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ABSTRACT

The research project seeks the economic valuation of the rose as an intangible asset of
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CAPITULO |
INTRODUCCION

1.1 Descripcion del problema

El sector floricola es uno de los sectores economicos-productivos mas importantes
dentro de la region Latinoamericana. En el Ecuador, la produccion floricola ha
representado uno de los rubros més importantes de exportacion en los Gltimos 10 afios
con una participacion del 0.83% del PIB nacional. Acorde a Gémez y Egas (2014), el
posicionamiento de la flor del Ecuador en mercados internacionales como el Europeo,

radica en las caracteristicas propias de la rosa cultivada en el pais.

Ecuador es actualmente el segundo exportador de rosas a nivel mundial después de
Paises Bajos, con exportaciones de 25000 toneladas de flores en su pico mas alto (mes
de Febrero - San Valentin) que representan un ingreso de 638 millones para el pais en
su mejor escenario. Alrededor del 67% de la produccion de flores de corte del pais
corresponde a la especie de rosas. Este cultivo comprendio 4.390 hectareas dando
como resultado 3.799,94 millones de tallos aptos para el corte y de gran calidad.

Las provincias con mayor produccion de rosas en el Ecuador son Pichincha, Cotopaxi
y Carchi. Después de Pichincha, la provincia de Cotopaxi es la segunda mayor
exportadora de rosas del pais con 4.235 ha, en donde se siembran diferentes variedades
de rosa (Martinez, 2013). En cada una de las provincias el cultivo de rosas es
susceptible de diferentes amenazas de caracter ecoldgico-climatico (condiciones de
suelo, plagas, enfermedades, condiciones ambientales) o de comercio (disminucién en
exportaciones, crisis sanitarias, conflictos en paises). Los primeros pueden disminuir
significativamente la produccidn floricola a nivel local y los segundos ademas de la

produccidn, también impactan negativamente en el sector a nivel provincial y nacional.

Las fincas floricolas de las provincias méas productivas del pais han podido salir
adelante en sus producciones a pesar la crisis econémica causada por el Covid-19 a
nivel mundial. En el 2020 disminuy0 la produccion en un 1.08% (4930 ha) respecto al
2019 (4984 ha) pero se evidencio un aumento en 28,4% en 2021 respecto al 2019. Esta

recuperacion obedecié a un aumento de ventas y exportaciones principalmente al



mercado norteamericano (43%) que no permiti6 que se afectara el sector.
Concretamente en las empresas floricolas de la ciudad de Latacunga sus producciones
no se vieron afectadas significativamente a pesar de ser golpeadas por el confinamiento
debido a que cubren en conjunto el 50% de empresas a nivel nacional y esto les permite

tener una demanda continua en el mercado internacional.

A pesar de que la actividad floricola como sector, se encuentra bien posicionada en el
mercado tanto nacional como internacional, no se han realizado estudios enfocados en
valorar a su elemento principal -la rosa- como un producto intangible para las empresas
floricolas. Es decir, a pesar de que es un activo fisico que se puede observar dentro de
las fincas floricolas y que producen bienes tangibles (monetarios) producto de su
actividad, es complejo darle un valor (econémico) a la rosa como tal y que puedan ser

percibidos fisicamente.

Para los activos intangibles existe una Norma Internacional de Contabilidad (NIC),
que es la NIC 38. Esta norma prescribe el tratamiento contable de los activos
intangibles que no estén contemplados en otras normas (del NIC 1 al NIC40), y
requiere que las entidades reconozcan un activo intangible si cumplen con ciertos
criterios. Segun esta norma, un activo intangible se define como un activo identificable
de caréacter no monetario y sin apariencia fisica. A pesar de que la rosa como tal,
cumple como activo no monetario, la misma tiene apariencia fisica y se puede observar
y tocar, por lo que no estaria cumpliendo con el caracter de ausencia de apariencia

fisica.

1.2 Justificacion

1.2.1 Justificacion tedrica, metodoldgica y préactica

La investigacion se justifica teéricamente ya que se cuenta con el suficiente soporte
teorico de estudios a ser incorporados tanto en los antecedentes investigativos como
en la fundamentacion tedrica. La justificacion tedrica parte de la base que los servicios
que ofrece la naturaleza deben valorarse debido a sus beneficios econémicos que
generan en las personas que la utilizan (Zapata, 2021). Si se desea entender la

transformacion de la sociedad para un futuro sostenible a través de la utilizacion



racional de los recursos naturales, es necesario valorarlos (econémicamente) para

mejorar la calidad de vida del ser humano ( De-la Pefa et al., 2020; Leff, 2022).

A nivel metodoldgico se justifica ya que se sustenta en métodos actuales en
valoraciones de activos intangibles a nivel internacional como lo son los métodos
multicriterio que representan técnicas de apoyo para mejorar la toma de decisiones
respecto a un activo. En este sentido, se brindan una forma realista de abordar
problemas de decision complejos ya que permite analizar factores cuantitativos y
cualitativos de una diversidad de factores (Toscano et al., 2013). Uno de los métodos
empleados para organizar de forma eficiente y gréfica de la problemética del estudio

el método de flujo de caja descontado (Cano, 2018).

Este dltimo método es el que se aplica en la investigacion dado que es una técnica de
presupuesto de capital que determina el valor actual de un proyecto, activo, inversién
0 negocio en funcion de los ingresos potenciales que generara en el futuro (Mufioz,
2019). El objetivo principal frente a otros métodos es, utilizar una tasa de descuento
para llevar el flujo de efectivo proyectado al valor presente (Zambrano, 2019). De esta
forma, el indicador permite evaluar de manera precisa el potencial de una inversion,

asi como sus riesgos y potencial de retorno (Lopez, 2022).

A nivel préactico, esta investigacion contribuirad a los gerentes duefios de empresas
floricolas de la ciudad de Latacunga para mejorar la gestion de las empresas a través
del reconocimiento y medicion de activos intangibles relevantes econdmicamente,
evaluacion de estrategias y orientacion en las decisiones de indole financiero.
Adicionalmente, una adecuada valoracién econémica de un activo intangible
contribuye a tener claridad de las caracteristicas propias del producto y aprovecharlo
como una ventaja competitiva. La realizacion del trabajo de investigacion permite
valorar a la rosa latacunguefia como un activo intangible, diferenciandose de otros
estudios por valorar econdmicamente una denominacion de origen enfocado
netamente en la flor. Ademas de que sirve como referente para varias empresas del

sector floricola a nivel provincial y nacional.



1.2.2 Formulacion de la pregunta de investigacion
¢De qué manera valorar econdmicamente la rosa como un activo intangible incide en

el sector floricola de la ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi?

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo general
- Determinar la valoracion econdémica de la rosa como un activo intangible del sector

floricola de Latacunga

1.3.2 Objetivos especificos

- ldentificar la rosa latacunguefia que califica como un activo intangible en
concordancia con la NIC 38.

- Calcular el valor econémico de la rosa aplicando el modelo de flujo de caja
descontado.

- Proponer el registro contable de la valoracion de la rosa para el sector floricola de

Latacunga.



CAPITULO I

MARCO TEORICO
2.1 Revision de literatura
2.1.1 Antecedentes investigativos
2.1.1.1 Valoracion econémica de la rosa
De acuerdo con la literatura consultada tanto a nivel internacional como nacional no
se reportan estudios e investigaciones que aborden especificamente sobre la valoracién
econdmica de la rosa como un activo intangible. Sin embargo, a continuacion, se
mencionan y describen estudios que se han hecho, por un lado, respecto a la valoracién
econdmica de la rosa, y, por otro lado, a activos intangibles del sector floricola.

En la investigacion realizada por Castiblanco (2020) al hablar de una valoracion
econdmica se entiende como una asignacion de valores cuantitativos a los bienes,
atributos y servicios originados de recursos naturales y el medio ambiente. Si bien es
cierto una valoracién econémica esté ligada a dichos activos sin considerar si estos son
0 no demandados. De la misma forma Raffo (2015) menciona que es importante darle
un valor econémico a los bienes y servicios ambientales. Es decir, realizar tasaciones
a recursos que muchas de las veces no son considerados de relevancia en el mercado.
Asi como Castiblanco menciona que se realizan mediciones sean 0 no demandadas,
Raffo a traves de su investigacion explica que varios recursos ambientales son
necesarios y contribuyen al buen desarrollo y rendimiento sin la necesidad de tener un
mercado como por ejemplo un aire de calidad. Mejor dicho todos los recursos usados
para la obtencién de un producto final son necesarios e importantes por lo que su

valoracion es necesaria.

A través de la revision de literatura, los estudios de valoracion econdmica de la rosa a
nivel nacional e internacional son escasos. El Unico estudio relativamente relacionado
es el de Quiroga y Blasquiz (2019) en Argentina, quienes examinaron brevemente el
impacto de la industria de la rosa en la ciudad de Bariloche y sus alrededores,
enfocandose en particular en el valor social-econémico de la planta y las bases

tecnoldgicas de sus diversos eslabones productivos.



Los autores infieren que todos los subproductos de la Rosa, incluyendo cascara,
semillas y aceites, asi como aquellos bienes de mayor valor agregado utilizados como
ingredientes en la industria alimenticia y cosmética, tienen mercado potencial mucho
mas grande de lo que es ahora. Sin embargo, actualmente existe un factor que impide
que esta cadena de valor tenga un mayor impacto socioeconémico. Esta valoracion
ambivalente pesa sobre la planta, lo que incide en que la recaudacion sea una actividad
poco visible, caracterizada por un alto grado de informalidad y una baja intensidad en

el uso de tecnologias.

2.1.1.2 Relevancia valorativa de los activos intangibles

Actualmente, en el mundo entero los activos intangibles han cobrado importancia
incluso mas que los tangibles (Suarez, Romero, Mauri, Llanes y Gutiérrez, 2020). Esto
se debe a que en la NIC 38 (2017) se propone la contabilizacién de los mismos a través
de un valor razonable. Segun varios autores como (Pérez y Tangarife 2013; Ficco
2019; Alvarez 2019) los activos intangibles son la mayor fuente de riqueza economica

en la actualidad.

Seguln la (OMPI, 2022) Estados Unidos y China son los paises cuyas empresas poseen
la mayor cantidad de activos intangibles con respectos a los demas. En el afio 2021 las
empresas pertenecientes al sector financiero, especificamente las dedicadas a la
cotizacion en la bolsa alcanzaron los $74 billones de dolares unicamente de activos
intangibles. A continuacién se muestra el ranking de intensidad de activos intangibles

en diferentes paises:

Tabla 1 Ranking de empresas con mayor porcentaje de activos intangibles

Intensidad de los

Ranking Pais activos Empresa con mayor cantidad de activos
intangibles
1 Estados Unidos 93% Microsoft (Softaware)
2 Paises bajos 92% Ayden (Tecnologia Financiera)
3 Francia 92% LVMH (Lujo)
4 Reino Unido 91% Uniliver (Bien de consumo)
5 Irlanda 87% Medtronic (Tecnologia médica)

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: OMPI (2022).



Es importante mencionar que las empresas que presentan mayor concentracion de
activos intangibles provienen de diversos sectores, como se puede apreciar en la tabla
1, el sector de las TIC es el mas rico en activos intangibles, asimismo estan presentes
sectores como el comercio electronico, bienes de lujo y en menores cantidades se

puede encontrar el sector automovilistico y los bancos.

Por otro lado Aduana (2022) identifica al capital intelectual como el activo intangible
con mayor presencia en las organizaciones. Pues el éxito de las organizaciones se debe
a la gestion eficaz del capital. Asi mismo el capital esta conformado por una serie de
factores intangibles que si se emplean de forma estratégica en un futuro ayudara a la
empresa en el campo competitivo ademas de contribuir a una toma de decisiones

acertada (Morales, Jacobo, Ochoa y Ibarra, 2019).

2.1.1.3 Activos intangibles en el sector floricola

Respecto a los activos intangibles del sector floricola, la investigacion de Chimbolema
(2023), se orienta mas al capital relacional que es una coleccion de redes o conexiones
realizadas entre empresas y grupos de interés externos para ayudarlos a enfrentar los
desafios ambientales y seguir siendo competitivos en las fincas floricolas. Los
hallazgos demuestran cuan importante es para las empresas de cultivo de flores
administrar de manera efectiva su capital relacional porgue los clientes, proveedores y
socios comparten conocimientos e informacion que luego se convierte en ventajas
competitivas mediante el capital intelectual para garantizar el crecimiento comercial a

largo plazo.

La investigacion de Cajas (2021), el cual recalca la importancia de la contabilidad
ambiental en las empresas, pero existe un desconocimiento y falta de informacion
sobre ello, lo que hace que las empresas no estén cumpliendo con los lineamientos
correspondientes, en relacidn con el reporte de funciones ambientales para identificar

rasgos de desarrollo y revelar costos y ganancias.

A la luz del uso de las ayudas metodoldgicas, demostrar la viabilidad de la
convergencia a las Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF) es

esencial en el sector floricola. Vizuete (2013), enfatiza que el diagnostico,



implementacién, capacitacion y seguimiento son un requisito minimo para la
implementacion de las NIIF. Ademas, recalca que el valor razonable menos los costos
de venta deben utilizarse para determinar el valor de los activos (bioldgicos) tanto al
momento de su reconocimiento inicial como a la fecha de cierre de los estados

financieros.

El proposito del estudio de Molina (2019), fue aplicar técnicas de valoracion estatica
y dinamica para evaluar el valor real de una empresa con el fin de evaluar el impacto
de la valoracion de la empresa como una oportunidad para la adquisicion de negocios
en la industria de flores de la provincia de Cotopaxi. Las empresas suelen valorarse de
forma subjetiva, lo que hace imposible determinar el valor real de sus activos y
comprender cudl es su verdadera rentabilidad. El valor econémico de una empresa se
diferencia del método de valoracion porque se contemplan desde dos perspectivas
distintas. EI primero es un punto de vista estatico en el que se evalla a la empresa para
un solo periodo de tiempo, sin tener en cuenta la teoria del valor del dinero en el
tiempo, por lo que es algo acotado. El segundo es un punto de vista dindmico, tomando
como referencia los beneficios futuros que puede generar, lo que podrd generar

beneficios futuros en el futuro.

2.1.1.4 Belleza de las rosas ecuatorianas conquista el mundo

Segln Naranjo y Burgos (2010) la produccién y comercializacion de flores de corte es
una actividad econdmica/productiva que actualmente se practica en un aproximado de
150 paises en todo el mundo. La produccion floricola se concentra en paises
desarrollados como subdesarrollados. Con respecto al consumo de flores los paises
con mayores importaciones son Estados Unidos (EE. UU), Japén y demaés paises de la
Union Europea (Holland Flower Council, 2010, como se citd en Morisigue, Mata,
Facciuto, & Bullrich, 2012).

Mundialmente, la floricultura ocupa méas de 190.000 kilometros y en los ultimos afios
ha generado cifras de $60 mil millones anualmente (Dassum, 2022). Cabe recalcar que
dentro de la floricultura encontramos varias areas, el segmento de flores de corte que
es el mas dindmico. Seguido por el de plantas con flores, bulbos y follajes. Como se

menciono anteriormente sus mayores consumidores se sitdan en el hemisferio Norte,



como EE. UU, Alemania y Japon, exceptuando Holanda. En el informe de Expoflores
(2022) muestran a Holanda como el pais que histéricamente ha sido el mayor
productor de flores, continuado por paises Sudamericanos, esto debido a ventajas
agroclimaticas, la disponibilidad de recursos naturales; entre los principales
productores se ubican: Colombia y Ecuador, cuyas exportaciones estan orientadas al
mercado norteamericano y parte de Oceania (Calderén, Guerra, Gallegos, & Beltran,
2021).

Para empezar Ecuador es un pais particularmente agricola y en los Gltimos afios la
actividad floricola representa una importante fraccion del ingreso de divisas al pais,
debido al incremento de demanda a nivel mundial (Metroflor, 2021). La floricultura
es una actividad que se ha practicado desde los afios 80, sin embargo en sus inicios la
gestion financiera no fue la esperada, hasta los afios 90 que comenzé a experimentar
un desarrollo econdmico progresivo, el problema radica en que dentro de la actividad
floricola la mayoria de productores, realizan la actividad sin la capacidad técnica y
financiera necesaria, por lo que la rentabilidad se ha convertido en un factor de dificil

medicion para el sector (Moran , 2021).

Cotopaxi, es una provincia ecuatoriana ubicada en la sierra centro y es considerada la
segunda mayor exportadora de rosas del pais. Esto ha ido generando un mayor costo
de produccion y comercializacion, por lo que las fincas dedicadas a dicha actividad se
han enfocado en el volumen de ventas dejando de lado tanto el andlisis de la gestion
financiera, asi como el de la rentabilidad de sus operaciones (Martinez, 2013).

2.1.1.5 Valoracion de la rosa y activos intangibles en el sector floricola

Mediante el uso del modelo financiero Free Cash Flow, Salazar (2018) desarroll6 una
propuesta metodoldgica para la valoracion en la industria de la floricultura. De los
diversos modelos de valoracion, la valoracion estatica calcula el valor de reposicion o
de mercado de los activos para determinar el valor global de una empresa. En esta
metodologia no se tiene en cuenta la presencia en el mercado de la estructura
administrativa de la empresa. la lealtad de los clientes a la marca de una empresay los

bienes o servicios que vende.



Guerrero (2023), se relaciona mas con los activos intangibles ya que en su
investigacion se dirige a la valoracion de la franquicia y su presentacion en los estados
financieros como activos intangibles (NIC 38) tiene efectos no financieros, pero
también busca examinar el tratamiento contable de los activos intangibles que no estan
cubiertos por otra NIC. Se determind que existe un nimero minimo de franquicias que
utilizan un método de valoracién, pero no registran activos intangibles en sus estados
financieros, lo cual es un claro ejemplo de un proceso de contratacion que no esta
respaldado por la Ley ecuatoriana basandose simplemente en acuerdos o contratos

entre el franquiciador y el franquiciador.

Fierro (2016), recalca que las empresas del sector agropecuario enfrentan un desafio
por sus caracteristicas Unicas: reconocer el valor de los activos bioldgicos. Se puede
obtener una comprension profunda de las presunciones metodoldgicas relacionadas
con la valoracion, asi como el requisito para el reconocimiento del valor razonable de
los activos, al examinar cuidadosamente los enfoques de mercado, costo e ingresos
descritos en la NIIF 13, asi como las caracteristicas del sector agricola postulado en la
NIC 41. Menciona que el método principal de valoracion lo proporciona el mercado,
que ofrece el punto de referencia necesario de precios cotizados tanto para productos
comparables como para alternativas practicas para identificar el tema de alta calidad
de la evaluacion. La valoracion de los activos que se utilizaran en transacciones
comerciales, como compras y ventas, utiliza principalmente el reconocimiento
centrado en el mercado porque es la expresion mas precisa del valor razonable, o el

precio por el que una parte esta dispuesta a ceder y otra parte esta dispuesta a comprar.

2.1.2 Fundamentos teoricos

2.1.2.1 Teoria de la ventaja competitiva aplicada a los activos intangibles

La ventaja competitiva se origina con la capacidad que una empresa tiene para crear
valor. Considerando al valor como el precio que los consumidores estan dispuestos a
pagar (Porter, 2015). Segun Llerena, Mayorga, Lopez y Lopez (2020) los activos
intangibles han tomado gran relevancia en las organizaciones y por ende el valor que

generan puede llevar a la organizacion a alcanzar una ventaja competitiva sustentable.
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2.1.2.2 Activos intangibles, la nueva riqueza empresarial

Los activos intangibles, también conocidos como activos invisibles y distintos de los
activos intelectuales, se encuentran entre las areas contables mas complejas y
desafiantes, (Pupo et al., 2020). Los desafios para definir e identificar estos activos
contribuyen a esta complejidad, pero los mayores retos, sin duda, se encuentran en

medir sus valores y estimar sus vidas Utiles.

Segun Bravo et al. (2021), los activos intangibles son activos que se derivan de los
procesos, sistemas y cultura organizacional, o se pueden encontrar en las personas
(empleados, clientes, proveedores). Garcia (2021), lo define como un activo de capital
con una existencia intangible cuyo valor esta limitado por los derechos y beneficios
que la propiedad otorga a su propietario. Segun Sanchez (2021), los activos intangibles
son derechos a beneficios futuros sin cuerpo fisico o monetario que son producidos
por la innovacion, las practicas organizacionales y los recursos humanos. Ademas, el
autor afirma que, para crear valor corporativo y crecimiento econémico, los activos

intangibles funcionan en conjunto con los activos tangibles.

En la actualidad los activos intangibles han tomado gran relevancia. Las empresas cada
vez le otorgan mas importancia que a los tangibles (Suarez, Romero, Mauri, Llanes,
& Gutiérrez, 2020). Es importante mencionar, que el mundo se encuentra en un nivel
muy alto de globalizacién lo que da todavia mas importancia a lo que establecido en
la Norma Internacional Contable (NIC 38, 2023), misma, que permite identificar,
contabilizar y dotar de un valor razonable a los activos intangibles.

Segun NIC 38 Activos Intangibles (2004) todos los activos intangibles incluyendo los

que las empresas mantengan para la venta excepto la plusvalia tendran que ser

contabilizados.
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En la ilustracion 1 se muestra el concepto de Activo Intangible

Ilustracion 1 Concepto de Activo Intangible

~ Activo el | - ES Separable
identificable - Surge de un contrato o de

otros derechos legales
Activo
Intanaible

Sin apariencia fisica | I De caracter monetario

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Parker Randall (2020)

La Norma Internacional de Contabilidad 38 indica que un activo intangible sera

reconocido como tal cuando cumplan con los siguientes aspectos:

llustracion 2 Reconocimiento de los Activos Intangibles

N/

(@)

«Los recursos sean capaces de generar beneficios futuros.

\

«La forma en que el costo del activo pueda ser medido
debe ser confiable

v

XY

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Parker Randall (2020)

Es importante mencionar, que las empresas evallen constantemente el cumplimiento
de los criterios de reconocimiento. Méas aln, de la probabilidad de obtener beneficios
economicos en el futuro. Ademas, se deberian realizar valuaciones monetarias a dichos
activos intangibles de forma periédica conforme a las normas establecidas (Alvarez &
Ortiz, 2014).

2.1.2.3 Clasificacion de los activos intangibles
A lo largo del tiempo se han realizado clasificaciones de los recursos intangibles que

pueden existir en las organizaciones:

12



Tabla 2 Clasificacion de los Activos Intangibles

Autores Clasificacion
Hall (1992) Activos defendibles desde un punto de vista legal
Activos no defendibles desde un punto de vista legal
Intangible Tecnologia
Grant (1995) Reputacién
Cultura
Humano Conocimiento y destrezas
Capacidad de
comunicacion
Motivacion
Salas (1996) Capital humano
Capital tecnoldgico
Capital comercial
Navas, Guerras (1998) Humano
No humano Tecnoldgico

Organizativo

Bueno Campo (1998)

Capital Humano

Capital estructural

Capital tecnologico
Capital organizativo

Capital relacional

Vicente (2000)

Recursos transparentes

Recursos opacos

Opacidad intrinseca

Opacidad voluntaria

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Vargas (2020)

2.1.2.4 Activos intangibles en la naturaleza

El componente intangible de la naturaleza (biodiversidad) estd constituido por la
variedad de conocimientos, innovaciones y practicas individuales o colectivas
relacionadas con la diversidad bioldgica. Dentro de este componente se incluyen los
saberes de los pueblos indigenas y de las comunidades campesinas, asi como las
tecnologias modernas y las innovaciones cientificas para el uso de recursos naturales
(Fromageau, 2020).

En este sentido, los recursos intangibles también llamados recursos invisibles porque
en la mayoria de los casos es complejo colocarle un valor (econémico) aproximado;
se convierten en activos estrategicos para quienes lo posean. Se entiende como
conocimiento tradicional o intangible el conjunto de innovaciones, conocimientos,
practicas, usos, informaciones y formas de vida de las comunidades indigenas,
utilizadas en el uso y conservacion de recursos naturales (Oprean-Stan et al., 2020).

Estos conocimientos ademas de ser necesarios para la supervivencia de las
comunidades tienen gran relevancia para todos los habitantes ya que representan

formas de conservacion y uso sostenible de la diversidad bioldgica. Este conocimiento
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no puede ser entendido, por tanto, como tradicional, estatico o no dinamico, sino que
esta estrechamente relacionado con el medio natural en el cual se desenvuelve el ser
humano (Gumbau-Albert & Maudos, 2022).

Ejemplos de activos intangibles en la naturaleza se puede mencionar la belleza de un
paisaje, de una planta, de un animal, el silbido de las aves, el zumbido de una abeja, el

conocimiento tradicional de las comunidades indigenas.

2.1.2.5 La propiedad intelectual

Segun Torre (2018) es importante mencionar, que la Propiedad Intelectual pertenecen
a una subclasificacion de los Activos Intangibles. La propiedad intelectual se
caracteriza por la proteccion legal que recibe ademés de una especie o licencia. Los
derechos otorgados a causa de la propiedad intelectual e industrial son relativamente
negativos o de prohibicién hacia los demés (Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual, 2018). Como, por ejemplo: prohibicion de la pirateria, es decir,
falsificacion e imitacién de productos patentados. La propiedad intelectual abarca

segmentos como:

llustracion 3 Tipos de Propiedad Intelectual

Disefios
Industriales

Patentes,

Derechos de
autor

Propiedad Intelectual

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (2018).
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Valoracion de activos de propiedad intelectual
Segln Torre (2018) los derechos de propiedad intelectual cumplen con la funcion de
proteger y recompensar la creatividad y el esfuerzo de las personas. En la siguiente

ilustracion se muestran algunas de las ventajas:

llustracion 4 Valor de Activos Intangibles

Exlusividad: Derivado del derecho que tiene el titular de excluir a la competencia.
Para que la propiedad intelectual tenga valor cuantificable debe generar una cantidad
de beneficios econémicos. Ademas de incrementar el valor de otros activos.

Beneficios futuros: El valor de beneficios futuros generados por un activo de
propiedad intelectual peude provenir de: explotacion directa, venta o concesion de
licencias y elevar o disminuir barreras de acceso de sustittuos.

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (2018).

2.1.2.6 Indicacién geografica (1G), el origen de los productos

Segun Errazuriz (2010) las indicaciones geogréaficas incluidas las denominaciones de
origen nacieron de la costumbre de de desginar a los productos con el nombre del
lugar de su produccién o fabricacion. Esto, debido al asentamiento de personas en
zonas con condiciones climaticas o agricolas especificas. Un claro ejemplo es
Roquefort, cuya denominacion inicia en el siglo XIV. Cuando los ciudadanos de
aquella ciudad piden el uso exclusivo del nombre para denominar al quedo madurado

en las cuevas de Roquefort.

La indicacion geogréfica, es un derecho de Propiedad Intelectual que asigna al
producto un valor basado en distintas caracteristicas propias del lugar de origen. Segun
Céceres (2017) el desarrollo local se debe en gran parte a dichos productos. Un sector
obtiene un producto con caracteristicas propias del sector. Asi mismo genera trabajo e
incentiva el turismo de dicho sector. Ademas, generalmente los productos que cuentan
con una indicacion geografica suelen dominar mercados extranjeros. En donde, debido
a sus caracteristicas especiales los consumidores suelen pagar altos precios por dichos

productos (Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual, 2018).
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Segun Pilar (2014) las IG son la categoria mas antigua de las marcas, sugiriendo una
herencia compartida y cierto grado de coincidencia en los fundamentos econémicos
de su proteccion. En el caso de las marcas, los economistas llaman la atencién sobre
las asimetrias informativas entre los compradores y los vendedores de un bien. Es en
este mundo de informacion asimétrica donde la reputacion desempefia un papel
importante al sefialar un determinado nivel de calidad que los consumidores llegan a
esperar. La reputacion se comunica a través de diversos medios que incluyen el uso de
signos distintivos como marcas comerciales y marcas, publicidad, envasado y ventas

a través de puntos de venta selectos (Rangnekar, 2016).

2.1.2.7 Denominacion de origen

La Denominacion de Origen, es un sello o denominacion que se da a determinados
productos agricolas o alimenticios que se elaboran exclusivamente en una determinada
zona geografica, sea ésta una region o un pais. Por esta razon, son totalmente diferentes
de otros productos similares elaborados en otras zonas geograficas. Debido a las
caracteristicas especificas Unicas de cada producto, solo se designan aquellos que
provienen de la region solicitada y siguen sus costumbres de produccién (Montenegro
etal., 2018).

En concordancia con lo expuesto una denominacion de origen, es otra variacion de la
Indicacion geografica, que corresponde a un producto con caracteristicas propias del
lugar donde se cultiva/produce sean estos un pais, region o un lugar especifico. La
combinacion de factores humanos y naturales hacen de la denominacion de origen un

signo distintivo de alta importancia al lugar de procedencia. (Pauvif y Aracena, 2018).

2.1.2.8 Situacion actual de las denominaciones de origen

Debido a la importancia de las indicaciones geogréaficas y denominaciones de origen
en el comercio internacional, el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales y la
Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual enfatiza que comprender la
importancia de las denominaciones de origen es un paso crucial para promover y
posicionar productos ecuatorianos premium en el mercado global y dinamizar la

economia del pais (Lépez y Bermudez, 2022).
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Debido a que identifican una nacion, area o lugar en particular donde los factores
naturales y humanos se combinan en los procesos de produccion, fabricacién y/o
extraccion de un producto en particular, las denominaciones de origen son indicaciones
geograficas de gran importancia. En la Tabla 3 se mencionan ejemplos de

denominaciones de origen mas conocidas a nivel mundial.

Tabla 3 Denominaciones de origen a nivel mundial

Pais Tipo de producto Marca
Francia Queso Roquefort
Espafia Vino Champagne
Venezuela Alcohol Ron venezolano
México Alcohol Tequila
Per( Alcohol Pisco
Argentina Alcohol Uva Malbec

Elaborado por: Criollo (2023)

Fuente: Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (2018).

En el caso de Ecuador, los productos mas conocidos con denominacién de origen son
los sombreros de paja toquilla del canton Montecristi (Ullauri, 2020), el cacao
ecuatoriano con su marca Cacao Arriba (Lombeida y Herrera, 2018); y el Café de las
Galépagos, que se protege junto con el café pergamino, dorado, tostado o molido
(Patifio, 2018). Otras marcas de Ecuador son el mani de Transkutuki y la Pitahaya

Amazénica de Palora.

Por lo tanto, la denominacion de origen fomenta el desarrollo y la preservacion de los
recursos regionales, ayuda en la creacion de tecnologias que son practicas para la
produccidn sostenible y crea un grupo de capital humano que ha sido capacitado en la

produccion de bienes de calidad y transmitira esas habilidades al futuro.

Es responsabilidad de los organismos reguladores y de certificacién de cada nacion
investigar y autenticar cualquier producto que afirme merecer la Denominacion de
Origen. Estas organizaciones estan a cargo de fijar el precio de venta al publico,

certificar el producto y supervisar su produccion y comercializacion.

En el Ecuador, el Servicio Nacional de Derechos Intelectuales (SENADI) es la entidad
reguladora de las denominaciones de origen. Para lograrlo, colabora con otros
organismos del Estado a cargo de estos sectores productivos, creando una red de
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instituciones que comparten un mismo objetivo: mejorar los procesos de produccién,
extraccion y elaboracion para proteger este tipo de productos y mejorar la calidad de
vida de los agricultores y/o productores. Al tener un valor agregado que se traduce en
un mayor precio de mercado, los bienes amparados por una Denominacion de Origen

0 Marca Colectiva fomentan el desarrollo local.

2.1.2.9 Marca como activo intangible

La marca esta directamente relacionada con la toma de decisiones, siendo un activo
intangible clave, tanto para las grandes empresas como para las pequefias y medianas,
que buscan atraer nuevos clientes y fidelizar a aquellos que realizan una primera
compra (Rodriguez, 2021). Se recibe cientos de mensajes diferentes porque se esta
expuesto a tantas marcas diferentes en la actualidad. Asi, las marcas cumplen el
proposito de diferenciar los bienes y servicios de los competidores al mismo tiempo
que comunican una identidad, una garantia de calidad, una reputacién de confiabilidad

e incluso valor emocional (Maza et al., 2020).

Las marcas de certificacion se conceden a un producto que satisface determinadas
normas, pero no se restringen a los miembros de organizaciones. Pueden ser
concedidas a cualquiera que pueda certificar que los productos en cuestion satisfacen
ciertas normas establecidas (Minkov et al., 2018). El hecho de que las corporaciones
multinacionales sean responsables de mantener tanto el calibre de su producto como
sus propias marcas no es casualidad. Es importante tener en cuenta que muchas de las
grandes empresas corporativas también dependen de otras formas de propiedad
intelectual, como derechos de autor y patentes de invencion, para llevar a cabo sus

operaciones (Heredero et al., 2019).

Como resultado de que las marcas se vuelven més potentes y valiosas para la expansion
y el desarrollo de los negocios, lo cual es un valor estratégico para las organizaciones,
se han convertido en una de las principales fuentes de ingresos para las corporaciones
(Ancin, 2022). Al analizar intangiblemente, una de las cosas mas importantes a
considerar es la marca que sirve como identificacion, ya sea organizacional o
comercial. Este puede ser valorado por sus factores primarios, priorizando lo simbolico

y luego la percepcidn que puede crear en el publico objetivo.
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La marca tiene muchas formas diferentes de definirse, pero en realidad se enfoca en
conceptos como la diferenciacion, que tiene como objetivo ofrecer a los clientes
beneficios significativos para ayudarlos a distinguirse de otras marcas; lealtad por
preferencia, compromiso y satisfaccion; y la fuerza de la marca, que tiene como
objetivo tener la capacidad de atraer clientes, mantenerlos y mantenerlos satisfechos a
lo largo del tiempo (Perez, 2019). Una de estas definiciones también tiene que ver con
el andlisis financiero que busca resultados de las actividades de mercado relacionadas

con la marca en las que participa la empresa.

El posicionamiento en el mercado, la estabilidad y notoriedad de la marca, la capacidad
del producto para ganar la preferencia del publico y otros factores se utilizan para
determinar el valor de una marca (Basualdo, 2021). Lo que se pretende con todo esto
es un alto nivel de conocimiento, familiaridad con la marca y lograr que la puedan
asociar en la memoria. Ser capaz de hacerlo perdurar en la mente de los clientes

vinculandolos estratégicamente en multitud de asociaciones intangibles.

2.1.2.10 Proteccion sobre las marcas

El derecho exclusivo de usar la marca para distinguir sus productos o servicios, o de
otorgar a terceros permisos para usar la marca a cambio del pago de una tarifa, esta
garantizado por la proteccién de la marca. Aunque la duracion de la proteccion varia,
el registro de la marca puede renovarse indefinidamente mediante el pago de las tasas
correspondientes. En la mayoria de los sistemas, los tribunales sancionan cualquier
infraccién de marca mediante la imposicién de sanciones legales para hacer cumplir

la proteccion de marca (Salas, 2021).

El uso de signos distintivos similares para designar bienes o servicios de calidad
inferior o diferente estd prohibido por la proteccidén de marcas frente a competidores
desleales, como los falsificadores. El sistema permite a las personas ingeniosas crear
y vender bienes y servicios en los términos mas equitativos posibles, promoviendo el

comercio mundial (Rodriguez-Cano, 2021).

En la mayoria de las naciones, las marcas comerciales estan registradas y protegidas.

Cada oficina nacional o regional mantiene un Registro de Marcas que alberga todos
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los datos relacionados con los registros y renovaciones, lo que facilita el examen, la
investigacion y la posible oposicion de terceros. No obstante, en el caso de un registro
regional, los efectos se limitan a la nacion o naciones en cuestion (Rodriguez-Cano,
2021).

2.1.2.11 Asociacion de productores y exportador de flores

La Asociacion Nacional de Productores y Exportadores de Flores de Ecuador, inici
en 1984 con el objetivo de unir y ayudar a la industria floral de la nacion a través de la
representacion laboral y la provision de servicios para brindar flores ecuatorianas con
valor agregado a sus destinos. Su mision es representar a la industria floral ecuatoriana
y brindar servicios rapidos y eficientes para satisfacer las necesidades de los socios
(Expoflores, 2020).

Actualmente cuenta con mas de 185 socios a nivel nacional y en su lista de socios el
65% corresponde a productores, el 67% a aerolineas, el 56% a agencias de carga y
100% a obtentores. Dispone de 3.000 ha en total y 2.562 se encuentran certificadas.
Expoflores se apoya con entidades gubernamentales y empresas vinculadas con el
sector, brinda capacitaciones y asesorias continuas en temas laborales, tributarias y de
comercio exterior (Expoflores, 2020).

2.1.2.12 Certificacién y marca Flor Ecuador

La Certificacion Flor Ecuador es un esquema de certificacion emitido por
AGROCALIDAD para garantizar Buenas Practicas Agropecuarias en los sectores de
exportacion. Desde 2005, la Certificacion Flor Ecuador se ha convertido en un
completo programa de certificacion con enfoque socioambiental para empresas

ecuatorianas dedicadas al cultivo y promocién de flores nativas.

Los objetivos de la Certificacion Flor Ecuador son garantizar la seguridad y salud de
los trabajadores, incorporar un manejo eficiente de recursos naturales y establecer
procesos sostenibles para el cuidado del ambiente y cumplir con los derechos laborales
de los trabajadores que garantice su bienestar en las fincas. A nivel empresarial es de

utilidad ya que sirve como herramienta de control interno, garantizando el
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cumplimiento de requisitos sociales y ambientales ante entidades del gobierno y
estandarizando las practicas socioambientales del sector.

Expoflores y Agrocalidad establecieron un convenio para homologar el certificador de
Flor Ecuador con el esquema de Buenas Précticas Agricolas. Con estas dos
certificaciones se garantiza el manejo seguro de agroquimicos, bienestar del personal

y cuidado del ambiente (Zafiga, 2020).

2.1.2.13 Pago de regalias, derechos, patentes en Ecuador

Las regalias son la compensacion por el trabajo mental y los afios de inversion
necesarios para producir una variedad de flores en particular. Existe un marco legal
para el cobro de regalias. Para hacer cumplir los derechos de propiedad intelectual, se
pagan regalias a la industria de las flores. En otras palabras, los cultivadores de rosas
reciben pagos de los cultivadores de flores a través de un contrato privado por el uso

de todas las variedades de flores (Yugsi, 2022).

Dado que se tiene prohibido ingresar a ciertos mercados debido a nuestra violacion de
los derechos de propiedad intelectual, no se puede considerar no pagar regalias. El
gobierno es sincero sobre los elementos no negociables, uno de ellos es el derecho a
la propiedad intelectual. Ademas, las regalias son esenciales para la estrategia
comercial y productiva de la nacion (Yugsi, 2022).

2.1.2.14 Métodos de valoracion de activos intangibles

Los activos intangibles pueden ser medidos a través de diferentes métodos los cuales

se muestran en la ilustracién 5:
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llustracion 5 Métodos de valoracion de activos intangibles

—|Basados en el mercado

Capitalizacion de las
ganancias historicas

ctivos intangibles y Basados en el costo

propiedad intelectual

F/Iétodos de valoracion de

_| Meétodos diferenciales de
beneficios brutos

Basados en célculos
proximados de beneficiog—
condmicos

Métodos de beneficios
extraordinarios

Método del calculo en

regalias
Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Castro (2016)
2.1.2.15 Valoracion de activos intangibles por el método FCD

Identificar y evaluar las opciones reales de la empresa es necesario para valorarlas
tecnoldgicamente. El objetivo de la valoracion es aumentar la riqueza y el valor de la
empresa en beneficio de todos sus grupos de interes, incluidos accionistas, empleados,
clientes, proveedores, acreedores, gobierno y la sociedad en general. Hay dos clases

de métodos de valoracion: los contables y los de rentabilidad.

Las métricas de rentabilidad tienen en cuenta el potencial de una empresa para generar
riqueza en el futuro. El valor bursatil, los multiplos de empresas comparables y el flujo
de caja descontado son los mas conocidos métodos de valoracion. El enfoque de flujo
de caja descontado se basa en la evaluacion de la capacidad de la empresa para producir
riqueza futura. En este método se crea una proyeccion de flujo de caja libre (FCL) y
se aplica una tasa de descuento y se elimina pasivos financieros. También permite

aplicar una tasa de oportunidad al flujo de efectivo de los propietarios (FCA).

El método es simple desde el punto de las matematicas financieras pero compleja en
los célculos ya que requiere proyectar flujos de efectivo y calcular una tasa de
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descuento. El rango de valores potenciales del valor de la firma es el resultado final.
Este método ademés es el m&s comdn y preciso ya que mide con precision la
rentabilidad, permite determinar varios valores (a través de simulaciones o analisis de
sensibilidad), es adaptable si se desarrolla un modelo adecuado y ofrece elementos
razonables de discrecionalidad para la negociacion. Tiene muchas exigencias, como la
necesidad de una gran cantidad de datos, complejidad conceptual, un retraso en el

resultado, necesidad de experiencia en evaluacion y la necesidad de computadoras.

Para calcular el valor del mercado de los activos se utiliza el FCL mientras que para
calcular el valor del mercado del patrimonio se utiliza el FCA. Para posteriormente
aplicar la tasa de descuento WACC por sus siglas en inglés y el costo de patrimonio
Ke, respectivamente. El enfoque de flujo de efectivo descontado basa sus hallazgos en
un célculo del potencial de la empresa para la creacion de riqueza en el futuro. Se debe
tomar en cuenta cualquiera de las siguientes opciones.

- EI FCL descontarlo al WACC.

- Los pasivos se restan del WACC.

- Se descuenta el FCA al costo del capital, Ke.

El valor de mercado del patrimonio es importante y lo que interesa. Por lo que el valor
de mercado de los activos es igual al valor de mercado de los pasivos y el patrimonio.
El CPPC 0 WACC se calcula como un promedio ponderado del costo de la deuda, Kd

y del costo del patrimonio Ke, tal como se visualiza a continuacion:

KpD(1—T) | KgP

CPPC = VT VT

donde Kd es el costo de la deuda, D es el valor de la deuda, T es la tasa de impuestos,
Ke es el costo del patrimonio, P es el valor de mercado del patrimonio y VT es el valor
total de la firma.

Es crucial recordar que los valores de mercado, no los valores contables o contables,

se utilizan para ponderar cada costo de las fuentes de financiamiento.

2.1.2.16 Sector floricola
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Debido al nivel de mercadeo global, la industria de flores de Ecuador es uno de los
principales contribuyentes a la economia del pais. Las empresas ecuatorianas le han
dado dinamismo a la industria, haciendo que las flores sean mas representativas y se
ubiquen entre las mejores del mundo tanto en variedad como en calidad (Andrade,
2022). La propagacion del coronavirus en 2020 y el paro nacional en octubre del 2022

fueron los eventos desafiantes para el sector floricola en los Ultimos tiempos.

Segun informacion de Expoflores en una publicacion del diario EI Comercio, en
febrero de este afio (2023) se exportaron 1.000 toneladas mas que en 2019. Sin
embargo, este aumento de toneladas en las ventas no ha representado una mayor
ganancia econdémica para los productores debido a que habido niveles de
sobreproduccidn y cosecha temprana por razones climaticas, lo que ha hecho bajar los

precios de las flores.

En 2019, 422 empresas floricultoras en Ecuador registraron valores declarados en
funcién de su actividad econdmica segun el Sistema SAIKU del SRI. De las 422
empresas distribuidas en Ambato, Cevallos, Pelileo y Pillaro, representaron un 6.2%
con sede en Tungurahua. La provincia con mayor concentracién de empresas fue
Pichincha, seguida de otras como Carchi, Cotopaxi, Imbabura y Tungurahua. Segun
las declaraciones de IVA presentadas al SRI en 2019, El consumo interno corresponde

tan solo el 4% de la produccion total de flores del pais.

2.1.2.17 Breve resefia de la floricultura en el Ecuador

La industria de la floricultura en Ecuador comenzo a despegar en 1982 en la parroquia
de Puembo al este de la provincia de Pichincha. Donde el primer cultivo fue destinado
a la exportacion de rosas. Afios después la pequefia empresa se inscribe en la
Asociacion de productores y exportadores de flores EXPOFLORES, institucion creada
para la recoleccion de fondos, que serian manejados por la Corporacion Financiera
Nacional (CFN). A inicios de la década de los 90 el sector floricola inicia su
crecimiento exponencial gracias al acuerdo de Preferencia Arancelaria Andina firmada
en 1991 con Estados Unidos. Como consecuencia al dinamismo del sector la CFN

ayuda economicamente al sector (Moran , 2021).
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El crecimiento del sector floricola se evidencia en el niUmero de hectareas sembradas,
asi en 1996 se sembraron 1,484.96 ha de flores frescas, en 2006 se sembraron 3440.45
ha, en 2016 se sembraron 8006 ha y en el 2022 se registraron 5711 ha sembradas de

rosas frescas para exportacion (Coello, 2020).

Debido a la ubicacion geografica de Ecuador y las condiciones favorables de
temperatura, humedad y luminosidad, es esencial que los cultivos de desarrollen en un
suelo de alta calidad para garantizar un crecimiento adecuado y la produccién de
variedades de flores de alta gama. Actualmente existen 600 negocios de flores, que
brindan empleo e ingresos a la nacion (Velasco, 2019).

2.1.2.18 Anélisis de la industria floricola

Desde el punto de vista politico-comercial, la exportaciéon de la industria floricola
ecuatoriana se ha beneficiado de los acuerdos comerciales con Estados Unidos debido
a la reduccion del arancel a la exportacion de flores ecuatorianas, que paso del 6.8%
al 0% (Robalino, 2019). Expertos explican que el tener acuerdos comerciales
postpandemia ha permitido que las exportaciones aumenten y se mantengan
competitivas, a pesar de las restricciones, lo que ha llevado a un aumento de la
demanda de flores ecuatorianas principalmente en el mercado de los Estados Unidos
(Salto y Jomaira, 2022).

Los efectos de la guerra entre Rusia y Ucrania afectaron a la economia de la industria
de las flores ecuatoriana dado que se tuvieron que cerrar fronteras europeas lo cual que
se exporte temporalmente a EEUU como pais intermediario. Esto obligé a los
productores a buscar alternativas para exportar y una de ellas fue a través de via
maritima. Adicional, el cambio de gobierno ecuatoriano no resulté en mejoras para el
sector floricola porque el problema tarifario persistio y no cambid. Sim embargo cabe
sefialar que los microcréditos han ayudado a las pequefias y medianas empresas a

mejorar sus productos y métodos de fabricacion (Salto y Jomaira, 2022).

Desde el punto de vista economico, la demanda de la flor aumento significativamente
tanto antes como durante la pandemia. Se hace referencia a las dificultades que se

desarrollaron durante el periodo antes mencionado, donde hubo aislamiento social y
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confinamientos, lo que llevo al sector a tener una economia estancada y en declive.
Estas limitaciones en las exportaciones se han reducido como resultado de la
recuperacion de la economia y la apertura de los mercados, ya que los floricultores
aceleraron el ritmo de produccion y, por ende el aumento de las exportaciones (Salto
y Jomaira, 2022).

Debido al cierre de empresas durante la pandemia repercutid en la falta de produccion
y falta de demanda del producto lo que incidié en el aumento de la tasa de desempleo.
Expertos que después de la pandemia el numero de empleados ha aumentado
constantemente de lo que va del afo, a pesar de que varias fincas con mucha fuerza de

trabajo han tenido que despedir personal (Limones, 2022).

Desde el punto de vista logistico, la falta de disponibilidad de espacio aéreo dificultd
la exportacion de la industria de la floricultura durante el afio pasado. La demanda en
las temporadas del Dia de las Madres de este afio fue mayor respecto al afio anterior,
registrando sobreoferta de productos. Sin embargo, no se logré exportar como se
esperaba por falta de espacios en la carga. Las aerolineas no tuvieron un plan B para
esta alta demanda en el mercado estadounidense durante la temporada post-Madres
cuando hubo un aumento significativo en las ventas a ese pais (Salto y Jomaira, 2022).

Dado que la falta de espacios aéreos obligd a cambiar el proceso operativo de
adaptacion estacional, se buscaron sustitutos de envio del producto; siendo la via
maritima una de ellas. Si bien fue complicado porque no habia suficientes barcos, el
sector floricola lleg6 a la conclusién de que la herramienta maritima era la mejor
manera de hacer llegar las flores a sus destinos finales. Esto se debié a que hubo

sobreproduccidn y escasez de espacios disponibles (Salto y Jomaira, 2022).

2.1.2.19 Empresas exportadoras ecuatorianas
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Dentro de la Asociacion EXPOFLORES existen mas de 100 empresas que exportan a
EEUU y paises europeos. En la Tabla 4 se mencionan y describen algunas de ellas,

principalmente la que exportan rosas.

Tabla 4 Empresas exportadoras de rosas

, . Nombre . Tipo de
Razon social - Region -
comercial cultivo
Agricola Everbloom Roses Ecuador C.L Everbloom Roses Norte Rosa
cuador
Agrifeg S.A. Anne Flowers Anneflowers Cayambe Rosa
Agrinag S.A. Sur Rosa
Agrivaldani S.A. Agrivaldani S.A.  Tabacundo Rosa
Agropromotora Del Cotopaxi Agrocoex S.A Sur Rosa
Agrosanalfonso S.A. Glamour Sur Rosa
Alkavat Cia. Ltda. Valle Verde Cayambe Rosa
Fuente: EXPOFLORES (2023).
Elaborado por: Criollo (2023)
2.1.2.20 Exportaciones de rosas ecuatorianas

Las exportaciones de flores ecuatorianas aumentaron en un 50,54% en 2023 sobre todo
en las fechas con mayor demanda como San Valentin y el dia de las Madres. La
cantidad exportada fue de 25.634 toneladas, en su mayoria rosas rojas (Castro &
Natasha, 2019). En contraste, en 2022 se registraron 24.288 toneladas. Entre el 10 de
enero y el 8 de febrero de 2023, los mercados de Estados Unidos, Europa y otras
naciones recibieron la mayoria de las ventas (Hurtado, 2023).

El volumen exportado aumentd, segiun EXPOFLORES, a pesar de la complicada
situacion provocada por numerosos factores globales. La institucion informa que la
prevision de produccion se retraso, lo que complico la exportacion regular. Los
factores climaticos fueron una de las causas. El Gltimo trimestre del 2022 trajo bajas
temperaturas y lluvias excesivas para los productores de Pichincha y Cotopaxi, lo que
atrofio el crecimiento de las rosas. La demanda disminuy®, particularmente en Europa,
como consecuencia de la recesion economica mundial que afecto al sector a finales de
2022. Segun datos de EXPOFLORES, el mercado europeo compré 9.318 toneladas,
un 20,75% menos que la temporada 2022. Por su parte, Estados Unidos, incrementd

sus importaciones en un 7.89%, o 15.303 toneladas en volumen.

Para el 2023, la demanda aumentara ain mas en los Estados Unidos. A pesar de que

se observo una caida del 5% en el mercado norteamericano entre enero y noviembre
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de 2022, se exportaron 338 millones. En 2023, se prevé una expansion de alrededor
del 3%. Por su parte, Rusia, cuyas exportaciones tienen un valor de 34 millones,
experimenta una caida del mercado del 63%. El conflicto que mantiene con Ucrania
desde febrero de 2022 es la causa principal del declive. Expertos preven un aumento

en las exportaciones de la Union Europea en un 13% a 213 millones.

La Tabla 5 muestra las principales variedades de exportacion a marzo del 2023 acorde
a datos de EXPOFLORES, siendo las rosas la principal variedad de exportacion
internacional.

Tabla 5 Principales variedades exportadoras

Variedad Crecimiento valor Crecimiento volumen
Rosas 6% 23%

Flores de verano -9% -4%

Gypsophila -3% -9%

Flores preservadas -32% 3%

Claveles 31% 10%

Fuente: EXPOFLORES (2023).
Elaborado por: Criollo (2023)

Durante el primer trimestre del 2023 se evidencia que $282 millones corresponden a
la exportacion de flores. Lo que significa un crecimiento minimo en relacion al periodo
del 2022. Por otro lado, se encuentran los $83 millones correspondientes al mes de

marzo. Los valores se muestran en la Figura 1 (Falcén, 2023).

llustracion 6 Exportacion de flores en 2022 hasta marzo 2023.
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2.1.2.21 Oferta de rosa certificada por fincas ecuatorianas
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El Ecuador se enmarca en la Estrategia Nacional de Comercio Justo que a su vez se
adhiere a una dindmica solidaria, respetuosa con las personas y el medio ambiente, y
tiene valores similares a los que promueve la economia popular y solidaria (EPS). Los
objetivos son satisfacer las demandas del mercado interno mediante el
posicionamiento del concepto de comercio justo interno y aumentar las capacidades

exportadoras de las organizaciones con base en la certificacion internacional.

Ecuador fue el primer pais en producir rosas certificadas de Comercio Justo a nivel
mundial y actualmente es el segundo proveedor mas grande con 10 fincas certificadas,
a diferencia de Kenia que tiene 25 plantaciones certificadas. Las fincas ecuatorianas
certificadas ofrecen cerca de 200 variedades diferentes de rosas en una diversidad de
colores y longitudes. Las fincas son expertas en producir rosas y flores de la mas alta
calidad. El tamafio de cada finca varia de 20 a 260 acres, y cada una emplea entre 113
y 520 personas (Noboa, 2019).

Al principio, las flores certificadas se exportaban a Europa, pero en 2007, Estados
Unidos habia ampliado su mercado y ahora las empresas exportan entre el 10% vy el
80% de sus rosas certificadas de Comercio Justo a Estados Unidos. La mitad de todas
las ventas de flores certificadas en los Estados Unidos hasta 2009 provenian de
Ecuador. La capacidad real de oferta de las floriculturas ecuatorianas para el total del
producto exportable producido depende de factores que impiden comercializar la flor
en su totalidad, primero por el poder adquisitivo del mercado y luego por el estricto
cumplimiento de los controles fitosanitarios y de calidad de la flor requeridos (Prado
y Vanel, 2020).

Las caracteristicas fisicas de la flor ecuatoriana, incluyendo el tamafio del tallo, el color
y la fragancia, estan relacionadas con producir a precios competitivos y con una
calidad superior a la convencional. Se confirma que las rosas certificadas no
representan mas del 2% de sus ganancias totales para tallos entre 70 cm y 1 punto 60
cm cuando se toma en cuenta la relacion precio-tamafo de los tallos. Dado que otras
empresas de flores han abandonado el mercado por no satisfacer las demandas de los
clientes, la certificacion permite que estas rosas ingresen a nichos de mercado que se

han percibido como sostenibles (Prado & Vanel, 2020).
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Como la quinta exportacion no petrolera de Ecuador, las flores representan el 5.3%de
las exportaciones totales. Desde la pandemia, ha habido un aumento en la demanda de
flores ecuatorianas en el exterior. EI Banco Central del Ecuador estim6 que entre
noviembre de 2020 y noviembre de 2021 hubo un aumento en las exportaciones. Segun
un informe publicado en enero de 2022 por EXPOFLORES, registré una disminucion
en las exportaciones de flores, con octubre registrando el aumento mas alto, (mas del
45%), con respecto a 2020. La expectativa también es alta dado que se exportan 30,000
cajas por dia y ese numero se triplica el dia de San Valentin para llegar incluso a
100.000 cajas por dia (Villavicencio et al., 2021).

2.1.2.22 Principales mercados consumidores

Los principales mercados de exportacion de flor ecuatoriana actualmente es Estados
Unidos que permanece como el principal consumidor. Sorprendentemente, Kazajistan
figura como el segundo mercado de Ecuador. Canada y Turquia ocupan el tercer y
cuarto puesto. La Unién Europea que la conforman Holanda, Italia, Espafia y Polonia
se encuentran con una menor participacion en el mercado ecuatoriano (Macias et al.,
2020).

Tabla 6 Principales mercados internacionales (enero-marzo 2023)

Pais Valor FOB Crecimiento Toneladas  Crecimiento Participacion

valor volumen en valor

EEUU 87 -15% 12.196 -15% 31%

Kazajistan 38 +100% 7.128 +100% 14%

Canada 9 8% 1.460 16% 3%

Turquia 6 +100% 1.064 +100% 2%

UE 76 7% 14.025 19% 27%
Holanda 31 1% 5.397 1% 11%
Italia 11 -71% 1.990 -4% 4%
Espana 10 17% 1.763 38% 3%
Polonia 3 67% 659 100% 1%

Fuente: EXPOFLORES (2023).

Elaborado por: Criollo (2023).

2.1.2.23 Ventajas comparativas y competitivas de la rosa del Ecuador

La principal ventaja comparativa es la ubicacion geogréafica de Ecuador La luz solar
intensa, suelo volcanico fértil, latitud ecuatorial, altitud y la adecuada disponibilidad
de mano de obra son los factores que favorecen una produccién continua de rosas de
alta calidad (Villavicencio et al., 2021).
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Para obtener una ventaja competitiva, una empresa debe poder superar a sus
competidores en términos de costos de produccion, crear una caracteristica distintiva
e implementar mejoras. En comparacién con su competencia, Ecuador tiene mayores
costos de produccion, particularmente de mano de obra, lo que afecta la competitividad
de la rosa ecuatoriana. Sin embargo, Ecuador produce una variedad de flores, por lo
que es razonable suponer que la industria de las flores tiene competitividad y ha

crecido tanto a nivel nacional como internacional.

Otra ventaja competitiva es los cambios que la tecnologia ha generado en el flujo de
trabajo de las fincas floricolas ecuatorianas, las cuales han ayudado a automatizar los
procesos de produccion y, por lo tanto, a tecnificar los productos. ElI 75% de las
empresas han realizado inversiones en los Ultimos seis afios principalmente en recursos

materiales y técnicos (Inlago y Tucanes, 2022).

2.1.2.24 Anélisis del mercado mundial de rosas

El mercado mundial de flores ha mantenido una estructura relativamente rigida en
términos de centros de consumo a pesar de los importantes cambios tecnoldgicos y
econdmicos que ha enfrentado la industria en los Gltimos 30 afios. Las tres regiones de
Europa Occidental, América del Norte y Asia representan la mayor parte de la
demanda de flores cortadas y productos relacionados. Esta estructura indica un
aumento reciente en la demanda de EE. UU. y Japo6n. Con la caida del consumo per
capita, la reduccion del nimero de hectareas plantadas en Holanda y la estabilizacion
de su comercio exterior de este producto, el mercado europeo ha dado sintomas de

saturacion (Heredia, 2023).

Paises desarrollados como EEUU, Japon, Holanda permiten que la industria floricola
sea una actividad econdmica rentable y que paises en desarrollo como el Ecuador
pueda potenciar este mercado a través de sus exportaciones. La actividad econémica
del sector floricola se concentra principalmente en naciones como EE. UU. y Japon,
pero particularmente en la Unidn Europea, que tiene el consumo per capita mas alto

del mundo (Cuestas, 2018). En la Tabla 5 se puede visualizar las especies ecuatorianas
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exportadas a nivel mundial principalmente en el mercado norteamericano, Union

Europea y Eurasia.

Tabla 7 Especies ecuatorianas exportadas a nivel mundial

Euroasia
Norteamérica Unién Europea (Alemania, Bielorrusia,
(EEUU-Canada) Kazajstan, Kirguizstan,
Rusia)
Valo Crecimient Par Valo Crecimient Par Valo Crecimient Par
r 0 t% r 0 t% r 0 t%
FOB FOB FOB
Rosas 61 -13% 63% 64 13% 85% 38 -16% 88%
Flores de 25 -8% 26% 2 25% 3% 05 -66% 1%
verano
Gypsophila 4 5% 4% 7 -11% 9% 2 13% 4%
Flores 3 -41% 3% 1 -57% 2% - - -
preservadas
Claveles 2 43% 2% - - - 2 -6% 4%
Alstroemeria - - - 0,5 13% 1% 1 -1% 2%

s
Fuente: EXPOFLORES (2023).
Elaborado por: Criollo (2023).

Dentro de la Union Europea, Holanda es el mayor exportador y productor de flores del
mundo. En esta nacidn se encuentra la instalacién de acopio y distribucién méas grande
del mundo que, mediante la organizacion de subastas, vende y distribuye flores desde
lugares tan diversos como Sudamérica, Africa u otros paises europeos antes de

enviarlas a los principales centros de consumo (Cuestas, 2018).

Los paises miembros de la Union Europea, Estados Unidos y Japén. Alemania, el
Reino Unido, Austria, Suecia, Dinamarca, EE. UU. y Jap6n también son grandes
consumidores de flores, con un consumo anual per cépita en cada pais que supera los
$50. Holanda es uno de estos paises. Ecuador y Colombia han logrado consolidarse
como importantes productores de flores en América del Sur. En cuanto al volumen
exportado, ambos ocupan el primer lugar. Han desarrollado inversiones en tecnologia
y capital humano, que les permiten ofrecer un producto de alta calidad a bajo precio
que se comercializa principalmente en los Estados Unidos. Se han especializado en la
produccién de Rosas. Por su parte, Chile ingresa al mercado global como actor
secundario. El valor de los envios nacionales de flores se ha mantenido estable en gran
medida en alrededor de $ 4 millones por afio, y la mayoria se dirige a los Estados
Unidos (Cuestas, 2018).
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El sector de la floricultura experiment6 un crecimiento significativo en las décadas de
1970 y 1980, asi como desde 1991 hasta mediados de 1997. Se produjeron cambios
importantes que llevaron a una mayor tasa de crecimiento en el desafiante entorno
econdmico mundial de la industria. Luego, los precios tendieron a estabilizarse,
situdndose en torno al 6% anual. Ademas, nuevos competidores como Kenia y Ecuador

ingresaron al mercado (Juca et al., 2021).

33



CAPITULO 11l
METODOLOGIA

3.1 Recoleccion de la informacion

3.1.1 Poblacion, muestra
3.1.1.1 Poblacion

En palabras de Hernandez, Férnandez y Batista (2014), expresan a la poblacion como
un conjunto de casos, definido, limitado y accesible. El cual sirve de guia para
determinar la muestra. Por tal razén, es importante definir la poblacion sobre lo que se
desea analizar de este modo cuando se llegue a la finalizacion del trabajo la muestra

establecida arrojara sufientes resutaldos validos.

La poblacion de estudio esta compuesta por pequefias y medianas empresas de la
region sierra determinadas dentro del periodo 2022, correspondientes al sector
floricola. Dicha informacién se obtendra de la Superintendencia de Compafiias,
Valores y Seguros la cual funciona como ente regulador del sector econémico
ecuatoriano, independientemente del nivel o actividad al que pertenezca. La entidad
ha permitido recabar la informacidn necesaria, la misma es de acceso libre y aporta al

desarrollo de la investigacion.

Tabla 8 Poblacidn de la investigacion

Sector Provincia Canton No. empresas
Floricola Cotopaxi Pujili 6
Salcedo 7
Latacunga 62
TOTAL 75

Fuente: SUPERCIAS(2023)
Elaborado por: Criollo (2023)

3.1.1.2 Muestra

De acuerdo con Stephens y Spiegel (2009), determinan a la muestra como una
representacion significativa de la poblacion. Permitiendo, presentar conclusiones
sobre una probabilidad que se pretende alcanzar en funcion de una poblacién

determinada.
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Del total de la poblacion se seleccion6 de forma aleatoria a 35 empresas del sector
floricola de Latacunga. La informacion fue sometida a diferentes filtros los que
facilitaron el escogimiento de la muestra. Dentro de los filtros se considero, el canton
con mayor presencia de floricolas, la situacion legal de la compafiiay el dltimo periodo
de entrega de informacién. Esto debido a que ciertas compafiias no contaban con la

informacion financiera necesaria, sus informes estaban en blanco, entre otros.

3.1.2 Fuentes secundarias

En la investigacion se emplean fuentes secundarias, considerando el requerimiento de
la informacion correcta para el estudio. De mismo modo, la informacion recolectada
sera (til para la construccion de la base de datos:
- Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros de donde se obtendra la
informacion de las entidades empleadas para el estudio.

- Investigaciones previas, libros, articulos cientificos, entre otros.

Es necesario mencionar que las variables seran tratadas a través de la metodologia del
flujo de caja descontado, el cual permite a gestores, empresarios e inversionistas
conocer el verdadero valor de un activo intangible, en este caso el nombre y el

reconocimiento de la rosa de Latacunga dentro del mercado nacional e internacional.

3.1.3 Instrumentos y métodos para recolectar informacién

Para obtener el valor del activo intangible de la rosa se procedi6 a recolectar los estados
financieros del sector floricola en base al cddigo CIIU A0119.03, correspondiente al
cultivo de flores, incluida la produccion de flores cortadas y capullos de la Super
Intendencia de Compafiias, Valores y Seguros (SUPERCIAS). Para la obtencién de
los resultados se procedié a la descarga de los balances por sector del 2022,
considerando que la informacion obtenida fue a nivel nacional se procedio a cotejar la
informacién junto con el directorio de compafias. Donde se consideraron las 35
empresas obtenidas en la muestra, durante la comparacién de los datos se evidenciaron
que en los afios anteriores hubo empresas que no se encontraban, pues su fecha de
creacion fue posterior al afio de estudio. De esta manera se obtuvieron los activos,

pasivos, patrimonio, ingresos y gastos de la muestra de estudio.
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Una vez organizados los datos de las empresas por cada afio, se procedid a generar la
proyeccion de los ingresos y gastos para identificar el resultado o utilidad. Cabe
destacar, que la proyeccion se realiz6 a 10 afos futuros, a causa de, el tiempo de
duracion promedio de un cultivo de rosas y a la duracién de la proteccion de marca en

el pais.

A continuacion, se emplearon las proyecciones para el calculo del valor actual de la
rosa latacunguefia. Dentro del valor presente se necesitd una tasa de descuento
aplicable al calculo. Para esto, se emple6 el Coste ponderado de los recursos (WACC)
por sus siglas en ingles. La obtencion de dicha tasa involucré demés calculos como:
tasa impositiva, la rentabilidad exigida a las acciones y el coste de la deuda. Dichos
valores, fueron calculados a partir de cifras obtenidas a través de la web, considerando

los valores mas actuales.

3.2 Tratamiento de la Informacion

Para el desarrollo del trabajo se consider6 35 empresas del sector floricola de
Latacunga, se escogieron dichas empresas dado que dentro de la provincia de Cotopaxi
es el cantdbn con mayor actividad floricola. A la vez, no se han realizado
investigaciones relacionadas con la valoracion de la rosa como activo intangible en el

sector.

Una vez que se realizd las investigaciones necesarias, asi como la construccion del
marco teorico, para el cumplimiento del primer objetivo se procedié al analisis de la
Norma Internacional de Contabilidad 38. Dicha informacién sirvié como base para la
elaboracion de un check list. Por medio del cual, se identificd las caracteristicas que

califican a la rosa como un activo intangible segun la normativa contable vigente.

Una vez identificada la rosa como un activo intangible se procedi6 a la resolucion del
segundo objetivo basado en la valoracion mediante el modelo financiero
correspondiente al flujo de caja descontado (FCD). Para esto se emplearon los balances
obtenidos de la SUPERCIA, se filtro a informacion y se obtuvo un promedio de cada
una de las cuentas para el canton Latacunga, para trasladar dichos valores a la matriz

realizada en Excel, donde constan valores del afio 2022. Una vez llena la matriz se
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realizaron las proyecciones desde el afio 2023 hasta el 2032, es decir, un periodo de
diez afos. Es importante dar a conocer que un cultivo de rosas puede durar
aproximadamente diez o méas afios. Con el objetivo de que las proyecciones realizadas
arrojen valores apegados a la realidad el periodo fue de diez afios, pese a que

generalmente este tipo de método realiza las proyecciones a tan solo cinco afios.

Una vez obtenidas las proyecciones, se procedi6 a calcular la tasa de descuento WACC
donde se calcularon la tasa impositiva, la rentabilidad exigida a las acciones y el coste
de la deuda. Para esto, se necesitaron datos como la tasa libre de riesgo, que es el
interés de los bonos del estado sin riesgo, mismo que para el afio 2022 fue del 7,90%,
el riesgo pais que corresponde al 18,59%, el valor de riesgo y el rendimiento del
mercado 6,97%. Una vez obtenida la tasa de descuento, basada en los valores del afio
2022, se procedio a aplicar la formula del valor actual. Obteniendo de este modo un
importe econdmico de la rosa del cantén Latacunga.
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3.3 Operacionalizacion

Tabla 9 Operacionalizacion de variables

Variable Definicion Categorias Indicadores Items basicos Caracteristicas Técnicas/Instrumentos
de la Variable
vValoracion La valoracion FIUJ(_) de EIUJo de . F1 2 Escala: T: Observacion
econémica €5 Un factor caja caja futuro: VAN = -1+ a+0 + FE Intervalo ' Eicha de observacion
clave de descontado VAN Tipo: Numérica
competitividad
y crecimiento
economico. TP cc Escala: ) .
Esta estima el d-elz-scsje(rjﬁo Porcentaje  ACC = [(TP ¥ CC)] *Rd (1=Tc) [(TP n cc)] Intervalo I.Fci)c?t?aeg/:gll?sgrvacién
valor en * ROE Tipo: Numérica
términos
monetarios.
_Un _ activo V¢_';1Ior N VAN Escala: T: Observacion
intangible esun terminal de  Numérico FC(D = ————— Intervalo e .,
. (1+WwWAcecH)™ L - I: Ficha de observacién
activo la empresa Tipo: Numeérica
identificable,
. racter n . . .,
Activo de ca at_:te 0 Propiedad Activo S . . T: Observacion
. monetario y sin . . Marca/Denominacion de origen Tipo: texto . .
Intangible o Intelectual  intangible I: Check list
apariencia
fisica

Elaborado por: Criollo (2023)
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CAPITULO IV
RESULTADOS
4.1 Resultados y discusion

En el trabajo se obtuvo informacidn secundaria de las empresas del sector floricola del
cantén Latacunga correspondientes al periodo 2022, en los cuales se destacaron
principalmente las cuentas contables del Estado de Resultados Integral. Dicha
informacidn se obtuvo por medio de la pagina de la Superintendencia de Compaiiias,

Valores y Seguros, que es el ente regulador en Ecuador.

Las empresas del sector floricola se detallan en la Clasificacién Industrial
Internacional Uniforme (CIIU) en la seccion A. Dicha seccidén corresponde a
Agricultura, Ganaderia, Silvicultura y Pesca. De forma mas especifica al apartado
A0119.03 correspondiente al cultivo de flores, incluida la produccion de flores
cortadas y en capullo.

El trabajo de investigacion permitid realizar un andlisis de los datos cuantitativos de
las empresas del sector floricola de Latacunga cuya finalidad fue la obtencion de
informacion confiable por la cual se pueda valorar a la rosa como activo intangible por

medio del modelo financiero de flujo de caja descontado.

Para la resolucion de los objetivos planteados se desarrollaron diferentes procesos y
técnicas de procesamiento de informacion. En primer lugar, se determinaron
directrices que identifican o califican a un activo como activo intangible. De esto
modo, se elabor6é un check list donde constan los principales parrafos de la Norma
Internacional de Contabilidad (NIC) 38. Con el objetivo de verificar el cumplimiento
de dichos items por parte de la rosa vista como marca. El check list se muestra en la
tabla 10, es importante resaltar que el sector floricola de Latacunga no posee ninguna
variedad de rosas, razén por la cual la flor no califica como activo intangible. Para
términos del estudio el activo intangible sometido a valoracion econémica fue la marca
de rosa del canton. Puesto que no cumple con ciertas caracteristicas como es el parrafo
14 de la seccidn de control ya que la rosa no puede ser protegida como denominacion

de origen porque en el pais no se desarrollan variedades de rosas.
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Tabla 10 Check List. NIC 38

Parrafo Literal

Denominacion

Marca de ori
e origen
Definiciones
8 Un activo intangible es aquel que no posee
apariencia fisica y un activo identificable de v v
caracter no monetario.
Identificabilidad
11 El activo a tratar es diferente de la plusvalia v v
12 (a) El activo es susceptible de ser separado de la
entidad y vendido, transferido o dado en v
explotacion, arrendando o intercambiado
12(b) El activo surge de derechos contractuales o de tipo v
legal con independencia.
Control
13 La entidad controla el activo debido a la obtencion v v
de beneficios econdmicos futuros.
El activo origina derechos de tipo legal a la entidad v
gue lo controla
14 El activo califica para ser protegido como propiedad v
intelectual, obligacién legal de confidencialidad
Beneficios econémicos futuros
17 Es atribuible al activo intangible los beneficios
econémicos futuros como los ingresos de v v
actividades ordinarias procedentes de la venta de
productos o servicios.
Reconocimiento y Medicion
18 (a) El activo intangible cumple con la definicion del v v
parrafo 8 al 17
18 (b) El activo intangible cumple los con criterios para el v v
reconocimiento
21 (a) Se pueden atribuir los beneficios econémicos v v
futuros al activo intangible
v

21 (b) El costo del activo puede medirse con fiabilidad

Fuente: NIC 38 (2020)
Elaborado por: Criollo (2023)

Para el cumplimiento del objetivo al segundo objetivo, sobre la valoracion econémica

de la rosa latacunguefia como activo intangible, bajo la denominacién de marca a

través de los flujos de efectivo descontados. Considerando la suma total del conjunto

de 35 empresas del sector floricola del canton Latacunga, mismas que se muestran en

la tabla 11.
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Tabla 11 Floricolas del canton Latacunga
RUC NOMBRE

0590059064001 TEXASFLOWERS S.A.

0590059684001 FLORICOLA LA ROSALEDA S.A. FLOROSAL
0590059870001 JARDINES PIAVERI CIA. LTDA.
0590060240001 HISPANOROSES CIA. LTDA.

0590060755001 MILROSE S.A.

0590060992001 AGROGANADERA ESPINOSA CHIRIBOGA S.A.
0591701088001 ROSESUCCESS CIA. LTDA.

0591720996001 ANTONELAFLOR S.A.

0591728431001 FLORICOLA BLOOMHAUS S.A.

0591746286001 AVICFIME CIA.LTDA.

0591753290001 SANIMAGARDEN S.A.

0591753606001 SKYROSES CIA.LTDA.

0591756567001 WAYRAFLOR CIA.LTDA.

0591757954001 FLORICOLA TANGARAROSES CIA.LTDA.
0591759353001 PRILIKA FLOWERS S.A.S.

0591760165001 JYR QUALITY FLOWERS SOLUTIONS S.A.
0591761315001 COMEXIGER S.AS.

0591762087001 SOFI&FARMS S.A.S.

0591762214001 FINCA LOVEL& FLOWERS S.A.S.

0591762532001 HANAMI S.A.S.

0591762725001 RANCHOBELLAVISTA CIA.LTDA.

0591762989001 AYALAS GROWERS S.AS.

0591763194001 HIGH CONNECTION FLOWERS HCF CIA.LTDA.
1790889114001 AGROPROMOTORA DEL COTOPAXI AGROCOEX S. A.
1791302524001 QUITO INORFLOWERS TRADE CIA. LTDA.
1791330919001 VALLE DEL SOL S.A. VALDESOL

1791404483001 FLORES SANTA MONICA NANTA CIA. LTDA.
1792289653001 HIGHLANDPROFARM CIA. LTDA.

1792467462001 GRUPO VARGAS CHILE CIA. LTDA.
1792491770001 ROSEMIROVICH ROSES CIA. LTDA.
1792583829001 FLORANATION PRODUCTORES DE FLORES S.A.
1792895049001 FLORICOLA PONTON FOREVERFLOR CIA.LTDA.

1792941199001 SAPPHIREROSES S.A.

1891750826001 VOLCANO GARDENS PLANTACIONES S.A.
Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: Directorio de compafiias de la SUPERCIAS (2023)

Los estados financieros se obtuvieron a través de la pagina oficial de la SUPERCIAS,
a través de los estados financieros por rama donde se obtuvo la informacion a nivel
nacional, por lo cual se valido dicha informacion con el directorio de compafiias y asi

obtener Unicamente los balances de la poblacion de estudio. Cabe destacar que se
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tomaron Unicamente las cuentas principales que son: Activo, Pasivo, Patrimonio,
Ingresos, Costos y Gastos. Debido a que, son las Unicas cuentas necesarias para los
calculos pertinentes. En base a dicha informacion se presenta el Balance General del

sector floricola del cantén Latacunga en la tabla

Tabla 12 Balance General Floricolas de Latacunga

SECTOR FLORICOLA DE LATACUNGA

BALANCE GENERAL
ANO 2022
Cddigo  Nombre de la cuenta

1 Activo 57.621.451,17

101 Activo Corriente 20.389.040,25

102 Activo no Corriente 36.474.429,81
2 Pasivo 42.985.430,18

201 Pasivo Corriente 21.128.482,99

202 Pasivo no Corriente 21.856.947,19
3 Patrimonio Neto 14.636.020,99

301 Patrimonio 14.636.020,99
Patrimonio mas Pasivo 57.621.451,17

Elaborado por: Criollo (2023)

Si bien es cierto, el sector floricola es una de las actividades que mayor ingreso obtiene
de forma anual. Sin embargo, las utilidades obtenidas son relativamente bajas en
comparacion con demas sectores, debido a los altos costos de produccion de las
empresas, asi también lo menciona Bravo (2022) en la investigacién realizada en la
provincia de Pichincha, canton con mayor afluencia de floricolas a nivel nacional. En
la investigacion se menciona que la inversion promedio de una floricola rodea los
25.000 dolares, misma que se hace a través de endeudamientos, el elevado costo se
debe a la compra de semillas modificadas geneticamente asi como al pago de regalias
por el derecho de obtentor. En concordancia con lo antes mencionando se evidencia el
hecho de una utilidad minima en la tabla 13. Donde se puede observar que el 80,57%

de los ingresos debe ser destinado a costo de produccion y ventas.

42



Tabla 13 Estado de Resultados floricolas Latacunga
SECTOR FLORICOLA DE LATACUNGA

BALANCE GENERAL
ANO 2022
Cddigo Nombre de la cuenta
4 Ingresos 74.616.477,88
501 Costo de produccion y ventas 60.121.717,38
402 Utilidad bruta 14.494.760,50
5 Gastos 13.835.346,82
50201 Gastos de venta 4366301,53
50202 Gastos administrativos 8423680,78
50203 Gastos financieros 1045364,51
600 Utilidad antes de participacion trabajadores 659.413,68
601 15% participacion trabajadores 98.912,05
602 Utilidad antes de impuestos 560.501,63
603 25% Impto. Renta 140.125,41
604 Utilidad del ejercicio 420.376,22

Elaborado por: Criollo (2023)

Es importante mencionar que los flujos de caja del sector floricola de Latacunga pese
a tener costos de produccion tan altos son relativamente bajos pero positivos. Esto
permite que, cuenten con una liquidez suficiente para continuar con el negocio. Dicha

informacion se muestra en la tabla 14.

Tabla 14 Flujo de caja floricolas Latacunga
SECTOR FLORICOLA DE LATACUNGA
FLUJO DE CAJA

ANO 2022
Cuenta
Ingresos 74.616.477,88
Egresos 73.957.064,20
Flujo de caja 659.413,68

Elaborado por: Criollo (2023)

Para la valoracion econdémica de la rosa correspondiente al segundo objetivo, se realizo
las proyecciones de ingresos, costo de produccion y gastos. El periodo de proyeccion
fue de 10 afios correspondiente al tiempo de proteccion de una marca dentro del pais.
(Gobierno del Ecuador, 2023). En concordancia con lo anterior el tiempo de

proyecciones se basa en el tiempo de duracién minimo de un cultivo de rosas.
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Para la proyeccién de los ingresos se aplicd una tasa del 1,1% correspondiente al
crecimiento de la poblacion hasta el 2022 (Banco Mundial, 2023). En la tabla 15 se
muestran las proyecciones realizadas para los afios 2023 — 2032. Donde se toma como
base el afio 2022 por ser el Gltimo afio fiscal al que se presentaron los balances a le
entidad de control. El valor actual de los ingresos fue de $77.361.816,91 y se estima que
dentro de diez afios dicho valor sera de $86.305.449,12.

Tabla 15 Proyeccion de ingresos 2023 - 2032

PROYECCION INGRESOS

1 Afio 2023 78.553.188,89
2 Afio 2024 79.762.908,00
3 Afio 2025 80.991.256,78
4 Afio 2026 82.238.522,14
5 Afio 2027 83.504.995,38
6 Afio 2028 84.790.972,31
7 Afio 2029 86.096.753,28
8 Afio 2030 87.422.643,28
9 Afio 2031 88.768.951,99
10 Afio 2032 90.135.993,85

Elaborado por: Criollo (2023)

Al igual que Henao y Caro (2019) en una valoracion de una finca bananera en una
region de Colombia la proyeccion se realiza a un periodo de 10 afios ya que en ambas
investigaciones se considera la vida util del cultivo, con el objetivo de resultados
apegados a la realidad. Sin embargo en la proyeccion realizada por dichos autores se
observa un flujo negativo en el primer afio, a diferencia del obtenido en el sector
floricola, lo que permite visualizar que la venta del sector floricola del pais sobrepasa

la realizada por Colombia en el sector bananero.

De la misma forma, la proyeccién del costo de produccion y ventas se realizé basado
en la tasa de inflacion determinada para los afios futuros, correspondiente al 1,54%.

Como se muestra en la tabla 16.
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Tabla 16 Proyeccion Costo de produccion y ventas 2023 — 2032
PROYECCION COSTOS

1 Afio 2023 61.047.591,83
2 Afio 2024 61.987.724,74
3 Ao 2025 62.942.335,70
4 Ao 2026 63.911.647,67
5 Ao 2027 64.895.887,05
6 Afio 2028 65.895.283,71
7 Afio 2029 66.910.071,08
8 Afio 2030 67.940.486,17
9 Ao 2031 68.986.769,66
10 Ao 2032 70.049.165,91

Elaborado por: Criollo (2023)

Para la proyeccion de gastos se considero el total de los mismos, donde se incluyen:
gastos de venta, administrativos y financieros. Al igual que en las proyecciones
anteriores la tasa fue de 1,54% equivalente la inflacion esperada en los afios futuros.

Dichos valores se muestran en la tabla 17.

Tabla 17 Proyeccion Gastos 2023 — 2032

PROYECCION GASTOS

1 Afio 2023 14.048.411,16
2 Afio 2024 14.264.756,69
3 Afio 2025 14.484.433,95
4 Afo 2026 14.707.494,23
5 Afo 2027 14.933.989,64
6 Afo 2028 15.163.973,08
7 Afio 2029 15.397.498,27
8 Afio 2030 15.634.619,74
9 Afio 2031 15.875.392,88
10 Ano 2032 16.119.873,93

Elaborado por: Criollo (2023)

Una vez proyectados los ingresos, costo de produccion y gastos, se realizé el flujo de
caja proyectado del sector floricola de Latacunga. Los valores se muestran en la tabla
18. Se puede observar que el flujo de caja sigue siendo positivo. Sin embargo, el

97,96% de los ingresos deben ser empleados para cubrir costos de produccion y gastos.
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Tabla 18 Flujo de caja proyectado
SECTOR FLORICOLA DE LATACUNGA
Flujo de caja proyectado

2023 — 2032
Cuenta
Ingresos 842.266.185,89
Egresos 805.197.407,09
Flujo de caja 37.068.778.80

Elaborado por: Criollo (2023)

Para dar por concluido el segundo objetivo se procedio a la valoracion a través del
flujo de caja proyectado se obtuvo el valor presente mediante el Valor Actual Neto
(VAN) y la aplicacion de una tasa de descuento determinada por el método Weighted

Average Cost of Capital (WACC). La férmula se muestra a continuacion:

lustracién 7 Formula WACC

PAT D
wact = [Ke : <(PAT + D))] * [Kd (D + PAT)]
Donde:
- Ke: Costo del capital propio
- PAT: Valor del patrimonio o capital aportado
- D: Valor de la deuda financiera contraida

- Kd: Costo de la deuda financiera después de impuestos

En dicha formula Ke representa el costo del capital propio o en otras palabras el costo
de oportunidad del capital que segun el Banco Central del Ecuador representa el
6,67%. El valor del patrimonio y la deuda financiera contraida fueron tomados del
Balance General, anteriormente expuesto. Asimismo, el valor de Kd costo de la deuda
financiera fue establecida a través de la formula tasa de interés por (1-impuesto de la
deuda). Para lo cual se aplic6 una tasa maxima referencial del 10,74% en contraste con

dicha tasa esta la del impuesto a la deuda cuyo valor es cero.
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Tabla 19 Calculo de tasa de descuento — WACC

Tasa de descuento

Kd Costo de la deuda 10,74% Costo promedio de la deuda (Dato
financiera calculado)
PAT: Fondos propios 24,41% Patrimonio 2022
D: Deuda financiera 75,59%
Ke: 6,67% CAPM
WACC 9,82%%

Elaborado por: Criollo (2023
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Las proyecciones fueron realizadas para 10 afios, debido al promedio de vida util de un cultivo de rosas. La valoracion de la marca se

realiz6 mediante el FCD, por lo que se empled la siguiente formula:

FCF1

FCF2 FCF3

FCFn

E=aro T arortaso: T T aror

De esta manera, se puede observar que la marca de la rosa, correspondiente al cantdn de Latacunga. Equivale a $11.960.224,04. Valor

calculado a partir de variables y proyecciones desarrolladas, una tasa de oportunidad del 9,82% y la tasa de crecimiento futuro del 1,1%.

Tabla 20 Célculo de valor de la marca empresal

VALORACION
SECTOR FLORICOLA DEL CANTON LATACUNGA

2022 ANO 1 ANO 2 ANO 3 ANO 4 ANO 5 ANO 6 ANO 7 ANO 8 ANO 9 ANO 10
Ingresos 77.361.816,91 78.553.188,89 79.762.908,00 80.991.256,78 82.238.522,14 83.504.995,38 84.790.972,31 86.096.753,28 87.422.643,28 88.768.951,99 90.135.993,85
Costo de
Produccion Y  60.121.717,38 61.047.501,83 61.987.724,74 62.942.33570 63.911.647,67 64.895.887,05 65.895.283,71 66.910.071,08 67.940.486,17 68.986.769,66 70.049.165,91
Ventas
Gastos 13.835.346,82 14.048.411,16 14.264.756,69 14.484.43395 14.707.494,23 14.933.989,64 15.163.973,08 15.397.498,27 15.634.619,74 15.875.392,88 16.119.873,93
Utilidad 3.404.752,71 3.457.18590 3.510.426,56 3.564.487,13  3.619.380,24  3.675.118,69 3.731.71552 3.789.183,94 3.847.537,37 3.906.789,45 3.966.954,00
Periodos - 1,00 2,00 3,00 4,00 5,00 6,00 7,00 8,00 9,00 10,00
Valor Actual 3.404.752,71  3.148.050,56  2.910.702,53 2.691.249.41  2.488.342,01  2.300.732,86 2.127.268,55 1.966.882,63 1.818.589,04 1.681.476,08 1.554.700,78
VALOR
TOTAL $22.687.994,44

Elaborado por: Criollo (2023)
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Es importante mencionar que la valoracion del activo depende en gran manera del pais
y sector al que pertenece, tal es la razén que la valoracion final del sector floricola
supera los 20 millones, mientras que en la investigacion realizada en el sector de
telecomunicaciones por Salazar, Morales y Arenas (2012) el valor obtenido rodea los
2 millones de pesos, visualizando que el valor obtenido supera en mas del 50% al del
sector de telecomunicaciones de Colombia.

El tercer objetivo corresponde a la propuesta de un registro contable del activo
intangible en los Estados Financieros en concordancia con las normas internaciones
de contabilidad y una vez valorada la marca Flor Ecuador - Latacunga, se sugiere el
reconocimiento de la misma a la Asociacién de Nacional de Productores y
Exportadores de Flores del Ecuador (EXPOFLORES), puesto que es la entidad
encargada de controlar a las empresas dedicadas al cultivo y exportacién de todo tipo
de flores. Cabe recalcar que las 35 floricolas consideradas en la muestra de la

investigacion son socios de dicha entidad sin fines de lucro.

El registro contable fue aplicado bajo la Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF). La Norma Internacional Financiera NI1F13, en donde se enuncia la
valoraciéon de un activo intangible. Para el registro contable también se emplea la
NIC38 correspondiente al tratamiento de activos intangibles. En la tabla 21 se muestra

el asiento contable propuesto.

Tabla 21 Asiento contable propuesto
cODIGO CUENTA DEBE HABER
10204 Activo Intangible

1020402 Mar_cas, Eatentes, Derecr_\os: De Llave , Cuotas
Patrimoniales Y Otros Similares

305 Otros Resultados Integrales
30503 Superavit Por Reevaluacion De Activos Intangibles $22.687.994,44
P/R Reconocimiento de la marca Flor Ecuador — Latacunga
Elaborado por: Criollo (2023)

$22.687.994,44

En consecuencia, con lo expuesto anteriormente se evidencia que la marca Flor
Ecuador — Latacunga registrada en el activo incrementa. Debido a que, genera

beneficios futuros como lo establece la NIC38 para el reconocimiento de un activo
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intangible. De la misma forma, el patrimonio se ve incrementado por el

reconocimiento del activo intangible.

4.2 Fundamentacion de las preguntas de investigacion
¢De qué manera valorar econémicamente la rosa como un activo intangible incide en

el sector floricola de la ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi?

Durante la investigacion, se fundamentd la importancia del sector floricola para la
economia del pais. Si bien es cierto, es el cuarto sector con més aportacion a la
economia del pais. Debido a que en el territorio existen varias empresas dedicadas a la
produccién y comercializacion de rosas, claveles, flores de verano, etc.

De este modo, una de las provincias con mayor presencia de floricolas es Cotopaxi,
lugar del cual se valoré la marca de dos empresas, considerando el flujo de caja
descontado como método de valoracion.

Es importante mencionar que actualmente el mercado de flores es muy demandado,
especialmente el de las rosas, por lo que empresas nacionales han logrado introducirse
en mercados a gran escala como el de Estados Unidos, Holanda, Suiza, Ucrania, entre
otros. Es aqui donde radica la importancia de entender y conocer un valor econémico,
qgue no estd orientado al precio de un bien fisico. Por el contrario, mediante la
investigacion se trata a la rosa latacunguefia como una marca ante el mercado. De este
modo, se presentan valores econdmicos reales basados en sus ingresos proyectos a diez
afios, esto debido a que la duracion minima de un cultivo de rosas equivale a esa cifra.
Por lo tanto, los valores obtenidos en la investigacién sirven de guia para demas
empresas dedicadas a esta actividad que busquen una adquisicion de marca, venta de
acciones, patentes o demas analisis financieros internos para el mejoramiento de sus

negocios.
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CAPITULOV

CONCLUSIONES

5.1 Conclusiones

Se pudo detectar que Ecuador no posee variedades de rosa, las plantas cultivadas
en el pais son adquiridas a empresas extranjeras. De manera que, por dicha
adquisicion cancelan en promedio $1 por planta sembrada por concepto de
regalias, a pesar del proceso de cosecha que inicia a los 18 meses. Por lo tanto, la

rosa no pudo ser valorada como una denominacion de origen.

En el estudio, se determind que las rosas cultivadas en el territorio ecuatoriano
especialmente en Latacunga tienen caracteristicas que le hacen atractivo a
mercados internacionales como son tallos més grandes, anchura, mayor cantidad
de pétalos y durabilidad de la flor al momento de cortarla. Esto se produce por
factores climaticos propios del sector y el pais como mayor cantidad de luz que
reciben las plantas, el agua, la tierra y el clima. Razon por la cual el trabajo
demuestra que se debe valorar la marca por el reconocimiento y prestigio que la

flor de Ecuador, especialmente la rosa a nivel internacional posee.

Tras el anlisis de los criterios de reconocimiento de las Normas Internacionales
de Contabilidad (NIC38) es importante resaltar que la marca cumple con las
condiciones asignadas al grupo de activos intangibles. Es importante mencionar
que las floricolas del pais se han asociado a la Institucion de productores y
exportadores de flores (Expoflores), de este modo se cred la certificacion Flor
Ecuador, cuya marca fue registrada para poder cumplir con el objetivo principal
de obtener beneficios econdmicos. Por esta razon es que la institucion Expoflores
debe reconocer las deméas marcas existentes en el pais como es la marca valorada

en el estudio Flor Ecuador — Latacunga

En consecuencia, de lo anterior la rosa de Ecuador en especial de Latacunga puede
ser reconocida y valorada como una marca a través del método flujo de caja
descontado (FCD) donde se obtuvo el valor de $ 22.687.994,44 como valor
econdémico del activo intangible proyectado a diez afios que es el tiempo que se
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protege una marca y aplicando el valor actual para descontar los flujos futuros de
fondos.

5.2 Limitaciones de estudio

- Una de las limitaciones para las proyecciones de ingresos futuros fue la
inexistencia de balances en la pagina de la Superintendencia de Compafiias de tres
empresas de las 35 estudiadas. Sin embargo, no fue obstaculo para culminacién del

proyecto

5.3 Futuras teméticas de investigacion

- Durante el proceso investigativo se encontraron varias tematicas afines a la
investigacion realizada. Atribuyendo al sector floricola la importancia en la
economia del pais. Entre las principales tematicas: como afecta el pago de regalias
al sector floricola, la rentabilidad del sector floricola, un analisis de las
exportaciones de rosa en el Ecuador.

- En concordancia con el tema desarrollado podrian realizarse valoraciones de la
tierra, el clima y agua del pais. Considerando la importancia de estos factores al

desarrollo de demas activos.
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Tabla 22 Anexo 1. Balance General de las empresas del sector floricola (resumido)

ANEXOS

ACTIVO ACTIVO NO PASIVO PASIVO NO
RUC NOMBRE ACTIVO CORRIENTE CORRIENTE CORRIENTE CORRIENTE PATRIMONIO
0590059064001  TEXASFLOWERS S.A. 1.216.832,56 385.546,86 831.285,70 696.883,22 313.168,68 206.780,66
0590059684001 FLORICOLA LA ROSALEDA SA. 5.064.024,62 1.684.720,98 3.379.546,55 1.063.362,06 2.641.930,52 1.358.732,04
FLOROSAL
0590059870001  JARDINES PIAVERI CIA. LTDA. 2.864.113,27 872.216,65 1.991.896,62 1.178.981,56 1.227.393,81 457.737,90
0590060240001  HISPANOROSES CIA. LTDA. 1.627.867,11 491.831,55 1.136.035,56 493.587,80 231.763,61 902.515,70
0590060755001  MILROSE S.A. 1.337.242,01 534.621,76 802.620,25 660.969,38 133.940,60 542.332,03
AGROGANADERA ESPINOSA
0590060992001 CHIRIBOGA S.A. 11.224.861,22 5.282.895,25 5.941.965,97 4.572.483,46 3.997.945,56 2.654.432,20
0591701088001  ROSESUCCESS CIA. LTDA. 1.452.287,67 669.811,21 782.476,46 859.002,64 279.456,70 313.828,33
0591720996001  ANTONELAFLOR S.A. 51.308,57 46.904,33 4.404,24 5.622,17 25.739,23 19.947,17
0591728431001 FLORICOLA BLOOMHAUS S.A. 69.251,37 7.706,60 61.544,77 402.315,64 - -333.064,27
0591746286001  AVICFIME CIA.LTDA. 44.263,47 80,14 44.183,33 29.543,40 - 14.720,07
0591753290001  SANIMAGARDEN S.A. 2.179.698,36 439.503,05 1.740.195,31 2.142.694,24 16.043,07 20.961,05
0591753606001  SKYROSES CIA.LTDA. 423.310,47 271.338,02 151.972,45 430.211,78 - -6.901,31
0591756567001 WAYRAFLOR CIA.LTDA. 400,00 400,00 - - - 400,00
0591757954001 FLORICOLA TANGARAROSES 762.426,10 136.414,53 - 265.449,06 221.311,20 275.645,84
CIA.LTDA.
0591759353001  PRILIKA FLOWERS S.A.S. 724.882,23 706.482,51 18.399,72 140.563,56 189.698,11 394.620,56
0591760165001 ;Y: QUALITY FLOWERS SOLUTIONS 88.366,84 77.311,49 11.055,35 83.493,54 - 4.873,30
0591761315001 COMEXIGER S.A.S. 49.916,78 49.750,68 166,10 18.432,79 - 31.483,99
0591762087001  SOFI&FARMS S.A.S. 2.082.822,38 261.043,09 1.821.779,29 493.242,06 1.983.975,64 -394.395,32
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0591762214001  FINCA LOVEL& FLOWERS S.A.S. 17.654,84 6.812,34 10.842,50 10.543,17 - 7.111,67
0591762532001 HANAMI S.A.S. 343.848,86 151.772,43 192.076,43 201.934,58 173.765,44 -31.851,16
0591762725001 RANCHOBELLAVISTA CIA.LTDA. 19.293,65 19.293,65 - 17.293,65 - 2.000,00
0591762989001  AYALAS GROWERS S.A.S. 2.367,93 1.314,52 226,66 - - 2.367,93
HIGH CONNECTION FLOWERS HCF
0591763194001 CIALTDA. 1.000,00 1.000,00 - - - 1.000,00
AGROPROMOTORA DEL COTOPAXI
1790889114001 AGROCOEX S. A. 9.034.925,13 2.160.954,33 6.873.970,80 1.990.774,43 3.415.443,39 3.628.707,31
1791302524001 E_lI_JIID;O INORFLOWERS TRADE CIA. 3.060.944,87 415.920,20 2.645.024,67 675.378,43 1.877.628,69 507.937,75
1791330919001  VALLE DEL SOL S.A. VALDESOL 2.573.711,05 775.612,34 1.798.098,71 368.127,05 2.002.662,45 202.921,55
1791404483001 El%giES SANTA MONICA NANTA CIA. 1.080.242,05 1.080.242,05 - - - 1.080.242,05
1792289653001 HIGHLANDPROFARM CIA. LTDA. 137.157,71 77.803,21 59.354,50 262.531,92 - -125.374,21
1792467462001 GRUPO VARGAS CHILE CIA. LTDA. 370.812,60 111.025,29 259.787,31 186.707,04 35.131,60 148.973,96
1792491770001 ROSEMIROVICH ROSES CIA. LTDA. 871.968,99 170.970,58 700.998,41 346.665,64 409.316,61 115.986,74
1792583829001 EthQIS\IQLION PRODUCTORES DE 2.970.015,01 391.542,19 2.578.472,82 1.605.482,83 511.998,99 852.533,19
1792895049001 (FZII_,STI'CD(?OI\_A PONTON FOREVERFLOR 3.044.316,29 1.810.632,76 1.233.683,53 1.041.132,60 1.533.981,53 469.202,16
1792941199001  SAPPHIREROSES S.A. 379.752,34 72.369,71 307.382,63 145.407,00 107.281,03 127.064,31
1891750826001 \SliLCANO GARDENS PLANTACIONES 2.449.564,82 1.223.195,95 1.094.983,17 739.666,29 527.370,73 1.182.527,80
Total general 57.621.451,17 20.389.040,25 36.474.429,81 21.128.482,99 21.856.947,19 14.636.000,99

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: SUPERCIAS (2023)
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Tabla 23 Estado de Resultados del sector floricola Latacunga (resumido)

Ingresos Otros Gastos Gastos Gastos Costo De Ingresos Ingresos Otros
Ruc Nombre actividades s . . . Ventas Y Por ngres Ingresos Otros
- Ingresos Venta Administrativos  Financieros - . Financieros _. -
Ordinarias Produccion ~ Comisiones Financieros

0590059064001 TEXASFLOWERS S.A. 1.695.031,96 - 215.913,22 291.673,11 1.306,01 1.271.503,29 - 62,26 - -
FLORICOLA LA

0590059684001 ROSALEDA S.A. 6.036.976,38 - 293.546,91 490.258,27 227.386,32  4.595.742,54 - 18.340,47 14.330,34 -
FLOROSAL

0500059870001 ¢y on PAVER! 3992.62676 4553144 ; 953.302,69 57.741,80  3.174.700,07 ; - - -

0500060240001 P ANOROSES CIA- 4 441 914,39 - 23.161,56 207.910,49 791210  963.474,82 - ; - 10.492,00

0590060755001 MILROSE S.A. 1.737.570,88 - 63.779,45 232.717,75 20.708,53 1.305.250,03 - - - -
AGROGANADERA

0590060992001  ESPINOSA 18.528.028,98 2.860,77 484.645,65 959.298,34 187.673,97  16.520.008,29 - - - -
CHIRIBOGA S.A.

0591701088001 IE?SE\SUCCESS CIA. 2.427.284,57 - 66.977,72 416.874,40 40.071,64 1.919.569,62 - 566,63 - -

0591720996001  ANTONELAFLOR S.A. - - - 415,47 - - - - - -
FLORICOLA

0591728431001 BLOOMHAUS S.A. 45.000,00 - - 18.606,55 150,99 51.197,28 - - - -

0591746286001  AVICFIME CIA.LTDA. - - - - - - - - - -

0591753290001  SANIMAGARDEN S.A. 1.355.089,50 - 420.226,01 397.781,93 - 547.495,08 - - - 1.354.444,75

0591753606001  SKYROSES CIA.LTDA. 884.104,82 - 125.933,84 - - 879.462,27 - - - -
WAYRAFLOR

0591756567001 CIA.LTDA. - - - - - - - - - -
FLORICOLA

0591757954001 TANGARAROSES 219.342,97 - 9.518,84 101.719,39 2.857,45 334.680,01 - - - -
CIALTDA.

0501750353001 £ A FLOWERS 1.790.062,87 - 121505,47 - 2025706 124642319 156934 ; - ;
JYR QUALITY

0591760165001 FLOWERS SOLUTIONS 316.742,91 - 19.578,13 5.412,53 7.365,61 278.615,21 - - - -
S.A.

0591761315001 COMEXIGER S.A.S. 290.262,73 - - 6.983,99 262,95 248.413,42 - - - -

0591762087001  SOFI&FARMS S.A.S. 217.554,98 - - 116.853,44 67.795,90 367.408,98 - - - -
FINCA LOVEL&

0591762214001 FLOWERS S.A.S. 15.163,21 - - 435,76 - 7.828,55 - - - -
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0591762532001  HANAMI S.AS. 274.539,54 - - 66.879,57 216125 20570332 204393 - - -
RANCHOBELLAVISTA

0591762725001 <\a' TDA 11,20 - - - - - - - -

0591762989001 /S*XASLAS GROWERS 4.684,00 - - 1.036,35 5,58 - - - - -
HIGH CONNECTION

0591763194001  FLOWERS HCF - - - - - - - - - -
CIALTDA.
AGROPROMOTORA

1790889114001  DEL COTOPAXI 1267316717 25364 73937093 998.897,55 153.288,05  10.294.870,76 - - - 196.848,33
AGROCOEX S. A.
QUITO INORFLOWERS ) ) ) )

1791302524001 oA DE CIA LTDA. 1.716.521,60  327.33549  37.272,59 242.357,50 1755462  1.775.82535
VALLE DEL SOL S.A.

1791330919001 |/ PESOL 2.672.081,00 - 154.882,38 393.284,72 69.579,13  2.376.980,34 - - - -
FLORES SANTA

1791404483001  MONICA NANTACIA.  59.338,19 - - 3.542,95 17,00 2.244,00 - 50.057,35 - 280,84
LTDA.
HIGHLANDPROFARM

1792289653001 X | TpA. - - - - - - - - - -
GRUPO VARGAS

1792467462001 = CIA. LTDA. 414.210,58 - - 102.253,57 586,91 385.152,97 - - - -
ROSEMIROVICH

1792491770001 2 2Ce'SIA LTDA. 1192.05842 651514 104418156 12568871 15.267,24 - - - - 1.185.543,28
FLORANATION

1792583829001  PRODUCTORES DE 2.847.454,42  19.124,77 - 191.402,61 66.830,42  2.575.594,38 - - - -
FLORES S.A. ]
FLORICOLA PONTON

1792895049001  FOREVERFLOR 7.402.462,60 - - 1.779.524,35 2407450  5.426.439,40 - - - 1.343,10
CIALTDA.

1792941199001 ~ SAPPHIREROSES S.A.  518.228,79 - 100.613,50 45.259,21 6.664,21  309.850,32 - - - -
VOLCANO GARDENS

1891750826001 5 ANTACIONES SA 329998211 5143885 44519377 273.309,58 38.844,37  3.057.283,89 - - - -

Total general 74.067.43626 453.071,30 4.366.301,53  8.423.680,78 104536451 60.121.717,38 361327 7802671 1433034  2.748.95230

Elaborado por: Criollo (2023)
Fuente: SUPERCIAS (2023)
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