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RESUMEN EJECUTIVO
El presente proyecto integrador plantea y analiza la elaboracion de accesorios con el uso
de residuos y mermas textiles desechadas por las empresas de Ambato, este proyecto es
desarrollado con el deseo de reducir el impacto ambiental causado por parte de la empresa
textil y hacer uso completo de la materia prima con nuevas estrategias para la creacion de
nuevos productos, promoviendo el desarrollo de buenas précticas ambientales, el objetivo
principal es disefiar una coleccién de accesorios con el uso de residuos y remanentes
textiles para contribuir con el cuidado ambiental para lo cual se recopilo informacién
bibliografica de los principales términos que tienen relacion con el tema para profundizar

conocimientos.

Ademas, se determinaron gustos y preferencias de mujeres de edad entre 20 a 50 afios de
edad, de la ciudad de Ambato de un estrato social medio y medio bajo que se interesen en
la conservacion ambiental, de igual manera se analiz6 la competencia a nivel nacional de
empresas Yy tiendas que se dedican a la produccion y venta de accesorios. De acuerdo con
los datos expuestos por las encuestas se determind las preferencias de acuerdo al disefio
de accesorios, con el objetivo de conocer los requisitos del mercado.

Para la continuacién del proyecto se trabajo con el método del autor Bruno Munari, ya
que el tema de proyecto parte de una problematica la cual es la contaminacion por parte
de la empresa textil, el problema debe pasar por un proceso de orden l6gico para tener
como finalidad el contacto amigable con la naturaleza y el sacarle méximo provecho a los
residuos y mermas textiles de las empresas de Ambato mediante la creacion de accesorios
nuevos e innovadores. Con la informacion recopilada se optd por disefiar una coleccion
de accesorios con los residuos y mermas textiles, aplicando la técnica pachtwork. El
mercado actualmente esta interesado en productos innovadores y reutilizables, las
personas han observado que la mayoria de mujeres que consumen adquieren accesorios

como bolsos y mochilas hechas con residuos y mermas textiles.

PALABRAS CLAVES: Coleccion de accesorios, residuos y mermas textiles, moda

sostenible, pachtwork, empresa textil
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ABSTRACT
The present integrative project raises and analyzes the elaboration of accessories with the
use of waste and textile waste discarded by the companies of Ambato, this project is
developed with the desire to reduce the environmental impact caused by the textile
company and make full use of the raw material with new strategies for the creation of new
products, promoting the development of good environmental practices, the main objective
is to design a collection of accessories with the use of waste and textile remnants to
contribute to environmental care for which information was collected bibliography of the

main terms that are related to the subject to deepen knowledge.

In addition, tastes and preferences of women aged between 20 to 50 years of age, from the
city of Ambato of a lower and lower middle social stratum who are interested in
environmental conservation, were determined, in the same way the competition was
analyzed at the national level. of companies and stores that are dedicated to the production
and sale of accessories. According to the data exposed by the surveys, preferences were
determined according to the design of accessories, with the aim of knowing the market

requirements.

For the continuation of the project, we will work with the method of the author Bruno
Munari, since the project theme starts from a problem which is contamination by the
textile company, the problem must go through a process of logical order to have as purpose
of friendly contact with nature and making the most of waste and textile waste from
Ambato companies through the creation of new and innovative accessories. With the
information collected, it was decided to design a collection of accessories with the use of
waste and textile waste, applying the patchwork technique, the market is currently
interested in innovative and reusable products, people have observed that the majority of
women who consume acquire accessories such as bags and backpacks made with waste

and textile waste, since an accessory is essential in modern life.

KEYWORDS: accessories collection, textile waste and waste, sustainable fashion,
patchwork, textile company
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INTRODUCCION
El presente proyecto integrador se efectud con el objetivo disefiar una coleccion de
accesorios con el uso de residuos y mermas textiles de las empresas de Ambato para
minimizar la contaminacion ambiental que generan las mismas mediante el uso y

aplicacion de diferentes técnicas de reciclaje.

En el capitulo 1, se analiza los antecedentes investigativos de la industria de la moda y
la contaminacion por parte de la empresa textil, con base al analisis de esta informacion

se procede a plantear los objetivos.

En el capitulo 11, se recopila la informacion de investigaciones relacionadas con el tema
planteado, resaltando el uso de residuos y mermas textiles sin olvidar la importancia de la
informacién para el desarrollo del proyecto integrador, todo ello como base para la

estructura del marco tedrico y poder conocer mas a fondo las variables.

En el capitulo 111, se efectta una investigacion del mercado tomado en consideracion
el andlisis interno como el andlisis del entorno politico, social, tecnoldgico, ambiental y
econdmico, de igual forma se analiza la segmentacién del mercado potencial, analisis del
sector y mercado de referencia, indice de saturacion del mercado potencial y analisis
estratégico de la competencia. En cuanto al analisis externo se considera los recursos

propios y disponibles, analisis FODA y el andlisis de la cadena de valor.

En el capitulo 1V, se da a conocer informacion sobre las encuestas y entrevistas
afectadas, la metodologia de disefio a aplicar, el analisis e interpretacion de datos mediante

tablas y graficos, que brindan un resultado fundamental para el desarrollo del proyecto.

En el capitulo V, se informa sobre los controles de calidad del producto, el cronograma
de produccion y la factibilidad del proyecto con referencia a los recursos propios y

externos.

En el capitulo VI, se lleva a cabo la propuesta con la finalidad de dar cumplimiento
con los objetivos plateados, en este punto de describe el producto, se estudia las tendencias

de moday el desarrollo de la marca, se finaliza con las conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO |

ANTECEDENTES GENERALES
1.1 Nombre del proyecto

Disefio de una coleccion de accesorios mediante la utilizacién de residuos y mermas

textiles que desechan las empresas de la ciudad de Ambato

1.2 Antecedentes

En la investigacion de Andrea Gallegos en relacion con “Estudio de prendas y
remanentes de la confeccion para la elaboracion de indumentaria” (2017). En la
actualidad, transformar la ropa y utilizar residuos textiles es una forma de proteger el
medio ambiente, porque puede proteger un planeta menos contaminado. Hoy en dia, la
moda se ha convertido en una industria muy importante en el mundo, incide en las
nuevas tendencias para ser mas estables y la gente quiere estar al dia con la moda. La
reutilizacion de prendas ayuda de manera positiva ya que la ropa tiene una nueva
oportunidad de uso. Este proyecto es de suma importancia ya que por medio de reutilizar
prendas de vestir y desechos industriales se contribuird con el medio ambiente, porque
con la modificacién de prendas se obtendra innovacion y ayudaria a que no se requiera
comprar tela nueva, sino que mas bien se comenzaria a crear con indumentaria
confeccionada y remanentes textiles que se desechan, los cuales pueden tener mas vida

atil.

En la investigacion de Ana Huerta y Diego Irrazabal en relacion con “Anélisis de la
economia circular aplicada a la industria textil para la fabricacion de textiles a partir de
residuos textiles pre y post consumo.” (2019). Se realiz6 un analisis de bibliografia sobre
el reciclaje y aprovechamiento de los residuos textiles antes y después del consumo con
el fin de convertirlos en materias primas para otros procesos a través de una economia
circular. El interés comenzd con la comprension del impacto de la industria textil con el
fin de encontrar soluciones alternativas y descubrir que el reciclaje textil representa una
oportunidad para lograr la sostenibilidad. Su desarrollo necesita comprender la ecologia
industrial para lograr un desarrollo sustentable; su implementacion es necesaria, lo que
significa desde disefiar y desarrollar herramientas, como el analisis del ciclo de vida, de
la cuna a la cuna, e implementar la logistica inversa de ciclo cerrado para la recoleccion

1



de ropa; finalmente, comprension ha aportado beneficios en los aspectos econémicos,
sociales y especialmente medioambientales, pero para ello es necesario optimizar los

procesos Yy tecnologias implicados.

En la investigacion de Karla Chumbi en relacion con “Guia de procesos para la
fabricacion de objetos textiles para generar fuentes de trabajo desde una conciencia social
y medioambiental.” (2016). El crecimiento sustancial de la industria textil ha provocado
que el medio ambiente se vea afectado por la cantidad de residuos solidos y liquidos que
manejan a diario los grandes fabricantes de moda. En la mayoria de los casos, estos
desechos se pueden usar para nuevos propdésitos o para fabricar ropa o articulos nuevos.
Esta problemética ha llevado a la busqueda de alternativas con conciencia social y
ambiental para crear objetos que se desarrollan utilizando diversas tecnologias,
adaptadas a los conceptos funcionales de la vida cotidiana, y ayudan a generar una fuente

de trabajo a través de ideas creativas e innovadoras.

En la investigacion de Daniel Mosquera en relacion con “Aprovechamiento y
transformacion de residuos textiles para el desarrollo de accesorios complementarios de
moda.” (2019). El fendmeno de la moda rapida ha cambiado la forma en que actualmente
consumimos y usamos la ropa. Los grandes minoristas de moda liderados por Zara y
H&M han promovido el consumo descontrolado y la eliminacion de ropa, lo que ha
duplicado el impacto ambiental de la industria. Segun el informe Time Out for Fashion,
“En los ultimos 15 afios, la produccion de prendas de vestir de la industria se ha
duplicado y su vida util se ha reducido a la mitad” (Greenpeace, 2016). La combinacion
de precios asequibles y una serie de tendencias que cambian rapidamente ha llevado a
los consumidores a ir a la tienda a comprar una gran cantidad de prendas y desecharlas
después de varios usos. Esto muestra que las agencias gubernamentales carecen de
control sobre este tema y carecen de politicas que orienten la correcta eliminacion,

separacion y reciclaje de la ropa usada.

En la investigacion de Bertha Villalba en relacion con “Elaboracion de bolsos con el
uso de remanentes textiles.” (2019). La importancia de la investigacion y el desarrollo
radica en minimizar el desperdicio textil y optimizar los residuos para poder utilizarlo en

el disefio y fabricacion de bolsas. Tiene como objetivo promover el disefio sostenible,



porque de esta manera, los residuos pueden ser reutilizados o reciclados, reduciendo la
contaminacion ambiental y promoviendo buenas précticas ambientales. El principal
objetivo de impulsar este proyecto es reducir el impacto ambiental de los diferentes
procesos de obtencion de materias primas, conversion de productos y comercializacion.
Cabe sefalar que este trabajo es novedoso e innovador, aunque existe una gran cantidad
de documentos de investigacion sobre este tema, este documento complementara
investigaciones previas en esta area y propondra mejoras en el cuidado ecoldgico y

ambiental.

1.3 Justificacion
Disefiar una coleccion de accesorios mediante la utilizacion de los residuos y mermas
textiles de las empresas de Ambato incorporando procesos de reciclajes, con el objetivo
de concientizar a las empresas a reducir la contaminacion y crear conciencia social
sacando provecho de los residuos textiles creando nuevos objetos a partir de los mismos,

para enfatizar asi en la creacion de un mejor futuro y mejor manera de consumir moda.

Se establecid la relacion entre el tema del proyecto y el tercer &mbito que es la
investigacion a través del disefio, ya que este ambito combina la investigacion tedricay la
practica, involucrando asi todo el proceso de disefio y dando como resultado el desarrollo
de nuevas propuestas, métodos y procesos de disefio. La creacion de una coleccion de
accesorios mediante el uso de residuos y mermas textiles se involucra con este tercer
ambito ya que se empieza con un tema de problematica que es la contaminacién y la
reutilizacion en el cual se hacen investigaciones relacionadas sobre las empresas de
confeccion y el impacto que genera al ambiente, ademas de investigar al usuario, sus
caracteristicas, gustos y preferencias para obtener asi informacién segura y con los datos
obtenidos llegar a dar posibles soluciones como la creacion de una coleccion de accesorios
para reducir la contaminacion , una vez hechas las investigaciones sobre el usuario, las
empresas y su impacto y dandole la posible solucién se procede al proceso de disefio y

bocetaje.

El tema de proyecto estd dentro de la linea de investigacion disefio, materiales y
produccién ya que tiene como finalidad disefiar una colecciéon de accesorios con la

aplicacion de procesos y técnicas de reciclaje con el fin reducir la contaminacion y



aprovechar por completo la materia prima. Tiene un eje de investigacion social- cultural
ya que estd enfocado en realizar una coleccion de accesorios con residuos y mermas
textiles para mostrar a la sociedad propuestas de nuevos disefios, como respuesta a la
investigacion realizada al usuario para poder responder de manera eficaz a la necesidad

sobre sus gustos y preferencias ofreciendo productos que sean funcional y estético.

El proyecto tiene un enfoque tematico de nuevas tecnologias, materiales, procesos
sostenibles al servicio del disefio ya que se busca crear conciencia en el usuario,
adquiriendo accesorios creados a partir de residuos y mermas textiles de las empresas de
Ambato, para tener como finalidad una respuesta enfocada en el disefio, la sostenibilidad
y la funcionalidad, finalmente se trabajard con técnicas de reciclaje y reutilizacion de
materiales, cada paso para el proceso de disefio tiene como finalidad ayudar a la sociedad

y al medioambiente mediante la creacion de nuevos objetos.

Finalmente el tema de proyecto se enfoca en la creacion de una coleccion sostenible
de accesorios usando los residuos y mermas textiles que son desechadas aumentando el
impacto de contaminacién en el medioambiente, el proyecto tiene cierta relacion con la
categoria de mediacidn ya que se busca crear una coleccion que ademas de ser sostenible
con el ambiente, la misma esté al alcance y disposicion para todo tipo de personas,
accesorios que estaran al alcance de los usuarios con un acceso asequible, accesorios que
las hagan verse y sentirse bien y se adapten a su manera de ser, gustos y preferencias, sin
excluirlas de la moda, haciendo que de este modo los consumidores lleguen a incluirse y

relacionarse con el contexto en el que estamos actualmente.
Hallazgo del problema

Contaminacién ambiental con los residuos y mermas textiles que desechan las
empresas de la ciudad de Ambato, por lo tanto, se busca crear nuevos productos y disefios

con la finalidad de controlar la contaminacién
Pregunta de investigacion

Residuos y mermas textiles



¢Coémo guiar a las empresas ambatefias a poner en practica estrategias para la
utilizacion de los residuos y mermas textiles para generar nuevos disefios u objetos a partir

de los mismos, que permitan controlar la contaminacion ambiental?

1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo general

Disefiar una coleccion de accesorios con el uso de residuos y mermas textiles que
desechan las empresas de Ambato para minimizar la contaminacién ambiental que

generan las mismas mediante el uso y aplicacion de diferentes técnicas de reciclaje

1.4.2 Objetivos especificos
¢ Identificar la cantidad y variedad de residuos y mermas textiles que desechan las
empresas de confeccion de la ciudad de Ambato
o Crear un textil en base a los residuos y mermas textiles desechadas, aplicando la
técnica de reciclaje pactwork
o Aplicar el disefio del textil en la creacion de una coleccion de accesorios para la

minimizacién de contaminacién ambiental por parte de la empresa textil.



CAPITULO I

MARCO REFERENCIAL

2.1 Marco teorico

Es “un compendio escrito de articulos, libros y otros documentos que describen el
estado pasado y actual del conocimiento sobre el problema de estudio. Nos ayuda a
documentar coOmo nuestra investigacion agrega valor a la literatura existente”.

(Hernandez, Sampieri, 2008)

En el presente capitulo, se ha realizado una revision bibliogréafica, con el propoésito de
sustentar el proyecto integrador; para ello se ha considerado plasmar las ideas de los
autores conforme la relacion moda y sostenibilidad.

1. Sostenibilidad

Para poder entender el concepto de sostenibilidad hay que regresa a 1987, ya que fue
en ese afio usado por primera vez el termino en la ONU en el que el nombre original fue
Nuestro futuro comun. En el cual se definiéo como “desarrollo sostenible”: “El desarrollo
que satisface las necesidades del presente sin comprometer la satisfaccion de las

necesidades de las futuras generaciones”. (Salcedo, 2014)

1.1 Moda sostenible

La moda sostenible es una ramificacion de la industria de la moda que empieza a surgir
en la década de los afios sesenta y se caracteriza por considerar en el desarrollo de sus
actividades el balance de los elementos que componen la “Triada de la Sostenibilidad™: el
planeta, las personas y la economia. Por esa razon, se retoman ciertos aspectos

desarrollados previamente en el concepto de sostenibilidad. (Fernandez, 2017)

1.1.1 Produccién

La produccion es un proceso de transformacion (gobernado por los hombres o en cuya
realizacion tienen interés los hombres) en el que ciertas cosas (mercancias o servicios) se
integran en un proceso durante el cual pierden su identidad y caduca su anterior forma de
ser, mientras que otras cosas (también mercancias o bienes) nacen del proceso. Las

primeras se llaman factores de produccion, las segundas productos. (Frish, 1963)



1.1.1.1 Desechos
Sobrante es toda ineficiencia de un proceso, entre estas, la maquinaria el uso de equipo,
el material, trabajo, o capital en cantidades que son estimadas como primordiales en la

produccién. (Carrillo, 1998)

1.1.2 Consumo

Consumo es la accion de utilizar y/o gastar un producto, un bien o un servicio para
atender necesidades humanas tanto primarias como secundarias. En economia, se
considera el consumo como la fase final del proceso productivo, cuando el bien obtenido

es capaz de servir de utilidad al consumidor. (Montes de Oca, 2015)

1.1.2.1 Reciclaje textil

El reciclaje textil es la obtencién de productos a partir de residuos post- consumo y
pre-consumo, para que posteriormente sea reprocesado dependiendo del tipo de fibray lo
que se desea obtener, finalmente es posible convertirlo en materia prima que puede
convertirse en prendas, tapices, etc. Este procedimiento tiene como beneficios el ahorro
de energia, reduce el uso de sustancias nocivas y su exposicién al ambiente, ahorra
recursos y evita que los desechos terminen siendo acumulados o incinerados. (Eryuruk,
2011)

2. Contaminacion industrial

Es la incontrolable degradacion del medio ambiente por el crecimiento industrial no
planeado, el cual estd directamente relacionado con la descarga a la atmdsfera de
sustancias contaminantes sin ningin control de la cantidad, densidad y composicion
quimica. (Lifian, 2015)
2.1 Impacto ambiental

Se define impacto ambiental como la “Modificacion del ambiente ocasionada por la
accion del hombre o de la naturaleza™. Un huracan o un sismo pueden provocar impactos
ambientales, sin embargo, el instrumento Evaluacion de Impacto Ambiental (EIA) se
orienta a los impactos ambientales que eventualmente podrian ser provocados por obras 0
actividades que se encuentran en etapa de proyecto (impactos potenciales), o sea que no
han sido iniciadas. De aqui el caracter preventivo del instrumento. (Secretaria de Medio

Ambiente y Recursos Naturales, 2018)


https://economipedia.com/definiciones/economia.html
https://economipedia.com/definiciones/consumidor.html

2.1.1 Sector artesanal

En el Ecuador el sector artesanal es uno de los que més aporta dinamismo a la economia
del pais, generando empleo y crecimiento econdmico a nivel local y nacional. (Lituma,
Andrade & Andrade, 2020)

2.1.2 Sector industrial

El segundo sector de la economia es el sector industrial, encargado de la
transformacion de la materia prima, proveniente del primer sector, para convertirla en
productos terminados y destinados al sector terciario, o en productos semi elaborados,

destinado para el uso de otras empresas que conforman el sector secundario. (Afiez, 2021)

2.1.1.1 Empresa textil

La industria textil es la actividad econdmica dedicada a la manufactura de hilos,
fibras, telas y otros materiales para obtener productos derivados como la ropa.
(Westreicher, 2020)

2.1.1.1.1 Residuos textiles

Los problemas que ocasiona la industria textil son “el vertido de aguas residuales con
una alta carga contaminante, los consumos de energia, las emisiones atmosféricas, los
residuos solidos y los olores los cuales llegan a ser molestos si proviene de determinados
procesos” (Resitex, 2005)

3. Disefio de moda

El disefio de modas es el proceso dedicado a la creacion y confeccion de prendas de
vestir y accesorios, capaces de resolver proyectos, su planificacion y el desarrollo.” El
disefiador posee los conocimientos y habilidades para proyectar colecciones de ropa
determinando los cortes, tallas, materiales que se utilizaran para ello, ademas de los
conocimientos de confeccion, alta costura, patronaje industrial y técnicas de dibujo.
(Ernesto Negrin, 2011)

3.1 Coleccion de moda
Una coleccion es un conjunto de prendas destinada a una temporada en concreto,

creada dentro de los parametros de moda que han sido previamente elegidos y que tiene


https://economipedia.com/definiciones/actividad-economica.html
https://economipedia.com/definiciones/manufactura.html

una coherencia interna en cuanto a unidad formal, funcional y de estilo” (Colin Mc

Dowell, 1995)

3.1.1 Estética
“Hoy en dia el término ‘Estética’ no es sino una palabra imprecisa, ultimamente
aplicada en circulos académicos a todo lo que tiene que ver con objetos de arte o con el

sentido de la belleza.” (George Santayana, 2006)

3.1.2 Técnica

La técnica esta relacionada con el método de la investigacion, con la Teoria y ain con
el perfil filosofico que caracteriza a dicha investigacion como un todo. Suele decirse, en
atencion de esta relacién, que la técnica es una teoria en acto, pero es también un método
en acto y una filosofia en acto; la técnica, pues, esta vinculada a la decisién metodologica

del investigador, a su perspectiva tedrica y a su orientacion filosofica. (Rojas, 2011)

3.1.3 Préctica

La préactica es una manera de transformar una realidad, de acercarnos a ella y plantear
alternativas de solucion hacia determinadas dificultades, aun desconociendo cual sera la
solucion verdadera y real para cada situacion. Pero, sin lugar a dudas, la practica no debe
verse como un componente aislado, sino que, para una mejor comprension, requiere ser

mirada en su relacién con la teoria. (Chaverra, 2003)

4. Accesorios

Los accesorios son prolongaciones del cuerpo, elementos que se quitan y ponen, que
se utilizan para proteger, ocultar o hacer ostentacion. También son simbolos que
identifican y distinguen al usuario; sin embargo, cuando no se estdn empleando, se

convierten en objetos aislados. (Lau, 2013)

4.1 Contemporaneo
La joyeria contemporanea es un arte conceptual y libre donde el artista plasma una idea
y la convierte en joya. Es todo aquello que tiene que ver con el disefiador y lo que expresa

en sus piezas. (Escuela europea formacién continua, 2020)



4.2 Tradicional

La joyeria tradicional se identifica principalmente por utilizar materiales de valor como
metales y piedras preciosas. Antes se consideraba que una joya era un objeto de glamour
y lujo y que estaba establecida para ponerse en el cuerpo. Con la joyeria contemporanea
esto no ocurre ya que no necesariamente tiene que ser portable. (Escuela europea

formacion continua, 2020)

4.3 De autor

La joyeria de autor utiliza sobre todo materiales preciosos. El disefiador procura crear
una pieza cuidada para que su resultado sea perfecto, de calidad y perdurable en el tiempo.
Su proceso Yy técnicas son semi-artesanales siguiendo la moda y ultimas tendencias. No
obstante, se acerca cada vez mas al arte como expresion y, poco a poco, esta dejando de

utilizar materiales convencionales. (Escuela europea formacion continua, 2020)

5. Comercializacion

La comercializacion se define como, una serie de actividades que intervienen en el
proceso por el cual un producto esta disponible para el consumo, tales como compre, venta
y distribucion. La comercializacion debe considerare como una red creadora de valor para
el usuario final al generar utilidades de forma, posesion, tiempo y lugar. Igualmente esta
compuesta por un conjunto de entidades, cuyo proposito es trasladar cualquier objeto de
valor desde su punto de fabricacion o produccion hasta su lugar de consumo. (Kotler y
Armstrong, 2012)

5.1 Marketing

El marketing es satisfacer deseo y necesidades de una manera rentable, que lo que se
busca de manera contributiva en el desarrollo de cualquier empresa teniendo en cuenta al
consumidor como base propia de posicionar el producto o servicio en la mente del

consumidor. (Kotler y Keller, 2014)

5.1.1 Marketing tradicional
El Sistema de Marketing tradicional implica establecer metas de marketing para una
organizacion, ademas de planificar, implantar y controlar las estrategias para alcanzarlas
(ARMSTRONG et all, 2009)
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5.1.2 Marketing digital

El marketing digital puede definirse como la implementacion de diversas herramientas,
tacticas y estrategias comerciales las cuales se encuentran inmersas dentro de un entorno
digital, el cual cuenta con espacios importantes en donde el usuario tiene la oportunidad

de interactuar con la marca o empresa. (Giraldo, 2016)

5.2 Publicidad

Se refiere a aquella comunicacién impersonal pagada por un patrocinador identificado,
que utiliza los medios de comunicacion masivos para persuadir o informar a una
audiencia. (Wells, Burnett y Moriarty,1992)

6. Distribucion

La distribucion se puede definir como la funcion o instrumento del marketing que
relaciona la produccion con el consumo y cuya mision es poner el producto a disposicién
del consumidor en la cantidad demandada, en el momento en que lo necesite y en el lugar
donde desee adquirirlo, desarrollando, ademas un conjunto de actividades como pueden
ser las de informacidn, promocion y presentacion de producto en el punto de venta a fin

de estimular la compra por parte de los consumidores. (Santesmases, 1999)

6.1 Tradicional
El canal tradicional de distribucion estd principalmente representado por aquel
mercado o bodega cercana a tu hogar que no solo te ofrecen los mejores precios, sino que

también te hace llegar los productos mas frescos. (Rom Pera, 2018)

6.1.1 Espacios fisicos

El espacio fisico es el lugar donde se ubican los objetos fisicos y donde tienen lugar
los eventos que cuentan con una posicion y direccion relativas. Tradicionalmente, el
espacio fisico se ha concebido siempre como un entorno de tres dimensiones lineales.

(Equipo de Expertos Universidad Internacional de Valencia, 2017)

6.2 Alternativos
Los Canales de Distribucion Alternativos (CDA), definidos como aquellos canales que

amplian el alcance de los servicios mas alla del canal tradicional de la sucursal bancaria,
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han surgido como resultado de innovaciones en tecnologia y un cambio en las expectativas

de los consumidores. (Software Group, 2021)

6.2.1 Internet

Es una red masiva de redes, infraestructura de redes que conecta a millones de
computadoras unidas de forma global; formando una sola red en la que una computadora
puede comunicarse con otra siempre y cuando estén las dos computadoras conectadas
a Internet. (Snell, 1995)

6.2.2 Redes sociales

Las redes sociales son paginas web que permiten realizar contactos entre las personas;
en ellas se comparte y se refuerzan las relaciones y se han convertido en algo cotidiano
para las personas y por este motivo, es importante que las empresas no estén pendientes
unicamente de lo que ocurre en las redes sociales, sino que también participen en ellas.
(Cointega, 2011)

2.2 Marcas referentes y/o aspiracionales

lrema

Figura 1: Bolsos Irema

Fuente: Greeny Trendy, 2016

Irema es una marca de moda ecoldgica y atemporal creada por Veronica Larrain, esta
comprometida con el impacto de sus prendas en el planeta, se interesan por las practicas

sostenibles que ayudan a reducir el impacto en el medio ambiente y den respuestas a
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problemas sociales y éticos. Sus productos se confeccionan de forma ética y transparente,
empezd haciendo bolsos con la técnica upcycling, como tenia muchas telas y retales
guardados, logro crear piezas irrepetibles que le daban a la marca esa magia especial que

tiene lo artesanal, lo exclusivo, lo Unico.

En la actualidad ha evolucionado y la pasion y las ganas de seguir aportando a la moda
sostenible siguen de pie, pero esta vez sumando también prendas de ropa que contribuyan
a entender el mundo de otra manera y con la mision de apostar, como ella misma dice, por
“practicas sostenibles que ayuden a reducir nuestro impacto en el medio ambiente y den

respuestas a problemas sociales y éticos”.

En definitiva, el proyecto de IREMA es uno de esos que enamoran desde el primer
momento, no sélo por su estilo y originalidad, sino por su vision de la moda sostenible a
través del upcycling revalorizando residuos textiles para darles una segunda vida en forma
de bolsos 0 hermosas prendas de ropa creadas siempre con el fin de ser atemporales y
duraderas. (Green y Trendy, 2016)

Anuscas Family

Figura 2: Anuscas Family

Fuente: Moda impacto positivo
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Anuscas Family comienza en 2007, después de una larga trayectoria en el mundo de la
reutilizacion textil. Basdndose en el upcycling, Anuscas Family centra su produccion en
la creacion de mochilas, bolsos y complementos que mezclen diferentes texturas y colores,
dando lugar a piezas unicas de disefio exclusivo y moderno. Cada una de estas piezas es
el resultado de recuperar y fusionar elementos con un pasado propio, dando lugar a otros
singulares e irrepetibles.

La filosofia de la marca es dar a estos productos una segunda oportunidad, que en cierto
sentido brindan la "experiencia™ que los hace Unico, la innovacién de la moda bajo la
Optica de la sostenibilidad, la importancia de la produccion local y artesanal, combinada
con las colaboraciones de artistas y artesanos, hacen que todos los productos de Anuscas
Family ahora se conozcan como “Slow Fashion”, moda con conciencia, con caracter y
personalidad duraderos. Actualmente Anuscas Family tiene puntos de venta en todo el
territorio espafol, Italia, Portugal, USA, Gracia y Japon. En octubre de 2016 abri6 su

propia tienda online.

2.2.1 Visionario

Marca Gucci

GUCCI

Figura 3: Marca Gucci
Fuente: Economista, 2018

Gucci es una firma italiana de articulos de lujo con sede en Florencia, Italia. Se dedican
a disefiar y fabricar articulos de moda como ropa, zapatos, joyas, bolsos, relojes y

perfumes. El disefiador de moda Guccio fundé la casa de modas de Gucci. Gucci es una
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de las marcas mas codiciadas (deseables) y reconocidas en la industria de la moda por su
lujo, innovacion, originalidad, estilo, elegancia y el disefio 6ptimo de sus productos.

Desde Los Angeles hasta Paris, la marca Gucci ilumina la pista y se convierte en la
etiqueta mas respetada del mundo. Gucci ofrece una combinacion de estilos casual y
disefios de pasarela para hombres y mujeres de todo el mundo. Actualmente esta presente
entre marcas de fama mundial como Yves Saint Laurent y Stella McCartney Balenciaga.
El disefiador actual de Gucci es Alessandro Michele, de 47 afios. Tiene una gran
imaginacion, es atrevido, de mente abierta, elegante y sofisticado; el romanticismo

androgino e intelectual reemplazé el brillo y el glamour de la tenencia de Giannini.

La marca se da a conocer mediante un sitio web cuidadosamente disefiado mostrando
sofisticacion y contenido audiovisual. En ese medio se presentan los productos que
elaboran, como maletas, relojes, perfumes, zapatos, cinturones y otros articulos. La marca

se enfoca en ofrecer productos de excelente calidad adaptados a los gustos de sus clientes.

Figura 4: Accesorios Gucci

Fuente: Gucci, 2019
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CAPITULO 11l

INVESTIGACION DE MERCADO
3.1 Anélisis externo
3.1.1 Anélisis PESTEL
3.1.1.1 Entorno politico

El Plan de gobierno del 2021 establece directrices con el fin de generar un ambiente
propicio para el progreso en libertad. EI Plan de creacion de oportunidades 2021- 2025 se
organiza en 5 eje programaticos: econdémico, social, seguridad integral, transicion
ecoldgica e institucional. En este marco, este instrumento busca implementar soluciones
reales a los problemas de las personas recogiendo las esperanzas y suefios de millones de
ecuatorianos de cada rincén de la patria esta es nuestra vision para Ecuador, un pais
préspero, con una democracia liberal plena, regida por el estado de derecho donde
funcionen eficientemente las instituciones. Solo respetando la individualidad personal
lograremos promover una economia de libre mercado y abierta al mundo, fisicamente
responsable y generadora de empleo.

Ecuador también requiere mejorar la eficiencia de sus politicas publicas para proteger
a la poblacion mas vulnerable y ofrecer el acceso a mayores oportunidades. En este
sentido, es critico afrontar desafios de larga data como los altos indices de desnutricion
infantil, promover una mayor calidad de los servicios publicos, mejorar la eficiencia y
progresividad del gasto en salud, educacién y proteccion social y cerrar las brechas que
afectan a la poblacion rural. Para tal efecto, es fundamental basar la toma de decisiones
en evidencia, y mejorar la gestion de los recursos publicos y la coordinacion entre los

diferentes niveles de gobierno y sectores. (Banco Mundial, 2021)
3.1.1.2 Entorno econémico

Después de la pandemia de COVID-19, mas de 1 millon de personas guedaron sin
trabajo en Ecuador, pero eso no es todo, ademas del desempleo, también existe un alto
grado de informalidad debido a leyes muy estrictas que limitan la posibilidad de contratar.

Solo 2 de cada 10 ecuatorianos tienen un trabajo estable, mientras que la gran mayoria de
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los mas de 6 millones de personas tienen trabajos inadecuados o estan desempleados (post
COVID-19).

Entre marzo y diciembre de 2020, el BCE (Banco Central Europeo) estimo que por
efectos de la COVID-19 la economia ecuatoriana decrecio en 6,44%. De igual manera
para 2020 el empleo a tiempo completo se redujo a 6,91% comparado con el 2019, lo cual
represento 532.359 plazas de trabajo tuvo mayor repercusion en las actividades de
alojamiento y provision de alimentacion, con una perdida aproximadamente 127.446
empleos, seguido por el sector del comercio al por mayor y menor, el cual registro una

disminucion de 98.39 puestos. (Plan de creacion de oportunidades 2021-2025)

El sector textil y confeccidn aporta cerca del 1% al PIB nacional, pero las limitaciones
de produccion y distribucion por las medidas para evitar los contagios de covid-19 le
generaron fuertes estragos. En el 2020 el sector cayé en -9,9% entre enero y septiembre,
mientras las ventas se redujeron en -40% entre marzo y diciembre. Junto a ello
se perdieron mas de 10 mil empleos formales de enero a agosto del 2020. Ante esta

situacion se ha propuesto un Plan de Mejora Competitiva. (Revista gestion, 2021)

Ante la dificil situacion del sector textil y de la confeccidon, se lanz6 un Plan para
Mejora Competitiva a través de una alianza estratégica entre la Federacion de Industrias
Textiles Ecuatorianas (AITE) y la Corporacion de Promocion de Exportaciones e
Inversiones (CORPEI). A través del proyecto, buscan disefiar e implementar un plan de
mejora competitiva para el grupo textil en Ecuador, con enfoque en la internacionalizacion
de productos. Ademéas de generar didlogos publico privados que den rienda suelta a

estrategias de la industria a corto, mediano y largo plazo.

3.1.1.3 Entorno social/ cultural

La salud en Ecuador estd en crisis. El uso ineficiente de los recursos es un hecho
habitual en el sistema de salud pablica, pero la urgencia de la pandemia de COVID-19 lo
hace alin mas evidente. La escasez de hospitales ain no se cubre y, por si fuera poco, los
ecuatorianos escasean a pesar de la inversion de millonarios en el pais. La crisis de salud,
agravada por la corrupcién en el manejo de los recursos, requiere una transformacion

completa del sistema de salud ecuatoriano.
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La cultura, debe hoy ser analizada como ese rubro dentro del plan de desarrollo
nacional de ciertos paises que ha adquirido una dimensién econémica y que ha generado
empleo, ha aportado plusvalias a otras actividades (turismo, ocio, etc.) y crece la
percepcion de su importancia como de la necesidad de no abandonarla a una actividad
marginal u ornamental. Estas tendencias, desgraciadamente poco asumidas por los
poderes publicos, presentan una nueva vision de la gestion cultural evidenciando la
importancia de una capacitacion de acuerdo con estos nuevos escenarios. Algunas
investigaciones, estadisticas y datos permiten evidenciar que nos encontramos ante un
sector de dificil delimitacion, con grandes interacciones con otras actividades y con un
potencial social considerable. El cual adquiere més significado en los procesos de
globalizacién y ante los cambios de la sociedad de la informacién. (Petroff, 2021)

El covid 19 ha traido muchos cambios sociales empezando por el cierre de muchos
negocios, la reubicacion de familias, la cancelacion de actividades grupales, la vuelta a la
normalidad del uso de mascarillas. Las personas se acostumbran a la vida de una manera
completamente diferente, con el cuidado y la higiene marcando la diferencia entre la vida
y la muerte, y estan aprendiendo nuevos habitos. Esto ha dado lugar a priorizar el cuidado
de los ancianos, los fragiles o en riesgo para proteger su seguridad y salud en general del
deterioro.

3.1.1.4Entorno tecnoldgico

Desde el 2020, especialmente por la pandemia del COVID-19, las soluciones
tecnoldgicas han tomado fuerza en las compafiias. Este afio no sera distinto y con ello, los
expertos plantean varias tendencias encaminadas a lograr nuevas oportunidades de

desarrollo, crecimiento y consolidacion de los negocios.

Por ejemplo, se estima que uno de cada tres compradores eligié por primera vez el
canal online para generar sus compras. Esto supone un crecimiento del 800% en visitas a
los sitios web y el 44% en oOrdenes en comparacion con 2019. En Latinoamérica, el
comercio electrénico avanzé y crecié en dos meses lo que hubiera tomado cinco afios, y
Ecuador cerro el 2020 con un aproximado de $2.300 millones en ventas via online, segln

estadisticas de la CAmara Ecuatoriana de Comercio Electronico. (El Universo, 2021)
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La pandemia hizo que muchas compafiias y organizaciones aceleraran sus procesos de
digitalizacion para responder a los retos del confinamiento, el distanciamiento, el cuidado
en las interacciones entre personas, lo que se traduce en la necesidad de modificar el
modelo presencial que mantenian tanto con su personal dentro de las oficinas como

también con sus clientes finales” (Burgos, 2021)

3.1.1.5 Entorno ambiental

Inicialmente, la llegada de la epidemia se considerd un alivio para el medio ambiente.
Las medidas de prevencion de infecciones han logrado reducir los niveles de
contaminacion, especialmente durante la cuarentena. Sin embargo, estas medidas
representan solo una pausa temporal en la calidad del aire de la ciudad a medida que las

concentraciones de gas contintan aumentando.

El reciente Informe sobre la Brecha de Emisiones 2020 del Programa de Naciones
Unidas para el Ambiente muestra que la aplicacion de medidas sostenibles podria reducir
hasta en un 25% las emisiones de gases de efecto invernadero previstas para el 2030. (El
Comercio, 2021)

El mundo se ve gravemente afectado por el calentamiento global y la degradacion
ambiental, lo que plantea interrogantes sobre la existencia de vida en el planeta Tierra. De
hecho, los problemas ambientales han adquirido el caracter de tragedias, poniendo en
peligro la existencia de todas las formas de vida, incluida la humana. En linea con estos
principios y teniendo en cuenta nuestra enorme biodiversidad, se propone impulsar
grandes proyectos ambientales y de desarrollo sustentable, alineados con los ciclos
naturales y la conservacion de la naturaleza, colocando al Ecuador a la vanguardia de las

alternativas de desarrollo sustentable.

Nuestro paradigma del presente y del futuro serd la soberania energética
ambientalmente sana, dandole un sentido estratégico a nuestras ventajas comparativas
geografico-ambientales, y asegurando formas de organizacion social y de reproduccion
de la vida. Se trata de garantizar la recuperacion de la biodiversidad perdida, frenar la

erosion y la deforestacion, evitar el agotamiento de los recursos renovables, mejorar la
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calidad del agua y del aire, ser aportantes activos en la regresion del efecto invernadero y
de la pérdida de la capa de ozono. (Plan de Gobierno, 2021)

3.1.1.6 Entorno legal

Ecuador enfrenta una serie de reformas que, de cumplirse, podrian cambiar al menos
tres pilares de su economia: el sistema laboral, la seguridad social y el sistema tributario.
Con o sin un acuerdo con el Fondo Monetario Internacional (FMI), Ecuador emprendera
al menos tres reformas estructurales importantes para su economia para el 2021. Se trata
de modernizar el sistema de recaudacion de impuestos. y la actualizacion del marco legal
de actuacion que se remonta a 1938 y que ya no se adapta a la nueva era de reforma

profunda del sistema de seguridad social que ya no es sostenible.

3.1.2 Tendencias de consumo

El COVID- 19 esta marcando profundamente los habitos del consumidor, acelerando
tendencias ya existentes, pero también fijando nuevas preferencias y prioridades. Ahora
exigimos disponibilidad inmediata tomando el papel de protagonistas, haciendo como
primordial el consumo local. El imparable cambio climatico y la emergencia sanitaria
global nos obliga a dotar de un respiro al planeta e incorporar a nuestras vidas, habitos de

consumo responsables y sostenibles en lo que se refiere al mundo textil.

Llanos, 2021 “el momento actual exige modificar en algunos aspectos, de manera
drastica, la manera como las marcas se vinculan con los consumidores, retomando en
buena medida formas elementales, muchas de ellas relacionadas con la confianza.
Cuestiones como empatia, funcionalidad, inmediatez, simpleza, ahorro, sostenibilidad,
implicancia y seguridad, seran mas apreciadas hoy, y marcaran la diferenciacion sobre la
base del nivel de contribucion real en la vida de los consumidores y de la respuesta a sus
demandas”. (Canal News Ecuador, 2021)

Para Patricio Nieto, asesor de imagen y duefio de la marca Moda para tu bolsillo, “se
replanteard un cambio en la forma de producir, de consumir y también en las pasarelas,
acelerara la tendencia de la sostenibilidad y la tecnologia en la moda, y sobre todo el

consumo responsable: menos prendas, pero de calidad y disefio.” (La Nacion, 2020)
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Esto va de la mano de la tendencia "slow fashion", un estilo que no es tan agresivo con
la tierra, que hace que la moda respete el medio ambiente, reduzca el consumo de recursos

naturales en el proceso productivo y el bajo impacto ecoldgico de los materiales utilizados.

Se acabo la ropa desechable, lo que hay que venderle al consumidor no es solo una
camisa o un pantalén, hay que contarle una historia, y venderle la idea de que son prendas
respetuosas con el medio ambiente. Y es que el consumidor es diferente esta dispuesto a
pagar por algo que tiene compromiso, historia, identidad y responsabilidad social. Las
industrias del vestido, el calzado y el textil enfrentan una crisis sin precedentes.

Unicamente la creatividad y las iniciativas responsables seran sus estrategias para resistir.

3.1.3 Segmentacion del mercado potencial

Para la segmentacion del mercado potencial se estudiara a las mujeres de la ciudad de
Ambato con un rango de edad entre 20 a 50 afios, de un nivel socio-econémico medio-
medio alto, para entender de mejor manera su estilo de vida, gustos, preferencias y

necesidades.

Tabla 1l

Variables mercado potencial Ambato

Variables geogréaficas Variables socioecondémicas

Continente: América Ingresos: medio

Pais: Ecuador Ocupacién: estudiante, profesional

Provincia: Tungurahua Educacion: universitaria

Ciudad: Ambato Estrato social: medio, medio bajo

Variables demogréaficas

Edad: 20 a 50 afios
Sexo: femenino
Ciclo de vida familiar: solteras, casadas

Distribucion de ingresos: estudios, alimentacion, vestimenta, salud

Variables pictograficas
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Personalidad: extrovertida, autentica, sociable

Intereses: moda ecoldgica, tecnologia, funcionalidad

Gustos: cuidar el planeta, ser versatil, involucrarse en el mundo actual, estar al dia
con noticias de interés social

Opiniones: todo tiene su tiempo, aun podemos salvar y mejorar el planeta

Variables conductuales

Valores: funcionales y estéticos

Expectativa: moda sostenible, si te gusta, Usalo

Lealtad de marca: los productos que consume la hacen sentirse a gusto
Beneficios buscados: funcionalidad, innovacion, disefio y calidad

Tipo de usuario: facil adaptacion a los cambios de moda en la actualidad, estilo

propio y personal

Nota: esta tabla muestra las variables del mercado potencial de Ambato

3.1.4 Andlisis del sector y del mercado de referencia

En este periodo de epidemia, se han introducido nuevas palabras y habitos en la vida
cotidiana de las personas. Uno es el ‘athleisure’, palabra que proviene de una combinacion
de “athletic” (atlético) y “leissure” (0cio), que significa estar cbmodo y deportivo para
vivir el ocio, ayudando con el encierro, trabajo desde casa y educacion virtual. Esta
tendencia de moda hace posible combinar ropa deportiva con prendas mas elegantes, para

usar un look deportivo en otras areas, como la ciudad o en la oficina.

La moda estd pasando a una velocidad increible, las marcas producen hasta 50
colecciones al afo, valorando los productos de calidad y durabilidad. Este es el resultado
de muchos factores que afectan la economia doméstica y la industria global en la region.
Camilo Herrera, fundador de la empresa colombiana de analisis de consumo Radar, dijo:
"Estamos ante un regreso a la vieja moda: se volvera a lanzar dos colecciones al afio".
(El Comercio, 2021)

El objetivo es que los costos y los tiempos de importacion sean menores. “El desarrollo

de laindustria local no solo nos va a dar el control de la produccidn, también va a fortalecer
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nuestras economias”, finaliza. La moda, prevé, llegard lentamente a las vitrinas, con
mejores calidades para que dure mas y a precios mas altos para reducir la frecuencia de
compra. Esto tendra un impacto positivo en el ambiente, ya que al disminuir la cantidad
también se reduce la contaminacion que deja esta industria en el proceso de produccion.
(El Comercio, 2021)

Por otro lado, a nivel nacional, en la produccion de ropa, se estima que los ecuatorianos
gastan entre el 15% y el 20% de su salario en ropa y accesorios. Las estadisticas muestran
que los mayores consumidores de productos de moda son las mujeres, que se enfocan en
ropa, zapatos y accesorios. De esta forma, se calcula que el mercado es muy competitivo,
pero va de la mano de la demanda, porque al ofrecer productos que atraigan la atencién
del usuario, se puede gestionar mejor el modelo de negocio. (EI Comercio, 2021)

En la ciudad de Ambato, el valor de los accesorios femeninos varia segun el material,
la calidad y el lugar de venta. Puede encontrarse accesorios simples y basicos a precios
asequibles, que pueden variar en precio de $ 1.00 a $ 9.00, pero también accesorios mas
sofisticados, de mejor calidad en materiales y acabados que pueden llegar hasta $ 200,00

en su mercado local.

3.1.5 Indice de saturacion del mercado potencial
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De 95 y més afos 1.098 0,2% 398 0,1%

De 90 a 94 afios 1275 0,3% 1207 0,2%
De 85 a 89afios 2764 0,6% 3.163 0,6%
De 80 a 84 afios 4550 1,0% 5612 1,1%
De 75 a 79 afios 6.850 1,6% 7.867 1,6%
De 70 a 74 afios 8.606 2,0% 10.581 2,1%
De 65 a 69 afios 10372 2,4% 13675 2,7%
De 60 a 64 aios 12470 2,8% 15.761 3,1%
De 55 a 59 aios 13.602 3,1% 18.951 3,8%
De 50 a 54 aios 17.837 4,0% 21629 4,3%
De 45 a 49afios 19.456 4,4% 26371 5,2%
De 40 a 44 aiios 23.705 5,4% 28.966 5,7%
De 35 a 39 afios 27678 6,3% 32.874 6,5%
De 30 a 34 aios 30367 6,9% 37.189 7,4%
De 25 a 29 aios 33.298 7,5% 42233 8,4%
De 20 a 24 aiios 41.475 9,4% 45622 9,0%
De 15 a 19 afios 45287 10,3% 49.701 9,8%
De 10 a 14 afios 47913 10,9% 49.194 9,7%
De 5 a9 afios 48158 10,9% 48391 9,6%

De 0 a4 anos 44,273 10,0% 45.198 9,0%
ta 141.034 100,0 1,583

Figura 5: Poblacion de Tungurahua

Fuente: CENSO, 2010

Ambato 159.830 65,3% 170.026 65,4% 329.856

Figura 6: Poblacion Ambato
Fuente: CENSO, 2010

Segun el ultimo censo nacional el total de la poblacién en Tungurahua de hombres y
mujeres de entre 20 a 50 afios equivale a 213.255 de la cual 170.026 son mujeres
pertenecientes a la ciudad de Ambato, se puede decir que en el mercado potencial hay
47.122 mujeres de entre 20 y 50 afios, las mismas de etnia mestiza y de ciclo familiar
solteras y casadas. Lo que se pretende es llegar a este publico objetivo donde las mujeres

son econdmicamente independientes o jefas del hogar. (CENSO, 2010)

Se busca llegar a este publico objetivo para atraer su atencion no solo hacia los disefios

sino también a los materiales a utilizar para realzar la imagen y complementar el look.
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Estas mujeres necesitan empoderarse, quieren comerse el mundo y estdn llenas de
entusiasmo por lograr sus objetivos. Por lo tanto, el modelo se aplicara a las mujeres de la
ciudad de Ambato para comprender mejor las necesidades y gustos a la hora de comprar

los accesorios.

3.1.6 Anadlisis estratégico de la competencia (benchmarking)

La ciudad de Ambato tiene muchas tiendas donde se pueden comprar complementos y
accesorios de moda, tanto en tiendas fisicas como en linea. Los bolsos, maletas y bisuteria
de moda es un campo muy competitivo porque complementa perfectamente el atuendo y
no requiere mucho dinero para conseguirlo, y la oferta siempre esta en equilibrio con la
demanda. La importancia de la innovacion en el disefio y los accesorios juega un papel

importante en la eleccion del usuario porque, si bien hay mucha competencia.

Noa accesorios

Es una tienda de accesorios ubicada en el centro de Ambato, cuenta con dos locales
fisicos, el primero en Calle Simdn Bolivar 1604 y su sucursal en Calle Joaquin Lalama.
Su propietaria es Katherine Gallegos, quien abri6 su primera tienda en 2018 y ha optado
por implementar su negocio de importacion y personalizacion de bisuteria y accesorios
para damas y caballeros. Ha sido bien recibida en el mercado por su excelente gestion
publicitaria y variedad de productos, que estd en constante innovacion. El rapido
crecimiento de lo que comenz6 como un pequefio negocio es hoy uno de los favoritos de
los ciudadanos de Ambato a la hora de elegir complementos.

Tabla 2

Anélisis FODA Noa accesorios

e Tiendas fisicas y online con gama variada de productos
y disefios personalizados
Fortalezas e Accesorios al gusto del cliente, de diferentes materiales

y para diferentes edades
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e Precios asequibles al comprar al por mayor de acuerdo
Oportunidades al producto

e Gran variedad de accesorios mixtos, lo que genera
demanda

e Pagos en efectivo y tarjeta de crédito

Debilidades e Disefios personalizados con caracteristicas especificas

probablemente tendran mayor tiempo de entrega

Amenazas e Competencia de productos locales con precios

asequibles

e Tiempo de adquisicion de productos importados

Nota: esta tabla muestra el analisis FODA de Noa accesorios

Tabla 3

Analisis 4p Noa accesorios

e Variedad
e Colecciones

Producto e Disefios personalizados

e Marcay embalaje

e Asequiblesy de valor de acuerdo al producto

Precio
e Pago en efectivo y tarjeta de crédito
e Publicidad en redes sociales como Facebook e Instagram
Promocion
e Descuentos en fechas especiales
e 2 tiendas fisicas
Plaza

e Tienda online

Nota: esta tabla muestra el analisis 4p de Noa accesorios
Competitividad en el mercado

e Variedad de productos, diferentes colecciones
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e Ventas fisicas y online

e Disefios personalizados

e Promociones

Funky Fish

Funky Fish es una marca internacional dinamica y cambiante que da un estilo Unico y
juvenil, te motiva a alcanzar todas tus metas, esta ubicada en el Mall de los Andes Ambato,
cuenta con 1 local fisico, ubicado en la Avenida Atahualpa y Victor Hugo. Funky Fish no
es solo moda, es cOmo tu te quieres ver, esta inspirada en las nuevas tendencias de colores,
texturas y estilos, permitiendo a todos sus usuarios inspirar su propio estilo, ofrecen y
brindan todo en bisuteria y accesorios para damas y caballeros. Ha sido bien recibida en
el mercado por su excelente variedad de accesorios de moda y bisuteria que tienen, le
habla a un target amplio, que siempre esta en busca de novedades, estilo y moda.

Tabla 4
Analisis FODA Funky Fish

Fortalezas e Podras realizar tus compras en linea los 7 dias de la
semana, las 24 horas del dia
e Tiendas fisicas y online con gama variada de productos y
disefios personalizados

e Marca internacional que da un estilo unico y juvenil,

estilo propio

Oportunidades e Precios asequibles
e Pagos en efectivo y tarjeta de credito
e Puedes diferir tus compras a un plazo de 3 meses sin
intereses si utilizas tarjetas de crédito Visa o Mastercard.
e Devolucion / cambio se realiza cuando el producto

supera el costo de $ 9.99
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Debilidades e Tiempo de envio del producto se cuenta dentro de dias

laborales y esto excluye sabados, domingos y festivos.

Amenazas e Competencia de productos locales con precios asequibles

e Tiempo de adquisicion de productos importados

Nota: esta tabla muestra el analisis FODA de Funky Fish

Tabla 5
Analisis 4p Funky Fish

Producto e Variedad de disefio

e Catélogos en linea

e Cambio y devolucion gratuita de productos.

Precio e Precios asequibles

e Pago en efectivo y tarjeta de crédito

Promocion e Publicidad en redes sociales

e Ofertas/ Black Friday

e Cupones de descuento

Plaza e 1 tienda fisica

e Tienda online

Nota: esta tabla muestra el analisis 4p de Funky Fish

Competitividad en el mercado

e Variedad de accesorios de moda y bisuteria
e Ventasy catalogos fisicas y online
e Ofertas, black Friday y cupones de descuento

e Cambio y devolucion gratuita de productos
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Mumuso

Es una marca de estilo de vida, con productos innovadores a precios increibles que
hacen de tu vida genial, ofrece articulos de papeleria, electronica, belleza, bolsos,
accesorios de vestir, decoracion de hogar, todo bajo disefio y moda, ubicada en el Paseo
Shopping. Mumuso es una franquicia internacional que tiene mas de 1.500 tiendas a nivel
mundial y maneja varias categorias, entre ellas, productos para el hogar, textiles,
papeleria, todos los productos son innovadores y diferentes a muy buen precio y de
primera calidad. Ha sido bien recibida en el mercado por su excelente variedad de
productos y sus precios especiales, productos innovadores y diferentes con promociones
desde 2.99 ddlares.

Tabla 6
Analisis FODA Mumuso

Fortalezas e Tienda fisicay online

e Productos innovadores bajo disefio y moda

Oportunidades e Promociones desde $2.99

e Gran variedad de productos

e Pagos en efectivo y tarjeta de crédito

Debilidades e Productos de marca coreana

Amenazas e Competencia de productos locales

e Tiempo de adquisicion de productos importados

Nota: esta tabla muestra el analisis FODA de Mumuso
Tabla 7

Analisis 4p Mumuso

Producto e Variedad y categoria de productos

e Bajo disefio y moda
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Precio e Promociones desde $2.99

e Pago en efectivo

Promocion e Publicidad en redes sociales

e Tarjetas de regalo

Plaza e 1 tienda fisica

e Tienda online

Nota: esta tabla muestra el anlisis 4p de Mumuso

Competitividad en el mercado

e Variedad de productos innovadores bajo disefio y moda
e Ventas fisicas y online
e Tarjetas de regalo

e Promociones desde $2

3.2 Andlisis interno

3.2.1 Analisis de recursos propios y disponibles

Para iniciar este proyecto es necesario tener claro los recursos que intervendran
directamente en su desarrollo, por ende, se contara con el capital monetario propio en la
adquisicion de materiales e insumos, para un correcto funcionamiento y manejo se

considerara el talento humano, econémico, tecnoldgico, material y la infraestructura.
Recursos econdmicos

Los recursos economicos influyen en los comportamientos sociales y en la calidad de
vida de la poblacion, especialmente de las personas mayores, y tienden a formar muchos

estudios sociales y economicos sobre la poblacion. (Sanchez, 2000)

Los recursos econdémicos que se utilizaran para la produccion del proyecto provienen
del capital de la investigadora del proyecto para una disponibilidad més clara es necesario

establecer un analisis financiero del precio de los materiales a adquirir. Los recursos
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econdmicos se utilizaran para la comprar de insumos necesarios para la produccion, por

lo que se debe comenzar a cotizar varias tiendas locales.
Recursos Humanos

“La administracion de recursos humanos consiste en la planeacién, organizacién de
desarrollo, coordinacién y control de las técnicas capaces de promover el desempefio

eficiente del personal. (Chiavenato, 2007)

Para el desarrollo del presente proyecto, los recursos humanos son fundamentales,
inicialmente se contara con la supervision de un Ayudante Docente y un tutor que se
encargaran de dirigir y revisar todo el proceso de investigacion. También se contara con
el talento de la investigadora que cuenta con los conocimientos necesarios en disefio,

patronaje y confeccion durante todo el proceso de materializacion.
Recursos tecnoldgicos

Es un medio que se vale de la tecnologia para cumplir con su propdsito. Los recursos
tecnoldgicos pueden ser tangibles (como una computadora, una impresora u otra maquina)
o intangibles (un sistema, una aplicacion virtual). “Estos recursos, son utilizados como
parte de un curriculo que integre a la tecnologia al ser considerada como una necesidad
en las actividades que permitan reforzar las capacidades de los estudiantes. (Talavera,
Marin, 2015).

En el proyecto, los recursos técnicos como computadoras, servicios de Internet y
Microsoft son fundamentales ya que ellos nos ayudaran a realizar la investigacion de
manera efectiva. Para capturar ideas, se requiere software como Adobe Illustrator
herramienta que ayudara a proyectar disefios en la pantalla y el Audaces que nos ayudara
con los patrones de los accesorios como los bolsos y las maletas. También es importante
tener en cuenta que el trabajo manual es una parte esencial del proyecto, por lo que las
técnicas manuales serdn las protagonistas, complementadas con herramientas como las

maquinas de coser para la materializacion del producto del proyecto.

Recursos materiales
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Los recursos materiales son aquellos medios e instrumentos técnicos y equipamientos
que una entidad de voluntariado ambiental necesita para llevar a cabo sus actividades,

como vehiculos, herramientas, cartografia, bibliografia, guias. (Castro, 2002, p. 177)

Se requiere de un espacio amplio y comodo para poder realizar el patronaje, corte y
confeccion del producto, se requiere de maquinarias como la recta y la overlock que seran
fundamentales durante la produccidn para que nos ayuden a que el proceso sea efectivo y
alcance los objetivos propuestos. En cuanto a lo material, la materia prima se adquiriré los
residuos y remanentes textiles de las empresas de confeccion de ropa deportiva y denim
de la ciudad de Ambato.

3.2.2 Anélisis Cadena de valor

Segun lo senalado por Porter el concepto de “cadena de valor” permite identificar
formas de generar més beneficio para el consumidor y con ello obtener ventaja
competitiva. El concepto radica en hacer el mayor esfuerzo en lograr la fluidez de los
procesos centrales de la empresa, lo cual implica una interrelacion funcional que se basa

en la cooperacion. (Porter, 1986)

La cadena de valor es esencialmente una forma de analisis de la actividad empresarial
mediante la cual descomponemos una empresa en sus partes constitutivas, buscando

identificar fuentes de ventaja competitiva en aquellas actividades generadoras de valor.

Infraestructura: espacio fisico amplio, maquinas de coser, servicios

Recursos humanos: supervision del docente que dirige y revisa todo el proceso
Actividades

de apoyo
Desarrollo tecnolégico: disefio de producto, investigacion del mercado

Adquisiciones: materia prima e insumos de calidad

Logistica Operaciones Logistica Marketing y

interna . externa ventas
Patronaje,

N aeean corte, Calidad, Ventas,

materiales confeccion pedidos, promociones,
SErvicios publicidad

I

Actividades primarias
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Figura 7: Analisis de la cadena de valor

3.2.2.1 Eslabdn de investigacion y desarrollo

Uno de los primeros pasos es generar una idea para poder gestionar el proyecto
coleccidn de accesorios con residuos y mermas textiles que desechan las empresas de
Ambato, luego definir la poblacion a estudiar para la cual se cre6 una encuesta con
preguntas de intereses personales y gustos que fue realizada a la poblacion establecida. Al
finalizar ese proceso se pasO al andlisis de resultados con los datos lanzados por las
encuestas realizadas y se encontrd que el proyecto es factible.

El desarrollo creativo es una de las areas mas importantes a la hora de elaborar una
coleccion, para ello se parte del proceso inductivo donde lo primero que se conoce es la
necesidad o el problema posteriormente se analiza perfiles del consumidor y analisis de
tendencias, para pasar a desarrollar los paneles creativos 0 moodboards de inspiracion.
Una vez aglutinada la informacién se procede a dibujar diferentes propuestas de
accesorios para solo después de bocetar hace la seleccion de propuestas y posterior
ilustracion de las mismas siendo de vital importancia en esta fase aplicar colores, formas,
tonalidades, materiales e insumos a ser utilizados pues es cuando el disefiador debe
demostrar su capacidad creativa y lograr que sus propuestas sean innovadoras y vayan de
la mano con la sostenibilidad para que su producto sea destacado y pueda diferenciarse de

los de su competencia.

e N e N\ r
Genf-;ar Investigacion
una idea Proceso tendencias, Moodboards
Establecer erfiles
1 . e de - P de
lecci a poblacién encuesta Anilisis inspiracién
Coleccion de datos isei
de e Tendencia ilustracin
accesorios ujeres e Realizar Bondad 2021- Moodboards
con la ciudad de 2022 .
1 la 2022 consumidor y
residuos 'y Ambato encuesta tendencia
mermas Perfil ) del
textiles consumidor
A vy L J .

Figura 8: Eslabdn de investigacién y desarrollo
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3.2.2.2 Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

La adquisicién de la materia prima necesaria es el primer paso, luego su almacenaje en
un lugar adecuado donde la humedad no dafie las fibras y no se vea afectada la calidad del
mismo. La materia prima se obtendra gracias a la gestion realizada con las empresas de
confeccion de la ciudad de Ambato como son: Cupido, Tarco Sport, Boman, Vaz Clothes
e Implementos deportivos Sanchez.

Para los accesorios y bisuteria que forman parte también de las propuestas, se trabajara
con insumos como broches, listones, anzuelos, bastones, hilo nylon y aros, que destacan
por su adaptabilidad, los mismos se pueden adquirir en mercerias y bazares de la ciudad,
éstos pueden ser nacionales o importados de diferente calidad y precio. Una vez adquirido
los materiales e insumos se realizara el control de calidad para verificar que no tengan

fallas de fabricacidn y garantizar que sean factibles para la elaboracion de los productos.

N
Adqulsu:lfm materia . Estudio del Adquisicién de
prima Estudio y analisis mercado insumos insumos

de la materia prima

Empresas de ) Bazares ciudad de Bazar Elenita,
confeccion ropa Residuos y mermas Ambato Marcela ;
denim y deportivo de textiles desechadas Consuelito ¥
Ambato
~—_ v N ~—_
~_

Figura 9: Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

3.2.2.3 Eslabdn de produccién

El proceso de produccion estda marcado por tres areas bien definidas: el area de
patronaje de molderia, el area de marcado y corte y finalmente el area de confeccién.
Como paso previo al armado del accesorio se deberd colocar la marquilla para luego
proceder a coser las diferentes piezas colocando los respectivos insumos funcionales y
decorativos.

Durante el proceso de transformacion de los diferentes productos que conforman la
coleccidn, es imprescindible nuevamente realizar un proceso de control de calidad no

solamente de los materiales sino también de la mano de obra puesto que, cada detalle muy
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bien trabajado le otorga elegancia al producto y de esa forma se lograra que el cliente

quede satisfecho con el producto.

N

Area de
patronaje

Patronaje bolsos,
maletas, cintas de
cabello

—

Area de corte

Figura 10: Eslabon de produccion

3.2.2.4 Eslabdn de comercializacién

Colocacion de
marquilla

Area de
confeccion

Control de
calidad de
mano de obra

Este eslabdn hace referencia a las actividades concernientes con el consumo del

producto por lo tanto integra el proceso de etiquetado y empacado de los diferentes

accesorios puesto que la presentacion del producto implica la percepcion del consumidor

hacia éste. Las estrategias empleadas para la comercializacion van encaminadas a mostrar

el producto en exhibicién y fotografiarlos para posteriormente postearlos en las redes

sociales y de esta forma lograr su distribucion. Facebook e Instagram seran las plataformas

utilizadas para dar a conocer el producto y el objetivo es llegar a la mayor audiencia

posible para que los consumidores conozcan el producto y posteriormente se fidelicen con

la marca logrando alcanzar una cuota de mercado que posibilite en el futuro tener una

tienda propia.

Figura 11

Eslabdn de comercializacion

Fotografia
del producto

Exhibicion del
producto

Etiquetado y
empaquetado

Figura 1: Eslabon de comercializacion

Comercializacion

Percepcién del
consumidor

con el
producto



CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

4.1 Estudio de publico objetivo
Poblacion

Arias (2006) define a la poblaciéon como “un conjunto finito o infinito de elementos
con caracteristicas comunes para los cuales seran extensivas las conclusiones de la
investigacion. Esta queda delimitada por el problema y por los objetivos de estudio” (pag.

81)

En funcidn a lo expresado en el parrafo anterior para el presente proyecto se manejaran
los datos encontrados en la Guia Comercial de la Cdmara de Comercio de Ambato, en la
cual se encontr6 que la poblacion es finita ya que en la ciudad hay 16 empresas de
confeccion que se dedican a la fabricacion de diferentes lineas de ropa. Luego se analizo
el tltimo censo del afio 2010 realizado por el INEC, para nuestros posibles consumidores,
donde se recolectaron datos importantes para el desarrollo del proyecto, entre esos la

cantidad de los habitantes de la ciudad de Ambato.

Tabla 8

Poblacion empresas de confeccion y consumidores Ambato

Empresas de confeccion de Poblacion finita 16 empresas
Ambato
Consumidores de la coleccion de  Poblacion finita 329.856 hab. 2010

accesorios en Ambato

Nota: esta tabla muestra la poblacion de las empresas de confeccion y consumidores de

accesorios de Ambato

Tabla 9
Empresas de confeccion de ropa de Ambato

36



Jaditts VAZ

clothes

Figura 12: Empresa Fabitex Figura 13: Empresa Vaz Clothes

Fuente: Camara de comercio, 2021 Fuente: Camara de comercio, 2021

=

Figura 15: Empresa Pasteur (BOHO)

T LTI Me1I£T0O

Figura 14: Moda y disefio Tatiana Nieto

Fuente: Camara de comercio, 2021

gL

Fuente: Camara de comercio, 2021

Figura 16: Empresa Charlestong Figura 17: Empresa Mary Carmen
Fuente: Camara de comercio, 2021 Fuente: Camara de comercio, 2021
W X r&*g?

‘sport

~

Figura 18: Empresa Tarco Sport ) ) )
Figura 19: Empresa Traje Wyllis

Fuente: Camara de comercio, 2021
Fuente: Camara de comercio, 2021
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wwrtr CUPIO

HOUTIQUE

EL JEAN DEL ARMADO SECRETO

Figura 20: Maysands Boutique Figura 21: Empresa Cupido

Fuente: Camara de comercio, 2021 Fuente: Camara de comercio, 2021

Figura 22: Implementos deportivos Figura 23: Confecciones Josephine

Sanchez Fuente: Camara de comercio, 2021

Fuente: Camara de comercio, 2021

Texmareli AR

Industria & Mode

Figura 24: Industria y moda Texmareli Figura 25: Empresa Ralomtex

Fuente: Camara de comercio, 2021 Fuente: Camara de comercio, 2021

BOMAN gemaCl

Figura 26: Boman Sport Figura 27: Anfatexcia C.L

Fuente: Camara de comercio, 2021 Fuente: Camara de comercio, 2021

Nota: esta tabla muestra las empresas de confeccion de ropa de la ciudad de Ambato

(http://www.cca.org.ec/index.php/guia-comercial)
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Tabla 10

Empresas confeccidn de ropa deportiva y denim

Empresas confeccién ropa 16 empresas
Empresas confeccion ropa deportiva 4 empresas
Empresas confeccidn ropa denim 1 empresa

Nota: esta tabla muestra el analisis de las empresas de confeccion de ropa deportiva y
denim de la ciudad de Ambato

Unidad de observacion: empresas de confeccion de ropa deportiva y denim en la
ciudad de Ambato, ya que es la unidad fisica que de desea estudiar y observar con fines

de investigacion.

Unidad de analisis: consumidor potencial de mi coleccién, ya que es la entidad

principal que se esta analizando en un estudio para dirigir un producto.

Muestreo: El muestreo por conveniencia es aquel con el cual se seleccionan las
unidades muéstrales de acuerdo a la conveniencia o accesibilidad del investigador.
(Tamayo, 2001). Se empled el muestreo por conveniencia, de juicio u de opinién y para
esta muestra menciona que, permite seleccionar aquellos casos accesibles que acepten ser

incluidos en la poblacion.

Tipo de muestreo: El muestreo no probabilistico es una técnica de muestreo donde las
muestras se recogen en un proceso gque no brinda a todos los individuos de la poblacion
iguales oportunidades de ser seleccionados. (Cuesta, 2009). Muestreo no probabilistico ya
que existiran ciertos criterios de selecion por parte del investigador, para que uno o mas

sujetos puedan formar parte del estudio.

Muestreo por conveniencia: Es la muestra que esta disponible en el tiempo o periodo
de investigacion. La muestra puede ser poco representativa de la poblacion que se desea
estudiar. (Salvadd, 2016). El investigador decide en base a los conocimientos de la

poblacién, quienes son los que deben de formar parte de la muestra. Se trabajara tanto con

39



las empresas y los consumidores que cumplan el mayor nimero de caracteristicas con las

que se desea trabajar.

Criterio de la muestra: de inclucion ya que los participantes tendran ciertas

caracteristicas a cumplir que los haran participes de la investigacion.

Tabla 11
Empresas confeccion y consumidores de Ambato

Empresas de Ambato Empresas de confeccién de Ambato, fabricacion de ropa
deportiva y denim

Consumidores Sexo femenino, edad 20-50 afos, estado civil solteras y

casadas.

Nota: esta tabla muestra el criterio de muestra de las empresas de confeccion de ropay

los consumidores de Ambato
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4.1.1 Modelo de encuesta y/ entrevista

ENCUESTA
Dirigido a: Muyjeres de 20 a 50 afios.

Objetive: Conocer los gustos v preferencias de las mujeres para ver la factibilidad de la creacion

de propuestas de accesorios elaborados con residuos ¥ mermas textiles.
Instrucciones:

a) Lea detemidamente la pregunta v responda de manera clara.

b) Seleccione la respuesta que considere adecuada v marque (%)
1. Edad

20-30... 3140 41-50....
2. Estado civil
Soltera..... Casada..... Drvorciada. ... Otro......
3. ;Conoce usted acerca de la reutilizacion de residuos v mermas textiles?
Sio. No..........

4. ;Sabia usted sobre la existencia de accesorios € incluso vestimenta hecha con los residuos v
mermas textiles?

Sioiii No.ooooooo.

St No..oooo....

6. Usted como consumidor ;Estaria dispuesto a adquirir accesorios hechos a partir de residuos v
mermas textiles, jcual seria?

Bolsos_ .. Maletas/mochilas_ Bisuteria . Sombreria. .
7. iUsted cuando compra accesorios en qué tamafio lo prefiere?
Grande Mediano. . Pequefio . __.
8. ;Cudles son los factores tomados en cuenta para adquirir algin accesorio?
Disefio.. .. Marca... .. Color..... Funcionalidad. .. .. Precio.....

9, ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por un accesorio, sabiendo que fue elaborado mediante
residuos v mermas desechadas de las empresas?

S10-30 ... $30-60.... $60-90..... mas de $90.....
GRACIAS POR SU COLABORACION

Figura 28: Encuesta
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ENTREVISTA
Dirigido a: empresas locales de confeccion de|ropa deportiva y denim de la ciudad de Ambato
Fecha:
Nombre del entrevistado:
Empresa o comunidad:
Ruc:

Objetivo: Conocer la cantidad y tipos de residuos y mermas textiles desechadas por las empresas
de Ambato

1. ;Los tipos de prendas que confeccionan para que rango de edad estdn dirigidas?

2. ;Cudl es su linea de vestuario?

3. ;Cuanta es la cantidad promedio de residuos v mermas textiles que su empresa desechaala
semana?

4. ;Qué tipo de residuos y mermas son los mas desechados por su empresa? Naturales/
artificiales

5. ;A donde se dirigen los residuos v mermas textiles que desecha su empresa?

GRACIAS POR SU COLABORACION

Figura 29: Entrevista
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4.2 Seleccion de la muestra

Para este estudio se aplico el muestreo no probabilistico, ya que, segin (Hernandez,
Fernandez, & Baptista, 2016), menciona que esta muestra es un subgrupo de la poblacion
en la que la eleccion de los elementos no depende de la probabilidad, sino de las

caracteristicas de la investigacion.

De los datos recolectados en la poblacién se considerd ciertos aspectos y caracteristicas
similares para reducir la cantidad de la poblacion y hacer que los proximos datos a
recolectar sean mas faciles y factibles de realizar. En lo que refiere a las empresas solo se
consider6 a las que confeccionan ropa deportiva y en denim y a los consumidores a las

mujeres mestizas entre 20 a 50afios, casadas y solteras.

Tabla 12

Muestra empresas y consumidores Ambato

Empresas confeccion Confeccion deportiva: 4
de ropa Confeccion denim: 1 Poblacion 5 empresas

finita

Mujeres: 170.016

20 a 50 afos: 42,2% -

_ 71,746
Consumidoras Poblacion 47,122 hab.210

Ambato Meztisa: 82,1% — 58,903 finita

Casada y soltera: 80% -
47,122

Nota: esta tabla muestra la seleccion de la muestra de las empresas de confeccion de

ropa deportiva y denim y los consumidores de Ambato
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Tabla 13
Empresas confeccion de ropa deportiva y denim de Ambato

Empresa Tarco Sport Empresa Vaz Clothes

Empresa Deportivos Sanchez Empresa Cupido

Empresa Boman Sport

Nota: esta tabla muestra las empresas de confeccion de ropa deportiva y denim de

Ambato

Tabla 14

Empresas confeccidn de ropa seleccionadas

Empresas ropa deportiva 4 empresas

Empresas ropa en denim 1 empresa

Nota: esta tabla muestra el andlisis de las empresas de confeccion de ropa denim y

deportivo de Ambato

Calculo de muestra

En los que respecta al calculo de muestra se trabajara con el tipo de muestreo por

conveniencia
Nivel de confianza: 95%
Margen de error: 5
Poblacion: 47,122

Muestra: 882
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Tabla 15
Céalculo de muestra

Empresas de confeccion ~ Ambato Ropa en denim y deportivo 5 empresas
Mujeres Ambato Mestizas, solteras y casadas, 382 mujeres
20- 50 afios

Nota: esta tabla muestra el calculo de muestra de las empresas de confeccion de ropa 'y

los consumidores de las empresas de Ambato

4.3 Técnicas de estudio

4.3.1 Cualitativas

El enfoque cualitativo fue utilizado en la recoleccion y anélisis de los datos para afinar
las preguntas de investigacion o revelar nuevas interrogantes en el proceso de
interpretacion, ademas proporciond profundidad a los datos, dispersion, riqueza
interpretativa, contextualizacion del ambiente o entorno, detalles y experiencias Unicas
(Sampieri, 2014).

Se opto por usar el enfoque cualitativo por los componentes de referencia de usuarios
del mercado objetivo que fue examinado en un marco cualitativo para conocer a detalles,
gustos, intereses y datos personales, tenga en cuenta que en la comercializacion de estos
productos hay una ventaja notable de necesita comprar la linea que mejor se adapte a sus
necesidades especificas. Ademas, se analizé las preferencias al momento de adquirir un
accesorio para complementar los atuendos diarios de las mujeres de 20 a 50 afios, solteras
y casadas de la ciudad de Ambato, para ofrecerles un nuevo disefio exclusivo, innovador
y de enfoque sostenible con el ambiente.

4.3.2 Cuantitativas

El enfoque cuantitativo es un proceso secuencial y probatorio, pues se aplicd para
mediante la recoleccion de datos, probar hip6tesis con base en la medicion numérica y el
analisis estadistico, con el fin de establecer pautas de comportamiento y probar teorias
(Sampieri, 2014).
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Por tanto, este enfoque contribuy6 a la investigacion para analizar la informacion de
los datos obtenidos sobre la cantidad promedio de desechos de residuos y mermas textiles
que botan las empresas de Ambato, y asi saber cuanto contaminan las empresas de
confeccion y que hacen ellos con los desechos para tratar de reducir el impacto que
provocan. En este contexto, en la ciudad de Ambato se llevé a cabo una pequefia entrevista
compuesta por preguntas abiertas enviadas a las empresas de confeccion de ropa deportiva

y en denim.

4.3.3 Metodologia del disefio

4.3.3.1 Método de resolucion de problemas - Bruno Munari

La metodologia de Munari para la resolucion de problemas consiste en un conjunto de
operaciones dispuestas de manera ldgica de acuerdo con los resultados de las experiencias
previas. Adicionalmente, la misma tiene como objetivo primordial optimizar los

resultados, sin la necesidad de maximizar los esfuerzos.

Para la continuacion del proyecto se trabajara con el método del autor Bruno Munari,
ya que el tema de proyecto parte de una problematica, la misma que debe pasar por un
proceso de orden ldgico para tener como finalidad el contacto amigable con la naturaleza
y el sacarle maximo provecho a los residuos y mermas textiles de las empresas de Ambato
mediante la creacion de accesorios nuevos e innovadores. Con el proyecto se busca
contribuir a la mejora del medioambiente mediante el consumo, uso, reciclaje y
reutilizacion dentro de nuestra vida diaria, evaluando asi la manera en la que nuestro tema
de proyecto “Disefio de una coleccion de accesorios con los residuos y mermas textiles de

las empresas de Ambato” impactara un cambio en el planeta.
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PROBLEMA P Amzvede

i 4
DEFINICION DEL DP ArY0Z Verde con espinacas
PROBLEMA 1 PAYL CUALYD Personas
COMPONENTES CP ArYoz, espinacas, \amon, ceoolia,
DEL PROBLEMA 1 aceite, pimienta. i caldo
RECOPILACION vien 10 haua
DE DATOS R¢D %%nre “
ANALISIS DE A D S00M0 10 ha heeho? cQué
DATOS 1 puedo a.prender de &7
CREATIVIDAD C 4Como puede cor[l)J( Vgoursa todo esto

1 de una forma corvectn?

MATERIALES MT SQUE Qrz? Lavé cazveln?
TECNOLOGIA 1 Qe fuega

EXPERIMENTACION SP prusvas, ensaups

4
MODELOS M Muestra definitiva
4
VERIFICACION V Aceptacion Y Validez de los 4

Figura 30: Metodologia del disefio Bruno Munari
Fuente: Adriw

Problema: contaminacion ambiental con residuos y mermas textiles desechados de las

empresas de confeccion de ropa de la ciudad de Ambato.

Definicion del problema: residuos y mermas textiles desechadas de las empresas de
confeccion de ropa deportiva y en denim de la ciudad de Ambato, falta de estrategias para
destinar las mermas textiles para la creacién de otros productos por parte de las empresas

y no sacarle provecho a toda la materia prima.

Componentes del problema: contaminacién ambiental, residuos y mermas textiles,
falta de estrategias para destinar las mermas textiles para la creacién de otros productos,

disefios, reciclaje, maquinaria, accesorios innovadores

Recopilacidon de datos: entrevistas realizadas a las empresas de confeccion de ropa de
la ciudad de Ambato entre ellas: Cupido, Boman, Vaz Clothes, Implementos deportivos

Sanchez y Tarco sport para recaudar informacion acerca del material y porcentaje de
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residuos y mermas textiles desechadas. Las encuestas aplicadas a las consumidoras de
Ambato para saber la cual seria la reaccion con la propuesta de coleccion de accesorios y

averiguar los gustos y preferencias sobre los accesorios.

Andlisis de datos: triangulacion e interpretacion de datos, dentro de las entrevistas se
encontro que las empresas utilizan tejidos de punto y denim, el cual al ser desechado es
regalado a empresas donde se ocupan para rellenar muebles, hacer guaipe y otros lo tiran
al basurero. En cuanto a las encuestas las consumidoras estan dispuestas en aceptar la
propuesta de coleccién con residuos y mermas, para lo cual prefieren accesorios como:
bolsos, mochilas y bisuteria, de tamafio mediano, donde debe primar el disefio del

accesorio por el cual estarian dispuestos a pagar entre $10 a $30 por producto.

Se aplicard técnicas de reciclaje con los residuos y mermas textiles que desechan las

empresas de confeccion de Ambato para el disefio de una coleccion de accesorios.

Creatividad: Pachtwork, sashiko, fuxico son técnicas textiles centenarias, e incluso
milenarias, que tienen en la reutilizaciéon y reciclaje de las telas su razén de ser. El
pachtwork (literalmente trabajo con parches o remiendos) es una técnica textil como
respuesta a la necesidad de remendar ropa. El fuxico es una técnica en la que se trabaja
con retales textiles a los que se dan puntadas y se fruncen posteriormente para conformar
flores o detalles decorativos. El sashiko es una técnica que usa un tipo de puntada como

el hilvan o la bastilla para remendar y juntar piezas.

Materiales y tecnologia: uso de residuos y mermas textiles de las empresas de
Ambato, aplicando técnicas de reciclaje como; pachtwork y fuxico, con una combinacion
de diferentes residuos textiles que tengan similitud en gramajes, bolsillos escondidos y

facil uso.

Experimentacion: realizacion de diversos bocetajes de accesorios como; bolsos,

mochilas y bisuteria con diversas variantes de color y tamafios

Modelos: elaboracién y fabricacion de los prototipos finales de la colecciéon de

accesorios y sus respectivas fichas

Verificacion: prototipo final (coleccion de accesorios)
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Economia circular

La economia circular puede reducir el 99% de los residuos de una serie de sectores
industriales y el 99% de las emisiones de gases de efecto invernadero, contribuyendo asi

a la proteccion del medio ambiente y la lucha contra el cambio climético.

» EI 73% de la ropa se envia al vertedero o se incinera. Actualmente, se recicla
menos del 1% de los materiales utilizados para hacer ropa.

« La produccién de textiles genera mayores emisiones de gases de efecto
invernadero que el transporte internacional.

» Las sustancias peligrosas se liberan en el medio ambiente y dafian la salud de
quienes fabrican y visten la ropa.

» Las microfibras que se filtran de la ropa en las lavadoras contaminan el océano.

ETAPAS DE LA
ECONOMIA CIRCULAR

Seleccion

Crcién de Lavado y
textil pachtwork desinfeccion

Figura 31: Etapas de la economia circular
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Para la produccion del proyecto se siguid las etapas de la economia circular como se
muestra en la figura 31, donde se empezd por un proceso de recoleccion de materia prima,
seleccion, lavado y desinfeccion, creacion de pactwork a partir de los textiles
seleccionados y finalmente el proceso de produccién que en este caso es la creacion de

una coleccion de accesorios femeninos.

Recoleccion: El primer paso fue la recoleccion de la materia prima que en este caso
son los residuos y mermas textiles que desechan las empresas de la ciudad de Ambato, se
realizo la debida visita a las empresas y se pidi6 al gerente o duefio que se venda o se done

los residuos de preproduccion.

Seleccién: Una vez obtenida la materia prima se paso a seleccionar los residuos y
mermas textiles que no estaban dafiadas ni con defectos, se selecciono un tanto por ciento

en tela jersey y tela denim, con los cuales se iba a trabajar durante este proyecto.

Lavado y desinfeccion: Una vez realizada la seleccion se paso a lavar y desinfectar
los retazos para despueés usarlos, se utilizo materiales como jabon, deja y suavizante, para
que asi al tocar los residuos y mermas tengan una sensacion de nuevo y sea de buena

presentacidn para los usuarios.

Creacion del textil pactwork: Terminado los procesos anteriores se paso a la creacion
del textil y se dividio en dos partes el textil en jersey con colores claros como jaspeados y
grises y el textil en denim con colores oscuros como azul y negro, se paso a cortar
cuadrados de 9x9 de los residuos y mermas que luego se fueron uniendo a méquina

overlock alternando los colores, armando asi los dos tipos de textiles.

Produccion: Una vez que se obtuvo los textiles, se paso a la adquision de insumos que
complementarian la creacion y produccién de la coleccion de accesorios, ya una vez con
todo los materiales e insumos se paso al area de bocetos, seleccion, ilustracion, patronaje,
corte y confeccién de la coleccion de 6 accesorios femeninos; entre los cuales

encontramos mini bags, aretes, collar, bolsos de mano y cartera.

4.4 Elaboracion e interpretacion de los datos

Tabla 16

Entrevista empresas de Ambato
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CATEGORIA SUBCATEGORIA Enunciado Variables

e Nombre de la

c : : . empresa
CATEGORIA Identidad y esencia  Solidéz de la empresa
e Lineade
1 de la empresa en cuanto a nombre,
. vestuario
o linea y segmento del
Tecnico e Segmento del
mercado
mercado
CATEGORIA Desechos y Problematica e Cantidad
2 contaminantes ambiental, residuos y e Tipologia
) textiles mermas textiles e A donde se
Ambiental
desechadas dirigen

Nota: esta tabla muestra las categorias de las entrevistas realizadas a las empresas de
Ambato

Tabla 17

Analisis categoria de datos
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CATEGORIA

Variables

te 1

Inior

Informante 2

Anilisis de categoria

Informante 3

Informante 4

Informante 5

- Sintesis integral
CATEGORIA 1 Nombre  de  la Oficio 11 Boman Sport Tarco Sport Vaz Clothes Implementos deportivos
empresa Sanchez
Cuentan con 3 marcas
oficiales de jean: Cupido de
25 a45 afios, Ulalade 20 2 Se crea prendas sin edad, ser
i i Se crea prendas o Se crea prendas para gente a .
45 afios, Clavo vy canela de - crea prendas para mifios . o Manejo de segmentos
e e generalmente para publico N Se crea prendas para partir de los 18 afios en -
.. Segmento del hombre de 25 a 45 afios y los . . desde los 4 afios de edad x . diferentes, como
Técnico . L5 - adulto a partir de los 20 afios personas desde los 18 afios  adelante, gente que tiene la c s -
mercado uniformes médicos cualquier = . hasta los adultos que oo ; i caracteristica principal
v obviamente no tanto, pero - hasta los 50 afios necesidad de hacer y S -
edad que sobrepase el hav prendas vara nifios necesiten prendas para racticar deporte dirigido a publico adulto
entendimiento de una ye P realizar algiun deporte P P
profesion 25 a 60 afios
e I 1 1 i 3
La empresa maneja 2 lineas  Solo ““F‘,‘" una linea y o8 la Se enfoca en la linea . Confeccion y distribucion de  Manejo de una a 2 lineas de
- . . como es el jean wear v confeccion v produccidn de S Se enfoca en la linea - - ) o
Linea de vestuario . o . . deportiva y un poco lo o todo tipo de ropa deportiva y  vestuario en su mayoria la
uniformes médicos tanto ropa e indumentaria deportiva . A i ; =
. i o casual en la linea jean linea de vestuario deportiva
femeninos como masculinos  deportiva
Cantidad no documentada,
es un error por parte de Casi i 1 Los desechos son
nosotros ya que no tenemos ~ Cantidad no documentada, 25110 5o liene mucuo controlados por el ministerio e Cantidad de desechos
. - S desperdicio ya que todos los . Todo el desperdicio que se o :
- Cantidad de undocumento que digala  pero se desecha diariamente . . del ambiente, se cumplen ; - reutilizados, en su mayoria
CATEGORIA 2 - - residuos textiles sobrantes se . N obtiene se recicla, son
desechos cantidad exacta o un un balde de una camioneta . . ciertos estandares para la no - . regalados a otras empresas
. reciclan, son utilizados para S utilizados para guaipe -
porcentaje. pero normal vine contaminacién en lo que o usados en guaipe
esporadicamente un 35 a guaipe respecta a textiles v quimicos
45%
Todos los residuos de i{esfl;lo:etce;ﬂlllis’r:rpj:ui}es Residuos textiles artificiales Residuos textiles como
textiles del denim, sus olo. etc - [YCI3. Jersey. - napel utilizados en 1a Residuos textiles de punto v tejidos de punto, tela denim  En su mayoria son textiles
Ambiental Tipologia desechos sobrantes pore. ete. ypap poco textiles planos v papel utilizados en 1a de punto debido a la linea

Empaques de hilos, papel,
plastico, cartén

Papel, papel de sublimacion
v plastico

confeccion
Papel v plastico

Papel y plastico

confeccion
Papel v plastico

de vestuario que se dedican

A donde se dirigen
los desechos

El 100% se lo daalas
tapicerias, obsequiamos los
residuos a una empresa de
Pelileo que hace todo el
reciclaje para rellenar
muebles o los hace
decorativos, las personas
mias creativas lo utilizan
como apoyadores de brazos,
de mesa v lo van forrando,
ellos se llevan el 100% en
residuo textil

Generalmente los residuos y
desechos son llevados por
recicladores

Generalmente los residuos y
desechos son utilizados para
el guaipe

Generalmente los residuos se
dan a empresas donde se
documenta cual es el fin de
los desechos los cuales son
registrados por el ministerio
del ambiente. Orillos se
vende para el guaipe.

Generalmente los residuos y
desechos son utilizados para
el guaipe

No los tira a la basura, se
los reutiliza ya sea en
guaipe o lo regalan a otras
empresas que lo necesitan
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Encuesta consumidores

1. Edad
20-30... 31-40... 41-50...
& 20-30afios
& 31-40 afos
41-50 afios
Figura 31: Edad usuarios
Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021
Tabla 18
Pregunta 1
Opcidn Cantidad %
20- 30 afios 173 45.3 %
31- 40 afios 171 44.8 %
41- 50 afos 38 9.9%

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres residentes en Ambato, 173 se encuentran

dentro de un rango de edad de entre 20 a 30 afios lo que equivale a un 45,3%; por otro

lado 171 mujeres se encuentran en edades de entre 31 a 40 afios alcanzando un 44,8% del

total de encuestadas; frente a un 9,9% de mujeres en edades entre 41 a 50 afios siendo

apenas un total de 38 mujeres entre esas edades.
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En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto se encuentran en un rango

de edad de entre los 20 a 40 afios.

2. Estado civil
Soltera... Casada... Divorciada... Otro...
@ soltera
@ casada
divorciada
@ Viuda
Figura 32: Estado civil
Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021
Tabla 19
Pregunta 2
Opcion Cantidad %
Soltera 196 51.3%
Casada 154 40.3 %
Viuda 30 8.1 %
Otro 0 0

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 196 son casadas lo que
equivale a un 51,3%; por otro lado 154 mujeres se encuentran solteras alcanzando un
40,3% del total de encuestadas; frente a un 8,1% de mujeres divorciadas siendo apenas un

total de 30 mujeres.
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En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto son casadas.

3. ¢Conoce usted acerca de la reutilizacion de residuos y mermas textiles?
Si... No...

® sl
@ NO

Figura 33: Conocimiento sobre la reutilizacion de residuos y mermas textiles

Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021

Tabla 20
Pregunta 3
Opcion Cantidad %
Si 321 84 %
No 61 16 %

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 321 si conocen acerca de la
reutilizacion de residuos y mermas textiles lo que equivale a un 84%; por otro lado 61
mujeres si conocen acerca de la reutilizacion de residuos y mermas textiles alcanzando un

16% del total de encuestadas

En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto si conocen acerca de la

reutilizacion de residuos y mermas textiles.
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4. ¢;Sabia usted sobre la existencia de accesorios e incluso vestimenta hecha con los
residuos y mermas textiles?
Si... No...

@ s
@ NO

Figura 34: Existencia de accesorios e incluso vestimenta hecha con residuos y mermas

textiles

Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021

Tabla 21
Pregunta 4
Opcion Cantidad %
Si 313 81.9 %
No 69 18.1 %

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 313 si saben sobre la
existencia de accesorios e incluso vestimenta hecha con los residuos y mermas textiles lo
que equivale a un 81,9%; por otro lado 69 mujeres no saben sobre la existencia de
accesorios e incluso vestimenta hecha con los residuos y mermas textiles alcanzando un

18,1% del total de encuestadas

56



En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto si saben sobre la existencia

de accesorios e incluso vestimenta hecha con los residuos y mermas textiles.

5. ¢Considera usted que un accesorio es indispensable en la vestimenta de una

persona?
Si... No...
@ s
@ NO
Figura 35: Accesorio indispensable en la vestimenta
Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021
Tabla 22
Pregunta 5
Opcion Cantidad %
Si 260 68.3 %
No 121 31.7%

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 260 considera que un
accesorio si es indispensable en la vestimenta de una persona lo que equivale a un 68,3%;
por otro lado 121 mujeres no considera que un accesorio es indispensable en la vestimenta

de una persona alcanzando un 31,7% del total de encuestadas

57



En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto considera que un accesorio

si es indispensable en la vestimenta de una persona.

6. Usted como consumidor ¢ Estaria dispuesto a adquirir accesorios hechos a partir
de residuos y mermas textiles, ¢cuél seria?
Bolsos... Maletas/mochilas. .. Bisuteria. .. Sombreria. ..
@ Bolsos
@ Maletas

Bisuteria
@ Sombreria

Figura 36: Disposicion de adquirir accesorios con residuos y mermas textiles

Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021

Tabla 23
Pregunta 6
Opcidn Cantidad %
Bolsos 160 41.9 %
Maletas/ mochilas 151 39.5 %
Bisuteria 61 16%
Sombreria 9 2,6

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 160 estarian dispuestas a
adquirir bolsos hechos a partir de residuos y mermas textiles lo que equivale a un 41,9%;
por otro lado 151 mujeres estarian dispuestas a adquirir maletas hechos a partir de residuos
y mermas textiles alcanzando un 39,5% del total de encuestadas; frente a un 16% de
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mujeres divorciadas siendo apenas un total de 61 mujeres que estarian dispuestas a
adquirir bisuteria hecha a partir de residuos y mermas textiles. Finalmente, el 2,6% que
equivale a 9 mujeres que adquiririan sombreria hecha a partir de residuos y mermas

textiles.

En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto estarian dispuestas a

adquirir bolsos, maletas y bisuteria hechos a partir de residuos y mermas textiles.

7. ¢Usted cuando compra accesorios en qué tamario lo prefiere?

Grande... Mediano... Pequefio...

@ Grande
@ Mediano
Peguefio

NV

Figura 37: Tamafo de accesorios

Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021

Nota: Pregunta tomada de la encuesta

Tabla 24
Pregunta 7
Opciodn Cantidad %
Grande 49 12.8 %
Mediano 288 75.4 %
Pequefio 45 11.8%

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos
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Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 288 compran accesorios en
mediano tamario lo que equivale a un 75,4%; por otro lado 49 mujeres compran accesorios
en pequefo tamafio alcanzando un 12,8% del total de encuestadas; frente a un 11,8%

compran accesorios en grande tamafio siendo apenas un total de 45 mujeres.

En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto compran accesorios en

mediano tamafio.

8. ¢Cuales son los factores tomados en cuenta para adquirir algin accesorio?

Disefio... Mareca... Color... Funcionalidad... Precio...

@ Disefo
@ Marca
Color
@ Funcionalidad
@ FPrecio

Figura 38: Factores al adquirir un accesorio

Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021

Tabla 25
Pregunta 8
Opciodn Cantidad %

Disefio 103 27 %
Marca 28 7.3%
Color 28 7.3%
Funcionalidad 118 30.9 %
Precio 105 275 %
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Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 118 toman como factor la
funcionalidad para adquirir algun accesorio lo que equivale a un 30,9%; por otro lado 105
mujeres toman como factor el precio para adquirir algin accesorio alcanzando un 27,5%
del total de encuestadas; frente a un 27% siendo un total de 103 mujeres toman como
factor el disefio para adquirir algin accesorio. El 7,3% equivale a 28 mujeres toman como
factor la marca para adquirir algun accesorio. Finalmente, el 7,3% que equivale a 28

mujeres que toman como factor el color para adquirir algiin accesorio.

En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto toman como factor la

funcionalidad para adquirir algun accesorio.

9. ¢Cuénto estaria dispuesto a pagar por un accesorio, sabiendo que fue elaborado
mediante residuos y mermas desechadas de las empresas?
$10-30 ... $30-60... $60-90... mas de $90...

@ 510- 530

@ 530- 560
560- 590

@ Mas de 530

Figura 39: Disposicion a pagar por un accesorio
Fuente: Pregunta tomada de la encuesta, 2021

Tabla 26
Pregunta 9

Opcidn N entrevistadas %
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$10- 30 194 50.8 %

$30- 60 175 45.8 %
$60- 90 13 3.4%
Mas de $90 0 0

Nota: esta tabla muestra el porcentaje y la cantidad de los datos obtenidos

Interpretacion: De un total de 380 mujeres encuestadas, 194 estarian dispuestas a
pagar entre $10 a $30 por un accesorio lo que equivale a un 50,8%; por otro lado 175
mujeres estarian dispuestas a pagar entre $30 a $60 por un accesorio alcanzando un 45,8%
del total de encuestadas; frente a un 3,4% siendo apenas un total de 13 mujeres dispuestas

a pagar entre $60 a $90 por un accesorio.

En conclusion, se puede determinar que la mayoria de mujeres que habitan en la ciudad
de Ambato y que han sido encuestadas dentro de este proyecto estarian dispuestas a pagar
entre $10 a $30 por un accesorio que fue elaborado mediante residuos y mermas

desechadas de las empresas.

4.5 Conclusiones

Las empresas a las que se realizo la entrevista en su totalidad tienen un manejo de
segmentos como caracteristica principal dirigirse al publico adulto, tienen el manejo de 2
lineas de vestuario en su mayoria la deportiva y la casual. La cantidad de residuos y
mermas textiles son reutilizadas ya que se regalan a otras empresas que las emplean en
otras actividades o se utilizan en guaipe, en su mayoria son textiles de punto debido a la

linea a la que se dedican.

Es posible determinar que las mujeres de la ciudad de Ambato interesadas en adquirir
los accesorios tienen una edad entre 20 a 50 afios con un estado civil solteras y casadas.
Los resultados muestran que la mayoria de las mujeres consideran indispensable el uso de
algun accesorio en la vestimenta diaria, ademas de eso conocen y saben acerca de la
reutilizacion y fabricacion de accesorios e incluso vestimenta fabricada con los residuos

y mermas textiles razon por la cual estarian dispuestas a adquirir accesorios hechos con
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los mismos, los accesorios que méas usan o les gustaria adquirir a las mujeres son los

bolsos, seguidos de las maletas y la bisuteria.

A las mujeres de la ciudad de Ambato les interesen los productos en tamafio mediano
y pequefio, tomando en consideracion principalmente la funcionalidad, seguida por el
precio del producto y finalmente el disefio, por los mismos estarian dispuestos a pagar
entre $10 a $60 ddlares por accesorios sabiendo que los mismo estardn fabricados por

residuos y mermas textiles.
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CAPITULO V

TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION
5.1 Cronograma de produccion
Para el proceso de produccién es necesario crear un cronograma de actividades para
que la produccion del producto esté mejor organizada, asi como determinar la fecha y

averiguar cuanto tiempo se debe invertir en cada actividad para completar a tiempo el

producto.
PLAN DE PRODUCCION
iciembre 1.5 » -
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Diciembre 6-8 Diciembre 13-16 Diciembre 22-27

Figura 40: Plan de produccion

5.2 Control de calidad

Practicar el control de calidad es desarrollar, disefiar, manufacturar y mantener un
producto de calidad que sea el mas econdmico, el mas util y siempre satisfactorio para el
consumidor. (Ishikawa, 2012)

Los controles de calidad deben realizarse de forma continua en todas las etapas de

preproduccion, produccion y posproduccion, ya que es posible encontrar defectos y
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solucionar problemas en el proceso antes de que el producto final sea descartado por
completo.

CONTROL DE CALIDAD
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Figura 41: Control de calidad

5.3 Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto
Para visualizar mejor los equipos e infraestructura, se presenta una tabla que ilustra

mejor la estructura del taller operativo.

Tabla 27

Equipos e infraestructura

Equipos e infraestructura

Lugar amplio donde se pueda realizar el moodboard,
Area de disefio computador con programas de disefio, hojas de papel,

lapices, colores, marcadores, internet.
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Area de patronaje

Computador con programas de patronaje, espacio amplio,
mesa amplia, lapiz, borrador, papel crafs, cinta métrica,

reglas de patronaje, tijera.

Area de corte

Mesa de corte, tijeras de tela, tiza, cinta métrica.

Area de confeccion

Maquinas de coser; recta, overlock, recubridora, agujas,

hilos.

Materia prima

Residuos y remanentes textiles desechados de las empresas

de confeccion de la ciudad de Ambato.

Insumos

Hilos, broches, cierres, listones, tela para forrar, etc.

Area de venta

Pagina web para vender los productos

Personal

Disefiador, corte, confeccion y empaquetado

Nota: esta tabla el equipo y las infraestructuras que se utilizaran en el desarrollo del

proyecto

5.4 Requerimientos de mano de obra

Es importante analizar primero los recursos humanos necesarios para implementar el

proyecto, quienes tienen la experiencia o conocimientos para desarrollar el proyecto.

El personal que se requiere es:

La autora del proyecto y futura disefiadora textil e indumentaria se encargara de la parte

creativa, disefio, ilustracién y patronaje, aparte de eso se necesitara personal para el area

de corte, el area de confeccion de la coleccion y finalmente un personal para el area de

empaque.

5.5 Seguridad industrial y medio ambiente

Para preservar la salud fisica y mental de los trabajadores y reducir los riesgos

laborales, se dispondré de todas las herramientas adecuadas en los diversos campos,

teniendo en cuenta todas sus necesidades:
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e En el sector creativo, el lugar de trabajo debe ser comodo, amplio y
adaptado para poder realizar todo el proceso de disefio, sin distracciones, ni molestias
que interrumpan al disefiador, aprovechando la buena luz natural y artificial.

e En el sector productivo, el lugar de trabajo debe ser amplio y contar con
todos los materiales necesarios a utilizar, maquinas de coser y sillas que estén de
acuerdo al personal encargado.

e Las instalaciones deben mantenerse en perfectas condiciones para crear un
entorno de trabajo seguro y comodo donde se pueda trabajar de manera segura y
confiada.

Medidas ambientales

e Todos los residuos de tela deben ser usados de manera innovadora en la
produccion de accesorios.

e Reutilizacion de desechos textiles.

e Los desechos deben ser reciclados y reutilizados para disminuir la huella
de carbono. Todos estos mandatos estan sustentados en los articulos del Instrumento
Andino de Seguridad y Salud.

e Clasificacién de la basura en la produccion de la coleccion.
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DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1 Descripcion del producto o servicio
La empresa “Monserrath” se dedica a la creacion de accesorios que minimicen el

impacto generado al medio ambiente por parte de la industria textil, ayuda a la creacion e

CAPITULO VI

innovacion de productos con caracteristicas Unicas y de gran valor.

El proyecto va dirigido para mujeres de 20 a 50 afios de edad con la utilizacion de
residuos y mermas textiles, creando conciencia ambiental a traves de nuevas estrategias
de utilizacién y reutilizacion de desperdicios textiles con diferentes técnicas de reciclaje
como pachtwork y fuxico, permitiendo dar vida a huevos accesorios funcionales, jugando
con la armonia visual y la sensacion de texturas cambiando los accesorios de moda

existentes en el mercado, brindando al consumidor un mensaje significativo de una moda

sustentable, se prevé la difusion de los productos mediante las redes sociales.

6.1.1 Brain storming

Disefios

Divertidos

Manualidades

Fabricacion
casera

Hazlo t
mismo

Reutilizacion

DIY

Creatividad

Residuos y
mermas
textiles
Técnica
Pactwork

f Moda sostenible :|

Ahorro
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Figura 42: Lluvia de ideas moda sostenible

6.2 Perfil del cliente.

En cuanto al perfil del cliente son mujeres jovenes y adultas con una edad entre 20 a
50 afios de la ciudad de Ambato que son econdmicamente activas e independientes, tienen
un poder adquisitivo medio, les importa el medio ambiente, el cambio climatico y lo
innovador, toda la informacion acerca del medio ambiente la encuentran en las redes
sociales que es la tecnologia que méas ocupan. Disfrutan consumir accesorios de moda ya
que saben que es el complemento perfecto para acompariar un buen outfit, adquieren sus
productos en tiendas fisicas y online, son leales a la marca que consumen y siempre buscan
el beneficio para ellos y la naturaleza, consumiendo productos sostenibles con el

medioambiente.

Considerado un perfil de consumidor contemporaneo, es dindmico, actualizado y
versatil en su desarrollo personal, emocional profesional tiene un valor muy importante,
busca lo funciona y lo préactico, lo Unico constante en él es el cambio. Surge de los rapidos
cambios sociales, econdémicos dando origen a un nuevo modelo de comportamiento en el
cual encontramos un perfil original y autentico. Esta lleno de mdltiples actividades
profesionales y sociales, maneja la ubicuidad gracias a los avances tecnoldgicos

electronico de este nuevo siglo, a los cuales son adictos.

Esta atento y se interesa por las propuestas de moda, las toma como alternativa,
pero selecciona y edita su propio criterio para mantener una imagen personal Unica,
sensible a estéticas evolucionadas, pero mantiene un equilibrio entre lo clasico renovado
y los nuevos conceptos de moda. Integra accesorios novedosos con expresiones artisticas
y étnicas, que le brinden comodidad y confort, lo multicultural como memoria
evolucionada. Valora la marca por su contenido, pero no expone el logo. Asi también, les

fascina la basqueda nueva propuestas en disefios.
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6.2.1 Moodboard del perfil del cliente

Figura 43: Moodboard consumidor

6.3 Identidad de marca.

El objetivo principal de este emprendimiento es colaborar con el medio ambiente a
través de la utilizacion de residuos y mermas textiles, se desarrollarlo accesorios como:
bolsos, mochilas y bisuteria con técnicas de reciclaje como pachtwork y fuxico. Se
ofrecera a sus clientes accesorios de moda innovadores, marcando diferencia con nuestros
competidores. Brindando una alternativa de usos para combinar con el vestuario, con
colores combinados adecuados y exclusivos con un toque de elegancia simple.

La variada coleccion de accesorios que se ofrecera, se ajustara a los requerimientos,
gustos y preferencias del consumidor, asi como el disefio y valor agregado de cada
accesorio. Para solucionar este problema, se consideraron las principales necesidades y
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requerimientos de la marca, a saber: la adopcidn de una marca contemporanea, innovadora

y diferenciada; Sensibilizacion sobre el medio ambiente y el reciclaje.
Seleccion de nombre

En cuanto a la eleccion del nombre, después de una cuidadosa investigacion y
deliberacion, finalmente se eligid "Monserrath”, el segundo nombre de la autora del
proyecto estrechamente relacionado con la personalidad de la misma, suena Unico y
adaptable a su propdsito, clase y mercado, permitiendo asi interactuar asi con el
consumidor. Se eligi6 el segundo nombre de la autora ya tiene un gran impacto en ella, ya
que uno de sus familiares fallecidos le coloco ese nombre, ademas de demostrar feminidad

muestra elegancia simple y moda.

Con esta marca se quiere llegar muy lejos creando moda y conciencia ambiental al
mismo tiempo, para la creacion de productos con residuos y mermas textiles que genera
la industria textil innovando y creando propuestas con técnicas de reciclaje relacionadas

con el impacto ambiental.

MANUAL DE MARCA

Marca

ChMonserrath

MODA SUSTENTABLE

Figura 44: Marca Monserrath
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Construccion y aplicacion
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Figura 45: Construccion y aplicacion de la marca

Tipografia
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Aonserrath MODA SUSTENTABLE

VIVALDI ITALIC ARIAL
ASBCIOEFYICIY ABCDEFGHIJ
KXELEMNNO RRR QH KLMNNOPQRSTUV

T U YO QP& WXYZ
abodefghijklmniopgrstur abcdefghijklmniop
wEY I gqrstuvwxyz

1234567890 1234567890

8 E

Figura 46: Tipografia de la marca

Cromaética

i WERENES HEX: #F2ECES HEX: #1DIDIB

CMonserrath CMonserrath NSLbg7ee11

MODA SUSTENTABLE MODA SUSTENTABLE

Figura 47: Cromatica de la marca
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Usos incorrectos

Distorcién en proporcién Distorcion en proporcion

vertical horizontal

W

CMonserrath ~ CAMonserrath

MODA SUSTENTABLE MODA SUSTENTABLE

Cambios en la tipografia Cambios en colores

W Y

Monsenratt  CMonserrath

MODA SUSTENTABLE MODA SUSTENTABLE

Figura 48: Usos incorrectos de la marca
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Papeleria corporativa

HECHO EN ECUADOR

MODA SUSTENTABLE

MODA SUSTENTABLE

Emily Landa

Disefiadora Textil e Indumenitaria

@) Monserrath (@) Monserrath

0967808758
03 -2488794
Ambato- Huachi Totoras
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MODA SUSTENTABLE

ﬁ Maonserrath Celular: 0967808758
Teléfono: 03 -2488794
Iﬁ] Monserrath Direccion: Ambato- Huachi Totoras

Figura 49: Papeleria corporativa marca
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Aplicaciones

Figura 50: Aplicacion corporativa marca

Packaging
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Figura 51: Packaging marca

6.4 Uso de la marca.

Etiquetas

Debido al caracter competitivo del mercado, es necesario destacar en los pequefios
detalles que componen la identidad del producto y la marca, por eso la etiqueta mide 7cm
x 5¢cm. El frente es el logo de la marca en los colores adecuados y en la parte posterior

habra datos informativos acerca de la marca y el duefio de la marca.
Marquillas

Ademas de la etiqueta exterior, cada accesorio tendra una etiqueta a juego, que tendra
el logo de la marca, mide 3 cm de ancho x 5 cm de alto y se colocara en un extremo de las

piezas. O donde no rompa ni oscurezca su disefio ya que la misma sera estampada.

HECHO EN ECUADOR
LAVAR AMANO
NO PLANCHAR
NO USAR CLORO
SECAR ASOMBRA

Chlonserrath @172\ XF ]

MODA SUSTENTABLE

Telf: 0967808758

Figura 52: Marquilla marca
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Empaque

En cuanto al empaque, debe coincidir con la identidad de la marca, como cajas
portatiles y bolsos de tela con una elegancia simple relacionadas con la moda sustentable
y llamativas que se utilizan no solo para exhibir el producto sino también para protegerlo

del medio ambiente. Facil de portar y transportar.

Figura 53: Empaque marca

6.5 Analisis de color de la propuesta

6.5.1 Paleta de color de la propuesta

En cuanto a los colores elegidos, se utilizaron colores frios de los cuales las empresas
de confeccién de la ciudad de Ambato supieron regalar los residuos y mermas textiles,
fueron colores que se utilizaron en abundancia durante esa temporada, colores oscuros en
la empresa de confeccion en denim, como azul y negro y sobrantes de denim crudo y
colores claros en las empresas de confeccidn de ropa deportiva como jaspeados claros y

OSCuros.

Las propuestas de color representan contrastes, texturas y variaciones de color
perfectamente armoniosas armadas por la autora del proyecto, y el uso de cada color a

favor del desarrollo de complementos y colecciones de moda.
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Figura 54: Colores propuesta

Cdlidos

Figura 55: Estructura cromatica
Fuente: Decoracion Patri Blanco, 2015

6.6 Tendencia: macro y/o micro tendencia
6.6.1 Macrotendencia

Las macrotendencias duran por un periodo de tiempo mas largo y son globales. Estas
estan relacionadas a cambios culturales. EI mundo tal como lo conocemos ha
experimentado una transformacion rapida y drastica. Los viejos habitos, costumbres y
estructuras tal y como los conocemos estan siendo repensados y nos obligan a comenzar
con actitudes éticas y creativas, sabiendo que mas que nunca encontraremos consumidores

con prioridades claras y nuevas necesidades.

El informe de tendencias Primavera-verano 2022 de Lafayette, busca explorar las

tendencias no como movimientos estéticos pasajeros sino como el entendimiento de los
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modelos mentales, en constante evolucion, de los seres humanos en nuestro tiempo

presente y como estos se proyectan hacia el futuro. (Nextlab institute, 2022)

Las macro tendencias, asi como las micro tendencias estan relacionadas con noticias
que llegan al mercado con altas expectativas, tras de esto esta la gran informacién acogida
de los medios tecnoldgicos, sociales, culturales, econdmicos, que dan pautas y muestran
un camino hacia futuras tendencias, por lo cual las empresas lo implementan como un
medio de ofrecer algo actualizado, que cubra intereses y gustos de determinadas personas

en determinado espacio de tiempo.
Los ejemplos actuales:

e Lagestiony el trabajo a distancia también han tenido una tendencia, estamos mas
centrados en trabajar de forma mas flexible. El equilibrio entre nuestro trabajo y
nuestra vida personal se esta convirtiendo en una realidad cada vez mas estricta.

e Si tienes la impresidn de que cada vez hay mas gente en la calle, esta no es tu
imaginacion. Para adaptarnos a esta nueva realidad, nos organizamos de manera
diferente y creamos microciudades dentro de las urbes.

e Ayudar a la comunidad y apoyar las actividades del vecindario se ha convertido
en un deber.

e No hay nada mejor que quedarse en casa con una manta, Netflix & Chill y el
comercio electronico lo saben. Entonces, para la temporada SS 2022, tener su
propio rincon en linea no serd una insignia sino un compromiso.

e La friccion crea amor. “Durante la pandemia de COVID-19, hemos estado
compartiendo momentos maravillosos con nuestros seres queridos y, como
resultado, hemos fortalecido nuestras relaciones.

e La crisis del Covid-19 ha golpeado nuestros bolsillos con fuerza, pero eso no
significa que queramos seguir consumiendo. Por supuesto de forma sostenible,
pero a precios competitivos.

e La atencion al detalle es fundamental para atender a los clientes y hacer que se

sientan respaldados por marcas y empresas.
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e Salir del confinamiento y ver las carreteras, los rios, las playas y las montafias, fue
un shock hasta que se desaté una epidemia de mascarillas. Por eso, las marcas

cuentan con herramientas y métodos que ayudan a respetar el medio ambiente.

6.6.2 Tendencia

Tendencia: Bondad Sentimientos culturales para el mercado moda | Ada Jolly

Temporada: otofio invierno 2021-2022

La informacion buena y mala de la manera social nos aleja de la comunicacion y
valores, pero nos interconecta con otros, la gente vive méas deshumanizacion,
radicalizando el pensamiento, creando un lazo social a habitos de consumo. El hogar es
nuestro santuario, la vida pausada ya que estamos encerrados en casa y no es necesario
comer y hacer ejercicio para tener un reinicio mental y emocional, se debe realizar

practicas espirituales, yoga, apocultura y reiniciar en esta nueva época.

Con la pandemia se perdi6 en contacto fisico, y ahora necesitamos contacto directo,
nos sentimos aislados, necesitamos sentir. Los cambios climaticos, politicos, sociales van
adaptandose al entorno de una tribu que quiere estar feliz, en paz, tranquilos y positivos,

buscando relacionarse con la familia ya que lo familiar es seguro.

En lo que respeta a disefio esta inspirada en la estética de los afios 60, suburbios de los
afios 60 con siluetas arriesgadas pero basicas aplicadas a la modernidad, textiles
sensoriales, colores alegres, lineas organicas, bordados, menos, es més, elegancia simple,

disefio simplificado
Palabras clave

e Afios 60
e Elegancia simple
e Lineas organicas

e Textiles sensoriales

Paleta de color
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Colores de paleta positiva, no metalicos, ni brillantes: tono menta, verde que relaja,

tonos verdosos, fresas, corales, marrones, colores mate.

Figura 56: Paleta de color

Fuente: Garza, 2020

Figura 57: Tendencia Bondad

Fuente: Galarza, 2020
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6.7 Concepto de la propuesta.

Figura 58: Concepto de la propuesta

El concepto de la propuesta se centra en la sostenibilidad con base en tres aspectos
importantes: social, ambiental y econémico. Estos problemas se relacionan con una
conciencia social preocupada por la estabilidad ambiental y la viabilidad econdmica. Para
analizar la produccidn de accesorios, con el fin de reducir y mejorar el impacto ambiental
gue ocasiona la industria textil, brindando alternativas mas alla de la seleccién de

materiales, que en este caso son residuos y mermas textiles a desechar.

Para la propuesta se utilizan elementos del entorno natural, la simbiosis entre la
naturaleza y el hombre, formas, colores y detalles que hacen del accesorio una pieza Unica
y reconocible. Dando lugar a una coleccién de accesorios con valor ambiental y social,
abriendo a los consumidores nuevos escenarios de respeto, aprecio y conciencia.
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6.8 Elementos del disefio

6.8.1 Siluetas
Siluetas que parten de las figuras geometricas aplicadas en la creacion de accesorios

femeninos como bolsos, mochilas y bisuteria, figuras como rectangulos, trapecios,

OONN A
'Y A & X

Figura 59: Siluetas accesorios

cuadrado, etc.

Fuente: Silhouette

6.8.2 Proporcion y linea

Para la elaboracion de los accesorios se usaron lineas organicas y rectas para aportar
con dinamismo a la coleccidn, ofreciendo variedad en los disefios que se pueden adaptar
a los diferentes gustos. Ademas, se aplicara el principio de armonia que rige tanto en

tamafio como en forma para generar: equilibrio, estabilidad y seguridad al cliente.
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Figura 60: Lineas orgéanicas
Fuente: Arquitectura y disefio, 2020

6.8.3 Funcion

La funcion del bolso y la mochila tiene un compartimento con bolsillo y broches que
ayuda a mantener seguras las cosas que llevas dentro. Ademés, hoy en dia, se ha
convertido en una forma de comunicacion, ya sea el estado de las personas, el deporte que

practican, entre otras. Teniendo en cuenta el estilo, color y orientacion del usuario actual.

Los accesorios de bisuteria son puramente estéticos o decorativos, ya que sirven como
adornos corporales que pueden expresar lujo, diferencia y estatus social. Asimismo, puede
evocar sentimientos, pensamientos, sentimientos de seguridad, alegria y atraccién en las

personas.

Figura 61: Funcion accesorios

Fuente: Guia para usar accesorios, 2016

6.8.4 Detalles

Los detalles usados en la propuesta son: trencillas en las manijas realizadas con denim,
la utilizacién de cierres para mayor seguridad; combinacion de colores en el pachtwork
entre los diferentes residuos y mermas textiles y apliques de seguridad como: broches y

cordones.
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e Los accesorios tendrdn como detalle central los residuos y mermas textiles
aplicados en la técnica pachtwork que cuentan con una gama extensa de colores
y formas, mediante técnicas manuales se forman patrones para crear accesorios.

e A suvez se va a utilizar cadenas de diferentes tamarios para unir o sostener las
partes de los accesorios.

e Asi se utilizara broches para decorar, pulir y dar un mejor terminado.

Figura 62: Detalles accesorios
Fuente: Trapillo, 2013

6.8.5 Estilo

Se optd por el estilo Sporty Chic ya que es una combinacién de accesorios deportivos
en el uso diario y casual. El resultado es un estilo urbano pero sofisticado. Por ejemplo,
una camiseta con el logo de Nike combinada con jeans ajustados o pantalones de chandal
con tacon. Es una moda deportiva con un toque de lujo y elegancia, no consiste

exactamente en vestirse con la ropa de ir al gym en fiestas o durante todo el dia.

Figura 63: Estilo Sporty Chic
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Fuente: Effortles, 2019

6.8.6 Estampados, bordados y acabados, terminados
El bordado es el arte de decorar superficies lisas, generalmente de tela, utilizando hilos
tejidos. Estos bordados seran aplicados con el logo de la marca “M” en los accesorios

como las mochilas, el bolso y la cosmetiquera, como una evidente de marca.

6.9 Materiales e insumos.

Tabla 28
Materiales

Residuos y mermas textiles

e Esun tipo de tela resistente que esta
hecha principalmente de algodon.
e Empleado en la confeccion de ropa de
Denim trabajo.

Figura 64: Funcidn accesorios

Fuente: Grupo textil Diaz

e Se fabrican en su totalidad o
parcialmente con una maquina de
punto.
Jersey e Tela muy suave y con frecuencia

elastica ya que contiene un poco de

elastano.

Figura 65: Textil jersey

Fuente: Insumos textiles

Nota: esta tabla muestra la imagen y caracteristicas de los materiales a utilizar en el

proyecto
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Tabla 29

Insumos

Insumos

e Complemento perfecto para todas las
ocasiones especialices
e Hechas de un ndcleo de vidrio o
Perlas de de pléstico que se sumerge en un bafio

plastico de pigmento perlescente, Figura 66: Perlas plasticas

Fuente: Artipistilos

o Ideales para fabricar aretes o )
zarcillos {E

e Uso en bisuteria, alambrismo,

Anzuelos soutache, macramé, reciclaje. Figura 67: Anzuelo

Fuente: Amazon

e Aro grueso de metal que, fijo en

algun sitio,

e Sirve para asegurar algo a él.

Argollas
Figura 68: Argollas
Fuente: Mi rincén de artes
e Son el conjunto de eslabones que se e S = S e =S
entrelazan entre SI' ,,,,,,,,,,,,,,,,, P P
e Sirven para sujetar objetos. Tmmmmmmmm—
Cadenas

Figura 69: Cadenas

Fuente: Shutterstock
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e Es un dispositivo dentado que se
aplica en la industria de la confeccion

de diversas piezas de indumentaria.

I'n'l‘|'|'|"|'|'|"|‘|'|'|"|'|'|'i'|.'|'|"|'|'|'|'|m=

Cierres
Figura 70: Cierres
Fuente: Shutterstock
e Se utiliza como componente para '
apretar, acortar o conectar.
e Fabricacion de equipaje, baules,
Regulador mochilas, bolsos, bolsas y maletas. Figura 71: Reguladores
Fuente: Mercado Libre
e Llamados pico de loro '® ~N
e sirven para dar acabados y unir los dos QA/’ . \ Y 7
extremos de una cadena. - O (‘-‘3
Broches
Figura 72: Broches
Fuente: Mercado Libre México
e Diferentes medidas
Diferentes bafios
Broche
e Permite un cierre facil
iman

e Medidas: Chico 1.5cm/ grande 2.5 cm

Figura 73: Broche iman

Fuente: Mercado libre
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e Pegamento  paratejidos, admite »
lavado y planchado de las prendas sin E s§§
despegarse. e
Gomade e« Flexible y transparente una vez seco,
tela por lo que no dejard ningtin Figura 74: Goma de tela

tipo de sefal. Fuente: Tricolandia

Nota: esta tabla muestra los insumos a utilizar en el desarrollo del proyecto

6.10 Sketch o bocetos

e disefios planos por prenda o referencia
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e materiales e insumos, usos y cuidados para la propuesta

FICHA DE MATERIALES TODIGO: BMACI1
COLECCION: Reboot - reimiciar TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: deportivo camal [TALLAS: 38
%ﬂd‘f?’ﬂ!’f PRENDA: Dutﬂ departivo casual FICHAN": 1
MR— DESCRIPCTON: Cutfit compuesto por 2 prendas, un boddie con capucha v una falda asimétrica [+
TEXTILES

NOMBEE: denim NOMBRE: jersey MOMBRE: denim crudo

PRDVEEDDEP: Cupido PROVEEDOR: Boman FROVEEDOR: CUPIDND
COMPOSICION: poliéster COMPOSICION: poliéster COMPOSICION: poligster
ANCHO: reta ANCHO: reta ANCHO: 1 metros
CCOLOR: negro v amles COLOE.: jaspead COLOR.: nagro
INSUMOS
/B B

MOMEEE: perlas plasticas MWOMEBERE: anzuelos WOMBEE: arzollas

PROVEEDOCE: Mana Alicia £ PROVEEDOR: Mana Alicia ]| PROVEEDOR: Maria Alicia &

CONSUMO: paquete COMNSUNMO: unidad CONSUMO: unidad

QOO OC®oe 0o
2 ¥ ocese COS

MNOMEERE: broches MNOMBEE: broches NOMBEE: regulador
PROVEEDOR.: Mana Alicia IEy PROWEEDOR.: Yolanda 5. | PROVEEDOR: Yolanda 5. Al
CONSUMO: unidad CONEUMO: unidsd CONSUMO: unidad

= R === == =

Qo]
MNOMBEE: cad MOMEBEE: ciemes WOMBEE: zoma de tela
PROVEEDOR: Yolanda §. [ PROVEEDOR- Maria Alicia ) PROVEEDOR.: Maria Alicia )
CONSUMO: metros ] COMSUMO: unidad ] CONSUMO: umidad |
FECHADE ELABORACION: 27/ diciensbre/ 2021 l]:"EC]E[& DE APROBACTON: 15/ enero/ 2022
ELABORADO POR: Emly Landa IirR.ESPONSABLE: Iraida Uhalluz *
OBSERVACIONES:
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e llustraciones

Y ILUSTRACION

CAfo 7 errath

DELANTERO

POSTERIOR
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& ILUSTRACION

0. © | APPSR X
CMonserrath
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DELANTERO

POSTERIOR
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6.11 Fichas técnicas

e Ficha de disefio plano

FICHA DE DISENO PLANO 1[ CODIGO: BF0l

COLECCION: TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediano
ACCESORIO: bolso femenino FICHAN®: 1

)
CMonserrath :
oA TR DESCRIPCION: bolso femenino mediano, tirantes tejidos con mermas textiles

DELANTER

'y .

Pachtwork pespunteado
Bordado logo marca

N

POSTERIOR

Pachtwork pespunteado
Trencilla

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021 l FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Emily Landa | RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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> FICHA DE DISENO PLANO : CODIGO: MF01
(Y I COLECCION: TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediano
e ] ACCESORIO: mochila femenina FICHAN®: 2
CMonserrath .
OARETHDRE DESCRIPCION: mochila femenina mediano con mermas textiles

DELANTERO

Pachtwork pespunteado
Regulador y argollas

PESPUNTES

FAFFFFEFIIIFEZXAEE Overlock
Recta

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021 I FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Emily Landa | RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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FICHA DE DISENO PLANO

/CODIGO: MF02

/ { COLECCION: TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediano
~ 1/ r |ACCESORIO: hila fernenma FICHAN®: 3
CMonserrath i
oA TR DESCRIPCION: mochila femenina mediana con mermas textiles
: = Pachtwork pespunteado
Vivo bolsillo, flor de tela

Pachtwork pespunteado ‘|

Argollas

PESPUNTES

P

sl

2
POSTERIOR

l-

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021

l FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Enuly Landa

J RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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FICHA DE DISENO PLANO | CODIGO: CF01
COLECCION: TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediana
(-'_;3:‘ [/ snserral /! ACCESORIOf cosmetiquera femenina FICHAN®: 4
EOA TR DESCRIPCION: cosmetiquera femenina mediana con mermas textiles
Pachtwork pespunteado
Bordado logo marca

Pachtwork pespunteado denim y
Jersey

- =t POSTERIOR

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021 l FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Emily Landa I RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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Chilonserrath

FICHA DE DISENO PLANO | CODIGO: AF0l
COLECCION: TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMARNO: pequeiio
ACCESORIO: arstes femeninos FICHAN® 5

DESMN:MMMMMM]E

DELANTERO

Flor de tela

POSTERIOR

FECHA DE FLABORACTON: 27/ Diciembre/ 2021

l FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Emuly Landa

JRESPDNSABLE:B:MandlhE

OBSERVACTONES:
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FICHA DE DISENO PLANO - CODIGO: CAFil
COLECCION: TEMPORADA: uso diaric
UNIVERSO DE VESTUARIO: accasorios TAMANO: medianc

ACESSORID: cadena fomenina FICHAN": &
ClMonserrath

DESCRIPCION: cadena femenima mediana tejida con mermas textiles

DELANTERO

PESPUNTES
FAEZFATEIAALRIATY Overlock
Recta
FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciembre 2021 l FECHA DE APROBACTON: 15/ anara/ 2022

ELABORADO POR: Enuly Landa | RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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e Ficha de bordado

FICHA DE BORDADO I' CODIGO: HDO1
COLECCION: TEMPOFRADA: uso diario
UNIVEERSO DE VESTUARIO: accesonos TAMANO: mediano
%ﬂmﬂk ACCESORIO: bolso femenmao FICHAN™: 1
RZRSUSTEATALE Dmm:mmm,mbﬂﬁmm mermas fextiles
TAMANO BORDADO UBICACION BORDADO

Centrado

4x4

UBICACION
Textil denim crudo
Pieza DEL CROMATICA BORDADO
Confeccionado no
Apligue no
BORDADO
Tipo de hilo poliéster 3909
Cantidad puntadas 1679
Tiempo 3 minutos
Costo de bordado 0,50 Mostaza obscuro

FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciembre/ 2021 | FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022
ELABORADO POR: Enuly Landa | RESPONSABLE: Iraida Uballuz

OBSERVACTIONES:
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Ficha de base textil

M

CMonserrath

FICHA DE BASE TEXTIL | CODIGO: BMCACOL

COLECCION:

TEMPORADA: uso diario

UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios

TAMANO: mediano

ACCESORIO: bolso, mochila, cartera, aretes

FICHAN®: 1

DESCRIPCION: accesorios con la tecnica patcwork

ESTRUCTURA BASE TEXTIL

JERSEY DENIM
CROMATICA PATRON
JERSEY
Tem x 7ecm

DENIM

Scm x 7cm

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021

I FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Emily Landa

| RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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Ficha de patronaje.

FICHA PATRONAJE ~0DIGO: BF01
COLECCION: Reboot - reiniciar TEMPORADA: uso diane
UNIVERSO DE VESTUARTO: accesorios TAMANO: Mediano
PRENDA: bolso fememng FICHAN" 1
CMonserrath .
MORLS—— DESCRIPCTON: bolso femenine mediano, tirantes tejidos con mermas textilas
PATRONAJE
" »
a . |
f |
: o "5
@ T iz, Pacenio
2 oin =
. |
L & =

urs
O Bao
U ik
o Feauoho
m
-
gl Loop
[F13
a. Poguan:
il
DIBUJO PLANO
PIEZA TELA IN° PIEZAS [+
delantero patchwork Lxt
posterior patchwork Lxt
del v post forro Lxt
bajo patchwork 1xt
logo denim crudo 1xt

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembra’ 2021

‘FECHADEAPROB&CI{}N: 15/ enero 2022

ELABORADO POR: Emily Landa

|KE5'PONSABLE: Irarda Ubilluz

OBSERVACIONES:
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[ -
FICHA DE PATRONAJE -/CODIGO: MF01
COLECCION; TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARICO: accesonios TAMANO: medianc
ACCESORIO: mochila femenina FICHAN": 2
ChMonserrath :
DESCEIPCTON: mochila femeninz mediane con mermas textiles
PATRONAJE
L
L
iy
E Madibro
=
|
WOCHL el _L
TS
I.E'I.
MULHLAE
B = ==
Merpdroen
DIBUJO PLANO
FIETA TELA N® PIEZAS [+
delantero patchwork Lxt
posterior patchwork Lt
del v post forro L=t
bajo patchwork Lt
logo denim crudo Lt
tirantes denim ¥ jersev At
FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciembre/ 2021 | FECHA DE APROBACTON: 15/ enarc/ 2022
ELABORADO POR: Emily Landa

| RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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FICHA DE PATRONAJE : CODIGO: MF02
COLECCION: TEMPOBRADA: uso dianio
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediano
ACCESORIO: mochila femenina FICHAN": 3
ClMonserrath :
A SUSTERTAILE DESCRIPCTON: mochila fememma mediana con mermas textiles
PATRONAJE
f
| |
POST —
45 3
$ & Medors
g
- y
| T

TIRETS
TR — —
Mgliang
VOCHL A
i
DIBLJO FLANO
PIEZA TELA N° PIEZAS [+
delantero patchwork Lt
posterior patchwork Laxt
del v post forro Lt
bajo patchwork Lt
logo denim crudo -
tirantes denim y jersey Aot

FECHA DE ELABORACTION: 27/ Diciembre/ 2021

| FECHA DE APROBACION: 15/ enerof 2022

ELABORADO POR: Enuly Landa

| RESPONSABLE: Irada Ulilluz

OBSEEVACTONES:
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FICHA DE PATRONAJE | coDIGO: CFNl

COLECCION: TEMPORADA: uso dizario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesonos TAMANO: mediana
ACCESORIO: cosmetiquera femenma FICHAN" 4
ChMonserrath : :
DESCRIPCTON: cosmetquera femenma mediana con mermas textiles
PATRONAJE
-
5
% POST
T 1%+
= Pequero
s
|
LI ™

DIBUJO PLANO

PIEZA TELA N PIEZAS [+
delantero patchwork L=t
posterior patchwork Tt
del v post forro Lxt

logo denim erudo 1xt

FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciembre/ 2021

| FECHA DE APROBACTON: 15/ enera/ 20722

ELABORADO POR: Enuly Landa

| RESPONSABLE: Irauda Uhillu=

OBSERVACIONES:
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FICHA DE PATRONAJE /CODIGO: AF01
COLECCION: TEMPORADA: uso dianio
UNIVEERSO DE VESTUARIO: accesonios TAMANO: pequaiic
ACCESOFRIO: arefes fomeninos FICHAN™: 5
CMonserrath :
RZRSLSTINTALD DESCRIPCION: aretes femeninos pequelios con mermas textiles
PATRONAJE
— Il;
A
O =
_ |
LL |,
DIBUJO PLANO
. PIEZA TELA PIEZAS [+ ( . (
flor pequetia denim 12xt - ~—
rombo denim Baxt | |

FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciembra/ 2021

FECHA DE APROBACTON: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Enuly Landa

'il' RESPONSABLE: Traida Ubilluz

[E3]

OBSERVACIONES:
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FICHA DE PATRONAJE +1CODIGO: CAF01
COLECCION: TEMPORADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMAND: mediano
O’tf:fmtfﬁﬂf;f ACESSORIO: cadena fememma FICHAN": 6
A TN Dm&w:mmmtﬁdammmxﬂﬁ B
PATRONAJE 5
— JII
o QN
- as
—I -
L 1
L
J
DIBUJO PLANO
PIEZA TELA PIEZAS [+
flor pequetia denmm 12xt
flor grande denim fxt
trencillas demim ¥ jersey Fuct

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre 2021

FECH.-’LDE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADOQ POR: Emily Landa

Lrﬂsmxm Traida Ubilluz

[E3]

OBSERVACTONES:
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Ficha de despiece

FICHA DE DESPIECE ~ODIGO: BF01

COLECCION: TEMPOERADA: uso diano

UNIVERSD DE VESTUARIO: accesonos TAMANO: madianc

ACCESORIO: bolso femenimo FICHAN®: 1

CMonserrath ,
T, DESCRIPCTON: bolso femenine mediano, tirantes tejidos con mermas textiles ]
DIBUJO PLANO NOMBEE DE FIEZA | PIEZAS A CORTAR [+

formo doblez
1 del Lxt
2 del Lxt
3 del Lxt
4 del Lxt
1 post Lxt
2 post Ixt
3 post Ixt
bajo Ixt
logo Tat

o e

W

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021

FECHA DE APROBACTON: 15/ enera/ 2022

ELABORADO POR: Enuly Landa

“ RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACTONES:
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FICHA DE DESPIECE 7ODIGO: MF01

CMonserrath [2CC=0RI0: mochila femenina

COLECCION: TEMPORADA: uso diano
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesonos TAMANO: mediano
FICHAN®: 2

DESCRIPCION: mochila femenina medians con mermas textiles

DIBTUJO PLANO NOMBRE DE PIEZA| PIEZAS A CORTAR[7|
forro dohlez
1 del Lxt
2 del Ixt
3 del Ixt
4 del Ixt
5del Ixt
6 del Tat
I post 1xt

4 post Int
3 post Ixt
4 post Lxt
J post 1xt
bajo Lt
logo 1ut

DESFIECE

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021 | FECHA DE APROBACTON: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Enily Landa

| RESPONSABLE: Traida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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FICHA DE DESPIECE TODIGO: MFD2
COLECCION: TEMPORADA: wso diario
INIVERSO DE VESTUARIO: accesonos TAMANO: medians
ACCESORIO: mochila femenina FICHAN": 3

Clonserrath :
DESCEIPCTON: mochila femenina mediana con mermas textiles
DIBUTO PLANO NOMBRE DE PIEZA | PIEZAS A CORTAR[Z|

forro doblez
1 del Lxt
2 del Lxt
3 del 1xt
4 del Lt

1 post Lt

2 post Lt

3 post Lot

4 post Lot
bajo Lxt

1 tapa Lxt

2 tapa '™

3 tapa Tt
logo ™

DESPIECE

FECHA DE ELABORACTION: 27/ Diciamibra/ 2021

| FECHA DE APROBACTON: 15/ enero/ 2022

ELABORAD POR: Emily Landa

| RESPONSABLE: Traida Ubillu=

OBSERVACIONES:
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FICHA DE DESPIECE TODIGO: CFil

COLECCION: TEMPORADA: uso diario

UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediana

ACCESORIO: cosmetiquera femenina FICHAN®: 4

CMonserrath :
[ — DESCRIPCION: cosmetiquera femenina mediana con mermas textiles
DIBUJO PLANO NOMBRE DE PIEZA = PIEZAS A CORTAR [

forro doblez
1 del Txt
2 del Tt
3 del Lot
4 del Lxt
5 del 1xt
1 post Ixt
I post Taxt
3 post It
logo Tt

w,
e -

{

:" 1 !

[ o

| FORAD |

a o o i o

; Z | Madars i | penar

| H ¥

| / s

i i

lh“"\_ r"”l
FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021 | FECHA DE APROBACION: 15/ enera/ 2022
ELABORADO POR: Emily Landa 'il' RESPONSABLE: Iraida Ubilluz &3
OBSERVACIONES:
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FICHA DE DESPIECE FODIGO: AF01

COLECCION: TEMPOEADA: uso diano
UNIVERS0O DE VESTUARIO: accesonos TAMANO: pequeiio
ACCESORIO: aretes fermenmos FICHAN™: 5

ClMlonserrath

DESCRIPCION: arates fameninos paquefios con mermas textiles

DIBUJO PLANO
NOMBRE DE PIEZA| PIEZAS A CORTAR .
flor 12wt
rombo Axt
DESPIECE
/”’_;—\\ =)
e -
O M
1 >
L (D
0| sy

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre' 2021

| FECHA DE APROBACION: 15/ enaro/ 2022

ELABORADO POE: Emily Landa

'il' RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

It

OBSERVACTONES:
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FICHA DE DESPIECE FODIGO: CAF01

COLECCION: TEMPORADA: use diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesonios TAMANG: mediano
C\/'Lfﬂ ;f ACESSORIO: cadena femenina FICHAN": &
gHserTat, -
MODASESTNTLE DESCRIPCION: cadena fememna mediana tejida con mermas textiles
DIBUJO PLANO
- o (O e (I NOMBRE DE PIEZA| PIEZAS A CORTAR "
flor pequetia 12xt
flor grande it
trencillas Jxt

DESPIECE

PR o
CC’J -
- _
— L
Ll_ o
: D
0 F
1
FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembra 2021 J FECHA DE APROBACION: 15/ enaro/ 2022
ELABORADO POR: Emuly Landa IillRESPDNSABL.E:IrajdaUhﬂhn

OBSERVACTONES:
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Ficha de ruta operacional

CAtonserrath

FICHA DE RUTA OPERATIVA

CODIGO: BFO1

COLECCION: TEMPORADA: use diano
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorio TAMANO: 38
ACCESORIO: bolso femenino FICHAN": 1

DESCR]P(IDNbulsahnEnmnmdmu,mtEpdus con mermas textiles

DELANTERO

FOSTERIOR

N OPERACION MAQUINARIA | PUNTADA | TIPD DE HILO| TIEMPO
1 | Armar tela patchwork Overlock 9-10 Polidster 10m
1 | Pespuntear patework Recta 10-12 Polidster dm
3 |Hacer la trencilla Manmal - - lm
4 |Bordar logo de marea Bordade 1679 Polidster 3m
§ |Unir piezas delanteras Orverlock 9-10 Poliéster lm
6 | Pespuntear piezas delanteras Recta 10-12 Polidster lm
7 | Unir piezas posteriores Orwerlock 9-10 Polidster lm
8 |Pespuntear piezas posteriores Eecta 10-12 Polidster lm
9 [Pegar logo en delantero Racta 10-12 Polidster lm
10 | Unar delantero, posterior v bajo Racta 10-12 Poliéster 4m
11 | Armar forro Orverlock 9-10 Poliéster lm
12 | Pegar cierrecon dientes hacia afuera Recta 10-12 Polidster dm
13 | Unar foaro, bolso v tencillas Racta 10-12 Poliéster 15m
14 | Dar la vuelta al bolso Manual - - lm
15 | Pulir ilos Manmal - - lm
16 | Planchar Mannal - - lm
17
18
19
20

FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciemhre/ 2021

|FECHAIJE APROBACION: 15/ enerof 2022

ELABORADO POR: Emily Landa

|RE5PDNSABLII: Traida Uballuz

OBSERVACTONES:
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CAfonserrath

FICHA DE DISENO PLANO

CODIGO: MF1

COLECCION:

TEMPOFADA: uso diario

UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios

TAMANO: medians

ACCESORIO: morhila fapanimz

FICHA N 2

DESCRIPCION: mochila femenina madiano con mermas textilas

DELANTERO

POSTERIOR

N® OPERACION MAQUINARIA | PUNTADA | TIPO DE HILO| TIEMPO
1 [Armar tela patchwork Overlock 2-10 Poliéster 10m
2 | Pespuntear patework Fecta 10-12 Poliéster Jm
3 | Armar tirantes Manual - - S5m
4 |Bordar logo de marca Bordado 1679 Poliéster 3m
5 |Unir piezas tapa Orverlock 2-10 Poliéster lm
6 |Pespuntear piezas tapa Fecta 10-12 Poliéster lm
7 |Pegar logo en tapa Fecta 10-12 Poliéster lm
8 |Colocar broche en delantero y tapa Mamual 10-12 - lm
9 | Unir tapa v forro Recta 10-12 Polidster lm
10 | Unir piezas delanteras Onwerlock 9-10 Poliéster lm
11 | Pespuntear piezas delanteras Fecta 10-12 Poliéster lm
12 | Unir piezas posteriores Overlock 9-10 Poliéster lm
13 | Pespuntear piezas posteriores Fecta 10-12 Poliéster lm
14 | Unir delantero, posterior ¥ bajo Recta 10-12 Poliéster Sm
15 | Pegar tirantes Fecta 10-12 Poliéster Im
16 | Armar formo Eecta 10-12 Poliéster lm
17 | Unar forro, bolso v tirantes Racta 10-12 Polisster 10m
15 | Dar la wuelta a la mochila Manual - - lm
19 | Pulir lulos Manual - - lm
20 | Planchar Manmal | - - | Im |

FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciemhre/ 2021

| FECHA DE APROBACION: 15/ enera/ 2022

ELABORADOQ POR: Emly Landa

| RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACIONES:
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FICHA DE DISENO PLANO

CODIGO: MFD2

COLECCION: TEMPOFBADA: uso diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: mediano
ACCESORIO: mochila ferenma FICHAN® 3

CAlonserrath

DESCRIPCION: mochila femenina mediana con memmas textiles

DELANTERO

POSTERIOR

N OPERACTON MAQUINARIA | PFUNTADA | TIFO DE HILO| TIEMPO
1 |Armar tela patchwork Orverlock 9-10 Poligster 10m
1 |Pespuntear patework Fecta 10-12 Poliéster Tm
3 | Armar tirantes Manmal - - Sm
4 |Bordar logo da marca Bordado 1679 Polisster Im
§ | Unir piezas tapa Cherlock 9-10 Poligster lm
6 |Paspuntear piezas tapa Fecta 10-12 Poliéster lm
7 |Pegar logo en tapa Fecta 10-12 Polisster lm
§ |Colocar broche en delantero v tapa Manmal 10-12 - Im
9 | Unir tapa v forre Fecta 10-12 Poliéster lm
10 | Unir piezas delanteras Orerlock 9-10 Poliéster lm

11 |Paspuntear piezas delantaras Fecta 10-12 Polisster lm

12 | Unir piezas posteriores Orerlock 9-10 Poliéster lm

13 | Paspuntear piezas posteriores Fecta 10-12 Polisster lm

14 | Unir delantero, posterior v bajo Fecta 10-12 Poliéster Sm

15 |Pegar tirantes Fecta 10-12 Poliéster Im

16 | Armar forro Fecta 10-12 Poliéster lm

17 | Unir forro, belso y tirantes Fecta 10-12 Polisster 10m

18 | Dar la vuelta a la mochila Mamaal - - lm

19 | Pulir lulos Mamual - - lm

20 | Planchar Manual | - - lm

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021 | FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORAD POR: Emily Landa

| RESPONSABLE: Iraida Ubilluz

OBSERVACTONES:
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FICHA DE DISENO PLANO

CODIGO: CFOl

COLECCION:

TEMPORADA: use diano

UNIVERSO DE VESTUARIO: accesonos

TAMANOD: mediana

ACCESORIO: cosmetiquera femenina FICHAN": 4
CMonserrath :
EOASLETNTLT DESCRIPCION: cosmetiquera fernenina mediana con mermzs textiles
DELANTERDO POSTERIOR

N® OPERACION MAQUINARIA | PUNTADA | TIFO DE HILO| TIEMPO
1 | Armar tela patchwork Orverlock 9-10 Poliéster 10m
2 |Pespuntear patcwork Recta 10-12 Polisster Im
3 |Bordar logo de marea Bordadora 1679 Polidster Im
4 |Unir piezas delanteras Orverlock 9-10 Poliéster Im
£ |Pespuntear piezas delanteras Recta 10-12 Poliéster lm
6 |Pegar logo en delantero Eecta 10-12 Polisster 2m
7 | Unir piezas posteniores Onerlock 9-10 Poliéster lm
8 |Pespuntear prezas posteriores Recta 10-12 Polisster lm
D | Unir delantero v posterior Eacta 10-12 Poliéster Im
10 | Pegar cisre BRecta 10-12 Poliéster Sm
11 | Armar forro Recta 10-12 Poliéster lm
12 | Unir forroy cartera Racta 9-10 Poliéster 10m
13 | Dar la vuelta a la cartera Manual - - lm
14 | Pulir hilos Mamual - - lm
15 | Planchar Mammual - - lm
16
17
18
19
1]

FECHA DE ELABORACION: 27/ Diciembre/ 2021

I FECHA DE APROBACION: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Emmly Landa

lRESPDNSABLII:Iraidanﬂhn

OBSERVACTONES:
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FICHA DE DISENO PLANO C'DDIGU: AF01
COLECCION: TEMPORADA: usc diario
UNIVERSO DE VESTUARIO: accesorios TAMANO: pequeiio
O{'fﬁﬂjﬁﬁdﬁf ﬂCCESﬂRIﬂr:arEhﬁﬁm:Enjms FICHAN": 5
UTOA ST DESCERIPCION: aretes fememnos pequefios con memmas textiles
DELANTERO: POSTERIOR

N® OPERACION MAQUINARIA | PUNTADA | TIPO DE HILO| TIEMPO
1 | Armar flores Mammal - - Sm
2 | Pegar perla de plastico Manmal - - lm
3 | Deshilar rombos Manmal - - lm
4 | Colocar anrunelos Mamnmal - - Tm
5

]

7

]

9

10

1

12

13

14

15

16

17

18

19

0

FECHA DE ELABORACTON: 27/ Diciembre/ 2021

I FECHA DE APROBACTON: 15/ enero/ 2022

ELABORADO POR: Enuly Landa

Ii[RESPDNSABLE: Iraida Uhilluz

1+

OBSERVACTONES:
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6.13 Costos de produccion

FICHA DE COSTOS BOLSO

COSTOS FIJOS

Descripcion Frecuencia de pago Cantidad
Arriendo Mensual $70
Agua Mensual $10
Luz Mensual $20
Teléfono e internet Mensual $20
Transporte Mensual $10
Gastos administrativos Mensual $10
Disefiador de moda Por coleccion (6 unidades) $ 100 al mes
TOTAL $ 240
COSTO UNITARIO (150 unidades) $1,60
COSTOS VARIABLES
Descripcion Cantidad Precio Cantidad Total
unitario | de consumo
Forro negro Metros $1 0,50 $0,50
Cierre Unidad $0,30 1 $0,30
Bordado Unidad $ 0,50 1 $ 0,50
1 Corte $0,20 1 $0,20
1 Confeccion $2 1 $2
1 Empaquetado $0,15 1 $0,15
TOTAL $ 3,65
COSTO VARIABLE COSTO FIJO Feedieiettn
$ 3,65 $1,60 $5,25

PRECIO FINAL
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PVP

COSTO TOTAL $5, 25
UTILIDAD 30% $1,58
IVA 12% $0, 63

$7,46

FICHA DE COSTOS MOCHILA 1

COSTOS FIJOS

Descripcion Frecuencia de pago Cantidad
Arriendo Mensual $70
Agua Mensual $10
Luz Mensual $20
Teléfono e internet Mensual $20
Transporte Mensual $10
Gastos administrativos Mensual $10
Disefiador de moda Por coleccion (6 unidades) $ 100 al mes
TOTAL $ 240
COSTO UNITARIO (150 unidades) $ 1,60
COSTOS VARIABLES
Descripcion Cantidad Precio Cantidad Total
unitario de
consumo
Forro negro Metros $1 0,50 $0,50
Argollas grandes Unidad $0,05 2 $0,10
Regulador Unidad $0,15 2 $0,30
Broche iman Unidad $0,05 1 $0,05
Perlas plasticas Paquete $0,02 5 $0,10
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Bordado Unidad $0,50 1 $0,50
1 Corte $0,20 1 $0,20
1 Confeccion $2 1 $3
1 Empaquetado $0,15 1 $0,15
TOTAL $4,90
COSTO VARIABLE COSTO FIJO o CtaN
$4,90 $1,60 $6,50
PRECIO FINAL
COSTO TOTAL $6,50 PVP
UTILIDAD 30% $1,95
IVA 12% $0,78 $9 ! 23

FICHA DE COSTOS MOCHILA 2

COSTOS FIJOS

Descripcion Frecuencia de pago Cantidad
Arriendo Mensual $70
Agua Mensual $10
Luz Mensual $20
Teléfono e internet Mensual $20
Transporte Mensual $10
Gastos administrativos Mensual $10
Disefiador de moda Por coleccion (6 unidades) $ 100 al mes
TOTAL $ 240
COSTO UNITARIO (150 unidades) $1,60
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COSTOS VARIABLES

Descripcion Cantidad Precio Cantidad Total
unitario de
consumo
Forro negro Metros $1 0,50 $0,50
Argollas grandes Unidad $0,05 2 $0,10
Regulador Unidad $0,15 2 $0,30
Broche iman Unidad $0,05 1 $0,05
Perlas plasticas Paquete $0,02 5 $0,10
Bordado Unidad $ 0,50 1 $ 0,50
1 Corte $0,20 1 $0,20
1 Confeccion $2 1 $3
1 Empaquetado $0,15 1 $0,15
TOTAL $4,90
COSTO VARIABLE COSTO FIJO peediiieirn
$4,90 $1,60 $6,50
PRECIO FINAL
COSTO TOTAL $6,50 PVP
UTILIDAD 30% $1,95
IVA 12% $0,78 $9 ! 23

FICHA DE COSTOS BOLSO DE MANO

COSTOS FIJOS

Descripcion

Frecuencia de pago

Cantidad

Arriendo

Mensual

$70
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Agua Mensual $10
Luz Mensual $20
Teléfono e internet Mensual $20
Transporte Mensual $10
Gastos administrativos Mensual $10
Disefiador de moda Por coleccion (6 unidades) $ 100 al mes
TOTAL $ 240
COSTO UNITARIO (150 unidades) $1,60
COSTOS VARIABLES
Descripcion Cantidad Precio Cantidad Total
unitario de
consumo
Forro negro Metros $1 0,50 $0,50
Cierre Unidad $0,30 1 $0,30
Bordado Unidad $0,50 1 $0,50
1 Corte $0,20 1 $0,20
1 Confeccion $2 1 $ 1,50
1 Empaquetado $0,15 1 $0,15
TOTAL $3,15
COSTO VARIABLE COSTO FIJO pesdicilbdisn
$ 3,65 $1,60 $4,75
PRECIO FINAL
COSTO TOTAL $4,75 PVP
UTILIDAD 30% $1,43
IVA 12% $0,57 $6 ! 75
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FICHA DE COSTOS PAR DE ARETES

COSTOS FIJOS

Descripcion Frecuencia de pago Cantidad
Arriendo Mensual $70
Agua Mensual $10
Luz Mensual $20
Teléfono e internet Mensual $20
Transporte Mensual $10
Gastos administrativos Mensual $10
Disefiador de moda Por coleccion (6 unidades) $ 100 al mes
TOTAL $ 240
COSTO UNITARIO (150 unidades) $1,60

COSTOS VARIABLES

Descripcion Cantidad Precio Cantidad Total
unitario de
consumo

Perlas plasticas Paquete $0,02 2 $0,04
Anzuelos Unidad $0,10 2 $0,20
Argollas pequefias Unidad $0,5 2 $0,10
1 Corte $0,20 1 $0,20

1 Confeccion $1 1 $1
1 Empaquetado $0,15 1 $0,15
TOTAL $1,69

COSTO VARIABLE COSTO FIJO resdiibdien

$1,69 $1,60 $3,29
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PRECIO FINAL

COSTO TOTAL $3,29 PVP
UTILIDAD 30% $0,99 $4 68
IVA 12% $0,40 !

FICHA DE COSTOS COLLAR

COSTOS FIJOS

Descripcion Frecuencia de pago Cantidad
Arriendo Mensual $70
Agua Mensual $10
Luz Mensual $20
Teléfono e internet Mensual $20
Transporte Mensual $10
Gastos administrativos Mensual $10
Disefiador de moda Por coleccion (6 unidades) $ 100 al mes
TOTAL $ 240
COSTO UNITARIO (150 unidades) $ 1,60
COSTOS VARIABLES
Descripcion Cantidad Precio Cantidad Total
unitario de
consumo
Perlas plasticas Unidad $0,02 3 $0,06
Argollas pequefas Unidad $0,05 2 $0,10
Broche cadena Unidad $0,10 1 $0,10
Cadena pequefia Metros $0,60 0,50 $0,30
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Cadena mediana Metros $ 0,60 0,25 $0,15
1 Corte $0,20 1 $0,20
1 Confeccion $2 1 $ 1,50
1 Empaquetado $0,15 1 $0,15
TOTAL $ 2,56
COSTO VARIABLE COSTO FIJO pesdiiielon
$ 2,56 $1,60 $4,16
PRECIO FINAL
COSTO TOTAL $4,16 PVP
UTILIDAD 30% $1,25
IVA 12% $0,49 $5 ! 90

6.14 Costos de inversion emprendimiento

El costo o presupuesto para este proyecto estd dedicado al proyecto de servicio, en este
caso, el costo es el servicio de una coleccion de accesorios con residuos y mermas textiles
desechadas, aplicando etapas de disefio durante la creacion de seis accesorios femeninos
para demostrar la factibilidad y funcionabilidad del producto.

El presupuesto de este proyecto tiene enfoque a las empresas de confeccion de ropa de
la ciudad de Ambato, ya que se lo puede aplicar en un emprendimiento donde se desee
disminuir y dar uso a residuos y mermas textiles desechadas. Para poner en marcha el
proyecto se iniciara con $3. 000 de inversion que se pedird prestado al banco para
emprendimiento donde se ocupara el dinero en todo el proceso de disefio, abastecimiento,

produccién y venta online que para iniciar es una buena idea.

Costos fijos de disefio de inversion emprendimiento
Costos que permanecen constantes dentro de la produccion del proyecto, los mismos

se establecen durante el proceso de gestidn, creatividad y todos los servicios basicos. En
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este caso se realizard el pago por hora a diferencia de los costos fijos que se pagara

mensualmente.

Tabla 30
Costos fijos

Costo fijos disefio de servicios de emprendimiento

Actividad Valor mensual Costo hora (160h) Costo total
Creativa $500 $3,15 $500
Gestion $600 $3,75 $600
Venta online $100 $0, 63 $100
Servicios bésicos y $800 $5, 00 $800
programas
Gastos $10 $10 $10
administrativos
Transporte $100 $50 $100

Total $2.110

Costos variables de disefio de inversion de emprendimiento

Estos son los costos asociados con la fabricacién de prototipos, en este caso la
fabricacion y materializacion de la coleccion de accesorios, para que las empresas puedan
verificar la viabilidad y funcionalidad del desarrollo del producto y, por lo tanto, del
proyecto. En este caso, los costos variables son materiales, insumos, mano de obra y
empaquetado.
Tabla 31
Costos variables

Costos variables de disefio de servicios de emprendimiento

Actividad Costo unitario Costo mensual (150u)
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Materia prima e insumos $500 $500

Patronaje $0,20 $30
Corte $0, 25 $37, 50
Confeccién $2,00 $300
Empaquetado $0,15 $22, 50
$890

Total
Nota. El costo de la materia prima y mano de obra es un presupuesto con el que se iniciaria

el proyecto de acuerdo a los accesorios materializados.

Costo total de inversion de emprendimiento
Es el resultado de la suma de los costos fijos y los costos variables, tomando en
consideracién todo el proceso de disefio y sus servicios basicos. En el emprendimiento se

invertira un total de $3.000 para poder empezar con la propuesta del proyecto.

Tabla 32

Costos variables

Costos totales de inversion de emprendimiento

Actividad Area Costos (hora/ obra) Costo total (150u)
Servicios basicos y Servicios basicos $5,00 $800
programas
Gastos Gastos $10 $10
administrativos administrativos
Reunidn Gestion $200 $200
Investigacion Creativa $150 $150
Bocetaje Creativa $80 $80
Reunioén seleccion Gestion $200 $200
lHustracion Creativa $120 $120
Fichas técnicas Creativa $150 $150
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Materia prima e
INsSUMos
Patronaje

Corte
Confeccion
Empaquetado
Reunion final
Transporte

Venta online

Abastecimiento de

materia
Produccion
Produccion
Produccion
Produccion

Gestion
Transporte

Venta
Total

$500

$0,20
$0, 25
$2, 00
$0,15
$200
$100
$100

$500

$30
$37, 50

$300
$22, 50

$200

$100

$100

$3.000

Nota. El presupuesto del costo por el emprendimiento es acorde a la cantidad de

accesorios elaborados al mes, en este caso se realiza 6 accesorios.
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CONCLUSIONES

1. En el presente proyecto se logro identificar que la cantidad de residuos y
mermas textiles que desechan las empresas de Ambato corresponde al 40%. El 60%
restante las empresas lo entregan a tapicerias, recicladoras o son usadas como
guaipe. Los residuos textiles mas desechados por las empresas de Ambato son las bases
en denim y jersey y los colores més usados fueron los azules, negros y jaspeados. Al
emplear las técnicas de reciclaje como pachtwork y fuxico se trabajo con residuos textiles,
con diferentes materiales, procesos y costos, el resultado fue factible empleando los
principios basicos del disefio, pero adaptandose a las necesidades del consumidor.

2. A partir de la gestion realizada a las empresas de confeccion de la ciudad
de Ambato se pudo lograr la obtencion de diferentes residuos y mermas textiles, con las
cuales se pudo crear dos bases textiles diferentes, una en denim con diferente cromaética y
otra en jersey aplicando la técnica de reciclaje pactwork.

3. Se generaron propuestas de disefios de accesorios mas solicitados de
acuerdo con las caracteristicas que sugirieron los usuarios, asi mismo cabe destacar que
para el desarrollo de coleccion se realizd un trabajo manual el cual brinda a los clientes
una caracteristica de exclusividad del producto. Se aplicaron los residuos y mermas
textiles para la creacion de accesorios, a partir de procesos de disefio y a su vez un texteo

con los usuarios para poder establecer las caracteristicas de disefio que mas interesaban
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RECOMENDACIONES

Es importante el conocimiento sobre los residuos y mermas textiles en la industria
textil y de confeccidén y proponer nuevas alternativas y estrategias de cambio y
mejoramiento que contribuyan con el sector productivo, social y ambiental.

Se recomienda que las empresas realicen muestras y contramuestras antes de generar
una produccion con el fin de evitar el desperdicio del material.

Se recomienda realizar el control de calidad tanto en la materia prima e insumos en el
proceso de produccion y acabados, ya que esto permitira obtener un resultado optimo
con el fin de obtener la fidelidad del usuario.

Se recomienda dentro de la academia se incorporen técnicas de reciclaje con el fin de
contribuir al medio ambiente y dar valor a las técnicas manuales.

Se recomienda asi mismo, que en el futuro se incorporen materiales alternativos tanto
como para la produccion de indumentaria y accesorios con el fin de promover el

reciclaje y la eco moda en el desarrollo de nuevos productos.
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ANEXOS

Redes conceptuales

Produccién Desechos
Sostenibilidad Moda sostenible > g > ’
Consumo Reciclaje textil
Contaminacién
ambiental
industria textil
Sector artesanal
Contaminacion Impacto
industrial ambiental ( ) ( )
Sector industrial Empresa textil residuos textiles
Estética
Disefio de moda Coleccion de Técnica
moda
Contemporénea Practica
Accesorios Tradicional
De autor
Disefio de una
coleccion de K
accesorios Marketing
tradicional
Marketing
Comercializacién
Marketing digital
Publicidad
Tradicional Espacios fisicos
Distribucién
Internet
Alternativos
Redes sociales
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Desechos de
residuos y
mermas textiles

Empresas textil

Ambato

Sostenibilidad

Contaminacion
ambiental

Comercializacion
y distribucién

Accesorios

Disefio de una
coleccion



