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RESUMEN EJECUTIVO

La importancia del presente trabajo investigativo radica en destacar al canton Tisaleo
como un destino novedoso en el cual los actores implicados vean una oportunidad de
dinamizar su economia gracias a los réditos del turismo. El agroturismo y los productos
de origen artesanal son una tendencia en el truismo actual, los turistas ven en estos
articulos la identidad e idiosincrasia de los pueblos que los producen.

La generacion de nuevos espacios como una ruta turistica hacen que la diversificacién
del modelo de produccidn agricola genere cambios hacia la sostenibilidad. EI turismo
representa un importante ingreso para la economia del Ecuador y son precisamente
estos datos los que hacen que sea necesaria la creacion de una ruta agroturistica y
artesanal en la que destaquen los productos mas representativos de este rincon de los
andes ecuatorianos.

Los datos recabados en esta investigacion arrojan resultados concluyentes en los que
se detallan hallazgos, como preferencias y gustos de los visitantes, que sirven para
sistematizar estrategias para una efectiva promocion de los atractivos existentes en el
canton.

El confinamiento provocado por el virus Covid19, provoco que la investigacion se vea
mermada en cuanto a investigacidén de campo se refiere, sin embargo, se hicieron todos
los esfuerzos necesarios para llevar a buen término la investigacion y lograr el
conocimiento necesario para su posterior divulgacion .
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CAPITULOI

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes Investigativos

Las rutas turisticas son tan antiguas como el turismo mismo y estas como la necesidad
del ser humano de conocer nuevos lugares. Las diferentes formas en que el ser humano
se ha ingeniado salir de su lugar de confort hacen que surjan los primeros caminos que
en un principio se utilizan para el comercio, intercambio de conocimiento y formas
culturales. Sin embargo, la necesidad va més all& de la creacion de caminos ya que los
primeros viajeros tenian otras necesidades como son el alojamiento, la comida, medios

para el transporte de persona y mercancias (Enrique, 2006).

Para la realizacion de este trabajo investigativo se tuvo en cuenta diferentes trabajos
que se realizaron en concordancia con el tema escogido en relacion con la creacionde
rutas agroturisticas y artesanales en el cantdn Tisaleo, es por ello que el trabajo titulado
“Aprovechamiento de los atractivos naturales y su incidencia en el desarrolloturistico
del canton Tisaleo provincia de Tungurahua.” precisamente habla de la bondades
naturales y culturales que se pueden aprovechar para dinamizar el turismo en el canton.
En este trabajo se analiza los diferentes tipos de atractivos para de esta forma facilitar
el desarrollo sostenible de la zona. Una vez realizada la jerarquizacion de atractivos y
realizada una profunda investigacién el autor concluye que los atractivos de Tisaleo
son “novedosos”, ademas que los diferentes atractivos que posee el cantdn se
encuentran en buen estado de conservacion estando algunos en estado pristino por la
poca afluencia de visitantes, precisamente por el desconocimiento de los mismos,
finalmente acota que la poblacion deberia empoderarse ya que el papel que juegan es

de relevancia para la imagen del cantén (Gabifio, 2015).

En el trabajo titulado “El agroturismo una alternativa para dinamizar la agroindustria
rural” se habla precisamente de la diversificacion que se vive en el turismo, en muchos
sitios rurales precisamente los agricultores ven la necesidad de obtener ingresos
adicionales por concepto de turismo. Muchas veces el producto de su trabajo no es

suficiente para cubrir las necesidades basicas de sus hogares. Las personas han visto
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en el turismo una alternativa viable de generar ingresos. El Plandetur 2020 es un plan
turistico que pretende impulsar al Ecuador en este aspecto, en este plan de identifica al
agroturismo como un producto que merece atencion y de hecho se citan varios
ejemplos como la Ruta del Cacao ubicadas en las provincias del Guayas, Cafiar, Los
Rios y El Oro, en esta ruta las alternativas para el turista son varias, como ruta de
sabores y pase de flores. El autor concluye afirmando que el agroturismo es una
alternativa de desarrollo, ademas es un polo de crecimiento para otro tipo de industrias

como la alimenticia (Gonzales, Iturralde, & Morales, 2016).

Por otro lado, y referente al tema investigativo se hace referencia al articulo cientifico
titulado “La ruta agroturistica del café en Loja” en el cual la autora Landacay (2019)
afirma que “La gestion de recursos encaminados al agroturismo genera desarrollo
econdmico en los pobladores de la provincia de Loja, al ofrecer productos y servicios
turisticos en la zona rural complementados con los recursos de las zonas urbanas™ (p.
3-22). La autora concluye que las rutas turisticas dinamizan la economia de los
pobladores del lugar ain mas en zonas netamente agricolas como el cantén Tisaleo y

su gran produccion de fresas y moras que se distribuyen a todo el Ecuador.

Las artesanias siempre han llamado la atencion de los turistas por lo tanto es una
alternativa que se debe explotar como un atractivo turistico ya que constituye la
verdadera esencia de los pueblos. En este aspecto se han encontrado diversas
investigaciones que se basan en el turismo artesanal como la propuesta del autor
Costanzo (2015) en su investigacion “El potencial turistico de la cerveza artesanal en
Mar del Plata” que destaca por ser una ruta turistica en la que los productos propios de
un lugar tienen cierta singularidad que propicia el consumo de productos tradicionales
y auténticos. Por otro lado, el autor ve necesaria el trabajo conjunto y el
involucramiento tanto de artesanos como de autoridades que den a conocer los
productos que se hacen de manera artesanal, en el caso de Tisaleo las guitarras, asi
como el calzado son objetos que podrian ser parte de una ruta artesanal que resalte la

riqueza turistica del sector.

En el articulo cientifico “Ruta fruticola Descubriendo el campo” se propone una ruta
fruticola la cual aprovecha las bondades del campo reactivando zonas rurales para la
cual se debe realizar un inventario de atractivos turisticos y jerarquizarlos. El turismo

es una actividad en constante cambio, los talleres gastronémicos, senderismo,
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fotografia y demas bien pueden aprovecharse para crear una ruta agricola (Aquino,
Delagado, & Gamifio, 2017).

Variable dependiente

Turismo

Una de las primeras definiciones aceptadas de turismo se tiene desde la 1l Guerra
Mundial ya que los autores Walter Hunziker y Kart Krapf (como se cité en el articulo
cientifico de La Escuela Universitaria de Turismo de Murcia, 2012) proponen que el
turismo es una actividad en la que se relacionan diferentes fendmenos que dan como
resultado el movimiento de personas lejos de su hogar, siempre que no esté motivado

por razones con animo de lucro.

Segun OMT (1998) “el turismo comprende las actividades que realizan las personas
durante sus viajes y estancias en lugares distintos a su entorno habitual, por un periodo

de tiempo consecutivo inferior a un afio, con fines de ocio, por negocios y otros”(p.11).

Partiendo de esto se puede decir que el turismo ha existido desde siempre y es
precisamente este tipo de actividades lo que permiten que las personas se movilicen 'y
hace posible el turismo como tal, hasta llegar a la actualidad en la cual se puede hacer
un viaje de manera mas eficiente gracias a los avances tecnologicos de nuestros dias.
El cant6n Tisaleo es un sitio magico que no ha sido explotado turisticamente hablando
y hablar de turismo es hablar de desarrollo.

Turismo en Tisaleo

Al tratarse de un canton relativamente pequefio y con una poblacién que ronda los
1200 habitantes, la productividad se centra en el trabajo agricola, sin embargo,
cuenta con recursos naturales hermosos como el Carihuairazo (5.020 metros de altura),
asi como con otros picos notables, entre los que destacan el Cerro Hermoso y el

Igualata, de 4.480 y 4.432 metros de altura respectivamente. De la misma forma el
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cantdn cuenta con una rica tradicién cultural como son: la conmemoracion de las
Octavas del Corpus Christi, en la cual se caracterizan diablos, indigenas y
representantes de la cultura de raices catolicas, o la Fiesta del Inga Palla, una de la
celebraciones mas llamativas en cuanto caracterizacion de personajes y devocion se
refiere, fue declarada desde 2011 como Patrimonio Cultural Inmaterial del Ecuador,
en la cual se escenifica el combate acontecido entre el cacique Tisaleo y los invasores

espafoles (Pérez, 2015).

Recursos turisticos

Los recursos turisticos de un determinado lugar siempre van a variar ya que
dependiendo del ambito geografico y cultural estos cambian, en este contexto en base
a las afirmaciones del autor Ramirez Blanco (como se cito a Navarro, 2015 ) se habla
de los recursos turisticos como “elementos naturales, objetos culturales o hechos
sociales, que mediante una adecuada y racionada actividad humana pueden ser

utilizados como causa suficiente para motivar el desplazamiento turistico” (p.3).

De la misma forma por parte del Ministerio de Turismo MINTUR (2018)
define que los recursos turisticos son una agrupacién de lugares, bienes,
costumbres y acontecimientos que, relne diferentes caracteristicas y por este
mismo hecho llaman la atencién de los turistas. Un atractivo es un bien
intangible o tangible que provoca una motivacién de visitacion por parte de la
demanda (p.31).

Son todos los recursos turisticos que cuentan con las condiciones necesarias para ser
visitados y disfrutados por el turista, es decir, que cuentan con planta turistica, medios

de transporte, servicios complementarios e infraestructura basica.

Producto turistico

Producto turistico son los bienes y servicios que se ofertan en un determinado lugar y

por tanto forman parte de la misma oferta se descubre que nadie viaja para dormir en
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un hotel, comer en un restaurante o trasladarse en un autobus, ya por la ciudad visitada,

ya en excursiones a lugares cercanos, aunque esos tres productos pertenezcan a los

servicios basicos que se consumen durante la estadia en cualquier centro turistico

(Boullén, 2006). Por tanto, el producto turistico responde mas a la satisfaccion de las

necesidades del turista.

Inventario de atractivos

Es imprescindible la realizacion de un inventario de atractivos turisticos, mediante el

cual se clasifican los factores fisicos, bioldgicos y culturales que hacen parte de la

oferta turistica. Estos a su vez conforman todas las caracteristicas del lugar al cual se
pretende promocionar (MINTUR, 2017).

Los autores Blanco y Lopez citan a Bote (2015) y este afirma que “Se denomina

inventario turistico al catadlogo de los lugares, objetos o acontecimientos de interés

turistico de un area determinada”

Para la elaboracién de un inventario de atractivos turisticos se toma en cuenta lo que
promulga MINTUR (2004).

Clasificar los atractivos: Consiste en identificar claramente la categoria, tipoy
subtipo, al cual pertenece el atractivo a inventariar.

Recopilar informacion: En esta fase se selecciona tentativamente los atractivos,
para lo cual se investiga sus caracteristicas relevantes.

Trabajo de campo: Consiste en la visita a efectuarse a los sitios para verificar
la informacidn, sobre cada atractivo. Es el procedimiento mediante el cual se
le asigna las caracteristicas al atractivo. El trabajo de campo debe ordenarse en
funcién de los desplazamientos para estimar el tiempo total que demande esta
actividad. Es recomendable dirigirse a las oficinas publicas que puedan dotar
de informacion adicional como: Municipios y Consejos Cantorales,
Gobernaciones, casas parroquiales, asi como de informantes locales, y tratar de
visitar con alguno de ellos el atractivo del que se haran al menos cinco fotos.
Evaluacion y jerarquizacion: Consiste en el andlisis individual de cada

atractivo, con el fin de calificarlo en funcién de la informacién y las variables
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seleccionadas: calidad, apoyo y significado. Permite valorar los atractivos

objetiva y subjetivamente.

e Lademanda analiza la potencialidad que tiene la ruta y las caracteristicas del

turista que estaria de acuerdo en visitar en cantén Tisaleo.

Para hacerse una idea mas clara de como se clasifican los atractivos el MINTUR aporta

con una ficha para recabar los datos que a continuacion se muestra:

Tabla 1.Clasificacion de Atractivos

locales, internet, etc.

Clasificacion de Atractivos Recopilacién de | Trabajo de | Evaluacién y
Informacién Campo Jerarquizacion

Identifica la categoria y subtipo de | Identifica las | Es una visitainsitu | Se analiza

atractivo caracteristicas mas | al atractivo para individualmente
importantes de los | darle los atractivos y se
atractivos de manera | caracteristicas, asigna una
documental. La | mediante calificacion en
informacion se obtiene | fotografias y | funcion de la
en los  gobiernos | videos. importancia, se

califica
objetivamente vy
subjetivamente.

Sitios  Naturales: Montafias,
planicies, desiertos, ambientes
lacustres, bosques, aguas
subterraneas, costas, areas
protegidas.

Manifestaciones Culturales:

Historicos, etnograficos,
realizaciones cientificas, artisticas,
contemporaneas, acontecimientos
programados.

Elaborado por: Barona (2020)

Ruta turistica

Una ruta turistica bien establecida como tal representa desarrollo para el sitio donde se

establecera, entre sus componentes estan inmersos diferentes factores que se

relacionan entre si, y ademas debe de estar correctamente sefializado, los turistas

acuden porque la ruta despierta un gran interés. Se organizan dependiendo de la
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temaética ( cultural, literaria, artesanal, agraria, etc. ) y acogen un nombre relacionado
con el tema. Por altimo y como es obvio se debe complementar con diversas
actividades igualmente relacionadas y finalmente debe contar con servicios turisticos
como alimentacion y hospedaje. Como dato importante cabe mencionar que el éxito
de una ruta estd determinado por la cooperacién de todos los actores como autoridades
y la poblacion local que debe mostrar interés de lo contrario podria fracasar (Chan,
2019).

Los autores Zambén & Schenk (2005) afirman que los elementos que caracterizan una

ruta son los siguientes:

e Una produccién o actividad particular que la distingue de otras (Por ejemplo:
La Ruta de los establecimientos textiles).

e Un itinerario desarrollado sobre la base de la Red Vial u otro tipo de
comunicacion (Por ejemplo: una ruta de aserraderos a orillas de un rio puede
ser recorrida por algun tipo de embarcacion como un catamaran)

e La existencia de una normativa para el funcionamiento y control de los
elementos integrantes del proyecto.

e Una organizacion local que brinde informacion sobre la ruta, en la cual
participaran personas relacionadas directamente a la actividad industrial o no.
Asociado a un sistema de promocion.

e Un sistema de sefalizacion de la ruta.

e Un mapa conteniendo informacion explicativa sobre la misma (p.107).

Creacion de rutas turisticas

Para la creacion de una ruta turistica se debe estandarizar y clasificar los recursos
patrimoniales y paisajisticos, que permiten seleccionar y objetivar aquellos bienes
culturales y ecoldgicos que son susceptibles de transformarse en productos turisticos,

organizando y jerarquizando la oferta segun su interés turistico (Ramirez, 2011).

De la misma manera el autor habla de la importancia de diversificar las rutas o
itinerarios turisticos y pone como ejemplo la tendencia a hacia las llamadas “rutas

literarias” localizaciones de peliculas celebres o trazados que se basan en mitos y
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leyendas. Esto dan una imagen clara de las tendencias que se siguen a la horade crear
una ruta y que se podria aplicar al presente trabajo, de hecho, en el canton existen
multitud de leyendas que se podrian usar para futuros guiones turisticos y nuevas rutas

que enriguezcan aun mas el turismo en Tisaleo.

Sefialética turistica para creacion de rutas

Segun él MINTUR ( 2008), sefializar es “colocar sefiales indicadoras en las carreteras
y otras vias de comunicacion”(p.8). Dentro de este concepto debemos destacar que las
“sefiales” son signos de informacion grafica dirigida a orientar a habitantes o visitantes
de un ndcleo, sea este urbano o rural. La sefializacion es el simbolo, palabra o
demarcacion, horizontal o vertical, sobre la via, para guiar el transito de vehiculos y
peatones. Para la creacion de una ruta turistica es indispensable una correcta
sefializacion de los atractivos del canton Tisaleo para que los turistas identifiquen

rapidamente los lugares a visitar.

Componentes de la oferta turistica

Demanda Turistica: La demanda es un parte esencial de cualquier negocio ya que
proporciona el bien humano para que el producto ofertado sea consumido. En el ambito
turistico vendria a ser el producto de sumar todos los servicios y productos que

requieren los turistas en los lugares que son visitados (Pérez & Cabrera, 2011).

Oferta Turistica: EI mercado se forma de la oferta y demanda cada una igual de
importante que la otra ya que debe haber un equilibrio para que la economia funcione.
Sin embargo, la oferta turistica es un tanto diferente ya que, si el turista no conoce de
la existencia del lugar que desea visitar, el servicio no puede convertirse en oferta
turistica. Lo que se oferta en turismo son servicios estos no caducan y por lo tanto no
se pueden acumular como sucede con otro tipo de negocios dando lugar a que se puede
perder (Pérez & Cabrera, 2011).
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Infraestructura: Es la dotacion de bienes y servicios con que cuenta un pais para
sostener sus estructuras sociales y productivas. Forman parte de la misma, la
educacion, los servicios sanitarios, la vivienda, los transportes, las comunicaciones y
la energia (Pérez & Cabrera, 2011).

Superestructura: La superestructura turistica comprende todos los organismos
especializados, tanto publicos como privados, encargados de optimizar y cambiar,
cuando fuere necesario, el funcionamiento de cada una de las partes que integran el
sistema, asi como armonizar sus relaciones para facilitar la produccion y venta de los

maultiples servicios que conforman el sistema turistico (Pérez & Cabrera, 2011).

Agroturismo

Riveros y Blanco (como se cito en la revista cientifica a Blanco, 2007) afirman que
“La modalidad de turismo conocida como agroturismo consiste en viajar al campo para
aprender sobre practicas tradicionales de cultivos, cosechas y procesamiento de
productos agropecuarios, forestales y pesqueros, ademas de la artesania y la cultura
local”(p.1).

Por otra parte, segn los autores Simén, Pereiras & Carpintero (2011) definen el
agroturismo como “un tipo de turismo basado en el alojamiento en casas rurales y
donde el usuario puede participar y/o observar las tareas cotidianas del lugar: agricolas,
ganaderas o artesanales. El agroturismo como modalidad de oferta turistica, posibilita
la oferta de actividades relacionadas con el mundo agrario y rural. Los componentes
béasicos de las ofertas de agroturismo son, tener algo para que los visitantes vean, algo

que puedan hacer y algo que puedan compra”(p.6).

Actividades del agroturismo

Las principales actividades en la que los turistas muestran un mayor interés son las
actividades relacionadas con la gastronomia, asi mismo el aspecto medio ambiental

forma parte importante de los visitantes, las nuevas generaciones cuidan de medio
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ambiente y se nota una preocupacion creciente con respecto a este tema y por supuesto
lo artesanal, como la elaboracion de diversos productos locales (Sayadi & Calatraba,
2001).

Turismo Cultural

Para los autores Simon, Pereiras & Carpintero (2011) el turismo cultural es: “El
turismo cultural es una forma de turismo donde la cultura, en su materialidad o
inmaterialidad (costumbres, tradiciones...) es el factor principal de atraccion en el
viaje”(p.4). Cabe resaltar que en el canton Tisaleo tiene celebraciones culturales como
la Inga Palla, que se celebran hace muchos afios y es hace poco tiempo que se viene

trabajando que el mundo conozca su rica tradicion.

Turismo Artesanal

Los souvenirs han sido desde siempre un detalle que lleva consigo un recuerdo del
lugar que se visita y mas si este es una artesania que refleje el trabajo de una
determinada cultura, reflejando la identidad del pueblo ya que simboliza el lugar del
que proviene. El turismo cultural que conlleva la venta de recuerdos es un aporte
socioecondémico que fortalece la identidad cultural, en el que intervienen desde
turismélogos hasta los propios artesanos ayudando a crear un medio de difusion que
estrecha los lazos entre locales y extranjeros (de Mello & Ceretta, 2015).

Variable independiente

Dinamizacién del Turismo

La dinamizacion del turismo es mas bien una puerta al desarrollo de nuevas técnicas
en las que la excelencia prime sobre todas las cosas, en las que la mejora de servicios
y productos mediante una cultura de calidad y sostenibilidad estén inmersos en cada

detalle. Los llamados PDT (planes de dinamizacion turistica) se han aplicado desde
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hace mucho tiempo en potencias turisticas como Espafia en las que han ayudado a
potenciar destinos nuevos, es asi que como se dijo anteriormente estos planes ayudan
a mejorar la calidad de los destinos turisticos. En este caso se ve necesario dinamizar
el turismo en el canton Tisaleo ya que precisamente es un destino emérgete y que
necesita de urgencia mejorar los procesos sobre todo en el &mbito de la calidad. La
sostenibilidad y la dinamizacion deben ir de la mano para lograr un crecimiento
regulado con respeto al medioambiente y el que prevalezca la excelencia para lograr

una dinamizacion eficiente (Garcia, Lopez, Estarellas, & Abela, 2005).

Desarrollo Turistico

El desarrollo turistico implica el accionar de todos los actores involucrados en el area
a desarrollar, otra parte importante es el desarrollo de ciencia para dar como resultado
un proceso productivo en donde planificacion, articulacion-creacion de producto,
promocion, comercializacion y gestion del producto o destino se articulen para lograr
destacar la ruta que se tiene planificada. Para lograr esto es necesario obtencion de
informacion mediante la realizacion de una entrevista cuestionario a todos los
actores y el analisis de informacion sobre las actividades realizadas por cada uno
de ellos (Rodriguez & Fernadez, 2009).

Ademas, el turismo referido al desarrollo de los pueblos y en concordancia a los
Objetivos de Desarrollo del Milenio el autor Morangues (2006) acota que “puede
aportar, por lo tanto, a una contribucion substancialmente mayor a la reduccién de la
pobreza, al crecimiento econdmico, al desarrollo sostenible, a la proteccion del medio
ambiente, al entendimiento intercultural y a la paz entre las naciones”(p.90).

Se entiende, en definitiva, que los visitantes acaudalados de los paises mas avanzados
pueden y deben ser un motor de desarrollo economico, especialmente en la generacion
de pequefias y medianas empresas locales, que dan empleo a una gran cantidad de
mano de obra a partir, precisamente, de la utilizacién de esos atractivos naturales y

culturales.
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Reactivacién econdmica

La economia forma parte fundamental de la sociedad y el ser humano siempre ha
buscado formas de generar ingresos. Como es de conocimiento publico el turismo es
una fuente importante de ingresos a nivel mundial, es asi que el autor Millan, (1999)
en su trabajo titulado “El turismo rural en la planificacion economica de la region de
Murcia afirma que “el turismo constituye un instrumento importante para la
ordenacion del territorio: permite crear empleo, estimula el acercamiento de las
regiones periféricas y contribuye a salva-guardar el mundo rural. Por otra parte, el
turismo colabora con el crecimiento econdémico de las regiones desfavorecidas y se

considera un factor de refuerzo de la cohesion comunitaria”

Turismo Sostenible

La OMT (1998) con base en la Conferencia de Rio de Janeiro "Agenda 21. Desarrollo
y Medio Ambiente” ha definido el desarrollo turistico sostenible de la siguiente
manera: "Es aquel que atiende a las necesidades de los turistas actuales y de las
regiones receptoras y al mismo tiempo protege y fomenta las oportunidades para el
futuro. Se concibe como una via hacia la gestién de todos los recursos de forma que
puedan satisfacerse las necesidades econémicas, sociales y estéticas, respetando al
mismo tiempo la integridad cultural, los procesos ecoldgicos esenciales, la diversidad

bioldgica y los sistemas que sostienen la vida"(p.22).

Potencial turistico

La evaluacion del potencial turistico viene a ser a columna vertebral del proyecto en
el cual se trabaja para la realizacion de una ruta agroturistica en el canton Tisaleo, por
tanto, es importante conocer la potencialidad del sector para ello el autor Blanco (2008)
enuncia que para evaluar el potencial turistico de un territorio conlleva tres fases
fundamentales:

a) el analisis de la situacion turistica existente, fase en la que se examinan los recursos,

la oferta, la demanda, la competencia y las tendencias del mercado;
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b) el diagndstico, que, comparando los resultados del analisis de la situacion, permitira
identificar los puntos fuertes y debiles del territorio, las oportunidades y los riesgos;
c) si existe el potencial, definir la estrategia a seguir para el desarrollo turistico en el
territorio (p.6).

Patrimonio

De manera general se entiende el patrimonio como el conjunto de bienes que dan la
identidad a una comunidad producto de su historia y en los que ésta se reconoce. A
través de manifestaciones de la naturaleza, cultura, arquitectura, urbanismo,
gastronomia, costumbres, bailes populares, etc., el patrimonio se constituye en un
factor que puede potenciar el desarrollo economico y social de un territorio (Quesada
2005).

Innovacion

La innovacidn puede ser vista como la obtencion de una nueva funcién de produccion,
cubriendo un nuevo producto o un nuevo mercado y combinando factores de una nueva
forma, lo que significa hacer nuevas combinaciones, siendo vital la sustentacion y el
crecimiento. Al ser el turismo una fuente importante de ingresos necesariamente debe
de innovar ya que es un sector en continuo cambio al que los consumidores se adaptan.
(Schumpeter, 1942).

Satisfaccién de consumidor

Oliver (como se citd a de Sousa & Ferreira, 2012) establece que la satisfaccion se
refiere a la magnitud con la que el consumidor se muestra realizado al considerar cuéles
de las especificidades de una oferta (sea de un bien o de un servicio) proporcionaran o
estan proporcionando placer en relacion al consumo. Ademas, los autores Mariani,
Barboza, & Arruda (2012) acotan que “se agregan factores subjetivos referentes a las
expectativas de los consumidores como el mayor nivel de exigencia frente a los

productos turisticos consumidos que naturalmente sugieren estudios y
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estrategias mercadoldgicas fundamentadas en el consumidor y en las variables que

definen su satisfaccion en el acto de consumo”(p.1245).

Capacitacion

Si los actores involucrados en una ruta turistica no estan debidamente capacitados, no
tendra razén de ser pues es precisamente el talento humando el que esta Ilamado a
hacer posible el funcionamiento de cualquier emprendimiento, para entender mejor
esto el autor Trosino (1995) define la capacitacion como “ La accion o conjunto de
acciones tendientes a proporcionar o a desarrollar las aptitudes de una persona, con el
afan de prepararlo para que se desempefie adecuadamente su ocupacion o puesto de
trabajo y los inmediatos superiores. Su cobertura barca, entre otros, los aspectos de
atencion, memoria, andlisis, sintesis y evaluacion de los individuos; respondiendo

sobre todo el area de aprendizaje cognoscitivo”(p.3).

Justificacion

La presente investigacion radica en la importancia que tiene la generacion de identidad
para la poblacién de Tisaleo y la provincia con la creacion de una ruta turistica que de
valor agregado a esta region. Sin embargo, con el pasar del tiempo se ha ido perdiendo
por diferentes razones, como la aculturacion y el sincretismo, por este motivo se busca
revitalizar el conocimiento identitario de todos los actores involucrados en este

importante sector productivo de la Provincia de Tungurahua.

Su rico patrimonio cultural y natural que no ha sido aprovechado de una manera 6ptima
hace que surja la idea de investigar sobre una ruta turistica que sirva a los pobladores

como una fuente alterna de generar ingresos.

Las razones para realizar esta investigacion se enmarcan en todas las ventajas que trae
consigo el turismo y por consiguiente la dinamizacion en sectores en fase de desarrollo
turistico, donde el principal objetivo es el rapido crecimiento bajo la premisa de la

sostenibilidad.

Esta investigacion aportard indicadores para poder llevar a cabo mejoras en los

atractivos turisticos existentes y bajo el manejo de herramientas digitales llevar a cabo
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la promocidn de los lugares a visitar teniendo en cuenta todos los recursos tangibles e

intangibles.

1.2 Objetivos

Objetivo General

e Analizar las rutas turisticas para la dinamizacion del turismo en el cantén
Tisaleo.
El objetivo principal del presente trabajo investigativo analiza los atractivos naturales
y culturales del cantén y mediante la jerarquizacion de la misma propone los sitios mas
idoneos para ser utilizados en una ruta turistica. La posterior dinamizacion de la zona
por el turismo es producto de las diferentes estrategias utilizadas en la ruta gracias a
los réditos obtenidos por la llegada de visitantes. Para el analisis de los sitios mas
idoneos en primer lugar se trabajo en conocer a fondo definiciones de autores para
lograr comprender de mejor manera tanto el &mbito de rutas artesanales con rutas
agroturisticas, para posteriormente poner en marcha el proyecto descrito. La
investigacién da lugar a la identificacion del turista promedio, sus gustos y motivacion
para visitar Tisaleo, de esta forma se puede proponer un Plan de Marketing Digital

para lograr el objetivo propuesto.

Objetivos Especificos

e Fundamentar la base torica de rutas turisticas y su clasificacion

La literatura es importante ya que permite conocer la teoria y de esta forma trabajar de
una manera mas eficiente, en base diferentes trabajos investigativos se logra hallar el
conocimiento necesario para fundamentar todo lo que tiene que ver con las rutas

turisticas y su clasificacion.
e Examinar la dinamizacion del turismo en el cantén Tisaleo

La dinamizacion del canton Tisaleo responde a la diversificacion de las actividades a
la que se dedica la mayoria de la poblacion como la produccidon de fresa 'y moray

productos reconocidos como los turrones y el chocolate. Precisamente por eso se
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tomd como idea una ruta artesanal y agroturistica ya que el turista se ve atraido por
productos elaborados como antafio que de acuerdo a la investigacion hecha es una
tendencia en el turismo. Diversificar el cantdn es precisamente cambiar la forma de

producir por actividades turisticas sostenibles que favorezcan a la poblacion.
e Crear una ruta turistica para el canton Tisaleo

La creacion de la ruta turistica para el cantén Tisaleo es una necesidad ya que posee
lugares hermosos apenas aprovechados turisticamente hablando y tradiciones que

deben ser conocidas. Este objetivo cuenta con el compromiso en cuanto a brindar la
informacion necesaria se refiere del GAD del canton Tisaleo para llevar a cabo esta

propuesta de una ruta artesanal y agroturistica que sea un polo de desarrollo.
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CAPITULO 11

METODOLOGIA
2.1 Materiales
Tabla 2. Recursos
Recursos Detalle Valor
Humanos Investigador 1200 doléares
Institucionales Tutor 120 délares
Tecnoldgicos Celular
Computadora 100 délares
Impresora
Movilizacién
Internet
Materiales Papel bond formato A4

Libreta de campo

Papeldgrafos

20 délares
Esferos
Léapices
Borrador
Marcadores
Imprevistos 5-10% 30
Total 1470 d6lares

Elaborado por: Barona (2020)
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2.2 Métodos

En la presente investigacion el enfoque sera descriptivo por tanto se utilizara una
metodologia cualitativa que sin embargo utilizard como instrumento probatorio una
encuesta ya que se explorara fendmenos y eventos relacionados con el desarrollo de la
actividad turistica. Las fuentes de informacion seran tanto primarias como secundarias.
El instrumento que se utilizard para la presente investigacion serd un cuestionario
estructurado con la técnica de la encuesta en linea comprendido por 5 preguntas de
opcidn multiple. Esto se realizara mediante una encuesta dirigida a los turistas que se
aplicard mediante Google Forms (esto por motivo de la pandemia generada por el virus
covidl9) . Y sera enviada para que se complete en linea por correo electrénico o
WhatsApp.

Muestra

La poblacién total del cantén Tisaleo es de 12.137 personas segun el Censo de
poblacion y vivienda 2010.

B N
"TEN-D+1
Donde: n = Muestra
N = Poblacién (12137)
1= Constante (1)
E = Error maximo admisible (0.05)
Remplazando los valores seria:
12.137

n

T 005412137 —D + 1

12127
" 3034+1

12.137
© 31.34

n

n =387
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Ademas, se trabaja con la herramienta metodoldgica del Ministerio de Turismo que

comprende los pasos a desarrollar para la creacion de una ruta turistica.

El documento titulado “Manual para la generacion de rutas e itinerarios turisticos”
explica paso a paso como realizar una ruta turistica. La metodologia consta de cuatro

pasos: analisis del destino, disefio, desarrollo e implementacion y monitoreo.

Paso 1: Analisis del destino

Para esta investigacion se analizara el &rea en la cual vamos a trabajar y por lo tanto se
obtendra la informacién necesaria para la creacion de una ruta turistica. Es

imprescindible analizar tanto la oferta como la demanda.

La oferta inicialmente se hara jerarquizando e identificando los atractivos turisticos
naturales y culturales del cantdn Tisaleo para conocer el potencial de los atractivos que

se puede ofrecer a los turistas.

Tisaleo, canton ubicado en la provincia de Tungurahua, tiene una extension de 57.33
km2, se ubica en la zona centro del pais con un clima templado-frio, con una media de
14°C, se encuentra a una altitud de 3400 msnm posee una poblaciéon de 12.137
habitantes (INEC, 2010). Cantdn con una belleza incomparable gracias a su cercania
con la naturaleza, a cada paso se respira aire puro, ademas el desarrollo se plasma en
el trabajo y amabilidad de su gente. Su cercania con el cerro Pufialica, sus lagunas,
paramos y montafias como el imponente Carihuayrazo han hecho que el turismo surja
como una alternativa viable para dinamizar el sector que con el pasar de los afios se
posiciona como una alternativa al turismo rural, artesanal y cultural (GAD Tisaleo,
2016).

La historia de Tisaleo se remonta a la época prehispanica donde los asentamientos
estaban conformados por diferentes tribus entre las que destacan los Quinchicotos,
Alobambas, Apatus, Mifiaricas, Chiquipambas, Andignatus, Pilahuines, entre otros.
Posteriormente en el afio de 1534 se da la conquista espafiola donde el cacique Tisaleo,

Zopozopangui y tropas de Rumifiahui con 12.000 hombres ofrecen resistencia a
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Benalcazar con aproximadamente 11.000 Cafaris y 200 espafioles. El 29 de
septiembre de 1570 se funda San Miguel de Tisaleo por parte de Antonio Clavijo en
lo que hoy es la parroquia Santa Lucia centro (esta batalla da lugar a la celebracion de
la Inga Palla en honor a Santa Lucia la tercera semana de los meses de octubre donde

se escenifica la resistencia espafiola) (GAD Tisaleo, 2016).

Siguiendo con la Metodologia del MINTUR que en su “Manual de generacién de rutas
e itinerarios turisticos” explica detalladamente los pasos a seguir para la elaboracion
de rutas turisticas y una vez hecha la jerarquizacion de los atractivos del cantdn, se

procede a realizar el analisis de la oferta y demanda.

Andlisis de la oferta

El andlisis de la oferta se analiza la potencialidad del lugar mediante los atractivos
culturales y naturales existentes dadas las circunstancias provocadas por el virus
Covid19, el levantamiento de informacion se lo realizard por medio de fuentes
secundarias como informacion en la pagina web del Gad de Tisaleo y otros trabajos

investigativos realizados anteriormente. Los atractivos mas sobresalientes son:
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Complejo Lacustre Puialica

El Pufialica es un volcan que actualmente se lo considera inactivo, que forma parte del
Complejo Volcanico Carihuairazo. Se trata de un volcdn que ha variado su
comportamiento entre erupciones explosivas y efusivas (efusivo quiere decir que
solamente emitié flujos de lava sin explosiones) y sus depdsitos pueden ser
encontrados en Cevallos, Mocha, Tisaleo, Quero, incluso en Pelileo y Ambato (cenizas
distales y finas). La composicion quimica de las lavas y cenizas de este volcan esta
dada principalmente por la presencia de Andesita Baséaltica. Aln no se dispone de un
mapa geologico de este volcan. Contribuye un atractivo de gran valor paisajistico,
conformado por varias lagunas como la de Cacapon y Malenda. El entorno esta
rodeado de vegetacion y fauna propia del paramo. Es un excelente lugar para respirar
el Aire Puro y descansar del estrés de la ciudad.(Para mas detalles ver anexo ficha

de jerarquizacion Complejo Lacustre Pufialica) (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 1. Complejo Lacustre Pufialica

Fuente: Barona (2020)
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Resumen de Ficha de Jerarquizacion del Complejo Lacustre Pufialica

Gréfico 1. Jerarquizacion Pufalica
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Fuente: Barona (2020)
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Complejo Mushuc Runa

Lugar rodeado de naturaleza donde la familia puede pasar un momento ameno, se
puede disfrutar de la realizacion de diferentes actividades entre las que destacan: los
cultivos ancestrales, huertos frutales, granja agroturistica, caballeriza, cabalgatas y
plaza de toros. La pesca, pista de rally, bicicross y motocross, 3 canchas de futbol
profesional, 6 canchas de futbolito, cancha de basquetbol, cancha de ecua voley.
Ademas de eventos, recepciones, piscina, sauna, turco e hidromasaje.(Para mas
detalles ver anexo ficha de jerarquizacion Complejo Intercultural y Deportivo
Mushuc Runa) (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 2. Complejo Intercultural y Deportivo Mushuc Runa

e = — —

Fuente: Barona (2020)
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Resumen de Ficha de Jerarquizacion del Complejo Intercultural y Deportivo Mushuc Runa

Grafico 2. Jerarquizacion Mushuc Runa
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Lacteos Marlen

Lugar de emprendimiento donde su gerente la Sra. Marlen Sanchez ofrece productos
de origen l&cteo de produccion artesanal y sin adicién de quimicos como quesos,
manjar de leche y yogurt. En el lugar se puede observar como se hacen los productos
lacteos y también degustar de las delicias que se ofertan. (Para mas detalles ver anexo

ficha de jerarquizacion de Fabrica de lacteos Marlen)

Fotografia 3. Fabrica de lacteos Marlen

5 X )]
Productos Lacteos  sHolad
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los *Postre:

Fuente: Barona (2020)
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Resumen de Ficha de Jerarquizacion de Lacteos Marlen

Gréfico 3. Jerarquia Lacteos Marlen
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Turrones de Tisaleo

Las manos de los artesanos tisalefios son expertas en la realizacion de este exquisito
dulce que se prepara hace mucho tiempo y que se comercializa en todo el pais. En el
cantén Tisaleo existen dos fabricas que elaboran los deliciosos turrones, podemos
encontrarlos también en los diferentes supermercados de la ciudad de Ambato (Para
mas detalles ver anexo ficha de jerarquizacién de Fabrica de turrones Don Goyo)
(GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 4. Turrones de Tisaleo

Fuente: (GoRaymi, s.f.) Recuperado de: https://www.goraymi.com/es-

ec/tunqurahua/tisaleo/gestores-gastronomicos/turrones-don-goyo-ayiw4prém
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Resumen de Ficha de Jerarquizacion de Turrones Don Goyo

Grafico 4. Jerarquia Turrones de Tisaleo
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Fabrica de Chocolate Lufeli

En los afios de 1950 aproximadamente comienza esta tradicion milenaria en una
parroquia llamada Quinchicoto un pueblo enclavado en la cordillera de los Andes
Ecuatorianos , en el cantdn Tisaleo; reconocido por sus lugares atractivos como el
cerro Pufalica cuyo nombre se debe al sitio donde los incas instauraron su monasterio
de adoracién a las virgenes del Sol; y en cuyo sector se han forjado las mas grandes
leyendas en torno a este cerro, la Parroquia Quinchicoto cuna de hombres fuertes y
mujeres trabajadoras dio la Luz de entre tantas generaciones al Sefior Luis Felipe
Carrera y la Sefiora Rosa Mantilla los cuales hace mas de 50 afios decidieron seguir
con una tradicion familiar que siempre fue la produccion de Chocolate de Taza ( Para
mas detalles ver anexo ficha de jerarquizacion de Industria Alimentaria Lufeli )
(Lufeli, s.f.).

Fotografia 5. Lufeli

LUFELL

DFRECE
SCHOCQLATE

Fuente: Barona (2020)
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Resumen de Ficha de Jerarquizacion de la Industria alimentaria Lufeli

Graéfico 5. Jerarquia Lufeli
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Granja San Martin

La Granja Integral San Martin, se encuentra en la parroquia Quinchicoto y en la cual
se puede observar diferentes especies propias de la zona como cuyes, conejos y
gallinas, los turistas conocen de primera mano el cuidado y la crianza de estas especies
menores. Por otro lado, la decoracién del lugar es otro atractivo en el cual se puede
observar hermosas flores ,ovejas, llamas y pesca de truchas que se puede degustar, la
realizacion de fotografias es otra actividad que ofrece este pintoresco lugar ( Para mas

detalles ver anexo ficha de jerarquizacion de Granja) (Vive Tungurahua, 2019).

Gréfico 6. Granja San Martin

Fuente: Barona (2020)
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Resumen de Ficha de Jerarquizacion de la Granja San Martin

Gréfico 7. Jerarquizacion Granja San Martin
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Pampas de Salasaca

En las faldas del volcan Carihuairazo se ubica entre el volcan Pufialica con una
extension de 4Km2 se encuentra Pampas de Salasaca, un lugar de gran riqueza natural
y paisajistica, ideal para el senderismo, camping, turismo de aventura y ecoturismo,

acompafado de un guia (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 6. Pampas de Salasaca

Fuente: (Tungurahua, 2019) Recuperado de: https://tungurahuaturismo.com/es-

ec/tungurahua/tisaleo/montanas-cerros/pampas-salasaka-apt52tbvg
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Volcan Carihuairazo

Ubicado en la Cordillera Occidental a 22 km al Sur Oeste de la ciudad de Ambato, un
volcan inactivo de gran Belleza paisajistica y natural que alberga una gran diversidad
de flora y fauna propias del paramo andino que pueden ser admirados a lo largo de sus
senderos (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 7. Carihuairazo

—

Fuente: (Viajandox, s.f.) Recuperado de: https://ec.viajandox.com/riobamba/volcan-carihuairazo-
A943
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Paramos

El paramo es, a grandes rasgos, uno de los ecosistemas con que cuenta el territorio de
Tisaleo se trata de una zona que alberga importantes cantidades de agua por lo que es
de gran utilidad tanto para las comunidades que viven en el sector, cuanto para las
ciudades que se encuentran las alejadas. Gracias a sus caracteristicas climaticas que no
se presentan estables debido a las intermitentes precipitaciones, asi como abundancia
de luz solar se trata de un habitat mega diverso donde se encuentran, en términos
estimados, 1 500 especies de plantas, 24 tipos de aves. Un nimero ain no determinado
de insectos, reptiles, anfibios y de igual manera mamiferos. Es importante sefialar que
los paramos siempre han tenido un lugar determinante para el canton, siendo desde
tiempos historicos sitios de donde se extraian plantas medicinales donde se construian

templos y centro de vigilia (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 8. Paramos

Fuente: Barona (2020)
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Museo San Vicente

Este museo del cantdn Tisaleo posee una gran variedad de antigliedades permitiendo
asi al turista tener una experiencia de un pequefio retroceso en el tiempo. Las secciones
del lugar se distribuyen en 2 con alrededor de 700 articulos (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 9. Museo San Vicente

Fuente: (Tungurahua, 2019) Recuperado de: https://tungurahuaturismo.com/es-

ec/tungurahua/tisaleo/museos/museo-san-vicente-afzliecyy
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Rancho Tio Pepe

En este hermoso lugar podemos degustar de la gastrondmica de Tisaleo, realiza una
cabalgata y participa de una demostracion de caballos de raza o corrida taurina.
Constituye un lugar de descanso y distraccion donde el visitante puede realizar una
amplia diversidad de actividades deportivas y de cabalgata. Existen facilidades para
realizar corridas taurinas y eventos artisticos. Ademas, posee un restaurante con

variedad gastrondmica, para eventos sociales y empresariales (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 10. Rancho Tio Pepe

nmmmn n\f:s

Fuente: Barona (2020)
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Guitarras de Tisaleo

Los guitarreros de Tisaleo son famosos en todo el Ecuador, sus habiles manos elaboran
guitarras que, desde hace 100 afios, ponen la alegria en las fiestas populares de los
Andes. En Tisaleo no se tiene exactamente el registro desde cuando se inicio esta
actividad a la que ahora se le llama "guitarreros", pero por los propios habitantes del
lugar, se sabe que el arte de hacer las guitarras tiene mas de cien afios, pues escuchaban
a sus bisabuelos contar que desde muy pequefios les ensefiaban a trabajar en los talleres
que habia en el canton (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 11. Guitarras artesanales

Fuente:  (Tungurahua, 2019) Recuperado de:  https://tungurahuaturismo.com/es-

ec/tunqurahua/tisaleo/talla-maderas/guitarras-juguete-tisaleo-al67rra03
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Actividades agro productivas

Tisaleo cantdn pujante se caracteriza por la produccion de diferentes cultivos entre los
que destacan la fresa y mora que se distribuyen a todo el pais y también se exportan
para su deguste, la idea de una ruta turistica artesanal y agraria surge precisamente
porque las persona que viajan a lugar encuentran por doquier cultivos de estas frutas
siendo un atractivo muy peculiar que se puede explotar para incrementar el nimero de
turistas que arriban (GAD Tisaleo, 2016).

Fotografia 12. Produccién de moray fresa

= = CopyRight 2020 HGP?

Fuente: (Gobierno Provincial de Tungurahua, 2015) Recuperado de:
https://rrnn.tungurahua.qob.ec/promocion/productos/view/5789561683ba88614159189a/5672bd
£583ba88c57925bcab
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Anadlisis de la demanda

La demanda se compone principalmente por mercado local, la afluencia de visitantes
se da mayoritariamente los fines de semanay son personas que viajan solas o en grupos
familiares. A continuacion, se detalla el porcentaje de turistas que visita el cantdn
segun datos recopilados del Gobierno Auténomo Descentralizado Cantonal de Tisaleo

en el afo 2018.

Tabla 3.Turistas que llegan a Tisaleo

Llegada de Turistas Nacionales Extranjeros Total

Canton Tisaleo 3726 324 4050

Fuente: Gobierno Auténomo Descentralizado Cantonal de Tisaleo 2018.

Elaborado por: Barona (2020)

En la investigacion titulada “Promocion y desarrollo turistico de la parroquia
Quinchicoto, cantdon Tisaleo, provincia Tungurahua” de los autores Mufioz &
Machado, (2019) se realiza una encuesta en el mes de octubre a los turistas y se

determinan que :

e La fecha que registra un mayor nimero de visitantes es en el mes de octubre
debido a la celebracidn de la fiesta de la Inga Palla

e Que el 52.7% de los visitantes corresponde a hombres, mientras que el 47.3%
corresponde a mujeres.

e Se concluye que la mayor parte de turista encuestados son nacionales
representando 91.7% y el restante a extranjeros siendo apenas un 8.3%.

e Laprocedencia de la mayor parte de turistas nacionales corresponde a Guayas
con 28.7%, Pichincha 21.9%, Azuay 17.8%, Tungurahual6.1% y Chimborazo
con el 9.6%

e En cuanto a turistas extranjeros Alemania y Colombia encabeza la lista conun
24.10%, Espafia 20%, EEUU 17.2% y 13.8% de Francia.

e La motivacion de los turistas se desglosa de la siguiente manera: Compras

35.3%, cultura 33.6% y 31.1 % prefiere el turismo religioso.
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e En cuanto a preferencia de atractivos naturales el 44% expreso que el
Carihuairazo estd en sus planes de visita, seguido del Complejo Lacustre
Pufalica con 23.6%, La Cruz con el 12.3%, Pampas de Salasaca 8.4%, Laguna
Cacapon 7.6% v el 4.2% por la Laguna Malenda.

e La satisfaccion de los turistas es importante es por eso que en aspectos como
las sefialética, servicios y atractivos el 18% se sienten extremadamente
satisfechos, el 43.9% mencionaron estar muy satisfechos, el 35%

moderadamente satisfechos y el 2.3 poco satisfechos( pp.61-87).

Paso 2: Disefno

Para la realizacion del disefio de una ruta turistica es importante contestar a cuatro
preguntas béasicas: Como llego?, ;Donde duermo?, ;Donde cdmo?, ;Qué veo/ hago?
Por tanto, es necesario tener en cuenta la tendencia del mercado y la motivacion del
viajero. Por ultimo, se estructuran los componentes primordiales para la ceracion de
una ruta turistica teniendo en cuenta: Accesibilidad, atractivo, facilidades, actividades

Yy Sservicios.

Para hacer operativa la ruta es necesario el disefio y para esto se hace necesario
identificar diferentes factores como los actores implicados en la ruta (publicos,
privados, comunidad, etc.) La estructura de la ruta es importante de igual manera ya
que permite identificar las facilidades turisticas y articular como un todo el producto
que se desea promocionar. Finalmente se elabora el itinerario que reflejara de forma

gréafica los tiempos, actividades, recorrido distancia entre otros.

Identificar actores clave

Los actores que intervienen en el disefio de la ruta se desglosan de la siguiente manera:

e Actores publicos: Todas las autoridades que laboran en las diferentes
dependencias publicas del canton encabezados por el alcalde del canton Tisaleo
Dr. Victor Zumba y presidente del Gad Parroquial Quinchicoto Ing. Cristhian
Criollo.
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e Actores privados: Los actores privados se componen de todas las personas que
componen emprendimientos que se encuentran en la ruta denominada Tisaleo
Naturaleza y Tradicion™:

» Complejo Intercultural y Deportivo Mushuc Runa: Ab. Luis Alfonso

Chango propietario

Fabrica de lacteos Marlén: Sra. Marlén Sanchez propietaria.

Industria alimentaria Lufeli: Sr. Federico Rosero propietario.

YV V VY

Granja San Martin: Sr. Luis Sanchez propietario.
» Produccion de turrones Flavio Fiallos Asociacion Union Tisalefia
e Comunidad: Todos los pobladores del cantdn Tisaleo, cabe destacar que una
vez se ponga en marcha la ruta se recomienda sociabilizar el proyecto para

brindar capacitacion a la comunidad en general.
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Infografia de la Ruta

Gréfico 8. Ruta
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Elaborado por: Barona (2020)
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Gréfico 9. Itinerario

ITINERARIO

08h00 | Desayuno: Feria Mushuc Runa
09h00 | Visita: Fabrica de Tumones
10h00 | Treking en el Puiiclica

12h00 | Visita: Lacteos “Marien”

12h30 | Visitar: Chocolate “Lufeli”

13h00

RECOMENDACIONES

*Ropa cémoda abrigada.

e Gorra, bloqueador solar y /
gafas.

eHora de Inicio:8h00am

«Hora aproximada de
finalizaciéon: 12h00 pm

Elaborado por: Barona (2020)
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Gréfico 10. Volante informativo
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Elaborado por: Barona (2020)
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Marketing turistico digital

La realizacion de la ruta conlleva una adecuada promocién y comercializacion de la
misma para esto se realizard un plan de marketing. En este plan se analizara diferentes
factores para que de esta forma se dé a conocer de una manera efectiva la ruta

denominada “Tisaleo Naturaleza y Tradicion”.

Para empezar, se analiza la situacion actual de la ruta y mas detalladamente los
diferentes espacios como mercado y competencia de los que ya se habl6 anteriormente

en este trabajo investigativo.

Entorno general

El Canton Tisaleo se encuentra ubicado en el sector Sur Occidental de la provincia de
Tungurahua, a 15 km al sur de la ciudad de Ambato con una altitud promedio de 3.247
m.s.n.m. en el centro de la ciudad. Y delimita de la siguiente manera: Al Norte: con el
Cantdn de Ambato, Al Sur: con el Canton Mocha, Al Este: con el Canton Ambato,
Cevallos y Mocha, Al Oeste: con una Bifurcacion entre los Cantones Ambato y Mocha
(GAD Tisaleo, 2016).
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Mercado

Para el analisis del mercado es necesario utilizar una matriz DAFO en la que se

evidencia las debilidades, amenazas, fortalezas y oportunidades de la ruta propuesta.

Tabla 4. Anélisis DAFO

Debilidades Amenazas

Competencia cercana como el cantén Mocha y Clima (demasiado frio para algunas personas)

Cevallos
Epidemias (Covid19)

Falta de organizacién y procedimientos como
. . Economia del pais
un registro adecuado de visitantes

Desconocimiento de los pobladores acerca de

los atractivos e historia del cantén

Fortalezas Oportunidades
Destino novedoso Crecimiento turistico al ser un destino novedoso
Destino econémico Uso de medios tecnoldgicos para la promocién

Destino poco explotado

Elaborado por: Barona (2020)

Publico objetivo

Para definir el pablico a quien va dirigida la promocién y comercializacién de la ruta
turistica se utilizard los datos obtenidos y anteriormente citados en la encuesta que

realizaron los autores (Mufioz & Machado, 2019).

En resumen, el producto va dirigido a personas cuya motivacion es realizar compras
de productos artesanales, visita de sitios naturales, principalmente turistas nacionales
de las Provincias del Guayas y Pichincha y que se inclinan en visitar el canton en el

mes de octubre por la celebracion de la Inga Palla.

59



Fijacion de objetivos

Al fijar objetivos, estos deben ser reales y concretos es asi que una vez analizado el
publico a quien va dirigido el producto, el principal objetivo serd aumentar en un 5%

la llegada turistas al canton durante el afio 2021.

Estrategias y tacticas del plan de mercadeo

Etapa crucial en el plan de promocién y comercializacion ya que de aqui se despenden

las tacticas a utilizar para llegar el pubico objetivo y a continuacion se detallan:

e Creacidn de una pagina de la red social Facebook donde se pretende dar a
conocer los atractivos del cantdn Tisaleo, estas publicaciones se haran
semanalmente y se subird informacion acerca de los emprendimientos
artesanales y fotografias de los principales atractivos naturales del canton y los
emprendimientos que estan en la ruta denominada “Tisaleo Naturaleza y

Tradicion”.
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Gréfico 11. Pagina de Facebook
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Elaborado por: Barona (2020)
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e Creacion de un Blog con experiencias de turistas donde se exprese con
fotografias y vivencias de las maravillas que ofrece este rincon de la Sierra

Centro.

Gréfico 12. Blog

TISALEO NATURALEZA Y TRADICION

8log dedicado a la difusion de Los atractivos del canton Tisaleo

Turismo Tisaleo b

Archivo v

Etiquetas

Elaborado por: Barona (2020)

Gréfico 13. Blog
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Elaborado por: Barona (2020)
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e Por Gltimo, la entrega de volantes informativos de la ruta para que se difunda

la informacion del producto.

Gréfico 14. Volante
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Elaborado por: Barona (2020)
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Posicionamiento

Para lograr posicionar la ruta se debe dar la creacion de una marca o logotipo que
genere interés y llame la atencion del producto que se va ofertar de esta manera el
logotipo que se utilizara tanto en redes sociales y demas medios de difusion sera:

Gréfico 15. Logotipo

Elaborado por: Barona (2020)
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Marketing Mix

El principal objetivo del Marketing Mix es que sus componentes en este caso producto,

precio, plaza 'y promocion coadyuven para lograr que la ruta tenga éxito.

» Producto: “Tisaleo Naturaleza y Tradicion”
» Precio: Aun por determinar ya que es una ruta promocional
» Plaza: Canton Tisaleo

» Promocién: Uso de redes sociales, tripticos, blog de informacion
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Presupuesto

La estimacion para el presupuesto se desglosa de la siguiente manera:

Tabla 5. Presupuesto

OCTUBRE

“TISALEO NATURALEZA Y TRADICION”

PRESUPUESTO DEL PLAN DE MARKETING PARA LA RUTA TURISTICA EN EL MES DE

Elaborado por: Barona (2020)
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RUBRO CANTIDAD VALOR UNITARIO VALOR TOTAL
Volantes 800 0,10%$ 8 dolares
informativos
Facebook 5 publicaciones masivas como ,
10$ por dia -

Reconocimiento de marca 50 dolares
Talento 20% por tres dias que dura i
uman 3 personas entregando volantes la celebracion de la Inga 180 dolares

informativos Palla

238 dolares




Paso 3: Desarrollar e implementar

La implementacion y desarrollo requiere de la capacitacion de todos los actores que
intervienen en la ruta turistica mediante acciones coordinadas en la que se realiza
reuniones de sociabilizacion. Esto se realizard cuando el GAD Municipal apruebe la
aplicacion de la ruta. Para este estudio este punto queda en espera de aprobacion.
Ademaés de todo esto, finalmente se realizara una propuesta de comercializacion y/o

promocion de la ruta turistica mediante canales digital

66



CAPITULO I

RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Andlisis y discusion de los resultados para analizar la dinamizacion en el cantdn

Tisaleo

1. ¢Piensa que el canton Tisaleo retne las condiciones 6ptimas para la

implementacién de una ruta agro turistica artesanal?

Tabla 6. Pregunta 1

Alternativas Porcentajes

Muy de acuerdo 60%

De acuerdo 32.5%
En desacuerdo 6.5%
Muy en 1%
desacuerdo

Total 100%

Elaborado por: Barona (2020)
Gréfico 16. Pregunta 1

éPiensa que el canton Tisaleo reune las condiciones
optimas para la implementacion de una ruta agro
turistica artesanal?

_ Muy en desacuerdo

En desacuerdo
7% 1%

De acuerdo |

32%

Muy de acuerdo
60%

Muy de acuerdo  mDe acuerdo ™ En desacuerdo B Muy en desacuerdo

Elaborado por: Barona (2020)
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Analisis: De un total de 387 personas encuestadas el 60% afirma estar de acuerdo en
pensar que el canton Tisaleo tiene condiciones dptimas para la implementacion de una
ruta agroturistica y artesanal, mientras que 32.5 afirma solo estar de acuerdo, un6.5%

dice estar en desacuerdo y apenas un 1% estar en total desacuerdo.

Interpretacion: Se demuestra que la gran mayoria de las personas piensan que el

cantén Tisaleo reune las condiciones para que se implemente una ruta agroturistica y
artesanal.
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2. ¢Piensa que la creacion de una ruta turistica en el canton Tisaleo aportara al

desarrollo del sector?

Tabla 7. Pregunta 2

Alternativas Porcentajes

Muy de acuerdo | 37.6%

De acuerdo 54%

En desacuerdo 7.6%

Muy en 0.8%
desacuerdo
Total 100%

Elaborado por: Barona (2020)

Gréfico 17. Pregunta 2

¢Piensa que la creacion de una ruta turistica en el
canton Tisaleo aportara al desarrollo del sector?

— Muy en desacuerdo
1%
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7%
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Muy de acuerdo  mDe acuerdo ™ En desacuerdo B Muy en desacuerdo

Elaborado por: Barona (2020

Anélisis: Esta pregunta es reveladora ya que el 54% de las personas concuerdan en
que la implementacion de una ruta aportara al desarrollo del cantén y algo positivo es
saber que el 38% estd muy de acuerdo. Por el contrario, apenas el 7% y 1%
respectivamente estdn en desacuerdo y total desacuerdo con la creacion de la ruta
turistica, estos datos dan a entender la buena disposicion de las personas con este
proyecto.
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Interpretacion: Mediante esta pregunta se concluye que los moradores del cantén y
los actores implicados en la ruta estan de acuerdo y concuerdan en que el turismo es

una fuente de desarrollo para el sector.
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3. ¢Considera que el canton Tisaleo cuenta con el potencial necesario para el
desarrollo de actividades turisticas?

Tabla 8. Pregunta 3

Alternativas Porcentajes

Muy de acuerdo | 27.9%

De acuerdo 62.8%

En desacuerdo 7.8%

Muy en 1.6%
desacuerdo
Total 100%

Elaborado por: Barona (2020)

Gréfico 18. Pregunta 3

é¢Considera que el canton Tisaleo cuenta con el
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Elaborado por: Barona (2020
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Anélisis: Entendiéndose como potencial a las virtudes que retne el canton con sus
atractivos naturales y culturales, para la gran mayoria de la gente y con un abrumador
63% de personas que dicen conocer el potencial del canton para un desarrollo turistico
sostenible; asi mismo un 28% dice estar muy de acuerdo en el potencial que tiene el

cantén y el 8% parece desconocer las virtudes de Tisaleo.

Interpretacion: Una vez méas se reafirma el compromiso de la gente tisalefia por
aportar al pais mediante el turismo y se tiene constancia que la poblacion encuestada
tiene conocimiento de los atractivos con los que cuenta Tisaleo y el gran potencial que

aun no ha sido correctamente explotado.
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4. ¢Piensa que el turismo ayuda a la dinamizacion de la economia de los lugares
donde se aprovecha sus bondades?

Tabla 9. Pregunta 4
Alternativas Porcentajes

Muy de acuerdo | 32.4%

De acuerdo 58.2%

En desacuerdo 8.4%

Muy en 1%
desacuerdo
Total 100%

Elaborado por: Barona (2020)

Gréfico 19. Pregunta 4

¢Piensa que el turismo ayuda a la dinamizacion de la
economia de los lugares donde se aprovecha sus
bondades?

Muy en desacuerdo

1%

En desacuerdo

8%

— Muy de acuerdo
: : 33%

De acuerdo

58%

Muy de acuerdo  mDe acuerdo ™ En desacuerdo W Muy en desacuerdo

Elaborado por: Barona (2020)
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Anélisis: En concordancia con la anterior pregunta y entendiéndose que las personas
han visto como otros lugares se benefician de las virtudes del turismo, mayormente en
rubros econdémicos. La ciudadania responde afirmando que el turismo es una fuente
que genera empleo y por ende dinero, es asi que el 58% de encuestados esta de acuerdo
en que el turismo y sus bondades deben ser aprovechadas, el 33% esta muy interesado
y apenas el 8% no conoce de los beneficios del turismo como dinamizador de la

economia.

Interpretacion: Lamayoria de la poblacion sabe que el turismo dinamiza la economia
por tanto esta interesada en la implementacion de ejes de desarrollo que favorezcan a

sus emprendimientos y haga que los turistas conozcan sus costumbres y tradiciones.

73



5. ¢Considera necesaria la implementacion de una ruta agro turistica y artesanal

para el canton Tisaleo?

Tabla 10. Pregunta 5

Alternativas Porcentajes

Muy de acuerdo | 34.8%

De acuerdo 56%
En desacuerdo 7.9%
Muy en 1.3%
desacuerdo

Total 100%

Elaborado por: Barona (2020)
Graéfico 20. Pregunta 5
éConsidera necesaria la implementacion de

una ruta agro turistica y artesanal para el
canton Tisaleo?
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Elaborado por: Barona (2020)

Analisis: La ultima pregunta de la encuesta arroja datos ain mas concretos ya que se
pregunta precisamente sobre la implementacion de una ruta agroturistica y artesanal,
por lo tanto, objetivamente se puede evidenciar y afirmar mediante los datos de las

anteriores preguntas la buena disposicion que se da al turismo. Con un 56% y 35% de
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aceptacion se puede concluir que es factible la implementacion de una ruta que
favorezca a los pobladores en todos los sentidos en los que el turismo influye en la

vida de la gente que vive de esta actividad.

Interpretacion: El turismo es dinamizacion, las personas encuestadas conocen de esta
actividad y esto se evidencia en los datos obtenidos ddndose una similitud entre las
respuestas obtenidas en el instrumento encuesta, pues las personas que desean el
desarrollo de Tisaleo y las que de alguna manera desconocen o simplemente no quieren

prosperidad para el canton son muy pocas.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

Al término de la presentacion de este trabajo investigativo se pude concluir que:

e El cantdn Tisaleo tiene el potencial necesario para la implementacion de una

ruta agroturistica y artesanal que dé a conocer sus atractivos naturales como

culturales. Sin embargo, no se cuenta con un plan de marketing eficiente ni con

fuentes oficiales estadisticas de la llegada de turistas al canton.

e La ciudadania en general conoce de las bondades del turismo y se muestra

reacia a la puesta en marcha de mecanismos que permitan dinamizar la

economia del sector mediante el turismo. Los hermosos atractivos turisticos

con los que cuenta Tisaleo deberian ser administrados y publicitados de una

manera mas eficiente para beneficio de la comunidad.

e Se conoce de primera mano el proceso para la creacion de una ruta turistica,

ademas de las caracteristicas y tipos de las mismas mediante la literatura

obtenida de diferentes autores para completar este trabajo investigativo. La

metodologia obtenida en el Manual para la generacion de rutas e itinerarios

turisticos del MINTUR fue de gran ayuda ya que permitio la creacion de la ruta

denominada “Tisaleo Naturaleza y Cultura” .

e Aunque existe la voluntad de apoyar el turismo como el estar adscrito en la

Estrategia Provincial de Turismo, no se obtiene los resultados esperados ya que

la mayor parte de turistas Ilegan en meses puntuales como octubre por la

celebracion de la Inga Palla, dandose un desequilibrio en los deméas meses del

afo.

76



e La revalorizacion de productos artesanales y agronomos llama la atencién de
los turistas y representa la mayor motivacion para visitar el canton, junto con

los atractivos naturales.
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4.2 Recomendaciones

e Serecomienda la implementacion de un plan de marketing que permita dar
a conocer el canton, asi como la implementacidn de un sistema que registre
la afluencia de turistas para conocer la realidad del turismo en el sector y
tomar las medidas necesarias.

e Sociabilizar a la comunidad la informacion necesaria en cuanto a turismo
se refiere para incrementar la implicacion de las personas y crear una
cultura de calidad que satisfaga al turista.

e Se hace necesario actualizar la informacion y la ceracion de una base de
datos acerca de la realidad que se vive en el cantdn con respecto al turismo,
aunque se evidencia gran cantidad de trabajos investigativos muchas veces
se redunda en el tipo de informacién que se da a conocer.

e A nivel provincial deberia existir mayor apoyo a los destinos emergentes o
poco explotados como Tisaleo, para que de esta forma se evite caracterizar
al canton por ser conocido solamente por la celebracion de la Inga Palla 'y
diversificar otras actividades o celebraciones en otros meses del afio
evitando la estacionalidad.

e La mejora continua de los procesos lleva a la calidad total y significa un
incremento en las ventas y llegada de turistas, por tanto, se recomienda la
capacitacioén de los actores implicados en la elaboracién de productos
artesanales y cuidado del medio ambiente.
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Anexos

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION

CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA

Analizar las rutas turisticas para la dinamizacion del turismo en el cantén Tisaleo.

INSTRUCCIONES:
*Conteste las siguientes interrogantes con responsabilidad y honestidad.

*De lectura detenidamente a cada pregunta y marque con una “X” en el cuadro que

corresponde.
N° | Preguntas Muy de De acuerdo En Muy en
acuerdo desacuerdo desacuerdo
1 ¢Piensa que el cantén

Tisaleo redne las
condiciones éptimas
para la implementacion
de una ruta agroturistica
artesanal?

2 ¢Piensa usted que la
creacion de una ruta
turistica en el canton
Tisaleo aportara al

desarrollo del sector?

3 ¢Considera que el
cantén Tisaleo cuenta

con el potencial

necesario para el
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desarrollo de

actividades turisticas?

¢Piensa usted que el
turismo ayuda a la
dinamizacion de la
economia de los lugares
donde se aprovecha sus

bondades?

¢ Considera necesaria la
implementacion de una
ruta agroturistica y
artesanal para el cantén
Tisaleo?
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 8 0 9 5 1 A N 0 3 0 2 0 1 0 0 1
Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
COMPLEJO LACUSTRE PUNALICA
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES LAGUNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
CASERIO SANTA MARIANITA FERDERICO ROSERO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.348912 -78.66900 3.900
2.11 Informacién del administrador
a. Tipode Administrador: Publico b. Nombre de la Institucién: Gad Municipio de Tisaleo
¢. Nombre del Administrador:  Rodrigo Morales d. Cargo que ocupa; Director de la Unidad de Desarrollo Agropecuario
Ambiental y Turistico del Municipio de Tisaleo
e. Teléfono/ Celular: (+593) f. Correo Electrénico: texto
Observaciones: Se recomienda el acompafiamiento de un gufa
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Ecuatorial de Alta Montafia b. Temperatura(°C): De 8°Ca 12°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 1,464
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura [ b. Naturaleza 7 c. Aventura [
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino ml b. Primitivo ml c. Rustico Natural [ml d. Rural ml e. Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso =
Ingreso Salida Todos los dias RES de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre - 0:00 0:00 Il N M n texto
Restringido 0:00 0:00 n ul [l n texto
Pagado 0:00 0:00 n n n n texto
. . . . Dinero Dep6sito . o
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo [ J I : Tarjeta de Débito
f. Forma de Electrénico Bancario
. Pago: . . . .
e. Precio: Desde 0,00 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito Transferencia Bancaria Cheque
g. Meses recomendables de visita: Todos los meses del afio
Observaciones: El acceso es libre
4.ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI NO S/l
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Quinchicoto
b. Distancia desde la ciudad o c.  Tiempo estimado de . d. Coordenadas (grados N
p 4,5 ; 3 : -1.38333 : -7
poblado mas cercano: 4.5 km desplazamiento en auto: 1:30 h/min decimales): Lat. 0-1.38333 Long 0-78.65
Observaciones: Tiempo de llegada dese Quinchicoto hacia el cerro Pufialica es de 1:30 h/min
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
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a. Primer orden I+ ] ] 8,5 Asfato Bueno
a. Terrestre (M) L
b. Segundo orden I+ 0 0 0 Tierra Regular
c. Tercer orden I 0 0 0 texto
|
Observaciones: La distancia desde Tisaleo al atractvo es de 8,5 km por un via asfaltada de primer orden en buen estado
Maritimo - Puerto / Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida Llegada
o} o
° °
b. Acudtico (U) | Lacustre [ | Puerto/Muelle texto kS Puerto/ Muelle de texto g
de partida i Llegada ]
Fluvial c Puerto / Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida Llegada
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) I Nacional: r Internacional: I
Observaciones: Vias de acceso en buen estado
4.3 Servicio de transporte (M) Il
a. Bus [ b. Buseta r c. Transporte 4x4 I d. Taxi [ e. Moto taxi [ f. Teleférico [l
g. Lancha r h. Bote I i. Barco r j. Canoa ml k. Avién r I. Avioneta n
m. Helicoptero r n. Otro n Especifique

€ puede tomar un bus hacia el canton Tisaleo y posteriormente Una caminota hacia el Punalica, el servicio 1o brinda 1a Coopertiva de buses lisaleo desde]

Observaciones: Ambato a Tisaleo a un precio de 0,60 centavos de ddlar.Posteriormente se puede contratar los servicos de una camioneta de las Cooperativas Express|

Tisaleo v Rutas Tisalefias hacia cualguier parte del cantén a partir de 2.50 doélares.

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) r
c. Frecuencia
& e de} Ié.l CIPEEID @ EECE R AN b. Estacién / terminal = = = d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio -] S 5 2
g £ & 5
& = i
Cabecera cantonl Matriz 5 M . M Ambato-Tisaleo

Cooperativa de buses Tisaleo
Tisaleo

Cooperativa de camionetas Express Tisaleo %:Zf::ra cantonl Malriz |- O C O |Tisaleo hacia diferentes partes del canon

Cooperativa de camionetas RutasTisalehas %asl:‘e::ra cantonl Matriz = 1 r 1 Tisaleo hacia diferentes partes del canén

texto texto C m} C m} texto

texto texto r [l r [l texto

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) O
General r Disca’pgcidad I Disca_pacidad I Dicape}gidad r Discapacidad Intelectual o Psicosocial [ d.Noes 141

Fisica Visual Auditiva accesible

Observaciones: No se dispone de medios de accesibilidad para personas con discapacidad

4.5 Senalizacion [

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo = Estado (U) Bueno C Regular = Malo [m]
Observaciones: La senaletica se encuentra en estado regular pudiendo mejorar

5.PLANTATURISTICA/COMPLEMENTARIOS sl NO C sn C

5.1 Planta turistica (M) el

a.Enel Atractivo C b. En la ciudad o poblado cercano =
Noamento T Coblinmos  Nmende  Mewod | oaeno - Shemimle Mieod Mot

MINTUR 2018



o)
m%amlavida

Hotel C 0 0 0 Hotel = 3 0 205
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosterfa C 0 0 0 Hosterfa =S 1 0 120
Hacienda Turistica [ 0 0 0 Hacienda Turistica [ 0 0 0
Lodge C 0 0 0 Lodge C 0 0 0
Resort | 0 0 0 Resort | 0 0 0
Refugio C 0 0 0 Refugio C 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes C 0 0 0 Casa de Huéspedes C 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Hoteles en el cantéon Tisaleo
ATETEs v beieEs Establecimientos Nimero de Nimero de Alimentos y Establecimientos Nimero de Nimero de
y L registrados Mesas Plazas bebidas & registrados Mesas Plazas
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes i 14 0 663
Cafeterias C 0 0 0 Cafeterias C 0 0 0
Bares [ 0 0 0 Bares [ 0 0 0
Fuentes de soda C 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales C 0 Internacionales C 0
Operadoras [ 0 Operadoras 5 14
. . : . Operadoras de turismo que funcionan en la ciudad de
Observaciones:  texto Observaciones: 210" oa
; ' Nacional Guia L Nacional Racienal cult
N | . I 0 ocal lacional o ultura
it Lozl aclona Especializado Culle Especializado 0
=] 0 0 0 Aventura 0 O 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
e Administrad Accesibilidad EStado (U]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad COCEEEES ministrador _
universal B R M
Punto de Informacion O 0 0 C [m] [m] C
I-Tur il 0 0 mn I il
a. De apoyo a la gestion
0 0 text
wristica Centro de interpretacion O 0 C 0O O C
= Centro de facilitacion turistica n 0 0 texto n n n
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto C O O C
Garitas de guardiania I 0 0 texto nl I I
Miradores [m] 0 0 texto C ] O C
b. De observacién y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves n 0 0 texto M n n
Torres de vigilancia para
a . 0 0 texto
salvavidas o © u o o L
Senderos mn 0 0 texto m mn ul
Estaciones de sombra y o o toxio
m) € C ) m) C
c. De recorrido y descanso
descanso B
Areas de acampar n 0 0 texto i I Il
Refugio de alta montafia O 0 0 texto C o O C
Baterfas sanitarias n 0 0 texto n n n
d. De servicio
Estacionamientos o 0 0 texto C o O C
e. Otros | 0 0 texto n n n |
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Observaciones: No se tiene informacion

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. En el Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
Alquiler 'y venta de equipo Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado ! merchandising I especializado ! merchandising 4
Casa de cambio C Cajero automatico [m] Otro C Casa de cambio Cajero automatico C Otro C
Especifique: texto Especifique: texto
Observaciones: Se puede adquirir difenrentes productos como chocolate artesanal y guitarras en las cercanias y servicos de cajero automatico en Tisaleo matriz
6.ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO SI NO Sh

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado m b. Alterado =l c. En proceso de deterioro Il d. Deteriorado m

Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos / Antropogénicos (M)
" a. Actividades agricolas y b. Activi c. Actividades extractivas /
. Actividades forestales Mg
a. Erosion 1 ganaderas I i o mineria I
b. Humedad [m} d. Actividades industriales = e. Negligencia / abandono C f. Huaquearia =
¢. Desastres naturales il g. Conflicto de tenencia 15 h. Condiciones de usoy i. Falta de mantenimiento 15
exposicion

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente = k. Generacion de residuos C I. Expansion urbana =
e. Clima ul m. Conflicto politico / social [ n. Desarrollo industrial / comercial [~ 0. Vandalismo I+
Otro [m] Especifique: texto

[a parroquia tambien posee resgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico
Observaciones: Quimico de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividades productivas como la
agricultura propicia problemas como contaminacién y deforestacion.

6.2 Entorno (U)

a. Conservado ml b. Alterado [ c. En proceso de deterioro ul d. Deteriorado ml

Observaciones: Informacion obtenida del PDOT parroquial de Quinchicoto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
. a. Actividades agricolas y i c. Actividades extractivas /
. Activi for I
a. Erosion T ganaderas 7 b. Actividades forestales F mineria [
b. Humedad [m] d. Actividades industriales = e. Negligencia / abandono C f. Huaquearia C
c. Desastres naturales 5l g. Conflicto de tenencia I h. Condiciones de uso y i. Falta de mantenimiento |
. exposicion
d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente = k. Generacién de residuos C I. Expansion urbana C
e. Clima [l m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial [ o. Vandalismo
Otro [m] Especifique: texto

Ca parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes 1o que genera el Empobrecimiento Fisico
Observaciones: Quimico de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividad es productivas como la
agricultura propicia problemas como contaminacion y deforestacion

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

RESETVA U PTUUUTTION

Sistema Nacional de b. Fecha de

a. Declarante: Areas Protegidas b. Denominacion: Fﬁg;:;ﬁ:(&hgﬁg e z: Y declaracién: 26/10/1987 c. Alcance: Internacional
Observaciones: El sistema Lacustre Pufialica pertence a la Reserva de Produccion de Flora y Fauna de Chimborazo con uan extension de 58560 hectareas.
7.HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NO Sl
7.1 Servicios Basicos
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano

Agua: C Agua =

Especifique: texto Especifique: Servicio publico de Agua potable
Energia eléctrica: C Energia eléctrica =

Especifique: texto Especifique: Servicio publico de energia
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Especifique: texto

Especifique: Servicico publico de recoleccion de desechos solidos

Disposicién de desechos -

Disposicién de desechos =

Especifique: texto

Especifique: Servic

cio publico de alcantarillado

Observaciones:

Ca parroquia Quinchicoto cuenta co un servicio Publico red de agua p

table que abastece al 72,30%, mientras que el 26,12 % de [as viviendas poseen agua
directo del rio.El 28,08 % de cobertura predial cuenta con alcantarillado cantonal y apenas el 2,5 % cubre la parroquia Quinc hicoto y el 35,88% cuentan con
pozo ciego. La principal forma de eliminacion de la basura en la parroquia es por carro recolector, registrando 50,66 % de hogares que eliminan por esta

7.2 Sefalética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En areas
urbanas
= Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto C C
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
Toétems de sitio 0 0 0 texto C C
Tétems direccionales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto C C
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En éreas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto C C
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia
N 0 0 0 texto C C
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 texto C C
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros . » .
informativos | D€ informacién botanica 0 0 0 texto [ [
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto
Sefalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O O
Il
Otros texto
Observaciones: Se observa sefialetica sin embargo no se tiene datos técnicos de la misma

7.3 Salud (méas cercano) (M)

salud Calvario

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica [} Hospital o Clinica ] 0
Puesto/ Centro de salud o Puesto / Centro de salud 6
8 8
Dispensario médico N =2 Dispensario médico n 2 0
@ ]
I - © - - ©
Botiquin de primeros Botiquin de primeros o
auxilios = auxilios o
Otros n Otros il 0
Observaciones: Centro de Salud Tisaleo, Subcentro de Salud Alobamba,Subcentro de salud Quinchicoto,Puesto de Salud Chilco,Puesto de Salud Bellavista,Subcentro de

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

texto

- |
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c. Policia metropolitana / Municipal O g texto
d. Otra I texto
Observaciones: Policia Nacional de Tisaleo
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexién a internet (M) Telefonia (M) [+ Conexion a internet (M) [~
Fija C Linea telefénica C Fibra 6ptica C Fija E Linea telefénica = Fibra optica =
Mévil Satélite [ Redes inalambricas Mévil ¥ Satélite I+ Redes inalambricas =
Satelital C Telefonia movil C Satelital = Telefonia movil =
Observaciones: Servicios de telefonia en Quinchicoto
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante De uso exclusivo para comunicacién interna [l De uso exclusivo en caso de emergencia I
Observaciones: No se tiene informacion
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves = Sismos Erupciones volcéanicas Incendios forestales
Sequia =] Inundaciones Aguajes [m] Tsunami =]
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elaboro el Nombre del Afo de
de catéstrofes? H documento. texto documento: 1exto elaboracion: 0
Observaciones: Infromacion obtenida del PDOT de la parroquia Quinchicoto
8. POLITICASY REGULACIONES SI NO S/
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacién turistica territorial (GAD"S)? Sl NO Especifique:
texto
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? sI C NO Especifique:
texto
Observaciones: El atractivo se encuentra en el plan Provincial de Turismo
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI NO Bl
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre I d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf C g. Rafting C h. Snorkel C i. Tubing C j. Regata C
k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Paseo en lancha n. Paseo en moto 0. Parasailing
acuatica !
p. Esqui acuatico C g. Banana flotante C r. Boya C s. Pesca deportiva = Otro texto
Observaciones: Actividades recreativas como Cayac en las lagunas del Pufialica y pesa deportiva
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta [ b. Canopy [ c. Parapente 5 d Otro texto
Observaciones: Parapente en el Pufalica
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo = b. Escalada O c. Senderismo = d. Cicloturismo C e. Canyoning O
f. Exploracion de cuevas geﬁf:;iﬂ,:ies el h. Cabalgata , i. Caminata 5 j. Camping =
K. Picnic If.aﬁ)::ervacién de floray zs.tgl;sewacién de n. Otro o texto
Observaciones: Se puede realiza excursiones a pie desde la Parroquia o yendo en carro hasta donde se puede llegar y luego continuar a pie
Cabalgar a caballo. Practicar Parapenti ir hacia las pampas de Salasaca. Es una ruta también para ascender al Carihuairazor diferentes actividades
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados C b. Recorrido autoguiados o c. Visita a talleres artisticos C
h. Participacién entalleres artisticos [ d. Visita atalleres artesanales [ i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones tematicas permanentes, - f. ) Exhlblcmn de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivenciales y/o ladicas C
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo h. Muestras audiovisuales [ g. Fotografia
j. Degustacion de platos tradicionales C | Participacién de la celebracion [ m. Compra de artesanias C
n. Convivencia C 0. Medicina ancestral o Otro mn texto
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO S| NO S/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢ Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI NO Especifique: Plan de desarrollo turistico Provincial
¢ El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? S C NO C
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
L . https://tungurahuaturismo.com/es-
a. Pagina WEB E URL: ec/tungurahua/tisaleo/trekking/trekking-cerro-punalica-auovbrav8 Ninguna
b. Red Social Nombre: https://www.facebook.com/Turismo-cerro-pu%C3%B1alica- N
- Red Social E : 217794298991623/ inguna
c. Revistas Especializadas C Nombre: texto Ninguna
d. Material POP C Nombre: texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica C Nombre: texto Ninguna
. Medios de comunicaci6n (radio, tv, prensa) C Nombre: texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas C Nombre: texto Ninguna
h. Otro C Nombre: texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Especifique: texto
Observaciones: No se tiene informacion
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI NO S/l
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos
a. ¢ Posee un sistema de registrode visitantes? Sl NO | Tipo: Digital | Papel | Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sl ¢ NO [ Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
o @
Alta (meses) O s_ texto 2 g 0
= S E
g o5
Baja (meses) & texto R 0
j al a 3 S 2
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: No se tiene informacion
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
. Fines de o
Lunes aviernes 0 0 Dias feriados 0 Permanente I Estacional I Esporadica N Inexistente |
semana
Observaciones: No se tiene informacion
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12. RECURSO HUMANO Sl NO [ S/l [+
a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo C 0 d. Numero de personas especializadas en turismo C 0
e. Numero_de pers_z?nas chn nivel de f. Namero de personas capacitadas por temética (M) g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad Inglés 0 Aleméan 0
Tercer Nivel 0  Cuarto Nivel 0 |Atencion al Cliente 0 Guianza Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacién de .
Otro texto discapacidades 0 Otro Chino 0 Otro texto
Observaciones: No se tiene informacion

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

estrés de la ciudad

El Pufialica es un volcan que actualmente se lo considera inactivo, que forma parte del Complejo Volcanico Carihuairazo. . Contribuye un atractivo de gran valor paisajistico, conformad:
por varias lagunas como la de Cacapén y Malenda. El entorno esta rodeado de vegetacion y fauna propia del paramo. Es un excelente lugar para respirar el Aire Puro y descansar de|

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

Fuente:

Pagina de facebook y realizaciéon del autor

b. Ubicacion gréfica del Atractivo

Fuente: texto

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:
Provincia

Cantén Parroquia Categoria

Tipo

Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

COMPLEJO INTERCULTURAL Y DEPORTIVO MUSHUC RUNA.

1.2 Categoria

1.3 Tipo

1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

ARQUITECTURA

INFRAESTRUCTURA RECREATIVA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO TISALEO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
Caserio Santa Lucia Panamerica Sur Km12
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

-1.36667

-78.6667

3280 msnm

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador:

Privado

b. Nombre de la Institucion:

Mushuc Runa

c. Nombre del Administrador:  Karina Chango

d. Cargo que ocupa:

Administradora

e. Teléfono / Celular:

(+593) 0987093022

f. Correo Electrénico:

texto

Observaciones:

El complejo es parte de las diferentes empresas pertenecientes al grupo Mushuc Runa

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Ecuatorial de Alta Montafia b. Temperatura(°C): 10°C -12°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 550 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura s b. Naturaleza I c. Aventura I+
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino I b. Primitivo [l c. Rustico Natural rn d. Rural [l e. Urbano [+
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencién c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias ines de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre 0:00 0:00 n n M n texto
Restringido 0:00 0:00 n ul [l n texto
Pagado 7 8:00 18:00 n El Il n texto
. . - Dinero Depésito : i
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo = P postt Tarjeta de Débito
f. Forma de Electronico Bancario
) Pago: ) L . .
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Tarjeta de Crédito I Transferencia Bancaria Cheque

g. Meses recomendables de visita:

texto

Observaciones: El precio para entrar al complejo es de un 1 délar, en la pagina vive Tungurahua se especifica que si desea reservar puede llamar al nimero 0987093022
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO SI [ NO [ S/l I/
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Caserio Santa Lucia
b. Dlstanme’i desde la ciudad o 700 c. Tnempo estimado de 8:00 min d. Coordgnadas (grados Lat: 01°2100°S  Long.: 078°40'00"0
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: decimales):

. . El tiempo aproxiamdo a pie desde Santa Lucia hasta el complejo Mushuc Runa es de 8 minutos, mientras que desde el centro de Ambato hacia el lugar de destino en
Observaciones: . o . § E an ans
automovil es de 28 minuto con un recorriod de 16km por la via Panamericana

4.2 Vias de Acceso (M)

Tipo de via

Coordenada de inicio

Coordenada de fin

Distancia (km) Tipo de material Estado
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a. Primer orden I 0 0 0 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden r 0 0 0 texto
c. Tercer orden r 0 0 0 texto
Observaciones: Ingreso por la via Panamericana Sur Km12
Maritimo - Puerto / Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida Llegada
o} o
o Puerto / Muelle B2 Puerto/ Muelle de B2
b. Acudtico (U) | Lacustre r u u texto 8 texto <
de partida 7] Llegada 7
w w
Fluvial c Puerto / Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida Llegada
Observaciones: texto
c. Aéreo (U) I Nacional: r Internacional: I
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M) [-1
a. Bus [ b. Buseta r c. Transporte 4x4 Is d. Taxi I e. Moto taxi [ f. Teleférico [l
g. Lancha r h. Bote I i. Barco r j. Canoa ml k. Avién r I. Avioneta n
m. Helicoptero r n. Otro n Especifique
€ puede tomar un bus hacia el canton T1saleo, el servicio 1o brinda la Coopertiva de buses Tisaleo desde Ambato a lisaleo a un precio de 0,60 centavos de|
Observaciones: dolar.Posteriormente se puede contratar los servicos de una camioneta de las Cooperativas Express Tisaleo y Rutas Tisalefias hacia cualquier parte del
canton a partir de 2.50 ddlares
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) [
c. Frecuencia
& e de‘ Ié,l CIPEEID @ EECE R AN b. Estacién / terminal = = = d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicio o] S 5 3
El < @ £
5 5 s ¢
n = w
Cooperativa de buses Tisaleo Cabecera canton! Malriz I+ I I I Ambato-Tisaleo
Tisaleo
Cooperativa de camionetas Express Tisaleo %iz‘e::ra cantonl Matriz = [m] C [m] Tisaleo hacia diferentes partes del canon
- Cabecera cantonl Matriz .
Cooperativa de camionetas RutasTisalehas Tisaleo = 1 r 1 Tisaleo hacia diferentes partes del canén
texto texto C [m} C [m} texto
texto texto r r r [l texto
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad . . ] : d. Noes
General I ’p_ [+ _p I p ” r Discapacidad Intelectual o Psicosocial [ I
Fisica Visual Auditiva accesible
Observaciones: Posee rampas para el acceso de personas con discapacidad fisica
4.5 Senalizacion [
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo = Estado (U) Bueno = Regular C Malo [m]
Observaciones: Senalizacion del atractivo en la via en perfecto estado
5.PLANTATURISTICA/COMPLEMENTARIOS sl NO C sn C
5.1 Planta turistica (M) el
a.Enel Atractivo C b. En la ciudad o poblado cercano =
Alojamiento r Establt_ecimientos Nﬂ_rner_o de Numero de Alojamiento r Establt_ecirniento Nﬂn.1erc_) de Numero de
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel C 0 0 0 Hotel = 3 0 205
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosterfa C 0 0 0 Hosterfa =S 1 0 120
Hacienda Turistica [ 0 0 0 Hacienda Turistica [ 0 0 0
Lodge C 0 0 0 Lodge C 0 0 0
Resort | 0 0 0 Resort | 0 0 0
Refugio C 0 0 0 Refugio C 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes C 0 0 0 Casa de Huéspedes C 0 0 0

El complejo ofrece servicios de eventos, recepciones, piscina,

Observaciones: Observaciones: Estabelcimientos en todo el cantén Tisaleo
sauna, turco e hidromasaje
. . Establecimientos Numero de Numero de Alimentos y Establecimientos Namero de Namero de
Alimentos y bebidas X A C 3
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes i 1 0 0 Restaurantes 14 0 663
Cafeterias C 0 0 0 Cafeterias C 0 0 0
Bares [ 0 0 0 Bares [ 0 0 0
Fuentes de soda C 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: No se tiene conociminto del nimero total de mesas disponibles Observaciones: texto
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales C 0 Internacionales C 0
Operadoras [ 0 Operadoras [ 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Guia Local Nacional facional Cultura 0 Guia Local Nacional facional Cultura 0
oca Especializado oca Especializado
[m) 0 0 0 Aventura 0 [m} 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i i - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador n ©
universal B R M
Punto de Informacion O 0 0 texto C m} m} C
I-Tur n 0 0 texto n n
a. De apoyo a la gestion -
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica P o E o o E
= Centro de facilitacion turistica n 0 0 texto n n
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto C o o C
Garitas de guardiania n 0 0 texto n n
Miradores [m] 0 0 texto C ] O C
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves n 0 0 texto n n
Torres de vigilancia para
[m] 0 text
salvavidas o ’ ’ oo u o o L
Senderos n 0 0 texto n n
Estaciones de sombra y ) 0 texto
u] k g C u] u] C
c. De recorrido y descanso
descanso )
Areas de acampar n 0 0 texto n n
Refugio de alta montafia [m] 0 0 texto C ] O C
Baterfas sanitarias n 0 0 texto n n
d. De servicio
Estacionamientos o 0 0 texto C o o C
e. Otros | 0 0 texto | n n |
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Observaciones:

No se tiene informacion

5.3 Complementarios ala actividad turistica (M)

Alquiler y venta de equipo

especializado

Casa de cambio

Especifique:  texio

Observaciones:

a. Enel Atractivo

Venta de
merchandising

artesanias y

Cajero automatico Otro

No se tiene informacion

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado

Observaciones:

b. Alterado

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo
especializado

Casa de cambio

Especifique: texto

c. En proceso de deterioro

El complejo se encuentra en perfectas condiciones de conservacion

6.1.1 Factores de alteracioén y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

a. Erosion

b. Humedad

c. Desastres naturales

d. Flora/Fauna

e. Clima

Otro

Observaciones:

6.2 Entorno (U)

a. Conservado

Observaciones:

a. Actividades agricolas y

ganaderas

d. Actividades industriales

g. Conflicto de tenencia

j. Contaminacion del ambiente

m. Conflicto politico / social

Especifique:  texto

6.1.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y
exposicion

k. Generacién de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

No se tiene informacion de alteracion o deterioror en el Complejo Intercultural Mushuc Runa

b. Alterado

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

a. Erosién

b. Humedad

c. Desastres naturales

d. Flora/Fauna

e. Clima

Otro

Observaciones:

a. Actividades agricolas y
ganaderas

d. Actividades industriales

g. Conflicto de tenencia

j. Contaminacién del ambiente

m. Conflicto politico / social

Especifique: texto

c. En proceso de deterioro

6.2.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y
exposicion

k. Generaci6n de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

Venta de
merchandising

artesanias y

Cajeroautomatico Otro

NO S/

d. Deteriorado

c. Actividades extractivas /

mineria

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

1. Expansion urbana

0. Vandalismo

d. Deteriorado

c. Actividades extractivas /
mineria

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

I. Expansion urbana

0. Vandalismo

El en PDOT del canton Tisaleo del afio 2014 se pone de manifiesto riesgos naturales como caida de ceniza, sequias,avance de la frotera agricola,cambio

climatico,deforestacion ,entre otros.

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante:

texto b. Denominacién:

b. Fecha de

texto i
declaracion:
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Saneamiento:

Saneamiento:
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Especifique:

Alcantarillado

Especifique:  texto

Disposicion de desechos =

Disposicién de desechos

Especifique:

texto

Especifique:  texto

Observaciones:

El Complejo cuenta con todos los servicos basicos

7.2 Sefalética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto C C C
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
Toétems de sitio 0 0 0 texto C C C
Tétems direccionales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto C C C
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto C C C
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia o o 0 texto
atractivos, servicios y actividades E = E
Mesas interpretativas 0 0 0 texto |
Tétem de sitio 0 0 0 texto C C C
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros i
informativos | D€ informacién botanica 0 0 0 texto C C C
m} Normativos de concienciacion 0 0 0 texto [
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O o O
Otros texto
Observaciones: El Complejo cuenta con sefialica en la via sin embargo no se cuenta con datos técnicos acerca de la misma

7.3 Salud (méas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

salud Calvario.

Hospital o Clinica O Hospital o Clinica [m] 6
Puesto/ Centro de salud Puesto / Centro de salud 0
k] °
(] (]
. . P, il . . P, il
Dispensario médico [l = Dispensario médico ml = 0
[ o]
- - © . - O
Botiquin de primeros Botiquin de primeros 0
auxilios = auxilios o
Otros n Otros n 0
. . Centro de Salud Tisaleo, Subcentro de Salud Alobamba,Subcentro de salud Quinchicoto,Puesto de Salud Chilco,Puesto de Salud Bellavista,Subcentro de
Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

=] El complejo cuenta con guardiania privada
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b. Policia nacional

Policia Nacional de Tisaleo
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c. Policia metropolitana / Municipal O 8 |texto
d. Otra n texto
Observaciones: Seguridad tanto en el atractivo como en su entorno
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexién a internet (M) 7 Telefonia (M) Conexién ainternet (M)
Fija = Linea telefénica = Fibra optica = Fija = Linea telefénica = Fibra optica =
Movil 7 Satélite Redes inalambricas 7 Mévil i Satélite Redes inalambricas =
Satelital C Telefonia movil C Satelital = Telefonia movil =
Observaciones: Coneccion de internet y telefonia fija y movil en el entorno y en el Complejo
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante De uso exclusivo para comunicacion interna De uso exclusivo en caso de emergencia n
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia Inundaciones O Aguajes [m] Tsunami O
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elaboro el Nombre del Ao de
de catéstrofes? H documento. fexto documento: fexto elaboracion: 0
Observaciones: Datos obtenidos del Plan de ordenamiento territorial del caton Tisaleo
8. POLITICAS Y REGULACIONES Sl [+ NO S
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI C NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD"S)? S| NO [+ Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO [+ Especifique:
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO [+ Especifique:
texto
Observaciones: No se tiene informacion al respecto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) Sl E NO S/
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf C g. Rafting h. Snorkel C i. Tubing C j. Regata C
k. Paseo en panga I. Paseo en bote m. Paseo en lancha Z‘CLT;?:: en mot o. Parasailing |
p. Esqui acuatico C g. Banana flotante r. Boya C s. Pesca deportiva C Otro [ texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta | b. Canopy c. Parapente d Otro I texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo O b. Escalada c. Senderismo C d. Cicloturismo C e. Canyoning [m]
f. Exploracion de cuevas n gR‘eﬁf:;\/tis/stes h. Cabalgata i. Caminata j. Camping M
k. Picnic o If.ai):aservacién de floray :S.‘S)Zservacién de C . Otro o texto
Observaciones: texto
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados C b. Recorrido autoguiados O c. Visita a talleres artisticos C
h. Participacion en talleres artisticos [+ d. Visita a talleres artesanales g i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones tematicas ermanentes f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc. . - . . -
P s T E S P ! ! ! ! = i. Actividades vivenciales y/o ludicas [
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ h. Muestras audiovisuales [ g. Fotografia 7
j. Degustacion de platos tradicionales = I. Participacion de la celebracion = m. Compra de artesanias =
n. Convivencia = 0. Medicina ancestral = Otro r texto
Cultvos ancestrales, huertos frutales, granja agroturisiica, caballeriza, cabalgatas y plaza de {oros, pesca, pista de rally, DICICross y motocross, 3 canchas de
Observaciones: futbol profesional, 6 canchas de futbolito, cancha de basquetbol, cancha de ecuavoley,cafeteria Rumi Wasi, eventos, recepciones, piscina, sauna, turco e
hidromasaje.
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl NO S/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? S| I NO I Especifique: Estrategia Provincial de Turismo
(El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI C NO =
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a Pagina WEB URL. https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores- Ninguna
o = . Inguna
9 E . culturales/complejo-intercultural-deportivo-mushuc-runa-agggdphx9 ¢
b. Red Social = Nombre https://www.facebook.com/complejomushucruna Ninguna
c. Revistas Especializadas C Nombre texto Ninguna
d. Material POP C Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica C Nombre texto Ninguna
. Medios de comunicaci6n (radio, tv, prensa) = Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas = Nombre texto Ninguna
h. Otro C Nombre texto Ninguna
Observaciones: texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Especifique: texto
Observaciones: No se teien informacion al respecto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI NO S/
11.1. Frecuencia de visita segn datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S NO | Tipo: Digital [ Papel | Aiios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? Sl ¢ NO C Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
o @
Alta (meses) O z texto = 8 0
= 2
3 s
Baja (meses) & texto S 2 0
Y r i} ’ z >
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual ml Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones: No se tiene informacion al respecto
11.2. Frecuencia de visita segin informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
. Fines de " : : P :
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente n Estacional n Esporadica ml Inexistente
Observaciones: No se tiene informacion al respecto
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12. RECURSO HUMANO Sl NO [ S/
a. Nimero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo C 0
e. Numero_de pers_z?nas c.on nivel de f. NGmero de personas capacitadas por temdtica (M) o g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccién (M): Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad Inglés 0 Aleméan 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
Otro texto discapacidades 0 Otro texto Chino 0 Otro texto
Observaciones: No se tiene informacion al respecto

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Mushuc Runa ofrece experiencias de turismo alrededor de la cultura, el deporte y la recreacion

Culturales: cultivos ancestrales, huertos frutales, granja agroturistica, caballeriza, cabalgatas y plaza de toros.
Deportivas: pesca, pista de rally, bicicross y motocross, 3 canchas de futbol profesional, 6 canchas de futbolito, cancha de basquetbol, cancha de ecuavoley.
Recreativas: cafeteria Rumi Wasi, eventos, recepciones, piscina, sauna, turco e hidromasaje.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

MUSHUC
RUNA

Fuente:

Pagina oficial de Facebook del Complejo Intercultural y Deportivo Mushuc Runa

b. Ubicacion gréfica del Atractivo

Fuente: texto

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucién

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

ama la vida

1 8 0 9 5 1 M C 0 2 0 7 0 2 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
FABRICA DE LACTEOS MARLEN
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR GASTRONOMIA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 CallePrincipal 2.6 Namero 2.7 Transversal
CASERIO SAN VICENTE FERDERICO ROSERO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.348912 -78.66900 3.900

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucion: FABRICA DE LACTEOS MARLEN
c. Nombre del Administrador:  Marlene Sanchez d. Cargo que ocupa: GERENTE
e. Teléfono / Celular: 0959781562 f. CorreoElectrénico: lacteosmarlen@yahoo.es

Observaciones: texto

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Ecuatorial de Alta Montafia b. Temperatura(°C): De 8°C a 12°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 1,464
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura I+ b. Naturaleza c. Aventura I
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino ! b. Primitivo I c. Rustico Natural d. Rural & e. Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre I 8:00 17:00:00 PM - | el N texto
Restringido [ 0:00 0:00 [ I nl texto
Pagado | 0:00 0:00 | n I texto
X . . . . - Deposito . .
d. Maneja un sistema de reservas: . Efectivo - Dinero Electrénico [ : Tarjeta de Débito |
f. Forma de Bancario
- Pago: . o - )
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Tarjeta deCréditc ! Transferencia Bancaria [ Cheque I
g. Meses recomendables de visita: Todos los meses
Observaciones: El costo del queso fresco es de 2.50 aproximadamente
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| [ NO [ S/l [
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Quinchicoto
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado de 10 d. Coordenadas (grados
2 B i . 0-1.38333 B 0-78.65
poblado mas cercano: L km desplazamiento en auto: minutos MmN decimales): Lat ¢ Long 8.65
Observaciones: Vias asfaltadas en buen estado
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
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a. Primer orden 3 0 0 0 Asfato Bueno
a. Terrestre (M) B
b. Segundo orden r 0 0 0 Tierra Regular
c. Tercer orden - 0 0 0 texto
|
Observaciones: La distancia desde Tisaleo a Quinchicoto es decir al atractivo, es de 5 km por un via asfaltada de segundo 6rden buen estado
Maritimo - Puerto / Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida Llegada
b. Acuatico (U) ! Lacustre I Puerto/ Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida o Llegada o
k: 3
Fluvial C Puerto / Muelle texto 5 Puerto/Muelle de texto 3
de partida w Llegada w
Observaciones: texto
Il r r
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional:
I
ob i firve) o)
o S-ge - -
e 1 r 1 r M
4.3 Servicio de transporte (M)
- [l r rn r M
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
r I+
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién I. Avioneta
m. Helicoptero n. Otro Especifique

Se puede tomar un bus h
Observaciones: Tisaleo a un precio de 0,6
hacia cualquier parte del

cia el canton Tisaleo y posteriormente una caminota hacia el Pufialica, el servicio lo brinda la Coopertiva de buses Tisaleo desde Ambato a
centavos de délar.Posteriormente se puede contratar los servicos de una camioneta de las Cooperativas Express Tisaleo y Rutas Tisalefias|
anton a partir de 2,50 délares.

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo|(M)

[ [l I [l

a. Nombre de la cooperativa o asociacién que

c. Frecuencia

=1
r
[m]

d-Detalle{T lad i /-
presta el servicio M
& L i
] 5 ] [}
= > =
] 2 £
T G C &g ]
n =3 w
Cooperativa de buses Tisaleo Cabecera canton! Matriz (I Il (I Ambato-Tisaleo
Tisaleo
Cab ton| Matr .
Cooperativa de camionetas Express Tisaleo T‘za‘eecoera cantont etz Tisaleo hacia diferentes part&3 del canén
- Cab a tonl Mat .
Cooperativa de camionetas Rutas Tisaleflas I T;a‘cccocra canton N’_a e r Tisaleo hacia diferentes partes del canbn [+
texto = texto texto
texto Bexto | E texto E o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) = C C
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad . . i ) d. No es
General o N o q
Fisica Visual " AUEhE Discapacidad Intelectual o Psicosocial accesible
C =
Observaciones: NO se dispone de iformacion
r r
45 Senalizacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo
Observaciones: Sefializacién en buen estado
5. PLANTA TURISTICA/COMPLEMENTARIOS SI NO S/
5.1 Planta turistica (M)
a. Enel Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
P Establecimientos Nimero de Numero de P Establecimiento Numero de Nimero de
Alojamiento X L Alojamiento . L
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel C 0 0 0 Hotel = 0 0 205
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosterfa C 0 0 0 Hosterfa = 0 0 120
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge C 0 0 0 Lodge C 0 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio C 0 0 0 Refugio C 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes C 0 0 0 Casa de Huéspedes C 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Planta turistca en todo el canton Tisaleo
Alimentos y bebidas Establgcimiemos N — Namero de Alime_ntos y Estahlgcimientos Nimero de Numero de
registrados Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes 0 0 0 Restaurantes i 14 0 663
Cafeterias C 0 0 0 Cafeterias C 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda C 0 0 0 Fuentes de soda C 0 0 0

Observaciones:

texto

Observaciones:

el canton Tisaleo

Establecimientos de alimentos y bebidas existentes en todo

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Agencias de Viaje

Establecimientos registrados

Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales C 0 Internacionales C 0
Operadoras [ 0 Operadoras 5 14
. . Operadoras de turismo que funcionan en la ciudad de
Observaciones: texto Observaciones: B
Riobamba
. Nacional q . Nacional
Gufa Nacional o Itur 0 Gufa Nacional L Itur
Local acional Especializado Cultura Local acional Especializado Cultura 0
[m} 0 0 0 Aventura 0 [ 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i i - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador n ©
universal B R M
Punto de Informacion o 0 0 C ] m} C
I-Tur ml 0 0 texto N N
a. De apoyo a la gestion .
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica s = C = = =
o Centro de facilitacion turistica ml 0 0 texto | n n |
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto C O O C
Garitas de guardiania ml 0 0 texto n n
Miradores O 0 0 texto C O O C
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ml 0 0 N N
o Torres de vigilancia para o 0 texto
salvavidas = ¢ O O O C
Senderos r 0 0 texto [ [l r [
Estaciones de sombra y 0 0
[m} C [m] [m} C
c. De recorrido y descanso
descanso )
Areas de acampar N 0 0 I Il
| . -
Refugio de alta montafia O 0 0 C O O C
Baterias sanitarias Il 0 0 [ [l [l I
d. De servicio
Estacionamientos O 0 0 texto C o O C
e. Otros | 0 0 texto r Il
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Observaciones: No se tiene informacion

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. Enel Atractivo

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising
Casa de cambio Cajero automatico Otro

Especifique:  texto

Observaciones:

6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado b. Alterado

Observaciones: texto

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion
ganaderas

b. Humedad d. Actividades industriales

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

d. Flora/Fauna

j. Contaminacion del ambiente

e. Clima m. Conflicto politico / social

Otro Especifique:  texto

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo especializado

Casa de cambio

Especifique: texto

c. En proceso de deterioro

6.1.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y exposicion

k. Generacion de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

Venta de
merchandising

artesanias y

Cajeroautomatico Otro

Se puede adquirir difenrentes productos como chocolate artesanal y guitarras en las cercanias y servicos de cajero automatico en Tisaleo matriz

NO S/

d. Deteriorado

c. Actividades extractivas /
minerfa

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

I. Expansion urbana

o. Vandalismo

La parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico Quimico

Observaciones:
problemas como contaminacion y deforestacion

6.2 Entorno (U)

a. Conservado b. Alterado

Observaciones: texto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosién
ganaderas

b. Humedad d. Actividades industriales

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente

e. Clima m. Conflicto politico / social

Otro Especifique: texto

c. En proceso de deterioro

6.2.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y exposicion

k. Generacion de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividades productivas como |a agricultura propicia

d. Deteriorado

c. Actividades extractivas /
mineria

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

|. Expansién urbana

o. Vandalismo

La parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico Quimico

Observaciones:
problemas como contaminacion y deforestacion

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante:
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7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURI%TICA v r SI NO S/ e
7.1 Servicios Basicos
= C =
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
ml r =3 I+
Agua: Agua
g O 9|
Especifique:  texto Especifique: Servicio publico de Agua potable
Energiaeléctrica: Energia eléctrica
n r &l n
[ [+ [+ r
[m] = [ C
[ 3 I r
= C C
[l r I+ r
[m]
[ [ [
[+
C =
C =
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Especifique:

texto

Especifique:

Servicio publico de energia

Saneamiento:

Saneamiento:

=
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Especifique:  texto Especifique: Servicico publico de recoleccion de desechos solidos
Disposicién de desechos — Disposicién de desechos =
Especifique:  texto Especifique: Servicio publico de alcantarillado
La parroquia Quinchicoto cuenta co un servicio Publico red de agua potable que abastece al 72,30%, mientras que el 26,12 % de las viviendas poseen agua directo
del rio.El 28,08 % de cobertura predial cuenta con alcantarillado cantonal y apenas el 2,5 % cubre la parroquia Quinchicoto y el 35,88% cuentan con pozo ciego. La
Observaciones: principal forma de eliminacién de la basura en la parroquia es por carro recolector, registrando 50,66 % de hogares que eliminan por esta forma, mientras que el 40,90
% de los hogares queman la basura, el 0,26 % de los hogares arrojan directamente al rio o quebrada la basura. El 95,74% de las viviendas poseen medidor de energia
eléctrica de uso exclusivo, el 3,5% poseen medidores de uso comun con varias viviendas y el 0,8% de viviendas no poseen medidor
7.2 Sefialética en el atractivo
7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [ [
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto C C C
Il
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto | |
Tétems de sitio 0 0 0 texto C C C
Tétems direccionales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [ [
Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto C C C
Sefiales turisticas de aproximacién 0 0 0 texto [ [
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto C C C
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto [ [
Panel informativo de direccionamiento hacia o o 0 texto
atractivos, servicios y actividades c = =
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [ [
Tétem de sitio 0 0 0 texto C C C
Toétem de direccionamiento 0 0 0 texto [ [
Letreros i
informativos | De informacién boténica 0 0 0 texto C C C
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto [ [
Sefialética
interna de
seguridad | Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto u] 0 O
r
Otros texto
Observaciones: Se observa sefialetica en buen estado sin embargo no se tienen datos técnicos de la misma
7.3 Salud (mas cercano) (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Hospital o Clinica o Hospital o Clinica O 0
Puesto/ Centro de salud [ Puesto / Centro de salud 6
° k]
(1] ]
. P ° . S ]
Dispensario médico n 2 Dispensario médico n = 0
o) ©
Botiquin de ori O o
otiquin de primeros Lo . -
i Botiquin rimer Xili 0
auxilios O otiquin de primeros auxilios O
Otros M Otros n 0
. . Centro de Salud Tisaleo, Subcentro de Salud Alobamba,Subcentro de salud Quinchicoto,Puesto de Salud Chilco,Puesto de Salud Be llavista,Subcentro de salud
Observaciones: Calvario
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7.4 Seguridad (M)

a. Privada [m] texto

1 o |Policia Nacional de Tisaleo
®

b. Policia nacional
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c. Policia metropolitana / Municipal [m] texto
d. Otra I texto
Observaciones: Policia Nacional de Tisaleo

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) [+ Conexién a internet (M)
Fija = Linea telefénica C Fibra 6ptica C Fija E Linea telefénica = Fibra optica =
Movil ¥ Satélite [ Redesinalambricas Mévil ¥ Satélite I+ Redes inalambricas =
Satelital C Telefonia movil = Satelital = Telefonia movil =
Observaciones: Servicios de telefonia en la fabrica de lacteos Marlen
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante I De uso exclusivo para comunicacién interna rn De uso exclusivo en caso de emergencia [l
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos Erupciones volcénicas Incendios forestales =
Sequia [m] Inundaciones [m] Aguajes =] Tsunami [m]
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabor6 el Nombre del Afo de
de catéstrofes? H documento. texto documento: fexto elaboracion: o
Observaciones: Datos obtenidos del PDOT de la parroquia Quinchicotc
8. POLITICAS Y REGULACIONES S| NO S/
a. ¢ EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI C NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
texto
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S NO Especifique:
texto
d. ¢ Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI C NO Especifique:
texto
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) SI NO S/l
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf C g. Rafting C h. Snorkel [ i. Tubing [ j. Regata C
k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Paseo en lancha Z'CUP;?;O en mot> 0. Parasailing
p. Esqui acuatico C g. Banana flotante C r. Boya C s. Pesca deportiva [ Otro [ texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente [ d Otro texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo o b. Escalada o c. Senderismo C d. Cicloturismo C e. Canyoning m]
f. Exploracién de cuevas Il g’eﬁféziggd:s ml h. Cabalgata i. Caminata j. Camping I
k. Picnic O :.ag:aservacién defloray m. Observacion de astros - n. Otro [m] texto
Observaciones: texto
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|9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) &=
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados = b. Recorrido autoguiados [y c. Visita a talleres artisticos C
h. Participacion en talleres artisticos [ d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales 5
s Exposiciones tematicas permanentes., cC f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., originales. [mf i. Actividades vivenciales y/o ludicas =
temporales y eventuales
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ h. Muestras audiovisuales g. Fotografia I
j. Degustacion de platos tradicionales = | Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias =
n. Convivencia = 0. Medicina ancestral [ Otro m texto
Observaciones: Degustacion y compras de productos lacteos
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl = NO S/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? SI f NO Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI C NO C
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a. Pagina WEB e URL: https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua, tisalecf estores Ninguna
artesanales/productos-lacteos-marlen-ad99mie3p
b. Red Social = Nombre https://www.facebook.com/lacteosmarlen Ninguna
c. Revistas Especializadas C Nombre texto Ninguna
d. Material POP C Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica C Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) C Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas C Nombre texto Ninguna
h. Otro C Nombre texto Ninguna
Observaciones texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) S| [ NO O Especifique: texto
Observaciones texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S/
11.1. Frecuencia de visita seguin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S0 NO | Tipo: Digital Papel | Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? SI C NO L[ Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o é texto % 3 0
Baja (meses) n & texto é S 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual m Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones No se tiene informacion
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a viernes 0 Zi::]sa:: 0 Dias feriados 0 Permanente Estacional ml Esporadica n Inexistente
Observaciones No se tiene informacion
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12. RECURSO HUMANO Sl NO [ S/
a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo [ 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo [ 0
e Nﬂmeroig;rzircsig:a&;:on nivel de [ f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) [m} g- Ntmero de perlzci)gr:zg?;ranejan algin de [
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Alemén 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Otro texto Sensibilizacién de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones:

No se dispone de informacion

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

ARCSA

Productos Lacteos Marlén nacié en el 2005 para especializarse en la produccion de queso y yogurt. Hasta el 2017, varios fueron los esfuerzos que se realizaron para tecnificar la produccion de|
lacteos. En el 2010 inici6 el proceso de registro de sus productos, para el 2015 obtuvo el dltimo que le faltaba, el del queso. Hoy sus productos cumplen con todos los requisitos definidos por Ia]

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente:

Fotografias obtenidas del pagina de Facebook oficial y fotogrfia hecha por el autor

b. Ubicacion gréafica del Atractivo

Fuente: Google Maps

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 8 0 9 5 0 M C 0 2 0 7 0 2 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
DULCES DON GREGORY
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR GASTRONOMIA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO TISALEO.
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 NUmero 2.7 Transversal
SECTOR SAN JUAN VENCEDORES
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.36667 -78.6667 3280 msnm
2.11 Informacién del administrador
a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucién: DULCES DON GREGORY
c. Nombre del Administrador:  LuisAntonio Panimboze d. Cargo que ocupa: Administrador
e. Teléfono / Celular: 0993380061 f. Correo Electrénico: turrondongoyo@hotmail.com
Observaciones: Dulces Gregory ya producia turrones para todo el pafs, e incluso ya empezaba a competir con otros emprendedores del pais
3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO
3.1 Caracteristicas climatolégicas
a. Clima: Ecuatorial de Alta Montafia b. Temperatura(°C): 10°C -12°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 550 mm
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura I+ b. Naturaleza c. Aventura I
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino [l b. Primitivo rn c. Rustico Natural [l d. Rural el e.Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Finesfg:aiasdeorzana y Solo dias habiles Otro Especificar
Libre I+ 0:00 0:00 15 n n nl texto
Restringido [ 0:00 0:00 ul n I nl texto
Pagado I 0:00 0:00 n n n n texto
d. Maneja un sistema de reservas: 2 Eermad Efectivo EIeDcitr: 2;?00 [ g:scézirlig Tarjeta de Débito |
Pago:
e. Precio: Desde 9,00 Hasta 18,00 Tarjeta de Crédito ! Transferencia Bancaria [ Cheque I
g. Meses recomendables de visita: Todos los meses del afio
Observaciones: Ingreos al atractivo por vias en perfecto estado
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| [ NO [ S/ [
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Caserio Santa Lucia
g;}ai:;ng::::?;:i?iumd ° w0 om S " ;zzl";t o e:zmzad[’ de 800 hmin & Cooziir;:?ei; G 01°2100"S  Long.:  01°2100'S
Observaciones: Distancia relativamente corta desde Tisaleo hasta la fabrica de Turrones
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
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m%mbvﬁa

a. Primer orden 3 0 0 0 Asfalto Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden r 0 0 0 texto
c. Tercer orden - 0 0 0 texto
|
Observaciones: Ingreso por la via Panamericana de primer 6rden desde Ambato
Maritimo - Puerto / Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida Llegada
b. Acuatico (U) ! Lacustre I Puerto/ Muelle texto Puerto/Muelle de texto
de partida o Llegada o
3 3
. Puerto / Muelle = Puerto/Muelle de %
Fluvial C de partida texto & Llegada texto ]
Observaciones: texto
Il r r
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional:
I
ob: 8 e
e m [+ El r [l
4.3 Servicio de transporte (M)
- [l r rn r M
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
r I
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién I. Avioneta
m. Helicoptero n. Otro Especifique
1

Observaciones:

Se puede tomar un bus h:

délar.Posteriormente se

cantén a partir de 2,50 d¢|

uede contratar los servic
ares.

cia el canton Tisaleo, el s|

prvicio lo brinda la Coopertiva de b
s de una camioneta de las Coop

ses Tisaleo desde Ambato a Tisaleo a un precio de 0,60 centavos de]
rativas Express Tisaleo y Rutas Tisalefias hacia cualquier parte dell

4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo|(M) m n - n
recuepcia
g frecueps o
a. Nombre de la cooperativa o asociacién que - - . .
presta el servicio b Estaciom/ termmimat t-Detatte(Trastadoorigerr7 destinoy
[ n 7 n
© g <
= < F =
s % 3 @
%) = i}
Cabecera cantonl Matriz
Cooperativa de buses Tisaleo - 1 - 1 Ambato-Tisaleo
Tisaleo
. Cabecera cantonl Matriz . "
Cooperativa de camionetas Express Tisaleo Tisaleo Tisaleo hacia diferentes parlg del canén
- Cabecera cantonl Matriz .
Cooperativa de camiidnetas Rutas Tisalefias ' Tisaleo Mt I Tisaleo hacia diferentes partes del canbn 1
texto - texto texto
= | = C [m)
texto texto texto

DiscapacidacF

General Discapacidad Dicapacidad . . " . d. No es
Ffsica Visual Auditiva accesible |
C L=
. . b [

Observaciones: osee rampas para el acceso de personas con discapacidad fisica
4.5 Sefalizacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo

Observaciones: Sefializacion del atractivo en la via en perfecto estado
5. PLANTA TURISTICA/COMPLEMENTARIOS Sl NO S/
5.1 Planta turistica (M)

a. Enel Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
P Establecimientos Nimero de Nimero de P Establecimiento Nimero de Nimero de
Alojamiento N . Alojamiento . L
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel C 0 0 0 Hotel = 0 0 205
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosterfa C 0 0 0 Hosterfa = 0 0 120
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge C 0 0 0 Lodge C 0 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio C 0 0 0 Refugio C 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes C 0 0 0 Casa de Huéspedes C 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Estabelcimientos en todo el canténTisaleo
. . Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
Alimentos y bebidas X 5 = 8
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 7 14 0 663
Cafeterias C 0 0 0 Cafeterias C 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda C 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Estabelcimientos en todo el canténTisaleo
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales C 0 Internacionales C 0
Operadoras [ 0 Operadoras [ 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
Gufa Local Nacional ML Cultura 0 Gufa Local Nacional facions] Cultura 0
oca Especializado oca Especializado
[m] 0 0 0 Aventura 0 [m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) ) ) . Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador . ©
universal B R M
Punto de Informacion o 0 0 C a m] C
I-Tur ml 0 0 texto N n
a. De apoyo a la gestion .
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica s = C o = =
o Centro de facilitacion turistica ml 0 0 texto | n n |
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto C o O C
Garitas de guardiania ml 0 0 texto Il Il
Miradores O 0 0 texto C O O C
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ml 0 0 Il ml
O Torres de vigilancia para o 0 texto
salvavidas = ¢ O O O C
Senderos r 0 0 texto [ r r [
Estaciones de sombra y 0 0 texto
[m} © C [m} [m} C
c. De recorrido y descanso
descanso )
Areas de acampar N 0 0 I Il
| . -
Refugio de alta montafia O 0 0 C O O C
Baterfas sanitarias ml 0 0 [ n ml [
d. De servicio
Estacionamientos O 0 0 C O O C
e. Otros | 0 0 n n
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Observaciones: texto

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. Enel Atractivo

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias
especializado merchandising
Casa de cambio Cajero automatico Otro

Especifique:  texto

Observaciones: Venta de turrones

b. En la ciudad o poblado cercano

y Alquiler y venta de equipo
especializado

Casa de cambio

Especifique: texto

6. ESTADO DE CONSERVACION EINTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO

6.1 Atractivo (U)

a. Conservado b. Alterado

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion
ganaderas

b. Humedad d. Actividades industriales

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

d. Flora/Fauna j. Contaminacién del ambiente

e. Clima m. Conflicto politico / social

Otro Especifique:  texto

Observaciones:
climatico,deforestacion ,entre otros

6.2 Entorno (U)

a. Conservado b. Alterado

Observaciones: Informacion ontenida del PDOT del cantén Tisaleo

6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

a. Actividades agricolas y

a. Erosion
ganaderas

b. Humedad d. Actividades industriales

c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia

d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente

e. Clima m. Conflicto politico / social

Otro Especifique: texto

Observaciones: El en PDOT del canton T\sa‘\en ée\ afio 2014 se pone de
climatico,deforestacion ,entre otros.

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

a. Declarante: texto b. Denominacién:

c. En proceso de deterioro

Venta de
merchandising

artesanias y

Cajeroautomatico Otro

SI NO S/

d. Deteriorado

6.1.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y
exposicion

k. Generacién de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

c. En proceso de deterioro

c. Actividades extractivas /

minerfa

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

|. Expansién urbana

0. Vandalismo

El en PDOT del canton Tisaleo del afio 2014 se pone de manifiesto riesgos naturales como caida de ceniza, sequias,avance de la frotera agricola,cambio

d. Deteriorado

6.2.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y
exposicion

k. Generacion de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

c. Actividades extractivas /
mineria

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

|. Expansion urbana

o. Vandalismo

manifiesto riesgos naturales como caida de ceniza, sequias,avance de la frotera agricola,cambio

b. Fecha de

texto S2
declaracion:
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Observaciones: El atractivo no se encuentra dentro de mngunﬂrea protegida
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NO =7
7.1 Servicios Basicos " 5 r r
C a. Enel atractivo = C b. En 1&ciudad o poblado mas cercdno C
Agua: Agua
Especifique: ~ Agua potable Especifique: texto
[+ [ (.
Energia eléctrica: Energia eléctrica
Especifique:  Enegia elegffica ademas de servicos de internet n Especifique:  texto Il n
[ 3 3 r
[m] = = =
El r I r
E E E
5] r " "
[m]
n 1 [ n
[ I [+ r
] = = =
[ r I r
E E E
El r =3 =3
a
[+ [ [
[+ r
= C
= C
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Saneamiento:

Saneamiento:
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Especifique:  Alcantarillado

Especifique:  texto

Disposicion de desechos =

Disposicion de desechos

Especifique:  texto

Especifique:  text

o

Observaciones: La fabrica cuenta con todos los servicos basicos

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto C
Tétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto
Toétems de sitio 0 0 0 texto C
Tétems direccionales 0 0 0 texto
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto C
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto C
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto
Panel informativo de direccionamiento hacia
. . s 0 0 0 texto C
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto |
Tétem de sitio 0 0 0 texto C
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros i
informativos De informacién botanica 0 0 0 texto C
(m] Normativos de concienciacién 0 0 0 texto |
Sefalética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O
Otros texto

Observaciones: No se tiene informacion

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica [m] 0 Hospital o Clinica O 0
Puesto/ Centrode salud g 0 Puesto / Centro de salud 6

° k]

(1] <

. . . 3 . . - 3
Dispensario médico ml = 0 Dispensario médico [l = 0

o) ©

- - O _— - o
Botiquin de primeros 0 Botiquin de primeros 0

auxilios o auxilios

Otros il 0 Otros n 0

Observaciones: .
salud Calvario.

Centro de Salud Tisaleo, Subcentro de Salud Alobamba,Subcentro de salud Quinchicoto,Puesto de Salud Chilco,Puesto de Salud Bellavista,Subcentro de

7.4 Seguridad (M)

a. Privada [m] texto
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b. Policia nacional

Policia Nacional de Tisaleo
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8
c. Policia metropolitana / Municipal [m] texto
d. Otra mn texto

Observaciones:

Policia Nacional de Tisaleo

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Telefonia (M) Conexion a internet (M) [+ Telefonia (M) Conexion ainternet (M) [
Fija = Linea telefénica = Fibra optica = Fija = Linea telefénica = Fibra optica =
Mévil I Satélite Redes inalambricas I Movil 7 Satélite Redes inalambricas =
Satelital C Telefonia movil C Satelital = Telefonia movil =
Observaciones: Servicio de telefonia en el atractivc
Radio portéatil (U)
De uso exclusivo para el visitante [ De uso exclusivo para comunicacién interna [ De uso exclusivo en caso de emergencia [l
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves = Sismos ] Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia = Inundaciones [m] Aguajes O Tsunami [m]
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabor6 el Nombre del Afo de
de catéstrofes? M documento. fexto documento: fexto elaboracién: o
Observaciones: Datos obtenidos del Plan de ordenamiento territorial del catén Tisaleo
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO S/
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI C NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S| NO [ Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO [+ Especifique:
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO [+ Especifique:
texto
Observaciones: No se tiene informacion
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI C NO S/
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf C g. Rafting C h. Snorkel C i. Tubing C j. Regata C
k. Paseo en panga I. Paseo en bote m. Paseo en lancha 2;:5;?:; en mot o. Parasailing
p. Esqui acuatico C g. Banana flotante C r. Boya C s. Pesca deportiva [ Otro [ texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente I d Otro texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo o b. Escalada o c. Senderismo C d. Cicloturismo C e. Canyoning [m]
f. Exploracién de cuevas Il g’eﬁf;::ggd:s ml h. Cabalgata i. Caminata I j. Camping I
k. Picnic O If.as:aservacién de floray O g‘gzservacidn de C n. Otro o {exto

Observaciones: texto
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|9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) &=
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados = b. Recorrido autoguiados = c. Visita a talleres artisticos C
h. Participacién en talleres artisticos Is d. Visita a talleres artesanales K i. Participacion en talleres artesanales 5
e. Exposiciones tematicas ermanentes f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc. A . . . -
P P 'C . p ! ' ! ! [mf i. Actividades vivenciales y/o ludicas [
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ h. Muestras audiovisuales g. Fotografia I
j. Degustacion de platos tradicionales = | Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias =
n. Convivencia = 0. Medicina ancestral [ Otro r texto
Observaciones: Degustacion de turrones
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO Sl C NO S/
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocion turistica cantonal? S| NO ’ Especifique: Estrategia Provincial de Turismo
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI C NO =
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB . https://tungurahuaturismo.com/es- Ninguna
- Pag E URL: 2c/tungurahua/tisaleo/recetas/turrones-tisaleo-azun7klv ~ / inguna
b. Red Social Nombre https://www.facebook.com/Turr%C3%B3n-Don-Goyo- Ninguna
: E 2156017181280265 inguna
c. Revistas Especializadas C Nombre texto Ninguna
d. Material POP C Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica C Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) C Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas C Nombre texto Ninguna
h. Otro C Nombre texto Ninguna
Observaciones texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Especifique: texto
Observaciones texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S/l
11.1. Frecuencia de visita seguin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S0 NO | Tipo: Digital [ Papel | Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sl NO C Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
o Q
Alta (meses) [m] = texto S 3 0
] S €
Baja (meses) n & texto é = 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Il Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones No se tiene informacion
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
. Fines de . . . - .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente ml Estacional ml Esporadica ml Inexistente
Observaciones No se tiene informacion
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12. RECURSO HUMANO Sl NO S/
a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacion del atractivo 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo C 0
e. Nimero de personas con nivel de . " - g. Nimero de personas que manejan algin de
instruccion (M): r f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) [m} Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencién al Cliente 0 Guianza Francés 0 Italiano 0
Otro texto Sensibilizacién de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones: No se tiene informacion

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Los turrones tienen un gran potencial nutricional. Diversos estudios demuestran que poseen una composicion muy equilibrada debido a los productos que lo integran. En el cantén
Tisaleo existen dos fabricas que elaboran los deliciosos turrones, podemos encontrarlos también en los diferentes supermercados de la ciudad de Ambato

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente:

Imagenes obtenidas de la pagina oficila de Facebook

b. Ubicacion gréafica del Atractivo

TUrr6n Don Goyo

AVICOLA AREVALO

Fuente: Google Maps

ELABORADO POR:

Google

VALIDADO POR:

Gnda libertad G 5 Falactoqsl

Quinta Garn

Ly

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 8 0 9 5 1 M C 0 2 0 7 0 2 0 0
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
INDUSTRIA ALIMENTARIA LUFELI
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR

GASTRONOMIA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 NUmero 2.7 Transversal
CASERIO SANTA MARIANITA FERDERICO ROSERO
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)

-1.348912 -78.66900

3.900

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucién:

INDUSTRIA ALIMENTARIA LUFELI

c. Nombre del Administrador:  Jorge Carrera d. Cargo que ocupa:

ADMINISTRADOR

099 3094384 -099 204 7504

e. Teléfono / Celular: f. Correo Electrénico:

jorch-lu@hotmail.com

Observaciones: producida y distribuida en marcas: Lufeli, Rosita, Vita Rita, Vita Rita Plus, Mashka

Se produce el exquisito chocolate de taza una tradicién desde hace mas de 80 afios en la parroquia "Quinchicoto” y la exquisita machica

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Ecuatorial de Alta Montaiia b. Temperatura(°C): De 8°C a 12°C c. Precipitacién Pluviométrica (mm): 1,464
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura I+ b. Naturaleza c. Aventura I
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino [l b. Primitivo rn c. Rustico Natural [l d. Rural [+ e.Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atencién
a. Tipo de Ingreso -
Ingreso Salida Todos los dias IFITES de_ semanay Solo dias habiles Otro Especificar
feriados
Libre I+ 0:00 0:00 [ml n n mn texto
Restringido | 0:00 0:00 n n n n texto
Pagado [ 0:00 0:00 nl n n Il texto
d. Maneja un sistema de reservas: Efectivo B D'n',“:n.) [ Deposn_o Tarjeta de Débito [
. Forma de Electronico Bancario
) Pago: i - . .
e. Precio: Desde 800 Hasta 17,00 Tarjeta de Crédito I Transferencia Bancaria [ Cheque [
g. Meses recomendables de visita: Todos los meses del afio
Observaciones: La visita a la fabrica es gratuita
4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| [ NO [ S/ [

a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

Quinchicoto

b. Distancia desde la ciudad o c.  Tiempo estimado de 5 . d. Coordenadas (grados .
2 . 10 m p i N h/min . .(g Lat.: 0-1.38333 Long.: 0-78.65
poblado mas cercano: desplazamiento en auto: minutos decimales):
Observaciones: La fabrica se encuentra en el centro de la parroquia Quinchicoto

4.2 Vias de Acceso (M)
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Tipo de via Coordenada deinicio Coordenada defin Distancia (km) Tipo de material Estado
3
I
a. Primer orden = 0 0 85 Asfato Bueno
a. Terrestre (M)
b. Segundo orden - 0 0 0 Asfato Bueno
c. Tercer orden 0 0 0 texto
Observaciones: La distancia desde Tisaleo hasta la fabrica es de 8,5 km por un via asfaltada de primer orden en buen estado
Perte el Puerto/Muelle-ck
Maritimo . texto texto
nl de partida I Llegada
Perted el Puerto/Muelle-ck
b. Acuatico Lacustre ¥ texto texto
© de partida o Llegada o
o o
DertefMual ol PuertoMuele-c ol
- D 7]
Fluvial o S e texto ] Llegada texto ]
I r el r
Observaciones: texto
r [l r I [
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional:
r ml
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién I. Avioneta
m. H ) n. Otro Especifique
[ I I I

ObServaciones:

Se puede tomar un bus h

cia el canton Tisaleo y p

= [m] C O
steriormente una caminota hacia

| Pufialica, el servicio lo brinda la Coopertiva de buses Tisaleo desde

DAt & T1Sareo a urm
Tisaleo y Rutas Tisalefiag

TTIO UE U,60 CEMMavos o
hacia cualquier parte del

TOTaT-POSTETIONTEME S8 PUete T
aiffon a pafflr de 2,50 dolares]

mrarar 10

TTVICOS e UNa CamioneTa Ue 1as COOoperatvas EXPIe:

C m) C m)
431 Detalle-d haci t 1 M)
-3- P
r [l r [l
IS
i jaci u]
& Rz d? !a CochEiaabolaseciaionioie b. Estacién / terminal d. Detalle (Traslado origen / destino)
presta el servicia
[ [ [ T Iz = I I
8 c 1 =1
= s 2 2
= 1 o
[} o
& = i

Cooperativa de buses T\sa\elg
O

CapeTeTa Carton iviauT
Tisaleo

Ambato-Tisaleo

Cooperativa de camionetas Express Tisaleo

CaDECEa Carmomnviatre
Misaleo

Tisaleo hacia d\fcrcErcs partes del cantén

Observaciones:

4.5 Sefializacién

a. Sefializacion de aproximacion al atractivo

Observaciones:

Estado (U)

No se dispone de medios de accesibilidad para personas con discapacidad

Bueno

La sefialetica se encuentra en estado regular pudiendo mejorar

MINTUR 2018

Regular

m)
Cooperativa de camionetas Rutas Tisalefias ;‘:;‘Lctyd AT Tisaleo hacia diferentes partes del cantén
(= C C
X0 X0 TeXT0
I
C =
texto texto texto
r =
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad . . . . d. No es
General i N L e
Fisica Visual Auditiva Discapacidad Intelectual o Psicosocial accesible

Malo
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5. PLANTA TURISTICA/COMPLEMENTARIOS SI NO S/

5.1 Planta turistica (M)

a. Enel Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
I Establecimientos Nuamero de Namero de - Establecimiento Namero de Numero de
Alojamiento N . Alojamiento . L
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Plazas
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Hotel C 0 0 0 Hotel = 0 0 205
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosterfa C 0 0 0 Hosterfa = 0 0 120
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge C 0 0 0 Lodge C 0 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio C 0 0 0 Refugio C 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico [ 0 0 0
Casa de Huéspedes C 0 0 0 Casa de Huéspedes C 0 0 0
. . . . Todos los establecimientos registrados en el cantoon
Observaciones: texto Observaciones:
Tisaleo
. . Establecimientos Namero de Namero de Alimentos y Establecimientos Numero de Numero de
Alimentos y bebidas = X 5 = 8
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes 0 0 0 Restaurantes 7 14 0 663
Cafeterias C 0 0 0 Cafeterias C 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda C 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0
. . . . Todos los establecimientos registrados en el cantoon
Observaciones: Observaciones: .
Tisaleo
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales C 0 Internacionales C 0
Operadoras [ 0 Operadoras 5 14
Observaciones: texto Observaciones: Ubicadas en la ciudad de Riobamba
Gufa Local Nacional ML Cultura 0 Gufa Local Nacional facions] Cultura 0
oca Especializado oce Especializado
[m} 0 0 0 Aventura 0 m] 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
) ) ) . Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador . ©
universal B R M
Punto de Informacion o 0 0 C a m] C
I-Tur ml 0 0 texto N N
a. De apoyo a la gestion .
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica s = C o = =
o Centro de facilitacion turistica ml 0 0 texto | n n |
Centro de recepcion de visitantes 0 0 texto C o O C
Garitas de guardiania ml 0 0 texto Il n
Miradores O 0 0 texto C O O C
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ml 0 0 texto n ml
o Torres de vigilancia para 0 0 texto
salvavidas = O O O C
Senderos r 0 0 texto [ r r [
Estaciones de sombra y 0 0 texto
[m} € C [m} [m} C
c. De recorrido y descanso
descanso )
Areas de acampar N 0 0 I Il
| . -
Refugio de alta montafia O 0 0 texto C [} [} C
Baterias sanitarias El 0 0 texto [ n ml [
d. De servicio
Estacionamientos O 0 0 texto C o O C
e. Otros | 0 0 texto n n
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No se tiene informacion

Observaciones:

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)

a. Enel Atractivo

b. En la ciudad o poblado cercano

Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y Alquiler y venta de equipo Venta de artesanias y
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio Cajeroautomatico Otro

Especifique:  texto Especifique: texto

Observaciones: Se puede adquirir difenrentes productos como chocolate artesanal y guitarras en las cercanias y servicos de cajero automatico en Tisaleo matriz
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO Sl NO S/
6.1 Atractivo (U)

b. Alterado d. Deteriorado

a. Conservado c. En proceso de deterioro

Observaciones: Informacién obtenida del Plan de ordenamiento territorial de la Parroquia Quinchicoto

6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M)

a. Erosion

b. Humedad

c. Desastres naturales

d. Flora/Fauna

e. Clima

Otro

Observaciones:

6.2 Entorno (U)

a. Conservado

Observaciones:

a. Actividades agricolas y

ganaderas

d. Actividades industriales

g. Conflicto de tenencia

j. Contaminacién del ambiente

m. Conflicto politico / social

Especifique:  texto

6.1.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y
exposicion

k. Generacién de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

c. Actividades extractivas /

minerfa

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

|. Expansién urbana

o. Vandalismo

La parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico
Quimico de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividades productivas como la
agricultura propicia problemas como contaminacion y deforestacion.

b. Alterado

texto

6.2.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M)

a. Erosion

b. Humedad

c. Desastres naturales

d. Flora/Fauna

e. Clima

Otro

Observaciones:

a. Actividades agricolas y
ganaderas

d. Actividades industriales

g. Conflicto de tenencia

j. Contaminacion del ambiente

m. Conflicto politico / social

Especifique: texto

c. En proceso de deterioro

6.2.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)

b. Actividades forestales

e. Negligencia / abandono

h. Condiciones de uso y
exposicion

k. Generacién de residuos

n. Desarrollo industrial / comercial

d. Deteriorado

c. Actividades extractivas /
mineria

f. Huaquearia

i. Falta de mantenimiento

I. Expansién urbana

0. Vandalismo

La parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico
Quimico de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividades productivas como la
agricultura propicia problemas como contaminacién y deforestacion.
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6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atraflivo
a. Declarante: fexto b. Denominacion: Bxto sé;::;(jé?\? fexto c. Alcance: texto”
C a C = C
Observaciones: El atractivo no se encuentra dentro de ninguna area protegida
7. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI NO S/
7.1 Servicios Béasicos [ y— r
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: n "l Agua Il n
Especifique: ~ Servicio plblico de Agua potable Especifique: texto
M 3 3 r
] = C =
El 3 I 3
= C =
ml r k3 I+
[m]
I -1 I I
[ I [+ I
m} = C C
El 3 I r
= C C
[l r 3 r
m}
m]
= [ [
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Energia eléctrica: =

Energia eléctrica

Especifique:  Servicio publico de energia

Especifique:

texto

Saneamiento: =

Saneamiento:
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Especifique:

Servicico publico de recoleccion de desechos solidos

Especifique:  texto

Disposicién de desechos =

Disposicién de desechos -

Especifique:

Servicio publico de alcantarillado

Especifique:  texto

Observaciones:

La parroquia Quinchicoto cuenta co un servicio Publico red de agua potable que abastece al 72,30%, mientras que el 26,12 % de las viviendas poseen agua
con alcantarillado cantonal y apenas el 2,5 % cubre la parroquia Quinc hicoto y el 35,88% cuentan con
pozo ciego. La principal forma de eliminacién de la basura en la parroquia es por carro recolector, registrando 50,66 % de hogares que eliminan por esta
forma, mientras que el 40,90 % de los hogares queman la basura, el 0,26 % de los hogares arrojan directamente al rio o quebrada la basura. El 95,74% de
% poseen medidores de uso comun con varias viviendas y el 0,8% de viviendas

directo del rio.El 28,08 % de cobertura predial cuenta

las viviendas poseen medidor de energia eléctrica de uso exclusivo, el 3,

no poseen medidor

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto
En areas
urbanas
o Pictogramas de restriccion 0 0 0 texto C C C
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto [ [
Toétems de sitio 0 0 0 texto C C C
Toétems direccionales 0 0 0 texto | |
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto I I
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [ [
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto C C C
Sefiales turisticas de aproximacion 0 0 0 texto
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto C C C
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto [ [
Panel informativo de direccionamiento hacia
. o S 0 0 0 texto C C C
atractivos, servicios y actividades
Mesas interpretativas 0 0 0 texto
Tétem de sitio 0 0 0 texto C C C
Tétem de direccionamiento 0 0 0 texto
Letreros . » i
informativos | D& informacién botanica 0 0 0 texto C [ C
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto [ [
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O ] [m]
I
Otros texto

Observaciones:

La fabrica de chocolate artesanal cuenta con sefialetica en buen estado, sin embargo no se tiene datos técnicos de la misma

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica ] 0 Hospital o Clinica [} 0

Puesto/ Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 6
E g

Dispensario médico n 2 0 Dispensario médico Il = 0
8 8

Botiquin de primeros Botiquin de primeros

- o 0 P o 0
auxilios auxilios
Otros uml 0 Otros 0

Observaciones:

salud Calvario

Centro de Salud Tisaleo, Subcentro de Salud Alobamba,Subcentro de salud Quinchicoto,Puesto de Salud Chilco,Puesto de Salud Be llavista,Subcentro de
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7.4 Seguridad (M)
a. Privada [m] texto
I o |POLICIA NACIONAL DE TISALEO
®

b. Policia nacional
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c. Policia metropolitana / Municipal [m] texto
d. Otra mn texto
Observaciones: Policia Nacional de Tisaleo

7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)

a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) [+ Telefonia (M) Conexion ainternet (M)
Fija = Linea telefénica = Fibra optica = Fija = Linea telefénica = Fibra optica =
Mévil I Satélite 7 Redes inalambricas I Movil 7 Satélite 7 Redes inalambricas =
Satelital = Telefonia movil = Satelital = Telefonia movil =
Observaciones: Servicos de telefonia
Radio portéatil (U)
De uso exclusivo para el visitante [ De uso exclusivo para comunicacién interna [ De uso exclusivo en caso de emergencia [l
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves = Sismos ] Erupciones volcanicas Incendios forestales
Sequia [m] Inundaciones [m] Aguajes O Tsunami [m]
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabor6 el Nombre del Afo de
de catéstrofes? H documento. fexto documento: fexto elaboracién: o
Observaciones: Informacion obtenida del Plan de ordenamiento territorial de la Parroquia Quinchicoto
8. POLITICAS Y REGULACIONES SI NO Sh
a. ¢ El GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI C NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? S| NO [ Especifique:
texto
c. ¢Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI NO [ Especifique:
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? Sl NO [ Especifique:
texto
Observaciones: texto
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U) SI C NO S/

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)

9.1.1 En el Agua (M)

a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf

f. Kite surf C g. Rafting C h. Snorkel C i. Tubing C j. Regata C

k. Paseo en panga I. Paseo en bote m. Paseo en lancha 2;:5;?:; en mot o. Parasailing

p. Esqui acuatico C g. Banana flotante C r. Boya C s. Pesca deportiva [ Otro [ texto
Observaciones: texto

9.1.2 En el Aire (M)

a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente I d Otro texto
Observaciones: texto

9.1.3 En Superficie Terrestre (M)

a. Montafiismo o b. Escalada o c. Senderismo C d. Cicloturismo C e. Canyoning [m]

f. Exploracién de cuevas Il g’eﬁf;::ggd:s ml h. Cabalgata i. Caminata I j. Camping I

k. Picnic O If.as:aservacién de floray O g‘gzservacidn de C n. Otro o {exto
Observaciones: texto
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|9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) &=
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados = b. Recorrido autoguiados =i c. Visita a talleres artisticos [
h. Participacién en talleres artisticos Is d. Visita a talleres artesanales i. Participacion en talleres artesanales
e. Exposiciones tematicas permanentes , C f. Eghibici(’)n de piezas, muestras, obras, etc., o i. Actividades vivenciales y/o ladicas C
temporales y eventuales originales.
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ h. Muestras audiovisuales g. Fotografia I
j. Degustacion de platos tradicionales = | Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias =
n. Convivencia = 0. Medicina ancestral [ Otro r texto
Observaciones: Degustacion de productos artesanales como chocolate
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI E NO Sh
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl NO ’ Especifique:
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI = NO C
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB = URL: https://www.ecwid.com/store/lufeli Ninguna
b. Red Social = Nombre https://www.facebook.com/Lufeli-2598071597086410 Ninguna
c. Revistas Especializadas C Nombre texto Ninguna
d. Material POP C Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica C Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) C Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas C Nombre texto Ninguna
h. Otro C Nombre texto Ninguna
Observaciones Presencia en redes sociales como Facebook, Whatsapp, Tweeter
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) Sl NO Especifique: texto
Observaciones texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) Sl NO S/l
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S0 NO | Tipo: Digital [ Papel | Afios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sl NO C Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
Alta (meses) o é texto % 3 0
Baja (meses) n & texto é S 0
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Il Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones No se tiene informacion
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
Lunes a viernes 0 Zi::]sa:: 0 Dias feriados 0 Permanente ml Estacional ml Esporadica ml Inexistente
Observaciones No se tiene informacion
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12. RECURSO HUMANO Sl NO S/
a. Numero de personas a cargo de la administracién y operacién del atractivo 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo C 0
e. Nimero de personas con nivel de . " - g. Nimero de personas que manejan algln de
instruccion (M): r f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) [m} Idiomas (M)
Primaria 0 Secundaria Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0
Sensibilizacion de .
text N N text Ch text
Otro exto discapacidades 0 Otro exto ino 0 Otro exto
Observaciones: No se tiene informacion
13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)
El més exquisito chocolate de taza una tradicién desde hace mas de 80 afios en la parroquia QUINCHICOTO vy la exquisita machica ; producida y distribuida en marcas , ROSITA ,

LUFELI, VITARITA, VITARITA + y MASHKA.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Cl;apéﬂwdhao [

Fuente:

Pégina oficila de Facebook Lufeli

I

LA MEJOR

COMBINACION . f‘

Chotolag@adachic

b. Ubicacion gréafica del Atractivo

KELVIN

oto

stadio De Ouinchic
Buen Vecino
tolica g .

ot a “Lufeli*

deroe U
"CAMPO VER'(

Fuente: Google Maps

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucién

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 8 0 9 5 1 M C 0 2 0 3 0 1 0 0 1
Cadigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
GRANJA SAN MARTIN
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

MANIFESTACIONES_CULTURALES

ACERVO_CULTURAL_Y_POPULAR

CENTROS DE EXHIBICION DE FLORA Y FAUNA

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Namero 2.7 Transversal
CASERIO SANTA MARIANITA 13 de Abril Juan Ortiz
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Click 2.10 Altura (msnm)
-1.348912 -78.66900 3.900

2.11 Informacién del administrador

a. Tipo de Administrador: PRIVADO b. Nombre de la Institucién: GRANJA SAN MARTIN
c. Nombre del Administrador:  Luis Sanchez d. Cargo que ocupa: GERENTE PROPIETARIO
e. Teléfono / Celular: 0983970562 f. CorreoElectrénico:

Observaciones:

NO CUENTA CON CORREO ELECTRONICO

3. CARACTERISTICAS

DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatolégicas

a. Clima: Ecuatorial de Alta Montafia b. Temperatura(°C): De 8°C a 12°C c. Precipitacion Pluviométrica (mm): 1,464
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U)
a. Cultura I+ b. Naturaleza I c. Aventura
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico
a. Pristino ! b. Primitivo I c. Rustico Natural d. Rural 1 e. Urbano |
3.4 Ingreso al atractivo (U)
b. Horario de Atencion c. Atenci6n
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Fines de semana y feriados Solo dias habiles Otro Especificar
Libre | 0:00 0:00 n | n n texto
Restringido [ 0:00 0:00 ul [ I Il texto
Pagado I 6:00 20:00:00 PM 15l | n n texto
X . . . . - Dep6sito . .
d. Maneja un sistema de reservas: . Efectivo - Dinero Electrénico [ ) Tarjeta de Débito |
f. Forma de Bancario
- Pago: . - . )
e. Precio: Desde 050 Hasta 1,00 Tarjeta de Crédito ! Transferencia Bancaria [ Cheque I
g. Meses recomendables de visita: Todos los meses de afio
Observaciones: texto

4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO S| [ NO [ S/l [
a. Nombre de la ciudad o poblado méas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): Quinchicoto
b. Distancia desde la ciudad o c. Tiempo estimado de 5 d. Coordenadas (grados .

2 5 : i . 0-1.38333 B 0-78.65
poblado mas cercano: 0 M gesplazamiento en auto: minutos VMmN decimales): Lat Long A

Observaciones: La Granja se encuentra a 5 minutos a pie del centro de Quinchicoto.
4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
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a. Primer orden = 0 0 85 Asfato Bueno
a. Terrestre (M) L
b. Segundo orden [+ 0 0 0 Empedrado Regular
r
r
c. Tercerorden 0 0 0 texto
r
Observaciones: texto C
. Puerto / Muelle Puerto/ Muelle de
Maritimo X texto texto
de partida Llegada
hel el
I g - r g
__ PuerteiMueh u Puerto/Mueled u
b. Acuético (U) Lacustre de partida texto Llegada texto
_ PertodMuael Puero/Muelle-ck
Fluvial o S e texto Liegada texto
=3 &l 5 n r M
Observaciones: texto
r ml r I [ I
c. Aéreo (U) Nacional: Internacional:
r I
Observaciones: texto
4.3 Servicio de transporte (M)
a. Bus b. Buseta c. Transporte 4x4 Ll d. Taxi e. Moto taxi f. Teleférico
g. Lancha h. Bote i. Barco j. Canoa k. Avién I. Avioneta
m. Helicoptero n. Otro Especifique
[ I I I

textoSe puede tomar un

us hacia el canton Tisale

= O C [m]
y posteriormente una caminota hacia e

Pufialica, el servicio lo brinda la Coopertiva de buses Tisaleo desde|
UU:.I':IVdLiUI]Cb4 TDAto a 11Sale’ a uim Pretio o€ U,0U CETIavos ae poTar. P OSTeTIoNen € puaeae conratar CTVICOS O€ Urna carmorneta ae 1as COoperatvds EXpre: 11Saieo
Rutas Tisalefias hacia cuglquier parte del cantén a parfif de 2,5p]d6lared:] I
C ] C ]
.S rUeEaieueransporte IIdLiﬂ €T dl.l:lt.liVU (VI
[ I [ I
TFT iy
8 —_— O
a Nomlbre d? !a CERFETEIE ® CEREEETD (e b. Estacién / terminal d. Detalle (Traslado origen / destino)
prestaetservicio
r r r «s = [ = rn M
] c > S
] p =
=2 £ 5 ]
a 5]
& = @
Cooperativa de buses T\sa\q@ CETEBER GENIil (L Ambato-Tisaleo
Tisaleo
Cabecela cantonl Matriz .
Cooperativa de camionetas Express Tisaleo Esaleo C Tisaleo hacia d\fcrcp_xcs partes del can6n O
- Cabecera cantonl Matri .
Cooperativa de camionetas Rutas Tisalefias Tisaleo ' e Tisaleo hacia diferentes partes del canén
L= C [
texto texto texto
Il
C C
texin texin texio
" "
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)
Discapacidad Discapacidad Dicapacidad . . . 5 d. No es
General N . L Discapacidad Intelectual o Psicosocial i
Fisica Visual Auditiva P accesible
Observaciones: No se dispone de medios de accesibilidad para personas con discapacidad
4.5 Sefalizacion
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo Estado (U) Bueno Regular Malo
Observaciones: La sefialetica se encuentra en estado regular pudiendo mejorar
5. PLANTA TURISTICA/COMPLEMENTARIOS SI NO S/
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5.1 Planta turistica (M)

a. Enel Atractivo

Establecimientos

Alojamiento registrados

Nimero de
Habitaciones

Nimero de

Plazas

Alojamiento

MINTUR 2018
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Hotel C 0 0 0 Hotel = 3 0 205
Hostal 0 0 0 Hostal 0 0 0
Hosterfa C 0 0 0 Hosterfa = 1 0 120
Hacienda Turistica 0 0 0 Hacienda Turistica 0 0 0
Lodge C 0 0 0 Lodge C 0 0 0
Resort 0 0 0 Resort 0 0 0
Refugio C 0 0 0 Refugio C 0 0 0
Campamento Turistico [ 0 0 0 Campamento Turistico 0 0 0
Casa de Huéspedes C 0 0 0 Casa de Huéspedes C 0 0 0
Observaciones: texto Observaciones: Alojamiento en todo el cantén Tisaleo
Alimentos y bebidas Establgcimiemos Nimero de Nimero de Alime_ntos y Estahlgcimientos Numero de Numero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas

Restaurantes 7 1 0 0 Restaurantes 7 14 0 663
Cafeterias C 0 0 0 Cafeterias C 0 0 0
Bares 0 0 0 Bares 0 0 0
Fuentes de soda C 0 0 0 Fuentes de soda C 0 0 0

Observaciones:

Se pude d

egustr de platos a la carta como truchas o el delicios cuy

Observaciones:

Establecimientos registrados en todo el cantén Tisaleo

asado
Agencias de Viaje Establecimientos registrados Agencias de Viaje Establecimientos registrados
Mayoristas 0 Mayoristas 0
Internacionales C 0 Internacionales C 0
Operadoras [ 0 Operadoras [ 14
. . Operadoras de turismo que funcionan en la ciudad de
Observaciones: texto Observaciones: F B 1
Riobamba
. Nacional q . Nacional
Gufa Nacional o Itur 0 Gufa Nacional L Itur
Local lacional Especializado Cultura Local acional Especializado Cultura 0
[m} 0 0 0 Aventura 0 C 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: texto Observaciones: texto
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo
i i i - Accesibilidad Estado (U
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador . ©
universal B R M
Punto de Informacion o 0 0 C a m] C
I-Tur ml 0 0 texto N N
a. De apoyo a la gestion .
. Centro de interpretacion 0 0 texto
turistica P = C = = C
o Centro de facilitacion turistica ml 0 0 texto | n n |
Centro de recepcion de visitantes Y 0 te C O O C
Garitas de guardiania ml 0 0 texto n n
Miradores O 0 0 C O O C
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves ml 0 0 N N
o Torres de vigilancia para o 0 texto
salvavidas = ¢ O O O C
Senderos Il 0 0 I Il Il I
Estaciones de sombra y 0 0 texto
[m} ex C [m] [m} C
c. De recorrido y descanso
descanso )
Areas de acampar N 0 0 I Il
| . -
Refugio de alta montafia O 0 0 C O O C
Baterias sanitarias Il 0 0 [ [l [l I
d. De servicio
Estacionamientos O 0 0 texto C o O C
e. Otros | 0 0 n n
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Observaciones: No se tiene informacion

5.3 Complementarios a la actividad turistica (M)
a. Enel Atractivo b. En la ciudad o poblado cercano
AIq\flIe.r y venta de equipo Venta .d.e artesanias y Alquiler y venta de equipo especializado Venta .d.e artesanias y
especializado merchandising merchandising
Casa de cambio Cajero automatico Otro Casa de cambio Cajeroautomatico Otro
Especifique:  texto Especifique: texto

Observaciones: Compra de artesanias
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO/ENTORNO Sl NO S/
6.1 Atractivo (U)
a. Conservado b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Observaciones: texto
6.1.1 Factores de alteracién y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)
a Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c. _Actl’wdades extractivas /
ganaderas mineria

b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de uso y exposicion i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna j. Contaminaci6n del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique:  texto

Observaciones:

6.2 Entorno (V)

a. Conservado

Observaciones:

La parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico Quimico
de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividades productivas como la agricultura propicia
problemas como contaminacion y deforestacion

b. Alterado c. En proceso de deterioro d. Deteriorado

Informacién obtenida del PDOT del la Parroguia Quinchicoto

6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2.1.1 Naturales (M) 6.2.1.2 Antrépicos/Antropogénicos (M)
a Erosion a. Actividades agricolas y b. Actividades forestales c..Actllwdades extractivas /
ganaderas mineria
b. Humedad d. Actividades industriales e. Negligencia / abandono f. Huaquearia
c. Desastres naturales g. Conflicto de tenencia h. Condiciones de uso y exposicion i. Falta de mantenimiento
d. Flora/Fauna j. Contaminacion del ambiente k. Generacion de residuos I. Expansion urbana
e. Clima m. Conflicto politico / social n. Desarrollo industrial / comercial 0. Vandalismo
Otro Especifique: texto

Observaciones:

La parroquia también posee riesgos en cuanto a erosion del suelo por sus caracteristicas de relieve y pendientes lo que genera el Empobrecimiento Fisico Quimico
de los Suelos. Sistema montafioso volcanico,presenta un registro alto de sismos.El aumento de poblaicon y de actividades productivas como la agricultura propicia
problemas como contaminacion y deforestacion

6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo
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El
b. Fechade
a. Declarante: aa c. Alcance:
r 3 r -
Observaciones: Etmracnvo no se encuentra dentro dﬁwwguna area protegida C o = C
TTATGIENE Y SEGURITDADT UK;D TTCA Sl NO SIT
7.t Servicios Basitos
[+ (. [
o Emetatractivo b Emtaciudad o pobtado mas tercano
Agua: Agua
I -1 &) n
[ 3 E3 I
a = C =
El 3 r [+
= C =
W r I 2
[m]
I -1 I I
El 5 I -
m} = C C
[ I+ I I
= C C
[l r 3 r
[m]
m]
[ [ [
[+ I
= C
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Especifique:  Servicio publico de Agua potable Especifique: texto
Energia eléctrica: = Energia eléctrica
Especifique:  Servicio publico de energia Especifique: texto

Saneamiento: =

Saneamiento:
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Especifique:

Servicico publico de recoleccion de desechos solidos

Especifique: texto

Disposicién de desechos =

Disposicion de desechos C

Especifique:

Servicio publico de alcantarillado

Especifique: texto

Observaciones:

La parroquia Quinchicoto cuenta co un servicio Publico red de agua potable que abastece al 72,30%, mientras que el 26,12
de cobertura predial cuenta con alcantarillado cantonal y apenas el 2
ura en la parroquia es por carro recolector, rec
de los hogares queman la basura, el 0,26 % de los hogares arrojan directamente al rio o quebrada la basura. El 95,74% de las

del rio.El 28,08
cipal forma de eliminacion de la bz

de energia eléctrica de uso exclusivo, el 3,5%

poseen medidores de uso comin con varias viviendas y el 0,8% de viviendas no poseen medidor

ubre la parroquia Quinchicoto y el 35,88%
strando 50,66 % de hogares que eliminan por

de las viviendas poseen agua directo
entan con pozo ciego.
a forma, mientras que el
viviendas poseen medidor

7.2 Sefialética en el atractivo

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b.Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [ [
En areas
urbanas
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto C C C
Il
Toétems de atractivos turisticos 0 0 0 texto [ [
Tétems de sitio 0 0 0 texto C C C
Tétems direccionales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de atractivos naturales 0 0 0 texto C C C
Pictograma de atractivos culturales 0 0 0 texto [ [
Pictograma de actividades turisticas 0 0 0 texto C C C
Pictograma de servicios de apoyo 0 0 0 texto [ [
Pictogramas de restriccién 0 0 0 texto C C C
Sefiales turisticas de aproximacién 0 0 0 texto [ [
En areas
naturales
Paneles de direccionamiento hacia atractivos 0 0 0 texto C C C
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto [ [
Panel informativo de direccionamiento hacia 0 o o texto
atractivos, servicios y actividades C = =
Mesas interpretativas 0 0 0 texto [ [
Tétem de sitio 0 0 0 texto C C C
Toétem de direccionamiento 0 0 0 texto | |
Letreros
informativos | D& informacién boténica 0 0 0 texto C C C
Normativos de concienciacion 0 0 0 texto | |
Sefialética
interna de
seguridad Proteccion de los elementos del atractivo 0 0 0 texto O O O
r
Otros texto

Observaciones:

La granja cuenta con sefialetica en estado de deterioro, no te tiene infromacién técnica de la sefialetica

7.3 Salud (mas cercano) (M)

a. En el atractivo

b. En la ciudad o poblado mas cercano

Hospital o Clinica o 0 Hospital o Clinica 0
Puesto/ Centro de salud 0 Puesto / Centro de salud 6
° k]
8 <
Dispensario médico n = 0 Dispensario médico ml 2 0
o) ©
Botiquin de pri O o
otiquin de primeros - . s
L 0 B | 0
auxilios o otiquin de primeros auxilios O
Otros M 0 Otros n 0

Observaciones:

Calvario

Centro de Salud Tisaleo, Subcentro de Salud Alobamba,Subcentro de salud Quinchicoto,Puesto de Salud Chilco,Puesto de Salud Be llavista,Subcentro de salud
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7.4 Seguridad (M)

a. Privada [m] texto

1 o |Policia Nacional de Tisaleo
®

b. Policia nacional
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c. Policia metropolitana / Municipal [m] 8 ltexto
d. Otra I texto
Observaciones: Policia Nacional de Tisaleo
7.5 Servicio de comunicacién de uso publico (M)
a. En el atractivo b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) Conexion a internet (M) Telefonia (M) [+ Conexion ainternet (M)
Fija = Linea telefénica = Fibra 6ptica = Fija = Linea telefénica = Fibra optica =
Movil s Satélite [ Redes inalambricas ¥ Mévil 7 Satélite 7 Redes inalambricas =
Satelital C Telefonia movil = Satelital = Telefonia movil =
Observaciones: Servcios de telefonia movil e internet
Radio portatil (U)
De uso exclusivo para el visitante I De uso exclusivo para comunicacién interna rn De uso exclusivo en caso de emergencia [l
Observaciones: texto
7.6 Multiamenzazas (M)
Deslaves Sismos = Erupciones volcéanicas Incendios forestales
Sequia Inundaciones = Aguajes =] Tsunami [m]
¢Existe un plan de contingencia en caso Institucion que elabor6 el Nombre del Afo de
de catéstrofes? H documento. texto documento: fexto elaboracion: o
Observaciones: Informacion obtenida del PDOT del la Parroquia Quinchicoto
8. POLITICAS Y REGULACIONES S| NO S/
a. ¢ EI GAD cuenta con el Plan de Desarrollo Turistico Territorial? SI C NO Afio de elaboracion:
b. ¢ El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica territorial (GAD’S)? Sl NO Especifique:
texto
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? S NO Especifique:
texto
d. ¢Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? SI C NO Especifique:
texto
Observaciones: No se tiene informacion
9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (V) SI NO S/l
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M)
9.1.1 En el Agua (M)
a. Buceo b. Kayak de mar c. Kayak lacustre d. Kayak de Rio e. Surf
f. Kite surf C g. Rafting C h. Snorkel [ i. Tubing [ j. Regata C
k. Paseo en panga |. Paseo en bote m. Paseo en lancha Z'CUP;?;O en mot> o. Parasailing
p. Esqui acuatico C g. Banana flotante C r. Boya C s. Pesca deportiva [ Otro LC texto
Observaciones: texto
9.1.2 En el Aire (M)
a. Alas Delta b. Canopy c. Parapente [ d Otro texto
Observaciones: texto
9.1.3 En Superficie Terrestre (M)
a. Montafiismo o b. Escalada o c. Senderismo C d. Cicloturismo C e. Canyoning [m]
f. Exploracién de cuevas Il g’eﬁf;::ggd:s ml h. Cabalgata i. Caminata [ j. Camping I
k. Picnic O :.ag:aservacién de floray O ;lz:servacidn de C n. Otro o {exto
Observaciones: texto
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9.2.1 Tangibles e intangibles
a. Recorridos guiados = b. Recorrido autoguiados = c. Visita a talleres artisticos C
h. Participacion en talleres artisticos [ d. Visita a talleres artesanales -l i. Participacion en talleres artesanales 5
e. Exposiciones tematicas ermanentes L . - . - . . -
P P TE f. Exhibicién de piezas, muestras, obras, etc., originales. [} i. Actividades vivenciales y/o ludicas =
temporales y eventuales
g. Presentaciones o representaciones en vivo [ h. Muestras audiovisuales g. Fotografia I
j. Degustacion de platos tradicionales = | Participacion de la celebracion o m. Compra de artesanias =
n. Convivencia = 0. Medicina ancestral [ Otro 1 texto
Observaciones: La Granja ofrece diferentes opciones como degustacion de platos tipicos y muestra de animales y fotografia
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO SI C NO Sh
10.1. Medios de Promocién del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocién turistica cantonal? Sl NO Especifique: texto
¢El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocién turistico cantonal? SI C NO C
Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
a. Pagina WEB . https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores- Ninguna
- Pag E URL: productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkail inguna
b. Red Social Nombre https://www.facebook.com/Granja-San-Mart%C3%ADn- Ninguna
: E 110776087063947 ingun
c. Revistas Especializadas C Nombre texto Ninguna
d. Material POP C Nombre texto Ninguna
e. Oficina de Informacién Turistica C Nombre texto Ninguna
f. Medios de comunicacién (radio, tv, prensa) C Nombre texto Ninguna
g. Asistencia a ferias turisticas C Nombre texto Ninguna
h. Otro C Nombre texto Ninguna
Observaciones texto
10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) SI [ NO Especifique: texto
Observaciones texto
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) SI NO S/l
11.1. Frecuencia de visita seguin datos estadisticos
a. ¢Posee un sistema de registro de visitantes? S0 NO | Tipo: Digital Papel | Aiios de registro 0
b. ¢ Se genera reporte de estadisticas de visita al atractivo? sl NO C Frecuencia de los reportes: Ninguna
c. Temporalidad de visita al atractivo
o Q
Alta (meses) o = texto ° 9 0
] S €
g oS
Baja (meses) & texto S £ 0
J r it ’ z >
d. Llegada de turistas
Turista nacional Llegadas mensuales Total anual Il Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 0 0
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 0 0
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones No se tiene informacion
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave
Nombre del Informante Clave: texto Contactos: (+593)
Demanda segun dias de visita Demanda segun frecuencia de visita
. Fines de . . . -~ .
Lunes a viernes 0 semana 0 Dias feriados 0 Permanente Estacional ml Esporadica n Inexistente
Observaciones No se tiene informacion

MINTUR 2018


https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://tungurahuaturismo.com/es-ec/tungurahua/tisaleo/gestores-productivos/agroturismo-granja-san-martin-quinchicoto-aygskkqi1
https://www.facebook.com/Granja-San-Mart%C3%ADn-110776087063947
http://www.facebook.com/Granja-San-Mart%C3%ADn-
https://www.facebook.com/Granja-San-Mart%C3%ADn-110776087063947

m%an\alavida

~
TURISMO
12. RECURSO HUMANO Sl NO [ S/

a. Nimero de personas a cargo de la administracion y operacion del atractivo 0 d. Nimero de personas especializadas en turismo [ 0
e Nﬂmeroig;r%ircsig:a&;:on nivel de [ f. Nimero de personas capacitadas por tematica (M) [m} 9. Nmero de perlzci)::sést(i;)manejan alglin de
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxilios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleméan 0
Tercer Nivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencién al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 Italiano 0

Otro texto Sensibilizacién de 0 Otro texto Chino 0 Otro texto

discapacidades

Observaciones: No se tiene informacion

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Ofrece también truchas
Y por supuesto, ofrec

vara decora

La Granja Integral San Martin, ofrece animales de especies menores como cuyes, gansos y gallinas.
S5, con los que los turistas s

& ones en interiores y exteriores
Bajo pedido, Dofia Olguita ofrece platos tipicos de Tungurahua

aventura hacerse fotos.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréafico (dos) (HD)

Fuente:

Pagina oficial de facebook Granja San Martin

b. Ubicacién gréfica del Atractivo

ELABORADO POR:

<

SAD RARIRGQUIAL
QAUINCHICOTO=

“Granja San Martin

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Institucién

Institucién

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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