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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto comenzo con la obtencion de los diferentes objetivos los cuales son para determinar
procesos y caracteristicas en denim, establecer sus procesos y elaborar cada prenda establecida.

Se investigo acerca de la historia del denim, desde sus origenes hasta la época actual, ademas de
las prendas més relevantes que son consideradas formales, se buscé informacion de los diferentes
tipos de denim que se podia encontrar en el mercado los cuales sean adecuados para la
manipulacién de prendas formales, por lo cual la empresa Vicunha proporcioné informacion y
los textiles aptos para este proyecto, llegando a obtener una propuesta en donde los disefios
representen innovacion, comodidad e individualismo, ya que en las encuestas realizadas se pudo

determinar el mercado, el género y lo que buscan.

Se analizé los elementos del disefio para realizar las colecciones, basdndose en una tendencia
para saber, formas, colores y texturas, proponiendo varios bocetos con los cuales se uso la
creatividad y las bases de informacion que se consiguieron durante todo este proceso. Se realizd
una coleccion de seis atuendos de los cuales fueron creados tres para una presentacion fisica del
mismo, cada traje fue realizado con diferentes textiles en denim, ya sea con la variacion de su
composicion y valores de cada uno, al igual con una diferenciacion de lavados desde el

desengomado hasta un Stone 1.

Los resultados que se obtuvieron son que el denim es un material moldeable el cual puede resistir
varios procesos o manualidades por medio de los lavados que fueron realizados, ademas que se
logré fusionar otros textiles dando un acabado mas limpio acompafiado del uso de costuras.
Llegando asi a tener trajes para mujeres, con los cuales puedan tener comodidad para ir a un

evento o a su trabajo usando prendas hechas a base del denim.

PALABRAS CLAVES: DENIM, JEANSWEAR, PROCESOS DE LAVADO, TRAJES
FORMALES.
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ABSTRACT

The project began with the obtaining of the different objectives which are to determine processes
and characteristics in denim, establish its processes and elaborate each established garment.

We investigated about the history of denim, from its origins to the present time, in addition to the
most relevant garments that are considered formal, information was sought on the different types
of denim that could be found in the market which are suitable for the Formal garment handling,
for which the Vicunha company provided information and textiles suitable for this project,
arriving to obtain a proposal where the designs represent innovation, comfort and individualism,

since in the surveys carried out the market, the gender and what they are looking for.

The elements of the design to make the collections were analyzed, based on a tendency to know,
shapes, colors and textures, proposing several sketches with which creativity and the information
bases that were achieved throughout this process were used. A collection of six outfits was made
of which three were created for a physical presentation of the same, each suit was made with
different textiles in denim, either with the variation of its composition and values of each, as well

as with a differentiation of Washings from dewatering to a Stone 1.

The results that were obtained are that denim is a moldable material which can withstand various
processes or crafts by means of the washes that were made, in addition that it was possible to
fuse other textiles giving a cleaner finish accompanied by the use of seams. Thus getting to have
costumes for women, with which they can have comfort to go to an event or their work wearing

clothes made from denim.

KEYWORDS: DENIM, FORMAL SUITS, JEANSWEAR, PROCESSES OF WASH.
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INTRODUCCION

En el proceso de este proyecto se empezd con los antecedentes, hablando desde la historia de
cémo se transformé el denim, desde su pasado hasta su actualidad, analizando los cambios que
existieron en diferentes épocas y observando como se obtuvieron las nuevas e innovadoras
caracteristicas de este material que es el denim. Ademas seguido estan los objetivos principales y
especificos.

Se investigo los diferentes eslabones que forman parte del disefio como el de indumentario, el de
autor, seguido de toda la historia acerca de la fabricacion del material que es el denim, su origen
y clasificacion, detallando toda la informacion mas relevante para adquirir un conocimiento
amplio, se obtuvo que procesos se pueden realizar en el mismo ademas de los distintos usos que

se pueden dar.

Se visualizé el mercado potencial por medio del analisis PEST, con informacion acerca del
estado en el que se encuentra el pais, exponiendo resultados de la competencia y la factibilidad
de este proyecto. Seguido de esto se realizaron diferentes encuestas para saber a qué publico esta
dirigido, desde su género hasta su rango de edad, sacando informacion clara y precisa para la
elaboracion de los disefios. También se determind el cronograma a llevarse a cabo para la
fabricacion de las diferentes prendas, con su respectivo control de calidad, sus espacios y

maquinarias.

En la actualidad las prendas en denim son consideradas cdémodas para el uso diario, muchas de
las veces no se las puede usar para un evento social o un trabajo, por lo cual con los disefios se

desea llegar a darle una apariencia formal, siendo comodo y de calidad.

Este proyecto tiene como finalidad realizar trajes formales a base de denim que como se sabe
antiguamente se utilizaba este material solo para prendas de trabajo y actualmente para un estilo
casual y urbano. La finalidad de realizar el mismo es brindar identidad ya que muchos usuarios
tienen una tendencia a los disefios personalizados de cada prenda, por lo cual con el denim se
desea dar un valor agregado a los disefios por medio de procesos y tratamientos que realicen

dando asi un significado nuevo.



CAPITULO |
ANTECEDENTES GENERALES

1.1.Tema: DISENO DE TRAJES FORMALES APLICANDO PROCESOS Y
CARACTERISTICAS DEL DENIM.

1.2.Antecedentes

En el libro de Saulquin, 2011, Jeans la vigencia de un mito, habla acerca de la historia del
jean de como se formd y su transformacion a través del tiempo, ademés del papel fundamental
que tiene el denim dentro de todo esto, de acuerdo al pasado el jean se considerd una prenda
imprescindible en el sector industrial, ya que se desarrollé en un entorno de trabajo pesado, pero
en la actualidad se ha obtenido una transformacion acerca de este ya que ahora las personas le
dan un significado diferente de acuerdo al tradicional, por lo cual al realizarse un analisis de los
cambios de diferentes épocas, se ha visto la evolucion de este material como el de las prendas,
obteniendo infinidades de caracteristicas y procesos que se pueden realizar para la creacion de un

prenda en denim.

En el libro de Arancha, 2013, Moda, personalidad y estilo: coaching de imagen e identidad
personal, habla acerca de que antiguamente todo estaba preestablecido, ya que lo canones se
regian a seguirlos, pero existen reglas las cuales han sido rotas, ya que socialmente la gente opta
por un cambio quizas no completamente pero si uno pequefio, Kant dice: “el éxito de la moda en
algunas sociedades se debe al deseo de debilitar las tradiciones, lo que confiere prestigio a lo
antiguo”.

Como dice Kant, siempre con la ayuda de la moda se desea romper los esquemas, salir un poco
de lo comdn, al denim se lo consideraba como un material solo de trabajo, se creia que era solo
para un estilo mas urbano o de la calle como se lo puede llamar, sin embargo con el tiempo y el

avance tecnologico se ha visto que este material es manipulable para realizar algo mas alla,



cambiando un poco las reglas establecidas por la moda, trayendo asi innovaciones y saliendo de

lo convencional.

La periodista Karla Paredes 2018 en su articulo, nos cuenta acerca de como el denim ha
tenido una evolucion en el mundo de la moda denominéndolo como denim couture, ella cuenta
que la indumentaria en denim siempre fue considerada como algo muy informal, sin embargo
varias empresas de lujo como D&G, Moschino, Gucci, entre muchas otras han querido probar
por este material por lo cual han creado prendas y accesorios, que ahora son tendencia, poseen
disefios y detalles e incluso el Patronaje de alta calidad los cuales los ha llevado a crear prendas
innovadoras, sacando al denim de la zona de lo informal, llevandole a un lugar formal y actual,
se ha creado prendas de alta costura integrando, pedreria, patchwork, cortes asimétricos, siendo

mas accesibles gracias a varias marcas.

En la investigacion de Amoroso Silvana y Andrade, Maria. 2018, habla acerca de como la alta
costura se ha podido incrementar en el Ecuador y como también se cree que no, durante una
entrevista realizada al sefior Amoroso en el 2017 dijo: en el Ecuador el disefio de modas y
especificamente el disefio de indumentaria todavia no llega a cuajar como préctica artistica, no se
lo concibe ni practica de esta manera, se tiende casi exclusivamente a promover la creacion
vestimentaria para el engrosamiento de la industria dirigida fomentar el fendmeno social de la

moda desde la tendencia y el consumo masivo.

De acuerdo a la entrevista anterior del sefior Amoroso ain no se ha tomado en cuenta el
disefio de indumentaria como tal, en la actualidad muchas empresas desestiman a los
disefiadores, consideran que no son necesarios, existen muy pocas empresas que puedan decir
que tienen un disefiador/a de moda, por lo cual se requiere fomentar al disefio, a innovar con
nuevos proyectos y propuestas, a crear algo nacional que pueda decir que en Ecuador si existe

disefio, tratar de incrementar el disefio en la indumentaria y llevarla a otro nivel.

En el proyecto de investigacion de Alejandro Flores, de Disefio de indumentaria
transformacional en demi couture, 2018 dice que al momento de la indumentaria estar en el

cuerpo esta toma una nueva forma a traves del modelismo. Ademas a medida que ha pasado el
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tiempo y la evolucion a traves de la historia, se ha visto los diferentes cambios de la moda no
solo en textiles, texturas y colores, sino que ademas se vio un cambio en el Patronaje generando
asi nuevas formas de crear una prenda, generando diferentes maneras de interpretar un disefio y

el uso de nuevas herramientas como el gabarit.

Carrupo, I., (2011) menciona qué (...) Impronta, surrealista genera, a través de estos
elementos aplicados a la tipologia transformada, nuevos volimenes ademas de cortes
estratégicamente ubicados. Dicho proceso es llamado transformacion. Estas se basan en
resinificar elementos primarios, secundarios, largos modulares, siluetas, lineas de las

distintas tipologias haciendo una combinacion de estos parametros. (Pag. 32)

De acuerdo al autor nos habla de como se puede generar nuevas propuestas de disefio, ya que
nos habla de volumen y cortes que se pueden colocar estratégicamente en ciertos puntos
proponiendo asi disefios mas innovadores, ademas nos dice que por medio de las bases del
disefio como la utilizacion de sus elementos, siluetas, lineas y ciertas combinaciones se puede

llegar a obtener un producto llamativo y diferente.

1.3.Justificacion

El presente proyecto estd basado en la realizacion de trajes formales a base de Denim el cual
antiguamente fue creado para la realizacion de prendas de trabajo, y actualmente se lo tiene
como prendas casuales con un estilo mas urbano, el denim es un material que puede adaptarse
facilmente y ser manipulado a la conveniencia, ademas que este material es conocido por
brindar identidad por ser tan manipulable los usuarios tienen una tendencia a la personalizacion
de cada prenda, por lo cual el objetivo es con el denim brindar un valor agregado a los disefios,
por medio de procesos y tratamientos que se realicen dando asi un significado nuevo a lo visto en

el mercado existente.

Este tema es importante tratar porque hoy en dia se ha perdido la innovacion en la fabricacién
de prendas de vestir en denim, y se ha regido en cumplir normas que ha impuesto la sociedad,

gracias a las nuevas generaciones se ha tratado de romper esos estandares propuestos, por lo cual
4



se quiere cambiar lo tradicional por algo mas nuevo, cémodo, ademas que pueda brindar
identidad, que ayude a que las personas puedan relacionarse mejor al usar prendas que les haga

sentir bien y vayan acorde al ambiente en el cual se vayan a desenvolver.

Como se menciono anteriormente en muchas empresas su falla es la fabricacion de prendas ya
establecidas o copiadas de marcas extranjeras, con esta propuesta se desea innovar no solo en la
parte del disefio sino también en como se ve o el concepto en el cual se le tiene al denim, llevarlo
a entender que es un material que puede tener diferentes usos desde lo mas simple hasta la lo
formal, con propuestas llamativas y variedad de lavados.

Los disefiadores son los creadores de innovacion y sostenimiento, ademas de crear se debe
transformar, desde su materia prima hasta el empaquetado, obtenido asi un impacto mayor no
solo a la sociedad sino también al planeta, con soluciones empezando en la materia prima con
empresas que ya tengan conciencia en el medio ambiente, seguido del nstagram para evitar el

exceso de desperdicio.

El beneficio de explorar los procesos y caracteristicas del denim es que ayudara a obtener un
mejor manejo de planteamientos de disefio, creando algo innovador, siendo el mismo novedoso
en comparacion al mercado actual, abriendo un poco la mente para poder obtener algo nuevo y
arriesgado, dando una aceptacion a lo diferente, rompiendo los esquemas establecidos por la
sociedad, como seres humanos poseemos la mentalidad de destacar, por lo cual se desea obtener

prendas que brinden individualidad, proveyendo asi un mejoramiento personal.



1.4.0bjetivos

1.4.1. Objetivo general

*Determinar procesos y caracteristicas en denim para el disefio de trajes formales

1.4.2. Obijetivos especificos
«ldentificar los procesos y caracteristicas en denim por medio de la experimentacion en el

material.

Establecer el proceso en denim que se llevaran a cabo para la realizacion de

indumentaria.

Elaborar prendas formales a través de los diferentes procesos y caracteristicas en denim

encontrados.



CAPITULO Il
MARCO REFERENCIAL

2.1.Marco

Disefno de indumentaria

De acuerdo a UBA 2015 que es la Universidad en Buenos Aires en su paper acerca del
concepto del disefio de indumentaria, nos habla de la accién de crear algo atrayente el cual pueda
ocupar un proyecto, ademas posee una planificacion y desarrollo de diferentes elementos que
ayudan al vestir, tomando en cuenta distintos conocimientos proyectuales, socioeconémicos y
técnicos, que son los perfectos para la produccion y ademas proyectan caracteristicas culturales

del medio en el que se encuentran.

Se considera que para el disefio de indumentaria el disefiador de ser capaz de resolver los
problemas y cumplir con las necesidades existentes en el medio, ademas debera ser realizado de
manera industrial o semi artesanal de acuerdo a las técnicas deseadas a utilizar, todo esto se
realiza a base de conocimientos previos, con aspectos culturales, sociales, humanos y hasta
tecnoldgicos, ademéas de entender y saber proponer de acuerdo a las tendencias actuales e

histdricas, se considera que debera tener una conciencia critica.

De acuerdo al libro de Larissa Landd, 2009, cuenta la creatividad de un disefio siendo
principalmente la calidad que exista al momento de la produccién de una prenda. Como bien la
funcion del disefiador depende mucho del tipo de negocio el cual desee llevar sin embargo cada
disefiador posee ciertas estrategias en donde el punto es crear ideas originales e innovadoras para
llevar a cabo las distintas temporadas. Ademas de generar un nivel alto economicamente, ademas
el disefio de indumentaria también trata de generar ganancias en muchos sentidos, abaratar costos

en materiales sin perder la calidad del producto. (p.34)

Al momento de disefiar los disefiadores no solo se rigen por las tendencias sino que ademas
poseen multiples fuentes de inspiracion, para lo cual deben estar al dia con lo que pasa en el

mundo, poseen intuicion para anticiparse a los deseos y necesidades de los clientes, un disefiador
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es un investigador en cada cosa que mire puede encontrar ideas innovadoras al momento de
enterarse de cualquier evento ya se politico o social, se considera que para el disefio de
indumentaria el disefiador debe siempre estar en todo, eventos, exposiciones, teatro, viajar y
encontrar articulos o textiles novedosos para implementarlos a sus futuras colecciones, ademas

de la arquitectura, los libros son buenas fuentes de inspiracién y conocimientos.
Disefio de autor

De acuerdo a la investigacion realizada por Taboada, Sofia. 2011, en la universidad de
Palermo cuando se habla de disefio de autor dice que comprende a disefiadores, la indumentaria y
muebles los cuales proponen algo innovador, original y dejan de lado a lo clasico. A medida del
tiempo muchos disefiadores propusieron diferentes formas de elaboracion de productos los
cuales fueron categorizados como disefio de autor, ya daban propuestas muy creativas y
elaboradas, no solo en colores, sino que ademéas jugaban con los textiles y varias técnicas de

Patronaje complejas.

Al decir disefio de autor se refiere a que no siguen tendencias, ni la moda en si, muchos
disefiadores imponen nuevas formas de vestir, estilos diferentes, tenemos como ejemple a Vicki
Otero, Min Agostini, Pablo Ramirez, entre otros, quienes han impuesto sus estiles, muchos de
ellos trabajan con la sastreria, otros agregan nuevos colores, otros tejidos, cada uno juega de

diferente manera con la creatividad, teniendo asi propuestas nuevas y llenas de ingenio.
Segun Saulquin, 2015“...es un modo de hacer efectiva la propia imagen...” (p.279).

De acuerdo a la eleccion propia que se hace de poder usar y lo que no, ayuda a formar cierta
identidad, a identificarnos por lo que usamos dejando de lado las opiniones de los demas sin
tomar importancia. Ademas de arriesgarse a ser diferente ante los demas, mostrando

originalidad, y cierta seguridad en uno mismo.

Segun Susana Saulquin 2011: “Todos los seres albergan dos actitudes contradictorias,
bien definidas,...una de ellas es la tendencia a distinguirse y diferenciarse de los otros a
través de la originalidad e individualidad; y la otra es la necesidad de uniformarse e

integrarse para no sentirse desplazado”. (p. 282).



Como dice Susana cada uno posee esa actitud de sobre salir, como seres humanos siempre
deseamos destacar del resto, de poseer un criterio propio en donde la originalidad nos lleve méas
alla, aunque también nos frena algo a sobresalir y es el miedo a que por no seguir las reglas o
ciertas tendencias podamos ser excluidos y no ser aceptados por la sociedad, en el medio que
vivimos no les gusta lo nuevo, lo desconocido, por ello como seres humanos perdemos la esencia
de la individualidad, seguimos estandares que para el mundo son las adecuadas o son una
suposicién y nos comprometemos a ser. Para poder tener un estilo propio se deben arriesgar a no
pertenecer al resto a ser individuales y no importe lo que el resto diga, a tener seguridad en si
mismo, y sobre todo a sobresalir de los demas.

Para el disefio de autor se dice que es primordial estudiar los cambios producidos por la moda
para poder determinar lo que puede venir, existen varios tipos de disefio de autor y muchos de
ellos se pueden identificar en ciertas cosas, algunos no dejan las tendencias a una lado, esto es
considerado una estrategia econdmica asi las ventas generan mayor resultado, por lo cual en la
actualidad no todas las personas poseen la seguridad de poder ser originales. Muchos disefiadores
poseen propuestas innovadores y excentricas, que disefian de acuerdo a un criterio propio y

formado, dando ideas claras y llamativas ante la vista humana.
Denim

De acuerdo a Arroba, 2014, habla acerca del origen del Denim el cual fue descubierto en el
siglo XVII de “Serge de Nimes”, en aquel entonces las telas se las nombraba de acuerdo a su
ubicacién geogréafica, por lo cual fue descubierta en Nimes, Francia. En el afio de 1853 Levi
Strauss, popularizo el tejido, él encontré un problema en la vestimenta de trabajo de los mineros,
se dio cuenta que el trabajo era muy pesado y necesitaban llevar sus herramientas, su vestimenta
no soportaba el peso de las herramientas, por lo cual a Strauss se le ocurrié confeccionar y
comercializar pantalones con el tejido de las lonas para que los mineros puedan desenvolverse
mejor en su trabajo, el resultado fue un existo por lo cual se confecciono overoles cefiidos en la
cinturas con amplios bolsillos en la parte delantera y posterior para que puedan llevar todo lo

necesario.

Arroba,2014 en su investigacidn del origen del denim escribié que a finales del siglo XVII|,

el denim empezd a comercializarse en escala en el oeste de estados unidos, convirtiendo este
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material en prendas para los cowboys en el década de los 30's, a medida que avanzo el tiempo
cerca de la década de los 50°s el denim ya no se consider6 materia prima solo para ropa de
trabajo sino que se solo tomo como simbolo de actividades mas recreativas y para el diario vivir,
el denim se expandid y llego a Europa y Asia, con la ayuda de los medios de comunicacién el
denim se convirti6 en un icono para todo el mundo, ya que todos deseaban tener uno, el denim es

simbolo de libertad y rebeldia.

En la década de los setenta, el denim se popularizo que llego al punto de que lo utilizaron en
prendas de alta costura, ya que con el tiempo llegaron a utilizar enzimas como catalizadores para
el proceso de fabricacién, creando asi un material mas flexible y liviano que ayudo a que se lo

pueda usar en vestidos, accesorios, chaquetas, blusas, incluso bikinis, entre otros.

Actualmente el denim es reconocido por las casas mas prestigiosas de alta costura y por
representantes top de moda internacional, convirtiéndose en un tejido resistente, durable y

coémodo, todo al mismo tiempo.
Clasificacion del denim
Géneros de Mezclilla

Mezclilla Spandex

Composicion: 97% de algodon / 3% spandex.

Ancho: 140 centimetros.

Peso: 12 onzas.

Uso: pantalones, casacas, chaquetas, tapices, faldas, abrigos, etc.
Colores: azul.

Mezclilla 100% Algoddn

Ancho: 160 centimetros.

Peso: 10 onzas. Empaque: rollos.
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Uso: pantalones, casacas, chaquetas, tapices, faldas, abrigos, etc.
Colores: azul.

Mezclilla Long Ring Spandex

Composicion: 80% de algodon /18% poliéster / 3% spandex.
Ancho: 140 cm.

Peso: 10 onzas.

Empaque: rollos.

Uso: pantalones, casacas, chaquetas, tapices, faldas, abrigos, etc.
Colores: azul.

Mezclilla Spandex

Composicion: 80% de algoddn /18% de poliéster / 2% spandex.
Ancho: 150 centimetros.

Peso: 9,5 onzas.

Empaque: rollos.

Uso: pantalones, casacas, chaquetas, tapices, faldas, abrigos, etc.

Mezclilla Cross Ring Algodén

Ancho: 180 centimetros.
Peso: 10 onzas.
Empaque: rollos.

Mezclilla Short Ring 100% Algodon

Ancho: 150 centimetros.
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Peso: 12 onzas.
Empaque: rollos.
Uso: pantalones, casacas, chaquetas, tapices, faldas, abrigos, etc.

Mezclilla Cross Ring 100%

Ancho: 160 centimetros.
Peso: 7,5 onzas.
Empaque: rollos.

Denim 100% Algoddn

Ancho: 58 / 60 pulgadas.

Peso: 5,5 onzas.

Encogimiento: 3% al ancho, 10% al largo del pantalon.
Denim Span 97% Algodon

Ancho: 54 / 56 pulgadas.

Peso: 8,0 onzas.

Encogimiento: 3% al ancho, 10% al largo del pantalon.

Denim Span Stripe 97% Algodon

Ancho: 54 / 56 pulgadas.
Peso: 8 onzas.
Encogimiento: 3% al ancho, 10% al largo del pantalon.

Denim Span 97%

Algodon Ancho: 54 /56 pulgadas.
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Peso: 10 onzas.

Encogimiento: 3% al ancho, 10% al largo del pantalon.
Procesos y caracteristicas del Denim

Procesos del Denim

Desapresto (desizing): para realizar este denim se debe pasar por un proceso de lavado de

enzima amilasa que ayudara a suavizar la tela, en cada tipo de denim se requiere un apresto que
es un almidon de maiz el cual se lo agrega a los hilos antes de tejerlos, este proceso se lo
denomina slashing que da mas rigidez, mientras se desarrolla el desapresto, la enzima amilasa
ataca al almidén y lo remueve de la tela. Este proceso por lo general suele reducir su color, se lo
realiza para brindar suavidad y flexibilidad al denim ademas de brindar suavidad al tacto,
haciendole una tela més liviana y es ideal para la creacién de manteles de mesa o servilletas.
(Chango, 2011)

Lavado con pomez (stonewashing): con este proceso se retirar el color fisicamente y se le

incluye un contraste, se coloca en la lavadora que posee piedras pdmez, para mayor resultado se
requiere que la maquina este llena a un 35%, las telas y las piedras se mueven juntos por un
determinado tiempo, con este lavado se puede saber la tonalidad de color del denim, mientras
mas se agiten, el color cambia a claro y mayor contraste, se lo enjuaga, se suaviza y finalmente

se lo seca, este tipo de tela lavada sirve para tapizados y vestuario en general. (Chango, 2011)

Lavado con enzimas de celulosa (cellulase enzyme wash): son como levadura que ayuda a

eliminar la celulosa del algodon, como el color esta en la superficie del denim, el lavado con la
enzima reduce el azul afiil, ayudando a obtener el color deseado, se cambia de agua o se caliente
para detener a las enzimas, luego se procede por el enjuague y suavizado, es un proceso mas

ecoldgico. (Chango, 2011)

Lavado al rio (river washing): para realizar este lavado se hace una combinacion de piedras

pomez y enzimas de celulosa que da una apariencia de desgaste o denim usado, se carga la

lavadora con piedras y la tela, en el segundo lavado, se introducen enzimas en combinacién con
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piedras, se agitan hasta que naturalmente parezca usada. Se lo utiliza mas para la realizacion de
los jeans. (Chango, 2011)

Microlijado (microsanding): se realiza en unos cilindros horizontales que estan recubiertos de

papel abrasivo, se arrastra el denim a los cilindros para obtener una terminacién de relieve en su
superficie, se reduce el color y da una textura afelpada y lujosa siendo suave al tacto, es usado
para la fabricacion de cortinas o fundas de almohada. (Chango, 2011)

Caracteristicas o manualidades

Es un proceso que se lo realiza en seco ya en las prendas para obtener resultados diferentes,
simulando diferentes caracteristicas de envejecimiento y asi se quedara durante su uso, se lo

puede realizar al principio o al final, dependiendo el efecto que se requiera dar.

Sand blasting: para este proceso se realiza un desgaste en un sitio especifico el cual se lo hace

mediante un chorro de arena en la prenda cruda.

Hand (lija): se realiza un desgaste en la prenda cruda o ya lista, se utiliza una lija y se la roza
en la parte requerida, dependiendo el desgaste que requiera se elige el tamafio del grano de la

lija.

Whiskers (bigotes): se realiza con un desgaste en la parte superior delantera de la prenda o

posterior de la rodilla, creando una forma de bigotes, se puede utilizar bigoteras, lijas, spray de

permanganato o tizas.

Chevrons: se desgasta a lo largo de la entrepierna o en los laterales, se desea simular quiebres
0 desgaste naturales del movimiento que se dé al momento de utilizar la prenda, se realiza el

mismo proceso que los bigotes.

Grinding: se lo hace en los bolsillos, pretinas, se realiza al rozar con un esmeril, se lo puede

hacer al principio o al final.

Nicks: se realiza un desgaste pequefios en los bolsillos, botas y bolsillos posteriores, mediante

el roce con un motor tool o esmeril.
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Slayer: se realiza un desgaste de forma de linea delgada en sitios especificos o que se desee,

se lo hace con un esmeril.

Holes (rotos): se hacen a lo largo de la prenda con el objetivo de dafar la urdimbre y

conservar la trama, se puede utilizar un esmeril, bisturi o un laser.

Marcaciones: simula que estd marcado en un sitio especifico, se puede realizar en los bolsillos

y se puede usar una lija.

Pp spray: se realiza un desgaste mediante un chorro de permanganato aplicando en la prenda
el cual sirve para decolorar el denim en una zona especifica, se necesita una etapa de

neutralizacion para realizar este efecto.

Esponja: proceso en el cual se realiza en una zona especifica o en toda la prenda, se aplica

mediante una solucidn oxidante con una esponja o trapo.

Tacking: se sostiene un parte de la prenda y con el uso de plastiflechas, se realiza un efecto de

cambio de tonalidad a méas oscuro, este proceso se puede realizar al principio o al final.

Enmallado: proceso por el cual a prenda es tratada a un amarrado con zunchos o mallas, sobre
una prenda cruda con el objetivo de obtener un craquelado o quiebres de forma desordenada y

también obtener diferentes tonalidades.

Arrugas de agua: Se realiza en la parte superior delantera de la prenda o trasera, mediante una

aplicacion de agua en una parte especifica, se arruga y se teflona, se lija para dar mas realce.

Pigmento: se realiza en un area deseada por medio de la aplicacion de unos colorantes con
resina o pigmento que se puede aplicar por medio de una esponja o spray, se necesita un secado

después del proceso de aplicacion.

Resaltador: realce o conservacion del color indigo en la parte especifica de una prenda, se

aplica una resina acrilica y su posterior curado.

Arrugas permanentes: se realiza pliegues en la parte superior delantera de una prenda o

trasera, se aplica resinas o siliconas que dan un acabado permanente sobre una parte especifica

15



donde se necesita 0 desea la arruga, se requiere agregar un proceso de teflonado o curado en un

horno.

Efecto cuero y efecto gamuza: para realizar este proceso se necesita aplicar un polimero

especializado mediante un aerdgrafo sobre la prendas ya desengomadas o stoneadas para colocar
cualquiera de los dos efectos, para el efecto de cuero se necesita realizar el teflonado y curado,
para el efecto gamuzado primero se realiza el curado y luego el teflonado.

Planchado permanente: para este proceso se desea obtener que la prenda esté libre de arruga,

se realiza un proceso de curado en horno y aplicaciones de pre y post curado.

Fluocarbonados: se aplica sobre las prendas o telas para generar repelencia al agua o

manchas y se necesita un proceso de curado.

Efecto anti malla: se aplica una resina que ayuda al recubrimiento de la prenda provocando un

efecto de anti malla o anti fuego y se necesita un curado después.

Laser: para este se necesita un equipo de alta tecnologia que aplicar rayos laser sobre la
prenda, quemandola, realiza todo tipo de acabados manuales que simulan el desgaste, se puede

realizar desde bigotes hasta rotos.

Decoloracion con o0zono: se realiza con una camara de ozono la cual ayuda a reducir el uso

del agua y el tiempo, sirve para decolorar, limpiar y ajustar el matiz.

Procesos funcionales: se puede agregar a las prendas proteccion UV, aloe vera, prendas

antibacteriales y anti mosquito.

Tipos de resinas:

Resinas de pegado: son resinas que poseen un grado alto de durabilidad y se utilizan para

pegar apliques o parches sobre las zonas deseadas.

Gliter: es una resina escarchada que permite la permanencia del producto dando un efecto con

brillos o perlado.
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Modelismo

El modelismo se lo encontré antiguamente en artes, constructores de muebles, entre otros,
solian elaborar en modelos a escala para presentar a sus clientes interesados. Se utilizé con fines
recreativos, con el tiempo el modelismo fue pensado en autos, trenes, aviones, entre otros, siendo
este un pasamiento para distintas edades. EI modelismo inicia con artesanos muy antiguos los
cuales construian muebles a escala para mostrar lo que hacian, de alguna manera asi podian ver

cdmo quedaria en tamafio real.

Cuando se investiga acerca del modelismo se sabe que nacié del modelismo naval, con el
tiempo encontraron barcos antiguos y aunque muchas piezas fueron destruidos se pudieron
recopilar cierta informacién de cémo se dio, a través de la historia se obtuvo datos de las
diferentes formas en las cuales evoluciono de como lo conocemos actualmente al modelismo,

encontrando ahora no solo en la indumentaria sino ademas en objetos de uso cotidiano.
Técnicas
Drapeado

De acuerdo al paper de Alejandra Villalobos, 2013, nos cuenta un poco acerca de la historia
de como se origino el drapeado, por lo cual nos dice que emergio a partir del siglo XII antes de
cristo en Grecia, en donde se usaba por ambos sexos, eran rectangulos de lana, variando siempre
el tamafio, se enrollaban en su cuerpo de diversas formas, las mas conocida en la historia es el
chiton en el cual era largo hasta las rodillas solo en masculina y en femenino era hasta los
tobillos. Se sostenia en los hombros con alfileres y con cordones se moldeaba a la cintura, se
usaba de diferente tamafios mientras mas grande era el chiton se podia crear mangas, ademas si

se ponia varios cinturones se podia hacer pensar que llevaba varias capas sobrepuesta.

Se dejaba caer la tela mediante varios pliegues de diferentes tamafios, que al integrarlos al
cuerpo se definia de alguna manera, el drapeado puede funcionar en varias formas geométricas
ya sea cuadrado, rectangulo, circulo o incluso triangulo, y se considera que sirve de adorno para

producir volumen en ciertas partes especificas que se desee resaltar.
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En el escrito de Marino Catedra 2018 de la Historia del Traje habla de que fue Madeleine
Vionnet quien impuso el drapeado, nacié en Francia, crecid en Inglaterra, en 1912 fundo su casa
de moda en paris, es una de las disefiadoras que desafio la silueta rigida, ademas de que propuso
vestidos con méas caida, fluido y femenino que hacian que los corset no fueran relevantes,
obviamente sus disefios estaban basados en la antigua Grecia, experimento con el corte al bies
que al cruzarlo en diagonal a la trama daba el efecto de drapeado, creando pliegues perfectos,
siempre quiso ser original no le gustaba las imitaciones, no le gustaba que le llamaran disefiadora
por lo cual ella preferia que le digieran modista, una de sus principales inspiracion fue la

bailarina Isadora Duncan.
Origami

En el paper encontrado en la pagina web de historia y biografia, 2017, nos habla un poco
acerca de como se inicio el origami, se considera que se creo entre el siglo 1 y Il en China, con el
paso del tiempo llego a importar mas en el siglo VI, paso a comercializarse por medio de los
samurais quienes intercambiaban regalos en sefial de respeto a Japon, eran pequefios dobleces
que los llamaban noshi y en las bodas decoraban los vasos de la pareja con mariposas, se
consideraba que solo los de la nobleza podian tener conocimiento acerca de este arte, con el

tiempo aumento la forma de produccién y reduccion de costos y cualquier podia hacerlo.

Su llegada a occidente fue gracias a dos hechos importantes, el primero la invasion arabe del
siglo VIII, cuando los musulmanes quedaron impresionados por ver lo que se podia hacer con el
papel, ellos fueron los que decidieron incluir matematicas y geometria para llegar a perfeccionar
esta técnica, luego al invadir Esparia se fue transmitiendo de lugar a lugar extendiéndose asi por
el mundo, el segundo lugar fue el comercio de Marco Polo al comercializar papel en el siglo
X111, en siglo XIX y XX este sufrio un enorme cambio ya que los estadounidenses decidieron
comercializar en Asia, de alguna manera influencio a desarrollar el origami que hoy en dia se

conoce. (Historia y biografia, 2017)

El origami en la actualidad es considerado un arte el cual trata de realizar dobleces en el papel
con el fin de crear diferentes figuras, no se permite cortar ni usar pegamento en el papel, puede
realizar con cualquier fin, en varios paises lo llamaban de otra manera como en Japon era Kami

que significaba papel y Dios, luego lo llamaron Orikata que era ejercicios del doblado, con el
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tiempo se lo denomino Ori que es doblar y Kami, formando asi la palabra conocida
mundialmente, ademas de esta técnica que puede realizarla cualquier persona en el mundo.
(Historia y biografia, 2017)

De constructivismo

En la pagina de lenguaje digital nos da una definicion de lo que es el de constructivismo, el
cual nos indica que es un movimiento arquitecténico que nacié en la década de los 80 y es
caracterizado por la fragmentacion, y el proceso del disefio no lineal, por la manipulacién de
ideas y estructuras, geometria entre otros. Es un término que se dio en Argelia por Jacques
Derrida.

Cuando hablamos de deconstruccion en moda quiere decir que es un cambio del concepto y la
funcionalidad que cumplia, se basa en salir del canon y estereotipo considerado ideal, se trata de
salir de lo comun y mezclar diferentes piezas, salir de lo tradicional para crear una molderia
totalmente diferente a lo que se esta acostumbrado a ver, a las prendas usadas y que dejaron de
hacerlo darle una funcion de ser algo nuevo, de poseer una nueva funcionalidad y estructura,
creando conciencia ambiental, dando valor a algo que quizas no funciono y que ahora se le pueda

dar un nuevo uso y con valor.

Los primeros disefiadores que emplearon estas ideas en la moda fueron los japoneses Yohji
Yamamoto y Rei Kawakubo (1990), lograron ser exitosos ya que usaban la asimetria y sus
terminaciones eran impresionantes, ademas de que experimentaban con varios tejidos los cuales
les llevaba a obtener disefios Ilamativos y con mucha creatividad. Cuando se empieza a usar
piezas que ya fueron utilizadas antes y se le puede dar un nuevo valor se considera que es disefio

de autor.
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Usos
Sastreria

En la pagina denominada todo sastreria nos habla de como este tuvo sus inicios a través de la
historia, fue en Europa a finales de la edad media, antes no se lo denominada como ahora,
ademas tuvo un gran impacto en la época renacentista, desarrollaban técnicas avanzadas en la

confeccién creando prendas a la medida. (Sastreriaserna, 2014)

Con el tiempo su habilidad se perfeccionaba cada vez méas, empleando técnicas de moldear la
tela al cuerpo, creaban prendas que puedan lucir y favorecer al cuerpo, convertia a los hombres
en como lo denominaban caballeros, teniendo ahi un giro en el cual hasta la actualidad se puede
los trajes a la medida, simbolo de elegancia. (Sastreriaserna, 2014)

En la actualidad se encontraron cambios e innovaciones los cuales a pesar de la existencia de
la maquina de coser aun se considera el uso de hacerlo a mano para brindar detalles y mayor
calidad de productos, ademas se adaptaron a usar tendencias y acoplarlos al estilo de vida, se

considera a la sastreria como ropa personalizada y a la medida. (Sastreriaserna, 2014)
Alta costura

Se considera que la alta costura nacio gracias el inglés Charles Frederick Worth(1890), quien
fue el primero en tener una casa de moda en Paris, creaba ropa con los mejores materiales,
ademas realizaba prendas a la medida, con el tiempo no solo vendia su ropa sino que también su
nombre, fue el primero en utilizar etiquetas en sus prendas, el tener una prenda del significaba

que estaba dentro de la alta sociedad. (Lara, L. 2018)

Worth logro convertir a los disefiadores en grandes iconos de la moda como Coco Chanel,
Balenciaga, Dior entre otros, en donde la alta costura no significaba extravagancia sino
elegancia, debian tener una buena sincronizacion entre disefio, utilidad e individualismo. A los
10 afos de su tienda se establecié la Chambre Syndicale de la Haute Couture, quien continto
siendo la guia a lo largo de todo el tiempo, para ser considerado como alta costura se debe regir a

las normas que establece esta asociacion. (Lara, L. 2018)
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En la actualidad, la alta costura est& enfocada a compradores exclusivos alrededor del mundo,
se ha considerado mantenerla y no dejarse influenciar por la moda répida, recordando el trabajo
de calidad y paciencia que conlleva la creacion de cualquier prenda. (Lara, L. 2018)

2 Universo de vestuario

De acuerdo a Ana Lucia Jaramillo, 2015, en su informe de moda dice que al clasificar las
diferentes tipologias de un producto en ocasion de uso posee un objetivo que es comprender el
vestuario basico, por medio del uso de herramientas permitira identificar el progreso de la moda
y el lugar al que perteneceran de acuerdo a las tipologias de los diferentes procesos evolutivos de

cada cultura, de acuerdo a las tendencias que existen en el mundo.

Gracias a las investigaciones que se ha hecho a lo largo de los afios, se posee informacion que
ha permitido que como individuos se desarrolle la capacidad de tener criterio propio para poder
definir ocasiones de uso y el vestuario que es adecuado, utilizando productos de varios universos

de ocasiones de uso para obtener identidad y estilo.

Cada propuesta existente de indumentaria conforman un universo de vestuario, se determinan
de acuerdo a su ocasion de uso, las cuales son interpretadas de acuerdo a quienes impusieron sus
propuestas de moda, con un estilo Unico que cada marca ha implantado para un puablico en

especifico, al cual el consumidor se pueda sentir identificado.

Los universos de vestuarios son quienes fueron creados para responder las necesidades de
cada persona y establecerlas en diferentes categorias en donde se agrupa por medio de la relacion
que exista entre si, por lo cual deben poseer caracteristicas similares para que vayan acorde al
resto, se agruparon coherentemente de acuerdo a los parametros de la moda, llevando acabo que
cada cliente posea identidad propia, ademas de que responda a sus necesidad diarias. Su principal
objetivo es brindar individualidad y criterio propio a cada cliente, ya que el mundo de las marcas
nos han dado originalidad, ademas de que se pueda identificar no solo con la ropa sino con las
diferentes marcas, dando paso a que cada persona elija con que universo se sienta mas comoda y

ademas forme parte de la moda.
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2.1Tipologia de vestuario

En la actualidad poseemos varios tipos de vestuario, dependiendo de su ocasion se podra
elegir el traje correcto, ademas de la eleccion de colores, texturas y formas, entre otros, dentro de
la tipologia del vestuario tenemos el formal, informal, etiqueta, vestimenta de coctel y deportiva.

Informal

Es conocida como la ropa que es de uso diario o cotidiano, no se toma en cuenta sus colores,
confeccion, ni el tipo de tela, varia en el calzado y considerada comoda al usar. Ademas su
maquillaje es stper natural o incluso se puede no utilizarlo, con este tipo de vestuario trata de

sentirse lo mas comoda posible y a gusto con lo que se usa. (Bojaka, 2010)
Formal

Este vestuario se lo utiliza para eventos méas especificos, ya que se basa en el protocolo, se
utiliza méas para gente que empresaria que ya es profesional y necesitan un look méas acorde al
mundo laboral, ademas de que también se utiliza este tipo de vestimenta para bodas, cumpleafios,
bodas, graduaciones entre otras, en donde el evento amerite el usar ropa mas formal y acorde al
lugar. (Bojaka, 2010)

Etiqueta

Este tipo va de la mano con la vestimenta formal, la gran diferencia de esta es que su uso es
exclusivamente para un evento de clase social alto, es elegante y cumple con los estandares

definidos del protocolo, es mas para galas sociales, entre otras. (Bojaka, 2010)
Vestimenta de coctel

Para este tipo es de acuerdo a la situacion especifica a la cual se vaya a dirigir, para este varia
mucho ya se lo utiliza para diferentes reuniones sociales, especialmente de noche, por lo cual es
importante que lleve una imagen impecable y muy arreglada, ya que en esta influye mucho lo

que lleve puesto. (Bojaka, 2010)
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Deportivo

Esta vestimenta es disefiada con el objetivo de que se realice actividades fisicas al momento
de usarse, en la actualidad existen varios disefios que responden a la actividad fisica deportiva,
incluso existen ropa exclusiva para los diferentes tipos de deporte que existen. (Bojaka, 2010)

2.2 Trajes formales
Origen

En la investigacion de Inarkadia Bilbao, 2016 nos cuenta un poco acerca de que la chaqueta
es una prenda antigua que se la definié6 como una prenda de vestir que posee un abierto en el
frente y con mangas, se origin6 en 1370 ya que empez6 como una prenda militar masculina en la
cual se ponia la armadura, estaba forrada de algodén y quedaba apretada al cuerpo, el termino de
chaqueta nace del francés “Jaquette” o jubon fuerte, que se lo denomino asi ya que ayudaba a
que los militares se protejan su cuerpo de las armas. Al estudiarse mas a fondo se encuentra que
la palabra chaqueta viene del nombre francés Jacques, en esa época era comun entre siervos y
aldeanos en aquel tiempo significa abrigo, se dice que por una rebelion de campesino durante la
guerra de los Cien afios, el grande Jacquerie, se protegid con la prenda contra los ataques de

armas.

A medida que paso el tiempo se investigd mas a fondo en donde los historiadores de la moda
encontraron que el primer cambio en la chaqueta fue por el duque, Carlos Manuel I, se habla de
que a principios del siglo XVII ahi fue donde se convirtio en un uniforme de trabajo, evoluciond
durante el siglo XVIII especialmente en Gran Bretafia. En Inglaterra en el siglo XIX, se dio el
cambio de acortar la tradicional ya que producia incomodad al momento de trabajar por lo cual
se dieron cuenta que no solo afectaba el largo sino también el material por lo que decidieron
quitar al pafio y lo cambiaron por el escoses tweed, con el tiempo se usaba en todos lados, era

una prenda informal. (Inarkadia Bilbao, 2016)
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Creadores

De acuerdo a la investigacion anterior se vio que no existia un solo creador o historia de quien
realmente tuvo la idea de su creacion, pero con el tiempo existieron varios disefiadores que
aportaron con disefio a la chaquetas en donde se convirtieron en una prenda de moda, tenemos a
la disefiadora francesa Coco Chanel quien fue una de las primeras en modificar la chaqueta para
que luzca mas femenina, en 1920 la disefiadora modifico la chaqueta para que se ajuste al cuerpo
de la mujer, dandole cortes mas femeninos y usando colores neutros, con el tiempo se crearon
mas modificaciones de cortes, convirtiéndose en una prenda imprescindible para el closet.
(Inarkadia Bilbao, 2016)

Otro icono de la moda es Yves Sant Lauren quien él fue el creador de la chaqueta en
gabardina safari quien la hizo famosa en los desfiles en 1962 para su coleccién de otofio
invierno, usaba tonos tierra, como verde militar, beige entre otros, con el tiempo su nombre

cambio ahora son conocidas como parka. (Inarkadia Bilbao, 2016)

Tipologia de chaquetas

Americana

En el siglo XIX, cuando los ingleses emigraron a Estados unidos, al
llevar sus prendas a este pais no eran muy conocidas por lo cual se
empezaron a copiar y modificar, creando nuevas aportaciones de lo que
en ese tiempo fue la chaqueta, por lo cual ahi se origin6 la chaqueta
américa ya que transformaron la chaqueta inglesa tradicional y la
modificaron quitando uno de los tres botones, la dejaron de dos
botones, cambiaron la abertura posterior convirtiéndolas en doble y asi

se dio la chaqueta que es conocida como americana.

Imagen 1: Chaqueta americana

Fuente: (Bilbao, 2016)
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Blazer o Sastre

Se origino en Inglaterra en 1837, gracias a la visita de la reina victoria,
en esa época se encargaron de crear una prenda especial para la
tripulacion. Por lo cual se la considero para los navegantes. Posee un corte
casual, con botones metélicos y bolsillos parche, antiguamente fue de
color marino, puede ser cruzada y de seis botones, existen variaciones para

este tipo de chaqueta.

Imagen 2: Blazer

Fuente: (Bilbao, 2016)

Péplum

La chaqueta péplum es un chaqueta que brinda elegancia y comodidad, se
distingue por sus vuelos que caen a partir de la cintura, realzando las formas
femeninas, enfatizando las caderas, se cred en la antigua Grecia donde era
una tanica rectangular la cual la cefilan con un cinturon en la cintura, se
formaba varios pliegues, creando como sobrefaldas, Christian Dior fue quien
la popularizo llevandola a pasarelas en la década de los 50, que resaltaba las
figuras de las modelos, fue ahi cuando varios disefiadores la tomaron para la

realizacion de sus colecciones.

Imagen 3: Chaqueta Péplum

Fuente: (Bilbao, 2016)
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Chanel

Una de las grandes aportaciones al mundo de la moda fue la Little
black Jacket de Coco Chanel quien la disefio con un corte recto, el cual

era simbolo de libertad y comodidad ya que dejaba poseer movilidad al

cuerpo y se acoplaba facilmente al cuerpo de una mujer, es simple con

|

Imagen 4: Chaqueta Chanel

botones, corte cerrado y con pinzas, tuvo hombreras pero decidid

eliminar para que posea mas soltura.

Fuente: (Bilbao, 2016)
Trench

Conocida también como gabardina, antes se la utilizaba para cubrirse de la
lluvia pero ahora se ha convertido en una prenda crucial para el guardarropa
transformandola en una chaqueta para el diario vivir, esta chaqueta fue creada
para los soldados de la primera guerra mundial quienes se protegian con esta
chaqueta de la lluvia y el barro, la cual en ese tiempo era considerada abrigo de

trinchera.

Imagen 5: Trench
Fuente: (Bilbao, 2016)
Abrigo

Esta prenda es larga hasta por debajo de la cadera se la fabrica en
distintos materiales, como alpaca, lana, cachemir es una prenda mas para
abrigar el cuerpo del frio, en la antigliedad se la utilizaba como

representacion de un status social alto.
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Imagen 6: Abrigo
Fuente: (Bilbao, 2016)
Trenca

Esta chaqueta posee algo Unico la cual la hace inconfundible con el
resto ya que utiliza botones de hueso o madera con una cuerda para
abrocharlo por lo cual hace que posea un estilo Unico ademas de
elegante, posee una mezcla entre sport y militar, es ideal para cualquier
look, ademas se la realiza de materiales que abriguen por lo cual son

perfectos para climas frios.

Imagen 7: Trenca

Fuente: (Bilbao, 2016)

Tipologia de Faldas

Falda en A

Las faldas en A poseen una forma de campana y se va abriendo
desde la cintura, para formar un triangulo, se puede usar corta, larga,
dependiendo gustos y siluetas. Su origen fue en los afios 50 y fue

creado por Christian Dior.

Imagen 8: Falda en A

Fuente: (Dsignio, 2019)
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Falda Midi

La Falda midi o midifalda, esta fue creada por Coco Chanel, esta falda va

por debajo de las rodillas y da un concepto nuevo.

Imagen 9: Falda Midi

Fuente: (Dsignio, 2019)

Falda Léapiz

/ Tambien conocida como falda tubo o ajustada alrededor de la cintura y las

piernas, su creador fue Christian Dior el cual tuvo una oposicion en cuanto a

las faldas en A

Imagen 10: Falda tubo
Fuente: (Dsignio, 2019)
Falda Mini

O también conocida como minifalda, se caracteriza por ser mas
arriba de las rodillas, su creadora fue la disefiadora Mary Quant quien

lo creo como un movimiento para la liberacion de la mujer.

Imagen 11: Minifalda

Fuente: (Dsignio, 2019)
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Falda Tulipan

Posee un corte por el frente delicado haciendo que las telas se entre crucen

. dando un efecto de la flor tulipa, siendo sencillo pero elegante.
Imagen 12: Falda tulipan

Fuente: (Dsignio, 2019)

Materiales

Cuero

De acuerdo a Gravrila, 2019 la disefiadora nos cuenta acerca de la historia de como se dio las
chaquetas de cuero o piel, la cual empez6 en 1900 por los miembros del ejército ya que los
aviadores la necesitaban para protegerse del frio, durante la segunda guerra mundial, le dieron el
nombre de bombardeo, eran adecuadas para protegerlos de las bajas temperaturas ya que poseian
un forro de piel de borrego la cual la hacia adecuada para los dias frios. En la década de los
veinte las chaquetas se hicieron populares ya que los hermanos Irving y Jack Shott disefiaron una
prenda que seria adecuada para los motociclistas en caso de que ocurriera algin accidente,

poseian un cierre en el frente, bolsillos asimétricos y hombreras tipo militar

A medida que paso el tiempo la chaqueta de cuero se hizo una prenda mas popular aun ya que
incluso las estrellas Hollywood quisieron usarla ya que era simbolo de rebeldia, un referente de
darle un estilo fue James Dean quien fue el que la usaba con una camiseta blanca, con el tiempo
se popularizo toda esta moda y en la actualidad la chaqueta de cuero es una prenda

imprescindible en un guardarropa.
Denim

En la revista Fucsia, 2019 habla acerca de la aparicion de la chaqueta denim o jean, el denim
empez6 como un material para prendas de trabajo ya que era resistente para el uso que se le fuera
a dar, ademas de que el material era duradero y cdémodo, Levi Strauss fue el pionero quien

revoluciono el denim dandole un color indigo, con el tiempo se crearon los primeros jeans para
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el ejército de los estados unidos, luego los overoles fueron usados para trabajadores mecanicos,
pintores, granjeros entre otros. La chaqueta jean aparecio en 1905 siendo un complemento para
los pantalones de trabajo, se la realizo de 9 onzas, la original de Levi’s 506XX se la conocia
como blusa hasta 1930 en donde se la catalogo como chaqueta, en ese tiempo poseia un bolsillo
en el lado izquierdo del pecho, con remaches en cada esquina, se crearon variaciones del

modelo.

En la década de los cuarenta las chaquetas jean femeninas fueron realizadas con botones a
presion, en los cincuenta se reinvento el modelo original 506 XX, colocando un segundo bolsillo
y poseia remaches de tachuelas, en los sesenta se cred la 557xx la cual se la conocié como
Tucker Jacket, quien fue la primera chaqueta en tener solapas y bolsillos en ambos lados con
puntas en el pecho, dejaron de usar siluetas cuadradas y empezaron a marcar mas la figura, con
el tiempo los roqueros, hippies, activistas y estrellas de television incluyeron la chaqueta jean al
guardarropa siendo una prenda esencial para su ropero, ademas de que es una prenda que jamas

pasa de moda.
Algodon

La chaqueta es a base de algoddn o lino, se origind como una prenda militar inglesa India en
el siglo XIX, poseia un color beige, por lo cual era ideal para los militares que no fueran
reconocidos, los militares pasaban en dunas, palmeras, desiertos o tormentas de arena por lo cual
esta chaqueta por ser de algodon ayudaba a brindar frescura de los fuertes soles que habia,
Ernest Hemingway fue el que hizo popular esta chaqueta ya que se fue en un safari en el Africa,
por lo cual, se convirtié en una prenda comoda y versatil para realizar este tipo de actividades,
Yves Saint Laurent fue quien transformo la chaqueta a ser una prenda femenina, convirtiéndola

en una prenda esencial para un guardarropa.
Pafio

Se considera que este tejido se dio a partir del uniforme militar Ruso quienes la usaron para
protegerse del frio ya que eran chaquetas de tela gruesa, poseian colores brillantes como rojo,
azul, y verde. Al indagar se vio que en una excavacion realizada se encontraron restos de tela en

los antiguos griegos y romanos, quienes producian esta tela. En Rusia se empez6 a fabricar y con
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el tiempo se exportaba, antes era una tela muy rigida y poseia una alta densidad por lo cual
ayudaba para la proteccion del frio.

2.2.Marcas referentes y/o aspiraciones

J BRAND

Como marca aspiracional elegi a J Brand, es una empresa dedicada a la fabricacién de
prendas en denim, su concepto es que se pueda adaptar las prendas al estilo de vida de cada
cliente, J Brand dice: “Nos apasiona nuestra creencia de que la persona hace el atuendo, no al
revés, y esa pasion nos impulsa a idear, crear ¢ innovar constantemente”. Se fundé en el afio del
2005 en la ciudad de los Angeles, ellos crearon el primer jean més delgado, a muchos
disefiadores no les gusto el cambio por lo cual decidieron renunciar a ese estilo relajado y
corriente, con el tiempo se convirtieron en la primera compariia de mezclilla que implanto la
silueta delgada en el mercado, actualmente este estilo se ha convertido en el ADN de la marca

posicionandolos como iconos de la moda. (Jbrandjeans, 2019)

Esta empresa esta disponible en 56 paises alrededor del mundo, tuvo una gran acogida por lo
que les llevo a colaborar con varios disefiadores reconocidos como Christopher Kane, Rob
Prouitt, Simone Rocha, entre otros. La marca ha evolucionado ya que ha logrado la colaboracion
con celebridades como Kate Bosworth y Sthepanie Shepherd, lo cual sus disefios exclusivos se
agotaron en un dia, otra colaboracion exitosa fue con los hermanos Sprouse, quienes con su

imagen lograron hacer que J Brand llegara a ser mas reconocida. (Jorandjeans, 2019)

J Brand es una marca pensando en la innovacion ademas de brindar prendas de calidad y que
posean sostenibilidad, le encanta indagar y ver que de nuevo hay en el mundo por lo cual
siempre estan abiertos a ideas frescas y juveniles que les ayuden a seguir innovando y poder
crear prendas gque se adapten al estilo de vida de cada persona intentando posicionarse como una

marca que piensa en las necesidades de sus clientes. (Jbrandjeans, 2019)
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2.2.1. Visionario

Como principal visionario elegi Ze Garcia, es un disefiador que ama el arte y la moda,
empez6 trabajando y aprendiendo de grandes industrias de la moda, lo he tomado como
visionario ya que a medida que obtuvo el conocimiento no se detuvo, creo su propia marca y
actualmente tiene su propio atelier donde se dedica a la creacion de prendas de alta costura y
sastreria, llevando a un nivel elegante e innovador, buscando colores, texturas, transformandolo
en algo unico y llamativo. Actualmente es un disefiador de alto prestigio con una marca que estéa

siendo tendencia en toda Espafa. (Arbant, 2017)

Como siguiente visionario tengo a la marca No name el disefiador es Jonathan Morales, fue
uno de los finalistas en Project runway, con ello le ayudo a posicionarse como un disefiador
creativo y dinamico, creando colecciones coloridas y llenas de armonia, realiza trajes sastre y
también se va a lo méas urbano, fusiona diferentes textiles, formas y colores que lo hacen un
disefiador excepcional, trabaja vistiendo a cantantes famosos mexicanos e internacionales,
ademas de que la mayoria de sus colecciones ha tenido mucha acogida en Japon, la mayoria de
sus prendas son destinadas alla ya que posee un buen mercado de todo lo que hace. (Noname,
2018)
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CAPITULO Il
INVESTIGACION DE MERCADO

3.1.Andlisis externo

3.1.1. Anélisis PEST
El andlisis PEST es necesario ya que nos facilitara determinar como esta el mercado actual en
nuestro pais, analizando los diferentes campos de desarrollo que existen.

3.1.1.1. Entorno politico

De acuerdo al plan nacional de desarrollo (2017-2021) toda una vida en el Objetivo 5:
Impulsar la productividad y competitividad para el crecimiento economico sostenible de manera
redistributiva y solidaria, en el ambito politico nos dice que debemos 5.2 Promover la
productividad, competitividad y calidad de los productos nacionales, como también la
disponibilidad de servicios conexos y otros insumos, para generar valor agregado y procesos de
industrializacion en los sectores productivos con enfoque a satisfacer la demanda nacional y de

exportacion. (Plan Nacional de Desarrollo, 2017)

Promover la investigacion, la formacion, la capacitacion, el desarrollo y la transferencia
tecnoldgica, la innovacion y el emprendimiento, la proteccion de la propiedad intelectual, para
impulsar el cambio de la matriz productiva mediante la vinculacion entre el sector publico,

productivo y las universidades. (Plan Nacional de Desarrollo, 2017).

3.1.1.2. Entorno econémico

De acuerdo a la empresa Pro Ecuador Histéricamente el sector textil ha desempefiado un
papel fundamental en la economia ecuatoriana. Teniendo como perspectiva el valor agregado
bruto por industria, se define después del comercio a la manufactura textil, como el sector que
aporta en su mayoria a la economia del pais, contribuyendo al producto interno bruto nacional
alrededor del 14%, (Pro Ecuador, 2012).
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La manufactura ecuatoriana se divide en algunas ramas, siendo una de estas la industria
denim, que tiene un campo de estructura porcentual del 8%, alcanzando una variacion en la tasa
de valores en ddlares, del 2% anualmente, demostrando asi que cuenta con una veloz linea de

produccion, (Pro Ecuador, 2012).

3.1.1.3. Entorno social/ cultural

Actualmente la pauta que marca las tendencias de moda esta enfocado en la investigacion, el
analisis de diferentes sucesos culturales y sociales para captar la atencion del consumidor en
funcién de sus requerimientos. Es por eso que el denim se ha convertido en un simbolo de

vestimenta necesaria para lucir un look en boga. (Serrasts, 2009)

De acuerdo a encuestas realizadas por diferentes marcas, se ve presente que el denim posee
un alto grado de aceptacion para los consumidores ya que se considera una prenda en denim

indispensable en cualquier ropero, sin importar el género o la edad.

En base a que el denim se ha convertido en un simbolo de la moda, los distintos estratos de la
sociedad han incorporado el jean como prenda a sus closets, ya que esta, brinda una forma de
marcar tu propio estilo, combinandolo en el dia a dia de manera informal, mientras que los fines

de semana una combinacién mas estilizada. (Marlet, 2005).
Por este motivo se ha convertido en una prenda imprescindible para la sociedad en la que nos

encontramos, dando nuevos enfoques a la creacién y elaboracion de prendas, a la hora de usar

un jean, se busca nuevas formas de crear estilos diferentes para el aumento de mercado.
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3.1.1.4. Entorno tecnoldgico

Dentro del entorno tecnolégico tenemos varios factores que aportan al desarrollo de prendas
innovadoras, con los avances tecnoldgicos se ha podido generar grandes cambios en la industria
del denim como por ejemplo tenemos al Denim-Eco-D, el cual es un denim creado a partir de la
materia prima que son las botellas plasticas, de acuerdo a EI Comercio (2013) para elaborar este
proceso solo se necesitan 10 botellas plasticas para la creacion de un pantalon, lo cual gracias a
la tecnologia se ha podido transformar materiales de plastico en fibras textiles en denim. Ademas
también hay mas como Denim con proteccion de rayos ultravioletas, antibacteriales, entre otros,

que se han sumado para brindar un mejor producto a sus consumidores.

La empresa Vicunha como mas empresas actualmente utilizan algodén organico reciclado o
que describen de donde proviene, con innovacion en procesos de lavados que no utilicen agua y
emplean tintes que no sean contaminantes para el medio ambiente, gracias a la tecnologia se

puede crear prendas mas sustentables y seguras.

3.1.15. Entorno ambiental

Tomando en cuenta la produccion mas ecoldgica, tenemos la coeficiencia industrial, enfocada
a la capacidad de producir mas siendo menos perjudiciales con el medio ambiente, es por eso que
en caso de incumplimiento de la presente disposicidn, el infractor sera sancionado con una multa

de veinte a doscientos salarios minimos vitales generales, (Pro Ecuador, 2012).

En funcion a lo estipulado por la ley de gestiébn ambiental, se prevé una regulacion de los
impactos ambientales significativos por parte del sector de la industria del denim, tomando en
cuenta que no afecte al patrimonio ambiental del estado. (Ministerio del Ambiente Ecuador,
1999).

Vicunha comprometida con el cuidado del medio ambiente ha desarrollado una linea de telas
ecoldgicas (articulos ECO-D), utilizando fibras obtenidas de botellas PET recicladas. Estos

tejidos ademas de tener los mas altos estdndares de calidad y resistencia, contribuyen a la
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conservacion del medio ambiente. Nuestra linea ECO-D se caracteriza por la libertad de
movimiento y el confort que ofrece en prendas confeccionadas con estos tejidos. (Guia Textil,
2017)

3.1.2. Tendencias de consumo

De acuerdo a la WGSN 2019 el mercado en el que se esta dirigiendo es para un consumidor
ultra dinamico, ya que con la llegada de la era digital, los consumidores se han dedicado a la
compra de dispositivos méviles, ademas de buscar conexiones humanas, de tener confianza en

cada marca, preocupacion ambiental y tratar de estar al dia en todo lo que esta a la vanguardia.

De acuerdo a Luiz Arruda de la WGSN dice: “Necesitamos entender que los consumidores
estdn mapeando, estudiando las marcas. Ellos quieren, incluso, saber si las empresas cambiaron
su modelo de negocio, principalmente cuando éste impacta a la sociedad. La intencion de los
consumidores es: saber si las marcas estan alineadas a sus nuevas demandas y a un proposito —
ademas, claro, como se relacionan con sus necesidades. “Es decir, estan impulsando el mercado

en otro nivel”. (Guia Jeans Wear, 2019).

Las diferentes influencias que existen en el mundo por el cual nos desarrollamos aportan a
saber incluso que vestimenta se usara, en la actualidad la compra de dispositivos moviles Gltimos
modelos ha llevado ser una prioridad actualmente ya que segun una encuesta que desarrollo la
YouGov demostrd que el 44% de los encuestados entre 18 y 24 afios son los que mas se
encuentran al tanto de lo nuevo a través de las diferentes redes sociales, llevandolos asi a saber
todo acerca de lo que estd en vanguardia. Ademas hoy en dia los consumidores tratan de
relacionarse de forma mas directa con las diferentes marcas en las cuales han puesto su

confianza.

No solo poseen interés en lo actual sino que también estdn preocupados por el medio
ambiente tratan de buscar marcas sostenibles o que ayuden al planeta, muchas empresas se han

dedicado a ofrecer alternativas sostenibles que ayude a tener un crecimiento en la venta de
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productos, ya que ahora se interesan en un bien ambiental por lo cual se trata de conseguir una
confianza entre la empresa y el consumidor para que sienta que esta ayudando también al planeta

si consume cualquier marca que apoye este pensamiento ambiental.

De acuerdo a la Guia de equipo de Jeans wear, 2019 dice que: Actualmente, las personas dejan
de gastar en cosas para invertir en experiencias. EIl proceso de descubrimiento de productos ha
cambiado: los consumidores de hoy dejan de “ir de compras”, pero al mismo tiempo, nunca
dejan de hacer compras, ya que estdn siempre conectados a aplicaciones moviles e
Instagram. Los minoristas han abordado este problema a través de estrategias que buscan
transformar la voluntad de comprar de un producto por la necesidad de poseer por la voluntad de
comprar un producto por el placer de la experiencia.

3.1.3. Segmentacion del mercado potencial
Género: Femenino

Ubicacion Geografica: Quito

Edad

Se considera que el mercado potencial mas importante es de 25 a 30 afios ya que esta generacion

Y, se caracterizan por no llevar una vida cotidiana, se los considera nativos digitales ya que
siempre estan al dia en lo nuevo que sale en las redes sociales, estdn comprometidos con el
trabajo, su fuerte objetivo son los estudios y el trabajo en vez de la familia o pareja, son mas
educados, poseen una mentalidad mas abierta y son inclusivos, tienen expectativas altas sobre
todo.

Generacion

De acuerdo a la revista BAZAR, 2018, dice que los milenialls o generacion Y, son personas
positivas que eligen marcas de acuerdo a la ayuda que se brinda al planeta o tenga alguna
finalidad social, aunque sean amantes de la moda no son tan atraidos a las marcas sin embargo
siempre buscan algo innovador que los haga sentir identificados y diferentes, de acuerdo a un
estudio que lo realizo la EAE Business School, dice que el 30% de los milenialls realizan
compras de acuerdo a las opiniones de los influencers que ellos siguen en sus redes sociales,

convirtiéndose en personas que estan al tanto de lo que pasa en el mundo de la moda.
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3.1.4. Andlisis del sector y del mercado de referencia.

En la region Sierra, provincia de Pichincha, ciudad Quito, de acuerdo a EI Comercio, 2015,
dice que la moda es un tema que se ha tomado mas a fondo en el Ecuador ya que la oferta y
demandan estan creciendo, gracias al apoyo de pasarelas que se han dado a conocer como
Designer Book ubicada en Guayaquil y Runway en Quito, son las que han llevado la informacién
de moda de manera visual a través de redes sociales como Instagram, Facebook, entre otras, con

la cual se ha creado un crecimiento de mercado e interés por la moda.

La empresa el Comisariato del jean es una empresa grande la cual se dedica a la fabricacion,
confeccién y venta de prendas en jean, ropa de trabajo, uniformes y textiles, ademas de calzado

para seguridad industrial, poseen diferentes distribuidoras como 3M, Capital safety, entre otros.

Ademas se ha incrementado el mercado textil ya que de acuerdo a entrevistas realizadas por
El Comercio, 2015, se ha incrementado la confeccion nacional, se ha considerado a la moda
como un fendmeno que esta sucediendo en Quito pero ademas de eso se ha notado un incremento
en otras ciudades como Guayaquil y Cuenca en donde el consumo ha incrementado
favorablemente, ademas lo que muchos buscan es encontrar algo mas personalizado, por lo cual
se encuentra un mercado Util para diferentes proyectos a futuro.

De acuerdo al diario EI Telégrafo, 2016 dices que segun el censo de produccion de la
prefectura de Tungurahua, hecho en 2011, en Pelileo existen cerca de 1.100 talleres textiles y 12
lavanderias de jeans, las cuales cuentan con los permisos de funcionamiento del Ministerio del

Ambiente.

En el barrio el Tambo del cantén de Pelileo, en Tungurahua, cada dia se exhibe sus productos,
atrae comerciantes, propietarios de alances y de las grandes cadenas de ropa, del pais, para
abastecerse al por mayor de mercaderia de tela jean, de acuerdo a la Asociacién de fabricantes y
comerciantes de la feria del jean, se encuentra que 1 millon de prendas se cosen mensualmente y
12 millones al afio, de acuerdo a la asociacion ocho organizaciones se dedican a comercializar
productos en Guayaquil, quito, Quevedo, santo domingo, cuenca entre otras ciudades mas.

(Revista Lideres, 2017)
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3.1.5. Indice de saturacion del mercado potencial

La provincia con alta produccion en prendas en denim es Tungurahua, ya que cuenta con
varias empresas dedicadas a la confeccion de jeans, ademas de que la existente competencia que
hay es entre ellos mismo, por lo cual aseguran que muchos visitantes en el sector de venta de los
productos solo se dedican a comparar precios, copiar modelos, aumentado la copia y falta de

innovacion en los productos.

De acuerdo al porcentaje de fabricas en jean se determind que existe una saturacion de mercado
en el &mbito del jean por lo cual, al fabricar prendas en denim en la ciudad de Quito se podra
tener mejor acogida ya que no estd dedicado solo al jean, por lo cual las mujeres podran tener

trajes de manera novedosa, que no encontraran en el mercado nacional, llevando asi a generar

mas publico.
3.1.6. Anadlisis estratégico de la competencia (benchmarking)

En el Ecuador se encontro los grupos mas importantes de actividades que conforman el sector
textil, con el Censo Nacional Econdmico en el 2010 se encontro actividades de manufactura las
cuales se encontraron 11.006 establecimientos, de los cuales el 74,2% corresponde a la
fabricacion de prendas de vestir, excepto prendas de piel; el 8,2% a fabricacion de articulos
confeccionados de materiales textiles, excepto prendas de vestir; el 8,2% a fabricacion de

calzado y el 9,5% restante a otras actividades de manufactura.

Numero de [itablecmianton

Total Naclomat L7 043 sitatsecrment

|
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Imagen 13: Establecimientos.
Fuente: INEC, 2010.

Mientras que en las actividades de Servicios se registran 4.054 establecimientos, de los que el
56% se dedican a la Reparacion de calzado y articulos de cuero, y el 44% restante se dedica al

Lavado y limpieza de productos textiles y de piel. (INEC, 2010)

3.2.Andlisis interno

3.2.1. Anadlisis de recursos propios y disponibles.

Para la realizacion de este andlisis se debe tomar en cuenta con qué recursos se cuentan y
cuéles no, de tal manera que se pueda realizar una coleccion de prendas formales en denim de
manera eficiente. Para llevar a cabo el presente proyecto se debe saber si se cuenta con el capital
sin la necesidad de pedir un préstamo, para lo cual este proyecto sera financiado por mi padres y
mi persona, en cuanto a materiales la empresa que ayudaran con el material es la empresa de
Vicunha, para el servicio de lavado se utilizara la lavanderia el Laboratorio del Denim, en cuanto
a maquinaria se utilizara; recta y overlock, en insumos se utilizara botones, broches, cierres,
ganchos, corchetes, entre otros, se conseguiran en el centro histérico de Quito donde se puede

encontrar varias cosas novedosas, cada parte ha sido bien pensada para presentar la coleccion.

3.2.2. Analisis Cadena de valor

(Porter, M. 2002) nos habla acerca de que la cadena de valor es una herramienta basica la cual
nos ayuda analizar fuentes competitivas por medio de sistemas que examinan las actividades que
se van a realizar dentro de una empresa, ya se basa en un conjunto de destrezas como disefiar,
comercializar, fabricar, entregar y apoyar un producto, por lo cual permite describir cada

actividad a realizarse y mejorar su organizacién y asi poder darle un valor agregado al producto.
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3.2.2.1.Eslabdn de investigacion y desarrollo

Este proyecto estd basado en un estudio acerca de todo lo que conlleva crear prendas en
denim, siendo ocupado este material solo para prendas informales o de trabajo, convirtiéndose en

un experimento de formar algo nuevo y llevarlo a convertirse en prendas formales.

Para lo cual se recolectd informacion textual y gréfica acerca de como funciona el mundo del
jeans wear, ademas de investigar como muchos disefiadores intentan llevarlo a una forma formal,
se ha tomado como punto de partida para poder desarrollar tal proyecto, después de leer toda la
informacién encontrada se llevara a cabo un experimento de material por medio lavados,

nstagram, de confeccion e insumos lo cual se determinara todas las anomalias o posibles

errores que se puedan encontrar con la intencion de mejorar, corregir y presentar algo innovador.

3.2.2.2.Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

Para realizar este tipo de prendas los materiales que se utilizaran son:
Disefios previamente aprobados

Maquinas de coser industriales

Hilos

Tijeras

Molderia

Cinta métrica

AN N N NN

Bustier

Para la materia prima, el denim se conseguira de la empresa: Vicunha

3.2.2.3 Eslabdn de produccion

Para el eslabon se detallara las actividades que se realizaran para determinar el proceso que se

llevara a cabo para la fabricacion de las prendas formales y que luego se haran las debidas

correcciones por lo cual esto puede variar.
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Se empezara con la realizacion de los disefios de acuerdo a las tendencias que se haya elegido,
seguido de la obtencion del Patronaje adecuado para las prendas que se realizaran, el lavado del
textil ya definido tipos de lavados y tonalidades de Stone, seguido tenemos el proceso de sacar
los moldes en la tela, se ensambla, se agrega insumos, se le pone en su debido empaque vy listo.

3.2.2.4 Eslabén de comercializacion

En este proceso se tomara en cuenta los siguientes parametros

Publicidad medio de comunicacion, redes sociales.
Promocién obsequitos

Precio costo de la prenda mas utilidad.

Venta directa

Para el desarrollo de este eslabon comercial lo mas utilizado para empezar es la publicidad ya
que brinda informacion a un puablico objetivo acerca del producto, serd publicado en redes
sociales en donde se lograra llamar la atencidn de los clientes, la promocion nos ayuda a tener
una mayor audiencia para el mercado al que se desea llegar creando asi una efectividad de venta,
se puede adjuntar algun incentivo o plus, como por ejemplo llaveros, esferos, un bolso pequefio,
etc. La distribucion se hard de manera directa cuando el cliente vea, toque y pueda incluso

probarse la prenda.
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CAPITULO IV
MARCO METODOLOGICO

4.1.Estudio de publico objetivo segmento de mercado
4.1.1. Modelo de encuesta
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURAY ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Objetivo: identificar el cliente, rango de edad y forma de como el cliente vera la marca.
1.- Sexo
o Masculino
o Femenino
2.-Edad.
o 18-25
o 25-30
3.- ¢Ha visto prendas formales en Denim (jean)?
o Si
o No
4.- ¢De su respuesta ser si, en donde?
o Local
o Centro comercial
o Redes sociales

5.- éQué tipo de prendas le gustaria que se trabaje en denim?

43



o Faldas

o Chaquetas

o Vestidos

o Pantalones

o Blusas

6.- ¢éPor qué medio le gustaria a usted adquirir un producto?

o Pagina web

o Redes sociales como (Facebook, Instagram, etc.)

o Catdlogos

o Locales comerciales

7.- éQue atributos le gustaria que tengan los productos ofrecidos por la marca?

o Comodidad

o Durabilidad

o Comodo para planchado

o Facil de combinar

8.- ¢Qué siente al usar prendas en denim (tela Jean)?

o Libertad

o Juventud

o lgualdad

o Originalidad
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o Comodidad y moda
9.- ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una prenda formal mediante procesos en denim?
o 20-40$
o 40-60$
o 60-80$
o 80-100$
o Otrovalor..............
10.- ¢ Al momento de adquirir una prenda en denim que le llama mas la atencién?
o -Proceso
o -lLavado
o -Insumos
o -Acabados

4.2 Seleccion de la muestra

El muestreo es una herramienta fundamental al momento de realizar una investigacion
cientifica por lo cual una de sus funciones principales es determinar la realidad en el estudio de
la poblacion, ademas debe examinarse con un fin especificos que es hacer inferencias por la
poblacion. Se cometen errores debido a la obtencion de conclusiones sobre la realidad a partir de
la observacion de solo una parte la cual se le llama error de muestreo. Obtener una muestra
adecuada significa que se debe simplificar la poblacion, y que produzca de alguna forma sus

rasgos basicos

Para la seleccién de esta muestra se ha tomado en cuenta el mercado al que va dirigido el
producto, se ha procedido realizar un método especifico quien nos ayudara a determinar el

namero de encuestas que se aplicara para la recoleccion de datos, se determind de acuerdo a la

45



estadistica del censo realizado en el 2010, el cual nos dice que existen 153.798 como dato de
poblacién de ambos géneros en la ciudad de Quito, con edades de 18 a 30 afios.

_ Z?PQN
"= 72pQ + Ne?

_ (1,96)%(0,5)(0,5)(153.798)
"= 1,96)2(0,5)(0,5) + 153.798(0,005)2

13,8416 (0,5)(0,5)(153.798)
"= 38416 (0,5)(0,5) + 153.798(0,0025)

147.707,599

" = 7385,4554

n = 383

De acuerdo a la formula realizada nos da un total de 383, para lo cual se realizara ese total de
encuestas a hombres y mujeres de la ciudad de quito.

4.3.Técnicas de estudio
4.3.1. Cualitativas

Segun Hernandez, R. (2014) nos habla del enfoque cualitativo el cual dice que se realiza una
recoleccion y analisis de informacion para poder perfeccionar las preguntas de la investigacion,
ademas de revelar nuevas interrogantes dentro del proceso de interpretacion. Se guia por
diferentes aspectos o areas en donde se abordan temas mas importantes de la investigacion.
Elabora evidencia o informacién simbdlica verbal, audiovisual o en forma de texto e imagenes

para un mejor entendimiento.
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4.3.2. Cuantitativas
4.4.Elaboracion e interpretacion de los datos

Andlisis e interpretacion de resultados de la encuesta aplicada en la ciudad de Quito a un
ndmero de 383 personas del género masculino y femenino comprendidos entre la edad de 18

a 30 afios

Pregunta 1: sexo

1.-Sexo

@ Masculino
® Femenino

Imagen 14: Encuesta 1

Fuente: Google drive 2019

Analisis e interpretacion

En la pregunta nUmero 1 se analiz6 el porcentaje de los compradores e interesados en el
producto en este caso nos dice que el 56% son femenino y el 44% son masculino por lo cual se

define que las personas mas interesadas son mujeres.

Con esta estadistica se determina al género al cual estard dirigido que en este caso sera a
mujeres, como el porcentaje del género masculino no fue tan bajo a fututo se creara una mini

coleccion para hombres.
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Pregunta 2: edad

2.-Edad

@ 18-25
@ 25-30

Imagen 15: Encuesta 2
Fuente: Google drive 2019

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 2 se analiz6 que rango de edad se llevara a cabo nuestro consumidor por que
las encuestas nos dicen que el 76% son de 18 a 25 afios y el 23% de 25 a 30, por lo que con este
porcentaje se determina al consumidor el cual es para jovenes millenials entre 18 a 25 afios, son
quienes estan interesados en consumir el producto. Por lo cual se tratara de llamar la atencidn, en
redes sociales, con temas de interés para llegar a obtener mas publico, con promociones y costos

gue estén a su nivel econémico.
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Pregunta 3: ¢Ha visto prendas formales en Denim (jean)?

3.-Ha visto o encontrado prendas formales en Denim (Tela jean)?

@ si
@ No

Imagen 16: Encuesta 3
Fuente: Google drive 2019

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 3 se analiza si el consumidor ha encontrado o visto prendas formales en denim,
para determinar si estd familiarizado con el producto o le parece algo nuevo, de acuerdo a la
encuesta realizada se determind que el 51% no ha visto o encontrado un producto similar y el

48% determino que si.
Con esto se determina que un alto porcentaje de personas si se interesan por el producto ya

que lo consideran novedoso y hasta llamativo, el querer saber o ver como es obtener prendas

formales a base del denim, abriendo un campo en el area del mercado.
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Pregunta 4: ;De su respuesta ser si, en donde?

4.- De su respuesta ser si, en donde?

@ Local
@ Centro comercial
Redes socigles

Imagen 17: Encuesta 4
Fuente: Google drive 2019

Analisis e interpretacion

Pregunta 4: con respecto a la pregunta 3 se pregunto si ha visto prendas formales en denim
con eso se detectd que el 48% si habia visto por lo cual se encontré que el 14% lo ha visto en
locales, 29% en redes sociales y 55% en centros comerciales, por lo que se analiza que el mayor
porcentaje de visualizaciones son en un centro comercial se puede encontrar prendas formales en

denim y conocer asi en donde hay mas competencia.

Se obtiene un analisis de saber acerca de los lugares mas concurrentes a encontrar este tipo de
indumentaria, pero también se entiende que al recurrir la gente a centros comerciales puede ser
un potente fuente para empezar a distribuir y vender los nuevos productos ya que es un lugar con

mayor visualizacion.
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Pregunta 5: ;Qué tipo de prendas le gustaria que se trabaje en denim (jean)?

Faldas
Zhaguetas
Vestidos
“antalones
Blusas
Camisas
Camisas
Zapatos
Abrigos
Cverall

Chalecos
Lenceria y calzado

2 (1 %)
2 (1 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5 %)
1(0,5%)
1(0,5%
1(05%
1(0,5%
1(0,5 %)

38 (18.3 %)

53 (25,5 %)

5.- ¢(Que tipo de prendas le gustaria que se trabaje en denim (tela jean)?

104 (50 %)

100 125

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 5 se preguntd de acuerdo al gusto o necesidad del cliente que prendas formales
le gustaria ver mas, a lo cual nos arrojo que la mayoria de personas desean chaquetas con el 55%
de aceptacion, seguido de pantalones con el 50%, vestidos con un 25%, faldas un 18% y blusas
con un 14%, estos son los mas elegidos pero ademas se dejé una opcion abierta para saber que
buscaban ademas de las opciones ya expuestas a lo cual pusieron, camisas con un 2%, zapatos
1%, abrigos 0,5%, bolsos 0,5%, chalecos 0,5%. Por lo cual se realizara un analisis detallado para

ver si se puede agregar a lista de prendas que conformaran la coleccidn.

Al analizar la tabla de encuesta se determina las prendas que obtendran mayor relevancia para

esta coleccion, las cuales seran; chaquetas, faldas, pantalones y vestidos, con estas se trabajara

Imagen 18: Encuesta 5

Fuente: Google drive 2019

mas a profundidad para la creacion de las prendas.
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Pregunta 6: ;Por qué medio le gustaria a usted adquirir un producto?

6.-; Por que medio le gustaria a usted adquirir un producto?

@ Fagina web
Catdlogos @ Redes sociales (facebook, instagram,
13 (6,3%) etc)
Locales comerciales
@ Catélogos

Imagen 19: Encuesta 6
Fuente: Google drive 2019

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 6 se realizd un analisis para determinar en donde les gustaria adquirir su
producto para lo cual respondio que el 59% desea que exista un local comercial donde pueda
adquirirlo, seguido del 22% en redes sociales el cual se tomara en cuenta para promocionar los
productos, el 12% una pagina web que también nos servira para la observacion y adquirir los

productos, el 6% son catalogos por lo cual se ve que no es tan rentable por lo cual no se utilizara.

Con el resultado anterior se determina que se debe tener un local para mejor comercializacion
de las prendas, seguido de la promocién en redes sociales, con la creacién de una pagina web,
seguido de paginas en Facebook e instagram con las cuales se podra promocionar el producto

ofrecido, teniendo una mejor comunicacion con los clientes.
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Pregunta 7: ;Qué atributos le gustaria que tengas los productos ofrecidos por la marca?

7.- ;Que atributos le gustaria que tengan los productos ofrecidos por la
marca?

@ Comodidad
@ Durabilidad

Comodo para planchado
@ Facil de comhbinar

Imagen 20: Encuesta 7
Fuente: Google drive 2019

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 7 se cuestiono acerca de los atributos que deberia tener la marca, por lo cual lo
cual se elegiran las respuestas mas altas para agregarlas como parte fundamental de la marca, en
el analisis tenemos que el 41% dijo que prefirieren durabilidad lo cual es fundamental para
nuestros productos, 31% eligi6 comodidad ya que siempre al usar una prenda debe ser cémoda
para su uso, el 26% facil de combinar por lo cual muchos consumidores no saben con que usarlo
por lo cual debera ser facil al momento de saber con qué pueden usarlo, el 1% eligié como para

el planchado por lo cual se denota que no es tan importa que se pueda planchar facilmente o no.

Con esto se mejorara en la creacion de la coleccidn ya que se determind lo mas relevante que
debe tener la coleccion, como principal es la durabilidad, crear prendas comodas, faciles de
combinar en cuanto a formas y colores, con esto se obtendran disefios que se adapten a estas

caracteristicas.
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Pregunta 8: ;Qué siente al usar prendas en denim (jean)?

8.- ¢Que siente al usar prendas en denim (tela Jean)?

@ Libertad

@ Juventud
Originalidad

@ Comodidad y moda

Imagen 21: Encuesta 8

Fuente: Google drive 2019

Analisis e interpretacion

En la pregunta 8 se queria conocer la caracteristica fundamental de porque les agrada usar
prendas en denim por lo cual la que mayor respuesta tuvo fue comodidad y moda con el 46%,
con esto nos dice que se sienten mas identificados con estas caracteristicas, seguido del 25% con
juventud, 19% originalidad y 9 % libertad, por lo cual se tomara en cuenta las caracteristicas con

el porcentaje mas alto.

Se interpreta del porqué del uso de prendas en denim, con un alto porcentaje se determind
comodidad y moda, por lo cual siempre se requiere estar a gusto con cada prenda que se utiliza,
ademas de brindar un aire de juventud y originalidad al momento de usar cualquier prenda en

denim ya que es mas facil poder personalizarla y puedan llegar a sentirse libres consigo mismos.
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Pregunta 9: ;Cuénto estaria dispuesto a pagar por una prenda formal mediante procesos en denim
(Jean)?

9.-; Cuanto estaria dispuesto a pagar por una prenda formal mediante
procesos en denim (Tela Jean)?

@ 20-40

@ 4060
G0-80

@ 20-100

Imagen 22: Encuesta 9
Fuente: Google drive 2019

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 9 se analizo el precio que estan dispuestos a pagar por prendas formales en
denim por lo cual la mayoria de los/as encuestados/as colocaron que el 63% estan dispuestos a
pagar entre 20 y 40 dolares, el 28% entre 40 y 60 ddlares, el 3% de 60 a 80 dblares y el 0,5% 80
a 100%, por lo cual se conseguira materiales de calidad y se dara una buena mano de obra para

poder llegar a vender productos que reflejen esa cantidad.
Se tomara en cuenta para la fabricacion de estas prendas, poniendo como principal a la materia

prima, con la cual se pueda ofrecer un producto de calidad a un precio asequible y con acabados

excelentes.

55



Pregunta 10: ; Al momento de adquirir una prenda en denim (jean) que le llama mas la atencion?

10.-;Al momento de adquirir una prenda en denim (Tela jean) que le
llama mas la atencion?

@ Frocesos

@ Lavados
Insumos

@ Acabados

Y

Imagen 23: Encuesta 10
Fuente: Google drive 2019

Anaélisis e interpretacion

En la pregunta 10 se pregunto acerca de que es lo que mas les llama la atencion al momento
de adquirir un producto, en este caso prendas en denim a lo cual el 76% respondié que mas son
acabados, por lo cual ahi es donde se tendra méas cuidado al momento de su fabricacion, seguido
del 14% en lavados lo cual es fundamental también, 5% sus procesos y el 2% insumos, de lo cual

se trabajara y se tomara en cuenta lo que los consumidores han puesto.
Se fabricaran prendas limpias con acabados que superen las expectativas de los consumidores

ya que como principal objetivo es ofrecer un producto de calidad y se debe tomar en cuenta las

opiniones puestas en esta encuesta.
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4.5.Conclusiones

Como conclusion del anélisis e interpretacion de datos, se dio a destacar el interés por los
futuros consumidores acerca del producto la cual nos ayudaron a definir los elementos mas
importante para la realizacion del presente proyecto, ademas de la ayuda de saber el nivel de
valor econdmico-social con el cual contamos y se transmite el producto al momento de

adquirirlo, teniendo asi el mismo una aceptacion altamente agradable para su uso y consumo.

Al realizar un andlisis del producto se tom6 en cuenta varias variables las cuales fueron
favorecedoras de como el publico lo tomara, ademas se determiné a que consumidor vamos a
dirigirnos, se analizé la competencia mas fuerte que son los centros comerciales ya que mucha
gente prefiere ir a adquirir una prenda en un local comercial, ademéas de esto se analizo la
tipologia de prendas que tendra la marca, como marca se desea que los consumidores se sientan
identificados por lo cual se determiné las cualidades y caracteristicas del producto que
transmitira el mismo, uno de los analisis mas importantes que se realizo fue el del precio ya que

ese serd el aproximado para determinar materiales y mano de obra.
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CAPITULO V
TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1.Cronograma de produccion

Para el cronograma de produccion, se utilizara la herramienta denominada el diagrama de
Gantt el cual ayuda a planificar y programar tareas de acuerdo a un tiempo determinado, esta
herramienta nos ayuda a tener una Optima visualizacion acerca de las actividades que se
realizaran a lo largo de unos meses para llevar a cabo una produccién de prendas, con esta se
puede saber que tareas se van a realizar, el tiempo y un calendario general de cuanto durara

el proyecto.

Fecha y Julio Agosto Septiembre
Actividades

Fichas de disefio

Lavado

Corte

Confeccidn

Pulidos

Planchado

Empaquetado y

Etiqueta

Distribucion

Ventas

Tabla 1: Tabla del cronograma de produccion.

Elaborado por: Gisela Sanchez
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5.2.Control de calidad

El control de calidad es una herramienta que ayuda a identificar los posibles errores del
proceso que se realiza dentro de una empresa, con el fin de eliminar o mejorar el producto, se
trata homogenizar los servicios para obtener un producto que satisfaga a los consumidores y
ademas cumpla con los estandares de la empresa.

Especificaciones

Imagen 24: Diagrama de flujo de control de calidad

Elaborado por: Gisela Sanchez

Para la realizacién del control de calidad se empezara con la verificacion de la materia prima,
observando al textil, viendo que no posea fallas. Seguido de esto tenemos al lavado, revisando
que sean correctas las tonalidades pedidas sin poseer algun desperfecto. Se continuara con el
corte en verificar que se encuentren todas las piezas para ser cortadas, al igual el tendido de estar
bien realizado para efectuar a cortar. Se revisara la confeccion al momento del armado, ademas

de verificar la costura, se encuentre sin ningun desperfecto. Cuando se obtenga todas las prendas
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confeccionadas se pulird hasta obtener prendas limpias sin ningun hilo suelto. Al final se
colocaran los insumos como son, broches, botones, entre otros, pegado de marquilla o colocacion
del vinil, se llevara a planchar todas las prendas revisando que no tenga manchas o algun defecto,
como final tenemos el etiquetado y empaquetado, al igual se revisara que cada prenda sea llevada
a su distribucion sin algun desperfecto.

5.3.Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

Para la realizacion de este proyecto se necesita varios equipos y un lugar adecuado el cual

sera Util para la fabricacion de las prendas que se van a realizar.

1 Local exhibédor para
compsay venta del |
peoducto | 4 2

| Pucrtade
el L =]
. Exhibidor y . [T -

Il

2 Area de diseno
L£scntono
{camputadaral

. Perchere

3 Area de patronaje y corte

he————————
. Mesa de corte \
——————

. Perchero S 3
4 Area de canfeccion
I___] Maguinas
Mesa
5 Aroa de planchado y etiquetado
—_— =
- Mesa

. Perchero

Imagen 25: Layout.

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Como principal es conseguir un lugar amplio, con varios conectores, ventanas y luces que nos
ayudaran a obtener mejor luz para el momento de empezar a fabricar las prendas, que tenga
varias divisiones para la distribucién de cada segmento o utilidad que se dara a cada espacio, un
escritorio para poder disefiar con una computadora, papel y lapiz, también se requiere mesas de
corte, maquinas como; recta, overlock y recubridora, ademas de maquinas que nos ayuden con la
colocacion de insumos como remachadora, ojaladora y maquina de apliques, para la seccién del

planchado se necesita una plancha a vapor.

5.4.Requerimientos de mano de obra

De acuerdo a las necesidades para desarrollar el producto se realizd un analisis de los
requerimientos necesarios para ejecutar el proyecto, por lo cual se ha realizado una
proyeccion del nimero de personal que se necesita, tomando en cuenta que hay varios
operarios los cuales se ocuparan de las diferentes areas en las que se encuentren capacitados

para desarrollar el mismo.

Descripcion Cantidad Sueldo Mes/Afio

MANO DE OBRA DIRECTA

Disefiador 1 Avance Agosto/Septiembre
Operarios de | 3 Por horas Agosto/Septiembre
maquinas

Operario de |1 Avance Agosto/Septiembre
Patronaje y corte

Operario de | 2 Avance Agosto/Septiembre
plancha y

etiquetado

MANO DE OBRA INDIRECTA

Técnica de |1 Avance Agosto/Septiembre

mantenimiento

61



PERSONAL ADMINISTRATIVO

Auxiliar de |1 Por horas Agosto/Septiembre

contabilidad

Tabla 2: Tabla de mano de obra

Elaborado por: Gisela Sanchez

5.5.Seguridad industrial y medio ambiente

De acuerdo al cédigo del trabajo de la pagina de Lexis Finder 2005 nos habla acerca de los

riegos laborales y que obligaciones y derechos tiene el trabajador en cuanto a su seguridad y

demas.

Los trabajadores tendran las siguientes obligaciones en materia de prevencion de riesgos

laborales

Cumplir con las normas, reglamentos e instrucciones de los programas de seguridad y
salud en el trabajo que se apliquen en el lugar de trabajo, asi como con las instrucciones
que les importan sus superiores jerarquicos directos; (Lexis Finder, 2005)

Cooperar en el cumplimiento de las obligaciones que competen al empleador. (Lexis
Finder, 2005)

Usar adecuadamente los instrumentos y materiales de trabajo, asi como los equipos de
proteccion individual y colectiva. (Lexis Finder, 2005)

No operar 0 manipular equipos, maquinarias, herramientas u otros elementos para los
cuales no hayan sido autorizados y, en caso de ser necesario, capacitados. (Lexis Finder,
2005)

Informar oportunamente sobre cualquier dolencia que sufran y que se haya originado
como consecuencia de las labores que realizan o de las condiciones y ambiente de

trabajo. El trabajador debe informar al médico tratante las caracteristicas detalladas de su
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9)

h)

trabajo, con el fin de inducir la identificacion de la relacion causal o su sospecha; (Lexis
Finder, 2005)

Someterse a los examenes médicos 0 que estén obligados por norma expresa asi como a
los procesos de rehabilitacion integral. (Lexis Finder, 2005)

Asistir a los cursos sobre control de desastres, prevencion de riesgos, salvamento y
socorrismo programados por la empresa u organismos especializados del sector publico.
(Lexis Finder, 2005)

Usar correctamente los medios de proteccion personal y colectiva proporcionados por la
empresa y cuidar de su conservacion. (Lexis Finder, 2005)

Cuidar de su higiene personal, para prevenir al contagio de enfermedades y someterse a
/os reconocimientos médicos periddicos programados por la empresa. (Lexis Finder,
2005)

63



CAPITULO VI
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1.Descripcion del producto o servicio

Para el presente proyecto se realizara un producto basado en el ambito formal aplicando el
Denim para la creacion de un vestuario innovador, en donde se aplicara, procesos de lavado
y varias combinaciones de textiles o texturas para la formacién del mismo, ademas de incluir

todo lo nuevo en tendencias, lo cual sera de inspiracion para la creacion de este proyecto.

6.1.1. Brain storming (lluvia de ideas)
Para la lluvia de ideas se utilizara palabras claves las cuales nos ayudaran a la creacion de esta

propuesta.

Formas
Texturas
Siluetas
Denim

Tipologia de prendas

AN NN N NN

Colores

6.2.Perfil del cliente.

FICHA USUARIO/CLIENTE
FOTOGRAFIA DATOS PERSONALES CARACTERISTICAS FISICAS
EDAD 18-25 afios PESO Aprx. 45-55 Kg
GENERACION | Generacion Y-
millenials ALTURA Aprx. |155-168 cm
SEXO Mujer-Hombre TALLA S
ESTADO CIVIL | Solteros
CARACTERISTICAS SOCIECONOMICAS
CARGAS Sin cargas familiares | DEPENDENCIA | Trabajos temporalesy
FAMILIARES dependencia de los
padres
INFLUENCIAS CLASE SOCIAL | Media
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RELIGION Cristiana OCUPACION | Estudiante de ciencias
politicas
ETNIA Mestiza HORARIO Matutino (8am-3pm)
ESTILO DE VIDA ASIGNATURAS | 6 promedio
ALIMENTACION | Dieta equilibrada RESIDENCIA Valle de los chillos
ACTIVIDAD Mensual MOVILIZACION | Carroy transporte
FISICA publico
ACTIVIDAD DE Ver‘ seriesy CONCEPTO
0ocClIO peliculas
HOBBIES Salir, bailar, cantary | Es un consumidor que esta al dia, que le
modelar. gusta explorar, saber lo que esta pasando
REDES Facebook e en el mundo, activo, sensible y se adapta
SOCIALES instagram facilmente.

INTERESES E INFLUENCIAS

ACTITUD-PERSONALIDAD

VALORACIONES ESTETICA/FISICAS

Tradiciones
Etiqueta y protocolo
Sociedad-cultural Familia
Preocupacion por apariencia

Convencional, Sociable,
Emprendor o sofiador, Sensato,
Amabilidad, Independiente,
Desafiante, Casual-Formal

Detallista
Leal o fiel a las marcas
Se adapta a lo nuevo.

ESTILO DE VIDA: VESTUARIO

ESTILO DE VIDA: ESPACIO

ESTILO DE VIDA: ALIMENTACION

Convencional, con varias
adapciones de moda
contemporanea. Visualizacion
de redes sociales en noticias y
tendencias que pasan en el
mundo. Uso de accesorios de
fantasia para complementar
el outfit

Mobiliario casual, Uso de
decoraciones por estica, uso de
materiales con madera.

Mantiene una alimentacion normal,
familiar, se cuida en su alimentacion
sin exagerar ni llevar dietas.

ESTILO DE VIDA: ACTIVIDADES

NECESIDADES

Es intelectual le gusta la lectura,
ademas de saber o estar al dia en
lo que pasa en la noticias, salir a
caminar o a la montafa, actividad
fisica saludable.

Comodidad, originalidad, sentirse
bien consigo misma, se produce un
poco mas, libertad, transmitir quien

es con lo que usa.

OBIJETIVO DE VIDA

CODIGOS

Ser extiosa a nivel profesional,
viajar, tener la aceptacion

Adaptable
moderno y con estilo.
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social y sobre todo familiar, Casual-formal.
ser feliz.

Tabla 3: Tabla del perfil del consumidor
Elaborado por: Gisela Sanchez

6.2.1. Moodboard del perfil del consumidor

PERFIL DEL CONSUMIDOR

Imagen 26: Moodboard perfil del consumidor

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.3.1dentidad de marca.
Marissa es el nombre de la marca, la cual esta dedica a la fabricacion de prendas en denim,
ya que realmente es un textil muy moldeable y favorable para la realizacién de proyectos a
futuro, se cred esta marca hace aproximadamente 3 afios la cual con el paso del tiempo le he

dado a conocer en redes y sobresalir como disefiadora y futura empresa de moda.

Misidn

Ofrecer a nuestro publico objetivo productos de calidad e innovacion que resulten amigables
al medio ambiente; buscando la plena satisfaccion y cumpliendo de las exigencias de cada cliente
porque consideramos que la forma de vestir es una manera de expresar el estilo y personalidad de
cada persona, por ello, ponemos al alcance de los consumidores una variedad de estilos, asi como

una absoluta comodidad en cada pieza de nuestro catalogo.

Vision

Posicionarnos en el mercado nacional como una empresa exitosa y socialmente responsable a
través de la continua mejora de procesos de una manera sostenible, proporcionando prendas de
excelencia y calidad con el fin de buscar apertura internacional ante un mundo de consumidores

en busca de nuevas tendencias.
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6.4.Uso de la marca.

PROCESO DE EVOLUCION DE TIPOGRAFIA

marissa.  arissa MARISSA

Se eligio la tipografia ROCKETWILDNESS de

®
la cual se desgloso cada letra para obtener
algo diferente, con angulos puntegudos y

sutiles.
Y L L ° L Se realizo una evolucion de la vocal | con |a
finalidad de ir jugando hasta encontrar un
I equilibrio que agrade de forma visual y Hame
la atencion

Se cambio el grosor de |3 tipografia y se encontro

L ]
un equilinrio de formas y lineas, ademas de sus
colores.
— / =

Se utiliza tres colores con los cuales se realizo
una degradacion en la vocal |, ademas se utilzo
un tono de azul un poce mas fuerte para enfati
zar la linea Inferior de la letra, con el color negro
se da un realce a las letras.

PMS 304 Black 2 2X PMS 2945
¥aSdde2 £000000 #0054a0

/)(\/\R.?SS/\

Para la realizacion de la marca se utilizé la tipografia Rocketwildness la cual posee esquinas
punta aguda, dando un estilo mas elegante, legible y moderno. Sus colores se seleccionaron por

obtener un estilo formal, dando asi un resultado llamativo y creativo.
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6.5.Andlisis de color de la propuesta.
Para el andlisis de color se tomo6 de acuerdo a la tendencia Mesa en la cual haremos una

observacion detalla de cada color y podremos elegir cual serd nuestro acento, base y

complemento.

TENDENCIA MESA COLORES

Para los <olores de esta tendencia Mesa predominan 1os colores que emergen de la tierra, tonos desérticoy,
tonos de sedimentacian, tanoes acre del sol, ol coral ¢4 un color muy presonte, ol adobe, terracota, el
ultraviolata, cada color ha sido Inspirado en el medio ambiente mas cahido, natural, proporcionando colores

VISLOSOS ¥ Suaves

Imagen 27: Colores de Tendencia

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.5.1. Paleta de color de la propuesta

Después de analizar los colores se han escogido estos que nos serviran la realizacion

:L | .

PANTONE® PANTONE® PANTONE’

194044 7
X 153912 TCX Black C
Abe ifian

I

de la propuesta.

Imagen 28: Propuesta de color.
Elaborado por: Gisela Sanchez

6.6.Tendencia: macro y/o micro tendencia (segun sea el caso).

6.6.1. Macro tendencia

CULTURE-TO-PRODUCT MAP

0 [ 3 n
INLE, \
[ ] ® ® ®

® L J
e rei B Sobtrhie TS L ey 0N fats by el
EMOTIONAL LTy HUMAN
CAPACITY ADOX NEW.QROUND NATURE
| | |
[ ] o L ] o [ ] L J L ]

Mandiulness Batiae Anatey lbwr Puwar Ceotowiam  Off the  Climats
Predust va Digetal Uobbie Overhaw A (] Chaciunge

VISIONARY 8819

a0

e e
PRTREAS

SUBURBIA SHEGON “_ ORIGINS

DISTURBIA SOCIETY
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Fuente: Inexmoda 2019
Imagen 29: Macro tendencia

La macro tendencia denominada Visionario es la que engloba en buscar lo fundamental y mas
relevante de todos, rescata todo lo neutro y simple, por lo cual en esta macro tendencia al
desglosarlas en las tendencias se encontrara colores pasteles, tranquilos, ademas de las diferentes
fuentes de inspiracion, como la naturaleza, lugares deseérticos, tecnologia, afios 50 y origenes mas

culturales. (Inexmoda, 2019)
6.6.2. Tendencia

Para la eleccion de mi tendencia elegi la denominada Mesa porque iba acorde a las
caracteristicas y el tema que posee la coleccion que se desea obtener, por ello se seleccion los 9

ambitos obteniendo lo mas importante para luego utilizarlo en la realizacion de las prendas.

TENDENCIA MESA

Ambito Cadigo
Usuario -Personas que deseen encontrarse consigo mismo
-Personas descomplicadas y libres

Social -Nivel econdmico: medio alto

-Nivel cultural: Universitario
-Religion: Agnostico, buscadores de almas.

Funcional -Funcional de comodidad y libertad.
-Suave Yy suelto.

Contexto -Zona del sur de estados unidos, nuevo México, Arizona y el norte de México.
-Lugares desérticos
-Clima calido

Simboldégico | -Misticismo
-Libertad
-Despreocupacion
-Simplicidad
-Comodidad
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Estilo -Relajado
-Clasico Formal
-Romantico

Forma -Lineas no perfectas

-Formas organicas
-Terminaciones curveadas
-Siluetas holgadas y agrandadas
-Nudos en sustitucion a botones.
-Blusas abombadas

-Mangas anchas

-Texturas con lineas corrugadas
-Escote profundo o en V.

-Tank con tiras super delgadas y holgadas.
-Volumen en bastas

-Pliegues

-Conjuntos en denim de dos prendas top y pantalén hasta la cintura, piernas
anchas.

-Ondas en vestidos, ondas en mangas.
-Faldas tipo pétalo, simulacion del pétalo de una flor.

Principios del disefio de modas

-Repeticion
-Gradacion.
-Equilibrio
-Asimetria

-Formas organicas
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Inspiracion

-Lugares desérticos

-Flores desérticas

-Pintora norteamericana Georgia O keeffe
-Reflejos del sol

-Escultora Nancy Holt's

Técnico

-Textiles como sedas ligeras, térmicas para el frio.
-Textiles hechos a mano o que luzcan més artesanales, mas para accesorios.
-Nylon que brinden transparencias que se vea la tela por debajo.

-Denim o indigo con un lavado que brinde un peso ligero, ademas de que se vea
suave.

-Denim ligero con recubrimiento sedoso.
-Telas estampadas con formas organicas.

-Textil corrugado.

Fuente: Inexmoda 2019

Tabla 4: Tendencia Mesa
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TENDENCIA MESA

Imagen 30: Moodboard de tendencia

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.7.Concepto de la propuesta.

El presente proyecto estd basado en la realizacion de trajes formales aplicando un textil
informal, por lo cual por medio de diferentes técnicas, se llegara a obtener disefios que
vayan acorde a lo formal y hacer que el denim pueda tener una apariencia de algo formal

dandonos asi un resultado exitoso.

Ademas de que el conjunto de textiles que se utilizaran son patrocinadas por la empresa
Vicunha, sabemos que los textiles también forman parte de una ayuda ambiental, ademas de que
se reducira desperdicios con los mismos, ya que se tratara de aprovechar al maximo cada

sobrante.
6.8.Elementos del disefio
Por medio de los elementos del disefio se crea un cuadro adjuntando los ambitos mas

relevantes que se usaran para la realizacion de la coleccién tomando en cuenta algunos

elementos vistos anteriormente en la tendencia Mesa, ademas del estilo.

Ambito Codigo

Usuario -Edad: 18 a 25 afios

-Género: Femenino

-Generacion: Milenials

-Perfil de consumidor: Contemporaneo

-Revisar ficha de usuario

Social -Nivel econ6mico: medio alto
-Religion: Agndstico

-Preparacion académica: Universidad

Funcional -Eventos Casual-formal
-Comodidad y libertad.

-Universo de vestuario: Jeanswear
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-Ocasiones de uso: Universidad, trabajo, eventos mas formales

corporativos, reuniones, entrevistas, dia y noche entre otros.

Contexto

-Pais: Ecuador

-Region: Sierra
-Provincia: Pichincha
-Ciudad: Quito

-Clima: Templado y frio.
-Temperatura: 10 a 25°C

Simbologia

-Comodidad
-Juventud
-Originalidad
-Libertad
-Simplicidad

-Confianza

Estilo

Estilo classic

-Mujer equilibrada

-Buena educacion

-Tradicional y conservadora

-Lineas semi entalladas

-Tejidos planos

-Colores neutros (azul, blanco, negro, beige y cafe)
-Trajes de chagueta que sean elegantes y sobrios.

-Complemento pafiuelos.

Forma

-Lineas semi curvas
-Formas organicas
-Siluetas holgadas
-Nudos

-Pliegues
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-Ondas

-Lineas corrugadas

-Bastas con volumen

-Tiras delgadas

-Escotes profundos y en V

-Repeticidn, superposicion de textiles y formas.
-Asimetria

-Contraste en textiles

Tipologia de prendas

-Chaquetas
-Blusas
-Faldas
-Pantalones
-Enterizos
-Vestidos

-Camisas

Inspiracion

-Tendencia Mesa de la cual esta inspirada en lugares desérticos,
-flores desérticas y los reflejos del sol.

-Formas organicas.

-Sedimentacion

-Colores de la tendencia.

Técnico

-Textiles suaves y ligeros en denim

-Lavados con cambio de Stone

-Ensamble de prendas de manera industrial (uso de maquinas de
coser)

-Corte manual

-Pulidos manual

-Uso de insumos

Tabla 5: Elementos del disefo

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Imagen 31: Moodboard principal

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.9.Sketch o bocetos

Imagen 32: Disefios planos

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Imagen 33: Disefios planos

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.9.1 Coleccion

o v v

Imagen 34: Ilustracion de coleccion

Elaborado por: Gisela Sanchez

Imagen 35: lustracién de coleccion

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.10.

Fichas técnicas

e Ficha de disefio plano.

B e [ MARPSSA

W
TIPO DE PRENDA: BLUSA Y mg

‘-F_lll?b
DELANTERO POSTERIOR
Tiras finas
de 1,5¢cm Tiras finas
de 1,5 cm
Pieza con Botones con
denim gancho
color negro
Pieza realizada
con el reverso
de la tela

2 Botones Plezas con
Pieza con el reverso
denim de la tela
color negro

Piezas con

¢l reverso

de la tela

DESCRIPCION: Prendas en denim, superior e inferiar, con utilizacian de la téenica del patchword,
usando el reverso de la tela misma y piezas en denim color negro, uso de botones y ganchos,
cierre invisible al costado de la falda

UNNTASIDAD TECSICA DE AMBATD
FACULTAD OE DISERG; ARUITECTURA Y ARTES
Disefodere: Givede Sdeches CARRERA DE QUSERO DE MO0AS )

Imagen 36: Ficha de Disefio Plano

Elaborado por: Gisela Sanchez
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mx\mssx\

| DELANTERO POSTERIOR |
; Capucha en tela
]
Capucha en tela ‘ / malla
malla \ /
lntemos

Broches
metalicos
Solapas en
denim negro

Cierre Pufio en
metalico Ay i ——teied denim color
Puiio en negro

e Plezas de denim
ki de 4cm
Piezas de denim color negro
de 4cm
color neg Cierre
invisible

DESCRIPCION: Prendas en denim, superior e inferior, con utilizacion de la técnica de la mezcla de
textiles, no solo en denim sino tambien en textil de malla, teniendo transparencia y elegancia en
las prendas.

||N\lll;[‘u’u[’""rHi Ut MBATD
FALLILTAD D€ BHSENO, ARQUNTECTURA Y ANTES
 Diveoddoro: Gisele Sénchez CARRERA DX OTSIAO DE MOVAS )

Imagen 37: Ficha de Disefio Plano

Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE DISENO PLANO

. L
REF:003 TENDO: DENIM
CONIUNTO: #3 MARFSSA
TIPO DE PRENDA: CHALECO TALLA: S f
BLUSA Y PANTALON
| DELANTERO POSTERIOR |
Dividi en tela
malla Pieza en Denim
Chaleco cruzado
Broche interno Cinturdn en
pliegues en
Cinturdn en | I denim
pliegues en
denim Cierre invisible
Pieza en denim
negro
Pantalon de basta
ancha
Pantalon de basta
ancha -
DESCRIPCION: Prendas en denim, superior e inferior, con la utilizacion de textiles de iguales de
diferente color, ademas de una transparencia en la parte superior, textura con pliegues en el
cinturon,
T RO RSN CRIMN TSN OIS
UNNERSIDAD TECNIC
FACLITAD DE DISERO, ARQUITECTURA Y ARTES
Lbhnhdam: Gisela Séaches CARRERA OC‘WMD!'MOMSJ

Imagen 38: Ficha de Disefio Plano

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Ficha de lavado y fichas de textiles.

FICHA DE LAVADO

Murstra f hsz ww Satansems

Mhasston Fiow 8 COB SRTAIMEmo o an Mends

Lavado

Lavar 3 mano con agus a temperatura
umtiente

Lavar cuddadoaments con agls tbis

Lavods medieno, agtacin modernds,

PUBSe Ut mguA culurie

Lavado o0 agitacion nonmal

C pusde wsar agus hindendo

Ctiservacionss

CE
D=

Punge secane ¥ miquva

Secar colgad.

Ooservaciones

Blanqueada

X /7\\ o usar doro

Disefadore: Giselo Séwcher

\

CARACTERSTICAS GENERALES

NOMBRE COMERCIAL: AMALFI
COLOR: AZUL (D3007)
07:95
ANCHO: L34 m
METROS: 1,50 M
PESD: 0,65

713 ALGODON
26% POLIESTER
3% ELASTAND

TIFO DE INTER

LAVADO: STONE 1

o planchar

Panchar 2 bal temperatura

Panchar a terrporaturs madia

Pusde plancharse n aks tymperstura

Observaciones

Lavado en seco

Unar dethcmenm e usencian orglolcn

i
\ gasubna y warsel
(p Evencim urgdnic o percloroetivno
A~ Tedus Jos sohveimes pormitidos

Obszervaciones

Punde usar clorg

7N

UNIVERSIDAD TECHCA DE AMBATD

DE DUSERD, ANQIATECTURA Y ARTES

CARRERA DE DISEROD DE MO0AS )

Imagen 39: Fic

ha de Lavado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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ESPECIFICAGAO TECNICA

TECHNICAL SHEET
WU ESPECIFICACION TECNICA
159810 - TAMAYA4IAM Min | S
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6 § s
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Poso e | aes 8.10 29 oA Yo Livandn
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e o 341 * | m 10501 Lavads
Poso o 5% —
e 10 103 .61 meado
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&m & 45 a7
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mou 27% POLYESTER 4% ,_ e oo o aomy | Moo
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Conposikin % ALGOOON 7% POLIESTER 4% oo d % 7 ORI | e Lidolls
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r (1] L]
]
v CETM ot
Lot
EY
ASTM Washed
Weueng SATHN
Rantal 0 Traghs - Teams it &2 DS Lavmio
Comucstn o Beosking Bvungth - Woht ML (3 X 20 X &0T)
Rosist @ Tracatn - Trama o w
Togmanto Deuthe Derum - ndigo 100% | Pre- = hed e pare
wnoshalo
o 12,10 ASTM Véaahuet
Dye Doutée Darvm - Indigo 100% ¢ ™ 7.10 = DY&2e Lavado
Preshnnk .
IHL (3 X 20 X S0°C)
of 15,60
Tedkio Ogutde Denan - bnigo 100% 1
Preencopdo
~ 4 < ] Lz
Refurdnzu g Cor
Encogaments - s 2 AATCC Washod
Codor Referance Do Encotimmnts - Trama 135/ 1.V.A Lavadks
Refurences dn Coor Sreiekinge - ol - it 1z 10 I3 X2V X BYC)
£n « Trwmn
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AATCC Washed
N - 3
wxBE A ol Il i P
- IHL (3 X 20 X 60°C)
» az “ 3
-2
-
Lavaca
ASTM Wtz
» o« » i DI1eTeY Lavodo
2.3 X 20 X 6T)
-
e 4 1 ) oy
ALTCQ
& AL P g 19 Ussashed
e
Ip datns on 19 1 1 L] o
Rus MemgueSchugamann, 70 - Pisheros - 580 PeukaoSP - Tip Code 08413010 Brand - Phone + 35 11 J187-2000 (PABX)

Fuente: Laryssa Ferreira (VICUNHA)

Imagen 40: Ficha de textil
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FICHA DE LAVADO

~ NOMBRE COMERCIAL: AMELY
COLOR: AZUL (D1000)

12% POLIESTER
2% ELASTANO

Lavar 3 mane con agua a temperatura
ambiente

& No glanchar

‘ Lavar cudadosamente con agua rixa X ﬁ Plancsar a taja temper sturs
¢
Lavado mecano. agtecon modecads,
X l \-m:/ paede gk agus Collente * E‘ Mlanchar a temperaturs media
| Lavado con agaacidn normal,
L \wmc/ pircde bsar agam hirviends | @ Puede planchuarse a alta temperatura
Cservaciones Observaciones:

Fuede secarse a maguina |
f Usar Anicamente avenciis onginicas,
é Secar wolgads @ pciing y vaesol

@ NG lavar on socs

| (W) Tosas o solventes permtsos.
-

Chservaciones Observaciones:

| X 1 & Mo usar doro I ;| A Ponde ussr cloro I

UNIVERSIDWO TECNICA DE AMEATO
Dtseodora: Giselo Snch FACULTAD DE DISERAID, ASCWITECTURA Y ARTES
\_ : s CARRERA DE DISEND DE MODAS )

Imagen41: Ficha de Lavado
Elaborado por: Gisela Sanchez
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VICURHA

ESPECIFICAGAO TECNICA
TECHNICAL SHEET
ESPECIFICACION TECNICA

AMELY
149820 - TADAY 11084M

o

=7 2

=g

Blatoraco/Prepado®repared 290042018
RevaloRersedUp dated on 20042019

L icha de Produto Comarcal
© Product Line m o 56 56 Nl Lanado
ASTM
Linws dw Producio Comercai 141 188 14 W% A Unwathed
No Lavaso
o 56 = [
HTS(Hamonzed Tar¥ Schodae) 3084300 bl oo BRAAE K72 AieLiwe
456 | 4w | S04 NeR No Lo
Posaion Arancelana
% 10591 #‘nﬂo
Comecsiclo g8 ALOODAD 12 POLIESTER 2 Lavady
ELASTANO
2 4 45
Compostion 25 COTTON 12 POLYESTER 2
ELASTANE w07 10 13 ABTM N30 Lavado
3% Unwashod
Darsicnde - T
Cowposiin 86 ALGODON 12 SOUESTER 2 s fom 24 25 2 D375 —
ELASTAND Devsity - Wett
r 5 [ 6
Loomeele carmA2X12Z
- 4 2 0 Luvinds
Woaving TWILL2X1 2 3 AATCC Wasted
1387 1.V-A Lavado
Comateton  gaARGAZX1 Z L) 2 5 4 INHL (3 X 20 X 60T}
Tingmento AATCC
Biue indgo 100 Preencobudo % a 0 3 .
8 Lavoda
Dy Bius indign 100 Prestrirk - 2] 28 b1l Lavado
vz | asmm | exxere
Tofdo e Indgo 100 Preancogido % - - DaGTm
Retertnca do Cor
Color Retecence D1000
Ruferenca de Color
[Smbologia de Conservagho
Laundry sysbots
Senbamga de brindo

foun Heew'ey

270 - Py

- 580 Pado/SP - Zp Code 05413-010 Brazil - Phore + 55 11 2187-2000 (PARX)

Imagen 42: Ficha de textil
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FICHA DE LAVADO

CAR TICAS GENEHALES

NOMBRE COMERCIAL: GAVIOTA PLUS
COLOR: AZUL [D3007)
Mursira fimca wn fratamares 0z: 8,40
ANCHO: 1 44m
METROS: 1,50 M
PESD: 0,61

77% ALGODON
21% POLIESTER
2% ELASTANO

11PO DE INTERVENCIONES (scssnt

LAVADO: STONE 1

Lavar 3 mano Lon agua 3 temgeratura
ambiente

—e=d  Na planchar

Lavar culdacosaments con agus tea - L Planchar a baja temperat

- 1acdn modesada
X ¥ B ANk moserace X - Planchar 2 lempermturs medin
Lavado cx ptacadn neemal ’ A
Moy . Vo Pupde planchare a alta temperatura
pusde use agu hevond e

Observaciones Dbservaoones

Usar un trapo humedo para retirar cualquier
pelusa

Secado Lavado en seco

Puede secarse » maquing x No lavar &0 seco

o Usar anicamento esencias organicas
x “ ‘ yecat tolgado ¥

gasoling y varsol

x l-j | Secoralasombra P Esencies orgdnicas o percloroetieno

(Al | Todon los sulvuntes permtidos
Observaciones

Observananes

Blangqueado

NIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
Diveriadorn; Giseks Sénches FACULTAD DE OSENO, ARQUATECTUNAY ARTES
. i CARRERA DE DVSERO DE MODAS

Imagen 43: Ficha de Lavado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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ASTIM Wised
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e Stronh Urne
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Fuente: Laryssa Ferreira (VICUNHA)
Imagen 44: Ficha de textil
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FICHA DE LAVADO

CARACTERISTICAS GENERALES

NOMBRE COMERCIAL: LYA BLACK BW
COLOR: NEGRO (D5200)
0OZ: 4,60
ANCHO: 1,54 m
METROS: 1,50 M
PESD: 0,33

Mussits Fises st trstarmuores

§7% ALGODON
13% POLIESTER

PAsL1a § e Lo atame i e 0 | wods

PO DE

MNTE NCIONES Caatusen =

LAVADO: DESENGOMADO

CUIDADCOS

Planchado

d LAVAr 3 IMaND Con agun 3 bemprratang Y2l No panchar
ambianie - ~!
LAVa00 Imediano; AgRacion moderada L
X " g PRI WIS b N Planchar a temperaturs mweta
" '“,. \  Puede ploncharse @ ala terperatury

Dlservaciones
Usar un trapo humedo para retirar cualquler
pelusa

Observaciones

Lavado en seco

Punde secarse 8 maguine X <) Nolwar en seco
[T Usar Galcamente esenclss orglnicas
X . [ i gmoiing y varo
=
X "'?7 | Secoratasombra Py Esencles ocrginkas © perclorostfenc

Observaciones

§ Diveradorn; Giarle Sanches

Observaciones:

VAN

} Todton los sohventes permitidos

sada user doro

TSI

TAD DE DISERO, ARQUITECTURA Y ARTES

L
CARMENA D DISERD DE MODAS )

Imagen 45: Ficha de lavado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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ESPECH AO TECNICA
VICUNHA TECHNICAL SHEET
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Fuente: Laryssa Ferreira (VICUNHA)
Imagen 46: Ficha de textil
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FICHA DE LAVADO

CARALC

NOMBRE COMERCIAL: MELINDA
COLOR: AZUL (D2000)
0Z: B,20
ANCHO: 1,60 m
METROS: 1,50 M
PESO: 0,66

B82,50% ALGODON
16% POLIESTER
1,50% ELASTANO

M ttnd Finca som tratamienn de o | pwads

TIPO DE INTERVENCIONES (scatmetoc, ieerdan mue

LAVADO: STONE 1

Lavado Planchado

o -/ LAvee & mano con agaa A tmperatura T o planchar
/' ambiente Lz !

e ) Lavar udadosamente con agua tibia Planchar a g temperatura

Lavado medane, siacion moderada = - e 2
e J Pandhar a teengératura modia
X [ puede usart agus caberse

Lavado con agitacdien noraal

DED D]

Puedhe plancharse & alta Temparatura

puede usar agua hirviendo e
Qbservaciones QObservaciones
Usar un trapo humedo para retirar cualquier
pelusa

Secado Lavado en seco

2 - Lisar Unkamente esencas organicas,
Secar caigado F) S oK
- gasoling y varsol
X Secor a le sombra P} Esencis onginicas o perchorcetinno

Al | Todos los solventes permindos

Observaciones: Observaciones

Blanqueado

X A N sy o A Puede usae cloro

ECRICA OE AMBATD

e ey FACIATAD DE DSERO. ARGy .‘r.,H-‘v"\',‘.‘ £
9 adora; Gis e CARRERA DE INSEND DE MODAS )

Imagen 47: Ficha de lavado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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ESPECIFICAGAO TECNICA
TECHNICAL SHEET
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AATCT Wirstmz
~ 3
= L LE
SHL (3 X U X )
» a 24 26
i
-~ .
Lanndo
ASTM Wamhed
» ol B 3% Lavanrs
SHLAX U X 6NC)
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|Ew 3 Propar 2002 Unnsshad
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Fuente: Laryssa Ferreira (VICUNHA)
Imagen 48: Ficha de textil
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FICHA DE LAVADO

CARACTERISTICAS

L.

< »-;" Lavar @ mana con agua o lemperatura
" ambiene
\ AC [ Lavar cudadosamente con apus tiia

Lavade median, apitacdn modorada,

puede i agun caliems

Lavado ton agitacion nermal,
puede war agua Mrvendn

\ 95°C |

Observaciones

Puede secarse 3 magquina

Secar tolgado

Secar a la soerion

Observaciones

‘Blanqueado
x _ No usar cloro

Ovvefiodora: Glsela Sanches

100% POLYESTER

GENZRALES
NOMBRE COMERCIAL: TELA DE CAMISA
COLOR: AZUL OSCURO
ANCHO: 1,50
METROS: 6 M
USO: FORRO

TR0 DE INTERVENCIONE

NINGUNA

~r* ‘. No planchar

X A Planchar o bajs temprraturs
p -T.——\. Flancther 3 temperatura smeda

Puede plancharse a Alta teenperatura

Observaciones
Usar un trapo humedo para retirar cualquier

Vpelvusa
Lavado en seco
% MO lavar un sety

LISt Urscamerite ssencies orginicn

(F)
& gasobng y varsol
9] Esencias orgdnicas © percloroetiieno
LA, y ) Todos %os solventes permitidos
¢
Observaciones

f E Puede usar doro

UN:
FACULTAD DE O

SIDAD TECMCA DE AMBATD
FRO, ARQLUITECTURA Y ANTES

CARRERA DE DISENC DE MODAS )

Imagen 49: Ficha de textil

Elaborado por: Gisela Sanchez
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A

100% POLYESTER

) D INTEAVEN NE

Laviar i mGno con agud & Lemeer aturs
amimente

& No glanchar
/% Plnchar a bisfa lomperaturs

f———\ Planchar a temgeratura media
o

Lrver cndodossmerte con agus tio

Lavado mediano, agtacion moderads,
pusde usar apsa calente

Lvinda con agitacion nermal,

Pubde usar ags hivvindo

@ Pusde plancharse 2 aha temperatur

.

Obsarvaciones:
Usar un trapo encima para planchar

NO Lavar e S0co

Usar uni Nle evencos anghnces,
gmoling y vansol

Esencias organkas o perdoroetileno

Observaciones: Observaciones:

X l% No usir charo 1 & Puede user thoro

wvzgom TECHICA DE AMBATO
: , FACULIAD DL DISERO, ARGUITLC TURA Y ARTES
Mo CARRERA DE DISENO DE MODAS

Imagen 50: Ficha de textil
Elaborado por: Gisela Sanchez
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Ficha de Patronaje.

FICHA DE PATRONAJE

]

MARFSSA

(

oo
llllll
lllll

BLUSA DELANTERA

IXT
TS

REF:001

|

B R e

"-------.-
-

U =ssevevevssassssvese

.....
——
———
-
nnnnnn

SESGO

PIQUE

HILO DE TELA

koosrurm

UNSERSEND TECNICA OF AMBATD

FACUATAD DE DISENO, AROLITECTURA Y ARTES

CARRERA DE DISEROD DE MO0AS

Disedadern: Gisefy Sdnches

Imagen 51: Ficha de Patronaje

Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE PATRONAJE

J
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TIPO DE PRENDA: FALDA
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SESGO

PIQUE

HILO DE TELA

Umrum

UNAERSDAD TECNICA DE AMBATD

IACULTAD D DISERD, ARQUNTECTURA Y ARTES

CARRERA OF INSERO DE MODAS

Duisesadorn: Giselo Sanches

J

Imagen 52: Ficha de Patronaje

Elaborado por: Gisela Sanchez
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REF:002 TALLA: S

HILO DE TELA 1

CHAQUETA
POSTERIOR
IXT

5

TRAVES

Owenadorg; Gisela Sanchez

UNVERSIDAD TECHCA OF AMBATO
TACULTAD OF DeSEND. AMCUITECTURAY ANTES
CARRERA DE DISEND DE MODAS

SESGO 1 )

S

Imagen 53: Ficha de Patronaje

Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE PATRONAJE

J

[/)(\/\R'?SS/\

TIPO DE PRENDA: FALDA

REF:002 TALLA: S
GENERO: FEMENINO

........
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Seesccssssnsccnssnnnse

REF:002
PRETINA
IXT

TS

TRAVES

SESGO

DOBLEZ

PIQUE

(mw DE TELA 1

kcosrum\

MCA DF AMIATO

UNNIERSOAD TEC
FACULTAD OC OISENG. ARQUITECTLSA Y ANTES

CARRERA DI DISLRO OF MOOAS

Ovsedodora: Gselo Sanches

2.

Imagen 54: Ficha de Patronaje

Elaborado por: Gisela Sanchez
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]

MARFSSA
paion

[

FICHA DE PATRONAJE

REF:003

PANTALON

DELANTERO
REF:003
PRETINA

TALLA: S

CARRERA DE DNSERO DF MODAS

UNWVESSIDAD TECNICA DE MABATC

FACUITAD OF SHSERQ, ARCHATECTURA Y ARTES

SESGO

101

PIQUE

Imagen 55: Ficha de Patronaje
Elaborado por: Gisela Sanchez

Disefiadora: Givelo Samches

HILO DE TELA

kcosmm\




REF:003  TALLA:S  TIPO DE PRENDA: CHALECO /)(\ /\ R.?S S /\

’ ?
' '
' |
. '
REF:003 i| REF:003
CHALECO : i| cHALECO
DELANTERODR |} | DELANTERO 1Z
] IXT 5 if 1er ;
% TS ] | T:s :
\ : : :
\ ' 1 2
: % E : v !
b -—a - 3
: -------------------------------- ‘l e

REF:003
CHALECO
POSTERIOR
IXT

Y T:S

( COSTURA .- PIQUE SESGO 7

UNIVERSIDAD YECNKCA ©C AMBATO

FACULTAD E DASERO, ARCUITECTURA Y ARTTS
Dvefadars: Gisela Sanches CARRERA OF DISENO DE MODAS
. J

Imagen 56: Ficha de Patronaje

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Ficha de despiece y graduacion.

FICHA DE DESPIECE Y GRADUACION

SESGO ! J

LNIVERSIDAD TECNCA D AMBATO

FACLILTAD UE DISERO. AROINTECTURA Y ARTES

Imagen 57: Ficha de Despiece
Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE ESCALADO

) MARYSSA

LLLLcLccccccccc

' : Yooy
C \ : ; | REF:001
' ‘ TIRA
i : ; | 2XT
o xﬂmmn; A . 1:6,8,10,12
it raaw : A
' \' | '40

=}

v

HILO DE TELA

UNIVERSEAD TECNCA [ AMBATO
FACLITAD DF DASERI0, ARQIATECTLRAY ANTES
Disefiodove: Gisoly Sanches CARRERA OF DISERO DE MODAS
-

S

Imagen 58: Ficha de escalado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE DESPIECE Y GRADUACION

REF-001
PiEZA 2 =
DELAN
REF:001 P ! :":
PIEZA 1 ’
DELANTERA
IXT
TS

PR T Tt e e e e e e e e e .- ——g - —————

)
¢
;
REF:001 !
PIEZA A ;‘
POSTERIOR
IXT
TS

>

(_COSTURA - PIQUE ; SESGO 72 )

UNNERSIDAD TECNICA OE AWNATO
INCULIAD DE OBEND, ARGUITEC TURA Y ARTES
CARNERA DE INSERD D€ MODAS

J

mem

Imagen 59: Ficha de Despiece
Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE ESCALADO

REF:001
PIEZA A
POSTERIOR
IXT
1:6,8,10,12

REF:001
PIEZA B

POSTERI
X7 ,
1:6,8,10,1

SESGO L J

UNYERSDAD TECNCA DE ANMBATO
FACULTAD DE DISEROD, AROUITECTURA Y ARTES
CARRERA DF INSEND DE MODAS

J

Imagen 60: Ficha de escalado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Satcae -
™ MARISSA
’ !

-~

T T T TS

DELANTERO 2XT

POSTERIOR 1IXT
SOLAPA1 IXT
SOLAPA 2  IXT
SOLAPA3 IXT
MANGA 2XT

HILODETELA | DOBLEZ : TRAVES &

(_COSTURA --- PIQUE ‘ SESGO A )

UNVIASDAD TECNKA OF ABATO

FACLILTAD DE COSERAC, ARQUITECTURA Y ARTES
Oiwrindorn: Ghiela Sanches CARRERA DE DVSEO DI MODAS
- J

Imagen 61: Ficha de despiece
Elaborado por: Gisela Sdnchez
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i MARFSSA
4

5
N NN RN R NN RPN RSN N s s s s s s s s s s s s s ra

HILODETELA | DOBLEZ e TRAVES
(_COSTURA . PIQUE . SESGO 2 )
UNIVERSIDAD TECMOA D AMOATO
FACULTAD DE INSERD, ARDIITECTURA ¥ ARTES
Disefadore: Gisels Sdaches CARRERA DE DISENO DE MODAS

J

7

Imagen 62: Ficha de escalado
Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE DESPIECE Y GRADUACION

mmmMM:@%

J

ARPSSA

A:S

Sesssmsssnsnnssnsnnnnn?

REF:002
TIRA1
IXT

TS

REF:002
PRETINA
XT

s

PIQUE

HILO DE TELA

kCOSTURA

UNIVERSOAD TECNICA DE AMBATC

FACULTAD DE (5ER0, ARCAITEC TURA Y ARTES

CARRERA DE DISENO DE MODAS

Disefindorn: Gowla Sanches

Imagen 63: Ficha de despiece
Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE ESCALADO

J

/)(\/\R.‘,VSS/\

[

TALLA:S
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.
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.
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.
.
.
.
.

REF:002
TIRA1
IXT

T:6,8,10,12

Pr——

T:6,8,10,12

REF:002
PRETINA
IXT

SESGO

PIQUE

HILO DE TELA
kcosruu

J

CARRERA DE DISERD DE MOOAS

UNSWERSIDAD TECMCA DF AMBATD

FACULTAD DE DISERD, ARQUITECTURA Y ARTES

Disedgdora: Gisela Sancher

Imagen 64: Ficha de Escalado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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REF:003

_COSTURA .- PIQUE ' SESGO )

UNIVERSEIAD TECNICA DE AMBATO
TACLILTAL DE COZERD, ARUITECTUIAY ARTES
Direfsdara: Gliely Sancher CARRERA DF DISENO DF MODAS
- J

Imagen 65: Ficha de despiece

Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE ESCALADO

REF:003
PIEZA 3 DE
PANTALON
DELANTERO
T
7:6,8,10,12

' rrrr 22222232222 L Ll

/)(\/\R.?SS/\

:003
PANTALON
POSTERIOR
2%T
1:6,8,10,12

REF-003
PRETINA

T4,8,10,12

HILO DE TELA TRAVES 2
kcoswm R PIQUE SESGO 1 J
UNAWERSIDAD TECNCA DE AMBATO
FACLILTAD OF DISERO, ARQUITTC TUNAY ARTEY
Disedadore. Gisel Sanches

CARRERA DF QISERO DE MODAS

Imagen 66: Ficha de escalado

Elaborado por: Gisela Sanchez
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FICHA DE DESPIECE Y GRADUACION

TIPO DE PRENDA: CHALECO | /)(\/\R:?SS/\

DELANTERO 2XT
POSTERIOR 1IXT
PIEZA 1 DER 1XT
PIEZA21Z 1XT

.

HILO DE TELA 1 TRAVES
| COSTURA . SESGO A )

UNNERSDAD TECNICA DE AMBATOD

ENCULTAD DE DISERO. NUCUTTICTURA Y ARTES

Dhedadars: Gisrla Sancher CARIERA OF DISERO DE MODAS
J

Imagen 67: Ficha de despiece

Elaborado por: Gisela Sanchez

113



ST NG R S P T N e I NG 2 T TR A >~ °
oo oA MARYSSA
8 !

S ey

VIFIIPITYSTT

I

(ERE RS0 g

REF:003
CHALECO

HILODETELA | DOBLEZ o TRAVES &
_cosTURA e PIQUE . SESGO )

UNVERSIDAD TECNICA DE AMIATD
FACULTAD DE DEERO, ARUATECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISERD DE IMODAS

J

Imagen 68: Ficha de escalado
Elaborado por: Gisela Sanchez
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Ficha de ruta operacional.

FICHA DE RUTA OPERACIONAL

REF001 TENDO: DENIM r
CONIUNTO: 41 S MARISSA
MTDEW-WY TALLA:S f
BLUSA FALDA
PRENDAS MAQUINARIA | PRENDAS MAQUINARIA
1 union de plezas delanteras
! U"k.s" de piezas dalanteras 2 unidn de pieza A con pieza 8 REC
4 un?qn de p!eza 1con ple'za 2 REC |3 union de plezas A B con pleza C REC
3 union de pieza 1,2 con pieza 3 REC 4 uni6n de piezas A, By C con pieza D REC
4un.b§n de pleza 1, 2,3 con pleza 4 REC 5 uni6n de plezas A8.Cy D con pieza E REC
5 union de costados con piezas OV5H 6 union de piezas AB.C.D y E con pieza F REC
postanores 7 union de piezas A, B,C, D, Ey F REC
6 costura de las tiras REC con plezaG
7 union de tiras con delantero REC |g uni6n de piezas posteriores
8 unidn de tiras con posterior REC 9 unién de pieza X con pieza Y REC
9.colocar ganchos REC 10 unidn de pleza X, Y con pleza z REC
10 colocar botones BOT 11 unidn de costados OVSH
11 colocar etiqueta €T1Q 12 colocackon de cierre invisible lateral REC
12 empaquetado EMP 13 subida de basta ligeramente REC
15 colocar etiqueta ETQ
16 empaquetado EMP
n— NI\IHI ALI (4 .:nu.nmu
FACIATAD OF DGIRO Y ASQLITRCTURA
\MM:MM CAMAMMCQOMMOOASJ

Imagen 69: Ficha de Ruta operacional

Elaborado por: Gisela Sanchez

115




FICHA DE RUTA OPERACIONAL

| oo /X\/\R.‘?SS/\

Y FALDA

CHAQUETA FALDA

PRENDAS MAQUINARIA | PRENDAS MAQUINARIA

1 Union de solapas delanteras 1 coser las tiras REC

2 unirsolapa 1 conla2 REC | 2 union de costados de delantero y OV5H

3 unir solapa 1,2 conla 3 REC | posterior

4 unir pieza delantera con la solapa REC | 3 union de pretina con las tiras a lafalda | REC

5 repetir lo mismo del otro lado REC | 4 coser cierre invisible REC

6 union de hombros entre delantero REC |5 basta REC
y posterior 6 colocar etigueta ETQ

7 union de manga en ambos lados REC | 7 empaquetado EMP

8 union de costados OV5H

9 union de piezas de capucha REC

10 colocar broches intemos MAN

11 colocar capucha REC

12 colocar cierre con recta REC

13 colocar broches en solapas BOT

14 colocar etiqueta ETQ

15 empaquetado EMP

: TECNICA DE AMBATO
FACULTAG DE DISENG ¥ ARQUITECTURA
kmmom.smsmﬂ CAMEIADEOBEMDEMOMSJ

Imagen 70: Ficha de Ruta operacional

Elaborado por: Gisela Sanchez

116



FICHA DE RUTA OPERACIONAL

AN LA 2o
OV
LA Es

kde 5 hiles BOT= |
g0 S J = |
s demat Sl i

Al e A

VS T SR P
ot pea/Bi) 5

MAN= Masual
= - MAN= &
i Ao e SE v o 20 p

i £ 2 DI NN
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBA
FACLATAD D€ DEERQ ¥ ARQUITECTU

REF:003 TEJIDO: DENIM .
CONIUNTO: 43 | MARFSSA
TIPO DE PRENDA: CHALECO TALLA: S » f
BLUSA Y PANTALON
URE;
2
CHALECO PANTALON
PRENDAS MAQUINARIA| PRENDAS MAQUINARIA
1 union de piezas delanteras 1 unir ok delant
2 unir la solapa derecha con el falso | REC 2 unlgp (e’zas‘ . 3;1 oo leza 2 REC
3 planchar después de unir 3 un‘ ) de g ' cozn p ezai 3 REC
4 unir la solapa izquierda con el falso | REC HION 00 Prazs. 1 Y SOn et
{ 4 hacer lo mismo con la otra pierna REC
5 unir costados OVSH
. 5 unir delantero con posterior OV5H
6 colocar etiqueta ETQ z
7 empagquetado EMP 6 unir costados con OV5SH
7 colocacién de cierre con recta REC
8 basta ligeramente con recta REC
9 colocar etiqueta ETQ
CINTURON 10 empaquetado EMP
1 pliegues del cinturdn con recta REC
2 planchar
3 unir al pantalon

10
A

CARRERA DE DISENO DE IMDASJ

Imagen 71: Ficha de Ruta operacional

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.11. Photobook
Es la creacion de un album fotogréafico con todos los disefios, ya sea en un estudio de

fotografia o en un area abierta.

Fotografia por: Daniel Robles
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Fotografia por: Daniel Robles
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Fotografia por: Daniel Robles
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Fotografia por: Daniel Robles
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Fotografia por: Daniel Robles
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6.12. Costos de produccion
COSTOS DEL DISENO 1
6.12.1. Costos fijos

SERVICIOS BASICOS
PAGO MENSUAL VALOR

Agua 10
Electricidad 40
Teléfono 12
Celular 12
Internet 20,54
Total 90,54

Total de costos

Indirectos(60
mensuales) 1,50

Tabla 6: Tabla de costos fijos
Elaborado por: Gisela Sanchez

6.12.2. Costos variables

Maquinaria Tarifa (por Hrs) | Cantidad Total por 4Hrs
Recta (1 aguja) 0,15 1 0,60
Overlock 5H 0,10 1 0,40
Mdquina de Broches 0,25 1 1,00
Total 2,00
Total por
Materiales Costo Cantidad unidad
Textil 1 Denim 7,53 2 15,06
Textil 2 Denim Negro 7,55 1 7,55
Textil 3 Malla 4,85 1/2 2,42
Hilo 1 Polyester 0,25 4 1,00
Hilo 2 Polyester 0,25 4 1,00
Hilo 3 Polyester 0,25 6 1,50
Forro Tela de camisa 5,60 0,75 4,20
Cierre Metalico 0,75 1 0,75
Lavanderia Stone 1 2,60 2 5,20
Broches Metalicos 0,15 6 0,90
Total 39,58
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Mano de obra Trabajadores Salario por Hora |horas Salario

Costurera 1 1,64 4 6,56

Total 6,56

‘ Total de costos Directos | 48,14 ‘
Tabla 7: Tabla de costos variables
Elaborado por: Gisela Sanchez
6.12.3. Costo total
| TOTAL DE COSTOS D+ | 49,64

6.12.4. Costo unitario

6.12.5. Utilidad

6.12.6. Costo de venta

Tabla 8: Tabla de costos total
Elaborado por: Gisela Sanchez

| CostoUnitarioc | 49,64 |
Tabla 9: Tabla de costo unitario

Elaborado por: Gisela Sanchez

Costo con 30% de Utilidad
Utilidad total
14,90 64,54

Tabla 10: Tabla de costos de utilidad

Elaborado por: Gisela Sanchez

Precio IVA 12% PVP
64,54 7,74 72,28

Tabla 11: Tabla de costo de venta
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Punto de Equilibrio

X= CF

(PV-CV)
Punto de Equilibrio
90,54

49,64-48,14

X=60,36

COSTOS DEL DISENO 2
6.12.1. Costos fijos

Elaborado por: Gisela Sdnchez

SERVICIOS BASICOS

PAGO MENSUAL VALOR

Agua 10
Electricidad 40
Teléfono 12
Celular 12
Internet 20,54
Total 90,54

Total de costos

Indirectos(60
mensuales) 1,50

Tabla 12: Tabla de costo Fijos

Elaborado por: Gisela Sanchez
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6.12.2. Costos variables

Total por
Magquinaria Tarifa (por Hrs) | Cantidad 4Hrs

Recta (1 aguja) 0,15 1 0,60

Overlock 5H 0,10 1 0,40

Maquina de Botones 0,25 1 1,00

Total 2,00

Total por
Materiales Costo Cantidad unidad
Textil 1 Denim 7,53 2 15,06
Textil 2 Denim Negro 7,55 0,50 3,78
Hilo 1 Polyester 0,25 4 1,00
Hilo 2 Polyester 0,25 4 1,00
Forro Tela de camisa 5,60 0,50 2,80
Cierre Invisible 0,75 1 0,75
Lavanderia Stone 1 2,60 2 5,20
Botones Metalicos 0,15 4 0,60
Total 30,19
Mano de obra Trabajadores Salario por Hora | horas Salario

Costurera 1,64 4 6,56
Total 6,56

Total de costos Directos ‘ 38,75 ‘

Tabla 13: Tabla de costo de variables
Elaborado por: Gisela Sanchez
6.12.3. Costo total
TOTAL DE COSTOS D+l 40,25

6.12.4. Costo unitario

Tabla 14: Tabla de costo total

Elaborado por: Gisela Sanchez

Costo Unitario

40,25

Tabla 15: Tabla de costo unitario
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6.12.5. Utilidad

Elaborado por: Gisela Sdnchez

Costo con 30% de Utilidad

Utilidad

total

12,07

52,32

6.12.6. Costo de venta

Punto de Equilibrio
CF

Tabla 16: Tabla de costo Utilidad
Elaborado por: Gisela Sanchez

Precio

IVA 12% PVP

52,32

6,27 58,59

x= (PV-CV)

Punto de Equilibrio
X= 90,54

40,25-38,75

X=60,36

Tabla 17; Tabla de costo de venta

Elaborado por: Gisela Sanchez
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COSTOS DEL DISENO 3
6.12.7. Costos fijos

6.12.8. Costos variables

SERVICIOS BASICOS
PAGO MENSUAL VALOR

Agua 10
Electricidad 40
Teléfono 12
Celular 12
Internet 20,54
Total 90,54

Total de costos

Indirectos (60
mensuales) 1,50

Tabla 18: Tabla de costos fijos

Elaborado por: Gisela Sanchez
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Total por
Maquinaria Tarifa (por Hrs) | Cantidad 4Hrs
Recta (1 aguja) 0,15 1 0,60
Overlock 5H 0,10 1 0,40
Total 1,00
Total por
Materiales Costo Cantidad unidad
Textil 1 Denim 7,53 2 15,06
Textil 2 Denim Negro 7,55 1,00 3,78
Hilo 1 Polyester 0,25 4 1,00
Hilo 2 Polyester 0,25 4 1,00
Cierre Invisible 0,75 1 0,75
Lavanderia Desengomado 2,60 3 5,20
Total 26,79
Mano de obra Trabajadores Salario por Hora | horas Salario
Costurera 1 1,64 4 6,56
Total 6,56
Total de costos Directos 34,35




Tabla 19: Tabla de costos variables
Elaborado por: Gisela Sdnchez

6.12.9. Costo total

‘ TOTAL DE COSTOS D+l

35,85

Tabla 20: Tabla de costo total
Elaborado por: Gisela Sanchez

6.12.10. Costo unitario

‘ Costo Unitario ‘ 35,85
Tabla 21: Tabla de costo unitario

Elaborado por: Gisela Sanchez
6.12.11. Utilidad

Costo con 30% de Utilidad
Utilidad total
10,75 46,60

Tabla 22: Tabla de costo de utilidad
Elaborado por: Gisela Sanchez
6.12.12. Costo de venta

Precio IVA 12% PVP
46,60 5,59 52,19

Tabla 23: Tabla de costo de venta
Elaborado por: Gisela Sanchez

Punto de Equilibrio
CF
(PV-CV)
Punto de Equilibrio
X= 90,54
35,85-34,35
X=60,36

X=
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CONCLUSIONES

Al finalizar el presente proyecto se pudo visualizar todo lo aprendido alrededor de todos
los afios de estudiante, ademas de que amplio mi mente para conocer como es el mundo laboral
de un disefiador, ya que se aplica todo lo que nuestros maestros nos ha ensefiado, se gana

experiencia al realizar un proyecto como este.

Se definié que con un poco de ingenio y dedicacién se puede llegar a obtener mucho, se
pudo experimentar con la materia prima, ademas de la combinacién de la misma con varias
técnicas como el patchword, técnica de la fusion de un textil diferente y la técnica del revés,
dando asi disefios nuevos y utilizados para el &mbito formal.

Este proyecto se realizo con gran esfuerzo y trabajo duro, donde pude observar desde la
compra de la materia prima hasta la administracion correcta de los recursos que se posee, ademas
de esto quedo verificado que el denim es un gran textil del cual podemos sacar mucho provecho
y si lo sabemos utilizar de la manera correcta se pueden crear disefios innovadores y fuera de lo

comun.

El conocimiento adquirido para la realizacion de este proyecto ha sido sumamente
gratificante ya que me permitié conocer hasta donde estan mis capacidades y saber si puedo ir
mas alla, con esto me impulsa a seguir aprendiendo, a seguir cometiendo errores que en un futuro

seran solo algo pequeiiito de lo que llegue a ver.
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RECOMENDACIONES

Considero que como principal recomendacién se deberia tener una reduccién del
contenido ya que es verdad que nos ilustramos al momento de leer pero considero que hay
mucho contenido innecesario que hace que nos demoremos mas al momento de realizar un

proyecto integrador.

También se deberia implementar un nuevo sistema de titulacion ya que al ser disefiadores
deberia explotarse mas la creatividad, quizas con una pasarela o una exposicion de los trajes que
salen de las chicas de titulacion, mejorar también el hecho de la eleccidn del tema, ya que es
complicado que a ultimo momento cambien de parecer y toda la tesis cambie.

Tomar en cuenta la formacion de la creacion de una marca de un photobook que inspiren
a que el resto de estudiantes quiera mostrar su talento y asi puedan llegar a conocer quizas alguna
empresa que les guste su trabajo, ya que por experiencia me arriesgue a mostrar mis disefios, ya
que no deberia haber sentido temor, sino debi simplemente ir confiada y motivada y decir yo
puedo hacer eso, creo que es fundamental que los estudiantes tengan un poco de mas libertad de

expresion.
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