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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto va dirigido para mujeres en estado de gestacion, la inconformidad
que se genera al usar prendas inadecuadas y el poco o nulo disefio existente, haciendo
que esta etapa de la mujer no sea muy valorada. Al realizar la investigacion se ha
comprobado las necesidades que tienen las gestantes al no poder encontrar prendas que
se ajusten, acomoden y mantengan seguro su cuerpo por todos los cambios fisicos y
emocionales que sufren durante esta fase, como por ejemplo: aumento de peso corporal
en el abdomen, el ensanchamiento de caderas, inseguridad sobre su cuerpo y cambios
frecuentes de humor. Al experimentar todos estos cambios no se deben usar prendas
asperas, de tallas pequefias, con textiles inadecuados ya que surgen ciertos malestares
tales como: irritaciones en la piel, mala circulacién, fatiga, incomodidad e inseguridad
de la gestante. Esta investigacion recopilé informacion y ha constatado que el grupo al
cual se ha dirigido, tiene gran aceptacion del producto debido a que es un mercado que
aun no ha sido muy explotado, no existe mucha competencia por la escasez de fabricas
textileras dedicadas a la comercializacion de ropa interior propia para mujeres
embarazadas que buscan disfrutar sanamente, de manera adecuada y cémoda el proceso
de gestacién en todas sus etapas, sintiendo seguridad, bienestar, confianza y
sensualidad al llevar prendas novedosas, con estilo y elegancia ante su pareja y consigo
misma. El llevar a cabo este proyecto, es también una gran oportunidad de negocio, el
que se encargara de cubrir la demanda insatisfecha que existe en este sector de
mercado, contribuyendo con el desarrollo en confeccion de indumentaria y la moda

under wear ecuatoriana.

PALABRAS CLAVE: EMBARAZO / ERGONOMIA / DISENO DE ROPA
INTERIOR

XV



ABSTRACT

The present project is aimed at women in gestation, the nonconformity that is generated
by wearing inappropriate clothing and the little or no existing design, making this stage
of women not highly valued. In carrying out the research, the needs of pregnant women
have been proven by not being able to find garments that fit, fit and keep their body
safe for all the physical and emotional changes they undergo during this phase, such
as: body weight gain in Abdomen, widening of the hips, insecurity about your body
and frequent changes of mood. When experiencing all these changes do not use rough
clothes, small sizes, with inadequate textiles as certain discomforts arise such as: skin
irritations, poor circulation, fatigue, discomfort and insecurity of the pregnant woman.
This research compiled information and found that the group to which it has been
directed, has great acceptance of the product because it is a market that has not yet been
very exploited, there is not much competition for the scarcity of textile factories
dedicated to the marketing of Lingerie for pregnant women that seek to enjoy healthy,
in an adequate and comfortable way the gestation process in all its stages, feeling
security, well-being, confidence and sensuality by wearing new clothes, with style and
elegance before your partner and with yourself. To carry out this project, it is also a
great business opportunity, which will be responsible for meeting the unmet demand
that exists in this market sector, contributing to the development in apparel manufacture

and Ecuadorian underwear fashion.

KEYWORD: ERGONOMICS / PREGNANCY / INTERIOR CLOTHING
DESIGN
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INTRODUCCION.

El universo de vestuario underwear ofrece una amplia variedad de prendas de
vestir debido a la evolucion del ser humano, buscando resaltar, diferenciarse y mejorar
su cuerpo y estilo de vida. En la actualidad se puede adquirir prendas de diferentes
modelos, colores y tallas de acuerdo a las nuevas tendencias de moda que van
apareciendo en el transcurso del tiempo, facilmente se puede encontrar y diferenciar
las prendas y su ocasiones de uso; puede ser diario, para practicar deporte, prendas
erodticas y prendas adecuadas a un objetivo especifico como por ejemplo; para mujeres

embarazadas.

Cada vez existe la demanda y la necesidad de buscar prendas intimas con
cualidades especificas, unas buscan resaltar la sensualidad del cuerpo femenino, otras
por comodidad y otras por los beneficios que pueden brindar al consumidor, cualidades
tales como; comodidad, ergonomia, cuidado e higiene intima, seguridad, soporte y
moldear el cuerpo de la mujer, depende mucho para que se va a usar la prenda, como
ocasion puede ser para un momento especial en la intimidad con su pareja, 0 como
necesidad, dirigido a una mujer que esta embarazada donde la prenda debe brindar

calidez, comodidad y seguridad.

El proceso de gestacidn es una de las etapas mas sublimes, llenas de emocion e
incertidumbre en la mujer, puesto que viene cargada de muchos cambios; tanto
corporales y emocionales. El cuerpo se ira adaptando a nuevos cambios donde la mujer
necesitara usar vestimenta intima acorde a las nuevas curvas, los constantes cambios
de humor y la inseguridad de su cuerpo llevaran a la mujer a buscar nuevas alternativas

de vestimenta intima que les brinde un estilo de vida sano, atractivo y tranquilo.

Siendo asi, el proyecto tiene como objetivo, determinar los cambios anatémicos y
psicologicos que una mujer embarazada tiene en el proceso de gestacion, establecer los
requerimientos de disefio y presentar una coleccion de ropa interior acorde a las

necesidades que tiene una mujer en estado de gestacion.
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CAPITULO |
1. INVESTIGACION.

1.1. Problema/oportunidad o problema detectado.

Deficiente disefio de ropa interior para mujeres de 18 a 25 afilos en proceso de

gestacion.
1.2. Objetivos.
1.2.1. Objetivo general.

e Disefar una coleccion de ropa interior para mujeres en proceso de gestacion de 18

a 25 afos de la ciudad de Ambato.
1.2.2. Objetivos especificos.

e Identificar los cambios anatémicos que ocurren en el embarazo desde el 2 trimestre
de gestacion.

e Establecer los requerimientos de disefio en ropa interior para mujeres en estado de
gestacion desde el 2 trimestre de embarazo.

e Desarrollar una coleccidn de ropa interior de acuerdo a las exigencias de disefio

creadas para mujeres en proceso de gestacion.



1.3. Justificacion.

El presente proyecto es viable ya que hay mujeres embarazadas que tienen una
necesidad, de acuerdo al incremento de embarazos, segun el rango de edad, el 3,4% de
las madres tiene entre 12 y 19 afios, es decir, 122.301 madres son adolescentes (mujeres
entre 12 y 19 afios), frente a 105.405 madres del 2001. EIl 24 % de las madres se ubican
entre los 30 y 39 afios. Debido al incremento de la poblacién y la demanda, se hace
factible la creacion de este proyecto; es asi que, nace la necesidad de disefiar prendas
intimas para mujeres en estado de gestacion desde el segundo trimestre de embarazo,
no encuentran prendas que se acomoden de manera adecuada a los cambios fisicos que

sufren en el cuerpo. (Orientar, 2016, pag. 26)

El proyecto se enfoca en el disefio inclusivo, tomando en cuenta a este grupo con
todas las caracteristicas que este tipo de personas presentan, las mujeres gestantes son
un grupo desatendido, excluido dentro del area de disefio, se crea ropa interior en masa,
pero no poseen las cualidades que debe tener la prenda. Tomando de esa manera la
insatisfaccion de la gestante como una nueva idea a consumir, integrando el disefio (til,
de uso justo, flexibilidad de uso, simple e intuitivo, informacion perceptible y bajo
esfuerzo fisico, adaptando estas normas a la necesidad de la mujer gestante que desde
el segundo trimestre de embarazo comienzan a sufrir cambios abdominales y
mamarios, compresion muscular, sufren malestares, incomodidades, debido a las
prendas intimas inadecuadas hace que se encuentran en el mercado. (Marcié Dupont
C., 2014)

El conocimiento de fabricas dedicadas a la confeccién y produccién de prendas
de vestir va incrementandose con el pasar de los afios, se dedican a la comercializacion
y confeccion de ropa interior, pero no muchas desarrollan el tipo de indumentaria
adecuado para mujeres embarazadas. Dentro del area de disefio, se puede avanzar como
disefiadores, incursionando y actuando en el area para no solo enfocarse en la
produccion en masa, sino también aplicando el disefio inclusivo donde se toma como
un aporte a la sociedad, que no excluye a ningin grupo. Viendo como una oportunidad

nueva de negocio para el disefiador e incursionar en la rama debido a la poca



competitividad que existe y la demanda que aumenta dia a dia. (Asociacion de
Industriales Textileras del Ecuador, AITE, 2012)

De acuerdo a las necesidades que tienen las embarazadas con el incremento y la
demanda de prendas intimas, se puede confeccionar un producto de buena calidad
ajustandose a las necesidades del cliente potencial. Aprovechando todo esto, en el
ambito social en el que se vive para introducirse a un mercado ignorado con nuevas

propuestas de disefio.
1.4. Contextualizacion.

La industria de confeccion de ropa intima se ha convertido en una de las principales
generadoras de empleo y de divisas de Latinoamérica, es uno de los sucesos que ha
impulsado el desarrollo econémico en los paises latinoamericanos en camino al
progreso. Las fabricas de confeccion que han logrado sobresalir son aquellas que
disponen de avances técnicos, valor agregado, creatividad, originalidad vy

especializacién e innovacion en sus prendas. (Ramirez, 2005)

Con la demanda y exigencias en prendas intimas que se va dando por los diversos
gustos y necesidades, los productores de confeccion van cada vez identificando su
mercado. Moreno (2012) afirma. “El 63.12% de las ventas de la industria de la
confeccion de ropa interior se desarrollan hacia el sector femenino y el 18.45%
correspondiente a las ventas de productos para nifios y nifias es seleccionado en un 70%
por mujeres, lo que significa que el 76.035% del producto bruto de esta industria es

seleccionado y comprado por mujeres” (pag. 20).

“Latinoameérica posee altos niveles de empleo en la industrial textil y los paises
que han sobresalido en el mercado de la vestimenta y ropa interior son México, Costa
Rica, Guatemala, Honduras, Nicaragua, El Salvador, Republica Dominicana, Peru y
Colombia ya que representan el 90% de exportaciones latinoamericanas” (Arturo
Condo, 2014, pag.3).



Hablando de Ecuador, en los ltimos afios han logrado mantenerse en pie con la
produccion y confeccidn textil en ropa intima, donde los paises extranjeros como por
ejemplo Colombia que entra compitiendo con ropa interior materna de buena calidad,
bajo en costo y novedosos disefios. En cambio China con precios muy bajos, disefios
[lamativos pero de mala calidad. Esto ha hecho que en los Gltimos afios ingresen al pais
con su mercado desleal y competitivo, debido a ello algunas empresas ecuatorianas han
preferido irse a Peri o Colombia por la facilidad de conseguir mano de obra barata y

menores costos de confeccion. (Cevallos, 2014).

La industria dedicada a la lenceria y/o ropa intima materna en el pais ha ido
creciendo poco a poco y la competencia aumenta. La gran parte de prendas que se
encuentran en las tiendas son provienen de Colombia. Pamela Giménez, representante
de la division ropa interior damas de Almacenes De Prati (2013), comenta que es de
vital importancia saber que el cliente “Es una consumidora que busca mas comodidad
gue moda, aunque ya se esta empezando a probar mas opciones en cuanto a colores y

siluetas” (Anonimo, confeccion Ecuatoriana).

Tungurahua es una de las principales provincias de industria textil del Ecuador por
la produccién y confeccién de prendas de vestir, ropa interior, jeans y cuero. El
Ministerio de la coordinacion de la produccion, empleo y competitividad (2011),
menciona que: “La tercera principal actividad manufacturera de la provincia, es de la
rama textil, especificamente fabricacion de prendas de vestir para hombres, mujeres,
nifios y bebes: ropa exterior, interior, de dormir; ropa de diario y de etiqueta, ropa de
trabajo (uniformes) y para practicar deportes (calentadores, buzos de arquero,

pantalonetas, etc.)” (p24).

Por tanto en la provincia la competitividad es una de las principales fuentes para
que las fabricas confeccionistas innoven su producto dia a dia buscando las necesidades
y gustos de las consumidoras en prendas intimas. Fabricas como La marca Soley,
Textiles Pasteur Boho, Well Man, Corporacion Impactex con su marca MAO y LADY
JAZMIN, Tony Boutique y Secretos de Luna son algunas de las empresas que se

dedican a la confeccion de ropa interior y que compiten entre si por alcanzar renombre



en el pais. También existen talleres dedicados a la creacion de ropa interior que no
poseen una marca, pero poco a poco van haciendose conocidas por entregar prendas de

buena calidad, disefios Ilamativos, comodos, exclusivos que brinden a la mujer
seguridad y confort.



CAPITULO 11

2. MARCO REFERENCIAL.
2.1. Disefio.

Es toda accion creadora que cumple una finalidad, es un acto fundamental en todo
ser humano, disefiamos al momento que hacemos algo por una razén definida, dichas
acciones no son solo intencionales, sino que terminan por crear algo nuevo. Hablando
en un contexto mas general; es un proceso de creacion visual con un proposito, al
contrario de la pintura y de la escultura que son la relacién de las nociones intimas y

fantasias de un artista, cubre requerimientos practicas. (Gillam, 1951)

2.2. Ropa interior.

2.3. Contextualizaciones

La ropa interior a lo largo de su evolucion ha tenido cambios constantes y
diferentes connotaciones como; lenceria, prendas intimas, pafios menores, mudas,
lingerie, underwear, por citar algunas. Avellaneda (2007) dice que “en un principio la
ropa interior no tenia una importancia relevante en la vida del ser humano, pero al ir
evolucionando, se tuvo la creencia que sus genitales debian estar al aire libre y asi
evaporar la humedad, poco a poco con el pasar del tiempo se adopta costumbres y
valores, generando pudor y por primera vez en la historia, no usar ropa interior

denotaba descuido en su higiene y falta de respeto a la moral y a los buenos modales”.
(pag. 11)

2.3.1. Antecedentes histdricos de la ropa interior.

Se cree que la ropa interior nace en el Génesis, primera parte de la biblia, donde se
especifica que Adan y Eva como primeros humanos en el mundo y después de su
rebelion con Dios sintieron vergienza al verse desnudos, se cubrieron con hojas de

higuera.

No se conoce con exactitud cuando el hombre y la mujer comenzaron a usar

ropa interior. Se considera que el taparrabos fue la primera prenda que se uso para



cubrir sus partes intimas a base de una pieza triangular de piel o cuero de algun animal,
luego por motivos de higiene y abrigo, después con fines de corregir y moldear la
silueta femenina, cosidas o sujetadas en las puntas y se tapaban en la cintura o cadera

con una cuerda. (Santillan y Tagua, 2013)

La mayoria de cambios que ha sufrido la ropa interior con el pasar del tiempo se ha
dado por varias manifestaciones sociales, culturales, funcionales, histéricas, religiosas

y erdticas, dependiendo la época en la que se encontraban.

Una prueba contundente de que haya existido ropa interior en el antiguo Egipto
es en los hallazgos en la tumba de Tutankamon, donde se encontré un pafial de lino,
desde ahi el que fue considerado hasta hoy en dia como los calzoncillos, por tal motivo
se cree que los hombres eran superiores a las mujeres y era un atributo exclusivamente
masculino. Las mujeres no llevaban nada debajo de su vestido, las concubinas y las

prostitutas de clase alta eran las Unicas que podian usar lenceria primitiva.

Como atestiguan las antiguas pinturas egipcias, el usar prendas intimas era un
simbolo de poder, diferenciacién de género y clase social, la prostitucion en ese
entonces generé importancia. Se ve la influencia en los hombres por sus propios
beneficios, al aceptar que las prostitutas usen prendas intimas; incorporando la
vestimenta a su atractivo se genera el deseo e incita el erotismo, la funcién de proteger

y cubrir pasaba a segundo plano. (Santillan y Tagua, 2013)

En el imperio griego y romano la ropa interior se influencio por la belleza e
higiene personal; rindiendo culto a la perfeccion del cuerpo masculino, resaltando la
silueta del luchador y protegerlo cuando combatia; las diosas lo usaban para moldear
el cuerpo a base de un tipo de bajas. En la mitologia griega se cuenta que, Hera, esposa
de Zeus, le pidi6 un consejo a Afrodita, la diosa de la belleza y del amor, para atraer a
su esposo. Esta le entrego un cefiidor (una especie primitiva de faja). Asi, cuando Zeus
vio a su esposa luciendo aquella prenda bajo su tanica y como afinaba su figura de

forma sensual, volvi6 a caer rendido a sus encantos. (Santillan y Tagua, 2013)



En tiempos pasados la ropa interior se usé como fetiche sexual y mayor
preocupacion por la higiene personal, pero en la edad media el espiritu libertino fue
cortado de raiz, por las influencias religiosas; considerando el cuerpo como algo
pecaminoso, que debia ser cubierto, las prendas romanas fueron sustituidas por

camisones largos que iban debajo del vestido.

El cristianismo es una de las influencias mas fuertes que tuvo esa época, beneficiando
a los hombres celosos; no dejaban que los cuerpos de sus esposas sean Vvistos por

alguien mas; usando prendas largas desde el cuello hasta méas debajo de las rodillas.

El cinturon de castidad era un tipo de ornamento que mantenia a las mujeres
oprimidas por sus maridos, como en tiempos pasados y hasta esta época; el hombre
siempre trato de mantener el poder sobre la mujer y, eran ellos quien decidian, que o
como se podia usar la vestimenta; incluyendo la influencia religiosa, imponiendo la
creencia de gue, te veian de la manera en como te vestias, de manera pura y celosa ante

tu marido y el estatus social. (Santillan y Tagua, 2013)



2.4. Estilos de ropa interior.

Historico.

Tabla 1: Historia de la ropa interior.

IMAGEN

EPOCA DESCRIPCION

Inicio El inicio con adan y Eva al usar hojas, siguiendo
con los cavernicolas al usar trapos o pieles de
animales; méas que un estilo, fue por el pudor y
la necesidad de protegerse.

Egipto Siguiendo en la época Egipcia, se ve prendas

que comienza a tener forma, en hombre un tipo
panal y mujer el kalasyris tipo bata larga de lino.
Los faraones, tanto hombre como mujer creian
en la vida después de la muerte y por ello al
morir los vestian con sus prendas, el kalasyris

en la mujer un tipo de vestido largo y suelto y




en el hombre el Sbenti, tipo de falda amplia

sujetada con ornamentos de la época.

Grecia

El Cetus tipo de cefiidor creado por afrodita,
para moldear el cuerpo, la zona controlaba las
caderas como un tipo de faja; tanto hombre
como mujer usaban las mismas prendas como el

subligar.
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Edad Media.

En la edad media entra la influencia religiosa,
se impusieron las faldas largas desde el cuello
hasta mas abajo de las rodillas; se comenzo6 a
marcar la cintura, y las prendas mas pegadas al
cuerpo, las medias largas y el cinturon de
castidad que simbolizaba opresion y pureza de
la mujer. (Diana A., 2007)

Las creencias religiosas, la moral, el pudor y la
preocupacion por la higiene fueron unas de las
muchas influencias por las que se originaron los
diferentes estilos de ropa interior, aqui aun no
se usaba un tipo de calzon definido, pero si se
usaba las camisas largas que cubrian todo el
cuerpo.

La aparicién del corsé en la edad media donde
las mujeres lo usaban para poder moldear y

estilizar el cuerpo.
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Tabla 2: Historia de la ropa interior.

EDAD

CARACTERISTICAS

Contemporéneas.

Las prendas en la actualidad han cambiado el cuerpo
de la mujer, siempre moldeando y soportando las
partes, la disefiadora Mary Phelps fue la creadora del
primer sostén, consistia en unas copas de hule llenas
de aire que sostenian cada pecho; a continuacion la

clasificacion de las prendas intimas del siglo XX:

IMAGEN

Brasieres.

Push Up. Vienen con costuras, con una tela fina y
esponja redonda gque ayuda a dar forma a los senos,
algunos tienen relleno que junta y levanta el busto, da
la impresion de aumentar una talla, este brasier es

para las mujeres que tienen poco busto.
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Bandeau Bra. Banda que cubre los senos en telas de
algoddn o blondas elésticas proporcionando soporte,

adecuado para mujeres con poco busto.

Sport Bra. Brasier que da ajuste, respaldo y
seguridad al busto mientras se practica deportes, en
telas eléasticas y novedosos disefios que sujetan el

busto brindando la sensacion de confort.

Underwear Bra o brasier con varilla. Este modelo
de bra tiene una varilla en la parte baja para soportar

el busto, respalda el busto dandole seguridad.
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Brasier adherible o silicona. Es un brasier adherible,
sin tirantes, poseen una pega que se adhiere al busto,

no se marca en la ropa y puede usarse varias veces.

Bridal Bra (Corset). Mejora la postura de la espalda,
usado para las bodas y seducir a los hombres y

estilizan la figura.

Demi Bra. Sujetador de media copa de tirantes

anchos, en transparencias usados para provocar.
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Brasier de apoyo completo. Este bra ofrece soporte
completo, comodidad e ideal para mujeres con el

busto grande.

Brasier de  maternidad. Bra  disefiado
exclusivamente para el embarazo, soporta el
crecimiento del busto, en los ritantes posee un gafete
que hace que el pecho pueda exponerse para dar de

lactar.

Brasier Strapless. Por lo general este bra viene con
una tira de silicona incorporada en las orillas internas
de la copa para que no se reshale, las tiras son

removibles, da realce al busto sin el uso de tiras.
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Minimizer Bra. Creado para minimizar el busto, este
bra comprime el busto y da la ilusion de disminuir dos

tallas.

Shelf Bra. Es una bra que deja ver los pezones, en la
parte baja tiene una banda que realza el busto y lo deja

al descubierto.

Softcup Bra. No posee copas ni varillas, el soporte se
da en la parte baja del sujetador, asi, realzando el

busto.
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Bralette. Este tipo de brasier es para lucirlo, es decir,
brinda comodidad pero no mucho soporte por el
material que es confeccionado, usualmente es para
mujeres con poco busto, en transparencias, encajes,

elasticos decorativos y tiras delgadas.

Panty.

Clésico. Llega hasta la cintura y tapa los muslos,
caderas y vientre, a algunas mujeres les resulta muy

cémodo ya que cubre todo.

Corte alto o francés. Es igual al clésico, pero la
diferencia esta en la abertura de las piernas es mas alta

hasta la cadera.
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Hipsters o cachetero. Es un panty que tapa media
nalga, hasta la cadera, son comodos y no marcan la

ropa.

Bikini. Es parecido al panty clasico, pero la
diferencia es que es desde la cadera, cubre toda la
parte posterior del derrier y no cubre mucho el

abdomen.

Béxer. Como su nombre lo dice, es como el interior
del hombre, adaptado al cuerpo femenino, tipo de

short pequefio, ajusta lo necesario y es muy cémodo.
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Tanga. Es un panty que no cubre las nalgas, sexi y
revelador, para algunas mujeres no suele ser muy

comodo.

Hilo. Es parecido a la tanga, pero en la parte posterior
solo esta sujetado por un “hilo”, no cubre la parte

posterior y para algunas mujeres no es muy cémodo.

Panty bésico. Es el panty normal cubre la nalgay la
parte delantera de igual manera se acomoda sin dejar

ver nada, es el mas usado por las mujeres.
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2.5. Funciones de la ropa interior.

Existen varias funciones dentro de la ropa interior. A continuaciéon nombran las

siguientes:

Proteger el cuerpo. El uso de la ropa interior viene meramente de una
necesidad natural; abrigar el cuerpo de las inclemencias del clima. Las mujeres
han sido las que mé&s han necesitado usar ropa interior, por sus partes intimas.
Requerian apoyo para sostener, cubrir, o taparse el cuerpo. EI hombre en este
caso necesitaba cubrirse y protegerse sus partes intimas, al realizar maltiples
actividades. (Panchano C., 2011)

Higiene. La importancia del aseo personal en la edad media se inici6 con la
ideologia de verse bien. La clase social alta se preocupd por mantener un buen
aspecto en su vestimenta exterior como interior. Al darse duchas diarias y
mantener una higiene impecable, esto hizo que la ropa interior formara un papel
importante en la vida cotidiana de la persona, el solo hecho de pensar que las
partes intimas podian tener algin contacto con el exterior era intolerable e
inmoral. (Panchano C., 2011)

Distincion de clases. La vestimenta tuvo una influencia decisiva en la
evolucidn social del hombre; trasciende como vehiculo de identidad, todo grupo
social creaba vestimenta, adornos y decoraciones corporales que los
diferencien del resto, las personas que usaban ropa interior eran solo las
personas que tenian dinero a diferencia de las que no tenian, las prostitutas y
las concubinas podian usar ropa interior solo porque les servian a los hombres
adinerados, asi pues, era un instrumento que representa relaciones de autoridad
y poder, divisiones sociales y grados de civilizacién. En la actualidad sigue
habiendo la diferenciacion de clases sociales; existen marcas gue confeccionan
prendas intimas, para determinado mercado se va cambiando los precios,
diferenciando asi, las clases socioeconomicas bajas y altas. (Panchano C., 2011)
Erotismo. En las épocas antiguas la ropa interior influencio el erotismo; las
mujeres solian usar prendas interiores que adornaban sus cuerpos desnudos

incitando la atraccion del hombre, desde entonces sigue vigente ese concepto y
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en la actualidad se crean prendas que incentiven la sensualidad en la persona

que lleva la prenda, como en el que lo ve. (Panchano C., 2011)

2.6. Importancia del manejo textil en la ropa interior.

La importancia que debe existir en el uso de textiles en ropa interior es
fundamental ya que las prendas intimas son las que mas contacto tiene con los genitales
del hombre y la mujer, es por ello que se debe tener en cuenta cuales textiles son

adecuados o0 no, aqui se nombran algunos:

21



2.6.1. Textiles 6ptimos para la ropa interior.

Tabla 3: Textiles dptimos para la ropa interior.

mas particulares el
blanco

Yy mantecoso.

e La resistencia: Es

de 35 a 4 g/d.
aumenta con la
humedad en 20%.

e Finura: Varia

entre 16 a 20
micras, es
indirectamente

proporcional a su

didmetro.

Transpirabilidad: las telas de algodon, por
su procedencia natural, permiten que el aire
fluya libremente. Los tejidos fabricados en
algodon absorben el sudor y permiten a la
piel respirar. También, al permitir una
ventilacion apropiada, evita que puedan
aparecer hongos.

Absorbencia: la tela de algodén puede
absorber hasta 27 veces su peso en agua.
Esto hace a la ropa de algodon sea la méas
apropiada si eres una persona que sude, asi tu
piel siempre estard libre de impurezas, es la
mas utilizada para confeccionar toallas y

pafos.

TIPO DE | COMPOSICION CARACTERISTICAS BENEFICIOS
TEXTIL
Algodon e El color: Entre los |e Son higroscopicas, es decir, absorben agua. |¢ Buen absorbente de la

transpiracion.

e Pueden lavarse con jabones
fuertes y plancharse a altas
temperaturas.

e Buen conductor de calor y
respirable.

e Las telas hechas con
algodon son frescas, se
arrugan facilmente, son
poco elasticas.

e Es suave, fresco y su uso
resulta confortable.

e No genera alergias, da una

alta sensacién de confort, e
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Higroscopicidad:
De refiere a la
absorbencia  del
agua a 21° C
y 65% de humedad
relativa absorbe de
7 a 85% de
humedad.
Elongacion: De 3 a
7%.

Elasticidad: De 20
a 50% del
alargamiento  de
rotura.
Alargamiento de
rotura: De 8 a
12%.

Tejido hipo alergénico: se trata de un tejido
dermatolégicamente testado, que atenla y
ayuda a prevenir los riesgos de irritaciones,
picores, infecciones y alergias. Por ello es el
tejido mas recomendado en el uso para la
ropa que vaya pegada al cuerpo como ropa
interior o camisetas, etc.

Suavidad: es un tejido de tacto suave y
agradable que proporciona una maxima
proteccion a la piel que se encuentre en
contacto con él.

Versatilidad: Las fibras de algodén pueden
tejerse y trenzarse de muchas maneras
diferentes, consiguiendo por tanto, productos
muy variados. Tienen la misma procedencia
el raso de algoddn (suave, fino y delicado)
que latela de sarga o vaquera (fuerte y recia),
y sin embargo, son dos tejidos que

aparentemente no se parecen en nada.

irritaciones en contacto con
la piel, debido a Ia
naturaleza quimica de la
celulosa que las constituye.
Muy resistente al lavado, se
puede frotar

(Heredia, 2013)

y escurrir
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Las fibras de algoddn también se tifien muy
bien, permitiendo crear tejidos con colores
ViVos.

Durabilidad: las prendas de algodén son
muy resistentes y duraderas. Soportan muy
bien los lavados continuos a maquina y a
elevadas temperaturas.

Encogimiento y arrugado: el algoddn tiene
muy poca elasticidad y no suele ceder; mas
bien al contrario. Es un tejido que tiene
tendencia al encogimiento tras el lavado,
aunque hoy en dia se trata antes de terminar
de confeccionar la prenda. También es un
tejido que tiende a arrugarse con facilidad y
requiere de calor para conseguir

desprenderse de las arrugas.

Lino

Esta compuesto de:
70% celulosa 'y
30% pectina,

Fuerte fibra vegetal.
Poca elasticidad, por lo tanto se arruga

facilmente.

Usada en la confeccion de
camisas, ropa intima y ropa

de dormir.
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ceniza
Tejido

hamedo.

lefioso vy

Al  proceso de
hilatura
fibras de 20-40 cm

de longitud, lo que

Ilegan

Relativamente suave, se vuelve mas suave
cuando se lava.

Alta absorbencia

Buen conductor de calor y sensacion fria
Lustroso
Muy fragil, constantes arrugas en los

pliegues afilados, tiende a romperse.

Ligero, comodo.

El lino permite a la piel
respirar libremente.

Al ser absorbente, elimina
la transpiracion y se vuelve
cada vez més suave con el

uso.

permite  conseguir |4 pafio por moho, transpiracion y |® Se trata de un tejido muy
una hilatura muy blanqueador. sano que no provoca
fina. e Resistente a las polillas y escarabajos de |  alergia.
alfombra.
e Esunafibralisay resistente a la traccion, mas
fuerte que el algoddn; es mas rigido y, por
tanto, menos flexible.
e Absorbe y retiene el agua en una proporcion
entre el 50 y 60 % de su peso.
e Gran afinidad por los colorantes.
Bamboo e Esdeorigen vegetal | Muy suave. e La fibra de bamboo

y se fabrica usando

Antibacterial

aplicada al tejido ofrece una
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celulosa de bambu,
obtenida de la pulpa
de la cafa de la

planta.

Hipo alergénico

Termorregulador (es célido en verano y
fresco en verano),

Absorbe la humedad.

Protege contra los rayos UV.

sensacion de frescura y
libertad. Gracias a su
estructura molecular,
absorbe y evapora casi
instantaneamente el sudor

humano.

Micromodal

Modal es el nombre
genérico de una fibra

celulésica hecha por el

hombre. Se obtiene
mediante el
procesamiento de

madera de haya.
Normalmente se
fabrica por el proceso

de la viscosa.

Su tacto suave ofrece una sensacién de "piel
sobre piel".

Absorbe la humedad un 50% mas que el
algodon y mas rapidamente.

Produce un efecto brillante, por ser una fibra
lisa.
Absorbe

permanentemente los tintes.

rapida, profunda y
Ligera

Durable.

Resistencia incrementada tanto en estado
seco como en estado humedo.

Es una fibra de alta resistencia.

Las telas mantienen el
brillo,

suavidad como si fuera el

los colores y la

primer dia.
La piel respira mas
facilmente, esto se debe a
que permite la inmediata
evaporacion de la misma.

La fibra preservara estas
propiedades inclusive
después de muchos

lavados, sin que esto de
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Mayor estabilidad a los alcalis.

El modal armoniza muy bien con el algodon
en su comportamiento al tefiido.

Los productos elaborados con fibra modal
estabilidad

tienen una muy buena

dimensional (elasticidad).

lugar al desarrollo de

alguna deformacion.

Microfibra.

Fabricado a base de
fibras “ultra-finas”
que le confieren una
serie de propiedades
superiores al resto
de tejidos,
generalmente,

compuestas por
Poliamida y
Poliéster, materias
primas  esenciales
para la obtencién de

este tejido.

Resistente.

Transpirable

Antialérgico y ligero.

Mantiene su esponjosidad y forma sin
encoger, incluso después de muchos lavados,
se obtienen excelentes resultados eliminando
manchas incluso a bajas temperaturas.
Menor consumo de agentes limpiadores

Hay que tener en cuenta que a mayor
porcentaje de Poliamida mayor serd la
calidad, la duracion y la capacidad de

absorcion.

Gran capacidad de
Limpieza

Gran capacidad de
absorcion (doble que el
algodon)

No dejan pelusas ni hilos, lo
que evita repasar

No necesita plancha

No causa alergias
Adaptadas a cada necesidad
y especialmente sensibles

al tacto de la piel
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Gran resistencia a los lavados frecuentes, no
encogen, no se deforman, no pierden
propiedades, solo se van desgastando con el

uso diario

Nylon

Es un material,
especificamente un
polimero de tipo
sintético, el cual se
encuentra  dentro
del grupo de las

poliamidas (PA).

Alta capacidad para deslizarse, ademas de
soportar la accién de quimicos bastante
corrosivos, sin dejar a un lado su alta
durabilidad, resistencia y capacidad para ser
moldeado mediante la accion de las altas
temperaturas, esto Gltimo debido a que se
debe a un polimero termoplastico.

El nylon es una fibra que se encuentra
elaborada mediante la poli condensacion de
una diamina en conjunto con un diadico y el
nimero de moléculas de carbono que se
encuentra integrando las cadenas entre el
acido y la amina se va a sefialar luego de las
iniciales de la poliamida un ejemplo de ello

es el denominado nylon 6.6, por tal razén se

El nylon es una fibra textil
elastica y resistente, no la
ataca la polilla, no requiere
de planchado.

El nylon se puede usar en
ropa interior, en cortes
pequefios, en partes que no
estén al alcance de las
partes intimas del cuerpo,
para no causar infecciones

o irritaciones.

28




puede decir que dicho compuesto es el
resultado de la unién entre la
hexametilendiamina y el acido

hexanodioico.

Randa.

Conocido por ser un tejido decorativo por excelencia, adopta el nombre
de encaje ya que se lo elaboraba entre bordes de dos tiras paralelas de
lienzo, lo que le hacia lucir como una labor encajada, conocida también
como randa, blonda; los hilos con los que se elaboran son preferentemente
de seda y lino por la finura y resistencia que ofrecen, existen en algodon
dependiendo el cuidado, cuando las personas son alérgicas, pero su
acabado no tiene el mismo aspecto en relacién con las fibras antes

mencionadas. (Martin, 2000)

Poseen cualidades elasticas y
estéticas muy favorables para
la ropa interior, pero al poseer
porcentajes de fibras textiles
sintéticas,  puede  causar
infecciones,  molestias o
raspones en la piel o genitales.
Usar en ciertas partes porgue al
tener quimicos  sintéticos
puede causar infecciones en la
piel o partes intimas de las

personas.
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2.6.2.

Textiles que no se deben usan

Todo textil que posea componentes sintéticos y poliéster.

Tabla 4: Textiles que no se deben usar en ropa interior.

TIPO DE TEXTIL

COMPOSICION

DANOS

Polyester

Es una nocién que deriva de polyester, un
concepto de la lengua inglesa. Se trata de un
polimero que surge a partir de la
polimerizacion de un hidrocarburo
denominado estireno y de otros elementos
quimicos.

Por lo general, en estos casos, el poliéster se

combina con lana o algodon

Puede favorecer a que aparezcan infecciones
genitales, al reducir la ventilacion y fomentar la
humedad y el calor local.

Puede producir lesiones alérgicas por efecto de
colorantes y otros componentes presentes.

Puede producir irritacion local por el uso de ropa
apretada o ropa interior que no proteja los
genitales.

Ligero aumento del riesgo de desarrollar un cancer
relacionado al uso de ropa intima de materiales
derivados de PVC y expuesta a ciertas condiciones.
El poliéster es un derivado de petréleo, por lo que

no es biodegradable.

Lycra.

Se trata de un polimero de cadena muy

larga, formado por lo menos con un 85% de

e Se puede usar en la ropa interior como un

detalle, pero no en los genitales, ya que al
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poliuretano segmentado (Spandex);
obteniéndose filamentos continuos que
pueden ser multifilamento 0

monofilamento.

poseer fibras sintéticas puede ocasionar
irritacion, infeccion, salpullido en las partes
intimas.

Puede producir dolor muscular o lesiones en la
superficie de la piel cuando se usa, por
ejemplo, el sostén muy apretado, o ropa
interior muy ajustadas que nos limitan el
movimiento.

Puede reducir la capacidad reproductiva del
hombre relacionada con el uso de ropa interior
muy ajustada lo que ocasiona que los

testiculos reciban més calor corporal.
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2.7. Mujeres en proceso de gestacion.

Es un estado bilégico de las mujeres, que pasa por una secuencia de eventos que
ocurren durante todo el proceso de gestacion que incluyen la fertilizacion, la
implantacion, el crecimiento embrionario, el crecimiento fetal y finaliza con el

nacimiento. (Anonimo, 2014)
2.8. Cambios morfoldgicos del cuerpo provocados por el embarazo

El peso aumenta de forma gradual a lo largo de los nueve meses de gestacion,
el cuerpo debe adaptarse y cambiar drasticamente para acomodar al bebe, el torso
adopta una curvatura, se produce cambios que afectan tanto a la estabilidad como a la
postura. A partir del cuarto mes la curva de la parte lumbar de la columna ira
aumentando, dando lugar a la denominada “marcha de pato” u “orgullo de la
embarazada” que aparece al final del embarazo, el Utero crecera y las caderas se
ensancharan para mantener estable el centro de gravedad, existe un significativo
aumento del tamafio y peso del Gtero; esta transformacién del Gtero se produce para

albergar al feto, ademas de ser el motor del parto. (Anénimo, 2014)

Otro factor destacable en el aumento de las glandulas mamarias
(aproximadamente 500 mg cada una) que favorece una tendencia a la mastalgia,
aumento de sensibilidad, molestias, tension, hormigueo en los pechos —dolor en la
region de las glandulas mamarias— ademas se hace visibles unas finas venas bajo la
piel, conocidas como red venosa de Haller, los pezones o aureolas se ponen mas
oscuros y a partir del quinto mes pueden segregar un liquido amarillo. (Anénimo,
2014)

La pared abdominal es una de las regiones mas afectadas del cuerpo, sufre un
alto estiramiento, por ello aparecen manchas blancas Ilamadas estrias. El suelo pélvico
es la zona del cuerpo situada en la parte baja del tronco que forma la base de la pelvis,
donde se retnen una superficie de piel, cuerpos eréctiles, (uretra, vagina y ano), Esta
region aporta sostén a los organos de la pelvis y el feto, soporta el aumento de la presion
intraabdominal y proporciona control; la vagina se adapta para el parto, cambia de
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color, se vuelve més eldstica, la mucosa se oscurece y aumenta el flujo vaginal por lo

que puede aumentar las infecciones vaginales. (Andnimo, 2014)

En la piel los cambios son debido a las hormonas, pueden aparecer manchas en
la cara por aumento de la pigmentacién. Las estrias pueden aparecer en caderas,
abdomen, mamas, debido al aumento de tamafio, son rojizas y se producen por la

destruccion de las fibras de colageno. (Anoénimo, 2000)
2.9. Morfo tipos a partir de las caracteristicas y variables del cuerpo.
Somatotipos.

Corresponde e incluye a una persona dentro de un grupo de acuerdo a la forma corporal
externa, sea hombre o mujer, donde se identifica los cambios producidos en el cuerpo,

analizando la imagen corporal. (Mogrovejo P. & Vasquez S., 2013)
Los somatotipos se clasifican en:

Endomorfos, mesomorfos y ectomorfos, dependiendo las caracteristicas corporales que
posee el cuerpo de una mujer embarazada se analiza y clasifica al tipo de somatotipo

que se adapta.

Tabla 5: Tipos de somatotipos.

Endomorfos. Al analizar el cuerpo de una mujer embarazada se
considera que el somatotipo endomorfo se identifica y
caracteriza por poseer formas redondeadas, con tendencia
a engordar, de perfil se observa la columna recta, la
cintura, tronco y pelvis tienen forma circular. En la cabeza
las fracciones son pequefias y discretas, su rostro es
amplio y su cuello es pequefio. Por su anatomia es muy
dificil identificar su cintura debido a que su torso es

amplio en la base, las piernas y brazos son cortos y de

apariencia ensanchada.
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Mesomorfo.

En apariencia la persona es cuadrada y rigurosa, con
musculos prominentes. La columna bien recta, el tronco,
la cintura y la pelvis méas anchos, la cabeza es grande, la
frente poco profunda, cuello largo y bien marcado. La
cintura es baja, en las extremidades superiores e inferiores

se observa los musculos prominentes y el antebrazo.

Las medidas longitudinales son alargadas y delgadas,
poca masa muscular y grasa, tronco corto y extremidades
largas y delgadas, hombros delgados y caidos. Cuello fino
y cabeza amplia, columna vertebral y térax bien marcados
y amplios. Sus huesos son ligeros dependiendo la estatura,
fracciones finas con la barbilla poco pronunciada y de

frente amplia.
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2.10. Tipos de glateos

Existen diferentes formas en el cuerpo femenino, toda mujer posee cintura o
cadera distinta y piernas diferentes. Sin embargo, una de las cosas que también se
diferencia completamente es la forma de gluteos que cada mujer tiene, componiendo 5
tipos en total. El aspecto de los gluteos esta determinada por la forma de la pelvis y
caderas, conjuntamente de la cantidad de grasa almacenada en esa zona. (Araya A.,

2017)

Tabla 6: Tipos de gliteos

para realzar la figura. Se debe evitar usar pantaletas,
sobre todo si son muy grandes. (Araya A., 2017)

TIPO IMAGEN
Glateos cuadrados

Son cuadrados cuando las caderas son rectas y la linea
de los muslos es perpendicular hacia las caderas. Si el Jf/-
derrier es asi, entonces conviene usar tangas, bikinis E\%

Piramide invertida o “V”

El derrier es de esta forma si la cadera es méas ancha que
la parte méas baja. Quienes poseen gluteos en forma de
“V” tienden a tener hombros anchos y caderas angostas.
Se debe usar bikinis, tangas o pantaletas que no
tengan cortes demasiado altos en las piernas, ya que
hara que se destaque alin mas la forma del trasero y
pierda el equilibrio. (Araya A., 2017)
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En forma de “A”
O “forma de pera”. Las caderas son mucho mas anchas
que la cintura. Se aconseja mas, utilizar tangas con

cortes amplios en las piernas. (Araya A., 2017)

Trasero circular
Poseen caderas amplias, y los gliteos sobresalen, para
este tipo de gluteos es recomendable utilizar ropa

interior que cubra bien tu trasero. (Araya A., 2017)

Corazon al revés

Tiene mucho mas volumen en la parte baja de las
caderas, lo cual forma un corazén “al revés”, al ser bien
redondo se recomienda utilizar un panty que tape una
parte del derrier, pero tampoco cubra demasiado los
gluteos. (Araya A., 2017)

2.11. Tipo de senos

Refiriéndose a los tipos de pechos que existen, primero depende mucho de la

anatomia que tenga cada mujer, y el aumento de grasa. El tamafio y la forma estan

sujetos a un factor hereditario, la alimentacion, la postura, la actividad fisica que se

realice, los cuidados que se le dé y al tipo de sujetador que use de manera cotidiana.

(Marina A., 2015)

A continuacion, estos son los tipos de senos:
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Tabla 7: Tipos de senos

TIPO

IMAGEN

Senos perfectos: este tipo de pechos poseen pezones que
apuntan al exterior, son redondos, alineados y poseen
buen aspecto fisico. En general, no hay desigualdades

entre uno y otro.

O

Senos perfectos

Senos precipitados: es habitual en jovenes que se hallan
en el periodo de la pubertad. Los pezones en estos tipos
de pechos tienen una leve arqueo hacia arriba y se doblan

un poco en la parte de la areola.

4,

| Senos precipitados

Senos pequefios: son los tipos de pechos que no tienen
gran cantidad de tejido graso en la parte interna de las

mamas.

1,

Senos pequenos

Senos grandes: estos tienen una gran cantidad de tejido
graso en la parte interna. En estos casos, cuando el peso
de cada mama adquiere los 400 gramos mas alla, se le

Ilama hipertrofia mamaria.

O

Senos grandes
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Senos caidos: este tipo de pechos tienen una apariencia
desnivelada, los pezones puntean hacia abajo y no se ven
enérgicos. Las mujeres que poseen mucho volumen en
esta area, que han tenido hijos o estan en la menopausia
suelen tener este tipo de senos porque los tejidos van
perdiendo su fortaleza y se caen.

Senos caidos

Senos en constriccion o tubular: es una anomalia en las
mamas que se caracteriza por la presencia de un tejido
fibroso en forma de anillo, que limita el crecimiento
regular de los senos. Habitualmente estdn muy separadas,
las areolas suelen ser grandes, resaltando sobre el resto
del tejido y estan dilatadas por la hernia presente en la

mama. Las mamas tuberosas tienen solucion.

&

Senos en constriccion
o tubular

Senos cilindricos: este tipo de pechos es algo
puntiaguda. Cada una de las mamas puede tener diferente
tamano, por lo que requeriria una correccion de los senos

a través de una cirugia plastica.

Senos cilindricos

Senos Pectus Carinatum: o pecho de paloma. Surgen
cuando el térax presenta una malformacion en su génesis,
haciendo que los pechos no alcancen a sobresalir de
manera apropiada. Se debe evaluar si es conveniente
hacer una mamoplastia u operar la cavidad toracica para
que tenga el aspecto correcto.

Q

Senos Pectus
Carinatum
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Senos Pectus Excavatum: el esternon muestra un
hundimiento anormal, lo cual hace que los senos se
posicionen de tal manera que parecen tener un

acercamiento.

Senos Pectus Excavatum

2.12. Ergonomia, confort, antropometria y embarazo.

2.12.1. Ergonomia.

La Asociacién Internacional de Ergonomia define esta ciencia como:

“El estudio de los aspectos anatomicos, fisioldgicos y psicologicos de los seres
humanos en el ambito de trabajo, en la casa, y en los ambientes de recreacion, en este
caso mejorar las condiciones de las prendas, se encarga de optimizar la eficiencia, la

salud, la seguridad y el confort de las personas” (Norton, 1996:172)

Se considera a la ergonomia como una ciencia fundamental en el disefio para
optimizar la relacién entre los elementos, el ambiente y técnicas que han sido creados
por el ser humano para mejorar su forma de vida. En el disefio de vestimenta se aplica
la ergonomia en la durabilidad, el rendimiento y usabilidad que se le puede dar a la
prenda, que tan adaptable puede ser y la holgura que tenga, mayor confort y seguridad.

Todos estos factores son muy importantes y deben ser tomados en cuenta para
la actividad que se va a realizar la persona asi como la funcionalidad, el uso y

comodidad que requieran. (Mogrovejo y Vasquez, 2013)

2.12.2. Antropometria.

La antropometria es la ciencia que estudia las dimensiones y las formas del
cuerpo, para lograr una mayor adaptacion en la vestimenta, por lo tanto tienen una
estrecha relacion con la ergonomia, ya que favorece ampliamente en el momento de
disefiar prendas, instrumentos u objetos, para el uso de las personas. (Mogrovejo y
Vasquez, 2013)
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Segun la ISO 7730 se define como confort: “aquella condicion mental que
expresa satisfaccion con el ambiente”. (ISO 7730, Gevena 1994) se considera como un
fundamento obligatorio en la vida de toda persona, le permite desenvolverse de manera
tranquila en todas las actividades diarias que realice. EI cuerpo debe interactuar con la
vestimenta, de tal manera que, como segunda piel, las prendas deben durar para
equilibrar el cuerpo humano, tomando en cuenta diversos parametros fisicos como son:
las actividades que realizan y donde influye la, temperatura, la humedad, el

metabolismo humano y el soporte térmico. (Mogrovejo y Vasquez, 2013)

Las mujeres sufren cambios anatdmicos durante este periodo de embarazo, por
lo que necesitan de ciertas condiciones ergondmicas. Los cambios en el cuerpo
comienzan a notarse en el segundo o tercer trimestre y van incrementandose en el
transcurso del embarazo, pero los cambios mas relevantes de la mujer gestante se
manifiestan en cambios circulatorios, el peso corporal, la postura, el equilibrio y la

frecuencia urinaria.

Los cambios mas notables en las dimensiones corporales durante el embarazo
son las siguientes: la masa y la forma corporal permanecen relativamente constantes
durante los primeros tres meses de gestacion, al evolucionar el feto se hace mas visibles
los cambios en el peso corporal, la profundidad y circunferencia del abdomen, el
incremento de la cintura pélvica, evidenciando un mayor ancho de caderas, balanceo
del tronco hacia atras, ampliacion y elevacion de las costillas inferiores con un
incremento de la profundidad del térax, y un aumento de la distancia vertical entre la

pelvis y las costillas inferiores.

2.13. Adaptacion de la molderia industrial al cuerpo de una embarazada.

Para disefiar ropa interior hay que ser consiente en la funcién que desempefia
una prenda en el cuerpo y mucho mas importante es en la molderia, se debe tener
conocimiento de las proporciones del cuerpo humano, obtener un cierto nimero de

medidas, saber cuales son y coémo se miden.
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En muchas ocasiones existen cuadros de tallas establecidos en donde ya estan
las medidas estandarizadas en cuanto a contorno y altos se refiere, pero hay que tener
claro que no siempre pueden coincidir con las medidas del cuerpo, en este caso al tomar
como referente a una mujer gestante, se es consciente que, es un cuerpo con
caracteristicas diferentes y se debe analizar las diferencias entre las medidas estandar

con las de su cuerpo.

El proceso de la molderia industrial es mas facil, si se lo hace en un programa,
los moldes tienen que estar abiertos, se debe distribuir de manera adecuada todas las
medidas y tallas de la molderia para que no se malgaste la tela, en los patrones ya estan
incluidos los centimetros de costura, cortes, piquetes y sefiales de costura. Cuando se
realiza la molderia a mano, se sigue el mismo procedimiento pero es un poco mas
demoroso porque se organiza los patrones para que no haga desperdicio de tela, se

coloca las referencias y sefiales de costura a mano.

Una mujer embarazada comienza a notar cambios en su cuerpo a partir del
quinto mes, Gerval, 2007, menciona que: “las nuevas medidas que aparecen en una
mujer de talle 40 que aumenta menos de 18 kg durante su embarazo son 120 cm de
contorno de cintura y 120 en contorno de busto, mientras que la misma mujer cuando
no esta embarazada segun tablas de medidas Gerval, tiene 70 cm de contorno de cintura
y 90 cm de contorno de busto”. (pag. 144). Lo que se entiende que al momento de
realizar la molderia para las embarazadas, se debe reemplazar los contornos de cintura

y pecho.

Es de suma importancia saber que se puede dar un tipo de transformacion a las
prendas intimas para embarazadas, sabiendo que el volumen centralizado del abdomen
provoca el incremento del contorno de cintura y que, de igual manera sucede con el
contorno de pecho. En la parte del busto se puede hacer el uso de elasticos en la zona
baja del busto, con Braciers deportivos, en telas elasticas, el uso de pinzas en brasiers
tipo tops que le daran soporte, ajuste seguro y comodidad al busto de la mujer. En la
parte inferior se puede transformar en panty sefiorero al aplicar un corte en el delantero,

0 incluyendo pinzas, también mesclando telas en algoddn, lycras elasticas o
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microfibras, y transparencias con randas, nylon y encajes anchos. Para que las prendas
no sean muy simples, se le puede adicionar sesgos decorativos, lasos o encajes elasticos
en las piernas, cintura y busto de manera muy delicada y en zonas que no haya contacto

con los genitales para no causar molestias o irritaciones. (Gerval, 2007)

Conocer la molderia basica de ropa interior es indispensable, luego, identificar
cuéles seran las nuevas medidas de las mujeres durante el embarazo y saber que tipos
de prendas, telas y materiales conviene utilizar, el crecimiento del vientre empieza

desde el tercer o quinto mes, aumentando entre 5cm/mes.(Ramirez, 2002)

El cuadro de tallas a utilizar para la confeccién de la coleccion esta basada en
la talla Medium como base, tomando en cuenta que estas medidas son tomadas de la
empresa Impactex, se llegd a la conversion de tallas donde en contornos aumenta 2cm,

en altos 0.50cm, el anchos 0.50cm y el largos 1cm.

Tabla 8: Cuadro de tallas

CUADRO DE TALLAS.

Detalle S M L XL
Cont. Busto 88.00 90.00 92.00 94
Alto de busto. 24.50 25.00 25.50 26.00
Sep. De busto 18.50 19.00 19.00 19.50
Ancho espalda 35.50 35.00 36.00 36.50
Cont. Cintura 78.00 80.00 82.00 84.00
Cont. Cadera 78.00 80.00 82.00 84.00
Alto cadera 19.00 19.00 19.00 19.00

Tiro 27.00 27.50 28.00 28.50
Talle pos. 33.00 34.00 35.00 36.00

2.14. Antecedentes referenciales.
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Proyecto para la creacion de una empresa destinada al disefio, fabricacion y
comercializacion de linea de ropa interior para mujeres con sobrepeso en la

ciudad de Guayaquil.

El presente proyecto esta dirigido a la creacion de una empresa dedicada al disefio,
fabricacion y comercializacion de linea de ropa interior femenina para mujeres con

sobrepeso en la ciudad de Guayaquil.

La escases de industrias enfocadas a la produccion de prendas intimas, entregando
productos con disefio, en tallas grandes y de buena calidad, se emprenderd este

proyecto, encaminado a la mujer con sobre peso y la silueta.

Se busca promover la manufactura y desarrollo en el Ecuador, ofreciendo
oportunidades de empleo en actividades productoras que permitan reducir el
desempleo. (Cedefio C., Maldonado, L. & Semiglia S., 2014)

“Estudio de factibilidad para la creacién de una empresa comercializadora de

lenceria para mujeres embarazadas en la ciudad de Milagro.”

El proyecto esta dirigido al estudio de factibilidad para la creacion de una empresa

comercializadora de lenceria para mujeres embarazadas en la ciudad de milagro.

Existe una peticion insatisfecha de produccion y distribucion de lenceria para mujeres
embarazadas, se dirigira este proyecto a cubrir la necesidad de las mujeres entregando
prendas acorde a su necesidad, brindando comodidad y elegancia en el producto.

Ademas que se busca brindar a la mujer embarazada un lugar donde pueda adquirir
prendas que estén disefiadas a su silueta con el fin de evitar afecciones en la salud de
cada una de ellas; de la misma manera traera mayor bienestar a la poblacién, creando
puestos de trabajo. (Santillan J. & Tagua M., 2013)

Proyecto de factibilidad para la creacion de una empresa de produccion y
comercializacion de ropa interior fina con modelos diferenciados y ergonémicos

en la ciudad de Latacunga provincia de Cotopaxi.
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Se crea el proyecto para crear una empresa de produccion y comercializacion
de ropa interior fina con modelos diferenciados y ergonémicos, enfocada a solucionar
problemas esenciales en cuanto a comodidad y salud se refiere, asi como también, a
elevar el autoestima de las consumidoras, elaborando una serie de prendas que

permitirdn mejorar y elevar las metas de la organizacion.

Mediante la investigacion de mercado efectuada en la Ciudad de Latacunga, se
ha podido evidenciar que existe una demanda insatisfecha dentro de este nicho de
mercado, por lo que se ha considerado que el proyecto antes mencionado seria una gran
oportunidad de negocio, ya que el mismo se especializara en la produccién y
comercializacion de disefios diferenciados y ergonémicos con lo que se cubriria las

necesidades de los posibles consumidores potenciales.
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2.15. Equipo de formacién y experiencia/organigrama.

El equipo de formacion de la empresa esta adaptado a la cadena de valor de Michael

Porter.
Infraestructura de la empresa
Gestion de Recursos Humanos
Actividades
de apoyo Desarrollo tecnolégico

Aprovisionamiento

Logistica |Operaciones| Logistica Marketing

interna externa y ventas Servicios

Actividades primarias

Figura 1: Cadena de Valor.

Fuente: (Michael Porter, 2015)
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2.15.1. Cadena de valor de produccion de ropa interior.

Tabla 9: Andlisis de la cadena de Valor de ropa interior

INFRAESTRUCTURA DE LA EMPRESA

DEPARTAMENTOS

Gerencia

Disefio

Produccién

Recursos humanos
Contabilidad y finanzas.

Marketing y publicidad

GESTION RECURSOS HUMANOS.

ACTIVIDADES.

Las actividades de apoyo no estan relacionadas directamente
con la produccion y comercializacion, pero son de vital
importancia para que se den las principales, el departamento de

recursos humanos se encarga fundamentalmente de:

El reclutamiento y seleccion ordenada del personal
indicado, para el crecimiento de la empresa e
introduciéndolos a que conozcan todo el personal y las
funciones que desempeiar.

Se encargara de capacitar, motivar, instruir al personal
de acuerdo a las necesidades que tenga,

Las remuneraciones,

Especificacion de sueldos a obtener.
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Desarrollar el sentido de liderazgo, ética,
Comprometer al personal al desarrollo de la empresa
mediante un buen ambiente de trabajo.

Administracion de salarios, higiene y seguridad

industrial.

INVESTIGACION Y DESARROLLO.

ACTIVIDADES

Investigacion.
Se encarga de ejecutar los procesos, la investigacion y el

andlisis del mercado y el producto a fabricar.

El disefiador de modas sera el responsable de:

Descubrir las necesidades del mercado y
Investigar las tendencias de moda.
Determinar los conceptos de disefio que se emplearan

en el producto.

Desarrollo.

Creacioén y bocetaje de los disefios.

Confeccionar muestras.

Desarrollo de las fichas técnicas y de produccion.
Planificar y organizar la produccion empleando
técnicas de aseguramiento de la calidad, considerando
cuan factible puede ser un proyecto mediante los

recursos que posee la empresa.
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Ofrecer asistencia técnica en las diferentes areas de la
industria textil como son: disefio, patronaje, escalado,
corte y confeccion, hilatura, tejido y acabados
aplicando sus conocimientos con sentido de

compromiso social.

APROVISIONAMIENTO

ACTIVIDADES.

Elegir los proveedores de materia prima e insumos.
Seleccion de telas, insumos.

Todos los asuntos contables y financieros, entre ellos el
control 'y supervision de presupuestos anuales,
seguimientos de cobros, asuntos presupuestarios para
obtener un gasto racional en el presupuesto de la
empresa.

Cotizacion de precios y cantidad a utilizar.
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Tabla 10: Analisis de la cadena de valor de ropa interior

financieros para reducir

el trabajo de la empresa,

de las prendas.

del consumidor y la

competencia,

PRODUCCION CONFECCION LOGISTICA MARKETING SERVICIOS
EXTERNA
Dirigir y controlar el |e Se estableceran en | ¢ Salida la|e Coordinara y | Crear promociones,
funcionamiento de la la cantidad de mercaderia  se manejara ofertas del producto.
empresa. bienes que se entregara a estrategias de
Representar las pueden producir en diversos ventas para hacer
negociaciones y un cierto tiempo distribuidores, conocido el
contratos con mediante: almacenandolos producto,
distribuidores y |e Elcontrol yanalisis en locales | ¢ ubicar y posicionar
proveedores, eventos del producto a comerciales y a la empresa en el
sociales y judiciales. fabricar. tiendas de la mercado,
La planificacion, (e La medicion del ciudad. ampliando las
organizacion, trabajo en tiempos. Organizar el ventas e ingresos
coordinacion de los |e EIl control de la despacho de la mediante el
recursos humanos, produccion, el mercaderia. andlisis y el
tecnoldgicos y control de calidad comportamiento
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asi, estableciendo los
logros u objetivos en la
actualidad y a futuro,
satisfaciendo todas las
necesidades internas vy
externas de la misma.

fijaran actividades que
ayudaran a realzar el
producto, mediante la
utilizacion de materia
prima e insumos con
estandares  altos de

calidad.

Modificar 0
eliminar productos
mediantes la
creacion de
estrategias,

creacion de
nombres y marcas
del producto,
planear  envases,

disefios, formas y

colores,

Fijar precios,
politicas de
distribucion y
politicas de
promocion.
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Gerente
General/
Propietario
|
1

Dpto. Dpto. Marketing
Produccion. y Publicidad.

Dpto.
Contabilidad y
Finanzas.

Dpto. Comprasy
ventas.

Dpto.Contabilidad

Area produccion Dpto. Disefio.

]
| |
Area de Corte Disefiador

Contadora
AOEE G P;At:zigi
Comfeccion i€y

Escalado

Area de

Area de control

de calidad. muestras.

Area de

Empaquetado

Grafico 1: Organigrama empresarial.
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2.16. Alianzas estratégicas.

Para la produccion de las prendas intimas se aplicara alianzas estrategias con
distribuidoras y/o fabricantes de textiles, insumos y materiales de corseteria mediante
la coordinacion de varios recursos tanto humanos como técnicos hasta llegar a la

produccion del producto.

La distribuidora de textiles, insumos y demas “Mil Colores” que se encuentra
en la ciudad de Quito frente al parque La Carolina; se ha elegido esta distribuidora por
la calidad que poseen sus productos, la responsabilidad como distribuidores y el
compromiso que tienen con sus clientes al entregar su producto garantizando la
solvencia del producto de acuerdo a las necesidades, en las condiciones definidas, en

costos accesibles y garantizando que no llegue a faltar el suministro.

Distribuidora “Boutique de Adornos” ubicada en la ciudad de Quito, calles
Garcia Moreno y Venezuela en el centro de la ciudad; nos facilitara los encajes, hilos,
sesgos, elasticos, materiales para corseteria, nos brindan insumos de confeccién como
tijeras, cintas métricas, herrajes, agujas, tijeras y encajes, todos estos implementos para

nuestro uso a economicos precios y de buena calidad.

“Portofino” abastecerd la materia prima, la variedad de producto que posee
abastecera a las necesidades en textiles de punto con elasticidad y 95% algodén en
varios colores y texturas; la calidad, precios accesibles al mercado y algo muy
importante es que innovan su producto cada mes, asi podremos tener variedad y nos

ayudara a la diversificacion de disefios que se va a ofrecer al mercado.

Se contara con artesanos experimentados en la confeccidn de ropa interior, los cuales
se encargaran del armado y acabados de las prendas y debidamente también de las
personas encargadas del tendido, corte, empaquetado y distribucion del producto.

Dentro del éarea grafica se detallara con personal debidamente calificado y
experimentado para la elaboracion de todas las etiquetas, empaque, publicidad grafica

y virtual del producto en redes sociales.
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2.17. Analisis estratégico (FODA)

Permite reconocer la situacion real de un proyecto o empresa, identificando los
factores internos como externos, que afecta y que beneficia a la elaboracion del
proyecto, dirigiéndonos de esta manera a poseer una mirada mas amplia de nuestro
producto contra la competencia; los mismos que nos facilitardn puntos estratégicos a

analizar de manera minuciosa y cuidadosa para nuestro beneficio.

2.17.1. Fortalezas

e Profesionalismo y compromiso. (Filosofia de la empresa).
e Innovacion en disefio y modelos creativos.
e Equipo con experiencia.

e Prendas de buena calidad.

2.17.2. Debilidades

e No poseer el capital necesario.
e Carencia de experiencia en la venta del producto.
e Falta de Infraestructura

e No poseer personal para la mercadotecnia.
2.17.3. Oportunidades

e Alto Indice de embarazos
e Escasa ropa intima para embarazadas.
e Escasa competencia de la confeccion del producto.

e Materia prima e insumos de buena calidad.

2.17.4. Amenazas.

e Impuestos del Gobierno
e La falsificacion o plagio del producto.
e El posicionamiento de empresas grandes y mas estables.

e Alto costos de materia prima e insumos.
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2.17.5. Evaluacién de los puntos fuertes, débiles, las oportunidades y las amenazas.

Tabla 11: Foda

Factores | Fortalezas Debilidades

Internos. | e Profesionalismo y compromiso. (filosofia de la | e No poseer el capital necesario.

empresa). e Carencia de experiencia en la venta
e Innovacion en disefio y modelos creativos. del producto.
Factores e Equipo con experiencia. e Falta de infraestructura
externos e Prendas de buena calidad. e No poseer personal para la

mercadotecnia.

Oportunidades Estrategia(Fo) Estrategia(Do)
e Alto indice de e Aprovechar la demanda del mercado para | e Mejorar las técnicas internas de
embarazos demostrar la calidad y el compromiso de venta del producto para abastecer a
e Insuficiente vestimenta nuestras prendas para con el cliente. todo el mercado.
intima para e Disefiar prendas con modelos y disefios | e Capacitar al personal a través de
embarazadas. creativos aprovechando la escasez de prendas charlas sobre las cualidades vy
e Escasa competencia de intimas para las embarazadas en el mercado. propiedades del producto.
la  confeccion  del e Posicionarse en el mercado como
producto. una empresa innovadora emergente.
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e Materia prima e

insumos de buena

e Aprovechar la escasa competencia en el mercado
brindando un producto que ha sido observado y

e Confeccionar prendas de buena
calidad y se presenten por si mismas

calidad. estructurado a las necesidades del mercado. al exhibirlas al mercado.
e Atraer a los clientes ofreciendo un producto de
calidad en el mercado.
Amenazas. Estrategia(Fa) Estrategia(Da)
e Impuestos del | o Aprovechar los medios publicitarios gratuitos | e Mejorar la organizacion estructural
Gobierno para reducir los gastos dentro de la empresa. de la empresa.

e La falsificacion o
plagio del producto.

e El posicionamiento
de empresas grandes
y mas estables.

e Alto costos de
materia prima e

insumos.

e Innovar mensualmente los disefios.

e Brindar a nuestros clientes garantia del producto.

e Utilizar  proveedores que  proporcionen
productos al precio mas bajo posible
manteniendo siempre la calidad de los estandares
de la empresa, para que el cliente reciba prendas

adecuadas y a su alcance

e Idear nuevas formas de campafias
publicitarias para poder competir
con las empresas rivales.

e Estudiar las técnicas, estrategias de
venta de las empresas competidoras
para mejorar las ideas de marketing.

e Buscar proveedores confiables para

ofrecer productos de buena calidad.
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2.18. Perfil del cliente.

e Género: Femenino.

¢ Nivel socioeconomico: Medio, medio alto.

e Ocasiones de uso: uso diario.

e Edad/ Actividad: Mujeres embarazadas de 18 a 25 afos.

e Actitudes: una mujer moderna, activa, positiva que siempre estan en constante
movimiento.

e Tiempo libre: mujer que estudia y/o trabaja, realiza actividad fisica.

e Poder de decision: 100%

e Valoraciones de la marca: Disefio ergondémico, funcional y de moda.

e Somatotipo: Mesomorfo.
2.19. Descripcion de mercado objetivo.

El proyecto se enfoca en un segmento de mercado totalmente especializado en
mujeres jovenes de entre 18 a 25 afios, en proceso de gestacion desde el tercer mes de
embarazo de nivel socio-econdmico medio y medio alto, mujeres de actitud positivas
que estan en constante movimiento ocupadas en sus obligaciones y que en su tiempo
libre busca la estabilidad entre trabajar, estudiar y descansar, que decide sobre que lleva
puesta y en pocas veces pide una opinion mientras esté a gusto, buscando prendas de
marca, valoran el disefio ergonémico, funcional y de moda, por el estado en el que se
encuentra busca el equilibrio en las comidas, proporcionando la cantidad suficiente de
alimentos que la mantenga con energias, fuerte y dindmica, en sus prendas gusta del
equilibrio con tonos neutrales y tonos claros siempre que la hagan ver original y a la
moda de acuerdo a la tendencia del momento, el perfil de consumidor que encaja de
acuerdo a las caracteristicas es el Neo — tradicional, es un consumidor tradicional
evolucionado y sensible al desarrollo del entorno, observa y se deja influenciar por
nuevos referentes, conceptos y propuestas de moda en cuanto a la vestimenta y estilo

de vida.

2.20. Pronostico del mercado potencial.
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2.20.1. Andlisis sectorial.

En el Ecuador la produccién textil comenzé con la produccion artesanal
netamente y con el pasar de los afios se ha ido convirtiendo en unos de los paises que
exportan productos naturales. En Pichincha, Guayas y Tungurahua se asientan el mayor
namero de establecimientos del sector textil, produccion de fibras como el nylon, el
poliéster, la lana, la seda y el algoddn, pero lastimosamente cada vez va bajando por la
falta de maquinaria tecnolégica debido al requerimiento econdémico es muy alto segun

el Ministerio de Industrias y Productividad.

En el Ecuador existen tres grandes grupos de actividades que componen el sector textil,

de acuerdo a los datos arrojados por el Censo Nacional Econémico 2010:

Las actividades de Manufactura cuentan con 11.006 establecimientos, de los cuales el
74,2% corresponde a la fabricacion de prendas de vestir. (Censo Nacional Econdmico,
INEC, 2012)

Por sector econémico

Personal Ocupado

Servicios .I 4%

Servicios
9%

™ Hombres ® Mujeres

Figura 2: Anélisis sectorial economico

Fuente: INEN (2010)

El personal ocupado total de las actividades relacionadas al sector textil asciende a
115.937 personas (68.215 mujeres y 47.722 hombres).

A nivel geogréafico, Pichincha (27%), Guayas (17%), Tungurahua (8,1%), Azuay
(7,5%) e Imbabura (4,5%) son las provincias donde se asientan el mayor nimero de

establecimientos del sector textil.
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Numero de Establecimientos

pichincha | 12.682
Guayas | 8.192
Tungurahua [ 3218
Auvay [N 536
imbabura | 2.111
manabi [N 1894
toro N 1368
L I 1522
Chimborazo | 1.807
Cotopaxi [ 1293
Santo Domingo delos Tsachilas [ 1.282
LosRios N 1.181 Total Nacional:47.043 establecimientos
cafar N 3884
Esmeraldas I 755
santatlena I 641
Carchi I 556
MoronaSantiago Il 510
Sucumbios il 430
pastara Jll 357
Bolivar il 335
Napo B 324
Zamora Chinchipe i 321
Orellana Jll 318
Galdpagos | 102
Fuente: CURBNRRSNMIR 4k 2010, INEC -

Elaborocion: Direccion de Estadisticas Economicas, INEC

Figura 3: NUmero de establecimientos

Fuente: INEN (2010)

Por otro lado, es importante sefialar que la fabricacion de textiles y prendas de
vestir forman parte de la Industria Manufacturera del pais y que existen varias zonas
que se han establecido dentro del mercado con varios productos, Pelileo con la
produccion de jeans, y Atuntaqui con la produccién en prendas de algodon como

lenceria, ropa deportiva y pijamas de algodon. (INEC, 2010)

Enfocandose en el sector Tungurahua el ambito confeccion de prendas de vestir
a incrementado con los afios, asi demostrando que es una de las provincias que posee
fuertes ingresos para el pais, con la manufactura en cuero, confeccion de prendas de

vestir y prendas intimas. (INEC, 2010)
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2.21. Marcas referentes.
Kiabi

El equipo de Kiabi es una empresa francesa formada hace més de 40 afios en el
mercado, desarrollan colecciones al afio usando los laboratorios de tendencias para asi,
presentar colecciones Unicas, sorprendentes, divertidas y coloridas. Tiene una linea
para premama muy sobria y sencilla, la gama de colores va en tonos palidos, negro con
gris y blanco con beige, se ven prendas con disefios novedosos, usando cortes en las
prendas, mezclando textiles de algoddn con randa y encajes finos, Ilevan un estilo
delicado pero novedoso con pequefios detalles incorporados en la prendas como lasos,

encajes y transparencias. (Kiabi.com, 2017)

Figura 4: Ropa interior embarazo

Fuente: (Kiabi.com, 2017)
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Women’secret

Women'secret es una marca de ropa interior, ropa para dormir, para la mujer de
estos dias. Trabajan para desarrollar una marca global capaz de mezclar prestigio,
feminidad, contemporaneidad, buen precio. Con la firme idea de ser lider en
creatividad, eficiencia y sensibilidad dentro del sector de la corseteria y lenceria,
women'secret cuenta con mas de 652 tiendas en mas de 61 paises. Sus productos son
muy naturales en colores pasteles que los hacen ver muy sobrios, con un toque elegante,
al utilizar telas de algoddn, transparencias, encajes y bordados elegantes, hacen que
todo el conjunto se vea minucioso, esta marca se basa en mas que entregar un producto,
es el darle a la mujer un estilo de vida mas facil y feliz, provocando emociones y

sentimientos de las consumidoras. (Women’secret.com, 2017)

Figura 5: Ropa interior embarazo

Fuente: (Women 'secret.com, 2017)

Oysho

Oysho creada en 2001 esta presente en 44 paises con mas 600 tiendas en todo
el mundo y cuenta con venta online en 32 mercados a través de www.oysho.com. Es
una marca de ropa muy delicada, se especializa por entregar prendas basicas pero con
cortes estratégicos, incorporando encajes, sesgos y randas que se unen con el algodén

y forman una prenda muy delicada en tacto y en cuanto a disefio. (oysho.com, 2017)
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Figura 6: Ropa interior embarazo

Fuente: (Oysho.com, 2017)
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CAPITULO III

3. MARCO METODOLOGICO.

3.1. Estudio del mercado.

Para poder determinar los requerimientos del mercado, se desarrolldé una entrevista
ejecutada a una muestra de mujeres en estado de gestacion, de donde se adquirid la

siguiente informacion.

Mujeres en estado de gestacion de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios de edad,
que trabajan y/o asisten a la universidad, desean prendas intimas que les ayuden a
sobrellevar el embarazo de una manera tranquila, prendas que le ayuden a mantener el

soporte, ajuste, comodidad y estética del cuerpo.
3.1.1. Poblacién y Muestra.

El target elegido para la realizacion del proyecto, son mujeres de 18 a 25 afios de edad,
determinando esto se procede a fijar el perfil de consumidor.

3.1.2. Pablacion.

Segun el ultimo censo 2010, nos da como resultado que el canton Ambato, provincia
Tungurahua esta constituida por 259,800 mujeres. INEN (2010)

3.1.3. Muestra

La muestra utilizada se basa en la poblacion del cantdn Ambato especificamente; son
79,289 mujeres en un rango de 18 a 25 afios de edad. (INEC, 2010)

A continuacion se toma en cuenta la siguiente formula para el analisis.
Equivalencias
n= Tamafo de la muestra.

PQ= Poblacion de ocurrencia: 0.25
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N= Universo de estudio: 79,289

e= Error de muestreo: (5% = 0.05)

k= Coeficiente de correccion: (1.96)

n=

PQ * N 0.25 * 79,289 19,822.25
(N-1) ﬁ_,.pQ n= (79,289 —1) (0.05)2 +0.25 = (79,288) (00025 ¢
k2 ’ (1.96)2 . , G 16 .
7991 7991

n= n = 414 Muestras.
(79,288)(0.0006) +0.25 47.8228

3.2. Segmentacion del mercado.

Variables Demograficas: El grupo objetivo al cual va dirigido el presente
proyecto es a mujeres de 18 a 25 afios de edad, ciudad Ambato, provincia

Tungurahua.

Variables Socio-Econdmicas: Mujeres de clase media, estudiantes universitarias
que trabajan y/o profesionales que a través de sus ingresos econémicos mantienen
un estilo de vida acomodada, buscando versatilidad, comodidad y estilo al usar una
prenda.

Variables Psicograficas: Mujeres activas, innovadoras que realizan multiples
actividades como: estudiar, asistir a eventos sociales no protocolarios, trabajar en
el mundo laboral sin codigos de vestuario, personalidad propia de una mujer
segura, que sigue el mundo con sus reglas, le gusta experimentar, libre de vestir,
decir lo que piensa y siente con un estilos de vida para nada monétono, siempre
estd buscando que aprender, que hacer por su crecimiento personal, intereses por
las musica, el equilibrio y buen gusto, valores de amor propio, seguridad por sus

acciones, que lo que quiere lo consigue siempre y cuando no dafie a nadie.
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e Variables Conductuales: La mujer actual busca resaltar su feminidad y
sensualidad en prendas que le brinden confort, manteniendo como base
fundamental la imponencia de la marca al presentar sus prendas; no solo debe
brindar comodidad sino que ademas debe poseer disefio, estilo y lleva lo tltimo en

tendencia hablando en textiles, insumos, colores y adornos.

e Variables geogréficas: Ecuador es un pais que posee diversos climas
dependiendo la region en donde se encuentre. El canton Ambato en la provincia
de Tungurahua esta ubicada en el centro sierra del pais, varia de clima seco a
templado y frio, su temperatura es de 20 grados C.

3.3. Descripcion del perfil.

Mujeres embarazadas de nivel socioecondmico medio alto de entre 18 a 25
afios, utilizan prendas intimas diariamente, mujer moderna que necesita comodidad por
el estado en el que se encuentra, siempre estan en constante movimiento, en sus tiempos
libres estudian, son amas de casa, practican algiin deporte, y/o trabajan. Buscan prendas
por necesidad funcional, que las ayude a sobrellevar su embarazo de manera tranquila,
sana y saludable, su alimentacion es equilibrada, nutritiva y saludable donde
intervengan todos los grupos bésicos de alimentos, vegetales, frutas, carnes, pescado,
grasas e hidratos de carbono, todos los dias debe alimentarse para obtener la energia

necesaria.
3.4. Tendencias del mercado

En todo el mundo existen tendencias que van marcando el estilo de vida de la
sociedad, donde impulsa al consumo de prendas; tendencias de moda que marcan e
influencian al consumidor a adoptar una mentalidad mas estética. Las tendencias
abarcan las macro tendencias y micro tendencias, estas no son visibles pero son
conceptos que se forman antes de la ejecucion de las prendas, son la base creativa para
realizar una coleccion. Hay prendas que se van posesionando y tienen acogida en el

mercado, no solo la una pieza sino todo los complementos, asi formando una tendencia.
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Una tendencia en conclusion es “estar de moda”, de ser algo intangible pasa a ser algo

realizable y percibido por la sociedad, en la tiendas y en las editoriales.

3.5. Tendencia tecnoldgica y vida sana

Es un ambito general, cuando nos referimos a tecnologia, se habla de todo lo
que le rodea a la persona en su vida, actualmente no hay persona en el mundo que no
pueda estar desinformado, las redes sociales son el bum del momento, miles de
personas tratan de adoptar el estilo de vida que ven en las redes, por citar Instagram y
Facebook; redes sociales que tratan de crear una vida virtual en donde uno pueda estar
en contacto con todos y todo lo que ocurra en el mundo, muchas de las cuentas que
existen dan la impresion de tener una vida “perfecta”, tener mucho dinero, poder viajar,
muchos amigos, una alimentacion saludable y el cuidado del cuerpo al ir al gimnasio.
(Thinkwithgoogle.com, 2015)

Esta tendencia se puso hace algin tiempo ya y sigue, cada vez hay mas personas
que desean y tratan de tener un estilo de vida saludable, tanto en mente como en cuerpo,
tanto asi que adoptan costumbres nada méas para ser aceptados y expresarlo al publico
mediante fotos y estados. (Thinkwithgoogle.com, 2015)

La vida saludable que ahora se quiere es a base de: buena alimentacién con
comida organica, nuevos habitos de consumo a base de productos naturales
(cosméticos), mantener una vida de ejercicio diario, ir al gimnasio, caminar o trotar,
buscar videos tutoriales para practicar yoga, aprender recetas saludables, hacer
ejercicio online, manteniéndose en contacto con todo lo que sucede en el mundo. Del
mismo modo se trata de crear un hogar que sea amigable con el medio ambiente para
ahorrar recursos naturales. En cuanto a la vestimenta, se exige usar prendas a base de
textiles ecoldgicos, practicos y reutilizables, logrando asi, una vida feliz y sana.
(Thinkwithgoogle.com, 2015)

3.5.1. Anélisis de tendencias.

3.5.1.1. Tendencias sociales.
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Es un modo de expresion y aceptacion personal hacia la sociedad. Las mujeres
embarazadas actualmente mantienen un estilo de vida activo, el comportamiento ante
la sociedad es dinamico, es decir, ocupan areas profesionales, en el hogar y se preparan
intelectualmente, el estar embarazada ya no es un impedimento para que se desempefie
en cualquier ambito social, en la actualidad existen grupos o sociedades que toman a la
embarazada como un grupo social que posee diferentes necesidades pero que puede
cumplir actividades comunes como cualquier otro ente con un cierto porcentaje de

cuidado.
3.5.1.2. Tendencias econémicas.

Las futuras madres se preocupan mas por comprar vestimenta que les de soporte
en todo el proceso de gestacion, al pasar por muchos cambios buscan prendas comodas
que les den bienestar y confort, ademas articulos para la lactancia, bajas para el soporte
del vientre, articulos de cuidado intimo y belleza, de ahi, comienzan a ver las prendas

que van a usar sus bebes, articulos del hogar, de aseo y juguetes.
3.5.2. Tendencias culturales.

Las influencias culturales se distinguen por las diversas culturas que existen en
la zona, algunas mantienen las culturan antiguas en donde se tenian que cuidar de cierta
manera, 0 que no podian hacer, porque la cultura, los ancestros o creencias no se lo
permitian. Ahora muchas de las tradiciones han quedado atrds, las gestantes son
influenciadas por las tendencias del momento, un estilo de vida acorde a los avances
tecnoldgicos, la medicina, el ejercicio, uso de productos de belleza, prendas comodas
y yoga, por dar algunos ejemplos de la cultura actual, pero todo se centra en buscar la
armonia, la seguridad en todo el proceso y después de, para al final quedar bien

fisicamente y disfrutar la nueva etapa.
3.6. Brief

Se va a trabajar en el universo underwear con prendas que satisfagan las
insuficiencias de las mujeres en estado de gestacion, tomando en cuenta que en la

actualidad se comercializa prendas que, ajustan el vientre, dejan marcas, rasgan la piel

66



y no se acoplan a sus curvas. De manera que se ve la necesidad de crear, disefiar y

desarrollar una coleccion de ropa interior de actualidad cuyo propdésito es proveer

prendas intimas comodas, versatiles y de moda para las futuras madres, mujeres de

clase media alta, en un rango de edad de 18 a 25 afios, citadinas, interactivas, que

realizan maltiples actividades en el dia a dia como: estudiar, trabajar, asistir a eventos

sociales no protocolarios, desenvolverse en el mundo laboral sin codigos de vestuario

y llevar una vida acorde al mundo actual.

3.7. Benchmarking

Tabla 12: Identidad o imagen de las marcas referentes.

IDENTIDAD O IMAGEN.

OYSHO

Oysho es una Oysho cuenta con diferentes lineas de
producto - lenceria, gymwear, sleepwear, beachwear,
complementos y calzado — y sus colecciones estan
cuidadosamente seleccionadas, ofreciendo disefio y moda a
la vez que calidad y confortabilidad de las prendas.

La clienta Oysho es una mujer natural, independiente y
segura de si misma que se fija en los detalles, valora la
calidad y tiene en cuenta las ultimas tendencias en su forma

de vestir.

women'secret

Women'secret es una marca de ropa interior, ropa para
dormir, para la mujer de nuestros dias. Crean nuevas ideas
para hacerles la vida mas facil y mas feliz, unas veces
provocando emociones y otras aportando soluciones. Son
especialistas en el universo femenino, una marca creada por
y para mujeres, una marca global capaz de mezclar

prestigio, feminidad, contemporaneidad y buen precio.

KIABI

Kiabi revoluciona las claves de lamoda y cuida la felicidad

sus clientes. Nuestra vision es el fruto de un suefio
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Slogan. colectivo, inscrito en el corazon de nuestra estrategia:

“Ofrecer al mundo felicidad para llevar puesta”.

ESTRATEGIAS.

Oysho.
Incorpora la calidad, el disefio en bajos precios.

Women'secret.

Aporta soluciones mezclando prestigio, feminidad, contemporaneidad y buen precio.

Kiabi.

“Ofrecer al mundo felicidad para llevar puesta”.

POSICIONAMIENTO.

Oysho.
Esta presente en 44 paises con mas 600 tiendas en todo el mundo y cuenta con venta

online en 32 mercados.

Women'secret.

Crean nuevas ideas para hacerles la vida méas facil y mas feliz a las futuras madres,
unas veces provocando emociones y otras aportando soluciones.

Trabajan para desarrollar una marca global capaz de mezclar prestigio, feminidad,
contemporaneidad, buen precio. Con la firme idea de ser lider en creatividad,
eficiencia y sensibilidad dentro del sector de la corseteria y lenceria, women'secret
cuenta con mas de 652 tiendas en méas de 61 paises.

Kiabi.

El equipo de Kiabi vela por la felicidad y bienestar de sus colaboradores a través de
la confianza, el respeto, reconocimientos a los retos que se les presenta.

Desarrollan colecciones al afio usando los laboratorios de tendencias para asi,
presentar colecciones Unicas, sorprendentes, divertidas y coloridas. La innovacion se
fomenta a través del uso digital, productos innovadores y que cambian
constantemente. Moda comprometida y sensibilizada con la sociedad, la educacion
y solidaridad, buscando vender un producto de calidad a costos asequibles.

COSTOS.
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Oysho.
Son prendas muy delicadas y bonitas y los costos van desde $7,99 hasta los $12,99
en panties, $19,99 hasta los $29,99 en sujetadores.

Women'secret.

Los precios van desde $16,99 hasta los $19,99 en panty y $19,99 hasta los 29,99 en
sujetadores.

Kiabi.

Los precios van desde $12,00 hasta los $22,00 en el panty y $12,00 hasta $50,00 en
el sujetador.

3.8. Marketing
3.8.1. Objetivo general de marketing:

Posicionar la marca “Momma” en el mercado ambatefio presentando prendas intimas
de buena calidad con modelos innovadores acordes a las necesidades de las mujeres en
estado de gestacion.

3.8.2. Objetivo especifico de marketing:

e Desarrollar la imagen de la marca.

e Aprovechar la demanda del mercado entregando propuestas de prendas con

modelos y disefios creativos.
e Promocionar el producto a través de redes sociales.

e Atraer a los clientes ofreciendo un producto de calidad en el mercado.
3.8.3. Estrategia marketing mix

3.8.3.1. Producto:

El producto a desarrollarse es lenceria materna utilizando telas que no marquen
la piel y que ayuden a mantener firme el vientre de la madre gestante, prendas nuevas
basdndose en las tendencias presentes, con ideas nuevas en disefios practicos y

funcionales utilizando parametros de calidad en las telas e insumos, atributos generales
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de confeccion del producto para que tenga funcionalidad, resistente y adaptabilidad a

los cambios anatomicos de las mismas, ademas de:

e Agregarle a nuestro producto el disefio, empaque, presentacion, etiqueta, y
variedad de colores disponibles y llamativos con el logotipo adecuado.

e Aumentar una linea de productos complementarios, venderemos prendas
intimas e incluiremos ligas o bandas agranda pantalones y extensiones para
Braciers.

e Adicionar servicios complementarios, garantias y politicas de devolucion.
3.8.3.2. Precio:

El precio del producto es un factor determinante en toda empresa; se la realiza
mediante la elaboracién de una ficha técnica de costos, en la cual se especifica y
justifica la suma de todos los materiales textiles y elementos a utilizar; las horas de
trabajo, mano de obra, los costos de materia prima e insumos mas los costos de
produccion, todos esto para poder establecer un porcentaje de ganancia adecuado a la
prenda y la utilidad que se especifica de la siguiente manera:

Como estrategias afiadidas al costo que se pueden mencionar las siguientes:

e Lanzar al mercado un producto nuevo con un precio adecuado para asi tener

acogida del mercado.

e Ofertar al cliente variedad en productos que estén conforme a sus gustos y

necesidades.
3.8.3.3. Promocion:

El tipo de estrategias que se usara para promocionar el producto de manera adecuada y

legible al mercado son las siguientes:

e Crear publicidad a traves de las redes sociales, paginas web, blogs sobre el
producto, la marca e informacion del local, descuentos y promociones.

e Participar en ferias o exposiciones de moda.
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e Distribuir en los lugares mas concurridos por las personas; afiches o carteles,
volantes, folletos y tarjetas de presentacion sobre el producto.

e Ofrecer pequefios descuentos por temporada, pago en efectivo, pago con tarjeta
de crédito.

e Incentivas a los almacenes o boutiques que comercialicen el producto con

pequerios obsequios.

3.8.3.4. Plaza:

La plaza o distribucion de las prendas; por ser una nueva empresa en el mercado
se empezara comercializando directamente a cadenas de ropa ubicadas en centros
comerciales como el Mall de los Andes y tiendas independientes ubicadas en la ciudad,
se han elegido estos lugares por la cantidad de gente que asiste, la compra segura del
consumidor; tiendas de ropa para bebes, tiendas de ropa intima puesto que de esta
manera el contacto es directo con el cliente y se obtiene mayor apertura para exponer

el producto, por Gltimo se suman las siguientes estrategias:

e Crear una tienda virtual de nuestros productos para que las clientas puedan
interactuar y estar en contacto con los nuevos productos y promociones.
e Ubicar nuestro producto en puntos de venta que sean convenientes para el tipo

de producto que vendemos, (Estrategia de distribucion selectiva).
3.8.3.5. Persona:

El personal con el que se trabajara debera tener claro el trato hacia el cliente,
satisfaciendo cada una de las inquietudes desde que entra a comprar el producto, se lo
lleva y por altimo el crear un vinculo afectivo hacia la marca, sienta que es una pieza
importante en la empresa. Al igual que la post-venta; es un conjunto de mecanismos y
tareas que emplea la empresa y que tiene como objetivo el mantener o realzar la venta
del producto, logrando la satisfaccion total del cliente con el objetivo de que se repita

la compra y recomiende la marca o el producto utilizando las siguientes estrategias;
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Vender las prendas y tener en cuenta la relacion del cliente a largo plazo.
Implementar la fidelizacion con el cliente a partir del uso de las redes sociales,
comunidades, regalos inesperados, siendo amables con los clientes.

Realizando promociones solo para los clientes, tomarlos mas en cuenta en las
redes sociales y medios donde se rodeen.
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CAPITULO IV
4. DESARROLLO DEL PRODUCTO
4.1. Marco general del proyecto de disefio

4.1.1. ldentidad del producto.

Figura 7: Imagen gréfica de la marca

Fuente: Dis. Grafico Fernando Suarez.

4.1.2. Descripcién del producto.

Ropa interior comoda, estética y de buena calidad, elaborada en tejidos naturales como
el algoddn, telas llanas o estampadas en diversos colores y novedosos disefios,
combinando los textiles naturales con encajes, lazos y randas en talla pequefia, mediana

y grande.

Las prendas contienen etiqueta especificando las caracteristicas principales como son
la marca, talla, uso y cuidados del producto, valorando las cualidades especificas que
deben poseer las prendas en el disefio para que no ajuste e incomode el cuerpo de la

mujer gestante.
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El producto estd basado en las cualidades, necesidades del consumidor, la
funcionalidad, el disefio y gustos; incorporando las tendencias de moda en cuanto a

vestimenta, estilos y color.

4.1.3. Puntos diferenciadores del producto.

Es muy importante determinar que, el enfoque que se le da a la coleccion de
ropa interior para mujeres gestante, es el de incrementar el disefio de manera conjunta
a una necesidad, primero incluyendo a un grupo social no muy explotado; segundo,
implementar los parametros de disefio en la ropa interior para gestantes, de manera que
no solo se trate de presentar un producto comun, sino mas bien, una prenda bien
estructurada de acuerdo a los requerimientos de una gestante en cuanto a disefio,

ergonomia y estética.

Los puntos conductuales seran evidenciados al entregar prendas con disefios
innovadores, delicados y comodos. Telas de algodon y lycra, incorporando pequefios
cortes que serdn encubiertos con sedosas randas, mallas trasparentes y/o encajes
elasticos, aplicando la estampacion en detalles floreales sobre las telas. La gama de
colores pasteles combinada en las telas, insumos y estampados, los cortes homogeéneos,

agregando insumos delicados que le daran a la prenda ese toque sofisticado y sobrio.
4.1.4. Necesidad del Mercado.

Encontrar ropa intima para mujeres embarazadas cubriendo sus necesidades,
actualmente no existen prendas intimas que se acoplen a su cuerpo, algunas ajustan,

marcan y causan dolor o infecciones vaginales.

El motivo por el que ellas adquieren las prendas son de vital importancia, la comodidad
en las prendas, los disefios, y el precio son aspectos muy importantes por los que se

motivan en comprar una prenda.

Les importa mucho adquirir prendas novedosas en precios asequibles, ya que,
en el mercado solo se encuentra ropa interior sencilla con precios elevados, necesitan

prendas con caracteristicas propias para el cuerpo de la mujer gestante, es decir,
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prendas que amolden, ajusten y sostengan las partes del cuerpo de manera adecuada.

La gestante adquiere el producto desde el segundo trimestre de gestacion, puesto que

en desde ese momento el vientre y en el busto los cambios son mas notorios.

Depende la necesidad de cada mujer y el precio de las prendas, para que una mujer

adquiera un namero de prendas, pasa 9 meses y en todo ese proceso necesitan

diariamente intercambiar las prendas para mantenerse higiénicamente limpias.

4.1.5.

4.1.6.

Estrategias del desarrollo del proyecto.

Aprovechar la demanda del mercado para demostrar la calidad y el compromiso
de nuestras prendas para con el cliente, logrando el compromiso y la fidelidad
a nuestros productos y a la par hacer mas conocida la marca.

Disefar prendas con modelos y disefios creativos aprovechando la escasez de
prendas intimas para las gestantes logrando el consumo masivo de nuestro
producto en el mercado.

Aprovechar la escasa competencia en el mercado brindando un producto que
ha sido observado, estudiado y estructurado a las demandas y necesidades del
publico objetivo.

Atraer a los clientes ofreciendo un producto de buena calidad y disefios

innovadores que estén acorde a las tendencias de moda actuales.
Modelo de negocio.

El presente proyecto tiene como base el modelo de negocio, moda répida. El

concepto de moda rapida se refiere a la produccion masiva de colecciones de ropa de

bajos costos que imitan las tendencias actuales del mundo a pasos acelerados, es decir,

las fabricas de indumentaria presentar colecciones constantemente, siempre se esta

creando, disefiando, confeccionando, produciendo y vendiendo prendas a locales

comerciales y tiendas, donde la diversidad de producto hara que los precios varien, con

el fin de acelerar el consumo y obtener mas ganancias. (Joy et al., 2012)
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4.1.7. Canal de distribucion.

Al ser una empresa que estd empezando, se inicia con la venta del producto de manera

directa con el cliente, hasta ir obteniendo mayor acogida del producto.

El canal de distribucion se emplea para conocer y facilitar él envié o
distribucion de las prendas; como objetivo el lograr el posicionamiento en almacenes
de centros comerciales aplicando el canal corto, iniciando con la visita al agente de la
cadena de prendas de vestir, llegando al acuerdo se sigue a la presentacion de las nuevas

colecciones para entregar cada mes, obteniendo més clientes en la provincia y el pais.
(Thompson, 2007)

Canal Recorrido
Corto Fabricante -------- > Detallista ----- > Consumidor

4.1.8. Concepto de marca.

e Seguridad
e Exclusividad

e Confort.

4.1.9. Estrategias de marca.

e Seguridad
Atributos
Las caracteristicas o atributos en cuanto a seguridad se manifiestan a través de
una sensacion, el cliente con el producto sentira lo segura que es la prenda
viendo la calidad de su fabricacion en cuanto al uso de textiles y procesos de
calidad.
Beneficios
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El beneficio es adquirir un producto que le acompafara por todo el
tiempo de gestacion y mas, puesto que, las prendas estaran confeccionadas con
mano de obra de primera calidad, con materia prima e insumos de buena
calidad; haciendo de esta una prenda segura de manera emocional y tangible.
Valores
Valorar la marca primero por la calidad con la que estard confeccionada,
segundo, deseara usarla siempre; ya que no sentird ninguna incomodidad, es
una prenda anti infecciones, ergonémica y con disefios que provocaran
emociones en las gestantes.

EXCLUSIVIDAD

Atributos

Al poseer una prendad exclusiva, se incitara al ambito sensitivo; el llevar una
prenda Unica y que no se va a repetir hace que el consumidor sienta la sensacion
de ser Unico, especial, importante hacia si mismo y hacia la sociedad, se ve
como ente Unico y exclusivo pero a la misma vez es parte de una sociedad que
quiere ser individual de alguna manera.

Beneficios

Adquirira admiracion general, sintiéndose Unico al llevar una prenda novedosa.
Valores

Al referirse a la exclusividad, los consumidores valoraran la marca por la
sobriedad de sus prendas, las sensaciones que causara al usar el producto
haciendo la vida de la gestante tranquila y feliz.

CONFORT

Atributos

La sensacion de confort que el consumidor sentira al llevar la prenda, con el
uso y mescla de textiles adecuados para la ropa interior.

Beneficios

Satisfacer las necesidades insatisfechas, la incomodidad, la inseguridad y
molestias desapareceran, entregando prendas confortables y adecuadas a las

caracteristicas de las futuras madres.
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4.1.10.

Valores
Por ser un producto nuevo, que le permitira llevar la etapa de embarazo méas

tranquila y feliz.
Relacion.

Confort.- El bienestar y la comodidad como su principal necesidad en cuanto
al uso del producto, protegiendo la salud y el cuerpo de la gestante mediante la
utilizacion de textiles naturales o telas con caracteristicas necesarias para que
no causen molestias e infecciones al usar la prenda.

Seguridad.- Principal caracteristica del producto, va enfocado a las sensaciones
de la gestante, a través de los colores, las texturas y la combinacion de los
textiles e insumos que le proporcionen seguridad y belleza a la prenda.
Exclusividad.- La relacion con la marca, que no exista plagio del producto en
otras empresas o locales de ropa intima, creando e innovando colecciones
mensualmente, mediante las técnicas de disefio, la inspiracion e imaginacion
del disefiador, las tendencias de momento en cuanto a colores, textiles e
insumos salgan al mercado; amplificando la creatividad en las técnicas de
venta, innovando las promociones y fidelizacion con el cliente mediante la
provocacion de emociones, el simbolo de la persona como ser Gnico y

distintivo, marcando la diferencia de los demas.
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4.2. PLAN DE PRODUCCION

4.2.1. Expresion creativa — puntos clave.

EEEEER |
Figura 8: Mood e inspiracion
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Figura 9: Prendas basicas

4.2.2. Valor agregado: Propuestas de valor, puntoso caracteristicas

diferenciadores del proyecto de disefio.

Como puntos conductuales se aplica en la inspiracion, en donde se aplica estampados

floreados.

e Utilizacion de estampados en el textil.
e Aplicacion de randas y transparencias en cortes delicados que estaran ubicados
en zonas de la prenda donde se quiera dar disefio estético y el toque sensual en

la mujer.
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Figura 11: Detalle en randa en la prenda

Figura 12: Detalle estampado en la prenda
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4.2.3. Materiales e Insumos

Tabla 13: Materiales e Insumos

Requerimiento Tipo de | Caracteristicas. Ubicacion.
necesidad. textil.
Prendas  antialérgicas | Algodon Telas con caracteristicas | Se  utilizara
que no ajusten las zonas naturales que no causen | como tela
del cuerpo y no causen infecciones, marquen la | base de la
infecciones vaginales. piel. prenda.
Este textil se manipulard | Randa Textil con filamentos | Estara
para darle un toque muy  delicados en | ubicada como
delicado a la prenda. poliéster y nylon. detalle
decorativo en
la prenda
dependiendo
el disefio de la
prenda.
Se incorporard en la | Malla Textil 100% nylon. La ubicacion
prenda como detalle | trasparente dependera del
para que dé un toque de disefio,
sensualidad en las siempre  en
transparencias. cortes
pequefos.
Insumo utilizado para | Encaje Insumo nylon y | Dependera
adornar la prenda. poliéster en  varios | del  disefio,
detalles. aplicarlo en
cortes
delicados.
Insumo usado para dar | Copa sin | Esponja y poliéster. Ubicado en la
soporte a los senos. relleno. parte
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delantera del

top.
Insumo wusado como | Lazo Polyester Depende del
detalle delicado en la disefio de la
prenda prenda.
Insumo wusado en la | Elastico Poliéster y goma. Ubicado en la
prenda para dar ajuste y parte baja del
soporte. top.
Insumo que se usa para | Sesgo Poliéster goma Ubicado en
terminar, dar disefio y los filos de la
asegurar la  prenda; prenda,
también se lo utiliza por cintura,
comodidad, pues el piernas 0
sesgo llano no causa cintura baja
ninguna  incomodidad del brasier.
en las partes donde
existe  friccion  del
cuerpo de la gestante.
Insumo usado para darle | Argolla, zetas | Metal, plastico Ubicado en
terminado y | y ganchos las tiras del

funcionalidad al brasier

o top.

top o brasier.
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4.2.4. Gama de color:

Las 6 tonalidades “in” del Instituto Pantone se mesclan entre tonos vivos y pasteles,
mesclas y explosion de colores con estampados que hacen un estilo novedoso.

Los colores nos ofrecen la frescura y vitalidad de la naturaleza.

Tabla 14: Paleta de colores

PANTONE"
15-0343 TCX
Greenery

El verde es un color versatil, facil de combinar con los colores

pasteles, aportando un toque fresco y natural a las prendas.

PANTONE’
13-0755 TRX
Primrose Yellow

El amarillo es un color lleno de energia y vitalidad como los rayos
del sol.

PANTONE’
13-1404 TPX
Pale Dogwood

El color rosa palida es un tono suave, delicado, roméantico y dulce.

PANTONE"
14-1315 TCX
Hazelnut

Es un color neutro, puede aplicarse en todo tipo de prendas, el tono

piel resalta la naturalidad y sencillez de la mujer.

PANTONE®
14-4620
Island Paradise

PANTONE®
17-1462
Flame

Es el color de la tranquilidad, el mar y la serenidad, tiempos de buena
vida ideal para usarse en prendas delicadas, tanto en la futura madre
a la que le debe brindar es serenidad en su tan ansiosa espera.

Es un color enérgico, algo intenso y dinamico, expresa el dinamismo

de la mujer y la pasion por lo que hace.
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Los colores se han elegido para darle a las prendas ese toque delicado, vital y
tranquilo que una futura madre necesita, aplicando con las tendencias en estampados
con toques florales que nos inspiran un aire a naturaleza y vitalidad, haciendo que las
prendas transmitan a la gestante esa paz interior y exterior que necesita.(Pantone.com,
2015)

4.2.5. Siluetas/formas.

Las siluetas que se van a manejar es al cuerpo que tenia antes de quedar
embarazada y durante el proceso, al dirigirnos a mujeres gestantes queda muy claro
cuéles son los puntos débiles de esta silueta, la necesidad estara centrada mas en la
ergonomia y confort que debe poseer la prenda, usando asi panties de talle alto, es decir
mas arriba de la cintura que sostengan y moldeen el vientre de la madre, adaptando el
brasier al sostenimiento y ajuste necesario, sin apretar los senos y tolerar el peso de los

mismos.

e La silueta ovala posee hombros amplios, térax grande, cintura y caderas
amplias.

e Lasilueta rectangular posee hombres y caderas de la misma distancia, el térax
puede ser grande o pequefio y con la cintura poco definida.
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Figura 13: Silueta rectangular
Fuente: (Mogrovejo, Vasquez, 2013)

7

Figura 14: Silueta ovalada
Fuente: (Mogrovejo, Vasquez, 2013)

4.2.6. Descripcion etiquetas, marquillas, empaque

e Etiquetas
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Seran elaboradas en carton, del tamafio adecuado, la imagen de marca y la informacion
necesaria del producto.

e Marquillas
A base de estampado irdn en una cinta blanca, ubicadas en las prendas, tendran la
informacidn de la marca y los siguientes datos: marca, talla, ruc, composicion textil e

instrucciones del cuidado de la prenda.

e Empaque

Seran fabricadas en cartdn, contendré la marca e informacion de la empresa.
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4.2.7. Sketcher.

FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Disenadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.

i/ 3
Segmentacion: Mujeres de 18 a 23 afios de edad. "{/lf}n'm‘l(l)

e e
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. \jl y
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. X S

Rl e
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.

g \
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. ) "t/l@wn'l'l(_l)
!A'V-v-w“‘\
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear. i
Ve
B

\
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. wﬂ"la)
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Disenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. ,’Ul . >
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. Dy Ewmm

g o
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. J

1 N
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. . Ul@ﬂ‘twlm

s
A orpen
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Disenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear.

5
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. JUlO’n'nH(D

g mgtrs ©%
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4.2.8. Descripcion del proyecto

La coleccion de ropa interior para las mujeres gestantes se va a la realizar en base a los
conocimientos y tecnicas de disefio de modas y produccion, siguiendo el proceso

adecuado; estos son los siguientes puntos:

Se empieza buscando toda la informacion necesaria tanto investigativa, en
cuanto al producto que se va a producir y toda la informacion necesaria para conocer
al cliente en relacién a sus gustos y preferencias, sexo, medio socio econémico y
entorno social; siguiendo con la investigacion con las tendencias en cuanto a colores,
textiles, insumos y todo lo que conlleva el area creativa y conocimiento de moda actual.
Como siguiente punto es la seleccion de materia prima e insumos que se va a ocupar,
siguiendo con la creacion de fichas técnicas de produccién, disefio, dibujos planos,
patronaje, despiece, tendido de tela y fichas de costos, en el area de produccién, se
manda especificado en cada ficha la maquinaria adecuada para la produccion, el

proceso que se debe seguir para el armado de la prenda.

Procediendo en el area de produccion, se empezara con la selecciéon de los
textiles, tendido de la tela, marcado de los patrones, corte de las piezas hasta la
separacion de cada una en los determinados modelos con su respectivo cédigo;
continuando al &rea de confeccion se sigue con el armado de cada una de los modelos
pieza por pieza con los insumos, la marquilla o etiqueta en determinada maquina con
su respectiva puntada, siempre teniendo en cuenta que se debe tomar tiempos en cada
proceso con el fin de ahorrar costos tanto de la empresa como la rapidez de obtencion
del producto hacia el cliente, finalizando con los controles de calidad, el pulido y
revision de cada una de las prendas terminadas hasta el empaquetado correspondiente
y entrega al cliente, todo estos procesos se los realizara de la manera mas eficiente,

rapida para dar un buen servicio.
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4.2.9. Tabla de produccion

Tabla 15: Produccion

Tiempo

PLAN DE PRODUCCION

1 mes

Semanas

Preproduccion

Investigacion. X

Tendencias e inspiracion.

Disefio. X
Disefio de bocetos.
Seleccion de Materia prima e Insumos

Patronaje y escalado.

Planificacion. X
Fichas técnicas: Dibujo plano, estampado, patronaje, escalado, costos,

produccidn, insumos, combinacion de textiles y ruta operacional.
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Produccién.

Ejecucion.

Control de calidad de los rollos de tela.
Tendido

Marcado

Corte.

Separacion de piezas.

Estampadora

Confeccioén

e Ensamblaje panty

e Ensamblaje brasier

Terminados y control de calidad.
Etiquetado
Empaquetado

Posproduccion

Comercializacion.

Distribucién.

Evaluacion.

Venta.
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4.2.10.

Etiqueta

Talla

Marquilla

Estudio de Comunicacion:

80 mm

Figura 15: Etiqueta
Fuente: (Dis. Fernando Suarez, 2017)

T
El5mm

.
60mm
[ Fabrieacia por- TEXTILES KATTHA. 8 Lur a marss 17T
R 05037 55042001 #4 Wo usar blanqueadar E
NTE MEN: 1475 =1 secar cobgada on ganche H
Carmpascién: Y M escume ! 15 mm
81% ALGODON ) == nohinchar H
rspastann  HECHO EN ECUADCR o

—

60mm’

Figura 16: Talla
Fuente: (Dis. Fernando Suarez, 1017)

S |
3 | |
5 |

25 mm

Figura 17: Marquilla
Fuente: (Dis. Fernando Suarez, 2017)
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Empaque

Figura 18: Empaque brasier y panty
Fuente: (Dis. Fernando Suarez, 2017)

F

Figura 19: Bolsa
Fuente: (Dis. Fernando Suarez, 2017)

4.2.11. Cuadro de producto:

Tabla 16: Cuadro del producto

TIPO DE PRENDA TALLAS COLORES

Panty materno S,m, |, xl Beige, salmon,

amarillo, rosado,

gris y celeste.
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S, M, I, xl

Beige, salmon,
amarillo, rosado,

gris y celeste.
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4.2.12. Desarrollo de la propuesta (prototipo)

Figura 20: Conjunto 02

Figura 21: Conjunto 04
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Figura 22: Conjunto 05

Figura 23: Conjunto 07
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Figura 24: Conjunto 03

Figura 25: Conjunto 01

Figura 26: Conjunto 06
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4212.1. Ficha de sustentacion

FICHA TECNICA DE SUSTENTACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: KRaterin Arias,
Linea de vestuario: Under wear. {

f Y
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. qu{}n‘m-l(l)

0 g
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4.2.12.2. Ficha de concepto de moda

FICHA DE CONCEPTO DE MODA

COMPONENTES D MOTIA

Las siluetas que se va a manejar es la dvalo, debido a que el cuerpo va aumentando, al dirigirnos a mujeres
gestantes queda muy clare el concepto ¥ centrarnos en los puntos débiles de esta silueta, la necesidad
estard centrada mds en el confort que debe poseer la prenda, usando asi panties de talle alto hasta la
cintura que sostengan ¥ moldeen el vientre de la madre, adaptando el brasier al sostenimiente ¥ ajuste sin
apretar los senos ¥ que ayude a seportar €] peso de los mismes.

Al dar formas se esti dirigiendo al disefio que se le dard a la prenda para realzar la belleza de la muger ¥
que la prenda sea lamativa: se utilizaran cortes rectos ¥ curvos, esto hard que la prenda se ajuste al tipo de
CUErpD dﬂ' Cﬂdﬂ uma I:!C Iﬂﬁ mujf‘:rﬂﬁ :f' L'iﬁuﬂ]mﬂﬂtﬂ' la Prﬂ'ndﬂ e vl h;ﬂn_

Los hilos conductuales en esta colecciom serdn los textiles a usar, randas expandex v colores claros; las
r-ﬂndﬂﬁ‘ il'il.'.i o I.Ud.[] L'] L'Url_illrltu. CIEJHL'HHIJU que serd }Jal‘ll_‘,' ¥ h]_d.ﬁiL'l' muy ]Ji‘:rl Cul'l_i Ll.?'—dd.ﬂﬁ. llﬁﬂﬂﬂd.u rﬂﬂdﬂ.
en la parte frontal del panty y una pieza en el brasier para de esa manera jugar de manera creativa con los
demis textiles, detalles que se relacionaran en cada una de las prendas, las mismas que serdn de muy facil
identificacion tanto del producto y en relacién a la marea,

Las 'ﬁ]‘:r:ls KN ]H.‘i mﬂtﬂl'iﬂﬁ E'.II'i.ITIES mis irnpnrtunh:.li :.l' hﬁiil’.'ﬂﬁ e FIJTN'J'LI.I.'!E ]H i:nn:]u.litriu h’.‘xtil, pudinndn Rer
su origen quimico, petroquimico, gue proveen de las ibras sintéticas, o agro ganadero, que generan las
fibras naturales.

Hasta el siglo XX las fibras naturales tales como el algoddn, la lana, el lino y la seda han sido las mis
empleadas, pero a partie de este momento la aparicion de las fibras sintéticas. como el polyester v el nylon.

comenzaron a destinarse mas alld de para la produccidn de fibras para la produceidn de hilos de coser ¥ de

medias.

Los colores que se han usado son de las tendencias Pantonne 2016 - 20007; segun la tendencia explica que
los colores elegidos estan acordes para el uso de prendas intimas, deportivas v en general, manteniende la
armonia en colores claros, los colores acordes al uso de la coleccion son: rosade, rojo, negro, celeste y melo

En todoe el mundo existen tendencias que van marcando el estilo de vida de la sociedad, donde impulsa al
CONSUITI df_" I]‘E'L']'I.dil&i inii.l'l'lﬂ.?i |J-rr:rnarnﬁ: 1.1.']'|.d|'."rl'i.'i.ﬂ..‘$ dL' E'.I'I.Udi‘l fuo marcan o inﬂlll’."rlciﬂ.ﬂ Hl. CEJnHLlITI;dUI' d
adloptar una mentalidad mas estética, hablando en cuanto a mantener una figura esbelta, verse sensual con
IHE ITFCFI[JH.‘L; la mm:ﬂidad I'.]l.'! IH manma oon ][] l.'!ﬁtf!ti.l’.'il
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4.2.12.3. Ficha de carta de color

CARTA DE COLORES o

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Disenadora: haterin Arias. "IL’I,l AT .\'}
Linea de vestuarios Under wear. . ~ 6 ““;H{I
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. o

COLORES

FAH'I'QHE" PAHTUHE'
1 31 404 14-1 315
Pale Dogwood Hazelnut Inlmd Paradise Gmenaq'
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4.2.12.4. Ficha de textiles e insumos

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,

Disenadora: Katerin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. "LA‘ ‘ 3

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. DAY ewmm
pl el

Nombre: Elastico Ametista Nombre: Sesgo elastico
Proveedor: DIN Proveedor: DIN

9 Precio: $ 0,30

Nombre: Tensor mariposa

Proveedor: DIN Proveedor: DIN

Nombre: Extensores

Precio: $ 0.17 Precio: $ 0,25

—_—
Nombre: Argolla Nombre: Galete

Proveedor: DIN Proveedor: Boutique de adornos

Precio: $ 0,17 Precio: $ 0.59

107



FICHA TECNICA DE INSUMOS

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Disenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. t Nevaamn A
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. ‘LIQ’HNH(_D

Nombre: Galete Bra Nombre: Elastico
Proveedor: DIN Proveedor: DIN

Precio: $ 0,39 Precio: 0.35

Nombre: Tira elastica Nombre: Gafete Bra
Proveedor: DIN Proveedor: Boutique de adornos
Precio: $ 0.58 Precio: $ 0.39

Nombre: Elastico Nombre: Flastico Fresia
Proveedor: DIN Proveedor: DIN
Precio: $ 0,50 Precio: $ 0,26
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FICHA TECNICA DE TEXTILES

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. X bl«(\' nn“a\)

a s
M0 prciees v

CARACTERISTICAS MUESTRA TEXTIL

Nombre comercial:  Valiosa
Proveedor: Protofino

Costo por m: § 10,00

Tipo de fibra: Sintetica
Tejido: Punto

Estructura: Malla

Ancho; 1,50
COMPOSICION

83% Nylon

17% Spandex

CONSERVACION DE USO Y LAVADO

% No escurrir K No usar blanqueador w Lavar a mano
a No planchar Secar colgando en un gancho
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FICHA TECNICA DE TEXTILES

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Disenadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.
Segmentacion:

CARACTERISTICAS

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

. "'L”le-nnna\)

MUESTRA TEXTIL

Nombre comercial:  Lycra algodon
Proveedor: Protofino

Costo por m: § 5,20

Tipo de fibra: Natural

Tejido: Punto

Estructura: Sarga

Ancho: 1,50

COMPOSICION

93% algodon

7% Spandex

CONSERVACION DE USO Y LAVADO |

No planchar

% No escurrir

K No usar blanqueador m Lavar a mano

Secar colgando en un gancho

CARACTERISTICAS

MUESTRA TEXTIL

Nombre comercial: Picot/ Randa
Proveedor: Protofino

Costo por m: $ 5,00

Tipo de fibra: Sintetica

Tejido: Punto

Estructura: Sarga

Ancho: 1,50

COMPOSICION

96% Nylon

+% Spandex

CONSERVACION DE USO Y LAVADO l

No planchar

% No escurrir

K No usar blanqueador w Lavar a mano

Secar colgando en un gancho
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4.2.12.5. Ficha de disefio plano

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Dﬂdigo: L
Disefiadora: Katerin Arias.

| .
Linea de vestuario: Under wear, 'UlE‘rﬂ"rﬂl{D

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afos de edad. e

DELANTERO POSTERIOR
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: 0002
Disefadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. O@.}Eﬂ“{l{]}

Segmentacion: Mujeres de 15a 25 afios de edad. R

DELANTERO

Corte en Blondn, <

112



FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: 0003

Disefiadora: Raterin Arias, |Ul Y
Linea de vestuario: Under wear. wﬂn)
Segmentacion: Mujeres de 158 a 25 afios de edad. e

DELANTERO

Dietalle en Monda
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: 00
Disefadora: Raterin Arias.

| 5
Linea de vestuario: Under wear. f h’Ulﬂ“l‘ﬂﬂ’lﬂ)

Segmentacion: Mujeres de 158 a 25 afios de edad. e

DELANTERO POSTERIOR

Combinacidn de =
randa con algodon. B

114



FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: 005

Disenadora: Raterin Arias,

Linea de vestuario Under wear.

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

C@Fﬂd)

T

DELANTERO

Snnnnonarar

Corte en randa, o

o
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: OO0
Disefadora: Raterin Arias. [

5
Linea de vestuario: Under wear. Ul@“lﬂ’ﬂ"lm

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad. e gt

DELANTERO
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

MNombre de la coleccion: IntibMomm.
Codigo: 0007
Dhisefadora: Raterin Arias,

| b
Linea de vestuario: Under wear. 'UlE‘rﬂ"l’ﬂ'lU)

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. Rl

Pretina recubierta

Sesgo recubierto
eI piernas,

¥ eneaje decorstivo
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4.2.12.6. Ficha de

patronaje

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:
Codigon

IMsedadora:

Linea de vestuario:
Segmentacion:

IntiMomm.
Bradooo
Katerin Arias.
Under wear,

. y
Menmad
Mujeres de 18 a 25 anos de edad. (3\.4

S p—

SIMBOLOGIA

Trovex

Hilo da daln

-

1

TallAs
Cont. Busto,
Cont. Bajo busto
Cont. Alto busto
Alto de busto

PATRONES

Ref: BOOD
T /. —Delafite
e 2XT ?

1 ™™

fan
I

i

., Brasier Déportivo

]

Brasier Deportivo
Eef: BOOO
Posterior

2XT

T/
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

MNombre de la coleccion:  IntiMomm,
Codigo: Brad0001
Disefiadora: Katerin Arias. \
Linea de vestuario: Under wear. -"Ln'l{}ﬂ-ﬂ-}-]ﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. O\.a

R g

SIMBOLOGIA - —[ALLAS
I T Cont. Cintura.

?.O*I—P

I Tiro

B}
Cont. Cadera )
t 27

PATRONES

119



FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleceion: IntifMaomm.
Codigo: Bradiooos

Disenadora: Raterin Arias. 1 \
Linea de vestuario: Under wear. _ -'L"F}’Hﬂ'}iﬂ)

Segmentacidn: Mujeres de 15 a 25 afos de edad. o,

SIMBOLOGIA Tallas
Trover | Filo do el | Figuasa Cont. Busto.

Cont. Bajo busto
—p I I Cont. Alto busto

Alto de busto
Sep. de busto

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Codigo: Brad0002

Disefadora: Katerin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. _ -'IL"‘F_‘.J'I’.LT}'}']{'_].'_\)

Segmentacion: Mugeres de 18 a 25 afios de edad.

™ Pr—l

SIMBOLOGIA TALLAS

| Trees | toeie Cont. Cintura. | 80
Cont. Cadera s
@7

?&H I Tiro

PATRONES

121



FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:  IntidMomm.

Codigo: Bradooos

Dhsefiadora: Raterin Arias,

Linea de vestuario: Under wear.

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

(Mwnﬂﬁ)

S v o

TALLAS

SIMBOLOGIA
Traver | Hilode tela | Firpete

1L

Cont. Busto.
Cont. Bajo busto
Cont. Alto busto
Alto de busto
Sep. de busto

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion;  IntiMomm,
Codigo: Brad0003

Disefiadora: Katerin Arias. | \
Linea de vestuario: Under wear. _ -'U[f-"ﬂ’m-ﬂﬂ)
Segmentacion; Mujeres de 18 a 25 afios de edad, et

TALLAS

Cont. Cintura. )
Cont. Cadera s
57

IH t 1 Tiro

SIMBOLOGIA
o] Treer | e s | Fopete

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Bradiodd.

Disefnadora: Raterin Arias. 1 4
Linea de vestuario: Under wear. C}@-{Eﬂ'l’iﬂ)

Segmentaciin: Mujeres de 15 a 25 afos de edad. et

TALLAS
Cont. Busto.
Cont. Bajo busto

% - I Cont. Alto busto
Alto de busto

Sep. de busto

SIMEOLOGIA
Trowes | Hiode sl

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Brad0004
Katerin Arias.
Under wear.

Codigo:
Disefiadora:

Linea de vestuario:
Segmentacion:

Mujeres de 18 a 25 anios de edad.

SIMBOLOGIA

Tras Hili e 1l

Flapiete

P

k!

1

d@-ﬂdl

g v

TALLAS

Cont. Cintura.
Cont. Cadera
Tiro

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:
Codigo:

Disefiadora:

Linea de vestuario:
Segmentacion:

Intibomm.

BradOoos

Katerin Arias.

Undler wear.

Mujeres de 18 a 25 afos de edad.

M i o

SIMBOLOGIA

Trwwex

Hio de teta | Popeta

%#

L

TALLAS

Cont. Busto.
Cont. Bajo busto
Cont. Alto busto
Alto de busto
Sep. de busto

PATRONES

Bragier I}
Eef: 0005
Posterior
1IXT
T
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion;  IntiMomm,

Codigo: Brad0003

Disefiadora: Katerin Arias. L ‘ \
Linea de vestuario: Under wear. i/ ennnen

Segmentacion; Mujeres de 18 a 25 anos de edad. T

TALLAS

Cont. Cintura. | 50
Cont. Cadera s
@7

HIJ_ Tiro

SIMBOLOGIA
i Trees | todeses | A

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombire de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Brad oo
Insefiadora: Katerin Arias. 'U \
Linea de vestuario: Under wear, / l{}nﬂ-nﬂ)

Segmentacion: Mujeres de 18 a 23 afios de edad. P gt

TALLAS
Cont. Busto.
Cont. Bajo busto

Cont. Alto busto
o+
t J- Alto de busto
Sep. de busto

SIMBOLOGIA
Traver || Hiode sata | Popeta

PATRONES
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:  IntiMomim.
Codigo: Brad0006
Disefiadora: Katerin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. ) -'IL"l{_'_’rﬂ-ﬁ'}']{'ﬁ

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad.

e Ty

SIMBOLOGIA - —TALLAS

| Tres | o deses] Fropee Cont. Cintura. | 80
Cont. Cadera B
a7

..._...tJ_ Tiro

PATRONES

/

Panty Materno
Eefl: FOO0&
Posterior

Tiw

1XT
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:
Codigo:

Disefiadora:

Linea de vestuario:
Segmentacion:

IntiMomm.

BradoooT

Katerin Arias.

Under wear,

Mujeres de 18 a 25 afios de edacd,

Mewmad

fa %
o M—

SIMBOLOGIA

Trwvex

Helo e s

go*l—lb

1

TALLAS

Cont. Busto.
Cont. Bajo busto
Cont. Alto busto
Alto de busto
Sep. de busto

PATRONES

Brasier deportive
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Codigo: Brad0007
Disefiadora: Katerin Arias.
Linea de vestuario: Under wear. L

Y
l{ M
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. %

g v

SIMBEOLOGIA - —TALLAS
| Tres | o deses] Fropee Cont. Cintura.

Dlshz do RO
Cont. Cadera )
go -~ t I Tiro 27

PATRONES

Panty Materno
Ref: POOOT
Delantero
{“'-, T/

IXT

"
Ll
.

|
#

Panty Matcrlm/
Ref: P0O0OO7
Posterior
TM

1XT
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4.2.12.7. Ficha de despiece y graduacién

FICHA TECNICA DE DESPIECE

Mombre de la coleccion:  IntibMomm.
Codigo: Bradon]

Disefiadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear, #-"L"’lﬂ"}”ilﬂld}

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. P et

ESPECIFICACIONES Piezas
Delantero
Posterior

2cm

2 ml

Nimero de piezas

132



FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Pan0001
Disefiadora: Katerin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad.
ESPECIFICACIONES
Anchos 2 om Pim sup d.ﬁl 4
Pieza inf del. |
L | em Fyndllle 2
Pieza pos. 1
Nimero de piezas 8
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

Nombre de la coleccion:  Intibomm.

Codigo: Bradooo:

Disefiadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear.

Segmentacidn: Mujeres de 15 a 25 afos de edad.

FESPECIFICACIONES Piezas
Delantero
Posterior

Anchos 2 em

Largos

Niamero de plezas
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUA_CIGN

Nombre de la coleccion:  IntiMomm,
Codigo: P0002

Disefadora: Katerin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. X -'Il/"lﬂ"l'}'lﬂ'l{r]\)

Segmentacion: Mugeres de 18 a 25 afios de edad.

& iy
84 e

ESPECIFICACIONES Piezas
Anchos 2 em Pieza sup del.
Pieza central del.
Pieza lateral
Fundillo
Pieza pos.
Mimero de piezas

1 em
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Bradoons
Raterin Arias,

Codigo:

Disefiadora:

Linea de vestuario:

Segmentacion:

Under wear.
Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

Q@@}llﬂB

e r——

ESPECIFICACIONES

Piezas

Anchos

2 em

Largos

2 em

Delantero
Posterior

Niamero de piezas
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUACION

Nombre de la coleccion;  IntiMomm,
Codigo: POO03

Disefiadora: Katerin Arias. 'Ul \
Linea de vestuario: Under wear. AMMEwD

Segmentacion; Mujeres de 18 a 25 afos de edad. i

ESPECIFICACIONES Piezas
Anchos 2 em Pieza delantera
Pieza inf. del.
Fundillo
Pieza pos.

Namero de piezas

393!

137



FICHA TECNICA DE DESPIECE

Nombre de la coleccion:  IntibMomm.

Codigo: Bradooos

Disefiadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear.

Segmentaciin: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

ESPECIFICACIONES Piezas

Anchos g em Delantero
Posterior

Largos 2 cm

Nimero de piezas
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUACION

MNombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: PO004
Disefiadora:

Katerin Arias. ,L{ y
Linea de vestuario: Under wear. ~Vienmm
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anios de edad. e

ESPECIFICACIONES Piezas
Anchos 2 em Pieza sup del.
Pieza inf del.

Fundillo
Largos l em Pieza pos.

Nimmero de piezas

139



FICHA TECNICA DE DESPIECE

MNombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codige: Brad0oos

Disefiadora: Raterin Arias. |
Linea de vestuario: Under wear. "bl(-_}-‘].'}']}’].-’[{_]}

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. Pl

ESPECIFICACIONES Piezas

Anchos @ em Delantero
Posterior

Largos @ em

Niamero de piezas

Brasier deportivo
Pieza algodin y randa
Posterior ]
IXT

T/t
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUACION

Nombre de la coleccion;  IntiMomm,
Codigo: PO0O0OS
Disefiadora: Katerin Arias. _
Linea de vestuario; Under wear. N N
Segmentacion; Mujeres de 18 a 25 afos de edad, l/’lﬂﬂ'lﬂlﬂ)
ESPECIFICACIONES Piczas
Anchos 2 em Pieza sup del. 1
Pieza central |
Pieza inl del. 1
Largos 1
e Fundillo 2
Pieza pos. 2
Numero de piezas 7
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

Nombre de la coleccion:
Codigo:

Disefiadora:

Linea de vestuario:
Segmentacion:

IntibMomm.
BradOoods

Katerin Arias.
Under wear,

_,-"L-"lm-r}-lnlff}

Mujeres de 15 a 25 afios de edad. i

ESPECIFICACIONIES

Piezas

Anchos

2 em

Delantero
Pasterior

Largos

4 em

Niamero de piezas

Erasiar depo rtim
Piexa s lpodén
Diskintare

T

T

142



FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUACION

MNombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: PO0O0G
Disefiadora: Katerin Arias. \
Linea de vestuario: Under wear, -"L-"lﬂ-}-]]ﬂlﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. Pyl
ESPECIFICACIONES Piezas
Anchos 2 em Pieza sup del. 2
Pieza inf del. 2
La | em F!mdll]c 2
Pieza pos. 1
Numero de piezas 7
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

MNombre de la coleccion:  IntiMaomm.

Codigo: BradoooT

Iisefiadora: Katerin Arias. b "
Linea de vestuario: Under wear, / "l(-_}r].-}-]'ﬂ-'[{]}

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. P et

ESPECIFICACIONES Piezas
Anchos Delantero
Posterior

Largos

Nimero de piezas
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y GRADUACION

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: POOOT
Disefiadora: Katerin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad.
ESPECIFICACIONES
Anchﬂ‘s '2 cm Pim $UP d.ﬁl I.
Pieza inf del. |
L | em Fyndllle 2
Pieza pos. 1
Nimero de piezas 5
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4.2.12.8. Ficha de marcada

FICHA TECNICA DE MARCADO

Mombre de la coleccion:  IntibMomm.
Codigo: Branool
Disefiadora: Katerin Arias. . \
Linea de vestuario: Under wear, I‘,'_'"'\l.’l'.r: nwacD
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. ”“H-—..-i'
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M

Ancho de tela: 150 cm

Ancho de trazo: 140 cm

Promedio de trazo: Cle

Eficiencia de tendide: 25%

TENDIDO
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FICHA TECNICA DE MARCADO

.
Mombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Paoo
Disenadora: Katerin Arias.
Linea de vestuario: Under wear,
Sermentacion: Mujeres de 15 a 25 atos de edad. e D
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M

Ancho de tela: 150 cm

Ancho de trazo: 1440 cm

Promedio de trazo: B0

Eficiencia de tendideo: Ba%

TENDIDO

i3
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Mombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Brannog
Disefiadora: Katerin Arias. l_ l _ y
Linea de vestuario: Under wear, WV EMMD
Segmentaciin: Mujeres de 18 a 25 afos de edad.
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M

Ancho de tela: 150 cm

Ancho de trazo: 140 cm

Promedio de trazo: B0

Eficiencia de tendido: 54
TEMDIL

<= =

148



FICHA TECNICA DE MARCADO

MNombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: Pooog

Dhisenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear,

Segmentaciin: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

FSPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M
Ancho de tela: 1430 cm
Ancho de trazo: 140 cm
Promedio de trazo: s
Eficiencia de tendide: B5%

TENDIDO
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigen Branons
Disenadora: Raterin Arias. 1 \
Linea de vestuario: Under wear. f'-“‘\l_lf- nnen
Segmentacion: Mujeres de 158 a 25 afios de edad. P eyt
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M

Ancho de tela: 150 cm

Ancho de trazo: 140 cm

Promedio de trazo: B0

Eficiencia de tendido: B5%
TENDIDO

= =
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Mombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: Poons

Disefadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear.

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

FSPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: A% |
Ancho de tela: 150 em
Ancho de trazo: 140 em
Promedio de trazo: B0
Eficiencia de tendico: B

TENDIDO
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Mombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigon Bra(iic
Disefadora: Raterin Arias. l_l \
Linea de vestuario Under wear. ®\Y il
Segmentacion: Mujeres de 158 a 25 afios de edad. “""—","
ESPLECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M

Ancho de tela: 150 em

Ancho de trazo: 140 em

Promedio de traza: B0%

Eficiencia de tendico: R
TENDIDD
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FICHA TECNICA DE MARCADO

-
Mombre de la coleccion:  Intibomm.
Codigo: Poood
Dhsefadora: Baterin Arias,
Linea de vestuario: Under wear.
Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afos de edad.
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA
Talla: M
Ancho de tela: 150 cm
Ancho de trazo: 1440 cm
Promedio de trazo: B0
Eficiencia de tendide: a5%

TENDIDO
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: Bratoos

Dhsefadora: Katerin Arias,

Linea de vestuario: Under wear. Lh" m “](]’\)
Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad. ('\\_J

ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M
Ancho de tela: 150 cm
Ancho de trazo; 140 cm
Promedio de trazo: B0
Eficiencia de tendido: 55%

TENDIDO
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: Pooos

Dhsefiadora: Raterin Arias,

Linea de vestuario: Under wear,

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

ESPECITICACIONES DE TENDIDO DE TELA
Talla: M
Ancho de tela: 150 cm
Ancho de trazo: 140 cm
Promedio de trazo: 50%
Eficiencia de tendido: =25%

TENDIDO
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FICHA TECNICA DE MARCADO

®

rM(_me oo

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codige: Bra(oon

Disefiadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Undler wear.

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad.

FESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M
Ancho de tela: 150 cm
Ancho de trazo: 140 cm
Promedio de trazo: B0
Eficiencia de tendida: 55%

TENDIDC
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: Ponos

IDhsefiadora: Katerin Arias.

Linea de vestuario: Under wear.

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA

Talla: M
Ancho de tela: 150 em
Ancho de trazo: 140 em
Promedio de trazo: B0
Eficiencia de tendico: Gy

TENDIDOD
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FICHA TECNICA DE MARCADO

Nombre de la coleccion:

Codige:
Disenadora:

Linea de vestuario:

IntiMomm.
BraOooT
Raterin Arias.
Under wear.

r@ ne

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad.
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA
Talla: M
Ancho de tela: 150 cm
Ancho de trazo: 140 cm
Promedio de trazo: BO%
Eficiencia de tendido: B5%
TENDIDC

158




FICHA TECNICA DE MARCADO

-
Nombre de la coleccion:  IntiMomim.
Codigo: PoooT
Disenadora: Katerin Arias.
Linea de vels.-tuario: 'L,'ndler Wear. r"‘\\Llf_ e r\.‘
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. T
- y
ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA
Talla: M
Ancho de tela: 150 cm
Ancho de trazo: 1440 cmi
Promedio de trazo: B0
Eficiencia de tendido: =55

TENDIDO
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4.2.12.9. Ficha de ruta operacional:

FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Booo1
Dhsefnadora: Katerin Arias, | |
Linea de vestuario: Under wear, "Ulf}'ﬂ'ﬂ"ﬂﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. e

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Bradeportivo
TIEMPO DE FABRICACION: 15 min.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS

Unir delanteros Overlock 1 min.

Z
o

Pegar tiras del. con la randa. Overlock 1 min.

Pegar pieza pos. randa. Overlock 1 min.
Unir corte pos, bajo Overlock 1 min.

Pasar costura en corte bajo Recubridora 1 min.
Pegar hombro der. Overlock 1 min.
Poner sesgo en cuello Recubridora. 1 min.

Cerrar cuello y hombre iz. Overlock 1 min.
Poner sesgo en hombros, Recubridora 1 min.
Cerrar costado der. Overlock 1 min.

1
2
5
4
g
&}
-
5
9

o

Poner elastico en cintura. Elasticadora 1 min.

B

Pasar costura. Recubridora 1 min.

Cerrar costado, Overlock 1 min.

Presillar costuras Presilladora 1 min.
Pulir Pulidora. 1 min.
Planchar Manual 1 min.
Doblar Manual 1 min.

Empacar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Boooz
Disenadora: KRaterin Arias, 1 \
Linea de vestuario: Under wear, "L)ll[}'ﬂ'ﬂ"l'lﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afos de edad. -

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Bradep-c-rtivo
TIEMPO DE FABRICACION: 14 min.

ESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar pieza en hombro Overlock 1 min,

=z
=

Pegar pieza posterior Overlock 1 min.

Pegar pieza pos. inferior, Overlock 1 min.
Pasar costura, Recubridora 1 min,

Pegar hombros Overlock 2 min.

Poner tirilla en cuello Recubridora. 1 min.
Pegar tirilla en hombros Recubridora 1 min,

1
e
4
¥
i
&
T

Cerras costado iz, Overlock 1 min.

Pegar elastico en cintura Overlock 1 min.
Cerrar costado, Overlock 1 min.

Presillar Presilladora 1 min.
Pulir hilos Pulidora 1 min.
Dablar Manual 1 min,
Empacar Manual 1 min,

TIEMPO TOTAL
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Boons
Disenadora: KRaterin Arias, 1 \
Linea de vestuario: Under wear. "l}[f-}'ﬂ'ﬂﬂﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad. - D e

DESCRIPCION DEL PRODUCTO,

PRODUCTO: Bradeportivo
TIEMPO DE FABRICACION: 15 min.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS

Unir pinza de busto Overlock

1 min.

Pegar copa der. ¢ iz v randa, Recubridora

1 min.

Pegar pieza a los costados pos, Overlock

1 min.

Sesgo en cuello

Recubierto

1 min.

Cerrar hombros

Owverlock

2 min.

Sesgo en brazos

Recubridora

1 min.

Cerrar costado iz.

Overlock

1 min.

Poner elastico recubierto Recubridora

1 min.

Cerrar costado der. y poner talla Overlock

1 min.

Presillar costuras

Presilladora

1 min.

Pulir

Pulidora

1 min.

Dablar

Manual

1 min.

Empacar

Manual

1 min.

TIEMPO TOTAL

15 mi

n.
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Booos
Disefadora: Katerin Arias, 1/ \
Linea de vestuario: Under wear, "l)[@"ﬂ'ﬂ'l’lﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad. P ey

[ DESCRIPCION DEL PRODUCTO,

TIEMPO DE FABRICACION: 14 min.

’ PRODUCTO: Bradeportivo

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar piezas en randa del. Overlock 1 min,

Pegar pieza randa en pos. Overlock 1 min.

Pegar pieza inf. del pos, Overlock 1 min.

Acentar costuras pos, Recubridora 1 min.
Pinzas. Recta £ min,

Unir hombro iz. Overlock 1 min.

Sesgo en cuello Reculbiridora 1 min.

Cerrar hombro. Overlock 1 min.

Sesgo en hombros. Recubridora 1 min.

Cerrar costado iz, Presilladora 1 min.

Pegar elastico visto Manual 1 min.

Acentar costura Manual 1 min.

Pulir Pulidora 1 min.

Daoblar Manual 1 min.
Impacar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: BOoos
Disefiadora: Katerin Arias. [ Y
Linea de vestuario: Under wear. "U[G'Tm’l‘ICU

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. P et

| DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Brasier
TIEMPO DE FABRICACION: 11 min.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar encage en filos Overlock 1 min.
Unir copa der con copa iz, Ohverlock 1 min.
Pegar tiras del v pos. Recubridora 1 min.
Sesgo en espalda Recubridora 1 min.
Cerrar costado iz Overlock 2 min.

Z
&

Poner elastico recubierto {verlock 1 min.

Pasar costuras Recubridora 1 imin.
Presillar Presilladora 1 min.

1
2
&
+
&
L]
H
9

Pulir Pulidora 1 min.
Doblar Manual 1 min.

Empaquetar Manual 1 min.

=

—
—

TIEMPO TOTAL
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Boooe
Dhisenadora: Raterin Arias, IU( Y
Linea de vestuario: Under wear. w’l'ﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 15 a €5 afios de edad. s

[ DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

’ PRODUCTO: Brasierdeportive
TIEMPO DE FABRICACION: 15 min.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar pieza randa con tela. Overlock 1 min.
Pinzas, Recta 1 min,
Unir copa der con iz. Overlock 1 min.
Sesgo en espalda. Recubridora 1 min.
Unir costado iz, Overlock 2 min,
Presillar tiras. Presilladora 1 min.
Pegar elastico recubierto Overlock 1 min.
Pasar costuras, Recubridora 1 min,
Cerrar costado der. Overlock 1 min.

z
=

[T -

3
4
i
fi
7
bl
o

Presillar costuras Presilladora 1 min.
Pulir Pulidora 1 min,
[Dablar Manual 1 min.
Empacar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: BoooT
Disefadora: Haterin Arias.

| b
Linea de vestuario: Under wear. ) -'L'lﬂ‘ﬂﬂ‘l'l(l)

Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 anos de edad. P et

| DESCRIPCION DEL PRODUCT(.

PRODUCTO: Brasierdeportivo
TIEMPO DE FABRICACION: 15 min.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar pieza central a copas Overlock 1 min.

=z
=

Pinzas. Recta 1 min.
Sesgo en filos, Overlock 1 min,
Sesgo en espalda. lecubridora 1 min.
Unir costado iz. Overlock 2 min.
Presillar tiras. Presilladora 1 min.
Pegar elastico recubierto Overlock 1 min.

Pasar costuras, Recubridora 1 min.
Cerrar costado der, y talla Overlock 1 min,

1
2
b
4
b
&
i
bl
B

o

Presillar costuras Presilladora 1 min.
Pulir Pulidora 1 min.
Daobilar Manual 1 min.

Empacar Manual 1 min.

i

@

TIEMPO TOTAL
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Cadigo: Poool
Dhisefiadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear. -'IUl(-_}“}'}'I'}r'I'I(_b

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

[ *
. Mp—

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 12 min. con § seg.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Unir piezas del. inferiores. Overlock 1 min.
Unir pieza del, sup. Overlock 1 min.

=
)

Pasar costuras Recubridora 1 mimn.

Pegar fundillo del ¥ pos. Overlock 1 min.
Poner sesgo en piernas. Recubridora 1 min.

Pegar pieza lateral v cerrar. Overlock 1 min.

Poner sesgo en cintura. Recubridora 1 min
Cerrar costado der, y poner Overlock 1 min
talla,

1
2
3
A
G
2]
ri
Fal

Presillar Presilladora 1 min.
Cortar hilos Pulideora, 1 min
Dablar Manual 1 min
Empacar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL | 12 min. con 8 seg,
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Pooog
Dhisefadora: Raterin Arias,

| 0
Linea de vestuario: Under wear. ) -'Ulﬂ’l’ﬂﬂ'ln)

Segmentacian: Mujeres de 18 a 25 afios de edad. et

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 12 min. con § seg.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar pieza randa inf. Overlock 1 min.
Pegar pleza del. Overlock 1 min.

Z
S

Unir fundille del y pos. Overlock 1 min.

Poner sesgo en pierna Recubridora 1 min.
Cerrar costado lz, Overlock 1 min.

Sesgo en pierna der. Recubridora 1 min.

Poner sesgo en cintura Recubridora 1 min
Cerrar costado der, cerrar costa_ Overlock 1 min
¥ poner talla

1
2
3
A
)
L&
T
B

Presillar Presilladora 1 min.
Cortar hilos Manual 1 min
Daoblar Manual 1 min

Empaquetar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL 12 min. con & seg,
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Pooos
Dhisefadora: Raterin Arias, .

5
Linea de vestuario: Under wear. 'Ul@"l’ﬂﬂ'lﬂ)

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad.

T —

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 12 min. con § seg,

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar encage a los laterales del. Overlock 1 min.
Pegar pieza sup. con randa Overlock 1 min.
Unir fundillo Overlock 1 min.

Sesgo pierna Recubridora 1 min.

Z
@

Cerrar costado iz, Overlock 1 min.

Sesgo en pierna der. Recubridora 1 min.

1
2
3
+
)
&

Poner sesgo en cintura pos, Recubridora 1 min

Cerrar costado der, y poner Overlock 1 min
talla

w

Presillar Presilladora 1 min.
Pulir Pulidora 1 min
Dablar Manual 1 min

Empacar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL 12 min. con & seg,
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: o0
Dhisenadora: Raterin Arias. | 4
Linea de vestuario: Under wear. 'Ul@'ﬂﬂ'l’lﬂ)
Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afios de edad. et

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 12 min. con & seg,

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EXN MINUTOS
Unir pieza sup. en pieza inf. Overlock 1 mimn.
Unir fundille del y pos. Overlock 1 min.
Pasar costuras Recubridora 1 min.

=
)

Sesgo pierna derecha Recubridora 1 min.
Cerrar costado derecho Overlock 1 min.
Sesgo en pierna izquierda Recubridora 1 min.

Poner encage en cintura Recubridora 1 min

1
2
3
+
L]
L]
B

Cerrar costado iz, y poner Overlock 1 min
etiqueta

Presillar Presilladora 1 min.
Cortar hilos Manual 1 min
Diablar Manual 1 min
Empaquetar Manual 1 min.

TIEMPO TOTAL 12 min. con & seg.
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.
Codigo: Ponos

Disefadora: Katerin Arias, 1 y
Linea de vestuario: Under wear. 'b'le"]"l"“"lq{:[}

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 anos de edad. D eyt d

DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 11 min. con 5 seg,

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Pegar laterales inf, Overlock 1 min.

=
2

Unir tundillo del y pos. Overlock 1 min.

Pasar costuras Recubridora 1 min.

Sesgo pierna iz. y der. Recubridora 1 min.
Cerrar costado iz. Overlock 1 min.
Sesgo en cintura Recubridora 1 min.

Cerrar costado der. con talla. Overlock 1 min

1
2
)
+
o
G

Presillar Presilladora 1 min.
Cortar hilos Manual 1 min
Diablar Manual 1 min
Empaquetar Manual 1 min.

= v o]

Ll =

TIEMPO TOTAL 11 min. con § seg.
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntihMomm.
Codigo: PonnG
Disenadora: Raterin Arias, [ fl b
Linea de vestuario: Under wear. ) U D
Segmentacidn: Mujeres de 15 a 25 afios de edad. p——

| DESCRIPCION DEL PRODUCTO.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 11 min, con 5 seg

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Unir piezas inf. a pancita Overlock 1 min.
Unir fundille del y pos. Overlock 1 min.
Pasar costuras Recubridora 1 min.

z
B

Sesgo en piernas Recubridora | min.
Cerrar costado iz, Overlock 1 min.

Sesgo en cintura Recubridora 1 min.
Pegar laro Recta 1 min
Presillar Presilladora 1 min.

1
2
3
-
i)
&

=0 ]

Pulir Pulidora 1 min
Dablar Manual 1 min
Empaquetar Manual 1 min.

=

TIEMPO TOTAL 11 min, con 8 sep,
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERACIONAL

Nombre de la coleccion:  IntiMomm.

Codigo: Pooo7

Dhisenadora: Raterin Arias.

Linea de vestuario: Under wear.

Segmentacion: Mujeres de 15 a 25 afos de edad.

| DESCRIPCION DEL PRODUCTOL.

PRODUCTO: Pantymaterno
TIEMPO DE FABRICACION: 11 min. con 8 seg.

PROCESO DE FABRICACION
DESCRIPCION MAQUINARIA TIEMPO EN MINUTOS
Unir piezas inf. a piezas sup. Overlock 1 min.
Unir fundillo del y pos. Overlock 1 min.
Pasar costuras 3 hilos Recubridora 1 min.

z
)

Sesgo en piernas Recubridora 1 min.
Cerrar costado iz. Overlock 1 min.
Sesgo en cintura Recubridora 1 min.

Cerrar costado der. y poner Overlock 1 min
talla

1
2
]
+
]
&

Presillar Presilladora 1 min
Pulir Pulidora 1 min.
Dablar Manual 1 min
Empaquetar Manual 1 min

TIEMPO TOTAL 11 min. con & seg.
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4.2.12.10.

Mombre de la coleccion:

Referencia:
Disefadora:
Linea de vestuario

Segmentacion:

DIBUJO PLANO,

Intibomm.
PO

haterin Ax
Under wear.

Ficha de costos de produccion

fkluli-.'ri.'.'s de 18 a 25 afios de edad.

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Maleria prin. Lt g kg Lot pvi e e ntiie ihis & oospar o’ W alor Todal
Tsb malls 5 0] & L5l 1155010 m 5 1,57
Tel alodin 5 ] s ] 015005 e 5 L4
[msumos
talle Prawin e unidad ©ambichad Cairlidaul & wsar Valir s gastar
S0 clition 5 10011 RIF 18k 5 1, X
o puﬂal.,r 5 150 %4 m & 0 m £ i (HHM
Hilo sesda 5 I SIHIED 18641 in 5 LI
RLANCH DV E OERA
ESTAMPADOR
s peciaiii I W alor plexa [ Valor por weiida [ W alof o doce ia
Firasier | 00105 iy | 0,12 | 1.92
— ALANG D OERA DIRECTA
{peranc Halano Como dis (o =h'E) Tempo reguendn (d} Coeto Ungano (e=c*d)
Clindiin 5 Jpaii| § 45,15 20 s 13 X0
Comtnil énkdad 5 I | § 48,15 20 ks 1] (5]
Y endedor 3 G| & 48,15 20 cha & [Fa]
ETIATETA
e fere ncia | A crmsums | M prenda x etigueda | Cosln 1HHI mni | sk wi.
Haanisr | [ 1 skl |IB AL | & 115
EMPAGLE
Refemmcia | # iz s | A prosd @ | Valr 180 uni Lasslin iamilaarin
Frasier | | milad | 3 midsiles [ = 30,140 001
subiuial costos variables) & 4
LTS IS FLICK
SFRVICIOS BASICOS PAGE MENSLAL
Ajia 5 105101 ik b L5 L)
Electricalad 5 T dofns & L] § AL
Talkdonn 5 100811} o b= b i1 | & 3]
Irkzmet & 2400 dokenes L [ 5 ol
DEPRESIACION
ek 3 bk 5 110513} dotarc'seks 5 oS | & 0005
Liwag 5 &0 dolares amakes 5 o0 | § 0.0
Hezubridom 5 TE N} dofares amaks 5 (XY {003
Lo (s oo 5 16311 dodares JEIJL-- 5 0T | 8 LT
COSTOS DHEL PER SO0 AL
ommlading 5 0 ) iis b 5 oLMIE ]| 5 070
Disasfadar ] JHp IHE o kires £ [EIE] 021
Gl Propidarc 5 01 ok b [EETE] B LK
MATERIALES INDIR ECTOR
Wiateriakes i B 1] dokanz: [= [ B [T
holatermken i dciios, B Exm | ks B o | § [
Sublotal costas fijps] § [
[CTUTOTAL DE COSTOS] § 308 |
LITIEAATY S § 131
[0k Ay
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Mombre de la coleccion:
Referenc
Disefadora:
Linea de vestuario:

Segmentacion:

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Intibdomm.
PO
haterin Arias.
Under wear.

[\rfujul'r_-s de 18 a 25 afos de edad.

DIBUJO FLAND.

|
Mlaterin pris. Costo por kg Coslo en meirn Cembinein o oougar o’ Valur total
Th malb L BB & 151 1.25% .25 cm § 0.l
T akgodin % B & ZiA% 0,50%0,%5 em 5 L
T i
Diescripeion Cosdn Cantsdad todal en meires Candidad 2 war Valor ioial
Sisan ehslisn b3 1L 30w Lin 5 L. 41
Ercaje & 608 Sim [L&0 em § i
Fiilo pofister b3 150 Alddm #2km & 0aa|
Hiks sl £ & 00 ?|I."iIITr| 5 O3
Flisico b3 B ¥ Lm 5 i1
Ciopa 5 16,20 i | par, 13 (%3}
NLANO DE (FER A
ESTAMPAINIRE
Deseripeion | Valor pieza I Walor por prenida Valor por docena
sy | 003 ey INE 197
ALANG DE GERA INMEECTA
Ciperars Salarin Coatiy dia {E=bE) Tierrpa regeride (d)
T = = {3
[ 386 it k3 .27}
385 4825 k] 0,205
ETIGUET A
Relferemcia | W cnnammi | W m'nd_ﬂ x eligquisla Cradn 11'-@ | Cosin ﬂ
Rraser | 15241 i | 1 umidsidd il B 0,05
ERIPAQLE
Referemcin I M e cajas # prenda ¥ caja Valor 1M umi s by i i
Hrigaer I | il 3 imidasdes 5l ol
bt al cosios los| & [
OO TOS FLIOS
SERVICHIS BASIOOS PAGD MENSLAL
# 1 drhrcs 5 nolgs i1l
Fleotridail il dodires 5 (B B3 i1, 114
II.L_m 1 doh_.r\'! £ (G0N B 111
Irkme) 25 dobres 3 oy & 1L1H
DEFRESIACIEN
Cherlock 3 hios L dibines sinsiks 1 DU | 5 LS
BS dolirgs anmoks 13 [ENOEY B i,
TR dirkarzaanisks 5 i, 5 3,113
l'ulup\.l.l.l.l]uld | deeciin | 1] dokines sk 5 DT & D7
COSTOS DEL PERSON AL
Comladion QL dobires 5 0,205 | & 1,21
Theefealior i -n:u 5 n2R| 5 21
Cazignte Progesting il dolanes 5 [ESE] 1 L3l
AATERIALES IXDIRECTOS
Mlateriakes de oficng 1 dobres % RCG B iLIH
Mintern ks de desfios, Patromaje v produccam 20 dolargs & LECI T i
Sulstistal covs o fijns] & 1,32
FCTUTOTAL DECOSTON & 1,47
LTTILIDALS oo & 1}, 50
PiF & 2,MHi
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Mombre de la coleccion:
Referencia:
Disefiadora:

aq IE‘. vestuario:

ol nentacion:

FICHA TECNICA DE COSTOS.

IntilbIomm.

P
Raterin A
Under

HEN

WEeAr.

}'rIlI.iL‘I'L'.#' de 18 a 25 afios de edad.

DIBUJO PLANO,

Plali i i, Costo por kg Carslis por malrn Conlissins s oeujur cnr Valor Total
Tel null i auof § 141 1157010 e 5 .37
Tk algndin 5 L Pt 150085 em % 1.24
etk Procio por usadail Canisdid a wsar Wb & gasiar
Smpn bt 5 IR S0 m 1m % 1,20
il pokésier 5 3,50 14 m 5,20 m 5 101004
Hibs sedda 5 LT SO0 m 16,50 m & [IRIC]
MAND DE CHE A
ES TAMPATHE
Descripeidn | Yador pleea | Valor por prenda [ Valar por docena
Frasicr |IB i) s 011] & 1,52
AN DB CHERA DIRECTA
i paranic Salarin Comio dis (e=h¥) Trermgo requeride (d) Coaio Unitario (g =sd)
[ = el I 825 0 das [ [T
Conrod cabdad B e I 4838 20 das 5 031
Vemledor B s | 8 44,25 20 dins 5 L3
ETIQUETA
Rulerencia | ¥ auimsiimn W prviila § etigeets | [ | [
Brasier 1 1920 i | 1 anilad B BB 11,05
FAPAQLE
Huleroncia | ¥ e cajis | ¥ promils 1 caja | Valur 1 uni, Coslin umilarin
Brasier | | umidad | 3 uridades B BB 1,11
subintall cosins vammbles] 5 240
CUS TS FLIOS
SERVH ]t]h]hiﬂﬂ)ﬁi PAGEF MENSUAL
! 5 IR sobro & L S k|
Eleotricidaid i 000 ol 5 [ B 1.1
Lekdono 5 I dobres & [l B [
Trizrme] 5 25,000 dobres 5 ool ] s 0l
IFEPH ESLAC TN
Chyerieck 3 hilos [ LL000 dolars‘anules § s | & [ITRIE]
Fawag 5 23,00 bk 5 | 5 i
Recubridon § TH00 ol anukes 5 s | & [TE
Compuiadon |diaiiol ] 135 {61 dobiresanualkes 5 L07) & LMFT
COSTOS DEL PERSOMNAL
Comtador i 4100 ol 5 sl s 0.1
Iitad o 5 QLIECY dobra ] LE] & 0.2
diurenie Proqretume 5 100 dobres 5 [EH B 03]
MATERIALES INDIRECTOS
Materinks de oficia Is [ | dobre [ & [T B [T
Pulsterales (e dpciios, Patmmage y prodeccin. | 5 20,00 dobres | = ool s 0l
Subintal cosios fwsf & (X5
ICTUVTOTAL DE COSTOS) £ 351
UTILIAL 0t & 1.41
VI & 4,592
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FICHA TECNICA DE COSTOS.

Mombre de la coleccion:  IntihMomm,

Referencia: Booo
Disenadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.

hfujun:s de 18 a 25 afos de edad.

DIBUJO PLANO.

M wierika prima Lnsie por kg Cosin em meim Cendmecires o soupar anr’ Valarivial
T'ch mala % Fl & 231 k [z ]
'I'M'lb'\ll 5 5 248 085 gt 5 1.24
Lirs L.
I crifee b s O gt batal £ ke Aras, Cniiike @ s ar Vlar lstsl
Beagn chodico 3 S0m 2 5
Halo pusbianer 3 3,50 F144 m 5
Hi saxda 3 SIHKN) m i
S AN VE OBRA
ESTAMPATHIR
Desoripeiis | Valsrpleas | Vinler par prenida | Valer por thasena
Easier [+ [ I H B 152
i ANCHTFE VB THRECT A
Ciperrio Sakerio Cooetny i (i=he) Empo requerido(di Como Uniiano {e=o*d)
Comum 5 3 4E2% 20 dis 3 020
Contred caliked 5 B 4825 21 dus 3 I}
Vs 5 3 4825 20 ks 3 i
ETIQUETA
liwlerencis | e 1 W prrnds x rliqwla | Ciasdn 1) ur {asin i
Frranir | 14020 1 | sk B Ll
EMIPALHLE
K fierendls | o e anjas I # premds t!! [ adar NiH) umi l'u1n-|_l|lm
Brasier | Laridad | 5 anidades I il
il cos bas MII 5 L5
COETEE FLIES
H}:R'\'.IG'II:E IULHI('OE U:I:IEF.‘\'HE'.\I.
Agiia 5 0 = 5 [
Elktricalied 5 5 ]
Tekefrne 3 3 %
Tt 3 3 %
Chverlck 3 hulos 5 5 5 0, K13
g 5 5 5 0,004
Revehrdon 3 o hresisin bes 5 5 0,013
Computadora {dsefi) 5 o hresisin bes 5 5 0,07
. FERSOMAL
5 5 0208 | §
3 } dohres 3 OME|F
Oeremiie Propietanc: 3 AN dahres 3 03115
MATERIALES INDIRECTOS
hodteriskes de oficim [ [T doihires [ o
odsiermbes de deefos. Paronaje v peoduce iin | E 24 dohres [ % oo
Biibistal coitas Bjs|
AUTLFTOTAL INE CiSTOS] §
LTILIZAL 0% &
%5 E
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FICHA TECNICA DE COSTOS.

coleccion:  IntibMMomm.

MNombre de

Referencia: Pooos
Disenadora: Raterin Arias.,
| a de vestuaro: Under wear.
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad.
DIBUJO PLANO,
Ml st prin. Uiy e K g Loty par meirn i s oEugaE o Vabor Total
Teh malls. H 550 & L31 3 L5*0. 10 em b3 11,37
Teb alendin 5 BN & AR B.500.8%m % 1.2
T
Detalle P s o iniidadasid Cantidad Cantidsd 2 e ar Vaber a gasiar
Sngo ehistion 5 [T Sivm I m & 11,211
Hilo pokdsior § 3.5 144 m i, Ml m &
Hilo seda 5 £, SO0041 m 1,50 m &
Enca: 5 0% m 11,50 e % [
ALANCE DE OHRA
AMPADOHE
Diescripeidn | Valor peza | Walor por premla | Valor por decena
Brasier |s o] & e I 1,52
AN I COURREA DERECTA
Chpritics Zalbuia Cinibs abin (2 =b8) Ticngar sequciidks {d} Ciniks Unniliria [ =2 %)
Ciniina = ] & s 2l i = 0211
Conteud culekal 5 S8600] & RS T i 5 0211
Vendsdar 4 e & RS i dins 4 TR
ETHIUETA
Helercnoia I 1t CHmsim | # prenda x ctiqueda I s b sl il I Casta uni.
Hrasior | 1920 i | 1 unilad |IB s & fIXTE]
EMPAQLUE
Hiferoncia | Al s | @ promils 5 caja | Valor 1) uni Civstin umilarin
Hrasicr 1 1 unalsd I 3 unkdudes B soon] & [T
subtadal costos varables] £ 3,78
COSTOS FLIOS
SERYICIOS BASICOS FAGD MENSUAL
Apais 5 110,001 dizhres 5 a0l s a1
Eletricidad H 201,060 dilires § a4 g
Tiekidina 5 101,03 dodires 5 LEON B3 ]
[nlerre:d & 25,000 dobres 5 LIRON B3 0]
FEPR ESLACTON
Crverkock 3 b 5 110,00 dobres amualks 5 nons | 5 0,005
i 5 1410 dolires ks £ o | & [
Rocubridora g T8, o bresanuales i LUECTEY B 1L
Competadora (disio) 5 165,00 dobresanuks & LRCr 0007
COSTOS DEL |
Cnaidine 5 400,000 dizhres 5 e B 0,21
Disedading 5 FI dizlires 5 =B 021
Laerente Propislari 5 L1 dodares 5 R3E] B ol
MATERIALES [NDMKEECTOS
Materinkes d nficing 5 11,0 diobres 5 UECU] B 001
Almterokes de dieios, Petromje v producciin 5 20,00 diohrgs & LUEOT] Y L]
Sabivial cosies H g2
ICTUUTOTAL IFE COSTOS & 357
UTTILIIAL 412 & 143
PV & £
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Mombre de la coleccion:

Refe
Disefadora:
].i'l'l {5 | I.JE‘ 1'(‘5"Ii]|’i(}:

o j Ll H H

ClLomn:

Segme

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Intibcmm.

Booos

Raterin Arias.

Under we

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

DIBUJO PLANO.

Alatira prina. sty pasr g LCinslin o sl Cnlimalni & scufr o Vabsr Lt
Tk malla. 5 N I8 (1,2%% (124 om 5 L2
Tela sbapdn 5 3,70 & 11, 50%11 B cin 5 1.3
Insmmyis
Dheseripekvs Costs Canlided todsl en metms. Canliad o usar Vabor Lot
Hewn clislica 5 103, 1M1 Slim Im 5 L4
Encaje 5 605 50m a.50em [ i
Edik poliéter 5 3,50 S84 m E.201 s 5 LK)
Hiky szila 5 ¥, [HI SIHHKI m b, 50 m 5 11,0
Eistico 5 3,40 0,44 m Lm 5 Lk
Copa 5 16,20 10 s 1 puar. 5 ILEL
MIANG DE QRELA
ESTAMIPALMER
Dheseripeiim 1 Nalir s | Valor pur proniks | Valur por dhcess
Firasisr Is 0,05] & [H B 192
MLANCEINE QEEA INHECTA
Sadurin st i (= E) Tireps requerida (i) Cntis Unilarin (=)
i wa| & ) Srdins 3 [T
[§ ] e § Fik] Ardiss i 1]
5 e & 4825 Enr 3 i)
ETIJUETA
Heferencla I A COnSums [ RE“ I.-!I:En’.‘-ll Lo 100w, [ oo uni.
Eliisiet 1 15210 i | [ B s | 8 [
EMPAGLE
Referencis | & il cajs | # prods x caji | Vihor L il sy usitarin
Frwicr 1 | il | 3 umiladdes B s | 5 Ll
subiilal costos variablcs] § 4
COSTOE FLIOS
SERVECIS BASICOS PAG M ENSUAL
5 10411 dolires 5 won | 8 [
Flecticilial 5 T IH ditkires 5 |5 i
Tukifimm 5 1, [H1 d.ul._m-\ % g ] s i
Tnisizel 5 25.1H1 dulases 5 ot | s [
DHEFI ESIACION
bk 3 hik 5 1104141 dhodares aruakes B ik | & Q01
g 5 ES,1HI ilodares anakss 5 i | 5 L0
Fesubmilora 5 T, IHI dolargs amakes % RG] S
L ompnador {ilbeto) 5 143, 141 totares araakes B it | & Q017
CHE T4 TREL PERSOMNAL
Comtator 5 A THI dubires 5 x| 5 [TE]
Dhsciiailor 5 000, H dokues 5 [T B 0,21
Cicrenis Fropiclana 5 080, THI ditkires 5 335 5,31
SLATERLALES DNDIRECTOS
Nlateiakes d odcia B 10,1 | dulases 1= E B 0,1
Wialstiaks ds disatios, Pamonaje v produceion. | % 004 | dukares [s o] s [T
Sbintal cosdis § o3
CCTUFTOTAL DE Qs T05] § 4,51
UTILICAT 0] & [
H S 6,86 |
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coleccion:

MNombre de
Referencia:
Disefadora:
L
Segmentacion:

[t | 'IJ‘.' Yesluarno:

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Intidomm.

P00

Raterin Arias.,

Under wear

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

DIRUJO PLANO.
Maseiia puin s b ot B Cos iy por iy Cembineiros o gcupur onf Wakor Tatal
Teks malks. 5 B0 & 251 AL 5*i0 110 om 5 0.7
Tk abgndiin 5 HMI| % 2 48 1§t (. G o § 124
T
[ Prv i o ikl Cantidad Cantiskiad 8 amsar Wk @ ot
Seapo clistico § 111,06 10 m Lm 4 0,20
Hilo pobisicr i 3,50 G144 .2 i 4 [
Hiko seda § [ S000 m 1651 m § (L0
N DE CHERA
FETAMPATHIR
Dheseripeitin | Valur pivia | Walur por ek | Ve g thior e
lirae s ] = 12 s 192
MANCHE A DTRFCTA
Falario Tt ks (o-h/E) T s ik () Cowin Unitar (e %)
5 o | 5 4425 0 dhas 5 .
5 396,00] § 4825 o 5 [
Werdedor s | % 124 20 s % 10
CTIUET A
[ | i codn i [ o prenta x etiquetn | Cosin LMW i | [T
[ | 1021 i | 1 uniidad B 0,00 ] & 005
EAMPAQLE
W fierencia | e s [ # presel 3 cuje | Nalor 1) wws. Canin witaris
Firwr | 1 wermlacd | 3 umikiides B s | & 0,11
il I cars oo vandalies| S )
LT FLIOS
SERVICIOES B.ii[(.‘ﬂﬁ PG MENSLUAL
Agn § 111,061 ok B [N 1LiH
Flevtrcidil 5 1,1 akobires: 5 004 5 1,14
Tekfima 5 110,000 akabires: 5 s [N
listeinet § 25,00 dolies 5 [ B [N
DEFRESLACTON
Crgriogk 1 hilos 5 11401, dobreamaks 5 MLIHIS | &
7 5 A3 b sk 5 D 5 1
Revubrlin 5 TH,0 Jree—— 5 [E I [NIE
Comgutadon [dsefio) § 164,00 dolires anales i [l I 11017
COSRTOS DEL FERSONAL
Comador § 400,01 ddolbres & 0208 § 1121
Disciiador 5 A0 dobwre 13 LR | § 11,71
Linerti Progredinss 5 [T ko= 5 1,313 ] 5 1,31
MATERIALES INIHRECTOS
Mlaterinks: de olkzing i 111,000 doilies & s | 5 11111
Materiks do dooflos, Paronaje y produccion. | § 20,06 dolires £ AR ihiH
Sulstistal cosbins =l 0,4z
CCTUFTOTAL DE O0S TS| § 3,51
UTILICAL 40t § 1.41
VI & 4.91
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FICHA TECNICA DE COSTOS.

Mombre de la coleccion:  IntiMomm,.

Referencia: Boood
Disefadora: Raterin Arias.
Linea de vestuario: Under wear.
Segmentacion: Mujeres de 18 a 25 afios de edad.
DIBUJO PLANO.
Mlateris ik sl puisr kg Casia 0 Wl Crenilinng s & oougsr cnf Valor fuisl
Tk mualla. 5 aa0] & 2,51 L2535 em i 6z
Tob dgniin 5 300 & 243 L L2
ik Lidiiies.
Dhescripeion o Cantiglad todal en me bros. i & wsar Wabor futal
Seso ebissico 5 104 1H1 Sm 2m + [
Fhes prfster 5 3,50 B4 m 7,20 m i
Hiks saila 5 11 SIHKNE m M5 m i
BLAND FE OHEA
ESTAM PATMER
[hesrripeiim ] Walir e [ Wb pair prenda ] Walar paor dicena
Hiasax B [E B [TH B 1,02
MLAND VE OBRA TRECTA
Cyperano Salaro Cosin dis (o=h¥] Tempo requencho () Como Lnsano (e=c*d)
Clraiie 5 B S 2 ks 5 030
ot ekl 5 B S5 0 kas 5 0.0
Vendedor 5 oan] 5 ] 20 das 3 030
ETHJUETA
Feferencin ] A ConAum [ W premls x @ Bl ] Civsdas 10w ] ke uni
Hiasax | 15210 i | 1 imaladl 1= Er B 005
EMPAGLE
B ferencla | 1t te cajos | # prenda x caji | Vabor 19 unl Cnsbo unitarks
Hiasax 1 1 usdied | 3 mdaibes 1= En B 011
subintal costos varsibles| £ 1%
LU T FLIOS
SERVICHES BASICOS PAGD MEVSUAL
5 100,141 dokres 5 O | s 1L.40)
5 TOLIHI dolares 5 [mMB [
5 10, 1H1 diikres 5 ol ] % [
& T8 (I dubrea & dai | & 1.4
DEPRESLACION
Crzrhinch b lrkes 5 110,141 thidars amirks i [THE 110015
Ligrg. 5 E4IHI dholares anuaks L i | £ [INCHT)
Fecubwslina 5 T4,1H dlodaies aniks 5 noia | s 11,003
Crampiibadon (i) 5 145, 1M1 dhedarcs amuks b3 Tl s 0T
LTS DBEL PERSONAL
Contadind 5 L0004 diiliwes 5 n2g| s Lzl
Dratador ] dobres ] ] iLE]
“Lierenie Fropietarn 5 dokres 5 [[ETE] 3 Y]
IR FCTOS
Nhicraks |L:nkilg 5 10, [H1 dubren 5 s | £ 11,43
Ilaterinkes de dneios, Patromaje ¥ produccion ] B dobres ] g & L4
Subinial coabos 5 ALY
T IOT AL DECOS 18] & ar
LITILITRAL 304 & 1.5
e 1.5
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coleccion:

MNombre de
Referencia:
[Disefiadora:

1
Segmentacion:

| 'IJ‘.' Yesluarno:

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Intidomm.
PO
Raterin An

as,
l.-Il.Lli.'I' oA

tjeres de 18 a 25 afios de edacd.

DIBUJO PLAMNO,
MLt i e, 1 st por kg 1 sl i Wi | Comtinerins @ ecugar car 1 Valur Tartal
Tt sikpkim B g0 5 23] 03005 em B 1,24
Dt niginis..
[T Precin por usitad Ciidlail Cantitdad o isar W alika gastar
Sespo elistvo & 100 30 ™ F 0,20
Hilo pofisster B 1,50 Al4dm 6.0 m B 11,014
& | 0000 m 16,50 m i {1,011
5 595 Sm 020 em 5 [
MLANO IE OREA
ESTAMPAIMIE
N weripeiin | Ve s | Valur pur- v inla | Valur por dhiev i
Braser Is o] 5 e B 102
REANO DE CHERA THEECT A
Operaim Salirky Cosiln b {o=bE) Tieanpe recuerido (4) Cokto Usitarin {=e*d)
Cinclura 5 i B 48,75 0 ks 5 0120
Control calidad 5 i | & ] 20 dias £ )
Viendedin 5 1 | § 45,15 20 ks 3 020
EILUETA
Referenci | ¥ nim [ ¢ prota s etigaes | (e | Cars b L.
Brasier 1 [ 1 1 anidndd B B 0,013
EMPAQLUE
Referencin | A e s | o e % capa |
Hrasicr | 1 ikl | 3 unicladiss B
COSETIE FLIOS
SERVICTOM BASHOOS PAGO MENSUAL
At 5 10,000 aabiriz 5 o015 0,01
Eleeiriciad & 00| dolres 5 [ B 004
Tkl & L0 dolires 5 [T B 001
Intumet & 25,0 dokires [ [ B 000
DEPRESLACTON
& 1100 dolares ammikes i [ B 005
L b3 LREC dolares ammkes & Q| & (X
Hezuhridom 13 TR dolares ame ke & QORCHE] B3 (RN
Compikirs {dpeiol 5 165,001 dkrres ansikes 3 0,007 5 0,007
COSTIN DEL PERSON AL
Carmzickinr 5 000,000 alabiriz 5 0,208 5 0,71
[ & 00,00 dalins § e B 0.1
Cieraite Propsetans i SO0, dolares 5 031302 031
MATERIALES [N MRECTOS
Sdnteriales du ofivin H 1000 dokires 5 sl s 000
Mlutermks de dbefics, Palromie v prodiccain. || & 20,000 dalanes 5 ol s 0ol
Subtadal costos fips] 5
[ AL DVE €081 3 317
LUITILICALS d0e 5 X7
I & A
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Mombre de la coleccion:

Refe

Dhisefadora:

& ) U

Linea de vestuario:
acion:

Segme

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Intibcmm.

Boos

Raterin Arias.

I..I" L]‘.']_ WYL

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

DIBUJO PLANO.

Maberia priss | Cosin por kg [ Cusin em metn [ Comtimelns & scepar oo | Vitlor sl
Tela algodin B ko] & B | .S ILES o 5 [ET]
Rir- ik
D seripeidin v L it vl en e ines. Canthilidd i wsar Y lior adall
Bumges cliisten £ k3 040
Encaig: 5 L5 cm 5 L]
Hik pollisier 5 £.20 m 5 i (H1
ik randn 5 STHKA 250 m 5 i (H1
MUAMN DE DHEA
ESTAMPALS
D seripeiin 1 w2 | b o e ila | Walni o docei
Brissier B noa] s nia] s [EH
MANG DE OBRA MEECTA
Ohpemancs Sl Tt dia. (o=hA} Thermpo reqeendo (d} ot Lnosance=e*d}
il 3 Ignn) § &5, 15 2 i 5 020
Corprod cabdad 3 JEGO0) 5 &5 20 s 5 0,20
‘v radedor 3 HAOd) § ] Dridins 5 120
ENIQLETA
Heferenci 1 W s ey | B preinds 5 eliguein | Cursto 1008 wni 1 Tt ik
Brisiier 1 1520 i ] 1wkl B snonf 5 [TiE
EMPADLE
R i | ¥ cafn | U gl 3 cujs | Vil D) uni | [T
Hrsssir 1 | wamicdad | % ik | s 1B Gl
sublidal costen bies] §
ST FLICS
TRVICH S BASDHOCKS PACGE M ESLIAL
Ao 5 141041 dobires [ nol| s 1101
Eke: wicaladd £ L0 dirdiza 5 nodf s 04
T fumcs £ 104 dirdirza 5 noLy s 00k
Irdormet ] 25 041 dolres k3 nolfs 0l
DEPR ESiAciis
Croerbock 3 hlos % 1L dolires anples 5 5
% dl-hn.'»ﬂr!E‘ 5 5 L)
Rn.ll-rl.'hﬂ 5 = ks 5 5 101,003
4';«&-““‘1*-?.-:- 5 16500 o i il 5 5 01, T
S TOS DEL FERSONAL
Contador i AUHLOA) dores % [ B L2
Dimaftsdor i AUHL0H} dolares % [ B .21
Areromie Fropetsmn 5 CHHLOH) dobires ¥ [ k] B .31
SLATERLALES INDIRECTTS
Pulatenaks: de alicin 5 L1080 diokires ] [ ] I 0ol
tisienabes de deefios, Pairome y prodciin L1 2010 dolares = A % il
Sl conilicy 5 i, EX
PCTUNTOTAL IHE OOETO0S § 31
LTTMLITIATY 41 5 1.35
[ F 4T
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Mombre de la coleccion:

Referencia:
[Disefiadora:
Linea de vestuario:

Segmentacion:

FICHA TECNICA DE COSTOS.

Inubdomm.
PO

Raterin As
Under wear.

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

DIBUJO PLAMNO,
Maberta pine [ Costopmrks | Costo pur nietre [ Centimetios aocuparend | Vaberr Tstul.
Teh algodin B 5.70] 5 2.48] 1151110 S B 124
s uansss
Detalle Frechs por unidad L andad A nmibdad a wsar Viler o gus tar
'i.;cE-.;h-.-r'p:\. 5 [T Sm 1 m & 020
Hio pobister 5 350 24 m 15,21k m 5 (L0
Hiko sodn 5 (L] S04} m 16,50 m & [IECC]
Frizaje 5 i, 05 5l m 11,21} crm 5 0,07
MLANC E ORRA
ESTAM AT R
Kb i i [ Woailor picia [ W b e e ki [ W s it i e
Tinmsicr B ] § u12] § 1,92
NLAMNCE DE DBRA DIRECTA
Cherimics Sabino Cantis (B (c=h'E) Tiermpn reggiends () Cimles [ miarin (2= c %)y
sl 5 | 5 [EEE BT 5 L3
Comirl < alidad § KL als 1l slias § %]
Vismdaidor 5 | 5 [EEE] ) s 5 L3
ETI)UETA
e fiere moka | B s L | A prenda x rﬁuﬂu | s 106080 umi. I e P i
Firsier | 1920 i | 1 wmiclacl | s s | s 005
EMPAOUE
He fiere pcia | i e rajs | i premda v o | Valor 100 i, Tt umitaris
Brisir | | tamalzad | 3 ke | 5 = | 5 0,11
dbhtuzal v e variables) § 1LE5
COSTOE FLIOS
SERY IS BASICOE PAGT MENSLAL
s 5 Lk dodaies B [ B 111
Elewtricidad 5 Tl dolares B [ B 1114
Tikifizno 5 LIk} dolares B [ B 1111
Ierret 5 1500 dclares s B .01
DEFRESLACTON
{harloek 3 hils 5 11110} ok nmankes 5 0,005 | 5 [N
?iEm g #5100} dc\-hv-:Euk- H [EOOEE B3
Fiisulriliora 5 74,11 ks smaakes 5 e B 11,1113
Cimmpriitaddiors (diedir] 5 115,11 ke smakes 5 [ B [N
COE 105 DEL PERSON AL
L carladise 5 AU dolaies B o208 | & 1121
Diseiiadior 5 AU dolaies % R B 1121
Crorante Propictario 5 GO dolares E 0338 i3
AATERIALES 1
Mlmerinks de cficinn 5 Lk} dolares 3 el B 111
Mlateriakes de dissiio, Potronaje v produccin. | § 2011 dolares ‘ o | & 1L
Suldutal costns fijs| £ 0,82
{CTUTOTAL DE COSTON & 317
LTTTLIATS 304 & 1,27
PV § 444
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FICHA TECNICA DE COSTOS.

Mombre de la coleccion:
Refe

Dhisefadora:

(404

Linea de vestuario:
acion:

Segme

Intibomm.
B
Raterin Arias.

Under wear.

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

DIBUJO PLANO.

sl i pifi. | custoprkg | [ | i s o o o | ik Loal
Tk algodin B 5] & FXE | 0, 501,85 cm B L3
I s .
Dhis cripuisin Camliy Castidad intal on serlnns, Cantidad a war Waher bdal
Seapo chishico i ([ Sim Im § (A
Fawaj: 5 0,95 S im L35 citk 5 (105
by oty % 3,50 A144 m R0 m 5 IR
Hiis sl ] (1] SO0 A0 m 5 I
5 Lz, 20 Lil we L par. £ LEL
MAND DEGRRA
ESTAMPAINIH
Thseripuisn 1 Valur pivea | Walur por premis | Valor por v
Firwicr B ] & ai2] s 191
ALANGDE GRS THRECTA
Oiperara Sakuris Coata b {e=b/F)
Cinlus 3 Iga i § 48,15 5 [}
Cnired cabakial 3 Igai § 48,15 5 e}
Viemdedor 4 e Kl 4525 5 e
ETHAETA
Helervimh | 8 guniin | 8 [wenila 3 cliquets | Corslix LI i, | [
Firzeicr | |0 uni [ 1 ik B [ [
EMPALHIE
Nufervmis 1 o e s | A prombs & | Ve D0 uami. amslin imiarin
Firzmir | 1 uwiilal [ 3 ridades Is s & AT
siilalal postis variahies] £ 5
COSTOS FLIS
SERVICHES BASH'US PAGO MENSUAL
Mg 5 1,00 dolures 5 nonf s il
Hleiric 5 THL 0 thedarcs 5 [ B [T
Tckilins T Thin, holares ] i1 ] % 011
[z izl 5 1500 iholaics 5 1] 5 i
DEPR ESLC N
Cherkock 3 hils ] 10Uk i barcs amibes 5 OLHIA | 5 TLOHS
Figap 3 35,00 itk imiedes 5 O HH | 5 L0
Riechridon £ TR A dobnes smpkes ] [CTE] [ITETES
Carguadons {sefic) 5 L6500 diLares: psniides 5 o,HiTf 5 [T
COSRTOE DEL PERBONAL
Comiador 3 Al § i 021
e indor 5 A0l 5 3 0.21
Cerens Proprictario [ ) § ] a3l
MATERLALES INIHEECT
Mtk de oficig 5 1,00 5 [TH B il
Blaiznales do desiios, Patromaje v produccin * i % o % i
[ 42
TOH § 421
UTILIDAL: 4] § 1,658
LY S0
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FICHA TECNICA DE COSTOS.

Inubdomm.
POO0T
Raterin Aras.

Mombre de la coleccion:
Referencia:

[Disefiadora:

Linea de vestuario: Under wear.

Mujeres de 18 a 25 afios de edad.

Segmentacion:

-'lll
DIBUJO PLAMNO.
Ml priee, Costn pur kg [ it Irs s e i var Vatlur Tatul.
ik sl 1 HEO) 5 31 LR Do g % 0,23
ks nkaodka 5 LA 3 ZA¥ L0 .93 em % 1,24
D nivis.
kel Drecls por urddasd Cathid il Canthdad o usar Walora gastar
Seapo clistico & 1100 50 m Im 3
ik pofiéstar 5 150 H4dm .11 m 3 LS
Hik> sila & & 5mm;-. 16540 my & 11041 ]
Fneaie 5 [T Hm 050 em 3 [
AIANT DEOER A
ESTAMPAIMIR
Db s iiggachiani I W e [ I Yalor par pieidla I W abor paor dio i
Eeasicr B o] £ oaz] § 1,42
ALAND [FE OBRA IMEECTA
Cperan Salaris O b (c=h8) Tiempes reapaerida (40 Climin Umitarir {e=e )
Cipslia 5 Iga| 5 4815 0 has 5 0
Comtrol calidad 5 o] & ARIS A ikas L (]
Veendidor 5 IBa| 5 4815 0 ikas 5 0
ETHATETA
I A s AT I Hmm‘hxgu I osin 1IHH) . I s B il
| 1900 i 1 1 el | s 50,00 % 0.0%
EMPACGTE
Heferencin | # de e | # prenda 3 caja | Walor {859 umi Caesto wmitarin
Hrasir | 1 ik | 3 umlaidis B =00 | 5 0,11
teunteal cosdus varkabes] 5 1,63
LU TS FLES
SERYICIRS BASIOOS PAGO MENSLUAL
Agm £ i) dolores 4 ool | % ool
Eleetrividod & P dolares g LR 0,04
Tkisfom: s 141480 dolires H aols 000
Intemict i 25.04) H a0 ys 000
DEFRESLACTON
Chveriock 3 ks i 114061 ol ks 3 LECH] B 0105
Faran 5 RS 00 dobires amsike 5 poc] B L0
Rezubrl 5 TR.DD| dobires amsiks 5 o] B L
Commpadzackim {dzsiio) 5 152,00 dirkires sk B a7 |5 T
COSTS BEL PERSON AL
Cantador £ oy dokies 5 2083 0.1
[ efiasdor & LK dolkires ] L] B [
oo F'HEIJII‘K\- & L dalires § [ ] .31
MATERIALES IN MBECTOS
Mlnterinkes d ofiving ] 1400 dakines H PG ol
Nlmlernks de dissfics, Patromaje v produccan 13 20000 dakres 5 RGO 0
Subtedal cestus fijs] 5 057
CCTUNTRTAL DE COSTOS] 5 343
UTILIDAD 40 5 135
M s 484
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FICHA TECNICA DE COSTOS.

Mombre de la coleccion:
Referencia;

Dhisefadora:

Linea de vestuario:
Segmentacion:

Intibomm.
BT
Raterin Arias.
Under wear.
Mujeres de 18 a 25 afos de edad.

1
. B
4|
DIBUJO PLANO. 4
s
Maberia prine, Lawsluy por kig Loaby e melm Lentimebms o soupar o’ Valor total
Ticha inualla. 3 BE0] § 251 0, 10% 1,25 co 5 s
Tela shanidlin % 3,70 £ > A% 0,505 BE cm % 1.4
Lbescripcin Ol b midde ] diviml 0 me ras. Caniided o ussr W nbor tatal
Hesgo clisticn 5 Lil, 0 i 5 4l
Erncaje 5 1,05 5m 5 L%
]I.lD[‘Dh.;‘-u.'r 5 A,50 ?I.-“m k) {Ld}
Hilk =eda 5 ,00 SHKD i 5 L0401
Ciopa 5 D, 20 101 i S a1
ALANC DE CHIEA
ES LA PADOR
e i it | Valor fiis 1 Valor puir prcinka 1 Vil pur doc i
Frasisr B B H B 152
AN DEQORRA DRECTA
Opemaro T Comodia (e=b'E) Tempo reguerdoe (d) Coswo Untano (e=c*d}
L] 5 BRI 5 &0 3 0
ormrel cabeded 5 S i 3 ) 5 2
erdedor 5 B0 5 ) 3 [
ETIQUETA
Referencia | A cons s | H promds x e tiqueds I L CIET | b um
Etrier | 1501 und 1 unkdad B o] & (L
EAIPAQLE
Fwfervicia | il cajis o prvineks & cap | Valur 1 sni [ [
T | 1 sl 1 1 sk Is sl ® i
sublotal cosios E F 65
ST FLIGE
SERVICIOS IRASIO0S PAGD MENSUAL
Agwa 5 [T dolares § o0l & ol
Ekscinicidad 3 L0 dikifs 5 0|5 04
Tk 3 [[IRCT dirkiris 5 00l )% o0l
Iniemet 5 25,00 dnbares § anl)® ol
DEPR ESLACION
etk 3 hike 3 R dikesamalkes 3 s ) & LS
J'E: % EERC dllh’\cu&wl\;c % i | & LI
H.\.h.lt\llbn 5 TH Jl-h'ﬂ_:lrlm.‘- 5 (L0 | & 1, IHILE
Cioingiiisdin { s efie] 5 155,00 diokes aimskes 5 w7 | & LT
COTOE THELL PERSNAL
('OTLIJDF 5 AL dl&? 5 (LI0H | & [ |
D ciiadon 5 40il, 00 dolanes 5 LIHE| & 0,21
Cierenle Progrictina 5 ST ks 5 LE3| s 0E1
MATERIALES INIMRECTOS
%latenaks do oficm 5 LU 1KY dolres 5 (LS | & 01
Wlteriaks de deefios, Pairomaje v producidim 5 AL dolares 5 LUEUTT) om
Hubintal st 5 BET
ACTUNTOTAL DE COSTOS £ 44T
LULIEALEALT 31F & | ye)
LY i\,!)i
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4.3. Costos de produccion
4.3.1. Costos Variables

Son costos que cambian segun el nivel de produccion, es decir depende de la cantidad

de produccion, materia prima, insumos y materiales.

43.1.1. Materia prima, insumos y mano de obra

Tabla 17: Materia prima directa brasier.

Brasier

Materia prima. |Costo por kg [Costo en metro fg?&ggit;c:z :g?;cl).r
Tela malla. $ 8,80 |$ 2,5110,25*0,25cm| $ 0,62
Tela algodén $ 8,70 | $ 2,48 (0,50*0,85cm | $ 1,24
Insumos.

Descripcion Costo Cantidad total en | Cantidad a|Valor

metros. usar total.
Sesgo elastico $ 10,00 |50 m 2m $ 040
Encaje $ 6,95 [50 m 0,50 cm $ 0,06
Hilo poliéster $ 3,50 {9144 m 8,20 m $ 0,0031
Hilo seda $ 6,00 {50000 m 20,50 m $ 0,0024
Eléstico $ 8,59 194.44 m 1m $ 0,06
Copa $ 16,20 |10 uni. 1 par. $ 081
Tabla 18: Materia prima brasier
Panty

Materia prima. | Costo por kg C?Ts;';c;rp;or aC sgljbn;ﬁtcrgfz \_I{g,:g[

Tela malla. $ 8,80 $ 2,51(0.15*0.10cm [ $ 0,37
Tela algodén $ 8,70| $ 2,48(0.50*0.95cm |[$ 1,24
Insumos.

Detalle E:ﬁgg’ d POT cantidad E;T'dad a ;/;;farr a
Sesgo elastico $ 10,00|50 m 1m $ 0,20
Hilo poliéster $ 3509144 m 6,20 m $ 0,0004

188



Hilo seda $ 6,00 [ 50000 m 16,50 m $ 0,0001
Encaje $ 6,95|50 m 0,50 cm $ 0,06
Elastico $ 8,59194,44 m 1m $ 0,06
Tabla 19: Mano de Obra directa
ESTAMPADOR
Descripcion | Valor pieza | Valor por prenda Valor por docena
Panty 0.02 ctv. 0.10 2.16
Brasier 0.03 ctv. 0.12 1.92
Tabla 20: Materia prima indirecta
Etiqueta
Referencia | # consumo | # prenda x etiqueta | Costo 1000 uni. | Costo uni.
Panty 1920 uni. 1 unidad 50,00 0,05
Brasier 1920 uni. 1 unidad 50,00 0,05
Tabla 21: Materia prima indirecta
Empaque
Referencia | # de cajas | # prendax caja | Valor 100 uni. | Costo unitario
Panty 1 unidad 3 unidades 50,00 0.11
Brasier 1 unidad 3 unidades 50,00 0.11
4.3.2. Costos Fijos
4.3.2.1. Gastos Generales
Tabla 22: Servicios Basicos
Servicios basicos pago mensual Valor
Agua $10
Electricidad $75
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Teléfono

$10

Internet

$25

Tabla 23: Mano de obra directa

Mano de obra directa
Operario #docenas | Salario | Costo dia Tiempo Costo Unitario
(@) (b) (c=h/8) requerido (d) (e=c*d)
Costura 120 386 48,25 20 dias 0,20
Control calidad 120 386 48,25 20 dias 0,20
Vendedor 120 386 48,25 20 dias 0,20
Tabla 24: Mano de obra indirecta
Mano de obra indirecta # de personal Salario

Contador 1 $ 500

Disefiador 1 $ 400

Gerente propietario 1 $ 600

Tabla 25: Depreciacion

Depreciacion

Detalle Precio % Depreciacién
Overlock 3 hilos $ 1100 10% $ 110
Zigzag $ 850 10% $85
Recubridora $ 780 10% $78
Computadora (disefio) $ 500 33% $ 165
Tabla 26: Costos indirectos
Materiales indirectos Valor
Materiales de oficina $10
Materiales de disefios, Patronaje y produccion. $20
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4.3.3. Costo total, costo unitario, utilidad y costo de venta.

Tabla 27: Costos de produccion brasier

COSTOS DE PRODUCCION

Brasier
Detalle 2%232:? Ums{;%ge Valor uni. Valor total.
Costos variable
Materia prima directa
Tela malla. 0,25*0,25 cm $ 0,620 $ 0,62
Telaalgodén  |0,50*0,85 cm $ 1,240 $ 124
Insumos
Sesgo elastico 2 m $ 0,400 $ 040
Encaje 0,5 cm $ 0,060 $ 0,06
Hilo poliéster 8.2 m $ 0,003 $ 0,003
Hilo seda 20.5 m $ 0,002 $ 0,002
Empaque 1 unidad $ 01110 $ 011
Etiquetas 1 unidad $ 0,050 $ 005
Elastico 1 m $ 0,060 $ 0,06
Copa 1 par $ 0810 $ 081
Mano de obra directa
Operaria de 1 dolares $ 0,357 $ 0,36
costura
Operario de 1 dolares $ 0,357 $ 0,36
control de calidad ’ ’
Vendedor 1 dolares $ 0,357 $ 036
Estampador
Brasier 1 dolares $ 0,120 $ 0,16
Total costos variables $ 459
Costos fijos
Servicios basicos pago mensual
Agua 10 délares $ 0,01 $ 0,01
Electricidad 70 délares $ 0,06 $ 0,06
Teléfono 10 délares $ 0,01 $ 001
Internet 25 dolares $ 0,02 $ 0,02
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(CTU)Total de costos

Depreciacion
Overlock 3 hilos 110 délares/anuales $ 0,008 $ 0,008
Zigzag 85 dolares/anuales| $ 0,007 $ 0,007
Recubridora 78 délares/anuales $ 0,006 $ 0,006
Comput~a dora 165 délares/anuales $ 0,013 $ 0,013
(disefio)
Costos del personal
Contador 400 délares 0,370 $ 0,37
Disefiador 400 délares 0,370 $ 0,37
Gerente ,
Propietario 600 délares $ 0,556 $ 0,56
Materiales indirectos
Materiales de 10 dolares $ 0,009 $ 001
oficina
Materiales de
disefios, Patronaje 20 dolares $ 0,019 $ 0,02
y produccion.
Total de costos fijos $ 146

Utilidad 40% $ 242

PVP
Punto de equilibrio = CFT/(1-(CVT/PVP)) $ 3,19
Tabla 28: Costos de produccion panty
COSTOS DE PRODUCCION
Panty
Detalle Cantidad Unlda_d de Valor unit. Valor total.
a ocupar medida
COSTOS VARIABLE
Materia prima directa
Tela malla. 0,15*0,10 cm $ 0,370 $ 037
Tela algodén 0,50*0,95 cm $ 1,240 $ 124
Insumos
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Sesgo elastico 1 m $ 0,200 $ 0,20
Encaje 0,5 cm $ 0,060 $ 0,06
Hilo poliéster 6,2 m $ 0,0004 $ 0,0004
Hilo seda 16,5 m $ 0,0001 $ 0,0001
Empaque 1 unidad $ 0,110 $ 011
Etiqueta 1 unidad $ 0,050 $ 0,05
Elastico 1 m $ $
Mano de obra directa
Operaria de costura 1 dolares $ 0,357 $ 036
Operario de control de .
calidad 1 délares $ 0,357 $ 0,36
) $ $
Vendedor 1 dolares 0,357 0,36
Estampador
. $ $
Panty 1 dolares 0,100 0,10
- $
Total costos variables 3,20
Costos fijos
Servicios bésicos pago mensual
) $ $
Agua 10 dolares 0,01 0,01
. ) $ $
Electricidad 70 dolares 0,06 0,06
Teléfono 10 dolares $ $
0,01 0,01
Internet 25 dolares $ $
0,02 0,02
Depreciacion
. ) $ $
Overlock 3 hilos 110 dolares/anuales 0,008 0,008
. ) $ $
Zigzag 85 dolares/anuales 0,007 0,007
. ) $ $
Recubridora 78 dolares/anuales 0,006 0,006
- ) $ $
Computadora (disefio) 165 dolares/anuales 0,013 0,013
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Costos del personal
) $ $
Contador 400 dolares 0,370 0,37
L ) $ $
Disefiador 400 dolares 0,370 0,37
— , $ $
Gerente Propietario 600 dolares 0,556 0,56
Materiales indirectos
: - ) $ $
Materiales de oficina 10 dolares 0,009 0,01
Materiales de disefios, $ $
Patronaj_e, y 20 dolares 0,019 0,02
produccion.
Total de costos fijos $ 146
(CTU)Total De costos _
Utilidad 40% $ 187
Punto de equilibrio = CFT/(1-(CVT/PVP)) $ 287
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5.4. Entrevistas, encuestas, etc.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES.

CARRERA DE DISENO DE MODAS.

TEMA: Disefiar una coleccidn de ropa interior para mujeres en proceso de gestacion
de 18 a 25 afos de la ciudad de Ambato.

Objetivo: Se realiza esta encuesta para identificar y determinar si las mujeres gestantes
encuentran prendas intimas de acuerdo a sus necesidades como por ejemplo, las

caracteristicas ergonomicas y estéticas que deben poseer las prendas intimas.
INSTRUCIONES: Responda con una x o visto (*) segln su criterio y sinceridad.
Por favor indique su edad.

Su tiempo de gestacion es: ler trimestre  2do trimestre _ 3er trimestre__
Encuesta.

1. ¢Qué tipo de prendas intimas utiliza con frecuencia?
Pieza superior.

Basico o Copa. O Deportivo. o

=

Copa unida o Semicopa. O Strapless o
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Pieza inferior.

Cachetero. o Calzén. o Bikini. o

:_, ‘J'. f ii }I' % _.'J 11 K :}% .'" i'l

kuiﬁﬁfﬂr’k\ﬂ ry

Panty normal. o Hilo. o Tanga. o
Ah a 8 | ) P

et Ly O | )Jm,?)

¢Segun los cambios fisicos que ha comenzado a sufrir en el proceso de gestacion,

no

le ha sido facil encontrar prendas intimas en el mercado?

Si No Aveces

w

¢Una vez que ha comprado las prendas, le han proporcionado comodidad?

Si No Aveces

4. ;Sabe usted que los panties hasta la cintura alta le ayudan a soportar el peso del

vientre y no tenga muchos dolores musculares?

Si No Aveces

o

¢Cree usted que las prendas intimas que estan en el mercado no son modernas o

estan pasadas de moda?

Si No Aveces

S

¢Si se le presentara una coleccion de prendas intimas de moda, nuevos disefios,

coloridas, con encajes y telas novedosas, estaria usted de acuerdo en comprarlas?
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Si No Aveces

~

¢Esta de acuerdo usted que exista prendas que le brinde comodidad en el vientre y

le ayuden a sentirse atrayente en el estado en el que se encuentra?

Si No Aveces

o

¢Usted compra prendas intimas por su marca?

Si No Aveces

Gracias por su colaboracion.

Encuesta dirigida a mujeres de 18 a 25 afos de la ciudad de Ambato.

Objetivo: Se realiza esta encuesta para identificar y determinar si las mujeres gestantes
encuentran prendas intimas de acuerdo a sus necesidades como por ejemplo,

caracteristicas ergondémicas y estéticas que deben poseer las prendas intimas.
Encuesta.

Pregunta 1: ;Qué tipo de prendas intimas utiliza con frecuencia?
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Brasier

_ Strapless
Semicopgos,

(o)
Copa un5|d/3
10% Basico
45%

Deportivo
22%

mBasico mCopa mDeportivo mCopaunida mSemicopa m Strapless

Grafico 2: Pregunta 1

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Analisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, dirigido al tipo de vestimenta que utilizan con frecuencia, arrojaron como
resultados, que el 45% de las mujeres prefiere usar brasier basico debido a la
comodidad que esta ofrece debido al crecimiento del busto y el uso diario, el 22%
prefiere usar el brasier deportivo debido a que les mantiene el busto estable y no les
ajusta, el 10% adquiere brasier con copa debido a que mantiene el busto erguido y

comodo al momento de hacer sus actividades.
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Panty.

Hdoga

08846 Cachetero

15%

Panty normal
50%

Bikini
2%

mCachetero mCalz6on mBikini mPanty normal mHilo mTanga

Grafico 3: Pregunta 2

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Analisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres del target mencionado en donde han arrojado
como resultado, que el 50% de mujeres prefiere usar panty normal por la comodidad
que les brinda en el vientre, el 30% prefiere usar el calzon ya que les cubre todo el
vientre y les ayuda al soporte del mismo, el 15% prefiere usar cachetero ya que les

brinda confort y pueden realizar las actividades normalmente.
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Pregunta 3: ;Segun los cambios fisicos que ha comenzado a tener en el proceso de

gestacion, le ha sido fécil encontrar prendas intimas en el mercado?

mSi mNo m=mA veces.

Gréfico 4: Pregunta 3

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Andlisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado que el 97% de mujeres dice que si encuentra
prendas intimas en el mercado, al contrario el 3% de mujeres dice que no han cambiado
la ropa intima que usan cotidianamente debido a que no le toman mucha importancia o

prefieren mantener la ropa intima que ya poseen porque no lo ven necesario.

Pregunta 4: ¢Una vez que ha comprado las prendas, le han proporcionado
comodidad?
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A veces.

60%

mSi mNo mA veces.

Gréfico 5: Pregunta 4

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Analisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado, el 60% de mujeres dice que a veces debido a
que no siempre son prendas comodas, marcan la piel, los materiales de los cuales son
fabricados son carrasposos y por la sensibilidad que poseen les causa irritacion y dejan
de ocuparla, el 30% dice que si encuentran prendas a sus necesidades y el 10% dice
que no encuentran prendas comodas debido a que son muy sensibles y les irrita la piel

y por eso prefieren usar prendas normales pero no se sienten muy comodas.

Pregunta 5: ;Sabe usted que los panties hasta la cintura alta le ayudan a soportar el

peso del vientre y no tenga muchos dolores musculares?
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A veces.

mSi mNo mA veces.

Gréfico 6: Pregunta 5

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Analisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado el 70% no conoce que el panty de cintura alta le
puede ayudar a sentirse mas comoda debido a que la prenda es muy grande y creen que
les puede molestar mas que el panty de vientre bajo, el 30% dice que si conoce y que
saben que el panty ayuda a la salud tanto dela futura madre como del bebe ya que ayuda

al soporte del vientre y a que la madre no sufra lesiones en un futuro.
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Pregunta 6: ;Cree usted que las prendas intimas que estan en el mercado no son

modernas o estan pasadas de moda?

N@ veces.
5% 9%

mSi mNo mAveces.

Gréfico 7: Pregunta 6

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Analisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado, que el 90% de mujeres creen que las prendas
intimas maternas no poseen nada de estética y disefio, son simples y de colores
comunes y que les gustaria que tengan detalles en otros textiles y mas coloridas, el 5%
dice que no debido a que no son mujeres que les llame la atencion en cuanto a disefio
en vestimenta intima, puesto que es una prenda que va cubierta y el otro 5% dice que
a veces, no son muy exigentes en ese ambito ya que no buscan disefio sino mas bien

comodidad y que a veces prefieren usar las prendas que ya tienen en su ropero.
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Pregunta 7: ;Si se le presentara una coleccion de prendas intimas de moda, nuevos
disefios, coloridas, con encajes y telas novedosas, estaria usted de acuerdo en

adquirirlas?

A veces.
No 15%
5%

mSi mNo mA veces.

Gréfico 8: Pregunta 7

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Andlisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado, que el 80% de las mujeres dice que les gustaria
ver una coleccion de ropa intima colorida y con encaje ya que las que hay en el mercado
son simples, que el estar embarazada no significa que no pueda llevar una prenda
Ilamativa, siempre y cuando no les cause irritaciones, marcas e incomodidad, el encaje
es sensual y por lo tanto se veria bien en cuanto a disefio y las ayudaria a verse comodas
consigo mismas y sensuales aunque estén rellenitas, el 15% dice que depende la clase
de prenda, puesto que deben ser comodas y el 5% dice que no debido a que no le ven
muy convincente la mezcla de telas, no lo ven llamativo y sienten que se sentirian
incomodas.

212



Pregunta 8: ¢Esta de acuerdo usted que exista prendas que le brinde comodidad en el

vientre y le ayude a sentirse atrayente en el estado en el que se encuentra?

A veces.
30%

mSi mNo mAveces.

Graéfico 9: Pregunta 8

Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Andlisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado, que el 60% de mujeres dice que si les agradaria
que existan prendas de ese tipo ya que en el estado en el que se encuentran sufren
muchos cambios de 4nimo y necesitan atencidn de su pareja aparte de que se sentirian
cdémodas con su cuerpo, el 30% dice que a veces debido a que sienten que engordan
mucho y no creen que les quede bien las prendas y el 10% dice que no porque no

sienten que deban atraer a sus parejas estando embarazadas.

Pregunta 9: ¢ Usted compra prendas intimas por su marca?
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mSi mNo mA veces.

Gréfico 10: Pregunta 8
Fuente: Encuesta a mujeres de 18 a 25 afios de edad

Andlisis de resultados.

Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 18 a 25 afios de edad de la ciudad de
Ambato, han arrojado como resultado, que el 60% de mujeres no compra prendas
intimas por la marca, prefieren adquirir los productos nacional porgue ven que van
mejorando en cuanto a calidad y son mas econdémicos, el 30% dice que a veces porque
ya se han acostumbrado a que las prendas de marca y de otros paises son mejores en
cuanto a calidad, el 10% dice que si compra prendas de marca porque hay variedad de

producto y de buena calidad.
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5.5. Manual De Identidad Corporativa

Manuals

Identidad Corporativa

Figura 27: Manual de identidad corporativa

Fuente: Dis. Grafico Fernando Suarez.
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v 4

Contenidos

Marca:
Conceptualizacién Tamano Minimo
Psicologia del Color Opacidad
Construccién Usos Permitidos
Geomatrizacion Usos no Permitidos
Reticula Constructiva Etiqueta, Marquilla, Talla.
Area Auténoma Aplicaciones con Fondo
Colores Corporativos Papeleria Bascia
Versién positivo/negativo Articulos Promocionales
Escala de Grises Pasarela
Slogan Fotografia
Tipografia Corporativa

Manuale

Identiged Cevporolive

Conce eptualigacion

w4

Para el desarrollo de la Marca se planted los conceptos de: "Confort” & “Sensualidad”
como eje rector del estilo en sus prendas.

“SEGURIDAD"

“CONFORT"

Las Mujeres embarazadas tienden a buscar el confort  Nosotros sabemos que en el proceso de gestacion las
en todo momento, la propuesto de nuestras marca es  muijeres se sienten muy inseguras por ende nuestro ob-
;eﬁvo es reforzar su estabilidad emocional.

implantar una fememno

“EXCLUSIVIDAD"

Creamos algo nuevo
para la mujer en su ges-
tacion, algo distinto ensu §
vida, buscamos con este
concepto  exclusividad
en sus prendas infimas. 3
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Manuale

ldenildad Corparativa

Peicologia del Color

El rosa s un color con unos afribu-
tos bien ocotados: es el color de
la dulzura, de la delicadeza, de la
amistad y del amor puro. Nuesiro
acervo cultural lo asocia también
a lo femenino.

Rosado Persa es muy valorado
en el munde del markefing, pues-
to gue representa la sofsticacion
y lo elegancia. Ademas, se sue-
le asociar este color al misterio, la
nostalgia y la espiritvalidad. Es un
color ampliamente usade en los
productos anti-edad, precsamen-
te por ese togue de glamour gue
desprende.

Colorimetria

C MY K R G

B

. 6 52 0 0 247 148 205
. 23 74 0 0 197 93 155
B&  BS 79100 o 0 D

El rosa pastel es un color con atr- butos
acotados en la dulzura, de la delica-
deza, de la amistad y del amor puro.
Muestro acervo cultural lo asocia tam-
bién a lo femenino.

Manuale

Identided Corporalive

v 4

(onctruccion

Imagotipo

~——

)
MM

Siendo |la union del Logofipo e lsofipo
“Momma”, se potencia en su identidad
como una estructura visual intrinsica de
la empresa connofado bajo nuesfros
conceptos planteados.

217

Logotipo

r@l neo

La fipografio seleccionada es un tipo Script Omaomen-

fol con modificociones y toques de Leftening, reforzan-

do &l concepto de Sensualidad.

Isotipo

Este signo Visual representa ka imagen de lo em-
presa puede funcionar indepandientementea del
logotipo, es una compaosicidn de la siueta de uno
mujer embarazada con proteccion de un caputio
en la cual refuerza el concepto de confort.




, Manuale
lgantidod Coparative

Geometigacion

: Construcciéon Grdfica
Imagotipo con Slogan

“La Mogia empieza en fi.l!", Se ocupd este slogan
justificando el proceso de gestocion en el cudl lka mujer
estd creando vida en su ser,

, Manuale
Identided Corporalive

Reticula Constructiva

Elementos Base en estructra de equilibrio es
proporcional entre isotipo y logotipo, esta es
la manera adecuada de conservar distan-
cia entre los dos elementos en esta marca.
Cada caisilla represnta una “x", horizontal-
mente esta formada por 8x y verticalmente
esta formada por 7x.

5
AMewmom

218



Manuale

Identidod Corparofive

7

Area Auténoma

ALEQ tas Redeeva
) Shagar

La Area auténoma delidenti- " o “
ficador visual esta compues-

ta por una X al rededor de la
estructura, en el gjercicio an- r“.l l( TUALEA nl ‘r D k l( N
terior se menciona los ejes y e st OV

composicion del mismo.

4

S Monuah

Tamaios Lecalas

El tamafo minimo del imagotipo es de
3x2,6 cm.

En formato A4: 18x15cm
En Formato A3: 26x22 cm

2,6cm

onmmo

3cm
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Aplicaciéon

Vension Escala de Grises

Aplicaciéon

QMQL"N(I\)

' S Monuak

Natiantes de Marca
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Manuale

I¢ontided Corparative

7

Dipogratia Corporativa

Tipografia: Murray y Century Gothic

Paine s[w:{ Copuwlaria
IBODETGUHYY) KL MANOPD |/ABCDEFGHIJKLMNOPQ
RET) VA NS 0122456749 RSTVWXYZ0123456789
abedefghilklmnepg abcdefghijklmno
L velvwiy; (122456759 rstvwxyz012345678
, Manualr
0 |
Opacidad Pemitida | 1w
La marca puede ser funcional 6 80%
hasta un 20% de Opacidad allowmmm
Mdaxima. T
0| u
40%
‘ 20%
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S Manuak

Qleos Pemmitidos

La marca puede ser separada
por el logotipo y su isofipo, es
funcional de ambas formas.

f

‘ Y
Ul@%wna) (

ore) o O
9913 empieza @

, Manuale
l“ﬁw CN‘OIG’NO

QUsos No Permiticos

La Marca no debe ser modificada, al estirar horizontal y verticaimente
como cambiarle de color,

Estirar

Cambiar el Color
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dod Corporative

J

La marca es funcional en la mayoria de colores pasteles, este mostrario puede

ser aplicado en la prenda en los disferentes soportes publicitarios.

oUlenma c@md) C}M(ELH‘N(I\)

C@m‘)

2 'Ul(\nnm‘) "Ul(mml(f) -Ulnnnncb

Manuale

ldentidod Corparalive

w4

Hoja Menbretada A4

S S ——

e fome o e ——— e+ et —

A —— v - o -

e e e e —— o e

e et e = e
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& Talla é P
f\uiﬂm{b M : G _E_

64 mm

Fabricado por: TEXTILES KATTHA W Lavar 4 mane
Ruc: 0503255044001 25 No vsar blarqueadsr

NTE INEN: 1875 7 secar colgado en ganche
Composicién: S No escunir
93% ALGODON 5 Ne planchar

7% ELASTANO  HECHO EN ECUADOR

15 mm

64 mm

e
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15 mm




Lavar s mano

4 O N\
),

No usar blangueador E
[F] Secar cokyado en gancho E
242 No escurrir o
l N 2= No planichar Ive)
e
OMJ @60
40 mm

' J Monugk ‘
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Manual

Anticulos Promocionales

D A

Manual
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5.6. Orden de pedido.

ORDEN DE PEDIDO

ORIGEN h

D0

232

f DE ORIGEN ECUADOR

ORIGEN PAIS DE ORIGEN ECUADOR
TERMINO DE
PAGO 90 DIAS
CODIGO DE 200001080 ARIAS PALSENCIA KATERIN
PROVEEDOR Elizabeth
DESCUENTO 2%
IVA 12%
FECHA DE
ENTREGA 30 DIAS DESPUES DEL PEDIDO
REPONSABLE MAYRA
DE COMPRA BERREZUETA
TALLAS
GRUPO TIPO DE
DE PRODUCTO
COMPRA | DESCRIPCION GRUPO Disefio REF. DESCRIPCION COLORES [S |M |L [XL|TOTAL
MUJERES ROPA INTERIOR 354
12 | MATERNA COLECCION MATER. 02 PANTY MATERNO ESTAMPADO VARIOS 30| 60|60 30 180
MUJERES ROPA INTERIOR 354
12 | MATERNA COLECCION MATER. 04 PANTY MATERNO ESTAMPADO VARIOS 30| 60| 60| 30 180
MUJERES ROPA INTERIOR 354
12 | MATERNA COLECCION MATER. 07 PANTY MATERNO BAJO VIENTRE VARIOS 30| 60| 60| 30 180
540
MATER.
MATER. 04 07
=




TERMINO DE PAGO 90 DIAS
CODIGO DE
PROVEEDOR 200001080 ARIAS PALSENCIA KATERIN Elizabeth
DESCUENTO 2%
IVA 12%
FECHA DE ENTREGA 30 DIAS DESPUES DEL PEDIDO
REPONSABLE DE MAYRA
COMPRA BERREZUETA
TALLAS
GRUPO DE TIPO DE PRODUCTO )
COMPRA DESCRIPCION GRUPO Disefio REF. DESCRIPCION COLORES S M |L |XL|TOTAL
MUJERES ROPA INTERIOR BRASIER
12 | MATERNA COLECCION BRA. 02 ESTAMPADO 354 VARIOS 30| 60| 60| 30 180
MUJERES ROPA INTERIOR ] BRASIER MATERNO
12 | MATERNA COLECCION BRA. 04 ESTAMPADO 354 VARIOS 30| 60| 60| 30 180
MUJERES ROPA INTERIOR ]
12 | MATERNA COLECCION BRA. 07 TOP ESTAMPADO 354 VARIOS 30| 60| 60| 30 180
540
BRA. 02 BRA. 04 BRA. 07
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