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RESUMEN EJECUTIVO 

 

El presente proyecto se encuentra basado en el diseño y producción de prendas 

deportivas multifuncionales para mujeres de 20 a 25 años de la ciudad de Ambato. 

Mediante esta propuesta se pretende ofrecer productos innovadores, diferentes y 

con un valor agregado a los consumidores. 

El desarrollar diseños multifuncionales ayudará a que las mujeres al adquirir una 

prenda con estas características la puedan utilizar en diferentes ocasiones y 

actividades, siendo estos diseños los que modifiquen su tipología, teniendo en 

cuenta la concepción del diseño y sus lineamientos como: la silueta, color, 

tipología, entre otros, para que las personas puedan adaptar las prendas a sus 

necesidades y actividades diarias, como en un día de campo, un día de ejercicio o 

simplemente en su rutina diaria.   

Además la presente propuesta de moda tiene también como finalidad satisfacer, 

las necesidades de la mujer, para que esta pueda tener en su guardarropa una o 

varias prendas transformables, las  mismas que cumplan diferentes funciones, que 

le den un toque de glamour y exclusividad por medio del uso de accesorios como 

collares, cinturones, zapatos, entre otros, los que ayuden a complementar de forma 

correcta y estética el atuendo, y de esta manera pueda ser utilizado en diversas 

actividades u ocasiones.  

 

 

PALABRAS CLAVE: DISEÑO DE MODAS, INDUMENTARIA DEPORTIVA 

FEMENINA, MODA MULTIFUNCIONAL.  
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ABSTRACT 

 

Nowadays the multifunctional clothing is one of the most important aspects 

within the fashion industry, since it is directly related to consumer needs, despite 

this very important issue it has been taken up as a priority by several fashion 

designers from countries such as Paris, Japan, Argentina, among others. In the 

Ecuador this issue has not yet been explored because of the limited consumer 

research. In the local market there is not a study based on consumer behaviors, or 

buying patterns that this has, or buying patterns that this has, since there is not an 

ideology formed on fashion. In the area of fashion design, there are several 

requirements relating to dress women, they have not been solved by producers and 

fashion designers. 

According to daily activities, women seek clothing that does not satisfy only a 

necessity but a number by a pledge, in order to avoid long hours from time of 

purchase, and encourage saving money and space in your closet, it is why the 

proposal will for women to acquire a multifunctional garment can be used on 

different occasions, It is these designs which change their shape, taking into 

account the concept of design and its guidelines as silhouette, texture, color. Take 

advantage of each space and so each piece can adapt to changing user activities or 

occasions. 

 

 

KEYWORDS: FASHION DESIGN, WOMEN SPORTWEAR, FASHION 

MULTIFUNCTIONAL. 
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INTRODUCCIÓN 

 

     Las últimas tendencias de la moda están orientadas tanto a la estética del 

diseño como a su multifuncionalidad, mediante la presentación de prendas con 

multi-funciones, y complementos que ayuden al uso de estas prendas en diferentes 

ocasiones de uso, no solo por su forma, sino también por su función, buscando de 

esta manera mejorar el estilo de vida de las personas, mediante la innovación de 

este tipo de prendas, sin sacrificar el estilo por la multifuncionalidad.  

     La diversificación de prendas en el sector textil es grande, pero su innovación 

es limitada. La visión de multifuncionalidad de prendas de vestir es escasa; tanto 

es así que este nicho de mercado ha sido olvidado por largos años. En el Ecuador 

“Mary Luz“, diseñadora colombiana, trata de implantar esta nueva estrategia de 

moda multifuncional en el mercado nacional, mediante la combinación de prendas 

y accesorio que puedan ofrecer diversidad de cambios en el vestir, las mismas que 

pueden ser utilizadas en diversas ocasiones de uso.  

     Existen pequeñas y medianas empresas que se dedican exclusivamente a la 

producción de ropa deportiva, la misma que en el mercado no tiene diferenciación 

alguna ante otros productos similares, puesto que únicamente lo que varía son la 

aplicación de textiles y colores y como consecuencia a esto la gente adquiere 

productos que el mercado le ofrece. 

     El objetivo del presente proyecto se basa en determinar las características y 

atributos que tiene la indumentaria deportiva y por las cuales el consumidor se 

inclina a comprar, así como también identificar el perfil de consumidor al cual 

pertenece, y los colores preferentes tanto en las mujeres residentes de Ambato 

como en las pasarelas de moda, par de eta manera seleccionar una gama de 

colores y poder desarrollar las propuestas de diseño  multifuncional.  
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1. INVESTIGACIÓN 

1.1. PROBLEMA/ Oportunidad de Diseño Detectada. 

“LA MULTIFUNCIONALIDAD EN LAS PRENDAS DEPORTIVAS 

FEMENINAS” 

1.2. OBJETIVOS 

1.2.1. OBJETIVO GENERAL 

 

 Diseñar y producir prendas deportivas multifuncionales para mujeres de 20 

a 25 años de la ciudad de Ambato, que brinden diferenciación, 

exclusividad y funcionalidad. 

 

1.2.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 Analizar los gustos y preferencias que tiene el usuario a la hora de vestir 

indumentaria deportiva.  

 Determinar el nicho de mercado al cual va a ser dirigido la línea de 

vestuario. 

 Determinar el perfil de consumidor al cual pertenece el grupo objetivo. 

 Proponer diseños de prendas deportivas multifuncionales que permitan al  

usuario disponer de una versatilidad de vestuario. 
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1.3. JUSTIFICACIÓN 

     Abarcar la multifuncionalidad en las prendas deportivas femeninas como una 

oportunidad de diseño, es muy importante,  pues al ser prendas innovadoras que 

además de brindar un uso particular, añadiría también la posibilidad de otras 

funciones como el uso en diferentes ocasiones, dando así como resultado una 

versatilidad adecuada a la sociedad que tiene grandes exigencias en el vestir.  

     Se debe tener en cuenta que cada objeto o producto no debe inclinarse solo por 

su aspecto morfológico, forma, sino también este debe unirse al aspecto 

fisiológico, es decir su función, pues como menciona Ricard (2000, pág.144): “la 

forma de los objetos está íntimamente subordinada al servicio que han de prestar”. 

Cabe recalcar que  no debe haber un sentido lógico únicamente en la parte interna, 

sino también en lo externo, manteniendo una relación entre la forma y la función.  

     Otro aspecto importante con respecto a la forma y a la función de un producto 

es la belleza, la misma que no debe estar desligada de las funciones antes 

mencionadas, pues todo en conjunto forma lo interesante que se ve dentro de este 

arte, así como lo menciona Ricard (2000, pág. 148). “La belleza de una forma 

suele ser, el síntoma revelador de una acertada solución funcional”.  

     Es por eso que la propuesta servirá para que las mujeres al adquirir una prenda 

multifuncional la puedan utilizar en diferentes ocasiones, siendo estos diseños los 

que modifiquen su tipología, para que el usuario pueda adaptar cada prenda a las 

diferentes actividades y roles que requiera. La necesidad que se espera satisfacer, 

es que cada mujer pueda tener en su guardarropa una o varias prendas 

transformables, las  mismas que cumplan diversas funciones, que le den un toque 

de glamour y exclusividad por medio del uso de accesorios como collares, 

cinturones, zapatos, entre otros, los que ayuden a complementar de forma correcta 

y estética el atuendo, para que este pueda ser utilizado en diversas actividades. 

     Entre las ocasiones de uso en las que pueden ser utilizadas  este tipo de prendas 

está el working wear, el home wear y sport wear puesto que estas se encuentran 

relacionadas  con las actividades laborales independientes, así como también 
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actividades desarrolladas en casa o fuera de ella, en un fin de semana, en un día 

deportivo, entre otras. 

     La copia de prendas, de artículos, objetos, al igual que la producción de ropa, 

es lo único que mantiene vivo el mercado nacional. Encontrar un sin número de 

imitaciones de varias marcas internacionales no es lo único. La copia entre 

productores  hace que la llamada “competencia”,  se base en quien imite mejor al 

producto original, cuando se debería entender que la verdadera competencia es 

quien puede hacer productos innovadores, algo distinto que los diferencie de los 

demás productores. Cabe recalcar que el diseño no se basa simplemente realizar 

cortes por doquier sino darle un plus adicional a la prenda como en este caso la 

multifuncionalidad. 

     La inclinación que el cliente tendrá hacia el producto ofrecido seria fuerte. El 

iPhone es un claro ejemplo de un artículo multifuncional, y al que fácilmente se lo 

puede comparar con un artículo de moda, puesto que al igual que la propuesta  

este también cumple varias funciones, mediante diversas transformaciones que 

este ofrece. Este tema es un punto importante a favor de los diseñadores de 

modas, que quieren salir de lo común, enfocándose no únicamente en el lucro sino 

más bien en las necesidades de la sociedad, generando así un pensamiento de 

diseño social. 
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1.4. CONTEXTUALIZACIÓN 

     Las últimas tendencias de la moda están orientadas tanto a la estética del 

diseño como a su multifuncionalidad, esta área va presentando prendas con multi-

funciones, no solo en su forma, sino también en su función, puesto que la 

multifuncionalidad de un producto no se basa únicamente en su apariencia, sino 

en las funciones que este puede ofrecer. 

     La moda internacional tiene grandes exigencias que la sociedad misma 

demanda, influenciada por la cultura e ideología, de ahí la existencia de grandes 

diseñadores de moda multifuncional como Stephanie Simek y Andrea Treviño, 

encargadas de desarrollar y materializar prendas, brindan multifuncionalidad en 

cada una de sus productos mediante nuevas formas de siluetas y complementos 

que ayude al uso de este prendas en diferentes ocasiones. 

     Azumi y David, diseñadores londinenses, también son un claro exponente en el 

desarrollo de productos multifuncionales, apoyándose en varios factores como el 

patronaje adecuado, el ensamblaje correcto de las prendas, entre otras, para que al 

modificar sus tipologías básicas puedan ser utilizados en multi-ocasiones, sin 

sacrificar el estilo por la multifuncionalidad. De esta manera los diseñadores a 

nivel mundial buscan mejorar el estilo de vida de las personas, mediante la 

innovación de este tipo de prendas. 

     Dentro del mercado nacional existen empresas que se dedican a la confección 

de ropa deportiva y otras líneas de vestuario, pero en su gran mayoría son 

productores masivos que no han logrado cubrir las necesidades que hoy en día la 

sociedad femenina busca. La línea deportiva es uno de los nichos de mercado que 

no ha sido valorizado por los productores ni diseñadores de modas, puesto que no 

se encuentran cambios ni mejoras en cuanto a innovación se refiere es decir no 

tiene un valor agregado que ayude al cambio de la matriz productiva.  

     La diversificación de prendas en el sector textil es grande, pero su innovación 

es limitada. La visión de multifuncionalidad de prendas de vestir es escasa; tanto 

es así que este nicho de mercado ha sido olvidado por largos años. En el Ecuador 

“Mary Luz“, diseñadora colombiana, trata de implantar esta nueva estrategia de 
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moda multifuncional en el mercado nacional, mediante la combinación de prendas 

y accesorio que puedan ofrecer diversidad de cambios en el vestir, las mismas que 

pueden ser utilizadas en diversas ocasiones de uso.  

     En el ámbito local, la provincia de Tungurahua es una de las provincias más 

productoras de prendas de vestir de diferentes líneas entre ellas esta: línea casual, 

formal, alta costura, deportivo, lencería, etc. Sin embargo no existe una ideología 

bien formada de la sociedad en cuanto al diseño se refiere, y más sobre la 

innovación de ropa deportiva multifuncional. 

     Existen pequeñas y medianas empresas que se dedican exclusivamente a la 

producción de ropa deportiva, la misma que en el mercado no tiene diferenciación 

alguna ante otros productos similares, puesto que únicamente lo que varía son la 

aplicación de textiles y colores y como consecuencia a esto la gente adquiere 

productos que el mercado ofrece. 

     No obstante la industria textil ha ido creciendo poco a poco, mediante la 

producción de telas nacionales, con el propósito de que los ingresos económicos 

se mantengan en el país, mas no ofreciendo diversidad en el diseño. Este factor es 

uno de los más importantes y controversiales dentro de la moda, ya que son 

textiles que no satisfacen las necesidades de los productores ni consumidores en 

cuanto a diseño y a precio. 
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2. MARCO REFERENCIAL 

2.1. CLAVES DE ÉXITO O SISTEMATIZACIÓN 

2.1.1. EL PRODUCTO: ROPA DEPORTIVA 

     La ropa deportiva es un tipo de indumentaria que es utilizada para realizar 

cualquier tipo de actividad física o también de uso cotidiano, teniendo como 

finalidad, ofrecer confort, bienestar y funcionalidad a la persona que lo use. Este 

tipo de prendas nace como respuesta a las necesidades de diseño e innovación 

requeridas por la sociedad femenina, puesto que se necesita un mejor desempeño 

en el ámbito deportivo o en las actividades diarias.  

2.1.1.1. CARACTERÍSTICAS DE LA ROPA DEPORTIVA 

     Las características que este tipo de vestimenta debe tener son muy importantes, 

para que de esta manera la actividad que se realice sea más satisfactoria y no 

afecte el desempeño en las actividades que realice la persona. Entre las 

características básicas se pueden mencionar las siguientes. 

Comodidad: Factor importante, el cual debe permitir el correcto movimiento del 

cuerpo, para el fácil desarrollo de las actividades. 

Seguridad: Dentro de este tipo de vestimenta, la seguridad es indispensable,  para 

que el deportista se sienta seguro al momento de realizar algún tipo de actividad 

física, y así evitar lesiones. 

Liviandad: Es necesario que la vestimenta sea lo más ligera posible para evitar el 

cansancio producido por el peso excesivo e innecesario sobre el cuerpo. 

Elasticidad: La vestimenta debe ser elaborada en textil que tenga elasticidad, para 

que el competidor realice sus movimientos sin ningún inconveniente, de lo 

contrario esto podría ocasionar calambres o lesiones en los músculos. 

 



8 

2.1.1.2. PROCESOS DE FABRICACIÓN  DE PRENDAS DEPORTIVAS 

     Para la confección de prendas deportivas existen varios procesos básicos que 

se deben seguir hasta obtener el producto. A su vez también se puede implementar 

otro tipo de procesos adicionales a la prenda, como estampado, sublimado o 

bordado. El número de procesos dependerá del diseño que la prenda posea. 

 

Tabla No1  

Proceso de Producción Indumentaria Deportiva 

 

PROCESO BÁSICO DE CONFECCIÓN DE PRENDAS DEPORTIVAS 

TIPOLOGÍA PROCESO MAQUINARIA 

 

PANTALÓN 

 

*Unión de horcajadura 

*Unión de entrepiernas  

*Unión de costados 

*colocar pretina    

*Hacer dobladillo en la basta  

*Recta 

*Overlock 

*Recubridora 

*Elasticadora 

 

 

CAMISETA 

 

*Unión de hombros delantero y posterior 

*Colocación del cuello 

*Unir manga a la camiseta 

*Hacer dobladillo filo de la manga 

*Unir costados 

*Hacer dobladillo en el filo de la camiseta 

*Overlock 

*Recta  

*Recubridora 

 

CHOMPA 

 

*Unir hombros delantero con posterior 

*Colocar cierre en el delantero 

*Colocar cuello o capucha  

*Unir manga a la chompa 

*Cerrar los costados 

*Colocar puño en la manga  

*Colocar fajín en la basta de la chompa 

*Recta 

*Overlock 

*Recubridora 

 

 

SHORT 

 

*Unión de horcajaduras  

*Unión de entrepiernas 

*Unión de costados 

*Colocar pretina  

*Hacer dobladillo en la basta 

*Recta 

*Overlock 

*Recubridora 

*Elasticadora 

 

BIVIDI 

 

*Unión de hombros  

*Colocación de sesgo en el escote 

*Colocación de sesgo en la sisa 

*Cerrar costados 

*Hacer dobladillo en la basta 

*Overlock 

*Recubridora 

 

TOPS 

 

*Unir hombros en caso de tener 

*Colocar sesgo en escote, y en sisas  

*Cerrar costados 

*Colocar fajín  

*Overlock 

*Recubridora 

*Elasticadora 
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2.1.1.3. ETAPAS DE PRODUCCIÓN DE UNA PRENDA DE VESTIR  

     Dentro de una empresa existen diferentes etapas por las cuales una prenda debe 

pasar mediante un orden lógico, para que dichos procesos de confección sean más 

eficaces; entre las etapas se puede nombrar las siguientes. 

Área de bodega: Se empieza con la recepción de textiles e insumos solicitados de 

acuerdo al tipo de prenda a realizar. 

Área de diseño: Se elabora el diseño, el mismo que deberá ser aprobado por el 

gerente de la empresa y el diseñador. Una vez aprobado se realiza los patrones, 

para confeccionar el prototipo y realizar ajustes en caso de ser necesario. 

Área de corte: En esta área se procede a tender la tela por capas de acuerdo al 

número de prendas solicitado, para luego cortar todas las piezas de la prenda, y 

codificarlas individualmente.  

Área de confección: Todas las piezas son unidas entre sí mediante costuras 

precisas, utilizando la maquinaria adecuada para cada proceso. En caso de que el 

diseño lo requiera también se realizarán costuras de adorno. 

Área de terminado: En esta área se colocaran los aditamentos que requiera el 

diseño, por ejemplo cordones. 

Área de control de calidad: A esta área llegan todas las prendas para ser 

revisadas una por una, se verifica que tanto las costuras como su terminado sean 

óptimos para su distribución. 

Área de pulido y planchado: Dentro de esta área se procede a retirar todos los 

residuos de hilo sobrantes, para luego plancharla. 

Área de etiquetado: Se colocan todas las etiquetas y marquillas correspondientes 

a cada prenda. 

Área de empaque: En esta área se dobla la prenda y se las ordena por tallas, 

diseños y tipologías, para luego introducirla en el empaque respectivo. 
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Bodega: Una vez empacado todos los productos, se los traslada a la bodega de 

producto terminado, para su distribución.  

2.1.2. TIPOLOGÍAS DE INDUMENTARIA DEPORTIVA 

 

Tabla No 2 

Tipos de indumentaria deportiva 

 

TIPOLOGÍA DE ROPA DEPORTIVA 

DIBUJO 

PLANO 

DESCRIPCIÓN MATERIALES ANÁLISIS DE 

MATERIALES 

 

PANTALÓN 

 

 

Prenda que cubre 

las piernas,  va 

desde la cintura 

hasta los tobillos.  

 

 

 

 

*Friza algodón  

*Polar  

*Jersey 

*Fleece 

*Vioto 

 

Textiles usados  

para ropa 

deportiva, brinda 

comodidad y 

bienestar al 

usuario. 

 

 

 

CAMISETA 

 

 

Prenda que cubre 

desde el cuello  

hasta la cintura, o 

cadera, con 

manga corta y 

escote redondo. 

 

 

*Jersey  algodón 

*Lycra 

*Malla 

deportiva 

*Jersey 

*Spandex 

 

 

Textiles de peso 

liviano, ofrece 

frescura debido a 

su ligereza. 

 

 

 

 

CHOMPA 

 

 

Prenda floja o 

ajustada, que va 

desde el cuello 

hasta la cadera, de 

manga larga, con 

cuello sport. 

 

 

 

 

*Poliéster 

*Polar  

*Deportivo 

frisado 

*Jersey 

*Lycra 

*Vioto 

*Fleee 

 

Textiles 

resistentes, 

idóneos para 

usarlos en 

cualquier época 

del año. 

 

SHORT 

 

 

 

 

Especie de 

pantalón corto, 

usado en épocas 

calurosas. 

 

 

*Dry-fit 

*Jersey algodón 

*Lycra 

*Tela punto 

roma 

*Fleece 

 

Amoldan el 

cuerpo y dan 

frescura al 

usuario.  
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BIVIDI 

 

 

 

 

Tipo de camiseta 

larga, sin mangas 

y escote redondo 

 

*Jersey 

*Lycra 

*Spandex 

 

Textiles livianos, 

que ofrecen 

frescura, ligereza 

y comodidad 

 

LEGGINS 

 

 

 

 

Pantalón 

deportivo largo  

ceñido al cuerpo. 

 

 

 

 

 

 

 

*Jersey -

*Interlock 

*Jersey de 

algodón 

*Lycra 

  

 

Telas resistentes  

que amoldan el  

cuerpo debido al 

grosor que este 

posee. 

 

 

TOPS 

 

 

 

 

 

Prenda corta, que 

cubre el busto, 

con tiras o sin 

ellas. 

 

 

*Malla 

deportiva 

*Spandex 

*Rayón 

*Jersey 

*Licra 

 

Textiles de gran 

elasticidad, se 

ajustan 

correctamente al 

cuerpo. 

 
 

 
 
 

2.1.3. RAZONES DE CONSUMO 

     En el acto de compra influye una gran cantidad de factores. El consumidor se 

enfrenta a múltiples motivaciones a la hora de inclinarse por la compra de uno u 

otro producto. Puesto que el deber de las marcas no es solo conocer a sus clientes, 

sino también estar al tanto de las diferentes motivaciones de compra del 

consumidor. Entre las razones por las que la gente compra tenemos las siguientes. 
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Tabla No 3 

Factores para el consumo de productos 

FACTORES INFLUYENTES PARA EL CONSUMO DE 

PRODUCTOS 

NECESIDADES 

BÁSICAS 

Adquisición de productos netamente básicos e 

indispensables para el diario vivir, como alimento, 

medicina, vestimenta. 

 

 

PROMOCIÓN 

Debido a la publicidad el consumidor termina 

comprando un determinado producto por la gran 

oportunidad de ofertas, más no porque realmente lo 

necesite. 

 

 

DESGASTE 

El consumidor siempre compra por el desgaste o 

acabado que presenta el  producto, por ejemplo 

vestimenta rota, calzado en mal estado, entre otros. 

 

 

ESCASEZ 

El consumidor compra productos que ya no tiene a la 

mano, y es necesario para su uso diario, como la pasta 

dental, shampoo. 

 

 

PRECIOS BAJOS 

Esta razón atrae a los consumidores, ya que la mayoría 

de personas tratan de gastar menos. 

 

 

CALIDAD 

 

Esta característica es lo que cada día las personas 

buscan en un producto, la duración por un largo 

tiempo es lo que atrae al consumidor,  para evitar 

gastar en vano con otros objetos que no duren. 

 

 

MODA E 

INNOVACIÓN 

 

En la actualidad debido a referentes de la moda, la 

gente compra o se interesa por productos innovadores 

no solo en su apariencia sino por la función que este 

puede brindar como la ropa casual multifuncional. 

 
Fuente: El marketing.com, 2016 
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2.1.4. LA MODA 

     Según Simmel (1988, pag 120) la Moda es: “la imitación de un modelo dado 

que proporciona así satisfacción a la necesidad de apoyo social; (…) pero la 

satisfacción da a la necesidad de distinguirse, a la tendencia, a la diferenciación, a 

contrastar y destacarse”, basados en los gustos y preferencias de la sociedad. 

     La moda puede ser definida como un mecanismo que regula las elecciones de 

las personas, ya que por un tipo de presión social, indica a la gente lo qué debe 

consumir, utilizar o hacer. Convirtiéndose así en un hábito repetitivo que 

identifica a un sujeto o a un grupo de individuos. 

2.1.5. LA MODA Y EL DEPORTE 

     La moda deportiva es uno de los principales indicadores de venta que las 

marcas mundiales tienen en cuenta. La moda ha abarcado notoriamente al deporte, 

es por eso que actualmente grandes marcas reconocidas como Niké, Reebok, 

Adidas, Puma, Lacoste, Kassis, Unisport, están enfocadas en la innovación de 

productos deportivos y ofrecen diseños que han marcado tendencia en la moda 

deportiva mundial.  

     La moda de este tipo de indumentaria está vinculada estrechamente con la 

comodidad sin dejar de lado el glamour, que lo plasman por medio del uso de 

accesorios complementarios como gorras, cinturones, zapatos, entre otros, los 

mismos que ayudan a formar un estilo determinado como el athleisure. 

     Hoy en día la práctica de deportes es muy grande y la demanda ha 

incrementado considerablemente, debido a los estigmas sociales de las mujeres; 

como el de tener una figura casi perfecta, sentirse bellas y atractivas para los 

demás. Actualmente esta línea y su innovación deportiva es pura tendencia es por 

eso que el mercado está fusionando la moda con el deporte. Existe una inspiración 

deportiva en el mundo de la creación, de la misma manera que todos los deportes 

miran a la moda para definir y crear su propia vestimenta.  

 

http://definicion.de/persona
http://definicion.de/moda/
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     Lo peor que le puede pasar a la sociedad modernizada es perder el sentido de 

fenómenos sociales cargados de elementos positivos y lazos que mantienen unidas 

a las personas. Como lo menciona Obsorne (1924, pag 84): “la sociedad existe 

allí donde varios individuos entran en acción recíproca” y desde ese punto de 

vista se puede afirmar que desde que hay sociedad, hay deporte y hay moda. 

2.1.6. PRODUCCIÓN DE ROPA DEPORTIVA EN EL ECUADOR 

     La producción de prendas de vestir es una de las fuentes que más recursos 

económicos generan en el país; puesto que hay gran cantidad de empresas y 

talleres dedicados a la producción de ropa. El Ecuador tiene grandes recursos 

naturales para la elaboración de materia prima como textiles, pero el escaso apoyo 

del gobierno y la falta de recursos tecnológicos no han permitido que este 

mercado sea explorado.  

     Los diseñadores ecuatorianos después de varios años, dieron el primer paso 

para hacer del sector de la moda uno de los íconos productivos del país. Es así que  

Ecuadormoda fue el nombre asignado a este proyecto, que tiene grandes 

expectativas de negocios, según la publicación de El Diario el Comercio, el 

diseñador Wolf Manuel (2010) menciona que: “La exposición se basa en la 

presentación de productos e ideas de origen 99% ecuatoriano”. 

     El objetivo de este proyecto es lograr que luego del evento, Ecuador se 

introduzca dentro del marcado no solo nacional sino internacionalmente, para de 

esta manera lograr ser uno de los exponentes de la moda, como lo es en la 

actualidad la feria de la moda en Colombia y Perú. A su vez tiene el propósito de 

que los ecuatorianos apoyen y adquieran productos nacionales. “Si el textilero no 

cree en sus diseñadores, nunca vamos a hacer moda con identidad propia”, agregó. 

(Wolf, 2010). 

     El diseñador peruano José Valdivia invitado al evento mencionó  que “la 

industria de la moda puede tener mayor peso económico, pero hay que pensar con 

creatividad y rentabilidad”. Mientras que Francisco Aguayo, de importadora César 

Aguayo de Ambato añadió que “los procesos todavía son muy artesanales y algo 
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empíricos”, para lo cual se debería capacitar a los operarios en procesos más 

tecnificados. 

2.1.7. LA EXCLUSIVIDAD DE LA MODA 

     La exclusividad es el punto fuerte de negocios y de muchas propuestas de 

diseño de autor. En indumentaria la exclusividad se refiere a que las prendas 

adquiridas por alguna persona sean únicas, teniendo en cuenta que no se repetirá 

el  diseño de dicha prenda adquirida. Lo mismo puede aplicarse al diseño de 

cualquier objeto, como un reloj, un mueble, una joya, etc. Son objetos 

irreemplazables, que le dan a quien los obtiene distinción y prestigio. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 1: Colección de Christian Dior 

Fuente: www.abrigos-de-fiesta.html/dior 

 

     Según Choza (2000): “el vestido nuevo y exclusivo despliega el imperio de su 

forma sobre el cuerpo y sobre la conciencia del que lo estrena,  hasta que este 

ejerce la hegemonía sobre el cuerpo”, pues esto conlleva a  la identificación de 

prendas interesantes. De acuerdo al artículo AL DÍA, Cecile Prieto, experta en 

moda (2014) menciona que, “Los productos masivos nos permiten escasamente 

proyectar que somos diferentes, contar con piezas singulares nos ayudan a cumplir 

con el objetivo de distinguirnos”. 

 

Desfile de Cristian Dior, ofrece exclusividad 

y elegancia a la vez 

http://deconceptos.com/ciencias-sociales/indumentaria
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2.1.8. TENDENCIAS DE MODA 

     Las tendencias dentro del ámbito de la moda son marcadas por las estrellas y 

famosos, quienes se convierten en un referente para que la sociedad opte por usar 

lo mismo o algo parecido. Estas tendencias que las personas empiezan a utilizar, 

marcan en mucho de los casos épocas pasadas por medio de la indumentaria, por 

ejemplo, el pantalón pata de elefante utilizados en los años 70 marco tendencia y 

moda en esos años. .  

     Los diseñadores de moda investigan, diseñan y presentan sus creaciones por 

varios medios, pero son las personas, consumidores adquirientes de moda, quienes 

tienen la última palabra con respeto a las tendencias. Así es como se da inicio a 

una rueda, que se detendrá años después de haber sido consumida, para ser 

remplazada por otra nueva. En el mercado existe un sin número de tendencias 

dentro del ámbito de la moda, las mismas que han sido acogidas por diseñadores 

para la realización y producción de colecciones, por ejemplo la tendencia floral, la 

tendencia en colores, entre otras.  

2.1.8.1. MASH UP 

     Es una tendencia que se basa en el uso de elementos, cortes, estampados 

orgánicos, ligados a la naturaleza. Los colores representativos de esta tendencia 

son los colores vivos como el verde, el amarillo, el dorado, el naranja, el rojo, 

entre otros, los mismos que son plasmados por medio de los textiles así como 

también de los bordados o estampados. 

     Entre los materiales que se utilizan dentro de esta tendencia está el nylon, textil 

con estampados de animal print, fibras naturales, entre otras.  Este tipo de 

tendencias son aplicables tanto para vestimenta como para calzado, accesorios, y 

demás complementos relacionados no solo con la moda en vestir sino también en 

arquitectura y otros.  

 

 

 

http://modafamosos.about.com/od/tendencias/Tendencias.htm
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Figura 2: Moodboard de tendencia 

Fuente: www.arstrends.com 

 

2.1.8.2. AMERICAN ASIAN FLOW 

     Esta es una tendencia que está basada en cortes y el uso de elementos 

geométricos y simples. Los colores característicos que se puede observar en esta 

tendencia son en tonos grises, que van desde el negro hasta el blanco, 

complementado con colores como el azul petróleo, chocolate, entre otros, para por 

medio de estos mostrar la elegancia, glamour, seriedad y misterio tanto del 

hombre como de la mujer. Además se utiliza taches, boches, ojalillos, como 

accesorios, para darle un toque diferente a la vestimenta. Los materiales que se 

utilizan dentro de esta tendencia de moda son el cuero sintético, textiles 

metalizados, el nylon, entre otros.  

 

 

 

 

 

 

 
 

Figura 3: Moodboard de tendencia 

Fuente: www.arstrends.com 

Tendencia American Asian Flow 

Tendencia American Mush Up 

http://www.arstrends.com/
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2.1.9. LA MULTIFUNCIONALIDAD EN EL TIEMPO 

     La multifuncionalidad tiene sus inicios dentro de los años setenta, puesto que 

en esta época este término se empezó a ver reflejado en el espacio teatral siendo 

estos espacios muy importantes e innovadora en dichos tiempos. El mejor 

representante de este tema de transformación fue el Teatro Esperanza Iris, el 

mismo que mediante su arquitectura moderna podía transformar la sala en un 

cabaret, en un lugar de realización de espectáculos como danzas, conferencias, 

entre otros eventos.  

     Cabe recalcar que la multifuncionalidad en ese entonces se basaba en la 

ornamentación de los espacios, es decir los mismos elementos utilizados en una 

sala de conferencias se los podía utilizar para transformarlo en un cabaret o en un 

salón de danza, todo dependía de la forma en que se hacia la distribución de los 

elementos.  

     Con el pasar de los años este tema de multifuncionalidad se fue 

engrandeciendo puesto que ya no únicamente se reflejaba en la arquitectura, sino 

se trasladó a los objetos y también a la indumentaria. Entre uno de los primeros 

diseñadores que apostaron por este tipo de vestimenta se encuentra Amanda Ball 

diseñadora de Maracaibo, quien ganó un concurso  denominado Homenaje a 

Givenchy” auspiciado por la Alianza Francesa de Maracaibo, en el año 2009, 

según la publicación de la revista “La Moda donde sea” (2010). 

     La diseñadora presento su colección de prendas multifuncionales constituidas 

por vestidos de escotes vértigos, tops con escotes de espalda al aire, y además el 

vestido que se pueda transformar en más de diez formas, estos son muestras que 

este tema de multifuncionalidad ha sido tomado en cuenta desde hace varios años 

atrás.  

     Actualmente este tema de multifunción en la indumentaria ha ido creciendo 

rápidamente en países como Paris Japón, Argentina, entre otros. Sin duda alguna 

son diseñadores como Issey Miyake y marcas como Quier quienes están 

comprometidos con esta moda, y hoy en día sus diseños se basan en una paleta 

colores grises para reflejar la seriedad de este tema, además de las tipologías que 
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cada prenda opta mediante el proceso de trasformación, siendo este su valor 

agregado como diseño que dan a sus colecciones cada temporada.  

2.1.10. MULTIFUNCIONALIDAD DE LOS OBJETOS 

 

 

 

 

 

 
 
 
 

 

Figura 4: Objetos transformables. 

Fuente: http://artemultifuncional 

 
 

     Tener una cultura activa sobre la moda, tal como lo tienen y transmiten las 

grandes capitales de este arte en el mundo es muy importante, puesto que la ética 

no se enfoca solamente en el vestir de las mujeres y su entorno profesional, sino 

también en el medio ambiente. Estos son los grandes lineamientos que han sido 

cimentados por algunas marcas, y que la mayoría debería establecer e imitar dicha 

iniciativa dentro de sus producciones, para de esta manera poder crear una moda 

sustentable mediante la multifuncionalidad. 

     Las últimas tendencias en la moda están orientadas tanto a la estética del 

diseño como a su funcionalidad, pues en estos días, para las mujeres tanto el 

ahorro de, dinero y espacio es muy valioso. Una prenda que tenga más de un uso, 

además de verse bien, es lo indispensable en todo clóset.  

     Según Saulquin S. (2010, pag 180) “dentro de una colección, cada prenda debe 

mantener una relación en su estructura, la técnica con la que se desarrolla, su 

estética y su función, para que la prenda se desarrolle correctamente”. A la vez se 

debe mantener una coherencia entre los materiales, procesos y criterios 

ecológicos, es decir que se debe tener en cuenta cada uno de los componentes y 

Objetos multifuncionales para 

disminuir  espacio 
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procesos que integran el diseño de las prendas, para que puedan satisfacer los 

gustos y necesidades de los usuarios. 

     Mientras que el Diseño Sustentable es aquel que está vinculado con la ecología 

y que cumple con ciertas normas para la preservación del medio ambiente. Según 

Leiro (2006, pag 62) “deberían existir cambios fundamentales en cuanto a la 

tecnología, economía y el comportamiento de la gente, para que no se diferencie 

el término Diseño, de Diseño Sustentable ya que la disciplina debería responder 

siempre al cuidado del medio ambiente”. Cabe recalcar que la multifuncionalidad 

se puede dividir en dos campos.  

     El primero es estrictamente funcional y se refiere a que el diseñador le aporta 

una serie de utilidades al objeto mediante sus usos, mas no de su transformación. 

Un claro ejemplo de un objeto multifuncional es la denominada  

multiprocesadora, máquina que posee las funciones de picar, rallar, triturar y 

amasar, de esta manera cumple una serie de procesos diferentes a opción del 

usuario, pero no modifica su estructura, sino que el artefacto mantiene siempre la 

misma forma.  

     El segundo campo tiene más relación con la estética del objeto, se refiere a 

aquellos objetos que cuentan con una pieza base, la misma que da la posibilidad 

de transformarse en distintas formas, para tener otras opciones de uso. De esta 

manera el diseñador se anticipa a las distintas formas que el objeto pueda llegar a 

tener para impedir que éste pierda su estética original. 
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2.1.11. LA MULTIFUNCIONALIDAD EN LA INDUMENTARIA 

 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
Figura 5: Prendas mutables.  

Fuente: http:vetements-multifonctionnels 

 

     En la industria de la moda, muchos diseñadores se van sumando al negocio de 

la multifuncionalidad de prendas, pues es uno de los  puntos más fuertes hoy en 

día dentro del mercado. A partir de varias investigaciones realizadas, sobre 

formas, colores,  texturas y siluetas en  la búsqueda de originalidad e innovación 

creativa, teniendo en cuenta la ética tanto para la mujer que visten algo novedoso, 

así  como también la responsabilidad que se  debe tener con el medio ambiente.  

     Tomando este factor como base de gran importancia para el diseño, es que en 

la actualidad se puede observar, que la mayoría de las prendas son reversibles o a 

su vez proporcionan diferentes usos y funciones. La multifuncionalidad, llamada 

también polifuncionalidad, junto con varios recursos como la reutilización, 

trabajan fuertemente no solo en lo estructural o forma, sino también en la 

apariencia de  la prenda, cabe recalcar que muchas de las veces, el aspecto 

exterior es lo que hace que el producto sea vendido. 

     Si hay algo que atrae a las mujeres actualmente, son objetos que tengan larga 

duración, que sean estéticos, que llamen la atención, que les haga sentir bien, y 

sobre todo que dicho objeto sirva para emplearlo en varias cosas, de ahí la 

multifuncionalidad de los objetos, el mismo que con el paso del tiempo y viendo 

la necesidad de la sociedad, ha sido transferido por varios diseñadores a la 

indumentaria.  

Prenda transformable elaborada en lycra 
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     La multifuncionalidad es verdaderamente una maravilla para cualquier 

persona, que desee ahorrar espacio y dinero, en estos días en los que la economía 

también manda. Es tan útil y eficaz simplemente por qué se cuenta con una prenda 

que a más de ser agradable permite tener varias opciones en una sola, que pueden 

ser usadas de diferentes maneras y para diversas ocasiones. 

2.1.12. LA ORIGINALIDAD EN LA MODA  

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 

Figura 6: Objetos creativos. 

Fuente: www.bezzia.com 

 

     La originalidad no tiene que ver necesariamente con hacer algo nuevo, sino 

con hacer algo propio, logrando crear y mantener un estilo personal, el mismo que 

permita identificarse dentro de la sociedad. Es cierto que muchas personas dicen 

que todo está inventado, pero cabe recalcar que la originalidad no tiene límites y 

mucho menos en el mundo de la moda.  La magia de convertir la camisa de 

hombre en vestido o en algún otro tipo de prenda, es original, pues se sale de los 

lineamientos de uso básico para el que fue creado dicha prenda, y consigo va la 

multifuncionalidad, al momento de darle otro tipo de uso.  

     Este es un factor importante, que debería dar un impulso para la moda, pero 

esta situación no se da en el país. Para las personas que trabajan dentro de la 

industria de la moda, la originalidad es uno de los aspectos principales que 

pretenden ofrecer en sus productos, mientras que para los que no están inmersos 

en este campo lo ven solo como algo momentáneo y en muchos casos pasa 

Prenda innovadora de pinzas. Diseñado 

por Sandra Backlund. 

http://www.youtube.com/watch?v=LJFXtOXSQ1Y
http://www.youtube.com/watch?v=LJFXtOXSQ1Y
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desapercibido, pero se debe tener en cuenta que la originalidad e individualidad es 

algo que se busca siempre en esta industria. 

     Este factor de originalidad es lo más ausente en la gente con respecto a la 

moda, y como constancia de esto se tiene el diario vivir de las personas, pues en 

las calles lo único que se ve, es que la gente viste  ropa común, sin diseño en su 

gran mayoría, son copias de otros diseños y esto hace que las personas se vean 

iguales, sin individualidad alguna. 

     Es por tal razón que tanto la forma como la función son muy importantes 

dentro del área del diseño,  puesto que si una de estas dos llegara a faltar, no se 

estaría cumpliendo con la funcionalidad ni la estética que un producto debe 

ofrecer al cliente. La forma como es conocimiento de todos se refiere a la 

apariencia externa que tiene un objeto, pero dentro del diseño, este término es 

muy amplio y determinante en el vestir,  pues en este campo las formas son muy 

aplicadas en volúmenes de una prenda, o también es tomada frecuentemente como 

inspiración para algún tipo de vestuario. 

     Tanto es así, que la forma dependerá de la función, pues según Valencia (2012) 

"la forma es la adaptabilidad de un producto a la función a que se destine"; es por 

esa razón que la apariencia, forma y aspecto de cualquier objeto, producto, 

prenda, entre otros, determinará el buen desarrollo de la actividad que este tenga 

que cumplir. 

2.1.13. PRINCIPIOS DEL DISEÑO 

     Estos principios son importantes pues según Saltzman (2004, pag 18). “El 

cuerpo vestido cobra un sentido especifico según el contexto en el que se 

desempeña el usuario (…) el cuerpo del usuario contextualiza el vestido, y el 

cuerpo se contextualiza a partir del escenario en que se presenta”. 

     Muchos piensan en el diseño como en algún tipo de esfuerzo dedicado a 

embellecer la apariencia exterior de las cosas. (Wong, 1998, pag 24), pero eso no 

lo es todo, puesto que el diseño se compone de varios factores como la función 

formas, necesidades, entre otros. 
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Contraste: Se trata de la aplicación de elementos diferentes, destacándose por la 

diferenciación de cada una. Se pueden hacer un contraste tanto en colores, como 

en textiles. 

Armonía: Este principio consiste en buscar la armonía entre los elementos, 

mediante la similitud, ejemplo; prendas combinables. 

Simetría: Se basa en la igualdad de los elementos, es decir que todo en conjunto 

se vea igual, ya sea en cortes, accesorios, piezas, entre otras.  

Asimetría: La asimetría es todo lo contrario a la simetría, es decir que al dividir 

una composición en dos partes iguales, estas no tiene la misma proporción en 

color, textura, pero si mantiene un equilibrio entre sí.  

Repetición: Este principio se basa en el uso repetitivo de algún elemento del 

diseño, tratando de generar un efecto armónico, por ejemplo: la repetición de 

botones. 

Ritmo: Este es diferente a  la repetición, pues consiste en la creación de un patrón 

o módulo a través de la aplicación de algún elemento. 

Gradación: Consiste en la repetición de un elemento determinado, que mediante 

la variación de tamaño o cantidad pueda destacar u ocultar ciertas características 

deseada del cuerpo. 

Radiación: Elemento aplicado mediante la repetición de un elemento, teniendo 

como base en punto central, y su distribución en torno a ella. 

Equilibrio: Consiste en aplicar mayor cantidad o menos de algún  elemento en un 

lado determinado,  para logra el equilibrio entre las partes, ejemplo; detalles 

pequeños al  lado menos cargado. 
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2.1.14. REFERENTES DE LA MODA MULTIFUNCIONAL 

2.1.14.1. ISSEY MIYAKE 

 

 

 

 
 
 

 

 
 
 

Figura 7: Colección otoño-invierno 2011.  

Fuente: http://doc.noticias24.comg 

 

     Issey Miyake en el año de 1970 abre su propio estudio de diseño y laboratorio 

en Tokio. El haber trabajo tan arduamente, y haber podido tener la oportunidad de 

trabajar con grades diseñadores, le fue de gran utilidad, pues pudo dar a conocerse 

y a explorar más sus habilidades, destrezas y creatividad, fue entonces que en ese 

mismo año presentó su primer desfile de modas en la ciudad de Nueva York y 

luego en Paris, dando así un inicio exitoso a su carrera como diseñador. 

     Este gran creador e innovador de la moda, empieza a realizar varios  métodos 

de plegado los que permitieran dar  la flexibilidad del movimiento para el usuario, 

así como también la facilidad del cuidado y la producción. Los diseños de Miyake 

son una gran influencia no solo en el mundo de la moda, sino también para el 

mundo de los deportes. Miyake en el año de 1992 diseñó la chaqueta deportiva 

que lucirá el equipo de Lituania en los Juegos Olímpicos de Barcelona, lo que 

incrementaría más su fama y reconocimiento como diseñador. 

     Es uno de los diseñadores más reconocidos y respetado de Japón, sus prendas 

son expuestas  no como ropa, sino más bien como un arte, la forma en que este 

diseñador maneja los  diseño de sus prendas son muy importantes, porque sus 

creaciones son pensadas desde la combinación de textiles, complementado con 

Colección otoño-invierno 2011/2012, 

diseñador japonés Issey Miyake 
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la investigación que hace previamente sobre el cuerpo de la persona a quien va 

dirigido dicho traje, es  verdaderamente  impresionante. 

     Lo primero que hace este diseñador es, al momento de recibir los textiles que 

serán utilizados en sus creaciones, es explorar completamente cada detalle natural 

que el textil posee, es decir, se fija en la forma que tiene la caída de la tela, 

además de su composición, entre otras características más.  

     El propósito de este diseñador no es solo vestir el cuerpo protegiéndolo, 

separándolo y diferenciándolo de los demás y del entorno que lo rodeo, sino que 

todas aquellas características formen una completa participación. 

     Actualmente Miyake se enfoca en la imaginación y la búsqueda de nuevos 

métodos para crear prendas, entre las líneas innovadoras que más se puede 

desatacar, y por la cual se diferencia su indumentaria es a través de prendas de una 

sola pieza mediante la utilización de tecnología única y un telar controlado por 

computadora, la misma que permite crea una prenda tridimensional en un solo 

proceso.  

     Otra línea es la denominada Haat, combina la ropa de todos los días con el lujo 

y exclusividad distintivos de los diseños de su marca, en los que se puede 

observar técnicas de tejedura, bordado y el uso de telas más suaves y livianas al 

tacto. También se puede encontrar la línea, Pleats establecida con el objetivo de 

crear un tipo de ropa universal, que se pueda combinar con los movimientos 

naturales del cuerpo. Otras de sus creaciones más destacadas están las  telas 

plisadas, vestidos de hule, jersey de poliéster con formas geométricas y chaquetas 

deportivas.  
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2.1.14.2. STEPHANIE SIMEK  

 

 

 

 
 
 
 
 
 

 
 

Figura 8: Indumentaria multifuncional. 

Fuente: http:wp-hoodie-bag-stephanie-simek 

 

     Es una diseñadora creativa, e innovadora que busca producir diseños de moda 

e indumentaria con propósitos multifuncionales, pues ha visto la necesidad que en 

la actualidad la mujer demanda, debido al sin número de actividades que esta 

desempeña, es por eso que esta mujer se ha inclinado por la practicidad en sus 

prendas.  

     Uno de su más reciente trabajo es la “Hoodie Bag”, denominada también como 

bolsa canguro, debido a  la forma que este opta mediante su transformación. Tener 

un bolso que en unos segundos se pueda convertir en un abrigo es de gran 

utilidad, pero aún más práctico es lo contrario de ese uso, un gorro tipo canguro 

que pueda convertirse en una bolsa.  

     Sólo basta hacer algunos pliegues y pequeños ajustes, para poder tener 

un bolso deportivo en pocos segundos, y si se prefiere darle otra funcionalidad a 

este accesorio, solo basta hacer otro tipo de ajuste pequeño para que se convierta 

en una camiseta tipo bikini,  perfecto para una salida a la playa, que mediante sus 

colores y materiales, no sacrifica el estilo por la funcionalidad. 

 

“Hoodie Bag”. Diseñado por Stephanie 

Simek. 

2.1.  

 

http://www.ecouterre.com/wp-
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2.1.14.3. QUIER 

 

 

 

 

 

 
 
 
Figura 9: Colección de indumentaria femenina multifuncional. 

Fuente: http://www.creatividadetica.Quier 

 

     Es una marca creada por las diseñadoras Silvia Querede y Noeli Gómez de 

origen argentino. Los diseños que esta marca realiza está basada en el diario vivir 

de la sociedad y en el pensamiento de que la gente vive dentro de ella,  tanto por 

el interior como el exterior de lo que se diseña. No basta con que el diseño se vea 

bien, sino también que esté bien hecho, lo que se refleja en una serie de decisiones 

constructivas. 

     Quier se opone a la uniformidad, a borrar las señales individuales, plasmando 

en siluetas y alianzas cromáticas distintas a las que la moda propone, puesto que la 

multifuncionalidad no se basa en seguir los lineamiento generales de una silueta 

básica, ni de una gama de colores ya existentes; sino más bien se basa en la 

búsqueda de textiles diferenciados, en el estudio de la formas y las siluetas, para 

de esta manera tener la posibilidad de poder crear materias primas con el 

propósito de dar un valor agregado a las piezas diseñadas. Entre uno de los 

ejemplos que esta marca propuso, y que se puede mencionar, es la colección 

verano 2009/2010; plantea una fusión con piezas de aluminio trabajadas 

totalmente a mano a manera de avíos.  

     Esta marca apuesta totalmente por la multifuncionalidad como recurso de 

diseño, planteando como la necesidad de no olvidar la función primordial que 

tiene el vestido, trabajando tanto en lo estructural como en la apariencia, pues 

Vestimenta multifuncional, creada por la marca 

Quier. 

 

 

http://quier-rosario.blogspot.com/
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finalmente la ropa se convierte en un pequeño hábitat en el que la persona se debe 

sentir cómoda e identificada consigo mismo. 

2.2. ALIANZAS ESTRATÉGICAS 

     Para la elaboración del presente proyecto se mantendrá alianzas con varias 

profesionales y artesanos que permitan llevar a cabo la realización del mismo, 

mediante la coordinación de varios recursos tanto técnicos como humanos hasta 

llegar a cumplir el objetivo planteado. 

     Tanto el recurso técnico como el recurso humano son indispensables para el 

desarrollo y ejecución del proyecto;  puesto que si uno de estos faltara sería casi 

imposible continuar con su desarrollo, es por eso que a continuación se detallan 

los recursos necesarios para el cumplimiento del proyecto.     

     Dentro de los recursos técnicos con los que se contará, está un software de 

patronaje especializado “Gerber”; para que los patrones de las prendas sean 

exactos; ahorrando tiempo, pues de esta etapa también depende la calidad de la 

prenda. Para esto se contará con la intervención de una asociación que posee 

dicho programa que a más de ofrecer cursos sobre el manejo del programa 

“Gerber”, también ofrece el servicio de alquiler del programa para patronar el 

diseño requerido. 

     A su vez se contará con artesanos calificados que se desenvuelvan en el área de 

la confección. Quienes serán los encargados del armado y acabado de las prendas,  

así como también se tendrá la intervención de personas encargadas de la 

estampación, sublimación, requirentes en las propuestas de diseño de prendas 

deportivas.  

     En cuanto a los proveedores de textiles se contará con la aportación de 

Dafetex, empresa que ofrece todo tipo de textiles de punto para la producción de 

ropa deportiva como jersey, licra, rib, fleece, entre otros, elaborada con 

maquinaria especializada y mano de obra calificada. Cada uno de los textiles serán 

previamente seleccionados de acuerdo a la tipología de la prenda, a las tendencias 

actuales, a las necesidades del cliente ya los requerimientos que una prenda 
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multifuncional necesita, para de esta manera facilitar su transformación, y 

satisfacer necesidades del cliente. 

     Se contará con un profesional en el área gráfica el mismo que se encargará del 

diseño de estampados previamente analizados de acuerdo a las tendencias de 

moda actuales; elaborara el manual de marca, así como también el diseño de 

etiquetas y la caja de presentación para la entrega del producto, a su vez estará 

encargado de la publicidad gráfica del producto tano físicas como virtuales. 

2.3. ANÁLISIS ESTRATÉGICO (FODA) 

     El análisis estratégico permite examinar la situación real de una empresa o 

proyecto, determinando los factores, tanto internos como externos, que afectan y 

que a su vez benefician a la realización del proyecto, ayudándonos así a tener una 

visualización más amplia de nuestro producto ante el de la competencia;  

entendiendo que dentro del mercado de la moda existen un sin número de pros y 

contras, los mismos que se deben analizar cautelosamente, para de esta manera 

poder implementar varias estrategias adecuadas, que ayuden a que el producto 

tenga un alto impacto en el mercado.    

2.3.1. FORTALEZAS 

     Las fortalezas del proyecto son todas aquellas actividades, y elementos a favor 

del mismo, los cuales se ejecutarán con gran prioridad, para ser el punto 

diferenciador  dentro del mercado y para la competencia, mediante propuestas en 

los que se aplique estándares de calidad, al igual que ciertos factores como  la 

exclusividad, originalidad y multifuncional del producto, para su introducción y 

venta en el mercado. 

 No existe en el mercado una marca especializada en el diseño ropa 

deportiva multifuncional. 

 Exclusividad y multifuncionalidad en el producto 

 Diferenciación del producto (valor agregado) 

 Ahorro de dinero y espacio. 
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2.3.2. DEBILIDADES 

     Las debilidades del proyecto son aspectos de gran importancia que deberán ser 

tomados en cuenta, pues como todo proyecto, al iniciar se tendrá únicamente con 

un stock limitado de prendas,  debido al autofinanciamiento con el que se contará, 

y hasta que el producto sea conocido y tenga una estabilidad de venta en el 

mercado.  

 Empresa nueva sin reconcomiendo de marca 

 Escaso conocimiento sobre marketing de producto 

 No existe innovación tecnológica en el Ecuador  

 Recursos económicos limitados 

     Para solucionar este problema, las medidas a tomar será mediante recursos de 

publicidad, buscar financiamiento mediante los programas ofrecidos por el  

gobierno que se basa en el apoyo a microempresas, capacitación sobres temas que 

ayuden y beneficien al proyecto como; marketing, estrategias de mercado, entre 

otros. 

2.3.3. OPORTUNIDADES  

     Las oportunidades con el que cuenta el proyecto son relevantes dentro de la 

línea deportiva a la que se encuentra enfocada. De acuerdo a las necesidades de 

las mujeres actuales en cuanto a ropa deportiva, siempre será necesario la 

producción y comercialización de este producto en el mercado. 

 Lanzar al mercado prendas deportivas femeninas multifuncionales  

 Desarrollo de comunicación y comercialización vía internet 

 No existe competencia en el mercado sobre este tipo de producto 

 Obtener un financiamiento mediante los programas ofrecidos por el 

gobierno 
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2.3.4. AMENAZAS 

     Las amenazas son considerados puntos quizás de mayor importancia,  pues al 

ser situaciones que provienen del entorno externo, pueden llegar a atentar contra 

el producto, tanto desde su elaboración, producción, hasta su lanzamiento en el 

mercado. Entre las amenazas se pueden mencionar las siguientes. 

 Escasa importación de materiales debido a los aranceles elevados  

 Gran competencia de productos chinos y sus bajos precios. 

 Demasiada publicidad ofrecida por la competencia 

 Fácil copia del producto por la competencia 

  

2.3.5. EVALUACIÓN DE PUNTOS FUERTES Y DÉBILES, DE 

OPORTUNIDADES Y AMENAZAS 

2.3.5.1. ANÁLISIS DE FORTALEZAS Y DEBILIDADES 

     El análisis que a continuación se detalla son factores valorados de todos los 

puntos fuertes y débiles que contiene el proyecto, así como también las 

oportunidades y las amenazas, para de esta manera encontrar estrategias para 

enfrentar dichos factores. 

     Uno de los puntos fuertes que tiene el proyecto, es la inexistencia de una marca 

que sea especializada en el diseño de ropa deportiva femenina multifuncional, la 

misma que permita satisfacer la necesidad encontrada en el mercado femenino. 

Este es uno de los factores importantes dentro del proyecto pues permitirá dar a 

conocer la propuesta, pero a su vez al ser una  marca nueva no reconocida por la 

gente, será más dificultosa la introducción del producto al mercado nacional, 

producido también por el escaso conocimiento sobre estrategias de marketing que 

permitan la valoración y venta del producto. 

     La exclusividad, la multifuncionalidad y sobretodo la diferenciación de la 

propuesta planteada es quizá uno de los puntos más fuertes que este proyecto 

plantea, ya que en el mercado no se encuentra este tipo de prendas, que permitan a 

la mujer ahorrar espacio y dinero. 
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     La innovación es uno de los puntos fuertes que tiene el proyecto, puesto que la 

multifuncionalidad es el valor agregado como aporte de diseño,  ante este factor se 

encuentra la ideología que la gente tiene sobre el diseño.  

2.3.5.2. ANÁLISIS DE OPORTUNIDADES Y AMENAZAS 

     En el mercado no existe competencia en cuanto a este tipo de prendas 

multifuncionales, pero sí de ropa deportiva en general, y sobre todo la gran 

competencia de producto chinos a bajos precios, pero los materiales con los que lo 

elaboran son muy diferentes, este es una amenaza muy considerable, y para 

enfrentar este factor se elaborará una prenda con las características antes 

mencionadas. 

     El  lanzar al mercado prendas deportivas multifuncionales que otorguen 

exclusividad y sobretodo multifuncionalidad es una gran oportunidad de diseño, 

puesto que este tipo de vestimenta no se encuentra en el mercado. Este a su  vez 

permitirá que la mujer tenga varias tipologías de indumentaria en una sola prenda, 

como amenaza a este punto se encuentra la copia inevitable del producto por parte 

de la competencia, la misma que debería ser solucionada mediante el registro de 

marca y de producto. 

     Una de las estrategias principales para promocionar el producto es mediante la 

comunicación y comercialización por medio de las redes sociales, como 

Facebook, Instagram, entre otras, las mismas que son utilizadas en su gran 

mayoría por jóvenes, haciendo de esta manera que el producto llegue a los 

clientes. 
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2.4. PROYECTOS REFERENTES 

     Identificar referentes con relación a este tema es de gran importancia, pues se 

podrá tomar alguno de los elementos investigados para aplicarlos de una u otra 

forma dentro de la propuesta. Entre los proyectos enfocados en la creación de 

indumentaria multifuncional, se puede mencionar las siguientes. 

 

PROYECTO CEF-PRO 

GUIMARAES, PORTUGAL 

TEMA: Desarrollo de ropa interior multifuncional, para personas con 

sobrepeso   

     Es un proyecto que consiste en el desarrollo de ropa interior multifuncional, 

para personas con sobrepeso,  el mismo que fue patrocinado por la empresa 

Malhas CEF, dedicada a la producción de ropa de vestir en la línea underwear, 

con el objetivo de realizar varias actividades sobre la investigación y el desarrollo 

del producto y su necesidad, obteniendo así los conocimientos necesarios, que 

permitan desarrollar una línea de ropa interior multifuncional, innovadora y 

estética, para las personas que tienen sobrepeso.  

     La integración del concepto de diseño, confort y tratamiento que a través de la 

técnica sin fisuras, es capaz de desarrollar varias funciones simultáneamente, 

incluyendo la ropa termo fisiológico y las necesidades ergonómicas de las 

personas con obesidad. (Fangueiro, 2015). 

 

FREE PEOPLE 

TRENTON, ESTADOS UNIDOS 

PRODUCTO: “Ropa casual multifuncional” 

     Es una marca estadounidense creada desde el año de 1970, ofrece un sin 

número de productos innovadores y de moda para los jóvenes, que van desde 

ropa, zapatos hasta accesorios, y lo más reciente el diseño y producción de ropa 
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casual multifuncional, entre las que podemos mencionar están la Riding Hood, la 

guaba, halter convertible, entre otras. Están basadas en las tendencias  de moda, 

tanto en colores, texturas y formas, pero sobre todo con la contribución y respaldo  

al medio ambiente actual y del futuro. 

     Así lo menciona Salcedo, E. (2008), como introducción a la moda sostenible 

para el futuro. “Tener una idea general de lo que es la sostenibilidad, de los retos 

actuales de la industria textil y de las nuevas maneras de entender el diseño, la 

producción o el consumo de moda”,  mediante la disminución de pérdidas de 

producción y el aumento de vida de la prenda, con base en la utilización de 

materiales no únicamente tratados o procesados, sino también con materiales 

tecnológicos. 

 

COMPLEX GEOMETRIES 

VANCOUVER, CANADÁ 

PRODUCTO: “Ropa casual femenina convertible” 

     Es una empresa dedicada al diseño y producción de ropa casual multifuncional, 

tanto para hombres como para mujeres, realizando específicamente blusones. Esta 

marca se caracteriza por el largo de sus prendas, que pueden llegar hasta la rodilla 

o hasta los tobillos, otra de las características es la utilización de los colores 

neutros empleados en la vestimenta; como el negro, gris, blanco y café. 

     Aunque la apariencia de la prenda se vea a simple vista básica y sencilla, no es 

así, porque que las formas geométricas que se utiliza, son cada vez más 

complejas. Para cada temporada dichas formas toman un rumbo diferente 

sorprendiendo más al cliente. Las formas geométricas que se emplean no solo son 

aplicadas en su apariencia, sino empezando desde el patronaje de la misma, puesto 

que para la mayoría de las prendas se tiene como base un trapecio, para conseguir 

el efecto deseado, así como los múltiples drapeados generados por el tipo de 

patronaje que se emplea. 
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YAY DESIGNS 

VALENCIA, ESPAÑA 

PRODUCTO: Ropa transformable 

     Esta empresa produce ropa casual femenina, basada en la necesidad que las 

mujeres encuentran al viajar, tiene como propósito ofrecer al cliente indumentaria 

transformable con diseño y funcionalidad, y con ello disminuir el número de 

maletas que por lo general las mujeres llevan en un viaje. Entre las prendas que 

esta marca ofrece se pude mencionar el diseño de un vestido largo, el mismo que 

puede convertirse en un saco de cuello drapeado, en un poncho  y esta a su vez en 

una bufanda. 

     La paleta de color utilizada se basa en la mezcla de colores oscuros o fríos con 

colores claros, que complementado con la forma que cada prenda adquiere al 

momento de su transformación, ofrece al cliente un diseño más llamativo e 

interesante. La multifuncionalidad de este tipo de prendas no están basadas 

únicamente en la combinación de colores, sino también en las ocasiones de uso 

que este puede ofrecer, uno de los ejemplos más claros que se pude mencionar es, 

la transformación de un suéter casual de textil liviano a un vestido largo de noche. 
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3. MARCO METODOLÓGICO 

3.1. ESTUDIO DE MERCADO 

     El realizar un  estudio de mercado es de gran importancia, porque a partir de 

eso se podrá determinar de manera precisa todos aquellos factores que influyen en 

el proyecto. Es por eso que se realizó este estudio para determinar varios factores 

importantes con respecto al proyecto, entre estos están la elaboración y aplicación 

de una encuesta dirigida a mujeres de 20 a 25 años de edad de la ciudad de 

Ambato, para de esta manera poder conocer cuáles son los valores, actitudes y 

características que el consumidor busca en la indumentaria deportiva, las mismas 

que serán consideradas al momento de desarrollar el diseño. 

     A su vez se elaborará una entrevista para definir ciertas características 

importantes del consumidor, como su estilo de vida, preferencias de compra, 

actividades de tiempo libre, entre otras, y de esta manera poder determinar de una 

forma más precisa el perfil del consumidor al cual pertenece. 

 

SEGMENTACIÓN POR EDADES 
 

Tabla No 4 

Segmentación por edades 

 

ACTIVIDAD EDAD 

Pre-primaria 4 – 7 años 

Primaria 7 – 11 años 

Secundaria 12 – 18 años 

Universidad 18 – 25 años 

Inicio laboral 25 – 30 años 

Experiencia laboral 30 – 40 años 

Trayectoria laboral 40 – 50 años 

Pre jubilación 50 – 60 años 

Jubilados 55 – 60 años 

 
Fuente: INEXMODA, (2012). 

 

      

El target elegido para la realización del proyecto, son mujeres de 20 a 25 años de 

edad, el mismo que se encuentra dentro de la segmentación de actividad 
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Universitaria de 18 a 25 años. A partir de esto se procederá a determinar el perfil 

de consumidor al cual pertenece dicho grupo objetivo. 

ANÁLISIS DE MERCADO 

DESCRIPCIÓN DE LA POBLACIÓN 

     Según el último censo realizado por el INEC en el año 2010, la provincia de 

Tungurahua cuenta con 504.583 habitantes de los cuales 259.800 son mujeres y 

244.783 son hombres.  

MUESTRA  

     La muestra utilizada se basa en la población del cantón Ambato, la misma que 

cuenta con 170.026 mujeres, de las cuales 15302,34 es decir el  9% son de la edad 

de 20 a 25 años. Para realizar el cálculo del tamaño de la muestra y saber cuántas 

encuestas se tiene que aplicar se aplicó la siguiente formula.  

 

 

 

     Por consiguiente el cálculo del tamaño de la muestra, dio como resultado 183 

encuestas, las mismas que serán aplicadas a las mujeres de 20 a 25 años de la 

ciudad de Ambato. Esta será de utilidad para conocer varios factores necesarios 

como preferencias del consumidor, colores que prefieren entre otros, las mismas 

que servirán de apoyo en la elaboración de la propuesta.   
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ENCUESTA DIRIGIDA A MUJERES DE 20 A 25 AÑOS DE LA CIUDAD 

DE AMBATO 

OBJETIVO: Determinar atributos y características preferentes en la 

indumentaria deportiva. 

 

PREGUNTA 1: ¿Cuáles de los siguientes atributos de la indumentaria deportiva 

considera que son los más importantes, por los que el consumidor se inclina a 

comprar? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Gráfico No 1: Atributos de la indumentaria deportiva 

Fuente: Encuesta a mujeres de 20 a 25 años de edad 

 
 
 

ANÁLISIS DE RESULTADOS 

 

 

     Mediante la encuesta aplicada a mujeres de 20 a 25 años de la ciudad de 

Amanto, sobre los atributos y características que tiene la vestimenta deportiva, 

arrojaron como resultado, que el 17% de las mujeres se inclinan más a comprar 

este tipo de indumentaria por la comodidad que este ofrece no solo en la práctica 

de deportes, sino en el su diario, el 16% de personas eligen ropa deportiva tenido 

en cuenta el precio que este posee, mientras que el 15%, de mujeres eligen su 

vestimenta por el diseño que más le llame la atención, pues siempre buscan 

productos que les agrade y les hagan sentir bien. 
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PREGUNTA 2: ¿Cuáles de las siguientes características de la indumentaria 

deportiva considera que son los más importantes, al momento de comprar? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

Gráfico No 2: Características de la indumentaria deportiva 

Fuente: Encuesta a mujeres de 20 a 25 años de edad 

 
 
 
 
 

ANÁLISIS DE RESULTADOS 

     Mediante la encuesta aplicada a mujeres del target antes mencionado han 

arrojado como resultado, que el 18% de las mujeres prefieren comprar vestimenta 

deportiva de moda, pues para ellas ya lo común quedo atrás, dando paso a la 

adquisición de prendas con diseño, el 17% adquieren este tipo de prendas por la 

fácil combinación que este brinda, es decir un legging que puede ser usado para 

hacer deporte o como prenda casual con unos tacos, o a su vez una camiseta 

deportiva con un Jean de forma casual, mientras que el 15%, de mujeres eligen su 

vestimenta por el estilo que este les puede proporcionar como el Athleisure, el 

mismo que trata de la combinación de pendas deportivas con otra tipo de prenda o 

accesorio que le hagan ver más elegante y con estilo.  
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CARACTERÍSTICAS Y ATRIBUTOS DE LA INDUMENTARIA 

DEPORTIVA FEMENINA 

     Según la encuesta realizada en la ciudad de Ambato, se puede concluir que las 

mujeres de 20 a 25 años, consideran que entre los atributos que debe tener la 

indumentaria deportiva, se encuentra la comodidad, el diseño y el precio, 

indispensables en este tipo de vestimenta, puesto que si una prenda de vestir no 

ofrece dichos atributo, difícilmente una persona podrá desarrollar con facilidad 

ciertas actividades requeridas. 

     A su vez las características que las mujeres consideran más relevantes en un 

atuendo deportivo y por las cuales la adquieren, es por la moda, dejando lo común 

atrás y arriesgándose siempre a usar prendas diferentes ya sea en forma o en 

función. Otra de las características es por la fácil combinación que este tiene, 

puesto que puede ser usado netamente como atuendo deportivo con zapatillas o a 

su vez de forma casual mediante la combinación de accesorios, que le permitan 

crear un estilo a la persona. 

Mediante la entrevista realizada se pudo determinar las siguientes características,  

valores, actitudes, gustos y preferencias que los consumidores tienen. 

 Valores: Valoran lo actual en todo aspecto, tecnología, indumentaria, 

accesorios, entre otros, se interesa por las cosas que pasan diariamente, y 

le gusta mantenerse informado. 

 Actividades: Las actividades que realizan están basada en el estudio, 

combinadas en su gran mayoría con el trabajo, para poder subsistir y cubrir 

sus necesidades. Los trabajos son de medio tiempo, por medio de ventas 

de productos de belleza como Avon, Ésika, Yanbal, con los cuales 

obtienen ganancia monetaria o premios. 

 Tiempo libre: En el tiempo libre le gusta realizar reuniones con amigos, 

relajarse mediante salidas a cine, caminatas, paseos, fiestas, o también 

practicar algún tipo de actividad física.  
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 Propuestas de moda: En cuanto a la moda se refiere, siempre tratan de 

estar informadas de los tipos de prendas que salen al mercado, tendencias, 

colores, accesorios, calzado, entre otros. 

 Poder adquisitivo: El hecho de ser estudiantes y trabajadoras a la vez, 

permite cubrir las necesidades consideradas básicas para ellas, como la 

vestimenta, salidas entre amigos, entre otras. Aunque muchas dependen de 

los padres, la opción de ahorro es la más usada. 

 Ocasiones de uso: Son mujeres que siempre visten de una manera 

informal, y en ocasiones casual informal, combinado accesorios con 

prendas que les dé un toque diferente cada día.  

 

DETERMINACIÓN DEL PERFIL DE CONSUMIDOR 

     Según el análisis de mercado realizado, se puede determinar, que el perfil al 

cual pertenece el grupo objetivo, es al Perfil de consumidor Neo-tradicional, 

debido a las experiencias, vivencias, actividades, relaciones,  actitudes y 

comportamientos que este tiene dentro de la sociedad.  

3.1.1. PERFIL DEL CLIENTE 

     Dentro de todo proyecto, es necesario determinar el perfil del consumidor al 

cual se va enfocar, para realizar productos que satisfagan verdaderamente las 

necesidades del consumidor, puesto que año tras años las tendencias de moda, 

tipologías de moda, ideológicas, entre otras, van cambiando constantemente, es 

por eso que el diseñador siempre debe estar actualizado con lo que pasa a su 

alrededor. Es por eso que el perfil del cliente al cual se enfoca el proyecto es a 

mujeres de 20 a 25 años de la ciudad de Ambato.  

3.1.1.1. SEGMENTACIÓN DEL MERCADO 

Variables Demográficas: El grupo objetivo al cual se encuentra dirigido el 

presente proyecto es a mujeres jóvenes de 20 a 25 años de edad, de la ciudad de 

Ambato, provincia de Tungurahua, las misma que buscan dentro de la línea 

deportiva diseño, comodidad,  multifuncionalidad y diferenciación. 
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Variables Socio-económicas: Son mujeres, estudiantes universitarias y en 

muchos casos trabajadoras, las que mediante sus ingresos económicos, siempre 

buscan estar a la moda, pues como jóvenes es una de sus prioridades, es por eso 

adquieren indumentaria que les permita verse diferentes y llamar la atención de 

las personas que se encuentran a su alrededor.  

Variables Psicográficas: Son mujeres activas con deseos de destacarse entre la 

sociedad, manteniendo un estilo propio, a través de su vestimenta, explorando 

formas por medio de la innovación de productos.  

Variables Conductuales: La sociedad juvenil femenina siempre trata de 

seleccionar vestimenta de moda, es por eso que este tipo de características lo 

encuentran en marcas como Zara, Marathon,  o simplemente marcas que les 

brinden las características y  requerimientos que ellas buscan en una prenda, las 

mismas que satisfagan sus necesidades. 

Variables Geográficas: El Ecuador es un país que cuenta con un clima muy 

diverso en todas las regiones. El cantón Ambato de la provincia de Tungurahua, es 

una de estas, pues posee un clima variado que va de frio a templado, es por eso 

que la vestimenta también varía dependiendo del tiempo en el que se encuentre.  
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ANÁLISIS DEL PERFIL DE CONSUMIDOR NEO-TRADICIONAL  

ACTITUDES Y VALORACIONES 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 

 

 

 

Figura 10: Actitudes y valoraciones del perfil contemporáneo. 
 

 

 

 Es un perfil tradicional pero a su vez evolucionado. 

 Los referentes de moda influyen sobre él. 

 Combina prendas haciéndolas versátiles mediante accesorios. 

 Trata de mantenerse informado constantemente sobre la moda y cultura. 

 Trata de crear un estilo personal, mediante la combinación de prendas y 

accesorios  

 Mantiene las tradiciones apreciando y combinando con las actuales. 

 Aprecia el protocolo pero su uso no es con rigor. 

 Acude a celebraciones familiares y con amigos. 

 Se adapta a cosas innovadoras.  

Tendencias y estilos de moda 
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VESTIMENTA  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 11: Vestimenta y accesorios contemporáneo. 

 

 

 

 

 Las ocasiones de uso son muy importantes. 

 Mezcla de manera equilibrada lo clásico con lo actual, por ejemplo, un 

legging con tacones, siempre y cuando este bien combinado y armonioso. 

 Su vestimenta es funcional, pues siempre combina accesorios con prendas 

para crear y mantener  su estilo personal. 

 La apariencia estética la segura mediante su vestuario. 

 Entre los colores usados son los neutros combinados con una paleta de 

colores claros. 

 

Vestimenta combinable con prendas y 

accesorios complementarios 
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ESPACIO  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 12: Espacio del perfil contemporáneo. 
 

 
 
 

 El lugar donde habita es tradicional informal. 

 Los colores que su habitación tiene son los básicos complementados con 

colores de su preferencia o de moda como el azul, violeta, entre otros. 

 Prefiere diseño orgánicos en sus cortinas, y muebles. 

 Los adornos utilizados para decorar su entorno no son excesivos. 

 Trata siempre de adquirir objetos funcionales. 

 Los lugares visitados por este perfil son en compañía de amigos. 

 Espacios abiertos, que los utilizan para relajarse. 

 

 

 

 

Espacios libres, naturales como parques. 
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ALIMENTACIÓN  

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 13: Alimentación del perfil contemporáneo. 
 

 

 
 

 Su imagen y figura corporal es lo más importante, es por eso que siempre 

trata de alimentarse de una manera correcta. 

 No se excede en el consumo de grasas y calorías. 

 Se alimenta de frutas, ensaladas, y bebidas, para mantenerse en forma, y 

cuidar su salud. 

 No tiene una dieta formada. 

 

3.1.1.2. DESCRIPCIÓN DEL PERFIL 

     El perfil del consumidor es Neo-tradicional, puesto que al ser mujeres de 20 a 

25 años, siempre buscan sobresalir ante los demás. Debido al clima que este 

posee, siempre tratan de buscar las mejores opciones de vestir de acuerdo a la 

temporada en la que se encuentren. Para este grupo objetivo la imagen que debe 

mantener lo es todo, debido al gran deseo personal de sobresalir ente las demás 

mujeres, tiene un cuidado extremo sobre su piel y cuerpo en general. 

     Pretende crear su propio estilo, mediante la combinación de vestimenta 

tradicional con prendas actuales, acoplándose a las nuevas tendencias de moda 

que el mercado le proporciona, para mostrar una imagen diferente. Para esto se 

Alimentación sana, sin exceso de grasas y calorías para mantener 

un cuerpo sano. 
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apodera de la mezcla de formas orgánicas, colores oscuros, complementado con 

tonos suaves  y a su vez con accesorios, creando así una armonía en el atuendo. 

En cuanto a los benéficos que este pretende encontrar en la indumentaria es, la 

comodidad, el diseño, y funcionalidad. 

3.1.2. DESCRIPCIÓN DEL MERCADO OBJETIVO 

     El proyecto se encuentra enfocado en un segmento de mercado femenino, las 

mismas que desempeñan actividades físicas o deportivas, dentro de un rango de 

edad establecido de 20 a 25 años, de la ciudad de Ambato, provincia de 

Tungurahua. Mujeres que buscan a través de  la indumentaria deportiva, diseño, 

comodidad, multifuncionalidad y a su vez diferenciación. 

3.1.3. PRONÓSTICO DEL MERCADO POTENCIAL 

     La producción de textiles en el Ecuador empezó siendo un trabajo netamente 

artesanal, pero con el pasar de los años se ha convertido en uno de los ejes más 

importantes del país. Se dio inicio únicamente con el procesamiento de la lana, 

pero años más tarde el algodón se convirtió en uno de los principales materiales 

para la confección de ropa especialmente para la indumentaria deportiva.  

     En la actualidad la industria textilera ecuatoriana se dedica a la elaboración de 

productos, con un sin número de fibras, entre estos se puede mencionar, el nylon, 

el poliéster, la lana, la seda y el algodón que ha bajado considerablemente su 

producción a un 3% según el Ministerio de Industrias y Productividad. Cabe 

recalcar que aunque el Ecuador sea uno de los primero países exportadores de 

productos naturales, no cuenta con la suficiente maquinaria tecnológica para 

elaborar textiles especiales, debido al requerimiento de gran inversión económica. 

Además al ser un país con grandes recursos naturales, no existe la adecuada 

investigación y capacitación que permitan usar dichos recursos para la fabricación 

de textiles con nuevas formas, colores y texturas.  

    La escasa tecnología, la falta de creación de marcas propias, y sobre todo  la 

carencia de innovación en el diseño, han ocasionado que la industria textilera y 

por ende la de la confección se estanque fuertemente, y como consecuencia a este 

problema, ha permitido que un sin número de productos extranjeros hayan 
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ingresado al mercado nacional, es por eso que con el objetivo de mejorar dicho 

inconveniente, este sector trata día a día de mejorar e innovar para que los 

productos satisfagan las necesidades de los consumidores.  

     Según la investigación hecha por Marcelo Varela para el centro de 

investigaciones económicas de la pequeña y mediana empresa en el año 2011, 

existen varias zonas en el Ecuador que han podido establecerse dentro del 

mercado nacional con diferentes productos, entre estas se encuentra Pelileo con la 

producción de jean, y Atuntaqui con la producción de prendas de algodón como 

lencería, pijamas y ropa deportiva de algodón. 

     La producción de prendas de vestir deportivas es escasa en la provincia de 

Tungurahua, puesto que el desarrollo comercial se encuentra más enfocado en la 

producción de calzado de cuero, y prendas casuales. Cabe mencionar que hoy en 

día la industria de la confección es una de las actividades de mayor importancia 

dentro del país, puesto que es la que genera más empleo e ingresos económicos a 

la región. 

3.1.4. TENDENCIAS DE MERCADO 

     Existen varias tendencias en la sociedad sobretodo juvenil, que impulsa a 

consumir indumentaria deportiva, no se trata precisamente de tendencias de moda 

en cuanto a ropa se refiere, sino más bien a tendencias influenciadas por la 

sociedad, y que son adoptadas por las mismas. Entre las estas podemos mencionar 

las siguientes: 

 Tendencia a tener una figura esbelta 

 Tendencia a la versatilidad 

 Tendencia a mejorar la salud 
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3.1.4.1. ANÁLISIS DE TENDENCIAS 

3.1.4.2. TENDENCIAS SOCIALES 

     En el mercado actual respecto a la indumentaria deportiva, existen varias 

tendencias, las mismas que incitan a las personas a la adquisición de este tipo de 

vestimenta. Hoy en día el deporte, la salud, es el ideal de belleza expresada por 

medio del cuerpo, se ha convertido en una de las tendencias más importantes. Las 

mujeres actualmente ya no simplemente hacen ejercicio por gusto o pasión, sino 

más bien por la vanidad de verse bien. 

     El pensamiento que se tiene sobre esta tendencia social, y quizá la más 

importante e influyentes de todas,  tiene que ver con el canon ideal de belleza, 

pues la mayor parte de las mujeres jóvenes piensan que el lograr mantener una 

figura esbelta, les permitirá ser aceptadas en la sociedad, y es por eso que siempre 

tratan de buscar lo mejor tanto en productos como en vestimenta, la misma que 

permita hacer lucir su figura ante los demás. 

3.1.4.3. TENDENCIAS ECONÓMICAS  

     En cuanto a la economía se refiere, este grupo de mujeres al trabajar parte de 

su tiempo tienen las posibilidades de gastar, siempre y cuando esto sea para su 

beneficio y bienestar personal, además tratan de invertir en productos que les 

ofrezcan beneficios como, el estilo, funcionalidad, moda, entre otros.  Cabe 

recalcar que no existen estadísticas precisas que revelen las fechas o momentos en 

los que compran más este tipo de vestimenta. 

     Según la entrevista realizada se pudo determinar, que la mayoría de mujeres 

adquieren indumentaria deportiva, por necesidad, cuando van a realizar algún tipo 

de actividad física, deportiva, o simplemente cuando se les presente la 

oportunidad de compra, como promociones, pero sea cual sea la influencia de 

compra siempre cumple una necesidad ya sea real o superficial. 
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3.1.4.4. TENDENCIAS CULTURALES 

     Dentro de las tendencias culturales este grupo de mujeres trata diariamente de 

mejorar su aspecto físico y personal, mediante la práctica de algún tipo de 

actividad  física como el crossfit, gimnasia, o el trote en su rutina diaria. 

     Hoy en día las mujeres tratan de ahorrar tiempo en todo lo que les sea posible, 

como en ir de compras, hasta en ir al gimnasio, pues prefieren hacer ejercicio en la 

casa que en otras partes. Existe un tipo de entrenamiento, denominado TRX 

utilizado para mejorar la estabilidad y fuerza del cuerpo, esta clase de preparación 

física se lo puede realizar desde la comodidad de la casa, únicamente lo que se 

necesita es el uso del “TRX Suspensión Trainer”, que es una liga elástica, la 

misma que permite realizar ejercicios de fuerza, flexibilidad entre otros, sobre el 

mismo cuerpo.  

3.2. MARKETING 

3.2.1. OBJETIVO GENERAL DEL MARKETING 

 Desarrollar y promocionar una marca de diseño de indumentaria deportiva 

femenina multifuncional. 

3.2.2. OBJETIVOS ESPECÍFICOS DEL MARKETING 

 Desarrollar la imagen de la mara 

 Promocionar el producto a través de redes sociales. 

 

3.2.3. ESTRATEGIAS MARKETING MIX 

3.2.3.1. PRODUCTO 

     El producto es muy importante, pues es lo que se va vender, y de las 

características o beneficios diferenciadores que esté presente dependerá el éxito de 

ventas, cabe recalcar que la calidad de un producto se mide desde la producción 

hasta el empaque con el cual llega al consumidor. Es por eso que debe ser  un 

diseño adecuado a las necesidades y preferencias del consumidor. 
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     Las prendas femeninas multifuncionales en la línea deportiva son productos, 

que tendrán ciertas características diferenciadoras ante la competencia, Desde el 

punto de vista estratégico del marketing, son prendas que no se encuentran en el 

mercado, y por ende generaría una buena oportunidad de negocio dentro de esta 

línea de vestuario.  

     Los productos que se ofrece, son prendas deportivas que a más de brindar su 

utilidad y función básica, ofrecerá al cliente otra alternativa de uso, 

transformación en otras prendas a partir de una, fácil combinación, a más de la, 

comodidad y exclusividad para la mujer.  La variada gama de prendas deportivas 

que se ofrecerá, serán elaboradas mediante los gustos, preferencias y 

requerimientos del consumidor, además del diseño y el valor agregado que se le 

designará a cada una, hará que cada prenda sea diferente. 

     Para el desarrollo del diseño de indumentaria, se elaborarán propuestas 

transformables, las mismas que permitirán la fácil combinación entre prendas, 

colores, y accesorios para diversas ocasiones de uso, y de esta manera crear varios 

atuendos de moda, que puedan ser utilizados para diferentes actividades. 

3.2.3.2. PRECIO 

     El precio es un factor determinante de todo producto, es decir que el valor 

económico se lo atribuye dependiendo de la calidad o atributos adicionales que 

esté presente. 

     Para determinar el precio de la propuesta que se ofrecerá, es necesario tener en 

cuenta el costo de producción, para de esta manera poder establecer un porcentaje 

de ganancia adecuado al producto, es decir no disminuir ni tampoco exagerar en el 

precio. Este se lo realizara tomando en cuenta siempre las características y el valor 

agregado que se le dará a cada una de las prendas como: la funcionalidad, 

originalidad e innovación 

. 
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3.2.3.3. PROMOCIÓN 

     Entre el tipo de promoción seleccionada como estrategia, y como las más aptas 

para dar a conocer el producto se encuentran las siguientes. 

Volantes: Se distribuirán volantes en las calles con más afluencia de gente, este 

documento contendrá toda la información necesaria sobre la empresa y el 

producto, así como dirección del local y direcciones de redes sociales. 

Canales digitales: Se crearán varias páginas en las redes sociales más 

frecuentadas por lo jóvenes como Facebook, e Instagram, y una página web para 

promocionar el producto, descuentos y demás promociones sobre el mismo. 

Escaparates: Por medio de esta forma de publicidad, al ser una empresa que 

recién iniciará su labor, se ornamentará y distribuirá elementos adecuados de una 

manera simple pero llamativa, por medio de materiales y formas alternativas, las 

mismas que estén acorde al producto que se ofrecerá.      

3.2.3.4. PLAZA 

     La plaza o lugares de distribución del producto son muy importantes, ya que de 

esto dependerá que el producto sea vendido o no, pues de nada serviría tener un 

producto impactante, innovador, si este no se encuentra en un lugar estratégico 

para su venta. Entre los lugares elegidos para la venta del producto están los 

siguientes. 

Centro: Lugar estratégico por la gran afluencia de gente, puesto que en su gran 

mayoría son adolescentes y jóvenes adultas, permitiendo así tener mayor 

captación de gente, y por ende visitas al local para observar el producto.  

Mall de los Andes: Este lugar se eligió por la gran cantidad de gente que acude a 

este sitio, puesto que la mayoría de personas son jóvenes, además en esta zona no 

se ha evidenciado la existencia de locales de venta de ropa deportiva femenina 

multifuncional.  

Córners de gimnasios: Al ser considerado como un tipo de tienda de última 

novedad en el mercado, es una gran opción de venta puesto que  servirá para 
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mostrar y vender un producto, y sobre todo estar en contacto directo con el 

cliente. 

3.2.3.5. PERSONA 

El personal con el que se trabajará tendrá los siguientes aspectos obligatorios y a 

favor del cliente. 

Puntualidad: La entrega de algún tipo de producto siempre será a la hora fijada 

por las partes. 

Atención: La atención a los clientes será cordial, y con buenos modales, aun 

cuando este no compre ningún producto. 

Paciencia: La persona encargada de ventas del producto o mostrador tendrá la 

debida paciencia con el cliente, al momento de indicarle el producto que solicite. 
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4. DESARROLLO DEL PRODUCTO 

4.1. MARCO GENERAL DEL PROYECTO DE DISEÑO 

4.1.1. IDENTIDAD DEL PRODUCTO 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
Figura 14: Imagen gráfica de la Marca 

Fuente: Dis. Gráfico Gabriel Cuenca 

 
 

     La oruga es la larva de una cierta clase de insecto, que constituye una fase de 

desarrollo y trasformación de las mariposas por lo que se adapta correctamente a 

la propuesta planteada como solución, además por la variedad de colores y formas 

que este posee, las mismas que van acorde a la indumentaria multifuncional a 

desarrollar. 

     La marca está formada por la silueta estilizada de una oruga, representada 

como el origen de cambio y transformación al cual se someten, para dar lugar a la 

mariposa, símbolo de belleza, delicadeza, armonía y equilibrio, esta se encuentra 

relacionada con el producto, puesto que al igual que una oruga la propuesta al ser 

multifuncional, tiene cambios, las mismas que le permiten transformarse de una 

prenda a otra.  

     El nombre de la marca nace de  la traducción de la palabra oruga traducido en 

el idioma Tágalo, y para que este tenga relación con la forma del isotipo de la 

marca, se seleccionó la tipografía denominada “Opificio”, caracterizada por ser 

una letra dinámica y juvenil acorde al grupo objetivo al cual está enfocado el 

producto.  



56 

     Los colores planteados para la variación de marca fueron seleccionados por el 

significado que este posee en torno al grupo elegido, esta cuenta con tres colores 

que se detallan a continuación.  

 

Tabla 5 

 Cromática de Marca 

 

 

 

 

 

El magenta es un color espiritual, pero también con 

alusiones prácticas, asociadas con la compasión la ayuda y la 

bondad. 

El color magenta ayuda a que las personas se animen y dejan 

que el espíritu emerja, además de ser un color representativo 

de la feminidad. 

 

 

 

 

 

El negro es el color de la noche y el misterio, se le asocia 

con el silencio, el infinito y la fuerza pasiva femenina y 

misteriosa. Además es un color fuerte asociado con la 

elegancia y hasta cierto punto la sensualidad de la mujer. 

 

 

 

 

 

El color gris está asociado con la independencia, la auto-

suficiencia, porque es un color que actúa como escudo de la 

influencia externa, personifica la responsabilidad, la 

constancia y la disciplina. 
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MARQUILLAS 
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ETIQUETAS 

EMPAQUE 
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4.1.2. DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO 

     El producto está basado en las necesidades que el consumidor requiere, pues 

son prendas multifuncionales, mediante la aplicación de nuevas formas, siluetas, y 

colores, ofreciendo así por medio de estos factores la exclusividad, diseño y 

funcionalidad, para de esta manera satisfacer los gustos y preferencias del cliente.   

4.1.3. MODELO DE NEGOCIO 

     Según la revista S’Moda publicado el 26 agosto, por Vicente Gallart: “La 

propuesta de Slow Fashion lucha contra la acumulación de ropa en el armario y 

defiende la opción de colecciones atemporales, y el concepto de no season que 

consiste en adquirir prendas y complementos según las necesidades de cada 

momento”. Estas ideologías son importantes ya que permitirá que las personas 

compren productos que duren y ofrezcan otras opciones de uso para evitar el 

consumo excesivo e innecesario. 

     Este tipo de negocio aplicado por varios diseñadores como Stefano Gabbana,  

se ha convertido en uno de los más acertados e importantes dentro el mercado de 

la moda, es por esto que el proyecto de desarrollo de prendas multifuncionales se 

acopla a este modelo de negocio, ya que están basadas en las prioridades del 

consumidor, así como también del momento y temporada climática, teniendo en 

cuenta la realidad del mercado, tiempo y necesidad. 

4.1.4. CONCEPTO DE MARCA 

     Es toda aquella idea que tiene relación siempre producto – marca, debe ser 

clara para que el consumidor pueda determinar a simple vista el tipo de producto 

que la marca ofrece. Es por eso que la marca debe tener relación con el producto, 

es decir debe mostrar las características diferenciadores a los de la competencia. 

 Estética 

 Seguridad 

 Compatibilidad 

 Ergonomía 

 Exclusividad 

 Multifuncionalidad 
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4.1.5. ESTRATEGIAS DE MARCA 

     Se puede determinar como un mercado especializado, puesto que pertenece a la 

línea deportiva femenina, además se asemeja a un estilo de vida “dinámico, 

activo”, ya que son personas que están constantemente desarrollando varias 

actividades físicas, salida con amigos, clases, trabajo, entre otros.   

 

4.1.6. RELACIÓN 

La relación que tiene con el concepto de marca está vinculada con ciertos factores 

determinantes detallados a continuación. 

Tabla 6 
Relación características producto 

 

ESTÉTICA ACABADOS 

Seguridad Costuras 

Compatibilidad Combinación con otras prendas 

Ergonomía Moldería 

Exclusividad Diseño único 

Multifuncionalidad Obtener varias tipologías a partir de una 

 
 
 

4.2. PLAN DE PRODUCCIÓN 

4.2.1. EXPRESIÓN CREATIVA – PUNTOS CLAVE 

     Existen varios hilos conductores y detalles característicos que relaciona una 

prenda con otra, las mismas que permitirán su fácil identificación tanto del 

producto como de la marca. Los detalles por los cuales se identificará el producto 

y marca, serán los botones y broches como insumos decorativos en las prendas, 

pero también como forma de cierre de la misma. Otra identificación es el cierre de 

las piezas por medio de gafetes y broches. En prendas superiores como chompas, 

bividis y camisetas se tendrán capuchas amplias las mismas que servirán de 

complemento para la transformación de las prendas. 
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MOODBOARD DE PERFIL DE CONSUMIDOR  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

         
         
 

 
Figura 15: Moodboard perfil de Consumidor 
 

 

 

 

Perfil Neo - Tradicional 

     Este tipo de perfil de consumidor es considerado como la evolución de lo 

tradicional, puesto que observa lo que pasa a su alrededor y toma con agrado 

nuevas propuestas que el mercado le ofrece, implementando prendas de moda y 

accesorios, a su estilo personal, mantenido siempre un equilibrio entre lo 

tradicional y la innovación. 
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MOODBOARD DE ACTIVIDADES DE TIEMPO LIBRE 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 

Figura 16: Moodboard de Actividades de tiempo libre 

 

 

Actividades de tiempo libre 

     Las mujeres de este target siempre que tienen tiempo libre fuera de las 

actividades que realizan diariamente, tratan de darse un tiempo para relajarse y 

distraerse, y por lo general le agrada pasar el tiempo con amigos, mediante salidas 

al cine, a bares, a piscina, karaoke, o con su pareja, así como también hay gran 

parte de mujeres realizan actividad física, como el trote, ciclismo, entre otros.   
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MOODBOARD DE OCASIÓN DE USO 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
Figura 17: Moodboard de ocasión de uso 

 

 

Ocasión de uso 

     Existen varias ocasiones de uso en las cuales puede ser utilizado este tipo de 

vestimenta deportiva, no obstante la más acertada y utilizada, es de una manera 

informal o a su vez casual informal, mediante la combinación de accesorios. Es 

así que las mujeres usan estas prendas para hacer deporte, ir de compras, de 

excursión, en un día de campo, ir a la universidad, o simplemente en su hogar.   
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4.2.2. GAMA DE COLOR 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 18: Gama de color de consumidor 

 

 

     Mediante la realización de un Street visión se pudo determinar que los colores 

que más usan las jóvenes en sus prendas deportivas son colores, neutros 

complementados con colores cálidos. A continuación se enlistan los más 

relevantes dentro de esta línea de moda. 

 Negro         -       Rosado 

 Gris             -       Azul marino 

 Blanco         -       Verde 
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PASARELAS DE MODA DEPORTIVA 2016 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 19: Gama de color pasarelas de moda deportiva 

 

     Según la pasarela  de moda, los diseñadores de marcas como Lacoste, han 

enfocado el diseño de ropa deportiva en sus formas y combinaciones de colores 

neutros con acentos de colores claros, los mismos que reflejan la feminidad de la 

mujer.  Los colores más relevantes en las pasarelas son:   

 Negro          -         Azul 

 Blanco         -         Verde 

 Gris              -        Celeste 
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     Teniendo en cuenta los colores que se utilizan tanto en las pasarelas de moda, 

como en la indumentaria de las mujeres, y sobre todo la elegancia y diferenciación 

que se pretende dar por medio de la propuesta, se pudo determinar y seleccionar 

los colores que prevalecen en ambos casos, de esta manera se seleccionó la paleta 

de color para ser aplicada en los diseño de vestimenta deportiva femenina. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 20: Paleta de Color 
 

 

     Esta paleta de color, además de ser las más usadas por las mujeres, también se 

las tomó como referencia debido al estilo Athleisure que se desea plasmar 

mediante la transformación de las prendas. Estilo caracterizado por la utilización 

de una gama de colores oscuros, debido a la fácil combinación y a elegancia que 

proporciona mediante complementos de moda como collares y calzado.  

4.2.3. MATERIALES E INSUMOS PARA PRENDAS 

MULTIFUNCIONALES 

     Los materiales que van a ser utilizados en la elaboración de la propuesta de 

moda, son textiles e insumos que ayudarán a la fácil transformación de la prenda y 

el cierre de la misma, es por eso que cada uno de los materiales e insumos fueron 

seleccionados, de acuerdo a los requerimientos de los mismos, entre los factores     

BASE 

ACENTO 

COMPLEMENTO 

Nombre: Negro 

Número Pantone: EP 452369 

Nombre: Blanco 

Número Pantone: OI 1254 

  

Nombre: Plomo 

Número Pantone: RAL 7024 
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que se tomaron en cuenta para su selección esta la liviandad, puesto que debe ser 

textil ligero para que este se amolde al cuerpo y se tenga facilidad de 

transformación, en cuanto al vioto para chompas se la seleccionó por el grosor y 

composición ya que es 100% poliéster, el mismo que brinda calidad y protección 

al cliente.  

     Los insumos se los seleccionaron debido al tamaño que estos poseen, además 

porque es fácil y rápido de manipular. Los botones y broches se los eligió no solo  

como forma de cierre de la prenda, sino también como elemento decorativo de las 

prendas.  

Tabla 7 

 Cuadro de materiales e insumos 

 

TEXTILES INSUMOS 

Licra Botones 

Jersey Broches 

Fleece Gafetes 

Rib Corchetes  

Vioto Cierres 
 

                                                

 

4.2.4. VALOR AGREGADO 

Patronaje: Al ser prendas que deben transformarse, se aplicará un patronaje 

especial, el mismo que partirá de un patrón base, y este se irá modificado según la 

necesidad y requerimientos del diseño de la prenda. 

Insumos: Los insumos a utilizar son los botones, gafetes, broches, entre otros, los 

mismos que son poco utilizados en la ropa deportiva, pero serán los que le den un 

toque especial y diferente tanto al cierre de la prenda como a su estética. 

Etiquetas: Las etiquetas que tendrá la prenda a más de llevar toda la información 

necesaria y obligatoria, se añadirá el nombre del diseñador y a su vez el nombre 

del confeccionista, para de esta manera dar crédito y por ende dar a conocer 

también el trabajo indispensable del artesano. 
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Textiles: Entre las telas que se utilizarán en la confección de la vestimenta 

deportiva están los textiles bases para este tipo de indumentaria, pero el plus que  

se le dará a través de esta aplicación será el de dar a conocer la versatilidad y 

diferenciación que este tipo de textil puede ofrecer, puesto que hoy en día se trata 

de salir de lo común, es decir, utilizar materiales alternativos, para adaptarlas a las 

diferentes líneas de vestuario, siempre y cuando están sean aplicadas 

correctamente.  

4.2.5. SILUETAS / FORMAS 

     Las siluetas aplicadas y que se obtendrá por medio de las prendas de vestir son:  

la silueta adherente y la rectangular, la adherente por media de prendas ceñidas al 

cuerpo como el legging, tops, entre otras, mientras que la rectangular por medio 

de ropa semifloja como el baggies, bividis, chompas.  

     Las formas que se aplicarán en el diseño de la vestimenta deportiva están 

basadas en cortes rectos y sencillos, los mismo que son necesarios para que la 

transformación de la prenda sea efectiva y sin complejidad y además permitirá 

que visualmente la penda se vea bien.  

4.2.6. DESCRIPCIÓN DE ETIQUETAS, MARQUILLAS Y EMPAQUE 

     Tanto las etiquetas, marquillas y empaques son importantes dentro del diseño, 

puesto que el propósito que este tiene, es que el consumidor pueda identificar de 

una manera fácil el producto. 

Etiquetas: Las etiquetas del producto serán elaboradas en cartón de un tamaño 

adecuado, y con la información necesaria del producto, como la imagen de marca, 

dirección, teléfonos, entre otros. 

Marquillas: Serán elaboradas mediante la aplicación de un estampado en una 

cinta de raso blanca, las mismas que serán cocidas en la prenda, esta contendrá los 

siguientes datos: Ruc, talla, composición de textiles, marca e instrucciones de 

cuidado de la prenda. 

Empaque: Fabricadas en cartón, las mismas que contendrá la imagen de la marca, 

además de los datos informativos de la empresa. 
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4.2.6.1. ESTUDIO DE COMUNICACIÓN 

4.2.6.2. Etiqueta permanente 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 21: Etiquetas sublimada 

 

 

4.2.6.3. Etiqueta no permanente 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
Figura 22: Etiquetas de cartón 
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10 cm  

5 cm  

3 cm  
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4.2.6.4. Empaque 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 23: Diseño de empaque  
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4.2.7. SKETCHER 

PROPUESTA 1 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 
 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AMBATO                             Derechos reservados prohibida su distribución 
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PROPUESTA 2 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años  
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PROPUESTA 3 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 25 años 
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PROPUESTA 4 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 25 años 
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PROPUESTA 5 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 25 años 
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4.2.8. DESARROLLO DE LA PROPUESTA (PROTOTIPO) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figura 24: Prototipo de indumentaria deportiva  multifuncional  
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4.2.9. FICHA DE SUSTENTACIÓN 

 

FICHA DE SUTENTACIÓN  
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LINEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años  

 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

FICHA DE SUSTENTACIÓN 
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4.2.10. FICHA DE CONCEPTO DE MODA 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

COMPONENTES DE MODA 

SILUETAS 

Para el desarrollo de las propuestas de diseño se tomó como base dos tipos de 

siluetas, las mismas que están empleadas tanto en la prenda base como en sus 

derivaciones. La primera es la silueta adherente aplicada en prendas inferiores 

como leggings, falda y camisetas, caracterizado por ser ceñidas al cuerpo,  

mientras que la silueta rectangular se la uso en prendas superiores como bividi, 

chompa, capri, las mismas que se caracterizan por  ser semiflojas y dar 

comodidad por ser holgadas.  

 

PUNTOS CLAVE 

Existen varios hilos conductores y detalles característicos que relaciona una 

prenda con otra, las mismas que permitirán su fácil identificación. Entre estos 

están el uso de broches en las prendas. Además está la aplicación de botones 

como insumos decorativos, capuchas amplias que sirven de complemento en la 

transformación de las prendas superiores, en las inferiores también se cuenta con 

botones y broches indispensables en la transformación de nuevas tipologías de 

vestimenta. 

 

PRINCIPIOS DEL DISEÑO  

Los principios del diseños que fueron aplicados dentro de la colección son:  

Armonía: Este principio se encuentra aplicado por medio de la combinación de 

los colores negro y gris. 

Simetría: Principio que se ve reflejado en los cortes y en las aplicaciones de 

elementos decorativos como los botones.   

Repetición: Esta aplicado por medio de la repetición de botones de adorno y de 

broches que cada una de las prendas tiene.  

Sustracción: Se encuentra aplicado en los costados inferiores del pantalón. 

Unión: Aplicada al unir de dos piezas de la prenda para formar otra diferente. 

 

COLORES 

Los colores utilizados se basa en el Street visión realizado en la calles de la 

ciudad de Ambato, según las pasarelas de Moda deportiva y también de acuerdo 

al estilo Athleisure, al cual se enfocó,  de las cuales los colores más 

representativos son el negro el gris y el blanco. Su elección también se la hizo 

por la elegancia y glamour que estos colores reflejan en el vestir de la mujer.  

 
 

FICHA DE CONCEPTO DE MODA 
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4.2.11. CARTA DE COLOR 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

CARTA DE COLORES  

Nombre: Negro 

Numero Pantone: EP 452369 

Nombre: Plomo oscuro 

Numero Pantone: RAL  

7024 

Nombre: Plomo claro 

Numero Pantone: GG 4102 

Nombre: Blanco 

Numero Pantone: OI 1254 
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4.2.12. FICHA TÉCNICA DE TEXTILES E INSUMOS 

 
FICHA TÉCNICA DE TEXTILES  

 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 
 

MUESTRA FÍSICA CARACTERÍSTICAS 

GENERALES 

  TEJIDO: Punto 

ESTRUCTURA: Sarga 

ANCHO: 1.50 

 

 

TEXTIL 1 

NOMBRE COMERCIAL: Lycra 

PROVEEDOR: El Globo 

COSTO X M: $ 3,50 

 

 

TEXTIL 2 

NOMBRE COMERCIAL: Lycra 

PROVEEDOR: El Globo 

COSTO X M: $ 3,50 

 
 
 

CONSERVACIÓN Y  

MANTENIMIENTO 

  

LAVADO PLANCHADO 

 

            Lavar en agua fría 

 

           Planchar a temperatura baja 

 

           No escurrir 
 

BLANQUEADOR SECADO 

 

            No usar blanqueador 

 

            Secado a la sombra 

 
 
 
 

CARACTERÍSTICAS Y MANTENIMIENTO 
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FICHA TÉCNICA DE TEXTILES  

 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 
 

MUESTRA FÍSICA CARACTERÍSTICAS 

GENERALES 

  TEJIDO: Punto 

ESTRUCTURA: Sarga 

ANCHO: 1.50 

 

 

TEXTIL 1 

NOMBRE COMERCIAL: Vioto 

strech Brillante 

PROVEEDOR: El Globo 

COSTO X M: $ 5,25 

 

 

TEXTIL 2 

NOMBRE COMERCIAL:  

PROVEEDOR:  

COSTO X M:  

 
 
 

CONSERVACIÓN Y  

MANTENIMIENTO 

  

LAVADO PLANCHADO 

 

            Lavar en maquina o manual 

en agua fría 

 

           Planchar a temperatura baja 

 

           No escurrir 
 

BLANQUEADOR SECADO 

 

            No usar blanqueador 

 

            Secado a la sombra 

 
 
 
 
 

CARACTERÍSTICAS Y MANTENIMIENTO 
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FICHA TÉCNICA DE TEXTILES  

 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 
 

MUESTRA FÍSICA CARACTERÍSTICAS 

GENERALES 

  TEJIDO: Punto 

ESTRUCTURA: Sarga 

ANCHO: 1.50 

 

 

TEXTIL 1 

NOMBRE COMERCIAL: Flecce 

strech 

PROVEEDOR: El Globo 

COSTO X M: $ 4,80 

 

 

TEXTIL 2 

NOMBRE COMERCIAL:  

PROVEEDOR:  

COSTO X M:  

 
 
 
 

CONSERVACIÓN Y  

MANTENIMIENTO 

  

LAVADO PLANCHADO 

 

            Lavar a mano en agua fría 

 

           Planchar a temperatura baja 

 

           No escurrir 
 

BLANQUEADOR SECADO 

 

            No usar blanqueador 

 

            Secado a la sombra 

 
 
 
 

CARACTERÍSTICAS Y MANTENIMIENTO 
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FICHA TÉCNICA DE TEXTILES  

 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 
 

MUESTRA FÍSICA CARACTERÍSTICAS 

GENERALES 

  TEJIDO: Punto 

ESTRUCTURA: Malla 

ANCHO: 1.50 

 

 

TEXTIL 1 

NOMBRE COMERCIAL: Rib negro 

PROVEEDOR: El Globo 

COSTO X M: $ 3,25 

 

 

TEXTIL 2 

NOMBRE COMERCIAL: Rib 

plomo 

PROVEEDOR: El Globo 

COSTO X M: $ 3,25 

 
 
 
 

CONSERVACIÓN Y  

MANTENIMIENTO 

  

LAVADO PLANCHADO 

 

            Lavar a mano en agua fría 

 

           Planchar a temperatura baja 

 

           No escurrir 
 

BLANQUEADOR SECADO 

 

            No usar blanqueador 

 

            Secado a la sombra 

 
 
 
 
 

CARACTERÍSTICAS Y MANTENIMIENTO 
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FICHA TÉCNICA DE INSUMOS  

 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

NOMBRE: Botones   NOMBRE: Broches 

PROVEEDOR: La Tranca PROVEEDOR: La Tranca 

PRECIO: $ 0,25 c/dc PRECIO: $ 0,25 c/dc 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

NOMBRE: Gafetes   NOMBRE: Cierre 

PROVEEDOR: La Tranca PROVEEDOR: La Tranca 

PRECIO: $ 0,25 c/dc PRECIO: $ 0,50 c/u 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

CARACTERÍSTICAS  
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4.2.13. DISEÑO 1 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años  

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

BLUSA CASUAL CON 

CAPA 

ENTERIZO CORTO 

BIVIDI CON 

CAPUCHA 

 

DISEÑO 1 
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4.2.14. VARIACIÓN DE COLOR 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

VARIACIÓN DE COLOR  
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4.2.15. ROPERO DE MODA  

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ROPERO DE MODA  
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4.2.16. FICHA DE DISEÑO PLANO 

 

FICHA TÉNICA DE DIBUJO PLANO 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN PRENDA: Bividi - Enterizo 

REFERENCIA: BE001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

TALLA:    M ESPECIFICACIONES DE LA PRENDA 

 

 MEDIDAS 

 

C.CINTURA 72 cm 

C.CADERA 96 cm 

C.PECHO 96 cm 

L.TOTAL 60 cm 

 

MAQUINARIA 

OVERLOCK Orillos 

RECTA Pespuntes 

 

 

 

TERMINADO: Fajín de rib de 8 cm 

de ancho 

FORRO: Ninguno  

 

INSUMOS 

NOMBRE CANTIDAD 

OJALILLOS - 

CORDON - 

BOTONES 48 

BROCHES 50 

  
 

Fajín de 8 cm 

de ancho 

Broches 
internos 

Sesgo de 1 cm 

de ancho 

Broches 
internos 

Sesgo de 
1 cm de 
ancho 
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4.2.17. FICHA DE PATRONAJE 

 

FICHA DE  PATRONAJE 

    

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Bividi - Enterizo 

REFERENCIA: BE001 

TALLA: M 

  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

CONVENCIONES  

  

HILO DE 

TELA 

 DOBLEZ 

 

 TRAVÉS  

COSTURA ------ PIQUETE 

 

 SESGO  
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4.2.18. FICHA DE DESPIECE Y GRADUACIÓN 

    
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

No PRENDA: 2 

DESCRIPCIÓN: Bividi - Enterizo 

REFERENCIA: BE001 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

NÚMERO DE PIEZAS DE LA 

PRENDA 

   NORMAS DE 

GRADUACIÓN 

DESCRIPCIÓN No Anchos : 1/2 pp 

Delantero  1 Talles : 1/4 pp 

Posterior 1 Contornos : 1 pp 

Fajín 1    

Total de piezas Tiras  2 

  5 

 
 
 

ESPECIFICACIONES 

GENERALES 

FICHA DE DESPIECE Y GRADUACIÓN  
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4.2.19. FICHA DE MARCADA 

 
FICHA DE MARCADA 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

No PRENDA: 2 

DESCRIPCIÓN: Bividi - Enterizo 

REFERENCIA: BE001 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA 

TALLA:  M 

ANCHO DE TELA:  150 cm 

ANCHO DE TRAZO:  90 cm 

PROMEDIO DE 

TRAZO:  

77 % 

EFICIENCIA DE 

TENDIDO:  

77 % 
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4.2.20. FICHA TÉCNICA DE RUTA 

 

FICHA TÉCNICA DE RUTA 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

No PRENDA: 2 

DESCRIPCIÓN: Bividi - Enterizo 

REFERENCIA: BE001 

 
 
 

   

NO DE PRODUCTOS  A FABRICAR 1 

TIEMPO DE FABRICACIÓN 18 minutos 

 

PROCESO DE FABRICACIÓN 

No DESCRIPCIÓN MAQUINARIA TIEMPO EN 

MINUTOS 

1 Pasar overlock en todos los 

orillos 

Overlock 2 

2 Unir hombros  Recta 1 

3 Colocar sesgo en sisas Recta 2 

4 Colocar sesgo en escotes Recta 2 

5 Unir costados Recta 1 

6 Colocar fajín Recta 1 

7 Colocar vivo en capucha Recta 1 

8 Pegar seso en filo de capucha Recta 2 

9 Colocar botones Manual 2 

10 Colocar boches Manual 4 

11    

12    

13    

14    

15    

16    

17    

1    

TIEMPO TOTAL DE 

FABRICACIÓN 

 18 

 
 
 
 
 

DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO 
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4.2.21. FICHA DE COSTOS 

 

FICHA DE  COSTO 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Bividi - Enteizo 

REFERENCIA: CH001 

 

MATERIALES UNIDAD DE 

MEDIDA 

VALOR 

UNITARIO 

CONSUMO VALOR 

TOTAL 

Licra negra metro $ 3,50 0,25 cm $ 0,88 

Lycra ploma metro $ 3,50 100 cm $ 3,50 

Rib negro metro $ 3,25 0,25 cm $ 0,81 

INSUMOS     

Botones docena $ 0,25 48 $ 1,00 

Broches docena $ 0,25 50 $ 1,02 

     

  

TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS $ 7,21 

  

COSTO MATERIALES INDIRECTOS 

5 % de mano de obra directa $ 0,36 

  

COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 

Costo confeccionista $ 3.00 

  

 COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA 

15 % Mano de obra indirecta $ 0,45 

TOTAL COSTO PRIMO DE PRODUCCIÓN $ 11,02 

  

MARGEN DE UTILIDAD 40 % $ 4,41 

TOTAL PRECIO DE VENTA AL PUBLICO $ 16.00 
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4.2.22. DISEÑO 2 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

CHOMPA 

DEPORTIVA 

FALDA CORTA 

BOLERO DEPORTIVO 

DISEÑO 2 
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4.2.23. VARIACIÓN DE COLOR 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

VARIACIÓN DE COLOR  
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4.2.24. ROPERO DE MODA 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ROPERO DE MODA  
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4.2.25. FICHA DE  DIBUJO PLANO 

 

FICHA TÉNICA DE DIBUJO PLANO 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN PRENDA: Chompa – falda  

REFERENCIA: CHF001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

TALLA:    M ESPECIFICACIONES DE LA 

PRENDA 

 

 MEDIDAS 

 

C.CINTURA 72 cm 

C.PECHO 96 cm 

A.HOMBRO 12 cm 

L.TOTAL 55 cm 

L. MANGA 50 cm 

C. PUÑO 20cm 

ALTO CABEZA 30 cm 

 

MAQUINARIA 

OVERLOCK Orillos 

RECTA Pespuntes 

 

 

TERMINADO: Pretina de Rib 

FORRO: Ninguno 

 

INSUMOS 

NOMBRE CANTIDAD 

BOTONES 55 

GAFETES - 

BROCHES 4 

CIERRE 1 

  

 
 
 
 
 

Botones pequeños 
de adorno 

Vivo de 1 cm 
de ancho 

Botones 
internos 
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4.2.26. FICHA DE PATRONAJE 

 

FICHA DE  PATRONAJE 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Chompa - Falda 

REFERENCIA: CHF001 

TALLA: M 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

CONVENCIONES  

  

HILO DE 

TELA 

 DOBLEZ 

 

 TRAV

ÉS 

 

COSTURA ------ PIQUETE 

 

 SESG

O 
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4.2.27. FICHA DE DESPIECE Y GRADUACIÓN 

 

FICHA DE  DESPIECE Y GRADUACIÓN 

    

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Chompa - Falda 

REFERENCIA: CHF001 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

NUMERO DE PIEZAS DE LA 

PRENDA 

    NORMAS DE 

GRADUACIÓN 

DESCRIPCIÓN No Anchos : 1/2 pp 

DELANTERO  6 Talles : 1/4 pp 

POSTERIOR 2 Contornos : 1 pp 

MANGAS 2    

Total de piezas CAPUCHA 1 

PUÑO 2 16 

PRETINA   1  
 
 

 
 

BINCHA 2 

  
 
 

 

ESPECIFICACIONES 

GENERALES 
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4.2.28. FICHA DE MARCADA 

   
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Chompa - Falda 

REFERENCIA: CHF001 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA 

TALLA:  M 

ANCHO DE TELA:  150 cm 

ANCHO DE TRAZO:  149 cm 

PROMEDIO DE TRAZO:  76 % 

EFICIENCIA DE TENDIDO:  76 % 

 
 
 
 

FICHA DE MARCADA  
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4.2.29. FICHA TÉCNICA DE RUTA 

 

FICHA TÉCNICA DE RUTA 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 

  

NO DE PRODUCTOS  A FABRICAR 1 

TIEMPO DE FABRICACIÓN 33 minutos 

 

PROCESO DE FABRICACIÓN 

No DESCRIPCIÓN MAQUINARIA TIEMPO EN 

MINUTOS 

1 Pasar overlock en orillos Overlock 2 

2 Unir hombros Overlock 1 

3 Colocar vivo de 2 cm de 

ancho en el centro frente 

Overlock  Recta 2 

4 Cerrar capucha  Overlock 1 

5 Pegar capucha a escote Overlock 1 

6 Unir pieza lateral a costados Overlock 1 

7 Hacer dobladillo en filo 

centro superior  

Recta 1 

8 Colocar bincha en centro 

frente 

Overlock 2 

9 Colocar vivo en mangas Recta 2 

10 Unir mangas Overlock 1 

11 Pegar puño a manga Overlock 1 

12 Pegar manga Overlock 1 

13 Colocar fajín Overlock 1 

14 Pegar cierre Recta 2 

15 Hacer ojales y pegar botones Manual 8 

16 Pegar broches en centro 

frente 

Manual 2 

17 Pegar botones de adorno 

pieza lateral 

Manual 4 

18    

19    

20    

TIEMPO TOTAL   33 minutos 

 
 
 
 

DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO 
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4.2.30. FICHA DE COSTOS 

 

FICHA DE  COSTO 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Chompa – Falda 

REFERENCIA: CHF001 

 

MATERIALES UNIDAD DE 

MEDIDA 

VALOR 

UNITARIO 

CONSUMO VALOR 

TOTAL 

Vioto negro metro $ 5,25 0,50 cm $ 2,63 

Fleece plomo metro $ 4,80 0,75 cm $ 3,60 

Jersey plomo metro $ 3,50 0,25 cm $ 0,88 

Jersey negro metro $ 3,50 0,25 cm $ 0,88 

Rib metro $ 3,25 0,25 cm $ 0,81 

INSUMOS     

Botones docena $ 0,25 55 $ 1,14 

Cierre unidad $ 0,50 1 $ 0,50 

Broches   docena $ 0,25 4 $ 0,08 

  

TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS $ 10,52 

 

COSTO MATERIALES INDIRECTOS 

5 % de mano de obra directa $ 0,53 

  

COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 

Costo confeccionista $ 5.00 

  

 COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA 

15 % Mano de obra indirecta $ 0,75 

TOTAL COSTO PRIMO DE PRODUCCIÓN $ 16,80 

  

MARGEN DE UTILIDAD 40 % $ 6,72 

TOTAL PRECIO DE VENTA AL PUBLICO $ 24.00 
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4.2.31. DISEÑO 3 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

LEGGING  

BIVIDI 

BUZO CON MANGAS 

DISEÑO 3 
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4.2.32. VARIACIÓN DE COLOR 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

VARIACIÓN DE COLOR  
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4.2.33. ROPERO DE MODA 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ROPERO DE MODA  
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4.2.34. FICHA DE DIBUJO PLANO 

 

FICHA TÉNICA DE DIBUJO PLANO 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN PRENDA: Pantalón - Buzo 

REFERENCIA: PB001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  

TALLA:    M ESPECIFICACIONES DE LA PRENDA 

 

 MEDIDAS 

C.CINTURA 72 cm 

C.CADERA 96 cm 

L. TOTAL 90 cm 

C. BASTA 12 cm 

 

MAQUINARIA 

OVERLOCK Orillos 

RECTA Pespuntes 

 
 
 

 

TERMINADO: Adorno con botones 

FORRO: Ninguno 

 

INSUMOS 

NOMBRE CANTIDAD 

BOTONES 48 

BROCHES 48 

GAFETES 5 

 
 

Broches 
internos 

Botones 
de adorno 

Botones 
internos 

Vivo de 2 cm 
de ancho 
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4.2.35. FICHA DE PATRONAJE 

 

FICHA DE  PATRONAJE 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Pantalón - Buzo 

REFERENCIA: PB001 

TALLA: M 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

CONVENCIONES  

  

HILO DE 

TELA 

 DOBLEZ 

 

 TRAVÉS  

COSTURA ------ PIQUETE 

 

 SESGO  
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4.2.36. FICHA DE DESPIECE Y GRADUACIÓN 

 

FICHA DE  DESPIECE Y GRADUACIÓN 

    

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Pantalón - Buzo 

REFERENCIA: PB001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

NUMERO DE PIEZAS DE LA 

PRENDA 

    NORMAS DE GRADUACIÓN 

DESCRIPCIÓN No Anchos : 1/2 pp 

DELANTERO 2 Talles : 1/4 pp 

POSTERIOR 2 Contornos : 1 pp 

PRETINA 1    

Total de piezas PUÑOS 2 

VIVOS 6 13 

   

  
 

ESPECIFICACIONES 

GENERALES 
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4.2.37. FICHA DE MARCADA 

 

FICHA DE MARCADA 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Pantalón - Buzo 

REFERENCIA: PB001 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA 

TALLA:  M 

ANCHO DE TELA:  150 cm 

ANCHO DE TRAZO:  150cm 

PROMEDIO DE TRAZO:  78 % 

EFICIENCIA DE 

TENDIDO:  

78 % 
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4.2.38. FICHA TÉCNICA DE RUTA 

 

FICHA TÉCNICA DE RUTA 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 

  

NO DE PRODUCTOS  A FABRICAR 1 

TIEMPO DE FABRICACIÓN 21 minutos 

 

PROCESO DE FABRICACIÓN 

No DESCRIPCIÓN MAQUINARIA TIEMPO EN 

MINUTOS 

1 Orillar filos de piezas Overlock 2 

2 Colocar sesgo en el costado 

inferior 

Recta 2 

3 Colocar vivo de simulación de 

bolsillo  

Recta 2 

4 Colocar vivo de 2 cm de ancho  Ovelock 2 

5 Cerrar costados Overlock 1 

6 Cerrar horcajadura Overlock 1 

7 Cerrar puño Recta 1 

8 Pegar puño de basta Overlock 2 

9 Cerrar entrepiernas Overlock 1 

10  Cerrar fajín Recta  1 

11 Pegar fajín Overlock 1 

12 Pegar botones Manual 5 

13    

14    

15    

16    

17    

18    

19    

20    

    

    

    

TIEMPO TOTAL DE FABRICACIÓN  21 

 
 
 
 

DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO 
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4.2.39. FICHA DE COSTOS 

 

FICHA DE  COSTOS 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Pantalón - Buzo 

REFERENCIA: PB001 

 

MATERIALES UNIDAD DE 

MEDIDA 

VALOR 

UNITARIO 

CONSUMO VALOR 

TOTAL 

Lycra negra metro $ 3,50 0,75 cm $ 2,64 

Lycra ploma metro $ 3,50 0,50 cm $ 1,75 

Rib metro $ 5,25 0,25 cm $ 1,31 

INSUMOS     

Botones docena $ 0,25  48 $ 1,00 

Broches docena $ 0,25 48 $ 1,00 

Gafetes docena $ 0,25 5 $ 0,10 

     

     

TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS $ 7,80 

 

COSTO MATERIALES INDIRECTOS 

5 % de mano de obra directa $ 0,39 

  

COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 

Costo confeccionista $ 4.00 

  

 COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA 

15 % Mano de obra indirecta $ 0,60 

TOTAL COSTO PRIMO DE PRODUCCIÓN $ 12,79 

  

MARGEN DE UTILIDAD 40 % $ 5,12 

TOTAL PRECIO DE VENTA AL PUBLICO $ 18,00 
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4.2.40. DISEÑO 4 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

CAPRI 

FLOJO  

CAPUCHA 

VESTIDO 

DISEÑO 4 
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4.2.41. VARIACIÓN DE COLOR 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
 

VARIACIÓN DE COLOR 
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4.2.42. ROPERO DE MODA 

 
 
 

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: Metamorfosis 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

LÍNEA DE VESTUARIO: Deportivo 

SEGMENTACIÓN: Mujeres de 20 a 25 años 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ROPERO DE MODA  
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4.2.43. FICHA DE DIBUJO PLANO 

 

FICHA TÉNICA DE DIBUJO PLANO 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN PRENDA: Legging - Falda 

REFERENCIA: LF001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

TALLA:    M ESPECIFICACIONES DE LA PRENDA 

 

 MEDIDAS 

 

C.CINTURA 72 cm 

C.CADERA 96 cm 

L. TOTAL 90 cm 

C. BASTA 12 cm 

 

MAQUINARIA 

OVERLOCK Orillos 

RECTA Pespuntes 

 

 

TERMINADO: Piezas laterales 

superiores plisadas 

FORRO: Sin forro 

 

INSUMOS 

NOMBRE CANTIDAD 

OJALILLOS - 

BOTONES M 4 

BROCHES 48 

BOTONES 48 

 
 

Broches internos 

Plisados de 1 
cm de ancho 

Vivo de 2 cm 
de ancho 
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4.2.44. FICHA DE PATRONAJE 

 

FICHA DE  PATRONAJE 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Legging - Falda 

REFERENCIA: LF001 

TALLA: M 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

CONVENCIONES  

  

HILO DE 

TELA 

 DOBLEZ 

 

 TRAVÉS  

COSTURA ------ PIQUETE 

 

 SESGO  
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4.2.45. FICHA DE DESPIECE Y GRADUACIÓN 

 
FICHA DE  ESCALADO 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Legging - Falda 

REFERENCIA: LF001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

NUMERO DE PIEZAS DE LA 

PRENDA 

    NORMAS DE GRADUACIÓN 

DESCRIPCIÓN No Anchos : 1/2 pp 

DELANTERO  1 Talles : 1/4 pp 

POSTERIOR 1 Contornos : 1 pp 

PRETINA 1    

Total de piezas PUÑOS 2 

PIEZAS 

PLISADAS 

2 7 

 

ESPECIFICACIONES 

GENERALES 
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4.2.46. FICHA DE MARCADA 

 

FICHA DE MARCADA 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Legging - Falda 

REFERENCIA: LF001 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ESPECIFICACIONES DE TENDIDO DE TELA 

TALLA:  M 

ANCHO DE TELA:  150 cm 

ANCHO DE TRAZO:  149 cm 

PROMEDIO DE 

TRAZO:  

80 % 

EFICIENCIA DE 

TENDIDO:  

80 % 
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4.2.47. FICHA TÉCNICA DE RUTA 

 

FICHA TÉCNICA DE RUTA 

  

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis”  

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

 
 
 

  

NO DE PRODUCTOS  A FABRICAR 1 

TIEMPO DE FABRICACIÓN 24 minutos 

 

PROCESO DE FABRICACIÓN 

No DESCRIPCIÓN MAQUINARIA TIEMPO EN 

SEGUNDOS 

1 Pasar overlock orillos de piezas Overlock 1 

2 Hacer plises en piezas laterales Manual 2 

3 Cerrar costados Overlock 1 

3 Unir pieza lateral con delantero y 

posterior 

Overlock 1 

3 Pegar vivo en entrepiernas Remachadora 2 

4 Hace ojales en vivo de 

entrepierna 

Manual 5 

5 Colocar botones en entrepiernas Recta 3 

6 Cerrar horcajadura Overlock 1 

7 Cerrar pretina Remachadora 1 

8 Pegar pretina a cintura Recta 1 

9 Cerrar basta Overlock 1 

10 Pegar basta  Recta 1 

11 Pegar botones de adorno Overlock 4 

12    

13    

14    

15    

16    

17    

18    

19    

20    

TIEMPO TOTAL DE FABRICACIÓN  24 minutos 

 
 
 
 
 
 

DESCRIPCIÓN DEL PRODUCTO 
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4.2.48. FICHA DE COSTOS 

 

FICHA DE  COSTO 

   

NOMBRE DE LA COLECCIÓN: “Metamorfosis” 

DISEÑADORA: Jessica Ataballo 

DESCRIPCIÓN: Legging - Falda 

REFERENCIA: LF001 

 
 

MATERIALES UNIDAD DE 

MEDIDA 

VALOR 

UNITARIO 

CONSUMO VALOR 

TOTAL 

Jersey negra metro $ 3,50 125 cm $ 4,38 

Rib plomo metro $ 3,25 0,25 cm $ 0,81 

      

INSUMOS     

Broches docena $ 0,25 48 $ 1,00 

Botones docena $ 0,25 48 $ 1,00 

Botones unidad $ 0,25 4 $ 1,00 

  

TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS $ 8,19 

 

COSTO MATERIALES INDIRECTOS 

5 % de mano de obra directa $ 0,41 

  

COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA 

Costo confeccionista $ 3.00 

  

 COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA 

15 % Mano de obra indirecta $ 0,45 

TOTAL COSTO PRIMO DE PRODUCCIÓN $ 12,05 

  

MARGEN DE UTILIDAD 40 % $ 4,82 

TOTAL PRECIO DE VENTA AL PUBLICO $ 17.00 
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4.3. COSTOS DE PRODUCCIÓN 

4.3.1. Costos variables  

4.3.1.1. Materiales 

MATERIALES UNIDAD 

DE 

MEDIDA 

VALOR 

UNITARIO 

CONSUMO VALOR 

TOTAL 

 

BIVIDI 
 

Licra negra metro $ 3,50 0,25 cm $ 0,88 

Licra ploma metro $ 3,50 100 cm $ 3,50 

Rib metro $ 3,25 0,25 cm $ 0,81 

INSUMOS     

Botones docena $ 0,25 48 $ 1,00 

Broches docena $ 0,25 50 $ 1,02 

    $ 7,21 

TOTAL COSTOS VARIABLES $ 2163.00 

 

CHOMPA 

Vioto negro metro $ 5,25 0,50 cm $ 2,63 

Flecce plomo metro $ 4,80 0,75 cm $ 3,60 

Jersey plomo metro $ 3,50 0,25 cm $ 0,88 

Jersey negro metro $ 3,50 0,25 cm $ 0,88 

Rib metro $ 3,25 0,25 cm $ 0,81 

INSUMOS     

Botones docena $ 0,25 55 $ 1,14 

Broches unidad $ 0,50 1 $ 0,50 

Cierre docena $ 0,25 4 $ 0,08 

    $ 10,52 

TOTAL COSTOS VARIABLES $ 3156.00 

 

LEGGING 

Licra negra metro $ 3,50 0,75 cm $ 2,64 

Licra ploma metro $ 3,50 0,50 cm $ 1,75 

Rib metro $ 5,25 0,25 cm $ 1,31 

INSUMOS     

Botones docena $ 0,25 54 $ 1,12 

Broches unidad $ 0,25 40 $ 0,83 

Gafetes docena $ 0,25 5 $ 0,10 

    $ 7,80 

TOTAL COSTOS VARIABLES $ 2340.00 
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4.3.1.2. Mano de obra directa 

 

NOMBRE PAGO DIARIO PAGO SEMANAL 

Diseñadora $ 25.00 $ 125.00 

Confeccionista $ 18,30 $ 91,50 

Operario de acabados $ 18,30 $ 91,50 

TOTAL $ 61,60 $ 308.00 

 

4.3.2. COSTOS FIJOS  

4.3.2.1. Gastos generales 

 

DESCRIPCION FRECUENCIA COSTO COSTO 

MENSUAL 

Alquiler Mensual $ 200.00 $ 200.00 

Luz Mensual $ 50.00 $ 50.00 

Licencia municipio Anual $ 300.00 $ 25.00 

Agua Mensual $ 8.00 $ 8.00 

Arbitrios Mensual $ 35.00 $ 35.00 

Movilidad Semanal $ 40.00 $ 160.00 

Agujas  Mensual $ 15.00 $ 15.00 

Aceite Trimestral $ 10.00 $ 3.33 

Mantenimiento Anual $ 100.00 $ 8,33 

Lápiz  y lapicero Semanal $ 1.00 $ 4.00 

 TOTAL $ 504.66 

 

4.3.2.2. Depreciación 

 

MÁQUINA VALOR  
Recta  $ 750.00 

Overlock  $ 2000.00 

Remachadora  $ 800.00 

Precio total $ 3550.00 

Depreciación anual $ 355.00 

Depreciación mensual $ 30.00 
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4.3.2.3. GASTOS ADMINISTRATIVOS 

 

GASTOS 

ADMINISTRATIVOS 

FRECUENCIA COSTO MENSUAL 

 

teléfono  mensual $ 50.00 

administrador mensual $ 366.00 

 TOTAL $ 416.00 

TOTAL COSTO FIJO MENSUAL 

 MONTO 

Mano de obra $ 308.00 

Gastos generales $ 504.66 

Depreciación $ 30.00 

Gastos administrativos $ 416.00 

TOTAL COSTOS FIJOS $ 1258.66 

 

4.3.3. COSTO TOTAL 

 
BIVIDI  

Costo total = costos fijos + costos variables 
Costo total mensual = $ 3421,66 

 

  COSTO TOTAL UNITARIO 

$ 3421,66 / 300 

C.T.U = $ 11,41 

 
CHOMPA  

Costo total = costos fijos + costos variables 
Costo total mensual = $ 4414,66 

 

COSTO TOTAL UNITARIO 

$ 4414,66 / 300 

C.T.U = $ 14,72 

 
LEGGING  

Costo total = costos fijos + costos variables 
Costo total mensual= $ 3598,66 

COSTO TOTAL UNITARIO 

$ 3598,66/ 300 

C.T.U = $ 12.00 
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4.3.4. UTILIDAD 

 

BIVIDI 

Utilidad = Costo total  X  40% utilidad 

Utilidad = $ 11,41 X 40% = $ 4,56 

Ganancia por prenda =  $ 4,56 

Ganancia por producción = $ 1368.00 

 
VALOR DE VENTA 

Valor de venta = costo total + utilidad 
Valor de venta de prenda al público =  $ 16.00 

 

CHOMPA 

Utilidad = Costo total  x  40% utilidad 
Utilidad = $ 14,72 X 40% = $ 5,89 
Ganancia por prenda =  $ 5,89  

Ganancia por producción = $ 1767.00 
 

VALOR DE VENTA 

Valor de venta = Costo total + utilidad 
Valor de venta de prenda al público =  $ 21.00 

 

LEGGING 

Utilidad = costo total  x  40% utilidad 
Utilidad = $ 12.00 X 40% = $ 4,80 
Ganancia por prenda =  $ 4,80 

Ganancia por producción = $ 1440.00 
 

VALOR DE VENTA 

Valor de venta = costo total + utilidad 
Valor de venta de prenda al público =  $ 17.00 
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5.2. BOCETOS 
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5.3. ENCUESTA Y ENTREVISTA 

UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AMBATO 

FACULTAD DE DISEÑO, ARQUITECTURA Y ARTES 

CARRERA DE DISEÑO DE MODAS 

ENTREVISTA SOBRE PERFIL DE CONSUMIDOR 

 
 
 

 
 
 
 

Objetivo general: Identificar a que perfil de consumidor se asemeja el grupo 

objetivo seleccionado. 

 

1. ¿A que le da importancia y que valora familia, amigos, etc.? 

____________________________________________________________ 

2. ¿A que dedica la mayor parte de su tiempo? 

____________________________________________________________ 

3. ¿Cómo asume las tendencias de moda? 

____________________________________________________________ 

4. ¿Quién  define a la hora de comparar y pagar? 

____________________________________________________________ 

 

5. ¿Cuáles son las prioridades de compras que tiene? 

____________________________________________________________ 

6. ¿Qué espera de un producto? 

____________________________________________________________ 

7. ¿En qué lugares compra con frecuencia ropa deportiva? 

____________________________________________________________ 

 

8. ¿Qué colores son de su preferencia? 

____________________________________________________________ 

 

9. ¿Qué tipo de prendas deportivas más utiliza? 

____________________________________________________________ 

 

10. ¿Qué colores prefiere en ropa deportiva? 

____________________________________________________________ 
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UNIVERSIDAD TÉCNICA DE AMBATO 

FACULTAD DE DISEÑO, ARQUITECTURA Y ARTES 

CARRERA DE DISEÑO DE MODAS 

ENCUESTA  

 
 
 

 
 

Objetivo general: Determinar cuáles son los atributos y las características más 

importantes que una persona tiene en cuenta al momento de comprar indumentaria 

deportiva. 

 

1. ¿Cuáles de los siguientes atributos tangibles del producto considera que 

son los más importantes, por los que el consumidor se inclina a comprar? 

 

             ATRIBUTOS 

 Diseño 

 Duración 

 Comodidad 

 Calidad 

 Funcionalidad 

 Precio 

 Marca 

 Colores 

 

2. ¿Cuáles de las siguientes características del producto considera que son los 

más importantes, al momento de comprar? 

 

           CARACTERÍSTICAS 

 Elegancia 

 Libertad 

 Seguridad 

 Flexibilidad 

 Fácil combinación 

 Estilo 

 Originalidad 
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5.4. CUADRO PERFIL DE CONSUMIDOR INEXMODA Y 

SEGMENTACIÓN POR EDADES 
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5.5. TRANSFORMACIÓN DE LA PROPUESTA  
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5.6. INSTRUCTIVO DE TRANSFORMACIÓN DE PRENDAS 
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5.7. PROMOCIÓN DEL PRODUCTO EN REDES SOCIALES  


