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Xi.

Resumen Ejecutivo/Abstract.

En el mercado nacional Ecuatoriano de la indumentaria existe una gran
competencia de productos que abarca todos los universos del vestuario. Debido
al gran nimero de marcas que hay la calidad de las prendas decae y es asi como

la funcionalidad se sobrepone a la estética.

Para poder llegar a tener un producto de calidad en el cual la estética y
funcionalidad estén en equilibrio se deben hacer los respectivos estudios de
mercado, y con el proyecto se llegd a obtener prendas beach wear con disefio
de autor que brindaron comodidad exclusividad e innovacién a mujeres de 20 a
25 afios de edad con un estatus econdmico medio alto. Todo se obtuvo gracias
a la investigacion de las preferencias del cliente, identificando la posible
competencia y mejorando la oferta ya existente. Se pudo definir los textiles e
insumos para que el producto tenga armonia y sea una prenda de calidad con la

materia prima adecuada al universo de vestuario beach wear.

El presente proyecto tenia factibilidad de ser desarrollado por que existian
factores que lo hacian original y creativo tales como: los textiles que se utilizaron
los cuales fueron importados de Colombia, los bordados que fueron hechos
totalmente a mano para darle el toque personalizado, es decir que el producto
en si se lo denomina como disefio de autor, dicho disefio contribuye al avance
de la carrera de disefio de modas como la carrera del futuro, ya que sera bien

remunerada Yy el profesional sera reconocido por su esfuerzo y trabajo.

Dado por hecho que el disefio de autor no se rige en tendencias mundiales,
sino mas bien en caracteristicas personales que hacen de las prendas algo
singulares y Unicas que al ofertarse en el mercado seran valoradas por los

compradores.



I. ABSTRACT

In the Nacional market of the dress exist a big product’s competition to covers
all the costum universo. Due to the huge number of brans to exist the quality

declines and It is also how the funtionality superimposes to the esthetics.

To reach have a quality product in which the aesthetics and funtionality been
balance must be to do all the respective market studies, and with the proyect it
was reached to get beach wear clothing whith autor designe providing exclusive,
confort and innovationfor woman of 29 to 25 years old with an economic status
médium high. All this obtained thanks to the investigation of client’s preferences,
identifying the posible competition and inprove the existing offer. It could define
the textile and supplies for the product have harmony and be a quality garment

whith suitable raw material for the costume universo beach wear.

This proyect had feasibility to be developed beacouse exist factors to do
original and creative like: the textiles they were used wich were import to
Colombia, the needlework was did manually to gived a personality touch, namely
thet the product per se like autor designe, this design contributes to progress of
ther future fashion design career, as will be well paid and the profesional will be

recognizede for there endeavor and labor.

Taken for granted that the autor fashion designe it's goverment for world
tendence, but rather whith personal caracteristics that made costumes singulars

and uniques that tendence in the market was valued for the buyers



A. TEXTO: INTRODUCCION

El siguiente proyecto es una investigacién que tiene como objetivo generar una
marca de indumentaria para lanzar al mercado nacional, aplicando disefio de
autor artesanal utilizando bordados manuales a las prendas de vestir a la medida
en el universo Beach Wear dandole un trato a la prenda méas personal distintivo
de este tipo de disefo. La finalidad es lanzar un producto con los respectivos
estudios implementando los datos obtenidos de mujeres que encajaban en el
grupo objetivo de 20 a 25 afios de edad con un nivel socio econdmico medio alto

de la provincia de Tungurahua.

De este modo se lograra atender y cubrir las necesidades de los consumidores
con datos reales previamente adquiridos para poder de esta manera renovar
dicho universo de vestuario previamente citado, asi se generara un nuevo nicho
de mercado en el pais con los trajes de bafio de exhibicion que tendran nuevo
protagonismo e importancia en el guardarropa de la mujer ecuatoriana. Los trajes
de bafio de exhibiciébn son prendas de vestir del universo de vestuario beach
wear con detalles de bordados y confeccionados a la medida para dar el toque
innovador, con identidad propia del disefiador ya que el disefio de autor no sigue

tendencias mundiales.



1. INVESTIGACION

1.1 Problema/ oportunidad de Disefio detectada.

Prendas beach wear a la medida para mujeres de 20 a 25 afios de edad
implementando disefio de autor artesanal que brinden comodidad, exclusividad

e innovacion.

1.2. Objetivos

1.2.1. Objetivo General.

Disefar y producir indumentaria beach wear para mujeres de 20 a 25 afios de
edad implementado disefio de autor artesanal que brinden comodidad,

exclusividad e innovacion.

1.2.2. Objetivos Especificos.

Investigar las preferencias del cliente para aplicarlo a la propuesta.
Conocer disefio de autor artesanal, manejo de producto.
Identificar las empresas que oferten prendas beach wear.

Definir textiles e insumos factibles para la propuesta de disefio.

A A

Plantear propuesta de disefio.



1.3 Justificacion

En estos ultimos tiempos el disefio de modas en el pais ha ido teniendo mayor acogida
en los diversos campos de la indumentaria. Ahora el usuario no solo pide funcionalidad
sino también estética, confort, innovaciéon y exclusividad en las prendas; mas auln las
adolescentes a las cuales va dirigido el proyecto que estan influenciadas por la moda

extranjera y las tendencias que se exponen en internet.

Al sobreponer la funcionalidad sobre la estética en los productos nacionales, los
consumidores han preferido adquirir mercancia del exterior por qué a mas de estética
brindan confort y renombre en sus marcas. Por lo tanto el introducir al mercado nacional
una prenda de vestir como trajes de bafio con un toque de alta costura es innovador
puesto que hoy en dia solo se importan este tipo de indumentaria y se ve la oportunidad
de implementar vestuario que satisfaga las preferencias que piden las mujeres en la

linea beach wear.

La presente propuesta servira para insertar en el mercado nacional e internacional una
linea de vestir diferente ofertando un producto de calidad. Al detectar un nicho de
mercado que aln no ha sido explotado correctamente, como la linea beach wear que
se ofertan en el mercado se puede notar que estas son basicas y en ciertas ocasiones
implementan detalles simples sin relevancia ya sea en la prenda superior o inferior del
atuendo. Las nuevas propuestas brindaran caracteristicas distintivas que demanda el

consumidor.

Los beneficios son para el usuario, ya que se sentird conforme al adquirir prendas que
posean las peculiaridades buscadas y que aun no se han puesto como foco fundamental
al ofrecer el producto en el mercado, una de las caracteristicas principales es la estética
la cual busca unificar de manera objetiva las cualidades en las prendas de vestir color,
forma, detalles, etc. y busca como finalidad mostrar su belleza. Otra caracteristica es el
confort que proveera al consumidor comodidad mediante la acertada eleccién de textiles
y el educado patronaje de las prendas, después de estas dos caracteristicas viene la

innovaciéon que se dara a conocer con los detalles que se insertaran en la ropa tales



como bordados y cortes caracteristicos de la marca. La combinacién de lo anterior
mencionado da como resultado una linea de vestir exclusiva que ademas sera

confeccionada a la medida sinénimo de ser Unica en el mundo.

Por tanto las personas en si que seran beneficiadas serdn mujeres de 20 a 25 afios de
edad las cuales tendran productos exclusivos e innovadores que tengan peculiaridades
agradables a ellas, tales como la exclusividad que sera distintiva y beneficiara a las

personas que sentiran que poseen un prenda Unica y que fue hecha solo para ellas.

Las ocasiones de uso se relacionan con las actividades que va a realizar el consumidor
al momento de utilizar la linea de vestir, en este caso sera salir un dia de playa
exceptuando el hecho de introducirse en el mar ya que las prendas mas que la funcién
basica de cubrir el cuerpo para realizar en bafio sera utilizada para reposar en sus
alrededores ademas los trajes de bafio se los podran utilizar en certdmenes de belleza
ya que en este tipo de eventos el atuendo es Unicamente de exhibicion. Dicho plus
también se conoce como valor agregado los cuales seran detalles hechos a mano o
como en el mundo de la moda se conoce como conceptos de alta costura,
caracteristicas diferenciadoras que permitira que el producto sea (nico con respecto a

los ya ofertados en el mercado nacional actual.

En primer lugar el consumidor reconoce la necesidad de que producto adquirir después
recurre a la accion de comprarlo, pero también existe el nivel de involucramiento con
dicho producto el cual en la actualidad dictara la decision de si la persona se tomara el
tiempo necesario para hacer la eleccion del producto o recurrira a una eleccién rapida.
Ademas evaluara las alternativas que tendra en el mercado, siendo este el caso
debemos tener muy en cuenta ofrecer un producto innovador y que el consumidor sienta
gue con otra marca no obtendra el mismo gozo que con la nueva que se lanzara al
mercado a través de este proyecto, la cual vendera un estilo de vida lujoso y exclusivo

en el cual pocas personas tienen acceso a ella.

Para ello existen los suficientes recursos para llegar a alcanzar el objetivo, tales como

recursos tecnolégicos como las maquinas adecuadas para la fabricacién, con mano de



obra que tenga conocimientos en la linea de vestir al momento de confeccionar las
prendas, econdmicos para poder adquirir la materia prima y el tiempo tan fundamental
para lograr llegar a la meta. EL pais no posee materiales e insumos necesarios para la
ejecucion de las propuestas por lo tanto se deberan importar textiles adecuados a la
linea de vestir de nuestro vecino pais Colombia ya que tiene trayectoria en este ambito
de la moda, en cuanto a la mano de obra calificada si existe pero en muy poca
proporcion porque ahora las confeccionistas de prendas ya no quieren solo maquilar
productos de otras marcas sino prefieren invertir en su propia marca, por ultimo las
artesanas que realizaran los bordados y demas detalles a mano serdn amas de casa
gue hoy en dia buscan oportunidades de trabajo desde su hogar ya que ellas trabajaran
con horarios flexibles desde el lugar donde viven, ellas mas que el estudio necesario
tienen la experienciay con un curso rapido de normas para la elaboracion de las prendas

daran como resultado un producto de alta calidad.

La presente propuesta servira para reforzar el proceso de cambio de la matriz productiva
ya que el objetivo es insertarnos en el mercado nacional e internacional ofertando un

producto de calidad.

En los afios 2007-2012, los sectores primarios como agricultura, ganaderia, silvicultura,
pesca, petrdleo y minas; y el sector secundario conformado por la mano factura
perdieron en promedio participacion en el producto interno bruto real respecto al periodo
2001-2006 de 20.7% bajo a 19.6%; de 14.1% bajo a 13.5%. Mientras que en el sector
terciario electricidad y area, construccién, transporte, comunicaciones, comercio y
servicios gano participacion de 60.1% a 62.2%. Estos leves cambios en la estructura
productiva estuvieron determinados principalmente por una mayor inversion publica

antes que por una real transformacién de la matriz productiva.

Un cambio estructural en la matriz productiva implica transformaciones en la estructura
productiva hacia sectores o actividades econémicas con mayor crecimiento tanto interna
como externa y mas dinamicas en el incremento de productividad. Para el cambio de la
matriz productiva se requiere una creciente participacion de sectores intensivos en

tecnologia y conocimiento, el aumento de productividad, y la generacion de empleo de



calidad y el cuidado del ambiente. Precisamente en este ambito y escenario de cambio

de matriz productiva se ubica el presente proyecto a desarrollarse.

El aportar un elaborando producto de alta calidad que pueda competir en el mercado
nacional, la implementacion del proyecto también aporta a la matriz productiva porque
al desarrollarlo se generara fuentes de empleo ya que se utilizara mano de obra para la
produccion y de esta forma se lograra insertar este producto de 6ptima calidad en el

proceso de transformacion de la matriz productiva.



1.4 Contextualizacion

En el mundo, la industria del textil y la confeccion tienen un ingreso millonario para los
paises que se han aventurado en este sector. En primer lugar esta China con 36.3% de
exportacion en el mundo siguiéndole Italia con un 7.8% y Alemania con 6,4%, a pesar
gue con el transcurso de los afios otros paises han disminuido en su exportacién china
no se ha mantenido sino que ha aumentado su productividad. En cuanto a las
importaciones Estados Unidos se lleva el primer lugar con un 19,1% siguiéndole
Alemania con 8.3% y Japon con 6.0%. Con estos datos se puede decir que aunque con
las exportaciones en nuestro continente no sean tan altas como en otros estamos a la
cabeza con importaciones. Ademas de que Estados Unidos es uno de los iconos al
hablar de moda en la linea beachwear con la tan renombrada marca “Victoria secret”

gue ofrece a su publico prendas innovadoras pero con produccion en masa.

Con los paises vecinos como Colombia que se ha ganado un sitial muy alto en
exportaciones de textiles con clientes principales como Estados Unidos ademés de ser
el primer exportador de trajes de bafio a nivel latinoamericano con una marca de
renombre internacional como lo es “Agua Bendita”, sabemos que es una de las
potencias en Sudamérica de telas innovadoras y de alta calidad que serviran para la
produccion de las propuestas de moda del proyecto. Otro de los paises cercanos que
tiene un alto porcentaje de exportaciones es Peru el cual tiene como cliente al mismo
gue Colombia. Es decir que Perl también estaria en la posibilidad de ayudar con textiles

para elaboracién del proyecto.

A nivel nacional se conocen pocas marcas que oferten prendas beachwear en el
mercado y la mayoria son disefiadores independientes los cuales producen prendas en

poca escala y bajo pedido.



2. Marco referencial

2.1. Fundamentos del Marco teorico

2.1.1. Indumentaria

El ser humano no posee lana, pelo o plumas que sirven como proteccion para el
cuerpo contra las inclemencias del clima. En la antigliedad el ser humano busco
como cubrir esta carencia a través de la indumentaria, es asi como da un
concepto a la indumentaria la Dis. Alicia Michavila Diaz y se puede coincidir con
este criterio porque destaca que las prendas de vestir son indispensables para

el ser humano.

Segun la pagina de internet wordreference.com define a la indumentaria como
“Conjunto de vestiduras o ropas que se tienen o se llevan puestas”, la vestimenta
desde el principio de los tiempos sirve para proteger al cuerpo y después
evoluciond a ser un simbolo de clase social o distincion geografica a la cual las

personas pertenecen.

TEMA: INDUMENTARIA 1

Fuente: arturoelena.com
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2.1.2 Universos del vestuario

2.1.2.1Concepto

La disefiadora colombiana Carolina Pefia Torres pone a criterio que los
universos del vestuario son el conjunto de prendas de vestir y accesorios
con caracteristicas similares que se deben presentar agrupadas bajo
conceptos. Estas propuestas estan organizadas por las ocasiones de uso
y son interpretadas descuerdo con la sensibilidad de la moda de cada
perfil de consumidor y su estilo de vida. Estos universos permiten
mantener propuestas con identidad y claridad frente al mercado objetivo,
desde la estructura de la marca y el disefio del producto, hasta el
mercadeo y la comunicacion visual. Se define a los universos desde su
contexto histdrico, caracteristicas, fibras, bases, siluetas y colores que

determinaron en su origen.

2.1.2.2 Tipos de universos de vestuario

2.1.2.3 Casual

La profesional en disefio de modas y alta costura Eliana Cuello Serrano
da a conocimiento de las personas que el universo de vestuario casual
sirve para el uso cotidiano, no es importante el color, tipo de textiles,
detalles o material con el que se lo fabrique. Generalmente se relaciona

este tipo de vestimenta con la comodidad, flexibilidad y versatilidad.

Sus prendas son variables y pueden mezclarse entre si, sus ocasiones
de uso son en actividades diarias asi como en el ambiente laboral con el
tan conocido Friday look. Las prendas claves que encontramos en este
universo de vestuario son: camisetas, camisas, pantalones, faldas,

vestidos, buzos, etc.



TEMA: INDUMENTARIA 2

Fuente: lifestyle.com

2.1.2.4 Formal

Al leer el blog y la informacion reunida por la disefiadora Eliana Cuello
Serrano se puede afirmar que el universo de vestuario formal nace en el
pais de Inglaterra y Paris siguiendo rigurosas y sirvié para diferenciar la
burguesia de la clase trabajadora. Hasta la década de los 50’s cumplian
con implacables reglas y requisitos después cambi6 a llevarse segun el
lugar, tiempo y ocasion. Los textiles a utilizarse para la confeccién son
lana, seda, algodon o fibras naturales, sus bases textiles son construidas
y rigidas con fibras sintéticas que benefician a la comodidad y confort del
usuario. La silueta es estructurada y con cortes definidos; en cuanto a los
colores estos son basicos y se hallan estampados determinados por los
conceptos de moda de temporada. Sus ocasiones de uso son:
actividades en el mundo laboral y corporativo de las personas, eventos

de gala o ceremonias.

En cuanto a las prendas claves podemos encontrar trajes, tipo sastre,

pantalones, camisas o chaquetas y los nunca faltantes trajes de smoking.
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TEMA: INDUMENTARIA 3

Fuente: es.pinterest.com

2.1.2.5 Jeanswear

Es uno de los universos del vestuario enraizado en la cultura americana,
comenzo con los trabajadores en la mineria y luego con los cowboys. Ya
para la década de los 60°s enfrasca un concepto de rebeldia y
cotidianidad. Inicialmente se utilizaba como fibra base el algoddn pero
hoy en dia se lo mezcla con fibras sintéticas y artificiales. EI denim o
indigos pesados entre 14 y 16 onzas es la base textil primordial de ahi
otro tipos de textiles utilizados son canvas, tafetanes, diagonales, broken

twills.

El jean basico de 5 bolsillos es la prenda representativa integrandose
chaquetas, camisas tipo vaquero para hombre y mujeres, costuras
llamativas con hilos gruesos, taches en colores metalicos. Los acabados
en las prendas son resultados de procesos de lavanderia pero existe la
posibilidad de lograr acabados artesanales como por ejemplo amarrar el
jean antes de meterlo a la lavadora o grapar los bolsillos para tener un
aspecto de arrugas al degradar el color al momento de lavar los
pantalones, esta informacioén fue extraida del blog de la profesional Eliana

Cuello Serrano.



TEMA: INDUMENTARIA 4

Fuente: www.ropacatalogo.net

2.1.2.6 Kakiwear

Se introduce al universo de vestuario con la tribu urbana denominada
yuppies quienes proponen un tipo de indumentaria para los dias viernes
confeccionado en textiles similares al denim como algodén y mezclas de
fibras artificiales pero con otra tonalidad. Los colores son todas las
tonalidades del color kaki y sus complementos a la hora de vestir son las
camisetas, camisas y chaquetas en colores neutros 0 basicos sin olvidar

otras alternativas propuestas por las tendencias de moda.

Los cortes en las prendas son rectos y definidos pero con un toque casual
y relajado, por lo tanto sus ocasiones de uso a mas del recinto laboral se
lo usa en un ambito casual como actividades diarias. En prendas claves
se puede hablar de pantalones tipo cargo, chaquetas y camisas ya para

utilizarlo en conjunto se afiade camisetas tipo polo, camisas y buzos.
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TEMA: INDUMENTARIA 5

Fuente: www.ewhoknow.com

2.1.2.7 Sportswear

Al despertar el interés en los deportes a través de las transmisiones de
los juegos olimpicos al mundo en los afios 80°s nace este universo del
vestuario donde las fibras sintéticas son predominantes para la
fabricacién de textiles ligeros y elasticos distintivos de dicho universo, a
su vez con la implementacién de tecnologia a los textiles para la dinamica

usuario-prenda.

La ropa generalmente tiene una silueta ancha pero también posee
vestimenta ajustada para que la persona tenga flexibilidad al realizar sus
rutinas de ejercicio o actividad fisica. Las prendas claves son: sudaderas
de colores bésicos o saturados, chompas bombachas con cierres o
sesgos vistos que resaltan formas organicas, buzos, T-shirt y camisetas

tipo polo cefidas al cuerpo.
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TEMA: INDUMENTARIA 6
Fuente: news.nike.com

2.1.2.8 Active wear

Comienza en la década de los 80°s con la obsesién por la estética del

cuerpo y la busqueda de la salud y vitalidad.

Los iconos representativos son: Olivia Newton John, Fiebre de sabados
por la noche, la musica disco y los aerdbicos. Los textiles frecuentes son
los de punto con su elasticidad caracteristica en tonos que expresen
fuerza y dinamica. Las prendas son ajustadas al cuerpo siendo asi una
segunda piel para el usuario en sus actividades de tiempo libre y
deportes.

TEMA: INDUMENTARIA 7

Fuente: www.thegloss.com
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2.1.2.9 Sleepwear

Con el hogar como nuevo espacio laboral nace este universo de vestuario
gque proporciona una actitud relajada frente a las actividades cotidianas.
Las bases textiles utilizadas son tejidos de punto y planos con disefios en
encajes de acuerdo al disefio con fibras naturales, artificiales y sintéticas.
Las prendas poseen siluetas amplias como camisetas, batolas,
camisones, pantalones y shorts que ofrecen a la persona que las utilizan
confort, ademas de utilizar tonos claros con un toque de intensidad de

acuerdo a las tendencias de moda impuestas.

TEMA: INDUMENTARIA 8
Fuente: www.celebzz.com
2.1.2.10 Underwear

Es un complemento de casi todos los universos del vestuario ya que se

encuentra en la parte interna de las demas prendas.

Las fibras a utilizarse para la fabricacion de los textiles son artificiales,
sintéticas y naturales. Brasieres, Pantys, tops, camisillas y pantaloncillos
son una segunda piel que beneficia al usuario en comodidad y

versatilidad.
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TEMA: INDUMENTARIA 9

Fuente: www.productosdecolombia.com

2.1.3 Universo del vestuario Beach Wear

Este universo se va a utilizara para el desarrollo de la propuesta a
continuacién se presentaran las caracteristicas destacadas de dicho

universo del vestuario

2.1.3.1 Historia

Nace en los afios 50°s en la época veraniega para mujeres que buscaban
ropa coOmoda necesaria para realizar las actividades propias de la playa
0 balneario que concurrian. Las bases textiles se basan de acuerdo al
pedido del disefio que se bafia a realizar casi siempre con fibras
artificiales como el nylon, pero sin perder la fibra de algodén utilizada en
las partes sensibles del usuario. Las prendas utilizadas frecuentemente

son los trajes de una pieza, Bikinis y accesorios (pareos, sandalias,
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gorras, bolsos, etc.) informacion recolectada desde el sito web de

Inexmoda.

TEMA: INDUMENTARIA 10

Fuente: Inexmoda

2.1.3.2 Definicion

El universo del vestuario beach wear se define como ropa veraniega, es
decir, que se la va a utilizar para acudir a lugares donde el sol y la arena

sean los protagonistas.

2.1.3.3 Caracteristicas

e Sus textiles son flexibles y se amoldan al cuerpo como por
ejemplo la licra nylon.

e Los colores que se utilizan son brillantes y saturados y transmiten
vitalidad.

e Existe variedad de estampados para utilizar

¢ Lasilueta para este tipo de indumentaria es ajustada

e Se pueden adjuntar infinidades de detalles como bordados,
vuelos etc.
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2.1.4. Trajes de bafio de exhibicién

Para poder llegar a un concepto sobre trajes de bafio de exhibicién se tuvo que
relacionar los conceptos ya existentes con lo que se quiere llegar a la propuesta
de moda y se pudo llegar al siguiente concepto de moda. Como su nombre lo
dice sirven para exhibirse en lugares afines a actividades veraniegas, tales como
tomar sol cerca de una piscina o0 mejor aun en la playa. Este tipo de indumentaria
es finamente confeccionada a la medida con detalles hechos a mano. Los textiles
que se utilizan son los mismos que del universo de vestuario beach wear como
nylon, micro fibra, licra, malla alicrada, etc. Los acabados y detalles son el

perfecto complemento para la prenda final.

Ademas de poder utilizar los trajes de bafio en lugares publicos se los puede
emplear en eventos y certamenes de belleza ya que para estos acontecimientos
los trajes de bafios sobresalen sobre las prendas beach wear comunes por su
trato en la confeccién y acabados. Los bordados se realizan artesanalmente y
todos los acabados necesarios para poder llegar a un producto satisfactorio para

el cliente.

TEMA: INDUMENTARIA 11

Fuente: www.beachcafe.com
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2.1.5 Disefio de autor

El disefio de autor abarca a los disefiadores de objetos de objetos, indumentaria
y muebles que ofrecen propuestas diferentes, originales, innovadoras y no
clasicas ni repetitivas, (...) en estos ultimos afios los disefiadores empezaron a
surgir con propuestas de disefio diferentes y ellos mismos se categorizaron como
de disefio de autor, ya que se proponian los objetos mas elaborados, con textiles
intervenidos y con morderias complejas. Estos disefiadores no siguen la moda
ni tendencias ellos son los que imponen estilos. Discernimiento Susana
Saulquin, 1990, se puede llegar a la conclusion que el disefiador se apropia de

la prenda y la hace suya.

Con la quiebra de grandes marcas surgieron nuevos disefiadores egresados de
la universidad que, al quedar fuera del sistema de la industria, decidieron
emprender su negocio. De esta manera nace un nuevo concepto en disefio, el
denominado disefio de autor, semiartesanal, ajeno al seguimiento de tendencias
de moda y con un valor agregado que lo destaca: la exclusividad. Este es otro

criterio de Maria Eleana Sanagua

2.1.2 Problemas generados por la falta de desarrollo del proyecto

Las prendas beach wear en el pais son tratadas generalmente como una pieza
gue no necesita de investigacion, analisis o desarrollo de una idea de disefio; no
existen estudios de mercado, estudios en cuanto a textiles, terminados o
tendencias de vestir. La falencia méas evidente es que el disefio no aporta estética

y simplemente en el mercado se oferta funcionalidad.

Existen diversos problemas sociales al momento de adquirir prendas beach
wear, uno de estos es la importacion, la misma que ingresa al pais
sobrevalorado. Existe regionalizacion al momento de la distribucién de estas
prendas, esto dificulta el acceso al adquirir este tipo de prendas, ya que solo se

halla esta indumentaria en ciudades grandes como en Quito y Guayaquil.

Ademas uno de los aspectos que requiere atencidn en este tipo de indumentaria

son las tallas, porque no existe en el mercado la talla correcta para la mujer



ecuatoriana ya que la morfologia del cuerpo no es estandarizada y depende de

la region en la que se encuentre las medidas para la fabricacion de la ropa.

Otro problema es la exclusividad en los disefios ya que los que son importados
de paises vecinos son producidos en masa, por tal razén los trajes de bafio que

se adquiera no van a ser unicos.

Las prendas que llegan ya esta pasada de moda, es decir que ya no se encuentra
en boga para otros paises, ahi se genera el problema ya que llega tarde la moda

al Ecuador.

2.1.3 Caracteristicas de las propuestas actuales

Las formas en las prendas casi siempre son las mismas, se pueden distinguir a
simple vista que son monotonas y no ofrecen innovacioén en las mismas. Sus

formas generalmente son geométricas y poco se utilizan las formas organicas.

Seguln los conceptos de moda y las tendencias de temporada cada producto se
da a conocer, pero se destacan los colores saturados que transmiten vitalidad.

Esencialmente se puede decir que los colores son dinamicos.

La silueta es ajustada y habitualmente da a conocerse como una segunda piel
para el usuario, beneficia la figura con las nuevas cualidades de realce que dan
las prendas, a partir de los textiles que son de alto grado de solides al sol, al
cloro y aguas saladas. En los trajes de bafio que se venden en el mercado actual

los acabados son artesanias que se difunden como detalles en el atuendo.

2.1.4 Parametros que cubran las necesidades

La propuesta brindara puntos de vista diferentes que la indumentaria nacional no

posee en la actualidad.

e Lafuncionalidad en las prendas a través de un patronaje adecuado
e Los conceptos a utilizarse serdn de alta costura, se integrara la

produccién con detalles hechos cien por ciento a mano en las prendas.



e La silueta propuesta para el producto sera “una segunda piel”’ para el
usuario, ya que es ropa para la playa, pero también se utilizara una
silueta holgada para los complementos de traje de bafio.

e Los textiles a utilizarse seran los siguientes:

Nylon
Microfibra
Chiffon

2.2 Alianzas estratégicas

2.2.1 Pat primo textiles

Empresa colombiana dedicada a la exportacién de textiles de punto, su matriz
se encuentra el pais vecino de Colombia y posee sucursales en casi toda
Latinoamérica incluidas varias provincias de Ecuador como la ciudad de Ambato.
Gracias los catalogos que proveen cada temporada, estos ayudaran a que la
coleccion tenga las telas con caracteristicas pertinentes para la intervencion de

los detalles de alta costura.

2.2.2 Camara Artesanal de Pastaza

Institucion privada ubicada en la ciudad de Puyo provincia de Pastaza, nace a
finales de la década de los 70’s para beneficiar a los socios con acuerdos

ministeriales que negocios

Dedicada en estos dias a la produccion de ropa de cama como: edredones,
cubre camas, juegos completos de sabanas, ropa deportiva, ropa de bafio y
accesorios de casa. Tiene en sus instalaciones tecnologia de punta, maquinas
de coser de puntada recta, overlock, recubridora, elasticadora, cortadora,
planchas industriales, también poseen una seccion dedicada a la estampacion y

brindan este servicio a la comunidad.



Brindara al proyecto mano de obra calificada para confeccionar las prendas de

la coleccion que se va a realizar.

2.2.3 Artesanas

Las amas de casa que beneficiaran al proyecto seran aquellas que brinden el
servicio de terminados a la prenda, trabajaran con tiempos flexibles porque
ademas de atender su hogar elaborardn bordados en las prendas. Estas mujeres
son el sustento de su hogar pero a su vez ostentan habilidades casi innatas en
manualidades y la realizacién de artesanias ya que asi obtiene ingresos para su

hogar.

e Las mencionadas alianzas estratégicas fueron seleccionadas por que se
destacan de otras empresas que ofertan similares caracteristicas,
desenvuelven fuertemente ante sus competidores para que el proyecto
se desarrolle y provea un producto de calidad. Cada item destaca la
importancia de porque fue elegido como proveedor de materia prima o

servicio.

2.3 Analisis estratégico

2.3.1 Fortalezas

Es un proyecto vanguardista porque va a poner al alcance de las mujeres un
producto con los estudios respectivos en cuanto a textiles, tendencias y
acabados. Se va a producir prendas de calidad con estética, confort, innovacion

y exclusividad.

Las prendas que saldran como resultado del proyecto tendran ventajas de sobre

los competidores

Las ventajas que tendran las prendas sobre sus competidores seran:



e Es un producto nacional y sera distribuido a todo el pais

¢ Laindumentaria es sobre medida, asi las tallas no seran un problema

e Generar un valor agregado a los trajes de bafio tradicionales a través de
implementar detalles como bordados.

e Abrir un nicho de mercado nuevo en el pais

2.3.2 Oportunidades

El proyecto llenara vacios como la estética en las prendas beach wear que se

produciran.

Una oportunidad visible en el proyecto es el proporcionar al usuario productos
nacionales innovadores con los estudios respectivos, ya que la produccion

nacional no toma en cuenta los requisitos que pide el usuario.

La exportacion de la marca y los productos a paises vecinos para hacer conocer

la calidad del producto nacional a nivel internacional.

2.3.3 Debilidades

La adquisicion de las telas adecuadas sera un inconveniente para la ejecucion
del proyecto pero con las alianzas estratégicas se solucionara la importacion de

los textiles.

La mano de obra que aun no es capacitada de manera eficaz, afectara los
terminados que se realizaran en los productos, tales como bordados. A través
de pequefias capacitaciones hacia las obreras el producto sera de calidad y con

acabados de primera.

2.3.4 Amenazas

Las amenazas provienen de las marcas competidoras, ya que estas ya tienen un

lugar en el mercado, son reconocidas a nivel nacional y algunas a nivel



internacional. Por lo tanto el usuario prefiere adquirir estas prendas por la

trayectoria que poseen.

Marcas internacionales como “agua bendita” la cual es colombiana ofrece al
mercado un “producto similar con un adicional étnico, bordados y detalles como
estampados tribales predominan en sus productos. Disefiadores ecuatorianos
independientes tratan de lanzar al mercado sus trajes de bafio como la conocida
ex miss ecuador Susana Rivadeneira. La mayoria de las amenazas conocidas
son internacionales y la mas fuerte seria articulos de la reconocida marca

mundial victoria secret.



3. Marco metodolégico

3.1 Estudio de Mercado

Estudio de mercado es el conjunto de acciones que se ejecutan para
saber la respuesta del mercado acerca del producto y obtener datos para

poder adquirir datos de los posibles consumidores.

Se realiz6 una investigacion de campo en la cual se utilizd como
herramienta la encuesta, se realizé la respectiva encuesta en la ciudad
de Ambato provincia de Tungurahua dirigida a mujeres de 20 a 25 afios

de edad con un estatus econémico medio alto.

Formula Muestra

N: muestra

PQ: constante de probabilidad de ocurrencia

N= PQ.N y no ocurriera 70%
N: poblacion universal a nivel de Ambato
(N-1) E2 +PQ
E: error de muestreo 5%
K? .
K: coeficiente de error 30%
N= 70% (16327)

(16327 -1) 5%% + 70%

30%?2

N= 0,7 (16327)
(16327 -1) 0,5%2 + 70%

0,09%32



3.2 Andlisis de encuestas

3.2.1Tabulaciones

1. ¢ Usted utiliza traje de bafio?

Sl 25 100%
NO 0 0%
TOTAL 25 100%
Respuestas
m S|
B NO

El 100 por ciento de la muestra da como resultado que utiliza traje de bafio.

2. ¢ Qué marca de trajes de bafio prefiere?
Nacional 5 20%
Extranjero 20 80%
TOTAL 25 100%
Respuestas

H Nacional

M Extranjero
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Las encuestadas dan a conocer que prefieren comprar un traje de bafio extranjero a uno

de marca nacional.

3.¢,Al momento de comprar un traje de bafo, que es lo primero que toma en

cuenta?

La marca 20 20,04%
La calidad de la tela 23 23,47%
El modelo 15 15,31%
Los acabados 5 5,10%
El precio 10 10,20%
Lo bien que le queda 25 25,51%
TOTAL 98 100%
Respuestas

M La marca

M |a calidad de la tela

el modelo

Los acabados

M El precio

Segun la encuesta un 20,04% de la muestra toma en cuenta la marca, un 23,47% la
calidad de la tela, un 15,31% el modelo del traje de bafio, un 5,10% los acabados, un

10,20% el precio y un 25,51% lo bien que le queda.
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4.¢Qué modelos de traje de bafio prefiere?

Clasicos 4 16%
Bikini 15 60%
Trikini 6 24%
Otros 0 0%
TOTAL 25 100%
Respuestas
M Clasicos
 Bikini
 Trikini

Otros

El 16 % de la muestra prefiere trajes de bafio clasicos, el 60% bikini y el 24% trikini.

5.¢,Cuél de las siguientes aplicaciones prefiere en el traje de bafio?

Bordados 15 34,1%
Piedras 10 22,72%
Taches 7 16%
Apliques 12 27,27%
Otros 0 0%
TOTAL 44 100%
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Respuestas

M Bordados

M Piedras

W Taches
Estampados

| Otros

El 34,1% de la muestra prefiere bordados en el traje de bafio, un 22,72% piedras, un
16%taches y un 27,27 apliques.

6.¢,A cudl de estos lugares suele acudir para comprar un traje de bafio?

Centros comerciales 6 24%
Mercados mayoristas 5 20%
Boutiques 10 40%
Supermercados 4 16%
Otros 0 0%
TOTAL 25 100%
Respuestas
m Centros
comerciales
M Mercados
mayoristas
M Boutiques

Super mercados

B Otros

El 24% de la muestra adquiere los trajes de bafio en centros comerciales, un 20% en

mercados mayoristas, un 40% en boutiques, un 16% en supermercados y un 0% otros.
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7.¢,Cuénto suele gastar en promedio en la compra de un traje de bafio?

Menos de 20 3 12%
Entre 20-30 3 12%
Entre 30-40 5 20%
Entre 40-50 8 32%
Mas de 50 6 24%
TOTAL 25 100%
Respuestas

B Menos de 20

M Entre 20-30

Entre 30-40
Entre 40-50
(]
B Mas de 50

Un 12% de la muestra gata en un traje de bafio menos de 20 délares, un 12% de 20 a
30 délares, un 20% de 30 a 40 délares, un 32% de 40 a 50 ddlares y un 24% 50

dolares.

8.¢,Con qué frecuencia compra usted un traje de bafio?

Semanal 0 0%
Quincenal 0 0%
Mensual 0 0%
Cada seis meses 2 8%
Mayor a un afio 23 92%
Otros 0 0%
TOTAL 25 100%
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Respuestas

H Semanal
B Quincenal
 Mensual

Cada seis meses
B Mayor a un afio

B Otros

Un 0% de la poblacién adquiere un traje de bafio semanal, quncenal, mensual, otro

8% adquiere un traje de bafio cada 6 meses y un 92% mayor a un afio.

9.¢ Estaria dispuesto a probar nuevas propuestas innovadoras de un traje de

bafio?
Si 25 100%
No 0 0%
TOTAL 25 100%
Respuestas

S

® No

El 100% de la muestra quisiera probar nuevas propuestas innovadoras de trajes de

bafio.
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3.1.1 Perfil del cliente

El perfil del cliente para el proyecto es contemporaneo, seguin (Inexmoda, 3013)
el perfil es original y autentico y esta en permanente evolucién, es un nuevo
modelo de comportamiento que surge de los cambios econdmicos y tecnoldgicos
de las ultimas décadas. Es multicultural, dinamico y explorador constante de su

desarrollo personal emocional y profesional.

Es citadino y urbano, en su tiempo libre busca lugares y culturas que
proporcionen nuevas informaciones y sensaciones, adaptable, evolucionado
sensible al cambio, adopta nuevas alternativas para estar en constante evolucion
para poder dosificar y crear su propio estilo. Los conceptos que maneja son:

confort, comodidad, armonia e independencia.

Se interesa por las propuestas de moda, mantiene el equilibrio entre lo clasico y
renovado. Su vestuario es versatil y funcional, mezcla prendas y accesorios con

facilidad creando y manteniendo su propio estilo.

3.1.1.1 Segmentacion

Variables Demogréaficas:

e Mujeres de 18 a 25 afos de edad
e Sexo femenino

e Nacionalidad Ecuatoriana

Variables Socio-Econdmicas:

¢ Ingresos econdmicos medio alto y alto
e Estudiante, trabajadora a medio tiempo y profesionales
¢ Nivel de educacion universitaria

¢ Nivel socioeconémico medio alto y alto



Variables Psicograficas:

e Personalidad: extrovertida, no tiene limites al vestir siempre y
cuando sea a su gusto, imponiendo su estilo.
e Estilo de vida: vive al limite pero con sus debidos frenos, ya que

debe trabajar para poder darse la vida que se merece.

Variables Conductuales:

e Lealtad a la marca

¢ Beneficios buscados precio calidad y servicio

Variables Geograficas:

e Continente Americano
e Pais Ecuador

e Provincia Tungurahua
e Ciudad de Ambato

3.1.1.2.1 Descripcién del perfil

3.1.2 Descripcion del mercado objetivo

La mujer joven

“‘Una mujer joven, hasta los treinta anos, es la favorita de la moda gracias a sus
Optimas condiciones. Al pasar los treinta y cinco afios, la mujer debe tomar en
cuenta los cambios de su figura y usar, segun el avance de los afios, ropa mas
holgada y tejidos menos reveladores.” (Lando, 2009) Es decir que la mujer entre

los 25 y treinta afios posee las caracteristicas fisicas, psicolégicas y econdémicas



preferidas de los disefiadores. Es un nicho de mercado explotado a nivel mundial

por marcas de disefiadores reconocidas a nivel internacional.

Este usuario posee un nivel econémico estable, ya que empieza su vida laboral
y los ingresos se reparen entre cubrir los gastos de necesidades basicas y
satisfacer gustos ajenos a lo primordial, muchas veces derrochan su dinero en

banalidades al momento de vestir y en prendas que generalmente no utilizarian.

Estas mujeres adquieren productos novedosos que pocas veces se ven en el
mercado, les fascina resaltar de su grupo social y destacar al poseer prendas de

vestir Unicas y exclusivas.

3.1.2 Pronostico del mercado potencial

Se puede describir que en la provincia de Tungurahua existe un total de
329.856 habitantes de los cuales 170.026 son mujeres y un 159.830 son
hombres, de ahi se debe hacer los respectivos andlisis para destacar el

numero de pobles compradoras de la marca.

Total 329.856
Mujeres 170.026

Hombres 159.830

TEMA: MERCADO POTENCIAL 1

Fuente: INEC

Con la siguiente grafica se quiere informar acerca de la poblacion
econOmicamente activa para poder conocer que cantidad de mujeres estan en

la posibilidad de adquirir las prendas de vestir. Y son alrededor de 105.344
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mujeres que se encuentran econOmicamente activas en

Tungurahua.

¢CUAL ES LA ESTRUCTURA DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE ACTIVA?

259.800

213.643

108.299

W Poblacién Total (PT)
M Poblacién en Edad de Trabajar (PET)

la provincia de

[l Poblacion Econdmicamente Inactiva (PEI)
M Poblacion Econdmicamente Activa (PEA)

136.594

* La Poblacion en Edad de Trabajar y la PEA se calculan para las personas de 10 afos de edad y mas.

TEMA: MERCADO POTENCIAL 2

Fuente: INEC

También se hizo el analisis de que tipos de trabajos se encuentran

realizando las personas de la provincia. Se puede observar que las mujeres

tienen mejor posicionamiento de trabajos.

i ENQUE TRABAJAN LOS HAB. DE TUNGURAHUA?

Cuenta propia
38,7

Jornalero
M Empleado del Estado
. Empleado doméstico
M Patrono
[ Trabajador no remunerado
B socio

Mo declarado

TEMA: MERCADO POTENCIAL 3

Fuente: INEC
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Empleado privade
Cuenta propla
Jomalero o pedn

Empleado u ebrero del Estado,
Municipio o Consejo Provincial

Mo declarado

Empleada doméstica
Patrono

Trabajader no remunerado
Socio

Total

47.851

29291
44613
7525

2643

3.059

5419
4.157
2055

105.662



*Personas ocupadas de 10 afos y mas.

¢ DEQUE TRABAJAN LOS HAB. DE TUNGURAHUA?
@

2,5 2,0 0,0
[ L
Hombre Mujer

W Oficiales, operarios y artesanos W Mo declarado Operadores de instalaciones y maquinaria Il Agricultoresy trabajadores calificados m
M Agricultores y trabajadores calificados M Directoresy gerentes Profesionales, cientificos e intelectuales |l Directoresy gerentes |l
W Operadores de instalaciones y maguinaria Técnicos y profesionales del nivel medio Oficiales, operarios y artesancs Wl Técnicos y profesionales del nivel medio

M Ocupaciones elementales® W Ocupaciones militares Ocupaciones elementales® | No declarado M
M Trabajadores de los servicios y vendedores Trabajadores de los servicios y vendedores ll Personal de apoyo administrativo Il
M Profesionales, cientificos e intelectuales Ocupaciones militares ll

M Personal de apoyo administrativo
TEMA: MERCADO POTENCIAL 4

Fuente: INEC

Con el andlisis de esta imagen se llega a conocer que hay un importante nimero
de usuarios que el teléfono celular lo utilizan diariamente casi las 24 horas del
dia, gracias a este porcentaje se sabe que una de las formas de llegarse a

promocionar es por medio del mismo.

PERSONAS QUE UTILIZARON
EN LOS ULTIMOS 6 MESES**

ol 5.8 404

Internet

117.982 28,7‘%3

Computadora

141.670 34;50/0

TEMA: MERCADO POTENCIAL 5

Fuente: INEC
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3.1.4. Tendencias del mercado

3.1.4.1. Analisis de tendencias

La tendencia que se puede evidenciar en el mercado nacional es la preferencia
por la compra de productos importados, ya que el ecuatoriano piensa “lo
extranjero siempre es lo mejor”, esa es la razon por la que muchas persona ya
no consumen lo nacional. Pero el presidente de la republica el economista Rafael
Correa refirié que ya no se debe preferir lo importado, sino lo “nuestro”, por tanto
se ha incrementado el arancel de la indumentaria traida al pais y al momento los
ecuatorianos estan saturados de el nuevo eslogan “Mucho mejor si es hecho en

ecuador”.

Otra tendencia social que se detecta a simple vista y no solo nacionalmente sino
internacional es la compra de productos por internet, es mucho mas facil que
visitar muchas tiendas para poder adquirir lo deseado. Los aparatos electrénicos

de este tiempo permiten que los productos estén al alcance de un clic.

Hoy en dia el destacarse de la multitud impera en la sociedad, ya no se quiere
seguir un patron al vestir y el consumidor pide a gritos que cada prenda sea Unica
e innovadora. Por tal razén el disefio de autor cada vez va tomando mas fuerza

en el mercado nacional.

3.2 Marketing mix

3.2.1. Objetivo general de marketing:

Promover y distribuir los productos que cubriran las necesidades del consumidor,
generando un producto nacional de calidad y con los respectivos requisitos del

usuario para que pueda satisfacer las necesidades del consumidor.



3.2.2 Objetivos especificos

e Generar una marca de trajes de bafio que pueda competir en el mercado
nacional

o Establecer estrategias de promocién y posicionamiento del producto.

e Concebir un valor agregado en las prendas beach wear mediante la

individualidad que tendra la indumentaria en si.

3.2.3. Estrategia de marketing mix

Se analiza el producto internamente para poder llegar a conclusiones simples a

cerca las variables basicas de su actividad:

3.2.3.1. Producto

El producto sera producido con mano de obra nacional, estas personas
tendran los conocimientos basicos necesarios para poder confeccionar y
dar los acabados respectivos a las prendas. Los textiles seran importados
desde el vecino pais de Colombia ya que estas personas realizan los
pertinentes estudios para que sus textiles posean las caracteristicas
necesarias de las tendencias de temporada, por tal razén es la mejor
opcién adquirir los textiles de la empresa Pat Primo que tiene su sucursal

en la cuidad de Ambato.

La razén por la que las prendas se las realizard sobre medida es porque
las tallas ya existentes frenan la compra del consumidor ecuatoriano, ya

gue el talle de una mujer Ecuatoriana es singular en cada region del pais.

La singularidad del producto que se ofertara también sera: los bordados
gue tendra la indumentaria, estos se realizardn cien por ciento a mano y
tendran distintos motivos para cada atuendo, es decir, que cada prenda

sera unica con los requisitos que cada persona requiera. A diferencia de



los trajes de bafio ya existentes el que se va a ofertar al mercado se

diferenciara por el trabajo artesanal con el que se tratara al producto.

3.2.3.2. Plaza

El producto seré distribuido en diferentes puntos del pais, pero se elegira
los locales comerciales pertinentes en los que se ofertara el producto.
Dichos locales deberan tener ciertos requerimientos de la marca ya que
el objetivo de la empresa seréa dirigirse y relacionarse directamente con
el cliente, darle el trato adecuado y ofrecer el producto de tal manera que

sea consumido es la primera visita.

En dichos comerciales se hallara una isla donde se encontrara
Unicamente productos de la marca, esta tendré los colores identificadores
de la marca pero también colores de temporada y productos adicionales

para poder complementar el traje de bafio.

3.2.3.3. Promocion

La publicidad de la marca se realizara por medios de comunicacién audio
visuales, con el nombre de la marca y los productos que oferta al
mercado. En redes sociales como Facebook, Instagram, twiter y hasta un
canal de youtube ya que hoy en dia la manera mas facil y econémica de
llegar al usuario es mediante este medio. Las mujeres a las cuales va
dirigido el producto estan al tanto de las nuevas tendencias e
indumentaria por medio de internet y no se encuentra mejor forma de dar
a conocer la nueva marca y el producto a través de un medio que utilizan
dia a dia, por medio de un teléfono inteligente estas mujeres visitan e
investigan y llegan a reconocer los productos que le agradan y por tanto

buscaran el adquirir de manera fisica dicha indumentaria.

Las relaciones publicas se trataran a través de personas intermediarias

gue ofreceran los distintos productos que brinda la marca.



El producto podra ser identificado por el logotipo de la marca y sus
distintivos colores que lo llevaran a ser relevante entre las marcas ya

existentes en el mercado.

3.2.3.4. Persona

Se debe mantener una buena relacién con las mujeres que llegaran a ser
clientes frecuentes de la marca, ya que se estard dando una promocion
por redes sociales no se debera descuidar de ninguna manera cada
cuenta creada, por lo tanto se deberan hacer publicaciones constantes
con los nuevos productos para que las personas suscritas a las paginas
tengan conocimiento de las novedades en cuanto a las promociones y
descuentos que se realizaran por fin de temporada y liquidacién de saldos

gque exista a su debido tiempo.

Lo que la marca busca es una relacion directa con el usuario, y lo que
ambiciona es tener una “amistad” con sus consumidores para que se
sientan seguras con los productos que adquieran y consideren que no
solo estan comprando ropa, sino, que estan comprando bienestar y

seguridad al vestir cada una de las prendas que van a cubrir su cuerpo.

Se escogié el marketing mix porque es un anadlisis de estrategia de aspectos
internos, desarrollada comdnmente por las empresas para analizar cuatros
variables basicas de su actividad: producto, precio, distribuciéon y promocion.

Dando como resultado una estrategia para el posicionamiento de la marca.



4. DESARROLLO DEL PRODUCTO
4.1. MARCO GENERAL DEL PROYECTO DE DISENO

4.1.1. Identidad del producto:

Ficha de Marca

Descripcion: Marca expose

Realizado por: Katherine Zabala Lopez

Colores

Negro: este color relaciona a la marca con el glamour que desea transmitir
a los futuros consumidores.

Rojo: este color rojo transmite pasién

Naranja: este color transmite calor, ademas se relaciona con la playa ya

que es el color del atardecer.
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En conjunto los colores hacen que el nombre de la marca sobresalga y

tenga un punto de enfoque para que se dé ha conocer.

Formas

Las formas organicas de la tipografia hace que la marca sea asequible al
grupo femenino, ya que se sienten identificadas a las curvas de la marca
conjuntamente con el elipse en el cual el nombre se encuentra englobado.
La silueta de la mujer resalta lo que se desea transmitir, la sensualidad y el

glamour de tomar el sol en la playa.

Mision

Ser la empresa lider en produccién y comercializacion de trajes de bafio a
la medida, entregando a sus clientes, productos de servicios que satisfagan
sus necesidades y expectativas. Partiendo de sélidos principios, mantener
altos estandares de calidad y eficiencia, a través del mejoramiento continuo
de todos los procesos de produccién, direccionados a nuestros mercados
de desarrollo para ser competitivos y generar valor agregado a todos

nuestros productos.

Vision

Expose by Katherine Zabala Lopez, se proyecta como una empresa de
disefio lider e innovadora a nivel nacional en la produccién vy
comercializacién de indumentaria beach wear a la medida. Nuestra meta
es alcanzar la satisfaccion de todos nuestros clientes a nivel nacional, con
el compromiso de comercializar productos de calidad asegurando la

confianza de las personas que consuman nuestros productos.

4.1.2. Descripcién del producto:

Las propuestas se definen como un producto Unico e innovador en el

mercado, ya que son trajes de bafio a la medida con detalles realizados



cien por ciento a mano, es decir, artesanalmente por las habiles manos de

mujeres de la provincia de Tungurahua.

4.1.3. Modelo de negocio:

Las propuestas abrirdn un nuevo nicho de mercado en el pais, ya que no
existe una marca nacional que oferte las peculiaridades que tienen las
prendas del proyecto, las cuales son los acabados hechos a mano como lo

son bordados.

4.1.4. Concepto de marca:

La marca ofrece un estilo de vida al usar sus prendas, desea expresar con
cada una de ellas una vida de lujos ademas de individualidad e innovacion.
La persona que adquiera esta indumentaria obtendra en su compra
exclusividad porque las prendas son hechas a la medida con detalles
hechos a mano y saldran productos en series cortas, por lo tanto no

existiran mas de 5 prendas iguales en el pais.

4.1.5. Estrategias de marca:

Mercado de lujo: son productos que ofrecen un estilo de vida al consumidor,
el glamour es lo mas importante y el querer sobresalir sobre las demas

personas, se pretende ser el centro de atencion.
4.1.6. Relacién:
Comodidad - textiles.

Exclusividad — Bordados

Innovacién — Hecho a la medida con detalles no antes vistos



4.2. PLAN DE PRODUCCION

4.2.1. Expresién creativa — puntos clave:

Textiles propios de la linea de vestir tales como:
Nylon
Malla alicrada

Micro fibra

4.2.2. Valor agregado:

El valor agregado en las prendas serd: el ser realizado a la medida
y los bordados y detalles que seran diferenciadores de otras

marcas ya existentes.

4.2.3. Materiales e Insumos:

Los textiles seran importados desde el vecino pais de Colombia,
entre ellos estaran los mas representativos del universo de
vestuario beach wear. Estos seran: licra nylon, micro fibra, malla
alycrada, para los acabados se realizaran bordados manuales con

imitacion de piedras, cuentas y argollas diminutas.

42.4. Gamade color

Los colores que se destacaran en las propuestas seran los que
tengan una tonalidad pastel, pero también habra tonalidades neo6n
gue contrastaran a la perfeccion con los detalles de bordados que

se realizaran en la indumentaria.



4.2.5. Siluetas/formas:

La silueta para las propuestas de disefio es ajustada, ya que en
esta linea de vestir es la mas comun que se utiliza para resaltar la

figura de la persona que llevara puesto las prendas.

Las formas a destacarse son organicas pero a la vez existe un
equilibrio con las formas geométricas que se generaran por los

cortes y cruces de los textiles.

4.2.6. Descripcion etiquetas, marquillas, empaque:

La etiqueta se la realizara en acetato y sus dimensiones son de
8x10 cm tendra un fondo en couche mate blanco para que la marca

se pueda distinguir de una mejor manera.

La marquilla sera de satin y su tamafio serd segun las normas INEN

gue estandariza las dimensiones de dichas marquillas.

El empaque sera en forma de una caja eliptica de 13 cm de
profundidad, 25 cm de ancho y 20 cm largo. Los colores seran de
acuerdo a los atuendos que iras dentro, es decir habran empaques

en tonalidades pastel y otras en tonalidades neén.



Marca

Ficha de Etiqueta

5cm

8 cm

Realizado por: Katherine Zabala Lépez
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Marquilla

Ficha de Etiqueta

38

Polieste 35%
Elastano 65%

Lave a mano con agua
fria. Use detergente
secar colgando.
Planchar a temperatura
media.

EXPOSE

1600533994001

=/ A Z] 2

Realizado por: Katherine Zabala L6pez
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Empaque

Ficha de Empaque

Realizado por: Katherine Zabala L6pez
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Embalaje

Ficha de Embalaje

Realizado por: Katherine Zabala Lépez
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4.2.7. Sketcher:

FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRA0O1 Descripcién: Trikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRA002 Descripcién: Bikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRAOO3 Descripcion: Trikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRA004 Descripcion: Bikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRAOO5 Descripcion: Bikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRAOO6 Descripcion: Bikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRAOO7 Descripcion: Trikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez

68



FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRAOO8 Descripcion: Trikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE ILUSTRACION

Ref: TRAO09 Descripcion: Bikini

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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4.2.9 Ficha técnica de disefio

FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOO1
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:
Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOO2
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:
Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOO3
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:
Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOO4
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:
Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOO5
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:

Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOOG
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:

Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRAOO7
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 afos

Silueta:

Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Colecciobn:

Be You
Referencia:
TRA008
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 anos

Silueta:
Ajustada
Tal la:

Sobre medida
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FICHA TECNICA DE DISENO

Coleccion:
Be You
Referencia:
TRA009
Linea:

Beach wear
Sexo:
Femenino
Edad:

20 a 25 anos

Silueta:

Ajustada
Talla:

Sobre medida
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4.2.10 Ficha técnica de Variacion de Color

FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRA001 Descripcién: Bikini

Gris: 70%
Gris oscuro: 20%

Negro: 10%

Gris oscuro: 80%
Gris: 20%

Negro: 0%
Gris oscuro: 50%

Gris: 30%

Negro: 20%

Gris: 100%
Gris oscuro: 0%

Negro: 0%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRA002 Descripcién: Bikini

Fucsia: 100%
Menta: 0%

Cardenillo: 0%

Fucsia: 40%

Menta: 30%

Cardenillo: 30%

Fucsia: 50%

Cardenillo: 30%

Menta: 20%

Menta: 100%
Fucsia : 0%

Cardenillo: 0%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRAOO3 Descripcién: Bikini

Gris oscuro: 60%
Negro: 20%

Gris: 20%

Gris: 60%
Gris oscuro: 30%

Negro: 10%

Negro: 70%
Gris oscuro: 20%
Gris: 10%
. Gris: 80%
Negro: 15%
Gris oscuro: 5%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRA00O4 Descripcion: Bikini

Menta: 90%
Negro: 5%

Fucsia: 5%

Gris: 95%

Negro: 5%

Fucsia: 5%
Fucsia: 950%

Negro : 5%

Menta: 0%

Negro: 100%
Fucsia: 0%

Menta: 0%

ELABORADO POR: Katherine Zabala L6pez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRAOO5 Descripcién: Bikini

Menta: 80%
Negro: 15%

Gris oscuro: 5%

Negro: 60%
Gris: 25%
Gris oscuro: 15%
Menta: 70%

Negro: 20%

Gris oscuro: 10%

Menta: 80%
Negro: 10%

Gris oscuro: 10%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRAOO6 Descripcién: Bikini

Menta: 60%
Cardenillo: 20%

Gris: 20%

Fucsia: 60%
Cardenillo: 20%

Nenta: 20%

Fucsia: 40%

Cardenillo: 30%

Menta: 30%

Fucsia: 50%
Cardenillo: 25%

Menta: 25%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRAOO7 Descripcién: Bikini

Fucsia: 90%
Negro: 10%

Menta: 0%

Negro: 100%
Fucsia: 0%

Menta: 0%

Menta: 90%

Negro: 10%

Fucsia: 25%

Negro: 60%
Gris: 30%

Gris oscuro: 10%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRAOO8 Descripcién: Bikini

Cardenillo: 25%
Menta: 25%

Fucsia: 0%

Negro: 0%

Cardenillo: 0%

Gris: 0%

Fucsia: 100%

Cardenillo: 0%

Gris: 0%

Gris: 50%
Cardenillo: 0%

Fucsia: 0%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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FICHA DE VARIACION DE COLOR

Ref: TRAOO8 Descripcién: Bikini

Negro: 80%
Menta: 20%

Gris: 0%

Menta: 50%

Negro: 50%

Gris: 0%

Menta: 80%

Negro: 20%

Gris: 0%

Menta: 90%
Negro: 10%

Gris: 0%

ELABORADO POR: Katherine Zabala Lépez
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4.2.10. Desarrollo de la propuesta (prototipo)

4.2.10.1. Fichas de sustentacioén:

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

CARRERA DISENO DE MODAS

Numero de acta Fecha de sustentacién

Semestre del afio | Ambato
académico E]

Nombre de la coleccién: Be you

Nombre del alumno: Zabala Lopez Katherine
Isamara

Cddigo: Jornada: Matutino

Documento de identidad: 1600533994

Tel. Residencia;: 032884573 Celular:
0983422175

Asesor de disefio: Maria Cristina Paredes

Asesor de Patronaje y/o Escalado: Cristina Paredes

Asesor de Taller: Cristina Paredes
Asesor de Portafolio: Cristina Paredes
Asesor de Produccion

Asesor de Mercadeo

Asesor de Creacion de Empresa

Masculino [: Femenino @ Infantil [: Junior [:

Universo de Consumo




4.2.10.2. Fichade concepto de moda:

Ficha de concepto de moda
Componentes de Moda
Las siluetas para todos los atuendos es ajustada, es decir que va como una segunda

segunda piel.

Detalles y puntos clave
Los detalles son los bordados a mano en las distintas prendas de la coleccion, asi
mismo habran cierres metalicos en algunas prendas, los bordados de las prendas se

realizaran con distintos materiales como imitacién de cristales, argollas, etc.

Materiales y texturas
Los textiles a utilizarse seran la microfibra, licra nylon y malla alicrada de acuerdo al

universo de vestuario beach wear que se esta desarrollando en el proyecto.

Colores
Los colores son tonalidades neén, pasteles, y neutros que dan a la coleccion

versatilidad y elegancia.

Segmentos de mercado
El segmento de mercado son mujeres de 20 a 25 afos de edad del pais Ecuador

Con un estado econdmico medio alto.

Accesorios

Los accesorios seran pareos transparentes que se utilizaran de distintas formas sobre
as prendas de coleccién



4.2.10.3. Fichade cartade color:

‘ CARTA DE COLORES

Nombre: Fucsia nebn Nombre: Negro Nombre: Gris

NUmero Pantone: 198C NuUmero Pantone: 412U NuUmero Pantone: 490C
Nombre: Menta Nombre: Blanco Nombre:

NUmero Pantone: 308C NUmero Pantone: NUmero Pantone:
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4.2.10.4. Fichade textiles:

FICHA TECNICA DE TEXTILES

Muestra Fisica Nombre comercial/ Caracteristicas

generales

Pacific: textil que en su composicion

posee elastano y poliéster.

Composicion

80% elastano

20% poliester

Acabados
Bordado
CONSERVACION Y MANTENIMIENTO
" Lavado (" Planchado N
. @ Ia.am'.'g_rmamn;ammnaguaatempemura Mo planchar
rC /  Lavar cuidadosaments con 2gua tibia [ ] Planchar a baja temperatura

Lavado mediano, agitaciin moderada,
\Aec puede usar agua calients

. Lawvado con agitacdn normal,
\ 56°C puede usar agua hirviendo

“Blanqueado

Manchar a temperatura media

Puede plancharse a alta temperatura

> BB D

L ] ) -"'- .. Mo usardoro Puede usar cloro
A
“Secado ) (“Lavado en seco ™
IEI Puede sacarse a maquina [ ] EI Mo lavar en seco
Usar dnicamente esencias organicas,
® Secar colgado @ gesolina y varsol
@ Secar a la sombra @ Esencias orgdnicas o percloroetileno
I -
) @OO Todos los solventes permitidos
. -

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lépez
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FICHA TECNICA DE TEXTILES
Muestra Fisica Nombre comercial/ Caracteristicas
generales

Malla Alicrada

Composicion

100% spandex de nylon

Acabados
CONSERVACION Y MANTENIMIENTO
- N 5
Lavado Planchado
oy Lavar a mano con agua a tem, ura
L iy aram g peerat E E 5 Mo planchar
l"._w':j'l Lavar cuidadosaments con agua tibia [ ] - k, Planchar a baja temiparatura
Lawado mediano, agitacien moderada, .
l"u_‘w':f puedie usar agua caliente 5 Planchar a temperatura media
. Lawado con agitacion normal, [
Y oesrr pued usar agua hirdiendo I Puede plancharse a alta temperatura
., o -
Blanqueado )
. Mo usar doro A Puede usar cloro
A
“Secado ") (" Lavado en seco b
IEI Puede sacarse a maguina L @ Mo lavar en seco
Usar dnicamente esendias organicas,
b Secar colgado '::F) gasolina y varsol
E Secar ala sombra @ Esencias organicas o percloroetileno
[ it
A ol Todos los solventas permitidos
., A -

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA TECNICA DE TEXTILES

Muestra Fisica

generales

Nombre comercial/

Power

Composicion

65% nylon

35% Poliéster

Acabados
CONSERVACION Y MANTENIMIENTO
“Lavado [ Planchado
La 1
» @ Lavar a mano con agua a temperatura E Mo planchar
%\ 30°C /  Lavarcuidadosamente con agua tibia [ ] 5 Planchar a baja temperatura
Lawado mediano, agitacien moderada, .
S oarr pueds usar agua calients 5 Planchar a temperatura media
. Lawado con agitacion normal,
) puede usar agua hirviendo E‘ Puede plancharse a alta temperatura
" Blangueado
™ e Mo wsar doro ijE Puede usar cloro
“Secado "Lavado en seco

R[] {1B

Puede secarse a maguina
Secar colgado

Secar ala sombra

Mo lzvar en seco

Usar dnicamente esendias organicas,
gasolina y varsol

Esencias organicas o percloroetileno

@ C',O Todos los solventes permitidos

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lépez
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4.2.10.5.

Atuendo N°: 01
TELAS

Tela principal

Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina
Filete

p. seguridad
INSUMOS

Argollas

Marquilla
marca
Maraquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.
exterior
Etiqueta
ACABADOS
Bordado

Ficha de insumos:

FICHA TECNICA DE INSUMOS
Referencia: TRA001

DES. DE LA PROVEEDOR PREC.
TELA UNITARIO
Power PATPRIMO $12.50 xkg
Kiana Patprimo S 2,50 x metro
REF. DE COLOR DESCRIPCION
Negro Pespunte normal
Negro
Negro
Negro

DESCRIPCION REF. DIMENSIONES
Argollas doradas bordadas en la  2m de
parte superior del trikini diametro
En la parte delantera del busto izq. 3cmx4cm

En la parte delantera del busto izq. 3cmx5,5cm

No usar cloro, agua a temperatura 3 cmx5,5cm

ambiente

Hecha de cartdon colocado enlaparte  2cmx 3 cm
exterior del traje de bano

Acetato 8cmx5cm
TIPO

Bordado en el top del trikini

Nombre del alumno: Katherine Zabala Ldpez

COLOR

Estampado en

escala de grises

Negro

UNIDADES
100



Textil: Pacific Textil: malla alicrada Textil: kiana

Color: estampado en Color: negro Color: negro
escala de grises

/////////////////////////////////////////////////////

/////////////////////////////////////////////////////

Descripcion: Descripcion: Descripcion:
Cinta métrica argollas Hilos

Material: Material: metal Material: poliéster
Color: Color: Dorado Color: negro
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Atuendo N°: 02
TRA002
TELAS

Tela principal
Tela

Forro

HILOS

Pespunte

Bobina

Filete

p. seguridad

INSUMOS
Argollas

Pieza conica
Marquilla
marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.
exterior
Etiqueta
Pasadores
ACABADOS
Bordado

FICHA TECNICA DE INSUMOS

DES. DE LA TELA

Pacific

Pacific

Kiana

REF. DE COLOR
Cardenillo/fucsia
neon
Cardenillo/fucsia
neoén
Cardenillo/fucsia
neon
Cardenillo/fucsia

neodn

Prenda: Superior e inferior

PROVEEDOR
PATPRIMO
PATPRIMO

PATPRIMO

Pespunte normal

DESCRIPCION REF.

Argollas en la parte central del top

Pieza conica metalica

En la parte delantera del panti

En la parte delantera del panti

No usar cloro, agua a temperatura

ambiente

En carton

Acetato

PREC.
UNITARIO
12.50 x kg
12.50 x kg
2,5 x metro

DESCRIPCION

DIMENSIONES
2 mm diametro
3cm

3cmx4cm

3cmx4cm

3cmx4dcm

2cmx3cm

8cmx5cm

Pasadores cruzados en los laterales del panti

TIPO

Entre tejido de evillas en el top del traje de bano

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez

Referencia:

COLOR

Estampado
Estampado

Fucsia nedén

UNIDADES
100
5



AN
ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN

ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN
e
ASN
ASN
e

ASN
ASN
ASN
ASN
~

poe
s
res
e
rs
s
e
rs
s

rs
s
e
rs
s
e
rs
s

pas
s
Vs

s
Vs
pas

Textiles

RN
RS
~
RN

~
RN
RS
~

RS
~
RN

~
RN
o
o
~n
o
o
~n

o
~
o
o
“

pd
s
s
p
s
s
p
s
s

s
s
p
s
s
p
s
s

s
s
s

s
s
s

kiana

Textil:

Textil: pacific

Textil: pacific

Color: fucsia neén

Color: fucsia neén

Color: estampado

AN
SN
SN
AN

SN
AN
SN
SN

SN
SN
AN

SN
AN
SN
SN
o
SN
SN
o

SN
SN
SN
SN
N

P
s
e
poe
pos
o
p
pos
o

pos
o
p
pos
o
p
pos
o

po
s
174

s
174
po

InSumos

7

On: pieza conica

Descripci

Descripcion: Argollas

Descripcion: Cinta métrica

metal

Material:

metal

Material:

Material: plastico

Color: dorado

Color: Dorado

Color: amarilla

Descripcidn: tiza

Descripcién: Hilos

Color: azul

Material: poliéster/seda
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Atuendo N°: 03
TRA 003
TELAS

Tela principal
Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina

Filete

p. seguridad

INSUMOS

Argolla

Cierres

Evilla
Marquilla
marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.
exterior
Etiqueta
Pasadores
ACABADOS

Pasadores

FICHA TECNICA DE INSUMOS

DES. DE LA
TELA

Pacific

Pacific

Kiana

REF. DE COLOR
Negro

Negro

Negro

Negro

Prenda: TRIKIN/

PROVEEDOR
PATPRIMO
PATPRIMO

PATPRIMO

Pespunte normal

DESCRIPCION REF.

Argolla

delantera

metalica

en la parte

En la parte delantera izg. del top

En la parte delantera del panti

No usar cloro, agua a temperatura

ambiente

lado izq. del panti

Acetato

En la parte frontal superior del escote

TIPO

Nombre del alumno: Katherine Zabala Ldpez

PREC.
UNITARIO

12.50 x kg

12.50 x kg
2.50 x metro

DESCRIPCION

DIMENSIONES

3cm

3cmx4cm

3cmx4cm

3cmx4cm

2cmx3cm

8cmx5cm

Referencia:
COLOR
Estampado
Negro
Negro
UNIDADES
2
1
1
1
1
1



AN
ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN

ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN
e
ASN
ASN
e

ASN
ASN
ASN
ASN
~

poe
s
res
e
rs
s
e
rs
s

rs
s
e
rs
s
e
rs
s

pas
s
Vs

s
Vs
pas

Textiles

AN
ANN
AN
AN

AN
AN
ANN
AN

ANN
AN
AN

AN
AN
AN
RSN
o
AN
RSN
o

RSN
AN
AN
RSN
“

pos
s
red
pos
po
red
pos
po
red

po
red
pos
po
red
pos
po
red

ar
s
14

s
14
ar

power

Textil:

Textil: pacific

Color: negro

Color: estampado en escala Color: negro

de grises

AN
ANN
AN
AN

AN
AN
ANN
AN

ANN
AN
AN

AN
AN
AN
RSN
o
AN
RSN
o

RSN
AN
AN
RSN
“

pos
s
red
pos
po
red
pos
po
red

po
red
pos
po
red
pos
po
red

ar
s
14

s
14
ar

InSumos

pbnm:

NS

a)

Descripcién: Argolla Descripcion: argolla

Descripcién: Cinta métrica

metal

Material:

metal

Material:

Material: plastico

Color: dorado

Color: Dorado

Color: amarillo

Descripcion: tiza

Descripcion: Hilos

Color: azul

Material: poliéster/seda

Color: negro
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Atuendo N°: 04
TRA004
TELAS

Tela principal
Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina

Filete

p. seguridad
INSUMOS
Cuentas

Cierres

Evilla
Marquilla
marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.

exterior

Etiqueta
Cierre

Elastico

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Prenda: Superior e inferior

DES. DE LA PROVEEDOR
TELA

Pacific PATPRIMO
Kiana PATPRIMO

REF. DE COLOR
Fucsia nedn Pespunte normal
Fucsia nedn
Fucsia neén

Fucsia nedn

DESCRIPCION REF.

Cierres metdlicos dorados en los

tirantes

En la parte delantera izq. del top y
tanga

En la parte delantera del top y tanga
No usar cloro, agua a temperatura
ambiente

lado izq. del panti

Acetato

Eldstico en la parte de las piernas del

panti

Nombre del alumno: Katherine Zabala Ldpez

PREC.
UNITARIO
$12.5x kg

$2.50 x m
DESCRIPCION

DIMENSIONES

12 cm

3cmx4cm

3cmx4cm

3cmx4cm

2cmx3cm

8cmx5cm

1cm

Referencia:
COLOR
Fucsia neén
Fucsia ne6n
UNIDADES
2
2
2
2
1
1
1 metro



AN
ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN

ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN
e
ASN
ASN
e

ASN
ASN
ASN
ASN
~

poe
s
res
e
rs
s
e
rs
s

rs
s
e
rs
s
e
rs
s

pas
s
Vs

s
Vs
pas

Textiles

AN
ANN
AN
AN

AN
AN
ANN
AN

ANN
AN
AN

AN
AN
AN
RSN
o
AN
RSN
o

RSN
AN
AN
RSN
“

pos
s
red
pos
po
red
pos
po
red

po
red
pos
po
red
pos
po
red

ar
s
14

s
14
ar

kiana

Textil:

Textil: pacific

Color: fucsia neén

Color: fucsia nedn

AN
AN
ASN
AN

ASN
AN
AN
ASN

AN
ASN
AN

ASN
AN
RSN
ASN
o
RSN
ASN
o

ASN
ASN
RSN
ASN
~

pos
pod
Fes
pos
pos
prs
pos
pos
prs

pos
prs
pos
pos
prs
pos
pos
prs

pos
pod
pes

pod
pes
pos

Insumos

Descripcion: cierre

Descripcion: cierres

Descripcién: Cinta métrica

Material: fucsia neén

metal

Material:

Material: plastico

Color: fucsia neén

Color: fucsia neén

Color: amarillo

Descripcién: hilos

Descripcién: tiza

Material: poliéster/seda

Color: azul

Color: fucsia neén

Color: negro
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Atuendo N°: 05
TELAS

Tela principal
Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina

Filete

p. seguridad
INSUMOS
Argollas
Cierres
Marquilla
marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.

exterior

Etiqueta
Cierre

Elastico

Otros
Pasadores
ACABADOS
Bordado

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Prenda: Superior e Inferior

DES. DE LA TELA PROVEEDOR
Power PATPRIMO
Pacific PATPRIMO
Kiana PATPRIMO

REF. DE COLOR
Menta/Negro Pespunte normal
Menta/Negro
Menta/Negro
Menta/Negro

DESCRIPCION REF.
Argollas de color dorado

Cierres metalicos de color dorado

En la parte delantera del panti

En la parte delantera del panti
No usar cloro, agua a temperatura
ambiente

lado izq. del panti

Acetato

Elastico en la parte de las piernas del

panti

TIPO

Bordado en la parte interna del top

Nombre del alumno: Katherine Zabala Ldopez

Referencia: TRAOO5

PREC.
UNITARIO
12.50 X kg
12.50 X kg
2,5 x metro

DESCRIPCION

DIMENSIONES
2 mm
12 cm

3cmx4cm

3cmx4cm

3cmx4cm

2cmx3cm

8cmx5cm

1cm

COLOR

Menta
Estampado

Menta / negro

UNIDADES
100
2

1 metro



AN
ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN

ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN
e
ASN
ASN
e

ASN
ASN
ASN
ASN
~

poe
s
res
e
rs
s
e
rs
s

rs
s
e
rs
s
e
rs
s

pas
s
Vs

s
Vs
pas

Textiles

Textil: pacific Descripcion: kiana

power

Textil:

en Color: menta/negro

estampado

Color:
escala de grises

Color: menta

pSN
e
AN
pSN

AN
pSN
e
AN

e
AN
pSN

AN
pSN
RS
AN
o
RS
AN
o

AN
AN
RS
AN
“

pos
ps
I
pos
prs
s
pos
prs
s

prs
s
pos
prs
s
pos
prs
s

ar
o
Vs

o
Vs
ar

InSumos

Descripcion: argolla

Descripcion: cierres

Descripcién: Cinta métrica

metal

Material:

metal

Material:

Material:

Color: dorado

Color: fucsia neén

Color:

Descripcion: hilos

Descripcion: tiza

Material: poliéster/seda

Color: azul

Color: fucsia neén

Color: negro
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Atuendo N°: 06
TELAS

Tela principal
Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina

Filete

p. seguridad
INSUMOS
Argollas

Pieza dorada
Marquilla marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui. exterior
Etiqueta

Cierre

Elastico

Otros

Pasadores
ACABADOS
Bordado

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Prenda: Inferior

DES. DE LATELA PROVEEDOR
Pacific PATPRIMO
Kiana PATPRIMO

REF. DE COLOR
Cardenillo Pespunte normal
Cardenillo
Cardenillo
Cardenillo
DESCRIPCION REF.
Argollas color dorado
Pieza como color dorada
En la parte delantera del panti
En la parte delantera del panti
No usar cloro, agua a temperatura
ambiente

lado izg. del panti

Acetato

TIPO

Bordado en la parte superior del top

Nombre del alumno: Katherine Zabala Ldpez

Referencia: TBEO4

PREC.
UNITARIO
$12.50x kg

S 2.5 X metro
DESCRIPCION

DIMENSIONES
2mm

3cm
3cmx4cm
3cmx4cm

3cmx4cm

2cmx3cm

8cmx5cm

COLOR

Estampado

Fucsia nedén

UNIDADES
100
2



AN
ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN

ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN
e
ASN
ASN
e

ASN
ASN
ASN
ASN
~

poe
s
res
e
rs
s
e
rs
s

rs
s
e
rs
s
e
rs
s

pas
s
Vs

s
Vs
pas

Textiles

AN
ANN
AN
AN

AN
AN
ANN
AN

ANN
AN
AN

AN
AN
AN
RSN
o
AN
RSN
o

RSN
AN
AN
RSN
“

pos
s
red
pos
po
red
pos
po
red

po
red
pos
po
red
pos
po
red

ar
s
14

s
14
ar

kiana

Textil:

Textil: pacific

Color: fucsia neén

Color: estampado

RN
RS
~
RN

~
RN
RS
~

RS
~
RN

~
RN
o
o
~n
o
o
~n

o
~
o
o
“

pd
s
s
p
s
s
p
s
s

s
s
p
s
s
p
s
s

s
s
s

s
s
s

InSumos

s

On: pieza conica

Descripci

Descripcién: argollas

Descripcién: Cinta métrica

metal

Material:

metal

Material:

Material: plastico

Color: dorado

Color: dorado

Color: amarillo

Material: poliéster/seda

Descripcién: tiza

Color:fucsia

Color: azul

nedn/cardenillo
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Atuendo N°: 07
TELAS

Tela principal
Tela

Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina

Filete

p. seguridad
INSUMOS
Argollas
Argolla

Pieza conica
Marquilla
marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.
exterior
Etiqueta
Cierre
Elastico
Pasadores
ACABADOS
Bordado

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Prenda: entero

DES. DE LA PROVEEDOR
TELA

Power PATPRIMO
Kiana PATPRIMO

REF. DE COLOR
Menta Pespunte normal
Menta
Fucsia nedn/gris
Naranja nedn

DESCRIPCION REF.
Argollas color dorada
Argolla color dorado

Pieza cénica dorada metdlica

En la parte delantera del panti

En la parte delantera del panti

No usar cloro, agua a temperatura

ambiente

lado izq. del panti

Acetato

Eldstico alrededor de la pierna

TIPO

Referencia: TRAO07

PREC.
UNITARIO
14.50 x kg

2.50 x metro

DESCRIPCION

DIMENSIONES

2 mm didmetro
2 cm diametro

3cm

3cmx4cm

3cm x4 cm

3cmx4cm

2cmx3cm

8cmx5cm

1cm

Bordado en la parte del escote del trikini

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez

COLOR

Menta

Menta

UNIDADES
100
1

1.5 metros



Textiles

kiana

Textil:

power

Textil:

Color: menta

Color: menta

AN
SN
SN
AN

SN
AN
SN
SN

SN
SN
AN

SN
AN
SN
SN
o
SN
SN
o

SN
SN
SN
SN
N

P
s
e
poe
pos
o
p
pos
o

pos
o
p
pos
o
p
pos
o

po
s
174

s
174
po

InSumos

s

on: pieza conica

Descripci

Descripcion: argollas

Descripcién: Cinta métrica

metal

Material:

metal

Material:

Material: plastico

Color:dorado

Color: dorado

Color: amarillo

tiza

on:

Descripci

Descripcién: hilos

Descripcién: argolla

Color: azul

Material: poliéster/seda

metal

Material:

Color: negro

Color: menta

Color: dorado
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Atuendo N°: 08
TRAOOS8
TELAS

Tela principal
Tela

Forro

HILOS
Pespunte
Bobina

Filete

p. seguridad
INSUMOS
Argollas
Cierres

Evilla
Marquilla
marca
Marquilla talla

Instr. De lavado

Marqui.

exterior

Etiqueta
Cierre

Elastico

ACABADOS
Bordado

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Prenda: Trikini

DES. DE LA PROVEEDOR
TELA

Power PATPRIMO
Kiana PATPRIMO

REF. DE COLOR
Fucsia nedn Pespunte normal
Fucsia neén
Fucsia ne6n
Fucsia nedn

DESCRIPCION REF.

Argollas doradas

En la parte delantera del top

En la parte delantera del top
No usar cloro, agua a temperatura
ambiente

lado izq. del top

Acetato

Elastico en las piernas del traje de
bafio
TIPO

Bordado en la parte del escote

Nombre del alumno: Katherine Zabala Ldpez

PREC.
UNITARIO
12.50x kg

2.5 x metro

DESCRIPCION

DIMENSIONES

2 mm didmetro

3cmx4cm

3cmx4cm

3cmx4cm

2cmx3cm

8cmx8cm

1cm

Referencia:

COLOR

Fucsia nedn

Fucsia nedén

UNIDADES
100

1 metro



Textiles

kiana

Textil:

power

Textil:

Color: menta

Color: menta

AN
SN
SN
AN

SN
AN
SN
SN

SN
SN
AN

SN
AN
SN
SN
RS
SN
SN
RS

SN
SN
SN
SN
SN

P
p
e
P
o
e
P
o
e

o
e
P
o
e
P
o
e

e
s
o

s
o
e

InSumos

Descripcion: argollas Descripcion: hilos

Descripcién: Cinta métrica

Material: poliéster/seda

metal

Material:

Material: plastico

Color: menta

Color: dorado

Color: amarillo

Descripcion: tiza

Color: azul

Color: negro

110



Atuendo N°: 09

TBEO7
TELAS

Tela principal
Tela
Forro

HILOS

Pespunte
Bobina
Filete

p. seguridad
INSUMOS

Argollas

Cierres
Marquilla
marca
Marquilla

talla

Instr. De

lavado
Marqui.
exterior
Etiqueta
ACABADOS
Bordado

FICHA TECNICA DE INSUMOS

Prenda: Trikini

DES. DE LA PROVEEDOR
TELA

Power PATPRIMO
Power PATPRIMO

Kiana PATPRIMO

REF. DE

COLOR

Menta Pespunte normal
Menta

Menta / negro
Menta/ negro
DESCRIPCION REF.

Argollas color dorado

En la parte delantera del top

En la parte delantera del top

No usar cloro, agua a
temperatura ambiente

lado izqg. del top y parte post. De
la tanga

Acetato

TIPO

PREC.
UNITARIO
12.50x kg
12.50 x kg
2,5 x metro

DESCRIPCION

Referencia:

COLOR

Menta

Negro
Negro

DIMENSIONES UNIDADES

2 mm 100
didmetro
3cmx4cm 1
3cmx4cm 1
3cmx4cm 1
2cmx3cm 1
8cmx5cm 1

Bordado en la parte del escote del top

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez



AN
ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN

ASN
ASN
AN

ASN
AN
ASN
ASN
e
ASN
ASN
e

ASN
ASN
ASN
ASN
~

poe
s
res
e
rs
s
e
rs
s

rs
s
e
rs
s
e
rs
s

pas
s
Vs

s
Vs
pas

Textiles

AN
ANN
AN
AN

AN
AN
ANN
AN

ANN
AN
AN

AN
AN
AN
RSN
o
AN
RSN
o

RSN
AN
AN
RSN
“

pos
s
red
pos
po
red
pos
po
red

po
red
pos
po
red
pos
po
red

ar
s
14

s
14
ar

power

Textil:

power

Textil:

Color: negra

Color: menta

RS
RS
N
RS

N
RS
RS
N

RS
N
RS

N
RS
o
RSN
e
o
RSN
e

RSN
N
o
RSN
“

P
s
s
#
s
s
s
s
s

s
s
s
s
s
s
s
s

s
s
s

s
s
s

InSumos

Descripcion: argollas Descripcion: hilos

Descripcién: Cinta métrica

Material: poliéster/seda

metal

Material:

Material: plastico

Color: menta

Color: dorado

Color: amarillo

Descripcion: tiza

Color: azul

Color: negro
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4.2.10.6. Fichade disefo plano:

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 001 Coleccién: Be You

Delantero Posterior

Realizado por: Katherine Zabala Lépez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO
Atuendo Ref: TRA 002 Coleccién: Be You

Delantero Posterior
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RS T TR ATy
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gy (100t
o T

‘ gf!fi &
JEa

Realizado por: Katherine Zabala Lopez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 003 Coleccion: Be You
Delantero | Posterior

Realizado por: Katherine Zabala Lopez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 004 Coleccion: Be You
Delantero Posterior

Realizado por: Katherine Zabala Lépez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 005 Coleccion: Be You
Delantero | Posterior

Realizado por: Katherine Zabala Lopez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 006 Coleccion: Be You
Delantero | Posterior

)ttt
,t,fJfJ;j )
JiIyy
)F

Realizado por: Katherine Zabala Lépez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 007 Coleccion: Be You
Delantero | Posterior
e

" PR
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Realizado por: Katherine Zabala Lépez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 008 Coleccion: Be You
Delantero | Posterior

Realizado por: Katherine Zabala Lépez




FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Atuendo Ref: TRA 009 Coleccion: Be You
Delantero | Posterior

ORI ‘.
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] z'h i, 4

] el

s

'J

Realizado por: Katherine Zabala Lopez




4.2.10.7. Fichatécnica de patronaje

FICHA DE PATRONAJE

Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA001
Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX
10 cm
10 cm ) l g [
26 cm
o >~ S
£ 20cm ~
6cm
| I
I I

Hilo de tela: I Doblez: :o Sesgo: N\

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE

Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA002
Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX
4cm
-

12jcm 27 cm ,‘\ I
&

| ‘10 m15 CH

I E 10cm \4‘ | 7c!i ?

1 =

| " S

| S 3

1 =
13 ¢ | {/ 8

.

Hilo de tela: i Doblez: g# Sesgo:  N\¢

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE
Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA003

Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX

lq
7
— /
B,
O
(2]
L
o
-
‘q
$ /
003
8cm
s 35cm >
L
: : . e :
Hilo de tela: Doblez: o® Sesgo: \

Nombre del alumno: Katherine Zabala L6pez
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FICHA DE PATRONAJE

Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA004
Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX
8cm 8cm
“—>
L
Al A
20cm
/ L]
20cm ( v
10 c
._|
 / a \/ ;_Ul
& -
8 3,5cm _> [
> o
o
8cm 120m; 8cm 4_1'2‘cm.'5
/
12cn
1 1 17 om
: cm !
1 . ™ 13em
8cm 003
b 35cm i
H . . @ .
Hilo de tela: Doblez: o® Sesgo: AW

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE

Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA005
Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX
L
L ]
!
12cm = 12em 12cm
& =
S [ $
124 o
=
L 9
/ 10cm
9cm 14cm o
A T /

35cm

8em I 003

35cm

A
v

Hilo de tela: I Doblez: :0 Sesgo:  N\¢

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE

Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA006
Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX

e e s L
~

1SOd vyl

~

8cm

003

v

35cm

H . . @ .
Hilo de tela: Doblez: o® Sesgo: \d

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE
Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA0Q7

Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX

4 'q
S i
{ = /
10c § 12em =1
3,5¢ o
S 4
S
/ =
1 6cm :: , Ich
L E
8ch 003
D 35cm -
; . . ° .
Hilo de tela: Doblez: o Sesgo: e

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE

Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA008
Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX
6cm
I
—
' |
| él 12cm | —
L B
! | -o—— 3em * ¢ 3cm
4 == ¢ X (218
1 12 ° 2 ¢ 3cm
b ¢3cm o
* I J ? [ ]
/ I s3]
| =T
’ /
T 6cm I IGcm
: |
I
| |
H . . 0 .
Hilo de tela: Doblez: o® Sesgo: AW

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez
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FICHA DE PATRONAJE
Categoria de la prenda: Traje de bafio Ref: TRA009

Masculino: Femenino: X Programa: OPTITEX

R E[ I

2cm

12cm _l

10cm

8&m &

003

00

e}

3
<+—>

A
\ 4

35cm

H . . [ ] .
Hilo de tela: Doblez: p3 Sesgo: AW

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lépez
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4.2.10.8. Ficha de despiece

Numero de piezas
1.Delantero superior
2.Posterior superior
3.Delantero inferior
4.Posterior inferior
5.Manga
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Numero de piezas
1.Delantero superior
2.Posterior superior
3.Delantero inferior lateral
4.Delantero inferior
5.Posterior inferior lateral
6.Posterior inferior
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Numero de piezas
1.Delantero superior
2.Posterior superior
3.Delantero inferior
4.Posterior inferior
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Ref: TIOO4

PREO0O4

Numero de piezas
1.Delantero superior
2.Posterior superior
3.Tirante 1

4.Tirante 2

5.Tirante 3

6Tirante 4

7.Pretina
8.Delantero inferior
9.Delantero inferior lateral
10.Posterior inferior
11.Posterior inferior
lateral
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2xT
Ref:
TP2005

Numero de piezas
1.Delantero superior
2.Posterior superior
3.Tirante 1 u
4.Tiranteposterior

5.Delantero inferior

6.Posterior inferior

7.tirante 2
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Numero de piezas
1.Delantero superior
2. Tirante abdomen
3. Delantero inferior
4.Posterior inferior
5.Tirante
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Numero de piezas
1.Delantero superior
2. Delantero inferior
3.Posterior inferior
4.Tirante
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Numero de piezas
1.Delantero superior
2. Delantero inferior
3. Tirante 1

4. Tirante 2
5.Posterior inferior

138



Numero de piezas
1.Delantero superior
2. Delantero inferior
3. Posterior inferior
4. Tirante

5.Vuelo
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4.2.11.Ficha de dibujo plano de detalles

Tha,
gy

Superior e inferior entrecruzado,
bordado y entretejido de argollas
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Bordado en la parte del escote

i
4

Siah
.l.ffj

W

Pespunte en el detalle del escote de la
parte nosterior
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Bordado en la parte del escote, con
argolla en la parte media dl top
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FICHA DE DETALLES DE DIBUJO PLANO
Categoria de la prenda: bikini Ref: TRA004

Masculino: Femenino: X

2 Cierres abiertos metalicos de color
dorado en la parte media del top

Nombre del alumno: Katherine Zabala Lopez



En la parte media del top se halla una
argolla, y se borda con argollas
pequefias en gradacion

Sesgos entrecruzados en la parte
lateral de la tanga
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Bordado en la parte del escote del
traje de bafio
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Bordado y entretejido de argollas en la
parte del escote
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Bordado y entretejido de argollas en la
parte del escote

147



Bordado y entretejido de argollas color
dorado en la parte del escote
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4.2.12.Ficha de ruta operacional

FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 001

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda
Tipos de hilo Poliéster N° 120
DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA TIEMPO UNI. X UNI X DiA
HORA

1. Hacer pespunte de mangas Recta 4 min 15 120

2. Forrar el escote Recta 3 min 20 160
introduciendo las mangas Overlock

3. Forrar escote post. Recta 3 min 20 160
Introduciendo mangas

4. Unir piezas superiores Recta 2 min 30 240
delantero y pos. Rebanar Overlock

5. Pespuntear con elastico la Recta 3,5 min 17 137
parte del abdomen sup. Overlock
Rebanar

6. Unir costados de la pieza Recta 2 min 30 240
inferior y rebanar Overlock

7. Pespuntear con eladstico Recta 3,5 min 17 137
parte abdominal y piernas, Overlock
rebanar

8. Unir costado izg. superior e Recta 2 min 30 240
inferior.

9. Bordar parte obdominal Manual 8h 0 1



FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 002

DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO

PROCESO MAQUINA

1. Forrar el tirante. Recta
Forrar pieza sup. Recta
Introduciendo el
tirante.

3. Forrar la pieza Recta
posterior

4. Unir delantero y Recta

posterior, rebanar Overlock

5. Unir costado de las Recta
piezas laterales

6. Realizar puntadas de Recubridora
fantasia en la pieza

7. Unir pieza lateral con Recta
el cuerpo de la pieza Overlock
inferior.

8. Pespunte con eldstico Recta
en la cadera y piernas, Overlock
rebanar

9. Bordado Manual

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda

Tipos de hilo Poliéster N° 120

TIEMPO UNI. X UNL XDIA

HORA
1 min 60 480
3 min 20 160
6 min 10 60
3 min 20 160
1 min 60 480
2,5 min 24 192
3,5 min 17 137
4 min 15 120
8h 0 1



FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 003

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda
Tipos de hilo Poliéster N° 120
DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA TIEMPO UNI. X UNLI XDIiA
HORA
1. Forrar el tirantes con Recta 15 min 4 32
las presillas
2. Forrar piezas Recta 3 min 20 160
delanteras
3. Introducir los tirantes. Recta 2 min 30 240
4. Rebanar parte interna Recta 3 min 20 160
del delant, colocar Overlock
hebilla y hacer
pespunte
5. Pespuntear con Recta 4 min 15 120
eldstico la cadera y Overlock
piernas, rebanar
6. Pespuntear tirantesen Recta 2 min 30 192

la tanga
7. Bordado Manual 8h 0 1



FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 004

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda
Tipos de hilo Poliéster N° 120
DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA TIEMPO UNI. X UNIL XDIA
HORA

1. Forrar el tirantes con Recta 15 min 4 32

las presillas
2. Forrar piezas Recta 3 min 20 160

delanteras
3. Introducir los tirantes.  Recta 2 min 30 240

Rebanar parte interna Recta 3 min 20 160

del delant, colocar Overlock

hebilla y hacer

pespunte
5. Pespuntear con Recta 4 min 15 120

eldstico la cadera y Overlock

piernas, rebanar
6. Pespuntear tirantesen Recta 2 min 30 192

la tanga
7. Bordado Manual 8h 0 1
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FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 005

DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA

1. Pegar los cierres a los Recta
tirantes y forrar

2. Forrar la parte Recta
superior
3. Forrar la parte Recta

superior  post. Y Overlock
ensamblar con el
delantero, rebanar la
parte interior.

4. Ensamblar la pieza Recta
lateral del panti
derecha e izquierda

5. Forrar la parte interior Recta
del panti del. Y post. Overlock

6. Unir pieza lateral al Recta
cuerpo

7. Bordado Manual

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda

Tipos de hilo Poliéster N° 120

TIEMPO UNI. X UNI XDIiA

HORA
10 min 6 48
8 min 7,5 60
12 min 5 40
20 min 3 24
8 min 7,5 60
4 min 15 120
8h 0 1



FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 006

RECOMENDACIONES
Pintadas por pulgada

Tipo de aguja

14 puntadas

Punta redonda

Tipos de hilo Poliéster N° 120
DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA TIEMPO UNI. X UNIL XDIA
HORA

1. Realizar los tirantes Recta 12 min 5 40
superiores

2. Realizar el tirante Recta 3 min 20 160
abdominal

3. Forrar la parte Recta 3 min 20 160
posterior de la prenda
superior.

4. Forrar la parte Recta 10 min 6 48
delantera
introduciendo los
tirantes suo. Y
abdominal

5. Ensamblar parte Recta 5 min 12 96
delantera y posterior.

6. Pespuntear con Recta 12 min 5 40
eldstico el panti

7. Rebanar y pespuntear Recta 8 min 7,5 60
la cadera y piernas del Overlock
panti

8. Bordado Manual 8h 0 1



FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 007

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda
Tipos de hilo Poliéster N° 120
DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA TIEMPO UNI. X UNLI XDIiA
HORA

1. Realizar los tirantes Recta 15 min 4 32
superiores

2. Forrar la parte Recta 5 min 12 96
delantera superior
introduciendo los
tirantes

3. Forrar la parte Recta 4 min 15 160
superior posterior

4. Ensamblar parte Recta 6 min 10 80
superior y rebanar Overlock

5. Forrar la parte inferior Recta 5 min 12 96
delantera

6. Pespuntear con Recta 10 min 6 48
eldstico las piernas y Overlock
rebanar

7. Forrar la parte inferior Recta 7 min 8,5 68
posterior

8. Ensamblar la parte Recta 8 min 7,5 60
inferior y rebanar Overlock

9. Pespuntear la parte Recta 5 min 12 96
superior e inferior a la
ebilla

10. Bordado Manual 8h 0 1



FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 008

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja Punta redonda
Tipos de hilo Poliéster N° 120
DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO
PROCESO MAQUINA TIEMPO UNI. X UNIL XDIA
HORA

1. Forrar la parte Recta 6 min 10 80
superior

2. Realizar tirantes Recta 5 min 12 96

3. Ensamblar tirante con Recta 3 min 20 160
cuerpo

4. Forrar la parte inferior Recta 6 min 10 80
delantera Overlock

5. Forrar la parte inferior Recta 5 min 12 96
delantera

6. Unir con la parte Recta 4 min 15 120
posterior inferior

7. Pespuntear con Recta 6 min 10 80
elastico, rebanar Overlock

8. Pespuntear la parte Recta 5 min 12 80
inferior

9. Ensamblar la parte Recta 3 min 20 160
superior e inferior

10. Bordado Manual 8h 0 1
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FLUJOGRAMA DE OPERACIONES
COLECCION:

BE YOU

REFERENCIA:

TRA 009

DELANTERO/POSTERIOR Y FORRO

PROCESO MAQUINA
1. Forrarla parte Recta
superior
introduciendo los
vuelos
2. Realizar tirantes Recta

3. Ensamblar tirante con Recta

cuerpo
4. Forrar la parte inferior Recta
delantera Overlock
5. Forrar la parte inferior Recta
delantera

6. Unir con la parte Recta
posterior inferior

7. Pespuntear con Recta
elastico, rebanar Overlock

8. Pespuntear la parte Recta
inferior

9. Ensamblar la parte Recta
superior e inferior
10. Bordado Manual

\

RECOMENDACIONES

Pintadas por pulgada 14 puntadas

Tipo de aguja

Tipos de hilo
TIEMPO  UNI.
HORA
6 min 10
5 min 12
3 min 20
6 min 10
5 min 12
4 min 15
6 min 10
5 min 12
3 min 20
8h 0

Punta redonda

Poliéster N° 120

X UNIL X DIiA

80

96

160

80
96
120
80
80

160



4.3. COSTOS DE PRODUCCION

FICHA DE COSTOS

Referencia: TRA001 COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: traje de bafio tikini bordado
BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI.MEDIDA CANTIDAD CONSUMO
Pacific estampado cm 0,75
Forro alicrado cm 0,75
Elastico m 1
Mini Argollas Unidad 100

= Hilos Unidad 1

8 Tiza sastre Unidad 1

§ Cinta métrica Unidad 1

g Empaque Unidad 1

8 SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS

o/ MANO DE OBRA Y MAQUINARIA

E OPERARIO COSTO UNIT. COSTO DOCENA

oé Magquila confeccién 0,75 9

~ ' Maquila de bordado 15 180

g Maquila op. especial

S SUBTOTAL DE MANO DE OBRA

Imprevistos 0,5%CD
Gastos generales 2%CD
Gastos administrativos 5%CD
TOTAL (3)

TOTAL (1)+(2)+(3)

UTILIDAD 30%
(1)+(2)+(3)+utilidad
12% I.V.A

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA

COSTOUNI.  COSTO TOTAL
4,80 3,60
2,50 1,87
0,15 0,15

0,2 20
2,25 2,25
0,25 0,25
0,75 0,75
0,75 0,75

29,62
COSTO TOTAL
0,75
15
15,75
0,14
0,60
1,47
2,21
47,58
14,27
61,85
7,42
69.27



Referencia: TRA002

FICHA DE COSTOS

DESCRIPCION: bikini bordado

COSTO DIRECTO (1)

COSTO INDIREC.

BASE TEXTIL E INSUMOS

DESCRIPCION UNI. MEDIDA
Pacific estampado cm
Power cm
Forro alicrado(kiana) cm
Mini Argollas Unidad
Hilos Unidad
Tiza sastre Unidad
Cinta métrica Unidad
Empaque Unidad

SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS

MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
OPERARIO COSTO UNIT.
Magquila confeccién 0,75

Maquila de bordado 15

o SUBTOTAL DE MANO DE OBRA

Imprevistos
Gastos generales
Gastos administrativos

TOTAL (3)

TOTAL (1)+(2)+(3)
UTILIDAD 30%
(1)+(2)+(3)+utilidad
12% I.V.A

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA

COLECCION: BE YOU

PROCESOS TERMINADOS PRENDA

CANTIDAD CONSUMO  COST. UNI.  COSTO TOTAL
0,5 4,80 2,40
0,5 4,80 2,40
0,75 2,50 1,87
100 0,2 20
1 2,25 2,25
1 0,25 0,25
1 0,75 0,75
1 0,75 0,75
30,67
COSTO DOCENA COSTO TOTAL
9 1
180 15
16
0,5%CD 0,15
2%CD 0,61
5%CD 1,53
2,29
48,96
14,68
63,64
7,63

71,27



FICHA DE COSTOS
Referencia: TRA003 COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: bikini bordado

BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI. MEDIDA  CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI COSTO TOTAL
Pacific estampado cm 0,75 4,80 3,60
Power cm 0,50 4,80 2,40
Forro alicrado(kiana) cm 0,50 2,50 1,25
Elastico m 1 0,15 0,15
Argollas Unidad 100 0,2 20
Argolla Unidad 1 1 1
= Hilos Unidad 1 2,25 2,25
5 Tiza sastre Unidad 1 0,25 0,25
= Cinta métrica Unidad 1 0,75 0,75
g Empaque Unidad 1 0,75 0,75
S SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS 32,40
<& | MANO DE OBRAY MAQUINARIA
% OPERARIO COSTO UNIT. COSTO DOCENA COSTO TOTAL
Z | Maquila confeccion 0,75 9 1
© ' Maquilade bordado 15 180 15
§ ¢ SUBTOTAL DE MANO DE OBRA 16
Imprevistos 0,5%CD 0,16
Gastos generales 2%CD 0,65
Gastos administrativos 5%CD 1,62
TOTAL (3) 2,43
TOTAL (1)+(2)+(3) 50,83
UTILIDAD 30% 15,25
(1)+(2)+(3)+utilidad 66,08
12% I.V.A 7,93

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA 74,01



Referencia: TRA004

FICHA DE COSTOS
COLECCION: BE Y

DESCRIPCION: bikini bordado

COSTO DIRECTO (1)

COSTO INDIREC.

BASE TEXTIL E INSUMOS

DESCRIPCION UNI. MEDIDA
Pacific cm
Forro alicrado(kiana) cm
Eldstico m
Cierres Unidad
Hilos Unidad
Tiza sastre Unidad
Cinta métrica Unidad
Empaque Unidad

SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS

MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
OPERARIO COSTO UNIT.
Magquila confeccién 0,75

Maquila de bordado 15

o SUBTOTAL DE MANO DE OBRA

Imprevistos
Gastos generales
Gastos administrativos

TOTAL (3)

TOTAL (1)+(2)+(3)
UTILIDAD 30%
(1)+(2)+(3)+utilidad
12% I.V.A

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA

ou

PROCESOS TERMINADOS PRENDA
CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI

1
0,50

R R R RN

COSTO DOCENA
9
180

0,5%CD
2%CD
5%CD

COSTO TOTAL

1
15

16

4,80
2,50
0,15
0,35
2,25
0,25
0,75
0,75

0,10
0,19
0,48

0,77

26,47
7,94
34,41
4,13

38,54

COSTO TOTAL
3,60
1,25
0,15
0,70
2,25
0,25
0,75
0,75
9,70



FICHA DE COSTOS
Referencia: TRA005 COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: bikini bordado

BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI. MEDIDA  CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI COSTO TOTAL
Pacific estampada cm 0,25 4,80 1,20
Power cm 0,50 4,80 2,40
Forro alicrado(kiana) cm 0,50 2,50 1,25
Elastico m 1 0,15 0,15
Cierres Unidad 2 0,35 0,70
Mini argolla Unidad 100 0,2 20
Argolla Unidad 1 1 1
= Hilos Unidad 1 2,25 2,25
E Tiza sastre Unidad 1 0,25 0,25
= | Cinta métrica Unidad 1 0,75 0,75
g Empaque Unidad 1 0,75 0,75
S SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS 30,70
U MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
% OPERARIO COSTO UNIT. COSTO DOCENA COSTO TOTAL
= Maquila confeccidn 0,75 9 1
g Magquila de bordado 15 180 15
8 S SUBTOTAL DE MANO DE OBRA 16
Imprevistos 0,5%CD 0,15
Gastos generales 2%CD 0,61
Gastos administrativos 5%CD 1,54
TOTAL (3) 2,30
TOTAL (1)+(2)+(3) 49
UTILIDAD 30% 14,70
(1)+(2)+(3)+utilidad 63,70
12% 1.V.A 7,64

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA 71,34



FICHA DE COSTOS
Referencia: TRA006 COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: bikini bordado

BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI. MEDIDA  CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI COSTO TOTAL
Pacific estampada cm 0,50 4,80 2,40
Forro alicrado(kiana) cm 0,50 2,50 1,25
Elastico m 1 0,15 0,15
Pieza conica Unidad 2 1,5 3
Mini argolla Unidad 100 0,2 20
= | Hilos Unidad 1 2,25 2,25
5 Tiza sastre Unidad 1 0,25 0,25
= | Cinta métrica Unidad 1 0,75 0,75
g Empaque Unidad 1 0,75 0,75
8 SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS 30,80
G  MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
IEECJ OPERARIO COSTO UNIT.  COSTO DOCENA COSTO TOTAL
Z Magquila confeccién 0,75 9 1
g Maquila de bordado 15 180 15
8 T SUBTOTAL DE MANO DE OBRA 16
Imprevistos 0,5%CD 0,15
Gastos generales 2%CD 0,62
Gastos administrativos 5%CD 1,54
TOTAL (3) 2,31
TOTAL (1)+(2)+(3) 49,11
UTILIDAD 30% 14,73
(1)+(2)+(3)+utilidad 63,84
12% I.V.A 7,66

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA 71,50



FICHA DE COSTOS
Referencia: TRA007 COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: bikini bordado

BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI. MEDIDA  CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI COSTO TOTAL
Power cm 0,75 4,80 3,60
Forro alicrado(kiana) cm 0,75 2,50 1,87
Elastico m 1 0,15 0,15
Pieza conica Unidad 5 1,50 7,50
Argolla Unidad 1 1,50 1,50
Mini argolla Unidad 100 0,2 20
= Hilos Unidad 1 2,25 2,25
O
5 | Tiza sastre Unidad 1 0,25 0,25
i
= | Cinta métrica Unidad 1 0,75 0,75
g Empaque Unidad 1 0,75 0,75
o
o SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS 38,63
U MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
wl
QEC OPERARIO COSTO UNIT. COSTO DOCENA COSTO TOTAL
= Maquila confeccidn 0,75 9 1
O Magquila de bordado 15 180 15
(%]
8 2 SUBTOTAL DE MANO DE OBRA 16
Imprevistos 0,5%CD 0,19
Gastos generales 2%CD 0,77
Gastos administrativos 5%CD 1,93
TOTAL (3) 2,89
TOTAL (1)+(2)+(3) 57,52
UTILIDAD 30% 17,25
(1)+(2)+(3)+utilidad 75,04
12% I.V.A 9,00

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA 84,04



FICHA DE COSTOS
Referencia: TRA0O0S COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: bikini bordado

BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI. MEDIDA  CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI COSTO TOTAL
Pacific cm 0,75 4,80 3,60
Forro alicrado(kiana) cm 0,75 2,50 1,87
Elastico m 1 0,15 0,15
Mini argolla Unidad 100 0,2 20
= | Hilos Unidad 1 2,25 2,25
O
5 | Tizasastre Unidad 1 0,25 0,25
wl
g Cinta métrica Unidad 1 0,75 0,75
g Empaque Unidad 1 0,75 0,75
O
) SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS 29,62
S MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
% OPERARIO COSTO UNIT. COSTO DOCENA COSTO TOTAL
Zz Maquila confeccién 0,75 9 1
O Magquila de bordado 15 180 15
(%]
8 o SUBTOTAL DE MANO DE OBRA 16
Imprevistos 0,5%CD 0,15
Gastos generales 2%CD 0,59
Gastos administrativos 5%CD 1,48
TOTAL (3) 2,22
TOTAL (1)+(2)+(3) 47,84
UTILIDAD 30% 14,35
(1)+(2)+(3)+utilidad 62,19
12% I.V.A 7,46

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA 69,65



FICHA DE COSTOS
Referencia: TRA0O0S COLECCION: BE YOU

DESCRIPCION: bikini bordado

BASE TEXTIL E INSUMOS PROCESOS TERMINADOS PRENDA
DESCRIPCION UNI. MEDIDA  CANTIDAD CONSUMO COSTO UNI COSTO TOTAL
Power menta m 1 4,80 4,80
Power negra cm 0,75 4,80 3,60
Forro alicrado(kiana) cm 0,75 2,50 1,87
Elastico m 1 0,15 0,15
Mini argolla Unidad 100 0,2 20
= | Hilos Unidad 1 2,25 2,25
E Tiza sastre Unidad 1 0,25 0,25
g Cinta métrica Unidad 1 0,75 0,75
g Empaque Unidad 1 0,75 0,75
8 SUBTOTAL DE BASE TEXTILES E INSUMOS 34,42
S MANO DE OBRA Y MAQUINARIA
% OPERARIO COSTO UNIT. COSTO DOCENA COSTO TOTAL
Zz Maquila confeccién 0,75 9 1
g Magquila de bordado 15 180 15
S T SUBTOTAL DE MANO DE OBRA 16
Imprevistos 0,5%CD 0,17
Gastos generales 2%CD 0,68
Gastos administrativos 5%CD 1,72
TOTAL (3) 2,57
TOTAL (1)+(2)+(3) 52,99
UTILIDAD 30% 15,90
(1)+(2)+(3)+utilidad 68,89
12% I.V.A 8,27

TOTAL PRECIO DE LA PRENDA 77,16



5. ANEXOS

ANEXO 1

Consumidor
exhibicionista

Comportamiento
generacional

Tipo

Es un consumidor que
no le teme a ser el
centro de atencion. Sus
gustos son lujosos e
innovadores y le
encanta experimentar
cosas nuevas.

Unique sons

Valores

Términos claves

Exhibicién
Glamour
Fantasia

Individualismo narcisista
Performance cotidiana
Lujo existencial
Persona:

Griffe clasicas
Servivio a la
medida
Exhibicién y
glamour

Distintivo
Innovador
Unico

Nuevas reglas
Contenido de lujo
Vinculada a los
rituales



ANEXO 2

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FDAA

CARRERA DE DISENO DE MODAS

OBJETIVO: OBTENER INFORMACION SOBRE REQUERIMIENTOS DE LOS
POSIBLES CLIENTES

CUESTIONARIO

1.

¢, Usa usted trajes de bafio?

Si EI

No

¢ Qué marca de trajes de bafio prefiere?
Nacional E

Extranjero

Cuales son: ----- mrmmmm e

¢Al momento de comprar un traje de bafio, que es lo primero que toma en
cuenta?

La marca

La calidad de la tela
El modelo

Los acabados

El precio

[T OO L

Lo bien que le queda

Otros: -

¢,Qué modelos de traje de bafio prefiere?

Clasicos H



Bikini

Trikini E
Otros

Cuales: ---—----- -

¢, Cudl de las siguientes aplicaciones prefiere en el traje de bafio?

Bordados E

Piedras

Taches E

Estampados

Otros []

¢ A cual de estos lugares suele acudir para comprar un traje de bafio?
Centros comerciales E

Mercados mayoristas
Boutiques
Supermercados
Otros

O OO

Cuales: -------- -

¢, Cuénto suele gastar en promedio en la compra de un traje de bafio?
Menosde20 [ ]
Entre 20-30 |:|
Entre 30-40 D
Entre 40-50 []
Mas de 50 [l

¢,Con que frecuencia compra usted un traje de bafio?
Semanal []

Quincenal []



Mensual []
Cada seis meses[_|
Mayor a un afio [_]

Otros |:|

Cuando: e

¢ Estaria dispuesto a probar nuevas propuestas innovadoras de un traje de

bafo?

=
No

GRACIAS POR SU COLABORACION



ANEXO 3

MOODBOARD
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ANEXO 4
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