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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto tiene como objetivo realizar indumentaria active-wear para la practica de
senderismo con la aplicacion de textiles inteligentes, se considera oportuno incursionar en la
utilizacion de estos textiles por los altos estandares de calidad y los nuevos avances tecnoldgicos
especificamente para el universo active- wear el mismo que se relaciona con diferentes deportes
y actividades fisicas que se desarrollen al aire libre, para la seleccién de estos materiales se ha
realizado una minuciosa investigacion acerca de las caracteristicas usos de los textiles y tipo de
prendas a realizar las mismas que cuentas con las siguientes acabados: repel ,ripstop, thermo,
odor-protec, dryplus, Sun y Seal.

En la factibilidad de la propuesta se realizd un kit de 4 prendas para la practica de senderismo,
este kit estd compuesto por dos capas la primera que comprende una silueta Slim y la segunda
una silueta més holgada, estas prendas estan elaboradas en textiles no convencionales con el fin
de salvaguardar la salud de los usuarios, ademéas sus acabados son aplicados a través de la
técnica de termofusion esto brinda un acabado estético y no perjudicial en cuanto al textil y al

usuario.

El presente proyecto es un aporte al disefio de modas y los avances tecnoldgicos en el area textil,
la utilizacion de los diversos textiles inteligentes en el universo active wear permite crear un
producto competitivo capaz de cumplir con las necesidades del grupo objetivo, esto incentiva a
disefiadores como también a pequefias y medianas empresas a crear un producto de moda que
vaya acorde a las necesidades del consumidor y de este modo fortalecer la produccién nacional y
dar a conocer que el objetivo no es crear un aprenda para que cubra su cuerpo, Sino crear una

prenda que cubra sus necesidades y aporte a su desempefio fisico y mental.

PALABRAS CLAVE: DISENO DE MODAS / DISENO DE INDUMENTARIA
DEPORTIVA/TEXTILES INTELIGENTES / ACTIVE WEAR / SENDERISMO.



ABSTRACT

This project has the main objective perform special clothes in order to practice trekking with the
application of raw smart textiles. At this time is important to use this kind of materials for the
hight quality standars and the new technology advance especifically for the sport field and active
wear, which are related with different sports and physical activities that are developed out door.
For choosing this raw material have been performed thorough research, about the main
characteristics, uses and diverses kind of clothes that can be worked, these have the following

technologies: repel, ripstop, thermo, odor protect, dryplus, sun and seal.

In the feasibility of the proposal was made a kit of 4 garments for hiking, this kit is composed of
two layers the first comprising a silhouette Slim and the second a looser silhouette, these
garments are made in unconventional textiles with, In order to safeguard the health of the users,
in addition their finishes are applied through the thermofusion technique, this provides an

aesthetic and non-damaging finish for the textile and the user

The present project is a contribution to the design of fashions and technological advances in the
textile area, the use of the various intelligent textiles in the universe active wear allows to create
a competitive product layers to meet the needs of the target group, this encourages designers as
well as small and medium-sized companies to create a fashion product that meets the needs of
the consumer and thus strengthen national production and make known that the goal is not to
create a learning to cover your body, but to create a garment that covers your needs and

contributes to your physical and mental performance.

KEYWORDS: FASHION DESING / CLOTHING DESIGN SPORT / SMART
TEXTILES / ACTIVE-WEAR TREKKING.



INTRODUCCION

El disefio de indumentaria active-wear es de suma importancia para la practica de senderismo,
debido a que este tipo de indumentaria estd compuesta por dos capas la primera que tiene una
silueta Slim, que se adapta como una segunda piel brindando seguridad y confort. La segunda
capa que se caracteriza por estar elaborada en textiles capaces de soportar la humedad del cuerpo
siendo estéticos y funcionales, a la vez que estas prendas tienen como objetivo salvaguardad la
salud de cada una de las personas que practiquen este deporté ante los diversos agentes nocivos

externos e internos los cuales podrian perjudicar la salud de usuario.

En el Ecuador existe un alto déficit en la elaboracion de prendas a base de textiles inteligentes,
esto da como resultado el ingreso de varias marcas internacionales, las cuales cumplen con las
expectativas del grupo objetivo. Para poder contrarrestar este fendmeno es indispensable crear
prendas ergonomicas, estéticas y funcionales capaces de cumplir con las expectativas del
consumidor. Con la ejecucion de este proyecto se pretende que cada senderista cuente con
prendas a base de textiles inteligente, ya que con la utilizacion de los mismos se intenta
contrarrestar varias enfermedades dermatologicas ocasionadas por la exposicion a diversos

agentes perjudiciales, permitiendo mejorar su estilo de vida.

La idea de este proyecto nace después de haber estudiado y analizado los diferentes nichos de
mercado y evidenciar la escasa elaboracion de prendas active-wear para la préctica de
senderismo. Adicional a esto se realizd6 una segmentacion a través de actividades, gustos,
preferencias y rango de edades. Para poder acertar ente los gustos preferencias y necesidades de
nuestro grupo objetivo. se utiliz la encuesta como una técnica de recoleccion de datos, los
cuales nos permiten tener la base para crear disefios capaces de satisfacer las diversas

necesidades del grupo objetivo.

xi



CAPITULO |

1 ANTECEDENTES GENERALES

1.1 Tema
“Disefio de indumentaria Active-wear para senderismo con la aplicacion de textiles inteligentes.”
1.2 Antecedentes (estado del arte)

Dentro del sector textil y de confeccion, estd la indumentaria active Wear que es parte
fundamental de la industria y refleja altas cifras de consumo debido a que la mayor parte de
poblacién opta por realizar alguna actividad fisica que les permita liberar el estrés del dia a dia;
sin embargo, es evidente que existe un déficit de innovacion en el disefio e incluso las prendas
llegan a ser elaboradas en textiles convencionales, los mismo que no brindan las garantias

técnicas necesarias, esto a largo plazo podria perjudicar la salud de los usuarios.

Estas falencias son perjudiciales pues permiten el ingreso de numerosas marcas extrajeras
las cuales cuentan con todas las especificaciones técnicas, tecnoldgicas y de comercializacion
dentro del pais, dando como resultado las desvalorizacién del productos nacional; dentro de los
nichos de mercado la indumentaria para senderismo cuenta con un publico insatisfecho con
respecto a la produccion nacional, por esta razén se deben intensificar la produccion de
propuestas innovadoras para fortalecer y potencializar la industria textil y de confeccion dentro

del pais.

(Daruiz, 2011) en su proyecto de grado que lleva por titulo: inteligencia textil (la nueva
tecnologia textil aplicada a la moda y al disefio) en el cual nos habla de cdmo la industria textil
ha avanzado permitiendo diferenciar los usos y tipologias existentes en el siglo XXI, cabe

mencionar que la tecnologia textil cumple un papel trascendental dentro del universo sport wear.

Segun (Rodriguez, 2012) en su investigacion, “Avances textiles aplicados al Disefio de

Indumentaria para alta montafia”, habla de la indumentaria deportiva realizada a base de un



analisis morfologico de las partes que la componen para de esta manera brindar al usuario mayor
confort a la hora de realizar las diversas actividades dentro del deporte, por esta razon se ha
considerado de vital importancia analizar las pautas y técnicas que abarcan su disefio y

produccion.

Segun (Sanchez, 2007) En el sector textil se puede evidenciar un verdadero cambio a partir
de la segunda guerra mundial con la denominada revolucion industrial, desde esos dias y hasta
la actualidad podemos observar como las fibras textiles se han doblegado para adoptar
magnificos cambios y generar un impacto en nuestras vidas; hasta hace unos afios se creia que
todo estaba hecho en cuanto a la industria textil, pero en la actualidad podemos observar como
estas fibras estdn disefiadas para cumplir con ciertas especificaciones de acuerdo a las
necesidades existentes ya sean el movimiento, ambiente, tipologia y uso; cabe recalcar a esto que
la industria de la moda durante los Gltimos afios ha venido trabajando en el universo sport wear,
pero existen ciertos deportes no estan categorizados dentro de los universos de la moda a lo cual

se evidencia la importancia de estudiar aquellos que ameritan apertura e innovacion.

Segun (Sanchez, 2007)Diversos estudios demuestran que existen textiles inteligentes a base
de micro encapsulados cuya técnica de recubrimiento proporciona un principio activo que
provoca un aislamiento del portador frente al calor y al frio, los micro encapsulados son capaces
de absorber, almacenar y liberar el calor corporal de acuerdo a las situaciones que atraviese el
individuo, el micro encapsulado puede ser adherido en el textil durante el proceso de hilatura
como también puede acoplarse en el terminado; la elaboracion de prendas a partir de este textil
pueden satisfacer las necesidades de confort y bienestar requeridas en diversos deportes por las

caracteristicas que poseen.

(Roldan, 2010), expresa “los textiles inteligentes son aquellos productos, tejidos o materias
textiles que reaccionan de forma activa ante un agente o estimulo externo”. expresion que se
recalca con el concepto de que los textiles pueden ser alterados como respuesta al accionar y
contacto del &mbito exterior, modificando alguna de sus propiedades con el objetivo de otorgar

beneficios adicionales para su portador.

Tomando en cuentas las investigaciones se puede evidenciar que existen varios proyectos

donde se han analizado los textiles inteligentes y las necesidades de su uso, generadas para que el



individuo se sienta comodo y seguro al momento de realizar un deporte o actividad que involucre
el esfuerzo fisico, se toman en cuenta dos proyectos realizados en la universidad técnica de
Ambato.

Segun (Garzon, 2016) en su investigacion que lleva el titulo de “Prendas de trabajo de
hombre para el personal de construccion civil aplicando textiles inteligentes que brinden confort,
seguridad y calidad “en este proyecto se han analizado los diferentes textiles inteligentes y el

adecuado uso con el objetivo de velar por el bienestar de usuario.

Segln (Mora, 2016) en su investigacion que lleva como titulo: “Indumentaria deportiva
aplicando textiles inteligentes”, en esta investigacion se considera la importancia de los textiles
inteligentes para poder crear prendas adecuadas con disefios innovadores aplicando varias

perspectivas que se adecuan a las necesidades del grupo objetivo.

De acuerdo a lo enunciado, los textiles inteligentes pueden interactuar de manera libre segin
los estimulos que estos reciban, los mismos que pueden ser quimicos y fisicos emitidos por la
persona que los use y de acuerdo al entorno en el que se encuentre; este tipo de textiles son
idéneos para elaborar prendas deportivas pues son capaces de otorgar multiples beneficios, lo
cual facilita el rendimiento del deportista durante la practica de deportes de impacto y fuerza.

1.3 Justificacion

La presente investigacion tiene como objetivo aplicar textiles inteligentes en la elaboracion
de indumentaria active wear para la practica de senderismo, de estos se caracterizan por llevar
incorporados diversos elementos a través de micro encapsulados, lo que permite responder de
manera autdbnoma a la necesidad del cuerpo en funcion a las variaciones del entorno. Estos
posesos se pueden incorporar directamente a la fibra en el proceso de hilatura como también a
manera de acabados en las prendas, la tecnologia que estos textiles poseen, ayuda a prevenir
infecciones de agentes externos, a mas de esto son capaces de desprender aromas frescos que en

definitiva aumentan la sensacion de bienestar en la persona que utilice este tipo de prendas.

Es de vital importancia la utilizacion de este tipo de textiles por las diversas caracteristicas

que poseen entre ellas: la suavidad, ligereza y transpirabilidad, cabe recalcar que son los mas



idoneos para la practica deportiva, porque protegen el cuerpo humano de los rayos ultravioleta,
proporcionando calor o frio acorde a la exposicion ambiental, repelen la proliferacion de
bacterias, liberan agradables aromas, como también absorben, almacenan y liberan el calor
corporal de manera autbnoma; considerando de este modo la razén sustentable para proponer

disefios dentro del universo active wear y sport wear.

En cuanto a la comodidad y confort, también se opta por utilizar textiles que brinden al
grupo objetivo la mayor libertad de movimiento y rendimiento en cuanto al esfuerzo fisico que
se genera en la practica de senderismo. El senderismo como tal es una actividad fisica no
competitiva que se caracteriza por recorrer senderos y caminos sin un medio de transporte, esta
actividad a mas de ser deportiva se considera turistica por que se desarrolla en entorno natural lo

que permite conocer la historia y cultura de las diversas zonas de exploracion.

Al elaborar indumentaria active wear a base de textiles inteligentes se estara beneficiando a
colectividad que se dedica a la practica de senderismo pues se compromete el estudio a tomar en
cuenta las actividades fisicas que realizan durante el recorrido y a la vez proporcionar opciones
que se adecuen a las variaciones climéticas del Ecuador. en cuanto al producto no solo debe tener
como objetivo proteger sino también adecuarse a la ergonomia sin descuidar el formato estético

para cumplir con eficacia las expectativas del consumidor.

De este modo, se pretende que cada senderista cuente con prendas a base de textiles
inteligentes para la realizacion de esta actividad, estas prendas tienen diversas funciones que le
dan un toque exclusivo son capases de brindar proteccion ante los diversos cambios climaticos,
lo que ayudara al deportista a cumplir de manera correcta con sus actividades, ademas de

adaptarse al universo active- wear pues se encuentra relacionada con la actividad deportiva.

Al no llevar acabo esta propuesta, se estara atentado a la salud de las personas que practican
senderismo porque no cuenta con una prenda idonea para la realizacion de este deporte; como
también al no contar con un producto nacional que cumpla con las expectativas del consumidor
se estd impulsando que el grupo objetivo adquiera productos internacionales, lo cual es una

practica que afecta a la economia local y de confeccion nacional.



Con la ejecucion de este proyecto se beneficiara a los senderistas y a las demas personas
que optan por actividades similares; se veran beneficiados tanto a empresas que se inclinen por la
elaboracion de prendas con acabados inteligentes, como al impulso del consumidor por adquirir
productos nacionales y por ende generando mayores fuentes de empleo ya que es un mercado

aun inexplorado en el Ecuador.

OBJETIVOS
1.4 Objetivo general

Disefiar indumentaria active-wear con textiles inteligentes para la practica de senderismo en el

Ecuador
1.4.1 Objetivos especificos

Analizar los textiles inteligentes adecuados para la correcta aplicacién en indumentaria active-

wear.

Determinar las necesidades de las personas que practican senderismo en lo que ha vestimenta se
refiere.

Elaborar indumentaria active-wear para senderismo con textiles inteligentes.



CAPITULO 11

2 MARCO REFERENCIAL

2.1 Marco referencial conceptual, histérico

2.1.1 Disefio

De acuerdo a lo expuesto en este texto, disefio es un acto fundamental y humano que se
encuentra en todas y cada una de nuestras actividades, por ende, este autor recalca que existe
disefio, en una accion cotidiana como en la elaboracién de un cuadro, pero a la vez lo
relacionamos como un acto creador que se desarrolla a raiz de una necesidad, las mismas que

pueden ser materiales y espirituales.

El ser humano al contar con una mente tan avanzada de extensa imaginacién e investigacion ha
buscado nuevas formas de comunicar sus pensamientos para un publico de modo creativo o poco
tradicional. El disefio es un proceso intelectual que se va realizando a base de conocimientos,
exploraciones y sentimientos para relacionar obteniendo una serie de pensamientos nuevos que
permiten crear objetos o construir algo que pueda Ilamar la atencion de las personas y cubrir sus
necesidades (Scott, 1970).

2.1.2 Principios del disefio

La correcta utilizacién de los principios del disefio permite una adecuada contextualizacion
de la prenda, el cuerpo vestido cobra un sentido minucioso segin el ambiente en el que se

desarrolla el usuario. (Saltman, 2004)
2.1.3 Indumentaria

La indumentaria se enlaza con la moda pero no tiene el mismo significado, se considera
indumentaria a toda clase de prenda o vestido que cumple la funcion de cubrir al hombre de
acuerdo a la ocasion o al lugar donde se desarrolle su sociedad, desde la antigiedad hasta el dia

de hoy el indumento sirve para identificar al grupo social al que pertenece un individuo, también



puede considerarse como la cuarta capa de piel que cubre el cuerpo, siendo este un componente

comunicativo y simbolico para el sexo opuesto, asi lo evidencia (Garzon, 2016).

2.1.4 Disefo de indumentaria

El disefio de indumentaria esta en el mismo campo del disefio de modas, sin embargo, estos
términos cuentan con conceptos diferentes y mantienen dos perspectivas distintas del vestir por
lo se planteara la situacion existente a nivel nacional e internacional y la hipotesis de la futura
desaparicion de la moda como un sistema que puede ser reemplazado por el disefio de

indumentaria y mas concretamente por el disefio de autor. (Jenkyn Jones, 2002)
2.1.5 Indumentaria deportiva

Segun (Moreno, 2003) De acuerdo a la investigacion, la indumentaria deportiva aparecié en
los afios 50 cuando el campismo estaba en auge, desde entonces adquiri6 mayor fuerza las
actividades al aire libre y los deportes de montafia, fue entonces cuando se dieron las primeras
expediciones por conquistar las cumbres mas altas como el Everest por ende la indumentaria

deportiva tuvo su despunte y aceptacion.

Segun (Shishoo, 2005) La indumentaria deportiva en la actualidad cuenta con los mas altos
estandares de calidad gracias al desarrollo técnico y tecnoldgico que ha sufrido durante los
altimos afios, lo cual da como resultado el uso de textiles especializados para cada deporte, por
ende la mayor parte de empresas buscan incorporar materiales bio e inteligentes por el valor
agregado que poseen, esto permite un mejor rendimiento del deportista mantenerlos a la

vanguardia y mejorar todas sus destrezas con gran facilidad y proteccidn adecuada.

2.1.6 Universos del vestuario

Segun (Ricon, 2012 )Es el conjunto de prendas de vestir con caracteristicas similares que
se encuentran agrupadas bajo conceptos determinados por las ocasiones de uso y son

interpretadas de acuerdo al perfil del consumidor, el estilo de vida, y el rango de edad,



estos universos desde su contexto historico se diferencian por sus fibras siluetas y

colores.
2.1.7 Sport wear

Segun (Shishoo, 2005)La imagen corporal esta relacionada con él ejercicio fisico pues esta
actividad mejora el auto estima, la autonomia y la actividad animica del ser humano, ademas
genera numerosas ganancias en diversos negocios de la mano de una publicidad adecuada , por
esta razon el deporte cautiva varios aspectos de la cultura global por ende al deporte se lo
considera como un negocio de amplios &mbitos tanto politicos, artisticos y culturales, incluyendo

como modelo de representacion a la moda y el disefio.

El universo sport wear es donde se evidencia una gran participacion de los diferentes textiles
tomando en cuenta la década de los 80 como referencia de innovacion en las siluetas de los
uniformes deportivos de disciplinas tradicionales, las mismas que fueron estilizadas para usarlas
como prendas externas para cualquier ocasion, esto fomento el concepto unisex y a su vez
permitio introducir las diferentes bases textiles como: sintéticas, poliuretanos, micro fibras,
repelentes ,impermeables, y mas textiles de alta tecnologia que poseen una gama muy amplia de
colores y se adaptan a las diferentes siluetas (Ricon, 2012 ).

2.1.8 Active wear

Surgié en el afio de 1980 como una respuesta a las necesidades del individuo para
salvaguardar la salud y el bienestar mediante la actividad fisica, este universo no corresponde a
los deportes tradicionales (Ricon, 2012 ).

Este tipo de prendas estan disefiadas para realizar diferentes actividades fisicas, a esta
indumentaria se le considera idonea por sus materiales y la tecnologia implementada en sus
textiles los cuales bridan un gran desempefio en la actividad deportiva, a estas prendas se le
considera adecuadas por que generan frescura, confort y comodidad, ayudan a que el cuerpo se
encuentre en perfecto estado, en este universo predomina la estética y la salud con siluetas
cémodas que permiten realizar cualquier actividad que involucre movimiento. Dentro de este

campo existe un sinnimero de prendas tales como; short, pantalones, camisetas, tops bermudas,



impermeables y sudaderas, en cuanto a colores cuenta con una excelente gama donde prevalecen

los tonos fuertes, combinaciones estridentes y enérgicas que representa fuerza y vitalidad.

El estilo de active Wear incluye ademés de ropa, zapatillas y accesorios también como bolsos,
accesorios para el pelo y ropa interior; el active Wear es utilizado principalmente por personas
activas y dindmicas que les gusta hacer ejercicio fisico y estar activos, pero que también les gusta
estar a la moda, preponderando siempre el confort y ergonomia por encima de todo, debido a ello
muchas veces es utilizada como ropa de moda casual un principal exponente de este estilo es
Gigi Hadid.

FIGURA 1: ESTILO ACTIVE WEAR

Fuente: Tommy Hilfiger, 2017

La mujer que tiene un estilo active wear, tiene un estilo mas sencillo, casual y sabe adaptar
piezas casuales con ropa deportiva, para buscar su look ideal experta en combinar piezas simples,

sueltas y comodas, pero le encanta seguir las tendencias de la moda; el active Wear es una



macro tendencia, las principales capitales del mundo muestran cada vez mas adeptos y

aficionados a este nuevo concepto basado en disfrutar de la ropa mas comoda para la rutina

diaria que se refleja en un cambio de comportamiento y de estilo de vida.

2.19

Caracteristica de las prendas active wear

Las prendas activen wear se caracterizan por poseer particularidades, entre ellas predominan: el

confort, la funcionalidad, ademas de contar con las siguientes caracteristicas:

>

Transpirabilidad: expide el sudor hacia el exterior y asi alejarlo del contacto con la piel,

por ende, mantendra al usuario seco y fresco.

Secado: tejidos de poca humedad con fibras de los textiles capaces de mantener las

prendas secas las 24 horas.

Impermeabilidad: esta caracteristica permite que las prendas sean resistentes a la lluvia

y el frio para brinda mayor confort al consumidor.
Aislamiento térmico: caracteristica que generan prendas ligeras y transpirables.

Ligereza: esto permite que la prenda sea cbmoda y se adapte como una segunda piel

generando libertad de movimientos.

Estética: genera innovacion y contraste entre las diferentes disciplinas.

2.1.10 Historia del deporte.

En un inicio, los deportistas no usaban prendas especificas para sus diferentes actividades, esto

quiere decir que usaban prendas del dia a dia lo que impedia libertad en sus movimientos por

otra parte, las mujeres rara vez hacian deporte y cuando lo practicaban usaban prendas

masculinas en tallas pequefias (Macias, 2011).
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Las primeras olimpiadas se dieron en el afio de 1986, en el cual las prendas fueron adaptadas
segun las caracteristicas de cada deporte de una forma muy baésica, en cuanto a las mujeres, las
prendas estaban elaboradas en funcion de cubrir la mayor parte de su cuerpo es decir no estaban
pensadas en la funcionalidad como tampoco en el mejor rendimiento de sus actividades fisicas;
uno de los mejores exponentes de esa época fue la nadadora Annette Kellerman, ella genero la
igualdad de las mujeres en el campo deportivo y la libertad de portar un traje de bafio a la vez
que dio a conocer su creacion llamada leotardo con caracteristicas similares a lo que hoy en dia
conocemos con el traje de bafio de una sola pieza esto genero una gran controversia debido a que
en ese tiempo las mujeres debian nadar con pantalones, razén por la cual le calificaron de
indecente (Macias, 2011).

2.1.11 Senderismo

Es un deporte que se realiza por caminos existentes en un ambiente natural el cual permite
disfrutar de diferentes paisajes y lugares mientras se realiza una actividad deportiva; debido a
ello se dice que el senderismo es realizado con fines deportivos, ludicos y placenteros, ademas
esta actividad es ideal para personas de diferentes edades sin existir un margen limite ya que el
nivel de exigencia y dificultad para atravesar rutas con dificultad depende de cada individuo. El
senderismo es un deporte que no requiere un gran nivel de complejidad, esto no quiere decir que
no exista una actividad fisica que involucre gasto caldrico, pero no requiere de entrenamiento
previo (Bembibre, 2010).

2.1.12 Textiles inteligentes

En el texto que lleva el nombre de “manual de tejidos para disefiadores de moda” podemos
encontrar una guia donde se indica que, la fibra es la estructura inicial de los tejidos, debido a
que se considera fibras a toda clase de hebras finas que entretejidas pueden formar un hilo el
mismo que servira para elaborar telas. Técnicamente se podria decir que son filamentos de
diferentes origenes y diversos didmetros que tienen la capacidad de crear un sinnimero de
textiles. (Baugh, 2011)

El termino de los textiles inteligentes puede ser interpretado como: un sistema que tiene

incorporado determinados elementos los cuales les permiten responder de manera autonoma a la
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gran cantidad de necesidades generadas por el cuerpo humano en funcién del entorno con el que
se involucre, esto da a entender que cada uno de los textiles son capaces de transformar sus
propiedades por medio de la manipulacion de su naturaleza para que sean capaces de brindar
determinados beneficios segn se presenten las condiciones de su uso (Garcia ,2005).

2.1.13 Clasificacion de los textiles inteligentes

Los textiles se pueden clasificar tanto en textiles inteligentes activos y textiles inteligente
pasivos, la primera generacion son los pasivos, los mismo que son capaces de detectar con las
condiciones medioambientales, mientras que en la segunda generacién se involucra a los activos
los cuales tiene la capacidad de detectar y actuar frente a diversas situaciones debido a que tiene
memoria de forma los cuales crean efectos camaleonicos y a la ves pueden almacenar calor pues
son termorreguladores. Finalmente pueden ser mencionados los textiles ultra inteligentes los que
corresponden a la tercera generacion, estos cuentan con la capacidad de detectar, interactuar y
adaptarse a la condiciones y estimulos emitidos por el medio, un textil ultra inteligente tiene la
capacidad cognitiva que le permite reaccionar ante diversas temperaturas corporales tales como

el sudor o temperaturas del medio ambiente como la luz o calor (Sanchez, 2007).
2.1.14 Caracteristicas de los textiles

Los textiles inteligentes poseen ciertas caracteristicas que serdn enunciadas a continuacién
(Salvatiera, 2014).

Tejidos Ripstop: Disefiados para evitar desgarros, ideal para prendas que demandan
durabilidad y resistencia a la vez que poseen un tacto ligeramente rigido. La tela es liviana pero

resistente, perfecta para pantalones y chaquetas.

Tejidos de alta densidad: Dejan pasar el aire, pero resisten la humedad de una lluvia ligera,
son perfectos para rompe-vientos o chubasqueros por ser mas livianos que otras telas
impermeables mediante acabados funcionales, al tacto son lustroso y suaves en ocasiones pueden

poseer caida.
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Tejidos micro porosos laminados: excelentes para actividades al aire libre, resistentes a la
humedad y transpiracion; es una fusion entre dos tipos de tejidos adheridos con calor, cuenta con

un tacto crujiente y rigido.

Tejido de punto (jersey): de superficie lisa por un lado y por el otro con textura, su

elasticidad se adapta bien al cuerpo generando confort y de alta resistencia.

Interlock: posee una apariencia similar al jersey, por las dos caras cuenta con un aspecto

poco rigido, ademas es ligero, reversible y con caida.

Malla: textil formado por agujeros, de tacto suave y elastico es aplicado como forro y a su

vez sirve de campo absorbente para la rapida evaporacion del sudor.

Tricot: indispensable para forros, entretelas y prendas de vestir, es suave y ligero con

apariencia traslucida que posee durabilidad.

Tejidos con elastano: el elastano proporciona caracteristicas de estiramiento a las sargas
como también a los tejidos planos, ya que el tejido se armoniza para hacer que la tela tenga un

mejor ajuste al cuerpo.

Dentro de este campo entre las mas destacadas esta “FLASH”, una tela que contiene la
tecnologia stretch esto quiere decir que su elongacién es bidimensional lo que permite mayor

confort y libertad de movimiento.

Suplex: Es un textil similar al algodédn de fibra natural, sus principales caracteristicas son la

resistencia y secado rapido, también proporciona elasticidad es ligero y por ende emite frescura.

TechFit - Powerweb: Es un tejido tecnolégico que ayuda a reducir el esfuerzo del atleta a
la vez que acelera su recuperacion mediante un sistema de compresién en zonas focalizadas

disminuyendo la vibracion de los muasculos.

Dry-Fit: Tejido capaz de absorber la transpiracion del deportista de este modo lo mantiene

seco y con una temperatura corporal equilibrada.
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U.S.P (Ultimate Sport Performance): tela capaz de transportar la humedad hacia la
superficie, mediante una capa de aire que la separa de la piel, teniendo gran resistencia al uso y

repelencia a los olores.

True Life Silpure: Permite proteccion duradera con agentes antimicrobianos, mediante la

introduccién de nano particulas de plata micro encapsuladas para prolongar su duracion.

Active Dry: micro fibras que permiten transportar particulas de humedad hacia el exterior
facilitando el secado rdpido de las prendas y manteniendo al deportista con una temperatura
estable.

UV Stop: Tejido capaz de bloguear el paso de los rayos solares, para evitar que

posteriormente se produzca el cancer de piel.

Gore Tex: Es un tipo de membrana que permite el paso del aire, es liviana, posee alta
impermeabilidad, protege del agua, viento y frio, tiene una eficiente transpirabilidad y facilita la

evacuacion de la humedad corporal.

Fast Dry: Tejido capaz de repelar y transportar la humedad corporal, de este modo genera

prendas mucho mas frescas para evitar resfriados provocados por el enfriamiento del cuerpo.

En Latinoamérica Lafayette es una empresa de manufacturas que cuenta con grandes avances
tecnoldgicos para crear diversos textiles inteligentes, los cuales son capaces de adaptarse a los
diferentes estilos de vida; debido a ello presentan caracteristicas como; repelencia, proteccion
solar, impermeabilidad, anti-bacterial, ademas cuenta con otras particularidades especializadas y
enfocadas en los mercados de la moda, ropa deportiva, uniformes y prendas de uso industrial; es
preciso entonces hablar del magnifico aporte que hacen los textiles inteligentes en el universo
active wear, puesto que su principal objetivo es brindar mayor confort al deportista ya que esto

involucra un mejor desempefio en sus actividades. (Lafayettesports, 2017)
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FIGURA 2: TECNOLOGIAS TEXTILES

Fuente: Textiles Lafayette, 2017

2.1.15 Marcas referentes

En la actualidad el mercado cuenta con reconocidas marcas dedicadas a la elaboracion de
prendas deportiva y accesorios que se identifican con el usuario, por esta razon se encuentran

posicionadas en diferentes paises como las mencionadas a continuacion:

» Nike: Phil Knigh en los afios 50 tenia sus estudios en la escuela de Negocios de la
Universidad de Stanford, pero tenia en mente la idea de ser distribuidor de calzado a
pesar de no tener conocimientos en esta area y no contar con un capital lo unico que le
motivaba era su pasion hacia el deporte especialmente el atletismo para lo cual viajo a
Japén con la idea de tener una entrevista con la firma denominada Tiger y se presento
como representante de la empresa “Blue Ribbon Sport” diciendo que era una empresa
sOlida y que querian comercializar su calzado. En realidad, dicha empresa no existia es
mas esto no pasaba de ser un proyecto que lo realizo cuando era estudiante poco después
esta se hizo real y empezé a importar las zapatillas Onitsuka Tiger desde Japon a Estados
Unidos. En los afios 60°‘s cambid su nombre por lo que ahora se la conoce como Nike que
en griego significa “victoria”. afios después ingreso al mercado con prendas como

camisetas, pantalones, etc. (Mora, 2016)
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» Adidas: Surge de la fusion de un nombre y un apellido, las tres primeras letras de su
nombre fueron Adi y de su apellido das esta surgié de la rivalidad de dos hermanos
Alemanes Adolf y Rudolf Dassler suceso de data de los afios 20 como resultado de una
controversia intra familiar, motivo por el que Rudi decidio alejarse de la marca Adidas y
generar su propio imperio denominado Puma las dos empresas esta situadas en el mismo
lugar unicamente separadas por un rio. Podemos decir que las dos marcas han tenido una
evolucion extraordinaria y fructifera en la actualidad Adidas se encuentra el puesto
numero dos de articulos de deporte detras de Nike, Stella Mc-Carney trabaja bajo la firma
de Adidas generando colecciones para diferentes deportes tales como; La natacion, el

ciclismo, la esgrima y el atletismo. (Mora, 2016)

» Tatoo: Empresa situada en Latinoamérica enfocada en la distribucion y venta de ropa
outdoor, se especializa en prendas para deporte extremos y de aventura ejemplos;
montafiismo, ciclismo de montafa, viajes, trekking, camping, kayak. Ofrece este tipo de
prendas hace mas de una década y no tienen rango de edad porque involucra a hombres
mujeres, nifios y mas apasionados de estos deportes de aventura ademas cuenta con

calzado especializado para trekking, montafia y mas materiales de turismo.
2.1.16 Perfil de la marca

The North Face, fue fundada por Douglas Tompkins y Kenneth Klopp en California quienes le
dieron ese nombre a una tienda de equipo de montafiismo que habian adquirido dos afios atras
fomentado con un estilo hippie busco ser parte de la onda jovial y es la marca ideal para los
amantes de aventuras al aire libre, establecida en el afio de 1968, su nombre se traduce como “la
cara norte” haciendo referencia a las montafias del norte debido que el hemisferio norte es el méas

frio y el mas complicado de escalar.

Como lider en la industria de productos para actividades Outdoor, The North Face™ ha
desarrollado y patentado tejidos innovadores que mejoran la administracion de humedad y la
regulacion de la temperatura corporal; la tecnologia FlashDry™ permite al usuario estar seco y

cémodo durante mas tiempo bajo un amplio rango de condiciones climaticas y entornos; los
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tejidos con tecnologia FlashDry™ cuentan con un aditivo de particulas micro porosas que

aceleran el exceso de humedad sobre la piel y aligeran el secado por evaporacion.

The north face en sus inicios poseia prendas relativamente simples y otras cosas como
mochilas de campafia, a partir de la década de 1970 introdujeron varias innovaciones
tecnoldgicas en sus productos, como una carpa en forma de domo geodésico en 1975 con barras
curvas que resistian de mejor forma el viento a la vez que introdujeron el Gore-Tex, un material

impermeable y Gnico en su época.

2.1.17 Proceso de investigacion, disefio y desarrollo

La etapa fundamental consiste en las pruebas, tanto en laboratorios como con los atletas en
expediciones desde el campo local al internacional; a menudo los atletas aconsejan una
innovacion que esta fuera de los limites de la tecnologia existente. El equipo de Investigacion,
disefio y desarrollo de The North Face, es decir tanto los disefiadores como técnicos en tejidos
deben convertir las revolucionarias materias primas en equipos que lleven al méximo la
posibilidad de los atletas de sobrevivir y alcanzar sus metas en las condiciones climaticas mas

rigidas.

Fase 1: Investigacion y disefio en colaboracion con Atletas de alto nivel, los mismos que en
su constante intento de vencer sus propios limites ayudan a entender y superar las limitaciones
del disefio y tecnologia para las prendas y equipos. La colaboracién de los atletas consiste en la
evaluacion de los equipos y en reuniones periodicas para el intercambio de experiencias y

resistencia de los productos.

Fase 2: Investigacion de Materiales Avanzados y Desarrollo, estd asociada con los expertos
en materiales que lideran la innovacion en el ambito mundial; para crear los tejidos técnicamente
avanzados, es necesarios desarrollar prendas y equipos que respondan a los altos estandares y

especificaciones por ejemplo, The North Face® junto con W.L. Gore crearon el concepto y

17



contribuyeron al lanzamiento de PacLite™, el tejido exterior de GORE-TEX® mas compresible
y ligero que existe - con un peso de solo 100 gramos por metro. Adhiriendo este nuevo laminado
GORE-TEX® al substrato de nylon patentado, extremamente ligero, se logra crear un material
exterior que se adapta perfectamente a las exigencias de ligereza para expediciones a gran altura.

Fase 3: Disefio innovador y confeccion, la exploracion de las fronteras de la tecnologia en
busca de mejores tejidos y componentes, es solo el comienzo del ciclo de vida del nuevo
elemento de un equipo; un ejemplo de ello es la prueba realizada con la tienda de campafia C130.
Toda la linea de tiendas se ensaya en relacion con las de los competidores colocandolas detras de
un avion C130. Los cuatro motores del avion generan un par de 17.500 Nm y son capaces de
producir velocidades de viento superiores a los 130km/h y, a diferencia de los ensayos en tunel
de viento, los propulsores pueden crear corrientes de aire irregulares y multidireccionales, los

resultados hablan por si mismos superando a todas las de la competencia.

Fase 4: Ensayado en Laboratorio y Probado en Expedicidn, la fase méas critica del proceso
de desarrollo del producto es someterla a una compleja serie de pruebas de laboratorio, enviando
las nuevas prendas y equipos a atletas para ser probadas durante prolongadas expediciones, pues
la observacion debe ser con la actividad real; tras recibir la respuesta de uso, se produce a
perfeccionar los productos hasta obtener la aprobacién del usuario.

2.1.18 Descripcién de los productos y servicios

DESCRIPCION DEL PRODUCTO (MEN'S THERMOBALL FULL ZIP JACKET). La
chaqueta denominada ThermoBall™ realizada en material PrimaLoft® es ultraliviana, altamente
comprimible y aporta calor en una amplia variedad de condiciones invernales, esta nueva
tecnologia atrapa el calor y lo retiene para mantener al usuario calido en condiciones de frio y

humedad extremos.
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TABLA L
CARACTERISTICAS DEL PRODUCTO

Caracteristica Detalles Producto
El aislamiento sintético Tejido: 15D 33 g
Thermoball ThermoBall100%

_ _ _ aislamiento de nylon.
ofrece la misma suavidad, calidez

y compresion del plumén de Peso promedio: 350 ¢
ganso (12.34 0z).

Bolsillos con cierre de cremallera.  Origen: Importado.
Pufios elasticos Garantia: Vida Util

Corddn de ajuste en el dobladillo

accesible en los bolsillos laterales

Se guarda en su propio bolsillo

2.1.19 Estrategias de marketing

En cuanto a las estrategias de marketing que la marca The North Face posee, estan enfocadas en

las 5P que se refieren al producto, precio, promocion, plaza y persona.

» Producto. - Los productos tienen garantias de por vida, lo que significa que estan
elaborados con las mejores tecnologias y pensados en las necesidades de los
consumidores.

» Precio. - Involucra la oferta y la demanda existente en el mercado actual para lo cual The
North Face cuenta con un precio asequible, cupones de descuentos y ofertas a clientes

frecuentes.
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> Plaza. — Posee atractivas tiendas a nivel nacional e internacional, del mismo modo se
realizan ventas online para lo cual cuenta con una aplicacion, la misma que es capaz de
brindar una experiencia personalizada de acuerdo a la ubicacion, y accesibilidad a ofertas.

» Promocion. - Ofrece excelentes campafias publicitarias para dar a conocer sus diferentes
productos, esto permite mantener su imagen en el mercado, esta marca cuenta con una
pagina web, debido a que el internet es una gran herramienta publicitarias del marketing
y la mas utilizado en la actualidad.

» Persona. - Involucra directamente a los clientes, pues son a la vez las personas quienes
ayudan a definir el valor de la marca, por esta razén existen deportistas de elite que son

usados como medios publicitarios portadores de dicha marca.
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2.2 Visionario Tommy Hilfiger- disefiador
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FIGURA 3. VISIONARIO
Fuente: Tommy Hilfiger, 2017
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Tommy Hilfiger hizo su primera incursion en el mundo de la moda en 1969, tras el éxito de su
primera tienda denominada “People’s Place”, establecio una cadena de 10 tiendas en Nueva
York con apenas 26 afios de edad. En los afios 70 empez0 a disefiar y trabajo durante un periodo

de tiempo para la marca “Jordache” antes de lanzar su propia marca.

En el afio de 1990 Tommy Hilfiger facturaba 25 millones de délares por venta de ropa, conocida
por su estilo americano debido a que se caracteriza por el uso de los siguientes colores rojo,
blanco, azul. Tommy Hilfiger posee tiendas en méas de 65 paises y cuanta con aproximadamente
1000 puntos de venta.

Tommy Hilfiger produce sus colecciones de acuerdo a las diferentes regiones donde son
distribuidos sus productos para esto trabaja con diferentes tendencias un claro ejemplo. es que
los irlandeses y los alemanes no usan las mismas gamas de colores, los irlandeses optan por los

colores oscuros mientras que los espafioles por los colores claros e incluso los brillantes.

Este disefiador se caracteriza por hacer uso de los colores de la bandera Norteamérica a base de
estos colores crea estupendas colecciones para sus diversos perfiles el cual estd compuesto por
hombres mujeres y nifios de 1 a 40 afios de edad, que les guste lo clasico que tengan un poder
adquisitivo medio, medio alto y de cualquier raza. En cuanto a sus colecciones maneja diferentes
estilos y colores, pues busca siempre lo simple, chic, combinaciones y colores que reflejen un
estilo relajado y casual por esta razon cada quien encuentra lo que quiere, cabe recalcar que los
productos méas adquiridos por sus consumidores son camisas chompas ligeras y blusas, el plus de
este diseflador es que cuenta con productos accesibles con estilo y calidad.
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CAPITULO 111

3 INVESTIGACION DEL MERCADO

3.1 Analisis externo

3.1.1 Anadlisis pest

Es una herramienta técnica que permite comprender el crecimiento y el declive del
mercado, la misma que permite un desenvolverse estratégico para actuar de manera oportuna en
el mercado, es ideal para emprendedores porque ayuda a analizar una serie de factores externos
e internos de origen politico, econdmico, social y tecnoldgico, esto consiste en identificar y
reflexionar sobre los distintos causales para poder usarlos a su favor es decir nos permite
visualizar el futuro del negocio, razén por la cual forma parte de las estrategias de marketing
(Parada, 2017).

Las prendas de senderismo para hombres y mujeres con aplicacion de textiles inteligentes,
cuentan con diferentes caracteristicas que las convierten en productos de alta competitividad en
el mercado local y nacional, para que esto suceda es necesario contar con prendas exclusivas con
materiales de buena calidad y excelentes propuestas de disefio. Para la ejecucion del proyecto es
necesario conocer este mercado y sus diferentes factores externos e internos, entornos tales como
econdmico, politico, social, tecnoldgico, ambiental y legal, los cuales permitiran la permanencia

de las prendas en el medio local.

Al implantar este proyecto se genera la oportunidad de desarrollar prendas para la
practica senderismo con aplicacion de textiles inteligentes, debido a que se le relaciona
directamente con la MIPYMES, que son politicas del estado que apoyan a las pequefias y
medianas empresas. Los PYMES son entidades importantes de aporte para al desarrollo
econdmico y social puesto a que generan diversas fuentes de empleo; el estado a través de los
PYMES, ayuda a las empresas con capacitaciones en procesos productivos, la formacion
profesional, asistencia técnica en gestion formativa y la busqueda de nuevos nichos de mercado,
los mismos que pueden ser de origen local, nacional e incluso internacional estas inversiones se
promueven a través de PRO ECUADOR (ESTUDIOS_INDUSTRIALES_MIPYMES., 2017).
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En el Ecuador existen leyes que promueven e impulsan la creacion de empresas 0 micro
empresas con un modelo de negocio, todo ello con el afan de fomentar una economia social
activa, para ello cuenta con el respaldo de Pro-Ecuador al igual que del instituto de promocion
de exportaciones e inversiones como el Ministerio de comercio exterior que es la encargada de
gjecutar las politicas y normas de promocion para exportaciones e inversiones en el pais con la
finalidad de promover la oferta de productos tradicionales y no tradicionales del Ecuador

promoviendo la inclusion en el comercio internacional.

Por otra parte, el plan nacional de desarrollo 2017-2021 conocido también como (PLAN
NACIONAL TODO UNA VIDA) el cual en su 5to objetivo habla acerca del cambio de la matiz
productiva y el fortalecimiento del disefio en la cadena productiva ya que es un paso fundamental
para la participacion de la cultura en la economia y esta transformacién permite ampliar las
diversas areas de la artesania hacia la gran industria y por ende impulsa a valorizar lo artesanal

pues posee cierto valor agregado manteniendo una estrecha relacion con la naturaleza.

Dentro del entorno politico es necesario hablar acerca del financiamiento, se ha considerado de
vital importancia mencionar que el Ecuador cuenta con el respaldo de la Corporacion Financiera
Nacional (CFN), entidad bancaria que otorga créditos para microemprendimientos en las
diversas actividades productivas de comercio o servicio; esto se lleva a través de un proyecto
Ilamado Fondo de Garantia el mismo que esta destinado para aquellos emprendedores que no
disponen de las garantias y exigencias por parte de las instituciones financieras publicas y
privadas, el mayor beneficiario de esta politica de estado es el sector microempresarial.

3.1.2 Entorno econémico

Entre los paises de latino américa; Ecuador se encuentra en el puesto ocho debido a que
su principal fuente de ingreso es el petroleo seguido por las exportaciones de productos como el
camaron, banano y el turismo; por otra parte, la recaudacion de impuestos es considerado un
ingreso primordial en la economia. Desde el afio 2007 al 2015 el crecimiento del (PIB) fue del
8.8%, esto representa 51.007.777 miles de millones de ddélares el mismo que paso a

1001.768.080 miles de millones de dolares, a través de esto se puede evidencia que el
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crecimiento de la economia ecuatoriana es mas grande que hace 10 afios. De esta manera el PIB
per capita paso de 3.330 ddlares a 6.030; es decir hubo un incremento del 7,7% lo que significa

mayor poder adquisitivo por parte de la poblacion ecuatoriana.

La deuda publica del Ecuador esta dividida en deuda Externa e Interna, en la siguiente imagen se
puede observar que el valor del PIB representa el 26.3% en el primer trimestre del afio pasado,
mientras que la deuda interna representa el 1% del producto interno bruto. De acuerdo a estos
datos, el PIB es el 40% es decir la deuda publica esta por debajo de los limites establecidos por

la constitucion del Ecuador (Mipro,Flacso, 2017).
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FIGURA 4. COEFICIENTE DE DEUDA CONSOLIDADA (PIB)
Fuente: Mipro, Flacso, 2017

En cuanto a lo econdmico, existen mdultiples razones para invertir en el Ecuador, entre estas
sobresale la ubicacion geografica del pais, que es un punto estratégico situado al norte de
américa del sur sobre el océano pacifico lo cual le brinda una correcta posicion sobre el
continente, optimizando de este modo el tiempo y recursos a las diferentes compafiias navieras,

puesto que la mayor actividad comercial se la realiza por via maritima.

El favorable incremento del poder adquisitivo genera mayor consumo, esto incita a la ejecucion

de proyectos con el financiamiento de instituciones que ofrecen créditos con una tasa de interés
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provisional, estas instituciones pueden ser privadas o publicas. Dentro de estas instituciones la
Corporacion Financiera Nacional a traves programa denominado (FONDO DE GARANTIA)
estos fondos publicos estan destinados para brindar apoyo a pequefias y medianas empresas a
través de proyectos del estado, uno de ellos se denomina (EMPRENDIMIENTO JOVEN), estos
créditos se generan a través del banco del pacifico y BanEcuador , en el banco del pacifico estos
créditos cuenta con una tasa de interés del 9% al capital y a 60 meses plazos (Banco del Pacifico
, 2018)

El Articulo 39 de la Carta Magna especifica que “...El Estado fomentara su incorporacién al
trabajo en condiciones justas y dignas, con énfasis en la capacitacion, la garantia de acceso al
primer empleo y la promocion de sus habilidades de emprendimiento”, BanEcuador ha entregado
cerca de USD 28,5 millones, destinados para emprendimientos jovenes, en el segmento etario de
18 a 30 afos; por otra parte, el banco de Guayaquil, bolivariano, pichincha que son instituciones
financieras de origen privado otorgan créditos siempre y cuando se cumpla con las garantias y
restricciones propias, con una tasa de interés del 11.83% esto nos permite visualizar que las
instituciones financieras publicas brindan mejores oportunidades dando lugar a que surjan

pequefias y medianas empresas.

En cuanto a produccion local, la provincia de Tungurahua se consolida por contar con mas de
379 talleres de confeccion auténomos lo que representa el 5.15% de la produccién nacional
localizados principalmente en Ambato, Pelileo y Mocha. Cabe mencionar que la provincia de
Bolivar tiene una produccion textil de alta calidad, pero sus producciones son limitadas debido a
los escasos talleres, su produccion representa el 0,14% de la produccién nacional entre productos

como suéteres bayetas y ponchos.

3.1.3 Entorco social y cultural

En cuanto al entorno social y cultura, el Ecuador busca fomentar y reformar las
condiciones de igualdad para salvaguardar la calidad de vida, salud y bienestar de cada uno
de los individuos; dentro de la poblacion ecuatoriana los consumidores se clasifican en tres
perfiles, el tradicional como su nombre lo indica se basa Unicamente en las tradiciones

familiares de consumo y se identifica con ciertas marcas, productos, lugares y servicios.
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Mientras que el neotradicional tiene una combinacion del 50% entre la tradicion familiar y
las preferencias de un grupo social, su caracteristica principal es que busca marcas
especificas. Por altimo, tenemos al contemporaneo que se define por buscar lo nuevo no
tiene inclinacién por una marca y es mas participe de las tendencias sociales. (El tiempo,
2017)

El consumidor ecuatoriano segun Trujillo (afio), se encuentra dentro del perfil neo-
tradicional debido a que se basa en una préctica establecida, pero a la vez busca adaptarse a los

diversos grupos sociales.

3.1.4 Entorno tecnoldgico

En cuanto a lo tecnoldgico, Ecuador estd inmerso en el cambio de la matriz productiva
promoviendo la investigacion y creando estrategias innovadoras para generar el impacto
financiero a nivel local y nacional con un modelo de negocio que satisfaga las necesidades del

grupo objetivo y la sociedad en general.

En el area textil el avance tecnoldgico tiene un crecimiento acelerado con el afan de
satisfacer las necesidades de los diversos consumidores a través de la innovacion generando
productos novedosos que incursionan en la elaboracién de prendas a base de textiles inteligentes
y los eco textiles, para de este modo obtener un producto competitivo a nivel nacional e
internacional con el respaldo de pro-Ecuador institucién que promueve la incursion en el

comercio internacional.

Para generar un buen producto es necesario contar con materia prima de buena calidad a la
vez es indispensable adquirir maquinaria especializada que permita sistematizar los procesos de
produccién, perfeccionando los productos y aumentando la capacidad de manufactura lo que

impulsara el desarrollo y crecimiento socioeconomico.
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3.1.5 Entorno ambiental

Las industrias en el Ecuador han generado una serie de aspectos negativos los cuales atentan
contra el medio ambiente, la contaminacion ambiental es un problema de indole social pero la
mayor responsabilidad es parte de las grandes industrias debido a que desconocen los dafios que
ocasionan a la naturaleza con el uso inadecuado de sus recursos; desde que se instaura una
empresa se deben implementar normas legales como las de la constitucion del 2008 las misma
gue permiten tener una vision ecoldgica y un compromiso amigable con la naturaleza; en la
actualidad las grandes y medianas empresas estan obligadas a cumplir a cabalidad con las
normas establecidas por el ministerio del medio ambiente, esto permite identificar los riesgos
ambientales y prevenirlos ademas de ayudar a elaborar los planes de contingencia en caso de ser

necesarios.

En razdn a esto, el actual proyecto pretende generar una campafia que impulse el reciclaje
de los productos y desechos después de haber terminado su vida Util, esto se realizara con el afan
de disminuir la contaminacion ambiental y beneficiar al consumidor con el descuento porcentual
en las compras por dicha accion, ademas, se implementard una linea de accesorios para poder

utilizar los residuos textiles que generara esta empresa.

3.1.6 Entorno legal

En el ambiente legal se cuenta con el respaldo de varias regulaciones ente ellas sobresalen
las normas INEN, que respaldan el etiquetado de prendas de vestir, dicha etiqueta debe contar
con las caracteristicas de los textiles, las especificaciones del cuidado de las prendas y el tallaje,
esto refuerza y garantiza la identificacion y parametros de calidad de un producto pues le brinda

confianza al consumidor.

3.2 Tendencias de consumo

En el Ecuador encontramos diversas tendencias de consumo en el mercado existente, las

misma que se relacionan con diversos objetivos del Plan Toda Una Vida, a la vez que permite
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relacionarlo con el presente proyecto debido a que abarca varias tendencias especificas en las que

prevalecen la seguridad, confort, igualdad, salud y proteccion.

La primera, es una tendencia social que busca promover los derechos de todas las personas
con el afan de brindar bienestar en sus ambientes laborales, para lo cual genera una campafa
denominada ejercitate Ecuador, el objetivo de la misma es contrarrestar el sedentarismo y el

estrés causado por las actividades cotidianas estas pueden ser laborales o educativas.

La segunda es una tendencia relacionada con la tecnologia, que por medio de estrategias
innovadoras promueve la investigacion y el desarrollo permitiendo crear industrias competitivas
a nivel internacional con un impacto en la economia local a través de productos que satisfagan

las necesidades de la sociedad

La tercera por su parte trata de generar la valoracién de productos nacionales para lo cual se
cred una campafia denominada “primero lo nuestro”, la misma que tiene como objetivo
incrementar la economia nacional debido a que dichos productos son 100% de origen nacional,
esto impulsa al desarrollo de las pequefias y medianas empresas las mismas que van
respaldandose con las tendencias tecnologias, esto con el fin de crear productos que tengas un
plus que los diferencie de sus posibles competidores; el cambio tecnoldgico en la industria textil
genera la correcta optimizacion de recursos y a la ves reduce costos en tiempos de produccién y

correcta expansion de pequefias y medianas empresas.

3.3 Segmentacion del mercado potencial

La segmentacion de mercado potencial para dicho proyecto se va a realizar en la ciudad de
Ambato para hombres y mujeres con ingresos superiores al salario basico, esto nos ayuda a
conocer a los futuros clientes, por ejemplo: gustos, preferencias ademas de permitir el enfoque de

acuerdo al tipo de vestimenta y el nivel socio econémico.
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3.3.1 Segmentacion demografica

La segmentacion demografica permite considerar las siguientes variables a través de las cuales el
consumidor es descrito en funcion a sus caracteristicas fisicas (edad, sexo, etc.), sociales (estado

civil, clase social) y econémicas (empleo, educacion, ingresos)

Edad:25-35 afios

Sexo: Femenino, Masculino

Nivel socioeconomico: Ingresos mayores de 386.
Ocupacion: Profesionales, Superior, Secundaria y primaria.

Nacionalidad: ecuatorianos.

N VY V V V VY

3.3.2 Segmentacion geogréfica

Se toma en cuenta las siguientes variables: clima, region y zona.

» Clima: templado (la ciudad de Ambato tiene un clima templado y sus temperaturas
varian desde los 10°hasta los 25°C.)

» Region: Sierra o interandina

» Zona: Urbana

3.3.3 Segmentacion psicografica

Esta segmentacion es importante porque permite realizar grupos segun el estilo de vida y la
personalidad, se refiere a las tendencias perdurables existentes entre el individuo y el producto o

servicio.

» Estilo de vida: activo, deportivo, saludable (SENDERISTAS).

» Personalidad: extrovertidos, aventureros, creativos, dindmicos e innovadores.
> Actitud: positiva

» Necesidades: tranquilidad, salud, seguridad
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3.3.4 Segmentacion conductual

Esta segmentacion analiza las caracteristicas respecto al producto consumido como también los

habitos de consumo estos son: preferencias, expectativas, beneficios, etc.

» Beneficios: confort, calidad, durabilidad.
» Expectativas: encontrar lo que requieren en una marca nacional.
» Preferencias: buscan productos de buena calidad los cuales no interfieran al momento de

realizar sus diversas actividades.

TABLA 2

SEGMENTACION DEL PERFIL DEL CLIENTE

SEGMENTACION DEL PERFIL DEL CLIENTE

Segmentacién Demografica Edad: PAE  (PERSONAS ECONOMICAMENTE
ACTIVAS)

Sexo: masculino y femenino

Nacionalidad: ecuatoriano

Variables Socio- Ingreso: $386 a 680
Econdmicas
Nivel de educacion: profesional de tercer nivel

Actividad: empleado publico, emprendedor

Variable Psicogréafica Personalidad: extrovertido dinamico
Estilo de vida: activo
Intereses: bienestar personal
Gustos; explorar, deporte, medios de comunicacion

Inquietudes: conocer la naturaleza, las culturas
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Variable Conductual Beneficios de marca Precio: accesible

Calidad: durabilidad
funcionabilidad, y
confiabilidad

Servicios: excelente

Frecuencia de compras: Nivel de uso: especifico

Cada mes
Cada 3 meses

Variable Geografico Continente: americano
Pais: Ecuador
Provincia: Tungurahua

Cantén: Ambato

3.3.5 Anadlisis de sector y del mercado de referencia

De acuerdo a los datos proporcionados por el INEC (2018) la Canasta Familiar Basica
(CFB) esta destinada para un hogar compuesto por 4 miembros con 1,6 perceptores de ingresos
que ganan la remuneracion basica unificada, estos ingresos deben satisfacer las diversas

necesidades tales como: alimentacion, vivienda, indumentaria y miscelaneos.

Para calcular el costo de esta canasta es necesario realizar el analisis de la relacion entre
remuneraciones e inflacion. A continuacion, podemos observar la inflacion con respecto a la

Canasta Familiar Basica unificada.
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TABLA 3
ANALISIS DEL MERCADO DE REFERENCIA

Indumentaria Encarecimiento Costo Distribucion  Recuperacién en
mensual actual en de ingreso el consumo
dolares actual**
En % en el

dolares costo

Telas, hechuras y 0,00 4,51 5,75 -1,24 -0,18
accesorios

Ropas confeccionadas de 0,85 25,29 29,57 -4,28 -0,61
hombre

Ropas confeccionadas de -1,73 21,26 29,63 -8,36 -1,20
mujer

Servicio de limpieza 0,00 2,34 3,36 -1,02 -0,15
Indumentaria -0,30 53,41 68,32 -14,91 -2,14

Fuente (INEC, 2018)

De acuerdo estos datos proporcionados por el (INEC), el porcentaje de recuperacion de
consumo entre hombres y mujeres es de -14,91 dolares lo que representa el -2,14% de la canasta
familiar unificada; por lo que el mercado de referencia de acuerdo a la distribucion de ingreso es

de 68,32 ddlares los mismos que estan destinados a la adquisicion de indumentaria.

El presente proyecto esté dirigido a personas que gustan del deporte al aire libre en especial
del senderismo, el mismo que se encuentra en un constante crecimiento y se caracteriza por ser
de carécter competitivo y educativo este proyecto incluye a hombres y mujeres de entre las
edades de 25 a 35 afios, los cuales estan expuestos a factores climaticos que afectan su salud y a
la higiene personal, por esta razon es de vital importancia la introduccion de los textiles
inteligentes en la elaboracion de las prendas, debido a que las caracteristicas proporcionadas

brindaran las ventajas que el consumidor necesita.
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A nivel macro la empresa lider en este mercado es The North Face, que se caracteriza por
comercializar prendas exclusivas para deportes de aventura, entre ellas sobre sale el montafiismo
por lo que ha logrado posicionarse en el mercado con productos de buena calidad, garantizando
de este modo que la tecnologia usada en los textiles y maquinaria esté dirigido a un publico con
un poder adquisitivo alto; su principal canal de distribucion es mediante las redes sociales a nivel
global, una de las méas importantes es la tienda online la que permite acceder a sus productos sin

la necesidad de acudir hasta una de sus instalaciones.

A nivel meso la empresa que lidera el mercado es “Equipos Cotopaxi” la misma que
produce, importa y comercializa articulos deportivos para actividades al aire libre como
andinismo, camping, trekking, ciclismo, natacién y equipo de proteccién ambiental, razon por la
cual ha logrado posicionarse en el mercado nacional, ademas cuenta con productos de calidad
para cubrir las necesidades de los consumidores, se puede acceder a la compra de estos productos
en puntos de distribucion localizados en el Quicentro shopping,; también mediante el uso del
internet se puede acceder a la pagina web mercado libre ecuador; su publico objetivo es de
poder adquisitivo alto y medio alto el precio varia desde los 643$ hasta los 144$ dependiendo de
las especificaciones del objeto.

A nivel micro en la provincia de Tungurahua no se ha encontrado una empresa dedicada a la
elaboracion de prendas especializadas para este deporte de aventura, Por tal razon se ha
incursionado con un proyecto vinculado a la elaboracion de prendas para senderismo y a la ves
con la insercion de textiles inteligentes; este producto esta dirigido para un publico con un poder
adquisitivo medio y medio alto, la venta de los mismo se los realizara a través de una tienda

online.

3.3.6 Indice del mercado potencial

Se considera mercado global a la poblacién compuesta por hombres y mujeres del Ecuador
tomando en cuenta que la poblacion masculina representa el 50,1% mientras que la femenina
representa el 49,9% la suma de estos porcentaje da como resultado la poblacion total, la misma
que es considerada como el mercado potencial es decir el 100% de esta poblacion, el 39.38% de

34



la poblacion se encuentra entre las edades de 25-35 afios de edad, este porcentaje representa al

grupo objetivo con el que se relaciona el presente proyecto.

Para saber cuél es el indice de saturacion del mercado potencial se ha aplicado el calculo de la
regla del tres, tanto a la poblacion masculina que representa el 19,69% como a la poblacién
femenina con un 19,65%, sumados estos porcentajes nos da como resultado el 39,34% esto
permitird entender que existe un amplio mercado, el cual es factible para la ejecucion del

proyecto dentro del mercado nacional.

Con respecto a la ciudad de Ambato la poblacion de masculina representa 65,3% mientras que la
poblacién femenina representa el 65,4% con respecto al 100% del mercado potencial; cabe
mencionar que la poblacidn objetiva es el 40,45% es decir la poblacién entre hombres y mujeres
de 25 a 35 afios, con estos indicadores se podré calcular el indice de saturacion del mercado en la
ciudad de Ambato, entonces el indice de saturacion de mercado potencial de la ciudad de
Ambato es de 26.41% en hombres y de 26,45% en mujeres, esto indica la factibilidad de dicho

proyecto y la ejecucion del mismo.

Por otra parte, la saturacion de mercado se da siempre que existan puntos de venta suficientes
para cubrir las necesidades de los consumidores y con ello se alcanza la maxima eficacia

productiva.

3.3.7 Andlisis estratégicos de la competencia (benchmarking)

TABLA 4

ANALISIS ESTRATEGICO DE LA COMPETENCIA

Empresa  Ubicacion Distribucion Tipo de Precio Proyecto
marca vestuario
Mayorista/Minorista
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Andes Norte de X montafismo 22-50 Familiar
6,310 quito

Boman Ambato X X Deportivo 35-85 Familiar
Ciclismo

Soche Quito X Ciclismo 23-70
Trekking

Equipos Quito X Andinismo  66-144

Cotopaxi

La confeccién de indumentaria para deportes al aire libre como: montanismo, ciclismo, trekking,
camping, etc. durante los Gltimos afios han tomado relevancia a nivel nacional, impulsando de
esta manera el sector textil a involucrando la manufactura de estas prendas, cabe mencionar que
la industria de manufacturas esta dentro de la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
(ClIV), este sector en la economia nacional representa el 6% en relacion al Producto Interno
Bruto (PIB). (CESLA.com, 2018)

Por otra parte, a nivel nacional existen varias marcas que han optado por realizar indumentaria
para deportes como: montafiismo, camping, ciclismo, andinismo ente otra, dentro de estas

marcas tenemos a:

Andes 6310. Empresa dedicada a realizar camisetas, chompas y pantalones para andinismo;
Miguel Madera quien es el gerente propietario de dicha marca comenta que empez6 con la
fabricacion de busos y camisetas, una vez que estos productos tuvieron acogida decidio
incursionar en la elaboracion de rompe-vientos y pantalones cortos, la venta se realiza través de
la pagina web mercado libre.com, ademas el 30 de noviembre del 2013 abrioé un local al norte de
Quito.
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Equipos Cotopaxi. Es una empresa que produce, importa y comercializa articulos deportivos
para actividades al aire libre como andinismo, pesca, camping, trekking, ciclismo, natacion,
astronomia, observacion de aves, canotaje, proteccion del medio ambiente y proteccion
industrial; Radl Benitez es el propietario este marca, tuvo sus inicios en 1972 y también fue un
practicante de andinismo por lo que conocia las necesidades de los deportistas, esta marca cuenta
con varias sucursales en la provincia de pichincha donde realiza sus ventas, adicional a esto

cuenta con una pagina web donde podemos observar el catdlogo de sus productos.

Soche. Es una marca registrada por GARCONTEX S.A; dedicada a la fabricaciéon de prendas
para ciclismo, camping, triatlon, etc. Se encuentra ubicada en la ciudad de quito ademas cuenta
con una sucursal en la ciudad de Ambato sus ventas la realizan a través de su propia tienda
virtual. La creacion de marca esta inspirada en “Soche, que es un volcan ecuatoriano, un simbolo
maés de la imponente naturaleza de nuestro pais. Pero Soche, también, es una especie de venado
en peligro de extincion, agil, veloz, atrevido y luchador. La empresa se ha identificado con un
sentido de imponencia, agilidad, velocidad, atrevimiento y superacién constante, por todo ello y

mas, es que aman lo que hacen.

Boman Sport. Impone su marca en las canchas de futbol y en las pistas de motocross. Desde
hace 10 afios, esta empresa ambatefia viste a los jugadores de los equipos de las 14 ligas
barriales, 25 parroquiales y 9 cantonales que existen en Tungurahua, “El cumplimiento y la

calidad del producto ayuda a que la empresa crezca”, dice el gerente Santiago Bonilla.

El empresario graduado en Cultura Fisica en la Escuela Politécnica del Ejército (ESPE), cuenta
que la idea de producir ropa deportiva surgié en 1999, afio en que se vincul6 a la preparacion
fisica en equipos de futbol, alli sus amigos buscaban ropa deportiva de vistosos disefios y le
planted a su padre Segundo Bonilla, quien trabajaba en la confeccion de chompas en el centro de

Ambato y acepto la propuesta de su hijo.

La indumentaria que produce Boman Sport se vende en 40 almacenes y centros comerciales del
pais, ademas abrio tres almacenes en Ambato estos locales promocionan tres lineas de ropa; la

primera es para motociclismo, con chalecos, pantalones y busos, la segunda viste a los equipos
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de fatbol con camisetas, pantalonetas, polines y exteriores complementando la oferta con
chompas; sus ventas las realizan a través de sus diversos puntos de distribucion y sucursales

adicional también realizan sus ventas mediante la pagina web mercado libre ecuador.

3.4 Andlisis interno

3.4.1 Andlisis de recursos propios y disponibles

TABLAS
RECURSOS PROPIOS Y DISPONIBLES

INFRAESTUCTURA EMPRESARIAL

RECURSOS LEGALES RECURSOS HUMANOS RECURSOS

Registro de marca
Registro de norma
INEN

permisos de
funcionamiento

Plan de
financiamiento Costos

de administracion

ADQUISICION DE BIENES

Inmobiliarios

Contratacion de
personal

técnico en seguridad
industrial
personal  calificado
para el éarea de
confeccion
capacitacion al
personal no calificado
charlas
motivacionales al

personal.

TECNOLOGICOS

e automatizacion de
procesos
e adquisicién de
software
e correcto uso del

internet
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Para la adquisicion de materia prima se solicitara un crédito de 5,000 para 48 meses plazo en la
Corporaciéon Financiera Nacionales (CFN) misma que tiene un interés del 1% este valor

representa el 12% al afio es el valor maximo a pagar.

TABLA 6

FINANCIAMIENTO PARA EL CREDITO

Concepto Formula Valor
Interés del 1%mensul USD 5,000.00 x 1% 50.0
Cuota mensual sin interés UDS 5000/48 104,20
Cuota mensual con intereses USD 500/48+USD 50,0 154,20

Valor a pagar al terminar los 48 meses (incluido interés USD 154,20 48 meses  7,4000.0
y capital)

Fuente: Corporacion ecuatoriana

3.4.2 Recursos propios

Para la elaboracion de este proyecto se cuenta con un financiamiento propio, el mismo que va
a ser recuperado en un corto plazo, ademas se cuenta con un crédito de 5,000.00 en la
Corporacion Financiera Nacional el mismo que esta financiado para 48 meses con un interés de
1% el mismo que puede ser pre-cancelado después de haber cubierto la mitad del monto de la
deuda; el taller de manufacturas se localizard en la ciudad de Ambato en la Avenida 12 de

noviembre y Obispo Riera.
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3.4.3 Andlisis de la cadena de valor

Invesigacion y
Desarrollo

materiales y
maria prima

Produccion

Comercializacion

* Segmentacion de mercado

e Analisis de tendencia

e Elaboracion de bocetos

e Elaboracion de fichas tecnicas de disefio

* Seleccion de materiales

e Elaboracion de prototipo

e Alianzas estrategicas con proveedores textiles
e Adquisicion de materiales y materia prima

e Escalado

e Corte

e Confecion

e Etiquetado y Empaquetado

e Analizar la capacidad de produccion

e Alianzas estrateguicas para su distribucion y comercializacion
e Aplicacion Etrateguias de marketing
e Valor agregado

J A\

40



3.4.4 Eslabdn de investigacion y desarrollo

La investigacion es fundamental sirve de inspiracion al disefiador en esta fase el individuo
empieza a indagar el mercado potencial con el cual va a trabajar al analizar la recopilacion de
datos empieza con el proceso creativo el mismo que esta influenciado por tendencias culturas
colores formas y texturas las cuales conforman un Moodboard, elemento indispensable para

comenzar a bocetar (Renfrew & Renfrew, 2010)

Una coleccion parte de la elaboracion de bocetos estos varian segun el objeto a realizar en
este caso; atuendos los mismo que estan compuesto de varias prendas minimo de tres, el nimero
bocetos varian de 15 a 20 entonces se procede a seleccionar cuales se va a ilustrar con una
extensa gama de colores, a continuacion se procede con la elaboracion de las fichas técnicas de
disefio plano, patronaje, despiece, escalado posterior a esto se verifica la talla en la cual se va a

elaborar los disefio seleccionados.

3.4.5 Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

Una vez verificado la talla en la cual se va a realizar los disefios seleccionados
procedemos a analizar nuestra carta de materiales con los cuales elaboraremos los prototipos de
inmediato realizamos alianzas estratégicas con proveedores textiles los mismo que cuentan con
los materiales de nuestro interés, en este caso PAT PRIMO que cuenta con micro fibras y
repelentes. Por otra parte, TEXPAC y LAFAYETTE, cuenta con una extensa gama de textiles
para la linea sport y active sus textiles se caracterizan por ser impermeables, proteccion UV,
livianos, resistentes, El uso adecuado de estos textiles brindan un plus a nuestro producto.

3.4.6 Eslabdn de produccién

La produccion empieza con la adquisicion de materiales y materia prima, a continuacion,

procedemos con el escalado de las diferentes tallas, el corte y la confesion de los diferentes
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disefios el mismo que esta sometido a un riguroso control de calidad, cuando se haya terminado
este proceso las prendas pasaran al area de etiquetado y empaquetado, una vez terminado estos

procesos se realizara un analisis la capacidad de produccion.

3.4.7 Eslabén de Comercializacién

La correcta comercializacion de estos productos serd una herramienta primordial para
lanzar y logar el reconocimiento y a la vez el posicionamiento de la marca. Debido a que se
realizaran alianzas estratégicas para su distribucion y comercializacion, ademas se aplicara de
manera coherente las diferentes estrategias de marketing lo cual garantizara las ventas y
fidelizara a los consumidores, es de vital importancia dar a conocer que el producto cuenta con
un valor agradado, textiles inteligentes que le convierten en un producto diferenciador ademas

cuenta con un disefio versatil y una confeccion de calidad.
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CAPITULO IV

4 MARCO METODOLOGICO

4.1 Estudio de publico objetivo

4.2  Segmentacion del mercado

TABLA 7

SEGMENTACION DE MERCADO

VARIALES PSICOGRAFICAS VARIALBES DE USO Y BENEFICIO

Estilo de vida: Busca el equilibrio entre lo clasico y Busqueda de beneficios de los productos:
el bienestar personal se deja influenciar por nuevas confort, bienestar, disefio y calidad
propuestas que se establece para crear y mantener un

) ) ) . Frecuencia de uso: frecuente
estilo propio, a través de su vestimenta

L . Volumen de compra: variable
Percepcion del valor: prevalece la exclusividad,

originalidad y calidad Sensibilidad al precio ninguna

Motivos y comportamientos de compra: poder de

decision, necesidad, bienestar y confort

Intereses y aficiones: en la vida profesional
siguiendo un orden gustan del deporte al aire libre,
las culturas y la tecnologia

4.2.1 Variables psicograficas

El grupo objetivo esta dentro del perfil contemporaneo, del cual se analizara el estilo de

vida, percepcion del valor, motivos y comportamientos de compra, intereses y aficiones, ademas
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se tomara en cuenta las variables de uso y beneficio tales como: productos de uso frecuente,

volumen de compra y sensibilidad al precio.

Estilo de vida: El grupo objetivo a cudl esta dirigido el presente proyecto son hombres y mujeres
de 25- 35 afios, asociados al perfil contemporaneo debido a que tienen un gusto por la
exploracion y descubrimiento de culturas sin pasar desapercibido ante lo versatil y actual, esto

permite que genere un estilo propio, dindmico y sensible al cambio.

Percepcién de valor: Las personas que conforman este grupo estan atentas y se interesan en
diversas tendencias de la moda, cabe mencionar que mantiene un equilibrio entre lo clésico, lo
renovado y lo actual, en cuanto al vestuario no maneja siluetas debido a que lo méas importante es
su confort, buscan hacer la diferencia mediante texturas colores y culturas lo cual hace que sus

prendas adquieran un estilo Gnico.

Motivos y comportamientos de compra: sus Compras se impulsan por el gusto y la utilidad de
dichos productos, la decision de compra la tiene ellos debido a que son personas
econdmicamente activas.

Intereses y aficiones: las actividades y hobbies de este grupo objetivo estdn enfocadas en la
salud, cuidan su figura a través de una dieta balanceada y ejercicios diarios, procuran también
gue sus alimentos sean ricos en vitaminas, nutrientes, los cuales aporten al bienestar personal y

los mantienen enérgicos durante el dia. (Restrepo Mon4, 2012)

4.2.2 Variables de uso y benéfico

Busqueda de benéficos en los productos: este grupo de personas debido a sus actividades los

buscan beneficios como; confort, durabilidad y calidad.

Frecuencia de uso: Aparece siempre que existe una necesidad, la misma que al ser cubierta deja
una satisfaccion en el usuario, cuando se trata de un producto que sea para salvaguardar la salud

y el bienestar no escatiman en precios.

Volumen de compra: es variables depende de las necesidades de cada individuo estas pueden

ser diarias, mensuales o trimestrales.
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Sensibilidad al precio: no escatima en gastos lo que le interesa es tener lo necesario para cuidar

su salud y bienestar.

4.3  Marketing mix

Producto: La empresa desarrollara productos como pantalones, chompas, camisetas y bermudas
con la aplicacion de textiles inteligentes para el segmento femenino y masculino; el presente
proyecto ofrecerd a sus clientes prendas activewear de buena calidad, aplicando tendencias
actuales generando diferencia entre competidores, se enfatizard en las necesidades y gustos del
publico objetivo para de esta manera crear prendas Unicas para potencializar el senderismo como
una actividad deportiva debido a que este deporte brinda beneficios para mejorar la salud y el

bienestar personal.

Esta indumentaria seré elaborada a base de gustos, preferencias y necesidades del grupo objetivo,
ademés cuentan con disefios y textiles idoneos, lo cual hace que el producto sea estético y
funcional, las prendas deben adaptarse como una segunda piel, capaces de interactuar con el
medio ambiente a las que se expone el usuario, las prendas a elaborarse con aplicacion de textiles

inteligentes son:

Camisetas con proteccion UV

Chompas con repelencia, traspirables e impermeables
Disefios creativos, Unicos acordes a las tltimas tendencias

Precio: Para que el producto tenga una buena aceptacion en el mercado local y pueda competir
con marcas similares, se tiene previsto establecer un precio de introduccion e ir incrementando
dependiendo del producto; la propuesta de disefio estara elaborada en textiles inteligentes que no
perjudican la salud de las personas, siendo este un elemento directo que incide en el costo del
producto tomando en cuenta los costos de produccion y comercializacion, se fijara un precio de
acuerdo a la calidad del producto lo cual nos permitira ser competitivos en el mercado

manteniendo el producto para obtener un reconocimiento de marca.
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Promocién: para aligerar el reconocimiento de marca y la demanda del producto lo primordial es
dar a conocer el objetivo con el que ha sido creado el producto lo cual ofertara la misma empresa
a través de medios publicitarios escritos y visuales, esto permite Ilegar hacia los consumidores
siendo una estrategia que permite interactuar con los usuarios y consumidores ademas de obtener

la fidelidad del cliente. La promocién de los productos se realiza por:

Redes sociales: Se planea crear un fan page en Facebook, Instagram y Twitter en la cuales se
promocionara las prendas para senderismo con la finalidad de ofertar, vender y recibir

informacion de los mismos sobre lo que desean, lo cual permite seguir innovando.
Convenios: A realizarse con tiendas que tengas implementos para senderismo.
Patrocinar: Mediante deportistas y practicantes para que ellos sean quienes difundan la marca.

Descuentos: Se hardn en fechas estratégicas para aumentar el nivel de compra y lograr que el

producto logre posesionarse en el mercado.

Distribucion: Se realizaran convenios con quienes tengan conocimiento sobre las rutas de
senderismo para poner un punto de venta en dichos lugares y sean mas asequibles para las

personas que practican este deporte.

Otra manera de distribuir el producto seria mediante el uso de una pagina web donde el usuario

tendra informacion sobre los productos y podra decidir el color y la talla al ejecutar la compra.

4.4 Modelo de encuesta

La encueta es una técnica que permite recopilar informacion, la misma que sera de vital
importancia para la realizacion del proyecto porque esta dirigida al grupo objetivo, a través de
ella se conoceran las preferencias, gustos y necesidades existentes, las cuales se cubriran con la

ejecucidn del presente proyecto.

La encueta es una técnica de recoleccion de datos proporcionados por el criterio de los
informantes, ademas estas se las entregara a manera de cuestionario con una seria de preguntas
que ayudaran a recopilar informacion sobre el grupo objetivo que representa la muestra de
estudio. (Herrera E, Medina F, & Naranjo L, 2008)
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Objetivo: La presente encuesta esta dirigida a personas que practican senderismo, tiene como

objetivo conocer las necesidades en cuanto a indumentaria

1.- ¢cree usted que es indispensable crear indumentaria active wear para la préctica del

senderismo?

Si No

2.- ¢Sabia usted que existen textiles inteligentes idoneos para la elaboracion de prendas para

senderismo?
Si No
3.- ¢Usted conoce de marcas nacionales que vendan prendas especializadas para senderismo?

Si No

4.-Segun su criterio en orden de importancia del 1 al 7, siendo el 1 el mas importante y el 7 el

menos importante, ¢Qué aspectos valora mas el momento de adquirir una prenda para

senderismo?

Precio Calidad Textil
Marca Comodidad

Disefio Funcionabilidad
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5.- ¢Cuales son los detalles principales que debe tener estas prendas? Marque con una X segun

su criterio (opcion multiple)
Bolsillo con cierre Velcro Capucha

Bolsillo sobrepuesto Reguladores Cordones

6.- ¢Cuéles de las siguientes caracteristicas debe tener los textiles de las prendas para

senderismo? Marque con una X segun su criterio (opcion maltiple)

Anti-adherente Fresco Durable
Confortable Liviano Transpirable
Proteccion UV Fluorescentes repelente
Impermeable Strech

7.- ¢Cudles son las partes del cuerpo que necesitan mayor protecciéon durante la practica de

senderismo?

Cara Piernas

Brazos Rodillas

Otras

@11 [ TP

8.- ¢Marque con una X la gama de colores que recomienda usar en este tipo de prendas?
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Colores célidos

Colores frios

9.- ¢Adicional al top y leggins de estas prendas cuales considera indispensables al momento de
realizar este deporte?

Camiseta Chompa térmica Bermudas
Buso Rompe vientos Pantalones
Vividi Chaleco

10.- ¢ Con qué frecuencia usted compra prendas para la préactica de senderismo?
Mensual Cada seis meses

Cada tres meses Cada afio

11.- ¢En qué lugares compra usted este tipo de prendas?

Centros comerciales Online

Catélogos Otros
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45 Selecciéon de la muestra

La poblaciéon que conforma la muestra para este proyecto esta compuesta por hombres y
mujeres de la cuidad de Ambato de la provincia de Tungurahua comprendidos entre las edades
de 25 a 35 afios. De acuerdo al ultimo censo realizado en el afio 2010 la poblacion total femenina
es 170.026 mientras que la poblacion masculina consta de 159.890, de acuerdo a la piramide
poblacional la misma que esta segmentada por edades, el 40.45% representa a los hombres y

mujeres de 25 a 65 afios.

La suma de estos datos poblacionales da como resultado 329.916 habitantes, se debe
aplicar la regla de tres para conocer cuél es la poblacién entre hombres y mujeres la cual
representa el 40.45% poblacion, es decir la muestra de nuestro grupo objetivo es de 133.425

habitantes.

Segln Hernandez (1979) La seleccion de muestra es indispensable debido a que es
imposible encuestar o entrevistar a todo el grupo objetivo por cuestion de tiempo, recursos,
esfuerzo y circunstancias, por la cuales se optado por aplicar un método estadistico que permita
seleccionar una parte del grupo poblacional que sea lo més representativo para luego generalizar
con seguridad a la poblacién, por esta razén se realiza una investigacion en base a la
segmentacion de mercado realizada con anterioridad para determinar las diversas expectativas
del mercado potencial con respecto al producto, esto permite aclarar los requerimientos y
caracteristicas fisicas para desarrollar la propuesta. Para el presente proyecto la poblacion a
investigar es grade razon por la cual se ha optado por aplicar el siguiente método estadistico.

Formula de la muestra

TABLA 8

POBLACION Y MUESTRA

Poblacion infinita Poblacion finita
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:ZZP*CI* Zzp*q*N
E? n=
Ne? +Z2%pxq

Cuando no sabe el numero exacto de Cuando se conoce cuantos elementos

unidades del que estd compuesta la tiene la poblacion.

poblacion.

Donde Donde

N: poblacion N: 133,426

e: error de estimacion e: 5%= 0,05

Z: nivel de confianza Z:1.96 para el 95%de confiabilidad y
S5%error

p: probabilidad a favor (ocurrencia)
p=0,50

g: probabilidad en contra (no ocurrencia)
q=0,50

Fuente: Hernandez 1999

Aplicando la formula

. Z?pxq=xN
Ne? +Z%p xq

(1,96)2(0,50)( 0,50)(133.425)
(133.425)(0,05)+(1,96)2(0,50)(0,50)
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n = 598

4.6 Técnicas de estudio
4.6.1 Cuantitativas

Esta técnica facilita la informacion del por que, es decir razones por las que existe, también
permite conocer otros aspectos como sus necesidades ergonomicas, preferencias de uso,
deficiencias que perciben en los productos actuales, razén por la cual para la recopilaciéon de
estos datos se ha utilizado una encuesta debido a que existe temas mas complejos de averiguar

mediante un sondeo masivo. (Hernandez.L, 1979)

El presente proyecto posee un enfoque el cual aporta a la presente investigacion mediante la
recopilacion de informacidn, el enfoque cuantitativo se evidenciara a través del producto ya que
cubren necesidades ergonomicas, preferencias de uso y temas del interés del usuario lo que
permitird crear un producto capaz de satisfacer al grupo objetivo tomando en cuenta de los
beneficios que se esperan de estos productos.

4.6.2 Investigacion de campo

Mediante la observacion de los diferentes senderos se puede evidenciar que existe un gran
porcentaje de personas entre hombres y mujeres de 25 a 35 afios que gustan del senderismo con
escala social media alta; ademas se prestara atencién a las prendas elaboradas a base de textiles

convencionales.
4.6.3 Investigacién documental

Esta modalidad permitira que se realice la investigacion a traves de diversas fuentes
bibliograficas en donde el analisis, la deduccidn e interpretacion permitiran llevar a cabo este
proyecto a base de libros, revistas, blogs, videos, encontrando un sinnimero de informacion

acerca de este tema lo que hace interesante la investigacion.
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4.7 Elaboracion e interpretacion de datos

1.- ¢Cree usted que es indispensable crear indumentaria active wear para la practica del

senderismo

TABLAO

INDUMENTARIA ACTIVE-WEAR PARA SENDERISMO

Variables Frecuencia Porcentaje

Si 435 73%

No 163 27%

TOTAL 598 100%
Pregunta 1

= Si = No

FIGURA 5.INDUMENTARIA ACTIVE-WEAR PARA SENDERISMO

Analisis
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De acuerdo a la pregunta uno el 73% de la poblaciéon encuestada, consideran que es necesario
crear indumentaria active wear para la practica de senderismo, mientras que el 27%consideran

que no.
Interpretacion

De acuerdo a los resultados obtenidos la mayor parte de la poblaciéon encuestada piensa que se
debe elaborar indumentaria active wear para la practica de senderismo mientras que el resto

consideran que pueden realizar este deporte con otro tipo de prenda

2.- ¢Sabia usted que existen textiles inteligentes idéneos para la elaboracién de prendas

para senderismo?

TABLA 10

TEXTILES INTELIGENTES IDONEOS

Variables Frecuencia Porcentaje
Si 510 15%

No 88 85%
Total 598 100%

No
a8 Pregunta 2
15%

= Si = No

FIGURA 6. TEXTILES INTELIGENTES IDONEOS
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Analisis

El 85% de los hombres y mujeres encuestadas saben que existen textiles idoneos para la
elaboracion de prendas para la practica de senderismo mientras que el 15% dicen no estar
informado sobre este tipo de textiles.

Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se puede decir que tanto hombres como mujeres que practican
senderismo estan informados sobre los avances tecnoldgicos en el area textil y de los beneficios

que brinda al usuario.

3.- ¢Usted conoce de marcas nacionales que vendan prendas especializadas para

senderismo?

TABLA 11

MARCAS NACIONALES

Variables Frecuencia Porcentaje
Si 178 30%
NO 420 70%
Total 598 100

Fuente: Autor
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Pregunta 3

mSi =NO

FIGURA 7. MARCAS NACIONALES

Andlisis

El 70% de la poblacion dice no conocer de marcas nacionales que elaboren prendas para
senderismo por otra parte el 30% dice conocer de algunas marcas ecuatorianas que se dedican a
producir este tipo de indumentaria.

Interpretacion

A través de los resultados obtenidos se puede evidenciar que la mayor parte de estas personas
consumen productos extranjeros debido a que desconocen marcas nacionales que elaboren estas
prendas, pero una minoria decia conocer algunas marcas como ejemplos mencionaron dos

marcas: equipos Cotopaxi y Andes 6310.

4.-Segun su criterio en orden de importancia del 1 al 7, siendo el 1 el mas importante y el 7
el menos importante, ¢Qué aspectos valora mas el momento de adquirir una prenda para

senderismo?
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TABLA 12

ASPECTOS QUE VALORA AL ADQUIRIR UNA PRENDA

Variables Frecuencia Porcentaje
Precio 15 3%

Marca o4 9%
Disefio 86 14%
Calidad 73 12%
Comodidad 92 15%
Funcionalidad 113 19%
Textil 165 28%

Total 598 100%
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Precio
Pregunta4

3%

Calidad
73
12%

m Precio = Marca = Disefio Calidad = Comodidad = Funcionalidad = Textil

FIGURA 8.ASPECTOS QUE VALORA AL ADQUIRIR UNA PRENDA
Andlisis

El 28% de la poblacion encuestada dijo que el textil es lo que mas valoran al momento de
adquirir una prenda mientras que el 19% menciono la funcionalidad el 15% la comodidad el 14%

el disefio el 12% la calidad el 9% la marca y el 3% el precio.
Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se puede ver que el grupo objetivo no es sensible al precio, lo
gue mas valora en un producto es el textil con el que estéa elaborado seguido por la funcionalidad

la comodidad el disefio, calidad y marca.

5.- ¢Cuales son los detalles principales que debe tener estas prendas? Marque con una X
segun su criterio (opcion maultiple)
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TABLA 13

DETALLES PRINCIPALES DE UNA PRENDA

Variable Frecuencia Porcentaje
Bolsillo son cierre 137 23%
Bolsillo sobre puesto 19 3%
Velcro 96 16%
Reguladores 84 14%
Capuchas 227 38%
Cordones 35 6%

Total 598 100%

Fuente: Autor
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Cordones_ Pregunta 5

35
6%

Bolsillo sobre
puesto
19
3%

Reguladores
84

0,
m Bolsillo son cierre = Bolsillo sobre puesto ll\L}éicro Reguladores = Capuchas = Cordones

FIGURA 9. DETALLES PRINCIPALES DE UNA PRENDA
Analisis

El 38% de la poblacién considera que las prendas deben llevar capuchas como detalles
principales mientras que el 23%consideran los bolsillos, el 16%uvelcro, el 14%reguladores el 6%

cordones, el 3% bolsillos sobrepuestos.
Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos a través de esta encuesta se puede evidenciar que las capuchas
son indispensables en las prendas para senderismo, ademas los bolsillos de estas prendas deben
llevar cierre, velcro para que sean seguros, cabe mencionar que estas prendas deben llevar

reguladores cordones y bolsillos sobre puesto.

6.- ¢Cuales de las siguientes caracteristicas debe tener los textiles de las prendas para
senderismo? Marqgue con una X segun su criterio (opcion multiple)
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TABLA 14

CARACTERISTICAS DE LOS TEXTILES

Variables Frecuencia Porcentaje
Anti -adherente 24 4%
Confortable 52 9%
Proteccion UV 56 9%
Impermeable 43 7%
Fresco 44 7%
Liviano 64 11%
Fluorescentes 27 4%
Strech 57 10%
Durable 84 14%
Transpirables 60 10%
Repelente 87 15%
Total 598 100%

61



pregunta 6

Anti -adherente
24 confortable
4% 52
9%

Proteccion UV

Transpirables 56
60 9%
10%
Impermeable
43
7%
Fluorescentes
27
. 4% -
® Anti -adherente = confortable = Proteccion UV Impermeable
= Fresco = Liviano m Fluorescentes = Strech
= Durable = Transpirables = Repelente

FIGURA 10.CARACTERISTICAS DE LOS TEXTILES

El 15% de las personas encuestadas consideran que las prendas deben ser elaboradas en textiles
repelentes, mientras que el 14% consideran que deben ser durables, el 11% livianos, el10%
coinciden que deben ser stretch y traspirables, el 9% los prefieren confortable y proteccion UV,

el 7% impermeable y freso, siendo asi que el 4% de la poblacién consideran que deben ser anti-

adherentes y fluorescentes.

Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se puede evidenciar que la mayor parte de la poblacion
encuestada coincide que las caracteristicas de los textiles para la elaboracion de este tipo de
prendas deben ser: repelentes, durables, livianas, transpirables, stretch, confortables, con

proteccion UV, impermeables, frescas, antiadherentes y fluorescentes.
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7.- ¢ Cuales son las partes del cuerpo que necesitan mayor proteccion durante la practica de

senderismo?

TABLA 15

PROTECCION DURANTE LA PRACTICA DE SENDERISMO

Variables Frecuencia Porcentaje
Cara 42 7%
Brazos 131 22%
Piernas 202 34%
Rodillas 185 31%
Otros 38 6%

Total 598 100%
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Otros Cara

33 Pregunta7 -,

6% 7%
Brazos
Rodillas 131
185 22%
31%
Piernas
202
34%
= Cara Brazos Piernas Rodillas Otros

FIGURA 11.PROTECCION DURANTE LA PRACTICA DE SENDERISMO
Andlisis

El 34% de la poblacion encuestada consideran que las zonas que requieren mayor proteccion
durante la practica de este deporte son las piernas, mientras que el 31% las rodillas, el 22 % los
brazos, el 7% la cara y el 6% otras zonas del cuerpo.

Interpretacion

A través de los resultados se puede evidenciar que las zonas que requieren mayor proteccién
durante la préctica de este deporte son las piernas, debido a que es una zona inferior que se
encuentra en contacto con diversos agentes del medio, los mismo que podrian afectar e
interrumpir préactica del mismo, cabe mencionar que otra zona que requiere ser tomada en cuenta
son las rodillas, debido a que la mayoria de prendas sufren desgarres en esta parte del cuerpo
razon por la cual se considera idoneo reforzar, adicional a esto los brazos requieren proteccion
porque son usados para apoyarse en el caso de ser necesario, otra zona que requiere de
proteccidn es la cara, razdn por la cual es pertinente el uso de los textiles con proteccibn UV y a
la ves es indispensable el uso de gorras sombreros y capuchas para proteger esta zona ademas es

recomendable el uso de proteccion solar durante la practica de este deporte.
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8.- ¢ Marque con una X la gama de colores que recomienda usar en este tipo de prendas?

TABLA 16

GAMA DE COLORES

Variables Frecuencia Porcentaje

Colores calidos 291 49%

Colores frios 307 51%

Total 598 100%
Pregunta 8

m Colores célidos = Colores frios

FIGURA 12.GAMA DE COLORES
Andlisis

El 51% de la poblacién encuestada recomienda el uso de la gama de colores frios mientras que el

49% coinciden en que se debe usar la gama de colores calidos.
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Interpretacion

De acuerdo a los resultados obtenidos se puede ver que la diferencia es minima en cuanto al
gusto en colores, no existe un limitante, lo cual permite generar excelentes combinaciones

usando la gama de colores frios y célidos.

9.- ¢Adicional al top y leggins de estas prendas cuales considera indispensable al momento

de realizar este deporte?

TABLA 17

PRENDAS INDISPENSABLES

Variables Frecuencias Porcentaje
Camisetas 39 6%

Buso 69 12%
Vividi 27 4%
Chompa termina 147 25%
Rompe vientos 179 30%
Chalecos 46 8%
Bermudas 42 7%
Pantalones 49 8%

Total 598 100%
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Pantalones prEgunta 9 Camisetas

49 39
8% 6%
Bermudas

42
7%

Chalecos

46 Vividi
8% 27
4%

Chompa termina
147
25%

m Camisetas = Buso = Vividi = Chompa termina = Rompe vientos = Chalecos = Bermudas = Pantalones

FIGURA 13.PRENDAS INDISPENSABLES
Andlisis

El 30% de la poblacién encuestada considera que es indispensable el uso de un rompe vientos
durante la practica de senderismo, el 25% considera el uso de una chompa térmica, el, 12 % el
uso de un buso, el 8% el uso de pantalones y chalecos, el 7% el uso de bermudas, el 6% el uso de

camisetas y por ultimo tememos el 4% que considera que es indispensable el uso de un Vividi.
Interpretacion

De acuerdo a los resultados obtenidos, la mayor parte de la poblacion encuestada considera que
es indispensable el uso de un rompe vientos debido a que existen recorridos largos en los que se
pueden dar cambios climéaticos impredecibles, por esta razon también es fundamental contar con
una chompa térmica y a la ves el uso de prendas de mangas largas tales como busos

acomparfiados por chalecos.
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10.- ¢Con qué frecuencia usted compra prendas para la practica de senderismo?

TABLA 18

FRECUENCIA DE COMPRA (BANECUADOR , 2017)

Variables Frecuencia Porcentaje
Mensual 137 23%

Cada tres meses 208 35%
Cada seis meses 145 24%

Cada afio 108 18%

Total 598 100%

Cadaafio pregunta 10

108

18%

m Mensual = Cadatres meses = Cada seis meses Cada afio

FIGURA 14. FRECUENCIA DE COMPRA

68



Analisis

El 35% de la poblacion dice que cada tres meses adquieren prendas para practicar este deporte,
mientras que el 24% dice que cada 6 meses, seguido por un 23% que dice hacerlo cada mes y por
ultimo un 18% que compra cada afio.

Interpretacion

De acuerdo a la informacion obtenida se puede manifestar que la mayor parte de la poblacién
encuestada realiza sus compras cada tres meses, cual permite que la elaboracién de prendas para

el senderismo sea constante.

11.- ¢ En qué lugares compra usted este tipo de prendas?

TABLA 19

LUGARES DE COMPRA

Variables Frecuencias Porcentaje
Centros comerciales 198 33%
Online 187 31%
Catalogo 114 19%
Otros 99 17%

Total 598 100%
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Titulo del grafico

Otros
99
17%

Catalogo
114
19%

m Centros comerciales = Online Catalogo Otros

FIGURA 15.LUGARES DE COMPRA

Anélisis
El 33% de la poblacidn realiza sus compras en centros comerciales, mientras que el 31 % lo hace
de manera online, el 19% a través de catalogos y el 17% en otros.

Interpretacion

De acuerdo a los resultados la mayoria dice realizar sus compras en centros comerciales porque
pueden observar de cerca la calidad y lo acabados de la prenda, sin embargo, varias personas
realizan compras online siempre y cuando sean de marcas reconocidas y otros mediante
catalogos, esta Gltima no es muy recomendada debido a que no se aprecian los materiales en los

que estan elaborados.

4.8 Conclusiones

El grupo objetivo al cual esta dirigido el presente proyecto son hombres y mujeres de 25-

35 afios de edad, estan asociados con el perfil contemporaneo debido a que tienen un gusto por
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las culturas sin pasar desapercibidos entre lo versatil y actual, lo que les permite generar un estilo
propio y dinamico cada vez mas sensible al cambio, razén por la cual se considera que se debe

realizar indumentaria active- wear para la practica de senderismo.

Las personas que conforman este grupo estan atentas y se interesan en diversas
tendencias de moda como también en los avances tecnoldgicos, en cuanto a textiles, logran
mantener un equilibrio entre lo clasico y lo actual; el vestuario maneja dos siluetas debido a que
lo més importante es su confort buscando hacer la diferencia mediante texturas y colores lo cual

hace que sus prendas sean estilizadas.

Las Compras se impulsan por el gusto y la utilidad de dichos productos, la decision de
compra la tienen ellos debido a que son personas econémicamente activas; en cuanto a sus
actividades y hobbies este grupo objetivo esta enfocado en la salud, cuidan su figura a través de
una dieta balanceada y ejercicios diarios, procuran que sus alimentos sean ricos en vitaminas y
nutrientes los cuales aporten al bienestar personal y los conservan enérgicos durante el dia,

buscan en los productos la durabilidad y calidad.

El uso es frecuente siempre que exista una necesidad, esta debe ser cubierta dejando
satisfecho al beneficiario por lo cual no escatiman en gastos. El volumen de compra depende de
las necesidades de cada individuo estas pueden ser mensuales, trimestrales o anuales, cabe
mencionar que segun los resultados obtenidos a través de las encuestas se puede evidenciar que
la gran mayoria realiza sus compras de manera trimestral, entre las prendas que mas adquieren
estan chompas térmicas y rompe vientos. Este grupo objetivo tiene poca sensibilidad al precio lo
que le interesa es tener lo preciso para realizar la préactica deportiva, razon por la cual este grupo
objetivo apuesta por el uso de textiles inteligentes que ofrecen durabilidad y resistencia ademas

de un cuidado facil y préctico.

El presente proyecto tiene como objetivo realizar prendas para senderismo tales como la
primera capa de basicos en una silueta Slim, acompafiada por una segunda silueta holgada o
rectangular conformada por las siguientes prendas: chompas térmicas, rompe vientos,
pantalones, chalecos, bermudas, busos, top y camisetas, los cuales van a ser elaborados a base de
textiles inteligentes para el segmento femenino y masculino ofreciendo a sus clientes un

producto de buena calidad, con tendencias actuales que lo diferencien de sus competidores.
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Para elaborar dichos productos se analizard gustos, preferencias y necesidades del grupo
objetivo, ademas cuenta con una correcta seleccion de disefios y textiles, para mayor confort
estas prendas se van a elaborar en dos capas la interna y externa. la capa interna maneja una
silueta Slim y los textiles a utilizar son: Thermo, este controla la temperatura; Strech, este posee
elongaciones y recuperaciones lo que permite que se acople como una segunda piel; Odor —
protec, posee un alto desempefio antibacterial; Sum, con proteccién solar UPF 30-50 mientras
que capa externa cuenta con una silueta rectangular y los textiles a utilizar son : Thermo-pro, este
posee impermeabilidad térmica; Sweat , permanencia de calor ante la transpiracion; Seal , textil

impermeable; Repel, textil repelente y Ripstop con resistencia al desgarre.

Para que el producto tenga una buena aceptacion en el mercado local y pueda competir
con marcas similares, se tiene previsto establecer un precio de introduccion e ir incrementando
dependiendo de las caracteristicas del producto. Esta indumentaria se elabora en textiles
inteligentes que no perjudican la salud de las personas, ademas se utilizaran insumos existentes
en el mercado local, debido a que este es un elemento directo que incide en el costo del producto
y su comercializacion de modo competitivo en el mercado manteniendo la calidad del producto

para obtener un reconocimiento de la marca.

Para aligerar el reconocimiento de marca y la demanda de consumo del producto lo
primordial es dar a conocer el objetivo el fin con el que ha sido creado el producto lo cual oferta
la misma empresa a través de medios publicitarios, escritos y visuales esto permite interactuar

con los usuarios y consumidores ademas de fidelizarlos.

La promocién de los productos se realizard por: Redes sociales como Facebook,
Instagram, Twitter y mas redes, en la cuales se promocionara las prendas para senderismo con la
finalidad de ofertar, vender y recibir informacion de los mismos usuarios sobre lo que desean, lo

cual permitira seguir innovando.
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CAPITULO V
5 TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION
5.1 Cronograma de produccion

Para la elaboracion del cronograma de produccion es necesario tener en cuenta diversos aspectos
tales como: el tiempo de investigacion, seleccion de materiales, elaboracion de bocetos, pues el
cronograma no es mas que una representacion grafica en donde estan detalladas todas y cada una
de las actividades que se debe llevar a cabo de manera organizada esto ayuda a optimizar los

tiempos en la ejecucion de una produccion.

TABLA 20

CRONOGRAMA DE PRODUCCION

ACTIVIDAD Dias

INVESTIGACION 1 |2]3|4|5|6|7 |8 |9 |10

Analisis de la investigacion

Segmentacion del mercado

Analisis de tendencias

Elaboracion de bocetos e ilustracién de disefios
seleccionados

Elaboracion de fichas técnicas de disefio

Seleccidn de materiales

E insumos para la coleccion

Mantenimiento de maquinaria

Desarrollo del prototipo

Analizar la capacidad de produccion .
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Elaboracion de patrones bases y escalado

Tendido y marcada

Corte y confeccion

Control de calidad

Etiquetado y empacado

Distribucion y comercializacion .

5.2 Control de calidad

Textiles. - Se inicia desde la seleccion de los textiles, esto con el fin de verificar que sean
de 6ptima calidad, ademés esta seleccién nos permite detectar diversas imperfecciones tales

como manchas, desgarres y laceraciones antes de realizar el tendido.

Agujas. — De acuerdo al tipo de tejido se debe seleccionar el, nimero de aguja y el tipo de
aguja a utilizar, para tejidos livianos de punto se debe utilizar las ajugas punta de bola niGmero 70
-80, para tejidos de pesados de punto de debe utilizar agujas punta de bola nimero 80-90;
Mientras que para los tejidos livianos planos se debe utilizar agujas punta de lanza nimero70-80
y para los tejidos pesados planos se debe utilizar agujas punta de lanza 80-10, adicional a esto se
debe realizar una revision para constatar que las ajugas no estén despuntadas y en caso de que

estén se realizara un cambio inmediato para no ocasionar desgarres en la prenda.

Medidas. -Se debe realizar una correcta verificacion de medias cuando ya se haya
terminado la prenda, se realiza esto con finalidad de comprobar que se mantenga en la talla

indicada tomando en cuenta que el margen de error varia de 0,5 cm 1cm.

Puntadas. — Estas son reguladas por pulgadas dependiendo de la elasticidad y el tipo de

tejido.

Etiquetas. — deben contener todas las especificaciones de la prenda y los cuidados del

textil, con el fin de prolongar el tiempo de vida.
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Delineacion de la puntada ISO 4915| Aplicaciones
Vista por el derecho Vista por el revez | Numero | comunes | Requerimientos Descripcion de la puntada
Parte inferior de la puntada Hilo del corchete en el 408 Dobladillos, |Especificar La puntada es formada con hilo de 2 agujas pasando
cublerta con 2 agujas rovés Uniones dobles, [1) Espaciode las [|el material y entrelazandose con el hilo de un
R R — Elasticos, agujas (1/87, corchete formandose la puntada en el revés de la
§§§§ k §§ costuras de 31167, 1/47) costura. El hilo del corchete se entrelaza entre los
AT e W e cobertura, 2) PPP. hilos de las agujas proveyendo cobertura de la
Pasadores costura en la parte inferior solamente.
Parte inferior de la puntada Hilo del corchete en el 407 Pegar elasticos |Especi La puntada es formada cuando los 3 hilos de las
cubierta con 3 agujas rovés en ropa interior |1) E.spaao en:m agujas pasan el material y se enfrelazan con el hilo dej
R R W SO < tejida para agujas (1/4") un corchete formando fa puntada en el revés de la
O RO o N hombres y nifios. |2) PPP. costura. El hilo del corchete se entrelaza entre los
P Bt e L o T e T e . hilos de las agujas proveyendo cobertura de la
costura en la parte inferior solamente.
puntada de cadeneta con 2 Hilo del corchete en el 408 Pegando bolsillos La puntada es formada cuando los 2 hilos de las
agujas e hilo de cobertura rovés costuras de agujas pasan el material y se entrelazan con los hilos
2 M disefio en ide 2 corchetes formando la puntada en el revés de la
pantalones costura. El hilo de un extensor superior se entrelaza
- DD vaqueros cortos y en 1 parie superior de la costura entre los hilos de las
casuales dos agujas.
Ribeteado con 2 agujas Sobrehilado sencillo en la 503 Sobrehilado y |Especificar La puntada es formada cuando el hilo de la aguja y el
orilla ruedos invisibles. [1) Anchodela del corchete se entrelazan en la orilla para el
lenglsta (Ej. |scbrehilado o el dobladillo invisible.
EAAARAANA 1/8%, 31167, 114%)
2) PPP.
Ribeteado con 3 hilos Puntada de ribeteado mas 504 Costurade la |Especificar La puntada es formada cuando el hilo de1 aguja y el
comin orifla con aguja |1) Anchodela de 2 corchetes se entrelazan en la orilla para el
! sencilla. lengGeta (Ej. sobrehilado o ribsteado de la costura
me RI90990090, ek SO
2) PPP.
Ribeteado con 3 hilos Sobre hilado doble en la 505 Sobre hilado  |Es| La puntada es formada cuando el hilo de1 aguja y el
orilla doble en la orilla [1) Anchodela de 2 corchetes con el hilo del corchete haciendo un
lenglets (Ej. Jdoble sobrehilado en la onlla de |a costura.
RUTTTTTUY 8", 316", 1)
2) PPP.
Ribeteado de seguridad Ribeteado con 2 agujas 512 Cosiendo telas y |Especificar PPP. La puntada es formada con Jos hilos de 2 y de 2
tejidos elasticos. corchetes con el hilo de los corchetes haciendo un
|enmaliado. Con la puntada 512 entrando en el
- - men i y corchete superior. La puntada no se deshace al igual
I | que con la puntada 514.
Ribeteado con 2 agujas y 4 Ribeteado con 2 agujas 514 Cosiendo Especificar PPP. La puntada es formada con el hilo de 2 agujas y de 2
hilos géneros de punto corchetes con el hilo de los corchetes formando un
y tejidos elasticos lenmallado en la orilla de |a costura 514 — las 2 agujas
! entren |a lazada del corchete superior.
. Preferiblemente sobre Ia puntada 512 porque se

[deshace mejor.

FIGURA 16 . PUNTADAS DE SEGURIDAD

Fuente: Normas I1SO

75



) Delineacion de la puntada ISO 4915| Aplicaciones
Vista por el derecho Vista por el revez Nimero| comunes |Requerimientos Descripcion de la puntada
Puntada de seguridad con 4 515 Puntadade |Especificar Combinacion de puntadas, consistiendo en la puntada
hilos (4014503) seguridad para [1) Especio entre (401) de cadeneta con una sola aguja y la puntada de
telas ytejidos de | agujasyla ribeteado (503) con 2 agujas, que se forman
punto lengtieta - Ej.:  [simultdneamente. Usa menos hilo que la puntada 516
: VeV 1/8°- 1/8%, 3/16"-  |; de todas formas, muchos fabricantes prefieren la la
™ . 1 316" 316" - 1/4” [puntada 516.
2) PPP
Puntdada de seguridad con 5 516 Puntadade |Especificar Combinacion de puntadas, consistiendo en |a puntada
hilos (4014504) seguridad para [3) Especio entre cadeneta (401) con una sola aguja y la puntada de
telas y tefidos de | agujasyla ribateado {504) con 3 hilos que se forman
M punto lengtieta - Ej.: simulaneamente.
1/8%- 1/8°, 3/16"-
L e e e i L Tt yiﬁ' 3’16‘ — 1/"
4) PPP
Puntada de cobertura con 2 602 Ribeteado de  |Especificar La puntada es formada con hilo de 2 agujas, hilo de
agujas y 4 hilos camisas y ropa |1) Espacio entre cobertura superior @ hilo del corchete en el revés..
infantil, etc. agujas (Ej: 178",
' 2) PPP
Puntada de cobertura con 3 605 Costuras Especificar La puntada es formada con hilo de 3 agujas, hilo de
sobrecargadas, |1) Espacioentre  |cobertura superior e hilo del corchete en el revés.
cubriendo agujas (Ej: 1/4")
caosturas, 2) PPP
ribeteando en
tejidos de punto.
Puntada de cobertura con 4 | Maquina plana/ ribeteado | 07 Costuras  |Especificar PPP. La puntada es formada con hilo de 4 agujas, hio de
agujas y 6 hilos plano sobrqcarg_adas_ en cobertura superior @ hilo del corchete en el revés
ropa interior tejida preferiblemente con la puntada 606 porque las
Wa o de lana. elc. maquinas son faciles de mantener. .

FIGURA 17. DELINEACION DE PUNTADAS
Fuente: Normas ISO

76



Salida de

Servicios higiénicos

Parqueadero

Atencion a clientes
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Area crt FiGURA 18. LAYOUT DE DISTRIBUCION DE PLANTA
5.3 Equipos de infraestructura para el proyecto
., Plotter vinil Plancha transfer
Recepcion de telas e

Puerta de

insumos Cortadora

ingreso

Almacenamiento

Area de corte

Elasticadora

Area de acabados pre- confeccién

Recubridor Overlo M. Recta

Distribucion de maquinaria para la elaboracion de prototipos

Area

etiquetado | <

Area control de
calidad

y empaque

l

Remachador

Acabados post-produccion:
broches, botones, etc.

FIGURA 19. DISTRIBUCION DE PLANTA DE PRODUCCION
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TABLA 21

INVENTARIO DE MAQUINARIA E INFRAESTRUCTURA

Infraestructura Maquinaria marca unidad Precio
El area de Maquina recta Yuki 1 650
distribucion de
o Maquina overlock Siruba 1 1.250
maquinaria
consta de 8x8 Maquinarecubridora  Siruba 1 1350
metros
cuadrados Maquina elasticadora ~ Kansai special 1 2.600
Maquina remachadora  Century 1 180
Plotter de vinil Us cutter 1 550
Plancha transfer PMA 4050 MAG 1 1.200
Cortadora Jontex 1 280
Total 8.060

Magquina overlock de 4 hilos. Sirve para coser tiros entrepiernas y costados ya que va cerrando

y puliendo.

Maquina elasticadora. Sirve para realizar la pretina de los pantalones siempre que vaya con

elastico como también para poner la tira en el cuello de las camisetas.

Magquina remachadora. Su funcién es fijar los boches, ojalillos, botones platicos 0 metalicos

segun sea el caso.

Magquina recta de una aguja de base plana. Trabaja con dos hilos uno superior y otro inferior,

se usa para pegar piezas, hacer remates, asentar costura y pespuntes.
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Maquina recubridora. Sirve para hacer los bajos de las prendas superiores y las vastas de los
pantalones. esta maquina pude ser usada con dos o tres ajugas y ademas posee un apuntada

decorativa.

Plancha estampadora. Se utiliza para darle mejor presentacion de las prendas en su etapa de

acabados, pegado de vinilos, apliques, pedreria, etc.

Cortadora circular. Ideal para tejidos de punto y planos.

5.4 Requerimientos de mano de obra

Es el esfuerzo fisico o material empleado en la fabricacion de un producto, la empresa debe
decidir en relacién a su fuerza laboral, que parte de esta corresponde a la mano de obra indirecta

y mano de obra directa.

TABLA 22

REQUERIMIENTOS DE MANO DE OBRA

Descripcion Cantidad Sueldo

Mano de obra directa

Operarios de planta 4 394

Disefiador /propietaria 1 500

Mano de obra indirecta

Técnico de maquinaria 1 De acuerdo

trabajo
Técnico de seguridad industrial 1
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Personal administrativo

Ing. marketing y administracion de empresas 1 500
Contador 1 500
Personal de ventas

Vendedor 1 500

5.5  Seguridad industrial y medio ambiente

Segun el reglamento de seguridad industrial y medio ambiente en el decreto 2393, se establece
que toda empresa debe salvaguardar la salud del trabajador a través de la prevencion de riesgos
en el trabajo, este compromiso involucra a otros ministerios como el ministerio de salud,
ministerio de trabajo y mas organizaciones del sector publico que buscan el mejoramiento del

medio ambiente del trabajo.

Art. 1.- AMBITO DE APLICACION. - Las disposiciones del presente Reglamento se
aplicaran a toda actividad laboral y en todo centro de trabajo, teniendo como objetivo la
prevencion, disminucion o eliminacion de los riesgos del trabajo y el mejoramiento del

medio ambiente de trabajo.
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Medidas de prevencién dentro de una empresa

Comprobar existencia y cficiencia de los dispositivos y medios de proteccion

Utilizar la maquina o elemento auxiliar pertinentea cada operacion realizada en el momento de confeccion prendas

Mantener la distancia adecunds frente o las mdquinas.

Entrenamiento y capacitacion de los trabajadores

Establecer sciiales opticas cn el drea de trabujo.

Renovar periddicamente el aire en cf ambicnte del trabajo

M antener bajo control toda fuente de calor o combustible

Siempre tener aseado y ordenado el drea de trabajo

La instalacion eléctrica debe cumplir con la normativa vigente de servicios eléctricos en el disefio, instalacion y usos.

Asesoramiento técnico en control de incendios

Buen uso de la maquinaria industrial (miquinas de coser, cortadoras cléctricas, planchas, entre otras)

Tarea Factor de riesgo Medidas de seguridad
Factores de | Factor de riesgo Mecinico:
riesgo en ¢l . i : : - » v
taller Malmangjo de herramientas ¢ instalaciones de las Correcta instalacion de maquinarias
maquinarias
Factor de Ricsgo fisico:
Numinaciones inadecuadas, malas conexiones en la Iluminacion externa combinada en forma
mterrupcion causan cortocircuito y explosiones geométrica y colores
Factor de Riesgo Ergondmico:
Sillas inadecuadas Utilizar sillas ergomicas para no causar
lesiones al trabajador
Factor de riesgo Quimico:
Exposiciones Quimicos (pelusas de tela y retazos de hilos) Utilizar mascarilla
Cortar Factor de riesgo Mecdnico:
piczas de " “ et
indumentaris Mancjo de herramientas corto pulsantes (Cortadora) Utilizar correctamente la cortadora
- Factor de Riesgo fisico:
Ruido al momento de cortar Utilizar tap ones
Factor de Riesgo Ergonomico: Utilizar zapatos Crgonomicos, estar en
posicion correcto no forzada y una mesa
Posiciones Forzadas adecunda.

FIGURA 20. SEGURIDAD INDUSTRIAL
Fuente: Decreto 2393 Industria Textil
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Factor de riesgo Quimico:

Exposiciones Quimicos (pelusas de tela)

Urilizar mascarilla

Coser)

Confeccion | Factor de riesgo Mecanico: Utilizar correctamente las miquinas de
de coser
indumentaria | Mal mangjo de herramientas corto pulsantes (miquinas de

Factor de Riesgo fisico:

Ruido de maquinarias al momento de coser

Utilizar tapones en los oidos

Factor de Riesgo Ergonomico:

Posiciones Forzadas

Sentarse correctamente en la silla

Factor de riesgo Quimico:
Exposiciones Quimicos (pelusas de teln)

Utilizar mascarilla

["Sistema de prevencion y proteccion del medio amblente en 1a industria textil

Factores en ¢l entorno de trabajo

Factores fisicos: ruidos, luz, vibraciones, temperatura,

Quimicos: vapores, humos, particulas en susp ension, productos quimicos,
Biologicos: fibras y microbiologicos

Factores sobre el medio ambiente

Aguas residuales industrigles

Vertidos: residuos solidos y liquidos

FIGURA 21. SEGURIDAD INDUSTRIAL
Fuente: Decreto 2393 Industria textil 2016
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CAPITULO VI
6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA
6.1 Descripcion del producto
6.1.1 Bain storning

Vmond es una marca que realiza indumentaria active wear para la practica de senderismo,
su publico objetivo son  hombres y mujeres de 25 a 35 afios de edad, para la elaboracién de estas
prendas se utilizan exclusivamente textiles inteligentes tales como: repelentes, proteccion UV,
transpirables y resistentes al desgarre; de este modo se generan nuevos disefios que tiene como
prioridad ser funcionales y estéticos los mismos que con una adecuada combinacion de colores y
textiles dan como resultado un producto de buena calidad, anico y original de este modo procura
salvaguardar la salud del deportista e incitar que aumente el nimero de personas que practiquen

este deporte.
6.2  Perfil del cliente

El perfil del cliente se define por los gustos, preferencias y actividades, de acuerdo a los
resultados obtenidos en las encuestas, este perfil se caracteriza por adquirir prendas con
disefios exclusivos elaborados en textiles inteligentes porque les permite tener confianza y
seguridad al momento de la practica deportiva, las prendas cuentan con propiedades
técnicas tecnolOgicas capaces de responder a las necesidades del consumidor, es
indispensable mencionar que al momento de comprar una prenda lo que mas valora el

usuario es su calidad durabilidad y confort

Es necesario evaluar el perfil de consumo debido que estan enmarcadas y buscan un equilibrio
entre lo versatil y lo actual, buscando de este modo adoptar nuevas propuestas de indumentaria

active wear en el mercado local.
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FIGURA 22. PERFIL DEL CONSUMIDOR
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6.2.1 Moodboard del perfil del cliente

FIGURA 23. PERFIL DEL CLIENTE



6.3 ldentidad de la marca

VMOND. Esta formada por la construcion y la destruccion de varias palabras que definen
a la empresa, asi como la filosofia de la institucion. VMOND, se convierte en un nombre féacil de
recordar el cual dota a la empresa de una identidad Unica, a través del juego de letras demuestra

seguridad, creatividad y originalidad de la marca, pues contiene una sola vocal en su morfologia.

Vive el MOmeNto

-y

~

> entr
\

VI
MOND  MoDa

ifica

<

Versatil

dor
de
Vmo
nd,
se

]
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

|
|
|
|
|
|
|
|

encu

liVe the MOmeNt "

ubicados 3 puntos fuertes de la empresa. La montafia, como el habitat principal de los productos
que ofrece la entidad; se hace referencia al lugar donde los productos son puestos en marcha. La
“Y” refleja la direccion, es aqui donde se manifiesta la libertad de elegir a donde ir, pero siempre
serd hacia adelante. La composicion del identificador, se da dentro de un rectangulo, de este

modo busca resaltar los valores de la marca como seguridad y rendimiento.
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VMOND

contigo de principio a fin!

Manual de Imagen e Identidad Corporafiva




FOTOGRAFIA/DUOTONO

39
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NOMBRE

Vive el MOmeNto

| N
Versatil VMOND MoDa

'
|
|
|
|
|
|
|
|
| ’ .8
\/

liVe the MOmeNt

B nombre de lo empresa es tomodo de lo destruccion y corstruccion de varias palabras
que marcan a la empresa, osi como la filesefia de la institucion, VMOND, se convierte en un
nombre |, facil de recordar, dota o la empresa de una identidad Unica, haciendo que el juego
de letras demuestre la seguridad, creatividad y originalidad de la marca al contener en su
morfologia una sola vocal.

12
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CONCEPTO

A A N

nontanas Comina Dreccicn

Dentro del identificador de VMOND, se encueniran ubicades 3 puntos fueries de la empresa.
La montana, como el habitod principal de los producios que ofrece la entidoad. El camino,
lugar donde los productos son puestos en marcha, Y "dreccién” donde dejomos la liberfad
a nuestro de elegir o donde I, dempre y cuando, sea hacio odelante. La composicidn

del identificador, se da dentro de un rectangulo, resaltando vaiores de la marca como lo
seguridad y el rendimiento.

13
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TIPOGRAFIA-

MEDIA GOTHIC

ABCDEFGHIJKLMNO
PQRSTUVWXYZ

CENTURY GOTHIC REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnoparstuvwxyz
1234567890

CENTURY GOTHIC ITALIC

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghikimnopgrstuvwxyz
1234567890

CENTURY GOTHIC BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
12345467890

,. -
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COLOR

IN COLOR BALANCE PALETA N-2978

-

CI0K /MR YR LS

CIOOR/MAOR /Y255 /0 0%

£0/GEs /8133 RY/GSV/BT

05 colores corporativos refverzan lo identidod corporativa, brnda mas cardcter o lo marca y lo ayuda
a diferenciarse de la competencia

fomando en cuenia los puntos fueries de |os productos, como el uso de telos infeligenies y Cierdas
caroctersticas del publco, o demas de buscor transmitir una sensacion de frescura se procadio a lo
sefaccion de coloras. B resultado fue un color Azul bosandonos en los sensaciones gue fransmite como
lo son

Seguiidad

Crigndicad
Laitdod

15
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6.4 Uso de la marca

NUESTRA IDENTIDAD




CONSTRUCCION

- I

_--_-_--_--_-—+---_-----_--r_

-
-‘---':._-

B gréfico muestra los lineas bases pora la creacion del identificador, se tiene que tomar en
cuenla of corte y la inclinacion de las diagonales, las que se unen a una cuarta parte de la
iefra O portiendo de lo base de la memo.

18
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AREA DE RESTRICCION

El drea de resguardo, es el espacio para que la morca pueda respiror y resallar, diche espocio
no debe de ser irrespetado bajo ninguna circunstancia. Bl factar X, que determinara el
perimelro de resquordo se toma de lo altura de en la letra V, oblenida del mismo identificador.
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TAMARO

27em,

Josem

El tameno de reduccidn minimo, se fundamenta en lo legibilidad del identificador, El lamatfio
mostrado previamente se encuenira proporcionalmente escolodo para evitar la deformacion
del logo.
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VERSIONES

VMOND

La version en lull color sera de use priorfano siempre y cuando el soporte donde se coloca

qenere

Marca del contrastie que eslo raquea, caso Contrano & deberd usar olrd version que

al contrasta necesano. En priondad la version de full color s wsara sodre londos blancos o e
ongo pueden ser popel, larjetas, sobres aliquetas

una sola finta, o en espacio negativo, se usaran para lo publicacion en med:as

v Aarmde
LDOBAs y Jarmaas.

21
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PROHIBICIONES

)] o

Bajo ninguna crcunsiancia, la marfologia del identificador puede ser compromatida. Estiar,
delormar 0 el uso del identificador sobre colores no contrastante estd restingido en virlud de
consenvar una idenhdod veual coherante
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6.4.1

Aplicaciones de la marca

R
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6.5 Analisisy color de la propuesta
6.5.1 Paleta de color de la propuesta

Para la elaboracion de las propuestas se cuenta con una extensa gama de colores, lo cual
permitird crear disefios contrastantes de los diferentes colores los mismos que se podran
combinar entre colores frios y calidos, esta gama se extiende desde el azul intenso, profundo y
tranquilizador hasta el rojo anaranjado y el tono fresa que brinda confort y el verde que identifica

el deseo de contacto frecuente con la naturaleza.

De esta gama se ha seleccionado los diferentes colores el azul como base porque se relaciona con
el Pantone de la marca, seguido de un Greenery, y un Pink Yarrow de acento los cuales son
tomados de la tendencia y para complementarlo se ha optado por un gris platinado del

monocromo de la tonalidad de la marca.

CIO0R/ME0E/Y25% /K 10% CI00%/M70% /Y 44% / K 48%

RO/G86/B133 R1/G51/B73

Pink Yarrow
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6.6 Tendencia: macro y/o micro tendencia

6.6.1 Macrotendencia

En contacto: Los nuevos consumidores se debaten entre compartir todo en las redes sociales y
chequearlas obsesivamente a borrarse todas las cuentas o emprender un detox digital.
Momentaneamente abrumadas por la tecnologia, las personas buscaran conectarse con las cosas
que realmente los emocionan. En ese sentido las experiencias se vuelven méas importantes y se
convierten en una oportunidad de terminar de enamorar al cliente. Esto incluye comida,

instalaciones de arte interactivas, experiencias de compra y mas.

En el afio 2019 se disefiaran colecciones en base a las emociones, a medida que él, individuo se
adentra en una nueva era. (WGSN, 2018)

6.6.2 Tendencia

Energia juvenil: analiza la cultura juvenil que influye en cada area del mercado con una

rebeldia ecléctica y un fuerte sentido de la personalidad.

Las fronteras entre Generacion X, Z y Millennials se van borrando y la juventud serd una
cuestion mental més que practica: a nadie le va a importar cuando nacié. El tema de la “Energia
juvenil” apunta a que cada uno pueda demostrar su individualidad y personalidad a través de un
estilo Unico, sin importar su edad. Por otro lado, los elementos iconicos de las juventudes
pasadas vuelven a tomar vida, como las prendas usadas por los chicos de los afios 80 y la marca

Adidas que reinventan su uso actual.

La moda tendra un espiritu rebelde en el que tampoco habra divisiones de géneros ni de
deportivo o formal, algo que ya lo podemos empezar a ver de la mano de marcas como
Vetements y colaboraciones como las de Supreme y Louis Vuitton. En cuanto a los colores, la
paleta asociada con este “estado mental” es de pasteles con tonalidades neon -amarillo artificial y
lila eléctrico mas que nada- combinados con colores oscuros. La moda de los parches como
forma de personalizar las prendas continuard en 2018, mas que nada asociada a logos de otras

épocas como McDonald’s o Pepsi (wgsn, 2017)
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PANTONE
19-4045TCX
Lapis blue

PANTONE
150343 TPX
Gresnery

PANTONE
17-2034TPX
Pink Yarmmow

PANTONE
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6.7 Concepto de la propuesta

La presente propuesta nace de la necesidad de salir de la monotonia de lo cotidiano del dia a dia,
para involucrarse con la naturaleza y disfrutar de los paisajes que brinda el Ecuador debido a que

tiene multiples culturas y una extraordinaria flora y fauna.

Se incursiona en la elaboracion de prendas para senderismo a base de textiles inteligentes, debido
a que el senderismo es considerado como una actividad ludica deportiva, denominada asi porque
se realiza al aire libre por rutas y caminos sefializados, los mismos que permiten conocer diversas
culturas y estar en contacto con la naturaleza, por lo cual esta actividad seria mas placentera al

contar con una prenda de calidad y proteccion.

El presente proyecto se enfoca en realizar prendas a base textiles con proteccion UV,
antibacterianos, repelentes e impermeables; ademas, se cuenta con una extensa gama de colores
que permiten crear contrates y combinaciones para generar disefios que cumplan con las

expectativas del consumidor.

6.8 Elementos del disefio

Los elementos del disefio cumplen un papel muy fundamental dentro de toda creacion ya sea esta
bidimensional o tridimensional a continuacion se detallara los elementos que se veran reflejados
dentro de esta coleccion.

» Silueta

Esta palabra hace referencia al contorno o forma general, se puede decir que es la primera
impresion de la prenda vista a distancia, es un elemento significativo y estd formado por
diferentes lineas y puntos de conexion, las siluetas que estan presentes son: rectangular, trapecio
globo y reloj de arena estas siluetas se pueden generar a través de pliegues cortes pinzas

dobleces.
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» Proporciény linea

La linea es fundamental porque gracias a esta se pude generar trazos, y comparar medidas,
existen lineas que pueden estar presentes en los textiles, en el trazo e incluso en el corte, estas

pueden variar segun su color grosor tamafio a la ves son curvas y zigzag.

> Funcién

La funcion es un indicador de calidad de un producto, cada prenda tiene como objetivo cubrir las
necesidades para las cuales fue creada, esto es debido a que la indumentaria nace de la necesidad

de cubrir el cuerpo de los diversos cambios climaticos protegiendo y adornando el cuerpo.

La funcionabilidad inspira a crear las distintas tipologias como, cuellos, mangas, pufios, y bastas,
como también a la correcta ubicacion de cierre, broches, botones y a la vez se realizan cortes de
acuerdo a las necesidades, siempre buscando un equilibrio entre lo estético y funcional sabiendo
que existe un proceso de prueba mediante la elaboracion de los prototipos, esto con el fin de
corregir la prenda hasta que esta sea lo mas funcional posible antes de ponerla a la venta.

> Estilo

Esta coleccion tiene un estilo versatil y dinamico, se aleja de lo cotidiano para poder disfrutar de
las bondades de la naturaleza. Mantienen un estilo sobrio minimalista lo que permite ser usado
en diferentes ocasiones.

> Detalles

En cuanto a los detalles se juega con las texturas de la tela, los cortes y las aplicaciones del logo
en diversos tipos de acabados estos van a variar de acuerdo a la prenda y las caracteristicas de las

prendas.
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6.8.1 Estampado, bordado, acabados, terminados.

Tipo de acabado

Ubicacion en la prenda

Bordado. Empieza con la seleccion
del disefio y termina con el bordado,
se incorpora a la prenda a través de

maltiples puntadas.

Generalmente se le
ubica a la altura de

pecho o segun las

especificaciones

Estampado. es una creacion artistica,
este debe tener un valor por si mismo
el color y la forma reune infinitas
adhiere

manifestaciones sele

mediante calor

Se ubicaré en una zona

Estratégica siempre
tratando que este sea

estético.

Vinilo. es una técnica moderna que
se asemeja al es estampado se la

aplica mediante termofusion.

Es una técnica moderna

que  permite  tener

disefios exclusivos

Sublimacion. Se imprime el disefio a
estampar con una impresora o plotter
cargado con tintas especiales sobre
un papel que no absorbe esas tintas.
Luego se plancha el papel sobre el

tejido de la prenda a personalizar.

Esta técnica se puede
aplicar en ciertas areas o
en la totalidad de la

prenda
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6.9 Materiales e insumos

A continuacién, se detallaran los usos y caracteristicas fisicas de cada uno de los materiales a
utilizar en la elaboracion de las prendas que conforman la coleccion, la materia prima sera de
Optima calidad y viene de la mano de la marca LAFAYETTE, que produce textiles de alto

desempefio. A la vez se realizard un listado de los insumos a utilizar y la funcion que cumpliran

dentro de una prenda.

NOMBRE MUESTRA TEXTIL USOS Y CARACTERISTICAS
COMERCIAL
Runner Deportes: Ciclismo, Fitness

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, Camisetas

Tecnologias: Color, Dry, Sun,
Sweat

Saviola lycra A

Deportes: Ciclismo, Fitness

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas,  Busos,  Camisetas,
Pantalonetas, Tops

Tecnologias: Color, Dry, Sweat

Zanetti

Deportes: Fitness

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, = Camisetas, Faldas,
Pantalonetas

Tecnologias: Color, Dry, Odor
Protect, Sun, Sweat
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Fastrack

Deportes: senderismo
Uso: Busos, Sudaderas

Tecnologias: Color, Sun, Sweat,
Thermo

Force

Deportes: senderismo

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, Chalecos, Chaquetas,
Rompevientos

Tecnologias: Color, Repel, Ripstop,
Stretch, Sun, Sweat

Breeze

Deportes: running

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas

Tecnologias: Color, Repel, Sun,
Sweat, Thermo

Universal

Deportes: Swimwear

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, Bermudas, Pantalonetas

Tecnologias: Aqua, Color, Repel,
Sun, Sweat

Light

Deportes: Fitness, camping

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, Chalecos, Chaquetas

Tecnologias: Color, Repel, Seal
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Road

Oriodn

Deportes: Fitness
Uso: Busos, Chaquetas, Sudaderas

Tecnologias: Color, Repel, Sun,
Sweat, Thermo

Deportes: Fitness

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, Chalecos, Chaquetas,
Pantalonetas, Sudaderas

Tecnologias: Color, Repel, Seal,
Sun, Sweat

Microtec

Deportes: Fitness

Uso: Chalecos, Chaquetas,
Pantalonetas, Sudaderas

Tecnologias: Aqua, Color, Repel,
Sun, Sweat

Dynamo

Deportes: Fitness

Uso:  Apliqgues en  prendas
deportivas, Busos, Pantalonetas,
Tops

Tecnologias: Dry, Stretch, Sun,
Sweat

Nombre del insumo

Imagen

caracteristicas
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redondos

Cierre e Existen varios tipos:
* =L Nylon, robot, metélicos e
= invisibles
Broches 2 Plasticos, metélicos e
* &g imantados
2
Botones s ..ﬂ Plasticos, metalicos
s*e .9
. e
] " o
Ojalillos o~ O Plésticos, metalicos
&
T
t&3 -
Reguladores R ” Plasticos, metalicos
Topes ﬁ Plasticos, metalicos
Pasadores % Eléasticos, planos vy
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PROPUESTA DE COLOR (ILUSTRACIONES)
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6.10.1 Coleccidn ( doing the best for you)
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6.10.2 Materiales, insumos, usos y cuidados para la propuesta

6.11 Fichas técnicas

i FICHATE CNICA DE DISERO
Tempora&a: Otoflo-invierno | Prenda: Chompa, Pantalén y top Marca: VMOND
| inea: Active wear ' Propuesta: 2 Referencia: VS ooz

Caractenst{ca textiles: Co[or, Repel, &al, Sun, Sweat, Thermo Ta"a: M

Fro uesta 2
P
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FICHATECNICA DE DISENOPLANO-DETALLE

Tgmporada: Otoflo-invierno | Prenda: C"\ompa

Marca: VMOND

| inea: Active wear | Propuesta: 2

Referancia: VFS oo2

(Caracteristica textiles: (olor, Kepel. Seal, Sun,Strech, Thermo Talla: M

T

broche metalico azul marino

Ni12

Bolsillo interno
18x16

Capucha desmontable

sistema de cierre

Pufo elasticado con 4 aju' 5

a nueve Puntadas POI' PU ada
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& FICHATECNICA DE PATRNAJE

TamPorada: Otoso-inviarno Prnnda; Chompa, Marea: VMOND
Linea: Active wear Propuasta: 2 Rafarancia: VFS oo2
(Caractanistica taxtilae: Color, Kepq], Seal, Sun, Swaat Talla: M

= " F =

| ‘!- ‘
Z - 1 |
:I T \
W Y
; =8 | ; 4 ] ¢ IR
! | Ui} 1 ' B | ®
.J{;J | _/. .f | IT "." ”w ll‘ '.‘ ’ ""P
V«‘J‘ :'-\_T ot ts T I“Il PMugas ,"I
r ‘l J
‘ | I| “
H | " 1 ‘I
(et [
‘ = =3
)| ! 1 |
Widdasabanddd Besanddassbae - . .
i ST N =
Y e
‘\ _J ¥ ] .l . N i l' | ’*
L\ e .l:, e >
B ‘ L — 1
[} | |
[ ] = 1Y,

Simbolos utilizados en Patronéjc

Hilo cle tela: 1 Dob'es de tela; ZX Altravez- é

Costura: _____ Fiquete: I_ Sesgo /
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r

FICHATECNICA DE. GRADUACION

Temporada: QOtofo-invierno | Prenda: Chompa Marca: VMOND
Linea: Active wear ' Propuesta: 2 Referencia: VFS ooz
(Caractenstica textiles: Color, Repel Sun, Sweat, [ hermo Talla: M

Flausni s

32511

TErTORERRTTINEEE Y

e

F_sPeciFicaciones

Numero de

Piezas de la Prenda

Normas de graduacic')n

Descri Pci

on N°

Dela nteros

Anchos: I/ZPP

Posterior

Fuﬁos

Contomos: 1 PP

Cue"os

Total de Piezas: 14

Capucha

4
= Talles: I/4pp

|

1

b

Manga

I
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i FICHATECNICA DE DISENOFPLANO-DETALLE

Temporada: Otoflo-invierno | Prenda: Top Marca: VMOND
Linea: Active wear ‘ Propuesta: 2 Referencia: VS oo2
(Caracteristica textiles: (Color, Repel, Seal, Sun, Strech, Thermo Talla:M

DELANTERO ESFALDA

Composicon de formas

para sublimacion

drecubierto aZagtfjas
Sesgo elastico en escote anueve Punfadas por Pulgada
delantero, Posterior ysisa
sesgo de 1,5cm
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i FICHATECNICA DE. PATRNAJE.

Temporada: COtofo-invierno | Prenda: Top Marca: VMOND
|inea: Active wear ' Propuesta: 2 Referencia: /FS ooz
(Caractenstica textiles: (Color, Seal, Sun, Sweat Talla: M

- 4-."1

|
i »‘IAJA. . I, j \'..
axT o 1t o
\ J
‘

5imbolos utilizados en Patronafje

Hilo de tela: 1 Dobles de tela: XX A'travez: -~
X

Costura: Fiquete: '__ Sesgo /
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FICHATECNICA DE. GRADUACION

TemPorada: QOtofo-invierno | Prenda: Top Marca: VMOND
Linea: Active wear ' Propuesta: 2 Referencia: V/FS ooz
Caracterisﬂca textiles: Color, Seal, Sun, Sweat Talla: M

B0 A

oxT Il
1
i
Illlr' .‘l
y |}
! N
1 111}
Seal))
J‘ '1
|

F_spcciFicaciones
Numcro de Piczas -
Sl Prcnc]a Normas de gracluacuon
Descripeion N= | Anchos: 1,/2pp
Delanteros I T alles: 1/4PP
Fosterior i Contornos: IPP

Total de Piczas: 2
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('

FICHATECNICA DE DISENOPLANO-DETALLE |
Toopaside:hidho-iutrn || Pionin Pt Mares: VMOND
Linaa: Activa waar | Propusst= 2 Refarancia: VTS o2
(Caractanistics taxtles: (dler, R.PJ S, SunStrach, Thame Tsia: M
DELANTERO POSTERIOR
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( FICHATECNICA DE. PATRNAJE.

Temporada: Otofo-invierno \ Prenda: Pantalan Marca: VMOND
[ inea: Active wear | fropuesta: 2 Referencia: VFS ooz
(aracteristica texties: (Color, Kepel, Seal, Sun, Sweat TallaM
= e —
——t / —1
' e ——-——llQ r“—__‘-‘l
r "\ \ J’l
\h“‘ ", \
'4 \‘ /
A |
\ |\ |
|' //.IO \ ’
I|l " /// 7 7‘ '\" II‘
E-d*s/pmﬁrsmpé 3 -'\'?siewar brolotpo 2 I,‘ e ~
Q" | . ¥ { { K]
I .’ i ', |
' 1 , | ' f l
= W L
| : w;
. | P\ el
l llI Q -] | \\I 3 ;g |
|} "‘ \SPE/ \ B |
| \ " | o |
| VB |\ B8 |
{ g’ ’I 'l i"O__” "
} . | "* 8 | ‘1 1‘8 l'
. : E B [ VY= f*
) | B [
| B ! ! o |
3l .
, J ) |
(— l l
Simbolos utilizados en Patronajc
Hilo de tela: 1 Dobles de tela: xx Altravez: < —
X
Costura: Fiquete: I_ Sesgo /
o —
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FICHATECNICA DE. GRADUACION

TemPorada: QOtofo-invierno | Prenda: Pantalon Marca: VMOND
Linea: Active wear ' Propuesta: 2 Referencia: V/FS ooz

(Caractenstica textiles: (Color, Repe|, Seal, Sun, Sweat Talla: M

Z odijojoid ;1804

F_spcciFicaciones

ClC ]a Prcnc]a

Numero de Piczas

Descri pcion

No

Dela nteros

/

Fosterior

I

Normas de gracluacic')n

Anchos: I/ZPP
T alles: 1/4‘PP
Contornos: IPP

Pretina

1

Total de Piczas : 9
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i FICHATE CNICA DE TEXTIL - INSUMOS )
Temporada: Otofo-invieno | Prenda: Chompa.PantalénytoP | Marca: VMOND

Li nea: Active wear Propuesta: 2 | Referencia: VES oo2
Caractcnstlcas 5enera|cs Insumos
Tejido: Plano TEXTIL I

E:x:z:r;g_afetan Nombre comenal: Breeze ~

Frovedon Textles |af>ayetbe

6,
Cosrto permede Nombre: Cierre invisible
rovedor:
Tejidcr. Funbo TE.X-I_] L ” Fr:c'e.quo,‘ng
 structura; Jersey Nombre comenal: Dunamo
Ancho: 1.50 Provedor: T extiles la?ayette ‘Q =
Cosrto porm:7.78 q‘éc&

E:{;i?ﬁ;??a fLiss .'L-Eg(-r”- ”]al ) Nombre: Pyroche metalico

: ‘ ombre comenial: microtec rovedor:
Anche: 1.50 Erovedor:Text;'es Iafayette Fr:c:: 3:\:&[;3“;1 0,05

: osrto porm: 6, 52

Tejidcn Punto TE.XTIL lV ’ )
£ structura: Jefsey Nombre comeﬁa‘:r‘[gdfocolor
Ancho: 1.80 Provedor: T extiles la*l:agette

Neombre: F lastico
Provedor: LyM

Preciom: $0,25

Cosrbo por m: $3.80

Conservacic’m Yy Mantenimiento

Lavaclo Flanchado

&x: Lavar a méquina a baja

— temperatura

Planchar a baia
@ No retorcer ni frotar temperatura '

{ = ) Se Puede secar a méquina,

en ciclo baio

Blanqucaclor 5ecaclo

K No usar Hanqueador
K No emplear agentes

suavizantes

'28? Secar bajo sombra
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6.12 Foto book

129



130



<-.‘. :-‘?:

N } LR

= ._‘..‘l' -
.

—————

"

5

131



132






134



135



6.13 Costos de produccion

6.13.1 Costos fijos

Se consideran costos fijos a los gastos en luz, agua, teléfono, internet, suministro de oficina y
suministros de disefio, a estos costos se realiza un calculo el mismo que consiste en dividir las
160 horas de trabajo por los 20 dias laborables y los 60 minutos que tiene una hora laborable este

valor debe ser multiplicado por el tiempo total del proceso.

Costos fijos directos Precio mensual | Desarrollo Cantidad

Costos Fijos Servicios Basicos

Agua 12 /160/60*136 0.17

2horas 16 minutos

Luz 80 /160/60*136 1.13
Teléfono 25 /160/60*136 0.35
Internet 22 /160/60*136 0.31
Total 139 Costos Fijos Servicios Basicos

Costos Fijos Materiales De Oficina/ Disefio

Suministros de oficina 30 /160/60*136 0.42
Suministros de disefio 50 /160/60*136 0.71
Total 80 Costos Fijos Materiales De Oficina/ Disefio

Total costos servicios basicos por atuendo | 3.09

Costos Fijos Personal Administrativos
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Disefiador 500 /160/60*136 7.08
Cortador 400 /160/60*136 5.66
Atencion al cliente 400 /160/60*136 5.66
Contador 500 /160/60*136 7.08
Total 1.800 Costos Fijos Personal Administrativos

Total costo personal administrativo | 25.48

Total | 28.57

cuadro de resumen de costos fijos mensuales

Costos fijos servicios basicos 139
Costos fijos materiales de oficina/ disefio 80
Costos fijos personal administrativo 1,800
Total 2,019

6.13.2 Costos variables

Los costos variables involucran la materia prima, los insumos y la mano de obra estos varian de

acuerdo al volumen de produccion.
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Materia prima

Materiales Unidad de Cantidad de | Precio unitario Costo total
medida consumo
Breeze M 1.20 6.90 8.28
Microtec M 1.80 6.52 11.74
Dynamo M 1.50 7,78 11.67
Hydrocolor M 1,09 3.80 4.14
Rib M 0.18 4,72 0.47
Insumos
Cierre invisible 18cm U 2 0.60 1.20
Cierre 45cm U 1 0.22 0.22
Broche metéalico U 7 0.05 0.35
Elastico M 1 0.25 0.25
Sesgo elastico M 2 0,35 0.70
Aplique vinil marca U 3 0.10 0.30
TOTAL | 39.32
Mano de obra 5.56
Total de costo de produccion | 44.88
6.13.3 Costo total
COSTOS TOTALES

Costo Variable | 44.88

Costos Fijos | 28.57

Total | 73.45
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6.13.4 Costo unitario

COSTO UNITARIO

Costo Total Unitario Costo Total Total Unitario
73.45 73.45 1
6.13.5 Utilidad
UTILIDAD
Producto Costo de produccion Utilidad 50% Costo total sin
IVA

Vestuario para 73.45 36.72 110.17
senderismo

Total sin IVA | 110.17

6.13.6 Costos de venta

COSTO DE VENTA

Producto Costo de Utilidad 50% 12% lva Precio venta
produccioén P.v.P
Vestuario para 73.45 36.72 13.22 123.39
senderismo
Precio de venta | 123.39

139




6.14 Conclusiones

» Al finalizar el presente proyecto se puede decir que ha sido un arduo trabajo en donde se
aplica todo lo aprendido mediante el transcurso de la carrera, ademas esto permite aplicar
diversas teorias las mismas que aplicadas dan estupendos resultados permitiendo crear
disefio no solo no solo en un producto si no desde su materia prima, esto se logra a través
diversos acabados ya sean sublimados, estampados y texturizados estas técnicas permiten
mejorar el sistema de productividad.

> Lainvestigacion acerca de la industria de la confeccion nos permite evidenciar que existe
nichos de mercado aun sin ser explotados, tal es el caso de la indumentaria para
senderismo esto conlleva a un mercado desabastecido de propuestas que satisfagan las
necesidades de dicho grupo objetivo, para crear propuestas para este consumidor es
indispensable analizar los diferentes aspectos econémicos, demogréaficos y psicogréficos ,
esto permite crear un producto que satisfagan las necesidades, exigencias el mismo que se
adate a su estilo de vida.

> A treves de la instigacién se puede seleccionar los materiales mas idéneos lo cual permite
crear un producto de calidad que sea competitivo con los ya existentes en el mercado. A
la vez permite el surgimiento de nuevas marcas lo cual ayuda a valorizar la produccion

nacional crear mas fuentes de empleo.
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6.15 Recomendaciones

> Que la realizacién de un proyecto integrador sea tomado como un proyecto de vida mas
no como una modalidad de graduacion debido a que el tiempo utilizado en la
investigacion y la aplicacion del misma ayuda a fortalecer la destreza de cada uno de los
profesionales ademas permite crear méas fuentes de empleo.

» Una vez que se haya creado el producto es indispensable dar a conocer bajo una marca,
esto otorga un volar al producto a la vez es necesario que dicho producto cuente con los
diferentes estandares de calidad en cuanto la normas INEN. para que de esta manera
dicha marca logre posesionarse en el mercado local y nacional y a la ves sea pionero en la
elaboracion de este producto.

> Tener en cuenta tres factores fundamentales que los clientes valoran de una marca o
producto la calidad del producto, el precio y la atencion, en cuanto a la atencion esta debe
ser personalizada para que el cliente sienta la seguridad de comprar lo idéneo y no lo
innecesario.

> Por otra parte, es indispensables que los empresarios del sector textil, confeccion
incursionen en la utilizacién de las nuevas tecnologias textiles, debido a que esto permite
crear productos competitivos a nivel internacional a la vez permite potencializar el sector

textil y la economia nacional.

141



7 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Banco del Pacifico . (22 de 01 de 2018). Obtenido de
https://www.bancodelpacifico.com/creditos/para-empresas/emprendedor-pacifico.aspx:
https://www.bancodelpacifico.com/creditos/para-empresas/emprendedor-pacifico.aspx

BanEcuador . (24 de 10 de 2017). Obtenido de BanEcuador : https://www.banecuador.fin.ec/a-
quien-financiara/credito-a-microempresas/

Baugh, G. (2011). manual de tejidos para disefiadores de moda . Parramon .

Bembibre, C. (21 de 08 de 2010). Definicién ABC. Obtenido de Snderismo:
https://www.definicionabc.com/?s=Senderismo#resultados

Boman. (27 de 4 de 2017). Obtenido de recuperado de: http://bomansport.com/empresa

CESLA.com. (16 de 4 de 2018). Obtenido de La economia del ecuador: Recuperado de:
https://www.cesla.com/detalle-noticias-de-ecuador.php?1d=1619

Cadigo Organico de la Produccion, C. e. (29 de 12 de 2017).
http://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec050es.pdf. Obtenido de ASAMBLEA
NACIONAL: RECUPERADO DE
http://www.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/es/ec/ec050es.pdf

Dafne. (20 de 04 de 2018). Colores de Moda para el otofio invierno 2019-20, las tendencias
cromaticas de The Color Community. Obtenido de tendencias de moda 2018:
https://bcncoolhunter.com/2018/04/colores-de-moda-otono-invierno-2019-20-tendencias-
cromaticas-color-community/

Daruiz, J. (2011). La nueva tecnologia textil aplicada a la moda y al disefio.

142



El tiempo. (09 de 11 de 2017). Obtenido de EIl tiempo:
http://www.eltiempo.com.ec/noticias/empresarial/11/401303/se-analizaron-perfiles-y-
comportamiento-del-consumidor

equiposcotopaxi. (29 de 10 de 2017). Obtenido de recuperado de http://equiposcotopaxi.com/:
http://equiposcotopaxi.com/

ESTUDIOS_INDUSTRIALES_MIPYMES. (22 de 11 de 2017). Obtenido de
ttp://www.industrias.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2013/08/ESTUDIOS_INDUSTRIALES_MIPYMES.pdf:
http://www.industrias.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2013/08/ESTUDIOS_INDUSTRIALES_MIPYMES.pdf

Garzon, A. (2016). disefio de indumentaria de trabajo masculino mediante el uso de textiles
inteligentes para construccion civil . ambato.

Hernandez.L. (1979).

Herrera E, L., Medina F, A., & Naranjo L, G. (2008). Tutoria de la investigacion cientifica .
Ambato : Disefio y Diagramacion .

http://www.planificacion.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2017/10/PNBV-26-OCT-
FINAL_OK.compressedl.pdf. (s.f.). recuperado dehttp://www.planificacion.gob.ec/wp-
content/uploads/downloads/2017/10/PNBV-26-OCT-FINAL_OK.compressedl.pdf.

INEC . (1 de enero de 2018). Obtenido de Recuparado de:
http://www.ecuadorencifras.gob.ec/canasta/

Jenkyn Jones, S. (2002). Disefio de modas . Barcelona : Blume.

Lafayettesports. (10 de 08 de 2017). Obtenido de Recuperado de

http://www.lafayettesports.com.co/: http://www.lafayettesports.com.co/

143



LIDERES. (2017). Ropa Ecuatoriana para aventureros. Lideres.

Macias, J. (2011). historia del deporte. INNOVACION Y EXPERIENCIAS EDUCATIVAS.

Mipro,Flacso. (17 de mayo de 2017). Obtenido de MIPRO, FLACSO: recuperda de
‘http://www.finanzas.gob.ec/wp-content/uploads/downloads/2017/04/DEUDA-
SECTORP%C3%9ABLICO-DEL-ECUADOR_marzo2017-final.pdf MIPRO; FLACSO

Mora, J. (2016). indumentaia deportiva aplicando textiles inteligentes .

Parada, p. (25 de 10 de 2017). http://www.pascualparada.com. Obtenido de
http://www.pascualparada.com: http://www.pascualparada.com/analisis-pestel-una-
herramienta-de-estudio-del-entorno/

recuperado de :https://www.thenorthface.com.ec/the-north-face-mens-thermoball-full-zip-jacket-
59559.html. (10 de 10 de 2017). Obtenido de https://www.thenorthface.com.ec/the-north-
face-mens-thermoball-full-zip-jacket-59559.html: https://www.thenorthface.com.ec/the-
north-face-mens-thermoball-full-zip-jacket-59559.html

Renfrew, C., & Renfrew, E. (2010). Creacién de una colecciéon de Moda. Madrid: Gustabo Gili.

Restrepo Mona, M. V. (30 de 07 de 2012). https://es.slideshare.net/magdavictoria/perfiles-de-
consumidores-2013-resumen. Obtenido de
https://es.slideshare.net/magdavictoria/perfiles-de-consumidores-2013-resumen:
recuperado de https://es.slideshare.net/magdavictoria/perfiles-de-consumidores-2013-
resumen

Ricon, A. (2012 ). universos de vestuario . inexmoda .

Rodriguez, s. (2012). Avances textiles aplicados al Disefio de Indumentaria para alta montafia.

Roldan, A. (2010). TEXTILES INTELIGENTES. MANUAL FORMATIVO, pags. 69-77.

144



Saltman, A. (2004). El cuerpo disefiado: sobre la forma en el proyecto de la vestimenta. San
francisco, CA, Estados Unidos de America: Ediciones Paidos Iberica.

Salvatiera, A. (2014). Estudio del nuevo fenomeno deportivo. Quito-Ecuador : Arial.

Sanchez, X. R. (2007). los tejidos inteligente y el desarrollo tecnologico de la industria textil.
Tecnica industrial.

Scott, r. (1970). FUNDAMENTOS DEL DISENO. BUENOS AIRES: VICTOR LERU.

Shishoo, R. (2005). Textiles en el deporte. Woodhead Publishing.

soche. (15 de 2 de 2018). Obtenido de recuparado de:https://www.soche.com.ec/

Tommy hilfiger. (s.f.). Obtenido de tommy hilfiger: http://global.tommy.com/north-latin-
america/es/newsroom/latest-news/14

wgsn. (14 de 03 de 2017). Obtenido de as-4-macrotendencias-de-2018-segun-wgsn/53264/:
Recuperado de :http://miradacouture.com/las-4-macrotendencias-de-2018-segun-
wgsn/53264/

WGSN, 1. y. (15 de 03 de 2018). matrotendencias 2019. Obtenido de
http://miradacouture.com/macrotendencias-2019-segun-wgsn-inspiramais-y-
getty/63714/: http://miradacouture.com/macrotendencias-2019-segun-wgsn-inspiramais-

y-getty/63714/

145



