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RESUMEN

La ejecucion del proyecto partié desde una necesidad muy evidente que
existe en el mercado nacional, en cuanto al disefio de prendas infantiles
ecuatorianas, por lo que se quiso presentar propuestas de moda diferentes, en
este caso se conjugo el disefio e innovacion con la educacién, presentando
prendas que sirvan de herramienta de estimulacion ludica y multisensorial para

bebés.

Desde las ultimas décadas la frase estimulacion temprana cada vez esta
mas de moda y es porque las personas van tomando mayor conciencia de que
la educacion es la base de su vida futura y de eso dependerd las oportunidades

gue tengan para poder ser personas de éxito.

La importancia de la estimulacion temprana es tal que se considera un
requisito basico para el 6éptimo desarrollo del cerebro del bebé, ya que potencia
sus funciones cerebrales en diferentes areas (cognitiva, linguistica, motor y
social); existen varias técnicas para poder estimular a un pequefio, la
aplicacion de colores llamativos y contrastantes, texturas, sonidos, y detalles
lidicos son algunas cosas que se van a aplicar en las prendas, materiales con
los que el infante se vinculara a diario por el uso de prendas de vestir y
accesorios con los cuales desarrollara su creatividad e ingenio, recibiendo
estimulos a diario, desde el momento de su nacimiento, logrando una
estimulacién abundante, habitual y diferente garantizando de esta manera que
el bebé logre tener ricas y nuevas experiencias para su desarrollo.

Mucha de las veces los padres saben de la importancia de la  estimulacion
temprana, pero no conocen la manera adecuada de estimularlos, la propuesta
de disefio busca crear una herramienta que se pueda utilizar de una manera
tan sencilla como el diario vestir a un bebé y la mescla de materiales ludicos
didacticos aplicados en detalles de las prendas, ademas creando vinculos
afectivos mas fuertes entre los padres y el pequefio incorporando a la familia

como agente de estimulacion primaria.



Se utilizaron varios métodos para conocer el interés de los padres hacia
el proyecto, como encuestas entrevistas dando como resultado factible la
elaboracion de este tipo de prendas complementandolas con un enfoque social

y educativo.

Para poder llegar a la mente del consumidor se trabajé en todas las areas
de disefio de indumentaria dando valor agregado a las prendas partiendo
desde el area creativa pasando por area técnica de pre-produccion, fabricacion,
terminado y promocion, cuidando minuciosamente cada detalle para lograr un
impacto en los consumidores al encontrar un producto original que ademas de
tener caracteristicas basicas como calidad y ergonomia las prendas tengan
extras llamativos y Unicos: de esta manera lograr un desarrollo mas sostenible,
impulsando actividades ligadas al talento humano, a la tecnologia y el
conocimiento, a través del cambio de la matriz productiva obteniendo un nivel

de alto impacto local, nacional e internacional.

Palabras clave:

Estimulacion temprana, disefio, originalidad, calidad, materiales ladicos.



ABSTRACT

The project was executed started from a very clear need in the market is the
lack of existing innovation in the design of Ecuadorian children's clothes, so |
wanted to present a proposal for different design, in this case | was conjugated
the design and innovation with education, presenting garments to serve as tool
playful, multisensory stimulation for babies; from the last decades the phrase
early stimulation is increasingly fashionable and because people are becoming
more aware that education is the foundation for their future lives and that will

depend on the opportunities they have to be successful people.

Early stimulation becomes very important in the growth and development of
the child, if it can stimulate a child from an early age and appropriately can
exploit the full potential with the least developed skills and abilities, so the child

will know their skills in the future will use.

The importance of early stimulation is such that it is considered a basic
requirement for optimal brain development of the baby, and that enhances brain
function in different areas (cognitive, language, motor and social); There are
several techniques to encourage a small, brightly application and contrasting
colors, textures, sounds, and playful details are some things that are to be
applied in clothing, materials that the infant be linked daily by the use apparel
and accessories with which to develop their creativity and ingenuity, receiving
stimuli every day, from the moment of his birth, achieving abundant, common
and different stimulation thus ensuring that the baby can gain rich, new

experiences for developing.

A lot of times parents know the importance of early stimulation, but do not
know the proper way to stimulate the design proposal seeks to create a tool that
can be used in such a simple way as everyday clothing a baby creating strong
emotional bonds between parents and little incorporating the family as primary

stimulation agent.



Several methods to meet the interest of the fathers to the project, interviews
and surveys giving feasible resulted in the development of this type of
complementing garments with a social and educational approach used.

To reach the consumer's mind, we worked in all areas of fashion design
adding value to garments starting from the creative area through technical area
of pre-production, manufacture, finishing and promotion, paying close attention
to every detail to achieve impact on consumers to find an original product that in
addition to basic features such as quality and ergonomics have flashy garments
and unique extras: thus achieve a more sustainable development, promoting
linked to human talent, technology and knowledge activities through the change
of the productive matrix obtaining a high level of local, national and international

impact.

Keywords:

Early stimulation, design, originality, quality, recreational materials.

Vi



Tabla de contenido

DEDICATORIA .ottt e e e e e e e e [
AGRADECIMIENTO ...t ii
RESUMEN ...t e e e e e e e s i
AB ST RA CT ettt v
INTRODUGCCION ....otiiiieiiiinisentee ettt XV
1. INVESTIGACION. .. .ottt 1
1.1. Problemay oportunidad de disefio detectada. .........cccceeveeuennen. 1

1.2. ODJEEIVOS ettt 1
1.2.1.  ODJetivo general. ... 1

1.2.2.  ODbjetivos eSPECIfICOS. ..ot 1

1.3. JUSTIFICACTON e 2

1.4. CoNtEXtUAIZACTON ... 7

2. MARCO REFERENCIAL ..ottt 11
2.1. Fundamentacion tEOIICA. .....coeerrieieirirec e 11
2.1.1.  Definicion de diSeM0 ... 11

2.1.2. Disefio de indUmMEeNTaria........ccoceereereinieinieeneseeeeeee e 11

2.1.3. Categorias del disefio de indumentaria ..........cccceeeeveeeecresreennene. 12

2.1.4. Indumentaria parabebé.......cccoriiiiiiiie 12

2.1.5. Caracteristicas de laindumentaria de bebé.............ccccoveuenene. 13

2.1.6. Siluetas paralaindumentariade bebé ..., 14

2.1.7.  OCASIONES U USOD..cecuiiiuiieiiiiereieieseeieseei sttt 16

2.1.8. Tipo deindumentaria paraun bebé..........cccoevvinireieieieieeens 17

2.1.9. Segmentacion de Mercado .........ccoceveevevieeeieeeeeececeseee e 25

2.1.10. Caracteristicas cognitivas de los nifios segln su desarrollo 27

2.1.11. Estimulacion Temprana o multisensorial .......c.ccccoceveverervennnne 36

Vii



2.2

2.3.

2.1.12.

2.1.13.

2.1.14.

2.1.15.

2.1.16.

2.1.17.

2.1.18.

2.1.19.

2.1.20.

2.1.21.

2.1.23.

2.1.24.

2.1.25.

2.1.26.

2.1.27.

2.1.28.

2.1.29.

2.1.30.

2.1.31.

2.1.32.

2.3.1.

2.3.2.

2.3.3.

2.3.4.

2.3.5.

2.3.6.

Categorias del desarrollo motriz en los bebés..............c..c......... 36

Técnicas de estimulacion temprana ......c.ccceceeeeveeneienccneenen. 38
Ejercicios para la estimulacién multisensorial ..........cccocceenenee. 38
Definicion de actividad didactiCa.......cceoeveeeerinenenienceeenn 40
Definicion de actividad [UdiCa.......ccveverieieininireneeceeeene 40
QUE €S €] JUBTO ..ttt 41
Influencia de los juegos didacticos en 10S Nifios ... 41
El juego como aprendizaje .......ccoveeeeeeeevieeeie e 42
Juguetes por edades para loS NiIAOS......ccceeeeveececececceceee, 44
Materiales [UdICOS ...cvvueieieeeeeeeeese e 45
FIDras tEXUIES ...ocuiieieiceeeeees e e 54
BaSES LEXLIES ..o 56
TIPOS A LEJIUOD..c.eitietieeecteeece et 56
Definicion de maguina de COSEr.....cvieievieeeieceeeeeeee e 61
DefiniCion d€ agUja .....oceovveiriiireieeeereee e 64
Clasificacion de las agujas .......cccoeeveereenieenieinieneereese s 65
Combinaciones de tela, hilo y aguja.....cccooeeeeieeceeceieece e, 68
Definicion de puntada.......cccceeceeeeeeecieciceeceeee e 69
Clasificacion de puntadas........ccceoevereviecieieieeeece e 70
Descripcion de las puntadas.........cccocevevveeeeeieesesesieseeeeeeens 72

Problemas generados por falta de desarrollo del proyecto .. 74

Parametros que cubran las necesidades detectadas. ............. 77
Caracteristicas de la propueSta.......cccceveeveieeeeeisesesesieeeeeeeieas 77
Prendas a utilizar para estimular a un bebé...........cccceeveuvnnen. 77
Bases textiles empleadas en el proyecto ........cccecceveeeerveeenenne. 78
Tipos de puntadas y maquinaria empleada ........cccccoeceevereeenen. 78
TiPOS A€ NlOS .ot 79
MaterialeS [UdICOS ...ouvviiriieeeeeee e 80



2.4. Alianzas eStratégiCas .......cccovveevirieieereeese e 81
2.4.1. Centros de estimulacion temprana ..........coccveceveceneieneenenennene 81
2.4.2.  ProfeSionales......c.iiniiiseeseceee e 81
2.4.3. Proveedores de textilesS ... 82
2.4.4. Proveedor de INSUMOS ...ttt 82

2.5. Analisis estratégico (FODA) ..ottt 83
2.5.1.  FOITAIEZAS ....cueeuereeeeeeeeee e 83
2.5.2.  DeDIlIdAdES ......ccoeiriiiieiieeee e 83
2.5.3.  OPOrtUNIAAAES ..c.oooveeeeteeeeeee ettt s 83
2.5.4,  AMENAZAS ....ooveeiiiiiieeeeieeieste sttt ettt sttt s 83

2.6. Proyectos Referentes........ccvivivininienieeeeeesceseeeee e 84
2.6.1.  “Alapipeta’......oiiiiie s 84
2.6.2.  VIVADEDES ..o 85
2.6.3.  CArLEI'S e 86
2.6.4.  OFfCOISS .ottt 87
2.6.5.  LAGMAZE tOY S ottt 88

3. MARCO METODOLOGICO ....coiieiiiiniirieisieenesieieiee st 89
3.1. EStudio de MerCado ..o 89
3.1.1. Perfil del cliente/ cuadro del consumMidor........ccoceceveereerenenen 98
3.1.2. Segmentacion del mercado.......cccoceveieieieieisececeseeee e 99
3.1.3. Descripcion del mercado 0bjetivo .......cccveveiveievieceieieieen, 100
3.1.4. Pronéstico del mercado potencial........ccccooeveevececeeeccieceeenn, 100
3.1.5. Tendencias de MEerCado ......c.cccoeereireineerienineeeeeeeseere e 101

3.2. YT = T Lo RO 104
G0t B © 1 o 111 £ 1Yo 1< J TR 104
3.2.2. Estrategia de marketing MiX......cccocveveereninieneneeeseeeese e 105

4. DESARROLLO DEL PRODUCTO ..ccuuiiiiiiiiiiieeeeeie e 108
4.1. Marco general del proyecto de diSefio .....cccccevvreeiieeeieneeeenne, 108

iX



4.1.1.

4.1.2.

4.1.3.

4.1.4.

4.1.5.

4.1.6.

4.1.7.

4.2.

4.2.1.

4.2.2.

4.2.3.

4.2.4.

4.2.5.

4.2.6.

4.3.

4.3.1.

4.3.2.

4.3.3.

4.3.8.

4.4.

4.4.1.
4.4.2.
4.4.3.
4.4.4.

ANEXOS...

5.1

5.2.

5.3.

Identidad del producCtO.......cceeceeieeeiceeeeee e 108

1Y TS o T o ISP 109
VISTON ottt st e e neene s 110
Descripcion del producto........cceeeeceeeececeeeeeeee e 110
Modelo de NEJOCIO....cciciecicieececeee s 111
Estrategias de MarcCa........coeevererenenieieieeeeseseseeeee e 111
Relacion y valores de marCa.......cccoveveenneneeneeneeseeseeee 113
Plan de producCCiON.........ccci e 114
Expresion creativa — puntos clave......cceeeeeeeeceseeceesieeeee, 114
Valor agregado / propuestas de valor......ccccoevveeeeveneecenenienns 114
MaterialeS € INSUMOS ...oceevieieeieceeeee et 114
(€T= 100 = Wo [ o] 0] o] (SRR SRRRRTRN 116
Descripcidn etiguetas, marquillas, empaque. .........cccceeueneeee. 119
Sketcher y variacion de COIOr ....ooiveevicieeeeeeeeee e 122
Desarrollo de 1a propuesta ......c.cceeveveeieeeeneneneneneeeeeeeeees 155
Fichas de sustentacion........ccoceverevieeeeeceeeeee e 155
Ficha de concepto de moda. ......cccceeveeeviiiieciese e, 156
Ficha de carta de COlOr. ..o 157
Ficha técnica de marcada. .......ccccceeerennenneneenseneeseese e 195
COSt0S d€ ProdUCCION .....iciiciiiecieeeeee et 225
COStOS VAriAbIES ... 225
COSLOS FIlJOS sttt s 226
COSTO TOTAl .. 228
(811 T = Lo [OOSR 228
............................................................................................. 229
MOO DOAId ... s 229
FOrmato de ENCUESEAS .......cceeveerieeeieceeee e 230
BOCEIOS . e 232



INDICE DE GRAFICOS O ILUSTRACIONES

llustracion 1 Indumentaria de bebé ... 13
llustracién 2 Siluetas para la indumentaria de bebé............ccccovvvvvvieinnnn. 14
llustracion 3 Silueta rectanguIar .............ooocuuiiieiiiieei e 15
llustracion 4 Silueta ovalada..............ccevvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee e 16
[lustracion 5 OcacionNes de USO .........ccuviviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeee e 16
llustracién 6 Body cruzado por delante ...............ceeeeeieeeeiieeiiiiiie e 17
llustracién 7 Body con cuello americano ...........ccevvvveevieiiiiiieieeieiiieeeeeeeeee 18
llustracion 8 Body con CUEIO @ltO .......cceeviieiiiiiiiiiieeeeeieeee e 18
llustracidén 9 Body con cuello redondo............ocovviiiiiiieeiiicceicee e, 19
llustracion 10 BOAY CAMISA..........cccuuuuiiiiiie e e e e e eenanns 19
lustracion 11 BOdy Peter PAn .........cceueeeiiiiiiiiiieieeee e e eeiiiiieeee e e e e 20
llustracion 12Body de tIranteS ........ccuieeiiiiiiiiiiiiiiee e 20
[lustracion 13 FaldONeS .........covvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee e 21
NUSTracion 14 RaANIMA........ccuviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee e 21
llustracion 15 Cubre pafal.............cccoeeiiiiiiiiiiiie e 22
NUSLracion 16 Pelele ........oovvvveiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 22
Mustracion 17 POlaiNa ..........ccovvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 23
[lustracion 18 Saco de dOrMIr..........ccevviiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee e 23
TV ES] = Yo T ] I I Y 1 011 24
Nustracion 20 TOQUIlIA. ..o 25
Nustracion 21 MUSEINGA...........couviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 25
llustracién 22 El juego como aprendizaje ............ceeeeeeeeeeeeeeeiiiiiiieeeeeeeeeeanns 42
llustracion 23 Materiales [UdiCOS.........cooiiiiiiiiiiiiieee e 46
[lustracion 24 CubO de tEXIUIAS .......cceeeiiiiiiiiiiiiieee e 47
llustracion 25D0mIiN0S de COIOIES.........ccvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 47
[lustracidn 26 ROMPECADEZAS ............ceiieiieiiiiiiiiiee e 47
[lustracion 27Bloques de CONSIIUCCION .......ccevvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee 48
[lustracion 28 Tapetes de teXIUraS..........cuuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeee e 48
llustracion 29 Guantes marioneta de texturas ........cccccvvvveveeeeeeeeieeeeeeeenenn.. 48
llustracion 30 Alfombra infantil de actividades..........ccccccvvvvieiiiiiiiiiiiiennnnn. 49
llustracion 31 Juguetes blandos con teXturas........ccooeeeevvveeevvvviiiieeeeeeeeenanns 49

Xi


file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934644
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934645
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934646
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934647
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934648
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934649
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934651
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934652
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934654
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934656
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934657
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934658
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934659
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934660
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934661
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934662
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934663
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934664
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934665
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934666
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934667
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934668
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934669
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934670
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934671
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934672
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934673
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934674

llustracion 32 HeXAgonos de texXturas .........ccvvvvveeeeeeiiiieiiiieieeeeeeeeeeeeeeeeeee 49

llustracidon 33 Libros De COIOreS ........oovvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e 50
llustracidon 34 Medias y pulseras CoOn SONAJEIOS ........cceeevvveevrvviiiieseeeeeeennnns 50
[lustracion 35 Balon de COoIOres..........covvvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee 51
llustracién 36 Significado del color en el Nif0...........ccovvvviiiiiiiiiiiiiiiiiieeee, 51
TIVES (= Ted To Y g T AN ] (1= 11 [ Yo [ o 55
[lustracion 38 Tafetan ...........covvvviiiiiiiiiiiiiieeeeee e 57
HUSTraCiON 39 SArga.......uuuuiiiiieeeieiiiiiiie e e e e e e e e e e e e e e eeeanes 58
HUSTracion 40 SaAtiN........ccuviiiiiiiiiiiiiieeeeeeeee e 58
lustracion 41 Tejido d€ PUNTO .......cceereeiiiiiiiiiiieiie e 59
llustracién 42 Tejido de punto por urdimbre .........ccooeeeeeiviiieiiiiiie e, 60
llustracidon 43 Tejido de punto por trama ............uveeeieeeeeeeeeeiicee e, 60
llustracion 44 Maquina OVErIOCK ..........oooviiiiiiiiiiiiee e 62
llustracion 45 Maquina recubridora ...........cuvvveeiiiieeiiiiieee e 62
[lustracion 46 MaguIN@a FECTA ............uuuiiiiiieeeiieeeie e e e 63
llustracidon 47 Maquina collaretera.............ccoovvvviiiiiiiiiie e, 63
llustracion 48 Maquina DOtONEra .........c.ooiiiiiiiiiiiieee e 63
llustracion 49 Maquina elastiCadora ..........ccuuuveeiiieeeiiiiiiiiiieeee e 64
llustracidn 50 Maquina ojaladora..........cccceeeeiviiviiiiiiiie e 64
llustracion 51TIP0S A€ AQUJAS .......cevvvruiiieeeeeeeeeeiies e e e e e e e e e e eeeaans 66
llustracidon 52 Panel “a la pipeta” ..........ooovvviiviiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee 84
llustracidon 53 Panel “viva bebés”............ccovvvviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 85
llustracion 54 Panel “Carter's”.......iiiiiiieeeeeeeeeee 86
llustracion 55Panel OffCOrSS........uuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeee e 87
llustracidén 56 Encuestas y tabulaciones 1............cccoeeeeeiviiiiiiiiiiiiieeeeeeeenns 90
llustracion 57 Frecuencia de COMPIa........cccuuueeeieieeeeariiiiiiiieeeeee e e 91
llustracion 58 Caracteristicas a la hora de la compra..........ccccceeeeiiinnneee. 92
llustracién 59 Tipologia preferida de la indumentaria..............cccooeeeeeeennns 93
llustracién 60 Importancia de la estimulacion temprana............................ 94
[lustracion 61 Lugares de COMPIa ......ccuiviieiiiiiiiiiiiiiiiiieiiieeeeeeeeee e 95
[lustracion 62 Promedio de COMPIa........ccuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee 96
llustracidn 63 Propuestas NOVEAOSAS.........cccovvvvvuiiiieiieeeeeeeeiieee e e, 97
llustracion 64 Tendencia social del buen Vivir ...........cccccvvvvvviiiiiiiieiinnnn. 102
llustracion 65 Identidad de producto............cccevvvvviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieieeeeeee 108


file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934675
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934676
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934677
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934678
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934679
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934680
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934681
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934682
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934683
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934684
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934685
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934686
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934687
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934688
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934689
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934690
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934691
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934692
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934693
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934694
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934695
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934696
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934697
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934698
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934699
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934700
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934701
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934702
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934705
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934707
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934708

llustracion 66 Descripcion del producto..........ccevvvveveviiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeeeeee 110

llustracion 67 Panel de la tendencia Tropical color ...........ccccceeeiiiiinnnnne. 116
llustracidén 68 Pantones para NIR0S Y NINAS .........ccoeveeeeiviveiiiiiiiiiee e, 117
llustracion 69 Paleta de COIOr ..........oovvviiiiiiiiiiiiiiiiee 118
llustracion 70 Etiqueta marca “guagua’...........ccccceeviiiiiiiiiiieeeeeee e 119
llustracion 71 Etiqueta de CONtrol ...........ccuvvvieiiiiieiiiiiiieeee e 119
llustracidon 72 Marquilla INtErNa...........ccoveieeeiiiiiicee e, 120
llustracion 73 Empaque propuesta L........cccoevvvriiiiiiieeeeeeeeiiiieineeeeeeeeeenns 121
[lustracion 74 Empaque Propuesta 2..........evveeeeeeeeeenniiiiiiiieeeeaae e e eniineees 121

xiii


file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934709
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934710
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934711
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934712
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934713
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934714
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934715
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934716
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439934717

INDICE DE TABLA DE CONTENIDOS

Tabla 1 Caracteristicas cognitivas del recién nacido .............ccccccvvvvninnnnnns 27
Tabla 2 Caracteristicas del primer mes de vida..........ccccceviiiiiiiiiiiiineennnnns 27
Tabla 3 Caracteristicas del segundo y tercer mes.........cccoeeeeevvvveivicineeeenn. 28
Tabla 4 Caracteristicas del CUarto MeS.............uuuuuuiuiiiiiiiiiiiiiiiiiiie. 29
Tabla 5 Caracteristicas del quUINtO Y SEXIO MES .......ccvvvviiiieeeiiiieeicie e, 29
Tabla 6 Caracteristicas del SEptimo y 0Ctavo MeS..........cooovviviiiiiieeeeennnnnne 30
Tabla 7 Caracteristicas del NOVENO MES.........oocuuuiiiiiiiiieeiiiiieiee e 30
Tabla 8 Caracteristicas del dECIMO MES............uuuviiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiens 31
Tabla 9 Caracteristicas del ONCEAVO MES...........uuuuuuuiirimriiiiiiiiiiiiiiniiniiannenns 31
Tabla 10 Caracteristicas del dOCeaVv0 MES............ueeveeieeeeiiiiiiiiiiieeeee e 32
Tabla 11 Caracteristicas del primer afo ...........cccuvvveeiiiiiiniiiiiiiieeeee e 32
Tabla 12 Caracteristicas del segundo afi0.............cccevvviiiiieieeiiiiiicie e, 33
Tabla 13 Caracteristicas del tercer ano .............ccccvvuvuvmimiiiiniiiiii. 34
Tabla 14 Caracteristicas del cuarto afio ...........cccuuveiiiiiiieiiiiiiiiieeeee e 35
Tabla 15 Caracteristicas del quinto afi0...........cccuueeiiiiiiieiniiieeee e 35
Tabla 16 Combinacién de tela, hiloy aguja.........ccooovvviiiiiieiciiiiicieeeeee, 69
Tabla 17 Descripcion de puntadas de la 100-400..........cccceeeeevriviiiiiineeeennn. 72
Tabla 17 Descripcion de puntadas de la 400-600.............cccccvvvmvmnennnnnnnnnnnnns 73
Tabla 19 Perfil del cliente cuadro del consumidor ...............eeeeveeiiiiiiiiinnnnns 98
Tabla 20 Segmentacion - perfil del cliente ..., 99
Tabla 21 Estrategia de marca segun Kloter ..............cooovviieiiiiieeeieeiiiiinnnn, 111

Xiv


file:///H:/tesis.docx%23_Toc439932128
file:///H:/tesis.docx%23_Toc439932129

INTRODUCCION

El presente proyecto integrador se ha realizado con la finalidad de realizar
prendas que sirvan de herramienta para estimular al nifio de manera oportuna,
el objetivo no es desarrollar nifios precoces, ni adelantarlos en su desarrollo
natural, sino ofrecerle una gama de experiencias que le permitan formar bases

e interés de futuros aprendizajes.

Este objetivo se lo va a cumplir aplicando en las prendas de los bebés
ciertas técnicas de estimulacion multisensorial, favoreciendo el Optimo
desarrollo del nifio en cada etapa de crecimiento, las actividades de
estimulacién se enfocan en cuatro areas: sentido del tacto y visual, imaginacion
— creatividad, motricidad, lenguaje y socioemocional; las cuales van a ser
conjugadas con materiales ludicos, para de este modo crear prendas didacticas

con las que el nifio va a desarrollar de mejor manera su intelecto.

Con la investigacion realizada se determind que la atencion temprana en los
infantes es fundamental para poder fortalecer cada una de las etapas de
desarrollo del nifio, creando una estructura cerebral sana y fuerte, tanto fisica
como intelectual, este tipo de asistencia se lo realiza en los primeros 5 afios de

vida, periodo donde el cerebro crece y se desarrolla en su mayoria.

Esta conjugacion es una nueva manera de estimular a un bebé, ya que los
infantes son como esponjas y absorben el mas minimo detalle de cada

experiencia.

Este tipo de prendas ademas de ser innovadoras seran de gran ayuda para
los padres, para que puedan estimular a sus hijos con mayor facilidad
disfrutando del enorme potencial de sus hijos, participando y divirtiéndose
simultdneamente, evitando una mala estimulacion que impida el desarrollo de
otras habilidades que tenga el menor; es importante estimular la mente de los
nifios en la infancia para que tengan un criterio claro de lo que van a ser
cuando sean grandes, por lo tanto el objetivo de una buena estimulacién nunca

sera formar genios en un area especifica, sino sera brindar una amplia
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variedad de conocimientos para que en un futuro puedan escoger con mayor

facilidad el camino a seguir teniendo mejores vinculos sociales.

Con amor, tiempo, dedicacion y paciencia se puede estimular a un bebé, si
se lo estimula en casa se crearan lazos afectivos mucho mas grandes con sus
familiares siendo agentes primarios de educacion, es por eso que nace la idea
de relacionar la estimulacion temprana con un hébito tan comuin como el de

vestirse.

La familia es el primer y més importante ambiente donde el nifio aprende y
desarrolla gran parte de las habilidades sociales. Aqui vive y experimenta lo
que significa convivencia a partir de la relacion con la mama, el papa,
hermanos tios y abuelos, por lo que hay que fortalecer estos vinculos afectivos
y que mejor manera de hacerlo simultdneamente con las prendas que se

presentan en este proyecto.

Ademas las prendas serviran de herramienta didactica y ladica para facilitar
el trabajo de profesionales dentro del area de estimulacion temprana, ya que
los bebés que asisten a guarderias o salas cuna portando este tipo de prendas
socializaran de mejor manera con otros infantes debido a que los nifios
despertaran su capacidad de creatividad e ingenio al ver colores contrastantes,
tocar diferentes texturas, escuchar sonidos en las prendas de sus amigos, des

esta manera se logra desarrollar el area socioemocional.
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1.

INVESTIGACION

1.1. Problemay oportunidad de disefio detectada.

“DISENO DE INDUMENTARIA INFANTIL COMO HERRAMIENTA DE

ESTIMULACION LUDICA'Y MULTISENSORIAL”

1.2. Objetivos

1.2.1. Objetivo general.

Disefiar y producir prendas infantiles que sirvan de herramienta de
estimulacién ludica y multi-sensorial a través de la aplicacion de efectos
didacticos, para bebés de 6 a 36 meses de edad que brinden seguridad,

confort e innovacion.

1.2.2. Objetivos especificos.

Determinar las caracteristicas y requerimientos de padres y bebés.
Evaluar el producto actual con caracteristicas similares a la propuesta
del proyecto.

Desarrollar un estudio de mercado que permita identificar la mejor
opcién a la fabricacién de indumentaria para el area infantil segmento
neonato e infancia menor.

Investigar qué tipo de técnicas didacticas y efectos ludicos pueden tener

las prendas para estimular a los pequefios.



1.3. Justificacion

La industria de la confeccion de prendas infantiles en Ecuador de manera
industrial tiene poca participacion en el mercado comparado con marcas
extranjeras posicionadas en nuestro pais, esto se debe a que la mayoria de
fabricantes de ropa infantil lo hacen de manera empirica, sin tomar en
cuenta que al realizar prendas en masa estan dejando de lado cubrir las
necesidades que tienen los clientes al momento de realizar una compra, por
lo que es facil que prendas ajenas a nuestro pais logren posicionarse de
manera rapida en la mente del consumidor, ya que ademas estas manejan

excelentes estrategias de marketing.

La ropa infantil es un producto de consumo masivo debido a su alta tasa
de crecimiento neonatal anual del 1.8%, representando alrededor de
220.896 nacimientos al afio, por lo que es viable ejecutar un proyecto

encaminado al segmento infantil.

Las madres de familia son personas que siempre estan buscando lo
mejor para sus hijos, la comodidad, calidad, disefio e innovacion son detalles
imprescindibles que quieren encontrar en todas las prendas, por lo que en la
ejecucion del proyecto se realizara una investigacién social que servird
principalmente para poder conocer las necesidades existentes en el

mercado y asi poder dar una solucion desde el area de disefio de modas.

La frase “estimulacién temprana” se escucha con mayor frecuencia entre
las mamas, por lo que se decidio investigar mas sobre el tema, para poder
conocer si este tipo de atenciébn avanzada en nifios es una necesidad o

simplemente una moda.

Dificultades para moverse, interactuar con las personas o simplemente
no poder agarrar un lapiz, puede ser producto de una inadecuada

estimulacion, lo llamado falta de estimulacion temprana en los infantes.



Al escuchar este término, la mayoria de personas asocian la palabra con
ejercicios fisicos 0 mentales que Unicamente deben recibir nifios con

problemas de aprendizaje, o con algun tipo de lesiones mentales.

La educadora de parvulos, Carolina Ramos del centro educativo “nuevo
amanecer”’ de la cuidad de Pelileo, sostiene que los nifios aprenden a través
del contacto fisico, de olores, colores y sabores es decir, por medio de sus
sentidos; por esto no se necesita mas que aprovechar momentos de
alimentacion, bafio o el instante en que se le cambia de ropa al nifio, para

poder estimularlo.

Para despertar la inteligencia desde los primeros momentos del
nacimiento hay que tener en cuenta que los bebés aprenden mas y mejor
manipulando que observando pasivamente, un recién nacido se encuentra
perfectamente preparado y dispuesto a recibir nuevos estimulos, menciona

la profesional.

Por lo que se llega a la conclusién de que jugar se convierte en una
actividad que resulta muy beneficiosa para los infantes, ya que utilizando
varias técnicas de estimulacién los bebés pueden desarrollar de mejor
manera sus sentidos, la sociabilidad con las demas personas y a la vez
ayuda en su aprendizaje desde muy corta edad, siendo los beneficiarios
directos del proyecto, ya que biolégicamente, los chiquillos tienen la

necesidad y el deseo de aprender.

Con la investigacion realizada se llega a la conclusién de que la
estimulacién temprana no es simplemente una moda, sino una necesidad
potencial para los nifios, ya que es la base para el desarrollo 6ptimo del
cerebro del menor, por lo que la variedad de experiencias significativas que
tenga el nifio permitira familiarizarse con su medio ambiente y el entorno
social que lo rodee. Cuanto mas rico sea el ambiente de un nifio y se le
permita recoger mayor informacion segun el proceso de maduracién del
pequefio, podra asimilar y se desarrollara de mejor manera su facultad de

aprendizaje.



Debido a esta necesidad nace la idea de crear productos de moda
relacionados con una necesidad social evidente, presentando ropa para
bebés que sirva de herramienta de estimulacion ludica y multisensorial, al
no encontrar productos de esta gama existe la posibilidad de ingresar al
mercado nacional con un nuevo producto , generando un impacto social en
los consumidores y obteniendo clientes fieles, en este caso madres que no
solo buscan adquirir productos de moda tradicionales sino que buscan mas
alla, prendas diferentes e innovadoras que tengan algun extra en beneficio

para sus hijos.

El desarrollo de productos novedosos para infantes es una gran
oportunidad, para poder sobresalir en el mercado nacional, ya que este
nicho se encuentra en constante crecimiento y es uno de los mas
potenciales en el Ecuador; segun las estadisticas y censos (INEC) que se
presentaron en 2013 se registraron la existencia de 3'735.915 madres y
220.896 nacimientos anuales en el pais, cifras relevantes que incentivan a la

ejecucion de proyectos interesantes dirigidos a este nicho de mercado.

Con esto se quiere dar un gran impacto a consumidores de prendas
infantiles, presentando propuestas de moda de excelente calidad y que
como extra tenga detalles didacticos que ayuden al desarrollo psicomotriz de
los nifios, a la vez lograr mayores vinculos de apego entre padres e hijos,
generando ambientes y espacios donde él bebe logre jugar y disfrutar la

compafiia de sus progenitores.

Una estimulacion regular y repetitiva refuerza las conexiones cerebrales
llamadas sinapsis, de este modo el bebé tendra futuros y permanentes
recuerdos, ricos en experiencias ya que por medio del uso de estas prendas
va a ser mucho mas facil estimular al infante por la aplicacion de materiales
lidicos que tendra la ropa, brindando entretenimiento emocional y social con

sus familiares u otros nifnos.

Las prendas seran de muy buena calidad, por lo que los clientes estaran

satisfechos al poder encontrar y adquirir en el mercado un buen producto
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para sus hijos, estaran realizadas de la mejor manera cuidando
minuciosamente cada detalle, brindando altos estandares de seguridad en la

ropa de los infantes.

Se realizaran prendas con textiles que brinden confort al menor, con
materiales resistentes, higiénicos, tallas adecuadas, utilizacion de materiales
y fibras suaves, que se ajusten al cuerpo para evitar la irritacion de la piel,
estas deben ser muy confortables al uso para evitar molestias corporales por
acumulacion de calor o por enfriamiento, no van a tener componentes

dudosos como metales pesados o niquel en botones metalicos.

Ademas, la innovacion en las prendas sera unos de los mayores
beneficios para los usuarios ya que se plasmaran detalles exclusivos tanto
en el patronaje como en la parte gréfica, la aplicacion de estampados,
sublimados y efectos ludicos didacticos se veran reflejados coleccion tras
coleccion, estas prendas serdn excepcionales e inigualables ya que en el
mercado nacional ninguna marca oferta este tipo de prendas que brinden

valores muy beneficiosos para el usuario y el consumidor.

También se realiz6 un andlisis exhaustivo sobre la economia ecuatoriana,
donde se encontré que en los ultimos afios ha crecido notablemente, gracias
a la exportacion del petréleo y a la venta de productos primarios como el
banano, cacao, camaron, rosas, entre otros. Sin embargo, el gobierno busca
generar mas riqueza, para lograr un desarrollo mas sostenible e impulsar
actividades ligadas al talento humano, a la tecnologia y el conocimiento, a

través del cambio de la matriz productiva.

800 Millones de délares en el ambito textil y de calzado se importan cada
afio, por lo que el gobierno estda impulsando a que se logre sustituir
productos de importacién por productos realizados en el pais que posean un
valor agregado, y que sean de alta calidad para que los consumidores no se

sientan perjudicados con el cierre de importaciones de ciertos productos.



Con el desarrollo del proyecto se puede llegar a sustituir prendas tan
conocidas como (CARTER’S, BABY FRESH, NEW BORN) etc. Marcas
extranjeras que lograron adentrarse en nuestro pais con facilidad, ya que en
el mismo no existen marcas dirigidas a bebés que cumplan con las
necesidades que tienen los padres a la hora de adquirir un producto, por lo
que este proyecto har4 un gran aporte a la transformacion de la matriz
productiva, ya que no solo se va a ofertar un producto de calidad sino

también se va a ver reflejado el conocimiento y el talento humano.



1.4. Contextualizacion

A nivel mundial la estimulacion temprana se ha convertido en un reto del
siglo XXI, este tipo de atencion adelantada se inici6 en Inglaterra con
varios programas dirigidos a nifios con retardo mental o nifios con
discapacidades fisicas; posteriormente en las uUltimas décadas se ha tomado
mayor conciencia en cuanto a la importancia de la educaciéon a nivel
preescolar y que no solo los nifios con este tipo de problemas necesitan ser
asistidos.

Es por eso que surgen programas de atencion a los infantes en América
Latina a fines del siglo XIX, dando respuesta al proceso general de
transformacion econdémico y a la creciente incorporacion de la mujer al
trabajo gratificado fuera del hogar, esta situacion impulsa a que agencias
privadas creen “guarderias” o “sala cunas”, para poder cuidar y vigilar a los
nifos mientras sus madres trabajan, esta atencion se preocupa en el

bienestar de los infantes.

Asi también en los ultimos afios internacionalmente en diferentes paises
han desarrollado programas orientados a la proteccion infantil, al desarrollo
psicomotriz y a mejorar la calidad de vida del infante; segun la declaracion
de los derechos humanos de la ONU (1948), la convencién de los derechos
del nifio (1989), la cumbre en favor de la infancia (1990), en fin numerosas
asambleas, reconocen la necesidad de que los estados emprendan

medidas encaminadas a la atencion temprana de la infancia.

Analizando el contexto meso a nivel de Latinoamérica, se hace referencia
a la existencia de varias instituciones como el instituto panamefio de
habilitacion especial (IPHE), el instituto de la infancia en cuba, el sistema
nacional para el desarrollo integral de la familia (DIF) en México cuyo
objetivo es asistir a la familia reconociendo la importancia del ambiente

familiar en el desarrollo de los nifios.



En chile, una médica patéloga, Molly Thorburn, en 1975 empezo a dirigir
un proyecto de atencion temprana para nifios menores de seis afios, un
sistema de asistencia a domicilio donde supervisaba y adiestraba a las
madres, donde encontré0 resultados positivos en cuanto al progreso

intelectual de los nifios.

En Colombia Gustavo Vega médico residente en el hospital universitario
pediatrico de la misericordia dio inicio un programa de estimulacion
temprana en el departamento de rehabilitacion del hospital, en nifios
menores de 18 meses con sospechas de lesiones del sistema nervioso,

donde encontré resultados favorables para los bebés.

Se puede analizar y conocer que la estimulacién temprana es un requisito
basico para el 6ptimo desarrollo del cerebro del bebé, ya que potencia sus
funciones cerebrales en todos los aspectos (cognitivo, linglistico, motor y
social), ya que el cerebro necesita receptar la mayor informacion posible,
para que le ayude a desarrollarse de mejor manera evitando consecuencias

en el desarrollo de las habilidades y destrezas que tenga el menor.

Una marca latina que oferta productos de moda que sirven de
herramienta ludica para nifios es “a la pipeta”, una marca Argentina de ropa
de disefio, nacida en el 2005, este tipo de prendas estan dirigidas a bebés
de 0 a 18 meses y niflos de 2 a 6 afios. La cual presenta disefios coloridos y
contrastantes, donde buscan la estimulacién sensorial, segun cada etapa de
desarrollo y crecimiento del nifio; cuidan tanto la calidad de la materia prima,
como cada proceso de estampado, bordado y confeccién. Sus productos se

caracterizan también por tener detalles artesanales Unicos y diferentes.

Esta marca argentina quiso hacer un énfasis en que no solo por medio de
la asistencia a centros preescolares se los puede estimular, sino que
también se lo puede hacer por medio de la aplicacion de ciertos disefios en
las prendas, donde se pueda atraer la atencion del nifio y asi poder

despertar la capacidad de creatividad e imaginacién del infante.



En el Ecuador recientemente la estimulacion temprana esta tomando
popularidad entre los centros educativos, padres, madres y familiares

interesados en desarrollar el maximo potencial de los nifios.

En Ecuador adquiere mas importancia la estimulacion temprana, el 23 de
agosto del 2007 con la firma del convenio de colaboracién entre la
Vicepresidencia de la Republica y el Ministerio de Educacion para ubicar 80

centros de atencion temprana.

Lenin Moreno Vicepresidente de la republica, en su periodo quiso hacer
énfasis a la asistencia de personas con algun tipo de discapacidad, por lo
que firmo en calidad de testigo de honor e informo que dichas unidades
funcionaran bajo la supervision del ministerio de educacion, proporcionando
atencioén gratuita y especial a nifias y nifios de 0 a 5 afios de edad que
presenten algun tipo de alteracion en su desarrollo y requieran algun tipo de

estimulacién adecuada.

El ministerio de educacion ofrece el proceso de acompafiamiento integral
a los nifios y nifias menores de 5 afios, por medio de la educacion inicial
publica implantada en el gobierno de Rafael Correa, teniendo como objetivo
potenciar el aprendizaje promoviendo el bienestar de los nifios a través de
experiencias significativas que se dan en ambientes estimulantes,
saludables y seguros; ademas con la ejecucion del proyecto “educacion
inicial de calidad con calidez’, se garantiza él trabajo integral de nifios y
nifas menores de 5 afios, atendiendo su aprendizaje, salud y nutricion,
promoviendo la inclusion, la interculturalidad, el respeto, el cuidado de la

naturaleza conjuntamente con las buenas practicas de convivencia.

El reglamento de aplicacion a la ley de educacién intercultural de 2012,
en el articulo 27, define que el nivel de educacion inicial se divide en dos
subniveles, inicial 1 (no es escolarizado y comprende hasta los 3 afios de

edad), y el inicial 2 (comprende a infantes de 3 a 5 afios de edad).



Analizando el contexto micro, Ecuador cuenta con varias marcas
dedicadas al desarrollo de indumentaria para bebés, varias prendas de
vestir en el Ecuador manufacturadas por las PYMES, tienen una debilidad
muy grande basandose principalmente en la calidad y disefio frente a
productos importados, por lo que hay que mejorar las prendas a traves de la
cadena de valor, el desarrollo de indumentaria innovadora, desarrollando

marcas que se adentren a la mente de los consumidores con facilidad.

También se conoce que un promedio de 3.482 nifios nacen al mes en
Ecuador, por lo que este nicho de mercado es uno de los més potenciales
debido a su crecimiento neonatal constante, la idea de presentar propuestas
de moda para bebés que ayuden al desarrollo del intelecto infantil es muy
factible y viable en nuestro pais, para que los consumidores puedan adquirir
prendas nacionales que sean innovadoras y confortables para sus hijos,
eliminando de cierta manera las importaciones de prendas de vestir de esta
manera se estaria apoyando la campania “cuando compres, primero
Ecuador’, generando una contribucion no solo econdmica sino también

social.
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MARCO REFERENCIAL

2.1. Fundamentacion tedrica

2.1.1. Definicién de disefio

El disefio es un proceso mental que se va realizando a base de
conocimientos, investigacion, sentimientos para conjugarlos y obtener una
serie de ideas nuevas que permitan crear objetos o construir un algo que
pueda llamar la atencidon de las personas para cubrir sus necesidades.
Todo lo que realizamos conlleva disefio hasta la mas minima actividad
busca estructurar un esquema.

El ser humano al tener una mente tan desarrollada y extensa en
imaginacion e informacion ha buscado nuevas maneras de comunicar sus
pensamientos para un publico de una manera creativa o poco tradicional.
(Scott., 1970)

2.1.2. Disefno de indumentaria

El disefio de indumentaria es el proceso dedicado a la creacion y
confeccion de prendas de vestir y accesorios, capaces de cubrir
necesidades de los consumidores, estos son realizados por disefiadores
que crean disefios para ropa que se adapte a la moda, prediciendo
tendencias que puedan adaptarse a compradores potenciales. Los
disefiadores de moda pueden especializarse en distintas areas, como la
ropa de nifios o la de deporte, o incluso dedicarse a hacer ropa a medida

para la demanda a clientes. (Scott., 1970)
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2.1.3. Categorias del disefio de indumentaria

e Alta costura: (haute couture), es el disefio de que domino hasta la
década de 1950, esta ropa se confeccionaba a la medida para clientes
individuales bajo ciertos requerimientos, materiales costosos, realizados

con especial atencion a la calidad y detalles.

e Moda lista para usar: (Prét-a-porter) esta categoria esta a medio
camino entre la alta costura y el mercado de masa. Estas prendas se
realizan con materiales de calidad y gran cuidado en el corte de la tela.
Se fabrican pocas prendas de cada coleccién, para mantener la
exclusividad, por lo que resultan costosas. Esta vestimenta se presenta

generalmente en las casas de moda dos veces al afio.

e Mercado de masa: incluye a la mayoria de los clientes de la industria de
la indumentaria. Son prendas listas para usar fabricadas con materiales
baratos, en grandes cantidades y en tamafio estandar. Los disefios de
los famosos, son adaptados a este tipo de indumentaria. Las técnicas de
produccion son de facil y rapida ejecucion. Son prendas de bajo costo

gue recrean el estilo mas aceptado de cada temporada. (Scott., 1970)

2.1.4. Indumentaria para bebé

La ropa para un bebé debe ser confortable, segura y agradable ya que en
esta etapa de su vida deben tener ropa que le permita realizar movimientos
con facilidad, no debe llevar etiquetas ni costuras que puedan molestarle o
irritarle, a la hora de dormir deben utilizar ropa comoda, ya que van a pasar
mucho tiempo con ella, las pijamas enterizos son la mejor eleccion , es lo mas
conveniente que puede usar un bebé, También se pueden utilizar las mantas-

bolsas para dormir. (Noriega, 2007)
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http://www.planetadiseño.com/el-increible-mundo-de-las-impresoras-3d-y-sus-aplicaciones/
http://www.planetadiseño.com/tag/produccion
http://www.guiainfantil.com/articulos/bebes/recien-nacido/la-ropa-del-bebe-ideas-para-comprar-las-prendas-del-recien-nacido/

2.1.5. Caracteristicas de laindumentaria de bebé

La indumentaria para el bebé, ropa de cama y objetos para la cama,
asi como otros productos textiles con los que el bebé entra en contacto,
deberan ser blandos y ajustados para que la piel no se irrite debido al
roce por superficies asperas de las telas o costuras, el roce puede

aumentar la propension a irritaciones de la piel del nifio.

También es muy importante que todos los textiles estén libres de
sustancias toxicas, éstas podrian penetrar en el cuerpo por medio del
contacto con la piel, también al chupar o al respirar, y asi provocar dafios.

Las prendas deben contar con fabricacion de calidad, deben ser de
materiales resistentes, higiénicos dado que la ropa se lava
frecuentemente, tallas adecuadas, la ropa que es demasiado estrecha
perjudica el bienestar del bebe, ademas deben ser de materiales y fibras
suaves, que se ajustan al cuerpo para evitar la irritacion de la piel, deben
ser de muy confortable al uso para evitar molestias corporales por
acumulacion de calor o por enfriamiento sin componentes dudosos,
colores resistentes, dado que los bebés se lo llevan todo a la boca y lo

chupan.

Por lo que al momento de elegir la ropa para los bebes se debe tomar
en cuenta que las prendas sean cdmodas, seguras y versatiles. (Tex,
2005)

llustracion 1 Indumentaria de bebé
Fuente: (Molina, 2014)
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2.1.6. Siluetas para la indumentaria de bebé

Al nacer, el niflo parece desproporcionado, tiene una cabeza de gran
tamafo dado principalmente por el volumen del craneo y constituye cerca

de la cuarta parte/ de la longitud total del nifio.

La talla promedio de un recién nacido es de 50 centimetros, con un
rango entre 48 a 53 cm. El perimetro Craneo de 35 centimetros, puede
ser menor después del nacimiento, a causa del amoldamiento que sufre la
cabeza durante el paso por el canal del parto, cuando este es via vaginal

el contorno es normal entre el segundo y tercer dia.

Al nacer la cabeza es muy grande, la cara pequefia durante la infancia
el crecimiento del craneo es rapido. Alrededor de los 5 — 6 afios ya ha
alcanzado el 90% de su crecimiento definitivo.

El cuello del recién nacido es muy corto, la cabeza se ve unida al
torax.

El cuerpo de un bebe tiene la silueta cuadrada u ovalada, por lo que
utilizan prendas internas con silueta cefiida y prendas externas con silueta

holgada, para la mayor comodidad del neonato. (Kaneshiro., 2011)

Ve
i
'
1

llustracion 2 Siluetas para la indumentaria de bebé

Fuente: (Albuja, 2013)
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2.1.6.1. Siluetarectangular o cuadrado

Esta silueta se caracteriza por tener unas medidas muy similares
en la parte superior del cuerpo y en la inferior, con una anchura muy
parecida y con una cintura poco definida. (Scott., 1970)

llustracidn 3 Silueta rectangular

Fuente: (carters, 2015)
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2.1.6.2. Silueta ovalado o redonda

Esta silueta se caracteriza por tener la cintura ancha, los hombros

finos y, aunque no siempre, las piernas delgadas. (Scott., 1970)

llustracion 4 Silueta ovalada
Fuente: (alibaba, 2013) Fuente: (Osorio, 2012)

2.1.7. Ocasiones de uso

Actividades de descanso.
Tiempo libre en actitud relajada.

Actividades del dia a dia.

llustracion 5 Ocaciones de Uso

Fuente: (H&M, 2015)
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2.1.8. Tipo de indumentaria para un bebé
2.1.8.1. Body
Es la prenda que se pone debajo de la ropa, puede tener
mangas, cuello, en fin, muchas posibilidades. Es como una

camiseta interior con una apertura en la parte de abajo para facilitar

el cambio de pafial, existen 6 tipos de bodies como:

o Body cruzado por delante

Es mas comodo de colocar en bebés recién nacidos que

todavia no sostienen la cabeza. (Loroteha, 2012)

llustracion 6 Body cruzado por delante

Fuente: (Loroteha, 2012)
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Body con cuello americano

Tiene dos aperturas en el cuello, una a cada lado y se
solapan, este tipo de body tiene las aberturas asi para poder
quitarle por abajo. También, estas dos aberturas, facilitan el

ponérselo por la cabeza al bebé. (Loroteha, 2012)

llustracion 7 Body con cuello americano

Fuente: (Loroteha, 2012)

Body con cuello alto

Generalmente se abotona a uno de los lados del cuello y lo
puedes encontrar en algodén ligero o con felpa, existen de
cuello alto y de medio cuello, con una solapita media que
protege sin agobiar, son ideales para usar en dias de frio.
(Loroteha, 2012)

llustracion 8 Body con cuello alto

Fuente: (Loroteha, 2012)
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e Body de cuello redondo, abotonado en el hombro

Suele llevar dosclicsen uno de los lados, sobre el
hombro, mas o menos. Son igual de cémodos que el americano.
(Loroteha, 2012)

llustracién 9 Body con cuello redondo

Fuente: (Loroteha, 2012)

e Body camisa

Son camisas con cubre pafial, ideales para ocasiones mas
formales. (Loroteha, 2012)

llustracion 10 Body camisa

Fuente: (Loroteha, 2012)
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Body cuello peter pan

Son los bodies que tienen cuello como de camisa, se colocan
desabrochando los botones o clics del cuello, van bien para
debajo de los suéters o para llevarlos con un peto o vestidito.

(Loroteha, 2012)

llustracion 11 Body peter pan

Fuente: (Loroteha, 2012)

Body de tirantes

De uso muy parecido al body de manga corta de cuello

americano, ideal para las fechas de mucho calor. (Loroteha, 2012)

oG oA/
— "

~—

Fuente: (Loroteha, 2012)

llustracion 12Body de tirantes
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2.1.8.2. Faldones

Son vestiditos largos, unisex, se utlizan para eventos

importantes, como el bautizo. (DBPN, 2003)

B

» llustracion 13 Faldones
Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.8.3. Ranita

Parecido al body pero de vestir. En verano lo puedes poner sin
body debajo y en invierno con body y leotardos. Al ser una sola
pieza, resulta muy comoda. (DBPN, 2003)

llustracion 14 Ranita
Fuente: (DBPN, 2003)
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2.1.8.4. Cubre paial

Es como una braguita de vestir que cubre el pafal, como su
nombre indica. (DBPN, 2003)

llustracién 15 Cubre paial
Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.8.5. Pelele o enterizo

Es una prenda que se usa para dormir, pijama de una pieza que
cubre brazos, piernas y pies, algunas personas la conocen como
enterizo. (DBPN, 2003)

llustracion 16 Pelele

Fuente: (DBPN, 2003)
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2.1.8.6. Polaina o pantalén

Prenda de vestir que se ajusta a la cintura y llega a una altura
variable de la pierna o hasta los tobillos, cubriendo cada pierna por
separado (DBPN, 2003).

Ilﬁstracién 17 Polaina
Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.8.7. Saco de dormir

Es un saco con tirantes para que el bebé no se destape por la
noche y no coja frio. También sirve para sacar al bebe a pasear en
el carrito. (DBPN, 2003)

* K

llustracion 18 Saco de dormir
Fuente: (DBPN, 2003)
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2.1.8.8. Arrullo

Es una prenda que sirve para envolver al bebé, abrigarle y darle
seguridad. Cuando nacen estan acostumbrados a estar apretaditos
en el vientre materno asi que un arrullo hace la funcién de
mantenerle apretado para que esté tranquilo y se sienta
seguro. Suele ser de materiales suaves, por un lado de algodén y
por el otro parecido a toalla. Existen también en version polar para
el invierno. (DBPN, 2003)

llustracion 19 Arrullo

Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.8.9. Toquilla

Es una manta de punto. Se confunde muchas veces el arrullo y
la toquilla. Es mas grande que el arrullo y se utiliza para tapar al
bebé tanto dentro como fuera de casa. Siempre hay que llevar una
toquilla 0 una manta fina, incluso en verano, ya que en muchos
centros comerciales, tiendas, supermercados, etc. ponen el aire
acondicionado muy fuerte y el bebé se puede enfermar. (DBPN,
2003)
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llustracion 20 Toquilla
Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.8.10. Muselina

Se utilizan para todo: limpiar al bebé cuando tiene una
regurgitacion, para limpiar al bebé cuando come, incluso existen
también algunas que tienen un tamafio suficiente como para cubrir el
carrito y que le de sombra, para echarlo en el suelo y que pueda
jugar, como sabatina, para envolverle como si fuera un arrullo.
(DBPN, 2003)

llustracion 21 Muselina

Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.9. Segmentacion de mercado
Es el proceso de subdividir un mercado en subconjuntos distintos de

clientes que se comportan de la misma manera 0 que presentan

necesidades similares. Cada subconjunto se puede concebir como un
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objetivo que se alcanzara con una estrategia distinta de comercializacion.
(DTM, 2003)

2.1.9.1. Tipos de segmentacion

e Segmentacidon geografica: Agrupacion por ubicacion fisica, los
consumidores que viven en un mismo lugar que tienen

necesidades y deseos similares.

e Segmentacion por edades: las edades al publico al cual va
dirigido es fundamental ya que un adolecente tiene diferentes

gustos que de un adulto.

e Segmentacion por género: trata de los gustos existentes entre

hombres y mujeres.

e Segmentacion por ingresos: esta comprende el nivel de
ingresos que percibe una persona lo cual persuade en una

compra.

2.1.9.1.1. Segmentacion por edades

Segmentar el mercado de consumidores por grupo de edad es un
enfoque util en el mercado de muchos productos, existen varias

etapas tales como:

e Recién nacido: De 1 dia a 1 mes de nacido.
e Lactante: Deun 1 a 12 meses.

e Infanciatemprana: De 1 a 3 afios.

e Preescolar: De 3 a5 afos.

e Escolar: De 6 a9 afos.

e Prepuberal: De 10 a 12 afios.

26



2.1.10. Caracteristicas cognitivas de los nifios segun su desarrollo

2.1.10.1. Caracteristicas cognitivas del recién nacido y

lactante.
Nacimiento Caracteristicas
Vision en blanco y negro periférica.
Fija objetos cercanos y los sigue con la
vista.
Psicomotor | Distincién olfativa
Sentido del tacto mayor desarrollado.
Motrices Actua por medio de reflejos.
Sociales
Duerme la mayor parte del tiempo
Psicoldgicas | Apatia automatica.

Tabla 1 Caracteristicas cognitivas del recién nacido (Venegas, 2015)

Primer mes Caracteristicas
Intenta levantar la cabeza
Fisicas Postura asimétrica
Motrices Manos cerradas
El llanto es el medio de expresion de sus
necesidades.
Sociales La sonrisa aparece como una forma de

reflejo.

Psicoldgicas

Contacto visual con la madre

Tabla 2 Caracteristicas del primer mes de vida

(Venegas, 2015)
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2do y 3er

Caracteristicas

mes
Sostiene la cabeza
Tacto: el agarre ya no es un reflejo.
Vision: puede observar colores basicos
Fisicas (verde, rojo, azul, amarillo).
Gusto: preferencias
Audicion: buscan la fuente familiar
ubican a sus padres.
Movimientos mas controlados.
Motrices Abre y cierra las manos.
Sujeta objetos.
Gira la cabeza en busca de sonidos.
Sociales
Més atento al medio que lo rodea.
Sonrisa social.
Desarrollo Sentido visual mas desarrollado, sigue
cognitivo con la mirada en todas las direcciones a
objetos llamativos.
Tabla 3 Caracteristicas del segundo y tercer mes
(Venegas, 2015)
4to mes Caracteristicas
Sostiene la cabeza
Fisicas Tacto: el agarre ya no es un reflejo.

Vision: puede observar colores basicos
(verde, rojo, azul, amarillo).
Gusto: preferencias

Audicién: buscan la fuente familiar
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ubican a sus padres.

Movimientos mas controlados.

Motrices Puede permanecer sentado.
Sociales Juega con vocalizacion
Desarrollo Conductas voluntarias
cognitivo

Tabla 4 Caracteristicas del cuarto mes

(Venegas, 2015)

5to y 6to mes

Caracteristicas

Fisicas

Sostiene la cabeza

Tacto: toman y lanzan objetos.

Vision: pueden ver bien

Gusto: preferencias

Audicion: buscan fuentes de sonido

diferentes para distraerse.

Motrices

Puede permanecer sentado.
Movimiento de flexion y extension.
Eleva el tronco en posicion decubito

ventral.

Sociales

Tiene risa sonora.
Ante la frustracion lloran.

Persisten los sonidos guturales.

Desarrollo

cognitivo

Usa la boca como oOrgano de
reconocimiento de objetos.

Se calma al escuchar la voz de la mama.

Tabla 5 Caracteristicas del quinto y sexto mes

(Venegas, 2015)




7mo y 8vo

Caracteristicas

mes
Rotacion a la posicién ventral y dorsal.
Fisicas Se pone de pie con ayuda
Motrices | Area gruesa: gateo
Area fina: pasa objetos de una mano a
otra.
Coordinacion voluntaria del tacto y la
vision.
Sociales Influencias de la retroalimentacion auditiva
(lengua materna).
Imitacion de sonidos del lenguaje.
Desarrollo | Comienza a entender palabras.
cognitivo

Tabla 6 Caracteristicas del séptimo y octavo mes

(Venegas, 2015)

9no mes Caracteristicas
Gateo, importante para el desarrollo de los
Fisicas y | dos hemisferios cerebrales.
motrices
Lenguaje expresivo.
Sociales Gestos sociales como decir adiés, apuntar
o dar abrazos.
Desarrollo | Distingue a familiares y extrafios.
cognitivo Le agrada tirar y ver caer objetos.

Tabla 7 Caracteristicas del noveno mes

(Venegas, 2015)
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10mo mes Caracteristicas
Manteniéndolo de pie salta y se agacha.
Reptacion y gateo para atras.
Fisicas y | Pinza digital (indice y pulgar).
motrices Se pone de pie sosteniéndose de otros
objetos.
Sociales Reconoce el nombre de sus allegados.
Desarrollo | Tendencia de exploracion.
cognitivo

Tabla 8 Caracteristicas del décimo mes

(Venegas, 2015)

11vo mes Caracteristicas
Camina solo.
Toma solo liquidos del vaso.
Fisicas 'y | Presion fina del objeto.
motrices Gatea sobre manos y pies.
Explora la tercera dimension.
Sociales Etapa del monosilabo intencional.
Entiende la palabra toma y dame.
Vuelve a buscar seguridad en la figura
Desarrollo | materna, después que se alej6 de ella.
cognitivo Aparecen las imitaciones.

Tabla 9 Caracteristicas del onceavo mes

(Venegas, 2015)

12 meses Caracteristicas
Fisicasy | Camina.
motrices Se eleva a la posicion erecta apoyandose
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en objetos.

Sociales Sefala (fase simbdlica temprana)
Desarrollo | Conducta exploradora.
cognitivo

Tabla 10 Caracteristicas del doceavo mes

(Venegas, 2015)

2.1.10.2. Caracteristicas cognitivas de la etapa infancia

temprana.
1 afio Caracteristicas
Sube escaleras.
Se pone de pie solo y luego anda solo.
Va adquiriendo el braceo y la capacidad de
Fisicasy | llevar un objeto en la mano.
motrices Usa la cuchara invertida.
Correcta prension.
Juego sensorio motor.
Sociales |Fase simbdlica temprana.
Méas tarde aparece la frase.
Comprende 6rdenes simples.
Imitaciones.
Desarrollo |Descubre a sus juguetes escondidos.
cognitivo Juego solitario.

Tabla 11 Caracteristicas del primer afio

(Venegas, 2015)
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2 afios

Caracteristicas

Fisicas

Control de la postura vertical, mantiene el
equilibrio y seguridad en los movimientos.

Giros con brazos extendidos.

Motrices

Pueden correr con dificultad de detenerse
bruscamente.

Movimientos lentos.

Pueden saltar en profundidad desde
pequefas alturas.

Levantan y empujan objetos.

Sociales

Juegos solitarios de tipo paralelo.

Uso de frases y oraciones cortadas.

Inicio del uso de palabras como: yo mio y
mi.

Sefiala las partes del cuerpo.

Desarrollo

cognitivo

No establecen relaciones espacio -
temporales.

Inicio del juego simbdlico o de ficcion (imita
actividades de los adultos).

Juego paralelo (juega con otros nifios, pero
no se integra a un juego organizado).
Pensar magico (mesa mala porque le pega
al nene).

Desarrollo de la creatividad.

Toma otros modelos para el habla.

Tabla 12 Caracteristicas del segundo afio

(Venegas, 2015)

3 afios

Caracteristicas

Controla su cuerpo y se consolidad las
habilidades motoras adquiridas.

Al finalizar este periodo de infancia
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temprana se observan ciertos aumentos de
Fisicasy |fuerza, velocidad y volumen de Ilos
motrices movimientos.
Disociacion del movimiento.
Equilibrio estético.
Puede recibir y patear una pelota.
Falta de coordinacion.
Aprende nuevas palabras.
Empieza a experimentar el significado de
Sociales | algunas palabras.
Socializar con otros nifilos por medio de
juegos.
Desarrollo | Su vida mental es la linea de imagenes.
cognitivo Juegos simbdlicos de gran imaginacion.
Comparten juguetes.

Tabla 13 Caracteristicas del tercer afio

(Venegas, 2015)

2.1.10.3. Caracteristicas cognitivas de la etapa preescolar

4 afios Caracteristicas
Corre en puntillas.
Fisicasy | Salta sobre un pie.
motrices Dominio de motricidad global
(coordinacién, equilibrio, saltos).
Hacen equilibrios sobre bolsitas,
neumaticos y vigas de poca altura.
Intentan trasladar con el pie, corren y
patean.
Comienzan a relacionar las cosas.
Lenguaje socializado.
Sociales Informacion adaptada (incluir al otro).

34



Les gusta temas ficticios

Desarrollo

cognitivo

Juego asociativo.

El nifio supone que el otro piensa como él.
Aparecen deseos reprimidos que se
satisfacen en el juego.

Preguntan por qué y como.

Distinguen la realidad de la fantasia.

Tabla 14 Caracteristicas del cuarto afio

(Venegas, 2015)

5 afios

Caracteristicas

Fisicas y

motrices

El desarrollo fisico de crecimiento es lento.
Las niflas estan mas adelantadas.

El sentido del equilibrio y ritmo se
perfeccionan.

Desarrollan actividades manuales.

Se marca la lateralidad

Nocién corporal.

Manipula y lanza objetos con intencion.

Sociales

Son mas independientes y reservados.
Juegan sin ayuda de adultos.

Aumento de vocabulario.

Desarrollo

cognitivo

Comienza a desaparecer el juego
simbdlico, para convertirse en el de la
realidad.

Desean tener responsabilidades.

Tabla 15 Caracteristicas del quinto afio

(Venegas, 2015)
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2.1.11. Estimulacion Temprana o multisensorial

(Cardenas, 2003) Menciona que el diagndstico en atencion temprana
comporta un estudio global, que incluye el desarrollo del nifio, su historia
personal, su familia y su entorno. Este concepto es fundamental para
poder entender que el nifo no es un ente aislado, sino que, por el
contrario, esta inmerso en un mundo que interactla con €l en estimulacion
multisensorial, que requiere de procesos de adaptacion por ambas partes
para poder llegar a un aprovechamiento de los recursos propios Yy

comunitarios en la busqueda de una insercion familiar y social.

La aplicacion de programas de intervencion en forma adecuada,
especifica y oportuna, permitird, dentro de las posibilidades de cada nifio,
acompanfarlos en el desarrollo de sus habilidades y capacidades.

La estimulacion temprana ayuda a fortalecer el cuerpo y a desarrollar
las emociones y la inteligencia del nifio o nifia. Por lo que hay que integrar

actividades a su juego diario.

2.1.12.  Categorias del desarrollo motriz en los bebés

2.1.12.1. Motricidad Gruesa

Se determina como la habilidad que el nifio va adquiriendo, para
mover armoniosamente los musculos de su cuerpo y poco a poco
mantener el equilibrio de la cabeza, del tronco, extremidades, gatear,
ponerse de pie, y desplazarse con facilidad para caminar y
correr; ademas de adquirir agilidad, fuerza y velocidad en sus

movimientos.

Dicho factor es el primero en hacer su aparicion en el desarrollo
del menor, desde el momento en el que empieza a sostener su
cabeza, sentarse sin apoyo, saltar, subir escaleras, etc; son otros
logros de motricidad gruesa que, con el paso de los afios, ira

adquiriendo y aprendiendo.
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2.1.12.2. Definicion de motricidad fina

Se refiere a los movimientos voluntarios mucho mas precisos, que
implican pequefios grupos de muasculos y que requieren una mayor
coordinacion. Se observa cuando el pequefio se descubre las
manos, las mueve, comienza a intentar coger los objetos y manipular
su entorno. La motricidad fina incluye habilidades como; dar
palmadas, la habilidad de pinza, realizar torres de piezas, tapar o
destapar objetos, cortar con tijeras, hasta alcanzar niveles muy altos

de complejidad.

El desarrollo de la motricidad fina es decisivo para la habilidad de
experimentacion 'y aprendizaje sobre su entorno, pues
posteriormente juega un papel central en el aumento de la
inteligencia. Las habilidades de motricidad fina se desarrollan en un
orden progresivo

La coordinacién fina (masculo de la mano) es fundamental antes
del aprendizaje de la lecto- escritura, si analizamos que la escritura
requiere de una coordinacion y entrenamiento motriz de las manos
en complejidad, para lograr el dominio y destreza de los musculos

finos de dedos y manos.

Un buen desarrollo de esa destreza se reflejara cuando el nifio
comience a manejar los signos graficos con movimientos armoénicos
y uniformes de su mano en la hoja de cuaderno

A continuacién se detalla cada aspecto del desarrollo motor en
las diferentes fases de crecimiento, ademas se sugieren actividades

para estimular el aspecto motor
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2.1.13. Técnicas de estimulacion temprana

Las técnicas de estimulacion temprana, estimulacion precoz o atencion
primaria favorecen el desarrollo de habilidades y capacidades de los nifios
durante su infancia. La investigacion cientifica ha demostrado que los

primeros afos son vitales para el desarrollo futuro de los nifios.

Los ejercicios son mas efectivos en los momentos de la vida en el que
se crean mas conexiones neuronales y este periodo comprende d-e los O

a los 5 afnos de vida.

Luego continlan creandose neuronas, pero en mucha menor medida y

en edades avanzadas su numero disminuye.

2.1.14.  Ejercicios para la estimulacion multisensorial

2.1.14.1. Ejercicios visuales

Usar guantes en las manos con colores llamativos o
contrastantes moviéndolas y haciendo que el nifio siga el
movimiento, estimulando la atencion y seguimiento visual.

Ponerse con él frente a un espejo, sacar la lengua y moverla en
todas las direcciones lentamente para que la siga e ir aumentando la

velocidad, esconderla y sacarla por otro lado.

2.1.14.2. Ejercicios auditivos

Hacer sonidos hechos con la boca que le llamen la atencion.
Después cogerlo mirando al frente y repetirle lo mismo primero por
un lado y luego por el otro, varias veces y después de forma
aleatoria para sorprenderlo (no asustarlo). Se puede hacer lo mismo

con el sonido de bolsas de plastico al apretarlas e intercalarlas con

38



otros sonidos como cascabeles, campanitas u otros que le resulten
atractivos al nifio utilizando materiales variados para ayudar a

fomentar la curiosidad.

2.1.14.3. Ejercicios tactiles

La mejor estimulacion en estos casos es el contacto de los
padres. Acariciar y recorrer suavemente la cara del nifio, besarlo y
reir con él como si fuera un juego, pero de forma muy relajada.
Coger un cochecito o juguete con ruedas agradables al tacto y
recorrerle el cuerpo con él. Coger diferentes texturas de tela, papel,
trozos de bolsas de plastico, peluches, objetos asperos y suaves,
etc. y dejar que el nifio las explore con las manos o pasarselas por el
cuerpo para que experimente las diferentes sensaciones Yy

contrastes.

2.1.14.4. Ejercicios olfativos y respiratorios

Coger diferentes elementos de olor natural agradable, como la
naranja, una flor aromatica, una rama de canela y perfume suave y
se le dan a oler al nifio. Los ejercicios respiratorios también trabajan

la fonacion aunque mejor si son asesorados por el profesional.
2.1.14.5. Ejercicios gustativos

Este ejercicio es para nifios que pueden variar su dieta. Usar
alimentos con sabores que permitan el contraste entre dulce, salado,

agrio, etc. y darselos a probar untandole los dedos con los diferentes

sabores. Observar su reaccién y si muestra preferencia o rechazo.
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2.1.14.6. Desarrollo de laimaginacion y creatividad

Los accesorios que van a ser adaptados a las prendas estimulan
la imaginacion y la creatividad, ademas de favorecer la sociabilidad
cuando el nifio interactda a través del juego con otras personas.
2.1.14.7. Motricidad

A través del uso de apliques y materiales ludicos movibles se

puede estimular la motricidad fina o gruesa.

2.1.14.8. Lenguaje

Con los estampados de ciertas frases se puede estimular al
lenguaje ya que con la ayuda de la persona que vaya a estimular al
bebé puede aumentar el vocabulario y ensefiarle al pequefio a tener

cierta nocion del sonido de los animales, colores, nUmeros etc.

2.1.15. Definicién de actividad didactica

Se entiende por didactico al arte de ensefiar. Como tal, es
una disciplina de la pedagogia, inscrita en las ciencias de la educacion,
que se encarga del estudio y la intervencion en el proceso ensefianza-
aprendizaje con la finalidad de optimizar los métodos, técnicas y
herramientas que estan involucrados en él. La palabra proviene del griego
016akTIKOG (didacticos), que designa aquello que es ‘perteneciente o

relativo a la ensefianza. (Osorio, 2012)
2.1.16.  Definicién de actividad ludica

Es considerada como una herramienta de aprendizaje divertida y
atrayente a través de la cual el nifio afirma su personalidad, desarrolla su

imaginacion y enriquece sus relaciones sociales, empleando habilidades

fisicas y mentales.
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2.1.17. Queeseljuego

Es una actividad ludica es realizada en el tiempo libre de los individuos,
con el objetivo de liberar tensiones, huir de la rutina diaria, para obtener
un poco de placer, diversion y entretenimiento, asi como otros beneficios,

entre los cuales estan:

o Amplia la expresién corporal.

o Desenvuelve la concentracion y agilidad mental.
o Mejora el equilibrio y flexibilidad.

o Aumenta la circulacion sanguinea.

o Libera endorfina y serotonina.

o Proporciona la inclusion social.

2.1.18. Influencia de los juegos didacticos en los nifios

Los juegos didacticos son fuente de aprendizaje porque estimulan la
accion, la reflexion y la expresion. El juego que es una actividad que
explora el mundo de los objetos y las personas, descubriendo y creando
interrelaciones en las que intervienen tanto la capacidad asociativa como

la capacidad imaginativa.

Los nifios desarrollan su intelecto cognitivo fomentando la observacion,
atencion, imaginacion, investigacion y conocimiento, contemplando asi
estimulos que cultiven aprendizaje permitiendo hallar soluciones
novedosas partiendo de informaciones que son otorgadas por los
docentes y funcionan a modo de “disparador”.

En este sentido a través del juego el nifio demuestra sentimientos,
espiritu de observacion y exploracion por conocer lo que lo rodea. El
recurso de los juegos didacticos es utilizado por los educadores para el
descubrimiento de la realidad formando constantemente conceptos sobre
el mundo. Constituyendo asi una educacibn como ente para conectar
ideas con actividades, formando asi un espacio donde los nifios reciban

estimulos para el desarrollo de la creatividad intelectual como emocional.
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Los juegos didacticos se combinan el método visual, la palabra de los
maestros y las acciones de los educandos con los juguetes, materiales,
piezas etc. Asi, el educador o la educadora dirige la atencion de éstos, los
orienta, y logra que precisen sus ideas y amplien su experiencia.
Concluyendo, el juego desarrolla de forma integral la personalidad del

nifio y su capacidad creativa.

2.1.19. El juego como aprendizaje

llustracion 22 El juego como aprendizaje
Fuente: (DBPN, 2003)

Estudiar la forma en que los nifios juegan brinda informacion muy
valiosa respecto a las diferentes formas en que el nifio asume el juego, 0
aquello que efectivamente se estd aprendiendo en las diversas
actividades. También examinar el juego desde la perspectiva del
desarrollo y la forma en que afecta a los nifios en términos de su

desarrollo social, emocional, cognoscitivo Y fisico.
Los juegos didacticos son clasificados de acuerdo a la edad de los
nifios a los que van dirigidos, cada uno con una dindmica propia y

diversos grados de complejidad y perfeccionamiento.

Existen diferentes tipos de juegos didacticos que promueven su

aprendizaje, desarrollan su comunicacion, interaccién con el medio e
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imaginacion. El juego didactico despierta el interés en resolver un

problema, provoca la necesidad de adoptar decisiones.

Realizar un trabajo en conjunto exige la aplicaciébn y puesta en
practica de los conocimientos adquiridos, el hecho de plantearles una
limitacion de tiempo para realizar cada actividad introduce un factor que
contribuye a ejercitar la dinamica de grupo y diversas competencias

basicas para su desenvolvimiento futuro.

Un buen ejemplo de ello son los juegos con sonido, que inducen al
nifio a interrelacionar datos contextuales. (JeanPiaget, 1959) Sostiene
que los nifos de 2 a 7 afios se hallan en la “etapa pre-operacional”, en
gue empiezan a descubrir sus laborares y de como su conducta genera

reacciones a gestos dirigidos hacia los adultos.

El nifio hace transicion con el juego dentro del ambito escolar,
puesto que enseflan muchas destrezas: conceptos matematicos,
nameros, longitud, altura, simetria, etc. Los juegos en los que se apilan y
se afladen piezas ayudan a los nifilos con sus habilidades motoras finas

y con su coordinacion ojo-mano.

La experiencia sistematica con relacién a este tipo de juegos permite
a los nifios ir superando procesos de exploracion para avanzar hacia la
construccion de objetos y escenarios de juego. Por su parte, los
rompecabezas desarrollan habilidades de pensamiento abstracto y a
visualizar el espacio y el modo en que las formas encajan unas con

otras.

En este sentido los nifios en edad preescolar aprenden de una forma
diferente a la de los nifios en edad escolar: jugar es esencial para el
aprendizaje en la primera infancia. Finalmente el juego es el vehiculo
mas importante mediante el cual los nifios experimentan y desarrollan

ideas sobre el mundo las habilidades necesarias para el pensamiento
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critico y el liderazgo, y es la forma en la que aprenden a resolver

problemas.

Con respecto a los nifios, la practica de un ejercicio ludico es
indispensable para su crecimiento personal y social, aparte de ser visto
como una alternativa de ocio sana. Los beneficios que conlleva la
realizacion de alguna actividad son: aumento de autoestima, desarrolla
la creatividad y pensamiento, estimula la socializacion, explora las
posibilidades sensoriales y motoras, prepara al nifio al mundo del

trabajo, entre otras.

También es visto como un método placentero para impartir educacion.
Los especialistas en el area de psicologia y pedagogia, indican que el
juego es una herramienta esencial para explotar y desarrollar todas las
areas de un individuo, y de ahi su importancia de realizar y seleccionar
juegos adecuados al area que se desea instruir o desarrollar. Con
respecto a este punto, el método ludico puede ser empleado tanto para

nifos como adolescentes.

2.1.20.  Juguetes por edades para los nifios

0-6 meses: Necesita juguetes que le ayuden a descubrir su cuerpo y a
distinguir diferentes texturas, formas y colores. Los sonajeros, méviles
de cuna, mufiecos de goma, mordedores, alfombras con actividades,

etc.

7-12 meses: ElI bebé empieza a explorar los objetos y a reconocer
voces. Pelotas, mufiecos de trapo, juguetes sonoros, tentetiesos,
balancines y andadores.

13-18 meses: Los nifios/as saben andar y reconocen las propiedades
de los objetos. Los cubos para encajar y apilar, las bicicletas con ruedas

y los cochecitos.
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19-24 meses: El nifio/a habla y comprende, empieza a descubrir su
entorno. Coches, bicicletas, pizarras, pinturas, instrumentos musicales,

mufiecas y animalitos.

2-3 afos: Empiezan a sentir curiosidad por los nombres e imitan
escenas familiares. Triciclos, palas, cubos, rompecabezas, pinturas,

teléfonos y mufiecas.

3-5 afios: El nifio/a empieza a preguntar, a aprender canciones y a jugar
con sus amigos/as. Bicicletas, pizarras, magnetéfonos, cuentos,

marionetas y mufecos articulados.

2.1.21. Materiales lidicos

El material lddico mas conocido como didactico es aquel que relne
medios y recursos que facilitan la enseflanzay el aprendizaje. Suelen
utilizarse dentro del ambiente educativo para facilitar la adquisicion de

conceptos, habilidades, actitudes y destrezas.

Es importante tener en cuenta que el material didactico debe contar
con los elementos que posibiliten un cierto aprendizaje especifico. Por
eso, un libro no siempre es un material didactico. Por ejemplo, leer una
novela sin realizar ningun tipo de andlisis o trabajo al respecto, no supone
que el libro actie como material didactico, aun cuando puede aportar

datos de la cultura general y ampliar la cultura literaria del lector.

En cambio, si esa misma novela es analizada con ayuda de un
docente y estudiada de acuerdo a ciertas pautas, se convierte en un

material didactico que permite el aprendizaje.

Los especialistas afirman que, para resultar didactica, una obra debe
ser comunicativa (tiene que resultar de facil comprensién para el publico
al cual se dirige), tener una estructura (es decir, ser coherente en sus

partes y en su desarrollo) y ser pragmatica (para ofrecer los recursos
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suficientes que permitan al estudiante verificar y ejercitar los

conocimientos adquiridos).

Cabe destacar que no solo los libros pueden constituir un material
didactico: las peliculas, los discos, los programas de computacion y

los juegos, por ejemplo, también pueden serlo.

Ademas el uso de materiales adecuados favorece el aprendizaje,
ayudando a los infantes a desarrollar la imaginacion, ejercitar los sentidos
por medio de manipulacién podran aprender colores, formas, nimeros, y
despertaran la capacidad de exploracibn e indagacion de nuevas

experiencias a través del uso de los siguientes juguetes:

e Cubos de texturas, sentidos y numeros

—

=
—
=

—

llustracion 23 Materiales ludicos
Fuente: (DBPN, 2003)
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llustracion 24 Cubo de texturas
Fuente: (DBPN, 2003)

° Domino de texturas, colores, formas

llustracion 25Dominos de colores

Fuente: (DBPN, 2003)

Rompecabezas

llustracion 26 Rompecabezas
Fuente: (DBPN, 2003)
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Bloques de construccion

llustracién 27Bloques de construccion

Fuente: (DBPN, 2003)

Tapetes de texturas

IIstracién 28 Tapetes de texturas
Fuente: (DBPN, 2003)

Guantes marioneta de texturas

llustracion 29 Guantes marioneta de texturas
Fuente: (DBPN, 2003)
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e Alfombra infantil de actividades

llustracion 30 Alfombra infantil de actividades
Fuente: (DBPN, 2003)

e Juguetes blandos con texturas

llustracion 31 Juguetes blandos con texturas

Fuente: (DBPN, 2003)
e Hexagonos de texturas

llustracion 32 Hexagonos de texturas

Fuente: (DBPN, 2003)
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Libros de colores

llustracion 33 Libros De colores

Fuente: (DBPN, 2003)
Medias y pulseras con sonajeros

llustracién 34 Medias y pulseras con sonajeros
Fuente: (DBPN, 2003)
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e Balon de colores

llustracion 35 Baldn de colores
Fuente: (DBPN, 2003)

2.1.22.  Significado del color en el nifio

llustracién 36 Significado del color en el nifio
Fuente: (DBPN, 2003)

Los colores son estimulos visuales que pueden generar diversas
reacciones en nuestro organismo y en nuestro estado de animo. La
psicologia del color nos brinda algunos ejemplos sobre los efectos de los
colores en los nifios: En el caso de nifios deprimidos, lo favorable sera

que tengan en las paredes de su habitacién aplicaciones de color rojo u
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objetos de este color ya que al percibirlas aumentan la energia y la

vitalidad.

Los expertos en cromoterapia recomiendan el color amarillo en tonos
pasteles y alternando con otros colores es muy recomendable porque
favorece la concentracion y el desarrollo intelectual. En el caso del lugar
de estudio de los nifios, es importante tomar en cuenta que los colores
frescos (azul, verde o combinacion), poco saturados favorecen fijar la
concentracion debido a que transmiten un ambiente de tranquilidad y

relajacion.

La psicologia del color ha estudiado estos efectos en la percepcion y la
conducta humana, aunque como ciencia resulte inmadura, no se puede
negar la importancia y las aplicaciones en la publicidad y en disefos
arquitectonicos como en los centros escolares y en la decoracion del
cuarto de los nifios. Segun los estudiosos del color, los efectos se deben
a nuestra percepcion de las distintas frecuencias de onda de luz, dentro
del espectro visible, que incide sobre la materia, en esto se halla
involucrado el cerebro y lo mecanismos de la vista. El color no es una
caracteristica de una imagen u objeto, sino una apreciacion subjetiva
nuestra, una sensacion que se produce en respuesta a la estimulacion del
0jo y de sus mecanismos nerviosos, por la energia luminosa de ciertas

longitudes de onda.

2.1.22.1. Lasimbologia del color

Rojo: da energia, vitalidad, combate la depresion estimula la
accion, es calorifico, calienta la sangre arterial y asi incrementa la
circulacién, este color se recomienda en ambientes, juguetes,
indumentaria que busque impulsar la accion atrae mucho la atencion
visual, no es recomendable usar el rojo en nifilos hiperactivos o
agresivos, en situaciones donde es necesaria la concentracion,

como leer.
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combina los efectos de los colores rojo y amarillo:
energia, alegria, las tonalidades suaves expresan calidez, estimulan
el apetito y la comunicacion, mientras que las tonalidades mas
brillantes incitan la diversion asi como también la alegria puede ser
considerado para el cuarto de juego de los nifios en combinacion

con colores neutros.

Azul: es un color muy importante para calmar a las personas, se
trata de un color frio que produce paz y suefio, es utilizado en tono

pastel para relajar, para ambientar cuartos, camas, etc.

estimula la actividad mental, se maneja el color
amarillo en nifios con gran dispersion, poca concentracion utilizado
en tono pastel en escritorios, libros, Utiles para promover actividad
intelectual, en ambientes en donde trabajan nifios con dificultades de
aprendizaje o fatiga mental, también es un color que inspira energia

y optimismo

Violeta: se trata de un color mistico, especialmente importante en
la meditacion, la inspiracion y la intuicion estimula la parte superior
del cerebro y el sistema nervioso, la creatividad, la inspiracion, la

estética, la habilidad artistica y los ideales elevados.

Verde: hace que todo sea fluido, relajante. Produce armonia,

poseyendo una influencia calmante sobre el sistema nervioso.

Celeste: tiene un poder sedante, relajante, analgésico vy
regenerador es importante aclarar que el origen de estas aparentes
propiedades de los colores no esta en los propios colores sino en la

asociacion mental que, de forma natural e inconsciente.
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2.1.23. Fibras textiles

2.1.23.1. Definiciéon de algodoén

El algodon es un cultivo muy valorado porque solamente el 10%
de su peso se pierde en su procesamiento. Una vez que otros
elementos como cera y proteina pura. Esta celulosa es ordenada de
cierta manera que le da al algodon propiedades Uunicas de

durabilidad, resistencia y absorcion.

Cada fibra estd compuesta de 20 6 30 capas de celulosa,
enrolladas en una serie de resortes naturales. Cuando la capsula de
algodén (capsula de las semillas) se abre las fibras se secan
enredandose unas con otras, ideal para hacer hilo. La composicion
del algoddn es celulosa casi pura. Su color es blanco, amarillo palido

o ligeramente rojizo.

Su fibra es mas o menos sedosa, fuerte en mayor o menor grado
y de longitud y grueso variables. Segun sea su longitud, se clasifican
en el comercio en algodones de fibra corta y larga. Los primeros son
de 20 a 39 mm. De largo. En cuanto al grueso, varia de 6 a 29
centésimas de milimetro por fibra. El algodén de fibra larga sirve
para la fabricacion de tejidos finos, muselinas y percales.

El de fibra corta es mas dificil de trabajar y propio para toda clase
de tejidos mas bastos, indianas, etc. La homogeneidad de éstas, su
elasticidad, resistencia y color son las cualidades que mas
directamente influyen en la mayor o menor estimacion del algodon.
(UTN, 2007)
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2.1.23.2. Definicion de poliéster

El programa de investigacion de altos polimeros de Carothers en
los primeros afios de la década de 1.930, incluia a los polimeros de
poliéster. Sin embargo la primera fibra de poliéster se produjo en
Inglaterra, Se ha dicho que la forma de filamento es la més versatil
entre todas las fibras, ya que se puede mezclar con otras muchas
fibras sin destruir las propiedades convenientes de la otra fibra. Las

fibras poliéster son de facil cuidado.

Poseen excelente resistencia al arrugamiento, estabilidad a
lavados repetidos, puede termofijarse para control de encogimiento y
deformacion y permite marcacion de pliegues permanentes. No
sufren dafo por luz solar y no son atacadas por la polilla, ni el moho.
(UTN, 2007)

2.1.23.3. Definicion de polialgodén

Abreviatura que designa una mezcla de poliéster y algodon, el
algodén es una fibra natural de origen vegetal que se saca de los
pelos de la semilla del algodonero. Se caracteriza por su confort, su
aspecto y su facilidad de aplicacion. El algodén es, por lo general,
muy elastico. Soporta elevadas temperaturas y una fuerte resistencia

a los lavados, siendo muy absorbente.

i
llustracién 37 Poli algoddn
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)
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Para aprovechar el confort del algodon, se mezcla con poliéster,
fibra sintética muy resistente y autodesarrugable, lo que permite
conseguir un tejido suave y resistente a la vez. Casi siempre, la
composicién del poli-algodoén es: 65 % poliéster y 35 % algodon.
(UTN, 2007)

2.1.24. Bases textiles

2.1.24.1. Definicion de tejido

Término genérico (derivado del latin textiles que a su vez lo hace
del termino texere, "tejer") hace referencia generalmente a y toda
clase de telas fabricadas por medio de hilos o filamentos tejidas, hoy
es todo aquel producto que resulta de una elaboracion por medio de
un proceso textil, ya sea partiendo de un hilo o fibra textil.

Antes de la llegada de las maquinas, el hilado se hacia a mano
con el uso de la rueca, que consistiaen un vara en la que
se colocaba una porcién o copo de la fibra que se iba a hilar. La
rueda se sostenia en la mano izquierda o se fijaba en el cinturén, la
mano derecha se encargaba del uso el cual tenia la funcién de

recibir el hilo que se iba retorciendo con la mano.
2.1.25. Tipos de tejido
2.1.25.1. Definicién de tejido plano
Es un tejido formado por medio de dos hilos
principales, urdimbre (o pie) y trama; la urdimbre hace referencia al

hilo vertical y la trama al hilo horizontal que forma el tejido. Estos se

dividen en Tafetanes, Sargas y Rasos.
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2.1.25.1.1. Definicion de tafetan

Esta palabra se deriva probablemente del persa tafha, que
quiere decir " vuelta". EI método basico de tejido, en el que
cada hilo de la urdimbre se entrelaza con el hilo de la trama, se

denomina tejido liso o de tafetan.

llustracion 38 Tafetdn
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)

Algunos ejemplos de estos tejidos son: lino, cambray, batista,
la manta, la muselina, crepé, la mucina, el velo y el perchel entre

otros.

2.1.25.1.2. Definicion de Sarga o tejido cruzado

El tejido cruzado se caracteriza por las lineas diagonales
muy marcadas producidas por entrelazamiento de dos hilos de
la urdiembre con un hilo de la trama en filas alternadas. Esta
clase de tejido proporciona a la tela una gran resistencia, (til

para prendas de trabajo.

Algunos ejemplos de estos tejidos son: la gabardina, el cuti,

la mezclilla, el Denim y el dril.
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Iluétl:aéién 39 'S-;a\réa
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)

2.1.25.1.3. Definicién de satin o Satén

La palabra satén se deriva de puerto chino dechianchow,
antes llamado Zaytun, desde donde comenzé a exportarse este

tipo de telas en la edad Media.

Los satenes tienen una textura mas densa que los tejidos
cruzados, teniendo como principal caracteristica la suavidad que

es conseguida a expensas de la resistencia.

llustracién 40 Satin
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)

La superficie suave del tejido de satén se logra pasando los
hilos de urdimbre encima de unos de cuantos de trama, con un
entrelazado minimo; la exposicion de la luz en los hilos libres
produce su brillo particular.
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En un satén de trama, los hilos de la misma se pasan encima
de unos cuantos hilos de la urdimbre. Como normalmente los
hilos de la trama son menos resistentes que los de la urdimbre,
los tejidos de satén son mas débiles a la abrasion, pero a pesar

de esto son telas muy bellas.

Algunos ejemplos de estos tejidos son: Crespon, la piel

de angel, el raso y el damasco.

2.1.25.2. Definicion de tejido de punto

Entremalla Malla

I
gom0a
(§'z' fsd
Savatavay

llustracion 41 Tejido de punto
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)

El tejido de punto o género de punto es aquel que se teje
formando mallas al entrelazar los hilos. Basicamente, consiste en
hacer pasar un lazo de un hilo a través de otro lazo, por medio de
agujas, tal como se teje a mano. De las diferentes formas de realizar
esto, surgen las distintas variantes que el disefiador textil emplea

para realizar sus disefios en las telas de punto.

2.1.25.2.1. Definicion de tejido de punto por urdimbre
Se forma cuando varios hilos van formando mallas de forma

longitudinal y pueden adicionarse hilos de trama de forma

transversal.
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Algunos ejemplos de este tejido son: Encajes, blondas,

cadeneta, tul, elastico, Tricota, manteleria, corseteria, etc.

llustracion 42 Tejido de punto por urdimbre
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)

2.1.25.2.2. Definicion de tejido de punto por trama.

Se forma cuando uno o varios hilos van creando la malla en
sentido transversal. Este tejido puedo deshacerse de arriba a

abajo.

Algunos ejemplos de estos tejidos son: Jerseys,

punto sencillo, perchado, interlock, Lacoste vy rib.

—— " ,
P AL
’iei.ﬁqu}f
rieiyYiwilvl

llustracion 43 Tejido de punto por trama
Fuente: (textilesytiposdetejidos, 2008)
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2.1.25.3. Definicion de no tejidos o aglomerados

Son estructuras elaboradas a base de fibras aglomeradas y
prensadas entre si como lo son las entretelas, fieltros y las guatas.
La estructuratexti de una tela no tejida se logra uniendo
o entrelazandolas fibras con método mecénico, quimico o térmicos,

utilizando disolventes o combinando los métodos anteriores.

Los principales sistemas son la unién de con resina y la union de
fibras termo plésticas. En la primera de ellos la resina se pulveriza o
se aplica en forma de espuma directamente sobre el reticulo de
fibras que se va saliendo de la maquina formadora; a continuacion el
reticulo se saca, y se polimeriza mediante el calor y en algunos

casos se plancha.

En la adhesion termoplastica se mezcla con la fibra de base de
una fibra termoplastica con menor punto de fusion, formando un
reticulo, el cual se prensa entre rodillos calientes que adhieren las
fibras termoplasticas a las fibras de base. (UTN, 2007)

2.1.26.  Definicion de maquina de coser
Las maquinas de coser son herramientas electromecénicas, utilizadas

para unir los tejidos, esta tarea es realizada a través de puntadas hechas

con irlos, son disefiadas para realizar costuras de alta gama.

Pueden hallarse diversos modelos como:
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Overlock: también conocida bajo el nombre de remalladora. Estas
maquinas son utilizadas para evitar que las costuras se deshilachen
ya que realizan puntadas sobre las costuras. Existen tres tipos de

estas maquinas, las pesadas, estandar y las livianas.

llustracién 44 Maquina overlock

Fuente: (educativo, 2012)

Recubridora: esta maquina es utilizada para hacer costuras,

pespuntes y centradas.

llustracién 45 Maquina recubridora

Fuente: (educativo, 2012)
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Recta: realiza costuras cerradas con un maximo de tres agujas.

llustracion 46 Maquina recta

Fuente: (educativo, 2012)

Collaretera: son similares a las maquinas recubridoras, son
utilizadas para realizar los cuellos o0 mangas, es decir trabaja sobre

sectores curvos.

llustraciéon 47 Maquina collaretera
Fuente: (educativo, 2012)

Botonera: utilizadas para pegar diversos tipos de botones.

llustracién 48 Maquina botonera
Fuente: (educativo, 2012)
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o Elasticadora: utilizadas para colocar elasticos.

llustraciéon 49 Maquina elasticadora
Fuente: (educativo, 2012)

. Ojaladora: estas son utilizadas para realizar los hojaldres y una vez
hecho la misma maquina los corta de manera automética.
(educativo, 2012)

llustracién 50 Maquina ojaladora
Fuente: (educativo, 2012)

2.1.27. Definicion de aguja

Las agujas de coser son filamentos delgados rectos, fabricadas de
diferentes materiales, entre ellos estan el hierro, el aluminio, el acero y el
mas conocido el acero inoxidable. Las mas favorables y de ultima
generacion en la industria de las agujas son las de acero especial con

aleacion de titanio y de cromo. Se les suele afiadir pequefias cantidades
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de titanio a algunos tipos de aceros para evitar el 6xido, afinar y permitir

mAas resistencia. Algunas agujas traen la aleacion en la punta.

Las agujas de coser a maquina sirven para unir dos o mas telas
mediante hilos que van enhebrados uno por la parte superior, terminando
en el ojo de la aguja de la maquina y el otro por la parte inferior en una
bobina o carreta que es incrustada en un porta bobina. Esta costura se
produce por el movimiento de los diferentes tipos de mecanismos de la
maquina que hacen este trabajo posible, mediante un pedal que mueve
un motor. (Coats, 2001)

2.1.28. Clasificacién de las agujas
2.1.28.1. Agujas de puntaredonday aplicaciones:
e Puntaredonda aguda (SPI)
Esta punta es utilizada para telas densas pues causa
menos dafo, ayuda a establecer una puntada recta y
minimizar el fruncido de costura.
Comunmente utilizada para microfibra y telas densas,
materiales recubiertos, pespunte de collares y pufios de
camisas.

e Agujade puntaredonda normal (R)

Esta punta es utilizada para telas normales con costuras

estandar ya que empuja al hilo hacia el lado.
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Punta de bola pequefia (SES)

Esta punta es utilizada para coser telas de bajo peso.
En ocasiones es utilizada para mezclilla fina y ligera, en
tejidos de gran densidad para evitar dafar el material.

Punta de bola mediana (SUK)

Esta punta es utilizada para costuras en telas de peso
medio. También es utilizada para mezclilla de grueso
medio, particularmente las de lavados de arena y piedra.

Punta de bola grande (SKF)

Esta punta es utilizada para tejidos gruesos y tejidos

elasticos densos (no empujara el hilo elastico a través).

Punta de bola especial

Utilizado para materiales elasticos de grosor medio con
cubierta de hilos elastomeéricos y tejidos muy gruesos.

R SPI SES SUK SKF SKL

llustracién 51Tipos de agujas
Fuente: (Coats, 2001)
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2.1.28.2. Agujas de punta cortante

Las agujas de puntas cortantes tienen puntas afiladas como una

hoja. Estas puntas estan disponibles en una variedad de formas de

seccion transversal tales como lente, redonda, triangular y cuadro.

Pueden ser utilizadas durante la costura de material denso, no tejido.

Perforan el material mas facil que las puntas redondas generando

asi menos calor de aguja. Hay un largo numero de puntas cortantes

de las cuales, alrededor de 11 son de uso regular. (Coats, 2001)

Punta cortante izquierda: para confeccion de calzado,
bolsos, maletas.

Punta de 4 cortes: esta punta produce un mejor efecto en
el corte comparado con la cortante izquierda. Se utiliza en

la produccién de calzado, bolsos y maletas.

Punta de cufia estrecha: para secuencias de puntadas
densas en piel. Borde y costuras en la parte superior
4.-Punta de lanza: se utiliza para bordar o coser pieles ya
que al ser muy puntiaguda facilita la perforacion del

material.

Punta triangular: punta de apariencia casi recta. Para

cueros duros y densos.

Punta de diamante: para lineas de puntadas muy rectas

en cuero duro y denso. También para costuras de bolsos.
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2.1.29.

Combinaciones de tela, hilo y aguja

Caracteristicas Tipos de Grosor Tipo de hilo
de la tela tela dela
aguja
Batista 11/70 Algodon con
. Chiffon O poliéster,
Muy ligeras
Organza 12/80 extrafino de
gasa fibra larga
Chalis Algodoén con
_ Lino poliéster o
Ligeras L
Tafeta 12/80 algodon
Seda mercerizado.
Duvetinas
Algodon con
Cretonas -
. poliéster o
Medianas Franela 14/90 ]
. algodon
Popelina .
] mercerizado.
Satin
terciopelo
Interlock
Jersey
Poliéster
Spandex 11/70,
Tejidos de Rib 12/80
punto Polar O Nylon
Licra 14/90 o]
Piques poliéster
Viscosa
Nylon
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Lana i
Algodon con
Pana y
_ poliéster
_ Mezclilla
Medianas a oril 16/100
ri
pesas Hilo poliéster
Felpa
Lona i
' Algodon
Gabardina .
mercerizado
Damasco

Tabla 16 Combinacidn de tela, hilo y aguja
(Venegas, 2015)

2.1.30. Definicion de puntada

Entendemos por puntada la unidad de estructura resultante del
entrelazamiento o formacién de bucle y atravesando un material por uno o

varios hilos.

Una puntada puede estar formada:
e Sin la presencia del material.

e Dentro del material.

e A través del material.

e Envolviendo el material.

Aparte de la definicibn de puntada, es necesario conocer estos otros

términos:

e Entrelazado con el mismo hilo: Paso de un bucle de hilo a través
de otro formado por el mismo hilo.

e Entrelazado con un hilo diferente: Paso de un bucle de hilo a
través de otro bucle formado por otro hilo distinto.
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e Cruce: Paso de un hilo por encima o alrededor de otro hilo, o del
bucle formado por otro hilo.

e Tipo de punto: Serie de puntadas repetidas, unidas a un material y
que pueden caracterizarse por un cambio de direccién. El nUmero de
puntadas que describen a un tipo de puntada esta indicado en cada
caso.

e Grupo de hilos: Numero de hilos que realizan unas funciones

idénticas, por ejemplo, aguja o0 ancora. (1ISO4915, 1991)

2.1.31. Clasificaciéon de puntadas

Las puntadas se dividen en seis clases, cuyas caracteristicas se

indican a continuacion.

2.1.31.1. Clase 100, puntadas de cadeneta simple

En esta clase, los tipos de puntada estan formados por uno o
varios hilos de aguja y se caracterizan por el entrelazamiento de
cada hilo consigo mismo. Uno o mas bucles de hilo atraviesan el
material y sujetan entrelazandose con uno o varios bucles del mismo

hilo, habiendo el mismo atravesado el material. (ISO4915, 1991)

2.1.31.2. Clase 200, puntadas de imitacién a mano

En esta clase, los tipos de puntada, originariamente hechas a
mano, se caracterizan por un simple hilo, que atraviesa el material y
la puntada es sujeta por este hilo que atraviesa y sale del mismo.
(1S04915, 1991)

2.1.31.3. Clase 300,puntada recta

En esta clase, los tipos de puntadas estan formados por dos o

mas grupos de hilos entrelazandose entre si. Los bucles de un grupo
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atraviesan el material y son sujetados por los hilos del segundo
grupo. (1ISO4915, 1991)

2.1.31.4. Clase 400, puntadas de cadeneta multiple

En esta clase, los tipos de puntadas estan formadas por dos o
mas grupos de hilos, entrelazandose entre hilos de grupos distintos.
Los bucles de un grupo de hilos atraviesan el material y son
sujetados al entrelazarse con los bucles del otro grupo de hilos.
(1S04915, 1991)

2.1.31.5. Clase 500, puntadas de sobrehilar o de borde

En esta clase, los tipos de puntadas estan formadas por uno o
mas grupos de hilos, teniendo como particularidad el que un grupo
de hilos recubre el borde del material. Los bucles de un grupo de
hilos pasan a través del material y son sujetados mediante el
entrelazamiento con otros bucles del mismo hilo, antes de que los
bucles siguientes atraviesen el material, o son sujetados por
entrelazamiento con los bucles de uno u otro grupo de hilos ya
entrelazados, antes que los bucles siguientes del primer grupo

hayan atravesado de nuevo el material. (1ISO4915, 1991)

2.1.31.6. Clase 600, puntada de recubrir

En esta clase, los tipos de puntadas estan formados por dos o
mas grupos de hilos, teniendo como particularidad el que uno de los
grupos de hilos recubre la superficie del material a lo largo de la
costura. Los bucles del primer grupo de hilos atraviesan los bucles
del tercer grupo ya asentados sobre una cara del material, después,
atraviesan el material en donde se hallan entrelazados con los
bucles del segundo grupo de hilos sobre la otra cara del material.
Solamente existe una excepcion que lo constituye el tipo de puntada

601 en donde solamente se aplican dos grupos de hilos y en donde
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2.1.32.

la funcion del tercer grupo es sustituido por uno de los hilos del
primer grupo. (1ISO4915, 1991)

Descripcion

de las puntadas

Delineacion de la puntada 150 4915| Aplicaciones
Vista por el derecho Vista por el revez Nimero | comunes |Requerimientos
Cadeneta de un solo hilo 101 Puntada Especificar las PPP
hilvansda para el|  (SP1)
Lt e e e L mm disefia de
prendas o el
cierre de bolsas.
Cadeneta de un solo hilo o * 304 Doble pespunte, es 101 de  [1)Pegado de bolones
Doble pespunte. Botonera, preferida cuando la o botones, Ojales, (- especificar las
Ojalera o Bartack seguridad de la puntada es o Remates adas par cicko.
rmas importanta. 304 (Ej. 816, 32)
E . . B : uﬁ_ I
. - eg| car largd
J'FEJ % H’ED (2=, ?M}?
3) Remate —
especiiicar el largo
y &l ancho del
remate.
Puntada invisible de un solo | Las puntadas no se ven ni 103 Puntada invisibde |Especificar
hile. en el derecho ni en el revés dobladillos, (1) PP 3-S5 PPP
de la costura. hilvanar, Z) Mo saltar puntadas
hadiendo o 1 0 2 puntadas
ﬁ%‘h‘%ﬁ%“%‘%{ pasadores,  |saltadas.
irencillas.
Doble pespunte = la mas Hilo de la bobina en el 301 Puntada m&s  (Especificer las PFP.
comun de todas las puntadas reves cnm!Jn, una sola
BOuja cosiendo,
= © w & ! i & = 1 B - | 1 L] w ] L] L] ] p,unmg I'ECI.B!..
Puntada doble pespunta en 304 Prendas Especificar
Zig Zag interiores, ropa | 1) PPPI
P N W W N deportiva, ropa [2) largo yio ancho del
infantil, Zig-Zag (1187, 316",
P P P P R P, sudaderas | 1/4%)
Puntada Cadenata Hila del corchete an el 404 Cadeneta con  |Especificar PPP.
reves una sola aguja —
o = Costura principal
en iejidos.
Puntada cadeneta en Zig Zag Hilo del corchete an al 404 Zig-Z ag cadeneta | Especificar
reves para ropa infantil | 1) FFF
y dobladillos,  [2)Largo y ancho del
PN NININININ | GG OGPy puntadas | Zig Zag (1/E",
superiores, efc. G, 147

Tabla 17 Descripcion de puntadas de la 100-400
(Amercan&Efird, 2006)
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Delineacion de la puntada ISO 4915| Aplicaciones
Vista por el derecho Vista por el revez | Numero | comunes |Requerimientos
Parte inferior de la puntada Hilo del corchete en el 406 Dobiadilios, 3
cubierta con 2 agujas revés Uniones dobles, |1) Espacio de las
r e rew e E W N N Elasticos, gﬁgas('lla'.
costuras de ®, 114%)
i | I e s e
Pasadores
Parte inferior de la puntada Hilo del corchete en el 407 | Pegar elasticos |Especificar
cubierta con 3 agujas en ropa interior |1) Espacio entre
‘\' - — = — — — ~ teju:la para aguas (a7
RSN m y m' 2) PPP'
S e e —ee e e e e o o |
puntada de cadeneta con 2 408 |Pegando boisillos
agujas e hilo de cobertura costuras de
‘ disefio en
S e
e - vaqueros cortos y
casuales
Ribeteado con 2 agujas Sobrehilado sencillo en la 503 Sobrehilado y [Especificar
orilla ruedos invisibles. |1) Ancho de la
EETETEESY kngita )
FUTYIITeY e e e
2) PPP.
Ribeteado con 3 hilos Puntada de ribeteado mas 504 Costurade la |Especificar
comin orilla con agua |1) Anchodela
mm Soncite 2,
A T s )
2) PPP.
Ribeteado con 3 hilos Sobre hilado doble en la 505 Sobre hilado  |Especificar
orilla doble en la orilla [1) Ancho dela
FETTETTINLLY oot
TUTYTTTY ", 316, 147
2) PPP.
Ribeteado de seguridad Ribeteado con 2 agujas 512 | Cosiendo telas y |Especificar PPP.
tejidos elasticos.
Ribeteado con 2 agujas y 4 Ribeteado con 2 agujas 514 Cosiendo Especificar PPP.
hilos géneros de punto
y tejidos elasticos
Puntada de seguridad con 4 515 Puntada de  |Especificar
hilos e Pyl Oyl ol oyl oy Wy seguridad para |1) Especio entre
VNIV LYY (401599 iasytejdos de | agujasyla
punto lengoeta - Ej.c
. . - 1487 1/8", 316"
| 3/16™ 316" - 114"
2) PPP
Puntdada de seguridad con 5 516 Puntada de  |Especificar
hilos GOGOGO00 () |(401+504)| seguridad para 13) Especio entre
telas y tejidos de agujas y la
punto lengoeta - E).:
1/87- 1/8°, 316"
o .t . A16® 16" — 1/4"
4) PPP
Puntada de cobertura con 2 602 Ribeteado de |Especificar
agujas y 4 hilos camisas yropa |1) Espacio entre
infantd, etc. agujas (Ej: 1/8°,
316", 1/4%)
S 2) PPP
Puntada de cobertura con 3 605 Costuras Especificar
agujas y 5 hilos sobrecargadas, |1) Espacio entre
: cubriendo agujas (Ej: 1/4"
m< 1%11 i costuras, PPP
[MATMATATLYATATA ribeteando en
i tejidos de punto.
Puntada de cobertura con 4 | Maquina plana / ribeteado 607 Costuras Especificar PPP.
agujas y 6 hilos sobrecargadas en
ropa interior tejida
o de lana. etc.

Tabla 18 Descripcion de puntadas de la 400-600
(Amercan&Efird, 2006)
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2.2. Problemas generados por falta de desarrollo del

proyecto

Antes del siglo XVIII la ropa era la misma, para infantes y adultos, estrecha,
con muchos adornos e incdmoda para las necesidades de los mas pequefios;
de manera gradual, se empez6 a disefiar ropa apropiada para ellos, no existia
una relacion directa entre la ropa infantil y el disefio de moda. Hasta cierta
edad, los niflos utilizaban ropa que impedia identificar el género al que
pertenecian. Estas prendas podian tener algunas particularidades impensables
para nuestros dias: en las camisas, especificamente en la parte de los

hombros, colgaban cintas que ayudaban a los papas a ensefarles a caminar.

Era muy comun (en los nifios, sobre todo) utilizar gorros que funcionaban
como cascos protectores de caidas; las fajas eran muy utilizadas tanto en nifios

como en nifias, porque se pensaba que ayudaban a formar una buena postura.

En la actualidad el mercado de ropa infantil es inmenso, ofrece opciones

para todos los gustos y necesidades.

El Global Kids Fashion Week en Londres, se celebré por primera vez en
marzo de 2013, fue la primera semana de la moda infantil. Disefiadores como
Oscar de la Renta, Paul Smith, Jean Paul Gaultier, Marc Jacobs, Missoni, John
Galliano, entre otros, hicieron disefios para este evento organizado por la
boutique AlexandAlexa. Utilizaron paleta de color unisex: naranjas, vainillas,
tostados y melocotones; mientras que la norma era la comodidad: mezclilla,
ropa deportiva, aunque también se podian ver todo tipo de disefios creativos y

femeninos para las nifias.

Pareciera que el ciclo se cerrd, y la ropa de nifilos ha regresado a ser una
réplica exacta de la del adulto. En la actualidad, existe tipo de opciones al igual
gue en el mercado de ropa para adulto. En los escaparates de tiendas para
ninos se ven pantalones de mezclilla, abrigos, camisas, tenis y todo tipo de

zapatos.
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Vestir a un bebé de meses, es una tendencia que estd en constante
crecimiento, por lo que las casas de moda no han desaprovechado,
desarrollando estrategias para que los papas compren la misma marca para
ellos mismos y para sus hijos, de este modo se genera una identidad en la
familia, Las casas internacionales abogan por un estilo elegante lleno de

detalles, mientras que las nacionales le apuestan a la comodidad ante todo.

En el Ecuador ofertan prendas de vestir infantiles de no muy buena calidad
con tallajes inadecuados y disefios sencillos, mucha de las veces realizadas de
forma empirica sin un estudio de mercado previo; con el desarrollo del proyecto
se quiere lograr satisfacer a los padres que buscan mas alla de comprar
prendas tradicionales, ofreciendo indumentaria que sirva como herramienta
didactica para el desarrollo intelectual de su hijo, de este modo se aporta con el
desarrollo y aprendizaje del menor a la vez se debe informar a los padres para
que conozcan la importancia de la estimulacién temprana en los bebés y que

efectos causarian en un futuro este tipo de estimulaciones.

Algunas comercializadoras de ropa extranjera han cerrado sus puertas por
los aranceles aplicados a la importacién de indumentaria y mas; por lo que se
desea estimar probabilidades de éxito al implementar una fabrica que realice
prendas para bebés, aprovechando la tasa de crecimiento infantil, ya que es un
factor que determina la magnitud de las demandas que se deben satisfacer por
la evolucién de las necesidades que tienen las personas.

La tasa de nacimientos infantiles es muy grande ya que se registra la
existencia de 3'735.915 de madres y 220.896 nacimientos anuales, por lo que
se quiere cubrir vacios en cuanto al disefio de indumentaria en este nicho de
mercado, vacios en cuanto al disefio, calidad, ergonomia e innovacion detalles

tan importantes que el consumidor ve a la hora de adquirir un producto.
Los consumidores son muy exigentes al momento de realizar una compra el

producto debe cubrir las necesidades basicas como la comodidad, durabilidad,

seguridad, precio y disefo.
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No solo se quiere satisfacer a la persona que va a usar el producto, sino
también se quiere lograr un impacto en las personas que adquieren las prendas
para los neonatos, se piensa alcanzar este objetivo presentando propuestas de
moda innovadoras en cuanto al disefio aplicando comodidad y valores extras
sociales, para dejar de lado la ropa sencilla y comun que se encuentra en el

mercado nacional.
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2.3. Parametros que cubran las necesidades detectadas.

2.3.1. Caracteristicas de la propuesta

e Forma: simétrica y asimétrica

e Color: colores llamativos y contrastantes

e Concepto: seguridad + confort + innovacion

e Siluetas: rectangular y ovalada

e Textiles: algododn, poli-algodon y poliéster

¢ Funcionalidad: herramienta de estimulacion ladica y multisensorial
para infantes del segmento neonato.

e Segmento de edad: 6 a 24 meses

2.3.2. Prendas a utilizar para estimular a un bebé

En el mercado local y nacional existe un innumerable tipo prendas
de vestir para bebés, pero considerando a este nicho de mercado uno
de los mas potenciales en el pais, es necesario crear indumentaria

diferente a la tradicional.

Haciendo énfasis en la investigacion realizada se quiere presentar
prendas funcionales, estéticas e innovadoras que a la vez sirvan de
herramienta para la estimulacién lddica y multisensorial de los
pequefios a través de la aplicacion de disefios coloridos vy
contrastantes, con efectos ludicos — didacticos, que logren desarrollar
el sentido del tacto, de la visidn, areas cognitivas, sociales, motoras y
creativas de los niflos dentro de un rango de 6 a 24 meses, edad en la
cual los menores pueden absorber de mejor manera nuevas

experiencias presentadas dia a dia.

Se realizaran estampados y sublimados de personajes que saldran
de historias desarrolladas en cada coleccién, las prendas externas

tendran una silueta holgada y las internas seran cefiidas para facilitar el
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movimiento y comodidad de los bebés, ademas estaran
confeccionadas con las debidas normas de seguridad de ropa infantil y
con materiales de excelente calidad.

2.3.3. Bases textiles empleadas en el proyecto

Con el andlisis desarrollado se puede determinar que las mas
Optimas para la elaboracion de estas prendas son bases textiles de
punto de fibra de algodon , ya que este textil brinda comodidad y
permite dinamismo entre el nifio y la prenda al momento de jugar,
ademas es de textura suave y ligera, lo que permite aplicar una
cantidad ilimitada de disefios en cuanto al patronaje logrando que el
usuario tenga confort con la prenda; los textiles tendran caracteristicas
de durabilidad y seguridad en cuanto a los componentes de color con
los que son realizados, por el hecho de que los bebés se lo llevan todo

a la boca.

2.3.4. Tipos de puntadas y maquinaria empleada

La mayoria de las prendas de tejidos de punto, son cosidas con
puntadas de sobrehilado / ribeteado y/o costuras construidas con
puntadas de cobertura, porque éstas puntadas ofrecen elasticidad y

cobertura de la orilla de la tela.

Un problema comun de calidad es tener puntadas dafiadas o
"puntadas reventadas"”, esto sucede cuando la costura es estirada
en forma excesiva, entre mas sea la elasticidad de la tela hay mas riesgo
de tener puntadas reventadas, para lo cual hay que realizar las prendas
de bebé con el mayor cuidado posible, utilizando puntadas y agujas
adecuadas, para evitar romper el tejido.

El rango comun de puntadas por pulgada para coser prendas en

textiles de punto son de 12 a 14 PPP, se recomienda utilizar puntadas de
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acuerdo a las normas ISO 4915 para la manufactura de prendas
infantiles, se pueden utilizar costuras dentro de la clase 100, 300, 400,
500y 600.

Las puntadas que se pueden emplear en la confeccion de ropa infantil

son:

e SO 4915 puntada numero 101
e [S0O4915 puntada numero 304
e SO 4915 puntada numero 301
e ISO 4915 puntada numero 504
e 1SO 4915 puntada numero 514
e SO 4915 puntada numero 516
e ISO 4915 puntada numero 602

Las maquinas para coser prendas del segmento infantil son de arrastre
liviano, se utiliza la maquina overlock de 3 hilos, recta, recubridora,

collaretera y ojaladora.

2.3.5. Tipos de hilos

Los hilos mas comunes usados para coser telas de tejidos de punto
son los de poliéster texturizado o nylon, los hilos texturizados son ideales
para sobrehilados y puntadas de cobertura, porque estos ofrecen un

excelente pespunte y elasticidad de la costura.

Generalmente, los tejidos livianos son cosidos con hilos de dimension
T-18 0 T-24. Los tejidos medianos con T-24 y T-35.

Se debe escoger un hilo de poliester hecho a base de cualquier
polimero sintético. Una de las caracteristicas principales es que todos sus
filamentos tienen la misma longitud que el mismo hilo y la ausencia total
de vellosidad, por lo tanto, el hilo de poliéster cuenta con mayor tenacidad

y mayor brillo en la tela.
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2.3.6. Materiales ludicos

Para la elaboracion de los prototipos se van a aplicar elementos ludicos
en las prendas tales como texturas, colores brillantes, contrastantes,
sonajeros Y tipografias que seran sublimadas en ciertas piezas de las

prendas véase en fichas técnicas de disefio. (p.119)

Estos materiales ladicos serviran de herramienta para mejorar el
desarrollo cognitivo de los menores despertando su capacidad innata de
basqueda y exploracién, de cierta manera se efectuara el juego
espontaneo libre, favoreciendo el perfeccionamiento afectivo - emocional

fomentando la adquisicion de las capacidades sensorio — motrices.

El juego es necesario para el desarrollo 6ptimo de los menores, ya que
permite la maduracion psiquica de tres funciones basicas tales como la
asimilacion, comprension y adaptacion de la realidad externa, ademas
favorece adquisiciones sociales tempranas, habilidades de comunicacion
social, también se despliega la conducta exploratoria impulsando la
creacion de los campos de accion y la creatividad, por lo que a los nifios
no hay que interrumpirles en hora del juego entregandoles todas las

herramientas posibles para que se distraigan.
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2.4.

2.4.1.

2.4.2.

Alianzas estratégicas

Centros de estimulacion temprana

2.4.1.1. Centro educativo nuevo amanecer

Es un centro educativo para parvulos ubicada en la cuidad de
Pelileo, centro de asistencia que me permitird hacer una

investigacion de campo para poder identificar las necesidades que

tiene el nifio y con qué tipo de juguetes se juega mas.

Profesionales

2.4.2.1. Ing. Cristian Salazar

Prestara servicios de impresion y uso del plotter para poder
realizar las impresiones de los moldes, para de este modo poder
realizar el trabajo con total nitidez y calidad.
2.4.2.2. Sr. Javier Quijije

Se generara una alianza estratégica con el sefior, ya que se
necesita la prestacion de servicios de confeccion de prendas, el
sefior Quijije cuenta con mano de obra calificada; cuenta con su

taller en la ciudad de Pelileo - via la libertad.
2.4.2.3. Dis. Grafico Alejandro Herrera

Se generara una alianza estratégica con un disefiador gréfico el
cual apoyara y disefara el area grafica del producto en cuanto al

manual corporativo, papeleria basica, marquillas, etiquetas,

empaques, creacion de ATL y BTL.
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2.4.3.

24.4.

Proveedores de textiles

2.4.3.1. Portofino & Patprimo

Sera el proveedor de textiles para la fabricacion de las prendas
de vestir, proveeran también las fichas técnicas de cada textil para
tomar en cuenta los cuidados que se debe tener al momento de

lavar las prendas y también para poder saber las composiciones.

Se ha tomado en cuenta a esta importadora colombiana de
textiles por su variedad, garantia, calidad y diferenciacion en los
textiles.

Proveedor de Insumos
24.4.1. Ekacierres

Esta empresa proveera de insumos como cierres, broches
metélicos, cintas que son de excelente calidad
2.4.4.2. Hilos Pasa

Este tipo de hilos son de excelente calidad en la zona centro del
pais son distribuidos por el vendedor Patricio Latorre, estos hilos son
de alta durabilidad y resistencia.
2.4.4.3. Insumos & Insumos

Esta empresa proveera de broches metalicos y plasticos, el sefior

Jonathan Marulanda es el vendedor de la zona centro del pais, son

insumos de origen colombiano.
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2.4.4.4. Js Sublimados

Esta alianza estratégica brindara servicio de sublimado ya que

ofrece terminados e impresiones 100% -nitidas a excelentes precios.

2.5. Analisis estratégico (FODA)

251. Fortalezas

e Modelos exclusivos

¢ Ropa con efectos ladicos unicos en el mercado
e Ropa especializada en bebes de 0 a 18 meses
e Tallaje adecuado

¢ Valor agregado novedoso (cuentos infantiles).

2.5.2. Debilidades

e Falta de conocimiento por parte de los padres de cuan importante es
la estimulacién en los nifios.
e Falta de maquinaria

e Gente prefiere marcas extranjeras.

2.5.3. Oportunidades

e Ser Unicos en el mercado ecuatoriano al ofrecer este tipo de prendas
e Poblacion creciente

e Mercado sin explotar.

25.4. Amenazas

e Importacion de productos terminados al mercado nacional.

e Inestabilidad en los precios de materia prima e insumos — aranceles.
e Falta de confianza de los ecuatorianos hacia productos nuevos.
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2.6. Proyectos Referentes

2.6.1. “A la pipeta”

Empresa argentina dedicada a la creacion de prendas que ayuden a la
estimulacién temprana por medio del uso de materiales que atraigan a los

infantes.

Ropa dirigida para bebés de 0 a 18 meses y nifios de 2 a 6 afios.

Cada disefio busca la estimulacion ludica y multisensorial, acompafia
a los nifios en cada etapa de desarrollo, sus prendas son de buena
calidad ya que cuidan cada detalle, procesos de confeccion, bordados,

estampados y la calidad de la tela.

\"b{AP.

- —

llustracién 52 Panel “a la pipeta”
Fuente: (alapipeta, 2009)
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2.6.2. Viva bebes

Marca de ropa infantil, proveniente de Bogota Colombia, sus duefias
son dos hermanas creyentes firmemente en que la etapa de la primera
infancia, determina y construye los fundamentos de los futuros hombres y
mujeres que tendrédn en sus manos el desarrollo y cuidado del pais y del

mundo.

Afirman que todo bebé debe ser amado, protegido, valorado, cuidado
y rodeado de lo mejor para asegurarle bienestar y calidad de vida que le
permita cuando sea adulto aportar lo mejor a la sociedad, razén por la

cual han puesta sus conocimientos y experiencia en beneficio de ellos.

Los bebés son las semillas de los futuros responsables de la

sostenibilidad y aseguramiento de un mejor mafiana para el planeta.

llustracion 53 Panel “viva bebés”
Fuente: (vivabebes, 2007)
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2.6.3. Carter’'s

Esta empresa es marca lider de ropa, regalos y accesorios en Estados
Unidos, su disefio se basan en una tradicion de calidad e innovacion y se

han ganado la confianza de generaciones de familias.

Estan comprometidos en asegurar la fabricacion de productos de
acuerdo con los mas altos estandares éticos y legales de la

responsabilidad social.

Afirman que la infancia es una celebracion, los estampados coloridos
con personajes simpaticos que disefian son inspirados en la alegria y el
amor que traen los nifios a nuestras vidas. Celebran la infancia mediante
el apoyo a los bebés, nifios y familias con disefios pensados, materiales

de calidad y convenientes opciones de compra.
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llustracion 54 Panel “Carter’s”

Fuente: (carters, 2015)
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2.6.4. Offcorss

Es una compafiia colombiana nace 1979 en la ciudad de Medellin,
ante la ausencia de una marca de ropa infantil. Mencionan que el
mercado se habia olvidado de los mas pequefios, que no habia color y la
ropa era simple y aburrida, todos los nifios se veian iguales, uniformados,
sin estilo, sin personalidad, por tal motivo decidieron crear una marca que
fuera explosion de vida y color una marca que expresara todo el amor que

sentian por su bebé.

Esta compafiia se dedicada al disefio, produccion y comercializacion
de propuestas completas de vestuario y accesorios para bebés, nifios y

nifias. Crean, innovan y sorprenden con cada disefio que realizan.

llustracion 55Panel Offcorss
Fuente: (offcorss, 1994)
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2.6.5. Lamaze toy’s

Los juguetes infantiles lamaze son desarrollados para estimular las
cuatro fases clave del desarrollo de los bebés, esta marca permite al
usuario seleccionar los artefactos que encajen naturalmente en los
patrones de juego de los menores, estos artilugios pueden ser utilizados
desde las primeras semanas de nacimiento del bebé hasta los primeros
afos de vida, estos juguetes pueden inspirar a su bebé a alcanzar nuevos

hitos de desarrollo, desafiando habilidades de maduracién e imaginacion.

Juguetes lamaze desarrollan productos para todo el sistema de

desarrollo infantil constando tres temas de desarrollo como:

e El despertar de los sentidos desde el nacimiento hasta los

24meses.
e Exploracion y experimentacion de 6 a 24 meses.
e Mover y haciendo de 9 a 24 meses.
[
“.

| -

llustracion 56 Panel lamaze toy’s

Fuente: (lamaze, 2005)
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3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Estudio de mercado

Segun datos del INEC realizado en el afio 2010, establece que, en la
provincia de Tungurahua existen madres jovenes dentro del rango de edad
de 20 a 29 afios con instruccion superior existen 139.745 mujeres con un
total de 113.329 nacimientos anuales en la provincia de Tungurahua.
Después de aplicar el calculo de la muestra da como resultado 37 mujeres a
las que se aplicaré la encuesta una técnica de recoleccion de datos.

3.1.1. Calcula de la muestra

Céalculo de la muestra

PQN
EZ
(N=1 = +PQ

n=

n= muestra

PQ= constante de probabilidad de ocurrencia y no concurrencia (70%)
N= poblacién universal a nivel de Ambato.

E= error de muestreo (5%)

K= coeficiente de error (30%)

(07).139.745

(139.745 — 1)% + 0.7

97821.5

(0.0025)
(009)

21748
"= 139.043
n= 157 muestra total al mercado que se debe aplicar la encuesta.

n =

(139.744) — +0.7

= 157
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3.1.2. Analisis e interpretaciéon de resultados

1. ¢Encuentra con facilidad prendas con disefio para su bebé?

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 126 80
NO 31 20
TOTAL 157 100

ENCUENTRA CON FACILIDAD ROPA DE BEBE?

mSImNO

llustracién 57 Encuestas y tabulaciones 1

(Venegas, 2015)

El 80 % de madres se encuentran insatisfechas al no poder encontrar
prendas con disefios diferentes ya que Unicamente encuentran disefios
tradicionales, llegando a la conclusion de que las prendas infantiles con disefio

no son muy comunes en el mercado local.
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2. ¢Con que frecuencia le compraropa a su bebe?

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
CADA MES 16 10
CADA 3 MESES 32 20
CADA 6 MESES 16 10
PERIODO DE 32 20

CRECIMIENTO
NOVEDOSO 61 40
TOTAL 157 100
FRECUENCIA DE COMPRA

m CADA MES
m CADA 3 MESES
CADA 6 MESES
B PERIODO DE CRECIMIENTO
m NOVEDOSO

llustracion 58 Frecuencia de compra
(Venegas, 2015)

El 40 % de madres realizan compras cuando salen a pasear y observan
algo novedoso, el 20% lo realiza segun el periodo de crecimiento, el 20 % lo
realiza cada 3 meses, en minoria con el 10% realizan las compras cada mes o

cada 6 meses.
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3. ¢Al momento de la compra de una prenda, que es lo primero que

toma en cuenta?

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
MARCA 15 10
CALIDAD 48 30
DISENO 61 40
PRECIO 18 15
TALLAJE 15 10
TOTAL 157 100
CARACTERISTICAS

® MARCA
H CALIDAD
DISENO
M PRECIO
= TALLAJE

llustracion 59 Caracteristicas a la hora de la compra
(Venegas, 2015)

Segun la encuesta realizada el 40 % de mamas se fija en el disefio a la hora
de adquirir una prenda, el 30 % se fija en la calidad, el 15 % primero averigua
el precio, el 10% de consumidoras son fieles a una marca y el 5% de mamas

primero prueban la ropa al menor para ver el tallaje de las mismas.
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4. ¢Qué prendas prefiere para su bebe?

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
CONJUNTOS 79 50
PRENDAS 21 13
MULTIFUNCIONALES
DISENOS 25 16
NOVEDOSOS
PRENDAS 32 21
INDIVIDUALES
TOTAL 157 100

TIPO DE PRENDAS

m CONJUNTOS

B PRENDAS MULTIFUCIONALES
DISENOS NOVEDOSOS

® INDIVIDUALES

llustracién 60 Tipologia preferida de la indumentaria
(Venegas, 2015)

El 50 % de consumidoras prefieren comprar conjuntos para sus hijos, el 21
% adquiere prendas individuales segun la necesidad del nifio o nifia, el 16%
compra unicamente porque encontrd0 un disefio novedoso en el mercado y

finalmente el 13% adquiere prendas multifuncionales.
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5. ¢Conoce sobre laimportancia de la estimulacién temprana en su

bebe?
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 126 80
NO 31 20
TOTAL 157 100
IMPORTANCIA

m Sl
mNO

llustracién 61 Importancia de la estimulacién temprana

(Venegas, 2015)

El 75% de las madres de familia si conocen de la importancia de la
estimulacién temprana pero no conocen de qué manera se puede estimular a
sus bebés, el 25% de la mamas no conocen de cuan importante es este tipo de

asistencia avanzada en los primeros 5 afios de vida del menor.
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6. ¢A qué lugares suele acudir para comprar prendas para su bebe?

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
C.COMERCIALES 67 43
MERCADOS 11 7
MAYORISTAS
BOUTIQUES 26 17
SUPERMERCADOS 9 6
REDES SOCIALES 44 27
TOTAL 157 100
LUGARES

B C.COMERCIALES

m MERCADOS MAYORISTAS
m BOUTIQUES

B SUPERMERCADOS

m REDES SOCIALES

llustracién 62 Lugares de compra

(Venegas, 2015)

El 43 % de las madres realiza las compras en centros comerciales, el 27%
compra a través de redes sociales, el 17 % adquiere asistiendo a boutiques de
la ciudad, el 7% compra en mercados mayoristas y el 6% en supermercados.
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7. ¢Cuanto suele gastar en promedio en comprar prendas para su
bebe?
ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
DE 20 a 30 USD 16 10
DE 30 a 40 USD 37 23
DE 40 a 50 USD 32 21
MAS DE 50 USD 72 46
TOTAL 157 100
GASTOS
m20A30USD
m 30 A 40 USD
¥ 40 A 50USD

llustracion 63 Promedio de compra

(Venegas, 2015)

® MAS DE 50 USD

El 46 % de mamas suelen gastar en promedio mas de 50 ddlares, el 23% de

prendas entre 20 y 30 dolares.

30 a 40 ddlares, el 21% de 40 a 50 ddlares y un reducido 10 % adquiere
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8. ¢Estadispuesto a adquirir nuevas propuestas de prendas para su

bebe, que sean innovadoras y novedosas?

ALTERNATIVA FRECUENCIA PORCENTAJE
SI 126 80
NO 31 20
TOTAL 157 100
NUEVAS PROPUESTAS

m Sl

mNO

llustracién 64 Propuestas novedosas

(Venegas, 2015)

En su mayoria con el 72% las mamas prefieren comprar prendas

innovadoras y novedosas para sus bebés, el 28 % restante analiza més en el

precio para poder adquirir un producto diferente.
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3.1.3. Perfil del cliente/ cuadro del consumidor

TIPO TERMINOS CLAVE
VANGUARDISTA e joven
CONSUMIDOR Busca materiales de e actual
alta tecnologia, las e sofisticada
texturas, los colores y e citadino

los estampados son
sus preferidos, los

llevan como sello de

moda.
e original
e innovador
COMPORTAMIENTO UNIQUE SONS e rompe esquemas
GENERACIONAL e vive pendiente de las
nuevas tendencias
¢ la innovacion es parte de
su vida diaria
VALORES INFLUENCIA: Socio

DISTINTIVO
INNOVADOR
UNICO

NUEVAS REGLAS
SEGURIDAD
CONFORT

MARCAS REFERENTES

A la pipeta
Carter’'s
Offcorss
Viva bebé

Lamaze toy’s

Tabla 19 Perfil del cliente cuadro del consumidor

(Venegas, 2015)
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3.1.4. Segmentacion del mercado

SEGMENTACION PERFIL DEL CLIENTE

variable demografica

Edad: 25- 30 afios.

Sexo: femenino

Nacionalidad: ecuatoriana

Variables

socio- econémica

Ingreso: Mayor al salario basico 354USD

Ocupacion: universitarias, inicio laboral.

Nivel de educacion: MADRES CON NIVEL DE
INSTRUCION POSTBACHILLERATO, SUPERIOR,

Nivel socio — econdémico: Medio./ Medio Alto

Variables

conductuales

Beneficio de marca: productos innovadores y que sean

de calidad.

precio: asequibles

Calidad: buena calidad, textiles y colores durables a los

lavados.

servicio: excelente

Nivel de uso: Diario

Frecuencia de compra: cada mes, adquisicién segun el

periodo de crecimiento.

Variables

geograficas

Continente : América

Pais: ECUADOR

Provincia: Tungurahua

Ciudad : Ambato

Tabla 20 Segmentacion - perfil del cliente

(Venegas, 2015)
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3.1.4.1. Descripcion del perfil

Perfil de consumidor vanguardista

El perfil al que va dirigido este producto es para consumidores
vanguardistas, innovadores y deseosos de experimentar; este tipo
de consumidor se adapta rapido a nuevas propuestas, estan
dispuestos a comprar y ser los primeros en probar para vestir con
prendas exclusivas ya que es un grupo social extremadamente
original, la innovacioén es parte de su vida diaria, busca materiales de
alta tecnologia; las texturas, los colores y estampados son sus
preferidas y los llevan como sello de moda, este tipo de personas se
las puede encontrar en universidades o personas ya profesionales
que sean jovenes, citadinas, que siempre estén al tanto de temas de
actualidad.

3.1.5. Descripcion del mercado objetivo

El presente proyecto esta dirigido para un segmento de mercado
infantil totalmente especializado en la estimulacién temprana para bebés
de 6 a 24 meses de edad, cada disefio busca ser una herramienta de
estimulacién ludica y sensorial, acompafando al bebé en cada etapa de

crecimiento.

3.1.6. Pronédstico del mercado potencial.

El mercado infantil es uno de los segmentos mas potenciales del pais,
ya gue esta en constante crecimiento; la clase social a la que apunta este
proyecto es a la clase media y media alta, que constituye un 36% del

mercado potencial del pais.

En si el producto va dirigido a madres con nivel académico superior de
la ciudad de Ambato un total de 1737 mujeres, se ha decido presentar con

mayor énfasis el producto a estas madres de familia, ya que tienen cierto
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conocimiento de la importancia de la estimulacion temprana en bebés y
no seria muy dificultoso que adquieran estos productos como una

necesidad béasica para sus hijos y no como una compra innecesaria.

Para lograr llegar a este grupo de personas se buscara siempre dejar
conforme al cliente, prestdndole propuestas de muy buena calidad con
valores agregados que logren satisfacer y cumplir sus necesidades, y

atrayendo cada vez mas nuevos clientes.

3.1.7. Tendencias de mercado

3.1.7.1. Analisis de tendencias

Después de un andlisis exhaustivo se puede decir que al
presente proyecto se lo puede encaminar en tres tendencias
sociales presentes en el pais, tendencia tecnolOgica, tendencia de
consume primero lo nuestro y la tendencia del plan nacional del

buen vivir.

La tecnologia hoy en dia es tomada en cuenta como una
tendencia social, por la facilidad que tienen las personas al utilizar
esta herramienta. El internet en estos tiempos ya no solo sirve para
realizar consultas o instruirse en el ambito educativo, en el Ecuador
se ha despegado el internet marketing con resultados muy buenos,
siendo impulsado a través de las redes sociales, incrementando
usuarios cada vez mas por la facilidad de conexion que existe, otro
factor positivo de este tipo de publicidad es la reduccion de costos
en materiales tangibles; por lo que este medio es usado cada vez
mas por pequefios y grandes empresarios, ya que utilizando este
medio de difusion se puede ofertar productos con mayor facilidad y

rapidez hacia el consumidor.
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La segunda tendencia social que influye con el desarrollo del
proyecto es conocida como; “consume primero lo nuestro Ecuador”
tendencia que nace desde el cambio de la matriz productiva, dando
buenos frutos por el impulso del gobierno hacia empresas
nacionales, para que produzcan productos de buena calidad, ciertos
tipos de bienes hoy en dia ya cuentan con innovacion y tecnificacion,
este respaldo por parte del gobierno es ofrecido a emprendedores
que presentan 0 depositan sus proyectos en el banco de ideas,
donde se realizan merecimientos a los mejores propositos; este
proyecto se lo realiz6 en el marco de la primera cumbre internacional
de estrategias sostenibles para el cambio de la matriz productiva.
Este cambio es una ventaja y una oportunidad enorme para el actual
productor y para personas emprendedoras que quieren realizar

cosas con identidad nacional.

EL TEXTIL
ECUATORIANO
ES DE PRIMERA

Imero
PrEcuador

,\\{ - 9

llustracion 65 Tendencia social del buen vivir

Fuente: (MCPEC, 2015)

La tercera tendencia también es social; el plan nacional para el
buen vivir 2013 — 2017 impulsado por el gobierno de Rafael Correa,
es un instrumento creado para articular las politicas oficiales con la

gestion y la inversion publica.

Este plan cuenta con 12 objetivos nacionales, los cuales
fomentan el buen vivir la felicidad, la permanencia, la diversidad

cultural y ambiental, mas conocido como “sumak kawsay”, el
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proyecto enfatizara el uso del objetivo 3 mejorar la calidad de vida de
la poblacion y que mejor manera de hacerlo presentando propuestas
de moda donde los nifios sean estimulados desde muy pequefios ya
que son las semillas del futuro pais, también se hara énfasis en el
objetivo 10 impulsando la transformacion de la matriz productiva
donde el gobierno busca generar mas riqueza queriendo reducir 800
millones de dolares generados por gastos de importaciones no
petroleras, donde entran importaciones del sector textil, por lo que
promoviendo la ejecucion del proyecto se estard generando un
cambio notable en la matriz productiva aportando con propuestas de
moda ligadas al conocimiento y al talento humano.
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3.2.

3.2.1.

Marketing

Objetivos

3.2.1.1. Objetivo general de marketing

Crear publicidad TTL (throgh the line) y estrategias de marketing
mix para poder introducir una nueva marca al mercado, para lograr
un impacto positivo en consumidoras vanguardistas sobre el

producto, el costo y la calidad que se va a ofrecer.

3.2.1.2. Objetivos especificos de marketing

o Comercializar prendas para bebé en un nicho de mercado
especifico, es decir en almacenes medianos que distribuyan
ropa para nifios y que se encuentren localizados en sitios
estratégicos para que atraigan mucho mas la atencion de los
consumidores.

o Interactuar con los posibles clientes por medio de estrategias
TTL.

o Ofrecer ropa de bebé a precios asequibles, para tener un
mayor alcance de personas gue adquieran el producto.

o Entrar en el mercado aprovechando las debilidades de la
competencia en cuanto a calidad, disefio e innovacion.

o Ofrecer una mayor satisfaccion de las necesidades del cliente
para poder fidelizar a los mismos con la nueva marca.

o Brindar mayor informacion a los clientes sobre los beneficios de
la estimulacion temprana en los bebés por medio del uso de
prendas con detalles ludicos.

o Generar crecimiento constante en cuanto al desarrollo y

variedad de nuevos productos en la linea infantil.
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3.2.2. Estrategia de marketing mix

3.2.2.1. Producto

Para poder cumplir con los objetivos y metas del proyecto hay
que ofrecer al consumidor productos originales, atractivos e
innovadores que logren satisfacer las necesidades de los clientes,
debido a esto se ha decidido cubrir uno de los nichos de mercado
mas potenciales del pais, presentando una propuesta fuera de lo
tradicional, conjugando la moda con la educacion didactica,
sabiendo que la estimulacion temprana en los bebés es muy
importante para su desarrollo 6ptimo, por lo que este producto va a
contribuir a este requisito basico en la vida de los neonatos, la
estimulacién temprana es tan importante que se considera una
exigencia béasica del dia a dia, ya que potencia sus funciones
cerebrales en todos los aspectos (cognitivo, linglistico, motor y
social); por lo que el objetivo del producto es acompafar a los
pequefios en cada etapa de crecimiento y su proceso de desarrollo a
la vez relacionar esta necesidad social con algo tan habitual como la

hora de vestir a los nifios.

3.2.2.2. Precio

En la definicion de precios se debe tomar en cuenta el valor que

tienen varios aspectos como:

e Costos directos: insumos, textiles, maquila, servicios extras de
estampado y sublimado, empaque

e Costos indirectos: gastos administrativos, servicios basicos e
imprevistos

e IVA12%

e Margen de ganancia
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Ademas de todos estos costos se aplicara un costo adicional
conocido como estrategia “target pricing”, al fijar un precio al valor
agregado que tiene la prenda, coste que reporta la satisfaccion del

producto.

Precios: target Semilujo
Entre: 30 a 120 USD

3.2.2.3. Promocién

Acelerar la demanda del consumidor por medio del uso de:

e Promociones para que el distribuidor entregue al consumidor,
incentivandole a que compre mas.

e Se desarrollaran en puntos de venta.(Por la compra de un juego
completo de prendas de bebe gratis un libro de estimulacién
temprana)

e Promociones dirigidas a los intermediarios (bonificacioens10+1)

e Publicidad TTL, siendo una mezcla de la publicidad ATL Y BTL,
esto permite llegar a cada consumidor de una manera mas directa
e interactiva, a través de medios de comunicacion como el

internet y la telefonia maovil.

3.2.2.4. Plaza

Locales medianos de la ciudad de Ambato en los que

comercialicen prendas y articulos para bebés.
Instituciones que brinden estimulacion temprana a los pequeiios
A través de redes sociales (crear una pagina para poder distribuir

estos productos)
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3.2.2.5. Persona

Los clientes son las personas ms importantes que tiene una
empresa y el conservarlos es la meta de toda marca, ya que son las

Gnicas con el poder de posicionar una marca o no.

Por lo que hacer un seguimiento al producto después que el
cliente ya haya adquirido el bien ayudara a genera una base de

datos para poder saber si el cliente esta satisfecho con la marca.

Si se logra identificar a clientes repetitivos se puede poner en
contacto con mayor facilidad para determinar porque siguen
adquiriendo este producto o para darles mayor informacion sobre

ofertas especiales.

También es importante conocer los clientes poco frecuentes, para
poder ofrecer un descuento u otro incentivo para animarles a que

vuelvan a comprar y se hagan clientes de la marca.

Tener un Historial de compra es de gran ayuda para poder dar al

cliente alguna bonificacién por ser un cliente fiel.
Lo mas importante es saber el tipo de producto que les agrada

mas, esto es indispensable para saber que prenda se la debe

realizar con mayor frecuencia.
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4. DESARROLLO DEL PRODUCTO

4.1.

4.1.1.

Marco general del proyecto de disefio

Identidad del producto

4.1.1.1. Concepto de marca

""""""

-
oooo
a .

.. Nardlian Venront:
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........

llustracion 66 Identidad de producto
Fuente: (Venegas, 2015)

El nombre para la marca propuesto en el proyecto proviene de un
quechuismo, préstamo linglistico que se usa comunmente en el
espanol; “Guagua” una palabra de uso muy frecuente entre las
personas para referirse a un recién nacido, por lo que se quiere
hacer reverencia a la original frase de las raices indigenas
ecuatorianas, para que las futuras generaciones no se olviden de la
utilizacién de este tipo de quechuismos, también para que la marca
en si tenga identidad nacional y autoctona se ha empleado esta
palabra ; “BY KARELIAN VEMONT” es la firma de disefiador que va
a tener la marca, termino proveniente de la mescla de los nombres
del autor del proyecto, de esta manera se crea una conexion

armonica entre las dos palabras.
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41.1.2. Colores utilizados

Los colores adoptados son el celeste y fucsia, fueron elegidos
porque son los colores preferidos y mas distintivos entre ambos
géneros. “A Gentle Touch” tipografia usada en la marca “Guagua” y “A
Day in September” tipografia usada en la frase “by Karelian Vemont”
este tipo de tipografia fueron empleadas por motivos estéticos; en la
parte superior del isologo estd wubicada una carriola isotipo
representado por un bebé recién nacido haciendo referencia al nombre

y target al cual va dirigida la marca.

En cuanto a los demas elementos como el corazén ubicado en la

vocal “i” de Karelian, asi como la corona ubicada en la vocal “0” de la
palabra Vemont, el liston central que contiene la palabra “by” y el fondo
a rayas son detalles que le dan un toque de estilo vintage; con la
conjugacion de todos estos elementos se ha logrado obtener una
marca con un aspecto original fuera de lo comun con cierto toque

autoctono que gustara a grandes y chicos.

4.1.2. Mision

“Guagua” es una empresa dedicada a la creacién de prendas infantiles
del segmento neonato, que van a servir de herramienta didactica para la
estimulacién ladica y multisensorial, por medio del uso de materiales que
permitan al infante tener nuevas experiencias logrando estimular los
sentidos, creatividad y el sistema psicomotriz acompafando al nifio en
cada etapa de crecimiento, ofreciendo a los clientes propuestas
innovadoras, confortables que ayuden al desarrollo intelectual de sus

hijos.
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4.1.3. Vision

Estaremos orgullosos de poder ser una marca atractiva en el mercado
local y nacional, en el que la mayoria de la poblacion reconozca a la
marca por la calidad e innovacion, sobre todo poder ser una herramienta

para los bebés para que desarrollen el maximo potencial que tenga cada
bebé.

4.1.4. Descripcion del producto
También se van a comercializar libros y manillas didacticas de
estimulacién temprana que tengan animales, figuras, texturas en donde

puedan diferenciar los distintos elementos, siendo estos accesorios
también herramienta de estimulacion.

IS S C SN .S W
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llustracién 67 Descripcion del producto

Fuente: (Estimulacion temprana, 2002)
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4.1.5. Modelo de negocio

Nicho de mercado/ mercados especializados

El modelo de negocio va dirigido a un mercado especializado, es uno
de los méas potenciales en el pais debido a su constante crecimiento este

es el mercado infantil segmento neonato.

4.1.6. Estrategias de marca

Mercado especializado: se ha decidido usar este tipo de estrategia
de marca ya que se va a realizar Unicamente productos para
consumidores en especifico, las prendas van a ser dirigidas bebés de 0 a
24 meses, acorde a las necesidades encontradas en la investigacion
dichas prendas deben dar posibles soluciones a consumidores que no se

encuentran totalmente satisfechos con prendas ya existentes.

Ademas se va a emplear la estrategia de marca Unica, la cual consiste
en poner el mismo nombre a todos los productos que la empresa
comercializa, esta estrategia supone un gran ahorro en costos, se le

asociara el prestigio de la misma a cada uno de los productos lanzados.

Tambien se aplicara la estrategia de marca segun kotler

EXISTENTE NUEVA
EXISTENTE EXTENSION DE EXTENSION DE
LINEA MARCA
NUEVA MARCAS NUEVA MARCA
MULTIPLES

Tabla 21 Estrategia de marca segun kloter

(Venegas, 2015)
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e Extension de linea

Se debe afadir productos en la misma linea y con la misma marca

para lograr cubrir las necesidades de los consumidores.

Afadiendo nuevas presentaciones con nuevos formatos siempre

manteniendo la esencia de la marca.

Presentando nuevos empaques para que los clientes no se aburran al

ver siempre lo mismo.

Ampliando la linea de vestir presentando prendas en otras lineas y

cubriendo nuevos targets, en la linea infantil.

e Extensién de marca

Extender la marca, para que la futura empresa lance un producto de
una nueva categoria, bajo una misma marca diversificando productos.
Ejemplo: accesorios para nifios, juguetes de estimulacion temprana,

calzado etc.
e Marcas multiples

La misma empresa lanza un mismo producto bajo diferentes marcas,
se puede conservar la firma de disefiador para que los consumidores
puedan tener cierta nocién que el nuevo producto tiene el respaldo de

esta firma.

Pueden ser productos para diferentes targets ampliando las lineas de

vestuario por ejemplo: linea masculina, femenina, casual, alta costura etc.
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e Marcas nuevas

Se puede iniciar la comercializacion de nuevos productos, en una
categoria nueva de producto, con una nueva marcaentonces se estara
realizando una estrategia de nuevas marcas para poder acaparar a un

mayor numero de consumidores.

4.1.7. Relacion y valores de marca

Seguridad: se brindara a través del empleo de textiles, insumos y
materiales de muy buena calidad siguiendo instrucciones del estandar

“seguro de usar” realizado por INDITEX.

Confort: la marca promete establecer muy buena molderia con tallajes
adecuados para cada segmento de edad de esta manera se lograra que

los usuarios se sientan comodos al momentos de usar las prendas.

Innovacion: estampados 3D y sublimacién en ciertas piezas de las
prendas externas, asi como detalles de estimulacién para el tacto
(celofan, resorte), la vista (colores contrastantes) y la imaginacion -
creatividad (bolsillos para esconder cosas, apliques para levantar cosas),
libros para estimulacion temprana, en estos libros didacticos se mostraran
texturas, siluetas, Colores que puedan distinguir los infantes,

contribuyendo a su desarrollo motriz.
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4.2.

Plan de produccion

4.2.1. Expresioén creativa — puntos clave

Una caracteristica de la marca “Guagua by Karelian Vemont” es que
siempre va a usar en los productos detalles de sublimados y detalles
tactiles y ludicos para la estimulacion temprana segun las etapas de
desarrollo de los infantes.

4.2.2. Valor agregado / propuestas de valor

Dar un valor agregado dara cierta diferenciacion al producto de los

demas.

Disefo y textiles: originales y exclusivos con cortes asimétricos.
Mezcla de textiles generando una armonia de texturas. Utilizando
jersey para las prendas internas y externas mezclando con piezas

sublimadas en modal Premium.

Estampados y sublimados: personajes desarrollados para cada
propuesta de moda que seran sublimados, acompafados de ciertos

detalles ludicos.

Libros y pulseras de estimulacion temprana: la colecciébn completa

de cada conjunto incluird uno de estos articulos.
4.2.3. Materiales e insumos
e Textil de algoddn estampado y llano
Es una fibra natural de origen vegetal que se saca de los pelos

de la semilla del algodonero, se caracteriza por su confort, aspecto

y facilidad de aplicacion, por lo general el algodon es muy elastico,
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soporta elevadas temperaturas y una fuerte resistencia a los

lavados, siendo muy absorbente.

e Poli algodon

Abreviatura que se designa a una mezcla de poliéster y algodon,
para aprovechar el confort del algodon, se mezcla con poliéster,
fibra sintética muy resistente, lo que permite conseguir un tejido
suave y resistente a la vez, casi siempre la composicion del poli

algodon es 65% poliéster y 35 % algodon.

e Broches metdalicos o de plastico

Broches de presion (también llamados corchetes, o botones
presion) fabricados en resina (plastico) muy resistente, aguantan
perfectamente los lavados con agua caliente, quitamanchas, lejia,
etc., se pueden secar en secadora sin problemas, Unicamente hay
gue tener cuidado si tenemos que planchar la prenda, pues podrian
fundirse, son muy précticos para usar en la ropa de los nifios y
bebés, para confeccionar pafiales reutilizables o productos de

higiene femenina, como salva slips o compresas de tela.
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424, Gama de color

42.4.1. Tendencia

La tendencia es una corriente o preferencia hacia determinados fines,
también se utiliza como sinbnimo de moda, en el sentido de tratarse de una
especie de mecanismo social que regula las selecciones de las personas. Una
tendencia es un estilo o una costumbre que deja una huella en un periodo

temporal o en un sitio.

La tendencia utilizada para el desarrollo de la coleccion es primavera

tropical.

llustracion 68 Panel de la tendencia Tropical color

Fuente: (fashion color trends, 2015)
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Es una de las tendencias mas llamativas entre las nuevas colecciones
infantiles es la explosiobn de estampados: un estallido de color que se ha
repetido entre las pasarelas de moda para los pequefios de ciudades como
Madrid, Barcelona o Florencia, y que convierte la nueva temporada en un
auténtico paraiso tropical. Flores, rayas, paisley, estampados arty, invaden
vestiditos y camisetas cortas, bermudas, cazadoras y prendas de algodon para
nifios y nifas.

Combinables con: zapatillas con cordones de colores, leggings, diademas
de flores, pantalones de bajos remangados.

Colecciones destacadas: Boboli, Oca Loca, Pan con Chocolate.

Los colores utilizados para las prendas seran escogidos de la paleta de

color pantone fashion.

PARTOME®
13- 1863 TP

PANTOMNES
131321 TP

ParTOMNE® i LU PaMTOMNE
1 54004 TP 2-3810TPX 194745 TP

llustracién 69 Pantones para nifios y nifias
Fuente: (fashion color trends, 2015)
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4.2.4.2. Influencia
Socio: la influencia social, es un proceso psicologico social
donde una persona intenta influir en los comportamientos, actitudes

y el desarrollo de otros, para tener conformidad y aceptacion social.

4.2.4.3. Paletade color

PANTONE
18-2120 Tpx

144317 Tox

PANTOME p PANTOME
11-4201 Tex 7-5024 TN 17-6323 TPx

PANTOME
1 B-15945 TEx

llustracion 70 Paleta de color

Fuente: (fashion color trends, 2015)
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4.2.5. Descripcion etiquetas, marquillas, empaque.

4.25.1. Etiqueta: (colgadas)

Seran de carton prensado, con un corte cilindrico de 10x10 cm
de diametro con impresién en alto relieve, solo en la parte tipografica

de la etiqueta.
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llustracién 71 Etiqueta marca “guagua”
Fuente: (Venegas, 2015)

4.25.2. Etiqueta de control:

Hecha en satin de 3 x 11 cm de longitud ubicando todos los
simbolos e informacibn técnica como normas inen, ruc e

instrucciones de lavado.
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llustracion 72 Etiqueta de control
Fuente: (Venegas, 2015)
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4.25.3. Marquilla

Marquilla interna de 3x3cm de dimension hecha en satin.

Donde en la parte delantera de la marquilla se ubicara el logotipo
de la marca en fondo blanco y en la parte posterior se ubicara la
talla de la prenda y texto como “welcome little baby” y estimulacion

temprana para que los consumidores conozcan este tipo de prendas.

wo €

3cm

llustracién 73 Marquilla interna

Fuente: (Venegas, 2015)
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4.2.5.4. Empaque

Caja de cartdn resistente y redondo impreso el logo en la parte
superior.

Dimensiones 15 de didmetro por 15 cm de alto.

o

Q&Q%

llustracion 74 Empaque propuesta 1
Fuente: (Venegas, 2015)

llustracién 75 Empaque propuesta 2
Fuente: (Venegas, 2015)
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4.2.6. Sketcher y variacion de color

FICHA TECNICA DE DISENO
Linea: Infantil Sagmento: Neonato Silusta: Cenida

VARIACION DE COLOR 1

(Momire el Mmoo Karen Eliana Venegas Montalvo )

- S
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N° 1 Tipo: Enterizo con piey abertura en el hombro Referencia: EBB-001
Lin=a: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cedida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccién: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 2
A5

( Nombredel Aumno ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

B Y,
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrandaN* 1 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EBB-001
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexcr Femenino/ Masculino Coleccion: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 3
——

( Mombredel Aumne  Karen Eliana Venegas Montalvo

e J
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FICHA TECNICA DE DISENO

*
.
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Prenda N°2 Tipe: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EBB-002
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silusta: Cenida
Sexo: Femenina/ Masculino Coleccidn: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 1
5 -
9 9

(‘mombredel Alimae  Karen Eliana Venegas Montalvo

.
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FICHA TECNICA DE DISENO
‘Prenda 2. Tipo: Enterizoconpieyaberturaenelhombro  Referenda  EB8-002

Linea:Infantil Segmento: Neonato * Silusta: Cefiica

* Sexo: Femenino/ Masculina Coleccicn: Ropitas para explorar

VARIACION DE COLOR 2

Karen Eliana Venegas Montalvo )

L Derochos resarvados. Prohibida i Ripreduccién |
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N°2 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EBB-002
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Ceriida
Sexc: Fernenino/ Masculino Coleccién: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 3

( mombre del Alumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

& Darechos mservados. Prohibda su Reproducoien )
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrendaN'3 Tipo: Enterizo con pie y abertura en &l hombro Referencia: EBB-003
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silusta: Cenida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccidn: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 1
- -

( Mombredel Aimoo  Karen Eliana Venegas Montalvo

7 >
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrendaN°3 Tipex Enterizo con pie y abertura en el hombro Referenda: EBB-003
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cefida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccidn: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 2
» -

( Wombre def Alumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

€. m-u-mnnm/
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N° 3 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EBB-003
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenina/ Masculino Coleccién: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 3

(ltnhdnu-u Karen Eliana Venegas Montalvo )

)2 A
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N° 4 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referenda: EBB-004
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccién: Ropitas para explorar

VARIACION DE COLOR 1

(Wombre detamno  Karen Eliana Venegas Montalvo )
. mmm-u—nb
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FICHA TECNICA DE DISENO

VARIACION DE COLOR 2

Prenda N*'4 Tipo: Enterizo con pie y abertura en &l hombro Referencia: EBB-004
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccisn: Ropitas para explorar

( Mombredel umno  Karen Eliana Venegas Montalvo

\

Darechos resaw 3dos. Frohibida su Repro duccién
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( Mombredel amne  Karen Eliana Venegas Montalvo

\

FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N° 4 Tipo: Enterizo con ple y abertura en & hombro Referenda: EBB-004
Linea: Infantil Segmento: Neonato Sllueta: Cenlida
Sexo: Femenino/ Masculino Colecckdn: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 3
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FICHA TECNICA DE DISENO

prenda N° 5 Tipo: Camiseta con Mangas Cortas Referendia: CBB-005
Linea: Infantil Segrmento: Neonato Sllueta: Cenilda
Sexo: Femenino/ Masculino Colecclén: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 1

( Nombredelamne  Karen Eliana Venegas Montalvo )

X J
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N° 5 Tipo: Camiseta con Mangas Cortas Referencia: CBB-005
VARIACION DE COLOR 2

(‘Mombxedel Amno  Karen Eliana Venegas Montalvo.

, 4

Darochos reservados Prohitéda su Repreducdon
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrendaN's Tipo: Camiseta con Mangas Cortas Referencia ~ CBB-00S

VARIACION DE COLOR 3

= Karen ElanaVenegas Montaivo )
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FICHA TECNICADE DISENO

VARIACION DE COLOR 1

(‘Wombre detamno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

\_ Demchos resarvades. Prohibida su Reproduccién: 2.
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FICHA TECNICADE DISENO

Prenda N% Tipo:  Camiseta con Mangas Largas Referencia: CBB-006
Linea: Infantil Sagmento: Neonato Silueta: Ceniida

Sexo: Femenino/ Masculing Coleccin: Ropitas para explorar

VARIACION DE COLOR 2

( wombre det Aimno  Karen Eliana Venegas Montalvo )|

\ o)
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FICHA TECNICADE DISENO

Prenda N6 Tipo: Camiseta con Mangas Largas Referenda: CBB-006
Lin=a: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cefikda

Sexo: Fernenino/ Masculino Colaccion: Ropitas para explorar

VARIACION DECOLOR 3

( Mombre det akmno  Karen Eliana Venegas Montalvo )
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FICHA TECNICA DE DISENO
Prenda N°7 Tipo: BodyconMangas Referenda: 'BBB-007

Linea:Infantil Segmento: Neonato Silusta: Cefiida

VARIACION DE COLOR 1

8
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda i 7 Tipee  Body con Mangas Referenda: BBE-007
Linea: Infantil Sagmentce Neonato Sllueta: Cenida
Sexce Femeninoy Masculing Coleccidn Ropitas para explorar

( Mombre ded slumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

\. S n—"
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N°7 Tipo:  Body con Mangas Referencia: BBB-007
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cefiida
Sexo: Femenina/ Masculing Coleccin: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 3

( omixe del Aumne  Karen Eliana Venegas Montalvo )

AN ¥4
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FICHA TECNICA DE DISENO

BaberoPrenda N' 8 Tipa: Babero con Mangas Referenda: BMB-008
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccion: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 1

( Nombre detalmno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

.
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FICHA TECNICA DE DISENO

Baberofrenda N° 8 Tipo: Babero conMangas
Lines Infantil Segmento: Neonato

Sexo: Femenino/ Masculing

VARIACION DE COLOR 2

Silueta: Cefikda

Colecclén: Ropitas para explorar

( Mombne detalumne  Karen Eliana Venegas Montalvo

Derechos resenades. Prohibita su Rproducdon )
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FICHA TECNICA DE DISENO

BaberoPrenda N°8 Tipo: Babero conMangas Referencia: 'BMB-008
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cefiida
VARIACION DE COLOR 3

((ombre del umna_ Karen Eliana Venegas Montalvo )

R .‘--mm)
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N°9 Tipox  Body Mangas Cortas Referencia: BMC-009
Linea: Infantil Segmento: N2onato Silueta: Cenida
Saxo: Famenino/ Masculing Coleccidn: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 1
' |
( nombredelalmne  Karen Eliana Venegas Montalvo )
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N°9 Tipo: Body Mangas Cortas Referencia: BMC009
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silusta: Cenida
Sexcx Femenina/ Masculino Coleccidn: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 2

( ombre detakmno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

3 Derachos msarvados. Frahbids su Reproduccién
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrendaN'9 Tipo:  Body Mangas Cortas Referencia: BMC-009
Linea: Infantil ‘Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenino/ Masculino Coleccién: Ropitas para xplorar
VARIACION DECOLOR 3
[ ]
-
:
( Nombredel Alummo  Karen Eliana Venegas Montalvo )
A Derachos searvades. Prohibida 2. Rprodcosn ¥ )
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N'10 Tipo: Bodly short - Mangas Cortas Referencia: BSMC-010
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
VARIACION DE COLOR 1

( Mombredefaumeo _ Karen Eliana Venegas Montalvo )

B o
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N° 10 Tipo: Body short - Mangas Cortas Referencia: BSMC-010
Linea: Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenino/ Masculino. Coleccién: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 2
( Mombredef Alumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )
Derachos reservados. Prohibida su Riproducdon )
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FICHA TECNICA DE DISENO

Linea: Infantil - Segmento: Neonato Silueta: Cenida
VARIACION DE COLOR 3

( wombre del atumno  Karen Ellana Venegas Montalvo )

\ O
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrendaN°11 Tipo: By falda- Mangas Cortas Referencia: BFMC-011
Linea: Infantil Segmento: Necnato Siluata: Cenida
Sexo:Femenino/ Masculino Coleccién: Ropitas para explorar

((nombre del umna_ Karen Eliana Venegas Montalvo.
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FICHA TECNICA DE DISENO

PrendanN‘l ] ‘Tipo: Body falda- Mangas Cortas. Referencia: BFMC-011
Linea: Infantil Segmento: Neonato Sllueta: Cenida

( NombedeiAwmno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

k Denachas resarvados. Profidida su Rproduccien ¥
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FICHA TECNICA DE DISENO

Prenda N'11 Tipo: Body falda- Mangas Cortas Referencia: BFMC-011
Linea:Infantil Segmento: Neonato Silueta: Cenida
Sexo: Femenina/ Masculino Coleccion: Ropitas para explorar
VARIACION DE COLOR 3

( mombredelalumno  Karen Ellana Venegas Montalvo )

L Darochos resaivados Prohiba su Rproducdon
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4.3. Desarrollo de la propuesta

4.3.1. Fichas de sustentacién

FICHA DE SUSTENTACION

TECH s
»" Fq

T ]
= '.
g %ﬁuf—*
a“

= | & '
- LT

F E =y
e |

"*«.lﬁ! v
1 2]

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

-."*..EH“ .H_ﬂ-

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

CARRERA DE DISENO DE MODAS

TEMA:

“DISENC DE INDUMENTARIA INFANTIL COMO HERRAMIENTA DE ESTIMULA-
CION LUDICA Y MULTISENSORIAL®

Fadhm dw Suriarimsan AGOSTO 2015
Kumaro daAcis
hombrs da la Caleccién | Ropiltas para explorar
Hombra dd Aumra Karen Ellana Veragas Montalwo
Coourramic da Hankded | 0502932973
Tal Amidereis /Tl Trabaje| 03283 1456/M0327218353
Cabibr 09831563340
Comea Bacirénicn kren_wvenegasahotrmailoam
.
Tuter
Prasidamis:
Biambra dal triburat
Biambrs dal triurat
 Muscibna| Famanine || inéaetd ([ M [ ]
Lirsi vrs & il Carmn s
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4.3.2. Ficha de concepto de moda.

' CONCEPTO DE MODA '

~ B

COMPONENTES DE MODA
" SLUETAS

Prendas Intemas silueta cefiida.

Prendas Externas silueta holgadas.

DETALLES ¥ PUNTOS CLAVE

Diversidad de defalles, formasy colores, por la fuente de inspiracion incomparable , logrando.
un equdlbno y armonia perfecta con la mezcla de textiles para generar detalles que los nifos
“puedan sentir y desarrollar el sentido del tacto, uso de colores y formas contrastantes para

desarrollar la visién, colocacion de bolsillos para esconder cosas y apliques que se puedan despegar
de las prendas para lograr desarrollar la imaginacion y creatividad de los bebés,

Material Textil Principal: jersey tejido de punto de algodén o polialgodén, frescura y comodidad natural.
Material textil Secundario: tejido de punto 100% poliéster para el proceso de sublimacidn.
Material textil terciario: rib, tejido de punto para ubicar en los pufios bastas|

Tonos llamativos, contrastantes, vibrantes, fluorosentes, resultantes de este movimiento

mediante la mezda de diferentes elementos como texturas y formas, para que llame la
atencién de los nifios y padres.

Coleccién dlnglda a clientes caracterizados por ser tinicos, onglnales, innovadores y
que buscan siempre cosas nuevas, influenciados por las estéticas vanguardistas, globales
sobretodo que les interesa el bienestar de sus hijos.

.

4 N
ACCESORIOS

Libros, accesorios y pulseras de estimulacion temprana, en los que se presentan texturas y materiales
ludicos, para que los infantes exploren y conozcan diferentes cosas.

MNombredel Mumna: Karen Eliana Venegas Montalvo

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

" " FroTe 2
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4.3.3. Ficha de cartade color.

CARTA DE COLORES

— —

!.

Nombee:
17-3907 TPX P, 19-3907 TPX 14-0846 TPX

il
Il

I.

i

fumero  18-3945TPX 14-4317 TPX Poraere. 16-6340TPX

™
J

il
;l‘

1

18-2120TPX 12-1304 TPX pumera  15-1153TPX

f

Nombee: Nombee:
Pumers  13-4200 TPX Pumers  17-1463 TPX fumers  16-5418 TPX
(" Descripcién Carts de Colores 3
Las propuestas de color para el desarollo de las propuestas se van a realizar con el uso
de colores contrastantes 1I{amaﬁVos.ggr_a que los infantes puedan rrollan el senti
F———-—————*—-—-—I la vista y de 12 imaginaci
- _J
( Mambre dealumea Karen Eliana Venegas Montalvo. )
. J
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4.3.4.

FICHA TECNICA TEXTIL

Ficha técnica de textiles e insumos.

Muestra Fisica Acabados y Tatemientos | [ Nombre comercial / Caracteristicas Generales
Mt Fisca s tramianto Nombre: Fleece
Estructura: Punto|

Referencia Comercial:
Proveedor: PatPrimo
Costo x Kilo: 15USD
Rendimiento: 2m

Composicién

100% Poliester

.~

( Acabados y Tratamientos 3
Ninguno
. 7N >
" Termofiado ) (m.wyw [
Temperatura
. J{ ;
CONSERVACION Y MANTENIMIENTO
\ ﬂ] Lavar a mano con agua a temperatura X & No planchar

X \ 30°c/ Laver cuidadosamente con agua tibia 5 Phinchar s baje temperatura
&G I\ J
B ; +

X No user cloro A Puede user cloro
" »
[ Secado 7\ ( Lavado en seco )

Pusde szcarse a méquine X B3 Molwarensess
X Seaw culgede ® :-ur-,n_ : :
X @ Secar a ls sombea @ Esenciss crgénicas o percloroetienc
(&) 5 () Todes los soiventes pesmitidos

< J J
Nombre del Alumno
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FICHA TECNICA TEXTIL

1

Nombre:Jersey Hilo 24

_ Estructura: Tejido de Punto
_ Referencia Comerdial:
_ Proveedor: PatPrimo
_ Costo xKilo: 10 USD
|_Rendimiento: 2.20 m.
~100% Algodén
\ J
_ Suavizado
" 7\ »,
Temperatura
S5 JL ]
Lavado \\ (Planchado
‘e' Lavar a mano con agua a temperatura & Sesteer
X \ 3 / t—-“--m-u X 5 Planchor a bajs temperatura lL
\fj puede usar agua cabiente @ Planchar » temperatura media
Lavado con agitacisn nomnal,
I \ o5 / ’_‘2‘_“ e I8 @ Puede plancharss a alta temperatur i
xS Mewsrdue Q)  Puede usar doro
(Secado ") (Tavado en seco 3
@ Puede secarse a méquina X @ No lavar en seco
X . @ :-ﬁn;y\'d ‘ :
X ':::1 Secar a s sombrs @ Esencias orgdnicas o percloroetileno
L L (&) 4() Todoslas saiventes permitidos )
” J
Momive del Alsmeo Karen Eliana Venegas Montalvo.
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FICHA TECNICA TEXTIL

 Muestra Fisica Acabados y Tatamientos ") ( Nomibre comescial / Caracteristicas Genesales
Musstra Felca s tratamiento - Nombre: Jersey Hilo 2
Estructura: Tejido de Punto
Referencia Comercial:
Proveedor: PatPrimo
Costox Kilo: 10 USD
Rendimiento: 3.20 m
Composicién
100% algodén
\ r
fm,m )
" Suavizado
\ 7\ J
Termofijado ) [ Prueba de Salida y Encogimiento
Temperatura
S v J\ J
f CONSERVACION Y MANTENIMIENTO W
‘ﬂ, Laver a mano con agua a temperatura & No planchar
X \30°c / Laver cuidadosamente con agua tibia X ax Planchar a baj temperatss
Lavado mediano, agitacidn moderada, — &
‘ \esc/ :':*‘:z"“ l"ml N @ Puede plancherse 3 alta temperatura
" Blanqueado )
X No usar cloro Puede usar cloro
! 25 - [0\ Pemionae )
( Secado | [ Lavado en seco )
Puede secarse a méquina X ® No lavar en seco
X e ® ::ﬂi;yv-l ; :
X @ Secar a bs sombra ® Esenciasorgénicas o pescloroetieno
Qs AN J
9 J
Nombee delAlumno  Karen Eliana Venegas Montalvo
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FICHA TECNICA TEXTIL

(Muestra Fisica Acabados y Tatamientos
Wusstra Fiska sin ratamianto

:

(" Nordore comerce 7 Casacteriticas Genesles

 Nombre: Modal Premium

~ Estructura: Tejido de Punto
Referencia Comercial:
Proveedor: PatPrimo.

- Costo x Kilo:

-
100 % Poliester

( Termofijado | [ Prusba de Salida y Encogimiento
Temperatura.
T J\ )
( CONSERVACION Y MANTENIMIENTO {
Lavede ™ £ ™
B e [ 52 e
X \ €/ Laver cuidadosamente con agus ttie E Planchar a baja temperatur
{4/ :::_‘:"""‘* 7\ Plancher s temperatura medin
Al \ose/ ::m N /o) Puedeplancharse o s tempersturs |
(Blnquesd \
| * K No usar doro A Puede usar doro {
(Secado "\ (Tavado en seco )
@ Puede secarse a méquine X 5 Mowwrenseco
x | [ o O
% E:Z‘ Secar s la sombea @ Esencias orgénicas o perdoroetileno
bl (B)5() Todaslos sohrentes pemmitidos
& J

Nombee dd Alumre  Karen Eliana Venegas Montalvo
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FICHA TECNICA TEXTIL

ombre: Polar fleece
|| Estructura: Tejido de Punto
~ Referencia Comercial: )
_ Proveedor: PatPrimo
Costo x Kilo:
100% poliester
Suavizado
- A J
Temperatura
- ” sl & J
q 4 \ ( Planchad "
\ ﬂ ;  Laver a mano con agua 8 temperatura X & Mo planchar
X |, 30°C [ Laver cuidsdosaments con agua tibis 5 Planchar a baja temperatura
R i T /| Pancher atempersturs mesdia
| \osc/ :::"‘“""' ‘l | /7 Paede plancharse e tempersturs )
Blanqueado 3
X K No wsar clor Pucde usar doro ,
(‘Secado ")( tavado en seco 3
@ Puede secarse a méquina X B Moleverenseco
X @ s g @ .
X '::»::':‘ Secar a la sombea ® Esencias orgénicas o perdoroetileno
@60 Todos los solventes permitidos
" J J
- J
w Karen Eliana Venegas Montalvo
\ - J
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FICHA TECNICA TEXTIL

Musera Ficasinttamint ~ Nombre: Licra Estampada
' ~ Estructura: Tejido de Punto
Referencia Comercial:
_Proveedor: PatPrimo
~ Costo xKilo:
e
_70% algodén
20% poliester
10% elastano
- ®
(uu-yu-un
_ Suavizado
" S J
[ Temofijado | [ Prueba de Salida y Encogimiento
Temperatura
(| Pia JL )
" CONSERVACION Y MANTENIMIENTO ]
qr— \ (Planchad R
‘g,’ Lavar a mano con agus a temperaturs X a No planchar
X \ 3C | Lavar cuidadosamente con agua thia 5 Planchar a bajo tempertura
\ arc / ::: . @ Plancher s temperatura medie
Lavado con agitacién nomal,
\ \U’C/ puede usar agus hinendo ple o\ Puede plancharse a alts temperaturn
" Blanqueado 5
X K [ p—— A S ——
Secado )\ (Lavado en seco [
@ Puede secarse a miquina X ® No lavar en seco
A ST
X E Secr cdgado ® gosoina y varsol
X @ Secar a ls sombra @ Esencias orgénicas o percloroetileno
@50 Todos los solvertes permitidos

Mombre del Alumeo Karen Eliana Venegas Montalvo
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4.3.5. Fichatécnica de dibujo plano.

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

PrendaN° | Tipo: Enterizo con pie y abertura en ef hombro Referencia: EBB-001

[ Talla 0aim |
Atura Totadl 58 m
Largo ck Pankakin 325¢cm
Largo da Espakda 21 em
Contomo da Facho 54 com
Largo da ple 11 em (M*w 0,5mm (,25mm mm mm mm mm)
D A i 17, o ( Broches 10mm Cartidad 7 Balslio . mm  Cantidad 1
Contomo daTobllo 14 cm e mm . Cantidad Hombrera mm Cantidad
e mreReT S Cramalora 1 mm  Cantkdad Hebilla mm  Cantidad
Contome ds Cadera 58 «em Lcwmun 2 mm Cantidad Ojete mm  Cantidad
Arvho da Hombro 7 cm S— - <
Largo s Marga 21 em Terminaadn Invksibla Pespuntado X Pratina
Comomodstuteca 11,5 em L Jxruec o 3
Andhw Espalda 20 em 3 Compisto Segmantado Nnguno X 3
Cualo 24 cm { Foiro ovo:

( Mombredettiumno ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

L . TP AL oy
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Tipo: Enterizo con pie yabertura en el hombeo Referendia: EB8-002

PrendaN°2

[ Talla 0a3m
Abua Total 58 cm
Largo dk Fartakdn 32.5¢cm
Largod Espakta 21 cm
Contoma da Pacho 54 om
Largoda pla 11 em ( Ancho de tejdo 05mm 0,25mm mm mm mm m)
c«nmn: :::A;m :: cm e 10mm—c: it 7
Contome o cm
Buston2 mm  Cantidad
Contomo de Cinkura 54 «<m ol mm  Cartidad
Ceontomo da Cadera 58 ¢m Rl mm | Cantktad
Ancho da Hombro 7 cm
Largo ck Mangs 21 em
Contome dsMuteca 11.5¢<m deweda aya: =y
Ancho Espalda 20 ¢m Comglsta Sagmentado Niguno ¥ A)
Custo 24 o )| P ot

( Mombes deltlunmo  Karen Eliana Venegas Montalvo )

KL

oy

>y
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Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro

(" Talla

Daim
AburaTotad 58 «em
Largo da Parkakdn 32.5¢cm
Largoda Espakda 21 em
Contame da Pacho 54 cm
Largoda ple 11 em

Centomo de Erazo Ajstado 17

Contame daTobllo 14 em
Centome ds Cnkura 54 cm
Contomeo da Cadera 58 cm
Anchoda Hombro 7 m
Largo d Manga 21 m
Contomo deMumc 11.5cm
Ancho Espalda 20 em
Cwlo 24 m

om

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Referencia: ~ EB8-003

Ancho de tejdo

05 mm  (J,25 mm

Broches 10mm camitad 7 Bolstio Ink. mm Cartkdad
Buton2 mm  Cantidad Hombeera mm  Cantidad
Cramalkra mm  Cankkdad Hebilla mm Cantkdad
Cremalkra 2 mm  Cantidad Ojete mm  Carkidad
\‘—f—.—- —

Tesminacién  Imviible Pespuntado X Fratina

deuedo oto:
L
e Completo Sagmentado Ninguno X

Ferro

- otro:

( Mombee det Ao Karen Eliana Venegas Montalvo

\
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro

PrendaN° 4

\

3

Talla 0aim

Albra Totad 58 com

Largo da Pankakén 32.5cm

Largo o Espalda 21 em

Contomo da Pacho 54 cm

Largo da ple 11 em (m*w 05mm (25mm mm mm mm mm)
ELRi R At 1 7. ( Broches 10mm Cantitaa 7 Balslio k. mm  Cartidad il
Contomo da Tobllo 14 em Pt . Cantidad Hombrera mm  Cantidad
iR - A Cramalera 1 mm  Canthdad Hebilla mm  Cantidad
s 58 «m Cremalora 2

Andho da Hombro 7 cm

Largo ca Manga 21 em

ComomodiMunwa  11.5em | L — 3
Andho Espalda 20 em [ Complsto Segmantado Nnguno X 1
Cuelo 24 com foso ovo:

( Mombee del humno ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

.

Sdad

J/
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

PrandaN*5 Tipo: Camizeta con Mangas Cortas Referencia: (BB-005
- i
[ Talla 0aim |
Albra Total 58 com
Largo da Pankakén 325emy 0 esss—smamsaacooe
Largo o Espakda 21 em
Contomo da Pacho 54 cm
Largo da ple 11 em [M\O*W 05mm (25mm mm mm mm)
Contomoda Eam Apstado 17 cm ( Broches O Ot 7
Contomo da Tobllo 14 em Pt . Cartidad
Contomo da Cinbura 54 «<m P mm Cantided
m:ﬂ::n ;8 :: Cramalera 2 mm  Cantidad
Largo ca Manga 21 em Taminagén  Fwkibk Pespuntade. X Feiea
Contomo daMuraG 11.5¢m | umec — .
Andho Espalda 20 em Complsto Segmantado Nnguno X E
Cualo 24 com fomo oto:

( Mombee del humno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

\

.

Sdad

J/
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Prenda N°6

Tipo: Camizeta con Mangas Largas

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

( Momber del s Karen Eliana Venegas Montalvo

\

Contomo daTobllo
Contomo da Cinkura
Contomo da Cadera
Anchoda Hombro
Largo da Mangs
Contomo deMumc
Ancho Espalda
Cwalo

14 em
54 «cm
58 «m
7 cm
21 em
11.5.sm
20 em
24 em

(" Talla 0aim |
Abura Totadl 58 em
Largoda Pankakdn 32.5¢cm
Largoda Espakda 21 em
Contomo da Pacho 54 cem
Largoda ple 11 em
Contomods BrazoApstado 17 cm

|
ey —
(And\odugjdp 05mm  (0,25mm mm mm mm m)
( Broches 10mm camitad 7 Bolstio Ink. )
Buton2 mm  Cantidad
Cremalkera 1 mm  Cankidad
Cremalkra 2 mm  Cankidad

Tesminacidn  Imviible Fespuntado X Pratina
deruedo owo:
L
( Comglsto Sagmentado Ninguno X
Foero Foe
ro:
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Prenda N*7

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO
Tipo:  Body con Mangas

(

(" Talla 0aim |
Abua Total 58 em
Largo da Fankakdn 32.5¢em
Largo da Espalda 21 ¢em
Contameo da Pacho 54 cm
Largoda pla 11 em ( Ancho de tejdo 05 mm 0,25 mm mm ki Wit ""')
Contomade amapatadd 17 cm | = Y0 Cmtstad'7 ey mm Cantidag il
Centameo daTobllo 14 em 2 mm Cantidad tombvem mm  Cantidad
Centome de Cintura 54 cm ey mm Cantktad Hebilla mm  Cantidad
Centome da Cadera ;8 hick | cromatera2 mm Cantidad Ojste mm  Cantidad
Ancho da Hombro cm e
e ——— EE—
e r— 21 em Teminackén  Inveible Pespuntado X Pratina
Contome dsMuteca 115em |k demesdo Qo )
Ancho Espalds 20 <m rF Camglsto Sagmentado Nhguno X &
o 24 e J| 7T otro: |

( Mombee dettiumne  Karen Eliana Venegas Montalvo
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BaberoPrenda N* 8

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO
Tipes Babero con Mangas :

Referencla: ~ BMB-008

\

[ Talla 0a3m |
Altura Tetal S8 o
Largo de Pantakén 325
Largo de Espalda 21 o
Contomo de Pecho 54 on
Larga de ple 11
Contomo da Brazo fustado 17 am
Contomo da Tabllle 14 o
Corkomo da CIntura 54 @
Contomo de Cadkra 58 @
Ancho da Hombeo 7 an
Larga de Manga 21
Contomo deMuneca 115 o
Ancho Espakda 20 o
Cuslio 24 o

(kﬂwdetejido

0,5mm (25 mm mm mm

=)

Bokiloint.
Hombrer
Hebills

Ojete

Cantidad
Cantidad
Cantidad

( Mombredet umno  Karen Eliana Venegas Montalvo

Terminacién  Invisble Paspurtado X Pretha
L de ruedo Otro:
fr: Compkito Segmantado Ninguno X
Fomo
o e

U
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Prenda N*9

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO
Tipee Body Mangas Cortas :

\

Contemo de BrazoApstado |7

Contomo daTobllo
Contomeo da Cinbura
Contomo de Cadera
Andho ds Hombro
Largo i Marga
Contomo deMumec
Andw Espalda
Cuclo

14

[ Talla 0aim
Albra Total 58 cm
Largoda Fankakén 32.5cm
Largoda Espalda 21 em
Conteme da Pacho 54 cm
Largoda ple 11 em

cm

\

BMC-009

[Amh)deuido 0,5mm (0,25 mm mm mm mm m)
( Broches 10mm cantidad 7 Balstio Ink. i
Buton2 mm Camtidad

Cantidad

Terminagén  Imkibke Fespuntado X Fratina '
de rusdo Otrex
\ J
(- Comglsto Sagmantzdo Ninguno X h
Forro -
0.

l- ” )

( Momiee det Alumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

Lo

oy "

J/
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

Prenda N* 10

Tipo: Body short-Mangas Cortas

Altura Total 58 em

Largoda Parkakdn 32.5¢cm

Largo dh Espakda 21 ¢em

Contomeo da Pacho 54 cm

Largoda ple 11 e | (hchodetejds  05mm 0,25mm mm mm mm mm

Centomods FamAstado 17 cm ( Broches 10mm Cantitad 7 Belsiio Ink. mm  Carkkdad )

Contome daToblio 14 em mm Cantiiad mm  Cantidad

Conteme da Cinbura 54 ¢m Comalbrl mm Cantkiad Hebilla mm  Cantkiad

Ot Cadea ;8 Vo | Cromaikra mm  Cantidad Ojete mm Cantidad

Anchoda Hombro cm —

. T —————T

e ee— 21 m Tesminacién  Invkible Pespuntado X Pratina

Contomo dsMuteca 11.5 cm ceecde o J

Ancho Espalda 20 em | Comglsto Sagmentado Ninguno X |
L Cwlo 24 om JL oo Ctro: J

( Mombee del ke Karen Eliana Venegas Montalvo

\
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO

PrendaN°11 Tipee  Body falda- Mangas Cortas Referencia: BFMCon
’
Altura Tetal S8
Largo de Pantalén 325
Largo de Espalda 21 m
Contomo de Pacho 54
Largo de pha 11 o (m de tejido 0,5mm (,25mm mm mm mm mm)
Costceoo 8 fckie Nuedey 3 7 | R JPesV 10mm canticad 7 Boktlo Int. mm Cantidad )
Contomo de Tebillo 14 m Buton2 mm Cantidad Hombrera mm Cantidad
SO QN C W DA O ey mm Cantidad Hebils mm Cantidad
Contomo de Cadra 58 om e mm Cantidad Ojete mm Cantidad
Ancho da Homero 7 om i\ - >
Lge de Manga 21 Gman Inviskle Paspurtado X Fratina 3
Contomo deMiieca o B QieRe hi
115 \ -/
Ancho Expalda 20 m | Compkito Ssgmertado Ninguno X G
Cusllo 24 @ Eoun otos
P M | Lo il
NombredetAlumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )
N - : J
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4.3.6.

Ficha técnica de patronaje

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda N° 1

Tipo:Enterizo con pie y abertura en o hombro

CONVENCIONES

HILO DETELA . DOBLEZ o
COSTURA —_ PIQUETE ¥

Referencia: EB8-001

( Mombee del o~ Karen Eliana Venegas Montalvo

N
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

PrendaN°2 Tipo: Enterizo con pie yabertura en el hombeo Referencia: EB8-002

A

CONVENCIONES

FAIOOETEA ) | oo

( Mombee det aiumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

- J
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

PrendaN°2 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EBB-003

X,

CONVENCIONES

HILO DETELA . DOBLEZ o ] TRAVES "
COSTURA — PIQUETE 1 SESGO /7

(Mmuu- Karen Eliana Venegas Montalvo J

N J
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

PrendaN° 4 Tipo: Enterizo con pie y abertura en & hombro

CONVENCIONES

0 i St . =

COSTURA PIQUETE

( Morber detabamoo  Karen Eliana Venegas Montalvo )

L. ’ J
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

PrendaN° 5 Tipo:  Camizets con Mangas Cortas Referencia: CBB-005

CONVENCIONES

HILO DETELA DOBLEZ TRAVES
COSTURA S— l PIQUETE
( oenbre det Ammne  Karen Eliana Venegas Montalvo )

N - J
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda N°6 Tipo: Camisata con Mangas Largas

CONVENCIONES

HILO DETELA | DOBLEZ o | TRAVES —
COSTURA S PIQUETE i SESGO 7

( Mombredet siumwe  Karen Eliana Venegas Montalvo )

. J
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda N*7 Tipo: Body con Mangss Referencia: BBE-007

CONVENCIONES

O = 2 T L=

COSTURA — PIQUETE T SESGO 7

( Momber det atumne  Karen Eliana Venegas Montalvo 23

\ o
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

BabercPrendaN° 8 Tipee Babero con Mangas Referencia: BMB-008

CONVENCIONES

OO 7 | bower
COSTURA —_— PIQUETE 15 SESGO s

( Mombee deftumo  Karen Eliana Venegas Montalvo )

. > J
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Pranda N°9 Tipoc  Body Mangas Cortas Referencia: BMC-009

CONVENCIONES

T O T =
COSTURA — PIQUETE I SESGO 7

( Morber detabamoo  Karen Eliana Venegas Montalvo )

- >y

183



FICHA TECNICA DE PATRONAJE

Prenda N*11 Tipo: Body falda- Mangas Cortas BFMC-om

—

CONVENCIONES
DOBLEZ TRAVES —

oty S

COSTURA PIQUETE TR | SESGO

( Mombee det alumne  Karen Eliana Venegas Montalvo )

¢ " " " )
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4.3.7. Fichatécnica de despiece y escalado

FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

Prenda N° 1 Tipo:Enterizo con pie y abertura en ef hombro Referencia: E88-001

NUMERO DE PIEZAS POR CORTE:
TALLAS: o9 o 02 03 1 2

ESPECIFICACIONES DEL PATRON

MODETER 7 | Do | e
COSTURA — PIQUETE T SESGO /

( Mombee det Atsmne ~ Karen Eliana Venegas Montalvo 3
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

PrendaN°2 Tipo: Enterizo con pie yabertura en el hombeo Referencia: EB8-002

NUMERQ DE PIEZAS POR CORTE:

TALLAS: g 01 02 03 1 p)

ESPECIFICACIONES DEL PATRON

MDA 7 Do e
COSTURA —— PIQUETE i SESGO Ve

( Mombee det aumno ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

p. J
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

Prenda N°3 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EBB-003

ESPECIFICACIONES DEL PATRON

HILO DETELA . DOBLEZ o TRAVES —
COSTURA F— PIQUETE 1T SESGO /7

: (u—nm Karen Eliana Venegas Montalvo )

\ — —
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

Prendah° 4 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Referencia: EB8-004

NUMERO DE PIEZAS POR CORTE:

TALLAS: oo o1 02 03 1 2

ESPECIFICACIONES DEL PATRON

AOGETEA ] | DomE o e
COSTURA — PIQUETE 1K SESGO 7

( Mombee del ko Karen Eliana Venegas Montalvo )

T : L
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO
Prenda N* 5 Tipo: Camisata con Mangas Cortas Referencia: (BB-005

ESPECIFICACIONES DEL PATRON
HILO DETELA . DOBLEZ o TRAVES «—
COSTURA —_ PIQUETE ¥ SESGO 7

(Mombee del atumno  Karen Eliana Venegas Montalvo )

\ p_—
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

Prenda N% Tipo:  Camiseta con Mangas Largas Referencia: CBB-00s

NUMERO DE PIEZAS POR CORTE:
TALLAS: oo 0 02 03 1 p)

ESPECIFICACIONES DEL PATRON

SOETEs 7, | BORE 3
COSTURA — PIQUETE 10 SESGO 7/
( Mombeedetatumoo  Karen Eliana Venegas Montalvo )|

q b Pt e
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO
PrendaN° 7 Tpo: Bodycon Mangas Referencia: B888-007

NUMERO DE PIEZAS POR CORTE:

TALLAS: o9 01 02 03 1 2

N N N &=

AOGETEA ) | bowe
OURE T

( Mormbre det Alammo  Karen Eliana Venegas Montalvo

|
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

BaberoPrenda N°8 Tipo: Babero con Mangas Referencia: BMB-008

ESPECIFICACIONES DEL PATRON
AMOGETEA 7 | bowe s
o —— | _peuee T

( Morbre det aiemmo  Karen Eliana Venegas Montalvo )

L ’ X,

192



FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

PrendaN° 9 Tipo: Body Mangas Cortas Referencia: BMC-009

NUMERO DE PIEZAS POR CORTE

TALLAS: o9 01 02 03 1 2

( N N N il

HILO DETELA . DOBLEZ o TRAV —
COSTURA — PIQUETE i SESGO e
( Mombredet shureo  Karen Eliana Venegas Montalvo )

- J
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FICHA TECNICA DE DESPIECE Y ESCALADO

Prenda N°11 Tipo: Body falda- Mangas Cortas Referencia: BFMC-oN

NUMERO DE PIEZAS POR CORTE

TALLAS: o9 01 02 03 1 2

( N N N =

HILO DETELA . DOBLEZ

COSTURA PIQUETE

( Mombre det Atur ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )
L Nv—
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Ficha técnica de marcada.

4.3.8.
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4.3.9. Fichatécnica de operaciones o ruta

FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

PrendaN° 1 Tiper Enterizn con piey abertura en el hombxo Referencia: EBB-001
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
“TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
N°® DESCRIPCION TIEMPO TS MAQUINA UNIDAD HORA
1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre ia tela 15 min
3 letear piezas 15 min OVERLOCK
4 Unir delantero 5 min OVERLOCK
S Unir piezas del pie 10 min OVERLOCK
(3 Posterior / hacer dobladillo 15 min RECTA
7 Unir piezas del pie en |3 basta 15 min OVERLOCK
T8 | r sesgo en el cuello y punos 20min recubridora
“9 T Unir Hombros S'min OVERLOCK
10 Pegar mangas en |3 sisa 10 min OVERLOCK
TI1 | Unir costados 10min | OVERLOCTK
M enales [udicos en e 0 ~ ISmin RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

Mag.necesaria.

RECTA 2 R2
“OVERLOCKSENCILLA T O

OVERLOCK PUNTSEG.  O.PS

RECUBRIDORA RECB

OQJALADORA QA L
“BOTONADORA BOT

CORTADORA VERT. Y
( Mombre det Muwore. ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

_ . . —
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N* 2 Tipo: Enterizo con pie y abertura en el hombro Refesencia: EBB-002
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 13
“TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
UNIDAD HORA
1 Patronaje de meldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre ia tela 15 min
3 filetear piezas 15 min _OVERLOCK
4 Unir delantero 5 min OVERLOCK
5 Unir piezas del pie 10 min OVERLOCK
"6 | Posterior / hacer dobladillo 15 min RECTA
7 Unir piezas del pie en |a basta 15 min OVERLOCK
"8 | Pegar sesgo en el cuello y punios 20min recubridora
791 Unir Hombros 5'min OVERLOCK
10 Pegar mangas en I3 sisa 10 min OVERLOCK
“I1 7 Unir costados 10 min " OVERLOCK
12 | UBICAR materiales [udicos en el sublimado | ISmin RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

Mag.necesaria.

TRECTATAGUIA T 4
RECTA 2 R2
“OVERLOCK SENCILLA T 035
" OVERLOCK PUNTSEG,  O.PS
RECUBRIDORA ECB
QJALADORA QJA L
“BOTONADORA BOT
CORTADORA VERT. o
( Mombre det Miuene ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )
A A T —
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N*3 Tipax Enterizo con pie y abertura en e hombro Referencia: EBB-003
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
“TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
UNIDAD HORA
1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre Ia tela 15 min
3| filetear piezas 1Smin | OVERLOCK
4 Unir delantero 5 min OVERLOCK
5 Unir piezas del pie 10 min OVERLOCK
"6 | Posterior / hacer dobladillo 15 min RECTA
7 Unir piezas del pie en |a basta 15 min OVERLOCK
"8 | Pegar sesgo en el cuello y punios 20min recubridora
9T Unir Hombros 5'min OVERLOCTK
10 Pegar mangas en I3 sisa 10 min OVERLOCK
“11 T Unir costados 10 min " OVERLOCK
AT ma udicos en el subli ~ ISmin RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

RECUBRIDORA RECE
OJALADORA 0IA B
“BOTONADORA BOT
CORTADORA VERT. o
( Mombre det Miuene ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )
A v——
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N°4 Tipe: Enterizo con pie y abertura en e hombeo Referencia: EBB-004
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
“TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre Ia tela 15 min
3 filetear piezas 15 min _OVERLOCK
4 Unir delantero 5 min OVERLOCK
5 Unir piezas del pie 10 min OVERLOCK
"6 | Posterior / hacer dobladillo 15 min RECTA
7 Unir piezas del pie en |a basta 15 min OVERLOCK
"8 | Pegar sesgo en el cuello y punos 20min recubridora
9 T Unir Hombros 5'min OVERLOCK
10 Pegar mangas en I3 sisa 10 min OVERLOCK
“I11 7 Unir costados 10 min OVERLOCTK
Az m udicos en & im — ISmin RECTA
TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

TIEM.Disp

( Mombre ddatene  Karen Eliana Venegas Montalvo

3
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N°5 Tipo:  Camizeta con Mangas Cortas Referencia: (CBB-005
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
' DESCRIPCION UNIDAD HORA
1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre |3 tela 15 min
3 Sublimar pieza delantera 40 min IMPRESORA
4 filetear piezas 15 min OVERLOCK
5 Unir mangas S min OVERLOCK
6 Unir Costados 15 min OVERLOCK
7 Hacer dobladillc y mangas 20 min RECUBRIDORA
"8 | Aplicar materiales ludicos 30 min RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 170 min

TIEM.Disp

( Membre ddatuene ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

4 S

209



FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N°6 Tipec Camiseta con Mangas Largas Referencia: (BB-006

DESCRIPCION DEL PRODUCTO

MATERIAL PRINCIPAL JERSEY

No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1

“TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
UNIDAD HORA

1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre Ia tela 15 min
3| Sublimar pieza delantera 40 min. IMPRESORA
4 filetear piezas 15 min OVERLOCK
S Unir mangas 5 min OVERLOCK
3 Unir Costados 15 min OVERLOCK
7 Hacer dobladillo y mangas 20 min RECUBRIDORA
8 | Aplicar materiales [udicos 30 min RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

TIEM Disp

(m Karen Eliana Venegas Montalvo )

X J
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N° 7 Tipa: Bodycon Mangasz Referencia: B88-007
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
~TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
TIEMPO T.S UNIDAD HORA
1 Patronaje de meldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre I3 tela 15 min
3 | Sublimar pieza delantera 40 min IMPRESORA
4 filetear piezas 15 min OVERLOCK
5 Unir mangas S min OVERLOCK
3 Unir Costados 15 min OVERLOCK
7 Pegar sesgos en Piernas y cuelles 25 min RECUBRIDORA
I : car m es [udicos 30 min RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

TIEM Disp

( NombeeddAlumes ~ Karen Eliana Venegas Montalvo )

- J
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

BabercPranda N°8 Tipes Bsbero con Mangas Referencia: BMB-008
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
N DESCRIPCION TIEMPO TS MAQUINA UNIDAD HORA
1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Oottfr moldes sobre Ia tela 15 min
3 Sublimar pieza delantera 40 min IMPRESORA
4 filetear piezas 15 min OVERLOCK
5 Unir mangas al delantero S min OVERLOCK
6 Pegar sesgo en el ruedo DEL y cuello 25 min RECUBRIDORA
7 Aplicar materiales lidicos 30 min RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 160 min

TIEM Disp

TRECTATAGUIX — Ry
TRECTA 2 AGUIAS R2
TOVERLOCKSENCILLA | ©OS

OVERLOCK PUNT.SEG,  0.PS

RECUBRIDORA RECB

OJALADORA 0lA 4
“BOTONADORA BOT

v

( NombeeddAlumne  Karen Eliana Venegas Montalvo )

18 )
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

Prenda N*9 Tipoc Body Mangas Cortas Referencia: BMC-009
_ DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
" TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
N DESCRIPCION TIEMPO TS MAQUINA UNIDAD HORA
1 Patronaje de meldes 30 min OPTITEX
2 r es 5ol 15 min
3 Sublimar pieza delantera 4A0min IMPRESORA
4 filetear piezas 15 min OVERLOCK
5 Unir mangas 5 min OVERLOCK
-6 | Unir Costados 1Smin_____ | OVERLOCK
7 Pegar sesgos en Piernas y cuellos 25 min RECUBRIDORA
8 Aplicar materiales ludicos 30 min RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 165 min

TIEM Disp
TRECTATAGUIX — Ry
TRECTA 2 AGUIAS R2
TOVERLOCKSENCILLA T ©O%
OVERLOCK PUNT.SEG,  0.PS
RECUBRIDORA RECB
OJALADORA 0lA 4
“BOTONADORA BOT
“CORTADORA VERT. cv

( Membeedetatumne  Karen Eliana Venegas Montalvo

.
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FICHA TECNICA DE OPERACIONES O RUTA

PrendaN°11 Tipo:  Body falda- Mangss Cortas Referencia: BFMC-o1
DESCRIPCION DEL PRODUCTO
MATERIAL PRINCIPAL JERSEY
No.DE PRODUCTOS A FABRICAR 1
TIEMPO TOTAL DE FABRICACION
N* DESCRIPCION TIEMPO TS MAQUINA UNIDAD HORA
1 Patronaje de moldes 30 min OPTITEX
2 Cortar moldes sobre I3 tela 15 min
- filetear piezas 15 min OVERLOCK
5 Unir mangas 5 min OVERLOCK
6 Unir Hombros 5 min OVERLOCK
7 Unir piezas del delantero 15 min OVERLOCK
~ 8 | Unir DEL y POST parte superior 25 min RECUBRIDORA
=y Pegar ruedo de falda [encarrujar] 30min | OVERLOCK
10 Unir parte inferior del body 10 min OVERLOCK
T 1T Pegar sesgo en piernas 20 min RECUBRIDORA
17 Pegar cuello bebe en en cuello 25 min RECTA
13|  Aplicar materiales lidicos 30 min RECTA

TIEMPO TOTAL DE FABRICACION 265 min

( Mombeedettumne  Karen Eliana Venegas Montalvo )

)3 )
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4.3.10. Fichatécnica de costos

FICHA TECNICA DE COSTOS

( costoramoDE roDUCaON )
Jersey kg © $1000 050kg | $ 500
Modal Premiun Metros  $8,00 0,40 $ 3,60
Broches Unidades = $0,10 7 $0,70
Hilos Metros | $4,00 500 m $0,50
Sublimacion Metos | $10,00 040 § 400
Material Ludico Metros = $3,00 025 §0.75
r
| O SRR JETIERY)
1 TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $1455
i COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS B
5% de matesiales directos @ | $072 )
( COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA |
| Costo elaboracion de accsesorio & | $700
( Py P
| 10% de ks mano de obra directa @ | $070
~ TOTAL COSTO PRIMO DE PRODUCCION (1) +2)H3)H4)
UTILIDAD DEL 30% $ 6,88
PRECIO DE VENT $29,83
\ J
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FICHA TECNICA DE COSTOS

Prenda N2 Tipo: Enterizo con pie y sbertura en el hombro Referencia: EBB-002
( COSTO PRIMO DE PRODUCCION )
Jersey kg - $1000 0,50 kg $ 500
Modal Premiun Metros $8,00 0,40 $ 3,60
Broches Unidades = $0,10 7 $0,70
Hilos Metros = 54,00 500 m $ 0,50
| Sublimacion Metros  $10,00 040 § 400
Material Lodico Metros = $3,00 0.25 $0.75
¥ TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $1455
( COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS )
| 59 de matesiates directos @ | $072
( (COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA R
|| Costo elaboracitn de accsesorio ® | $700
( COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA
| 10% de s mano de obra directa m | $070
UTILIDAD DEL 30% $ 688
PRECIO DE VENT §29,83
A sl
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FICHA TECNICA DE COSTOS

Prenda N°2 Tipo: Enteriz con pie y abertum en el hombro. ‘Referencia: EBB-003
COSTO PRIMO DE PRODUCCION )]
MATERIALES DIRECTOS -
| p— S K. _ —
Jersey kg $1000 | 050kg | $500
Modal Premiun Metros $8,00 0,40 $3,60
Broches Unidades | $0,10 7 §0,70
Hilos Metros $4,00 500m §050
Sublimacion Metros $ 10,00 0,40 $4,00
Material Lidico Metros $3.00 0,25 $0,75
| TOTAL DEMATERIALES DIRECTOS (1) $1455
f~ COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS. )
| 5% de materiales directos @| son2 |
1 COSTO DEMANO DE OBRA DIRECTA )
| Costo laboracion de accsesorio @ [ $ 7,00 J
s COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA- )
| 10% de la mano de obra directa w | $o070 |
UTILID AD DEL 30% $ 6,88
PRECIO DE VENT $29,83
- J
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FICHA TECNICA DE COSTOS

E COSTO PRIMO DE PRODUCCION )
Jersey kg . $1000 0,50 kg $ 500
Modal Premiun Metros = $8,00 040 $3,60
Broches Unidades @ $0,10 7 $0,70
Hilos Metros = $4,00 500 m $ 0,50
Sublimacion Metros = $10,00 040 $4,00
Material Lodico Metros  $3,00 025 §0.75

5 Mttmm m $1455 )

COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS )

59 de materiales directos @ | $072 |

( COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA ]

| Costo elaboracion de accsesorio ® | $700 |

( COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA )

| 10% de ts mano de obra directs @ | so7 |
UTILIDAD DEL 30% $ 6,88
PRECIO DE VENT $ 29,83

\ J

s il
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FICHA TECNICA DE COSTOS

PrendaN° 5 Tipa: Camisets con Mangas Cortas Referencia: CBB-005
( COSTO PRIMO DE PRODUCCION )
Modal Premiun Metros = $8,00 040 $ 3,60
Hilos Metros $4,00 500 m $0,50
Sublimacion Metros  $10,00 040 $ 4,00
Material Ludico Metros | $3.00 0,25 $0,75
|
¥ TOTALDEMATERALESDIRECTOS (1) | § 12,85
( COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS t
| 5% de matesiales directos @ | 5064
( COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA ]
Lc«mm«m (£ l $ 400 J
( COSTO DE MANO DEOBRA INDIRECTA
| 10% de ta mano de obra directa @ | $040
" TOTAL COSTO PRIMO DE PRODUCCION (1) #2)+3)1H#) §1789 |
UTILIDAD DEL 30% $536
PRECIO DE VENT $ 23,25
R =4
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FICHA TECNICA DE COSTOS

— -“_“, M .‘., . . ey
Jersey kg $10,00 040kg | § 400
Modal Premiun Metros $8,00 040 $3,60
Hilos Metros $4,00 500 m $0,50
Sublimacion Metros $10,00 040 $ 4,00
Material Ludico Metros $3,00 0.25 $0,75
i TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $1285
| 5% de materiales directos @ | $064 |
( (COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA
| Costo elaboracion de accsesorio ® | $400 i
Lm«bhmtmm m I $040
5 N
UTILIDAD DEL 30% $5,36
PRECIO DE VENT $23.25
(Fonvedirirs_Karen Elana Venegas Montavo )
. J
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FICHA TECNICA DE COSTOS

( COSTO PRIMO DE PRODUCCION )
Jersey kg ~ $10,00 060kg | $6,00
Modal Premiun Metros $8,00 040 $ 3,60
Hilos Metros = $400 500 m §0,50
blrmacitn Metros | § 10,00 040 § 4,00
Material Ludico Metros  $3,00 025 $0,75
Broches . Unidades = $0,10 3 $030

y TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $1515

(  COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS )

| 59% de matesiates directos @ | 5055 )

( COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA R

| Costo elaboracion de accsesorio & | $500 |

|| 10% de ta mano de obra directa @ | $050
UTILIDAD DEL 30% §516
PRECIO DE VENT §26,36
)
>
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FICHA TECNICA DE COSTOS

C COSTO PRIMO DE PRODUCCION
e R 5
Jersey kg ~ $1000 060kg | $6,00
Modal Premiun Metros  $8.00 040 §3.60
Hilos Metros  $400 S00m | 50,50
Material Lidico Metros = $3,00 0,25 $0,75
Broches Unidades  $0,10 3 $030
T
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $15.15 x
[ ‘COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS )
| 5% de materiales directos @ $0s55 |
[ COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA K |
|| Costo elaboracion de accsesorio @ | ss00 |
( COSTO DE MANO DEOBRA INDIRECTA )
| 10% de s mano de obra directa @ | 505 |
UTILIDAD DEL 30% $5,16
PRECIO DE VENT $ 26,36
)
J
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FICHA TECNICA DE COSTOS

¢ COSTO PRIMO DE PRODUCCION )
(" m ATE] : m - ' s
Jersey kg . $1000 0,60 kg $6,00
Modal Premiun Metros $8,00 040 $ 3,60
Hilos Metros = $4,00 500 m $ 0,50
Sublimacidon Metros |_$1000 040 $4,00
Material Ladico Metros = $3,00 025 §0,75
Broches Unidades = 50,10 3 $030
¥ TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $§1515
( COSTO DE MATERIALES INDIRECTOS 3
|| 5% de materiates directos @ | $055
( COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA
| Costo etaboracion de accsesorio ® | $s00 )
( COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA
| 10% de ta mano de obra directa ™ | $050
UTILIDAD DEL 30% §$5,16
PRECIO DE VENT §26.36
\ J
R v
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FICHA TECNICA DE COSTOS

( COSTO PRIMO DE PRODUCCION )
Jurvay kg $ 10,00 060ky = $6,00
Modal Premiun Metros $8,00 040  $360
Hilos Metros $4,00 500 m $ 0,50
Sublimacion Metros $ 10,00 040  $400
Material Ludico Metros $3,00 0.25 . $0.75
Broches Unidades | $0,10 3 %030

b TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) T $1515 )

( ‘COSTO DEMATERIALES INDIRECTOS : ]

|| 5%de materiales directos @ $055 |

( COSTO DE MANO DE OBRA DIRECTA )

|_ Costo elaboracion de accsesario @ $500

( COSTO DE MANO DE OBRA INDIRECTA |

|| 10% dela mano de obra directa @ | 5050 |

UTILIDAD DEL 30% $5,16
PRECIO DEVENT $ 26,36
- =
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4.4. Costos de produccién

4.41. Costos variables

Costo de 5 prototipos

Unidad de Consumo Valor Valor Total
medida Unitario
MATERIA
PRIMA
Danesa metro 5m 6USD 30.00
estampada
Danesa llana Metro 5m 5.25USD 26.25
Pacific Metro 3m 8USD 24.00
Fieltro Metro 4m 4USD 16.00
Celofén Metro 2m 2.5USD 5.00
Tela brillosa Metro 2m 6USD 12.00
Pana Metro 2m 7.5USD 15.00
INSUMOS
Hilos Unidades 3 conos 5USD 15.00
Broches Unidades 50 unid 10 ctvs. 5.00
MATERIALES
Marquilla Unidades 10 1 10.00
estampada
Etiqueta Unidades 5 1 5.00
colgante
Empaque Unidades 5 3 15.00
SUBLIMADO Metro 3 8 24.00
TOTAL DE MATERIALES 202.25
Materiales 20% 40.45
Extras
TOTAL COSTOS VARIABLES 242.7

Tabla 22 Costos variables
Fuente:(Venegas, 2015)
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44.1.1. Gastos administrativos
FRECUENCIA DE COSTO MENSUAL
PAGO
DISENADOR Mensual 800.00
SUBLIMADOR Mensual 40.00
MAQUILA Mensual 35.00
VENDEDOR Mensual 400.00
TOTAL DE GASTOS ADMINISTRATIVOS 1275.00

Tabla 23 Gastos administrativos
Fuente:(Venegas, 2015)

44.1.2. Mano de obra directa
MANO DE OBRA
VALOR NUMERO DE VALOR TOTAL
UNITARIO PRENDAS
CONFECCION 7.00 5 35.00
SUBLIMACION 8.00 5 40.00
TOTAL COSTOS MANO DE OBRA 75.00
Tabla 24 Gastos de mano de obra
Fuente:(Venegas, 2015)
4.4.2. Costos fijos

Son los costos que no varian y se deben pagar mes a mes por un

determinado tiempo, esto no varia por el nivel de produccién.

FRECUENCIA COSTO COSTO
DE PAGO MENSUAL
ARRIENDO Mensual 400.00 400.00
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LUZ Mensual 20.00 20.00
AGUA Mensual 5.00 5.00
TELEFONO Mensual 20.00 20.00
INTERNET Mensual 22.00 22.00
MOVILIZACION Semanal 50.00 200.00
MANTENIMIENTO Anual 100.00 8.33
SUMINISTROS DE Trimestral 50.00 16.67
OFICINA
SUMINISTROS DE Trimestral 60.00 20.00
DISENO
TOTAL GASTOS GENERALES 712.00

Tabla 25 Costos fijos

Fuente:(Venegas, 2015)

44.2.1. Costos fijos mensuales

TOTAL COSTOS FIJOS MENSUALES

GASTOS GENERALES 712.00
Gastos administrativos 1275.00
Total de mano de obra 75.00

TOTAL 2062.00

Tabla 26 Costos fijos
Fuente:(Venegas, 2015)
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4.4.3. Costo total

Es la suma total de los costos variables y los costos fijos.

COSTO TOTAL MENSUAL

Costos 242.70

variables

Cotos fijgs, , | 2(?62.00
Tabla 27 Costo tota
TOTAL 2304.70

Fuente:(Venegas, 2015)
Costo unitario = COSTO TOTAL MENSUAL / NUMERO DE PRENDAS A
CONFECCIONAR MENSUALMENTE

2304.70/5=460.94USD

4.4.4. Utilidad

La utilidad esta asociada a la ganancia que se obtiene a partir de un bien
0 una inversion.
UTILIDAD= COSTO TOTAL UNITARIO X % DE UTILIDAD DESEADA

460.94 x 30% =138.28 USD

El costo variara segun el volumen de produccién mensual
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5. ANEXOS

5.1. Mood board
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5.2. Formato de encuestas
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES

CARRERA: DISENO DE MODAS
INSTRUMENTO PARA IDENTIFICAR NUESTRO MERCADO OBJETIVO

Objetivo: Obtener informacion propensa para poder conocer el interés que tienen
las madres para conocer y adquirir un producto de moda que sirva a sus hijos de

herramienta de estimulacién ladica y multisensorial.

CUESTIONARIO

1. ¢Encuentra con facilidad prendas con disefio para su bebe?

Si no

Do 1 TSP TRUPPPPPPPTT
2. ¢Con que frecuenciale compraropaa su bebe?

Cada mes

Cada 3 meses

Cada 6 meses

Cuando observa algo novedoso

Mayor a un afio

3. ¢Al momento de lacompra de una prenda, que es lo primero gque toma en
cuenta?

La marca

La calidad (acabados, confort textil, seguridad de prendas)

El modelo o disefio novedoso

El precio

El tallaje (lo bien que le puede quedar ergonémicamente)

4. ¢Qué prendas prefiere para su bebe?

Conjuntos (bbd’s, buzos, Bodies, pantalones etc.)

Prendas multifuncionales

Prendas con disefios novedosos
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6. ¢A qué lugares suele acudir para comprar prendas para su bebe?
Centros comerciales

Mercados mayoristas

Boutiques

Supermercados

7. ¢Cuéanto suele gastar en promedio en comprar prendas para su bebe?
Menos de 20 ddlares

Entre 20 a 30 dblares

Entre 30 a 40 dolares

Entre 40 y 50 délares

Mas de 50

8. ¢Esta dispuesto a adquirir nuevas propuestas de prendas para su bebe,
que sean innovadoras y novedosas?

Si

No

9. ¢Le gustaria obtener mayor informaciéon, para saber como poder

estimular a su bebe y de qué manera las prendas le pueden ayudar?

Si
No
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5.3. Bocetos
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POBLACION MADRES DE 12 ANOS Y MAS SEGUN NIVEL DE INSTRUCCION MAS ALTO AL QUE ASISTE QO ASISTIO
| | | |
Grupos de edad madres
[~ Nivel de instruccion al i isti
gue asiste o asistio Adciescentes [12 & s 0225 rcutes (0204 Achltas meyores o
19] [B5+]
Hinguno 2.926 19.544 154.025 124 309 301.304
Centro de Alf abetizacion/[EBA) 467 4714 42 550 11468 59.199
Preescolar 206 1.485 7.367 2.870 11.928
Primarnio 38.741 239.791 434.093 205.932 1.318.557
Secundaria 50.239 250.202 537.835 45917 3584 243
Educacion Basica 9970 30176 62.710 7.006 109.862
Educacion Media 14.494 36.635 160.683 11.356 273168
Ciclo Postbachillerato 1.008 13.597 28.263 1.495 44 363
Superior 4.556 139.745 396.271 13.723 554295
Postgrado - 3.5826 35.673 1.045 40.345
Se ignora 1.644 9633 28.689 9937 49,803
Total 122.301 799.1438 2.288.159 435.559 3.645.167
Fuente: Censo de Poblacion y Vivienda - CPV 2010
Instituto Nacional de Estadistica y Censos - INEC
TOTAL DE EGRESOS HOSPITALARIOS DEL TIPO PARTO SEGUN EDADES SIMPLES DE ADDLESCENTES.
2001 2002 2003 2004 2005
Fartos Partos Partos Fertcs Partos
12 ahos i a0 83 57 54
13 afos 157) 173 187 123 1685
14 afios 7 = 2s4 &7l 74
15 afios 2331 2530 2433 2245 2214
18 afics. 4785 4255 4,800 4455 4415
17 ahos T.055 8.033 7.840) 5850 6,715
18 afos 8.440 0,535 8.810) a0ed 89.534
18 afios 10353 10.704 £.809 ag1g 0,164
205 40 sfics 142 429 144,124 138.703] 1264200 121,06
Totsl 177 502 181.207] 172.830) 150804 153,167

Fuente: Anuario de Egresos Hospitalarios

Instituto Macional de Estadistica y Censos - INEC

~*Partos:

(080) Parto unico espontaneo

(081) Parto dnico con forceps y ventosa extractora

(082 Parto Unico por cesarea

(0&3) Otros partos Onicos asistidos

(084) Parto multiple
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