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RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion aborda el disefio y desarrollo de una coleccion de accesorios
masculinos (correa para reloj, tarjetero y llavero) elaborados mediante el
aprovechamiento de retazos de denim procedentes de talleres de confeccién en San
Pedro de Pelileo. El estudio se fundamenta en los principios de economia circular para
la transformacién de residuos textiles en productos comerciales, contribuyendo
simultaneamente a la reduccion de desechos industriales y la generacion de

oportunidades econémicas para la industria local.

La problemética identificada comprende dos dimensiones criticas: el impacto
ambiental derivado de los residuos de denim y la limitada oferta de accesorios
sostenibles dirigidos al segmento masculino. Esta situacion evidencié la necesidad de
desarrollar soluciones que integren innovacién en materiales, narrativas de

sostenibilidad y viabilidad comercial.

La metodologia empleada adopt6 un enfoque cualitativo. La fase exploratoria incluyé
entrevistas estructuradas con empresarios textiles y propietarios de establecimientos
de accesorios, complementadas con un focus group dirigido a usuarios que encajan en
el perfil de consumidor. Paralelamente, se ejecutaron pruebas para evaluar la
compatibilidad de los retazos con resina epdxica rigida y poliéster flexible. El proceso
comprendié las etapas de seleccion de retazos, impregnacion, moldeo tridimensional,

curado, corte laser y acabado final.

Los resultados culminaron en la propuesta de la coleccion de accesorios masculinos,
estableciendo un esquema de produccion en series cortas que adaptable a las
capacidades de los talleres locales. Las recomendaciones futuras incluyen la
implementacién de analisis de ciclo de vida completo, la experimentacion con resinas
de base biologica y el desarrollo de técnicas de trituracion de excedentes para

optimizar el aprovechamiento integral del residuo textil.

DESCRIPTORES: DENIM RECICLADO, ACCESORIOS MASCULINGS,
RESINAS, MATERIALES COMPUESTO
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ABSTRACT

This research addresses the design and development of a collection of men's
accessories (watch strap, card holder and key ring) made by using denim scraps from
garment workshops in San Pedro de Pelileo. The study is based on the principles of
circular economy for the transformation of textile waste into commercial products,
simultaneously contributing to the reduction of industrial waste and the generation of

economic opportunities for local industry.

The identified problem comprises two critical dimensions: the environmental impact
derived from denim waste and the limited supply of sustainable accessories aimed at
the male segment. This situation highlighted the need to develop solutions that

integrate innovation in materials, sustainability narratives and commercial viability.

The methodology used adopted a qualitative approach. The exploratory phase included
structured interviews with textile entrepreneurs and owners of accessories
establishments, complemented with a focus group directed to users that fit the
consumer profile. At the same time, tests were carried out to evaluate the compatibility
of the patches with rigid epoxy resin and flexible polyester. The process included the
stages of patch selection, impregnation, three-dimensional molding, curing, laser

cutting and final finishing.

The results culminated in the proposal of a collection of men's accessories, establishing
a short series production scheme that is adaptable to the capacities of local workshops.
Future recommendations include the implementation of full life cycle analysis,
experimentation with bio-based resins and the development of surplus shredding

techniques to optimize the integral use of textile waste.

Keywords: DENIM RECYCLED, MALE ACCESSORIES, RESINS, COMPOSITE
MATERIALS
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Introduccion
San Pedro de Pelileo, conocido como la “Ciudad Azul”, se ha consolidado como un

referente nacional en la industria textil, destacandose particularmente en la produccion
de indumentaria confeccionada con tela denim. Esta actividad representa uno de los
principales motores econdmicos del canton, generando empleo y dinamizando el
comercio local y nacional. No obstante, el crecimiento acelerado de esta industria ha
traido consigo importantes desafios ambientales, entre ellos la gestion inadecuada de
los residuos textiles generados durante el proceso de confeccion. Estos residuos,
compuestos principalmente por retazos y mermas de tela, suelen terminar en
vertederos, generando impactos negativos sobre el medio ambiente (Landa
Manobanda, 2022).

Diversos estudios han demostrado que estos desechos textiles, si se gestionan de
manera adecuada, pueden convertirse en recursos valiosos para el desarrollo de nuevos
productos. Por ejemplo, la investigacion realizada por Emprendedorismo et al. (2017)
explord el uso de remanentes de tela denim para la creacion de revestimientos
interiores, demostrando la viabilidad de transformar residuos en elementos funcionales
y estéticamente atractivos. Este tipo de practicas se enmarcan en enfoques de disefio
sostenible, los cuales buscan reducir el impacto ambiental al prolongar la vida util de
los materiales.

En este contexto, el disefio de accesorios masculinos a partir de residuos textiles
derivados de la confeccidn de jeans se plantea como una propuesta que responde a la
necesidad de reducir el volumen de desechos textiles y, al mismo tiempo, generar
productos con valor agregado. Esta iniciativa no solo promueve la economia, sino que
también responde a una creciente demanda de consumidores que valoran la
originalidad, funcionalidad y responsabilidad ambiental en los productos que

adquieren.

Sin embargo, adn persisten barreras vinculadas a la percepcion del consumidor sobre
los productos elaborados con materiales reciclados. La desinformacion respecto a sus
beneficios y calidad representa un desafio que debe abordarse mediante estrategias de
comunicacion y educacion ambiental. De hecho, el estudio de Emprendedorismo et al.

(2017), evidencio la falta de responsabilidad social empresarial en la industria textil
1



de Pelileo, lo que pone de manifiesto la necesidad de integrar practicas sostenibles
desde el disefio de producto. Asi, la innovacion y la sostenibilidad se convierten en
ejes fundamentales para transformar los residuos en propuestas funcionales desde la

perspectiva del disefio industrial.

El presente proyecto se alinea con varios Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS)
propuestos por la Agenda 2030. En primer lugar, contribuye al ODS 12: Produccion y
Consumo Responsables, al promover la reutilizacion de residuos textiles y reducir el
desperdicio. También se vincula con el ODS 9: Industria, Innovacion e Infraestructura,
al fomentar el desarrollo de productos a partir de materiales reciclados mediante
estrategias de disefio innovador. Finalmente, se relaciona con el ODS 8: Trabajo
Decente y Crecimiento Econdmico, al abrir posibilidades para la generacién de empleo
local a través de la industria creativa y sostenible (Agenda 2030 y Los Objetivos de

Desarrollo Sostenible Una Oportunidad Para América Latina y El Caribe, s.f.).



CAPITULO |

ANTECEDENTES GENERALES

1.1 Nombre del proyecto, definicion del problema, contextualizacion
Disefio de accesorios masculinos a partir de residuos textiles generados en la

confeccion de jeans.

Definicion del Problema

Figura 1. Arbol de problemas
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Nota: Elaboracion propia

La industria textil se encuentra entre las mas contaminantes del mundo, debido a la
alta generacion de residuos solidos que produce en cada etapa del proceso de
fabricacion. Una parte considerable de estos residuos termina depositada en
vertederos, sin una gestion adecuada que permita su aprovechamiento o reciclaje.
Particularmente, la produccion de jeans representa un porcentaje significativo del
impacto ambiental del sector, ya que el proceso de corte y confeccion de prendas de
vestir genera una gran cantidad de retazos de tela denim. Se estima que alrededor del



15% del material textil utilizado en esta fase es desperdiciado, y la mayoria de estos
residuos no recibe ningun tipo de tratamiento o reutilizacion (Fletcher, 2014).

Ademas de la acumulacion de residuos solidos, la industria del denim intensifica su
impacto ambiental a través del uso intensivo de recursos hidricos y quimicos. El
tefiido, lavado y acabado de los jeans demanda grandes volimenes de agua y sustancias
quimicas que, si no se gestionan adecuadamente, contaminan cuerpos de agua y suelos,
afectando tanto los ecosistemas terrestres como acuéticos (Palomo & Hahn, 2020).
Esta problematica se agrava ante la escasa implementacion de précticas de economia

circular que permitan reintegrar los residuos al ciclo productivo.

A pesar del panorama descrito, los residuos textiles derivados de la produccion de
jeans presentan un alto potencial para su transformacién en nuevos productos. En
particular, su aplicacién en el disefio de accesorios masculinos se perfila como una
alternativa viable para reducir el impacto ambiental del sector. Sin embargo, este
aprovechamiento se ve limitado por la falta de metodologias estandarizadas y por la
escasa investigacion aplicada en el ambito del disefio sostenible. Actualmente, solo
una fraccion minima de estos materiales es reutilizada, mientras que la mayor parte se
desecha o se incinera, contribuyendo a la emision de gases de efecto invernadero
(Bhradwaj & Malhota, 2013).

En el contexto local de San Pedro de Pelileo, uno de los principales centros de
produccidn textil del pais, la generacién de residuos provenientes de la confeccion de
jeans continua siendo un problema persistente. Los retazos de tela generados durante
el corte suelen carecer de un destino Util o de procesos que les otorguen un segundo
uso. No obstante, investigaciones recientes han demostrado que estos materiales
pueden ser reincorporados en el disefio de nuevos productos mediante técnicas de
experimentacidon con materiales compuestos y enfoques creativos propios del disefio
industrial (Shafei, 2020). Esta situacion evidencia la necesidad de impulsar propuestas
que permitan transformar el residuo textil en recursos funcionales y sostenibles,

respondiendo a las exigencias de una industria mas consciente con el ambiente.



Contextualizacién

La industria textil ha sido histéricamente una de las actividades productivas méas
relevantes a nivel global. En sus inicios, los materiales predominantes eran de origen
natural, como la lana, pero a lo largo del siglo XX el algoddn y posteriormente las
fibras sintéticas ganaron protagonismo por su viabilidad econdmica y propiedades
técnicas. En el caso de Ecuador, este sector ha evolucionado significativamente y
actualmente trabaja con fibras vegetales, sintéticas y sus derivados, integrando
diversas técnicas que permiten preservar la calidad del producto final. La industria
textil representa un pilar clave para la economia nacional, con una estimacién de entre
50.000 y 200.000 empleos directos e indirectos vinculados al sector (Garcia &
Timbiano, 2024).

No obstante, uno de los principales desafios de esta industria radica en su elevada
demanda de recursos naturales y su considerable generacion de residuos. En particular,
la tela denim —utilizada masivamente en la produccion de jeans— requiere grandes
cantidades de agua y productos quimicos, lo que la convierte en uno de los materiales
mas contaminantes. Frente a este escenario, el reciclaje de residuos textiles
posconsumo, especialmente los provenientes de la confeccidn de jeans, emerge como
una estrategia clave para la construccién de un modelo de produccién mas sostenible.
Este enfoque permite reducir el uso de materia prima virgen, minimizar el volumen de
residuos enviados a vertederos y fomentar una gestion ambientalmente responsable
(Cayuela & Carrera, 2024).

Por otro lado, el mercado de la moda masculina ha experimentado una transformacién
en los ultimos afios, ampliando su oferta hacia productos que combinan funcionalidad,
estética y sostenibilidad. Entre los accesorios mas demandados se encuentran bolsos,
cinturones, carteras, pulseras, corbatas, gafas, sombreros y articulos de cuidado
personal, lo que evidencia una diversificacion significativa en los habitos de consumo
del pablico masculino (Martinez & Ortega, 2023). Esta tendencia representa una
oportunidad para integrar residuos textiles en el desarrollo de nuevos productos,

contribuyendo tanto al disefio responsable como a la innovacion en el sector.

En este contexto, la presente investigacion se enmarca en una realidad donde la

transformacion del residuo textil en nuevos productos funcionales no solo responde a



una necesidad ambiental, sino también a un cambio estructural en las preferencias del
mercado. Como sefialan Valdiviezo et al. (2020), la industria textil contemporanea
abarca un conjunto de actividades que van desde el tratamiento de la materia prima
hasta la comercializacion del producto terminado, lo que abre multiples posibilidades

para intervenir con propuestas de valor sustentables.

1.2 Justificacion

El desarrollo de accesorios masculinos a partir de residuos textiles generados en la
confeccion de jeans constituye una alternativa viable para reducir el impacto ambiental
de la industria textil y promover modelos de produccion sostenibles. Este enfoque
permite dar una segunda vida a materiales descartados durante el proceso de
fabricacion, disminuyendo asi la generacién de residuos sélidos y fomentando una
cultura de consumo responsable. La presente investigacion se enfoca en la reutilizacién
de residuos textiles como una estrategia de disefio que alina creatividad, sostenibilidad

e innovacion.

Desde una perspectiva ambiental, el proyecto busca mitigar los efectos negativos
asociados a la produccion textil tradicional mediante la incorporacion de principios de
economia circular. En términos econémicos, la valorizacion de los residuos puede
abrir nuevas oportunidades para emprendedores, talleres artesanales y disefiadores
independientes que deseen posicionarse en el mercado con productos diferenciados y
sostenibles. A nivel social, este tipo de iniciativas fortalece la conciencia ambiental del
consumidor y estimula la adopcion de habitos de compra méas responsables (Gomez et
al., 2016).

Asimismo, el proyecto se alinea con el Objetivo de Desarrollo Sostenible 12:
Produccion y Consumo Responsables, el cual promueve patrones de consumo mas
eficientes y la gestion responsable de los recursos naturales (CEPAL, 2018). Entre sus
metas se destacan la minimizacion del uso de productos quimicos nocivos, la
reduccién de residuos, el fomento del reciclaje y la promocion de estilos de vida
sostenibles tanto en la industria como en la ciudadania. Ademas, se vincula con el Plan
de Desarrollo para el Nuevo Ecuador 20242025, que plantea una vision integral
basada en la sostenibilidad ambiental, el fortalecimiento del capital humano y la

innovacion productiva.



En este sentido, la propuesta de disefiar accesorios masculinos utilizando materiales
compuestos a partir de residuos textiles no solo responde a una problemética
ambiental, sino que también impulsa el crecimiento del sector manufacturero local.
Particularmente en Pelileo, canton con una alta concentracion de empresas dedicadas
a la confeccion de jeans, esta iniciativa puede integrarse como una estrategia para
dinamizar la industria creativa e introducir nuevas lineas de produccion con valor
agregado. De acuerdo con Alves et al., (2024), la implementacion de modelos de
economia circular en sectores intensivos en recursos no solo mejora la eficiencia

ambiental, sino que también abre puertas hacia mercados mas exigentes y sostenibles.

1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo general

Disefar accesorios masculinos a partir de residuos textiles generados en la confeccion

de jeans mediante el uso de estrategias creativas y sustentables de disefio.

1.3.2 Objetivos especificos

o ldentificar los tipos de tela denim resultado de la produccién de prendas de
vestir y sus oportunidades en la trasformacion mediante la experimentacion de
materiales compuestos.

e Establecer procesos creativos y productivos para el desarrollo de propuestas de
disefio de accesorios masculinos mediante el uso de estrategias de disefio
sostenible.

e Desarrollar propuestas de disefio funcionales para generar una coleccion de
accesorios masculinos mediante la implementacion de materiales compuestos

basados en textiles jean y un enfoque hacia el usuario.



CAPITULO Il

MARCO REFERENCIAL

2.1 Antecedentes Investigativos

Se presentan las principales investigaciones relacionadas con las variables de
investigacion, permitiendo un panorama mas especifico de las metodologias aplicadas
y que son funcionales, de tal forma que aquellas teméticas méas afines son las

siguientes:

Se toma como primer antecedente a la investigacion ejecutada por Alvarez et al.
(2022), con el tema Eco moda: Denim reciclado en una coleccién de accesorios-
carteras, mismo que permite tener una vision mas amplia de una alternativa de
aprovechamiento para los residuos generados a partir del uso y produccion de
diferentes prendas de vestir. El desarrollo se centra en el disefio y produccion de una
coleccion de carteras denominado Uniones Denim, integrando los principios de
reutilizacion de residuos obtenidos de tela denim, mediante la técnica de patchwork de

pantalones jean.

Figura 2. Producto final cartera

Nota: Tomado de (Alvarez et al., 2022)

Para su ejecucion, el autor aplica una metodologia donde la construccion del concepto
de la coleccion, seguido con la elaboracion de los bocetos, ilustraciones y molderia

para finalmente concluir con la confeccion de las carteras. El conjunto de carteras



confeccionadas refleja la inspiracion de las caracteristicas naturales de la flor de
hortensia, presentan funcionalidad y belleza acordes a las necesidades de los usuarios
metas; donde el valor agregado a las prendas convencionales radica en los principios
de reutilizacion empleados para la generacion de materias primas por lo que puede
constituirse como una opcion productiva para las empresas interesadas en acoger

nuevos productos con caracteristicas de cuidado y promocion ambiental.

Por lo tanto, la teméatica Manejo y Destino Final de los Desechos Textiles emitidos
por los Talleres de Confeccion de Babahoyo, desarrollada por Sdnchez et al. (2023),
el objetivo de este estudio fue determinar la gestion y disposicion final de los residuos
textiles generados por las fabricas de confeccién en la ciudad de Babahoyo. Se empled
una investigacion descriptiva y de campo mediante una encuesta. Teniendo en cuenta
los siguientes aspectos clave, los tipos de telas mas utilizados en las fabricas de
confeccion, uso de retales textiles por parte de las fabricas y su finalidad, conocimiento
sobre los residuos textiles generados por las fabricas de confeccion y su cantidad,
frecuencia de generacion de retales textiles por parte de las fabricas de confeccion y

tamario aproximado de los retales desechados.

Figura 3. Textiles sobrantes

Nota. Tomado de (Sanchez et al., 2023)

En la ciudad de Babahoyo, el tejido plano es el textil mas utilizado en los talleres para
la confeccidn de prendas debido a su estabilidad dimensional, precio y facilidad de
lavado. El tejido de punto tiene mayor demanda para la confeccion femenina por su
flexibilidad y mejor adaptacion a la forma del cuerpo. Sin embargo, el uso continuo y
prolongado de estas materias primas (textiles) en la confeccion de prendas por parte
de los talleres genera sobrantes. La mayoria de los retales textiles sobrantes se

desechan (34%), lo que demuestra la falta de politicas que promuevan el disefio
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sostenible. Los retales textiles reutilizados se utilizan como relleno de almohadas, en
la confeccidn de prendas combinadas, en la modificacion de prendas usadas y en la

creacion de nuevas prendas.

De igual forma, la investigacion con la tematica “Nuevos materiales a partir de
residuos textiles: una perspectiva del diseiio industrial”, elaborada por Gomez et.
(2019), donde se presenta una breve descripcion de algunas experiencias realizadas
por el grupo de investigacion Innovacion Tecnoldgica para el Disefio del Centro
Universitario de Arte, Arquitectura y Disefio de la Universidad de Guadalajara a traves
de proyectos terminales de disefio industrial. Una de las areas de interés de este grupo
de investigacion es el trabajo con residuos de algunas empresas manufactureras locales
para proponer nuevos materiales a partir de dichos residuos, desarrollando
investigaciones sobre fibras de agave, textiles, residuos plasticos y basalto por

mencionar algunos de los que se estan trabajando.

Figura 4. Residuos Textiles

Nota. Tomado de (Gomez et al., 2019)

Por otro lado, es importante destacar la participacion de los estudiantes tanto en la
elaboracion del material como en las propuestas de productos a partir de estos
materiales. Esto representa una oportunidad, por un lado, para introducirlos en el tema
de los procesos de fabricacidon para la elaboracion de prototipos, y por otro, para
acercarlos al conocimiento de las propiedades y atributos de los materiales sobre la
marcha. Si bien el objetivo de estas actividades no es desarrollar experiencias
didécticas, sino resolver un problema dentro de un sector productivo especifico, este
ultimo aspecto es de gran interés dado que de manera formal muchos de ellos, por el

tipo de disefio curricular, no recibieron este tipo de formacion de caracter técnico.
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Otra de las investigaciones, es la elaborada por Reyes y Valarezo (2024), con el titulo
“Gestion en el tratamiento de desechos generados por una empresa textil en la
ciudad de Guayaquil”, misma que pretende contribuir con un sistema para la gestion
ambiental de la industria textil enfocandose en la evaluacion y minimizacion de los
impactos generados por esta industria, para su ejecucion los investigadores desarrollan
de forma inicial una descripcion de los diferentes tipos de procesos que se dan en una
empresa textil, permitiendo la identificacion de cual etapa es la mas destacada dentro

de su produccion.
Figura 5. Clasificacion de residuos textiles
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Nota. Tomado de (Reyes y Valarezo , 2024)

Posteriormente se han realizado tablas con medidas de control, adecuandolas a la
gestién donde sobresale el manejo de desechos peligrosos, control de ruidos ambiental
y aquellos desechos como sobrante y retazos de tela, que sirven como base para la
propuesta, a través de planes de accion y propuestas de clasificacion de desechos. Los
resultados del presente estudio mostraron que, mediante la aplicacion de las medidas
propuesta, como las industrias textiles puede presentar una mejora referente al gran
impacto contaminante que tiene actualmente posterior a esto pueden operar de manera

mas sustentables y sin causas impacto ambientales significativos.

Otro documento de importancia, presenta el tema “Revestimientos para espacios

interiores con remanentes de denim generados en la industria de confeccion de
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Pelileo”, desarrollada por Rios (2023), teniendo en cuenta que, Pelileo, el Cantén de
gran produccion textil de denim en Tungurahua, permite a sus habitantes generar
fuentes de ingresos a través de dicha productividad industrial, ignora temas de
contaminacion ambiental. Los remanentes son retazos de tela generados en sus bordes
de 0,22 mma 0,5 mm; por la técnica de corte manual. Los mismos, que son descartados
diariamente por sus fabricantes, lo que ha provocado que su entorno se vea afectado.

Figura 6. Propuesta 1

Nota. Tomado de (Rios , 2023).

El objetivo del presente proyecto es desarrollar revestimientos para espacios interiores
con remanentes de denim generados en la industria de la confeccion de Pelileo, con
parametros: sociales, ambientales y econémicos. La investigacion es a través del
disefio, con enfoque cualitativo y un alcance experimental, para el proceso de disefio
se utiliza la metodologia del Design Thinking y la teoria clasica de la comunicacion,
que permita estudiar y analizar la composicion del denim para identificar las
caracteristicas adecuadas Yy reutilizarlo, lo que da como resultado el desarrollo de un
revestimiento sostenible para aplicar a productos decorativos en espacios interiores.
Por lo que se pretende alcanzar: minimizacion de desperdicios textiles, optimizacion
de remanentes y asi fomentar el disefio sostenible por medio de la reutilizacion o
reciclado, reducir la contaminacion ambiental y promover las buenas practicas

ambientales.
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El documento investigativo presentado por Gugliottella y Carignani (2024), con el
tema, Disefio de exposiciones de moda: entre cuerpos y espacios, demuestra que, a
medida que transcurren las décadas la cantidad de exposiciones referentes a la moda
se han extendido de forma considerable, demostrando la importancia de su incidencia
en el mercado actual, De la mano de Diana Vreeland, como consultora en el Costume
Institute y ex editora y estilista de la revista Vogue, las exhibiciones de moda
permitieron el acceso a un numeroso publico a espacios culturales. El interés por apelar
a la masividad de algunas exposiciones generd grandes criticas relacionadas al
comercialismo y la inexactitud historica. En este breve ensayo interesa analizar las
relaciones entre moda, arte y espacios de exposicidn a partir de exhibiciones de museos
de arte moderno y contemporaneo ¢,Cémo se configura el espacio de exhibicién y de
qué maneras se expone el indumento? ;Qué innovaciones arquitectonicas habilitan
ciertas muestras? ,Como se vinculan los espacios con las piezas de indumentaria? Este
podria ser uno de los debates actuales a la vista del éxito que tienen las exposiciones

sobre modistos, trajes o tendencias del vestir en los museos.

En concordancia con Correa (2024), donde argumenta el tema, Disefio, moda y
sostenibilidad repensar el sistema desde la inclusion, haciendo hincapié que, en las
ultimas décadas, numerosos emprendimientos de disefio orientados a la moda
sostenible se han expandido notablemente, tanto en Argentina, como en el exterior. Si
bien, los proyectos que proponen los disefiadores y disefiadoras de marcas de moda
sostenible son altamente celebrados, dado el impacto positivo que promueven con
respecto al ambiente, al mismo tiempo, las prendas que producen y, sobre todo, sus
valores, en términos econdémicos, conducen a preguntarnos sobre el pablico para el
cual estos productos estan dirigidos. Este trabajo aborda estas cuestiones, a partir del
analisis de emprendimientos de moda sostenible en Argentina, asi como reflexiones
sobre los posibles alcances o limitaciones, en términos de acceso a estos consumos,

por parte de la poblacion.
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2.2 Marco teorico
Figura 7. Categorias Fundamentales

Variable independiente Variable dependiente

Nota. Elaboracién propia

En el nivel macro, los residuos industriales comprenden no solo los residuos textiles,
sino también los productos quimicos utilizados en la fabricacién de jeans, como tintes
y fijadores, los cuales pueden ser altamente contaminantes. La industria de la moda es
responsable de aproximadamente el 20% de la contaminacién del agua a nivel mundial
debido al uso de productos quimicos en los procesos de lavado y tefiido del denim
(Ellen MacArthur Foundation, 2017, p. 39).

A nivel meso, los residuos sélidos incluyen los desechos generados por la industria
textil en general, abarcando tanto residuos de fabricacion como productos
posconsumo. Se estima que, en América Latina, solo el 15% de los residuos textiles
son reciclados, mientras que el resto termina en vertederos o incineradores,
contribuyendo a la contaminacién ambiental (Dzramedo et al., 2023). Es fundamental
establecer estrategias de gestion y aprovechamiento de estos residuos para reducir su

impacto en el medio ambiente.

Los residuos textiles comprenden los fragmentos de tela desechados durante el proceso
de produccidn de prendas. Estos incluyen sobrantes de corte, defectos de fabricacién
y piezas no utilizadas. En la industria de la confeccion de jeans, el denim es el material
predominante en estos desechos, el cual, debido a su composicion y procesos de

acabado, presenta dificultades para su reciclaje (Gomez et al., 2019). La reutilizacién
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de estos materiales en el disefio de accesorios ofrece una alternativa viable para reducir

su impacto ambiental

Consecuentemente, entre los accesorios mas destacados se localizan bolsos, articulos
para el cuidado de la barba, cinturones, pajaritas, pulseras, gafas de lentes
transparentes, gemelos, pendientes, guantes, sombreros, alfileres de solapa, collares,
corbatas, pafiuelos de bolsillo, anillos, bufandas, productos para el afeitado, gafas de
sol, tirantes, pasadores de corbata, carteras y relojes (Martinez y Ortega , 2023).

2.2.1 Variable Independiente: Residuos Industriales

Los residuos industriales representan una categoria diversa de materiales desechados
que se generan como subproducto de actividades industriales. Estas actividades
abarcan una amplia gama de sectores, como la fabricacion, la mineria, la agricultura 'y
la produccion de energia (Lugo et al., 2024). El concepto de residuo industrial es
fundamental para la ciencia y la gestion medioambientales debido a los considerables
volimenes producidos y a los riesgos potenciales que plantean tanto para la salud
ecologica como para el bienestar humano. Comprender adecuadamente los residuos
industriales, abarcando su definicion, fuentes, supervision normativa y consecuencias
medioambientales, es primordial para desarrollar y aplicar estrategias eficaces de

gestién de residuos y minimizar los impactos adversos (Olivo J. et al., 2024).

Se entiende por residuo industrial, en sentido amplio, cualquier material que se
inutiliza durante un proceso industrial o de fabricacion. Esto abarca una amplia gama
de sustancias desechadas procedentes de diversas instalaciones, como fébricas,
molinos y explotaciones mineras. El estado fisico de los residuos industriales puede
variar considerablemente, incluyendo sélidos, semisolidos o liquidos. En particular, el
término «residuo industrial» puede referirse tanto a flujos de residuos que presentan
caracteristicas peligrosas como a los que no, dependiendo de las propiedades
especificas de los materiales desechados. Aunque esta interpretacion general
proporciona un punto de partida, la normativa medioambiental suele ofrecer
definiciones mas precisas para facilitar una gestion y un cumplimiento eficaces
(Romero , 2024).
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Residuos industriales:

Generados a partir de procesos industriales, fabricacion, mineria y agricultura
(Gutiérrez et al., 2024). Puede incluir:

e Residuos de procesos de fabricacion

e Chatarra metélica

e Productos quimicos y disolventes

e Lodos de plantas de tratamiento

e Escombros de construccion y demolicion (en algunas clasificaciones)

e Residuos agricolas (residuos de cultivos, estiércol, pesticidas)

e Cenizas de carbdn y residuos de fundicion

e Residuos del control de la contaminacion (lodos del tratamiento de aguas y

aguas residuales, polvo de filtros de mangas, lodos de depuradores)

2.2.1.1 Residuos Solidos

La creciente generacion de residuos en todo el mundo representa un importante reto
medioambiental que exige una comprension clara y exhaustiva de su naturaleza para
una gestion y formulacion de politicas eficaces. Definir los «residuos sélidos» es
primordial para establecer marcos normativos, aplicar métodos adecuados de
eliminacién y tratamiento y, en Gltima instancia, salvaguardar el medio ambiente y la
salud publica (Olivo J. et al., 2024).

La definicidn de residuo sélido varia segun los organismos reguladores, lo que refleja
los distintos enfoques legislativos en materia de proteccion del medio ambiente. En
Estados Unidos, la Agencia de Proteccion del Medio Ambiente (EPA) define los
residuos solidos en el marco de la Ley de Conservacion y Recuperacion de Recursos
(RCRA). Esta legislacién proporciona un marco global para la gestion de los residuos
solidos tanto no peligrosos como peligrosos (Najar , 2023). Segun la RCRA, los
«residuos sélidos» engloban cualquier tipo de basura o desecho, lodos procedentes de
plantas de tratamiento de aguas residuales, plantas de tratamiento del suministro de
agua o instalaciones de control de la contaminacion atmosférica, y otros materiales
desechados, incluidos los materiales solidos, liquidos, semisélidos o gaseosos

contenidos resultantes de operaciones industriales, comerciales, mineras y agricolas,
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asi como de actividades comunitarias. Esta amplia definicion incluye explicitamente
materiales que no son fisicamente sélidos, reconociendo el potencial de contaminacién

ambiental de diversas formas de sustancias desechadas (Castro , 2024).

En Ecuador, la responsabilidad de la gestion de los residuos sélidos urbanos recae en
los 221 gobiernos locales (GAD), tal y como establece el Codigo Organico de
Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion (COOTAD). Esto incluye el
desarrollo de planes locales y legislacion para la gestion de residuos. El pais también
cuenta con un Programa Nacional de Gestion de Residuos (2010), que proporciona un
marco nacional. EI Acuerdo Ministerial 061 (2015), enfatiza aun mas el papel de los
municipios en la creacion de planes de gestion integral de residuos sélidos. En
Ambato, la Ordenanza para el Manejo Integral de Desechos Sdélidos del Canton
Ambato (2017) proporciona una definicion local, clasificando los desechos sélidos en
comunes 0 domésticos, industriales (no peligrosos), peligrosos (sanitarios) Yy
escombros de construccion. Los residuos comunes o domésticos se clasifican a su vez
en organicos (biodegradables) e inorganicos (no descomponibles). Los residuos
sanitarios peligrosos incluyen especificamente los residuos generados en instalaciones
sanitarias humanas y animales. Los escombros de construccion se definen para incluir
materiales como tierra, ceniza, restos de construccion y demolicion y tierra de

excavacion.

Ademas, la normativa de Ambato y los cantones aledafios como Pelileo y Patate como
se ve en el fragmento, clasifica los residuos solidos en funcion del color de los
contenedores de recogida en reciclables (papel, cartdn, plastico, vidrio, metales), no
reciclables (restos de comida, cascaras de frutas y verduras, hojas, hierba) y residuos
organicos (materiales aptos para el aprovechamiento). En contextos locales también se
utilizan términos como «residuos sélidos municipales residuales» (RSMR) y «residuos

solidos urbanos» (RSU).

2.2.1.2 Tipos de residuos solidos

Residuos s6lidos urbanos (RSU):

Los residuos sélidos urbanos, los RSU consisten en articulos cotidianos desechados
por hogares, empresas, escuelas, hospitales e instituciones (Limache, 2025). Esto

incluye
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e Residuos de alimentos
e Papel y cartdn

e Plasticos

e Textilesy cuero

e Residuos de jardineria (hierba cortada, hojas)

e Madera
e Vidrio

e Metales
e Cenizas

e Residuos especiales (voluminosos, electronicos, electrodomésticos, pilas,
aceite, neumaticos, residuos domésticos peligrosos)

e Residuos electrénicos

2.2.1.3 Fuentes de residuos sélidos

Los residuos sélidos proceden de diversas fuentes, cada una de las cuales aporta

distintos tipos y cantidades de materiales de desecho.

Las zonas residenciales, incluidas las viviendas unifamiliares y plurifamiliares, son las
principales fuentes de residuos sélidos, ya que generan residuos de alimentos, papel,
carton, plasticos, textiles, residuos de jardineria, madera, vidrio, metales, cenizas y
residuos especiales como aparatos electrénicos y residuos domésticos peligrosos. El
sector industrial, que abarca la fabricacion ligera y pesada, las plantas de fabricacion,
las obras de construccion y las centrales eléctricas y quimicas, produce residuos
domeésticos, materiales de embalaje, residuos alimentarios, escombros de construccién

y demolicién, residuos peligros y otros residuos especiales (Garcia y Adame , 2024).

Los establecimientos comerciales, como tiendas, hoteles, restaurantes, mercados y
edificios de oficinas, son fuentes importantes de papel, carton, plasticos, madera,
residuos alimentarios, vidrio, metales y residuos potencialmente peligrosos. Las
instalaciones institucionales, como escuelas, hospitales, prisiones y centros
gubernamentales, generan residuos similares a los comerciales, como papel, plasticos,
residuos alimentarios y materiales peligrosos. Las obras de construccion y demolicion

producen cantidades sustanciales de residuos sélidos, principalmente madera, acero,
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hormigdn y suciedad procedentes de nuevas construcciones, reparacion de carreteras,

renovacion y demolicion de edificios (Rodriguez y Baca , 2021).

Los servicios municipales, como la limpieza de calles, el paisajismo, el mantenimiento
de parques y playas y las plantas de tratamiento de agua y aguas residuales, generan
barridos de calles, recortes de jardines y arboles, residuos generales de zonas
recreativas y lodos. El sector agricola, que incluye explotaciones agricolas, huertos,
vifiedos, lecherias y cebaderos, produce residuos de alimentos en mal estado, residuos
agricolas y residuos peligrosos como pesticidas (Lugo et al., 2024). Las industrias de
transformacion, como las manufacturas pesadas y ligeras, las refinerias, las plantas
quimicas, las centrales eléctricas y las instalaciones de extraccion y tratamiento de
minerales, generan residuos de procesos industriales, materiales de desecho, productos
fuera de especificacion, escorias y residuos. Por ultimo, el sector biomédico, que
incluye hospitales y empresas de fabricacion de equipos biomédicos y productos
quimicos, produce diversos tipos de residuos solidos, como jeringuillas, vendas,
guantes usados, productos farmacéuticos, papel, plasticos, residuos alimentarios y
productos quimicos (Alava et al., 2024).

2.2.1.4 Residuos de la industria Textil

Los residuos textiles se refieren a cualquier material textil desechado que ya no es
utilizable para su proposito original. Esto incluye prendas de vestir, tejidos, hilos y
fibras que son desechados por los consumidores, las empresas y durante el proceso de
fabricacion (Biyada y Urbonavicius , 2025). Los residuos textiles consisten en una
amplia gama de materiales, incluyendo fibras naturales como el algodédn, la lana y la
seda, asi como fibras sintéticas como el poliéster, el nylon y el acrilico. También son

comunes los tejidos mezclados.

2.2.1.5 Caracteristicas de los residuos textiles

De acuerdo con Robles et al. (2024), se presentan las siguientes caracteristicas de los

residuos textiles:

e Durabilidad: Muchos tejidos, especialmente los sintéticos, son duraderos y no

se descomponen facilmente en los vertederos.
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e Contaminacion quimica: Los residuos textiles pueden contener tintes, acabados
y otros productos quimicos utilizados en el proceso de fabricacion, algunos de
los cuales pueden ser perjudiciales para el medio ambiente.

e Voluminosos: Los textiles pueden ocupar mucho espacio en los vertederos.

e Problema mundial: Los residuos textiles son un problema global, con millones

de toneladas generadas anualmente en todo el mundo.

2.2.1.6 Tipos de residuos textiles

Los residuos textiles pueden clasificarse a grandes rasgos en dos tipos principales:

Residuos de preconsumo (residuos industriales): Este tipo de residuos se genera
durante el proceso de fabricacion de textiles y prendas de vestir, de acuerdo con la

siguiente figura:

Figura 8. Residuos textiles preconsumo

etales de tela:
Piezas sobrantes del
corte de tejido para
la produccién de
endas de ve

Tejidos dafiados:
Tejidos con defectos
como problemas de

color o impresion.

Orillos: Los bordes
apretados de los
rollos de tejido.

Ropa no vendida:
Prendas que nunca
fueron vendidas por
los minoristas.

Finales de rollo: El
tejido que queda al
final de un rollo.

Muestreo: Tejido
producido con fines
de pruebay
muestreo.

Nota. Adaptado de (Abrishami et al., 2024).

Por otra parte, los residuos posconsumo: Este tipo de residuo lo generan los

consumidores después de utilizar productos textiles. Incluye:
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Figura 9. Residuos textiles postconsumo

e A
Ropa vieja: Prendas que ya no se quieren debido a dafios,
problemas de talla o cambios en las tendencias de moda.

Textiles domésticos: Articulos como ropa de cama, toallas,
cortinas y manteles.

\ Y,
e A
Calzado: Zapatos y otro calzado fabricado con materiales
textiles.

. Y,
e A
Otros textiles: Alfombras, moquetas, tapicerias y otros productos

textiles.
\ Y,

Nota. Adaptado de (Alves et al., 2024).

Comprender la definicion, las caracteristicas y los tipos de residuos textiles es crucial
para desarrollar estrategias eficaces que reduzcan su impacto ambiental mediante el

reciclado, la reutilizacion y préacticas de disefio sostenibles

2.2.1.7 Gestién de Residuos

La gestidn de residuos se refiere a la recogida, transporte, procesamiento, reciclaje y
eliminacién de materiales de desecho. El objetivo de la gestion de residuos es reducir
sus efectos nocivos sobre el medio ambiente y la salud humana. Abarca todas las
actividades y medidas adoptadas para gestionar los residuos desde su origen hasta su
destino final (Ebikapade y Baird , 2016). En Pelileo, Tungurahua, Ecuador, como en
cualquier otra region, las practicas eficaces de gestion de residuos son esenciales para
mantener un entorno limpio y saludable para sus habitantes. Las regulaciones locales
y la infraestructura dictaran los métodos especificos y la eficacia de la gestion de

residuos en la zona.
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Tabla 1

Proceso para la gestion de residuos

Proceso Caracteristica

Recogida Recogida de residuos procedentes de diversas fuentes, como
hogares, establecimientos comerciales, instalaciones
industriales e instituciones. Esto puede implicar la recogida en
la acera, centros de entrega y otros métodos.

Transporte Traslado de los residuos recogidos a los lugares de

procesamiento, tratamiento o eliminacion mediante diversos

tipos de vehiculos.

Tratamiento

Clasificacion, separacion y preparacion de los residuos para
su reciclado, compostaje u otras formas de valorizacion. Este
paso tiene como objetivo maximizar el valor de los materiales

de desecho y reducir la cantidad enviada para su eliminacion.

Reciclado

Transformacidn de materiales de desecho en nuevos
productos. Esto conserva los recursos naturales, reduce el
consumo de energia y disminuye las emisiones de gases de
efecto invernadero. Los materiales reciclables mas comunes

son el papel, el plastico, el vidrio y los metales.

Compostaje

Descomposicion de residuos organicos, como restos de
comida y residuos de jardin, en una enmienda del suelo rica
en nutrientes. Esto desvia los residuos organicos de los
vertederos, reduciendo las emisiones de metano y creando un

producto valioso.

Transformacion
de residuos en
energia

(incineracion)

Quema de residuos a altas temperaturas para generar calor o
electricidad. Aunque reduce el volumen de residuos, también

puede liberar contaminantes si no se controla adecuadamente.

Nota: Elaborado por el autor a partir de (Ebikapade y Baird , 2016)
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Consecuentemente, la importancia de la gestion de residuos de acuerdo con el criterio

de Alava et al., (2024), radica en los siguientes aspectos:

Tabla 2
Importancia de la gestion de residuos

Aspecto Caracteristica

Proteccion  del Una gestion adecuada de los residuos evita la contaminacion
medio ambiente  del aire, el agua y el suelo. Reduce las emisiones de gases de
efecto invernadero de los vertederos y la incineracion y
minimiza el impacto de los residuos en los ecosistemas y la

fauna.

Salud publica Una gestion eficaz de los residuos reduce la propagacion de
enfermedades al evitar la acumulacion de residuos, que puede

atraer plagas y crear condiciones insalubres.

Conservacion de El reciclaje y la reutilizacion conservan los recursos naturales

recursos al reducir la necesidad de extraer y procesar materiales
virgenes.

Beneficios La industria de gestion de residuos crea puestos de trabajo en

econémicos la recogida, procesamiento, reciclaje y fabricacion. También

puede suponer un ahorro de costes gracias al uso eficiente de

los recursos y a la reduccion de las tasas de eliminacion.

Mejora estética  Una gestion adecuada de los residuos contribuye a crear

comunidades mas limpias y visualmente mas atractivas.

Posibilitar una La gestion de residuos es crucial para pasar de un modelo lineal
economia de «tomar-hacer-eliminar» a una economia circular en la que

circular los recursos se mantengan en uso el mayor tiempo posible.

Nota. Datos adaptados de (Alava et al., 2024)
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2.2.1.8 Caracterizacion de residuos

La caracterizacion de los residuos es el proceso de analizar la composicion de los
diferentes flujos de residuos para identificar los tipos y cantidades de materiales que
se desechan. Esto implica clasificar los residuos en categorias como papel, vidrio,
residuos de alimentos y plasticos, y luego pesar cada categoria para determinar su
proporcion en el flujo total de residuos (Montalvo et al., 2024). Para la ejecucion de

los aspectos mencionados se trabaja de acuerdo con las siguientes especificaciones:

Tabla 3
Caracterizacion de residuos

Planificacion de la

reduccién de

Comprender la composicion de los residuos ayuda a

identificar qué materiales se desechan en grandes cantidades,

residuos lo que permite realizar esfuerzos especificos para reducir su
generacion.
Establecer Los datos de caracterizacion de los residuos son esenciales

programas de

reciclaje

para disefiar programas de reciclaje eficaces, identificando

los tipos y cantidades de materiales reciclables disponibles.

Determinar los
métodos de
tratamiento y

eliminacion

Las caracteristicas de los residuos, como su
biodegradabilidad, toxicidad o poder calorifico, determinan
los métodos de tratamiento y eliminacién mas adecuados,
como el compostaje, la digestion anaerobia, la incineracién o

el deposito en vertederos.

Cumplimiento de

La normativa medioambiental suele exigir la caracterizacion

la normativa de los residuos para garantizar su correcta manipulacion,
almacenamiento, tratamiento, transporte y eliminacion,
especialmente de los residuos peligrosos.

Gestion de Al identificar las fracciones reciclables y compostajes de los

recursos residuos, la caracterizacion ayuda a recuperar recursos

valiosos y a desviarlos de los vertederos.

25



Evaluacién de los
resultados de la

gestion de residuos

Los estudios periodicos de caracterizacion de residuos pueden
ayudar a evaluar la eficacia de los programas de gestion de

residuos existentes y a identificar areas de mejora.

Desarrollo de
nuevas tecnologias

de residuos

Comprender la composicion de los flujos de residuos es
crucial para que los desarrolladores de nuevas tecnologias de

tratamiento de residuos garanticen su eficacia.

Nota. Datos adaptados de (Montalvo et al., 2024)

2.2.1.9 Medicién, Impacto

La generacion de residuos a nivel global se ha intensificado hasta convertirse en un

problema apremiante, con ramificaciones significativas para el medio ambiente, la

sociedad y la economia. El continuo aumento de la urbanizacion y los patrones de

consumo exacerban la urgencia de implementar estrategias efectivas de gestion de

residuos. En este contexto, resulta fundamental evaluar con precision la eficacia de los

sistemas de gestion de residuos y comprender exhaustivamente sus diversos impactos

para fundamentar tanto las politicas como las practicas (Solis , 2024). Este informe

tiene como objetivo principal investigar las métricas comunes utilizadas para medir la

eficacia de la gestion de residuos, explorar los impactos ambientales, sociales y

econdmicos de estas practicas, y proporcionar un analisis especifico de la gestion de

residuos en Pelileo, Tungurahua, Ecuador

Impactos Ambientales:

Figura 10. Impactos Ambientales

Conservacion de
Recursos Naturales

Reduccion de la Carga Prevencion de la
en Vertederos Contaminacion

Reduccion de Emisiones
de Gases de Efecto
Invernadero

Nota. Adaptado de (Solis , 2024)
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En Pelileo, Tungurahua, Ecuador, la gestion de residuos sélidos municipales esta a
cargo de la Empresa Publica Municipal Mancomunada de Aseo Integral de Patate y
Pelileo (EMMAIT-EP), establecida en 2010. Esta colaboracién entre los municipios
de Patate y Pelileo demuestra un enfoque mancomunado para abordar el desafio de la
gestion de residuos. EMMAIT-EP ha implementado un proyecto de Separacion de
Residuos en la Fuente en el casco urbano de ambas ciudades, distribuyendo
contenedores verdes para residuos organicos y negros para residuos inorganicos. Esta

iniciativa busca fomentar la separacion en origen y aumentar las tasas de reciclaje.

La empresa opera un Centro de Gestion de Residuos Solidos en Pelileo Grande, que
incluye una nave de compostaje donde los residuos organicos se transforman en abono
organico comercializado como "Composteo”. También cuentan con una nave de
reciclaje donde los residuos inorgénicos se clasifican manualmente, se empacan y se
envian a fabricas de reciclaje. Los materiales no reciclables se compactan y se
transportan al relleno sanitario. EMMAIT-EP ha establecido rutas y horarios de
recoleccion diferenciada para residuos organicos e inorganicos tanto en las zonas
urbanas como rurales de Patate y Pelileo, lo que indica un servicio de recoleccion

estructurado (Moreno et al., 2021).
Impactos Sociales:

Figura 11. Impactos Sociales

Creacion de Empleo

Mejora del Bienestar
Comunitario y la Calidad
de Vida

Mejora de la Salud
Puablica

Nota: Datos adaptados de (Campuzano et al., 2024)
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Creacion de empleo

Los gobiernos aplican politicas y planes para impulsar sus industrias textiles,
reconociendo su potencial para la generacion de empleo. Pueden incluir
incentivos a la inversion, beneficios fiscales y la creacion de parques textiles.
Las recientes inversiones en el sector textil pueden conducir directamente al
establecimiento de nuevas fabricas y a la ampliacion de las existentes, creando
oportunidades de empleo (Campuzano et al., 2024).

Mejora del Bienestar y la calidad de vida

Mejorar el bienestar y la calidad de vida es un objetivo amplio e importante,
que abarca diversos aspectos de la existencia. No se trata solo de la ausencia
de enfermedades o dificultades, sino mas bien de un estado holistico de
florecimiento. Incluye aspectos como la nutricion, el ejercicio, el suefio y el
acceso a la atencion sanitaria (Campuzano et al., 2024).

Mejora de la Salud Publica

La industria textil, pese a ser un importante motor econémico en Pelileo, puede
contribuir a la contaminacion ambiental que repercute directamente en la salud
publica. Este factor es uno de los mas importantes para la gestion de residuos
ya gque se minimiza el impacto con la aplicacion de un excelente control y

eficiencia en las operaciones (Campuzano et al., 2024).
Impactos Econémicos Positivos:

Ahorro de Costos: La reduccion de la generacién de residuos y el aumento
del reciclaje pueden llevar a una disminucién de las tarifas de eliminacion y a
la reduccidn de los costos de las materias primas para las empresas. La gestion
eficiente de los recursos también puede generar ahorros en el consumo de
energia y agua (Portillo , 2024).

Generacion de Ingresos: La venta de materiales reciclables puede generar
ingresos para las entidades de gestion de residuos y las empresas. Las
tecnologias de valorizacion energética de residuos pueden producir
electricidad o calor que pueden venderse, creando otra fuente de ingresos
(Portillo , 2024).

Estimulacion de las Economias Locales: El crecimiento de la industria del
reciclaje y la gestion de residuos crea empleos y atrae inversiones, lo que
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impulsa las economias locales. También existe el potencial para que surjan
nuevas empresas e industrias en torno a la valorizacion de residuos (Portillo ,
2024).

2.2.1.103R

La creciente generacion mundial de residuos supone un reto importante para la
sostenibilidad medioambiental. Este problema es especialmente pronunciado en los
paises en desarrollo y en las zonas de rapida urbanizacion, lo que pone a prueba los
sistemas de gestion de residuos y los recursos naturales existentes. Las «3R» Reducir,
Reutilizar y Reciclar ofrecen una jerarquia fundamental para minimizar los residuos y
conservar los recursos (Batista y Tavares , 2024). Por otra parte, la aplicacién de estos
principios en Ecuador, con especial atencion a los municipios de Ambato y Pelileo.
Aunque Ecuador se enfrenta a considerables retos en la gestion de residuos, como la
dependencia de vertederos a cielo abierto y las bajas tasas de reciclaje, se estan
realizando esfuerzos para lograr practicas mas sostenibles. Pelileo destaca como
ejemplo positivo, ya que ha puesto en marcha programas integrales de separacion en
origen, compostaje y reciclaje. Ambato, por su parte, depende en gran medida de los

vertederos, pero esta explorando alternativas mas sostenibles (Arroyo et al., 2024).

La gestion eficaz de los residuos, guiada por las 3R, ofrece beneficios
medioambientales sustanciales, como la conservacion de los recursos, la reduccion de
la contaminacion y la mitigacion del cambio climatico, asi como ventajas
socioeconémicas como la creacion de empleo y la mejora de la salud pablica (Fonseca
y Barrera, 2023). Medir el progreso a través de indicadores clave de rendimiento y
estudios de caracterizacion de residuos es crucial para avanzar en las practicas de
gestion sostenible de residuos en todo Ecuador. Las recomendaciones clave incluyen
el fortalecimiento de la aplicacion de politicas, la mejora de la concienciacion publica,
la inversién en infraestructuras y la promocion de enfoques integrados para la gestion

de residuos.

El mundo se enfrenta a una crisis sin precedentes en la generacién de residuos,
alimentada por una poblacion mundial que, segun las previsiones, alcanzara los 9.700

millones de habitantes en 2050 y unas tasas de urbanizacion cada vez mayores que
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concentran la poblacion y los residuos en los centros urbanos (Cordoi de la Cruz et al.,
2024). Este cambio demogréfico, unido al crecimiento econémico en muchas partes
del mundo, impulsa un mayor consumo de bienes y servicios, lo que conduce
inevitablemente a un aumento de la cantidad de residuos producidos. EI mero volumen
de estos residuos ejerce una inmensa presion sobre las infraestructuras de gestion de
residuos existentes y agota los recursos naturales finitos, lo que subraya la necesidad
critica de estrategias de gestion de residuos sostenibles, con las «3R» en su nucleo,

para abordar eficazmente estos crecientes desafios.

Las «3R» -Reducir, Reutilizar, Reciclar- representan una jerarquia mundialmente
reconocida y fundacional de estrategias de gestion de residuos destinadas a minimizar
la generacion de residuos y conservar recursos valiosos. Esta jerarquia da prioridad a
la prevencion de los residuos en primer lugar, seguida de la prolongacion de la vida
atil de los productos mediante la reutilizacién y, por altimo, la recuperacion de
materiales mediante el reciclado. La aplicacion de estos principios es crucial para la
transicion hacia un enfoque mas sostenible de la gestion de los volimenes cada vez

mayores de residuos (Rodenzo y Zapata, 2023).

2.2.2 Variable Dependiente: Productos Industriales

2.2.2.1 Productos de uso individual

Los productos de uso individual, también conocidos como productos de uso personal,
son articulos disefiados para ser utilizados por una sola persona para su higiene,
cuidado personal, o para tareas especificas que involucran al individuo directamente.
Estos productos suelen ser de plastico, pero también pueden estar hechos de otros
materiales como papel, carton o incluso metal. Muchas regiones y particulares
intentan activamente reducir el uso de productos de un solo uso optando por
alternativas reutilizables como bolsas de tela, botellas de agua reutilizables, cubiertos
metalicos y tazas de café reutilizables. Las normativas y prohibiciones sobre
determinados plasticos de un solo uso también son cada vez mas comunes en todo el

mundo.
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Tabla 4
Productos de uso individual

Plastico

Papel/Cartén Otros materiales

Bolsas de plastico (comestibles,

productos agricolas, etc.)

Botellas de plastico (agua,

refrescos, etc.)

Cubiertos de plastico

(tenedores, cuchillos, cucharas)
Pajitas de plastico
Vasos y platos de plastico

Envases de plastico para
alimentos (envases de comida

para llevar, vasos de yogur, etc.)
Envoltorios y film de pléstico
Tapas de plastico

Bastoncillos de algodon (a
menudo con tallos de plastico)

Globos y palos de globo (a

menudo de plastico)

Toallitas humedas (muchas

contienen fibras de plastico)
Pariales desechables

Productos de higiene femenina
(compresas, tampones,

aplicadores)

Vasos de papel (tazas Papel de aluminio vy

de café, etc.) sartenes

Platos y cuencos de Pilas no recargables

papel )
Céamaras desechables

Servilletas de papel o o
Cigarrillos  electronicos

Toallas de papel desechables

Filtros de café

Envases de cartén

para llevar

Envoltorios para

magdalenas
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Magquinillas de afeitar
desechables

Guantes de plastico

Nota. Datos adaptados de (Campines , 2024)

También los productos de uso individual contribuyen a generar grandes cantidades de
residuos que acaban en vertederos, océanos y otros entornos naturales. Los plasticos
pueden tardar cientos o incluso miles de afios en descomponerse, lo que provoca
contaminacion a largo plazo (Madrigal et al., 2024). De igual forma, los animales
pueden enredarse en restos de plastico o confundirlos con comida, lo que les provoca
lesiones, inanicién y muerte. Los micro plasticos al descomponerse, los plésticos
forman micro pléasticos, particulas diminutas que contaminan el suelo, las fuentes de
agua e incluso el aire. Finalmente, la produccion de articulos de un solo uso requiere
la extraccion de materias primas como los combustibles fésiles, lo que consume mucha

energia y contribuye a la degradacion del medio ambiente.

2.2.2.2 Accesorios Masculinos
Los accesorios para hombre son articulos que, méas alld de la ropa, afiaden estilo,
funcionalidad y expresion personal. Pueden elevar un atuendo, mostrar la personalidad
y servir para fines practicos (Buzasi, 2024), en la misma linea del autor, se presentan

las principales caracteristicas de los accesorios masculinos:

Tabla 5

Caracteristicas de los accesorios masculinos

Caracteristica Referencia

Funcionalidad  Muchos accesorios tienen una finalidad practica (por ejemplo,

carteras, cinturones, relojes, bolsos).

Realzan el Elevan un conjunto y contribuyen a la estética general
estilo
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Expresion Los accesorios permiten a los hombres mostrar su

personal individualidad, sus intereses y su personalidad

Atencion al Elegir los accesorios adecuados demuestra atencién al detalle y

detalle un aspecto bien conjuntado.

Versatilidad Algunos accesorios se pueden llevar en varios entornos
(informal, de negocios, formal), mientras que otros son mas
especificos.

Material y La calidad de los materiales (cuero, metal, tela) y la artesania

artesania influyen en la durabilidad y el aspecto del accesorio.

Coordinacion

Los accesorios bien elegidos suelen complementar otros
elementos del atuendo, como los colores del cuero o los tonos

metalicos.

Formalidad

Cada accesorio es apropiado para una ocasion, desde un evento

informal a uno de etiqueta.

Tendencias

Al igual que la ropa, las tendencias en accesorios evolucionan,

pero las piezas clasicas suelen seguir siendo elegantes.

Nota. Datos adaptados de (Bedoya et al., 2024)

Tabla 6

Accesorios Masculinos Joyas

Accesorio  Caracteristica

Relojes Una pieza atemporal, que abarca desde relojes de vestir clasicos hasta
cronografos deportivos y disefios minimalistas. Transmiten estilo y
puntualidad.

Anillos Pueden ir desde sencillas alianzas de boda hasta anillos que expresan
un estilo personal.

Pulseras De cuero, metal, con cuentas o trenzadas, afiaden un toque de

personalidad.
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Collares Cadenas sutiles, colgantes o piezas més atrevidas en funcion del look

deseado.

Gemelos Cadenas sutiles, colgantes o piezas més atrevidas en funcion del look

deseado.

Pasadores  Funcionales y elegantes, mantienen la corbata en su sitio.
y pasadores

de corbata

Nota. Datos adaptados de (Bedoya et al., 2024)

Por otra parte, otro de los accesorios considerados con mas afinidad para el sexo

masculino para las nuevas tendencias se presenta en la siguiente tabla:

Tabla7
Accesorios Masculinos Bolsos

Accesorio Caracteristica

Carteras Imprescindibles para llevar tarjetas y dinero en efectivo, disponibles

en varios estilos (bifold, tarjetero, etc.) y materiales (piel, metal).

Cinturones Principalmente funcionales, pero también un elemento de estilo,
idealmente a juego con los zapatos en ambientes formales. Las

hebillas también pueden resultar llamativas.

Maletines  Practicos para el trabajo, transmiten profesionalidad.

portatiles

Bolsos y Informales y funcionales para llevar a diario.
bolsas de

viaje

Nota. Datos adaptados de (Bedoya et al., 2024)

También, las gafas son un accesorio que distingue al hombre de acuerdo con los

aspectos diarios, a continuacion, se presentan las principales:
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Tabla 8

Accesorios Masculinos Gafas y otros

Accesorio  Caracteristica

Gafas de Protegen los ojos y realzan el estilo. Las distintas formas de montura

sol y colores de lentes ofrecen una gran variedad de estilos.

Gafas Aunque sirven principalmente para ver, las monturas son un
importante accesorio de estilo.

Corbatasy Esenciales para la ropa formal, ofrecen una amplia gama de colores,

pajaritas disefios y materiales.

Pafiuelos Afaden un toque sofisticado a trajes y americanas.

de bolsillo

Calcetines  Pueden ser una forma sutil de afadir personalidad con colores y
estampados, o combinarse para un look mas conservador.

Guantes Funcionales para abrigar y pueden afadir un toque de estilo,
especialmente los guantes de cuero.

Llaveros Pueden reflejar intereses personales o ser simplemente funcionales.

Nota. Datos adaptados de (Batista y Tavares , 2024)

Produccién Industrial

La produccion industrial se refiere al proceso de creacion de bienes y servicios a gran

escala utilizando maquinaria, tecnologia y mano de obra organizada. Abarca las

actividades dentro del sector industrial de una economia, que suele incluir:

Figura 12. Sectores de la produccion industrial
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Fabncacion: La

Servicios padlicos
Sum

Nota. Informacion adaptada de los sectores de la produccion industrial de (Lugo et
al., 2024).
De acuerdo con Vasquez et al., (2024), las principales caracteristicas de la produccion

industrial son:

e Escala: La produccién suele realizarse en grandes volimenes para satisfacer
una demanda generalizada.

e Automatizacion y mecanizacion: La maquinaria y la tecnologia desempefian
un papel importante en el aumento de la eficiencia y la produccion.

e Division del trabajo: Los procesos de produccion complejos suelen dividirse
en tareas especializadas realizadas por diferentes trabajadores.

e Estandarizacion: Los productos suelen fabricarse siguiendo especificaciones y
normas de calidad uniformes.

e Uso de materias primas: La produccion industrial se basa en el procesamiento
y la transformacion de materias primas o semielaboradas.

e Importancia econdémica: Es un motor crucial del crecimiento econémico, la
creacion de empleo y el comercio.

e Indicador de salud econdémica: El nivel de produccién industrial es un
indicador econémico clave que refleja la salud y la actividad general de una
economia. Los aumentos de la produccion industrial suelen ser sefial de
expansion econOmica, mientras que los descensos pueden indicar una

ralentizacion.
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2.2.2.3 Produccién Series Cortas

La produccidon en series cortas se refiere a la fabricacion de un namero limitado de
productos o piezas idénticos. Este método de produccidn se sitta entre la produccion
por encargo (en la que cada articulo es Unico) y la produccion en serie (en la que se
fabrican cantidades muy grandes de articulos estandarizados). En esencia, la
produccidn en series cortas es un método de fabricacion valioso cuando se requiere
flexibilidad, personalizacién y volumenes de produccién moderados. Equilibra la
eficiencia de los procesos repetitivos con la adaptabilidad necesaria para la diversidad
de productos o la fluctuacion de la demanda (Girod, 2024). Sus principales aspectos

se delimitan a continuacion:

e Cantidad limitada: La caracteristica que la define es la produccion de un
numero especifico y relativamente pequefio de unidades. EI nimero exacto
puede variar mucho en funcion de la industria y el producto, oscilando entre
unas pocas docenas y varios miles.

e Proceso repetitivo: A diferencia de la produccion por encargo, el mismo
proceso basico se repite para cada unidad de la serie. Sin embargo, la
configuracion puede ajustarse entre diferentes series cortas.

e Flexibilidad: Ofrece mas flexibilidad que la produccion en serie. Los cambios
en el disefio o las especificaciones del producto pueden aplicarse mas
facilmente entre series.

e Produccion por lotes: La produccion de series cortas suele considerarse un tipo
de produccidn por lotes, en la que se completa una cantidad especifica (lote)
de un producto antes de pasar a otro producto u otro lote del mismo producto.

e Utilizacion de maquinaria de uso general: Aunque podrian utilizarse algunas
herramientas especializadas, la produccién en series cortas suele basarse en
maquinaria mas adaptable y de uso general que puede reconfigurarse para
diferentes tareas.

e Mano de obra cualificada: Una mano de obra cualificada, capaz de configurar
y manejar diferentes maquinas y de adaptarse a los distintos requisitos del

producto, suele ser un factor clave en la produccién de series cortas.

Ventajas de la produccion en series cortas
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Figura 13. Ventaja de la produccion en series cortas
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limitades, prodiocion produccion @ gran escala

MEHO' inversian inicial:
En comparacidn con la
produccion en masa, la
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Maquinana y
herramiantas
especinlizodas as menor.

Nota. Adaptado de (Acosta et al., 2021)

Desventajas de la produccion en series cortas

Figura 14. Desventajas de la produccion en series cortas

Mayor coste unitario: el coste unitario suele ser mayor
— debido a un uso menos eficiente de los recursos en
comparacion con la produccion en masa. J

Mayor tiempo y costes de preparacion: Cada nueva serie
requicere la preparacion de la maquina, lo que requiere
tiempo y costes. J

Menor sutomatizacion: E1 nivel de automatizacion suele
—— ser menor que en la produccion en masa, lo que puede
| afectar a la velocidad y la consistencia de Ia produccion. |

Nota. Adaptado de (Guzman y Saldarriaga , 2024)

2.2.2.4 Resina

Las resinas son polimeros liquidos y viciosos derivados de fuentes organicas o
sintéticas. Su ventaja se centra en su capacidad para pasar de liquido a una estructura
solida y homogénea personalizable (Kotik, 2023).
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Tipos de resinas

Las resinas son materiales esenciales en la fabricacion de mobiliario, vestuario,
manufactura, etc., ya que proporcionan la matriz que une y da forma a otros
componentes, como fibras o cargas. Su eleccion influye significativamente en las
propiedades finales del producto que se desea desarrollar, como su resistencia,
durabilidad, apariencia y facilidad de fabricacion.

Tabla 9
Tipos de resina

Tipo de resina Caracteristicas
Resinas de Son las mas comunesy econémicas, ofrecen buena resistencia
poliéster mecanica y quimica, y son faciles de procesar. Sin embargo,

pueden ser menos resistentes a los rayos UV y a la intemperie

que otros tipos de resinas.

Resinas epoxi Son mas caras que las de poliéster, pero ofrecen una mayor
resistencia mecénica, quimica y a la intemperie. También
tienen una excelente adhesion a diversos materiales y un bajo

encogimiento durante el curado.

Resinas de Ofrecen una excelente resistencia a la abrasion, al rayado y a
poliuretano los productos quimicos. También tienen buena flexibilidad y

resistencia al impacto.

Resinas acrilicas ~ Son conocidas por su claridad Optica, resistencia a los rayos
UV y facilidad de limpieza. También son menos téxicas que

otras resinas.

Resinas fendlicas  Son termoestables, resistentes al calor y a la humedad, y
tienen buenas propiedades eléctricas. Sin embargo, pueden

ser fragiles y dificiles de procesar.

Bioresinas Son resinas derivadas de fuentes renovables, como aceites

vegetales o residuos agricolas. Son mas respetuosas con el
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medio ambiente que las resinas tradicionales a base de

petroéleo.

Nota. Adaptado de (Rodas & Morales , 2023).
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CAPITULO 11l

ANALISIS DEL CONTEXTO

3.1 Analisis externo

En el siguiente apartado se hace referencia a los principales elementos inmersos en las
nuevas tendencias de consumo de accesorios masculinos, destacando el nivel de
accesibilidad en el mercado, compras fisicas y digitales, productos personalizados,
materiales alternativos y sostenibles que permitan al caballero sentirse y verse bien,
también se hace hincapié en los consumidores actuales y aquellos que pueden ser
potencialmente futuros de acuerdo a las preferencias actuales (Soto, 2020).

3.1.1 Segmentacion del mercado potencial

El sector de los accesorios masculinos es una parte dindmica y creciente de la industria
de la moda en general, que abarca una amplia gama de productos y satisface diversas
necesidades y preferencias de los consumidores. Los accesorios masculinos han dejado
de ser algo secundario y cada vez se consideran mas esenciales para expresar el estilo
personal, afadir personalidad a los conjuntos e incluso transmitir estatus y
profesionalidad (Ziezkowski, 2023).

Los hombres estdn cada vez mas influenciados por las tendencias de la moda, a
menudo impulsadas por las redes sociales, las celebridades y los influenciadores de la
moda (Quevedo y Fernandez , 2023). Esto lleva a un mayor interés por nuevos estilos,
materiales y formas de llevar accesorios. Aunque las tendencias desempefian un papel
importante, muchos consumidores masculinos dan prioridad a la calidad, la comodidad

y la durabilidad a la hora de comprar accesorios, considerandolos como inversiones.

Crece el deseo de accesorios Unicos y personalizados que reflejen los gustos e historias
individuales, como joyas grabadas o articulos disefiados a medida. Los hombres
compran accesorios a través de varios canales, incluyendo tiendas fisicas (grandes
almacenes, boutiques, tiendas especializadas), minoristas en linea (gigantes del
comercio electronico, sitios web de marcas, vendedores independientes) y plataformas
de medios sociales. El nivel de sensibilidad al precio varia en funcién del tipo de

producto y del segmento de consumidores (Trendhim Outstanding Accesories, 2024).
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Algunos estan dispuestos a invertir en articulos de lujo de gama alta, mientras que
otros dan prioridad a la asequibilidad.

3.1.1.1 Segmentacion geografica

Tabla 10
Segmentacion del mercado potencial geografica
Segmentacion Distribucién Caracteristicas
Segmentacion Mercado local Este segmento incluye a las personas y familias
geogréfica (residentes en que viven en Pelileo y compran textiles para uso
Pelileo personal, articulos para el hogar (ropa de cama,

cortinas) o para confeccion o artesania a pequefia

escala.

Mercado Nacional Se trata de un segmento importante, ya que la

(Consumidores produccion textil de Pelileo abastece a

Ecuatorianos) consumidores de todo Ecuador que buscan ropa
asequible y de calidad, especialmente vaqueros.

En Pelileo y en general Tungurahua existen
varios productos que se comercializan en grandes
plataformas (Mall) tales como RM, Etafashion,
etc., que también se convierten en puntos de venta

y mercado interesante para el proyecto.

Compradores Empresas y minoristas de otras partes de Ecuador
mayoristas gue compran textiles al por mayor a los
(nacionales) fabricantes de Pelileo para revenderlos en sus

propias tiendas.

Mercado Regional Consumidores y minoristas de provincias
(Provincias cercanas como Tungurahua (donde se encuentra
Vecinas) Pelileo), Chimborazo y Cotopaxi que encuentran

conveniente viajar a Pelileo para realizar compras

de textiles.
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Mercado
internacional

potencial

Aunque actualmente menos dominante, podria
haber oportunidades para exportar productos
textiles Unicos o asociarse con minoristas
internacionales, aunque esto requeriria una
importante  investigacion de mercado vy

desarrollo.

Nota. Elaboracién propia a partir de (Ludefia et al., 2022)

3.1.1.2 Segmentacion Demografica

Tabla 11

Segmentacion del mercado potencial demografica

Segmentacion Distribucién

Caracteristicas

Segmentacion Edad
demogréfica

Adultos  jovenes (20-35): Consumidores
preocupados por su estilo e imagen que buscan
opciones elegantes y asequibles, como corbatas
y cinturones para incluir joyas (anillos, pulseras,
collares), relojes (clésicos e inteligentes), bolsos
(maletines, mochilas, bandoleras), sombreros,

pafiuelos, gafas de sol, accesorios tecnoldgicos

Adultos de mediana edad (35-55): Se centran en
la comodidad, la durabilidad y los estilos

clasicos para el trabajo y el dia a dia.

Género

Caballeros con tendencia de moda actual que les

guste el uso de accesorios masculinos.

Nivel de ingresos

Caballeros dedicados a actividades
profesionales, con un ingreso superior al SBU,
también se destaca a través del trabajo de campo
gue las tiendas virtuales manejan valores de
entre $5 a $200.
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Ocupacion

Las diferentes ocupaciones pueden sesgarse
entre profesionales, estudiantes universitarios,

deportistas, etc.

Nivel educativo

Pregrado, Posgrado, Doctorado.

Nota. Elaboracion propia a partir de (Ludefa et al., 2022)

3.1.1.3 Segmentacion psicogréafica

Tabla 12

Segmentacion del mercado potencial psicografica

Segmentacion Distribucién Caracteristicas
Estilo de vida Buscadores de Se guian principalmente por el precio y la
valor durabilidad.
Orientado a la Interesados en las Gltimas tendencias y estilos.
moda
Centrados en la Priorizan la comodidad y la practicidad en sus
comodidad elecciones de ropa.
Conciencia cada vez mas interesados en productos
ecoldgica sostenibles y producidos de forma ética (un
mercado creciente pero potencialmente nicho en
Pelileo en la actualidad).
Valores y Consumidores que priorizan el apoyo a las
actitudes empresas locales y la artesania tradicional. Sus

opiniones y creencias sobre la ropa, la calidad y
la moda.

Nota. Elaboracion propia a partir de (Ludefa et al., 2022)

En resumen, la segmentacion de mercado se enfoca en caballeros de edad de entre 25

afios en adelante que llevan un estilo semiformal y acompafiados de accesorios

distintivos, pero con disefio propio que le permita ejecutar sus actividades sintiéndose

comodo y a la vez confiado por su combinacién, lo cual se representa en el siguiente

Buyer Persona.
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Figura 15. Buyer Persona — Usuario 1
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Nota. Elaboracion Propia

Descripcion: En la figura se puede observar el primer perfil de usuario que

corresponde a al rango de edad de 25 a 35 afios, denominandose Usuario 1.

Figura 16. Buyer Persona — Usuario 2
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Nota. Elaborado por el autor

Descripcion: En la figura se puede observar el primer perfil de usuario que

corresponde a al rango de edad de 35 a 55 afios, denominandose Usuario 2.
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Figura 17. Buyer Persona — Usuarios directos

Nota. Elaboracién Propia

Descripcion: En la figura se muestra la unién y sintesis de ambos perfiles de usuarios,
dicha unién nos ayuda a centrarnos en los aspectos mas importantes y primordiales a

considerar mientras se lleva a cabo el proceso de disefio.

3.1.2 Anélisis PEST (PESTEL)

A continuacion, se presenta el analisis PESTEL teniendo en cuenta que, es un marco
estratégico utilizado por el investigador para evaluar los factores macro ambientales
que podrian influir en los resultados y la toma de decisiones. Es una herramienta

valiosa para comprender el panorama externo de los accesorios masculinos.

De acuerdo con Steffens (2020), los aspectos inmersos en el PESTEL se presentan en

los siguientes parrafos:

3.1.2.1 Entorno Politico

Se verifica la presencia de un entorno regulatorio enfocado en su gran mayoria por
leyes ambientales, un claro ejemplo es que en la Union Europea las regulaciones estan
enfocadas en la reduccion de carbono y promociéon de practicas ecoldgicas mucho mas
estrictas, adicionalmente brinda informacion de que la industria textil es responsable
del 2 al 10% de emisiones globales de gases de efecto invernadero, este aspecto se
encuentra regulado por la Directiva de Debida Diligencia en Sostenibilidad
Corporativa (CSDDD) (2024), el objetivo de esta Directiva es crear un
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comportamiento corporativo sostenible y responsable en las operaciones de las
empresas Yy en toda su cadena de valor global. Las nuevas normas garantizaran que las
empresas incluidas en su ambito de aplicacion identifiquen y aborden los impactos
adversos de sus acciones sobre los derechos humanos y el medio ambiente dentro y

fuera de Europa.

Consecuentemente, la Directiva de Informes de Sostenibilidad Corporativa(CSRD)
(2023), direccionada a reforzar las normas relativas a la informacién social y del
ambiente que las organizaciones deben presentar, es decir, garantiza que los
inversionistas y otras partes interesadas puedan tener acceso a la informacion necesaria
para la evaluacion de sus activos, dicho de otra forma permite a los interesados poder

tener la toma de decisiones basada en documentos de caracter real.

La Regulacién de Ecodisefio para Productos Sostenibles (ESPR) (2024), el cual
pretende mejorar la circularidad, el rendimiento energético y otros aspectos de
sostenibilidad medioambiental de los productos comercializados en la UE, y forma
parte de un paquete de medidas fundamentales para alcanzar los objetivos del Plan de
Accion de Economia Circular 2020 (CEAP). Para mas contexto, el CEAP es uno de
los principales pilares del Acuerdo Verde Europeo su objetivo es encaminar a la UE
hacia una transicion verde, con el objetivo final de alcanzar la neutralidad climatica
para 2050.

Teniendo en cuenta que, tras un analisis exhaustivo que incluye consultas con las
partes interesadas, la Comision de la UE ha propuesto una modificacidn especifica de
la Directiva marco sobre residuos, centrada en los residuos textiles. La propuesta tiene
por objeto lograr una gestién mas circular y sostenible de los residuos textiles, en
consonancia con la vision de la Estrategia de la UE para un sector textil sostenible y
circular (que pone en préactica los compromisos del Pacto Verde Europeo, el Plan de
Accién para una Economia Circular y la Estrategia Industrial Europea (European
Commission , 2024).

Por otra parte, las politicas enfocadas a los acuerdos ministeriales y aranceles afectan
de forma significativa a los costos ya sea de materia prima o0 a su vez productos

terminados, como ejemplo se toma a Estados Unidos quien en la actualidad ha
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incrementado su valor al 25% de imposicion de aranceles con China lo que ha
debilitado sus relaciones (Cédigo de Recursos Publicos, 2023).

3.1.2.2 Entorno Econdmico

Un aspecto clave son las tendencias econdmicas globales, ya que, a partir del periodo
de 2023, el mercado textil global se valor6 aproximadamente en un $1,5 billones y se
ejecuta una proyeccion que llega a un total de $2 billones para el afio 2025. Este
crecimiento refleja que existe una permanente demanda de los sectores B2B y BEC,
particularmente para productos para productos sostenibles y ecolégicos, delimitando

una tasa de crecimiento de 4.4% (Paredes et al., 2018).

Con enfoque en las ventas y produccion: EIl sector experimentd una importante
desaceleracion en 2020 debido a la pandemia del COVID-19, con una caida de las
ventas del 36%. Sin embargo, ha habido una recuperacion gradual, con la primera
mitad de 2023 mostrando signos positivos. A pesar de ello, el sector se enfrenté a
dificultades a finales de 2023, lo que afect6 a las cifras anuales globales. Tambien,
Ecuador exporta una variedad de productos textiles. Mientras que el valor de las
exportaciones de prendas de vestir y fibras textiles experimentd una disminucion a
principios de 2024 en comparacion con el afio anterior, hay un cambio potencial hacia
productos de mayor valor afiadido en el segmento de prendas de vestir. El principal

destino de las exportaciones ha sido la Comunidad Andina (CAN).

Ecuador importa una cantidad significativa de textiles y prendas de vestir, siendo
China el principal origen, seguido de Colombia, Estados Unidos, Bangladesh y Peru.
En particular, las importaciones procedentes de Estados Unidos experimentaron un
aumento sustancial. Una parte importante de las compras de ropa en Ecuador se
produce en el segundo semestre del afio. Hay una tendencia hacia la ropa mas informal,
y los ecuatorianos suelen comprar al menos una prenda al mes. Las mujeres de entre

18 y 30 afios suelen comprar con mas frecuencia (Acosta et al., 2021).

Es decir, el sector textil ha aportado histéricamente entre el 1% y el 2% del PIB total
de Ecuador. En 2020, esta cifra rondaba el 0,8% y el 0,27% segun diferentes fuentes,
lo que pone de manifiesto el impacto de la pandemia. El sector representa una mayor
proporcion del PIB industrial, alrededor del 5,9% en 2020. El sector textil es un

empleador importante, con mas de 115.000 personas empleadas, una gran proporcién
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de las cuales (alrededor del 60-72,5%) son mujeres. EXxisten oportunidades para que
el sector textil ecuatoriano aumente su competitividad a través de estrategias como el
impulso de las exportaciones (en particular de prendas de mayor valor afiadido), la
diversificacion de productos, la adopcién de nuevas tecnologias, la exploracion de
canales de comercio electronico y la capitalizacién de la tradicion de produccion
artesanal en regiones como Azuay. El acuerdo comercial con China presenta tanto
oportunidades como desafios que la industria textil ecuatoriana necesita navegar

estratéegicamente (Alves et al., 2024).

El comportamiento del consumidos también influye de forma activa en los niveles de
compra, ya gue sugiere aspectos de atractivo y gusto para los mismos, lo que eleva la
posibilidad de venta por parte de la industria textil, un claro ejemplo es en Estados
Unidos con un gasto total de $360 millones para los accesorios masculinos durante el
periodo de 2022, lo que demuestra un aumento significativo en comparacién con

periodos anteriores (Trejo et al., 2023).

Esto se suma, el nivel de costos de la materia prima que se encuentra ligada
directamente con los gastos de fabricacion, teniendo en cuenta que el algoddn organico
aumento a un total de $1,20 por libra, resultado de la creciente demanda y las

interrupciones de la cadena de suministro, en resumen, los precios varian en un 15%.

Para el sector textil internacional las tasas de cambio son muy importantes ya que se
direccionan a la ganancia bruta de los productos, un claro ejemplo es que el dolar
estadounidense se fortalecio frente a las otras monedas afectando los costos de
importacion y las estrategias de precios. Teniendo en cuenta un 5% a 10% de beneficio
0 pérdida.

3.1.2.3 Social

Los aspectos demogréaficos contribuyen a la proyeccion de consumo de la poblacion,
teniendo en cuenta un crecimiento de 9,7 millones a nivel global, con un nivel de clase

media, teniendo en cuenta también la priorizacion de la sostenibilidad en un 60%.

Las preferencias del consumidor se enfocan en cada vez mas en productos masculinos
mas sostenibles y éticos, de acuerdo con la encuesta ejecutada por Mc Kinsey y la
Compania en 2023 se refleja un 67% de los usuarios con preferencia a la
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sostenibilidad, y un 54% de afinidad por un pago mayor con la inclusién de productos
sostenibles para el caballero (Want , 2023).

Por otra parte, la Ley de Trabajadores de la moda (2023), La Ley de Trabajadores de
la Moda prevé el registro y las funciones de las empresas de gestion de modelos, asi
como procedimientos de denuncia y sanciones por infracciones. La legislacion tiene
como objetivo cerrar el vacio legal por el cual las empresas gestoras escapan a la
responsabilidad y crear protecciones laborales basicas para las modelos y otros
profesionales de la moda que trabajan en la industria de la moda de Nueva York.

La Ley de Esclavitud Moderna (MSA) (2015), en vigor desde el 29 de octubre de 2015,
establece una serie de medidas sobre como debe abordarse la esclavitud moderna y la
trata de seres humanos en el Reino Unido. Requiere que las marcas de moda y los
minoristas que operan en el Reino Unido informen anualmente sobre sus esfuerzos
para erradicar la esclavitud moderna a lo largo de sus cadenas de suministro. De
especial importancia para las empresas son los requisitos de la seccion 54
(«Transparencia en las cadenas de suministro») que exigen a las organizaciones
comerciales incluidas en el &mbito de aplicacion que preparen una declaracion sobre

esclavitud y trata de seres humanos cada ejercicio financiero.

3.1.2.4 Tecnoldgico

La insercién de la tecnologia en la industria textil es un proceso transformador que
impacta cada etapa de la cadena de valor, desde el disefio hasta la distribucion.
Teniendo en cuenta que en la actualidad el 90% de los productores enfocan parte de la

inversion en este tipo de maquinaria.

La tecnologia de impresion digital también ha alcanzado altos estandares a nivel
mundial, por su versatilidad, facil manejo y la participacion de produccion mas
ecoldgica lo que permite establecer un crecimiento de $4,37 millones para el 2025,
dejando establecido una comparativa con el 2020 que tuvo un total de $2,56 millones
(Rodenzo y Zapata, 2023).

Una revision exhaustiva sobre resinas epoxicas de origen renovable subraya que la
sustitucion de mondmeros petroquimicos por precursores derivados de aceites

vegetales, lignina, azlcares y terpenos permite formular matrices termoestables con
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propiedades térmicas y mecanicas comparables a las epoxis convencionales, al tiempo
que reduce la huella de carbono y elimina la dependencia del bisfenol A (BPA).Los
autores destacan que esta familia de bio-epoxis ya se emplea en recubrimientos y
adhesivos de alto desempefio y constituye una plataforma idonea para reforzar fibras

naturales(Baroncini et al., 2016)

Las resinas epoxicas utilizadas en la construccion pueden ayudar a prolongar la vida
util de los edificios al mejorar la durabilidad de las piezas estructurales, los adhesivos
de ingenieriay las pinturas. Las resinas epdxicas proporcionan una capa protectora que
separa los alimentos y las bebidas del metal utilizado para fabricar sus latas. Los
recubrimientos de resina epoxica también ayudan a minimizar la corrosion del metal,

que podria comprometer la seguridad de los alimentos o las bebidas (Essenttia, 2024).

3.1.2.5 Ecologico

Para el desarrollo de productos textiles eficientes, se toman en cuenta las Regulaciones
tanto a nivel nacional como aquellas internacionales inmersas en los acuerdos entre
paises, que se enfogquen en el cuidado del medio ambiente como la Ley 7/2022, y otros
aspectos de la Agencia de Proteccion Ambiental (Ley 7/2022, 2021).

De acuerdo con la Ley de residuos y economia circular 7/22 (2024), desde el sector
textil, se presentan las principales oportunidades y dificultades que enfrenta el mismo,
por lo que hace referencia a que el sector textil produce fibras textiles con mayor
magnitud que otros lo que ha aumentado este rubro, es decir, los residuos cuya
recuperacion aun es técnicamente compleja y ademas existen adn barreras logisticas,
econdmicas, regulatorias, fiscales, etc. que dificultan la reintroduccién a gran escala

de fibras procedentes de posconsumo, se encuentran seccionadas en el documento.

Consecuentemente, la Espafia Circular 2030, presenta la Estrategia Espafiola de
Economia Circular (2024), que se especializa en brindar una oportunidad d
reaprovechamiento para los materiales con un periodo mas largo de vida, es decir, que
se reduzca de forma considerable la generacion de residuos y que se alcance el
aprovechamiento de las producciones en su totalidad, no solo beneficiando a la

econdmica sino también a medio ambiente.
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De acuerdo con, la Ley de Sostenibilidad de la Moda y Responsabilidad Social — “Ley
de Moda de Nueva York ” (2023), menciona que, los incentivos gubernamentales
juegan un papel importante en la vitalidad de los productos textiles sostenibles, ya que
muchos paises aportan de forma economica a diferentes empresas que adoptan este
tipo de produccién, uno de ellos Estados Unidos quien otorga créditos fiscales y
subvenciones dirigidas a pequefias y medianas empresas que se dediquen a la

sostenibilidad.

El sector textil en Ecuador tiene una importancia significativa para la economia
nacional, representando una parte notable del PIB para el periodo de 2022 con un
27,4%. Historicamente, los textiles han sido cruciales en Ecuador, remontandose a los
Incas. La industria abarca una amplia gama de productos, como prendas de vestir
acabadas, articulos para el hogar, tejidos, materiales industriales e hilados. Los
principales centros de produccién se encuentran en provincias como Pichincha
(especialmente Quito), Guayas, Tungurahua (incluido Pelileo), Azuay (Cuenca) e
Imbabura (Otavalo) (Asociacion de Industriales Textiles del Ecuador (AITE), 2024).

3.1.2.6 Legal

De acuerdo con el Reglamento al Codigo del Ambiente (2019), se presenta los
articulos relacionados con las variables de estudio:

Art. 428.- Registro ambiental. - La Autoridad Ambiental Competente, a través del
Sistema Unico de Informacién Ambiental, otorgara la autorizacion administrativa
ambiental para obras, proyectos o actividades con bajo impacto ambiental,
denominada Registro Ambiental. Para la obtencion del registro ambiental no es
obligatoria la contratacion de un consultor ambiental individual o empresa consultora

calificada.

Art. 431.- Licencia ambiental. - La Autoridad Ambiental Competente, a traves del
Sistema Unico de Informacién Ambiental, otorgara la autorizacion administrativa
ambiental para obras, proyectos o actividades de mediano o alto impacto ambiental,

denominada licencia ambiental.

Art. 625.- Obtencion del Registro de Generador. - Los proyectos, obras o actividades

nuevas y en funcionamiento, que se encuentren en proceso de regularizacion ambiental
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para la obtencion de una licencia ambiental; y que generen o proyecten generar
residuos o desechos peligrosos y/o especiales deberan obtener el registro de generador
de residuos o desechos peligrosos y/o especiales de forma paralela con la licencia
ambiental. La Autoridad Ambiental Nacional establecera excepciones en los casos en

los que exista la motivacion técnica y juridica necesaria.

Art. 527.- Registro de Sustancias Quimicas. - El Registro de Sustancias Quimicas es
la autorizacion administrativa ambiental que habilita al operador a ejecutar las fases
de gestion de las sustancias quimicas y permite a la Autoridad Ambiental Nacional
regular y controlar la trazabilidad de las mismas; dicho Registro se obtendra a través
del Sistema Unico de Informacién Ambiental. Las fases de gestion de las sustancias
quimicas son: abastecimiento, que comprende la importacién, fabricacion o
produccion y formulacion; almacenamiento; transporte; uso; y, exportacion. Las
personas naturales o juridicas que participen en cualquiera de las fases de gestion de
sustancias quimicas, deberan obtener el Registro de Sustancias Quimicas de aquellas
sustancias determinadas por parte de la Autoridad Ambiental Nacional. Los
operadores que obtengan otras autorizaciones administrativas equivalentes al Registro
de Sustancias Quimicas, emitidas por autoridades competentes, no requeriran obtener

este Registro ante la Autoridad Ambiental Nacional.

Art. 138.- Estrategias de Sostenibilidad Financiera. - Son herramientas que fortalecen
la planificacion de las areas protegidas, buscando asegurar un financiamiento estable
y de largo plazo para cubrir las necesidades de recursos, costos de administracion y
gestién de estas areas de conservacion, con la finalidad de alcanzar los objetivos de

manejo sostenible planteados.

Art. 488.- Informes ambientales de cumplimiento.- Los informes ambientales de
cumplimiento deberan ser presentados por los operadores de proyectos, obras o
actividades regularizados mediante registro ambiental, con el fin de evaluar la
observancia y cumplimiento de la normativa REGLAMENTO AL CODIGO
ORGANICO DEL AMBIENTE - Pé4gina 99 LEXIS FINDER - www.lexis.com.ec
ambiental vigente, plan de manejo ambiental y obligaciones derivadas de la
autorizacion administrativa ambiental, de acuerdo a los lineamientos que para el efecto
emita la Autoridad Ambiental Nacional. Los informes ambientales de cumplimiento
podran incluir la actualizacion del plan de manejo ambiental, de asi requerirlo. Los
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operadores deberan cancelar los valores por servicios administrativos y adjuntar las
respectivas facturas de pago de tasas administrativas al momento de la presentacion

del informe ambiental de cumplimiento.

Art. 491.- Informes de gestion ambiental. - Los operadores de proyectos, obras o
actividades de mediano y alto impacto presentaran informes de gestion ambiental
anuales, mismos que seran revisados aleatoriamente por la Autoridad Ambiental
Competente. Los informes de gestion ambiental contendran la informacién que
respalde el cumplimiento del plan de manejo ambiental y plan de monitoreo. Los
requisitos y formatos de los informes de gestion ambiental seran establecidos por la

Autoridad Ambiental Nacional.

Por otra parte, de acuerdo con la Ley Organica de Residuos Hidricos, usos y

aprovechamiento del Agua (2014), se presenta la base legal:

Art. 136.- Principios generales para la fijacion de tarifas de agua. En el establecimiento
de tarifas por autorizacion de uso y aprovechamiento del agua, asi como de los
servicios de agua potable, saneamiento y de los servicios de riego y drenaje, se deben

considerar los principios de solidaridad, equidad, sostenibilidad y periodicidad.

3.1.3 FODA

Se estima que el mercado mundial del denim crecera en torno al 6,4% anual, pasando
de 57.000 millones de dolares en 2016 (EE. UU. representa el 24% de este tamafio) a
75.000 millones de ddlares en 2021. Estados Unidos es uno de los principales
consumidores de vaqueros, con una demanda estimada de 450 millones de piezas al
afio, seguido de la Union Europea. Los tres principales proveedores de vaqueros de
EE.UU. son China, México y Bangladesh. EI mayor proveedor de prendas vaqueras
de la UE es Bangladesh, seguido de China. El crecimiento de la demanda en los
préximos seis afios se espera que proceda en gran medida de Asia (12%),
Latinoamérica (15%), Norteamérica (10%), Europa (4%) México y China (Cuzco et
al., 2021).

Los principales paises importadores de tejido vaquero son Bangladesh y México. Los

principales paises exportadores son China, Pakistan, Turquia, Hong Kong, Italia,
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India, Espafa y Brasil. Se espera que el crecimiento de la oferta de tejido vaquero
supere el aumento de la demanda debido a las considerables capacidades que estan
entrando en linea en todo el mundo, lo que ejerce presion sobre el poder de negociacion

de los fabricantes de tejidos y prendas de vestir (LIanos y Salazar , 2023).

En los proximos afios, los principales factores que impulsaran el crecimiento del
mercado incluyen la globalizacion de las tendencias de la moda, los cambios en el
estilo de vida de los consumidores y la creciente preferencia por las marcas de disefio
de gama alta y premium entre la poblacion de clase media. Con la creciente tendencia
a la personalizacién, las empresas empezaron a disefiar vaqueros a medida para
aumentar su clientela e incrementar sus ventas. Debido a los cambios en el estilo de
vida de los consumidores, que prestan mas atencidon a las tltimas tendencias, se espera
que los principales actores consigan una ventaja competitiva a través de la
personalizacion. Ademas, las colaboraciones estratégicas entre los actores del sector
de los vaqueros son los factores clave que contribuyen al crecimiento del mercado
estudiado (Castro J. , 2019).

Tabla 13
Analisis FODA
FORTALEZAS DEBILIDADES

e Costos de acuerdo al mercado e Legislaciones cambiantes

e Creciente interés del consumidor e Aumento de aranceles
masculino e Costos elevados

e Ampliacion de la gama de e Inflacion
productos e Productos sustitutos

e Enfoque en la calidad y artesania e Tendencias de moda no

e Tendencia de personalizacion actuales

e Tecnologia actual ¢ No actualizacion de catalogos

e Insercion de tecnologia de productos
sostenible

e Disefios ecologicos

OPORTUNIDADES AMENAZAS

e Expansion del mercado de e Legislaciones ambiguas que
accesorios sostenibles y dificultan la reutilizacion de
reciclados textiles industriales

e Tendencia global hacia la e Cultura insuficiente sobre el
reduccién de residuos textiles y consumo responsable y
el consumo de productos reciclaje textil en el mercado
reciclados local
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e Alianzas de mercado e Regulaciones internacionales

e Oportunidades de negocio con e Mayor competencia
empresas internacionales e Interrupciones en la cadena de
e Nuevas lineas de producto suministro
sostenibles e Regulaciones sobre la
e Nichos de mercado sin explorar sostenibilidad
e Uso de comercio electronico e Recesiones Economicas

e Aprovechamiento de la
personalizacion digital

Nota. Elaboracion propia

De acuerdo con la informacion sesgada, los materiales tradicionales y las necesidades
y preferencias especificas de la poblacion desempefiarian un papel fundamental en el
éxito del mercado de accesorios masculinos en Pelileo. De igual forma, las
oportunidades podrian residir en la exhibicion de articulos nicos, de origen local y
con significado cultural que permitan una mejora continua y aprovechamiento de los

recursos actuales.

3.1.4 Tendencias de consumo del entorno

Uno de los estudios de mercado elaborado por Mordor Intelligence, solicitado por la
empresa Menswear Market presenta cambios en la tendencia de Mercado de ropa
masculina, con proyeccion para el afio 2029, de acuerdo con las siguientes

especificaciones:

Figura Ay B 18. Andlisis de Mercado de Menswear Market

Menswear Market
Macknt Size

CAGR

Gap Inc #M INDITEX

Nota. Tomado de (Mordor Intelligence, 2024), en la figura A Menswear Market
presenta cambios en la tendencia, y en la figura B las marcas principales y el
crecimiento.
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En la actualidad con el aumento del uso de redes sociales y comercio eléctrico también
ha aumentado de valor la conciencia sobre la moda y aquellos productos considerados
como raros, debido a esto en la Ultima década las empresas se han centrad més en la
ropa masculina debido al aumento del poder adquisitivo en las econémicas emergentes
como China e India, tambiéen se verifica que la influencia de las estrategias de
marketing adoptadas por tiendas online aumentan el comercio electrénico, influencers,
descuentos, promociones por fechas festivas, etc. Son aspectos que también impulsan

el crecimiento de este mercado.

Otra de las investigaciones, es la elaborada por Kings Research (Ashmin , 2024), con
el tema “Tamafo del mercado de ropa masculina, participacion, crecimiento y analisis
de la industria, por tipo de producto (ropa, calzado, accesorios), por canal de
distribucion (tiendas multimarca, tiendas especializadas, minoristas en linea, otros) y
analisis regional. 2024-2031”, donde se refleja que, el tamafio actual de ropa masculina
en la actualidad posee un valor de 546,36 mil millones de ddlares para el periodo de
2023, que prevé un crecimiento significativo para el 2031 de 924,52 mil millones de

ddlares, de acuerdo con el analisis los aspectos mas relevantes son:

e Inversion de préacticas sostenibles en sus cadenas de suministro.

e Uso de materiales organicos y la implementacién de medidas para reducir el
consumo de agua y energia durante los procesos de fabricacion.

e informalidad y la versatilidad se estan convirtiendo en consideraciones clave
para los consumidores.

e cambios en el estilo de vida, como el aumento del trabajo remoto y una mayor
atencion a la comodidad.

o fusién de elementos formales y casuales en la ropa masculina.

57



3.1.5 Anadlisis del sector y del entorno de referencia.

Figura 19. Andlisis regional del mercado de ropa masculina

KINGS

RESEARCH

Menswear Market I(

Trends, By Region, 2024-2031

$191.66 Billion

Asia Pacific Market
Size, 2023

Asia Pacific Market
CAGR (2024-2031)

® Largest Market

Nota. Tomado de (Ashmin , 2024)

La participacion de Asia Pacifico en el mercado de ropa masculina se situé en torno al
35,08 % en 2023 a nivel mundial, con una valoracién de 191 660 millones de dolares.
Este dominio en el mercado de la moda masculina se ve impulsado por la presencia de
paises densamente poblados como China e India, caracterizados por una creciente
clase media con un poder adquisitivo cada vez mayor. Este crecimiento esta generando

una mayor demanda de productos de moda y estilo de vida, incluida la ropa masculina.

Ademas, la rapida urbanizacién y digitalizacion del mercado de la ropa masculina
estan impulsando la adopcion del comercio electronico, ofreciendo a los consumidores
una plataforma practica para acceder a una amplia gama de ofertas de ropa masculina.
Asimismo, la rica tradicién textil de la region, sumada a sus competitivos costes de
produccidn, atrae a marcas globales que buscan cadenas de suministro eficientes,
posicionando asi a Asia Pacifico como un centro clave para la expansion de la industria

de la moda masculina.

3.1.6 Analisis estratégico de la competencia

De acuerdo con el analisis de campo ejecutado, se presentan los principales resultados
obtenidos de las fichas aplicadas a las principales empresas dedicadas a la confeccidn

y comercializacion de accesorios masculinos.
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Tabla 14

Resumen de datos de la competencia

Resumen de datos

Uomo Venneto

(fisica)

Tienda con presencia nacional ubicada en centros
comerciales, como el Mall de los Andes en Ambato. Se
especializa en un estilo ejecutivo y moderno, con un
catalogo amplio que incluye billeteras, porta tarjetas,
relojes, pines, y trajes de caballero. Su publico objetivo
esta conformado por hombres mayores de 30 afios, de
estrato alto, interesados en la elegancia y en productos

importados de buena presentacion.

Deissa

(fisica)

Tienda fisica ubicada en Ambato con cinco afios de
trayectoria, reconocida por su estilo ejecutivo y
moderno. Su catdlogo abarca una amplia gama de
productos, desde ropa formal hasta accesorios como
pulseras, billeteras, cinturones y pines. El producto
estrella son las billeteras, lo cual evidencia una
preferencia por articulos funcionales, compactos y con
acabado elegante. Su publico principal estd compuesto
por hombres mayores de 30 afios que valoran la

presentacion personal y los detalles refinados.

Nativa

(fisica)

Tienda fisica y virtual con siete afios de presencia en
Ambato, que propone un estilo moderno y urbano. Su
publico objetivo son hombres entre 20 y 30 afios que
se interesan por la moda, la elegancia y el disefio
diferenciado. La tienda combina productos importados

con algunos hechos artesanalmente, y su producto
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estrella son las pulseras de cuero, lo que revela un gusto

por piezas con personalidad, textura y presencia visual

Indie

(fisica)

Es una tienda fisica y virtual ecuatoriana con un
enfoque en el disefio contemporaneo y minimalista. Su
catalogo esta compuesto por productos funcionales y
sobrios, con una estética cuidada que se alinea con las
tendencias internacionales. Aunque su principal
presencia es digital, la marca transmite una identidad
fuerte que conecta con un publico adulto joven y
profesional, de entre 25y 40 afios, que valora el disefio,
la practicidad y los productos con intencion.

Entre sus accesorios destacan neceseres, tarjeteros, m
y pulseras, todos presentados con una estética limpia,

materiales como cuero vegano y colores neutros.

Garaje

(fisica)

Es una tienda con presencia fisica en Ambato y
Riobamba, especializada en la venta de ropa americana
importada de marcas reconocidas. Su estilo combina lo
urbano y lo casual, dirigido a hombres jovenes entre 20
y 35 afios que buscan prendas originales y de calidad a
precios accesibles. también ofrecen una variedad de
accesorios como gorras, mochilas y cinturones siendo
uno de los méas vendidos billeteras y gorras en

accesorios.

Mancode

(Virtual)

Es una tienda con presencia fisica en varias ciudades
del Ecuador, incluyendo Cuenca, Guayaquil y
Samborondon, ademas de operar de forma virtual. Su

estilo se define como ejecutivo y moderno, orientado a
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hombres entre 28 y 45 afios los cuales valoran la
estética, la presentacion personal y el disefio sobrio. Su
catalogo incluye una amplia variedad de accesorios
como billeteras, collares, anillos, pulseras, gafas,
cinturones y bolsos. El producto estrella en accesorios
son las billeteras de cuero, lo cual indica una fuerte

preferencia por lo funcional, duradero y elegante.

Frado

(virtual)

Destaca por su estilo urbano y casual, dirigido a
hombres entre 26 y 35 afios interesados en proyectar
una buena imagen personal. Su catalogo incluye una
gran variedad de accesorios, siendo el reloj clésico su
producto estrella. Este tipo de consumidor valora la

estética, la versatilidad y una presentacion visual fuerte

Sirius

(virtual)

Se orienta hacia un estilo moderno y artesanal,
enfocandose en hombres jovenes de entre 20 y 30 afios
que aprecian los accesorios Unicos, sobrios y
personalizados. Su producto mas representativo son las
pulseras de cuero, lo cual refleja una alta valoracion por

lo hecho a mano y materiales con textura e identidad.

Larol

(virtual)

Opera principalmente en Instagram y ofrece accesorios
como anillos, cadenas y relojes, en un estilo moderno-
artesanal dirigido a hombres de entre 20 y 45 afios. Su
producto estrella, los anillos de acero inoxidable,
revela una preferencia por materiales duraderos,

sobrios y con caréacter visual definido

Gregor

(virtual)

Presenta una linea de productos con una estética clasica

y sobria, apuntando a hombres entre 25 y 45 afios con
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un perfil profesional que prioriza la calidad y la
funcionalidad. Su producto més destacado son los

relojes de marcas como Curren y Naviforce,

Nota. Elaborado propia

Posteriormente, se presentan los productos estrella de la competencia, y la eleccion de

aquellos que son mas reconocidos y aceptados en el mercado.

Tabla 15
Producto Estrella Tiendas Fisicas visitadas

Producto Estrella Tiendas Fisicas

Accesorios Masculino

Uomo Venneto

- Billeteras / Tarjeteros
(fisica)

Deissa

. Pines de traje/ relojes
(fisica)

Nativa

L. Pulseras/ Collares
(fisica)

Indie

. Tarjeteros/ Relojes
(fisica)

Garaje

(fisica)

Billeteras/ Gorras

Nota. Tomado de Fichas de observacion para tiendas fisicas que ofertan productos
masculinos.

Posteriormente, se presenta la disponibilidad por tiendas de sus productos, en las

siguientes tablas.
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Tabla 16
Tabla de disponibilidad de productos por tiendas fisicas y virtuales.

Billeteras Manilla de Pines Gafas Llaveros Tarjeteros Bolsos

reloj
Uomo Venetto X X X X X X X
(fisica)
Deissa (fisica) X X X X
Nativa (fisica)
Indie (fisica) X X X X X X
Garaje (fisica) X X X X
Mancode (virtual) X X X X X X X
Frado (virtual) X X X X X X X
Sirius (virtual)
Larol (virtual) X X X X
Gregor (virtual) X X X X
TOTAL 7 7 4 7 4 7 6

Nota. Elaboracion Propia, con base en la informacion de campo obtenida de las
fichas de observacion aplicadas a tiendas fisicas y virtuales de venta de productos
masculinos.

De acuerdo a la oferta disponible y las tendencias actuales en tiendas fisicas y virtuales,
los accesorios como pulseras, billeteras, tarjeteros y relojes destacan por su
popularidad y presencia constante en las tiendas analizadas. Estos productos no solo
ofrecen oportunidades para el desarrollo de nuevas propuestas de disefio, sino que
también permiten explorar opciones complementarias como estuches y manillas de
reloj, ampliando asi las posibilidades de innovacion que giren en torno a estos
accesorios e incorporen elementos que aporten estilo y funcionalidad, al mismo tiempo

que cuentan con un trasfondo sostenible. (por presencia en la pagina web)

También, se presenta el benchmarking de acuerdo a los datos obtenidos de la

investigacion de campo.
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Tabla 17

Tabla de analisis Morfologico segun sus caracteristicas.

Billetera y tarjetero

Tienda/  Funciona Estilo Expresion Detalle Mecan Versati Formal Tende
Caracteri lidad personal ismo lidad idad ncia
sticas
Uomo Comparti  Elega  Refleja Costuras Plegad Adecua Alta Clasic
Venneto  mentos nte y profesiona finas, 0 da para 0 con
(fisica) organizad sobrio lismo, logo tradici  oficina enfoqu
0s para elegante discreto  onal 0 e
tarjetas y reunion ejecuti
billetes es VO
Deissa Amplia Ejecut Denota Acabado Plegad Alta Alta Atemp
(fisica) capacidad ivo cuidado y s 0 (trabaj oral
, buena con orden texturiza 0y uso
distribuci  toques dos y diario)
oninterna  moder organiza
nos dores
Garaje Practica, Casua Refleja un Bordes Plegad Versatil Media  Moder
(fisica) centrada | estilo visibles, o para na
en lo urban relajado material estand  entorno juvenil
esencial 0 es mixtos ar S
informa
les
Mancode Compacta Sobrio Comunica Costuras mecani Alta Alta Clasic
(virtual) , disefiada y minimalis rectas y smo (viajes, 0 con
para sofisti  mo textura salient  oficina, enfoqu
eficiencia  cado elegante lisa e, eventos e
y estilo salient ) ejecuti
e )
Nota. Elaborado por el autor
Tabla 18
Tabla de analisis Morfol6gico segln sus caracteristicas.
Relojes/ (Manilla de reloj)
Tienda / Funciona Estilo Expresio Detall Mecani Versatii Formal Tenden
Caracteri lidad n e smo idad idad cia
sticas personal
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Indie Indica Ejecu Refleja Caratul Analég Alta Alta Permane
(fisica) hora, tivo y puntualida a ico (trabajo, nte
cronbmet Clasi dyclase  elegant eventos)
roy estilo co e,
decorativ correa
0 metalic
a
Gregor Alta Clasi  Profesion Manec Analég Media Alta Estatico
(virtual)  precisién, co alismo vy illas ico (uso
disefio seriedad grande diario y
funcional S, oficina)
esfera
limpia
Frado Hora, Juven Dindmico Caradtul Analég Alta Media  Alta,
(virtual)  fecha, il 'y vy as ico (Urbano tendenci
disefio casua moderno  creativ casual) a urbana
juvenil | as,
colores
variad
0S
Mancode Durabilid Ejecu Exactitud Correa Analdg Alta Alta Vigente
(virtual)  ad, disefio tivo y orden de ico (Reunié en
profesion mode cuero, n, entornos
al rno marcad oficinal) empresa
ores riales
discret
0S
Nota. Elaborado por el autor
Tabla 19
Tabla de analisis Morfologico segun sus caracteristicas.
llaveros
Tienda / Funcion Estilo Expres Detalle Mecan Versati Forma Tenden
Caracter alidad ion ismo lidad lidad cia
isticas person
al
Uomo Buen Clasico/sof Iniciale Costur  Argoll  Uso Alta Bajo
Venneto  agarre, isticado S, as a diario o formali cambio
(fisica))  tamafio formas precisa metdlic de dad de
practico geomét s, a oficina disefio
ricas bordes
sobrias  pulidos
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Indie Adaptabl  Urbano/cul Disefio Grabad Clip Alta, se Media  Muy

(fisica) es, tural S 0S retracti integra  formali alinead
algunos grafico visibles | n con dad 0 a
modelos S, : ropa moda
maltiples frases  materia casual urbana
usos 0 les

simbol  mixtos
0S

Frado Minimali  Neutro/ind  Poca Superfi  Anillo Media, Baja En linea

(virtual)  stas, ustrial carga cies metalic  ideal formali con el
enfocado expresi planas, o para dad minima
S en va, mas colores simple bolsoso lismo
funcional sobrios  neutros carteras
idad

Mancode Disefios  Ejecutivo Simbol Textur Argoll Alta en Alta Conser

(virtual) compact moderno 0S as a + formato formali vador
0S con discret pulidas ranura s de dad con
doble 0s, , oficina toques
funcion acabad  esquina modern

0S S 0S
sobrios  redond
eadas

Nota. Elaborado por el autor

Andlisis segun caracteristicas

e Funcionalidad
Todos los productos muestran un fuerte enfoque en la funcionalidad préctica.
Las billeteras priorizan la organizacion interna.
Los relojes destacan por su precision y cronometraje.
Las pulseras cumplen una funcion de complemento visual y simbélico.
e Estilo
Predomina un estilo ejecutivo, clasico y sobrio en billeteras y relojes.
En pulseras hay mas apertura a estilos modernos, personalizados o informales.
e Expresion personal
Las billeteras y relojes reflejan profesionalismo, orden y exactitud.
Las pulseras permiten mayor libertad creativa y diversidad cultural o visual.
e Detalle
Alta atencion al detalle en todos los accesorios: costuras finas, texturas,
materiales mixtos y acabados elegantes.
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Los relojes y billeteras muestran un detalle sobrio; las pulseras, en cambio,
exploran texturas visibles y nudos decorativos.
e Mecanismo
Billeteras y pulseras presentan mecanismos simples como plegado o ajuste.
Todos los relojes son analdgicos, lo cual destaca una preferencia tradicional.
e Versatilidad
Alta versatilidad en todos los productos, especialmente en los que permiten
uso diario y transiciones entre contextos (trabajo, urbano, casual).
Las pulseras tienen menor versatilidad por su carga estética.
e Formalidad
Alta formalidad en relojes y billeteras, pensados para contextos laborales y
ejecutivos.
Las pulseras varian, siendo algunas mas casuales.
e Tendencia
En billeteras y relojes predomina un enfoque clasico y ejecutivo.
Las pulseras destacan por estar en crecimiento o bien posicionadas, indicando

una tendencia ascendente en la moda masculina alternativa.
Andlisis General

Los accesorios masculinos como billeteras, relojes y pulseras muestran una fuerte
presencia de productos funcionales, formales y estético, con especial énfasis en la
versatilidad y el profesionalismo. Ademas, se identificO que los elementos
complementarios de los productos como correas de relojes, estuches, 0 mecanismos
de billeteras estan subexplotados en términos de disefio. Esto abre la posibilidad de
innovar no solo en el producto principal, sino también en sus detalles funcionales y

estructurales.

El analisis del consumidor (Buyer persona) revela que el usuario masculino actual
busca diferenciarse: valora la exclusividad, la estética contemporanea y la
funcionalidad, pero también responde favorablemente ante propuestas que integren

responsabilidad ambiental y materiales no convencionales.
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3.2 Andlisis interno

3.2.1 Andlisis de recursos propios y disponibles

En el proceso de desarrollar esta propuesta de disefio, se llevd a cabo un analisis
detallado de los recursos en la empresa Dominio Textil, ubicada en Pelileo. Aunque
actualmente no existe un espacio exclusivo para experimentar con residuos textiles de
jeans ni con resinas para la creacion de accesorios, se identifico una alternativa viable:
la bodega de residuos. Aungue no forma parte de la produccion activa, esta area interna
cuenta con las condiciones adecuadas para convertirse en un espacio de pruebas y

prototipado.

Dominio Textil dispone de un entorno productivo altamente equipado, con maquinaria
para corte industrial, confeccion, ensamblaje, corte laser, serigrafia textil y etiquetado.
La infraestructura disponible permitira realizar ajustes técnicos en los residuos, desde

la refinacion de piezas pequefas hasta su combinacion con materiales como la resina.

Tabla 20
Tabla de Maquinaria de la empresa disponible

Maquinaria de la empresa disponible

Fase del proceso  Maquinaria / Equipos disponibles  Aplicacion

Corte Magquina de corte de tela Corte de tela en bruto

Confeccion Magquinas de coser recta- Overlock - Ensamblado de piezas
Collarin, Pretinadora, Enfundadora, textiles, union  de

etc. costuras
Acabado Planchadora industrial- Equipos de Terminadas visuales,
remate pulido de bordes,

limpieza de costuras

Corte Maquina de corte laser Corte de precision
especializado sobre denim reciclado
para formas decorativas

o funcionales
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Estampado y

grafica

Equipo de serigrafia textil

Aplicacion de
simbolos, patrones o
logotipos sobre retazos

0 productos

Etiquetado y

bordado

Bordadora electrénica- Etiquetadora

industrial

Personalizacién y
branding de accesorios
con detalles gréficos

Area de

experimentacion

Bodega de residuos habilitada con
Mesas de trabajo, residuos textiles
para pruebas, herramientas para
pulido de accesorios, herramientas
resinas.

para combinacion de

espacio para la elaboracion de

Moldes en impresién 3d.

Espacio destinado a
pruebas con retazos de
denim y aplicacion de

resina, mecanismos.

Nota. Elaboracion propia a partir de fichas de observacién. Véase a en anexo 2

3.2.1.1 Elementos de abastecimiento de materia prima

Con enfoque en la materia prima, se trabajard& de acuerdo a las siguientes

especificaciones:

e Residuos Textiles: Se obtendrdn de la empresa Dominio Textil quien

proporcionara de forma gratuita este material.

e Resina: Se adquirird de acuerdo a las necesidades de la coleccion que se

desarrollard, de un proveedor especifico.

e Maquinaria: Se haran uso de las maquinas de coser dentro del taller de

confeccion.

e Otros materiales: Se adquiriran de acuerdo a las necesidades de los productos

a ejecutarse.

3.2.1.2 Elementos de produccion

Con enfoque en los elementos de produccion se basaran en el siguiente proceso:
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¢ Disefio inicial boceto

e Corte de acuerdo al disefio inicial

e Combinacion de materiales

e Revision de la calidad

e Insercion de detalles 0 a su vez correcciones de necesitarse
e Pulido final

e Producto terminado

3.2.1.3 Elementos de comercializacion

Este aspecto se direcciona a la comercializacién de los productos, por los cuales las
empresas utilizan tanto canales directos e indirectos que les permiten cumplir con las

solicitudes de los clientes

3.2.1.4 Andlisis de costos de la competencia

El andlisis de costos de la competencia es fundamental para evaluar la posicion de un
proyecto en el mercado y formular estrategias competitivas efectivas. En el &mbito de
los accesorios a partir de residuos textiles, es esencial para comprender los costos de

accesorios en el mercado.

El conocer el comportamiento de los competidores actuales y que estan en el mercado
nos proporciona una guia directa e indirecta de sus intenciones, motivos, objetivos,
estrategias actuales y sus capacidades para satisfacer con eficiencia las necesidades de

consumidores potenciales que tendra el proyecto(Pilicita Escobar, 2019)

La competencia se alinea a 3 empresas que ofertan productos masculinos, siendo:

Tabla 21

Tabla de costos de producto
Empresa Producto 1 "Producto 2 Producto 3
Frado Store Reloj Clasico Billetera Pulseras
(virtual) Precio: $25- $45 Precio: $15- $60 Precio: $5- $25
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Gregor Ecuador

Relojes Curren y

Billetera

Pulseras

_ Naviforce . :
(virtual) Precio: $35- $65 Precio: $10- $20
Precio: $20- $40
Mancode Reloj Unico Billetera Pulseras
(Virtual) Precio: $30- $40 Precio: $10- $30 Precio: $10- $25

Uomo Venneto

Reloj Unico

Billetera

Pulseras

(Fisica) Precio: $40- $80 Precio: $25 - $35 Precio: $15- $30
Indie Reloj Unico Billetera Pulseras
(Fisica) Precio: $50- $80 Precio: $15- $30 Precio: $5- $25

Nota. Elaborado por el autor con base en el analisis de campo de las fichas de
observacion.

Teniendo en cuenta la informacion de la tabla anterior, se verifica que la competencia

mantiene precios de venta accesorios al mercado.

71



CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

4.1 Ubicacioén

Para el desarrollo de la presente investigacion, se contd con el aporte de 5 empresas
dedicadas a la confeccion de jeans, para obtener informacion relacionada con los residuos
textiles, las mismas se encuentran ubicadas en el Catén Pelileo, y aportaran con la
informacion relacionada con aquellos aspectos relacionados con las variables de

investigacion.

4.2 Tipo de investigacion

Herndndez y Mendoza (2018), mencionan que la investigacion de campo es aquella que
permite un acercamiento a la poblacion de estudio, con la finalidad de obtener
informacion especifica sobre el comportamiento y desarrollo de las variables de
investigacion. De esta forma, se obtiene datos relevantes de fuentes primarias que
conviven con el fendmeno de estudio y conocen perfectamente su conducta. Esta
modalidad se aplicara a través del uso de fichas etnograficas, que permitan la obtencion
de informacion con enfoque en los residuos de cada corte realizado durante la produccion

y las principales tendencias de consumo por parte del segmento masculino.

La investigacion cuasiexperimental es un tipo de disefio de investigacion que busca
establecer una relacién causal entre una variable independiente y una dependiente. Sin
embargo, a diferencia de los disefios experimentales auténticos, la investigacion
cuasiexperimental no se basa en la asignacion aleatoria de participantes a grupos de
control y experimentales. En su lugar, los investigadores suelen utilizar grupos

preexistentes o grupos naturales (Guevara et al., 2020).

Se emple6 grupos naturales en lugar de asignacion aleatoria se evalu6 el rendimiento de
un laminado denim-resina mediante las capas (dos, tres y cuatro). Todas las pruebas se
confeccionaron con retazo de denim homogeneizado y curado a temperatura ambiente
durante 24 horas los espesores resultantes oscilaron entre 4 y 7 mm segun el nimero de

capas.

Los laminados de 2 capas de denim con resina epoxica mostraron la mejor relacion,

manteniendo grosor indicado y resistencia dando una superficie transllcida que deja ver
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la trama del textil. Los laminados de 3 capas de denim con resina epoxica mostraron un
grosor exagerado para la propuesta, pero para llaveros es una bueno opcién. Y los de 4
capas demasiado grotesco se pueden emplear para otra clase de accesorios.

Lo mismo paso con la resina flexible, el cual de dos a tres capas es el indicado segun el
espesor, pero a mas capas pierde flexibilidad. En todos los casos se observo ausencia de
burbujas y buena humectacion de la fibra, atribuible a la viscosidad media de ambas
resinas.

Para contrastar la aceptacion del material, se conformé un focus group de nueve hombres
de nivel socioeconomico medio-alto, seleccionados por conveniencia entre usuarios
potenciales de accesorios sustentables. Los cual aprobaron la textura del denim para

accesorios.

Dentro del alcance descriptivo, es importante tener en cuenta que las caracteristicas del
fendmeno de estudio se obtendran de la poblacion de investigacion, la cual posee la
informacion necesaria para plantear este aspecto. Esto contribuye a interpretar de mejor
manera el objeto de investigacion y poder plantear un comportamiento claro y adecuado

del objeto en el entorno (Ochoa y Yunkor, 2020).

Dentro de la investigacion, se utilizara el alcance descriptivo al establecer el marco
tedrico, donde se detallé todos los aspectos principales de las caracteristicas fisicas y
estéticas de los residuos textiles generados en la confeccion de jeans de la empresa

Dominio Textil, Pelileo.

4.3 Enfoque del trabajo: modelo de métodos aplicados.

Para la presente investigacion se hizo uso de un enfoque Cualitativo. Este método de
investigacion que estudia las experiencias y comportamientos de las personas mediante
entrevistas en profundidad y observaciones. Describe, explicita o implicitamente, la
finalidad de la investigacién cualitativa, el papel del investigador o investigadores, las

fases de la investigacion y el método de analisis de los datos (Le6n, 2020).

Se aplicé un enfoque cualitativo para identificar los accesorios masculinos con mayor
demanda comercial. A través de la observacion directa y el analisis de vitrinas fisicas y
tiendas virtuales, se evalud la disponibilidad de productos, materiales utilizados, estilo y
presentacion, lo que permitié interpretar tendencias y preferencias del consumidor. Asi

como también entrevistas a profesionales en materiales y disefiadores industriales que nos
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puedan aportar conocimiento en el ambito de materiales y de disefio de productos. Como

un focus group para saber preferencias de usuarios que estén dentro del perfil.

Este analisis concluyo que los accesorios mas relevantes y recurrentes en el mercado son
las billeteras, tarjeteros y relojes, debido a su alta funcionalidad, versatilidad y valor

simbalico dentro del estilo masculino.

4.3.1 Historia

Afio 1997 decidieron crear un taller de confeccion de ropa. El sefior Jorge Ramos y la
sefiora Zoila Sanchez enfocada en el mercado popular con el transcurso los de los afios
de la experiencia que fueron ganando decidieron migrar de mercado hacia la ropa mas la
detalle y ropa de boutique a partir del 2012. En Actualmente han ampliado su cartera de
productos con 5 marcas y se dedica a la confeccion de prendas en general, con su fuerte

en Jeans.

Figura 20. Logotipo empresa Dominio Textil

SSrminie.

o8 '8 Mooa

(— 2 L 0
] do ef Fuiuf
ptar extil.com

www.dom'lnlot
NuesTRAs' MARGAS

e

Nota. Tomado de la pagina web de Dominio Textil

4.3.2 Direccidn

La empresa, Dominio textil, se encuentra ubicada en la Av. confraternidad y calle el

mirador Pelileo
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Figura 21. Ubicacion de la empresa Dominio Textil
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4.3.3 Principales clientes

Boutiques representativas a nivel nacional como base quito y guayaquil y expandiendo

Otavalo lago agrio Loja buscando vitrinas de buena plusvalia, clientes de alta calidad

Ventas: $300000 a $500000 dependiendo el auge y temporada del afio

4.4 |dea a defender

Aprovechar los residuos textiles generados en la confeccion de jeans para disefiar y

desarrollar una coleccion de accesorios masculinos aportando tanto a la sostenibilidad
ambiental como a la revalorizacién de materiales desechados.

4.5 Definicion de variables e indicadores

Tabla 22
Variable dependiente

Tabla: Variable dependiente

Conceptualizacion Dimensiones Indicadores
Aceptacion Preferencia de
La aceptacion y valoracion .
del usuario compra
de los accesorios .,
_ Percepcion
masculinos elaborados con -~
estética

residuos textiles de jeans se
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refiere al nivel de interés,
funcionalidad percibida y
conexion estética que los
usuarios encuentran en estos

productos sostenibles.

Identificacion
con el producto

Funcionalidad

del accesorio

Facilidad de uso
Resistencia
percibida
Aplicacion
cotidiana

Nota. Elaboracién propia

Tabla 23
Variable Independiente

Tabla: Variable independiente

Conceptualizacion

Dimensiones

Indicadores

El uso de residuos textiles
como material base para
el disefio de accesorios se
refiere a la
implementacién de denim
reciclado a partir de
remanentes industriales,
aplicando principios de
sostenibilidad y disefio

consciente.

Calidad del
material

reutilizado

Estado de los
residuos Textura y
resistencia del
denim

Homogeneidad del

material

Disefio

sostenible

Nivel de
aprovechamiento

del residuo
Integracion estética

en el disefio
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Narrativa del

producto
Proceso de Nivel de
fabricacion intervencién

artesanal Uso de
herramientas
adecuadas Tiempo
de produccion

Nota. Elaboracién propia

4.6 Poblacion y muestra

4.6.1 Poblacion
La investigacion involucra tres subpoblaciones estratégicas directamente relacionadas
con el flujo de valor de los accesorios masculinos elaborados a partir de residuos de

denim:

1. Generadores de residuo: Talleres y microempresas dedicados a la confeccion de
jeans en el canton San Pedro de Pelileo; cinco de ellos aceptaron participar

activamente en el estudio.

2. Comercializadores: 5 tiendas fisicas especializadas en accesorios masculinos con

presencia en Ambato y Guayaquil, cada una con transacciones mensuales.
3. Expertosy usuarios finales:

e 4 profesionales en ciencia de materiales, disefio de producto o gestion

textil.

e Consumidores masculinos de 25 a 45 afios que adquieren accesorios

sostenibles;

La delimitacion propuesta abarca integralmente la cadena de valor desde la generacion
del residuo hasta el disefio y su insercion en el mercado, condicion indispensable para
demostrar la viabilidad del aprovechamiento creativo del denim residual. En términos

metodologicos, esta delimitacion constituye la poblacion de estudio, entendida como el
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conjunto de individuos o elementos sobre los cuales se pretende obtener conocimiento;
describir con precision sus caracteristicas es crucial para preservar la validez interna 'y la

posibilidad de transferir los hallazgos (Hernandez Sampieri et al., 2014).

4.6.2 Muestra

Para salvaguardar la validez de los resultados, la muestra debe seleccionarse mediante
procedimientos que garanticen su representatividad, de modo que las inferencias puedan
extenderse al conjunto de la poblacion (Reales et al., 2022). En este estudio se recurrié a
un muestreo no probabilistico por conveniencia para entrevistar a expertos en ciencia de
materiales y a empresarios del sector; su experiencia y disponibilidad facilitaron el
analisis detallado de las caracteristicas de los productos y la experimentacion con el denim
residual. Aunque esta estrategia restringe la generalizacion estadistica, aporta
informacion especializada y pertinente para fundamentar las decisiones de disefio y

produccién.

Tabla 24
Técnicas e instrumentos para la recoleccién de informacién

Subgrupo Técnica principal n  Criterios de inclusién

Talleres generadores Entrevista semiestructurada 5  Produccion > 40 kg/mes de
de denim residual + ficha de observacion in recortes; disposicion a abrir

situ. procesos

Tiendas de accesorios Entrevista semiestructurada 5  Venta continua de accesorios

masculinos para hombre; > 12 meses en el
mercado

Expertos en Entrevista en profundidad 4 > 5 afios de experiencia en

materiales/disefio polimeros o disefio de

industrial productos

Consumidores Focus group 10 Hombres 25-45 afos; Su estilo

potenciales sea semi formal profesionales y

lleven accesorios.
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Nota. Elaboracion propia

4.6.3 Perfil de Entrevista

A fin de contextualizar la pertinencia de cada informante dentro de la investigacion, se
describen los perfiles de los profesionales entrevistados cuyos conocimientos resultan
clave para validar los aspectos técnicos, materiales y de disefio de la coleccion de
accesorios masculinos elaborados con residuos de denim. La seleccion se basé en su
trayectoria académica y/o empresarial, su experiencia directa con materiales compuestos

o textiles y su capacidad para aportar criterios de factibilidad y sostenibilidad al proyecto.

Tabla 25
Perfil de entrevista

Enfoque de Entrevistado Especialidad / Rol

conocimiento

Disefio de producto  Ing. Roberto Docente UTA, Ingeniero en Disefio de
y prototipado Carlos Moya Productos; 9 afios de experiencia en
Jiménez investigacion de materiales y procesos
Innovacion de Ing. Mayra Paucar Docente UTA, Ing. Mecanico; Magister
proyectos y Samaniego en Disefio e Innovacion de Proyectos y
eficiencia en Ingenieria de la Energia; 12 afios de
energética docencia e investigacion
Mecatronica y Ing. Monar Docente UTA, Ingeniero Mecatrdnico;
materiales Naranjo Martin especialista en automatizacion y procesos
compuestos Benancio de fabricacion; 12 afios de experiencia
academica
Disefio textil y Disefiadora Disefiadora Textil en Dominio Textil

desarrollo de denim  Andrea Villacis (Pelileo); 6 afos generando propuestas
Moreno de disefio de indumentaria con

conocimiento en denim.
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Nota. Elaboracion propia.

4.7 Recoleccion de informacion

El presente capitulo expone la estrategia metodoldgica disefiada para explorar el uso, la
percepcion y la viabilidad comercial de una coleccion de accesorios masculinos
elaborados a partir de residuos textiles generados en la confeccion de jeans. El proposito
es obtener informacidn directa, veraz y triangulada de los actores que intervienen en toda
la cadena de valor, lo que permitird sustentar la toma de decisiones de disefio, produccion

y comercializacion.
Para lograrlo, se establecen cuatro frentes de investigacion complementarios:

Produccion — Entrevistas semiestructuradas a empresas y talleres que generan recortes
de denim, con el fin de caracterizar el residuo y evaluar su disponibilidad técnica y

logistica.

Comercializacion — Entrevistas a propietarios o encargados de puntos de venta de
accesorios, dirigidas a identificar criterios de aceptacion, margenes de precio y tendencias

de compra en el mercado masculino.

Experticia técnica — Entrevistas en profundidad a profesionales en ciencia de
materiales y disefio de producto, orientadas a validar la factibilidad de transformacion del

denim residual y a definir estandares de calidad.
Consumo — Encuestas estructuradas y grupos focales con usuarios finales para indagar

percepciones, preferencias estéticas y disposicion a pagar por accesorios sostenibles.

4.7.1 Guiones de entrevista

Entrevistas a Propietarios o encargados de cinco tiendas fisicas

Tema: Viabilidad comercial de accesorios masculinos elaborados con denim reciclado

Entrevistados: Propietarios o encargados de cinco tiendas fisicas especializadas en la
venta de accesorios para hombre, seleccionadas mediante muestreo no probabilistico por

conveniencia.

Objetivo de la entrevista: Indagar la percepcion del mercado minorista respecto a los

accesorios masculinos producidos a partir de denim residual, identificando brechas en la
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oferta actual, criterios de compra del cliente y Los hallazgos se complementaran con

fichas de observacion in situ para validar y aspectos de compra
Preguntas guia:

1. ¢Qué tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?
¢ Como es el cliente masculino habitual del local?
¢Han trabajado con productos reciclados o sostenibles?

¢Como perciben los clientes este tipo de productos?

o > w

¢ Qué factores ayudan mas a concretar una venta? (precio, historia, empaque,
disefio)

6. ¢Qué recomendaciones daria para mejorar la venta de accesorios reciclados?

Entrevistas a Cinco microempresarios del cantén Pelileo dedicados a la confeccion
de prendas de denim

Tema: Caracterizacion y aprovechamiento de residuos de denim en microempresas de

confeccion

Entrevistados: Cinco microempresarios del canton Pelileo dedicados a la confeccion de

prendas de denim, seleccionados mediante muestreo no probabilistico por conveniencia.

Objetivo de la entrevista: Cuantificar y caracterizar los residuos de denim que se
generan en las microempresas (tipos, volimenes y frecuencia), indagar su disposicién a
suministrarlos y evaluar la factibilidad logistica de aprovisionamiento para el proyecto,

asi como la apertura de los empresarios a colaborar en iniciativas de reutilizacion.
Preguntas guia:

1. ¢Qué tipo de prendas confecciona su empresa?

2. ¢Queé tipo de residuos textiles se generan con mas frecuencia?

3. ¢Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccion de prendas?

4. ¢En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?

5. ¢Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?
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6. ¢Un aproximado de qué cantidad de residuos textiles genera al mes?
7. ¢Qué hacen con los desechos textiles?
8. ¢Laempresa tiene un proceso de reciclaje enfocado en la reutilizacion?

9. ¢Se da algun tipo de tratamiento a estos residuos? (almacenaje, limpieza,

separacion)
10. ¢ Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de reutilizacion?

11. ;Conoce algun proyecto que implemente residuos textiles para la creacion de

accesorios?
Entrevistas a Profesionales en materiales o disefio industrial

Tema: Viabilidad técnica de combinar denim posconsumo con resinas epoxicas 0

poliéster

Entrevistados: Cuatro profesionales con experiencia en ciencia de materiales, disefio
industrial o disefio textil, seleccionados por conocimiento especializado y trayectoria en

innovacion con materiales compuestos.

Objetivo de la entrevista: Validar la idoneidad técnica de fusionar denim posconsumo
con resinas epoxicas o poliéster, estableciendo parametros de procesado, compatibilidad
estructural y estandares de desempefio que garanticen la calidad y la seguridad de los

productos resultantes.
Preguntas guia:

1. Desde su experiencia, ¢cuales son las principales ventajas y limitaciones del

denim (jean) como material para nuevos productos?

2. ¢Qué aspectos considera esenciales al transformar un material textil reciclado en

un insumo viable para disefio de productos?

3. ¢Haexperimentado o conoce el uso de resinas en combinacién con textiles? ; Qué

beneficios o desafios técnicos observa en este tipo de fusion?

4. ¢Que propiedades fisicas (como rigidez, impermeabilidad o resistencia) podrian

potenciarse al combinar denim con resinas u otros aglutinantes?
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5. ¢Cree usted que el uso de residuos textiles en combinacidn con otro material puede

generar valor en el mercado?

6. ¢Hatenido experiencia o conoce casos exitosos donde materiales reciclados hayan
sido aplicados en disefio de accesorios? ¢Cuales?

7. ¢Qué recomendaciones daria a estudiantes o disefiadores que buscan trabajar con

materiales reciclados desde un enfoque profesional?

8. ¢Qué oportunidades ve para el disefio industrial en el contexto de la economia

circular y la reutilizacion de materiales?
Guion de focus group — Usuarios finales masculinos

Tema: Percepciones y expectativas sobre accesorios fabricados con materiales reciclados

Participantes: Ocho hombres de 25-45 afios que utilizan accesorios a diario y han

mostrado interés en productos sostenibles, reclutados mediante muestreo intencional.

Objetivo del focus group: Explorar percepciones, motivaciones de compra y criterios
estéticos del publico masculino respecto a accesorios confeccionados con materiales

reciclados, validando funcionalidad, atractivo y aceptacion del disefio.
Preguntas guia:

1. ¢Qué buscas en un accesorio a la hora de elegirlo: funcionalidad, estilo,

exclusividad, materiales? ;Cuales?
2. ¢Qué importancia le das a la estética y el disefio en los productos que usas?

3. ¢Conoces o has comprado productos hechos con materiales reciclados o

sostenibles? ¢ Qué opinas de ellos?
4. ¢Qué accesorios consideras indispensables en tu rutina diaria? ¢Por qué?

5. ¢Qué opinas de los productos hechos con retazos de jean u otros textiles

reutilizados? ¢ Los usarias?

6. ¢Te parece importante que los accesorios cuenten con detalles diferenciadores

como mecanismos funcionales, estuches o acabados (inicos?
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7. ¢Enqué momentos usas mas accesorios: ¢;trabajo, actividades sociales? ¢ Cuéles y

por qué?

8. Siendo lo comdn el cuero o pléstico en accesorios, ¢te pareceria interesante un

accesorio con textura de jeans?

9. ¢Qué opinas de combinar materiales como tela y resina en un mismo accesorio?

¢ Te parece atractivo?

4.8 Analisis y discusion de resultados

Se realizo las entrevistas a los encargados o duefios de los establecimientos a los que se
acudio los cuales eran tiendas solo de accesorios en su mayoria para hombres se presenta

la siguiente tabla de respuestas.

Tabla 26
Resultados de las entrevistas tiendas fisicas

TABLA DE RESPUESTAS

Pregunta / Local Andrés Molina Camila Sebastian Erick Freire Daniela Vela
(Nativa) Escobar Barrera (Indie) (Uomo
(Sirius) (Garaje) Venetto)
1. Accesorios Pulseras de Relojesdecaja Gorras, Billeteras de Collares
masculinos mas cuerina, relojes metalica, cadenas, cuero, relojes delgados,
vendidos clasicos, pulseras pulseras tejidas, de acero, pulseras de
billeteras minimalistas,  anillos de acero, pulseras  con cuero,
rusticas, tarjeteros billeteras detalles tarjeteros con
tarjeteros metalicos, colores
gorras, gafas 0Scuros
2. Cliente masculino  25-55 afios, Ejecutivos o Profesionales Adulto  joven Ejecutivos de
habitual busca profesionales  jovenes 28-45 afios, estrato alto
semi  formal,
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practicidad con jovenes, look urbano
estilo casual sobrio diferente
3. Productos No No, aunque Solo unavez Si, relojes con No, no han
reciclados o directamente, han pulseras partes ofrecido
sostenibles pero artesanos considerado recicladas recicladas de productos
ofrecen linea eco ofrecidas madera (de reciclados
billeteras Colombia)
4. Percepcion del Aprecian disefio Depende Se interesan si Aprecian si el Algunos lo
cliente sobre esos atractivo y  presentacion: disefio/funciona  trabajo y la ven
productos unicidad, pero si se ve lidadson historia ~ estd interesante,
no siempre artesanal mal modernos, no bien contada pero debe ser
dispuestos a elaborado, no artesanales estético y
pagar mas compra; si atractivo
formal, si
5. Factores claves Disefio empaque  Disefio y Empaque Disefio Disefio
para concretar la precio, historia empaque, llamativo, empaque visual,
venta también ayuda durabilidad, disefio original, historia precio  precio,
precio promociones
6. Recomendaciones Mostrar Crear piezas Que no parezca Disefio Invertir  en
para mejorar venta proceso, antes y limpias, reciclado moderno, empaque Yy
reciclados después, estética  sobrias, “porque toco”, buena historia, presentacion;
cuidada profesionales ~ sino  eleccion buen empaque  calidad
estética y marca visual clave

Nota. Elaboracion propia

Analisis por pregunta de la entrevista a locales comerciales de accesorios

1. ¢Qué tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?

La mayoria vende accesorios comunes y versatiles: pulseras, relojes, billeteras, tarjeteros

y lentes en algunos casos. Hay énfasis en el estilo practico, clasico y moderno, adaptado

al cliente.

2. ¢Cbémo es el cliente masculino habitual del local?

El perfil va de jovenes profesionales y ejecutivos (25-55 afios), buscando estilos

sobrios, practicos y urbanos, que valoran funcionalidad y apariencia sin demasiada

ostentacion.

3. ¢Han

trabajado

con

productos

reciclados 0

sostenibles?

Casi ninguno cuenta con lineas formales; solo algunos han recibido ocasionalmente
productos reciclados o importados. Hay baja integracion de sostenibilidad en sus

inventarios actuales.
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4. ¢Como perciben los clientes este tipo de productos?
La percepcion depende mucho del disefio y presentacion. Productos reciclados o
artesanales mal presentados no triunfan. Los clientes valoran que sean modernos,

profesionales y que tengan una historia bien comunicada.

5. ¢ Qué factores ayudan mas a concretar una  venta?
Disefio atractivo y buen empaque son los factores mas influyentes, seguidos por la historia

del producto y el precio razonable. La estética y presentacién marcan la diferencia.

6. ¢ Qué recomendaciones darian para mejorar la venta de accesorios reciclados?
Todos coinciden en que el disefio debe ser moderno, cuidado y profesional; ademas la
historia y el proceso deben comunicarse claramente. EI empaque debe ser atractivo y

reflejar calidad.

De igual forma se realizd entrevistas a empresarios dedicados a la confeccion del jean en
la ciudad de Pelileo los cuales generan residuos textiles, a continuacion, se presentan los

resultados de las entrevistas a los empresarios en la siguiente tabla:
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Tabla 27

Resultados de las entrevistas Empresarios

TABLA DE RESPUESTAS

George Ramos (Dominio textil)

Alex Veloz (AVISS)

Gloria Morales
(Marandreus)

Fausto Salazar (Realtex)

Fernando Vallejo (Monarca)

1. Tipo de prendas confeccionadas

Pantalones jeans bésicos y de moda para
caballeros

Pantalén de hombre

Pantalones jeans bésicos y de

moda para caballeros

Jeans para hombre y mujer, diario y
modernos

Pantalones, chamarras y uniformes
de seguridad

2. Residuos frecuentes

Restos de tela (25% residuos)

Residuos de tela

Recortes de patrones
irregulares y retazos

Cortes mal hechos y fallas de costura

Recorte de bastas, esquinas y
sobrantes

3. Tela jeans utilizada

Denim indigo clésico 13 oz, prelavados

Tela jeans 100% algodén
con 7% elastano

Denim de distinto gramaje

Varias, desde tela liviana a 14 oz
gruesa

Denim rigido y con un poco de
elasticidad

4. Etapa con mas residuos

Corte y preparacion de paquetes

Corte

Corte, disefio de moldes y
ajuste de muestras

Corte

Molde y corte

5. Aprovechamiento actual

Retazos grandes para piezas pequefias o
pasadores

Retazos para pruebas de
bordado o serigrafia

Retazos para pruebas de
bordado o serigrafia

Poco aprovechamiento, retazos para
uso doméstico

Pruebas de costura o limpieza de
maquinas

6. Cantidad residuos mensuales

Unos 4 sacos (no pesado)

40-50 kg

60-80 kg

Aproximadamente 50 kg

70 kg 0 més

7. Destino de desechos

Parte se desecha y parte almacenada sin
uso

Al relleno sanitario

Almacenados luego al
basurero

Tirados en la basura

Guardados un tiempo, luego botados
0 recogidos recicladores

8. Proceso reciclaje/reutilizacion

Ninguno

Ninguno

Ninguno

No tiene, considera buena idea

No hay proceso

9. Tratamiento a residuos

Almacenados sin clasificacion

Almacenados hasta que se
lleven al relleno

Almacenados sin
clasificacion

Metidos en sacos y luego al tacho

Separados un poco, limpios
guardados aparte

10. Disposicion a colaborar

Si, quiere aprender manejo residuos

No, solo que se lleven
residuos

Si, abiertos a proyectos
universitarios

Si, si el proyecto es serio

Si, apoyan inclusion universitaria

11. Conocimiento proyectos similares

No conoce

Conoce holsos con pedazos
de tela

No conoce, solo alfombras
hechas con residuos

Ha visto bolsitos o peluches con jeans
viejos

Ha oido de carteras hechas con
residuos

Nota. Elaboracion propia
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Andlisis por pregunta de la entrevista a empresarios de la ciudad de Pelileo.
1. ¢ Qué tipo de prendas confecciona su empresa?

Predominan los pantalones jeans para caballeros como producto principal. Algunas
empresas incluyen prendas especificas como chamarras, uniformes de seguridad o

ropa para mujer con diferentes estilos.
2. ¢ Qué tipo de residuos textiles se generan con més frecuencia?

Los residuos mas comunes son restos y recortes de tela, retazos, fallas de corte y
costura, sobrantes de bastas y esquinas. Estos residuos suelen ser irregulares y de

distintos tamarios.
3. ¢ Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccidn de prendas?

Dominan telas de denim indigo clasico, tanto de gramajes alrededor de 13 a 14 onzas,
y algunas mezclas con elastano (7%) para dar elasticidad. Esto indica una preferencia

por telas resistentes, pero con algo de elasticidad para comodidad.
4. ¢ En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?

Principalmente en la etapa de corte, seguida en algunos casos por el disefio de moldes,
ajuste de muestras y preparacion de paquetes. Esto refleja que el corte es critico en la
generacion de desperdicios y punto clave para aprovechar los residuos.

5. ¢Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?

El aprovechamiento es limitado en general. Algunos usan retazos grandes para piezas
pequefas o pasadores, 0 para pruebas de bordado y serigrafia. En general, no hay un

aprovechamiento sistematico.
6. ¢ Un aproximado de qué cantidad de residuos textiles genera al mes?

Las cantidades reportadas varian entre aproximadamente 40 y 80 kg, siendo 50-70 kg

un rango comun.

7. ¢Qué hacen con los desechos textiles?
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Mayormente los residuos terminan en rellenos sanitarios, basureros o son desechados

con la basura. Algunos almacenan temporalmente o los guardan para usos domésticos.
8. ¢La empresa tiene proceso de reciclaje enfatizado a la reutilizacion?

Ninguna de las empresas entrevistadas tiene un proceso organizado o formal de
reciclaje o reutilizacion de residuos textiles, aunque algunos mencionan interés o

buenas ideas para implementarlo.

9. ¢Se da algun tipo de tratamiento a estos residuos? (almacenaje, limpieza,

separacion)

Generalmente los residuos se almacenan sin clasificacion ni limpieza, en sacos o

separados minimamente segun limpieza o tamafio, pero sin procedimiento riguroso.
10. ¢ Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de reutilizacion?

La mayoria esta dispuesta a colaborar si se les explica bien y el proyecto es serio, con

varios interesados en aprender a manejar residuos.

11. ¢ Conoce de algun proyecto que implemente residuos textiles para la creacion

de accesorios?

El conocimiento de proyectos similares es limitado. Algunos han oido de bolsos,
carteras o alfombras hechas con retazos; otros no conocen casos especificos.
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Entrevistas a Expertos Profesiones en el &mbito de disefio industrial, materiales

y procesos se presenta a continuacion.
Roberto Carlos Moya Jiménez

e Ingeniero en disefio de productos
e Docente en la Universidad técnica de Ambato

¢ 9 afos de experiencia como docente e investigador universitario.

Tabla 28
Resultados de las entrevistas Profesional 1

Pregunta Respuesta

Pregunta 1 El jean tiene mucha historia cultural. Eso conecta con el usuario.
Ya que en el dia a dia lo percibimos esa seria una ventaja de esta
manera en incorporarse para productos es un reto el

transformarlo.

Pregunta 2 Estaria relacionada con la recoleccion el material sea uniforme,
La idea es que sean para que pueda ser una produccion en serie.
Que es lo que involucra el disefio industrial, 0 a su vez elevar el
coste, que sean Unicas, entonces cualquiera de los dos tienes

ventajas

Pregunta 3 Si, conozco cabe recalcar que no es muy aceptado por el pablico
ecuatoriano la compra de materiales reciclados venderlo
internacionalmente es una opcion Lo que se de las resinas es
que permiten crear estructuras mas estables y duras lo eh visto

en mesas y un proyecto de armazones de gafas

Pregunta 4 Se gana en resistencia estructural, pero se puede perder en
flexibilidad. También al ser muy rigidos estan sujetos a que

tengan accidentes muy frecuentes (romperse), lo ideal seria
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colocarle un tipo de alma o esqueleto que controle a su vez si es

muy maleable.

Pregunta 5 Si, porque da una narrativa diferente. Pero hay que analizar el
cliente aqui en ecuador lastimosamente la cultura no aprecia
mucho lo reutilizado. Lo ideal seria tener un socio estratégico

dar el valor agregado al producto como tal el pantalén

Pregunta 6 Haciendo referencia la marca Apple hace unos 1 o 2 afios
sacaron una linea asi muy similar a la mezclilla denim lo

resolvieron muy bien.

Pregunta 7 Que los participantes realicen exploraciones practicas,
involucrandose activamente en el proceso para comprender a
profundidad el ciclo completo del producto, abarcando desde la
recoleccion hasta la etapa de postventa

Pregunta 8 El disefio industrial debe salir de lo tedrico y convertirse en una
herramienta para transformar realidades. Que estan presentes a
nuestro alrededor me parece muy importante como se quiere dar
una solucién a estos desechos generados no solo con union de
retazos, que ha sido lo comun, sino con la creacion de

productos.

Nota. Elaboracion propia

Mayra Paucar Samaniego

¢ Ing. Mecénico
e Magister en Disefio con mencion en Desarrollo e Innovacién de Proyectos
e Magister en Ingenieria de la Energia

e 12 afios de experiencia como docente e investigador universitario.
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Tabla 29

Resultados de las entrevistas Profesional 2

Pregunta Respuesta

Pregunta 1 El denim reciclado tiene carga emocional, pero debe
prepararse bien para tener estabilidad y belleza al mismo
tiempo.

Pregunta 2 El refuerzo estructural, limpieza previa y el tratamiento
térmico si es posible.

Pregunta 3 He visto resinas usadas en proyectos de mobiliario y bolsos.
El acabado es interesante, pero exige precision.

Pregunta 4 Mejora la rigidez y durabilidad. Pero hay que cuidar el peso
del producto final.

Pregunta 5 Si, més aun si el producto tiene un disefio bien resuelto y una
historia detrés.

Pregunta 6 Lo eh visto en plataformas digitales con otra aplicacion, en
accesorios muy poco sé que hay unos marcos de lentes que
ocuparon resina y textil para su construccion.

Pregunta 7 No todo reciclado es sostenible. Posterior mente habria que
ver como se da tratamiento ah este producto el ver que es
después del uso.

Pregunta 8 El disefio industrial tiene una gran oportunidad en la economia

circular al crear productos a partir de residuos y es muy
importante ya que se estd dando una alternativa para la

contaminacion al incorporar materiales sostenibles.

Fuente: Elaboracion propia
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Monar Naranjo Martin Benancio

¢ Ing. Mecatrénico

e Docente en la Universidad técnica de Ambato

e 12 afios de experiencia como docente e investigador universitario.

Tabla 30

Resultados de las entrevistas Profesional 3

Pregunta

Respuesta

Pregunta 1

Mas tengo experiencias en resinas veo una gran apertura en la
combinacion de materiales con el jean no se ha probado
mucho mas se ha hecho para carrocerias, de salir exitoso seria

es una viabilidad para productos.

Pregunta 2

La calidad final que se la va a dar a este producto, y la

funcionalidad.

Pregunta 3

No, experimentado me parece una combinacion interesante lo
que entiendo es que se va hacer una especie capa de denim y
capa de resina, como desafios le veo el molde a contener y el
derrame de la resina o desperdicié que genere tiene que ser

controlado y hacer pruebas del material resultante.

Pregunta 4

Mejora la rigidez y durabilidad. Ya que la resina es un
encapsulante que unifica los dos materiales daria brillo
aspecto y al tejido mas resistencia.

Pregunta 5

Si, un nuevo material con lleva a nuevos mercados de
productos, seria de analizar el contexto y la aceptacién de la

gente.

Pregunta 6

Como tal de esta combinacion de materiales no las eh visto
mucho, como una observacion seria de ver como responde la

resina al contacto de la piel, o algun estudio que sustente esto
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ya que va estar en permanente contacto. Seria ideal aplicar un

post procesado que sea amigable para la piel

Pregunta 7

Totalmente, el innovar con residuos y encontrar el proceso
adecuando seria el éxito y mas que todo dar solucion como
disefiador a problemas de contaminacidn que se generan de los

residuos.

Pregunta 8

Le veo interesante ya que Tungurahua maneja un gran
porcentaje de produccion textil, Pelileo igual hay mucho
desperdicio ya que es un cantdén que maneja mucha produccion
no solo local sino internacional, y el poder retractar esto
mediante el uso de otros materiales y mas cuando es bien
fundamenta hay la industria produce tanto porcentaje y se

puede presentar en producto que cubra esto.

Nota. Elaboracion propia

Andrea Villacis Moreno

e Disefiadora textil

e Empresa Dominio textil (Pelileo)

e 6 aflos en la empresa generando propuestas de disefio

Tabla 31
Resultados de las entrevistas Profesional 4
Pregunta Respuesta
Pregunta 1 El denim es muy resistente y versatil, pero su grosor puede
ser una limitacion para productos delgados si no se trata
adecuadamente, en este caso también el tamafio del
residuo que sale suele ser pequefios.
Pregunta 2 Es fundamental controlar la limpieza, estabilidad

dimensional y capacidad de costura del textil sino no se va
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poder realizar costura y seria algo mas manual para

producir.

Pregunta 3

Si, he trabajado en pruebas con resinas acrilicas y
epoxicas. Se logran superficies rigidas con gran

resistencia, pero hay que cuidar el exceso de rigidez.

Pregunta 4

La impermeabilidad y la rigidez son dos propiedades que

mejoran bastante con la mezcla adecuada.

Pregunta 5

Sin duda. La combinacidn agrega valor visual y funcional,

sobre todo en mercados de disefio diferenciado.

Pregunta 6

En proyectos de calzado artesanal se han usado mezclillas
recicladas en combinacidn con corcho prensado, con buen

recibimiento.

Pregunta 7

Que no se enfoquen solo en la estética, sino que estudien
el comportamiento del material. Siempre hagan pruebas
de durabilidad.

Pregunta 8

Es una enorme oportunidad. El disefio debe liderar
soluciones funcionales a los residuos, en todas las
empresas hay una capacidad enorme de sacarle provecho

a esto.

Nota. Elaboracién propia
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Tabla 32

Resultados resumidos

TABLA DE RESPUESTAS RESUMIDA

Usuario Pregunta 1 Pregunta 2 Pregunta 3 Pregunta 4 Pregunta Pregunta 6 Pregunta 7 Pregunta 8 Pregunta 9 Pregunta 10
5
Ing. Andrés Billetera, reloj Simpleza, no mucho Mucho, busca Conoce, no ha Billetera, Si, si mantiene Le gustan Todos los dias Le pareceria Buena mezcla, le
Medina adorno combinacién comprado reloj uniformidad, no detalles Unicos distinto, probaria gusta cémo
con color muy colorido si es simple queda
Ing. Ricardo Reloj, billetera Estilo, material cbmodo Mucha, define Conoce, no ha Reloj, Si, si resultado Extras Sociales y Le gustaria ver Interesante, le
Morales identidad visual comprado billetera final es agradable diferenciadores trabajo esos productos gusta como
importantes quedaria
Santiago Diaz Reloj, mochila, Durabilidad, utilidad, Mucho, gusta Ha visto, no ha Billetera, Si, si no parecen Si, con Todo el diay Interesante, que Intrigado, usaria
billetera combinacién colores verse comprado reloj, comunes diferencial eventos sea uniforme y de si comodo
neutros combinado pulsera calidad
Kevin Salazar Billetera, reloj, Que se vea lindo y Muchisima, Conoce, tiene Billetera Si, le parece Le encanta lo Universidad y Super interesante, Fan de lo
bolso combine con estilo y apariencia accesorios creativo diferente, pero reuniones textura Unica experimental
comodidad fundamental reciclados sutil
Henry Vaca Reloj, tarjetero, Estilo y sobriedad, Alta, disefio Conoce (ferias) Reloj Si, si acabado es Totalmente, Trabajo, Puede ser Combinacion
cinturén profesionalismo funcional profesional disefio detalles interesante si es inteligente
inteligente discretos elegante
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Camilo Peralta Anillos, gafas, Disefio, comodidad, Muchisima, Si, tiene pulseras gafas, Si, cool y diferente Si, detalles Siempre Le gusta idea, Atractivo y
reloj, billetera practicidad sino no usa recicladas billetera sofisticados (trabajo, cafés, pero dificil de moderno,
rutina) hacer totalmente
usable
Esteban Reloj, billetera Discrecion, elegancia, Alta, pero sutil No ha comprado, Reloj Si, si estan bien Si, no genérico Trabajo y Podria funcionar Si, que no sea
Méndez funcionalidad abierto a probar hechos reuniones si es sobrio extravagante
Luis Almeida Pulseras, morral, Estilo y mensaje Muchisima, Si, hace sus Reloj, Si, le encantan las Lo que mas atrae  Todo el tiempo Brutal, muy Esa mezcla
anillos personal expresion propios billetera, ideas nuevas creativo deberia ser més
personal accesorios llavero

comin
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A continuacion, se triangula de informacién de los grupos entrevistados (empresarios

textiles, locales fisicos, profesionales).

Tabla 33
Triangulacién de resultados Materiales y Usabilidad
Aspecto Empresarios Profesionales  Locales Fisicos  Conclusion
Textiles Industriales
La mayoria de Los En base a las Hay materia
empresarios Profesionales  respuestas de prima por
concluyeron que expertos en Duefios de parte de las
generan 50-60 base a sus establecimiento  empresas como
kg/mes de respuestas se concluy6 qué  la apertura de
retazos de concluyeron estan dispuestos  los locales a la
denim, perose  que debidoa a vendery venta de estos
desechan." que aportar en la accesorios, con
Tungurahua es  sostenibilidad la viabilidad de
una de los con productos que se puede
principales reciclados pero  realizar este
Disponibilida generadores de  que a su vez material
d de Material prendas por sean de calidad.  compuesto.
consecuente
genera
residuos el
plantear
estrategias de
reutilizacion
en accesorios
es viable al
igual que el
material a
combinar.
Factibilidad No tienen La mezcla Por lo general A lo tener las
Técnica experiencia denim-resina disponen de empresas

mejora rigidez

accesorio en

experiencia en
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mezclandolo se puede cuero, pocos en el &mbito de
con resinas. generar resina les combinacién
productos ya gustaria ver las  de materiales
que se propuestas. abre una
encapsula los brecha para
materiales y implementar
daria una esta estrategia.
estética
diferente.
Usabilidad Concordaron La proporcion  Los Clientes Optimizar
que todo denim-resina prefieren proporciones
depende del debe equilibrar  accesorios para
producto final.  flexibilidady  ligerosy comodidad sin
estructura. cémodos." sacrificar
funcionalidad.
Aceptacion en  No conocen la El mercado Lo venderiansi  Mercado
Mercado demanda, pero  nicho valora el disefio y potencial, pero
apoyariamos innovacion, precio son necesita

proyectos pero requiere competitivos. comunicacion
sostenibles. educacion. clarade
beneficios.

Nota. Elaboracion propia

Tabla 34

Factores Comerciales y Valor Agregado

Aspecto Empresarios  Profesionales  Locales Conclusion
Textiles Industriales Fisicos

Precio vs. "No sabemos "Puede ser "Clientes El precio

Valor qué precio premium si se pagarian un premium es
tendria, pero comunica su 20% méas por viable, pero
debe  cubrir valor ecoldgico sostenibilidad, requiere
costos." y artesanal.” pero el disefio narrativa clara
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debe

sostenibilidad y el

justificarlo." target dirigido es
ideal

Diferenciacion "Nadie en "La mezcla "Productos Oportunidad en
nuestrared usa denim-resina es similares son implementacion
denim innovadora, genéricos; este combinar
reciclado asi." pero debe tendria ventaja sostenibilidad con

destacarse. si es distinto.”  alta calidad
estética.

Canal de "No vendemos Plantear "Lo La plantera

Venta directo al estrategias de probariamos en estrategias de
publico, pero ventas con tienda “ ventas en
se puede prendas ofrecer combinacién con
plantear una un plus al un aprenda jeans
estrategia de consumidor. Y otorgaria el plus
marketing." venta a nivel diferenciador, asi

internacional como mas salida
valoran mas lo de los locales.
eco amigable.

Comunicacion Se pueden "Enfatizar Se Generar una
comunicar proceso promocionan historia de
mediante artesanal, mas por redes producto
nuestras redes. huella tendria una transparentey

ecoldgica y acogida mejor
durabilidad." comunicacion
Nota. Elaboracion propia
Tabla 35
Sostenibilidad e Impacto Ambiental
Aspecto Empresarios Profesionales Locales Conclusion
Textiles industriales Fisicos
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Reduccién "Generamos 50-  "Reciclar denim Al conocer la  Los empresarios

de 60 kg/mes de reduce un 30% la  historia del textiles tienen
Residuos retazos; hoy son  huella hidricavs.  producto el residuos
basura."” produccién consumidor  disponibles y los
Ninguna nueva." puede industriales
empresa hace apostar por confirman que
Al generar este ] )
algo con esto. ) ello reciclar denim
material

reduce la huella
El reutilizar los ~ combinado de ]
. ambiental;
remantes cierta forma
o ) aunque los locales
minimiza la contribuye al .
L aun no ofrecen
contaminacion menorar, pero
productos
luego se tendria . )
en vertederos ] reciclados, estan
que ver al final de .
abiertos a las
producto como se .
) ) opciones
reingresa al ciclo )
] sostenibles
productivo."

Nota. Elaboracién propia

4.9 Conclusiones

Los resultados de la triangulacion muestran que, si bien los empresarios textiles del
cantén revelan una alta generacion de residuos textiles que va desde los 60 kg a los 80
kg pre consumo, especialmente retazos de denim, que actualmente no son gestionados
adecuadamente. A pesar de su disposicion, el sector empresarial de Pelileo muestra un

bajo nivel de conocimiento y experiencia previa en proyectos de reciclaje textil.

Por otro lado, los expertos y los locales destacan que el producto tiene un claro
potencial para posicionarse como una opcion, siempre que se resalten sus atributos de
innovacion y sostenibilidad. Ademas, el mercado estd dispuesto a pagar un precio

mayor, pero solo si el producto garantiza calidad y autenticidad.

Los accesorios masculinos como billeteras tarjeteros, relojes muestran una fuerte
presencia de productos més utilizados en base al focus group y locales de venta de
accesorios. Ademas, se identificé que los elementos complementarios de los productos

como correas de relojes, estuches, 0 mecanismos de billeteras estan subexplotados en
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términos de disefio y apreciando lo simple en lo productos y que se note la calidad.
Esto abre la posibilidad de innovar no solo en el producto principal, sino también en

sus detalles funcionales y estructurales.

4.10 Recomendaciones

Una vez que ya se deje establecido los materiales y las propuestas se deberia
desarrollar en una siguiente etapa un proyecto de investigacion que valore el grado del
impacto del producto y su nivel de sustentabilidad.

Incorporar diferenciadores en los disefios aprovechando la observacion del mercado,
se aconseja incorporar elementos como mecanismos, acabados visibles, narrativas
gréficas o estuches reutilizables, que aporten valor distintivo y conecten

emocionalmente con el usuario.

Se sugiere establecer alianzas estratégicas con talleres textiles locales que permitan
recolectar, clasificar y transformar residuos en nuevos insumos, generando

oportunidades econdmicas y reduciendo el impacto ambiental de la industria
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CAPITULO V

DESARROLLO DE LA PROPUESTA

5.1 Nombre del proyecto
"Denim & Men ™

El nombre surge como referencia directa es una exploracion creativa que transforma

los residuos textiles de denim en accesorios masculinos mediante la fusién con resina.
Juego de palabras

“Denim” representa el material base reciclado, protagonista por su textura. Que Se vera

reflejado en el producto.

“Men” habla directamente del publico objetivo del proyecto: los hombres. Esta palabra
centra el enfoque de disefio en la masculinidad buscando la simplicidad, estilo y
autenticidad.

5.2. Descripcién del Producto

Tipo de Producto: Accesorios de uso personal masculino: manillas para reloj,
tarjeteros.

Concepto: La propuesta consiste en conjunto de manillas, tarjeteros. Presentando una
coleccion de accesorios masculinos elaborados con denim post-industrial reciclado y
resina epdxica, materiales que no solo aportan una estética contemporanea, sino que

también cuentan una historia de reutilizacion y compromiso ambiental.

Sustento Teorico:

El proyecto se fundamenta en los principios del eco-disefio y la economia circular,
enfoques que priorizan la prevencion de impactos ambientales desde la fase de
concepto del producto. Dentro de este marco, se privilegia, la reutilizacion a partir de
los desechos que se generan en el ambito textil y la capacidad de dar una estrategia de

reutilizacion de los mismo en productos que se puedan comercializar. Aplicar estos
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lineamientos a los accesorios masculinos implica reutilizar residuos de confeccién,
minimizar componentes irreversibles contaminantes y facilitar la reintegracion de
materiales en nuevos ciclos productivos. Al adoptar esta perspectiva, la investigacion
ofrece una solucion técnica y las metas globales de reduccion de huella ecoldgica que

rigen el disefio industrial

El uso de retazos de denim como refuerzo fibroso responde tanto a criterios
funcionales como ambientales, se selecciona una arquitectura bicapa dependiendo el
producto a realizar en la que la resina epdxica aporta rigidez en productos que lo
necesiten y la resina poliéster flexibilizada, generando este material compuesto para
distintos accesorios, Esta estrategia material convierte un residuo textil en recurso de
alto valor, evidenciando la aplicabilidad practica del paradigma circular dentro del
campo de los accesorios de igual manera se genera un menor impacto hidrico ya que

en el proceso no se tifie por lo cual no se utiliza quimicos.

La eleccion de la resina cumple ingenieria estructural. A nivel técnico, el polimero
transfiere esfuerzos entre fibras, sella la superficie frente a humedad y abrasion, y
posibilita espesores reducidos. Por otra parte, a nivel estético el acabado transparente
preserva la huella visual de la trama denim, reforzando el relato de origen reciclado.
Asi, la resina actia como puente entre desempefio funcional y comunicaciéon de

sostenibilidad, dos atributos esenciales para la aceptacion del producto en el mercado.

metodologia del Producto Minimo Viable (MVP, por sus siglas en inglés), permite
validar ideas de disefio mediante la creacion de prototipos funcionales con el minimo
uso de recursos (Ries, 2011). Bajo el ciclo construir-medir-aprender, se generan
prototipos funcionales que permiten contrastar variables clave tamafio de residuo
textil, tipo de acabado superficial y mecanismo de expulsion de tarjetas ante usuarios.
Este proceso reduce la generacién de desechos de prueba y acelera la incorporacién de
mejoras basadas en evidencia. La metodologia fortalece el vinculo entre el marco de
economia circular y el desarrollo de producto, garantizando que cada iteracion aporte

aprendizaje validado sin comprometer la eficiencia material.

La convergencia de eco-disefio, economia circular, ingenieria de compuestos textiles
y enfoque MVP constituye el eje conceptual de la propuesta.

Cada pilar aporta un criterio complementario: minimizar impacto, recircular
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materiales, asegurar desempefio técnico y validar aceptacion temprana. En conjunto,
configuran una hoja de ruta para la reutilizacion de residuos y se orienta hacia la
creacion de valor econdmico, social y ambiental. Este sustento proporciona el marco
académico necesario para legitimar la implementacion del material denim-resina y las
decisiones de disefio adoptadas, situando la tesis dentro de las tendencias vigentes de

innovacion responsable en disefio industrial.

5.3 Pedido / Brief de disefio
Objetivo del proyecto

Disefar una coleccion de accesorios masculino a partir de residuos textiles generados

en la confeccion del jean.
Requerimientos funcionales y emocionales:
Compatibilidad con relojes digitales y relojeria tradicional.

Tarjeteros de tamafio reducido, resistentes y con capacidad minima de 3 a 5 tarjetas.

Uno con mecanismos, y otro sencillo.

Que ambos productos transmitan estética masculina moderna, con acabados pulidos,

durabilidad y narrativa sostenible.

Llavero que acompafie la coleccion

Condiciones del material:

Uso de denim reciclado tratado post consumo.

Aplicacion de resina epdxica y poliéster como estructura y acabado protector.
Posible combinacién con mecanismos metalicos o pasticos.

5.41ngenieria béasica del producto

Mecanismos

El tarjetero 2 de la coleccion incorpora un mecanismo de expulsion asistida que
permite desplegar hasta cinco tarjetas mediante un unico gesto, garantizando rapidez
de acceso y proteccion estructural del contenido. El sistema, ilustrado en la Figura 26,

se basa en un balancin interno de polimero que actia como leva. Al presionar la
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pestafa inferior, la leva desliza las tarjetas 12 mm hacia arriba; al soltarla, un muelle
de acero al manganeso (@ 0,3 mm) devuelve el conjunto a la posicion inicial. Los

carriles guia estan fresados en el propio laminado denim-resina.
Material

El presente proyecto emplea un laminado en el que fibras de denim posconsumo se

encapsulan en dos matrices poliméricas complementarias.

Resina epodxica de alta rigidez. Se localiza en las zonas que deben ofrecer estabilidad
dimensional cuerpos de tarjeteros y areas sometidas a flexion minima, garantizando
elevada dureza superficial y resistencia a la abrasion, a la vez que preserva la lectura

visual de la trama textil.

Resina poliéster flex se destina a secciones que requieren deformabilidad controlada,
como correas o puntos de articulacion. Ademas de conferir confort ergondmico, actua

como recubrimiento protector que sella el tejido e inhibe el deshilachado.

Metodologia de disefio
Para el desarrollo del proyecto ResinMenim, se adopt6 la metodologia del Producto
Minimo Viable (MVP, por sus siglas en inglés), la cual forma parte del enfoque Lean
Startup. Esta metodologia se centra en construir versiones tempranas del producto que
contengan Unicamente las caracteristicas esenciales, con el objetivo de obtener
retroalimentacion real por parte de los usuarios antes de invertir en una produccion a
mayor escala. En este proceso, se prioriza el aprendizaje validado a través de un ciclo

iterativo de "construir-medir—aprender” (Ries, 2011).

Desde el campo del disefio, el enfoque MVP permite evaluar de manera eficiente tanto
la viabilidad técnica como la aceptacion del producto en un mercado especifico. Como
sefialan Lortie et al. (2023), el MVP representa una herramienta clave para generar
innovacion temprana, ya que integra datos empiricos, necesidades del usuario y
pruebas funcionales para orientar decisiones informadas durante el desarrollo. En el
caso de ResinMenim, se plantea una primera linea de accesorios masculinos
elaborados a partir de residuos textiles de jeans encapsulados con resina. Estos
prototipos serviran para evaluar aspectos como percepcion estetica, durabilidad,
funcionalidad y aceptacion del uso de materiales reciclados.
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Esta metodologia no solo permite optimizar el proceso de disefio, sino que también
facilita una integracion coherente con los principios de sostenibilidad y economia
circular. Asi, el MVP se convierte en un recurso metodologico idoneo para validar
hipdtesis de disefio en contextos de presupuesto limitado, minimizando el riesgo y

alineando el desarrollo del producto con las necesidades reales del usuario objetivo.

Figura 22. Etapas de la metodologia MVP

Definicién del
Problema
Central

Prototipado
Inicial

.:\ /
Medicidn y Validacion con
Andlisis el Usuarlo
Jerarquizacion de Prueba y
Funciones Evaluacion
- <

Nota. Elaborado por el autor,2024, recuperado de (Ries, 2011).

En la figura 22, se observa las etapas de la metodologia MVP, las cuales se van a seguir
para el desarrollo de la propuesta a continuacién se detalla cada etapa: las etapas que
integran este método: la identificacion del problema ambiental, la construccion de
prototipos iniciales, la fase de prueba y evaluacion, la jerarquizacién de funciones, la

medicién con indicadores objetivos y, finalmente, la iteracion y refinamiento del

producto.
Tabla 36
Descripcion de etapas de disefio
Etapa Descripcion Relacion conel  Resultados
Disefio esperados

102



Definicion del

Identificar el

Proporciona el

* Registro de

problema problema ambiental punto de partida  tamafios/tipologias de
central y productivo conceptual y el residuos.
derivado de los alcance de la * Matriz de
residuos de denim e solucion. oportunidades de
investigar tamafos reutilizacion.
y tipos de retazos.
Prototipo Desarrollar la idea se hace * Tres prototipos
inicial primeros prototipos tangible y valida  (correa-reloj,
con denim la factibilidad. tarjetero simple,
reciclado y resina tarjetero con
(epoxicay mecanismo).
poliéster) para Ficha técnica de
evaluar viabilidad materiales y
formal y técnica. procesos.
Pruebay Someter los Genera Datos de resistencia
evaluacion prototipos a evidencias (agrietamiento,
ensayos de objetivas y adhesion,
durabilidad, subjetivas sobre  transparencia).
resistencia y desempefio. Encuestas de
estética (dobleces, aceptacion estética.
temperatura,
contacto piel).
Jerarquizacion  Priorizar funciones  Orienta Lista de funciones

de funciones

(portabilidad,
resistencia,
visibilidad del
denim) aplicando la
regla 80/20.

decisiones de
redisefio
centradas en la

funcionalidad.

clasificadas
(prioritarias /
secundarias).
Criterios de
aceptacion para cada

funcion critica.
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Medicion y Medir precision en  Diagnostica Informe de métricas

analisis ensambles, tiempos logros y brechas  (precision, eficiencia,
de produccion y mediante datos usabilidad).
facilidad de uso; concretos. Observaciones de
comparar con interaccion en taller.

estandares internos.

Iteracion y Ajustar Consolida Prototipos refinados
refinamiento proporciones, mejoras y genera  validados.
acabados y version Lista de mejoras
métodos de candidata a implementadas.
encapsulado en produccion.

funcion de los
datos previos,
mejorando
desempefio y

estética.

Nota. Elaboracion propia

5.5. Disefio Detallado del Producto
Manilla para reloj (Fusion Denim—Resina)

El primer accesorio propuesto consiste en una correa para reloj inteligente de 44 mm
elaborada a partir de denim posconsumo encapsulado en resina poliéster. La

exploracion formal genero6 dos rutas principales:

Configuracion flexible una banda continua que preserva la textura del jean y se adapta

ergondmicamente a la mufieca véase en la Figura 23.

Configuracion rigida segmentos modulares unidos por bisagras internas que ofrecen

mayor robustez y facilitan el recambio de piezas véase en la Figura 24.

Las dos propuestas se llevaran a cabo para el prototipo

o Compatibilidad: Reloj digital 44 mm.
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« Material: Cuerpo de denim encapsulado con resina poliéster, sistema de
anclaje metalico reciclado.
o Cierre: Imantado o broche a presion.
e [Forma: Curva envolvente / Modular / Perforada / Segmentada.
« Estilo: Ejecutivo — sobrio con textura visible.
e Color: Indigo mezcla natural de tonos denim reciclado.
Bocetos
Boceto correa digital

Figura 23. boceto Correa digital

Nota. Elaboracién propia

Figura 24. Correa rigida

Nota. Elaboracion propia
Tarjetero 1 (Compacto sencillo)

tarjetero compacto Versién 1 se concibe como un accesorio delgado (7 mm de grosor)
capaz de alojar hasta tres tarjetas de uso frecuente, reforzando la narrativa de
sostenibilidad al emplear recortes de denim posconsumo encapsulados en resina
epoxica rigida. La Figura 25 ilustra los bocetos de la forma que cabe en los retazos

de denim. La geometria rectangular responde a estudios sobre carteras minimalistas.

e Material: Estructura bicapa de denim + resina epoxica.

o Capacidad: 3 tarjetas.

o Estilo: Minimalista — formal o casual, adaptable a bolsillo.
o Dimensiones: 10 x 6.5 cm / grosor 5-7 mm.

Figura 25. Boceto tarjetero 1
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Nota. Elaboracién propia

Tarjetero 2 (Compacto mecanismo)

La segunda version de tarjetero incorpora un mecanismo deslizante para expulsar hasta
cinco tarjetas. El disefio contempla un sistema interno de palanca que, al ser activado,
desplaza el conjunto de tarjetas 12 mm hacia arriba, facilitando su extraccion, véase
Figura 26. El cuerpo bicapa de denim-resina mantiene el grosor en 10 mm para alojar

el mecanismo sin comprometer la ergonomia de bolsillo.

o Material: Estructura bicapa de denim + resina con interior.

o Capacidad: 3 a 5 tarjetas.

o Extras: Mecanismo de expulsién de tarjetas.

« Estilo: Minimalista — formal o casual, adaptable a bolsillo o mochila.
e Dimensiones: 9,5x 6.5 cm / grosor 1 cm

Figura 26. Boceto tarjetero 2

Nota. Elaboracion propia
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Procedimiento de fabricacion del material compuesto y conformacion de las piezas

1 Seleccion de retazos
Se escogen fragmentos de denim posconsumo cuyo tamario cubra la dimension

final de cada componente a fabricar.

Figura 27. Retazo textil

Nota. Elaboracién propia

2 Fabricacion del molde
Cuando la geometria lo requiere, el molde se modela en CAD y se imprime en

3D (PLA) para garantizar tolerancias precisas.

Figura 28. Disefio de moldes

Nota. Elaboracién propia
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3 Preparacion del molde
Se recubre la cavidad con papel encerado a fin de facilitar el desmolde y evitar

adherencias indeseadas.

Figura 29. Molde impreso y papel film

T

By

Nota. Elaboracién prbpia

4  Formulacioén de la resina
Se prepara la mezcla de resina epdxica rigida o flexible segun la pieza respetando

la proporcion resina/endurecedor indicada por el fabricante.

Proporcion de mezcla resina poliéster elastica 3 partes de Ay 1 parte de B.
Figura 30. Ay B Mezcla de resina elastica

Nota. Elaboracion propia

En la figura A se muestra cantidad de gramos del componente A y en la figura B la

cantidad de gramos del componente B

Proporcion de mezcla resina epoxica rigida 1 partes de Ay 9 parte de B.
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Figura 31. C y D Mezcla de resina rigida

o

Nota. Elaboracién propia
En la figura C se muestra la cantidad en gramos de componente A, y en la figura se

muestra la cantidad de gramos del componente B

5 Impregnacion del textil
Los retazos de denim se saturan manualmente con la resina, controlando el
numero de capas para lograr el espesor especificado.
El sdndwich textil-resina se coloca en el molde; mediante presion uniforme se
conforma la pieza y se evacuan burbujas, obteniendo la forma definitiva tras el

curado.

Figura 32. E y F Textil en molde

Nota. Elaboracion propia
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En la figura E se muestra la el textil con bafiado con resina, y en la figura F se

muestra el molde bajo presion con el material al su interior.

6 Corte de precision
Una vez curado, el material compuesto se corta con laser CO-, siguiendo la

trayectoria definida para cada producto (correa, tarjetero, llavero, etc.).

Figura 33. Pieza en corte laser

-
» "

Nota. Elaboracién propia

7 Acabado y pulido
Se pulen bordes y superficies, se aplica abrillantado final y se ensamblan los
mecanismos funcionales (hebillas, palanca de expulsién, clips, imanes),

completando el producto.

5.6 Generacidn del modelo definitivo y la presentacion del proyecto

Para definir el modelo definitivo se evalud, en primer término, el tamafio méximo
de los retazos disponibles, pues ello establecio el limite dimensional de las piezas
fabricables. Bajo esa condicidn se depurd la bateria de bocetos y se selecciond el

mecanismo funcional idéneo, quedando configuradas las siguientes propuestas de

accesorio.
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5.7 Render
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5.8 Construccion del modelo
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5.8 Evaluacion / Validacion de Producto

A continuacion, se presentan los resultados consolidados del cuestionario cerrado
aplicado al grupo de seis usuarios participantes en la sesion de prueba del prototipo.
El instrumento consto de siete items que evaluaron, mediante una escala Likert de 1
(totalmente en desacuerdo) a 5 (totalmente de acuerdo), la percepcion sobre
comodidad, facilidad de uso, atractivo visual, resistencia, valoracion del material
reciclado, adaptabilidad a distintos entornos e intencion de compra muestra la
frecuencia de respuestas para cada nivel de la escala, el puntaje total obtenido y el
promedio por pregunta, lo que permite identificar las fortalezas percibidas del disefio
y los aspectos con mayor margen de mejora. Tabla 37.

Tabla 37
Resultados compilados de validacion Perfil de usuario

Tabulacién de resultados de perfiles de usuario

# Pregunta resumida Escala de Frecuencia Promedio
respuesta (1-5)
1 Comodidad de uso 5=>5personas4 = 5x5+ 1x4 =29 4,8
1 persona pts
2 Facilidad de 5=34=2 3x5 +2x4 =23 4,6
colocar/accionar pts
3 Atractivo visual del 5=44=1 4x5+ 1x4 =24 4.8
material pts
4 Resistenciay 5=43=1 4%x5 +1x3 =23 4,6
durabilidad percibida pts
5 Valoracion del uso de 5=54=1 5x5 + 1x4 =29 4.8
denim reciclado pts

6 Adaptabilidad a distintos 5=14=13=2 1x5+1x4+2x3 3,8

entornos =15 pts
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7 Intencion de compra 5=24=4

2x5 + 4x4 = 26
pts

4,3

Nota. Elaboracién propia

Interpretacion

» Las puntuaciones medias se situan entre 3,8 y 4,8, lo que indica una

aceptacion mayoritariamente alta.

e Los aspectos mejor valorados son la comodidad, el atractivo visual y la

percepcion positiva del denim reciclado (promedios > 4,8).

« El criterio con margen de mejora es la adaptabilidad (3,8), donde el grupo

sugiere ajustes para distintos contextos de uso.

Tabla 38

Resultados compilados de validacion profesionales

Tabla D. Tabulacion de resultados del cuestionario técnico — panel de expertos

(n=4)
# Pregunta resumida Escala de Frecuencia Promedio
respuesta (calculo de (1-5)
puntos)
1 Ergonomia adecuada para 5=2 2x5+2x4=18 45
uso prolongado personasd =2  pts
personas
2 Procesos fabricables con 5=3 3x5+1x4=19 438
equipamiento de taller personasd =1 pts
estandar persona
3 Resistencia mecénica 4=3 3x4+1x3=15 3,8
denim-resina suficiente para personas3=1 pts

uso diario

persona
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4 Acabado superficial acorde 5=2 2x5+2x4 =18 45

a estandares de mercado personasd =2  pts
personas
5 Materiales y proceso son 5=2 2x5+2x4=18 45
relevantes en el campo de personas4 =2  pts
disefio de accesorios personas

6 Integracion de principios de  5=1personad 1x5+3x4=17 4,3
sostenibilidad (ODS 12) = 3 personas pts

Nota. Elaboracién propia

Con estos resultados se confirma que los aspectos mejor valorados son la
fabricacion y la ergonomia, mientras que la resistencia percibida, aunque
aprobada constituye la dimension con mayor margen de mejora para la siguiente

interaccion del material compuesto.

Estimacion de costos de produccion coleccion de accesorios

Estos costos son del total que se invirtio para la experimentacion para encontrar la
combinacién adecuada.

Tabla 39

Tabla de costos de materiales y servicios
Item Cantidad por Costo

set (USD)

Materiales
Retazo denim posconsumo (0z 13, 0 % costo) 0,30 mz 2,00
Resina epoxica transparente rigida 500 ¢ 18,00
Endurecedor (parte B) 4009 8,00
Resina poliéster flexible 600g 22,00
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Endurecedor (parte B) 200g 8,00

Laca de acabado PU 259 7,00
Hallazgos metalicos (pasador + hebilla + 1 set 1,80
argolla)

Lija al agua gr. 600 / 1000 0,25u 2,00
Desmoldante papel 1 rollo 1,50
Subtotales materiales 70,3

Servicios y otros

Mano de obra artesanal (3 h x 2,50 USD) 1 7,50
Impresién 3D moldes (juego de 3) — 15,0
Energia (pulidora, herramientas de corte) 0,14 kWh 2,00
Corte laser (varias piezas) - 4,00
Subtotal 28,5
Total $98.38

Fuente: elaboracidn propia.

El retazo denim se considera sin costo al provenir de residuos posconsumo donados
por empresa dominio textil.
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5.9 Conclusiones y recomendaciones de la propuesta.

e Conclusion

La experimentacion confirmo la factibilidad de transformar recortes posconsumo de
denim en un laminado funcional al incorporarlos en matrices poliméricas epdxicas y
poliésteres flexibles. El laminado resultante conserva la identidad visual de la trama
textil, proporciona rigidez localizada cuando se emplea resina epoxica y confiere
flexibilidad controlada cuando se utiliza resina poliester, condiciones que permiten
elaborar accesorios de hasta 9 x 9 cm sin refuerzos externos. Asi se evidencia valida
la pertinencia técnica del compuesto planteado y sustenta su adopcién en lineas de

accesorios.
e Recomendacion

Continuar con pruebas de trituracion de los retazos de denim para ver cémo responde
el material al compuesto de esta manera para poder abarcar con la mayoria de desechos

ya que algunos no poseen dimensiones adecuadas.

Se recomienda impregnar dos a tres capas de textil cuando se utilice resina flexible,
mientras que, en el caso de resina rigida, bastara con dos capas en lo que es tarjeteros
y tres capas para eslabones, para asegurar un equilibrio adecuado entre resistencia

mecénica, ligereza y transparencia del material compuesto.

Se sugiere evaluar desmoldantes alternativos al papel encerado, por ejemplo, sprays
de silicona o peliculas de PVA soluble, ya que, aunque el papel garantiza una
liberacion limpia, incrementa los tiempos de preparacion y curado del proceso.

Evaluacion / VValidacién de Producto
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CONCLUSIONES

Se verifico que los retazos de denim descartados por los talleres de Pelileo tanto en su
variante rigida (mezclilla 100 % algodon, 13 0z) como en la version stretch con hilados
elastomeros poseen la resistencia dimensional y la estabilidad necesarias para aceptar
impregnaciones con resina epoxica o poliéster flexible. En consecuencia, los residuos
textiles locales constituyen una materia prima técnicamente viable para la obtencion

de materiales compuestos y su posterior transformacion en accesorios.

Asimismo, el protocolo operativo propuesto 1) clasificacion y seleccion de retazos, 2)
fabricacion del molde, 3) preparacion de la resina, 4) impregnacion del textil, 5) curado
bajo presion, 6) corte de precisién mediante laser y 7) acabado/pulido demostro ser
reproducible en un entorno de taller sin necesidad de maquinaria industrial compleja,
aprovechando equipamiento y suministros ya presentes en las microempresas del

canton.

Se concretd una coleccion piloto de cinco accesorios masculinos correa para reloj
inteligente, brazalete para reloj analdgico, tarjetero compacto, tarjetero con expulsor y
Ilavero que integra los compuestos denim-resina desarrollados en este trabajo. Cada
pieza respondié a requisitos funcionales Las iteraciones de disefio permitieron
optimizar el grosor del laminado (2 — 3 capas de textil en resina flexible y 2 capas en
resinarigida), Como resultado, se confirma que la aplicacion de materiales compuestos

a base de residuos de jean.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda someter las piezas a camaras de secado rapido con el fin de reducir
significativamente los tiempos involucrados en la produccién. ElI uso de esta
herramienta permite acelerar el proceso de secado, lo que no solo disminuye el ciclo
total de fabricacidn, sino que también contribuye a optimizar la eficiencia operativa y

aumentar la productividad

Una vez consolidados el material compuesto y las propuestas de disefio, se recomienda
emprender una fase de investigacion adicional enfocada en medir rigurosamente el
impacto integral de los productos. Esta etapa deberia contemplar al menos un anélisis
de ciclo de vida (ACV), asi como la aplicacion de indicadores de circularidad y
criterios de ecoeficiencia. Los resultados permitiran contrastar el desemperio real de la

coleccidn frente a referentes del mercado vy, de ser necesario, introducir mejoras.

incorporar pruebas de trituracion mecéanica para transformar los retazos de denim que
por su tamafio o forma no pueden laminarse directamente; la fibra micronizada
resultante podra emplearse como carga de refuerzo en la matriz de resina, logrando asi
el aprovechamiento total del residuo textil y mejorando la resistencia al impacto del
compuesto. Paralelamente, se aconseja sustituir el papel encerado por desmoldantes
mas eficientes —tales como sprays de silicona o peliculas de PVA soluble— con el
fin de garantizar una liberacion limpia, reducir marcas superficiales y acortar los

tiempos de preparacion y curado, incrementando la productividad global del proceso.
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ANEXOS

Anexo 1: Resultados de las entrevistas locales fisicos

Entrevista local 1: Andrés Molina
Encargado de Nativa

1. ¢Qué tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?
Pulseras de cuerina, relojes clésicos y billeteras con acabados rasticos. A
veces tarjeteros pequefios para los que no usan billetera.

2. ¢Como es el cliente masculino habitual del local?
Entre 25 y 55 afios, buscan verse bien sin parecer que lo intentaron
demasiado. Vienen por algo practico, pero con estilo casual.

3. ¢Han trabajado con productos reciclados o sostenibles?
No directamente. Pero habido artesanos que nos ofrecen billeteras con
materiales reutilizados.

4. ¢Como perciben los clientes este tipo de productos?
Les llama la atencion si tiene un disefio atractivo. Les gusta saber que algo es
unico o hecho a mano, aungue a veces no estan muy dispuestos a pagar mas
por €so.

5. ¢Queé factores ayudan mas a concretar una venta?
El disefio sin duda, luego el empaque y el precio razonable. A veces la
historia detras también engancha.

6. ¢Qué recomendaciones daria para mejorar la venta de accesorios
reciclados?
Mostrar el proceso. Que vean el antes y el después del material. Y tener una
estética bien cuidada, que se note la intencion de disefio

Entrevista local 2: Camila Escobar
Encargado de Sirius Ambato

1. ¢Qué tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?
Relojes de caja metalica, pulseras minimalistas y tarjeteros. Los hombres aqui
prefieren lo funcional.

2. ¢Cbmo es el cliente masculino habitual del local?
Son mas serios, ejecutivos o profesionales jovenes. Les interesa combinar su
look sin destacar demasiado.
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3. ¢Han trabajado con productos reciclados o sostenibles?
No por ahora, aunque hemos considerado incluir una linea eco.

4. ¢Cbomo perciben los clientes este tipo de productos?
Depende mucho de como se presente. Si lo ven como artesanal mal hecho, no
lo compran. Si se ve formal, si lo consideran.

5. ¢Qué factores ayudan mas a concretar una venta?
Disefio y empaque. Luego, la durabilidad. El precio viene después.

6. ¢Qué recomendaciones daria para mejorar la venta de accesorios
reciclados?
Crear piezas limpias, sobrias y con buena presentacion. Un producto puede
ser reciclado, pero debe verse profesional.

Entrevista local 3: al Sebastian barrera
Encargado de Garaje

1. ¢Queé tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?
Gorras, cadenas, pulseras tejidas, anillos de acero, y billeteras. El estilo aqui
manda.

2. ¢Coémo es el cliente masculino habitual del local?

Profesionales jovenes.

3. ¢Han trabajado con productos reciclados o sostenibles?
Solo una vez nos ofrecieron pulseras con materiales reciclados.

4. ¢Cbmo perciben los clientes este tipo de productos?
Se interesan por el disefio y funcionalidad, pero debe verse moderno, no
artesanal.

5. ¢Queé factores ayudan mas a concretar una venta?
El empaque llamativo, el disefio fuera de lo comun, y si hay promocion
mejor.

6. ¢Qué recomendaciones daria para mejorar la venta de accesorios
reciclados?
Que no se vea como algo reciclado “porque toco”, sino como una eleccion
estética y de marca. Visualmente fuerte y moderno.
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Entrevista local 4: Erick Freire
Encargado de Indie

1. ¢Qué tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?
Billeteras en cuero, relojes de acero, y pulseras con detalles metalicos, gorras,
gafas, zapatillas.

2. ¢Como es el cliente masculino habitual del local?
Adulto joven, entre 28 y 45 afios. Semi formales y Urbano pero diferente.

3. ¢Han trabajado con productos reciclados o sostenibles?
Hemos vendido relojes con partes de madera reutilizada, que trajimos de
Colombia, pero no es una linea constante.

4. ¢Como perciben los clientes este tipo de productos?
Lo aprecian si se nota el trabajo y atractivo. Cuando se cuenta la historia
detras, més aun.

5. ¢Queé factores ayudan mas a concretar una venta?
Primero el disefio, luego el empaque. La historia es clave si se entrega bien.
El precio también influye, pero no es lo primero.

6. ¢Qué recomendaciones daria para mejorar la venta de accesorios
reciclados?
Trabajar en que el disefio sea moderno. Contar la historia del proceso, y usar
buenos empaques.

Entrevista local 5: Daniela Vela
Encargado de UOMO VENETTO

1. ¢Qué tipo de accesorios masculinos se venden con mas frecuencia?
Collares delgados, pulseras de cuero, y tarjeteros con colores oscuros.

2. ¢Como es el cliente masculino habitual del local?
Personas Ejecutivas de estrato alto

3. ¢Han trabajado con productos reciclados o sostenibles?
No, desde que yo estoy aqui no se ha sacado algo asi

4. ¢Cbomo perciben los clientes este tipo de productos?
Algunos lo ven como interesante, pero si no es estéticamente atractivo, no lo
compran.

5. ¢Qué factores ayudan mas a concretar una venta?
Disefio visual, el precio, y si viene con algin empaque llamativo.
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6. ¢Qué recomendaciones daria para mejorar la venta de accesorios
reciclados?
Invertir en el empaque y la forma de mostrarlos. No basta con decir que es
reciclado, debe verse como un producto de calidad.

Anexo 2: Resultados de la entrevista a empresarios

Entrevista Microempresarios 1: al sefior George Ramos
Propietaria de la empresa “Dominio textil” en Pelileo

1. ¢Qué tipo de prendas confecciona su empresa?

Producimos pantalones jeans basicos y de moda, principalmente para caballeros, al
por mayor.

2. ¢Queé tipo de residuos textiles se generan con mas frecuencia?

Por lo general son restos de tela del rollo de tela se ocupa un 75% y un 25% es residuos

3. ¢Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccién de prendas?

Denim indigo clasico de alto gramaje (13 0z) y telas prelavados.

4. ¢En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?

En el rea de corte y también en la preparacion de paquetes de produccién.

5. ¢Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?

Actualmente retazos que son grandes se utilizan para alguna pieza pequefia o

pasadores

6. ¢Un aproximado de que cantidad de residuos textiles genera al mes?
En kilogramos no lo hemos pesado para saber exactamente, pero en sacos de los que
llevamos pantalén a la feria unos 4

7. ¢Qué hacen con los desechos textiles?

Una parte se desecha con residuos solidos; otra parte queda almacenada sin uso.

8. ¢Laempresa tiene proceso de reciclaje enfatizado a la reutilizacion?

No ninguno hasta el momento

9. ¢Se da algun tipo de tratamiento ah estos residuos? (almacenaje, limpieza,
separacion)
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Actualmente no, se almacenan sin clasificacion hasta llevarlo al relleno

10. ¢Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de reutilizacion?

Si, claro que nos ensefien como podemos manejar los residuos seria ideal

11. ¢Conoce de algun proyecto que implemente residuos textiles para la creacion de
accesorios?

No, no conozco de un proyecto de accesorios

Tabla 38
Ficha de Observacion

FICHA DE OBSERVACION
Sobre situacion actual de residuos del denim en empresas del sector

DISENO DE ACCESORIOS MASCULINOS A PARTIR DE RESIDUOS
TEXTILES GENERADOS EN LA CONFECCION DE JEANS

Lugar: Empresa “Dominio textil” en San Pedro Pelileo
Elaborado por: Anthony Morales
Fecha: miércoles, 30 de abril del 2025

Fotografia - Andlisis grafico
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Entrevista Microempresarios 2: Al sefior Alex Veloz
Propietaria de la empresa “AVISS” en Pelileo.

1. ¢Qué tipo de prendas confecciona su empresa?

Pantalén de hombre

2. ¢Qué tipo de residuos textiles se generan con mas frecuencia?

Residuos de la tela

3. ¢Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccién de prendas?

Tela jeans 100% algodon 7 elastano

4. ¢En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?

En el area de corte

5. ¢Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?

Algunos retazos se reutilizan internamente como pruebas de bordado o serigrafia.
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6. ¢Un aproximado de que cantidad de residuos textiles genera al mes?

Entre 40 y 50 kg mensuales.

7. ¢Qué hacen con los desechos textiles?

Al relleno sanitario

8. ¢Laempresa tiene proceso de reciclaje enfatizado a la reutilizacién?

Ninguna empresa de Pelileo tiene, antes habia una empresa, pero desaparecid

9. ¢Sedaalgun tipo de tratamiento ah estos residuos? (almacenaje, limpieza,
separacion)

Se almacenan hasta que lo lleven al relleno

10. ¢Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de reutilizacion?

Colaborar no, que se lleven los residuos si

11. ¢Conoce de algun proyecto que implemente residuos textiles para la creacion de
accesorios?

No, sabia que hacen bolsos cocidos con pedazos de tela

FICHA DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION
Sobre situacion actual de residuos del denim en empresas del sector

DISENO DE ACCESORIOS MASCULINOS A PARTIR DE RESIDUOS
TEXTILES GENERADOS EN LA CONFECCION DE JEANS

Lugar: Empresa “AVISS” en San Pedro Pelileo
Elaborado por: Anthony Morales
Fecha: miércoles, 30 de abril del 2025

Fotografia - Analisis grafico
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Entrevista Microempresarios 3: a la sefiora Gloria Morales
Propietaria de la empresa “Marandreus” en Pelileo.

1. ¢Qué tipo de prendas confecciona su empresa?

Producimos pantalones jeans basicos y de moda, principalmente para caballeros, al

por mayor.

2. ¢Queé tipo de residuos textiles se generan con més frecuencia?

Principalmente recortes de patrones irregulares y retazos

3. ¢Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccién de prendas?

Usamos denim de distinto gramaje

4. ¢En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?

Durante el corte y el disefio de moldes también en la etapa de ajuste de muestras.

5. ¢Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?

Algunos retazos se reutilizan internamente como pruebas de bordado o serigrafia.

6. ¢Un aproximado de que cantidad de residuos textiles genera al mes?

Aproximadamente entre 60 y 80 kg de residuos al mes.

7. ¢ Qué hacen con los desechos textiles?

La mayoria se almacena y posteriormente se va al basurero.

8. ¢Laempresa tiene proceso de reciclaje enfatizado a la reutilizacién?

No ninguno hasta el momento

9. ¢Se daalgun tipo de tratamiento ah estos residuos? (almacenaje, limpieza,
separacion)

Se almacenan sin clasificacion hasta llevarlo al rellen6

10. ¢Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de reutilizacion?

Totalmente, incluso estamos abiertos a colaborar con proyectos universitario

11. ¢Conoce de algun proyecto que implemente residuos textiles para la creacion de
accesorios?

No, no conozco de un proyecto de accesorios, habia un sefior que lo utilizaba para

alfombras.
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FICHA DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION
Sobre situacion actual de residuos del denim en empresas del sector

DISENO DE ACCESORIOS MASCULINOS A PARTIR DE RESIDUOS
TEXTILES GENERADOS EN LA CONFECCION DE JEANS

Lugar: Empresa “Marandreus” en San Pedro Pelileo
Elaborado por: Anthony Morales
Fecha: miércoles, 30 de abril del 2025

Fotografia - Analisis grafico
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Entrevista Microempresarios 4: al sefior Fausto Salazar

Propietaria de la empresa “Realtex” en Pelileo.

1.

¢ Qué tipo de prendas confecciona su empresa?
Hacemos jeans para hombre y mujer, especialmente pantalones de diario y
algunos mas modernos, tipo pitillo o bota ancha.

¢ QuE tipo de residuos textiles se generan con mas frecuencia?
Cortes mal hechos y restantes de corte también a veces fallas de costura.

¢ Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccién de prendas?
Usamos varias, desde tela liviana para dama hasta la gruesa de 14 onzas que
aguanta mas.

¢En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?
Mas que nada en el corte, ahi es cuando mas sobra.

¢ Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?
La verdad, no mucho. A veces mi mami guarda los retazos mas grandes para
hacer agarraderas o cosas para la casa.

¢Un aproximado de qué cantidad de residuos textiles genera al mes?
Debe ser unos 50 kilos, mas 0 menos, a veces mas si hay pedidos grandes.

¢ Qué hacen con los desechos textiles?
Se los bota con la basura, no hemos hecho nada con eso todavia.
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8. ¢Laempresa tiene proceso de reciclaje enfatizado a la reutilizacion?
No, pero me parece stper buena idea, solo que a veces falta tiempo o alguien
que nos oriente.

9. ¢Se da algun tipo de tratamiento a estos residuos?
Nada especial, se mete en sacos y luego se va al tacho.

10. ¢ Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de
reutilizacion?
Claro que si, si es serio y nos explican bien, yo encantada de apoyar.

11. ¢ Conoce de algun proyecto que implemente residuos textiles para la
creacion de accesorios?
No directamente, pero si he visto en ferias que hacen bolsitos o peluches con
jeans viejos.

FICHA DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION
Sobre situacion actual de residuos del denim en empresas del sector

DISENO DE ACCESORIOS MASCULINOS A PARTIR DE RESIDUOS
TEXTILES GENERADOS EN LA CONFECCION DE JEANS

Lugar: Empresa “Realtex” en San Pedro Pelileo
Elaborado por: Anthony Morales
Fecha: miércoles, 30 de abril del 2025

Fotografia - Analisis grafico
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Entrevista Microempresarios 5: al sefior Fernando Vallejo
Propietaria de la empresa “Monarca” en Pelileo.

1. ¢Qué tipo de prendas confecciona su empresa?
Aca hacemos pantalones de hombre, chamarras y también hacemos
uniformes de seguridad

2. ¢Qué tipo de residuos textiles se generan con mas frecuencia?
Hay bastante recorte de bastas, esquinas, y sobrantes de cortes de tela

3. ¢Qué tipo de tela jeans utiliza para la confeccion de prendas?
Usamos denim rigido, también el que tiene un poquito de elasticidad,
depende del pedido.

4. ¢En qué etapa del proceso se generan mas residuos textiles?
Mas que nada en el molde y el corte, ahi es donde mas se pierde.

5. ¢Se aprovecha de alguna actualmente, de qué manera?
Si, algo a veces lo usamos para pruebas de costura o para limpiar las
maquinas.

6. ¢Un aproximado de qué cantidad de residuos textiles genera al mes?
Tal vez unos 70 kilos al mes, 0 mas cuando tenemos produccién grande.

7. ¢Qué hacen con los desechos textiles?
Los tenemos guardados un tiempo, después se botan. A veces vienen a
recoger recicladores.

8. ¢Laempresa tiene proceso de reciclaje enfatizado a la reutilizacion?
No, no hay un proceso, asi como tal.

9. ¢Se da algun tipo de tratamiento a estos residuos?
Solo se los separa un poco, y los mas limpios se guardan aparte por si acaso.

10. ¢ Estaria la empresa dispuesta a colaborar con proyectos de
reutilizacion?
Si, nos parece excelente que los chicos de las universidades nos incluyan.

11. ¢ Conoce de algun proyecto que implemente residuos textiles para la
creacion de accesorios?
No, pero si he escuchado que se hacen carteras
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12. FICHA DE OBSERVACION

FICHA DE OBSERVACION
Sobre situacion actual de residuos del denim en empresas del sector

DISENO DE ACCESORIOS MASCULINOS A PARTIR DE RESIDUOS
TEXTILES GENERADOS EN LA CONFECCION DE JEANS

Lugar: Empresa “Realtex” en San Pedro Pelileo
Elaborado por: Anthony Morales
Fecha: miércoles, 30 de abril del 2025

Fotografia - Analisis grafico
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Anexo 3: Fichas tiendas virtuales y fisicas

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES

Accesorios Masculinos
Fecha: 09 de abril de 2025
Instagram: https://www.instagram.com/frado_store/

pagina web: https://fradostore.com/

FRADO STORE

Fecha de creacion: Aunque no se especifica una fecha exacta de fundacion, Frado
Store ha establecido una presencia significativa en el mercado de accesorios

masculinos en Ecuador.
Ubicacion fisica: Edificio Torre 2, Baquerizo Moreno y Mariscal Sucre, Quito.

Presencia en linea: Opera una tienda virtual a través de su sitio web y cuenta con

una tienda fisica en Quito.
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Productos

Relojes, gorras, billeteras, gafas, llaveros, anillos, canguros
maletas, encendedores, figuras de coleccion, medias piercings,
pines, pulseras, sombreros.

Tendencia | Estilo urbano y casual. Publico masculino entre 26 y 35 afios,
interesados en su imagen y con capacidad econdmica media.
Pégina Web Lot dewcseren has termizado Graciao pot 93 corfiarca
Redes
. frado_store ©
sociales
2789 122 mil
Feada | Accesorios para hombres
@ a0 stwe
Catélogo de
productos s ~ Wi
%“ o ?
'l, \ ﬁ'i\ A /s
’Y e
C :
e 3 e
E vw 9w
- e
oo oo W oo
Rango  de | $15 - $150
precio
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Producto

estrella

Reloj

clasico

=

|, ¥, .

S J
_s."\.-:

—
of

Resumen: Variedad de accesorios desde juguetes coleccionables, gorras, aretes

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES

Fecha: 09 de abril de 2025

Accesorios Masculinos

Instagram: https://www.instagram.com/sirius_ecuador/

pagina web: https://sirius.ec/

Sirius

Fecha de creacién: 2 de febrero de 1979.

Ubicacién fisica: Av. 6 de diciembre 6695 y Abdén Calderon Mufoz, barrio El

Inca, Quito.

Presencia en linea: Opera una tienda virtual a través de su sitio web

Productos

Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes
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Tendencia | Estilo modernoy artesanal. Hombres jovenes entre 20 y 30 afios con
gusto por accesorios Unicos, sobrios y personalizados.
Pagina web SIRIUS
PULSERAS Y ACCESORIOS
Redes _
. sinus_ecuador \' mi Mensaje 42
sociales
s gue quieran lude

Catalogo de SIRTUS

productos
Rango  de | $10- $35
precio
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Producto

estrella

Pulseras de

cuero

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES

Accesorios Masculinos

Fecha: 09 de abril de 2025

Instagram: htt https://www.instagram.com/larol_tienda/

pagina web: -

LAROL Tienda

Fecha de creacion: No se especifica una fecha exacta de fundacion.

Ubicacién fisica: Informacion no disponible publicamente.

Presencia en linea: Opera principalmente a través de su cuenta de Instagram.

Productos

Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes, gorras, gafas,
sombreros, cinturones
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Tendencia | Estilo modernoy artesanal. Hombres jovenes entre 20 y 30 afios con
gusto por accesorios Unicos, sobrios y personalizados.
Pagina web | -
Redes S
larol_tienda [SSQEES  Mensaje
sociales
LAROL Tienda de accesorios para hombee
Catalogo de
productos
Rango  de | $18 - $45
precio
Producto Anillos de
estrella acero
inoxidable
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FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES

Accesorios Masculinos

Fecha: 09 de abril de 2025

Instagram: htt https://www.instagram.com/larol_tienda/

pagina web: -

Gregor Ecuador

Fecha de creacion: 30 de agosto de 1991.

Ubicacidn fisica: Av. Carlos Luis Plaza Dafiin 300, Guayaquil.

Presencia en linea: Opera una tienda virtual a través de su péagina de

Facebook/Instagram.

Productos . .
Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes

Tendencia | Estilo clasico y sobrio. Hombres entre 30 y 45 afios con imagen
profesional, orientados a la calidad y la funcionalidad.

Pagina web

Py

20i10202320 | 2ejolor ser0jom 201
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Redes
sociales

Catalogo de

productos
Rango  de | $20 - $60
precio
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Producto Relojes
estrella Curren vy

Naviforce

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES

Accesorios Masculinos
Fecha: 09 de abril de 2025
Instagram: https://www.instagram.com/larol_tienda/

pagina web: -

MANCODE

Fecha de creacién: 2018.

Ubicacidn fisica: Cuenta con tiendas fisicas en Cuenca (Mall del Rio), Guayaquil

(Riocentro Ceibos) y Samborondén (Riocentro Entre Rios y Multiplaza Miraflores).

Presencia en linea: Opera una tienda virtual a través de su sitio web
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Productos

Pulseras,

collares,

cadenas, anillos,

relojes, gorras, gafas,

sombreros, cinturones, llaveros, billeteras, bolsos, clips, gemelos,

pines

Tendencia

Estilo ejecutivo y moderno. Hombres entre 28 y 40 afios interesados

en la estética, la presentacion personal y productos con disefio

sobrio y elegante.

Pagina web

Redes

sociales

. - -
mancode.ecuy USSR  Menssin

696 5128

MAN CODE »

(& mercoddemy

www rmencode-ecu co

9,
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Catalogo de
productos

26191811i8

A.F A
CHl
el '~
- /4

TR\

Rango  de | $25- $75

precio
Producto billeteras de
estrella cuero

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS FiSICAS

Accesorios Masculinos

Fecha: 12 de abril de 2025

Instagram: https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es
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https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es

pagina web: -

Fecha de localidad Ambato: 30 de agosto de 1991.

Ubicacioén fisica: Mall de los andes

Presencia: Opera una tienda virtual a través de su pagina de Facebook/Instagram y

sus tiendas fisicas a nivel nacional

UOMO VENETTO

Productos . .
Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes, gorras, gafas,
sombreros, cinturones, llaveros, billeteras, bolsos, clips, gemelos,
pines, trajes de caballero

Tendencia | Estilo ejecutivo y moderno. Hombres entre 30 afios en adelante
interesados en la 'y elegancia, son productos importados. Estrato alto

Paginaweb | -

Redes uomovenetto 1*,‘ Mensaje % oo
sociales P
liker. e fvomovenetio
Catélogo de
productos
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Rango  de | $20 - $99

precio
Producto Billeteras y
estrella porta

tarjetas

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES
—FISICO

Accesorios Masculinos
Fecha: 05 de mayo de 2025
Facebook: https://www.facebook.com/Selenitajoyeria/?locale=es_LA

pagina web:
https://indie.com.ec/accesorios/?srsltid=AfmBOorOKCTJjaLt44fDBCjBDetOLCX
yu8pgFmMOPGWKOSyehowqTKbH-
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INDIE

Fecha de localidad Guayaquil: 11 Afos

Ubicacidn fisica: diagonal a Adriana, 4° Pasaje 1 NE, Guayaquil 090513 Local
planta alta, Guayaquil 090513

Presencia: Opera una tienda virtual a través de su pagina de Facebook/Tik tok, y

su tienda fisica.

Productos

ACCESORIOS
Bolsos, Maletines, Mochilas, Gafas, Joyas, Porta Relojes,
Hebillas, Tarjeteros, Llaveros, Empaques, Necesers, Gorras,
Cubrebotones, Corbatines, Cinturones, Tirantes, Pafiuelos,
Mancuernas, Cerniceros, Lapel Flowers, Anillos, Pines,
Sostenedor de Camisa, Gift Card, Destapador, Billeteras,
Organizadores
Tendencia | Estilo ejecutivo contemporaneo. Hombres entre 30 afios en adelante
interesados en la y elegancia, son productos
Pé_gina D INDIE » .
web :
A
= = =
" e,
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Redes

: indieecuador [ et
sociales ' -
‘ 4748 65,4 mil
K INDIEQ INDIE - ROPA MASCULINA
Catéalogo
de - Tarjeteros
productos
;’/‘.;‘
Rango de | $14,00
precio
Hasta $59,00
Producto | bolsos
estrella
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FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES
— FISICO
Accesorios Masculinos

Fecha: 12 de abril de 2025

Instagram: https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es

pagina web: -

NATIVA

Fecha de localidad Ambato: 7 afios
Ubicacion fisica: Cevallos entre Castillo y Quito

Presencia: Opera una tienda virtual a través de su pagina de Instagram y tienda

fisica

Productos : . .
Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes, billeteras.

Tendencia | Estilo urbano y moderno. Hombres entre 20 -30 afios en adelante
interesados en accesorios y elegancia, son productos importados y

algunos hechos artesanalmente.

Paginaweb | -
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Redes
sociales

Catélogo de

productos

Rango  de | $20 - $99

precio
Producto Pulseras de '
estrella cuero
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FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES
~FISICO

Accesorios Masculinos

Fecha: 12 de abril de 2025

Instagram: https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es

pagina web: -

Garaje

Fecha de localidad Ambato: 14 afios
Ubicacion fisica: Av. Cevallos entre Castillo y Quito, Ambato, Ecuador

Presencia en linea: Opera una tienda virtual a través de su pagina de Facebook y

su tienda fisica
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https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es

Productos

Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes, gorras, gafas, ropa
importada, figuras de accion.

Tendencia | Estilo ejecutivo y moderno. Hombres entre 30 afios en adelante
interesados en la y elegancia, son productos importados.
Pagina web | -
Redes Garage Clothing Co
sociales
Caté_|ogo de B8 Garage Clothing Co
productos
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Rango  de | $20 - $180

precio

Producto Gafas y

estrella billeteras

FICHA DE OBSERVACION TIENDAS VIRTUALES
—FISICO
Accesorios Masculinos

Fecha: 12 de abril de 2025

Instagram: https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es

pagina web: -

DEISSA

Fecha de localidad Ambato: 5 Afios

Ubicacion fisica: Av. Ceballos a la vuelta del hotel emperador
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https://www.instagram.com/uomovenetto/?hl=es

Presencia en linea: Opera una tienda virtual a traveés de su pagina de Facebook y

su tienda fisica

Productos . .

Pulseras, collares, cadenas, anillos, relojes, gorras, gafas,
sombreros, cinturones, llaveros, billeteras, bolsos, clips, gemelos,
pines, trajes de caballero, ropa de caballero

Tendencia | Estilo ejecutivo y moderno. Hombres entre 30 afios en adelante

interesados en la y elegancia, son productos importados.

Pagina web | -

Redes
sociales

o

Deissa Boutique

P

Catalogo de
productos

Rango  de | $5 - $200

precio
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Producto
estrella

Corbatas
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