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RESUMEN EJECUTIVO

Este proyecto aborda la creciente relevancia de la indumentaria especializada para la
practica del skateboard, un fendmeno global que trasciende lo deportivo para definirse
como un estilo de vida y expresion cultural. Esta actualidad se refleja en la demanda de
prendas que no solo cumplan con exigencias fisicas de resistencia y funcionalidad, sino
que también capturen la identidad del skater, lo cual es crucial para la empresa Lienzo ya
que, al ofrecerle una via estratégica para diversificar su oferta y expandirse hacia un nicho

de mercado con un considerable potencial de crecimiento.

Para el desarrollo de la propuesta, se aplicé una metodologia de investigacion
bibliografica exhaustiva para fundamentar tedricamente las caracteristicas de la cultura
skate y el disefio de indumentaria, con un enfoque de investigacion descriptivo, por medio
de entrevistas y grupos focales con el grupo objetivo, permitiendo un diagndstico preciso
de sus necesidades funcionales, de resistencia y estéticas en la vestimenta, ademas, se
realizd un analisis del entorno externo e interno de la empresa Lienzo para asegurar la

viabilidad y pertinencia de la propuesta.

Por lo tanto, la linea de indumentaria urbana para la practica del skateboard comienza
con el disefio de una coleccion que se caracteriza por integrar criterios de funcionalidad,
durabilidad y un estilo auténtico que resuena con la cultura skater. En conclusion, este
proyecto contribuye a la empresa Lienzo al facilitar la expansion de su catadlogo de
productos hacia un segmento de mercado con alto potencial, fortaleciendo su

competitividad y capacidad de adaptacion a las nuevas tendencias en la industria textil.

PALABRAS CLAVES:

SKATEBOARD/INDUMENTARIA/URBANO/DISENO/COLECCION
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ABSTRACT

This project addresses the growing relevance of specialized apparel for skateboarding,
a global phenomenon that transcends sports to define itself as a lifestyle and cultural
expression. This is reflected in the demand for garments that not only meet the physical
demands of resistance and functionality, but also capture the identity of the skateboarder,
which is crucial for Lienzo, as it offers a strategic way to diversify its offer and expand
into a market niche with considerable growth potential.

For the development of the proposal, an exhaustive bibliographic research
methodology was applied to theoretically base the characteristics of skate culture and
clothing design, with a descriptive research approach, through interviews and focus
groups with the target group, allowing an accurate diagnosis of their functional, resistance
and aesthetic needs in clothing, in addition, an analysis of the external and internal
environment of the company Lienzo was conducted to ensure the feasibility and relevance

of the proposal.

Therefore, the line of urban apparel for skateboarding begins with the design of a
collection that is characterized by integrating criteria of functionality, durability and an
authentic style that resonates with the skateboarder culture. In conclusion, this project
contributes to Lienzo by facilitating the expansion of its product catalog into a market
segment with high potential, strengthening its competitiveness and ability to adapt to new

trends in the textile industry.

KEYWORDS:
SKATEBOARD/CLOTHING/OUTFIT/URBAN/DESIGN/COLLECTION
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INTRODUCCION

El presente proyecto de caracter integrador lleva a cabo el disefio de indumentaria
urbana que no solo se basa en la confeccion de prendas, si no que busca responder a las
necesidades estéticas, funcionales y culturales de segmentos especificos de la poblacién,
en este contexto, la cultura del skateboard ha evolucionado de un pasatiempo a un estilo
de vida y deporte global, demandando una indumentaria especializada que no solo resista
las exigencias fisicas del deporte, sino que también refleje la identidad y los valores de
sus practicantes, con el fin de diversificar la oferta de productos de la empresa Lienzo e

ingresar a un nicho de mercado con un potencial de crecimiento significativo.

El Capitulo | abarca los antecedentes investigados por cada variable del proyecto, tanto
la indumentaria urbana e influencia de la comunidad skater, adicionalmente se define la
problematica, la justificaciéon y los objetivos que guian la investigacion. EI Capitulo 11
profundiza en la investigacion descriptiva, abordando exhaustivamente la variable
dependiente e independiente, la indumentaria urbana, las caracteristicas de la
indumentaria para skateboard y un analisis detallado de la empresa Lienzo,

complementado con el estudio de marcas referentes y aspiracionales.

El Capitulo 111 se dedica al analisis del entorno externo, examinando factores politicos,
econdmicos, sociales, tecnoldgicos, ecoldgicos y legales, ademas tendencias de consumo
y el mercado potencial, junto con un analisis interno de los recursos y la cadena de valor
de la empresa. En el Capitulo 1V, se presenta la metodologia de recoleccion de datos, el
analisis del publico objetivo y la identificacion de factores clave que informaron la
propuesta de disefio, incluyendo la integracion de prendas del active y jeans wear con

influencia de los diferentes estilos del skateboard adaptadas a la indumentaria del mismo.

El Capitulo V se presenta y se detalla el cronograma de planificacion de la coleccion,
los tiempos de desarrollo, y los recursos necesarios como tecnologias y personal, ademas
de consideraciones sobre seguridad industrial y medio ambiente que son pertinentes en el
proyecto. Finalmente, el Capitulo VI se enfoca en la creacion de la marca bajo la cual se

desarrollara la coleccidn, el proceso de bocetaje, la propuesta creativa, su desarrollo
1



técnico y el fichaje de las prendas permitiendo entregar una propuesta de disefio concreta

y aplicable.



CAPITULO I

1 ANTECEDENTES GENERALES
1.1. Nombre del proyecto

Disefio de una coleccion de indumentaria para la practica del skateboard para personas

18 a 23 afios dirigida a la empresa Lienzo.
1.2. Antecedentes (Estado de arte)

En el proyecto con el tema, “El ascenso de la tribu del skateboard y su influencia en el
mercado de la moda callejera” detalla como el skateboarding, desde sus inicios en
California, ha evolucionado hasta convertirse en un fenémeno global, ejerciendo una
poderosa influencia en la moda y el consumo, destaca su naturaleza tribal y su intrinseca

conexion con el estilo streetwear o moda callejera (Ribeiro, 2023).

Este proyecto profundiza en la cultura del skateboarding, presentandola como una
"tribu" con caracteristicas y valores distintivos, al mismo tiempo, se destaca la evolucion
del skateboarding como un fenémeno global, dicho andlisis se considera crucial para la
comprension del pablico objetivo, ademas, se subraya la estrecha relacion entre el
skateboarding y el streetwear, lo cual permite la identificacion de las tendencias y estilos

relevantes para los skaters.

La investigacion titulada “Andlisis de las practicas culturales que se generan a partir
del skateboarding” analiza la evolucion del skateboarding, desde su introduccion en la
década de los 80 hasta su consolidacion como deporte extremo Yy subcultura
contemporanea, adicional a eso el analisis revela la existencia de un lenguaje y codigos
propios dentro de la comunidad skater, manifestandose en la jerga utilizada, los saludos y
las denominaciones especificas, el estudio se caracteriza por explorar las caracteristicas

culturales distintivas de los jovenes practicantes (Palta, 2020).



La investigacion de Palta (2020) sobre las practicas culturales del skateboarding ofrece
un aporte significativo para este proyecto, ya que busca comprender la dinamica de esta
subcultura, al analizar la evolucion del skateboarding en el contexto colombiano, el
estudio proporciona informacion valiosa sobre su consolidacion como deporte extremo y
fendmeno cultural, la identificacién de un lenguaje y codigos propios, asi como de un
estilo de vestimenta distintivo, permitiendo al proyecto adaptar sus estrategias de
comunicacion y disefio para conectar de manera auténtica con la comunidad skater,
ademas, la exploracidn de las caracteristicas culturales de los jévenes practicantes facilita
la comprension de sus valores y comportamientos, lo que resulta fundamental para la

creacion de productos y experiencias que resuenen con su identidad y estilo de vida.

El presente proyecto con el tema “Estudio de los factores influyentes en la construccion
de identidad y el consumo de marcas de la cultura urbana Skater de México D.F y
Manizales — Colombia” se centra en el analisis de los perfiles y caracteristicas de los
jévenes pertenecientes a la subcultura skater, desde la perspectiva de la influencia del
consumo de marcas, este proyecto se fundamentd en la teoria de Maffesoli sobre las tribus
urbanas, que las concibe como espacios de refugio y busqueda de identidad para jovenes
que escapan del individualismo, ademas argumenta que las subculturas, como la skater,
representan nichos de mercado valiosos para las marcas, ya que ofrecen la posibilidad de

una comunicacion més directa y efectiva (Nieto, 2016).

Esta tesis permite ampliar la comprension de la relacion entre la identidad y el consumo
de marcas dentro de la subcultura skater, se menciona que las subculturas, y en particular
la skater, representan nichos de mercado valiosos al ofrecer una comunicacion directa y
efectiva, lo cual es de gran aporte para entender las dindmicas de las tribus urbanas para
las marcas, ya que influyen en el consumo y las tendencias, siendo un proyecto
exploratorio aporta como la identidad colectiva de los jovenes skaters moldea sus patrones
de consumo y su relacion con las marcas, al analizar la subcultura skater como un nicho
especifico, se destaca la influencia de las tribus urbanas en el consumo de marcas,

ofreciendo informacion valiosa para este proyecto al permitir ayudar a desarrollar



productos y servicios que resuenen con los valores y la estética de la comunidad skater,

facilitando una conexion auténtica y duradera.

De acuerdo con la tesis titulada “Generacion de una linea de indumentaria urbana,
inspirada en la resistencia indigena de la década de 1990 reconoce que la indumentaria
urbana es un medio para expresar identidades culturales y sociales, y busca homenajear el
despertar social y politico de las comunidades, el estudio tambien aborda la conexion entre
la indumentaria y la narrativa de la resistencia indigena, analizando como los elementos
culturales pueden ser incorporados significativamente en el disefio de prendas urbanas
(Inlago, 2024).

Aunque la tesis de Inlago (2024) no se enfoca en la indumentaria skater, resulta un
aporte crucial para esta investigacion al reconocer la indumentaria urbana como un medio
de expresion para identidades culturales y sociales, a pesar de centrarse en la resistencia
indigena, el principio fundamental de utilizar la vestimenta para comunicar identidad es
directamente transferible a la subcultura skater, el estudio enfatiza la relevancia de
comprender y homenajear el "despertar social y politico” de una comunidad, que en el
contexto del skateboarding se manifiesta en su historia, valores y estética particulares, al
analizar como los elementos culturales pueden ser integrados significativamente en el
disefio de prendas urbanas, ademas, explora la manera en que los elementos distintivos de
la cultura skater pueden incorporarse en la coleccidn, creando prendas que no solo sean
funcionales para la préctica, sino que también conecten con la identidad y los valores de
los jovenes skaters.

Seguin Avila (2020) en su investigacion “Disefio de indumentaria urbano-deportiva en
cuenca” analiza la mezcla la moda urbana y el estilo deportivo, tomando como referencia
las tribus urbanas skaters para crear colecciones urbano-deportivas en Cuenca, ya que
presenta una gran escasez de innovacion y disefio, ademas explora como la vestimenta
trasciende su funcién utilitaria, convirtiéndose en un medio de expresion de identidad y
pertenencia grupal, se argumenta que los individuos, independientemente de su edad,

utilizan la ropa para comunicar su afinidad con ciertas tendencias e ideologias, se destaca
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el papel de las tribus urbanas como unidades étnicas con homogeneidad cultural,
linguistica y de valores, donde los simbolos, tradiciones y ritos comunes son esenciales,
ademas, se resalta la influencia de los idolos mediaticos y la musica en la conformaciéon
de estilos y creencias alternativas, el estudio también aborda la evolucion del vestuario
juvenil a lo largo del siglo XX, destacando como la necesidad de pertenencia impulsa la

construccion de identidades a través de la moda.

La investigacion propuesta se centra en la revitalizacion de la industria de indumentaria
deportiva en Cuenca, Ecuador, mediante la innovacién en disefio y produccion, se busca
ampliar la informacion sobre las tendencias actuales en moda urbana y deportiva,
realizando un estudio de mercado para identificar las preferencias de los consumidores
locales y fortalecer la identidad de la ciudad, este proyecto sirve como aporte para saber
cual es la problematica de la falta de innovacion en el disefio y produccion de indumentaria
deportiva, adicional destaca la evolucién del disefio de modas hacia la fusion de lo
deportivo y casual, lo que permite la importancia de adaptar la producciéon local a las
demandas de los consumidores modernos y a las tendencias globales, ademas, se enfatiza
el papel de las tribus urbanas como unidades culturales con valores y simbolos
compartidos, y la influencia de los idolos mediaticos y la musica en la formacion de estilos

y creencias alternativas.

Basandonos en la tesis titulada “Generacion de una linea de indumentaria urbana
femenina a partir de la influencia del género musical reggaeton para la Academia de
baile “Magnanimos Complex Studio” describe la creacion de una coleccion de ropa
urbana para mujeres directamente inspirada en la estética y la energia del reggaetén,
tambien enfatiza la profunda conexion entre la musica y la moda como poderosos
vehiculos de expresion cultural e identidad personal y colectiva, al tomar el reggaeton
como su principal fuente de inspiracion, la tesis busca disefiar prendas que no solo sean
apropiadas para el baile en un entorno urbano, sino que también capturen la actitud, el

ritmo y la vibrante cultura asociados con este género musical popular (Lagua, 2024).



Segun la investigacion de Lagua (2024), se evidencia cdmo un género musical urbano
actual como el reggaetdn puede constituir una base de inspiracion robusta y pertinente
para la creacion de indumentaria urbana, este estudio se enfoca en la integracion entre la
masica y la moda, ofreciendo un modelo para examinar las relaciones entre la subcultura
del skateboarding y las tendencias de la moda urbana, adicionalmente, el trabajo de Lagua
resalta la trascendencia de comprender la estética, los valores y la energia inherentes a una
comunidad o tribu, con el fin de convertirlos en elementos de disefio tangibles en la
vestimenta, esta perspectiva aporta informacion relevante para analizar la estética
distintiva, lamusica vinculada y la actitud de los practicantes del skateboarding, elementos

cruciales para el desarrollo de la coleccion.

Arias (2023) en su tesis “Disefio de identidad visual para una nueva marca de ropa
streetwear sostenible”, menciona que “En la actualidad, la moda streetwearl se ha
convertido en una de las corrientes mas influyentes en el mundo de la moda, atrayendo a

un publico cada vez mas amplio y diverso” (p. 4).

Segun Arias (2023) habla sobre la creciente influencia y diversidad del streetwear en
el mundo de la moda, subraya la pertinencia de enfocar la coleccion de indumentaria para
skateboard dentro de este marco estilistico, ya que asegura una conexién con una corriente
de moda contemporanea de gran alcance y atractivo para el publico lo que permitira que

la marca Lienzo pueda conectar de una manera mas facil con los usuarios.

La tesis titulada “skate en el gran la plata: I6gica interna, l6gica externa y educacion
fisica” hace un estudio profundo del skateboarding, va mas alla de solo describir el
deporte y busca entender su impacto en la sociedad, la cultura y la educacion, el proyecto
menciona que usa un método de investigacion cualitativo que se enfoca en entender a las
personas y sus experiencias, el estudio analiza como funciona el skateboarding, como se
relaciona con la ciudad, el estudio muestra que el skateboarding es méas que un deporte, es
una parte importante de la vida urbana moderna, adicional busca entender por que los
skaters hacen lo que hacen, como construyen su identidad y como usan los espacios
publicos (Saravi, 2021).



Si bien esta tesis tiene un enfoque deportivo y educativo, es de ayuda, pues proporciona
informacion significativa sobre una vision integral de la subcultura skater, la informacion
permite comprender las dinamicas sociales y comunicativas que influyen en la identidad
colectiva de este grupo, analiza las estructuras de comunicacion interpersonal y virtual,
asi como la exploracion de la apropiacién del espacio publico, ademas ofrece informacion
valiosa sobre como los skaters interactian y se relacionan con su entorno, ademas,
identifica al skateboarding como un deporte extremo que genera una fuerte identidad de
colectividad y que trasciende fronteras, permite al proyecto comprender la relevancia de

esta subcultura en el contexto global y su influencia en las tendencias de consumo.

Proyecto con el tema “Cudl es la influencia de la subcultura urbana de los skaters en
la moda streetwear producida por la marca Perro Loco durante el periodo 20132019
explora la influencia de las subculturas en la moda, destacando como grupos como los
punks, metaleros y skaters han dejado su huella en la historia del vestuario, en el caso de
la subcultura skater, describe su estilo flexible y funcional, desde jeans ajustados hasta
ropa holgada influenciada por el hip-hop, ademas, aborda el crecimiento del streetwear,
una moda callejera que fusiona elementos del hip-hop, skate y surf, y su impacto en la

industria de la moda a traveés de las redes sociales (Romero, 2020).

Ciertamente, esta tesis permite observar la influencia de las subculturas en la moda,
particularmente la subcultura skater, y su impacto en el streetwear, a través de su analisis
presenta como los skaters expresan su identidad mediante la vestimenta. Por otro lado,
describe como el estilo flexible y funcional de los skaters, desde jeans ajustados hasta ropa
holgada influenciada por el hip-hop, permitiendo al proyecto explorar diferentes opciones
de disefio y adaptarse a las preferencias de los consumidores, adicional, el estudio destaca
la importancia de las zapatillas con suela plana y ligera, un elemento esencial en la
vestimenta de los skaters, lo cual implica que el proyecto debe considerar el calzado en la

presentacion del disefio final.



1.3. Planteamiento del problema

A pesar de la creciente popularidad del skateboarding como deporte y estilo de vida en
Ecuador, especialmente entre jovenes de 18 a 23 afios, existe una carencia de indumentaria
especializada que combine funcionalidad, durabilidad y un estilo que refleje la identidad
cultural de los skaters ecuatorianos, esta falta de oferta local obliga a los practicantes a
depender de productos importados, limitando su acceso a prendas adecuadas y
restringiendo la expresion de su identidad, ademas, la variabilidad en la aceptacion y
apoyo al skateboarding en diferentes regiones del pais ha generado una disparidad en el

desarrollo del mercado local de indumentaria.

Por lo tanto, se plantea la necesidad de disefiar una coleccion de indumentaria para
skateboarding que responda a las necesidades especificas de los jovenes ecuatorianos,
considerando la funcionalidad requerida para la practica del deporte, la durabilidad
necesaria para resistir el desgaste, y un estilo que conecte con la cultura urbana y la
identidad local, ofreciendo una alternativa a los productos importados y fortaleciendo la

presencia de la cultura skate en el mercado ecuatoriano.

1.4. Justificacion

Actualmente, la comunidad o tribu de skaters ecuatorianos se enfrentan a una oferta
limitada de ropa especializada, lo que los obliga a recurrir a costosas importaciones, esta
dependencia no solo representa una carga econdémica, sino que también dificulta la
expresion de una identidad cultural Gnica dentro de la comunidad skater del pais, al
desarrollar una linea de ropa especifica para skateboarding, se pretende ofrecer una
alternativa local que responda a las necesidades funcionales de este deporte, como la
durabilidad, la comodidad y la libertad de movimiento, pero que también incorpore
elementos auténticos de la cultura, incorporando elementos de disefio que resuenen con la

identidad de la comunidad.



El proyecto planteado representa una inmersién profunda en la creacion de una
coleccion de indumentaria que trasciende lo meramente funcional y de calidad, que posea
un significado cultural y genere un impacto positivo en la comunidad skater, la
indumentaria para skateboarding que combine funcionalidad, comodidad e identidad
cultural de los skaters, ofreciendo una alternativa a la importacion y fomentando la
creacion de una escena local, es pertinente al responder a una necesidad real de la
comunidad skater y alinear con tendencias de produccion local y apoyo a subculturas. El
producto final es una coleccion de ropa skateboarding para la empresa Lienzo, que incluye
diversas prendas con disefio inspirado en los estilos de la cultura skater, priorizando tanto
el estilo como la funcionalidad y durabilidad para la practica de este deporte, ofreciendo

asi una propuesta local con identidad propia.

Es necesario analizar tendencias de la moda urbana y el skateboarding, investigar
materiales resistentes y funcionales, comprender las necesidades de movilidad y
proteccion de los skaters, y estudiar el mercado objetivo para identificar preferencias
estéticas y rangos de precios. Este analisis permite tomar decisiones informadas sobre
disefio, produccion y comercializacion, maximizando el éxito y respondiendo a las
expectativas del publico. Ademas, la investigacion explora la cultura del skateboarding en
Ecuador, identificando valores y simbolos, analizando la competencia y detectando
oportunidades para definir una propuesta de valor Unica para la marca Lienzo, conectando
con la identidad de los jovenes skaters ecuatorianos y ofreciéndoles una alternativa

atractiva y relevante.

Se va a disefiar una linea de indumentaria para skateboarding que beneficiara a diversos
actores, principalmente, los jovenes skaters de 18 a 23 afios, accederan a ropa disefiada
para sus necesidades especificas, combinando funcionalidad, durabilidad, comodidad y
un estilo acorde a su identidad y tendencias actuales. Esto mejorara su experiencia
deportiva al contar con prendas de alta calidad, ademas, la empresa Lienzo expandira su
mercado al llegar al segmento skater, aumentando ventas, fortaleciendo su imagen en la

cultura urbana y consolidando su posicion en la moda, indirectamente, se beneficiaran los
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proveedores de Lienzo, la industria textil local y la comunidad skater en general, al contar

con una marca que apoya e impulsa este deporte.
1.5. Pregunta de investigacion

¢Cuales son los elementos de la cultura skate y como integrar en el disefio de una
coleccion de indumentaria para la practica del skateboard para personas de 18 a 23 afios

dirigida a la empresa Lienzo?

1.6. Objetivos

1.6.1. Objetivo general

Desarrollar una coleccién de indumentaria para la practica del skateboard, destinada a
personas de 18 a 23 afios, a fin de facilitar la préactica adecuada del deporte, y su

implementacion en la empresa Lienzo de la ciudad de Ambato.
1.6.2. Objetivos especificos

e Fundamentar tedricamente las caracteristicas de la cultura skate para el
desarrollo de una coleccidon de indumentaria, a partir de la revision
bibliografica.

e Diagnosticar las necesidades funcionales y de resistencia de los
skateboards a partir de entrevistas a expertos y grupos focales.

e Establecer los datos para la obtencion de variables de disefio y su
aplicacion a través del método proyectual en una coleccion de

indumentaria.
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CAPITULO I

2 MARCO REFERENCIAL

2.1. Marco conceptual
2.1.1. Disefio

2.1.1.1. Definicion

Para Wong (2014), el disefio es un proceso creativo visual con un propdsito practico
que no solo se queda en la apariencia, lo define como un objeto bien disefiado que fusiona
la apariencia con funcionalidad, seguridad, durabilidad y viabilidad, “El disefio no es solo
un adorno” (Wong, 2014, p.14), lo dicho por Wong demuestra que el disefio es un proceso
creativo con un proposito claro, donde la apariencia es solo una parte de un todo, el disefio
debe ser un acto creativo con una finalidad util, donde el disefiador busca resolver
problemas practicos, ya sea comunicando un mensaje de forma efectiva o satisfaciendo
las necesidades de un usuario con un producto, un disefio exitoso debe ser funcional,
seguro, duradero y econémicamente viable, cumpliendo la necesidad especifica para la
que fue creado, ademas, el disefiador debe armonizar la estética con la utilidad, reflejando

o0 evidenciando las tendencias y preferencias de su época.
2.1.1.2. Lenguaje visual

En cuanto al lenguaje visual, Wong (2014) sefiala la importancia de un lenguaje visual
como base fundamental para la creacion en disefio, incluso antes de la aplicacion practica,
la comprension profunda de los principios de organizacion visual permite enriquecer a un
disefiador significativamente, el lenguaje visual es mas interpretativo, enfatiza un
pensamiento sistematico, la precision y la objetividad, en contraposicion a la emocion y
la intuicién, si bien la intuicién y el gusto personal son valiosos, una comprension
consciente de los principios de organizacion visual potencia significativamente la
capacidad creativa, ademas equipa al disefiador con las herramientas necesarias para

abordar y resolver los problemas practicos que se le presenten.
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2.1.1.3. Fundamentos del disefio

De acuerdo con el libro de Wong (2014) menciona que los fundamentos del disefio
constituyen la base esencial y sistematica para comprender y crear composiciones visuales
efectivas, estos fundamentos se centran en el estudio completo de los elementos visuales
primarios, como el punto, la linea, el plano, la forma, el color y la textura, y en la
exploracién de los principios fundamentales que rigen su organizacion, incluyendo la
repeticion, el contraste, la gradacién y la estructura, la aplicacion de estos elementos
permite a los disefiadores tomar decisiones conscientes e informadas sobre cémo
manipular y combinar estos componentes para comunicar mensajes claros y lograr efectos
visuales deseados, en el caso de no tener claro estos fundamentos el proceso del proceso
de disefio se vuelve intuitivo y carente, limitando la capacidad del disefiador para resolver

problemas complejos y crear obras visualmente coherentes e impactantes.
2.1.1.4.  Principios del disefio

Para Wong (2014) los principios del disefio son las directrices fundamentales dentro de
una composicién, se pueden estructurar y combinar los elementos basicos para lograr
efectos visuales especificos y comunicar mensajes de manera efectiva, comprender y
aplicar estos principios es fundamental para pasar de una manipulacion intuitiva de los
elementos visuales a una creacion intencional y efectiva de disefios, estos principios
proporcionan las herramientas conceptuales para analizar, planificar y ejecutar

composiciones visuales sélidas y significativas.
2.1.1.5. Elementos del disefio

La teoria de Wong (2014) se fundamenta en una lista de elementos esenciales que
constituyen la base para cualquier andlisis y discusién en el campo del disefio, si bien en
la experiencia visual estos elementos se encuentran intrinsecamente relacionados y no se
perciben de forma aislada, su identificacion individual es crucial para comprender la
apariencia final y el contenido de una obra, estos elementos, aunque sean abstractos

cuando se consideran por separado, al unirse determinan la totalidad de un disefio para
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facilitar el estudio y la aplicacion, se clasifican en cuatro grupos distintos pero
interconectados: el primero son los Elementos conceptuales, que son la base invisible del
disefio; segundo son los Elementos visuales, que son lo que realmente vemos; en tercero
lugar son los elementos de relacion, que describen como interactdan los elementos
visuales entre si; y en cuarto lugar tenemos a los elementos practicos, que se vinculan con
la funcion y el significado del disefio, esta categorizacidn sistemética proporciona un

marco estructurado para analizar y comprender la complejidad de la creacién visual.
21.16. Forma

Wong (2014) en su libro enfatiza que los elementos conceptuales del disefio son
intrinsecamente invisibles, en el momento en que un punto, una linea o un plano se
manifiestan visualmente, se transforman en forma, adquiriendo atributos como figura,
tamafio, color y textura para ser perceptibles, por lo tanto, los puntos, lineas y planos que
observamos en una obra visual son, en esencia, formas tangibles, esta distincion subraya
la transicion de las ideas abstractas del disefio a su concrecion visual, donde los elementos
conceptuales se visten de atributos perceptibles para comunicar y generar impacto en el
espectador, la visibilidad implica necesariamente la existencia de una forma con

caracteristicas visuales definidas.

2.1.1.7. Repeticion

La repeticion mencionada por el libro de Wong (2014) dice que la repeticion genera
una sensacion inmediata de armonia, donde cada médulo actia como una unidad ritmica,
la repeticidn se presenta en modulos como el método de disefio mas sencillo, el concepto
de modulos en el disefio, se define como formas idénticas o similares que se repiten dentro
de una composicién, contribuyendo significativamente a su unificacién, para que cumplan
su funcion unificadora, los modulos deben ser simples, ya que formas demasiado
complejas tienden a percibirse como elementos individuales, mostrando un efecto de
unidad, los modulos estan presentes en la mayoria de los disefios y un mismo disefio puede

incorporar multiples conjuntos de mdédulos, depende de la escala y la cantidad de los
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maodulos para que influyan en la percepcién del disefio: los modulos grandes y escasos
pueden generar un disefio simple y audaz, mientras que los modulos diminutos y

abundantes pueden crear la apariencia de una textura uniforme.
2.1.1.8. Estructura

La estructura para Wong (2014) subraya la presencia fundamental de la estructura en
casi todos los disefios, cuya funcion principal es gobernar la posicion de las formas, la
estructura proporciona la légica detras de la disposicion de los mddulos, ya sea en filas
equidistantes o en patrones circulares, ademas la estructura se clasifica en formal,

semiformal e informal, y puede ser activa o inactiva, visible o invisible.
2.1.1.9.  Similitud

La similitud para Wong (2014) es una relacién entre formas que, aunque no son
idénticas, comparten caracteristicas comunes, a diferencia de la repeticion, esta exige una
igualdad absoluta, la similitud permite variaciones manteniendo una sensacion
considerable de regularidad, tambien logra un equilibrio entre la uniformidad y la
diversidad, enriqueciendo la composicidn con una sensacion de parentesco visual entre
sus elementos, esta cualidad de la similitud la convierte en una herramienta valiosa en el
disefio, ya que permite introducir variedad e interés visual sin sacrificar por completo la

coherencia y el sentido de orden que proporciona la repeticion.
2.1.1.10. Gradacion

La gradacion para Wong (2014) exige un cambio gradual y, crucialmente, ordenado en
los elementos visuales, genera una ilusion oOptica y crea una sensacion de avance, la
gradacion se presenta como una experiencia visual cotidiana, ejemplificada por la
percepcion del tamafio de los objetos en funcion de la distancia: los objetos cercanos se
ven grandes y los lejanos, pequefios, tambien la gradacion introduce un cambio secuencial

y predecible, diferenciandose de la variacion mas libre de la similitud, se debe tener en
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cuenta la diferencia clara entre similitud y gradacion, la gradacion es una disciplina visual

mas rigurosa, mientras que la similitud implica semejanza entre formas,
2.1.1.11. Radiacion

La radiacion para Wong (2014) se produce cuando modulos repetidos o subdivisiones
estructurales giran de manera regular alrededor de un centro, generando un efecto radial
y creando una vibracion dptica, un esquema de radiacion posee la cualidad de atraer la
atencion de inmediato, convirtiéndolo en una herramienta eficaz para crear disefios

vigorosos y llamativos.
2.1.1.12. Anomalia

La anomalia para Wong (2014) se define como la introduccion de una irregularidad
dentro de un disefio que predomina, lo que significa que es una pieza fuera de lugar o de
forma, esta interrupcion, que puede ser sutil o significativa, se manifiesta a veces como
un elemento singular en una organizacién homogénea, en el disefio, el uso de la anomalia
debe ser justificado por una necesidad especifica, teniendo propdésitos definidos como
atraer la atencion al destacarse dentro de la regularidad, aliviar la monotonia generando
movimiento y vibracion al dispersarse en el disefio, transformar la regularidad
introduciendo un cambio de disciplina, o quebrar la regularidad hasta generar desorden en

areas especificas, manteniendo siempre la unidad general del disefio.
2.1.1.13. Contraste

El contraste para Wong (2014) es una forma de comparacion que enfatiza las
diferencias entre elementos, en la que dos formas pueden compartir ciertas similitudes,
pero sus diferencias se resaltan mediante el contraste, como el tamafio, ya que una forma
puede parecer diferente en relacion a los demas, el contraste se produce al yuxtaponer una
forma con espacio vacio, al cruzar lineas rectas con curvas, al comparar formas de tamafios
muy distintos o al coexistir direcciones opuestas, tambien se puede considerar la

intensidad desde suave hasta severo, y en claridad desde difuso hasta obvio.
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2.1.1.14. Concentracion

De acuerdo con Wong (2014) la concentracién en el disefio se refiere a una distribucion
desigual de médulos, donde estos se agrupan en ciertas areas y se dispersan en otras, esta
organizacion suele ser asimétrica e informal, creando a menudo un punto focal donde la
acumulacion de médulos es mas intensa o la dispersion mas tenue, para esto el disefiador
manipula la cantidad de mddulos para generar disposiciones de elementos para asi crear
un interés visual y poder guiar la mirada del usuario y provocar sentimientos especificos,
aunque tiene relacion con el contraste, la concentracion se enfoca en el contraste entre la
cantidad de elementos, a diferencia del contraste que se establece entre elementos visuales

o de relacién especificos.
2.1.1.15. Textura

Wong (2014) en su libro menciona a la textura como la caracteristica superficial de una
figura, siendo un elemento visual esencial en ciertas situaciones de disefio, toda superficie
posee cualidades texturales, que pueden describirse como suave o rugosa, lisa o decorada,
opaca o brillante, incluso una superficie plana y pintada exhibe la textura de la capa de
pintura y del material subyacente, ademas, la textura se clasifica principalmente en textura
visual; que se percibe a través de la vista, y textura tactil; que se experimenta mediante el
tacto, la incorporacion adecuada de la textura en un disefio tiene el potencial de enriquecer
significativamente su calidad visual y sensorial, permitiéndole tener una apariencia,

profundidad y complejidad a la experiencia estética.
2.1.1.16. Espacio

Segun Wong (2014) en su libro menciona que el espacio, es un elemento fundamental
del disefio que esta presente en diferentes partes destaquen o crear una sensacion de
emocion de varias maneras, la percepcion del espacio varia significativamente,
manifestandose de diversas maneras: puede ser positivo; ocupado por formas, o negativo;

el area circundante; puede ser plano; inherente a un disefio bidimensional, o ilusorio;
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creando una sensacion de profundidad; puede ser ambiguo; con una interpretacion

espacial incierta, o conflictivo; presentando sefiales espaciales contradictorias.
2.1.1.17. Disefio de colecciones

Para Russell (2013) una coleccion se define como un grupo de disefios que comparten
un tema o concepto comun, generalmente en respuesta a un encargo o "brief”, aunque el
nimero de disefios puede variar, suelen ser ocho 0 mas, estas colecciones pueden
destinarse a una Gnica empresa para su linea de productos, como una coleccién de bafio
de temporada, o venderse individualmente a través de agencias, en el ambito profesional,

es mas comun trabajar en la creacion de colecciones completas que en disefios aislados.

Figura 1. Lagama para otofio/invierno 2010-2011, tomado de “Principios bdsicos
del diserio textil”, (Russell, 2013).

2.1.1.18. Empezar una coleccion

En el libro de Russell (2013) menciona que trabajar en una coleccion de disefio puede
ser mas eficiente que centrarse en un unico disefio, ya que permite a los disefiadores

alternar entre diferentes elementos cuando se encuentran con bloqueos creativos, el
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proceso clave consiste en recopilar y preparar exhaustivamente la mayor cantidad de
material necesario para toda la coleccion antes de comenzar la creacién individual de cada
pieza, este enfoque proactivo en la organizacion y la planificacion puede optimizar la
gestion del tiempo y facilitar un flujo de trabajo més fluido, permitiendo a los disefiadores
avanzar en la coleccién de manera mas integral y resolviendo desafios creativos al cambiar

de perspectiva entre los distintos disefios que la componen.
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Figura 2. llustracion de una posible aplicacion de los elementos de una coleccion,

tomado de “Principios bdsicos del diserio textil”, (Russell, 2013).

2.1.1.19. Color

Para Russell (2013) muchos disefiadores, el definir la paleta de colores es el punto de
partida esencial al crear una coleccion, ya sea preparando mezclas de pintura o guardando
muestras digitales en software como Photoshop o Illustrator, establecer una paleta inicial,
incluso si no esté especificada en el brief, es fundamental para la coherencia del trabajo,
aunque la estampacion digital ofrece mayor libertad cromatica, el brief probablemente
definira una atmdsfera de color general, ademas, al desarrollar variantes de color, es
esencial especificar los colores correspondientes a cada una, el color es vital para
establecer la atmosfera y el estilo de un disefio, y las proporciones de cada color influyen

significativamente en el resultado final de la coleccion.
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Figura 3. Los disefios de esta coleccion comparten la paleta de color, tomado de

“Principios bdasicos del diseno textil”, (Russell, 2013).
2.1.1.20. Inspiracién

Encontrar la inspiracion para una coleccion es fundamentalmente un proceso de
investigacion exhaustivo, segin Russell (2013) es crucial asegurarse de contar con
abundante material que respalde la creacién de una coleccion completa, especialmente si
incluye numerosos disefios, mantener a la vista imagenes clave y releer el brief de forma
regular ayuda a evitar desviaciones del concepto central para muchos disefiadores
experimentados, la fase de desarrollo formal se omite, pasando directamente de la
investigacion al disefio final, una practica eficiente en entornos con plazos ajustados, este
enfoque directo requiere practica y experiencia, pero optimiza el flujo de trabajo y asegura

un resultado sélido.
2.1.1.21. Elementos/Contenidos

Russell (2013) en su libro menciona que muchos disefiadores encuentran mas eficaz
trabajar en una coleccion como un todo en lugar de abordar cada disefio de forma
secuencial, una estrategia clave para los disefiadores es preparar la mayor cantidad de
contenido posible antes de la fase de disefio propiamente dicha, en un flujo de trabajo
digital, esto podria implicar crear todos los bocetos primero, luego escanearlos y
finalmente experimentar con su colocacion en diferentes disefios para evaluar su
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efectividad, al adoptar este método, es crucial mantener un equilibrio incorporando
momentos de reflexion para evaluar la calidad del trabajo en progreso y no dudar en
generar contenido adicional si se considera necesario, es importante asegurarse de que el
estilo del disefio final se alinea con los requerimientos del brief; los elementos
desarrollados deben reflejar el estilo solicitado para garantizar la coherencia y el éxito de
la coleccion.
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Figura 4. Elementos juntos con otros para formar una coleccion, tomado de

“Principios bdasicos del diserio textil”, (Russell, 2013).
2.1.1.22. Productos e llustraciones

El producto e ilustraciones para Russell (2013) Integrar el producto final al proceso de
disefio desde el inicio es crucial, si se conoce el producto especifico, es recomendable
obtener imagenes de la gama o realizar bocetos para visualizar los disefios aplicados,
creando asi ilustraciones concretas, tambien se debe considerar el producto desde el
principio ayuda a tomar decisiones de disefio mas informadas y a garantizar la relevancia
y el atractivo de la coleccion para su aplicacion prevista, en caso de desconocer el uso
final exacto, una alternativa eficaz es utilizar un producto similar como referencia para
visualizar los disefios, es aceptable emplear el mismo producto base para ilustrar toda la

coleccion, esta practica permite evaluar como funcionan los disefios en un contexto real o
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simulado, asegurando que se adapten estéticamente y funcionalmente al producto final, y

facilitando la presentacion coherente de la coleccion.

Figura 5. Elementos juntos con otros para formar una coleccion, tomado de

“Principios basicos del diserio textil”, (Russell, 2013).
2.1.1.23. Tipologia de indumentaria

Para Fuenmayor (2022) la prenda es una pieza de tejido confeccionada, fabricada con
el propésito de que cumpla la funcion de vestir y dar abrigo al cuerpo humano, con el
tiempo, ademas, se le ha afiadido un propoésito de que también cumpla una funcion de
adorno y diferenciacion a quien la vista, el termino de prenda es genérico, es empleado
para designar todo tipo de piezas independiente del propdsito especifico que cumpla, sea
este de abrigo, para cubrir la desnudez, de adorno, u otros como pueden ser facilitar
actividades concretas, de proteccién, etc. Debido a sus maltiples usos y materiales con los
que estan confeccionadas la clasificacion de los diferentes tipos de prendas también los

son y se puede establecer clasificaciones teniendo en cuenta los diversos aspectos.

Segun Gonzales “Una tipologia es una prenda con una forma determinada que se usa
en un lugar especifico del cuerpo y cumple una funcion puntual y precisa” (2014, p. 46).
La tipologia de indumentaria se clasifica segln las prendas por su funcion y la parte del

cuerpo para la que estan destinadas, estas se clasifican segun su cercania al cuerpo, se

22



dividen hasta en tres capas o "pieles", las prendas de primera piel son las que tienen
contacto directo con el cuerpo, como la ropa interior, camisetas y trajes de bafio, las de
segunda piel se usan sobre la primera y tienen contacto parcial con el cuerpo, estas son
pantalones, camisetas, faldas y camisas, finalmente, las de tercera piel son las capas
exteriores como sudaderas, chaquetas, chompas y sacos, que se visten sobre las de segunda
piel, cada tipologia, segun su funcion, requiere caracteristicas especificas de disefio y

materiales, ademas estan se dividen segun la ocasion de uso.
2.1.1.24. Altacostura

La alta costura para Giménez (2023) es la forma mas tradicional y exclusiva de la moda,
en la que se crea vestidos unicos y hechos a la medida de cada cliente, estos vestidos
requieren mucho tiempo y dedicacion, ademas menciona que las horas de trabajo para
realizar una prenda es de hasta mas de 800 horas de trabajo y hasta diez pruebas para
asegurar un ajuste perfecto, se utilizan materiales de la mejor calidad, como gasas y sedas,
y los detalles como costuras y adornos se hacen de forma artesanal, adaptandose al cuerpo
de cada persona, es el sector méas elegante y caro de la moda debido a su fabricacién
especial y su exclusividad, ademas la alta costura para Europa, especialmente en Francia,
tienen reglas muy estrictas para que un vestido sea considerado alta costura, en otros
lugares, aungue no haya las mismas reglas oficiales, se siguen las mismas caracteristicas

de crear prendas unicas y de lujo.
2.1.1.25. Prét-a-couture

El "demi couture", o semi-costura para Giménez (2023) se sitla como un punto medio
entre la exclusiva alta costura y el prét-a-porter o listo para llevar, aunque las prendas se
producen en cantidades limitadas, ya no son piezas Unicas como en la alta costura, y no
toda la confeccion es completamente artesanal, incorporando a veces procesos a maquina,
a pesar de esto, se mantiene una notable atencion al detalle y se realizan tres pruebas de
ajuste para asegurar una adaptacion adecuada al cliente. EI demi couture no alcanza la

opulencia de la alta costura, pero se considera significativamente mas elegante y elaborado
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que el prét-a-porter, lo que restringe su uso a ocasiones bastante especificas donde se busca

un equilibrio entre exclusividad y practicidad.
2.1.1.26. Prét-a-porter

El prét-a-porter, o "listo para llevar", surgié después de la Segunda Guerra Mundial,
similar a la sastreria masculina, segin Giménez (2023) la diferencia de la alta costura y el
demi couture, es que utiliza materiales mas econémicos y moldes con tallas estandar para
su produccién en mayor cantidad, aun asi, mantiene un caracter de ropa formal, siendo
principalmente utilizada en el &mbito laboral, existe una variante similar llamada "ready
to wear", donde los materiales son de calidad aun inferior y se utilizan abundantes tejidos
sintéticos y acabados industriales, en esencia, los dos se enfocan en ofrecer prendas
confeccionadas en serie y a precios mas accesibles, priorizando la practicidad y la

disponibilidad sobre la exclusividad y la personalizacion de la alta costura.
2.1.1.27. Confeccion y produccion masiva

En la segunda mitad del siglo XX, la aparicion de métodos de produccion en serie
revoluciond la industria de la moda, permitiendo la fabricacion de ropa en grandes
cantidades, este avance dio lugar a la creacion de diversos subsectores dentro de la
indumentaria, cada uno atendiendo a necesidades mas especificas de un puablico con
estilos de vida que cambian constantemente y demandaban prendas para nuevos contextos
y actividades. Para Giménez (2023) Esta diversificacion permitié que la moda se adaptara
a un espectro mas amplio de consumidores y situaciones, marcando una transformacion

significativa en la forma en que se produce, se vende y se utiliza la ropa.
2.1.1.28. Universos de vestuario

Una coleccién de indumentaria es un conjunto de prendas y accesorios con
caracteristicas similares que al estar todas juntas presentan un concepto especifico, para
presentar una coleccion se debe definir un estilo de vida, como un perfil de consumidor

determinado o una ocasion de uso concreto. Para Barcel6 (2012) los diferentes universos
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del vestuario y su clasificacion varian significativamente segun los rangos de edad de los
usuarios, lo que influye en su relevancia y participacion, ademas, han surgido diversos
subgrupos dentro de la moda que se caracterizan por no seguir normas o reglas
preestablecidas por actividades sociales o culturales, reflejando una busqueda de

individualidad y expresion personal mas alla de las convenciones.

2.1.1.29. Universo Formal

El universo formal de la vestimenta surgio a finales del siglo X1X y principios del XX
en Inglaterra y Paris, caracterizandose por su adhesién a reglas y requisitos especificos
segun el lugar, el momento y la ocasién, hasta los afios 50-60, su cumplimiento era
riguroso en el vestir diario, pero a partir de entonces, nuevas tendencias basadas en
fendomenos sociales, culturales y estéticos emergieron en la historia de la moda. Segun
Barceld (2012) este universo se distingue por el uso de fibras naturales como lana, algodén
y seda, siluetas estructuradas con cortes definidos, incluyendo vestidos de una pieza o
sastres de falda o pantalén con blusa para la mujer, ademas, usa una paleta de colores
tradicionalmente como el negro para gala o duelo, el blanco para bodas, tonos oscuros
para climas templados y frios, y claros para climas célidos, aunque las tendencias y
preferencias del consumidor también influyen, su uso abarca mdultiples actividades

cotidianas, siendo las prendas clave los trajes, sastres, chaquetas, vestidos y el smoking.
2.1.1.30. Universo Casual

El universo casual surgié en los afios 60 impulsado por la incorporacion de la mujer al
ambito laboral y el aumento del poder adquisitivo de los jovenes nacidos tras la guerra,
Barcelo (2012) menciona que este universo se caracteriza por prendas versatiles y
flexibles que permiten combinaciones para asi usarse de diferente manera y en distintas
ocasiones, en el universo casual predominan las fibras sintéticas, artificiales y naturales
con nuevas tecnologias, siendo el algodon puro o mezclado con otras fibras como el nylon
un material clave por su tacto y apariencia innovadora, tambien se puede notar que la

silueta es menos marcada y mas relajada, aunque los cortes definidos se mantienen,
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abarcando desde camisas con un cuello ligero hasta buzos en el vestuario masculino,
ademas, la paleta de colores incluye escalas de crudos y grises, asi como gamas de color
influenciadas por las tendencias, adicionalmente cuenta con pantalones, camisas,
chaquetas, buzos, faldas y vestidos que son prendas clave y donde la base textil se
convierte en el elemento de identidad de este universo adaptable a multiples actividades

diarias.
2.1.1.31. Universo Jeans wear

El universo Jeans Wear emergié en 1965 desde la cultura estadounidense,
profundamente ligado al color indigo y aplicado inicialmente a uniformes de trabajo rural,
con la marca LEVI'S naci6 el mito del "vaquero” asociado a los "perseguidos”,
convirtiéndose, junto con la camiseta, en el uniforme de los jovenes rebeldes v,
posteriormente, en un uniforme urbano, con el tiempo, el Jeans Wear trascendio su origen,
posicionandose de manera transversal en diversos momentos y ocasiones para habitantes
de otros universos de vestimenta. Consideradas las prendas del siglo XX, hoy en dia se
reinterpretan y renuevan constantemente al ritmo de las nuevas generaciones de
consumidores, hacia los afios 80, este universo rindié homenaje a lo usado y desgastado,
introduciendo procesos de lavanderia y nuevas bases textiles para crear efectos de lavado
y desgaste personalizados. Barceld6 (2012) menciona que en este universo las
caracteristicas principales incluyen el uso de algodon mezclado con fibras sintéticas y
artificiales, la silueta clasica del pantalén vaquero de cinco bolsillos complementado con
chaquetas y camisetas, y una paleta de colores dominada por el azul indigo y sus efectos
de lavanderia, ademas del blanco y los sobre tefiidos, las prendas clave son el clasico jean,
la camiseta, prendas elaboradas en indigo, shorts, bermudas, faldas, vestidos y camisetas

polo.
2.1.1.32. Universo Kaki wear

El universo Kaki wear emergio en los afios 80 como una propuesta para un vestuario

laboral menos formal, evocando una estética de fin de semana, pero centrada en
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pantalones de dril de algoddn. Barcel6 (2012) considera una derivacion del universo Jeans
Wear, teniendo como prenda fundamental el pantalon de dril, rapidamente se consolido
como un clasico dentro del vestuario casual masculino, sus caracteristicas principales
radican en siluetas con cortes informales y relajados en la construccion de las prendas,
destacando pantalones sin pinzas. La paleta de colores se centra en el kaki en todas sus
tonalidades, complementado por el blanco y otras alternativas que dicta la tendencia, su
uso se extiende a multiples actividades, como ir a la universidad hasta el tiempo libre. Las
prendas clave de este universo incluyen chaquetas, pantalones chinos, pantalones tipo
cargo, blusas de algoddn, camisas y camisetas polo, ofreciendo una alternativa comoda y

con un toque casual pero pulido para diversas ocasiones.
2.1.1.33. Universo Sport wear

El universo Sportwear emergid en los afios 80, impulsado por el creciente interés en
los deportes, la influencia de los Juegos Olimpicos y la fascinacion por la conquista del
espacio, reflejada en la cultura popular como "La Guerra de las Galaxias" y "Los
Supersonicos”. Barceldo (2012) menciona que este es el universo mas innovador,
destacandose por la significativa incorporaciéon de tecnologia en sus textiles, tomando
inspiracion de las siluetas de los uniformes deportivos, las prendas Sport wear
trascendieron su funcion original para ser adoptadas como ropa exterior, fortaleciendo
notablemente el concepto unisex en la moda, ademas, sus caracteristicas principales
incluyen la predominancia de fibras sintéticas, el material principal a usar en este universo
es el nylon y siendo asi esta una base textil liviana, flexible y de tacto suave, tambien las
siluetas se definen por pantalones deportivos, chompas, sudaderas o bombachos,
complementados con accesorios funcionales como velcro y cierres, asi como detalles de
disefio como sesgos de lineas en los costados, evocando una estética futurista y espacial,
aunque inicialmente dominado por colores como negro, plata, rojo, blanco y azul, su
aceptacion como vestuario de uso diario ha expandido significativamente su paleta de
colores, las pautas clave que definen este universo son la tecnologia aplicada a los
materiales, el confort, la multifuncionalidad de las prendas, la comodidad para el

movimiento, el disefio unisex, la durabilidad y la resistencia.
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2.1.1.34. Universo Active wear

El universo Active wear surgi6 en los afios 80, impulsado por una creciente obsesion
por el cuerpo, la estética y la busqueda de vitalidad, ofreciendo ropa disefiada para
ejercicios de alta exigencia fisica. Barcel6 (2012) habla como sobre este universo ha
ganado cada vez més importancia debido a la creciente conciencia sobre la necesidad de
mantener la salud fisica y mental, sus caracteristicas principales se centran en la
comodidad, la funcionalidad y el confort, utilizando fibras como el algodén, sintéticas y
tejidos inteligentes (elastdmeros) que proporcionan efectos stretch y se sienten como una
segunda piel, se priorizan telas transpirables que ofrecen una sensacion de sequedad e
incluso impermeabilidad, marcando el origen de tecnologias como el dry-fit, la paleta de
colores favorece los tonos brillantes, a menudo combinados con tonalidades neutras como
grises, crudos, blanco y negro, creando una apariencia atractiva que proyecta fuerza y
energia. El Active wear esta destinado principalmente a deportes por conviccion y al
tiempo libre, las prendas clave incluyen pantalones con botas rectas, disefiados para ser
versatiles y utilizados en diversas actividades, destacando la tendencia de vestir prenda
sobre prenda, la silueta se caracteriza por un ajuste de segunda piel y detalles de bloques

de color contrastado, enfatizando tanto el rendimiento como el estilo.
2.1.1.35. Universo Street wear

El universo Streetwear emergio a finales del siglo XX como un estilo distintivo de la
gente joven, caracterizado por un lenguaje propio y una mezcla audaz de siluetas, bases
textiles y colores, presentando un concepto nuevo e irreverente denominado "EL INTER",
esta fusion implica la combinacién de siluetas provenientes de diversos universos de la
moda, aplicadas en distintas bases textiles y una amplia variedad de colores que no
necesariamente se presentan como un grupo o coleccidn coherente, sin embargo, Barcelo
(2012) menciona que, al ser vestidas y complementadas con la actitud caracteristica de
este grupo de personas, se logra una armonia Unica, las bases textiles abarcan lo vintage,
el brillo, la transparencia, procesos industriales y manuales, y efectos de acabado que

buscan tactos novedosos y futuristas, las siluetas se definen por "lo inter", una mezcla de
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elementos de todos los universos, complementandose para crear nuevas expresiones,
constituyendo asi una identidad a partir de la combinacion de multiples influencias, en el
Active wear la figura tiende a ser menos definida, ofreciendo un aspecto méas suelto,
desestructurado y confortable, en cuanto al color, se prefieren tonos con mucha luz y
brillo, estampados llamativos, bordados y aplicaciones, buscando no pasar desapercibido,
todos los colores se trabajan en contrastes audaces o en monocromia impactante,

reflejando la individualidad y la ruptura con las convenciones.
2.1.1.36. Universo Under wear

El universo Under wear esta compuesto por las prendas interiores, tradicionalmente
confeccionadas en telas 100% algodon o en mezclas con fibras artificiales y sintéticas. En
la actualidad, se observa una creciente incorporacion de fibras sintéticas que buscan
mejorar la durabilidad y la resistencia de estas prendas de uso diario. Segun Barcelé (2012)
la prioridad en este universo es la comodidad y el contacto suave con la piel, por lo que la
eleccién de los materiales es fundamental, si bien el algoddn sigue siendo una opcién
popular por su transpirabilidad, la adicion de fibras sintéticas permite obtener propiedades
como mayor elasticidad, mejor ajuste y una vida Gtil mas prolongada de las prendas, la
innovacion en este sector se centra en el desarrollo de tejidos que ofrezcan una sensacion
agradable al tacto, sean funcionales y respondan a las demandas de un consumidor que

busca calidad y durabilidad incluso en las capas mas intimas de su vestimenta.
2.1.1.37. Universo Beach wear

El universo Beachwear, mas que una categoria de vestimenta tradicional, Barcelo
(2012) lo define principalmente para una ocasion de uso especifica: disfrutar del aire libre,
la playa, los deportes acuaticos y la recreacion en entornos costeros o de descanso, si bien
su nucleo inicial eran los trajes de bafio, ha evolucionado para incluir una amplia gama de
prendas y accesorios que complementan un estilo relajado y de diversion, este universo
abarca desde salidas informales a la playa hasta la practica de deportes como el surf o el

voleibol de playa, integrando elementos que facilitan la comodidad y la proteccion solar,
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el concepto clave radica en la libertad de movimiento, la ligereza de los materiales y una
estética que evoca el verano y el ocio. Asi, el Beach wear se ha consolidado como un
conjunto de elementos que permiten crear un "look de playa” completo, trascendiendo la
mera funcionalidad de nadar para abarcar un estilo de vida asociado al descanso y la

recreacion al aire libre.
2.1.1.38. Construccion de una prenda

Asi como tenemos en cuenta fuentes de potencial inspiracién visual, de igual manera
se debe reunir ideas para los componentes mas tangibles y materiales que forman parte de
una coleccién. Para Seivewright (2014) el disefiador piensa en cdmo cubrir el cuerpo:
como envolverlo, protegerlo, adornarlo y transformarlo, por lo tanto, una parte esencial
del proceso sera trabajar y comprender los materiales, en esta fase de la investigacion, este
aspecto tangible puede consistir en descubrir objetos y elementos, como telas nuevas y
antiguas, o botones y adornos, como el encaje, utilizados en otras épocas, es posible que
una prenda vintage inspire una posible manipulacion del tejido, por ejemplo, para cambiar
su cualidad tactil o decorar su superficie, quiza en una visita cultural, el disefiador consiga
reunir elementos que mas tarde le servirdn de inspiracion para nuevas variaciones o
interpretaciones, a menudo estos objetos concretos ayudan a comprender el uso y la
funcién que desempefian en el disefio de una prenda, ademas de inspirar al disefiador y

facilitarle el desarrollo de ideas que aplicara cuando el proceso esté mas avanzado. (p.30)
2.1.1.39. Tipologia de coleccion

Para Madrid (2024) las colecciones de moda son conjuntos de prendas y accesorios
creados y presentados por disefiadores 0 marcas para una temporada especifica, cada
coleccidn se articula en torno a un concepto o tema central que sirve de inspiracion para
el disefio de las piezas, pudiendo basarse en elementos diversos como la naturaleza o el
arte, la variedad de articulos dentro de una coleccion depende del disefiador, pudiendo
incluir desde prendas de vestir hasta accesorios y otros productos relacionados, ademas

menciona que una coleccién es comunicar una visién creativa coherente y proponer
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nuevas tendencias dentro del mundo de la moda, atrayendo a un publico especifico y
reforzando la identidad de la marca, no obstante, existen diferentes tipos de colecciones

de moda y estas pueden variar segun la marca, el disefiador o las temporadas.
2.1.1.40. Prét-a-Porter (Ready-to-Wear)

La mencién de Madrid (2024) en su blog nos dice que el prét-a-porter, fue el primero
en la moda al ofrecer colecciones disefiadas en tallas estandar para el consumo directo,
una vision impulsada por Yves Saint Laurent, a diferencia de la alta costura, estas
colecciones se producen en grandes cantidades utilizando patrones estandarizados, lo que
hace que la ropa de disefio sea accesible a un publico mas amplio, este cambio en la
industria de la moda tras la Segunda Guerra Mundial satisfizo la creciente demanda de
ropa practica y elegante que pudiera adquirirse directamente en las tiendas, si bien utiliza
materiales mas econdémicos y métodos de produccion industrial, el prét-a-porter adin
conserva un estilo y una tendencia, acortando la distancia entre las prendas exclusivas
hechas a medida y la moda de produccion en masa, la introduccion de las boutiques de
prét-a-porter por parte de Yves Saint Laurent marcé un punto de inflexion, permitiendo

gue mas personas experimentaran la moda de disefio de alta calidad en su vida diaria.
2.1.1.41. Alta costura (Haute Couture)

La Alta Costura, o Haute Couture, representa la cima de la moda, caracterizada por la
creacion de prendas exclusivas y personalizadas, confeccionadas a mano con materiales
de la mas alta calidad y disefiadas a medida para clientes individuales, este sector, segun
originario de Paris en el siglo X1X, las casas de alta costura presentan sus colecciones en
eventos de prestigio como las Fashion weeks de las principales capitales de la moda,
siendo Paris el centro tradicional, aunque también destacan Milan, Madrid y Nueva York.
Para Madrid (2024) la alta costura se distingue por su artesania, atencion al detalle y la
vision artistica de los disefiadores, no solo establece tendencias, sino que también impulsa

la creatividad y la innovacion en la industria de la moda.
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2.1.1.42. Colecciones de temporada

Las marcas de moda habitualmente presentan colecciones especificas para cada
temporada anual, principalmente primavera/verano y otofio/invierno, estas colecciones
segun Madrid (2024) son cruciales para la industria, ya que impulsan el consumo al ofrecer
novedades acordes a las condiciones climaticas y las tendencias del momento, cada
coleccion refleja los estilos y materiales apropiados para la estacion, desde tejidos ligeros
y colores vibrantes para la primavera/verano, hasta materiales mas calidos y tonos sobrios
para el otofio/invierno, la anticipacion de estas colecciones genera expectacion y marca el
ritmo del calendario de la moda, influyendo en las decisiones de compra de los

consumidores y en la direccidn creativa de la industria.
2.1.1.43. Colecciones de colaboracion

Madrid (2024) menciona que las colecciones de colaboracion se han convertido en una
estrategia clave en la industria de la moda, donde marcas se asocian con disefiadores de
renombre, celebridades influyentes u otras marcas para crear lineas de productos
exclusivas y de edicion limitada, estas uniones estratégicas buscan fusionar la identidad y
el prestigio de las partes involucradas, generando un atractivo unico para los
consumidores, la expectativa que rodea a estas colaboraciones suele ser alta, impulsada
por la novedad, la combinacidon de estilos y la promesa de obtener piezas Unicas, ademas
estas iniciativas no solo aumentan la visibilidad y el alcance de las marcas participantes,
sino que también inyectan frescura y dinamismo al mercado, atrayendo a nuevos publicos

y fortaleciendo la imagen de marca a través de la asociacion.
2.1.1.44. Colecciones de edicion limitada

Las colecciones de edicion limitada son estrategias de marketing y disefio donde las
marcas lanzan lineas de productos con una produccidn restringida en nimero de unidades.
Madrid (2024) menciona que esta escasez artificial genera un alto nivel de exclusividad y
atractivo entre los consumidores, especialmente aquellos que buscan poseer articulos

unicos y diferenciarse, la limitacion en la cantidad producida incrementa la percepcion de
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valor y deseabilidad de las prendas, fomentando una sensacién de urgencia en la compra
para evitar perder la oportunidad de adquirir una pieza singular, estas colecciones a
menudo se caracterizan por disefios especiales, materiales de alta calidad o colaboraciones
exclusivas, lo que refuerza alin més su caracter distintivo y su potencial para convertirse

en objetos de coleccion.
2.1.1.45. Colecciones de reciclaje

Las colecciones de reciclaje representan una respuesta crucial de la industria de la moda
a la creciente conciencia ambiental, estas lineas de productos para Madrid (2024) se
distinguen por la utilizacion de materiales reciclados, reutilizados o provenientes de
fuentes sostenibles, como tejidos organicos, plasticos recuperados del océano o residuos
textiles transformados, al adoptar estas practicas, las marcas buscan minimizar su impacto
ambiental, reducir la generacion de desechos y promover una economia circular dentro
del sector, estas colecciones no solo ofrecen alternativas de moda mas responsables, sino
que también comunican un compromiso con la sostenibilidad a los consumidores,
respondiendo a una demanda cada vez mayor de productos que respeten el planeta,
ademas, impulsan la innovacion en el desarrollo de nuevos materiales y procesos de

produccion mas ecologicos.
2.1.1.46. Colecciones tematicas

Las colecciones tematicas son un enfoque creativo fundamental en la moda, donde los
disefiadores conciben sus propuestas inspirandose en un tema central especifico Madrid
(2024) Este tema puede abarcar una amplia gama de influencias, desde aspectos culturales,
historicos y artisticos, hasta elementos de la naturaleza o incluso conceptos abstractos, la
tematica elegida sirve como hilo conductor que unifica la coleccion, influyendo en el
disefio de las prendas, la paleta de colores, los estampados, las texturas y los accesorios,
al sumergirse en un tema, los disefiadores buscan contar una historia a través de sus

creaciones, transmitiendo una vision coherente y evocadora, estas colecciones permiten
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una mayor profundidad creativa y ofrecen a los consumidores una experiencia mas rica y

significativa al conectar las prendas con un contexto conceptual.
2.1.1.47. Indumentaria urbana

El estilo urbano para Fy (2024) se ha establecido firmemente como una de las corrientes
de moda mas significativas y vibrantes en Nueva York, Los Angeles y a nivel global,
representa mucho mas que una simple forma de vestir; es una poderosa manifestacion de
identidad individual, una capacidad inherente de adaptacion a la energia constante de la
vida citadina y un vinculo tangible en los entornos urbanos. Desde sus raices
profundamente arraigadas en la influencia transformadora del hip hop, el skate y la vida
callejera, hasta la constante incorporacion de los ultimos avances tecnoldgicos en la
industria textil, el estilo urbano abarca una rica diversidad que atrae a un amplio espectro
de individuos que buscan comunicar su singularidad a través de sus elecciones de

vestimenta.

En esencia, el estilo urbano se define como un enfoque moderno y evolutivo de la moda
gue nace y se desarrolla dentro del entorno de las ciudades, esta tendencia multifacética
trasciende la mera indumentaria, abarcando una actitud distintiva y un estilo de vida
intrinsecamente ligados al ritmo dindmico y sofisticado de las areas metropolitanas, la
moda urbana engloba variedades estéticas, que, tambien pueden variar significativamente
en sus detalles, comparten caracteristicas fundamentales como la funcionalidad y la
comodidad, asi como una fusién audaz y ecléctica de elementos provenientes de la alta
costura, la cultura popular masiva y la indumentaria deportiva, es capaz de mezclar y
combinar diversas influencias del estilo urbano, su caracter distintivo y su continua

relevancia en el panorama de la moda actual.
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Figura 6. Grupo multirracial de jovenes amigos que se unen al aire libre, tomado
de “Chiolecca”, (Fy, 2024).

2.1.1.48. Pilares del Estilo Urbano

Para Fy (2024) el estilo urbano se ha establecido como una tendencia de moda global
influyente y dinamica, caracterizada por tres pilares fundamentales: autenticidad,
innovacion y rebeldia, la autenticidad se manifiesta en la personalizacion de la vestimenta
como expresion de identidad individual, la innovacion impulsa la constante evolucion del
estilo mediante la adopcidn de nuevas tendencias, materiales y tecnologias, manteniéndolo
fresco y relevante, finalmente, la rebeldia representa el espiritu que desafia las normas
convencionales, fomentando la experimentacion y la mezcla audaz de diversas influencias
culturales, estos tres pilares interactian para definir la esencia del estilo urbano,
haciéndolo un reflejo vibrante de la individualidad y la evolucidn constante en el contexto

de la vida moderna en las ciudades.
2.1.1.49. Tipos de Estilo Urbano

El estilo urbano segun Fy (2024) se manifiesta en diversas categorias, cada una con
rasgos distintivos, esta segmentacion refleja la multiplicidad de influencias y expresiones
dentro de la moda urbana, comprender estas categorias permite apreciar la riqueza y

complejidad del estilo, asi como la forma en que diferentes subculturas y tendencias se
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integran en el panorama de la moda urbana, el analisis de estas categorias revela la
adaptabilidad y la naturaleza multifacética del estilo urbano, demostrando su capacidad

para abarcar una amplia gama de identidades y preferencias.
2.1.1.50. Estilo Urbano Elegante

Fusiona la formalidad con toques urbanos contemporaneos, combinando prendas
estructuradas como blazers ajustados con elementos informales y modernos como
zapatillas de disefio, Fy (2024) menciona que busca un equilibrio entre sofisticacion y
comodidad, permitiendo una transicién fluida entre entornos formales e informales, los
detalles y la eleccidn de accesorios juegan un papel crucial para mantener la elegancia sin
perder el aire urbano, este estilo es ideal para quienes desean proyectar una imagen pulcra
y a la moda, incorporando la versatilidad de las prendas urbanas a un vestuario mas

refinado.

Figura 7. Tipos de estilo (Estilo Urbano Elegante), tomado de “Chiolecca”, (Fy,
2024).

2.1.1.51. Estilo Urbano Moderno

Fy (2024) muestra con el estilo urbano se centra en la adopcion de las ultimas
tendencias de la moda, integrando activamente la tecnologia y los materiales innovadores

en la vestimenta, este estilo busca la vanguardia, experimentando con siluetas novedosas,
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tejidos técnicos y detalles futuristas, la funcionalidad y la estética contemporanea son
prioritarias, reflejando un estilo de vida dinamico y conectado, es una opcion para aquellos
que desean estar a la ultima moda, incorporando elementos que reflejan los avances y la

modernidad del entorno urbano actual.

Figura 8. Estilo Urbano Moderno, tomado de “Pinterest”, (Svetlana, 2025).
2.1.1.52. Estilo Urbano Casual

Prioriza la comodidad y la funcionalidad para el dia a dia sin descuidar el aspecto
estético, Fy (2024) menciona como el estilo urbano casual se caracteriza por la eleccién
de prendas relajadas, colores neutros y siluetas sencillas que facilitan el movimiento y se
adaptan al ritmo agitado de la vida urbana, aunque comodo, busca mantener un aspecto
cuidado y con estilo, utilizando prendas basicas pero combinadas de forma intencional, es
la eleccién perfecta para quienes buscan un vestuario practico y versatil para sus

actividades diarias en la ciudad.
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Figura 9. Tipos de estilo (Estilo Urbano Casual), tomado de “Chiolecca”, (Fy,
2024).

2.1.1.53. Estilo Urbano Clésico

El estilo urbano clasico mencionado por Fy (2024) se enfoca en mantener lineas limpias
y disefios atemporales, incorporando accesorios y detalles contemporaneos para refrescar
el look, busca la elegancia perdurable, utilizando prendas bésicas de calidad que
trascienden las tendencias pasajeras, pero afiadiendo elementos modernos para evitar la
rigidez, este estilo apela a la sofisticacion discreta y a la versatilidad, permitiendo crear
conjuntos elegantes y actuales sin caer en modas efimeras, ademas, es ideal para quienes

prefieren un vestuario sobrio y refinado con toques de modernidad.

Figura 10. Estilo Urbano Clasico, tomado de “Pinterest”, (Vernon, 2025).
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2.1.1.54. Estilo Urbano Hip Hop

Fy (2024) indica como el estilo urbano se inspira directamente en la cultura hip hop,
caracterizandose por ropa holgada, el uso prominente de gorras y una gran cantidad de
accesorios llamativos, la comodidad y la expresion individual son fundamentales,
reflejando la estética distintiva de este movimiento cultural, las prendas suelen ser de gran
tamafio, con estampados graficos y colores vibrantes, buscando destacar y transmitir una
actitud segura y desenfadada, este estilo es una declaracion de identidad y una conexion

con la rica historia y la influencia del hip hop en la moda urbana.

Figura 11. Tipos de estilo (Estilo Urbano Hip Hop), tomado de “Chiolecca”, (Fy,
2024).

2.1.1.55. Estilo Urbano Chic

Combina elementos de la moda de alta gama con un estilo relajado y accesible,
buscando un equilibrio entre sofisticacion y comodidad para el vestuario diario, incorpora
prendas de disefio y marcas de lujo, pero las integra en conjuntos informales y faciles de
llevar, Fy (2024) detalla como logra un toque elegante y moderno sin parecer demasiado
formal o inaccesible, este estilo es ideal para quienes desean afiadir un aire de sofisticacion
a su vestuario cotidiano, combinando la calidad de la alta moda con la practicidad del

estilo urbano.
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Figura 12.Estilo Urbano Chic, tomado de “Pinterest”, (Vernon, 2025).
2.1.1.56. Estilo Urbano Hombre

Para Fy (2024) lograr un look urbano efectivo, los hombres pueden optar por un polo
con grafiti que exprese su identidad, combinado con una chaqueta bomber que aporta
informalidad elegante y versatilidad, unos jeans holgados son esenciales por su equilibrio
entre comodidad y estilo, las zapatillas de estilo urbano son el calzado clave, ofreciendo
confort y reflejando las tendencias actuales, este conjunto busca una expresion personal y
relajada, ideal para el entorno urbano dindmico, fusionando elementos basicos con toques

distintivos y modernos.

Figura 13. Estilo Urbano Hombre, tomado de “Pinterest”, (Alexa, 2025).
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2.1.1.57. Estilo Urbano Mujer

Para Fy (2024) un look urbano femenino, se recomienda un polo en colores neutros o
con graficos llamativos como prenda basica, una chaqueta, ya sea bomber, de cuero o
parka, es una pieza clave y versatil, un gorro, como un beanie o una gorra, es el accesorio
perfecto para completar el look con personalidad y actitud, los jeans, ajustados o rectos,
son indispensables para un estilo moderno y estilizado, siendo los desgastados o rotos una
opcion popular para un aire relajado y desenfadado, este conjunto equilibra comodidad,

estilo y expresion individual en el contexto urbano.

Figura 14. Estilo Urbano Mujer, tomado de “Pinterest”, (Bobby, 2025).

2.1.2. Tribus Urbanas

2.1.2.1. Definicion

Segun Lefineau (2011) menciona la necesidad humana de pertenencia a grupos,
especialmente durante la adolescencia, etapa crucial para la formacion de la identidad y la
personalidad individual, las tribus urbanas se presentan como una manifestacion de esta
necesidad, permitiendo a los jovenes intercambiar perspectivas y encontrar su lugar en el

mundo, estas tribus reflejan las tendencias de cambio social, la modernizacién cultural, la
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apertura al exterior, asi como los miedos y las resistencias ideoldgicas de la sociedad,
surgen como una respuesta social y simbolica al ambiente competitivo y monotono de las
grandes ciudades, a pesar de su caracter vanguardista inicial, las tribus urbanas son
entidades dindmicas que evolucionan, se transforman y pueden incluso desaparecer, al

igual que cualquier otra forma de "civilizacion".

2.1.2.2. Skateboard

El skateboarding es una practica fisica que combina deporte y recreacién, centrada en
la manipulacion de una tabla con ruedas, conocida como skateboard, los usuarios,
denominados skaters, se impulsan y utilizan sus pies para llevar a cabo una variedad de
maniobras y trucos sobre este equipo, compuesto por una tabla de madera, ejes (‘trucks’)
y ruedas, esta actividad requiere equilibrio, coordinacion y destreza, permitiendo a los
practicantes expresar su creatividad a través de la ejecucion de movimientos técnicos, el
skateboarding se ha consolidado como una disciplina dindmica y expresiva, que va mas
alla del simple desplazamiento, convirtiendose en una forma de arte y un simbolo de

cultura urbana (Juegos Olimpicos, 2020).

La Federacion Ecuatoriana de Patinaje (FEP) es la entidad nacional rectora del
skateboarding en Ecuador, alinedndose con la World Skate a nivel internacional, y su rol
fundamental abarca el fomento, la organizacion y la direccién de esta disciplina en todo
el pais, si bien la FEP gestiona una amplia gama de deportes sobre ruedas, incluyendo
modalidades olimpicas y de los Juegos Mundiales, el skateboarding se encuentra dentro
de su jurisdiccion, junto con el Skateboard Cross, esta inclusion asegura que el
skateboarding cuente con una estructura organizativa a nivel nacional, permitiendo su
desarrollo, la regulacion de competencias y la representacion de los atletas ecuatorianos
en eventos nacionales e internacionales. La FEP, en conjunto con organizaciones como la
Liga Ecuatoriana de Skateboarding, trabaja para impulsar el crecimiento y la

profesionalizacion del skate en el Ecuador (Comité Olimpico Ecuatoriano, 2025).
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2.1.2.3. Historia

El skateboarding segun Lefineau (2011) naci6 en 1963 en Malibu como un "Surf Roll"
inventado por Mickey Mufioz y Phil Edwards al colocar ruedas de patines en una tabla de
madera, buscando una alternativa terrestre al surf, su popularidad crecié rapidamente,
especialmente entre los jovenes, y la pelicula "Skate-Dater" (1965) impulsé ain mas su
expansion por Estados Unidos, llegando a todo el mundo a finales de los 70, con el primer
Campeonato Mundial en 1977, tras una breve decadencia, resurgio con fuerza, contando

con figuras icénicas como Tony Hawk.

Histéricamente esta ligado a las corrientes underground de musica punk y "surfera",
los skaters iniciales a menudo tenian ideas ™"anarquistas” y buscaban patinar sin
restricciones. El skate ha enfrentado la ilegalizacion en muchos lugares debido a
preocupaciones de seguridad y dafios a la propiedad, la invencién del "ollie™ por Alan
Gefland marc6 un punto de inflexion, transformando el skate en términos de trucos, estilo,
mausica e incluso ideologias, pasando de ser un deporte underground a una practica masiva
(Lefineau, 2011).

2.1.2.4.  Aspectos Culturales

El skateboarding, nacido en los afios 60 como una extension del surf, trascendio su
origen deportivo para convertirse en una rica cultura y estilo de vida caracterizados por
un espiritu "hazlo ta mismo", una profunda conexion con la musica y el arte, y un fuerte
sentido de comunidad, influenciado por la escena punk rock de los 70, que aporto su ética
independiente, y por el auge del arte callejero en los 80, que se fusiono con los graficos
de las tablas y transformd los skateparks en espacios de expresion artistica, la cultura del
skate evoluciono significativamente, hoy en dia, es un fendmeno global, cada vez mas
inclusivo y diverso, con una identidad Unica que valora el estilo personal, fomenta la
creatividad y el valor, y construye lazos de pertenencia, mientras continla su crecimiento

y evolucién (The Supply Network, 2023).
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2.1.25. Cultura material

La relacion entre el skateboarding y el arte callejero es profunda, influyendo
mutuamente en la estética de la cultura skater. Los murales en skateparks, creados a
menudo por artistas locales, embellecen los espacios y difunden mensajes positivos. Los
graficos de las tablas de skate son otro lienzo artistico, con skaters profesionales
colaborando en disefios Unicos que reflejan su personalidad. Empresas como Thrasher y

fa 11

Vans son reconocidas por sus iconicos graficos. La filosofia "hazlo td mismo™ del skate
ha generado una moda funcional y distintiva, con ropa comoda y zapatillas especializadas
que han trascendido la cultura skater para influir en la moda convencional. En general, el
skateboarding es una forma de arte multifacética que abarca murales, graficos, moda,
fotografia, videografia y bellas artes, inspirando a artistas y creativos a nivel mundial y

celebrando la creatividad inherente a esta vibrante cultura (The Supply Network, 2023).
2.1.2.6. Décadas clave - Inicios del skate

En la década de 1940, en California, los surfistas dieron origen al skateboarding como
una alternativa para practicar su pasion durante los dias sin olas, el primer skate surgi6 de
la adaptacion de ejes de patines clasicos a tablas de madera, la comercializacion inicial de
estos rudimentarios skateboards se dio en una tienda de surf de Los Angeles, donde su
duefio, Bill Richard, fabricaba packs de ruedas con "Chicago Roller Skate Company" para
ensamblarlos en planchas de madera cuadradas, estos primeros skates eran esencialmente
tablas de surf con ruedas de patines, disefiados para replicar los movimientos del surf en
tierra, por ello, los pioneros del skateboarding adoptaron un estilo y movimientos
claramente influenciados por la cultura surfera, diferencidndose del estilo que caracteriza

al skater contemporaneo (Todo skate, 2024).
2.1.2.7.  Nacimiento de una industria

Durante la década de 1960, el skateboarding comenzo a establecerse con la aparicion
de los primeros fabricantes y marcas en el sur de California, principalmente provenientes

de la industria del surf, se crearon los primeros equipos patrocinados, y en 1963 se celebro
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una de las primeras exhibiciones, impulsada por Makaha, su popularidad crecio, llevando
a la publicacion de la primera revista de skateboard, "The Quarterly Skateboarder” (luego
"Skateboarder"), y a la primera retransmision de una competicion nacional en 1965, que
incluyd las disciplinas de freestyle y slalom downhill, tambien Patti McGee se convirtid
en la primera mujer skater patrocinada, realizando exhibiciones a nivel nacional y
apareciendo en television, sin embargo, hacia la segunda mitad de la década, la promocién
del skateboarding como una actividad peligrosa provoco6 una disminucidn drastica en las
ventas y la suspension de la revista "Skateboarder Magazine", marcando un declive en su

popularidad hasta principios de los afios 70 (Todo skate, 2024).
2.1.2.8. Larevolucion del skate

En la década de 1970, el skateboarding experiment6 una revolucién en materiales y
construccion, siendo fundamental la invencion de la rueda de poliuretano por Frank
Nasworthy, cuya marca "Cadillac Wheels" reemplazé las anteriores ruedas de metal o
barro, proporcionando mayor velocidad, ligereza y control, esta mejora impulsé un
crecimiento constante en la popularidad del skate a partir de 1972. Paralelamente,
empresas como Tracker Trucks desarrollaron ejes especificos de alto rendimiento, las
tablas también evolucionaron, haciéndose mas anchas, aunque hacia finales de la década
se popularizaron tablas méas pequerias y de plastico, como el exitoso modelo Sancheski en
Esparfia, que introdujo el skateboarding en la Peninsula Ibérica, en esta época, ante la
inexistencia de skateparks, los skaters buscaban superficies lisas en plazas y diques para
practicar (Todo skate, 2024).

2.1.2.9. Larevolucion de las competiciones y trucos de skate

En 1975, el "Del Mar National Championships™ se convirtié en la mayor competicion
de skate hasta la fecha, atrayendo a mas de 500 participantes, aunque Russ Howell,
leyenda del freestyle, gand, el evento marco la aparicion del "Zephyr Team" de Santa
Monica, un grupo de 12 skaters que revolucionarian la historia del skate, con figuras como

Jay Adams, Tony Alva, Peggy Oki y Stacey Peralta, introdujeron un estilo y trucos nunca
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vistos, el fotdgrafo Craig Stecyk inmortaliz6 al equipo para "Skateboarder Magazine", y
los posteriores articulos de "Dogtown™ cimentaron su leyenda conocidos como los
"ZBoys", se convirtieron en el equipo de skateboard mas influyente de la historia (Todo
skate, 2024).

2.1.2.10. EI Downhill y el Street Luge también eran skateboarding

En la década de 1970, Signal Hill, California, fue sede de "The Signal Hill
Skateboarding Speed Run", una competicion donde varios participantes buscaron ingresar
al Libro Guinness de los Récords, alcanzando velocidades de hasta 80 km/h sobre un
skateboard, sin embargo, debido a la limitada tecnologia y seguridad de la época, las
numerosas caidas y lesiones impidieron que esta disciplina de skateboarding ganara

popularidad; de hecho, tuvo el efecto contrario (Todo skate, 2024).

2.1.2.11. El primer skatepark del mundo

El primer skatepark del mundo, "Surf City", abrié en Tucson en 1965, seguido por el
de Kelso en 1966, sin embargo, la apertura en marzo de 1976 del "Skateboard City
Skatepark" y el "Carlsbad Skatepark™ marc6 un hito, iniciando una explosién en la
construccion de skateparks, llegando a 200 en 1982, este auge fue impulsado por la
creciente popularidad del skateboarding y la visibilidad de los skateparks y skaters
influyentes en los medios, paralelamente, los fabricantes experimentaron con diversos
materiales para las tablas, aunque el arce siguié siendo el predominante, permitiendo a los
skaters realizar trucos mas complejos y arriesgados gracias a la evolucion del

equipamiento (Todo skate, 2024).

2.1.2.12. Lasequiade Californiaen 1976y el skate de rampa o transicion

En 1976, la sequia en California dejé piscinas vacias, las cuales fueron aprovechadas
por skaters como Ty Page y los Z-Boys para patinar sus paredes verticales y transiciones,
ganando velocidad e impulso para ejecutar trucos mas rapidos y peligrosos como grinds,

slides y aéreos, esto llevd al surgimiento de las primeras marcas de protecciones

46



especificas para skate, como Norcon y Rector, durante esta época, el freestyle decayo, y
el auge del skate en piscinas y transiciones dio origen al skate de rampa ("vert"), sin
embargo, los altos costes de responsabilidad asociados al skate de rampa provocaron el
cierre de muchos skateparks, llevando al skateboarding a su segunda recesion a finales de
los 70, de esta crisis nacio el movimiento DIY (Do it yourself"), donde los skaters
comenzaron a construir sus propias rampas y modificar sus equipos, una practica que

perdura en la cultura "core" del skate actual (Todo skate, 2024).
2.1.2.13. Década de los 1980, La decada dorada del skate

Los afios 80 marcaron una época dorada para el skateboarding, caracterizada por el
lema "de skaters, para skaters” y el surgimiento de marcas legendarias como Powell
Peralta y Santa Cruz. En 1981 naci6 "Thrasher Magazine", considerada "La Biblia" del
skate, la invencion del "ollie" por Alan Gelfand revoluciond el deporte, abriendo paso al
street skateboarding, impulsado por la falta de skateparks accesibles, Rodney Mullen se
convirtio en una figura clave del freestyle, inventando trucos fundamentales para el skate
moderno, a finales de la década, el street skate gand popularidad en entornos urbanos,
generando controversia, los videos de skate en formato VHS y el mitico equipo Bones
Brigade, con figuras como Tony Hawk y Rodney Mullen, difundieron masivamente el
skateboarding, consolidandolo como un estilo de vida global y despertando el interés de

miles de jovenes (Todo skate, 2024).
2.1.2.14. Década de los 1990, la revolucion del Street skateboarding

En la década de 1990, el skateboarding experimentd una nueva crisis, asociandose a un
estilo underground y enfocandose en el Street skate, lo que generd una reputacion
negativa, sin embargo, esta situacion atrajo a subculturas como el Rap y el Punk, quienes
adoptaron el skate y lo impulsaron hacia una revolucion del Street skateboarding, la
industria evoluciond con la aparicion de la tabla "popsicle”, simétrica y mas estrecha, ideal
para la maniobrabilidad en la calle, y surgieron marcas iconicas como Flip y Toy Machine,

los ejes se hicieron mas bajos y estrechos, y las ruedas mas duras y pequefias, adaptandose
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al patinaje en barandillas y bordillos, la influencia de las tribus urbanas marc6 un estilo de
vida skater definido, con figuras como Tom Penny dejando una huella significativa, a
finales de los 90, los X-Games atrajeron la atencion de televisiones y grandes marcas,

reconociendo el potencial comercial y deportivo del (Todo skate, 2024).
2.1.2.15. DECADA DE LOS 2000, EL SKATE MODERNO

En la década de 2000, el skateboarding gané popularidad y aceptacién, formalizandose
a través de escuelas e instituciones, en 2003 se fund6 el "Go Skateboarding Day" para
promoverlo globalmente como una actividad rebelde, artistica y creativa, el nUmero de
skateparks crecio significativamente, con disefios evolucionados por skaters, se creo el
"Skateboarding Hall of Fame" y el "Skateboard Museum™ en 2009, a partir de 2010, los
skateboards eléctricos ganaron popularidad, y en 2016 se anuncié la inclusion del
skateboarding como deporte olimpico en Tokio 2020, el skateboarding femenino
experimenté un notable crecimiento en participacion y nivel competitivo, surgio el
concepto del skater como "deportista”, en contraste con la vision méas underground y de
estilo de vida tradicional, generando una division en la comunidad entre quienes ven el

skate como un deporte y quienes lo consideran una forma de vida (Todo skate, 2024).
2.1.2.16. Influencias - En la moda

Desde su nacimiento en las calles californianas de los afios 50, el skateboarding ha
ejercido una influencia constante y significativa en la industria de la moda a nivel global,
el estilo de vida inherente a la cultura del skate ha trascendido su ambito deportivo,

permeando las tendencias de moda a lo largo de las décadas (Fernandez, 2024).
2.1.2.17. Ropa oversize

La moda oversize se mantiene como una tendencia predominante en el skateboarding,
ofreciendo comodidad y libertad de movimiento a través de camisetas, sudaderas y
pantalones anchos. Para Manuel (2024) este estilo, arraigado en la cultura callejera y

popularizado en los afios 90, ha experimentado un resurgimiento significativo, la clave
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para adoptar este look es optar por prendas de una talla mayor a la habitual y combinarlas
con pantalones cargo o de skate amplios. Marcas como Thrasher y Supreme son referentes
en la oferta de prendas oversize, ideales para quienes buscan un estilo relajado y

desinhibido que refleje la autenticidad de la cultura skater.
2.1.2.18. Logosy gréaficos audaces

Los logos grandes y los gréficos llamativos son elementos esenciales en la moda del
skate, sirviendo como una forma de expresion y pertenencia a la comunidad, las camisetas
y sudaderas adornadas con logos iconicos de marcas como Thrasher, Santa Cruz o Palace
Skateboards son piezas codiciadas que trascienden su funcién estética, Manuel (2024)
menciona que, para lograr un look equilibrado y moderno, se recomienda combinar estas
prendas graficas con jeans ajustados y zapatillas clasicas de skate, esta combinacion
permite que el logo o gréfico destaque, mientras que el resto del atuendo mantiene una

armonia visual, creando un estilo distintivo y contemporaneo.

Los disefios graficos y los estampados presentes en las tablas y la ropa de skate
constituyen una forma de expresion artistica dentro de la cultura del skateboarding, estos
disefios suelen incluir ilustraciones llamativas, logotipos distintivos y referencias a la
propia cultura del skate, estos elementos visuales han sido incorporados
significativamente en la moda urbana, encontrandose en camisetas, sudaderas y diversos
accesorios que exhiben motivos inspirados directamente en la estética del skateboarding,

enriqueciendo el panorama del disefio en el streetwear (Fernandez, 2024).
2.1.2.19. Estilo retroy vintage

La moda del skate se nutre de la nostalgia, con un marcado resurgimiento del estilo
retro y vintage, prendas como chaquetas de mezclilla, camisetas con graficos retro y gorras
de los afios 80 y 90 son tendencia. Segun Manuel (2024) para incorporar este estilo, se
sugiere explorar tiendas de segunda mano o secciones vintage de marcas de skate, donde
se pueden encontrar piezas Unicas y auténticas, la combinacion de una chaqueta de

mezclilla vintage con una camiseta gréafica y pantalones cortos de skate crea un look que
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rinde homenaje a las raices del skateboarding, fusionando lo clasico con lo

contemporaneo.
2.1.2.20. Influencia del Street wear

La convergencia entre el skate y el streetwear ha dado lugar a colaboraciones y
piezas de moda que destacan tanto en las calles como en los skateparks, marcas como
Supreme, Off-White y Stussy han creado colecciones inspiradas en el skate, que
incluyen sudaderas con capuchay accesorios exclusivos, por otro lado, Manuel (2024)
menciona que para integrar el streetwear en el atuendo de skate, se recomienda
incorporar piezas como sudaderas con capucha, gorros y mochilas, logrando un estilo
contemporaneo y funcional, esta fusion de estilos refleja la evolucion de la moda del

skate, que se adapta a las tendencias urbanas sin perder su esencia.
2.1.2.21. Colores neutro y terrosos

Los colores neutros y terrosos, como el beige, marrdn, verde oliva y gris, han ganado
terreno en la moda del skate, ofreciendo versatilidad y sofisticacion, estos colores, faciles
de combinar, permiten crear atuendos cohesivos y modernos, para Manuel (2024) adoptar
esta paleta, se sugiere construir el atuendo con una base de colores neutros, como
combinar una camiseta beige con pantalones cargo verdes y zapatillas grises, esta eleccion
cromatica aporta un aspecto maduro y elegante, alejandose de los colores estridentes
tradicionales del skate, sin sacrificar la autenticidad del estilo.

2.1.2.22. Estética Casual y Desenfadada

El skateboarding historicamente se vincula a un estilo de vestir relajado y sin
pretensiones, caracterizado por camisetas holgadas, pantalones anchos (denim o cargo) y
zapatillas deportivas, esta estética casual propia de los skaters ha trascendido al streetwear,
siendo adoptada por un publico amplio que busca comodidad con estilo, la influencia del

skate en la moda se manifiesta en la preferencia por prendas funcionales y confortables,
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que irradian una actitud despreocupada y auténtica, convirtiéndose en un referente para

un look urbano y cotidiano (Fernandez, 2024).
2.1.2.23. Innovacion en Disefio de Calzado

El skateboarding ha impulsado una notable evolucion en las zapatillas deportivas.
Marcas especializadas como Vans, Nike SB y Adidas Skateboarding han desarrollado
tecnologias para optimizar el rendimiento y la durabilidad del calzado para skaters,
adicionalmente, las colaboraciones entre marcas de skate y disefiadores de moda han
resultado en la creacion de zapatillas con disefios singulares y atractivos, captando tanto a
la comunidad skater como a los entusiastas de la moda, esta sinergia ha elevado el calzado
de skate a un objeto de deseo en el &mbito del disefio y la cultura urbana (Fernandez,
2024).

2.1.2.24. Accesorios y Complementos

Mas alla de la vestimenta y el calzado, el skateboarding ha marcado la popularidad de
ciertos accesorios en la moda urbana, elementos como las gorras trucker, las mochilas
funcionales, los calcetines altos con disefios y los cinturones con hebillas caracteristicas
se han convertido en iconos del streetwear gracias a su fuerte asociacion con la cultura del
skate, estos complementos no solo cumplen una funcion préactica, sino que también
aportan un toque distintivo y reconocible del estilo skater al atuendo urbano
contemporaneo (Fernandez, 2024).

2.1.2.25. Impacto en la musica

Para Fernandez (2024) la conexidn entre skateboarding y musica es extensa y variada,
impactando diversos géneros musicales desde los afios 60 hasta hoy, esta relacién se ha
manifestado de maltiples formas, creando un vinculo cultural significativo, la energia, la
actitud rebelde y el espiritu independiente del skateboarding han resonado con musicos y
han influido en sus creaciones, mientras que la mdsica, a su vez, ha proporcionado la

banda sonora para la cultura del skate, impulsando su estética y su identidad, esta
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simbiosis ha generado un rico legado que continda evolucionando en la escena

contemporanea.
2.1.2.26. Punk rock y Hardcore

En los 70 y 80, el punk rock y el hardcore se entrelazaron con el skateboarding, con
bandas como The Ramones y Black Flag como himnos para los skaters, la energia rebelde
y las letras anti-autoritarias del punk resonaban con la busqueda de libertad y la mentalidad
independiente del skateboarding, creando una fuerte conexién cultural y musical que

defini6 una era para la comunidad del skate (Fernandez, 2024).
2.1.2.27. Hip Hopy Rap

En los 90, el skateboarding se fusioné con la cultura del hip-hop y el rap, con artistas
como Beastie Boys y Public Enemy siendo admirados por su actitud desafiante y ritmos
contagiosos, esta union generd una influencia mutua en la estética de la moda y la mdsica,
creando una interseccion cultural significativa donde la energia y la actitud callejera eran

elementos comunes (Fernandez, 2024).
2.1.2.28. Musica alternativa y Grunge

Durante los 90, el grunge y la musica alternativa, con bandas como Nirvana y Pearl
Jam, se convirtieron en la banda sonora popular para el skateboarding, la actitud apatica
y contracultural del grunge resonaba con la mentalidad de los skaters, proporcionando el
ambiente musical perfecto para sus sesiones y videos, consolidando una conexion entre la

musica y el espiritu del skate (Fernandez, 2024).
2.1.2.29. Indiey Emo

En la década de 2000, el skateboarding continudé influyendo en la mdsica,
especialmente en los géneros indie y emo, con bandas como Brand New y Blink-182

siendo populares entre los skaters, las letras sobre juventud, amistad y alienacion
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resonaban con la comunidad del skate, y la estética emo de autenticidad y expresion

emocional encontrd un eco en la cultura del skateboarding (Fernandez, 2024).
2.1.2.30. Electronicay EDM

En tiempos recientes, la musica electronica y el EDM han ganado popularidad en la
cultura del skateboarding, sus ritmos enérgicos y sonidos futuristas proporcionan la banda
sonora ideal para las sesiones de skate nocturnas y los videos de skate de alta energia,
demostrando la continua evolucion de la relacion entre el skateboarding y diversos

géneros musicales contemporaneos (Fernandez, 2024).
2.1.2.31. Arte urbano y skate

Segun Fernandez (2024) el skateboarding ha marcado profundamente el arte urbano,
convirtiendo espacios urbanos como skateparks y muros en lienzos de expresion
decorados con grafitis y murales por los propios skaters, el arte urbano influenciado por
el skate incorpora elementos visuales propios del deporte, como tablas, ruedas y figuras
de skaters, fusionandose con técnicas artisticas callejeras para capturar su energia, las
colaboraciones entre marcas de skate y artistas urbanos son frecuentes, creando productos
que unen ambas culturas, tanto el skateboarding como el arte urbano son expresiones de
la cultura juvenil con una estética DIY y una actitud contracultural, actualmente,
comparten una historia y estética comunes, moldeando la cultura visual urbana y
celebrando la creatividad, la libertad y la comunidad del skate en el arte callejero

contemporaneo.
2.1.2.32. Espacios de expresion

Los skaters transforman lugares urbanos abandonados en espacios de practica y
expresion, que a su vez se convierten en lienzos para el arte urbano, parques de skate,
piscinas vacias y muros se adornan con grafitis y murales, fusionando el skateboarding
con el arte callejero y creando extensiones naturales de la cultura del skate en el paisaje
urbano (Fernandez, 2024).

53



2.1.2.33. Estiloy estética

El arte urbano influenciado por el skateboarding incorpora elementos visuales propios
del deporte, como tablas, ruedas y figuras de skaters, estas imagenes se combinan con
técnicas de grafiti y muralismo para plasmar la energia y la actitud del skateboarding en

obras que celebran la cultura del skate en el entorno urbano (Fernandez, 2024).
2.1.2.34. Colaboraciones entre artistas y marcas de skate

Las marcas de skate frecuentemente colaboran con artistas urbanos para crear disefios
exclusivos en tablas, ropa y accesorios, estas uniones fusionan la creatividad del arte
urbano con la identidad del skate, generando productos codiciados tanto por skaters como
por entusiastas del arte callejero, enriqueciendo la estética de ambos mundos (Fernandez,
2024).

2.1.2.35. Manifestacion de la cultura juvenil

El skateboarding y el arte urbano son expresiones vibrantes de la cultura juvenil urbana,
compartiendo una ética DIY y una actitud contracultural, el arte urbano inspirado en el
skate refleja esta rebeldia y la profunda conexion emocional de los jévenes con su ciudad,
utilizando el espacio urbano como un lienzo para su creatividad y desafio a las normas
(Fernandez, 2024).

2.1.2.36. Estilo de vida juvenil

Mas alla de su impacto en la moda, la musica y el arte, Fernandez (2024) menciona que
el skateboarding ha moldeado profundamente el estilo de vida de muchos jévenes,
representando una mentalidad rebelde, intrépida y no conformista, es una forma de arte
que fomenta la creatividad, el valor y la camaraderia, valores que se extienden mas alla
del deporte, el skateboarding también ha creado una comunidad global unida y solidaria,
ofreciendo apoyo, amistad y un sentido de pertenencia crucial para jovenes que buscan su

identidad y pueden sentirse marginados en otros contextos sociales.
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2.1.2.37. Proyectos sociales

El skateboarding ha trascendido su imagen de simple actividad recreativa para
convertirse en una poderosa herramienta de cambio social, dando lugar a numerosos
proyectos con impacto positivo en comunidades de todo el mundo, estos proyectos
aprovechan la naturaleza inclusiva y los valores inherentes al skateboarding para abordar
diversas problematicas sociales, esto se puede observar en la pagina de SKATEPLURAL
(Skate Plural, 2024).
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Figura 15. Programa kit digital cofinanciado por los fondos Next Generation (EU)

del mecanismo de recuperacion y resiliencia, tomado de “SKATEPLURAL”,
(Skate Plural, 2024).
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Figura 16. Programa kit digital cofinanciado por los fondos Next Generation (EU)
del mecanismo de recuperacion y resiliencia, tomado de “SKATEPLURAL”,
(Skate Plural, 2024).
55



GRANADA SKATE PLURALI:
DIVERSIDAD FUNCIONAL

Doscripsion | se5:000s 00 aercamanto 2l sxateboaraing v 1 enes atoos pam
PrOTOV et focdn veniBu o speriles BSOSV Saperencin § pestne
srocond

Fecha Octutie de 2002
Participacion A) 200600165 061 00NH0 08 AOLVA0KN #SHC! «La Puesimas
Cotinansiacion Oig,tacn on Geanads

Figura 17. Programa kit digital cofinanciado por los fondos Next Generation (EU)

del mecanismo de recuperacion y resiliencia, tomado de “SKATEPLURAL”,
(Skate Plural, 2024).

2.1.2.38. Subculturas o tipos de skate

La autora Mareque (2023) propone una definicion de subcultura que, a diferencia de la
opinién general, no requiere necesariamente ideologias rebeldes u opuestas a la cultura
dominante, en cambio, se centra en la exhibicion de estilos, valores o practicas distintivas
que diferencian a un grupo de la cultura madre mas amplia, esta definicion describe una
subcultura como una comunidad imaginada o socialmente construida con una forma o
estructura lo suficientemente distintiva como para diferenciarse, aunque manteniendo
aspectos subyacentes que la vinculan con la cultura original, un elemento crucial es la
capacidad de sus miembros para identificar dobles significados simbolicos en objetos

cotidianos, compartidos por toda la subcultura.
2.1.2.39. Freestyle

Los monopatines disefiados para acrobacias y trucos son la opcion ideal para quienes
buscan iniciarse en el skateboarding clasico, caracterizados por su ligereza y ruedas
pequefas y duras, facilitan la ejecucion de trucos, sin embargo, es importante destacar que
estos skates estan especialmente recomendados para personas que ya poseen cierta

familiaridad y experiencia en el manejo del monopatin, su disefio especifico busca
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optimizar el rendimiento para la realizacién de maniobras, por lo que un manejo basico
previo es aconsejable para aprovechar al maximo sus caracteristicas y progresar en el

aprendizaje de trucos (Mareque, 2023).

2.1.3. INDUMENTARIA SKATEBOARD

2.1.3.1. Origeny evolucion

La vestimenta de skateboarding ha evolucionado significativamente desde sus inicios
en la década de 1950, inicialmente, la prioridad era la comodidad y la funcionalidad, con
influencias del estilo surfista y atlético, caracterizado por jeans holgados, camisetas
amplias y zapatillas deportivas que permitian libertad de movimiento para realizar trucos,
para la década de 1970, emergio un estilo reconocible con jeans holgados y camisetas de
gran tamafio como elementos dominantes, manteniendo el enfoque en la libertad de

movimiento esencial para el patinaje sin las restricciones de ropa ajustada (Vale, 2024).

Los afios 80 marcaron la adopcion de una estética méas rebelde y contracultural,
fusionando elementos del punk rock y el hip-hop, los skaters combinaban jeans y
camisetas holgadas con chaquetas de cuero, cinturones con tachuelas y botas, reflejando
el espiritu DIY vy la actitud antisistema de la época, continuamente la década de 1990 trajo
una transformacion hacia siluetas mas ajustadas, con experimentacién en colores vivos,
camisetas graficas y disefios Ilamativos. Marcas iconicas como Vans y Thrasher se

consolidaron como referentes de la vestimenta skater (Vale, 2024).

A partir de los afios 2000, la ropa de skate se comercializ6 mas, con marcas propias y
la adopcion de marcas de ropa urbana como Supreme y Stiissy, este cambio coincidié con
el auge del skate profesional, donde los patinadores se convirtieron en influenciadores de
moda, actualmente, la vestimenta de skate es diversa y dindmica, abarcando una variedad
de estilos, si bien los jeans holgados y las camisetas amplias persisten, los skaters
incorporan camisetas graficas, gorras de béisbol, sudaderas con capucha y diversas
zapatillas deportivas, reflejando la naturaleza en constante evolucion y la diversidad
cultural del skateboarding (Vale, 2024).
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2.1.3.2. Influencias

La pelicula "KIDS" (1995) de Larry Clark, con su estética underground, retrat6 una
generacion urbana a través del skate, el sexo, las drogas y la violencia, convirtiéndose en
una obra de culto que marcé un punto de inflexion para la moda urbana, la estética de la
pelicula surgi6 del entramado Supreme/LES Kids (Lower East Side), cuya influencia es
crucial para entender la moda urbana actual, la conexion entre el skateboarding y
elementos como las gorras de cinco paneles es mas profunda de lo que parece, siendo el
skate probablemente el movimiento con mayor impacto en la moda urbana, incluso por
encima del hip-hop o el punk, elementos como las hoodies, los baggy jeans, las camisetas
oversize y el layering tienen raices significativas en la estética desarrollada por la cultura
del skate y marcas como Mistery y ZERO (Pia, 2014).

El atractivo del universo del skate se evidencia en la creacion de Nike SB y en el papel
central de Supreme en la explosién de la moda urbana, Supreme, fundada en 1994, no solo
disefio su primera tienda pensando en el acceso en skate, sino que también supo conjugar
tendencias del arte, la politica, la musica y el cine, convirtiéendose en una forma de
expresion y pertenencia para toda una generacion, el ambiente que rodeaba la tienda de
Supreme en Lafayette Street era similar al retratado en "KIDS", creando un movimiento
nacido del y para el skate, la actitud de los dependientes y las conexiones personales dentro
del circulo de la marca contribuyeron a su aura exclusiva, la moda urbana actual debe
mucho a ese grupo de jovenes skaters del Lower East Side de Manhattan, cuya estética y
actitud vital se extendieron a diversas disciplinas, cincelando la cultura urbana hasta hoy,
Supreme, junto con revistas como Thrasher y peliculas como "Trashin™ y "KIDS",

materializo las inquietudes de esta generacion (Pia, 2014).

Sin embargo, la influencia no se limita a Supreme, a mediados de los 90, Nueva York,
aunque no un lugar tradicionalmente comodo, era un caldo de cultivo para jovenes
talentosos con hambre, donde movimientos como el graffiti, el bboying y el rap florecian,
marcas como Zoo York, fundada en 1993 por Rodney Smith, Eli Morgan Gesner y Adam

Schatz, surgieron de las crews de skaters de los 70, representando otra faceta del
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downtown cool de Nueva York, figuras como Gio Estevez, el primer empleado de
Supreme que se convirtié en un artista colaborador con marcas importantes, ejemplifican
la conexion entre el skate y la escena artistica y de disefio de la ciudad, incluso Mark
Gonzales, considerado el skater mas influyente, mantenia contacto con la escena
neoyorquina a través de Harold Hunter, un skater que aparecio en "KIDS" y cuya vida
refleja la realidad de muchos jovenes de esa época, la moda urbana es el resultado de la
convergencia de estas influencias y la actitud de una generacion que encontro en el skate

un soporte para su identidad y expresion (Pia, 2014).
2.1.3.3. Caracteristicas

La ropa de skate y el streetwear se caracterizan por su comodidad, durabilidad y disefios
que trascienden las modas pasajeras, accesorios iconicos del skate como camisetas,
zapatillas, gorras y gorros han alcanzado una posicion prominente en el mundo de la moda,
consolidando al streetwear como uno de los estilos mas influyentes en la actualidad, esta
notable popularidad ha llevado a que personas ajenas al skateboarding adopten
activamente zapatillas y otros accesorios propios de esta cultura, la funcionalidad
inherente a la ropa de skate, disefiada para resistir el desgaste de la practica deportiva,
combinada con una estética relajada y con actitud, ha resultado atractiva para un publico
amplio que busca prendas versatiles y con estilo, demostrando la profunda influencia del

skateboarding en las tendencias de moda contemporaneas (Skate Pro, 2024).

Si bien no hay un cddigo de vestimenta estricto para los skaters, la ropa de skate ideal
se caracteriza por su resistencia, transpirabilidad y comodidad, tanto camisetas como
hoodies suelen ser de corte amplio y ligeras, priorizando la méaxima libertad de
movimiento y maniobrabilidad esencial para la practica del skateboarding, en cuanto a la
parte inferior, la eleccion varia segun la preferencia por la flexibilidad o la proteccion; los
pantalones cortos son populares para mayor agilidad, mientras que los vaqueros de skate
ofrecen una mayor resistencia a los roces y caidas, en esencia, el atuendo skater funcional

busca facilitar la ejecucion de trucos y el desplazamiento, adaptandose a las demandas
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fisicas del deporte sin sacrificar la comodidad y la durabilidad necesarias para el uso

constante en entornos urbanos (Skate Pro, 2024).

El calzado es un elemento fundamental en el vestuario de cualquier skater, las zapatillas
de skate ideales ya que se distinguen por sus suelas planas, que proporcionan una
adherencia y un control éptimos sobre la tabla y son cruciales para la ejecucion de trucos
y la estabilidad, ademas, suelen ser mas delgadas que el calzado convencional para
mejorar la sensibilidad y el contacto directo con la tabla, permitiendo al skater sentirla con
mayor precision, muchos modelos incorporan plantillas especiales disefiadas para
absorber y reducir el impacto de los saltos y las caidas, ofreciendo una mayor proteccion
y comodidad durante la practica, a pesar de la importancia del calzado técnico, la ropa de
skateboarding abarca una amplia gama de estilos, desde los clasicos pantalones holgados
y camisetas anchas hasta opciones mas ajustadas como pantalones delgados y camisas,
demostrando la diversidad y la adaptabilidad de la moda skater a diferentes gustos y
preferencias (Skate Pro, 2024).

2.1.3.4. Categorias

Manuel (2024) menciona que el skateboarding es una subcultura vibrante que se
expresa a través de la moda y el estilo, influyendo significativamente en las tendencias
urbanas durante décadas. Las tendencias actuales en ropa de skate siguen evolucionando,
ofreciendo diversas opciones para la expresion personal tanto en el skatepark como en la
calle, comprender estas tendencias y como combinarlas permite crear looks skater
impactantes que reflejen funcionalidad e identidad personal dentro y fuera de la

comunidad del skate.

Atlas Stoked (2025) en su blog menciona que el estilo skater va méas alla de la
vestimenta, representando una expresion de la cultura urbana que fusiona funcionalidad,
comodidad y actitud, con raices en el skateboarding y el surf, la indumentaria debe ser
ideal para quienes buscan un look relajado y auténtico, este estilo se centra en prendas

disefiadas para la comodidad y la practicidad, tanto para patinar como para la vida en la
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ciudad, la esencia radica en la combinacién de prendas que permitan libertad de

movimiento y reflejen una estética urbana y desenfadada.

Adicional Atlas Stoked (2025) menciona que el estilo de vestir skate combina
influencias retro, moda urbana y un toque de comodidad, creando un look Unico y
distintivo, los accesorios como gorras, mochilas y gorros afiaden un toque personal al
atuendo, mientras que los colores neutros combinados con tonos vivos o disefios gréficos
estampados permiten crear un look equilibrado y moderno, las prendas oversize como
sobre camisas abiertas, camisetas de cuello redondo y sudaderas largas son ideales para
lograr esa estética skater, y los calcetines altos con logos o graficos son el detalle perfecto

para completar el look.
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Figura 18. Sobrecamisa Volcom / Gorros Carhartt / Calcetines Stance, tomado de
“Atlas Stoked”, (Atlas Stoked, 2025).

2.1.3.5. Camisetas graficas

Las camisetas graficas son un elemento basico del estilo skater, aportando un toque
distintivo al look, disefios estampados y logos de marcas embleméticas como Vans,
Volcom o Santa Cruz son recurrentes, Atlas Stoked (2025) menciona que estas prendas
no solo son cdmodas para patinar, sino que también sirven como una forma de expresar
la afinidad por la cultura skater y sus marcas representativas, convirtiendose en una

declaracién visual clave dentro de este estilo urbano, ejemplos destacados incluyen
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disefios creados en colaboracion con artistas urbanos, y camisetas que utilizan logos

iconicos y reconocidos dentro de la cultura del skate.
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Figura 19. Camiseta Vans Spray On / Camiseta Volcom Fergadelic / Camiseta Santa
Cruz Evolved Hand, tomado de “Atlas Stoked”, (Atlas Stoked, 2025).

2.1.3.6. Pantalones anchos y comodos

Los pantalones anchos y comodos son una pieza clave en el estilo skater, ofreciendo
libertad de movimiento esencial para la practica del skateboarding, los pantalones cargo
con bolsillos y los pantalones chinos son opciones populares debido a su corte holgado y
funcionalidad, los jeans también son una eleccién comdn, combinando durabilidad y estilo
casual, la comodidad y la libertad de movimiento son primordiales, permitiendo a los
skaters realizar trucos y maniobras con facilidad, la resistencia y la durabilidad son
también aspectos importantes, ya que los pantalones deben soportar el desgaste del uso
constante en entornos urbanos y en la practica del skate (Atlas Stoked, 2025).

2.1.3.7.  Sudaderas con capucha

Las sudaderas con capucha son una prenda esencial en el estilo skater, ofreciendo
comodidad y versatilidad para completar cualquier look, los modelos con graficos, colores
retro o disefios minimalistas son tendencia, permitiendo a los skaters expresar su
individualidad y estilo personal. Para Atlas Stoked (2025) la comodidad y la calidez que
ofrecen las sudaderas con capucha las hacen ideales para patinar en diferentes condiciones

climéticas, y también son perfectas para completar un look urbano y relajado, marcas
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como Carhartt WIP, Element y HUF ofrecen una amplia variedad de sudaderas con
capucha que se adaptan a diferentes gustos y preferencias, desde disefios con graficos

Ilamativos hasta opciones minimalistas y con colores retro.

v

Cornell Classic de Element Hooded Duster Script Jacket de Carhartt Logo Applique Hooded Fleece de HUF

Figura 20. Cornell Classic de Element/ Hooded Duster Script Jacket / HUF, tomado
de “Atlas Stoked”, (Atlas Stoked, 2025).

2.1.3.8. Zapatillas de skate

El calzado es un elemento esencial en el vestuario skater, y las zapatillas de skate de
marcas como Adidas Skateboarding, DC Shoes, Vans, Globe o Cariuma ofrecen el agarre
y la resistencia necesarios para el deporte, sin sacrificar el estilo, las zapatillas anchas son
tendencia desde hace varias temporadas, proporcionando una mayor estabilidad y
comodidad al patinar, la eleccion de las zapatillas adecuadas es crucial para el rendimiento
y la seguridad del skater, y al mismo tiempo, las zapatillas se han convertido en un
elemento clave para definir el estilo y la identidad dentro de la cultura del skate, la
durabilidad y la funcionalidad son aspectos importantes, ya que las zapatillas deben
soportar el desgaste del uso constante en entornos urbanos y en la practica del skate (Atlas
Stoked, 2025).
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Figura 21. Zapatillas Globe Tilt / Zapatillas DC Shoes Court Graffik / Zapatillas
Osiris D3 2001, tomado de “Atlas Stoked”, (Atlas Stoked, 2025).

2.1.4. Estudio de caso (Lienzo)

Lienzo es una marca centrada en la comodidad y la individualidad del cliente,
ofreciendo prendas versétiles y a la moda, ademas, se distingue por su enfoque en el
bienestar del cliente y en practicas éticas y sostenibles, cabe destacar que su modelo de
produccion apoya a madres solteras que contintan sus estudios, garantizando salarios
justos y entregando productos de calidad, la mision de la marca es ofrecer a los clientes
productos de alta calidad y asequibles que satisfagan sus necesidades y se adapten a su
estilo de vida y personalidad, un valor fundamental para Lienzo es la responsabilidad
ambiental, reflejada en su compromiso de ofrecer productos sostenibles y ecol6gicos, su
vision es convertirse en una empresa lider y reconocida de streetwear personalizado,
expandiéndose a través de sus propias cadenas de tiendas, ofreciendo un excelente servicio

al cliente y precios competitivos en el mercado nacional.
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2.2. Marcas referentes y/o aspiracionales

2.2.1. VOLCOM

VOLCOM

Figura 22. Logo de Volcom, tomado de “Volcom”, (Volcom, 2025).

Volcom fue fundada en 1991 por Richard Woolcott y Tucker Hall, surgié de la pasion
por los deportes de tabla, especialmente el snowboard, inspirada en la filosofia "Youth
Against Establishment" o “La juventud en contra del sistema”, la marca se ha enfocado
en disefiar y comercializar ropa, calzado y accesorios para jovenes, reflejando un estilo de
vida alternativo y deportivo, desde sus inicios, Volcom ha buscado diferenciarse, siendo
pionera al crear su propio sello discografico, Volcom Entertainment, en 1995 (Volcom,
2025).

A lo largo de su historia, Volcom ha experimentado un crecimiento significativo,
convirtiéndose en una empresa publica en 2005 y expandiéndose a través de la adquisicion
de Electric Visual Evolution LLC en 2008. En 2011, fue adquirida por el grupo Kering,
lo que permitié una mayor diversificacion y expansién de la marca, incluyendo el
lanzamiento de su linea de calzado, Volcom ha establecido una presencia global con
numerosas tiendas minoristas en Ameérica, Europa, Asia y Oceania, consolidandose como

una marca lider en el mundo del streetwear y los deportes de accion (Volcom, 2025).

La marca Volcom es reconocida por su iconico logotipo de "piedra™, su eslogan "True

to This" y su apoyo a la cultura juvenil y los deportes de tabla, mas alla de la moda,
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Volcom se ha involucrado en la mdsica, el arte y el cine, patrocinando a atletas y artistas

gue comparten su espiritu creativo y su pasion por los deportes de accion (Volcom, 2025).
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Figura 23. Website de Volcom, pagina de productos, tomado de “Volcom”, (Volcom,
2025).

Figura 24. Website de Volcom, pagina de productos, tomado de “Volcom”, (Volcom,
2025).
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2.2.2. Thrasher Magazine

THRASHEQ

ABNT . & B NS Wy AN A A .
Figura 25. Logo de Thrasher, tomado de “Thrasher”, (Thrasher, 2025).

Thrasher fue fundada en 1981 por Kevin Thatcher, Eric Swenson y Fausto Vitello,
comenzd como una herramienta promocional para Independent Truck Company, pero
rapidamente se transformé en un simbolo de la cultura del skateboarding. Desde su primer
namero, la revista capturo la esencia cruda y rebelde del skate, convirtiéndose en la voz
de una nueva generacion de skaters que patinaban por pasion y estilo de vida (The Supply
Network, 2025).

Con el lema "Skate and Destroy", Thrasher se distancid de las publicaciones
comerciales de la época, centrdndose en la autenticidad y el espiritu indomable de la
comunidad del skate. A lo largo de los afios, Thrasher ha mantenido su fidelidad a sus
raices, celebrando el arte, la actitud y la filosofia DIY del skate. Thrasher ha trascendido
la pagina impresa, convirtiéndose en un icono global que define el estilo de vida del skate.
Su influencia en la moda, la masica y el arte es innegable, y su legado perdura como un
testimonio del espiritu rebelde y la creatividad que caracterizan a la cultura del
skateboarding (The Supply Network, 2025).
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Figura 26. Website de Thrasher, pdgina de productos, tomado de “Thrasher”,
(Thrasher, 2025).
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Figura 27. Website de Thrasher, pagina de productos, tomado de “Thrasher”,
(Thrasher, 2025).
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2.3. Visionario

2.3.1. Shawn Stussy

Figura 28. Logo de Stiissy, tomado de “Stussy logo”’, (1000MARCAS, 2023).

Stlissy, una marca icénica de ropa urbana, fue fundada en los afios 80 por Shawn
Stussy, un surfista y artesano de tablas de surf de Laguna Beach, California, Stussy
comenz6 a vender camisetas con su logotipo de graffiti en ferias comerciales, inicialmente
como promocion para sus tablas de surf, sin embargo, las camisetas superaron en
popularidad a las tablas, lo que llevo a Stussy a crear una linea de ropa inspirada en las

subculturas del surf y el skate del sur de California (Suellen Meski, 2025).

La marca Stiissy se destacd por su estética Unica, que combinaba influencias del surf,
el punk y el hip-hop, Stussy se convirtio en un pionero del streetwear, estableciendo las
bases para muchas de las tendencias que se ven hoy en dia, la marca ha colaborado con

otras marcas importantes como Nike, Bape y Dior (Suellen Meski, 2025).

A pesar de sus humildes comienzos, Stussy se ha convertido en una marca global con
mas de 60 tiendas en todo el mundo y un valor estimado de mas de 50 millones de dolares,
la marca continta siendo relevante en la moda urbana actual, manteniendo su esencia y

adaptandose a las nuevas tendencias (Suellen Meski, 2025).
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Figura 29. Stlissy Tribe, colaboracion entre Stussy y Hiroshi, tomado de “Suellen
Meski”, (Suellen Meski, 2025).
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Figura 30. Website de Stiissy, pagina de productos, tomado de “Stiissy”, (Stissy,
2025).
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CAPITULO HII

3 INVESTIGACION DE MERCADO

3.1. Analisis externo

3.1.1. Analisis PESTEL

Es imprescindible analizar los diferentes panoramas que rodean al desarrollo del
proyecto, esta exploracion del entorno externo permite obtener una vision completa de las
diferentes situaciones que podrian impactar significativamente en su desarrollo, al
comprender a fondo estas influencias externas, se facilita la identificacion temprana de
posibles riesgos, permitiendo la implementacion de estrategias preventivas y planes de
emergencia para minimizar su impacto, asimismo, este analisis proactivo revela
oportunidades latentes que, al ser aprovechadas estratégicamente, pueden impulsar el
crecimiento y la consecucion de los objetivos del proyecto, en definitiva, una comprensién
profunda del entorno, a través de herramientas como el analisis PESTEL, se convierte en
un pilar esencial para la toma de decisiones informadas, la optimizacion de recursos y, en
ultima instancia, para incrementar sustancialmente las probabilidades de éxito del
proyecto (Galdén & Lull, 2024).

3.1.1.1. Entorno politico

Actualmente el presidente Daniel Noboa ha logrado mantener una relacion estable y
colaborativa con organismos multilaterales como el Fondo Monetario Internacional (FMI)
y el Banco Mundial (BM), lo que ha garantizado el acceso del pais a créditos por mas de
4000 millones de ddlares, asegurando la liquidez nacional y permitiendo al Estado cubrir
deudas pendientes, ademas, se destaca su definicion critica ante las dictaduras de
Venezuela, Nicaragua y Cuba, lo que ha fortalecido la relacién con Estados Unidos y la
Union Europea, y su continuo apoyo a la concrecién de nuevos tratados comerciales y de
inversion, como las negociaciones con Corea del Sur y Canada, buscando mejorar la
imagen del pais ante posibles nuevos mercados, sin embargo, en los Gltimos veinte afios,

la politica exterior de Ecuador histéricamente no ha contado con una planificacion
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estratégica consistente para el mediano y largo plazo. Ante las proximas elecciones
presidenciales de 2025, resulta crucial analizar las visiones de relaciones internacionales
de los candidatos, ya que sus propuestas definiran la manera en que Ecuador se vinculara
con la region y el mundo, con consecuencias significativas para el futuro del pais en

diversos &mbitos (Jativa, 2025).

La principal influencia en la variacion en los indices del riesgo pais depende de factores
cruciales como la estabilidad politica, el desempefio econémico y la confianza en la
capacidad de pago de la nacidn, estos elementos se encuentran bajo la lupa en el actual
contexto electoral ecuatoriano por confirmacion de una segunda vuelta entre Daniel
Noboa y Luisa Gonzalez lo que generd una tendencia al alza en el EMBI. Este 13 de marzo
del presente afio se presencié un notable crecimiento del riesgo pais de 1497 puntos
medido por el EMBI de JP Morgan, por ende, muestra una gran incertidumbre entre los
inversionistas debido a las proximas elecciones, sin embargo, este indicador financiero,
que compara las tasas de interés de los bonos soberanos ecuatorianos con los bonos del
Tesoro de Estados Unidos, habia mostrado una tendencia al alza desde la primera vuelta
electoral del 9 de febrero, la confirmacién de que ningun candidato obtuvo la mayoria
necesaria para ganar en una sola ronda genero esta volatilidad, un aumento en el riesgo
pais implica que los mercados exigen una mayor sobretasa para prestar dinero al pais, lo

que encarece el acceso al financiamiento externo (Puga, 2025).

El afio 2025 se presenta como decisivo para la industria textil y de confeccion de
Ecuador, ya que las elecciones presidenciales influiran directamente en su futuro, este
sector, importante generador de empleo y proveedor tanto para el mercado local como
para la exportacién, se encuentra ante la incertidumbre politica que puede traer consigo
desafios y oportunidades para las fabricas textiles y otros actores de la cadena productiva.
Las politicas adoptadas por el nuevo gobierno en areas como la regulacion de
importaciones, los incentivos a la produccion nacional, los costos laborales, el acceso a
financiamiento para PYMEs, las relaciones comerciales y la sostenibilidad seran

determinantes para la competitividad y el desarrollo del sector (Alexa Tejidos, 2025).
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Uno de los factores clave sera la postura del nuevo gobierno respecto a la produccion
local, incluyendo la regulacion de importaciones y los incentivos para el crecimiento de
las fabricas textiles. Las politicas laborales, como el salario basico y los beneficios,
también tendran un impacto significativo en los costos operativos y la rentabilidad del
sector, asimismo, el acceso a financiamiento y el apoyo a las pequefias y medianas
empresas textiles seran cruciales para su modernizacién y expansion, las relaciones
comerciales y los tratados de libre comercio definiran las oportunidades de exportacion

para la industria ecuatoriana (Alexa Tejidos, 2025).

La creciente importancia de la sostenibilidad y las posibles regulaciones ambientales
marcaran nuevas directrices para la produccion textil en Ecuador, incentivos para practicas
sostenibles y el uso de materiales reciclados podrian generar nuevas oportunidades para
el sector, ante este panorama, las empresas textiles ecuatorianas deberan mantenerse
informadas y preparadas para adaptarse a los cambios que surjan tras las elecciones de
2025, buscando transformar cada desafio en una oportunidad para la innovacion y el

crecimiento (Alexa Tejidos, 2025).

Finalmente, y no menos importante, se debe tener en cuenta la nueva creacion e
implementacion de la Politica Nacional de Fomento que es una accién directa del
Ministerio de Cultura y Patrimonio, lo que la enmarca dentro del entorno politico
ecuatoriano, esta iniciativa gubernamental establece un marco estratégico con acciones,
normas y programas integrales disefiados para impulsar el crecimiento de las industrias
culturales y creativas, la politica refleja una decision politica de priorizar y apoyar estos
sectores como pilares fundamentales para el desarrollo del pais , a través de mecanismos
de gobernanza y gestion cultural responsable, se busca la descentralizacion de recursos,
la transparencia en la gestion y la participacion activa de gobiernos locales y comunidades
en la implementacion de las politicas culturales, la voluntad politica de invertir en el sector
se evidencia en la asignacion de recursos y la creacion de un marco regulatorio que busca
fortalecer las capacidades productivas y fomentar la sostenibilidad de las Industrias

culturales y creativas (ICC) (Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2025).
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3.1.1.2. Entorno econémico

El riesgo pais de Ecuador, medido por el EMBI de JP Morgan, es un indicador clave
del entorno econdmico que refleja la percepcion del mercado sobre la probabilidad de
incumplimiento de la deuda soberana, en marzo de 2025 se presentd un aumento
alcanzando los 1497 puntos, impulsado principalmente por la incertidumbre generada por
la proximidad de la segunda vuelta electoral, este aumento encarece el acceso al
financiamiento externo para Ecuador, ya que los inversionistas exigen una mayor
sobretasa para compensar el riesgo percibido, la variacion del riesgo pais depende de
factores econdmicos fundamentales como la estabilidad economica general, la confianza
en la capacidad de pago del pais y la comparacion de las tasas de interés de sus bonos con
los de referencia, la volatilidad observada, con un minimo preelectoral de 901 puntos y
picos posteriores superiores a los 1500, subraya la sensibilidad de este indicador a eventos
econdémicos y politicos clave, afectando directamente la salud financiera y las perspectivas

de inversion en Ecuador (Puga, 2025).

Con respecto al acuerdo comercial entre Ecuador y China, que entrd en vigor el 1 de
mayo de 2024, tendra un impacto mixto en el sector textil ecuatoriano, por un lado, la
inclusién de "Maquinas de coser" dentro del listado de productos industriales que
ingresaran al pais con cero aranceles representa un potencial apoyo para la industria, la
reduccion de costos en la adquisicion de esta maquinaria podria facilitar la modernizacion
de los talleres y la optimizacién de la produccion para confeccionistas y disefiadores,
mejorando su competitividad a largo plazo (Naula, 2024).

Sin embargo, el sector textil ecuatoriano en su produccion local se ve directamente
afectado de manera negativa al quedar excluido del acuerdo comercial, productos clave
como "diferentes tipos de telas" y "prendas de vestir y confecciones de punto” no se
beneficiaran de la desgravacion arancelaria para su exportacion a China, esto significa que
los productores textiles ecuatorianos seguiran enfrentando los aranceles chinos, lo que
podria dificultar su acceso a un mercado tan vasto y competitivo, la exclusion de estos

productos, sumada a la preocupacion del sector industrial por la falta de control del
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dumping v la calidad de los productos chinos importados, genera incertidumbre sobre la
capacidad de la industria textil local para competir con las importaciones chinas que si se

beneficiaran de la reduccion arancelaria en Ecuador (Naula, 2024).

En el ambito del disefio de moda, si bien la reduccion de aranceles en accesorios para
computadoras y camaras digitales podria facilitar la labor de disefio y promocién, el hecho
de que las telas y las prendas de vestir producidas localmente no tengan ventajas
arancelarias para su exportaciéon a China limita las oportunidades de expansion
internacional para los disefiadores ecuatorianos, la preocupacién por la posible
competencia desleal de productos importados a bajo costo y sin estandares de calidad
también podria afectar la viabilidad de las marcas y producciones locales de disefio de
moda, aunque existen beneficios puntuales en términos de acceso a maquinaria, el acuerdo
comercial parece generar mas desafios que oportunidades directas para la produccién
textil y el disefio de moda ecuatorianos en el contexto de la competencia internacional
(Naula, 2024).

Por otro lado, el indice de Precios al Consumidor (IPC) influye significativamente en
el sector textil ecuatoriano al medir la inflacion, la cual impacta directamente en los costos
de produccién (materias primas, energia, salarios) que las empresas textiles podrian
trasladar a los precios finales, afectando la demanda de los consumidores segun su poder
adquisitivo. En marzo de 2025, la variacion mensual del IPC fue del 0,35% y la anual del
1,66%, las canastas familiares béasica y vital, compuestas por 75 y 73 productos
respectivamente, se comparan con el ingreso minimo mensual del hogar tipo, en marzo de
2025, el excedente de la canasta basica fue de $76,73 y el de la canasta vital de $324,31,
lo que representa un IPC alto (inflacion) puede reducir el gasto en moda y textiles no
esenciales, mientras que un IPC bajo y estable favorece la planificacion y la demanda
constante; la deflacion, por otro lado, podria postergar compras, en esencia, la estabilidad
del IPC es crucial para un entorno econémico predecible que beneficie la rentabilidad, el
crecimiento y la innovacidn en la industria textil y el disefio de moda ecuatorianos (INEC,
2025).
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Finalmente centrandose en las ventas locales, las exportaciones e importaciones de
textiles y prendas de vestir mediante el boletin Estadistico de la Asociacion de Industriales
Textiles del Ecuador (AITE) correspondiente a febrero de 2024 presenta un analisis de la
situacion del sector textil en Ecuador, mostrando ventas locales de productos textiles que
disminuyeron un 15,7% en enero de 2024 en comparacion con enero de 2023,
representando una reduccion de aproximadamente USD 5 millones, las ventas de prendas
de vestir también disminuyeron un 5,5%, equivalente a USD 2 millones menos que en
enero de 2023, en comparacién con los niveles prepandemia en 2019, las ventas de
productos textiles en 2024 mostraron una reduccion del 22%, mientras que las ventas de
prendas de vestir disminuyeron un 16,9% (AITE, 2024).

Sin embargo, las exportaciones de textiles y prendas de vestir aumentaron un 33,4% en
valor y un 14,8% en volumen en enero de 2024 en comparacion con enero de 2023, los
datos mas recientes, para febrero de 2024, indican un aumento adicional del 16,1% en
valor y 19,2% en volumen en comparacién con febrero de 2023, el principal destino para
estas exportaciones es Colombia, representando el 22,3% del total, por otro lado, las
importaciones en el sector textil y de prendas de vestir disminuyeron un 13,7% en valor y
un 31,4% en volumen en enero de 2024 en comparacion con enero de 2023, los datos mas
recientes para febrero de 2024 muestran una disminucion del 13,7% en valor y 7,1% en
volumen en comparacion con febrero de 2023. El principal origen de las importaciones es
China, representando el 34,7% del total, lo que representa una mezcla de resultados
positivos y negativos para el sector textil ecuatoriano en enero de 2024, por un lado, hubo
un aumento en las exportaciones y en el empleo, pero, por otro lado, hubo una disminucién

en las ventas locales e importaciones (AITE, 2024).
3.1.1.3.  Entorno social/ cultural

La implementacion de la primera Politica Nacional de Fomento a las Industrias
Culturales y Creativas de Ecuador 2025-2035 tendra un impacto significativo en el
entorno social y, de manera particular, en la industria textil como parte integral del sector

creativo (que incluye areas como la moda y el disefio), esta politica busca fortalecer la
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cohesion social y el bienestar, valores que pueden traducirse en una mayor apreciacion
por la produccion local y el disefio ecuatoriano dentro del ambito textil, al promover la
diversidad cultural, la politica podria favorecer la incorporacion de motivos, técnicas y
materiales tradicionales ecuatorianos en la moda y la artesania textil, generando un valor

cultural y econémico Unico (Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2025).

La inclusion de grupos vulnerables como personas con discapacidad y personas en
situacién de movilidad humana en las oportunidades generadas por la politica podria
fomentar la creacidn de talleres textiles inclusivos y la produccién de prendas adaptadas
a diversas necesidades, ampliando el mercado y promoviendo la equidad social, ademas,
al impulsar las capacidades productivas y diversificar las oportunidades para artistas y
gestores culturales, la politica podria estimular la innovacion en el disefio textil, la
creacion de nuevas marcas Yy la profesionalizacion del sector, el reconocimiento del valor
simbolico y economico de la cultura podria traducirse en un mayor apoyo a los
disefiadores y artesanos textiles, fortaleciendo su identidad y competitividad tanto a nivel
nacional como internacional, en definitiva, la politica tiene el potencial de revitalizar la
industria textil ecuatoriana al imbricarla con la riqueza cultural del pais y promover la

inclusién social (Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2025).

La creciente demanda de sostenibilidad por parte de los consumidores modernos en
Ecuador representa un factor social crucial que impulsa a la industria textil a adoptar
practicas responsables con el medio ambiente, esta tendencia obliga al sector a integrar el
uso de fibras recicladas y tecnologias limpias en sus procesos productivos, aquellas
empresas que logren adaptarse a esta exigencia y comunicar eficazmente sus esfuerzos
ecoldgicos no solo podran satisfacer las expectativas de un mercado cada vez mas
consciente, sino que también estard&n mejor posicionadas para acceder a mercados
internacionales que valoran y a menudo exigen certificaciones verdes, paralelamente, la
elevada conciencia ambiental entre disefiadores y consumidores ecuatorianos esta
fomentando un aumento en la produccion y la preferencia por colecciones que priorizan
la responsabilidad ecologica y, significativamente, la produccion local, fortaleciendo asi

la identidad y la economia del sector textil nacional (Alexa Tejidos, 2025b).
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Asimismo, La transformacion digital estd remodelando la interaccion entre las
empresas textiles y los consumidores ecuatorianos, en 2025, la adopcion de plataformas
de comercio electronico y estrategias de marketing digital no es solo conveniente, sino
esencial para ampliar la visibilidad de las marcas locales y abrirles puertas a mercados
mas extensos, paralelamente, las tendencias de compra revelan una creciente conciencia
sobre el bienestar entre los consumidores ecuatorianos, quienes manifiestan una marcada
preferencia por prendas de vestir comodas y funcionales, incluyendo la ropa deportiva,
esta inclinacion influye directamente en la demanda del mercado y, por consiguiente, en

las decisiones estratégicas de produccion del sector textil (Alexa Tejidos, 2025b).
3.1.1.4. Entorno tecnolégico

El sector textil y de la moda experimentard una aceleracion de las tendencias
tecnoldgicas en 2025, impulsado por la necesidad de digitalizacién, sostenibilidad y la
adopcion de tecnologias emergentes para mantenerse competitivas impulsadas por la
adopcion de Sistemas MES (Manufacturing Execution System) y software de gestion en
la que se espera que las empresas dupliquen su inversion en tecnologia para 2030, con la
Inteligencia Artificial (1A) emergiendo como una herramienta clave para analizar grandes
voliumenes de datos, personalizar productos, mejorar la eficiencia de la cadena de
suministro y optimizar la gestion de inventario, lo que se traduce en reduccion de costes
y mejor toma de decisiones, adicionalmente, la 1A también se integrara en el proceso
creativo y la experiencia del cliente a traves de herramientas de disefio personalizadas y
chatbots (Webwautec, 2024).

Ademas, los avances en la tecnologia de impresion, ofrecen una mejor resolucion,
velocidad y rentabilidad, estan estimulando la adopcion del mercado, el auge del comercio
electronico y los servicios de impresion bajo demanda también contribuyen
significativamente, facilitando tiempos de respuesta mas rapidos y ofertas de productos
personalizados, si bien el mercado enfrenta desafios como las preocupaciones ambientales
y las posibles inconsistencias de color, la trayectoria general sigue siendo positiva,

especialmente en las economias en desarrollo, por otra parte, el mercado de impresién por
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sublimacion de tinta, se proyecta un crecimiento del 10.44% para alcanzar un tamafio de
mercado de $15.97 mil millones en 2025, lo que demuestra una expansion impulsada por
la creciente demanda de impresiones personalizadas y de alta calidad en diversas
aplicaciones, como prendas de vestir, textiles técnicos, articulos para el hogar,
comunicacion visual y sustratos rigidos (DiMarket, 2025).

Por otro lado, la empresa UNITRADE KOREA en la Global Print Expo 2025 presento
el UNI Subli Magic que es un nuevo papel de sublimacién disefiado para mejorar la
impresion textil, tradicionalmente, se requerian diferentes métodos de impresion para
algodon y poliéster, sin embargo, UNI Subli Magic es una solucion de un solo papel que
permite la sublimacién de alta calidad tanto en algodén 100% como en poliéster, esta
innovacion simplifica el flujo de trabajo para las impresoras de sublimacion al eliminar la
necesidad de mdltiples tipos de papeles de transferencia. UNI Subli Magic permite la
sublimacion directa sobre algodon y poliéster sin tratamiento adicional, corte 0 pasos
adicionales, ya que su tecnologia ofrece colores vivos, durabilidad al lavado y una
aplicacion sin esfuerzo, ademas, es compatible con todas las impresoras de inyeccion de
tinta que utilizan tintas de sublimacion y es adecuado para prendas de vestir, productos
promocionales y decoracion textil, por otro lado, UNITRADE KOREA, es un lider en
materiales de transferencia de calor coreanos, que se enfoca en avanzar en la tecnologia
de impresion textil a través de la investigacion y el desarrollo continuos, proporcionando

soluciones de vanguardia para resultados de impresion excepcionales (Han, 2025).
3.1.1.5. Entorno ambiental

El proyecto considera el entorno ambiental como un eje central, abordando factores
directa e indirectamente vinculados al medio ambiente, en concordancia con el derecho a
un ambiente sano y ecoldgicamente equilibrado establecido en la Constitucion de la
Republica del Ecuador, y en linea con los principios de la Ley de Gestion Ambiental que
promueven el uso sostenible de materiales para proteger la biodiversidad y prevenir la
contaminacion asociada al sector textil, se reconoce la imperativa necesidad de integrar la

sostenibilidad en las futuras colecciones de indumentaria, esto implica una cuidadosa
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seleccién de materiales de bajo impacto ambiental, la implementacion de procesos de
produccion respetuosos con el entorno, la minimizacion de la generacion de residuos y la
adopcion de practicas comerciales éticas en toda la cadena de valor (Asamblea Nacional
del Ecuador, 2004).

Para la industria textil, a pesar de su contribucion econémica y cultural, ejerce un
impacto ambiental considerable a través del elevado consumo de agua, la contaminacion
generada por procesos de tefiido y acabado, la vasta acumulacion de residuos textiles y las
significativas emisiones de gases de efecto invernadero derivadas de la produccion vy el
transporte; no obstante, en respuesta a esta problematica, emergen esfuerzos crecientes
hacia la sostenibilidad, impulsando la innovacion en tecnologias limpias, la adopcién de
materiales de menor impacto, la implementacién de estrategias de reduccién y reciclaje
de residuos, y una mayor conciencia por parte de los consumidores que demandan

practicas mas responsables.

Ademas, el Cdédigo Organico del Ambiente, en su Articulo 243, impulsa patrones de
produccion y consumo responsables para reducir la huella ecoldgica, un concepto
directamente ligado a la sostenibilidad textil, si bien no existe una ley especifica para la
"huella de carbono” en la industria textil, el espiritu de estas leyes y el Programa Ecuador
Carbono Cero (PECC), sefialan la direccion hacia la gestion y reduccion de emisiones, un
aspecto crucial de la sostenibilidad, priorizando el uso de materiales de bajo impacto
ambiental, procesos de produccion limpios, la reduccion de residuos y la promocion de la
economia circular (Ministerio del Ambiente 2021)

De esta manera, la aplicacién de estas normativas promueve la prevencion de la
contaminacion y el uso de tecnologias limpias, esta adopcion no solo asegura el
cumplimiento legal y mejora la imagen de marca, sino que también abre puertas a
mercados internacionales exigentes, reduce costos a largo plazo, fomentando la
innovacion y contribuyendo al desarrollo sostenible del pais, fortaleciendo la resiliencia
del sector ante las fluctuaciones del mercado y las demandas de consumidores conscientes.
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3.1.1.6. Entorno legal

El Cédigo Organico de la Produccion, Comercio e Inversiones (COPCI) establece un
marco que busca fortalecer y dinamizar el sector a través de diversas disposiciones.
Aunque no este ligado a la industria textil, sus lineamientos generales impactan
significativamente en su desarrollo, el COPCI ofrece potenciales incentivos fiscales y
financieros para la inversion en la modernizacion de la produccidn textil, la adquisicién
de tecnologia y la mejora de la calidad, buscando asi aumentar la competitividad tanto en
el mercado interno como externo, ademas, al facilitar el comercio y simplificar los
tramites aduaneros, el codigo podria beneficiar la importacion de materias primas e
insumos necesarios para la industria y la exportacion de productos textiles terminados, la
promocion de la sustitucion de importaciones, uno de los pilares del COPCI, podria
traducirse en politicas que favorezcan la produccidn textil local frente a la competencia
extranjera, impulsando asi la demanda de productos nacionales, asimismo, las
regulaciones sobre propiedad intelectual dentro del COPCI son relevantes para los
disefiadores textiles y de moda, permitiéndoles proteger sus creaciones (Asamblea
Nacional del Ecuador, 2015).

Sin embargo, la Ley Orgéanica para el Fomento Productivo, Atraccion de Inversiones,
Generacion de Empleo, y Estabilidad y Equilibrio Fiscal, en el ambito del disefio de
indumentaria, podria ofrecer herramientas o incentivos para el desarrollo del talento local,
la promocién de plataformas de disefio ecuatoriano y la proteccion de la propiedad
intelectual de los creadores, esto podria contribuir a la diferenciacion de la oferta textil
ecuatoriana y a la creacion de una identidad propia en el mercado, por ende, la generacion
de empleo de calidad y la estabilidad macroeconémica permiten una implementacion
efectiva que podria traducirse en una industria textil mas moderna, competitiva,
generadora de empleo y con mayor capacidad para competir tanto a nivel nacional como
internacional, siempre y cuando se articulen politicas sectoriales complementarias que
atiendan las particularidades y desafios especificos del sector (Asamblea Nacional del
Ecuador, 2018).
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Por otro lado, la Ley de Propiedad Intelectual en Ecuador reviste crucial importancia
para la industria textil y los disefiadores de moda, ya que les otorga derechos exclusivos
sobre sus creaciones originales, permitiendoles proteger tanto los disefios de sus prendas
como sus marcas comerciales, en el &mbito del disefio de moda, la ley permite registrar
los disefios como obras artisticas protegidas por el derecho de autor, impidiendo su
reproduccion, distribucion o comunicacion publica sin autorizacion del creador,
asimismo, posibilita el registro de marcas para identificar y distinguir sus colecciones o
negocios en el mercado, evitando la confusién con otras marcas y garantizando la
reputacion y el origen de sus productos, esta proteccion legal incentiva la creatividad y la
inversion en disefio, fomenta la competencia leal y otorga a los disefiadores la capacidad
de licenciar sus creaciones o tomar acciones legales contra la infraccion de sus derechos,
lo que resulta fundamental para el desarrollo y la sostenibilidad de sus emprendimientos
en la industria textil y de la moda ecuatoriana (Asamblea Nacional del Ecuador, 2006).

Por ultimo y no menos importante tanto el Reglamento Técnico Ecuatoriano RTE
INEN 013:2006 (y sus modificaciones) como la Norma Técnica Ecuatoriana NTE INEN
1875 (y sus revisiones) son cruciales para la industria textil y los disefiadores de moda en
Ecuador, ya que establecen las obligaciones de etiquetado y rotulado para textiles, prendas
de vestir, calzado y accesorios. EI RTE INEN 013 define la informacion baésica y
obligatoria que debe contener toda etiqueta, como la composicion de fibras, instrucciones
de cuidado, talla, origen y datos del fabricante o importador, asegurando la transparencia
para el consumidor. Por su parte, la NTE INEN 1875 detalla y profundiza los requisitos
especificos para las etiquetas de prendas de vestir y ropa de hogar, incluyendo la forma
correcta de presentar la informacion, los simbolos de cuidado estandarizados y la precision
en la indicacién de tallas, en esencia, ambas normativas buscan proteger al consumidor
proporcionando informacion clara y precisa sobre los productos textiles y de moda, al
mismo tiempo que obligan a productores y disefiadores a cumplir con estandares

nacionales de etiquetado para su correcta comercializacion en Ecuador (INEN, 2017).
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3.1.2. Tendencias de consumo

Para Jiménez (2025) el 2025, el mercado latinoamericano estara definido por una
compleja interaccion entre la creciente digitalizacion y la persistente necesidad de
conexion humana, los consumidores, altamente activos en redes sociales, se veran
fuertemente influenciados por el "consumismo social”, donde las plataformas digitales
dictaran tendencias de compra, sin embargo, existira una "confianza fragmentada" debido
a las preocupaciones sobre el manejo de datos en linea, la conveniencia impulsara el
crecimiento del comercio electrénico, mientras que las opciones de "compra ahora, paga
después” ganaran terreno, especialmente entre los jovenes, en contraste, la tendencia de
los "valores humanos" resaltard la importancia de las experiencias auténticas y las
conexiones emocionales, buscando un equilibrio entre el mundo digital y las interacciones
genuinas, mientras que, las empresas deberan navegar estas tendencias, ofreciendo
experiencias de compra convenientes y personalizadas a traveés de canales digitales, al
tiempo que construyen confianza y fomentan conexiones humanas significativas para

resonar con los consumidores latinoamericanos en 2025.

Por otra parte, Xtextile Provider Worldwide (2024) menciona que la moda urbana en
2025 experimentara una revolucion impulsada por la innovacion y la sostenibilidad, una
tendencia central sera el aumento en la inversion de materiales ecoldgicos, con un fuerte
enfoque en fibras recicladas y organicas, como el algodon peruano premium, para
satisfacer la demanda de productos éticos, en la que simultineamente, las prendas
combinaran funcionalidad y estilo, integrando tecnologias como tejidos inteligentes para
regular la temperatura y resistir condiciones climaticas, atrayendo a un publico amplio que
busca versatilidad y comodidad con estética urbana, finalmente, la personalizacion, la
individualidad y la exclusividad emergen como factores clave, con una alta preferencia de
las generaciones jovenes por productos Unicos y hechos a medida, lo que presenta una
oportunidad para empresarios y disefiadores de ofrecer colecciones limitadas y servicios
de personalizacion para fortalecer la conexion con el cliente en un mercado que valora la

diferenciacion.
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De igual manera, Mercado de Tapineria (2025) habla que el 2025 en la moda urbana
se define por una audaz mezcla de tendencias, donde la nostalgia de los noventa se fusiona
con una sofisticacion moderna y la actitud callejera reinventa las reglas, las transparencias
se emancipan de la noche para integrarse en looks diurnos con prendas oversize, mientras
que el denim se eleva a nuevas alturas en conjuntos totales, accesorios e incluso calzado,
abrazando una estética effortless, los flecos afiaden movimiento y un toque rebelde a
chaquetas, vestidos y pantalones, inyectando un aire boho-futurista, cuenta con una paleta
de colores que se intensifica con rojos oscuros, amarillos eléctricos y naranjas vibrantes,
a menudo combinados con tonos neutros para un contraste audaz, las siluetas imponentes,
con hombreras marcadas y cortes estructurados, evocan un poderio noventero, sin duda el
streetwear evoluciona hacia un "lujo relajado”, combinando sudaderas y joggers con
blazers y zapatillas chunky de cortes limpios, poniéndose en contraposicion al ostentoso
logo-centrismo, emerge el "quiet luxury", priorizando prendas minimalistas de calidad
impecable, el color del afio Pantone 2025, Mocha Mousse, un marrén calido y sofisticado,
se anticipa en chaquetas, abrigos, botas y accesorios, ofreciendo versatilidad en

combinaciones neutras o arriesgadas.

3.1.3. Segmentacion del mercado potencial

El mercado potencial para la nueva linea de indumentaria de skateboard se segmentara
estratégicamente, basandose en el analisis previo realizado por la empresa Lienzo, en la
que inicialmente, el mercado objetivo general de Lienzo abarca a individuos de 14 a 30
afios residentes en areas urbanas, sin embargo, para esta nueva coleccion especifica para
practicantes de skateboard, se focalizara en un segmento mas reducido y especifico, como
lo son los jovenes de entre 18 y 23 afios, esta seleccion responde a la intencion de la
empresa de capitalizar el reconocimiento de calidad y estilo que ya posee su marca dentro
de su publico habitual, al mismo tiempo que se introduce en un nuevo nicho de mercado,
al dirigirse a este grupo en particular, Lienzo busca ofrecer productos que resuenen con
las necesidades y preferencias de los skaters, manteniendo la esencia de la marca y
atrayendo a una audiencia que valora tanto la calidad como la estética en su vestimenta

para la practica deportiva y el estilo de vida urbano asociado.
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Tabla 1.
Variable demogréfica

Edad: 18 a 23 afos Género: Masculino — Femenino

Estado civil: Soltero Origen étnico; Mestizo

Generacion: El segmento usado para este mercado pertenece a la generacion Z, se
caracteriza por ser nativos digitales, descubren tendencias y realizan compras
principalmente a través de plataformas online y redes sociales, influenciados por
influencers y la autenticidad de las marcas, priorizan la individualidad y la autoexpresion
a través de la ropa, mostrando interés en la sostenibilidad, la segunda mano y el upcycling
como alternativas al consumo masivo, también demuestran una creciente conciencia sobre
el impacto ambiental y social de sus elecciones, buscando marcas con valores éticos y
transparentes, su poder adquisitivo inicial puede ser limitado, pero su influencia como
marcadores de tendencias y futuros consumidores es significativa para la industria de la

moda.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 2.

Variable geografica
Continente: Ameérica Clasificacion: Sudamérica
Pais: Ecuador Regidn: Sierra
Provincia: Tungurahua Ciudad: Ambato
Zona: Urbana Clima: Templado

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 3.
Variable socioecondmica

Nivel de educacion: Educacién de tercer nivel

Ingresos: Sus ingresos varian desde el salario basico de $470 (vigente
en 2025) hasta remuneraciones parciales, o incluso superiores
si poseen estudios universitarios o trabajan en el sector formal.

Ocupacién: Estudiantes, trabajadores y aquellos que estan pasando de la
vida estudiantil al &ambito laboral.
Estrato social: B (perteneciente a la clase media alta)

Fuente: Elaboracion propia

3.14. Andlisis del sector y del mercado de referencia

Ambato cuenta con un numero creciente de pequefas iniciativas comerciales y
emprendimientos que ofrecen variedad de articulos deportivos y prendas urbanas y de
streetwear sin embargo no se especializan del todo en skateboarding, aunque atienden
parcialmente la demanda de indumentaria informal y deportiva, asimismo cadenas y
tiendas departamentales no locales con presencia en centros comerciales de la ciudad
incluyen en su amplio catalogo algunas opciones que podrian interesar a los skaters

aunque su enfoque principal abarca diversos segmentos del mercado.

El auge del skateboarding en la ciudad representa una oportunidad especifica y latente
para el disefio y comercializacion de una linea de indumentaria especializada para este
deporte, pues la activa comunidad skater con su necesidad de prendas resistentes, comodas
y funcionales constituye un segmento de mercado bien definido y la presencia de tiendas
que venden equipamiento como tablas y ruedas pero no indumentaria especifica subraya
una brecha en la oferta actual, asi que la introduccién de una marca que se centre en las
necesidades particulares de los skaters ambatefios tiene un potencial significativo de éxito

capitalizando una demanda actualmente desatendida.
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El sector de la moda deportiva, urbana y de streetwear ha demostrado una tendencia
hacia la especializacion dentro de nichos especificos lo que valida la estrategia de enfoque
de Lienzo ya que mientras los competidores actuales ofrecen una gama mas amplia de
productos Lienzo puede diferenciarse al concentrarse exclusivamente en la indumentaria
para skateboarding y al mantenerse dentro de su ambito de especializacion en streetwear
pero dirigiéndose especificamente al segmento del skateboarding Lienzo puede
maximizar sus fortalezas en disefio urbano adaptandolas a las exigencias técnicas y

estéticas de esta disciplina.
3.15. indice de saturacion del mercado potencial

La linea de indumentaria especializada para skateboarding se dirige a un segmento
demografico especifico que son los jovenes de 18 a 23 afios residentes en la ciudad de
Ambato, este publico objetivo se caracteriza por ser predominantemente universitario,
trabajador o en proceso de insercion laboral, a diferencia de sus contrapartes en areas
rurales, estos jovenes disfrutan de acceso a servicios basicos, tecnologia y otras

comodidades que influyen en su estilo de vida y preferencias de consumo.

Si bien existen marcas internacionales reconocidas en el ambito del skateboarding, su
presencia en mercados locales como Ambato es limitada lo que sugiere que ain hay
espacio para marcas locales que ofrezcan productos adaptados a las necesidades y
preferencias de los skaters de la region, la falta de tiendas especializadas en indumentaria
para skateboarding en Ambato indica que el mercado aln no esta saturado y que existe
una oportunidad para ofrecer productos enfocados a esta area, sin embargo, el creciente
interés en el skateboarding entre los jovenes de Ambato, impulsado por su inclusion como

deporte olimpico, genera una demanda potencial de indumentaria especializada.

La existencia de una comunidad activa de skaters en la ciudad sugiere que hay un
mercado dispuesto a consumir productos relacionados con el skateboarding, la
competencia en el mercado de indumentaria para skateboarding en Ambato es

relativamente baja, lo que representa una oportunidad para marcas locales que deseen
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incursionar en este nicho, aunque, la mayoria de las tiendas que venden articulos para
skateboarding solo se enfocan en la venta de tablas y accesorios, dejando un vacio en la
oferta de indumentaria, ademas, es importante considerar la influencia de las tendencias
de la moda urbana global en el mercado de indumentaria para skateboarding, la calidad y
el disefio de la indumentaria son factores clave que influyen en la decisién de compra de

los skaters.
3.1.6. Analisis estratégico de la competencia (benchmarking)

Es fundamental obtener una visién detallada del mercado y sus actores, lo que permite
identificar competidores directos e indirectos para evaluar exhaustivamente su desempefio
en disefio, calidad, variedad de productos, estrategias de marketing, canales de
distribucion, precios y posicionamiento de marca, al analizar las mejores practicas y las
debilidades de los rivales, una marca puede descubrir oportunidades significativas para
diferenciarse, optimizar su oferta y refinar sus estrategias, permite obtener un proceso
informativo que resulta crucial para la toma de decisiones sobre el desarrollo de productos,
la fijacion de precios, las campafias de marketing y la experiencia del cliente,
proporcionando la inteligencia competitiva necesaria para fortalecer la propuesta de valor

y aumentar la competitividad en el mercado de la indumentaria urbana.
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Tabla 4.

Analisis de la competencia

Criterio de 0: No aplica 2: Aplica, pero necesita
evaluacion mejorar
1: Lo aplica vagamente 3: Muy bien consolidado o
implementado
Marcas REDSKIN URBAN WHOOPS
STREETWEAR

Descripcion del
negocio

Modelo de
negocio
Innovacion
Disefios
Productos que
ofertan
Variedad de
productos
Estrategia de
marketing
Posicionamiento
de la marca

Marca de ropa
urbanay
deportiva que
ofrece estilo,
calidad y
funcionalidad para
jovenes urbanos,
con disefios
inspirados en
streetwear y
cultura deportiva.

Venta Minorista

w

== i

89

CLASS
Marca de
ropa
juvenil que
se enfoca
en moda
urbanay
ofrece una
variedad
de outfits
modernos
para
hombres.
Venta
Minorista
1

2

2

Marca de moda
urbana que se
caracteriza en
ofrecer ropa 'y
accesorios con un
estilo moderno.

Tienda
Multimarca
2

2

3



Adaptacién de 3 2 3
tendencias y

disefio

Precios 2 2 2
Fotografia 3 2 2
Total 25 15 22
Productos

ofrecidos en
redes sociales

Fuente: Elaboracion propia

Se realiz6 un andlisis de la competencia para el proyecto de disefio de una linea de
indumentaria para skateboarding, con el objetivo de identificar las fortalezas y debilidades
de marcas como REDSKINS, URBAN CLASS y WHOOPS STREETWEAR, presentes
en el mercado de moda urbana y deportiva. Este analisis permite comprender las
tendencias actuales en disefio, las estrategias de marketing efectivas, los rangos de precios

y las preferencias del pablico skater objetivo, informacion crucial para que la nueva
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coleccion de Lienzo sea competitiva. Ademas, el estudio de la competencia facilita el
descubrimiento de oportunidades de diferenciacién para la oferta de Lienzo, asegurando
que los nuevos productos no solo satisfagan las demandas de la comunidad skater, sino
que también se posicionen de manera Unica y atractiva en relacién con las marcas

existentes.

3.2. Andlisis interno

3.2.1. Analisis de recursos propios y disponibles

Para llevar a cabo el presente proyecto, se detallan los recursos disponibles para el
presente proyecto de disefio de una coleccion de indumentaria para la practica del
skateboard, los cuales determinaran su factibilidad. Se analizaran las herramientas
operativas, técnicas y economicas con las que se cuenta para llevar a cabo el disefio de
esta linea especifica. Al examinar estos aspectos, se podré identificar la capacidad de la
empresa Lienzo para abordar el proyecto, aprovechando sus recursos actuales y
asegurando que dispone del soporte necesario para garantizar su éxito dentro de la
comunidad skater y su viabilidad a largo plazo en el mercado de la indumentaria urbana y

deportiva.
3.2.1.1. Recursos Tecnoldgicos

La factibilidad operativa del proyecto de indumentaria para skateboarding se sustenta
en la disponibilidad de la infraestructura de produccion necesaria, para la confeccién de
la coleccion, se cuenta con acceso a maquinas rectas, esenciales para las costuras
principales y la unién de piezas, asimismo, se dispone de maquinas overlook, cruciales
para asegurar acabados limpios y duraderos en los bordes de las prendas, incrementando
su resistencia al desgaste propio de la practica del skate, adicional, se cuenta con una
maquina para sublimado que abre la posibilidad de incorporar disefios graficos
personalizados y vibrantes en las prendas, finalmente, la disponibilidad de una

troqueladora permitira la creacion de detalles especificos y funcionales en la indumentaria,
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la existencia de esta maquinaria fundamental asegura la capacidad operativa para

materializar los disefios de la coleccidn de skateboarding.
3.2.1.2. Recursos Humanos

La factibilidad operativa del proyecto de indumentaria para skateboarding se basa en
la disponibilidad de un equipo humano capacitado y una infraestructura de produccion
adecuada; se cuenta con un disefiador con la experiencia necesaria para conceptualizar y
desarrollar la estética y funcionalidad de la coleccion, para la fase de produccidn, se tiene
acceso a una maquila de corte y confeccion equipada para transformar los disefios en
prendas tangibles y finalmente, se cuenta con una persona encargada de supervisar la
calidad de cada prenda y que cumpla con los estandares establecidos antes de su
comercializacion, por ende, la experiencia del disefiador, la capacidad productiva de la
maquila y la supervision de calidad constituyen recursos humanos y operativos valiosos

para la materializacion exitosa de la coleccién de skateboarding.
3.2.1.3.  Recursos Econémicos

El presente proyecto de investigacion y desarrollo de coleccion sera autofinanciado en
cada etapa, desde la obtencidon de materias primas hasta la confeccion y su posterior
comercializacion, por ende, no implica que el proyecto representara una inversion
adicional para la empresa, la fase de confeccion se realizara en colaboracion entre la
empresa Yy la estudiante, provechando la infraestructura de maquinaria disponible en la
maquila y la propia, la empresa aportara informacion valiosa y facilitara las actividades
operarias necesarias, lo cual no se considera un impacto financiero significativo,
adicionalmente, la propuesta del proyecto integrara diversos factores clave para asegurar

la competitividad del producto en el mercado.

3.2.2. Analisis Cadena de valor

Para Porter et al. (2010) el analisis de la cadena de valor sirve como una herramienta

esencial para que una empresa comprenda las fuentes de su ventaja competitiva, permite
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desglosar la organizacion en sus actividades estratégicamente relevantes, desde el disefio
y la produccion hasta la comercializacion, la entrega y el soporte del producto, al examinar
cada una de estas actividades discretas, la empresa puede identificar como contribuyen a
su posicion relativa de costos y como generan oportunidades para la diferenciacion, este
andlisis sistematico facilita la comprension del comportamiento de los costos en cada

etapa y revela las fuentes existentes y potenciales para distinguirse de los competidores.

Para el presente proyecto se disefiara una coleccion de indumentaria para la practica
del skateboard para personas 18 a 23 afios dirigida a la empresa Lienzo, el analisis de la
cadena de valor aportard una comprension detallada de las actividades clave, desde la
adquisicion de materiales hasta la distribucion y comercializacion de la nueva coleccién
y asi obtener una gran generar una ventaja competitiva en el mercado de la indumentaria

urbana.
3.2.2.1. Eslabdn de investigacion y desarrollo

El presente proyecto pretende disefiar una linea de indumentaria para la practica de
skateboarding, dentro del eslabon de investigacion y desarrollo, se comenz6 con la
exploracién profunda del publico objetivo, esta etapa inicial se centré en comprender sus
preferencias estéticas dentro de la cultura del skate, identificar sus requerimientos
funcionales especificos para la practica del deporte y analizar sus expectativas de marca
en este mercado dinamico, posteriormente, la investigacion se adentrd en el analisis de
tendencias actuales y emergentes en el mundo del skateboarding, con el objetivo de
identificar oportunidades para la diferenciacion y la creacién de valor Unico en la
propuesta de disefio, llevando a cabo una exhaustiva investigacion y seleccion de

materiales que respondieran a las exigencias de la practica del skateboarding.

Finalmente, dentro de la recopilacion de datos, se planean realizar entrevistas con
skaters experimentados para obtener informacion detallada sobre los factores que
consideran importantes en la indumentaria para la practica, asi como sus necesidades y

preferencias especificas, de manera complementaria, se llevara a cabo un focus group con
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personas que representan el segmento objetivo del proyecto, con el fin de identificar de

primera mano las caracteristicas indumentarias preferidas por este grupo.
3.2.2.2.  Eslabdn de abastecimiento de materiales y materia prima

El Eslabén de abastecimiento de materiales y materia prima juega un papel
fundamental en el proyecto, ya que se centra en el abastecimiento estratégico de materiales
que cumplan con los requerimientos de rendimiento y estética de la coleccién. Tras un
analisis exhaustivo de proveedores en Ambato, Quito, Latacunga y Riobamba, se
seleccionaran los tejidos que mejor se adapten a las necesidades de resistencia a la
abrasion, control de la humedad y elasticidad, priorizando tanto la calidad como la
innovacion, los insumos de confeccion, como cierres, hilos, botones, agujas, cordones y
demas insumos, se adquiriran de proveedores que garanticen su funcionalidad para la

préctica exigente del skateboarding.

Tabla 5.
Proveedores de Materia Prima

Textiles
Nombre del Producto Direccién NOmero de
proveedor contacto

JT Comercial Telas de punto y planas, Ambato: 12 de (03)2426689
deportivas, microfibra, polar,noviembre y Tomas Sevilla 0987049016
lycra, vioto, fleece, roma,
entre otras

Distribuidora Telas deportivas por Ambato: Av. 12 de 0996698370

Makom metros o rollos y denoviembre y Juan Benigno
diferentes grosores Vela
Alcides Telas deportivas y de Ambato: Juan Benigno 032821888
Mosquera e hijos Punto Velay Mariano Egliez
Comercial Trabaja planas y de punto  Ambato: Juan Benigno 099 538 7532
Teresita Velay C. Eugenio Espejo
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Neymatex — Importa y distribuye telas  Quito Calle Condor Nan. 0988969502
corporacion textil de punto y planas.
Novatextil Telas de punto, planas, Latacunga: Av. Napo y 0987031140
deportivas Calixto Pino
Distribuciones Tela plana y de punto, Ambato: Darquea y 032421735
Edimatex pero cuenta con mayorMariano Egliez

cantidad telas planas

Casa Brito Telas planas y de punto Riobamba: Primera 032960193
constituyente  23-45 vy
Larrea

Vizu Disponen de dos Ambato: Mariano Eglilez 098 381 3115

almacenes en el cual uno626y Av. Cevallos
dispone de telas planas y el

otro, telas de tejido de punto

Mil colores Tejido Plano y Streetch y  Quito: Av. de los Shyris (02) 246-1691
de punto N33-02 y Quito 170102  (+593 2) 246
1691
(+593) 98 591
8096
Distribuidora Telas de punto y planas Ambato: Av. 12 de 099 643 1446
textil el globo noviembre 1887
Almacenes Tejido plano Quito: Isla Floreana # (02) 5003559
Lafayette 112 e Isla Santa Fe Esquina,

ubicados detras del Colegio
Central Técnico, al lado de

la Pizzeria el Hornero.

Insumos
Veritex — Fabricantes e Quito — Cablec Av. 022674689
Almacén la fiesta importadores de InsumosPedro Vicente Maldonado

Textiles. 10499
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tel:+593%2099%20643%201446

Bazar Variedades de botones, Ambato: Av. Napo y (03) 2825691

Consuelito elasticos, lanas Calixto Pino, Ambato
Importadora Importadores y Ambato: Av. Bolivariana 0984151859
Rnufiez comercializadores dee Isidro Viteri, Ambato,

insumos de calidad para laEcuador
fabricacion de calzado, ropa

y marroquineria

Maquinas Cuenta con maquinaria Ambato: 12 de 099 366 0757
Ambato para confeccion y accesoriosnoviembre y Ayllon
para la misma

Fuente: Elaboracion propia

3.3. 3.2.2.3. Eslabdn de produccion

Por otro lado, el eslabon de produccion es la etapa central donde este se enfoca en la
transformacion de los materiales seleccionados en prendas funcionales y estéticamente
atractivas, el proceso se inicia con la recepcion y verificacion de los tejidos técnicos,
asegurando que cumplan con los estandares de resistencia y rendimiento definidos, a
continuacién, se realiza el patronaje especializado, considerando la libertad de
movimiento y los puntos de tension especificos del skateboarding para garantizar un ajuste
y funcionalidad 6ptimos, las piezas cortadas son luego ensambladas en la etapa de
confeccion, donde se emplean técnicas de costura reforzada para asegurar la durabilidad
de las prendas ante el desgaste propio de la actividad, durante la produccién, se pueden
incorporar intervenciones textiles como sublimados, bordados, entre otros. Finalmente, se
realizan los acabados, que incluyen la colocacidn de cierres resistentes, ojales reforzados
y la inspeccidn de calidad para asegurar que cada prenda cumpla con las especificaciones

de disefio y esté lista para su uso.
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3.3.1.1. Eslabén de comercializacién

Por Gltimo y no menos importante el eslab6n de comercializacion es la etapa crucial
para introducir y poner a disposicion del mercado objetivo la coleccion de indumentaria
para skateboarding, su funcion principal es conectar el producto final con los skaters,
generando demanda y facilitando la venta a través de diversas actividades como la
planificacién de estrategias de venta, la promocién de la marca y los productos, la gestion
de los canales de distribucién y la atencién al cliente, al igual que Lienzo, se implementara
una estrategia multicanal, aprovechando tanto canales fisicos como online mediante
fotografias y videos dindmicos que muestren la funcionalidad y el estilo de las prendas en
la préctica del skateboarding, considerando la presencia de locales comerciales propios en
Ambato y Riobamba, estos se convertiran en puntos clave para exhibir la nueva coleccion,
permitiendo a los clientes interactuar directamente con las prendas, explorar la oferta
completa, obtener informacién detallada sobre descripciones, tallas y materiales, realizar

compras seguras y optar por compras directas o envios a domicilio.
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CAPITULO IV

4 MARCO METODOLOGICO

4.1. Estudio de publico objetivo

NielsenlQ (2025) destaca la importancia crucial de definir un publico objetivo para que
las empresas maximicen el valor de sus esfuerzos de ventas y marketing, explicando que
este publico objetivo representa un grupo especifico de personas con una alta probabilidad
de mostrar interés en un producto o servicio en particular, ademas, subraya que la
definicidn precisa de estos publicos objetivo permite a las empresas enfocar sus recursos
estratégicamente en alcanzar a los clientes potenciales mas prometedores, lo que
consecuentemente conduce a estrategias de marketing mas rentables y a conversiones mas

rapidas.

Los tipos de publico objetivo se definen por diversas caracteristicas, comenzando con
las subculturas demograficas que agrupan clientes y prospectos por edad, estado civil,
ingresos y educacion, ingresos, asi como por su ubicacion geografica, incluyendo pais,
estado, ciudad, zona escolar o vecindario; ademas, se consideran los intereses o datos
psicograficos, que exploran actividades favoritas, pasatiempos, valores personales y
asociaciones culturales como idioma, festividades religiosas o habitos alimentarios;
finalmente, el analisis de la situacion evalla a los clientes segin su comportamiento en
relacion con una empresa 0 sus competidores, considerando la intencion de compra,
determinada mediante el seguimiento de quienes activamente buscan un producto o
servicio, y los datos de encuestas, que ayudan a predecir el comportamiento futuro
(NielsenlQ, 2025).

Por otro lado, Petrovski & Pestana (2017) mencionan que el Modelo Kano,
desarrollado por Noriaki Kano en 1984, es una técnica fundamental para comprender a
fondo los requisitos de los clientes, con el objetivo de identificar y mejorar los elementos
gue generan satisfaccion, al mismo tiempo que se eliminan aquellos que causan

insatisfaccion; por lo tanto, las empresas deben priorizar la calidad y eliminar posibles
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defectos basandose en las necesidades de los clientes, tal como lo revela el andlisis del

Modelo Kano.

Este modelo establece tres categorias principales de requisitos que influyen
directamente en la satisfaccion e insatisfaccion del cliente: los requisitos "must-be” o
basicos, cuyo cumplimiento no genera satisfaccion pero su ausencia si causa gran
insatisfaccion; los requisitos "one-dimensional”, atributos directamente relacionados con
las necesidades del cliente, de manera que un mayor nivel de estos elementos conlleva
una mayor satisfaccion; y los requisitos "attractive™, sorpresas inesperadas que provocan
una alta satisfaccion y cuya ausencia no genera insatisfaccion, adicionalmente, se han
creado categorias para mejorar la efectividad del modelo, como los atributos "indifferent",
gue juegan un papel limitado en la satisfaccion del cliente con una relacién poco clara
entre rendimiento y apreciacion, y los atributos "reverse", donde su presencia contribuye
a la insatisfaccion y su ausencia a la satisfaccion.

Satisfaccion del cliente
(Satisfaction)

Cracteristicasatractivas
(Aftractive)

NO se cumplen las,
expectativas

Slse cumplen las
expectativas

Caracteristicas basicas
(Must-Be)

Caracteristicas nomales

(One - dimensional) Caracteris ticascontranas

(ReverseQualiy)
Insatisfaccion del cliente
(Dissatisfaction)

Figura 31. Modelo Kano. Fuente: Elaboracion propia

Para el desarrollo del presente proyecto dirigido a jovenes de 18 a 23 afios practicantes
de skateboard se recurrio a dos autores en la que NielsenlQ (2025) aporta al proyecto una
base sélida para la identificacion y comprension del publico objetivo del skateboarding,

enfatizando la necesidad de segmentarlo por caracteristicas demograficas, psicograficas y
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de comportamiento para enfocar eficazmente las estrategias de marketing y ventas de la
linea de indumentaria. Esta perspectiva permite dirigir los recursos de manera estratégica
hacia los skaters con mayor probabilidad de interés. Por otro lado, Petrovski y Pestana
(2017) y su explicacion del Modelo Kano ofrecen una herramienta valiosa para
profundizar en las necesidades y expectativas de este publico objetivo, clasificando sus
requerimientos en categorias que guian el disefio y la calidad de las prendas. Al
comprender qué atributos son basicos, cuales generan satisfaccion proporcional y cuéles
pueden sorprender positivamente, el proyecto puede priorizar elementos de disefio y
funcionalidad, optimizando asi la satisfaccion del cliente y el éxito de la coleccion.

100



4.1.1. Modelo de entrevista

41.1.1. Entrevista a Skaters

a SKATERS

Entrevistudor ] Nombre ded entreyistado:
Fecha de la entrevista: Edad:
Modo de la entrevista: Ocupacion:

Autorizacidn para grabar: (S1/NO)

Objetivo: Obterer una compresion profunda y directa de las necesidades, preferencias,
expenencias v expectativas en relacidn con la indumentans que utilizan para pescticar ¢l
deporte, con el fin de mformar y gusar el disedio de una coleccion de ropa que sea funcional,
esténica vy relevamie para ellos

(Cdmo vy cudndo comenzd usted a practicar skateboarding?
LOué le atrmo de este deporte?
A o largo de la prictcea del skateboard, [cudles han sido los mayores desafios gue ha
enfrentado y cdmo lo ha superado?

(Cudl es su mayor fogro en ef skateboarding hasts la fecha?
(Qué impacto oree que tene ef skateboarding en la sociedad?

LCOmo comenzd su mterés en el diseiio de indumentana para skateboardmge?

LComo ve |2 redacion entre el skatebourding y la culiurs urbana®
 Con qué frecuencia soele patinar v ddixle svele hacerlo?

(Qué tipo de skateboarding practica pnncipalmente (calle. pargue, trucos, crussang)?

LQué es lo que mis disfrea de paninar?

(Oué buscs en unis tabla de skate v otros sceesonos? | Influye bs estética”

Qué piensa de la comunidad skater en su kocabdad? ; Cdmo interactiia con otros skaters?
Blogque B: Disefio de indumentaria
({Cudles son las curacteristicas 1bemcas mas impoaantes que debe tener una prenda disefada
para skatehboarding? (Durabilidad., transpirabalidad. Iibertad de movimiento, etc.)

Qué maseniales conssdern mis adecuados pars ln indumentosia de skase v por qué?

Ha experonentado con matenales mnovadores?

LComo wbords el disedio de prendas que permitan una total libertad de movimiento pass

reslizar tricos complejos?

LOué cansaderacivnes cree usted gue se debe tener en cuentis al disefiar ropa para skaters?

(Cdmo mfluye ¢l clima y las diferenies condiciones de patinaje en sus decisiones de disedno?

LQue consejo le daria a un joven diseiador interesado en especializarse en indumsentaria para

skateboerding?

Bloque C: Indumentaria skatchoard

LQué diferencia puede observar del diseno de mdumentaria para skateboanding de otros

deportes o del vestuaro casual?

JHa tenido alguna expenencia en li que la ropa que usaba Je limatd o le ayudd ol patnar?

L Cdmo fue?

L OQué caracteristicas debe tener la imdumsentana sdeal para un skater?

LQué importancia le de a la funcronalidad, la comodidad v ¢l esulo?

LCudles son las fallas o desgastes mds comunes gue ha observado en fa indumentaria de
skateboarding que afectan ¢l rendimiento o la segundad? (Ej. costuras gue se rompen.
materiales que no resisten. disenos gue limtan el movimiento)

LComo cree que se podria mejorar la durabiladad de las prendas?

(Ha expenimentado alguna vez lesiones o mcomodidades debido a fullss en la mdumentana?
LQué caracteristicas busca principalmente en la ropa que usa para la prictica de skateboard?
(Comuodidad. estilo, durabilidad, precio, etc.)

JPresia atencabn a ls calidad de los mateniales y la confeccion de Ia ropa que compras? | Por

Que?

JLe influyen las tendencaas de moda af elegir su ropa’ [ Como se mantene al tanto de ellas”

JHay aledn tipo de prenda skater que considere esencial en su guardarropa? | Por qué?
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) a skater v en obmo se siente o expresa’
Qué tipo de ropa suele usar cuando vis & patinar”

JHay aleln magerial que encuentre mis adecuado o cdmodo pars patimar?
LQué tipo de prucbas o controles de cahidad erce que son esemciales para garantizar fa
durabilidad v funcionahdad de la indumentaria de skateboarding”

(Le importa o estilo de la ropa que usa para patinar, o prionza la funcionaldad?

JConoce marcas de rops que se especialicen en indumentarin para skateboarding? ; Qué opina
de elias?

JHay alguna preods de skate que le gustaria tener o gué cree que le seria muy Gnl para
patinar?

LOué opinas sobre la ropa de skate gue ve usar a otros skaters?

JHay aledn estilo que Je puste mids?

(Cudles son sus marcas de indumentariy de skaiebosrding fivontas ¥ por qué?
LOué cardctensticas busca en una marea?
Jhlmzdodxﬁcuhdammdmmmpmluommmmﬁ”
ud opina de Is calidad v el precio de Is ropa de skate que ba visto o wsado?

LQué valora de una marca de ropa de skate (calidad, diseio, conexadn con la comunidad,

precaos, sostemibilidad)?

JLe gustania que ks marcas de ropa de skate ofrecieran algo diferente en sus disefios o

productos? Qué seria?

JCdmo se enteras de las nuevas colecciones o produceos de las marcas de skate gue le
mteresan? (Redes sociales. tendas, amigos, revisias, efe.)

Si una marca de ropa quisiera crear una linea para skaters como usted, jqué le recomendarias
lener en cuenta en cuanto al disedio v la funcionalidad?

JEstaria dispuesto a probar ropa de skate de una marca nueva ss le ofreciers algo mteresante?
(Qué tendris gue afrecer?

LQué conselo les daria a los jdvenes skuters sobre como elegir [ indumentana adecuads para
su practca’

Figura 32. Modelo de entrevista a Skaters. Fuente: Elaboracion propia
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4.1.1.2. Entrevista a Empresa

nIrCvist: ngsda a la empresa LIENZO
Entrevistador Nombre del entreyistado:
Fecha de la entrevista: Tipo de empresa:

Modo de la entrevista: ClURUC:

Autorizacién para grabar: (S1/NO)

Objetivo: Obterer mformacidn sobre ln esencia, sspiraciones v lugae en el mercado para

establecer una base sdlida de entendimiento con la direccadn de la empress, asewurando que ef

proyecto de la coleccion de skateboard esté alineado con la estrategia general del negocio y
QU Se cuenten con Jos recursos v el spovo necesarios parg su desarrollo v lanzamiento exdoso.

JEn qué 2o se fundo la empresa’?
L Cudll ¢s fa activadad econdmies pancipal?
(Qué productos desamrolla la empeesa?
L Cudl es fs direccion de la empresa?
(Cudl e s filosofia general de Lienzo como mancs de indumentaria”
1Qué valores buscan transmitic?
JCudl es [a expeniencia previa de Lienzo en el diseno v produccion de indumentana urbana’
JHan teabajado con deportes especificos antes?
LComo describirian el estilo o la estética general de las colecciones de Limzo actualmente?
JCudl es su plblico objetivo principal actuatmente?
. Tienen experiencia trabmando con of segmento de edad de 18 a 23 afos?
JOué importancia le dan a 1o funcwaalidad v 1o durabilidad en sus prendas?
LCudl es su enfoque en cuanio 3 tendencias de mods y como $as icorporin en sus disedqios?
LComo deseribirian ks identidad de marea de Lien2o? ;Qué buscs representar??
(Cudl es la trayectornia de Lienzo en el mercado de la indumentana en Ecuador?
JHan 1rabajado antenormente en proyectos de diseio de colecciones especificas o
colaboraciones? ; Podrian compartic alguna expenencia refevante?
JCudl es su pabhico obgetivo prncipal actualmente?
L Como encaga este provecto de disefio de mdumentana para skateboand dentro de su
estrategsia general de crecimiento o divessificacaion?
Qué buscan lograr especificamente con esta potencial nueva coleccidon?
(Cudl es su enfoque en cuanto a ks cabidad v el precio de sus wetos?

(Cudl es el proceso de disefio gue generalmente sague Lienzo para la creacidn de nuevas
coleccsones?

2 Chdmo se involucran diferentes dreas de la empresa (diseiio, produceion, marketing) en este
proceso?

JOtorgan importancas & la mvestgacion de tendencias y al andlisis del mercado en su procesa
de diseno”

LComo abordan ks funcionalidad v 1a durabilidad en el disciio de sus prendas?

1 Como definen ¢l estilo o la estétics que caractenza a las prendas de Lienzo?

LCdmo se mantienen actualizados sobre las tendencias de moda a nivel Jocal ¢ internacional?
£ Cditw mcorporan las endencans en sus disenos, mantemendo 1 wdentidad de x marca”

) [oe) ia le dan a la mnovacion en el disefio de indumentarnia?

(Consideran que Lienzo tiene una presencia significativa en el mereado de mdumentana
urbana en Ecuador?

(Codmo definen su oferta actual dentro del segmento de indumeniaria urbana?

LQué elementos consideran clave para el &xito en ¢l mercado de mdumentania urbana?
LCdmo se comecta Lierzo con las diferentes expeessones de la culturs urbans en Ecpador?
LCudl es su percepcidn de fa refacion entre fa indumentana urbana v deportes como el
skateboarding?
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Blogue D: Indumentaria skateboard
(Qué conocimiento tiene Lienzo sobre el mercado de indumentaria especifica para
skateboarding?

;Estin fomiliarizados con las marcas de indumentarsa de skate mis relevantes a nivel
nacional ¢ internacional?

JHan considersdo previamente incursionar en ¢l mercado de indumentaria para
skateboarding?

Qué los llevo a esta posibilidad ahora? \
Comprenden las necestdades funcionales especificas que requiere la indumentaria para la
prictica del skateboarding (Libertad de movimsento, durabilidad. transpirabilidad, etc.)?

i Tenen alguna idea inicial sobre los tipos de prendas que serian mas relevantes para skaters
de 18 a 23 afos?

Bloque E: Skateboard

JCudl es su pereepeion del skatehoarding como deporte y como subcultura entre los jovenes
de 18 a 23 afos en Ecuador? ) )

i Ven el skateboarding como una actividad con un estilo de vida v una identidad visual
propis?

JEstan famibiarizados con los valores v la estética que generalmente se asocian con la cultura
del skateboarding”

;Qué canales de comunicacion y marketing cree usted que son mis efectivos para llegar i
este publico?

Qué oportunidades ven en el mercado de indumentana para skateboarding dingido a este
grupo de edad en Ecuador?

;Cuitles creen que podrian ser los principales desafios al disefiar y comercinlizar una
coleccion para este piblico especifico?

Figura 33. Modelo de entrevista a la empresa Lienzo. Fuente: Elaboracion propia

4.1.1.3. Modelo de ficha de observacion

Fichas de observacion de movimientos

Nombre del movimiento:

Descripcion:

Forma:

Movimiento:

Funcion:

Elaborado por: Allison Zamora G. | Fecha de elaboracion:

Figura 34.Modelo de ficha de observacién. Fuente: Elaboracion propia
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4.2. Seleccion de la muestra

Petrovski & Pestana (2017) destacan la seleccion de la muestra como un elemento
crucial en la investigacion de mercados, ya que la validez de los datos y las percepciones
obtenidas dependen directamente de la representatividad del grupo elegido para el
proposito del estudio, subrayan la necesidad de seleccionar una muestra que proporcione
informacion relevante y Gtil sobre el tema investigado, diferenciando entre el muestreo
probabilistico o aleatorio, donde cada miembro de la poblacion tiene las mismas
posibilidades de ser incluido sin consideraciones previas, y el muestreo no probabilistico,
adicionalmente, los autores resaltan la utilidad de los grupos focales y las entrevistas en
profundidad como instrumentos de recopilacion de datos cualitativos; Los grupos focales,
definidos como discusiones grupales centradas en temas especificos, son particularmente
efectivos en estudios con grupos pequefios para identificar percepciones y generar
retroalimentacion precisa, por otro lado, las entrevistas en profundidad se presentan como
una técnica cualitativa valiosa para obtener una comprension profunda de la perspectiva
individual del participante sobre el tema investigado, generando datos especificos y

detallados que enriguecen la investigacion de mercados.

Considerando lo expuesto por Petrovski & Pestana (2017) sobre la importancia de la
seleccion de la muestra y las técnicas de recopilacion de datos cualitativos, el presente
proyecto se beneficiard directamente de la realizacion de entrevistas a practicantes de
skateboarding y al disefiador de la empresa Lienzo, asi como de la implementacion de
grupos focales con skaters, la cuidadosa seleccién de los participantes, alineada con el
propdsito de comprender los factores que influyen en la indumentaria para este deporte,
asegurara la obtencién de informacion relevante y util. Los grupos focales, al reunir a
pequefios grupos de skaters, permitiran identificar percepciones, pensamientos Yy
retroalimentacion de manera controlada y precisa sobre sus preferencias y necesidades
indumentarias, de igual forma, la entrevista en profundidad al disefiador de Lienzo
proporcionara una perspectiva detallada y especifica sobre su experiencia y conocimientos
en el disefio de indumentaria, enriqueciendo la comprension de los factores clave a

considerar en el desarrollo de la nueva linea para skateboarding, ambas técnicas de
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recopilaciéon de datos cualitativos, tal como sefialan los autores, aportaran informacion

valiosa y fiable para fundamentar las decisiones de disefio del proyecto.

Tabla 6.

Cuadro de seleccion de la poblacién y muestra

N° Actores Rol en la

organizacién recoleccion de

Técnica de

informacion

Justificacién

7 Skaters Practicante
del deporte
skate

1 Carlos Disefiador

de la empresa
Guaman

Entrevista /

Grupo focal

Entrevista

Porque tiene conocimiento amplio sobre
el deporte, técnica y saber los gustos en
indumentaria para tener buena guia al
momento de realizar la coleccion

Porque es el disefiador encargado de los
disefios que elabora la empresa y se busca
saber los estilos que maneja para poder
tener una buena guia al momento de

realizar la coleccién

Fuente: Elaboracion propia

4.3. Técnicas de estudio

Las técnicas de estudio facilitan la optimizacion del proceso de aprendizaje,

incrementando su eficiencia, efectividad y relevancia, de igual manera, estas buscan

perfeccionar los métodos mediante los cuales se obtiene, analiza, memoriza y aplica la

informacion.

4.3.1. Enfoques de la investigacion

Zuiiga et al. (2023) definen los enfoques de investigacion como marcos teéricos y

metodoldgicos esenciales que guian el proceso investigativo, proporcionando direccion y

coherencia en la busqueda de respuestas, ya sean cuantitativas, cualitativas o mixtas, y

siendo cruciales para el disefio y ejecucién de investigaciones de alta calidad, para el
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proyecto, comprender estos enfoques permite seleccionar la metodologia mas adecuada
para investigar las necesidades y preferencias de los skaters en cuanto a indumentaria, la
eleccion entre un enfoque cuantitativo, cualitativo o mixto que guiara la recopilacion y el
anlisis de datos, asegurando que la investigacion se realice de manera coherente y
efectiva para obtener informacion relevante y de alta calidad para el disefio de la linea de

ropa para skateboarding.
4.3.2. Enfoque o investigacion descriptiva

El proyecto empleard un enfoque de investigacion descriptivo, tal como lo definen
ZUfiga et al. (2023), con el fin de comprender a fondo la cultura del skateboarding y sus
multiples dimensiones, buscando detallar con precision los gustos, preferencias e
influencias de los jovenes practicantes de 18 a 23 afios. Este enfoque, caracterizado por la
descripcion minuciosa del fendmeno sin indagar en sus causas, y utilizando un disefio
observacional que incluye la observacion directa, entrevistas y andlisis de documentos,
permitira obtener una representacion precisa y completa del universo skater, al lograr esta
comprension profunda, se facilitara el disefio de colecciones de ropa que se adapten de
manera Optima a sus necesidades y estilo de vida, generando valor significativo para los
skaters, adicionalmente, la investigacion descriptiva permitird explorar en detalle las
influencias culturales, los simbolos y los elementos estéticos relevantes para esta
comunidad, lo que ayudara a identificar oportunidades de mercado y desarrollar productos

innovadores que conecten de forma auténtica con la cultura del skateboarding.
4.3.3. Cualitativas

Zunfiga et al. (2023) definen el enfoque cualitativo como una metodologia centrada en
explorar y comprender fendmenos sociales y humanos desde la perspectiva de los
participantes, mediante la interpretacion detallada de datos recopilados a través de
entrevistas, grupos focales, observaciones y analisis de documentos, buscando capturar su
subjetividad, significados y contextos, este proyecto adopta esta metodologia para
explorar en profundidad las motivaciones y experiencias de los skaters, comprendiendo

los "porqués" de sus comportamientos y actitudes a través de entrevistas y grupos focales
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que proporcionaran informacién detallada sobre sus opiniones, creencias y valores, lo que
permitira adentrarse en su mundo y obtener una vision profunda de los fenémenos sociales
y culturales que los rodean, lo cual es crucial para comprender sus preferencias, valores y
tendencias dentro de la cultura skateboard, al recopilar informacion detallada sobre sus
gustos y necesidades, se podran disefiar colecciones de ropa se adapten con su estilo de
vida y sus précticas, creando productos que satisfagan tanto las demandas funcionales del

skateboarding como reflejen su identidad y estética.
4.3.4. Cuantitativas

Con respecto al enfoque cuantitativo, Zufiga et al. (2023) lo distingue por su énfasis
en la medicion y el analisis numérico de datos, caracterizandose asi por la recopilacion
sistematica de informacion cuantificable y su riguroso analisis mediante técnicas
estadisticas; de esta manera, el enfoque cuantitativo se centra en obtener resultados
numéricos que permitan establecer relaciones causales y patrones de comportamiento a
gran escala, en este sentido, su fortaleza radica en la capacidad de generar resultados
generalizables y comparables entre diferentes grupos o variables, lo que lo convierte en
una herramienta valiosa para estudios que requieren mediciones objetivas y la evaluacién
de efectos cuantificables, aunque se reconoce que puede no capturar la complejidad y

riqueza de la experiencia humana de la misma manera que el enfoque cualitativo.
4.4. Elaboracion e interpretacion de los datos

4.4.1. Interpretacion de datos: Entrevista a Skaters

Tabla 7.
Interpretacion de datos: Entrevistas a Skaters

1. ¢Como y cuando comenz0 usted a practicar skateboarding?
Participante 1 ~ De nifio por un regalo de su tio, pero se introdujo mas hace 2
NJEO1

afios y medio en Riobamba por influencia de amigos.
Participante 2  Empez0 a patinar a los 15 afios gracias a un amigo de la ciudad

JVEQ2 que le vendio su patineta.
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Participante 3 A los 15 afios, influenciado por familiares en Quito y la pista
RHEO3 de La Carolina. Trajo el estilo a Latacunga.

Participante 4 A los 13 afos

AAE04

Participante 5  Hace 11 meses, con un amigo.

AMGFO01

Participante 6  Hace 4 afios. Le gustaba desde pequefio, se compré una tabla
LCHGFO2 al cumplir 18.

Participante 7 Hace 11 meses, pero ahora patinan menos por trabajo.
MCGF03
Las edades de inicio en el skateboarding varian, desde la infancia temprana

hasta la adolescencia tardia. Algunos comenzaron de nifios por un regalo familiar,
pero se involucraron mas seriamente en la adolescencia, como a los 15 afios,
influenciados por amigos o familiares y lugares como la pista de La Carolina en
Quito. Otros empezaron a los 13 afios 0 mas tarde, incluso a los 18 afios después
de gustarles desde pequefios. La influencia de amigos es un factor comun en la
introduccion al skate, y la continuidad en la practica puede verse afectada por
factores como el trabajo.

2. ¢ Qué le atrajo de este deporte?
Participante 1 ~ Curiosidad desde pequefio, pero un esguince de tobillo lo

impidio hasta recuperarse.

Participante 2  El entorno (personas que parecen "malas" pero son buenas), los
momentos de risas, y sobre todo la adrenalina al hacer trucos.

Participante 3 ~ La adrenalina y la exigencia, el hecho de que no muchos lo
practican.

Participante 4  Inspirado por un skater en la calle y la amistad en un grupo de
skaters.

Participante 5  Un amigo, lo llamativo e interés de hace 2 afios.

Participante 6  Deporte arriesgado, extremo, liberacion de potencial.

Participante 7 Se veia bien aprender algo, tener un hobby.

Las motivaciones para practicar skateboarding son diversas, algunos sienten

curiosidad desde pequefios, aunque a veces factores como lesiones (esguince de
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tobillo) retrasan el inicio. El entorno social, incluyendo la camaraderia y los

momentos de risas con otros skaters, es un gran atractivo, asi como la adrenalina

que se experimenta al hacer trucos. La adrenalina y la exigencia del deporte,
sumado al hecho de que no muchos lo practican, también son motivadores. La
inspiracion por otros skaters en la calle y la amistad dentro de un grupo de skaters

pueden impulsar a comenzar. Para algunos, el atractivo radica en lo llamativo e

interesante del deporte, mientras que otros lo ven como un deporte arriesgado y

extremo que permite la liberacion de potencial. Finalmente, la motivacion puede

ser simplemente la idea de aprender algo nuevo y tener un hobby.

3. A lo largo de la practica del skateboard, ¢cuéles han sido los mayores
desafios que ha enfrentado y como lo ha superado?

Participante 1  Recuperacion después de caidas y accidentes practicando.

Participante 2 Si, lo han juzgado por el simple hecho de patinar (deporte de
vagos Y drogadictos). También ha tenido problemas con la policia
por lo mismo.

Participante 3  Falta de apoyo inicial en su ciudad. Se superé con la
implementacion de un skatepark y el apoyo actual de las
autoridades.

Participante 4  Desbloquear trucos dificiles, nervios en competencias, viajar y
competir internacionalmente.

Participante 5  Aprender, golpearse.

Participante 6  Aprender trucos, miedo a aventarse desde lugares altos.

Participante 7  Lesiones y recuperacion lenta.

Las dificultades y desafios en el skateboarding incluyen la recuperacion
después de caidas y accidentes, asi como el juicio social negativo asociado a la
practica (deporte de "vagos y drogadictos™), que incluso puede llevar a problemas
con la policia. La falta de apoyo inicial en algunas ciudades puede ser un obstaculo,
aunque esto puede superarse con la creacidon de skateparks y el apoyo de las
autoridades. A nivel personal, los desafios implican desbloquear trucos dificiles,

manejar los nervios en competencias y superar el miedo a aventurarse desde
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lugares altos. El proceso de aprender inevitablemente conlleva golpes, y las
lesiones pueden ocurrir con una recuperacion lenta.

4. ¢ Cual es su mayor logro en el skateboarding hasta la fecha?
Participante 1 Bajarse toda la "rompecorazones” (via del Paseo Shopping).

Participante 2  Haber quedado tercero en una competencia en Riobamba hace
aproximadamente un afio. También considera logros personales el
caer trucos y divertirse con amigos sin caidas.

Participante 3  Ser reconocido en otras ciudades por su nivel y las buenas
amistades que ha hecho.

Participante 4  Titulo de Skater del Afio 2023, segundo en el ranking nacional,
patrocinadores y creacion de su marca de skate (solo ropa).

Participante 5  Reconocimiento de la mayoria de los skaters locales en poco
tiempo

Participante 6  Reconocimiento de la mayoria de los skaters locales en poco
tiempo, ser conocido por su apodo ("quemadito™) y que lo inviten
a algun sketch o paro de cine.

Participante 7 No especifica un mayor logro.

Los logros significativos en el skateboarding varian para cada persona. Algunos
mencionan completar desafios especificos como bajar toda la "rompecorazones”
(una via en el Paseo Shopping). Otros valoran los resultados en competencias,
como haber quedado tercero en una competencia en Riobamba. También se
consideran logros personales el caer trucos y divertirse con amigos sin caidas. Ser
reconocido en otras ciudades por el nivel y las buenas amistades hechas también
son importantes. A un nivel mas competitivo, se destaca el titulo de Skater del Afio
2023, el segundo lugar en el ranking nacional, conseguir patrocinadores y la
creacion de una marca de skate (solo ropa). El reconocimiento de la mayoria de
los skaters locales en poco tiempo, ser conocido por un apodo y ser invitado a
proyectos creativos también son vistos como logros.

5. ¢Qué impacto cree que tiene el skateboarding en la sociedad?
Participante 1  En Ecuador no mucho, pero a nivel mundial influencia en la

moda y comodidad de la ropa.
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Participante 2  Tiene varios impactos dependiendo de la perspectiva. Algunos
lo tachan de deporte de vagos y drogadictos por practicarse en
zonas urbanas, lo cual es injusto ya que es un deporte como
cualquier otro.

Participante 3  Positivo, especialmente al alejar a los jovenes de la tecnologia
y promover la salud.

Participante 4  Muy positivo, ayuda a jovenes a salir de problemas, es un
escape para la soledad y los problemas familiares.

Participante 5  La gente piensa que es un deporte para vicios (vision negativa),
pero también gente que quiere arriesgarse.

Participante 6  Generalizacion negativa (drogadictos, alcohdélicos).

Participante 7  La gente los ve como "malas personas".

La percepcion del skateboarding en Ecuador parece ser limitada, aunque a nivel
mundial se reconoce su influencia en la moda y la comodidad de la ropa. Las
opiniones varian significativamente: algunos lo ven negativamente, tildandolo de
deporte de "vagos y drogadictos™ por practicarse en zonas urbanas, una vision
considerada injusta. Otros tienen una perspectiva positiva, destacando su
capacidad para alejar a los jovenes de la tecnologia y promover la salud, e incluso
como una via para ayudar a los jovenes a salir de problemas y un escape para la
soledad y los problemas familiares. Sin embargo, persiste una vision negativa que
lo asocia con vicios como las drogas y el alcohol, llevando a una generalizacién
negativa y a que la gente los vea como "malas personas”.

6. ¢Como comenz6 su interés en el disefio de indumentaria para
skateboarding?
Participante 1 El interés ya lo tenia antes, pero se intensifico al practicar el

deporte.
Participante 2  Le interesé la durabilidad de su ropa para patinar, ya que la lija
de la tabla dafia rapido los zapatos, medias, camisetas y gorras.
Participante 3  El estilo es individual y derivado de la musica y las influencias
personales (rock, reggae, rap, punk).
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Participante 4  Por los videos de skaters profesionales, tratando de copiar su
estilo (rapper skate - ancho, punk - tubo/anchas/neutro/negro).
Cred su propio estilo.

Participante 5  Mas por el estilo para llamar la atencion y verse "elegante™.

Participante 6  Comodidad. La ropa en si es bonita para patinar y necesita
comodidad.

Participante 7 Comodidad.

El interés en la ropa de skate a menudo se intensifica con la practica del deporte,
especialmente por la necesidad de durabilidad debido al desgaste causado por la
lija de la tabla en zapatos, medias, camisetas y gorras. El estilo se considera
individual y derivado de la masica y las influencias personales (rock, reggae, rap,
punk). Muchos se inspiran en los videos de skaters profesionales, tratando de
copiar su estilo (rapper skate, ancho, punk, tubo/anchas/neutro/negro), e incluso
creando su propio estilo. Para algunos, la motivacion principal es el estilo para
Ilamar la atencidén y verse “elegante”, mientras que para otros priman la
comodidad, ya que la ropa debe ser bonita para patinar y, sobre todo, comoda.

7. ¢Cbémo ve la relacion entre el skateboarding y la cultura urbana?
Participante 1 ~ Muy arraigadas, con una base similar, aunque tomen caminos

diferentes en la préactica.

Participante 2 Si hay relacion porque los skateparks suelen estar en zonas
urbanas, atrayendo a personas de otras areas. Ademas, se
desarrollan muchas actividades en estos sitios.

Participante 3  Mutua y complementaria, especialmente con la musica en
eventos y la evolucion en ciudades como Quito.

Participante 4  Van de la mano, eventos conjuntos de hip-hop, rap, graffiti.
Algunos skaters también gustan del graffiti, tatuajes, etc.

Participante 5  Buena relacidén, muchos de la cultura urbana también patinan.

Participante 6  Buena relacidn, el estilo urbano y el skate encajan bien.

Participante 7 No comenta directamente.

La relacion entre el skateboarding y la cultura urbana se percibe como muy

arraigada, compartiendo una base similar, aunque la préctica tome caminos
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diferentes. Existe una conexion porque los skateparks suelen ubicarse en zonas
urbanas, atrayendo a personas de diversas areas y convirtiendose en centros de
multiples actividades. La relacion se describe como mutua y complementaria,
especialmente con la masica en eventos y la evolucion en ciudades como Quito.
Van de la mano, con eventos conjuntos de hip-hop, rap y graffiti, y muchos skaters
también muestran interés en el graffiti y los tatuajes. En general, se considera una
buena relacion, ya que muchos elementos de la cultura urbana también practican
skate, y el estilo urbano y el skate encajan bien.

8. ¢ Con qué frecuencia suele patinar y donde suele hacerlo?
Participante 1 A diario, usando la patineta como transporte en bajadas cerca

de Mifiarica 1 para practicar street.
Participante 2  Casi tres veces a la semana, a veces en el skatepark y a veces
dando vueltas por la ciudad para despejar la mente.
Participante 3  Dos a tres veces por semana en el skatepark del Parque Nautico
de Latacunga.
Participante 4  Casi todos los dias, en diferentes skateparks o en la calle
(mucho en la calle al grabar).
Participante 5  Todos los dias en el parque o spots para trucos y slides.
Participante 6  Casi la mayoria patinan alli, también hacen "street" callejero.
Participante 7 No mucho por trabajo, pero patina en las calles con amigos.
La frecuencia y los lugares de préctica del skateboarding varian. Algunos lo
practican a diario, utilizando la patineta como transporte y para practicar street.
Otros lo hacen casi tres veces a la semana, alternando entre skateparks y recorridos
por la ciudad. Algunos asisten al skatepark dos o tres veces por semana. Los mas
dedicados patinan casi todos los dias, en diferentes skateparks o en la calle,
especialmente para grabar. Algunos patinan todos los dias en parques o spots
especificos para trucos y slides. La mayoria patina en skateparks, pero también
hacen "street" callejero. Finalmente, algunos patinan no mucho por trabajo, pero
aprovechan para patinar en las calles con amigos.

9. ¢Qué tipo de skateboarding practica principalmente (calle, parque,
trucos, cruising)?
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Participante 1 Street, prefiere mas que el skatepark por gusto personal.

Participante 2  Skatepark y street skate.

Participante 3  Street o estilo de calle (mas comun en la sierra).

Participante 4  Actualmente para competencias en skateparks, pero también
mucho street/calle.

Participante 5  Street y parque

Participante 6  Street.

Participante 7 Mas street.

La modalidad de skateboarding preferida tiende a ser el street, a menudo por
gusto personal. Muchos también practican en skateparks, combinando ambas
modalidades. EIl street o estilo de calle parece ser mas comun en la sierra de
Ecuador. Algunos se enfocan en skateparks para competencias, pero también
practican mucho street/calle. En general, la preferencia se inclina hacia el street,
ya sea exclusivamente o en combinacion con el parque.

10. ¢ Qué es lo que mas disfruta de patinar?
Participante 1 El viento, la tranquilidad al bajar, reir por las calles escuchando

mausica, la sensacion de calidez y libertad.

Participante 2  La adrenalina y la tranquilidad de simplemente rodar. A él le
da tranquilidad, a otros mas la emocion de los trucos.

Participante 3  La sensacion de bienestar, la adrenalina y la dopamina que
genera el ejercicio.

Participante 4  La sensacién al caer un truco nuevo o el truco deseado, y
compartir la celebracion con amigos.

Participante 5  Tener amigos que motivan a lograr cosas.

Participante 6  Emocion de ver videos y practicar, que salga un truco el mismo
dia.

Participante 7 La adrenalina al hacer un truco.

Las sensaciones y emociones que experimentan al practicar skateboarding son
diversas y profundas. Muchos disfrutan del viento, la tranquilidad al bajar, la
alegria de reir por las calles escuchando musica, y la sensacion general de calidez

y libertad. Para algunos, la clave es la adrenalina combinada con la tranquilidad
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del simple rodar, mientras que otros se centran mas en la emocion de los trucos.
Se experimenta una sensacion de bienestar, impulsada por la adrenalina y la
dopamina generadas por el ejercicio. La satisfaccion de caer un truco nuevo o el
truco deseado y compartir la celebracién con amigos es también una fuente
importante de alegria. El apoyo de tener amigos que motivan a lograr cosas es
valioso, asi como la emocion de ver videos y practicar hasta que un truco sale el
mismo dia. Finalmente, la adrenalina al hacer un truco en si misma es una
sensacion muy buscada.

11. ¢(Qué busca en una tabla de skate y otros accesorios? ¢Influye la
estética?
Participante 1~ Control en el skate (prefiere tabla un poco ondulada para influir

el peso al girar).
Participante 2  En la tabla busca durabilidad (méas esencial que el disefio).
Participante 3 ~ Calidad de la materia prima (ej. maple canadiense para tablas),
durabilidad y resistencia. La estética también es importante.
Participante 4  Calidad que resista impactos (saltos desde alturas), y también
un disefio chévere.
Participante 5  Durabilidad (la estética se pierde con los trucos).
Participante 6  No es necesario tener estilo en la tabla, solo para patinar.
Participante 7 Durabilidad.

Al elegir una tabla de skate, el control es un factor importante, con algunos
prefiriendo una tabla un poco ondulada para influir en el peso al girar. La
durabilidad se considera esencial, incluso mas que el disefio. Se busca calidad en
la materia prima, como el maple canadiense para tablas, asi como durabilidad y
resistencia. La estética también es importante para algunos, buscando tablas con
un disefio chévere, aunque se reconoce que esta puede perderse con los trucos.
Para otros, no es necesario tener estilo en la tabla, solo al patinar, priorizando la
durabilidad por encima de todo.

12. (Qué piensa de la comunidad skater en su localidad? ¢Como
interactya con otros skaters?
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Participante 1 A su familia no le gusta por miedo a lesiones. A las pocas
personas con las que ha dialogado les gusta y les da un toque de
vida a lo cotidiano y suelen acercarse con una conversacion
normal por curiosidad. En skateparks son amigables y receptivos.

Participante 2 Piensa que son personas chéveres a pesar del entorno urbano.
En su comunidad del Puyo, como son pocos, se llevan muy bien
y Se apoyan.

Participante 3 ~ Comunidad unida sin discriminacion, el respeto se gana por el
nivel. Lenguaje comudn a nivel internacional.

Participante 4  Ha mejorado, mas hermandad y compartir.

Participante 5  Buena entre los que se conocen, algunos nuevos no socializan
mucho.

Participante 6  Interactia jugando juegos de skate, socializando, pidiendo
ayuda para trucos.

Participante 7  Socializan pidiendo ayuda o explicando como hacer trucos,
también con juegos.

La comunidad skater en Ecuador es percibida generalmente como amigable y
unida, especialmente en los skateparks. Aunque algunas familias pueden mostrar
preocupacion por las lesiones, la mayoria de las interacciones con otros son
positivas, basadas en la curiosidad y el respeto ganado por el nivel de habilidad.
La socializacion se centra en compartir la pasion por el skate, aprender trucos
juntos y participar en juegos. En comunidades méas pequefias, el apoyo mutuo es
fuerte.

13. ¢Cuales son las caracteristicas mas importantes que debe tener una
prenda disefiada para skateboarding? (Durabilidad, transpirabilidad,
libertad de movimiento, etc.)

Participante 1 ~ Zapatos con buena goma para agarre y plantillas gruesas. Ropa

comoda (no jean tubo), transpirable. Pantalones oversize permiten

movilidad (bajar cuestas, trucos).
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Participante 2  En zapatos, buena durabilidad y comodidad. En ropa
(camisetas) que sea ligera y holgada para la movilidad.
Pantalonetas comodas que permitan movilidad facil.

Participante 3  Durabilidad, libertad de movimiento, transpirabilidad.

Participante 4  Libertad de movimiento, que no sea muy calurosa, colores
neutros y un estampado chévere.

Participante 5  Comodidad y durabilidad.

Participante 6  Durabilidad (caidas, raspones).

Participante 7 Buen material (resistencia a caidas).

La indumentaria para skateboarding debe priorizar la funcionalidad a través de
la comodidad y la libertad de movimiento, permitiendo a los skaters realizar trucos
y maniobras sin restricciones. La durabilidad, especialmente en el calzado con
buena goma y plantillas gruesas, y en la ropa resistente a caidas y raspones, €s
esencial para soportar las exigencias de la practica. Si bien el estilo y las
preferencias personales como colores neutros y estampados son considerados, la
comodidad y la durabilidad del material son los factores determinantes en la
eleccion de la ropa y el calzado para el skateboarding.

14. ;Qué materiales considera mas adecuados para la indumentaria de
skate y por qué?
Participante 1 Algodon

Participante 2  No ocuparia jean porque cuesta moverse, incluso si es oversize.
Prefiere exteriores.

Participante 3  Jean para pantalones (durabilidad), algodon para camisetas
(durabilidad al lavar, transpirabilidad).

Participante 4  Algodon 100%, pantalones que se estiren un poco ademas de
ser anchos, tela gruesa para resistir caidas. Recomienda jean un
poco estirable para la coleccion.

Participante 5  Tela resistente y dura como el jean.

Participante 6  Jeans en general, tela de pana (menos impacto en caidas).

Participante 7 Tela de pana (buena calidad para pantalones).
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En cuanto a los materiales para la ropa de skateboarding, la durabilidad y la
libertad de movimiento son las prioridades clave. El algodon se valora por su
transpirabilidad en camisetas, mientras que para los pantalones existe un debate
entre la durabilidad del jean, que puede restringir el movimiento, y alternativas
como pantalones anchos de algoddn con elasticidad o la tela de pana, que podrian
ofrecer una mejor combinacion de proteccion y movilidad para la practica del
skate.

15. ;Como aborda el disefio de prendas que permitan una total libertad
de movimiento para realizar trucos complejos?
Participante 1 ~ Pantalones oversize. Ambas (pantalones y pantalonetas) son

validas segun la comodidad y gusto.

Participante 2  Que sean un poco holgadas. En pantalonetas, el alto mas arriba
de la rodilla.

Participante 3  Tallas superiores a la normal, evitar prendas ajustadas.

Participante 4  Que sea ancho y comodo. Estilo de corte recto (no se afina al
centro). Entre méas ancho, mejor (tendencia de pantalones muy
anchos).

Participante 5  Jeans anchos u holgados dan comodidad, los apretados no.

Participante 6  Pantalones holgados (sean jean, duros o cuero) permiten mayor
movilidad.

Participante 7 No comenta directamente.

En cuanto al corte y ajuste de la ropa para skateboarding, la holgura y la
amplitud son caracteristicas predominantes. Se prefiere el uso de pantalones
oversize y prendas en tallas superiores a la normal para evitar cualquier tipo de
ajuste que pueda limitar el movimiento. Tanto los pantalones como las
pantalonetas son validos segin la comodidad y el gusto personal, aunque en el
caso de las pantalonetas se sugiere un alto por encima de la rodilla. Se destaca la
preferencia por cortes anchos y cémodos, especialmente el corte recto que no se
afina al centro, y se menciona una tendencia hacia pantalones muy anchos. Incluso

el jean ancho u holgado se considera una opcion comoda, a diferencia de los
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apretados, y en general, los pantalones holgados (ya sean de jean, duros o cuero)
son valorados por la mayor movilidad que ofrecen.

16. ¢ Qué consideraciones cree usted que se debe tener en cuenta al disefiar
ropa para skaters?
Participante 1 ~ Enfocarse en la comodidad y que la marca destaque por ideas

propias sin perder la esencia del skate.

Participante 2  Aparte de la calidad, buenos disefios que les gusten a los
skaters y que digan "me pongo esto y me veo chévere". El disefio
de estilo urbano influye.

Participante 3  Tendencias actuales (pantalones anchos, camisetas anchas,
tallas grandes), gustos de los jovenes.

Participante 4  Ver problemas al usar ropa de skate (rotura lateral inferior de
chompas por la tabla, rotura trasera de pantalones por caidas).
Disefiar con proteccidn extra en esas zonas.

Participante 5 Comodidad y que sea ancha.

Participante 6  Comodidad, flexibilidad, agilidad, ligereza de la ropa.

Participante 7 Buen material, estilo, comodidad.

Para el disefio de ropa de skate, la comodidad y la libertad de movimiento son
fundamentales, requiriendo prendas anchas y holgadas que sigan las tendencias
actuales de tallas grandes. Es vital ofrecer disefios atractivos de estilo urbano que
conecten con los skaters, al mismo tiempo que la marca se diferencia con ideas
originales fieles a la esencia del skate. Un enfoque préctico implica reforzar zonas
de desgaste comunes como los laterales de las chompas y la parte trasera de los
pantalones. La ligereza, flexibilidad y agilidad de la ropa, junto con el uso de buen
material, son cruciales para el rendimiento y la durabilidad.

17. ¢Como influye el clima y las diferentes condiciones de patinaje en sus
decisiones de disefio?
Participante 1 ~ No comenta directamente.

Participante 2  Si, el clima influye bastante. En su pueblo calido usa
pantaloneta, en la ciudad fria usa exteriores holgados.

Participante 3  Ropa abrigada para la noche, ligera para el dia y el sol.

120



Participante 4  En la sierra usan abrigos con capucha (mas en invierno), en la
costa casi nunca por el calor (bermudas, camisetas).

Participante 5  Solo importa la lluvia (no se puede patinar). Cualquier ropa
cémoda para el resto.

Participante 6  Pantal6n de tela y camiseta para dias soleados. Abrigos para
lugares tapados en lluvia.

Participante 7  Pantaloncito cémodo y camiseta para clima normal,
buzos/capuchones para lluvia.

El clima es un factor determinante en la eleccion de la indumentaria para
skateboarding en Ecuador. En climas calidos, se prefiere el uso de pantalonetas y
camisetas, mientras que, en climas frios, se opta por exteriores holgados y ropa
abrigada, especialmente abrigos con capucha en la sierra durante el invierno. En
la costa, debido al calor, rara vez se usan abrigos, siendo mas comunes las
bermudas y camisetas. La lluvia es un factor limitante para la practica, y para el
resto de las condiciones climéticas, se prioriza cualquier ropa cdémoda.
Especificamente para dias soleados, se sugiere pantalon de tela y camiseta, y para
lugares tapados en lluvia, abrigos. En general, para clima normal, se recomienda
pantaloncito comodo y camiseta, con la adicion de buzos o capuchones para la
luvia.

18. ¢(Qué diferencia puede observar del disefio de indumentaria para
skateboarding de otros deportes o del vestuario casual?
Participante 1  En skate es mas comodidad y casual para poder patinar y salir

con la misma ropa. Otros deportes tienen prendas muy especificas
que no se usan casualmente.

Participante 2  No se basan en un uniforme especifico como otros deportes
(basquetbol). En skate es mas libre, se patina con la ropa cémoda
que uno quiera (aunque hay lineamientos profesionales ligados a
la comodidad).

Participante 3 ~ Mayor resistencia de materiales y precio mas alto en ropa de
skate.

121



Participante 4  Estilo diferente (mas ancho), colores también influyen.
Materiales a veces diferentes (otros deportes méas poliéster
fresco).

Participante 5  Calidad y comodidad principalmente.

Participante 6  El estilo (mas callejero, urbano). Ropa casual més para salir.

Participante 7 No comenta directamente.

La ropa de skate se distingue por su enfoque en la comodidad y un estilo casual

y callejero/urbano, permitiendo tanto patinar como salir con la misma vestimenta,

a diferencia de otros deportes con prendas muy especificas. No se basa en un

uniforme, ofreciendo mayor libertad para patinar con la ropa comoda que se

prefiera, aunque a nivel profesional la comodidad sigue siendo un lineamiento

clave. Generalmente, la ropa de skate presenta mayor resistencia de materiales y

un precio mas alto, con un estilo mas ancho y donde los colores también influyen.

Los materiales pueden variar respecto a otros deportes (menos poliéster fresco),

priorizando la calidad y la comodidad por encima de todo.

19. ¢Ha tenido alguna experiencia en la que la ropa que usaba le limit6 o
le ayudo al patinar? ¢Cdémo fue?
Participante 1 Si, un pantaldn cargo con bolsillos abultados limitaba levantar

el pie para trucos. Horquillas apretadas también incomodaban.

Participante 2 Si. Pantalonetas que no le dejan moverse bien y zapatos de
cafia baja que no protegieron su tobillo en una caida (ahora usa de
cafa alta de otra marca).

Participante 3 ~ No directamente, pero la ropa ajustada limita el movimiento.

Participante 4  Pantalon sin estirar causo lesion por no permitir movimiento.
Cambi6 a ropa més ancha y comoda

Participante 5  Pantalones ajustados incomodaban en la cintura, los holgados
dieron mas comodidad y movilidad. Bolsillos llenos también
incomodaban.

Participante 6  Pantalones ajustados incomodaban, la ropa ancha ayud6 a
realizar trucos con mas comodidad.

Participante 7 No comenta directamente.
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Ropa ajustada (pantalones) y bolsillos abultados limitan el movimiento e
incomodan al skate. Pantalones sin estirar pueden lesionar. Se prefiere ropa ancha
y comoda para mayor libertad y evitar incomodidad en la cintura. Zapatos de cafia
baja no protegen el tobillo.

20. ¢ Qué caracteristicas debe tener la indumentaria ideal para un skater?
Participante 1 =~ COomoda, tiene que ser oversize

Participante 2  Estilo un poco urbano, holgada, tranquila, sencilla. Colores
negros y otros (depende de estilos).

Participante 3  Resistencia y comodidad principalmente.

Participante 4  Varian por marca y gustos personales (extravagantes/locos o
sencillos/basicos). Ambos se venden bien.

Participante 5  Comodidad, estilo, precios (depende de la persona)

Participante 6  Durabilidad, comodidad y precios accesibles

Participante 7  Comodidad, Precios accesibles

La ropa de skate ideal se describe como comoda y a menudo oversize, con un

estilo urbano, holgado, tranquilo y sencillo, aunque los colores pueden variar. La

resistencia y la comodidad son las prioridades principales. Los gustos personales

influyen en la eleccion, abarcando desde estilos extravagantes/locos hasta

sencillos/basicos, ambos con demanda. Finalmente, la comodidad y los precios

accesibles son factores importantes a considerar para los skaters.

21. ¢ Qué importancia le da a la funcionalidad, la comodidad y el estilo?
Participante 1 ~ Comodidad, seguridad

Participante 2  Prioriza la calidad, pero también se fija en el estilo ("flow").
La calidad es sobre todo importante.

Participante 3 ~ Los tres son importantes, con prioridad en resistencia y
comodidad.

Participante 4  Comodidad, estilo

Participante 5  Funcionalidad y comodidad demasiada importancia. Estilo
también.

Participante 6  Comodidad y estilo.

Participante 7 Comodidad y estilo.
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Al elegir ropa de skate, la comodidad emerge como un factor primordial, a
menudo ligada a la seguridad. Si bien el estilo (“flow") es valorado, la calidad se
considera fundamental. En general, comodidad, estilo y durabilidad/resistencia
son importantes, con una clara prioridad en la resistencia y la comodidad para la
practica. La funcionalidad también se destaca como de suma importancia, junto
con la comodidad, mientras que el estilo complementa estas necesidades.

22. ¢Cuales son las fallas o desgastes mas comunes que ha observado en
la indumentaria de skateboarding que afectan el rendimiento o la
seguridad? (Ej. costuras que se rompen, materiales que no resisten,
disefios que limitan el movimiento)

Participante 1  El disefio puede molestar, pero lo que mas se desgastan son las

zapatillas (la planta se quema al frenar). Camisetas muy ajustadas
en los brazos incomodan al levantar.

Participante 2 Lo maés propenso son los zapatos por la lija y el movimiento.

Participante 3  Fallas de fabrica en zapatillas, desgaste general de prendas
genéricas.

Participante 4  Rotura de costuras, materiales que no resisten, disefios que
limitan movimiento (menciona las zonas de desgaste ya
comentadas).

Participante 5  Desgaste en la parte trasera por caidas, raspones, descosidos,
roturas.

Participante 6  Desgaste en zapatos, rodillas, codos, parte trasera al aprender.

Participante 7 No comenta directamente.

El desgaste mas significativo en la ropa de skate se observa en las zapatillas,
especialmente en la planta al frenar, y debido a la lija y el movimiento constante.
Las camisetas muy ajustadas en los brazos también generan incomodidad al
levantar los brazos. Las fallas pueden originarse en la fabricacion de las zapatillas,
ademas del desgaste general de prendas no especificas para skate. Los problemas
comunes incluyen la rotura de costuras, materiales que no resisten y disefios que

limitan el movimiento. Las zonas de desgaste mas frecuentes son la parte trasera

124



por caidas, raspones, descosidos y roturas, asi como zapatos, rodillas, codos y la
parte trasera durante el aprendizaje.

23. ¢ Como cree que se podria mejorar la durabilidad de las prendas?
Participante 1 ~ Poniéndole parches para las caidas. Materiales que ayuden a

pasar el aire y transpirar (frescos).
Participante 2  Con tela un poco mas resistente por el peso, caidas y roces. La
durabilidad y la calidad son clave.
Participante 3 ~ Materia prima de calidad, costuras reforzadas.
Participante 4  Es dificil evitar el desgaste por las caidas constantes. Siempre
va a pasar.
Participante 5  No usar telas delgadas ya que se pueden romper facil
Participante 6  Usar materiales resistentes para amortiguar la caida
Participante 7 Que labore con un buen material, que se vea el estilo y la
comodidad
Para mejorar la durabilidad en la ropa de skate, se sugiere afiadir parches para
las caidas y utilizar materiales que permitan la circulacion del aire y la
transpiracion para mantener la frescura. Es crucial emplear telas un poco mas
resistentes para soportar el peso, las caidas y los roces, siendo la durabilidad y la
calidad elementos clave. Se recomienda el uso de materia prima de calidad y
costuras reforzadas. Si bien se reconoce que es dificil evitar el desgaste por las
caidas constantes, se aconseja no usar telas delgadas que se rompen facilmente vy,
en cambio, utilizar materiales resistentes para amortiguar las caidas. Finalmente,
se destaca la importancia de que la prenda esté confeccionada con buen material,
combinando estilo y comodidad.

24. ¢Ha experimentado alguna vez lesiones o incomodidades debido a
fallas en la indumentaria?
Participante 1 Si, una caida por un pantalon incomodo y una chompa abierta

que dio aire.
Participante 2  Si, codos y rodillas, se pueden poner refuerzos en esos lugares

Participante 3 ~ No directamente, pero la mala calidad afecta la economia.
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Participante 4  No directamente, pero bastas de pantalones muy largos se
arrastran y rompen.

Participante 5  Si, al usar pantalones que son muy ajustados

Participante 6  Si, al usar pantalones que son muy ajustados que no permiten
mayo movilidad

Participante 7 Si, el uso de pantalones duros o de cuero provocan
incomodidad

Las experiencias que han provocado accidentes o limitado el ejercicio en el

skateboarding incluyen caidas debido a pantalones incomodos y chompas abiertas

que generaron corrientes de aire. Las zonas mas propensas a lastimarse son codos

y rodillas, donde se sugiere la posibilidad de afiadir refuerzos. Si bien la mala

calidad no causa accidentes directamente, si afecta la economia. Las vastas de

pantalones muy largos pueden arrastrarse y romperse, generando tropiezos. El uso

de pantalones muy ajustados o pantalones duros o de cuero provoca incomodidad

y limita la movilidad, lo que indirectamente podria aumentar el riesgo de

accidentes.

25. ¢ Qué caracteristicas busca principalmente en la ropa que usa para la
practica de skateboard? (Comodidad, estilo, durabilidad, precio, etc.)
Participante 1 =~ Comodidad, oversize. En disefios no suele buscar mucho

(palabras o disefio sencillo en el centro). En precios no se fija
mucho (consigue ropa buena en ferias), pero amigos prefieren
marcas sencillas (Thrasher) o detalles. Camisetas alrededor de
$15-$20.

Participante 2  Que sea buena en todo (comodidad, estilo, durabilidad, precio).
Precio y durabilidad son importantes.

Participante 3  Resistencia, comodidad, durabilidad. EI precio y el estilo
dependen de cada persona.

Participante 4  Comodidad, calidad, estilo, durabilidad

Participante 5  Comodidad, estilo (para llamar la atencion), durabilidad
(precio depende).

Participante 6  Durabilidad (principal), comodidad, precio accesible.
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Participante 7  Comodidad (principal), precio accesible.

La prioridad en ropa de skate es la comodidad (a menudo oversize). El disefio
suele ser sencillo. El precio varia, pero algunos buscan opciones accesibles o
marcas especificas. En general, se valora la combinacién de comodidad,
durabilidad y estilo.

26. ¢Presta atencion a la calidad de los materiales y la confeccion de la
ropa que compras? ¢Por qué?
Participante 1 ~ La confeccion si, para ver si le gusta. Se fija en los detalles

(costuras) por su peculiar vista periférica (detalles pueden
distraer).

Participante 2 Si, bastante atencién a la calidad y confeccion. Es una
inversion para un deporte que le gusta, busca que dure y se vea
bien (comodidad, durabilidad, estilo), también, los zapatos solo
cosidos duran menos porque al raspar se cortan los hilos y se sale
la suela (le ha pasado).

Participante 3 Si, para que la ropa dure y evitar gastos constantes.

Participante 4  Si, importante que sea de buena calidad y tela no muy fina para
resistir caidas (le ha pasado que se rompe la ropa y la piel).

Participante 5  Si, si la tela es delgada se rompe facil. No le afecta tanto los
hilos sueltos.

Participante 6  Si, siempre ve etiquetas para saber materiales y costuras.

Participante 7 Si, mientras mejor la tela, méas dura.

La calidad y la confeccion de la ropa de skate reciben bastante atencion,
considerandose una inversion para un deporte que se disfruta, buscando prendas
duraderas y con buen aspecto. Se observan los detalles como las costuras, aunque
algunos skaters con peculiar vision periférica pueden distraerse con demasiados
detalles. La durabilidad es clave para evitar gastos constantes, prefiriéndose telas
de buena calidad y no muy finas para resistir caidas y evitar que la ropa y la piel
se rompan. Las telas delgadas se identifican como propensas a romperse
facilmente. Siempre se revisan las etiquetas para conocer los materiales y las

costuras, y se asume que cuanto mejor la tela, mayor la durabilidad.
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27. ¢Le influyen las tendencias de moda al elegir su ropa? ¢(Cdémo se
mantiene al tanto de ellas?
Participante 1 Si, bastante. Las tendencias influyen en la comunidad skater.

Muchos compran la ropa de tendencia, aunque no les guste mucho
y se acostumbran para seguir la moda. Se mantiene al tanto por
redes sociales y viendo a otras personas en la calle.

Participante 2  No se mantiene al tanto, pero pueden influir si le gusta. No es
mucho de seguir la moda, compra lo que le gusta.

Participante 3 ~ Si, principalmente de skaters profesionales de paises
desarrollados.

Participante4  Si, viendo videos de skate y siguiendo a
influencers/profesionales en redes sociales (Instagram). Busca
algo similar en sus compras.

Participante 5  No tanto, prioriza la comodidad. La moda influye en parte,
pero no busca estar al dia.

Participante 6  Si, eso es como que en general venimos a patinar mas no a estar
exhibiéndonos.

Participante 7 No, la vestimenta que ocupamos no es mas para como para
presumirla, sino por comodidad, para patinar.

Las tendencias si influyen en la comunidad skater, con muchos comprando ropa
de moda, aunque no les guste del todo, para seguir la corriente. Se mantienen al
tanto principalmente a través de redes sociales y observando a otras personas en la
calle. Algunos no siguen activamente la moda, pero pueden verse influenciados si
algo les gusta, prefiriendo comprar lo que les atrae personalmente. La influencia
de las tendencias proviene principalmente de skaters profesionales de paises
desarrollados, a quienes se sigue en videos y redes sociales (Instagram), buscando
algo similar en sus propias compras. Sin embargo, para algunos la comodidad tiene
prioridad, y aunque la moda influye en parte, no buscan estar completamente al
dia.

28. ¢Hay algun tipo de prenda skater que considere esencial en su
guardarropa? ¢Por qué?
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Participante 1  Las zapatillas y unos pantalones cémodos. Camisetas o
chompas no son tan esenciales. El pantalén es lo principal.

Participante 2  Camiseta (comoda y holgada para sentir el viento). Las
pegadas al cuerpo no le gustan porque se siente limitado.

Participante 3 La gorra (proteccion del sol y el viento, parte del outfit).

Participante 4  Chompas (para el frio) y gorra.

Participante 5  Zapatos (proteccion, gamuza dura mas).

Participante 6  Pantalones (comodidad y estilo). Zapatillas y buen pantalon
esencial.

Participante 7  Pantalones anchos cobmodos y zapatos.

Las prendas esenciales para el skateboarding varian ligeramente segln la
persona, pero generalmente incluyen zapatillas y pantalones comodos, siendo a
veces el pantalon considerado lo principal. Las camisetas (coémodas y holgadas) y
las chompas (para el frio) son importantes, pero no siempre tan esenciales como
el pantaldn. La gorra se considera parte del outfit y ofrece proteccion del sol y el
viento. Las zapatillas brindan proteccion, y algunos prefieren las de gamuza por
su durabilidad. En resumen, un buen par de zapatillas y pantalones comodos son
fundamentales, complementados por camisetas y chompas segun el clima y la
preferencia personal.

29. ¢Qué opina sobre la relacion entre la ropa skater y en como se siente
0 expresa?
Participante 1 ~ Se siente cémodo con su estilo Unico. Muchos skaters usan

ropa similar por comodidad. El skateboard va maés alla que un
deporte para algunos (estilo de vida). Para €l es deporte y
pasatiempo, no se siente muy influenciado por la comunidad
skater.

Participante 2  No influye mucho en quién es, pero se siente mas comodo y
con libertad de expresarse. Algunos lo ven raro ("batracio™) por
vestirse como le gusta.

Participante 3  Extensidn de la personalidad, marcado por colores y marcas.
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Participante 4  Depende de como sale vestido, se siente con mas estilo al
filmar trucos (ropa que se vea bien en la toma, colores que
combinen para buen contenido).

Participante 5  Para la comodidad, no para expresar algo.

Participante 6  Para la comunidad, combina o no combina igual sale a patinar.

Participante 7 No comenta directamente.

La ropa skater prioriza la comodidad y el estilo personal, siendo para algunos
una extensién de su identidad. Aunque hay tendencias, la comodidad suele ser la
principal motivacion, y la opinion sobre la influencia de la ropa en la expresion
varia dentro de la comunidad.

30. ¢ Qué tipo de ropa suele usar cuando vas a patinar?
Participante 1~ No especifica, pero usa ropa cbmoda y segura

Participante 2 Pantalonetas, camisetas o dividis, pero cambia en Riobamba
hace mas frio, usa chompas, exterior, camisetas mas abrigadas y
comodas.

Participante 3  Ropa deportiva comoda (pantalén, camiseta, manga larga para
evitar quemaduras, gorra).

Participante 4  Pantalones anchos, estilo mas rapper, oversize.

Participante 5  El clima solo importa cuando llueve porgue limita el salir a
patinar, de ahi se usa cualquier tipo de ropa que sea comoda

Participante 6  Claro, en un dia soleado se usa pantaldn, camiseta y en un dia
[luvioso se llevan abrigos

Participante 7 En un clima caluroso se usa pantalén comodo y una camiseta,
para temporadas de lluvia igual, pero con buzos o hoddies

La eleccidn de ropa para skateboarding se centra en la comodidad y la libertad
de movimiento, permitiendo realizar trucos y maniobras sin restricciones. Si bien
el estilo personal y las tendencias juegan un papel, la funcionalidad es primordial.

Los skaters suelen preferir prendas holgadas y resistentes, como pantalones

anchos, camisetas comodas y zapatillas duraderas con buen agarre. La adaptacion

al clima también es importante, utilizando capas o prendas especificas seguin la

temperatura y las condiciones meteoroldgicas. La durabilidad es un factor clave
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debido al desgaste propio de la actividad, y muchos buscan ropa que ofrezca cierta
proteccion. En esencia, la indumentaria de skate busca un equilibrio entre
funcionalidad, comodidad, estilo y resistencia.

31. ¢Hay algun material que encuentre més adecuado o comodo para
patinar?
Participante 1 Algodon

Participante 2 Jeans, pero no los usaria, por el lugar en el que vive
Participante 3  Jeany algodon.
Participante 4  Algodon o algin material que resista
Participante 5  Jean
Participante 6  Jeany pana
Participante 7 Jean

En cuanto a los materiales preferidos para la ropa de skate, se observa una
tendencia hacia el jean y el algodon, ya sea combinados o por separado. El jean es
mencionado varias veces, aunque un encuestado indica que no lo usaria debido al
lugar donde vive. El algoddn también es considerado, asi como la busqueda de
algun material que resista el desgaste propio del skateboarding. Incluso se
menciona la combinacién de jean y pana. Esto sugiere que la durabilidad y la
resistencia son factores importantes en la eleccion de los materiales, aunque la
comodidad y la adaptabilidad al clima también pueden influir en la decisién final.

32. ¢ Qué tipo de pruebas o controles de calidad cree que son esenciales
para garantizar la durabilidad y funcionalidad de la indumentaria de
skateboarding?

Participante 1 ~ No comenta directamente

Participante 2  En zapatos, que no aprieten, comodos y ligeros, que protejan
el pie (prefiere cafia alta para el tobillo). En camisetas, disefio y
color (no le gusta el negro, prefiere blancas).

Participante 3  Pruebas en agua, sol, estiramiento, comprobacion de materia
prima.

Participante 4  Que el cuello de las camisetas no se estire, que no se destifian
los colores, costuras bien cosidas.

Participante 5  Resistencia en caidas (suelo, asfalto).
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Participante 6  Prueba de resistencia (lija, calle) para ver durabilidad del
material.
Participante 7 No comenta directamente.

En cuanto a los controles de calidad para la ropa de skate, se busca en los
zapatos que sean comodos, ligeros y que protejan el pie sin apretar (prefiriéndose
a veces la cafia alta para el tobillo). En las camisetas, se presta atencion al disefio
y al color (con preferencias personales como evitar el negro y preferir el blanco).
Se sugieren pruebas de resistencia en condiciones como agua, sol y estiramiento,
asi como la comprobacion de la materia prima. Es importante que el cuello de las
camisetas no se estire, que los colores no se destifian y que las costuras estén bien
cosidas. Se valora la resistencia en caidas (sobre suelo y asfalto) y se propone una
prueba de resistencia especifica (lija, calle) para evaluar la durabilidad del
material.

33. ¢Le importa el estilo de la ropa que usa para patinar, o prioriza la
funcionalidad?
Participante 1 Trata de mantener un equilibrio entre ambos (ropa comoda y

que le guste, pero funcional). Prefiere ropa comoda para patinar.

Participante 2  Prioriza la calidad, pero tambien se fija en el estilo
Participante 3 ~ Ambos, pero la funcionalidad es prioritaria.
Participante 4  Si, le importa tener un estilo definido.
Participante 5  Prioriza la comodidad
Participante 6  Prioriza la comodidad
Participante 7  Prioriza la comodidad

Al elegir entre estilo y funcionalidad en la ropa de skate, la mayoria de los
encuestados priorizan la comodidad. Algunos buscan mantener un equilibrio entre
ropa comoda que les guste y que sea funcional, prefiriendo la ropa cémoda
especificamente para patinar. Si bien la calidad es un factor importante, algunos
también se fijan en el estilo. Para otros, ambos son relevantes, pero la
funcionalidad tiene prioridad. Finalmente, algunos encuestados si indican que les
importa tener un estilo definido al vestir para el skateboarding.

132



34. ¢Conoce marcas de ropa que se especialicen en indumentaria para
skateboarding? ¢Qué opina de ellas?
Participante 1 ~ Thrasher (enfocada en skateboarding). Recuerda una tienda en

Riobamba con ropa skater ancha y sencilla (letras o detalles
pequerios).

Participante 2 Si, "Estructural” (zapatos para skater, buenos, comodos y
duraderos con disefios chéveres) y "Disaster" (ropa skater/flow
urbano, ecuatorianas). En otros paises hay marcas reconocidas
internacionalmente.

Participante 3  Dezee, Thrasher, Supreme (buenas, duraderas, con estilo,
caras). Marcas genéricas nacionales (buena calidad, mas
economicas).

Participante 4  Dezze, Nike SB, Volvom, Adidas, Krator (chompas negras con
disefioa llamativos y elegantes), Santa Cruz, Broken Bones
(pantalones estilo cargo), Cerebral, Old Bastard (pantalones cargo
y muy anchos)

Participante 5  Zapatos: Nike SB, Vans, Estructural (Ecuador). Camisetas:
Thrasher, spitfire

Participante 6  Vans, Osiris, Santa Cruz (no conoce Estructural).

Participante 7 Vans, bombers de Estructural, camisetas Thrasher, Santa Cruz,
Levi's.

Las marcas de ropa de skate mencionadas varian en enfoque y origen. Thrasher
se destaca como una marca enfocada directamente en el skateboarding. En
Ecuador, se recuerdan tiendas en Riobamba con ropa skater ancha y sencilla, y se
mencionan marcas como "Estructural” (zapatos para skater buenos, comodos y
duraderos) y "Disaster" (ropa skater/flow urbano, ecuatoriana). A nivel
internacional, se nombran marcas como Deezee, Thrasher, Supreme (consideradas
buenas, duraderas y con estilo, aunque caras), asi como marcas genéricas
nacionales de buena calidad y méas econdmicas. Otras marcas mencionadas
incluyen Dezze, Nike SB, Volvom, Adidas, Krator, Santa Cruz, Broken Bones,

Cerebral y Old Bastard, con menciones especificas a tipos de prendas como
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chompas negras con disefios llamativos, pantalones estilo cargo y pantalones cargo
muy anchos. En cuanto al calzado, resaltan Nike SB, Vans y Estructural, mientras
que en camisetas se mencionan Thrasher, Spitfire, Vans, Osiris y Santa Cruz.
Finalmente, también se asocia la marca Levi's con la ropa de skate, junto con
bombers de Estructural y camisetas Thrasher y Santa Cruz, aunque la ropa cémoda
en general también es relevante.

35. ¢Hay alguna prenda de skate que le gustaria tener o qué cree que le
seria muy uatil para patinar?
Participante 1  Ropa comoda

Participante 2  Zapatos y camisetas negras

Participante 3 ~ Pantalones duraderos con refuerzos, zapatillas con buen agarre
y proteccion.

Participante 4  Pantalones, chamarras, Abrigos, Gorras

Participante 5  Zapatos (proteccion, gamuza dura mas).

Participante 6  Pantalones (comodidad y estilo). Zapatillas y buen pantalon
esencial.

Participante 7  Pantalones anchos cobmodos y zapatos.

Las prendas esenciales para el skateboarding, segun estas respuestas, incluyen
principalmente ropa comoda en general, y especificamente zapatos (priorizando la
proteccion y a veces la durabilidad de la gamuza) y pantalones (buscando
comodidad, estilo y que sean duraderos, incluso con refuerzos). También se
mencionan camisetas (a veces especificamente negras), chamarras, abrigos y
gorras como parte del vestuario, aungque quizas con menor énfasis en su
esencialidad para la practica en si. La combinacion de zapatillas y un buen
pantaldn se destaca como fundamental, asi como la preferencia por pantalones
anchos y comodos junto con zapatillas.

36. ¢ Qué opinas sobre la ropa de skate que ve usar a otros skaters?
Participante 1 ~ No suele opinar mucho ni fijarse demasiado.

Participante 2  Bien por ellos si buscan ropa que les dure y les haga ver
chévere para patinar y progresar en el deporte.

Participante 3 ~ Cada uno tiene un estilo agradable y diferente a otros deportes.
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Participante 4  Full estilos diferentes. El estilo personal y la combinacién
influyen. Cada quien tiene su estilo y le queda diferente.

Participante 5  Varia, si busca buen estilo usa ropa holgada. Algunos estilos
no le llaman la atencion.

Participante 6  Llama la atencion si traen buen estilo (de marca o no).

Participante 7 Ropa llamativa que les gusta vestir.

Las opiniones sobre la ropa de otros skaters son variadas. Algunos no suelen
opinar mucho ni fijarse demasiado. Otros ven positivo que los skaters busquen
ropa duradera que les haga ver bien para patinar y progresar. Se reconoce que cada
uno tiene un estilo agradable y diferente al de otros deportes, con una diversidad
de estilos donde el estilo personal y la combinacion juegan un papel importante.
Se percibe que cada quien tiene su propio estilo y le queda diferente. La eleccion
de ropa puede variar segun si se busca un buen estilo (usando ropa holgada), y
algunos estilos pueden no llamar la atencion. Finalmente, se destaca que un buen
estilo (de marca o no) si llama la atencion, asi como la ropa llamativa que les gusta
vestir.

37. ¢Hay algun estilo que le guste méas?
Participante 1 ~ Oversize, ahorita esta pegando bastante ir con cosas de anime

(comunidad creciendo). Antes atraia mas lo urbano (rayos,
fuegos, grafitis con acabados peculiares y combinaciones de
colores Ilamativas con letras no sencillas).

Participante 2 Lo urbano, un poco de ropa deportiva y un poco la "dark".

Participante 3  Hip hop/rap de los 90 (ropa ancha).

Participante 4  Creo su propio estilo basando en influencias de Hip hop, rap,
graffiti, punk, rapper skate

Participante 5  Estilo Opium (Playboy Carti).

Participante 6  Estilo Grunge (Nirvana, rock de los 80/90).

Participante 7 No especifica.

Los estilos de ropa preferidos en el skateboarding muestran una diversidad de
influencias. Actualmente, el oversize es una tendencia fuerte, junto con elementos

relacionados con el anime debido a una comunidad creciente. Anteriormente, lo
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urbano era mas atractivo, con disefios de rayos, fuegos, grafitis con acabados
peculiares y combinaciones de colores llamativas con letras no sencillas. Otros
estilos mencionados incluyen lo urbano combinado con algo de ropa deportiva y
un toque "dark". También se destaca la influencia del hip hop/rap de los 90 con su
ropa ancha. Algunos skaters crean su propio estilo basandose en influencias del
hip hop, rap, graffiti, punk y el estilo "rapper skate". Finalmente, se mencionan
estilos mas especificos como el Opium (Playboy Carti) y el Grunge (Nirvana, rock
de los 80/90).

38. ¢ Cuales son sus marcas de indumentaria de skateboarding favoritas
y por quée?
Participante 1~ No tiene marcas favoritas.

Participante 2  "Estructural” por sus buenos zapatos.

Participante 3  Thrasher (duracién), DC (zapatillas), Etnies, Volcom,
Quicksilver, Vans (emblematicas).

Participante 4  Volcom, DC (le gusta mucho), Nike SB, Adidas, Krator, Santa
Cruz (disefios chéveres).

Participante 5  Zapatos: Vans (duracion). Pantalones: Style Move (Quito).
Camisetas: cualquiera.

Participante 6  Vans (generalmente). Pantalones: Lee o Gap. Camisetas:
Aeropostale. Chompas: Lee.

Participante 7 Vans, Converse. Pantalones: Levi's.

Las marcas de ropa y calzado preferidas para el skateboarding en Ecuador
varian. Algunos no tienen marcas favoritas, mientras que otros destacan marcas
especificas por su calidad. "Estructural™ es mencionada por sus buenos zapatos.
Thrasher es valorada por su durabilidad, DC por sus zapatillas y Vans por ser
emblematicas. Otras marcas populares incluyen Etnies, Volcom, Quiksilver, Nike
SB, Adidas, Krator y Santa Cruz (esta ultima por sus disefios chéveres). En cuanto
a prendas especificas, Vans es preferida generalmente para zapatos por su
durabilidad, Style Move (Quito) para pantalones y cualquier marca para camisetas.
También se mencionan Lee o Gap para pantalones, Aeropostale para camisetas y
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Lee para chompas. Finalmente, Vans, Converse y Levi's también figuran entre las
marcas utilizadas por los skaters.

39. ¢ Qué caracteristicas busca en una marca?
Participante 1 Prefiere ropa que se adapte a él, ya sea de marca o sin marca.

Busca algo unico y diferencial, no copiar lo que ya esta saturado.
Participante 2  Que sea confiable, de calidad y que no sea una estafa (paginas
online).
Participante 3  Estilo, calidad, comodidad, trascendencia/peso de la marca.
Participante 4  Disefios (Ilamativos pero elegantes, "locos"), colores.
Participante 5  Durabilidad, comodidad, estilo.
Participante 6  Estilo, comodidad, durabilidad, resistencia.
Participante 7 Durabilidad y comodidad.
Al comprar ropa de skate en Ecuador, los skaters buscan prendas que se adapten
a ellos, sean de marca o no, valorando lo Unico y diferencial por encima de copiar
tendencias saturadas. La confiabilidad y la calidad son importantes, especialmente
al comprar en paginas online para evitar estafas. Otros factores clave incluyen el
estilo, la comodidad, la durabilidad y la resistencia. Algunos también consideran
la trascendencia o el peso de la marca. Los disefios llamativos pero elegantes y los
colores también influyen en la decision de compra. En resumen, se busca un
equilibrio entre estilo personal, calidad, comodidad y durabilidad, con cierta
preferencia por la originalidad.

40. ¢Ha tenido dificultades para encontrar ciertas prendas o marcas en
tu pais?
Participante 1 Si, bastante. No se prevé mucho el estilo de ropa para skate,

incluso el que le gusta. Se enfoca méas en tendencias generales
para jovenes.
Participante 2  Si, buscando zapatos con buen "flow" y suela adecuada que
duren. Encontr6 "Estructural™ en Quito por un amigo.
Participante 3 A veces no hay lo deseado, pero las compras en linea facilitan
Participante 4  Si, marcas extranjeras no llegan facilmente. A veces toca pedir

por internet/Courier
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Participante 5  Demasiadas, ropa ancha comoda no es comun. Dificil
encontrar algo llamativo, duradero y de buena calidad.

Participante 6  Dificil encontrar cada prenda (zapatos, camisetas, chompas). A
veces hay que viajar o pedir online.

Participante 7 Si, dificil encontrar el tipo de ropa que quieren.

En Ecuador, encontrar ropa de skate especifica es dificil y la variedad es
limitada. Muchos siguen tendencias juveniles generales en lugar de un estilo skater
marcado. La busqueda de zapatos duraderos con buen "flow" es comun, y a veces
se recurre a compras en linea o a marcas locales como "Estructural”. La ropa ancha
y cdmoda para skate escasea, al igual que prendas llamativas, duraderas y de buena
calidad, lo que dificulta encontrar exactamente lo que buscan.

41. ; Qué opina de la calidad y el precio de la ropa de skate que ha visto o
usado?
Participante 1~ Esta bien. Camisetas rondan $15-$25 (sencillas). Pantalones y

chompas son més caros (pantalones $44-$64 aproximadamente).
Chompas no tiene mucha idea de precios.

Participante 2  Camisetas alrededor de $15 (seria bueno camisetas buenas y
baratas). Zapatos desde $40 hasta $60 (unas de $40 si duran,
depende de dénde se compren). Pantalonetas alrededor de $10-
$15 (especificas de skater nunca ha comprado).

Participante 3 (limitante: presupuesto).

Participante 4  Marcas ecuatorianas: Broken Bones (pantalones cargo
chéveres), Cerebral, Old Bastard del Valle (pantalones cargo y un
poco anchos, pero no full anchos adn).

Participante 5  Pantalon max. $40, camiseta max. $20, chompa/abrigo $20-
$30.

Participante 6  Minimo $50-$60 por prendas duraderas de buenas marcas.

Participante 7 Precio accesible (ropa cara a veces).

Los precios de la ropa de skate en Ecuador varian segtn la prenda y la marca.

Las camisetas sencillas suelen costar entre $15 y $25. Los pantalones y las

chompas son mas caros, con pantalones rondando los $44 a $64 aproximadamente,
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aunque no se tiene mucha idea del precio de las chompas. Algunos buscan
camisetas buenas y baratas alrededor de $15, y los zapatos pueden costar desde
$40 hasta $60, dependiendo de donde se compren. Las pantalonetas se encuentran
alrededor de $10 a $15, aungue algunos nunca han comprado especificas de skater
debido a limitaciones de presupuesto. Se mencionan marcas ecuatorianas como
Broken Bones (pantalones cargo), Cerebral y Old Bastard del Valle (pantalones
cargo un poco anchos), con precios maximos deseados de $40 para pantalones,
$20 para camisetas y $20-$30 para chompas/abrigos. Otros consideran un minimo
de $50-$60 para prendas duraderas de buenas marcas, aunque a veces el precio
accesible implica ropa cara.

42. ;Qué valora de una marca de ropa de skate (calidad, disefio, conexion
con la comunidad, precios, sostenibilidad)?
Participante 1 ~ Que sea Unica y fiel a si misma. Tomar ideas de otras marcas

estd bien, pero no copiar. Que sea diferencial y no saturar el
mercado. Apoyar la mezcla de graffiti con lo cultural (como la
marca en la que colabora). No enfocarse solo en colaboraciones,
sino en que el pablico se sienta comodo con la marca.

Participante 2  Calidad, precio, sostenibilidad

Participante 3  Importancia en precio y calidad

Participante 4  Calidad, disefio y precios (hasta $40 por pantalon, $20 por
camiseta nacional de buena calidad).

Participante 5  Disefio llamativo, holgado, buen material y precio. Estilo
(bordados bonitos en pantalones).

Participante 6  Comodidad y durabilidad.

Participante 7 Ropa oversize comoda.

Al considerar una marca de ropa de skate en Ecuador, se valora que sea Unica

y fiel a si misma, inspirandose en otras marcas sin copiar, siendo diferencial y

evitando saturar el mercado. Se sugiere apoyar la mezcla de graffiti con lo cultural,

y enfocarse en que el publico se sienta cbmodo con la marca, més alla de solo

colaboraciones. Otros aspectos importantes son la calidad, el precio y la

sostenibilidad. Se destaca la importancia del precio y la calidad, asi como la
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calidad, el disefio y precios accesibles (con un rango ideal de hasta $40 por
pantalon y $20 por camiseta nacional de buena calidad). También se busca un
disefio llamativo, holgado, buen material y precio justo, con detalles de estilo como
bordados bonitos en pantalones. Finalmente, la comodidad y la durabilidad, asi
como la ropa oversize codmoda, son consideraciones relevantes.

43. ¢ Le gustaria que las marcas de ropa de skate ofrecieran algo diferente
en sus disefios o productos? ;Qué seria?
Participante 1 ~ Ofertas o pequefios detalles con la compra suelen llenar el

corazén de los skaters (deporte arraigado a detalles).

Participante 2  Calidad del producto, buena forma de desenvolverse en el
mercado (viendo la competencia) y buena comunicacion por redes
sociales (publicidad).

Participante 3 ~ Logos mas grandes en pantalones costosos para diferenciarlos.
Jovenes: logo grande adelante y atras. Adultos: logo sencillo
adelante o a un lado. el graffiti es parte del skate y se
complementaria bien. Thrasher, Independent, Vans.

Participante 4  Un valor agregado (stickers, llavero segun el valor de compra).

Participante 5  Pantalones (lo que mas se desgasta), buen precio, calidad y
durabilidad. Estilo en el pantalén. Durabilidad, resistencia y
comodidad.

Participante 6 Ropa mas oversize (le gusta la ropa ancha). Camisetas,
pantalones, chompas, gorras, medias (ademas de zapatos).

Participante 7 Camisetas, pantalones, buzos, sacos.

Para atraer skaters ecuatorianos, ofrezcan calidad y durabilidad en sus
productos, especialmente en pantalones (la prenda de mayor desgaste). Pequefios
detalles u ofertas con la compra son valorados. Consideren logos llamativos para
jévenes y mas discretos para adultos, e inspirense en la conexion del skate con el
graffiti. Un valor agregado como stickers es un buen incentivo. Prioricen la ropa
oversize comoda y una buena presencia en redes sociales.

44. ; Como se enteras de las nuevas colecciones o productos de las marcas
de skate que le interesan? (Redes sociales, tiendas, amigos, revistas, etc.)
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Participante 1 ~ Principalmente por redes sociales (sigue bastantes marcas).

Participante 2  Por las paginas de Instagram de las marcas que sigue (suben
fotos y responden preguntas).

Participante 3  Redes sociales (Instagram principalmente).

Participante 4  Instagram.

Participante 5  Internet, Instagram, Facebook, TikTok. Ve marcas como
cargos, carpenter, Carjas.

Participante 6  MAas por Instagram.

Participante 7 Instagram

Los skaters en Ecuador se informan sobre marcas de ropa principalmente a

través de redes sociales, siguiendo activamente varias marcas. Instagram destaca

como la plataforma principal, donde siguen las paginas de sus marcas preferidas

para ver fotos y obtener respuestas a sus preguntas. Otras plataformas

mencionadas, aunque con menor énfasis, son Internet, Facebook y TikTok. En

estas plataformas, se observan marcas que ofrecen estilos como cargos, carpenter

y Carjas. En resumen, Instagram es la fuente de informacion predilecta para

descubrir y seguir marcas de ropa de skate en Ecuador.

45. Si una marca de ropa quisiera crear una linea para skaters como
usted, ¢qué le recomendarias tener en cuenta en cuanto al disefio y la
funcionalidad?

Participante 1  Disefio sencillo (estilo graffiti esta bien). Funcionalidad es

primordial (comodidad).

Participante 2  Calidad del producto, buena forma de desenvolverse en el
mercado (viendo la competencia) y buena comunicacion por redes
sociales (publicidad).

Participante 3  Propuestas con temas de deportes extremos, adrenalina, skate,
graffiti, culturas urbanas. Evitar logos de deportes
convencionales.

Participante 4  Ver campeonatos actuales y la ropa que usan los skaters
profesionales (tienen muchos seguidores, se puede crear algo

similar a lo que usan).
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Participante 5  Disefio comodo, estético y duradero. Colores (azul jeans y
negro destacan).

Participante 6  Mantenerse informado, buscar informacion online, saber qué
necesitan los skaters, conocer telas y colores.

Participante 7 Enfocarse en el material (desgaste alto), ropa oversize por
comodidad.

Una marca de ropa de skate en Ecuador deberia priorizar funcionalidad
(comodidad) y durabilidad. Un disefio sencillo con influencias del graffiti y la
cultura urbana podria funcionar bien. Es importante ofrecer calidad, tener una
buena estrategia de mercado y usar redes sociales. Inspirarse en el estilo de skaters
profesionales y considerar la preferencia por ropa oversize y colores como el azul
jeans y el negro seria acertado.

46. ¢ Estaria dispuesto a probar ropa de skate de una marca nueva si le
ofreciera algo interesante? ¢ Qué tendria que ofrecer?
Participante 1 ~ Completamente dispuesto a probar. Con una remuneracion o

algun regalo/detalle (incluso las gracias).

Participante 2  Si estaria dispuesto. Le gustaria unos zapatos o una camiseta,
pero con una gorra se conforma.

Participante 3  Si, si ofrece calidad y buen precio.

Participante 4  Si, ver los disefios (ancha/oversize, colores neutros, buena
calidad). Le gustaria probar la resistencia de pantalones en la
calle.

Participante 5  Si, probar la calidad. Probar pantalones en la calle para ver
resistencia.

Participante 6  Si, si los patrocinan

Participante 7 Si, probar la calidad.

La disposicion a probar ropa de skate de una nueva marca en Ecuador es alta.
Muchos estarian completamente dispuestos a probar, especialmente si hay una
remuneracion o algun regalo/detalle. Algunos especifican qué les gustaria probar,
como zapatos 0 una camiseta, aunque se conformarian con una gorra. La oferta de

calidad y buen precio es un factor clave para la disposicion a probar. También es
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importante ver los disefios (ancha/oversize, colores neutros, buena calidad) y tener
la oportunidad de probar la resistencia de los pantalones en la calle. La calidad en
general es un aspecto fundamental que motiva a probar la ropa. Finalmente,
algunos estarian dispuestos si la marca los patrocina.

47. ¢Qué consejo les daria a los jovenes skaters sobre como elegir la
indumentaria adecuada para su practica?
Participante 1 Que se pongan lo que quieran, que sean fieles a si mismos y

sigan lo que creen. No sentirse limitados por el qué diran. Usar lo
que les guste y con lo que se sientan comodos.

Participante 2  Que no compren cualquier cosa por comprar, que pregunten
por marcas de calidad que les ayuden y donde conseguir ropa de
su estilo.

Participante 3  Elegir una talla mas grande y fijarse en la calidad (media o
alta).

Participante 4  Depende de lo que van a practicar. En skateparks (suelo liso)
la ropa no se rompe tanto. Para street (pisos &speros), usar ropa
jean mas gruesa para proteger la piel.

Participante 5  Decisidn propia (gustos varian), pero priorizar la comodidad.

Participante 6  Informarse sobre la comodidad que genera un pantalon.
Comodidad para libertad de movimiento.

Participante 7 Darse cuenta de que la ropa ancha es comoda, igual que los
zapatos.

A otros skaters, aconséjales ser auténticos con su estilo y priorizar la
comodidad. Que busquen calidad y elijan la ropa segin donde patinen (mas

resistente para street). Una talla mas grande suele ser mejor.

Fuente: Elaboracién propia
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4.4.2. Interpretacion de datos: Entrevistas a la Empresa

Tabla 8.
Interpretacion de datos: Entrevista a la Empresa Lienzo

¢Enqué ano se fundd laempresa? 2007

¢ Cudl es la actividad econémica  Disefio y confeccion de prendas urbanas.
principal?
¢Qué productos desarrolla la  Hoodies, jump pants, bomber jerkers,

" _ _ :
empresa: pantalones deportivos, le Meggings, licras, buzos.

¢Cual es la direccion de la  Locales en Bolivariquito, taller en la Avenida

f) - . ’
empresa: Bolivariana y Pan de Azlcar.

¢Cudl es la filosofia general de  "Si t0 lo puedes es hazlo."

Lienzo  como marca  de

indumentaria?

¢ Qué valores buscan transmitir? Superaciéon (por su trabajo con madres

solteras).

¢ Cual es la experiencia previa de  Basada en los afios del disefiador y de acuerdo
Lienzo en el disefio y produccion
de indumentaria urbana?

¢Han trabajado con deportes  Si, hacian trajes para gimnasia ritmica.
especificos antes?

¢Como describirian el estilo o la  Urbano, incorporando graffiti llevado a un
estética general de las colecciones
de Lienzo actualmente?

a las tendencias.

poco étnico. Buscan involucrar la parte étnica con
el estilo o el arte del graffiti.

¢Cuél es su publico objetivo  Mujeres de 25 afios en adelante (antes

inci ? - .
principal actualmente? disefiaban solo para hombres). pero también los

jovenes que buscan prendas enfocadas en la
rebeldia para deportes como ciclismo, skateboard
y patinaje.

¢ Tienen experiencia trabajando  Si, su linea de hoodies estd dirigida a este
con el segmento de edad de 18 a
23 anos?

¢Qué importancia le dan a la  Funcionalidad: cubrir el cuerpo. Durabilidad:
funcionalidad y la durabilidad en
sus prendas?

publico.

pretenden seleccionar textiles duraderos y han
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¢Cual es su enfoque en cuanto a
tendencias de moda y como las
incorporan en sus disefios?

¢Como describirian la identidad
de marca de Lienzo? ;Qué busca
representar?
¢ Cual es la trayectoria de Lienzo
en el mercado de la indumentaria
en Ecuador?

¢Han trabajado anteriormente

en proyectos de disefio de
colecciones especificas 0
colaboraciones? ¢Podrian
compartir alguna experiencia
relevante?

¢Coémo encaja este proyecto de
diseio de indumentaria para
skateboard dentro de su
estrategia general de crecimiento
o diversificacion?

¢Qué buscan
especificamente con
potencial nueva coleccion?

lograr
esta

¢ Cual es su enfoque en cuanto a
la calidad y el precio de sus
productos?

adoptado sistemas para darle prioridad a algunas
partes como codos y pufios.

No siguen una pagina especifica, analizan
escaparates y lo que viene en tendencia al visitar
otros paises.

Rebeldia, por eso utilizan grafitis, buscando

conectar con los adolescentes.

Como vision, el primer afo abrieron mas
locales, incluyendo Riobamba y ciudades mas
pequefas donde no hay tiendas especificas de este
tipo de prendas.

Si, actualmente estan colaborando con Vicachi

y Venus.

Buscan abrir un nuevo modelo de negocio y
otra linea de vestuario, expandiendo la marca a

varios sectores.

Abrirse y crear otro nuevo modelo de negocio,
otra linea del vestuario, expandiendo la marca a
varios sectores.

La calidad, como todo producto, depende
muchisimo del precio. Tienen varias calidades en
hoodies, por ejemplo, que van desde los 15
ddlares hasta los 60 dolares. Esto depende mucho
del insumo y de los textiles con los que estan
hechos. En el mercado, sus productos se mueven

en ese rango de precios aproximadamente.
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¢ Cual es el proceso de disefio que
generalmente sigue Lienzo para
la creacion de nuevas
colecciones?

¢Como se involucran diferentes
areas de la empresa (disefio,
produccidon, marketing) en este
proceso?

¢Otorgan importancia a la
investigacion de tendencias y al
andlisis del mercado en su
proceso de disefio?

¢Cémo abordan la funcionalidad
y la durabilidad en el disefio de
sus prendas?

¢Coémo definen el estilo o la
estética que caracteriza a las
prendas de Lienzo?

¢Coémo se mantienen
actualizados sobre las tendencias
de moda a nivel local e

internacional?

¢Como incorporan las tendencias
en sus disefios, manteniendo la
identidad de la marca?

¢Qué importancia le dan a la
innovacion en el disefio de
indumentaria?

¢Consideran que Lienzo tiene
una presencia significativa en el
mercado de indumentaria
urbana en Ecuador?

¢Como definen su oferta actual
dentro del segmento de
indumentaria urbana?

¢ Qué elementos consideran clave
para el éxito en el mercado de
indumentaria urbana?

del

sublimado (simbolizando sublimado con el DTF).

Utilizan principalmente la técnica
Antes de eso, analizan las tendencias (personajes,
arte pobre, graffiti) para disefiar composiciones
sin infringir derechos de autor.

No tienen departamentos estructurados como
disefio, produccion y marketing definidos por ser
una PYME.

Si, para el segmento de mercado al que se

dirigen.

De acuerdo a la retroalimentacion de los

clientes.

De acuerdo al disefiador, a la vision del

disefiador y a las necesidades del cliente.

Analizan escaparates y lo que viene en

tendencia al visitar otros paises.

No se profundiza, pero se entiende que las

adaptan a su estilo de rebeldia y uso del graffiti

Consideran que todo lo que conlleva una

prenda ya es innovador.

Van poco a poco, todavia no tienen algo

definitivo, pero estan escalando.

Se sienten bastante acogidos.

El estudio del cliente.
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¢ Como se conecta Lienzo con las
diferentes expresiones de la
cultura urbana en Ecuador?
¢Cual es su percepcion de la
relacion entre la indumentaria
urbana y deportes como el
skateboarding?

¢Qué conocimiento tiene Lienzo
sobre el mercado de
indumentaria especifica para
skateboarding?

¢Estan familiarizados con las
marcas de indumentaria de skate
mas relevantes a nivel nacional e
internacional?

¢Han considerado previamente
incursionar en el mercado de
indumentaria para
skateboarding?

¢Qué los llevo a esta posibilidad
ahora?

¢Comprenden las necesidades
funcionales  especificas  que
requiere la indumentaria para la
practica del skateboarding
(libertad de movimiento,
durabilidad, transpirabilidad,
etc.)?

¢ Tienen alguna idea inicial sobre
los tipos de prendas que serian
mas relevantes para skaters de 18
a 23 afos?

¢Cual es su percepcion del
skateboarding como deporte y
como subcultura entre los jovenes
de 18 a 23 afos en Ecuador?

¢Ven el skateboarding como una

actividad con un estilo de vida y
una identidad visual propia?

Lienzo se cred netamente para satisfacer las

demandas de un publico objetivo rebelde.

Ambos salieron de la sociedad, de la parte

urbana.

Han trabajado para algunos chicos que
practican este deporte, por lo que tienen un poco
definido el segmento del mercado y clientes que
practican skateboarding.

Desconocen.

Si, y ahora los lleva a esta posibilidad abrir

nuevas lineas en el mercado.

Abrir nuevas lineas en el mercado.

No se menciona especificamente, pero la

durabilidad es una prioridad general.

No.

Se cre0 en paises como Estados Unidos como
una forma de salir con amigos y practicar un
deporte con un poco de riesgo.

Si lo ven como un estilo de vida y una

identidad visual propia.
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¢Estan familiarizados con los  Si, porque es rebelde

valores y la estética que

generalmente se asocian con la

cultura del skateboarding?

¢Qué canales de comunicaciony  Las redes sociales (Facebook, TikTok,
marketing cree usted que son mas
efectivos para llegar a este
publico?

¢Qué oportunidades ven en el  Segun la poblacion, imaginan que si seria
mercado de indumentaria para
skateboarding dirigido a este
grupo de edad en Ecuador?

¢ Cudles creen que podrianser los  Todavia no lo saben, tendrdn que hacer un
prmmpgle_s desafios al d_|§enar Y analisis después del
comercializar una coleccion para

este publico especifico? funciond y fue aceptado.

Instagram).

bueno.

lanzamiento para ver si

Fuente: Elaboracion propia

4.43. Fichas de observacion

En la presente investigacion se toma en cuenta a Todo Skate (2020) en la cual menciona
los diferentes trucos y movimientos que se realizan en la practica del skate y asi poder
incorporar fichas de observacion con el fin de obtener un andlisis detallado de la forma,
el movimiento y la funcién de algunos trucos fundamentales del skateboarding, con la
intencion de comprender las exigencias especificas que estos imponen a la indumentaria
utilizada por los skaters, esta exploracion exhaustiva se justifica por la necesidad de
trascender las consideraciones estéticas convencionales en el disefio de ropa de skate,
buscando identificar las caracteristicas técnicas y funcionales que puedan optimizar el
rendimiento, la seguridad y la comodidad de los usuarios, y asi al desglosar la biomecanica
de cada truco, se busca establecer un marco de referencia objetivo para el desarrollo de
prendas que respondan de manera precisa a las demandas dinamicas y de friccién
inherentes a la practica del skateboarding, sentando asi las bases para una innovacion

informada en el disefio de indumentaria especializada.
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Tabla 9.

Fichas de observacion de movimientos: Paso Ollie

Figura 35.Paso Ollie, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate, 2024b).

Nombre  del
movimiento:
Descripcion:

Forma:

Ollie

El Ollie es la base para la mayoria de los trucos de
skate, el movimiento ollie implica hacer saltar la tabla del
suelo, elevando tanto la tabla como el skater en el aire, se
logra mediante una sincronizacion precisa de movimientos
de los pies: el pie trasero golpea el tail (la parte trasera de
la tabla) contra el suelo, mientras que el pie delantero se
desliza hacia arriba a lo largo de la tabla, nivelandola en el
aire.

La forma en que la ropa interactta con la postura del
skater durante el Ollie es crucial para el disefio, la flexion
profunda de rodillas y caderas exige prendas inferiores con
cortes ergondmicos y entrepierna reforzada para evitar
restricciones y desgarros, la longitud de mangas y piernas

debe ser estratégica para no interferir con el equilibrio y el
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Movimiento:

Funcion:

contacto de los pies con la tabla, ademas algunas de las
consideraciones de disefio que se debe tener son cortes que
sigan la anatomia en movimiento, refuerzos en la
entrepierna, longitudes optimizadas.

El Ollie demanda un rango completo de movimiento y
la ropa no debe limitarlo, por eso se debe usar tejidos
elasticos y construcciones sin  restricciones

son esenciales para facilitar el deslizamiento del
pie delantero sobre la lija, un movimiento clave del truco,
ademas la transpirabilidad y la absorcién del sudor son
igualmente importantes para mantener la comodidad
durante la actividad intensa, el disefio debe enfocarse en
tejidos elasticos y transpirables, costuras planas o
estratégicas para evitar roces, paneles de ventilacion en
areas clave.

La ropa de skate para el Ollie debe ser altamente
funcional y duradera, se debe tener en cuenta que la
resistencia a la abrasion es primordial debido a las caidas
y el contacto constante con la tabla y superficies asperas,
las costuras reforzadas y la calidad de los materiales
aseguran la longevidad de la prenda, también la ligereza es
importante para la agilidad, y las propiedades de secado
rapido contribuyen a la comodidad, el disefio debe
priorizar tejidos de alta tenacidad, costuras reforzadas,
tratamientos para aumentar la resistencia a la abrasion,
seleccion de materiales ligeros y acabados de secado
rapido para optimizar el rendimiento y la durabilidad de la

ropa de skate.

Elaborado
por:  Allison
Zamora G.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025

150



Tabla 10.

Fichas de observacion de movimientos: Paso Backside 180 Ollie

Figura 36.Paso Backside 180 Ollie, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate, 2024b).

Nombre  del
movimiento:
Descripcion:

Forma:

Backside 180 Ollie

El Backside 180 Ollie combina el Ollie con una
rotacion de 180 grados del cuerpo y la tabla en direccion
"backside" (girando la espalda hacia donde se venia), el
skater realiza un Ollie y, mientras esta en el aire, gira su
cuerpo y la tabla simultaneamente media vuelta (180
grados) para aterrizar mirando en la direccién opuesta.

La postura inicial para el Backside 180 Ollie es similar
a la del Ollie, con rodillas flexionadas, sin embargo, la
preparacion para la rotacion implica una ligera torsion del
torso, lo que significa que la ropa en la zona de los
hombros y la parte superior de la espalda debe permitir
esta torsion sin restricciones, al igual que en el Ollie, la
libertad de movimiento en las piernas es crucial para el

despegue y el aterrizaje, por lo que las prendas inferiores
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Movimiento:

Funcién:

deben mantener un corte que facilite la flexién, durante la
rotacion, la ropa no debe engancharse ni interferir con el
movimiento coordinado del cuerpo y la tabla ya que, al
aterrizar en la direccidn opuesta, la ropa debe adaptarse a
la nueva alineacién del cuerpo sobre la tabla.

La dinamica del Backside 180 Ollie afiade una capa de
complejidad al movimiento y en esta la ropa debe
acompafiar la rotacion fluida del cuerpo, sin ofrecer
resistencia, para esto se debe usar tejidos elésticos y una
construccion que permita la torsion del torso son
fundamentales en la parte superior ya que la coordinacién
entre el Ollie y la rotacion requiere que la ropa no
obstaculice la elevacién de las piernas ni el movimiento de
los brazos para asi poder mantener el equilibrio durante el
giro, ademas, la transpirabilidad sigue siendo importante
debido al esfuerzo fisico, y la ropa debe permitir la
evaporacion del sudor durante la ejecucion del truco.

La funcion de la ropa en el Backside 180 Ollie sigue las
mismas premisas que en el Ollie, pero con un énfasis
adicional en la durabilidad en ciertas areas, las caidas
durante los intentos de rotacién pueden implicar diferentes
tipos de contacto con el suelo, la resistencia a la abrasion
en las caderas, los hombros y la espalda podria ser una
consideracion adicional en el disefio, la durabilidad
general de las costuras y los materiales sigue siendo
esencial para soportar las tensiones del movimiento y los
posibles impactos, igualmente la ligereza y las
propiedades de secado rapido contribuyen al rendimiento
y la comodidad durante la practica de este truco mas

avanzado.
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Elaborado
por:  Allison
Zamora G.

Tabla 11.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025

Fichas de observacion de movimientos: Paso Switch Ollie

Figura 37.Paso Switch Ollie, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate, 2024b).

Nombre  del
movimiento:
Descripcion:

Forma:

Switch Ollie

El Switch Ollie es un Ollie realizado con la postura
"switch," es decir, con el pie que normalmente va atras
colocado adelante y viceversa, esto invierte la posicion
habitual del skater sobre la tabla y requiere una adaptacion
de la técnica del Ollie original.

La postura en el Switch Ollie es la imagen especular de
la postura regular, el skater debe adoptar una posicion
equilibrada con el peso distribuido de manera diferente a
su stance natural, asi que la ropa, en este caso, no tiene una
exigencia de forma inherentemente distinta al Ollie

regular, ya que los rangos de movimiento de las piernas y
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Movimiento:

Funcion:

el torso son similares, sin embargo, la sensacién de la ropa
podria influir en la adaptacion a la nueva postura, no
obstante las prendas demasiado ajustadas o restrictivas
podrian exacerbar la incomodidad inicial al adoptar la
postura switch, la clave estd en una ropa que permita la
libertad de movimiento necesaria para realizar el Ollie,
independientemente de la posicién de los pies.

El movimiento del Switch Ollie es biomecanicamente
similar al Ollie regular, pero la coordinacion y el control
pueden sentirse diferentes debido a la postura no
dominante, para esto la ropa debe seguir permitiendo la
flexion de las piernas para el "pop" del tail, el
deslizamiento del pie delantero para nivelar la tabla y el
movimiento de los brazos para el equilibrio y asi no haya
una interaccion fundamentalmente diferente entre la ropa
y la dindmica del truco en comparacion con el Ollie
regular, es decir que la comodidad y la no restriccion de
las prendas facilitaran la adaptacion del cuerpo a este
movimiento menos familiar.

La funcién de la ropa en el Switch Ollie se centra
principalmente en la durabilidad y la comodidad, ya que
aprender trucos en switch a menudo implica méas caidas y
roces mientras el skater se acostumbra a la nueva postura,
por lo tanto, la resistencia a la abrasion en areas como las
rodillas y las caderas sigue siendo importante, la
durabilidad general de los materiales y las costuras
asegurara gue la ropa soporte el proceso de aprendizaje, la
transpirabilidad y las propiedades de secado rapido

contribuiran a mantener al skater cémodo mientras
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practica y se adapta a esta nueva forma de realizar un truco

fundamental.
Elaborado Fecha de elaboracion: 9/4/2025
por:  Allison
Zamora G.
Tabla 12.

Fichas de observacion de movimientos: Paso Backside pop shove - it

, I }
I — e ——
S = . — — -
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Figura 38. Paso Backside pop shove — it, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate,

2024D).

Nombre  del Backside pop shove - it
movimiento:
Descripcion: El Backside Pop Shove-it es un truco en el que la tabla

gira 180 grados en direccion "backside” (alejandose del
talon del pie trasero) mientras el skater permanece
aproximadamente en el mismo lugar, esto se logra
combinando un pequefio "pop" del tail con un movimiento
de "scoop™ del pie trasero hacia atras y ligeramente hacia
un lado, mientras el pie delantero generalmente solo guia
o incluso se levanta brevemente de la tabla.

Forma: La postura para el Backside Pop Shove-it es

generalmente mas plana que para un Ollie, con los pies
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Movimiento:

Funcioén:

colocados de manera que permitan el "pop" y el "scoop”,
para esto la ropa en la zona de las caderas y la parte
superior de las piernas debe permitir la libertad de
movimiento para realizar el movimiento de ""scoop” con la
pierna trasera, entonces para los pantalones o shorts que
no sean demasiado ajustados en los muslos facilitaran este
movimiento, en cuanto a la parte superior del cuerpo se
mantiene relativamente estable, aunque puede haber una
ligera torsion para ayudar con el equilibrio, la ropa en los
hombros y la parte superior de la espalda debe permitir
esta ligera torsion sin restricciones.

El movimiento clave en el Backside Pop Shove-it es el
"scoop" del pie trasero, que imparte la rotacion a la tabla,
por ende, la ropa en la pierna trasera no debe restringir este
movimiento de empuje hacia atras y lateral, se deben usar
tejidos con suficiente elasticidad o un corte holgado en la
zona del muslo y la cadera para que asi sean beneficiosos,
el pie delantero a menudo se levanta o solo hace un ligero
contacto para guiar la tabla, por lo que la ropa en esa pierna
tiene menos exigencia de movimiento especifico para el
truco en si, también la transpirabilidad sigue siendo
importante para la comodidad durante la practica.

La funcion de la ropa para el Backside Pop Shove-it se
centra en la durabilidad y la libertad de movimiento
especifica para el "scoop”, aunque generalmente implica
menos impacto directo que un Ollie, las caidas son
comunes durante el aprendizaje, por eso la resistencia a la
abrasion en la parte trasera de los pantalones o shorts
podria ser relevante debido a posibles roces con el suelo al

caer hacia atras, para esto la durabilidad general de los
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materiales y las costuras asegura que la ropa soporte los
intentos repetidos del truco, la ligereza de las prendas
contribuira a la agilidad y facilitara la sensacion de la tabla
durante el movimiento.

Elaborado Fecha de elaboracion: 9/4/2025
por:  Allison
Zamora G.

Tabla 13.
Fichas de observacion de movimientos: Paso Kickflip

Figura 39. Paso Kickflip, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate, 2024b).

Nombre  del Kickflip
movimiento:
Descripcion: El Kickflip es un truco aéreo en el que el skater realiza

un Ollie y, mientras la tabla esta en el aire, la hace girar
horizontalmente 360 grados a lo largo de su eje
longitudinal (de tail a nose) con un movimiento del pie
delantero hacia un lado y hacia afuera, la tabla debe
completar la rotacion y luego ser atrapada con los pies para

aterrizar.
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Forma:

Movimiento:

Funcién:

La postura inicial para el Kickflip es similar a la del
Ollie, para esto la ropa debe permitir la flexion de las
rodillas para el "pop", la clave en este truco es el
movimiento del pie delantero para generar el "flip", la ropa
en la zona del tobillo y la parte inferior de la pierna
delantera no debe interferir con este movimiento de "flick"
hacia el canto de la tabla, los pantalones o shorts con un
corte que no sea demasiado ajustado alrededor del tobillo
permitiran este movimiento sin restricciones, la parte
superior del cuerpo se mantiene relativamente equilibrada,
con los brazos extendidos para ayudar a la estabilidad
durante el truco.

El movimiento distintivo del Kickflip es el "flick™ del
pie delantero, para esto la ropa en la pierna delantera,
especialmente alrededor del tobillo, debe permitir un
movimiento libre y preciso hacia afuera y ligeramente
hacia arriba, rozando el canto de la tabla para impartir el
giro, los tejidos no se deben enganchar o tener una textura
gue no frene el movimiento del pie ya que son importantes,
la ropa en la pierna trasera sigue la dindmica del Ollie para
el "pop", la transpirabilidad es crucial debido al esfuerzoy
la coordinacion requeridos para este truco.

La funcion de la ropa en el Kickflip se centra en
permitir el movimiento especifico del "flick" y en la
durabilidad general, el aprendizaje del Kickflip a menudo
implica muchos intentos y caidas, por lo que la resistencia
a la abrasion en las rodillas, las espinillas y los tobillos
puede ser una consideracién importante en el disefio,
especialmente en la parte delantera de las piernas debido

al contacto con la tabla giratoria, la durabilidad de las
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costuras y los materiales asegurara que la ropa soporte el
desgaste del aprendizaje, y asi la ligereza y la
transpirabilidad contribuiran a la comodidad y al

rendimiento durante la préctica de este truco técnico.

Elaborado

por:  Allison

Zamora G.

Tabla 14.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025

Fichas de observacién de movimientos: Paso Frontside 180 Kickflip

Figura 40.Paso Frontside 180 Kickflip, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate,

2024D).

Nombre
movimiento:
Descripcion:

del

Frontside 180 Kickflip

El Frontside 180 Kickflip combina un Ollie con una
rotacion de 180 grados del cuerpo y la tabla en direccion
"frontside™ (girando la parte delantera del cuerpo hacia
donde se venia) y un Kickflip simultaneo (giro horizontal
de la tabla), el skater realiza un Ollie, gira su cuerpo y la

tabla 180 grados hacia adelante, y al mismo tiempo
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Forma:

Movimiento:

Funcién:

realiza un Kickflip, aterrizando mirando en la direccion
opuesta con la tabla girada.

La postura inicial es similar a la del Ollie, pero con
una ligera preparacion para la rotacion frontal del cuerpo,
aqui la ropa en la zona de los hombros y la parte superior
de la espalda debe permitir una torsion fluida hacia
adelante sin restricciones, al igual que en el Kickflip
regular, la ropa alrededor del tobillo y la parte inferior de
la pierna delantera no debe interferir con el movimiento
de "flick" para el giro de la tabla, la libertad de
movimiento en las piernas es crucial para el Ollie inicial
y el aterrizaje en la direccion opuesta, para esto la ropa
no debe engancharse durante la compleja combinacion
de rotacion corporal y giro de la tabla.

Este truco exige una coordinacion precisa de multiples
movimientos, la ropa debe acompafiar la rotacion del
cuerpo hacia adelante, permitiendo la torsién del torso
sin ofrecer resistencia, simultaneamente, la pierna
delantera realiza el movimiento de "flick" caracteristico
del Kickflip, por lo tanto, la ropa alrededor del tobillo de
la pierna delantera debe permitir este movimiento
libremente, la ropa en la pierna trasera sigue la dindmica
del Ollie para la elevacion, por otra parte la
transpirabilidad es fundamental debido a la energia y la
coordinacion requeridas para sincronizar el Ollie, la
rotacion corporal y el Kickflip.

La funcidn de la ropa en el Frontside 180 Kickflip se
centra en permitir la libertad de movimiento para la
compleja combinacién de acciones y en la durabilidad,

las caidas al intentar este truco pueden ser variadas
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debido a la rotacion frontal, la resistencia a la abrasion en
la parte delantera de las piernas (por el "flick™), las
caderas y posiblemente los hombros podria ser relevante,
asi que la durabilidad general de las costuras y los
materiales es crucial para soportar los multiples intentos,
la ligereza de las prendas facilitara la agilidad y la
sensacion de la tabla durante la ejecucion del truco, la
transpirabilidad ayudard a mantener la comodidad

durante la préctica de este truco avanzado.

Elaborado por:
Allison Zamora
G.

Tabla 15.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025

Fichas de observacién de movimientos: Paso Backside 180 Kickflip

Figura 41.Paso Backside 180 Kickflip, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate,

2024b).

Nombre  del
movimiento:
Descripcion:

Backside 180 Kickflip

El Backside 180 Kickflip combina un Ollie con una

rotacion de 180 grados del cuerpo y la tabla en direccion

"backside" (girando la espalda hacia donde se venia) y un
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Forma:

Movimiento:

Kickflip simultaneo (giro horizontal de la tabla), para esto
el skater realiza un Ollie, gira su cuerpo y la tabla 180
grados hacia atras, y al mismo tiempo realiza un Kickflip,
aterrizando mirando en la direccion opuesta con la tabla
girada.

La postura inicial es similar a la del Ollie, pero con una
ligera preparacion para la rotacion trasera del cuerpo, aqui
la ropa en la zona de los hombros y la parte superior de la
espalda debe permitir una torsion fluida hacia atras sin
restricciones, al igual que en el Kickflip regular, la ropa
alrededor del tobillo y la parte inferior de la pierna
delantera no debe interferir con el movimiento de "flick"
para el giro de la tabla, la libertad de movimiento en las
piernas es crucial para el Ollie inicial y el aterrizaje en la
direccién opuesta, aqui la ropa no debe engancharse
durante la compleja combinacion de rotacion corporal y
giro de la tabla.

Este truco exige una coordinacion precisa de multiples
movimientos, la ropa debe acompafar la rotaciéon del
cuerpo hacia atras, permitiendo la torsion del torso sin
ofrecer resistencia, simultaneamente, la pierna delantera
realiza el movimiento de "flick" caracteristico del
Kickflip, por lo tanto, la ropa alrededor del tobillo de la
pierna delantera debe permitir este movimiento
libremente, la ropa en la pierna trasera sigue la dindmica
del Ollie para la elevacion, por otro lado la transpirabilidad
es fundamental debido a la energia y la coordinacion
requeridas para sincronizar el Ollie, la rotacion corporal y
el Kickflip.
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Funcion:

La funcion de la ropa en el Backside 180 Kickflip se
centra en permitir la libertad de movimiento para la
compleja combinacion de acciones y en la durabilidad,
para que asi en las caidas al intentar este truco pueden ser
variadas debido a la rotacion hacia atras, la resistencia a la
abrasion en la parte delantera de las piernas (por el "flick"),
las caderas y posiblemente la parte superior de la espalda
podria ser relevante, ademas, la durabilidad general de las
costuras y los materiales es crucial para soportar los
multiples intentos, la ligereza de las prendas facilitara la
agilidad y la sensacion de la tabla durante la ejecucién del
truco, también, la transpirabilidad ayudara a mantener la
comodidad durante la préctica de este truco avanzado.

Elaborado
por:  Allison
Zamora G.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025
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Tabla 16.

Fichas de observacion de movimientos: Paso Heelflip

Figura 42. Paso Heelflip, tomado de “Todo Skate”, (Todo skate, 2024b).

Nombre del
movimiento:
Descripcion:

Forma:

Heelflip

El Heelflip es un truco aéreo similar al Kickflip, pero
la tabla gira horizontalmente 360 grados a lo largo de su
eje longitudinal mediante un movimiento del talon del pie
delantero hacia un lado y hacia afuera, desde el canto
opuesto al del Kickflip, la tabla debe completar la rotacién
y luego ser atrapada con los pies para aterrizar.

La postura inicial para el Heelflip es similar a la del
Ollie. La ropa debe permitir la flexién de las rodillas para
el "pop", la clave en este truco es el movimiento del talon
del pie delantero para generar el "flip", por ende, la ropa
en la zona del tobillo y la parte inferior de la pierna
delantera no debe interferir con este movimiento de "flick"
del talon hacia el canto de la tabla, los pantalones o shorts
deben tener un corte que no sea demasiado ajustado

alrededor del tobillo para asi permitir este movimiento sin
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Movimiento:

Funcion:

restricciones, también la parte superior del cuerpo se
mantiene relativamente equilibrada, con los brazos
extendidos para ayudar a la estabilidad durante el truco.

El movimiento distintivo del Heelflip es el "flick™ del
talon del pie delantero, aqui la ropa en la parte de la pierna
delantera, especialmente alrededor del tobillo, debe
permitir un movimiento libre y preciso hacia afuera y
ligeramente hacia arriba, empujando desde el canto de la
tabla con el talon para impartir el giro, para este
movimiento se necesitan usar tejidos que no se enganchen
0 que tengan una textura que no frene el movimiento del
pie son importantes, la ropa en la pierna trasera sigue la
dinamica del Ollie para el "pop", la transpirabilidad es
crucial debido al esfuerzo y la coordinacion requeridos
para este truco.

La funcion de la ropa en el Heelflip se centra en
permitir el movimiento especifico del "flick" del talén y
en la durabilidad general, el aprendizaje del Heelflip a
menudo implica muchos intentos y caidas, por lo que la
resistencia a la abrasion en las rodillas, las espinillas y los
tobillos puede ser una consideracion importante en el
disefio, especialmente en la parte delantera de las piernas
debido al contacto con la tabla giratoria, aqui la
durabilidad de las costuras y los materiales asegurara que
la ropa soporte el desgaste del aprendizaje, y la ligereza 'y
la transpirabilidad contribuiran a la comodidad y al

rendimiento durante la practica de este truco técnico.

Elaborado
por:  Allison
Zamora G.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025
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Tabla 17.

Fichas de observacion de movimientos: Paso Varial Heelflip

(™) WALLPAPER

Figura 43.Paso Varial Heelflip, fomado de “Todo Skate”, (Todo skate, 2024b).

Nombre  del
movimiento:
Descripcion:

Forma:

Varial Heelflip

El Varial Heelflip combina un Pop Shove-it (rotacion
de 180 grados de la tabla sin que el cuerpo gire) con un
Heelflip (giro horizontal de la tabla con el talon), en un
Varial Heelflip, la tabla rota 180 grados en la direccion del
Pop Shove-it y simultaneamente realiza un giro de
Heelflip, todo mientras el skater permanece
aproximadamente en el mismo lugar en el aire.

La postura para el Varial Heelflip es una combinacién
de la postura para el Pop Shove-it y el Heelflip, los pies se
colocan de manera que permitan tanto el "scoop” del Pop
Shove-it como el "flick" del talon para el Heelflip, la ropa
en la zona de las caderas y la parte superior de la pierna
trasera debe permitir el movimiento de "scoop™ hacia atras
y ligeramente hacia un lado, al mismo tiempo, la ropa
alrededor del tobillo y la parte inferior de la pierna
delantera no debe interferir con el movimiento de "flick"

del talon hacia el canto de la tabla, se requiere libertad de

166



Movimiento:

Funcion:

movimiento tanto en la pierna delantera para el flip como
en la pierna trasera para el shove-it.

Este truco complejo exige que la ropa permita dos
movimientos distintos simultaneamente, la pierna trasera
realiza el "scoop" para la rotacion de 180 grados de la
tabla, por lo que la ropa en esa zona no debe restringir el
movimiento hacia atras y lateral, al mismo tiempo, la
pierna delantera realiza el "flick" del talon para el giro
horizontal de la tabla, lo que requiere libertad de
movimiento alrededor del tobillo, la coordinacion de estos
dos movimientos requiere que la ropa no se enganche ni
limite la agilidad del skater, la transpirabilidad es
importante debido al esfuerzo requerido para sincronizar
ambos flips.

La funcion de la ropa en el Varial Heelflip se centra en
permitir la combinacion de movimientos y en la
durabilidad, aprender este truco puede implicar muchas
caidas con diferentes tipos de contacto con el suelo, la
resistencia a la abrasion en la parte trasera de los
pantalones (por el Shove-it) y en la parte delantera de las
piernas y los tobillos (por el Heelflip) puede ser relevante,
por lo que la durabilidad general de las costuras y los
materiales es crucial para soportar los intentos repetidos,
también la ligereza de las prendas facilitara la agilidad y la
sensacion de la tabla durante la ejecucion de este truco

avanzado.

Elaborado
por:  Allison
Zamora G.

Fecha de elaboracion: 9/4/2025
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45, Conclusiones

Una vez completada la etapa de entrevistas y el registro detallado en fichas,
procederemos a exponer las conclusiones derivadas del analisis de los resultados, donde

se destaca la importancia y el significado de los hallazgos tienen para el proyecto.

De acuerdo con los resultados de las entrevistas, es crucial priorizar la comodidad y la
funcionalidad de las prendas ya que estos son los aspectos mas valorados por los skaters
para poder realizar sus trucos sin restricciones, la durabilidad también es un factor esencial
debido al constante roce con la tabla y las caidas por lo que la eleccion de materiales
resistentes como el jean y materiales a base de algodon asi como las costuras reforzadas
seran determinantes, en cuanto al estilo este juega un papel crucial basandose en las
preferencias expresadas se recomienda enfocarse en el corte oversize como una tendencia
actual y valorada incorporando la fuerte influencia urbana, explorando disefios con
elementos del grafiti, tipografias llamativas y combinaciones de colores distintivas
considerando ademas la estética del hip hop de los noventa con prendas anchas
reconociendo y celebrando la diversidad de estilos personales que se nutren de géneros

musicales como el rock reggae rap y punk.

Dado que la disponibilidad de marcas de skate especializadas es limitada en Ecuador
este proyecto tiene la oportunidad de llenar este vacio ofreciendo productos de calidad a
precios competitivos y la presencia activa y estratégica en redes sociales particularmente
en Instagram que sera fundamental para dar a conocer la marca e interactuar con la
comunidad skater, se debe considerar la posibilidad de ofrecer algun valor afiadido con
las compras como stickers o descuentos futuros para fomentar la lealtad, al disefiar las
prendas se recomienda investigar los precios promedio del mercado ecuatoriano ya que
varia alrededor de $15-$25 para camisetas y $44-$64 para pantalones para establecer una
estrategia de precios atractiva, finalmente la comunidad skater ecuatoriana esta abierta a

probar nuevas marcas que ofrezcan calidad estilo y funcionalidad.

Segun la entrevista realizada a la marca ecuatoriana de ropa urbana "Lienzo", se puede

concluir que existe un reconocimiento del skateboarding como una actividad con una
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identidad visual y un estilo de vida propios, elementos cruciales para el desarrollo de una
marca de ropa especifica para este publico, ademas se percibe una conexién cultural a
través del valor de la rebeldia, un aspecto que podria ser incorporado en la identidad del
proyecto para resonar con los jovenes skaters ecuatorianos, asimismo la marca identifica
las redes sociales como los canales de marketing més efectivos para llegar a este segmento
demografico, lo que sugiere una estrategia digital centrada en plataformas como

Instagram, Facebook y Tiktok para el proyecto.

Por otro lado, la experiencia de Lienzo sefiala una oportunidad potencial en el mercado
de indumentaria para skateboarding en Ecuador, aunque también revela una falta de
conocimiento profundo sobre las marcas especializadas y las necesidades funcionales
especificas de esta disciplina, esto subraya la importancia de una investigacion de mercado
exhaustiva para el proyecto, que permita comprender las preferencias de los skaters
ecuatorianos en cuanto a disefio, comodidad y durabilidad, asi como identificar las marcas
referentes a nivel nacional e internacional, finalmente, la marca ecuatoriana enfatiza la
necesidad de estudiar al cliente como un factor clave para el éxito en el mercado de la
indumentaria urbana, una leccion valiosa que impulsa al proyecto a priorizar la

comprensién profunda de su publico objetivo skater.

La investigacion exhaustiva de la biomecéanica de trucos de skate es clave ya que revela
necesidades técnicas y funcionales esenciales para el disefio de ropa especializada, este
andlisis detallado identifica rangos de movimiento especificos, puntos de friccion con la
tabla y el entorno, y cdmo la indumentaria puede influir en la ejecucién, esto aporta
significativamente al proyecto al identificar requisitos de disefio precisos como cortes
ergonomicos, tejidos especificos, refuerzos estratégicos y asi comprender la interaccion
crucial entre ropa y tabla en la que se presentan los agarres, controles y durabilidad, esto
permite considerar la seguridad y la durabilidad en areas de alto desgaste, esta inmersion
técnica en la mecanica de los trucos de skate es fundamental para desarrollar una coleccién
de indumentaria innovadora y de alto rendimiento, respondiendo de manera efectiva a las
demandas especificas del skateboarding y fundamentando cada decisidn de disefio en una

comprension profunda de las necesidades del usuario, ademés permite fundamentar
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técnicamente la innovacion en el disefio, y proporcionar un lenguaje y una argumentacion

solida para la presentacion del proyecto.

De acuerdo al andlisis de las entrevistas realizadas tanto a consumidores como a la
empresa Lienzo, se concluye que el mercado de ropa de skate en Ecuador exhibe un
potencial interesante, aunque con una demanda que se percibe como moderada, lo que
enfatiza la necesidad de una comprension detallada de las preferencias y dinamicas de los
consumidores locales para asegurar un posicionamiento exitoso; las entrevistas a los
skaters revelaron una valoracion significativa por la comodidad, la durabilidad y un estilo
que refleje la cultura urbana y, en algunos casos, influencias del anime, mientras que la
empresa Lienzo demostr6 un interés incipiente en este mercado, aunque con un
conocimiento limitado de las marcas especializadas y las necesidades funcionales
especificas de la indumentaria para skateboarding, por lo tanto, se deduce que una
investigacion de mercado profunda, que idealmente incorpore la etnografia para una
inmersién detallada en la cultura skater ecuatoriana, seria crucial para identificar insights
valiosos sobre sus codigos de vestimenta, valores y referentes, permitiendo disefiar una
propuesta de valor que conecte auténticamente con la comunidad, responda a sus
expectativas en términos de disefio, funcionalidad e identidad, y aproveche el interés
manifestado por los consumidores y el potencial de expansion de empresas locales como

Lienzo hacia este nicho especifico.
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CAPITULOV

5 TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1. Cronograma de produccion

En el presente proyecto se elabord un cronograma de produccion la cual es una
herramienta esencial para la planificacion y gestion eficiente del tiempo, servird como
guia detallada que permitira visualizar las diferentes etapas del proyecto desde la
investigacion hasta la posible comercializacion, el establecer fechas limites se podré
mantener un ritmo constante de trabajo y asi asegurar el cumplimiento del mismo,
adicionalmente, el cronograma de produccién facilitara la organizacion de los recursos,
tanto materiales como humanos, y permitira identificar posibles cuellos de botella o areas
donde se necesite dedicar mas tiempo o esfuerzo.

Cronograma del proyecto
MARZO ABRIL MAYO JUNIO
51 (17-21) 82 (24-28) S83(31-4) S4(7-11) S85(14-18) S6(21-25) 87(28-2) S8(5-9) 89(12-16) 510(19-23) 511 (26-30) 512 (2-6) S13(9-13) 514 (16-20)

Actividades

Antecedentes
zenerales
Marco conceptual
Tvestigacion del
mercado
Marco metodoldgico
Tecnologias
necesarias para la
produccion
Descripcion del
producto
Ardlisis de perfil del
consumi dor
Amlids delamarca
Propuesta de la
coleccidn
Materia prima e
insumos

FRE PRODUCCION

Pafrorgje de las
prendas de la

coleccidn
Eldboracion de las
fichas técnicas
Fichas de costos de
producei dn

Realiracion de
intervenci ones textiles

PRODUCCION

Marcada yoorte de
prendas
Confecdon de
prendas
Pulido y terminades
de prendas
Sesidn de fotos del
producto final
Empaquetado y
etiquetado de
producto

POS PRODUCCIO!

Figura 44.Cronograma del proyecto, Fuente: Elaboracion propia
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5.2. Control de calidad

El control de calidad en la tesis se presenta como un proceso esencial para asegurar la
integridad y excelencia del proyecto, pues a través de su implementacion se podra verificar
sistematicamente cada etapa desde la seleccion de materiales hasta el empaqguetado final,
garantizando que se cumplan los estandares de calidad definidos y se minimicen posibles
defectos o errores que puedan afectar el resultado del proyecto, de esta manera se asegura
la satisfaccion de las expectativas del cliente objetivo y se optimizan los recursos al evitar
costos asociados a devoluciones o reclamaciones, adicionalmente se presenta una ficha de
control de calidad detallada que permitira evaluar aspectos cruciales en cada fase de

produccidn y asi asegurar un producto final que cumpla con los estdndares deseados.

J
| Temporade: )
| lflhu |
\ Talles: 7 |
| Coleccin |
( Materiat |

1 DESCRIPCION
( CRITERIOS DE INSPECCION )
L — CARACTERSTICAS D
g Wateria Prare )' Bela 0 brsuenos o dadar, manchas © srmugas
(omwdermaddm ) Verfcacosin de tales matholgam
:;-.l.l‘lcﬂ‘h ’):. :-w guw cobcidan So m:l«ﬁ‘ry tengan las medciam A:lxn:.;- : :
;" Conte y conecoden )’ COMAT ¥ Co%es con cemtimetros de holguesy =
;:‘E-v: yortado N l:j:-"—_";-:‘ll\" s ;rﬂn-];;rr:;gnv St e
‘\‘ Tl:b;h T)i'—-;v_lu rendas no lrﬂulll-in_h-f: ::ﬂ:n_

7 . s .
{Inspecoitm de by producoon Pevisw gue todo 1o anterior eite comyegick

(" Enpopsenis ) Rre it el Seoduso y errgotuetal ko Conedtamente
ANACENUTIN RO \‘: Byt que of lugor ded SMaCenanien oy o coneclo ) )
OBSERVACIONES )
Responsable de sprobecian:

Figura 45. Ficha de control de calidad. Fuente: Elaboracion propia
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5.3. Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

La identificacién de los equipos e infraestructura son necesarios para el proyecto ya
que permiten los recursos requeridos para la materializacion de la propuesta, este analisis
detallado facilitara la comprension de la viabilidad operativa del proyecto, ademas servira
como base para la planificacion estratégica y la toma de decisiones informadas en las
etapas posteriores de la investigacion y desarrollo, para una mejor comprension de estos
requerimientos se elaborara una tabla que detallara las diferentes fases del proyecto, los
equipos y herramientas especificas que se necesitaran en cada una y la infraestructura
fisica o digital indispensable para su ejecucion, de esta manera se proporcionara una vision
clara y organizada de los recursos necesarios desde la fase de disefio y prototipado hasta

la produccion a gran escala, el marketing y la distribucion.

Tabla 18.
Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

Fases Equipos y herramientas  Infraestructura

Investigacion y Computadora de alto Espacio de disefio (fisico:
Conceptualizacion rendimiento escritorio amplio, buena
- Software iluminacién; digital: entorno de

especializado  comotrabajo virtual organizado).

Adobe Illustrator vy

Photoshop

- Acceso a internet para
investigacion de
tendencias y
materiales.

Adquisicion de - Computadora con - Oficina (para gestion de
Materia Prima e acceso a internet para compras y proveedores)
Insumos contactar proveedores

- Teléfono,
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Patronaje

Confeccion

Software de gestion
de proveedores como

hoja de calculo

Mesa de patronaje
grande con superficie
lisa

reglas de patronaje
(rectas, curvas,
escuadras),

Cinta métrica flexible
y rigida,

Léapices de patronaje
Tijeras de papel

Papel de patronaje

Maquina de coser
industrial recta
Maquina overlock
Maquina recubridora
Maquina sublimadora
Plancha industrial con
tabla

Tijeras de tela
industriales

Alfileres

Agujas de diferentes
tipos y grosores

Hilo de coser de
diferentes materiales

Yy grosores
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Espacio de almacenamiento
temporal para muestras de

materiales.

Taller de prototipado inicial

Espacio para  extender
patrones y cortar tela de

prueba.

Taller de prototipado

Espacio con  enchufes
adecuados, buena

iluminacion, ventilacion).



Pruebas y Ajustes

Control de Calidad

en Produccion

Sesién de Fotos y
Creacion de

Contenido

Gestion de Redes

Sociales y Web

Des cosedor

Maniquies Espacio de prueba con buena
Tiza o rotuladoresiluminacién y privacidad.

textiles.

Mesa de inspeccion Area de inspeccion designada
con buenadentro del taller de confeccién o un
iluminacion espacio separado con buena
Herramientas deiluminacion.
medicién (cinta

métrica, reglas)

Fichas de control de

calidad.

Camara fotografica - Estudio fotografico o area
profesional acorde al concepto

Tripode - Acceso a internet de alta
Equipo de velocidad para subir
iluminacion de contenido.

estudio

Fondos fotograficos
Computadora de alto
rendimiento
Software de edicion
de fotos y video como
Adobe Photoshop o
Premiere Pro.
Computadora Oficina (fisica o virtual con

Teléfono inteligente  buena conexion a internet).
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Empaquetado y - Material de embalaje Area de empaquetado dentro del
Envio (cajas, bolsas, papelalmacén o un espacio designado.
de seda, cinta
adhesiva)
- Etiquetas de envio

Fuente: Elaboracion propia

5.4. Requerimientos de mano de obra

La identificacion detallada de los requerimientos de mano de obra es esencial, pues
permiten comprender la estructura organizacional necesaria para operar la marca de
manera eficiente, este analisis facilita una vision clara de los roles y responsabilidades que
se requeriran en cada etapa desde el disefio y la produccion hasta el marketing y las ventas,
para visualizar de forma organizada estos requerimientos se elaborara una tabla que
especificara el cargo necesario, la cantidad estimada de personas para cada rol y una breve
descripcidn de la funcién principal que desempefiaran dentro de la estructura de la marca,
de esta manera se proporcionara una vision clara del equipo humano necesario para llevar

a cabo las operaciones del proyecto.
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Tabla 19.
MANO DE OBRA

Cargo Cantidad Funcion
Disefiador/a 1 Investigacion, recoleccion de datos,
Textil establecimiento de cronogramas de coleccion,

Patronista 1
Cortador/a 1
Maquila 1-5
Persona 1

encargada en control
de calidad

Fotografo/a 1
(Freelancer)

Responsable  de 1
Marketing  Digital

(Freelancer)

creacion de los disefios de la coleccion, seleccion de
materiales, elaboracion de fichas técnicas,
seguimiento de tendencias, presentacion de las
propuestas.

Elaboracién de los patrones base y escalados de las
prendas, supervision de la confeccidn de prototipos.

Realizacion del corte de las piezas de tela segun los
patrones, optimizacion del uso de materiales.

Ensamblaje y costura de las prendas utilizando
diferentes maquinas de coser industriales (recta,
overlock, recubridora, etc.).

Realizacion de las tareas finales de las prendas
(planchado, colocacion de etiquetas, revision de
calidad final).

Realizacion de las sesiones fotograficas de las
prendas para redes sociales y marketing de la nueva
coleccion.

Gestion de redes sociales, creacion de contenido

online, desarrollo de campafias de marketing digital.

Fuente: Elaboracion propia
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5.5. Seguridad industrial y medio ambiente

Corresponsables (2024) aborda la importancia de la prevencion de riesgos laborales en
la industria textil ecuatoriana, un sector que, a pesar de su contribucion a la economia,
presenta desafios significativos en materia de seguridad y salud ocupacional, ademas, se
destaca la necesidad de implementar sistemas de gestion de seguridad y salud en el trabajo
(SST) que permitan identificar, evaluar y controlar los riesgos presentes en las diferentes
etapas de la produccion textil, también subraya que la prevencion de riesgos laborales no
solo es una obligacion legal, sino también una inversion que genera beneficios
econdmicos y sociales para las empresas del sector, pues un ambiente de trabajo seguro y
saludable reduce los accidentes y las enfermedades profesionales, lo que a su vez
disminuye los costos asociados a la atencién médica, las indemnizaciones y la pérdida de
productividad, ademas, una empresa comprometida con la seguridad laboral mejora su
imagen y reputacion, atrayendo y reteniendo talento, finalmente, enfatiza la importancia
de la participacion activa de los trabajadores en la prevencion de riesgos laborales, pues
su conocimiento y experiencia son fundamentales para identificar los peligros y proponer
soluciones efectivas, se recomienda fomentar una cultura de prevencion en la que la
seguridad sea un valor compartido por todos los miembros de la empresa, desde la alta

direccion hasta los operarios de la linea de produccion.

La industria textil para Prehu (2024) menciona que, a pesar de su contribucion
econémica, genera impactos ambientales significativos, destacandose la grave
contaminacion del agua por el uso de tintes y quimicos, asi como por la liberacién de
micro plasticos en el lavado de sintéticos, adicionalmente, contribuye sustancialmente a
las emisiones de gases de efecto invernadero a lo largo de su cadena de valor, desde la
produccion de materias primas hasta la disposicion final de las prendas, la vasta
generacion de residuos textiles, con un reciclaje aun limitado, y el elevado consumo de
agua, especialmente en el cultivo de algodon, son problematicas centrales, el uso
extendido de quimicos peligrosos, con potenciales riesgos para la salud y el ambiente,

agrava la situacion.
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Adicional comenta que para mitigar estos efectos, se promueve la adopcion de modelos
de negocio circulares que extiendan la vida Gtil de las prendas y fomenten la reutilizacion
y el reciclaje de textiles, la inversion en tecnologias de recuperacion de materias primas y
la eleccion de materiales sostenibles como fibras orgéanicas o recicladas son cruciales,
paralelamente, la optimizacién del consumo de agua y energia en los procesos
productivos, junto con una gestién responsable de los residuos y una mayor transparencia
en la cadena de suministro, se erigen como estrategias fundamentales para una industria

textil méas sostenible y con menor huella ecoldgica.

La inclusion de la seguridad industrial y la perspectiva medioambiental en la tesis
reviste gran importancia para el proyecto, pues demuestra una vision integral y
responsable que va mas alla de los aspectos econdémicos y de disefio, evidenciando una
profunda conciencia sobre el impacto social y ecoldgico de la industria textil, al proponer
practicas concretas para minimizar riesgos laborales y evaluar el impacto ambiental de
materiales y procesos, se establece un firme compromiso con la sostenibilidad y la
seguridad, fortaleciendo la imagen ética de la marca ante un publico cada vez mas
sensibilizado; ademas, la adopcién de sistemas de gestion de seguridad y salud en el
trabajo y el fomento de una cultura de prevencion son cruciales, al igual que la
implementacién de modelos de negocio circulares, la inversion en tecnologias de
recuperacion y la eleccion de materiales sostenibles, junto con la optimizacién del
consumo de recursos y la gestion responsable de residuos, se erigen como estrategias

fundamentales para una marca con una menor huella ecologica y un compromiso social.
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CAPITULO VI

6 DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1. Descripcion del producto o servicio

El presente proyecto propone una coleccion de indumentaria urbana, inspirada en la
estética y funcionalidad del skatewear y las tendencias del urbanwear y streetwear
identificadas a través de la retroalimentacion de skaters jovenes, esta coleccion se disefia
para su lanzamiento durante la temporada de verano (junio), esta pensada para hombres
de 18 a 23 afios de la ciudad de Ambato, quienes buscan prendas duraderas, comodas y
con estilo para la practica del skateboard y su vida diaria, integrando elementos de estilos

urbanos contemporaneos.

La coleccion se desarrollard bajo la marca “Lienzo Skate”, una nueva linea de
productos de la empresa Lienzo, la cual estd buscando expandir su catdlogo actual y
consolidar su presencia en el mercado juvenil y deportivo, respondiendo a las necesidades
y tendencias especificas de la comunidad skate, se plantea disefiar prendas
multifuncionales con siluetas volumétricas y relajadas que permitan una amplia libertad
de movimiento para la practica del skateboard, al mismo tiempo que se adaptan al uso
cotidiano en entornos urbanos que permitan tener esta versatilidad que fue identificada
como una demanda clave en las entrevistas a skaters, lo que permitira crear diversos outfits

que transiten fluidamente entre la sesion de skate y el dia a dia.

La paleta de colores neutros, incluyendo tonos como el gris asfalto, negro, blanco
hueso, beige y tonalidades tierra, se complementara con acentos de colores acordes a las
ultimas tendencias aportando un toque moderno y actual a las prendas, ademas se
exploraran texturas tanto visuales como téctiles para afadir profundidad e interés a la
coleccion, lo que incluird el uso de tejidos como el denim texturizado con acabados
diferenciados, tejidos técnicos con superficies mate o ligeramente brillantes, y detalles
como costuras a contraste, parches con diferentes acabados y estampados con texturas

visuales.
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Esta nueva linea de indumentaria para skateboard representara una extension natural
de la oferta actual de Lienzo, siguiendo una estrategia de diversificacion, esta estrategia
permitird a la empresa introducir nuevos tipos de productos manteniendo la conexion con
su enfoque en la calidad y la expresion individual, de esta manera, las nuevas prendas se
alinearan con las expectativas de los consumidores, ofreciendo opciones que
complementen la identidad de la marca Lienzo y satisfagan la creciente demanda de

indumentaria especializada para la cultura del skateboard,
6.1.1. Brainstorming (lluvia de ideas)

Para este proyecto se realizara el brainstorming o lluvia de ideas que se presenta como
una técnica creativa fundamental para el desarrollo del proyecto, con el fin de generar una
amplia gama de ideas relacionadas con el disefio de las prendas como el usuario,
tendencias, colores, elementos, tipos de prendas, inspiracion, textiles, grafias, para asi
poder tener posibles enfoques para abordar las necesidades y preferencias del mercado
skater ecuatoriano, al estimular la creatividad y la exploracion de conceptos innovadores

que puedan diferenciar las propuestas de la coleccion.
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6.1.1.1. Coleccion urbana

Figura 46.Brainstorming Coleccion urbana. Fuente: Elaboracion propia
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6.1.1.2. Coleccion streetwear

Figura 47.Brainstorming Coleccion streetwear. Fuente: Elaboracion propia
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6.1.1.3.  Coleccidn jeans wear

Figura 48.Brainstorming Coleccion jeans wear. Fuente: Elaboracion propia
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6.1.1.4. Coleccion active wear

Figura 49. Brainstorming Coleccion active wear. Fuente: Elaboracion propia
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6.1.1.5. Coleccién urbana con elementos del jeanswear y activewear

Figura 50.Brainstorming Coleccion urbana con elementos del jeanswear y activewear. Fuente: Elaboracion propia
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6.1.1.6.  Coleccién de indumentaria con estilos urbanos y streetwear

Figura 51. Brainstorming Coleccion de indumentaria con estilos urbanos y streetwear. Fuente: Elaboracion propia
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Después de un analisis se llegd a la conclusion que la lluvia de ideas mas adecuada
para el proyecto es la coleccion de coleccion de indumentaria con estilos urbanos y

streetwear, ya que es el mas apto para poder realizar indumentaria para skaters.
6.2. Perfil del cliente

El grupo objetivo estd compuesto por hombres de entre 18 y 23 afios, quienes residen
principalmente en la zona urbana de la ciudad de Ambato, caracterizada por un clima
templado andino, pertenecientes a la Generacion Z, muchos de ellos cursando estudios de
tercer nivel o iniciando su camino profesional, esta etapa de sus vidas se caracteriza por
una bdsqueda de autenticidad y una actitud informada hacia el consumo, lo que los
convierte en un mercado que valora la funcionalidad y la expresion personal en sus

compras.

Llevan un estilo de vida activo y dinamico, donde la préctica del skateboard se
entrelaza con sus estudios, actividades sociales y momentos de ocio, sus agendas suelen
ser demandantes, lo que influye en sus decisiones de compra, priorizando prendas que
puedan adaptarse a diferentes contextos, desde una sesidn de practica del skate en la calle
0 el skatepark hasta reuniones con amigos o salidas informales, si bien su capacidad de
gasto puede ser moderada, estan dispuestos a invertir en prendas de calidad, duraderas y
con un disefio que resuene con su identidad dentro de la cultura del skateboard y el
streetwear. Ademas, buscan en sus compras una forma de expresar su individualidad y su
conexion con la comunidad skate local, adicionalmente se sienten atraidos por marcas que
comprenden y comparten sus valores de autenticidad, creatividad y libertad, ofreciéndoles
indumentaria que combine la funcionalidad necesaria para la préactica del skate con una

estética que refleje su estilo urbano y su pasién por la cultura del skateboarding.

La estrategia de diversificacion de Lienzo hacia una linea de indumentaria para
skateboard se alinea con las expectativas de este grupo, ya que busca ofrecer productos
que se adapten a sus necesidades especificas, complementen su estilo de vida activo y

mantengan la calidad y el disefio que esperan de la marca.
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Tabla 20.

Ficha de analisis del consumidor

Objetivo: Obtener una comprension profunda y detallada del cliente objetivo, lo que
permitira alinear el disefio de la coleccion de manera precisa con las necesidades,
preferencias y aspiraciones, al tener una percepcion clara, se podra crear prendas

auténticas y que satisfagan las expectativas de los skaters.

Datos Caracteristicas generales del consumidor
generales
Lugar: Ambato El segmento usado para este mercado pertenece a la generacién
Z, se caracteriza por ser nativos digitales, descubren tendencias y
Fecha: mayo, realizan compras principalmente a través de plataformas online y
2025

redes sociales, influenciados por influencers y la autenticidad de
. ] las marcas, priorizan la individualidad y la autoexpresion a traves
Investigadora:

Allison Zamora G. de la ropa.

Caracteristicas especificas del usuario

Escenario publico

Factores Edad 18 - 23
demograficos Sexo Masculino
Nivel de Tercer nivel o cursandola
educacion
Ocupacién Estudiante, trabajador, transicion al
mundo laboral
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Lugar de

Zona urbana de Ambato

residencia
Factores Nivel de ingresos Los ingresos varian, estos pueden ser el
econémicos salario minimo ($470 en 2025) o mayores si
tienen educacién universitaria o trabajan
formalmente.
Capacidad de Moderada — limitada
pago
Factores Perfil del Contemporaneo — Vanguardista
psicoldgicos consumidor
Motivacion Los motiva sentirse libres, el

reconocimiento de parte de otros skaters.

Necesidades

Necesitan prendas que reflejen su estilo e

identidad sin perder la comodidad.

Expectativas

Esperan conseguir mas reconocimiento

en el deporte y no ser juzgados.

Percepciones

Su forma de percibir los productos se
basa en la comodidad, funcionalidad, pero

sin perder el estilo y que reflejen sus gustos.

Actitudes

Posee una actitud recolectora ya que sus
compras no son por impulso.

Escenario privado
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Factores Costumbres Las costumbres no influyen en su
culturales comportamiento de compra.

Tradiciones Las tradiciones no influyen en su
comportamiento de compra.

Valores Determinacion, compromiso, respeto,
autenticidad,  libertad,  autoexpresion,
inclusion.

Estrato social B (perteneciente a la clase media alta)

Estilo de vida Poseen un estilo de vida muy activo ya
que realizan el deporte todos los dias.

Factores Familia Padres, hermanos.
sociales Lideres de Skaters profesionales y figuras de la
opinion industria.

Factores Redes de apoyo (familiares, amigos,

personales comunidad, etc.), valores compartidos, entre
otros.

Factores Decisiones de Se encuentran influenciados por su

conductuales

compra entorno y cultura.

Proceso de Frecuentan tiendas fisicas como en linea
compra y Courier.

Conducta Por lo general usan su ropa hasta
posterior al desgastarla totalmente

consumo

Actividades cotidianas

Sus actividades diarias empiezan desde temprano desayunando, se van a la

universidad o al trabajo, realizan tareas, almuerzan, descansan, realizan skate, van a su

casa, meriendan, duermen.

Referencias indumentarias

Usan diferentes tipos de prendas como:
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1. Prendas superiores: Camisetas de algodon, de manga corta o larga, a
menudo con gréficos de marcas de skate, bandas de musica o disefios
originales, las camisetas oversizes comodas y con estética relajada,
sudaderas con o sin capucha comodas al patinar, con logos de marcas de
skate o disefios graficos, chaquetas cazadoras ligeras, rompevientos o
chaquetas de estilo deportivo, chaquetas de mezclilla.

2. Prendas inferiores: Pantalones de corte recto o ligeramente holgados
para permitir la libertad de movimiento, pantalones cargo y los pantalones
de trabajo (estilo Dickies), Jeans, Bermudas/Shorts de corte holgado.

3. Calzado: Zapatillas de Skate duraderos, con suelas planas

4. Accesorios: Gorras y Beanies, calcetines, cinturones con hebillas
sencillas pero resistentes, mochilas de Skate disefiadas especificamente
para llevar la patineta de forma segura y comoda, ademas de otros objetos
personales.

5. Insumos utilizados en la indumentaria: Parches y apliques, estampados
serigréaficos, Ojales Reforzados.

6. Sistemas de cierre u oclusion en las prendas: Cierres (cremalleras),

botones, cordones, cintura elastica con cordon.

Actividades de fines de semana

Los fines de semana pasan con la familia, en otros casos van al trabajo y después
salen a patinar en los skateparks, realizan diferentes deportes, ademas planean viajes a

otras ciudades para conocer a mas skaters y sus skateparks.

Fuente: Elaboracién propia
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6.2.1. Moodboard del perfil del cliente

SKATE

e = ‘VV ~

S BISTA
A MUERTE

Figura 52. Moodboard del usuario: Fuente: Elaboracion propia

!
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6.3.

Identidad de marca

Lienzo Skate por Arin

Figura 53. Identidad de marca

Descripcion de la Marca

Figura 54. Descripcion de la marca
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LOGOTIPO

LOGOTIPO:

Figura 55. Logotipo de la marca

Tipografia y Area de proteccidn

Figura 56. Tipografia de la marca
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Colores que maneja la Empresa

Figura 57.Colores de la marca

Usabilidad

Figura 58. Usabilidad
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Usos Permitidos

Usos No Permitidos

Figura 59. Usos permitidos

6.4. Uso de la marca

Aplicacion de Marca

Figura 60.Uso de la marca
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6.5. Analisis de color de la propuesta

La propuesta de color establecida para este proyecto se identifico principalmente de la

influencia de estilos usados por skaters y la tendencia camino alterado.

La tendencia camino alterado es guiada por colores visuales diversos que permiten
combinaciones dinamicas y armoniosas, la presencia de neutros como el negro y los grises
proporciona una base sélida, permitiendo que los colores mas vivos como el azul, el rojo
y el naranja destaquen sin saturar la composicion, los tonos mas suaves, como el verde
claro, el celeste y la lavanda, afiaden sutileza y equilibrio, la versatilidad de esta paleta
permite explorar desde contrastes audaces hasta armonias suaves, adaptandose a diversas

aplicaciones y transmitiendo una gama de emociones y estilos.

Hexucteone BAck C
PAVIBNE 367 C
PAVIONE 427 ¢
FATONE 429 ¢
FANTONE 5005 ¢

TRNIONE 746 ¢
PAVIBNE 200 ¢ FAVTONE 585 ¢

Figura 61. Paleta de colores de la tendencia. Fuente: Elaboracién propia

FAVIONE K625¢
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Por otro lado, los colores obtenidos de los diferentes estilos del skate irradian una
energia juvenil y urbana con toques de individualidad, el negro aporta una base sélida y
urbana, reminiscente de asfalto y la estética callejera, el rojo brillante inyecta audacia y
dinamismo, reflejando la accién y la adrenalina del deporte, el amarillo vibrante aporta un
toque de energia y optimismo, destacando la creatividad y la individualidad, el azul
profundo ofrece un contraste sélido y moderno, el verde lima afiade un toque fresco y
vibrante, evocando la naturaleza en el entorno urbano, el rojo anaranjado fusiona la
intensidad con la vitalidad, el morado intenso introduce un elemento de originalidad y
estilo unico y finalmente, un rosa brillante aporta un toque inesperado y moderno,

desafiando las convenciones.

FVTBNE 15 C

Hexcaeone BAcE ¢
FAVTONE 18
FANTONEMIS ¢
T/ TONE TR BIUEC
FAVTONE 2582 ¢
FNTONE 97 ¢
FANTONE s8] ¢

Figura 62. Paleta de colores de estilos del skateboard. Fuente: Elaboracién propia
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La mezcla de estas paletas cromaticas versatiles refleja audacia, creatividad, conexion
con la calle y una actitud que no teme destacar en la creacion de disefios, los contrastes
entre los tonos oscuros y brillantes, asi como la inclusion de colores inesperados como el

rosa, reflejan la diversidad y la autoexpresion inherentes a la cultura skater.
6.5.1. Paleta de color de la propuesta

Se toma como bases el negro, gris y rojo obtenidos de la tendencia, se ocupard como
acentos los colores amarillo vibrante, azul, verde lima, morado intenso, rosa brillante que

estaran tanto en prendas como en las grafias propuestas para el disefio de la coleccion.

Hexhcrpome BAck C
FAVIONE 2512 ¢
PAVTONE 200 ¢
TAVTONE 29 ¢
TAVIONE 5 ¢
PVIONE 1S ¢
FAVTONE Y BIUEC PAVIONESH ¢

Figura 63. Paleta de color de la coleccion. Fuente: Elaboracion propia
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6.6. Tendencia

Tendencia Camino alterado de Fashion Snoop - tendencias masculino

primavera/verano 2025 Inexmoda

Camino alterado es una tendencia ecléctica que combina lo digital con la naturaleza y
la estética funcional del Gore Core que busca mezclarse con la vestimenta urbana, la
inteligencia artificial se convierte en un motor creativo, influyendo en el disefio y los
materiales de prendas que buscan conectar al consumidor con esta nueva realidad hibrida.
En cuanto a los elementos clave de esta narrativa, a nivel de materiales se busca un
equilibrio entre textiles técnicos con una apariencia biomimeética, incluso tecno mimética,
que recuerdan tanto a la naturaleza como a los circuitos electronicos, se destacan tejidos
intarsia y rectilineos con grafias inspiradas en la IA, costuras serpenteantes, acabados
metalicos y la funcionalidad de bolsillos y tejidos protectores, en patrones y gréaficos, la
mimesis tecnoldgica y bioldgica es central, evocando la esfera en el desierto y la piel de
serpiente con un toque surrealista, abarca articulos claves que incluyen sets inspirados en
el outdoor y el sportwear reinterpretados para la vida diaria, conjuntos deportivos y
funcionales con prendas transformables (Inexmoda, 2025).
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Figura 64. Moodboard de la tendencia, tomado de "
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6.7. Concepto de la propuesta.

La coleccion “New Era” dirigida a la empresa lienzo, se compone de indumentaria
urbana que incorpora piezas de los universos del vestuario jeanswear y activewear, la
presente coleccion atemporal se basa en una fusion entre la inspiracion de elementos de
las subculturas como el opio, el punk, el hip hop, el arte callejero, el grafiti y la tendencia
camino alterado, la linea de indumentaria urbana se dirige a crear prendas versatiles y
comodas que a través de intervenciones textiles tanto visuales como tactiles reflejen el

estilo de urbano - streetwear de los skaters sin perder la comodidad y funcionalidad.

La tendencia camino alterado combina lo digital con la naturaleza y la estética
funcional del Gore Core que busca mezclarse con la vestimenta urbana, lo cual se adapta
al perfil del consumidor skater que busca dirigirse la empresa Lienzo, estos son jovenes
practicos, activos, creativos y modernos que buscan ropa que se ajuste a su estilo y
necesidades, pero que tambien le permita expresar su individualidad, las prendas para esta
propuesta se enfocaran en prendas basicas pero son disefios distintivos con terminados
tactiles que no pierden la comodidad y la funcionalidad y les permita destacar en su

deporte.
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6.7.1. Moodboard de inspiracion de la coleccion

/

2
E3
-
=
=
=
. T

Figura 65. Moodboar de inspiracion de la coleccion. Fuente: Elaboracion propia
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6.8. Elementos del disefio

La coleccion propuesta, concebida bajo producciones de series cortas, estas se
componen de seis conjuntos, comprendiendo entre doce y quince prendas en total, esta
seleccion incluye principalmente pantalones, camisetas, buzos, chompas y gorras,
respondiendo directamente a las necesidades identificadas durante la fase de recoleccion
de datos y analisis del usuario, en los elementos de disefio que fundamentan esta propuesta

son los siguientes:
6.8.1. Siluetas

Considerando el marco referencial del Capitulo Il y las perspectivas de los skaters,
quienes destacaron la comodidad y el estilo oversize con cortes rectos o wide leg, se
establecieron las siluetas de este proyecto. En consecuencia, la coleccion propuesta se
centrara en una estética volumeétrica, donde camisetas, pantalones y chompas oversize
seran elementos fundamentales. Esta decision busca priorizar la libertad de movimiento y
el confort inherentes al skateboarding, integrando las preferencias de la comunidad en el

disefio.
6.8.2. Proporcion y linea

En cuanto a la linea como elemento de disefio, la propuesta se caracteriza por cortes
rectos en las prendas, explorando tanto la simetria como la asimetria para generar
dinamismo visual, en contraste, las grafias incorporaran lineas curvas u organicas,
aportando fluidez y un toque distintivo, con respecto a la proporcién, se mantendra una
coherencia general en todas las prendas, priorizando siluetas holgadas que responden a la
estética oversize identificada en la investigacion previa, esta uniformidad en el volumen
busca consolidar una identidad visual cohesiva para la coleccion, donde la comodidad y

la amplitud son sefias distintivas.
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6.8.3. Funcion

La coleccidn esta dirigida a hombres de 18 a 23 afios practicantes se skate, prioriza la
comodidad y la libertad de movimiento esenciales para este deporte, a su vez, garantiza
una adaptabilidad al estilo de vida diario de los usuarios, un aspecto fundamental del
disefio es la versatilidad de las prendas, permitiendo combinaciones sencillas entre si para
generar multiples looks dentro de la coleccion, sin sacrificar funcionalidad, confort y

estilo.
6.8.4. Detalles

Dado que la propuesta de esta coleccion para skateboarding se enfoca en una
produccion de temporada comercial, los detalles e intervenciones de disefio se mantendran
principalmente funcionales y de los estilos urbanos obtenidos de la investigacion, en
cuanto a los sistemas de oclusion, se priorizara el uso de cierres, botones, ojales, entre
otros, las prendas en si serdn disefiadas con un caracter atemporal, considerando las
necesidades de comodidad y movimiento del publico objetivo skater, sin omitir la
integracién de elementos graficos organicos, geométricos o abstractos que se alinean con

las tendencias, la inspiracion y las preferencias del usuario.
6.8.5. Estilo

La coleccion maneja un estilo urbano — streetwear, en la que se implementa la
influencia de las subculturas como el opium, el punk, el hip hop, el arte callejero, el grafiti,
tanto en prendas como en elementos graficos, buscando la implementacion de la
versatilidad, la comodidad y la funcionalidad sin perder la estética de las prendas, con el
fin de ajustarse a un publico juvenil que prefiere prendas modernas, que representen su

esencia, su cultura, y estilo, manteniendo una armonia entre lo practico y lo estético.
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6.9. Estampados, bordados y acabados, terminados

Las prendas de esta coleccién incorporaran diversas intervenciones textiles como DTF,
sublimados o bordados para enriquecer su estética, en las prendas de denim, se
implementaran procesos de lavado que generaran variaciones de color y texturas,
aportando interés tanto visual como tactil, en cuanto a grafias y patrones, se presentara
una propuesta conceptual que fusionara elementos geométricos y abstractos, buscando

crear graficos impactantes que capturen la esencia y la energia de la cultura skater.

6.10. Materiales e insumos.

Dado que la coleccidn fusiona diversos universos del vestuario, se ha optado por una
combinacién de textiles planos y de punto, dentro de los tejidos de punto se incluiran
fleece, jersey y rib, mientras que entre los textiles planos se emplearan el uso de denim,
gabardina, pana, entre otros, para los sistemas de oclusion se priorizara el uso de cierres y

botones.
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Figura 66. Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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Figura 67. Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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Figura 68. Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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Figura 69. Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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L (Tqao de produccién: Series cortas

NI\ J\ S S J

Nombre: lersey

A\ \\ Color: Blarco
Nembre: Denim
Proveedor:
) Compasiién: 100% CO
Carvticiad: mitrs
Color: Negro

Va
N

INSUMOS

l.vi

Mombre: Hb Nombre iz
Provescior: Ls tancs mum- Provesdor: La 1iancs
Carpesdichin: 100% 725 Compalidie 120% MET Compedlicin: 100% PES
Canviclad 4 Cantidact | Carcichet 4

Caler: Carnls Coler: Garis Calor: Wegre

Wierre: 203
PIGS
-
-

Nornbex Oerte Nambre Broche
Proveedor:Ls barca Provesder: La trance
Corwpasciee 10074 PES Campealicin: 100% MET

Corrtidact 2
Galor: Hecre Cokor: Gis-Phimade

. i /
RESPONSABLE DE ENTREGA usponmosmoou\

Allison Zamora G, lNG Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

\ ) \9./6/2025 @MOZS ‘]

Figura 70. Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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( s ‘g_ ; ) (Responuble: Allison Zamora G.
.LIEN (Tempoudl.' Atemporal
L (Unel: Urbanwear
{ B ( Tallas: m
\_ d 8 y (‘l‘lpodepmdua:bn: Series cortas
(" DIBUJO PLANO B

A RN N TN NS

a MATERIALES

%517 Nombre: Malla
Proveedor: El globo
Composlidén: 100% PES
Cantidad: mtrs

Color: Blanco

Nombre: Impermeable
Proveedor: El globo
Composlicién: 1009 PES
' Cantidad: mtrs

Color: Blanco
Nombre: Denim
Proveedor:

© Composlicién: 100% CO

J\

i INSUMOS

4 & §

Nombre: Hilo Nombre: Baton Nombre: Hilo
Proveedor La tranca Proveedor: La tranca Proveedor: La tranca
Compaslicién: 100% PES Compesiicion: 1009 MET Compasiicion: 10096 PES
Canticlad: 4 Cantidad: | Cantidad: &

Color: Canela Color: Gris Color: Rojo y Nagro
Namerox 203

Nombre: Clerr= Nombre Broche Nombee: Cleme
Proveedor Latranca  Proveedor: La tranca Proveedor: La tranca

Compaslicién: 10046 PES Composlicién: 100% MET  Compesiicion: 10096 PES
Cantidad: | Cantidad: 2

Cantidad: |
Color: N2gro Color: Grks - Plateado Color:Negro
3 AN J
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA | RESPONSABLE DE RECEPC!ON\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ /6/2025 9/6/2025 o

Figura 71.Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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k ( Responsable: Allison Zamora G.

LIEN (Tﬂf“p.orldl: Atepordl
Elgll (o

(Tlpo de produccién: Series cortas

D) ) e\ O L P U

/\

N

MATERIALES

Nombre: Forro Carola
Proveedor: El globo
Composlicién: 100% PES
Cantidad: mtrs

Color: Negro

Nombre: Impemeable
Proveedor: El globo
Composlicién: 100% PES
Cantidad: mtrs

Color: Negro

Nombre: Relleno
Proveedor: El globo
Composlicién: 1009% PES
Cantidad: mtrs

Color: Blanco

Proveedor:

DIBUJO PLANO

Nombre: Jersey

Composlidén: 100% CO

Cantidad: mtrs

Color: Negro y gris

Nombre: Jersey

Proveedor:

Composlidén: 100% CO

Cantidad: mtrs

Color: Negro y gris )
N

INSUMOS

Nombre: Clerre
Proveedor: La tranca

J a Y,

/ OBSERVACIONES Y RESPONSABLE DE ENTREGA |RESPONSABLE DE RECEPCION )

-

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 72. Ficha de materiales e insumos. Fuente: Elaboracién propia
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6.11. Sketch o bocetos

‘i"' ‘ lz\v;a

Figura 73.Bocetos de la coleccion (vista delantera). Fuente: Elaboracion propia

Figura 74.Bocetos de la coleccion (vista posterior). Fuente: Elaboracion propia
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6.11.1.  Disefios planos por prenda o referencia

Figura 76. Dibujos planos de la coleccidn (vista posterior). Fuente: Elaboracion propia
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llustraciones

6.11.2.

Figura 77. llustraciones de la coleccion. Fuente: Elaboracion propia
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6.12. Fichas técnicas (segun el caso)

6.12.1.  Ficha de disefio plano.

. '\ﬁ h (Responnble- Allison Zamora G.

,
IE (Temporldl: Atemporal

L |
Q(l(l —

) (Tlpo de produccién: Series cortas

FICHA DE DISENO PLANO

NN
AN IN NI N AN

\_ 7
/OBSERVACIONES w RESPONSABLE DEENTREGA | RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 L9/6/202 5 )

Figura 78. Ficha de Dibujo plano. Fuente: Elaboracion propia
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S

(Responable: Allison Zamora G.

LENR o

(ﬂpo de produccioén: Series cortas

/

FICHA DE DISENO PLANO

NN\
DAL AW A A A,

_ /
(OBSERVACIONB w RESPONSABLE DE ENTREGA |/RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
- 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 79.Ficha de Dibujo plano. Fuente: Elaboracion propia
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»

R CRuponan: Allison Zamora G.

N
E (Temporldl: Atemporal

(Unet Urbanwear
(Taltas: M

‘ ) ('npo de producciér: Series cortas

FICHA DE DISENO PLANO

aYaRYa
NN NN PR N

A
w RESPONSABLE DE ENTREGA ) (RESPONSABLE DE RECEPCION

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
" 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 80. Ficha de Dibujo plano. Fuente: Elaboracion propia
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(Temporndl: Atemporal

‘&(P E :: :rbanwear

. (Tlpo de producciérn: Series cortas
FICHA DE DISENO PLANO

( 5 ‘i ) (Ruponnble: Allison Zamora G.

N N\
AN ARG PN NN NG

Nz J
(OBSERVACIONES W RESPONSABLE DE ENTREGA ||RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 »
Figura 81. Ficha de Dibujo plano. Fuente: Elaboracién propia
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H (Responnble Allison Zamora G.

LIEN —

(Tlpo de produccién: Series cortas

>,
FICHA DE DISENO PLANO

AN AN NN N IR

N - XE

S

:

€
L
&

3 J
KOBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA @ESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 pe

Figura 82. Ficha de Dibujo plano. Fuente: Elaboracion propia
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E (Relpomlblc Allison Zamora G.

s
L IE (Temporldl: Atemporal
(Unen: Urbanwear
( Tallas: m

('ﬂpo de produccibr: Series cortas

/

FICHA DE DISENO PLANO

AN N I\ I P RS

RYZRYZ

S/
(OBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA ﬁESPoNSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 83.Ficha de Dibujo plano. Fuente: Elaboracion propia
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6.12.2.  Ficha de estampado

) ( Responsable: Allison Zamora G.

L"f“ ( Temp.ond-: Atemporal
*&K@ (e

(Tlpo de producci6rn: Series cortas

y,
FICHA DE RAPORT PARA SUBLIMADO O DTF

NN/
AN NN NN N )

TR N

’ g(ﬁﬂhfm

N J
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA ||RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 QIGIZOZS 3

Figura 84. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia
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R ( Responsable Allison Zamora G

» '\- ‘
! L | EN (Tempuh' Atemporal
( Unes: Urbanwesr
B (Tallas:

J CTP de producdén: Series cortas

N AN I I

,

{ FICHA DE RAPORT PARA SUBLIMADO O DTF

/

o vy

'OBSERVACIONES Y RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION |
': Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
} FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

L )\ 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 85. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia
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NG k. ( Responsable: Allizon Zarmon G.
LIEN ( Tempermde: Atempor|
(" Lines: Urbarwear
Q(‘ ( Tallax:

( P (Tlpo(h produccién: Saries cortas

S S S U —

FICHA DE RAPORT PARA SUBLIMADO O DTF

NN

NN I\

“ y,

(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA “anespomus DE RECEPCION |
Allison Zamora G, {ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA iFecna DE RECEPCION

o 95672025 )@/6"2025 y

Figura 86. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia

226



([ Respensable: Allizzn Zamera G.
(Tempv-h Atemporal
(Un-x Urba nwear

( Talls: M

y ( Tipo de produccién: Series cortas

FICHA DE RAPORT PARA SUBLIMADO O DTF

RN

A NN

J

(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DEENTREGA |/RESPONSABLE DE RECEPCION |

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DEENTREGA FECHA DE RECEPCION

9/6/2025 @025

-,

Figura 87. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia
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(Unn: Urbanwear

Cﬁw Atemporal

( Tallas: M
‘) ( Tipe de producdée Series cortas

R @m Allison Zamora G.
FICHA DE RAPORT PARA SUBLIMADO O DTF

é

o

-

L

l

~

RESPONSABLE DE RECEPCION

{

RESPONSABLE DE ENTREGA

:

——te s e st

'OBSERVACIONES

FECHA DE RECEPCION

2'6/2025

ING. Carlos Guaman

1

Figura 88. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia

Allison Zamora G.
FECHA DE ENTREGA
9/6/2025

|
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( Respensable: Allizon Zamora 6.

fr—
LTanpoudu Atemnponal

(Uf!.. Urbarwear

( Tallax M
g ) ( Tipe de produccim: Series cortas
FICHA DE RAPORT PARA SUBLIMADO O DTF

AN NI\

NN\

V-4
Wy
gt A
Al oF
50 i

\ J

(OBSERVACIONES | RESPONSABLEDE ENTREGA |/RESPONSABLE DE RECEPCION |

Allison Zamora G. E ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA 'FECHA DE RECEPCION

9/6/2025 JL/&‘ZOZS
s -

Figura 89. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia
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"\ ( Respersable: Allizon Zamora G. )
( Temporda: At=mporal )
(Lh-: Urba o nwear )
( Tallas: it )

R (ande produccién: Searies cortas j

J

A

' OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DEENTREGA |/RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G, ING. Carlos Guaman
FECHA DEENTREGA FECHA DE RECEPCION

\ Y, 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 90. Ficha de Estampado. Fuente: Elaboracion propia
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6.12.3.  Ficha de proceso de lavado

h Ckesponnble' Allison Zamora G.

3 gﬂ'
Temporada: Atemporal
-!-Q'E —
gﬂ ( Tallas: m
| S\
( REFERENCIA

) CTIpo de produccién: Series cortas

Y INTERVENCION
Dtf

NI N PN K

\_ - ) I

>
(" DIBUIO PLANO X PROCESO DE LAVADO ™
Dessngomado | Stone 1 ‘ |
\_ o
[ HILOS =
e —
Canela 100% PES 2013
W J
=4
 STONE - COLOR DENIM
Denim 11 ONZ Stone 1 - Negro oscuro

% AN J
KOBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025

Figura 91. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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— e e e SR —

= R : x(lup"lhh.AllmonZamonG

— I
e
WE ==
. ,

y, Cl'ipde produccién: Series cortas

-

~

“
7 DIBUIO PLANO a PROCESD DE LAVADO

Dasangonado | Stone 2
S
s
Codor Compasiddn
Ganela 100% PES - l 03
\ izl
"STONE- COLOR DENM h
Denim 11 ONZ Stone 2 - Gns czcuro

| J\ J
(OISBMK.‘DNB 3 /RBPONSAILEDE ENTREGA )RESPONSABLE DE RBZEKION
Alhson Zamora G, ING Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
- ) 9/6/ 2025 9/6/2025

Figura 92. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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\i{’ Responsable: Allizon Zamora G. )
%(Tempauhx Atemporal )
e =
i |\ Linex Urbarmwear ¥,

- =
I Tallas: M )
s =4
){ Tipe de producciér: Serie; cortas 3
Y \

T S— ~

N PROCESO DE LAVADO )

Dewengemado | Stone |
L _J
—
R —
- ro i 8
,
\

Denim 11 ONZ

Stone 1-Nagro cscuro

\_- ‘ J
" COLORES )

- o,

233

J
'OBSERVACIONES | RESPONSABLE DEENTREGA | RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DEENTREGA FECHA DE RECEPCION
. e AR )
Figura 93. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia



7\ Respensable: Allizon Zamen G. )

(T:nr-nd:: Atemponl j

( : )

kLﬁ!I. Urbarwear 3}

( Tallas )

( Tipe de produccién: Series cortas j
Dirty

—— N S e

2 PROCESO DE LAVADO D
Desengoma® | Stone | ’
» J
4 HILOS 3
Culor Composicitn | Codige Namero
Cansda 1000 PES l 03
[\. J
 STONE - COLOR DENIM h
Denim 11 ONZ Storv= | - Negro czcuro
:\__-k " 5 i .
"COLORES B
‘ o | —‘?-\:l .
! :
L
= I\ J
(OBSERVACIONES / RESPONSABLE DE ENTREGA ‘msnmoemcm\,
= s |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

, i
L | 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 94. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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(lﬂp-d*n Allizon Zamora G.
(Twﬂ-: Atemporal
( Linea: Urba nwear

Cl’llhs:M

y (TP*M Series cortas

NS

JA\ U

-

N PROCESO CE LAVADO

VAN

Dssergonado | Stome 2 ’

AN

-

4 HILOS
Color Compesidtn | Codigo ‘Nimero
Cansla 100% PES . ‘ 263

AN

"STONE- COLOR DENIM
Denim 11 ONZ

Stone 2 -Gris oscuro

, z
" COLORES )

IS)Q‘ » \.
-

M J
(OMB R RESPONSABLEDEENTREGA ! RESPONSABLE DE RECEPCION

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FBCHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

\ ) 9/6/2025 3!6005

Figura 95. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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m Cﬁ:mble All'son-Zamom G

Temporada: Atemporal
{ Unex Urbarwear

(mmm

) ( Tipe de producciér: Senes cortas

Y

o NN L_/ L/

Pt J
PROCESD DE LAVADO R
Desengomade | Stone |
A
HLOS )
Compesicén  |Cédigo NInwo
amb 100% PES - 3
Y .
 STONE - COLOR DENIM 3
Dénim 11 ONZ Stone |- Nearo czcuwro
~ N -
KMSERVKJONB RESPONSABLE DE ENTREGA /RESPONSAILE DE ECEPCKN\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DEENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 W,

Figura 96. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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6.12.4.  Ficha de patronaje

(

>
DISENO:

N "\ (‘Responsable: Allison Zamora G.
LIEN =
{(lg ( Linea: Urbanwear

( Tallas: M
g & Y, ('ﬂpo de produccién: Series cortas
FICHA DE PATRONAJE
hYd

X
¥ Doblesdetela |— Pliegue

© @ SIMBOLOGIA
3 : A X
y Hiodetela X Corte
, 2

AN AN N NG IN Y

3 =
N N\
=
o S
| ( \
gﬁ" g 3
i =i
e 1L L 4
- N
-
- )
\_ o= AN J
[OBSBWAGONES w RESPONSABLE DE ENTREGA ﬁESPONSABLE DE RE(IPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
S 9/6/2025 \9/ 6/2025 2,

Figura 97. Ficha de Patronaje. Fuente:
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Elaboracion propia



) ( Responsable: Allison Zamora G.

( Temporada: Atemporal

(Llnen: Urbanwear

AN AN A BN PN N T

Q ( Taltas: m
_ i {8 D, (Tlpo de produccién: Series cortas
C FICHA DE PATRONAJE
i N7
DISENO: © SIMBOLOGIA

X
§ Dobles de tela | Pliegue
‘ Hilo de tela QG Corte
AN Y,
/\ i

2XTALLA
f l i S
B i 3 Lo )
iy EEonE 4 ~N
s ]
l o
B ¥ e )
Jic 2 ‘ ) &
s =

\ - \ y
(OBSERVACIONS ) RESPONSABLE DE ENTREGA @BPONSABLE DE RF.CEPCION\

\.

Allison Zamora G.
FECHA DE ENTREGA

ING. Carlos Guaman
FECHA DE RECEPCION

9/6/2025

9/6/2025 )

Figura 98. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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v h ( Responsable: Allison Zamora G.

(‘I’hmpond: Atemporal

(Llnea: Urbanwear

ﬁuu: M

(‘npo de produccién: Series cortas

PN NN N AR PR

. J
( FICHA DE PATRONAJE
~ N
DISENO: SIMBOLOGIA
% Dobles de tela {—| Pliegue
* Hilo de tela X Corte
. J\ J
- N/ N
E
=
B i
B iih

2XTALLA ‘

cml

el |
\_ - J\_ _J
GBSRVAGONB w RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPOON\

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

\_ 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 99. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracién propia
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4 3 'k 7 B (Respomnble: Allison Zamora G. )
‘lliﬂ (Temponda: Atemporal )
( Linea: Urbanwear )
(Tallas m )
8 'l ) C'npo de produccién: Series cortas )
ks FICHA DE PATRONAJE )
g Va
DISENO: P SIMBOLOGIA )
@ o : — ;
o s 7 Dobles de tela | Pliegue
IRy LA + Hilo de tela X Corte
’ o ’
. 9. J
e N/ N\
{ Dolantaro
2XTALLA
CM.I
14
P M S b ‘
= i 4
PNt s ey
1 =t /\
5y DTALLA
oM
44
= 8!
\_ o AN _/
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA ) (RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
g 9/6/2025 9/6/2025 y
Figura 100. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracion propia
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4 A 'k : h (Responnble' Allison Zamora G. )
3 L IEN (Tempondl: Atemporal )
(Unel: Urbanwear )
(Tallas: M )
\ & ) (ﬂpo de produccién: Series cortas )
( FICHA DE PATRONAJE )
4 N h
DISENO: © SIMBOLOGIA
X
X Dobles de tela | Pliegue
+ Hilo de tela X Corte
A\ p,
\
B
|
| |
1
BT i 1 )
e Coamein %:iﬁ;’; ~
Delartero
DITALLA
a S
M
\ i J\ J
/OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
" 9/6/2025 (9/6/2025 )
Figura 101. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracion propia
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(- A .g R (Raponnhle' Allison Zamora G. )
L'EN (Tempondl: Atemporal )

( Lnea: Urbanwear )

( Tallas: M )

9 < . (Tlpo de producci6n: Series cortas )
( FICHA DE PATRONAJE )
( \a 3

DISERO: SIMBOLOGIA
% Dobles de tela }—{ Pliegue
$ Hilo de tela X Corte
\. J
e =
|
L s et :::.-‘~-
= | — =T
A
B
\. 5 AN /
(OBSERVACIONFS RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
g 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 102. Ficha de Proceso de lavado. Fuente: Elaboracion propia
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6.12.5. Ficha curva de corte

N (Relponnblc: Allison Zamora G.

. 'g ;
‘lIE“ (Tempoudn: Atemporal
' ( Linea: Urbanwear
3‘@ (i
| ok

( Tipo de producdén: Series cortas

NG NN N AN N

o
( FICHA DE CURVA DE CORTE
-
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Violeta Negro Verde
2 3 1 3 1 2

CUADRO DE PRODUCCION

e 8 M L | TOTAL

B | 4| 12 | 4
B 7| 7 | 6 | 2

21 21 18 60
TOTAL | 42 42 36 120

\ Y,
(OBSERVACIONES ]”RBPONSABLE DE ENTREGA ﬁespomsmosnscm\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
b 9/6/2025 9/6/2025 3
Figura 103. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia
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h (Respomble: Allison Zamora G.

LIE“ (rmp.md. Atemporal
{(P (et

(Tlpo de produccién: Series cortas

/

NN

o N PRI N TN PN AN

FICHA DE CURVA DE CORTE
CRVAEETALAS CURVA DE COLORES
i M L Violeta Negro Verde
2 3 1 3 1 2
CUADRO DE PRODUCCION

TALLA
s | m | L [Tom
14 14 12 40

I—]

B 7 6 20
20| 21 | 18 | 60
TOTAL | 42 | 4 | 36 | 120

\ Y,
(OBSERVACIONES } RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 104. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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EN
iﬁa

(Respomble: Allison Zamora G.
(‘n:mporldl: Atemporal

( Linea: Urbanwear

(Tallu: M

(Tlpo de produccién: Series cortas

NN

\ 17,
( FICHA DE CURVA DE CORTE
7
QIRVADETALLIG CURVA DE COLORES
S M L Violeta Negro Verde
CUADRO DE PRODUCCION
TALLA
il 3 M L | TOTAL
Bl ¢ | 14| 12 | 4
B 7 6 20
21 21 18 60
TOTAL | 42 42 36 120
" J
(OBSERVAGONES \| RESPONSABLE DEENTREGA ||RESPONSABLE DE RECE’C!ON\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
. 9/6/2025 9/6/2025 y

Figura 105.

Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia
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N/ \/

NN NI\

3 ‘\ ~ Dy (Relponnble: Allison Zamora G.
LlE (Temporldl: Atemporal
(Unel: Urbanwear
(Tallas M
ol ) (Tlpo de produccién: Series cortas
FICHA DE CURVA DE CORTE
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Violeta Negro Verde
2 3 1 3 ] 2

CUADRO DE PRODUCCION

§ M L | TOTAL

B ¢ | | 12| 4

Bl | 7 6 | 2

21 21 18 60

TOTAL | 42 42 36 120

. J
/OBSERVACIONES (RESPONSABLE DEENTREGA |(RESPONSABLE DE RECB’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
o \9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 106.

Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia

246



( Y ‘\‘ s ) (Reponnble: Allison Zamora G. )
L'E“ (Tempondn: Atemporal )
(Llnea: Urbanwear )
( Taltas: m )
. 3 (8 ) (Tlpo de produccién: Series cortas )
C FICHA DE CURVA DE CORTE )
3 3
CURADETALIAS CURVA DE COLORES
i M L Violeta Negro Verde
2 3 1 3 1 2

CUADRO DE PRODUCCION

S M L | TOTAL
14 | 14 | 12 | 4
7 7 6 20
210 | 21 | 18 | 60
TOTAL | 42 | 4 | 36 | 120

\. J
KOBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCIONW
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
v 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 107. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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R (Responuble: Allison Zamora G.

s Ig :
LIE (Tempondn: Atemporal
( Linea: Urbanwear
( Tallas: M

(Tlpo de produccién: Series cortas

NN NI NI

Rex J
( FICHA DE CURVA DE CORTE
(
CURVADETALLAS CURVA DE COLORES
i .M_ -!‘_ Violeta Negro Verde
2 3 1

CUADRO DE PRODUCCION
TALLA
S M L | TOTAL

B 4| 4 12| %
B 7 7| 6 | 2

21 21 18 60
TOTAL | 42 42 36 120

S P,
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 108. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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A (Ruponuble: Allison Zamora G.

Lliﬂ (Temp-orldl: Atemporal
QK\(\ (s

) ( Tipo de produccién: Series cortas

SN IR IN AN AN INS

( FICHA DE CURVA DE CORTE
'
CURVADETALLAS CURVA DE COLORES
3 M L Negro Azul Violeta
2 3 1 3 1 2
CUADRO DE PRODUCCION

g M L | TOTAL
14 | 14 | 12 | 4
7 7 6 | 20
20| 21 | 18 | 60
TOTAL | 4 | 4 | 36 | 12

\ J
(OBSERVACDNFS RESPONSABLE DEENTREGA |/RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
§ 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 109. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia
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d .y : > (Relponuble: Allison Zamora G.

Llfﬂ (Temp.ond-: Atemporal
WF =

NN I\

L . 7 o (Tlpo de produccién: Series cortas
( FICHA DE CURVA DE CORTE
-

CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES

Violeta Verde

CUADRO DE PRODUCCION

TALLA
Sl 9 M L | TOTAL

14 14 12 40
7 7 6 20
21 21 18 60
TOTAL | 4 42 36 120

\ 2
(OBSERVACIONES Ynesponsnus DE ENTREGA RESPONSABLEDERECEPCION}
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L \ 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 110. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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4 R (Respomlble- Allison Zamora G.

UE“ (Temporada: Atemporal

‘S\gg E :: :rbanwear

('npo de produccién: Series cortas

Y R,
Q FICHA DE CURVA DE CORTE
>
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
S M l' Amarrillo Gris Rosado

/b\_/uuux_/

CUADRO DE PRODUCCION
TALLA
ool 3 M L | TOTAL
14 14 12 40
B 7 7 6 20
B 21 18 | 60
TOTAL | 42 42 36 120
\ J
/ OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DEENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 j
Figura 111. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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=X (Responnble: Allison Zamora G.

L‘I.FN (Tempoudl: Atemporal
‘&(P E :.:: :r anwear
E 4

(Tlpo de produccién: Series cortas

I NN NN I

of
FICHA DE CURVA DE CORTE
(
CURvA DETALLAS CURVA DE COLORES
s M L Verde Azul Violeta
2 - 1 3 1 2
CUADRO DE PRODUCCION
TALLA
A M L | TOTAL
14 14 12 40
B 7 6 | 20
Bl > | 2| 18| 60
TOTAL | 42 42 36 120
. J
'OBSERVACIONES (RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L  9/6/2025 9/6/2025 g
Figura 112, Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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Y (Rﬂponuble: Allison Zamora G.

LIEN C Temp-ondl Atemporal

(ﬂpo de produccién: Series cortas

DAY AU A A VAW AW,

. S
( FICHA DE CURVA DE CORTE
P
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Gris Rosado Rojo
2 3 1 3 1 2
CUADRO DE PRODUCCION

TALLA . s M |. TOTAL
Bl | 4| 12| 40
Bl 7| 7| s | W
Bl o | | 18| 60
TOTAL | 42 | 4 | 36 | 120

' J
(OBSERVACIONES ) RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
i 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 113. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia
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B (Rﬂponnble: Allison Zamora G.
( Temporada: Atemporal

LIEN
W =

('npo de produccién: Series cortas

HNC TN INCIN AN INS

\ /
( FICHA DE CURVA DE CORTE
;
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Verde Azul Violeta

2 3 1 3 1 2

e ) M L | TOTAL
14 14 12 | 40

B 7| 7 | s | 2
Bl 2 | n | 18| 6

TOTAL | 42 42 36 120

\_ J
/OBSERVACIONES Y RESPONSABLE DEENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
i  9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 114, Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia
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NG oNL

. ‘\; X h (Relponuble: Allison Zamora G.
llE“ (Tﬂnm Atemporal
(Llnel: Urbanwear
( Tallas M
2 ) (npo de produccién: Series cortas
FICHA DE CURVA DE CORTE
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Gris Violeta Verde
2 3 1 3 1 2

VAV A Y A\ ANY AU ANY,

CUADRO DE PRODUCCION
TALLA
el D M L | TOTAL
W | 14 | 12 | 4
B 7 6 20
21 21 18 60
TOTAL | 4 42 36 120
\_ y,
(OBSERVACIONES (RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L  9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 115. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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LIEN

( Responsable: Allison Zamora G.

(Tempond: Atemporal

(Llnel: Urbanwear

AN ALY A WY AW A,

Q B ( Tallas: M
o 'l ) (Tlpo de produccién: Series cortas
( FICHA DE CURVA DE CORTE
)
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Negro Azul Gris
2 3 1 3 1 2
CUADRO DE PRODUCCION
TALLA
= § M L | TOTAL
B ¢ | 4| 12| 4%
B 7 | 7 | s | D
| 2 21 18 | 60
TOTAL | 42 42 36 120
. e
GBSBQVAGONB RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
i 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 116. Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia
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LIEN

W (Respomble' Allison Zamora G.

(Tempond-: Atemporal

(Llnel: Urbanwear

AL WA L WA LW,

{ A (TI“I!: M
\_ > o 2, ( Tipo de produccién: Series cortas
( FICHA DE CURVA DE CORTE
>
LRADEINLE CURVA DE COLORES
i M L Azul Gris Negro
5 3 1 - : .

CUADRO DE PRODUCCION

§ M L | TOTAL

B ¢ 4| 12 | 4

B 7 | 7| 6 | 2

Bl o | 2 18| 60
TOTAL

42 42 36 120

s D,
( OBSERVACIONES Y RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
i \9/ 6/2025 9/6/2025 y,

Figura 117.

Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracion propia
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LIEN
X

N (Respomnble: Allison Zamora G.

(Temponda: Atemporal

(Unel: Urbanwear

(Talln: M

) (Tlpo de produccién: Series cortas

.
( FICHA DE CURVA DE CORTE
(
CURVA DETALLAS CURVA DE COLORES
i M L Verde Rojo Gris
2 3 | 2

CUADRO DE PRODUCCION

N § M L | TOTAL
14 14 12 | 40

B 7 7| 6 | 2

|| 21 21 18 60
TOTAL | 42 42 36 120

FNE INCINE RSN NG

3 v
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ \9/6/2025 9/6/2025 2

Figura 118.
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Ficha de Curva de corte. Fuente: Elaboracién propia



6.12.6. Ficha de marcada

fe B ' ) ( Responsable: Allison Zamora G.
o N (Temponda: Atemporal
L l E (Unel. Urbanwear
‘ ( Taltas: M

('ﬂpo de produccién: Series cortas

(Mltnrlll: Denim
(Eﬁdenda de tendido: 84,91%
) (Rendlmlenﬁo: 1M 362 cm

FICHA DE MARCADA

s

P ANEED A AN A A A A AN A\,

NN/

A

@ v
/C)BSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA ||RESPONSABLE DE RECH’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025
\ >,
Figura 119. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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( Responsable: Allison Zamora G.

(Tempondl: Atemporal

(Llnel: Urbanwear

(Thllu:M

(ﬂpo de produccién: Series cortas

( Material: Denim

(Eﬁdeodn de tendido: 84,91%

P (Rendﬁnlem 1M 36.2 cm

FICHA DE MARCADA

N\

IN N ANANANNNN

\ J
(OBSHNACIONB w RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 120.

Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracién propia
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W (nespa\nble' Allison Zamora G.
(Mpoudl: Atemporal
( Linea: Urbanwear

( Tallas: M

- LIEN

( Tipo de produccién: Series cortas

{ A ( Material: Denim
o J (Eﬁdendl de tendido: 84,91%
)(( Rendimienta: 1M 36.2 cm
FICHA DE MARCADA

A A A A A A,

N N/

\_ J
'OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 N
Figura 121. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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4 R (Rspomble: Allison Zamora G.

(Teﬂ'lpcl’ldl: Atemporal

(Unel: Urbanwear

( Tallas M

(Tlpo de produccién: Series cortas
(Maml: Denim

( Eficiencia de tendido: 84,91%

_)( Rendimiento: 1M 36.2 cm

FICHA DE MARCADA

LIEN
g

SN NN AN N INC TN N S

N N

J\

\_ J
(OBSERVACIONES j RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 i
Figura 122. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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( Responsable: Allison Zamora G.
(Tempond: Atemporal

(Llnea: Urbanwear

(Tallas: M

(Tlpo de produccién: Series cortas
(Mlteﬂll: Denim

( Eficiencia de tendido: 54,91%

) ( Rendimiento: 1M 36.2 cm

FICHA DE MARCADA

AN RTINS NG R IS

NN/

- 5
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 123. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracién propia
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N ( Responsable: Allison Zamora G.
('kmpondn: Atemporal
(Unel: Urbanwear

( Tallas: M

(Tlpo de produccién: Series cortas
(Mlt:ﬂll: Denim

( Eficiencia de tendido: 84,91%
(Rendimienta: 1M 36.2 cm

J
FICHA DE MARCADA

SN NN AN NN A

NN

A\

\_ J
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 ¥
Figura 124. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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R (Ruponuble: Allison Zamora G.
(Tempondl: Atemporal

(Llnen: Urbanwear

( Tallas m

(Tlpo de produccién: Series cortas

(WII: Impermeable

AN U NEANE N INE IR NN N

(a'idmda de tendido: 82,26%

9 P ( Rendimiento: 60,13 cm
( FICHA DE MARCADA
>
Y Y,
~ ~
- . J
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA @BPONSABLE DE RECEPCION |

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman

FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 p

Figura 125. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracién propia
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(Rﬂponuble: Allison Zamora G.
(Tempondt Atemporal

(Unea: Urbanwear

( Tallas: m

('npo de producci6n: Series cortas
(Mlteﬂl': Malla

( Eficiencia de tendido: 80,07 % - 69,16 %
( Rendimiento: 32,88 cm - 31,76 cm

j

FICHA DE MARCADA

A J\_)\_/\_.)\_)\_)uk_/u

NN\

R
AN

\_ J
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA ﬁzsponsmunenscsmom
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 126. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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N Ckmble' Allison Zamora G.
(Temporlda: Atemporal

( Linea: Urbanwear

LIEN

( Tallas: m

(Tlpo de produccién: Series cortas

NS NN NN NN

{ A ( Material: Jersey
b 1 (Eﬁdendl de tendido: 74,63 %
" P (Rendlmleuta 11,06 cm
( FICHA DE MARCADA
( . .
\_ W,
( B e | A
- — J
(OBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA ||RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
N 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 127. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracién propia
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A (Ruponnble: Allison Zamora G.
(Temporldl: Atemporal

(Llnel: Urbanwear

( Tallas M

('ﬂpo de produccdién: Series cortas

( Materiak Impermeable

SN NN AN NN NN

( Eficiencia de tendido: 85,71%
i )(( Rendimiento: 52,18 cm
( FICHA DE MARCADA
-

- J
KOBSERVACIONES RESPONSABLE DEENTREGA ||RESPONSABLE DE RECB’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
§ 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 128. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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( Responsable: Allison Zamora G.

(Tempondt Atemporal

(Unea: Urbanwear

(nu-: M

( Tipo de produccién: Series cortas

( Material: Fleece

( Eficlencia de tendido: 82,26 %

) ( Rendimiento: 60,13cm

X —Nr

FICHA DE MARCADA

NNt e e NI oINS

\_ J
< )
E
8
3 : =
[OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA ||[RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
S 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 129.

Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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b (Relponnble' Allison Zamora G.
( Temporada: Atemporal

( Linea: Urbanwear

LIEN
g

\_
( FICHA DE MARCADA
P

(Tallls: M

( Tipo de produccién: Series cortas
( Material: Jersey
(Eﬁdendl de tendido: 80,07 % - 69,16 %

J ( Rendimilente: 32,88 cm - 31,76 cm

SN NN AN NN N/

N
AN

. J
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DEENTREGA |[RESPONSABLE DE RECB’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
s 9/6/2025 9/6/2025 5
Figura 130. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracién propia
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(" E (Rﬂpomble: Allison Zamora G.

( Tallas m

( Tipo de produccién: Series cortas
(lelll: Jersey

( Eficiencia de tendido: 80,07 %- 69,16 %
_)(( Rendimiento: 32,88 cm - 31,76 cm

FICHA DE MARCADA

/Quuuuuuuu

N\

Y4
B>

\_ J
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
g 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 131. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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(Rﬂponnble: Allison Zamora G.

(Tempond: Atemporal
( Linea: Urbanwear

(Thllls: M
(Tlpo de produccién: Series cortas

( Material: Fleece
( Eficiencia de tendido: 82,26%
(nendnmem 60,13 cm

J

FICHA DE MARCADA

(

N NN NN NI

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
& 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 132. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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LIEN
g

& (Relponnble: Allison Zamora G.

('mmporldl: Atemporal

( Linea: Urbanwear

( Tallas: M

(ﬂpo de produccién: Series cortas

( Material: Impermeable

(Eﬁdendl de tendido: 80,07 %

y ( Rendimiento: 32,88 cm

FICHA DE MARCADA

ST Y

AN N AN ING NN N K K

AN

S

(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA ) (RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 y
Figura 133. Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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 LIEN
4

B (Rspomable Allison Zamora G.

( Temporada: Atemporal

( Linea: Urbanwear

( Tallas M

(‘Npo de produccién: Series cortas

( Materiak Jersey

(Eﬁdenda de tendido: 80,07 %- 69,16 %

4 ( Rendimiento: 32,88 cm - 31,76 cm

FICHA DE MARCADA

)

N AN AN AN NN

N j
/OBSERVACIONES RESPONSABLE DEENTREGA | RESPONSABLE DE RECB’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 y,

Figura 134.

Ficha de Marcada. Fuente: Elaboracion propia
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6.12.7. Ficha de variacion de color

( 2 3 i h ( Responsable: Allison Zamora G.

LlEﬂ (Ten'\p.ond.; Aot
MHFE =

) (ﬂpo de produccién: Series cortas
FICHA DE VARIACION DE COLOR

N

il AN PN NS T NG PN

. J
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 135. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Temporldn: Atemporal

‘s\(lg % TL:rl:: :rbanwear

) ( Tipo de produccién: Series cortas

( 5 .i B ( Responsable: Allison Zamora G.

NG AN INC AN N AN

g

( FICHA DE VARIACION DE COLOR

p

DISENO:

\e. _/

(OBSERVACION w RESPONSABLE DE ENTREGA ||RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

L 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 136. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Respombl: Allison Zamora G.

W=
. LlEN (Temporldl: Atemporal
1 ( Linea: Urbanwear
(lg (TI"B: M

Y (Tlpo de producci6r: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

NN
A S, T\ W A\ Y § N A

DISENO:

N S
6BSEWACDNB w RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
R 9/6/2025 9/6/2025 b
Figura 137. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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- Sl A Ckgpomable: Allison Zamora G.
LlEN (rempondx Atemporal
. ( Linea: Urbanwear
ﬁa ( Tallas:
5 )( ipo de producdién: Series cortas
FICHA DE VARIACION DE COLOR

N

DISENO:

NN\

/
( OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
" 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 138.

Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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& N 3 ( Responsable: Allison Zamora G. )
LIEN e ]

‘Q (Llnel: Urbanwear )

&A (Tallas: M )

L o o ( Tipo de producdién: Series cortas )
¢ FICHA DE VARIACION DE COLOR )
i DISENO: :

8 S
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DEENTREGA ) (RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 b/6/2025 g
Figura 139. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Tempondt Atemporal

( » .EN' ) (Responubie: Allison Zamora G.

( Linea: Urbanwear
( Tallas: M
¥ ) (Tlpo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

N N

DALY U ANY AP AW

DISENO:

\_ _/
/OBSEWAClONES w RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
] 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 140. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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R CResponnble' Allison Zamora G.

CTempondl: Atemporal

[Lrnel: Urbanwear

( Tallas M

) ( Tipo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

NER7

e AN e ke

58 A
/OBSERVACIONES RESPONSABLE DEENTREGA ||RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 3

Figura 141.

Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Rsponuble: Allison Zamora G.

Lliﬂ (Tmp.ond: Atemporal

( Tipo de produccién: Series cortas

vy

(

FICHA DE VARIACION DE COLOR

AN NG IN A NN AN

e
. 2
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 142, Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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h (Rsponnble' Allison Zamora G.
(‘lhmpondl: Atemporal

LIEN

(Llneu: Urbanwear
CTllllr. M
g & Y (ﬂpo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

XA
VAV AW AW AGY AN A,

\_ J
(OBSERVAGONES w RESPONSABLE DEENTREGA |(RESPONSABLE DE RECB’C!ON\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 v
Figura 143. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Tﬂnpﬂldl: Atemporal

Q(l!\ —_

J (Tlpo de produccién: Series cortas

e 3 ‘j w (Ruponnble: Allison Zamora G.

FICHA DE VARIACION DE COLOR

N N\
Y s Y . O\ R L W L B .

. J
6BSERVACDNB RESPONSABLE DE ENTREGA || RESPONSABLE DE RECE’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025
N S
Figura 144, Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Raponuble: Allison Zamora G.

CTempond: Atemporal

(Unea: Urbanwear

(nuu:m

) (ﬂpo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

ANV AN LW A A WA,

\ J
(OBSERVACIONES j RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
Q 9/6/2025 9/6/2025 F

Figura 145.

Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(" P .k ' ) (Relpomlble Allison Zamora G.
lIE C‘Ihmporlda: Atemporal

\&(P E :.l.:: :rbanwear

? ) ( Tipo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

AN AN PN AR NI

NN

e J
(OBSERVAGONES w RESPONSABLE DE ENTREGA @ESPONSABLE DE RECB"CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 p.
Figura 146. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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) (Ruponnble Allison Zamora G.

.L‘I‘EN (Tempond-. Atemporal
’&Ig? (e
(

y, (Tlpo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

A AN AN AN NG N )

N

\ .
KOBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA | RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 3
Figura 147. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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(Responsable: Allison Zamora G.

L’Ifﬂ (Temp.ondl: Atemporal
{(l!_\ (v

(Tlpo de produccién: Series cortas

3!

FICHA DE VARIACION DE COLOR

R 7 ASl ¥
N2 A N NN TN

N J
(OBSEWAGONB W RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 148. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracién propia

288



d g .g ' 3 (Rsponnble: Allison Zamora G.

LIE“ e

X J (Tlpo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

TN
AN NG N AN AN TN

\_ J
/ OBSERVACIONES W RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION |
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 y
Figura 149. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracién propia
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LIEN
.y

) (Responslbie’ Allison Zamora G.
(Tempondl: Atemporal

( Linea: Urbanwear

( Tallas M

) (ﬂpo de produccién: Series cortas

FICHA DE VARIACION DE COLOR

N7 N

AN AN NN N

o /
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA ||RESPONSABLE DE RECB’CION\
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 )

Figura 150.

Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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flic R ; B (Responnble: Allison Zamora G.
(Tempondx Atemporal

Q A (Unel: Urbanwear
i P, (npo de produccién: Series cortas

C Tallas: M
FICHA DE VARIACION DE COLOR

NN

NN\

\. J
fOBSERVACIONB w RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPC]ONN
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 151. Ficha de Variacion de color. Fuente: Elaboracion propia
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6.12.8.  Ficha de ruta operacional

) (Ruponuble Allison Zamora G.

(Tempondl: Atemporal

- LIEN

NN N NS

‘&(P E ::: :rbanwear

) (Tlpo de produccién: Series cortas) ¢

J
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
\
(RUTA OPERATIVA
e OPERACION MAQUINA |PPP.| v IHILOS | ACCESORIOS
1 | Preparar piezas MANUAL
2 | Preparar bolsillos MANUAL
3 | Preparar plumén MANUAL
4 | Preparar forro MANUAL
5 | Marcar las distancias para coser el plumoén MANUAL
6 | Cosertela con plumén RECTA 12 1cm 1h
7 | Pegar cierre entre delantero y forro RECTA 12 cm 1h Piede cierre
8 | Unir hombros delantero y posterior y del forro OVERLOCK 12 7mm | 4h
9 | Unir mangas con cuerpo y del forro OVERLOCK | 12 7mm | 4h
10 | Cerrar costados desde mangas hasta caderay de
igual manera en forro OVERLOCK | 12 7mm | 4h
11 [Unir forro con acolchado RECTA 12 1cm 1h
12 | Hacer costuras en laterales del acolchado y del forro RECTA 12 3mm 1h
13 | Unir mangas de acolchado y forro RECTA 12 1cm 1h
14 |Unir capucha al cuerpo y el forro al cuerpo OVERLOCK |12 7mm | 4h
15 | Terminar de embolsar capucha con cierre RECTA 12 1cm 1h
16 | Hacer costura entre las dos capuchas RECTA 12 3mm 1h
17 | Hacer costura en la pacucha para cerrar RECTA 12 2cm 1h
18 | Hacer bobladillo en cuntura y mangas RECTA 12 cm 1h
\ /
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: E
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato )
o ™\ N
OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ ) 9/6/2025 9/6/2025 )
Figura 152, Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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) (nuponuble: Allison Zamora G.

: Llfﬂ (ﬁmp.ond- NP
‘»i(}i (v

(Tlpo de producdén: Series cortas) L

T o T . e b,
2

s J
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
/RUTA OPERATIVA L
N° OPERACION MAQUINA | PPP.| A= IHILOS|ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Overlock 7/8 | smm/1cm |20/2 PES
3 |Pegado de mangas al cuerpo Overlock 7/8 | 3mm |20/2PES
4 |Cerrado de costados y bajo de manga Overlock 7/8 :mt:nvlsx: g% $E§
5 |Fijacién de vista de cuello en el escote Overlock 7/8 |smm/1em |0/ pEs
6 |Pespunte de vista de cuello Recta 7/8 |3mmilcmisn o peg
7 |Dobladillo de mangas Recta 7/8 :m% o 202 PES
8 |Dobladillo del ruedo Recta 7/8 | smmy 1cm [20/2 PES
9 |Limpieza y corte de hilos Manual
10 |Control de calidad final Manual
11 |Etiquetado y doblado Manual
\_ »,
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:
Las prendas no deben presentar manchas de ningtin tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA @ESPONSABLE DE RECEPQON
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025
Figura 153. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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& ( Responsable: Allison Zamora G.
(Temporndl: Atemporal

- LIEN _
Ns\(‘g E :.: :rbanwear

(Tlpo de produccién: Series cortas) L

NN AN

/ y,
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
(RUTA OPERATIVA h
N° OPERACION MAQUINA | PPP.| N IHILOS | ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Overlock 7/8 |smmy1cm 20/2 PES
3 |Cerrado de costados Overlock 7/8 | 3mm 20/2PES
4 |Aplicacion de sesgo/vista en escote y en las sisas | Recta 7/8 :r;"nvvs‘r::\:: ;% :E:
5 |Pespunte de escote y sisas Recta 7/8 [smmy1em 502 pES
6 |Dobladillo del ruedo Recta 7/8 |5mmv1cm
7 |Limpieza y corte de hilos Manual
8 |Control de calidad final Manual
9 |Etiquetado y doblado Manual
\_ 77
( ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: )
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato )
(OBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA  |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025
Figura 154. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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-~

(Relponnble Allison Zamora G.

LIEN

(Temponda: Atemporal

(Unel: Urbanwear

( Tallas:

M

)
)
)
)

{(‘B

J

(ﬂpo de produccién: Series cortasj

FICHA DE RUTA OPERATIVA

N
(R

UTA OPERATIVA

)

NO

OPERACION

MAQUINA

ANCHO
PUNTADA

P.PP.

HILOS

ACCESORIOS

NN B W N -

]

o

Preparar piezas

Preparar bolsillo

Unir vista de bolsillo con forro y hacer pespunte
Unir relojero con vista de bolsillo

Unir parte delantera de bolsillo con falso

Cerrar bolsillo

Unir bolsillo con parte delantera de pantalén y
pesputear

Unircotilla con pieza pantal6n posterior y pestun-
tear

Marcar posicion de bolsillo plancha y unir con
pieza de pantalén posterior

Unir tiro posterior y pespuntear

Colocar cierre en la parte delantera del pantalén
Unir tiro delantero

Unir los laterales de la prenda

Unirentre piemas

Colocar la pretina y pespuntear

Pulido de la prenda

Empaquetado

Manual
Manual
Overlock/Recta
Recta

Recta
Overlock/Recta
Overlock/Recta

Overlock/Recta
Overlock/Recta

Overlock/Recta
Recta
Overlock/Recta
Overlock/Recta
Overlock/Recta
Recta

Manual
Manual

Smm/ 1cm
3mm
3mmySmm
Smm/ 1cm
Smm/ 1cm

7/8
7/8
7/8
7/8
7/8

Smm/ 1cm
Smm/ 1cm

7/8
7/8

smm/ 1cm

7/8
Smm/ 1cm
7/8 [smm/1cm
smm/ 1cm
smm/ 1cm
Smm/ 1cm
smm/ 1cm
smm/ 1cm
smm/ 1cm

7/8
7/8
7/8
7/8
7/8
7/8

20/2 PES|
20/2 PES
20/2 PES
20/2 PES
20/2 PES

20/2 PES|

20/2 PES

20/2 PES|

20/2 PES)
20/2 PES|
20/2 PES
20/2 PES
20/2 PES
20/2 PES
20/2 PES

(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:

X

Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la Iinea de costura

Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas

\_ La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato

/

(OBSERVACIONES

] RESPONSABLE DE ENTREGA

RESPONSABLE DE nscspaoﬂ

h.

Allison Zamora G.
FECHA DE ENTREGA

ING. Carlos Guaman
FECHA DE RECEPCION

9/6/2025

9/6/2025

Figura 155.

Ficha de Ruta operativa.
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(Responnble: Allison Zamora G.

f~ 7
PR
LlEN (Tempondr. Atemporal
(Llnea: Urbanwear
( Tallas: m
\ L]

(Tlpo de producd6n: Series cortas

AN AN I )
r N

», J
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
(RUTA OPERATIVA A
N° OPERACION MAQUINA | PPP.| A0 IHILOS|ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros (tela principal) Recta 7/8 | lam | PES
3 |Pegado de mangas al cuerpo (tela principal) Recta 7/8 lcm PES
4 |Cerrado de mangas (tela principal) Recta 7/8 | lem | PES
5 |Cerrado de costados (tela principal) Recta 7/8 | lcm PES
6 |Pespunte de refuerzo en costuras Recta 7/8 | lem | PES
7 |Cerrado de hombros (tela de forro) Recta 7/8 lcm PES
8 |Pegado de mangas al cuerpo (tela de forro) Recta 7/8 | lcm | PES
9 |Cerrado de mangas (tela de forro) Recta 7/8 | lem | PES
10 |Cerrado de costados (tela de forro) Recta 7/8 | lem | PES
11 |Unién de piezas de capucha (tela principal) Recta 7/8 lcm PES
12 |Unién de piezas de capucha (tela de forro) Recta 7/8 | lcm | PES
13 |Unir vistas/borde de capucha (tela principal con | Recta 7/8 lcm PES
forro)
14 |Pespunte de borde de capucha Recta 7/8 [03mm | PES
15 |Unir cuerpo principal con forro (a lo largo del Recta 7/8 | lam PES
ciemre frontal)
17 |Fijacién de cierre frontal entre tela exterior y forro | Recta 7/8 | lem | PES
18 |Pespunte de cremallera (ambos lados) Recta 7/8 [03mm | PES
19 |Unién de capucha al cuello de la chompa (cuerpo | Recta 7/8 lcm PES
principal y forro juntos)
20 |Fijacién de pufios a mangas (cerrando el forro por | Recta 7/8 | lcm | PES
el puio)
21 |Cerrado de ruedo Recta 7/8 | lcm | PES
22 |Dejar pequena abertura en el forro, voltear la Recta 7/8 | lcm | PES
\_ Ichompa ycermar 7,
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato
ﬁ)BSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPAON
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
Y 9/6/2025 9/6/2025
Figura 156. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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(" . '\ ; ) (Responnble: Allison Zamora G. ) (
LlEﬁ (Temporldl: Atemporal )
( Linea: Urbanwear ) =
( Tallas: M )
L > (Tlpo de produccién: Series cortas) L
( FICHA DE RUTA OPERATIVA
(RUTA OPERATIVA
N° OPERACION MAQUINA | PPP. Pm& HILOS | ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Overlock 7/8 |smmy1cm [20/2 PES
3 |Pegado de mangas al cuerpo Overlock 78 | 3"‘;“ 20/2 PES
4 |Cerrado de costados y bajo de manga Overlock 7/8 5':1"""’, iz i% zg
5 |Fijacién de vista de cuello en el escote Overlock 7/8 |smmv1cm | 30/2 pES
6 |Pespunte de vista de cuello Recta 7/8 |3mmyicm 505 peg
7 |Dobladillo de mangas Recta 7/8 :ﬁ%:ﬁm 20/2 PES
8 |Dobladillo del ruedo Recta 7/8 |smmy 1cm |20/2 PES
9 |Limpiezay corte de hilos Manual
10 | Control de calidad final Manual
11 | Etiquetado y doblado Manual
\. J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: A
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato )
)
OBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
s 9/6/2025 9/6/2025
Figura 157. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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h ( Responsable: Allison Zamora G.

/ Llfﬂ (i
ngl =

) (Tlpo de produccién: Series cortas

PN NP N N N

N & v,
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
(RUTA OPERATIVA h
N° OPERACION l MAQUINA | PPP. PﬁNngA HILOS | ACCESORIOS
1 |Preparar piezas t:anual
2 |Preparar bolsillo anual
3 |Unirvista de bolsillo con forro y hacer pespunte  Dverlock/Recta| 7/8 |Smm/1cm 20/2PES
4 |Unir relojero con vista de bolsillo Recta 7/8 3mir‘",;"mm g% :Eg
5 |Unir parte delantera de bolsillo con falso Recta 7/8 |smm/1em|50/2 pES
6 |Cerrarbolsillo Dverlock/Recta| 7/8 |5Mm/1cmisn - pEg
7 |Unirbolsillo con parte delantera de pantalény  Overlock/Recta| 7/8
pesputear smm/ 1cm
8 |Unircotillacon pieza pantal6n posterior y pestun- Overlock/Recta| 7/8 |5mm/1cm 20/2 PES
tear 7/8 20/2 PES
9 |Marcar posicién de bolsillo plancha y unir con Dverlock/Recta smm/iem
pieza de pantal6n posterior 7/8 s/ 1
10 |Unir tiro posterior y pespuntear Dverlock/Recta mm/1cn 2072 PES
11 |Colocar cierre en la parte delantera del pantalén Recta 7/8 | smm/1em 20/2 PES
12 |Unir tiro delantero Dverlock/Recta Smm/1em oo o peg
13 |Unir los laterales de la prenda Dverlock/Recta| 7/8 :ﬁmj 1o 2072 PES
14 |Unirentre piemas Dverlock/Recta| 7/8 |smmy1cm|20/2PES
15 |Colocar la pretina y pespuntear Recta 7/8 |5mm/1cm|20/2 PES
17 |Pulido de la prenda Manual /8 | o g% :Eg
18 |Empaquetado Manual 7/8
7/8
L J
(‘ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: )
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato Y,
7
OBSERVACIONES W RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
ks 9/6/2025 9/6/2025
Figura 158. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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(Responuble: Allison Zamora G. )

(B e
R(l(\ o —

(Tlpo de producdén: Series cortas) L

ey
( FICHA DE RUTA OPERATIVA
(RUTA OPERATIVA
N° OPERACION MAQUINA | PPP. Pf,',‘;:& HILOS|ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Overlock 7/8 |smm/1cm 20/2 PES
3 |Pegado de mangas al cuerpo Overlock 7/8 | 3mm [R20/2PES
4 |Cerrado de costados y bajo de manga Overlock /B ol ol
5 |Fijacién de vista de cuello en el escote Overlock 7/8 |smm/1cm hos2 pES
6 |Pespunte de vista de cuello Recta 7/8 |3mm/1Cm bo o pEg
7 |Dobladillo de mangas Recta 7/8 ;ﬁm :§$ 20/2 PES
8 |Dobladillo del ruedo Recta 7/8 |smmy1cm 2O/2PES
9 |Limpiezay corte de hilos Manual
10 |Control de calidad final Manual
11 |Etiquetado y doblado Manual
] J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato
KOBSERVACIONES W RESPONSABLE DE ENTREGA |([RESPONSABLE DE RECEPAON
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
& 9/6/2025 9/6/2025
Figura 159. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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(Ruponnble: Allison Zamora G.

7 8 y
P
LIE“ (Temponda: Atemporal
( Linea: Urbanwear
( Tallas: M
\ .

(ﬂpo de produccién: Series cortas) L

AN N AN
S

J S
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
(RUTA OPERATIVA h
N° OPERACION MAQUINA |PPP. Pﬁ"ﬂ& HILOS [ ACCESORIOS
1 | Preparar piezas Manual
2 | Preparar bolsillo Manual
3 |Unirvista de bolsillo con forro y hacer pespunte  Dverlock/Recta| 7/8 | Smmv1cm| 20/2 PES
4 |Unirrelojero con vista de bolsillo Recta 7/8 Bmi':,’;':nm ;% gz
5 | Unir parte delantera de bolsillo con falso Recta 7/8 | smmy1em| 202 ped]
6 |Cerrar bolsillo Overlock/Recta] 7/8 [3mm/1cm| 505 peg
7 |Unirbolsillo con parte delantera de pantalony  Dverlock/Recta| 7/8
pesputear smmy 1cm
8 |Unircotilla con pieza pantalén posterior y pestun- Overlock/Recta] 7/8 | Smmy1cm 20/2 PES
tear 7/8
20/2 PEY
9 | Marcar posicién de bolsillo plancha y unir con Overlock/Recta ok ko
pieza de pantalén posterior 7/8 o—
10 | Unir tiro posterior y pespuntear Overlock/Recta mmyiem) 2072 Peg
11 |Colocar cierre en la parte delantera del pantalén Recta 7/8 | smmy1cm 20/2 PES
12 | Unir tiro delantero Overlock/Recta smm/1em) oo - peg
13 | Unir los laterales de la prenda Overlock/Recta| 7/8 :mv" o 202 PEY
14 | Unirentre piernas Overlock/Recta| 7/8 | smmy1cm! 20/2 PES
15 | Colocar la pretina y pespuntear Recta 7/8 | smmy1cm| 20/2 PEY
17 | Pulido dela prenda Manual 7/g | *mmvicm g% g:
18 |Empaquetado Manual 7/8
7/8
. J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: )
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato <)
7
OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
& 9/6/2025 9/6/2025
Figura 160. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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% ', 5 2 ( Responsable: Allison Zamora G. ) (
LIE (Tempondl: Atemporal )
( Linea: Urbanwear )
(Tallas: m )|
. y .
N P Cﬂpo de producci6n: Series cortas)
( FICHA DE RUTA OPERATIVA
(RUTA OPERATIVA
N° OPERACION MAQUINA | PPP.| o, IHILOS [ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Overlook 7/8 | lam | PES
3 |Pegado de manaas al cuerpo Overlook 7/8 | lem | PES
4 |Cerrado de mangas Overlook 7/8 | lem | PES
5 |Cerrado de costados Overlook 7/8 | lem | PES
6 |Aplicacion de ribete de cuello al escote Overlook 7/8 | lem | PES
7 |Pespunte de cuello Recta 7/8 [03mm | PES
8 |Aplicacién de pufios a mangas Overlook 7/8 | lem | PES
9 |Pespunte de pufios Recta 7/8 [03mm | PES
10 |Aplicacién de pretina Overlook 7/8 | lem | PES
11 |Pespunte de pretina Recta 7/8 |03mm | PES
12 |Limpieza y corte de hilos Manual
13 |Control de calidad Manual
14 |Etiquetado y doblado Manual
\. J
ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: )
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato )
OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
. 9/6/2025 9/6/2025
Figura 161. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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£ s ', g E ( Responsable: Allison Zamora G. ) k
LIEN Cl’empondt Atemporal )
(Unen: Urbanwear )
(Tallas: m )
\ 'l y ('npo de producdén: Series cortas) 9 )
s FICHA DE RUTA OPERATIVA )
/RUTA OPERATIVA )
N°® OPERACION ' MAQUINA | PPP. ,,f,',‘;:g,\ HILOS | ACCESORIOS
1 |Preparar piezas
2 |Preparar bolsillo
3 |Unir vista de bolsillo con forro y hacer pespunte smm/ 1cm | 20/2 PEY
4 |Unir relojero con vista de bolsillo smf“";;'nm ggg ﬁgg
5 |Unir parte delantera de bolsillo con falso smm/ 1<m| 5072 pE
6 |Cerrar bolsillo Smm/1<m| 0,2 pEg
7 |Unir bolsillo con parte delantera de pantalén y
pesputear smm/ 1cm
8 |Unir cotilla con pieza pantalén posterior y pestun- smmy 1cm| 20/2PES
tear Smmy 1em|20/2 PES
9 |Marcar posicion de bolsillo plancha y unir con
pieza de pantalén posterior
10 |Unir tiro posterior y pespuntear Smm/1<mi 20/2 PES
11 |Colocar cierre en la parte delantera del pantalén smm/1em| o oed
12 |Unir tiro delantero Smm/icm| o oed
13 |Unir los laterales de la prenda mﬂ;:zﬁ 20/2 PES
14 |Unir entre piernas smm/ 1cm| 20/2 PES
15 |Colocar la pretina y pespuntear smm/ 1cm| 20/2 PEY
17 |Pulido de la prenda yios ggg ggg
18 |Empaquetado
\._ i/
ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato
(OBSERVACIONES W RESPONSABLE DE ENTREGA  |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L. 9/6/2025 9/6/2025
Figura 162. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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2 (Ruponuble: Allison Zamora G.

% _- ;
P,
.LIEﬂ (Temporlda: Atemporal
(Unel: Urbanwear
(TI“IS‘. M
. i E

NN Nl NS
N

(‘npo de produccién: Series cortas) k.

>
( FICHA DE RUTA OPERATIVA
(RUTA OPERATIVA
N° OPERACION MAQUINA |PPP.| SN IHILOS | ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Recta 7/8 | lcm | PES
3 |Cerrado de costados Recta 7/8 | lem | PES
4 |Aplicacién de cuello al cuerpo Recta 7/8 | lem | PES
5 [Fijacién de cierre frontal Recta 7/8 | leam | PES
6 |Pespunte de cremallera Recta 7/8 |03mm | PES
7 |Acabado de sisas (dobladillo simple, vista o sesgo) | Recta 7/8 | lem | PES
8 |Dobladillo del ruedo Recta 7/8 [03mm | PES
9 |Limpieza y corte de hilos Manual 7/8
10 |Control de calidad final Manual 7/8
11 |[Etiquetado y doblado Manual 7/8
. J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: R
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato 3
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
Y 9/6/2025 9/6/2025
Figura 163. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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E ( Responsable: Allison Zamora G.
(Tempoudl: Atemporal

- LIEN .
*s\(lg E:.:: :rbanwear

) ('npo de produccién: Series cortas)

L 2, G L
~

( FICHA DE RUTA OPERATIVA

(RUTA OPERATIVA
N° OPERACION MAQUINA | PPP.[ A¥= IHILOS |ACCESORIOS
1 |Preparar piezas Manual
2 |Cerrado de hombros Overlock 7/8 |smmy1cm |20/2 PES
3 |Pegado de mangas al cuerpo Overlock 7/8 | 3mm |20/2PES
4 |Cerrado de costadosy bajo de manga Overlock 7/8 iﬁm’g’: ;% ﬁg
5 |Fijacién de vista de cuello en el escote Overlock 7/8 |smmyicm |50 pes
6 |Pespunte de vista de cuello Recta 7/8 |SmmVIcm 505 pes
7 |Dobladillo de mangas Recta 7/8 |ameny 1om (202 PES
8 |Dobladillo del ruedo Recta 7/8 |smmy1cm |2%/2PES
9 |Limpiezay corte de hilos Manual
10 |Control de calidad final Manual
11 |Etiquetado y doblado Manual

. J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: A
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las aqujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato >,
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025
Figura 164. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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= ( Responsable: Allison Zamora G.

( P e '
LlEN (Temporada: Atemporal
! ( Linea: Urbanwear
{(lg ( Tallas: M
\ ok

('npo de producdén: Series cortas) 9

N ANl NN
N

J/ J
( FICHA DE RUTA OPERATIVA )
/RUTA OPERATIVA A
N° OPERACION ‘ MAQUINA | PPP.| or® IHILOS|ACCESORIOS
1 |Preparar piezas anual
2 |Preparar bolsillo anual
3 |Unir vista de bolsillo con forro y hacer pespunte rlock/Recta| 7/8 | Smm/1cm|20/2PES
4 |Unir relojero con vista de bolsillo ecta 7/8 3mf“";;?nm 22PES
8 20/2 PES
5 |Unir parte delantera de bolsillo con falso ecta 7/8 |smm/1em|50/5 ped
6 |Cerrar bolsillo verlock/Recta| 7/8 |[5Mm/1cm|50,2 peg
7 |Unir bolsillo con parte delantera de pantalén y rlock/Recta| 7/8
pesputear smm/ 1cm
8 |Unir cotilla con pieza pantalén posterior y pestun- Dverlock/Recta| 7/8 | smm/1cm|20/2PES
tear 7/8 Smm/ 1cm|20/2 PEY
9 |Marcar posicién de bolsillo plancha y unir con rlock/Recta
pieza de pantal6n posterior 7/8
10 |Unir tiro posterior y pespuntear rlock/Recta Smm/1cm| 20/2 PES
11 |Colocar cierre en la parte delantera del pantalén  Recta 7/8 | smm/1cm 20/2 PES
12 |Unir tiro delantero rlock/Recta smm/iem|s oo beg

Smm/1cm
rlock/Recta| 7/8 | pms1em]20/2 PES

rlock/Rectal 7/8 |smm/1cm|20/2PES

13 |Unir los laterales de |a prenda
14 |Unir entre piernas

15 |Colocar la pretina y pespuntear ecta 7/8 | Smm/1cm)20/2 PES
17 |Pulido de la prenda anual 7/8 |>mm/1cm ggg ;Eg
18 |Empaquetado anual 7/8
7/8
. J
ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:
Las prendas no deben presentar manchas de ningtn tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limplo y sin maltrato
(OBSERVACIONES ] RESPONSABLE DE ENTREGA  |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
o 9/6/2025 9/6/2025
Figura 165. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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R (Rsponnble: Allison Zamora G.
(Temporlda: Atemporal

LIEN

P PR 5
N

(Unel: Urbanwear
( Tallas: M

L y (Tlpo de produccién: Series cortas) L
( FICHA DE RUTA OPERATIVA
(RUTA OPERATIVA

N° OPERACION MAQUINA | PPP.| e, IHILOS| ACCESORIOS

1 |Preparar piezas Manual

2 |Cerrado de hombros Overlook 7/8 | lcm | PES

3 |Pegado de mangas al cuerpo Overlook 7/8 | lem | PES

4 |Cerrado de mangas Overlook 7/8 lem PES

5 |Cerrado de costados Overlook 7/8 | lem | PES

6 |Aplicacion de ribete de cuello al escote Overlook 7/8 | lem | PES

7 |Pespunte de cuello Recta 7/8 (03mm | PES

8 |Aplicacién de pufios a mangas Overlook 7/8 | lem | PES

9 |Pespunte de pufios Recta 7/8 |03mm | PES

10 |Aplicacién de pretina Overlook 7/8 | lem | PES

11 |Pespunte de pretina Recta 7/8 | 03mm | PES

12 |Limpieza y corte de hilos Manual

13 |Control de calidad Manual

14 |Etiquetado y doblado Manual
(N _J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES: )

Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo

Los remates deben coincidir con la linea de costura

Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato 7,
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA | (RESPONSABLE DE RECEPCION

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
K 9/6/2025 9/6/2025
Figura 166. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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(" = ', ; k. (Rupombl: Allison Zamora G. ) 2
LlEN (Temporldlz Atemporal j
( Linea: Urbanwear )
( Tallas: m )
A 7 ) (Tlpo de produccién: Series cortas) b
( FICHA DE RUTA OPERATIVA
(RUTA OPERATIVA
N OPERACION ' MAQUINA | PPP.| oo IHILOS [ACCESORIOS
1 | Preparar piezas anual
2 | Preparar bolsillo anual
3 | Unir vista de bolsillo con forro y hacer pespunte  Overlock/Recta  7/8 | Smmv 1cm 20/2 PES
4 | Unir relojero con vista de bolsillo Recta 7/8 3mf:,'"5"mm g% ﬁg
5 | Unir parte delantera de bolsillo con falso Recta 7/8 | smmv 1cm 3072 pEd
6 |Cerrar bolsillo verlock/Recta  7/8 | Smmv 1cm 505 ped
7 | Unir bolsillo con parte delantera de pantalény verlock/Recta 7/8
pesputear smmy Tem
8 | Unir cotilla con pieza pantalén posterior y pestun- Overlock/Recta  7/8 | Smmv 1cm 20/2PE
tear 7/8 | smmy 1cm) 2072 PES
9 | Marcar posicién de bolsillo plancha y unir con verlock/Rec
pieza de pantalén posterior 7/8
10 | Unir tiro posterior y pespuntear verlock/Rec Smm/ 1Cm 20/2 PES
11| Colocar cierre en la parte delantera del pantalén |Recta 7/8 | smmy1a S
12| Unir tiro delantero verlock/Rec smmy 1em 5 5 ol
13 | Unir los laterales de la prenda verlock/Recta 7/8 ::z :E 20/2 PES
14 | Unir entre piernas verlock/Recta 7/8 | smmy1cm 20/2 PES
15 | Colocar la pretina y pespuntear Recta 7/8 | Smmy1cry 20/2 PES
17 | Pulido de la prenda anual 78 [P §gg Eg
18 | Empaquetado anual 7/8
7/8
L J
(ESPECIFICACIONES IMPORTANTES:
Las prendas no deben presentar manchas de ningun tipo
Los remates deben coincidir con la linea de costura
Las agujas de la maquina no deben estar despuntadas
\_La prenda debe terminar planchada y empacada en limpio y sin maltrato
(OBSEWACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025
Figura 167. Ficha de Ruta operativa. Fuente: Elaboracion propia
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6.12.9. Ficha de control de calidad

R (Responuble: Allison Zamora G.

0
LIE ('Ihmporldl: Atemporal
( Linea: Urbanwear
(Tallas: m

(‘npo de produccién: Series cortas

/

FICHA DE CONTROL DE CALIDAD
( DESCRIPCION

P

N N\

VA A AN AP AW A W AW

Conjunto moderno y atrevido, con una paleta de
colores dominada por el negro, gris claro y morado, y
con estampados gréficos que le dan un toque urbano
y vanguardista.

. PN

J
( CRITERIOS DE INSPECCION )
( Aspactos de evaluacion ) CARACTERISTICAS w
( Materia Prima X Tela o insumos sin dafios, manchas o arnugas DD
C Toma de medidas XVeriﬁcacaién de tallas mas holguras m
( Patronaje X Ver que coincidan los moldes y tengan las medidas apllcadasDO
( Corte y confeccién X Cortar y coser con centimetros de holguras DO
( Etiquetado X Revisar que las prendas tengan etiquetas DC)
( Pulido X Ver las prendas no tengan hilos sueltos DQ
@speccién dela pfoducclé%evisar que todo lo anterior este corregido XDQ
( Empaquetado X Revisién del produto y empequetarlo correctamente D@
( Almacenamiento X Revisar que el lugar del almacenamiento sea el correcto DC)

@BSEWACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025
Figura 168. Ficha de Control de calidad. Fuente: Elaboracion propia
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A "\ ( Responsable: Allison zamora G.
LIEN (Thmporldn: Atemporal
' ( Linea: Urbanwear
{(lg ( Tallas: m
]’ ) ( Tipo de produccién: Series cortas
FICHA DE CONTROL DE CALIDAD

9 ( DESCRIPCION

~

N

NN N IN NN AN

Conjunto de tres piezas con un estilo audaz y dindmi-
co, con un fuerte contraste de colores (naranja y
negro/gris) y estampados gréficos que le confieren un
caracter moderno y distintivo.

(nspeccién dela producd%Refvlsar que todo lo anterior este corregido

N N g
( CRITERIOS DE INSPECCION )
( Aspectos de evaluacion ) CARACTERISTICAS EDE)
(Materla Prima XTela oinsumos sin dafos, manchas o arrugas X I )
( Toma de medidas X Verificacaién de tallas mas holguras | i )
( Patronaje X Ver que coincidan los moldes y tengan las medidas aplicadas X )
( Corte y confeccién X Cortar y coser con centimetros de holguras LD
( Etiquetado X Revisar que las prendas tengan etiquetas m
( Pulido X Ver las prendas no tengan hilos sueltos X b )

( Empaquetado X Revisién del produto y empequetarlo correctamente

C Almacenamiento X Revisar que el lugar del almacenamiento sea el correcto X X )

( OBSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA  |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025
Figura 169. Ficha de Control de calidad. Fuente: Elaboracion propia
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( > ) (Responnble: Allison Zamora G.
l'EN (Tempondn: Atemporal

(Uner. Urbanwear
B ( Tallas:m

y (ﬂpo de producciérn: Series cortas
FICHA DE CONTROL DE CALIDAD

1 DESCRIPCION
>

N NS

AN ANl N DN DN PN N

Conjunto con combinacién de colores llamativos
como el azul y el amarillo con tonos més sobrios como
el negro y el verde oliva, utilizando estampados
graficos para crear un look distintivo y con personali-

dad.
l AN J
( CRITERIOS DE INSPECCION )
( Aspectos de evaluacion ) CARACTERISTICAS st ) No)
( Materia Prima X Tela o insumos sin dafios, manchas o arrugas | X )

( Toma de medidas X Verificacaién de tallas mas holguras X X )
C Patronaje X Ver que coincidan los moldes y tengan las medidas aplicadas ) X )
( Corte y confeccién X Cortar y coser con centimetros de holguras X ) )
( Etiquetado X Revisar que las prendas tengan etiquetas I ) )
C Pulido X Ver las prendas no tengan hilos sueltos | ) )

@\speccién dela producchRevlsar que todo lo anterior este corregido X X )

( Empaquetado X Revisién del produto y empequetarlo correctamente

C Almacenamiento X Revisar que el lugar del almacenamiento sea el correcto X X )

@BSERVACIONES w RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025

Figura 170. Ficha de Control de calidad. Fuente: Elaboracion propia
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) (Ruponslble: Allison Zamora G.

i N
LlE (Tempondl: Atemporal
(Lrnn: Urbanwear
(Thllu: M

(Tlpo de produccién: Series cortas

P

FICHA DE CONTROL DE CALIDAD

1( DESCRIPCION
2>

N N/

VAYANY AW LW AW A WA,

Conjunto con combinacién de colores neén y contras-
tantes en la parte superior con un diseno mas sobrio
pero con textura en la parte inferior, lo que le da un
aspecto modemo, enérgico y con un toque distintivo.

- SN 7
§ CRITERIOS DE INSPECCION )
( Aspectos de evaluacien ) CARACTERISTICAS ; sl ; NO ;
( Materia Prima X Tela o insumos sin dafios, manchas o arrugas

( Toma de medidas X Verificacaion de tallas mas holguras

C Patronaje X Ver que coincidan los moldes y tengan las medidas aplicadam

( Corte y confeccién X Cortar y coser con centimetros de holguras

.
-

( Etiquetado X Revisar que las prendas tengan etiquetas

Pulido Ver las prendas no tengan hilos sueltos

C X XX
b i R
XX )

@specclon dela produccioXRevIsar que todo lo anterior este corregido

C Empaquetado X Revisién del produto y empequetarlo correctamente
( Almacenamiento X Revisar que el lugar del almacenamiento sea el correcto X X )

@BSERVACIONB w RESPONSABLE DE ENTREGA |[RESPONSABLE DE RECEPCION]
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9/6/2025 9/6/2025
Figura 171. Ficha de Control de calidad. Fuente: Elaboracion propia
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N (Responnble: Allison Zamora G.

Llfﬂ (TW: Atemporal
l(g (e

) (Tlpo de produccién: Series cortas
FICHA DE CONTROL DE CALIDAD

( DESCRIPCION

-~

N N\

ANG e TN NG NG N

Conjunto con contrastes de color, destacando el verde
lima vibrante, y utiliza estampados gréficos para crear
un look contemporéneo y con personalidad.

. AN )
¢ CRITERIOS DE INSPECCION )
( Aspectos deevaluacion ) CARACTERISTICAS (st ) No)
( Materia Prima X Tela o insumos sin dafos, manchas o arrugas X )i )
C Toma de medidas X Verificacaién de tallas mas holguras X )i )
( Patronaje XVer que coincidan los moldes y tengan las medidas aplicadas )i )
( Corte y confeccién X Cortar y coser con centimetros de holguras m
C Etiquetado X Revisar que las prendas tengan etiquetas m
( Pulido XVer las prendas no tengan hilos sueltos m
@speccién dela producci@(Revlsar que todo lo anterior este corregido X X )
( Empaquetado X Revisién del produto y empequetarlo correctamente X )i )
( Almacenamiento X Revisar que el lugar del almacenamiento sea el correcto X )i )
@nsmvmoues ] RESPONSABLE DE ENTREGA |(RESPONSABLE DE RECEPCION

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman

FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

9/6/2025 9/6/2025

Figura 172, Ficha de Control de calidad. Fuente: Elaboracién propia
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A (Relpmble: Allison Zamora G.

.t g
LlE (Tempondl: Atemporal
(Unen Urbanwear
( Tallas:m

) (Tlpo de produccién: Series cortas
FICHA DE CONTROL DE CALIDAD

16 DESCRIPCION

~

NN

55 YRR o) SRR 5\ U0 L TR & S 1, e . Y

Conjunto que proyecta una imagen enérgica y
contemporanea, con un fuerte énfasis en los contras-
tes de colory los patrones graficos.

& TN i
( CRITERIOS DE INSPECCION )
( Aspectos de avaluacien ) CARACTERISTICAS Xi)@
(Materia Prima XTela o insumos sin dafios, manchas o arrugas x ) )
C Toma de medidas X Verificacaion de tallas mas holguras DQ
( Patronaje X Ver que coincidan los moldes y tengan las medidas aplicadas ) ) )
( Corte y confeccién X Cortar y coser con centimetros de holguras m
C Etiquetado X Revisar que las prendas tengan etiquetas m
CPulIdo X Ver las prendas no tengan hilos sueltos X_X_)
@specdén dela produchoXRevisar que todo lo anterior este corregido X )Cj
C Empaquetado X Revisién del produto y empequetarlo correctamente X ) )
( Almacenamiento X Revisar que el lugar del almacenamiento sea el correcto X )C_)
(OBSERVACIONES | RESPONSABLE DE ENTREGA ) (RESPONSABLE DE RECEPCION

Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman

FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION

9/6/2025 9/6/2025

Figura 173. Ficha de Control de calidad. Fuente: Elaboracién propia
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6.13. Photobook

Figura 174. Photobook de la coleccién 1
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Figura 175. Photobook de la coleccién 2
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Figura 176. Photobook de la coleccién 3
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Figura 177. Photobook de la coleccién 4
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Figura 178.
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Figura 179. Photobook de la coleccién 6
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Photbok la coleci()n .

Figura 18.
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Figura 181. Photobook de la coleccién 8 — 9
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Photobook de la coleccion 1
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Figura 183. Photobook de la coleccién 12
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Figura 184. Photobook de la coleccion 13
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6.14. Costos de produccion

Para establecer una estructura de precios adecuada del proyecto, es importante calcular
el costo por hora de trabajo, esto se logra sumando todos los costos administrativos totales,
incluyendo gastos operativos y recursos, y luego dividiendo esa cifra entre las 160 horas
laborales mensuales, una vez obtenido el costo por hora, se multiplica por el tiempo
invertido en la elaboracién de la propuesta de disefio para determinar el valor real de ese
trabajo, adicionalmente, para conocer los gastos administrativos especificos del proyecto,
se multiplica el costo por hora por el tiempo total dedicado al desarrollo del proyecto y el
resultado se divide entre las 6 propuestas de la coleccion, para que asi toda esta
informacion se integre en una ficha general de costos para asegurar un registro detallado

que facilite la gestion financiera y la toma de decisiones futuras.

Luz 12

Agua 6 Investigacion 2

internet 16 Dpisefio 4

Disefiador 800 Bocetaje 3

Publicidad 100 Patronaje 3
8

934 Fichas Técnicas
5,8375

128,425
8,561666667

Figura 185. Gastos administrativos, tiempo utilizado, costo por horas de la

coleccion. Fuente: Elaboracién propia
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(i
&

(Respomable: Allison Zamora G.
(Ternponda: Atemporal

(Llnel: Urbanwear

AN A AP AUD AUV A,

(TI“IS M
a g (ﬂpode produccién: Series cortas
P
Nembre de quien b elabora Alison Zamon 6.
Prodacto Pantakén Jean
' i =5 '
TALLAS XS5 M-LL
TEMPORADA
Costo por Cantidad de
EINSUMOS  DESCRIPCION Prowsodor  Datalle dad (s) ) CostoTewsla
Teuctil 1 Mahdnas Phus METROS 48 150 720
Textil 2 Bramanta Globo METROS 05 250 15
Ciamre Clerre Nylon La tranca UNIDAD LES 100 035
Hio Hilo joan La tranca UNIDAD 125 10 15
Boton Botén Jean Costureso  UNIDAD 015 100 015
0,00
0,00
0.00
0,00
0,00
¥ SERVICIOS DESCRIPCION PROVEEDOR __ DETALE €OSTO 8 UNIDAD & TOTALS" b
MACLILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD w00
PINTURA TEXTRL PINTURA TEXTIL UNIDAD
LAVANDERIA Proceso Dirty PRENDA 500
2. COSTOS INDIRECTOS
Transports 1 2 043333333 0,856656667
Gastos Administrathvos 1 58375 58375

COSTO TOTAL DEL
PRODUCTO

P.E= CF/P-CVU

PRECIO IVA 15%

934 56,52 30,20 35,4900584

o _/
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
9 9/6/2025 9/6/2025 y,
Figura 186. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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(Responuble: Allison Zamora G.

(‘I’tmpondn: Atemporal

(Unea: Urbanwear

(nuu:m

/

(ﬂpo de produccién: Series cortas

FICHA DE COSTOS

X{7- N7

NG SNSRI

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

COSTO TOTAL DEL
PRODUCTO

UNID

D

Textil 1 Mahdnas Phs
Textil 2 Bramante
Clesre Cleste Nylon
Hilo Hilo Jean
Boton Botdn Jean
X DESCRIPCION CosToa
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UMIDAD 10 1 1000
VINIL TEXTIL Vinll Textd uMIDAD O 000
LAVANDERIA Proceso Dirty PRENDA 5,00

2. COSTOS INDIRECTOS

COSTO CON 30%
UTILDAD

TOTAL COSTOS DIRECTOS

25,20 39,17418%9 )
(OBSERVACIONES "\ RESPONSABLE DE ENTREGA \(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ )\ 9/6/2025 9/6/2025 p,
Figura 187. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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) (Rupomlble: Allison Zamora G.

LIEN -
Q(‘B o

('npo de produccién: Series cortas

v
FICHA DE COSTOS

AN IN NG IR PNE N )

NN

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

TEXTILES € INSUMOS  DESCRIPCION Proveedor  Detalle

Teanil 1 Malvinas Plus METROS

Teatil 2 Bramame Globo METROS

Cierre Gierre Nylon La tranca UNIDAD

Hilo Hilo Jean La tranca UNIDAD

Boton Botén Jean Costurero  UNIDAD

MAQUILAS ¥ SERVIOIOS  DESCRIPOION PROVEEDOR DETALLE

MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD

VINIL TEXTR, Vil Text UNIDAD

LAVANDERA Proceso Disty PRENDA

TOTAL COSTOS DIRECTOS 31,20
2. COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPOION CONSUMO VALOR COSTO TOTAL

Trarsporte 1 2 0433333333 0856666667

Gastos Adminkstrativos 1 1 52375 58375

Packaging 1 3 03 09

total 7604166867
TOTAL 3880
oo PRECIO IVA 15% P.V.P
38,80 50,45/ 7,57 | 58,01
Ly P.E= CF/P-CVU 934 58,01 31,20 34,8348507 E,
(OBSERVACIONES ) RESPONSABLE DE ENTREGA NSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 =,
Figura 188. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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h (Ruponnble: Allison Zamora G.

L‘lfﬂ ( Temp.tmda: Atemporal

(Tlpo de produccién: Series cortas

J

FICHA DE COSTOS

DAY AN AN A A A

~N N\

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD 10 1 W o

PINTURATEXTIL Pintura Testil uNIDAD 2 3 600

LAVANDERIA Proceso Stone 1 PRENDA 500 1 sp0
TOTAL COSTOS DIRECTOS 31,20

2. COSTOS INDIRECTOS

DESCRIPCIO CONSUMO VALOR COSTO TOTAl

Transpone 1 2 0433333333 086666667
Gastos Administrativos 1 1 58375 58375
Packaging 1 3 03 03
total 750415667

TOTAL 3280

PRECIO IVA 15% P.V.P

50,45 7,57 | 58,01

\. P.E= CF/P-CVU 934 58,01 3120 34834851 )
(OBSERVACIONES "\ RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\: 9/6/2025 9/6/2025 ¥,
Figura 189. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia

329



(Relponnbk: Allison Zamora G.

s N
LlE (Temporldl: Atemporal
(Unet Urbanwear
( Tallas: m

('npo de produccién: Series cortas

TNz NN BN N PN -

. Y,
( FICHA DE COSTOS
FICHA TECNICA DE COSTOS
1. COSTOS DIRECTOS
Taxtil 1 Mahdnas Phs METROS 438
Text 2 Bramante Globo METROS 0S5
Clesre Cerre Nylon La tranca unaDaD 035
Hilo Hilo Jean latanca  UNIDAD 125
Baton Botén Jean Costwero  UNEDAD 0,15
||mn-nvnmns DESCRIPCION PROVEEDOR DETALLE _ COSTOa
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNSDAD 10
GRABADO LASER Grabado Laser uMiDAD 72
LAVANDERIA Proceso Dirty PRENDA 500
TOTAL COSTOS DIRECTOS 32.40

2. COSTOS INDIRECTOS

G P.E= CF/P-CVU 934 59,81 32,40 34,07984347 J
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA ) (RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\ 9/6/2025 9/6/2025 5
Figura 190. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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(Responuble: Allison Zamora G.

L‘lfﬂ ( Tw Atemporal

(ﬂpo de produccién: Series cortas

S

FICHA DE COSTOS

N N
AN NG TN NN N

FICHA TECNICA DE COSTOS
1. COSTOS DIRECTOS
Costo Cantidad de Costo Total
TEXTILES E INSUMOS  DESCRIPCION Proveedor  Datalle Mt} commme (H4 o%
Tesail 1 Mabvinas Phus METROS 48 150 720
Tesril 2 Bramante Globo METROS 05 250 125
(= Clerre Nyfon La tranca UNIDAD 035 100 035
Hilo Hilo Jean latranca  UNIDAD 125 100 125
Boton Botén Jean Costurero UNIDAD 0,15 100 015
0,00
0,00
0,00
0,00
=
¥ PROVEEDOR DETALLE _ COSTOa ‘
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD 10 1 10,00
VINIL TEXTIL Vinil Tesafl UNIDAD 2 4 m
LAVANDERIA Proceso Dirty PRENDA 500 500
TOTAL COSTOS DIRECTOS 33.20

2. COSTOS INDIRECTOS

COSTO TOTAL DEL
PRODUCTO

\_ P.E= CF/P-CVU 934 61,00 33,20 33,594429 )
(OBSERVACIONES ) RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025 B
Figura 191. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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K (Relponnble: Allison Zamora G.

. l‘I‘EN (Tempondn. Atemporal
S(g (o
(

) ( Tipo de produccién: Series cortas

FICHA DE COSTOS

AV AGY AN AU A AW,

-
FICHA TECNICA DE COSTOS
1. COSTOS DIRECTOS
Proveedor
Textil 1 Malla Globo METROS
Hilo Hio La tranca UNIDAD
[MAQUILAS YSERVICIOS __ DESCRIPCION PROVEEDOR DETALLE
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD
|SUBLIMADO Sublimado UNIDAD
LAVANDERIA Proceso Stone 1 PRENDA
TOTAL COSTOS DIRECTOS 21,26

2. COSTOS INDIRECTOS

COSTO TOTAL DEL COSTO CON 30%
PRODUCTO UTIUDAD
28,87 5,66 37,53
\_ P.En CICW % 4516 2126 42681713 >,
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA \(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
4 9/6/2025 976/2025 .
Figura 192, Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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(Tempondr. Atemporal

7 .i A CRespomble: Allison Zamora G.

B

CTlpo de produccién: Series cortas

N

FICHA DE COSTOS

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

TEXTILES E INSUMOS  DESCRIPCION Provesdor Detalle

[Testit 1 Jersey Globo METROS

COSTO CON 30%

UTILIDAD
- UTILDAD

8,06

I A NI 9N

333

- P.E= CF/P-CVU 934 40,17 19,26 44,682225 )
(OBSERVACIONES \ RESPONSABLE DE ENTREGA ONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
L 9/6/2025 9/6/2025 p,
Figura 193. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia



B (Responnble: Allison Zamora G.

L'FN (kmp.ondm atemporal
’&lg\ (o

P, (Tlpo de produccién: Series cortas

J\ S

NN

TOTAL COSTOS DIRECTOS 19,26

2. COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPOO CONSUMO VALOR COSTO TOTAl
Trarsporte 1 2 0433333333 086666667
Gastos Administrativos 1 1 58375 58375
Packaging 1 3 o3 03
total 750816567
TOTAL 2687

COSTO TOTAL DEL COSTO CON 30%
PRODUCTO UTILIDAD

8,06

934 40,17 19,26 44,682225
9 >,
(OBSERVACIONES "\ (‘RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
- 9/6/2025 9/6/2025 P,
Figura 194. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia

334



A (Responnble: Allison Zamora G.

(Tempondl: Atemporal

CUnen: Urbanwear

(nu-: M

3) ( Tipo de produccién: Series cortas

FICHA DE COSTOS

N Ya

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

N I NI I

OTF
LAVANDERIA

2. COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPCIO

COSTO TOTAL DEL
PRODUCTO

[MAQUILAS Y SERVICIOS __ DESCRIPCION
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION
oTF

Proceso Sone 1

8,06 (34,93

TOTAL COSTOS DIRECTOS

COSTO CON 30%
UTILIDAD
g e =

P.E= CF/P-CVU 934 40,17 19,26 44,682225
\. J
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA ESPONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025 T
Figura 195. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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A (Raponnble Allison Zamora G.

.o \
L'E (Tempondl: Atemporal
CUner. Urbanwear
( Tallas: M

) ('npo de producci6rn: Series cortas

FICHA DE COSTOS

NN
AN AN AN N SN SN

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

Costopor  Cantidad de Costo Total

TEXTILES E INSUMOS  DESCRIPCION Proveedor  Detalle adad (a) {b) a*b
Textd 1 Jersey Globo METROS a3 150 720
Hilo Hilo La tranca UNIDAD 125 125 156
000 0,00

000 000

0 0,00

000

000

000

000

0,00

Y
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION
DTF DTF
LAVANDERIA Proceso Stone 1

TOTAL COSTOS DIRECTOS 11,76
2. COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPCIO UNIDADES CONSUMO VALOR cosToToTAl
Transporte
Gastos Adminktrativos
Paclaging

COSTO TOTAL DEL
PRODUCTO

19,37

\% P.E= CF/P-CW 934 2895 11,76 54331808 )
(OBSERVACIONES \ RESPONSABLE DE ENTREGA PONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
S 9/6/2025 9/6/2025 p,
Figura 196. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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(nesponuble: Allison Zamora G.

Lliﬂ ( Temp.ond- Atemporal

(Tlpo de produccién: Series cortas

/

FICHA DE COSTOS

NN
TN PN AN AN PN IN S

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

Costopor  Camtidad de Costo Total
ITEXTIES E INSUMOS  DESCRIPCION Proveedor Detalls ) ) =%
Testil 1 Jersey Globo METROS 42 150 7,20
Tewtll 2 Ribb Glabo METROS 35 125 438
Hilo Hio Latanca  UNIDAD 125 125 156
0,00 0,00
0,00 0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
[MAQUILAS Y SERVICIOS __ DESCRIPCION
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION
OTF DTF
LAVANDERIA Proceso Stone 1

TOTAL COSTOS DIRECTOS 30,14
2. COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPCIO UNIDADES CONSUMO VALOR COSTO TOTAI
Transporte 1 2 0433333333 025666667
Gastos Administrativos 1 1 58375 58375

Packaging

COSTO TOTAL DEL COSTO CON 30%
'CTO : : TIUDAD :
37,74
\ P.E= CFfP-CWU s34 5642 30,34 35531828 j
(OBSERVACIONES "\ (RESPONSABLE DE ENTREGA ONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
J FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
3 9/6/2025 9/6/2025 3
Figura 197. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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B (Responnble: Allison Zamora G.

P ‘\s .
LIEN (Temporldl: Atemporal
(Llnel: Urbanwear
(Tallas m
\ »

) (ﬂpo de produccién: Series cortas

[ FICHA DE COSTOS

AN AN AN PN A )

FICHA TECNICA DE COSTOS
1. COSTOS DIRECTOS
TEXTILES £ INSUMOS ~ DESCRIPCION Proveedor  Detalle
Textd 1 Jersey Globo METROS
Hilo Hilo Latranca  UNIDAD
[MAQUILAS ¥ SERVICIOS  DESCRIPOION PROVEEDOR DETALLE
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD
oTF oTF METROS
LAVANDERIA Proceso Stone 1 PRENDA
TOTAL COSTOS DIRECTOS 26,76

2. COSTOS INDIRECTOS

DESCRIPCIO CONSUMO VALOR COSTO TOTAL
Transporte 1 2 0433333333 036666667
Gastos Adminlstrathvos 1 1 58375 58375
Packaging 1 3 03 03

COSTO TOTAL DEL
PRODUCTO

\_ P.E= CF/P-CVU 934 51,38 26,76 137943315 >,
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA )(RESPONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025 p,
Figura 198. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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(Responuble: Allison Zamora G.

N

IEN (Témpondr. Atemporal

) (Unea: Urbanwear
(lg ( Tallas: v

('ﬂpo de produccién: Series cortas

>

FICHA DE COSTOS

A\

INC NN NI

FICHA TECNICA DE COSTOS
1. COSTOS DIRECTOS
Proveedor

Textil 1 Impermeable Globo METROS
Textil 2 Carola Globo METROS
Clerre Clerre La tranca UNIDAD
Hilo Hilo latanca  UNIDAD
MAQUILAS Y SERVIOOS  DESCRIPCION PROVEEDOR DETALLE
MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION UNIDAD
SUBLIMADO SUBLIMADO UNIDAD
LAVANDERIA Proceso Dirty PRENDA

TOTAL COSTOS DIRECTOS 18.00

2. COSTOS INDIRECTOS

DESCRIPCIO
Transporte 1
Gastos Administrativos 1
Packaging 1

COSTO TOTAL DEL

J/
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA ONSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025 Y,
Figura 199. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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& (Relponnble: Allison Zamora G.

s ‘\ '
LIEN (Tempoudl: Atemporal
; ( Linea: Urbanwear
( Tallas: M

( Tipo de produccién: Series cortas

W,
FICHA DE COSTOS

NN
AN I AN I NN

FICHA TECNICA DE COSTOS

1. COSTOS DIRECTOS

Proveedor

mpormea Globo 200

Caroly Globo 200
| Clerre Clesre La tranca UNIDAD 075 100 0,75
Hilo Hilo latranca  UNIDAD 125 100 125

000
Y

MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION
| SUBLIMADO SUBLIMADO
LAVANDERIA Proceso Disty

TOTAL COSTOS DIRECTOS 30,00

2. COSTOS INDIRECTOS

COSTO TOTAL DEL
PROOUCTO

| UNIDAD

N
(OBSERVACONES RESPONSABLE DE ENTREGA NSABLE DE RECEPCION )
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
i 9/6/2025 9/6/2025 p,
Figura 200. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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h ( Responsable: Allison Zamora G.

R, s
L'E (Ternporldl: Atemporal
( Linea: Urbanwear
( Tallas: M

(‘npo de produccién: Series cortas

/

FICHA DE COSTOS

NN
AN N PN N I PN

Texti 1 Iimpermaable
Textd 2 Carola
Clerre Clemre

Hio Hio

Rellero Relleno

MAGUILAS Y SERVICIOS __ DESCRIPOIGN

MAQUILA MAQUILA DE CONFECCION
VINIL TEXTIL Vindl Textil
LAVANDERIA Proceso Dirty

TOTAL COSTOS DIRECTOS 51,00

2. COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPCIO

/

\
(OBSERVACIONES RESPONSABLE DE ENTREGA PONSABLE DE RECEPCION
Allison Zamora G. ING. Carlos Guaman
FECHA DE ENTREGA FECHA DE RECEPCION
\_ 9/6/2025 9/6/2025
Figura 201. Ficha de Costos. Fuente: Elaboracion propia
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CONCLUSIONES

En el presente proyecto, enfocado en el disefio de una coleccion de indumentaria para
la practica del skateboard para personas de 18 a 23 afios, dirigida a la empresa Lienzo, se
busco integrar la funcionalidad y estética necesarias para este nicho de mercado, asi como
proponer un modelo de diversificacion de la oferta de productos. A partir de ello, se

concluye lo siguiente:

Se fundamento tedrica sobre el disefio de indumentaria deportiva y urbana, asi como al
estudio de las caracteristicas especificas de la ropa para skateboard, fue posible
comprender los requerimientos técnicos y estéticos que demanda esta actividad. El analisis
de referentes de marcas del sector y las tendencias actuales en indumentaria para skaters
permitié establecer una base sélida para el desarrollo de la coleccidn, asegurando que las
prendas no solo sean visualmente atractivas, sino también funcionales y duraderas para el

uso en el skateboarding.

Ademas, se diagnostico las necesidades y preferencias de vestimenta del grupo objetivo
(personas de 18 a 23 afios practicantes de skateboard) a través de entrevistas lo que
permitié identificar factores cruciales para el disefio de la coleccidn, se determind que los
skaters de esta edad buscan prendas que ofrezcan libertad de movimiento, resistencia a la
abrasion, transpirabilidad y un estilo que refleje la cultura del skate, esta informacion fue
vital para definir los materiales, siluetas, estilo y acabados de cada pieza de la coleccion,

adaptandose a las exigencias de la practica y las preferencias esteticas del publico.

Finalmente, se propuso una coleccion de indumentaria para la practica del skateboard
que considera los hallazgos de la investigacion de mercado y los principios de disefio de
indumentaria, buscando la diversificacion de la oferta de productos de la empresa Lienzo.
La coleccion no solo satisface la demanda existente por indumentaria especifica para
skateboard, sino que también ofrece un valor afiadido a través de disefios innovadores y
la incorporacion de elementos diferenciadores. La planificacion propuesta para la

produccion y comercializacion de esta coleccion permitird a Lienzo expandir su catalogo
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y posicionarse en un segmento de mercado en crecimiento, optimizando Sus recursos y

capacidad productiva actual.
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RECOMENDACIONES

Si bien el enfoque principal de este proyecto ha sido el disefio de la coleccion de
indumentaria, se recomienda a futuras investigaciones desde otras disciplinas que
profundicen en las estrategias comerciales para el lanzamiento, posicionamiento y
promocién de indumentaria para skateboard, esto incluye un andlisis detallado de canales
de distribucion especificos para este nicho, estrategias de comunicacion que conecten con
la cultura skate de 18 a 23 afios, y la evaluacion de modelos de negocio que maximicen la

penetracion en el mercado local y nacional.

Las caracteristicas y necesidades de vestimenta identificadas en el grupo objetivo
(personas de 18 a 23 afios practicantes de skateboard) fueron cruciales para el disefio de
la coleccion, no obstante, se recomienda que, posterior al lanzamiento de la coleccion, se
implemente un sistema de monitoreo continuo del rendimiento del producto, esto podria
incluir encuestas de satisfaccion al cliente, grupos focales post-compra o analisis de
ventas, con el fin de obtener retroalimentacion directa que permita realizar ajustes,
mejoras y futuras iteraciones de disefio, asegurando que la coleccion evolucione acorde a

las dinamicas y exigencias del mercado y los usuarios.

La coleccion de indumentaria propuesta representa una fase inicial en la diversificacion
de la oferta de la empresa Lienzo dentro del segmento de skateboarding, se recomienda la
expansion de este proyecto a través de la ampliacién de la linea de productos, incluyendo
la creacion de calzado especializado para skateboard, para ello, se sugiere el desarrollo de
una investigacion profunda que incorpore el enfoque etnografico, que permita un
entendimiento mas holistico de la interaccion entre el calzado, el skater y el entorno de
practica. Ademas, y como una oportunidad identificada en la investigacion preliminar, se
recomienda enfaticamente que esta expansion considere la posibilidad de desarrollar
lineas de indumentaria y calzado especificas para mujeres dentro de la cultura skate,
abordando sus necesidades y preferencias particulares, las cuales no pudieron ser

exploradas a profundidad en este estudio debido a limitaciones de tiempo.
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Figura 202. Entrevista a Skater

Figura 203. Entrevista a Skater
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Figura 204. Entrevista a Skater

Figura 205. Entrevista a Skater
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Figura 206. Entrevista a Grupo focal

Figura 207. Entrevista a Grupo focal
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Figura 208. Entrevista a empresa Lienzo

Figura 209. Interaccion con skaters
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Figura 211. Toma de medidas a skaters
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Figura 212. Toma de medidas a skaters

Figura 213. Toma de medidas a skaters
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Figura 214. Prueba de vestuario a skaters

Evidencia adicional: entrevistas, transcripciones, videos
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T?usp=sharing
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