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RESUMEN EJECUTIVO

Esta investigacion buscé definir a las tendencias no como un mandato para obedecer, sino
como elementos vitales de los grupos de consumidores. Permiten crear estrategias
innovadoras y direccionar la comunicacion de las marcas para acercarlas a los
consumidores de forma asertiva. Cuando las tendencias tienen un movimiento diferente
al comportamiento habitual, vale la pena detenerse a analizarlas; tal como sucede cuando
se altera el movimiento de Norte a Sur, o de centro a periferia. La identidad cultural ha
tenido un peso importante en el disefio de vestimenta en América Latina. Este fendémeno

se ha manifestado como tendencia.

En temas de moda o influencia en el vestir, el poder de decision, ha estado determinado
por tendencias dictadas por el llamado “Norte global”, que sugiere componentes de
dominacién y dependencia. Influyen muchos aspectos como son cuestiones de politicas
socio-econdmicas, dindmicas de marketing, viajes, tecnologia, actitudes, identificaciones

sociales, arte, consumos de productos, hobbies, entre otros.

El objetivo general al cual se da respuesta es: evidenciar como influye la identidad como

una tendencia emergente en la estética del disefio de indumentaria femenina.

Los antecedentes investigativos afines al objeto de estudio de esta investigacion fueron

aquellos que consideran la identidad cultural como elemento estratégico de desarrollo
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social-econdmico y eje central de la creacion en Latinoamérica. Se habla de dos enfoques
interrelacionados entre si: (1) la identidad como base del comercio justo, la
sustentabilidad desde la revalorizacion del conocimiento tradicional sobre, fibras textiles,
tinturado, tecnologias ancestrales, etc. y (2) el auge de modelos de desarrollo que buscan
opciones alternativas en un entorno multicultural, aislado del modelo extractivista de los

recursos naturales.

Como resultado de la investigacion se propone un manual informativo que ayuda a
comprender como se desarrollardn las tendencias de disefio con identidad étnica

ecuatoriana para la region andina.

PALABRAS CLAVE: IDENTIDAD ETNICA, DISENADORES DE MODA CON
IDENTIDAD ETNICA, TENDENCIA ETNICA, COMERCIO JUSTO, MANUAL DE
TENDENCIA ETNICA
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MAESTRIA EN DISENO, DESARROLLO E INNOVACION DE
INDUMENTARIA DE MODA

TEMA:

“AESTHETICS IN FEMALE CLOTHING IN RELATION TO TRENDS FOR THE
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ABSTRACT

This research sought to define trends not as a mandate to obey, but as vital elements of
consumer groups. They allow to create innovative strategies and direct the
communication of the brands to approach them to the consumers in an assertive way.
When trends have different movement to the habitual behavior, it worth to stop to analyze
them; as happens when the movement from North to South is altered, or from center to
periphery. Cultural identity has played an important role in clothing design in Latin

America. This phenomenon has manifested as a trend.

In terms of fashion or influence on dress up, the power of decision has been determined
by trends dictated by the so-called "global North", which suggests components of
domination and dependence. Many aspects influence such as socio-economic policy
issues, marketing dynamics, travel, technology, attitudes, social identifications, art,

product consumption, hobbies, among others.

The general objective which it is to be answered is: to demonstrate how identity

influences as an emerging trend in the aesthetics of women's clothing design.

The investigative antecedents related to the object of study of this research were those
that consider cultural identity as a strategic element of social-economic development and
the central axis of creation in Latin America. There are two interrelated approaches to
each other: (1) identity as the base as a basis for fair trade, sustainability from the

revaluation of traditional knowledge about, textile fibers, dyeing, ancestral technologies,
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etc. and (2) the rise of development models that seek alternative options in a multicultural

environment, isolated from the extractivist model of natural resources.

As a result of the research an informative manual is proposed that helps to understand

how design trends in Ecuadorian ethnic identity will be developed for the Andean region.

KEYWORDS: ETHNIC IDENTITY, ETHNIC IDENTITY FASHION DESIGNERS,
ETHNIC TREND, FAIR TRADE, ETHNIC TREND MANUAL
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INTRODUCCION

El presente trabajo parte de identificar un problema explicito como es que las fronteras
de la vestimenta latinoamericana se estdn distanciando dela influencia europea y
estadounidense, a medida que disefiadores suramericanos se inspiran en estéticas
indigenas, y consiguen prospeccion e innovacion en sus creaciones.

El punto de andlisis se situa en que, debido a una cuestiéon hegemodnica que proviene de
la geopolitica, las influencias se han determinado de Norte a Sur, de paises desarrollados

a paises subdesarrollados o en vias de desarrollo, o del centro a la periferia.

Para la investigacion se tuvo en cuenta un total de 12 emprendimientos vinculados al tema
identidad como tendencia, que pudieron ser identificados a partir de la aplicacion del
método netnografico. Dichas empresas tienen como rasgo comun su ubicacion geografica
en la Sierra ecuatoriana. Aunque la investigacion esta enfocada a la identidad como
tendencia, se aprecia que se manifiesta una propension a lo étnico y dentro de ello, el peso
cultural viene de lo precolombino asociado a la territorialidad. Los espacios mads

favorecidos estan ubicados en Imbabura, Pichincha, Chimborazo, Tungurahua y Loja.

La investigacion procurd ser util para el trabajo académico vinculado al disefio de
vestimenta. No todos podemos tener la capacidad de captar tendencias o disefiar segiin
un comportamiento que puede comenzar a regir; en tanto, es posiblecrear
estrategias innovadoras a partir de ellas, lo que requiere conocer algunos aspectos sobre
difusion de las innovaciones. Pretendimos mostrar como la identidad es una tendencia
que ha distanciado las fronteras de la vestimenta latinoamericana de la influencia europea
y estadounidense, y que le ofrece prospeccion e innovacion al disefio de vestimenta en

Ecuador.

Desde el punto de vista metodologico se tratd de una investigacion cualitativa, de
etnografia visual, que produjo datos descriptivos. Al tratarse de un abordaje investigativo
de enfoque cualitativo, la objetividad se logré desde la comprension de las subjetividades.
El disefio metodologico tomo en consideracion que en los modos de construccion del
conocimiento incide la forma de interpretar los hechos o fendmenos sociales de manera

objetiva y subjetiva.



El Capitulo I integra la parte inicial enfocado al problema, su planteamiento,
contextualizacion, andlisis critico, interrogantes de la investigacion, justificacion, y

objetivos general y especificos.

El capitulo II de ésta investigacion pertenece al marco tedrico en el que se describe
estudios realizados con relacion al tema planteado su importancia, se describen los
conceptos trascendentes parar contextualizar el tema, éste capitulo concluye con la

formulacion de la hipdtesis, y descripcion de variables dependiente e independiente.

Capitulo IIT corresponde a la metodologia aplicada a esta investigacion, su enfoque,

modalidades, y nivel.

Capitulo IV contiene la entrevista realizada a los disefiadores que se desenvuelven en el
medio del desarrollo de prendas con identidad cultural. De lo que también se generd una
recopilacion fotografica, con toda la informacion recopilada se desarrolld netnografia,

braileo cultural analisis PESTEL y FODA.
En el capitulo V se define por la conclusion y recomendaciones

El capitulo VI estd conformado por el desarrollo de la propuesta con un informe de
tendencias fundamentado en la evidencia empirica de la identidad como una tendencia

emergente
Al finalizar el analisis e interpretacion de resultados se llegd a las siguientes conclusiones:

- La identidad es compleja de sintetizar en una tendencia. El lenguaje indumentario
refleja como cada cultura interpreta el mundo y sus formas de expresion.

- Influye como una tendencia emergente en la estética del disefio de indumentaria
femenina.

- Tiene que ver con el concepto de territorialidad, que se explica desde revalorizar la
tierra que se habita.

- También es parte de resaltar y promover los valores culturales de la produccion y
comercializacién de prendas de uso cotidiano y accesorios elaborados por artesanos

y pequefios productores.



- Bajo el precepto del comercio justo, se puede crear disefio de indumentaria con

enfoque local, amparado en la identidad como tendencia.
Las recomendaciones resultantes de esta investigacion van dirigidas a:

- Divulgar este resultado investigativo con los estudiantes de la carrera de disefio de
Modas de la Universidad Técnica de Ambato.
- Continuar este trabajo en la linea de gestion del conocimiento tradicional, porque la

identidad desborda las posibilidades de una sola interpretacion.



CAPITULO I
1. EL PROBLEMA

1.1. Tema

1.2. Planteamiento del Problema

La Region Andina se ha influenciado por paises que mantienen la hegemonia en la

industria de la moda.

1.2.1. Contextualizacion

Por una cuestion hegemoénica que proviene de la geopolitica, las influencias se han
determinado de Norte a Sur, de paises desarrollados a paises subdesarrollados o en vias
de desarrollo, o del centro a la periferia. La influencia es la capacidad para ejercer
determinado control sobre el poder, por alguien o algo. A partir de esta, se crea lo que
conoce como esfera o zona de influencia, donde una organizacioén o grupo puede mostrar
su poder en las decisiones de los demds y se puede expresar a través de distintos factores,
tales como el tamafio de los territorios o el nimero de consumidores, hablando en
términos de mercado.

En temas de moda o influencia en el vestir, el poder de decision, ha estado determinado
por tendencias dictadas por el llamado “Norte global”,! que sugiere componentes de
dominacién y dependencia. Las tendencias nacen en un grupo reducido de la sociedad
conocido como influyentes influencers, que por alguna razén comienza a pensar de una
manera o a actuar en cierta forma en diferentes partes del mundo. En las tendencias
influyen muchos aspectos como son cuestiones de politicas socio-econémicas, dindmicas
de marketing, viajes, tecnologia, actitudes, identificaciones sociales, arte, consumos de
productos, hobbies, etc.

Existen entidades como el Instituto de Europeo de Disefio (IED), Trendsity (brinda una
integracion de las metodologias para lograr una exploracion profunda del

consumidor) o Ideame (Idea.me), una empresa que ayuda a los creadores latinos a realizar

' Por Norte global se entiende a los paises que se los conoce como desarrollados o avanzados
econdmicamente, paises como Estados Unidos, Europa, Australia, Japon, considerados como del norte que
se forjan en torno a campos de proximidad geografica y/o afinidad cultural



sus proyectos a través del financiamiento colectivo, que funcionan con personas
conocidas como coolhunters (cazatendencias), quienes se dedican a investigar y analizar
a la sociedad, con el fin de determinar cuales son sus costumbres, formas de consumo
y otros aspectos relacionados con su comportamiento. Si en un principio fueron empiricos
ahora estos profesionales se pueden formar en técnicas y metodologias que provienen de
las ciencias sociales y humanas sin dejar de un lado la intuicion. Su trabajo consiste
en formar investigaciones para encontrar elementos en comun que impactardn en un
futuro préoximo y ofrecen predicciones sobre cambios o surgimientos referentes a la
cultura del consumo y la moda. Esta informacién ayuda a las empresas a estar preparados
para aprovechar posibles tendencias sociales.

El problema con las tendencias globales es que se buscanen las principales
ciudades cosmopolitas del mundo, analizando modos y costumbres, buscando en ciertos
barrios de Tokio, Nueva York, Londres, entre otros, como visten e irrumpen los mas
atrevidos, los que no van a la moda, porque lacrean. Predominaen este concepto un
enfoque de neutralidad cultural, cuando en verdad existen diferencias entre Norte-Sur,
determinadas por uno y asumidas por el otro desde una postura colonial que aun se
mantiene en el siglo XXI.

Ahora, con un mundo globalizado y la descolonizacidn, los procesos de desarrollo son
cada vez mdas heterogéneos. Son las propias desigualdadesentre Norte y Surlas
que impulsan el re-conocimiento de las diferencias y el interés de empresarios y

profesionales en encontrar fortalezas y oportunidades de mercado en ellas.

América Latina es una region de profundas complejidades y contrastes. Asida al
subdesarrollo y la inestabilidad politica y social, enfrascada enlos procesos de
independencia econémica, luchando por reducir la desigualdad socialy procurando
incluir a millones de voces que fueron apagadas con laconquistay colonizacidn, la
cultura, habitus’y tendencias de las sociedades que la conforman parecen haber

cambiado.

2 El habitus es la forma en que las estructuras sociales se graban en el cuerpo y la mente, y forman las
estructuras de la subjetividad. Constituye el conjunto de esquemas generativos a partir de los cuales los
sujetos perciben el mundo y actian dentro de ¢l. Bourdieu se refiere a este como estructura, o sea, sistema
de disposiciones, estructurada por la posicion social y estructurante, en tanto formadora de practicas;
generada por las desigualdades y generadora de las mismas; expresion de la interiorizacion de relaciones
de poder y produccion condicionada por una realidad concreta donde se mezclan las condiciones historicas
en las que nacen



Las inequidades en el subcontinente son alarmantes, pero en cuestion de cifras el
porciento de la poblacion que ha pasado a formar parte de la clase media se ha
incrementado. Segun el Banco Mundial, unos 49 millones de latinoamericanos escalaron
a la clase media entre 2003 y 2009 y se calcula que para 2030 lo hara el 42% de la
poblacion de la region. Estos datos son altamente significativos para el sector empresarial

y en particular para la rama del vestir.

Ungrupo de disefiadores latinoamericanos (la venezolana Carolina Herrera, el
dominicano Oscar de la Renta, el mexicano Christian Cota, ¢l brasileiio Carlos Miele, el
argentino Javier Saiach, la chilena Maria Cornejo,la ecuatoriana Gabriela Cadena,
etc.) han sobrepasado con éxito las fronteras de sus paises, lo que ha llevado la mirada del
centro a la periferia. Las grandes cadenas minoristas de vestimenta acompanan este
reconocimiento, registrando anualmente cifras récord de facturacion, de la mano del

crecimiento de la clase media en la mayoria de los paises.

América latina, como parte del Sur global® aboga por una expresion cultural propia.
Cuando se ubica el foco de atencion en laregion, se distinguen tradiciones, estilos y
materiales propios. La existencia de costumbres y rituales autdctonos han servido de
inspiracion a colecciones latinoamericanas y del exterior. Tiene su propio movimiento de
tendencias, enfocadas al mercado regional. Por ejemplo, en Argentina el calzado con
plataformas y las alpargatas son: una tendencia muy local* que ha persistido a lo largo
de varias temporadas, populares en muchas partes del mundo y se pueden encontrar con
diferentes disefios.

Lo que proviene del indigena y del campesino, de los grupos excluidos, habia sido visto
con menosprecio. Tanto por el poco reconocimiento social como por la ingenuidad y a la
vez atrevimiento con que muestran colores y accesorios en un mundo donde la psicologia
del color se expresa a imagen y semejanza de sus pensadores. Luego, actuando con menos

prejuicio, se valora la sabiduria del vestir y la funcionalidad de la vestimenta: nos damos

3 El concepto baésico de sur global es la distincion entre lo que llaman los paises en desarrollo o mercados
emergentes, que generalmente se consideran como miembros del sur, versus los paises desarrollados,
paises avanzados que son considerados como del norte.

4 Entendida como un producto local, con identidad y de calidad las motivaciones de los ciudadanos que
subyacen en la tendencia se encuentran una conexiéon mas cercana y emocional con los productos, que
genera confianza y seguridad, ya que promueve una relacion mas transparente entre consumidory el
productor.



cuenta que las telas ylos cortes son comodos y adecuados para nuestras condiciones
climaticas.

Otro hecho que contribuye a que esta tendencia por lo étnico cobre mayor sentido tiene
matiz ideo-estético. En la consolidacién de la comunicacion publica la vestimenta ha
generado que los politicos cada vez més hagan uso de ésta para posicionarse; algunos en
una mediaciéon entre barbarie (periferia-Sur)y civilizacion (centro-Norte). E1  par
antagonico civilizacion —barbarie representa un esquema simbolico de la oposicion entre
dominantes y dominados. La idea de civilizacion se presenta como la negacion de la
pluralidad de “culturas barbaras”, mediante la conversion de esta pluralidad en una tnica
“cultura universal’y sobre todo hegemodnica (Diccionario filosofia, s.f.)
En contraposicion, lo barbaro, remite a un nivel inferior de no ser, que debe elevarse para
lograr ser civilizado. Es un estado de negaciony subestimacion. Las culturas
ancestrales suramericanas formaron parte de esta idea de lo barbaro o poco civilizado,
contra la cual la estética muestra una postura ideologica.

Disefiadores, enfrascados en el disefio de vestimenta de autor, intentan hacerse de una
posicion con una tendencia autoctona inspirada en las culturas locales, y asumiendo el
reto de no dejar perder la tradicion artesanal, con lo que se perderia un patrimonio cultural
inmaterial dificil de recuperar. La disefiadora peruana Qarla Quispe, quien cred la
empresa Warmichic (mujer elegante) ha rescatado las polleras tradicionales y ha
trasladado historias personales de disefio popularaesta prenda de bagaje cultural,
apropiandose de ella a través de técnicas modernas como: serigrafia sublimacion y
xilografia®.

Existen piezas clave que estan siendo reinventadas por algunos disefiadores como por
ejemplo los ponchos que se extienden en toda América Latina, la chaqueta bolero
originaria de los pastores de ganado, las faldas de tango y la blusa campesina. Estas piezas

fundamentales se pueden encontrar con diversas variaciones.

5 Es una antigua técnica de impresion de origen chino del siglo V d.C., donde el artesano talla un disefio en
la madera, dejando en relieve la parte que pretende hacer la inscripcion, luego utiliza tinta para pintar el
disefio en relieve, en una matriz, con un tipo de prensa se presiona y muestra la imagen en papel u otro
soporte, el diseflo es una imagen en espejo de lo que se talla,



Si bien ha variado la funcioén con que fueron concebidas, dan cuenta de un reimpulso del
valor cultural de las mismas y un registro actual de que somos —incluso visualmente-

sociedades mestizas. (Izquierdo, 2015)

La vestimenta cada vez mas es utilizadacomo modo de expresion cultural y
representacion de estilos indigenas y artesanales. El disefio latinoamericano
emergente® da cuenta de una variedad de tejidos, bordados y texturas propias de la
vestimenta de diversas etnias locales. Esta caracteristica que se percibe en Ecuador, es
parte de una tendencia regional asociada a simbolos de identidad. Entre los afios 2005-
2015 se ha notado un auge en cuanto a vestir, confeccionar y comercializar prendas que
demuestren identidad autdctona, con ideas innovadoras como son el caso de los

disefiadores:

Pagocha (alpaca en lengua quichua), primera iniciativa alpaquera en Ecuador (2006), que
ha revivido el proceso artesanal de la fibra de alpaca, rescatando el arte del hilado a mano,
del tejido en telar de espalda (pre-colonial), y técnicas de tefiido con minerales, plantas,

flores y cochinilla.

Alejandra Mizrahi, dice que expresar lo que somos o lo que queremos dar a notar de
nuestra personalidad u origen nos define. Confeccionamos nuestra identidad a partir de la

indumentaria, hecho que no es meramente visual y menos superficial.

Dominga, surge como un emprendimiento social que busca revivir el legado histérico y
ancestral de las creaciones artesanales. Inspirada en colores y texturas tradicionales de
la vestimenta andina del Ecuador. Se destaca por tener prendas 100% hechas a mano por
artesanas de la comunidad de Zuleta, de excelente calidad. El trabajo creativo tiene como
base el comercio justo que se da en el proceso de disefio, confeccion, bordado y

comercializacion de cada una de las prendas.

Lula Kirei, es la firma de la disefiadora de modas quitefia Fernanda Salgado busca
destacar las raices e identidad ecuatoriana en un contexto de moda. Desde sus inicios se

caracterizo por crear piezas con contenido artesanal, incorporando el trabajo de varios

6 Emergente. Esta palabra hace referencia el que sobresale, flote, asoma, mana, nace, nace, aparece, asoma
o manifiesta en la superficie del agua o del cualquier fluido. Que nace, origina o tiene el comienzo de otra
cosa.



artesanos ecuatorianos, entre ellos Manuel Guandinango, quien trabaja con su familia en
telares manuales. La creativa combina el trabajo artesanal tradicional con texturas

modernas y naturales como la alpaca, seda, algodon, lino o cuero.

Ramoncha, una linea que fusiona lo urbano con tejidos de Otavalo, bordados y artesanias
de distintos lugares del pais. Busca integrar telas, texturas, folclore y colores ecuatorianos.
Este tipo de diseno tiene una gran demanda no solo en el pais, sino en el exterior.

La identidad no puede verse solo como otra caracteristica de la moda. Tiene un
significado més profundo y subyacente que otras fuentes de inspiracion, por lo que podria
permanecer para los disefiadores de moda, independientemente de la tendencia, como

una fuente de inspiracion constante de la época histdrica.



1.2.2. Analisis critico

Arbol de Problemas

Limitada Colecciones sin
variedad de identidad

productos

. o . Escasa inspiracién de
Diserios sin | | Los procesos tendencias étnicas

identidad | | de desarrollo para desarrollo de
son limitados colecciones

La hegemonia de paises del primer

mundo en la industria de la moda no

permite el desarrollo de tendencias
étnicas en la Region Andina

Disefiadores dszcrf]s‘i (';s‘;er{g: Disefiadores
se inspiran B y latinoamericanos

: profesionales en
en esteticas e no han llevado la

extrangeras oportunidades mirada del centro
en las diferencias a la periferia
Norte - Sur

Figura. 1 Arbol de problemas

La hegemonia de los paises del primer mundo en la industria de la moda no permite el
desarrollo de tendencias étnicas en la Regiéon Andina ejerciendo una fuerte influencia y
control sobre lo que se usa en los paises de latinoamérica, dando como resultado formas
de vestir heterogéneas con disefiadores que trabajan con tendencias nacidas en ciudades
con otras costumbres y otras formas de vida consiguiendo asi estéticas extrangeras y
colecciones sin identidad propia, los empresarios y gente del medio de la industria de la
moda tiene poco interes en desarrollar oportunidades para tendencias emergentes de la

Region Andina.
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1.2.3. Prognosis

La identidad cultural comprende aspectos que permiten como individuos identificarse
como miembros de un grupo, en América Latina este fendmeno ah tenido mucha
importancia ya que para sus miembros es trascendental no perder sus raices pues asi lo
manifiestan en cada entrevista realizada para esta investigacion, pues al no encontrar
productos que los represente como propios la mayoria de jovenes empezaron a vestirse
con ropa de los mestizos y no solo en prendas del diario sino para eventos o
representaciones que tenian dando como resultado una aculturaciéon muy preocupante, si
los disefiadores indigenas y mestizos en el momento de disefiar no tienen una fuente de
donde presentar y rescatar elementos que identifican la identidad cultural latinoamericana
como una tendencia, se les dificulta presentar productos de calidad. Es primordial que no
exista confusion cultural como estaba pasando en varias comunidades ya que pierden sus
verdaderos simbolos que los identifica como propios de un pueblo ya que las mujeres al
no encontrar prendas de sus propio grupo etnico tomaban las prendas de la comunidad

Otavalo.

1.2.4. Formulacion del Problema

(Como influye la identidad como tendencia emergente en la estética del disefio

de indumentaria femenina.?

1.2.5. Interrogantes

1. (Como establecer las razones del surgimiento de la tendencia emergente en la
Region Andina?

2. (De que manera definen los procedimientos metodologicos que emplean los
disefiadores para evidenciar la identidad como una tendencia emergente?

3. (Coémo estructurar un esquema de tendencia emergente andina para la estética

del disefio de indumentaria femenina?

11



1.2.6. Delimitacion del objeto de investigacion

Delimitacién ontolégica: Ciencias sociales y del comportamiento. Campo del saber, y
Estética. Area de la Sociologia: sociologia de la cultura.” Area de la Antropologia social:

patrones de consumo. Area de la Estética: percepcion y experiencia estética.

Delimitacién de contenido: Identidad como tendencia en disefio de vestimenta.
Delimitacion espacial: Ecuador region sierra

Delimitacion temporal: 2005-2018

Unidades de Observacion: Disefadores indigenas y mestizos que producen prendas con

identidad étnica

1.3. Justificacion de la Investigacion

La tendencia es la direccion hacia donde van los gustos y preferencias de los
consumidores. Algunos de los factores que pueden moldear la apariciéon y desarrollo de
las tendencias son: la politica, la economia, la cultura y la tecnologia. La vestimenta
expresa en gran medida el comportamiento del consumidor y, sin dudas, esté4 influenciada

por las tendencias.

Las tendencias no son un mandato para obedecer, son vitales para entender a grupos de
consumidores que cambian constantemente. Permiten crear estrategias innovadoras y
direccionar la comunicacién de las marcas para acercarlas a los consumidores de forma

asertiva.

En ocasiones las tendencias son tan pasajeras que no dan tiempo para ser estudiadas.
Tiene connotaciones diferentes el hecho de crear una tendencia y seguirla en el tiempo
para analizar surendimiento. Cuando las tendencias tienen un movimiento diferente al
comportamiento habitual, vale la pena detenerse a analizarlas; tal como sucede cuando se
altera el movimiento de Norte a Sur, o de centro a periferia.

La identidad cultural ha tenido un peso extendido en el disefio de vestimenta en América

Latina. Es un fendmeno que se ha manifestado como tendencia, pero constituye un

7 La sociologfa de la cultura es un drea de sociologia dedicada al analisis sistematico de la cultura, entendida como el
conjunto de codigos simbdlicos utilizados por los miembros de una sociedad, tal como se manifiestan socialmente. Para
Georg Simmel, la cultura se refiere al cultivo de los individuos, a través de su agencia, de las formas externas que se
han objetivado en el curso de la historia (Levine, 1971). La cultura en el campo sociologico se analiza como las formas
de pensar y concebir el mundo, las formas de actuar, y los objetos materiales que, en su conjunto, dan forma al modo
de vida de un colectivo.
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capitulo en la historia del vestido. La importancia de esta investigacion radica en dar

cuenta de la anatomia de una tendencia.

El texto procura ser util para el trabajo académico vinculado al disefio de vestimenta. No
todos podemos tener la capacidad de captar tendencias o diseflar segun un
comportamiento que puede comenzar a regir; en tanto, es posible crear estratégias
innovadoras a partir de ellas, lo que requiere conocer algunos aspectos sobre difusion de
las innovaciones. Pretendemos mostrar como la identidad es una tendencia que ha
distanciado las fronteras de la vestimenta latinoamericana de la influencia europea y
estadounidense, y que le ofrece prospeccion e innovacidonal disefio de vestimenta en

Ecuador.

La factibilidad radica en la informacién obtenida de parte de los disefiadores que
desarrollan prendas o accesorios con identidad étnica que necesitan informacion clara y
ordenada de tendencias para facilitar su trabajo el correcto uso de material prima uso de

pues en la actualidad conseguir informacion de tendencias es muy poca.

El alcance del proyecto abarca en un inicio a los disefiadores que se benefician de la
informacion de la tendencia con identidad étnica, y por ende todos su entorno y sectores
artesanales y ser un buen aporte en la economia de la region Andina, asi como tambien el
mejorar el aprecio que se tiene por prendas hechas a mano por artesanos, y que las

costumbres de los pueblos no se pierda asi como los conocimientos ancestrales
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1.4. Objetivos

1.4.1. General

Determinar como influye la identidad como una tendencia emergente en la estética del

diseno de indumentaria femenina

1.4.2. Especificos

e Establecer que elementos definen las tendencias para la Regiéon Andina mediante un
estudio cualitativo

e Identificar el procedimiento metodolégico que emplean los disefiadores para evidenciar
la identidad como una tendencia emergente en la actualidad mediante un estudio de
campo.

e Estructurar un esquema de tendencia emergente andina para la estética del disefio de

indumentaria femenina en funcion de los resultados obtenidos.
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CAPITULO 11

2. MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes de la investigacion

Los antecedentes investigativos afines al objeto de estudio de esta investigacion han sido
aquellos que consideran la identidad cultural como elemento estratégico de desarrollo
social-econdmico y eje central de la creacion en Latinoamérica. Pudiera hablarse de dos
enfoques interrelacionados entre si: (1) la identidad como base del comercio justo y la
sustentabilidad desde la revalorizacion del conocimiento tradicional, fibras textiles,
tinturado, tecnologias ancestrales, etc.y (2) el auge de modelos de desarrollo
que buscan opciones alternativas en un entorno multicultural aislado del modelo
extractivista de los recursos naturales. Se trata de un cambio de paradigma: un modelo de
desarrollo que garantice un justo equilibrio entre las necesidades econdmicas, sociales y
ambientales de las generaciones presentes y futuras, lo que contribuye a la consecucion

de la armonia con la naturaleza (Lacrus, 2018).

Este modelo de desarrollo emergente se asienta en el didlogo intercultural y aflora como
tendencia a escala latinoamericana. Una tendencia reposa sobre otra: identidad basada en
la diversidad, sobre globalizacion de una supuesta cultura unica. Existen discursos
propios al margen de las tendencias globales como el del disefiador costarricense Alvaro
Nuiez quien dice sentirse agobiado de advertir propuestas que no tienen referentes con el
lugar que habitan, con larealidad de cada pais (desde materias primas, temporadas,
procesos productivos), y reconoce que actian influidos por tendencias que globalizan.
Pero es un circulo que se ha venido fracturando con la interpretacion del "yo" desde

multiples miradas (Contador & Amaya, 2016).

La moda como industria cultural y creativa que ha dado lugar a un fendmeno capaz de
integrar lo econdémico y lo cultural y de influir notablemente en las percepciones, los
habitos y la identidad de las personas (Contador & Amaya, 2016). Algunos estudios
recientes que abordan el impacto de la moda en la identidad son los elaborados por (Cruz,
2015) que centran su estudio sobre la moda y la identidad en relacion a los habitos y la
sociedad de consumo, o por (Morales, 2015) que sefala el aumento del impacto de la

moda en la generacion de identidad a través de Internet y las redes sociales. En ambos
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casos, el contexto y la realidad se presentan como elementos que influyen y condicionan
nuestra percepcion de la identidad, pero deben ser comprendidos; de alli que el disefio de

vestimenta funcione como vehiculo de comunicacion.

La tendencia del resurgimiento de la identidad indigena estd apoyada por disefiadores que
no son indigenas propiamente, pero valoran las potencialidades de la artesania y el
conocimiento tradicional como emprendimiento y oportunidad de negocio (Ocaiia, 2016;
Rosental, 1946). Parte de los elementos que otorgan valor a esta tendencia es
la resistencia indigena, que los ha mantenido en pie, y saberes ancestrales como la
reciprocidad, la cooperacion y el sentido de comunidad que toman forma en el manejo de

fibras textiles, el tejido, tinturado, etc.

2.2. Fundamentacion filosofica
La estética como categoria de relacion

La estética se halla estrechamente vinculada a las ciencias teoricas e histdricas, que tratan
del arte, pero la estética es una ciencia filosofica que estudia las leyes generales de las
relaciones estéticas del hombre con la realidad (incluido el arte). Siendo como la filosofia
una ciencia ideologica, la estética sitia en el centro de su problematica la relacion de la
conciencia estética y del arte con el ser social, con la vida humana (Rosental, 1946). El
decurso de la historia de la estética constituye una lucha entre materialismo e idealismo,
lucha que refleja la sostenida entre las clases y fuerzas progresivas y reaccionarias en cada
etapa historica del desarrollo de la sociedad. Los idealistas consideraban los fendmenos
estéticos como frutos del espiritu; los materialistas, en cambio, buscaban los fundamentos

objetivos de lo estético en la naturaleza y en la vida del hombre.

En Grecia naci6 la estética como concepto, Baumgarten la convirtié en una rama de la
filosofia, Kant la sistematiz6 y Marx le otorgé el fundamento cientifico. Entre los diversos
objetos de estudio de la estética figuran los juicios de gusto, asi como las distintas maneras
de interpretarlos por parte del ser humano. Por tanto, esta intimamente ligada al arte y al
estudio de la historia del arte, analizando los diversos estilos y periodos artisticos

conforme a los diversos componentes estéticos que en ellos se encuentran.
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La estética produce un «juicio estético», es decir, una opinion, un dictamen o un parecer
mediante el cual atribuimos una cualidad estética a un objeto, sea este del tipo que sea. Es
un juicio de base subjetiva que se hace con pretension de universalidad. En este sentido,
el punto de partida para la consideracion de los juicios estéticos es la Critica del juicio
de Inmanuel Kant (1790), el autor rompe con la corriente estética definida por
Platon,'* cuando toma en consideracion que la experiencia de placer en la que basamos
nuestro juicio estético no depende del objeto mismo sobre el que juzgamos, sino de algo

ajeno al objeto. De alli que el juicio estético no aporte conocimiento de los objetos.

Los juicios estéticos tienen su base en una experiencia placentera o de disgusto, pero va
mas alla de la mera expresion de preferencias personales. Lo que caracteriza al juicio
reflexivo segiin Kant es la finalidad y esta con relacion a la estética es subjetiva; por
cuanto la finalidad de la forma del objeto es adecuada con respecto a todo sujeto o unidad
de la naturaleza subjetiva. Esto significa que el juicio estético es un juicio de valor, es la
adecuacion de lo bello con el sujeto en modo de agrado desinteresado. Esta es la llamada
concepcion subjetiva de la estética, donde lo bello no es reconocido objetivamente como
un valor absoluto, sino como propio de un sujeto imbuido en la contemplacion o en la

proyeccion sentimental.

La concepciodn subjetiva de la estética no ha podido explicar por qué lo bello es apreciado
de diversa manera, de acuerdo con las condiciones de cada época, de las diferencias de
clases sociales, del nivel de cultura, etc. Se ha resuelto este problema reconocimiento la
existencia de lo “bello” s6lo como una apreciacion del sujeto, o como resultado de la
facultad estética del juicio. La universalidad queda en los limites del subjetivismo y sin

relacioén con un interés practico.

La estética desarrollada desde el objeto tiende a definir la estructura de lo bello mediante
caracteres ajenos a ¢l. Hegel tratd de reunir la concepcion de la estética antigua con la
explicacion historica, que demostraria la manera cémo lo bello se habia manifestado en
formas que historicamente fueron substituyéndose una a otra (arte simbolico, clasico y
romantico). Afirmé que la belleza en arte es resultado de la idea que ha tomado forma —
la idea platonica, como perfeccion absoluta—; la idea se refleja en la belleza artistica
(Hegel, 2006). Este propodsito de Hegel quedo sin solucidn, en parte porque reducia el

curso del desarrollo social al desarrollo dialéctico Uinico de la conciencia.
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La doctrina filoséfica del materialismo dialéctico y del materialismo histérico, creada por
Marx y Engels, fue la que explico por qué la belleza de un paisaje o cualquier otra cosa
no es descubierta con la misma necesidad y de la misma manera por la conciencia de
todos los hombres, sino que frecuentemente tiene una apreciacion diversa, segun quiénes
sean los hombres, de qué clase, en qué época historica, y bajo qué circunstancias
histéricas emiten su juicio estético sobre el objeto de la naturaleza o del arte. La estética
marxista considera el arte como una de las formas de la conciencia social, como la forma
especificamente artistica de comprension de la realidad (Plejanov, 1975). En cada época
historica el arte es determinado por las relaciones dominantes en la sociedad dada, por su
base economica. Este concepto permite establecer las leyes de teoria cientifica del arte y
las causas de la sustitucion de algunas formas y tendencias estéticas por otras (Rosental,

1946).

Posteriormente se han propuesto varias concepciones, entre ellas, la axiologica® y la
semiodtica. La estética axiologica considera la estética como la ciencia de un grupo de
valores (lo bello, lo feo, lo ordenado, lo desordenado, lo expresivo, etc.). El problema
fundamental de esta estética seria la descripcion de tales valores y la interpretacion de los
mismos; lo que ha dado origen a discusiones referentes a si los valores en cuestion son
absolutos o relativos, si dependen del individuo o la colectividad y si estdn o no ligados
a otros valores. En tanto, la estética semidtica, considera a la estética como parte de la
semiodtica general (Ferrater, 1994). Su mision es el analisis de los signos estéticos iconicos
y su finalidad es la consideracion del objeto estético como un vehiculo de comunicacion.

La teoria estética se apoya tanto en los signos como en los valores.

Segun Paetzold (2013) “el telos de la estética debe ser el realce de la vida cotidiana”
(péagina 435). Esto vendria a significar que los codigos sean accesibles para gente comun,
carente de educacion en temas particulares, pero relacionadas con el simbolismo y las
necesidades practicas. Que ofrezca oportunidad para la experiencia de lo inesperado y lo

sorprendente como criterios normativos de la “buena forma”.

8 La axiologia es una rama de la filosofia, que tiene por objeto de estudio la naturaleza o esencia de
los valores y de los juicios de valor que puede realizar un individuo. Por eso, es muy comun y frecuente
que a la axiologia se la denomine “filosofia de valores”.
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La primera relacion entre la estética y el disefio es puramente formal, a partir del nexo
entre las formas naturales y artisticas (ideal estético) y la funcion del disefio; pero debe
ser entendida desde un enfoque dialéctico. Al disefiar con el proposito de aumentar el
valor estético, una consideracion en particular es esencial, la nocion de que la belleza es
objetiva y universal como argumenté Kant, y ademas tiene un lado subjetivo: la
formacion cultural, la educacion o la clase de un usuario pueden influir en sus juicios de

valor estético.

En el disefio, la estética se refiere al atractivo visual de un producto. La estética visual
tiene como elementos clave: color, forma, patrén, linea, textura, peso visual, equilibrio,
escala, proximidad y movimiento. En el caso del disefio de vestimenta toma peso la
estética del material. Los elementos clave de la estética del material son: textura, forma,

peso, comodidad, temperatura, vibracion y nitidez.

La estética cobra valor en funcion de los tiempos en que vivimos. El paradigma cultural
de individualidad como experiencia tiene un sentido especial en el disefio. Las personas
esperan usabilidad por defecto y buscan productos que sean mas que funcionales y
usables. Quieren experimentar placer, estimular los sentidos, quieren que los productos
que usan despierten emociones positivas. Desde esta perspectiva la estética es

fundamental en el disefio. Esto da lugar al fendmeno llamado "usabilidad estética".

Este fenémeno es especialmente valido cuando productos comparados son iguales en
funcionalidad y facilidad de uso. El producto de mejor apariencia tiende a ganar
rapidamente a los usuarios. La idea de la estética en el disefio es que influye en como las
personas piensan y sienten y se enfoca, al parecer, en fortalecer el vinculo con el usuario

midiendo la lealtad a la marca.

Disefar para el placer estético reduce al individuo a la escala de consumidor y en una
relacién directa con el mercado. El este caso el uso de la estética juega un papel
importante para que los consumidores se sientan seguros y con control. Pero se trata de
control regido por el habitus. Se cae en el juego de poder de quien paga para que todo

esté “al gusto” de quien debe pagar.
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Si bien es cierto, esta idea ha sido contrarrestada por otros disefiadores, en otra ideo
estética: el placer ideoldgico (Jordan, 2002). Este contexto se trata principalmente de
placer abstracto. Toma el dngulo de la sostenibilidad, haciendo al usuario sentirse bien
porque es responsable con el medio ambiente. Son aquellos disefios que comunican ideas

y un significado mas profundo.

Se reconoce que el éxito de un objeto en el mercado puede ser determinado en gran
medida por su apariencia estética y por el placer y la satisfaccion que produce en el
usuario (Bedolla & Caballero, 2014). Los objetos estéticamente placenteros permiten
trabajar mejor, hacen sentir bien y conducen de manera mas facil a tener armoniosos
resultados. Si bien es cierto que las emociones son fundamentales, una parte necesaria e
inseparable de la cognicion que influye en la percepcion y en tareas cotidianas como el
aprendizaje, la comunicacion y la toma de decisiones, con relacion a la estética es una
relacién contemplativa, desde una mirada subjetiva que permite llevar a cabo juicios

rapidos y pasajeros.

La estética que se aprecia en el disefo adolece, por exigencia del mercado herramienta de

consumismo, de un enfoque reflexivo que cuestione la superestructura.

Segtin Tim Brown, CEO y fundador de IDEO?, la profesion del disefio esta preocupada
por crear objetos divertidos y de moda mientras que preguntas urgentes, como el acceso
de agua potable, demuestran que tiene un papel mas grande que desempeiiar. Pide un
cambio a un pensamiento del disefio local, colaborativo y participativo. Los disefadores
de cierta forma estan encasillados en crear productos con mayor estética, que obedecen a
una tendencia o moda. Enfatiza queel aporte que pueden tener en el mundo los
disefiadores va mas alld de estos elementos y que el pensamiento creativo puede aportar
muchisimo en la solucién de problemas de mayor importancia para la sociedad y para
crear un mundo mejor.

Se necesita entender la cultura y el contexto antes incluso de que sepamos donde empezar
a tener ideas: la necesidad humana debe ser el punto de partida del proceso de disefio, no

el producto. (Brown, 2013)

? ODEO El Design Thinking hace que los productos y servicios sean pensados para el usuario y desde el
usuario, para asegurar que este tendra una experiencia positiva con el servicio ofrecido.
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En el campo vestimentario, los productos pueden llegar a tener una estética dominante

que no esta respaldada por una buena usabilidad y ergonomia.

Tal vez lo mas significativo del andlisis e interpretacion de resultados puede evidenciar
que la identidad cultural esta relacionada con: la cultura como idea del espiritu, la
territorialidad y las tradiciones locales, que se fusionan con el desarrollo intelectual y
espiritual, a partir de los intereses de una comunidad. Nos referimos a la identidad como
un sentido de pertenencia. Surge por la necesidad de diferenciacion y reafirmacion de una
comunidad. La ubicacidon geografica es una posibilidad de la identidad cultural, mas no
una condicion que se deba cumplir como es el caso de los rasgos culturales como

costumbres, valores y creencias.

Unque los autores consideran a la estética como resultado de una inspiracion fortuita, la
estética manejada con procesos de diseio, en busqueda de un objetivo busca ser parte de
la vida del hombre, la estética en indumentaria femenina étnica favorece el aprecio hacia
los disefios en un sentido de pertenencia, valoracion por lo nuestro por cada cultura y

apropiarse de formas colores y significados aprecio por el trabajo de los artesanos

2.3. Fundamentacion legal

Politicas para la consecucion de la investigacion “Estética en la indumentaria femenina

en relacion a tendencias para la Region Andina”

Constitucion del Ecuador: Capitulo segundo; Derechos del buen vivir Seccidon cuarta:

Cultura y ciencia:

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad
cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a
expresar dichas elecciones; a la libertad estética; a conocer la memoria histdrica
de sus culturas y a acceder a su patrimonio cultural; a difundir sus propias
expresiones culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas.

La cultura es patrimonio del pueblo y constituye elemento esencial de su
identidad. El Estado promoverd y estimularé la cultura, la creacion, la formacion
artistica y la investigacion cientifica. Establecera politicas permanentes para la
conservacion, restauracion, proteccion y respeto del patrimonio cultural tangible
e intangible, de la riqueza artistica, historica, lingiiistica y arqueoldgica de la
nacioén, asi como del conjunto de valores y manifestaciones diversas que
configuran la identidad nacional, pluricultural y multiétnica. El Estado fomentara

21



la interculturalidad, inspiraré sus politicas e integrard sus instituciones segun los
principios de equidad e igualdad de las culturas. (pag. 12)

También se acoge a los objetivos enmarcados en el Plan Nacional de Desarrollo 2017-
2021, aprobado el 22 de septiembre del 2017, mediante Resolucion No. CNP- 003-2017.

Objetivo 2: Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando las
identidades diversas.

Politica 2.4: Impulsar el ejercicio pleno de los derechos culturales junto con la
apertura y el fortalecimiento de espacios de encuentro comin que promuevan el
reconocimiento, la valoracion, y el desarrollo de las identidades diversas, la
creatividad, libertad, estética y expresiones individuales y colectiva.
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2.4. Categorias fundamentales

CATEGORIAS
FUNDAMENTALES

MERCADO

DISENG DE

CONSUMO INDUMENTARIA

TENDENCIAS PARA ESTETICA EN LA
LA REGION ANDINA INDUMENTARIA

FEMENINA
Variable Independiente ° Variable Dependiente

Figura. 2 Constelacion de variables
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Constelacion de ideas. Variable Independiente

T?‘Cnologias de
a '”formacién
COMUNicacigr

I

TENDENCIAS PARA
LA REGION ANDINA
) e

............... :‘::-:

CONSTELACION
VARIABLE INDEPENDIENTE

Figura. 3 Constelacion de variable independiente
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Constelacion de ideas. Variable Dependiente

Disefio de
Indumentaria

INDUMENTARIA FEMENINA
ov00

CONSTELACION
VARIABLE DEPENDIENTE

Figura. 4 Constelacion de variables dependientes

2.4.1. Fundamentacion Cientifica

La tendencia y su anatomia

Aunque al hablar de tendencias nos podemos referir a cualquier sector: arquitectura,
economia, ciencia o moda, la palabra “tendencia” comenzdé a utilizarse a principios del
siglo XX por matematicos y economistas para referirse a alteraciones en las graficas, que

les ayudaban a pronosticar el mercado econémico. Fue a partir de los afos 60 que el
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término se relaciona con aspectos de la sociedad mas dificiles de cuantificar, y que tenian

que ver con cambios emocionales, psicologicos y estructurales en el comportamiento de

Al referirnos al término “tendencia” la definicion que F. Morace impuso en los afios 90’

por considerarla vigente:

En la fenomenologia de la vida cotidiana se han evidenciado cada vez con mas frecuencia
patrones de comportamiento, entramados de valores y conjuntos de estilos de vida, que

han adquirido paulatinamente una dignidad tedrica y un nombre de pila: tendencias
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(trends) y megatendencias (megatrends). (Morace, 1993) En los ultimos tiempos (2012)
este autor ha reemplazado el término mega trends por el de escenarios de consumo

caracterizando a los mismos como lapsos temporales de al menos diez afos.

Hacer referencia al término tendencia implica hacer mencion de una corriente o
preferencia hacia determinados fines. También permite nombrar la fuerza que hace que
un objeto o sujeto se ladee o se oriente a cierto rumbo. Las tendencias suelen mostrarse
subjetivamente, con un mensaje que tilda de anticuados o monotonos a quienes no optan

por seguirlas. De manera objetiva se muestran como macro o micro tendencias.

Las macro tendencias tienen larga vida, son el resultado de muchas fuerzas que no se
pueden manipular. Para observarlas se analizan factores demograficos, psicograficos,
aspectos de economia, cambios en el medio ambiente, el Estado de gobierno, la sociedad
y la tecnologia. Su crecimiento dentro de una comunidad puede significar oportunidades
de innovacion. (Naisbitt, 1983) Tal es el caso de innovaciones relacionadas con la
nanotecnologia, biotecnologia, energias limpias, etc.; también avances relacionados con
las nuevas tecnologias como el e-comerce y en temas de vestimenta, el interés en lo hecho

a mano y lo customizado.

En el caso de las micro tendencias, se trata de tendencias que ejercen influencia sobre
un porcentaje pequefio de la poblacion o grupos de personas que comparten intereses en
diversos ambitos. (Penn & Zalesne, 2008) Estan directamente vinculadas al consumo de
un producto, en un momento adecuado y por las personas adecuadas. Son las que dan
origen a las llamadas modas pasajeras, que cambian cada temporada, revolucionan el

mercado, abren un abanico de posibilidades y promueven el consumo.

Un término mads preciso, ajustado al &mbito empresarial y de mercadeo es tendencias de
consumo. Entendida como una manifestacion en el comportamiento, actitud o expectativa
entre los consumidores, basado en las necesidades, deseos o aspiraciones badsicas
humanas de quienes tienen similares estilos de vida y consumen productos y/o servicios
similares. Si bien las tendencias se fundamentan en los pilares basicos de necesidades y
deseos del ser humano, que son universales; lo cuestionable seria el hecho de pensar -

exclusiva y enfaticamente- en individuos como consumidores. Los seres humanos
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tenemos deseos y necesidades ilimitadas, mientras que los medios para satisfacer esos

deseos son limitados.

El consumo no solo se explica a través de la capacidad de gasto de los individuos, también
se suman aspectos sociales y culturales que orientan el acceso diferencial al mismo. Las
tendencias de consumo son aliadas del mercado y del sistema politico y econémico que
promueve la adquisicion competitiva de riqueza como signo de status y prestigio dentro
de un grupo social. En consecuencia, 1 compromete los recursos naturales y el equilibrio
ecoldgico y 2 idealiza sus efectos asociando la practica de consumo con la obtencion de

la satisfaccion e incluso de felicidad personal.

Ciclo de una tendencia

En el estudio de tendencias se utiliza la tipologia de difusion de las innovaciones para
trazar la trayectoria de una tendencia. Esta tipologia permite analizar el comportamiento
social de un patron y el tiempo y forma en que este se mueve. Es un dato que utilizan los
captadores de tendencias para conocer cuando estan volviendo a surgir ideas diferentes y
rastrear un ciclo que nuevamente va de los innovadores a los rezagados. En el caso de los
disefiadores de vestimenta este dato es de conocimiento para enfocarse a compradores

potenciales y crear las redes de comercializacion.

2.4.2. Tendencias y vestimenta

“En Nelly Rodi no creamos tendencias si no que las detectamos buscando por todo el
mundo aspectos y elementos que pueden convertirse en importantes”.

Pocas personas en el mundo pueden predecir el futuro como Nelly Rodi, que tras una
década al mando del Comité de Coordinacion de la Industria de la Moda, la primera
agencia dedicada a pronosticar tendencias, en 1985 decidi6 fundar su propio bur6 al que
bautiz6 con su nombre y cuyo rasgo diferencial es la introduccion de factores sociales y
politicos a la hora de pronosticar qué se va a llevar. “Entendi que podia cambiar el mundo
a través de la estética”. Desde entonces son los encargados de anticipar los must have del

mafiana.(Rodi, 2018)

Las tendencias se manejan como complemento de la moda, en el sentido de tratarse de una
especie de mecanismo social que regula las elecciones de las personas. En definicion del

término, tendencia es un estilo o costumbre que deja una huella en un periodo temporal o
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en un sitio. Al momento de analizar el tema moda surgen estigmas relacionados con la

definicion y uso del vocablo.

La moda ha sido un tema marginal en los estudios académicos, relegado durante mucho
tiempo al mundo de las frivolidades. Los estudios comprometidos sobre el tema
comienzan a finales del siglo XIX y tiene su primer pinaculo a inicios de la segunda mitad
del siglo XX: Herbert Spencer (1883), Gabriel Tarde (1890), Georg Simmel (1895),
Thorstein Veblen (1899) y Roland Barthes (1963). Con los estudios de estos autores, se
comienza a pensar la moda basdndose en aspectos de imitacion-distincion, hasta el
cambio de paradigma establecida por Barthes, quien consider6 la moda como un sistema

compuesto por signos, capaz de expresar diferentes sentidos (Prado, 2013).

El interés por las tendencias de moda surge con la produccion de ropa en mayor escala,
gracias a las mejoras de la maquina de coser, lo que permitié la comercializacion de
articulos de la industria. Este auge fue estimulado por la difusion que se realizaba en las
columnas y secciones especializadas de los periddicos y revistas femeninas, que se

encargaron de divulgar y regular las tendencias de cada estacion.

La moda y sus tendencias tuvo un concepto elitista (alta costura: ropa hecha a la medida
con disefio exclusivo) hasta que, en 1946, el pret a porter, asienta la democratizacion de
la ropa bien confeccionada para otros estratos sociales, lo cual fortalece atin mas la
relacion entre la empresa y su afinidad con la moda. Dando paso al credo de esta como

un instrumento de reconocimiento social.

Las tendencias se asocian a la moda; que como ya hemos venido tratando, no es sindnimo
de vestimenta. Toda tendencia suele dejar fuera a un grupo de gente. En principio, seria
natural y logico, ya que resulta imposible que todos los seres humanos compartan un
gusto o necesidad en el mismo momento de la historia; pero en esencia, las razones
trascienden una cuestion de preferencias: en muchos casos es necesario cierto poder
adquisitivo para situarse al nivel de la moda. De alli que el término que mejor se adecua
a los fines de la investigacion sea vestimenta, cuyo planteamiento base esta en la
necesidad de proteccion/supervivencia, antes y sin menospreciar la necesidad de

identidad/distincion.

Segun (Fiorini, 2015) se cuenta con preconceptos asociados a las tendencias que pueden

sintetizarse en los siguientes ejes:
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1. Las tendencias como ideas que plantean rupturas con el pasado, nuevas imagenes y
estéticas a ser consumidas.

2. Las tendencias surgen de manera espontanea en la calle, a partir de estilos
propuestos por los mismos usuarios, conformando modelos estéticos capaces de
influenciar a los disenadores, a las marcas y también a la critica especializada que
luego los difunde.

5. Las tendencias provienen de los centros tradicionales del disefio (Paris, Milan,
Londres, Nueva York, Tokio) y pocas veces se sitia la idea de tendencia como un
fenémeno capaz de plantearse en otras latitudes como Sudamérica.

4. Existe una emergencia y un rescate de las identidades locales en una nueva
dindmica de influencias en un mercado global, pese al creciente proceso de
globalizacion.

5. Las tendencias son cambios superficiales que cambian la apariencia del producto

sin mejorar su performance ni sus cualidades técnicas, formales y/o simbdlicas.

Otra mirada que se suma a los cinco ejes mencionados es que las tendencias dependen de
los lideres de opinion. Estos han cambiado, ya no son los disefiadores o las revistas, sino
que su lugar ha sido ocupado por los bloggers, un poder que ahora recae sobre la
poblacion. De forma tal que las empresas firmas y/o marcas producen segun los gustos

de los clientes y estos se analizan mediante estudios de mercado.

2.4.3. Tendencias emergentes

Jim Dator pionero en pionero en estudios de futuras tendencias y sefiales de cambio

explica:

“El analisis de tendencias se enfoca sobre las cosas cuando ya estan sucediendo—mucho
después de que inicialmente emergieran, pero antes de que vuelvan un lugar comun... se
enfoca en cosas que tienen una historia de desarrollo que puede ser rastreada y
pronosticada. Los temas emergentes, en contraste, se centran en fenomenos justo cuando
emergen—tan cerca a la primera noticia como es posible, ciertamente antes de que se
,

conviertan en “tendencias” bien establecidas, y nunca como un “problema” comun.’

(Dator, 2012)
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Tendencia y mercado

La velocidad a la que suceden los cambios ya no permite revisiones anuales de la
estrategia, sino que obligan a mantener una actitud de anticipacion constante, que solo
puede conseguirse con una metodologia bien definida e integrada. La investigacion y
andlisis de tendencias debe considerarse la nueva aliada en la estrategia. La adaptacion al

cambio ya es historia: la anticipacion es el presente.

Conocer el mercado completa la vision y el conocimiento sobre el consumidor, al estudiar
los factores que condicionan su comportamiento, y permite anticipar sus proximos
movimientos de consumo en areas como la tecnologia, la alimentacion, la moda, la
educacion, etc.

Tan importante como conocer el conjunto de factores de comportamiento es conocer “La
funcién comercial que identifica las necesidades y los deseos de los clientes, determina
qué mercados meta puede atender mejor la organizacion y desefia productos, servicios y

programar apropiados para esos mercados” (Loidi, 2017)

No todas las tendencias tienen un origen comercial. Las modas se encuentran también en
ambitos que no benefician econdémicamente a nadie. Por ejemplo un giro idiomatico o la
forma de llevar una prenda. (Erner, 2010 ). Para satisfacer las necesidades de los
consumidores, es muy importante conocer sus preferencias. Cada bien o servicio es
distinto, por lo que cada empresa debe saber adaptarse a sus circunstancias. Dependiendo
del tipo de compra,los consumidores preferirdn “vivirtodauna experiencia” o
“autoservicio”. Se podria decir que, dentro de los consumidores, el binomio generalizado
estd entre la atencidn rigurosa al cliente o la maxima autonomia. Saber hacer la gestion
comercial adecuada es muy importante para la vision que tiene un cliente del proceso de

consumo.

Tendencia y consumo

Hoy en dia podemos hablar de un consumidor experto, este se abastece de infinidad de
informacion a través de distintos canales y de medios de comunicacion que hacen posible
que el consumidor tenga un mayor acceso a los bienes y servicios, y a cualquier tipo de
informacion. Segun (Marti, Alcon, & Cuadrado, 2006), Los consumidores tienen a su
disponibilidad infinidad de informacioén y herramientas a su alcance para abastecer sus

necesidades. Acceso a todo tipo de redes sociales eliminan los problemas derivados de la
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asimetria de la informacién entre productores y consumidores ya que permiten a éstos
mejorar su informacion respeto a los productos disponibles, sus precios y sus calidades,
cada vez la distancia entre productores y consumidores es mas estrecha. Los nuevos
consumidores buscan convertir sus presiones y responsabilidades en algo mas facil de
manejar, persiguiendo una mayor flexibilidad de su tiempo. Y en este sentido marcas y
compaiiias pueden servir como un recurso o canal que facilite ese dia a dia.

La importancia de un estudio de comportamiento del consumidor ante las nuevas
tecnologias de la informacion y la comunicacion es clave. Un estudio que con el paso de
los afios se hace mas complejo debido al mayor manejo por parte de los consumidores de
dispositivos electronicos conectados a la Red y a la creciente penetracion de plataformas
digitales (Facebook, YouTube, Flickr, Wikipedia, Instagram, etc.) a través de las cuales
productores y consumidores estdn interconectados, y de empresas con un fuerte
componente electronico (e-commerce) asi como plataformas la finalidad de la cual es
compartir bienes y servicios entre individuos sin la intermediacion de agentes

corporativos, como las startup o emprendimientos.

No se trata solo de atraerlos durante el proceso de compra, sino que también se debe
trabajar la fase posventa para solidificar la uniéon entre marcas y clientes. Un camino
completo, desde el proceso de compra hasta la entrega y la experiencia de compra es

necesaria porque todo influye a la hora de crear una Love Brand.!’

El consumidor establece su identidad individual a través del consumo de productos y
servicios. (Estan las marcas preparadas para ofrecer lo que el publico demanda?. Esta
tendencia nace por los efectos de la globalizacion, ante la homogeneizacion social y
cultural. Por eso los productos y marcas basados en un patrimonio unico resultan
atractivos para los jovenes en definitiva, si como marcas quieres responder a este

reto de identidad por parte de los jovenes, se debe tener en cuenta tres claves:

10 Brand Love es un nuevo concepto en marketing, que ha revolucionado la manera de llegar a los consumidores por
parte de las empresas, influenciando variables como “Lealtad de marca” y “Compromiso activo”, que resultan ser
esenciales en los proyectos y campafias de marketing. Para esto, se llevo a cabo una encuesta estructurada que busca
conocer las preferencias de los consumidores chilenos sobre marcas de servicios. Se pudo determinar que el amor a las
marcas esta fuertemente influenciado por un sentimiento de pertenencia a una comunidad y por la identificacion de los
consumidores hacia esa marca en particular. Olguin, S; Zamorano, M
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e Apostar por procesos de personalizacion. Y evitar los estereotipos. Para
conseguirlo hace falta mucha investigacion.

e Explorar la creatividad, experimentando con lo existente y novedoso,
fusionando conceptos y rompiendo convencionalismos.

e Entender las implicaciones de una sociedad plural, adoptando una postura

activista y empatica.

2.4.4.1dentidades vestimentarias

Por identidad se puede entender niveles de coincidencia de elementos no homogéneos en
sentido absoluto, que componen una estructura dada que, conforman una unidad con
variaciones de expresion, a la vez queratifican la pertenencia al sistema referido
(Martinez, 2004 ). Surge por diferenciaciéon y como reafirmacion frente al otroy se
encuentra con frecuencia vinculado a un territorio. Un rasgo propio es su caracter

inmaterial y anonimo, pues son producto de la colectividad.

La identidad es un proceso social que resultaria imposible comprender sin considerar la
significacion tiene la cultura. Para lo cual es imprescindible reconocer que existen
culturas que son dominantes,y frente a estas otras que son alternativas. Los sistemas
culturales supeditados por el poder de las estructuras culturales dominantes tienen alta
capacidad de resistencia; esto sucede especialmente en las estructuras coloniales que

funcionan como metropolis mientras puedan acallar las voces subalternas.

“La identidad solo es posible y puede manifestarse a partir del patrimonio cultural, que
existe de antemano y su existencia es independiente de su reconocimiento o
valoracion” (Békula, 2000, 169, citado por Molano, 2008: 7). Significa que esta ligada a
la historia; no existe sin la memoria, sin la capacidad de reconocer el pasado. Es la
sociedad la que configura su patrimonio cultural al establecer aquellos elementos que
desea valorar y que se van convirtiendo en el referente de identidad. Lo que implica, por
lo tanto, que las personas o grupos de personas se reconocen historicamente en su entorno

y le dan un carécter activo.

La identidad cultural subalterna juega wun papel de autoestima, memoria
histérica y creatividad. Se podria decir que tiene varias dimensiones y funciones sociales,

que generan: un modo de vivir, cohesion social, equilibrio territorial y creacion de riqueza
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y empleo. El fendémeno posmoderno y la globalizacion ha cambiado el caracter de la
experiencia cotidiana de vestirse. Las profundas transformaciones sociales acaecidas a
partir de la década del noventa del siglo XX y lo que transcurre del siglo XXI han ido
redefiniendo aspectos como la familia, los roles de género, la sexualidad, la identidad
personal, nuestras interacciones con los demds y nuestra relacion con el trabajo. Las
personas tienen cada vez mas oportunidades para configurar su propia vida y es mas

sencillo romper con las directrices fijadas por el contexto de dominacion.

Los codigos de vestimenta son practicos, pues decodifican la pertenencia a un grupo o
estar fuera de ellos; sin embargo, si estos son tipificados, amenaza la libertad de los
individuos. Elsociologo Fred Davis resalta la importancia de la ambivalencia de la
identidad colectiva como una importante fuente cultural en los cambios vestimentarios
(Davis, 1994 ). Tiene que ver con la dimension ciudadana: el anonimato de las grandes
ciudades permite experimentar con la imagen individual. La vestimenta abre nuevas
posibilidades para crear identidad de forma consciente y para afirmar la afiliacion a un
grupo y la diferencia con el resto. Por un lado, la individualidad y la identidad quieren

distinguirse y a la vez tienen que conectarse con el grupo.

El cambio vestimentario no tiene lugar porque las clases inferiores lleven las ropas de las
clases superiores, en numerosas ocasiones la clase trabajadora y otros grupos sociales
influyen en sentido inverso y se convierten en modelos de referencia, lo cual cuestiona el
modelo de la transmision vertical en la difusion de la moda. (Lipovetsky, 1996 ). En éste

caso, la imitacion vertical es sustituida por la imitacion horizontal.

Aplicado al hecho vestimentario esto explica el hecho social. La logica social de
distinguirse mediante la manera de vestir ha interrumpido el modelo piramidal de
validacion desde las clases superiores. Se ha producido una fragmentacion y multiplicidad
estética acompafiada de cambios significativos como son: (1) mayor autonomia de los
usuarios. La calle se ha emancipado de los lideres de la moda y asimila a su imagen y
semejanza. (2) la apariencia tiene que ver mds con la esencia (identidad, libertad,
derechos). Continua la mimesis, pero se imita a quien uno quiere, cuando quiere y como
quiere. (3) se ha producido una légica en el consumo. Se apacigua el impulso y sobresale

la responsabilidad social y econdémica. (4) el avance en materia de derechos civiles
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minimiza el estatus y pondera el estilo de vida, en favor del placer, la comodidad, la

libertad y el sentido de pertenencia (Martinez, 2004 ).

El tema de la identidad vestimentaria estd inmerso en procesos socioecondémicos
complejos como es la economia informacional. Una economia donde la productividad y
la competitividad dependen de su capacidad para generar, procesar y aplicar con
eficiencia la informacion (Martinez, 2004 ). La mas amplia tendencia de la evolucion
organizativa que se ha identificado es la transicion de la produccion en serie a la
produccion flexible. Se trata de producir cantidades de productos menores y mas
individualizados que con los procesos de produccion masivos.

La identidad vestimentaria no es solo una identidad individual, sino que se integra a la
identidad social-cultural que convierte el hecho vestimentario en un negocio. Se trata de
una interconexion de practicas culturales, econémicas, de mercados y tecnologicas. Se
emplea el término economia cultural para la multiplicidad de identidades se desarraiga
ante el empuje del mercado, la publicidad y las tecnologias de la informaciéon que
convierten casi todo en simbolos culturales universales y los propagan a una escala
global.

Cuando se piensa en identidades vestimentarias, estas se vinculan a una fragmentacion de
las formas culturales. Las identidades establecidas y las formas de vida arraigadas en las
comunidades locales y culturales estan dando paso a nuevos tipos de identidades hibridas,
compuestas de elementos procedentes de fuentes culturales contradictorias (Hall,
2006). Pero lo mas importante pudiera ser el hecho de que la difusion de estas identidades
se mueve desde distintos puntos de partida y en varias direcciones, en lugar de emanar de
una sola fuente, o filtrado vertical. Estamos en presencia de una nueva vision de la
relacion centro-periferia en temas de codigos culturales, incluidos en ellos el hecho

vestimentario.

2.4.5.El hecho vestimentario

La vestimenta ha sido uno de los pilares de la adaptacion sociocultural que teje
las relaciones entre las personas y el contexto natural. Cuando se habla de la vestimenta
como un hecho social, afloran discusiones o prejuicios referentes a la precision o validez
de los términos de uso. Por ejemplo, el término moda, habitualmente es percibido como

un elemento frivolo dentro de nuestras sociedades. Desde el punto de vista del marketing,
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se refiere al gusto, costumbre o uso mayoritario, o conjunto de ellos, propios de un grupo,
un periodo de tiempo o un lugar determinados; mientras que, en estadisticas, es el valor
con mayor frecuencia en una distribucién de datos, es decir, el comportamiento mas

repetido.

A los fines de esta investigacion, cuando se haga uso del término tomara la connotacion
de lo predominante y mayoritario en el vestiry/oen el comportamiento social, que
puede obedecer a combinaciones y coincidencias en el tiempo y en el espacio, a la
confluencia de factores sociologicos, econdomicos y politicos, valores sociales y creencias
imperantes, usos sociales relacionales, y a la mayor o menor incidencia social de unos u
otros medios de comunicacion y personajes influenciadores (Alcaide, 2013).

De acuerdo con (Cidreira, 2005), el ser humano se viste, debido a tres circunstancias
fundamentales: (1) proteccion, visto su necesidad de abrigo a las intemperies; (2)
ornamentacion, que le trae el elemento de diferenciacion, sea demografica, social o
relacionada al género; y (3) pudor, que responde a imposiciones ideologicas que no
admiten la exposicion del cuerpo. Desde esta idea tomamos como nota que el hecho
vestimentario responde a unanecesidad de sobrevivencia como es la proteccion y a

dos necesidades de coexistencia como son la ornamentacion y el pudor.

El hecho vestimentario es una forma de abordar la vestimenta y al portador como objeto
de investigacion. La vestimenta incorpora al individuo a la sociedad, y pasa a ser de ese
modo una fuente de estudio econdmica, semioldgica y sociologica. Trae el deseo de la
diferenciacion y de la identificacion de cada persona a un circulo social, de una forma
distinta. Este hecho que acontece varias veces al dia de cualquier persona, le permite
asumir su libertad de constituirse en aquello que escogio ser, aunque lo que escogid ser
representa lo que otros escogieron en su lugar (Cidreira, 2005). De este modo, se
manifiesta la necesidad del individuo en configurarse como miembro de un grupo que le

proporciona referencias y significados.

La configuracion social y el modo de expresion son congruentes cuando entendemos que
la vestimenta se ha convertido en una forma de comunicacion natural del ser humano, tal
como el lenguaje escrito y hablado (de Andrade y Riicker, 2013). En estos casos el hecho

vestimentario forma parte del sentido de pertenencia y proviene de la suspension de la
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exigencia de adaptarse a un universo adulto o social y a sus reglas de pensamiento y de

conducta.

El hecho vestimentario tiene una conexion interna y otra externa que se superponen y que
estd relaciona con el cuerpo y con la sociedad. Son dos contextos inseparables: lo
individual y lo colectivo. ;Habra uno que pesa mas que el otro, o habrd momentos en que
uno pese mas que el otro? ;Cudl pesard mas a la hora de tomar la decision
de vestirse?. Cuando se piensa en el hecho vestimentario se piensa en un texto visual que
vincula la necesidad de supervivencia y coexistencia: cuerpo-sociedad. De esta manera el
modo de abordar el fendmeno toma en cuenta la comprension de las relaciones a partir de

la lectura de los discursos visuales.

Los valores de la vestimenta son, en su mayoria, de origen historico, pues los significados
surgen a través de la cultura de cada sociedad. El valor atribuido a la pieza adquiere una
identidad que se superpone a otros valores, como los que relacionan vestimenta y moda.
No siempre la moda se apodera del sentido de la vestimenta, porque la primera responde
Unicamente- a la manera del momento y la segunda al: (1) requerimiento individual de

sobrevivencia, y (2) al requerimiento social de inclusién/distincion.

La vestimenta es un simbolo iconografico de reconocimiento publico, una manera de
comunicacion que se convierte en discurso y que no queda reducido a la moda
(funcionalidad) y a las tendencias (mecanismo social que regula las elecciones de las
personas). En mayor medida esta relacionada con cambios socioecondmicos y culturales,

y definida por aspectos psicoldgicos, sociales y antropologicos.

Otro modo de percepcion del hecho vestimentario no es generacional o contestatario, sino
de relaciones de poder. Es el caso de responder a un codigo que sectoriza la forma y el
contexto como: formal/informal, ocasional, casual, coctel, etiqueta... En principio forma
parte de un esquema de apariencia mercantil focalizado en una imagen de poder,
credibilidad y autoridad. Codificar y decodificar es parte de un negocio. Los codigos de
vestimenta o dress code son también conocidos como normas de protocolo; son aquellos
que, dependiendo de la ocasion, de las costumbres, del clima, la fecha, el horario y el
lugar, exigen el porte de un atuendo. En resumen, son lineamientos que indican cémo
vestirse correctamente para un evento. Aqui toma sentido lo que define Pierre Bourdieu

como violencia simbolica (Bourdieu, 2001) o Antonio Gramsci como hegemonia
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cultural (Gramsci, 2003). Un punto interesante en la construccion tedrica de las categorias
de andlisis que regiran esta investigacion serd observar el hecho vestimentario desde un
enfoque decolonizador, a tono con las llamadas epistemologias del Sur, y que permiten

ubicar el problema de estudio en el contexto latinoamericano.

La dominacion de la sociedad esta expresada en el hecho vestimentario a través de la
violencia simbdlica. La violencia simbdlica describe una relacion social donde el
dominador ejerce un modo de violencia indirecta en contra de los dominados. La
dominacion se expresa en el ajuste de las estructuras mentales a las sociales, en el lenguaje
y en las categorias de apreciacion y percepcion incorporadas en el habitus de los
individuos (Bourdieu, 2008). Se caracteriza por ser invisible, subyacente, implicita o
subterranea (Bourdieu, 2012). Esconde la raiz de las relaciones de fuerza que estan bajo
la relacion en la cual se configura. Ademas de estar socialmente construida, determina los
limites dentro de los cuales es posible percibir y pensar. Por ejemplo, que el vestuario de

las damas quede marcado por la etiqueta de los caballeros.

Las practicas de la violencia simbdlica son parte de estrategias construidas socialmente
en el contexto de esquemas asimétricos de poder, caracterizados por la reproduccion de
los roles sociales, estatus, género, posicion social, categorias cognitivas, representacion
evidente de poder y/o estructuras mentales, puestas en juego cada una o bien todas
simultaneamente en su conjunto, como parte de una reproduccion encubierta y
sistematica.

Existe una posibilidad de resistencia, ya que el subordinado no puede ser reducido a una
total pasividad, sino que tiene la opcion de buscar otras formas de responder al poder
tanto individuales como colectivas. Es asi como las tribus urbanas se imponen con una
estética particular que actua como contracultura. Estas no se visten para la ocasion sino
para si, para sentirse parte de una comunidad particular. Cuando se visten de la misma
manera que se viste su tribu ya no se tiene un solo ego: hay un ego extensible o
sociabilidad dialéctica que crece y se desarrolla en micro grupos. Esta es las hipotesis
que Maffesoli (1990) expone en su libro Los tiempos de las tribus. Este ego comunitario
es parte de un sentimiento y de una experiencia compartida que hacen que sea siempre en

el interior de un grupo donde se experimente algo y donde se tenga que expresar.
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El estilo pasa a ser el mecanismo de rechazo. Se constituye en una especie de "tejido
conectivo" que resulta del sentido de interconexién con grupos concretos, haciendo
visible el compromiso con una comunidad en particular (Wilson, 1985). El resultado es
una combinacion del modo en que se lleva la prenda y se armoniza con otras; esta forma
expresa las identidades subculturales (Barke, 1994). El estilo formula el grado de
compromiso con el grupo e indica a los que estan fuera la desobediencia a los valores

tradicionales.

Laresistencia ha sido un elemento constante en el hecho vestimentario. Hoy parece dificil
imaginar la lucha para aceptar a mujeres usando pantalones (alrededor de los afios veinte
del siglo XX) o esmoquin (afos sesenta), ambas prendas consideradas muy masculinas.
Si bien los estereotipos han sido un mecanismo de regulacion social que contribuye a
mantener elstatu quo, las estructuras tradicionales de poder y facilitar las
categorizaciones, existe un fuerte movimiento de reforma que busca derribar estas
etiquetas bajo la idea de que la vestimenta debe resaltar la personalidad. Se trata de
potenciar la identidad de cada persona de acuerdo a los valores que la definen, en lugar

de hacerlo de acuerdo a los estereotipos de género u otras categorizaciones sociales.

La dominacion social manifiesta en el hecho vestimentario esta asociada a otro concepto
clasista de poder similar a la violencia simbdlica, es el concepto Gramsciano!'!
de hegemonia cultural. Esta designa la dominacién de la sociedad por la clase dominante,
cuya cosmovision (creencias, percepciones, instituciones, valores o costumbres) se
convierte en la norma cultural aceptada y en la ideologia dominante, valida y universal
(Gramsci, 2003). La hegemonia cultural justifica el statu quo social, politico y econémico
como natural e inevitable, asi como beneficioso para todo el mundo; en lugar de
presentarlo como un constructo social que responde a intereses de la clase dominante, a
quien calculadamente beneficia. Se presenta como natural o inevitable una construccion
social artificial que funciona como instrumento de dominacion de clase y que se desliza

en el hecho vestimentario como norma establecida. Cuando existe este tipo de

1 “Gramsci retoma la idea leniniana de la hegemonia del proletariado y la pone en el centro de una nueva
investigacion”. La idea de la hegemonia del proletariado sirve de hilo conductor de la argumentacioén que sostiene,
tanto las criticas dirigidas al grupo de oposicioén, como las dudas y las reservas que se refieren a la conducta de la
mayoria. El leninismo es definido aqui como la ‘doctrina de la hegemonia del proletariado’, mientras que el concepto
de hegemonia aparece siempre contrapuesto al espiritu corporativo, incapaz éste de sacrificar los intereses inmediatos
a los intereses generales y permanentes de la clase.
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dominacidn, no ajustarse a la norma es visto como una mala conducta, o como alguien a
quien le falta “clase”. Este constructo social artificial es roto con frecuencia y no sin

consecuencias.

En el caso de la concepcion de la vestimenta como fendmeno social, Latinoamérica lucha
por establecer una estética propia desde una reflexion que le permita tener bases solidas.
Desde este foco, hemos ocupado una posicion de “dominados”, en los términos de
Bourdieu. Respondemos en parte a patrones culturales impuestos y coloniales, o bien se

rechaza lo autdctono por considerarlo inferior, tal como hemos sido vistos.

2.5. Hipaotesis

Tendencia emergente en la estética del disefio de indumentaria femenina influenciada por

la identidad cultural

2.6. Variables

Variable independiente: tendencia para la region andina

Variable dependiente: estética en la indumentaria femenina
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CAPITULO 111

3. METODOLOGIA

3.1. Enfoque

El enfoque de la investigacion fue de cardcter cualitativa, de etnografia visual, que
produce datos descriptivos. Dentro de sus esquemas generales de hacer estudios o
indagaciones sociales y de consumo con este enfoque se puede recurrir a pautas de
analisis intersubjetivos, y buscar, en una dimension epistemologica, la interpretacion de

los fenémenos a estudiar mediante el uso de generalizaciones empiricas preexistentes.

3.2. Modalidad basica de la investigacion

La modalidad de la investigacion fue una asociacion entre la investigacion bibliografica
— documental y la investigacion de campo.

Investigacion bibliografica — documental: Se realizd basada en fuentes de caracter
documental. Como subtipos de esta investigacion se empled la investigacion bibliografica
(basada en la consulta de libros), la hemerografica (basada en articulos o ensayos de
revistas y periodicos) y la netnografica. La netnografia actiia desde la perspectiva del
procedimiento interpretativo, para analizar las producciones, realizaciones o creaciones
en forma de discursos, y obtener conclusiones sobre el objeto de estudio. Como propuesta
metodolégica, enriquece las vertientes del enfoque de innovacion y mejoramiento social
que promueven los métodos participativos dentro de la metodologia y practica social de
enfoque cualitativo, integrandose a las transformaciones que Internet ha provocado en la
cotidianeidad.

Investigacion de campo: Estuvo apoyada en informaciones que provinieron de entrevistas
en profundidad y la observacion directa a los disefios y creaciones de los disefiadores
inmersos en la creacion de productos desde un enfoque de recreacion de la identidad
indigena. Consistid en construir minuciosamente la experiencia del otro: no hubo
intercambio formal de preguntas y respuestas; sino que se planted un guidn sobre temas

generales y poco a poco se fue abordando; tal como lo describe Robles (2011).
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3.3. Nivel o tipo de investigacion

El proyecto se enmarca en una tipologia de investigacion para el disefio la misma que
genera herramientas operativas y conceptuales para disefiadores que trabajan en la

industria de la moda con tendencias étnicas en la region Andina (Manzini, 2014).
3.3.1. Descriptiva

La presente investigacion utilizard un nivel descriptivo, ya que se pretende identificar y

describir los distintos factores que influyen en el fenémeno estudiado.

La entrevista a las empresas de los disefiadores que trabajan con tendencias étnicas fue

realizada para adquirir suficiente informacion de fuentes directas.

El analisis PESTEL se realiz6 con la informacién que fue proporcionada por las empresas
de los disefiadores que trabajan con tendencias étnicas en la region Andina para identificar
los factores que inciden o afectan en y referenciar los factores de la identidad. Se la realizo
con sitios web enfocados a temas referentes a moda que innovan tanto en procesos como

en conocer al usuario en sus actividades diarias

El analisis netnografico y braileo cultural para analizar temas como ecologia — reciclaje,
el impacto de la moda en la economia, la tendencia étnica como tendencia emergente y
su comportamiento, la importancia de que las prendas tengan un enfoque social y

procesos sustentables.

Investigacion Explicativa

Mediante la triangulacion de fuentes la correlacion se tomara como punto central la
triangulacion metodologica que tiene como propdsito usar distintos puntos de referencia
para analizar la informacion desde distintas perspectivas, para consolidarla en una solo

opinion.

Una de las técnicas utilizadas en la investigacion fue el analisis de contenidos. Se trata de
una técnica de investigacion para la descripcion objetiva y sistemdatica del contenido
manifiesto de la comunicacion (Berelson, 1952). El anélisis de contenido es objetivo,

porque los procedimientos pueden ser reproducidos por otros investigadores, siendo
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susceptibles de verificacion. Otro rasgo significativo es la sistematicidad, ya que el
analisis exige la sujecion a una pauta objetiva determinada que abarque todo el contenido
a observar. Uno de los usos del andlisis de contenidos es para describir tendencias en el

contenido de la comunicacion.

3.4. Poblacion y muestra

Para la investigacion se tuvo en cuenta un total de 12 emprendimientos (tabla no. 2)
vinculados al tema identidad como tendencia, que pudieron ser identificados a partir de
la aplicacion del método netnografico. Dichas empresas tienen como rasgo comun su
ubicacion geografica en la Sierra ecuatoriana. Aunque la investigacion esta enfocada a la
identidad como tendencia, se aprecia que se manifiesta una propension a lo étnico y dentro
de ello, el peso cultural viene de lo precolombino asociado a la territorialidad. Los
espacios mas favorecidos estan ubicados en Imbabura, Pichincha, Chimborazo,

Tungurahua y Loja (grafico no. 6).

Para explicar la complejidad de los elementos que dan cuenta de una tendencia, el andlisis
de contenidos utiliz6 como soporte la netnografia. Es una herramienta que
posibilita aprehender cualquier objeto de estudio desde la dimension cultural que brinda
el ciberespacio; y que se manifiesta a través de la informacion que estd disponible
publicamente en la red y su aplicacion actual mas evidente es la expresada por el
marketing en los estudios de mercado.

La otra técnica que se emple6 fue el brailleo cultural, es una técnica que aplica todos los
sentidos para palpar los puntos en relieve que hay en una sociedad. Implica fijarse en las
tendencias tal y como se manifiestan en general e ir retrocediendo desde la propia
tendencia hasta las causas o cambios subyacentes en la sociedad (Raymond,
2009). Estuvo acompaiada del andlisis transcultural como instrumento de interpretacion
que permitid esclarecer como un grupo social recibe y adopta las formas culturales que
provienen de otro grupo; en este caso se empled para recabar informacién sobre los
comienzos, la naturaleza, el lugar, las causas y el momento en que se manifesto la

identidad como una tendencia.
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En el analisis de disefiadores de moda étnicos estan conformados por el conjunto de todos
los datos que concuerdan con determinadas especificaciones como pueden ser: videos,
peliculas, articulos de prensa, programas de radio, programas de television, cartillas
informativas y otros (Lopez, 2004). E1 universo correspondio a
los materiales que fueron observados y analizados.

e Mignolo, Walter. La idea de América Latina. La herida colonial y la opcién

decolonial. Barcelona: Gedisa. 2007.
e Martinez Casanova Manuel (1999). Cultura popular e identidad: una

reflexién. Archivo personal del autor.

Molano Olga Lucia (2007). Identidad cultural un concepto que evoluciona.
Fechas: el contenido de la investigacion se circunscribio al periodo de estudio

correspondiente al decenio 2005-2018.

Tabla. 1 Empresas contactadas para la investigacion

Empresas contactadas para la investigacion

Klayart Alpargatas

Dante Promoda Disefio de vestuario alternativo

Bo em atelier Sastreria contemporanea

Vispu Disefio de prendas Puruha

Churandy Disefio de prendas indigenas
personalizadas

Paqocha Prendas versatiles en fibra de alpaca

Wawkys Saraguro Disefio de vestuario para reinas

Taira Chalan Disefio de accesorios

Jenny Ainaguano Vestuario de prendas indigenas

Maria Elena Tasiguano Trajes formales con identidad indigena

Dominga Blusas contemporaneas

Pancos Alpargatas
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Mapa de ubicacion de empresas vinculadas a la construccion de identidad

Ubicacion de empresas vinculadas a la
onstruccion de identidad
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Figura. 6 Mapa de ubicacion de empresas vinculadas a la construccion de identidad
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Empresas vinculadas a la construccion
de identidad

Chimborazo
Pacocha
Vispu
Churandi

Imbabura

Otavalo
Klayart

Pichincha
Dominga

Dante ProModa
Pancos

Maria Elena Tasiguano
Bo em atelier

Loja

Saraguro

Taira Chalan
Wawkys Saraguro

Figura. 7 Mapa de ubicacion de marcas vinculadas a la construccion de identidad
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3.5. Operacionalizacion de variables

Operacionalizacion de la variable independiente: tendencia para la region andina

Tabla. 2 Operacionalizacion de la variable independiente

Técnicas e

instrumentos

Conceptualizacion
La identidad cultural
considerada como

elemento estratégico de
social-
econdmico y eje central de

desarrollo

la creacion de colecciones
con identidad. Es la base

del comercio justo, la

sustentabilidad desde la
revalorizacion del
conocimiento tradicional
sobre, fibras textiles,
tinturado, saberes
ancestrales,

Dimensién  Indicador Indice del
indicador
Politica Poder politico, Ideologia de
aspectos influencia
gubernamentales
Econdémica  Procesos y Sostenibilidad
dinamicas que Innovacion
registran los Desarrollo humano
sectores local
econdmicos
Ecologico Conciencia sobre ~ Cambio climatico
el medio ambiente  Niveles de reciclaje
Bajo porcentaje de
desperdicios
Legal Legislacion de Legislacion laboral,
lif:encias Propiedad intelectual,
vinculadas al
proyecto Leyes sanitarias
Tecnolégico Inversion en Brecha digital
investigacion y
promocion de Uso de nuevas
desarrollo, tecnologias
Social Condiciones Valorizacion del
sociales artesano
Comercio justo
Capital cultural
territorial

e Técnica:
analisis de
contenido.

¢ Instrumento: n
etnografia, brai
lleo cultural y
analisis
transcultural
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Operacionalizacion de la variable dependiente: estética en la indumentaria femenina

Tabla. 3 Operacionalizacion de la variable dependiente

Conceptualizacién Dimension Indicador Indice del indicador Técnicas e
Instrumentos
Estética en la Sociocultural Actores Representantes de pueblosy e Técnica: analisis
indumentaria involucrados nacionalidades indigenas de contenido.
femenina Otros grupos sociales e Instrumento: net
Rep.resentaciones Estereotipos nografia, brailleo
sociales Opiniones y creencias cultural, PESTEL,
Valores y normas entrevistas
Expresiones Manejo de fibras textiles
culturales Objetos de artesania
tradicional

3.6. Recoleccion de informacion

3.6.1. Técnicas e Instrumentos de Recoleccion de Informacion

Tabla 4 Procedimiento de recoleccion de informacion

Preguntas Basicas Explicaciones

Para qué? Para interpretar las tendencias para la Region Andina, es
decir, como la gente entiende este concepto y que factores
ayudaran a que los disehadores indigenas y mestizos
adopten esta estética en la indumentaria femenina para
fortalecer la cultura étnica.

.Sobre qué aspectos? Variable Independiente

Tendencias para la Region Andina
Variable Dependiente

Estética en la indumentaria femenina

Gabriela Tamayo la investigadora

(Cuando? La investigacion se realizara en el segundo semestre del
2018

. Qué técnica de Entrevista a profundidad

Recoleccion? Fuentes bibliograficas.
Hemerografico
Etnografia visual

. Con que? (instrumentos) Cuestionario dirigido a los disenadores
Registro fotografico
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3.7. Técnicas de procesamiento y analisis de informacion

El plan de procesamiento y andlisis de la informacion contd con una secuencia de pasos

adecuados a la técnica de andlisis de contenido y procesamiento de la informacion.

e Mignolo, Walter. La idea de América Latina. La herida colonial y la opciéon
decolonial. Barcelona: Gedisa. 2007.

e Martinez Casanova Manuel (1999). Cultura popular e identidad: una
reflexion. Archivo personal del autor.

e Molano Olga Lucia (2007). Identidad cultural un concepto que evoluciona.

Definir la unidad de analisis: identidad cultural, lo ancestral como fuente de

emprendimiento, autodeterminacion, resistencia, territorialidad, salvaguarda y desafios.

= (ategorizacion: identificar, seleccionar y estructurar las categorias de analisis.

= (Codificacion: asignar cada unidad de andlisis a una o mas categorias.

= Realizar un analisis etnografico visual mediante el andlisis de informacion de
temas referentes a tendencias étnicas y Region Andina junto con el
brailleo cultural para poder fijarse en las tendencias tal y como se manifiestan en

general e ir retrocediendo desde la propia tendencia.

= Desarrollar analisis de articulos cientificos referentes a la indumentaria de moda
para determinar los factores inmiscuidos en el proceso como alternativa de
produccion.

= Realizar entrevistas a expertos en el disefio de atuendos y accesorios con

tendencias étnicas.

= Conocer la asociacion de las dos variables objeto de estudio mediante la entrevista
realizada a expertos, tendencias para la Regiéon Andina e informacion obtenida de
investigaciones realizadas acerca de la estética en la indumentaria a través del
método de triangulaciéon que tiene como propoésito usar distintos puntos de
referencia para analizar la informacion desde distintas perspectivas, para

consolidarla en una solo opinion.
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CAPITULO IV
4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

En este capitulo se expone el andlisis de los elementos tomados en consideracion para dar
cuenta de como la identidad se manifiesta como una tendencia vinculada al disefio de
indumentaria y accesorios. Se muestra el resultado del analisis del contexto socio-
cultural, tecnologico, ecoldgico, econdomico, legal y (Molano, 2007) politico del producto
simbdlico y del producto comercial.

Posteriormente se identifica los factores del entorno general que se vinculan a la tendencia
en un analisis PESTEL. Como ultimo aspecto se sefiala donde estan y hacia donde van

las empresas.

4.1. Analisis e interpretacion del contexto

Partimos del metadiscurso!? que plantea que la identidad cultural es un concepto que
evoluciona (Molano, 2007). En base a esta (Adamovsky, 2016) afirmacion, si la identidad
cultural evoluciona, esta categoria entendida como tendencia, se movera —posiblemente-
en la misma direccion.

La identidad cultural esta relacionada con: (1) la civilizaciéon como orden politico externo,
racional, universal y progresista y (2) la cultura como idea del espiritu, la territorialidad
y las tradiciones locales, que se fusionan con el desarrollo intelectual y espiritual, a partir
de los intereses de una comunidad.

Nos referimos a la identidad como un sentido de pertenencia. Surge por la necesidad de
diferenciacion y reafirmacion de una comunidad. La ubicacién geografica es una
posibilidad de la identidad cultural, mas no una condicion que se deba cumplir como es

el caso de los rasgos culturales como costumbres, valores y creencias.

Afirmar la interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando las identidades diversas,
los derechos colectivos no solo abarcan las demandas de los pueblos y nacionalidades;
diversos grupos sociales también han sefialado sus propuestas al respecto, bajo criterios

de equidad, reduccion de brechas sociales y justicia social

12 Por metadiscurso se entiende una discusion acerca de una discusion; en este caso: {qué se
entiende por identidad cultural?
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La sociedad es plural y se sostiene sobre sus diferencias, lo que necesariamente repercute
sobre la estructura estatal y las formas de relacionamiento bidireccional de la sociedad
con su Estado.

La Constitucion ecuatoriana manifiesta de manera expresa que: “las personas tienen
derecho a construir y mantener su propia identidad cultural, a decidir sobre su pertenencia
auna o varias comunidades culturales y a expresar dichas elecciones; a la libertad estética;
a conocer la memoria histérica de sus culturas y a acceder a su patrimonio cultural; a
difundir sus propias expresiones culturales y tener acceso a expresiones culturales
diversas” (Senplades, 2017).

Se trata de la vision a escala humana desde la cual, el desarrollo debe definirse como la
liberacion de posibilidades creativas de todos los integrantes de una sociedad, sin que sea
una condicion para el crecimiento econdmico. (Max-Neef, 2014)

Dentro de la tendencia identidad cultural como categoria de andlisis de despliega la
subcategoria: patrimonio. El patrimonio es entendido como una expresion de origen,
estilo de vida y transformacion de una comunidad. De este nos interesa su caracter cultural
(historia entre la memoria individual y colectiva) e inmaterial, expresado en costumbres
y tradiciones. La oralidad es una forma de expresion del patrimonio cultural inmaterial.
Analizamos la identidad como tendencia desde el punto de vista filoséfico. Es decir, no
buscamos la identidad como quien busca algo que quiere encontrar, algo que esta latente,
algo que esta cerrado en si mismo, pero oculto y que se supone que tenemos que descubrir.
La identidad es la busqueda de aquello que nos define (Sztajnszrajber, 2018). En términos
taxativos, la identidad no es idéntica, porque todo se transforma y fluye; nada menos
podemos esperar de la identidad como una tendencia.

La identidad es un relato literario (narracién) que como mejor se explica es a través del
arte (Sztajnszrajber, 2018). Se manifiesta a través de la lengua, musica, danza, juegos,
costumbres y técnicas artesanales, entre otras. Para rastrearla como una tendencia,
utilizamos el lenguaje de expresion audiovisual. La identidad también es imagen de los
“nosotros” a los que pertenecemos. Funciona como un objeto virtual que nos llega desde
fuera (Adamovsky E. , 2016).

El primer rasgo que puede dar cuenta de la mirada inversa que ha tomado la identidad

cultural alejada de los rasgos dominantes que imponen las estructuras de poder se resume
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en la frase: “Nuestro Norte es el Sur”!? y se representa como se muestra en la figura no.
8 una imagen del continente suramericano invertido de manera que la Patagonia apunta

hacia la parte superior del dibujo.

Figura. 8 Nuestro Norte es el Sur

Fuente: Joaquin Torres 1946

En realidad, nuestro norte es el Sur. No debe haber norte, para nosotros, sino por
oposicion a nuestro Sur. Por eso ahora ponemos el mapa al revés, y entonces ya tenemos
justa idea de nuestra posicion, y no como quieren en el resto del mundo. La punta de
América, desde ahora, prolongandose, sefala insistentemente el Sur, nuestro Norte

(Garcia, 1935).

El Sur es un lugar en la Historia; un concepto politico y emotivo (Terrugi, 2015). Alli
estan las raices precolombinas y latinoamericanas, el lugar de donde venimos y al cual
debemos mirar. El sur connota: resistencia. El lugar de gravitacion de practicas culturales

de la region. El Sur pasa a ser el sustrato que podemos identificar en la identidad como

13 Esta propuesta pertenece a Joaquin Torres Garcia, creador de la Escuela del Sur. Un proyecto en
el que el artista plantea alterar el mapa conceptual de referencias para la produccion de arte moderno
desde Latinoamérica.
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tendencia.

En la construccion de una identidad cultural desde el Sur ha sido fundamental: (1)
sobreponerse al imaginario eurocéntrico, a la dominacion militar, politica, econémica y
cultural de las potencias dominantes y (2) los 15 afios de la izquierda latinoamericana

(primavera latinoamericana).

Tomamos como supuesto que la identidad cultural como tendencia encuentra un espacio
en Ecuador porque existen: (1) razones que impulsan a unos disenadores a acogerse a la
tendencia, (2) capacidades o medios que permiten articular disefio- trabajo artesanal y
proveer recursos afines y (3) un espacio de oportunidad con el reconocimiento de la

plurinacionalidad y la interculturalidad (Gonzales, 2018).

Algunos disefiadores han apostado por una revalorizacion de lo cultural, de lo identitario
y patrimonial como eje de su propio desarrollo; privilegiando la dimension local por
encima de lo global. Esta recreacion o potenciacion identitaria, puede desencadenar en
actividades econdémicas y con ello mejorar los ingresos y la calidad de vida de la

colectividad.

Para el andlisis de resultado de estudios netnograficos y de braileo cultural de sitios web
se eligio los enfocados a temas referentes a moda que innovan tanto en procesos como en
conocer al usuario en sus actividades diarias y se emplearon para analizar temas como
ecologia — reciclaje, el impacto de la moda en la economia, la tendencia étnica como
tendencia emergente y su comportamiento, la importancia de que las prendas tengan un
enfoque social y procesos sustentables, también se analizd una marca espafiola que es
ejemplo de sustentabilidad, sin olvidarse de leyes e incentivos politicos de importancia

para comercializar la prendas y como emprendedor estar protegidos ante abusos.
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Tabla. 5 Analisis de resultado de Netnografia y Braileo Cultural

Analisis de resultado de Netnografia y Braileo Cultural

Sitio Web

Textos o contenidos especificos

Conclusion

Promostyl Paris
https://www.promostyl.com
/produit/women-ss-20-unit-

price/?lang=en

Moda Sostenible
ver Women SS 20 / unit
{ price
== ”’ég 82250
] ?/é || RS
“; /~ q Your Trend Book Contain:
5 = Key Silhouettes
¥ g - wyCZIon “
S B - Keyfabrics

- Exclusive Prints
- Flatdrawings
- Key Inspirations.

HOTEL: ATRACTIVO DE CORTINA

.&,.;i

m; ]
4 0 |

ROPA DE BUG, LINO URBANO SOSTENIBLE

Es oficial: 2019 sera el afio de la moda sostenible. La
prueba de este pico: dos marcas "hechas en Instagram"
que muestran como se pueden combinar disefios
responsables con alta conveniencia.

Una fantasia de moda, la mujer parisina ahora tiene un
guardarropa respetable que busca respetar el planeta. Al
menos, esta es la apuesta de Hotel, una marca que crea "piezas
artesanales Unicas" a partir de tejidos recuperados. Cortinas de
la habitacion de hotel que a veces son suntuosas, a veces
kitsch, telas con motivos tipicamente franceses o bordados
deliciosamente retro: las blusas y las chaquetas adoptan una
estética anacronica, elevando la ropa de segunda mano al
rango de la obra maestra de estilo.

Ecologia Reciclaje

La pagina de tendencias
parisina destaca entre sus
tendencias actuales la moda
sostenible que trata de
recuperar el medio ambiente
con prendas sustentables
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La moda y su impacto

en la economia

http://fashionistamarii.bl

ogspot.com

Moda y economia un matrimonio feliz

ye

25 B TG, =

WuCauamray

\ F"""*‘i"’

La disefiadora Amy Ward, en
Londres, fund6 Bug Clothing, una
marca de elementos basicos de ropa
reciclada, disefiada para formar el
vestuario perfecto y sostenible.
Campeona del consumo consciente
de ropa, la joven eligi6 la produccion
a mano en una escala muy pequeiia
desde el principio, sobre todo
utilizando telas naturales
recuperadas de fabricas textiles.

La moda se define como “Uso, modo o costumbre que esta vigente y se sigue de manera pasajera”.

La moda esta en todo cada prenda que usamos, cada mueble que tenemos en nuestro hogar inclusive
nuestros utensilios de cocina. Una persona que se crea ignorante o independiente de esta y diga que su ropa
y utiles “marchen a otro tempo diferente de los demas” la mayoria de sus cosas alguna vez tuvieron que
pasar por un equipo de gente especializada en moda y en marketing para poder ser lanzadas al mercado.
Por esta razon es que la moda es un negocio redondo, el cual siempre se esta regenerando y creando nuevas
y mejores oportunidades tanto para el obrero que confecciona el traje hasta el disefiador que lo crea en su
mente ya que estos siempre tendran trabajo siempre y cuando tengan ideas innovadoras y apetecedoras al
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Economia
La moda genera buenas
oportunidades econdmicas

para todos los involucrados en
los procesos de produccion de
diseno de indumentaria y
también para los asesores que
se implican para llegar a un
disefio final



Vogue

https://www.vogue.es/moda
/dress-for-
less/articulos/tendencia-
dress-for-less-de-
inspiracion-etnica-y-
bohemia/19721

publico. Cada vez se busca mejor materia prima lo cual ayuda mucho al sector primario de la economia
ya que de ahi salen materiales como la lana , el cuero, las piedras preciosas (sector minero) etc.

También los obreros deben estar en constante re-entrenamiento ya que cada dia es mas importante que el
objeto sea de la mejor calidad dado que hay una gran cantidad de competencia que tienen equipos de gente
con el unico propoésito de buscar como ser los mas vendidos y estar al tanto de las ultimas tendencias.

El consumidor juega el papel mas importante en este mercado en razén que este es el que decide que
comprar y si el precio se le acomoda.

En fin la moda aporta mucho a todos los sectores de la economia ya que requiere bienes y servicios de
cada uno de estos y gracias a esta una gran cantidad de gente tiene un empleo y esto mejora la economia y
calidad de vida de una region.

Reinventando el estilo étnico

VOGUE

MODA PASARELAS BELLEZA CELEBRITIES LIVING NOVIAS TV BLOGS BUSINESS

en Vogue - Moda wentando el estilo étnico

Business by

VA MIRADA sobre

el LIDERAZGO femenino

vlos negocios

JUE ESPARA

La fusion cultural es la clave de una tendencia que se atreve con las combinaciones de estampados, el
exceso de accesorios y una explosion de color tan atractiva como casual.

Hay tendencias que, por el simple hecho de repetirse de forma incansable temporada tras temporada,
corren el 'peligro’ de perder la denominacion de tendencia para convertirse en una opcioén imprescindible
en el armario. Es el caso del estilo étnico, que ya forma parte del verano de manera natural. Todo ello,
claro esta, reinventandose con nuevos matices cada vez. En esta ocasion, es el espiritu bohemio el que
redefine los codigos de los estampados y mezclas étnicas dando como resultado un tentador boho-chic.
(Las claves? Prendas con estampados geométricos de reminiscencias tribales que se abrazan al estilo de
vida nomada para recorrer el mundo adoptando lo mejor de cada cultura en una fusion colorida, original y
100% estival.
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Emergente

La tendencia étnica si bien
es cierto no es nueva en el
panorama mundial ya que
cada cierta temporada se
reinventa y difunde, si es una
opcion que se empieza a
apreciar en la region andina



También las grandes firmas caen rendidas de nuevo ante
la explosion de color y motivos de lineas organicas y las
adaptan a sus sefias de identidad: es el caso de Etroy su
reinvencion del folk, de Valentino y su inmersioén en las
culturas indigenas; o la version futurista de Sara Burton
para Alexander McQueen. Lo mejor de una tendencia tan
ecléctica y dilatada son las infinitas posibilidades a la hora
de adaptarlo al dia a dia y al estilo propio. Las prendas
clave son los pantalones beduinos con lineas geométricas
multicolor, las refrescantes blusas de algodon con
bordados criollos en hilos de alegres colores, unos collares
con abalorios llamativos que de por si hacen el look
y complementos con mucha personalidad. Todos pueden
combinarse entre si sin mesura creando mezclas que
\ funcionan por exceso y looks que parecen sacados del
: corazon de la jungla.

https://digitallpost.com.m ROPA SUSTENTABLE Enfoque social

x/moda-estilo/ropa- En la actualidad cada

prenda se puede rastrear
La moda sustentable considera los procesos de 1asta su origen para ser
creacion de las prendas que van desde el tipode =~ conscientes de que la
materiales que se utilizan, el origen de los | persona que elaboro la
mismos, asi como el trato justo quienes las  prenda recibe lo justo por
elaboran su trabajo sobre todo en
trabajos  manuales y
artesanales donde el
tiempo y esfuerzo es muy
grande

sustentable-realidad-

moda/
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Habbitus
https://www.elespanol.co

m/corazon/estilo/2018101

La industria mundial de la moda emplea a 60 millones de personas en su cadena de valor, segun el informe,
un dato que la vuelve un importante impulsor de la salud econémica y el empleo. No obstante, los salarios
en los paises productores de prendas de vestir a menudo son inadecuados y no cubren las necesidades
basicas de los trabajadores. Las empresas deben asegurarse de que los proveedores cumplan con los
requisitos salariales de la ley local y exploren como pueden respaldar mejores sistemas salariales.

Ademéds de mejorar la economia de los
artesanos mexicanos, adquirir las prendas que
ellos confeccionan garantiza ademdas que en la
mayoria de las ocasiones utilicen procesos
artesanales, por lo que no generan impactos en
‘I el medio ambiente, lo que convierte a este tipo
! ‘ de prendas en moda sustentable.

De acuerdo con informacion del Fondo
k ' Nacional para el Fomento de las Artesanias
(Fonart), la 1ndustr1a textﬂ ocupa el segundo lugar de las mas contaminantes en el mundo y la moda
sustentable considera los procesos de creacion de las prendas que van desde el tipo de materiales que se
utilizan, el origen de los mismos, asi como el trato justo quienes las elaboran.

El organismo explica que las decisiones de compra causan impacto en el medio ambiente y en la calidad
de vida de las personas que producen prendas de vestir, por lo que, para sumar acciones para adquirir moda
de manera responsable, se debe rastrear cada uno de los eslabones de los procesos productivos con los que
se realizan, desde su disefio, hasta su elaboracion y venta.

Abundé que al comprar prendas artesanales es necesario considerar si fomentan el comercio justo y las
compras locales, asi como conocer si estan confeccionadas con materiales sostenibles y con procesos de
produccién ética tanto para los insumos como para el trato de las personas que participan en su confeccion.

Con base en informacion de Greenpeace México, la industria textil “abusa de las fuentes vitales de agua
al utilizarlas como alcantarillas”, aunado a que utiliza una buena cantidad de productos quimicos en la
confeccion de las prendas, desde la tintura de los tejidos hasta las impresiones y acabados.

Habbitus, primera marca espafiola de moda con tecnologia textil propia
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Tecnologia Polivalente

Habbitus es una empresa
para imitar pues en sus
prendas se encuentran varios
pluses que hacen de las



9/habbitus-primera-
marca-espanola-
tecnologia-textil-
propia/346715800 0.html

El nuevo entorno de startups lideradas por millenials y los nuevos
‘habbitos’ de vida activa imponen codigos mas informales a la
hora de vestir.

De ahi el éxito de esta tendencia de prendas comodas y
polivalentes que permiten, por ejemplo, llevar la ropa de yoga
al trabajo o a otras actividades de la vida cotidiana. Lo que hasta
ahora no estaba resuelto, eran los inconvenientes fisiologicos del
estilo de vida activo. Las colecciones de Habbitus animan a llevar
un estilo de vida activa y saludable.

Ofrecen un diseflo actual pero atemporal que las hace perdurables
fomentando su "alargascencia" (contrario de obsolescencia) con
tejidos de facil conservacion, minimo consumo de recursos en sus
cuidados, y prendas facilmente reciclables. La marca disefia en
Espaila y produce en Portugal para colaborar al desarrollo de la
economia en proximidad y minimizar la huella de carbono del
trasporte.

prendas que tienen tejidos
tecnologicos las convierte en
atuendos funcionales que no
tienen obsolescencia corta y
siguen el estilo de vida actual
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Enrique Ortega Burgos

https://enriqueortegaburg
os.com/fashion-law-
derecho-de-moda/

El armario de Pandora

https://www.elarmariode
pandora.com/fashion-
law-en-que-consiste-el-
derecho-de-la-moda/

FASHION LAW: ;EN QUE CONSISTE EL DERECHO DE LA MODA?

MASSIMO BALDINI A INVENCAO DA MODA

DA HOW LuxuR
\ \ SEIOMAR ‘ @(’///{U’ ’ s

3 FASHION BRANDS v« ree-- <

Dominique

PAGE

Jacomet

Mode, Textile et Mondialisation 8

OXFORD

Management et

Marketing du L uxe

Fashion law es un anglicismo con el que se hace referencia a todos los aspectos legales del mundo de la
moda. Desde que surgen los primeros bocetos de una nueva linea de prendas hasta que esta se comercializa
internacionalmente a través de tiendas especializadas en retail y llega al armario del consumidor final, se
habran producido una gran cantidad de situaciones legales.

La distribucion y comercializacion de una nueva linea de productos puede verse entorpecida por un
mercado poco escrupuloso con los derechos de autor, por lo que las firmas de moda precisan de abogados
especialistas en Fashion law que les permitan afrontar con éxito los riesgos de la globalizacion, establecer
alianzas y utilizar herramientas empresariales, al tiempo que les aseguren la propiedad y exclusividad de
sus disefos.
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Legal

El conocer cuéles son las
reglas y leyes con las que
un disefiador o persona
ligada a la moda, es estar
protegida contra intentos
desleales de la propiedad
intelectual e industrial



LA PROTECCION DE LA MODA:

INDUSTRIAL.

PRACTISING

LAW

INSTITUTE

ypsn;
AW

AND
BUSINE

BRANDS & RE ERS

LLo1s F. HERZZV
Howarp S. Ho

PROPIEDAD INTELECTUAL E
En efecto, quiza el principal problema a que se
enfrenta una compafiia de moda es la proteccion
efectiva y frente a todos de sus creaciones. Para ello,
tanto las firmas de lujo como las de caracter
generalista, tienen a su disposicion los mecanismos
de defensa previstos en la legislacion sobre libertad
de competencia, propiedad intelectual e industrial,
con manifestaciones diferenciadas, cada una con
distinto objeto y alcance.

e La propiedad intelectual de los disefios de
moda:

El derecho del autor sobre su disefio queda cubierto
por la propiedad intelectual, pero, ;hasta dénde
alcanza esta proteccion? Un especialista en fashion
law conocerd la respuesta a cuestiones tan
complejas como esta. Qué significado ha de darsele
al principio de originalidad. Dénde acaba la
similitud o la referencia y donde comienza el plagio,
las opciones legales frente a este y, en su caso, la
litigacion en distintas vias posibles, es materia de la
que se ocupa el Derecho de la moda.

e La propiedad industrial y la moda:

Con independencia de la normativa espafiola sobre propiedad intelectual, a la industria de la moda también
resulta aplicable la legislacion sobre propiedad industrial. La proteccion de una marca de moda puede
alcanzar, no soélo al logotipo clésico, sino también a representaciones tridimensionales, troquelados en la
tela de los productos y mucho mas. Incluso, en tanto que la composiciéon quimica de un producto puede
representarse visualmente, se plantea la posibilidad de registrar la marca olfativa y, de este modo, proteger

legalmente un perfume.

Estos aspectos juridicos de la creatividad, mimados y tratados adecuadamente, permitirdn a la empresa
proteger su obra frente a las posibles imitaciones, falsificaciones o actividades de competencia desleal.
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Moda es Latinoamérica

https://www.modaes.com
/blogs/elaltavoz/los-
cambios-politicos-y-sus-
consecuencias-en-la-

moda-de-espana.html

¢En qué medida me puede afectar?

Si eres disefiador, querras proteger tus disefios frente a posibles falsificaciones.

Si te dedicas a la fotografia, te interesa saber cudl es el ambito de proteccion que la ley otorga a tus trabajos
frente a su posible uso por un tercero.

Si eres blogger, quizas quieras limitar el uso que otras personas hacen de tu fotografia, de tu imagen;
incluso es posible que consideres acertado registrar tu know how bajo una marca, con la finalidad de que
otros no se beneficien del trabajo que supone dar una identidad propia y reconocida a un blog.

Es importante saber también que un Community Manager (Social Media) de una marca de moda puede
tener responsabilidad legal por los comentarios vertidos en redes sociales en nombre de la firma a la que
representa.

Tal vez tienes una tienda online donde comercializas productos de belleza, prendas textiles o articulos
multimarca; es frecuente, en este caso, que surjan problemas a la hora de gestionar la privacidad de tus
usuarios. O al revés, es posible que un dia ti seas victima de un fraude como consumidor en cualquiera de
las tiendas anteriores y no sepas como reaccionar ante este problema. ;Y qué pasa con la publicidad
engafiosa en tiendas online de moda?

Si eres duefio o responsable de una empresa de moda, quizas quieras gestionar, de la mejor manera
posible, determinados escandalos Otro tema curioso con el que estamos muy familiarizados es el relativo
a los “clones*. Como consumidoras de moda nos interesa saber que en Zara venden la version low cost de
un disefio de Prada, de Miu Miu o de Chanel. Es mas, como editoras de moda, nos encargamos de difundir
esa informacion a nuestro publico, incentivando asi una practica cuestionable desde un punto de vista
legal.

Los cambios politicos y sus consecuencias en la moda de Espaiia
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Politico

Los incentivos
econodmicos y legales por
parte del estado son muy
importantes para que
emprendedores ~ generen
productos competitivos y
mayor numero de fuentes
de trabajo



La industria y negocio de la moda en Espafia. Ya quisiéramos algunos que cualquier cambio politico se
reflejara en una potenciacion de nuestro sector, pero no es ni serd lamentablemente, una prioridad.

Otros sectores industriales y organizaciones empresariales tienen una poderosa influencia sobre los
distintos partidos politicos y ya llevan un tiempo proponiendo medidas que multipliquen las posibilidades
de que el tejido industrial espafiol sea mas competitivo, exporte mas y que, en definitiva, aumenten los
ingresos. Para ello tocan la fibra de la preocupacion espafiola y su problema mas galopante, el enorme paro
existente.

Estos sectores, y tal vez un par de actores gigantes del mundo de la moda, tienen en sus manos las
posibilidades de crear un mayor niimero de empleos y es los que pueden presionar mas y mejor a este
respecto. La industria de la moda espaiola, quitando Inditex y Mango, estd compuesta por pymes y
auténomos que deben ser ayudados con medidas crediticias y legislativas que supongan la incentivacion
necesaria para crear negocio y empleo.

La industria de la moda de por si no ha tenido ni la fuerza (no ha sido tomada en serio como un modelo de
negocio innovador y competitivo) ni ha comunicado estos esfuerzos a la masa social, ya que una vision
frivola de la misma la a apartado de ella.

Que haya recortes, reduccion de gastos y pérdida de subvenciones (un “tumor” del sector, entre otros) tiene
que servir para apostar por negocios viables y no mantenidos con “vida artificial” insuflada por inyecciones
economicas a fondo perdido.

Sigo echando en falta el “lobby” de la moda espafiola para que en esta transicion politica y al amparo de
medidas que ayuden al emprendedor reclame un papel fundamental entre el resto de los sectores abriendo
una alternativa en la via del mercado exterior, como algunos escasos ejemplos.

Si asociaciones como A.C.M.E. no se postulan para ello seguiremos teniendo el rol “folklérico” que
tenemos en la actualidad, y con los politicos cerca solo cuando el éxito acompaiie a marcas espafiolas en
el exterior y no en los momentos de mayor necesidad.

La industria de la moda espafiola la forman las marcas consagradas y un gran niimero de negocios que
luchan por sobrevivir.
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En la siguiente tabla se muestra el andlisis de contenidos obtenido de los procesos para
recabar informacion mediante las técnicas e instrumentos como son entrevistas a
expertos, y netnografia, una vez adquirida la informacion se analizan los indices de los

documentos procesados los mismos que arrojan los resultados de las palabras recurrentes

Tabla. 6 Analisis de contenidos

Analisis de Contenidos

Técnica e Palabras recurrentes Indice del Resultado
documento

instrumento
Resistencia Cultural 100 repeticiones
Territorialidad Capital cultural 88 repeticiones
Memoria cultural inmaterial 90 repeticiones
Desafios 76 repeticiones

Entrevista — - -
Emancipacion Comercio justo pago 68 repeticiones
Base material equitativo a  los | 45 repeticiones
Modelo global artesanos  por su
Territorialidad trabajo 90 repeticiones
Influencias 60 repeticiones
Base material 95 repeticiones
Pueblos y
Identidad nacionalidades 100 repeticiones
indigenas

Tendencia 95 repeticiones
Sociedad e e Al 60 repeticiones
contemporanea

Desarrollo comunitario

Artesania
Condiciones sociales
Identidad

Tendencia
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Influencias étnicas

50 repeticiones
60 repeticiones
38 repeticiones
50 repeticiones

38 repeticiones



Desarrollo comunitario

50 repeticiones

Instrumento: | Influencias 45 repeticiones
Netnografia | Grupo social Conocimiento 30 repeticiones
Base material ancestral 27 repeticiones

Impulso 15 repeticiones
Proteccion a la

Unidad 58 repeticiones
identidad cultural

Desafios 27 repeticiones

Resistencia Cultural

42 repeticiones

Desafios 42 repeticiones
Glocal Reciclaje de materia =19 repeticiones
Saberes prima 70 repeticiones
Impulso 56 repeticiones
Modelo global 49 repeticiones

Artesania bordados

Desarrollo comunitario 61 repeticiones

Grupo social 34 repeticiones

4.1.1. Analisis de disefiadores y empresas vinculados al disefio con identidad

En la siguiente tabla se muestra el resultado de la tendencia una vez que fue identificada
a partir del método netnografico. En ningiin momento la biisqueda se hizo por empresa o
disefiador, sino que utilizando palabras claves se obtuvieron los resultados y luego se
procedié a agrupar la informacion en: Disefiadores, marcas, enfoque de la marca,
materiales para la confeccion y tipo de emprendimiento.

En este caso se trata de los disenadores indigenas y la diferencia consiste en un enfoque
hacia la identidad como tendencia. A partir del reconocimiento de Ecuador como un
estado intercultural y plurinacional toman autodeterminacién para salvaguardar sus
saberes ancestrales relacionados con el manejo de fibras textiles, el dominio de técnicas

de tejido, el uso de fibras naturales, el tinturado natural, entre otras.
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Diseno con identidad en Ecuador

Disefiadores y empresas vinculados al disefio

lores indigenas en Ecuador

FI’a,nkli; Janeta V!Zp“

ELEGANCIA CON IDENTIDAD

Disefio, elaboraciony venta de atuendos de la etnia Puruha blusas con bordados,
anacos bayetas chumbis corsets, vestidos para novias y reinas

Acogida de la marca
Riobamba y la region

Materiales para la confeccion

Pedreria encajes, bayetas, pano, lienzo
Propuesta

Elegandia con identidad hecha a mano fusionando la cuttura ancestral con la modemidad

Tipo de emprendimiento ’

Figura. 9 Disefladores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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Disenadores y empresas vinculados al diseno

Disenadores indigenas en Ecuador

Lucia Guillin sz
o
b AT
A Churandy

Tu nueva imagen

Diseno, elaboracion y venta de bisuteria blusas anacos bayetas chumbis
personalizados

Acogida, de la, marca Materiales para la confeccion

Riobamba y la region Orlén bordados podesua chifén, pafio
depende del cliente

Propuesta
Innovacion en disenos para llegar a los jovenes

Intencion de la comunicacion

Trabajo colaborativo genera desarrollo a para N

mujeres del sector enviandoles trabjao de ’ 6 aifosconlamarca
bordado, tambien tiene 6 personas que

trabajan de planta en el taller

Figura. 1 Disefiadores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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Disenadores indigenas en

A
Klaudya Lema, {<2 ‘ ®
& Klaudya Lema

Diseno, elaboracion de alpargatas bisuteria artesanal (collares, cadenas con perlas,
ganchos de rosas de tela para el cabello, zarcillos para todas las edades, tanto para
mujeres y hombres)

Acogida de la marca, Materiales para la confeccion ||

Otavalo y laregion Cabuya, corcho, pedreria

Propuesta
Principalemente innovar en procesos de alpargatas de mujeres

Intencién de la comunicacion

Trabajo familiar 10 a 12 personas todos familia

Figura. 10 Disefiadores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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Disenadores indigenas en Ecuador

Ana Guamany
Antonio Japéom

Blusas con diferentes tipos de cuellos y mangas, ricamente bordadas con
colores y bisuteria artesanal figuras de sol, flores, lineas, aves orfebreria en
plata (aretes, dijes, tupus)

Acogida de la marca Materiales para la confeccién

Saraguro y Cuenca Orlén, lana, bayetas, paio, lienzo,
encajes depende del cliente

Propuesta
Vestir a la mujer contemporanea sin perder nuestra identidad

Intencién de la comunicaciéon

Asosiatividad red de artesanos

Figura. 11 Disefiadores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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Disenadores indigenas en Ecuador

Taira Chalan

Accesorios, en bases a pedreria cristal de roca y seco orfebreria (bajo pedido)

Materiales para la confeccién

Cristal de rocay cristal seco

Acogida de la marca,
Cuencay Ambato

Propuesta
Rescatar disenos y patrones de bordados usados en la comunidad Saraguro

Intencién de la comunicaciéon

Emprendimiento familiar pertenecen a una red ’ 1 afio con la,marca,
de artesanos de cuenca

Figura. 12 Disefiadores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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jores indigenas en Ecuador

Jenny Ainaguano

Sombireros, fajas, anacos, blusas, alpargatas, collares, aretes. Wallkas o collares

Acogida de la, marca ateriales para la confeccion
Tungurahua, Chimborazo, Encai = i G
Ir%babura, Saraguro Iann(;ajas, pafio bayetas, llenzo, orién,

‘ropuesta
Darle la importancia que se merece el pueblo indigena

olaborativo genera desarrollo a para ’ 12 aiios con la, marca,
lefes de familia con bordados

Figura. 13 Disefiadores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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Disenadores indigenas en Ecuador

Maria, Elena Tasiguano

Traje de uso formal, que se lleva en festividades o eventos especiales

Acogida,de lamarca, Materiales para la confeccién

Llano Grande Pichincha Ordn, lana  bayetas, pafio, lienzo,
encajes

Trabajo colaborativo genera desarrollo a para
mujeres jefes de familia con bordados

Figura. 14 Disefiadores y empresas indigenas vinculadas al disefio
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De manera similar se procedi6 con los disefiadores denominados mestizos. Se ha separado
la muestra porque las causas en uno y otro pueden ser culturalmente diferentes. En este
caso estdn mas relacionados con el emprendimiento, y toma la identidad como fuente de

inspiracion.

Disefladores y empresas vinculados al disefio

Disenadores mestizos en Ecuador

Belén Pérez, 1os esposos Felipe
Segovia y Lorena Pérez /x\

SX PAQOCHA

EQUATEUR

Disefio elaboracién de prendas casuales versatiles. Participan desde la es-
quila de la fibra preparan el hilo y con un grupo de mujeres desarrollan el
tejido trabajan con telares manuales.

Acogida de la,marca Materiales para la confececion

Pichincha, Chimborazo, extranjero  Proceso artesanal de la fibra de alpaca. Rescate
del hilado a mano, del tejido en telar de espalda
(pre-colonial), y técnicas de tefido con minerales,
plantas, flores y cochinilla

Propuesta
Elegancia con identidad hecha a mano fusionando la cuttura ancestral con la modemidad

Empresa familiar sistema econémico sustentable.Se esfuerza en

generar desarrollo sostenible a comunidades del paramo y )

poseedoras de alpacas. Brinda oportunidades de trabajo a ’ 12 afios conla.marca,
mujeres hiladoras quichuas de la sierra y a mujeres tejedoras

'g?rantes a la ciudad de Quito.Sus clientes valoran a cada actor

mi
de

a cadena. Aplican normas de calidad en fibra de alpaca.

Figura. 15 Disefiadores y empresas mestizos vinculadas al disefio
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Disenadores mestizos en Ecuador

Pamela Ponce
Gabriela Delgado N2,

® @%DUMINGA@%@

Blusas con disefios contenporaneos con bordados tradicionales de la
comunidad de Zuleta

Acogida de la marca, fateriales para la confeccion

Pichincha Guayaquil, Galapagos Orlén y lana bordados, lienzo
y extranjeros

‘'Intencion de la comunicacion

o y precio justo valorando cada puntada ® 6afiosconlamarca
1las mujeres de la comunidad de Zuleta

Figura. 16 Disefiadores y empresas mestizos vinculadas al disefio
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Disenadores mestizos en Ecuador

Diego Dante

Panle

PROMODA

Diseino sport, alta moda, urbano, jeans unisex

Acogida de la marca " Materiales para la confeccion

Pichincha Orlén y lana bordados, lienzo, encajes,
sublimacion textil

Identificacion respeto e igualdad

Intencion de la comunicacién

Figura. 17 Disefiadores y empresas mestizos vinculadas al disefio

75



Disenadores mestizos en Ecuador

Franco Mena y
Charic Amaguana

Disefno de alpargatas
Acogida de la, marca, Mlateriales para la confeccién
Pichincha Fibra del penco

>ropuesta
Oportunidad para innovar en su oficio

Intencion de la comunicacién

pductos y mano de obra local. Revalorizan los .

ocesos manuales. Impacto social inmediato: Q4anoscon]a,marca.
Wajo estable a agriculttores y artesanos,

tercambio justo

Figura. 18 Disefladores y empresas mestizos vinculadas al disefio
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Disenadores mestizos en Ecuador

Denisse Cabrera

o BO EM

atelier d e s i g n

Sastreria, y diseno contemporaneo con
la,aplicacion de textiles otavalenos
Aco@'da, de la marca Materiales para la confeccién

Pichincha, Podesua, pano, lienzo, lana, bayetas

Propuesta
Exploracion de la identidad

Intencion de la comunicacién

Es posible aplicar las artesanias de cada
pais en prendas modernas.

Tipo de emprendimiento

‘Trabajo colaborativo

‘Trabajo limpio

Tradicion heredada de generacion en
generacion

Figura. 19 Disefiadores y empresas mestizos vinculadas al disefio
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Tabla. 7 Sintesis de Disefiadores Indigenas y Mestizos

Sintesis de disefiadores indigenas y mestizos

Disenador

Franklin Janeta

Lucia Guillin

Claudia Lema

Ana Guaman y Antonio

Japon

Taira Chalan

Jenny Ainaguano

Elementos Identidad

Influencias

Glocal

Identidades locales
Cultura

Practica social

Escencia

Estrategias

Politicas gubernamentales
Proteccion

Defender

Desarrollo comunitario
Base material
Garantia
Grupo social
Identidades
regionales
Politicas
Identidades locales
Conocimiento

Practica social

Saberes ancestrales
Diferencia

Politicas gubernamentales
Respaldo

Cultura

Base material

Escencia

Grupo social

Unidad

Estrategias

Desarrollo comunitario
Impulso
Proteccion
Influencias
Practica social
Garantia
Memoria social
Diferencia
Identidades
regionales
Emprendedores
Estrategia
Glocal

Base material
Conocimiento
Saberes ancestrales
Estrategias
Modelo global

Desafios

Territorialidad

locales y

Emancipacion

Memoria cultural

locales y

Identidad
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Maria Elena Tasiguano

Belén Pérez, los esposos
Felipe Segovia y Lorena
Pérez

Pamela Ponce Gabriela

Delgado

Diego Dante

Franco
Mena y Charic Amaguaiia

Denisse Cabrera

Politicas

Proteccion

Identidades locales
Desarrollo

Practica social
Escencia

Grupo social

Sociedad contemporanea
Modelo global
Politicas gubernamentales
Defender

Cultura

Conocimiento

Saberes ancestrales
Unidad

Estrategias

Desarrollo comunitario
Emprendedores
Influencias
Emprendedores
Desarrollo

Base material

Escencia

Memoria social
Estrategias

Sociedad contemporanea
Identidades locales y
regionales

Defender

Glocal

Garantia

Saberes ancestrales
Grupo social
Diferencia

Modelo global
Impulso

Estratégia

Proteccion

Estratégias

Desarrollo

Cultura

Unidad

Base material

Practica social
Escencia

Diferencia

Politicas
Emprendedores
Sociedad contemporanea
Defender

Identidades locales
Cultura

Conocimiento

Saberes ancestrales
Estratégias

Territorialidad

Memoria cultural

Desafios

Territorialidad

Resistencia cultural

Identidad
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4.2. Analisis de contenidos de fuentes bibliograficas

Tabla. 8 Interpretacion de datos

Autor

Mignolo
Walter

Molano Olga

Escobar
Daniela

Libro

La idea de
América Latina.

La herida
colonial y la
opcion

decolonial

Identidad cultural
un concepto que
evoluciona

Tejiendo la
identidad
sudamericana: El
desafio
profesional  de
revalorizar  una
cultura.

Estracto

La colonizacién del ser consiste nada
menos que en generar la idea de que
ciertos pueblos no forman parte de la
historia, de que no son seres, Asi,
enterrados bajo la historia europea del
descubrimiento estan las historias, las
experiencias y los relatos conceptuales
silenciados de los que quedaron fuera de
la categoria de seres humanos, de actores
histéricos y de entes racionales. En los
siglos XVI 'y XVII, los «condenados de la
tierra» (como catalogé Frantz Fanon a los
seres colonizados) eran los indios y los
esclavos africanos.

El concepto de identidad cultural encierra
un sentido de pertenencia a un grupo
social con el cual se comparten rasgos
culturales, como costumbres, valores y
creencias. La identidad no es un concepto
fijo, sino que se recrea individual y
colectivamente y se alimenta de forma
continua de la influencia exterior.

La identidad esta ligada a la historia y al
patrimonio cultural. La identidad cultural
no existe sin la memoria, sin la capacidad
de reconocer el pasado, sin elementos
simbolicos o referentes que le son
propios y que ayudan a construir el
futuro.

Si bien las costumbres y artesanias
ancestrales han existido en Sudamérica
desde tiempos inmemorables como
fuente de inspiracion, el proceso de
globalizacion tentd primeramente a los
creativos a estudiar otras culturas, otro
arte y otras formas de crear, para luego
volver a las raices. En esta busqueda se
intenta recrear, revalorizar y empaparse
de lo propio para poder comunicarlo al
mundo: en otras palabras, generar una
identidad marcada.

“El tejido constituye una de las practicas
ancestrales mas antiguas, con sentido
propio; si bien se configura en cada
region como la respuesta a las
necesidades basicas de cubrir y
ornamentar a sus fabricantes, también se
instaura como el modo de expresar la
identidad y prestigio.” (Caceres Correa,
Quezada Figueroa, 2011, p. 62).
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Factor
determinante
Para los
colonizadores los
pueblos ocupados
no tienen historia,
hasta ser
descubiertos  por
sus colonizadores y
tapan  cualquier
forma de cultura
previa.

Conocer su historia
es el principal
elemento para no
perder la identidad
cultural o sus
elementos
simbolicos, rasgos
culturales,
costumbres,
valores y creencias
que comparten
colectivamente.

Para
Latinoamerica
recuperar sus
raices en procesos
y practicas
ancestrales
significa
revalorizar y mno
perder su identidad



Izquierdo
Mauricio

Sanchez
Contador
&Uria Amaya

Las desdibujadas

fronteras del
diseno
Latinoamericano

Autoctono moda
desde la identidad
indigena
contemporanea
costarricense

En el caso de los paises latinoamericanos,
que cada vez mas utilizan la moda como
modo de expresion cultural y como forma
de preservar y promover estilos indigenas
y artesanales. Es por ello que podemos
observar en gran parte de la movida
emergente del disefio latino, una
cuantiosa variedad de telas, tejidos,
bordados y texturas propias de la
vestimenta indigena de diversas etnias
locales y de paises vecinos.

Es interesante lo que esta sucediendo que
las fronteras de la  vestimenta
latinoamericana se estan desdibujando a
medida que los disefiadores actuales se
inspiran en estilos precolombinos,
campesinos e indigenas para darle un
sentido de pertenencia a sus creaciones.
Existen piezas clave o caracteristicas de
las regiones

Estas piezas fundamentales, estan siendo
reinventadas por muchos disefiadores
latinos, que si bien no estan siendo
residefadas y elaboradas en distintos
materiales para la funcion con que fueron
concebidas, son un punto de partida que
merece la pena analizar, ya que se trata
no sélo de un redescubrimiento de raices,
sino de un reimpulso del valor cultural de
las mismas y un registro actual de lo que
somos visualmente como sociedades
mestizas. Esto tiene un importante valor,
dada la cantidad de tiempo que estuvimos
influenciados por costumbres ajenas y
modelos de vestimenta que no nos
pertenecen como pueblos, y aunque esta
lucha continua, la atencion empieza a
canalizarse hacia estas tendencias mas

propias.
Es crear una propuesta de disefio que
reina  caracteristicas, simbolismos,

costumbres, formas de trabajo, y otros,
propias de un pais, que nos permitan
diferenciarnos del resto del mundo y que
nos ayuden a contactar una historia,
nuestra propia historia. Que mejor forma
de expresar todo esto que volviendo a
nuestras raices, conocer de doénde
venimos, trabajar de la mano con los
verdaderos duefios de las tierras donde
habitamos hoy dia. Con la ayuda de
nuestros indigenas podemos emplear sus
artesanias sin alterar su cosmovision que
ha pasado de generacién en generacion,
como materia prima y principio para
realizar nuestros disefios que cumplen las
necesidades contemporaneas".
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El meztizaje de los

pueblos otorga
elementos
comunes

Esta tendencias

emergente no €s un
mero sistema de
imposicion de
estilos y formas,
sino mas bien un
rescate de raices y

significados  que
nos pertenecen,
que nos identifican
y que nos
caracterizan.

Evitar ser
uniformados  por
una tendencia
extranjera,

tomando en cuenta
la realidad

que vive cada pais
sus costumbres sus
materias primas sin

olvidarse de
retribuir a los
artesanos como
corresponde



Jordan Patrick | Observatorio de

Fiorini
Verodnica

Davis Fred

disefio y
emociones

Tendencias de
consumo,
innovacion ®
identidad en la
moda.
Transformaciones
en la ensefianza
del disefio
latinoamericano

Fashion, culture
and identity

I. Placer-fisico:

Es producto de la estimulacion de los
cinco sentidos. Un café en su aroma,
sonidos y aromas, tocar algo suave,
escuchar el sonido del viento o la Iluvia,
ver un objeto atractivo.

II. Placer Psicologico:
Trata sobre el placer obtenido al
solucionar un problema, puede ser creado
por juegos de intelecto los cuales
estimulan el sentido de recompensa en el
cerebro. Esta directamente relacionado
con los aspectos instrumentales del
producto en términos 16gicos.

III. Placer Ideologico:
Es el placer que se obtiene al leer un
libro, visitar un museo, o el resultado de
ver a tu banda favorita en concierto. Tal
vez puede ser social, como en el
Marxismo.

IV. Placer Social:
Se encuentra en la interaccion social que
es creada cuando la gente se reine con
amigos, conoce personas, descubren
cosas. Es multifactorial, es el resultado
de identificarte con un producto por los
valores que representa. Se basa en
confirmar estados sociales, sentido de
pertenencia o respeto.

Disefar interacciones sociales incluye
crear intereses y actividades en comun,
donde es necesario entregar un espacio
donde la gente puede realizar dichas
actividades.

El consumo no solo se explica a través de
la capacidad de gasto de los individuos,
también se suman aspectos sociales y
culturales que orientan el acceso
diferencial al mismo. Las tendencias de
consumo son aliadas del mercado y del
sistema politico y econdmico que
promueve la adquisicion competitiva de
riqueza como signo de status y prestigio
dentro de wun grupo social. En
consecuencia, (1) compromete los
recursos naturales y el equilibrio
ecologico y (2) idealiza sus efectos
asociando la practica de consumo con la
obtencion de la satisfaccion e incluso de
felicidad personal.

Resalta la importancia de la ambivalencia
de la identidad colectiva como una
importante fuente cultural en los cambios
vestimentarios. Tiene que ver con la
dimension ciudadana: el anonimato de
las grandes ciudades permite
experimentar con la imagen individual.
La vestimenta abre nuevas posibilidades
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Un buen disefio
tiene el equilibrio
adecuado de los
placeres, como la
vista, sonidos 'y
olores que se
combinan para
crear una emocion
inolvidable.

En términos de
limites entre
disenador y
consumidor y de
una posicion critica
frente a los modos
productivos y
tradicionales. La
fusion entre lo
artesanal y lo
industrial (la
resignificacion de
lo autéctono en su
convivencia con lo
urbano).

El comportamiento
en vestimenta de
los individuos
como parte de su
esfera social tiene
que ver con estilo
de vida, su imagen



para crear identidad de forma consciente
y para afirmar la afiliacion a un grupo y
la diferencia con el resto. Por un lado, la
individualidad y la identidad quieren
distinguirse y a la vez tienen que
conectarse con el grupo.

propia y su sentido
de pertenencia
arraigado o no en
su comunidad

4.3. Analisis de materia prima utilizada por los disefiadores contactados

Esta categoria analiza e interpreta la materia prima, los procesos productivos y diferentes

procesos de manufactura que son utilizados en la elaboracion de los productos que se

relacionan de manera directa con la identidad como tendencia en el diseno de

indumentaria.

Pedreria encajes, lienzo, orléon bordados podesua chiffon, pafio, cabuya, corcho, lana,

bayetas, pafio, lienzo, encajes, cristal de roca y cristal seco.

La disefiadora riobambefia Lucia Guillin muestra un tipico collar wallca Puruha.

Figura. 20 Lucia Guillin

Fuente: El Universo 2017

La herramienta principal de trabajo en muchos de los emprendimientos vinculados a la

identidad como tendencia, son las manos. Por ejemplos, Pancos, dedicado a la elaboracion
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de alpargatas a base del tejido de cabuya, que se obtiene del penco, revaloriza los procesos

manuales que fueron disminuidos por la produccién a gran escala con materias sintéticas.

Figura. 21 Bordados

Fuente: Ortego Laura 2018

Para este grupo es importante que todo el producto se hagamos a mano y se mantenga el
estilo que realizan en las comunidades y la forma de trabajo que dejaron como
descendencia nuestros antepasados, dijo Charic Amaguana, iniciador del proyecto. Para
comenzar el trabajo, los dirigentes de la empresa recorren comunidades de la zona en las
que se encuentra pencos, realizan la cosecha junto a los duefios del terreno y ellos ganan
por su trabajo y por la materia prima. Después sigue el espacio de trabajo en el que se
hace la desfibracion. Todo lo cosechado se lleva en camionetas a los rios cercanos donde
se lava la materia prima para que luego pase al proceso de secarse. Todo el trabajo se
realiza por etapas, con el fin de inmiscuir a las comunidades y sea mas facil y comodo

para quienes trabajan a mano el material en los telares de madera (Ramirez, 2016).

84



Figura. 22 Cosecha de pencos

Fuente: El comercio 2016

Entre los objetivos del emprendimiento de alpargatas Pancos esta incentivar a las nuevas
generaciones a aprender estas técnicas para que no se pierdan con el paso del tiempo y
revalorizarlas, pues conllevan un desarrollo sustentable y con impacto positivo para el

ambiente y las comunidades indigenas.

En casos como sociedad Pacocha, se trata de una empresa familiar. Se esfuerza en generar
desarrollo sostenido a comunidades poseedoras de paramos y alpacas, brindando
oportunidades de trabajo a mujeres hiladoras quichuas de la sierra y a mujeres tejedoras
migrantes a la ciudad de Quito. Estas mujeres reviven el arte del hilado a mano, las
técnicas de tefiido con plantas y flores, asi como el arte del tejido, rescatando los procesos
de las fibras naturales ya casi extintos. Se origina cuando la comuna de Inga Bajo
introduce 25 alpacas para su experimentacion. En base a este grupo de animales se
realizan procesos de manejo, esquila, seleccion, lavado de fibra, escarmenado, hilado a

mano, tintura natural y tejido.

4.4. Analisis e interpretacion del producto simbdlico

En este punto se analiza e interpreta la connotacion semidtica de la identidad incorporada

al disefio de indumentaria. La identidad y la indumentaria se fusionan en el cuerpo,
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otorgandole un sentido de pertenencia no solo a un grupo comunitario, sino que da un
lugar al sentido de distincion.

La identidad es visible a través del indumento y utiliza la imitacién como arma de
integracion (Amoroso, 2013). En ella queda tejida la experiencia histérica de la diversidad
explicita en narrativas, colores, texturas, composiciones, etc. La identidad se confecciona
a partir de la indumentaria, hecho que no es meramente visual y menos superficial; sino
que expresa lo que somos o lo que queremos dar a notar de nuestra personalidad u origen

(Mizrahi, 2008).

Figura. 23 Tejidos

Fuente: Ortego Laura 2018

La identidad es un fendmeno cultural que aflora como una tendencia, para quienes que
tienen el poder de nombrar las cosas. Resulta dificil disefiar a partir de un fenémeno
cultural; apenas se logra leer el sentir de permanencia y ofrecer respuestas de disefio, a

partir de practicas y estrategias de experiencia individual y colectiva.

Lo ancestral como fuente de inspiracion es una parte de la identidad como tendencia.

Jorge Luis Ruiz, responsable de la Unidad de Cooperacion Internacional en el Instituto
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Iberoamericano del Patrimonio Natural y Cultural -Convenio Andrés Bello (Ipanc-CAB),
realiz6 una investigacion patrimonial y cultural y llegd a la conclusién de que en la
actualidad los procesos de salvaguarda y transmision de las culturas originarias no estan
solo en manos de los pueblos y nacionalidades: disefiadores mestizos también han
asumido esta responsabilidad, hablando de identidad a través de la indumentaria con

conceptos urbanos y contemporaneos (Alvarado, 2016).

Figura. 24 Blusa bordada

Fuente: Dominga 2019

Blusa elaborada en lienzo blanco o crudo para que el laborioso trabajo manual de mujeres
de la comunidad de Zuleta que plasman sus disefios en tela se destaque, sus colores y
texturas se inspiran en la serrania ecuatoriana por lo general con colores vivases que se
enfaticen en las prendas que adornan sus creaciones representan por lo general flores,

aves, paisajes, las cuales son figuradas en la tela con hilos multicolores.
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Figura. 25 Estilizacion étnica

Fuente: Olga Fisch 2017

Para esta imagen se conto con elementos tradicionales de la cultura ecuatoriana como son
el uso de chumbi o faja icono representativo de las culturas indigenas de la sierra
ecuatoriana y aunque su uso en ¢€sta imagen no es el tradicional se lo emplea como
elemento representativo de las culturas pues en ellas las comunidades cuentan historias
mediante los tejidos en telar su gama cromatica va desde el uso de gama de colores hasta
combinacion de colores por contraste, para las mujeres Canaris las chumbis tienen un
valor por los simbolos representados, su relacion con la fertilidad y con la capacidad
creadora de la mujer, ya que al usar su faja se protege al itero, segin la creencia cafiari.
Los accesorios empleados son de gran tamafio como acostumbran las mujeres de las
comunidades de la sierra, ya sea en plata trabajada artesanalmente o el uso de cuentas
semillas y monedas sus elementos son de gran valor pues era costumbre que antes las
damas indigenas mostraban su poder econdémico y prestigio en el grueso de estas

gargantillas.
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Figura. 26 Traje tipico Cayambe

Fuente: Pablo Higaldo 2015

Las Chinucas personajes que bailan en las fiesta en homenaje al sol en Cayambe su
vestimenta es tan colorida como su baile, la caracteristica que las destaca de las demas
mujeres de la serrania ecuatoriana es la falda de tela gruesa de colores brillante ya sean
amarrillas o magenta, rojas, azules o verdes de tonalidad brillante que lleva plisados finos,
y detalles en su ruedo estos colores van a tono con los bordados de las blusas y llevan
chalinas con bordados muy coloridos en flores, aves, paisajes representativos de su

region, no podemos olvidar los accesorios que son de gran tamaiio.
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Figura. 27 Traje tipico

Fuente: Lucia Guillin 2018

Traje tipico que se utiliza casi en toda la region andina blusa blanca con bordados ya sean
flores, aves o paisajes, el uso de falda o anaco en color negro de tela pesada que se da
dos vueltas en el cuerpo de la mujer, representa un arbol mitolégico, los accesorios son
alpargata, pulseras de muyos, hualcas de buen grosor, pero el elemento que destaca en
esta vestimenta es la mama chumbi de 12cm de ancho a diferencia de las chubis normales
de que llegan a medir Scm de ancho de lana roja para simbolizar la fuerza de las mujeres

indigenas, fabricadas e telares horizontales,
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4.5. Analisis e interpretacion del producto comercial

La identidad a través del disefio de vestimenta esta vinculada a:

* Los disenadores (indigenas y mestizos)
 Las formas comunitarias como economia solidaria, reciprocidad, trabajo colaborativo,

etc.
El andlisis se realizo desde las marcas y disefiadores entrevistados que se dedican a

confeccion de prendas y accesorios con tendencia étnica y se especifica en cada caso a

quienes corresponde.

Vispu
Marca asociada a un disefiador indigena Puruha!#. Elaboran blusas, anacos y chumbis
(fajas) tejidas a mano. Renovo estas prendas con cortes mas atrevidos, sin dejar de lado

figuras tipicas como el sol, las flores y simbolos Puruha.

Figura. 28 Diversas blusas bordadas

Fuente: El Universo 2017

!4 Cultura Puruh4 este pueblo habita en la Sierra Central, en la provincia de Chimborazo, en los cantones:
Riobamba, Alausi, Colta, Chambo, Guamote, Guano, Pallatanga, Penipe y Cumanda, esta organizado en grupos
familiares unidos por comunas. La autoridad comunal el Cabildo esta compuesto por miembros, seleccionados
por la comunidad mediante elecciones directas; de idioma Kichwa - Quechua—Aymara y Castellano (como
segunda lengua). La identidad se mantiene a través de las fiestas y tradiciones heredadas desde la ancestralidad
y las celebraciones como son el Carnaval, Reyes, Semana Santa, Corpus Christi y Difuntos. En su vestimenta
Conservan el poncho de lana u orlén con rayas y sombrero amestizado, las mujeres el anaco de paiio poliéster o
casimir sujetada con faja o chumbi, bayeta o reboso sujetada al pecho con collares y con pulseras en las fiestas
cambian por colores llamativos.
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Franklin Janeta, propietario aprendio6 a bordar y disefiar para impulsar el negocio familiar.
Factura unos 1.200 dolares mensuales. Segun comenta, ahora se valoran las prendas
hechas a mano por indigenas y se aceptan sus elevados precios. "Ensefiamos a la gente a
distinguir las diferentes calidades. Antes nos era dificil vender una blusa a 60 dodlares,

ahora ya no, hasta 400 han pagando por un corsé".

Churandy
Lucia Guillin, creadora de la marca. Abri6 su tienda en el afio 2012. Sus trajes hechos a
medida incluyen anacos, fajas y blusas de flores bordadas a mano y pueden costar entre

150 y 800 dolares.

Los conjuntos mas caros son para novias y reinas de belleza porque tienen pedreria,
encajes y blusas tipo corsé. "Usabamos mds aqui la ropa otavalefia. Nuestra ropa Puruha

desaparecié y las jovencitas empezaron a vestirse como los mestizos".

Klayart
Ciento por ciento hecho a mano. Se dedica al disefio, elaboracion de alpargatas, venta de

bisuteria, prendas y todo en tejido. Esta marca es acogida principalmente por otavalefios

y extranjeros. Se trata de un trabajo familiar. “La esencia es hacerlo uno mismo, crearlo.

Figura. 29 Alpargata Klayart

Fuente: El Universo 2017
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Todo es realizado a mano, es un trabajo personalizado, que comienza desde el disefio,
seleccion de materiales como la cabuya, crepés, tejer en el telar y terminar. Elabora
collares, cadenas con perlas, ponchos, ganchos de rosas de tela para el cabello, zarcillos
para todas las edades, tanto para mujeres y hombres.

El mapa de Ecuador trazado desde la presencia de la identidad como tendencia en la

vestimenta se dibuja entre Riobamba, Otavalo.

Paqocha

Es un proyecto comunitario que recupera y revive la tradicion alpaquera de los Andes
ecuatorianos, creando un sistema econdémico sustentable para mujeres indigenas
campesinas y amas de casa con escasos recursos economicos a la par que se crea una red
de conservacion natural de los paramos ecuatorianos, esenciales para el almacenamiento
natural de agua. Se construye gracias a las mujeres campesinas hiladoras de las
comunidades de diferentes provincias del Ecuador; PICHINCHA, Chuspiacu, El Inga;
CHIMBORAZO-GUAMOTE, Chanchan y Sablog San Francisco; Pichincha, mujeres

tejedoras de migrantes de Carchi, habitantes de Tumbaco, Puembo y Pifo; Chimborazo,

Riobamba.

Figura. 30 Esquila de lana

Fuente: E1 Comercio 2017
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Sus clientes valoran a cada actor de la cadena, la aplicacion de normas de calidad en
fibra de alpaca y su disefio. Son més de 70 mujeres hiladoras y 15 mujeres tejedoras; la
mayoria de ellas, campesinas y amas de casa con bajos recursos econdmicos, que

gracias a este trabajo han mejorado su situacion econdmica y autoestima.

4.6. Analisis e interpretacion ecologica

Pancos
Un emprendimiento mixto propone alpargatas con disefio contempordneo. Busca
revalorizar la elaboracion de calzado a base del tejido de cabuya, que se obtiene del

penco.

Figura. 31 Alpargatas marca pancos

Fuente: EI Norte 2016

Franco Mena y Charic Amaguafia en Otavalo, entablaron una conversacion sobre las
tradiciones de vestimenta que poco a poco se abandonan, debido a que la elaboracion
manual no es rentable en la actualidad. Asi se inici6 el proceso de creacion de una marca

de calzado: Pancos. Sabian que debian crear un articulo innovador, pero que use
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productos y mano de obra local.

Las alpargatas que elaboran son productos ecologicos y de alta durabilidad. La empresa
tiene un impacto social inmediato, al dar trabajo estable a agricultores y artesanos. Parte
de la filosofia de la empresa es el intercambio justo. Ademas, los trabajadores tienen
facilidades para que adapten sus horarios de acuerdo con sus necesidades, para crear un

ambiente que resulte en indices mas altos de calidad.

Bo Em Atelier

Marca de la disefiadora Denisse Cabrera. En la coleccion Ecuador, fusiona la elegancia y
comodidad de la sastreria y el disefio contemporaneo con la aplicacion de textiles
otavalefos. Busca demostrar que es posible aplicar las artesanias de cada pais en prendas
modernas. A través de esta coleccion propone la exploracion de la identidad.

Con la propuesta Wuawua, se volco a una linea de ropa infantil, con una caracteristica
esencial: destacar las diferentes culturas del Ecuador. Wuawua trabaja con cuatro
comunidades de Otavalo, y para los decorados en los vestidos, con artesanos de

Pichincha. En total, se crearon cuatro plazas de trabajo con este emprendimiento.

o

“HILE

‘ 3

Figura. 32 Disefadora de tendecias emergente

Fuente: Revista Lideres 2016

La disefiadora fomenta el trabajo colaborativo motivada por el trabajo limpio y la

tradicion heredada de generacion en generacion. Este concepto es usado en propuestas
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contemporaneas que genera valor cultural a los atuendos y sustento econdémico para las

artesanas que ofrecen sus saberes.

Los nuevos emprendimientos de disefio son el portaestandarte de las innovaciones
patrimoniales y culturales, que no afectan al legado ancestral. En consideracion de Jorge
Luis Ruiz (Ipanc-CAB), ayudan a la difusion de las tradiciones de distintos pueblos
indigenas y contribuyen al fortalecimiento de la identidad como pais (Alvarado, 2016).

Diego Dante, director creativo de Dante Promoda, lanzé su coleccion Ethnic Xtreme, en
el 2015. En la primera edicion del evento de moda ecuatoriana Runway. Este evento
solicitaba en su convocatoria realizar una coleccion inspirada en las culturas ancestrales,

con criterios de alta costura.

Se eligio esta tematica para demostrar que las limitaciones a las importaciones no son una
traba para fomentar una industria fuerte y que los disefiadores locales se pueden
diferenciar a través del trabajo con comunidades de artesanos y la revalorizacion de
productos locales (Alvarado, 2015). La tendencia se remarca desde lo comercial, y se
revaloriza la riqueza visual de las culturas ancestrales, a través de nuevas puestas en

€scena.

La identidad como tendencia se aviene a una nueva corriente: la inclusion de minorias en
las revistas, literatura, -television, cine, etc. Las tradiciones ancestrales de vestimenta son
fuente inagotable de inspiracion para la creacion de indumentaria comercial, en contextos

urbanos, con el fin de que las comunidades sean sostenibles sin abandonar sus saberes.
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4.7. Sintesis de resultados

Se utilizé un esquema de andlisis PESTEL que formalmente se emplea para identificar

los factores del entorno general que van a afectar a las empresas que trabajan con

tendencias étnicas en la region Andina, para hacer referencia a los factores que fomentan

el auge de la identidad como una tendencia emergente.

Practicas de
comercio justo

Sisterna economia

procied,  trabejo
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Figura. 33 Analisis Pestel
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El analisis PESTEL se trata de un conjunto de puntos de vista a tener en cuenta, previos

al desarrollo de un modelo de negocio o emprendimiento.

Las empresas de disefio de identidad evolucionan a la par del concepto de identidad es un
concepto vivo que siempre estd cambiando y evolucionando ya que va al par de la
conciencia social por que las personas se auto identifican y en funcién de esto cambia su

identidad

Politico: Los incentivos economicos y legales por parte del estado son muy importantes
para que emprendedores generen productos competitivos y mayor numero de fuentes de
trabajo, incide la vision de desarrollo a escala humana, considerando la liberacion de las

posibilidades creativas de todos los integrantes de la sociedad.

La constitucion de la republica del Ecuador (2008), Art. 276 numeral 7 como objetivo del
régimen de desarrollo: “Proteger y promover la diversidad cultural y respetar sus espacios
de reproduccion e intercambio; recuperar, preservar y acrecentar la memoria social y el

patrimonio cultural”. El objetivo global es mejorar el numero de fuentes de trabajo

Economico: La moda genera buenas oportunidades econdmicas para todos los
involucrados en los procesos de produccion de diseno de indumentaria y también para los
asesores que se implican para llegar a un disefio final, practicas de comercio justo, de

formas comunitarias como economia solidaria, reciprocidad, trabajo colaborativo, etc.

El sistema de economia solidaria, principio de reciprocidad, trabajo colaborativo, de
mujeres indigenas y amas de casa que les permite trabajar desde sus casas ya sea en
bordado o tejido, hilado.

Los emprendedores cuentan con ruedas de negocios de Pro Ecuador pequefias empresas
establecen relaciones comerciales con compradores internacionales (Ministerio de
Comercio Exterior, 2017).

Programas para impulsar emprendimientos, capacidades productivas, redes para
empresas y unidades artesanales, Ministerio de Industrias y Productividad, Subsecretaria
de MIPYMES vy artesanias

Marco de economia, cambio de patrones de comportamiento romper la herencia
neoliberal del individualismo y competencia para construir habitos y modos de

produccion regidos por principios de solidaridad, reciprocidad y cooperacion,
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construyendo asi un sistema econémico social y solidario. (Plan Nacional de Desarrollo,

2013, p. 189).

Socio Cultural: la identidad es un fenémeno cultural que aflora como tendencia. Se
manifiesta a través de practicas y estrategias de experiencia individual y colectiva.
Prendas de estilo étnico buscan reconocerse a si mismas como diferentes y la auto-

identificacion da un sentido de pertenencia con los suyos.

Plan Nacional de Desarrollo (2017 - 2021) septiembre 2017. Objetivo 2: Afirmar la
interculturalidad y plurinacionalidad, revalorizando las identidades diversas.

Politicas: 2.3 Promover el rescate, reconocimiento y proteccion del patrimonio cultural,
tangible e intangible, saberes ancestrales, cosmovisiones dinamicas culturales.

2.4 Impulsar el ejercicio de derechos culturales con apertura y fortalecimiento de espacios
de encuentro comun que promuevan reconocimiento, valoracion y desarrollo identidades

diversas, creatividad, libertad, estética y expresiones individuales y colectivas.

Tecnologico: valoracion del trabajo artesanal en la elaboracion de los productos. Rescate
de técnicas ancestrales vinculadas con el manejo de textiles.

Uso de tecnologias como redes sociales para mantener contacto con los usuarios.
Valoracion del trabajo artesanal elaboracion de productos empleando maquinas
bordadoras digitalizando los disefos.

Manejo de fichas técnicas mantienen la calidad y rapides en procesos de produccion.

Uso de materias primas, alternativas en los procesos de manufactura como es el uso de

corcho para darle comodidad a las alpargatas.

Ecolégico: Conservacion natural de recursos procesos ancestrales que no generen
desperdicios ni contaminaciéon como el tinturado natural con plantas, flores y

desperdicios, mantener procesos cortos de productos.

La pagina de tendencias parisina Nelly Rody destaca entre sus tendencias actuales la
moda sostenible que trata de recuperar el medio ambiente con prendas sustentables, se

crea una red de conservacion natural de recursos.
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Art. 66. De la Constitucion del Eucador (2008) Se reconoce y garantizara a las personas:
El derecho a desarrollar actividades econdémicas, en forma individual o colectiva,

conforme a los principios de solidaridad, responsabilidad social y ambiental.

Legal: El Ecuador desde su constitucion es reconocido como plurinacional e intercultural
busca su identidad visual en disefios ancestrales

El conocer cuales son las reglas y leyes con las que un disefiador o persona ligada a la
moda estd protegida contra intentos desleales de la propiedad intelectual e industrial
mecanismo de impulso y proteccion a la industria ecuatoriana. Cambio en la matriz

productiva.

Art. 379. De la Constitucion de la Reptblica de Ecuador ,on parte del Patrimonio Cultural
tangible e intangible relevante para la memoria e identidad de las personas y colectivos,
y objeto de salvaguardia del Estado, entre otros:

Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas manifestaciones y creaciones

culturales, incluyendo las de caracter ritual, festivo y productivo.

1.UNESCO, informe relativo al estudio preliminar sobre la conveniencia de reglamentar
en el &mbito internacional la proteccion de la cultura tradicional y popular mediante un
nuevo instrumento normativo, Paris, UNESCO, 2001, p. 1.

Unesco, recomendacion para la salvaguardia de la cultura tradicional y popular, literal a,
Paris, UNESCO, 1989.

UNESCO, “conferencia internacional Washington, 1999 en: estrategias para promover
la participacion comunitaria en los procesos de inventario para la salvaguardia del
patrimonio cultural inmaterial, paris, UNESCO, 2006, p. 3.

Mediante el decreto ejecutivo nro. 816 de diciembre del 2007 se conformd la unidad de
gestion, bajo la direccién del ex ministerio coordinador de patrimonio y con la

participacion del instituto nacional de patrimonio cultural y del ex ministerio de cultura.
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Se realiz6 un andlisis FODA para analizar e identificar las caracteristicas y la situacion
actual tanto interna como externa de las empresas que trabajan con tendencias étnicas

emergentes

Sentido de pertenencia
Habilidades manuales
Procesos que no generan desperdicios

Recupera su identidad Oportunidades

Economia solidaria

Uso de materiales altemativos
Demanda en mercado nacional
e intemacional

Valoracion en disenos ancestrales

Debilidades

Falta de aliados intemacionales
Procesos tecnoldgicos costosos

Escasa presencia en medios publicitarios
Imitacidn de productos con procesos

Crisis econémica causa bajos precios
Empresas con tecnificacion

Cambios en las necesidades y gustos
de los clientes

Perdida de personal de procesos
manuales

Figura. 34 Analisis FODA
4.8. Analisis historico de hechos que inciden en la identidad

Cuando se identifican una tendencia lo que hace es reconocerse el impacto de un hecho
social en un contexto dado a partir de determinadas formas de vida. Hay una coyuntura
politica que favoreci6 la emergencia de la identidad. Lo primero que se volvi6 tendencia

por un corto periodo de tiempo (aproximadamente 15 afios) fue la izquierda
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latinoamericana, ademds de un movimiento regional conocido como emergencia

indigena.

Esta corriente de pensamiento latinoamericano calé en Ecuador con un proyecto de
gobierno (Revolucion ciudadana) y una transformacion en la Constitucion de 2008. El
caracter del Estado como intercultural y plurinacionaly el hecho de plantear una

propuesta de vida emancipatoria (Buen vivir plan nacional 2017).

Estos hechos tuvieron una expresion en el contexto economico manifiestos en el interés
por un cambio en la matriz socio-productiva que dio frutos y tuvo un respaldo historico a
pequenios y grandes emprendedores. Se integré a una estrategia politica de inclusion
social y revalorizacion de lo propio o lo nuestro.

La identidad como tendencia lleg6 a las esferas mas cercanas a la espiritualidad y a la
transformacion del pensamiento. Es por esto que se aprecia con mayor facilidad en el

artefacto vestimentario y en las artes visuales, la musica, la artesania.

La evolucion de la tendencia va en el mismo sentido que se mueve la identidad y lo hace
como cualquier organismo vivo. Se trata de cultura viva que se logra o se malogra en
funcion de las posibilidades de existencia determinadas por el contexto. En esto no esta

dicha la Gltima palabra. Siempre habra que estar monitoredndola y reconfigurandola.

4.9. Verificacion de hipotesis

La hipoétesis de la presente investigacion es: “Tendencia emergente en la estética del

disefio de indumentaria femenina influenciada por la identidad cultural .”

Para comprobar la técnica de la hipdtesis se ha tomado como referencia el método de
triangulacion de métodos (como se cita en Sampieri, Fernandez, & Baptista, 2010, p. 257)
que corresponde a la triangulacion de métodos de recoleccion de datos en los que se
complementa en el siguiente “disefio de triangulacion concurrente” (Ibidem, p. 574),
comparado los datos de las entrevistas realizadas a los disefiadores indigenas y mestizos

dedicados a la tendencia emergente:
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Tabla. 9 Triangulacion concurrente

Categorias

Generacion
de
Tendencia

Entrevistas a los
disefiadores
Ramoncha

La identidad no puede
verse solo como otra
caracteristica de la moda.
Tiene un significado mas
profundo y subyacente
que otras fuentes de
inspiracion, por lo que
podria permanecer para
los disenadores de

moda, independientemen
te de la tendencia

Dante Promoda
Pretendemos mostrar
como la identidad es una
tendencia que ha
separado de la
vestimenta
latinoamericana de la
influencia extranjera que
le ofrece prospeccion e
innovacion al disefio de
vestimenta en Ecuador.

Dominga

Funcionar el disefio
contemparaneo con
tecnicas ancestrales en
prendas de diario vestir

Vispu

Elegancia con identidad
hecha a mano fusionando la
cultura ancestral con la
modernidad

Churandy
Innovaciéon en disefios
para llegar a los jovenes

Klayart

Netnografia /

Braileo cultural
No todos podemos
tener la capacidad de
captar tendencias o
disefiar segun un
comportamiento que
puede comenzar a
regir; en tanto, es
posible crear
estrategias
innovadoras a partir de
ellas, lo que requiere
conocer algunos
aspectos sobre difusion
de las innovaciones

La vestimenta expresa
en gran medida el
comportamiento del
consumidor y, sin
dudas, esta influenciada
por las tendencias.

El sistema de economia
solidaria, principio de
reciprocidad, trabajo
colaborativo, de mujeres
indigenas y amas de casa
que les permite trabajar
desde sus casas ya sea en
bordado o tejido, hilado.

Vestir reinas de
belleza intercultural
valorando lo nuestro

Llegar a su propio
pueblo que no se
pierda la costumbre en
especial desean llegar
a los jovenes

Su objetivo es de
mostrar identidad
indigena Otavalo se a
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Criterio
técnico

La tendencia es
la direccion
hacia donde van
los gustos y
preferencias de
los
consumidores.
Algunos de los
factores que
pueden moldear
la aparicion y
desarrollo de las
tendencias son:
la politica,

la economia,

la cultura y la
tecnologia.

Las tendencias
en lamoda,
tienen un
sentido de una
especie de
mecanismo
social que
regula las
elecciones de
las personas.
son un estilo o
costumbre en un
periodo
temporal 0 en
un sitio.

Comercio y
precio justo
valorando cada
puntada que dan
las mujeres de la
comunidad de
Zuleta

Productos

Prendas en indigo como
chaquetas intervenidas con
diversos telares de los culturas
de la serrania

Disefio alta moda, urbano jeans
unisex

Blusas con disefios contemporaneos
con bordados tradicionales de la
comunidad Zuleta

Comercio y precio justo valorando
cada puntada que dan las mujeres
de la comunidad de Zuleta

Disefio y elaboracion y venta
personalizados bisuteria blusas
anacos bayetas chumbis

Disefio, elaboracion de alpargatas
bisuteria artesanal (collares, cadenas
con perlas, ganchos de rosas de tela
para el cabello, zarcillos para todas
las edades, tanto para mujeres y
hombres)



Principalemente  innovar
en procesos de alpargatas
de mujers jovenes

Wawkys Saraguro
Vestir a la  mujer
contemporanea sin perder
nuestra identidad

Taira Chalan
Rescatar disefios patrones
y bordados que se usaban
antes, por su complejidad
entraron en desuso

Jenny Ainaguano
Darle la importancia que
se merece el pueblo
indigena

Paqocha

Productos innovadores,
casuales y versatiles con
moda sostenible

Pancos
Oportunidad para innovar
en su oficio

Bo Em Atelier
Exploracion de la
identidad en prendas
modernas de estilo sastre.

sufrido cambios el
calzado el objetivo es
no perder la esencia
dando le poco
elementos de cambio o
disefio comodidad estar
al dia sin perder su
identidad

Vestir a la mujer
contemporanea sin
perder la identidad

En base a bordados
que tenian prendas
saraguro pero estan
desapareciendo por el
costo y por el tiempo

Las raices indigenas
siguen vivas con
disefo juveniles
manteniendo la
escencia indigena

La identidad va desde
los procesos
ancestrales
precolombinos
enfocado a una moda
sostenible buscar que
se sostengas en el
tiempo y se adapten a
varios estilos

Blusas con disefios
contemporaneos con
bordados tradicionales
de la comunidad
Zuleta

Es posible aplicar las
artesanias de cada pais
en prendas modernas.
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La vestimenta e
s utilizada como
modo de
expresion
cultural y
representacion
de estilos
indigenas y
artesanales.

Trabajo
colaborativo
genera desarrollo
a para mujeres del
sector enviandoles
trabjao de
bordado, tambien
tiene 6 personas
que trabajan de
planta en el taller

Trabajo familiar
10 12 personas
todos familia

Asociatividad
red de artesanos

Emprendimiento
familiar
pertenecen a una
red de artesanos
que pertenecen a
Cuenca

Trabajo familiar
y cooperativo

Blusas con diferentes tipos de cuellos
y mangas, ricamente bordadas con
colores y bisuteria artesanal figuras
de sol, flores, lineas, aves orfebreria
en plata (aretes, dijes tupus)

Accesorios, en bases a pedreria
cristal de roca y seco orfebreria
(bajo pedido)

Comercializacion de sombreros,
fajas, anacos, blusas, alpargatas,
collares, aretes, wallkas o collares

Disefio elaboracion de prendas
casuales versatiles. Participan desde
la esquila de la fibra preparan el
hilo y con un grupo de mujeres
desarrollan el tejido trabajan con
telares manuales.

Disefio y elaboracion de alpargatas

Sastreria y disefio contemporaneo
con la aplicacion de
textiles otavalefios



Emergente

Lula Kieri

la firma de la disenadora
de modas quitena
Fernanda Salgado busca
destacar las raices ¢
identidad ecuatoriana en
un contexto de moda
emergente crear piezas
con contenido artesanal,
incorporando el trabajo
de varios  artesanos
ecuatorianos combina el
trabajo artesanal
tradicional con texturas

La vestimenta cada v
ez

mas es utilizada com
0 modo de expresion
cultural y
representacion  de
estilos indigenas y
artesanales. El
disefio
latinoamericano
emergente da cuenta
de una variedad de
tejidos, bordados y
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con alrededor de
30 mujeres con
bordados pago
justo

Brinda oportunid
ades de trabajo a
mujeres hiladoras
quichuas de Ia
sierra 'y a mujeres

tejedoras
migrantes a la
ciudad de Quito.

Sus clientes
valoran a cada
actor de la
cadena.Aplican
normas de
calidad en fibra
de alpaca.

Productos y
mano de obra
local.
Revalorizan los
procesos
manuales.
Impacto social i
nmediato: trabajo
estable

a agricultores y
artesanos
Intercambio justo

Trabajo
colaborativo
Trabajo limpio
Tradicion hereda
da de generacion
en generacion
Este modelo de
desarrollo
emergente se
asienta en el
dialogo
intercultural y
aflora como
tendencia a
escala
latinoamericana.
Una tendencia
reposa sobre
otra: identidad b
asada en la

Desarrollo de atuendos en lino
y otros textiles combinadas con
textiles étnicos con elementos
simbolicos de los pueblos
Andinos



Razones de
los
diseniadores

modernas 'y naturales
como la alpaca, seda,
algodon, lino o cuero
Diego Dante

Las tendencias
emergentes se centran en
fenémenos que sugen, en
el caso latinoamericano la

interculturalidad su
identidad y  rescate
ancestral se han
convertido en una
manifestacion de
importancia para  sus
integrantes pues

reivindica sus identidad y
autoestima y de igual
forma genera
emprendimientos
comerciales rentables

Pagocha iniciativa
alpaquera en Ecuador
(2006), que ha revivido
el proceso artesanal de la
fibra de

alpaca, rescatando el arte
del hilado a mano, del
tejido en telar de espalda
(pre-colonial), y técnicas
de tenido con minerales,
plantas, flores y
cochinilla.

Dominga, surge como un
emprendimiento  social
que busca revivir el
legado  historico y
ancestral de las
creaciones

artesanales. Inspirada en
colores y texturas
tradicionales de
la vestimenta andina  del
Ecuador. Se destaca por
tener prendas  100%
hechas a  mano por

texturas propias de la
vestimenta de
diversas etnias
locales. Esta
caracteristica que se
percibe en
Ecuador,es  parte
de una tendencia
regional asociada

a simbolos de
identidad

Parte de los
elementos que
otorgan valor a esta
tendencia es

la resistencia
indigena, que los ha
mantenido en pie, y
saberes ancestrales
como la
reciprocidad, la
cooperacion y el
sentido de
comunidad que
toman forma en el
manejo de fibras
textiles, el tejido,
tinturado, etc.
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diversidad, sobr
e

globalizacion de
una supuesta
cultura

unica. Existen
discursos
propios al
margen de las
tendencias
globales como
el del

disefiador costar
ricense Alvaro
Nuiez quien dic
e sentirse agobia
do de advertir
propuestas que
no tienen
referentes con el
lugar que
habitan, con la
realidad de cada
¢ pais (desde
materias primas,
temporadas,
procesos
productivos), y
reconoce que
actan influidos
por tendencias
que globalizan.
América latina,
como parte

del Sur

global aboga
por una
expresion
cultural propia.
Cuando se
ubica el foco de
atencion en
laregion, se
distinguen
tradiciones,
estilos y
materiales
propios. La
existencia de
costumbres y
rituales
autoctonos han
servido de
inspiracion a
colecciones
latinoamericana
sy del

Disefio elaboracion de prendas
casuales versatiles. Participan

desde la esquila de la fibra

preparan el hilo y con un grupo de

mujeres desarrollan el tejido

trabajan con telares manuales.



Estética
étnica

Identidad
cultural

artesanas de la
comunidad de Zuleta, de
excelente calidad

Pancos

Las razones por las que
los  disefiadores  de
tendencia emergente
abogan por mantener son
diversas pero consideran
como la mas importante
el no perder su identidad
seguida de la importancia
de los saberes ancestrales
su sentido de pertenencia
en comunidad.

Alejandra Mizrah, de
Paqocha dice que
expresar lo que somos o
lo que queremos dar a
notar de nuestra
personalidad u origen nos
define. Confeccionamos
nuestra identidad a partir
de la indumentaria, hecho
que no es meramente
visual y menos
superficial.

Diego Dante Promoda
El disefio
latinoamericano
emergente da cuenta de
una variedad de tejidos,
bordados y texturas
propias de la vestimenta
de diversas etnias
locales. Esta
caracteristica que se
percibe en Ecuador, es
parte de una tendencia
regional asociada

a simbolos de identidad.

Lucia Guillin
manifiesta que su
emprendimiento lo inicio
ya que queria recuperar
sus raices y no perder la
identidad cultual de su
pueblo

Dominga

La estética se halla
estrechamente

vinculada a las
ciencias teodricas e
historicas, que tratan

del arte, pero la
estética es una
ciencia

filosofica que

estudia las leyes
generales de las
relaciones estéticas
del hombre con la
realidad (incluido el
arte. Siendo como la
filosofia una ciencia

ideologica, la
estética situa en el
centro de su
problematica la

relacion  de la
conciencia estética y
del arte con el ser
social, con la vida
humana (Rosental,
1946)

Hablar de identidad
es explorar la
"esencia" de un

grupo social. Se
salvaguarda la
memoria social en

la construccion y
reconstruccion de la
identidad en sus

107

exterior. Tiene
su propio
movimiento de
tendencias,
enfocadas al
mercado
regional.

Latinoamérica
lucha por
establecer una
estética

propia desde un
a reflexion que
le permita tener
bases solidas.
Disefiadores,
enfrascados en
el disefio
de vestimenta d
e autor, intentan
hacerse de una

posicion  con
una tendencia
autdctona

inspirada en las
culturas locales,
y asumiendo el
reto deno dejar
perder la
tradicion
artesanal, con
lo que se
perderia un
patrimonio
cultural
inmaterial
dificil de
recuperar.

La identidad
cultural
comprende
aspectos  que
permiten como
individuos
identificarse
como miembros
de un grupo, en
América Latina

Disefio y elaboracion y venta
personalizados bisuteria blusas

anacos bayetas chumbis



Comercio
justo

Las empresas de disefio
de identidad evolucionan
a la par del concepto de
identidad el cual es un
concepto  vivo  que
siempre esta cambiando y
evolucionando ya que va
al par de la conciencia
social por que las
personas se auto
identifican y en funcion
de esto cambia su gestion
del conocimiento
tradicional, porque la
identidad desborda las
posibilidades  identidad
de una sola interpretacion

Paqocha

Trabajo comunitario que
recupera y revive la
tradicion alpaquera de los

Andes ecuatorianos,
creando un  sistema
econdmico  sustentable

para mujeres indigenas
campesinas y amas de
casa con escasos recursos
econdémicos a la par que
se crea una red de
conservacion natural de
los paramos ecuatorianos,
esenciales para el
almacenamiento natural
de agua. Se construye
gracias a las mujeres
campesinas hiladoras de
las  comunidades de
diferentes provincias del
Ecuador

Dominga,

diferentes niveles y este

elementos, que
articulan la unidad
y las diferencias.
(Alvarado, 2016)

La identidad como
base del comercio
justo y la
sustentabilidad
desde la
revalorizacion del
conocimiento
tradicional, fibras
textiles, tinturado,
tecnologias
ancestrales
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fendémeno
ah tenido mucha
importancia ya
que para sus
miembros es
trascendental no
perder sus raices
representaciones
que tenian dando
como resultado
una aculturacion
muy
preocupante, Es
primordial que
no exista
confusion
cultural como
estaba pasando
en varias
comunidades ya
que pierden sus
verdaderos
simbolos que los
identifica como
propios de un
pueblo ya que
las mujeres al no

encontrar
prendas de sus
propio  grupo

étnico tomaban
las prendas de la
comunidad
Otavalo.

La tendencia
del comercio
justo busca
generar
condiciones de
empleo dignas
para sus
trabajadores en
las que no se
exponga a
riesgos su
salud, se le
pague un
salario acorde
al esfuerzo
invertido en su
trabajo, se les
de la libertad
para  formar
gremios 0
sindicatos, no
exista trabajo

Productos innovadores de lana de

alpaca con moda sostenible



surge como un forzoso ni
emprendimiento  social infantil, entre
El trabajo creativo tiene otros factores
como base el comercio
justo que se da en el
proceso de  disefo,
confeccion, bordado y
comercializacion de cada

que conduzcan
a una mejora
de las
condiciones de

una de las prendas. vida de las
manos

Lucia Guillin creadoras.

El consumidor cada vez (Guillen, 2018)

es mas consciente de
quien y como se producen
sus prendas esta
busqueda de comercio
justo, economia solidaria,
reciprocidad, trabajo
colaborativo este presente
en toda la cadena
productiva

La influencia étnica en la informacion recabada para la investigacion es de suma
importancia tanto para los disefiadores entrevistados ya que para ellos significa su fuente
de ingresos y de inspiracion pero mas importante significa el rescate de la cultural de sus
pueblos y comunidades, asi como en la Netnografia y Braileo cultural la influencia de una
tendencia étnica se evidencia en que esta regresa de temporada en temporada con ciertas
variaciones pero es frecuente, en cuento al criterio técnico se detallan textos en los que se
da importancia a la expresion de la cultura propia y la lucha de la regiéon andina por

generar una estética propia con bases solidas para no perder un patrimonio inmaterial.
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CAPITULO V
5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

La investigacion de la influencia de la identidad como una tendencia emergente en la
estética del disefio de indumentaria femenina dan cuenta lo siguiente, se tomo en cuenta
el lenguaje indumentario que se refleja en cada cultura para analizar sus potencialidades
y su deseo de mantener sus raices y su sentido de pertenencia desde su concepto de

territorialidad.

El surgimiento de la tendencia emergente en la Region Andina se proyectd mediante los
resultados expresados por parte de disefiadores mestizos e indigenas que se dedican
elaborar, producir y comercializar prendas de uso cotidiano y accesorios bajo el precepto
del comercio justo con sus artesanos y pequefios productores, cuyo principal recurso de
disefio es el manejo de tendencias étnicas, que buscan mantener y rescatar su identidad

en cada uno de sus proyectos.

Con los resultados obtenidos de los analisis y recopilacion de informacion en netnografia
y braileo cultural junto al criterio de especialistas se pudo tener suficiente informacion
para establecer una tendencia emergente con enfoque de identidad étnica su finalidad de

resaltar y promover los valores culturales.

5.2. RECOMENDACIONES

Generar y disefiar un informe de tendencias fundamentado en la evidencia empirica de
la identidad como una tendencia emergente

Divulgar este resultado investigativo con los estudiantes de la carrera de disefio de Modas
de la Universidad Técnica de Ambato.

Continuar este trabajo en la linea de gestion del conocimiento tradicional, porque la

identidad desborda las posibilidades de una sola interpretacion.
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CAPITULO VI
6. PROPUESTA

6.1. Datos informativos

Titulo: informe de tendencias fundamentado en la evidencia empirica de la identidad
como una tendencia emergente
Programa: Maestria en Disefio, Desarrollo e Innovacion de indumentaria de moda.
Institucién: Universidad Técnica de Ambato
Ubicacion: Ambato - Tungurahua
Responsable: Investigadora (Maria Gabriela Tamayo)
Tiempo de ejecucion: Junio 2017 — Marzo 2018
Beneficiarios:
Directos: Estudiantes de la carrera de disefio de textil e indumentaria
Disenadores de indumentaria
Indirectos: Ciudadania en general.

Responsable: Ing. Maria Gabriela Tamayo, tutor guia del proyecto.

6.2. Antecedentes de la propuesta

El ciclo de vida de una tendencia puede dar una idea de lo que sucede con la identidad.
Decimos una idea, porque a diferencia de cualquier otra tendencia, la identidad es un
concepto vivo y, por ende, complejo. Se va conformando y re-construyendo desde las
personas que se motivan, se identifican y se transforman en y desde ella.

Latente, emergente, Crecimiento, Asume y Decadencia.

Como advirtiera Martin Raymond: “identificar una tendencia no es lo mismo que
identificar una marca, producto o servicio que surge como resultado del impacto de dicha
tendencia en el panorama de la sociedad” (Raymond, 2009: 172). Hemos tratado de ubicar
a la identidad como una tendencia que emerge a partir de una multicausalidad asociada a
varios paradigmas: globalizacion, conectividad, interculturalidad, emergencia indigena y
sostenibilidad.

Visiblemente ha sido comprendida y sintetizada de la siguiente forma: La identidad se
proyecta a nuevos mercados en la observacion de identidad estd pasando al cine que

amplia la idea de la identidad como tendencia
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Anatomia de la Tendencia

Disenadores Disenadores
mestizos indigenas

Emprendimiento Autodeterminacion

! |

|

Resistencia Memoria

Territorialidad cultural Desafios Emancipacion

cultural

Figura. 35 Anatomia de la tendencia
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Resistencia

Cultural

La identidad se
resiste a la
homogenizacion
cultural.

Las identidades de
los grandes grupos
excluidos se han
convertido en un
enclave de
resistencia cultural
y de construccion
de contrahegemonia
. La defensa de las
raices, el rescate de
la memoria, la
posibilidad de ser
sujetos historicos se
revelan como
alternativas para
cuestionar el orden
presente y
proyectar un futuro
de mayor equidad,
dignidad y justicia
social.

Descripcion de anatomia de la tendencia

Territorialidad

La
territorialidad
es la base
material
fundamental
para la
produccion de
conocimientos,
que implica
una practica
social que se
produce en un
espacio-
territorio.
Garantia para
la existencia de
los saberes y
sus
portadores.

Cabuya
Lana de alpaca

Técnicas textiles
ancestrales

Memoria

cultural

Hablar de
identidad es
explorar la
"esencia" de un
grupo social. Se
salvaguarda la
memoria

social en la
construccion y
reconstruccion
de la

identidad en sus
diferentes niveles
y elementos, que
articulan la unid
ad y las
diferencias.

Expresiones  de
origen

Estilos de vida

Tinturado,
artesania textil,
diseno,

Trabajo
colaborativo,
reciprocidad

Tabla. 10 Descripcion de anatomia de la tendencia
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Desafios

Desde la vestimenta
hay una apuesta por
lo nacional como
Estado abre el
camino a: (1) la
inclusion social y (2)
al cambio en la
matriz productiva.

Uno de los ejes que
persiguio6 el
Gobierno Nacional
fue la aplicacion de
estrategias (“Primer
o lo nuestro”) para
la sustitucion de
importaciones, cOmo
un mecanismo
de impulso y
proteccion a la
industria
ecuatoriana. Esto
significd un cambio
de la Matriz
Productiva que dio
frutos y tuvo un
respaldo historico a
pequefios y grandes
emprendedores.
Identidad como
bien cultural

Cine, artes.
plasticas, musica,
artesania, disefo

Emancipacion

Denominacion de
origen centros

poblados




6.3. Justificacion

Una vez analizados los entornos macro y micro se establece que el informe de tendencia
emergentes en la estética del disefio de indumentaria femenina es un aporte necesario para
los involucrados en los procesos de disefio de tendencia emergente étnica puesto que es
una fuente referencial de consulta, inspiracion y desarrollo de colecciones de indumento

con tendencia étnica.

6.4. Objetivos
6.4.1. General

Esquematizar un informe de tendencias

6.4.2. Especificos

1. Recopilar los contenidos procedentes de la investigacion
2. Organizar los contenidos de manera didactica

3. Desarrollar el informe de tendencias

6.5. Analisis de factibilidad

Desarrollar la tendencia emergente étnica en la Region Andina es factible ya que evita
que los conocimientos ancestrales e identidad cultural desaparezcan puesto que
contribuye a la difusion y conservacion de los mismos al ayudar y dar recursos para que
los disefiadores desarrollen colecciones y atuendos con tendencia étnica, y como éste
proyecto busca la conservacion de la cultura étnica la Constitucion de la Republica del
Ecuador (2008), que en el Art. 276 Numeral 7 menciona como objetivo del régimen de
desarrollo: “Proteger y promover la diversidad cultural y respetar sus espacios de
reproduccion e intercambio, recuperar, preservar y acrecentar la memoria social y el

patrimonio cultural.

6.6. Analisis de identidad como una tendencia emergente

Resumir la identidad intentando focalizarla como una tendencia, es un desafio que supera

las pretensiones de esta investigacion. Siempre se hard el analisis basado en el método
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fundamental que se utilizd para alcanzar el objetivo propuesto, nos referimos
al brailleo cultural.

A su vez este método utilizé a modo de instrumento de investigacion, lo que en otros
momentos opera como una metodologia: la netnografia. Se realiz6 una busqueda por
concordancia amplia en Google y los resultados se fueron recogiendo como etiquetas que
se organizaron a partir de analisis semanticos en subcategorias, dentro de la categoria
identidad.

Las subcategorias estdn conformadas por elementos que connotan el devenir de la
tendencia. De esta forma tenemos: territorialidad, resistencia cultural, emancipacion,
salvaguarda y desafios. En estos cinco elementos se condensa la intencién comunicativa
expedita de los disefiadores, tanto indigenas como mestizos. Para que la tendencia fluya
coherentemente debe aflorar de adentro hacia afuera; es decir, desde el inconsciente
individual (comunitario-étnico) que se convierte en inconsciente colectivo propio

(indigena) y luego nuestro (ecuatoriano).
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Analisis de identidad para la tendencia

Los procesos metodologicos que se siguieron para llegar a identificar la tendencia
emergente de diseno étnico identidad fueron a través de netnografia, braileo cultural,
analisis PESTEL y FODA acompafiado por entrevistas a disefiadores tanto indigenas
como mestizos los que con su experiencia en el campo del disefio de atuendos y bisuteria
étnica ayudaron a que se identifiquen 5 temas principales como son desafios,
territorialidad, resistencia cultural, emancipacién y memoria cultural, los cuales a su vez

tienen subtemas de importancia para conseguir informacion.

eEsencia
*Grupo social
e Memoria social

eEstrategia
eProteccion

e Unidad
¢ Diferencias

nat elmpulso
e Conocimientos eRespaldo
ePractica social oEm

eBase material

eGarantia

ePoliticas
e Saberes

Resistencia
Cultural

»Influencias
¢ Glocal

Territorialidad ? Ema.ncipa.ci()n ® |dentidades locales

y regionales ‘
({ . *Modelo global

/) ¢ Desarrollo comunitario

o Cultura /

‘ e Sociedad ‘

contemporanea

e Influencias
e Defender

® Desarrollo
o Cultura

‘(—I/‘

Desafios o——,) IDENTIDAD @ 0

TENDENCIA

de disefio con identidad
étnica ecuatoriana para la
regiéon Andina

Figura. 36  Analisis de identidad para la tendencia
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Segmentacion del mercado de artesania

Este cuadro es un extracto del libro Disefiando con las manos de Juan Carlos Santos en el
cual narra los aspectos de cada uno de las segmentaciones de mercado que hay para la
artesania pasando por la artistica que deribo en una artesania folcldrica cuyo resultado fue
el de productos de baja calidad, posteriormente con la innovacidon se pasa a la tecno
artesania pues agrega el uso de redes sociales y produccion digital en masa, revalorizar
la artesania tradicional, ensefiar a que el usuario aprecie cada puntada hacha a mano
“saber hacer” lleva a que los productos hechos a mano tengan mayor calidad como

resultado es la artesania suntuaria.

GAMA ALTA

ARTESANIA ARTISTICA

ARTESANIA ARTESANIA
s SUNTUARIA CONTEMPORANEA
= 7
2 3

s— ; —
TRADICION < o INNOVACION
= w
3 £
I

2

ARTESANIA ARTESANIA

FOLCLORICA INFORMAL (DIY)

ARTESANIA RECREATIVA

GAMA BAJA

Juan Carlos Santos 2008
Figura. 37 Segmentacion de mercado de artesania

Los ejes en los que se llego a basar la presente investigacion es la division de disefiadores
en dos categorias las una de los disefiadores de origen indigena y los que llaman mestizos

esta division busca saber hacia donde estan dirigidos sus proyectos y hacia donde
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proyectan su vision de mercado con la artesania los disefiadores de origen indigena
buscan proyectar sus productos en artesania suntuaria y los disefiadores mestizos buscan

que sus prendas tengan un enfoque contemporaneo.

6.7. Fundamentacion
6.8. Metodologia / Modelo operativo

Para el modelo operativo se tomo en cuenta la investigacion Tendencias de Surgenia,
Centro Tecnologico Andaluz de Diseno, que surgid de la necesidad de que las empresas

tengan acceso a la informacion sobre tendencias en disefio y consumo.

La finalidad de la investigacion es servir como herramienta de trabajo para empresas y
disefiadores que sirva para minimizar los riesgos en la toma de decisiones en materia de
disefio. Se realiza un continuo analisis del disefio y del consumidor, asi como de los
determinantes de consumo, bajo un enfoque longitudinal dindmico, capaz de articular
las fluctuaciones de las tendencias de consumo y de disefio segun un continuum pasado-

presente-futuro.

Con la creacion de esta metodologia se pretende conseguir un prisma suficientemente
amplio para enmarcar las especificidades de cada sector o categoria de productos.

En el desarrollo de esta sistematica se observa la convivencia continua de metodologia
cuantitativa y cualitativa como base sobre la que se articula toda la actividad
investigadora, utilizandose la primera de ellas en el andlisis del estado del arte y de fuentes
de datos secundarios y la ultima en la comprension de los valores asociados a segin qué

consumeos.

Se destacan tres momentos dentro de la actividad de monitorizacion-vigilancia continua
de la realidad: visualizacion del paisaje, deconstruccion de lo observado y reconstruccion
de la realidad. Estas tres etapas se sintetizan en esquema siguiente, resumen de la
metodologia, y se desarrollan a continuacion. (Sarmiento, Mufioz, Gonzalez, & Garcia-

Moreno Garcia, 2012)
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Figura. 38 Metodologia i+Disefio

Fuente: (Sarmiento, Muiioz, Gonzadlez, & Garcia-Moreno Garcia, 2012)

Esquema resumen de metodologia

1. Revisidn de fuentes bibliograficas en funcién de su relevancia'y

VlsuahzaC10n representatividad.
del 2. Analisis de novedades: la actualidad.
s e 3. Hipdtesis de partida: existen relaciones entre las motivaciones y el
paisaje
consumo
Deconstruccion 4.  Atributos del producto
de 10 5. Posicionamiento

observado

6. Motivaciones y consumo

Reconstruccion
de la 7. Generacidn de universo

realidad

Los procesos de disefio que se llevan a cabo para el desarrollo de la tendencia son en
primer lugar con la obtencion de los temas como desafios, territorialidad, resistencia
cultural, emancipacién y memoria cultural se inicia recogiendo imagenes y grafias que
representen el tema con esas imagenes, entonces se desarrolla un panel de texturas con
las grafias que tengan riqueza en formas y texturas, posteriormente se interpreta un mood
board con toda la informacion recabada y este a su vez nos ayuda al desarrollo de las

paletas de color.

6.9. Boceto grafico de propuesta del informe de tendencias

El presente manual informativo ayuda a comprender como se desarrollara el manual de
tendencias de disefio con identidad étnica ecuatoriana para la region andina, el mismo que
estd diagramado en tres partes que complementan la informacion en conjunto, fusionando
texturas, fotografia, pantones y grafias de forma clara y funcional, tiene un facil

despliegue tipo abanico para revisar ficilmente la informacion.
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El manual de tendencia de identidad se compone de paginas introductorias al proceso que
complementan la informacién en conjunto, como son créditos, introduccioén y prélogo
seguidos de los temas a tratar macro- entorno analisis de identidad referentes de casos
indigenas y mestizos. Planteamiento de tendencias, la situacion en la que se encuentra la
tendencia, tableros de muestras, factores caracterizadores, texturas, grafias, colores,

actitudes y contextos

Tipografia principal

American Typewriter creada en 1974, por Joel Kaden y Tony Stan este alfabeto,
adaptando el estilo de las tipografias empleadas por las maquinas de escribir, fusiona
brillantemente la rigidez de su antepasado con un estilo mas contemporaneo y actual. El
espaciado uniforme de todas las letras fue eliminado pero se realzd igualmente la
apariencia y el estilo de estas tipografias dandole un punto nostalgico. Los pesos ligeros
fueron creados por Joel Kaden mientras que Tony Stan se encarg6 de los mas pesados.
También existe una version condensada y una alterna con otras versiones de algunos

caracteres. Se la emplea en los titulos y textos principales.

Glittery balloons

. Jalling from the
Your Cheatin’ Heart ceilings

glittery balloons falling from the ceilings

San Juan Gobierno

ITC American Typewriter

fight of independence

British composer and experimental electronic musician ITC

Romanian Senate American
Typewriter

Figura. 39 Muestra de tipografia American typewriter

Tipografia secundaria

Este tipo fue creado por Adrian Frutiger en 1988, su disefio estd basado en la Futura y la
Erbar, aparecidas en 1930, de hecho la palabra Avenir significa en francés “Futura”. Aun
asi, esta tipografia no es puramente geométrica, ya que tiene trazos verticales mas anchos

que los horizontales y la letra “0” no es un circulo perfecto. El resultado es una letra muy
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elastica y legible, con un aspecto armonioso que da muy buen resultado tanto en textos
como en titulos. Cada peso estd disefiado para una funcion especifica lo que es algo
bastante inusual. En 2004, Adrian Frutiger y el director tipografico de la libreria Linotype

Akira Kobayashi crearon la Avenir Next.

IF TYPEFACE NOW WITH TWELEVE STYLES

LOWERCASE LETTERING
de f

ij kI
Par

vV W X

y

ol ¥ public opinion

0 YES
OPQR No

UVvWwKX

ADRIAN futu re a C

FRUTIGER ’ o

Figura. 40 Muestra de tipografia avenir

Diagramacion

En el margen superior se respeto 1,5 cm de anillado para el area de trabajo y no se corten
fotografias y texto, en la parte inferior la imagen grafica mantenida para todo el manual
es con un mismo cuadro informativo para todo el contenido del manual (plantilla) el
contenido del manual tiene un indice numérico que nos lleva con facilidad a los

contenidos del manual
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Materiales de impresion

Este manual esta elaborado en tamafio A4 divido en tres partes el cuerpo principal en
tamafio A5 y los laterales que se despliegan en un formato personalizado va a ser impreso
en papel cuoché brillante de 115gr. Para hojas internas y portada en cartulina plagable
laminado mate de 270gr. La base que va a contener este manual es en madera melaninica
en crudo que sera cortado en laser con disefios del manual, finalmente las hojas centrales
llevaran anillado metalico y el extremo superior e inferior de los laterales seran

remachados para sujetar sus hojas a la base y se puedan desplegar.

Boceto de portada

Tendencia 2019

Figura. 41 Manual de tendencias
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Boceto manual desplegado

:
£
=
=
=

Resistencia
cultural

Tendencia 2019

Figura. 42 Boceto manual desplegado
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Boceto manual hojas

Introduccién

.

ejélcle

0 entorno |

(G)
o 4
-

ojejejerejejsye

1.3 Metodologia

1.4 Modelo tendencial de partida
2. INDICIOS

2.1 Braileo cultural

INDICE

2.2 Netnografia
2.3 Entrevistas
2.4 Anélisis de contenidos

2.5 Pestel

N
QJ

«

3

©

3.1 Ciclo de tendencias
3.2 Elementos de la tendencia

REFERENCIAS

S

°[°|°

Figura. 43 Hojas de manual indice y prologo
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PROLOGO

El ciclo de vida de una tendencia
puede dar una idea de lo que sucede
con la identidad. Decimos una idea,
porque a diferencia de cualquier otra
tendencia, la identidad es un concep-
to vivo y por ende, complejo. Se va
conformando y re-construyendo
desde las personas que se motivan, se
identifican y se transforman en y
desde ella.

IDENTIDAD




d  d d

INTRODUCCION

Posteriormente se identifica los
factores del entorno general
que se vinculan a la tendencia
en un analisis PESTEL. Como
ultimo aspecto se senala dénde
estan y hacia dénde van las
empresas.

IDENTIDAD

Figura. 44 Hojas del manual introduccién y creditos

CREDITOS

Informe de tendencia Identidad 2019
Universidad Técnica de Ambato
Facultad de Disefio y Arquitectura

Gabriela Tamayo

IDENTIDAD




HEscenario

Una vez analizados los entornos macro y
micro se establece que el informe de tenden-
cia emergentes en la estética del disefio de
indumentaria femenina es un aporte necesa-
rio para los involucrados en los procesos de
disefio de tendencia emergente étnica
puesto que es una fuente referencial de con-
sulta, inspiracion y desarrollo de colecciones

de indumento con tendencia étnica.

Figura. 45 Hojas del manual escenario
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HEscenario

Micro entorno

Digefiadores y empresas vinculados al disefio

Franklin Janeta

Disefio, elaboracion y venta de atuendos de la etnia Puruha blusas con bordados,
anacos bayetas chumbis corsets, vestidos para novias y reinas

Acogida de la. marca

Materiales para la confeccién
Riobamba y la region

Pedreria encajes, bayetas, pario, lienzo

Propuesta
Eleganda con identidad hecha a mano fusionando la cultura ancestral con la modemidad

Tipo de emprendimiento




|| [} Il (|
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Hscenario

Disefiadores y empresas vinculados al disefio
Disenadores indigenas en Ecuador

Lucia Guillin

o ‘ < |

Y Churandy
Disefio, elaboracién y venta de bisuteria blusas anacos bayetas chumbis
personalizados

Acogida de la marca, " Materiales para la confeccién
Riobamba y la region Orlén bordados podesua chifén, pafio
yane depende del diente et

disefos para llegar a los jovenes

Intencion de la comunicacién

rabajo colaborativo genera desarrollo

mujeres del sector enviandoles h—abj:opa£
bordado, tambien tiene 6 personas que
_ trabajan de planta en el taller

Figura. 46 Hojas del manual disefiadores
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Escenario

Klaudya Lema,

Disefio, elaboracion de alpargatas bisuteria artesanal (collares, cadenas con perlas,
ganchos de rosas de tela para el cabello, zarcillos para todas las edades, tanto para
mujeres y hombres)

Otavalo y| e >
£ ecin Cabuya, corcho, pedreria

V)

u objetivo es demostrar identidad indigena
e valo a sufrido cambios en su calzado el

L

3

objetivo es no perder la escencia dando le poco
elementos de cambio o disefio comodidad estar
al dia sin perder su esencia

fus
A 51

Tipo de emprendimiento
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Escenario Escenario
Disenadores indigenas en Ecuador R .
Disenadores indigenas en Ecuador

Ana Guamany _
Antonio Japdén g z
v Taira Chalan
D f
.- 2
Blusas con diferentes tipos de cuellos y mangas, ricamente bordadas con
;?al?ar?;rétszlg; 2; ta:;iss?nal figuras de sol, flores, lineas, aves orfebreria en Accesorios, en bases a pedreria cristal de roca y seco orfebreria (bajo pedido)

Acogida de la, marca, Materiales para la confeccion Acogida de la marca Materiales para la confeccion

Saraguro y Cuenca Orlén, lana, bayetas, pano, lienzo, Cuencay Ambato
encajes depende del cliente Cristal de roca y cristal seco

Propuesta Propuesta
Vestir a la mujer contemporanea sin perder nuestra identidad Rescatar disenos y patrones de bordados usados en la comunidad Saraguro

Intencién de la comunicacion

Intencién de la comunicacion

Emprendimiento familiar pertenecen a una red
de artesanos de cuenca g ’

Figura. 47 Hojas del manual disefiadores
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Hscenario

es Indigenas en Ecuador

Jenny Ainaguano

2

Sombreros, fajas, anacos, blusas, alpargatas, collares, aretes. Wallkas o collares

Acoglda de la marca

Ti rahua, Chimborazo, Encajes, paio bayetas, lienzo, ordn
uﬁ%abt:ra, Salraguro na. : ! !

mportancia que se merece el pueblo indigena

8 la comunicacién

|| I ||

[ I S S

Escenario
Diseniadores indigenas en Ecuador
Maria, Elena Tasiguano

2

Traje de uso formal, que se lleva en festividades o eventos especiales

Materiales para la confeccién

Orion, lana  bayetas, pafio, lienzo,
encajes

Acogida.de lamarca,
Llano Grande Pichincha

Trabajo colaborativo genera desarrollo a para

’ 7 afos conlamarca
mujeres jefes de familia con bordados

Figura. 48 Hojas del manual disefiadores
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BEscenario

Hscenario

Disefiadores y empresas vinculados al disefio Disenadores mestizos en Ecuador

Pamela Ponce
Gabriela Delgado S8R,

WD 9,

Belén Pérez, 1 Feli . @ *f%)DUM}l\NBA,

elén Pérez, 1os esposos Felipe % T DS
Segovia y Lorena Pérez /x\ s

& Tt e #D
O PAQOCHA

Disefio elaboracién de prendas casuales versatiles. Participan desde la es-
quila de la fibra preparan el hilo

Aco@da, de la, marca, eriales para la confeccién
con un grupo de mujeres desarrollan el e i Gal i )
tejido trabajan con telares manuales. P'd'“nd‘afua)’agj:'-msa apagos Orlon y lana bordados, lienzo
Acogida de la. marca ec n
Pichincha, Chimborazo, extranjero  Proceso artesanal de la fibra de alpaca. Rescate ' Vestir a la mujer contemporanea sin perder nuestra identidad
del hilado a mano, del tejido en telar de espalda
(pfe-oolonla y técnicas de tefiido con minerales,
plantas, flores y cochinilla

Blusas con disefios contenporaneos con bordados tradicionales de la
comunidad de Zuleta

itencién de la comunicacién

Figura. 49 Hojas del manual disefiadores
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Hscenario

i)dores mestizos en Ecuador

Diego Dante

J
Y B

Diseno sport, alta moda, urbano, jeans unisex
Acogida de la. marca, les para la confeccién

Pichincha Orlén y lana bordados, lienzo, encajes,
sublimacion textil

I I I I

WV SV S

Hscenario

Disenadores mestizos en Ecuador

Franco Mena y
Charic Amaguana

Disefio de alpargatas

Acogida dela marca terialos para la confocoion

Pichincha Fibra del penco

tencién de la comunicacién

“imano de obra local. Revalorizan los ~
es. Impacto sodal inmediato: ’4enoaoonlamam

ble & agricultores y  artesanos,

B
16

Figura. 50 Hojas del manual disefiadores
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HEscenario

Escenario
Disenadores mestizos en Ecuador

Denisse Cabrera

° BO EM O B

Sastreria, y disefio contemporéaneo con
laa.phcamondete}ml&sota:valerns

@ Ana’lisis&ﬂe
Contenidos
A bagiia Aba makies =
= =

Podesua, pano, lienzo, lana, bayetas

Propuesta
Exploracién de la identidad

Anal|5|s de
E mpresas
Intencién de la comunicacién el
Es posible aplicar las artesanias de cada
pais en prendas modernas.

Metodologla

AnaI|5|s
PESTEL

Tipo de emprendimiento

Trabajo colaborativo

Trabagjo limpio

Tradicion heredada, de generacion en

} generacion

Figura. 51 Hojas del maunal disefiadores
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Hscenario

@ Sl B : e 3
Creadores (@) Disefiadores Nacionales e Intemacionales — m ﬁmfw ﬁa.f&fg‘gﬁ}m
e (@ Grupos Etnicos ble, consumo conscente de ety e €8
Tendencia . : S e Veces son suntuosas, 3
(@ Grupos Musicales Etnicos %ﬁ%ﬁ Letiehig veces kitsch
es.

2 @ Economia] 12 moda = :
/Braileo\. = :é)ndoelial siemn;rg::sg;[_
jores

ndo y crean
ultural y mej e
( c t afoeaJor\a_BmQ pan:‘ :rijehmta

° tendend atreve
de Partida (@) Periodicos b ol mm?;
. dos, el exceso de accesorios y
(@) Revistas una explosin de color tan atrac-

. <
/ . elglsenadorqueloaeaenw
/ \ \\/ A e
Modelo Q¥ @ Editores [
) i [ Etnico
Tendencial i @ @ La fusién cuhural es la dave de

tiva como casual

(@) Sitios Web

i se

Ean)que lml'zan,worigm,vatojusmqﬂgnglas

o < — social elaboran. La industia mundial de la

Los plrlnﬂpalgs é:readores de (}egdencna moda emplea a 60 millones de perso-

son los disenadores que se dedican a ) PEEfmmesWebd nas en su cadena de valor, un dato que

crear atuendos con tendencia étnica. = s W la vuetve mémpoma impuisor de la
Este segmento no cuenta con ferias () Piswibufidenas cmiaiayne

especializadas para actualizarce en
conocimientos de las tendencias

Figura. 52 Hojas del manual modelo
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Indicios Indicios

Habitus es una empresa para imitar pues
en sus prendas se encuentran varios
pluses que hacen de las prendas que
tienen tejidos tecnol(x];icos las convierte
en atuendos funcionales que no tienen
obsolescencia corta y siguen el estilo de
vida actual

Lamarca estilo Athleisure
con ja _textil

/ ; tnograféa\

Braileo Ne
( Braileo )

»| Cultural

?

:
|

i

Cultural /% (0 eqal El conocer cuales son las
7 |~ 4 reglasyleyescon las que un

4 disefiador o persona ligada

a la moda es estar protegi-

/ Law
- Las fimas de lujo .
L ‘ Legal eren  a . sul ¢{\S
&poscon mecan-

istos en la leg BUSINESS
ion sobre i
de i

-
da contra intentos cr;slea es
de la propiedad intelectual
industria

Emprendimiento

iti Los incentivos economicos y
@ legales por parte del estado

— sonmuy  importantes para
que emprendedores generen
productos  competitivos
mayor nimero de fuentes de
trabajo

Emprendimiento

La industia espaioa esta
y
ser

compuesta por
@ am&n'rosgmje ad  emprendedor

Sypongan 5
Necesania para gear Negodo

Figura. 53 Hojas del manual braileo
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Indicios

Ecologia Les te :; :"gis T ENCULE e tidos . . ~ S
actuales la moda sostenible que trata de recu- Entrevista a Disenadores Mestizos
perar el medio ambiente con prendas sustent-

ables o reddando materiales de otras prendas Particicarte Acogidade Materiales de

la Marca confeccién

Oportunidades e — :
@ Be‘len Pérez, Disefio  elaboracion Proceso artesanal de
‘. a od b”enas = Felipe Segovia de prendas casuales la fibra de alpaca
Economia moda genera opor- pe Segoviay P s pax
4 - L P /ersati ticipa : Rescate del hilado a
- tunidades econdmicas para kit el o EXtranjeros | mano, ol tejdo en

A : desde la esquila de la 5
R A P\ T’ | i Ty | et 72
To con un grupo de mu- SR
pmc'& de prOducc'on de PAQOCHA jeres desarrollan el Otavalo ﬁisnerjest?n‘ pc\)anig;
gl,%no de iggumentana y tam- tejido trabajan con flores y cochinilla
ien para asesores que se telares manuales y

reinas

implican para llegar a un disefio
final

Pamela Ponce Blusas con disefios con- ‘ Pichincha i
Gabriela Delf;ado Pichincha | temeornecs con e Guayaqui, bo(:%ggolsana, lienzo,

7 e dados tradicionales de Galapagos
Etnico A i, la comunidad Zuleta y extrz?njgros
O La tendendia étnica si bien es Diego Dartie
- aerto rﬂdeslnueva en el nora- 5 Subilmacion  texil
ma mundia ue certa AL Disefio  alta moda, : St ol
. . Ygeq reiny y y Pichincha | (bano jeans unisex Pichincha E;euszaorcmw sedas,
difunde, si es una opcion que se Lo

empieza a apredar en la region Franco Menay
andina = e Sonacdaia Extranjeros

. 4 Pichincha Diseno de alpargatas ] Eg:‘:h% cabuya,
PAN ('} Otavalo

Denisse Cabrera Sastreria y disefio con-

En la actualidad cada prenda se s s G e . Orén y lana,lienzo,
= |ue puede rastrear hasta su oFlzigen para BOEM | Pichincha | (BeenSe e Fletincha | oty

5 tavalenos e z
R ser consientes de que la persona que crevaenos

elaboro la prenda recibe lo justo por
su trabajo sobre todo en’ trabajos
manuales y artesanales donde el
tiempo y estuerzo es muy grande

Figura. 54 Hojas del manual netnografia
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Indicios Indicios

Entrevista a Disefiadores Indigenas
Entrevista a Disefiadores Indigenas &

Provincia o Acogida de
Provincia o Acogida de  Materiales de comunidad la Marca
comunidad la Marca confeccién - 5 -

Accesorios, en bases a Ambato

Franklin Janeta Diseiio, elaboradon  y Ee@Ets Saraguro gl Celbaaly Cuenca

venta de atuendos de la Riobamba y

r Chimborazo  eija Punha blusas con 6
VIZpU [dltoe
1 , vestidos

Lucia Guillin
e

X jas, anacos, Tungurahua
Jenny Ainaguano Tungurahua blusas, alpargatas, collares, Chimborazo
aretes, wallkas o collares Imbabura
Disenio y elaboracion y

Chimborazo venta  personalizados Riobamba y 3 Traje de uso formal, i
oN. bsmenadz!mbais anacos la regién MariaElenaTasiguano ~ Pichincha 5?{;@ exl.;s?os?;rd\aa,dgsuz Pichincha
£ P 5
Churandy bayetas eventos especiales
Claudia Lema Diseflo, elaboracién de

2z alpargatas bisuteria artesa- Otavalo y

i nal (collares, cadenas con extranjeros
perlas, ganchos de rosas 4
detela paraelcabe(lo zar-
dllos para todas las
edades, tanto para muje
resy hombres)

Ana Guamén y Blusas con diferentes tipos

Antonio Japon Saraguro dEC\ﬂ‘OSymaf?:rcf;; Saraguro
res y bisuteria artesanal Cuenca
figuras de sol, flores, lineas,
aves orfebreria en plata

en plata (aretes, dies,

tupus)

Figura. 55 Hojas del manual braileo
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Ruecks de negodos d Pro Ecuadar pequeries
e Hecen relacones, comexcies, con
temacionaies (Minstenio de Comer-

Programasparaimpusar emprendimiento, capac

dxtives, recks para empresss y
uniclades artesanales. Minsteno de Industias y
Procuctiided,  Subsecetaria de MIPYMES
Aesanias

ah
viual en disencs ancestales
amoe
diferentesy auto - iderticacon
sentido de pertenenca

Plan Naconal de Desarolo 20172021,
Objetivo 2: Afirmar la intercuituralidad y
plurinaconalidad, revalorizando ks iderty-
[ —

Politicas:

2.3 Promover el rescate, reconodmiento

ANALISIS
PESTEL Lo e Bl s st

s, cosmovisiones dindmicas culturales.

&
0001

0 Tecnol6gico

Ermpresas famiares sitema econdmicosustentable
Brind. Fo s e
ras quichuas de a serma y a'mujeres tejeckras
m

“ornertio y predio usto valorando cada puntada
Que dan [a8 mujeres bordsoras

Capital : e Uso de teanclogias como redes socdes
Cultural Inmaterial . paramentenercortadoconbsusuancs.  Mateia  pima
e 05 atematva en los
@ \2orcign del trabsjo artesanal elabo s
productos emplea maguinas
doras digitalizando los disencs.
Sedest e o 4 mod: oy Somock s
deetaca entre les benciancias actstes la moca Manejo de fichas técnicas mantienen la  sabargetas
sostenblequetratadereaperarelmedoamb- @ calidadl y repides. en. procesos. de
ente con prendas sustentables, se cea una red produccion.
procesos cortos ok de consenvadon natural de recursos. I A
productos @ ek dles v
das con el manejo de mejores texti

Figura. 56 Hojas del manual netnografia
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Indicios Indicios

Benchmarking Disenadores Mestizos

dela Materiales de Tipos de
comunkadén  confecddén  emprendimiento
Belén Pérez, Diseiio  elabora- ldentidad :’roceso artesa- | Empresa familiar sistema

Felpe Segoviay | cion de prendas Ideptidad | nal'de’ls fra | cconomeo smtentabie: Inten::liéndela Materiales de Tipode

Lorena Pérez casuales  versati- i || INGE |f coeamhentan confeccién  emprendimiento
eSS e icha trales preco- | hilado a mano, | paramo poseedoras de
desde la_esquila lombinos en- | del tejido en | aipacas. Oportunidad de
M de la fibra prepa- focado a una | telardeespalda | trabejo a muperes hiadoras :
ran el hiloy con un moda sosteni- | (pre-colonial), y | de la siea y mujeres teje- Franklin Janeta : ! i
grupo de mujeres ble que se | técni de | doas migrantes a la Dadre AR
PAQOCHA | desarrollan el sostenga en el | tefido. con | cudad de o, Sus chen y, venta de atuen-
tejido trabajan tiempo y se | minerales, plan- | tesvalorana cada actor de dos etnia Puruha Vestir reinas de
con telares ma- adapten a | tas, flores y | la cadena. Nomas de cab blusas con borda-
nuales varios estilos | cochinilla dad en fibra de alpaca. dos, anacos baye-

Benchmarking Disefiadores Indigenas

H Trabajo familiar.
belleza intercul- VA ¥ Hecho a mano
5 tural valorando
. _ tas chumbis corsets, lo nuestro
Pamela Ponce | Blusas con disefios Fusionar el vestidos para
Gabriela Delgado comg;nrgmeos diseiio  con g‘ngg Yb;?d":z Comercio y predo justo novias y reinas
P con tra- tecnicas  an- . 3 ando cada puntada
ot dicionales de Ia cestrales en | dos s p—
“:2:4" | comunidad Zuleta prendas con- comunidad de Zuleta Lucia Guillin Uegar a su
temporaneas Disefio y elabora- propio  pueblo
Diego Dante cion y  venta nose pierda
ieg: ngilglzilsulj ‘S;;[‘_‘]Hm'(;)(k;);! ) ersonalizados Eﬁ,sw&,m
Disefio altamoda, de las culturas |t 93bardi- | Emprendimiento ( ) isuteria  blusas especial desean
ubano  jeans ancestrales y | N2 sedas, anacos  bayetas llegar a los jove-
unisex étnicos de fa | lienzo nes

Lite: costa  siema, Churandy chumbis

jan

cgenis plantaen el taller

Fi Pre e e

Ch:'mm:g:!ﬁa Gre iz ﬁ‘:ﬁﬁﬁ&i&:ﬁ : Disefio, elaboracion Su objetivo es

Disefio de alparga- gl:b""“i(’" Plotnicio los procesos manuales, Claudia Lema de alpargatas bisu- d?rn‘admhsr iden-

calzado a i DImanuses) . o i

s - s | <3 | el tri ancsond ol i peee Tabe o e

S b agricultores y artesanos . '95"_' = enj: Cg"‘ idantnlon 10 al2 personas
oo rp(fwzsaeg!aga poasra eel le poco elemen- todos familia

Denisse Cabrera | sactreria y disefio Es  posble | Oron y lana, | Trabjo colaborativo tra cabello,  zarcillos éo-sqeca'“b('fd-o

contemporéneo aplicarlas arte- | lienzo, borda- | bajo  limpio  tradicion para todas las e ClOCOmOCkS

BO|EM |con la aplicacion sanfas de cada | dos, sedas, | heredada de generacién edades, tanto para dad estar al dia

. de textiles otava- pais en pren- | gabardina en generacion mujeres y hombres) sin perder su
lefios das modemas identidad

Ana Guaman y Blusas con diferentes

Antonio Japon tipos de cuellos y

i ricamente Prendas elegan-
tes para
quier ocasion

Figura. 57 Hojas del manual entrevista
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Indicios

Benchmarking Disefiadores Indigenas

Taira Chalan

Jenny Ainaguano

Maria Elena Tasiguano

Accesorios, en bases
a pedreria cristal de
roca y seco orfebre-
ria (bajo pediicio)

Sombreros,  fajas,

anacos, blusas, alpar-
gatas, collares,
aretes, walkas o
collares

Traje de uso formal,
que se lleva en festi-
vidades o eventos
especiales

Intencién de la Materiales de

comunicacién

En base a borda-
dos que tenian
prendas Saragu-
o pero estan
desapareciendo
por el costoy por
el tiempo

Las raices_indi-

enas  siguen
vivas con diseno
juveniles mante-
niendo la escen-
cia indigena

confeccién

Encajes
pafio

tas, lienzo,
orlon, lana

Oron,  lana
bayetas,
paﬁq, lienzo,

econémico
s
dad

Tiposde
emprendimiento

Emprendimiento
familiar pertenecen
aunaredde artesa-
nos que pertene-
cen aCuenca

Trabsjo familiar y
! con

cooperativo
alrededor de 30
mujeres con borda-
dos pagojusto

Trabajo colaborati-
VO genera desano-
llo a para mujeres
jefes de familia con

I I [ I

(VI VR S

Indicios

Conclusion

Dado el actual estado del medio ambiente es de suma
importancia tener procesos sustentables en cada proceso
productivo de disefo de indumentaria para no generar
desperdicios innesesarios, prolongando la obsolecencia
de las prendas.

La produccion econdmica del segmento de indumentaria
produce un importante porcentaje de ganancias gener-
ando fuentes de empleo, en la actualidad se puede
rastrear hasta su origen las prendas y conocer que la
persona que elabord la misma, si recibe lo justo por su
trabajo sobre todo en trabajos manuales como bordados
artesanales donde el tiempo y esfuerzo es muy grande

La tendencia emergente étnica cada temporada se rein-
venta y difunde, siendo una opcidén que se empieza a
aprediar en la regién andina

Figura. 58 Hojas del manual conclusiones
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En el grafico N° 59 Ciclo de la tendencia

IDENTIDAD

Ciclo de la tendencia

Z
A
-
=
=
=
A
—

muestra en tiempo como va cambiando el

1 Resistencia cultural

nivel de aceptacion y el tiempo de vida

que mantiene la tendencia identidad que

se encuentra actualmente en un proceso

de

los

entre

bueno

aceptacion

Madurez

consumidores de este tipo de productos y

un nicho de mercado que va en

crecimiento

§
=
8
Q
5
5
S
=
2
8

Figura. 59 Hojas del manual ciclo de la tendencia
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IDENTIDAD
1 Resistencia cultural

GRUPO ‘

SOCIAL

UNIDAD

Diferencias

Etnias o sociedades internamente
plurales conservan su escenciay
con su memoria social intacta

141
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ad Al g el

IDENTIDAD IDENTIDAD
1 Resistencia cultural 1 Resistencia cultural

Resistencia cultural en escen-
cia es una propuesta con
texturas gruesas fuertes para
que dejen huella y sus
origenes sean dificiles de
borrar, intrincados bordados
tradicionales manuales mues-
tran la fuerza y constancia de
las  manos = de mujeres
artesanas, cuentas y mullos
dorados llanos y grabados
recuerdan la riqueza del

Figura. 61 Hojas del manual identidad
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e el d

IDENTIDAD IDENTIDAD
1 Resistencia cultural 2 Desafios

La tendencia resistencia cultural .

estd orientada a un consumidor
que busca auto determinarse
dentro de su grupo social,
explorando un look lleno de
elementos étnicos que creia
perdidos este usuario busca
destacarse con accesorios

grandes, de colores en contraste
esta tendencia mescla materiales
ricos en formas y texturas.

Figura. 62 Hojas del manual identidad
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IDENTIDAD IDENTIDAD

2 Desafios

& Desafios

Parte del desafio es defender las
identidades locales y regionales
para el desarrollo de'su cultura




Figura. 63 Hojas del manual identidad
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IDENTIDAD IDENTIDAD
& Desafios Y . & Desafios

La naturaleza de las texturas de la
tendencia desafios parte con
piezas artesanales de plata filigra-
na y toda la riqueza de cada
diseno unico, bordados manuales
en colores vivos, en contraste con
colores tierra y neutros de tex-
turas rusticas.

"

,, % ’
(Y

<
R

\
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IDENTIDAD
& Desafios

Desafios es una tendencia
para un usuario que demanda
destacarse en su medio social
y en sus actividades, no tiene
miedo a los colores fuertes,
accesorios de gran tamano de
diversas formas y elementos
llenos de texturas, los materi-

ales no tienen que ser los

tradicionales para aplicar
elementos étnicos, prefiere
joyas en plata artesanales.

P

Figura. 64 Hojas del manual identidad
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hid bid  hd  ad

IDENTIDAD
4 Territorialidad

Claves
N )
Texturas
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igura. 65 Hojas del manual territorialidad
If! !
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IDENTIDAD IDENTIDAD
& Territorialidad 3 Territorialidad

v
GARANTIA

PRACTICA
SOCIAL

Territorialidad base
material fundamental
para la produccion de
conocimientos, que im-
plica practica social que
se produce en un espa-
cio - territorio. Garantia

para la existencia de
saberes.
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IDENTIDAD IDENTIDAD
S Territorialidad 3 Territorialidad

Contrastes es la palabra
esencial en la tendencia
territorialidad pues sus texturas
recuerdan los procesos
ancestrales procesos manuales
en bordados, joyeria artesanal,
con colores vivos que se

encuentran en las ferias de
cada pueblo de la serrania,
mantienen viva su cultura y
tradiciones materiales como la
cabuya se destaca en esta
tendencia.

148



ra. 67

IDENTIDAD
3 Territorialidad

Saberes ancestrales se destaca en
la tendencia territorialidad, para
los jovenes defender sus conoci-
mientos patrimoniales y que estos
sean pasados a las siguientes gen-
eraciones les  permite apropiarse
de sus saberes y que estos no se
pierdan y a la vez sean apreciados
por el publico en general su look
esta vinculado a su arraigo a sus
raices lo que se refleja en sus

actividades diarias ‘
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Figura. 68 Hojas del manual territorialidad

If! If!
I () I (| (|

d  d a4 d d

IDENTIDAD IDENTIDAD
4 Emancipacién - 4 Emancipacién

@) fliespatcio
CO000O

Denominacion de origen,

roteccion y respaldo a
E)s artesanos y em-
prendedores con estraté-
gias como primero lo
nuestro
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Figura. 69 Hojas del manual emancipacion

(Y S e

IDENTIDAD IDENTIDAD
4 Emancipacién 4 Emancipacién

Las texturas para la tendencia
emancipacion es de naturaleza
calida y ligera como la lana de
alpaca tejidos suaves en colores
tierra, contrastantes con piezas
artesanales en plata como tupos,
los bordados tienen vital impor-
tancia principalmente por su
intrincado trabajo manual.
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Figura. 70 Hojas del manual emancipacion

S S S

IDENTIDAD IDENTIDAD
4 Emancipacién Y W 5 Memoria cultural

El look para la tendencia emer- x5 4 | S
gente es neutro en sus prendas 5 B

las mismas que son versatiles,

elaboradas en materiales como la

lana de alpaca empleadas por su

calidez y suavidad, la fuerza de

color, forma y textura esta en los

accesorios, grandes con volumen

de elementos variado
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IDENTIDAD
8 Memoria cultural

IDENTIDAD
85 Memoria cultural
o

DESARROLLO COMUNITARIO

@ INFLUENCIAS

Identidad explora la "esencia" de una etnia, Busca
el desarrollo comunitario salvaguarda la memoria
social en la construccidn y reconstruccion de la
identidad en sus diferentes niveles y elementos.

Figura. 72 Hojas del manual memoria cultural
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II?ENTIDAD IDENTIDAD
8 Memoria cultural

Los telares cuentan la historia
de los pueblos mediante
nudos, con hilos tenidos de
colores llamativos, las texturas
que van creando hacen de la
tendencia memoria cultural
muy rica en formas ancestrales,
sin olvidarse de los accesorios
de gran tamano y en colores
metalizados.

8 Memoria cultural

Figura. 73 Hojas del manual memoria cultural
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IDENTIDAD Indicios
5 Memoria cultural Referencias

|dentidad, costumbres y tradi- 7 Fotografia
ciones ayudan a que la cultura 3 A
de los pueblos se conserve,
este es el principal objetivo de

Ainaguano Jenny
Cabrera Denisse

Chalan Tyra

la tendencia memoria cultural, o B ‘ ey
mediante prendas con ele- S,
mentos étnicos y accesorios
recargados el look de esta ten-
dencia es relajado para un con-

Dante Diego
Dias Raul
Domingas
Fisch Olga

sumidor de tendencia habido : :
Japon Antonio

de una historia detras de la
Klayart

Pancos
Pagocha
Tasiguano Maria Elena

Vispu

Figura. 74 Hojas del manual memoria cultural
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Paleta de color

Resistencia
cultural

C

Figura. 75 Hojas del manual laterales
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Resistencia
cultural

Los colores empleados en |a
paleta resistencia cultural
fueron considerados para
que los disenadores
cuenten con una
herramienta atil en el
momento de disenar, la
gama de colores va desde
los tonos calidos desde el
brillante amarrillo hasta un
elegante magenta oscuro
pasando por los suave
naranja, junto con
refrescantes como los

azules claros

Figura. 76 Hojas del manual laterales
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2 Desafios Territorialidad

En la seleccion de colores de
la paleta desafios fueron
tomados en cuenta
tonalidades, para ser de
utilidad en los procesos de
diseno, la gama de colores
emplea matices en contraste
que van desde el elegante
verde esmeralda junto un
suave cian, hasta un mistico
violeta oscuro, atravesando
por vibrantes tonos naranjas

en degradado hasta el rojo.

Figura. 77 Hojas del manual laterales
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Territorialidad 4 Emancipacién

Mescla integral de  colores
para la paleta territorialidad
como instrumento de diseno,
la tonalidad de colores
suaves, ligeros que van
desde un naranja suave y
equilibrado hasta colores
verdes armoniosos como el

aqua en degradado de azul

Figura. 78 Hojas del manual laterales
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Emancipacion Memoria,
P cultural

Esta paleta de colores
emancipacion incluye los
tonos mas relevantes para la
tendencia ya que mejoran
los procesos de diseno, los
tonos de color van desde un
refrescante verde en
contraste un elegante
violeta y energizantes tonos
naranjas sin olvidarnos del
efecto tranquilizador que da

el color ciam

Figura. 79 Hojas del manual laterales
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Memoria,
cultural

La paleta de colores memoria
cultural se establecié al
considerar los elementos
graficos de la tendencia para
mejorar las técnicas en el
momento de disenar, la gama
de colores es vibrante con
matices que van desde un
enérgico rojo y amarillo hasta
colores azules armoniosos

como el aqua en degradado

Figura. 80 Hojas del manual laterales




La eleccion de materiales para
esta tendenda tiene que ver
con los procesos artesanales
como ondon para bordados
artesanales, lana, lienzos, pano,

y pedreria

Resistencia
cultural

Los accesorios en plata y
pedreria son los elemen-
tos principales de esta
tendencia asi como orldn
para bordados artesanales

z Desafios

Figura. 81 Hojas del manual laterales
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La cabuya es el elemento principal
para la tendencia territorialidad en

todos sus matices permitiendo asi

rescatar este elemento tradicional,
de igual forma materiales para
elaboracion de joyeria tradicional

3 Territorialidad

Emancipacion tiene como princ-
pal elemento el uso de fibra de
alpaca por sus calidez y suavidad
aplicados en prendas versatiles
as como oron para bordados
artesanales y accesorios en plata

4 Emancipacion

Figura. 82 Hojas del manual lateral
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Para la tendencia memoria cultu-
ral se destaca el uso de tejido en
telares para prendas y accesorios
por su gran colorido y formas que
rescatan la cultura de los pueblos
al contar sus historias

Memoria
cultural

Figura. 83 Hojas del manual lateral
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Anexos

Anexo 1: Entrevista dirigida a los disefiadores que trabajan con tendencias étnicas

Universidad Técnica de Ambato

Facultad de Disefio, Arquitectura y Artes

Maestria en Diseilo, Desarrollo e Innovaciéon de Indumentaria de Modas

Entrevista dirigida a los disefiadores indigenas y mestizos

Nombre y Apellido del diseniador

Nombre de la marca

Numero de afios con la marca

Provincia

Acogida de la marca

Materiales para la confeccion

Enfoque

Intencidon de la comunicacion

Propuesta

Tipo de emprendimiento

(Cual cree usted es el futuro de la tendencia con identidad étnica?

(Como evolucionard esta tendencia? (a 5afos) (a 10 afnos)?
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Anexo 2: Panorama de artifices del disefio con identidad en Ecuador

Disefiadores

Anos

Acogida

Materiales

- I Intencion de la Tipo de
indigenas en (Provincias| Marcas con la de la Enfoque parala .., Propuesta Po ¢
o comunicacion emprendimiento
Ecuador marca | marca confeccion
Disefio, elaboracion y venta de Pedr§ria Vestir reinas de|Elegancia con
Riobamba atuendos de la etnia puruh4ffncaes, bayetas,jhe]leza identidad hecha al . 4. e o
Franklin Janeta Vispu 17 afios ! ., Yblusas con bordados, anacos|Pano, lienzo intercultural mano fusionando J '
aregion . Hecho a mano.
bayetas  chumbis  corsets, valorando lofla cultura ancestrall
vestidos para novias y reinas nuestro con la modernidad
Riobamba Orlon bordados i i
: Trabajo  colaborativo,
(puruhaes) desua chifon | -1€gar a su propio J
pocesta chrton, pueblo que no se |Innovacion ~ enfr@ desarrollo a para
Riobamba Disefio y elaboracion y Ventalgaﬁo depende ierda Ia iseios oomujeres  del  sector
Lucia Guillin Churandy 6 ailos ay personalizados bisuteria blusas|del cliente P ParaL viandoles trabjao de
la region . costumbreen [llegar a IOSIb S
lanacos bayetas chumbis al d . ordado, tambien tiene 6
m espemid csean - jovenes personas que trabajan de|
cgar a 108 jovenes planta en el taller
Cabuya, corcho |Su objetivo es de
mostrar  identidad|
Disefio, elaboracion de indigena Otavalo se
alpargatas bisuteria siufrédo (.iamtli}os el Principalemente
N lartesanal (collares, cadenas con| alzado el 0bjetivok, ) yyay en . .
. ~ Otavalefios y| s no perder la Trabajo familiar 10 12
Claudia Lema Otavalo Klayart 4 afios . perlas, ganchos de rosas de tela) . procesos de o
extranjeros . sencia dando le personas todos familia
para el cabello, zarcillos paral alpargatas de
das 1 dad oco elementos de[ *. ="
todas las edades, tanto para ambio o disefiofWers jovenes

mujeres y hombres)

omodidad estar all
ia sin perder su

identidad
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Blusas con diferentes tipos de
cuellos y mangas, ricamente,

Orlon,
bayetas,

lana,
pafio,

Prendas elegantes

Vestir a la mujer|

/Ana  Guaman vy N Saraguro, |bordadas con colores y bisuteria[ll€NZ0, encajes laui contemporanea | Asociatividad red de
|Antonio Japon Wawkys Saraguro| 2 aflos Cuenca fartesanal figuras de sol, flores, para cuatquict sin perder nuestra artesanos
lineas, aves orfebreria en platal ocasion identidad
len plata (aretes, dijes, tupus)
Saraguro -
: Cristal deroca y| En base al o
l afio [Cuenca, . leristal seco bordados qUe| Rescatar este tipo Em.p.rendlrmento
Ambato lAccesorios, en bases a pedrerial tenian prendas e disefios familiar pertenecen aj
Taira Chalan Taira Chala cristal de roca y seco orfebrerial saraguro pero estan atron una red de artesanos|
aira Lhatan (bajo pedido) desapareciendo porg ; de S que pertenecen a
el costo y por elPOrAados Cuenca
fiempo
lLas raices Trabajo familiar y
Tungurahua, Sombreros, fajas, anacos Encajes, pafio indigenas siguen | Darle la cooperativo con
. . ~  [Chimborazo, > 43S, ’ Jes, p vivas con disefio  [importancia que
Jenny Ainaguano |Tungurahua |Jenny Ainaguano| 12 aflos blusas, alpargatas, collares,  |bayetas, lienzo, | . alrededor de 30
Imbabura, uveniles se merece el ;
aretes, wallkas o collares orlon, lana . T mujeres con bordados
Saraguro manteniendo la  [pueblo indigena A00 iusto
escencia indigena paso]
IAutodeterminacion
, . Herencias que Trabajo colaborativo
Maria Elena Llano Traje de uso formal, que se |Orlon, lana d J 1
Grand lleva en festividades o eventos [payetas, pafio rescataron (penera desarrg o
. . an E o " iz ’111) a'e; las personas  para mujeres jefes de
Tasiguano ichincha especiales ¢hzo, enca) ancianas de [familia con bordados
comunidad
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Disefiadores en Provincia | Marcas Aifios con |Acogida de Enfoque Materiales para | Intencién de la Propuesta Tivo d
Ecuador la marca | la marca q la confeccion comunicacién p 1po de
emprendimiento
Empresa familiar sistema
Proceso artesanal de economico
la fibra de sustentable.Se esfuerza en
alpaca. Rescate del generar desgrrollo
Disefio elaboracion | pijado a mano. del |- identidad va desde sostenido a comunidades
de preildas casuales tejido en telar de los procelsos gzla{);;izo y poseedoras
Lo, . versatiles. Participan ancestrales . : .
Belén Pérez, los Extranjeros P espalda (pre- . Productos  [Brinda oportunidades de
. desde laesquilade la| . nial), y técnica precolombinos . . :
esposos Felipe Paqocha 12 afios Cuenca, fibra preparan el hilo o AN enfocado a una moda innovadores  frabajo 2 IHJeres
Segovia y Lorena | Pichinchay 4 Tumbaco COI; u11)1 o de de tefiido con sostenible buscar que| <™ moda |hiladoras quichuas de laj
Pérez Chimborazo Otavalo y Erp minerales, d sostenible Si€rra y - a  MmUujeres
mujeres desarrollan el plantas, flores y se sostengas en el tejedoras migrantes a la
tejido trabajan con cochinilla tiempo y se adapten a ciudad de Quito.
telares manuales. varios estilos Sus clientes valoran a
cada actor de la
cadena.Aplican normas
de calidad en fibra de
lalpaca.
Orlon y lana , lienzo, Fusionar el
L Blusas con diseflos bordados disefio  con . .
Pichincha . Comercio y precio justo
.. [contemporaneos con tecnicas
Pamela Ponce . - Guayaquil, valorando cada puntada
. Dominga 6 afios bordados ancestrales en .
Gabriela Delgado Galapagos y . que dan las mujeres de la
. tradicionales de la prendas .
. extranjeros . comunidad de Zuleta
Pichincha comunidad Zuleta contemporane
las
Pichincha - Subilmacion texil [Revaloriza la riqueza . .
Diseflo sport alta . Identificacion -
. Dante P . visual de las culturas Emprendimiento
Diego Dante moda, urbano jeans respeto e ..
romoda 5 afios . ancestrales costa . Individual
unisex igualdad

sierra oriente etnico
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Revalorizar la

Productos y mano de
lobra local.
Revalorizan los procesos

Franco . Oportunidad pjmanuales.
. o elaboracion de . o
Mena y Charic Amal Pichincha Pancos Alpargatas Penco ara innovar en[lmpacto social i
N calzado a base del . . .
guafia . suoficio [nmediato: trabajo estable
tejido de cabuya .
la agricultores y
artesanos
Intercambio justo
Sastreria y disefio Es posible aplicar las| [Trabajo colaborativo
. Lo Bo Em Ateli contemporaneo con la artesanias de cadalExploracion d[Trabajo limpio
Denisse Cabrera Pichincha . , . . L,
er laplicacion de pais en  prendasle la identidad [Tradicion heredada  de
textiles otavalefios imodernas. lgeneracion en generacion
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