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RESUMEN EJECUTIVO

Esta tesis tiene como objetivo el estudio de los factores PEST que influyen en la
produccién y disefio de indumentaria en la Camara de Industrias de Tungurahua,
teniendo como enfoque principal determinar cuél de las estructuras de los factores
PEST actual de las empresas de confeccion repercute con mayor peso en la
integracion del disefio en el cluster textil de Tungurahua. En funcion de esto se
realizd un estudio de campo Yy bibliografica documentada valorando la informacion
cualitativamente, informacion que grandemente ayudo a la direccion de la
investigacién, dando como resultado que uno de los factores mas relevantes para la
inclusion del disefio en la indumentaria es el factor social, ya que el comportamiento
del cliente es el que decide si el producto disefiado es comercial o no, siendo una de
las maneras de conocer el comportamiento del consumidor, el estudio de las macro
tendencias y el lanzamiento de las mismas para un mercado que se acople al

consumo requerido.

El crecimiento de las empresas de forma individual es de cierta manera viable al
mismo tiempo que los disefiadores de moda se enfrentan a un ambito laboral en el
que tiene que ser un ente social estando al mismo nivel del cambio y progreso en
nuestro entorno politico, econémico, social, y tecnoldgico ya que en base a esto
sacamos disefios con la finalidad de que se venda en su totalidad. Como disefiadores
nos encontramos en un paradigma entre el mercado nacional y las macro tendencias
en las que nos regimos para crear una coleccion de moda que en el proceso de la
creacion de la misma es fundamental el manejo de las plataformas de tendencias de
moda por eso se da como resultado el manejo de tendencias que anualmente lanzan

las plataformas como ISCIS y WGSN.

PALABRAS CLAVE: MACRO TENDENCIA / VALOR AGREGADO /
FACTOR SOCIAL/ DISENO DE INDUMENTARIA / DISENOS
COMERCIALES / EXPERIENCIA LABORAL.

Xiv



ABSTRACT

This thesis has as a goal the study of the ECONOMIC SOCIAL TECHNOLOGICAL
POLICY factors that they take influence in the production and design of the clothes
in the “Camara de Indsutrias de Tungurahua”, focusing principally to determine
which is the structure of the current ECONOMIC SOCIAL TECHNOLOGICAL
POLICY factors of the fashion making industry have the most repercussions in the
design in the textile cluster of Tungurahua. Based on this, a field and bibliographic
study was carried out, evaluating the information qualitatively, information that
greatly helped the direction of the research, Giving as a result, that one of the most
relevant factors for the inclusion of design in clothing is the social factor, because the
client behavior is that decides if the designed product is commercial or not, being one
of the ways to know the behavior of the consumer, the study of the macro tendencies

and the launching of the same for a market that fits the consumption required.

The growth of companies individually is in a certain way viable at the same time that
fashion designers are facing a work environment in which it has to be a social entity
being at the same level of change and progress in our political, economic, social, and
technological environment, because on base on this, we draw designs with the
purpose to sell its plenty. As designers, we find ourselves in a paradigm between the
national market and the macro trends in which we are governed to create a fashion
collection that in the process of creating it is fundamental to the management of
fashion trends platforms, because of that it results in the management of trends that

are launched annually by platforms such as ISCIS and WGSN.

KEY WORDS: MACRO TREND / ADDED VALUE / SOCIAL FACTOR /
FASHION DESIGN / COMMERCIAL DESIGNS / WORK EXPERIENCE.

XV



CAPITULO |

1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1.Tema

“FACTORES, POLITICOS ECONOMICOS, SOCIALES Y TECNOLOGICOS Y
LA INDUMENTARIA EN LAS EMPRESAS DE CONFECCION TEXTIL DE LA
CAMARA DE INDUSTRIAS DE TUNGURAHUA”

1.2.Planteamiento del problema

El mundo globalizado se basa en el intercambio de conocimientos en todos
los aspectos, es por ello que se puede apreciar que las tendencias de la moda siempre
estan en constante evolucion, dando lugar a que se den cambios politico, econémico,
social, tecnoldgico, etc., es decir que estos factores influyen sobremanera en la vida

misma de la humanidad.

De ahi que es evidente la necesidad que tienen las empresas de estar a la
vanguardia de los cambios que acarrea la globalizacion, con el fin de poderse
mantener en un mercado cada vez mas competente, asi también para los
emprendedores, lo que seria muy favorable para empezar algun tipo de negocio con

pie derecho.

Conforme las empresas crecen en el mercado, trabajan para mantenerse y/o
estan emprendiendo en busca de diferentes opciones de innovacion, para ello, estan
destinando presupuestos para la mejora en diferentes ambitos; ya sean en la
infraestructura, maquinaria, personal, entre otros, a partir de este enfoque, se puede
visualizar que se deja de lado el tomar en cuenta la importancia del desarrollo de la
investigacion e innovacién de los productos, y empresarialmente tanto en factores

internos como externos.



“El macro entorno estd constituido por el sistema general de la fuerza que
genera oportunidad, o bien, una amenaza relevante a la empresa. EI macro entorno
no puede ser controlado por la empresa”. Pero puede acoplarse y manejarse dentro de
las exigencias que nacen cada vez méas. El manejo de un departamento de disefio es
una herramienta fundamental para el crecimiento de las empresas. (Finizio, 2002,
pag.145-149).

Se puede decir que a menudo se cita como atributo importante de un director
de disefio su concienciacién sobre la importancia del disefio, pero el problema es que

existen dos interpretaciones de este término.

En el primer caso, la concienciacion hace referencia al hecho de que el
director de disefio posee la capacidad de juzgar temas estéticos y otros temas
relacionados con el disefio a fin de evaluar los beneficios de un servicio para el
mercado previsto. En el segundo caso se puede ver que la concienciacion consiste en
comprender la naturaleza de la actividad de innovacién, disefio y su valor para
incrementar la eficiencia de la empresa. Las dos formas de concienciacion son
necesarias si un director de disefio desea realizar un empleo efectivo de la innovacion

y el disefio como parte de su importante de su funcion.



1.2.1. Contextualizacion

Bombardeo de
productos
extranjeros a precios
no competitivos.

Fraccionamiento en el
consumo de prendas de
moda.

Reconocimiento de
productos actualizados.

A A A

. o Lento movimiento
Discernimiento del econémico Depreciacién de la
talento humano Desvalorizacion de indumentaria
A productos A
A

Carencia de una estructura, politica, econdmica, social y tecnoldgica que
respalde la integracion del disefio, en las empresas de textiles e
indumentarias de la CAPIT.

A
A A A

£ dministraci Tendencias Devaluacion del
S(I:aza at_rplr(\jls ;a_lmczn econdmicas sin disefio para los
€n fa gestion de diseno notoriedad puntual productos

A A A

o Desinterés de -
Desconocimiento y investigacion’ sobre Disminucion del
desinterés en el campo tendencias uso del Marketing

del disefio econdmicos en la produccion

Grafico 13: Arbol de problemas

1.2.2. Analisis critico

La investigacion como actividad esencial para el desarrollo de las empresas
nos encamina a detectar las premisas falsas, potenciales, riesgos y virtudes a las que
se enfrentan las empresas manufactureras registradas a nivel de Latinoamérica. Los
cambios constantes de lideres politicos en diferentes paises ya sean estas por
fallecimiento o democracia, influyen de gran manera en los impuestos, aranceles,

legislacion comercial entre aduanas en la importacion y exportacion de materia prima



y mercaderia lista para usar, afectando la economia del pais y a su vez
ejemplificando el cambio de valor de la moneda en ddlar, y; entre las monedas
nacionales haciendo que se dificulte la competencia de precios en la salida o entrada

de mercaderia que pueden ser materia prima o el producto terminado.

Mediante el ejemplo mé&s comin que es la de productos chinos a nivel
mundial, tomando la indumentaria y accesorios como objetos de estudio, los que son
casi imposibles de competir con productos nacionales de la misma calidad o hasta
mejor calidad que el de ellos, no competibles realmente, ya que el precio se abarata,
iniciando por medio de su mano de obra, realizan produccion de materiales de forma

masiva que se distribuye en diferentes paises.

En Ecuador, el tratado de libre comercio (TLC) que se firmd recientemente en
septiembre de 2016 abre las puertas a las exportaciones de producto primario, pero
va afectando al sector manufacturero por la competencia desleal con el producto
chino, peruano y colombiano por sus precios bajos en el mercado, costos que no
estan al nivel de la competencia nacional, por las bases legales a las cuales se tienen
que regir para la produccion y comercializacion de indumentaria junto a la crisis
actual que el pais atraviesa, por los desastres naturales y poco apoyo que se recibe

del gobierno en el sector textil.

La salvaguardia nacional en el sector textil estd a un porcentaje elevado a
comparacion de nuestros paises vecinos asi mismo las declaraciones de los impuestos
que tienen que declarar los empresarios deja mucho que desear, por cuanto genera
pocas ganancias a los pequefios, medianos y grandes productores, llevando como
consecuencia la explotacion laboral del que el disefiador de moda no se ve
completamente librado, puesto que es de gran importancia el conocimiento de la
misma como parte de la competencia del disefiador, para un mejor manejo de
tendencias de moda que mayormente compete en el desarrollo del proceso de disefio,

asi saldran productos comerciales con altos porcentajes de venta.

En las empresas manufactureras de las pequefias industrias de Tungurahua uno

de los representantes mas significativos nos muestra la disminucion de ventas y

4



produccion de ropa, cifras que van en descenso dando como efecto el despido de
empleados, cambio de productos mas econémicos o suprimiendo disefios en valor
agregado, manteniendo un estrato medio bajo y bajo en el perfil del consumidor,
haciendo que la moda salga mas de los mercados populares que de las tiendas de

moda.

Asi llegan a manejar empresas con disefiadores empiricos que resultan ser los
mismos duefios o familiares, excluyendo al disefiador de moda como eje principal del
crecimiento de la empresa y en otros casos explotando al disefiador de moda para una
minima duracion en la empresa o con el pago de salario que no responde a la
reciprocidad de la preparacion preliminar, para llegar al lugar de trabajo, junto al

trabajo intelectual y fisico que realiza un disefiador integral de moda.

1.2.3. Prognosis

Las empresas manufactureras que diariamente se desarrollan en el medio, ya
sean estas con afos de experiencia asi como nacientes, cuentan con buenos principios
de desarrollo empresarial, produccion y venta; principios que necesitan ser
complementados con pasos mas complejos que ayuden a la empresa a estar en la
vanguardia de las competencias en un tiempo de mayor movimiento e innovacion,
esto con exigencias cada vez mas elevadas en la estructuracion de las empresas,
poniendo asi al disefio como puntal de desarrollo e innovaciéon de cada proyecto a

desarrollarse.

Se da el detalle de las prendas mas vendidas a nivel nacional para establecer
su elevacion de acogida en el mercado ecuatoriano, dando mayor importancia a las
de mayor venta, creando publicidad para el mejoramiento del resto de prendas que

tienen menores ventas.

(Estrada, Roberto 2016) en la revista Lideres del 19 de diciembre, de El
Comercio.com, menciona la categorizacion a las industrias de confeccién
ecuatorianas segun su nivel de ventas para su respectiva clasificacion segin
porcentajes de negocios en relacion con las demas industrias clasificandolas en tres

sectores.



Establecer parametros y estandares de calidad en cada una de las prendas para verificar su
confeccion antes de que estas salgan a su comercializacion, donde cada una de ellas al término
de su elaboracién sea inspeccionada rigurosamente en cada detalle de la prenda ya que estas
seran expuestas para el consumidor. Estos puntos no son suficientes si no se toma en cuenta el

manejo correcto del disefio para aquella prenda como producto de la empresa, si no se adecua la

importancia del rol del disefiador dentro da las empresas.

Como parte fundamental del desarrollo empresarial podemos ver el rol del
disefio dentro de ella. El disefio siempre comunica un mensaje visual, y es la
combinacidn de los diferentes elementos del disefio, como el color o la forma, lo que
hace que un mensaje sea distintivo y simbolice la marca. El mensaje debe ser
"correcto” para el mercado objetivo y su éxito dependerd, en parte, de lo bien que

comprenda el disefiador a su publico. (Swann, 1990).

1.2.4. Formulacion del problema

¢La estructura de los Factores PEST actual de empresas de confeccidn repercute en

la integracion del disefio dentro de sus organizaciones?

1.2.5. Preguntas directrices

e ;Cual es el contexto PEST actual donde se desenvuelven las empresas de la
Céamara de Industrias de Tungurahua?

e ;COmo estan estructuradas las empresas de la Camara de Industrias de
Tungurahua?

e ;Cual sera la mejor alternativa para mejorar el contexto para la investigacion
de disefio?

1.2.6. Delimitacion del objeto de investigacion

a. Campo: Industrial

b. Area: Gestion del disefio



c. Aspecto: Empresarial
d. Tema de interés: Disefio de indumentaria
e. Tiempo: La siguiente investigacion se realizara en el periodo comprendido
entre los meses de Mayo — Septiembre del 2016 con un plazo de 11 meses.
f. Espacio:
e Pais: Ecuador
e Provincia: Tungurahua
e Ciudad: Ambato

g. Unidad de observacion: Cluster textil confecciones de Ambato.

1.3.Justificacion

Una de las preocupaciones mas visibles en los Gltimos afios es la crisis que
esta atravesando el pais y sus consecuencias en la produccion de indumentaria a nivel

empresarial o individual.

Segln el Fondo Monetario Internacional, la economia del Ecuador caera en
un 4,5% el afo 2016 y 4,3% en el siguiente, ya que dependera de la disponibilidad de
financiamiento externo y sufrira pérdida de competitividad por la revaluacion del
dolar. Segun el International Bussiness el Ecuador se encuentra en el puesto nimero
129 de 190 paises evaluados como potenciales para inversores. La competencia
desleal es otro de los factores con el que actualmente luchan por el contrabando e

informalidad productiva, desvalorando el producto ecuatoriano.

El sector manufacturero se pone en peligro mediante la detencion de progreso
0 mantenimiento de funcionalidad dejando a muchos en el desempleo y parando
muchas de las maquinarias que aportan significativamente al progreso empresarial y
del pais. El sector textil también no esta libre de la crisis en el Ecuador, por ello se
pretende mediante la investigacion de los PEST proponer un camino viable para que
el desarrollo de la propuesta de disefios de indumentaria que se pueda mantenerse en
pie tomando en cuenta todos esos factores, y sin dejar a lado los disefios fieles a las
tendencias actuales con potenciales de venta y asi generar el movimiento y comercio

en el sector industrial textil.



Como bien sabemos, el campo de disefio de modas tiene una apertura variada
en cuanto a sus especializaciones se refiere, este proyecto apunta especificamente al
sector industrial, al campo de creacion y comercializacion de prendas de vestir,
haciendo que las metas que tengan los empresarios manufactureros de producir
indumentaria sean viable, se pretende es que se pueda manejar situacion econémica
del pais de manera amigable tanto con la relacion empresarios-empleados y cliente-
precios manteniendo empleos y ganancias comerciales de indumentaria para

continuar siendo un apoyo de parte del sector textil al pais.

Tomando en cuenta que, como disefiadores de moda, nuestra labor es crear
colecciones de acuerdo a las tendencias actuales, manejando un estilo y a la vez
acoplandonos a lo comercial para que podamos asi satisfacer a un perfil de
consumidor a la que pueden apuntar los productores de indumentaria en masa como
también como los pequefios productores. Se nos es necesario estar al tanto del
desarrollo socioldgico de tendencias para poder proponer a los empresarios disefios
que se puedan industrializar sosteniendo ventas que mantengan al cliente en
movimiento de compra, siendo pioneros de cambio y evolucion de la moda en el
Ecuador por los afios de ventaja que nos lleva Colombia y Argentina en lo que a

Sudamérica se refiere.

El interés de la investigacion es sobre todo proponer a los disefiadores y
empresarios tendencias de manejos de disefio y produccién de la misma que se pueda
aplicar a nuestro medio actual y territorial. Proponiendo asi la aplicacion de criterios
de disefio para el desarrollo de prendas, mediante el estudio, la investigacion de
campo Yy andlisis de las mismas, usando la tecnologia (redes sociales, sitios web,
repositorios, navegadores académicos, entre otros), al sector tanto publico
(ministerios  correspondientes) como privado (empresarios, disefladores 'y

especialistas) para el lanzamiento de moda asequible al mercado.



1.4.0bjetivos

1.4.1. Objetivo General

Determinar cudl de las estructuras de los Factores PEST actual de las empresas de
confeccion repercute con mayor peso en la integracion del disefio en el clister textil

de Tungurahua.

1.4.2. Objetivos especificos

e Diagnosticar cuél es el contexto PEST actual donde se desenvuelven las

empresas de la Camara de Industrias de Tungurahua.

e Relevar el factor que interviene en el manejo de disefio de indumentaria en

las empresas.

e Proponer una herramienta de apoyo para la integracion del disefio en las

empresas de la CAPIT tomando como base el factor relevante de estudio.



CAPITULO 1

2. MARCO TEORICO

2.1.Antecedentes investigativos

(Alarcon Castro, Jimena) El autor nos indica en su tesis “Gestion del disefio en el
sector manufacturas de madera en chile” que: los marcos referenciales analizados,
los resultados obtenidos de analisis realizados a cien empresas del sector
Manufacturero de Madera de Chile, los cuales consideran variables para un vison de
nivel de incorporacion de la gestion del Disefio en el colectivo ya mencionado. Los
datos corporativos, datos de relacion de empresa y disefio, fases del proceso de
disefio nuevos productos, cantidad corporativa y valoracion de la incorporacion del

disefio en la empresa.

Llegan a la conclusién de estructurar los considerados tres aspectos que son las
estrategias corporativas del sector manufacturero de maderas de Chile, incorporacion
del disefio y su gestion en el sector manufacturero de maderas de Chile y valoracién
del disefio como parte de la cultura empresarial por parte del sector manufacturero de
muebles de Chile.

IMPORTANCIA DE LOS PROCESOS DE INNOVACION EN EL SECTOR DE
INDUMENTARIA

En la conformacion del campo del disefio de indumentaria en Buenos Aires
(2000-2005), una de las reacciones en la industria de la moda como resultado de lo
que el mismo ha sido victima del entorno y condiciones econémicas en el que da
inicio su desarrollo, segln la investigacion de Paula Miguel en su libro, Los
recorridos del disefio de indumentaria en la ciudad de Buenos Aires menciona que Si
bien en un principio se puede ver como un impacto negativo, ya que dificultaba la
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produccion y la insercion en el mercado laboral de los jovenes disefiadores, ha tenido
una influencia positiva en lo que hace al desarrollo del campo especifico de accion
del disefio de moda (Paula Miguel, 2005), siendo algunas razones como la
transformacion del sector de confeccion con la presencia de tercerizacion entre la
produccion de masas como la de produccion por pequefios volumenes, también
influye la falta absorcion de los disefiadores formados dando como resultado a que

surjan empresarios con desarrollo propio de emprendimiento comercial.

(Salcedo, 2015) Otra importante paradoja que se menciona es que “una
universidad publica masiva y gratuita” en la lucha constante de mantenerse y superar
el puntaje que lo califica como una universidad con altos estandares de calidad
surgen propuestas que permiten desarrollar proyectos que arman planes de estudios
de carrera como “disefo industrial, imagen y sonido, y de indumentaria y textil, en

una coyuntura en el que el espacio industrial” ya da una sefial de desarrollo. ( pag.
30).

GRUPO DE INVESTIGACION Y GESTION DEL DISENO. LECUONA, M.
AUDIT DE DISENO.VALENCIA:

(Lecuona, Manuel 2017) sostiene que la gestion del disefio como carécter
puntual en el &mbito creativo con sus métodos de investigacion permite que se
genere soluciones adaptadas a la necesidad de una sociedad, hace hincapié en que el
disefio va mas alld de lo visual y estético al profundizar propias del proyecto.
Engloba una gran cantidad de variables sociales, culturales, econémicas,
tecnoldgicas y politicas que se debe conjugar junto a la interpretacion de un concepto
funcional para ser trasladado a la vida real. Las soluciones que el disefio propone
tienen un fin comercial, siendo la empresa la que lleva adelante los procesos
productivos. Dentro del mismo entorno el disefiador se convierte en un valor
estratégico al momento de integrarse en equipos multidisciplinares a fin de coordinar

y gestionar los proyectos innovadores.

ANALISIS PEST MACRO ENTORNO DEL MARKETING
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(Harriel Posner, 2005) en su libro “Marketing de la moda”, menciona que “La
coyuntura generalizada que ejerce su influencia sobre cualquier tipo de empresas que
es el macro entorno del marketing resaltando el control directo de una empresa que
también comprende un conjunto complejo de variables que se simplifica en cuatro
areas claves: politica y legal, econdmica social, cultural y tecnoldgica. Factores
conocidos como analisis PESTLE como elemento esencial de la investigacion del
marketing ya que puede garantizar a que la organizacion responda a los factores
PEST.” (pag. 65).

Los factores legales y politicos juegan un papel significativo en la
reglamentacién de la empresa, por cuanto ésta debe conocer la coyuntura politica y
econdémica tanto nacional como extranjera, manteniéndose al dia sobre las
legislaciones, impuestos y aranceles comerciales pertinentes, ya sea como empresario
o disefiador, ya que es vital para la empresa conocer los elemento con los que pueden
contar por parte de los proveedores de la materia prima y lo que el cliente esta
dispuesto a pagar midiendo su ganancias y manejos pertinentes en el proceso de
produccién. Un ejemplo claro de desventaja es la competencia entre los productos
chinos, peruano y colombianos, con los productores nacionales, por sus bajos precios

y alta capacidad de produccion.

Dentro de los factores econdémicos, la economia ejerce una influencia de gran
peso sobre los mercados, afectando el poder adquisitivo del consumidor en el primer
semestre de cada afio. La economia como factor clave del progreso de las empresas
por sus ventas y comercio responsable, si es afectado también afecta a los
trabajadores de la empresa que si no se puede sustentar los salarios y sueldos,
muchos son despedidos o suspendidos y no tendria mucho sentido un disefio general,
también podemos rescatar que se pueden proponer opciones de bajo coste, haciendo
que el disefio cumpla con una de sus funciones méas importantes que es poder
satisfacer al cliente cuidando su bolsillo y mejorando su estilo de vida en la

economia como un reto gue ganamos 0 Nos gana.
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Los factores sociales y culturales implican la parte sociocultural directa o
indirectamente, por cuanto estaran siempre en nuestras vidas y mas aln nuestras
creaciones y su comercializacion, pues dependiendo al nicho al que la empresa o
disefiador este apuntando, siempre tendra que responder a una cultura a desarrollarse
en una sociedad a la que se debe o le espera, por eso, es extremadamente importante
conocer la influencia de las tendencias sociales, indicadores como: el cine, la musica,
la television, el arte, etc., que causan un impacto en la moda y con respecto a ventas
dependiendo también del movimiento demogréafico de la poblacion, el manejo de

nameros en lo social nos ayuda a incrementar nimeros en la economia.

Los factores tecnoldgicos, repercuten puesto que en un siclo de continuo
progreso tecnologico se hace extremadamente importancia el manejo de la tecnologia
en la industria de la moda y la indumentaria, con un amplio abanico de cuestiones a
tener en cuenta; productos técnicos que nos ayuda a la produccion. Ademas, la
tecnologia nos permite la vital comercializacion para el progreso continuo, a la par
con el mantenimiento de la vanguardia de toda empresa exitosa y con buen

disefiador.

IMPORTANCIA DE LOS PROCESOS DE INNOVACION EN EL SECTOR DE
INDUMENTARIA

En la conformacion del campo del disefio de indumentaria en Buenos Aires
(2000-2005), una de las reacciones en la industria de la moda como resultado de lo
que el mismo ha sido victima del entorno y condiciones econémicas en el que da

inicio su desarrollo segun la investigacion de

(Paula, Miguel 2015) en su libro Los recorridos del disefio de indumentaria en
la ciudad de Buenos Aires sostiene que: “si bien en un principio se puede ver como
un impacto negativo ya que dificultaba la produccién y la insercién en el mercado
laboral de los jovenes disefiadores, tuvo una influencia positiva en lo que hace al
desarrollo del campo especifico de accion”. Siendo algunas razones como la

transformacion del sector de confeccidn con la presencia de tercerizacion entre la
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produccion de masas como la de produccién por pequefios volimenes, también
influye la falta absorcion de los disefiadores formados dando como resultado a que

surjan empresarios con desarrollo propio de emprendimiento comercial. (pag. 51-52)

(Salcedo, 2015) Otra importante paradoja que se menciona es que ‘“una
universidad publica masiva y gratuita” en la lucha constante de mantenerse y superar
el puntaje que lo califica como una universidad con altos estandares de calidad
surgen propuestas que permiten desarrollar proyectos que arman planes de estudios
de carrera como “disefio industrial, imagen y sonido, y de indumentaria y textil, en
una coyuntura en el que el espacio industrial” ya da una sefial de desarrollo”.( pag.

30)

(Boletin nov/dic 2013 de Londres), en las noticias de las Oficinas
Comerciales del Ecuador, menciona que el sombrero de paja toquilla en el mercado
europeo del Reino Unido, es particularmente receptivo a los sombreros de paja
toquilla. Esto se considera un articulo de lujo y se convierte en parte de la tradicional
elegancia europea durante los meses de verano, pese a que se comercializan durante
todo el afio. Los sombreros para este mercado mantienen, en general, su forma
tradicional con ligeras variaciones. Las caracteristicas por las cuales el sombrero es
altamente apreciado son su reducido peso, la frescura de su fibra -que lo vuelve apto
para el fuerte verano y la distincion con la que complementa los atuendos masculinos
y femeninos. Este sombrero ha sido y es usado por lideres mundiales, artistas de cine
y teatro, cantantes y celebridades. Lo que hace que como cualquier otra penda pueda
subir a la cuspide, por el hecho de que alguien de gran fama mundial lo usa y
también por el rescate de sus detalles y la cultura representativa, incluyendo calidad e

identidad como de distincién, a lo que las prendas deberian de apuntar.

FACTORES QUE IMPULSAN EL DESARROLLO DE METODOS EN DISENO

En el libro Disefio: estrategia y tactica por Rodriguez Morales, Luis nos dice
que: “Iniciar un estudio sobre los métodos de disefio implica indagar en buena

medida acerca de uno de los elementos que han conformado esta disciplina” (Luis
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Rodriguez Morales, pag. 13). La que cito por su importancia en el uso de dicha
conclusién para la guia de la presente investigacion, pues el disefio en si, es el
resultado de nuestros conocimientos, vivencias internas, varias veces exigencias
externas y si en la parte empresarial se refiere, podemos decir que todo lo que se
tiene que tomar en cuenta son los factores externos, exigencias de mercados y
superiores que en muchas empresas ya tienen estandarizadas, haciendo que el
disefiador de modas cumpla con el papel de caminante sobre raya pero con su estilo a

un paso apresurado.

PRACTICAS DEL VESTIR Y CAMBIO SOCIAL, LA MODA COMO DISCURSO

(Zambrini, Laura, 2009) en su articulo acerca de las transformaciones en el
campo de la moda a partir del ocaso de la cultura de masas y el posterior
advenimiento de la sociedad global. La moda puede ser considerada como un
sistema de comunicacion que se ha configurado histéricamente con un discurso
propio y que habilita multiples interpretaciones respecto a la consolidacion vy crisis
de la modernidad, y al auge de los nuevos paradigmas la distincion dentro de las
culturas y masas, demostrando su yo intimo mediante la exteriorizacion de ideas
mediante la vestimenta, teniendo como fin ser diferente aun de entre ellos mismos y

de entre “lo diferente” persisten en ser aun mas Unicos.

REDES SOCIALES Y “CLUSTERS” EMPRESARIALES

Segun la Revista hispana para el analisis de redes sociales, concerniente a las
redes sociales menciona que: Durante las Gltimas décadas de estudios a las empresas
Alejandro Garcia Macias divide en dos vias a las empresas siendo la primera via alta
y la segunda via baja. “Via Alta” son identificados como paradigmaticos y la manera
en que éstos se transfieren y se adaptan, casi siempre de manera segmentada, a la
realidad socio productiva a las redes tanto de pequefias como medianas empresas son
alternativas de la economia en escala y en el involucramiento al desarrollo de las

regiones desde el interior.

15



A la segunda via de anélisis que ha denominado como “Via baja” que consiste
en utilizar una perspectiva de investigacion que parta del reconocimiento de las
altisimas tasas de informalidad, extra-legalidad y estrategias de supervivencia que
caracterizan a la gran mayoria de las empresas de la regién. Trata de evidenciar la
existencia de configuraciones socio-productivas regionales que determinan el
comportamiento econdémico empresarial junto a sus propietarios, que no se relaciona
con los modelos ideales y que tampoco es satisfactoriamente explicado por los

enfoques econdmicos. (Revista hispana para el anélisis de redes sociales, 2002).

LA INTELIGENCIA EMOCIONAL EN LA EMPRESA
La empresa del mafiana

(Daniel Goleman, 2013), en su obra “La inteligencia emocional”, dice que:
“seglin las organizaciones dependan cada vez mds de los talentos y creatividad de
trabajadores que son independientes”. La autosuficiencia de la empresa sera cada vez
mas factible si va de la mano con el autodominio de los empleados, el buen manejo
de los empleados y buenas relaciones con proveedores y clientes es un eje
fundamental en las empresas que quieran sobrevivir en la época actual, afiade que,
“Esos equipos virtuales pueden tener una agilidad especial, pues no los dirige alguien
que tiene, por casualidad, el titulo de jefe, sino quienquiera tenga la capacidad
requerida”. (Pag. 38).

Cuando se necesitan empleados

(Daniel Goleman, 2013), cuando los empresarios buscan un empleado toman
en cuenta el estilo operativo de Egon Zehnder International, que requiere una muy
buena capacidad nivel de colaboracion y cooperacion, comunicacion abierta,
habilidad para aprovechar la diversidad y talento para el trabajo en equipo. La
destreza de desarrollo se basa en la capacidad de actuar como red y desarrollar
relaciones, ademas de su afan colectivo de mejorar el desempefio. Hallar a la persona
adecuada para una compaiiia, requiere habilidad de la empatia, acierto intuitivo y
conciencia de la organizacion. Para alimentar relaciones con los clientes a largo

plazo se requiere un entendimiento constante de sus necesidades. Es esencial la
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inteligencia emocional para calcular el posible entendimiento entre una organizacion
y un candidato al puesto de disefiador; resaltando cualidades personales como la

pericia y el intelecto. (Pag. 37).

(Las claves del retail: vision 2016-2018) Un compendio de diferentes enfoques
perspectiva, tematicas y opiniones acerca de la distribucion de las empresas y el
retail, el consumidor es quien dicta el camino a seguir y de nosotros depende si
respondemos a las necesidades y caprichos del cliente acorde a nuestra actitud y
orientacion para observar, interpretar y poner en practica aquello que nos demande.
Otra clave es la gestion de informacion y relaciones como eje principal del desarrollo
empresarial integrante a cadenas de tienda de consumo masivo y expendio rapido.

2.2.Fundamentacion filosofica

Pedagogico segun Paulo Freire en su doctorado de 1959 en Filosofia e
Historia de la Educacion con la tesis «Educacion y actualidad brasilefia», en la que se
sientan las bases de su método, segun el cual todo proceso educativo debe partir de la
realidad que rodea a cada individuo. El sistema educativo en el que nos

desarrollamos de manera satisfactoria seguin nuestra realidad actual.

Al ser sujeto participante y veedora de las causas y consecuencias de una
educaciéon que basicamente cumple pardmetros preconcebidos que nos da como
resultado salir a un campo laboral en busca de oportunidades sin bases firmes de
defensas para un escalar seguro a una vida profesional satisfactoria sea cual sea el
campo del disefio en que nos desarrollemos, al ver diferentes tipos de niveles al que
nos enfrentamos y junto con ello las oportunidades que vienen de la mano con los
niveles, si tratamos en lo posible dar a todos las mismas herramientas de
supervivencia en la informacion que se encuentra fuera de las instituciones
educativas podremos construir una competencia justa y equitativa entre los egresados
universitarios de la U.T.A. como de otras universidades, dejando asi la competencia

de cerebros un tanto por ciento mas alto que solo el socio-econémico.
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La metodologia aplicada en cada uno de los casos de investigacion tanto
como en su aplicacion del resultado en forma asertiva localizando puntos con
potencial de fortaleza de manera objetiva nos ayuda ser una ayuda puntual, el método
que nos ayuda a desarrollar la presente investigacion mediante el correcto manejo de
la asociacion entre las posiciones anteriores que se manifiestan podemos llegar a un

resultado concreto y deseado.

Al poder rodearnos de la informacion y elementos necesarios que tenemos
para nuestro progreso y desarrollo, se opta por analizar los factores PEST, el que
abarca importantes y eficaces puntos que nos ayudaran a poder estar méas en tierra
para poder crear raices en cimientos seguros para poder volar en vientos o torbellinos

que nos dirige a nuestro cumplimiento de los propdsitos y metas de vida.

2.3.Fundamentacion legal

Innovacion tecnoldgica y reorganizacion del espacio industrial: una propuesta

metodoldgica

Segln Ricardo Méndez, identifica las principales lineas de investigacion
actuales que relacionan los procesos de innovacion tecnolégica y la organizacion
espacial de la industria. Ademéas de plantear algunos debates sobre los medios
innovadores, los parques tecnoldgicos o los efectos de la innovacion sobre la
relocalizacion de empresas y empleos, se proponen esquemas metodologicos e

indicadores para avanzar en la realizacion de estudios comparados.

Los procesos de innovacion tecnoldgica adquieren asi la carta de naturaleza
como tematica emergente y con identidad propia dentro de la geografia industrial, y
cualquier repaso a la bibliografia de la Gltima década lo pone en evidencia. Pero su
incorporacion en el ambito de los estudios empiricos no deja de suscitar ciertas dudas
e indefiniciones, ante la evidencia de que en ciertos casos se trasladan
automaticamente las metodologias y contenidos caracteristicos de otro tipo de

estudios que han alcanzado mayor desarrollo, limitandose el contenido
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supuestamente geografico de las investigaciones al hecho de que los fendmenos
observados se llevan a cabo en un lugar concreto, lo que de nuevo plantea el
conocido problema de identificar el territorio como simple escenario inerte donde

tienen lugar acontecimientos maltiples.

En tal sentido, el desarrollo de una verdadera geografia de la innovacion exige
profundizar en algunas cuestiones especificas y diferenciadas, para las que el
territorio adquiere un indudable protagonismo por su incidencia directa sobre la
forma en que tiene lugar la produccion e incorporacion de innovaciones por la

industria.

REGIMEN DEL BUEN VIVIR (Titulo VII)
Objetivo 6:
Garantizar el trabajo estable, justo y digno en su diversidad de formas

El trabajo constituye la columna vertebral de la sociedad y es un tema fundamental
de la vida de las personas y de las familias. La Constitucion de 2008 reconoce el

trabajo como derecho y deber social.

En tanto el derecho econdmico, es considerado como fuente de realizacion
personal y base de la economia. En la historia moderna, la explotacion del trabajo ha
consolidado una forma de acumulacion que no esta al servicio de quienes lo realizan.
Se ha concebido al trabajo como un medio explotable y prescindible, sometido a
conveniencias y dinamicas externas a los fines intrinsecos de los procesos de
produccién, y ajenas al sostenimiento de los ciclos de vida familiar y social. La
nueva Constitucion consagra el respeto a la dignidad de las personas trabajadoras, a

través del pleno ejercicio de sus derechos.

Ello supone remuneraciones y retribuciones justas, asi como ambientes de trabajo
saludables y estabilidad laboral, a fin de lograr la modificacién de las asimetrias
referentes a la situacion y condicién de las y los trabajadoras en todo el pais.
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En el Ecuador, la estructura del trabajo es heterogénea en cuanto a las formas
de organizacién de la produccion. Muchas de ellas han sido invisibilidades y
desvalorizadas a lo largo del tiempo. Tanto en el ambito urbano como en el rural, la
mayoria de procesos de produccion y la dotacion de servicios se basan en pequefas y
medianas unidades familiares, asociativas o individuales, cuyas dinamicas de
economia popular familiar y solidaria buscan la subsistencia antes que la
acumulacién a gran escala. Estos procesos productivos se han fundado, asimismo, en
la movilizacion de recursos tales como conocimientos, destrezas y ahorros locales,
redes sociales y otros similares; y sus economias se han desenvuelto en condiciones

adversas, debido a la falta de reconocimiento desde el Estado.

Para este Plan, es de vital importancia reconocer y apoyar las distintas formas
de organizacion de la produccion: comunitarias, cooperativas, empresariales publicas
0 privadas, asociativas, familiares, domésticas, autbnomas y mixtas; asi como las
diversas formas de trabajo incluidas las formas autonomas de auto sustento y de
cuidado humano, al igual que las formas de reproduccion y sobrevivencia familiar y
vecinal. La cooperacion social, caracteristica de las economias de auto sustento y
cuidado humano, constituye un elemento fundamental para la construccion de una
economia social y solidaria, y una sociedad mas equitativa. Por esto, las formas
asociativas de produccién deben reproducirse en todos los sectores de la economia,

para generar mejores condiciones para las personas que participan en ellas
Politicas

6.1. Valorar todas las formas de trabajo, generar condiciones dignas para el trabajo y

velar por el cumplimiento de los derechos laborales.

6.2. Impulsar el reconocimiento del trabajo auténomo, de cuidado humano, de
cuidado familiar y de autoconsumo, asi como la transformacion integral de sus

condiciones.

6.3. Fomentar la asociatividad como base para mejorar las condiciones de trabajo, asi

como para crear nuevos empleos.
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6.4. Promover el pago de remuneraciones justas sin discriminacion alguna,
propendiendo a la reduccion de la brecha entre el costo de la canasta basica y el

salario basico.

6.5. Impulsar actividades econdmicas que conserven empleos y fomenten la
generacion de nuevas plazas, asi como la disminucion progresiva del subempleo y

desempleo.

6.6. Promover condiciones y entornos de trabajo seguro, saludable, incluyente, no

discriminatorio y ambientalmente amigable.

6.7. Impulsar procesos de capacitacion y formacién para el trabajo.

6.8. Crear condiciones para la reinsercion laboral y productiva de la poblacién

migrante que retorna al Ecuador, y proteger a las y los trabajadores en movilidad.

Metas

6.2.1 Tender a 1 en la igualdad de horas dedicadas al trabajo reproductivo al 2013.
80

Obijetivo 6.3:

Garantizar el trabajo estable, justo y digno en su diversidad de formas
6.3.1 Aumentar a 1,57 millones el nimero de visitantes extranjeros al 2013.

6.3.2 Duplicar el porcentaje de personas con participacion activa en asociaciones de

productores, comerciantes o agricultores al 2013.

6.4.1 Disminuir en un 27% el porcentaje de personas que recibe un salario menor al

minimo vital al 2013.

6.5.1 Disminuir en 10 puntos el subempleo bruto nacional al 2013.
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6.5.2 Revertir la tendencia creciente del desempleo juvenil y reducirlo en un 24% al
2013.

6.5.3 Incrementar en un 40% el acceso a la educacion superior de los jévenes de los
quintiles 1y 2 al 2013.

6.7.1 Incrementar en un 25% la productividad media laboral en el sector industrial al
2013.

6.7.2 Aumentar en 4 veces el porcentaje de la PEA que recibe capacitacion pablica

para su beneficio profesional al 2013. (Armado Buen Vivir 12/2/09, Pag. 80)

2.4.Categorias fundamentales

Disefio en
las
empresas
manufactur

Disefio de
modas

Disefio de
indument
aria

Factor
es
PEST

Variable Dependiente Variable Independiente

Gréfico 14: Variables.
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2.5.Hipdtesis

El limitado recurso que percibimos nos permite a veces buscar mas
oportunidades de negociacion haciendo que como disefiadores podamos estar a la
vanguardia de los acontecimientos de nuestro entorno como, por ejemplo, el factor
politico mediante sus regulaciones en cuanto a los impuestos y salvaguardias para la
creacion de indumentaria que influye mucho al momento de disefiar, mas aun si el
disefiador opta por tener su propia empresa de indumentaria. Si no se toma en cuenta
puntos tan importante podria perjudicar a la empresa donde esta trabajando y o a

ellos mismos al sacar producciones al que no responda el mercado.

El desconocimiento de ciertas leyes, tendencias econémicas, movimientos
sociales, innovacion tecnoldgica, hace que pequefios 0 medianos emprendedores
Ilegan a quebrar o se ocasiona el no crecimiento potencial de cada empresa, si bien es
cierto la experiencia es un aporte que solo el tiempo nos puede dar en el trascurso de
nuestro camino, el buen manejo de las herramientas que tenemos y el conocimiento
de las mismas ayudaran a mantener de pie la pequefia empresa y alimentar las

nuevas.

El ser entes que podamos aportar a la sociedad mediante un trabajo
productivo y responsable ya sea como disefiadores o empresarios, al poder estar al
tanto del manejo de disefio en las empresas textiles tomando en cuenta los factores
P.E.S.T. podremos asociar al estudiante con objetividad cual es su funcién como
empresario y/o disefiador si se diera la oportunidad. Caso contrario nos
encontraremos en la continuacion de disefiadores que demoran méas de lo necesario
en su progreso y desarrollo como profesionales o empresario con expectativas
desenfocadas entre lo que es el movimiento de negocios y una utopia de crear
suefios, saber en ellos que clase de suefio se puede comercializar, cual se quedaran en

las perchas o llegaran a ser arte.

El saber la realidad de nuestro pais, su economia, para estudiar la produccion

que se sacara a la sociedad o al perfil al que la empresa quiere apuntar; la tecnologia
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con la que contamos para lograrlo, el impacto ambiental que causaremos y las
legislaciones que tenemos que hacer cumplir y dar cumplimiento, nos ayudara a

llegar mas rapido y con fuerza a los objetivos finales de los disefiadores y
empresarios en si.
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2.6.Sefialamiento de variables
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Grafico 15; Senalamiento de Variables Disefio de Indumentaria.
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Gréafico 16: Sefialamiento Variables Factores PEST.

Desde el inicio de la crisis econdmica en el afio 2007, el sector de la moda solo ha

experimentado datos negativos al cierre de sus ejercicios en nuestro pais. Segun

resultados provisionales del Indicador del Comercio de Moda, elaborado a partir de

datos de la Asociacion Empresarial del Comercio Textil y Complementos (Acotex),

nos dice que: “En el mes de diciembre se ha producido una ligerisima subida del

0,8% con respecto al afio pasado, cerrando el afio plano con un +0,1% respecto a

2016.

No son datos excesivamente buenos porque el comercio textil ralentiza las

subidas de los tres ultimos afios, como indica el informe El Comercio Textil en
Cifras (2014 +3,93%, 2015 +7,71% y 2016 +1,52%). Venimos observando que el
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consumidor dispone de més dinero para gastar pero no lo gasta en moda sino que lo
dirige més hacia el ocio (viajes, restaurantes, etc.) que unido a los grandes
descuentos y reduccidn de margenes en el comercio textil nos pone en alerta de cara
al 2018, esta politica de grandes descuentos pone en serio peligro la viabilidad de
muchos comercios por las reducciones tan importantes de los margenes y mas,
cuando se quiere mantener un buen servicio al cliente con personal cualificado,

calidad en los productos, puntos de venta con buenas ubicaciones, etc.

De cara a las rebajas somos optimistas ya que las tiendas tienen mucho stock y
variedad de productos que no se han vendido en temporada por lo que esperamos que
los consumidores aprovechen estas rebajas para comprar.”

(http://www.acotex.org/eventos/barometroacotexdiciembrel?/, 2017).

Pasado este mes, en mayo se vuelven a recuperar datos positivos y por lo
tanto, a seguir creyendo en la recuperacion del sector. Las ventas de moda en nuestro
pais finalizaron mayo con un crecimiento del 10,4% respecto a mayo de 2013.Esta
subida se debe principalmente a tres motivos: en primer lugar a que el afio anterior
los datos fueron negativos, cayeron un 9,9% por lo que la base de comparacion es
minima; en segundo lugar, se debe a la buena climatologia durante el ultimo mes en
nuestro pais, y por Gltimo a que los datos macroeconémicos han mejorado, y esto es

un aliciente para los consumidores, que les hacen confiar més. (Acotex, 2017).

variacién interanual, an porcentaje

Ena Fal Miar Abr May Jun Jul Ago Sop ot Mo DHC

Gréafico 17: Evolucidn de las ventas en el sector de la moda (2013).
Fuente: Acotex (2014).
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Gréafico 18: Evolucidn de las ventas en el sector de la moda (2014).
Fuente: Acotex (2014).

Situacion y Evolucion del Mercado de la Moda: Anélisis de la Percepcion del
Consumidor de E-fashion. El Indicador del Comercio de la Moda se sita en un
acumulado anual del 5%, si ese dato se mantuviera en todo el 2014, el sector

concluira el afio con el primer dato positivo desde el comienzo de la crisis en 2007.

En cuanto al gasto en prendas de vestir en nuestro pais es de 24.645 millones
de ddlares, segun datos procedentes del Instituto Nacional de Estadistica (INE) y
Data-monitor, el mas relevante es el que se produce en prendas de vestir para
mujeres con 11.562 millones de doélares, correspondiente al 47% del total del gasto
en prendas de vestir. En segundo lugar, estan las prendas de hombre con 7.027
millones y prendas para nifios con 4.509millones de délares. El gasto en cualquier
tipo de prenda ha disminuido entre los afios 2007 y 2013 en un 20% del total,
correspondiendo un 18% en prendas para mujer, un 23% en prendas para hombre y
en prendas de nifios un 16%. Por ello, se deduce que las familias ecuatorianas estan

disminuyendo su consumo en prendas de vestir.

La significacion de disefio

La importancia de precisar el término disefio no deberia considerase como una
actividad puntual o aislada, hacer sélo referencia al aspecto formal del producto, mas
bien deberia considerarse como proceso multidisciplinar, donde intervienen varios
especialistas de areas distintas de la empresa al objeto de planificar e introducir
nuevos productos en el mercado. El disefio como proceso esta presente e interviene

en el marco de la empresa desde las fases de deteccion de oportunidades y andlisis de
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las necesidades del mercado hasta las fases de comercializacion del producto. En este
intervalo confluyen campos de actividad tan diversos como marketing, ingenieria,

sistemas de informacién, etc.

En la creacion de nuevos productos encontramos dos actividades clave:
marketing y disefio. Actualmente es importante identificar las necesidades de los
clientes y traducirlas en requerimientos para el producto, dar respuesta a la pregunta
estratégica que las empresas se plantean en su proyeccion en el mercado ¢qué
debemos hacer?, ya que la determinaciéon de los aspectos tecnolégicos que hacen
falta para su desarrollo responden a ¢;como hacerlo?, han pasado de ser variables
estratégicas de primer nivel a un segundo orden. Este objetivo estratégico, estando
actualmente presente en la Optica de nuestras pymes, no deja de ser una fase dentro
de todo el proceso de desarrollo de la innovacion, la que concierne a la ingenieria del
producto; actividad que tiene que ver mas con la industrializacién y con los

requerimientos técnicos y funcionales del producto.

Por eso, herramientas y metodologias que estan justificadas dentro de esta
actividad (simulacién virtual de producto, tecnologias relacionadas como CAD-
CAM-CAE, tecnologias de rapid prototyping) habitualmente se confunden con
disefio. Aunque el disefio es una actividad reconocida para muchas pymes, también
es cierto que hay gran desconocimiento de lo que realmente es y significa, y de lo

que puede conseguirse con él.

Proceso de integracion del disefio

Algunas empresas confunden disefio con estilo y piensan que un buen disefio
consiste simplemente en introducir un producto normal en una caja 0 envase con
estilo, o que la fiabilidad de un producto es algo que se valora exclusivamente en el
control de calidad final, en lugar de disefiar un producto fiable desde el primer
momento del proceso de fabricacion. Muchas empresas consideran a los disefiadores
como personas que prestan poca atencion a los costes o que producen objetos

demasiado novedosos para el mercado.
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Diagnosis:

Es importante que la empresa detecte los problemas de disefio e identifique

claramente la necesidad con relacion a sus recursos. La diagnosis debe abordar:

e Analisis de la situacion actual de la empresa:
Anélisis de antecedentes y situacion real de la empresa frente a la competencia.
e Andlisis de recursos:

Informarse sobre recursos internos de personal, organizativos y de gestion.

Valorar los recursos técnicos propios en el campo del disefio y su gestion.
e Analisis general:

Relacion entre situacién y recursos. Debilidades y fortalezas de la empresa.
Una vez que hemos analizado en qué situacién nos encontramos, debemos

programar la actuacién del disefio para solucionar las carencias detectadas.

Definir una estrategia:

Esto es especialmente importante cuando se ha detectado déficit estructural o
cuando se parte de una ausencia completa de antecedentes de disefio. La estrategia
debe precisar basicamente la naturaleza de la actuacion en disefio. Se tendra que

valorar:

e Relevancia que le vamos a dar al disefio, su relacion con las actividades
generales de la empresa.

e Si se realizara como una intervencion puntual o como una linea permanente.

e Sise llevara a cabo como una actividad interna o una actividad subcontratada.

e Los campos donde vamos a actuar (producto, comunicacion de producto,

imagen de empresa).
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e Las caracteristicas diferenciales que buscamos aplicando el disefio (énfasis en
los componentes tecnoldgicos, acento en las dimensiones estéticas o

predominio de las propuestas de vanguardia).

Definir unas politicas que nos ayudaran a poner en marcha nuestra estrategia:

e Canales organizativos internos: determinaremos el sistema operativo que
canalizara las actividades de gestion del disefio (departamentos, director de
proyectos).

e Contratacion de servicios de disefio externos (Si son necesarios): detectar,

seleccionar y contratar servicios externos de disefio.

Financiacion:

e Determinacién de los presupuestos generales de disefio para cumplir la

estrategia y administracion de los mismos.

Elaborar un programa:

e Este paso requiere de la organizacion eficiente y eficaz de la empresa en el

disefio.

Marcar los objetivos particulares de disefio:

e Metas y requisitos (tipo de producto, proyecto de comunicacién, imagen).

e Calendario: establecer plazos y etapas de acuerdo con los objetivos y los
recursos disponibles.

e Recursos presupuestarios y técnicos: asignacion a cada proyecto de su
presupuesto de disefio correspondiente y los medios técnicos necesarios.
Determinar los responsables de los proyectos y sus tareas. (Pearson Prentice
Hall, 2006).
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Compromiso con las estrategias de innovacion

El valor del disefio en el proceso de innovacién desde la optica del disefio, la
capacidad del disefio para innovar se ha visto condicionada por las competencias
tradicionales del mismo, pero conforme las opciones del disefio se han ampliado a
admbitos de investigacion, conceptualizacion y estrategia. En la préactica las
aportaciones del disefio a la innovacion tienden a estar directamente relacionadas con
la “personalidad” y el modo de entender el trabajo por los disefiadores. La forma de
desenvolverse del disefiador es percibida por el resto de la empresa como caética e
inadecuada, pero se estd empezando a ver como respuesta al entorno cambiante e

igualmente caotico de la empresa.

Produccion

DISENADOR N
Comunicacion ¢«

Usuarios/Clientes

Grafico 19: Diagrama del Disefiador y la comunicacion.

Fuente: Manual Sobre gestion de disefio. 2016

Los procesos de innovacién no pueden considerarse procesos lineales o
secuenciales como tendian a organizarse antes. Hoy en dia, hace falta un proceso
simultaneo con la presencia de todos los implicados, del mismo modo que actua el
cerebro humano en sus procesos creativos. El problema se presenta en la
organizacion, por la carencia de comunicacién entre personas que tienen a menudo
objetivos parciales diferentes. En consecuencia, es necesario que la investigacion,
desarrollo y marketing vayan en paralelo y, muy probablemente, el disefio puede ser
el elemento capaz de unir todos los caminos. El disefiador tiene un papel importante
a desarrollar como interrelacionador de calidad entre todas las partes implicadas en el
proceso, y este papel es precisamente el que le da al disefio de la empresa moderna su
vertiente estratégica.
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(Garcia, B., Songel 2004) La innovacion y, en consecuencia, el proceso de
disefio como parte del proceso de innovacion, necesita un estado mental que combine
creatividad, espiritu emprendedor, capacidad por afrontar riesgos calculados y la
aceptacion de cierta movilidad social, geografica o profesional. La innovacién
necesita una habilidad para anticipar necesidades, una organizacion rigurosa pero
flexible y una capacidad para fijar fechas de plazo de los proyectos y por controlar
los costes. Hay que estar atento de lo que pasa en el entorno e, incluso, anticiparse a
los cambios externos que afectan tanto a consumidores como competidores, y esto

requiere tener buenos sistemas de comunicacion que transmitan.

Todo es cuestion de identidad

Vivimos una época en la que la moda tiene una presencia inusitada en la
sociedad. Solo hay que abrir una revista o sentarnos delante del televisor para darnos
cuenta de que las marcas de moda lo inundan todo con sus mensajes. Pero ;qué es lo
que realmente hace que estas omnipresentes marcas logren conquistar a los
consumidores: ¢la imagen, la publicidad o el marketing?, hoy en dia, son muy pocos
ya los que todavia piensan que el marketing tradicional por si solo es capaz de influir
en las decisiones de compra de los consumidores. Estos quieren saber qué hay detras
de una marca, lo que esta puede ofrecerles a cambio de su dinero. Muchas veces es
simplemente una cuestion de valor: la mejor calidad por el mejor precio. Pero cuando
la gente compra una prenda de un disefiador de fama, lo que quiere es pagar un
precio elevado por sentirse parte de la historia que esta detrds de esa marca. Para
muchos disefiadores, el secreto esta en crear una especie de novela con la que la
gente se sienta identificada y sea capaz de pagar por sentirse protagonista de la

historia.

Para nuestro proyecto tomemos el caso de una empresa poco comun, CAT,
fabricante norteamericano de botas. El origen de las botas CAT se remonta al afio
1991, cuando la empresa fabricante de maquinaria pesada Caterpillar elabor6 este
tipo de calzado para sus trabajadores. Varias empresas de Estados Unidos y de Reino
Unido tomaron nota del potencial que el caracteristico disefio de unas botas de

trabajo de color amarillo podria tener en el mercado, sobre todo cuando a mediados
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de los noventa estaba en auge la estética grunge, y decidieron lanzar la marca a nivel

mundial.

El éxito de estas botas fue arrollador y, desde su lanzamiento, se han vendido
nada menos que 50 millones de pares. De uno de sus catalogos se puede extraer la
novela de fondo de esta marca: “Ya sea un albafiil dando golpes con su martillo, un
masico tocando su guitarra o un estudiante ganadndose la vida en un café, la dureza,
honestidad y naturaleza libre de CAT estan ahi para protegerles”. CAT cuenta con un
presupuesto de marketing objetivamente pequefio. Su estrategia se basa en
desarrollar su red de distribucion transmitiendo el estilo de vida de la marca en cada
una de sus tiendas. EI mensaje es claro: cuanto méas convincente sea la historia, mas

atractiva resultara la marca.

Tan vital es asociar una marca con una historia que muchas casas de moda se
han visto en aprietos al surgir asociaciones espontaneas. Es bastante improbable que
Dr. Martens alentara al movimiento skinhead a utilizar sus botas negras, que
Burberry se asociara con los hooligans ingleses o que la ropa deportiva Lacoste se
potenciara como distintivo de los chicos duros de las banlieues parisinas. Sin
embargo, este tipo de asociaciones no buscadas ocurren con bastante frecuencia y el
trabajo de las casas de moda consiste entonces en reposicionar la marca, con el fin de

desembarazarse de los que han tratado de apoderarse de ella de forma “parasitaria”.

Crear una identidad propia es el Unico camino para las empresas de moda que
comienzan desde cero y que tienen que competir con marcas de renombre, con
historias glamourosas o con el afamado disefiador que esta detras de algunas
creaciones. Este es el caso de la marca italiana de jeans Diesel. Su creador, Renzo
Rosso, empezO cosiendo pantalones en la vieja maquina de su madre y
vendiéndoselos a sus amigos. Todavia cuenta con orgullo cémo tuvo que viajar
personalmente a Nueva York, Estocolmo y a Los Angeles para explicar su nuevo
concepto de pantalones lavados a la piedra y plagados de agujeros. “Es dificil de
imaginar hoy en dia, pero hace 25 afios las tiendas almacenaban poca ropa casual.

Tuve que emplear mucha imaginacién para convencerles de que vendieran mis jeans,
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que parecian viejos o de segunda mano, y que eran mas caros que los de la

competencia”, comenta.

Diesel construyé su éxito basdndose en una comunicacion publicitaria
provocativa, irénica, que llegaba a veces hasta la critica mordaz de la sociedad de
consumo. Creando un universo particular, ha sabido conectar con un publico rebelde
y excéntrico que nutre de fondos a una empresa que ya esta presente en 80 paises,

tiene 255 tiendas propias y mas de 6.000 puntos de venta.

DEFINICION - AUTOR

“Uso, modo o costumbre que esta en boga durante

algin tempo, © en determinado pais, con

especialidad en los trajes, telazs v adornos, | Real Academia Espaficla 2004
principalmente los recien introdocidos™.

“La moda sitoa al individvo tanto en el tiempo

como en el espacio, ademas de ser un soporte de Franck, 1990
uso pniversal”.

“La moda es una forma de imitacion fundada en la Kant, 1978
vamdad™.

“La moda siempre avanza y siempre voelve. Ya

huobo remakes de todas las épocas. Es como el Ave

Fenix, nace y muerte todo el tiempo. Cuando nace, Gino Bogani, 1994
va esta muerta. La posibilidad de ser original esta

en el avance de las tecnologias v los materiales, en

el paroxismo de la textura, el colondo v el efecto™.

“Todo lo que esta de moda pasa de moda™. . Coco Chanel

“La moda es todo. Arte, muosica, dizsefio de
muebles, dizsefic grafico, el pelo, el maquillaje, la
arquitectura, la forma en que se ven los Tom Ford, 1994
automoviles-.. Todas esas cosas van de la mano

para hacer un momento en el tiempo, v eso es lo

que me emociona’ .

Tabla 5: Definiciones de moda segln varios autores.
Fuente: Acotex (2014).
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Disefiador

Un diseflador es un profesional que ejerce la profesion del disefio. Un
profesional de este tipo puede dedicarse o especializarse en una gran variedad de
objetos o &reas del disefio. Los disefiadores son responsables del desarrollo, en

cuanto al proyecto, de un objeto, producto, o concepto.

No se construye un equipo poniendo simplemente a trabajar juntos los
especialistas que intervienen en el proceso. Un equipo se forma mediante la creacion
de un clima determinado, se forma dentro una cultura de empresa y esto supone que
haya una estrategia, una forma de pensar que se configure en una determinada

estructura.

El poder de la visualizacion como comunicador®

DISENO Entorno empresa- La propia empresa
Comunicacién Entorno directo con empresa- Consultores de gestién

Equipo multidisciplinar T d [,

Visualizacion Entorno externo- Usuario

Gréafico 20: Diagrama del Disefiador y el Equipo multidisciplinar.

Fuente: http://GD_ManualSobregestiondedisefio.pdf

Aportaciones del disefio a la innovacion en las PYMES: proceso metodoldgico

La observacion y la visualizacion son examinadas como estrategias y
herramientas caracteristicas del disefio para la innovacion. La primera ligada a la
investigacion y el analisis de los entornos mas o menos relacionados con la empresa.
La segunda vinculada al pragmatismo del disefio, su facilidad para representar
conceptos.
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https://es.wikipedia.org/wiki/Dise%C3%B1o
https://es.wikipedia.org/wiki/Producto_(objeto)

Convergencias de las aportaciones del disefio a la innovacidon®

DESIGN CONTINUUM IDEQ
Gianfranco Zaccai Tom Kelley

Observacion directa Observacion

Intuicion

Vision

Andlisis

Comunicacion Visualizar
Bt <« >

Visionar

Personificacion Innovacion persuasiva

Conocer el lenguaje
Serendipia

Gréfico 21 : Diagrama de Convergencias de las aportaciones del disefio a la
innovacion.

Fuente: http://GD_ManualSobregestiéndedisefio.pdf
La observacion

La primera aportacion del disefio a la innovacion es la observacion, entendida
como analisis de los factores externos de la empresa que van desde entender la
propia sociedad y su cultura, hasta el individuo, entendido como usuario 0
consumidor final. También se localizan las tendencias y mega tendencias entendidas
como factores de cambio. En este sentido, es de destacar la informacion cada vez
mas valiosa de consumidores o usuarios no sélo para el disefio de nuevos productos,

sino para identificar nuevos mercados.

El departamento de disefio

Tiene varias lineas “sombrillas” que agrupan las labores de investigacion;
estas, en conjunto son dimensiones de la innovacion, fronteras de la disciplina y
estrategias de adaptaciébn a la naturaleza cambiante del entorno. No son
compartimientos de conocimiento de manera que los proyectos pueden estar bajo una
0 mas sombrillas. A partir de estas lineas se ha estructurado el plan de estudios,
incorporando asi la investigacion en el Departamento al proceso de formacién de los

estudiantes de la Maestria.
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Investigacion de las tendencias en moda: sites, revistas y viajes internacionales

Las empresas de moda estan recurriendo cada dia més a la investigacion de las
tendencias en moda en busqueda de innovacion para mejor atender las demandas de
sus clientes. Hasta hace poco tiempo, las investigaciones eran solamente privilegio
de las grandes empresas, las cuales tenian las condiciones de invertir en viajes a los
grandes polos internacionales de la moda para levantar datos sobre las Ultimas

tendencias y traer las novedades para la empresa.

La inversion para hacer estas investigaciones y analisis de las tendencias en
modas, varia de acuerdo a la capacidad financiera de las empresas. AlUn hay aquellas
empresas que tiene capacidad de financiar viajes internacionales para buscar
referencias, sin embargo, con la tecnologia de comunicacién actual y la masificacion
de los conocimientos en el area de la moda, las empresas menores consiguen el

acceso a sites especializados y revistas de modas para hacer estas investigaciones.

A continuacién | se enlista algunos sites y revistas que pueden ser consultados

para realizar investigaciones en tendencias de moda.

e www.usefashion.com

e Www.guiajeanswear.com.br/
e www.quaseperfeita.com.br/blog/
e www.chatadegalocha.com/

e Wwww.garotasestupidas.com
e www.divadamoda.com.br

e www.machomoda.com.br

e Www.supervaidosa.com

e www.blogdathassia.com.br
e www.coisasdediva.com.br

e www.lofficielmode.com

e www.fashionmagazine.com
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Creacion de una coleccion

Las fases que se siguen en la creacion de una coleccion son las siguientes:

o En primer lugar, comienza con la definicion por parte del disefiador del estilo
concepto que dara coherencia a la coleccion. La coleccion puede estar
inspirada en multiples lugares, épocas, situaciones, estilos de mujer, etc. A
menudo, la coleccion recibe un nombre relacionado con el disefiador o el
estilo escogido.

o Seguidamente, se procede a la seleccién de los tejidos con los que se
confeccionaran las prendas. Estos comprenden las telas, los tejidos lisos o
estampados teniendo en cuenta la coordinacion entre ellos. También se
escogen los forros interiores y las entretelas asi como otras partes estéticas
que componen la prenda: botones, cordones, cremalleras, etc.

o El disefiador define la totalidad de las prendas que formaran la coleccion y la
combinacion de las mismas, incluyendo sus complementos: zapatos,
cinturones, bolsos, gafas, etc.

o Se define la coleccion. Se elaboran las fichas artisticas que comprenden
imagenes de maniquies utilizando las prendas de la coleccion. En ellas, se
pueden apreciar sus colores y sus formas y otras caracteristicas de las mismas
como el vuelo, la pesadez o ligereza de la prenda, etc.

« Luego, se elaboran los patrones de toda la coleccién en una misma talla para
gue puedan ser probadas por una misma modelo.

e Los patrones se pasan al corte para crear el muestrario que consiste en un
ejemplar de cada una de las prendas que la componen con objeto de mostrarlo
a los potenciales clientes. Junto con el muestrario de prendas, se crea el
muestrario de colores.

o Finalmente, se presentan las prendas a los compradores en encuentros

individuales o en eventos publicos como son los pases de modelos.

El proceso de disefio: EI moodboard

Una vez conocemos al cliente, tenemos claro lo que tiene, lo que quiere y lo que

desea transmitir, pasamos a la siguiente fase, el moodboard.
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Nos empapamos de iméagenes, fotos, materiales, ideas, que nos trasladen al proyecto.

Que muestren lo que tenemos que transmitir.

2

MOODBOARD

Gréafico 22: Moodboard el proceso del disefio.

Fuente: threefeelings.com, procesos-de-disefio-de-moda.

Serd una coleccion de imégenes que definirian perfectamente al presente
proyecto. Tendra que ver con los colores, la tipografia, el tipo de imagen, la esencia.
Se buscara todo aquello que se quiere que aparezca de alguna manera en la imagen.
Toda esta inspiracion se encuentra en todas partes. En el dia a dia, en la calle, en un
libro, en Pinterest, en la comida, en las tiendas, en fotos, etc. Todo lo rodea e inspire.
Se tendra que buscar, de todo ello, lo que se quiere en concreto para cada proyecto.
Hay diferentes tipos de moodboards, pero todos con un mismo fin, la recopilacién de

un concepto.

Por ejemplo, este moodboard, sobre ella misma. También se puede crear un
moodboard que le defina, que incluya los gustos, las pasiones y el estilo. En el que
simplemente al verlo, tiene que reconocerse. Si lo que se busca en la marca o
proyecto, es la propia identidad, sera mucho mas facil la creacion del moodboard y el
desarrollo.
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Fuente: http://threefeelings.com/procesos-de-disefio-de-moda.

O este otro de Starlee Matz méas manual. Si no se domina programas como
photoshop o similares, sin ponerse barreras, se da rienda suelta a la creatividad. Este

en tonos celestes y naranjas, de estilo méas scrapbooking, en caso de tener mas

destreza con las manos.
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Grafico 23: Moodboard.
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Fuente: threefeelings.com, procesos-de-disefio-de-moda.

Gréafico 24: Moodboard.
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También puede centrarse Unicamente en el color, en la combinacién de
colores y podria ser un ejemplo. O este otro, en azul indigo, que define muy bien los
viajes, ya que pueden constituirse una de las principales fuentes de inspiracion. Y por
ultimo tenemos también un moodboard méas natural y organico. Compuesto con
pequefas cosas del dia a dia, de casa, del campo, de cajas de recuerdos. Sencillo y
limpio, pero con mucha fuerza y personalidad.

El bocetaje es una etapa esencial de todo disefio, todo trabajo visual requiere, en sus
primeras etapas, de un proceso de bocetaje que permita plasmar la lluvia de ideas y

calcular los alcances del proyecto.
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Gréfico 25: Bocetaje.

Fuente: http://wikipedia/bocetaje-general.

Tanto el disefio industrial, disefio grafico, arquitectura, arte o creatividad
visual, toda actividad que relacione la elaboracion de objetos por medio del trazado
de lineas y figuras necesita pasar por un proceso previo de bocetaje en el que las
ideas fluyen con gran velocidad y mas vale atraparlas por medio de esbozos visuales
ya sea en papel o en un soporte electronico, pero casi siempre el papel es la mas

rapida y econémica solucion.

En el mundo de la creatividad visual suele caerse en el error de no elaborar
bocetos aduciendo economia de tiempo y procesos, sin embargo, esto puede resultar
contraproducente pues no se preven dificultades que se pueden detectar al momento
de elaborar un plan general o cuando se elaboran los primeros trazos, en medio de

una lluvia de ideas. Otras de las problematicas que surgen por desarrollar proyectos
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de disefio sin que exista una etapa de bocetaje es que la profesion del disefio se
desvirtla, los clientes asumen que esa etapa no es primordial y suelen exigir menores

tiempos de ejecucion de los proyectos y precios menores también.

Volviendo a las cuestiones de tiempo, el problema empeora cuando, al no
haber existido una etapa de bocetaje, el proceso de finalizacion de algin proyecto se
alarga indefinidamente entre ajustes solicitados por el cliente y las adecuaciones que
el propio disefiador tiene que realizar, casi casi como si se taparan baches en un
camino mal construido. Por lo expuesto es necesario ho omitir ninguna de las etapas,
mucho menos las iniciales, como el bocetaje, que es un momento y oportunidad ideal

para comenzar a construir un gran disefio.

A continuacion, se describe el andlisis escrito por Gabriela Heredia basado en la
lectura del documento PDF “Fundamentos para el disefio de moda de la Universidad

de Palermo.

La molderia

La molderia es el disefio trasladado al plano, luego de realizar los moldes
necesarios para cada prenda, se trasladan al material, el mismo se corta, y se
ensambla para generar el prototipo, el objetivo fundamental es vestir cuerpos
humanos. Dado a que la molderia, es la relacién entre un cuerpo (tridimensional), y
un plano bidimensional como la tela, es necesario tomar las medidas del cuerpo
humano para poder construir. Existen dos tipos de molderia: la hecha a medida, y la
industrial. La diferencia entre ambas es la forma en la que se toman las medidas, y en

la aplicacion a nivel productivo de la misma.

Sera a medida, cuando las medidas se han tomadas de un cuerpo especifico,
generalmente con el fin de realizar prendas de alta costura o de pret a porter,
dirigidas a un destinatario Unico. Es industrial cuando se toman medidas de un
cuerpo promedio dentro de un segmento especifico, mediante el relevamiento de la

medida de numerosos individuos, se construye una tabla de medidas estandar.
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En este tipo de molderia son tomadas esas medidas de la tabla, y aplicadas a
productos de consumo masivo. Es decir que hay diferencias en la confeccion, una es

manual y la otra por medio de maquinas.

Fichas técnicas

Son que contienen la informacion necesaria para la fabricacion de un
producto. Al ser documentos que seran consultados en los distintos procesos de
produccion los datos a incluir deben ser detallados con. Segin el volumen de
produccion y la rigurosidad en cumplir pardmetros de calidad se decide los a realizar.

Los tipos de fichas técnicas son:

e Ficha de producto

e Ficha de detalles constructivos

e Ficha de tejidos y avios

e Ficha de diagrama de operaciones
e Ficha de secuencia de procesos

e Ficha de despiece de molderia

e Ficha de progresiones

e Ficha de orden de produccion

e Ficha de estampado

Dichos formatos , por el contrario, son aconsejables una ficha o fichas que
contengan la informacion necesaria para el tipo de produccion a realizar. Dicho
disefio tendra variaciones segun caracteristicas de la coleccion, de las prendas y de la
produccion, documentos con rigurosidad de tipos de fichas técnicas, producto,
detalles constructivos tejidos y avios diagrama de operaciones secuencia de procesos
despiece de molderia progresiones orden de produccion estampa no son fijos disefio

propio.
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Gréfico 26: Fichas técnicas.
Fuente: ficha-tecnica-10666_33040upv.

Etapas del proceso de disefio

En el disefio de moda el profesional a cargo de un taller de confecciones debe
estar consciente que su principal funcidn es adaptar los procesos a una metodologia

de trabajo que permita optimizar la mayor cantidad de recursos disponibles, de tal
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forma que se pueda generar un sistema de trabajo que impulse a la perfecta ejecucion
de las etapas que hacen parte del mismo, asi:

1. Definicion del concepto de inspiracion:

El eje de toda coleccion lo constituye sin duda el elemento de inspiracion
como una plataforma de expresion y comunicacion que permite la elaboracion de
disefios que sin perder su identidad individual hagan parte de un conjunto
coordinado de prendas para el vestir, sus significados pueden ser evidentes o
abstractos de acuerdo a la percepcion de los usuarios finales, sus preceptos pueden
acoger caracteristicas presentes en las tendencias globales o ir en correspondencia a
los gustos del disefiador o las necesidades del mercado segun el caso lo amerite.

2. Recopilacion de datos:

El material grafico y tedrico hace parte fundamental de la recopilacion de
datos, ambos con una relacion directa enfocada al elemento de inspiracion elegido,
ésta etapa motiva al disefiador a la busqueda y personalizacion de todos y cada uno

de los elementos que influiran en el proceso creativo.

3. Analisis de datos:

Dentro de esta etapa el disefiador elabora un cuaderno de ideas que seréa el
diario sobre el cual se detallara la esencia investigativa como reflejo del trabajo que
tiene por meta sustentar los procesos y el enfoque personal respecto a un concepto

previamente determinado.

4. Board conceptual:

Basicamente esta constituido por un collage donde se retnen todos los aspectos
visuales del elemento de inspiracion, compone el lienzo sobre el cual se plasma la

sintesis de la temética, este board generalmente se elabora en soportes rigidos dentro
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de los cuales se incluye la paleta de colores y los materiales con los cuales se tienen
pensado gestionar la coleccion.

5. Materiales y tecnologias:

Textiles, insumos, herramientas, maquinas y mano de obra son seleccionados
en esta etapa, la disponibilidad de recursos es analizada de tal forma que al prever la
fabricacion de la coleccidn a gran escala, esta sea factible y su reproductividad no se
vea comprometida, es decir, el disefiador debe asegurase que todos los recursos con

los que se cuenta pueden ser utilizados de principio a fin.

6. Partido de disefio:

Es el traslado de la inspiraciéon a las prendas, en esta etapa se definen los
elementos en comun que compartiran las piezas de disefio en la coleccion, sus
preceptos pautan las normas bajo las cuales se trabajaran las prendas con la

aplicacion inteligente del detalle en cada una de ellas.

7. Experimentacion:

En este punto el disefiador juega con las texturas de los tejidos que tiene a su
disposicion, analiza su caida, la forma en la que se amolda, las posibles siluetas que
genera y las combinaciones de viable aplicacion e inclusive puede alterar aspectos
como el tacto para mejorar el acabado de las telas, de tal forma que se logre innovar
a partir del uso de nuevas tecnologias y métodos manuales estratégicos para brindar

asi un matiz diferenciador.

8. Disefio:

En esta fase las prendas adquieren una identidad propia que tiene mucha
relacién con los principios que caracterizan a una marca dentro del mercado, se

establecen normativas que mas tarde influiran en el corte, confeccion y acabados, el
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resultado siempre buscara ser vendible sin embargo se puede introducir a una
coleccion una prenda de vanguardia que refleje toda la esencia del concepto de
inspiracion y a partir de la cual se desplieguen las prendas que haran juego dentro de

una coleccion coordinada.

9. Molderia:

Es basicamente el despiece de las prendas en un espectro bidimensional, cada
pieza obtenida debe inscribir la simbologia y la nomenclatura correspondiente para
su perfecto ensamble, por eso es importante disponer previamente de un cuadro
estandar de medidas corporales que permita la elaboracion de los basicos (piezas
simples sin disefio) que posteriormente se transformaran durante la interpretacion de

disefio en los diferentes tallajes para su posible produccion en serie.

10. Ficha técnica:

Es hoja de ruta que detalla todas las especificaciones en cuanto al corte,
confeccion, acabados y terminados, ésta puede estar resumida en una o varias hojas
de acuerdo a la necesidad como una guia que indica los materiales con los cuales se
trabajaran los disefios, las tallas, los colores y los procesos que intervienen en la
obtencion de cada prenda de tal forma que la metodologia de trabajo se mantenga
estandar indistintamente del operario que ejecute las acciones de fabricacion.

11. Construccioén:

Las piezas bidimensionales se ensamblan para generar atuendos
tridimensionales, de manera que los bocetos puedan ser llevados a la realidad
mediante la aplicacion de las diferentes técnicas de confeccion, esta etapa brinda al
disefiador la posibilidad de inspeccionar los detalles de costura con un control de
calidad que influya positivamente en la elaboracion de acabados y terminados de

primera.
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Los pasos anteriormente enumerados son pautas de trabajo que pueden
ayudar a los expertos a mejorar sus metodologias de trabajo, como parte de un
sistema ldgico y ordenado que busca la obtencion de nuevos y mejores resultados, que
a criterio de cada disefiador se exponen para el mejoramiento continuo en sus
actividades. (Gabriela Heredia, 2008).

De vender a clientes a relacionarse con personas. Un producto o servicio en
un mundo tan globalizado ha perdido en la mayoria de los casos su diferenciacion.
Ahora el foco de atencion esté en el cliente. Y el objetivo no es su satisfaccion, sino el
hacerle vivir una experiencia de compra diferenciadora. Pues palabras como
«calidad» o «satisfaccion» ya vienen de serie en la mayoria de las propuestas de valor

comerciales, y resultan insuficientes.

La meta buscada ya no es la transaccién de compra en ese momento, sino algo
mas a largo plazo, como que se establezca una relacién con la persona que la fidelice
respecto a nuestro negocio. Se trata de relacionarse con la persona, interactuar con
ella y hacerla participar de forma mas activa en la actividad. Observar por qué o para
qué necesita el producto o servicio demandado, investigar qué hace antes y después
de usarlo. Conocer su estilo de vida, se trata de conversar. La venta real se construye
sobre las afirmaciones que hace el cliente, no sobre las que hace el vendedor.
Disponer de una buena herramienta de CRM (customer relationship management) que

monitorice toda la relacion que se tenga con nuestros clientes seré esencial.

Ademas, tener identificados los diferentes perfiles de redes sociales de nuestros
clientes (Twitter, Instagram, Facebook, LinkedIn...) nos permitird acceder a todo un
abanico de datos sobre sus puntos de interés, aficiones y costumbres, y adaptarnos a
ellos personalizando el producto o servicio. Por ejemplo: categorizar los clientes
segun su potencial de influencia (nivel de presencia en redes, nimero de seguidores...)
y ofrecerles beneficios por su capacidad de viralizacion (numero de clientes nuevos
que son capaces de traernos) son estrategias llamadas member get member que ya

muchos negocios estan desarrollando.
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De leer las ventas a analizar indicadores

Como ya explique en la anterior edicion de claves del retail (2013-2015), las
ventas son un valor que mide un resultado, un qué, y su simple lectura no nos dice
donde actuar para mejorar. Hoy méas que nunca hay que disponer de indicadores de
medida del desempefio o KPI (key performance indicator) que nos permitan extraer
conclusiones y convertir la lectura de esos nimeros en acciones. Hay que medir el
historial, y hay que comenzar a medir indicadores relacionados con la experiencia del

cliente.

A los KPI tradicionales de tasa de conversion (nimero de tickets emitidos
sobre el total de entradas en la tienda), UPT (unidades por ticket), etcétera, habria que
afiadir otros como la tasa de recurrencia (cuéntos clientes nuevos repiten experiencia
de compra en la tienda), la frecuencia de visita (cada cudnto tiempo vienen algo
fundamental para comercios de proximidad o el coeficiente de vialidad (cuantos
clientes nuevos me trae un cliente influyente). Empiezan a aparecer en las tiendas
dispositivos de wifi tracking (para la identificacion de los Smatphones gracias a su
codificacion Unica) que de forma silenciosa y no intrusiva pueden estimar niveles de
asistencia, frecuencias de visita, tiempos de permanencia, etcétera, de la gente que
entra en nuestro establecimiento. Asimismo, si en alguin momento un cliente de
nuestra base de datos facilita el IMEI (international mobile system equipment
identity) de su teléfono, se podria por fin identificarlo cuando entra en la tienda (y no
cuando sale, como pasa actualmente) y adaptar las posibles ofertas y recompensas

para facilitarselas antes de completar el proceso de compra.

La omnicanalidad (poder comprar desde cualquier sitio y dispositivo, a
cualquier hora y de cualquier forma) exige ya al retailer tener bien estructurada su
oferta de producto (secciones, familias, etcétera) para conseguir que el cliente se
encuentre en la tienda online y en la tienda offline la misma experiencia de compra.
Asi, por ejemplo, hay comercios que ya ofrecen online la visibilidad de los stocks de
sus tiendas offline. A este respecto, cabe sefialar que la lenta pero progresiva
aparicion de las etiquetas RFID (radio frecuencia identificacion) (gracias a la
paulatina y esperada reduccion de su coste) facilitard una mejora sustancial en la

disponibilidad de los stocks (mayor calidad de los inventarios y mayor velocidad de
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reposicion) y en la productividad de los equipos, que podran asi tener mas tiempo

para relacionarse con sus clientes. Ademas, disponiendo del software adecuado se

podra medir qué zonas de nuestra tienda estan mas frecuentemente en rotura de stocks

0 son mas sensibles al robo.

De dirigir empleados a motivar personas

Todo lo descrito exigira que los equipos en tienda desarrollen:

Mayores habilidades relacionales para conversar con el cliente, interactuar

con él y conseguir su confianza y fidelizacion.

Mayor capacidad de analisis de la actividad para interpretar los principales
KPI y estudiar toda la informacién relacionada con sus clientes. Esto requiere
un mayor protagonismo de las personas que estan frente al cliente, ya que son
las Unicas que con su actitud generardn las emociones necesarias para
conseguir la diferenciacion del negocio. Los equipos mas que nunca deben
presentar valores personales muy fuertes de honestidad, integridad, respeto,
responsabilidad, asi como capacidad para divertirse realmente en su trabajo.
Para facilitar esto ultimo, son muchas ya las empresas que recurren a la
ramificacion (aplicacion de dindmicas y técnicas relacionadas con el juego a

los procesos de trabajo).

Como mostraba Mark Twain en el episodio de la valla protagonizado por

Tom Sawyer, «el trabajo consiste en cualquier cosa que alguien se encuentra

obligado a hacer, y el juego consiste en cualquier cosa que alguien no esta obligado a

hacer». Un buen ejemplo es la iniciativa de Loewe para dinamizar sus ventas y

fomentar el espiritu de equipo entre sus colaboradores. Simulando su red de tiendas

un campo de regatas donde cada punto de venta se representaba como un velero,

crearon una competicion donde cada embarcacion (tienda) avanzaba segun se iban

alcanzando los objetivos planteados para una serie de indicadores cuantitativos y

cualitativos.
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La coherencia de esta accion con la imagen de la marca y sobre todo el plan
de comunicacion que acompario a este proceso de ramificacion fueron claves para su

éxito.

Al final, con acciones como esta se consigue:

e Que las personas disfruten, lo cual revierte positivamente en la relacion con
los clientes y los compafieros;

e Que los trabajadores se apropien de los KPI esenciales para la consecucion de
sus objetivos y que por tanto estos se alcancen mas facilmente;

¢ Que se facilite la autogestion y la proactividad, haciendo a los empleados mas
responsables con la actividad;

e Que se disminuya la presion (negativa) y se convierta en tension (positiva), y

e Que se garantice el reconocimiento, que es el verdadero oxigeno de la

motivacion.

Herramienta de anélisis PEST

El analisis PEST es una herramienta de gran utilidad para comprender el
crecimiento o declive de un mercado, y en consecuencia, la posicién, potencial y
direccion de un negocio. Es una herramienta de medicion de negocios. PEST esta
compuesto por las iniciales de factores Politicos, Econdmicos, Sociales y
Tecnoldgicos, utilizados para evaluar el mercado en el que se encuentra un negocio o

unidad.

El PEST funciona como un marco para analizar una situacion, y como el
analisis DOFA, es de utilidad para revisar la estrategia, posicion, direccion de la
empresa, propuesta de marketing o idea. Los factores analizados en PEST son

esencialmente externos; es recomendable
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Efectuar dicho andlisis antes del andlisis DOFA, el cual esta basado en
factores internos (Fortalezas y debilidades) y externos (oportunidades y amenazas).

ElI PEST mide el mercado, el DOFA mide una unidad de negocio, propuesta o idea.

El andlisis PEST es algun as veces extendido a 7 factores, incluyendo
Ecoldgicos, Legislativos e Industria, convirtiéndose entonces en PESTEL. Muchos
consideran esta extension innecesaria, puesto que si se hace correctamente, el PEST
cubre en forma natural los factores adicionales (Legislativo entraria en Politico,
Industria en Economia y Ecoldgico disperso entre los cuatro). Debe utilizarse la

extension s6lo cuando parezca faltar algo en los cuatro primeros factores.
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CAPITULO Il

3. METODOLOGIA

3.1.Enfoque investigativo

3.1.1. Enfoque cualitativo

Segun la metodologia de Disefio Fundamentos Tedricos por Luz del Carmen
Vilchis, se puede definir de diferentes maneras la metodologia del disefio. Resaltando
los puntos méas importantes para efectuar una investigacion en el campo del disefio,
marcando todas las caracteristicas relevantes para su efecto. El disefio “se identifica
con el quehacer, la accién humana cuya caracterizacion debe satisfacer entre otras
determinaciones”, aplica en la ejecucién cotidiana mas no siempre a una filosofia

estilo especifico.

También menciona que los métodos del disefio “implican conocimientos
técnicos que han de adaptarse segun las circunstancias y los fines”, para la ejecucion
desde una a multiples métodos de disefio dependiendo la necesidad del investigador
0 grupo objetivo. Se requiere una gama extensa de variedad de instrucciones te
formas técnicas g son de facil acogimiento y comprension para después adaptarlas a

un acontecimiento en la sociedad o grupo especifico.

Estudia la conexion de la realidad en el caracter natural de funcionamiento a
través de las variables. interpretando fenémenos de acuerdo con lo inductivo que
llegue a ser la investigacion en cada uno de los factores a tratar siendo asi que
produce datos descriptivos y conceptos partiendo de pautas de los datos sin ser como
resultado datos evaluando modelos, hipotesis y teorias preconcebidas. (Luz del
Carmen Vilchis, 1998).
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3.2.Modalidad basica de la investigacion

3.2.1. Bibliogréafico documental

Este capo garantiza la calidad de los fundamentos tedricos de la investigacion
ya que se utilizard antecedentes investigativos que soporten la informacion
documentada, el andlisis que efectia también se basa en los resultados que
fundamentan similares temas investigativos que sucedi6 de campo a ser

documentado.

La investigacion resulta ser de campo porque se recopilard datos reales, mediante
entrevistas  personales con los empresarios, Intelectuales de sistemas
computacionales y nuevas tecnologias, economistas, socidloga y sobretodo
disefiadores de moda. Modalidad que nos permite interactuar y palpar la realidad de
cada version en su natural nacimiento y procesarlo de manera eficaz y asertiva para

el resultado deseado.

3.2.2. De campo

Es una modalidad que se realizaron estudios empresariales, humanisticos, en
el sector de la camara de industrias de Tungurahua que tuvo contacto con tres de las
empresas integrantes con el fin de poder obtener informacion direccionada a la

ejecucion de los objetivos planteados del proyecto.

3.3.Nivel o tipo de investigacion

3.3.1. Tipo descriptivo

Es descriptivo porque ayuda a describir los factores PEST como influencia en
el disefio de indumentaria aplicando las técnicas y métodos de investigacion,
recolectando informacién que sirvié para comprobar la hipétesis planteada también

se resalta los factores de forma individual para poder definir y explicar las razones y
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los problemas que se vayan encontrando y siendo como producto final la exposicion
de las variables y sus resultados. Cada uno de los factores, se hace una comparacion
en cada una de sus pertinentes ramificaciones que se desarrolla para su correcto uso y
manejo de informacion y nos ayuda en la descripcion de como influye esto en el

disefio de indumentaria.

3.3.2. Tipo Exploratorio

La aplicacion permitio que los elementos de la investigacion se desarrollo el
nivel exploratorio con la participacion de tres empresas especificas de la Camara de
industrias de Tungurahua, al detectar el problema, se recolecto la informacion para
poder crear una hipétesis y se propuso un medio de solucion; aportando en este
documento al desarrollo de las empresas con la informacion concluida de la

investigacion realizada.

3.4.POBLACION Y MUESTRA

Poblacién NUmero Porcentaje
Economista Eco. Francisco Javier Mosquera Santamaria, ex profesor en 2 2.2%

la carrera de disefio de modas UTA, con la materia gestion

de proyectos

Eco. Kevin Quelal Robalino, Planner de empresa de moda
retail

Empresarios Sr. Diego Acurio. Gerente General B’”GHOST 3 2.5%
Sr. Joffre Constante. Gerente General TAMESIS
Sr. Diego Pastor Gerente General TEXTILES PASTEUR

Disefiadores Ing. Geraldine Flores, disefiadora en empresa B°"GOST 4 4.1%

Dis. Narcis Herrea catedratico, disefiador creativo y jefe
del departamento de disefio de marcas de niveles
internacionales como: Dior, Chanel, VOGUE Mexico,
Nike. Etc.

Dis. Maura Segura Manobanda Disefiadora Textiles Boho

Ing. Fernanda Gonzales, empresaria y propietaria de la
marca MOGO ropa infantil.

Informacion respecto  Dis. Mgr. Silvana Amoroso 1 1.2%
a la Sociologia
Ingenieros en sistemas Ing. Nelly Janeth Cuchiparte Toaquiza, especialista en 2 2.2%
sitios web y marketing digital
Total 13 100%
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Tabla 6 : Poblacion y muestra.

Muestra tipo: probabilistico por conveniencia y por cuotas.

Conveniencia: se ha seleccionado empresarios del sector de confeccion textil,

disefiadores de moda y profesionales del area requeridos al tema.

Se ha escogido tres empresas por combinar la variedad de indumentaria que
producen como son ropa interior y también la pajareria y salidas de bafio que es la
gue mas rotacion tiene por ser prendas basica de uso diario, los trajes para nifio y
formales son productos de rotacion menos movida que las prendas béasicas pero trae
porcentaje de ganancia en las ventas, aun sin ser un producto basico es un producto
necesario para el desarrollo de una vida social con sus respectivas necesidades que a
la larga si tomamos en cuenta un estrato socioeconémico medio a medio alto y alto
resultan ser prendas basica también, se resalta que de los integrantes de 36 socios de
la CAPIT fueron los que mayor accesibilidad ofrecieron los empresarios para la

investigacion requerida.

Las tres empresas los son:

e B’GHOST con su linea de produccion de terno para nifios y ropa formal en

general con su propietario Diego Acurio.

e TAMESIS con su linea de produccion pajareria, salidas de bafio con su

propietario Joffre Constante.

e TEXTILES PASTEUR con su linea de produccion de ropa interior, femenina,

masculina e infantil con su propietario Diego Pastor.

Por cuotas: se ha entrevistado a cierto nUmero de empresarios y cierto nimero

de disefiadores de moda con experiencia minima de dos afios en el campo porque es
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un tiempo considerado para la adquisicion de experiencia en el campo y recién
egresaros 12 meses maximo porque se puede sondear los requerimientos actuales que
piden los empresarios de disefiadores de moda graduados en la Universidad Técnica

de Ambato o si tuvieron la oportunidad de emprender su propia empresa.
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3.5.0peracionalizacién de variables

3.5.1. Variable dependiente

Conceptualizacion | Categorias Indicadores items basicos Técnicas e instrumentos de
recoleccion de informacion.
Politico La ¢Cuéles son los marcos politicos nacionales e internacionales y los otros | TECNICA
Factores PEST competencia factores del ambiente de negocios en los cuales se inserta el sector textil? Entrevista
que nace entre ¢Qué estrategias de reconversion productiva se avizoran en el sector textil-
los  productos | vestuario de Tungurahua? INSTRUMENTOS
de alta y baja| _ . . o : Entrevista impresa
. ¢Qué papel desempefian los marcos juridicos laborales y ambientales en el .
Cal'_d"fld i desarrollo del sector y en la distribucion de los beneficios que el mismo Con preguntas abiertas
definida segun | genera?
Econémico | el consumidor,

es apenas la
punta del
iceberg

Impacto

¢Qué cambios presupuestales pueden esperarse con relacién al impulso del
sector de confeccion textil?

¢Qué tipo de incentivos podria otorgar el gobierno para incrementar el
crecimiento de empresas textiles nacionales?

¢Cémo afecta esas tendencias en la forma de crecimiento de una empresa
manufacturera?

¢Qué medidas podriamos adoptar para beneficiarnos de estos cambios y
tendencias?
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Social

Tecnoldgico

Crisis

Cambios

Soluciones

¢Cémo influye la empresa en el manejo de empleo del sector?
¢Bajo qué parametros mide el crecimiento de la empresa?
¢Con que frecuencia adquiere bienes para la empresa?

¢Ha seguido usted algin plan de negocios para que su empresa esté ubicada
en la posicion actual? ¢Cual?

¢Cual es el porcentaje que paga en los aranceles de materia prima?

¢Conocia usted del programa de exportacion PRO-ECUADOR, sus beneficios
y requerimientos?

¢La tecnologia en el medio ha sido ventaja o desventaja?
¢Segun la respuesta anterior ¢Por qué?

¢Qué nivel de innovacion y capacidades tecnoldgicas locales existen en el
sector?

¢Cémo afecta en las relaciones laborales la estabilidad de una empresa?

¢Sus productos estdn para garantizar la inclusion social y la integridad
ambiental?

¢Cudl ha sido la posicién que ha tomado con respecto a la sustentabilidad
(cuidado al medio ambiente) en su empresa?

(Qué opina usted sobre la marca “hecho en Ecuador”? ;considera usted que
sus clientes lo valoran?

¢Qué porcentaje de importancia ocupa la parte técnica y tecnoldgica en su
empresa?

¢Qué impacto tiene la tecnologia en el sector industrial?
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3.5.2. Variable independiente

Tabla 7: Variable Dependiente.

Conceptualizacion | Categorias Indicadores items basicos Técnicas e instrumentos de
recoleccion de informacion.
¢Cémo afecta la cultura nacional los disefios de productos estandarizados?
Departamento | _ ] o TECNICA
Disefio de o de dis:_eﬁo gzztfei:?omo empresario sabe cudl es el rol de un disefiador de modas en la Entrevistg a
indumentaria Disefio en las | -Textiles empresarios,
empresas -Insumos ¢Cuan importante cree usted segtin la realidad politica actual que influye en | €COnOMIstas,
manufactureras | -Mano de | el medio de produccion? sociologa y disefiadores
obra ¢De qué manera influye La economia del pais en la adquisicién de materia
-Productos prima e insumos para el proceso de disefio y produccion de indumentaria? INSTRUMENTOS
Disefio de | nacionales ) _ . Entrevista impresa
modas _Cantidad de ¢ Qué nuevas I_eyes y/c_> regulaciones es posible que se aprueben en apoyo al Con preguntas abiertas
L sector productivo textil?
adquisicion
-Capacidad ¢Para la produccion de indumentaria que tipo de tecnologia utiliza usted?
. de pa_lgo ¢Cuadles son las principales tendencias econémicas que impactan al sector
Tendencias Texti Ies,’ manufacturero textil?
economia

produccién

Tabla 4: Variable Independiente.
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3.6.TECNICA DE RECOLECCION DE DATOS

 Entrevista

« Entrevista impresa.

3.7.PLAN DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

1.- ¢Para qué?
2.- ¢ De qué persona u objeto?

3.- ¢sobre qué aspecto?
4.-;Quién?
5.- (A quiénes?

6.- ¢Cuando?
7.- ;:D6nde?

8.- ¢ Cuantas veces?

9.- ¢Cuales fueron las técnicas de
coleccion?

10.- ;Con qué instrumentos?

Para cumplir los objetivos planteados
3 Empresarios del sector manufacturero textil
2 Economistas
1 Socidloga
5 Disefiadores de moda
2 Ing. Sistemas
Influencia de factores PEST, disefio de indumentaria
Investigador: Luz Cuchiparte
Al grupo Objetivo
Empresarios del sector manufacturero textil,
economistas, socidloga, disefiadores de moda, Ing. Sistemas
Enero 2017 a marzo 2017
Ciudad de Ambato, Provincia de Tungurahua

13 Entrevistas

Entrevista
Instrumento de recoleccion de informacion de primera
fuente sobre el rol de los factores PEST en el disefio de
indumentaria, el dasarollo actual en las empresas basada en
preguntas abiertas y cerradas en el que los entrevistados
puedan responder libremente a las preguntas en el que se
describe las necesidades del empresario como del disefiador
planteadas para poder determinalo mediante datos cualitativos
la realidad.

Guia de entrevista, Grabadora de voz, encuesta
impresa y digital.

Tabla 8: Plan de recoleccion de la informacion.

3.8.PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Para esta investigacion se recolecta informacion a través de entrevistas

estructuradas para empresarios manufactureros del sector textil de la ciudad de

Ambato de forma personal a empresarios empiricos como disefiadores empresarios,

economistas, ingenieros, socidloga y via web a disefladores empleados. Las
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preguntas de las encuestas han sido planteadas segun la operacionalizacion de las

variables de acuerdo a los respectivos items.

e Elaboracion de los items a tratarse en las encuestas con preguntas abiertas y

cerradas en base a los indicadores.

e Ejecucion de la entrevista a:
e Andlisis cualitativo de los datos recopilados
e Empresarios empiricos
e Disefladores empresarios
e Economistas
e Ingenieros

e Socitloga

¢ Revision de critica de los datos recopilados

e Limpieza de datos

e Seleccion de datos

e Analisis y relacion de resultados e interpretacion cualitativa en base a la
informacion los datos recopilados

e Comprobacion de la hipotesis

e Desarrollo de conclusiones y recomendaciones finales.
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1.Analisis del aspecto cualitativo

4.1.1. Interpretacion de Resultados

Obijetivo: recopilar informacion sobre el manejo de disefio mediante los estudios de
mercado al que estd dirigido las empresas de confeccién textil, asi como también
responder con una frase puntual, clara y objetiva, si desea enriquecer su respuesta

esta bienvenida.

Factor politico

1.- ¢(Cuén importante cree usted segln la realidad politica actual que influye en el

medio de produccion?

Los empresarios toman en cuenta un minimo porcentaje de importancia a la
influencia de la politica en el manejo de sus empresas puesto que ellos se dedican
netamente a producir, buscar un nicho de mercado y abastecerlo, la forma empirica
en el que se desarrollaron les permite ver su aporte a corta distancia sin tomar en
cuenta que todo influye en su produccién pero con el transcurso del tiempo y las
mismas demandas de las empresas en crecimiento se van rodeando paulatinamente

de los requerimientos pertinentes.

Por otra parte, influye directamente en la venta ya que en los clientes nace
cierto tipo de incertidumbre en cada transicion del gobierno hasta que se estabilice,
por lo que prefieren comprar materia netamente prima y prescinde de prendas de

vestir.
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2.- ¢ Cuéles son los marcos politicos nacionales e internacionales y los otros factores
del ambiente de negocios en los cuales se inserta el sector textil?

Las aduanas y los impuestos que imponen los gobiernos de cada pais para
regular el cruce de productos son de gran ayuda para las empresas nacionales el alza
del 5% en las aduanas en y el cierre de fronteras favorecid de manera positiva a las
industrias nacionales haciendo que el cliente tenga méas acceso a los productos
nacionales, lo que también complico en la importacion de materia prima, pero al
importarse en containers la afeccién es minima y no se siente, eso sucede con grande

empresas que compran directamente la materia prima.

Por otra parte, las empresas también adquieren productos de terceros, es decir
de importadores textiles y solo se encargan de hacer el pedido a precios ya

estandarizados y al ser de mucha cantidad no afecta al bolcillo del comprador.

3.- ¢ Qué estrategias de conversion productiva se avizoran en el sector textil-vestuario

de Tungurahua?

La adquisicion de nuevas tecnologias en cuanto al proceso de disefio y
produccién como son la compra y provecho de maquinarias de segunda mano,
nuevas y entre ellas las automaticas, manejo y capacitacion de parte de los
disefiadores o especialistas del area de programas de disefio y patronaje para un
mejor aprovechamiento de recursos materiales y talento humano, el estar al tanto de
las nuevas tecnologias y politicas del pais se puede facilitar de manera eficaz las

maquinarias y aprovechar el tiempo con un personal capacitado.

4.- ;Qué papel desempefian los marcos juridicos laborales y ambientales en el

desarrollo del sector y en la distribucion de los beneficios que el mismo genera?

Los marcos juridicos laborales y ambientales son bases importantes para
tomar en cuenta en una empresa de confeccion textil para el desarrollo del sector de

desarrollo por el impacto que tienen en el progreso sectorial que al mismo tiempo
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aporta a la del pais, al poder dar empleo con el cumplimiento de las leyes vigente
resaltando la conciencia ambiental a los pobladores de Tungurahua ha sido reciproco
en las ganancias a los empresarios ya que asi los empleados responden de forma

positiva con conciencia laboral.

5.- ;{Qué nuevas leyes y/o regulaciones es posible que se aprueben en apoyo al sector
productivo textil?

Regulacion a las fronteras, mayor vacilacion y leyes para el contrabando de
materia terminada procedentes de China, Peri y Colombia. Con el fin de que se

consuma mas el producto nacional sin competencia desleal.

6.- ¢ Qué cambios presupuestales pueden esperarse con relacion al impulso del sector

de confeccion textil?

En el cambio de matriz productiva se encuentra el grado de prioridad para
cada sector, el sector textil se encuentra en tercer lugar en, es buen lugar para la
categorizacién de presupuestos. Lo que no afecta a las empresas de confeccion textil
directamente ya que no pertenecen al estado. Los presupuestos afectan a las maquilas
que se dedican a confeccionar uniformes para las instituciones publicas, de otra
manera las empresas son privadas y consiguen su crecimiento bajo sus propios

parametros.

7.- ¢Qué tipo de incentivos podria otorgar el gobierno para incrementar el

crecimiento de empresas textiles nacionales?

El apoyo que se ha recibido con la campana “Elige primero lo nuestro” o
“Hecho en Ecuador” ha sido un impulso para concientizar a nuestros consumidores a
consumir producto nacional en general, entre estos la indumentaria, se han valorado
los productos nacionales por la calidad que también la marca de cada empresa ofrece,

al mismo tiempo que compiten con los precios.
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8.- ¢ Cuél es el porcentaje que paga en los aranceles de materia prima?

Dependiendo del producto que se adquieres, sea esta insumos o textiles, los
textiles tienen variaciones, pero estan alrededor del 10% al 25% en lo que textiles se

refiere.

9.- ¢Conocia usted del programa de exportaciéon PRO-ECUADOR, sus beneficios y

requerimientos?

Solo conocen algunos requerimientos que demanda para formar parte del
programa y ser participes, requerimientos que no logran completar corque estan
apuntando a un nicho de mercado diferente y aun no amplian la vision de
exportacion de sus productos, las producciones son para un nicho de mercado

netamente nacional y sectorizado.

Factor econdmico

1.- ¢Cudles son las principales tendencias econémicas que impactan al sector

manufacturero textil?

Las tendencias que afectan son: tendencias politicas, desastres naturales,

movimientos sociales, problemas sociales e inflacion.

2.- ¢Como afecta esas tendencias en la forma de crecimiento de una empresa

manufacturera?

Politicas: impuestos y legislaciones
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Desastres naturales: perdida de infraestructura tanto de clientes mayoristas como de
los fabricantes

Movimientos sociales: movimientos ecologicos que no apoyan al consumo masivo, 0
movimientos de a poyo a animales, que enfocan solo en la proteccion de animales y

desenfocan el consumo de indumentarias.

Problemas sociales: problemas familiares de los empleados que llevan al lugar de

trabajo.

Inflacion: sustitucién de compra de indumentaria por necesidades basicas.

3.- ¢De qué manera influye La economia del pais en la adquisicion de materia prima

e insumos para el proceso de disefio y produccion de indumentaria?

Al momento de que los impuestos suban o bajen los materiales dependiendo
su precio son comprados, el empresario adquiere segun las tendencias econdémicas
cada producto al por mayor el disefiador asesora la compra dependiendo las
tendencias de moda, al llegar a un acuerdo, ya con los materiales a la mano el
disefiador de moda empieza a crear colecciones equilibrando los precios para un
producto final asequible. El proceso lo que méas toman en cuenta son los tiempos de

creacion y produccion.

4.- ¢(Qué medidas podriamos adoptar para beneficiarnos de estos cambios y

tendencias?

El estar al tanto de todas las tendencias es un el impulso para estar a un paso
delante de los demas, o a la par de los mismas. Es necesario estar informados sobre

lo que ocurre alrededor de las empresas que se encuentran en desarrollo.

5.- ¢Como influye la empresa en el manejo de empleo del sector?
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De hecho, es sumamente importante ya que las empresas manufactureras del
sector son un pilar fundamental en el progreso de un pais y de la provincia, el indice
de empleos sube o se mantiene dependiendo del progreso empresarial, ya que las
empresas estan conformadas con empleados de planta como por contratacion de

Servicios,

6.- ¢Bajo qué parametros mide el crecimiento de la empresa?

El crecimiento de las empresas se mide bajo los parametros de ventas.

7.- ¢Con qué frecuencia adquiere bienes para la empresa?

La adquisicion de materiales depende de las utilidades que se saca de manera

anual segun las ventas registradas.

8.- ¢Ha seguido usted algun plan de negocios para que su empresa esté ubicada en la

posicién actual? ¢Cual?

e Competencia por relacion precio-calidad

e Valor agregado con materiales sobrantes de la produccion.

Factor social

1.- ;Como afecta la cultura nacional los disefios de productos estandarizados?

En la perdida de identidad cultural, ya que los disefios son basados en macro
tendencias, estamos en un mundo netamente globalizado, lo que nos ayuda a estar al
tanto de las demas culturas, pero q no cuida la nuestra si nosotros no le damos la
prioridad necesaria, cada vez que lanzan colecciones nuevas al mercado de forma

masiva dificilmente se rigen a la concientizacion de la valoracion nacional.

2.- ;Como afecta en las relaciones laborales la estabilidad de una empresa?
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Las relaciones humanas o laborales ayudan que las empresas se fortalezcan o se
debilite, los colaboradores de la empresa cuentan con estabilidad la parte interna de
la empresa crece asi mismo rinde de manera efectiva en la produccion a tiempo
cuidado de la empresa, la fortaleza y crecimiento de una empresa siempre se

direccionara de adentro hacia afuera.

3.- ¢ Sus productos estan para garantizar la inclusion social y la integridad ambiental?

De manera indirecta, por la contratacion de mano de obra con capacidades

especiales.

4.- ;cudl ha sido la posicion que ha tomado con respecto a la sustentabilidad (cuidado

al medio ambiente) en su empresa?

El uso de los sobrantes de exiles para la elaboracion de valor agregado que también
ayuda con el posicionamiento de marca, al igual que las maquinarias no producen

tanto ruido o desechos toxicos hacia en medio ambiente

5.- (Qué opina usted sobre la marca “hecho en Ecuador”? ;considera usted que sus

clientes lo valoran?

Si lo valoran ya que se ha trabajado arduamente desde afios atras para que lo valoren
y si se responde a las necesidades de los nichos nacionales a los que estamos

abasteciendo y una muestra es que las empresas crecen dia con dia.

6.- ¢Usted como empresario sabe cudl es el rol de un disefiador de modas en la

empresa?

El rol del disefiador es tan importante como lo es el corazon del cuerpo ya que de ello
depende del éxito en la venta de productos, los disefiadores tienen la capacidad

innovar y hacer crecer a la empresa, “empresa que no innova muere”.
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Factor tecnolégico

1.- ;Qué impacto tiene la tecnologia en el sector industrial?

El impacto que produces es claramente fundamental pues ayuda a estar a la
vanguardia de lo que el cliente necesita y poderlos satisfacer de manera objetiva y
puntual, ofreciéndoles cada vez mas mejor calidad y al mismo tiempo facilitando

nuestro trabajo.

2.- ¢Para la produccion de indumentaria que tipo de tecnologia utiliza usted?

Los principales programas de disefio y patronaje que se usa son: Adobe ilustrador,
Photoshop, audaces, optitex.

3.- ¢Qué porcentaje de importancia ocupa la parte técnica y tecnoldgica en su

empresa?

Es el 50% ya que gracias a ello le podemos dar forma a las metas que tenemos como

talento humano, conjunto a ello trabajan de la mano sin prescindir el uno del otro.

4.- ¢ Latecnologia en el medio ha sido ventaja o desventaja?

Con relacion a la competencia ha sido una desventaja, pero en lo empresarial una

ventaja

5.- ¢ Segun la respuesta anterior ¢Por qué?
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La tecnologia a sido puntal para el progreso de toda empresa, pero una gran
desventaja al no contar con ello y competir con los que cuentan con ese recurso tan

competente.

6.- ¢ Qué nivel de innovacion y capacidades tecnologicas locales existen en el sector?

Un nivel mediano, contamos con la globalizacién que nos ayuda a estar a la
vanguardia, pero también como tercermundistas se nos restringe ciertos privilegios,

generalmente por la parte economica.

4.2.Verificacion de hipétesis

Las investigaciones realizadas demuestran que la provincia de Tungurahua ha
enfrentado a diferentes tipos de crisis mediante el transcurso del tiempo, asi como
cambios climaticos, politicos, nuevas tecnologias, tendencias de consumo Yy
econdmico a los que todo empresario se enfrenta, pero si saben sobrellevarlo en pro
de la sociedad como de sus empresas por lo que singuen de pie sabiendo responder
con eficiencia de diferente manera segun los sucesos ocurridos, podran dirigir mejor

la industria nacional y local.

Las empresas observadas demuestran que las afecciones de factores externos
influyen de manera indirecta pero al estar al tanto de los acontecimientos PEST para
una guia mas objetiva en el crecimiento de las empresas nacionales lo pueden
sobrellevar y més aun pudiendo identificar los problemas internos que tambien lo
pueden mejorar, como en la contratacion de a disefiadores que manejen bien la parte
del desarrollo del disefio como del conocimiento de los factores que influyen en el

desarrollo de la indumentaria la cual tienen en sus manos.

Los empresarios entrevistados en su mayor parte dijeron que la parte politica
influye directamente en la adquisicion de materia prima e insumos por el tema de
aduanas, impuestos y legislacion laboral, el tiempo que demora en cruzar y la

preferencia por calidad y precios. Por ejemplo, la adquisicion de producto chino se
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hace por aprecio y cantidad, pero los colombianos si compiten por calidad y disefio.
Al implementar el buen manejo de talento humano y una buena direccion de la
creacion de la creacion de colecciones o prendas individuales hacen que se maneje de

manera asertiva el crecimiento de las empresas potenciales.

CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDADIONES

5.1.Conclusiones

Las empresas de la camara de industrias de Tungurahua no han sido
excepcion de que a base de la crisis que atraveso el pais ha tenido disminucion de
ventas, asi mismo arrastrando como consecuencia el recorte de personal, produccién
de menos de lo establecido, descuentos y remate de productos. Parametros que segun
Diego Acurio, propietario de B"ghost se mide mediante el cumplimiento de metas en
venta que se colocan anualmente cada empresa con nuevas y mejores expectativas

segun el histérico manejado en afios anteriores.

El orden de factores que mas se resalta entre los PEST son el econémico,
social, tecnoldgico que van de la mano, afectando el uno al otro cual domind, la
politica es un factor que influye directamente, mas los empresarios no tiene mayor
control sobre ello; por lo que se enfocd de manera especial los factores econémicos,
social y tecnologico que mediante la presente investigacion se desarrolld, ya que
estos tres factores aparte de influir directamente en el desarrollo de las empresas de

confeccion textil, también se puede influir en cierta cantidad.

Ya que la influencia politica, segun el articulo publicado el 23 dic. de 2016 de
Innovacion estratégica de la Escuela Europea de Management, los “Factores politico-

legales. El tipo de sistema institucional del pais en el que opera, las ideologias de los
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partidos politicos en el poder, el empuje de nuevos mercados emergentes o la crisis
de otros consolidados, la normativa estatal, comunitaria o internacional” son sistemas
macro que opera sobre las empresas, afectandolas directamente. Y de alli los demas

factores que gana mayor participacion en el resultado de la investigacion.

El factor social en el proceso de disefio juega un papel muy importante ya que
tanto al empresario como al disefiador incumbe mucho las relaciones que tenga la
empresa con el ambito social, mediante su desarrollo como eje fundamental de
ventas y negociacion entre cliente-empresario, empresario-proveedores, disefiador-
empresario, disefiador-proveedor y disefiador-cliente, son pilares del crecimiento de
la empresa. Las relaciones comerciales se dan mediante el conocimiento y manejo
social como menciona Fran Arteaga en Claves del retail menciona que: “Disponer de
una buena herramienta de CRM (Customer Relationship Management) que
monitorice toda la relacion que se tenga con nuestros clientes sera esencial ” hasta el
CRM entre trabajadores, socios y empresarios son pilares fundamentales para el

crecimiento de las empresas diferentes &mbitos. (Fran Arteaga, 2016-2018 pag. 10)

“Lo que desean los empleadores Segun una encuesta entre empleadores
estadounidenses, mas de la mitad de las personas que trabajan para ellos carecen de
motivacién para continuar aprendiendo y mejorando su desempefio. Cuatro de cada
diez son incapaces de operar en colaboracion con sus compafieros, solo un 19% de
quienes aspiran a ingresar en los puestos inferiores tienen suficiente autodisciplina en
sus habitos laborales. Cada vez son mas los empleadores que se quejan por la falta de
habilidades sociales en los nuevos contratados. En una encuesta nacional sobre lo
que buscan los empleadores, en los ingresantes, las aptitudes técnicas especificas son

ahora menos importantes que la capacidad subyacente de aprender en el puesto.

Saber escuchar y comunicarse oralmente Adaptabilidad y respuestas creativas
ante los obstaculos y reveses Dominio personal, confianza en uno mismo, motivacién
para trabajar en pos de un objetivo, deseo de desarrollar la carrera y enorgullecerse
de lo alcanzado Efectividad grupal e interpersonal, espiritu de colaboracion y de
equipo, habilidad para negociar desacuerdos Efectividad en la organizacion, deseo de
contribuir, potencial para el liderazgo. De los siete rasgos deseados, solo uno era
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academico: eficiencia en lectura, escritura y matematicas. Un estudio de lo que
buscan las corporaciones en los administradores de empresas a contratar resulta una
lista similar. Las tres aptitudes mas deseadas son la habilidad para la comunicacion,
para las relaciones interpersonales y la iniciativa. La empatia, la posibilidad de ver
las cosas en perspectiva, la afinidad y la cooperacion, son las aptitudes que Harvard

Business School busca en quienes solicitan ingresar”. Pg 4

En el trascurso de la investigacion, el analisis de cada factor se pudo verificar
ciertas hipdtesis, asi como descubrir nuevos puntos referentes dando como resultado
siempre el sistema de la moda visto desde un ojo de los factores estan netamente
compactadas, los cuatro factores no pueden prescindir el uno del otro.

En base al resultado de la investigacion se pudo detectar ciertos problemas y
soluciones que podemos notar en cada factor para el proceso de disefio de
indumentaria, podemos analizar de manera externa los factores PEST en base a la
localidad, el factor Politico al igual que el econémico y social se analiza en el &mbito
nacional a comparacién interna de la empresa, el factor tecnolégico abarca niveles
generales al que también es mas accesible al &mbito directamente dentro de las
empresas. En el manejo y utilizacion de material dentro de la empresa, como la
preferencia de materiales importados, principalmente de la China, que son mucho
mas baratos, en la empresa Chalenger que es una fabrica de produccién de denim,
chaqueteria femenina, masculina e infantil, importan correas e insumos de la China y
textiles que son de origen colombiano y brasilero también, muchas veces por precio
y otros por calidad de disefio o tipos de lavados que se le puede dar a la prenda, pues
como toda empresa buscan innovacién y el Ecuador ain no cuenta con tecnologia
que pueda ser competente con los demas paises que van adelantados por afios a la

moda.

En cada factor se encontraron problemas como soluciones, pero en el factor
tecnoldgico ya se pudo ver solamente soluciones. Visto que estamos en una era
netamente tecnoldgica el manejo de disefio, produccion e informacion son mucho
mas amigables para el empresario y disefiador en el crecimiento de la empresa, en

cada empresa que se tomo en cuanta para el analisis ya cuenta con paginas web,
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manejo de redes sociales con su marca en lo que hay que resaltar que adn falta pulir
el marketing digital, tomando en cuenta el ejemplo de dos empresas contrastantes
que son Frantex fabrica de ropa interior masculina, femenina, e infantil, que cuenta
con solo una red social (Facebook) y no con pagina web u otro medio de
comunicacion digital aparte del email. Tomando también en cuenta Tamesis que ya
cuenta con pagina web, y un buen manejo de la red social con un fan page
(Facebook) en el que informan los productos que estan disponibles al publico con un
buen manejo de concepto para su cliente potencial.

5.2.Recomendaciones

A medida que las empresas textiles se crean y crecen se debe rodear de
informacién en cada ambito en el que se desarrolla. Por lo que se debe estar
informado del ambiente nacional, para poder tomar en cuenta las legislaciones que
con normalidad estan en constante cambio, asi podran cumplir con el pais y asegurar

la empresa de futuras clausuras o multas.

Toda organizacion tiene su propio sistema nervioso invisible, hechos de
contactos e influencias. Hay que ser capaz de enfatizar con toda la organizacién a fin
de interpretar las corrientes que ejercen su influencia sobre donde realmente se
toman las decisiones. Las personas que mantienen ricas redes personales en una
organizacion estan tipicamente enteradas de lo que sucede, esta inteligencia social
Ileva a comprender las realidades mayores que afectan a la organizacion. Esta astucia
politica hace equilibrar las perspectivas de colegas, jefes, subordinados, clientes y

competidores.

El buen manejo de los recursos que tenemos a la mano es punto clave para el
crecimiento de la empresa, asi mismo se recomienda estar al tanto de las tendencias
econdmicas que ocurren, ya sean estas por razones legislativas, desastres naturales,
politicos o sectoriales, puesto que saber administrar la economia da mayor

estabilidad y seguridad a la empresa.
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En un mundo cada vez mas globalizado perdemos nuestra cultura al momento de
vestirnos y expresarnos con los demas, nuestra cultura como tal resulta ser por lo
general, no muy social y amable es por eso la importancia de nuestro cambio o
mejoramiento de trato con respecto a las relaciones publicas y personales,
“Empalizar en el plano de la organizacion significa sintonizar el clima y la cultura
organizacional. Ya que la inevitable vida orgénica crea coaliciones en competencias
y luchas de poder, que determinan las oportunidades y restricciones”. (Daniel

Goleman, Pag. 17)

Nuestro trato determina nuestras futuras puertas de crecimiento, asi mismo con
las empresas, que tienen que estar en constante interrelacion con el cliente,
proveedores y empleados, se recomienda del buen manejo de relaciones comerciales
para poder acompariar a la tendencia que dicta la moda y poder sobrellevarla de la

mano entre la creacion, produccion y comercializacion de moda.

El tiempo es uno de los factores imprescindibles que podemos valorar y la
innovacion en los productos para el crecimiento de la empresa por lo que se han
implementado de manera paulatina maquinarias y programas de disefio en algunas
empresas, pero en una era tecnoldgica se recomienda explorar y explotar méas esta
herramienta junto a los personales capacitados y especializados en cada rama y sobre
todo no podemos dejar de lado el estar en constante actualizacion de tendencias de
moda creando “Disefio empatico la empatia ha llegado a la investigacion y el
desarrollo, los investigadores observan a los clientes mientras utilizan los productos
de la empresa (ya sea en sus hogares o trabajos). Asi se puede comprender mejor que
en bases de testeos. La capacidad de interpretar bien las necesidades de la clientela es
natural en los mejores jefes de equipos para el desarrollo del producto. Para
desarrollar un producto a su medida segiin sus necesidades “, para lo cual se puede
tomar en cuenta tendencias de moda dirigidas a nuestro consumidor. (Daniel
Goleman, 2013, pag. 12)

Tomando en cuenta las plataformas de macrotendencias de moda, estas
pueden ser la plataforma de WGSN o ISCIS de Inexmoda como las méas adaptadas al

mercado nacional a la que se sugiere que lo maneje para la creacién de colecciones
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de moda, segun el universo de vestuario que produce y/o comercializa cada fabrica
textil, para un mejor acogimiento de clientes dando como resultado un mejor flujo de
movimiento comercial, restaurando el mantenimiento y crecimiento de la empresa,

recuperando mano de obra y generando empleo en varios campos.

CAPITULO VI

6. PROPUESTA

6.1.Titulo de la propuesta

Creacion de fichas informativas de los resultados de la investigacion con el fin
de socializarlo con los disefiadores entregando datos actualizados tendencias de
moda de la plataforma ISCIS y WGSN, servicios, tecnologia a fines a la produccion

y creacion de moda.

6.2.Datos informativos

Titulo: Creacion de fichas informativas de los resultados de la investigacion
con el fin de socializar a los disefiadores, entregando datos actualizados, tendencias
de moda de la plataforma ISCIS y WGSN, servicios, tecnologia a fines a la

produccidn y creacién de moda.
Institucion ejecutora: Universidad Técnica de Ambato

Beneficiarios: Disefiadores
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Ubicacién: Ciudad de Ambato

6.3.Antecedentes de la prouesta

Se realizaron la investigacion de datos, articulos y demas fuentes bibliograficas
documentadas que dan solucién y respaldan: “Factores politicos economicos,
sociales y tecnoldgicos y la indumentaria en las empresas de confeccion textil de la

Céamara de Industrias de Tungurahua”

6.4.Justificacion

En vista de que una de las estrategias mas Utiles por los empresarios fue el
poder estar informados y a la par de los avances y tendencias suscitadas en el entorno
en el que se desarrolla su empresa ha resultado como propuesta de la creacion de un
fichas informativas y analisis de tendencias de moda de las plataformas ISCIS y
WGSN donde los disefiadores puedan estar al tanto de las macro-tendencias y los
puedan plasmar en el disefio de sus prendas, para un mejor movimiento de

mercaderia.

6.5.0bjetivo

6.5.1. Objetivo General

Crear fichas informativas de los resultados de la investigacién y tendencias de
moda con el fin de socializar con los disefiadores de moda para que lo puedan

manejar en su creacion de colecciones para una mejor relacion de venta.

6.5.2. Objetivos Especificos

e Recopilar y analizar los datos investigados.
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e Crear una ficha informativa con datos arrojadas de la investigacion.

e Analizar tendencias de moda del 2018 de las plataformas ISCIS y WGSN.

6.6.Fundamentacion

Las empresas manufactureras de las pequefias industrias de Tungurahua uno de
los representantes mas significativos nos muestra la disminucion de ventas y
produccién de ropa cifras que van en descenso dando como efecto el despido de
empleados, cambio de productos mas econémicos o suprimiendo disefios en valor
agregado, manteniendo un estrato medio bajo y bajo en el perfil de consumidor,

haciendo que la moda salga méas de mercados populares que de tiendas de moda.

Asi llegan a manejar empresas con disefiadores empiricos que resultan ser los
mismos duefios o familiares excluyendo al disefiador de moda como eje principal del
crecimiento de la empresa y en otros casos explotando al disefiador de moda para una
minima duracion en la empresa o con el pago de salario que no responde a la
reciprocidad de la preparacion preliminar para llegar al lugar de trabajo junto al

trabajo intelectual y fisico que realiza un disefiador integral de moda.

Por eso se integra fichas de la investigacién realizada, asi como también indica
el andlisis de tendencias del 2018 de las plataformas ISCIS y WGSN para el manejo
comercial de disefio, dejando de ser asi de un lado lo empirico en el proceso de
disefio que muchos de las empresas del sector textil. EI manejo de tendencias del
consumidor y de moda ayudara a que los disefiadores creen productos mas asertivos
para una mejor rotacion en ventas y por ende crecimiento seguro de la empresa,

solucionando en un pequefio porcentaje el desempleo sectorial.

6.6.1. Objeto del proyecto

El objeto del presente proyecto es mantener informado a los disefiadores en
cuanto a las macro-tendencias de moda para la creacion de moda asertiva al mercado,

apegandose también a los materiales textiles, insumos, paleta de colores que lanzan
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las diferentes tendencias. Asi tendran una mejor rotacién de productos, lo que
interesa significativamente al empresario ya que la economia creceria interna
creceria; dando como consecuencia un aporte significativo a la economia sectorial y
mejorando los dilemas sociales que dejo el desempleo por la crisis econdmica que

sufrio el pais.

6.7.Sintesis grafica

A continuacion, se presenta tres diferentes tipos de fichas que mediante su
interpretacion serd de gran utilidad para los productores del sector textil tanto como
fabricante de indumentaria como productor de moda, su manera de interpretacion es
mediante la lectura del texto que cada ficha tiene, texto que contiene resultados de
los estudios de las macro tendencias que se estan manejando en el primer semestre de
este afio, a excepcion delas fichas de color gris que son la informacion de las
herramientas con las que el empresario puede contar para el mejor manejo y

desarrollo de su empresa, asi como las verdes y la azules para los disefiadores.

Las primeras 4 fichas de color gris son resultados de la investigacion

clasificados por cada factor estudiado (factores P.E.S.T.) dirigida a los empresarios.

Las fichas de color verde son informes de tendencias de la plataforma
Inexmoda (ISCIS) donde podemos ver el universo de vestuario, temporada,
referentes, bases textiles, siluetas, genero, mood board, insumos, paleta de colores,
colecciones, pasarelas, accesorios, universo de vestuario procesos y grafias. Ficha
que se puede interpretar mediante su lectura relacion e interpretacion de las
imagenes, esta dirigida a los disefiadores para la ejecucion de disefios comerciales

con los debidos materiales con los que el mercado lanza al mercado.

Las fichas de color azul son informes de la plataforma WGSN en el que se
puede ver mercado al que se dirige, sintesis de subcultura, influyentes, paleta de

colores, disefios tematicos, estilos de outfits, género al que se dirige y entrega por
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temporada mediante su lectura relacion e interpretacion de las imagenes, , esta
dirigida también a los disefiadores para la ejecucion de disefios comerciales tomando

en cuenta lo conceptual al que se dirigen las colecciones.
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- & - . g #
.Ficha de evaluacion del Factor Politico
M

Empresa evaluada Socios Cémara de Industrias de Tungurahua

Periodo: Enerc 01 - agosto 01- 2017 Resp: Luz Cuchiparte

Visita a la empresas:

Factores externos

Politicas PIB {producto interno bruto) Aranceles Exportacidn

Fuente BANCO CENTRAL DEL ECUADOR COMEX (comercio exterior) PRO-ECUADOR

Especificacién | Taza de interés activa Tasas arancelaria OFERTA EXPORTABLE [sector textil)
FECHA VALOR
Agosto-31-2017 7.38 % ROPA
Julie-31-2017 815 %! ot T p— Mﬁ @
JIJF --30-;‘:‘_: _l_z D‘_‘ Comsasdepunts  » i 5% -‘! [
Mayo-31-2017 737 %o s DA 10 25% ‘ﬁ. CURTD Y :I- =5,
Abril-30-2017 8.13 % Feckiria B 5% Artesanias Calrado i B
Marzo-31-2017 2.14 % | . r pxig

Camsaias : 25%
Fabrarc-18-2017 8.35 9%t Pook nar baod = 25
Enero-31-2017 8.02 %t
Factores internos

Empresa 1 Incluyen el 7,58% en la compra del textil 3 los | Son fabricantes. Mo exporta
importadores.

Empresa 2 Compran las textiles e insumas importadaos Son fabricantes. Mo exporta

Empresa 3 Compran las textiles e insumas importadaos Son fabricantes. Mo exporta

Ficha de evaluacion del Factor Economico

Empresa evaluada

Socios Camara de Industrias de Tungurahua

Periodo:

Enero 01 - agosto 01- 2017

Elaborado por

Luz Cuchiparte

Visita @ las empresas:

Factores externos

Legislacidn salarial Caracteristicas del mercado competidores potenciales
Especialistas textiles 375.365 a 367.835 Bajo Macionales (los que tienen mayor tiempo en el
mercada)
Medio
Servicios Segun servicios Alto Internacienzales {Productos chinos. Colombianos,
peruanos)
Factores internos
Empresas indice de indice de ventas Miveles salariales | Dispenibilidad de materia | Tiempo de Capacdidad de produccion | Adquisicidn de
produccitn prima produccidn magquinaria
Empresa 1 100%/75% 100%,/57% Salarios Minimaos Embodega miento 1-3 1-5 dias Desde 3 docenas a Ocasional
semanas cientos
¥ por servicio
Empresa 1 100%:/96% 100%,/E0% Salarios Minimaos Embodega miento 1-2 1-5 dias Desde & docenas a Anual
cientos
¥ por servicio Semanas
Empresa 1 100%/89% 100%,/90% Salarios Minimos | Embodega miento 5-0 dias | 1-2 dias Cientos Anual
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r'd
Ficha de evaluacion del Factor Social

Empresa evaluada Socios Camara de Industrias de Tungurahua
Perioda: Enero 01 - agosto01- 2017 | Elaborado por: Luz Cuchiparte
Factores externos
impacts Cultura Inclusidn social Integridad ambiental Valoracidn nacional Rol del profesional
- Ministerio coordinador de
} . o ) Produccion, Emplec y Competitividad.
-Alienacion cultural - -Ministerio de trabajo El salaric minimo de un trabajador textil estd

mediante disefios
industrializados

-Ministerio de economia &
inclusion social

- Ministerio del ambiente

-campahia de grupos
ambientalistas

~CONAIE

-pérdida de identidad y
orgulle nacional.

-Programas nacionales

-Normativas legales a
Eempresas

i

YOU
NEEI» 15
EECUADOR

TRAVEL

a 375.36% por bo que dentro del pais no es
una de las carreras mas deseadas a mds de
ser por inclinacién artistica, cuenta con los
mismaos beneficios de una operaria a
diferencia de otros paises como per ejemplo
en Colombia.

Factores internos

Promedio y relacion entre las empresas asociadas.

Las empresas de
produccidn masiva no
toman en cuenta el
rescate cultural ni su
consientizacion,

El proceso de disefio
consta de investigar
macrotendencias ¥
adaptarla al nicho de
mercado al que se dirige
mas que estimular |z
culturalizacidn.

Los empresarios no se ven
afectados por contratacion
de personas con
capacidades especiales ya
sea directa o
indirectamente.

Cumplen con los parametras
de disminucion de ruido
mediante magquinaria de
motor silencioso.

-Redsan los desperdicios para
implementar el producto.

venden desperdicios textiles
para su reciclaje

Las empresas manufactureras tienen
exito en que se venden sus productas
¥ wen que prefieren consumir
products ecuatoriana, lo que
confirma el crecimiento de s
BMpPresas ya que no exportan, sing
que venden dentro del pais.

En base a que el 5% de los empresarios son
empiricos el 60% de ellos valoran el nivel de
estudic de los disefiadores de moda como
para ubicarles en el sitio correspondiente
(Departamento de disefio). También las
empresas que aun no tienen k3 capacidad de
ubicarles en el D.D. porgue ain es pequefio,
desvalorizan al disefador de moda tanto en
lo social como en la parte econcmica ya que
el basico de un disefiador de moda es similar
a la de una operaria y dependiendo de la
empresa se le aumenta el salario y mejora el
trato del disefiador.

Ficha de evaluacion del Factor Tecnologico

Empresa evaluada Socios Camara de Industrias de Tungurahua

Periodo: | Enero 01 - agosto 01- 2017 I Resp: I Luz Cuchiparte

Visita a la empresas: |

Factores extemos

Impacto industrial Tecnologia en disefio Tecnologia en patronaje Capacidades Difusion de
Técnicas informacion

Facilidad de produccion y ahorro de corel Draw -Maguinas de | -Redes sociales

i Paquete adobe coser ~Facebook
smeless studio P -WhatsApp
A[f)ﬁoi:"neysﬁgner -Elasticadora - Snap Chat
-Atracadora “Twitter
-Bordadora -Google+
-Cortadora laser -blog
Tendedor de -Pégina web
tela -Radio
Cortadora TV
automatica -Banners
-Planchadoras | -Aplicaciones
_pulidora -Ecomerce
fowx)




Pronostico de tendencias de moda 2018 por areas de mercadeo

Tendencias de las plataformas de ISCIS y WGSN

Universo del vestuario: Casual / Sportswear

Temporada: Primavera - Verano 2018

INFORME DE MODA

. Un ucto:
Masculino - De regreso a clases inexpﬁ'\cc;rda

Referente
El club de los poetas muertos

Pelicula protagonizada por Robin Williams, que narra el encuentro de un excéntrico profesor de
literatura con un grupo de alumnos de un disciplinado colegio privado. A partir de la poesia y métodos
pocos convencionales, el profesor inspira y genera un cambio en la vida de sus alumnos. En 1990 esta
pelicula gan6 un Oscar a mejor guion original y posteriormente en 1991 se public6 una adaptacion de
éste en forma de novela, escrita por la editora Nancy H. Kleinbaum.

N. H. KLEINBALIM

EL CLUB DE LOS

POETAS
MUERS

24
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Universo del vestuario: Casual/ sportswear

Temporada: Primavera - Verano 2018 ISC’I
INFORME DE MODA
. Un producto: |
Masculino - Club tropicana inexmoda

Atmosfera y color
jLa temporada primavera - verano estara invadida de color y alegria!

Inspirado en la vida de la década de los 80 y principios de los 90 sobre todo en ciudades de Estados
Unidos como Miami, este concepto reflejara un estilo descomplicada con aires tropicales y caribefios.
Las fibras naturales estaran presentes acompafiadas de siluetas amplias y fluidas, y estampados florales
y vegetales. Un concepto que llega cargado de energia y juventud.

141150 TPX
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Temporada: Primavera - Verano 2018

Masculino - Club tropicana
Miami Vice
Fue una serie de television norteamericana emitida entre 1984 y 1989 que narraba la historia de dos policias en cubiertos
en Miami. La serie fue muy influyente en la época y la revista People la catalogd como "La primera serie que se veia

realmente nueva y diferente desde la aparicion de la television en color”, ya que se diferencié por su inspiracién en la
cultura y la masica new wave de los afios 80.

De igual manera tuvo una gran repercusion en la moda de la época ya que el estilo de los protagonistas se convirtié en
modelo a seguir. La idea de la serie era vestir a sus actores con la Ultima moda europea, sobretodo la italiana y con la
recurrente paleta de colores pastel que buscaba reflejar el estilo de la arquitectura Art dec6 de Miami.
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Botones

Botones con disefios de flores o follaje, Colores vibrantes, Resinas y recubrimientos brillantes o mate con desgastes
sutiles, Apariencias risticas y materiales naturales, Mezclas de materiales

Cintas, elasticos y cordones

Cintas y cordones con bastas, bordados o acabados con apariencia de hecho a mano /Cintas y reatas multicolores con
disefios de rayas, flores o bloques de color, Estampacion floral o vegetal

Cremalleras

Cintas con disefios florales o vegetales, Jacquards multicolores con disefios de rayas, Bloques de color en cintas y
dientes, Colores vibrantes y contrastantes.

Garras y etiquetas

Marquillas troqueladas con formas de pajaros, flores u hojas, Cartones gruesos con acabados mate, Colores vibrantes y
contrastantes, Garras en cuero, sintéticos
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Masculino - De regreso a clases inexmoda

Grafias y procesos
Letras y escudos universitarios

Estampados o parches inspirados en escudos colegiales o universitarios / Letras y tipografia tipo varsity.
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Atmosfera y color

Los libros, cuadernos, salones de clase y horas de recreo vienen de vuelta esta temporada con un concepto influenciado en
el regreso a clases de colegios y fraternidades universitarias. El estilo preppy, abreviatura de "preparatory"”, continua luego
de varias temporadas en el mercado masculino, donde veremos una inspiracion en los uniformes colegiales (tanto los de
uso cotidiano como los deportivos), acompafados de escudos, insignias y letras que seran las grafias que le daran un
nuevo aire a este concepto.
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Colecciones

Los looks casuales del concepto estan inspirados en uniformes escolares de la élite, algunas prendas influenciadas por la
sastrerfa, como blazers estructurados, chaquetas y pantalones en conjunto. Los chalecos tejidos y la tipica camisa de

botones acompafiaran esta indumentaria que, si bien pudiera parecer formal, se llevara de una forma descomplicada para

darle un toque "fresco" y juvenil.

Para el universo sportswear encontraremos looks mas relajados que se inspiran en uniformes colegiales para actividad

fisica. Prendas deportivas como sudaderas, pantalones en tejido de punto, buzos y chaquetas varsity, acompafiados de

detalles como sesgos en contraste y bloques de color.
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Camisa cuello palmera estampada

Camisas de manga corta y cuello palmera / Estampacion alusiva al caribe: palmeras, flores, peces, corales, frutas, etc. / Disefios
policromaticos / Validos los bolsillos de parche.
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Accesorios

Sombreros de tela tipo pescador, Collares, pulseras y manillas con cintas, cordones, hilos, mostacillas, piedras, conchas
y/o cuentas de distintos materiales, Pafiuelos y corbatas con grafias caribefias o florales, Billeteras o accesorios con
mosquetones para colgar de los pasadores de los pantalones, Colores vibrantes y contrastantes.

Bolsos y morrales
Bolsos de manos libres o morrales con mezclas de materiales y contrastes de color, Amarres, anudados, Disefios florales,
caribefios o tropicales, Bolsos con asas cortas y multiples bolsillos.

Tenis
Tenis blancos de tela, Tenis tipo botin, Detalles trenzados tipo espadrilas, Grafias florales y caribefias.

Oxfords y derbies
Cueros o sintéticos con acabados mate o semimate, Suelas tono a tono con detalles en colores contrastantes, Cordones
delgados.

Calzado descomplicado

Espadrilas o reinterpretaciones acordonadas, Sandalias con suelas de colores y multiples correas o reatas, Mezclas de
colores vibrantes o contrastantes, Suelas tractoradas, Cerramientos por medio de hebillas o velcros, Hibridos de mocasines
y sandalias, Grafias inspiradas en el caribe.

Reatas y correas
Correas de cuero, reatas o mezclas de ambos, Hebillas metélicas, de anillas o de chapa, Acabados metalizados,
anodizados, tropicalizados (dorado verdoso) o con efectos tornasolados, Grafias florales o vegetales.
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Bases textiles

Camiseria
Popelinas, Tejidos Oxford y tafetanes en algodén 100%, Efectos de seersucker, Dobbies, minijacquards o miniestructuras

que generan texturas y efectos en las telas.

Tejido de punto

Jerseys, ribs o burdas en algodén 100% o con mezclas de modal o elastomero, Piqués, doble piqués o piqués con disefios
geométricos por medio de jacquards, Pretefiidos bicolores en alimentadores, Burdas con efectos jaspeados, Tejido rectilineo,
Tactos suaves y apariencias de piel de durazno.

Rayas

Rayas pre tefiidas o estampadas en tejido plano, donde prevalecen los tonos azules, Minidobbies, Algodén 100% o con
mezclas de lino, Rayas diagonales u horizontales en tejido de punto tanto en alimentadores (repites pequefios) como
listadores (repites grandes).

Cuadros colegiales
Cuadros ventana, Cuadros tipo pafiuelo, Cuadros principe de Gales, Cuadros Gingham o vichy, Efectos se ersucker o tipo

galleta.

Pantaloneria
Tafetanes y minidiagonales en algodon 100% o con mezclas de fibras sintéticas, Piqués y efectos de tejido, Driles, Efectos
cross o jaspé mediante contrastes de color entre trama y urdimbre, Efectos seersucker.
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Denim
Bases textiles y acabados
Tejidos tafetanes y diagonales (izquierdos y derechos) de pesos medios con apariencias flat / Efectos laguna / Denim con

pretefiidas inspiradas en el vestuario formal (raya tiza) / Color denim y driles en tonalidades grises, terrosas y azules profundos.

Siluetas

La influencia colegial también llega al Jeanswear donde veremos blazers en denim, acompafiados de pa
ntalones holgados o cinco bolsillos bota recta / Pantalones cortados o con guardapolvos en denim o driles /
Chaquetas con capuchas decoradas con cintas, sesgos o rayas en tonalidades vibrantes / Bermudas con
recubrimientos de apariencias mate.

Detalles

Sesgos, Vivos o cintas de colores que adornan bolsillos, relojeras, pasadores y guardapolvos / Uso del orillo

del denim como elemento de contraste y decorativo / Costuras en contraste de color / Denim trama color o

estampado por el revés / Parches, marquillas o pequefios detalles bordados sobre las prendas / Inspiracion de la sastreria
formal masculina en bolsillos traseros / Frases y letras bordadas en los bolsillos
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Insumos

Apliques o parches

Parches de letras 0 nimeros inspiracion varsity, Letras independientes o que forman frases, Escudos e insignias universitarias,
Parches o apliques bordados o en materiales sintéticos.

Marquillas y etiquetas
Inspiracion nautica y varsity, Bloques de color y rayas, Inspiracion en escudos e insignias, Estampados y efectos de relieve.

Cintas, reatas y cordones Reatas en rayas pretefiidas, Cintas estampadas o en jacquards, cordones multicolor, Rayas y cuadros
estampados

Cremalleras
Cremalleras con dientes en contraste de color, Cintas pretefiidas en disefios bicolor y multicolor, Cremalleras con inspiracion
retro, Colores vibrantes.

Botones
Botones metalicos con letras o escudos, Botones metalicos pintados o en materiales sintéticos con acabados mate, Botones en
contraste de colores y materiales, Botones esmaltados, Disefios geométricos, Efectos de relieve.
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Infantil

La inspiracion colegial para el mercado infantil se vera reflejada en blazers estructurados fondo entero o en rayas y cuadros
pretefiidos, chalecos, cardigans, pantalones cortados y bermudas; imprescindibles que van alineados con el mercado adulto

de este concepto

100



Universo del vestuario: Casual / sportswear

Temporada: Primavera - Verano 2018 ISCI
INFORME DE MODA
- . Un producta:
Femenino: onda setentera inexmoda
Grafias y procesos
Flores

Flores logradas por medio de jacquards o por estampacion continua / Miniprints o sobredimensionadas / C
ontornos gruesos / Flores + follaje / Sobreposicion de flores sobre cuadros o rayas pretefiidas / Patchwork de diferentes
flores / Colores vibrantes.

Imitaciones de reptil
Imitaciones de piel de reptil en bicolor / Superficies texturizadas para dar méas similitud / Pesos medios / E
fectos de brillo

Disefios opticos
Disefios de figuras abstractas en diferentes tamafios / Estampados o jacquards / Circulos distorsionados / Multiples
manos / Figuras geométricas simples y dinamicas / Efectos ombré.

Rayas
Rayas estampadas o pretefiidas / Horizontales de mdltiples colores / Verticales tipo tiza o alfiler / Apariencias rusticas o
efectos jaspeados / Con resinas de glitter y en telas plisadas / Ondulantes
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Denim Bases

Driles o algodones APT (Aptos para tefiir) tefiidos en colores vibrantes o pasteles o con efectos de tefiido tipo tie dye,
Tejidos diagonales con mezclas de elastomero, Efectos de ring, Tonos oscuros, medios o claros.

Procesos
Procesos de stone wash o desgastes de color con laser, Tefiidos con efectos de degradé, tie dye o shibori, Tefiidos o
estampados multicolor, Ruedos deshilachados, Rotos con o sin trama.

Detalles

Palabras y mensajes bordados en las prendas escondidas a manera de sorpresa en: jotas de los pantalones, perillas,
pufios, bandas de cuellos, bolsillos, pretinas, etc. Bolsillos y pretinas decontruidas, Desgastes localizados y
deshilachados, Rotos que permiten ver la piel o parches internos estampados, Cortes y piezas unidas mediante
cremalleras u ojaletes.

Siluetas

Pantalones wide leg de cintura alt,Pantalones tipo mom fit con cortes frontales y botas deshilachadas, Chaquetas tipo
trucker o camionero sobredimensionadas en indigo, con efectos de tefiido de colores, mezclas de tejido o decoradas
con apliques, Minifaldas o faldas midi con cremalleras funcionales o decorativas, ruedos deshilachados y desgastes
en las piernas.
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Atmosfera y color
Los afios 70 vuelven esta temporada después de ausentarse por casi un afio. Para esta ocasion se
renuevan a partir de una mezcla entre lo chic y lo bohemio que caracteriz6 esta época.

El recargo en las grafias, las siluetas un poco mas estructuradas y los colores vibrantes mezclados con
terrosos nos devolveran al pasado donde primaba el glamour y al mismo tiempo la libertad de
expresion.
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Qué viva el color

Botones de pasta o resina con manchas, vetas o bloques de color, Botones, broches o pines metalicos esmaltados
en colores saturados y con brillo / Cremalleras con contrastes de color entre los dientes y las cintas, Insumos
metalicos y dientes de cremalleras con acabados anodizados o policromaticos, Cintas, cordones o reatas
multicolor

Metalizados

Cadenas en todas sus versiones: gruesas, delgadas, de eslabones ovalados, cuadrados, redondos, trenzadas,

Etc .con acabados niquelados o anodizadas / Cremalleras con efectos metalizados logrados a través de resinas o
estampacion, Botones niquelados, con mezclas de metales o de colores en una misma pieza/ Garras metalizadas

y etiquetas tornasoladas
—
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Bases textiles

Mallas
Mallas, jacquards, redes y bases perforadas en pesos livianos o medios, aireadas, densas y compactas.

Jersey y tejido de punto liviano

Jersey livianos con mezclas de viscosa, Acabados siliconados, Brillo sutil logrado a través de mezclas de
fibras, por resinas o acabados en la superficie, Tejidos compactos y livianos

Camiseras

Popelinas, Tafetanes en algodén con mezclas de fibras que aporten suavidad y buena caida a la tela,

Tejidos livianos y semitrasldcidos.

Burdas y tejido de punto compacto

Burdas y perchados con superficies lisas, parejas o jaspeadas, Acabados mate o semimate, Burdas
diagonales, Mezclas de algodon y elastdmero, Interlocks de pesos medios, Tejidos densos y compactos
con superficies uniformes

Pantaloneras

Tafetanes y diagonales en algodon con mezclas de poliéster, nylon y/o elastémeros, Tejidos con
recubrimientos o efectos doble faz, Ripstops y tejidos en nylon con mezclas, Superficies mate o
semimate..

Acanalados y jacquards

Jacquards de fondo entero lisos o con desagujados, Disefios de logos, palabras o mensajes, Ribs y
acanalados en tejido de punto circular o rectilineo, Pesos medios y livianos, Juegos de canales, Disefios de
rayas en fondo entero o jaspeados, Efectos de tenido tipo tie dye o desvanecidos

Recubrimientos

Tejidos planos y de punto estampados con foils, resinas con brillo 0 pigmentos para acabados metalizados

y perlados, Recubrimientos con apariencias de cuero.
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Atmosfera y color

Influenciados por la calle y las corrientes alternativas musicales y artisticas, estos jovenes crean para si mismos un estilo
cool que, aunque parezca descomplicado, en realidad estd muy bien pensado. Las prendas sobredimensionadas se ven en
todas sus versiones, al igual que los crop tops y los pantalones wide leg. Por otra parte, las grafias de palabras, logos y
mensajes se convierten en una especie de lenguaje silencioso para comunicarle al mundo sus pensamientos y filosofia de
vida. El denim es importante dentro de este concepto y se renueva a través de tefiidos, bordados, apliques, rotos y desgastes.
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Bases textiles

Algodones
Tafetanes o minidiagonales en algodones compactos, Tejido de punto o rectilineo con efectos, Mezclas de algodon con
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lino, Efectos de arruga, Algodones organicos.

Bases aireadas
Crepés y georgettes, Etaminas y tafetanes ultralivianos, Chiffones, Muselinas, Tejidos abiertos con efectos de

transparencias, Efectos de brillo o sedosos, Efectos devoré, Seersucker

Linos
Lin0o100% o mezclas de algoddn, Tafetanes y tejidos abierto, Efectos flamé y cross , Tejidos canasta, Ojo de perdiz.

Tejidos rusticos
Croché con hilos gruesos, Macramé con hilos fantasia, Miniestructuras en algoddn y lino, Tweeds, Hilos mouliné, boclé o

space dyed, Tejidos con apariencias de hecho a mano, Flecos y deshilados

By
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IUVENIL » P/V 18

INTRODUCCION

Energia juvenil abarda la juventud mas como

dom

Energia juvenil esté impulsada por un enfoque cada
vez més fluido hacia la edad, poniendo gran énfasis
en el estiio en vez de en las prendas tradicionales
masculinas. El jersey o la ropa de punto se sienten
juveniles o maduros dependiendo del contexto.

T que las marcas de ropa urbana son mayores

~ que su tipica demografica adolescente y que los

establecidos encuentran nueva
gmah juventud, la brecha generacional

DESTACADOS |

El estilismo mezclado trasciende la edad:
El estilo individual es clave aqui, ya que la expresion
personal y la identidad influyen sobre la ropa de
hombres. Combinaciones inesperadas y excéntricas
funcionan bien, y las proporciones estan mezcladas
pero mantienen un balance y el buen gusto.

La alta moda eleva la ropa urbana: Las
piezas direccionales de alta moda se incorporan mas
y més a la mezcla con prendas basicas que
funcionan como ejemplo para elevar las colecciones
comerciales. Las lineas limitadas de lujo asumen aqui
una nueva importancia.

El Normcore se vuelve rebelde: Las prendas
de punto y jersey esenciales se actualizan con
colores més brillantes y simples o gréficos de base
frontal para las ofertas del regreso a clases. Los
mensajes de activismo picaro de las redes sociales y
los logos dan a las prendas bésicas un toque mas
juvenil y rebelde.

El rave digital ez la nueva nostalgia: La
ropa y los gréficos de club de loas arios 90 son las
nuevas fuentes de nostalgia para los nativos digitales.
Telas transparentes, neones impactantes y siluetas
direccionales también ofrecen un enfoque mas fluido
del género.
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18-0310 TCX Ceniza verde

11-0710 TCX Amarilio artificlial

18-1253 TCX Naranja optimista

18-1848 TCX Rojo carmin

19-2118 TCX Sombra morada

16-1332 TCX Amanacer en Call

17-4328 TCX Azul Cantabrico

COLORES
CENTRALES
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En esta direccién, la onginalidad
esta en la manera en que se
superponen las piezas. La sastreria,
la ropa deportiva y |a ropa urbana
se mezclan para crear géneros
Gnicos. Dobladillos acortados dan
un toque juvenil a los pantalones a
cuadros. Pantalones de correr
elegantes y sudaderas graficas
contrastan con un sobretodo
sartorial.
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Mercado: hombres y
hombres j6venes
Entrega: transicion de verano

La ropa sigue siendo una forma de
rebelién. Las normas sociales y de
género se cuestionan a través de
blogques de color vanguardistas y
localizaciones graficas atipicas. Telas
transparentas, malla y neones
impactantes canalizan la moda de
club de los afios S0 y adoptan un look
mas femenino, ofreciendo una
redefinicion de la vestimenta
masculina.

M do: hombres j6
Entrega: transicion de verano
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ULTRANORMAL

La estética normcore se actualiza con
un calce enorme y tonos pastel,
adoptando enfoques lavados de
verdes, rosas, amarillos y lavandas.
Destacan las sudaderas enormes y
las camisetas cuadradas. Los
pantalones de piernas completas
tienen un atractivo neo-vintage. Los
cinturones de red y las gorras de
borde curvo acentian este look
posmoderno.

Mercado: hombres jévenes
Entrega: transicion de verano

SINTESIS DE
SUBCULTURA

El espiritu rebelde de las subculturas
del pasado se recontextualiza hasta
sentirse novedoso. Las referencias al
skate de los afios 90 y al punk tipo
*hagalo usted mismo" se mezclan con
influencias de la cultura de ftbol
britanico y el estilo de hip-hop para
crear looks gue son simultdneamente
retro y contemporaneos.

Mercado: hombres y
hombres jévenes
Entrega: transicién de verano
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Los graficos grandes con
declaraciones politicas aparecen en
los disenos, que se vuelven una
forma de comunicar las creencias. Los
mensajes también incorporan
referencias al arte y la cultura, @
incursionan en el resurgimiento de la sorr Y
popularidad de la mercancia de e = 4 n> art tody
"souvenir® como las prendas P e
promocionales de conciertos, con un
poderoso atractivo juvenil.

Mercado: hombres jovenes
Entrega: transicién de verano

ENERGIA JUVENILS PN BT

n

'SKATE
SARTORIAL

Los estilos inspi en el skate mad
pero rets un toque Las

i gra mas 58 usan
por denfro de los pantalonss, y los
elemsantos de k= sastreria tradicional se
incorporan en silustas desestructuradas
de looks informales. Los materiales de
ropa de frabajo como sargas, lonas y
denim son importantas, y las slustas como
Ios abrigos de frabajo se actualizan de
forma elegants y minimalista.

Entrega: fransicidn de verano

ENERGIA JUVENIL » PV 18
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CLASICOS

DEL POP

INFLUYENTES

1 PicHi & AvO

La yuxtaposicion en este trabajo del dio espaniol
Pichi & Avo es idesl para Energia juveni. Pone & los
dioses mitokdgicos en un contexto urbeno.

2 ANTOINE ORAND

hombres.

Entrega: transicion ds verano

La fascinacibn de la marca jeponesa Luker con las

subculturas nglesas es evidents en esta coleccion.
Presenta una colsbaracidn con la marca japoness Pesl
& Lift para crear camisas de inspiracion punk.

4 BARBARA KRUGER

= BLIND IDE
; IS RERL Vit
= QOADY §

pr__,,,JY
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Nusstra ralacion con el dissfio se reakza a
través de plataformas que validan nuestros
gustos. Las coleccionss de "series de
artistas” y hogar/maoda juegan con la
continua fusidn del arts y sl comercio. Los
bloques de color audaces y las silustas
direccionales reflejan ka tandencia de
“cualquier cosa vale® para la ropa de

Mercado: hombras y hombres jovenas

=

...

e

1, Kyatat/ Rat Simors:

extosos clubes nocturnos como Loverl
de moda concepiusies para LCM.

6 KVADRAT X RAF SIMONS

RdSimnsedmdutﬂleemebsCreaﬁvos dela
gmetaaénx Y 5U atractivo trasciende las esferas
i ylascenermbnes COMO 88 Vio €N sU
coleccion para la marca de textiles danssa
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Infantil — Afinidad
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AFINIDAD

La tendencia Afinidad ofrece un enfoque en capas
de la ropa infantil para las entregas en las tiendas de
primavera, mediados de primavera y festivales. Se
caracteriza por presentar telas vibrantes y
estampados de todo el mundo, asi como por
artesanias locales realzadas que han sido adoptadas
en todo el mundo. El resultado es una
reinterpretacion de prendas perennes, influidas por
esta creciente exploracion de tradiciones locales.

DESTACADOS DE LA TEMPORADA

Mezcle influencias mundiales y locales: En
un mundo donde las ideas y las tradiciones locales
pueden compartirse y explorarse a escala global, se
afianza una nueva estética "glocal”. Esta fluidez
cuttural abre el disefio hacia una abundante
inspiracién que proviene de todas partes del mundo.

La artesania se vuelve mas importante: Las
artesanias se vuelven mas codiciadas y sofisticadas,
con un enfoque en las telas con textura, el trabajoa
mano intrincado, los adornos eclécticos y los
estampados globales.

Los looks niulicos se modernizan: Los looks
nauticos preppy de temporadas anteriores se
reemplazan con una mezcia contemporanea de ropa
departiva y de piezas tradicionales de resort.

Los col t una lidad i y
horneada: La paleta de Afinidad incluye tonos
coloridos y secados al sol gue traen a la mente viajes
exdticos y ef descubrimiento de tesoros de tierras
lejanas. Los oscuros auténticos estan ausentes y se
celebran los rojos exdticos, las orquideas v los
corales.
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14 1314 TCX Rosa astra

*

14 0840 TCX Amarillo imperio

14 1058 TCX Czpetia dorada.

AFINIDAD

primavera/verano 2018

17 1644 TCX Coral cocide

{ A - 181762 TCX s
Afnidad incluye cinco tonos especificamente infantiles: roga i

ostra.£s Una actusizacion refinada pera ninas; amarilo
imperio emana un brillo solar; crocus ofrece una sensacion
de deficadss flores prensadas; aguamarna mineral
presenta una verdadera tonalidad ezul; y cobalto pionero
captura la vitalidad de las olas. La paleta también tiene una
sensacion de calidez inherente con especia dorada, coral
cocido y carmin. Los tonos més ricos y delicados de
morsdo rojizo e indigo lavado anclan la peleta, sin ser
demasiado oscuros.

18 dues TCX Fresh Crocus

19 1646 TCX Morada rojiza

14 4210 TCX Ageamarina mincral

19 3429 TCX Indigo lavade

19 4140 TCX Cobalto pioncro

COLORES
CENTRALES

§ MARINERO

T ——

MNallis Ryan for WGSN

5, Ofishore Dost 8. Mummymioon

P

Los looks nauticos son mas
modemos —en lugar de preppy—
para la P/V 18, y muestran siluetas
voluminosas inspiradas en las velas
ondulantes. Las rayas de regata que
se mezclan y se combinan en formas
convencionales de resort se unen a
prendas deportivas inesperadas,
para darle un giro contemporaneo y
modermo a esta temética.

Mercado: ninos, ninas, bebés/nifios
pequerios.

2 laluBean 3 PoloRaph Lawwsn 4 Giphy

1, Lacosts Kids

Entrega: primavera.

AFINIDAD » P/V 18
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Los lavados con 4cido, desgastados y
marmolados emulan la erosion causada
por €l agua salada de mar. Los efectos de
salpicadura de lkejia y el tefido anudado
marmolado otorgan un aire costero a los
lavados indigo, mientras que los jacquards
abstractos y los tweeds con parches crean
un efecto similar a través de la textura.

Mercado: nincs, ninas, bebés/ninos
pequenos.

Enfrega: primavera.

LAVADO CON

AGUA SALADA 4
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En un momento en que se abren nuevas
rutas del comercio mundial, la tendencia
Afinidad se inspira en los viajeros de la
ruta de la seda original. Esta direccion
tiene un animo némada y un espiritu
aventurero, creado a través de una
mezcla exdtica de telas igeras y sedas,
asi como de accesorios para la cabeza
insprados en el desierto.

Mercado: ninas, ninos, preadolescentes.

Entrega: comienzos de primavera.

1dutbyMonon 2Pacm Kids 3 Pamsmey  AMilyOwe 5, SummitPost 8. Ansa Norris Modia

4706 Amold S TaGibani 8 Litds Londan Magsains

21 HangitHere 3 Papar Machs

1. Littis London Magazine

Sims s a




ESTILO ZOCO

>

AFINIDAD
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Las figuras geométricas y los disenos de
azulejos de Medio Oriente ofrecen una
cuakidad némada a telas como ikat,
creando un look exdtico. Estos disefios
matematicos también funcionan bien para
los cueros cortados a laser y el broderie
anglaise efaborado. Incluya motivos de
animales del desierto para darle un sesgo
de ropa infanti comercial.

Mercado: ninas, ninos, bebé/nino
pequeno.

Entrega: mediados de primavera y
festivales.

Los zocos buliciosos, con su riqueza de
telas y colores impresionantes mspiran un
look embriagador, con una mezcia y
combinacidn que se coloca en capas con
disefos intenses. Los accesarios
estampados, todo en uno y de calce
suelto con flecos y de ratan embellecido
crean una estética digna de la cueva de
Aladino.

Mercado: ninas y bebésninos
pequencs.

Entrega: mediados de primavera y
festivales.

1. Foolgars 2 Kansier 3 Nollie Ryanfor WGSN 4. Victerla Antolinl 5, Milk Magazine & Louiss Misha

7 Menlinane

A WVRYRIN

R knam bozeain Sh

Mamam

1 Ina ds Hase



La influencia del estiismo del rodeo del Lejano Y
Oeste para la P/V 18 da como resultado una
actualizacion sofisticada de la tematica familiar de
Ia ropa infantil de vaqueros y bandidos. Céntrese
en los colores destefidos por €l sol y en disefos
tematicos repetidos a escala pequena. Los
elementos clave incluyen pantalones cortos de
pierna ancha, tops con vuelos y con un hombro
descubierto y camisas cldsicas del Lejano Oeste.

Mercado: ninas, ninos, bebéshinos pequencs
y preadolescentes.

Entrega: mediados de primavera y festivales.

En un mundo globalzado, la artesania local
ha encontrado una relevancia nueva en el
escenario mundial. Los articulos artesanales,
desde juguetes hasta ropa, evolucionan
desde una popularidad micro a macro. El
trabajo manual intrincado y los estampados
exoticos aprovechan el deseo de “volverse
nativo® y viven el mundo a través de los ojos
de la gente local.

1. beolgwn 2 bucomscry 3fmaSmatiord & bsion & Ungn & MK Maguse

Mercado: ninas, ninos, bebé&/nino
pequeno.

Entrega: mediados de primavera y
S festh

AFINIDAD » P/V 18
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Un enfoque nuevo de la ropa deportiva
informal mezcla basicos de fa ropa
deportiva con detalles de las culturas
Jocales para crear looks unisax "glocales”.
Se combinan estampados y bordados
impactantes con siluetas simples, y se
mezcian looks mundanos que tienen en
cuenta a la comodidad.

Mercado: nifas, nincs, bebé/nino
pequeno.

Entrega: mediados de primavera y
festivales.

AFINIDAD » P/V 18

INFLUYENTES

1 macisan

El enfogue global detf lookbook de la P/V 17 de esta
marca es una referencia perfecta para Afinidad, ya que
ofrece un equilbrio de color, anesania & nflusncias
culturales.

2 Ims ’9 SMALL WORLD POR DISNEY

Ezta atraccion de Disney reline Ias culturas de cada
pais, con formas geométicas y colores exdticos que
son fantésticos pera la inspiracién de la ropa infantil.

. -
- ... I‘nqqo?g-;-

> > 2

_/

Tworlds es una aplicacidn donde los usuanics toman
una fotografia que se combina inmediatamente con un
momento similer de otre usuario en un lugar aleatorio
del mundo, y conecta a la gente en un nivel nuevo.

4 REVISTA HOOLIGANS

El editorial e Ja revista Hooligans del ndmero 8, titulado
"El mundo desconocide”, combina una amplia game d2
estética glooal, al ofrecer una visién nueva de las

teméticas d2 viajeros cel mundo.

7. Babiukine

JUEGOS "GLOCAL"
LR TR

i‘vdmsmnb 2 Bowde & James - 3Chof & Kawple 4, Rainbow Villogs 5 Sem Dearcran & Tomar Atfa

Losefhy.armadosygéﬁcoédelalﬁmacanmﬁadela
rrarcgdé inspiran en ef Sur de Asia y proporcicnan una
Mﬁ'»mhoobn‘daalahendeﬂciﬂ Afinidad.

Sam Dearden fotografié a nifios palestinos aprendiendo
& andar en skate pare su editonal de Huck Magezine,
titulado El skateboarding no sabe de religion. Las

®
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imégenes son a la vez conmovedoras € inspiradoras. ’
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Mujeres, mujeres jovenes — futuro pausado

PRONOSTICO DE
MUJERES Y MUJERES JOVENES

Out Of Order Magazine / Diorfalo Gormaluz
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INTRODUCCION

El minimalismo es una influencia clave en la

DESTACADOS DE LA TEMPORADA

La vestimenta con volumen es més
estructurada: Hay un leve alejamiento de la
fluidez hacia un look més fino. El volumen
esculpido se basa en referencias historicas
sutiles, con cinturas cefiidas y mangas
gigantescas. Las formas circulares también
agregan estructura, a la vez que conservan un
look relajado y suave.

Los metalicos se vuelven mas apagados:
Las referencias futuristas se alejan de las
superficies brillantes con un estilo de los afios 60
hacia metélicos apagados més cepillados.

o - = S 1

Las i q son

La arquitectura brutalista inspira algunas siluetas

i d el d maravillosas, lo que ofrece una nueva

= er’ua _Sl:;m [l perT e e interpretacion para la vestimenta funcional cuando
S?;:IDES ::n‘ ; = textIUSl - se combina con detalles utilitarios minimalistas.
g estle lngenlos?s 4 S g Los bolsillos de parche chatos y los paneles
adicionales. La tendencia de los bordes sin R STy

_ | s ] e infrincados son una combinacion perfecta para las
e i Ata mrs lineas definidas de esta direccion.
que cubren toda la superficie, y las telas
rugosas usan sedas y jerséis que anaden Los detalles histéricos se rei tan: Los

interés a los disefios simples a través de
detalles refinados. Las formas se vuelven més
estructuradas, mientras que los bordes
definidos y las siluetas circulares son cada vez
mas importantes en prendas de sastreria y con
volumen.

FUTUYO
PAUSADO

primavera/verano 2018

I'5 edaptabilidad es la caracteristica queidefine la paleta de

elementos de vestidos chinos clésicos y de trajes
historicos se reinventan de una manera modema.
Las siluetas racionalizadas se combinan con
mangas elaboradas y con espaldas con tajos,
difuminando la linea entre lo muy elaborado y lo
refinado.

14 1242 TCX Oxido

18 0324 TCX Verde forestal
;43 TCX Azufre

43 TC)

14 1502 TCX Niquel oscura

Futuro pausado. Tonos t s y elementales deverde
forestal, niquel oscuro, 6xido y marrén carbén funcionan como

capas base constantes, pero también parecen cambiar
dependiendo de como se combinen. Los colores écidos

como saufre verde y los tonos frios como azul glacisl otorgan

11 1305 TCX Arcna rasa

14 1758 TCX Rojo hicrro

15 1324 TCX Metalico

#1E0 € Metalico

un areagudo a una seleccion de otro modo célida Las

tonaidades deliadss de arena rosay hueso ofrecen un

equilibrio relaantePara los colores més oscuros, y una
trensicion més susve desde el invierno hasta laprimavera.

19 1111 TCX Marran carbén

COLORES

CENTRALES 11 4309 TCX
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Los basicos ocupan el centro de la

escena para convertirse en la mayor B A S | C O S

parte del vestuario, lo que crea un
armario sobrio pero bien completo. L | S O S
Marcas como Creatures of Comfort se
indinan en esta direccion. Las
superopsiciones y las superficies con
textura son clave, con puntadas
acanaladas tejidas volviéndose mas
gruesas, y destacandose sutilmente.

Entrega: Transicion de primavera
Mercado: mujeres y mujeres
jovenes

El minimalismo se aleja de sus raices
despojadas y puras hacia formas
simples, con acabados risticos. La
fuerte tendendia de bordes sin
terminar para le denim se traslada al
algoddn, como se ve en Gentle
Monster. También aparecen telas de
jersey con bordes deshilachados y
superficies con textura rugosa.

Entrega: transicion de primavera
Mercado: mujeres y mujeres
jovenes

=

2 KuthRacker 3 Portar Magaaine 4 Fausting Swinmetz 5 Genfle Mongtsr 8, Lilah Horwd!

1. Shaina Mot
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VOLU M EN La vestimenta con volumen ha tenido =

’4 una sensacion de fluidez en el H

ESCULPIDO < § | aogers '

‘ formas son mas estructuradas y g

1 i afiladas. Hay un sentido de mirar E

hadia atras para mirar hacia adelante,

con toques de detalles historicos tales
como la cintura cefiida y las mangas

abombadas, como se ve en Mother of
Pearl. Se combinan con pantalones

fuertes de sastreria y de pierna ancha

y acortada.

=T

5 Nesr Eastlst

oar of Pear|

4 M

Entrega: transicion de primavera
Mercado: mujeres 3

2, Truzy Turré for WGSH | 3

PAUSADO » P/V 18

1, Cris Brudahi

- e

7

Las formas simples se vuelven mas
circulares y redondeadas, haciendo
una interpretacion mas suave del
volumen dlinico y del estilo minimalista.
Las costuras exteriores crean un look
ligeramente deconstruido y la sencillez
llega con mangas circulares de
aspecto “crecido”. Los pantalones de
pierna ancha llegan hasta la cintura
alta, creando una forma que se ajusta
mejor.

1, Hannoh Whitsker 2 Itarview Magsgine 3. Simon Calleey 4, Tracy Tumbull kr WGSH 5. Shobel Kinoshiza 8 Protagorist

Entrega: fransicion de primavera
Mercado: mujeres

FUTURO PAUSADO » F/V 1B
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En el pasado, el futurismo retro llegd
desde el punto de vista de los afios
60. Ahora surge una vision mas
gréfica y més ruda, influenciada por la
arquitectura brutalista y el estilismo
militar, como se ha visto en los
disefios de Kumann Yoo Hye Jin. La
tecnologia desemperia un papel
importante, con particulas de fibra
optica y de luz incrustadas que
inspiraron el trabajo de Clara Daguin.

Entrega: transicion de primavera
Mercado: mujeres y mujeres
jovenes

La superficie es clave en esta historia,
ya que los cromos espejados y
pulidos asumen una estética mas
suave que luce mas cepillada. El uso
de acabados reflectantes tiene un aire
industrial futurista, y se ve levemente
como si fuera de la era espacial. Las
telas lisas y estructuradas parecen
tener una cualidad liquida.

Entrega: transicion de primavera
Mercado: jovenes

FUTURISMO
RETRO
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Tendencias futuras > P/V 18 > Pronosticos

Los looks de safari son una tendencia
infaltable, pero en esta historia tienen
menos que ver con las selvas
tropicales exuberantes y las reservas
de caza mayor, y més con la
supervivencia con trasfondos
posapocalipticos. Las chaquetas de
motociclista se actualizan con lineas
mas largas y con un estilismo sin
mangas, como se vio en J. Apostrophe,
y los monos clasicos se actualizan con
shorts y mangas largas.

Entrega: transicion de primavera
Mercado: mujeres y mujeres jovenes

130

e LN o g | .\
SAFARI DE
CIENCIA
FICCION

Mirar hacia atrés para mirar hacia
adelante es uno de los mensajes
principales para la P/V 18. Esta
historia ofrece una interpretacion
moderna del estilismo historico de la
region de Asia-Pacifico. La marca
china es una fuerte influendia
aqui. Las mangas exageradas tienen
una silueta entallada, con un
acampanado sutil, y las faldas son
plisadas y llegan hasta el tobillo, tanto
con detalles de cintura baja como
alta.

Entrega: transicion de primavera
Mercado: mujeres

W(ESN



V 18

FUTURO PAUSADO » P/

Se adopta el espacio negativo para
los disefios, exponiendo destellos
modestos de piel. Esta direccion
sigue el éxito de los estilos de
hombros descubiertos y evoluciona
en forma de detalles oscuros sin
espalda y empalmes con cremallera.
Estos detalles funcionan bien para la
ropa de punto y los tops tejidos.

Entrega: fransicion de primavera
Mercado: mujeres

ENELUYENTES

1 cLaRA DAGUIN

Al combinar la tecnologia con la moda, la coleccidn
Body Electric de Clara Daguin captura luces estilo
placa de circuttos en piezas de sastreria con
recortes.

Este resort futurista en Emirstos Arsbes Unidos esté
disefiado para conectar armoniosamente lo artificial
con la Madre Natureleza.

ste disefiador combina siuetas esculpidas con
detalles utiitarios despojados y piezas con disefios
0SCUros pera crear ropa que luce tanto minimalista
como cargada.

4 MS MIN

H disefiador chino Min Liu utiliza idess de la alta
costura de mediados de siglo y Chinoiserie chicy
las mezcla con disefios modernos que respetan la
tradicidn ching, pero los actualza para el mercado
contemporéneo.
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I

B

La marca coreana Re;code reinventa prendss y telas
pera derles una nueva vida, motivados por la gran
cantidad de productos que se incineran cuando no
se venden

© ADRIANA DEGREAS

m.

Alejéndose de los estereotipos culturales de
inspiracidn tropicdl, la coleccién parala P/V 17 dela
disefiadora brasiefia de trajes de baro de ujo
Adriana Degreas mezcia befleza con nfluencias
brutalistas.

8. Lygia Clark

2 Petar Dwvies 3 Bridsh Girls Magazine 4 Haid Bucher 5 Sarah Blsis

1. Styleby
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7.3.ANEXOS

ANEXO 1. Listado de empresas asociadas a la Cé&mara Comercio de

Tungurahua.
EMPRESAS DEL SECTOR TEXTIL
N*| PROFIETARIO EMFRESA TELEFONO CELULAR COREED ELECTRONICO DIRECCION LINEADE
3 PRODUCCION
S . . Ohbizpa Riera 5-26 v TERNOS PARA
1 Acurio Disgo B'GHOST 032-822313 0Do-F00SE00 gerencia@manufacturasbzhost com.ec 12 da Novi WO
Calle laz pazionaria
. S L Ficoa &l Suafio VESTIDOE DE
3 T T - ~
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Fuente: Camara de industrias de Tungurahua.




Fuente: Luz Cuchiparte
Instalaciones de B°"GOST uno de los socios de la CAPIT

Fuente: Luz Cuchiparte

Paola Grandes Ayala, especialista sectorial Textil, Confeccion, Cuero, Calzado y Paja Toquilla

Fuente: Luz Cuchiparte

Narcis Herrera catedratico en la universidad METRO, facilitador Expotex con el tema: La

moda como catalizador politico, econdmico y social.



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE INGENIERIA EN PROCESOS Y DISENO DE MODAS

Matriz entrevista dirigida a especialista FACTOR POLITICO

Entrevistador: Luz Cuchiparte

Entrevistado:

Fechay Lugar: 2017/ / Ambato, Tungurahua

Objetivo: recopilar informacion sobre el manejo de disefio mediante los estudios de
mercado al que esta dirigido las empresas de confeccion textil. Responder con una
frase puntual, clara y objetiva, si desea enriquecer su respuesta esta bienvenida.

Preguntas:

1.- ¢(Cuén importante cree usted segln la realidad politica actual que influye en el
medio de produccién?

2.- ¢Cuales son los marcos politicos nacionales e internacionales y los otros factores
del ambiente de negocios en los cuales se inserta el sector textil?



3.- (Qué estrategias de reconversion productiva se avizoran en el sector textil-
vestuario de Tungurahua?

4.- ;Qué papel desempefian los marcos juridicos laborales y ambientales en el
desarrollo del sector y en la distribucion de los beneficios que el mismo genera?

5.- ¢ Qué nuevas leyes y/o regulaciones es posible que se aprueben en apoyo al sector
productivo textil?

6.- ¢Qué cambios presupuestales pueden esperarse con relacion al impulso del sector
de confeccion textil?



7.- ¢Queé tipo de incentivos podria otorgar el gobierno para incrementar el
crecimiento de empresas textiles nacionales?

9.- ¢Conocia usted del programa de exportacion PRO-ECUADOR, sus beneficios y
requerimientos?

Gracias por su tiempo.



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE INGENIERIA EN PROCESOS Y DISENO DE MODAS

Matriz entrevista dirigida al especialista FACTOR ECONOMICO

Entrevistador: Luz Cuchiparte

Fechay Lugar: 2017/ / Ambato, Tungurahua

Obijetivo: recopilar informacion sobre el manejo de disefio mediante los estudios de
mercado al que esta dirigido las empresas de confeccion textil. Responder con una
frase puntual, clara y objetiva, si desea enriquecer su respuesta esta bienvenida.

Preguntas:

1.- ¢Cudles son las principales tendencias econdmicas que impactan al sector
manufacturero textil?

2.- ¢Como afecta esas tendencias en la forma de crecimiento de una empresa
manufacturera?



3.- ¢ De qué manera influye La economia del pais en la adquisicion de materia prima
e insumos para el proceso de disefio y produccion de indumentaria?

4.- ¢Qué medidas podriamos adoptar para beneficiarnos de estos cambios y
tendencias?



8.- ¢Ha seguido usted algun plan de negocios para que su empresa esté ubicada en la
posicion actual? ¢Cual?

Gracias por su tiempo.



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE INGENIERIA EN PROCESOS Y DISENO DE MODAS

Matriz entrevista dirigida al especialista FACTOR SOCIAL

Entrevistador: Luz Cuchiparte

Fechay Lugar: 2017/ / Ambato, Tungurahua

Obijetivo: recopilar informacion sobre el manejo de disefio mediante los estudios de
mercado al que esta dirigido las empresas de confeccion textil. Responder con una
frase puntual, clara y objetiva, si desea enriquecer su respuesta esta bienvenida.

Peguntas:

1.- ;Cémo afecta la cultura nacional los disefios de productos estandarizados?

3.- ¢Sus productos estan para garantizar la inclusion social y la integridad ambiental?



4.- ¢cual ha sido la posicion que ha tomado con respecto a la sustentabilidad (cuidado
al medio ambiente) en su empresa?

5.- ;Qué opina usted sobre la marca “hecho en Ecuador”? ;considera usted que sus
clientes lo valoran?

6.- ¢Usted como empresario sabe cudl es el rol de un disefiador de modas en la
empresa?

Gracias por su tiempo.



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE INGENIERIA EN PROCESOS Y DISENO DE MODAS

Matriz entrevista dirigida al especialista FACTOR
TECNOLOGICO

Entrevistador: Luz Cuchiparte

Fechay Lugar: 2017/ / Ambato, Tungurahua

Obijetivo: recopilar informacion sobre el manejo de disefio mediante los estudios de
mercado al que esta dirigido las empresas de confeccion textil. Responder con una
frase puntual, clara y objetiva, si desea enriquecer su respuesta esta bienvenida.

Peguntas:

1.- ¢ Qué impacto tiene la tecnologia en el sector industrial?



3.- (Qué porcentaje de importancia ocupa la parte técnica y tecnoldgica en su
empresa



Gracias por su tiempo.



