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RESUMEN EJECUTIVO

La industria de la indumentaria por medio de sus estrategias de publicidad para
impulsar el consumo de sus productos (ropa, bolsos, perfumeria, accesorios), transmite
mensajes cargados de simbolos, signos, colores o formas; este contenido al ser
manejado por las casas de moda de alta costura (Burberry, Hermes, Doce & Gabbana,
Versace, Dior), difunden estereotipos y valores estéticos en sus campafias publicitarias
graficas, mismas que evocan a la elegancia, lujo, poder y alto status social o
econdmico, produciendo emociones y necesidades en la sociedad, con resultados poco
favorables para la salud fisica y mental de los consumidores; por este motivo la
presente investigacion tiene como principal objetivo analizar las caracteristicas,
arquetipos y semiotica de las campafias de publicidad en la publicidad de las casas de
moda.

El trabajo de estudio se realiz6 bajo el enfoque cuantitativo, el cual, por medio del
anélisis de contenido como técnica, da paso a estudiar y categorizar los patrones
visuales identificados en dichos afiches de publicidad, para lo cual se seleccionaron 9
marcas de alta costura, con el fin de recolectar 10 campafias graficas de publicidad
representativa por cada una de las casas de moda, obteniendo un total de 90 anuncios
para ser clasificado y codificado segun las variables propuestas, es preciso mencionar
que como unidad de analisis se tomo a los individuos presentes en los afiches.

Los principales resultados indicaron que existen diversos patrones que alimentan y
refuerzan estereotipos sociales a partir de una repeticion constante de imagenes donde
predomina la belleza y elitismo al mostrar mujeres de aspectos delicados u hombres
dominantes como sinénimo de éxito, fama, poder y elegancia. Dichos aspectos al ser
difundidos a través de los distintos medios de comunicacién provocan falsas
percepciones, desbalances fisicos 0 mentales y la necesidad por ser aceptados en

grupos sociales.

Palabras clave: Comunicacion, publicidad, moda y consumidor
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ABSTRACT

The apparel industry, through its advertising strategies to promote the consumption of
its products (clothing, handbags, perfumes, accessories), transmits messages loaded
with symbols, signs, colors or shapes; This content, when used by high fashion houses
(Burberry, Hermes, Dolce & Gabbana, Versace, Dior), spread stereotypes and
aesthetic values in their graphic advertising campaigns, which evoke elegance, luxury,
power and high social or economic status, producing emotions and needs in society,
with unfavorable results for the physical and mental health of consumers; for this
reason, the main objective of this research is to analyze the characteristics, archetypes

and semiotics of advertising campaigns in the advertising of fashion houses.

The study work was conducted under the quantitative approach, which, through
content analysis as a technique, gives way to study and categorize the visual patterns
identified in these advertising posters, for which 9 high fashion brands were selected,
in order to collect 10 representative graphic advertising campaigns for each of the
fashion houses, obtaining a total of 90 ads to be classified and coded according to the
proposed variables, it is worth mentioning that the individuals present in the posters

were taken as the unit of analysis.

The main results indicated that there are several patterns that feed and reinforce social
stereotypes based on a constant repetition of images where beauty and elitism
predominate by showing women with delicate aspects or dominant men as
synonymous with success, fame, power and elegance. These aspects, when
disseminated through the media, provoke false perceptions, physical or mental

imbalances and the need to be accepted in social groups.

Key words: Communication, advertising, fashion and consumer.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes Investigativos

En el presente trabajo de investigacion, propone establecer como las campafias
publicitarias graficas de las casas de moda de lujo influyen en consumidores jovenes.
Por tal motivo se ha realizado una basqueda de diferentes publicaciones de articulos
académicos y proyectos de investigacion que explican como la publicidad empleada
por la industria de la indumentaria cautiva y seduce a las personas con el lanzamiento

de sus productos.

Es asi como Arbaiza y Huertas (2018), quienes analizaron la: “Comunicacion
publicitaria en la industria de la moda: branded content, el caso de los fashion films”.
Explican cuales son los ideales de belleza que se manejan mediante el contenido de la
marca; indagando en los formatos publicitarios de los fashion films, indicando
claramente que el contenido creado por las marcas de moda tiene una composicion en
el que predomina la estética, pero sobre todo el comunicar valores y personalidad de

la marca para conectar mas fuerte con el consumidor.

Con relacion a la investigacion en curso, el analisis de la interaccion con los
consumidores atraidos por la conexion que creen sentir, sus emociones juegan un papel
fundamental a la hora de sentirse identificados con el contenido manejado por las casas
de moda, dejando a un lado la publicidad tradicional y emigrando al uso de las nuevas
plataformas digitales; con lo que el contenido llega mas rapido, divulgando asi un sin

numero de imagenes o videos llenos de las nuevas tendencias.

Méndez y Rico (2018), estudiaron: “Educacion, cultura, estereotipos, cuerpo, género
y diferencias sociales en la fotografia de moda”. Dicha investigacion examina diversas
teorias fotogréaficas y explican el fendmeno de las imagenes en el campo de la moda,
la cual es utilizada como una herramienta de comunicacion por su impacto

significativo en las personas.

El parecido que podemos notar con este trabajo son las inclinaciones que los
disefiadores de alta costura utilizan al difundir sus nuevas colecciones (Méndez y Rico,
2018). Al mismo tiempo cabe resaltar la brevedad o superficialidad que posteriormente

es propagado apresuradamente en la sociedad y fomenta los estereotipos, creando

1



falsos ideales, por lo que las personas buscan crear semejanzas a los modelos al

imaginar como seran percibidos en su circulo social.

La investigacion de Jiménez y Zambrano (2019), denominada: “Moda, publicidad y
arte. La relacion disciplinar a través de las campafias de Moschino y Versace”.
Pretende dar a conocer el analisis de las estrategias de usadas por la industria de la
moda en las marcas de Moschino y Versace con desfiles de moda, considerandolo
como un medio fuerte de publicidad, ademas de recalcar su alto consumismo; el trabajo
también pretende dar a conocer los discursos artisticos de las pasarelas, lugar donde

segun los autores se fusionan los conceptos de moda, publicidad y arte.

En relacion al tema propuesto, los discursos manejados por las marcas hacen énfasis
en los conceptos de publicidad y moda, mostrando las caracteristicas principales de las
relaciones e interpretaciones que tienen estos dos criterios; también nos da un enfoque
del consumo y las caracteristicas de como la industria textil por medio de diferentes
disefios busca satisfacer sus objetivos de rentabilidad e impacto con el lanzamiento de

sus colecciones.

El trabajo de Diaz (2007), “Valores y estereotipos femeninos creados en la publicidad
grafica de las marcas de moda de lujo en Espafia”. Se caracteriza por investigar y
analizar los tipos de mujeres que se muestran a través de campafias publicitarias de
moda y los estereotipos méas consolidados en la sociedad; para este trabajo se realizo
un andlisis de contenido de 290 anuncios graficos pertenecientes a 97 marcas de lujo;
el cual concluyo con estereotipos que, representados por mujeres, muchas de ellas

reflejadas como fragil, delgada, juvenil y bella.

En este andlisis, podemos enfatizar los estereotipos que marcan y generan tendencias
en conjunto a los productos promocionados por las modelos, haciendo necesario que
las mujeres sigan el patron estereotipado para ser aceptadas en un grupo social;
ademas, detalla informacion de canones de belleza y un segundo fin que va mas alla
de la promocién o comercio, el cual evoca al lujo y elegancia que llaman la atencion
del comprador, provocando un sentido de pertenencia a un grupo social superior con

poder al usar los productos.

La investigacion de Garcia (2014), “La publicidad en la industria de la moda”. Trata

sobre los factores que alteran a la sociedad debido al cambio que provoca la moda, su



adaptacion a las caracteristicas de los consumidores y al resto de la sociedad; ademas
da una relacién entre los conceptos de publicidad y moda, ya que su enfoque esta
basado en su evolucion; el cual posteriormente tanto la moda como la publicidad son
percibidos como un modelo de adaptacion de las nuevas tendencias que estan

vinculadas con factores sociales, econémicos o tecnoldgicos.

Con esta investigacion podemos encontrar relacion en los distintos factores de la moda
que influyen considerablemente en la sociedad: cambios tecnoldgicos con los que
ahora se difunde la informacién en las plataformas digitales y personas pendientes de
las nuevas tendencias a través de aplicaciones maviles; por lo mismo existen diversos
movimientos que estan en contra de la propagacién de estereotipos que fomenta una

sociedad clasista.

Rojas (2005), denomind a su investigacion: “Moda y Comunicacion”. Temadtica con la
cual describe y explora el fenémeno de la moda; analiza sobre las casas de alta costura
y cudles son sus principales estrategias de comunicacion en medios de difusion,
mismos que estan vinculados con el crecimiento de la marca y el marketing que se
emplea; para este estudio se toma en cuenta diferentes aspectos como las nuevas
tecnologias, disefios y artes para relacionarlos con aspectos semiéticos, socioldgicos e

historicos, ademas de la publicidad que emplea cada una de las empresas.

Con semejanza al tema propuesto; el uso de la palabra moda muchas veces es para
sugerir algo que esta en auge, haciendo referencia a las nuevas tendencias que se van
modificando una tras otra, mismos que son propagadas rapidamente con la publicidad
y medios de comunicacion que son los encargados de difundir el mensaje de los nuevos
articulos o accesorios que estan llenos de informacion oculta sobre como deberiamos
vestirnos o que usar segun la temporada y debido a la creatividad en la produccion de
videos o iméagenes, el contenido promocional se vuelve cada vez més atractivo; otro
aspecto a considerar es el sentido de la imitacién, el cual nombra la autora, debido a
gue una persona sociable tiende acoplarse a diferentes situaciones o caracteristicas
para sentirse aceptado por un grupo o en otros casos demostrar que es igual a ellos
dando un falso sentido de identidad, al cual tiene que adaptarse o seguir a un modelo

ya establecido.



En la industria de la indumentaria, conocer los efectos de las marcas sobre la
percepcidn de nosotros mismos, es donde se enfoca la investigacion de Diaz y Mufiiz
(2011), “La publicidad de moda de lujo: efectos en la autopercepcion de mujeres
espaifiolas”. La publicidad influyente y el consumo constante de este tipo de contenidos
hacen que nuestra identidad cambie de acuerdo a los nuevos intereses segun los nuevos
productos, por lo que el autor realizé un analisis descriptivo para entender los patrones

y aspectos en relacion con el consumo de articulos de casas de moda.

El vinculo con la temética planteada es la influencia de la publicidad, el sugerir estilos
de vida y el escalar a nivel social en base a las primeras impresiones o atracciones que
las personas tienen cuando ven revistas de moda con sofisticadas, elegantes y lujosas
imagenes que evocan a diferentes conglomerados de lujo; para lo cual “moda” ya no
es considerada solamente como una forma de vestir o llevar las prendas. Las personas
suponen que los valores que imparte esta industria, son objetivos fundamentales en el
status de las personas para recrear un estilo de vida, como consecuencia se adquiere
una version inequivoca de nuestra propia vision, al ser la belleza y los atributos fisicos
considerados algo primordial al imitar modelos casi inalcanzables, que estan

plasmados y producidos de forma surrealista para las campanas.

El analisis de Soley (2010), “Cuerpos ideales. Una aproximacion interdisciplinaria al
estudio de los modelos de moda”. Estudia la construccion de un cuerpo perfecto e ideal
de los modelos; basado en un enfoque empirista, analiza los modelos que presentan la
publicidad y la moda, ademéas de los valores culturales o normas de género en la
identidad de las personas, lo cual tiene algunos contextos en el que la autora argumenta
que existen diferentes relieves en la construccion social, formados por el fisico, actitud,
clase, etnia, nacionalidad o delgadez; mismos que estan impartidos por los modelos
que promueven diferentes valores consumistas relacionados con el poder social y

status econémico.

En este estudio debemos considerar los estereotipos de belleza como uno de los valores
marcados por la moda para la idealizacion del cuerpo como figura perfecta, que
satisfacen a clases elitistas, raza o género, convirtiéndose en estandares de muestra e
iconos de la perfeccién social que conjugan el falso lujo, éxito y status; algunos de
estos aspectos conllevan consecuencias negativas a las personas, su imagen personal

producira inseguridad, desconfianza u otros problemas psicolégicos, ademas la
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realidad que vivimos es muy distinta a la que se muestran, por nombrar algunos de
ellos: desajustes econdmicos, inestabilidad laboral, desigualdad social, entre otros; sin
tomar en cuenta que muchas de estas personas que trabajan en este campo también
estan sujetas a la explotacion y abusos que pueden ser propios o de otros por tener que

ajustarse a las exigencias y reglas de las casas de moda y sus ideales.

Con semejanza al tema, la necesidad que tienen las mujeres y hombres para proyectar
una identidad o querer lograr un estilo propio en base a fotografias, recalca los
estrechos lasos que tiene la publicidad y la fotografia; su fusion ha sido una gran
estrategia por parte de los disefiadores para que consumidores encuentren lo que
buscan al mirar imagenes con avisos Ilamativos que reafirman las tendencias por los
cuales se imparten estereotipos; ademas hay que mencionar que actualmente estos
anuncios ya no son limitados y sus ilustraciones son mas visuales, sin cargas de textos
que aburren a las personas para asi captar mejor la atencion del publico al que va
dirigido.

Figueiredo (2014), analizo: “La publicidad de moda dirigida a los jovenes”. La
investigacion estudia los efectos negativos en jovenes basados en el ideal de belleza
que se difunden a través de los diferentes medios de comunicacion, considerando a la
publicidad como uno de los medios que mas imponen estereotipos, lo cual tiene un
impacto nocivo en los jovenes y adolescentes que generan inseguridades por no tener
cuerpos de revista; mismos que son llevados de una manera muy poco saludable fisica
y psicoldgica por querer imitar los canones de belleza, sin tener en cuenta que solo son
parte de un mundo irreal manejados para persuadir o conquistar a través de la

publicidad.

En relacion, las negativas consecuencias que la moda genera en jovenes consumidores,
es aumentar su inseguridad, ansiedad o auto rechazo por no poder parecerse a modelos
implantados bajo los estereotipos que desencadena comportamientos peligrosos sobre
el manejo y control de su cuerpo; dentro de la publicidad utilizada por la moda
claramente encontramos canones de belleza que persuaden la mente con un aparente
mensaje inocente, el cual esta cargado de contenido implicito que es susceptible a las

emociones.



Las temaéticas abarcan estereotipos relacionados con la belleza, éxito, fortuna,
juventud, fama, poder y glamour, lo cual vinculamos o adoptamos a nuestro estilo de
vida, pero sobre todo se busca proyectarlos en nuestros cuerpos, ya que seran ellos los
encargados de dar una imitacion de la apariencia fisica de hombres valientes,
dominantes, agresivos, capases de asumir cualquier riesgo sin problemas o mujeres
esbeltas con cuerpos perfectamente definidos de belleza inigualable, ocasionando que
al vestir con los productos provoguen en nosotros la sensacion de seguridad para ser
aceptados en nuestro circulo social; siendo asi que toma mayor fuerza la influencia de
las marcas de lujo con su cautivadora publicidad de perfumes, bolsos, ropa y
accesorios, estimulando la necesidad y bldsqueda de aceptacion con el uso de estos
articulos, mismos que sin darnos cuenta marcan aun mas estereotipos para hombres y

mujeres.

Muchas de estas imagenes influyen mas alla de la percepcion o conducta de las
personas, cada vez es mas notorio, a medida que se lanza una nueva camparia, hombres
y mujeres tienden a compararse con los modelos, afectando negativamente en su
estado de animo por el deseo de mejorar su imagen propia, en algunos casos puede
desatar la frustracion al no poder imitar completamente a su prototipo y por otra parte
también esta el ideal de belleza que es representado en escenarios utopicos (lglesias,
2015), mismo que se podria alcanzar con el supuesto consumo del producto; siendo

uno de los estereotipos mas destacados que se asociada con el éxito, fama y felicidad.

La publicidad al ir de la mano de la moda hace que su movimiento sea mas rapido por
lo que cada vez su dinamismo es mas complejo y la industria de la indumentaria
ademas de encargarse de marcar las tendencias con su propio estilo de belleza ha

creado canones de que podrian llegar a ser inalcanzables para muchos.

Varias personas no suelen aceptar que tienen la necesidad de mantenerse a la moda,
en algunas ocasiones por pena o porque creen que ellos imponen su propia moda, pero
la realidad es que en la sociedad actual hay un estereotipo por seguir consciente o
inconscientemente, mismo que las personas cada vez mas quieren parecer al ideal de
hombre o mujer que esta en auge; mismos aspectos que afectan y perjudican nuestra
realizacion personal o felicidad y estos se ven reprimidos debido a que nuestros

cuerpos tiene que ajustarse a las nuevas medidas de belleza o estereotipos haciendo



gue nuestro comportamiento se despliegue segun lo que se va a mostrar mediante una

imitacion a favor de lo que los demas quieren percibir.

1.2 Categorias Teoricas Fundamentales

e Comunicacién y Persuasion

La comunicacién es la herramienta el por el cual todos los seres humanos podemos
interactuar transmitir e intercambiar mensajes, por lo que entender su importancia es
imperativo debido a que esta esta ligado a nuestras vidas cotidianas y a la realidad
social.
Desde siglos atras, los seres humanos, tuvieron que crear canales, herramientas,
simbolos y lenguajes para poder comunicarse y de esta forma sobrevivir y cumplir con
sus necesidades basicas. Es decir que desde la prehistoria se crearon simbolos, sefiales
y mensajes para interactuar con otros y mediante esta forma lograron intercambiar
estas acciones para comunicarse. (Yanez, 2013, p.10-11)
La comunicacién, es una habilidad, medio o proceso por el cual los seres humanos
usamos para deducir, repetir, expresar y transformar el concepto de las cosas. Ser
humano implica, estar en contacto dentro de alguna cultura. La comunicacion,
entonces, constituye la esencia de la cultura que puede ser de una empresa o de la vida
misma (Yénez, 2013).
Bésicamente la comunicacion es expresar un mensaje a partir de un emisor (envia), un
receptor (recibe) a través de un medio o canal. El receptor (quien recibe el mensaje y
lo decodifica, entiende) envia una respuesta al emisor, de tal modo que se entabla la
comunicacion bidireccional (Yanez, 2013). La comunicacion se puede presentar de
diferentes maneras dependiendo de los transmisores y receptores, de los cédigos y
medios utilizados, y del tipo de informacion enviada.
Es preciso considerar que la comunicacion es una actividad importante para los seres
humanos; sin embargo, comunicacion no es solamente para las personas, también esta
relacionada con la comunicacion que se ejerce por los animales u organismos vivos,
entre muchos otros ejemplos que se podrian mencionar.
Una caracteristica a mencionar son las funciones linguisticas, variables que parten del
desarrollo comunicativo y se catalogan en: Referencial, Emotiva, Apelativa o
persuasiva, Fatica y Poética (Yanez, 2013).

Dentro los tipos de comunicacién verbal tomaremos como referencia:



- Comunicacion Persuasiva: ldentificada como la comunicacion que influye,
estd enfocada en la propaganda y la publicidad (Yanez, 2013). EI consumidor
recibe sefiales a través del mensaje con el cual se ve condicionado por los
contenidos de los diversos medios de comunicacion.

- Comunicacién Masiva: A través de la cual, se transmiten mensajes hacia un
publico amplio, como es el caso de la cinematografia o el disefio
comunicacional (Yéanez, 2013).

Para una comunicacion eficaz requiere de respuestas que demuestren interés,
comprensién y preocupacion y ademas depende de las siguientes formas de mensaje
tal como lo sefiala Rojas (2005). Por ello la comunicacion al ser uno de los procesos
por el cual se intercambia y trasmite informacion es usada en diferentes campos como
por ejemplo dentro de la industria de la indumentaria; la comunicacién y lamoda existe
una relacion particular y cierta semejanza: ambas ocupan un lugar destacado en la
sociedad moderna, estan en todas partes, invadiéndolo todo y se han convertido en los
pilares fundamentales de la sociedad de la imagen (Rojas, 2005).

La comunicacion para la industria de la indumentaria es la forma en que llega un
mensaje a un determinado consumidor, usando estrategias en diversos canales para
propagar la informacién; se da por medio de estrategias comunicativas y de marketing
que atraeran la atencion de cualquier persona que desee estar al tanto de la modernidad
e innovaciones del mundo de la moda; por lo que la comunicacion es fundamental,
debido a que a través de ella la marca llega a los consumidores y sin comunicacién no

existe una marca que divulgar y promocionar.

e Comunicacion Publicitaria

Con el fin de transmitir informacion las empresas generan contenido para
comercializarlo directamente sobre las personas para que adquieran el bien, producto
o servicio ofertado a través de las diferentes plataformas como radio, prensa television
o0 redes sociales (Montellano, 2009). Es preciso indicar que el contenido que sera
generado en pro del comercio del producto; la creatividad sera un factor indispensable
para su produccion, disefio y estrategia de difusion, ya que los métodos o técnicas

empleadas son los que impulsaran su consumo.



e Psicologia de la Publicidad:

Antes de comenzar a definir el concepto de publicidad se deben tener en cuenta varias
cuestiones; una de ellas, el caracter multidisciplinar que el fenémeno publicitario
alberga; por lo que la publicidad se alimenta de muchas disciplinas para crear su
discurso, creandose un proceso de retroalimentaciéon (Gonzalez, 2018). En los ultimos
afios la publicidad se ha convertido en un fendmeno cultural, que no solo ha tenido
como objetivo el vender, sino el persuadir al publico.

La principal funcion poder es llevar mensajes a la mente del consumidor, hacer que él
piense en la marca y sus beneficios; muchas veces los consumidores dificilmente
compran lo que no conocen por lo que existe una guerra de marcas que se libra en la
mente de las personas, por lo que ser claro con los objetivos y la posicién de marca
que se quiere tener es importante.

Sus objetivos son variados como, por ejemplo, que la sociedad conozca un producto,
promocionarlo, hacer que este tenga un preferencial entre el publico o dar a conocer
su nueva imagen; la importancia de la publicidad radica en que es un pilar importante
para la economia (Martinez, 2020).

La publicidad al poseer una fuerte influencia e impacto social y cultural, puede
aplicarse a lamoda y es que en la sociedad actual, la cultura popular y los mass media,
configuran los modos de comportarse, de pensar, las prioridades, los usos del tiempo,
lo que esta “in” y lo que esta “out”, por lo que se considera que la moda esta alli y los
medios al igual que la moda en conjunto con las estrategias de publicidad transmiten
mensajes y es donde nosotros decidimos cuales personas 0 que marcas tienen buena o

mala imagen.

e Publicidad Subliminal y Publicidad Engafiosa

Dentro de los tipos de publicidad tomaremos como referencia la publicidad subliminal
y publicidad engafiosa; una caracteristica de la publicidad subliminal es aquella que
trabaja con el inconsciente: los mensajes tanto auditivos como visuales estan disefiados
para percibirse por el consumidor sin que se dé cuenta. Su objetivo fundamental es que
el consumidor se vea inducido a consumir aquel producto o servicio. Esto ha generado
controversia, ya que esto es en contra de la voluntad del consumidor y puede filtrarse
contenido inapropiado. El ser humano no es capaz de procesar todos los detalles que

se perciben en un mensaje, pero el cerebro lo recibe y procesa (Martinez, 2020). Esto
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puede influir en el comportamiento de un individuo segun la intencionalidad del
mensaje y puede incidir en la forma en la que una persona perciba algo, en las
emociones, en las preferencias, entre otros aspectos.
La publicidad engafiosa es aquella que transmite informacion falsa de algin producto
para generar confusion e intrigas en consumidores; su finalidad es manipular creando
ideas falsas del producto o servicio anunciado. Es por ello que el consumidor puede
terminar adquiriendo un producto que no cumpla con las caracteristicas que le fueron
prometidas (Martinez, 2020).
Por lo mencionado anteriormente usamos como referencia la campafa lanzada en
2012, en la cual la actriz Blake Lively, famosa por su papel en la serie Gossip Girl
(Roman, 2012). Es elegida como protagonista de la campafia publicitaria de la firma
italiana Gucci, la cual lanzaria su nueva fragancia Gucci Premiere, misma que fue
inspirada en la época dorada de Hollywood (Alcéntara, 2012). La cual es reconocida
por su glamour y brillo del cine; con esta referencia la marca daria sofisticacion y
elegancia a su nuevo perfume.
A través de los procesos mentales el uso de la publicidad se motiva, manipula o cambia
la personalidad del individuo con el fin de saciar sus necesidades de consumo.
Los grupos de referencia primarios: la familia, de la cual, el individuo aprende en
primera instancia las pautas de comportamiento; secundarios: las amistades y los
centros escolares, es decir, el contacto con grupos diferentes que amplian o limitan el
desarrollo, conocimiento y expectativas del individuo en un grupo social y terciarios:
medios de comunicacion que moldean el caracter, asi como las pautas y expectativas

sociales a seguir, dentro de un contexto cronoldgico o temporal. (Montellano, 2009,
p.8-9)

Entendido de otra manera los grupos de referencia los cuales estan ligados estos
factores hacen que las personas decidan segun aspectos culturales, afectivos, sociales,
de necesidad o por sentido de pertenencia de un grupo selecto, esto con el fin de
obtener reconocimiento y aceptacion por los demas, lo cual incita al constante
consumo de los nuevos articulos o productos ofertados que motiva a cubrir sus

necesidades.

e Publicidad Grafica y Estrategia de Comunicacion Persuasiva

Se entiende que las campafias son disefiadas para generar estimulos en los
consumidores; por lo que, con la divulgacion de la imagen correcta, se persuade y

convence al receptor para provocar la compra del producto. Es asi que en este proceso
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se exponen cualidades del articulo anunciado, ya que no solo se pone a la venta un
producto sino también un concepto asociado con ideas, valores 0 expectativas que las
personas percibimos a través de las campanas graficas (Gonzéles, 2013). Cada una de
estas estrategias que se basan en apelar al subconsciente, belleza o sexualidad o con
técnicas de imitacion o repeticién que induce en el receptor etapas de procesamiento
psicoldgico e interaccion. Segun Gonzales, uno de los métodos mas utilizados es el

modelo AIDA, mismo que significa:

- captar la Atencion del cliente
- mantener el Interés
- despertar el Deseo

- provocar Accion

De esta forma las industrias seducen con mensajes que nos cambian, informan,
construyen o modifican comportamientos y desencadenan reacciones (Bermejo,

2011). Con el fin de convencer para incitar a la compra.

e LaModay su Reinvencion

La Moda ha sido considerada durante mucho tiempo un fenémeno pasajero, un tema
meramente superficial, frivolo y efimero; el fendbmeno moda es sobre todo un proceso
de renovacion constante; el interés que genera por el cambio desemboca en una euforia
por todo lo que signifique novedad; sin duda el aspecto mas relevante y caracteristico
de la moda es el culto a las apariencias.

El uso de la palabra moda frecuentemente queda reducida, al ser utilizada como un
simple sustantivo, para sugerir el modo de vestir propuesto para cada temporada por
los disefiadores o también usada como adjetivo, cuando tenemos expresiones como:
“estd de moda” para indicar que un objeto, un modo de hacer o una ideologia esta en
pleno auge (Rojas, 2005).

A finales del siglo XIX paises como Francia, Italia y Reino Unido se convirtieron en
un reconocido foco de las nuevas tendencias (Garcia, 2014). Debido a que personas de
clase alta vestian con trajes y accesorios de las cuales hoy en dia son consideradas
marcas de lujo o alta costura; para posteriormente dar paso a la moda en la modernidad,
creando asi una sociedad consumista, la cual seria marcada por buscar nuevas formas

para cada dia verse mejor.

11



La demanda de trajes de alta costura tenia un gran auge a principios del siglo XX
(Altahona, 2016). Poco a poco este periodo fue decreciendo, tornandose en una
situacion critica en la industria, es asi que varios disefiadores decidieron prestar su
nombre para la comercializacion de nuevos productos con los que antes no tendrian
mayor relacion como fue con los perfumes, joyeria y marroquineria, debido a que
debian frenar la crisis que estaba teniendo su produccion textil (Altahona, 2016).

La union con el mundo de las fragancias comenzé cuando los disefiadores franceses
como Paul Poiret y Coco Chanel dieran fusion a la moda con los perfumes Les Parfum
de Rosine y laicdnica esencia Channel N° 5 (Aguileta, 2016). Dando origen al perfume
de disefiador, que hoy forma parte del estilo de una persona; asi como las prendas de
vestir pueden producir una buena imagen, los perfumes complementan cualquier look
que llevemos, ademas denotaran una buena impresion a través del aroma, es por eso
que las casas de moda consideran a las fragancias como un articulo infaltable dentro
de sus colecciones.

Con el transcurso de los afios los perfumes de disefiador se fueron convirtiéndose en
la principal fuente de ingresos, por ello muchos de estos aromas son marcados por la
personalidad de la marca ya que deben tener relacion con los disefios que se producen
y son lanzadas al mercado por las grandes casas de moda.

Cabe recalcar que la industria de la indumentaria es uno de los negocios que se
reinventa constantemente, provocando cambios de estilo en la sociedad; uno de los
puntos mas importantes para las casas de moda es su inversion en la publicidad con la
que ofertan sus productos, una de las herramientas mas utilizadas es incluir a personas
famosas como futbolistas, actores y modelos dentro de sus campafias de perfumes,
ropa 0 accesorios, para obtener un mayor acogida de sus nuevas colecciones
(Economipedia, 2019).

e Moday Sociedad

La moda se genera en una dimension social, temporal y estética de la vida humana. Es
un reflejo de la constante evolucion del hombre y de su necesidad por estar en
movimiento. La moda posee sus propios codigos y sistemas de convenciones, muy
solido mientras estan en vigencia, pero a la vez muy fluctuante ya que se modifican
cada cierto tiempo. Estas pautas ejercen una presion social, por las cuales el individuo

que esta a la moda es premiado y aceptado, y el que no, es excluido.
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El hombre a través de la moda busca consenso, aceptacion. De esta manera algunos
significados atribuidos a los vestidos, tendrian la tarea de solucionar la necesidad de
poder reconocerse y encasillarse en determinadas categorias y asi condicionar un
comportamiento social preciso (Rojas, 2005).

La importancia que adquiri6 en las sociedades modernas puede tomarse como un signo
de debilitacion de lo tradicional, el hombre evoluciona, cambia y debe adaptarse. Sin
embargo, a pesar del éxito y las ventas multimillonarias que generan estas camparias,
se le ha culpado a la moda por los estereotipos que promueven a través de sus imagenes
o0 videos en el colectivo, donde generalmente las personas sin importar los gustos que
tengan son seducidas por la necesidad de imitar a modelos famosos, siendo asi la

publicidad un fuerte conductor de percepciones que pueden llegar a ser exageradas.

e Perfil del Consumidor

Podemos definir al consumidor como individuo que consume bienes o servicios que
los proveedores y fabricantes ponen a su disposicién en el mercado con el proposito
de satisfacer alguna de sus necesidades (Garcia, 2018). Es decir que consumidor es la
figura u organizacion que proporciona sus recursos, generalmente dinero a cambio de
obtener dichos bienes o servicios.

Los consumidores son el principal interés en las empresas que producen a mayor
escala, la ganancia de estas depende de un constante nimero de clientes consumidores
los cuales siempre aportaran nimeros positivos a la causa, con el fin de generar méas
produccion y estabilidad en la empresa.

Generalmente los consumidores adquieren en base a los gustos o preferencias; es decir
que cada persona conoce cuales son sus inquietudes y necesidades, por lo que
seleccionara aquellos elementos que mejor cubran esas demandas y también segln su
poder adquisitivo, dicho de otra manera el capital econémico que disponga para
obtener el producto o servicio deseado; se trata también, por una parte, de actividades
externas, como pueden ser la busqueda de un producto, su compra fisica y el transporte
del mismoy por otra, de actividades internas, por ejemplo, el deseo de un producto, la
lealtad hacia una marca de producto especifico o la influencia psicolégica producida
por la publicidad (Garcia, 2018).

Un aspecto central a considerar es la supuesta racionalidad de la conducta humana; por

lo que es preciso entonces definir lo que entendemos por racionalidad. Para Lee
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(1991), la racionalidad tiene dos sentidos. Por un lado, un individuo se comporta
racionalmente si esta persona parece sensible a las circunstancias que le rodean; pero
también podemos referirnos a este concepto a la hora de describir el proceso por el
cual una persona toma una decision: sera racional si logra entender las consecuencias
que se deriven de su accidn y selecciona aquel curso de accién cuyos resultados son
mas probables. La economia considera fundamentalmente la primera acepcion que se
basa en una descripcion de la conducta a diferencia del segundo caso que se orienta a
una descripcion de los mecanismos que subyacen a la conducta; por lo que el
comportamiento del consumidor siempre busca satisfacer sus necesidades.

Hoy en dia los consumidores son diferentes ya que, con la evolucion tecnoldgica, los
consumidores se encuentras en mayor proporcion en el internet, debido a que es una
herramienta favorable de blsqueda de los productos o servicios que necesita, a tal
punto que hay un alto porcentaje de personas adultas que se conectan constantemente
a sus teléfonos celulares (Pacheco, 2019).

Por lo que hoy compartir opiniones o experiencias se toma en cuenta para el consumo
del bien o servicio por internet, ademas que los consumidores de esta época
seleccionan su consumo con mayor rapidez, ya que se identifican inmediatamente con
las marcas que se adaptan en sus gustos y que tengan la habilidad de saber cémo
tomarle en cuenta, sin embrago, tienen la misma rapidez para renunciar a ella y
cambiarse a otra que le dé mayor satisfaccion en cuanto a sus expectativas (Pacheco,
2019). Cabe recalcar que esperar por mucho tiempo y los medios que sean lentos para
la comunicacion, le restan atraccién al nuevo consumidor, esto se debe a que siempre

quiere que todo sea rapido y al instante.

e Comportamiento del Consumidor

El consumidor al ser el receptor de los mensajes publicitarios, recibe, almacena,
procesa y usa la informacion comercial para posterior decidir sobre las compras, seguin
Montellano (2009) afirma:
Existen tres niveles que influyen en las decisiones de consumo: 1. la perspectiva
individual del consumidor: necesidades, percepciones, actitudes, etc.; 2. nivel
interpersonal, que considera la importancia de los grupos, lideres de opinion, etc. en

sus decisiones; 3. nivel socio-cultural donde se interpreta la influencia de la clase
social, la cultura o el estilo de vida sobre los comportamientos de consumo. (p.13)
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Por lo que se entiende de tal manera que dentro del consumo siempre existen factores
que determinan, motivan e impulsan el deseo y necesidad que las personas tienen por
adquirir el producto con el fin de cubrir dichos aspectos.
1.3 Objetivos
1.3.1 Objetivo General:
e Analizar las caracteristicas, arquetipos y semiética de las campafias de
publicidad en la publicidad de las casas de moda.
1.3.2 Objetivos Especificos:
e Estudiar los patrones visuales de los afiches de las campafias de publicidad de
las casas de moda.
e Analizar los posibles arquetipos de genero en la publicidad gréafica de las casas
de moda principales.
¢ Identificar las caracteristicas fisicas y semioticas de los personajes y locaciones
dados en la publicidad grafica de las principales casas de moda.
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CAPITULO Il
METODOLOGIA
2.1 Enfoque de la investigacion
Este trabajo consta del método cuantitativo, que pueden investigar y analizar los datos

de acuerdo con los objetivos establecidos.

2.1.1 Cuantitativo

Cabe sefialar que este estudio cuantitativo, el cual recolecta datos que segun
Hernandez, Fernandez y Baptista (2014); tiene por caracteristicas el poder confirmar
y predecir los fenémenos investigados al buscar distintas relaciones entre elementos,

es decir su demostracion a partir de una medicion numérica y analisis estadistico.

2.2 Modalidad bésica de investigacion:

2.2.1 Investigacion documental

Caracterizada por la busqueda y recopilacion de informacién de un fenémeno o
situaciones donde se indiquen sus rasgos mas definidos basados en la revision de

textos, articulos, iméagenes, videos, entre otros (Tancara, 1993).

2.3 Tipo o nivel de Investigacion

Para Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), el alcance descriptivo ayuda a
especificar situaciones, contextos, sucesos o fendmenos para entender como se
manifiestan o van evolucionando segun el campo en el que se desarrollan como grupos,
comunidades, procesos o cualquier tipo de fendmeno u objeto que pueda ser sometido
a un estudio del cual se pueda recolectar informacién independiente o conjunta de la

tematica planteada.
2.4 Técnicas e instrumentos:
2.4.1 Anadlisis de contenido

La investigacion cuantitativa proporciona diversas opciones de técnicas e instrumentos
para la investigacion como el analisis de contenido, el cual se centra en puntos
especificos del fenébmeno y facilita la comparacion entre estudios similares
(Hernandez, Ferndndez y Baptista, 2014, p.19). Para el tema planteado el anélisis de

contenido se centrard en las campafias graficas de publicidad que realizan las casas de
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moda; mismas que posteriormente seran recolectadas, estudiadas y compradas segun
la clasificacion de dichas imagenes, con el cual se pretende conocer a los personajes

reflejados en la publicidad.

2.5 Método:
2.5.1 Poblacion

Herndndez, Ferndndez y Baptista (2014) nos sefialan que, dentro del proceso
cuantitativo de investigacion, la poblacion es el conjunto de interés sobre el cual se
recolecta, deduce y concluye. Por lo tanto, nuestra poblacion es demasiado amplia para
poder abarcar completa, siendo asi se han seleccionado 9 marcas representativas de la
industria de la indumentaria, de las cuales se seleccionaran 10 imagenes por cada casa
de modas obtenido un total de 90 anuncios de publicidad grafica con el objeto de

analizar a los personajes presentes

2.5.2 Muestra

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), la muestra es un representativo de la
poblacion con un minimo margen de error y la eleccién de los elementos no depende
de la probabilidad, sino de las caracteristicas de la investigacion. La muestra aplicada
en el trabajo es no probabilistica por conveniencia, la cual se aplica en base a la
facilidad de acceso y la disponibilidad de los elementos de la poblacion a investigar
por lo que se puede extrapolar o generalizar los resultados observados (Otzen y
Manterola, 2017). De las casas de alta costura: Burberry, Hermes, Doce & Gabbana,
Versace, Dior, Channel, Louis Vuitton, Prada y Gucci, finalmente se obtienen un total
de 90 imagenes de campafas graficas para obtener resultados en base a las personas
presentadas en los anuncios Segln los articulos promocionados las imagenes se
clasifican en diferentes 8 grupos: ropa, cosméticos, tratamientos de belleza,
perfumeria, complementos (bolsos, zapatos, cinturones), lenceria, joyas o relojes y

otros (ropa deportiva, peleteria).

Posteriormente se clasifica segun los aspectos: grupo al cual esta ligado la camparia
publicitaria (ropa, cosmeéticos, perfumeria), marca; rasgos relacionados con el
personaje a analizar como la etnia, clase social, color de cabello u ojos, si es famoso o

no, actitudes, actividades que desempefia dentro los perfiles de la publicidad,
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apariencias del cuerpo o rostro, su relacion con el producto o su consumo, iniciativas
del personaje, el papel que desempefia o si el individuo encaja dentro del marco del

anuncio.

Variables con rasgos en relacion a estereotipos con los que se analiza la apariencia
estética segln su apariencia fisica y lo que refleja: agresividad, seduccién o galanteria,
alegria, esfuerzo personal, rasgos propios del género, éxito profesional, amistad,

autocontemplacion o narcisista, sumision, competitividad.

Variables contextuales del anuncio en referencia al entorno, paisaje, momento del dia
en gque ambienta, lugar, tipo de vestimenta, fondos, que acciones y posturas esta
ejecutando el personaje. Es por esto se eligieron 10 camparias graficas por cada una de
las casas de moda anteriormente mencionadas. Como unidad de analisis fueron
tomamos los personajes presentes en la publicidad, es por ello que 5 mujeres y 5
hombres representan cada una de las marcas, obteniendo 45 protagonistas en cada
género (hombre y mujer) con un total de 90 participantes en la recoleccion de

informacion.

Tabla 1: Protagonista (género)

Protagonista

Marca 0. Hombre 1. Mujer
Burberry 5 5
Hermes 5 5
Doce & Gabbana 5 5
Versace 5 5
Dior 5 5
Channel 5 5
Louis Vuitton 5 5
Prada 5 5
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021
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Figura 1: Protagonista (género)

Protagonista

6
5
4
3
2
1
0
Burberry Hermés Doce & Versace Dior Channel  Loius Prada Gucci
Gabbana Vuitton

m 0. Hombre m 1. Mujer

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

2.6 Recoleccion de informacion:

El estudio pretende dar a conocer los estereotipos y perfiles que mas sobresalen en la
publicidad gréfica, es por esto que como unidad de analisis se toma a los personajes
presentados que aparecen en los anuncios; se escogieron 90 imégenes en el buscador
Google Iméagenes; mismas que deberan estar con el identificativo de la casa de moda
para posteriormente trabajar con las caracteristicas visuales, rasgos fisicos o
psicoldgicos de los modelos. Para la realizacion de la basqueda se implementaran los
términos “Marca + Publicidad + Género” dentro del navegador para obtener la
informacion, por ejemplo, Burberry (marca) publicidad hombres (género), en conjunto

con el link de la imagen.

Una vez recolectada la informacion se procedera a clasificarlas segun los aspectos y
variables, estos parametros de estudio nos ayudaran a codificar y obtener respuestas a
traves de una matriz o base de datos.

2.7 Variables:
Se clasificaron las diferentes variables en dependientes e independientes para el

analisis de contenido:

2.7.1 Variables independientes:

e Tipo de producto
e Protagonista (género)
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2.7.2 Variables dependientes:

e Datos o rasgos del personaje:

Fama

Etnia

Edad aparente

Clase social

Color del cabello

Color de ojos

Complexion fisica

¢ Es atlético?

Parte del cuerpo reflejada

Busqueda del cuerpo o rostro perfecto
¢ Muestra desnudez?

Rasgos propios del género

¢Muestra seduccion o galanteria?
Autocontemplacion / narcisista
¢Muestra pasividad / recostado / acostado?
Actividades de ocio

Funcion del cuerpo / meramente estético

e Variables relacionadas con rasgos estereotipados:

Agresividad

Alegria

Amistad

Exito profesional
Esfuerzo personal
Sumisién

Seduccion
Competitividad
Atencion en el hogar
Amor

Maternidad / paternidad

Familia
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Triunfo

Libertad

Conquista

Fidelidad

Transgresion

Tristeza

Debilidad (falta de caracter)
Languidez (aspecto enfermizo)
Sometimiento

Atraccion sexual

Violencia

Placer

Fracaso

Modernidad

Gozo

Comodidad

e Variables sobre aspectos conceptuales:

Lugar

Fotografia (blanco y negro / color)
Contexto (realista / no realista)
Idea de lujo

Momento del dia

Relacion entre el consumo del producto y la belleza transmitida
Fondo

Postura

¢Aparece el producto?

¢ Tiene el producto?

Color de la marca

Relacion entre el personaje y las proporciones fisicas del anuncio
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CAPITULO I

RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Analisis y discusién de resultados

3.1.1 Analisis de imagenes segun variables

Para este analisis se realiz6 59 tablas descriptivas del contenido, donde se detalla los
datos de cada una de las marcas establecidas segun cada variable, dependiente o
independiente que daran a conocer los estereotipos y perfiles que mas sobresalen en la
publicidad gréfica; cabe mencionar que varios de los items analizados fueron de forma

dicotomica (0 = no; 1=si) segun lo que reflejaba el personaje.

Variables independientes:

Tabla 2: Tipo de producto ofertado en campafas graficas

Tipo de Producto
8. Otros
3 > 7 (ropa
1. ) . 4. Complemen 6. ) EE
2.Cosmetic | Tratamien Joyas, | deportiv
Marca | Rop Perfume | tos (bolsos, | Lencer .
0s to de , , Reloj a,
a ria zapatos, ia ,
belleza . es paleteri
cinturones)
a)
B
urber 1 9
ry
Herme 6 4
S
Doce &
Gabba 9 1
na
Versac 1 3 1
e
Dior 9 1
h
Chann 1 3 1
el
Louis
10
Vuitton
Prada 1 7 1
Gucci 6 3 1

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Tipo de Producto

12
10

8
6
4
2 I
o I | | (| [ |
o % 2> 2 o 2 & @
N Q:;\Oo e>\é/ ((g}\ & & o &
N E ° {\\\ ‘_)@ \/Qf\ L Q/Qo
[ > Q@ <O o o &
% (<~° N S \o* OQ@
& <& A <
& & o"’\
<& o ¢
% 23 ®

B Burberry m Hermes M Doce & Gabbana = Versace B Dior M Channel M Loius Vuitton B Prada B Gucci

Figura 2: Tipo de producto ofertado en campafas gréficas

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

De los 8 grupos en los que se categorizan las imagenes recolectadas, la mayoria de la
publicidad que destaca al ser presentada para publico en general por las marcas de alta
costura hace referencia a perfumes, muchas de estas empresas actualmente lo
consideran como uno de sus principales fuentes de ingreso debido al contante consumo
de los productos, seguido por los complementos como bolsos, zapatos o cinturones
que tienen especial acogida en el mercado cuando se tratan de accesorios que marcan
tendencia debido a su historia, modo de produccion y materiales empleados. También
destacan anuncios de ropa, ropa interior (lenceria), joyas, relojes y cosméticos o

productos especificos para tratamientos de belleza.
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Variables dependientes:

e Datos o rasgos del personaje:

Tabla 3: Fama
Rasgos del Personaje (Fama)
Marca 0. No 1.Si 2. No
sabemos

Burberry 5 5
Hermes 10
Doce & Gabbana 5 5
Versace 1 9
Dior 3 7
Channel 3 7
Louis Vuitton 2 8
Prada 2 8
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos del Personaje (Fama)

12
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Burberry Hermes Doce & Versace Dior Channel Loius Prada
Gabbana Vuitton

0. No 1.Si 2. No sabemos

Figura 3: Fama

Fuente: Analisis de contenido
Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Muchos de los individuos que se muestran en las imagenes en su gran mayoria no son
reconocidos mundialmente debido a que la industria de la indumentaria trabaja con
agencias de modelaje que rotan a sus internos para diferentes eventos. Por el contrario,
varias campafias también incluyen personajes de los que ya se tiene conocimiento

previo por sus afos de trayectoria como actores, cantantes, pilotos, influencers, entre

24

Gucci



otros; los cuales son colocados estratégicamente, para que la promocion de los

articulos tenga mayor impacto segun las tendencias que se marquen en el momento.

Tabla 4: Etnia
Rasgos del personaje (Etnia)
Marca Caucdsico | Mulato Negro |[No se sabe
Burberry 10
Hermes 9 1
Doce & Gabbana 9 1
Versace 9 1
Dior 8 2
Channel 9 1
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos del personaje (Etnia)
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Burberry Hermés Doce & Versace  Dior Channel  Loius Prada Gucci
Gabbana Vuitton
B Caucasico M Mulato Negro No se sabe

Figura 4: Etnia

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Mujeres y hombres que sobresalen en la mayoria de anuncios son de etnia caucésica

que se caracterizan por sus rasgos de tez clara, seguidos por mulatos en varias de estas

marcas y en un minimo o casi nulo protagonismo aquellos de raza negra.
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Tabla 5: Edad aparente

Rasgos del personaje (Edad Aproximada)
Marca Adolescente Joven o LIS
Menor Mayor
Burberry 7 3
Hermes 5 4 1
Doce & Gabbana 4 6
Versace 10
Dior 3 7
Channel 7 3
Louis Vuitton 7 3
Prada 9 1
Gucci 8 2

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos del personaje (Edad Aproximada)
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Gabbana Vuitton
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Figura 5: Edad aparente

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

La mayoria de los personajes presentes son jovenes (entre 15 a 29 afios), seguidas de

aquellos considerados como adulto menor (entre 30 a 59 afios) y en un minimo

porcentaje los adultos mayores (mayores a 60 afos).
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Tabla 6: Clase social

Rasgos del personaje (Clase Social)
Marca Alta Media Baja

Burberry 10

Hermes 8 2
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10

Channel 9 1
Louis Vuitton 10
Prada 10

Gucci 9 1

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos del personaje (Clase Social)

12

10

Burberry Hermés Doce & Versace  Dior Channel  Loius Prada Gucci
Gabbana Vuitton

o N B OO ©

B Alta M Media Baja

Figura 6: Clase social

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Se pudo identificar que la mayoria de los individuos pertenecen a la clase social alta,

mientras que aquellos de clase social media tienen poca inclusion a diferencia de los

de clase social baja que su participacion es nula para estas campafas.
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Tabla 7: Color del cabello

Rasgos del personaje (Cabello)

Marca Rubio Moreno Castafio Pelirrojo | No se sabe
Burberry 2 1 1 6
Hermes 2 5 2 1

Doce & Gabbana 3 7
Versace 4 6
Dior 3 7
Channel 3 7
Louis Vuitton 6 3 1
Prada 2 8
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos del personaje (Cabello)
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Burberry Hermes Doce & Versace Dior Channel  Loius Prada Gucci
Gabbana Vuitton
B Rubio ® Moreno Castafio Pelirojo M No se sabe

Figura 7: Color del cabello

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Entre los presentes las personas de cabello moreno son las que predominan los
anuncios, seguido por la presencia del cabello rubio, castafio y en minima participacion
aquella persona que tiene el cabello pelirrojo; un pequefio porcentaje no pudo ser

categorizado debido a que las imagenes son en blanco / negro y no se puede distinguir

correctamente el color.
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Tabla 8: Color de ojos

Rasgo del Personaje (Ojos)
Marca 0.Nose 1. Azules 2. Verdes 3. Marrones
sabe U 0scuros
Burberry 7 1 2
Hermes 10

Doce & Gabbana 3 7
Versace 3 1 5
Dior 3 1 1 5
Channel 6 1 3
Louis Vuitton 4 3 3
Prada 3 4 3
Gucci 2 6 1 1

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Ojos)
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Figura 8: Color de ojos

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

El color que predomina en la mayoria de los individuos son los ojos marrones u
oscuros, seguidos de los ojos de color azul y verdes en varias campafias, debido a

diversos factores de la composicion de la imagen y posturas, varios modelos no se los

puede clasificar segun el color de ojos.
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Tabla 9: Complexion fisica

Rasgo del Personaje (Complexion fisica)

Marca

Extremadamente
delgada

Delgada

Normal

Sobrepeso

Burberry

Hermes

Doce & Gabbana

Versace

Dior

Channel

Louis Vuitton

Prada

vuiunn|ippnjnnibhiwWwlo

Gucci

3

N oujioummoojnnjinnjoajo | b

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

O P, N W b U1 O N

Burberry Hermes

Extremadamente delgada

Rasgo del Personaje (Complexion fisica)

Doce &
Gabbana

Figura 9: Complexion fisica

Fuente: Analisis

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

La complexién del cuerpo més presente es aquella donde las personas parecen de
forma normal, seguidos por el grupo de individuos delgados; estos son los que
predominan en los anuncios, mientras que aquellos con sobrepeso y extrema delgadez
tienen una escasa participacion, cabe recalcar que algunos anuncios seleccionan a

hombres que mantienen una apariencia de haber trabajado los musculos del pecho,

brazo, piernasy

de contenido

abdomen.

Versace

Dior

Delgada
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Tabla 10: ¢Es atlético?

Rasgo del Personaje (Atlético)
Marca 0. No 1.5i 2. Nose
sabe
Burberry 3 7
Hermes 2 3 5
Doce & Gabbana 5 5
Versace 2 8
Dior 3 7
Channel 4 6
Louis Vuitton 2 8
Prada 2 8
Gucci 3 7

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Atlético)
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Figura 10: ¢ Es atlético?

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Se pudo detectar que, en su mayoria los cuerpos de modelos tienen una apariencia

atlética sobresaliendo los hombres con cuerpos marcados en el caso de los hombres,

mientras que mujeres presentan cuerpos mas delgados y estilizados.
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Tabla 11: Parte del cuerpo reflejada

Rasgo del Personaje (Parte del cuerpo reflejada)

Marca Er? °u Casi'en " Busto Rostro Piernas PIa.no
conjunto conjunto Americano
Burberry 1 1 4 1 3
Hermeés 9 1

Doce & Gabbana 1 6 3
Versace 2 3 2 3
Dior 1 4 2 2
Channel 5 3 1
Louis Vuitton 5
Prada U 2
Gucci 1 6 1

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
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Burberry Hermes Doce &
Gabbana

M En su conjunto

Rasgo del Personaje (Parte del cuerpo reflejada)

Versace

M Casi en su conjunto

Figura 11: Parte del cuerpo reflejada

Fuente: Analisis de contenido

Busto

Dior

Rostro

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Channel

Loius
Vuitton

M Piernas

Prada

Gucci

M Plano Americano

En cuanto a las partes del cuerpo se muestra repetidas veces es el busto (parte superior

del cuerpo), seguido de un plano americano, siendo estos los mas recurrentes; junto a

ellos también se mostraba piernas, rostro y a hombres o mujeres reflejados casi 0 en

su conjunto.
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Tabla 12: Busqueda del cuerpo o rostro perfecto

Rasgo del Personaje (Busqueda del cuerpo o
rostro perfecto)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 7 3
Doce & Gabbana 6 4
Versace 7 3
Dior 5 5
Channel 4 6
Louis Vuitton 6 4
Prada 2 8
Gucci 3 7

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Busqueda del cuerpo o rostro

perfecto)
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Figura 12: Busqueda del cuerpo o rostro perfecto

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Varias de las marcas mencionadas no tienen como objetivo principal vender el cuerpo
o rostro perfecto con el primer lanzamiento, por ello elaboran diferentes estrategias de
marketing para demostrar que al comprar cada uno de los continuos productos de los

anuncios las personas adquieren la idea de lujo, perfeccion y belleza, dependiendo del

mensaje que Se quiera impartir.
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Tabla 13: { Muestra desnudez?

Rasgo del Personaje (Desnudez)
0. No esta L
Marca Parcialmente | 2. Desnudo
desnudo
desnudo
Burberry 9 1
Hermes 7 3
Doce & Gabbana 8 1 1
Versace 9 1
Dior 7 3
Channel 4
Louis Vuitton 9 1
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Desnudez)
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Burberry Hermés Doce &  Versace Dior Channel Loius Prada Gucci
Gabbana Vuitton
m 0. No estad desnudo M 1. Parcialmente desnudo 2. Desnudo

Figura 13: { Muestra desnudez?

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Segun el analisis en la mayoria de anuncios no se mostraba el cuerpo de los modelos
desnudos debido a que los articulos promocionados eran prendas de vestir, bolsos y

accesorios en general, pero también hay el caso de fotografias donde hombres y

mujeres se mostraban parcialmente desnudos con el fin de promocionar fragancias.
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Tabla 14: Rasgos propios del género

Rasgo del Personaje (Rasgos de género)
0. Rasgos
Marca propios del 1 .
. Andrdginos
género

Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Rasgos de género)
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W 0. Rasgos propios del género ~ M 1. Andréginos

Figura 14: Rasgos propios del género

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Las imagenes recolectadas claramente muestran a hombres y mujeres con rasgos
propios del género, es decir: hombres varoniles, marcados de cuerpo que demuestran

fuerza o valentia y mujeres bellas o esbeltas con cuerpos perfectamente definidos; sin
rasgos andréginos o ajenos al género por demostrar en los protagonistas.
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Tabla 15: ¢ Muestra seduccion o galanteria?

Rasgo del Personaje (Muestra seduccion o
galanteria hacia otros)

Marca 0.No | 1.Si
Burberry 2 8
Hermes 7 3

Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 1 9
Channel 2 8
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Muestra seduccién o galanteria
hacia otros)
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Figura 15: ; Muestra seduccion o galanteria?

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Los personajes en todas las campafias muestran una actitud de seduccion o galanteria
con el fin de llamar la atencion del publico, mientras que un minimo indice los modelos

no mostraban dicha accion dada la postura, &ngulo y demas aspectos de la composicion
de la imagen.
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Tabla 16: Autocontemplacion / narcisista

Rasgo del Personaje (Autocontemplacion o
narcisista)

Marca 0. No 1.Si

Burberry 6 4
Hermes 6 4
Doce & Gabbana 3 7
Versace 2 8
Dior 2 8
Channel 2 8
Louis Vuitton 1 9
Prada 1 9

Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Autocontemplacion o narcisista )
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Figura 16: Autocontemplacion / narcisista

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Los modelos transmiten exageracion al presentarse como individuos que cuidan y se

preocupan demasiado por su aspecto fisico al querer ser reconocidos por su éxito,

belleza o poder.
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Tabla 17: ;Muestra pasividad / recostado / acostado?

Rasgo del Personaje (Pasividad, acostado, recostado)

Marca 0. No 1.Si

Burberry 8 2
Hermes 10

Doce & Gabbana 7 3
Versace 9 1
Dior 8 2
Channel 8 2
Louis Vuitton 9 1
Prada 6 4
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Pasividad, acostado, recostado )
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Figura 17: ;Muestra pasividad / recostado / acostado?
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

En las fotografias se muestran a individuos con posturas dominantes, mismas que
evocan a la sensacién de poder a diferencia de otras pocas donde quienes estan

recostados o acostados presentan actitudes diferentes como seduccion para llamar

mayor la atencién.
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Tabla 18: Actividades de ocio

Rasgo del Personaje (Actividades de ocio)

Marca 0. No 1.Si
Burberry 9 1
Hermes 4 6
Doce & Gabbana 5 5
Versace 6 4
Dior 6 4
Channel 6 4
Louis Vuitton 3 7
Prada 2 8
Gucci 4 6

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Actividades de ocio)
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Figura 18: Actividades de ocio

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

En muchos de los escenarios presentados la mitad de los individuos se encontraban en
actividades de ocio como cabalgando, paseando por la playa, caminado, entre otros;
mientras tanto la segunda mitad no realizaba estas actividades debido a que no era una
de las ideas que se pretendia plasmar en el anuncio porque en alunas ocasiones no

habia un fondo que ayude a definir las actividades que realizan.
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Tabla 19: Funcion del cuerpo / meramente estético

Rasgo del Personaje (Funcion del cuerpo)
Marca 0. Funcién 1.MeraI|rT1ente 2',N.0
del cuerpo estético estético

Burberry 2 8
Hermeés 10
Doce & Gabbana 10
Versace 1 9
Dior 5 5
Channel 7 3
Louis Vuitton 1 9
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgo del Personaje (Funcidn del cuerpo)
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M 0. Funcion del cuerpo N 1.Meramente estético M 2. No estético

Figura 19: Funcion del cuerpo / meramente estético
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Los cuerpos presentados son meramente estéticos, es decir modelos producidos
profesionalmente con diversas tematicas segun el mensaje o0 idea que se quiera

proyectar en la campafia grafica; cabe mencionar también que otros anuncios
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mostraban mas naturalidad en sus posturas, por lo cual se lo catalogo como funciones

del cuerpo debido a que la superficialidad a mostrar no era tan extravagante.

e Variables relacionadas con rasgos estereotipados:

Tabla 20: Agresividad

Rasgos Estereotipados (Agresividad)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 9 1
Hermes 9 1
Doce & Gabbana 10
Versace 9 1
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 9 1
Prada 7
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Agresividad)
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Figura 20: Agresividad
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Los modelos presentados no demuestran rasgos marcados de agresividad en las
campanfas, pero cabe resaltar que dentro de esta categoria un minimo de mujeres y
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hombres parecen denotar agresividad por las posturas o gestos faciales segun la

tematica de la fotografia.

Tabla 21: Alegria

Rasgos Estereotipados (Alegria)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 5 5
Hermes 6 4
Doce & Gabbana 5 5
Versace 8 2
Dior 8 2
Channel 5 5
Louis Vuitton 6 4
Prada 5 5
Gucci 3 7

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Alegria)
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Figura 21: Alegria
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

La alegria no es un rasgo que se muestre constantemente dentro de la promocién de
articulos, vestimenta o perfumeria; pero si bien es cierto dentro de algunos mensajes

que se pretender difundir, se vende la ilusion de: al momento de adquirir el producto
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también se obtiene la felicidad, mucho de este rasgo se aplica para campafias de

perfumeria que tienen versiones para hombres y mujeres.

Tabla 22: Amistad

Rasgos Estereotipados (Amistad)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 8 2
Hermes 9 1
Doce & Gabbana 8 2
Versace 10
Dior 8 2
Channel 7 3
Louis Vuitton 7 3
Prada 7 3
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Amistad)
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Figura 22: Amistad

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

En muchos de los casos no hay mayor simbolo de amistad, debido a que en la
publicidad generalmente es presentado a un solo modelo (hombre 0 mujer) y en pocas
imagenes podremos ver parejas que demuestran amistado algo méas pero también las

expresiones faciales mas relajadas en la fotografia y dan la sensacion de ser una
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persona calida o amistosa hacia el resto; muchos de los personajes famosos como
actores o cantantes pueden percibirse como personas amistosos, a diferencia de los

modelos que tienen un rostro mas estilizado y producido para la campafia.

Tabla 23: Exito profesional

Rasgos Estereotipados (Exito profesional)

Marca 0. No 1.Si
Burberry 6 4
Hermes 5 5
Doce & Gabbana 7 3
Versace 9 1
Dior 8 2
Channel 9 1
Louis Vuitton 7 3
Prada 9 1
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Exito profesional)
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Figura 23: Exito profesional
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Son pocos los casos que demuestran éxito profesional, en la mayoria de las ocasiones

esto estd representado por actores o personas famosas que son reconocidos
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mundialmente, los demas solo demuestran una vida lujosa llena de extravagancias mas

no el reconocimiento o éxito de su trayectoria profesional.

Tabla 24: Esfuerzo personal

Rasgos Estereotipados (Esfuerzo personal)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 5 5
Hermeés 7 3
Doce & Gabbana 7 3
Versace 10
Dior 8 2
Channel 6 4
Louis Vuitton 7 3
Prada 7 3
Gucci 9 1

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Esfuerzo personal)
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Figura 24: Esfuerzo personal
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

En las campafias graficas no se ve representado en gran medida el esfuerzo personal,
generalmente los personajes son producidos segun el mensaje que se quiere dar al
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publico, por lo que en varias ocasiones son escenarios irreales y los pocos en donde se
puede apreciar, son aquellos donde el modelo se mezcla con la temética formando un

entorno armonico y se ve de forma mas natural.

Tabla 25: Sumision

Rasgos Estereotipados (Sumisidn)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 9 1
Louis Vuitton 10
Prada 9 1
Gucci 10

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Sumisién)
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Figura 25: Sumision
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Actualmente en la mayoria de las campafas de publicidad en la moda la sumision no

tiene gran notoriedad o impacto debido a los derechos humanos y la lucha por la
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igualad por los colectivos, pero aun asi existen imagenes donde principalmente
mujeres son esclavas de los patrones corporales curvilineos que desemboca las

pasarelas por la busqueda de aspectos estilizados para el estereotipo de la belleza.

Tabla 26: Seduccion

Rasgos Estereotipados (Seduccion)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 4 6
Hermes 7 3
Doce & Gabbana 1 9
Versace 2 8
Dior 10
Channel 1
Louis Vuitton 2 8
Prada 1 9
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Seduccién)
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Figura 26: Seduccion
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Varias de las imagenes presentadas muestran seduccion como uno de los principales
rasgos, con el objetivo de captar mejor la atencion del pablico, mujeres y hombres son
fotografiados con seductoras posiciones, pero también hay pocas imagenes donde la
seduccion queda en segundo plano o se mezcla con el lujo y el poder que se pretende

representar segun el producto anunciante.

Tabla 27: Competitividad

Rasgos Estereotipados (Competitividad)
Marca 0. No 1.Si

Burberry 5 5
Hermes 6 4
Doce & Gabbana 9 1
Versace 8 2
Dior 9 1
Channel 3 7
Louis Vuitton 4 6
Prada 2 8
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Competitividad)
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Figura 27: Competitividad
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Los datos no muestran un mayor rango de competitividad, pero dentro de las casas de
moda en sus campafas siempre se trata de que sobresalga el articulo o producto que
Ileve el modelo, sobre todo para incentivar su comercializacion, es por eso que la

competitividad si esta presente como un aspecto implicito.

Tabla 28: Atencion en el hogar

Rasgos Estereotipados (Atencion al hogar)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 9 1
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 7 3
Prada 2 8
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Atencion al hogar)
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Figura 28: Atencion en el hogar
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Minima es la cantidad iméagenes que puedan representar atencién en el hogar ya que
en su mayoria de estan destinadas a representar un estilo de vida lujoso e individualista

con poder y riquezas, dejando de lado la idea de concentrarse en el hogar.

Tabla 29: Amor

Rasgos Estereotipados (Amor)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 5 5
Hermes 10
Doce & Gabbana 6 4
Versace 9 1
Dior 6 4
Channel 7 3
Louis Vuitton 9 1
Prada 7 3
Gucci 6 4

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Amor)
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Figura 29: Amor
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

El amor tiene poca representacion como se mencion0 anteriormente, este también es
uno de los rasgos que se nota cuando los articulos estan disefiados para ambos géneros

demostrado asi una conexion entre los modelos con el uso de los productos.

Tabla 30: Maternidad / paternidad

Rasgos Estereotipados (Maternidad/Paternidad)

Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10

Louis Vuitton 8 2

Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Maternidad/Paternidad)
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Figura 30: Maternidad / paternidad
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

En la industria de la indumentaria se da poca cabida a la idea de la maternidad ya que
en sus campafas no presente reflejar el cambio de ideales que las personas tienen
cuando estan por convertirse en padres y esto seria perjudicial para las ventas por el

punto de inflexién que implica.

Tabla 31: Familia

Rasgos Estereotipados (Familia)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 9 1
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 9 1
Louis Vuitton 9 1
Prada 10
Gucci 9 1

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Familia)
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Figura 31: Familia
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Como ya se ha mencionado anteriormente la opcion de mostrar aspectos de una familia
no es un medio viable para la moda, a menos que esté involucrada personas
mundialmente reconocidas como miembros de una casa real o famosos para una

campafia en particular.

Tabla 32: Triunfo

Rasgos Estereotipados (Triunfo)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 6 4
Doce & Gabbana 1 9
Versace 1 9
Dior 5 5
Channel 2 8
Louis Vuitton 2 8
Prada 6 4
Gucci 2 8

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Triunfo)
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Figura 32: Triunfo
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

En los andlisis de las imagenes se pudo determinar que si existe la percepcién del
triunfo en las tematicas que se plantean, hombres y mujeres tienen aires de haber
logrado sus objetivos, para esto es el uso de colores o elementos visuales que juegan
con la mente del consumidor como la combinacion de prendas o los trajes formales

que usan en conjunto con el escenario, es por eso que los vemos en autos, casas, lugares

exclusivos.

Tabla 33: Libertad

Rasgos Estereotipados (Libertad)

Marca 0. No 1.Si

Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 10

Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Libertad)
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Figura 33: Libertad

Fuente: Analisis de contenido
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Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

En todas las imagenes publicitarias no se puede percibir a hombre o mujeres oprimidas,
ya que mostrar un mensaje que diga todo lo contrario a la libertad del sistema

capitalista seria contraproducente para las marcas.

Tabla 34: Conquista

Rasgos Estereotipados (Conquista)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 3 7
Hermes 8 2
Doce & Gabbana 1 9
Versace 3 7
Dior 1 9
Channel 3 7
Louis Vuitton 2 8
Prada 3 7
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Conquista)
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Figura 34: Conquista
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Conquistar a los consumidores a través del producto y la conjugacion de los elementos
gue componen la imagen es uno de los aspectos notorios en las imagenes ya sea donde
se muestre uno o varios modelos el juego de miradas o posturas que impulsan esta

caracteristica.

Tabla 35: Fidelidad

Rasgos Estereotipados (Fidelidad)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 8 2
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 9 1
Channel 9
Louis Vuitton 6
Prada 10
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Fidelidad )
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Figura 35: Fidelidad
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Claramente no se puede observar aspectos de este tipo, muy poco sabemos en
profundidad de lo que se muestra en las imagenes, asi que no se podria determinar si
el cumplimiento de ideas u objetivos estan ligados con las metas profesionales o
personales de los modelos, pero en algunos casos, lo que se puede identificar como
fidelidad es el aparente éxito que se muestra como escalar en posiciones sociales que
parezcan dar el poder, lujo o sofisticacion a una persona con ayuda del uso de estos

productos.

Tabla 36: Transgresion

Rasgos Estereotipados (Transgresion)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 9 1
Doce & Gabbana 10
Versace 9 1
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 9 1
Gucci 10

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Transgresion)
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Figura 36: Transgresion
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Fuente: Analisis de contenido
Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

En las campafas seleccionadas no se puede percibir marca de transgresion debido a
que no incitan al quebramiento de leyes o0 normas, pero cabe recalcar que un aspecto
positivo algunas de estas imagenes dan una percepcion distinta desde la creatividad

para la composicion de la imagen.

Tabla 37: Tristeza

Rasgos Estereotipados (Tristeza)

Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Tristeza)
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Figura 37: Tristeza

Fuente: Analisis de contenido
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Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Las campafias de moda de alta costura no plasman tristeza en sus campafias por ser un

factor contraproducente para la imagen de la marca.

Tabla 38: Debilidad (falta de caracter)

Rasgos Estereotipados (Debilidad)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 9 1
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 9 1
Channel 9 1
Louis Vuitton 10
Prada 9 1
Gucci 10

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Debilidad)
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Figura 38: Debilidad (falta de caracter)
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

En su mayoria no se percibe falta de caracter en los protagonistas, el lenguaje corporal
gue se maneja es de dominio, vigor, distincion y elegancia, pero debido al contexto de
algunas campafias se podria catalogar dentro de la sumision que se presenta en algunos

casos presentado a una persona mas docil.

Tabla 39: Languidez (aspecto enfermizo)

Rasgos Estereotipados (Languidez)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 8 2
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Languidez)
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Figura 39: Languidez (aspecto enfermizo)
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Las imagenes donde se determind que presentaban un aspecto de languidez de sebe al
exceso de maquillaje de los modelos provocando una tez palida en los modelos, dando
a parecer un aspecto enfermizo, también se pudo notar que las fotografias en escala de
grises la piel caucasica los hace ver de aspecto poco saludable, a diferencia de las otras

campafias de publicidad donde la conjugacion de colores da vitalidad a la campafia.

Tabla 40: Sometimiento

Rasgos Estereotipados (Sometimiento)

Marca 0. No 1. Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10

Channel 9 1

Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Sometimiento)
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Figura 40: Sometimiento
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Las fotografias no dan indicios de personas maltratadas o que haya sido violentada su
voluntad, por lo cual no existe un sometimiento como medio para obtener una vida

llena de lujos y excentricidades como se muestra en las campanas.

Tabla 41: Atraccion sexual

Rasgos Estereotipados (Atraccidén sexual)

Marca 0. No 1.Si
Burberry 4 6
Hermes 7 3
Doce & Gabbana 10
Versace 3 7
Dior 1 9
Channel 2 8
Louis Vuitton 3 7
Prada 2 8
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Atraccion sexual)
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Figura 41: Atraccion sexual
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

Es notoria la atraccion sexual que se percibe en las fotografias, la expresion del cuerpo

y sobre todo en las facciones del rostro son donde las se puede notar, tanto hombres y
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mujeres denotan este rasgo estereotipado, siendo uno de los elementales factores a la
hora de jugar con la mente del consumidor, pero también cabe mencionar que no todas
las campanfias tienen este rasgo, otros presentan un aspecto calido y encantador, todos

con el fin de captar la atencion.

Tabla 42: Violencia

Rasgos Estereotipados (Violencia)

Marca 0. No 1. Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Violencia)
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Figura 42: Violencia
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Discusion:

Las casas de moda no pretenden mostrar signos de violencia como parte del mensaje
de su camparia; mostrar comportamientos de este tipo solo perjudicaria la marca o el

conglomerado al cual pertenece.

Tabla 43: Placer

Rasgos Estereotipados (Placer)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 9 1
Hermes 2 8
Doce & Gabbana 4 6
Versace 7 3
Dior 4 6
Channel 3 7
Louis Vuitton 5 5
Prada 6 4
Gucci 2 8

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Placer)
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Figura 43: Placer
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

El placer es una de las caracteristicas que estan ligadas con la sensualidad o atraccion
sexual, estas llaman la atencién del consumidor debido a las ideas que denotan en la
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produccion de las fotografias, unas ain mas marcadas que otras, pero contantemente

presente.

Tabla 44: Fracaso

Rasgos Estereotipados (Fracaso)

Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 10
Doce & Gabbana 10
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Fracaso)
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Figura 44: Fracaso
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

No se perciben signos de fracaso dentro de las campafias graficas de publicidad.

65



Tabla 45: Modernidad

Rasgos Estereotipados (Modernidad)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 7 3
Hermes 7 3
Doce & Gabbana 7 3
Versace 8 2
Dior 10
Channel 8 2
Louis Vuitton 9 1
Prada 7 3
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Rasgos Estereotipados (Modernidad)

Burberry Hermes Doce & Versace

Gabbana

Figura 45: Modernidad

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Generalmente en camparfias de moda prevalece el estilo clasico o tradicional segun la
historia y trayectoria del producto como es el caso del histérico perfume Chanel N°5
0 los bolsos de la firma italiana Louis Vuitton o Hermes, pero también hay casos donde
la modernidad se deja de lado y se opta por estilos vanguardistas, siendo el caso de la
marca Versace en el lanzamiento de sus nuevos perfumes donde la vestimenta,
maquillaje, colores y demas composicién de la imagen dan una percepcion futurista.

Dior

Channel

H0.No m1.Si
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Tabla 46: Gozo

Rasgos Estereotipados (Gozo)

e
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Marca 1.Si

o

Burberry
Hermeés
Doce & Gabbana
Versace
Dior
Channel
Louis Vuitton
Prada
Gucci 1
Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Figura 46: Gozo
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

A diferencia de la atraccién sexual o seduccion que se nota debido al lenguaje corporal,

el gozo no es uno de los principales rasgos estereotipados que se puede percibir a

simple vista es por eso que segun la temética planteada en algunas fotografias serd mas

visible mientras que en otras se podria determinar que esta presente como un elemento

implicito.
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Tabla 47: Comodidad

Rasgos Estereotipados (Comodidad)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10
Hermes 3 7
Doce & Gabbana 3 7
Versace 2 8
Dior 10
Channel 1 9
Louis Vuitton 4 6
Prada 1 9
Gucci 3 7

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Rasgos Estereotipados (Comodidad)
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Figura 47: Comodidad
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

Los individuos muestran comodidad al estar apoyados en diferentes elementos, ayudan
sus posturas unos estan recostados, sentados o de pie en los diversos escenarios a pesar

de los extravagantes vestuarios.
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e Variables sobre aspectos conceptuales:

Tabla 48: Lugar

Aspectos Conceptuales (Lugar)

No
, Estudi .
Marca |Cama |Jardin | Calle | Parque > u,'? Desierto | Casa | Mar | Playa | Campo | se | Otros
fotogréfico
sabe
Burberry 1 2 1 2 3 1
Hermeés 1 1 4 2 1 1
Doce &
Gabbana 1 1 1 2 2 1 2
Versace 1 2 1 6
Dior 1 1 1 2 1 2 2
Channel 1 1 1 6 1
Louis 4 1 2 2 | 1
Vuitton
Prada 1 1 1 5 2
Gucci 1 1 1 1 1 4 1
Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
Aspectos Conceptuales (Lugar)
7
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3
2 |
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Figura 48: Lugar

Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Se desconoce la ubicacion o representacion de algunos escenarios, ya que en su

mayoria son producidas en estudio de fotografias para posteriormente editarlas, de la

misma forma se puede percibir que en las campaiias sobresalen lugares donde prima

la naturaleza segun el concepto del articulo o producto en lanzamiento como también
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espacios especificos de las zonas urbanas para dar aspectos modernistas y de

sofisticacion.

Tabla 49: Fotografia (blanco y negro / color)

Aspectos Conceptuales (Colores)
Marca ShEE 1. Color
Negro
Burberry 7 3
Hermes 10
Doce & Gabbana 1 9
Versace 2 8
Dior 3 7
Channel 4 6
Louis Vuitton 10
Prada 3 7
Gucci 2 8

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Colores)
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Figura 49: Fotografia (blanco y negro / color)
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

El color, base fundamental para llamar la atencion de los consumidores, por lo que su
planeacion estratégica muchas veces esta ligada a la psicologia del color y el color del

afio nombrado por las industrias como Pantone, por este motivo la mayoria de

70



campafias graficas producen su publicidad con colores que fomenten el consumo, cabe
recalcar que también se elaboran fotografias a blanco & negro, con la idea de mantener

el estilo clasico, lo cual podemos ver mas en lanzamientos de prendas de vestir.

Tabla 50: Contexto (realista / no realista)

Aspectos Conceptuales (Contexto realista)
Marca 0. Realista L No
realista
Burberry 8 2
Hermes 6 4
Doce & Gabbana 10
Versace 6 4
Dior 6 4
Channel 5 5
Louis Vuitton 6 4
Prada 6 4
Gucci 8 2

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Contexto realista)
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Figura 50: Contexto (realista / no realista)
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Las campafias muestran escenarios realistas sobresaliendo aspectos naturales o
urbanos, poca es la produccion de muestras ficticias empleadas en un estudio de
fotografia.
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Tabla 51: Idea de lujo

Aspectos Conceptuales (Idea de lujo)
0.ldeade | 1. Noidea
Marca . .
lujo de lujo

Burberry 8 2
Hermes 7 3
Doce & Gabbana 9 1
Versace 7 3
Dior 8 2
Channel 4 6
Louis Vuitton 4 6
Prada 7 3
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Idea de lujo)

Burberry Hermes Doce & Versace Dior  Channel Loius Prada Gucci
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Figura 51: Idea de lujo
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Notablemente se puede evidencia que se maneja la idea de lujo como simbolo de poder

y status social alto en las fotografias.
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Tabla 52: Momento del dia

Aspectos Conceptuales (Momento del dia)

9
=

Marca Tarde Noche No se sabe

Yo]

Burberry
Hermes
Doce & Gabbana
Versace
Dior
Channel
Louis Vuitton
Prada
Gucci
Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
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Figura 52: Momento del dia
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

El momento del dia méas empleado en la composicién de la imagen es durante el dia,
debido a uso de la luz natural que se obtiene, pero también en muchos de los escenarios

no se puede conocer el momento exacto ya que su edicion y el uso de diferentes colores

puede hacer que este varie.

73



Tabla 53: Relacion entre el consumo del producto y la belleza transmitida

Aspectos Conceptuales (Relacién entre consumo del producto y
la belleza, transmitida por el escenario o el personaje)
Marca 0. No 1. Si
Burberry 2 8
Hermeés 10
Doce & Gabbana 1 9
Versace 4 6
Dior 1 9
Channel 1 9
Louis Vuitton 2 8
Prada 3 7
Gucci 3 7

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Relacion entre consumo del producto y la belleza,
transmitida por el escenario o el personaje)
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Figura 53: Relacidn entre el consumo del producto y la belleza transmitida
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Si se presenta relacién, la composicion de la imagen transmite el beneficio del

producto a partir de su consumo.
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Tabla 54: Fondo

Aspectos Conceptuales (Fondo definido)
Marca 0. No 1.Si

Burberry 4 6
Hermes 3 7
Doce & Gabbana 2 8
Versace 7 3
Dior 4 6
Channel 7 3
Louis Vuitton 5 5
Prada 6 4
Gucci 5 5

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Fondo definido)
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Figura 54: Fondo
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

En su mayoria si se presenta fondos definidos, mientras que el resto de fotografias
tienen un fondo neutro que se obtiene con la produccién de imagenes en estudios de

fotografias.
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Tabla 55: Postura

Aspectos Conceptuales (Postura)
Marca De pie Sentado | Acostado Otro No se sabe
Burberry 7 2 1
Hermes 8 2
Doce & Gabbana 3 5 1 1
Versace 9 1
Dior 5 2 2 1
Channel 5 2 3
Louis Vuitton 6 3 1
Prada 6 3 1
Gucci 5 3 2

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Postura)
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Figura 55: Postura
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

La postura que predomina son los individuos en pie, mostrando todas las extremidades

del cuerpo, y en segundo lugar varios de ellos sentados.
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Tabla 56: ¢ Aparece el producto?

Aspectos Conceptuales (Aparece el producto)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 2 8
Hermes 4 6
Doce & Gabbana 1 9
Versace 10
Dior 10
Channel 10
Louis Vuitton 10
Prada 10
Gucci 10

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Aparece el producto)
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Figura 56: ¢ Aparece el producto?
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

En todas las campafias graficas aparece el producto a excepcion de aquellas donde se

promocionaba una fragancia y se podia observar algo representativo.

77



Tabla 57: ¢ Tiene el producto?

Aspectos Conceptuales (Tiene el producto en manos)
Marca 0. No 1.Si
Burberry 10

Hermes 6 4
Doce & Gabbana 9 1
Versace 6 4
Dior 8 2
Channel 7 3
Louis Vuitton 2 8
Prada 5 5
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Tiene el producto en manos)
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Figura 57: Tiene el producto?
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.
Discusion:

En la mayoria de imagenes que promocionan perfumes, los articulos se encontraban
de lado o sobrepuestos en la fotografia, pero los que si se tenia el producto en las manos

eran bolsos o accesorios.

78



Tabla 58: Color de la marca

Aspectos Conceptuales (Color de la marca o producto)

Marca Blanco | Negro Gris Café Verde | Marrén | Amarillo | Naranja| Otros
Burberry 7 2 1
Hermes 1 2 3 4
Doce &

Gabbana 1 9
Versace 6 4
Dior 6 2 2
Channel 5 4 1
Louis Vuitton 1 3 2 3 1
Prada 8 2
Gucci 6 2 2

Elaborado por: Nicolads Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Color de la marca o producto)
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Figura 58: Color de la marca
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

Los dos colores que mas sobresalen para plasmar la marca son el blanco y en segundo
lugar el negro, poca era la presencia de distintos tonos de color que se podia notar que

tenian relacién con los colores de los accesorios en lanzamiento.
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Tabla 59: Relacion entre el personaje y las proporciones fisicas del anuncio

Aspectos Conceptuales (Relacion entre el personaje y las
proporciones fisicas del anuncio)
1. Encaja
Marca Sl G dentro cheI
el marco
marco
Burberry 4 6
Hermes 1 9
Doce & Gabbana 6 4
Versace 5 5
Dior 6 4
Channel 10
Louis Vuitton 6
Prada 8 2
Gucci 7 3

Elaborado por: Nicolds Mayorga Palacios, 2021.

Aspectos Conceptuales (Relacion entre el personajey las
proporciones fisicas del anuncio)
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Figura 59: Relacion entre el personaje y las proporciones fisicas del anuncio
Fuente: Analisis de contenido

Elaborado por: Nicolas Mayorga Palacios, 2021.

Discusion:

No se muestra mayor relacion entre el personaje y las proporciones fisicas del anuncio,
debido a que en su mayoria los modelos no encajaban completamente dentro de la

composicion de la imagen.
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3.2 Repercusion en consumidores:

Mas alla de ser una necesidad inmediata de vestir segun el clima para protegernos de
él, la moda al tener multiples finalidades y estar presente en varias aristas como: la
arquitectura, disefio (gréfico o de interiores), medicina (cirugias plasticas), ciencia
(manipulacion genética), tecnologia; este fendmeno se lo puede percibir como un
mecanismo de imitacion, expresion, estratificacion y manipulacion de las clases

sociales, econdmicas o culturales.

La influencia por la industria de la indumentaria cada afio toma mas fuerza en el
cambio social de valores corporales o estéticos, al vincularse con la publicidad, nos
llena la mente de mensajes o simbolos que nos hacen participar en juegos sociales
ligados al comportamiento colectivo, por lo que se puede considerar que todo lo
referente a esta industria, va de la mano a como queremos que los demas nos vean,

entiendan, perciban o categoricen.

En los ultimos afios con la digitalizacion de la informacion y la evolucion de los medios
de comunicacion; textos, imagenes, audio y video han tomado mayor fuerza, haciendo
que la difusion de estos contenidos enfatice y potencie los estereotipos anteriormente
analizados, especialmente aquellos relacionados con el ideal de belleza y la basqueda

de la perfeccion del cuerpo en hombres y mujeres.

Cabe mencionar que al vivir en el creciente auge de una sociedad consumista y
materialista, el contenido con el cual somos bombardeados por las grandes industrias,
han conseguido distorsionar nuestra realidad, permitiendo que prime los valores
estéticos como la belleza, poder, lujo, buen status social o econémico, los cuales estan
acompafados por arquetipos fisicos o psicoldgicos presentados con personas altas,
delgadas, guapas o jovenes de buena apariencia que visten con prendas exclusivas;
todas estas caracteristicas presentan a modelos totalmente producidos e inexistentes

alejados de la realidad.

Con afan de imitar cuerpos esculturales, delgados, redondeados o estilizados y tener
la falsa perspectiva de sentirse realizados o aceptados, los jovenes siguen los patrones
gue marca esta industria, sin medir las consecuencias de manipular su cuerpo y mente,

con tal de satisfacer la necesidad de parecerse al modelo de una imagen.
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Dentro de las imitaciones mas comunes en mujeres y hombres, es buscar la delgadez
muchos de los jovenes se someten a procesos que repercuten en su salud, lo mas comdn
en estos casos, es oir de la anorexia cuando el individuo deja de comer o induce al
vomito repetidas veces durante el dia, en cuestion a la bulimia y en sucesos méas
extremos someterse a procesos quirtrgicos como la lipoescultura para estilizar el
cuerpo con el removimiento de la grasa corporal de los tejidos u otros que modifican
y perfilan partes del rostro para que las personas puedan verse mejor segun los patrones

estéticos.

El constante consumo de publicidad conformada por individuos que son delgados,
como representantes del éxito, fama, fortuna y felicidad, en realidad genera
inconformidad corporal y mental en jovenes que aln se encuentran en desarrollo de su
pensamiento critico, provocando en ellos infelicidad con su apariencia, problemas
alimenticios o trastornos psicoldgicos, pero especialmente afectando negativamente a

Su autoestima con actitudes narcisistas.

Los jovenes al estar en la etapa de su vida en la cual comienzan a experimentar con
diversas situaciones, pueden vestir o modificar su apariencia segin a lo que quieren
proyectar; mientras que otros con mayor confusién ante los cambios y su imagen,
generan descontento o inconformidad; por lo que se puede decir que el consumo de la
publicidad a través de los diferentes canales de comunicacion, la publicidad de las
marcas de lujo, genera codigos fluidos pero sobre todo ambiguos que los jovenes los
toman como iconos de belleza, mismos que estan sobrevalorados por las propuestas
desmedidas, excesivas o inalcanzables dificiles de alcanzar segln los valores estéticos;
obteniendo como resultado desorientacion, inseguridad, mala percepcién en su

autoimagen, infelicidad, varios trastornos en la personalidad y problemas en la salud.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES

4.1 Conclusiones:

Como resultado de esta investigacion, se concluye que existen diversos
patrones en los afiches de campaiias de publicidad de las casas de moda como:
alimentar y reforzar los estereotipos sociales a partir de una repeticion
constante de imagenes con articulos que evocan la elegancia, lujo, poder y
elitismo, persistiendo contantemente el estereotipo de belleza y juventud en
hombres pero sobre todo en mujeres; mismo que conlleva consecuencias en la
mente de los jovenes consumidores por las ansias de imitar un estilo de vida
ficticio, que en muchos de los casos llegan a ser fisicamente extremos alterando
la salud mental, fisica o psicoldgica, aspectos que afectan y perjudican la
realizacion personal y felicidad, reprimiendo la naturaleza de los cuerpos al
ajustarse a nuevas medidas de belleza provocando que nuestro comportamiento
se manipule segun lo que se va a mostrar mediante una imitacion a favor de
una falsa percepcion y aceptacion social.

Al a ver analizado los posibles arquetipos de género se identifico que las
mujeres son presentadas con actitud pasiva y con aspectos delicados o
estilizados de ser percibidos como un ser fragil de belleza inigualable; mientras
que los hombres son plasmados como seres fuertes, vigorosos dominantes,
agresivos o valientes, con poder social, referentes de las clases sociales altas,
ademas cada imagen conjugaba el lujo, elegancia, éxito, fortuna y felicidad.
Tambien se identifico que las principales caracteristicas en la composicién de
la imagen demuestran, seduccion, galanteria, atraccion sexual, triunfo y
libertad, dejando valores a un lado de una posible maternidad, paternidad, o
atencion en el hogar por lo que se percibid actitudes de autocontemplacion o
narcisistas en referencia a una clase social alta, de personas atléticas caucasicas
jévenes, con 0jos marrones u oscuros, cabellos rubios y morenos; muchos de
los reconocidos por su fama y éxito reconocidos por su trabajo en el mundo del
espectaculo, mismos personajes que con esbeltos cuerpos que muestran la idea
del lujo en escenarios exclusivos o lujosos en conceptos realistas; dando un

valor agregado a los aspectos conceptuales de las campafias.
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ANEXOS

Anexo 1: Publicidad gréafica de las casas de moda
BURBERRY PUBLICIDAD HOMBRES
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https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fperfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--D_NQ_NP_13165-MEC20072092068_032014-O.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.ec%2FMEC-422885459-perfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--_JM&docid=5fW0ZWpr-WDDmM&tbnid=mCiwCpx5A9y2hM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA..i&w=500&h=325&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fperfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--D_NQ_NP_13165-MEC20072092068_032014-O.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.ec%2FMEC-422885459-perfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--_JM&docid=5fW0ZWpr-WDDmM&tbnid=mCiwCpx5A9y2hM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA..i&w=500&h=325&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fperfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--D_NQ_NP_13165-MEC20072092068_032014-O.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.ec%2FMEC-422885459-perfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--_JM&docid=5fW0ZWpr-WDDmM&tbnid=mCiwCpx5A9y2hM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA..i&w=500&h=325&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fperfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--D_NQ_NP_13165-MEC20072092068_032014-O.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.ec%2FMEC-422885459-perfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--_JM&docid=5fW0ZWpr-WDDmM&tbnid=mCiwCpx5A9y2hM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA..i&w=500&h=325&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fperfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--D_NQ_NP_13165-MEC20072092068_032014-O.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.ec%2FMEC-422885459-perfume-blue-jeans-versace-hombre-75-ml-ecuaclick--_JM&docid=5fW0ZWpr-WDDmM&tbnid=mCiwCpx5A9y2hM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA..i&w=500&h=325&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhSKBAwEA&iact=mrc&uact=8

5. https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mistati
c.com%?2Fversace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-
D NO NP 705605-MPE27362615546 052018-
F.ipg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.pe%2FMP
E-434206049-versace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-
JM&docid=yAWM-Zg27XUwvM&tbnid=I-
Bd415hJvKzkM%3A&vet=10ahUKEwiviq Z8-
3MAhVFET98KHdt7DiwQMwhWKBMWEW..i&w=960&h=960&bih=777&bi
w=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwivig Z8-
3MAhVFET98KHdt7DiwQOMwhWKBMwEw&iact=mrc&uact=8

VERSACE

Pour Homme Dylan Blue EDT 30ml/100ml

VERSACE PUBLICIDAD MUJER

1. https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.blogs.es%62
F74242e%?2Feros-pour-femme-versace-fragrance-
ad%2F450 1000.jpag&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.trendencias.com
%2Fbelleza%2Feros-es-mas-que-un-dios-es-el-nuevo-perfume-de-
versace&docid=save0 wQdaTnzM&tbnid=zsJdKRtZC4aCNM%3A&vet=1
0ahUKEwjrta-N9-
3MAhVLJt8KHZfCDSEQMWhOKAEWAQ..i&w=450&h=669&bih=777&bi
w=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-
3MAhVLJt8KHZfCDSEQOMWhOKAEWAQ&iIact=mrc&uact=8
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https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fversace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-D_NQ_NP_705605-MPE27362615546_052018-F.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.pe%2FMPE-434206049-versace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-_JM&docid=yAWM-Zg27XUwvM&tbnid=l-Bd415hJvKzkM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw..i&w=960&h=960&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fversace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-D_NQ_NP_705605-MPE27362615546_052018-F.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.pe%2FMPE-434206049-versace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-_JM&docid=yAWM-Zg27XUwvM&tbnid=l-Bd415hJvKzkM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw..i&w=960&h=960&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fversace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-D_NQ_NP_705605-MPE27362615546_052018-F.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.pe%2FMPE-434206049-versace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-_JM&docid=yAWM-Zg27XUwvM&tbnid=l-Bd415hJvKzkM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw..i&w=960&h=960&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fversace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-D_NQ_NP_705605-MPE27362615546_052018-F.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.pe%2FMPE-434206049-versace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-_JM&docid=yAWM-Zg27XUwvM&tbnid=l-Bd415hJvKzkM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw..i&w=960&h=960&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fhttp2.mlstatic.com%2Fversace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-D_NQ_NP_705605-MPE27362615546_052018-F.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Farticulo.mercadolibre.com.pe%2FMPE-434206049-versace-dylan-blue-perfume-para-hombre-100-ml-_JM&docid=yAWM-Zg27XUwvM&tbnid=l-Bd415hJvKzkM%3A&vet=10ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw..i&w=960&h=960&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20hombre&ved=0ahUKEwiviq_Z8-3mAhVFT98KHdt7DiwQMwhWKBMwEw&iact=mrc&uact=8
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https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.blogs.es%2F74242e%2Feros-pour-femme-versace-fragrance-ad%2F450_1000.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.trendencias.com%2Fbelleza%2Feros-es-mas-que-un-dios-es-el-nuevo-perfume-de-versace&docid=save0_wQdaTnzM&tbnid=zsJdKRtZC4aCNM%3A&vet=10ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ..i&w=450&h=669&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.blogs.es%2F74242e%2Feros-pour-femme-versace-fragrance-ad%2F450_1000.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.trendencias.com%2Fbelleza%2Feros-es-mas-que-un-dios-es-el-nuevo-perfume-de-versace&docid=save0_wQdaTnzM&tbnid=zsJdKRtZC4aCNM%3A&vet=10ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ..i&w=450&h=669&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ&iact=mrc&uact=8
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https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.blogs.es%2F74242e%2Feros-pour-femme-versace-fragrance-ad%2F450_1000.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.trendencias.com%2Fbelleza%2Feros-es-mas-que-un-dios-es-el-nuevo-perfume-de-versace&docid=save0_wQdaTnzM&tbnid=zsJdKRtZC4aCNM%3A&vet=10ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ..i&w=450&h=669&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.blogs.es%2F74242e%2Feros-pour-femme-versace-fragrance-ad%2F450_1000.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.trendencias.com%2Fbelleza%2Feros-es-mas-que-un-dios-es-el-nuevo-perfume-de-versace&docid=save0_wQdaTnzM&tbnid=zsJdKRtZC4aCNM%3A&vet=10ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ..i&w=450&h=669&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ&iact=mrc&uact=8
https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fi.blogs.es%2F74242e%2Feros-pour-femme-versace-fragrance-ad%2F450_1000.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.trendencias.com%2Fbelleza%2Feros-es-mas-que-un-dios-es-el-nuevo-perfume-de-versace&docid=save0_wQdaTnzM&tbnid=zsJdKRtZC4aCNM%3A&vet=10ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ..i&w=450&h=669&bih=777&biw=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-3mAhVLJt8KHZfCD8EQMwhOKAEwAQ&iact=mrc&uact=8
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2. https://www.google.com.ec/imgres?imgurl=https%3A%2F%2Fimg.vixdata.i
0%2Fpd%2F|jpg-
large%2Fes%2Fsites%2Fdefault%2Ffiles%2Fim|%2Fimujer%2FF%2FFr
agancia-Versace-
Versense.jpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.vix.com%2Fes%2Fimj
%2F2009%2F04%2F23%2Fnueva-fragancia-versace-
versense&docid=OmDYYJONtIG5LM&tbnid=33qvSmiVOcQgYM%3A&vV
et=10ahUKEwjrta-N9-
3MAhVLItSBKHZfCDSEQMwhPKAIWAG..i&w=793&h=517&bih=777&biw
=786&0=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-
3MAhVLJt8KHZfCDSEOMWwWhPKAIwWAg&iact=mrc&uact=8
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3. https://www.google.com.ec/imgres?imqurl=https%3A%2F%2Fi.pinimg.com
%2Foriginals%2F68%2Fbe%2Fbe%2F68bebe73dc5ff31566ce885b422a635f
Jpa&imagrefurl=https%3A%2F%2Fwww.pinterest.com%2Fpin%2F266134
659205080025%2F &docid=Zksg-chkbjjh7M&tbnid=L2ldxm7g00C-
DM%3A&vet=10ahUKEwjrta-N9-
3MAhVLJt8KHZfCDSEQOMWhOKAMWAW..i&w=800&h=1126&bih=777&
biw=786&q=versace%20publicidad%20mujer&ved=0ahUKEwjrta-N9-
3MAhVLJt8KHZfCDSEOMwWhOKAMwAw&iact=mrc&uact=8
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20MUJER&Vved=0ahUKEwi79 a9ge7mAhVS1IKKHXygC51QMwhKKAYw
Bg&iact=mrc&uact=8

5. https://www.google.com.ec/imgres?imqurl=https%3A%2F%2Fi.pinimg.com
%2Foriginals%2Fdb%2Fbd%2F5¢c%2Fdbbd5cade211cd5f7a58e15aab0797
e3.ijpg&imgrefurl=https%3A%2F%2Fwww.pinterest.es%2Fpin%2F117516
48999835105%2F &docid=wi5G4pmtOMfMpM&tbnid=CCIlyT7k0CB _KTM
%3A&vet=10ahUKEwWi79 a9ge7mAhVS1IkKHXygqC510MwhRKAOWDO..i
&w=470&h=647&bih=777&biw=786&0=GUCCI1%20PUBLICIDAD%20M
UJER&ved=0ahUKEwi79 a9ge7mAhVS1kKHXyqC510MwWhRKAOWDQ&

iact=mrc&uact=8
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Anexo 2: Analisis de contenido: Burberry

GRUPO: 1(ropa),

2(cosmética),
3(tratamiento de
belleza),
4(perfume),
5(complementos: Etnia a la Edad
bolsos, zapatos, e aproximada
cinturones, gafas), g b .
6(Lenceria) pertenece el | del personaje:
7(joyas y relojes) Famoso: 0| Personaje | adolescente,
8(otros: ropa Protagonista: | (no) 1 (Si) | (caucasico, | joven, adulto
N.° de deportiva, 0(hombre), 2 (No mulato, menor, adulto
Marca spot descripcién peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
) ADULTO
BURBERRY 1 HOMBRE CAMINANDO 4 0 1 CAUCASICO MENOR
HOMBRE SENTADO FRENTE AL
BURBERRY 2 AUTO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
BURBERRY 3 HOMBRE MIRANDO A LA CAMARA 4 0 2 CAUCASICO|  JOVEN
HOMBRE SENTADO CONTRA LA ) ADULTO
BURBERRY 4 PARED 1 0 1 CAUCASICO MENOR
BURBERRY 5 HOMBRE CORRIENDO 4 0 2 CAUCASICO|  JOVEN
BURBERRY 6 MUJER MODELANDO 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
) ADULTO
BURBERRY 7 MUJER CON UNA FLOR 4 1 2 CAUCASICO MENOR
BURBERRY 8 MUJER SEDUCIENDO 4 1 1 CAUCASICO JOVEN
BURBERRY 9 MUJER CON UNA MALETA 4 1 1 CAUCASICO JOVEN
BURBERRY 10 MUJER MIRANDO A LA CAMARA 4 1 1 CAUCASICO JOVEN
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Busqueda

Ojos del cuerpo
Aparente (0=no se o rostro
| sabe; 1 = Parte del cuerpo perfecto Funcion Muestra
clase T o o ; y;
ial del azules; 2 =| Complexion: rgflejada. E.n su (sin Desnudez, 0 | del cuerpo Ra§gos seduccién
Sl of ) verdes; 3 | Extremadamente conjunto, casi en su arrugas, (No esta 0; propios del 0
personaje: = delgada, Atlético: O conjunto, Busto, rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
balf}’ Pelo: Rubio, | Marrones Delgada, (no); 1 (si) Rostro, Piernas, cansancio): | (Parcialmente | estético 1; (o] hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE Plano americano, 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | andréginos | (0= No;
alta Castafio obscuros) Sobrepeso SABE) Otro (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (2) 1=Si)
ALTA MORENO 0 DELGADO 0 BUSTO 0 1 1 0 1
NO
ALTA SABEMOS 0 NORMAL 2 EN SU CONJUNTO 0 0 0 0 0
NO
ALTA SABEMOS 0 DELGADO 0 BUSTO 0 0 1 0 0
ALTA CASTANO 3 DELGADO 0 PLANO AMERICANO 0 0 0 0 1
NO CASI EN SU
ALTA SABEMOS 0 NORMAL 2 CONJUNTO 0 0 1 0 1
NO
ALTA SABEMOS 0 DELGADO 2 PLANO AMERICANO 0 0 1 0 1
NO
ALTA SABEMOS 0 NORMAL 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA RUBIO 1 DELGADO 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA RUBIO 3 NORMAL 2 PLANO AMERICANO 0 0 1 0 1
NO
ALTA SABEMOS 0 DELGADO 2 ROSTRO 0 0 1 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal profesional | Autocontemplacion, | recostado Seduccion Atencién al
(0= No; Alegria (0= (0O=No; |Amistad (0=| (0= No; narcisista (0= No; (0= No; Sumisa: (0=| (0=No; |Competitividad| hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 1 0 1 0 0 1 0

1 0 1 0 1 1 0 0 0 1 0

0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0

0 1 1 1 0 0 0 0 1 0 1

0 1 1 0 1 1 0 0 1 0 0

0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0

0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
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Relacion

entre Relacién
consumo entre
del personaje y
producto y |proporciones
la belleza, | fisicas del
transmitida | anuncio: 0 Relacién
por el (No cabe en entre
escenario o | el marco) 1 | felicidad y El
Contexto: | Contexto 2: el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista (0); | Idea de lujo | Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= | Norealista | (0) Noidea | Momento 0 (No) 1 marco del | externa (0= | Amor (0= |Maternidad/paternidad | Familia (O= | Triunfo (0=
No; 1=Si) (@D) de lujo (1) del dia (Si) anuncio) No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) No; 1=Si)
NO SE
0 0 0 SABE 1 1 1 1 0 1 1
NO SE
1 1 0 SABE 1 1 0 0 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 1 0 0 0 0 0 1
NO SE
0 1 0 SABE 1 1 1 0 0 0 1
NO SE
0 0 1 SABE 1 1 1 1 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 1 0 1 1 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 1 1 1 1 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 1 1 0 1 0 0 1
0 0 1 DIA 0 0 0 0 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 0 0 0 0 0 0 1

136




Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad | Conquista | Fidelidad | Transgresion| Tristeza caracter, de | cansado...) | sometimiento | Atraccién | Seduccién | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0= | (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la
Fracaso contemplacion de
(0= No; modernidad la belleza) (0= Comodidad
1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) Metéafora 1 Lugar Tema

TENDRAS EXITO Y FORTUNA AL USAR | JARDIN DE UNA ATRACCION /

0 0 1 1 ESTE PERFUME CASA EXITO

PERFUME CLASICO QUE REFLEJA
0 0 0 1 SERIEDAD CALLE ESTILO
MANTEN UN ESTILO CLASICO Y

0 0 0 1 ELEGANTE CON EL PERFUME NO SE SABE FORMALIDAD
USO DE PRENDAS QUE REFLEJAN EL ESTUDIO DE

0 1 1 1 EXITO FOTOGRAFIA SUPERACION

0 0 1 1 EL PERFUME QUE TE LLEVA AL AMOR CALLE ENAMORADO

PERFUME QUE REFUERZA TU
0 1 0 1 PERSONALIDAD NO SE SABE SEDUCCION
0 0 1 1 AROMA QUE TE RECUERDA EL AMOR PARQUE RECUERDOS
PERFUME QUE ENGALANA TUS

0 0 0 1 SENTIDOS NO SE SABE BELLEZA
DISFRUTA DE TU LADO AVENTURERO

0 1 0 1 JUNTO AL PERFUME PARADA VIAJE

PERFUME QUE REFLEJA TU ESTUDIO DE
0 0 0 1 SENSUALIDAD FOTOGRAFIA SEDUCCION
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blancoy Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) Tipo de vestimenta | vestimenta que a Color de Color de en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (0=no;
Color (1) vestimenta 1 2 3 alguien) ropa 1 ropa 2 (O=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
NO SE NO SE NO SE
0 TERNO CAMISA SABE 2 SABE SABE 0 0 0 0
NO SE NO SE
0 TERNO CAMISA CORBATA 0 SABE SABE 0 0 0 1
NO SE NO SE NO SE
0 BLAZER BUFANDA SABE 2 SABE SABE 0 0 0 1
1 BLAZER TERNO CAMISA 2 CAFE GRIS 0 0 0 1
NO SE NO SE NO SE
0 BUSO PANTALON SABE 2 SABE SABE 0 0 0 0
NO SE NO SE
0 BLAZER BLUSA JEAN 0 SABE SABE 0 0 0 1
NO SE NO SE NO SE NO SE
0 BLAZER SABE SABE 1 SABE SABE 0 0 0 0
NO SE NO SE NO SE
1 BLAZER SABE SABE 0 CAFE SABE 0 0 0 0
ROMPE
1 VIENTOS JEAN BUFANDA 0 NEGRO AZUL 0 0 0 1
NO SE NO SE NO SE NO SE
0 BLAZER SABE SABE 0 SABE SABE 0 0 0 0
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BARBA O

Accién: (Sin NO: 1:

Aparece el | TIENE EL | Tamafio del accion Color de la | MEDIA, DE

Postura (de producto | PRODUCTO | pelo (corto concreta, marcao | TRES DIAS;
Fondo (no definido; Otro; Objeto o elemento de pie, sentado, (0O=no; EN MANOS | 0, medio 1, corriendo, producto 2

especificar) referencia etc.) 1=Si) ONO 1SsI largo 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA

ENTRADA DE UNA
JARDIN CASA DE PIE 0 0 0 OBSERVANDO | NEGRO 1
CALLE AUTO SENTADO 1 0 2 MODELANDO | BLANCO 1
NO DEFINIDO PARED DE PIE 1 0 2 PENSANDO BLANCO 0
ESTUDIO DE

FOTOGRAFIA PARED SENTADO 1 0 0 PENSANDO BLANCO 0
CALLE CALLE DE PIE 1 0 0 CORRIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO PARED DE PIE 1 0 2 MODELANDO BLANCO 0
PARQUE FLOR DE PIE 1 0 2 OLFATIANDO NEGRO 0
NO DEFINIDO PARED RECOSTADO 1 0 2 SEDUCIENDO | DORADO 0
PARADA BARILLAS DE PIE 0 0 2 ESPERANDO | BLANCO 0
NO DEFINIDO PARED DE PIE 1 0 2 OBSERVANDO | BLANCO 0
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Anexo 3: Analisis de contenido: Hermés

GRUPO: 1(ropa),

2(cosmética),
3(tratamiento de
belleza),
. 4(pe1fume)t, ‘ Etniaala Edad
b(glz rcr)wsp i:::tgssj' que aproximada
cinturones, gafas), pertenece el | del personaje:
6(Lenceria), 7(joyas Famoso: 0 | Personaje adolescente,
y relojes) 8(otros: | Protagonista: | (no) 1 (Sf) 2 | (caucasico, joven, adulto
ropa deportiva, 0(hombre), (No mulato, menor, adulto
Marca N.° de spot descripcién peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
HERMES 1 HOMBRE CON REFLEJO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
HERMES 2 HOMBRE CON REFLEJO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
ADULTO
HERMES 3 HOMBRE EN UNA AVIONETA 8 0 2 CAUCASICO MAYOR
ADULTO
HERMES 4 HOMBRE CON CABALLO 4 0 2 CAUCASICO MENOR
ADULTO
HERMES 5 HOMBRE SOBRE EL AGUA 8 0 2 CAUCASICO MENOR
HERMES 6 MUJER SALTANDO 8 1 2 CAUCASICO JOVEN
MUJER CON FUEGOS
HERMES 7 ARTIFICIALES 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
HERMES 8 MUJER CON LATIGO 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
NO SE ADULTO
HERMES 9 MUJER MONTANDO A CABALLO 4 1 2 SABE MENOR
ADULTO
HERMES 10 MUJER EN OTONO 8 1 2 CAUCASICO MENOR
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Busqueda
Ojos del cuerpo
(0=no se Parte del cuerpo | o rostro
Ar():?gggte sabe; 1 = reflgjada: En.su perfgcto Funcién Muest_rg
———— azules; 2 conjunto, casi en (sin Desnudez 0 | del cuerpo Ra_sgos seduccién
. = verdes; Su conjunto, arrugas, (No esta 0; propios del o]
personaje. 3= Atlético: 0 | Busto, Rostro, | rostrosin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
ban'{‘: Pelo: Rubio, | Marrones Complexion: (no); 1 (si) | Piernas, Plano |cansancio): | (Parcialmente | estético 1; (o] hacia otro
media, Moreno, u Extremadamente delgada, | 2 (NO SE | americano, Otro | 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | andréginos| (0= No;
alta Castafio | obscuros) | Delgada, Normal, Sobrepeso | SABE) (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (1) 1=Si)
EN SU
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 CONJUNTO 0 1 1 0 0
EN SU
ALTA CASTANO 0 NORMAL 2 CONJUNTO 0 1 1 0 0
NO
MEDIA SABEMOS 0 NORMAL 2 BUSTO 0 0 1 0 1
EN SU
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 CONJUNTO 1 1 1 0 0
EN SU
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 CONJUNTO 1 0 1 0 1
EN SU
ALTA RUBIO 0 DELGADO 2 CONJUNTO 0 0 1 0 0
EXTREMADAMENTE EN SU
MEDIA MORENO 0 DALGADO 0 CONJUNTO 0 0 1 0 0
EN SU
ALTA RUBIO 0 DELGADO 0 CONJUNTO 1 0 1 0 1
EN SU
ALTA MORENO 0 NORMAL 2 CONJUNTO 0 0 1 0 0
EN SU
ALTA | CASTANO 0 DELGADO 2 CONJUNTO 0 0 1 0 0
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal profesional | Autocontemplacion, | recostado Seduccion Atencion al
(0= No; Alegria (0= (0= No; |Amistad (0O=| (0= No; narcisista (0= No; (0= No; |Sumisa: (0=| (0=No; |Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 1 0 0 1 1 0 0 0 0 0

0 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0

0 1 1 0 1 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0

0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0

1 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 0 1 1 1 0 0 0 0 1 0

0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 0
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Relacion

entre Relacion
consumo entre
del personaje y

producto y | proporciones

la belleza, | fisicas del

transmitida | anuncio: 0 Relacion

por el (No cabe en entre
escenario o | elmarco) 1 | felicidad y El
Contexto: | Contexto 2: el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista |ldeade lujo| Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No (0) No idea | Momento del | 0 (No) 1 marco del | externa (0= | Amor (0= | Maternidad/paternidad | Familia (0= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) | de lujo (1) dia (Si) anuncio) No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) No; 1=Si)

1 0 1 DIA 1 1 1 0 0 0 0
1 0 1 DIA 1 1 0 0 0 0 0
1 1 0 DIA 1 1 1 0 0 0 1
1 0 1 DIA 1 1 1 0 0 0 0
0 1 0 NO SE SABE 1 1 0 0 0 0 1
0 0 0 DIA 1 1 0 0 0 0 1
1 1 0 DIA 1 1 0 0 0 0 0
0 1 0 ATARDECER 1 0 0 0 0 0 0
1 0 0 NO SE SABE 1 1 1 0 0 0 1
0 0 0 DIA 1 1 0 0 0 0 0
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Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad | Conquista | Fidelidad | Transgresion| Tristeza caracter, de |cansado...) | sometimiento | Atracciéon | Seducciéon | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0=| (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
1 1 0 1 0 0 0 0 1 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso contemplacion de
(0= No; modernidad la belleza) (0= Comodidad
1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) Metafora 1 Lugar Tema
0 0 1 1 CON ESTE PERFUME TE SENTIRAS LIBRE DESIERTO LIBERTAD
DEJAR VOLAR SUS SENTIDOS CON EL
0 0 1 1 PERFUME DESIERTO SATISFACCION
CON HERMES LOS RECUERDOS NUNCA SE
0 0 1 1 OLVIDAN CAMPO ANTIGUEDAD
SIENTE LA FUERZA DE LA TIERRA CON ESTE
0 1 1 PERFUME DESIERTO VIEJO OESTE
ENCIENDE TU YO INTERIOR CON ROPA ATU ESTUDIO DE
0 0 0 0 MEDIDA FOTOGRAFIA SUPERACION
CON HERMES LA LIBERTAD ESTA EN CADA
0 0 0 0 PASO QUE DAS CALLE DANZA
CON EL PERFUME DEJA FLUIR TU
0 1 1 1 IMAGINACION CAMPO LLAMAS
0 1 0 1 CON ESTE PERFUME SEDUCE LOS SENTIDOS | NO SE SABE SEXUALIDAD
CON EL PERFUME SE SIENTE LA FUERZA DE
0 0 0 1 LA TIERRA DESIERTO RECORRIDO
LA ROPA DE HERMES TE HARA VER
0 1 0 0 ELEGANTE EN CUALQUIER MOMENTO PARQUE ESTACIONES
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blanco y Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) | vestimenta Tipo de vestimenta que a Color de en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (0=no;
Color (1) 1 vestimenta 2 3 alguien) ropa 1 Color de ropa 2 | (0=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 PANTALON 1 NEGRO 0 0 0 0
1 PANTALON 1 NEGRO 0 0 0 0
1 CHAQUETA GORRA 0 VERDE BLANCO 1 1 0 0
1 PANTALON 1 NEGRO 0 0 0 0
) CAFE/
1 CHAQUETA | BLANTALON BUSO 2 CAFE NARANJA 0 0 0 0
1 VESTIDO ZAPATOS 0 ROSA ROSA 0 0 0 0
1 BLUSA PANTALON 1 BLANCO NARANJA 0 0 0 0
1 BLUSA PANTALON BOTAS 1 NEGRO NEGRO 0 0 0 1
1 BUSO PANTALON BOTAS 1 NEGRO NEGRO 0 0 0 0
1 BLAZER PANTALON BOTAS 1 GRIS NEGRO 1 0 0 1
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BARBA O

NO: 1:

TIENE EL Tamafo del MEDIA, DE

Fondo (no Postura (de | Aparece el | PRODUCTO | pelo (corto 0, | Accidn: (Sin accion TRES DIAS;
definido; Otro; | Objeto o elemento | pie, sentado, producto EN MANOS medio 1, concreta, corriendo, Color de la marca o 2

especificar) de referencia etc.) (O=no; 1=Si) ONO 1Si largo 2) bebiendo, etc.) producto (texto) FRONDOSA

HORIZONTE ARENA DE PIE 0 0 MEDITANDO BLANCO / NARANJA
CIELO MONTANAS DE PIE 1 0 0 DISFRUTANDO BLANCO / NARANJA 0
NO SE

CAMPO AVIONETA SENTADO 0 0 SABE OBSERVANDO BLANCO / NARANJA 0
MONTANAS CABALLO DE PIE 0 0 0 INSPECCIONANDO | BLANCO / NARANJA 0
NO DEFINIDO AGUA DE PIE 0 0 0 DESAFIANDO BLANCO 0
PILETA FAROLES DE PIE 1 1 2 SALTANDO NARANJA 0
BOSQUE NIEVE DE PIE 1 1 2 SOSTENIENDO NARANJA 0
ATARDECER HORIZONTE DE PIE 1 1 2 CAMINANDO NEGRO 0
NO DEFINIDO ARENA SENTADO 1 0 2 CABALGANDO NARANJA 0
NO DEFINIDO | HOJAS NARANJA DE PIE 1 1 2 CAMINANDO NEGRO 0
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Anexo 4: Analisis de contenido: Dolce & Gabbana

GRUPO: 1(ropa),

2(cosmética),
3(tratamiento de
belleza),
4(perfume),
5(complementos: Etnia a la Edad
bolsos, zapaios, que aproximada
cinturones, gafas), .
6(Lenceria), pertenece_ el | del personaje:
7(joyas y relojes) Famoso: 0| Personaje | adolescente,
8(otros: ropa Protagonista; | (no) 1 (Si) | (caucasico, | joven, adulto
N.° de deportiva, 0(hombre), 2 (No mulato, menor, adulto
Marca spot descripcion peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
DOLCE & ADULTO
GABBANA 1 HOMBRE CON MANO EN EL CUELLO 4 0 1 CAUCASICO MENOR
DOLCE & ADULTO
GABBANA 2 HOMBRE COON LA MANO EN EL PECHO 4 0 1 CAUCASICO MENOR
DOLCE & HOMBRE EN LA CAMA TOCANDOSE EL ADULTO
GABBANA 3 LABIO 4 0 2 CAUCASICO MENOR
DOLCE & ADULTO
GABBANA 4 HOMBRE EN EL MAR 4 0 1 CAUCASICO MENOR
DOLCE & ADULTO
GABBANA 5 HOMBRE EN LAS ROCAS 4 0 2 CAUCASICO MENOR
DOLCE & ADULTO
GABBANA 6 MUJER CON MANOS EN LA CARA 4 1 1 CAUCASICO MENOR
DOLCE &
GABBANA 7 MUJER EN LA PLAYA 4 1 2 MULATO JOVEN
DOLCE &
GABBANA 8 MUJER SENTADA 4 1 1 CAUCASICO JOVEN
DOLCE &
GABBANA 9 MUJER EN MOTONETA 8 1 2 CAUCASICO JOVEN
DOLCE &
GABBANA 10 MUJER CON MANO EN EL CUELLO 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
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Busqueda

del cuerpo
Aparente Ojos (0=no 0 rostro
clase se sabe; 1 Parte del cuerpo perfecto Funcion Muestra
social del =azules; 2| Complexion: reflejada: En su (sin Desnudez O | del cuerpo | Rasgos | seduccion
ahr ) = verdes; |Extremadamente conjunto, casi en su arrugas, (No esta 0; propios del o]
PETSONaje. | pelp; 3= delgada, Atlético: O conjunto, Busto, rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
bal% Rubio, Marrones Delgada, (no); 1 (si) | Rostro, Piernas, Plano | cansancio): | (Parcialmente | estético 1; 0 hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE americano, Otro 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | androginos | (0= No;
alta Castafio | obscuros) Sobrepeso SABE) (especificar) (S (Desnudo) 2 (1) 1=Si)
CASI EN SU
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 CONJUNTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 PLANO AMERICANO 0 2 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA RUBIO 3 DELGADO 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 0 DELGADO 1 PLANO AMERICANO 1 1 1 0 1
ALTA RUBIO 0 DELGADO 2 PLANO AMERICANO 0 0 1 0 1
ALTA RUBIO 3 NORMAL 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORERO 3 DELGADO 2 BUSTO 1 0 1 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal Amistad | profesional | Autocontemplacion, | recostado Sumisa: Seduccién Atencién al
(0= No; Alegria (0= (0= No; (0= No; (0= No; narcisista (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 1 1 0 1 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0

0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 1 1 0 1 1 0 0 1 0 0

0 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0

0 0 1 1 1 0 0 0 1 0 0

0 1 0 1 0 0 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0
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Relacion

entre Relacién
consumo entre
del personaje y
producto y | proporciones
la belleza, | fisicas del
transmitida | anuncio: O Relacién
por el (No cabe en entre
Contexto escenario | el marco) 1 | felicidad y El
Contexto: | 2: Idea de oel (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista | lujo (0) No | Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No idea de Momento 0 (No) 1 marco del |externa (0=| Amor (0= | Maternidad/paternidad | Familia (0= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) lujo (2) del dia (Si) anuncio) No; 1=Si) | No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) | No; 1=Si)
0 0 0 DIA 1 0 0 0 0 0 1
0 0 0 DIA 1 1 1 1 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 1 0 0 1 0 0 1
1 0 0 DIA 1 0 1 0 0 0 1
1 0 0 DIA 1 0 1 0 0 0 1
NO SE
0 0 0 SABE 1 0 1 0 0 0 1
1 0 0 DIA 1 1 1 0 0 0 0
NO SE
1 0 0 SABE 1 1 1 1 0 0 1
1 0 1 DIA 0 1 1 1 0 0 1
0 0 0 DIA 1 0 1 0 0 0 0
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Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad | Conquista | Fidelidad |Transgresion| Tristeza | caracter, de |cansado...) | sometimiento | Atraccion | Seduccion | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0=| (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso contemplacién de
(0= No; modernidad | la belleza) (0= No; | Comodidad
1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) Metafora 1 Lugar Tema
EL PERFUME ATRAE EL EXITO Y ENGALANA SU )
0 0 1 CUERPO CALLE ATRACCION
1 PERFUME QUE TE LLEVA AL EXITO Y LA FORTUNA CASA ATRACCION
CON ESE PERFUME ATRAERAS A LAS CHICAS,
0 1 OBJETO DE DESEO CAMA SEXUALIDAD
1 EL PERFUME LE DARA EL PODER A TU CUERPO MAR SEXUALIDAD
NO SE
0 0 0 1 PERFUME QUE INTENSIFICA TUS SENTIDOS SABE SEDUCCION
EL PERFUME TE DARA EL PODER PARA ATRAER LO )
0 0 1 0 QUE QUIERES CASA SEDUCCION
CON ESTE PERFUME TENDRAS LA LIBERTAD QUE
0 1 0 0 NECESITAD MAR VIAJE
CONSIGUE TODAS LAS ATENCIONES CON EL AROMA
0 DE LA SEDUCCION SALON FESTEJOS
0 LA MARCA QUE TE DA TODO LO QUE NECESITAS CIUDAD ESTILO
EL AROMA DE LAS ROSAS ENGALAN TU CUELLO JARDIN BELLEZA
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,

Blanco y Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) Tipo de vestimenta | vestimenta que a Color de ropa | Color de en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (O=no;
Color (1) vestimenta 1 2 3 alguien) 1 ropa 2 (0=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)

1 CAMISA PANTALON 0 BLANCO AZUL 0 0 1 1

1 SMOKING CAMISA | CORBATIN 0 NEGRO BLANCO 0 0 0 0

CAMISA
1 BLANCA 0 BLANCO 0 0 0 0
TRAJ~E DE
1 BANO 0 BLANCO 0 0 0 0
BUSO 0 BLANCO 0 0 0 0
1 BUSO 0 NEGRO 0 0 0
TRAJE DE

1 BANO BLANCO 2 BLANCO BLANCO 0 0 0 0

0 VESTIDO 0 NEGRO 0 0 0 1

1 BLUSA 0 MULTICOLOR 1 0 0 0

1 BLUSA 0 BLANCO 0 0 0 0
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BARBA 0

TIENE EL Tamafio del Accion: (Sin Color de la MI;\IDCI)AlDE
Postura (de | Aparece el | PRODUCTO | pelo (corto O, | accién concreta, marca o TRES DIAS;
Fondo (no definido; Otro; | Objeto o elemento | pie, sentado, producto EN MANOS medio 1, corriendo, producto 2
especificar) de referencia etc.) (0O=no; 1=Si) ONO1SsI largo 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
PARED DE LADRILLOS LADRILLOS DE PIE 1 0 0 SEDUCIENDO NEGRO 1
VENTANA VENTANA DE PIE 1 0 1 SEDUCIENDO BLANCO 0
CAMA CAMA TUMBADO 1 0 0 SUGIRIENDO BLANCO 1
MAR BALSA ACOSTADO 1 0 0 OBSERVANDO BLANCO 1
NO DEFINIDO ROCAS SENTADO 1 0 0 OBSERVANDO BLANCO 1
NO DEFINIDO PARED DORADA DE PIE 1 0 1 MODELANDO BLANCO 0
ROCA MAR SENTADO 1 0 1 ESPERANDO BLANCO 0
RESTAURANTE CENTRO DE MESA | SENTADO 0 2 SUGIRIENDO BLANCO 0
TIENDAS MOTONETA SENTADO 0 0 2 DISFRUTANDO BLANCO 0
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Anexo 5: Analisis de contenido: VVersace

GRUPO: 1(ropa), Edad
2(cosmética), aproximada
3(tratamiento de del
belleza), personaje:
4(periume), Etniaala |adolescente,
5(complementos: que joven,
bolsos, zapatos,
cinturones, gafas), pertenecg el adulto
6(Lenceria), 7(joyas Famoso: 0 | Personaje menor,
y relojes) 8(otros: | Protagonista: | (no) 1 (Si) 2 | (caucasico, adulto
ropa deportiva, 0(hombre), (No mulato, mayaor,
Marca N.° de spot descripcién peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor
VERSACE 1 HOMBRE CON PERFUME 4 0 2 MULATO JOVEN
VERSACE 2 HOMBRE EN MOTO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
VERSACE 3 HOMBRE CON MANO EN EL CUELLO 7 0 2 CAUCASICO JOVEN
VERSACE 4 HOMBRE EN LA PLAYA 4 0 1 CAUCASICO JOVEN
HOMBRE CON EL DEDO EN LOS
VERSACE 5 LABIOS 4 0 2 CAUCASICO| JOVEN
MUJER APOYADA EN PERFUME
VERSACE 6 DORAJO 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
VERSACE 7 MUJER EN LA PLAYA 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
VERSACE 8 MUJER DESPEINADA 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
VERSACE 9 MUJER MODELANDO 1 1 2 CAUCASICO JOVEN
VERSACE 10 MUJER CON MANOS JUNTAS 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
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Busqueda

del cuerpo
Aparente _ 0 gL g
| Ojos (0=no Parte del cuerpo perfecto Funcién Muestra
clase ) o o ; L
ial del se sabe; 1 Complexién: reﬂgada.Eqsu (sin Desnudez 0 | del cuerpo Ra§gos seduccién
Sk . = azules; 2 | Extremadamente conjunto, casi en arrugas, (No esta 0; propios del 0
PErsonaje. | pelo: | = verdes; 3 delgada, Atlético: 0 | su conjunto, Busto, | rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
bal?{h Rubio, = Marrones Delgada, (no); 1 (si) Rostro, Piernas, |cansancio): | (Parcialmente | estético 1; (0] hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE | Plano americano, 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | androginos | (0= No;
alta Castafio | obscuros) Sobrepeso SABE) Otro (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (1) 1=Si)
EN SU
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 CONJUNTO 1 2 1 0 1
PLANO
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 AMERICANO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 ROSTRO 1 0 1 0 1
EN SU
ALTA RUBIO 0 DELGADO 2 CONJUNTO 0 0 0
ALTA RUBIO DELGADO BUSTO 1 1
ALTA RUBIO 3 DELGADO 2 ROSTRO 1 1
PLANO
ALTA RUBIO 1 DELGADO 2 AMERICANO 0 0 0 0 1
PLANO
ALTA MORENO 0 DELGADO 2 AMERICANO 0 0 1 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal Amistad | profesional | Autocontemplacion, | recostado Sumisa: Seduccion Atencién al
(0= No; Alegria (0= (0= No; (0= No; (0= No; narcisista (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; | Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0

1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0
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Relacion

entre Relacion
consumo entre
del personaje y

producto y |proporciones

la belleza, | fisicas del

transmitida | anuncio: 0 Relacion

por el (No cabe en entre
escenario o | el marco) 1 | felicidady El
Contexto: | Contexto 2: el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista |ldeadelujo| Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No (0) No idea | Momento del | 0 (No) 1 marco del | externa (0= | Amor (0= |Maternidad/paternidad | Familia (0= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) | de lujo (1) dia (Si) anuncio) No; 1=Si) | No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) | No; 1=Si)

1 1 0 DIA 1 1 1 0 0 0 1
1 1 1 NO SE SABE 1 0 0 0 0 0 0
0 0 0 NO SE SABE 1 0 0 0 0 0 0
0 0 1 DIA 0 0 1 1 0 0 0
0 0 0 NO SE SABE 1 0 1 0 0 0 0
0 1 0 ATARDECER 1 1 0 0 0 0 0
1 0 1 DIA 1 1 0 0 0 0 0
0 0 0 NO SE SABE 0 1 0 0 0 0 0
0 1 0 NO SE SABE 0 0 0 0 0 0 0
1 0 0 NO SE SABE 0 1 0 0 0 0 0
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Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad | Conquista | Fidelidad |Transgresiébn| Tristeza | caracter, de | cansado...) | sometimiento| Atraccién | Seduccién | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; | personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0= (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso contemplacion
(0= No; modernidad | de la belleza) (0=| Comodidad
1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) Metéafora 1 Lugar Tema
PERFUME QUE DESATA TU LADO MAS
0 1 0 0 EXTROVERTIDO NO SE SABE SEXUALIDAD
DEJA QUE FLUYA LA REBELDIA QUE LLEVAS
0 0 0 1 DENTRO NO SE SABE LIBERTAD
EL RELOJ TE DARA SEGURIDAD Y CONFIANZA
0 0 0 1 RESALTANDO TU LENGUAJE CORPORAL NO SE SABE ATRACCION
0 0 1 1 PERFUME QUE NUNCA DEJARA IR TU JUVENTUD PLAYA SEDUCCION
PERFUME QUE SEDUCE TUS SENTIDOS Y DESATA
0 0 0 0 SU SENSUALIDAD NO SE SABE SEDUCCION
0 0 0 1 PERFUME QUE RESALTA TU DIVINIDAD Y BELLEZA CAMPO SENSUALIDAD
PERFUME TE DARA FRESCURA EN TODO
0 0 1 1 MOMENTO PLAYA SEDUCCION
AROMA DULCE QUE NUNCA TE HARA OLVIDAR TU
0 0 0 1 HOGAR NO SE SABE BELLEZA
ROPA QUE SIEMPRE TE HARA LUCIR ESTUDIO DE
0 1 0 1 EXTRAVAGANTE FOTOGRAFIA ESTILO
PERFUME QUE TE DA EL TOQUE DE ELEGANCIA
0 0 0 1 EN TODO MOMENTO NO SE SABE ESTILO
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blanco y Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) Tipo de vestimenta | vestimenta que a Color de ropa | Color de ropa | en cabeza (0O=no; reloj (O=no; | etc.) (0=no;
Color (1) vestimenta 1 2 3 alguien) 1 2 (0O=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 BATA 0 MULTICOLOR 0 0 0 0
1 CHAQUETA | CAMISETA | PANTALON 2 NEGRO NEGRO 0 0 0 1
1 CHAQUETA 0 NEGRO 0 0 1 0
1 CHAQUETA | CAMISETA 0 MARRON BLANCO 0 0 0 1
0 BLAZER BUSO GUANTES 2 NO SE SABE | NO SE SABE 0 0 0 1
1 VESTIDO BOTAS 0 BLANCO DORADO 0 0 0 1
TRAJlE DE
1 BANO 0 BLANCO 0 0 0 0
1 NO SE SABE 0 NO SE SABE 0 0 0 0
1 CHAQUETA BLUSA |PANTALON 2 MULTICOLOR | MULTICOLOR 0 0 1 1
0 VESTIDO 2 NO SE SABE 0 0 0 0
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TIENE EL Tamafio del | Accion: (Sin accion | Color de la BARBA 0 NO:
Fondo (no Objeto o Postura (de Aparece el PRODUCTO pelo (corto O, concreta, marca o 1: MEDIA, DE
definido; Otro; elemento de pie, sentado, producto EN MANOS 0 | medio 1, largo corriendo, producto TRES DIAS; 2
especificar) referencia etc.) (0=no; 1=Si) NO 1 Si 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
NO DEFINIDO PERFUME DE PIE 1 1 0 SEDUCIENDO AMARILLO 0
NO DEFINIDO MOTO DE PIE 1 0 0 OBSERVANDO BLANCO 0
NO DEFINIDO COLUMNA DE PIE 1 1 0 SUGIRIENDO AMARILLO 1
MAR MAR DE PIE 1 0 1 SEDUCIENDO AMARILLO 1
NO DEFINIDO GUANTES DE PIE 1 0 0 SUGIRIENDO BLANCO 0
MONTANAS PERFUME DE PIE 1 1 2 SEDUCIENDO AMARILLO 0
MAR MAR DE PIE 1 0 2 SUGIRIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO PERFUME ACOSTADO 1 0 2 OBSERVANDO BLANCO 0
NO DEFINIDO CHAQUETA DE PIE 1 1 2 OBSERVANDO BLANCO 0
NO DEFINIDO VESTIDO DE PIE 1 0 2 RETANDO BLANCO 0
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Anexo 6: Analisis de contenido: Dior

GRUPO: 1(ropa),

2(cosmeética),
3(tratamiento de
belleza),
4(perfume),
5(complementos: Etnia a la Edad
bolsos, zapatos, que aproximada
cinturones, gafas), .
6(Lenceria), pertenece_ el | del personaje:
7(joyas y relojes) Famoso: 0 | Personaje | adolescente,
8(otros: ropa Protagonista: | (no) 1 (Sf) | (caucasico, | joven, adulto
deportiva, 0(hombre), 2 (No mulato, menor, adulto
Marca N.° de spot descripcién peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
ADULTO
DIOR 1 HOMBRE CON MANO EN LA BOCA 4 0 1 CAUCASICO MENOR
HOMBRE CON MANOS EN EL CUELLO DE LA ADULTO
DIOR 2 CHAQUETA 4 0 1 CAUCASICO MENOR
DIOR 3 HOMBRE ARRODILLADO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
ADULTO
DIOR 4 HOMBRE CON MANO EN EL HOMBRO 4 0 1 MULATO MENOR
ADULTO
DIOR 5 HOMBRE EN EL MAR 4 0 2 MULATO MENOR
ADULTO
DIOR 6 MUJER CON VESTIDO DORADO 4 1 2 CAUCASICO MENOR
ADULTO
DIOR 7 MUJER SENTADA EN LAS GRADAS 4 1 2 CAUCASICO MENOR
ADULTO
DIOR 8 MUJER EN EL MAR 4 1 2 CAUCASICO MENOR
DIOR 9 MUJER EN EL CARRO 5 1 2 CAUCASICO JOVEN
DIOR 10 MUJER CON UN SERPIENTE 4 1 2 CAUCASICO JOVEN

165




Busqueda

Ojos del cuerpo
Aparente (0=no se 0 rostro
sabe; 1 = Parte del cuerpo perfecto Funcion Muestra
clase T o N . L7
ial del azules; 2=| Complexion: reflejada: En su (sin Desnudez O | del cuerpo | Rasgos | seduccion
Seiekl 'e_ verdes; 3 | Extremadamente conjunto, casi en su arrugas, (No esta 0; propios del 0
Personaje: | peglo; = delgada, Atlético: 0 conjunto, Busto, rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
balff" Rubio, Marrones Delgada, (no); 1 (si) Rostro, Piernas, cansancio): | (Parcialmente | estético 1; o] hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE Plano americano, 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | andréginos | (0= No;
alta Castafio | obscuros) Sobrepeso SABE) Otro (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (D) 1=Si)
ALTA MORENO 0 NORMAL 2 EN SU CONJUNTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 PLANO AMERICANO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 BUSTO 1 1 1 0 1
ALTA MORENO 0 NORMAL 2 ROSTRO 0 0 0 0 0
ALTA RUBIO 1 DELGADO 1 PLANO AMERICANO 1 0 1 0 1
CASI EN SU
ALTA MORENO 3 DELGADO 2 CONJUNTO 1 0 0 0 1
ALTA RUBIO 2 DELGADO 1 ROSTRO 0 1 0 0 1
ALTA RUBIO 0 DELGADO 2 BUSTO 1 0 0 0 1
ALTA MORENO 3 DELGADO 2 BUSTO 0 1 0 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal Amistad | profesional | Autocontemplacion, | recostado | Sumisa: Seduccion Atencioén al
(0= No; |Alegria (0=| (0= No; (0= No; (0= No; narcisista (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

0 0 0 0 1 1 0 0 1 0 0

0 1 1 0 0 1 1 0 1 1 0

0 0 0 1 0 0 0 0 1 0 0

0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0
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Relacion

entre Relacion
consumo entre
del personaje y
producto y | proporciones
la belleza, | fisicas del Relacion
transmitida | anuncio: 0 entre
por el (No cabe en | felicidad y
Contexto escenario | el marco) 1 | apariencia El
Contexto: | 2: Idea de o el (Encaja fisica o personaje
Actividades | Realista | lujo (0) No | Contexto 3 | personaje: | dentro del externa refleja:
de ocio (0=| (0); No idea de Momento 0 (No) 1 marco del (0= No; Amor (0= | Maternidad/paternidad | Familia (O= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) lujo (1) del dia (Si) anuncio) 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) | No; 1=Si)
NO SE
1 SABE 1 1 1
DIA 1
DIA 1 0
NO SE
0 0 0 SABE 1 0 0 1 0 0 0
NO SE
1 0 1 SABE 0 0 0 0 0 0 0
NO SE
0 1 0 SABE 1 1 0 0 0 0 1
0 1 0 DIA 1 1 1 1 0 0 1
1 0 1 DIA 1 1 1 1 0 0 0
1 0 0 DIA 1 0 0 0 0 0 1
NO SE
0 1 0 SABE 1 0 0 1 0 0 0
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Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad | Conquista | Fidelidad | Transgresién | Tristeza | caracter, de |cansado...)|sometimiento | Atraccién | Seduccién | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0=| (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
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Gozo (éxito

afectivo, disfrute

espiritual por la

Fracaso contemplaciéon | Comodidad
(0= No; | modernidad de la belleza) (0= No;
1=Si) |(0=No; 1=Si)| (0= No; 1=Si) 1=Si) Metéafora 1 Lugar Tema
ESTUDIO DE
PERFUME TE ENCAMINA EL EXITO FOTOGRAFIA | SEXUALIDAD
PERFUME QUE SIEMPRE RESALTARA TU ELEGANCIA CALLES SEDUCCION
SIENTE LA FRESCURA DEL MAR CON ESTE PERFUME PLAYA SEDUCCION
CON ESTE PERFUME RESALTARAS EL PODER
0 0 0 1 NATURAL DE TU CUERPO NO SE SABE SEXUALIDAD
PERFUME DE AROMA NATURAL QUE TE DA UNA
0 0 0 1 VIBRA NATURAL MAR BELLEZA
ESTE PERFUME TE HARA SENTIR INIGULABLE Y
0 0 1 1 CONSEGUIRAS TODO LO QUE DESEES CASA BELLEZA
PERFUME QUE RESALTARA LA PRINCESA QUE
0 0 0 1 LLEVAS DENTRO GRADAS SEDUCCION
SENTIRAS EL PODER DEL MAR CON SU AROMA
0 0 0 1 INIGUALABLE MAR VIAJE
CON LOS LENTES DE SOL PROPORCIONAN UN
TOQUE DE ELEGANCIA Y MISTERIO PARA QUIEN TE
0 0 0 1 CONOZCA AUTO SEDUCCION
PERFUME QUE DESATARA LA PASION Y SEDUCCION
0 0 0 1 DE TU CUERPO NO SE SABE SEXUALIDAD
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Mirada (0O=a

camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blanco y Tipo de Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) | vestimenta | vestimenta | vestimenta que a Color de Color de en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (0=no;
Color (1) 1 2 3 alguien) ropa 1 ropa 2 (0=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
0 CHAQUETA | CAMISA |PANTALON 0 NEGRO BLANCO 0 0 0 0
NO SE NO SE
0 BALZER CAMISA | CORBATA 0 SABE SABE
1 CAMISA | PANTALON 2 BEIGE BEIGE
NO SE
1 NO USA 2 SABE 0 0 0 0
0 CAMISETA 2 NEGRO 0 0 0 0
1 VESTIDO 0 DORADO 0 0 0 1
1 VESTIDO 0 ROSA 0 0 0 0
NO SE NO SE
SABE 0 SABE 0
BUSO 1 ROJO 0 1 0 0
NO SE NO SE
1 SABE 0 SABE 0 0 0 0
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TIENE EL Tamanio del Accién: (Sin Colorde la | BARBA O NO:
Fondo (no Objeto o Aparece el PRODUCTO | pelo (corto 0, | accion concreta, marca o 1: MEDIA, DE
definido; Otro; elemento de Postura (de pie, producto EN MANOS 0 medio 1, corriendo, producto TRES DIAS; 2
especificar) referencia sentado, etc.) (0O=no; 1=Si) NO 1 Sl largo 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
NO DEFINIDO SOMBRA DE PIE 1 0 0 SUGIRIENDO NEGRO 1
NO DEFINIDO BLAZER DE PIE 1 0 0 OBSERVANDO BLANCO 1
MAR ARENA ARRODILLADO 1 0 0 SEDUCIENDO GRIS 0
NO DEFINIDO COLLARES NO SE SABE 1 0 1 OBSERVANDO BLANCO 2
HORIZONTE MAR DE PIE 1 0 2 ESPERANDO GRIS 2
SALA CANDELABRO DE PIE 1 0 1 MODELANDO BLANCO 0
GRADAS GRADAS SENTADO 1 1 2 SEDUCIENDO NEGRO 0
MAR MAR DE PIE 1 0 2 SUGIRIENDO BLANCO 0
AUTO VOLANTE SENTADO 1 1 2 PENSANDO BLANCO 0
NO DEFINIDO SERPIENTE RECOSTADO 1 0 2 SEDUCIENDO BLANCO 0
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Anexo 7: Analisis de contenido: Channel

GRUPO: 1(ropa),
2(cosmética),
3(tratamiento de

belleza),
: 4(pe:f”me)t' _ Etniaala Edad

(SISO que aproximada

bolsos, zapatos, " L del .

cinturones, gafas), pertenece € €t personaje.

6(Lenceria), 7(joyas Famoso: 0 | Personaje adolescente,

y relojes) 8(otros: | Protagonista: | (no) 1 (Si) | (caucasico, | joven, adulto

ropa deportiva, 0(hombre), 2 (No mulato, menor, adulto

Marca N.° de spot descripcion peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
ADULTO
CHANNEL 1 HOMBRE DE CABELLO LARGO 4 0 1 CAUCASICO MENOR

HOMBRE CON EDIFICIOS DE )

CHANNEL 2 FONDO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
CHANNEL 3 HOMBRE CON TABLA DE SURF 7 0 2 CAUCASICO JOVEN
CHANNEL 4 HOMBRE EN UN BOTE 4 0 2 MULATO JOVEN
CHANNEL 5 HOMBRE DE PERFIL 2 0 2 CAUCASICO JOVEN
' ADULTO
CHANNEL 6 MUJER CON VESTIDO NEGRO 4 1 1 CAUCASICO MENOR
MUJER CON ESPALDA ] ADULTO
CHANNEL 7 DESCUBIERTA 4 1 1 CAUCASICO MENOR
CHANNEL 8 MUJER CON FEFLEJO 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
CHANNEL 9 MUJER CON FRASCO EN LA CARA 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
CHANNEL 10 MUJER DE PERFIL INCLINADO 4 1 2 CAUCASICO JOVEN
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Busqueda

Ojos del cuerpo
Aparente (0=no se 0 rostro
sabe; 1 = Parte del cuerpo perfecto Funcién Muestra
clase ) o - ; py;
ial del azules; 2 Complexioén: rgﬂqada.Ensu (sin Desnudez 0 | del cuerpo Ra;gos seduccién
gl o = verdes; | Extremadamente conjunto, casi en su arrugas, (No esta 0; propios del (o]
personaje. | pego: 3= delgada, Atlético: 0 conjunto, Busto, rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
bal% Rubio, Marrones Delgada, (no); 1 (si) Rostro, Piernas, cansancio): | (Parcialmente | estético 1; o] hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE Plano americano, 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | androginos | (0= No;
alta Castafio | obscuros) Sobrepeso SABE) Otro (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (2) 1=Si)
ALTA RUBIO 0 NORMAL 1 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 1 NORMAL 1 BUSTO 0 0 0 0 1
MEDIA | MORENO 0 DELGADO 1 BUSTO 0 1 0 0 1
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 PLANO AMERICANO 1 1 0 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 ROSTRO 1 0 1 0 0
CASI EN SU
ALTA RUBIO 0 DELGADO 2 CONJUNTO 1 1 0 0 1
ALTA MORENO 3 DELGADO 2 BUSTO 0 0 0 0 1
ALTA RUBIO 3 DELGADO 2 ROSTRO 1 0 0 0 0
ALTA MORENO 0 DELGADO 2 BUSTO 1 1 1 0 1
ALTA MORENO 0 DELGADO 2 ROSTRO 1 0 0 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal Amistad profesional | Autocontemplacion, | recostado Sumisa: Seduccion Atencién al
(0= No; Alegria (0= (0= No; (0= No; (0= No; narcisista (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; | Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 1 1 1 0 0 0 0 1 1 0

0 0 1 0 0 1 0 0 1 1 0

0 1 0 1 0 0 0 0 1 1 0

0 1 0 1 0 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 1 1 0 1 1 0 0 1 0 0

0 1 1 0 0 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 0 1 1 1 0 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 0 1 1 0 1 1 0
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Relacion

entre Relacién
consumo entre
del personaje y
productoy |proporciones
la belleza, | fisicas del
transmitida | anuncio: O Relacién
por el (No cabe en entre
escenarioo | el marco) 1 | felicidady El
Contexto: | Contexto 2: el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista |Idea de lujo | Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No (0) No idea | Momento 0 (No) 1 marco del | externa (O=| Amor (0= | Maternidad/paternidad | Familia (O= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) | de lujo (1) del dia (Si) anuncio) No; 1=Si) | No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) | No; 1=Si)
NO SE
0 0 1 SABE 0 0 1 1 0 1 1
0 1 1 NOCHE 1 0 0 1 0 0 1
1 0 1 DIA 1 0 1 0 0 0 0
1 0 1 DIA 1 0 1 1 0 0 1
NO SE
1 SABE 0 0 0 0 0
0 NOCHE
NOCHE
NO SE
0 1 1 SABE 1 0 0 0 0 0 1
NO SE
0 1 0 SABE 1 0 0 0 0 0 1
NO SE
0 1 0 SABE 1 0 1 0 0 0 1
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Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad | Conquista | Fidelidad | Transgresion| Tristeza | caracter, de |cansado...) | sometimiento| Atraccién | Seduccién | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0= | (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 0 0 0 0 1 0 1 0 0 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso contemplacion
(0= No; modernidad |de la belleza) (0=| Comodidad
1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) Metéafora 1 Lugar Tema
PERFUME QUE RESALTA LA ELEGANCIAY
0 0 0 1 DISTINCION CON LOS DEMAS NO SE SABE SEDUCCION
CON ESTE PERFUME LAS NOCHES TE HARAN ATRACCION /

0 1 0 1 BRILLAR CIUDAD EXITO
ACCESORIOS QUE DEMUESTRAN LA SERENIDAD Y

0 0 0 1 TRANQUILIDAD DE TU INTERIOR PLAYA LIBERTAD
AROMA QUE TE IMPUSA A TOMAR DEDICIONES QUE

0 0 1 1 MEJORAN TU ESTADO SALIENDO DE LO COTIDIANO MAR SEXUALIDAD

PRODUCTOS FACIALES QUE REJUVENECEN,
0 1 0 1 CUIDAN Y DAN MEJOR ESTILO A TU ROSTRO NO SE SABE BELLEZA
CON ESTE PERFUME SIEMPRE RESALTARA TU
0 0 0 1 ELEGANCIA NO SE SABE SEDUCCION
PERFUME QUE MARCA EN Tl LA BELLEZA'Y

0 0 0 1 SEDUCCION NO SE SABE SEDUCCION

0 0 0 1 PERFUME QUE MARCA TU CUALIDADES NO SE SABE BELLEZA
CON ESTE PERFUME LAS PERSONAS NOTARAN LA ESTUDIO DE

0 0 0 1 BELLEZA A TRAVEZ DE TUS 0JOS FOTOGRAFIA ESTILO

CON ESTE PERFUME REVELARAS LA LUZ DE TU
0 0 0 0 PIEL NO SE SABE ESTILO
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Mirada (0O=a

camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blanco y Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) Tipo de vestimenta | vestimenta que a Color de Color de en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (0=no;
Color (1) vestimenta 1 2 3 alguien) ropa 1 ropa 2 (0=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
CAMISA NO SE
0 BLANCA SABE
BLAZER CAMISA GRIS NEGRO
NO SE
0 NO SE SABE 2 SABE 0 0 1 0
NO SE
0 PANTALON 0 SABE 0 0 1 0
NO SE
1 NO SE SABE 1 SABE 0 0
VENTIDO 1 NEGRO
VESTIDO ROSA
NO SE
1 NO SE SABE 0 SABE 0 0 0
NO SE
0 NO SE SABE 0 SABE 0 0 0 1
NO SE
1 NO SE SABE 1 SABE 0 0 0 0
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TIENE EL Tamafio del Accion: (Sin Colorde la | BARBA 0 NO:

Fondo (no Postura (de Aparece el PRODUCTO | pelo (corto O, | accion concreta, marca o 1: MEDIA, DE

definido; Otro; | Objeto o elemento | pie, sentado, producto EN MANOS 0 | medio 1, largo corriendo, producto TRES DIAS; 2

especificar) de referencia etc.) (O=no; 1=Si) NO 1 SI 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
NO DEFINIDO PARED DE PIE 1 0 2 OBSERVANDO BLANCO 2
EDIFICIOS EDIFICIOS DE PIE 1 0 1 OBSERVANDO BLANCO 0
CIELO TABLA DE SURF DE PIE 1 1 1 MEDITANDO MAGENTA 1
MAR BOTE SENTADO 1 0 1 SONRIENDO NEGRO 0
NO DEFINIDO ROSTRO NO SE SABE 1 1 0 SUGIRIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO COLLAR DE PIE 1 0 2 SEDUCIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO PERFUME SENTADO 1 0 2 SEDUCIENDO NEGRO 0
NO DEFINIDO BOTELLA NO SE SABE 1 0 2 OBSERVANDO NEGRO 0
NO DEFINIDO PERFUME DE PIE 1 1 0 SUGIRIENDO NEGRO 0
NO DEFINIDO ROSTRO NO SE SABE 1 0 2 SEDUCIENDO BLANCO 0
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Anexo 8: Analisis de contenido:

Louis Vuitton

GRUPO: 1(ropa),
2(cosmética),
3(tratamiento de

belleza),
4(perfume),
5(complementos: Etnia a la Edad
bolsos, zapatos, que aproximada
cinturones, gafas), .
6(Lenceria), pertenece_ el | del personaje:
7(joyas y relojes) Famoso: 0 | Personaje adolescente,
8(otros: ropa Protagonista: | (no) 1 (Si) | (caucasico, | joven, adulto
deportiva, peleteria, | O(hombre), 2 (No mulato, menor, adulto
Marca N.° de spot descripcién etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
HOMBRE CON BOLSO EN EL ADULTO
LOUIS VUITTON 1 HOMBRO 5 0 2 CAUCASICO MENOR
LOUIS VUITTON 2 HOMBRE EN UN BARCO 5 0 2 CAUCASICO JOVEN
LOUIS VUITTON 3 HOMBRE ARRIMADO A LA PARED 5 0 2 CAUCASICO JOVEN
LOUIS VUITTON 4 HOMBRE SENTADO EN LA CAMA 5 0 2 CAUCASICO JOVEN
) ADULTO
LOUIS VUITTON 5 HOMBRE EN UN ESTUDIO 5 0 2 CAUCASICO MENOR
LOUIS VUITTON 6 MUJER EN BIKINI 5 1 2 CAUCASICO JOVEN
LOUIS VUITTON 7 MUJER CON MALETAS DE VIAJE 5 1 2 CAUCASICO JOVEN
LOUIS VUITTON 8 MUJER EN EL CAMPO 5 1 1 CAUCASICO JOVEN
) ADULTO
LOUIS VUITTON 9 MUJER CON UNA SOGA 5 1 CAUCASICO MENOR
LOUIS VUITTON 10 MUJER APOYADA EN EL BOLSO 5 CAUCASICO JOVEN
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Busqueda

Ojos del cuerpo
Aparente (0=no se o rostro
sabe; 1 = Parte del cuerpo perfecto Funcién Muestra
clase ) o N ; ;
social del azules; 2 Complexién: rgﬂqada.Ensu (sin Desnude%O del cuerpo Rasgos seduccion
. = verdes; | Extremadamente conjunto, casi en su arrugas, (No esta 0; propios del 0
Personaje: | peglo; 3= delgada, Atlético: 0 |  conjunto, Busto, rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
bala}, Rubio, Marrones Delgada, (no); 1 (si) Rostro, Piernas, cansancio): | (Parcialmente | estético 1; (o] hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE Plano americano, 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | androginos | (0= No;
alta Castafio | obscuros) Sobrepeso SABE) Otro (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (2) 1=Si)
CASI EN SU
ALTA RUBIO 1 NORMAL 1 CONJUNTO 0 0 1 0 1
ALTA RUBIO 1 NORMAL 2 PLANO AMERICANO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 0 NORMAL 2 PLANO AMERICANO 0 0 0 0 1
ALTA RUBIO 0 NORMAL 2 PLANO AMERICANO 0 0 1 0 1
CASI EN SU
ALTA MORENO 3 NORMAL CONJUNTO 0 0 1 0
ALTA MORENO 3 DELGADA PLANO AMERICANO 1 1
CASI EN SU
ALTA RUBIO DELGADA 2 CONJUNTO 1 1
ALTA |PELIROJA DELGADA 1 PLANO AMERICANO 0 1 1
CASI EN SU
ALTA RUBIO 1 DELGADA 2 CONJUNTO 1 0 1 0 1
CASI EN SU
ALTA RUBIO 3 DELGADA 2 CONJUNTO 0 0 1 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal Amistad | profesional | Autocontemplacion, | recostado Sumisa: Seduccion Atencién al
(0= No; | Alegria (0= | (0= No; (0= No; (0= No; narcisista (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 0 0 1 0 1 0 0 1 0 0

0 0 1 0 1 1 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 1 0 0 0 1 0 0 1 0 1

0 0 1 0 1 0 0 0 0 1 1

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 1 0 1 0 1 0 0 1 1 0

0 1 0 0 1 1 0 0 1 0 0

0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0

1 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0
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Relacion

entre Relacion
consumo entre
del personaje y
producto y | proporciones
la belleza, | fisicas del
transmitida | anuncio: 0 Relacion
por el (No cabe en entre
Contexto 2: escenarioo | el marco) 1 | felicidad y El
Contexto: Idea de el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista | lujo (0) No | Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No |idea de lujo| Momento 0 (No) 1 marco del | externa (0=| Amor (0= | Maternidad/paternidad | Familia (O= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) (1) del dia (Si) anuncio) No; 1=Si) | No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) | No; 1=Si)
1 0 1 DIA 1 0 1 0 1 0 1
1 0 0 DIA 1 1 1 0 0 0 1
0 1 1 DIA 1 0 0 0 0 0 0
1 0 0 DIA 1 1 0 0 0 0 1
0 0 0 DIA 0 1 1 0 1 1 1
NO SE
0 1 1 SABE 1 0 0 0 0 0 0
NO SE
1 1 0 SABE 0 0 0 0 0 0 1
1 0 1 DIA 1 0 0 0 0 0 1
NO SE
1 1 1 SABE 1 1 0 1 0 0 1
NO SE
1 0 1 SABE 1 0 0 0 0 0 1
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso | modernidad | contemplacion | Comodidad
(0= No; (0= No; de la belleza) (0= No;
1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) Metafora 1 Lugar Tema
LLEVA LO QUE NECESITES A TODO LADO SIN
0 0 0 1 OLVIDAR NADA O PREOCUPARTE DEL ESPACIO CAMPO VIAJE
CONESTE BOLSO IRAS A DONDE QUIERAS CON
0 0 0 0 TODO LO QUE NECESITES SIN PERDER EL ESTILO MAR VIAJE
CON ESTE BOLSO TENDRAS LO QUE NECESITAS EN
0 1 0 0 TODO MOMENTO Y SIN COMPLICACIONES NO SE SABE ATRACCION
ACCESORIOS QUE TE HARAN VER MAS ELEGANTE Y
0 0 0 1 CON UN ESTILO INIGUALABLE CUARTO ESTILO
CON ESTOS ACCESORIOS EL DISFRUTAR DE LA VIDA | ESTUDIO DE
0 0 0 1 SE VUELVE MAS SENCILLO FOTOGRAFIA SUPERACION
CON ESTE BOLSO COMPLEMENTARAS LO QUE
0 0 0 0 NECESITAS PARA TUS SALIDAS NO SE SABE SEXUALIDAD
CON ESTAS MALETAS DE VIAJE PODRAS USARLAS
EN TODO MOMENTO CON FACIL ACCESO Y ESPACIO | ESTUDIO DE
0 0 0 1 AMPLIO FOTOGRAFIA SEDUCCION
EN TODO LADO A DONDE VAYAS ESTE BOLSO DARA
0 0 0 1 UN PLUS EN TU ESTILO CAMPO SATISFACCION
CON ESTE BOLSO NO IMPORTA EL MOMENTO NI LAS
CIRCUNSTANCIAS SIEMPRE QUERRAS LLEVARLO ESTUDIO DE
0 0 1 0 CONTIGO FOTOGRAFIA SEDUCCION
LOS BOLSOS QUE COMPLEMENTAN Y RESALTAN LA | ESTUDIO DE
0 0 0 1 VESTIMENTA EN TODO MOMENTO FOTOGRAFIA ESTILO
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blanco y Tipo de Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) | vestimenta | vestimenta | vestimenta que a Color de | Color de ropa | en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (O=no;
Color (1) 1 2 3 alguien) ropa 1 2 (0O=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 CHAQUETA | CAMISA 1 BAIGE CELESTE 0 0 0 1
1 TERNO CAMISA | CORBATA 2 AZUL BLANCO 0 0 0 1
1 PARCA | PANTALON | BUFANDA 1 AZUL BLANCO 0 1 0 1
1 BUSO PANTALON 1 AZUL NEGRO 0 0 0 1
1 BLAZER CAMISA 0 CAFE CELESTE 0 0 0 1
1 BIKINI 0 NEGRO NEGRO 0 0 0 1
1 VESTIDO 0 NEGRO 0 1 0 1
1 VESTIDO CAPA BOTAS 0 NEGRO |MULTICOLOR 0 0 0 1
1 VESTIDO 2 CELESTE 1 0 0 1
1 VESTIDO 0 NEGRO 0 0 0 1
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BARBA 0

TIENE EL Tamario del Accidn: (Sin Color de la MI;\IISAlDE
Objeto o Postura (de Aparece el | PRODUCTO | pelo (corto 0, | accion concreta, marca o TRES DIAS;
Fondo (no definido; Otro; elemento de | pie, sentado, producto EN MANOS medio 1, corriendo, producto 2
especificar) referencia etc.) (O=no; 1=Si) | ONO 1S largo 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
CAMPO LAGO DE PIE 1 1 0 OBSERVANDO MARRON 1
MAR BARCO DE PIE 1 1 0 DISFRUTANDO MARRON 0
NO DEFINIDO BOLSO DE PIE 1 1 0 ESPERANDO VERDE 1
CUARTO CAMA SENTADO 1 0 0 LEYENDO GRIS 0
ESTUDIO DE FOTOGRAFIA BOLSOS SENTADO 1 0 1 INVITANDO CAFE 2
NO DEFINIDO BOLSO DE PIE 1 1 2 MODELANDO CAFE 0
NO DEFINIDO MALESTAS RODDIELAS 1 1 2 INVITANDO CAFE 0
MONTANAS MONTANAS DE PIE 1 1 2 SUGIRIENDO ROSA 0
NO DEFINIDO BOLSO DE PIE 1 1 2 SEDUCIENDO VERDE 0
NO DEFINIDO BOLSO SENTADO 1 1 2 OBSERVANDO MARRON 0
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Anexo 9: Analisis de contenido: Prada

GRUPO: 1(ropa),
2(cosmética),
3(tratamiento de
belleza),
4(perfume),
5(complementos:
bolsos, zapatos,

it Etniaala Edad
cin ;‘]f;’ges’ que aproximada
6(Lgencer%a) pertenece el | del personaje:
7(joyas y relojes) Famoso: | Personaje | adolescente,
8(otros: ropa | Protagonista: | 0 (no) 1 | (caucasico, | joven, adulto
N.° de deportiva, O(hombre), | (Sf)2 (No| mulato, | menor, adulto
Marca spot descripcién peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
PRADA 1 HOMBRE CON MANO EN LA CABEZA 4 0 1 CAUCASICO JOVEN
PRADA 2 HOMBRE CON UN VELERO 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
PRADA 3 HOMBRE CON LENTES DE SOL 5 0 2 CAUCASICO JOVEN
PRADA 4 HOMBRE CON FONDO NEGRO 4 0 1 CAUCASICO JOVEN
HOMBRE SENTADO CON, MANOS EN LAS )
PRADA 5 RODILLAS 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
PRADA 6 MUJER CON LENTES DE SOL 1 CAUCASICO JOVEN
PRADA MUJER EN UN SILLA AZUL 1 CAUCASICO JOVEN
] ADULTO
PRADA MUJER CON MANOS EN EL ROSTRO 1 CAUCASICO MENOR
PRADA MUJER CON PERFUME EN EL ROSTRO 1 CAUCASICO JOVEN
PRADA 10 MUJER RECOSTADA EN EL PISO 1 CAUCASICO JOVEN
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Busqueda

Ojos del cuerpo
Aparente (0=no se Parte_ del cuerpo o rostro 3
clase sabe; 1 = reflejada: En su perfecto Funcioén Muestra
ial del azules; 2=| Complexion: conjunto, casi en (sin Desnudez O | del cuerpo | Rasgos | seduccidn
sk _e_ verdes; 3 | Extremadamente su conjunto, arrugas, (No esta 0; propios del o]
Personaje: | peglo; = delgada, Atlético: 0 | Busto, Rostro, | rostro sin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
balff" Rubio, Marrones Delgada, (no); 1 (si) | Piernas, Plano |cansancio): | (Parcialmente | estético 1; o] hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE | americano, Otro 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | andréginos | (0= No;
alta Castafio | obscuros) Sobrepeso SABE) (especificar) (S (Desnudo) 2 (2) 1=Si)
ALTA MORENO 0 NORMAL 1 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 0 DELGADO 2 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 3 NORMAL 2 BUSTO 1 0 1 0 1
PLANO
ALTA MORENO 3 DELGADO AMERICANO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 0 DELGADO BUSTO 1 0 1 0 1
PLANO
ALTA MORENO 1 DELGADO 2 AMERICANO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 1 NORMAL 2 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA RUBIO 1 NORMAL 2 ROSTRO 1 0 1 0 1
ALTA RUBIO 1 DELGADO 2 BUSTO 1 0 1 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal profesional | Autocontemplacion, | recostado Seduccion Atencioén al
(0= No; Alegria (0= (0= No; |Amistad (0= (0= No; narcisista (0= No; (0= No; Sumisa: (0= (0= No; | Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

0 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0

1 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0

0 1 1 1 1 1 0 0 1 1 0

0 0 0 0 0 1 0 0 1 1 0

1 0 0 0 0 1 0 1 0 1 0

0 1 0 0 0 1 1 0 1 1 0

0 1 1 1 0 1 1 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 1 0 1 1 0

1 0 0 0 0 1 1 0 1 1 0
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Relacion

entre Relacion
consumo entre
del personaje y
producto y |proporciones
la belleza, fisicas del
transmitida | anuncio: O Relacion
por el (No cabe en entre
escenario o | el marco) 1 | felicidad y El
Contexto: | Contexto 2: el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista | Idea de lujo | Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No (0) No idea | Momento 0 (No) 1 marco del | externa (0= | Amor (0= | Maternidad/paternidad | Familia (0= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) | de lujo (1) del dia (Si) anuncio) No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) No; 1=Si)
1 0 0 DIA 1 0 0 0 0 0 1
1 1 0 DIA 1 0 1 1 0 0 0
1 1 1 DIA 1 0 1 0 0 0 0
NO SE
1 1 0 SABE 1 0 1 1 0 0 1
0 0 DIA 1 0 0 1
DIA 1 0
NO SE
1 0 SABE 0 0 0 0
1 1 0 DIA 1 0 1 1 0 0 1
NO SE
0 0 1 SABE 0 0 1 0 0 0 0
NO SE
1 0 0 SABE 0 0 1 0 0 0 0

191




Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisicoy
Libertad Conquista | Fidelidad |Transgresion| Tristeza caracter, de | cansado...) | sometimiento | Atracciéon | Seduccién | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0= (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0
1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
1 0 0 1 0 0 1 0 0 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso contemplacion
(0= No; | modernidad de la belleza) Comodidad
1=Si) (0= No; 1=Si) | (0= No; 1=Si) |(0=No; 1=Si) Metéafora 1 Lugar Tema
CON ESTE PERFUME DEJARAS RELUCIR TU LADO
0 0 0 1 MAS SEDUCTOR NO SE SABE SEXUALIDAD
CON ESTE PERFUME TE CONTAGIARAS DE LA ATRACCION /
0 0 0 1 FUERZA DEL MAR MAR EXITO
CON ESTAS GAFAS A CUALQUIER QUE VAYAS
0 0 0 0 SIEMPRE TE PROTEJERAN DE POLGO AIRE Y AGUA CASCADA ESTILO
CON ESTE PERFUME INTENSIFICARAS TU ESTUDIO DE
0 0 0 1 SENSUALIDAD Y SEDUCCION FOTOGRAFIA | SEXUALIDAD
LA FORMALIDAD Y ELEGANCIA SERAN TUS
MEJORES ALIADOS EN TODA OCACION CON ESTE
0 0 0 1 PERFUME NO SE SABE ESTILO
GAFAS QUE APORTARAN MAS ESTILO A TODAS TUS
0 1 0 1 PRENDAS CALLE ESTILO
ROPA QUE NECESITAS PARA LUCIR UN ESTILO
0 1 0 1 ATREVIDO Y EXTRAVAGANTE NO SE SABE ESTILO
CON ESTE PERFUME TENDRAS EL ARMA
0 0 0 1 PERFECTA PARA SEDUCIR SILLON SEXUALIDAD
0 0 0 1 CON ESTE PERFUME RESALTARAS TU JUVENTUD NO SE SABE SEDUCCION
CON ESTE PERFUME CAUTIVARAS CON TU
0 1 0 1 ELEGANCIA Y LA MIRADA PENETRANTE NO SE SABE SEDUCCION
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,
Blanco y Tipo de Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) | vestimenta | vestimenta | vestimenta que a Color de ropa | Color de en cabeza (0=no; reloj (O=no; | etc.) (O=no;
Color (1) 1 2 3 alguien) 1 ropa 2 (0=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
0 CHAQUETA 0 NEGRO 0 0 0 0
1 CHAQUETA 0 MULTICOLOR 0 0 0 0
0 CHAQUETA 1 NEGRO 0 1 0 0
1 BUSO 1 NEGRO 0 0 0 0
0 BLAZER CAMISA | PANTALON 0 NEGRO BLANCO 0 0 0 0
1 BLAZER BLUSA | PANOLETA 1 GRIS AMARILLO 0 1 0 1
1 VESTIDO 0 MULTICOLOR 0 0 0 0
1 BLUSA CAPA 0 DORADO MORADO 0 0 0 0
NO SE
SABE 0 NO SE SABE 0 0 0 0
1 VESTIDO NEGRO
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TIENE EL Tamarfio del Accion: (Sin Colordela | BARBA 0 NO:

Fondo (no Postura (de Aparece el PRODUCTO | pelo (corto 0, | accién concreta, marca o 1: MEDIA, DE

definido; Otro; | Objeto o elemento de | pie, sentado, producto EN MANOS 0 medio 1, corriendo, producto TRES DIAS; 2

especificar) referencia etc.) (0=no; 1=Si) NO 1 Si largo 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
NO DEFINIDO CHAQUETA DE PIE 1 0 0 SUGIRIENDO BLANCO 0
VELERO VELERO DE PIE 1 0 0 SEDUCIENDO BLANCO 1
CASCADA CASCADA DE PIE 1 1 0 SEDUCIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO FONDO NEGRO DE PIE 1 0 0 SEDUCIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO PERFUME SENTADO 1 0 0 OBSERVANDO NEGRO 0
NO DEFINIDO VIDRIO DE PIE 1 1 2 SUGIRIENDO BLANCO 0
PERSIANAS SILLA AZUL SENTADO 1 1 2 OBSERVANDO NEGRO 0
SILLON SILLON SENTADO 1 0 2 SEDUCIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO PERFUME DE PIE 1 1 2 INVITANDO BLANCO 0
NO DEFINIDO | PISO DE CUADROS | ACOSTADO 1 1 2 INVITANDO BLANCO 0
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Anexo 10: Analisis de contenido: Gucci

GRUPO: 1(ropa),
2(cosmética),
3(tratamiento de
belleza),
4(perfume),
5(complementos:

bol " Etnia a la Edad

POIS0S, zapalos, que aproximada

cinturones, gafas), .

6(Lenceria), pertenece_ el | del personaje:

7(joyas y relojes) Famoso: 0 | Personaje | adolescente,

8(otros: ropa Protagonista: | (no) 1 (Si) | (caucasico, | joven, adulto

deportiva, 0(hombre), 2 (No mulato, menor, adulto

Marca N.° de spot descripcion peleteria, etc.). 1(mujer) sabemos) negro) mayor, mayor
GUCCI 1 HOMBRE EN EL CARRO 4 0 CAUCASICO JOVEN
GUCCI 2 HOMBRE CON REFLEJO 4 0 CAUCASICO JOVEN

HOMBRE CON MANOS EN LA
GUCCI 3 CABEZA 4 0 2 CAUCASICO JOVEN
GUCCI 4 HOMBRE CON FONDO VERDE 4 0 1 CAUCASICO JOVEN
HOMBRE CON LENTES DE SOL
GUCCI 5 NEGROS 5 0 2 CAUCASICO JOVEN
] ADULTO
GUCCI 6 MUJER CON EL ROSTRO INCLINADO 4 1 CAUCASICO MENOR
GUCCI 7 MUJER CON ALAS 4 2 CAUCASICO JOVEN
] ADULTO
GUCCI 8 MUJER CON MANO EN EL HOMBRO 7 1 2 CAUCASICO MENOR
MUJER CON PANOLETA EN LA )

GUCCI 9 CABEZA 5 1 1 CAUCASICO JOVEN
GUCCI 10 MUJER CAMINANDO EN EL BOSQUE 5 1 2 CAUCASICO JOVEN
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Blsqueda

del cuerpo
Aparente , O rostro
clase Ojos (0=no Parte del cuerpo perfecto Muestra
ial del se sabe; 1 Complexion: reflejada: En su (sin Desnudez O | Funcion del| Rasgos seduccion
Seiekl 'e_ = azules; 2 | Extremadamente conjunto, casien su| arrugas, (No esta cuerpo 0; | propios del 0]
Personaje: | pgjo; = verdes; 3 delgada, Atlético: 0 | conjunto, Busto, | rostrosin | desnudo/a) 1 | Meramente | género (0) | galanteria
bala_" Rubio, = Marrones Delgada, (no); 1 (si) Rostro, Piernas, | cansancio): | (Parcialmente | estético 1; 0 hacia otro
media, Moreno, u Normal, 2 (NO SE | Plano americano, 0 (No), 1 desnudo) 2 | No estético | andréginos | (0= No;
alta Castafio obscuros) Sobrepeso SABE) Otro (especificar) (Si) (Desnudo) 2 (D 1=Si)
ALTA MORENO 3 NORMAL 1 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA MORENO 1 NORMAL 1 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA MORENO 1 NORMAL 1 BUSTO 1 0 1 0 1
ALTA RUBIO 1 NORMAL 1 ROSTRO 0 1 1 0 1
ALTA MORENO 0 DELGADO 0 BUSTO 0 0 1 0 1
ALTA RUBIO 1 NORMAL 1 ROSTRO 1 0 1 0 1
EN SU
ALTA RUBIO 1 DELGADO 0 CONJUNTO 0 0 1 0 1
MEDIA MORENO NORMAL BUSTO 0 0
ALTA RUBIO 1 DELGADO 1 BUSTO 0 0 1 0 1
PLANO
ALTA RUBIO 0 NORMAL 0 AMERICANO 0 0 1 0 1
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Personaje ) Pasividad,
refleja Esfuerzo Exito acostado, Actitud:

Agresividad personal Amistad | profesional | Autocontemplacion, | recostado Sumisa: Seduccion Atencioén al
(0= No; Alegria (0= (0= No; (0= No; (0= No; narcisista (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; | Competitividad | hogar (0=
1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) | No; 1=Si)

0 1 0 0 1 1 0 0 1 1 0

0 1 0 0 1 1 0 0 1 1 0

0 1 0 1 0 1 1 0 1 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0

0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0

0 1 1 1 1 1 1 0 1 0 0

0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0

0 1 0 0 0 0 1 0 1 0 0

0 1 0 1 0 1 1 0 1 1 0

0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0
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Relacion

entre Relacion
consumo entre
del personaje y
productoy |proporciones
la belleza, | fisicas del
transmitida | anuncio: O Relacion
por el (No cabe en entre
escenarioo | el marco) 1 | felicidad y El
Contexto: | Contexto 2: el (Encaja apariencia | personaje
Actividades | Realista |Idea de lujo| Contexto 3 | personaje: | dentro del fisica o refleja:
de ocio (0= (0); No (0) No idea | Momento 0 (No) 1 marco del | externa (0= | Amor (0= |Maternidad/paternidad | Familia (0= | Triunfo (0=
No; 1=Si) | realista (1) | de lujo (1) del dia (Si) anuncio) No; 1=Si) No; 1=Si) (0= No; 1=Si) No; 1=Si) No; 1=Si)
1 0 0 NOCHE 1 1 1 1 0 0 1
1 0 0 DIA 1 0 1 0 0 0 1
1 0 1 DIA 1 0 1 0 0 0 1
NO SE
0 1 1 SABE 0 0 0 0 0 0 1
0 0 1 DIA 0 0 0 0 0 0 0
NO SE
0 0 0 SABE 1 1 1 0 0 0 1
0 1 0 DIA 1 1 1 1 0 0 1
NO SE
1 0 1 SABE 0 0 0 1 0 0 0
1 0 1 DIA 1 0 0 1 0 0 1
1 0 0 DIA 1 0 0 0 0 1 1
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Languidez Placer
Debilidad (aspecto (disfrute
(falta de enfermizo, fisico y
Libertad | Conquista | Fidelidad | Transgresion| Tristeza | caracter, de |cansado...) | sometimiento | Atraccidon | Seduccién | violencia | sensitivo)
(0= No; (0= No; (0= No; (0= No; (0= No; |personalidad)| (0= No; (0= No; sexual (0= | (0= No; (0= No; (0= No;
1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si) (0= No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) No; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0
1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 1
1 1 1 0 0 0 0 0 1 1 0 1
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Gozo (éxito
afectivo, disfrute
espiritual por la

Fracaso contemplacion | Comodidad
(0= No; | modernidad de la belleza) (0= No;
1=Si) |(0=No; 1=Si)| (0= No; 1=Si) 1=Si) Metéafora 1 Lugar Tema
PERFUME QUE TE AYUDARA A MANTENER LA
0 0 0 1 ELEGANCIA Y ESTILO CALLES SEDUCCION
0 0 1 1 CON ESTE PERFUME NUNCA PERDERAS LA ELEGANCIA CASA SEDUCCION
CON ESTE PERFUME A DONDE VAYAS SIEMPRE

0 0 0 0 TENDRAS EL DULCE AROMA DE TU HOGAR CAMA SEXUALIDAD
CON ESTA FRAGANCIA TU LADO OSCURO CONTROLARA | ESTUDIO DE

0 1 0 1 TUS SENTIDOS FOTOGRAFIA | SEXUALIDAD

CON ESTAS GAFAS DE SOL CUIDARAS DE TI

AGRAGANDO UN ACCSORIO QUE MEJORA TU ESTILO Y

0 1 0 1 PROPORCIONA MISTERIO NO SE SABE ESTILO

CON ESTE PERFUME CADA MOMENTO SERA UNICO Y

0 1 0 1 ESPECIAL NO SE SABE SEDUCCION
CON ESTE PERFUME SENTIRAS LA LIBERTAD EN CADA

0 0 0 0 PRENDA QUE USES NO SE SABE SEDUCCION
CON ESTE SENCILLO RELOJ COMPLEMENTARAS TODAS

0 0 0 1 TUS PENDAS SIN PERDER EL ESTILO NO SE SABE ESTILO

CON LOS ACCESORIOS IRAS A CUALQUIER LADO EN JARDIN DE
0 0 0 1 TODO MOEMTNO SIN TENER QUE DEJAR ANDA ATRAS UNA CASA ESTILO
CON ESTOS BOLSOS NO IMPORTA EL LUGAR NI EL
0 0 0 0 MOEMNTO NUNCA PERDERAS ELE STILO MONTANAS ESTILO
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Mirada

(0=a
camara; 1= Otros
a nadie complementos
concreto; (bolsos,

Blanco y Tipo de Tipo de 2= parece Complemento gafas bufandas,
negro (0) Tipo de vestimenta | vestimenta que a Color de ropa | Color de en cabeza (O=no; reloj (O=no; | etc.) (0O=no;
Color (1) vestimenta 1 2 3 alguien) 1 ropa 2 (O=no; 1=Si) 1=Si) 1=Si) 1=Si)

0 SMOQUING CAMISA | CORBATIN 0 NEGRO BLANCO NEGRO 0 0

1 BLAZER CAMISA 0 NEGRO BEIGE 0 0 0 1

CAMISA

1 BLANCA 0 CAFE 0 0 0 1

1 NO SE SABE 0 NO SE SABE 0 0 0 1

1 CHAQUETA 0 NEGRO 1 1 0 0

0 NO SE SABE 0 NO SE SABE 0 0 0 1

1 VESTIDO 0 MULTICOLOR 0 0 0 0

1 BLUSA 2 NEGRO 0 0 0 0

1 CHAQUETA BUSO PANTALON 2 ROJO NEGRO NEGRO 0 0 1

1 CHAQUETA | PANTALON 1 BEIGE NEGRO 0 0 0 1
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BARBA 0

TIENE EL Tamafio del Accion: (Sin Color de la Mé\lDOIAlDE
Objeto o Postura (de | Aparece el | PRODUCTO | pelo (corto O, | accion concreta, marca o TRES DIAS;
Fondo (no definido; Otro; elemento de pie, sentado, producto EN MANOS medio 1, corriendo, producto 2
especificar) referencia etc.) (O=no; 1=Si) | ONO1SsI largo 2) bebiendo, etc.) (texto) FRONDOSA
AUTO AUTO SENTADO 1 0 0 SEDUCIENDO BLANCO 0
NO DEFINIDO ESPEJO DE PIE 1 0 0 SEDUCIENDO BLANCO 0
CAMA CAMA ACOSTADO 1 0 0 SEDUCIENDO | AMARILLO 2
NO DEFINIDO LUZ VERDE DE PIE 1 0 0 SEDUCIENDO BLANCO 2
ESTUDIO DE FOTOGRAFIA | LENTES DE SOL DE PIE 1 1 0 OBSERVANDO BLANCO 0
NO DEFINIDO PERFUME ACOSTADO 1 0 2 SONRIENDO NEGRO 0
NO DEFINIDO VESTIDO DE PIE 1 0 2 SUGIRIENDO NEGRO 0
NO DEFINIDO RELOJ SENTADO 1 1 2 ESPERANDO BLANCO 0
BOLSO BOLSO SENTADO 1 0 2 OBSERVANDO | AMARILLO 0
MONTANAS MONTANAS DE PIE 1 1 2 CAMINANDO BLANCO 0

203




204



