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RESUMEN EJECUTIVO

Este proyecto se centra en abordar la problemadtica de la falta de difusién de la
festividad en honor a la Virgen de Transito, celebrada en la parroquia Totoras, canton
Ambato. Este desconocimiento ha tenido un impacto considerable en la preservacion de
la riqueza cultural local y ha puesto en peligro la continuidad de esta importante tradicion.
Por ello, el objetivo principal es fortalecer el reconocimiento de la festividad mediante
estrategias publicitarias que impulsen el turismo durante el evento y aumenten el
conocimiento del publico objetivo.

Para alcanzar este propdsito, se implementd una metodologia mixta, integrando
enfoques cualitativos y cuantitativos, lo cual permitié analizar detalladamente las
percepciones y el nivel de conocimiento de los habitantes sobre los aspectos sociales y
culturales de la comunidad. Los estudios de mercado realizados, junto con Ila
segmentacion del publico objetivo, indicaron que las acciones deben dirigirse
principalmente a personas de entre 20 y 40 afios, quienes representan un grupo clave para
revitalizar la festividad.

Los resultados de las encuestas y andlisis confirman la necesidad de implementar
acciones efectivas. En este sentido, se propone el disefio de un identificador grafico
representativo y la ejecucion de una campafa publicitaria, enfocada principalmente en la
promocioén de los eventos culturales mas relevantes a través de redes sociales, dado que la
difusion en estos medios es actualmente insuficiente.

Para garantizar el éxito, se conto con la colaboracion de expertos en publicidad, ademas
de la participacion de los organizadores locales. Este enfoque permitid integrar
perspectivas auténticas y enriquecedoras sobre las tradiciones de la parroquia.

De esta manera, el proyecto busca despertar el interés y la participacion de los
habitantes, fomentando un sentido de orgullo y pertenencia hacia su cultura. Finalmente,
se aspira a revitalizar la festividad en honor a la Virgen de Transito, promoviendo su

conservacion como un legado cultural de incalculable valor para las futuras generaciones.

PALABRAS CLAVE: ESTRATEGIAS, DIFUSION, FESTIVIDAD, IDENTIDAD
CULTURAL, DISENO GRAFICO, TOTORAS.
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ABSTRAC
This project focuses on addressing the issue of the limited promotion of the festivity in

honor of the Virgin of Transito, celebrated in the Totoras parish, Ambato canton. This
lack of awareness has significantly impacted the preservation of local cultural heritage
and has jeopardized the continuity of this important tradition. Therefore, the primary
objective is to enhance the recognition of the festivity through advertising strategies that
boost tourism during the event and increase awareness among the target audience.

To achieve this goal, a mixed methodology was implemented, integrating qualitative
and quantitative approaches. This approach enabled a detailed analysis of the perceptions
and level of knowledge of the community's residents regarding the social and cultural
aspects of their locality. Market studies, along with audience segmentation, indicated that
efforts should primarily focus on individuals aged 20 to 40, who represent a key group for
revitalizing the festivity.

The survey results and analysis confirm the need to implement effective actions. In this
context, the creation of a representative graphic identifier and the execution of an
advertising campaign are proposed, primarily focused on promoting the most relevant
cultural events through social media, as current dissemination in these channels is
insufficient.

To ensure success, the collaboration of advertising experts was secured, in addition to
the active participation of local organizers. This approach allowed the integration of
authentic and enriching perspectives on the parish’s traditions.

In this way, the project aims to spark interest and encourage the participation of the
residents, fostering a sense of pride and belonging to their culture. Ultimately, it seeks to
revitalize the festivity in honor of the Virgin of Transito, promoting its preservation as a

cultural legacy of immeasurable value for future generations.

KEYWORDS: STRATEGIES, PROMOTION, FESTIVITY, CULTURAL
IDENTITY, GRAPHIC DESIGN, TOTORAS
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INTRODUCCION

Este proyecto integrador tiene como propdsito principal contribuir a la difusion de la
fiesta en honor a la Virgen del Transito en la parroquia Totoras, mediante la
implementacién de herramientas y estrategias publicitarias que respondan de manera

efectiva a esta necesidad. A continuacion, se detalla la estructura del trabajo desarrollado:

Capitulo I: Antecedentes: En este capitulo, se plante6 el tema de investigacion y se
formul6 el problema, justificando su relevancia en el contexto cultural y social de la
parroquia. Ademas, se definieron los objetivos generales y especificos, los cuales guiaron
el desarrollo del proyecto.

Capitulo II: Marco Referencial: Se realizo una revision exhaustiva del estado actual
del conocimiento sobre el tema, analizando el enfoque social del disefio como eje
fundamental. Asimismo, se incluyeron los conceptos tedricos mdas relevantes que
sustentan la propuesta.

Capitulo III: Investigacion de Mercado: Este capitulo abarcé un analisis externo del
entorno, considerando factores politicos, sociales y tecnoldgicos que influyen en la
difusion de la festividad. También se segmentd y analizd el mercado potencial y de
referencia, se realizd un benchmarking de la competencia y se llevé a cabo un analisis
FODA interno.

Capitulo IV: Diseiio Metodolégico: Aqui se describio la metodologia utilizada,
destacando el enfoque del proyecto, la modalidad de investigacion y el nivel de estudio.

Capitulo V: Desarrollo de la Propuesta: Se present6 una descripcion general del
proyecto, junto con los objetivos generales y especificos. En este apartado, se desarrollo
el concepto de la marca y se disefid un plan estratégico que incluy6 la construccion de
prototipos. Estos abarcaron un manual de marca, piezas graficas, contenidos audiovisuales
y propuestas de vallas publicitarias, todas disefiadas para potenciar la visibilidad de la
festividad.

Capitulo VI: Conclusiones y Recomendaciones: En el tltimo capitulo, se expusieron

las conclusiones obtenidas a lo largo del desarrollo del proyecto.



CAPITULO L.
1.ANTECEDENTES

1.1 Tema

“Estrategias publicitarias para la difusion de la fiesta en honor a la Virgen de Transito

en la parroquia Totoras, canton Ambato”
1.2 Planteamiento del problema

En Ecuador, las festividades religiosas representan un elemento fundamental del
patrimonio cultural. Estas celebraciones, que tienen lugar a lo largo del afio, contribuyen
a la preservacion de las tradiciones y reflejan la significativa influencia de la religion en
la vida cotidiana de la poblacion, asi pues, considerada por la (UNESCO) las fiestas
tradicionales experimentan un impacto significativo debido a las modificaciones que
atraviesan las localidades rurales y urbanas en las sociedades modernas. Esto se debe a
que su continuidad y vitalidad dependen en gran medida de la participacion de quienes las
practican y de otros integrantes de la comunidad.

Los movimientos migratorios, el aumento del individualismo, el crecimiento de la
educacion formal, y la ampliacion de la influencia de las principales religiones a nivel
mundial, sumado a esto diversos impactos de la globalizacion, han afectado de manera
significativa a estas practicas culturales. El éxodo, especialmente de los jovenes, puede
hacer que se pierdan personas clave en las comunidades que mantienen vivas ciertas
tradiciones culturales, lo que podria poner en riesgo la continuidad de algunas practicas.

No obstante, los eventos sociales, rituales y festividades también pueden ser momentos
especiales que motiven a los emigrantes a regresar a sus hogares para celebrarlos junto a
sus familias y amigos, confirmando asi su identidad y manteniendo sus vinculos con las

tradiciones de la comunidad (UNESCO).



Muchas comunidades han visto un aumento en la participacion de turistas en sus
festividades, lo que puede tener algunos aspectos positivos. Sin embargo, estas
celebraciones a menudo enfrentan las mismas dificultades, ya que la afluencia de
visitantes puede modificar su esencia y poner en riesgo su autenticidad.

La continuidad de las practicas sociales y los rituales, especialmente los eventos
festivos, puede verse influenciada por el contexto socioecondmico general. Actividades
como la organizacion, la confeccion de disfraces y los gastos asociados a la participacion
suelen ser muy caros, y durante periodos de crisis econdmica no siempre es posible
financiarlas (UNESCO, 2003).

Ademas, la ubicacion geografica de Ecuador y su rica herencia cultural han favorecido
intercambios comerciales y culturales con otros pueblos a lo largo de la historia. Por otro
lado, la dispersion ecuatoriana ha llevado las tradiciones, la musica y la gastronomia del
pais a diferentes partes del mundo, difundiendo su cultura y fortaleciendo su presencia a
nivel global.

Entre las fiestas religiosas de Ecuador, la Fiesta de la Virgen del Cisne, celebrada en
Loja, es una de las mas importantes y antiguas del pais, la cual atrae a aproximadamente
entre 300,000 y 500,000 visitantes cada afio y ha sido declarada “Patrona Nacional del
Turismo” Ecuador (2022). La imagen de la Virgen del Cisne convoca a ecuatorianos de

diversos puntos del pais y del extranjero que regresan para agradecer los milagros

atribuidos a la Virgen.

; b T E
UPEREGRINACION VIRGEN DELLL:
.

¥ ! jAcompafianos del 17 al 20 de agosto en una peregrinacion
de 70 km desde El Cisne hasta Loja. . .

Grdfico 1. contenido utilizado para la promocion de la “Fiesta de la Virgen del Cisne 2024”



Ambato, situada en el centro de Ecuador siendo la capital de la provincia de
Tungurahua, se destaca por su belleza natural y su riqueza cultural. Conocida como la
"Ciudad de las Flores" y "Tierra de los Tres Juanes", es un lugar que refleja tradicion y
orgullo local.

Las fiestas religiosas juegan un rol muy importante en la vida de los habitantes de
Ambato. Estas celebraciones, realizadas en diferentes meses del afo, reflejan la fe y el
compromiso espiritual de los habitantes de la ciudad, y preservan las tradiciones y
costumbres transmitidas de generacion en generacion. Sin embargo, algunas de estas
fiestas tienen dificultades para mantenerse por desafios como la falta de promocion, por
ello es importante encontrar soluciones que aseguren la continuidad de estas tradiciones,
ya que representan la espiritualidad del pueblo y contribuyen al desarrollo cultural y
econdmico de la ciudad.

La festividad en honor a la Virgen de la Elevacion, llevada a cabo en la ciudad de
Ambato, se posiciona como una de las celebraciones mas importantes de la region. Este
evento fusiona manifestaciones culturales y religiosas con una profunda raiz histérica la
cual rinde homenaje a la Virgen de la Elevacion, considerada la patrona de la provincia
de Tungurahua (Chaluis, 2024)

Durante la celebracion, los fieles participan en procesiones, misas solemnes, y
eventos culturales que incluyen musica, danzas tradicionales y ferias populares. A lo largo
del tiempo, la difusion de esta celebracion se ha llevado a cabo mediante medios de
comunicacion tradicionales y digitales como la radio, la television local, carteles impresos,
e incorporacién de redes sociales que ha permitido ampliar significativamente el alcance
de la promocion, logrando atraer a mas visitantes y devotos (Heraldo, 2024).

Este enfoque ha sido clave para mantener viva la devocion y asegurar que las
nuevas generaciones participen en las festividades, al tiempo que se promueve el turismo

religioso en la region.
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Grafico 2. Flyer y contenido utilizado para la promocion de la “Fiesta de nuestra sefiora de la elevacion 2024

La parroquia Totoras, ubicada en el cantébn Ambato, conocida como la "capital de los
chochos" por la preparacion y venta de este producto tipico. Ademas de su gastronomia,
Totoras celebra anualmente la Fiesta en honor a la Virgen de Transito, una tradicién que
se ha mantenido de generacion en generacion. Aunque esta festividad es clave para el
desarrollo turistico, su alcance ha sido limitado. Esto se debe, principalmente, a la falta de
un enfoque publicitario adecuado, que aproveche tanto las plataformas digitales como
otros medios de comunicacion, lo que ha afectado su difusion y reconocimiento a nivel
parroquial y cantonal.

Segun la entrevista realizada a la presidenta del GAD parroquial de Totoras, Monica
Pérez, se obtuvo informacion importante, la celebracion empieza de junio a agosto, donde
cada barrio organiza diferentes eventos. Entre los barrios que participan se encuentran San
José, El Mirador, Santa Rita, El Recreo, La Libertad, Palahua, Centro La Dolorosa, Cristal
1 y Cristal 2. Los eventos suelen llevarse a cabo los fines de semana, entre las actividades
mas destacadas se encuentran los desfiles, las danzas tradicionales, la eleccion de reinas,
los juegos populares y corrida de toros que involucran a todos los habitantes.

Ademas, la festividad cuenta con importantes actos religiosos, como la procesion y la

misa campal, lo que refuerza la devocion de los habitantes hacia la Virgen.



Sin embargo, a pesar de ser una fiesta llena de tradicion y significado, la falta de una
estrategia publicitaria ha afectado su difusion. Hace unos diez afios, se utilizaban medios
tradicionales como flyers, volantes, publicaciones en periddicos locales, carteles, anuncios
de radio para promocionar las fiestas, ademas se realizaba la promocion a través del boca
a boca, lo que lograba atraer tanto a la gente local como a los emigrantes de Totoras que
residen en ciudades como Guayaquil, Salinas y Quito. Incluso se alcanzaban audiencias
fuera del pais, como en Estados Unidos.

Actualmente, la publicidad ha disminuido mucho, limitandose a realizar solo anuncios
a través de la radio por parte de las reinas, lo que ha hecho que menos personas asistan a
la fiesta en comparacion con hace diez afios. Aunque los fieles siguen participando, la
falta de promocion ha hecho que la celebracion no llegue a personas fuera de la localidad.

Otro desafio importante es la desigual participacion de los barrios. Mientras que los
barrios bajos tienen una presencia activa en la organizacion y desarrollo de los eventos,
los barrios de la parte alta muestran menos interés y participacion. Esta situacion se debe
a una falta de comunicacion entre los organizadores de la parroquia.

Pregunta Problema:

(Qué se requiere para mejorar la difusion y participacion de la celebracion en honor a

la Virgen de Transito a nivel cantonal, aprovechando los medios de comunicacion?



1.2.1 Arbol de problema:

Disminucion de Camparnias poco Falta de estrategias Pérdida de relevancia
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Grdfico 3. Arbol de problemas



1.3 Justificacion del proyecto

La festividad en honor a la Virgen de Transito de la parroquia Totoras, es uno de los
eventos religiosos y culturales mas importantes para sus habitantes. Sin embargo, a pesar
de la importancia que tiene para la parroquia, no ha tenido la promocion adecuada en los
ultimos afios, lo que ha hecho que no se conozca lo suficiente, ni dentro del cantén ni a
nivel de Tungurahua.

La falta de promocion de la fiesta ha afectado no solo la participacion de la comunidad
local, sino también su atractivo como destino turistico. Segin la presidenta del GAD
parroquial, Moénica Pérez, en una entrevista, afirma que la publicidad de la fiesta ha
disminuido mucho, lo que ha hecho que menos personas asistan, incluso comparado con
hace diez afios, cuando hasta llegaban visitantes del extranjero. Esto significa una gran
pérdida en términos de visibilidad y oportunidades econdmicas para la parroquia, sobre
todo ahora que el turismo cultural y religioso podria ser una gran fuente de ingresos y
ayudar a mejorar la economia local.

Este proyecto es importante porque busca rescatar a una tradicion que ha pasado de
generacion en generacion al igual que enfrentar el reto de algunos barrios que no tienen
mucha participacion en la organizacion y desarrollo de los eventos. La implementacion
de una buena estrategia publicitaria permitira a los habitantes de la parroquia Totoras
fortalecer su identidad cultural y dar a conocer la fiesta a nivel cantonal, de igual manera,
se podria posicionar como un evento cultural clave en el calendario turistico de la
provincia.

La ejecucion del proyecto puede traer beneficios tanto a corto como a largo plazo.
A corto plazo, al implementar una estrategia publicitaria que use medios de difusion
digitales y tradicionales nos brindan nuevas formas de promocionar los eventos que se
realizan durante la festividad. Si se implementa este proyecto ahora, la parroquia de
Totoras podré posicionarse como un destino atractivo, lo que aumentard los ingresos por
turismo religioso. Esto serd muy positivo para los pequefios comerciantes, como los
vendedores de chochos, artesanos, que dependen de la llegada de personas durante las

fiestas.



A largo plazo, el proyecto ayudard a fortalecer la cultura local, haciendo que la
celebracion en honor a la Virgen de Transito sea mas conocida y relevante dentro de las
festividades del canton Ambato. Ademas, permitira que la parroquia de Totoras sea
reconocida no solo por su tradicién religiosa, sino también por su rica cultura y
gastronomia, lo que contribuird a que Tungurahua se vea como un atractivo turistico mas
diverso.

Desde una perspectiva social, este proyecto fomentara una mayor union y participacion
entre los habitantes de la parroquia, incentivando que todos los barrios y empresas locales
se involucren activamente en la organizacidon de los eventos, ya sea a través de su
participacion directa o mediante auspicios, permitiendo que sus negocios sean
reconocidos y nombrados dentro de la celebracion.

En lo econdmico, una buena promocion de la fiesta puede atraer mas turismo, de tal
manera que ayudara al desarrollo local, a través de la creacion de empleos temporales y
el aumento en las ventas de productos locales.

Culturalmente, el proyecto ayudara a conservar una tradicion que ha sido parte de la
identidad de Totoras por muchos afos. Ademas, se fomentara la transmision de los valores
de esta festividad a nifios y jovenes, con el objetivo de preservar las tradiciones y

garantizar que perduren en las nuevas generaciones.



1.4 Objetivos.

1.4.1 Objetivo general.

Desarrollar estrategias publicitarias para promover la difusion de la fiesta en honor a la

Virgen de Transito en la parroquia Totoras, cantobn Ambato, con un enfoque turistico.

1.4.2 Objetivos especificos.

1.

Explorar estrategias publicitarias empleadas en otras festividades religiosas
exitosas, mediante un analisis de casos de éxito, con el fin de identificar factores
clave que puedan aplicarse en la promocion de la festividad en honor a la Virgen
de Trénsito en la parroquia Totoras.

Conocer los factores relevantes de la fiesta, abarcando su historia, tradiciones y
actividades a través de una investigacion bibliografica y de campo, para
comprender su relevancia cultural y religiosa.

Analizar las estrategias publicitarias utilizadas en ediciones anteriores de la fiesta,
revisando los medios utilizados, con el objetivo de optimizar su alcance en la
parroquia Totoras y atraer mas turistas.

Proponer estrategias publicitarias con un enfoque turistico, basadas en los
resultados obtenidos en los objetivos anteriores, para promover la fiesta en honor a

la Virgen de Transito, en la parroquia Totoras, canton Ambato.
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CAPITULO II.
2.MARCO REFERENCIAL

2.1 Estado de la cuestion

Al realizar una busqueda de investigaciones y referencias, se han identificado diversos
enfoques que permiten contextualizar la importancia de la promocion de eventos
culturales y religiosos. A continuacion, se presenta antecedentes relevantes que abordan
tanto la relevancia cultural de las festividades religiosas como las estrategias de
comunicacion y publicidad que han sido empleadas para su difusion en diferentes
contextos:

Tigsi (2021) realiz6 una investigacion titulada "Campafia publicitaria para el desarrollo
del turismo cultural en el canton Salcedo a través de medios digitales". El proposito de la
investigacion fue desarrollar una campana publicitaria digital para promover el turismo
cultural en el canton Salcedo. El estudio se centr6 en el disefio de estrategias orientadas al
uso de redes sociales como Facebook, Instagram y Tik Tok, con el fin de captar la atencion
de turistas tanto locales como internacionales. A través del disefio grafico y la publicidad
digital, se busco resaltar la cultura, tradicion y atractivos turisticos del canton Salcedo para
fomentar la visita y reactivacion econdémica de la region.

La metodologia incluy6é un analisis de enfoque de estudio cualitativo y cuantitativo
para determinar la percepcion del turismo cultural en la comunidad. La investigacién
destaco la importancia de una estrategia de marketing digital bien estructurada para atraer
visitantes y fortalecer la identidad cultural del canton.

Como parte de la propuesta, se cred un plan de publicacion digital para redes sociales.
Este plan incluye el disefio de plantillas graficas y contenido audiovisual especifico para
cada plataforma digital (Facebook, Instagram, Tik Tok), con el objetivo de difundir la
riqueza cultural de Salcedo. Ademas, se desarrollaron matrices de publicacion para cada
red social, con elementos como plantillas de historias, videos, y publicaciones graficas

que capturen la esencia cultural del canton.

11



Jerez (2022) en su proyecto de titulacion "Campana de reactivacion turistica como
instrumento para fortalecer el turismo cultural y reconocimiento del mercado artesanal
Kayak Raymi del pueblo Salasaka de la provincia de Tungurahua". El objetivo principal
del estudio fue desarrollar una campana publicitaria que apoyara la reactivacion del
turismo cultural en la comunidad Salasaka, afectada significativamente por la pandemia
de COVID-19. El proyecto buscé promover y fortalecer el mercado artesanal Kayak
Raymi, el cual es un centro clave para la difusion de productos artesanales y la
preservacion de la cultura Salasaka.

La investigacion utilizd6 un enfoque cualitativo y cuantitativo para analizar el
comportamiento del publico objetivo y el impacto de las estrategias publicitarias. Ademas,
se investigaron las dificultades que enfrentaban los artesanos locales para promover sus
productos debido a la falta de infraestructura digital y la limitada promocion turistica antes
y durante la pandemia.

El proyecto incluy6 en la elaboracion de una estrategia de reactivacion turistica
destinada a la creacion de una identidad visual para el mercado artesanal Kayak Raymi.
La propuesta incluyo el disefio de logotipos, sefializacién y material promocional digital,
pensado para su difusion a través de redes sociales y otras plataformas digitales, con el
objetivo de destacar y posicionar este espacio cultural. También se disefiaron elementos
publicitarios impresos como afiches, vallas publicitarias, pancartas informativas para
generar mayor visibilidad en la region. La campafa buscaba atraer a turistas nacionales e
internacionales, revitalizando el mercado y promoviendo la cultura ancestral del pueblo
Salasaka.

En la investigacion realizada por Tamayo (2022) "La fiesta tradicional 'El Paseo del
Chagra' y la identidad cultural en el Canton Mejia". Investiga la relevancia cultural de la
fiesta tradicional, el estudio busca identificar el origen de esta celebracion y analizar el
simbolismo de los personajes y elementos que la componen. Se destaca la escasa
informacion disponible sobre la historia de la festividad, lo que ha llevado a un bajo

aprovechamiento de su potencial turistico y cultural.
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El enfoque metodoldgico es cualitativo, usando fuentes bibliograficas, entrevistas y
observaciones de campo. El resultado concluye en la importancia de los valores y
tradiciones que rodean a la figura del chagra, la preservacion de la cultura chacarera, y la
necesidad de una mejor promocion turistica de la festividad.

El proyecto incluye la elaboracion de un recurso de difusion para mejorar la promocion
del "Paseo del Chagra" y su identidad cultural. La propuesta plantea la creacion de un
folleto turistico titulado Homenaje al Chagra, que busca capturar y difundir de manera
efectiva la riqueza cultural de la festividad. Esta herramienta se basa en material
fotografico y textual recopilado durante la investigacion, con el objetivo de atraer mas
visitantes y poner en valor la importancia de la tradicion del chagra como simbolo cultural
del canton.

Ocampo (2023) en su trabajo titulado "La Fiesta de Carnaval y la Identidad Cultural
en la Ciudad de Guaranda" investigacion como la fiesta de Carnaval en Guaranda influye
en la tradicion cultural que une a los locales y a quienes visitan la ciudad. El estudio
examina los actores, elementos, rituales, tradiciones y costumbres que forman parte de
esta festividad, evaluando su impacto en la identidad cultural local. Mediante la
caracterizacion de la fiesta, se identificaron los componentes culturales y se llevaron a
cabo entrevistas con personas involucradas en la planificacion y realizacion de eventos
relacionados con el Carnaval.

La metodologia tuvo un enfoque cualitativo, utilizando herramientas como fichas del
Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (INPC) para recopilar datos sobre
manifestaciones culturales que son patrimonio intangible de Guaranda. A partir de este
analisis, se desarrolld una propuesta para mejorar la difusion de los eventos culturales del
Carnaval. La investigacion concluyd que la identidad cultural de Guaranda ha
experimentado un impacto significativo debido a la pérdida de algunas tradiciones, y se
sugiere implementar un plan de difusion que fomente actividades culturales que
contribuyan a fortalecimiento de la identidad de los habitantes y turistas que participan en

la festividad.
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Como parte del proyecto, se desarrollo una propuesta de plan de difusion para la
promocidn de la fiesta de Carnaval en Guaranda. La propuesta incluye crear un medio de
difusion llamado "Guaranda es Cultura", para destacar los eventos culturales de la
festividad y promover la participacion de la comunidad local y de los turistas.

El objetivo es mejorar el conocimiento sobre el Carnaval y su importancia cultural,
fortaleciendo la identidad cultural de la region.

Tonato (2020) en su estudio “La festividad del Principe San Miguel y su valor
patrimonial”. Analiza el valor cultural y patrimonial de la festividad del Principe San
Miguel en el canton Salcedo, provincia de Cotopaxi. Este estudio abordo la importancia
historica, cultural y social de esta celebracion, que ha sido valorada como Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Nacion. Mediante un enfoque mixto de investigacion, se
recolectaron datos a través de encuestas, entrevistas y fichas del Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural, permitiendo una valoracion patrimonial detallada desde la
perspectiva de la comunidad local.

La investigacion destaco que la festividad del Principe San Miguel representa una
fusion entre lo religioso y lo social, en la que los habitantes de Salcedo agradecen los
favores recibidos a lo largo del aflo. Ademas, la participacion de la comunidad mantiene

viva esta manifestacion como parte de su identidad cultural.

El proyecto incluy6 una propuesta de disefio de un folleto como herramienta didactica
para resaltar los principales eventos de la festividad y su valor patrimonial. El folleto,
titulado Guia Cultural del Principe San Miguel, se desarroll6 con el proposito de difundir
la historia de la festividad y los eventos culturales que la componen, como las jochas,
novenas, visperas, procesiones, misas campales y el desfile. Esta herramienta de difusion
se cred utilizando el software Adobe InDesign y busca fortalecer el conocimiento sobre la
festividad, tanto entre los habitantes del canton Salcedo como entre los turistas que visitan
la region.

De acuerdo con el estudio realizado por Cruz (2022) en su investigacion "Las
festividades tradicionales de los Reyes Magos y turismo cultural en la parroquia Pasa".
Examina la manera en que las celebraciones tradicionales de los Reyes Magos en la

parroquia Pasa contribuye al impulso del turismo cultural.
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A través de un enfoque cualitativo, se buscé comprender como esta festividad, que
mezcla lo religioso y lo cultural, pueda generar un interés turistico, tanto a nivel local
como en ambitos mas amplios, preservando su valor tradicional y patrimonial.

El estudio concluye que las festividades de los Reyes Magos, méas alla de su caracter
religioso, tienen un fuerte potencial para atraer turismo cultural, pero que este potencial
ha sido poco aprovechado, especialmente tras los efectos de la pandemia de COVID-19,
que afect6 la continuidad de las celebraciones. Para mitigar este impacto y revivir el
interés en las festividades, se propone mejorar la difusion de estas.

La propuesta del proyecto incluyd la creacion de un video promocional que resalte los
elementos culturales y religiosos de las celebraciones de los Reyes Magos en la parroquia
Pasa. El video busca promover la festividad en redes sociales y paginas oficiales del GAD
parroquial, para atraer a turistas interesados en el turismo cultural y religioso, revitalizar
la festividad y fortalecer la economia local mediante el turismo.

En el articulo de Aguirre (2020) titulado "La coronacidon canonica de la Virgen del
Cisne". Determina el contexto histdrico y cultural de la coronacidon canodnica de la Virgen
del Cisne en la ciudad de Loja, Ecuador, un evento que tuvo lugar en el siglo XX y que
marc6 un hito en la devocion popular. La coronacion, realizada el 8 de septiembre de
1930, fue el resultado de un largo proceso de preparacion y recoleccion de fondos, y es
considerada uno de los eventos mas importantes en la historia de la fe religiosa en Loja.

El estudio de Aguirre explora coémo este acontecimiento fue utilizado por la Iglesia
Catolica para consolidar su poder frente a las ideologias emergentes, como el comunismo,
que empezaban a ganar fuerza en la region.

En su articulo, Aguirre (2020) describe como la consagracion oficial de la Virgen del
Cisne fue no solo un acto de devocién, sino también un instrumento de la Iglesia para
fortalecer su influencia en la sociedad lojana. El trabajo explora los simbolos religiosos y
el significado de la coronacion en el contexto de la lucha de la Iglesia contra las corrientes
comunistas. A través de la revision de documentos historicos y entrevistas, Aguirre
destaca el papel central de este evento en la vida religiosa de Loja y su influencia en la

preservacion y enriquecimiento de la cultura local.
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El proyecto incluy6 la creacion de un archivo digital y fisico de los documentos
historicos relacionados con el reconocimiento religioso de la Virgen del Cisne. La
propuesta buscO preservar fotografias, articulos de prensa y testimonios orales que
documentan este evento clave en la historia de Loja. Ademas, se sugiri6 la creacion de
exposiciones itinerantes que recorran varias ciudades de Ecuador, con el objetivo de

difundir el legado de la Virgen del Cisne y su coronacion.

2.2 Enfoque social

Este proyecto busca fortalecer las tradiciones culturales de la parroquia Totoras,
promoviendo la identidad, unioén y participacion activa de los habitantes. La festividad no
solo representa un evento religioso, sino también un espacio que fortalece la identidad
cultural y el sentido de pertenencia de la localidad.

Al disenar estrategias publicitarias que resalten los valores y tradiciones de esta
celebracion, se busca motivar a todos los barrios de la parroquia, desde los nifios hasta los
adultos mayores, a involucrarse activamente en las actividades festivas. Este proyecto
también aspira a transmitir a las nuevas generaciones la importancia de preservar las
tradiciones, promoviendo valores como la solidaridad, la devocién, el respeto y la
colaboracion comunitaria.

Ademas, al destacar la riqueza cultural y social de la festividad, se genera un ambiente
propicio para fomentar la participacion de los barrios y sectores en actividades conjuntas,
creando lazos de union y fortaleciendo el tejido social. La difusion adecuada de la fiesta
contribuira no solo a incrementar la cohesion social, sino también a ofrecer una
oportunidad de educacion cultural, sensibilizando a los habitantes sobre la importancia de
su patrimonio intangible.

Este enfoque busca garantizar que la tradicion no se pierda con el tiempo, incentivando
el orgullo local y la integracion de todos los miembros de la parroquia en un objetivo
comun. De esta manera, el proyecto actia como un puente entre la preservacion de las
costumbres y la promocion del desarrollo social, asegurando que la comunidad se

empodere de sus tradiciones y las proyecte hacia el futuro.
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2.3 Marco legal

Este proyecto se apoya de diferentes leyes y normas, entre ellas estd la Constitucion
de l1a Republica del Ecuador del (2008) donde se menciona:
Art.21 de la seccion cuarta de Cultura y Ciencia de la Constitucion de la Republica del
Ecuador menciona que:
Art. 21.- Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su
identidad cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias
comunidades culturales y a expresar dichas elecciones; a la libertad
estética; a conocer la memoria histdrica de sus culturas y a difundirlas y
acceder a su patrimonio cultural.
Con relacion al manejo de la informacion y comunicacion, dentro de la tercera seccion
presenta que:
Art. 3.- Contenido comunicacional. - Para los efectos de esta ley, se
entendera por contenido todo tipo de informacién u opinidon que se
produzca, reciba, difunda e intercambie a través de los medios de
comunicacion social, publicidad, la promocién de eventos religiosos y
culturales, y la preservacion del patrimonio cultural en Ecuador.
Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen
derecho a:
Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y
participativa, en todos los ambitos de la interaccion social, por
cualquier medio y forma, en su propia lengua y con sus propios
simbolos.
El acceso universal a las tecnologias de informacion y comunicacion.
La creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad
de condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para
la gestion de estaciones de radio y television publicas, privadas y
comunitarias, y a bandas libres para la explotacion de redes

inalambricas.
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El acceso y uso de todas las formas de comunicacion visual, auditiva,
sensorial y a otras que permitan la inclusion de personas con
discapacidad. 5. Integrar los espacios de participacion previstos en la
Constitucion en el campo de la comunicacion (p. 13 - 14).
Art. 17.- Derecho a la libertad de pensamiento y expresion. Para el
desarrollo y aplicacion de la presente Ley, toda persona tiene el derecho
a la libertad de pensamiento y de expresion. Este derecho comprende
la libertad de buscar, recibir y difundir informacion ya sea oralmente,
por escrito o en forma impresa o artistica, o por cualquier otro
procedimiento de su eleccion, e incluye el no ser molestado a causa de
sus opiniones.
Art.57 numerales 1 y 3 de la seccion cuarta de los Derechos de las y
comunidades, pueblos y nacionalidades del Estado ecuatoriano
menciona que:
1. Mantener, desarrollar y fortalecer libremente su identidad, sentido de
pertenencia, tradiciones ancestrales y formas de organizacion social.
3. Mantener, recuperar, proteger, desarrollar y preservar su patrimonio
cultural e histdérico como parte indivisible del patrimonio del Ecuador.
El Estado proveera los recursos para el efecto.

De acuerdo con lanueva LEY DE PATRIMONIO CULTURAL (2004), codificacion

27, Registro Oficial Suplemento 465 de 19 de noviembre del 2004 se menciona que:

Art. 17.- Los organismos del sector publico, las instituciones religiosas,
las sociedades o personas particulares que posean bienes pertenecientes
al Patrimonio Cultural del Estado, tienen la ineludible obligacion de
permitir, a solicitud del Instituto, su visita en dias y horas previamente
sefialadas, para la observacion, el estudio y la reproduccion fotografica
o dibujada de los objetos sujetos a esta Ley que les pertenezcan o que
tengan en posesion (p. 5).
Art. 33.- Las expresiones folkloricas, musicales, coreograficas,
religiosas, literarias o lingiiisticas que correspondan a grupos étnicos

culturalmente homogéneos, el Instituto de Patrimonio Cultural, por si
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mismo o a través de las autoridades competentes, recabara la adopcion
de medidas que tiendan a resguardar y conservar tales manifestaciones.
El Instituto debe conservar estas manifestaciones en su pureza mediante
fotografia, cinematografia, grabacion sonora o por otros medios.

La recopilaciéon con fines comerciales de estos testimonios debera

contar con la autorizacion previa del Instituto (p. 8).

Seccion cuarta

Cultura y ciencia

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su
identidad cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias
comunidades culturales y a expresar dichas elecciones; a la libertad
estética; a conocer la memoria histoérica de sus culturas y a difundirlas

y acceder a su patrimonio cultural.

REGLAMENTO GENERAL A LA LEY ORGANICA DE CULTURA (Ecuador,

2017)

Art. 65.- De la lista representativa del patrimonio cultural inmaterial del
Ecuador. - La lista representativa del patrimonio cultural inmaterial del
Ecuador tiene como finalidad fomentar la salvaguardia, el respeto y la
valoracion del patrimonio cultural inmaterial y la diversidad cultural del

pais.

CAPITULO1

De las formas y mecanismos de fomento Seccioén Primera:

Art. 79.- De las finalidades del fomento de la cultura, las artes y la
innovacion. El fomento de las artes, la cultura y la innovacion social en
cultura busca fortalecer los procesos de libre creacidon artistica,
investigacion, produccidon y circulacion de obras, bienes y servicios
artisticos y culturales; asi como de las industrias culturales y creativas, con
las siguientes finalidades:
A) Fortalecer la presencia internacional de la cultura ecuatoriana, mediante
la difusiéon y promocion de su creacion artistica y la expresion de su

diversidad e interculturalidad, y del intercambio y cooperacion
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internacional en la creacion artistica y la produccion cultural y
creativa.
B) Incentivar la investigacion sobre artes, cultura, patrimonio y memoria
social.
LEY DE TURISMO (2002)
Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:
a) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar
y apoyar el desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion.
b) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del
pais.
c¢) La iniciativa y participacion comunitaria indigena, campesina,
montubia o afroecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su
identidad, protegiendo su ecosistema y participando en la prestacion de

servicios turisticos, en los términos previstos en esta Ley y sus reglamentos.
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2.4 Categorias fundamentales

Variable independiente: Estrategias publicitarias

Variable dependiente: Fiestas religiosas

Comunicacion
visual

Publicidad

Estrategias
Publicitarias

ldentidad cultural

Costumbres y
Tradiciones

Fiestas
Religiosas

Grdfico 4.Categorias Fundamentales
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2.5 Redes conceptuales

2.5.1 Variable Independiente

Estrategias publicitarias

Comunicacién

visual

Texturas ' L El mensaje visuoD

. . Descomposicién
Formas )— Simetria )_ posic ) Estructuras )
L € \ del mensaje

Contrastes
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Publicidad
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—
L Tendencias J— Disefio Publicitorio)— Estilos
. . )

Fotografia '

Audiovisuales

Estrategias
Publicitarias

. Elementos de la ;
L Emisor )—L Receptor )7‘\ comunicacién )—L Mensaje

Canal

Codigo J
Carteles ]

Medios de
Sitios web comunicacion Redes sociales Contenido
_ Digital multimedia

Gradfico 5.Red conceptual variable independiente.
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2.5.2 Variable Dependiente

Fiestas Religiosas

Simbolos
Religiosos

Identidad
cultural

(

Festividades )_
.

Celebracion )

Costumbres y

Tradiciones

Danza

MUsica )_

.

Vestimenta )

Gastronomia
Juegos
tradicionales

Fiestas Religiosas
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Grdfico 6. Red conceptual variable dependiente
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2.6 Marco Conceptual

2.6.1 Conceptualizacion de la Variable Independiente

2.6.1.1 Estrategias publicitarias

Se refiere a las acciones y planes disefiados para comunicar informacion especifica a
un publico determinado, utilizando los canales adecuados para maximizar el alcance y la
efectividad del mensaje.

Las estrategias buscan fortalecer la ventaja competitiva de una empresa al proporcionar
mayor valor a sus clientes en comparacion con sus competidores. Para que esta ventaja se
mantenga en el tiempo, es fundamental que la empresa tenga la capacidad necesaria para
sostenerla y defenderla frente a los cambios del mercado (Bellmunt, 2016).

Segtin Tirado (2013) la publicidad se caracteriza por ser un mensaje impersonal y
pagado, transmitido a través de distintos medios de comunicacion con el objetivo de influir
en el publico objetivo. Su finalidad puede estar orientada a incentivar la demanda de un

producto o a modificar la percepcion y comportamiento de los consumidores.

2.6.1.2 Elementos de comunicacion

Los elementos que conforman la comunicacién son las partes esenciales que
intervienen cuando una persona quiere transmitir una idea o mensaje a otra, estos
elementos interactuan de manera dinamica durante el proceso comunicativo, lo que resalta
su importancia para garantizar una transmision efectiva del mensaje. Estos elementos se

organizan en:

2.6.1.3 Emisor

El emisor es quien da inicio a la comunicacidn, ya que es la persona, grupo o entidad
que crea y transmite el mensaje. El emisor genera la informacion que quiere compartir con
los demas.

El emisor es aquella persona o entidad que produce u origina el mensaje y lo transmite,

por lo que puede ser un individuo, un grupo o una organizacion.
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Entendiendo esto, como menciona Santos (2019) “el emisor puede definirse como el
componente o instancia en la que se origina el mensaje” (p.13). Es asi como el emisor es

quien inicia la comunicacion.

2.6.1.4 Receptor

El receptor es una parte clave en el proceso de comunicacion, ya que es quien recibe e
interpreta el mensaje. No es solo un observador pasivo, sino que tiene un papel activo al
descodificar la informacion que le llega.

De acuerdo con el autor Santos (2019)“La persona que recibe el mensaje, y que en
ciertos momentos puede asumir el rol de emisor, es conocida como receptor, destino,
destinatario o enunciatario” (p.16)

De esta manera, la comunicacion no es un proceso unidireccional, ya que el receptor
transforma el mensaje original y le da un nuevo significado. Por lo tanto, el receptor no

solo recibe el mensaje, sino que también participa creativamente en su interpretacion.

2.6.1.5 Mensaje

El mensaje es el contenido o concepto que se quiere compartir. Se puede transmitir
verbalmente, usando palabras habladas o escritas, o de forma no verbal, utilizando
imagenes, gestos o sefiales.

En relacién con este tema, Vilajoana, Jiménez, Gonzalez & Baurier (2016) plantean
que, el mensaje publicitario se adapta a diferentes formatos y denominaciones
dependiendo del medio de difusion en el que se presenta, asegurando asi una mejor
recepcion por parte del publico.

El éxito de la comunicacion estd condicionado por la efectiva transmision del mensaje,
ya que una buena comunicacion garantiza que el mensaje se entienda tal como plane¢ el

emisor.
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2.6.1.6 Codigo

El codigo es el conjunto de reglas y simbolos que se usan para crear y entender un
mensaje. Es un sistema de signos que permite la comprension entre el emisor y el receptor,
el cddigo puede entenderse como un sistema simbolico compuesto por un nimero limitado
de unidades y reglas de combinacién. Sin embargo, este sistema tiene la capacidad de
generar una variedad ilimitada de estructuras.

El codigo se refiere al conjunto de recursos empleados en un anuncio para captar la
atencion del publico. Estos elementos pueden incluir textos, sonidos, imagenes y simbolos
que, combinados estratégicamente, facilitan la comunicacién del mensaje y refuerzan el
impacto en la audiencia Vilajoana, Jiménez, Gonzalez & Baurier (2016).

El codigo es lo que les da sentido a las palabras y contribuye a que el mensaje sea

comprendido correctamente.

2.6.1.7 Canal

El canal transmite un mensaje de un emisor a un receptor. Este medio puede ser de
varios tipos, como verbal, escrito, visual o cualquier otro formato que facilite una
comunicacion eficaz, los canales de comunicacion tienen la capacidad de alcanzar a un
gran namero de personas, en ocasiones incluso a un publico indefinido.

Sin embargo, las interpretaciones de los mensajes transmitidos a través de estos canales
varian segun la cultura, el entorno socioecondmico, las experiencias personales y otros
factores dindmicos que configuran el contexto en el que se recibe la informacién (Santos,
2019). Asi, el éxito del mensaje no solo depende del canal elegido, sino también de la

capacidad de adaptarlo a las circunstancias y caracteristicas del publico receptor.
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2.6.1.8 Medios de comunicacion tradicionales

Los medios tradicionales son aquellos canales de comunicacion que prevalecieron
durante el siglo XX y que siguen siendo relevantes. Incluyen la prensa (periddicos y
revistas), la radio, la television y el cine.

Estos medios se caracterizan por transmitir informacion de manera unidireccional,
desde el emisor hacia el receptor, sin una interacciéon inmediata entre ambos. Han sido
fundamentales en la difusion de noticias, entretenimiento y cultura, y en la formacion de
la opinion publica.

Segun Toro y Villanueva (2017) “Los medios tradicionales (television, radio,
periodicos, revistas, vallas publicitarias, etc.) que pueden reforzar la efectividad de
cualquier campana que se realice a través de cualquiera de los anteriores canales digitales”

(p.359)

2.6.1.9 Radio

La publicidad en radio presenta desafios unicos, pues debe suplir la ausencia de
imagenes con palabras cuidadosamente seleccionadas, sonidos y una buena produccioén
que logren transmitir el mensaje de forma clara y efectiva para garantizar su comprension
y cumplir con el proposito comunicativo. La radio, aunque no cuenta con medios visuales,
puede ser un medio poderoso si se utiliza de manera creativa y estratégica.

En su obra, Erickson (2010) describe la radio como un medio donde la mayoria de los
oyentes buscan un acompafiamiento sonoro que haga mas amenas sus actividades diarias
[...] Es necesario que el mensaje se repita varias veces para que sea recordado, ya que la
radio carece de elementos visuales que refuercen la informacion transmitida.

El guion

Es una pieza central de la publicidad radial, debe definir claramente el contenido y los
recursos técnicos del anuncio. Para que este sea efectivo, debe estar basado en un objetivo
publicitario claro, que contribuye a captar la atencion y crear el ambiente adecuado para

la recepcion del mensaje (Erickson, 2010).
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La produccion en la radio

La produccion en la radio exige precision y flexibilidad para superar los desafios
inherentes al medio. Aunque algunas grabaciones pueden salir bien al primer intento,
Erickson (2010), enfatiza que, por lo general, el proceso implica muchas horas de trabajo
para obtener la version final deseada, mostrando asi la complejidad y el detalle necesarios

para crear una cuia publicitaria efectiva en la radio.

2.6.1.10 Television

La television es un medio de comunicacion visual y auditivo que permite transmitir
mensajes de manera efectiva y atractiva. Gracias a su combinacion de imagenes y sonido,
ofrece un formato dindmico para la publicidad, lo que la convierte en una herramienta
poderosa para influir en el comportamiento y preferencias de los consumidores.

Lo que mas vende en television

Erickson (2010) destaca que, para que un spot televisivo genere ventas, no basta con
que sea atractivo; debe también lograr modificar la preferencia del consumidor. Esto
implica superar habitos de consumo bien establecidos mediante el uso de recursos
estratégicos:

1. El testimonio:

Contrario a lo que se piensa, los anuncios mas efectivos no siempre cuentan con
celebridades. En cambio, el piblico se identifica mas con personas comunes o actores que
parecen auténticos, ya que estas figuras se perciben como mas creibles (Erickson, 2010).

2. La demostracion:

Se puede realizar de forma objetiva o con toques de efectismo, siempre destacando los

beneficios del producto. Erickson (2010), enfatiza que una demostracion exitosa debe

enfocarse en resolver un problema antiguo o destacar un aspecto novedoso
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3. Los sentimientos:
Este recurso apela a las emociones del espectador y se usa cuando no hay argumentos
solidos para demostrar la superioridad del producto. Erickson (2010) sugiere que debe

planearse con base en estudios de las motivaciones del consumidor.

2.6.1.11 Periodico

A pesar de estas limitaciones, los periddicos contintian siendo una herramienta efectiva
para la publicidad local, especialmente cuando se combinan con otros medios de
comunicacion en una estrategia de marketing integrada. Los periodicos representan un
medio de comunicacion visual esencial para la difusion de informacion tanto local como
global. Su relevancia radica en su capacidad para conectar de manera directa con
audiencias especificas dentro de areas geograficas delimitadas, lo que los convierte en una
opcidn particularmente atractiva para los anunciantes locales.

Los periddicos se han caracterizado por el uso de imagenes ilustrativas con un estilo
realista, similar a los figurines de moda de su época. Ademas, en la promocion de marcas,
especialmente en ropa masculina, la presencia de la fotografia ha ido en aumento para
reforzar la identificacion del consumidor con el producto (Fernandez, 2022).

No obstante, a pesar de estas restricciones, los periddicos mantienen su vigencia como
una herramienta publicitaria eficiente, especialmente cuando se integran con otros medios

dentro de una estrategia de marketing diversificada.

2.6.1.12 Carteles

Un cartel es una pieza creativa que integra imagenes, texto y diversos elementos
visuales con el proposito de transmitir un mensaje de forma clara, atractiva y efectiva. Su
disefio esta orientado a captar la atencioén del publico de manera inmediata, utilizando
recursos visuales que refuercen el contenido y faciliten la comprension del mensaje en un
breve lapso de tiempo.

En relacion con el papel del cartel dentro de las festividades las autoras Pazos y Benitez

(2014) afirman que:

29



Su funcién principal es informar acerca de celebracion de bailes, fiestas o ferias
promovidas por entidades oficiales y gobiernos locales durante un tiempo y lugar.

Aunque su mensaje es claro y directo, la simplicidad del mensaje no afecta al disefio
compositivo, que se distingue por ser mas elaborado y por evolucionar constantemente.

El diseflo de un cartel busca captar la atencion del espectador mediante colores vivos,
imagenes atrayentes y un mensaje claro y conciso, con el propdsito de transmitir la
informacion, el cartel publicitario actia como una ventana y un espejo el cual permite
interpretar y comprender a una sociedad en un periodo de tiempo especifico, razon por la
cual, los carteles se han convertido en una referencia clave del mundo moderno
(Bermudez, 2019). Pueden variar en tamafio y formato, desde pequefios afiches hasta
grandes vallas publicitarias, y se distribuyen en version impresa y digital.

Tipos

En palabras de Vidal (2020) “la carteleria puede dividirse en tres categorias principales:
comercial, politico y cartel cultural.” (p. 9). Entonces se puede afirmar que los carteles se
distribuyen en tres grupos que comunican de manera distinta el concepto para el cual se
han desarrollado.

El mismo autor, afirma lo siguiente de cada tipo de cartel:

El cartel comercial es ampliamente difundido en la sociedad. Este cartel cumple con
la funcién para la que se creo, su finalidad principal es estimular la decision de compra
del receptor, utilizando estrategias visuales y textuales que potencien su atractivo.

El cartel cultural es un cartel que tiene como fin transmitir un mensaje que trasciende
el consumo o la propaganda. Su contenido se orienta hacia la difusion de la cultura,
apelando a aspectos mas profundos y espirituales del receptor, lo que lo diferencia del
enfoque comercial.

El cartel politico o de propaganda busca comunicar un mensaje entre un organismo,
como un partido politico o el estado, y los receptores. Su intencidon radica en influir en
opiniones, posturas o acciones relacionadas con temas politicos o ideoldgicos.

En este sentido, se puede afirmar que el cartel comercial se encuentra naturalmente en
la sociedad y su objetivo es convencer al espectador de obtener el producto o servicio que

se oferta en su disefio.
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2.6.1.13 Medios de comunicacion digital

Los medios digitales son plataformas en linea que emplean tecnologia digital para
compartir informacion, incluyendo sitios web, redes sociales, blogs, podcasts y
aplicaciones moviles.

Por lo general, los medios digitales de comunicacion incluyen una amplia variedad de
elementos, como programas informativos, imagenes, videos, archivos, bases de datos y
sonidos, entre otros. Gracias a esta diversidad de recursos permite que el contenido
disponible en estos entornos virtuales sea significativamente mas interactivo y dindmico
en comparacion con las plataformas tradicionales.

Para Lazo & Gabelas (2017) la narrativa digital tiene su origen y desarrollo en el
hipertexto, empleando un soporte multimedia que combina diversos cddigos y lenguajes,
como los textuales, graficos, visuales, sonoros y audiovisuales. Este enfoque no solo
amplia las posibilidades de comunicacion, sino que también transforma al usuario en un
participante clave dentro del ecosistema digital, enriqueciendo el flujo de informacién y

potenciando la democratizacion del acceso y la produccion de contenidos.

2.6.1.14 Sitios web

Un sitio web es un conjunto de paginas y archivos electronicos que estan
conectados entre si y generalmente se encuentran en el mismo dominio de Internet.
Incluye una pagina principal, llamada "home page", desde donde se puede acceder al resto
del contenido del sitio.

Los sitios web son utilizados por organizaciones, instituciones y personas para
comunicarse y ofrecer informacion a nivel global, ya sea para presentar productos,

servicios o para compartir contenido especifico (Delgado, 2022).
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2.6.1.15 Redes sociales

Las redes sociales son plataformas en linea en el cual las personas pueden comunicarse,
compartir fotos, videos, noticias e ideas con amigos, familiares o personas de todo el
mundo. Son espacios digitales para interactuar, conocer gente nueva, mantenerse
informado y participar en comunidades con intereses similares. Ademas, permiten a las
personas expresarse y crear conexiones de manera rapida y sencilla desde cualquier lugar.

Orozco, Llanos & Sierra (2003), mencionan que las redes sociales se refieren a
estructuras de interaccion y comunicacion que han existido desde siempre como parte
fundamental de la vida humana, adaptandose a distintos contextos sociales, culturales y

politicos.

2.6.1.16 Contenido multimedia

El contenido multimedia se caracteriza por integrar diversos elementos, como
contenido escrito, ilustraciones, visual y animaciones, con el propdsito de comunicar
informacion de manera mas atractiva e interactiva.

Ademas, su versatilidad lo convierte en una herramienta clave en plataformas digitales,
como sitios web, redes sociales y aplicaciones, donde su capacidad para generar
experiencias inmersivas contribuye significativamente a mejorar la interaccion y el
compromiso de los usuarios con el mensaje transmitido.

Montero (2015) sostiene que, los contenidos multimedia requieren un alto ancho de
banda para su transmision, especialmente si son de alta definicion. Para optimizar su
tamafio sin comprometer excesivamente la calidad, se emplean codecs que comprimen los
archivos en distintos niveles, permitiendo un equilibrio entre calidad y eficiencia en la

transferencia de datos.
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2.6.1.17 Publicidad

La publicidad es una estrategia comunicativa utilizada para influir en la percepcion del
publico sobre productos, servicios o ideas, combinando elementos visuales y discursivos
para captar la atencion y generar un impacto en la audiencia.

Como mencionan los autores Vozmediano & Laorga (2015), la publicidad, aunque
ampliamente utilizada en el lenguaje comun, ha alcanzado una mayor profundidad como
disciplina académica, diferenciandose por su enfoque en estrategias de comunicacion

dirigidas a influir en audiencias especificas.

2.6.1.18 Diseno Publicitario

El disefo publicitario es la creacion de imagenes, graficos y textos para captar la
atencion de las personas y promocionar productos, servicios o ideas. Se utiliza para hacer
que los anuncios sean atractivos y claros, ya sea en medios como carteles, redes sociales,
revistas o television. Su proposito es lograr que el publico se interese y tome alguna
accion, como comprar un producto o visitar una tienda.

En relacién con este tema, Pietro (2011) plantea que, el disefio tiene sus raices en la
interaccion entre la artesania, la industria y el arte, consoliddindose como un campo que
busca integrar la estética con la funcionalidad. Su evolucion estuvo marcada por la
Bauhaus, donde se estableci6 como una disciplina clave en la produccion de objetos
industriales.

La publicidad es un recurso fundamental dentro del marketing, ya que permite a las
empresas e instituciones disefiar e implementar estrategias para promocionar y
comercializar sus productos o servicios. A través de diferentes medios, la publicidad busca
influir en el consumidor y posicionar una marca en el mercado Vilajoana, Jiménez &

Baurier (2016).
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2.6.1.19 Estilo

Los estilos publicitarios se refieren a las formas y enfoques creativos que se utilizan
para transmitir un mensaje publicitario eficazmente al publico objetivo.

Estos estilos se disefian para captar la atencion, persuadir y generar una respuesta del
consumidor, adaptdndose al producto, la marca y la audiencia a la que se dirige la
campaia.

Tipo de estilos:

Estilo informativo: Se enfoca en proporcionar datos, caracteristicas y beneficios del
producto de manera clara y directa.

Estilo emocional: Apela a las emociones del publico, utilizando sentimientos como la
felicidad, la nostalgia, el miedo o el amor para conectar con la audiencia.

Estilo testimonial: Presenta a personas (usuarios reales, celebridades o expertos) que
cuentan su experiencia positiva con el producto, aumentando la credibilidad de la
campaia.

Estilo aspiracional: Muestra situaciones deseables o estilos de vida ideales que el
publico asocia con el producto, motivando el deseo de adquisicion.

Estilo narrativo: Cuenta una historia en la que el producto tiene un papel clave,

involucrando a la audiencia a través de una trama interesante.

2.6.1.20 Tendencias

Se enfocan en crear mensajes que generen una respuesta activa del consumidor,
permitiendo que este demande o solicite los contenidos que le interesan.

La idea es evitar que la publicidad sea invasiva y que los mensajes no saturen al
publico. Para lograrlo, se busca cambiar el enfoque comercial, adaptando la comunicacién
a nuevos espacios y creando formas mas atractivas para un publico cada vez mas dificil
de alcanzar (Gonzalez M. F., 2015).

En la era digital, donde el entretenimiento se basa en la interaccion y las emociones,

las marcas deben ofrecer contenido relevante que conecte emocionalmente con los
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usuarios. Este enfoque se conoce como "brand on demand", en el cual las nuevas
tecnologias permiten al consumidor elegir cuando y cémo interactuar con la marca.

Las nuevas tendencias se caracterizan por una comunicacion mas bidireccional, donde
la publicidad deja de ser una interrupcion para convertirse en una conversacion.

Este cambio transforma las estrategias tradicionales push en estrategias pull, integrando
el mensaje como parte de la experiencia del consumidor, haciendo que este participe

activamente en la comunicacion.

2.6.1.21 BTL

El término below the line (BTL) fue creado por Procter & Gamble para dividir el
presupuesto de marketing entre medios convencionales (por encima de la linea) y no
convencionales (por debajo de la linea).

Inicialmente, esta clasificacion solo tenia fines operativos, pero con el tiempo, los
medios BTL demostraron su efectividad y adquirieron una identidad propia dentro del
marketing.

La comunicacion BTL no es solo un conjunto de medios, sino una estrategia integral
que busca generar confianza, interaccion, relacion, fidelizacion y consentimiento del
consumidor. Esta estrategia se incorpora dentro del plan de marketing con el proposito de
garantizar que el mensaje sea transmitido de manera efectiva y directa al publico objetivo

(Nieto, 2017).

2.6.1.22 ATL

El ATL (Above The Line) se refiere a un conjunto de estrategias publicitarias y de
marketing implementadas a través del uso de medios masivos, como la television, la radio,
el cine, la prensa, las revistas y la publicidad en vallas. El objetivo de esta publicidad es
alcanzar a un publico mas amplio, ya que utiliza medios tradicionales para llegar a grandes
audiencias (Lenis, 2023).

La principal ventaja del ATL es su capacidad para generar un mayor alcance,
permitiendo que la marca sea conocida mas rapidamente y recordada con mayor facilidad,

por ejemplo, mediante técnicas como el product placement en contenido masivo.
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2.6.1.23 Fotografia

La fotografia es una herramienta creativa y técnica que permite capturar momentos,
transmitir mensajes visuales y explorar diferentes perspectivas a través del dominio de la
luz y la composicion.

Como explica Pérez (2013), la fotografia es un medio accesible debido a la simplicidad
de su captura, pero también implica un proceso de aprendizaje constante. Es fundamental
comprender aspectos técnicos como la distancia focal, la nitidez, la profundidad de campo,
la temperatura del color y el tamafio del formato, ya que estos factores influyen en la

calidad de la imagen.

2.6.1.24 Audiovisuales

El concepto de audiovisual esta estrechamente vinculado con la idea de que el sonido
y la imagen, cuando se perciben juntos, generan un significado que va mas alla de la
simple suma de ambos. Segiin Barrenha (2020), la relacion entre lo visual y lo sonoro crea
una interaccion en la que cada elemento influye en la interpretacion del otro, agregando
valor expresivo y comunicativo a la experiencia audiovisual.

El lenguaje audiovisual permite comunicar emociones ¢ ideas mediante la combinacion
de imagenes y sonidos, logrando un impacto mas inmersivo y significativo en el

espectador.

2.6.1.25 Comunicacion visual
La comunicacion visual no solo se basa en la percepcion de imégenes, sino también en
la interpretacion que hacemos de ellas. A través de colores, formas y composiciones, se

logra transmitir significados que pueden influir en la comprension y emocion del receptor,

haciendo que el mensaje sea mas claro y efectivo.
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En este contexto, Munari (2016) argumenta que la comunicacion visual esta presente
en todo lo que observamos diariamente, ya que las imégenes poseen significados que
varian segun el entorno en el que se encuentran. Esta transmision de informacion puede
ser intencional, cuando busca generar un impacto en el espectador, o casual, cuando ocurre

de manera espontanea sin un propoésito definido.

2.6.1.26 El mensaje visual

La comunicacion visual se manifiesta a través de mensajes graficos que forman parte
del extenso conjunto de estimulos que afectan nuestros sentidos, al igual que los mensajes
sonoros o térmicos.

Segin Munari (2016), estos mensajes forman parte de la comunicacion general, pero
pueden verse afectados por interferencias en el entorno, como la falta de contraste con el

fondo o la saturacion visual.

Grafico 7. Munari, B. (2016).

2.6.1.27 Descomposicion del mensaje

Es fundamental analizar el tipo de mensaje y desglosarlo en sus componentes
esenciales. En este sentido, el mensaje puede dividirse en dos partes principales: la
informacion, que constituye el contenido y significado que el mensaje busca transmitir, y

el soporte visual, que es el medio a través del cual se hace visible.
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El soporte visual abarca el conjunto de componentes que permiten materializar el
mensaje, como la textura, la forma, la estructura, el médulo y el movimiento. Estos
componentes son analizados y seleccionados cuidadosamente para garantizar que se
utilicen de manera coherente y armonica con la informaciéon que se desea comunicar. Este
enfoque asegura que el mensaje no solo sea comprensible, sino también atractivo, efectivo

y alineado con los objetivos de comunicacion visual (Munari, 2016).

Grafico 8. Munari, B. (2016)

2.6.1.28 Texturas

La textura es un elemento visual fundamental en el disefio, aunque en ocasiones no
recibe la atencidon adecuada. Su importancia radica en la capacidad de aportar singularidad
a una composicion y en su influencia en la percepcion visual de las superficies, mas alla
de los colores planos o uniformes que suelen utilizarse en ejercicios basicos de disefio
(Wong, 2014).

La textura no solo aporta valor estético a una composicion, su correcta aplicacion
permite crear efectos visuales que guian la atencion y comunican sensaciones especificas,
como suavidad, aspereza o dinamismo. En este sentido, la textura se convierte en un
recurso esencial para disefiadores graficos y artistas visuales, quienes pueden utilizarla
para enriquecer la experiencia visual y mejorar la interaccion del espectador con la pieza

grafica.
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Grafico 9. Munari, B. (2016).

2.6.1.29 Formas

La forma no solo representa la apariencia visual de un objeto, sino también la
interaccion de sus elementos, como la distancia, la unidn, la superposicion y el
movimiento, entre otros. Segin Garcia (2020), la forma es el resultado de la relacion entre
distintos componentes que, en conjunto, definen su estructura y percepcion en el espacio.

La forma es un elemento esencial del disefio que organiza los objetos en el espacio y
define su interaccion con el entorno, transmitiendo significados visuales segin su

disposicion y estructura.

OAN

Grafico 10. .Munari, B. (2016).

39



2.6.1.30 Simetria

Munari (2016) describe la simetria como un principio fundamental en el estudio de
formas y volumenes mas complejos. Este concepto se basa en la repeticién o acumulacion
de dos o mas formas idénticas, lo que permite generar estructuras armoénicas y
equilibradas.

La simetria se define como la forma en que las figuras o formas bésicas se repiten y se
interrelacionan para dar lugar a una composicion mas compleja.

Identidad

Es la superposicion de una forma sobre si misma. Es decir, establece que para que algo
mantenga su identidad, debe reflejarse a si mismo en todas las dimensiones de su

existencia, tanto visual como conceptual.

Traslacion
Implica repetir una forma a lo largo de una linea, recta o curva. Munari (2016), no solo
enfatiza la repeticion de formas, sino también su capacidad para crear continuidad,

direccion y cohesion en cualquier composicion o estructura.

Grdfico 11. Munari, B. (2016).
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Rotacion
La forma se desplaza girando alrededor de un eje. Segin (Munari, 2016), es un
principio que combina movimiento, repeticion y equilibrio, permitiendo que las formas

evolucionen sin perder su esencia.

Grafico 12. Munari, B. (2016).

Reflexion especular
Ocurre cuando se refleja una forma en un espejo, como lo vemos en muchos objetos

naturales.

Grafico 13. Munari, B. (2016).
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Dilatacion

Implica la ampliacion de una forma sin cambiar su estructura.

Combinando estas operaciones, es posible construir formas complejas que observamos
en la arquitectura, naturaleza y disefio. Munari (2016) ofrece ejemplos como los radios de
una rueda, la escalera de caracol o las conchas, que ilustran estas operaciones en la vida

cotidiana.

Grafico 14. Munari, B. (2016).

2.6.1.31 Estructuras

El mismo autor mencionado antes aborda el concepto de Estructuras como
construcciones formadas mediante la repeticion de figuras idénticas o semejantes en dos
o tres dimensiones.

Segin (Munari, 2016), las estructuras organizan el espacio y le otorgan una unidad
formal, lo que simplifica la labor del disefador. Al resolver el problema fundamental de
un moédulo, es posible desarrollar todo un sistema coherente de formas interrelacionadas.

Las estructuras, como las que encontramos en la naturaleza (colmenas, estructuras
vegetales y minerales), también se aplican en el disefio para organizar el espacio de manera

logica y eficiente.
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2.6.1.32 Contrastes simultaneos

El contraste simultaneo es un fenomeno visual en el que la percepcion de un color se
ve influenciada por los tonos que lo rodean. Esto ocurre cuando un color parece cambiar
su tonalidad o intensidad dependiendo de los colores adyacentes, generando efectos
opticos que pueden potenciar o atenuar su apariencia.

Como explica Munari (2016) los contrastes simultaneos como un principio esencial de
la comunicacion visual que consiste en la intensificacion de la percepcion cuando dos

elementos de naturaleza opuesta se colocan juntos.

2.6.1.33 Color

El color en el disefio grafico no solo cumple una funcion estética, sino que también
influye en la percepcion, la comunicacion del mensaje y la experiencia del usuario. Su
correcta aplicacion puede evocar emociones, resaltar elementos clave y mejorar la
legibilidad de una composicion visual.

Investigadores como Kiippers y Sanz consideran que el color no es un fenémeno fisico
en si mismo, sino una experiencia sensorial determinada por la fisiologia y los procesos
psicoldgicos de la vision. En el disefio grafico, aunque el pigmento es el material
cuantificable, la percepcion del color se mantiene estable bajo ciertas condiciones, como
una iluminacion adecuada Vozmediano & Laorga (2015).

Existen tres propiedades basicas del color:

Matiz: es la cualidad que distingue un color de otro (por ejemplo, rojo, azul, verde).
Saturacion: se refiere a la intensidad o pureza del color; cuanto mas saturado esté,

menos gris contiene.
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Brillo o luminosidad: indica cuanta luz tiene un color, determinando si es mas claro u

oscuro.

. PROPIEDADES DEL COLOR

Matiz/Tono/C

El color en si mismo, nos permite diferenciar un color de
otro (azul, verde, rojo...)

uminosidad

Cantidad de blanco o negro presente en un color

Pureza del color, cantidad de gris que tiene un color

Grdfico 15. Propiedades del color

En los modelos de color, se destacan dos:

RGB: (Rojo, Verde, Azul), que es aditivo y se utiliza en pantallas y dispositivos
electronicos.
Segun Jiménez (2022), el sistema RGB define los colores a partir de la mezcla de luz roja,
verde y azul. Al tratarse de un modelo aditivo, la superposiciéon de estos colores en
diferentes proporciones permite la creacion de una amplia gama cromatica, siendo el

blanco el resultado de su combinacion total.

O

PARA PANTALLAS

RGB

COLORES ADITIVOS

ROJO - VERDE - AZUL

O e

ROJO + VERDE VERDE + AZUL AZUL + ROJO

Grdfico 16. Fotografia modo de color RGB
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CMYK: (Cian, Magenta, Amarillo, Negro), sustractivo y usado en impresion.

El modelo de color CMYK funciona a partir de la absorcion y reflexion de la luz sobre
superficies impresas. A diferencia del sistema RGB, que requiere una fuente luminosa,
este modelo utiliza la superposicion de tintas cian, magenta, amarillo y negro para generar
una amplia gama de colores. Al combinar los tres primeros en su maxima intensidad, se
obtiene un tono cercano al negro, mientras que la adicion de la tinta negra (key) mejora

los contrastes y la profundidad en la impresion (Jiménez, 2022).

PARA IMPRESION

CMYK

COLORES SUSTRATIVOS

CIAN - MAGENTA - AMARILLO - BLACK

CIAN + MAGENTA MAGENTA + AMARILLO AMARILLO + CIAN

Grafico 17. Fotografia modo de color CMYK
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2.6.2 Conceptualizacion de la Variable Dependiente

2.6.2.1 Fiesta religiosa

La fiesta religiosa no solo es una celebracion espiritual, sino también una manifestacion
cultural que combina lo sagrado con las costumbres populares de una comunidad.

Se caracteriza por integrar rituales, musica, danzas, procesiones y otros actos
simbolicos que refuerzan tanto la fe como el sentido de pertenencia colectiva. Ademas,
estas fiestas permiten expresar y transmitir la memoria historica, los valores y las
tradiciones de un pueblo, generando una experiencia compartida que une lo espiritual con
lo cotidiano y lo comunitario.

La fiesta religiosa tiene un caracter comunitario y sensorial, integrando practicas como
la musica, el teatro, la danza y el mito, que permiten a la comunidad experimentar una

conexion mas profunda con lo sagrado y con su historia cultural (Aguirre, 2020).

2.6.2.2 Personaje religioso

Un personaje religioso es una figura representativa dentro de una tradicion o creencia
espiritual que se destaca por su santidad, sabiduria, o papel ejemplar en la propagacion de
una fe. Estos personajes pueden ser fundadores de religiones, lideres espirituales, santos,
profetas, martires, o incluso figuras mitologicas consideradas sagradas por una
comunidad.

El personaje se define como un sujeto dentro de la ficcion que se relaciona de manera
dialéctica con la accion. Esto significa que la acciéon puede determinar el caracter del
personaje, ser una consecuencia necesaria del mismo o, en algunos casos, accion y
personaje se complementan de tal manera que dejan de ser elementos contradictorios.

En este sentido, el personaje no solo actia, sino que también es una parte esencial de
la estructura narrativa, ya que contribuye a la trama y la transmision de informacion en el

relato (Rufi, 2016).
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2.6.2.3 Sacerdotes

Los sacerdotes son lideres religiosos dentro de la Iglesia que, al recibir el segundo
grado del sacramento del orden, asumen una serie de responsabilidades espirituales y
pastorales. Ademads de celebrar la Eucaristia, tienen la autoridad para administrar otros
sacramentos fundamentales, como el bautismo, la reconciliacion, el matrimonio y la
uncion de los enfermos. Ademas, las estructuras tienen una funciéon fundamental en la
predicacion y ensefianza de la fe, guiando a la comunidad en su vida espiritual y moral
(Delgado, Miedo al rayo, expiacion y el problema de los sacerdotes bidentales en la
religion romana, 2002).

Dentro de la estructura eclesiastica, los sacerdotes pueden ocupar diferentes roles:

Los parrocos son los encargados de dirigir una parroquia, mientras que los vicarios
colaboran con los parrocos, ayudando en la atencion y administracion de la comunidad.
Ademas, los sacerdotes pueden estar involucrados en diversas actividades pastorales,
como la organizacion de eventos litargicos, el acompafiamiento espiritual y la asistencia

a los fieles en situaciones de necesidad o crisis.

2.6.2.4 Virgen

La Virgen representa una figura sagrada y central de devocion, especialmente en las
comunidades catdlicas. La Virgen Maria, en particular, es venerada como madre de Jesus
y simbolo de pureza, amor y proteccion.

La virgen en el cristianismo se refiere, primordialmente, a Maria, la madre de Jesus,
reconocida y venerada en muchas tradiciones cristianas. En el cristianismo catdlico y
ortodoxo, se le concede un lugar especial de devocion y honor, interpretando su virginidad
como un signo de pureza y dedicacion divina. Esta veneracion se expresa en muchas
culturas de manera profunda, reflejada en la iconografia, las festividades religiosas, y en

la presencia de la Virgen en ritos y tradiciones populares (Anabautistas, 2016).
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2.6.2.5 Prioste

El prioste es una persona que asume un papel de gran responsabilidad y honor dentro
de la organizacion del evento. Tradicionalmente, el prioste es el encargado de coordinar y
cubrir los gastos de la celebracion, como la compra de ornamentos, la musica, la comida
y otros elementos necesarios para la festividad. Su rol no solo implica aspectos
econdmicos, sino también una funcion de liderazgo y compromiso comunitario, ya que es
quien reune y representa a la comunidad en la organizacion de la fiesta en honor a la figura
religiosa.

El prioste desempefia un papel clave en la preservacion de la memoria y cohesion del
grupo, recibiendo el cargo de sus antecesores y manteniendo la tradicion viva a través de
las generaciones (Fraijo, 2022).

Ademas de ser un simbolo de prestigio y devocidn, el prioste cumple una funcion
espiritual, ya que su participacion es vista como una ofrenda al o santo en cuestion. Al
final de la fiesta, el prioste generalmente pasa la responsabilidad a otro miembro de la
comunidad, siguiendo una tradicion de relevo que asegura la continuidad de la celebracion

ano tras ano.

2.6.2.6 Iglesia

La Iglesia es una organizacion religiosa formada por personas que comparten la misma
fe, creencias y practicas espirituales.

Su funcidén principal es guiar a sus seguidores en temas de fe, celebrar ceremonias y
administrar sacramentos como el bautismo o la comunioén. Ademas, la Iglesia también
tiene una influencia en la sociedad, actuando no solo como guia espiritual, sino también
participando en aspectos sociales y comunitarios.

Segtin Fraij6 (2022), la Iglesia se entiende como un cuerpo glorificado que, al igual
que Cristo en la Carta a los Colosenses, trasciende lo terrenal y abarca toda la creacion.
Su mision no solo se dirige a los pueblos del mundo, sino también a las esferas espirituales,

lo que refuerza su caracter universal y divino.
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2.6.2.7 Valores espirituales

Los valores religiosos incluyen principios como la honestidad, la compasion, el respeto
y la tolerancia, los cuales se aprenden y refuerzan mediante la practica diaria. Educar en
estos valores significa motivar a los estudiantes a llevar una vida espiritual mas consciente
y comprometida, no solo para su crecimiento personal, sino que también se convierten en
herramientas para generar impacto positivo en el desarrollo y la armonia de la comunidad.

Se trata de generar un ambiente educativo en el que los alumnos participen activamente,
compartan ideas y se sientan parte de un proyecto comun basado en la convivencia
pacifica y la comprension mutua.

Los valores espirituales deben ensefiarse de manera que involucren tanto lo tedrico
como lo practico. La ensefanza de estos valores se basa en experiencias reales de los
estudiantes, fomentando la reflexién sobre como actuar en la vida diaria para promover
una conexion espiritual con el entorno, uno mismo y los demaés. Este proceso educativo
no se limita a transmitir conceptos, sino que busca que los estudiantes comprendan y

apliquen los valores en su vida cotidiana (Salazar, 2018).

2.6.2.8 Devocion

La devocion se entiende como una dedicacion profunda y sincera hacia lo sagrado,
reflejada en la practica constante y la conexion personal con lo divino. Va mas alla de la
simple observancia religiosa, ya que implica una relacion intima con la fe, caracterizada
por el amor, la entrega y la humildad.

La devocion puede expresarse de diversas maneras, como en la oracion, el sacrificio y
los actos de caridad, y se considera una via de reconciliacion espiritual y amor hacia Dios
y los demas.

La devocion se define como el proceso de culto, ya sea implicito o explicito, en el que
el devoto, sostenido por la fe, busca superar la separacion entre ¢l y Dios hasta lograr la
unidad completa.

Este proceso implica una fe que se realiza y culmina en la uniéon con Dios, lo cual

justifica la fe original de la que se parti6. La devocidn, entonces, estd vinculada a una
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entrega total que se manifiesta en actos de culto, representando un circulo de fe en el que
la experiencia espiritual se despliega entre momentos de fe inmediata y de realizacion

plena (Rio, 2022).

2.6.2.9 Ceremonia

La ceremonia es mas que una simple accion o ritual, ya que representa una combinacion
de técnica, arte y practica moral. Se manifiesta como un proceso intencional y
estructurado, en el que el individuo actua y crea segin normas establecidas, buscando un
resultado especifico.

La ceremonia se puede entender como una "figura del hacer", relacionada con la accion
humana en un sentido amplio. Implica no solo el acto de realizar algo, sino también la
practica de producir ciertos resultados a través de una secuencia de acciones reguladas ya
sea de manera agil o prudente.

La ceremonia puede involucrar tanto la praxis, que se enfoca en una accion prudente y
moral, como la techné, que se asocia con la produccion o creacion de algo de manera mas

técnica o artistica (Bueno, 2012).

2.6.2.10 Costumbres y tradiciones

Las tradiciones y costumbres son expresiones de una cultura que se transmiten de una
generacion a otra, reflejando las creencias y experiencias de una comunidad. Aunque a
menudo se usan como sindonimos, tienen diferencias clave.

La costumbre cumple un papel fundamental en las sociedades tradicionales, ya que
guia y regula las précticas sociales. Aunque permite cierta innovacion y cambio, estos
deben mantenerse dentro de los limites de la continuidad con el pasado (Giménez, 2021).

La tradicion abarca las practicas, conocimientos y simbolos que una sociedad mantiene
para conectar su pasado con el presente, asegurando la continuidad cultural y fortaleciendo

su identidad en la modernidad (Giménez, 2021).
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2.6.2.11 Mausica

La musica no solo afecta el estado de animo, sino que también puede mejorar la
capacidad de comunicacion, facilitar las relaciones sociales y contribuir a la adaptacion
del individuo al entorno. En los nifios, el aprendizaje musical favorece el desarrollo de un
vocabulario més amplio, la creatividad y diversas habilidades sensoriales.

La musica es un recurso esencial para las personas, debido a que influye directamente
en el estado de animo y la calidad de vida. La musica puede influir de manera positiva o
negativa, generando efectos inmediatos y resultados duraderos en las personas. Ademas,
se ha comprobado que escuchar musica puede provocar cambios favorables en el cerebro,
ordenando sus funciones y generando ondas electromagnéticas coherentes (Alvarado,

2013).

2.6.2.12 Danza

La danza no solo se limita a ser una forma de arte, sino que también es una
manifestacion cultural unica de cada sociedad. Cada estilo de danza tiene reglas, pasos y
vestimenta especificos, que requieren tanto de practica como de técnica.

A través de la danza, las personas pueden expresar alegria, tristeza, pasion u otras
emociones de manera fisica, fomentando la conexion social y cultural. Ademas, su
naturaleza versatil permite su adaptacion a diferentes contextos, ya sea en presentaciones
artisticas, celebraciones comunitarias o ritos espirituales.

La danza es una manifestacion artistica que utiliza el movimiento corporal como medio
de expresion, generalmente en sincronia con la musica. Considerada una de las formas
mas antiguas de comunicacion humana, la danza ha evolucionado para cumplir diversos
propositos, desde la creacion artistica y el entretenimiento hasta la practica religiosa y
espiritual. También conocida como "el lenguaje del cuerpo", la danza permite transmitir
emociones, narrar historias y conectar con el piblico de manera profundamente visual y
sensorial, destacandose como una herramienta universal que trasciende barreras culturales

y lingiiisticas (Raffino, 2021).
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2.6.2.13 Vestimenta

La vestimenta no solo cumple con una funcion utilitaria, sino que opera como un
dispositivo social que transmite identidad, pertenencia y estatus.

A través del tiempo, ha sido utilizada para resaltar la pertenencia a ciertos grupos o
para marcar la diferencia con otros, adaptandose y evolucionando segun los valores y
estructuras de cada sociedad.

La vestimenta es mucho mas que un conjunto de prendas; es un medio de identificacién
y expresion de una época o cultura, capaz de comunicar mensajes sin necesidad de
palabras. Un ejemplo emblematico se encuentra en la narrativa judeocristiana de Adan y
Eva, donde el uso de hojas de higuera y posteriormente de tinicas de piel refleja una
transicion en su estado de inocencia y verglienza, lo que ilustra como la vestimenta puede
simbolizar emociones y roles sociales (Bravo, 2022).

Barthes (2003) argumenta que el ser humano invent6 el vestido por tres razones
fundamentales: la proteccion contra los elementos, el pudor, y el adorno para sobresalir.
En la historia, diversas culturas han hecho uso de la vestimenta para reflejar jerarquias y
estatus social, como en el Imperio Egipcio, donde los materiales y textiles indicaban la
clase social, o en la Grecia antigua, donde el estilo y color de las tinicas diferenciaban a

los aristocratas de los labriegos.

2.6.2.14 Gastronomia

La gastronomia no se limita al oficio de cocinar o al simple disfrute de la comida. Un
verdadero gastronomo es un investigador y explorador de los vinculos entre los seres
humanos y su comida, alguien que documenta y analiza la influencia de factores
histéricos, sociales y culturales en los modos de alimentacion.

En este sentido, la gastronomia contribuye a la preservacion y difusion de la riqueza
cultural asociada a la comida, fortaleciendo el vinculo entre identidad y alimentacion en
distintas sociedades.

La gastronomia, concebida como un arte, estudia las interacciones entre el ser humano

y su alimentacion, considerando el entorno cultural donde se desarrolla la cocina. Va mas
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alla de la simple preparacion o degustacion de alimentos, pues implica una vision amplia
que abarca técnicas de coccion, datos nutricionales, y aspectos cientificos de los
alimentos, asi como el dominio profesional de sabores y aromas para la creacion de platos

(Cremades, 2019).

2.6.2.15 Juegos tradicionales

Los juegos tradicionales tienen un valor cultural y social significativo, ya que no solo
preservan practicas antiguas, sino que también fomentan el desarrollo de habilidades
fisicas, imaginativas y sociales en los nifos. Este tipo de juegos permite a los participantes
ser creativos y flexibles, ya que las reglas pueden modificarse segiin el acuerdo de los
jugadores, convirtiéndose en una herramienta valiosa para la interaccion social y la
transmision de valores culturales de una generacion a otra.

Los juegos tradicionales son actividades recreativas infantiles que se transmiten de
generacion en generacion, manteniendo su esencia a pesar de adaptarse a diferentes
épocas. Estos juegos son caracteristicos de una cultura o tradicion especifica, aunque
también existen versiones similares en diferentes lugares del mundo, lo que los convierte

en practicas casi universales (Ramirez, 2015).

2.6.2.16 Identidad cultural

La identidad cultural representa el conjunto de elementos que generan un sentido de
pertenencia y unidad dentro de un grupo de personas, ya que comparten cosas como
creencias, costumbres, tradiciones y valores. Es lo que nos hace sentir que pertenecemos
a una comunidad y que somos diferentes a otros grupos.

De acuerdo con Giménez (2021), la identidad es un concepto complejo que combina
unicidad y multiplicidad. No se trata de una entidad aislada, sino de un punto de
interseccion entre multiples factores, como la historia, la cultura y la experiencia personal.
Esta identidad se forma dentro de un ciclo generacional y social que influye en su

construccion y significado.

53



La cultura es una manifestacion exclusiva de los seres humanos, fundamentada en su
capacidad de pensamiento simbdlico. Su desarrollo proviene de la sociedad y se construye
a partir de normas que van mas alla de las caracteristicas universales compartidas por la

humanidad (Carabelli, 2023).

Elementos de la identidad cultural:
Lengua:

El idioma que una comunidad habla es uno de los rasgos més importantes de su
identidad cultural. Esto incluye dialectos locales o sociales que pueden diferenciarse del
idioma oficial de un pais.

El lenguaje humano es un sistema simbodlico que permite la comunicacion intencional
de pensamientos, ideas o emociones. Su origen pudo ser sonoro o gestual, y su propdsito
es captar la atencion del receptor para que el mensaje sea comprendido con un objetivo
especifico (Santander, 2022).

Religion:

Las creencias religiosas, los valores y principios éticos son fundamentales para definir la
identidad cultural. Ademas, la religion de una comunidad se vincula a su historia y a
formas especificas de entender el rol del individuo dentro de la sociedad (Kiss, 2024).
Etnia:

Desempeian un papel significativo en la configuracion de la identidad cultural, ya que
muchas comunidades tienden a organizarse en torno a una concepcion compartida de raza,
cultura y ubicacion geografica (Kiss, 2024).

Estas caracteristicas comunes no solo refuerzan el sentido de pertenencia, sino que
también actiian como pilares que preservan las tradiciones, lenguas y practicas distintivas

del grupo.

Clase social:
Las clases sociales de una comunidad comparten caracteristicas culturales que pueden ser
particulares, como formas de hablar o maneras de ver el mundo, permitiendo a sus

miembros identificarse entre si (Kiss, 2024).
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Historia:

La historia y las experiencias pasadas de una comunidad son factores clave en la
formacion de su identidad cultural. Por ejemplo, las tradiciones de las comunidades
indigenas en América estan profundamente conectadas con los conocimientos ancestrales

previos a la colonizacion europea (Kiss, 2024).

2.6.2.17 Simbolos religiosos

Los simbolos son sefiales o imagenes que representan algo mas profundo, como una
idea, una creencia o una tradicion. La relacion entre lo que se ve (el simbolo) y lo que
significa viene de la historia o la cultura de una comunidad, por lo que se necesita conocer
esa conexion para entenderlos bien.

Los simbolos religiosos son elementos visuales que representan de manera profunda y
significativa las creencias, valores y tradiciones de una religion, credo o practica espiritual
especifica. Estos simbolos no solo identifican a la religion, sino que también tienen un
valor espiritual y cultural para sus seguidores, ya que pueden transmitir mensajes de fe,

principios morales, historias sagradas o doctrinas fundamentales (Etecé, 2022).

2.6.2.18 Festividades

Las festividades son eventos festivos que se desarrollan en distintas fechas y tienen
aspectos culturales, religiosos, historicos o sociales, pueden variar en su naturaleza y
proposito, asi como también pueden incluir rituales, ceremonias, desfiles, actuaciones y
gastronomia.

Es asi como “los espectaculos y festividades publicas, ademas de constituirse como
fuente de diversion, adquirieron importante valor, ya que son utilizadas por las autoridades
para transmitir mensajes a la poblacion con miras a conservar y mantener el orden social”
(Delgadillo, 2009).

Las festividades ademas de servir para conmemorar eventos importantes, honrar
deidades o promover la unién social, sirven como momentos ladicos que permiten

compartir experiencias y valores culturales.
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2.6.2.19 Celebracion

Las celebraciones pueden tener diferentes significados segin el contexto cultural,
religioso o social. Ademas de ser una oportunidad para compartir momentos de alegria,
refuerzan los lazos familiares y comunitarios, y permiten conservar las practicas y
tradiciones de una localidad.

Por lo general, las celebraciones incluyen elementos como comida, bebida, musica y
baile, los cuales no solo enriquecen la experiencia, sino que también actian como
expresiones vivas de las tradiciones y costumbres que definen la identidad cultural de una

comunidad (Jaramillo, 2011).
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CAPITULO III.
3.INVESTIGACION DE MERCADO

3.1 Analisis Externo

3.1.1 Analisis PEST

Para desarrollar estrategias de difusion cultural, es esencial realizar un analisis
exhaustivo del entorno en el que se implementaran dichas estrategias. El andlisis PEST es
una herramienta estratégica que permite identificar y comprender los factores politicos,
econdmicos, sociales, tecnoldgicos que influyen externamente y, por ende, pueden afectar

el éxito de esta iniciativa.

3.1.1.1 Analisis Politico

En base a la constitucion de la Republica del Ecuador en la Seccion V CULTURA
indica en el Art. 377 que:

El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad nacional;
proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar la libre
creacion artistica y la produccion, difusion, distribucion y disfrute de bienes y servicios
culturales; y salvaguardar la memoria social y patrimonio cultural. Se garantiza el
ejercicio pleno de los derechos culturales (Asamblea Nacional, 2008, p.61).

Uno de los aspectos clave de este articulo es su enfoque en la diversidad cultural, lo
que resalta la riqueza de las distintas manifestaciones artisticas y tradiciones presentes en
el Ecuador. Al incentivar la libre creacion y la produccion artistica, se favorece el
desarrollo de la cultura como un pilar esencial para la sociedad.

Asimismo, el articulo menciona la importancia de la difusion y disfrute de los bienes
culturales, lo que implica que las manifestaciones artisticas y patrimoniales deben estar
accesibles a toda la poblacion. Este aspecto es crucial para evitar la exclusion cultural y

garantizar que el arte y la cultura sean herramientas de integracion social.

57



Por otro lado, la Politica Publica de Cultura y Patrimonio se ha consolidado como una
herramienta esencial para salvaguardar y promover la riqueza cultural y patrimonial del
Ecuador. En este sentido, estas politicas buscan estimular la creacidon, produccion,
distribucion y consumo de bienes y servicios culturales a nivel local. Para ello, se
implementan planes y proyectos que contribuyen al fortalecimiento de la gestion cultural
de los Gobiernos Autonomos Descentralizados (Ministerio de Cultura y Patrimonio,
2023), tal como se sefala en el acuerdo ministerial.

Articulo 1.- Aprobar el documento denominado "Politica Publica de Cultura y
Patrimonio para Gobiernos Autonomos Descentralizados Metropolitanos y Municipales",
instrumento que contiene disposiciones que apuntan al fortalecimiento y dinamizacion de
los repositorios de memoria social y la activacion del patrimonio material e inmaterial.

Representa un paso significativo en la proteccion y promocion del patrimonio cultural
en el Ecuador. Al enfocarse en la memoria social y la activacion del patrimonio, se
fortalece la identidad cultural y se fomenta la participacion de las comunidades en la

preservacion de su legado.

3.1.1.2 Analisis Economico

Actualmente, la crisis energética en Ecuador en 2024 ha afectado gravemente al
turismo cultural debido a la falta de un suministro eléctrico estable, esencial para la
operacion de eventos, festivales y sitios historicos. Esto ha generado un deterioro en la
experiencia de los visitantes, incrementando las cancelaciones y la insatisfaccion entre los
turistas.

La crisis ha impactado también en el costo de servicios turisticos, elevando precios y
afectando la demanda. A pesar de la seriedad de la situacidn, las autoridades no han
emitido una cifra oficial que permita medir con precision el impacto econémico de los
apagones. En su ausencia, las Unicas estimaciones disponibles provienen de gremios y
camaras empresariales, cuyos calculos varian significativamente

Mientras algunos reportan pérdidas aproximadas de USD 12 millones por hora, otros,
con perspectivas mas pesimistas, elevan la cifra a mas de USD 20 millones por cada hora

de apagon. Esta disparidad de datos evidencia no solo la gravedad del problema, sino
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también la falta de claridad y consenso respecto a las verdaderas repercusiones
economicas (Gonzalez, 2024).

El turismo, que antes de la pandemia representaba el 4.4% del PIB ecuatoriano, se ve
especialmente golpeado en destinos iconicos como la selva amazodnica y las ciudades de
Quito y Cuenca (Gonzalez, 2024). La falta de energia también compromete la imagen de
Ecuador como destino de ecoturismo, ya que el uso de plantas térmicas, necesarias para
compensar la baja generacion hidroeléctrica, contrasta con los esfuerzos de sostenibilidad
del pais. Los dafios ambientales causados por la crisis y la sequia podrian tener efectos
duraderos en la industria turistica.

Asi, el desafio para el gobierno y el sector turistico no solo radica en estabilizar el
suministro energético a corto plazo, sino también en establecer politicas de largo plazo
que alineen las necesidades energéticas del pais con los objetivos de conservacion y

competitividad en el mercado turistico global.

Gréfico 1
Pérdidas por los apagones
(USD millones)
Enter series to show

12 horas
20,000

15,000

12 horas
60 dias: 8640

10,000

Grdfico 18. Fotografia perdida por los apagones

Grafico 3

Comparacién de las pérdidas ($ millones por hora)

Paro 2019 Pandemia 2020 Paro 2022 Apagones 2024

Gradfico 19. Comparacion de perdidas
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Segin Monica Pérez, presidenta del Gad parroquial en un analisis de los fondos
recaudados revela que actualmente, la mayor parte del financiamiento depende de los
aportes de los priostes. No se han implementado estrategias para generar ingresos
adicionales, lo que limita el potencial de crecimiento y sostenibilidad de la fiesta.

Segun datos proporcionados, cada afio se cuenta con un aproximado de 100 a 150
priostes, quienes realizan un aporte de 100 dolares cada uno, generando un total anual de
15,000 dolares. Este monto es destinado a cubrir los permisos necesarios, asi como la
logistica y organizacion de los multiples eventos que componen la festividad, tales como
desfiles, danzas, eleccion de reinas, juegos pirotécnicos, juegos populares, corridas de
toros y actos religiosos.

Sin embargo, la fiesta enfrenta importantes limitaciones que comprometen su
sostenibilidad econdmica y cultural. Una de las principales problematicas es la
dependencia exclusiva de los priostes como fuente de financiamiento, ya que no se han
implementado estrategias para diversificar los ingresos, ni tampoco existe un presupuesto
destinado especificamente a la publicidad de la festividad. Esta falta de inversién en
promocién limita el alcance del evento, reduciendo su capacidad para atraer a mas
visitantes y potenciales participantes.

Ademas, no existe un interés significativo por parte de las empresas locales para ofrecer
auspicios durante la fiesta, lo que representa una oportunidad desaprovechada para
fortalecer el apoyo financiero. La ausencia de alianzas estratégicas con el sector privado
y la falta de cohesion organizativa son barreras que dificultan el crecimiento del evento y

su proyeccion como un atractivo cultural y turistico.
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3.1.1.3 Analisis Social

Totoras, parroquia del canton Ambato, refleja la riqueza cultural de Ecuador mediante
la celebracion de dos festividades principales: la fiesta en honor al Nifio del Caporal
durante el carnaval y la fiesta en honor a la Virgen del Transito, realizada cada cafio en el
mes de agosto. Estas festividades no solo fortalecen la fe y la union entre los habitantes,
sino que también fomentan la transmision de valores y tradiciones a las futuras
generaciones, consolidando la identidad cultural local (Totoras, 2023).

Sin embargo, existe una desigualdad en la participacion entre los distintos sectores de
la parroquia. Los barrios de la zona baja son los mas activos en la organizacion y
celebracion de las actividades, mientras que los de la zona alta muestran menor
involucramiento, debido en gran parte a la falta de comunicacion efectiva por parte de los
organizadores y priostes. Este desafio afecta la cohesion comunitaria y limita el alcance
del evento.

La parroquia de Totoras tiene una poblacion de 7,913 personas, con una proporcion
casi igual de hombres (49.6%) y mujeres (50.4%). Sin embargo, la comunidad enfrenta el
desafio de la migracion, lo que afecta su estructura social.

Muchas personas migran temporalmente a diferentes ciudades cercanas para trabajar,
mientras que otros se van a paises de Europa y Estados Unidos, siendo Espaia, Italia,
Londres, Bélgica y Estados Unidos los lugares mas elegidos. Algunos migrantes regresan
a Totoras, lo que puede cambiar la composicién demogréfica y las dinamicas familiares

de la parroquia.
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3.1.1.4 Analisis Tecnologico

Las tecnologias de la informacion y comunicacion (TIC) estan en constante evolucion,
ofreciendo herramientas clave para conectar con una audiencia mas amplia y diversa. En
el contexto de la parroquia Totoras, estas tecnologias han permitido avances en la
comunicacion y organizacion de eventos. Sin embargo, ain existen limitaciones
significativas que afectan la difusion y alcance de la festividad en honor a la Virgen de
Transito (Totoras, 2023).

Sin embargo, la difusion digital de la festividad enfrenta limitaciones importantes.
Aunque se cuenta con una pagina en Facebook como canal principal, no existe una pagina
oficial que unifique la promocion de la fiesta en honor a la Virgen del Tréansito. Cada
sector de la parroquia administra sus propias paginas, enfocandose en aspectos especificos
como la gastronomia, los priostes o el santuario, lo que genera una dispersion del
contenido y dificulta la consolidacién de una imagen clara y uniforme de la festividad.
Ademas, la fiesta no cuenta con un identificador grafico oficial ni con una linea grafica
consistente para sus publicaciones, lo que afecta la identidad visual y la profesionalizacion
de su promocion. Este contenido disperso no logra un alcance significativo mas allé de los
habitantes que ya participan constantemente en las actividades, lo que implica que la
difusion de las fiestas no llega efectivamente a toda la parroquia ni a audiencias externas.

Por otra parte, la festividad no tiene presencia en plataformas sociales dindmicas como
TikTok e Instagram, que son fundamentales para llegar a un publico joven y diversificado.
La ausencia en estas redes limita la capacidad de la fiesta para posicionarse como un
evento relevante a nivel cultural y turistico.

A pesar de estas limitaciones, la mayoria de los residentes de la parroquia tiene acceso
a internet y dispositivos moviles, lo que representa una oportunidad significativa para
implementar estrategias mas efectivas de difusion. Esto incluye la posibilidad de expandir
la presencia digital de la fiesta, mejorar el manejo de las redes sociales existentes y crear

contenido visual atractivo que conecte con distintos segmentos de audiencia.
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3.1.2 Analisis PEST

Contenido de Andlisis PEST

Politico

P1. Apoyo del gobierno local limitado
P2. Permisos para eventos masivos.
P3. Conservacion del patrimonio
cultural y promocion de tradiciones
locales.

P4. Falta de planificacion para eventos.

Econémico

El. Crisis de energia electrica.

E2. Los priostes financian en gran
parte la fiesta.

E3. Falta de estrategias para
diversificar ingresos.

E4. Impacto economico reducido por
falta de promocion.

Social

Tecnoldgico

S1. La fiesta fortalece la identidad
cultural y transmision de valores.
S2. Migracion temyporal a ciudades
cercanas y migracion internacional.

S3. Participacion desigual entre sectores.
S4. Migracion afecta la estructura social y

participacion.

T1. Las TIC han mejorado la difusion,
pero no hay una pagina oficial
unificada.

T2. Falta difusion cultural y contenido
en medios de comunicacion digitales.
T3. Uso frecuente de redes sociales en
los jovenes como medio de
comunicacion.

T4. Acceso generalizado a internet y
dispositivos moviles.

Tabla 1. Contenido de Analisis PEST
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3.1.2.1 Cruce de Analisis PEST

Contenido de Andlisis PEST

Politico - Econémico

P1y E1: El poco apoyo del gobierno local agrava
los problemas de energia eléctrica, lo que
complica la organizacion de la fiesta.

P2y El: La obtencion de permisos para eventos
masivos puede verse obstaculizada por la crisis
energética, que limita la disponibilidad de
recursos para actividades de gran escala.

P3y E3: La conservacion del patrimonio cultural
requiere estrategias para diversificar ingresos en
la fiesta.

P4 y E4: [ a falta de planificacion limita la
implementacion de estrategias publicitarias y
diversificacion de ingresos, impactando la
sostenibilidad de los eventos.

Politico - Social

P1y SI: El apoyo local limitado restringe la
colaboracion en la organizacion de eventos,
afectando el sentido de comunidad y pertenencia.
P2y S3: La falta de permisos dificulta la
participacion igualitaria en los sectores
involucrados.

P3y SI: La promocion del patrimonio cultural y de
las tradiciones locales es clave para la transmision
de valores y creencias a las futuras generaciones
P4 y S4: | a falta de planificacion afecta la
estructura social y la participacion en la fiesta.

Politico - Tecnoldgico

Econdémico - Social

Ply T2: El limitado apoyo gubernamental afecta
la inversion en la difusion digital de contenido
cultural, limitando la visibilidad de las
festividades.

P3y TI: La conservacion del patrimonio debe
incluir medios digitales como forma de difusion.
P4y TI: La falta de planificacion también influye
en no contar con una pagina oficial unificada.

Ely S2: La crisis energética incrementa la
migracion temporal, afectando la estabilidad
social y el involucramiento en actividades
culturales locales.

E2 y S3: La dependencia del financiamiento de los
priostes requiere una mayor participacion de
autoridades civiles y eclesidsticas para organizary
optimizar recursos.

E4 y S1: Un impacto economico reducido limita el
fortalecimiento de la identidad cultural.

E2 - SI: Los priostes fortalecen la identidad
cultural, pero no logran resolver las desigualdades
sociales.

Econdémico - Tecnolégico

Social - Tecnolégico

Ely T4: La crisis energética impulsa el surgimiento
de nuevas soluciones tecnologicas para evitar
pérdidas economicas y promover sostenibilidad.
E2 - T2: La financiacion de priostes puede incluir la
creacion de contenido digital.

E4 y T2: La falta de estrategias publicitarias
podria resolverse con una mayor difusion digital,
promoviendo la cultura.

E3 - TI: Sin diversificacion de ingresos, no es
posible mantener una pdagina oficial unificada.

S1y TI: La transmision de valores y creencias
podria potenciarse mediante una mayor difusion
en medios digitales, alcanzando a un publico mds
amplio.

S2 - T3: La migracion temporal afecta como las
personas interactuan en redes sociales sobre la
fiesta.

S3-T2: La participacion desigual entre sectores
muestra que se necesitan contenidos digitales
que incluyan a todos.

Tabla 2. Contenido de Analisis PEST
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3.2 Tendencias

Tendencias en Publicidad

La publicidad evoluciona continuamente debido a los avances tecnolédgicos, y el
cambio en el comportamiento del consumidor y el crecimiento de las plataformas
digitales. La forma en que las marcas interactian con el publico se transforma
rapidamente. Entre las tendencias principales destacan el auge de los videos cortos, la

autenticidad en los mensajes y nuevas formas de consumo de contenido.
Videos Cortos en Plataformas Moviles

El video sigue siendo el formato mas popular en el contenido digital. Los usuarios
prefieren videos cortos y directos, especialmente en plataformas como TikTok e Instagram
Reels. Este tipo de contenido debe captar la atencion rapidamente, ya que los usuarios

suelen perder el interés si el video no es atractivo en los primeros segundos (Wang, 2021).

Coma aplicar o B1G DATA en s RECURSOS HUMANOS &

[l — ) ) (B

Grdfico 20. Videos cortos en plataformas
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Autenticidad en Redes Sociales

La autenticidad es clave para conectar con las nuevas generaciones, quienes prefieren
contenido genuino y confian mds en las opiniones de personas comunes que en los
mensajes tradicionales de las marcas.

Esto ha impulsado el marketing de influencia, en el cual las marcas colaboran con
microinfluencers, quienes logran una conexién mds auténtica y cercana con sus
seguidores.

Ademas, algunas marcas estan utilizando a sus propios empleados como embajadores
para compartir historias y experiencias reales, lo que genera confianza y credibilidad

(Wang, 2021).

Grdfico 21. La autenticidad en las redes sociales es clave para conectar con las nuevas generaciones

Storytelling

El storytelling es una técnica que se basa en el arte de narrar historias, utilizando una
estructura cuidadosamente disefiada para transmitir un mensaje de manera efectiva. Es
una poderosa herramienta de comunicacion que permite conectar emocionalmente con la
audiencia, fortalecer la identidad cultural y generar un mayor impacto en la promocion y
difusion, de tal manera se puede transmitir valores, tradicion, significado espiritual o
cultural de la festividad. A través de relatos visuales, sonoros y textuales, se crea una
narrativa atractiva que permite involucrar al ptiblico y mantener vivo el legado de estas

celebraciones (Molano, 2023).
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Transmision en vivo

La transmision en vivo se ha consolidado como una tendencia altamente efectiva en el
ambito digital. En 2023, este mercado experiment6é un notable crecimiento, alcanzando
un valor global de 1.490 millones de dolares, lo que representa un incremento del 20 %
en comparacion con el afio 2022. Este crecimiento refleja la creciente popularidad y
adopciodn de este formato, impulsado por su capacidad para conectar de manera inmediata
y auténtica con las audiencias en diversas plataformas. La transmision en vivo permite
que personas que no pueden asistir participen de manera virtual.

Tendencias en Turismo Religioso

Turismo gastronomico

La gastronomia cobra protagonismo en el turismo de 2024. Lugares como Espafia, con
varios restaurantes galardonados con estrellas Michelin, se convierten en destinos
atractivos para quienes buscan experiencias culinarias unicas. Este tipo de turista, que
suele tener un alto poder adquisitivo, contribuye significativamente a la economia local
(Ucles, 2023 ).

Sostenibilidad

Los destinos que promuevan practicas sostenibles tendran ventaja, ya que cada vez mas
turistas estan dispuestos a pagar un poco mas por alojarse en sitios comprometidos con el
cuidado del medio ambiente. La conciencia sobre el turismo sostenible sigue aumentando
y sera un factor decisivo para muchos en sus elecciones de viaje (Ucles, 2023 ).

Redes sociales

Las redes sociales seguirdn siendo fundamentales en el turismo. Los viajeros disfrutan
de compartir sus experiencias en estas plataformas, y el crecimiento de seguidores
continia en aumento. Las marcas deben monitorear constantemente su reputacion en redes
y atender rapidamente cualquier comentario negativo para evitar crisis de imagen que
puedan afectar su reputacion (Ucles, 2023 ).

Turismo religioso

El turismo religioso se ha convertido en un segmento crucial dentro de la industria
turistica a nivel global, evidenciando un crecimiento constante en su relevancia. Esto se

debe a que un numero creciente de viajeros busca experiencias significativas que les
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permitan fortalecer su conexion con la fe y la espiritualidad. Este interés se traduce en un
incremento de las peregrinaciones internacionales y en un notable desarrollo de
infraestructura en destinos religiosos, adaptados para recibir a estos visitantes.

Ademas, este fenomeno refleja no solo la importancia cultural y espiritual de estos
sitios, sino también su potencial econdmico, ya que contribuyen significativamente al
dinamismo de las comunidades locales y a la diversificacion del sector turistico (Perilla,
2013).

Turismo cultural

El turismo cultural ha ido evolucionando en los ltimos afios debido a cambios en las
motivaciones de los turistas, en tecnologias que estan modificando nuestra relacion con la
cultura y mas recientemente con los efectos causados por la pandemia por COVID (Lopez,
2022).

Experiencias

En los ultimos afios estamos viendo coémo ha cambiado la percepcion de algunos
turistas, sobre como debe ser su relacion con la cultura en los viajes.

Muchos turistas, especialmente los jovenes pertenecientes a la generacion Millennials,
buscan experiencias culturales que sean mads interactivas e inmersivas (Lopez, 2022).

Prefieren asumir un papel activo en su experiencia cultural durante sus viajes, en lugar
de limitarse a ser simples observadores.

Inmersion

Los visitantes quieren también relacionarse y conocer mas sobre el arte, la musica, el
modo de vida, la filosofia, e incluso sobre la mistica de los distintos pueblos y sociedades
que visitan (Lopez, 2022).

Ha crecido mucho el interés por visitar los estudios de artistas o artesanos locales para

conocer de forma directa su forma de trabajar y sus obras.
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3.3 Segmentacion del mercado

Tabla 3.Segmentacion del mercado Geografico

Segmentacién del mercado

Geogrdfico
Pais Ecuador
Region Sierra
Provincia Tungurahua
Ciudad Ambato
Parroquia Totoras

Tabla 4. Segmentacion del mercado Demogrdfico

Demogrdfico
Edad 20-40
Raza Mestiza/Indigena
Region Mayormente Catdlica
Género Maculino/ Femenino
Estado Social Alto/Medio/Bajo
Estado civil Opcional
Nivel académico ler,2do,3er nivel
Ocupacion Opcional
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Tabla 5. Segmentacion del mercado Psicogrdfico

Psicogrdfico
Valores Respeto, Empatia,Solidaridad,Colectivo
Personalidad Espiritualidad, Activo, Generoso
Estilo de vida Social, Activo,

3.4 Analisis del sector y del mercado de referencia

La fiesta en honor a la Virgen de Transito es una tradicion cultural de Totoras que
depende principalmente del financiamiento de los priostes, quienes aportan alrededor de
$15,000 anuales para cubrir los costos de organizacion. Sin embargo, esta dependencia
exclusivay la falta de diversificacion de ingresos limitan la sostenibilidad y el crecimiento
del evento. Ademas, la desigual participacion entre los barrios y la falta de comunicacion
efectiva afectan la cohesion comunitaria.

El sector enfrenta desafios importantes, como la falta de planificacién estratégica,
presupuesto insuficiente para promocion, infraestructura turistica limitada y migracion de
los habitantes, lo que debilita la continuidad de la tradicion.

En cuanto a tendencias, las tecnologias de la informacion y comunicacion (TIC)
ofrecen oportunidades para ampliar la difusion, aunque su uso en la festividad sigue siendo
limitado y desorganizado.

Aunque el principal canal de difusion es Facebook, la falta de una pagina oficial y una
identidad grafica coherente limita el alcance de la fiesta. Ampliar la presencia en
plataformas como Instagram y Tik Tok, junto con contenido visual atractivo, es esencial

para posicionar el evento como un referente cultural y turistico.
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Existen oportunidades clave como el creciente interés en el turismo cultural y religioso,
el acceso generalizado a internet en la localidad, y el potencial de las redes sociales para
atraer a publicos mas jovenes y diversificados. Asimismo, la colaboracion con empresas
locales y autoridades podria mejorar el financiamiento y la organizacion.

El publico objetivo incluye a habitantes de la parroquia, especialmente personas entre
20 y 40 anos que no participan activamente, y turistas interesados en experiencias

culturales y religiosas.
3.5 Indice de saturacién del mercado potencial

La fiesta en honor a la Virgen de Tréansito reiine tanto a los habitantes de la parroquia
de Totoras como a visitantes externos interesados en participar en esta tradicion cultural
y religiosa. La organizacion esta a cargo principalmente de los priostes, quienes cada afio
financian la mayor parte de las actividades. Ademas, los barrios de la zona baja tienen un
mayor nivel de participacion en la planificacion, mientras que los de la zona alta presentan
menor involucramiento debido a una comunicacion limitada. Otro obstaculo significativo
es la falta de presupuesto para implementar proyectos de difusion cultural, lo que reduce
la capacidad de la festividad para llegar a una audiencia mas amplia y atraer nuevos
participantes. Esto limita la proyeccion del evento como un atractivo cultural y turistico,
desaprovechando su potencial para posicionarse a nivel regional y nacional.

La fiesta ofrece una amplia gama de elementos culturales que pueden ser promovidos
a través de redes sociales para atraer mas asistentes y fortalecer su alcance. Entre estos
destacan la gastronomia local, que incluye platos tradicionales; las expresiones culturales
como danzas tipicas, desfiles y juegos populares; y los actos religiosos que refuerzan la fe
y los valores comunitarios. Asimismo, la transmisiéon de valores como el respeto y la
devocion puede ser un eje central en su difusion digital, aprovechando plataformas como
Facebook, Instagram y Tik Tok para captar a un publico mas joven y diversificado,

mientras se refuerza la identidad cultural de Totoras.
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3.6 Analisis estratégico de la competencia (benchmarking)

Benchmarking

Festividades
comparables

Fiesta de la Virgen del
Trdnsito (Totoras)

Fiesta de la Virgen de El
Cisne (Loja)

Fiesta de la Virgen del
Rosario de Agua Santa
(Barios)

Fiesta de la Virgen del
Quinche (Quito)

Andlisis de
estrategias de
difusion

Publicidad poco
profesional en redes
sociales como Facebook
y medios tradicionales
como la radio.

Amplia difusion en medios
nacionales, incluyendo redes
sociales, television y prensa.

Fuerte apoyo de la Iglesia y

medios de comunicacion.

Uso de redes sociales, apoyo
de turismo local y alta
cobertura en medios
regionales. Promocién de
Barios como destino
turistico-religioso.

Estrategia digital sélida en
redes sociales, apoyada por
la Iglesia y autoridades
locales. Eventos difundidos a
nivel nacional e
internacional.

Evaluacién de la
organizacion y
financiamiento

Organizacién por parte
de los priostes y escaso
financiamiento por
parte de empresas
locales

Organizacidn fuerte con
apoyo de la Iglesia, el
municipio y empresas

privadas. Buen
financiamiento y logistica
para recibir a miles de
devotos.

Financiamiento publico y
privado, con apoyo del
municipio y empresas

turisticas. Buena organizacion
e infraestructura debido al
flujo turistico.

Alta organizacion y
financiamiento por parte de la
Iglesia y el gobierno.
Colaboracion con
instituciones para logistica y
control de seguridad.

Comparacion de
actividades y
atractivo turistico

Actos religiosos (misa campal,
procesién), actividades
culturales y sociales (pregon,
toros de pueblo,
desfiles,eleccion de reinas).

Peregrinacion, misas y
eventos religiosos, con miles
de devotos. Fuerte atractivo
turistico basado en la fe y la

devocidn a la Virgen.

Procesiones, misas y
actividades culturales. La
ubicacion en Bafios incrementa
el atractivo por el turismo de
aventura y naturaleza.

Peregrinacion, misas y
procesiones. Alto atractivo
turistico, complementado con
actividades culturales en Quito
y alrededores.

Presupuesto
destinado a la
fiesta

Presupuesto entre 15.000
y 20.000

La coordinadora asegura que la
actual administracion municipal
ha decidido aumentar el
presupuesto, destinando USD
399.500 para decoraciones,
logistica, pago de artistas y toda
la organizacion publica.

Presupuesto destinado
de 738.718,46

Presupuesto destinado a
la publicidad entre 200 y
300 ddlares.
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tradicional y simbdlico promocional y estilo:zpromocional y
ceremonial ceremonial
Medios Redes sociales Medio digital: Sitio web Redes sociales Redes sociales
Busca comunicar fe, Transmite un mensaje de transmite un mensaje de Transmite un mensaje de
Mensaje esperanza y devocion invitaciéon y promocion religiosa celebracion y devocion devocion y veneracién a

religiosa

para participar en la
Peregrinacion de la Virgen del
Cisne

religiosa

Nuestra Serfiora de la
Presentacion de El Quinche

Tabla 6.Andlisis estratégico de la competencia.
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3.7 Analisis Interno

3.7.1 Analisis FODA

Aqui tienes una version adaptada del concepto de FODA:

El analisis FODA es una herramienta estratégica ampliamente utilizada que permite
identificar y evaluar factores internos y externos que pueden influir en el desempefio y
desarrollo de un proyecto o institucion. Los factores internos incluyen fortalezas y
debilidades, que pueden gestionarse y optimizarse desde el interior de la organizacion.

Por otro lado, los factores externos comprenden oportunidades y amenazas, elementos
del entorno que impactan de manera significativa y que generalmente estan fuera del
control directo de la organizacion. Este andlisis proporciona una vision integral para tomar

decisiones informadas y formular estrategias efectivas.

3.7.1.1 Fortalezas

Fuerte arraigo cultural y religioso: La fiesta cuenta con una gran devocion, lo que
refuerza el sentido de identidad y pertenencia en Totoras.

Tradicion y continuidad: La festividad se ha celebrado durante generaciones,
consolidandose como un evento clave en la vida de la parroquia y en la identidad de los
habitantes.

Actividades sociales: Incluye no solo actos religiosos como la misa campal y la
procesion, sino también eventos sociales y culturales, como el pregén de fiestas, los
desfiles y los toros de pueblo, que atraen tanto a locales como a visitantes.

Reconocimiento de Totoras como la "capital de los chochos": Esto anade un
elemento gastronémico distintivo que puede complementarse con la celebracion,

ofreciendo una experiencia cultural integral.
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3.7.1.2 Oportunidades

Potencial de promocion en redes sociales: El uso de plataformas digitales podria
expandir el alcance de la festividad, especialmente para atraer a un publico mas joven y a
visitantes de otras regiones.

Colaboracion con autoridades y empresas locales: La creacion de alianzas
estratégicas con negocios locales podria ayudar a financiar y mejorar la organizacion de
la fiesta, ampliando su alcance y visibilidad.

Incremento del turismo cultural y religioso: La creciente demanda de experiencias
auténticas y culturales en el turismo nacional e internacional representa una oportunidad

para posicionar la festividad como un atractivo para turistas interesados en la cultura local.

3.7.1.3 Debilidades

Falta de una estrategia publicitaria: La promociéon actual es limitada y poco
profesional, lo cual reduce la visibilidad de la festividad.

Presupuesto insuficiente: La falta de recursos econdmicos restringe la capacidad para
contratar expertos en difusion cultural, adquirir equipos de promocion.

Desigual participacion de los barrios: Algunos barrios participan activamente en la
organizacion y otros no, lo cual afecta la cohesion y el alcance de la festividad.

Infraestructura turistica limitada: La parroquia carece de infraestructura adecuada
para recibir a un mayor numero de visitantes, lo cual limita el atractivo para turistas

externos que buscan comodidades o facilidades logisticas.

3.7.1.4 Amenazas

Competencia de otras festividades: Otras fiestas religiosas y culturales en Ambato y
sus alrededores, como la Fiesta de la Elevacion, pueden desviar la atencion y los recursos
de visitantes y patrocinadores.

Pérdida de Identidad Cultural: La falta de reconocimiento y difusion adecuada de la
festividad representan una amenaza para la conservacion de sus tradiciones e identidad

cultural.

75



Desconocimiento de Promocion y Difusion: La falta de conocimiento sobre cémo
difundir y promover adecuadamente la festividad representa una amenaza, ya que limita
su alcance y reconocimiento.

Cuadro resumen del analisis FODA

FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

- La fiesta fortalece la identidad
cultural y transmision de valores.

- Conservacion del patrimonio cultural
Y promocion de tradiciones locales.
-Actividades variadas (religiosas,
sociales y culturales) que atraen a
diferentes publicos.

- La devocion a la Virgen de Transito es
un factor motivador para la
participacion y la conservacion de la

-Potencial de promocion en redes sociales
para atraer a un publico mads joven y
diverso.

-Colaboracion con autoridades y
empresas locales para mejorar la
financiacion y organizacion.

- Creciente interés en el turismo cultural y
religioso a nivel nacional.

tradicion.

DEBILIDADES AMENAZAS
-Falta de planificacion estratégica. - Competencia de otras festividades.
-Presupuesto insuficiente para - Perdida de Identidad Cultural.
promocion y organizacion adecuada. - Desconocimiento en Promocion y
-Desigual participacion de los barrios, Difusion.
afectando la cohesion de la festividad. - Impacto de eventos externos (como
-Infraestructura turistica limitada, lo pandemias o crisis energéticas) que

que restringe la recepcion de un mayor | afectan la planificacion.
numero de turistas.

Tabla 7. Cuadro resumen del andlisis FODA
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3.7.1.5 Cruce de Analisis FODA

Contenido de Andlisis FODA

Debilidades

Amenazas

Fortalezas

Oportunidades

Fortalezas - Debilidades

F1y DI: Crear un plan estrategico a largo
plazo enfocado en la identidad cultural
como eje principal de la festividad.

F2 y D2: Gestionar alianzas con
organismos publicos y privados para
obtener financiamiento adicional
enfocado en la preservacion del
patrimonio cultural.

Fortalezas - Amenazas

F1y Al: Diferenciar la festividad destacando
elementos culturales Unicos y promoviendo
su autenticidad a través de estrategias.

F3y A3: Diseriar una estrategia de
promocion integral en redes sociales, medios
locales que destaquen la diversidad de
actividades.

Oportunidades - Debilidades

Oportunidades - Amenazas

Oly DI: Desarrollar una estrategia digital
en redes sociales para maximizar la
visibilidad de la festividad.

O2 y D2: Buscar financiamiento y apoyo a
través de alianzas con el GAD y
patrocinadores para solventar la falta de
recursos.

Oly Al: Crear contenido exclusivo y
visualmente atractivo que enfatice los
aspectos diferenciales de la festividad,
como la devocion a la Virgen de Transito y
actividades unicas.

Oly A2: Disenar una estrategia de
comunicacion que incluya actividades
virtuales como transmisiones en Vivo,
concursos y contenido interactivo para
mantener la relevancia de la festividad.

Tabla 8. Contenido de Analisis FODA
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3.8 Rentabilidad

El proyecto integrador posee un considerable potencial significativo en cuanto a
términos socioculturales, considerando el respaldo de las politicas publicas orientadas a
la promocion y preservacion de las festividades populares y tradicionales. Un aspecto
clave de su desarrollo es la colaboracion estratégica entre los organizadores de la fiesta y
el GAD de la parroquia Totoras. Este trabajo conjunto no solo fortalece la iniciativa, sino
que también enriquece el mensaje cultural, incentivando la participacion de la comunidad
y promoviendo la conservacion de las celebraciones tradicionales ecuatorianas.

El enfoque principal del proyecto investigativo esta dirigido al reconocimiento y
difusion social de la celebracion en honor a la Virgen del Transito. Esta vision se articula
a través de una colaboracion directa con las entidades publicas, lo que permite potenciar
el impacto de las estrategias publicitarias disefiadas. De esta manera, se busca maximizar
la proyeccion cultural y fomentar una apropiacion significativa de la festividad por parte
de la comunidad local, promoviendo no solo su valoracion, sino también su continuidad

en el tiempo.
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CAPITULO 1V.
4.DISENO METODOLOGICO

4.1 Método

El desarrollo de este proyecto se basa en la aplicacion del método deductivo. Este
enfoque permite utilizar conocimientos previos en areas como publicidad, disefio gréfico,
comunicacion visual, relacionandolos directamente con la necesidad de incrementar la
visibilidad de la fiesta. A partir de estos conocimientos, se identifican y determinan
caracteristicas especificas de la audiencia y los medios de difusion mas efectivos para
intervenir en el desarrollo y éxito del proyecto, promoviendo asi la identidad cultural y

religiosa de la parroquia.
4.2 Enfoque del proyecto

El proyecto adoptara un enfoque cualitativo y cuantitativo, mediante la utilizacion de
diversas técnicas de investigacion como entrevistas y encuestas para recopilar informacion
sobre las caracteristicas culturales de la fiesta en honor a la virgen de Transito, como
costumbres, tradiciones, juegos populares, entre otros aspectos con los que cuenta la fiesta.

Las entrevistas se realizaran a los organizadores de la fiesta, para una vision profunda.
Por otro lado, se aplicaran encuestas a una muestra de la parroquia para obtener datos
cuantitativos sobre el conocimiento actual de la festividad, el interés en participar y las
preferencias de canales de comunicacion. Este enfoque permitird disefiar estrategias
publicitarias que respondan tanto a la identidad cultural de la parroquia como a las

expectativas de la audiencia.
4.3 Modalidad del proyecto

4.3.1 Investigacion de campo

Con el objetivo de obtener datos relevantes sobre la difusion de la fiesta en honor a la
Virgen de Trénsito en la parroquia Totoras, se realizard una investigacion de campo que

abarcara entrevistas y encuestas.
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Las entrevistas se dirigiran a organizadores de la fiesta. Estas personas ofreceran una
perspectiva detallada sobre las tradiciones y el contexto cultural de Totoras, lo cual es
esencial para desarrollar estrategias publicitarias efectivas.

Ademas, se llevaran a cabo encuestas a un grupo de residentes de la parroquia. Estas
encuestas permitiran medir el nivel de conocimiento sobre la festividad, las actitudes hacia
la celebracion y las preferencias de los encuestados en cuanto a medios de difusion.
Asimismo, se analizaran los factores que podrian influir en la falta de interés o
desconocimiento de la historia cultural de la parroquia.

La informacion obtenida de la investigacion de campo proporcionard datos
fundamentales para disefiar estrategias de difusion que conecten adecuadamente con el
publico objetivo, fomentando asi una mayor participacion en la fiesta y fortaleciendo su

valor cultural en la region.
4.4 Nivel de investigacion

4.4.1 Investigacion Exploratoria

Para el desarrollo de este proyecto, se ha llevado a cabo una investigacion de
antecedentes sobre la difusion cultural y las estrategias publicitarias empleadas en fiestas
religiosas similares.

De acuerdo con Hernandez (2014) la investigacion exploratoria es til cuando se desea
obtener un conocimiento inicial del fendmeno estudiado, especialmente en areas poco
investigadas. En este caso, el presente proyecto es exploratorio debido a que se pretende
identificar los aspectos culturales clave que deben ser resaltados en la difusion de la

festividad en honor a la Virgen de Transito.

4.4.2 Investigacion Descriptiva

Para recolectar informacion detallada, se empleard una investigacion descriptiva, ya
que nos permitira realizar entrevistas a expertos en temas como publicidad, comunicacion

visual, organizadores, habitantes de la parroquia.
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Con el proposito de tener una comprension profunda de los diversos aspectos culturales
de Totoras y facilitar el disefio de estrategias publicitarias por diversos medios de
comunicacion.

También se aplicaran encuestas a los habitantes de la parroquia para recabar datos sobre
su nivel de conocimiento de la historia local y los medios de comunicacion que prefieren
informarse. Este tipo de datos serd fundamental para identificar los canales mas efectivos
para la promocién de la festividad y para entender las percepciones de la parroquia sobre
su propio patrimonio cultural.

Segtin Creswell (2015), la recopilacion de informacion directa de los participantes es
esencial para disefar estrategias que resuenen con la audiencia y fomenten la
participacion. Asi, la investigacion descriptiva permitird un panorama detallado de las
necesidades y preferencias de la comunidad, contribuyendo a desarrollar una estrategia

publicitaria solida y alineada con los valores e identidad de Totoras. Poblacién y muestra

4.4.3 Poblacion y muestra destinada a las encuestas

INEC
Poblacién de Totoras:
La parroquia de Totoras tiene una poblacion de 7,913 personas, con una proporcion

casi igual de hombres (49.6%) y mujeres (50.4%). Sin embargo, la comunidad enfrenta el

desafio de la migracion, lo que afecta su estructura social.

z%pgN
n=———
z2pqNe?
Donde:
n: valor de la muestra
N: Poblacién: 7,913
% de confianza: 95%
z: Valor de correccion en funcion del % de confianza  1.96
e: % de error: 5%
p: probabilidad de ocurrencia: 0.5
q: probabilidad de no ocurrencia: 0.5

(196) (0.5)(05)(8008)  »366.42 =366

(196)° (0.5) (0.5) +7913(0.05) °
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4.4.4 Perfil destinado a entrevistas

Tabla 9. Perfiles para entrevista

Perfil para entrevistas

Fuentes de informacion Perfil
Organizadores Tener conocimiento sobre los aspectos
(Prioste) culturales, sociales, econémicos

relacionados con la organizacion y
difusion de la fiesta

Recopilar conocimientos técnicos y
especializados para diseAar estrategias
publicitarias efectivas y culturalmente
sensibles

Expertos en Publicidad

4.5 Analisis e interpretacion de resultados

4.5.1 Analisis e interpretacion de resultados de las entrevistas

4.5.1.1 Analisis a organizadores de la fiesta

Tabla 10. Organizadores de la fiesta en honor a la Virgen de Transito

Nombre Profesion u ocupacion
Juan Francisco Pérez Villafuerte Médico veterinario Zootecnista
Pico Gordon Darwin Lenny Administrador de empresas

82



.Qué importancia tiene esta celebracion para la parroquia Totoras y como

impacta en su economia y cultura local?

Tabla 11. Respuesta y analisis de la entrevista a Organizador Pregunta 1

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacién

Organizador

Esta fiesta no solo refuerza nuestra fe y
devocion, sino que también une a todos
los habitantes de Ila parroquia, para
mantener vivas nuestras tradiciones.
Culturalmente, representa nuestra
identidad como pueblo; es un momento
en el que mostramos con orgullo nuestras
costumbres, como la danza y Ila
gastronomia local como hornado, fritada,
pasteles, llapingachos, y especialmente el
cevichocho debido a que Totoras es
conocida como la capital de los chochos.

En cuanto a la economia, esta fiesta es
una oportunidad clave para muchas
familias y pequefios emprendedores de la
parroquia. Durante la celebracion, se
generan ingresos a través de la venta de
comida tipica.

Entrevista #2

Respuesta

Organizador

La celebracién en honor a la Virgen de
Trdnsito es el corazén de nuestra
parroquia. Para nosotros es un evento
que va mads alla de lo religioso, esta fiesta
es una forma de mantener vivas nuestras
raices y transmitir nuestras tradiciones a
las nuevas generaciones.Mantiene vivas
nuestras tradiciones, como la danza y la
gastronomia  tipica de la sierrq,
destacando el cevichocho, este plato no
solo es un orgullo local, sino también una
forma de mostrar una parte de quiénes
somos. Ademds, es un motor economico
durante esos dias, el movimiento
comercial es intenso, y eso beneficia a
pequefios emprendedores, e incluso a
quienes llegan de otros lugares a ofrecer
sus productos.

La fiesta no solo celebra la devocion religiosa,
sino que también fortalece la cultura y la
economia de Totoras.

Es un espacio donde las tradiciones se
preservan y se comparten, al mismo tiempo
que impulsa el desarrollo econémico de la
comunidad. Esto la convierte en un evento
clave para la parroquia, tanto a nivel social
como econdémico.
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2. ;Cuales son los espacios festivos que intervienen en el desarrollo de la fiesta?

Tabla 12. Respuesta y andlisis de la entrevista a Organizador Pregunta 2

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Organizador

En el desarrollo de la fiesta, hay varios
espacios festivos clave que son
fundamentales para nuestras tradiciones. La
iglesia es el centro principal, ya que ahi se
realizan las misas, novenas y las procesiones
para honrar a la Virgen.

Otro espacio importante es la plaza central,
donde se llevan a cabo eventos como danzas,
presentaciones musicales.También es comun
que en este lugar se instalen ferias de comida
tipica y juegos populares.

Ademads, las calles principales de la parroquia
se convierten en escenarios para los desfiles,
comparsas y procesiones, llenas de color y
alegria.

Finalmente las familias anfitrionas,
conocidas como priostes, abren las puertas
de sus casas para compartir comida tipica y
realizar celebraciones mds intimas,
fortaleciendo los lazos comunitarios.

Entrevista #2

Respuesta

Organizador

En la fiesta de la Virgen de Trdnsito, los
principales espacios festivos son la igle-
sia, donde se realizan las misas y proce-
siones, y la plaza central, donde se llevan
a cabo las danzas, eventos culturales y
ferias de comida. También las calles
principales son importantes, ya que por
ahi pasan los desfiles y comparsas.
Ademds, las casas de los priostes se con-
vierten en puntos de reunién para com-
partir comida y celebrar en comunidad.

Los diferentes espacios festivos permiten
integrar lo religioso, lo cultural y lo social en
un solo evento. Cada lugar tiene su propio
propdsito, pero juntos hacen que la fiesta sea
completa y significativa, manteniendo la
tradicion y uniendo a la parroquia de Totoras.
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3. (Qué tipo de juegos populares se realizan durante la celebracion?

Tabla 13. Respuesta y analisis de la entrevista a Organizador Pregunta 3

Entrevista #1 Respuesta Andlisis e interpretacién

Organizador Hace afios se realizaba juegos populares
como la carrera de carretilla, para
personas de la tercera edad y el el palo
encebado para todo tipo de edades, en la
actualidad los habitantes no le dan
mucha importancia y se a perdido parte

de las costumbres de la parroquia. )
Los juegos populares fueron una parte

significativa de la identidad y las costumbres
de Totoras, pero su pérdida progresiva indica
la necesidad de revitalizar estas tradiciones

Entrevista #2 Respuesta para mantenerlas vivas y transmitirlas a las

nuevas generaciones como parte de la

Organizador Hace 10 afios se realizan juegos popula- riqueza cultural de la parroquia
res como las carreras de ensacados, los
Jjuegos de argollas, y el palo encebado,
concursos tradicionales que divierten
tanto a nifios como a adultos. Estos
Jjuegos que son parte de nuestras cos-
tumbres se ha ido perdiendo con el paso
de los afios.
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4. (Cuales son los principales desafios que enfrentan en la organizacion de la

fiesta?

Tabla 14. Respuesta y andlisis de la entrevista a Organizador Pregunta 4

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Organizador

Uno de los principales desafios es
conseguir suficiente presupuesto para
cubrir todos los gastos, especialmente en
actividades culturales y publicitarias. Otro
reto es lograr que los habitantes de la
parroquia participen activamente en la
organizacion y mantenga las tradiciones
vivas, ya que con el tiempo algunos
costumbres se han ido perdiendo.
Ademds, coordinar a todos los
involucrados, como priostes,
comerciantes y autoridades, también
puede ser complicado, pero siempre
trabajamos con esfuerzo para que la
fiesta salga adelante.

Entrevista #2

Respuesta

Organizador

Un desafio en cual atravesamos cada
afo es la falta de recursos econdmicos
suficientes para financiar todas las acti-
vidades de la fiesta, especialmente las
relacionadas con la promocion y la logis-
tica. También es complicado coordinar
con todos lo involucrados en la organiza-
cion de la fiesta y motivar a las nuevas
generaciones para que se involucren en
la organizacion y valoren nuestras tradi-
ciones.

Estos desafios reflejan la necesidad de mayor
apoyo financiero, una mejor planificacién y
estrategias para motivar la participacion
comunitaria. Abordar estos problemas
garantizaria que la fiesta siga siendo un
evento significativo para la parroquia, tanto
cultural como socialmente.
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5. ¢(Qué medios de comunicacion se usan para promocionar la fiesta y qué tan

bien funcionan?

Tabla 15. Respuesta y andlisis de la entrevista a Organizador Pregunta 5

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Organizador

Usamos principalmente redes sociales
como Facebook y WhatsApp para
promocionar la fiesta, porque son
accesibles y llegan a muchas personas.
También utilizamos medios como radio
para anunciar el calendario de la fiesta y
hacemos anuncios por altoparlantes.
Estos medios funcionan bien para
informar a la parroquia local.

Entrevista #2

Respuesta

Organizador

Promocionamos la fiesta a través de las
redes sociales de los artistas invitados, ya
que esto ayuda a llegar a personas de
diferentes lugares y atraer mds publico.
Para la comunidad local, usamos What-
SApp, que es un medio directo y efectivo
para informar sobre las actividades y
horarios.

La estrategia actual combina herramientas
locales y digitales para promocionar la fiesta.
Sin embargo, podria fortalecerse usando
medios mds amplios, como camparias
especificas en redes sociales o colaboraciones
con medios regionales, para aumentar el
alcance y atraer mds visitantes.
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6. ;Cuentan con un presupuesto especifico destinado para la publicidad de la

fiesta en honor a la Virgen de Transito?

Tabla 16.Respuesta y analisis de la entrevista a Organizador Pregunta 6

Entrevista #1 Respuesta Andlisis e interpretacién

Generalmente, cada afio existe entre 100
y 200 priostes los cuales cada uno aporta
100 ddlares para los gastos destinados a
la logistica, juegos pirotecnicos, artistas,
no se cuenta con un presupuesto especi-
fico para la publicidad, pero se cuenta

Organizador

La falta de un presupuesto fijo para

con un alrededor de 200 dolares neta- publicidad limita la capacidad de
mente para publicidad por radio. promocionar la fiesta de manera mds
efectiva y atraer mds visitantes. Esto sugiere
Entrevista #2 Respuesta la necesidad de destinar una parte de los
fondos generales especificamente a la
Organizador No, no hay un presupuesto fijo destinado difusién o buscar nuevas formas de

exclusivamente para la publicidad de la

’ ! financiamiento para fortalecer la promocién
fiesta. Lo que hacemos es organizarnos

entre los priostes para reunir fondos y del evento.

gestionar la promocidn, utilizando princi-

palmente redes sociales y algunos

medios locales. Aunque logramos difun-

dir la informacion, siempre nos hace falta

mds recursos para llegar a un publico

mds amplio
4.5.1.2 Analisis a expertos en publicidad
Tabla 17. Entrevistas a expertos en publicidad

Nombre Profesién u ocupacion
Ing. Mauro Pombosa Carvajal Publicista,Marketero y fotégrafo
Ing. Jhon Ruiz Publicista

Ing. Wilmer Fabian Ninabanda Chela  Ingeniero en Disefio Grdfico
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1. ;Como se puede garantizar que una estrategia publicitaria respete las

tradiciones culturales?

Tabla 18.Respuesta y andlisis de la entrevista a Expertos en publicidad Pregunta 1

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Profesional en
publicidad

Es fundamental investigar a fondo las
tradiciones culturas, trabajando con
expertos locales y lideres comunitarios ya
que ellos nos pueden brindar elementos
claves, de igual manera primero validar
todo lo que se puede realizar a nivel
conceptual pasar por una fase de
aprobacién  por parte de ellos.

Entrevista #2

Respuesta

Profesional en
publicidad

Se puede garantizar una estrategia
publicitaria siempre y cuando este
construida bajo las normas o creencias de
la cultura o fiesta tradicional que se
quiere  promocionar, por ejemplo,
personajes representativos, cosas que
para la parroquia es sagrada, respetar la
misma cultura y tradicion y utilizar para
la campana publicitaria.

Entrevista #3

Respuesta

Profesional en
publicidad

Yo creo que para garantizar una
estrategia publicitaria en primer lugar se
deberia realizar una entrevista a las
personas adultas mayores porque tienen
mds experiencia, y conocen los rasgos y
cultura de su pueblo de acuerdo a eso,
realizar una estrategia para tener una
fidelizacion y certero para la publicidad.

Para garantizar que una estrategia
publicitaria respete las tradiciones culturales,
es esencial involucrar a la comunidad,
especialmente a sus lideres y personas
mayores, respetar los valores locales y validar
las ideas antes de implementarlas. Este
enfoque asegura que la campafia sea
auténtica, representativa y culturalmente
apropiada.
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2. (Qué elementos visuales o narrativos son esenciales para transmitir el valor

de la cultura en una publicidad?

Tabla 19. Respuesta y andlisis de la entrevista a Expertos en publicidad Pregunta 2

Entrevista #1 Respuesta Andlisis e interpretacion

Se aconseja investigar la vestimenta,

Profesional en .. .
musica, paisajes, colores, patrones, todo

publicidad lo que tenga que ver con la historia de

esta festividad, incluso las mismas

historias, leyendas, gastronomia,

tradiciones, todo lo esencial para poder Para transmitir el valor de la cultura en una

transmitir de manera corrggtay con el publicidad, es fundamental integrar

tono perfecto para la publicidad. ] ]

elementos visuales representativos como

Entrevista #2 Respuesta vestimenta, gastronomia y paisgjes, ademds

de incluir narrativas emocionales que

Profesional en  Utilizar los elementos escenciales de la conecten con la devocidn y el orgullo cultural.

publicidad fiesta para poder transmitir el mensaje, Los formatos deben ser breves, atractivos y

todo depende del contexto cultural que bien contextualizados para lograr un impacto

se quiera transmitir. .
efectivo.

Entrevista #3 Respuesta

Profesionalen  como elemento principal realizar videos

publicidad cortos de no mas de 10 segundos
individuales,enfocado en la vestimenta,
gastronomia,lugares turisticos al igual
que utilizar fotografias enfocadas en lo
sentimental ya que es una fiesta de
devocion
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3. (Qué medios publicitarios considera mas efectivos para la difusion de

tradiciones culturales?

Tabla 20.Respuesta y analisis de la entrevista a Expertos en publicidad Pregunta 3

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Profesional en
publicidad

Considerar medios digitales, debido a
que es mds economico y puede llegar a
un publico mds amplio, comparado con
medios tradicionales como las vallas,
radio, televisién son mucho mds costosas,
pero podria llegar a un publico mds
adulto, a nivel cantonal, se podria
realizar stands en diferentes ferias
locales a lo largo del ario para dar a
conocer la festividad.

Entrevista #2

Respuesta

Profesional en

Utilizar medios digitales, como redes

publicidad sociales Tik Tok, Facebook, Instagram y
como segunda opcion medios impresos
como flyers ya que aun no desaparece en
su totalidad.

Entrevista #3 Respuesta

Profesional en
publicidad

Considero que en la actualidad los
medios digitales son mds efectivos y se
podria utilizar plataformas digitales
como tik tok y facebook, debido a que la
mayor parte personas adultas y jovenes
estan mds enfocadas en redes sociales.

Los medios digitales, especialmente las
redes sociales, son los mds efectivos para la
difusién de tradiciones culturales por su
alcance y bajo costo. Sin embargo,
combinar estos con medios tradicionales y
estrategias presenciales, como ferias
locales, puede ampliar el impacto y llegar a
diferentes tipos de publico. Una estrategia
mixta maximizaria los resultados.
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4. (Qué factores se debe tomar en cuenta en el disefio visual para generar

emociones en el publico objetivo?

Tabla 21. Respuesta y andlisis de la entrevista a Expertos en publicidad Pregunta 4

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Profesional en
publicidad

Utilizar una paleta de colores la cual se
podria manejar tomando en cuenta las
imdgenes, paises para obtener una
paleta cromdtica, al igual que realizar
simbolos que representen a la
comunidad, patrones, representaciones
de personajes o ciertas cosas que sean
muy familiares dentro de la comunidad,
al igual que evocar un sentimiento
emotivo, emocional algo que los lleve al
pasado para que conecte con el publico.

Entrevista #2

Respuesta

Profesional en
publicidad

Tanto la imagen visual, los colores, y los
objetos que se haya utilizado para la
construccion de la pieza grafica, generen
una armonia, transmitan un mensaje y
que el mensaje este muy bien
conceptualizado para que la pieza se vea
atractiva.

Entrevista #3

Respuesta

Profesional en
publicidad

Utilizar fotografias enfocadas en lo
sentimental,puede ser vestimenta,
personajes representativos, tipografia,
colores.

Para generar emociones en el publico, el
disefo visual debe combinar colores
armoniosos, elementos culturales
representativos y mensajes claros. Incluir
imdgenes que evoquen sentimientos de
pertenencia y orgullo cultural es clave para
establecer una conexion profunda con la
audiencia.
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5. ¢Qué porcentaje del presupuesto total de la festividad deberia destinarse a la

publicidad?

Tabla 22.Respuesta y andlisis de la entrevista a Expertos en publicidad Pregunta 5

Entrevista #1

Respuesta

Andlisis e interpretacion

Profesional en

Considero que del 100% lo minimo que se
debe destinar a la publicidad es del 25 al

publicidad 30%, ya que depende mucho del publico
al que se quiere llegar y considerar el
gasto de la publicidad impresa y digital.
Entrevista #2 Respuesta

Profesional en
publicidad

Todo depende del presupuesto base que
se tenga para el desarrollo de la
publicidad, y a que publico se quiere
llegar, pero se considera que un 30% del
presupuesto total debe ser destinado a la
publicidad contemplado que dentro del
mismo presupuesto ya tenemos el tema
de difusion.

De igual manera determinar que
elementos que se van a utilizar para la
publicidad y de acuerdo a eso utilizar
talento humano y determinar en que
lugares se va a pautar la publicidad

Entrevista #3

Respuesta

Profesional en
publicidad

En mi experiencia como publicista, lo ideal es
destinar entre el 20% y el 30% del presupuesto
total de la festividad a la publicidad. Este
rango permite disefar estrategias efectivas
que incluyan medios digitales, como redes
sociales, y algunos medios tradicionales, como
afiches o anuncios en radio local. Un 20% seria
suficiente si se enfoca en medios digitales, que
son mds econémicos y tienen buen alcance.
Sin embargo, si se busca atraer a un publico
mds amplio, como visitantes de otras
localidades, seria recomendable aumentar al
30% para incluir estrategias mds completas,
como colaboraciones con influencers, videos
promocionales o campanas regionales.

Entre el 20% y el 30% del presupuesto total de
la festividad es una proporcion razonable
para la publicidad, dependiendo del alcance y
los medios elegidos. Planificar bien cémo se
utilizardn estos recursos es clave para
maximizar su efectividad, asegurando que la
festividad tenga una promocion adecuada
que alcance tanto a la comunidad local como
a visitantes externos.
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4.5.1.3 Analisis y resultados de la Encuesta

ENCUESTA A LOS HABITANTES DE LA PARROQUIA TOTORAS EN EL
CANTON AMBATO
1. (Cuales son los valores asociados que usted identifica con la fiesta en honor a

la Virgen de Transito? (Puede elegir mas de una opcion)

374 respuestas

Fé y devocion religiosa 193 (51,6 %)

47 (12,6 %)

Solidaridad comunitaria

Historia 114 (30,5 %)

Tradiciones 187 (50 %)

Identidad cultural 93 (24,9 %)

Alegria y celebracion 47 (12,6 %)

Gratitud hacia la Virgen 112 (29,9 %)

Generosidad 15 (4 %)

0 50 100 150 200

Grafico 22. Resultado de encuesta, pregunta 1

Analisis:

La grafica muestra los valores que las personas asocian con la fiesta en honor a la
Virgen de Transito, basandose en las respuestas de 374 encuestados.

A continuacion, se destacan los principales hallazgos:

Valores destacados:

Fe y devocion religiosa (51,6%), Tradiciones (50%), Historia (30,5%), Gratitud hacia
la Virgen (29,9%), Identidad cultural (24,9%), Solidaridad comunitaria (12,6%) Alegria
y celebracion (12,6%) Generosidad (4%).
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Interpretacion:

La fiesta en honor a la Virgen de Transito se caracteriza por su fuerte dimension
religiosa y cultural.

Es un evento que no solo fomenta la devocion y la preservacion de tradiciones, sino
que también refuerza el orgullo comunitario y la conexién emocional de las personas. Sin
embargo, se puede fortalecer valores como la solidaridad y la generosidad para hacer que
esta celebracion sea mas significativa y tenga un mayor impacto en la parroquia.

2. (Enlaescaladel 1 al 5 cuanto conoce usted sobre las actividades que se realiza

en la fiesta en honor a la Virgen de Transito? (Siendo 1 nada y 5 mucho)

374 respuestas

100

88 (23,5 %) 228600 90 (24,1 %)

75

50 56 (15 %)
48 (12,8 %)

25

Grdfico 23.Resultado de encuesta, pregunta 2
Analisis:

La grafica muestra como los encuestados califican su conocimiento sobre las
actividades de la fiesta en honor a la Virgen de Transito, en una escala del 1 (nada) al 5
(mucho):

El mayor porcentaje de respuestas se encuentra en las calificaciones 3 (24.6%) y 4
(24.1%), lo que sugiere que una parte significativa de las personas tiene un conocimiento
moderado sobre las actividades de la fiesta. La calificacion 2 (23.5%) también tiene un
peso considerable, reflejando un nivel bajo de conocimiento en una porcién importante de
los encuestados. Solo el 15% califica su conocimiento como alto (5), mientras que un

12.8% indica no saber nada (1).
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Interpretacion:

La grafica muestra que, aunque una parte importante de las personas tiene un
conocimiento moderado sobre la fiesta, hay areas de mejora para aumentar la difusion y
promover una mayor comprension de las actividades. Se recomienda reforzar la
comunicacion a través de redes sociales, medios locales y actividades educativas que
involucren a la localidad, para lograr una mayor conexion y participacion en la festividad.

3. ¢(Qué tipo de actividades reconoce como parte de la festividad? (Puede elegir

mas de una opcion)

374 respuestas

Procesiones religiosas 199 (53,2 %

Juegos populares 136 (36,4 %)

Danzas tradicionales —120 (32,1 %)
Ferias gastronémicas 115 (30,7 %)
Bailes populares 126 (33,7 %)

Presentaciones de bandas mu... 77 (20,6 %)

Corrida de toros 119 (31,8 %)

0 50 100 150 200
Grdfico 24. Resultado de encuesta, pregunta 3
Analisis:

La grafica muestra las actividades que las personas reconocen como parte de la
festividad en honor a la Virgen de Transito, permitiendo seleccionar mas de una opcion.
A continuacion, se analizan las actividades principales:

Procesiones religiosas (53.2%), Juegos populares (36.4%), Danzas tradicionales
(32.1%) y bailes populares (33.7%), Ferias gastronémicas (30.7%), Presentaciones de
bandas musicales (20.6%), Corrida de toros (31.8%).

Interpretacion:
La festividad en honor a la Virgen de Trénsito es reconocida principalmente por su
componente religioso, representado por las procesiones, y complementada por actividades
culturales y recreativas que refuerzan la identidad de la parroquia. Para mantener un

equilibrio y atraer a mas participantes, seria importante fortalecer la promociéon de las

96



actividades menos reconocidas, como las bandas musicales, y evaluar el papel de
actividades tradicionales como la corrida de toros en el contexto actual.
4. ;Qué medio de comunicacion considera mas efectivo para promocionar la
fiesta? (Puede elegir mas de una opcion)

374 respuestas

Redes sociales 281 (75,1 %)

Radio 119 (31,8 %)

Television 53 (14,2 %)

Anuncios impresos (afiches,

0
volantes) N7 (31.3%)

0 100 200 300
Grafico 25. Resultado de encuesta, pregunta 4
Analisis:

La grafica muestra los medios de comunicacién que los encuestados consideran mas
efectivos para promocionar la fiesta en honor a la Virgen de Transito. A continuacion, se
destacan los hallazgos principales:

Redes sociales (75.1%), Radio (31.8%), Anuncios impresos (31.3%), Television
(14.2%).

Interpretacion:

Las redes sociales son la herramienta mas efectiva para promocionar la fiesta debido a
su alcance masivo y bajo costo. Sin embargo, los medios tradicionales, como la radio y
los afiches, siguen siendo importantes para llegar a publicos locales y complementan las

estrategias digitales.
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5. ¢Qué red social usa con mas frecuencia?
374 respuestas

@ Facebook

@ YouTube
Instagram

@ TikTok

® X

—

Grdfico 26.Resultado de encuesta, pregunta 5

Analisis:

La grafica refleja las redes sociales que los encuestados utilizan con mas frecuencia
entre las opciones presentadas.

Los principales hallazgos son los siguientes:

Facebook (39.6%), TikTok (36.1%), Instagram (15.8%), YouTube (5.6%), X
(anteriormente Twitter) (3.0%).

Interpretacion:

Las redes sociales mas efectivas para promocionar la fiesta son Facebook y TikTok
debido a su amplia aceptacion y frecuencia de uso. Estas plataformas deben ser el foco
principal de las estrategias de promocion, mientras que Instagram puede complementar la
campafia con contenido visual atractivo. X y YouTube pueden ser utilizados de forma

secundaria.
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6. ;Qué tipo de contenido le gustaria ver sobre la festividad en redes

sociales? (Puede elegir mas de una opcion)

374 respuestas

Imagenes de afios anteriores
sobre los momentos destacados.

99 (26,5 %)

Historia y tradiciones 158 (42,2 %)

Entrevistas sobre conversaciones

. 66 (17,6 %)
con organizadores

Calendario de eventos —186 (49,7 %)

recomendaciones para visitantes 57 (15,2 %)

Relatos personales de devotos

0,
sobre como la festividad ha infl... 130 (34,8 %)

0 50 100 150 200

Grdfico 27. Resultado de encuesta, pregunta 6

Analisis:

La grafica muestra las preferencias de los encuestados sobre el tipo de contenido que

les gustaria ver relacionado con la festividad en redes sociales.

Calendario de eventos (49.7%), Historia y tradiciones (42.2%), Relatos personales de

devotos (34.8%), Iméagenes de afios anteriores (26.5%), Entrevistas con organizadores

(17.6%), Recomendaciones para visitantes (15.2%)

Interpretacion:

Para captar la atencion en redes sociales, el contenido debe centrarse en el calendario

de eventos, la historia y las tradiciones de la festividad, y relatos personales que conecten

emocionalmente. También es importante incluir imagenes visualmente atractivas de afios

anteriores. Los elementos secundarios, como entrevistas con organizadores o

recomendaciones, pueden utilizarse como complemento, pero no como prioridad.
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7. (Cree que la fiesta beneficia economicamente a la parroquia?
::}74 respt.;estas

®si
® No

/ Tal vez

90,1%

Grafico 28. Resultado de encuesta, pregunta 7
Analisis:

La grafica refleja la percepcion de los encuestados sobre si la fiesta beneficia
econdmicamente a la parroquia. Los principales hallazgos son:

E1 90.1% de los encuestados considera que la fiesta si beneficia econdmicamente a la
parroquia, un 7.5% y un 2.4% considera que la fiesta no beneficia econdmicamente a la
parroquia, reflejando que estas opiniones son una minoria significativa.

Interpretacion:

La percepcion general es que la fiesta en honor a la Virgen de Transito tiene un impacto
econdmico positivo en la parroquia, con una mayoria que reconoce sus beneficios. Sin
embargo, seria valioso comunicar mas ampliamente como este evento contribuye al
desarrollo econdmico para reducir la incertidumbre en quienes no estan seguros o no
perciben estos beneficios. Esto también podria motivar una mayor participacion en la

planificacion y desarrollo de la festividad.
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8. (Cree que la fiesta necesita mayor promocion fuera de la parroquia?

374 respuestas

®si
® No

Grafico 29. Resultado de encuesta, pregunta 8
Analisis:

La grafica muestra la percepcion de los encuestados sobre si la fiesta en honor a la
Virgen de Transito necesita mayor promocion fuera de la parroquia.

El 96.5% de los encuestados considera que la fiesta necesita mayor promocion fuera
de la parroquia, lo que indica un consenso casi unanime sobre la necesidad de ampliar la
difusion del evento. Y solo un 3.5% cree que no es necesario realizar mas promocion, lo
que refleja que este grupo percibe que la visibilidad actual es suficiente o adecuada.

Interpretacion:

La comunidad percibe que la fiesta necesita mayor promocion fuera de la parroquia
para aprovechar su potencial cultural y econdémico. Esto abre una oportunidad para
implementar campafias mas amplias y efectivas que den a conocer la festividad y atraigan

visitantes de otras localidades.
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4.6 Matriz de triangulacion concurrente

Matriz de triangulacién concurrente

Indicadores Entrevistas Encuestas Analisis externo/ Brenchmarking Teoria
di Publicistas: Las redes sociales como Facebook, T3. Uso frecuente de redes sociales en los Los medios cambiaron radicalmente la
Mediios Instagram, Tik tok, son la herramienta mas jovenes como medio de comunicacion. forma en que las sociedades acceden a la

Los medios digitales, especialmente las redes sociales, son efectiva para promocionar la fiesta debido a informacion. La inmediatez de sus
los més efectivos para la difusion de tradiciones culturales su alcance masivo y bajo costo. Sin transmisiones permite a la gente conocer de
por su alcance y bajo costo. Sin embargo, combinar estos embargo, los medios tradicionales, como la primera mano los acontecimientos locales e
con medios tradicionales y estrategias presenciales, como radio y los afiches, siguen siendo internacionales de relevancia (Farias,2024).
ferias locales, puede ampliar el impacto y llegar a importantes para llegar a publicos locales y
diferentes tipos de publico. complementan las estrategias digitales.
publicistas: Para captar la atencién en redes sociales, el contenido T2. Falta difusién cultural y !_a Fomposicién del conten'!(:io es
Para transmitir el valor de la cultura en una publicidad, es debe centrarse en el calendario de eventos, la historiay contenido en m'ed.ios de |fnd|spensablle pa{a la creacion.entre I0§

K X . las tradiciones de la festividad, y relatos personales que comunicacién digitales. ormatos mas utilizados para redes sociales,
fundamental integrar elementos visuales representativos conecten emadionalmente podemos encontrar medidas horizontales
como vestimenta, gastronomia y paisajes, ademas de : de 1080x1080, y en verticales de 1080x1920
incluir narrativas emocionales que conecten con la (Salinas,2024).

Contenido devocion y el orgullo cultural.

Los formatos deben ser breves, atractivos y bien
contextualizados para lograr un impacto efectivo.
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Matriz de triangulacién concurrente

Indicadores Entrevistas Encuestas Analisis externo/ Brenchmarking Teoria
Organizadores: Los valores que se identifican con la Sl. La fiesta fortalece la identidad g‘; gi’;rlg zg]ig;‘;fs/s;géfﬁgz;ef
- ) - fiesta en honor a la virgen de cultural y transmision de valores. % o -
La celebracion en honor a la Virgen de Transito es transito son: devocién religiosa h i (creencias, tradiciones, simbolos,
el corazén de nuestra parroquia. Para nosotros es |, - o - higtorio ’ Brenchmarking costumbres y valores) que les provee
un evento que va mads alla de lo religioso, esta ! ’ Transmitir un mensaje de invitacion y a los individuos que conforman una
fiesta es una forma de mantener vivas nuestras promocion religiosa para participar comunidad un sentido de
Mensaje raices y transmitir nuestras tradiciones a las en la Festividad. pertenencia y comunién con sus
nuevas generaciones. Se mantiene vivas nuestras pares (Kiss,2024).
tradiciones, como la danza y la gastronomia tipica
de la sierra, destacando el cevichocho, este plato
no solo es un orgullo local, sino tambiéen una forma
de mostrar una parte de quiénes somos.
Publicistas:
Para generar emociones en el publico, el disefio
visual debe combinar colores armoniosos,
elementos culturales representativos y mensajes
claros. Incluir imdagenes que evoquen
sentimientos de pertenencia y orgullo cultural es
clave para establecer una conexion profunda con
la audiencia.
publicistas: Aunque una parte importante de las P1y T2: El limitado apoyo ) Estrategias se refiere a los acciones
personas tiene un conocimiento gubernamental afecta la inversion en la| y planes diserfiados para comunicar
Los medios digitales, especialmente Ias redes mog’erodo sobre la fiesta, hqy dﬁegs de ?j_ifu_sio'ré/d//gitq/ %e_/ gorzjtedniclio cultural, /'nforch/én es,ogq’ﬁco a un publico
sociales, son los mds efectivos para la difusion mejora para aumentar la d/fus@@y flggg\zgcgleg vieibiea ge s determinado, ut///zonzjo -/OS conales
de tradiciones culturales por su alcance y bajo promover una mayor comprenS/orY de /?5 ) adecuados para mqmm/zar el .
Estrategias | costo. Sin embargo, combinar estos con medios actividades. Reforzando la comunicacion Brenchmarking alcancey la efectividad del mensaje

tradicionales y estrategias presenciales, como
ferias locales, puede ampliar el impacto y llegar
a diferentes tipos de publico.

q través de redes sociales, medios locales
que involucren a la localidad, para lograr
una mayor conexion y participacion en la
festividad.

Estrategia digital solida en redes
sociales. Eventos difundidos a
nivel nacional e internacional.

(Riquelme, 2018).
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Matriz de triangulacion concurrente

Indicadores Entrevistas Encuestas Analisis externo/ Brenchmarking Teoria
Organizadores: La festividad en honor a la Virgen de Las costumbres son aquellas
La celebracién en honor a fa Virgen de Trdnsito es reconocida principalmente por prdcticas sociales arraigadas en
Trénsito es el corazén de nuestra parroquia su componente religioso, representado por una comunidad, vinculadas con lo
Tradiciones | para nosotros es un evento que va mds a//d de las pr.oces/ones,y comp/ementqdo por cotidiano, con los habitos, que de
culturales Jo religioso, esta fiesta es una forma de actividades culturales y recreativas que tanto repetirse se han terminado
montenery\//'\/os nuestras raices y transmitir refuerzan la identidad de la parroquia. Para convirtiendo en parte de la
nuestras tradiciones a Jas nuevas mantener un equilibrio y atraer a mds identidad local (Kiss,2024).
generaciones.Mantiene vivas nuestras participantes, seria importante fortalecer la
tradiciones, como la danza y la gastronomia f gsg:wgilicc)fggi;cr’;SICcs/svgsr?de;snrfS;io Jos
tipica de la sierra, destacando el cevichocho, ! I . Y
este plato no solo es un ergullo local, sino evaluar el papel de actividades tradicionales
también una forma de mostrar una parte de como la corrida de toros.
quiénes somos. Ademds, es un motor
econdmico durante esos dias, el movimiento
comercial es intenso, y eso beneficia a
pequenos emprendedores, e incluso a quienes
llegan de otros lugares a ofrecer sus
productos.
Es una composicion visual de
Piezas Para transmitir el valor de la cultura en una Es un evento que no solo fomenta la devocion Brenchmarking disefio. Asi, encontramos que una
i ublicidad, es fundamental integrar la preservacion de tradiciones, sino que . composicion visual abarca desde un
grdficas p ' g yiap ' a Debe tener un tono festivo y

elementos visuales representativos como
vestimenta, gastronomia y paisajes, ademds
de incluir narrativas emocionales que
conecten con la devocién y el orgullo cultural.
Los formatos deben ser breves, atractivos y
bien contextualizados para lograr un impacto
efectivo.

también refuerza el orgullo comunitario y la
conexion emocional de las personas. Sin
embargo, se puede fortalecer valores como la
solidaridad y la generosidad para hacer que
esta celebracion sea mds significativa y tenga
un mayor impacto en la parroquia.

devocional, y un estilo
promocional y ceremonial

logotipo.
La pieza grdfica se disena para
crear la identidad visual (Vicky,2017)

Tabla 23. Matriz de triangulacion concurrente
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Conclusion:

La matriz de triangulacion concurrente brinda informacion importante para analizar y
contrastar informacion. En el contexto de la festividad en honor a la Virgen de Transito al
ser identificada como una representacion importante para la parroquia que refleja
identidad cultural, social y la econdmica para la localidad. Las estrategias digitales,
especialmente el uso de redes sociales, son fundamentales para amplificar su alcance,
aunque deben complementarse con medios tradicionales y actividades presenciales. La
promocion de elementos culturales, como la gastronomia, la musica y las narrativas
emocionales, es esencial para conectar con la audiencia, fomentando un sentido de
pertenencia y orgullo. Se recomienda fortalecer las estrategias digitales, y disefiar piezas
graficas impactantes que resalten los valores y tradiciones locales. Esto asegurara una

celebracion mas inclusiva, significativa y sostenible.
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CAPITULO V
S.DESARROLLO DE LA PROPUESTA

5.1 Descripcion general del proyecto

El presente proyecto tiene como finalidad disefiar y ejecutar una campafia de difusioén
cultural dirigida a los habitantes de la parroquia Totoras, especificamente aquellos que se
encuentran en el rango de edad entre 20 y 40 afos. Esta iniciativa busca no solo fomentar
la participacion activa de la localidad en las festividades, sino también fortalecer su
conocimiento sobre la identidad de la parroquia, promoviendo a su vez el interés de
turistas provenientes de diversas localidades.

A lo largo del tiempo, se ha evidenciado que la informacion disponible tanto en medios
digitales como tradicionales sobre estas festividades es limitada y carece de
profesionalismo, lo que subraya la necesidad de crear una identidad visual y comunicativa
solida para la fiesta en honor a la Virgen del Transito. En este contexto, el desarrollo de
una estrategia de difusion efectiva se vuelve indispensable para resaltar los valores
culturales que representan estas celebraciones.

Para alcanzar este objetivo, se implementaran diversas estrategias de comunicacion que
integren elementos visuales como fotografias, los cuales actuaran como herramientas
clave para transmitir de manera clara y atractiva los aspectos culturales que se desean
difundir. De esta manera, se espera que la campafia no solo logre posicionar la festividad
como un referente cultural, sino que también impulse el sentido de pertenencia en la

parroquia y el interés de visitantes externos.

5.1.1 Objetivos de la campaiia

5.1.1.1 Objetivo General

Desarrollar estrategias publicitarias para la difusion de la fiesta en honor a la Virgen de

Transito en la parroquia Totoras, cantobn Ambato, con un enfoque turistico.
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5.1.1.2 Objetivos Especificos

e (Crearunidentificador grafico de la marca “Virgen del Transito” para la difusién
del proyecto.

e Desarrollar fotografias basadas en el analisis previo para fortalecer la relacién
con el publico objetivo.

e Utilizar medios digitales y tradicionales para lograr un mayor alcance sobre la

fiesta en honor a la virgen del Transito.

5.1.2 Concepto

El desarrollo del presente proyecto se fundamenta en el uso de fotografias como
herramientas clave para promover la difusion cultural de la fiesta en honor a la Virgen del
Transito, en la parroquia Totoras. A partir del anélisis de la informacién recopilada, se ha
disefiado un concepto que refleja la tradicion y riqueza cultural inherente a esta
celebracion.

El plan estratégico, orientado al fortalecimiento de la identidad de la marca "Virgen del
Transito", se centrard en el slogan “devocion que trasciende generaciones”. Este concepto
sera plasmado a través de diversas estrategias de difusion, tanto digitales como
tradicionales. En el ambito digital, se priorizara el uso de redes sociales para alcanzar un
publico amplio y diverso. En paralelo, en el d&mbito tradicional, se implementaran
herramientas como afiches, vallas publicitarias y roll-ups, logrando asi una combinacion
integral de medios que maximice el alcance y el impacto de la campana.

El tono comunicacional serd devocional y emotivo, disefiado para conectar
emocionalmente con los habitantes de la parroquia. Ademads, transmitird de manera
consistente los valores y la esencia cultural que representa la fiesta, asegurando que estos
perduren en la memoria colectiva y se conviertan en un simbolo de identidad para los
habitantes de Totoras. El objetivo principal es lograr que sientan una conexion emocional
con la marca, se apropien de ella y la promuevan con orgullo, consolidando asi su

identidad cultural y fortaleciendo su sentido de pertenencia.
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En cuanto al disefio visual, se optara por una combinacion de tipografias serif y sans
serif. La eleccion de serif aportard un caracter tradicional, evocando solemnidad y respeto,
mientras que la sans serif afiadira modernidad y claridad, logrando un equilibrio visual
que refuerce tanto el mensaje como la estética general.

La paleta cromatica seleccionada para el desarrollo del proyecto estard inspirada en
tonos armoniosos que evocan un sentido de devocién y serenidad. Se optara por colores
suaves y equilibrados, evitando tonalidades demasiado vibrantes que puedan generar una
sensacion de saturacion visual. Este enfoque tiene como proposito garantizar un disefio
equilibrado y atractivo que no solo sea agradable a la vista, sino que también establezca
una conexion emocional con el publico objetivo.

Al elegir esta cromadtica, se busca transmitir los valores espirituales y culturales de la
festividad, asegurando que los elementos visuales sean coherentes con el mensaje
devocional y respetuoso que caracteriza a la celebracion en honor a la Virgen del Transito.
Este equilibrio visual facilitard que el publico se sienta identificado y receptivo,

reforzando el impacto y la efectividad de la campaia.

5.1.3 Descripcion Técnica del producto

Tema: “Estrategias publicitarias para la difusion de la fiesta en honor a la Virgen de

Transito de la parroquia Totoras, canton Ambato”

5.1.3.1 Responsables

Autor: Jessica Nicole Curay Chango

Tutor: Diego Cabrera

5.1.3.2 Beneficiarios

e Elpublico objetivo principal de este proyecto estd compuesto por los habitantes
de la parroquia Totoras, especificamente aquellos que se encuentran en el rango

de edad entre 20 y 40 afos.
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e La parroquia Totoras, ya que representa el nucleo donde se desarrollard la

propuesta, permitiendo no solo evaluar el impacto directo de las estrategias de

difusion, sino también fortalecer la identidad cultural en la localidad.

e GAD Parroquial de Totoras, ya que tendran una base para realizar préximas

campanas de difusion cultural.

5.1.3.3 Actividades para desarrollar

5.1.3.3.1

Matriz estratégica

sea facilmente reconocida.

Tabla 24. Matriz estratégica Objetivo 1.

Objetivo 1. Disefiar un identificador visual representativo que permita que la campafia

Estrategias Tdctica Acciones Indicador Recursos
El. Disenar un un identificador T1. Creacion de un identificador Contextualizacién de la Identificador visual Paquete Adove
visual  representativos  que visual para la camparna. campana para el desarrollo del
permitan que la camparnia sea identificador visual
facilmente reconocida por el
publico objetivo. Este
identificador sera la base para
construir una identidad sdlida
gue z?esmque e d/{e/sos T2. Desarrollar un manual del Definir criterios para el uso del Manual de identificador visual Poquete Adove
medios de comunicacion 'y - . o .

. identificador  visual de la identificador visual.
refuerce la conexion visual con -
la festividad. camparna.

T3. Difusion del identificador Publicacién de piezas grdficas. Post en redes sociales Paquete Adove

visual
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Objetivo 2. Elaborar materiales graficos que incluyan fotografias emblematicas de la

parroquia Totoras.

Tabla 25. Matriz estratégica Objetivo 2.

Estrategias

Tdctica

Acciones

Indicador

Recursos

E2. Elaborar materiales grdaficos
que incluyan fotografias
emblemdticas de la parroquia
Totoras.

Estas piezas estardn orientadas a
transmitir la esencia de la
identidad cultural local y se
difundiran prioritariamente en
plataformas digitales,
aprovechando su alcance y
capacidad para generar
interaccion con el publico.

TI. Disefio para post de redes
sociales como: Facebook e
Instagram

Audiovisuales para destacar la

cultura en redes sociales como:

Facebook y Tik Tok

e Creacion del perfil de la campana
e Establecer formatos post y estilos

e Diseriar piezas grdficas publicitarias

Virgen de Transito

para los post de redes sociales

Piezas grdficas en
diferentes formatos.

Paquete adove.

T2. Desarrollar Afiches Vallas
publicitarias, roll up

Definir criterios para el uso del
identificador visual.

Roll ups, Afiches
informativos con
codigo QR que
direccione a la pagina
de Facebook

Paquete adove.

Objetivo 3. Implementar un plan estratégico que permita la difusion efectiva de las

piezas graficas en medios digitales y tradicionales.

Tabla 26. Matriz estratégica Objetivo 3.

Estrategias

Tdctica

Acciones

Indicador

Recursos

E3. Implementar un plan
estratégico que permita la

tradicionales.

difusion efectiva de las piezas
grdficas en medios digitales y

actividades.

T1. Creacion de un cronograma de

Cumplir las publicaciones con el
cronograma en el tiempo
establecido

Cronograma de
actividades.

Paquete adove.
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5.2 Cronograma sugerido para la aplicacion de estrategias.

Tabla 27. Cronograma sugerido para la aplicacion de estrategia

Cronograma

Etapa

Plataforma

Piezas publicitarias

Objetivo

Periodo para aplicacion
de estrategias

Espectativa

Lanzamiento

Manual de marca

Desarrollo
Guia de uso de la marca
Papeleray aplicaciones

Reconocimiento

Junio Julio Agosto
112 (3|4 ]1|2(3|4]1|2]3 |4

Mockup

Vallas publicitarias

Reconocimiento

Redes sociales

Artes conceptuales
Tik tok/ Reels
Artes informativos

Reconocimiento
y Lanzamiento

5.2.1.1 Acabados

Tabla 28. Acabados de piezas publicitarias.

Acabados

Piezas Grdficas Material Acabados

Impresion de la pasta dura en
adhesivo con lamindo brillante.

Impresion en couche de

Manual de marca :
gramaje 150

Impresion en alta resolucion, 6

\Vallas Impresion en lona. ; ~
pases con una duracion de 1 afo.

Impresion en offset, por medio de
placas, con barniz brillante.

Impresion en couche de
gramaje 150

Afiches

Impresion en alta resolucion, 6

Impresion en lona. ; -
pases con una duracion de 1 anfo.

Roll up

Consiste en el color que resalte la

Videos -
cultura y devocion.

5.2.1.2 Composicion

La composicion de los artes graficos estd disefiada para integrar elementos clave
fotografias representativas de la fiesta en honor a la Virgen del Transito. Estos elementos
buscan transmitir de manera directa un mensaje que combine devocion y tradicion, con el

proposito de captar la atencion de la audiencia de forma efectiva.

111




Para garantizar un impacto inmediato, las piezas fotograficas incluyen mensajes
breves y claros, adaptados especialmente para su difusion en redes sociales, donde el
tiempo de visualizacion es limitado.

Un aspecto destacado es la implementacion de una reticula de uso flexible, lo que
permite adaptar los disefios segun las caracteristicas especificas de las necesidades y la
informacion que se desea comunicar. Esto asegura que cada pieza grafica mantenga
coherencia visual mientras responde a diferentes contextos de comunicacion.

En cuanto a los videos, seguiran la misma linea conceptual de las piezas graficas,
respetando los valores y la esencia establecidos. Estos materiales audiovisuales
incorporaran los recursos cromaticos, tipograficos y demas elementos visuales definidos
en la identidad de la campania.

De esta manera, se logra una armonia estética y comunicativa que refuerza el mensaje
y facilita su reconocimiento por parte del publico.

Este enfoque estratégico asegura que tanto los graficos como los videos no solo
cumplan su funcién informativa, sino que también conecten emocionalmente con la

audiencia, consolidando asi el impacto cultural y devocional de la campaiia.

5.2.1.3 Color

Los colores usados dentro de la creacion de la marca se basan en el trabajo agronomo
del campo vivo que vio nacer a la zona. El cuero y la madera representativos del trabajo
artesano de la zona refuerzan la colorimetria de la identidad Virgen del Transito
conjuntamente con sus atuendos, dan el contraste necesario para la creacion de una paleta

cromatica armoénica que evocan devocion y serenidad.

#7E4E24 #584A4A

Grdfico 30. Colores

112



5.2.1.4 Tipografia

La combinacion tipografica es uno de los pilares fuertes en la creacion de una identidad
marcaria. Para el desarrollo de la marca presente se us6 la fuente BALTSTER, fuente
usada dentro del texto principal del identificador y que servird a su vez para el desarrollo
de titulos en material escrito.

Para la complementacion del identificador se empled la fuente WRITELINE, con un
estilo mas artesanal, reforzara la identidad y el concepto de la marca. La fuente en uso nos
permitira crear llamados a la accion, asi como el desarrollo de textos dindmicos dentro de
los diferentes artes.

Dentro del desarrollo de una identidad marcaria la formalidad de oficios es importante,
por lo cual, la tipografia para cuerpos de textos sera perteneciente a la familia de
ROBOTO, misma que en combinacion con las fuentes previas crea una combinacion

equilibrada y armonica.

Baltster

XBCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnepqrStuvwxyz
1234567890

ABCOEFoHATIAHAMNOF GRS U Z
abcdefghipblmnopgrstususnys
1234967490

Roboto
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

1234567890

Grdfico 31. Tipografia
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5.2.1.5 Identificador grafico

El disefio del logotipo se inspira en los elementos mas representativos de la celebracion
y la identidad de la parroquia Totoras. El rostro sereno de la Virgen, acompafiado por
detalles suaves y fluidos en su cabello, simboliza la paz, la devocion y la espiritualidad
que caracterizan esta tradicion religiosa.

La corona, ubicada en la parte superior, no solo representa la realeza y divinidad de la
Virgen, sino también su conexion con los valores culturales y espirituales de la

comunidad.

Grdfico 32. Bocetos del Identificador grafico

Grafico 33. Identificador grafico
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5.2.1.6 Guion Audiovisual

Elementos Voz en off
Escena I: En el corazon de nuestra parroquia, se alza la iglesia,
Vista de la iglesia totoras. testigo de nuestra fe y devocion.
Escena 2: Los sabores de nuestra tierra cuentan historias que
Preparacién de platillos tipicos. trascienden generaciones, fusionando tradicién y pasion en

cada platillo.

Escena 3: Con cada paso y cada ritmo, nuestras danzas celebran la
Danzas folkldricas, trajes alegria y la union de un pueblo lleno de vida.
coloridos.
Escena 4: Manos habiles transforman lo cotidiano en arte, reflejando
Artesanos de la localidad la dedicacion y el alma de nuestra gente.
Escena 5: En cada detalle, en cada pieza, se guarda la esencia de
Artesanos de la localidad nuestra cultura, lista para ser compartida.
Escena 6: Vive nuestra cultura, siente nuestra tradicion. iTe esperamos
Danzas folkldricas, trajes del 10 al 15 de agosto para celebrar la Fiesta en honor a la
coloridos. Virgen de Trénsito!

Tabla 29. Guion del video promocional

5.2.1.7 Formato de videos

1080

1920

1080
1080

Grafico 34. Formato para contenido audiovisual
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5.2.1.8 Jerarquia

El presente proyecto incluye la elaboracion de un manual de identidad de marca, que
define y regula el uso adecuado de los elementos visuales de la identidad grafica. Este
manual garantiza la coherencia y consistencia de la marca en todas sus aplicaciones,
fortaleciendo su reconocimiento y conexion emocional con el publico.

Asimismo, se desarrolla una serie de piezas fotograficas en las que la Virgen del
Transito y los eventos sociales de la festividad ocupan un lugar central. Estas imagenes,
cuidadosamente seleccionadas y editadas, se complementan con elementos tipograficos
que reflejan el estilo y esencia de la marca. Ademads, se asegura que exista una armonia
visual entre los textos, las fotografias y la paleta cromadtica definida, logrando una
composicion estética equilibrada y atractiva.

Este enfoque no solo busca transmitir un mensaje visualmente impactante, sino
también resaltar los valores culturales y devocionales de la festividad. De esta manera, el
proyecto logra conectar con la audiencia de forma efectiva, asegurando que los elementos
graficos no solo sean identificables, sino también significativos para quienes interactiian

con ellos.

DEL 10 AL IS DE AGOSTO, -

g y

~ 3
T #h 3 b

‘ DR i
PARROQUIA TOTORAS
‘me e

Grdfico 35. Formatos para facebook e instagram
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5.2.1.9 Funcionalidad

El principal objetivo de esta campafia es promover la difusion de la identidad cultural
y religiosa de la parroquia Totoras, enfocandose especialmente en los habitantes de la
localidad, con énfasis en el grupo etario de entre 20 y 40 afios. A través de esta iniciativa,
se busca no solo informar, sino también resaltar los aspectos mas significativos de la
parroquia, fomentando el conocimiento y la valoracion de su riqueza cultural y espiritual.

Esta campaiia tiene como proposito principal conectar a la comunidad con sus
tradiciones y fortalecer el sentido de pertenencia.

Ademas, al dirigirse a un segmento de la poblacidon que tiene un impacto activo en las
dinamicas sociales y culturales, se asegura que el mensaje trascienda y se mantenga
vigente, creando un efecto multiplicador dentro y fuera de la localidad. De esta manera,
la campafia se convierte en una herramienta estratégica para consolidar la identidad

cultural de Totoras y proyectarla hacia nuevas audiencias.

5.2.2 Expresion creativa — puntos clave

Las fotografias desempefian un papel esencial en la difusion de aspectos culturales, ya
que son herramientas visuales que capturan y mantienen la atencion del publico de manera
efectiva. En este proyecto, estos elementos no solo comunican un mensaje devocional e
informativo, sino que también estan disefiados para atraer especialmente a los jovenes y a
personas interesadas en las tradiciones de la parroquia Totoras.

El uso de retoques en las fotografias tiene como proposito mejorar su calidad visual,
logrando acabados mas atractivos y profesionales que refuercen el impacto del mensaje.
Ademas, este esfuerzo visual es clave para generar una conexién emocional con la
audiencia, permitiendo que los valores y la esencia cultural sean percibidos de manera

mas auténtica.
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La campafia aprovecha el alcance masivo y la interactividad de las redes sociales para
difundir este contenido visual, lo que facilita llegar a una audiencia mucho mas amplia.
Al emplear plataformas digitales como Facebook, Instagram y TikTok, se busca no solo
informar, sino también inspirar y motivar a las personas a participar activamente,
convirtiendo la difusion cultural en un esfuerzo colectivo que fortalezca el reconocimiento

y la valoracion de la identidad cultural local.

5.2.3 Valor agregado/ propuestas de valor

La propuesta de valor de este proyecto se fundamenta en la creacion de una identidad
que represente de manera auténtica y significativa la fiesta en honor a la Virgen del
Tréansito. Este valor diferencial surge de la identificacion y definicion de los valores,
emociones y tradiciones que esta festividad despierta en los habitantes de la parroquia
Totoras. Para garantizar que esta representacion sea genuina y cercana, resulta esencial
involucrar a los propios miembros de la comunidad en el proceso de construccion de la
identidad, permitiendo que sus emociones, historias y perspectivas se reflejen en cada
elemento de la campaiia.

Al enfocarnos directamente en las emociones y experiencias compartidas por la
comunidad, se asegura que la identidad creada no solo sea representativa, sino también
personal y significativa para los habitantes de la parroquia. Este enfoque fomenta un
sentido de pertenencia y orgullo cultural que fortalece la conexidn entre las personas y su
tradicion.

Ademas, la propuesta de valor se complementa con la produccion fotografica, que pone
en primer plano la riqueza cultural y la personalidad de los personajes locales. Estas
fotografias no solo destacan a los individuos como protagonistas, sino que también
aportan un valor afiadido a la identidad cultural colectiva de la parroquia. Al integrar estos
elementos, la propuesta logra transmitir un mensaje visual y emocional potente, que
refuerza la identidad de la festividad y conecta profundamente con quienes forman parte

de ella.
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5.2.4 Materiales e Insumos y/o productos y servicios

Tabla 30. Recursos, materiales, servicios, equipos

Materiales e Insumos y/o productos y servicios

Recursos

Descripcion

Institucional

Universidad Técnica de Ambato.
GAD Parroquia Totoras.

Humanos

Tutor

Revisores
Oganizadores
Expertos en publicidad
Habitantes locales

Materiales

Papel couche
Lona
Adhesivo brillante

Servicios

Luz

Internet

Paquete de Adove
Transporte

Equipos

Computador
Celular
Camara
Tripode

Econdmico

Transporte
Desarrollo de la
propuesta
Servicios bdsicos
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5.2.5 Presupuesto

Tabla 31. Presupuesto

Presupuesto
Descripcién Costo por unidad Contidad Costo total
Identidad de la
campana
Ider\tidad 808 1 80$
visual
Manual de 100% 1 100%
identidad
Vallas
3 meses de valla 2500% 1 2000%

publicitaria tubular

Afiches,roll up,videos, post para redes

Paquete de
fotografias 803 60 803
Impresion Afiches 33 1 35
Roll up 60$ 2 120$
Total 2,383%
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5.2.6 Construccion del Prototipo

5.2.6.1 Recursos graficos

01:00:46:22

Grafico 36. Recursos Audiovisuales

5.2.6.2 Manual de marca

Construccion Zona de seguridad
S Virgen
 Traiisflo
& i
Virgen

i Triinsflo

Grdfico 37. Manual de marca
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5.2.6.3 Artes graficos

,VLI,

DEL 10 AL 15[EAGOSTO

Devocionique
trasciende
generaciones

fuse wna fiestn Wena de espirduatidad,

9 PARROQUIA TOTORAS, AMBATO

neo

é Virs Lul
5£Q{§Tmmﬂo

| ﬁempd

Arte y cultura e wegjon expresiin

9 PARROQUIA TOTORAS, AMBATO

neo

hi oria.

s de sabor tradicional

9 PARROQUIA TOTORAS, AMBATO

0e o6

Q’ \/1r2’en
, %Tmnsilo

DEL 10 AL 15 DE AGOSTO

Vive la tradiCio}
cultura que: =
toras te r’mda

Soims culblura y someg tradiciin

9 PARROQUIA TOTORAS, AMBATO

066

Grdfico 38. Artes

5.2.6.4 Vallas publicitarias

Grdfico 39. Vallas publicitarias
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Productos Tesis

CAPITULO VI
6.CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

A partir de las encuestas realizadas a una parte de los habitantes de la parroquia Totoras,
se concluyen varios aspectos relevantes sobre el desconocimiento de los eventos
culturales. Este fendmeno esta influenciado por factores sociales, culturales y
gubernamentales, que afectan principalmente a los jovenes de la localidad y a la poblacion
en general. En el &mbito social, los cambios generacionales y las transformaciones en las
dindmicas comunitarias han ampliado esta problematica a lo largo del tiempo.

Uno de los factores mas destacados es la falta de informacion clara y accesible sobre
los eventos culturales y las fechas de las festividades. La ausencia de estrategias de
comunicacion adecuadas dificulta que los habitantes, especialmente los jovenes, se
mantengan informados sobre los aspectos culturales y sociales de su propia parroquia.

Asimismo, las entidades gubernamentales, aunque son un elemento esencial en la
promocion y organizacion de las festividades, presentan deficiencias importantes. La falta
de presupuesto destinado a proyectos culturales limita su capacidad de ejecucion, lo que
genera desinterés tanto en las autoridades como en la poblacion en general. Esta situacion
provoca una baja difusion y visibilizacion de los eventos culturales, afectando
negativamente su alcance e impacto.

Por otro lado, es alentador observar que los habitantes de entre 20 y 30 afios muestran
un interés creciente en conocer y participar en la festividad en honor a la Virgen del
Tréansito. Sin embargo, los resultados reflejan una carencia significativa en la difusion de
campaiias culturales dentro de la parroquia, lo que representa un desafio para atraer y

consolidar la participacion de este grupo etario.
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Es importante destacar que el interés de los habitantes por conocer las tradiciones y la
historia de su localidad es un factor clave para la preservacion de la identidad cultural. En
este contexto, el disefio grafico juega un papel fundamental en la comunicacion y difusion
efectiva de los valores culturales y religiosos de la parroquia. Estas herramientas no solo
contribuyen a informar, sino que también inspiran a la comunidad a valorar y rescatar su
patrimonio, fortaleciendo asi su sentido de pertenencia.

En conclusion, la solucion a esta problemadtica radica en la implementacion de
estrategias culturales efectivas que involucren tanto a las autoridades como a los
habitantes. Solo mediante una difusion adecuada y la participacion de la comunidad sera
posible rescatar y preservar las tradiciones que forman parte del legado cultural de

Totoras.
6.2 Recomendaciones

e Implementar campafias informativas claras y atractivas que utilicen medios
tradicionales (afiches, tripticos) y digitales (redes sociales) para informar sobre
las festividades y actividades culturales.

e (rear un calendario de eventos culturales accesible para toda la comunidad, con
distribucion fisica y digital, que incluya detalles sobre fechas, horarios y
actividades relevantes.

e Disefiar actividades culturales y religiosas que capten la atencion del grupo de
20 a 30 anos, como concursos creativos, desafios en redes sociales o talleres

sobre tradiciones locales.
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ANEXOS

Entrevistas Organizadores:
1. (Qué importancia tiene esta celebracion para la parroquia Totoras y como

impacta en su economia y cultura local?

2. (Qué importancia tiene esta celebracion para la parroquia Totoras y como
impacta en su economia y cultura local?

3. ¢ Cuaéles son los espacios festivos que intervienen en el desarrollo de la fiesta?

4. (Qué tipo de juegos populares se realizan durante la celebracion?

5. (Cuales son los principales desafios que enfrentan en la organizacion de la
fiesta?

6. (Qué medios de comunicacion se usan para promocionar la fiesta y qué tan bien
funcionan?

7. (Cuentan con un presupuesto especifico destinado para la publicidad de la fiesta

en honor a la Virgen de Tréansito?
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Entrevistas Expertos en publicidad:

L.

(Como se puede garantizar que una estrategia publicitaria respete las
tradiciones culturales?

(Qué elementos visuales o narrativos son esenciales para transmitir el valor
de la cultura en una publicidad?

(Qué medios publicitarios considera mas efectivos para la difusion de
tradiciones culturales?

(Qué factores se debe tomar en cuenta en el disefio visual para generar
emociones en el publico objetivo?

(Qué porcentaje del presupuesto total de la festividad deberia destinarse a la
publicidad?

(Qué factores deben considerarse al determinar un presupuesto publicitario

para un evento cultural y religioso como la fiesta en honor a la Virgen de

Transito?

Encuesta para los habitantes de la parroquia:
1. Identifique cudl es su género
Masculino

Femenino

2. (Cual es su edad?

20-25
26-30
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31-35

36 anos en adelante

3.

9.

(Cuadles son los valores asociados que usted identifica con la fiesta en honor a la
Virgen de Transito? (Puede elegir més de una)

Fe y devocion religiosa
Solidaridad comunitaria
Historia

Tradiciones

Identidad cultural
Alegria y celebracion
Gratitud hacia la Virgen
Generosidad

(En la escala del 1 al 5 cuanto conoce usted sobre las actividades principales de
la fiesta en honor a la Virgen de Transito?
Nada
Poco

.Qué tipo de actividades reconoce como parte de la festividad? (Puede elegir
mas de una opcion)

Procesiones religiosas

Juegos populares

Danzas tradicionales

Ferias gastrondmicas

Bailes populares

Presentaciones de bandas musicales
Corrida de toros

Todas las anteriores

(Qué medio de comunicacion considera mas efectivo para promocionar la fiesta?
(Puede elegir dos opciones)

Redes sociales

Radio

Television

Anuncios impresos (afiches, volantes)

(Qué red social usa con mas frecuencia?

e Facebook
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¢ YouTube
¢ Instagram
e TikTok

o X

10. ;Qué tipo de contenido le gustaria ver sobre la festividad en redes sociales?
(Puede elegir mas de una)

Fotos de los eventos

Informacioén sobre la historia y tradiciones

Videos en vivo de las actividades

Calendario de eventos

11. ;{Cree que la fiesta beneficia econdmicamente a la parroquia?

e Si
e No

12. ;Cree que la fiesta necesita mayor promocion fuera de la parroquia?

e Si
e No
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