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RESUMEN EJECUTIVO

El proyecto tiene la finalidad de abordar la escasa difusion sobre el origen de
la Fiesta de la Fruta y de las Flores, siendo con tiempo posicionada por el de
entretenimiento y turismo, dejando de lado la razon de su celebracidon en los mas
jovenes. La propuesta no busca difundir datos inéditos, sino visibilizar la informacion
existente mediante una comunicacién mas atractiva y accesible. Para ello se desarrolla
material grafico orientado al interés del publico empleando un enfoque mixto que
combina la investigacion bibliografica-documental y la investigaciéon de campo para
recopilar informacidn en entrevistas y encuestas y conocer el criterio profesional de
historiadores locales, disefiadore graficos y directores de arte. La propuesta final
consiste en un kit editorial, guiado de la gamificacion para hacer mas facil el

acercamiento del tema con el publico favoreciendo a su aprendizaje y experiencia.

PALABRAS CLAVES: FIESTA DE LA FRUTA Y DE LAS FLORES,
HISTORIA DE AMBATO, DISENO EDITORIAL, GAMIFICACION, FLAT
DESIGN.
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ABSTRACT

The project aims to address the lack of awareness surrounding the origins of
the Fruit and Flower Festival, which has long been positioned primarily as an
entertainment and tourism event, neglecting the reasons for its celebration among
younger generations. The proposal does not seek to disseminate new information, but
rather to make existing information more visible through more engaging and
accessible communication. To this end, graphic materials tailored to the public's
interest are being developed using a mixed-methods approach that combines
bibliographic and documentary research with field research. This involves gathering
information through interviews and surveys and understanding the professional
perspectives of local historians, graphic designers, and art directors. The final proposal
consists of a gamified editorial kit designed to facilitate the public's engagement with

the topic, enhancing their learning and experience.

KEYWORDS: FIESTA DE LA FRUTA'Y DE LAS FLORES, HISTORY OF
AMBATO, EDITORIAL DESIGN, GAMIFICATION, FLAT DESIGN.
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INTRODUCCION

La Fiesta de la Fruta y de las Flores representa la celebracion més importante
para los ambatefios. Celebrada anualmente desde 1951, la fiesta retine una serie de
eventos que mantienen viva la tradicion. Sin embargo, con el paso del tiempo se han
visto reflejados los cambios y transformaciones que han sido orientados hacia su
proyeccion nacional e internacional dejando de lado el relato de su origen, los hechos
y sucesos que hicieron posible que la ciudad devastada por un terremoto encuentre en

la celebracion una forma de reconstruirse y salir adelante.

Las nuevas generaciones perciben la fiesta desde el entretenimiento y festejo,
esto debido a la poca informacidon que tienen acceso sobre la historia de la fiesta.
Sumado a la falta de difusion en formatos y lenguajes que vayan acorde a sus intereses
y formas de aprender, asimismo a la ausencia de material grafico que permita traducir

el contenido histérico de manera mas accesible y atractiva.

Por ello, el proyecto propone el uso del disefio grafico como herramienta para
acercar el origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores hacia los adolescentes entre 10
y 19 afos mediante la experimentacion con diferentes papeles y la integracion de la
gamificacion, generando asi un experiencia sensorial y tactil que permita a los jovenes
aprender mientras se entretiene. De esta forma, el proyecto no solo ayuda a la difusién
de la historia de la fiesta, sino también al aprendizaje y preservacion del patrimonio

inmaterial del pais.

Capitulo I. Los antecedentes se enfocan en la problematica de investigacion, partiendo
por su contextualizacion de nivel mundial hasta el nivel local. Se abordan sus causas,
consecuencias a traves del arbol de problemas, justificacion del proyecto y los objetivo

a desarrollar.

Capitulo II. Marco Referencial: En esta seccion se recopilan estudios realizados
previamente que guardan relacion con el proyecto, seguidos de la fundamentacion
tedrica basada en el material grafico, disefio editorial, patrimonio inmaterial y la Fiesta
de la Fruta. Asimismo, se incluyen las normas y leyes establecidas en la Constitucién

que amparan el proyecto.



Capitulo III. Se profundiza sobre el entorno del proyecto a nivel interno y externo
mediante el analisis PEST y FODA para identificar la situacion actual y a partir de ello

estableces estrategias y pautas que orienten el desarrollo de la propuesta grafica.

Capitulo I'V. En el Marco Metodolégico se establece el enfoque, modalidad y nivel de
investigacion con el fin de obtener datos e informacion para conocer gustos,
preferencias y criterio profesional que contribuyan a la construccion del material

grafico.

Capitulo V. En la propuesta se expone el desarrollo creativo bajo los parametros del
disefio grafico para establecer la identidad visual, cromatica, tipografia, concepto y

estilo de las piezas graficas a desarrollar, bajo el método de disefio de Bruce Archer.

Capitulo VI. Finalmente se presentan los resultados obtenidos a lo largo del proyecto
mediante las conclusiones y, en las recomendaciones, se sugieren acciones que podrian
fortalecer la aplicacion del proyecto y orientar a futuros trabajos alineados al tema

tratado.



CAPITULO I. ANTECEDENTES GENERALES

1.1 Tema
Disefio de material grafico como aporte para la difusion del origen de la Fiesta

de la Fruta y de las Flores en los adolescentes de la ciudad de Ambato.

1.2 Planteamiento del problema

Ecuador alberga una gran variedad de fiestas y tradiciones. La ciudad de
Ambato es una de ellas, al ser reconocida por celebrar la Fiesta de la Fruta y de las
Flores desde 1951, como motivo de agradecimiento y resiliencia después de un

terremoto que dejo en ruinas gran parte de la urbe.

Alo largo del tiempo esta celebracion ha ido evolucionando en su presentacion,
escenografia, difusion y manera de verla. Actualmente la fiesta reiine una gran cantidad
de eventos culturales, gastronomicos, deportivos, musicales, entre otros. Esto la ha
direccionado hacia el entretenimiento y turismo dejando de lado el verdadero sentido

de festejo.

La difusion de la fiesta a lo largo de los afios ha ido evolucionando y
adaptandose a los cambios, tomando en cuenta el uso de medios como la radio,
television, prensa y redes sociales para dar a conocer los diferentes eventos dentro de
la celebracion de la Fiesta de la Fruta y de las Flores. Por ello, al priorizar aspectos
econdmicos, turisticos, el espectaculo y las actividades dirigidas al entretenimiento se
ha dejado de lado la educacién y transmision del origen a las nuevas generaciones,
afectaciones a la valoracion de la cultura local, su tradicion y sentido de pertenencia.
Por consiguiente, en el futuro los participantes, en especial los adolescentes disfrutaran
de la fiesta sin comprender ni valorar el verdadero significado de su origen,
convirtiéndose en un evento que no pueda transmitir eficientemente su legado cultural

a las futuras generaciones.

Tener material disponible para difundir y ensefiarlo a los adolescentes es de
suma importancia para dar valor a la fiesta de los ambatefios. Por ello crear recursos
graficos llamativos, facil de manipular y con un estilo acorde a su edad permite que el
contenido sea comprendido de forma sencilla a partir de una narrativa, tono y

redaccidon adecuada.



1.2.1 Contextualizacion
A nivel mundial con la transformacion tecnoldgica, la forma de aprender y
consumir informacion ha cambiado y por ende también las exigencias de la sociedad.
Ante ello, la Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la
Cultura UNESCO menciona la importancia de integrar la cultura con la educacion para
la ensefianza de valores y manera de actuar que hoy en dia son muy importantes para
enfrentar desafios globales incluyendo nuevas formas de leer y aprender sobre cultura

(UNESCO 2023).

Acotando a lo mencionado en diferentes paises de Europa y América se
plantean iniciativas para que el origen y valor de sus fiestas culturales no sean
olvidadas con el transcurso del tiempo. De este modo en la India, se han realizado una
serie de libros ilustrados para nifios con el propdsito de acercarlos hacia la historia del
festival de colores y la primavera, mas conocido como ""Holi"’, esta celebracion se
realiza particularmente con polvos de colores. Se caracteriza por su cromatica
vibrantes y diversién, mismos elementos que se buscan combinar mediante
ilustraciones y fotografias para abordar la fiesta desde diferentes perspectivas
permitiendo que el publico infantil comprenda y se divierta mientras aprende (The

childrens book review, 2023).

La ensenanza del patrimonio en las escuelas y colegios es fundamental para el
aprendizaje de las nuevas generaciones. Bajo esta premisa la UNESCO realiz6 el Afio
Europeo del Patrimonio cultural 2018, que se llevo a cabo entre enero del 2019 y junio
del 2021 donde se realizaron diferentes actividades con la intencién de promover el

intercambio de conocimientos culturales (UNESCO, s.f).

Por ello, ante la oportunidad de poder brindar herramientas para la educacion
en las nuevas generaciones sobre las fiestas culturales y el patrimonio cultural, las Islas
Canarias implement6 el proyecto "'Educarnaval’” como estrategia para transmitir el
origen del carnaval a nifios de tercer y cuarto nivel de primaria con el desarrollo de
propuestas educativas que involucren el valor del carnaval y generen la participacion
colectiva con el objetivo de facilitar el acceso al aprendizaje sobre esta manifestacion,
ayudando a ser una pieza clave de identidad y memoria colectiva (Gobierno de

Canarias, 2024)



En un estudio realizado en Kuwait, pais ubicado en el Golfo pérsico, se refleja
que a través de varias escuelas secundarias los docentes usaban ilustraciones visuales
con un 90% en clases practicas y un 95% en clases tedricas logrando que los
estudiantes comprendan mejor los contenidos ademas de fortalecer la comunicacion y
el pensamiento critico entre el alumnado (Buhamad, Rabab, & Budour, 2024). Esto no
solo ayuda a que los jovenes comprendan mejor el tema sino también contribuye al
momento de impartir la historia del patrimonio cultural y cultura de una manera mas

facil y agradable dentro y fuera del aula.

En Latinoamérica uno de los carnavales mas famosos es el carnaval de Rio
ubicado en Brasil. En 2022 destaco especialmente por presentar una marca con la
esencia de la celebracion. El reto fue llegar a transmitir la esencia del carnaval. Para
ello la agencia Tétil logro incorporar en la grafica movimiento y diversion luego de
una investigacion con profesionales y las escuelas de baile, siendo las banderas
elemento clave sumado a su fluidez y ritmo relacionados estrechamente con el

concepto de la fiesta (Brandemia, 2022).

Adicionalmente, en 2025 en Brasil se desarrolld la campafia “"Cuida que ¢
nosso”” con el apoyo del Ministerio de Cultura y el Gobierno con el proposito de
concientizar sobre la importancia de preservar el patrimonio cultural durante los dias
de carnaval, esta iniciativa estaba dirigida hacia todo el publico brasilefio mediante
piezas graficas, audiovisuales y contenido en redes sociales (Instituto do Patrimdnio

Historico e Artistico Nacional, 2025).

Por otro lado, en Colombia, el carnaval de Barranquilla, uno de los festejos mas
importantes y esperados del pais anualmente propone "'El viaje del carnaval’’, un
proyecto educativo que busca estimular la valoracion del carnaval de Barranquilla
como patrimonio cultural inmaterial para nifios entre 7 y 14 afios. A través de esto se
hace una recopilacion desde el origen del carnaval y su evolucion. Dentro de los
entregables se incluye un folleto que contiene cartillas para los nifios y profesores con
actividades para que puedan desarrollar (Carnaval de Barranquilla, 2019). Esta
propuesta fue llevada hacia las instituciones educativas, llegando a 9500 nifios de 50
escuelas, acompafiadas de musica y baile en cada evento (Carnaval de Barranquilla

S.A.S., 2019).



En Ecuador dentro de la region sierra se encuentran celebraciones culturales
que se han convertido en parte de la identidad de la poblacién. Una de ellas es el
carnaval de Guaranda, cada afio la ciudad se viste de color y alegria para festejar con
bailes, juegos, gastronomia, musica, personajes propios de la festividad, siendo un
atractivo para turistas propios e internacionales. Esta tradicion se va educando desde
la infancia en el hogar y sus practicas se transmiten facilmente logrando que perdure

con el tiempo (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2025)

Del mismo modo, en la ciudad de Ambato, denominada también como la
""Tierra de las Frutas y de las Flores”” por albergar una de las fiestas mas importantes.
La Fiesta de la Fruta y de las Flores conocida por sus siglas F.F.F. nacio en 1951 con
motivo de agradecimiento y resiliencia, llevando este nombre por el auge frutal de
temporada y donde se comercializa gran variedad de frutas. Con el tiempo la fiesta ha
ido evolucionando y teniendo cambios acordes a las demandas de la sociedad,
convirtiéndose en una celebracion que fusiona la cultura, arte, danza y gastronomia

conocida internacionalmente.

Para fortalecer la conexion del publico con la fiesta, el Comité Permanente de
la fiesta ha recurrido en dos ocasiones a la musica como estrategia de promocion y
difusion. Con el apoyo de artistas ambatefios, ambas composiciones musicales han
logrado despertar el carifio y el orgullo por la ciudad entre los ciudadanos. Es asi que
en 2013 la cancion “"Mi sitio, mi lugar’’, interpretada por Fausto Mifio, Israel Brito y
Guanaco Mc se posiciono en las calles de la ciudad durante los dias de fiesta y que
hasta el dia de hoy sigue en auge y se ha convertido en la banda sonora de los dias de
la fiesta (Comite Permanente FFF, 2013). Seguido de esto, en 2020 se lanzo la cancion
""Aqui me quedo”’, luego de vivir la pandemia y todo lo que acarreo, se crea esta
cancion como homenaje hacia los ambatefios, su identidad y trabajo como motivacién
a seguir adelante a pesar de lo sucedido y convirtiéndose en parte fundamental de la
difusion de la edicion namero 70 de la fiesta. (Comite Permenente FFF, 2020). Ambas
piezas musicales rescatan la esencia de la fiesta, el sentido de orgullo y resiliencia del
pueblo ambatefio y de los proyectos mas significativos y representativos que se han

realizado para difundir la Fiesta de la Fruta y de las Flores.

En la ultima edicidon de la fiesta, al celebrarse los 75 afios de la tradicion
ambatefia, se desarrollo la instalacion de un mapping inmersivo bajo el nombre "'La

6



fiesta en 360 °"" una propuesta innovadora y atractiva que sin duda atrajo al publico
para disfrutarla. La intencion del evento era difundir un video sobre la historia de la
fiesta, pero al ser una actividad nueva y que requiere de equipos especiales para su
instalacion la propuesta visual no mostraba lo que realmente fue el origen de la fiesta
asi como los hechos que marcaron el inicio de la celebracion y se mostré mas como
un video promocional, por lo que se podrian tomar en cuenta ciertos detalles y mejorar
en futuras ediciones para que el mensaje conecte mejor con el publico y realmente

transmita la esencia de la fiesta.

1.2.2. Arbol de problemas
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Grdfico 1. Arbol de problemas

Fuente: Elaboracion propia

1.2.3 Enunciado del problema

El Comité¢ Permanente de la Fiesta de la Fruta y de las Flores ha evidenciado
un problema sobre la difusion del origen de la fiesta en los adolescentes ya que con el
paso del tiempo se ha ido quedando en segundo plano la razoén inicial de su festejo y
actualmente las nuevas generaciones lo perciben mas como un acto de entretenimiento.

Esto se debe a que la fiesta ha tomado un enfoque mas turistico y de crecimiento
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econdmico por lo que se ha descuidado al publico ambatefio mas joven, sumado a que
la historia y origen de la fiesta se encuentran en archivos antiguos, libros extensos que

no son del interés del adolescente y limitan su acceso a dicha informacion.

Por otra parte, la saturacion de contenido digital en los dias de la fiesta esta
enfocado en actividades propias de programa oficial generando que el contenido
historico de la fiesta sea limitado y no tenga mucho alcance pase desapercibida para el
adolescente. De esta forma los adolescentes no llegan a conocer los hechos que dieron

origen a la fiesta y puedan entender e sentido que tiene la celebracion.

1.3. Justificacion del proyecto

Alrededor del mundo las festividades culturales se han convertido en parte de
la identidad de un pueblo, ciudad o pais llegando a consolidarse e innovarse con el
paso de los anos (Piragauta, 2023). De ahi la importancia de convertirse en parte de la

esencia de la sociedad y la necesidad de conservarla hacia las nuevas generaciones.

El Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta y de las Flores C.P.F.F.F.,
institucion encargada de organizar y desarrollar la fiesta mayor de los ambatefios; cada
afio busca que los diferentes eventos sean innovadores y diferentes a ediciones pasadas
con el fin de atraer a propios y foraneos a disfrutar de las diversas actividades,
deleitandose con el arte, cultura y tradicion presentes en las principales calles de la
ciudad. Esta celebracion se ha convertido en identidad propia de los ambatefios,
convirtiéndose en Patrimonio Cultural Inmaterial del Ecuador en 2009 vy
posteriormente convirtiéndose en Referente Cultural y Patrimonio Inmaterial de la
Region Andina en 2019 por el Parlamento Andino (COMSECA, 2020). De ahi su
importancia para mantenerla viva y transmitirla hacia las nuevas generaciones,

especificamente la adolescencia.

El Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta y de las Flores sefiala que la
difusion esta orienta en un 70% hacia el turismo y la promocion de los eventos de cada
edicion, mientras que Unicamente el 30% responde a fines educativos y culturales
(Vargas, 2026). Esto evidencia que el origen y la historia de la fiesta no constituyen

una prioridad dentro de la difusion institucional.



Los esfuerzos realizados hasta el momento se han concentrado en
publicaciones en redes sociales y eventos puntuales en instituciones educativas, sin

que exista un soporte grafico impreso o visual que refuerce y consolide dicho mensaje.

Desde el comité organizador de la festividad, se han disefiado actividades
dirigidas a distintos rangos de edad, incluyendo nifios de entre 8 y 12 afios del nivel
primario, de 13 a 17 afios del nivel secundario y estudiantes universitarios. Sin
embargo, es la franja adolescente la que ocupa un lugar estratégico en la programacion,
al constituir un puente entre la infancia y la juventud adulta, y al mostrar una

participacion y sostenida en los eventos culturales y artisticos organizados.

La institucion organiza alrededor de 50 actividades culturales y artisticas, con
una participacion de al menos 10 instituciones por actividad, lo que ayuda a la
magnitud del alcance juvenil en el evento. Ante esto, dirigir el material grafico hacia
los adolescentes como publico objetivo resulta pertinente, dado que representan uno
de los sectores con mayor disposicion e interés para integrarse en manifestaciones

culturales colectivas.

De este modo, los adolescentes como publico objetivo responden también a
una preocupacion identificada en el contexto de la Fiesta de la Fruta y de las Flores: la
desvinculacion progresiva de los jovenes con el significado original de esta
celebracion. La mayoria de los jovenes no reconocen y tienen conocimiento de los
hechos que sucedieron para iniciar la Fiesta de la Fruta y de las Flores. Siendo
preocupante que en 60 afios se ha perdido el sentido de su festejo motivada actualmente

por lo social y no por el sentido de agradecimiento a la tierra (Reino, 2023).

Aunque existen libros, revistas, ensayos y archivos sobre los inicios de la fiesta
en diferentes lugares de la ciudad de Ambato, los mismos presentan formatos
tradicionales y antiguos pensados para el publico adulto. En algunos casos por su
deterioro el manejo debe ser muy cuidadoso, siendo complejo para los mas jovenes
tener acceso a revisarlos. Por lo que al no tener material atractivo, accesible y moderno
que sea adaptado hacia la juventud ambatefia, generan desinterés por conocer sobre el

origen de la fiesta.

En tal aspecto, el disefio grafico funciona como una herramienta para la

creacion de recursos graficos que permitan a los adolescentes aprender sobre la fiesta
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de una forma mas accesible, atractiva y dinamica. La propuesta contribuye a la
ensefanza de contenido historico y cultural, mediante el uso de principios del disefio
grafico, facilitando la comprension del mensaje y evitando la saturacion de texto que

se encuentra en formatos convencionales.

Los beneficiarios directos de este proyecto seran los adolescentes ambatefios,
quienes podran fortalecer su conocimiento sobre el origen cultural y simbolico de la
Fiesta de la Fruta y de las Flores mediante el material grafico propuesto. La UNESCO
manifiesta que es fundamental integrar la ensefianza de la cultura en los mas jovenes
para que la comprendan, valoren, protejan y mantengan. Ademas, esto les permite
enriquecer su conocimiento sobre el patrimonio material e inmaterial y apreciar la

diversidad cultural (UNESCO, 2023).

Asi también, de manera indirecta, se contribuira a las instituciones educativas
publicas y privadas de la ciudad, la Casa de la Cultura Nucleo de Tungurahua, entidad
que apoya la preservacion del patrimonio y realiza diferentes actividades para los
jovenes, el Municipio de Ambato podra aprovechar el material propuesto para ampliar
su alcance comunicacional y llegar a un mayor niumero de personas, tanto locales como

visitantes.

A su vez, el Ministerio de Turismo, gracias a su cobertura nacional e
internacional, tendra la oportunidad de difundir el origen de la fiesta, promoviendo una
conexion mas profunda entre los turistas y la celebracion, de modo que puedan vivirla
con mayor comprension e intencion. De hecho, en un estudio realizado por estudiantes
de la Universidad Autonoma de los Andes se evidencia que el 75 % de los turistas
desconocen el origen y el sentido cultural de esta festividad (Paredes, Paz y
Caizabanda, 2022). Esto refuerza la necesidad de fortalecer el sentido del origen de la

fiesta no solo en la juventud ambatefia sino en también en la poblacion extranjera.

En este contexto, el presente proyecto tiene la intencién de disefiar material
gréfico atractivo, que incluya informacion relevante de su historia e ilustraciones. La
incorporacion del aprendizaje visual mediante recursos graficos ayuda a que los
estudiantes puedan comprender con facilidad contenidos extensos o complejos, siendo

una manera Optima para organizar la informacion y captar la atencion del adolescente
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para conocer algin tema. Ademas, es importante mencionar que el cerebro actia de

manera positiva frente a lo novedoso y atractivo (Yandar, 2021).

Dentro de las ventajas que ofrece el uso de ilustraciones en el aprendizaje estan
mantener el interés del lector, mejor organizacion y retencion de informacion (Diaz y
Hernandez, 2003). Por lo que ademas de aportar visualmente serd funcional para la
propuesta planteada. De esta manera, se busca que el publico reconozca el origen de
la fiesta, fortalezca su sentido de pertenencia y contribuya a que la celebracion perdure,

conservando el significado y los valores con los que fue creada.

1.4. Objetivos

1.4.1. Objetivo general

Desarrollar material grafico mediante el uso de herramientas y procesos de
produccion grafica para la difusion del origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores

en los adolescentes de la ciudad de Ambato.

1.4.2. Objetivos especificos

Identificar los principales acontecimientos del origen de la Fiesta de la Fruta y
de las Flores entre 1949 y 1951, por medio de andlisis bibliografico, conferencias y
entrevistas a especialistas para recopilar informacién relevante que ayude a

comprender el contexto del tema.

Determinar los conceptos basicos del disefio grafico y produccion grafica a
través de la busqueda en fuentes primarias y secundarias para desarrollar materiales

visuales y funcionales que logren captar la atencion de los adolescentes.

Disefiar material grafico mediante el uso elementos visuales y la informacion
previamente recolectada para aportar a la difusion del origen de la fiesta en los

adolescentes.

1.5. Linea de investigacion

Disefio, Materiales, Produccion, Identidad, Sostenibilidad y Tecnologias

aplicadas

Comunicacién, Sociedad, Cultura y Tecnologia.
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CAPITULO II: MARCO REFERENCIAL

2.1. Antecedentes de la investigacion (Estado del arte)

Para poder abordar el material grafico como solucion a la problematica
planteada es fundamental conocer que técnicas y herramientas se han propuesto

referente al tema y su influencia en la transmision de tradiciones y cultura.

En el trabajo de investigacion de Pinos (2024) con el tema Analisis del cartel
promocional de la Fiesta de la Flores y Frutas, durante el periodo 1990-2024, en la
ciudad de Ambato. Se presenta una investigacion desde la mirada del disefio editorial
y su influencia en la preservacion cultural. Dentro de sus objetivos estan la
recopilacion de los diferentes carteles en el periodo de estudio propuesto, definicion y
evaluacion de criterios de disefio editorial mediante entrevistas para finalmente
determinar si su aplicacion se muestra de forma correcta. La metodologia empleada
parte del método inductivo permitiendo la observacion especifica de patrones
ayudando a identificar si los criterios editoriales se cumplen. En cuanto al enfoque de
la investigacion, la autora implementa la investigacion cualitativa para estudiar a fondo
los aspectos subjetivos en cuanto al disefio editorial y su relacion con los carteles. Los
niveles de investigacion usados son tres: exploratoria, descriptiva y transversal y para
su modalidad se ayuda de la investigacion bibliografica y de campo con el fin de
acceder a todos los carteles de la fiesta. Los resultados del estudio permitieron
determinar que el 91,28 % de los carteles contienen valor simbdlico y conceptual de
la ambatefiidad concluyendo con la importancia de mantener lineamientos editoriales
y visuales coherentes para comunicar adecuadamente el valor de la fiesta. Esta
investigacion contribuye con la importancia de usar recursos editoriales para transmitir

un mensaje hacia el publico.

Por otro lado, Ruiz (2021) en su trabajo de tesis con el tema El comic como
recurso de difusion para contenidos culturales de la ciudad de Ambato. Caso de
estudio la Fiesta de las Frutas y las Flores. Tiene como objetivo implementar el comic
para difundir la fiesta en los jovenes Ambato, partiendo de la indagacion de su
conocimiento cultural, investigar los métodos de difusion usados para llegar a la
realizacion del producto grafico propuesto. En su metodologia incorpora el método

cualitativo, de nivel descriptivo a través de la modalidad de investigacion
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bibliografica-documental en el que aborda ambos fendmenos a detalle, asi como
también en la busqueda de recoleccion y levantamiento de informacion. Como
resultado se obtuvo un Motion comic el que a través de un guion previamente realizado
por el autor muestra la tradicion ambatefia, pero sin mencionar fechas o datos
importantes que brinden informacién al publico acerca del origen de la fiesta. En su
estudio se incluye difundir el comic en medios tradicionales y digitales, en este caso
las redes sociales que son mas visitadas por los adolescentes. En el desarrollo de su
propuesta el autor menciona la importancia de tener en cuenta detalles como la
vestimenta de la época, el entorno y demas elementos fundamentales, que sumado con
la ayuda de una narrativa adecuada cuenta la historia a manera de anécdota con

personajes puntuales que logran conectar con el publico.

La desconexion de las nuevas generaciones ante las tradiciones locales no es
solo un problema que ocurre en la ciudad de Ambato sino también en otras ciudades
como es el caso de Latacunga — Cotopaxi donde Vega y Vizcaino (2020) en su proyecto
de titulacion con el tema Disesio editorial ilustrado basado en los personajes
principales de la fiesta popular la Mama Negra de la ciudad de Latacunga para la
difusion de valores culturales en nifios de ocho a diez arios. Tienen como objetivo
fomentar valores culturales a través del material editorial. Para ello sus objetivos
especificos se centran en conocer la importancia que tiene esta festividad en el pais,
después determinan los personajes que participan en la Mama negra y cual es su
significado dentro de la fiesta para poder aplicarla mediante ilustraciones en textos
narrativos. La metodologia usada es descriptiva y para su propuesta emplean un
método donde la ilustracion es fundamental y es la solucion para problemas de
comunicacion de indole social y cultural que es abordada desde del pensamiento
creativo, la investigacion y el disefio. Dentro del estudio se utilizo la herramienta
Stakeholders, usada para identificar cudles serian los posibles aliados al proyecto, en
este caso se determina que el consumidor final son los nifios, los beneficiarios también
serian profesores, padres de familia e investigadores culturales, librerias e imprentas
interesadas en temas culturales y sociales. Como solucion al problema planteado se
determind el disefio de un kit grafico que incluye un libro ilustrado, un sobre con cartas
de los personajes representativos de la fiesta y un packaging que contenga los mismos

y sean manejable.
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Por su parte (Marmol, 2014) con el tema Aporte del diserio grdfico a la
actividad cultural del Centro Historico de Quito, mediante piezas grdficas que apoyen
a organizaciones involucradas con el rescate de la identidad cultural, dirigida a
jovenes adolescentes. En su objetivo se establece disefar piezas con el fin de generar
interés en las actividades culturales y como objetivos especificos se encuentran la
investigacion de la importancia que le da el publico objetivo a los recorridos para
después desarrollar la propuesta de disefio mediante elementos graficos y finalmente
validar as piezas promocionales. El proyecto se enfoca en la aplicacion de
herramientas ludicas por medio de juegos siendo material no solo promocional sino
interactivo, apartandose de la promocional tradicional de afiches, flyers, entre otros.
Ademas, busca integrarse en la parte educativa en el area de Ciencias Sociales dandole
a los docentes material para que los estudiantes comprendan el tema de forma diferente
sin caer en el aburrimiento. El trabajo mencionado se relaciona con el presente

proyecto al abordar el disefio y la cultura para la ensefianza en el publico adolescente.

2.2. Categorias fundamentales

Estrategias de
comunicacion

Identidad Cultural

Diseifio Grafico . . .
Patrimonio Inmaterial

La Fiesta de la
Futa y de las
Flores

Material grafico

Variable Independiente <« Variable Dependiente

Grdfico 2. Categorias Fundamentales

Fuente: Elaboracion propia
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2.3. Red conceptual

—‘ Proceso de comunicacién ‘

Emisor

Emisor
Receptor

Canal

| Mensaje

Estrategias de

—‘ Elementos visuales

ronon]

—{ Elementos conceptuales I

Volumen

Produccion grafica

Materiales
Gestion del color
Sistemas de impresion

Material grafico

comunicacion

Comunicacion visual
Narrativa visual

Storytelling

Samificacion

Disefio Grafico
L| Disciplinas

Identidad gréfica

Editorial

|
'

Publicitario

Gamificacion

Publicacion editorial
interactiva

M Material editorial

Grdfico 3. Red conceptual de la variable independiente

Fuente: Elaboracion propia
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— Memoriacolectiva

Valoresy creencias

Sentido de pertenecia

Identidad cultural

Patrimonio

Patrimonio ratural

Patrimonio cultual

Categorias

Tradicionesy expresiones orales

Artes del espectaculo

Conocimientosy usos relacionados
con lanaturalezay el universo

Técnicas artesanales tradicionales

— Usossociales, ritualesy actos festivos

Patrimonio inmaterial LaFiestadela FrutaydelasFlores

Ritos

Manifestaciones culturales

Religién

Fiestastradicionales

Musicay danza

Patrimonio material Vestimenta

Carros alegéricos

L1 Gastronomia

Grdfico 4. Red conceptual de la variable dependiente

Fuente: Elaboracion propia
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2.4. Marco conceptual

2.4.1. Estrategias de comunicacion
La comunicaciéon va mas alla de brindar informacion, conlleva un proceso y forma
para saber como transmitir el mensaje de manera correcta. Es por ello que la estrategia de

comunicacion es clave para llevarla a cabo. Para Ferré (2003)

Se entiende por estrategia de comunicacion la forma en que unos determinados
objetos de comunicacion son traducidos en leguajes intangibles para el publico
receptor, para que los pueda asimilar debidamente. Cualquier estrategia de
comunicacion estd condicionada por las propias teorias de la comunicacion, la
creatividad y la forma de entender ambos factores por parte de quien va a idear el
mensaje (p.27). Por ello consiste en traducir adecuadamente mensajes para que el

publico comprenda, al integrar creatividad y teoria.

Surgen para responder a diferentes necesidades que enfrenta la sociedad en diferentes

contestos. Por su parte Rios, Pdez y Barbos (2020) refieren que:

En cualquier situacion, el propdsito de las estrategias de comunicacion es ofrecer
soluciones a diversas necesidades, sean de comunicacion, posicionamiento o
participacion ciudadana. Las mismas surgen a partir de la identificacion de una
problematica existente dentro de una comunidad u organizacidon, o bien como

producto del andlisis de un diagnostico previo.

Es decir, son disefiadas partiendo de un analisis que permita establecer los objetivos

a cumplir y suplan necesidades o problemas de comunicacion.
2.4.2. Proceso de comunicacion

2.4.2.1 Emisor
Es la persona que emite o envia el mensaje. Para Fonseca (20005) es la persona que
elabora y origina el mensaje donde la fuente y el emisor se fusionan en un solo elemento.
(Fonseca, 2005). Es decir, es el punto de partida del proceso comunicacional al estar

encargado de enviar la informacion.
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2.4.2.2. Canal
Castro y Moreno (2006) mencionan que ""Se refiere al medio por el cual el estimulo
0 mensaje se pasa de la mente del emisor a la mente del receptor. Cualquier medio que
permita que se envien mensajes se considera un canal”” (p.18). Es un elemento clave ya que

de esto depende que la informacidn se transmita de forma clara y precisa.

2.4.2.3. Mensaje
Expresa a través de palabras, imagenes, sonido o simbolos. Es el resultado de
distintas maneras de representacion en donde intervienen la grafica, tipografia, ilustracion,
entre otros dependiendo de las caracteristicas particulares de codificacion e implicaciones
técnicas (Rolli¢ y Branda, 2004). Su claridad y coherencia determinan la efectividad de lo

que se quiere comunicar.

2.4.2.4. Codigo
El cédigo permite definir la forma en que se comunica el mensaje. Vega y Chirinos

(2020) mencionan que se refiere a:

La forma que el emisor le da al contenido. En ella se encuentran los aspectos
relacionados son el lenguaje, tanto verbal como visual, ademas de cuestiones
relativas a la tecnologia empleada (ya que el cddigo interrelaciona de forma directa

con el canal) (p.9).

Por ende, es la forma en que el emisor construye el mensaje asegurandose de que el

contenido sea comprendido de la manera esperada por el destinatario.

2.4.2.5. Receptor
Se trata de a quién va dirigido el mensaje, es decir, el receptor o publico al que se
orienta la comunicacion, incluyendo a los que puedes acceder al mismo (Fonseca, 2005).
Aunque es el ultimo del proceso es el mas importante ya que aqui se determinan si los pasos

anteriores se cumplieron y si el mensaje es comprendido.

2.4.3. Comunicacion visual
Para Munari (2016) la comunicacion visual es todo lo que podemos ver a nuestro
alrededor y que dependiendo del contexto en el que se presenten tienen un valor e

interpretacion diferente. En este sentido se divide a en comunicacion casual e intencional.
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La comunicacion casual se distingue por poseer una la libre interpretacion entre el receptor
y el mensaje, por otra parte, la comunicacion intencional se enfoca en la ccomprension del

sentido que el emisor busca transmitir a través de su mensaje.

De este modo la comunicacion se puede apreciar en todo lo que podemos ver, cada

imagen que percibimos adquiere un significado de acuerdo a lo que se encuentra.

2.4.4. Narrativa visual

La narrativa visual para Daza, Miguez y Meo (2018) ""En la medida en que una
historia es dicha, pronunciada, contada, relatada y escuchada provoca efectos, pero si a su
vez agregamos la consolidacion de una referencia como lo es la imagen, el objeto se vuelve

fascinantemente cautivador, penetrante, imaginario”” (p.26).

2.4.5. Storytelling
Para Eisner (2008) La historia es un medio para transmitir informacion de forma
comprensible ya que permite relacionar ideas abstractas o complejas mediante el uso de

formas, comparaciones o ejemplos que resultan familiares.

De este modo el storytelling para Pons (2023) se define como ""La habilidad de
contar historias y transmitir, a través de ellas, informacion y emociones de manera atractiva,
efectiva y memorable”” (p.17). El poder del storytelling se consolida al ser una herramienta
que permite transmitir un mensaje emocional al publico y generar un vinculo. Dentro del
disefio esto es fundamental no solo para crear piezas graficas visuales estéticas sino para

comunicar de manera profunda el tema a abordar.
2.4.6 Medios

2.4.6.1 Medios impresos
El material grafico impreso a pesar de los avances de la tecnologia todavia tiene un
espacio dentro de los materiales graficos solo que ahora con un giro y funcién mas cuidada.
El contenido escrito se materializa en un soporte fisico a través de diferentes técnicas de
impresion. Estos soportes pueden ser de papel, cartulina o carton, aunque también existen
opciones plasticas, metalicas o textiles. Asimismo, la seleccion del soporte dependera del

proceso de impresion utilizado, como offset, serigrafia, flexografia o huecograbado (Gomez,
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2013). Esta variedad de técnicas y materiales permiten que la impresion se siga usando para

comunicar, vender o promocionar algo en particular y sigan manteniéndose en el tiempo.

2.4.6.2. Medios digitales

En la actualidad los formatos para leer han migrado hacia la virtualidad, cada vez es
mas comun encontrar diferentes materiales graficos que antes solo se obtenian de manera
fisica. Trejo (2018) afirma que, para crear contenidos digitales, es fundamental tomar en
consideracion los principios del disefio especialmente en cuanto a la cromatica, tipografica
y uso de reticulas. El material digital se difunde por medio de dispositivos electronicos en
donde ademés se puede acompafiar de videos, musica, audio y sitios web. Su
implementacidon es importante para compartir nuevas formas de presentar la informacion
ayudados por la amplia variedad de opciones que permite el medio digital y no sucede lo

mismo con el impreso.

2.5. Diseiio grafico

En el campo del disefio grafico se han atribuido diversos conceptos entre ellos
Frascara (2000) lo denomina como "‘la accidon de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y destinadas a
transmitir mensajes especificos a grupos determinados”” (p.20). Sumado a esto, se presentan
tres tipos de disefio grafico. Basado en imagen: se centra especificamente en el uso de
elementos visuales para transmitir el mensaje. Basado en el texto: el mensaje se comunica
visualmente por medio de la organizacion y presentacion de palabras escritas. Y finalmente
el disefio mixto: es muy utilizado y combina de forma integral tanto imagenes como texto
para lograr la comunicacion visual del mensaje que una empresa desea enviar a sus clientes

(Lopez, 2014).

Ante esto, se puede decir que el disefio grafico se presenta de diferentes formas y se
las implementa acorde a las necesidades de comunicacion visual y del mensaje que se busca
transmitir. “"El disefio grafico es una herramienta para posibilitar la difusion de mensajes y
potenciar la claridad y efectividad de la informacion”” (Pano y Acufia, 2012, p.101). Por
ende, el disefo grafico es el proceso que inicia desde la concepcidon de la idea hasta su
ejecucion, buscando una soluciodn creativa y funcional. Su finalidad es impartir un mensaje

de manera clara y sintética mediante el uso de imagenes, texto o la combinacion de ambos.
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2.5.1. Elementos conceptuales
Antes de empezar a disefiar y componer es indispensable conocer los elementos por

los que se ayuda el disefio y luego permitiran desarrollar la construccion de piezas graficas.

Tabla 1.Elementos conceptuales

Elemento Descripcion

Punto Sirve para indicar una posicion, no tiene dimensién y por ello no
ocupa espacio. Marca el inicio y final de una linea, y el lugar donde
dos lineas se intersecan.

Linea Parte de un punto que se desplaza mientras que el recorrido le da
forma. No tiene ancho y se determina por la posicién y direccion.

Plano Se genera cuando una linea se mueve en una direccion diferente a
la que posee. Este elemento ya cuenta con largo y ancho, aunque
carece de grosor. Al igual que los anteriores, tiene posicion y
direccion.

Volumen Se crea cuando un plano se desplaza en una direccion que no es la
suya. Este elemento posee una posiciéon en el espacio y estd
limitado por planos.

Fuente: Elaboracion propia en base a Wong (2014)

Todos estos elementos sean juntos o separados funcionan para organizar, guiar y

expresar algo dentro del disefio con la construccioén de un base visual.

2.5.2. Elementos visuales
Siendo percibidos los elementos conceptuales como abstracto, la diferencia con los
elementos visuales es la posibilidad de brindar una forma y estilo a una composicion grafica.

Entre ellos estan:

2.5.2.1. Forma
Siendo uno de los elementos fundamentales del disefio. Wong (2014) menciona que
""es todo lo que se puede ver, todo lo que tiene contorno, tamafo, color y textura. Ocupa
espacio, seiala una posicion e indica una direccion. (...) para transmitir un significado o

mensaje, o bien puede ser meramente decorativa”” (p.138). La forma permite ademas de
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diferenciar un elemento de fondo, la oportunidad de estructurar, definir y hasta comunicar

una identidad a través de ella en la mirada del publico.

2.5.2.2. Color

El color esta presente en todo lo que vemos a nuestro alrededor y especificamente
dentro del disefio ocupa un espacio importante al momento de transmitir no solo ideas sino
también emociones. Inicialmente, Santarsiero (2008) afirma que ""Es un fendémeno visual,
fisico y psicoldgico, captado y descifrado en respuesta a las longitudes de onda de la luz””
(p.40). Pero si se percibe al color desde un punto mas interno Lupton y Cole (2016) afiaden
que puede asignar significados, transmitir estados de animo, siendo esencial para distinguir
elementos y establecer relaciones o vinculos entre ellos. Por ende, el color es una herramienta

poderosa en la comunicacion visual, ya que tiene la capacidad de evocar algo en la mente de

las personas, ademas de servir para resaltar o dar protagonismo a determinada informacion.

2.5.2.3. Tipografia

Las letras y palabras son otro elemento clave en el disefio, aprender a usarlas,
manejarlas y generar una armonia en su composicion al momento de disefiar se convierte en
todo un arte y desafio. La tipografia no solamente se basa en elegir la fuente mas agradable,
sino que mediante ella se pueden comunicar ideas de diferente indole, tomando en cuenta la
estética, emocion y aprendizaje, ademas de considerar los aspectos técnicos como la
legibilidad, el tamafio y la forma (Ifiigo y Makhlouf, 2014). Por lo tanto, la tipografia no solo
comunica por lo que se ve y se dice sino también en como se dice, de ahi que su funcionalidad
dependa no solo de la parte visual sino también de la claridad en como se percibe el mensaje

con la intencion adecuada.

Dentro de las tipografias se establece una clasificacion, dada por sus caracteristicas

y usos al momento de disefar.

Tabla 2. Clasificacion de tipografias

Tipo Descripcion

Serif Se caracterizan por un grosor variable y terminar
en unos remates estilizados, llamados serifas o
enlaces en los extremos de la letra, que dan fluidez
y facilitan seguir la linea de lectura. Se asociacion
a sensaciones de dignidad, calma y firmeza.
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Slab Serif o Egipcia Son una variacion de la anterior, aunque con una
apariencia mecanografiada. Su trazado es mads
tosco y pese a que también tienen serifas, estas no
son sutiles, sino tan remarcadas como el resto del
tipo.

Sans serif o Palo seco No contiene serifas. También llamadas de palo
seco. Tienen trazado uniforme que propicia su
legibilidad, en especial a distancia. Son mas
neutras y minimalistas que las serif y sugieren
sobriedad, orden y limpieza.

Script manuscrita Agrupan todas las que parecen realizadas a mano,
sea con una caligrafia meticulosa o con descuido.
Las hechas a mano resultan artificiales y refinadas,
mientras que las segundas reflejan informalidad y
naturalidad.

Display Son aquellas disefiadas especialmente para
destacar por diseflo o asociacion con una marca,
ilustracion, entre otros. Su uso se basa en lo
decorativo, por lo que no es adecuado para cuerpos
de texto y, por su heterogeneidad, transmitiran algo
diferente en cada caso.

Fuente: Elaboracion propia en base a Alcazar (2016)

2.5.2.4. Textura
En el disefo, la textura puede ser tanto fisica como visual. Incluye la superficie
utilizada en la elaboracion de una pieza impresa o de un objeto, asi como el efecto visual

que genera.

Por ejemplo, un papel puede tener una textura rugosa o lisa, un tejido puede ser
delicado o rustico, y un material de empaque puede lucir brillante o mate. Estas
caracteristicas influyen no solo en la sensacion tactil, sino también en la apariencia del
objeto. La superficie suave o brillante hace que la luz se refleje diferente al de la superficie
irregular o aspera. Muchas de las texturas que utilizan los disefiadores funcionan como
efectos visuales o representaciones, sin necesidad de ser percibidas al tacto. La textura aporta
detalle, da identidad a la superficie y enriquece la experiencia visual del observador. (Lupton

& Cole, 2016).
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De este modo, la textura no solo se convierte en un factor diferenciador dentro del
disefio, sino que permite representar la sensacion de un soporte por medio del sentido del

tacto y cambiar la bidimensionalidad del disefio para hacerla mas atractiva e interesante.

2.5.2.5 Imagen
Es una representacion visual de un objeto, lugar, idea, personas, entre otros y tiene la
facilidad de comunicar algo de forma inmediata y clara. Desde lo visual, Costa (2003) acota
que "'La imagen es un soporte de la comunicacion visual que materializa un fragmento del
universo perceptivo (entorno visual), susceptible de persistir a través de la duracion y que

constituye uno de los componentes principales de los medios convencionales”” (p.123).
2.5.3. Principios de disefio grafico

2.5.3.1 Composicion
La composicion implica la estructuracion intencionada de elementos hacia un
objetivo pictérico. Un punto singular y centrado puede servir como prototipo para la
expresion artistica, mientras que diferentes colocaciones producen tensiones auditivas y

visuales distintas (Kandinsky, 2003).

2.5.3.2 Jerarquia

La jerarquizacién en el disefio permite ordenar y establecer niveles de importancia
dentro de una composicion visual. De esta manera Lupton y Cole (2016) lo definen como la
estructura ordenada de distintos rangos dentro de cualquier grupo social y se formaliza,
habitualmente, mediante sistemas de nomenclaturas. No obstante, esta organizacion también
se comunica de forma visual, utilizando diversas herramientas de disefio como son las
variaciones en el tamafo, la luminosidad, el color, el espaciado y la ubicacion de los
elementos, entre otras. Ante esto, la jerarquia visual permite que convivan los diferentes
elementos de manera armonica y se pueda determinar como se percibe el mensaje y si este

logra el impacto deseado.

2.5.3.3. Equilibrio
En disefio, el equilibrio busca armonizar los elementos de la composicion, aunque no
siempre sean del mismo color o tamafio. Puede ser simétrico cuando ambos lados poseen el

mismo peso y distribucion de elementos; en cambio la asimétrica surge cuando uno de los
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lados tiene mayor o menor peso visual que el otro. Ademas, es importante considerar para
lograr un equilibrio el uso del contrate o la armonia dentro de la composicion (Almazan,

2014).
2.5.4. Disciplinas del disefio grafico

2.5.4.1. Identidad grafica
Una identidad grafica coherente y consistente logra representar a una empresa, marca
o proyecto de forma memorable y diferenciada del resto. Segin Herrero y Gomez (2011)

mencionan que,

"’La identidad grafica engloba elementos como simbolos, logotipos, color y
tipografia que forman parte de la identidad visual. Es asi referente normativo que
haga posible que toda la comunicacion de la marca sea coherente y que de esta
(manera sea identificable en un contexto comunicativo complejo y altamente

saturado de elementos visuales” p.15).

Es decir, la identidad grafica mediante la combinacion de elementos permite generar

un mensaje no solo agradable sino coherente con la informacion que se busca dar a conocer.

2.5.4.2. Branding

El branding es un proceso que busca diferenciar de manera estratégica y creativa una
marca mediante la relacion de elemento que sean dirigidos al publico objetivo. Esto implica
crear una identidad visual y lograr que la marca tenga un lugar en la mente de las personas
al que esta dirigido, asi la marca no solo logra posicionamiento sino rentabilidad por medio
de las decisiones de compra (Parrale, Arteaga, Solorzano y Fienco, 2024). Esto quiere decir
que, la creacion de una marca va mas alld de solamente su identificador grafico, para poder
posicionarse en la mente de las personas es importante que la marca pueda transmitir sus

valores y esencia para conectar con el publico deseado.

2.5.4.3. Packaging
El packaging es el disefio y desarrollo de envase para almacenar, cuidar y transportar
un producto. Segin Reséndiz (2012) cumple dos funciones. Por un lado, protege el producto
de cualquier dafo y por otro debe lograr que el publico a quien va dirigido se identifique con

la marca o genere un sentido de pertenencia. Es importante destacar que el packaging tiene
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la capacidad, desde el disefio grafico, de trascender su funcion inicial de contenedor para
convertirse en una pieza visualmente atractiva, capaz de generar valor estético y emocional

en el publico, al punto de que este decida conservarlo en lugar de desecharlo rapidamente.

2.5.4.4. llustracion
Al momento de crear una composicion visual, la ilustracion es un elemento que puede
elevar el mensaje que sea mas facil de interpretar a diferencia de solo usar texto. Para
Almazan (2014) el objetivo de la ilustracion es llamar la atencidon y comunicar algo. Para
ello usa las figuras, fondos, trazos y diversos elementos que combinados generan un aspecto
estético. Ademads de conseguir no que se exprese las caracteristicas que se esta presentando
en lo comunicado. Su inclusién radica en su expresividad, valor estético y poder de captar

las miradas de los lectores.

Acotando a lo anteriormente expuesto ""La ilustracion es un area artistica y medio de
comunicacion, que auna creatividad y talento, basada en los fundamentos de dibujo: forma,
color, luz, composicion, valoracion tonal, perspectiva, anatomia, etc. Donde los procesos

analdgico y digital coexisten con naturalidad”” (Belda, 2021, p.9).

De esta manera, la ilustracion depende de directrices funcionales especificas. Con los
diferentes tipos de medios impresos ilustrados, se ha tenido la oportunidad de documentar,
recrear y visualizar ideas. En el panorama actual se multiplican los campos de aplicacion,
que abarcan la ilustracion editorial, literaria, publicitaria, cientifica y otras que se mueven

en el mundo del cine, la fantasia, la ficcion, la animacion, entre otras (Rojas, 2015).

Puede decir que, la ilustracion ha ido evolucionando y se ha vuelto parte de diferentes
disciplinas, pero sin perder su objetivo de mostrar las cosas de formas més facil y entretenida
para una mejor compresion sobre un tema mediante el uso adecuado de los elementos que lo

conforman.
2.5.4.4.1. Estilos de ilustracion

Ilustracion editorial
Es un estilo muy versatil que combina arte y disefio, transmitiendo un lenguaje a
través de lineas, texturas y colores para comunicar ideas o conceptos completos que

acompafian al texto, de modo que logra sintetizar algo a través de la imagen (Yoldi, 2024).
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Ilustracion Flat (Flat Design)

Pratas (2014) menciona que es un estilo de disefio digital que se caracteriza por
mantener una estética minimalista donde no intervienen elementos como profundidad,
biseles, efectos luminosos, texturas o cualquier elemento que genere una dimension extra,
dando como resultado una apariencia simple y limpia con el uso de espacios en blanco,

colores brillantes y lineas simples.

2.5.4.5. Diseiio editorial
Es la disciplina del disefio grafico que se encarga de organizar de manera visual y

estética diversas publicaciones en formatos impresos y digitales.

"’El disefio de material editorial puede desempefiar diversas funciones, por ejemplo,
dotar de expresion y personalidad al contenido, atraer y retener la atencion de los
lectores o estructurar el material de una manera clara. Todas estas funciones han de
convivir y funcionar de manera cohesionada para lograr un producto final

entretenido, util o informativo’” (Zapaterra y Cadwell, 2014, p. 10)

Por su parte Ifiigo y Makhlouf (2014) mencionan que "'consiste en la formacion o
diagramacion de textos e imagenes incluidas en publicaciones como: folletos, revistas,
gacetas, periodicos o libros. (...) tiene que seguir ciertas caracteristicas en cuanto a formato,

maquetacion, composicion, textos e imagenes’” (pag. 11).

Una publicacion editorial por ende tiene la posibilidad de entretener, informar, educar
y comunicar un mensaje a través de la composicion de textos e imagenes bien jerarquizadas,
siendo un producto informativo, pero a su vez estético dandole personalidad al contenido y

aumentando el interés de los lectores.

2.5.4.5.1. Formato
Los formatos Optimos para impresion, sea cual sea la maquina, los tamaiios elegidos
estan basados en normas internacionales, especificamente en las normas ISO 216, mismas
que son equivalentes a las DIN 476 para determinar los formatos de papel estandarizados.
Entre ellos se dividen en serie A y serie B (Universidad la Concordia Campus Forum

Internacional, 2014).
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2.5.4.5.2. Margenes
Al momento de trabajar en los margenes se debe tener en cuenta varios aspectos como
el target, el grosor de la publicacion, el tipo de soporte, entre otros para definir
adecuadamente la publicacion. Castro (2014) menciona que "'Es el espacio reservado en el
borde de una pagina, en el que no se incorporan contenidos y, por lo tanto, queda en blanco””
(p.36). Estos espacios permiten organizar mejor, facilitar la lectura y la estética del

contenido.

2.5.4.5.3. Reticulas
La reticula es un sistema de alineacién que guia la organizacioén de los elementos
dentro de un formato. Una reticula bien estructurada permite distribuir textos e imagenes de
forma logica, clara y equilibrada, facilitando la comprension visual y manteniendo el interés
del espectador. Cuando la informacidén como titulos, subtitulos e imégenes se dispone con
orden y coherencia, no solo se lee mas rapido y con menor esfuerzo, sino que también se

comprende y se recuerda con mayor facilidad (Zapaterra, 2008).

2.6. Material grafico

Un producto grafico es el objeto fisico que se obtiene de los procesos de produccion
grafica en diferentes soportes con la finalidad expresiva y comunicativa. Santarsiero (2008)
divide al producto grafico en dos tipos, los productos visuales que son los que se visualizan
y reproducen en diferentes medios de comunicacion y soportes digitales y los productos
impresos son los que atraviesan por un proceso de disefo, reproduccion e impresion en
diversos soportes de material. Ambos tipos se usan por separado o combinadas dependiendo

la finalidad del producto y las necesidades del publico.

En este sentido los productos graficos impresos se dividen en tres categorias que son

las siguientes:

Tabla 3. Productos grdficos impresos

Categoria Descripcion

Productos comunicacionales  Se utilizan principalmente para promocionar productos y
o publicitarios servicios, o para comunicar la identidad de empresas y
organizaciones. Su disefio responde a una identidad grafica
definida o a las necesidades del cliente. La produccion
puede realizarse mediante distintos sistemas de impresion.
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Productos editoriales

Productos gréficos
industriales

Durante el proceso, se aplican acabados y tratamientos de
superficie que mejoran la apariencia y la calidad final del
producto.

Se utilizan para la publicacion de obras, textos y contenidos
de diversas temadticas. Su elaboracion y disefio responden
tanto a las indicaciones de una linea editorial o del cliente.
Se distinguen por su estética grafica personalizada y por la
utilizacién de distintos materiales, principalmente papeles
y cartulinas.

Son utilizados en industrias de la alimentacion, cosmética,
farmacéutica y la industria quimica. El disefio grafico debe
adaptarse a las exigencias técnicas del producto y cumplir
con normativas en base a su estructura, proteccion,
transporte y almacenamiento. La produccion suele
realizarse en grandes cantidades.

Fuente: Elaboracion propia basada en Pozo (2015)

2.6.1. Produccion grafica

La produccion grafica se define como el proceso para que una idea visual se convierta
en un producto fisico o digital listo para ser difundido. Ante esto Pozo (2018) afiade que es
la realizacion de cualquier impreso a partir de una serie de pasos, entre ellas se encuentra el
disefio grafico, las pruebas de impresion y los acabados. Para obtener mejores resultados en
el disefio y los materiales seleccionados se deben toman en consideracion las fases que

conlleva la produccion grafica, esto con el fin de determinar el papel mas conveniente para

el disefio propuesto, asi como para considerar aspectos de color, imagenes, entre otros.

Tabla 4. Fases de la produccion grdfica

Fase

Descripcion

Estratégica

Creativa

Produccion de originales

Se determina la finalidad del producto grafico, en donde es
crucial identificar el publico objetivo, la utilidad y el
manejo de crear un producto impreso.

Es la fase donde el disefio y el mensaje toman forma, se
reconoce el producto impreso adecuado, el tono, la
cromatica y estilo de acuerdo con el pedido de disefio.

Se enfoca en toda la estructura del contenido desde su
diagramacion y maquetacion. Ademas, se incluyen pruebas
para su revision.
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Produccion de imagenes Se realiza intervenciones en las imagenes, ya sea de color,
forma e incluso tratamiento a fotografias, se realizan
pruebas para verificar la calidad del producto.

Salidas Se puede realizar en papel o peliculas de diferentes
maneras, las salidas mas usadas son la impresion a tinta,
laser y filmadoras.

Pruebas finales Este paso tiene el fin de conocer como sera el producto
impreso, es la ultima ocasion donde se puede hacer
verificar el material, color y hacer cambios.

Impresion Luego de las pruebas pertinentes, se realiza la impresion
del producto grafico. El papel es el soporte mas comun en
usarse, pero también existen otros materiales como telas o
plasticos.

Manipulados Si es necesario o se requiere, el material impreso pasa por
diferentes tipos de acabados dependiendo del producto se
realiza cortes, plegados, laminados, cosidos, grapados,
entre otros.

Distribucion En la fase final del producto grafico y como su nombre lo
indica es donde se distribuye al publico los impresos.

Fuente: Elaboracion propia basado en Johansson, Lundberg y Ryberg (2011)

Es asi como, antes de iniciar el proceso de crear un producto grafico es importante
conocer los pasos a seguir y tomarlos en cuenta al momento de desarrollar el material grafico
propuesto ya que esto permitira que el resultado no solo sea de calidad sino también

adecuado al ptblico y mensaje que se busque transmitir.

2.6.1.1. Materiales
Para la seleccion de materiales destinados para el producto grafico, segin Pozo

(2015) es importante tomar en consideracion los siguientes aspectos:

Tabla 5. Aspectos importantes de los materiales.

Tipo Caracteristicas

Material tipo de material soporte (papel, cartulina, carton,

plastico, etc.).

Calidad Nombre de la calidad genérica y marca comercial.
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Tipo de superficie cualidades principales de la superficie (color, brillo,

mate, alisada, satinada, verjurada, gofrada, etc.).

Gramaje o espesor en materiales papeleras, ‘’gramaje’; en cartones o

plésticos, espesor.
Formato formato estandarizado o fabricacion a medida.

Hoja o lamina ancho x largo (centimetros o milimetros)

Fuente: Elaboracion propia en base a Pozo (2015)

Por lo tanto, para llevar a cabo un proceso de produccion grafica hay que tener claro
todos los aspectos mencionados y seleccionar los 6ptimos dependiendo de las necesidades

del producto y de a quién esta dirigido.

""El papel conserva algo que lo digital no puede replicar, la experiencia fisica. Poder
tocar, oler y hojear una revista o un catdlogo crea una conexion mas personal y
duradera con quien recibe el mensaje. Cuando alguien sostiene un impreso, se
concentra mas y recuerda mejor la informacion. Ademas, el papel transmite
confianza y seriedad (...) el papel hace que el mensaje se sienta real, tangible y

valioso”” (Revista Negocios, 2025, p.84).

2.6.1.2 Tipos de papeles

Existe una amplia variedad de papeles versatiles destinados para diferentes usos.

Tabla 6. Tipos de papeles

Tipo Caracteristicas

Papel offset Se caracteriza por su color blanco, es excelente para
impresion y adherencia del color, se presentan en gramajes
entre 70 y 90 gr.

Papel satinado Resalta por ser brilloso, suave, con acabado brillante. Suele

ser costoso y se usa para imprimir imagenes y fotografias.

Papel adhesivo: Es firme y elastico a la vez, presenta una cara similar al papel
de imprimir y otra cara adhesiva que permite pegarse.
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Papel reciclado

Papel bond

Papel glossy

Papel estucado

Papel tissue

Papel prensa

Carton

Cartoncillo

Cartulina

Papel autocopiado

Papel térmico

Papel pergamino

Papel couché mate

Se diferencia por ser amigable con el medio ambiente. Sin
embargo, el acabado que genera no es tan bueno en
resistencia y apariencia.

Muy usado para impresoras laser y fotocopiadoras. Se
fabrica en diferentes colores ademas del blanco, es resistente
con un gramaje entre 60 y 130 gr.

Tiene gran calidad, pero a un precio mas elevado, usado en
impresoras de inyeccion debido a sus elevadas temperaturas
y para fotografias.

Tiene alta calidad de impresion, pero no es muy resistente,
es rugoso para que la tinta se adhiera rapido con acabados
brillantes y coloridos.

Se usa para la cocina, fabricada para absorber agua, destaca
por su suavidad y absorcion.

El tiempo de deterioro es mas corto. Se usa para periodicos.
Este hecho en parte por material reciclado, su acabado no es
muy claro y de baja resistencia.

Este hecho por tres capas, una ondulada que esta en el
interior y dos planas que la cubren y brinda resistencia. No
es recomendable para impresion.

Su apariencia grisicea en el interior no es apta para
impresion, pero la parte externa si. Es muy usado para
productos alimenticios como las cajas de cereales.

Mas fuerte y grueso que el papel offset. No tiene capa de
estucado. Es la mejor para la aplicacion de acabados y
barnices.

Su gramaje es bajo, esta hecho para que al hacer presion
sobre ¢l deje la marca, como una copia. Muy usado para las
facturas.

Usados principalmente en la impresion de tickets o recibos
bancarios. Pero, al estar expuesta a calor o humedad la
impresion puede deteriorarse.

Presenta una textura lisa y es semitransparente. Es resistente
a temperaturas elevada, la grasa y humedad por lo que se
aplica en panaderias, cocina.

Por carecer de brillo, brinda una apariencia mas elegante y
fina. Facilita la lectura de textos largos al no permitir reflejos
incomodos de luz. Usada para catalogos, tarjetas, libros de
arte, manuales, entre otros.

Fuente: Elaboracion propia en base a Montagud (2020)
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Ante lo mencionado se puede decir que cada tipo de papel sea por su resistencia,
dureza, calidad, acabado, gramaje y todas sus caracteristicas tiene la finalidad de crear

productos graficos con caracteristicas especificas que cubran diferentes necesidades.

2.6.1.3. Gestion del color
En la actualidad la gestion de color es fundamental al momento de un proceso de
disefio. Tener en cuenta ciertos aspectos al momento de la digitalizacion y posteriormente la
impresion permite no solo ahorrar tiempo sino también costos en la impresion. Asi como

visualizar diferentes caracteristicas en las entradas y salidas de color (SilverFast, 2004).

2.6.1.3.1. Colores primarios luz

Dentro de estos colores se consideran aquellos que se pueden encontrar en pantallas
y dispositivos digitales. Se concluy6 que, a partir de los tres colores primarios luz rojo, verde
y azul, y mediante la mezcla de haces luminosos en un entorno completamente oscuro, es
posible obtener tres colores secundarios luz siendo el magenta, cian y amarillo. Al anadir los
tres primarios en proporciones iguales sobre una superficie negra en una habitacion sin luz,
se genera una luz casi blanca, indicando que, a través del método aditivo, es posible pasar
de la oscuridad total al blanco mediante la combinacidon progresiva de los colores luz
secundarios (Santarsiero, 2008). Es asi como nace el modelo RGB, actualmente usado para

la visualizacion digital.

RGB

El rojo, el verde y el azul también definidos como RGB por sus siglas en inglés son
los colores usados para reproducir imagenes en medios digitales. Son los mismos tonos que
emplean los monitores, televisores y proyectores para mostrar imagenes. Por ello, cuando
observamos una fotografia o una presentacion multimedia en pantalla, esta se encuentra en
modo RGB. Cada pixel de una imagen RGB contiene valores especificos de rojo, verde y
azul, cuya combinacién genera un color determinado. En términos técnicos, una imagen
RGB puede entenderse como la superposicion de tres imagenes en escala de grises, que
representan la intensidad de cada uno de estos colores primarios luz. Como consecuencia,

una imagen en formato RGB ocupa aproximadamente tres veces mas espacio que una
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imagen en escala de grises con la misma resolucion y dimensiones (Johansson, Ludberg y

Ryberg, 2011).

2.6.1.3.2. Colores pigmento
Se llaman colores pigmento aquellos obtenidos en tintas y colores de artista,
partiendo de imitacion de colores secundarios luz magenta, cian, amarillo. Si imprimiéramos
suponiendo estos tres colores pigmento, el resultado final serd un gris intenso casi negro,
conocido en las artes graficas como negro de tres colores, o negro de citocromia (Santarsiero,

2008).

CMYK

Para imprimir fotografias u otras imagenes en color se utilizan tintas cian, magenta,
amarilla y negra (CMYK), en lo que se conoce como impresion en cuatricromia. La
conversion del modo RGB al modo CMYK se denomina conversion o separacion de colores.
Técnicamente, cada imagen en cuatricromia estd compuesta por cuatro imagenes distintas
en escala de grises, cada una de las cuales determina la cantidad de tinta que se usara de cada
color durante el proceso de impresion. Dado que consta de cuatro imagenes en lugar de tres,
un archivo de imagen en CMYK ocupa aproximadamente un 33 % mas de espacio en disco

que la misma imagen en RGB (Johansson, Ludberg y Ryberg, 2011).

Color HSL

El modelo de color HSL esta constituida por 3 canales:

Tabla 7. Canales del color HSL

Canal Descripcion

Canal H Es también denominado al tono, encargado de
proporcionar el color a partir de las longitudes de onda
de luz.

Canal L Es también conocida como la luminosidad, brinda

brillo, al aumentar la cantidad en cualquier color hace
que se acerque mas al blanco y al disminuirlo se acerca
al negro.

Canal S La saturacion ayuda a representar la cantidad de color,
por ende, determina su intensidad, de modo que si
pierde su porcentaje tiende a ser gris y de lo contrario al
aumentarlo realza el color
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Fuente: Elaboracion propia basado en Almonacid (2012)

2.6.1.4. Psicologia del color

Tabla 8.Psicologia del color

Color Caracteristicas

Amarillo Expresa  optimismo, diversion, entretenimiento,
amabilidad, felicidad, y cultura.

Naranja Representa la diversion, alegria, llamativo y entusiasmo.

Rojo Se asocia al amor, el odio, alegria, peligro, fuerza, pasion,
deseo y cercania.

Rosa Esta relacionado a lo dulce, encantador, sensibilidad,
delicadeza y romanticismo.

Violeta Se asocia a la magia, devocion, extravagancia, vanidad y
fantasia.
Azul Representa cualidades espirituales, entre ellas la armonia,

amistad, fidelidad, simpatia, confianza.

Verde Manifiesta fertilidad, esperanza, naturaleza, vitalidad,
juventud y esperanza.

Marrén Se relacion a lo acogedor, a la tierra, materiales naturales,
pereza y necedad.

Gris Refiere a la soledad, aburrimiento, reflexion, inseguridad,
modestia y conservador.

Blanco Representa la inocencia, honradez, pureza y bondad.

Negro Se asocia al poder, muerte, duelo, pero también a la
elegancia, lujo, poder.

Fuente: Elaboracion propia basado en Heller (2008)
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2.6.2. Sistemas de impresion
Son procedimientos mediante el cual se produce una reproduccion grafica sobre un
soporte fisico, substrato, por medio de tinta, forma impresora y una maquina que efectua el

contacto o presion.

Tabla 9. Tipos de sistemas de impresion

Tipo Descripcion

Flexografia Mantiene la forma impresa en relieve, pero utilizando materiales
mas flexibles como caucho o fotopolimeros. No requiere de tintas
espesas sino fluidas. Aunque se pierde algo de brillo, se gana en
rapidez.

Huecograbado Se trata de un proceso donde la imagen se encuentra en bajo
relieve sobre una plancha de cobre que recubre un cilindro. Su
resultado ofrece calidad, contraste y detalle gracias a sus tramas
finas, obteniendo una excelente reproduccion de luces y sombras.

Litografia La superficie de impresion es plana y entra en contacto directo
con el soporte. Usan planchas de zinc y aluminio.

Offset Se imprime en maquinas rotativas de pliegos o bobinas, capaces
de trabajar a gran velocidad y producir tiradas amplias en uno o
varios colores.

Serigrafia Se produce mediante 6rdenes manuales o por medio del proceso
fotografico. En el proceso la malla se cubre con una emulsion,
que es fotosensible, que se endurece al exponerse a la luz el area
que no va a imprimir. Las partes no expuestas son eliminadas en
el revelado.

Calcografia Se realiza solo para iméagenes de linea y con tintas grasas de alta
densidad de pigmentos solidos, que le dan resistencia, pero poca
fluidez. Permite usar tintas metalicas, a diferencia de otros
sistemas como el offset.

Tampografia Permite realizar impresiones sobre diferentes materiales. Es
comun en articulos publicitarios y permite obtener impresiones
con una resolucion superior a la de serigrafia.

Termografia Es un proceso de impresion que produce relieve en el producto
final mediante una doble etapa. Si se realiza una impresion sobre
varios colores, el proceso ha de repetirse, en su totalidad, para
cada uno de los colores.
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Impresoras Ink-jet Estas impresoras se caracterizan por aplicar la tinta directamente
al papel sin contacto. Muchos modelos incluyen el secado UV,
para imprimir sobre diferentes soportes, sean o no papeles.

Impresoras de Toner Las impresoras con toner funcionan con la misma tecnologia que
las fotocopiadoras a color. Este proceso se repite por cada color.
Se utiliza en impresoras de escritorio, fotocopiadoras y equipos
de alta velocidad.

Fuente: Elaboracion propia en base a Garcia (2020)

Enfoques del material grafico

Material informativo
Son recursos que permiten la difusion de informacién sobre un tema con el uso de
texto e imagenes que mediante el disefio de informacion ayuda a organizar y sintetizar el

contenido. Ante esto Frascara (2006) explica que:

El disefio de informacion consiste en dos distintos aspectos: la organizaciéon de la
informacion (el contenido), y la planificacion de su presentacion visual. Esto requiere
habilidad para procesar, organizar, y presentar informacioén en forma verbal y no
verbal. La organizacién de la informacion requiere una buena comprension de la
estructuracion logica y de los procesos cognitivos. La presentacion visual de la
informacion requiere conocimiento de legibilidad de simbolos, letras, palabras,

frases, parrafos y textos (p. 128).

Ante esto es importante tener en cuenta al momento de crear material informativo que no
solo sea atractivo visualmente, sino que también mantenga una estructura, jerarquizacion

clara de los contenidos para hacer mas facil su comprension

Material educativo

El Ministerio de Educacion (2017) menciona que *’son recursos impresos o concretos
que facilitan el proceso de ensefianza y aprendizaje. Motivan la expresion y comprension
oral, despiertan el interés por los aprendizajes, estimula la imaginacion y la participacion
activa, entre otros”” (p.2). Un material educativo puede llegar a generar curiosidad y generar

interés en el sector de la ensenanza.
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Material publicitario

Dentro de la publicidad, los materiales graficos se pueden encontrar en diferentes
medios sean convencionales como la prensa, vallas, catalogos, asi como radio y television
(Sotomayor, Brito y Tenesaca, 2018). Por ende, sirven como canales para comunicar un

mensaje hacia el consumidor.

De este modo Landa (2018) menciona que "’Si desea comunicar su idea (el mensaje
publicitario), primero tiene que llamar la atencién de alguien. Las composiciones, las
imagenes y la tipografia bien disefiadas atraen la atencidon del publico en los canales de

comunicacion”” (p.32).

Es un conjunto de recursos visuales disefiados especificamente para persuadir al

publico de una manera clara y estratégica para captan el interés de un producto en la mente.

Material didactico

Es un recurso muy utilizado para la ensefianza y comprension de contenidos para
motivar a los estudiantes en la retencion de informacion. Segin Bautista, Martinez e
Hiracheta (2014) el material didactico retine recursos fisicos como digitales que aportan en
la ensefianza y aprendizaje. Los materiales estan disefiados para estudiantes de diferente edad
y por su interactividad favorecen a la retencion de informacién y mejor comprension. Se
puede decir que los recursos didacticos aportan a que los mas jévenes puedan aprender un
tema de forma diferente y divertido, mas atin cuando se trata de temas historicos y que suelen

ser percibidos como aburridos.
2.6.3. Material editorial

2.6.3.1 Infografia
Es uno de los recursos mas usados por su formato y funcionalidad al momento de

sintetizar informacion. Para Alcazar (2002):

"’La infografia es aquella representacion visual que resume toda la informacion que
se requiera en una sola imagen. Su lectura es muy accesible, pues de un golpe de
vista permite vislumbrar rapida y eficazmente (...) toda la informacién que se desee

transmitir”” (p.122).
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Por ello la infogréfica tiene la capacidad de plasmar mediante imagenes conceptos

extensos o complejos para hacerlos mas digeribles hacia el publico.

2.6.3.2. Folleto
Es un texto impreso reducido que sirve como instrumento divulgativo o publicitario.
Son los preferidos por las compaiiias para publicitarse por la amplia variedad de disefios y
tamafios que ofrecen, costo de produccion, tiempo de desarrollo y el répido y eficaz

acercamiento al cliente o consumidor.

2.6.3.3. Guias
Desde el disefo editorial las guias son los materiales impresos mas completos por la
incorporacion de informacion e imagen con un proposito establecido. Villasefior (2008) estdn
dirigidas a todo tipo de publico que estdn enfocadas en orientar al lector sobre un tema en
especifico de manera ordena y clara. El propdsito de la guia no solo es acompanar la lectura
sino también ayudar en la comprension de un tema que desconoce. Su valor radica su

practicidad y estd pensada para usarse, guardarse y recurrir a ella cuando sea necesario.

2.6.3.4. Revistas
Es uno de los formatos editoriales mas comunes en el mercado. Se trata de una
publicacion reconocida por su variedad de contenido y combinacioén de elementos visuales
y comunicativos como la portada, titulares, espacios promocionales y més, que se organizan
en diferentes temas e intereses y que, a pesar de su traslado hacia lo digital, el impreso sigue
teniendo acogida por la experiencia estética sensoria que posee (Caldwell & Zappaterra,
2014). Es decir, la revista sigue teniendo popularidad por su versatilidad no solo por su

estructura editorial sino también amplia gama de temas a tratar.

2.6.3.5. Tarjetas didacticas
Uno de os métodos de aprendizaje a manera de juego son las tarjetas didacticas o
también conocidas como flashcards. Para Senzaki, Hackathon, Appleby y Gurung (2017)
mencionan que son tarjetas donde uno d ellos lados corresponde a un término y el otro lado
a la respuesta o definicion. Su uso mejora de manera significativo la retencién de
informacion en jovenes. Po ello al ser un material pensado en el aprendizaje por su estructura
hace que el contenido presente se muestre sintetizado mientras que el aprendizaje es como

un juego.
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2.6.4.1. La gamificacion
La gamificacion se entiende como la incorporacion de elementos y técnicas propias
del disefio de juegos. Su enfoque esta en aplicarse en entornos no ludicos con el fin de
motivar e influir en el aprendizaje ya que se convierten en experiencias mas dindmicas y con
sentido debido a que el cerebro esta programado para la resolucion de acertijos, respuestas
inmediatas y refuerzo, mismas que se encuentran de forma natural en los juegos (Werbach y
Hunter, 2012). De este modo al hacer uso de la mecanica de juego dentro de disefio puede

fortalecer y proponer una solucion grafica no solamente visual sino interactiva.

Tabla 10. Elementos de la Gamificacion

Elemento Descripcion

Dinamicas Limitaciones
Emociones
Narracion
Progresion

Relaciones

Mecanicas Retos
Competicion
Cooperacion
Feedback

Recompensas

Componentes Logros
Avatares
Niveles
Rankings

Puntos

Fuente: Elaboracion propia basada en (Werbach y Hunter, 2012).
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2.6.4.2 Publicacion editorial interactiva

En el disefio editorial con la evolucion de los formatos, este producto grafico busca
ser mas cercano y crea una experiencia sensorial. A diferencia de los materiales
convencionales este tipo de publicaciones fomentan la interaccion a través de la
manipulacion de elementos visuales mediante la participacion del usuario generando un
vinculo emocional y no solo funcional. Vega (2014) explica que el disefio editorial
interactivo no esta solo en medios digitales sino también en el material impreso permitiendo
incorporar una experiencia sensorial y tactil mediante la manipulacion de materiales,

ampliando asi la interaccion entre el material editorial y el usuario.

Por su parte Herrera y Fernandez (2014) mencionan que la aplicacion de material
editorial en formatos no convencionales y ayudados de la interactividad brindan una mejor
comprension del contenido mediante desplegables, insertos, troquelados, entre otros que
obligan al lector a descubrir y relacionar conceptos mediante el sentido del tacto. Ante esto
se puede decir que las publicaciones editoriales interactivas son una forma diferente y
atractiva para presentar contenidos y se conviertan en toda una experiencia para el usuario

logrando no solo difundir el mensaje, sino que tenga contacto con el mismo

2.7. Identidad cultural

Antes de definir la identidad cultural se debe considerar partir de la cultura. Es asi,
que segun Radcliffe- Brown (1986) "“se refiere a un proceso mediante el cual una persona
adquiere por contacto con otras personas o por contacto con cosas tales como libros u obras
de arte, conocimiento, habilidad, ideas, creencias, gustos, sentimientos” (p.13). De este
modo se puede decir que la identidad cultural no es algo con lo que nacen las personas, sino
que se va construyendo a medida que crece e interactia con su entorno a través de distintos

medios.

Este término ha sido estudiado desde diferentes puntos de vista y contextos. Segin
Molano (2006) la identidad de un pueblo se construye a lo largo del tiempo por medio de
diferentes elementos como el idioma, las costumbres, forma de vida, rituales y mas
conductas que hacen unico al lugar. Son de caracter colectivo ya que al ser el resultado de la

experiencia de una comunidad lo vuelve colectivo e intangible.
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Adicionalmente, Ainsa (1986) menciona el concepto desde un enfoque mas cultural

acotando que es:

"’El conjunto de obras, modos y estilos de vivir que permiten conocer y aprehender
una cultura a través de la historia, configuran asi la identidad cultural. Estas obras
costumbres y creaciones todo tipo forman un patrimonio con el cual se identifican
los sistemas de valores espirituales, estéticos, y los mitos y creencias de una
comunidad determinada y configuran la representacion que una sociedad se hace de

su patrimonio cultural”” (p. 29).

Se puede decir que la identidad cultural se construye a partir de las diferentes
caracteristicas propias de un lugar donde se involucran la religion, comunidad, idioma,

costumbres y tradiciones que generan un estilo de vida, historia y diversidad cultural.

2.7.1. Memoria colectiva
Es uno de los conceptos mas usados al momento de integrar cultura y comunidad.

Segun Halbwachs (2004) menciona que:

Podemos hablar de memoria colectiva cuando evocamos un hecho que ocupaba un
lugar en la vida de nuestro grupo y que hemos planteado o planteamos ahora en el
momento en que lo recordamos, desde el punto de vista de este grupo. Tenemos todo
el derecho a pedir que se nos reconozca este segundo punto, ya que esta actitud
mental solo es posible en un hombre que forma o ha formado parte de una sociedad

y porque, al menos, a distancia, todavia experimenta su impuso (p.37).

Por ello, no es solo un recuerdo individual, sino que forma parte de la construccion
de la sociedad que nace desde las diversas perspectivas y valores compartidas en una

comunidad.

2.7.2. Valores y creencias

El término valor representa ideales de lo que es bueno para el ser humano desde un
punto ideoldgico. Son expresados a través de creencias y organizacion personal y colectiva.
Son maneras en que las personas entienden el mundo en su forma de vivir y convivir con el
resto. En cambio, desde un punto antropologico, los valores son la forma en que las personas

forjan su identidad, impulsando acciones frente al mundo (Barba,1997).
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Por otro lado, las creencias son entendidas como ideas que la persona las atribuye
como verdaderas. Puede entenderse desde una percepcion subjetiva asumiéndose como
verdadera sustentadas por el comportamiento, la conexion con lo material y espiritual,
pensamiento, reflexion, entre otros aspectos. (Alvarez Burgos, 2025). Ante esto se puede
decir que ambos términos se complementan al abordar la cultura y se convierten en

elementos que orientan en la forma de pensar y actuar dentro de una comunidad.

2.7.3. Sentido de pertenencia

Dentro de la identidad cultural al referirse a sentido de pertenecia se hace énfasis a
los valores, costumbres, creencias y sentirlas como propias. Para Rushdie (2016) ""Es la
satisfaccion que obtiene una persona al sentirse parte integrante de un grupo a partir de la
identificacion con el resto y sus objetivos. Es una conducta activa, ya que el individuo
defiende en sus acciones al grupo como algo propio”” (p.2). Esto quiere decir que una
persona llega a sentir orgullo al ser parte de un grupo logrando identificarse con alguien mas,

permitiendo que actiie con compromiso y a favor de lo que esta defendiendo.

2.8 Patrimonio

Este concepto ha sufrido cambios y ha evolucionado con el tiempo, puesto que en
sus inicios la palabra patrimonio era mas exclusiva y usada estrictamente en para definir
ciertas cuestiones a diferencia de la actualidad. Para Ballart y Tresserras (2010) ""Patrimonio
son los bienes que hemos heredado de nuestros ascendientes. Logicamente patrimonio es
también todo lo que traspasamos en herencia. Entendemos que se trata fundamentalmente
de objetos materiales como una casa, unos libros, unos utensilios o un trozo de tierra”” (p.11).

De este modo el patrimonio se divide en dos: patrimonio natural y cultural.

2.8.1. Patrimonio natural

Se refiere a todos los elementos relacionados con la naturaleza por su importancia y
preservacion ambiental. Esta constituido por los monumentos naturales que tengan un origen
fisico o biologico, asi como habitats naturales de animales y plantas en peligro de extincion

y también os lugares naturales restringidos (Martin, 2018).

En el caso de Ecuador, debido a su amplia riqueza natural en las cuatro regiones, el

patrimonio natural es de suma importancia para la conservacion de especies Unicas en el
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pais, asi como reservas naturales, paisajes, entre otros que destacan en la region intertropical

y se proyectan turisticamente.

2.8.2. Patrimonio cultural
Alrededor del mundo cada region, sociedad, pueblo tiene diferentes formas de expresar sus
raices y costumbres que inciden en su forma de actuar. Molano (2007) mencion que “'Para
cada uno de los temas considerados patrimonio cultural (centros historicos, paisajes,
complejos arqueolodgicos, etc.) existe un recorrido institucional y normativo que se tiene que

seguir para que un bien sea incluido en la lista del patrimonio” (p.77)

Para la UNESCO (2003) el patrimonio cultural no solo incluye monumentos u
objetos sino también tradiciones que se mantienen con los afios. Dentro de ellas estdn algunas
como la musica, costumbres, festividades, conocimiento ancestrales y técnicas de artesania.
Por ello al abordar el patrimonio cultural se despliega una amplia variedad de temas que la

engloban a un sitio o grupo determinado.

2.8.2.1 Patrimonio material
El patrimonio material es la forma en que los mensajes culturales son transmitidos a
través de objetos fisicos. Estos elementos (ya sean grandes o pequefios, ruinas, objetos
muebles o inmuebles, o simples trazas) actian como auténticos mensajeros de cultura y son,
de hecho, el testimonio perdurable de los eventos y logros de una civilizacion (Ballart y

Tresserras, 2010).

De este modo Cepeda y Velasco (2022) aportan que el patrimonio material no solo
busca proteger, sino que ademads aporta aspectos sociales incentiva la identidad local, en el
ambito econdmico mediante los ingresos obtenidos por el turismo, en la parte ambiental en

la difusion para su conservacion haciendo que se mantengan cuidados y con valor cultural.

2.8.2.2. Patrimonio inmaterial
El patrimonio inmaterial comprende tradiciones, conocimiento y practicas que se
transmiten de generacion en generacion Se refiere al conjunto de practicas, conocimientos y
técnicas que las comunidades reconocen como parte de su herencia cultural. Esto se logra
mediante la transmision de generacidon en generacion, sufriendo trasformaciones a medida

que pasa el tiempo. Estas practicas permiten fortalecer la identidad, pertenecia y respeto por
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la diversidad cultural existente. (UNESCO, 2009). La relevancia de este tema no solo esta
en la expresion cultural sino también en los deberes y habilidades que se difunden por

generaciones y aportan valor cultural para el grupo de personas.

La importancia del patrimonio cultural inmaterial no radica Unicamente en la
manifestacion cultural misma, sino en el conjunto de conocimientos y habilidades que se

comparten y brindan un valor social significativo para un grupo.

2.8.2.2.1. Tradiciones y expresiones orales
Para una sociedad las tradiciones y expresiones orales se han convertido en parte de
su propia identidad. Son todos aquellos conocimientos y saberes que se transmiten de
generacion en generacion que se relacionan con hechos histdricos y expresiones populares.
Entre ellas destacan los mitos, leyendas, poesia, cuentos, amorfinos, coplas, creencias e
historia local (Ministerio Coordinador de Patrimonio, 2023). Las ventajas de las mismas es

que son dindmicas, cambiantes y adaptables al tiempo y lugar en donde se las realiza.

2.8.2.2.2. Artes del espectaculo
Son aquellas donde la musica, la danza, son los protagonistas y mediante su alegria
contagian de emocion a quienes son parte de ella. Los artes del espectaculo incluyen la
musica, poesia, danza, teatro, entre otras. Estas manifestaciones expresan la creatividad
humana de una u otra forma conforman parte del patrimonio cultural inmaterial (UNESCO,
2009). De esta manera, la musica, el movimiento y la expresion corporal se convierten en
una forma de comunicacion de emociones e historia, donde ademas de entretener se

transmite la identidad cultural.

2.8.2.2.3 Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo

Para abordar este aspecto, el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural INCP (2013)

es el conjunto de saberes y técnicas que las comunidades construyen a partir de su relacion
con la naturaleza, ligadas a sus creencias en la medicina tradicional, gastronomia ecologia y
espacios simbdlicos. Es importante mantener los saberes y practicas ancestrales ya que es
parte esencial de la cultura de un grupo, fortalece los valores, sentido de pertenencia y

creencias con el paso del tiempo.
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2.8.2.2.4. Técnicas artesanales tradicionales
Seglin el Ministerio de Cultura (2013) representan el ambito maés tangible del
patrimonio inmaterial, que va mas alla de lo que se puede ver y esta enfocado en el
conocimiento, saberes ¢ historia que hay detras de los objetos o productos que lo constituyen
y son impartidos por generaciones. Dentro de estas practicas se puede encontrar oficios
tradicionales, técnicas tradicionales y constructivas no solo producen bienes materiales, sino

que ayudan a mantener vivas saberes y formas diferentes de entender el mundo.

2.8.2.2.5. Usos sociales, rituales y actos festivos

En estos eventos se encuentran programas pequefios y conmemoracion a gran escala.
Involucra diversas manifestaciones y vivencias. Son practicas y costumbres que organizan
la vida de las comunidades, compartidas y valoradas por el grupo. Su importancia estd en
fortalecer la identidad colectiva al realizarse en espacios publicos, las celebraciones estan
presenten en cambios de estacion, ciclos agricolas y etapas de la vida, ademas de estar
conectados con la memoria e historia de la comunidad. (UNESCO, 2009). Los ritos y actos
festivos son el resultado de una sociedad, donde se reflejan sus costumbres, modos de pensar,
historia y creencias, convirtiéndose en expresiones culturales que prevalecen con los afnos y

que en ciertos casos sufren cambios o evolucionan, pero sin dejar de lado sus raices.

2.9. Fiestas tradicionales

En Ecuador, las fiestas tradicionales son caracteristicas de la cultura de cada pueblo.
Las fiestas segun el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural (2014) estos rituales estan
vinculados con etapas de las personas o el grupo. Son practicas, expresiones que se llevan a
cabo en un tiempo y espacio determinados incluyendo celebraciones religiosas y no
religiosas. Es decir, son esencialmente expresiones de identidad, historia, personajes,
eventos, asi como diferentes elementos que forman parte de una sociedad y son la imagen

que proyectan ante el mundo.

Tabla 11. Fiestas tradicionales en la provincia de Tungurahua.

Festividad Canton

Fiesta de la Fruta y de las Flores Ambato
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Diablada de Pillaro Pillaro

Fiesta patronal de Maria Santisima de la Elevacion Ambato
Fiesta del Sefior de la Buena Esperanza Pillaro
Fiesta en honor a Nuestra Sefiora del Monte Quero
Inti Raymi de Salasaka Salasaka
Fiesta patronal de San Juan Bautista de Mocha Mocha
Fiesta de la Virgen de las Mercedes Pillaro
Fiesta en honor a la nifia Maria de Jerusalén Pillaro
Fiesta del Sefior del Terremoto Patate
Fiesta de la Virgen de Bafios de Agua Santa Baiios
Fiesta de Inga Palla Tisaleo
Fiesta de la Virgen del Quinche Pillaro
Fiesta en honor a la Virgen del Rosario de Bafios Baiios

Fuente: Elaboracion propia basado en el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural

(2025)

2.10. La Fiesta de la Fruta y de las Flores

La urbe ambatefia, también reconocida como la tierra de las flores y frutas, cada afio
entre febrero y marzo realiza uno celebracion llena de color, tradicion y cultura. Esta
festividad, es una de las més importantes a nivel nacional y toma especial relevancia al ser
considerada desde 2009 como Patrimonio Cultural Inmaterial del Ecuador (Guarderas,

2018).

El Ministerio de Cultura estableci6 que “‘el festejo es una manifestacién social,

cultural y religiosa que se celebra en febrero, como un acontecimiento ligado a la existencia
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de su pueblo 1. En 1962 bajo decreto ejecutivo, presidido por el gobierno del Dr. Carlos Julio

Arosemena se designa a la Fiesta de la Fruta y de las Flores como celebracion nacional?.

Conocida también como la fiesta mayor de los ambatefos, es una tradicion como 75
afnos de trayectoria, destacandose por ser la unica ciudad del Ecuador en no celebrar el

carnaval. Pereira Valarezo (2004) menciona que:

Ambato es la primera ciudad de Ecuador en que se ha erradicado el carnaval con
agua, sustituyéndolo con distintas actividades de masiva participacion popular. La
fiesta dura aproximadamente cuatro dias e incluye festivales folcléricos y de la
cancion, (...) ferias de plato tipico, teatro, exposiciones artesanales y fruticolas,

bailes populares, concursos de disfraces, coronaciones de reinas, serenatas, etc

(p.32).

Sumado a esto la Fiesta de la Fruta y de las flores hace referencia al valor y
perseverancia que motivaron a un pueblo a superar la crisis y a su vez celebrar con alegria
la fertilidad de la tierra, la riqueza cultural, geografica y de manera especial el trabajo, la
responsabilidad, educacion y espiritu productivo de sus habitantes (Gobierno Auténomo

Descentralizado Municipalidad de Ambato, 2021).
2.10.1. Manifestaciones culturales de la fiesta

2.10.1.1. Ritos
En la parte medular de la vida cultural de las sociedades, loa ritos representan
practicas simbolicas donde las creencias y costumbres se fusionan para entender el mundo.
El rito segiin Gomez (2002) "’Constituye, ante todo, una practica, un mecanismo simbodlico
de la vida social, que, a escala general o sectorial, contribuye a la regeneracion permanente
o periddica de esa vida, a lo largo de las generaciones, mediante su repeticion”” (p.2). A

partir de ello, los ritos permiten mostrar al mundo sus valores, forma de pensar e identidad.

2.10.1.2. Religion

Este elemento es parte fundamental de una comunidad cultural. Dawson (1953) afirma que:

! Revista Panorama, F.F.F. Alegria desbordante de la gente, 2017.
2 Revista Ambato, La Fiesta de la Fruta y de las Flores: Breve Historia, 2004.

48



La religion se origina “'donde los limites mas lejanos de nuestro ser se sumergen en
una direccion de la existencia completamente distinta del mundo sensible y
meramente comprensible”’, y las fuerzas espirituales que alli nacen ejercen una

influencia efectiva y transformadora en la vida humana y la cultura social (p.25).

En cuanto a la religion y la cultura, ambos términos deben comprenderse en conjunto
y no de manera aislada para asi formar la estructura de las sociedades permitiendo entender
de este modo la magnitud de la cultura. Es importante ya que se adquiere como un fenémeno
cultural que ayuda a la construccion de la personalidad, favorece la cohesioén social al
establecer valores y comportamientos compartidos dentro de un grupo (Camarena y Tunal,

2009).

2.10.1.3 Maisica y danza
Ambos elementos logran que las manifestaciones culturales se sientan vivas y llenas
de alegria. Segun Bieletto-Bueno (2024) “"La musica en el espacio publico, especificamente
la musica que se practica en contextos festivos es un factor sobresaliente para la creacion,

expansion y transformacion de territorios”™” (p.100).

A esto se suma la danza que, acompafiada de melodias musicales, realzan la

identidad. Murga (2023) menciona que:

La danza es el arte del cuerpo en movimiento. Cuando alguien se pone a bailar,
automaticamente se activa una memoria corporal en la que estan contenidas, capa
tras capa, ideas, imaginarios, identidades y corporalidades resultantes de las historias

concretas en cuyos términos se entiende esa practica danzada. (p.11).

De esto modo, la danza dentro de la cultura es un elemento importante ya que
funciona como un medio para rescatar y preservar la cultura misma de un lugar. La danza
tiene la capacidad de expresar la identidad propia de un pueblo, que se va aprendiendo desde
la infancia y es influenciado por las costumbres y tradiciones (Chipana,2025). Asi desde este
punto, el festival internacional del folclore retne a bailarines y musicos procedentes de
varios paises tanto de Latinoamérica como Europa y Asia, quienes a través de coreografias

dan a conocer al publico parte de sus raices y costumbres a la ciudadania ambateia.
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2.10.1.4. Vestimenta

La indumentaria mas alld de tener una funcion préctica, dentro de la cultura es la
muestra de expresion, orgullo e identidad de un pueblo. Para Rios (2007) la vestimenta nace
como una respuesta a la necesidad de proteger el cuerpo. Con el paso del tiempo se convirtid
no solo en una prenda de vestir sino en parte de la identidad de diferentes grupos. Con el
avance de la tecnologia se han ido incorporando diferentes materiales, formas de decorar y
manipular la materia prima para la fabricacion de telas y componentes cada vez mas
compleja. Dentro de la fiesta, los desfiles principales de la ciudad los trajes de las diferentes
comparsas son protagonistas de la celebracion, destacandose por sus colores vivos,
versatilidad de materiales para su confeccion, con tematicas que cada aio cambian acorde al

concepto de la edicion.

2.10.1.5. Carros alegoricos
La funcién de significado de los carros alegoricos ha evolucionado con el tiempo y
periodos de la historia. Tirado y Viteri (2024) mencionan que antiguamente eran usados para
difundir propaganda de indole politica y religiosa, pasando a lograr un enfoque mas estético
expresando aspectos religiosos, sociales o culturales para expresar identidad y valores de las
naciones, siendo hoy en dia uno de los principales simbolos de carnavales y fiestas

tradicionales.

Dentro de la Fiesta de la Fruta y de las Flores, en los carros alegdricos se aprecia una
gran riqueza simbolica que va mas a alla de lo estético y se evidencia la historia e identidad
local que ayudar a representar la ambatefiidad. El proceso de construccion refleja el trabajo
colaborativo, profesional y creativo donde se fusionan ideas, experiencias y puntos de vista
para expresar la cultura local. Dentro de las plataformas para su construccion se utiliza flores,
frutas y pan destacando las rosas, crisantemos, reina claudia, mandarinas, capulies y granos

secos, siendo todo de origen natural. (Flores, 2024).

2.10.1.6. Gastronomia
En cada comida, los distintos sabores, texturas, preparaciones reflejan la historia,
recursos y costumbres de un grupo. Fusté-Forne (2016) afirma que: La gastronomia presenta
un elemento ligado al patrimonio reflejando asi la cultura con su relacion a la naturaleza.

Los platos tipicos forman parte del patrimonio de diferentes sociedades y expresan su
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identidad, el lugar de donde provienen a través de sus ingredientes, las recetas tradicionales,
maneras de preparar y servir los alimentos. Esto, aunque resulte familiar para lo que la viven,

puede ser ajeno en contextos donde no son parte esencial de sus costumbres.

Por ello ""La gastronomia tiene un impacto significativo en el mundo, traspasando
fronteras culturales y sociedades. (...) Desde la antigiiedad hasta la actualidad, la
gastronomia ha reflejado la historia, geografia e identidad de cada sociedad’” (Jiménez
Fernandez, 2024, p.91). En Ambato, la gastronomia local tiene sus caracteristicas, entre ellos
el emblematico Llapingacho, pan ambatefio, empanadas de morocho, colada morada
disponible los dias del afio, gallinas de Pinllo y juegos tradicionales que con la combinacion

de ingredientes andinos reflejan con orgullo la identidad de su pueblo.

2.10.2. Eventos patrimoniales
Dentro de estos eventos busca mostrar la esencia de la ambatefiidad y celebrarlos

anualmente para rescatar y mantener el motivo cultural de la fiesta.

Tabla 12.Lista de eventos patrimoniales de la F.F. F

Evento Descripcion

Pregon de fiestas Se desarrolla la mafiana del sabado del dia donde se lleva a
cabo la eleccion de la reina. En el evento participan los
estudiantes de instituciones de educacion basica con
diferentes trajes y comparsas de acuerdo con la tematica y
concepto del pregon.

Eleccioén de la reina de Ambato Se lleva a cabo el mismo dia del pregén y anualmente se lo
desarrolla en el coliseo de deportes de la ciudad, la velada es
acompanada de artistas invitados.

Bendicion de las Flores, Frutas y Se lleva a cabo el acto litargico, el dia sabado de la semana

Pan mayor de los ambatefios, siendo el acto de profundo
agradecimiento y fe de los ambatefios. Se desarrolla en el
atrio de la Catedral que anualmente presenta una alegoria
diferente y novedosa.

Desfile de la Confraternidad Siempre se realiza el domingo, al dia siguiente de la
bendicion de flores, frutas y pan, como agradecimiento a la
riqueza y produccion agraria, floristica, fruticola e industrial
de la ciudad. Se lleva a cobo en la avenida Cevallos y calle
Bolivar.

Ronda Nocturnal Se presenta el dia lunes en la noche, en las mimas calles que
se desarrolla el desfile, aqui participan academias de baile,
parroquias, comités barriales. Los carros se cubren de luces
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para realzar su belleza convirtiéndose en una fusion de color,
brillo y alegria.

Festival Internacional de Folclor ~ Cada afio diferente delegaciones internacionales visitan la
ciudad y son parte de la fiesta. Se organizan 3 dias del
festival donde los grupos se presentan y dan a conocer un
poco mas de sus culturas a través de la danza y musica.

Fuente: Elaboracion propia basada en GAD Municipalidad de Ambato (2017)

2.10.3. Eventos tradicionales
Dentro de los programas tradicionales se incluyen las diferentes actividades
organizadas por la Municipalidad de Ambato, el Honorable concejo provincial de

Tungurahua, el comité permanente y GAD parroquiales.

Tabla 13. Lista de eventos patrimoniales de la F.F.F.

Evento Descripcion

Eleccion de la Reina Interparroquial El evento busca resaltar la belleza y valores de la
mujer rural de Ambato y posteriormente la reina
electa se convierte en candidata a reina de
Ambato.

Verbena ambatefia El evento tiene el objetivo de recordar las
tradiciones ambatefias, las candidatas al reinado
de la ciudad y la reina saliente son las
protagonistas, las mimas acuden al programa con
vestidos de estilo victoriano y bailar con la
ciudadania acompafiadas de musica en vivo.

Retreta En los dias de fiesta la Banda Municipal realizara
presentaciones especiales en diferentes lugares de
la urbeww. Asi también se invita a bandas de
diferentes instituciones a ser parte.

Presentacion de la Rondalla Ambatefia  Se realiza en el atrio de la catedral anualmente,
con el tiempo se ha convertido en uno de los
eventos mas emblematicos de la fiesta.

Encuentros deportivos Las instituciones en el area del deporte pueden
organizar eventos sociales con el fin de brindar
espacios para la recreacion en nifios, jovenes,
adultos y adultos mayores en diferentes
disciplinas.

Circuito de las Flores Se desarrolla a través de la Direccion de Cultura,
Turismo, Deportes y Recreacion. Se instalan
diferentes alegorias bajo tematicas culturales,
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sociales e historicas complementadas con
exposiciones artisticas en diferentes puntos de la
ciudad.

Salon Nacional de Pintura Luis A. Se convoca a medios de comunicacién entre

Martinez locales y extranjeros para invitar a artistas
plasticos ecuatorianos y extranjeros que vivan en
el pais para dar a conocer su arte.

Eventos  culturales en espacios Se realizan diferentes actividades en las Quintas
patrimoniales Patrimoniales, Casas Museos donde se resalta la
historia e identidad ambatena.

Fuente: Elaboracion propia basada en GAD Municipalidad de Ambato (2017)

2.11. Marco Historico

2.11.1 Origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores
En la ciudad de Ambato perteneciente a la provincia de Tungurahua el movimiento
de la tierra ha sido motivo de indagacion por parte de los historiadores de la época y asi

también ha sido una de las razones para lo que hoy se celebra en la ciudad.

Para Medina (2025) un estudio del Observatorio Astronomico de Quito determino
que desde 1534 hasta 1958 la provincia de Tungurahua atravesd por diez sismos; sin
embargo, el movimiento sismico que permanece en la memoria de los ambatefios es el
acaecido el 5 de agosto de 1949. Convirtiéndose en la fecha que marcaria el inicio a una de

las celebraciones mas grandes de la expresion de la ambatefiidad.

En la época antes del terremoto de 1949 los medios de difusion que impartian temas
culturales eran las monografias. Las mismas estaban dirigidas con la intencion de conocer la
ciudad de Ambato, se los consideraba como folletos de gran interés para estudiosos,
empresarios y personas asociadas al turismo, que servian para la promocion comercial e
industrial y para la educacion ya que contenia temas histéricos locales que permitian reforzar
el sentido de pertenecia (Torres, Ambato: Terremoto y reconstruccion (1949-1961), 2015).
Se puede decir que las monografias en aquellos afios era los recursos mas comunes para
impartir relatos acerca de la historia local y que a su vez ayudaban a fortalecer la identidad

de los habitantes.
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2.11.1.1. Terremoto de 1949
El 05 de agosto de 1949 parecia un dia normal cada ciudadano se encontraba en sus

diferentes actividades hasta que de pronto ocurrid lo inevitable. Segiun Miranda Torres

(2025)

Cuando el reloj ubicado en la torre de la iglesia La Matriz sefalo las 14:02 minutos,
un brusco estremecimiento proveniente de las entranas de la tierra sacudid con
inusitada fuerza a la superficie. Se trataba de un violento temblor que hizo salir a la
gente a las calles, parques, y plazas en prevencion de algun siniestro. (...) Apenas
habian trascurrido ocho minutos cuando se desato la ira de la naturaleza en su
maxima expresion. ... se supo después que el epicentro de fendémeno se ubicod en

Chacauco, pequefio poblado situado al sureste de Pelileo.

En Ambato la iglesia de La Matriz se desmoroné en medio de nubarrones de polvo
que oscurecieron la vision. Quienes presenciaron el dantesco episodio, aseguraban que por
doquier solo se veia un velo de polvo denso. Los gritos de los heridos, de los familiares que
buscaban a sus seres queridos se escuchaba por todas partes. ~"Todo el mundo trataba

unicamente de huir del peligro, yendo hacia las partes deshabilitadas y sin casas”

En cuanto a las afectaciones, de acuerdo con las cifras establecidas, el territorio tal
afectado fue de 19 200 km?* con mas de 225 000 personas damnificadas y aproximadamente

6000 muertos a nivel provincial (Medina, 2025).

2.11.1.2 Condiciones de vida de los habitantes después del terremoto.
La tragedia en la ciudad y provincia provocd un cambio en la vida de la gente,
llevandola a tener un nuevo ritmo social y comunitario. El periddico Crénica era el tnico
medio impreso que mantenia informada a la ciudadania, por lo que luego del terremoto se

encargaba de dar a conocer todo lo que estaba ocurriendo.

Las familias de la zona mas afectada tuvieron que dejar sus casas para buscar refugio.
Los parques, plazas, terrenos baldios sirvieron se convirtieron en el nuevo hogar de varias
familias, entre los principales refugios se encontraban la laguna de Ingahurco, plaza Primero
de Mayo, plaza Colon, plaza Colombia donde hoy en dia se situa el Mercado Modelo, parque

Montalvo, parque 12 de Noviembre, entre otros durante 2 y 3 afos (Torres, 2025). Es decir,
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los lugares donde antes la gente solia ir para recrearse, despejarse se habia vuelto una casa
comunal donde convivian familias, amigos y vecinos y sobrevivieron ayuddndose entre

todos.

La estructura de los refugios era a base se hojas de atzera, carrizos, plasticos, telas,
esteras, todo lo que se recuperd fue implementado. En cuanto a su alimentacion, se
distribuian en grupos y cocinaban para todos en medio de un fogdn que tenian. Varios de los
negocios que sobrevivieron se instalaron en medio de las carpas, evidenciandose asi la

solidaridad (Nicola, 2025).

En medio de la incertidumbre por saber lo que pasaria con la ciudad, una de las
figuras mas importantes del pais estaba componiendo una de las canciones mas
representativas de la fiesta. El artista Caros Rubira Infante, por aquellos dias se encontraba
por la plaza Colombia donde escribié y compuso el tema ""El Altivo Ambatefio”” (Miranda
Torres, 2025). Por la misma fecha, se conoci6 el poema ""Ambato Tierra de Flores”” escrita
por Gustavo Egiiéz Villacrés, el mismo maestro Rubira lo tom¢é y surgid la cancion que es
considerada como el Himno de Ambato 3. Ambas canciones ayudaron a motivar a los
habitantes y con el tiempo se han transformado en elementos representativos de la fiesta y

la identidad ambateiia.

La noticia llegd a medios internacionales. El mandatario argentino general Juan
Domingo Per6n, y su recordada esposa Eva Duarte de Peron enviaron desde Buenos Aires
cuatro aviones que transportaban carpas, vituallas, utensilios, articulos médicos y frazadas
para atender a los damnificados. La solidaridad del continente americano se apreci6 en gran

magnitud la gran parte de los paises ayudo a los ambatefios (Miranda Torres, 2025).

Los dias posteriores al terremoto estaban plasmados por ritos y eventos. El desfile de
revocacion de fe se relazo con el fin de incentivar al orden y la moral del pueblo, siendo no
un acto de festejo sino mas bien conmemorativo donde participaron 8.000 ambatefios por las

principales calles de la ciudad® .

3 El Heraldo, Ambato celebrara Bodas de Diamante, 2025.
4 Crénica, 8 mil personas desfilaron en las calles de a ciudad, 1949.
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Sumado a este evento, uno de los hechos mas curiosos sucedido en las mismas fechas
fue el acto de juramente de reconstruccion donde el presidente del Congreso Nacional,
Teodoro Alvarado llevo el ataud con el cuerpo de Juan Montalvo hacia las calles con el fin
de que lo ambatefios prometieran que van a reconstruir la ciudad y salir adelante mientras

cantaban el himno de Tungurahua (Torres, 2025).

2.11.1.3. Plan de reconstruccion de la ciudad
Con el objetivo de llevar a Ambato hacia la recuperacion, se crea la Junta e
reconstruccion y con ello el Plan de Reconstruccion. Para Garcés, Duran Ballén y Moreno
(1951) consistia no solamente trazar calles, parques y plazas sino crear todo un proyecto
urbanistico que pueda proyectar la ciudad hacia la modernidad de manera colectiva y en base
a las necesidades de los habitantes. Es decir, el plan buscaba no solo mejorar la
infraestructura de la ciudad sino también traer una mirada moderna para la comunidad en su

modo de vida.

A pesar de las proyecciones que tenia la junta, otro de los roles que cumplia era la
distribucion de los fondos hacia las familias afectadas, pero en el proceso surgieron
diferencias debido a que no se repartian equitativamente los recursos e incluso en los
archivos historicos se menciona que gran parte de los fondos fueron destinados a la

reconstruccion de la nueva Catedral °.

Con los nuevos planos y proyectos de reconstruccion Torres (2025) menciona que se
traz6 una nueva ciudad dividiéndola en 6 sectores a nivel industrial, agricola, negocios,
residencias y mas, tomando en cuenta la calidad de vida del sector y las ocupaciones de los
residentes, asi también los barrios se diferenciaban por la produccion floricola y fruticola de

la zona.

2.11.1.4. Primera edicion de la Fiesta de la Fruta y de las Flores
Antes del terremoto de 1949, Ambato ya era reconocida por su amplia produccion
agricola e industrial, por lo que la fiesta de la Fruta vino a realzar y forjar la identidad de un

pueblo. En este sentido la ciudad no tenia un evento propio como otras ciudades del pais,

5 Crénica, Entr6 en funciones el presidente de la Junta de Reconstruccion de la provincia, 1949
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por lo que era una oportunidad para demostrar al pais todo lo que la ciudad y provincia

pueden oftrecer.

Desde el Centro Agricola Cantonal, su director, el Dr. Ernesto Mifio tiene la iniciativa
de crear una feria que no solo permita al campesino y empresario mostrar sus productos sino
también que sea una fiesta civilizada, dejando de lado lo grotesco del juego de carnaval .
De modo que, si se toma en cuenta que el plan de reconstruccién no solo se centraba en la
infraestructura sino también en el cambio de la sociedad hacia lo moderno, la fiesta llega

para ser parte de ello, de ahi la intencion de no permitir el carnaval.

El dia 17 febrero de 1951 mientras se habia realizado la movilizaciéon en contra de
Bernardino Echeverria debido a las irregularidades en la reparticion de ayuda y recursos, en
desde el Centro Agricola Cantonal se establecia la Feria Agricola de las Flores y Frutas que
después de la declaratoria de la primera reina de Ambato, Maruja Cobo, paso a llamarse

Fiesta de las Flores y las Frutas (Parra, 2019).

Maruja Cobo fue coronada tres veces: la primera en la Plaza Central, luego sobre las
ruinas de la Catedral y, finalmente, a las 21h00, en el Teatro Lalama, por el Sr. Galo Plaza,

presidente de la Republica. (Fundacion Reina de Ambato, 2007)

Dentro de las actividades principales de la primera edicion de la fiesta Medina (2025)
menciona la eleccion de la Reina de Ambato y el desfile de La Concordia, que al igual que
el primer desfile de reconstruccion, inicio en el Cementerio Municipal como simbolo de
renacimiento desde las cenizas. Con el tiempo paso a ser el desfile de la confraternidad

actualmente empieza en la Avenida Cevallos.

La celebracion se centraba principalmente a la presentacion de una feria agricola,
pecuaria e industrial; siendo su cede la Gobernacion de Tungurahua, donde varias empresas
ambatefias tenian la oportunidad de mostrar sus productos, las personas dedicadas al campo
daban a conocer su ganado de raza, asi como sus productos como frutas, verduras, y

hortalizas (Comite Permanente Fiesta de la Fruta y de las Flores, 2024).

6 Diario La Crénica, Ambato saluda a la patria, 1950
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Ante lo mencionado se puede decir que la fiesta nace con el objetivo no solo de
resurgir de las cenizas sino de aprovechar la riqueza de una tierra fértil y poder exponer la
produccioén fruticola, agricola, pecuaria e industrial de la ciudad ante el resto, siendo este e

sentido de celebrar y mantener la Fiesta de la Fruta y de las Flores.

2.11 Marco legal

Segun la Ordenanza que regula la ejecucion de la Fiesta de la Fruta y de las Flores
(GAD Municipalidad de Ambato, 2017, pp. 4-5) en el que se establece las generalidades

sobre la fiesta se menciona que:

Articulo 2. Ambito de aplicacion. - Los valores socio-culturales, turisticos y
econdémicos que se expresan y fortalecen en la Fiesta de la Fruta y de las Flores se
han convertido en fuente de identidad y eje de desarrollo para el canton Abato; por
lo que el Municipio de Ambato a través de su Concejo Municipal declar6: LA
FIESTA DE LA FRUTA'Y DE LAS FLORES COMO PATRIMONIO CULTURAL
INMATERIAL DEL CANTON AMBATO.

Articulo 3. Duracion.- La programacion que se ejecute por ocasion de la Fiesta de la
Fruta y de las Flores se desarrollara en el primer trimestre de cada afio, al ser los
meses de mayor exuberancia floricola y fruticola del afio, realizandose los eventos
principales en las fechas que se hayan establecido oficialmente para el periodo de
carnaval; pudiéndose realizar con anterioridad a la programacion oficial, eventos
preliminares que el Directorio del Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta y de
las Flores estime pertinentes. Aclarando que en el canton Ambato, no se celebra el
Carnaval sino la Fiesta de la Fruta y de las Flores, como méaxima expresion cultural

de sus habitantes.

Articulo 4. Programacion y ejecucion. - La planificacion y ejecucion de la Fiesta
estard a cargo del Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta y de las Flores, institucion que

se rige por su normativa propia.
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En la misma ordenanza en el capitulo VI que corresponde a la integracion ciudadana, se

menciona que:

Articulo 16. De la integracion ciudadana. - La Fiesta de la Fruta y de las Flores surgi6
de la voluntad y el esfuerzo del pueblo, por lo que es necesario motivar y fortalecer
la integracion ciudadana de: barrios, parroquias, instituciones, empresas,
organizaciones, como actores de un proceso trascendental y permanente. Ademas,
como un espacio que promueve e incentiva la participacion de los creadores artistico

en sus diversas manifestaciones (GAD Municipalidad de Ambato, 2017, p. 12)

En la Constitucion de la Republica del Ecuador la (Asamblea Nacional del Ecuador,
2008, pp.12-25) se establecen articulos culturales, comunicacionales y de las nifias, nifios y

adolescentes que contribuyen al proyecto, de los cuales se mencionan:
Seccion tercera
Comunicacion e Informacion
Art. 16.- Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. 2. Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o en las
privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones pubicas. No existira
reserva de informacion excepto en los casos expresamente establecidos en la ley.
En caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad publica negara la

informacion (Asamblea Nacional del Ecuador, 2008, p. 13)
Seccion cuarta
Cuarta y ciencia

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad
cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a

expresar dichas elecciones; a la libertad estética; a conocer la memoria historica de
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sus culturas y a acceder a su patrimonio cultural: a difundir sus propias expresiones
culturales y tener acceso a expresiones culturales diversas. No se podra invocar la

cultura cuando se atente contra los derechos reconocidos en la Constitucion.

Art. 22.- Las personas tienen derecho a desarrollar su capacidad creativa, al ejercicio
digno y sostenido de las actividades culturales y artisticas, y a beneficiarse de la
proteccion de los derechos morales y patrimoniales que les correspondan por las

producciones cientificas, literarias o artisticas de su autoria.
Capitulo tercero

Derechos de las personas y grupos de atencion prioritaria
Seccion quinta

Nifias, nifios y adolescentes

Art. 44.- El Estado, la sociedad y la familia promoveran de forma prioritaria el
desarrollo integral de las nifias, nifios y adolescentes, y aseguraran el ejercicio pleno
de sus derechos; se atendera al principio de su interés superior y sus derechos
prevaleceran sobre los de las demas personas. Las nifias, nifios y adolescentes tendran
derecho a su desarrollo integral, entendido como proceso de crecimiento, maduracion
y despliegue de su intelecto y de sus capacidades, potencialidades y aspiraciones, en
un entorno familiar, escolar social y comunitario de afectividad y seguridad. Este
entorno permitira la satisfaccion de sus necesidades sociales, efectivo- emocionales

y culturales, con el apoyo de politicas intersectoriales nacionales y locales.

Segun el Coédigo de la Ninez y Adolescencia establece en el capitulo III

correspondiente a los derechos que:

Art. 34.- Derecho a la identidad cultural. - Los nifios, nifias y adolescentes tienen
derecho a conservar, desarrollar, fortalecer y recuperar su identidad y valores
espirituales, culturales, religiosos, lingiiisticos, politicos y sociales y a ser protegidos
contra cualquier tipo de interferencia que tenga por objeto sustituir, alterar o

disminuir estos valores (Congreso Nacional, 2003, p.8).
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Segun la Ley Organica de Cultura, la (Presidencia de la Republica del Ecuador, 2017, p. 4-

19) en el titulo III de los derechos, deberes y politicas culturales en el capitulo I de los

derechos culturales:

Art. 5.- Derechos culturales. Son derechos culturales, los siguientes:

a)

b)

d)

Identidad cultural. Las personas, comunidades, comunas, pueblos 'y
nacionalidades, colectivos y organizaciones ¢

culturales tienen derecho a construir y mantener su propia identidad cultural y
estética, a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a
expresar dichas elecciones. Nadie podrda ser objeto de discriminacion o
represalias por elegir, identificarse, expresar o renunciar a una o varias
comunidades culturales.

Proteccion de los saberes ancestrales y dialogo intercultural. Las personas,
comunidades, pueblos y nacionalidades tienen derecho a la proteccion de sus
saberes ancestrales, al reconocimiento de sus cosmovisiones como formas de
percepcion del mundo y las ideas; asi como, a la salvaguarda de su patrimonio
material e inmaterial y a la diversidad de formas de organizacion social y modos
de vida vinculados a sus territorios (...).

Memoria social. Las personas, comunidades, comunas, pueblos y nacionalidades,
colectivos y organizaciones culturales tienen derecho a construir y difundir su
memoria social, asi como acceder a los contenidos que sobre ella estén

depositados en las entidades publicas o privadas.

g) Formacion en artes, cultura y patrimonio. Todas las personas, comunidades,

pueblos y nacionalidades, colectivos y organizaciones tienen derecho a la formacion

artistica, cultural y patrimonial en el marco de un proceso educativo integral.

1) Entorno digital. Como un bien ptblico global y abierto, la red digital es un entorno

para la innovacion sostenible y la creatividad, y un recurso estratégico para el

desarrollo de practicas, usos, interpretaciones, relaciones y desarrollo de medios de

produccion, asi como de herramientas educativas y formativas, vinculadas a los

procesos de creacion artistica y produccion cultural y creativa. Se reconoce el
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principio de neutralidad de la red como base para el acceso universal, asequible,

irrestricto e igualitario a internet y a los contenidos que por ella circulan.

Dentro del titulo I'V sobre la educacion y formacion en artes, cultura y patrimonio en

el capitulo I:

Art. 16.- De sus fines. El Régimen Integral de Educacién y Formacion en Artes,

Cultura y Patrimonio tiene entre sus fines:

a) Desarrollar la identidad cultural diversa, la creatividad artistica y el pensamiento
critico, a través de la ensefanza y de las practicas artisticas y culturales, asi como
el reconocimiento y valoracion de los saberes ancestrales y el acervo patrimonial;

d) Implementar programas de educacion y formacion y formacioén en concordancia
con las fuentes de trabajo identificadas y las que se desean impulsar con relacion
al Plan Nacional del Buen Vivir.

e) Promover habitos lectores, procesos de pensamiento critico y destrezas creativas
que fomenten las capacidades de percepcion y analisis sobre el campo artistico,

cultural y patrimonial;

Del titulo VII que corresponde al subsistema de la memoria social y el patrimonio

cultural.

Capitulo I.- definiciones, composicion, ambitos y conformacion del Subsistema de

la Memoria en lo Social y el Patrimonio Cultural menciona que:

Art. 28.- De la memoria social. Es la construccion colectiva de la identidad mediante
la resignificacion de hechos y vivencias socialmente compartidos por personas,
comunidades, pueblos y nacionalidades, que desde el presente identifican y
reconocen acontecimientos, sucesos y momentos de trascendencia historica,

arqueoldgica, antropologica o social.

Art. 29.- Del patrimonio cultural nacional. Es el conjunto dinamico, integrador y
representativo de bienes y practicas sociales, creadas, mantenidas, transmitidas y
reconocidas por las personas, comunidades, comunas, pueblos y nacionalidades,

colectivos y organizaciones culturales.
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Capitulo 2.- De los repositorios de la memoria social: Museos, archivos historicos y

bibliotecas.

Art. 31.- De los repositorios de la memoria social. Son espacios organizados, abiertos
al publico, que custodian y disponen de acervos documentales, bienes culturales y
patrimoniales en varios soportes que incluyen museos, archivos historicos,

bibliotecas, hemerotecas, mediatecas, cinematecas y fonotecas, entre otros.

Art. 36.- De los archivos historicos. Se considera como archivos historicos al
conjunto de documentos producidos y recibidos por una institucion publica o privada,
persona natural o juridica que han terminado su ciclo vital. Los archivos histdricos
son entendidos como espacios de investigacion y conservacion de la memoria social,
mediante el registro de los procesos historicos recopilados en sus acervos de

patrimonio documental.

Art. 39.- De las Bibliotecas. Se considera biblioteca a un centro organizado que
custodia y dispone de acervos bibliograficos y documentales en varios soportes, que
incluyen repositorios de hemerotecas, mediatecas, cinematecas, fonotecas y archivos
digitales, entre otros, que satisfacen la necesidad de informacion, educacion,

investigacion y conocimiento de la ciudadania. La naturaleza,

uso y responsabilidad sobre los acervos quedard establecida en los reglamentos
correspondientes. Asi también, las bibliotecas son consideradas como espacios
publicos de encuentro, relacionamiento, promocion y gestion cultural e intercultural,
que deberan desarrollar sistemas virtuales que promuevan el acceso del ciudadano a

través de tecnologias de la informacion y la comunicacion.
Capitulo 5.- Del Patrimonio Cultural

Art. 50.- De los bienes que conforman el Patrimonio Cultural. Los bienes que
conforman el patrimonio cultural del Ecuador son tangibles e intangibles y cumplen
una funcion social derivada de su importancia historica, artistica, cientifica o
simbolica, asi como por ser el soporte de la memoria social para la construccion y

fortalecimiento de la identidad nacional y la interculturalidad.
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Art. 52.- Del patrimonio intangible o inmaterial. Son todos los valores,
conocimientos, saberes, tecnologias, formas de hacer, pensar y percibir el mundo, y
en general las manifestaciones que identifican culturalmente a las personas, comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades que conforman el Estado intercultural,

plurinacional y multiétnico ecuatoriano.
Capitulo 8.- Del régimen especial del patrimonio cultural nacional inmaterial

Art. 79.- De las manifestaciones pertenecientes al patrimonio cultural nacional
inmaterial. Pertenecen al patrimonio cultural nacional intangible o inmaterial, los
usos, costumbres, creencias, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas
con los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son inherentes,
que la sociedad en general y cada comunidad, pueblo o nacionalidad reconocen como

manifestaciones propias de su identidad cultural.

Las que se trasmiten de generacion en generacion, dotadas de una representatividad
especifica, creadas y recreadas colectivamente como un proceso permanente de
trasmision de saberes y cuyos significados cambian en funcién de los contextos
sociales, economicos, politicos, culturales y naturales, otorgando a las sociedades un

sentido de identidad.

Art. 80.- Del reconocimiento de las manifestaciones culturales. Se reconocen como
pertenecientes al patrimonio cultural nacional intangible o inmaterial, entre otras
manifestaciones culturales, y siempre que sean compatibles con los derechos
humanos, derechos de la naturaleza, derechos colectivos y las disposiciones

constitucionales, las siguientes:

a) Tradiciones y expresiones orales: La cosmovision, lenguas, creencias,
conocimientos, sabidurias, tradiciones, formas de vida, formas de expresion y
tradicion oral, usos, costumbres, ritos, fiestas, representaciones y expresiones

espirituales;

b) Usos sociales rituales y actos festivos: formas de celebracion y festividades,

ceremonias, juegos tradicionales y otras expresiones ludicas;
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c¢) Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza: concepciones y manejo
cultural de los ecosistemas, técnicas y tecnologias tradicionales para el manejo de
recursos, produccion artesanal, artistica y gastronomica, todo elemento de la cultura
que las comunidades, pueblos, nacionalidades y la sociedad en general reconocen

como propias;

d) Manifestaciones creativas que se sustentan en una fuerte interaccion social y se
transmiten, por igual de generaciébn en generacion; y Técnicas artesanales

tradicionales.
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CAPITULO III. MARCO REFERENCIAL
3.1 Analisis externo PEST

3.1.1 Analisis politico

El Ministerio de Cultura de Ecuador en 2009 declara a la Fiesta de la Fruta y de las
Flores como Patrimonio Cultural Inmaterial del Estado Ecuatoriano, celebrandose en el mes
de febrero y marzo de cada afio, luego de cumplir con los lineamientos establecidos por la
UNESCO. En ella se integran diversos elementos culturales, como manifestaciones
religiosas y sociales, artes del espectdculo representadas en las bandas de pueblo y
representaciones escénicas mediante sus carros alegoéricos, ademas de una rica tradicion
gastrondmica que forma parte esencial de su identidad (Ministerio de Cultura del Ecuador,

2009).

Sumado a esto y la importancia que tiene la Fiesta de la Fruta y de las Flores en la
poblacion ambatefa y ecuatoriana. El Parlamento Andino en 2020 declar6 a la celebracion
como Patrimonio Inmaterial de la Region Andina debido a su riqueza histdrica, artistica,

lingtiistica y arqueologica (Ministerio de Turismo, 2020).

La UNESCO (2018) dentro de la Convencidn para la Salvaguardia del Patrimonio
Cultural Inmaterial de 2003, se propone la implementacion de medidas que permitan
mantener y cuidar el patrimonio inmaterial donde se involucre a la comunidad y gobiernos.
Entre las medidas establecidas se encuentra el fortalecimiento de estudios de diferente

indole, metodologias.

En el Articulo 14 correspondiente a Educacion, sensibilizacion y fortalecimiento de
capacidades, se establece la importancia de promover a través de diferentes medios posibles
la difusion del patrimonio inmaterial entre la poblacion, especialmente en los jovenes. Para
esto se propone la implementacion de actividades como programas educativos, difusion de
informacion y el uso de medios no formales con el fin de fomentar la educacion cultural y
fortalecer la memoria colectiva y elementos para la conservacion del patrimonio inmaterial

(UNESCO, 2024).
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Desde el Ministerio de Cultura y Patrimonio del Ecuador (2024) a nivel Nacional en
apoyo a fortalecer el sector cultural y creativo, se presento la creacion de una politica publica
orientada al fomento de las industrias culturales y creativas, con el apoyo técnico del Banco
Interamericano de Desarrollo (BID). Este aporte representa un avance importante en la
promocion de la cultura y las artes, ademds de constituir un pilar esencial para el desarrollo
economico y social sostenible del pais. Esta propuesta no solo beneficia a la cultura, sino
que también brinda la oportunidad de que diferentes areas creativas puedan aportar desde
sus diversas representaciones hacia la conservacion del patrimonio y expresiones culturales

del pais.

En Ecuador se propone a través de una metodologia que incluye tres momentos: la
identificacion, investigacion y accion de salvaguardia encaminadas a la transmision,
promocion, fomentacion y proteccion del Patrimonio Inmaterial con el objetivo de brindar
apoyo a los trabajos y proyectos que realicen las instituciones, grupos o personas encargadas

de la gestion cultural (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural del Ecuador, 2013).

Por su parte Municipalidad de Ambato (2024) establecio la Ordenanza de Fomento
de la Cultura, las Artes y la innovacion para fortalecer la produccion, creacion y difusion de
productos y servicios culturales en la ciudad. Este acuerdo beneficia a varios profesionales
dentro del arte y cultura para que puedan llevar a cabo sus proyectos e impulsar la identidad

colectiva.

3.1.2 Analisis Economico

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) se ha convertido en una pieza clave en
el apoyo a las Industrias Culturales y Creativas ICC y desde 2021 creo la Red de Economia
creativa y entre sus cooperaciones y aporte el valor asciende a $2.538 millones entre 2013 y
2022. En cuanto a la inversion publica entre 2019 y 2020 se percibid una baja del 22.64%
esto debido a la pandemia por COVID-19, sumado a esto en 2023 la inversion para la cultura
y patrimonio menoro un 4.4% , de ahi su importancia en adoptar politicas y espacios para su

reconocimiento (Ministerio de Cultura y Patrimonio, 2025).
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De acuerdo con el Plan Operativo de Fomento 2023 se presentd el presupuesto,

numero de postulantes y proyectos en diferentes ambitos a los que se destind apoyo

econdmico.

Tabla 14. Plan operativo de formato 2023

Ambito de fomento Presupuesto total Postulantes Total
asignado entre proyectos
2022-2023

Creacion en artes literarias y $547.505,98 149 31

narrativas y produccion editorial

Creacion y produccion en artes $2.956,640.42 395 93

cinematograficas y audiovisuales

Creacion y produccion en artes $518.211,55 521 40

musicales y sonoras

Creacion y produccion en artes $390.884,65 168 22

plasticas y visuales

Creacion y produccion en artes $1.011.257,67 406 90

vivas y escénicas

Espacio  publico, artes y $173.098,45 30 6

comunidades urbanas y habitat

cultural

Espacios de circulacion e $991.950,16 277 66

interpretacion artistica y cultural

Formacion artistica $504.724,70 205 41

Investigacion, promocion y $226.263,00 59 10

difusion de la memoria social y el

patrimonio
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Produccién y gestion cultural  $54.903,64 30 3

independiente

Total $7.375.440,16 2240 402

Fuente: Elaboracion propia en base a Ministerio de Cultura y Patrimonio (2025)

De acuerdo al Capitulo II que corresponde al financiamiento, en el articulo 5 se
refiere la asignacion de fondos para la Fiesta de la Fruta y de las Flores sobre los recursos
econdmicos asignados para la fiesta se establece que El comité permanente de la recibird y
administrara los recursos recibidos a través del GAD Municipalidad de Ambato en su
presupuesto anual del 4,26% del valor asignando a la municipalidad establecido por el
Ministerio de Finanzas y por otro lado estdn los aportes que se obtengan a través de
auspiciantes, instituciones y empresas publicas y privadas asi como personas naturales y

juridicas (GAD Municipalidad de Ambato, 2017).

En 2025 la fiesta obtuvo resultados positivos en cuanto al ingreso econdmico. Segin
la Municipalidad de Ambato (2025) a partir de estudio realizado por el Laboratorio
Econdémico y Social de CORPOAMBATO y el Observatorio Econdmico de la UTA se
menciono que la Fiesta de la Fruta y de las Flores recibio un ingreso de 7 millones de ddlares,
cifra que duplica al afio anterior. De igual forma los eventos organizados por el Comité
Permanente obtuvieron 1.6 millones de ddlares y la movilidad entre la provincia y cantones

dejo 1 millon de dodlares aproximadamente.

3.1.3. Analisis social

Ecuador es uno de los paises que se destaca por poseer una amplia variedad de fiestas
y tradiciones que forman parte de la cultura e identidad de su pueblo. A la hora de impartir
estos conocimientos, el texto escrito sigue teniendo mayor protagonismo. Esto debido a la
continuidad de modelos tradicionales, poca autonomia en las instituciones educativas para
adaptar o mejorar los materiales de aprendizaje que vayan acorde a los intereses de los

adolescentes y el limitado acceso a recursos tecnologicos (Coudannes, 2007).
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En la ciudad, la poblacion estimada de adolescentes comprendida entre los 10 a 19
afios corresponde a 76,569 habitantes que estan divididas en dos grupos por un lado de 10 a
14 afios y el otro de 15 a 19 anos (Instituto Nacional de Estadistica y Censos INEC, 2025).
De acuerdo con el Programa Ciudades Sanas y Seguras (S2Cities) se obtuvo que al 88.26%
de los jovenes les gusta vivir en Ambato, destacando la seguridad social, sus espacios
recreativos y el transporte /. Tomando esto en cuenta, es un indicativo y una razon para que

la juventud ambatefia conozca el valor de su entorno y de la identidad de la ciudad.

A medida que han transcurrido las ediciones de la fiesta, se han integrado eventos
musicales, ferias, espacios de recreacion, eventos artisticos y mas actos. En 2020 se dio inicio
a la primera Expo Feria Naciona "~"Mushuc Runa 2020’ creada con el fin de dar a conocer la
produccion agricola, industrial, autoOmotriz, asi como degustar de la variedad de
gastronomia nacional acompafiado de exposiciones, y conciertos con artistas nacionales e
internacionales (Ministerio de Turismo, 2020). Este tipo de iniciativas promueven el turismo
y la dindmica comercial de la ciudad y provincia, atrayendo a mas turistas por sus diferentes

atractivos ademas de los eventos tradicionales.

En 2025 la Fiesta de la Fruta y de las Flores resalto por su crecimiento turistico,
dejando a la ciudad como el cuarto destino mas visitado a nivel nacional. Ademas, permitio
que el sector hotelero reciba hasta el 100% de ocupacion, asi como el terminal terrestre
recibi6 a 41,000 pasajeros. A nivel internacional la ciudad acogi6 a turistas de diferentes
paises como Estado Unidos, Japon, China, Alemania, Colombia, entre otros. El turismo

cultural por su parte recibio a 89,000 personas. (Municipalidad de Ambato, 2025).

3.1.4 Analisis tecnologico

Hoy en dia la difusion de temas culturales no solo se presenta de forma impresa sino
también se puede compartir en redes sociales, siendo la plataforma digital mas usada. Segun
el Pew Research Center (2026) se manifiesta que los adolescentes usan las redes sociales
para entretenerse, informarse e interactuar con su familia y amigos, siendo Tik Tok e

Instagram las principales aplicaciones.

Tabla 15. Razones de uso de Tik-Tok e Instagram en adolescentes.

" La Hora, Ambato: a mas del 88% de los jovenes les gusta vivir en la ciudad, 2025.
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Tik Tok Instagram

Para entretenimiento 96% 91%
Para interactuar con amigos y familia 66% 84%
Para conectar con otras personas que 75% 78%

tiene sus mismos intereses.

Para mantenerse al dia con 55% 56%
celebridades.
Para consultar resefias o 58% 48%

recomendaciones de productos.
Para recibir noticias 45% 48%

Para mantenerse al tanto de politicao 29% 28%

asuntos de su pais.

Fuente: Elaboracion propia en base a Pew Research Center (2026)

Por otra parte, es importante conocer el acceso a tecnologias de la informacién a nivel

nacional. Segun el INEC (2025) se muestra la siguiente tabla.

Tabla 16. Uso de tecnologias de informacion y comunicacion en Ecuador

Indicadores de TIC 2022-2025 Jul-22 Jul-23 Jul-24 Jul-25
(Nacional)

Hogares con acceso a internet (%) 60,4 62,2 66,0 71,3
Personas que utilizan internet (%) 69,7 72,7 77,2 80,1
Personas que tienen celular activado 58,8 59,6 61,3 61,9
(%)
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Personas que tienen teléfono 52,2 55,6 57,7 59,3
inteligente (%)

Analfabetismo digital (%) 8,2 7,6 5,4 2,1

Notas:

1. Personas que utilizan internet, se refiere a la poblacion de 5 y mas afios que ha usado
internet en los ltimos 12 meses, desde cualquier lugar.

2. Porcentaje de teléfono inteligente. - se refiere a la poblacion de 5 y mas afios con
celular activado smartphone con respecto a la poblacién de 5 y més afos.

3. Se considera Analfabeta Digital a una persona de 15 a 49 afios cuando cumple
simultdneamente tres caracteristicas: 1) No tiene celular activado 2) En los tltimos
12 meses no ha utilizado computadora 3) En los ultimos 12 meses no ha utilizado

internet.

*La informacion de 2022-2024 corresponde a la Encuesta de Empleo, Desempleo y

Subempleo- Enemdu.

Fuente: Elaboracion propia en base a INEC (2025)

El 54% de los adolescentes tienen un celular inteligente activo, asi también el 90% los usa
por lo menos una vez por semana, el 21.37% lo usa por mas de 3 horas. En este sentido el
46.72% empezaron a usar las redes sociales antes de los 12 afios (Consejo Nacional para la

Igualdad Intergeneracional, 2025).

Tabla 17. Uso de redes sociales en Ecuador

Red social Numero de usuarios Porcentaje la Porcentaje de
poblacion total usuarios en
internet
YouTube 11.4 millones 62,6 % 74,8 %
Facebook 12.6 millones 69,2% 82,7%
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Instagram 6.45 millones 35,4% 42.3%

TikTok 13.5 millones 74% 88,4%
LinkedIn 5.2 millones 28,6% 34,1%
Messenger 7.5 millones 41,2% 49,2%
Snapchat 2.16 millones 11,9% 14,2%
X 1.85 millones 10,1% 12,1%

Fuente: Elaboracion propia en base a Mejia (2025)

3.2. Analisis interno FODA

El analisis FODA es una herramienta para evaluar la situacion de una institucion o
persona para conocer su situacion actual de manera interna a través de las fortalezas y
debilidades y de manera externa mediante las oportunidades y amenazas; con el fin de ayudar

en la toma de decisiones (Sanchez, 2020).

3.2.1 Fortalezas

e El material grafico tiene el respaldo del Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta
y de las Flores.

e Anteriormente se ha desarrollado material grafico sobre la fiesta, pero enfocado hacia
el turismo y promocion sirviendo de referencia para la propuesta.

e Durante los dias de la fiesta se realizan eventos organizados para adolescentes.

e Los adolescentes sienten interés por material grafico que sea llamativo y generen
experiencias.

e C(Cada afio la propuesta visual es diferente, por lo que al no tener una linea gréafica

definida facilita la exploracion de técnicas y propuestas.

3.2.2 Oportunidades

e C(Celebracion cultural reconocida a nivel nacional e internacional

e Apoyo anual del gobierno en el financiamiento de la fiesta.
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e Auspicios y patrocinios de instituciones publicas y privadas

e Innovacion en el disefio de material para difundir la fiesta

e Eventos organizados sobre la fiesta para estudiantes de escuelas y colegios espacios
publicos o institucionales.

e Apoyo del gobierno para el sector cultural y creativo en el desarrollo de material para
promover el patrimonio del pais.

e Alta participacion de la juventud ambatefia en los diferentes eventos principales de

la fiesta.

3.2.3 Debilidades

e Archivos historicos antiguos y de acceso limitado

e Ausencia de material informativo enfocado en el origen de la fiesta durante los dias
de la celebracion

¢ El material difundido es mayormente publicitario y turistico, enfocado en el publico
en general y no en los mas jovenes.

e Concentracion del publico solo en los dias de fiesta reduciendo su impacto fuera de
temporada.

e Necesidad de adaptar los materiales graficos de difusion hacia las nuevas

generaciones

3.2.4 Amenazas

e (Cambios politicos y econdmicos que afecten a la ciudad y al pais

e Saturacion de contenido promocional y publicitario en los dias de fiesta

e Ataques a la imagen publica que afecten a la reputacion de la celebracion.
e Desinterés de la historia local frente a las tendencias globales.

e Cambios en las politicas y usos de materiales publicitarios

Analisis CAME
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Fortalezas

Debilidades

FD

El material grafico tiene el respaldo del
Comité Permanente de la Fiesta de la Frutay
de las Flores,

Archivos historicos antiguos y de acceso
limitado
Desinterés de los adolescentes por leer

Disenar una linea grafica

» Anteriormente se ha desarrollado material textos e.xtensos ¥ c!e cgracler f]lstor\co. FD1 coherente que no se perciba
Ausencia de material informativo enfocado o P!
grafico sobre la fiesta, pero enfocado hacia el enel origen de la fiesta durante los dias de la como promocicnal sino educativa
turismo y promocion sirviendo de referencia leb g¢ ¥ que unifique todos los
para la propuesta. ET © Tr:a(!olnd Fundid " materiales al parovechar la
* Losadolescentes sienten interés por material Ea _?:”a, ! tun/ It'O & mfayordrnen el libertad creativa para desarrollar
grafico que sea llamativoy generen publicitario y tristico, entocado en € recursos graficos.
P pulblico en general y no enlos mds joévenes.
experiencias. " e -
- . Concentracion del publico solo en los dias de
+ (Cadaano |la propuestavisual es diferente, fresta reduciend N tof d
por lo que al no tener una linea grafica t:; aor;dl.;clen @ suimpactotuera de
definida facilita la exploracion de técnicasy Necgsidad ae adaptar los materiales graficos
ropuestas. A y 8 i igi
prop de difusién hacia las nuevas generaciones FD2 Aprovechar los espacios dirigidos
a los adolescentes durante la
celebracién para posicionar el
. material grafico diferenciandose
Oportumdades FO Do asi del resto de material
promocicnal.
Celebracion cultural reconocida a nivel Aprovechar 105 estudios
nacional e internacional FO1: prove Y DO1L: Realizar un resumen con los datos
" T e conocimientos de los historiadores d . : :
Auspicios y patrocinios de instituciones localas para desarrollar an obtenidos en la investigacion del
publicas y privadas contenifio de la propusstay tema para posteriormente traducirlos
Innovacién en el disefio de material para funcione no sola como un material aun lenguaje més cercano y asi
difundir la fiesta feo si to hacia el poder conocer el contexto y definir la
; rafic sino gue aporte hacia el
Eventos organizados sobre la fiesta para g que ap grafica adecuada.
. . cuidado del patrimonic ecuatoriano. OA
estudiantes de escuelas y colegios
espacios publicos o institucionales, Integrar canales digitales como DO2: Establecer contenidos cortos y
Apoyo del gobierno para el sector cultural FO2: complemento del material sencillos, con un lenguaje cercano y
y creativo en el desarrollo de material para impreso, generando una narrativa atractiva para una mejor
promover el patrimonio del pais. preso, g . atencion e interés del adolescente.
Alta participacién de lajuventud ambatefa experiencia comunicacional que
en los diferentes eventos de amplie el alcance del contenido OA1l Emplear elementos de la
histérico. gamificacion generar interes al
entretenimiento de la fiesta. Mmomento de coonocer sobre el
origen de la fiesta y asi obtener un
Amenazas FA DA material diferente al que ya se ha
realizado.
Cambios politicos y econdmicos que . Explorar formatos impresos 3 iali
" FA1: P! P DA1: esarrollar un material impreso
afecten a la ciudad y al pais interesantes a nivel global para el poco convencional usando
Saturacion de contenido promacional y publico joven y as| disefiar una criterios editoriales que combinen
publicitario en los dlas de fiesta propuesta que sea llamativa y texto, ilustracion y gamificacion Disefiar material interactivo que
Ataques alaimagen publica que afecten a genere Una experiencia sensorial para que asi el la lectura concecte 0A2 permita la experimentacion o

la reputacién de la celebracién.
Desinterés de la historia local frente a las
tendencias globales.

Cambios en las politicas ¥ usos de
materiales publicitarios.

mientras aprende.

FA2: Aprovechar el respaldo del Comité
Permanente para espacios de
aprendizaje mediante el material
propuesto destancandose frenteal
material promocional tradional y
pueda serviar en la ensenanza de
la historia local

con el adolescente.

DA2: Sintetizar la informacion
recolectada en los archivos y libros
a traves de un album editorial para
mitigar la brecha de aprendizaje
entre la historia de la fiesta y las
nuevas generaciones,

manipulacion de papeles,
generando una experiencia de
lectura y concocimiento del tema.

Grdfico 5. Anélisis CAME

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO IV: METODOLOGIA

4.1 Método

El presente proyecto se centra en el disefio de material grafico informativo en base a
la busqueda y recoleccion de informacion sobre la historia de la Fiesta de la Fruta y de las
Flores partiendo de conocimientos, fundamentos de disefio y produccion grafica.
Permitiendo el desarrollo de la propuesta bajo aspectos técnicos que permitan que el texto y

las ilustraciones incorporadas sean no solo estéticas sino funcionales.

Ante lo mencionado, en el proyecto se aplica el método deductivo que permite tomar
conclusiones generales para obtener algo en especifico. Teniendo en cuenta que parte de
postulados, leyes y afirmaciones que han sido comprobadas y se las aplica en casos
particulares (Bernal C. A., 2010). De este modo, para el proyecto se parte de fundamentos
basicos de disefio grafico para desarrollar material grafico con el uso de recursos editoriales
y la ilustracion. Y por otro lado también se parte de informacidn existente sobre el contexto
historico y origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores que seran de apoyo para desarrollar

la propuesta.

4.2 Enfoque de investigacion

Para abordar el proyecto se hara uso del enfoque mixto que segin Hernéndez,
Fernandez y Baptista (2006) ""se trata de un proceso que une datos cualitativo y cuantitativo
mediante su recoleccidon, analisis permitiendo responder interrogantes acerca de la
investigacion y problema planteado”” (p.755). Por una parte, dentro del enfoque cualitativo,
se llevara a cabo entrevistas con el propdsito de conocer desde el punto de vista de
especialistas en la historia de la Fiesta de la Fruta y de las Flores y de profesionales en disefio
grafico que hayan colaborado en el desarrollo de material grafico para la fiesta y tener una
perspectiva que permita desarrollar la propuesta de manera adecuada. Por otro lado, en
cuanto al enfoque cuantitativo, se realizard una encuesta al publico al que esta dirigido el
proyecto, siendo los adolescentes entre 15 a 19 afios, para conocer sus gustos, preferencias,
medios que usan con frecuencia y diferentes aspectos que aporten en el desarrollo del

proyecto.
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4.3 Modalidad

4.3.1 Investigacion Bibliogrdfica Documental
La investigacion documental permite la busqueda de informacion y respuestas en
documentos existentes en una amplia variedad como libros, folleos, revistas, periodicos,
grabaciones de audio y video, entre otros (Baena, 2017). Por lo tanto, el estudio fue realizado
en base a libros, articulos, archivos, videos, periddicos que se encuentren en la ciudad para
indagar a fondo la historia de la Fiesta de la Fruta y de las Flores desde diferentes puntos de

vista y se pueda sustentar mejor las respuestas esperadas.

4.3.2 Investigacion de Campo
Para poder desarrollar la propuesta bajo aspectos técnicos e historicos adecuados es
importante tener contacto directo con la fuente de informacion. La investigacion de campo
permite registrar y recolectar datos sobre el tema desde dos tipos, la exploracion y
observacion con el contacto directo con el objeto de estudio y la interrogacién que busca

opiniones, testimonios de manera escrita y oral de las personas (Baena, 2017).

Por ende, para el presente proyecto se realizard entrevistas a historiadores,
especialistas de la ciudad que conocen la historia de la Fiesta de la Fruta y de las Flores y
del patrimonio inmaterial en fiestas culturales. Adicionalmente, dentro de area de disefio
grafico se realizara entrevistas a disenadores y profesionales que han trabajado en material
grafico para ediciones pasadas de la fiesta y conocen aspectos basicos y técnicos al momento

de crear productos graficos para la fiesta.

Sumado a esto, para conocer las preferencias, gustos del puiblico objetivo, se realizara
una encuesta con el fin de conocer y ayudar en el desarrollo de las estrategias a usar en la

propuesta grafica. Segun Quezada (2010) afirma que:

El disefio encuesta parte de la premisa de que, si queremos conocer algo sobre el
comportamiento de las personas, lo mejor, lo mas directo y simple, es preguntarselo
directamente a ellas. Se trata por tanto de requerir informacién a un grupo
socialmente significativo de personas acerca del problema en estudio para luego,
mediante un analisis de tipo cuantitativo, sacar las conclusiones que se correspondan

con los datos (p.124).
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De este modo, la encuesta sera enfocada en los adolescentes a quien esta dirigido el material

grafico con el propdsito de conocer criterios para su representacion visual.
4.4 Nivel de investigacion

4.4.1 Investigacion exploratoria
Para abordar la investigacion exploratoria, es importante entender que "“se trata de
una investigacion cuyo propdsito es proporcionar una vision general sobre una realidad o un

aspecto de ella, de una manera tentativa o aproximada’” (Nifo, 2011, p.32).

Para partir en el disefio de material grafico es importante reconocer que se analizaron
diferentes fuentes bibliograficas de primera y segunda mano para conocer mas a fondo el
contexto en el que se desenvuelve el tema e identificar sus causas y consecuencias. Sumado
a esto se analizaron diferentes festividades alrededor del mundo y como se han ayudado del
disefio grafico en sus diferentes areas y han propuesto soluciones visuales para transmitir las

fiestas y su patrimonio a los mas jovenes.

4.4.2 Investigacion descriptiva
Para llevar a cabo el proyecto se emplearan las técnicas de entrevista y encuesta. Es

asi como:

Esta investigacion se guia por las preguntas de investigacion que se formula el
investigador; cuando se plantean hipdtesis en los estudios descriptivos, estas se
formulan a nivel descriptivo y se prueban esas hipotesis. La investigacion descriptiva
se soporta principalmente en técnicas como la encuesta, la entrevista, la observacion

y la revision documental (Bernal, 2016, p.144).

Se hara uso de las técnicas de entrevista a historiadores, especialistas en la historia
de la Fiesta de la Fruta y de las Flores que entienden y se han dedicado a analizar los aspectos
culturales, histéricos y sociales de la festividad para entender mejor las diferentes

circunstancias y aspectos del origen de la fiesta.

Por otra parte, en las entrevistas a disefiadores graficos que hayan participado en
ediciones anteriores de la fiesta dentro del Comité Permanente que conozcan de cerca los

aspectos técnicos que se hayan trabajado anteriormente y funcionen mejor para la difusion
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de material grafico cultural y asi permitan conocer los pardmetros adecuados para desarrollar

la propuesta grafica basada en las experiencias de los entrevistados.
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4.4 Operacion de variables

Tabla 18. Operacionalizacion de la variable independiente: Material grdfico

Conceptualizacion

Dimensiones

Indicadores

Items

Técnicas e Instrumentos

El material grafico es
toda aquella
representacion visual
que incluye texto,
imagenes, para
comunicar informacion
de matera clara 'y
atractiva. Usa
fundamentos y
conocimientos de
disefio grafio en lo que
refiere a color, estilo,
tipografia, disposicion
del contenido acorde al

tema a tratarse.

Estrategias de

comunicacion

Fundamentos de

disefio grafico
Disefio editorial

Produccion

grafica

Comunicacion Desde su perspectiva profesional, ;cual

visual

Narrativa

visual

Medios de

difusion
Color
Tipografia
[lustracion
Diagramacion
Reticulas

Jerarquizacion

es el papel del disefio grafico en la
difusion y posicionamiento de la Fiesta

de la Fruta y de las Flores?

Desde su criterio ;como considera que el
material grafico contribuye a la difusion
de contenidos histdricos y culturales

relacionados con la fiesta?

(Cudles son los elementos graficos que
se deben considerar para disefiar material
grafico sobre el origen y la historia de la

fiesta?

(Qué tipos de formatos visuales

recomienda al momento de difundir

Entrevista:

Dirigido a profesionales en
disefio grafico,
comunicadores visuales,
digitales de especial
importancia que hayan
colaborado en la
elaboracion de material para
la Fiesta de la Fruta y de las

Flores.
Encuesta:

Cuestionario dirigido hacia

adolescentes.
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Técnicas de

impresion

Packaging

contenidos historicos dirigidos a

adolescentes?

(Qué recomendaciones daria para
adaptar la historia del origen de la fiesta

a un formato atractivo para adolescentes?

(De qué manera el disefio editorial y la
ilustracion pueden ayudar a fortalecer la
comprension de temas historicos que

suelen ser percibidos como aburridos?

(Qué aspectos a nivel tipografico
considera mas adecuados para abordar el

material grafico dirigido a adolescentes?

(Cual es el estilo de ilustracion que
considera pertinente para publicos entre
10 y 19 afios al realizar contenidos

culturales?

(Como se debe organizar el contenido en

cuanto a diagramaciéon y maquetacion

(Qué caracteristicas hacen
que un contenido grafico

sea atractivo para ti?

(Cuadles de estos materiales
impresos te atrac mas para

leerlo?

(En donde te gustaria
recibir el material grafico
sobre el origen de la Fiesta

de la Fruta y de las Flores?

(Por qué crees que los
adolescentes le dan poca
atencion al material grafico
presentado en revistas,

libros o periddicos?

(A través de qué redes
sociales te gustaria recibir

informacion sobre el origen
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cuando se aborda un tema historico y de la Fiesta de la Fruta y de

cultural? las Flores?

(Qué gamas cromadticas captan mejor la
atencion de los adolescentes sin perder la
esencia e identidad que caracteriza a la

fiesta?

(Qué aspectos toma en cuenta al
seleccionar materiales de impresion y
acabados para productos informativos

dirigidos a un publico joven?

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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Tabla 19. Operacionalizacion de la variable dependiente: Fiesta de la Fruta y de las Flores

Conceptualizacion Dimensiones Indicadores tems Técnicas e Instrumentos
La Fiestade la Frutay Origen de la Terremoto de La ciudad de Ambato se destaca por Entrevista:
de las Flores ha sido Fiesta 1949 . . o o
. llamarse también como La tierra de las  Dirigido a  Historiadores,
una celebracion que a ) -
Primera futas y de las flores, pero jcual es el antropologos, especialistas en
través de los afos ha o ’ ¢ o )
‘ ‘ ] ] edicion de la o historia local y fiestas andinas
ido teniendo Manifestaciones : trasfondo de esta denominacién?
iesta
relevancia en la region culturales Encuesta:
y el pais, por ello desde . ‘ Ritos (Cuadl es el contexto histdrico de la ‘ . o ‘
. Patrimonio Cuestionario dirigido hacia
2009 es considerado ) L fiesta de la fruta y de las flores?
Inmaterial Musica y danza adolescentes.
Patrimonio Intangible
del Ecuador. Parte en Carros ¢{Qué hechos sucedieron de 1949 a ¢ Cual de estos temas conoces
1949 con el terremoto alegoricos 1951 para llegar a celebrar la fiesta? sobre el origen de la Fiesta de
que marco a la ciudad la Fruta y de las Flores?
Desfiles

y fue el impulsor para
la fiesta

de

desarrollar
mayor los
ambatefios que destaca
por ser una de las

manifestaciones

Significado de

la fiesta

Valores de la

fiesta

(Como fue la primera edicion de la

fiesta de la fruta y de las flores?

(Cudl es el significado que tiene la

fiesta para los ambatefios?

(Cual de estos estilos de
ilustracion te parece mas
atractivo cuando se trata de

abordar festividades como la
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culturales mas
importantes del pais en
donde Ila religion,
danza, musica, carros
alegoricos y la
gastronomia son los
protagonistas de esta

celebracion.

Antecedentes

de la fiesta

(Qué valores busca transmitir la fiesta

de la fruta?

(Qué aspectos del origen de la fiesta
que no son tan conocidos considera

importantes de rescatar y difundirlos?

En las nuevas generaciones no se
difunde sobre el origen de la fiesta, ja

que considera que se debe esto?

(Considera usted que la elaboracion de

material grafico sobre el origen de la
fiesta, adaptado a las nuevas
generaciones puede contribuir a
reforzar su comprension sobre el

significado de la fiesta?

Fiesta de la Fruta y de las

Flores?

(Qué elemento representan
mas para ti la Fiesta de la

Fruta y de las Flores?
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(Qué mensaje considera fundamental
transmitir a los mas jovenes para
mantener vivo el espiritu de la Fiesta

de la Fruta y de las Flores?

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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4.5 Disefio de investigacion

El proyecto partird desde la busqueda y recopilacion bibliografica del origen
de la fiesta que se encuentran en el Comité Permanente y en la Biblioteca de la ciudad
para registrar los hechos y datos historicos entre 1949 y 1951. Posteriormente se
realizard las entrevistas a historiadores, disefiadores grafico y directores de arte para

conocer en base a su experiencia criterios que ayuden al desarrollo de la propuesta.

Finalmente, después de reunir la informacion pertinente se llevara a cabo la
propuesta la misma que consta de un kit de productos editoriales enfocados en la
historia del origen de la fiesta desde el terremoto hasta su primera edicion. Esta
propuesta serd presentada a los adolescentes de la ciudad de Ambato con el apoyo del

Comité Permanente para su difusion.

4.5.1 Poblacion y muestra

En la ciudad de Ambato segun el INEC (2021) la poblacion de adolescentes de
10 a 14 afios es de 38.190 y entre 15 a 19 afios es de 38.379. Por lo que sumado ambos
valores la poblacion adolescente es de 76.569 habitantes, a quienes estard dirigido el

material.

4.5.2 Tipo de muestra
Para obtener el numero de personas a encuestar se considerd la siguiente

formula y tener una muestra aleatoria simple.

_ z’pgN
n= z2pq + Ne?

4.5.3 Seleccion de la muestra
z%pgN
n=———
z?2pq + Ne?
En donde:

n = valor de la muestra

N = poblacién 76.569 adolescentes
% de confianza = 95%
z = valor de correccion en funcion del 1.96

porcentaje de confianza
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e = porcentaje de error 5%
p = probabilidad de ocurrencia 0.5

q = probabilidad de no ocurrencia 0.5

(1.96)2(0.5)(0.5)(76,569)

— = 382.24 =~ 382
" = (1.96)2(0.5)(05) + (76,569)(0.05)2 _ -0 38

n = 382

Ademas, es necesario entrevistar a especialistas dentro de la historia local de
Ambato, a disefiadores graficos enfocados en el desarrollo de material grafico para la
fiesta y a directores de arte de agencias que hayan trabajado en proyectos grandes y

conozcan mas sobre como dirigir un producto grafico hacia el pibico adolescente.

Tabla 20. Poblacion y muestra

Fuente de informacion Perfil Cantidad

Gestores culturales Historiadores, conocedores, 3
antropologos, investigadores de
la historia de la ciudad y la fiesta

de a fruta y de las flores.

Disenadores graficos que Experiencia en disefio editorial, 3

hayan colaborado en el materiales graficos impresos y

Comité Permanente digitales.

Directores de arte Expertos en direccion de arte de 3
agencias nacionales 0
internacionales que han

colaborado en proyectos
culturales y desarrollo de grafica

cultural.

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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4.8 Técnicas de estudio

Para la obtencion de informacién sobre historia, origen de la fiesta, aspectos
técnicos de diseno, preferencias, gustos y necesidades del publico se utilizard las
técnicas de entrevistas ya que permiten tener contacto directo con la fuente y que a
través de sus conocimiento y experiencia en el area pueda sugerir y aportar. Diaz,
Torruco, Martinez y Varela (2020) afiaden que la entrevista en la investigacion
cualitativa consiste en una conversacion con un propdsito especifico que es la
obtencion de informacion entre el investigador y el entrevistador donde se buscan

respuestas verbales a preguntas previamente planteadas.
Por otra parte, se hace la encuesta segiin Garcia (2019) es:

Una técnica que utiliza un conjunto de procedimientos estandarizados de
investigacion mediante los cuales se recoge y analiza una serie de datos de una
muestra de casos representativa de una poblacion o universo mas amplio, del
que se pretende explorar, describir, predecir y/o explicar una serie de

caracteristicas (p.31).

Ante ello, la encuesta permitira tener una mejor perspectiva de las preferencias

de los adolescentes y asi pensar estratégicamente al momento de disefiar la propuesta.

4.9Matriz sintesis disefio metodoldgico

Tabla 21. Matriz sintesis disefio metodolégico

Categoria Clasificacion

Meétodo Deductivo

Enfoque de investigacion Enfoque mixto

Modalidad Investigacion bibliografica-documental
y de campo.

Nivel de investigacion Exploratoria y descriptiva
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Poblacién y muestra

Técnicas de estudio

Adolescentes de la ciudad de Ambato

(muestra de 391 adolescentes)

Encuestas mediante cuestionarios y
entrevistas a través de una guia de

preguntas.

Fuente: Elaboracion propia (2025)

4.9 Analisis y discusion de resultados

4.9.1. Resultados de entrevistas a historiadores.

Tabla 22. Perfil de entrevistas historiadores y especialistas en fiestas culturales.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Es el Cronista Oficial y Vitalicio de Ambato,

historiador, periodista y escritor.

Es antropologo, comunicador social, se
especializa en el estudio de las fiestas andinas
del Ecuador y es docente de la Universidad

Técnica de Ambato.

Es doctora e historiadora de los Andes
(FLACSO), especialista en gestion cultural.
Forma parte de los miembros de la Casa de la
Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion de
Tungurahua, articulista de Revista Ambato y

docente en la Universidad Técnica de Ambato.

Fuente: Elaboracion propia (2025)
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1. La ciudad de Ambato se destaca por llamarse también como La tierra de las futas y de las flores, pero ;cual es el trasfondo

de esta denominacion?

Tabla 23. Pregunta I — Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Los aspectos de la identidad tungurahuense
estan caracterizados por el vinculo a la
geografia, a la tierra y a la productividad. Creo
que las raices que estdn practicamente en
nuestro ADN, diriamos asi, tienen que ver desde
el punto de vista de las culturas aborigenes. La
fiesta de la fruta y de las flores estd mas
orientada a la produccion que se da en
Tungurahua relacionada con la con las frutas
que trajo la conquista espafiola, las manzanas,
peras, claudias, que por la condicion del clima
aqui se adaptaron muy bien y también hay que
revalorizar la produccion de las frutas
endémicas, por ejemplo, el capuli. Hay también
produccion de tunas, moras, taxos, de las frutas
de enredaderas silvestres, el mortifio en los
paramos y una serie de frutos de la parte del
paramo. Muchas plantas por la deforestacion se
han perdido no solamente las plantas, sino
también se ha perdido el conocimiento de la
utilizacién de determinadas plantas. Entonces,
todo eso hay que revalorizar en la fiesta de la

fruta. Yo creo que hay que tener en cuenta

Es trasfondo  histérico sumamente
importante, porque debido a las cronicas
coloniales y trabajos historicos, se sabe que
desde que se crea el asentamiento de la villa de

San Juan de Ambato, se trac muchos arboles

un

frutales. Hay perales, manzanales y esto hace
que la historia de Ambato siempre haya estado
ligada por un lado al cultivo de frutas y por lado
también al comercio, destacar que también ha
sido tierra de terremotos. Pero una vez que
sucede este terremoto del 49, para reconstruir la
ciudad, lo fuerte que debe ser un terremoto, el
dolor porque se pierden vidas, cosas materiales.
Entonces, frente a ese dolor, una de las maneras
que encontrd la gente para hacerle frente a ese
dolor que tenia era recordar algunos valores
tradicionales y emprender o posicionar esos
valores tradicionales de Ambato que bien o mal
se han mantenido hasta el presente. Uno, pues
la conexién con las flores y las frutas que ya
estamos diciendo. Dos, también la conexion con
el pan, por eso también se hace la bendicion del
pan. Tres, el tema del emprendimiento, que se

La denominacion de tierra de las frutas y de las
flores no es una denominacién que nace a raiz
del terremoto y de la fiesta de la fruta y de las
flores, sino que se viene construyendo durante
toda la historia de Ambato, pero especialmente
con mas fuerza durante la ultima mitad del siglo
XIX y también durante la primera mitad del
siglo XX.
patrias chicas, como se le llamaban antes a las

Entendiéndose de que muchas

ciudades, es decir, todas las ciudades que hacen
parte de esta patria grande que es la nacion.
Muchas patrias chicas necesitaban inventarse o
imaginarse, no en el sentido de falsedad, sino
pensarse a si mismas con su contribucion en la
identidad nacional. Entonces, muchas de estas
van tomando y seleccionando ciertos elementos
caracteristicos que buscan resaltar. Entonces,
quiénes lo hacen es una élite intelectual de
hombres que, a través de las monografias, de la
prensa, revistas van forjando esta identidad. El
caso de Ambato es una identidad basada asi en
las flores y en las frutas, una identidad que toma
los elementos mas tradicionales, simbolicos,
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también todo este antecedente para que se dé un
agradecimiento a la tierra, a la naturaleza desde
el punto de vista de la productividad en general.

reconstruye la ciudad por un tema productivo,
no es solamente reconstruir la casa, sino
reconstruir la economia. Todas esas ideas que
surgieron se enfatizaron después del terremoto.

romanticos de la urbe. Entonces, algunos de los
sitios que dentro del espacio urbano estaban
plagados de flores y de frutas, es a raiz de ahi
que se va formando este estd identidad. Ahora,
estos sitios son Miraflores, Ficoa o Atocha, pero
también tendremos otros sitios de toda la urbe y
sus alrededores que hace parte de esta identidad
ambatefia.

Analisis e interpretacion

Los tres entrevistados consideran que la denominacion que recibe la ciudad parte de que al estar en el centro del pais, es un lugar donde el comercio
y la productividad se han forjado por la variedad de flores y frutas que se cultivan en la urbe, entendiéndose que la tierra de las Flores y de las Frutas
nace antes del terremoto de 1949 y que por la fertilidad de la tierra se ha convertido en parte de la identidad de los ambatefios y la provincia de
Tungurahua e incluso uno de ellos menciona lo importante de revalorizar bajo ese sentido la fiesta como agradecimiento a la naturaleza.

2. (Cual es el contexto historico de la fiesta de la fruta y de las flores?

Tabla 24. Pregunta 2 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Hay algunas razones del contexto historico,
unas diriamos a favor y otras en contra. Las
razones a favor se hablan de un concepto muy
manipulado que se llama la resiliencia, que
salimos de los terremotos porque no solamente
se ha salido del terremoto del 49. Tungurahua

El 5 de agosto de 1949 se produce este fatidico
terremoto que deja un montdén de desastres.
Entonces, inmediatamente después del
terremoto se activa lo que se conocid como la
Junta de Reconstruccion, que estuvo presidida
en ese momento por el arquitecto Sixto Duran

Definitivamente lo que conocemos nosotros es
que el terremoto del 5 de agosto de 1949, da
origen a la fiesta de la fruta y de las flores.
Ahora, entre el terremoto y la fiesta hay un
proceso de transicion, yo lo digo en mi libro
como un proceso de luminosidad, que es la
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ha soportado dos terribles antecedentes de
terremotos totalmente catastroficos, el de 1698
que destruy¢ el primer Ambato y el de 1797 que
también lo destruyd, inclusive con cambios de
la geografia. Entonces, eso ha hecho que la
gente sobreviva porque no tiene otra cuestion
sino de sobrevivir. Entonces, esta estas
actitudes ligadas, sobre todo, a la credibilidad
religiosa es la que han hecho han sostenido la
poblacion y al espiritu tungurahuense, porque
ademas no tenian a donde ir. La gente pobre se
aferra y estd temblando y esta sobreviviendo.
No pasa lo mismo con la gente de poder
econémico. Entonces ahi practicamente el
gobierno dio los apoyos econdmicos de la Junta
de Reconstruccion y la mentalidad econdmico
dominante crea la fiesta de la fruta. Se crea la
fiesta de la fruta sobre un pueblo en escombros,
sobre un pueblo en cenizas practicamente. Y a
quienes les afecta son a los mas pobres porque
las casas que cayeron eran de adobe, las casas
de teja. No cayeron las casas de madera, de que
resistian mejor. El apoyo de la Junta de
Reconstruccion fue primero edificar la catedral,
edificar otras iglesias en la provincia y no se ve
realmente que hayan atendido directamente a la
gente que quedd sin vivienda porque no se
gener6 un gran programa de vivienda. La

Ballén, que después llegd a ser presidente del
Ecuador. Entonces, la Junta de Reconstruccion
establece un plan para reconstruir Ambato, es
un plan que, de alguna manera, divide la ciudad,
una parte de la ciudad para la élite y otra parte
de la ciudad para los populares, y hasta ahora es
asi, desde el parque Cevallos y sigue hasta el
parque Montalvo hasta Miraflores es la zona
que se reconstruyd para la élite, mientras
después del parque Cevallos, la Merced, barrio
Obrero, Ingahurco, estadio Bellavista, son
lugares que se hicieron como mas populares.
Esto desde la parte de construccion de la ciudad,
pero ahora también habia que reconstruir la
identidad de la ciudad. Entonces la
intelectualidad ilustrada, entiende como
aquellas personas de familias prominentes con
estudios, con cierto nivel social y cierto nivel
intelectual que aprovechan o que o que miran
esta situacion como para ir cambiando el
concepto que utiliza un antropdlogo que se
llama Norbert Elias, el antropélogo utiliza la
palabra civilizar. Entonces, el proceso se llama
de civilizacion, es decir, de ir eliminando
algunos componentes y reemplazandoles por
otros. La idea de la intelectualidad ilustrada fue
ir combatiendo esta tradicion mas antigua del
carnaval e irla reemplazando por actos mas
estéticos. Por ejemplo, adornar las casas con
flores y frutas; hacer un desfile, veladas

transicion, de un evento que causa emociones
negativas, como tristeza, miedo hacia un evento
que es mas festivo, de alegria, felicidad, que es
la fiesta de la fruta y de las flores. Entonces, el
contexto histérico es, en primer lugar, los
intelectuales y los comerciantes de la época y
los industriales, que buscaban una especie de
plataforma para poder mostrar a ese Ambato
productivo que no se habia perdido con el
terremoto. Y esta plataforma se da a manera de
ferias, exposiciones y desfiles con la intencion
de tejer ese dialogo, esos puentes entre el
canton, pero también la provincia y poder seguir
tejiendo alianzas en lo econdmico, en lo
productivo, Entonces, de ahi que comienza la
fiesta de la fruta y de las flores con una de sus
principales actividades que era la feria
exposicion industrial. Ahora, si bien es cierto, la
fiesta como tal nace en 1951 antes del terremoto
y antes de la fiesta y no solo en Ambato, sino
también en todas las ciudades del Ecuador y
muchas ciudades de Latinoamérica y del mundo
también. Y era muy comun que se den estas
ferias de exposiciones con la finalidad de tejer
lazos comerciales y ademas de eso demostrar la
manera de vitrinas de produccion local de cada
uno de estos lugares.
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iglesia mismo se acapar6 de las cosas de los nocturnas, tertulias nocturnas que después con

apoyos internacionales y no llego a la gente. el tiempo van a convertirse en los conciertos en
los barrios. La idea es ir reemplazando aquellas
cosas mas violentas por nuevas ideas que
venian desde la intelectualidad. La
intelectualidad decia que en vez de lanzarse
agua, se haga un concurso de poesia." Y a ese
concurso de poesia les llamaron los florilegios.
De hecho, por afos hubo los florilegios de la
fiesta de la fruta, que era un librito que sacaban
donde estaban poesias, eran estrategias para ir
cambiando la celebracion.

Analisis e interpretacion

Si bien los tres entrevistados mencionan el terremoto de 1949 como partida para el origen de la fiesta, uno de ellos menciona que este terremoto no
fue el primero que destruyo la ciudad, sino que hubo 2 desastres anteriores. Ademas, los tres hablan sobre la Junta de Reconstruccion que se creo
para que la ciudad pueda recuperarse, sin embargo, la ayuda no fue distribuida a la poblacidn y se priorizo la construccion de iglesia dejando de lado
el pueblo dividiendo en dos a la ciudad, por un lado, la elite y por otro los populares, siendo ambos siendo protagonistas del origen de la fiesta. Uno
de ellos menciona que la fiesta sirvié como proceso de civilizacion en donde los intelectuales intentaron cambiar la idea del carnaval que se tenia
por actos mas estéticos y sin ser violentos. A su vez se menciona que ambos protagonistas fueron los impulsores para mostrar la productividad de la
ciudad al organizar ferias que no solo se realizaban localmente sino en diferentes lugares del mundo. Aunque existen diferencias en el abordaje de
la pregunta todos coinciden que la historia de la fiesta empieza con las consecuencias que dejo el terremoto de 1949.

3. (Qué hechos sucedieron de 1949 a 1951 para llegar a celebrar la fiesta?

Tabla 25. Pregunta 3 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.
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Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Un hecho clave es a quién tenian en el poder a
Duran Ballén, Camilo Ponce, Galo Plaza. Todas
las manipulaciones desde el poder central dando
los apoyos a quién correspondia de su élite
porque le negaron al municipio administrar los
fondos cuando habia quién canalice los fondos
de la reconstruccion, los fondos de las ayudas,
pero como estaban administrando gente de su de
oposicion tres politicos no les dieron el poder.
Ahi esta los datos del 10 afos después del
terremoto, Camilo Ponce Enriquez dando
millonadas a la Junta de Reconstruccion,
mientras tanto el municipio no podia pagar ni a
los profesores municipales. Entonces, con quién
hacen los desfiles es con los estudiantes.

Lo que me parece interesante es que hay como
este cambio de fecha. se ha dicho o se dice que
la fiesta recuerda la resiliencia, la pujanza, la
fortaleza de los ambatefios. Porque si se queria
recordar eso, no se recuerda en la fecha del
terremoto y deciden hacerlo en la fecha del
carnaval. Era por dos razones. Uno, para
eliminar, como digo, esta parte violenta,
reemplazarla y dos, para posicionar en esa fecha
una fiesta de caracter nacional que se distinga
de las otras ciudades y que posibilite el turismo
anclado en la idea de que Ambato es cultura y
que por tanto en Ambato no se juega y recibe al
turista como una ciudad cultural, que es la idea
que en el fondo sigue habiendo en la fiesta de la
fruta, porque mas alla de los programas mas
grandes que son la misa, la ronda, el desfile, la
eleccion de la reina y demas, sabemos que
mucho del eje de la fiesta también es ir a los
museos y a las exposiciones que hay en los
parques, exposiciones pictoricas, es decir, el
arte como un espacio de la fiesta. Entonces, la
fiesta también tiene esta esta parte artistica, esta
parte cultural que es muy importante.

Entre 1949 y 1951 se da un proceso de
negociacion hacia donde se quiere reconstruir la
ciudad. Y esta negociacion se puede leer a partir
de la ciencia, es decir, de la reconstruccion
urbana, a partir también de lo politico, es decir,
de aquellos rituales colectivos que impulsan dos
sectores que estaban en pugna en la época, que
eran los conservadores con los socialistas y
comunistas, que son dos maneras de ver la
reconstruccion de la ciudad y la fiesta de las
frutas de las flores fue el ritual que gener6 el
consenso para la reconstruccion.

Analisis e interpretacion
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Cada entrevistado aborda la pregunta desde una perspectiva diferente, por un lado, se menciona como las elites se aprovecharon de su poder y
administraron la ayuda a su conveniencia. Por otro lado se cuestiona la fecha en que fue realizada la fiesta entendiendo que el terremoto se dio en
Agosto y la fiesta se desenvuelve en la fechas de carnaval como en el resto del pais, interpretando desde su punto de vista como una oportunidad
para posicionarla como celebracion nacional y dejar de la do lo violento que tiene el carnaval y por ltimo, la entrevistada menciona que hubo una
negociacion entre 1949 a 1951 para la reconstruccion de la ciudad coincidiendo con el primer entrevistado. Se puede decir que uno de los aspectos
a destacar es el poder que tuvieron algunos para administrar a su manera el apoyo destinado al pueblo y eso se ve reflejado en la primera fiesta en

donde todavia no se terminada de reconstruir la ciudad.

4. ;Como fue la primera edicion de la fiesta de la fruta y de las flores?

Tabla 26. Pregunta 4 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Se ha hecho de una manera muy popular con los
escasos carros que habia en ese tiempo, sacando
sabanas para tapar los carros, cubrecamas para
hacer los carros alegdricos, haciendo alegorias
muy espontaneas, diriamos, muy ingeniosas
poniendo elementos propios de la naturaleza.
Yo recuerdo que los primeros afios porque yo
soy post-terremoto, se hacian cortando arboles
de manzana bien cargados para armarles
hacerles parar en una camioneta o ramas de
capulies bien cargadas hasta que después se
pasa a un concepto estético de elaborar
artificialmente con flores y con frutas, pero
también no hay que olvidar que en un buen

Entiendo que los primeros actos tienen que ver
con una misa, que es la bendicion que hasta
ahora se hace, un desfile y sobre todo los
primeros actos que no fueron tanto en esa fiesta,
sino en muchas las primeras ediciones, es un
tipo de actos como mas escolares, mas
barriales, porque si yo quiero cambiar la cultura
de un pueblo, si quiero que mi pueblo deje de
estar jugando, lo que incido es en la educacion.
Entonces, los intelectuales ilustrados lo que
hicieron fueron muchos concursos en las
escuelas, concursos de disfraces, bailes para
que esos nifios se enfoquen en eso y crezcan

Asi como la actual fiesta de la fruta y de las
flores desde hace varios afios que fue declarado
patrimonio tiene una agenda festiva definida. En
1951 siendo la primera fiesta no tenia como una
agenda festiva definida, sin embargo, e¢h si habia
ciertos eventos a los cuales las autoridades y la
poblacion en si misma le ponia mas atencion.
Muchos de los eventos eran organizados desde
la institucionalidad, es decir, desde el Consejo
Cantonal o desde ciertas entidades locales,
apoyadas
mientras que hubo otros eventos que se
realizaban también de forma interna y a la par se

también por el estado central,

aprovechaba el momento festivo. En todo caso,
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tiempo aqui se hacian de flores de papel crepé, con la idea de que jugar carnaval no es lo entre los eventos institucionalizados, la feria

los carros alegoricos, todo se hacia con papel de  adecuado y que en esta fecha es cultural. industrial era uno de los eventos primordiales.
seda, venia un aguacero y no servia para nada. Esta feria industrial se dio en la gobernacion. Y
Entonces, hubo una gran época, pero no se ha se trataba de exponer los principales productos
dado la importancia de fondo. elaborados, las principales industrias del canton

y de la provincia y también habia un espacio
para la exhibicion de productos de otros lugares
de del pais. Pero tenemos también, ademas de
eso, la feria ganadera, cuya mision era exhibir el
ganado, pero también vender los insumos
agricolas y ganaderos. Tenemos también una
feria frutal y una feria floral ornamental.
Entonces habia esta logica de generar ferias en
diversos sitios de la ciudad. Y otro de los
eventos también que hasta hoy se han
institucionalizado son el desfile y la eleccion de
la reina. El desfile, entendiéndose que se trataba
de que participe en la mayor cantidad de
parroquias de Ambato, pero también cantones
de la provincia. Entonces, era buscar esta
comunalidad a raiz de la participacion de todos.
Y la eleccion de la reina, que era mas bien una
votacion de la reina de la primera fiesta.

Analisis e interpretacion

Los entrevistado concuerdan con que la primera edicion de la fiesta se desarrollé entre la comunidad, siendo esta la impulsora para el desarrollo de
los diferentes eventos, entre ellos, uno de los entrevistados menciona como estaban elaborados los carros alegoricos a base de lo que la gente tenia
a su alrededor e incluso se llegaban a usar arboles cargados de frutas y después paso a tener cuidados mas estéticos. Por otra parte, dos entrevistados
aportan con los eventos tradicionales que se mantiene hasta hoy como son la eleccion de la reina, bendicion de las flores, frutas y pan. Uno de ellos
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ademads argumenta que para cambar la mentalidad del juego de carnaval incidieron en la educacidn, organizando eventos para que los estudiantes
participen. Ante lo mencionado se puede decir que los ambatefios sacaron adelante la fiesta con los recursos que tenian a mano y haciendo participes
a los mas jovenes para que asi crezcan con la idea y cultura de que en Ambato no se celebra el carnaval como en el resto del pais.

5. ¢Cual es el significado que tiene la fiesta para los ambatefios?

Tabla 27. Pregunta 5 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Para los extrafios es un llamativo de que se haga
la programacion que se tiene, pero es una
diria yo,
monarquica de los reinados y la idea religiosa
de la bendicion de las flores y frutos. O sea, la

programacion, entre la idea

iglesia y la monarquia.

Por un lado, este elemento estético de las flores
y las frutas como un componente de la region,
que se ven los adornos. Por otro, este tema del
emprendimiento, que se asocia al trabajo, a la
pujanza y a la parte economica. La fiesta es
como ver un resumen de la sociedad en general.
productiva, de
emprendimiento, de pensamiento empresarial.
Si usted ve los resultados de la tltima consulta

Ambato es una tierra

popular, es que en Ambato gana el si, lo cual
también se conecta con un pensamiento mas
empresarial. Entonces, ese es el otro elemento
que Deciamos, frutas, flores, el
emprendimiento y el tercer elemento, que creo

sigue.

que es el que se ha ido minando, es esta idea de
la comunidad. Porque si bien Ambato es una
ciudad pequefia, la fiesta y como empieza la

ﬁesta, no ¢€s para conformar una mega

Como significado cultural, emocional, el
terremoto lleva un proceso de tristeza, de miedo
y la fiesta de la fruta es como el cierre de ese
duelo, de ese proceso de tristeza. Es como la
reconstruccion, entonces es ese consenso de la
reconstruccion a través de los barrios a través

de la misma gente que participa en la fiesta.
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comunidad ambatefia, sino como para
conformar identidades barriales. O sea, cada
barrio hace la fiesta. Y este es uno de los
componentes que se ha ido perdiendo. La
capacidad de la fiesta para generar comunidad.
Ahora hay poca organizacion de los barrios y

mucho mas un evento publico.

Analisis e interpretacion

Para el primer entrevistado la fiesta hoy en dia esta ligada hacia la iglesia y la monarquia, sin embargo, para el segundo el significado esta relacionado
con los elementos estéticos de la fiesta que son las flores y frutas, por otro la parte comercial y economica, afirmando que la fiesta es el extracto de
una sociedad. Y la tercera entrevistada toma el concepto desde el traspaso del duelo por el terremoto hacia la iluminacién con la fiesta. Por ende, se

puede decir que la fiesta tiene un significado parte desde sus simbolos propios que nacen desde la productividad de un pueblo, de los barrios de la
urbe y es el motivador para para el desarrollo de la misma, sin dejar de lado a la iglesia y los aspectos sociales que conforman toda la festividad.

6. ¢Qué valores busca transmitir la fiesta de la fruta?

Tabla 28. Pregunta 6 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Los concursos literarios, de pintura, concursos
de encuentros poéticos, o sea, hablar mas de los
aspectos de caracter intelectual. Eso inclusive
en estos ultimos tiempos donde ha
desaparecido. Pero la fiesta de la fruta era un
espacio de convocatoria para hacer las semanas

La fiesta utiliza las flores, las frutas y el
emprendimiento como discursos de identidad,
pero conllevan cierta manipulacion de los
poderes, porque si analizamos un poquito mas
en el fondo un poquito mas la situacion carnaval
y fiesta viene lo siguiente, que el carnaval segin

En las primeras ediciones, lo que yo veo es que
hay bastantes simbolos desplegados durante la
fiesta, simbolos que le permiten a los
ambatefios reconocerse como tal, es decir,
simbolos que les permiten sentirse parte de la
fiesta y de una ambatefiidad. Entonces, esos
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culturales, pero con participacion nacional y Mijail Bakhtin, es una posibilidad de la fiesta

con interactuacion de los potenciales escritores,

para trastocar el mundo, para que quien tiene el

pintores, artistas, gestores culturales, que ahora poder deje de tener el poder y para que quien no

se llaman de aqui de la provincia.

tenga el poder lo pueda tener por unos dias.
Entonces, esta idea de que el carnaval permite
trastocar un rato el orden social a través del
juego, de la ludica, del disfraz, de lo grotesco,
esta es la idea que a la intelectualidad ambatefia
quiere cambiar para poner la nueva fiesta de la
fruta mas estética que por ultimo va a legitimar
a esa intelectualidad como la élite de la ciudad
y entonces va a crear un discurso en donde la
¢lite de la ciudad va a hablar de la fiesta de las
flores, mientras que en plazas, mercados se
sigue jugando carnaval, porque una vez que
llega fiesta de la fruta y juegan. Hay gente que
dice que n Ambato no se juega carnaval.
Totalmente falso. Uno va a las plazas jugando
carnaval. Entonces es un tema de que se crea
esta esta esta esta dicotomia entre el intelectual,
el culto que no juega y el popular, el pobre tonto
que no sabe nada que estd ahi divirtiéndose
como salvaje. Cuando desde la antropologia,
entiendo que simplemente son tradiciones, que
no es una mejor que la otra. Sin embargo, este
discurso se utiliza como pretexto para legitimar
la ¢lite de estos sectores ilustrados.

simbolos se despliegan durante toda la fiesta de
la fruta y de las flores desde la apertura hasta
finalizar y lo que hace es generar valores
identitarios de comunalidad, es decir, de una
convivencia a manera de encuentro, a manera
de solidaridad, a manera de confraternidad entre
los entre todos los participantes de la fiesta.

Analisis e interpretacion
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En cuanto a la pregunta, cada entrevistado aborda el tema desde su perspectiva. En el primer caso, el entrevistado destaca la parte intelectual, que
incluye el temas artisticos y culturales. En el segundo caso, el entrevistado habla que la fiesta le permite tener al poder de algo a un grupo de personas
que fuera de los dias de fiesta no tiene importancia y mantiene la idea del cambio en donde la elite trata de cambiar el aspecto grotesco del carnaval
en la ciudad, sin embargo, en los sectores populares se sigue jugando carnaval. Y por ultimo la tercera entrevistada menciona que los valores que
transmite la fiesta son la comunidad, la solidaridad y confraternidad que contrasta con lo dicho por el segundo entrevistado en donde se habla mas

de que el pueblo sea culto y civilizado al no permitir que se juegue carnaval en la ciudad.

7. ¢Qué aspectos del origen de la fiesta que no son tan conocidos considera importantes de rescatar y difundirlos?

Tabla 29. Pregunta 7 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Coronacion de la Reina, misas, accion de
gracias. Eventos que antes se hacian y ahora ya
no. Por ejemplo, antes ventajosamente no habia
han las

carioca.  Se implementado

programaciones y desaparecido por las
circunstancias de otro que ya son otros tiempos.
Los estimulos de flores de durazno de oro,
capuli de oro que antes habia, ahora ya no hay
pero que sea del simbolo. Y se hacian en la
fiesta de la fruta para dar como premios, los

trofeos. O sea, el ganador de la flor de durazno

La resistencia, porque a ver, si esa época se dijo,
ya no vamos a jugar carnaval, ahora vamos a
hacer tal cosa, harian caso todas las personas o
simplemente dejarian de jugar carnaval en la
parte publica y la pasaron al ambito privado.
Entonces no se habla de esa resistencia. Incluso
ahora la fiesta es una fiesta urbana, porque en la
parte rural hay carnaval, hay otras cosas.
Entonces, yo creo que eso es lo que no se ha no
se ha hablado nunca de la fiesta, de los procesos
de quienes se opusieron a la creacion de la
fiesta.

Bueno, no sé si rescatar, pero si seria importante
que se vea en si que la fiesta no solamente es el
ritual de entretenimiento, sino que la fiesta en
realidad o detras de la fiesta hay mucha carga
simbolica, también hay disputas politicas,
disputas de poder. Es decir, a través de la fiesta
se puede leer como un mapa las situaciones
sociales, culturales, econdmicas de la ciudad.
Entonces, si seria interesante poner en cuestion
aquello.
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dorado era un ganador de la poética a nivel del
pais, pero con el simbolo.

Analisis e interpretacion

Desde el rescate de ciertos eventos que se realizaban antes, el primer entrevistado menciona la importancia de tomar en cuenta eventos en donde la
gente participaba mediante poesia para obtener premios como el durazno de oro, propio de la ciudad y que hoy en dia ya no se apoya esas iniciativas.
Por otro lado, el segundo entrevistado parte de que no se le ha dado la importancia que requiere a la resistencia de un pueblo en cuanto a que no se
pudo controlar y que no se juegue carnaval porque si desde el inicio de la fiesta eso era mal visto y no estaba siendo parte de nosotros se debia hacer
todo lo posible por cambiar la mentalidad de la gente, sin embargo, actualmente la fiesta es una celebracion urbana porque en los sectores rurales
de Ambato se sigue jugando carnaval. Para la tercera entrevistada, la fiesta debe ser vista no solo por el entretenimiento que brinda sino por la carga
simbdlica que tiene, la parte historica, politica que tiene la celebracion. Ante lo mencionado se puede decir que es importante considerar aspectos

como premiaciones que se realizaban para el arte, aspectos sociales y politicos que solo estan en libros pero no se difunden en la actualidad.

8. En las nuevas generaciones no se difunde sobre el origen de la fiesta, ;a que considera que se debe esto?

Tabla 30. Pregunta 8 - Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Bueno, que en las nuevas generaciones ya no les
importa nada mismo ahorita, quieren fiesta nada
mas, quieren baile quieren distraccion,
divertimiento y es un pretexto hablar de la
fiesta. Y yo creo que el unico concepto que
queda es el de terremoto. Pero lo que le dije al
principio, nadie ha reflexionado que la fiesta de

la fruta tiene un antecedente étnico, cultural y

A que los nifios les gustan jugar al carnaval.
Que a los nifios y a los jovenes no hay poder
que pueda decirles no jueguen carnaval. Yo
creo que esa es la distancia. Porque el carnaval
es una fuerza aglutinadora de la cultura que la
hemos usado por 1000 afios para disminuir
conflictos sociales. Entonces, la fiesta de la
fruta es actual, son 70 afos frente a 1000 afios

Yo considero que habria que conversar sobre
cuales son esos origenes y qué hay detras, ;Qué
nos cuentan esos origenes? ;Qué buscan? ;Qué
identidad nos buscan plantear estos origenes?
Que es lo que busca generar, gatillar estos
origenes en la identidad ambatefia también.
Entonces, yo mas bien lo que destaco aqui es
que Ambato al festejar la fiesta de la fruta de
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productivo mucho mas ancestral porque decir
que solamente surgi6 después del terremoto me
parece una falta de consideracion a la
productividad de Tungurahua y a las
caracteristicas de clima de clima, de suelo, de
tierra que tiene la provincia, la variedad de
productos que se dan, entonces eh eso es lo que
practicamente se esta promoviendo desde otros
puntos de vista y los jovenes como estin
desvinculados de las ideas del campo aunque
sean del campo. Entonces no valora esto mismo.
Y el desinterés también por el conocimiento de
Nuestras sociedades

estudian el

la historia.

contemporaneas no proceso
historico debidamente desde un punto de vista
de conciencia social, son conocimientos
superficiales, son conocimientos de marketing
de la propaganda que se dan por las radios o las

o la prensa.

que tiene la historia del carnaval, por eso es la forma anual y ademds de eso tener también

fuerza tan grande que tiene sobre la fiesta.

recordatorio con varios actos culturales,
académicos, artisticos del terremoto del 5 de
agosto de 1949 y que también se lo hace de
forma anual. Creo que mas bien estda muy
presente en la memoria colectiva de los
ambatefios y

acontecimiento.

tungurahuenses este

Analisis e interpretacion

Ante la pregunta, cada entrevistado tiene una postura diferente. Para el primero, afirma que a los jévenes hoy en dia nos les interesa la fiesta por su

valor cultural sino solamente por los espacios de entretenimiento que genera y que se ha dejado de lado la parte historica y no se hace énfasis en el

valor de la productividad en la fiesta. El segundo entrevistado menciona que los jovenes hoy en dia juegan carnaval y no van a dejar de hacerlo ya

que el carnaval tiene mas longevidad que la fiesta de la fruta. En contraste a las dos posturas, la tercera entrevistada expone que no se ha diluido el
origen y que mas bien la fiesta es esta muy presente en los ambatefios. Por lo que se puede decir que, aunque los ambatefios festejan la fiesta, los

mas jovenes dejan de lado la parte cultural del festejo asociado a costumbres que se celera fuera de la ciudad.
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9. (Considera usted que la elaboracion de material grafico sobre el origen de la fiesta, adaptado a las nuevas generaciones

puede contribuir a reforzar su comprension sobre el significado de la fiesta?

Tabla 31. Pregunta 9 — Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

Si el material grafico es atractivo y diferente a
lo que cominmente se ve puede ayudar a los
ambatefios, si bien la mentalidad no se puede
cambiar, si se puede aportar a que se instruyan
sobre la historia local, hoy los jovenes también
pasan mas tiempo en los celulares y se enteran
de todo practicamente por ese medio y en los
dias de fiesta le ponen atencién a las graficas y
material que se distribuye en los eventos si son
atractivos.

Si, totalmente. Creo que haciendo material y
campafias con los mas jovenes se puede
tranquilamente hacer una de las dos cosas. O se
podria por un lado reforzar la idea de la fiesta
de la fruta. Yo lo que haria méas bien es como un
dialogo en donde se acepte primero desde la
parte publica y politica que en Ambato si se
juega carnaval. Primero que se acepte y una vez
que se acepte que en Ambato si se juega
carnaval, desde la politica hablo ahora, hacer
una serie de normativas que indiquen cuales son
los espacios para el juego de carnaval y cuéles
son los espacios para el no juego de carnaval,
reivindicando la idea de que por 70 afios aqui en
Ambato hemos reclamado que necesitamos
espacios para no jugar carnaval, espacios para
otras cosas, pero yo no lo pondria sobre o
eliminando el carnaval, sino mas bien
entendiendo que en esta fecha conviven ambas
ritualidades.

Deberiamos tener una catedra de historia
regional en Ambato en Tungurahua para
entender las dinamicas sociales y para poder
tomar decisiones en la actualidad y que mejor
que esas formas de historia regional sean
mediante nuevos formatos que permitan el
aprendizaje y saber que la historia en realidad
no es aburrida, la historia es divertida, es
aprendizaje constante, cuestionamiento, la
historia es critica, no es memorizacion, no son
fechas, cronologias, la historia es analisis y si
eso se logra con otros contenidos grafico, me
parece perfecto.

Analisis e interpretacion
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Los tres entrevistados coinciden que el material grafico puede aportar a que los més jovenes conozcan aspectos que sucedieron para que se desarrolle

la fiesta, consideran que si el material es atractivo puede funcionar y es bueno tomar en cuenta estas iniciativas para que los adolescentes se acerquen
hacia la historia y valor que tiene la fiesta. Ahora uno de ellos plantea que en el material podria ser como un didlogo para mencionar que en Ambato

si se juega carnaval y que puede convivir con la fiesta, convirtiendo en ambos rituales parte de la festividad.

10. ;Qué mensaje considera fundamental transmitir a los mas jovenes para mantener vivo el espiritu de la Fiesta de la Fruta

y de las Flores?

Tabla 32. Pregunta 10 — Encuesta realizada a especialistas en la fiesta de la Fruta y de las Flores.

Pedro Reino

Fernando Endara

Jessica Torres

La importancia de fondo de la fiesta de la fruta
es defender la produccion frutal de la provincia
del agro, tiene que ser reorientado, no para
hacer la fiesta urbana, porque la fiesta de la
fruta no debe ser una fiesta urbana, es un
concepto rural y el concepto rural. Debe haber
toda una serie de ordenanzas y de leyes que
mejoren el incentivo de la produccion frutal.
Las fiestas deben ser hechos para demostrar
procesos de madurez.

En la comunidad, que a fin de cuentas hagamos
una cosa, hagamos la otra, lo que debe
preponderar es la idea del ambatefio como una
persona que crea comunidad con sus vecinos,
como el ambatefio como una persona que claro
que emprende, trabaja, maneja la parte
econodmica, pero ademas de eso también lo que
se ha ido perdiendo es que el ambatefo también
es generoso, es solidario, es y eso es la
comunidad. Entonces, yo creo que lo que hay
que volver a sostener en la fiesta es la
comunidad. Como al inicio, en las primeras
ediciones como eran los con los barrios: que un
poco es lo que lo que siempre se siempre los

La fiesta, como decia antes, no hay que leerla
como espacio de entretenimiento
unicamente, sino que hay que leer la fiesta en el

un

contexto que se desarrollo. Entonces, siempre
buscar esas conexiones. eso me parece vital. No
lee la fiesta desde la localidad, sino que siempre
buscar estas conexiones con lo regional, lo
nacional y lo global. Creo que ahi se podria
enriquecer mucho una version diferente de
como se ha contado la fiesta hasta la actualidad.
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analistas de la fiesta hablan de que se ha perdido
esto de la comunidad.

Analisis e interpretacion

Los tres entrevistados coinciden que la fiesta no debe ser vista solo con un fin de entretenimiento como en la actualidad es percibido asi, sino mas
bien tomarlo desde su contexto, entendiendo que la fiesta nace desde el sector rural que es ahi donde se concentra el agro. Sumado a esto, el segundo
entrevistado argumenta que se debe tomar en cuenta el mensaje de la comunidad, que la fiesta también parte de los barrios, de la solidaridad y
generosidad, valores que se refuerzan con la fiesta,

Conclusiones de los historiadores locales:

Los entrevistados concluyen en la actualidad la fiesta es vista como un acto de entretenimiento dejando de la lado su sentido
cultural y valor, que nace de la produccion y comercio que caracterizan a la ciudad, por lo que es importante resaltar en las nuevas
generaciones los valores de solidaridad y comunidad muy marcados en las primeras ediciones de la fiesta indicando que el uso de material
grafico atractivo puede ayudar a que las nuevas generaciones se sientan atraidas y puedan conocer la historia que guarda la fiesta de la

Fruta y de las Flores. Por ende, se puede concluir que:

- Importancia de la produccion agricola y fruticola en el origen de la fiesta.

- El material grafico atractivo contribuye a que la historia se perciba como interesante y facil de entender.

- Resaltar hechos historicos que sucedieron luego del terremoto de 1949 en la reconstruccion de la ciudad.

- Incluir en el material grafico el valor de la solidaridad y comunidad de los ambatefios

- Motivar a que los jovenes no perciban la fiesta como un evento de 6seo sino por su verdadero valor cultural que reune lo que

somos como sociedad.
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4.9.2. Resultados de entrevista a disefiadores graficos del Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta y de las Flores.

Tabla 33. Perfil de entrevistas Diseniadore grdficos que han colaborado en la Fiesta de la Fruta y de las Flores.

Roberto Rivera

2016 a 2020.

Lilian Garcés

Es disefiador grafico publicitario, asistente creativo de disefio y director creativo de

Disefiadora grafica, master en marketing digital, encargada de disefio y creacion de

piezas graficas para la promocion y difusion de la FFF de 2020 a 2023.

Paolo Villacis

comunicaciones durante dos ediciones de la fiesta.

Ingeniero en disefio digital y multimedia, colabor6 como asistente y director de

Fuente: Elaboracion propia (2025)

1. Desde su perspectiva profesional, ;cual es el papel del disefio grafico en la difusion y posicionamiento de la Fiesta de la

Fruta y de las Flores?

Tabla 34. Pregunta 1— Encuesta realizada a diseriadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

Para mi es muy importante, de hecho, el disefio
grafico en los afios que participé era el uno de
los pilares fundamentales para la difusion y de

hecho para la visualizacion de y |la

El disefio el disefio grafico tiene un papel
fundamental ya que en si conlleva a plasmar la
conceptualizacion de la fiesta como tal a través
de la grafica. Entonces, se puede decir que tiene

Principalmente acertado darle una imagen
adecuada a cualquier tipo de evento o tema
cultural. Porque a la final lo que nosotros
buscamos es que la imagen que nos representa
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conceptualizacion de la fiesta. Entonces,
nosotros trabajabamos mucho en la parte de
organizacion, de la parte de conceptualizacion.
Meses previos a realizar la organizacion de la
fiesta. Entonces, por eso que nosotros nos
enfocabamos bastante en hacer la parte visual
de una manera diferente. Por ejemplo, nosotros
realizabamos el disefio principal del disefio eh
del Festival del Folklore y de ahi haciamos
disefios adaptados a diferentes medios como
prensa escrita, prensa digital, aplicativos,
porque en ese entonces también mnosotros
teniamos la aplicacion del comité de fiestas que
se descargaba igual en las plataformas, tanto
para Android como para iOS. Entonces nosotros
nos enfocamos bastante en mantener la linea
grafica, de ser muy respetuosos también con los
parametros del comité, en este caso no solo del
comité, sino del gobierno provincial porque son
los auspiciantes principales y ademas del
municipio. En el comité de las fiestas hay
manuales de estilo y de marca que se manejo en
esos dos afios. Y de hecho fueron las pautas para
directores generales, en este Cecilia Acosta que
fue nuestra directora en el 2016, se baso en el
manual de Alexandra Jaramillo, creo que fue en
2014. Entonces eh se basaron mucho en nuestro
en nuestro perfil grafico. Fue una grande
satisfaccion para nosotros poder contribuir de

un papel bastante importante, ya que a partir de
la linea grafica se generan todas las piezas y en
realidad se arma todo lo que tiene que ver con
la fiesta. También se puede decir los disefios de
los vestuarios, carros alegoricos, todo parte ah
de la conceptualizacion y de la grafica principal.
Entonces, juega un papel bastante importante.
También con el hecho de que lo que se busca es
comunicar, conectar con toda a las personas y
hacerles sentir eh el concepto que estamos
viviendo de acuerdo con cada edicion.

pueda ser sentida o apropiada de las demas
personas, que sientan que €so €s suyo en
verdad. Porque a la final creo que eso es lo que
mas conecta y ayuda a la correcta difusion de
las fiestas. Sin embargo, creo que si afecta la
parte de la imagen muchisimo por cambios y
decisiones que son mas de indole politica.
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esa manera y para nosotros como disefiadores
aportando igual en esa parte.

Analisis e interpretacion

Los tres entrevistados concuerdan que el disefio grafico es una pieza clave para comunicar y transmitir no solo la fiesta de la Fruta y de las Flores

sino todo lo que involucra temas culturales. Se trata de buscar mediante los medios visuales la manera de plasmar la identidad de un lugar conectando
con los ciudadanos, pero también con extranjeros al mostrar lo que tiene la fiesta. También mencionan la importancia de concepto al momento de

construir una identidad grafica y todas las piezas que se deben crear para la difusion de los diferentes eventos.

2. Desde su criterio ;como considera que el material grafico contribuye a la difusion de contenidos historicos y culturales

relacionados con la fiesta?

Tabla 35. Pregunta 2 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

En este punto te podria decir que los aspectos
culturales que tiene la fiesta, es muy importante,
de hecho, la parte visual y grafica porque de ella
depende el simbolismo que nosotros le podamos
dar hacia la fiesta. Y se ha perdido bastante la
parte visual. Para nosotros es muy importante
que cada pieza grafica retome ese enfoque que
en afios anteriores era algo principal, la
conceptualizacion, el saber que el director, que
los departamentos trabajen conjuntamente, que

El material grafico es bastante importante de
forma tradicional, el material POP todo lo que
parte de la ficha principal se plasma en otros
formatos. El manual del programa de las fiestas,
también tenemos afiches, se manejan las
pancartas. Es un material grafico bastante
amplio y en la parte digital también ahora mas
que nunca tiene un peso importante también en
los medios digitales, redes sociales, aplicar la
grafica para para la creacion de contenido.
Entonces, ha tenido una evolucidon bastante

En cuestion al tema del material grafico, si es
un aporte importante, sobre todo hoy en dia que
somos muy visuales sobre todo en la
comunicaciéon. Tengamos en cuenta que la
fiesta estd cumpliendo sus 75 afios de en este
febrero y la difusion que ha venido trayendo la
fiesta no es la misma que llevabamos hace
muchos afos atras, donde solo tal vez los
medios de difusion eran la radio, la television.
La parte grafica si es bastante importante, ahora
todo es muy visual y rapido. La publicidad hace
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sepamos qué es el evento, qué rescata, qué trae, importante, se puede decir que se ha wunos dos tres afos las redes sociales le dieron la
qué nos nutre culturalmente. presenciado en estos ultimos afios, mas que vueltaalajugaday se gasta mas en pauta digital
nada, con el avance de nuevas herramientas que en tema de medios de comunicacion.
gréaficas, también de ahora pues tenemos otras Incluso teniendo en cuenta que, digamos, los
tecnologias, inteligencia oficial y demas, pero pocos medios de comunicaciéon que hemos
es super importante y amplio la parte graficaen tenido aqui en la radio, television y la prensa si
lo que tiene que ver con la fiesta. se ha perdido. Se han perdido estos espacios
como para que la grafica se pueda eh digamos
que lucir y se pueda promocionar, pero en dada
de esas circunstancias también las redes
sociales cogieron més fuerza.

Analisis e interpretacion

El material grafico es importante segun los tres entrevistados, uno de ellos considera que, para eventos culturales, la grafica permite crear simbolos
y antes era mas relevante. La segunda entrevistada menciona que el tipo de piezas graficas es amplio y més cuando se trata de la fiesta donde se
realizan diferentes recursos. Por otro lado, dos de los entrevistados mencionan que, asi como el material grafico es clave al comunicar algo, hoy en
dia esa comunicacion se ha trasladado también a medios digitales y que en los ultimos afios de la fiesta ha tomado relevancia.

3. ¢Qué elementos graficos deben considerarse al disefiar material informativo sobre el origen y la historia de la fiesta?

Tabla 36. Pregunta 3 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera Lilian Garcés Paolo Villacis

Tomaria un ejemplo, en el 2014 la Los eclementos graficos son importantes Los recursos graficos que se pueden usar para
conceptualizacion que se hizo de la fiesta fue primero se debe iniciar por una investigacion la fiesta son un montén, hay mucha gente que
basado en el nombre de Ambato. En ese caso del origen de la fiesta. Esto es bastante se ha apropiado de monumentos, de flores, de
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entonces la conceptualizacion fue de la de la
historia del nombre y su relacion con la fiesta.
Los elementos visuales asociaron en este caso la
estilizacion del elemento base del nombre de
Ambato que se basa en un anfibio que es del
Hambatu, se fusiond con elementos estéticos
como las serpentinas. Cada elemento grafico
precisamente que cada
trazo o cada punto deba significar algo, porque

debe representar, no

ultimamente se acostumbra eso en el disefio
grafico a justificar hasta la linea mas pequena
que viene de alguna cultura extrafia y no es asi.
En base a todos los elementos, la construccion
de cada uno y que forme un grupo, a eso si se
debe tratar de siempre tener
justificativo. Ademds, los colores también
simbolizan, te llevan a esa psicologia del color,
de festividad y todo lo demas relacionado.
Entonces, esos elementos si contribuyen a que

un justo

yo piense, esto es Ambato y esto es una fiesta.
Para nosotros los ambatefios es importante
podamos identificar con este tipo de simbolos o
de conceptos y a su vez hay que tener también
relacionado el para quién va dirigido el en este
caso la pieza grafica o en la conceptualizacion
del disefio. Anualmente vienen turistas de otros
paises, pero para eso sirve en cambio el refuerzo
que vendria a ser los elementos secundarios,
textos, logotipos y demads, que es para nosotros
de la parte primordial de realizar cualquier

importante para nosotros entender y poder
escoger elementos que nos ayuden a comunicar
esta historia de la fiesta de la fruta. Cuando yo
tuve la oportunidad de proponer un afiche como
tal, lo primero que hice fue, sin duda alguna,
investigar en libros, biblioteca, tener como
como que todo el contexto y también de todo lo
que ya se ha hecho porque también tenemos
muchos afiches que se generaron en otros afios,
buscar algunos elementos que quizas no hayan
sido tomados en cuenta para poder marcar
como una diferencia y a través de ello poder
contar o poder plasmar el concepto, porque
cada afio el directorio del Comité Permanente
plantea un concepto para la fiesta como tal.
Entonces una vez que se realiza una
investigacion, se realiza la parte de bocetos,
composiciones graficas. Se toma en cuenta
también el tema de la tipografia que se
complementa bastante bien ya con tu
composicion. También la cromatica es bastante
importante. Para mi es como que todo debe
estar en armonia realmente y se liga bastante al
concepto. Porque de acuerdo con el concepto
nosotros empezamos a proponer, a comunicar y
a través de todo, a través de los elementos
graficos que ocupemos, de la cromatica, de la
tipografia, todo tiene que estar como en
armonia y acorde para que cumpla su funcion.

fruta, que seria como que la esencia de la fiesta,
pero también se han apropiado de otras
propuestas graficas, digamos asi, de la parte
folclorica que hay un montén de cosas asi,
nuestra ciudad si es bastante arraigado el tema
cultural y de las expresiones artisticas, la fiesta
si es algo que le mueve bastante a las personas
y el tratado de apropiarse de estos iconos o de
estas cosas que aparecen en el dia a dia mas
como que de marcar algo especifico. Entonces,
eso creo yo que ha sido lo que se ha tratado de
mover durante los afios, porque si le ves en los
en la mayoria de la grafica de las fiestas si hay
una predominancia a que aparezcan flores. Eso
si te puedo decir. En todos los afios tratan de
mostrar flores en real, en ilustraciones, sea,
simplificadas o muy complejas.
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elemento grafico que esté simbolizado a la
cultura, a la tradicion o a una fiesta muy

importante y emblematica de los ambatefios.

Analisis e interpretacion

El primer entrevistado expone que, al momento de elegir los elementos graficos para abordar la fiesta, no se debe buscar el significado de cada trazo,
sino que sea justificado como en conjunto en base a todos elementos propuestos y que ese concept transmita a los ambatefios el orgullo de su cultura.
El segundo entrevistado menciona que es importante para empezar la parte grafica, investigar la historia de la fiesta y como se dio para tener ideas
claras, también toma en cuenta la tipografia y cromatica que para ella deben transmitir armonia. El tercer entrevistado indica la predominancia de
las flores en ediciones anteriores de la fiesta, aunque también explica que la festividad tiene varios elementos que ayudan a transmitir un tema
cultural. Por ende, ante los expuesto por los entrevistados para el desarrollo de material informativo se debe conocer la historia de la fiesta, identificar
aquello elementos que conectan con la gente y a partir de ellos empezar a proponer un concepto y grafica.

4. (Qué tipos de formatos visuales impresos considera adecuados para difundir contenidos historicos dirigidos a adolescentes?

Tabla 37. Pregunta 4 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

Los adolescentes en este caso, basandonos en la
experiencia, nosotros hemos visto que la parte
disruptiva, es decir, la parte que no esta
encajada en cuadrado como nosotros nos han
venido ensefiando siempre el A3, A5 A6.
Estamos casados con esos esos conceptos, €sos
nombres. Siempre hay que salirnos un poquito
del encuadre. Nosotros debemos tener en

Podria decir que, a través de dipticos, flyers,
pero para formatos impresos, buscar formatos
que no solamente sean como un poco sencillos,
sino que capten la atencion de las personas
como tal, entonces podria ser tipicos que tengan
diferentes dobleces, que sean atractivos porque
ahi nosotros podemos jugar bastante con la
parte visual, también las texturas. [gual tenemos

Siento que formatos mas atractivos o que
tengan una propuesta de valor como en la
usabilidad seria este caso. Creo que es llamarian
mas la atencion, porque te pongo un ejemplo,
siento que hace unos 2 afios hicieron el
pasaporte de las fiestas donde era un impreso,
literal. 'Y en el pasaporte ta tenias las
actividades y todo y te juro que yo vi a mucha
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consideracion piezas visuales que no solo sean
medidas diferentes basados en medidas
estandares. Por ejemplo, en el del 2000 habia
parametros de disefio en los que nosotros
debiamos presentar el disefio de afiche en un
formato A3, que es el formato con el mas
comun. Pero el del 2014 se presentd en un
formato un poco mas largo. Se hizo la
produccion en un formato especial. No recuerdo
las medidas, pero era mas vertical que el que el
A3. Entonces, fue algo especial, ademas que
fuimos los primeros que hicimos la alternativa
de color, porque todos los disefios hasta ese afio
se manejaban con fondo blanco. Entonces, ese
disefio se volvid el principal, aunque era el
alternativo porque nosotros en el manual
estipulamos que ese sea un color alternativo,
pero les gusto tanto que se volvio el principal y
desde ese momento se estipuld que ya no haya
esa regla que debe ser sobre fondo blanco,
porque era una regla general. Entonces, la idea
era esa en ese entonces, tratar de ser simple en
los trazos, en la parte ilustrativa, pero ser
diferente en lo demas. Entonces, por eso es por
lo que se utiliza un cromatica muy especial,
muy fuerte, que rompa con los pardmetros y
estandares que se habia manejado en ese
entonces. Entonces, para nosotros es muy
importante €so, que no siempre se maneje un
formato estandar, para las

que nuevas

otras técnicas como el kirigami es algo bastante
atractivo visualmente, entonces yo creo que en
la parte de disefio grafico impreso se puede
como que jugar con aquello.

gente porque ese afio estuve cubriendo las
fiestas que le llam6 mucho la atencion. Porque
era practico, era de bolsillo Si, era diferente y se
podia usar y sobre todo no pasaba como otros
afos que te decian, "El programa de fiestas y te
daban una flyer gigante o si no te daban una
cosa pequefia que no era como muy portable,
entonces hubo muchas personas que se pedian
que les manden por montones los pasaportes.
Ha habido otros afios que hay librito y cosas asi,
0 son como tipo cupones. Hubo un afio también
que era una cuponera, incentivaron a que, en
marcas, empresas, brinden alguna promocion o
algtin beneficio, tenias el programa de fiesta y
al final los cupones y un mapita de la ciudad
como que de los puntos para visitar y cosas asi.
Entonces me parece bueno porque le das un
algo mas a ese papel que y si lo usen por lo
menos durante las fiestas. Porque esa es la idea,
que tenga un propdsito y no solo mandar a hacer
un millén de afiches para distribuir en todos
lados.
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generaciones hay que tener en consideracion
que se puede trabajar de una forma mas
creativa, mas libre, que los formatos no solo
representen la parte econdmica, es decir, el A3
es como todo formato es simple, sencillo y facil
de hacerlo, cuesta menos, pero los formatos
especiales cuestan diferente porque no hemos
hecho ese formato, entonces por eso cuesta mas
y por eso no podemos tenerlo. Entonces, son
cosas que a nosotros nos llama mas la atencion,
a los jovenes nos llama mas la atencién y por
eso funcionan de una manera mas adecuada
para ese grupo objetivo. La idea de tener ese
tipo de elementos es muy importante que no
siempre se debe mantener la parte rigida de un
formato sino tratar de llevarle a otro nivel, tener
no solo formatos especiales, sino troqueles
especiales, colores, tinta, plateados, dorados,
reflectivos. Ahora con la tecnologia hemos
avanzado mucho. Entonces, es muy importante
eso, salirse del encuadre, ser algo diferente,
manejar eh formatos diferentes, estilos
diferentes, o sea, es muy importante eso para la
juventud en este caso.

Analisis e interpretacion

Al conocer los puntos de vista de los tres entrevistados sobre los formatos mas adecuados para adolescentes, se puede decir que todos coinciden con
la oportunidad de buscar formatos no convencionales, que salgan un poco de lo que esta estandarizo. Asi también uno de ellos menciona que el
material ademas de ser atractivo debe hacer sentir especial a quien lo tenga, en este caso los adolescentes para que se sientan que pertenecen a la
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fiesta y que es suya. Ademas, se menciona que hoy en dia con las nuevas herramientas es posible crear recursos que al publico objetivo le guste y

no lo deseche apenas lo tenga como comunmente pasa con los flyers o material publicitario impreso.

5. ¢(De qué manera el diseiio editorial puede potenciar el interés de los adolescentes cuando se trabaja con temas que suelen

percibirse como poco llamativos?

Tabla 38. Pregunta 5 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

En la actualidad, la parte editorial se ha perdido
bastante. De hecho, si tu te das cuenta en
Ambato los medios de prensa mas nombrados
ahora son digitales y solo tienen ediciones
especiales que las hacen impresas. Entonces,
los jovenes no leen el periodico, revistas.
(Como considero yo que se podria rescatar a
través del disefio? Nosotros trabajamos mucho
con elementos llamativos como el pop-up,
elementos que puedan dar un impulso mas que
solo el texto o un impulso mas que solo una
reticula y basarte en una reticula. Entonces,
tratamos de que sea una experiencia diferente,

El disefio editorial creo que ahi seria un trabajo
de tratar de resumir o sintetizar lo mas esencial
que nosotros queramos comunicar y también
apoyarnos de elementos visuales atractivos,
pueden ser ilustraciones, eh fotografias de
acuerdo al estilo que se le quiera dar, pero como
que sea bastante especifico en lo que queramos
comunicar y que también tengamos mucho en
cuenta el tema de la lectura, que podemos
escoger una tipografia adecuada, ocupar los
espacios de forma adecuada para la lectura.

Considero que si se podria trabajar de una
manera acertada con la parte editorial. Te pongo
un ejemplo, hace unos afios, se lanzo el libro de
Nos levantamos. Los libros se difundieron con
instituciones, bibliotecas. Se hizo la difusion en
ministerios para que puedan llevar eso a otros
lugares. En escuelas, los chicos si tuvieron
bastante acogida, hubo esa difusion y trataron
de llevarse lo que mas puedan. Entonces, si hay
recursos graficos que te pueden servir y sobre
todo que dure. Entonces, estos recursos graficos
se fueron incluso a ferias internacionales para
vender el pais. Lo que rescato de este material
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texturas, materiales. Entonces, ahi consideraria es que en su mayoria eran imagenes y solo una
que el editorial puede rescatarse. Mientras pequefia parte para texto.
hagamos lo tradicional, que es la revista de

couche, que es una revista digital, no vamos a

poder tener el mismo impacto que antes lo

tenifamos. Las nuevas generaciones han

cambiado, ahora todo es digital. (Y cémo

llamamos a que dejen lo digital y vuelvan a la

parte editorial? Es a través de elementos que

puedan ser muy diferentes, que puedan ser muy

llamativos. De hecho, la idea es esa, poder

rescatar esos elementos del editorial y de la de

nuestra cultura haciéndolo mas didactico,

haciéndolo con texturas, formas, con elementos

que sobresalgan de la parte editorial.

Analisis e interpretacion

Cada entrevistado muestra una perspectiva diferente sobre el disefio editorial para adolescentes, el primero toma en cuenta que el editorial ha perdido
protagonismo en los ultimos afios y si se buscar hacer material grafico mediante recursos editoriales se debe innovar y mostrarlo de otras formas
para que asi también la juventud los acepten. Para la segunda entrevistada, esta claro que se debe extraer la informacién mas importante para incluirla
en el material y a su vez apoyarlo con elementos grafico. Por otra parte, el tercer entrevistado menciona el uso de recursos grafico diferentes para
mostrar la fiesta, siendo las ideas nuevas que no solo atraen al ptblico sino también pueden llegar a ser atemporales.

6. (Cual es la manera mas adecuada de organizar el contenido en cuanto a maquetacion y diagramacion cuando se aborda el

origen de la fiesta en material informativo?
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Tabla 39. Pregunta 6 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

En el cuanto el contenido, para abordar en una
parte editorial siempre debemos empezar, como
digo, con el inicio, el origen de la fiesta, de por
qué es la fiesta, qué nos llevo hacia la parte de
la fiesta porque eso se ha olvidado. Y las nuevas
generaciones no entienden por qué bailamos,
por qué festejamos, solo saben que lo hacemos
en esas fechas. Entonces, si retomas la parte
editorial, debes construirlo desde los inicios,
desde por qué se realiza la fiesta. ;Qué siente el
ambatefio? ;Cual es el atractivo que tiene la
fiesta hacia las nuevas generaciones? Los
adolescentes siguen anécdotas, experiencias y
complementado con algo histérico, pero lo
tercero tendrias que ser directamente
relacionado hacia ellos. Nunca dejes de lado la
historia, el cuento, la anécdota, la parte humana
que vendria a ser en este caso las personas que
aun recuerdan porque se hace. Y lo tercero es
nunca tampoco te olvides a quién quieres
rescatar y hacia quién quieres que vaya ese ese
material. Entonces, ahi te podria decir que esos
serian los parametros para seguir.

De acuerdo a la maquetacion, recomendaria
darle como espacios amplios a la parte de
imagenes. Yo recuerdo que mientras estuve en
el comité permanente se cred un libro un poco
grande que recopilaba toda la historia de la
fiesta que se desarrolld durante la pandemia,
entonces fue un trabajo donde se plasmo
bastantes fotografias y en realidad como que en
la maquetacion lo que mas espacio ocupaba era
la parte visual de la fotografia y le acompafaba
obviamente con un texto complementario. Pero
yo si recomendaria que podamos apoyarnos en
ese recurso porque como digo, ahora para todo
mundo es como que tal vez leer mucho texto es
un poco cansado, pero si lo acompafiamos de
una fotografia, una ilustracion es mas atractivo.

En la cuestion de maquetacion y cosas asi, si
deberian ser demasiado ordenados. O sea, el
orden creo que es algo primordial que tiene que
establecer para poder sacar un buen producto a
la final fisico o digital, creo que deberias llevar
un proceso ordenado como que incluso en la
parte de investigacion donde recolectas
informacion, donde recolectas imagenes y todo
asi, para poder llevar un proceso ordenado
porque te digo, la parte de recoleccion de
informacion, bueno, ellos lo tenian a su manera,
pero al momento de empatar en el disefio, si
hubo ciertos problemas con el tema de que no
habia un orden sobre todo, digamos, todas la
parte escrita como que muy concreto, lo que vas
a poner en cada hoja o cosas asi. Incluso si ya
ves que esta mucho texto, lo que sea, al reducir
esto, pero ya sabes qué va a ir, qué imagenes y
cosas asi. Porque a la final el maquetado
termine como termine, si la informacion esta
bien, no pasa nada, o sea, se reduce, se aumenta,
se complementa, no hay problema. Hay que
tener también bastante cuidado de que los
tamafios en los que vaya a salir el producto final
sean adecuados, movilidad, transporte, tipos de
letra que sean adecuados al publico, si te vas a
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dirigir a jovenes, no deberia estar tan cargado,
no deberia tener solo texto, sino también con
imagenes. Si te estds dirigiendo a un publico
mas adulto, podria reducir un poco la cantidad
de imagenes, pero aumentar el tamafio del
texto, porque hay que tener en cuenta que con
los dafios no se ve igual.

Analisis e interpretacion

Cada entrevistado aborda la pregunta desde perspectivas diferentes, el primer entrevistado sugiere un orden en donde se incluya, el por qué de la
fiesta, el sentir de los ambatefios y la importancia de la fiesta en las nuevas generaciones. La segunda recomienda a partir de su experiencia que se
debe hacer uso de iméagenes o ilustraciones para que el material sea mas atractivo. Y por otra parte el tercer entrevistado explica la importancia del
orden no solo en la organizacion de la informacion sino desde la preparacion de los archivos e investigacion que van a ayudar a desarrollar la
propuesta. Ante lo expuesto se puede decir que es recomendable no solo tener en cuenta reticulas y espacios para la informacion sino también pensar
en el contenido que se busaca plasmar en el material apoyados de otros elementos ademas del texto y que para su busqueda siempre se priorice el
orden de la bibliografia donde se busque la informacion.

7. ¢(Qué criterios tipograficos considera mas adecuados para material informativo dirigido a adolescentes?

Tabla 40. Pregunta 7 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera Lilian Garcés Paolo Villacis

El respecto a tipogréaficos informativos, vas a Recomendaria tipografias que aparte de ser Dirigido a adolescentes hay tipografias muy
tener que usar tipografia San-Serif, o sea, palo llamativas, sean bastante elegibles y que puedan modernas que podrian llamar mucho la atencion
seco. Siempre tomo de referencia al cine porque comunicar de forma inmediata lo que queremos y cosas asi, por su grosor es bastante bueno,
es lo que mas nos llega de digamoslo asi en nosotros transmitir hacia las personas. Tal vez tienen bastante peso visual y sobre todo llaman
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material  publicitario.  Carteles, afiches,
audiovisual. Entonces, la parte en la que
nosotros nos estamos basando en esta en estos
momentos es esa, la tipografia Sans-Serif,
tipografia con rasgos un poquito modificados en
terminaciones de letras, no tanto siguiendo la
regla. Entonces, todo eso contribuia a que no
solo tengamos que ver lo nuestro, local, sino
también tengamos que abrir un poquito el
horizonte a ver la parte que nos estan
infundiendo la informacién en parte de esto con
Y si tienes en consideracion dependeria también
cual es el concepto en qué época va a terminar
siendo basado la parte del editorial porque en
base a eso tendrias también un parametro fuerte
en el que te puedas relacionar con lo que esta
sucediendo en la actualidad o a su vez puedas
hacerlo algo diferente que pueda ya ser llamado
la atencion y decir, esto eran las tipografias de
cuando se hizo la primera fiesta. Que no hay una
referencia historica, de hecho, el afiche el tnico
que hay rescatado es del segundo, el de la
segunda fiesta. Entonces, imaginate poder
recrearla y con eso poder formar los textos
principales de tu editorial. Y ya contextos
secundarios ya vamos trabajando un poquito ya
mas liberal, mas contemporaneo. La idea es
siempre tratando de nunca pierdas el origen de
por qué haces el proyecto, pero no te olvides
tampoco de lo que estamos pasando. Tratar de

lo podria manejar este concepto de forma
general, no solo con adolescentes, sino con todo
el publico como tal, porque es importante que
nosotros  tomemos en cuenta  estas
caracteristicas al momento de escoger una
tipografia que sea bastante legible y que
dependiendo del uso, no, si es que va a ser solo
para un afiche o si es que ya va a acompanado
de bastante texto y queremos contar una
historia, poder buscar y encontrar cual es la mas

adecuada para para aquello.

la atencion, pero en este tema tradicional,
digamos, que nosotros nos manejamos, yo si
mantuviera o me buscar un punto medio con
tipografias que si sean como serif, que tengan
sus terminaciones y sus ornamentos, porque
creo que es un trabajo importante que se puede
hacer o también me buscaria tipografias que son
tipo caligraficas. Entonces, yo creo que buscar,
o sea, asi no puedas crear, pero buscar estos
espacios con tipografias que llamen la atencion
o también sean una mezcla un poco de como
que de la esencia y de lo nuevo.
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fusionar esas dos opciones seria fenomenal,
tratar de traer algo que la mayoria de las
personas no hemos visto, salvo las que estamos
relacionadas con la fiesta, lo sabemos que como
son los afiches, de cuantos afos han pasado y de
todo, pero el resto de gente no sabe. Estamos en
la época adecuada para un disefiador, para
experimentar mas bien, no para producir en
masa, para experimentarlo. Entonces, tenemos
las herramientas para experimentar para poder
hacer algo diferente, algo mas atractivo hacia la
juventud.

Analisis e interpretacion

En cuanto a tipografia uno de los entrevistados menciona la importancia de usan Serif, pero también fuentes con rasgos modificados, asi también
sugiere como idea el tomar referencias de las tipografias usadas en los primeros afiches de la fiesta y hacer una fusion con tipografias modernas,
siendo una alternativa interesante de aplicar. Por otra parte, se recomienda el tercer entrevistado menciona que el uso de tipografias modernas,
caligraficas también pueden llamar la atencion de los jévenes y aportando a esto, la segunda entrevista acota que ademas de usar tipografias atractivas
también se debe tener en cuenta la legibilidad y el uso que se le vaya a brindar al material.

8. ¢Qué estilo de ilustracion considera pertinente para publicos entre 10 a 19 afios en el contexto de contenidos culturales?

Tabla 41. Pregunta 8 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera Lilian Garcés Paolo Villacis
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Podria decir que la ilustracion 2D sigue
predominando en cuanto a elementos culturales,
por ser un poco mas dindmica y veloz en la
realizacion. La parte publica que tenemos que
por ejemplo, fechas importantes,
lugares importantes y adaptamos usamos la
ilustracion 2D es por su tiempo. Claro que hay
proyectos en los que se ha trabajado 3D,
ilustracion ya mas digitalizada, trabajada, pero
seguimos usando la ilustracion 2D. Usar colores
y contrastes mucho mas diferentes que solo para
monitores, ahora puede ser impresos igual.

recrear,

Entonces, el color ha marcado un poquito eso,
la diferencia entre la ilustracion y te digo porque
también tenemos un poquito de experiencia en
la parte historica de este caso en el sector
publico. Entonces, siempre trabajabamos con
disefiadores 2D porque era mas atractivo, no
solo para las generaciones nuevas, sino para las
anteriores. De hecho, cuando tu preguntas o
pones en consideraciéon un disefio 2D a un
disefio 3D para las personas adultas y adultas
todos, absolutamente  todos,
excepcion de, bueno, digamos el 90% te van a
decir la 2D. Y las nuevas generaciones también

mayores,

les gusta el 2D salvo excepciones. Entonces, la
ilustracion en 2D sea dibujada, sea ya depende
de la técnica, pero la 2D sigue siendo una
ilustracion muy fuerte en nuestro medio.

Actualmente se puede jugar no solo un estilo,
sino mezclar algunos, por ejemplo, el 3D con el
2D, jugar con las texturas, ahora que hay
bastantes herramientas digitales que nos
permiten crear ilustraciones atractivas, jugar
con los contrastes, inclusive hasta se puede dar
la ilusion de que algo fue hecho a mano, pero
solamente con ciertas texturas que podemos
nosotros encontrar. Entonces, es como que un
panorama bastante amplio que se puede como
que trabajar y en la fiesta de la fruta como tal se
puede como ver qué recursos ya han utilizado
otros disefiadores en afios anteriores y tratar de
buscar alguno que sea distinto, algo nuevo,
novedoso, porque eso es la parte de innovacion
que siempre se busca y es bueno que cada afio
encontrar algo distinto, que quizas no nos haya
impactado o que nos impacte de una manera
bastante importante y no sea lo mismo que ya
hemos visto afios anteriores.

Te puedo decir que el estilo la verdad no creo
que tenga mucha relevancia hoy en dia. Porque
estamos acostumbrados a un consumo muy
mundial, se puede decir ahora ya la mayoria de
las personas, entonces te soy sincero, creo que
funcionaria bien bastante una ilustracion, o sea,
que sea vistosa tal vez con colores llamativos,
pero digamos incluso si alguien se animara a
sacar algo, no sé, tipo anime de la fiesta la gente
aun asi si lo veria porque siento que seria algo
que rompe bastante la estética, no teniendo en
cuenta de que estamos juntando una tendencia
que es del de oriente y cosas asi con una esencia
cultural de nosotros, pero creo que seria
bastante llamativo. Entonces, digo, hay formas
y formas, pero creo que si esa esencia de
comunicar las cosas con un objetivo creo que es
lo importante. Creo que el estilo no es muy facil
de determinar cual funcionaria mejor, pero yo si
te digo que bien estructurado con una idea clara.
Incluso me mandaria un poco de una ilustracion
tipo cartoon incluso yo creo que funcionaria
bastante bien. Un estilo que siento que solo lo
han ocupado poco, es el estilo de las historietas
que se sacaban antes de la revista de la en la Ele
por la idea de tratar de llamar la atencion
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Analisis e interpretacion

Para el primer entrevistado, la ilustracion 2D es un estilo muy usado en elementos culturales por el tiempo que conlleva realizarlo, argumentando

en base a su experiencia en la fiesta que es tractivo para las nuevas generaciones e incluso anteriores a diferencia de la ilustracion 3D. Por otro lado,
los dos entrevistados mencionan que independientemente del estilo de ilustracion hoy en dia existen variedad de herramientas y manera de ilustrar

en base a lo que ya se ha hechos, buscar lo que no se ha usado mucho para proponer algo diferentes, ademas de que uno de ellos menciona que ahora
asi el estilo de ilustracion salga de lo que comunmente se observa o es propio de la cultura seria aceptado por la juventud, por ser una manera

diferente de abordarlo.

9. En base a su experiencia, ;qué gamas cromaticas captan mejor la atencion de los adolescentes sin perder la esencia de la

fiesta?

Tabla 42. Pregunta 9 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

Tendriamos que analizar cual es la parte
hereditaria de la fiesta, porque si yo me voy a la
primera fiesta y a la segunda, los colores
predominantes van a ser los opacos o los
relacionados con los grisaceos. Entonces, si me
voy a la actualidad, vas a ver que es una
cromdtica muy diferente. Ya dependeria del de
la época en la que te quieras basar. Porque
nosotros nos que hicimos en los 2000, tratamos
de usar los colores mas predominantes y fuertes
que podiamos tener en esa época porque
queriamos llamar la atencion. La idea era llamar

A nivel de las gamas cromaticas, la apreciacion
del publico como tal siente mayor afinidad a
paletas que son bastante calidas, que tienen
bastante color, vida, alegria porque al a fin de
cuentas la fiesta de la fruta y de las flores busca
transmitir eso, algarabia, entonces gamas que
van entre naranja, amarillo, violeta que
contrasten bastante bien, que se complementen
con otros como el cian. Esa es la gama
cromadtica que a mi forma de ver a las personas

sienten una mayor aceptacion.

Tendria en cuenta colores que llamen bastante
la atencion, que son colores fuertes, que se note.
Entonces, yo si te digo, que la paleta de color
muy indistintamente si podria ser llena de color,
o sea, seria de adaptarse dependiendo el evento,
pero que mantenga colores llamativos y obtenga
la vista de las personas y que por lo menos si la
construccion del arte o cualquier cosa no esté
tan bien lograda, la imagen por lo menos sea
llamativa y aunque sea por eso puedas ver la
informacion.
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la atencidn, en esas épocas todos los disefos
eran basados mucho en colores con base blanca
raro era utilizar fondos de color. Entonces, para
nosotros era muy importante sobre sobrellevar
eso y cuando nosotros investigamos un poquito
y te y te dabas cuenta que en las en las fechas
relacionadas a las fiestas, lo que mas te atraia
eran las fechas de eventos que hacian terceros y
a los que mas iban eran a los que mas
predominaban o a los que mas sobresalian
cuando ti presentabas el programa de fiestas.
Ahora, se tiene esa libertad de poder escoger
cualquier gama cromatica, poderla aplicar, que
eso seria lo importante, poderlo aplicar y que y
que podrias desarrollar esa partecita.

Analisis e interpretacion

Para el primer entrevistado, los colores adecuados para usar en el material grafico dependeran del periodo en que se quiera basar tomando en cuenta
que si se buscar llamar la atencion es necesario usar colores llamativos para que atrapen al publico. Para la segunda entrevistada en base a su
experiencia en las graficas de la fiesta, las personas aprecian més los colores calidos, que generen vida y alegria. Y por su parte el tercer entrevistado
también menciona la importancia de usar colores llamativos, asi las personas van a regresar a mirar el material por el color y puedan conocer la
informacién que se muestra en los recursos. Por ende e uso de colores fuertes y llamativos funcionan como anclaje para que las personas capten a
primera vista el material grafico.

10. ;Qué consideraciones toma en cuenta al seleccionar materiales de impresion y acabados para productos informativos

dirigidos a un publico joven?
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Tabla 43. Pregunta 10 — Encuesta realizada a disefiadores.

Roberto Rivera

Lilian Garcés

Paolo Villacis

Mi especialidad siempre fue la produccion
grafica. De hecho, nosotros tratamos siempre
desde que estudiabamos en la universidad igual,
siempre tratamos de llegar un poquito mas en la
en cuanto a materiales se refiere. La idea fue
siempre mantener ese estatus de siempre hacer
algo diferente y con material diferente. Ahora
hay gramajes desde los 120 g, 350, 360 hasta los
400 g que ahora te imprime una impresora laser.
En Offset, en este caso en imprenta, ya te
permiten, ya no se mide en gramaje, sino ya
mides en centimetros y en milimetros de
material, de grosor. Si tu quieres rescatar la
parte editorial impresa, es muy importante, lo
llamativo que pueda ser el material que tocas. Y
nosotros de ahi arrancamos a traer materiales en
el mismo gramaje que te podia imprimir una
impresora laser normal que tenia cualquier
centro de impresion y total tarde hacer algo
diferente. Entonces, luego ya como te digo, la
tecnologia avanza, salieron nuevas tecnologias
en cuanto impresion del laser y pudimos
imprimir sobre texturas que antes no se podia
imprimir sobre texturas. Ahora es ahora ti1 vas,
imprimes este es el material y ya te imprimen,
la fusion de materiales era la idea de trabajar en

En cuestion de los materiales hay algunos
factores que también eh se toman en cuenta,
como la parte inclusive economica. Como los
materiales que son amigables con el medio
ambiente, también son bastante apreciados hoy
en dia por los jovenes porque justamente
buscamos como no generar un impacto grande
en este tema ambiental. También se buscan
materiales resistentes que al momento que ellos
puedan recibir, tengan una buena impresion,
que no se sienta como que est¢ como
desgastado y como digo se toma mucho en
cuenta la parte econdomica porque de acuerdo
con eso uno se ajusta a el material que puede
ocupar.

En el tema de acabados y cosas asi, consideraria
papeles gruesos no tan finos porque para el
publico joven le das algo o se lo guarda o le
dobla o lo que sea, yo me tratard de que no sea
algo tan delgado de un gramaje tan delgado, yo
trabajaria gramaje siquiera con 80, de 100 para
arriba en tema de gramaje de papeles para que
por lo menos si se dobla o se manipula no se
dafie tanto. Tomaria en cuenta acabados mate,
tal vez no con tema brilloso porque el acabado
mate le da como ese tema mas de tradicion para
que se pueda distribuir en colegios, entonces
usaria materiales gruesos, colores llamativos,
tal vez si se podria trabajar con algin tema de
selectivos en colores dorados y cosas para
realzar un poquito detalles, podria funcionar.
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ese entorno con materiales si es va a ser muy
importante.

Analisis e interpretacion

Para el primer entrevistado, ahora es mucho mas facil experimentar con los materiales por lo que sugiere no solo tomar en cuenta los materiales que
comunmente se usan sino poder buscar la forma de dar un paso mas. Por otra parte, la segunda entrevista menciona el uso de materiales que sean
amigables con el medio ambiente por su aceptacion con el publico joven, ademas indica que se debe tomar en cuenta la resistencia de material para
no tener problemas con la impresion y por otro lado, el tercer entrevistado aborda la pregunta desde el gramaje, indicando que este debe ser no tan
fino y en cuanto a acabado sugiere mater y no brilloso esto por su relacion con lo tradicional de la fiesta, ademas de que se puede incluir acabado
selectivo con colores dorados para realzar algunas partes.

Conclusiones de los disefiadores
El material grafico para temas culturales y destinado a adolescentes debe considerar aspectos basicos de disefio en cuanto a composicion,
jerarquizacion, organizacion, conceptualizacion y experimentacion para poder desarrollar recursos que no se haya visto y capture la

atencion del publico. Entre lo que se puede concluir es:

- La grafica es un elemento muy importante al momento de comunicar fiestas culturales, ya que mediante su conceptualizacion
y disefio se pueden llegar a transmitir mensajes que conecten con la gente y demuestre su identidad.

- Uso de clores llamativos y con contrastes para llamar la atencion

- Exploracion de materiales y formatos, considerar el uso de formatos no estandarizados para que sean dindmicos y diferentes a
lo que siempre se utiliza.

- El estilo de ilustraciéon se identifica dependiendo que lo que se busque trasmitir, la ilustracion 2D es muy adecuada para el
material grafico por su versatilidad y atemporalidad.

- El orden de los contenidos que se plasmen en el material debe seguir un orden y abordar desde diferentes perspectivas el tema.
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- Considerar el uso de tipografia Sans — Serif pero también buscar tipografias Serif con terminaciones diferentes, puesto que son

atractivas para el publico.

4.9.3 Resultados de entrevistas a directores de arte.

Tabla 44. Perfil de entrevistas a directores de arte

Pablo Iturralde Disefiador grafico, director del estudio Anima.

Natalia Castro Es disefiadora grafica, ilustradora y publicista, directora de arte para agencias como

Publicis Groupe y DDB Colombia.

Valentina Acevedo Leon Disefiadora grafica, destaca por su trabajo como ilustradora para la Alcaldia de

Medellin, y direccion de arte para la agencia Brazilian Lumber.

Fuente: Elaboracion propia

1. Desde su experiencia, ;qué aspectos son claves para desarrollar una estrategia de comunicacion dirigida a adolescentes?

Tabla 45. Pregunta 1 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde Natalia Castro Valentina Acevedo Leon

Principalmente a la final el destinatario de la En estrategia como en a la hora de pensar la Desde mi experiencia trabajando para el
informacién es importante, pero los seres campafay como alahora de la construccion de proyecto del Parque Explora aca en Medellin,
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humanos tienen desde nifios del mismo tipo de
cerebro que hasta viejos. Ya lo unico que
cambia son ciertas nociones eh historicas. Todas
maneras el conocimiento que las personas
tienen en su cerebro es la base para poder
entender lo que sea y la informacion que les
pasemos, digamos que no se basa tanto en el en
el receptor, sino en el mensaje-emisor. Si yo
quiero alertar de peligro, hay simbolos de
peligro que entienden todos, por eso la
sefnalética de salida de emergencia o de punto
de encuentro o de erupcion o de lo que sea
funciona para todos. Lo que creo que hay que
hacer es entender bien el contenido de lo que se
va a comunicar. Una vez que se entiende ese
como ese ese panorama se distribuye en los
diferentes canales de comunicacion de acuerdo
con la necesidad puntual. Es distinto a un letrero
que me diga algo o una indicacion en la
carretera que me va anunciando que me acerco
a algo. Entonces, eh el tema principalmente mas
que los jovenes seria la fiesta de las flores y las
frutas. Tratar de entender los elementos
culturales que se van a comunicar y de todas
maneras mas alld del del aporte grafico que
pueda tener el mensaje emisor estd la
descripcion de lo que se comunica, ;no? Yo
puedo poner una explosion, pero si yo escribo
la palabra peligro y la gente entiende lo que dice
peligro, puedo evitarme el grafico. Lo que hace

Si. Eh, pues yo creo que depende mucho pues
de del producto y también depende de ;Sabes?
Como del target de hacia donde va dirigido
todo. Si es especificamente pues adolescentes,
si es gente joven, obviamente debe ser como
super importante. Creo que ahorita es un gran
reto para la industria entender como se esta eh
como estan llegando las nuevas generaciones,
como estan consumiendo las nuevas
generaciones ¢h lo que es marca, producto,
cOmo y creo que ha sido un reto bien interesante
porque creo que veniamos como de una
generacion como que ya todo estaba como
escrito y ya era como mas facil o predecible
saber eh como comunicar a esta audiencia.
Ahorita estamos como aprendiendo de como de
estas nuevas generaciones postpandemia que
viene como con unas cosas muy distintas a lo
que veniamos como acostumbrados. Entonces,
pues también creo que ha sido y si, obviamente
creo que es un doble reto a la hora de pensar la
campafia y aprender como estan llegando, como
estan queriendo consumir contenido de estas
nuevas generaciones.

que es la méas cercana por el tema de educacion,
de hecho, estaba enfocado como en chicos con
una con la Feria de la Ciencia. Desde la alcaldia
no era tan sectorizado porque esa es la ciudad,
pero un proceso que haciamos siempre eran las
salidas de campo. Entonces, siempre que se
venia un proyecto, haciamos una salida de
campo primero a estudiar los lugares, a estudiar
la poblacion antes de hacer como una lluvia de
ideas entre todos. Era un equipo muy grande,
eso que viste, por ejemplo, de la Feria de las
Flores. Yo puse ahi las piezas especificamente
que me tocaron hacer a mi, pero en realidad eran
muchas y el proceso era como que primero se
hacia el lenguaje visual entre todos. Entonces,
ahi es un trabajo de muchas personas. Pero
siempre era habia una salida de campo, lluvia
de ideas, luego los disefiadores hacian sus
propuestas cada uno, se selecciona
internamente, y ya se empieza a implementar
esa imagen visual entre todos. Pero si considero
que ir directo a la fuente del tema es crucial no
solo para conocer sino para observar de primera
mano los elementos que pueden ayudar luego

en la definicion de la grafica.
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el grafico es tener mas universalidad. Al decir
fiesta de flores y frutas, digo a chévere como el
mercado Santa Clara, ahi también venden flores
y frutas. Ya, pero no es. Entonces ellos estan
mal en la expresion comunicacional. No tienen
que cambiar el nombre, tienen que darle
contexto.

Analisis e interpretacion

El primer entrevistado sostiene que se debe tener énfasis en el mensaje, aunque el producto grafico se destine a un publico adolescente no se debe,
se debe considerar codigos que todos puedan entender. La segunda por su parte menciona que hoy en dia es un reto entender las dinamicas digitales
y que los intereses van cambiando lo que obliga a la busqueda de nuevos formatos y canales y para la tercera entrevistada, la estrategia debe partir
siempre de una observacion de campo para entender el tema que se vaya a tratar y por consiguiente generar ideas para que el mensaje conecte con
la realidad del publico. Ante esto se puede decir que debe existir un equilibrio entre el mensaje, el publico objetivo y la metodologia de disefio para

obtener una estrategia que permita traducir visualmente los elementos culturales.

2. (;Qué enfoques a nivel visual considera importantes para comunicar contenidos culturales a publicos jovenes?

Tabla 46. Pregunta 2 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

No digo que no pensemos en el objetivo, en el
al publico. Pero hay que pensar primero en lo
otro y lo después una vez que, porque yo si este
rato tengo que hacer una comunicacion para
adolescentes sobre algo, yo pienso en el algo,

Creo que la parte emocional juega mucho, que
los jovenes vienen ahorita cargados con un
contenido emocional de frente. Antes era como
en el subconsciente el tema de las emociones y
eras como mas, no sé como decirlo, como mas

Sobre todo, en el tema cultural algo que invite,
0 sea, no solamente como esa tradicidn, sino
que también tenga en cuenta nuevas tendencias,
esos nuevos lenguajes para que se invite a esa
de la cultura que no se vuelva como un tema

127



luego pienso en los adolescentes, ;ya? Porque a
la final si tu solo vas a hablar para jovenes,
estarias excluyendo a nifios y adultos y no creo
que sea conveniente en ninguin sentido que la
fiesta sea excluyente para alguien. Entonces,
hay que entender el concepto de lo que se debe
emitir. Si la fiesta de las flores y de las frutas
tiene un contexto Hay que leer ese contexto y
convertirlo en un brief. Igual que cualquier
marca o cualquier concepto grafico, lo que uno
hace es de entender en el brief todo el contexto
de lo que hay que comunicar y el disefiador, el
proceso que tiene es la de la simplificacion de
contexto a contenidos elementales.
Entonces yo digo, si el elemento que voy a
comunicar ahorita es la felicidad a través de la
fiesta de las flores y de las frutas, entonces la

€S¢

felicidad es un elemento. Si tengo que hablar de
que es una fiesta, la fiesta en Si, es un concepto,
entonces, tengo que de todo ese brief ir
decantando eso en pequefios modulos que
serian los contenidos o las palabras claves del
mensaje a comunicar.

robotico o como que t hacias lo que te decian
ahorita la parte emocional es como el primer
plano, entonces creo que conectar desde el lado
emocional ahorita es mucho mas relevante que
como que obviamente con la parte de imagen y
esto estd envuelto, pero como con las
emociones como que conecta muy bien ah
ahorita como como como con los jovenes.
Como esta nostalgia, no sé como no sé como
decirlo, pero si es como la vida cobré como mas
sentido un poco despué¢s de la pandemia,
entonces como que ahorita los jovenes manejan
las emociones de frente, o sea, las ponen de
frente, es como no es como las ocultan, sino de
frente, yo siento, yo quiero conectar, yo quiero
conectar conmigo mismo, quiero conectar con
mis amigos, con mi entorno, entonces si, creo
que es el tema de emociones.

muy lejano. Entonces, creo que el contenido se
mantiene, pero hay como que traducir ese
contenido

Analisis e interpretacion

Para el primer profesional se debe partir desde entender el contenido y significado del tema cultural y asi poder traducirlo como felicidad o

celebracion. En el segundo caso se menciona la nostalgia, siendo el factor emocional el eje central para llevar a cabo una fiesta cultural y por su

parte la tercera entrevistada menciona que se debe tener cuidado con el contenido y no modificarlo, pero si reinterpretarlo mediante codigo visuales
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y narrativos contemporaneos. En conclusion, para poder comunicar un contenido cultural de forma adecuada se debe comprender a fondo el

contenido, traducirlo a un lenguaje actual y la emocion como medio para que no solo se entienda el tema, sino que logre generar algo en el publico.

3. (Como se puede lograr que un tema cultural o historico resulte atractivo para los adolescentes?

Tabla 47. Pregunta 3 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

Ahi viene un tema. Por ejemplo, yo veo que la
publicidad hace mucho de este ejercicio de
tratar de transmitir las cosas y ponerlo mucho
en el en el receptor, es decir, si apunto para
nifios, pongo colores, pongo cosas que le
gusten, pero todas desde un punto de vista son
un engafio. Si yo vendo un chocolate y le voy a
vender a un nifio y en vez del chocolate pongo
un elefantito, estoy mintiendo porque lo que
vendo es chocolate, pero estoy usando el
elefantito como camino para llegar al nifio.
Desde mi punto de vista comunicador es
deshonesto. Yo creo que el nifio tiene que
entender de la misma manera que el adulto los
contenidos porque es un mismo brief, es un
mismo origen. Ya el el destinatario a la final,
obviamente tendré cosas que si tengo algo
complejo que un nifio va no va a entender, tengo
que bajar hasta los lenguajes que el nifio

Creo que se conecta mucho con la respuesta
anterior y es como genero una nostalgia de
alguna forma con ese lado a partir de simbolos
¢ iconos y cosas que nos conectan o nos traen
como esos recuerdos 0 memorias o nos hacen
vivir con ese si como con esa nostalgia ya sea
como digamos si estamos hablando de un tema
cultural creo que para todos es muy importante
como crecer y como esos temas culturales estan
alrededor nuestro y pues traen como memorias
de cercania, de familia, de amigos. Entonces,
creo que los iconos, simbolos, eh colores, como
todo este tema de que pueda conectar
directamente eh o traer como esas memorias ¢h
de emociones, e¢h, creo que conectan muy bien
con esos temas culturales.

Si, mira, por ejemplo, hay algo muy clave ahi,
es el tema del contenido creo que ha quedado
muy evidente como que cambia el tiempo de
atencion, algo que se repite mucho por ejemplo
en mercadeo que es como, o sea, no sé, tu haces
un reel en 20 minutos tienes que captar la
atencion porque si no alguien va a deslizar,
entonces como tener muy presente como
cambian como la atencion, el atractivo de los
contenidos, los temas que se estan tratando. Por
ejemplo, algo que se hacia mucho en la alcaldia,
desde comunicaciones, era como estar muy
pendiente como de las tendencias que se hacian.
Entonces, recuerdo, de hecho, esa esa fue una
pieza que me toco hacer a mi. Has visto que hay
muchos videos como emotivos y que se vuelven
mas emotivos, como que hay ilustradores que
capturan como un momento del video y hacen
una vifieta. Que eso siempre genera como
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entienda, pero el producto que oferto sigue
siendo el mismo. Si hablamos en comunicacion
visual, el disefio grafico termina siendo la
manera en la que se expresan los contenidos con
los que se emite y con los que se recibe un
mensaje. Desde el punto de vista del
comunicador visual, uno es una especie de
ingeniero que construye un mensaje entre un
emisor y un receptor. Entonces, en el tema de la
fiesta de las flores y las frutas, efectivamente no
tiene nada que ver con flores ni con frutas. Usan
las flores y las frutas como una alegoria por la
cultura ambatefia.

mucho impacto. Entonces, hubo, por ejemplo,
un video dentro del video de d Silleteros que era
de un chico que fue a abrazar al papa porque
gano. Ya. Entonces como que eso se volvio muy
viral y hicimos una historieta de ese de ese
momento y esa pieza fue superexitosa, por
ejemplo.

Entonces como el contenido esta, pero adaptlo
como a esas tendencias, como estar muy
observando.

Analisis e interpretacion

En el primer caso que el material grafico no debe verse solamente atractivo sino que logre interpretar conceptos complejos mediante imagenes claras

y faciles de entender, en el segundo se sugiere usar la nostalgia como recurso estratégico ya que los temas culturales estan presentes en la familia de

las personas volviendo al contenido mas significativo y para el tercer el caso el uso de ilustraciones, storytelling rapido y formatos dinamicos

apoyados en las tendencias pueden aportar significativamente. Por ende, se puede decir que un contenido para que sea atractivo para los adolescentes

tiene que brindar una experiencia visual y emocional para conectar rapidamente y captar su atencion.

4. (Qué elementos del disefio grafico considera importantes para captar la atencion de adolescentes?

Tabla 48. Pregunta 4 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon
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Los seres humanos a veces son jovenes, a veces
son nifos, son seres humanos, el cerebro
humano desde mas o menos los 5 afios ya es
igual a que cuando eres de viejo. Lo tinico que
tienes mas es contexto, o sea, mas informacién
adentro. Por eso los disefiadores no piensan en
disefio para nifios ni disefio para jovenes. Si
quieres atraer jovenes de una manera facil y
barata, usas un engafio, pones algo que les guste
y van a ver, pones un iPhone y vienes, pones
unos audifonos y vienen, pones un Si son nifios
hombres, pones rock, chicas guapas con poca
ropa. O sea, eso es el

comunicaciébn honesta tiene

marketing, la

que atener
realmente a la comunicacion real de los que
estas comunicando. Si yo quiero que los chicos
vengan a la fiesta de las flores y de las frutas, eh
claro, si utilizo una comunicaciéon sin estos
ganchos, estan menos convocados. Yo como
comunicador tuviera que hacer un ejercicio mas
grande de explicar mas qué hay para
convocarles a que vengan. Lo obvio seria ese
rato reunirse con la gente, entender que el
contexto es de ese, determinar donde estan estos
jovenes y para no usar a los jovenes con un
engafio visual para que se sientan atrapados
como en la publicidad. Lo que tengo que hacer
es una campafia de comunicacién, irme a los
colegios y contarles de lo que se trata para que

entiendan y vengan. Ya a la final la grafica

Creo que es mas como las paletas de colores,
super vibrantes, como estos colores que me
genere esos puntos de tension y no sé cdmo
contrastes acidos que vibre mucho o contrastes,
pueden ser porque con colores brillantes o
pueden ser colores pasteles, pero que como que
haya como contrastes y como que me genere
ese tipo de emociones, pero como en ilustrar
pasiones. El disefio editorial dentro de esto es
importante porque al tener claro lo referente a
maquetacion y diagramacién se pueden
establecer de forma mas estructurada el
contenido.

Creo que la ilustracion, por ejemplo, es un
factor super ganador en ese aspecto. Y lo que
te decia como traer, porque hay graficas hay
graficas ancestrales, por ejemplo, desde la
cultura que estan ahi, son muy ricas
visualmente, pero que se pueden traer como
estéticas mas modernas. También incluiria lo
basico como una tipografica llamativa y una
clasica, la combinaciéon y juego entre ellas
puede ser interesante, tipografias
ligeramente modificadas, colores fuertes que se
sienten vivos y son acorde al publico. La

usar

diagramacion del contenido, en especial cuando
hay una cantidad considerable de texto, el saber
como distribuirlo para que no se sienta tan
cargado y termine siendo aburrido es otro punto
clave para tener en cuenta.
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termina sin siendo mas o menos una conexion,
un puente eh para que esa campaifia llegue a
ellos, ahi vienen bastantes consideraciones
como las éticas. Porque usar el lenguaje de
manera equivocada o de manera falsa para que
vengan funciona, pero degrada un poco el
formato de comunicacion.

Analisis e interpretacion

Para el primer entrevistado el mensaje debe ser consiente y no ser enganoso y superficial, el disefio debe comunicar un contenido real y estructurado.

En el segundo caso se sugiere que el color, tipografia, narrativa visual y simbolos son importantes para activar sensaciones, recuerdos y vinculos y
para la tercera persona se debe considerar la ilustracion al reinterpretar elementos culturales que conecten tradicion y modernidad. En conclusion,

los elementos a tener en cuenta no solo se limitan a lo estético, sino que involucra el tono del mensaje, la conexién emocional y tendencias para

crear recursos graficos significativos.

5. ¢(Qué estilos de ilustracion y tendencias considera mas adecuados para el publico?

Tabla 49. Pregunta 5 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

Todos, todos, o sea, digamos, nosotros usamos
en el Ecuador unos tipos de ilustracion o de
formatos graficos porque estan de moda. Tan
sencillo como eso. Ya. cuando Quino hizo
Amafalda, éI no hizo pensando en una vifieta,
sino en una publicidad para vender unos

Creo que eso es mds amplio y subjetivo,
estamos en un universo ahorita que tantas
personas hacen tantas cosas tan lindas y bonitas
que a veces creo que es mas como la intencion
o el concepto que hay detras de sea mas alla
como de la linea grafica que yo quiera manejar

Creo que eso es muy cambiante, cada afio hay
una tendencia en ilustracion diferente.
Entonces, creo que es muy de observar como
que esta que esta pasando. Eh, algo que me que
me ha funcionado mucho a mi es como estar

pendiente, por ejemplo, de las imagenes de los
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electrodomésticos, pero encontré un formato
grafico eh que le sirvid para expresar muchas
cosas y Mafalda vende de de todo. O sea, yo
puedo usar eso para todo. No es que existe un
tipo de ilustracion. Por ejemplo, hay un
ilustrador ambatefio muy amigo mio, muy
querido, que se llama Roger y Casa. Ah, si. El
Roger no es que hace grafica ambatefia, él hace
grafica Roger y Casa. Esa grafica puede servir
para la fiesta de las flores y frutas como para un
concierto de rock, como para caramelos.
Entonces, no hay no es que un tipo de
ilustracion se pega. Obviamente habra un tipo
de ilustracion oscura, mortuoria, eh de heavy
metal que capaz no pegue con todo. Entonces,
la inteligencia del disefiador lo que se hace es
entender que tal contexto puede ser
desfavorable para ciertas cosas y lo descarta.
Entonces, de un buen ilustrador tiene la
capacidad de adaptarse a varias cosas. No sé si
ubicas a Alberto Mont. El era un ex socio mio,
que es ahora muy famoso en todo el mundo. Ha
publicado unos 200 libros de ilustracion. Eh, él
es quitefio chileno, es mitad. Y con él trabajo en
mi estudio. Con él hemos hecho cosas para para
temas culturales, para temas de rock, para temas
malvados, para temas oscuros. O sea, el
ilustrador tiene que entender la manera de

0 como lo quiera mostrar, es mas como qué hay
detras o como construyo ese concepto detras de,
digamos, no sé, a mi me pasd desde mi lado
personal. Yo soy disenadora gréfica, o sea, yo
no soy como publicista, yo llegué a la
publicidad hace como 6, 7 afios y antes como
que trabajé como 3 afios en solo ilustracion, eh
haciendo todo tipo de ilustracion, collage, el que
ti quieras. Y me encantaba y yo decia, "Ay, no,
nunca habia pensado lograr hacer esto tan
hermoso, la verdad.

Entonces, creo que mas alla de la linea grafica,
pues de ilustracion, creo que ya eso es un tema
mas de direccion de arte de como quiero que se
vea la campana, quiero darle este look and feel,
quiero que sea o ilustracion muy infantil o
supervectorial o, superhiperrealista. Ya como
que es depende de cémo yo quiera llevar la
direccion de arte de esa campaiia, pero creo que
lo importante es como la historia que me cuenta
detras o el objetivo que queremos lograr.

festivales de musica mas grandes, porque ahi ta
te das cuenta como que es lo que se esta
moviendo. Pero también igualmente no hay
solo una opcion, se puede trabajar facilmente
con el estilo de ilustracion que te sientas mas
comoda y domines mejor, a su vez tendria en
cuenta el fin del trabajo, para en base a eso
poder discutir y elegir la mejor. No olvidar que
esta decision también depende mas desde el
concepto que se busque transmitir y los
objetivos a lograr.
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adaptarse porque no es que hay un tipo de
ilustracion que sirva para todo.

Analisis e interpretacion

En conclusion, aunque los recursos visuales como el color, el contraste o el estilo son importantes para captar la atencion, se debe considerar el

concepto que se quiere transmitir es decir la intencion detras del disefio lo que genera una conexion significativa y duradera con el publico. El estilo
de ilustracion que se recomienda usar no es especifico ya que cada vez cambian las tendencias, por ello mas alla de aplicar un estilo como tal se

deben considerar otros factores.

6. ¢Qué errores comunes se deberian evitar al disefiar para adolescentes?

Tabla 50. Pregunta 6 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

El primero seria la percepcion personal, porque
el disefiador dice, - a mi esto me funciona, pero
tal vez la otra persona no-. Entonces, en el orden
de la educacion del disefio, las primeras cosas
que se ensefian son la percepcion. La manera en
la que la gente percibe las cosas Y ahi entran los
abstractos y los concretos, o sea, yo digo vaso o
taza, o digo encendedor, o digo lapiz, son cosas
puntuales, pero si yo quiero dar un abstracto,
estoy dando eh ya no tengo que dibujar. Por eso
este ejercicio de llevar a la vida real a los
abstractos desde la grafica, es un ejercicio muy

Yo creo que obviar o generalizar también, que
en esa tarea que viene los ultimos afios de
estudiar qué es lo que estan buscando los
jovenes, como que también se generaliza
porque existen mucho tipo de jovenes. Creo que
de hecho ese es el reto y es interesante que cada
joven ahora viene cargado de cosas distintas o
cada nicho o son mas los nichos son mas
pequefios porque creo que los jovenes estan
tratando de luchar por eso, por encontrar su
propia voz o su propia personalidad y no caer
como en este consumismo o en estas tendencias

Eso que te decia como pues digamos eh vamos
a hacer algo. En este momento, por ejemplo,
como un proyecto académico, yo estoy
haciendo una especie de ordculo con la
cosmogonia andina, que es Peri, Colombia,
todo esto. Entonces, lo que te decia, hay una
riqueza visual tradicional y ancestral
maravillosa, pero como no recrearlo, no traerlo
en libros sino en atractivos visualmente a través
de eso que te mencionaba como tendencias,
adaptarlo a las técnicas digitales y todo eso.

Entonces, como creo que el error seria como
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importante para poder entender los contextos de o en dejarse llevar por un estilo, una moda como caer en esas ideas o en lo que ya conocemos sin
gente que no entiende. En la vida real el pasa mucha muchos afios anteriores que era renovarlo.
disefiador tiene que enfrentarse a un tema mas como mas fécil eh ah, yo quiero ser como mi
mental, mas de comunicacion real. vecino, yo quiero encajar en ese grupo o esto.

Ahorita como que el caracter de los jovenes es

admirable también por eso porque tiene un

caracter y quieren ser su propia voz y dicen no

me importa si estoy yo solo en este camino, pero

a mi me gusta hacer asi, me gusta esta musica y

si hoy me quiero vestir de esta forma y mafiana

me quiero vestir de esta otra forma, nada me eh

define eh y es un reto, es un reto. Creo que para

la industria ha sido todo un rato es ese nicho

como tal, joven, pero también es interesante.

Analisis e interpretacion

En conclusion, al disefar para adolescentes es fundamental evitar errores como asumir que todos piensan igual, recurrir a clichés o soluciones
superficiales, y presentar contenidos tradicionales sin reinterpretarlos. En cambio, el disefio debe partir de una comprension real de su diversidad,
traducir conceptos de manera auténtica y adaptar los lenguajes visuales a coédigos contemporaneos que conecten con sus intereses y formas de
percibir.

7. ¢(Qué tipo de material grafico consideraria para comunicar historia cultural a adolescentes?

Tabla 51. Pregunta 7 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde Natalia Castro Valentina Acevedo Leon
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Como formatos graficos cualquiera, si
ilustracion, fotografia, collage, eso no
importaria mucho. Es que temas culturales es
un contexto como tan abierto. En este caso seria
eh fiestas culturales, algo propio de una ciudad.
Seria el elemento que representa esa fiesta, por
ejemplo, si dijera ahorita el eh la diablada de
Pillaro. Ya, eso es una fiesta cultural, pero su
elemento es el diablo. Y si pongo en la fiesta de
flores y frutas, una flor y una fruta, la gente va
a pensar que es una floreria o una fruteria. Ya.
Entonces, tengo que poner el elemento que le
diferencia, que es la cultura. Entonces, pongo la
grafica de este afio de la fiesta de flores y frutas.
No es que todos los afios tengan que poner
flores y frutas, porque ademas no se venden ni
se ven flores y frutas. Creo que en el desfile van
los carros con flores y frutas. Pero no es ese el
tema de la fiesta. las flores y frutas ya cansan. A
mi la comunicacion que mas me funciona es la
personal. Hacer un buen cartel que sostenga la
idea, pero es hablar. Ya, entonces tal vez
entender los medios, generar un video que
explique qué es y también las diferencias.
Porque para mi lo mas importante es que el
Festival de Fiestas de Flores y Frutas o el
Festival de la Fiesta de Flores y de las Frutas
tenga una presencia. Entonces, yo hablaria de
esa presencia.

Yo creo que en esa misma construccion de la
nostalgia y de las cosas analogas, creo que el
tema de serigrafias, de todo este tema como mas
de texturas, como que se vuelve casi que una
pieza artistica o0 como que conecto porque hay
un material, un papel, unos colores Eh, no es
como el flyer que imprimes como por millones
y millones y millones. Es algo que hasta de
pronto si es una publicidad, pero es tan linda o
es tan chévere o es tan esto que la quiero pegar
en mi cuarto o la quiero tener por ahi. De hecho,
yo tengo yo en por aca en los museos uno va
por ahi o en los cafecitos y le entregan a uno, no
sé, cualquier bobada de y uno y yo las guardo
solamente porque son lindas, algo lindo, quiero
tenerlo, me gusta porque y es gratis. No tengo
que comprar los libros, no tengo que comprar
revistas, porque al final uno pues desde la
direccion de arte a veces busca rodearse de
cosas que tu veas y como que te inspiren.

El material impreso nunca va a ser reemplazado,
creo que es muy necesario. Pero algo que si hay
que tener presente es la adaptacion, o sea, a la
hora de que vas a escoger, por decir, una
programacion de un festival como que el
formato esté pensado para adaptarse también a
digital. Porque a veces son unas
programaciones de eventos larguisimas y ya
digamos cuando vas a hacer el PDF o lo ves a
en historias. Entonces creo que mas que el tipo
de piezas como tales se debe pensar en que el
material esté pensado para que funcione para
ambos medios. Entonces es como decir, vas a
hacer programacion impresa,
probablemente no es que te vayas a inventar
otro tipo de libro, sino como tengo una
programacion vertical que me sirve para hacer

una

un PDF que se pueda ver en pantalla completa
en el celular, que también voy a poder publicar
en historias y dejarlo en historias destacadas
mientras dura el festival para que la gente lo
pueda ver. Entonces es mas que todo como
pensar en eso. Por decir en la segunda pagina
tengo el mapa del evento, pero cuando lo pasa a
digital se le puede hacer zoom, se puede ir al
icono de cada lugar, algo asi como pensarlo mas
que como innovar como de inventarse otro
impreso o con otro tipo de plegado, es como
acompafarlo, extender esa

como €sa
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experiencia. De pronto también la realidad
aumentada o ampliar la informacién con QR.

Analisis e interpretacion

Se puede decir que no existe un tnico material grafico mas efectivo para comunicar contenido cultural, ya que su impacto depende del concepto y

del contexto que se quiera transmitir. Sin embargo, las opiniones coinciden en que lo fundamental es construir un mensaje claro y significativo,
apoyado en simbolos adecuados y una identidad coherente. Sumado a la importancia de generar piezas cuidadas y memorables especialmente en

formatos analogos y, al mismo tiempo, diseiar propuestas versatiles que puedan adaptarse y complementarse con lo digital para ampliar su alcance

y experiencia.

8. Desde su experiencia, ;como se puede transmitir el valor de una tradicion cultural a través del disefio?

Tabla 52. Pregunta 8 — Encuesta realizada a especialistas en diveccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

Todas las tradiciones culturales tienen sus
elementos. Por ejemplo, la tradicion cultural de
la fiesta de muertos en México tiene un
contexto. Cuando ellos hablan de eso, ;qué
muestran? Muertos, calaveras. Con el papel
picado mexicano que cuelgan en las fiestas. O
con las flores amarillas del nopal. Es decir, cada
uno su contexto. Por eso ahi seria bueno saber
cual es el contexto de la fiesta de flores y frutas,
que si son solo flores y frutas facilmente se
confunde con un mercado.

Yo creo los iconos, colores y yo a aqui en
Londres como que siento que el disefio es como
mucho mas por temas de tiempo la gente
explora mas. Y ha sido bien lindo y bonito ver
como existen otras cosas. A veces en siento que
la cultura publicitaria latinoamericana es en
rapidez, rapidez, rapidez como que no hay
tiempo y todo tiene que ser rapido, tienes que
resolver y en ese afan de resolver y en ese
pierdes o te pierdes en tendencias y terminas
pareciéndote a cosas porque ti quieres ir a la

Bueno, no sé si de pronto viste hace poquito una
marca la marca que se cre6 de la Amazonia de
Brasil. Pues me parece que eso es un ejemplo
muy claro que es como desde una forma visual
interesante rescatar completamente lo que te
digo, o sea, esa riqueza cultural natural esta, es
buscar la forma como de traerla, resaltarla y por
ejemplo en este en este tiempo de inteligencia
artificial como destacar como esos trabajos
artisticos, el toque que le da el factor humano a
cada cosa con ese proceso de pensamiento.
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fija, entonces encuentras una referencia que es
superlinda, entonces no la haces igual, pero te
referencias y vas por ese camino. Acd siento que
la gente explora més, entonces es como ;,como
resignifico una tradicion sin perder la tradicion,
pero desde el lado de disefo, entonces como
puedo, no sé, crear nuevos simbolos o crear
nuevas formas o tipografias o tratamientos del
papel o tratamientos de tipografias que no me
desligue de eso, pero es como la evolucion del
diseflo y creo que es eso, es como mantener
colores, simbolos, no tienes que ser porque ah
entonces es una tradicion o es algo cultural,
entonces tienes que parecer viejo. Es como que
no, tu puedes a veces uno acaba de cosas como
supermodernas, pero estd hablandome de algo
como un poco mas de tradiciones o cosas, pero
evolucionando el color, los colores son 0 mas
vibrantes o demas, pero mantiene iconos,
iconos, eh simbolos que me llevan y me hacen
pensar en esa tradicion.

Analisis e interpretacion

Para abordar la pregunta, el primer entrevistado menciona que se debe empezar desde el contexto del tema a tratar antes de pensar en los elementos
visual, entender el significado, y saber que la fiesta de la fruta integra mas elementos ademas de las flores y frutas. En el segundo caso se sugiere a
nivel de Latinoamérica en el disefio todavia hace falta experimentar con formatos, materiales diferentes que puedan proponer algo nuevo, en el caso
cultural se puede mostrar un tema histérico mediante una composicion actual y sin perder la esencia. Y finalmente la tercer entrevistada menciona
la importancia de traducir la esencia de un lugar, cultura mediante el uso de formatos que sean del gusto de los mas jovenes ya que es diferente la
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aceptacion entre un libro de enciclopedia hacia una infografia. Por ello se puede decir que para transmitir el valor de una tradicion cultural se tiene
que tener claro el contexto, la exploracion de materiales y formatos para adaptarlos al publico y sean bien recibidos.

9. ¢Qué tan importante es adaptar el lenguaje visual cuando se comunica sobre patrimonio cultural a las nuevas

generaciones?

Tabla 53. Pregunta 9 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

Todas las tradiciones culturales tienen sus
elementos. Por ejemplo, la tradicion cultural de
la fiesta de muertos en México tiene un
contexto. Cuando ellos hablan de eso, ;qué
muestran? Muertos, calaveras. Con el papel
picado mexicano que cuelgan en las fiestas. O
con las flores amarillas del nopal. Es decir, cada
uno su contexto. Por eso ahi seria bueno saber
cual es el contexto de la fiesta de flores y frutas,
que si son solo flores y frutas facilmente se
confunde con un mercado. Listo. ;Qué tan
importante es adaptar el lenguaje visual cuando
se comunica el patrimonio cultural a las nuevas
generaciones? Del mismo modo, o sea, si el
patrimonio cultural, por ejemplo, digo, yo
trabajo mucho con el patrimonio cultural de
Quito, eh porque trabajo ahorita en el municipio
y he trabajado mucho con esto, el patrimonio

No perder como evoluciona sin perder la
esencia. Entonces es ;Como conectas o como
haces que no se pierdan esas tradiciones? Pues
como es un nuevo lenguaje, pero al final
deberia tener como esa misma esencia o ese
mismo esa misma definicion. Creo que es con
todo, con los colores, con el lenguaje, y como
que al final le estas diciendo que estas hablando
de una tradicion, o sea, como que es tu puedes
ver el mismo resultado con diferentes caminos.
Entonces, esta parte visual es para personas
adultas, para nifos y para jovenes. Pero que el
resultado siempre va a ser el mismo, o sea,
como la definicion o lo que estas hablando es lo
mismo.

Mucho es lo que te decia, pues como tu puedes
encontrar la misma informacién en una
enciclopedia que en una infografia interactiva.
Por ejemplo, el caso de Pictoline como que es
superagradable, ti lo compartes, aprendes
mientras que de pronto otros como que no te
llamen tanto la atencién, mas cuando se habla
de contenidos historicos y culturales que tienen
grandes cantidades de texto al ayudarse no solo
de un lenguaje mas facil de entender sino que
acompanado de a ilustracion se pueden pasmar
situaciones complejas de forma mas digerible.
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cultural de Quito es bien amplio. Ya ahi
tenemos las iglesias, tenemos la presencia de los
Quitucaras, de los Chiris, la alianza con los
Incas cuando se cas6 no sé quién con no sé
quién. Tenemos la parte de nuestra tradicion
cultural es que llegaron los espafioles y nos
masacraron a todos. Entonces, de entender,
primero es un tema cultural, por eso hay una
frase que dijo la ah la curadora de arte y
arquitectura del MoMA del Museo de Arte
Moderno de Nueva York, que ella hablaba de
que la profesion del disefio grafico es lo mas
cercano a la filosofia, porque el disenador para
solucionar un problema del dia a dia tiene que
dominar el contexto. Ahora, eso por eso te digo,
yo hago una gran diferencia entre publicidad y
disefio, porque en la publicidad como se trata de
vender, yo puedo poner cualquier contexto. Si
ahorita digo, ah, hagamos de la fiesta flores y
frutas, hagamos una flor digital loquisima y ese
es el elemento. Entonces la gente ve y le
engancha porque tiene una forma en la que se
atrae, pero no ha explicado el contexto. Y qué
es la fiesta de flores y frutas? ;Y por qué se
llama flores y frutas? Creo que Ambato nunca
ha hecho el ejercicio de explicar por qué tiene
este nombre. Lo que se necesita es el contexto y
el contexto normalmente es el que mas tiempo
toma y es por qué un disefiador cobra caro, o
sea, una agencia cobra 1000 y el disefiador
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cobra 15 000 porque necesita esos 14 000 para
entender el contexto. Pues la unica manera de
que una grafica funcione al 100% es
entendiendo todo.

Analisis e interpretacion

Se puede decir que el primer entrevistado mantiene el enfoque en conocer de raiz el contexto del tema para poder posteriormente usa el disefio y
obtener un resultado acorde al tema, sin alterarlo y con valor cultural. De acuerdo a esto la segunda entrevistada tiene comparte la idea y también
agrega que el mensaje y la identidad cultural deben ir de la mano en el lenguaje visual y finalmente la tercera entrevista menciona que se puede
encontrar la misma informacién en una enciclopedia y en una infografia, pero el impacto sera diferente ya que al ser un medio mas corto y con la
informacion sintetizada acompaiiada de grafico logra que el publico aprenda y entienda el tema.

10. ;Qué medios usaria para la difusion de material grafico para adolescentes?

Tabla 54. Pregunta 10 — Encuesta realizada a especialistas en direccion de arte.

Pablo Iturralde

Natalia Castro

Valentina Acevedo Leon

Los medios audiovisuales en el internet. Los
medios graficos para sustentar, los medios
audiovisuales y ahi se estructura, por eso te
digo, si es que ahorita el contexto de, por
ejemplo, de las fiestas de flores y frutas fuera
uno muy racional, digamos, dejemos de jugar y
pensemos en una Ambato s6lido en un futuro.
Entonces, digamos que me hablan de eso, a mi
se me convierten en tipografias solidas, en

Yo estoy ahorita como en una lucha de lo digital
y lo analogo no sé, tengo como el
presentimiento de que lo digital esta pasando un
poco de moda, o sea, sabemos que, obviamente,
es la evolucion, que hacia alla todo es lo masivo
y demas, pero dentro de todo eso masivo, pues
ya todo es masivo, entonces como que la gente
tampoco cree mucho ya es pasajero. Porque hay
tanto contenido digital y tantas pautas y tantas

Bueno, lo que te decia como infografias, por
creo que es que es bastante ganador como el
material interactivo y el material audiovisual.
Porque creo que, pues si, sobre todo como
generaciones mas recientes como que Su
atencion, o sea, su atencion y su nivel de
profundizacion de primera no es no es tanto, o
sea, como que si puedes indagar en un tema y
sobre todo porque el conocimiento esta ahi,
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colores solidos porque si lo veo algo muy fluido
no es malo, pero es otro contexto.

influencers hablando de lo mismo y de lo
mismo que creo que eso ya como que no
conecta. Creo que también es interesante para
nosotros los graficos donde todo ahora es digital
(,Como de pronto puedo llevar y como puedo
salir de este espacio de este computador?
(Como me puedo llevar experiencias afuera?
(Como puedo conectar con la gente real que
esta fuera? Creo que importante ahorita el
contacto humano, creo que puedes conectar mas
desde ahi que por una super TV de comercial,
impactante de al final los comerciales
impactantes nos impactan a la gente en la
publicidad. Porque mas
memorable también, conectas mas, deja de ser
masivo. Es eso, es que ahorita ellos no quieren
ser un objetivo, ellos pertenecer a algo.

se vuelve mas

Entonces decirle como que la fiesta es esto y
quiero que ta seas parte de esto. Y tu eres
importante por estar aca, o sea, ti también haces
parte de eso, es como como te involucro en esta
historia de patrimonio como siempre por asi
decirlo.

pero te tiene como que atrapar primero.
Entonces, como esos esos ganchos y esa como
esa capacidad de sintesis en la comunicacion,
porque esa ese es otro tema como un tema denso
volverlo muy facil de transmitir. O sea, esa
capacidad de sintesis a la hora de comunicar. O
sea, mas digerible, lenguaje cotidiano.

Analisis e interpretacion

El primer entrevistado menciona que los medios audiovisuales son de gran impacto para compartir temas culturales pero los materiales graficos

estructuran y refuerzan el mensaje, pero no funcionan por separado uno se ayuda del otro para llegar a conectar con el publico. Por otra parte, la

segunda entrevistada menciona que al estar actualmente saturados de contenido digital su impacto cambia, desde su experiencia menciona que el
impreso hoy en dia no solo debe ofrecer informacion sino ir mas alla al ofrecer algo que invite al publico a guardarlo, atesoralo y quiera tenerlo.
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Finalmente, las infografias interactivas son una manera de llegar al publico y son efectivas para la comprension de un tema debido a que los mas
jovenes tienden a darle una atencion mas breve a todo lo que consumen.

Conclusiones de los directores de arte
Al conocer las opiniones de los entrevistados en base a estrategias de comunicacion, disefio y contenido cultural se puede decir
que lo principal antes de desarrollar y visualizar una propuesta es conocer a fondo el contexto histdrico para poder dar una solucién grafica

acertada que no se desvié de la esencia y sentido que conlleva la fiesta cultural. Entre o que se puede concluir estan:

-Hacer una investigacion de campo para entender el tema a abordar.

-Buscar un lenguaje y adaptacion del contenido para que sea facil, claro y rapido de comprender.

-El estilo de ilustracion es libre y no necesariamente existe solo una opcion todo depende del diseniador y lo que busque trasmitir.
- El material impreso tiene la posibilidad de conectar directamente con el publico y tiene la posibilidad de convertirse en una
pieza de coleccion e interaccion.

- Para construir la narrativa se debe apelar hacia los sentimientos y emociones con la nostalgia para llegar a conectar la historia
con el publico.

- al momento de tomar decisiones graficas es importante no dejarse llevar por el criterio personal sino mas bien tomar en cuenta

los gustos e intereses del publico.
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Encuesta dirigida a los adolescentes de la ciudad de Ambato.

1. (A cual de estos eventos durante la Fiesta de la Fruta y de las Flores has

asistido con mayor frecuencia?

Tabla 55. Pregunta I- Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
Desfiles 209 53,5%
Eleccion de la Reina de Ambato 15 3,8%
Bendicion de las Flores, Frutas y Pan 12 3,1%
Eventos musicales 84 21,5%
Circuito de las Flores 51 13%
Festival del folclor 20 5,1%

3,1% Desfiles

3.8% Eleccién de la Reina de Ambato
,8% \ ‘ 5.1% Bendicién de las Flores, Frutas y Pan
Eventos musicales

Circuito de las Flores

Festival del Folclor

Grdfico 6. Tabulacion pregunta 1

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

La grafica expresa que el mayor evento al que asisten los adolescentes
encuestados son los desfiles con un 53,5% siendo mas de la mitad del porcentaje total,
seguido de esto el segundo evento més frecuentado son los eventos musicales con un
21,5%, mientras que el 13% elige el circuito de las flores, el 5,1% asiste al festival del
folclor, a la eleccion de la reina de Ambato acude el 3,8% y finalmente con solo 3,1%

los adolescentes asisten a la bendici6On de las flores, frutas y pan.
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Interpretacion

Ante esto se puede decir que los adolescentes prefieren asistir a eventos
sociales con un 75% mientras que solo el 25% de los encuestados prefieren los eventos
culturales que son parte fundamental del patrimonio y tradicién de la fiesta, de ahi la

importancia de incentivar y hacerlos parte esencial de la fiesta.

2. (Cual de estos aspectos conoces sobre el origen de la Fiesta de la Fruta y

de las Flores?

Tabla 56. Pregunta 2- Entrevista a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
Historia del terremoto de 1949 228 58,3%
Reconstruccion de la ciudad 39 8,4%
Primeras ferias agrarias, fruticolas, 32 8,2%

floricolas e industriales

Hechos politicos y sociales 62 15,9%

Primeros eventos que se realizaban 30 7,7%

Historia de terremoto de 1949

Reconstruccion de la ciudad
Primeras ferias agrarias, fruticolas,
floricolas e industriales

Hechos politicos y sociales

Primeros eventos que se realizaban

Grdfico 7. Tabulacion pregunta 2

Fuente: Elaboracion propia

Analisis
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Los resultados muestran que el tema que mas tienen conocimiento los
encuestados es la historia del terremoto de 1949 con el 58,3%, el segundo aspecto que
mas conocen los adolescentes son hechos politicos y sociales con el 15,9%, el 8,4% se
encuentra la reconstruccion de la ciudad, mientras que el 8,2% son las primeras ferias
agrarias, fruticolas, floricolas e industriales y el 7,7% conoce los primeros eventos de

la fiesta.
Interpretacion

En base a esto mas de la mitad de los encuestados tienen nocién de que un
terremoto fue parte importante para el origen de la fiesta mientras que el resto en

menores porcentajes conoce de aspectos sociales, culturales y politicos de la fiesta

3. ¢;Qué elemento representan mas para ti la Fiesta de la Fruta y de las

Flores?

Tabla 57. Pregunta 3 — Entrevista a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
Flores y frutas de Ambato 233 59,6%
Pan de Ambato 11 2,8%
Musica 65 16,6%
Danza 44 11,3%
Gastronomia 14 3,6%
Arte pictorico 24 6,1%
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2,8% 16,6%
3,6%

Frutas y flores de Ambato
Pan de Ambato

Mdusica

Danza

Gastronomia

Arte pictérico

Grifico 8. Tabulacion pregunta 3

Fuente: Elaboracion propia

Analisis

Los datos expresan que para los adolescentes los elementos mas
representativos son las flores y frutas con un 59,6%, seguido de la musica con un
16,6%, el 11,3% menciona la danza, el arte pictorico con un 6,1%, la gastronomia el

3,6% y el 2,8% menciona que es el pan de Ambato.
Interpretacion

A partir de lo mencionado se deduce que mas de la mitad del porcentaje
encuestado expresa que las flores y frutas son lo que identifica a la fiesta, esto sumado

por el mismo nombre que lleva la fiesta.

4. ¢(En tu entorno, qué te motivo a conocer sobre el origen de la Fiesta de la

Fruta?

Tabla 58. Pregunta 4 - Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
Escuela/colegio 144 36,8%
Familia 137 35%
Libros 15 3,8%
Redes sociales 74 18,9%
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Amigos 21 5,4%

3,8%

Escuela/colegio
Familia
Libros

Redes sociales

Amigos

Grifico 9. Tabulacion pregunta 4

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

Los resultados obtenidos muestran que el entorno donde la mayoria de los
encuestados se motivd mas a conocer sobre la fiesta es la escuela y colegio con el
36,8%, muy seguido del 35% que corresponde al entorno familiar, mientras que el 18,
9% corresponde a las redes sociales, el 5,4% son los amigos y finalmente con el 3,8%

estan los libros.
Interpretacion

Se puede concluir que la academia y la familia son las principales motivaciones
para que los adolescentes conozcan sobre la fiesta representando el 71,8% de la

poblacion encuestada y mientras que solo el 3% acude a libros para entender la fiesta.

5. ¢(Qué caracteristicas hacen que un contenido grafico sea atractivo para

ti?

Tabla 59. Pregunta 5 - Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
Uso de colores llamativos 160 40,9%
Contenido claro y fécil de entender 110 28,1%
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Presencia de ilustraciones 88 22,5%

Cuenta una historia 33 8,4%

@ Uso de colores llamativos

@ Contenido claro y facil de entender
Presencia de ilustraciones

@ Cuenta una historia (storytelling)

Grdfico 10. Tabulacion pregunta 5

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

La mayor parte de los adolescentes encuestados menciona que el uso de colores
llamativos es la caracteristica mas importante para que un contenido sea atractivo con
el 40,9%, mientras que el 28,1% prefiere que el contenido sea claro y facil de entender,
el 22,5% elige la presencia de ilustraciones y para el 8,4% es importante que cuente

una historia usando el storytelling.
Interpretacion

Se puede decir que para la propuesta del material grafico se sugiere usar colores
llamativos que capten la atencidon del publico, pero también que la informacion sea
concisa, con un lenguaje facil de entender y que cuente una historia detras de toda la

informacion expuesta.

6. ;Qué tipo de informacion te gustaria conocer sobre el origen de la Fiesta

de la Fruta y de las Flores?

Tabla 60. Pregunta 6 - Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
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Datos historicos 52 13,3%

Datos, curiosidades interesantes de 212 54,2%
su origen

Significado del origen de la fiesta 46 11,8%
Como y quiénes crearon la fiesta 49 12,5%
Eventos que se realizaban 32 8,2%

Datos historicos

Datos, curosidades interesantes de su
origen
Significado del origen de la fiesta

Cémo y quiénes crearon la fiesta

Eventos que se realizaban

Grdfico 11. Tabulacion pregunta 6

Fuente: Elaboracion propia

Analisis

Los resultados expresan que la informacion que mas les gustaria conocer sobre
la fiesta son datos, curiosidades interesantes de su origen 54,2%, el 13,3% corresponde
a datos historicos, seguido del 12,5% que mencionan el interés por codmo y quiénes
crearon la fiesta, el 11,8, corresponde al significado del origen de la fiesta y al 8,2%

les gustaria conocer sobre los primeros eventos que se realizaban.
Interpretacion

Ante esto, los adolescentes buscan conocer sobre el origen de la fiesta, datos
que casi no se mencionan, pero permanecen en los archivos que sin duda al darlos a

conocer al publico fortaleceria el sentido de pertenencia y la ambatefiidad.
7. ¢Cuales de estos materiales impresos te atrae mas para leerlo?

Tabla 61. Pregunta 7 - Encuesta a adolescentes
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Opciones Frecuencia Porcentajes

Afiches 25 6,4%
Folletos 46 11,8%
Infografias (plegable, recortable) 95 24,3%
Flyers 54 13,8%
Revista juvenil 171 43,7%

Grdfico 12. Tabulacion pregunta 7

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

La gréafica muestra que el 43,7% de los adolescentes encuestados refiere las
revistas juveniles para leer, seguido del 24,3% que prefiere las infografias, en tercer
lugar, estan los flyers creativos con el 13,8%, los folletos son elegidos por el 11,8% y

al 6,4% le atraen los afiches para acceder a contenido editorial.
Interpretacion

En base a los resultados se puede decir que los adolescentes se sienten atraidos
por formatos que estdn pensados para su edad, donde el contenido no solo se presenta
mas sencillo, sino que con un lenguaje y narrativa visual que los entretiene, siendo las
revistas juveniles una de ellas, por otro lado prefieren las infografias ya que presentan

graficos y la informacion esta sintetizada ademas de su facil manejo.

8. ¢En donde te gustaria recibir el material grafico sobre la historia del

origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores?

Tabla 62. Pregunta 8 - Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentajes
Eventos de la fiesta 173 44.2%
Espacios culturales 149 38,1%
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Escuelas/ colegios 35 9%

Centros comerciales 34 8,7%

Eventos de la fiesta

Espacios culturales
Escuela/colegios

@ Centros comerciales

Grdfico 13. Tabulacion pregunta 8

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

En base a los resultados de los encuestados el 44,2% prefiere recibir el material
grafico en eventos de la fiesta, el 38,1% en espacios culturales, el 9% en escuelas y

colegios y el 8,7% en centros comerciales.
Interpretacion

Por ello se deduce que los espacios publicos y principalmente los lugares donde
se desarrollan diferentes eventos de la fiesta son los lugares donde a los adolescentes
les gustaria recibir el material, esto no solo permite que en los dias de la fiesta los
jovenes sientan mas interés en conocer sobre la fiesta, sino que también se pueden
aprovechar especificamente los programas que estan dirigidos para el publico

adolescente en donde ademas las escuelas y colegios son participes.

9. ;Por qué crees que los adolescentes le dan poca atencion al material

grafico presentado en revistas, libros o periodicos?

Tabla 63. Pregunta 9 — Encuesta a adolescentes

152



Opciones Frecuencia Porcentaje

No es muy atractivo visualmente 106 27,1%
Tiene demasiado texto 190 48,6%
Presenta un lenguaje que no esta 95 24,3%

adaptado para adolescentes

@ No es muy atractivo visualmente
@ Tiene demasiado texto
Presenta un lenguaje que no esta
adaptado para adolescentes

Grdfico 14. Tabulacion pregunta 9

Fuente: Elaboracion propia

Analisis

Los resultados expresan que los adolescentes encuestados le dan poca
importancia al material que contiene demasiado texto con el 48,6%, seguido de esto el
27,1% destaca que la razdn es porque no es atractivo visualmente y el 24,3% muestra

que es por presentarse en un lenguaje que no esta adaptado para adolescentes.
Interpretacion

Por ello es importante considerar que el material grafico no debe contener
mucho texto para que el adolescente no se aburra o pierdan interés, sumado a ello el
uso de ilustraciones y colores fuerte permitira que el material sea atractivo visualmente
al contener no solo texto y se puede sugerir el uso de un lenguaje facil de entender y

sin hacer uso de términos que sean complidos de entender por parte del publico.

10. ;A través de qué redes sociales te gustaria recibir informacion sobre la

historia del origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores?
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Tabla 64. Pregunta 9 — Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje
Facebook 41 10,5%
Instagram 157 40,2%
Tik Tok 170 43,5%
WhatsApp 13 3,3%
Theads 0 0%

X 10 2,6%

Facebook
Instagram
Tik tok
WhatsApp
Theads

X

/ %.3%
e 2%

Grdfico 15. Tabulacion pregunta 10

Fuente: Elaboracion propia

Analisis

Los datos muestran que la red social mas usada por los adolescentes
encuestados es Tik Tok con un 43,5%, seguido de Instagram con el 40,2%, el 10,5%
es Facebook, el 3,3% es WhatsApp, el 2,6% es X'y el 0% en Theads, concluyendo que

Tik Tok e Instagram son los mas usados por los adolescentes.
Interpretacion

Se puede decir que las redes mas usadas son Tik Tok e Instagram por lo que
para el material grafico estas redes serian tomadas en consideracién ya que ahi se
encuentra el publico encuestado y se complementaria la difusion del material para que

no solo sea fisico sino también este adaptado hacia lo digital.
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11. ;Cual de estos estilos de ilustracion te parece mas atractivo cuando se

trata de abordar festividades como la Fiesta de la Fruta y de las Flores?

Tabla 65. Pregunta 9 — Encuesta a adolescentes

Opciones Frecuencia Porcentaje

Opcion 1 106 27,1%

Opcion 2 207 53,1%

78 24,3%
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@ Opcion 1
@® Opcion 2
@ Opcion 3

Grifico 16. Tabulacion pregunta 11

Fuente: Elaboracion propia
Analisis

En cuanto a los estilos de ilustracion los adolescentes encuestados prefieren la
opcion 2 con el 53,1%, en segundo lugar, estd la opcion 1 con el 27,2% y finalmente
solo el 19,7% elige la tercera opcion como el mejor estilo para abordar la Fiesta de la

Fruta y de las Flores.
Interpretacion

Ante los resultados se deduce que el estilo de ilustracion mas elegido por lo
encuestado se refiere al flat design, por sus rasgos naturales y la posibilidad e sintetizar
con trazos mas complejo, en cuento a la opcion 2 el estilo comic toma también acogida
esto debido a que estd presente el comics, anime y revistas que son del gusto del

publico.
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Analisis de Estudios de caso

Tabla 66. Estudios de casos

Material grafico Institucion  Formatos Tipografia Cromatica Imagenes Lenguaje Contenido
) . Fundacion Guias La aplicacion . . Las Maneja  un Presenta la la
oM Viaje“ - Carnaval de pedagogicas tipografica en ilustraciones lenguaje historia  del
Y | .
y . Barranquilla, para todo el El material son estilo cercano, origen y
© CARNAVAL
Alcaldia de estudiantes y material es presentaunagama cartton/ divertido y en evolucion del

"UNa FiesSTa ave
invaoe Tepo
AUESTRO SeR"

Barranquilla,
Grupo

Bancolombia

|y UNESCO

Barranquilla-

Colombia

docentes de
los colegios,
folletos
ilustrados,
afiches y
cartillas

didacticas.

Sans Serif en
titulos y
cuerpos  de
texto con la
finalidad de
que sea facil
de
comprender

para los nifios.

de colores calidad
y festiva, vivos y
contrastes fuertes
reflejando la
alegria, energia y
diversidad del
carnaval y a su vez
contribuye a una
mejor  conexion

con los nifios.

caricatura, con
personajes

caracteristicos
del carnaval.
Destacan  por
su sencillez,
pero al mismo
tiempo maneja
un estilo muy
usado en
diferentes

ediciones  del

carnaval.

ciertos casos
humoristico
mediante la
combinacion
de ilustracion
y texto, la
historia se
transmite de
manera clara
y corta sin
demasiado

datos

texto,

curiosos y

carnaval,

explicacion de

cada
personaje
representativo
de la

festividad y
las diferentes
danzas que se
celebran, asi
como eventos
estan

que

ligados a la
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dando fiesta y
protagonismo  valores
a las culturales.
ilustraciones.
Comité Es un Presentaensu Hace wuso de Hace uso de Es Est4 enfocado
PASAPORTE OFICIAL Permanente  pasaporte, mayoria colores  calidos, ilustraciones informativo y en  informar
de la Fiesta estilo folleto tipografia de resaltan colores de los directo, con sobre los
de la Fruta y distribuido estilo  Sans como el rojo, personajes informacion  diferentes
de las Flores. de  manera Serif, pero a amarillo y verde representativos concreta, eventos que se
fisica y su vez hace caracteristicos de delaciudadya cortay rdpida desarrollan en
Ambato ) digital. uso de los elementos su vez esta de acceder. la fiesta,
PROGRAMA GENERAL Ecuador
tipografia propios de la acompaifiado ademas de
script para fiesta. de fotografias incluir los
destacar propias de disefios de las
ciertas frases diferentes alegorias que
del contenido. eventos van a
patrimoniales presentarse en
de la fiesta el desfile,
resaltando las auspiciantes
flores, frutas, que
carros contribuyen a

la fiesta y los
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alegdricos y

comparsas.

eventos
patrimoniales

de la fiesta.

Pictoline-
.PARALISIS G5B medio
FACIAL? o
digital.
México

Su contenido
es difundido
mayormente
en formato
carruseles
para  redes
sociales de
1080 X
1350px,
ademas de
reels
animados 'y
explicativos.
Esta pensado
para el
consumo
rapido de las
redes

sociales.

Maneja una
tipografia

Sans Serif,
caracterizadas
por ser
legibles,

ordenadas y
limpias

combinando
entre Bold y

Regular.

Presenta colores
vivos y
contrastantes,

aunque no

mantiene una sola

gama cromatica,
los colores que
destacan son

amarrillos, azules,
rojos y verdes. En
cada pieza se
procurausarde 2 a

4 colores.

Se usa la
ilustracion
digital  estilo
flat design con
personajes
simples,
geométricos y
en un estilo

minimalista.

Maneja  un
tono jovial,
en ocasiones
humoristico y
sarcastico.
Presenta
frases cortas
asi como
preguntas
para
enganchar al
publico y uso
de
expresiones
propias  del
contexto de la

noticia.

Muestra  las
noticias mas
relevantes del
mundo en
temas como
politica,
cultura,
ciencia,
historia,
salud, entre
otras.
Mantiene un
enfoque
informativo y
explicativo de
manera
resumida,

cada una con

una estructura
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que parte de
una pregunta,
pasa por el
desarrollo 'y
concluye con
un cierre

reflexivo.

Fuente: Elaboracion propia
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Triangulacion de variables

Tabla 67. Matriz de triangulacion

Indicadores

Marco conceptual

Entrevistas

Encuesta

Estudios de caso

PEST-FODA

Formato

El  material grafico
impreso a pesar de los
avances de la tecnologia
todavia tiene
importancia, pero ahora
con un giro y funcion
mas cuidada. Estos
soportes pueden ser de
papel, cartulina o carton,
aunque también existen
opciones plasticas,
metalicas o textiles. De
igual forma, la seleccion
del soporte dependera
del proceso de impresion
utilizado, como offset,
serigrafia, flexografia o
huecograbado (Gomez,

2013).

Los especialistas
mencionan que el material
impreso hoy en dia debe ser
pensado no solo para
comunicar ideas o historias,
sino que se debe considerar
y explorar el uso de papeles,
acabados y texturas en el
para generar una
experiencia agregada al
material para asi fortalecer
el vinculo emocional del
usuario con el contenido. Se
debe tomar en
consideracion también la
exploracion de formatos
diferentes a los
convencionales, pues
actualmente lo que le atrae
al publico de un impreso es

aquello donde tiene que

En cuanto al formato
preferido para recibir
contenido sobre la Fiesta
de las Frutas y las
Flores, el 43,7% de los
encuestados manifestd
preferencia por revistas
juveniles interactivas,
seguido de un 24,3% que
opt6 por flyers creativos.
Se puede decir que los

adolescentes no estan en

desacuerdo con el
material grafico
impreso, sino  que

buscan que este supere

la funcidén informativa

para ofrecer una
experiencia visual y
participativa.

Los referentes analizados
evidencian que en el
ambito impreso destacan
piezas que comparten un
enfoque educativo y
visual  orientado a
facilitar la comprension
del contenido
patrimonial. En la parte
digital, los formatos
predominantes son
carruseles y animaciones,
disefiados  para  un
consumo rapido,
adaptado a los habitos de
navegacion del publico

joven.

La presencia de espacios
orientados a fortalecer la
difusiéon del patrimonio
cultural inmaterial
mediante actividades
educativas que permiten
en este contexto llegar al
publico  joven con
materiales que
fortalezcan la memoria
colectiva. El formato
impreso distribuido en
entornos educativos
convierte al folleto en un
instrumento  educativo
que aporta a la
preservacion  de la

identidad cultural local.
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Para (Trejo, 2018) el
material

difunde a

digital  se

través de
medios electronicos 'y
puede incluir diagramas,
videos,

publicidad

esquemas,
audios,

digital o sitios web. Su
aplicacion  pedagodgica
resulta  clave  para
socializar conceptos y
explorar nuevas formas
de presentar informacion
mediante un uso creativo

de graficos y disefios.

rasgar, romper, doblar,
completar convirtiendo el
proceso de lectura algo mas

significativo.

Conclusion

El material grafico impreso tiene repensar formatos convencionales, incorporando interactividad, texturas y lenguajes visuales que lo

conviertan en una experiencia tangible y participativa. Los profesionales y entrevistados coinciden en que el formato impreso hoy en dia

tiene la posibilidad no solo de informar sino de generar algo mas en quien lo tienen en sus manos por lo que al aprovechar esto puede legar

a ser una pieza muy valiosa para el usuario.

Cromatica

El color esta presente en
todo lo que vemos a
nuestro  alrededor y
especificamente dentro

del disefio ocupa un

Se recomienda el uso de
paletas de color calidas,
priorizando combinaciones
que generen impacto visual

inmediato y capturen la

El 409% de los
adolescentes
encuestados manifesto
su preferencia por el uso

de colores llamativos en

El uso de colores vivos y
contrastantes como
estrategia visual crean un
impacto inmediato. El

contraste cromatico

Los referentes de
materiales  graficos 'y
contenidos dirigidos a
adolescentes demuestran

de manera consistente
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espacio importante al
momento de transmitir
sino

no solo ideas

también emociones.

Lupton y Cole (2016)

afiaden que  puede
asignar significados,
transmitir  estados de

animo, siendo esencial
para distinguir
elementos y establecer
relaciones o vinculos
entre ellos. Por ende, el
color es una herramienta
poderosa en la
comunicacioén visual, ya
que tiene la capacidad de
evocar algo en la mente
de las personas, ademas
de servir para resaltar o
dar  protagonismo a
determinada

informacion.

atencion  del  publico
adolescente. La abundancia
de color no responde
unicamente a una decision
estética sino a una estrategia

comunicacional: en un

entorno saturado de
estimulos visuales, una
cromatica  vibrante y

llamativa funciona como
primer gancho que invita al
usuario a manipular el

material.

el material grafico,
argumentando que estos
lo hacen visualmente
mas atractivo. El color
es un factor
determinante en el
interés del publico joven
ya que mediante el
mismo conectan mejor y
lo incentiva a revisar el

contenido.

aparece C€Omo recurso
recurrente para establecer
jerarquia visual, mientras

que el uso de colores

llamativos refuerza la
atencion hacia el
contenido.

que las paletas de color
alegres y  vibrantes
habituales en piezas que
logran conectar con este
publico. Se  destaca
también que el uso del
color puede marcar la
diferencia al momento de
que un material grafico
reciba atenciébn o no

dependiendo del publico

al que se dirija.
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Conclusion

En cuanto a cromatica, se puede concluir que el uso de color no debe tomarse al azar sino partir de entender coémo funcionan y cuéles son

las emociones y significados que poseen para en base a aquello poder tomar la decision de incluir o excluir entre los colores que funcionan

y no en la propuesta entendiendo que se trata de un tema cultural, a su vez al trabajar para un publico adolescente se debe considerar que los

colores deben resaltan, ser fuerte, con contraste o pasteles incluso pero que juntos logren llamar la atencion y los animen a revisar el

contenido.

Tipografia

La tipografia no
solamente se basa en
elegir la fuente mas
agradable, sino que
mediante ella se pueden
comunicar ideas de
diferente indole,
tomando en cuenta la
estética, emocion y
aprendizaje, ademas de
considerar los aspectos
técnicos como la
legibilidad, el tamafio y
la forma (Ihigo vy
Makhlouf, 2014)

la tipografia no solo
comunica por lo que se
ve y se dice sino también

en como se dice, de ahi

Se recomienda un sistema
tipografico basado en Sans
Serif como fuente principal,
legibilidad y

conexion con el lenguaje

por su
visual que consume el
publico adolescente. Por
otra parte, de sugiere
acompanarlas con
tipografias que presenten
rasgos O terminaciones
modificadas para aportar
personalidad, y tipografias

caligraficas como elemento

de contraste y énfasis
emocional. Asi también,
proponen  tomar como

referente la tipografia de los

primeros afiches de 1la

Ante un publico que
evita el texto extenso, la
tipografia cumple un rol
importante: debe ser
suficientemente

atractiva para captar la
atencion, legible para no
generar fatiga visual y
expresiva para
comunicar por si misma
parte del mensaje. Una
tipografia que canse o
resulte dificil de leer se
convierte en una barrera

que aleja al adolescente

del contenido, mientras

que una tipografia
adecuada puede
funcionar como

Utilizan tipografias Sans
Serif  priorizando la
legibilidad y la claridad
visual en materiales
dirigidos a  publicos
jovenes. El  sistema
tipografico se construye
mediante la combinacion
de wvariantes bold vy

regular, para generar
jerarquia visual que guiar
la lectura del contenido
sin generar fatiga y

cansancio visual.

Los materiales graficos
impresos existentes no
siempre estan disefiados
considerando las
caracteristicas y el
lenguaje visual de las
nuevas generaciones,
limitindose a formatos
convencionales que no
responden a los intereses
ni a los habitos de
consumo  visual  del

publico adolescente.
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que su funcionalidad
dependa no solo de la
parte visual sino también
de la claridad en como se
percibe el mensaje con la
intencion adecuada. Las
tipografias se clasifican
en serif, egipcia, sans
serif, script manuscrita,
display, son las mas

usadas (Alcazar, 2016).

Fiesta de las Frutas y las
Flores. En todos los casos,
la legibilidad y el impacto
visual deben entenderse,
dado que el publico prefiere

el dinamismo.

elemento visual que

invite a continuar

leyendo.

Conclusion

Al momento de elegir una tipografia se deben considerar algunos aspectos como el tipo de fuente, su legibilidad y tamafio. Los entrevistados

sugieren que el uso de Sans Serif acompafiado de una fuente con terminaciones modificadas o diferentes puedes funcionar para mostrar

contenido cultural, siendo conscientes de que al aplicarlo no exista fatiga visual o mucho texto que haga perder el interés del adolescente.

Tlustracion

Para Costa (2003) "'La
imagen es un soporte de
la comunicacion visual
que materializa un
fragmento del universo
perceptivo (entorno
visual), susceptible de
persistir a través de la

duracion y que

constituye uno de los

Sefialan que no existe un
unico estilo de ilustracion
que funcione para este tipo
de material, siendo una
decision libre que debe
responder al concepto y al
publico del proyecto. Sin
embargo, recomiendan la

ilustracion 2D como opcion

estratégica por su capacidad

Los adolescentes
encuestados  muestran
preferencia por el estilo
flat con wun 53,1%.
Siendo los trazos
vectoriales y naturales
caracteristicas ~ propias
de este estilo. Se deduce
también que su afinidad

se relaciona

Emplean un estilo de
ilustracion cartoon con
trazos naturales y fluidos
que facilitan la
identificacion inmediata
de los elementos
representados. Los
personajes son simples y
geométricos, con una

estética minimalista que

La ilustracion permite
plasmar ideas o conceptos
complejos en una imagen
que hable por si misma,
comunicando de manera
creativa, hechos
histoéricos, culturales y
educativos. Teniendo en
cuenta que el publico

adolescente puede llegar
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componentes principales
de los medios

convencionales”’

(p.123).

El objetivo de la
ilustracion es llamar la
atencion 'y comunicar
algo. Para ello usa las
figuras, fondos, trazos y
diversos elementos que
combinados generan un
aspecto estético. Ademas
de conseguir no que se
exprese las
caracteristicas que se
esta presentando en lo
comunicado (Almazan,

2014).

de  generar

visual.

dinamismo

directamente con la
representacion  de lo
tradicional, al generar
una estética mas
organica, cercana Yy
natural, que refuerza esa

conexion cultural.

reduce el
innecesario

expresividad.

detalle

sin perder

a frustrarse cuando se
encuentra con contenido
solamente  textual 'y
extenso, la ilustracion
llega para poder ser el
puente entre el publico y
el material y lograr captar

su interés.

Conclusion

La ilustracion es un recurso comunicacional y pedagogico fundamental en materiales dirigidos a adolescentes, ya que facilita la comprension,

estimula la creatividad y reduce la dependencia del texto. Los referentes analizados y los especialistas coinciden en que el estilo 2D dinamico,

con personajes simples, trazos naturales y simbolos culturales propios, representa el lenguaje visual mas efectivo para conectar con el publico

joven, convirtiendo en el elemento que da identidad al material gréafico.
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Identidad cultural

Para Molano (2006) La
identidad cultural de un
pueblo viene definida
historicamente a través
de multiples aspectos en
los que se plasma su
cultura, como la lengua,
instrumentos de
comunicacion entre los
miembros de una
comunidad, las
relaciones sociales, ritos
y ceremonias propias, o
los comportamientos
colectivos, esto es, los
sistemas de valores y

creencias.

Los especialistas sefialan
que la identidad ambateia
va mas a alla de la Fiesta en
si misma. Ambato se ha
caracterizado por ser una
ciudad trabajadora,
productiva e industrial,
valores que forman parte
del ADN cultural. Esta
identidad de resiliencia y
superacion, de  buscar
siempre la manera de salir
adelante, es precisamente el
contexto que da sentido al
origen de la Fiesta como
celebracion colectiva de la

reconstruccion.

Los resultados reflejan
que los elementos con
los que mas se
identifican los
adolescentes ambatefios
son las flores y frutas
con un 59,6% lo que
significa que esto es
parte importante de la

identidad de los

ambatefos

Incorporan  elementos,

simbolos 'y conceptos
propios de la fiesta
cultural que representan,
utilizandolos como

recursos visuales que
generan conexion rapida
entre el publico y el
contenido. Esta estrategia
demuestra que la
identidad cultural no se
comunica solamente a
través del texto sino
mediante simbolos que
transmiten pertenencia y

familiaridad.

El hecho de que el
88,26% de los jovenes
manifieste gusto por vivir
en Ambato evidencia un
arraigo territorial sélido y
identidad

Este

una local

latente. dato
demuestra que el vinculo
emocional con la ciudad
ya  existe en el
adolescente lo que falta es
fortalecer el
conocimiento sobre el
patrimonio cultural que

da sentido a ese territorio.

Conclusion La identidad cultural se logra comunicar cuando el publico reconoce en el material sus propios simbolos e historia. Se puede decir que los
adolescentes poseen una base emocional para apropiarse del patrimonio, y que los materiales mas efectivos son aquellos que conectan ese
sentido de pertenencia con un lenguaje visual propio e identitario.

Patrimonio Los usos, Los especialistas destacan El 583% de los Los referentes analizados Las politicas y proyectos

inmaterial representaciones, que preservar el patrimonio  encuestados solo fueron desarrollados  de apoyo al sector cultural
expresiones, no significa mantenerlo conocen que el origen de como parte de iniciativas reconocen la necesidad de
conocimientos y estatico sino garantizar que la fiesta se originé porel de  salvaguardia del desarrollar materiales que
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técnicas junto con los
instrumentos,  objetos,
artefactos y espacios
culturales que les son
inherentes- que las
comunidades, los grupos
y en algunos casos los
individuos reconozcan
como parte integrante de
su patrimonio cultural

(UNESCO, 2009, p.5).

las nuevas generaciones lo
conozcan, lo valoren y lo
hagan suyo, asegurando asi
su continuidad en el tiempo.
Por ello, el desarrollo de
material grafico adaptado al
lenguaje joven en un

instrumento clave.

terremoto, pero
desconocen en  su
mayoria los diferentes
hechos que ocurrieron
para el origen de la
primera edicion de la
fiesta, afectando a la
transmision del valor del
patrimonio intangible de

la fiesta.

patrimonio cultural,
evidenciando que llegar a
publicos jovenes es una
prioridad estratégica para
garantizar su
preservacion. Esto
confirma que el material
grafico dirigido a
adolescentes no es un
producto de
comunicaciéon sino una

herramienta cultural.

lleguen hacia las nuevas
generaciones, con el fin
de salvaguardar el
patrimonio y garantizar
su transmision hacia el
futuro. Esto implica que
la  preservacion  no
depende tUnicamente de
su documentacion sino de
su comunicacion activa a
través de recursos
adaptados al lenguaje y

los intereses del publico

joven.

Conclusion

El patrimonio inmaterial solo se preserva si se transmite activamente a las nuevas generaciones en un lenguaje que puedan comprender y

apropiar. Se debe tener en cuenta que el material grafico adaptado al publico joven no es una opcion sino una responsabilidad cultural, siendo

el disefio el enlace entre la herencia del pasado y la identidad del futuro.

Fiestas

tradicionales

Las fiestas segin el

Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural

(2014) son el:

Conjunto de practicas,

manifestaciones y

Los especialistas
mencionan que las fiestas
culturales son el resultado
vivo de una sociedad; a
través de ellas es posible
conocer a un

pueblo,

comprender lo que es y

Dentro de los diferentes
eventos que se
desarrollan en la fiesta
mayor de los ambatefios,
el 53,5% acude mas a los
desfiles, dejando de lado

otros eventos que son

Los referentes analizados
demuestran  que el
material grafico puede
enfocarse en una
celebracion especifica o
abordar tematicas mas

amplias, siendo la

Las fiestas tradicionales
representan un
patrimonio de alto valor
nacional, lo que permite
el aporte de presupuestos
anuales destinados a su

organizacion. Esto
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representaciones
culturales desarrolladas
en un contexto espacial y
temporal, como
celebraciones religiosas
y profanas. Son
ritualidades asociadas al

ciclo vital de grupos e

individuos  que  se
transmiten de
generacion en
generacion  con  la

finalidad de propiciar la
cohesion social de los

grupos (p.12).

descubrir cémo se
representa ante el mundo.
En este sentido, una fiesta
no es simplemente un
evento sino un texto cultural
que concentra la historia,
los valores y la identidad
colectiva de una

comunidad.

propios de la fiesta y del
sentido de la

celebracion.

especificidad  tematica
una ventaja cuando se
busca generar conexion

identitaria con el publico.

demuestra que existe el
apoyo de instituciones del

gobierno 'y del sector

privado para que el
patrimonio  llegue al
publico a través de
distintos  medios y
formatos, siendo la

oportunidad para tomar
en cuenta al mismo

publico ambatefio.

Conclusion

Las fiestas culturales concentran en si mismas la identidad, valores y la historia de un pueblo, por lo que el material grafico debe reflejar

fielmente sus elementos y simbolos propios, plasmar visualmente lo que representa una celebracion y que no solo informe, sino que genere

sentido de pertenencia en el ptblico joven.

Fiesta de la Fruta y

de las Flores

La ciudad de Ambato,
conocida como la tierra
de las flores y frutas, es
el escenario de una
magica y  colorida

celebracion que se lleva

La percepcion de la fiesta

por  parte de los

entrevistados manifiesta
que la fiesta de la fruta parte
en el campo con la variedad

de frutos, flores, legumbres,

Al obtener los resultados
se evidencido que a los
adolescentes les interesa
conocer  curiosidades
sobre el origen de la

fiesta con un 54,2% vy

En ediciones anteriores
de la fiesta se ha buscado
innovar en el material
impreso y una de ellas fue
presentar el programa de

la fiesta a través de un

La Fiesta por su impacto
fue declarada Patrimonio
Inmaterial del Ecuador en
2009 por ello a
importancia de mantener

vivo el sentido de la fiesta
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a cabo cada afio a fines
de febrero o inicios de
marzo, durante el
carnaval. Se trata de una
de las festividades mas
importantes y populares
del pais: la fiesta de las
Flores y Frutas (FFF),
2009

Cultural

declarada en
Patrimonio
Inmaterial del Ecuador

(Guarderas, 2018, p.86).

El Ministerio de Cultura

estableci6 que el
festejo es una
manifestacion social,

cultural y religiosa que
se celebra en febrero,
como un acontecimiento
ligado a la existencia de
su pueblo. En 1962 bajo
decreto ejecutivo,
presidido por el gobierno
del Dr.

Carlos Julio

hortalizas que se
distribuyen a nivel nacional,
industrial

el sector que

mediante su innovacion
busco siempre la forma de
presentar a Ambato como
una ciudad productiva y que
en agradecimiento a la tierra
celebran la Fiesta de la
Fruta y de las Flores como
una manera de unién y
esperanza desde 1951. A su

vez se hace énfasis en los

diferentes retos y cambios

que ha sufrido la
celebracion hasta la
actualidad.

también conocer de su
festejo  teniendo en
cuenta que 71,8% sabe
del contexto de la fiesta
por su familia y la

escuela o colegio.

pasaporte siendo una idea
innovadora y que atrajo
bastante la atencion del
publico, siendo este un
punto a favor para poder
experimentar y proponer
material no

convencional.

para que continue por
generaciones y no se
considere como un acto
de entretenimiento. Por
otra parte al ser una fiesta
tradicional cada afio el
gobierno apoya
econdmicamente para su
realizacion, siendo este
aporte de gran ayuda para

desarrollar los diferentes

eventos de la fiesta.
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Arosemena se declara a
la Fiesta de la Fruta y de
las Flores una

celebracion nacional.

Conclusion La fiesta mayor de los ambatefios debe transmitir la importancia de la comunidad, solidaridad, agradecimiento a la tierra, los campos y la
gente que se dedica a esta gran labor ya que de ahi parte el valor de celebrar la fiesta, ademas de ser ya considerada patrimonio del Ecuador

es importante transmitir a las nuevas generaciones su razon de festejo y generar sentido de pertenencia.

Fuente: Elaboracion propia
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CAPITULO V. PROPUESTA

5.1 Metodologia proyectual

El desarrollo de la propuesta se sustenta en la metodologia planteada por
Leonard Bruce Archer, quien muestra el disefio no como un acto intuitivo sino como
un proceso sistematico y organizado, que consiste en tres fases: analitica, creativa y
ejecutiva (Archer, 1965). Bajo este enfoque, cada decision de disefo responde a un
orden, garantizando que el resultado sea coherente y efectivo, que en este sentido
aborda la propuesta de material grafico con el objetivo de difundir el origen de la Fiesta

de la Fruta y de las Flores en adolescentes de la ciudad de Ambato.

La fase analitica se recopila toda la informacion necesaria para comprender el
problema, se investiga el contexto, publico objetivo e identificar necesidades,

oportunidades para posteriormente clasificar y evaluar la informacion obtenida.

En la fase creativa se inicia tomando como base la informacion recopilada,
desarrollando bocetos y generando ideas posibles para la solucion del problema. Del
conjunto de ideas generadas se seleccionan las mas adecuadas, que deben cumplir con
los lineamientos y condicionantes definidos con anterioridad, para posteriormente

pulirlas en sus trazos, color, tipografia y distribucion.

La fase ejecutiva se presenta la solucion propuesta, se realizan prototipos y
ajustes segun la retroalimentacion recibida para finalmente obtener los productos

graficos.

5.2 Aplicacion metodoldogica de la propuesta
El método sistematico propuesto por Bruce Archer implica las 3 fases

previamente descritas.

Para la fase analitica se lleva a cabo la recopilacion de datos en donde se
investiga el origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores de 1949 a 1951 asi como las
consideraciones y conceptos técnicos del disefio por medio de libros, archivos y

entrevistas a 3 grupos de especialistas cada uno de 3 personas.

Como punto de partida se encuentran especialistas en la historia local y fiestas
andinas para comprender el contexto y como ocurri6 el origen de la fiesta, por otra

parte en cuanto al disefio grafico se tomo en consideracion el criterio de disefiadores
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graficos que hayan sido parte del Comité Permanente para conocer de cerca su opinion
en base a su experiencia en la elaboracion de material para la fiesta y finalmente se
toma en cuenta el criterio de 3 directores de arte que colaboran en agencias
competitivas en el mercado a nivel nacional e internacional para tener una mirada mas
amplia de la aplicacion del disefio en temas culturales y comunicarlo adecuadamente
al publico teniendo en cuenta su experiencia en proyectos de alto alcance. Por otro
lado, se revis6 conferencias, videos y archivos de hemeroteca, las mismas que fueron

seleccionadas cuidadosamente y verificando que sean fuentes validas.

Ademas, se identificé los recursos graficos usados en las primeras ediciones
de la fiesta para poder reinterpretarlas y darlas a conocer al publico objetivo de 10 a
19 afios mediante encuestas y estudios para conocer sus preferencias, motivaciones,
formas de consumo de informacion y mas, asi como también la revision de referentes
sobre fiestas culturales importantes a nivel mundial para saber como comunican su

identidad y aplicarla a la fiesta de mera correcta.

En la fase creativa se busca traducir la informacion en ideas de disefio. Por ello
se define el concepto comunicacional, se exploraron recursos visuales como la
ilustracion flat, el uso de una cromadtica vibrante, pero a la vez simbolica, el uso de
tipografia acorde a las indicaciones tedricas y las especificaciones otorgadas por los

profesionales, composicion, formatos y tipos de materiales.

Dentro de las piezas a desarrollar se encuentra una guia interactiva, flyers,
juego de cartas y postales dentro de un packaging. Cada recurso fue elegido para ser

manipulable, facil de transportar, claro y conciso en informacion y estética.

Y para la fase ejecutiva se disefian las piezas finales en formato impreso y
digital, se realizan pruebas de color, papeles para poder visualizar la grafica y

cromatica y posteriormente reproducirla.

5.3 Descripcion de la propuesta

Debido a que una de las causas de la poca difusion del origen de la Fiesta de la
Fruta y de las Flores es el limitado acceso al material existente, formato y lenguaje que
no estan adaptados para publicos jovenes. El material facilita el acceso hacia
informacion historica, datos no difundidos que contribuyen a el fortalecimiento de

pertenencia e identidad de las nuevas generaciones.
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La propuesta consta de cuatro piezas, una principal y 3 complementarias. El
producto principal es una guia interactiva que muestra los hechos y datos de manera
ordenada bajo criterios editoriales, uso de ilustracion flat y un juego de cromos para
volver mas dinamica, el mapa muestra de forma sintetizada los momentos mas
importantes del origen de la fiesta, las postales elevan el valor cultural del contenido y

el juego de cartas pone a prueba los conocimientos adquiridos en el album.

Las piezas en conjunto forman una experiencia que aplican la gamificacion
mediante el uso de la mecanica del juego para motivar al adolescente a aprender

reforzando la comprension del tema de una manera dindmica.
5.4 Requerimientos / brief del usuario

5.4.1 Perfil del cliente, estilo, tono
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Sofia

Perfil

Pertenece a una familia de clase
media, estudia en un colegio publico.
Le gusta asistir a eventos culturales
musicales. Le atrae los impresos
interactivos.

Retos

Le cuesta consentrarse con textos
extensos que no tienen ilustraciones
oinformacion clara.

Escaso material impreso del origen de
la fiesta.

Limitaciones para acceder a archivos
en bibliotecas, textos complejos y
extensos, haciendo que la historia se
sienta lejana.

Frustraciones

« El material existente esta pensado
para el turismo y promocién por lo
que no siente son para ella.

« Conoce la versién oficial de la

fiesta pero nadie le cuenta los los

datos que realmente engancharian
su atencién.

Siente que la fiesta es para los

adultos, pero no la vive como

alguien que entiende su origen.

Edad: 10 a 14 afios
Sexo: Mujer

Estado civil: Soltera
Raza: Mestiza
Estrato social: Media

Nivel académico: Educacién Basica

Ocupacién: Estudiante

Objetivos

« Conocer el origen de la fiesta mas
importante de su ciudad de una
forma cercana y entretenida.

+  Desarrollar un sentido de
pertenencia e identidad hacia

*  Ambatoy su cultura.

Sentirse protagonista, recibir algo
exclusivo que la haga parte de un
grupo especial.

Habitos

«  Leatrae el material editorial
interactivo.

*  Asisteregularmente a la escuela
donde recibe informacion basica
sobre la historia local.

*  Participa en eventos culturales y
festividades acompanada de su
familia.

Usa moderadamente las redes
sociales.

Inteveses

«  Laculturalocal y las festividades de

su ciudad

+  Datos curiosos e histéricos sobre el

origen de la FFF

*  Material coleccionable con valor
cultural

*  Contenido con lenguaje cercano,
visual y facil de entender

Mateo
Perfil

Adolescente préximo a ingresar a la
universidad, participa en los desfiles de
la FFF, tiene presencia activa en redes
sociales, valora los objetos exclusivos
con identidad cultural y le atrae el
contenido editorial visual y dindmico.

Retos

«  El contenido histérico disponible
le resulta aburrido.

*  Descarta rdpidamente el material
de carécter promocional, busca
contenido con valor cultural.

Si un contenido editorial no estd

* acompafiado de imdgenes o
elementos visuales pierde el
interés de inmediato.

Frustrvaciones

El contenido sobre la FFF tiene
enfoque turistico o institucional
dejando de conectar
«  genuinamente con su identidad.
Celebra la fiesta sin entender su
*  origen real.
No encuentra contenido local que
le gustaria compartir sobre la
fiesta.

Grdfico 17 Buyer persona

Fuente: Elaboracion propia

175

Edad: 15 a 19 afios

Sexo: Hombre

Estado civil: Soltero

Raza: Mestizo

Estrato social: Media

Nivel académico: Bachillerato
Ocupacién: Estudiante

Objetivos

Mantenerse conectado con la
tradicién de la fiesta desde
espacios que se adapten a su
estilo de vida y consumo.
Conocer el origen de la fiesta que
siempre ha celebrado.

Compartir y difundir datos y
contenido sobre la identidad
ambatefia en sus redes sociales.

Habitos

Asiste regularmente a clases.

Sale con amigos a hacer deporte y
asistir a eventos culturales.

Viaja con familia y amigos dentro y
fuera de Ambato.

Usuario activo en redes sociales,
especialemnte Instagram.

Inteveses

Prefiere formatos de lectura con
textos cortos y directos.
Interacttia activamente con
contenido en redes sociales que lo
represente e identifique.

Le atrae el contenido relacionado
con viajes y descubrimiento de
nuevos lugares y experiencias.
Disfruta completar colecciones y
cromos.



5.4.2. Estilo

El estilo se fundamenta en una estética basada en el disefio plano como lo es el
(flat design), seleccionado por su capacidad para sintetizar formas de manera clara y
amigable con el publico, destacando en este caso por sus rasgos naturales. Sumado a
una cromatica calida vinculada a la tradicion y seleccionando colores que mantengan
una coherencia y significado con el contexto de la fiesta ademés de mantener la
atencion del publico. En conjunto la propuesta logra un equilibrio entre lo
contemporaneo y lo tradicional, resultado una identidad visual que no solo resulta

atractiva sino acompafia la narrativa visual.

5.4.3. Tono
El tono de la propuesta es cercano, sencillo y amigable, se emplea un
vocabulario coloquial sin términos complejos para que sea mas facil la comprension

del contenido y pueda conectar mas rapido con la historia.
5.5 Desarrollo de la propuesta

5.5.1 Concepto
La conceptualizacion de la propuesta se fundamenta en la reinterpretacion de
la Fiesta de la Fruta y de las Flores enfocada desde la memoria colectiva, el origen y
la historia que se encamina mas alla de una festividad. Se busca tomar el valor
simbolico y cultural que representa la fiesta para mostrarla hacia el publico de una

manera clara y atractiva.

La propuesta plasma una experiencia editorial que parte de un viaje narrativo
hacia el pasado, donde el adolescente se convierte en el protagonista de la historia y
transita por diferentes destinos de la fiesta para conocer datos e informacion que no lo
habia descubierto antes combinando texto e ilustracion para una mejor aceptacion. El
proyecto se enfoca en mostrar aspectos que no se habian tomado en cuenta para
difundirlos, ampliando asi la vision sobre el origen de la fiesta y se entienda el sentido

de su celebracion.

La propuesta busca que el adolescente se sienta el protagonista del viaje visual,
donde tiene la posibilidad de regresar al pasado y conocer de cerca los momentos que

marcaron a la ciudad y fueron la antesala hacia la fiesta de la fruta.
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5.5.2. Objetivos

5.5.2.1 Objetivo general
Diseflar una propuesta editorial interactiva como material de difusion del
origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores con la historia, datos y sucesos
importantes recolectados previamente para adolescentes de 10 a 19 afios de la ciudad

de Ambato.

5.5.2.2 Objetivos especificos
Resumir la informacion histérica recopilada mediante la redaccion de un
documento escrito y la adaptacion de un lenguaje técnico a uno mas cercano para

facilitar la comprension del contenido.

Definir el concepto y narrativa del proyecto mediante una lluvia de ideas para

poder obtener el nombre de la propuesta y la tematica.

Establecer la linea grafica del proyecto, el estilo de ilustracion y maquetacion
acorde a las necesidades del publico en base a los criterios obtenidos en el marco
conceptual, entrevistas y encuestas para tener una adecuada percepcion del contenido

visual.

Diagramar e ilustrar los elementos definidos anteriormente mediante el uso de

consideraciones editoriales y de produccion grafica para su posterior impresion.

5.6.1. Identidad visual
La propuesta nace bajo el nombre de ""Crénica 49-51"", que busca acercar a los
adolescentes de 10 a 19 afios hacia el origen de la fiesta a través de un lenguaje claro,
sencillo, con un estilo visual contempordneo y experiencia editorial que mantiene

estética y esencia cultural.

La construccién del nombre responde a una busqueda diferente de comunicar
la fiesta, no desde el punto de vista festivo sino mas bien memorable. La palabra
Cronica parte de dos premisas, por un lado, hace referencia al tnico periddico que
existia en Ambato denominado "'La Crénica”” mismo que se encargaba de informar a
los ambatefios antes y después del terremoto. Por otra parte, desde su concepto la
palabra refiere a un relato cronologico, donde se recopilan datos del pasado para

preservarlo en el tiempo. Y 49-51 hace énfasis en los afos claves del origen de la fiesta,
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siendo 1949 el terremoto, pasando por 1950 en donde surgen sucesos que llevan a la
reconstruccion de la ciudad y 1951, siendo el primer afo de la fiesta; al fusionarlos son
la linea de tiempo donde ocurrieron los hechos para llegar a la fiesta mayor de los

ambatenos.

El nombre busca generar una inquietud, curiosidad para persuadir al
adolescente a averiguar de que se trata. En este sentido el disefio grafico fusiona la
composicion, editorial e ilustracion con la cultura y tradicion asegurando que la

informacion sea comprendida y apropiada para el publico.

Grifico 18. ldentificador grafico

Fuente: Elaboracion propia

Se decide emplear una cromatica que conecte emocionalmente con el publico donde
se haga uso de colores brillantes, pero sin dejar de lado el trasfondo histérico y cultural.
La tipografia utilizada responde a un estilo expresivo, que mediante sus trazos y formas

redondeadas transmiten cercania y accesibilidad.

5.6.2 Tipografia
Para el desarrollo se usa dos fuentes tipograficas. Para titulos y subtitulos se
utiliza Kavoon que transmite expresividad, caracter narrativo, ademas que se puede
vincular con el contexto cultural y festivo de la propuesta. Por otra parte, para parrafos
de textos se emplea la fuente Nunito en sus versiones Regular, Medium, Bold y Black
para asegurar la legibilidad del contenido. Es importante destacar que ambas fuentes

se pueden encontrar en Google Fonts.
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Aa

Ravoon

AaBb CcDd Ee Ff Gg
Hh1i Jj Rk L1 Mm Nn
NitOoPp QqRrSs Tt
Uu Vv Ww Xx Vy Zz
1234567890
10#8%81()2=*

Aa

Nunito Regular

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh li Jj Kk LLMm Nn
NfA Oo Pp Qq Rr Ss Tt
Uu Vv Ww Xx Yy Zz
1234567890
@#S%&/()?=*

Grifico 19. Tipografia

Fuente: Elaboracion propia

5.6.3. Cromatica

#EF801D #E44342 #581B12 #476829
C: 0% C: 0% C: 2% C: 38% C:73%
M:21% M: 59% M: 85% M:91% M: 37%
Y: 80% Y:93% Y:71% Y: 84% Y: 100%
K: 0% K: 0% K: 0% K:62% K: 28%
R: 255 R: 239 R: 228 R: 88 R: 71
G: 205 G: 128 G: 67 G: 27 G: 104
B: 64 B: 29 B: 66 B: 18 B:41

Grdfico 20. Colores principales

Fuente: Elaboracion propia

La propuesta cromatica se construye a partir de una seleccion no solo estética
sino también con trasfondo cultural, cada color representa un elemento propio de la

fiesta, resaltando asi la identidad e historia de la celebracion.

El amarillo representa el simbolo de esperanza y resiliencia que tuvieron los

habitantes de Ambato para seguir adelante, buscando la manera de compartir lo poco
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que les quedaba sabiendo que vendrian dias mejores. A su vez hace mencion al trigo,

uno de los productos principales en 1951.

El anaranjado refleja el entusiasmo, energia de un pueblo que celebra y siente
orgullo por su tierra, ademas de ser el color representativo en frutas caracteristicas de

la region.

El rojo refiere hacia la feminidad, plasmada en la reina de la fiesta de la fruta,
una mujer que estd dispuesta a ayudar a los mas necesitados, pero a la vez dicho color

evoca la riqueza floral presente en las calles, parque y campos del sector.

El marrén mantiene una conexion con la fertilidad de la tierra, la importancia
y agradecimiento de haber nacido en una ciudad marcada por la produccion agricola
que sostiene a la ciudad y es donde parte el significado de celebrar la Fiesta de la Fruta

y de las Flores.

Ademés, se utiliza un color secundario, el color fue elegido al ser una referencia
del papel envejecido en los documentos historicos, evocando la antigiiedad y el valor
patrimonial del contenido. Sin embargo, al combinarse con el resto de los colores
principales se integra hacia una composicion contemporanea, logrando un equilibrio

entre la identidad historica del tema y el lenguaje grafico dirigido al publico.

C: 2%
M: 5%
Y: 20%
K: 0%

R: 252
#FFCD40 G: 241

B: 215

Grifico 21. Color complementario

Fuente: Elaboracion propia
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5.6.4. Guia didactica
Para el album editorial decide trabajar con el formato A5 (14,8 cm X 21 cm)

por su facilidad de manipulacidon y transportacion par que el adolescente lo pueda

llevan sin mayor inconveniente.

Para la diagramacion se empled una reticula modular debido a la necesidad de
mantener equilibrio entre los cuerpos de texto, las ilustraciones y los espacios
destinados para los cromos y facilitar asi su distribucion, jerarquizacion, legibilidad y
coherencia visual. En ese sentido el material impreso genera una mayor relevancia ya
que aportan a la experiencia de lectura que al sumarse a la gamificacion mediante el

uso de los cromos lo vuelve més dindmico y entretenido.

Las medidas de las paginas corresponden a 1,5 cm de cada lado, la reticula
mantiene un medianil de 0,5 para la separacion y composicion del elemento. Se hace

uso de paginas enfrentadas en 24 paginas (12 pliegos).

plevta 'Ewemottij i

DESTINO 01 ]’ —
ﬁQué tan grapde fue ("’W

a pérdida? | =

:0ué paso ese dia?
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Grafico 22. Previsualizacion de la informacion en la reticula.

Fuente: Elaboracion propia
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La publicacion editorial se divide en 5 temas que bajo el concepto representan
5 destinos, esta decision se considera en base a los hechos que marcaron el origen de
la fiesta y para que al adolescente le resulte mas facil identificarlo, seguido de esto se

encuentra datos curiosos sobre la fiesta y 2 actividades para completar.

Grifico 23. Previsualizacion de la portada

Fuente: Elaboracion propia

Grdfico 24. Previsualizacion del contenido de la guia

Fuente: Elaboracion propia
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Grdfico 25. Previsualizacion de los cromos

Fuente: Elaboracion propia

5.6.5. Infografia

Bajo la narrativa visual de viaje al pasado, la infografia consta de dos mapas,
uno representa la zona de ciudad de Ambato en 1949 y 1950 capturando lo momentos
mas importantes después del terremoto y por otro lado estd el mapa de 1951 con la
primera edicion de la fiesta, esto con la finalidad de mostrar no solamente destinos
sino momentos que el adolescente debe conocer y usar mayormente graficos serd mas

factible su aprendizaje e interés.

Para la infografia se toma en cuenta las medidas del formato A4 para una mejor

apreciacion de las ilustraciones y texto.
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Grdfico 26. Previsualizacion de la infografia

Fuente: Elaboracion propia

5.6.6. Juego de tarjetas didacticas
Con el fin de poner a prueba lo aprendido en el 4lbum se crea un juego de cartas con
30 preguntas, cada una con 3 opciones de posible respuesta y en la parte inferior se
incluye la respuesta correcta, de esta manera los adolescentes interactiian entre ellos

mientras conocen datos que no sabian de la fiesta.

184



Grdfico 27. Juego de cartas

Fuente: Elaboracion propia

5.6.7. Postales
El uso de postales refuerzan la narrativa histdrica del proyecto siendo funcional
pero a la vez simbolico ya que sintetiza viusalmente los principales hechos del origen

de la fiesta. Las medidas de este recurso son de 15 cm x 10 cm.

Grafico 28 Postales

Fuente: Elaboracion propia

5.6.8. Packaging

Grdfico 29. Packaging donde se incluird el material grafico
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Fuente: Elaboracion propia

5.6.7. Post para redes sociales

Como se puedo evidenciar en el andlisis tecnologico previo, las redes sociales
hoy en dia también forman parte importante de la difusion. Por ello se establece
propuesta de contenido al origen de la fiesta para ser publicado en Instagram y
Facebook. Para la diagramacion de las publicaciones se trabaja con reticulas modulares
en el formato de 1350 x 1080 px. Se propone el uso de post y carruseles donde se
incluya la historia y datos curiosos del origen de la fiesta de manera que sea rapida la

interaccion.

El desfile de la
Confraternidad, antes era
denominado Desfile La
Concordia.

Grdfico 30. Post para redes

Fuente: Elaboracion propia
Enlace a plan de medios y disefio de publicaciones:

https://drive.google.com/drive/folders/1c_-RP2PE6n9fOcGh4hsdXknU-PIWxa-

x?usp=sharing

5.6. Expresion creativa
Cronica 49-51 esta enfocada en acercar a los adolescentes mediante un concepto
divertido y entretenido para conocer como nace la fiesta mas importante de su ciudad
y comprender los hechos que ocurrieron para su festejo, asi como datos que no se han
contado, pero estan presentes en los archivos de la historia y pueden llegar a conectar

con el publico. Por otra parte, la propuesta no busca solo difundir una fiesta tradicional
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sino centrarse en la tradicion misma y elementos que han forjado la fiesta de la Fruta
y de las Flores. Para ello se usa la ilustracion plana por el hecho de sus rasgos naturales
artesanales que vayan en equilibrio con el concepto y resto de elementos del material.
La ilustracion cumple un papel importante al reinterpretar imagenes de los sucesos del
origen de la fiesta llevandolos hacia la modernidad para que sea mas cercano hacia el

publico.

5.7. Valor agregado

El valor agregado esta en la experiencia que tiene el adolescente al tener en sus
manos el kit de viaje donde el adolescente es el protagonista de la aventura ya que en
el album editorial tiene la posibilidad de escribir su nombre generando sentido de
pertenencia e invitandolo a ser parte de la tradicion, a diferencia de otros formatos e
impresos. La propuesta por su enfoque interactivo logra que el adolescente no solo
aprenda sobre la cultura local, sino que se divierta e interprete la historia mediante las
ilustraciones que se realizaron en base a archivos fotogréaficos de la época volviéndolo

aun mas especial y con valor cultural.

5.8. Materiales e Insumos

Tabla 68. Materiales e insumos

Recursos Descripcion
Laptop HP Lenovo
Software de redaccion Microsoft Word
Software de disefio e ilustracion Adobe InDesign
Adobe Ilustrador
Procreate
Adobe Photoshop

Fuente: Elaboracion propia
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5.8.1. Presupuesto

Tabla 69. Presupuesto de servicio profesional

Producto/Servicio Horas Tarifa/horas  Valor
Investigacion para la redaccion del 360 $4.5 $1,620
contenido.
Conceptualizacion 48 $5 $240
Ilustracion 192 $20 $3,840
Magquetacion 120 $5 $600
Material extra 150 $5 $750
Total $6,810
Fuente: Elaboracion propia
Tabla 70. Presupuesto total de la propuesta
Producto/Servicio Valor Cantidad Valor Total
Unitario
Cromos $0.10 $10,000 $ 1,000
Guia $4 $1000 $4,000
Infografia $2,5 $1000 $2,500
Juego de cartas $3 $1000 $3,000
Postales $1 $1000 $1000
Total $12,000

Fuente: Elaboracion propia
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Es importante tomar en cuenta que la cantidad se establecio en cantidades de
1000 debido al flujo de produccion y por el hecho de ser material para difundir de

manera aleatoria dentro de la ciudad, ademas de reducir el costo unitario de impresion.

5.8.2. Construccion de la propuesta

Enlace para la visualizacion completa del material completo de la propuesta:

https://drive.google.com/drive/folders/1H8xjbDa7R4UEqcHpK kEHeBrm1iVYN6D

?usp=sharing
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CAPITULO VI. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

A partir del planteamiento del problema, se identificé las principales causas y
consecuencias de la limitada difusion del origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores
en el publico adolescente. Durante la investigacion bibliografica-documental sobre el
origen de la Fiesta de la Fruta y de las Flores, se evidencid que una de las principales
limitaciones para su difusion es el acceso a la informacion. Para la recopilacion de
datos se requirio la consulta en la hemeroteca de la ciudad bajo medidas de precaucion
para la conservacion de los archivos, asi como la revision de libros extensos que
abordan la historia de Ambato de manera general y no especifica sobre la festividad.
Ademés, fue necesario recurrir a diversas fuentes, como publicaciones de
historiadores, bibliotecas y repositorios digitales, lo que evidencia un proceso de

busqueda complejo y poco accesible, especialmente para ptblicos jovenes.

Se evidencid que, en otras festividades y contextos culturales, el material
grafico impreso continua siendo una herramienta relevante para la transmision de
tradiciones, especialmente cuando se adapta a formatos mas dindmicos y
comprensibles. En este sentido, la incorporacidon de estrategias como la gamificacion
basada en mecanicas de juego permite transformar el aprendizaje cultural en una
experiencia mas atractiva, participativa y significativa para los jévenes. Asimismo, la
interaccion fisica con el material impreso favorece una experiencia sensorial que

fortalece la conexién con el contenido.

Por otro lado, si bien las redes sociales como TikTok e Instagram son
ampliamente utilizadas por el publico adolescente, la sobresaturacion de contenido
dificulta captar su atencion de manera efectiva, por lo que el contenido publicado en
redes solo servird de apoyo para su difusion. Por ello, el material impreso se presenta
como una alternativa diferenciadora, ya que no compite dentro de la constante
informacion digital publicada, sino que llega directamente al adolescente, generando

una experiencia mas personal y significativa.

En este sentido, el desarrollo de material editorial, usando la gamificacion,
combinados con una tipografia, croméatica y formato acorde a sus preferencias logra

una pieza innovadora, atractiva y educativa. Esta propuesta no solo busca difundir el
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origen y valor patrimonial de la fiesta, sino también involucrar activamente a los
adolescentes en su aprendizaje, reconociéndolos como futuros portadores y

transmisores de esta tradicion.

6.2 Recomendaciones

Se recomienda al Comité Permanente de la Fiesta de la Fruta y de las Flores
fortalecer las estrategias de difusion relacionadas con el origen y significado de la
celebracion. Tal como se evidencid en el analisis de otras festividades internacionales,
como el Carnaval de Barranquilla, la transmision cultural no se limita inicamente a la
producciéon de material informativo, sino que se complementa con actividades
dirigidas a publicos jovenes, permitiendo que estos comprendan, valoren y se
identifiquen con la celebracion, convirtiéndola en un referente cultural significativo

para la ciudad.

Asimismo, se sugiere implementar el uso del material grafico propuesto dentro
de las diferentes actividades organizadas por el Comité, especialmente en espacios
educativos ¢ instituciones, asi como en entornos publicos frecuentados por
adolescentes. Esta difusion no deberia limitarse inicamente al periodo de celebracion,
sino que es recomendable extenderla antes, durante y después de la fiesta, con el fin

de generar un proceso continuo de aprendizaje y apropiacion cultural.

Por otro lado, la ejecucion de este proyecto puede servir como base para el
desarrollo de futuras propuestas comunicacionales que amplien los medios de difusion.
Si bien en esta investigacion se prioriza el uso del material impreso por su capacidad
de generar una experiencia tangible y duradera, no se descarta la integracion de
herramientas digitales, siempre que estas se utilicen de manera estratégica y efectiva.
En este sentido, recursos como el contenido audiovisual o la animacion pueden
complementar la propuesta, fortaleciendo el alcance y la comprension del tema en

distintos formatos.
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ANEXOS
Enlace de entrevistas y evidencias: https://drive.google.com/drive/folders/1Jva-

U RTOXVAPGgIOMDOtvtpYNimH9T ?usp=sharing

Formatos de la serie A

A2

Al

A7 |_
A8

A5 A0 = 841 x 1189 mm
Al= 594 x 841 mm
A2= 420 x 594 mm
A6 A3= 297 x 420 mm
Ad= 210 x 297 mm
A3 AS5= 148 x 210 mm
Ab= 105 x 148 mm
A7= 74 x 105 mm
AB= 52 x 74 mm
A4 A9= 37 x 52 mm
A10= 26 x 37 mm

Anexo 1

Fuente: Elaboracion propia basada en Muller-Brockmann (1982)

Dimensiones de serie A en mm.
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https://drive.google.com/drive/folders/1Jva-U_RTQXVAPGgl9MDQhtvtpYNimH9T?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1Jva-U_RTQXVAPGgl9MDQhtvtpYNimH9T?usp=sharing

Formatos de la serie B

Bé |_
B4 87
B5
B2
BO B3
BO= 1000 x 1414 mm
Bl= 707 x 1000 mm
B2= 500 x 707 mm
B3= 353 x 500 mm B1
B4= 250 x 353 mm
B5= 176 x 250 mm
B6= 125 x 176 mm
B7= 88 x 125 mm
B8= 62 x 88 mm
B9= A4 x 62 mm
B10= 31 x 44 mm
Formatos de serie B en mm.
Fuente: Elaboracion propia
Margenes

Lineas de flujo

Zonas espaciales

Marcadores

Marcadores Modulos
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Partes de la reticula

Fuente: Elaboracion propia basada en Samara (2004)

Mezcla aditiva
Colores Luz

Colores aditivos

Fuente: Elaboracion propia basada en Santarsiero (2008)

Mezcla sustractiva
Colores Pigmento

Colores aditivos

Fuente: Elaboracion propia basada en Santarsiero (2008)
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Producto graficos

—— Visuales Impresos

Web INDUSTRIA GRAFICA
Sector grafico

Redes sociales
Medios de Flujos de trabajo
comunicasion Produccién gréfica

Materiales

Tecnologia

L— Sistemas de impresién

Tipos de productos graficos

Fuente: Elaboracion propia basada en Pozo (2015)

CATEGORIAS

Productos graficos impresos

Comur.ngau.onales Editoriales nlvEiriles
o publicitarics

Envases Enbalajes

Red conceptual de la variable dependiente

Fuente: Elaboracion propia basada en Pozo (2015)
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