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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto se enfoca en realizar una investigacion acerca de los bordados étnicos de la
cultura Cacha, con la finalidad de tomarlos como referentes en nuevas propuestas de disefio de una
coleccion de indumentaria femenina en la linea casual. La Indumentaria casual es un universo que

se caracteriza por ser prendas flexibles, versatiles y se puede utilizar para diferentes ocasiones, por

ser prendas funcionales, se puede realizar con textiles de tejido plano y de punto.

Por otro lado, los bordados étnicos es un arte con gran variedad de colores y formas elaboradas
por las mujeres indigenas quienes plasman las formas de la naturaleza en una prenda. Este proyecto
pretende valorar la actividad artesanal que se plasma en los bordados de la cultura Cacha y
proyectar no solo a la vestimenta tradicional de las comunidades indigenas sino que se proyecte a
indumentaria casual femenina aplicando en diferentes prendas de vestir con la finalidad de
preservar y exaltar la belleza de esta actividad artesanal pues son modelos exclusivos, que en cada
puntada se cuenta una historia Unica de la cultura, y por medio de ello estos bordados tengan un

lugar en el mundo de la moda actual con un estilo diferente.

PALABRAS CLAVE: BORDADOS ETNICOS/ CULTURA CACHA/ DISENO DE

INDUMENTARIA/ GLOBALIZACION.



ABSTRACT

The present project focuses on research on the ethnic embroidery of the Cacha culture, with the
aim of taking them as referents in new proposals for designing a collection of women's clothing in
the casual line. Casual clothing is a universe that is characterized by being flexible, versatile
garments and can be used for different occasions, being functional garments, can be made with

flat and knitted fabrics.

On the other hand, ethnic embroidery is an art with a great variety of colors and forms elaborated
by the indigenous women who represent the forms of nature in a garment. This project intends to
value the artisan activity that is reflected in the embroidery of the Cacha culture and to project not
only the traditional dress of the indigenous communities but also to project to casual women's
clothing applying in different garments with the purpose of preserving and exalting The beauty of
this craft activity as they are exclusive models, that each stitch tells a unique history of culture,

and through it, these embroidery have a place in the world of today's fashion with adifferent style.

KEYWORDS: ETHNIC EMBROIDERY/ CACHA CULTURE/ CLOTHING DESIGN/

GLOBALITATION.



GLOSARIO DE TERMINOS

Bordado: El bordado es el arte de adornar en telas con una aguja e hilo de diferentes colores.

Inti Raymi (Fiesta del sol): Es la celebracién de los pueblos indigenas en honor al sol

Chumbi (Faja): Lafaja es utilizado enla cintura de una mujer parasujetarse el anaco en la cintura
Urku Chumbi (Montafia): Se refiere a las montafias més altas del cerro

Pishicsisa: Son flores de la naturaleza

Mama chumbi (Madre Faja): Faja utilizado por las mujeres indigenas

Camison: Prenda larga Utilizado por las mujeres indigenas para cubrirse el cuerpo.

XVii



INTRODUCCION

El presente proyecto desarrollado tiene como objetivo rescatar la cultura Cacha a través de la
elaboracién de bordados étnicos hechas a mano, en indumentaria casual, para resaltar el trabajo

arduo que tienen las personas en cuanto al bordado y que no son reconocidas por su trabajo duro.

Este proyecto comprende de 6 capitulos, mismos que estan distribuidos de la siguiente manera:

El Capitulo 1, se enfoca en los antecedentes que se ha realizado en cuanto al bordado étnico a nivel

nacional e internacional, en la manera como ha ido evolucionando con el pasar del tiempo.

El Capitulo Il, comprende toda la investigaciones previas o similares referente al tema,
caracteristicas de cada una de las culturas, significados de simbolos y figuras de la cultura Cacha,
ya que es muy indispensable para poder realizar el prototipo, ya que con cada de las investigaciones

anteriores se podra realizar una buena propuesta.

En el Capitulo 11l estd todo lo relacionado al analisis externo como el entorno politico,

econdmico, social, tecnologico, las técnicas e instrumentos que se necesitardn para continuar con

el proyecto Integrador.

El Capitulo IV se enfoca en el procesamiento de la informacion obtenido sobre la realizacidn

de las encuestas elaboradas a las encuestadas, analisis e interpretacion de datos a través de tablas

y de graficos, que proporcionan un resultado importante para la investigacion.

En el capitulo V se enfoca a las maquinarias e infraestructuras necesarias para llevar a cabo el

proyecto, como también el control de calidad que debe llevar una prenda



Capitulo VI es el desarrollo de la propuesta iniciando con una identidad y concepto de marca,
ejecutando asi el plan de produccion de indumentaria casual manejando todos los procesos desde
la elaboracién bocetos, Sketches, Fichas técnicas de disefio manejando los lineamientos
respectivos y finalmente el producto final, finalmente se presentan las conclusiones vy

recomendacion del proyecto.



CAPITULO |

1. ANTECEDENTES GENERALES
1.1 Tema

Disefio de indumentaria casual femenina con aplicacion de bordados Cacha

1.1 Antecedentes (Estado de Arte).

El bordado es denominado como una consecuencia de trabajo “ornamentar las telas con labores
de aguja”. Esta artesania no se practicaba en Mesoamérica porque no tenian herramientas
necesarias para el arte, en este caso la aguja de acero que hoy en dia se emplea, ya que apenas
utilizaban huesos de animales o personas para dar la forma de ojal y asi unir las telas, también

ocupaban la pua que a veces sacaban con toda su hebra que servia como un hilo.

Por los antecedentes antes mencionados el bordado en México llego hacerse universal, es asi
que con el pasar de tiempo fueron dando formas en pedazos de lienzos con materiales idoneos y a
la vez mejoraron los acabados, acoplando con nuevas técnicas. Al mismo tiempo fueron creando
més de 15 puntadas ya no solo con hilos, sino también los combinaron con materiales que fueron
apareciendo como: canutillos, lentejuelas, chaquiras, telas de colores entre otros. La diferencia de
un trabajo al otro era el material ya que, para los reyes y principes, eran de mejor calidad con

materiales finos, lujosos como hilos de oro y perlas de cristales. (Casares, H. 1994, pag. 40)

Gila, H (2014) ensu investigacién define que desde la edad media el bordado se ha considerado
como un arte adecuada para las mujeres, mientras tanto para los hombres se ha considerado como
una actividad productiva. El arte manual con el juego de materiales es un elemento esencial que

se emplea para dar el lujo de adornar y embellecer a través de los dibujos plasmados en la tela.



Ademads, es considerado como un arte por sus terminados y puntadas diferentes que se plasma a
base de un hilo, aguja y combinacion de colores perfectos, sobre todo la creatividad de la persona
se lo ve reflejado en un trabajo de lujo con disefios innovadores y contemporaneos. Muchos
disefadores y artistas expresan su vida cotidiana, la independencia y la libertad de vivir en este

mundo. (Gila, C. 2014, pag. 13-17)

Ademés, como se menciond en los parrafos anteriores en la investigacion realizada por Tito, M
(2015), menciona que la cultura Zuleta produce una gran cantidad de productos a través de los
bordados como manteles, camisas, vestidos, y adornos del hogar. Ademas de traer un ingreso
econémico para las mujeres de la etnia, es el sentimiento y amor que tienen ellas hacia la identidad
zuletefia. Los disefios que ellos elaboran a través de sus expertas manos, reflejan la riqueza
incomparable que tiene la naturaleza y plasman con un amor infinito en la prenda que solo ellas
pueden entender los significados. La calidad y originalidad que hacen a mano hizo que el ex
Presidente de la republica del Ecuador y su familia utilicen camisas bordadas con disefios
precolombinos que se ha convertido en la vestimenta del Primer mandatario y el Unico en

reemplazar su traje tradicional a una vestimenta con identidad étnica.

En los viajes oficiales que ha realizado el gobernante ha ido promocionado la cultura
ecuatoriana sobre todo rescatando identidad cultural através de su vestimenta en especial la camisa
bordada que trae consigo. Cabe recalcar que cada uno de los dibujos es hecho a pulso por las
mujeres zuletefias, ya que ellas nacen con una habilidad innata y son capaces de disefiar
directamente en una pieza de tela, donde dibujan a lapiz inspirandose en la naturaleza y animales
que rodea en la zona, luego con una aguja e hilos de lana de diferentes colores comienzan atrabajar

sus bordados a mano. (pag. 23)



Sin embargo, la disefladora ecuatoriana Duque elabord una propuesta de trajes de vestimenta
para una reconocida cantante ecuatoriana de la cultura Puruhua-Cacha conservando formas basicas
y simbolicas las cuales han sido la fuente de inspiracién para la elaboracion de las colecciones.
Ademds, hace referente el trabajo constante de las personas que bordan a mano en las
indumentarias tipicas de Cacha, cada una de ellas tienen diferentes disefios, simbolo, signos y
figuras distintas inspiradas en la naturaleza. Con cada trabajo que ellos realizan tratan de
representan la perseverancia, el trabajo duro y sobre todo la riqueza de las etnias. Cada prenda se
lo realizan con diferentes puntadas también, elaboran a base de telares las fajas dando formas con
un estilo propio de la mujer Cacha. Por Ultimo, en su trabajo propone rescatar la identidad por
medio de la cantante Mariela Condo convirtiéndola en un referente para las nuevas generaciones.

(Duque, 2013, pags. 22-23)

1.1.2  Justificacion.

Con el presente proyecto se pretende preservar y exaltar la belleza de los bordados de la
comunidad Cacha, con detalles Unicos hecho amano, pues con cada hilo entrelazado se cuenta una
historia Unica de la cultura. Gracias a este emprendimiento, se espera que la parte de la identidad
de la Cultura Cacha tenga asidero en el mundo de la moda actual, con un estilo diferente y de esta
manera, las jovenes de hoy revivan sus raices. Ademas, es un aporte al progreso de los artesanos,
ya que muchas veces no son reconocidos por su arduo trabajo, igualmente servirA como una

importante fuente de ingresos econdmicos Y de revalorizacion de la riqueza cultural que existe en

el pais, tratando asi de evitar la sustitucion de los bordados artesanales por otros hechos a maquina.

El bordado hecho a mano permitira promover el fortalecimiento de la expresion intercultural
de la sociedad ecuatoriana, con materiales y herramientas idoneas para la elaboracion de

indumentaria con bordados étnicos, para que los jovenes valoren su cultura y el arduo trabajo que
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hay detrds de una prenda, y no caigan en las trampas de la globalizacién, cambiando su

cosmovision, por prototipos extranjeros.

En el Ecuador las prendas globalizadas han logrado un crecimiento vertiginoso, por tal motivo,
es muy importante contar con la ayuda de las personas que quieran trabajar con un fin comdn,
como el de mejorar la rentabilidad de las pequefias industrias textiles elevando simultineamente

el aspecto Cultural, con el uso de bordados en indumentarias casuales como propuesta de disefio,

teniendo como meta que la prenda disefiada, se convierta indispensable en el closet de una mujer.

La propuesta de la indumentaria casual a desarrollarse ayudara a repotenciar las capacidades
que tienen los disefiadores en el desarrollo de propuestas innovadoras que coadyudaran para el

mejoramiento del pais en el &mbito de la moda, contribuyendo a difundir los bordados ancestrales

en distintos lugares ecuatorianos.

En el objetivo 5 del plan de Buen Vivir recalca lo siguiente:

El fortalecimiento del disefio en la cadena productiva es un paso fundamental para el
redimensionamiento de la participacion de la cultura en la economia y en la transformacion
de la matriz productiva, al ampliar el alcance de las artesanias a la gran industria. Tampoco
podemos descuidar la tradicion artesanal, marginada por la produccion capitalista, como
modo de produccion alternativo y patrimonial. La tradicion artesanal del pais tiene su
propio valor agregado, no solo en términos econdmicos, sino en términos sociales, ya que
implica un conjunto de relaciones mas estrechas entre la naturaleza (materia prima), el
productor y el comprador. La produccion cultural, tanto industrial como artesanal, genera

una serie de encadenamientos con industrias y sectores de gran diversidad, por lo que tienen



un enorme potencial para la transformacién productiva. (Secretaria Nacional de

Planificacion y Desarrollo — Senplades, 2013-2017)

Este proyecto es factible por la ubicacion geografica al estar cerca de la comunidad Cacha es
viable viajar y hacer las investigaciones necesarias que se requiere. También cuenta con los
recursos adecuados como la tecnologia, que es la maquinaria para elaborar del producto, talento

humano por tener el conocimiento en disefio, bordado y patronaje.

Las beneficiarias seran mujeres entre 25 a 35 afios de edad de la ciudad de Ambato que busquen
difundir un estilo de moda particular e innovador y que opten por perpetuar la cultura viva a través
del uso de bordados autdctonos en el vestuario casual, también serdn beneficiadas las personas de

la cultura Cacha pues gracias a la propagacion de la indumentaria ‘con motivos bordados de su

cultura- podran ser reconocidos e identificados a nivel nacional e internacional.

1.2 Objetivos.

1.2.1 Objetivo general
Disefiar indumentaria casual con aplicacion de bordados de la cultura Cacha.
1.2.2 Objetivos especificos.
« Analizar los significados Yy significantes de loa bordados étnicos de la cultura Cacha.
* Rescatar los elementos identitarios de la cultura Cacha a partir de los significados y

significantes de los bordados aplicadas en indumentaria casual.

» Aplicar los bordados étnicos de la cultura Cacha para generar indumentaria innovadora.



CAPITULO 11

2 MARCOREFERENCIAL.
2.1 El disefio en la periferia

La periferia es el espacio de encuentro entre lo central y lo secundario, el objetivo es contribuir
a la adecuacion de las diversas entidades solidarias a la realidad social y econdmica a través de un
compromiso méas sélido y de una mayor profesionalizacién, que permita a estas organizaciones

alcanzar mayores niveles de implicacion social y mayor calidad.

La periferia trata de valorizar al disefiador, pero para ellos los disefios deben ser original son
Unicos es decir debe nacer de si mismo y sobre todo ser competitivo, para ello se necesita el apoyo
de gobiernos nacionales para que implemente una politica. “Disefio es un proceso de transformar

la realidad en un suefio.”

El desarrollo del disefio en los paises de la periferia ha sido pobre, luego de un atraso en su
industria de al menos 20 6 30 afios, el disefio industrial con muchos tropiezos inicié con la
“copia” del disefio del centro. El desarrollo evolutivo de la cadena de aprendizaje de los
paises desarrollados en este aspecto no tuvo su contraparte en los paises periféricos, se
quiso comenzar utilizando los resultados del andlisis central si considerar la funcién social

que exigia la periferia. (Gonzales, E. Pag,14)

Para hacer un verdadero cambio en el pais no se tiene que copiar de otros lugares, se pueden
coger como ejemplos, pero siempre buscando lo que se limita, asi comenzar a disefiar mediante la
investigacion del entorno o contexto en el que se vive, sobre todo con mucha creatividad mediante

la cual se puede formar la identidad como disefiadores, atendiendo las necesidades de la sociedad.



2.1.1 Disefo de indumentaria

Es un conjunto de prendas de vestir mediante diferentes materiales y textiles, su principal funcion
es cubrir el cuerpo tanto del clima calido y frio, por medio de la indumentaria se puede comunicar
y expresar diferentes ideas culturas, marcando un estilo propio mediante la cual podemos
transmitir un mensaje. Ademas, es una actividad creativa, igualmente una investigacion realizada
afirma que:

Disefio de Indumentaria es la actividad creativa que se ocupa del proyecto, planificacidn
y desarrollo de los elementos que constituyen el vestir, teniendo en cuenta los conceptos
proyectuales, técnicos y socioecondmicos, adecuados a las modalidades de produccion
y las concepciones estéticas que reflejan las caracteristicas culturales de la sociedad.

(Aires, 2014, pag. 12)

2.1.2 La indumentaria como medio de comunicacion

La indumentaria es una herramienta de comunicacion, es una segunda piel, ya que por medio
de la vestimenta se puede identificar la personalidad del ser humano, como se siente y quien es.
Por lo tanto, el atuendo ayuda a cubrir las necesidades del ser humano, es decir cubre del frio, el
calor por naturaleza desde que nacen los seres humanos busca interrelacionarse con las demas
personas para satisfacer las necesidades materiales y espirituales. Acotando lo anterior un
disefiador no es mas que un comunicador porque a través de una vestimenta, un disefio esta
comunicando algo al publico. Como menciona Méndez, (2014) en su investigacion “El disefio de
indumentaria esta pensado como una herramienta comunicadora, 0 como objeto portador de

significados” (pag. 14). Es importante también resaltar el texto que dice Lurie “desde hace miles



de afios el primer lenguaje que han utilizado los seres humanos para comunicarse ha sido el de la

indumentaria” (2009, pag. 25).

2.1.3 El disefio del autor
Muchas personas confunden una indumentaria con disefio de autor, es decir, con un atuendo de

moda que encuentran en centro comercial, ya que esta enfocada mas a lo econémico pensando en

el bolsillo del consumidor y del usuario y no al disefio como tal.

El disefio del autor tiene un proceso mas dedicado en las prendas, también se hace a través de
un proceso mas profundo, personal, pensando en el producto que se va agenerar, esto quiere decir
gue debe ser creativo, de calidad y sobre todo debe tener funcionalidad por la dedicacion que esto
conlleva, esto hace que el disefiador cubra una necesidad encontrada o si existe que sea innovada.
El consumidor del tema antes mencionado valora el proceso que tuvo la indumentaria de moda,
por esa razdn paga lo que el producto vale, y lo va a tener consigo probablemente mas tiempo que

el usuario que compra un producto de moda. (Vélez, P. 2013, pag. 2)

Cabe recalcar el que consume moda prefiere gastar lo mismo que el otro tipo de consumidor le
gusta tener mas prendas en variedad y combinaciones y no le interesa el resto, en cambio el que
compra disefio de autor dificilmente se desprenda de esa prenda, porque muchas veces conocen la
cara de la persona quien lo disefid y por ende el proceso sabe que es algo Unico valora el tipo de
produccion que lleva consigo puesto.

En el proyecto el disefio de autor se podra observar claramente en los bordados disefio Unico y

exclusivo con identidad cultural de Cacha en indumentarias casuales contemporaneos.

10



- Diseno de autor

- de pasarela
- de indumentaria

- Diseno de producto
- de mercado
- de moda

Problema

Crear una coleccion

SubProblema

Producto diferencial

Bajo precio

Destinatario

Personas gue valoren
el disefio

Personas que se quieren vestir
ala moda

Mano de obra

Especializada, artesanal

Se busca la mano de obra
mas economica.

Disefio

Busca innovaciones
siguiendo los
lineamientos de
las tendencias

Respetando las tendencias,
lo que se encuentra dentro
de las posibilidades
técnicas y de costos.

Creatividad

En el disefio

En conseguir menores precios para
la produccion de la coleccion

Solucién

Poca cantidad de prendas
a un precio elevado,
con un gran valor agregado

Gran canfidad de prendas,
a un precio menor.

Para obtener
ignal ganancia

Menor cantidad de prendas

Mas cantidad de prendas

Gréfico 1: Diferenciaentre disefio de autor y disefio de moda
Fuente: Disefio-de-moda-vs-disefio-de-autor. (2013)

2.1.4 El disefio: la identidad y cultura

La identidad es una cualidad o caracter que se define, con la manera de expresar la forma de
hacer y crear un disefio. También es la herencia directa de la cultura en la que se nace y vive, es
decir lo que gira alrededor del ser humano lo cual se ha ido transmitiendo a través de las
generaciones. Entonces la moda es auténtica, sélo se puede vivir desde la cultura, porque surge de
la vida misma como medio de expresion, todos los aspectos del comportamiento humano estan

bajo la influencia de la moda. (Flores, M. 2014, pég. 2)

2.2 ldentidad

2.2.1 Identidad de la indumentaria
La identidad en la indumentaria es lo que distingue algo y diferencia a los demas, ademas
pertenece a una comunidad o grupo social, como describe la disefiadora de modas Amoroso, S

(2016)

11



El vestido desde su gestacion ha hecho las veces de segunda piel, su aparicion no solo se
debe a factores climaticos, geograficos o a la idea de pudor, es fundamentalmente un

producto de la condicion humana; una forma de adaptacion al contexto natural y cultural,

un lenguaje efectivo, un nexo inevitable entre las personas (pag.1).

La indumentaria desde un inicio ha estado siempre ligado auna cultura, donde el ser humano

tenia la necesidad de cubrirse su cuerpo, por lo tanto la moda se ha convertido uno de los ejes

culturales, mediante la cual se pueden comunicar los seres humanos.

2.3 Fendmenos sociales que afectan a la identidad nacional.

2.3.1 Globalizacion
La globalizacion como tal se ha convertido en un movimiento social y cultural de
interconexion entre un pais y otro, este consiste en un comercio mundial de bienes y servicios en

el &mbito de la economia.

Segun el punto de vista politico el autor aleman Beck, (988) piensa que la globalizacién esta
integrada por “los procesos en virtud de los cuales los Estados nacionales soberanos se
entremezclan e imbrican mediante actores transnacionales y sus respectivas probabilidades de
poder, orientaciones e identidades™ (péag. 40). Mientras tanto que Guillermo de la Dehesa (2000),
orientada desde al &mbito econdmico define como un “proceso dinamico de creciente libertad e

mtegracion mundial de los mercados de trabajo de bienes, servicios y capitales”.

Este fendmeno incide mucho dentro de la identidad nacional sobre todo en los pueblos
indigenas, ya que van generando cambios tanto en la manera de vivir como también el desapego
de las wvestimentas tradicionales, ya que muchos se adaptan a nuevas tradiciones y las

consecuencias es la desvalorizacion, por tal motivo muchos ecuatorianos prefieren comprar lo que
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viene de extranjero. A pesar de esta inevitable realidad hoy en dia muchos disefiadores estan
haciendo hincapié a esta situacion, es decir que la indumentaria tipica de un grupo étnico sirve

para inspiracién de un disefio ya sea en prendas o accesorios, mediante la cual permita una

proteccion de la misma, tratando asi de rescatar las una cultura u otra.

2.3.2 Migracion
“La migracion como tal significa ir de su lugar de origen otro donde considere que mejorara
su calidad de vida. Implica la fijacion de una nueva vida, en un entorno social, politico y

economico diferente” (Pérez, 2008, pag. 23).

Muchas personas viajan a otro pais para buscar una vida mejor y con ello no solo dejan a sus
familias sino también sus costumbres, tradiciones principalmente la vestimenta de sus raices y con
ello van adaptando a la nueva sociedad y por ende van perdiendo la identidad cultural.
Principalmente los individuos que pertenecen a un grupo social, como por ejemplo a nivel del
sector indigena es lo mas notable. En caso de los hombres dejan su pantalon blanco por un jeans,

alpargates por un zapatos de marca y las mujeres cambian anaco por pantalon y asi sucesivame nte.

2.3.3 Aculturacion

“La aculturacién es un proceso de aproximacion, intercambio e influencia cultural mutua entre dos
grupos distintos que entran en contacto permanente. La dimension y la tendencia principal de las
adopciones culturales dependen, entre otros factores de las relaciones de poder”. (Chavez, 2017,

pag. 1)

La aculturacion se da por la invasion, colonizacién o también migracién, a causa de todo esto

se modifican las tradiciones, donde se impuso la religion, lengua y muchas otras costumbres como
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por ejemplo cuando el pueblo indigena fue sometido por los invasores de Incas y posteriorme nte

los esparfioles quienes alteraron muchas cosas como por ejemplo la manera de vivir.

2.4 Grupos étnicos

Ecuador es un pais pluricultural y multiétnico, en el cual conviven diferentes nacionalidades y
pueblos indigenas. Esto esta marcado por las presencias de mestizos, indigenas,
afroecuatorianos, y blancos; asi como regiones como son la costa, la sierra, el oriente y en la

Amazonia, todas estas con cualidades muy ricas.

En octubre de 2008, el Estado Ecuatoriano inaugura una nueva Constitucion dirigida a la
construccién de un espacio para el dialogo y la representatividad de los comunidades,
pueblos y nacionalidades que fortalezca la unidad nacional en la diversidad en el marco de
un Estado plurinacional. Su preambulo es la mencién explicita de que estas comunidades,
pueblos y nacionalidades de raices milenarias con diversas formas de cultura, religiosidad
y espiritualidad, buscan una nueva forma de convivencia ciudadana en armonia con la
Pacha Mama de la que son parte para alcanzar sumak kawsay, vital para su existencia.

(Bruna, 2013, pag. 2)

Los grupos etnicos del Ecuador es denominado pluricultural porque se puede encontrar gran
variedad de culturas, costumbres y un sinnimero de habitos. Una de ellas es el idioma que llevan
consigo hasta estos dias que son las siguientes, multilingtistico porque ademas de hablar el
espafiol, también ain conservan sus propios idiomas como el quichua, el shuar, el cha“apalachi, el

safiqui, el huao, el pay-coca, entre otros.
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2.4.1 Cultura e identidad.
La cultura es un conjunto de rasgos, espirituales, materiales y afectivos que se caracterizan
dentro de una sociedad o grupo social, ademas engloban la manera de vivir, los derechos y valores

que tiene cada ser humano, como también las creencias y las tradiciones.

La identidad cultural es aquello que forma del diario vivir con caracteristicas e identidades
propias, la lengua es un instrumento que ayuda para poder comunicar con las demas personas
dentro de la sociedad, donde cada uno tiene sus valores, creencias, ceremonias, rituales, su forma
de vivir y sus propios atuendos. Estos elementos antes mencionados hacen que siga manteniendo
de generacion en generacién para no perder rasgos y ser diferente a los deméas. Los problemas
socioecondémicos que tiene el pais a echo que muchas personas salgan de su propia etnia a buscar
nuevos horizontes para poder sobrevivir, esahi cuando las personas van perdiendo el rasgo cultural
especificamente en su forma de vestir ya que se deben adaptar a nuevos estilos de vida, y se da un
intercambio de elementos culturales y sociales, donde va generando la pérdida de identidad de los
pueblos indigenas. Sin embargo, hay culturas que han sobresalido con su identidad ya que han
logrado prevalecer en el campo artesanal, musica, intelectual y en proceso organizativo alcanzando

el progreso. (Ledn, 2013, pag. 1).

2.4.2 Elementos de identidad entre las comunidades indigenas

Todas las comunidades indigenas que existe en el Ecuador han ido creando su propio estilo de
vida en base a su cultura para asi tener su propia identidad, ya que cada uno refleja segin sus
costumbres 'y simbologias propios de ellos. Entre los elementos que hacen Unicos a cada uno de

estos grupos son:
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2.4.2.1 Lenguaje

El Ecuador, como Estado plurinacional e intercultural, reconoce la existencia de los diferentes
pueblos y nacionalidades, de acuerdo a la Constitucion de 2008. En el capitulo primero, articulo
2, establece que el castellano es el idioma oficial del Ecuador y que el castellano, el kichwa vy el
shuar son idiomas oficiales de relacion intercultural. Los demas idiomas ancestrales son de uso
oficial para los pueblos indigenas en las zonas donde habitan y en los términos que fija la ley. Ese
mismo articulo indica que el Estado respetard y estimulara la conservacion y uso de los idiomas

ancestrales, mandato que en este gobierno se ha logrado, sin precedentes, posicionandolos en los

medios de comunicacién publicos hablados y escritos. (Ciudadano, 2015, pag. 1)

Cadauna de las comunidades del Ecuador tiene su propio idioma la cual facilita la interrelacion

de personas, ademas van aprendiendo el idioma espafiol para relacionarse con los demas

individuos.

2.4.2.2 Vestimentas

Cadauna de las etnias ecuatorianas tienen su propia vestimenta, aunque en la actualidad muchos
jovenes prefieren utilizar ropa moderna. Sin embargo, los adultos aun ocupan su atuendo
tradicional. (Romero, J. 2012, pag. 2). A continuacion, se detalla los elementos indumentarios de

algunas culturas de Ecuador:

Tabla 1:

Vestimenta de las culturas étnicas

Nombre  Hombre Mujer Accesorios

Kisapincha Poncho rojo, pantalon Bayeta negra, sombrero, Las fajas utilizan tanto los hombres
blanco, camisa blusablanca como las mujeres

Otavalo Pantalon blanco, poncho = Camisa larga con lienzo = Gualcas (collares dorados),
negro, camisa blanca y bordada, anaco de color azul = manillas, anillos y aretes donde
sombrero y blanco, fachalina resaltan piedras de colores vy

alpargates para hombre
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Chota

Salasacas

Cafiaris

Saraguro

Chibuleos

Cayambe

Natabuela

Chola
Cuencana

Fuente: Etnias del ecuador.com (2017)

Pantalones de colores
oscuros y camisa blanca

Camisa, pantalén blanco
de lienzo, poncho negro
largo y angosto

Pantalon negro de lana,
camisa bordada, poncho
corto

Camisas sin mangas Yy
cuello, poncho

Ponchos de color rojo,
sombreros, camisa Yy
pantalén de color blanco
que representa la pureza
de la gente

Los hombres llevan
zamarros (pantalones de
piel de cordero o cabra).

Camisa o0 chusma sin
mangas, calzon  de
liencillo, dos o tres
ponchos utilizados para
el diario y para dias de
fiesta,

Ponchos gruesos

2.5 La Cultura Puruha

La cultura Puruha nace después de la era cristiana en el afio 1200. Las personas habitaban en
los valles frios de los callejones de Chimborazo y Tungurahua. Los habitantes para poder
sobrevivir vivieron de la agricultura y la ganaderia cultivando en las laderas de las montafias. La
alimentacion principal fue el maiz, papasy quinua. El trabajo principal de la supervivencia era la
cabuya donde de alli sacaban fibras, luego de ello intercambiaban de productos, es decir, hacian
un trueque de bienes. Los aborigenes de aquella época también tuvieron acceso alas zonas célidas

donde cultivaban coca, aji y algodon. Segun las creencias de los Puruhaes, las montafias eran sus

Faldas amplias y blusas hasta
los hombros

Anaco ancho, bayeta de
color verde, blusa blanca

Blusa bordada de mangas
cortas, polleras de lana,
reboso, illiglla

Falda ancha, blusa bordada
en los pufios y pechos

Anacos de color negro que
representa la tierra, sombrero
blanco, camisa bordado con
flores de todos los colores
que representa la Pacha
Mama

Blusa bordada, falda (follera
0 centro) adornado en sus
bordes, fachalina bordada
con flecos

En la cabeza utilizan unatela
de lana denominada
melafacha, fachalina, anaco
de color negro o azul, camisa
larga de lienzo o dacrén
bordada en el pecho y en las
mangas,

Macana o chal, polleras, la
pollera interna esta conocida
como Centro y tiene en la
parte inferior bordados, blusa
de colores.
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No utilizan ningun tipo de accesorio

Sombrero  blanco con adornos,
alpargates, collares para mujeres

Faja, sombrero redondo, tupo solo
para mujeres

Fajas vistosas de colores, tupo,
collares de plata, anillos (mujeres)
cinturén de cuero para hombre

Alpargates, sombre tanto para
hombre y mujer y tupo para mujeres

Alpargatas, gargantillas, sombrero
adornado con cintas de colores,
careta

Alpargates, sombrero (hombres)
faja bordada de diferentes colores,
huallcas,  manillas, alpargatas
(Mujer)

Sombrero de paja toquilla, collares
de fantasia, brazaletes, zapatos de
charol para las fiestas y zapatos de
caucho para el uso diario, utilizan
también zarcillos de oro (Mujer)



dioses protectores del mal, entre ellos los mas representativos es el nevado del Chimborazo que
denominaban como varén y volcan Tungurahua como la hembra esposa del Chimborazo segun sus
creencias de esa unidn nace el pueblo Puruha. La cultura étnica mencionada es reconocida como
gente humilde aguerrida y luchadora por combatir con bravura contra los invasores espafioles e
Incas, dentro de aquella tribu, existian personas muy fuertes que afrontaron la lucha contra los
enemigos, entre los cuales fueron generales: Epiclachima y Calicuchima. En la actualidad el

pueblo Puruha cuenta con 23 comunidades, entre la mas representativa esta Cacha. (Garces, 2012,

pag. 1).

2.6 Cacha.

Segun los representantes de la cultura Cacha menciona que: “La parroquia Cacha, constituye
legalmente 7 de noviembre de 1980, gracias al impulso de la Organizacion Fecaipac; es inaugurado
el 25 de abril de 1981 con la visita del ex presidente Abogado Jaime Roldos Aguilera” (Cacha,
2016). En la provincia de Chimborazo se encuentra la parroquia Cacha, significa guerreros tierra
de los puruhaes de los grandes lideres como Cacha, Duchicela, Cachulima, Guaraca, Daquile ma
enfrentaron ferozmente a la invasidn espafiola. No era permitido ningln tipo de negociacion solo
el matrimonio libre y voluntario podia ser aceptado, entonces se casaron Toa con Duchicela y se
consolida la relacion de los pueblos Caras, Cafaris, Paltas, Sarsas, Chimbos, Huancavilcas y
Saraguros. Ni la furia natural del afio 1640 pudo borrar la historia, cultura, tradicion, idioma y

vestimenta del pueblo Cacha. A lo largo de la historia ha conservado su cultura e identidad siendo

su vestimenta representativa el poncho coco, fajas y otras artesanias (Yaguachi, 2017).

Historia de Cacha

Se llama Cultura Cacha en honor a los reyes Dichucela y Shiris , ellos y muchas personas mas

se enfrentaron contra los enemigos, es decir a los incas, para lo cual cogieron un lugar estratégico
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para enfrentar a los contrarios. La zona que escogieron fue unos 5 kilémetros de Liribamba. Hoy
en dia no existe porque fue quemado por Rumifiahui, el motivo de esconderse fue para que los
enemigos no hallaran nada en ese lugar. El Historiador Juan Francisco comenta que habia antes
ahi en el lugar del escondite un tinel donde podian escaparse y refugiarse en las montafias, alli
habitaban animales y pajaros, donde hoy en dia es llamado Pucara-loma, lugar turistico y el més
representativo del pueblo Cacha. La historia de Cacha comienza desde la era preincaica, en ese
entonces habitan mas hombres que mujeres y eran como semidioses, es decir muy inteligentes y

sabios y se le llamaban hijos de la naturaleza, decian eso segun ellos porque habia un amorio entre

el Chimborazo como hombre y Tungurahua como mujer.

Los Cachas eran los Unicos amos y sefiores de sus tierras, pero desde los periodos de
gobierno de los Shyris VII, VIII, IX y X, fueron derrotados por los Puruhd (Caras), hasta
que en el reinado de Shyri Caran, se domina estratégicamente a los Puruhda, mediante el
casamiento de su Unica hija la Princesa Toa con el Principe Duchicela, hijo del jefe maximo
de los Puruha. Duchicela Shyri XII (1300 -1370) consigue la paz y consolida las relaciones
con los pueblos Caras, Cafiaris. Paltas, Zarzas, Chimbos, Huancavilcas y Saraguro,
fortaleciendo la unidad de la Confederacion Quitefia, ante la amenaza e invasidn de los
Incas del Pert; cuando Duchicela muere ocupa la corona su hijo Autachi Duchicela, Shyri
XIII, que gobernd hasta el afio 1430, tuvo dos hijos, el primogénito de nombre Huallca
quien fue su sucesor, por poco tiempo, ya que fue destronado por el pueblo, asumio el
mando, su Ultimo hijo, Hualcopo Duchicela (Shyri XIV) quien presidié el mando hasta

1463. (Parroquial, 2016, pags. 1-2)

La historia de la cultura Cacha es de lucha y perseverancia donde en el periodo de Shirys XIV

en el afio de 1450 comienza la invasion de los enemigos Incas encabezada por uno de los mas
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importantes de ese entonces Tupac-Yupanqui, quienes ingresaron por el sur del pais, ellos primero
buscaron la manera por donde era mas facil el ingreso, es por ello que ingresaron invadiendo las
tierras de Chinchansuyo. Mientras tanto Hualcopo junto a otros grandes militares que lucharon
hombro a hombro como Eplicachima, Calicuchima y Pintag, combatieron a pesar de que estaba en
riesgo sus vida, nunca aceptaron ninguna negociacién, porque los enemigos quisieron que se
rindan pero ellos no aceptaron ningln trato, es decir lucharon hasta el final, pero la superioridad
del enemigo pudo mas que la valentia y el amor que pusieron los grandes luchadores en la batalla
no sirvio de mucho porque el resultado de esta pelea fue la muerte de grandes jefes y mas de 15000
Puruhdes. Después de la muerte de un gran lider tomo la batuta Hualcopo, siempre colocaban a
alguien en reemplazo, entonces inmediatamente tomo el poder Cacha era el hijjo mayor del
fallecido que también fue derrotado por Huayna-Céapac, hijo de Tupac- Yupanqui, en el honor del
hijo de Hualcopo hoy en dia se llama Parroquia Cacha, pero ellos nunca se rindieron cada vez se

afianzaban con mas resistencia.

Con el pasar del tiempo Cacha se casé y tuvo una hija llamada Pacha era una princesa que nacié
en Puruha, afios después la hija de Cacha contrae matrimonio con Huayna Cépac, segin lo que
cuentan los historiadores, la hija de Cacha se casdé con un enemigo Yy por ende gracias a ese
matrimonio se afianza més el imperio de los Incas en este pais, Huayna-Cépac con su ejército
persigue al Shyri Cacha que se repliega resistentemente en Imbabura (Atuntaqui), donde es
alcanzado vy acribillado a flechazos. Con la muerte de Shyri Cacha, Pacha es proclamada como
soberana en Quito, luego gobernd por 4 décadas y convirti6 a Quito en el capital. Después de su
reinado muri6 Huayna-Capac 1526 pero antes de su fallecimiento distribuyo a sus dos hijos, al
Reino quito a Athualpa y el Reino del Cuzco para Huascar, este Ultimo no respeta la Ultima

voluntad de su padre declara la guerra a Atahualpa.
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Atahualpa no estaba solo en esta guerra conto con el apoyo de Rumifiahui, Quisquis, Calicuchima,
Razo-Razo y Zopozopanqui para defender lo que era suyo, después de tanta pelea y persecuciéon
Huascar fue derrotado y condenado a morir en las manos de su propio hermano, donde desde alli
Atahualpa se convierte en el Unico amo y sefior de los Incas. En el afio de 1532 llegaron los
espafioles cuando estaba en pleno desarrollo de los Incas, mientras llegaron los enemigos los Incas
se confundieron y pensaban que era una profecia de Dios Viracocha, eso aprovecho los invasores
para doblegar a los Incas, donde fue apresado y asesinado salvajemente Atahualpa por Francisco
Pizarro, después de ese acontecimiento invadieron Puruha, 280 afios dominaron los esparioles a
los indigenas le forzaban al trabajo duro y explotacion de minas, obrajes y textileria, esa

explotacion trajo consecuencias a parte de mala alimentacion murieron muchos indigenas.

La textileria pasé a convertirse en la actividad principal impuesta por los espafioles y tuvo una
gran acogida a nivel nacional donde elaboraban sombreros, jergas, fajas, ponchos, los capisayos
(Prenda de vestir corta y abierta que servia de capa y sayo.) y sombreros de lana. Después de
algunos afios especificamente en 1640 Cacha sufrio un fenémeno natural desde alli se reubicaron,
pero a pesar de ello los indigenas seguian sufriendo por la explotacion. En la era Republicana
cansados de tanta explotacion también al rechazo del diezmo y al repudio del trabajo subsidiario
lucharon los indigenas liderada por Fernando Daquilema contra esta injusticia, pero el enemigo
mato al lider que lucho por la liberacion indigena, por ese motivo hoy en dia la parroquia Cacha
tiene un referente historico. Por todo ese antecedente Cacha fue inaugurado como parroquia el 25
de abril de 1981 por el presidente de la Republica del Ecuador, Ab. Jaime Roldds Aguilera esta

declaratoria es de mucha importancia para la parroquia, lo que le ha permitido contar con una

dindmica socio organizativa autdnoma, hasta nuestros dias. (Parroquial, 2016, pag. 1)
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Idioma de la cultura Cacha

El idioma que practican los habitantes de Cacha es el quechua perteneciente a la familia
lingtiistica, pero con la invasion espafiola aprendieron hablar también el idioma Aymara (una
lengua indoamericana) y espafiol como segunda lengua, practicamente las personas mayores
contintlan hablando el idioma materno hasta estos dias, mientras tanto los jovenes solo se
comunican por el idioma espafiol.

Religion

La creencia de la cultura Cacha hasta estos dias son los nevados como el Chimborazo, ademas
el Volcan Tungurahua, también ellos creen en el sol como ellos dicen inti, es un ritual que hacen
hoy en dia hacen rituales con la naturaleza es una simbologia que no se pierde con el pasar de
tiempo, a pesar de muchas personas hoy en dia ya tienen una religion la gran mayoria son

evangélicos y unos poco catolicos. (Mendez, 2014, pag. 23).

Educacion: Antiguamente no tenian muchas oportunidades de estudiar los nifios ni jovenes ya que
no habia escuelas ni colegios cercanos, ya que existia solo para personas de dinero, por lo tanto,
los propios padres les ensefiaba los conocimientos que tenian. La llamada tradicion oral

resguardaba las historias.

Idioma: El idioma originario fue el puruhuay pero después de la invasion espafiola fue
desapareciendo el idioma materno, entonces aprendieron asi la lengua quechua y después el

espafiol.

Ocupaciones: El tiempo ha ido cambiando con el pasar de los afios ya que antiguamente las

mujeres se encargaban a criar hijos y hacer todos los haceres domesticos y también a la artesania.
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Y los hombres se dedicaban a la agricultura, pesca, confeccién de armas y al comercio, hoy en dia

tanto el hombre como la mujer comparten las tareas.

Fiestas y tradiciones

Inti Raymi (la fiesta de la cosecha): Esta fiesta se realizado cuando ya se madura los granos
eso es en el mes de junio, es decir hacen una vez al afio cuando los granos ya estan secos,
acompafiada siempre con la masica de Jaway, entre el mes de junio Yy julio las personas hacen una

ceremonia en agradecimiento al sol, es la fiesta mas representativa de la cultura Cacha.

El nombre del hijo: Cuando las mujeres dan la luz a un hijo la costumbre de ellos es de ir de
casa en casa, haciendo un ritual, es decir utilizando una tijera, donde luego de ello al final ponen
un nombre en su propio idioma, el nombre que ellos colocan es algo que represente deseos o alguna

caracteristica fisica del nifio (Guapisaca, 2013, pag. 1).

La minga de la casa: Cuando una persona construye una casa todos participan en ello, donde
cada ser humano ayuda de una u otra manera, pero siempre acompafiado con comida y chicha, la

costumbre es hacer fiesta al final de la construccion.

Matrimonio: La costumbre en la antigiiedad de la cultura Cacha, el futuro esposo iba a la casa
de la chica a asegurar con un lote de terreno con los suegros, entonces con ese trato ya la mujer

tenia que casarse asi ella no quisiera

El nacimiento: Para que una mujer de un parto normal se colocaban en diferentes posiciones
donde ella se sentia cdmoda, cabe mencionar que antiguamente siempre daban la luz normalme nte
nunca hacian cesarias como hoy en dia, luego de que nace €l bebe inmediatamente ponian el

nombre, cabe recalcar que en la antigliedad la mujer que daba a luz no guardaba reposo es decir
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no tenia cuidados especiales, entonces eso tenia consecuencias en un futuro, ademéas no comia los

alimentos especiales que se necesitaba.

Los entierros: Cuando las personan fallecian enterraban en el mismo lugar donde habitaban,
es decir en las chozas, pero ellos nunca enterraban a los muertos con ropas viejas, mas bien le

mandaban vistiendo con las mejores indumentarias, acompafado de una buena comida y bebida.

Practicas medicinales

La cultura Cacha todavia sigue practicando la medicina natural para curar los malaires,
desequilibrios energéticos. También curan con animales como el cuy para diagnosticar estados de
salud de cada persona, acostumbran también a bafiarse en las cascadas es un tratamiento que
utilizan para curar los nervios, solo se acude al hospital de la localidad en caso de problemas graves

de salud. (Guapisaca, 2013, pag. 2da estrofa).

Principales simbolos de la cultura cacha

La simbologia de la comunidad Cacha al igual que la vestimenta en si, se ha ido modificando a
traves de los afios. Con la conquista de los Incas y espafioles adquirieron una simbologia, es asi
que fueron plasmados tanto en la ceramica, vestido, tocados, estelas, instrumentos de combate,
urnas funerarias para que quede estéticamente bien utilizaron geometria con figuras equilibradas,
es por tal razn que se apreciar una simetria bien representada armonicamente. Existen una gran
cantidad de signos utilizados por los indigenas de Cacha, que a través de los afios fueron

interpretando, la principal deidad fue el inti o el sol.
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Hanan Pacha ("el mundo superior”; de hanan: "norte"),
en él viven las entidades celestes, constelaciones,
astros, arcoins, aves,

Kai Pacha ("este mundo”; kai: "ser, existencia; verdad,
orden") también nombrado Allpamama ("Madre Tierra"),
aqui conviven los seres de la tierra, seres humanos,
cerros, lagos, rios, plantas, animales.

Uku Pacha ("inframundo”; uku: "dentro; entre;
profundc”), mundo de adentro, viven los mallquis que
son las semillas y a su vez los ancestros enterrados
para que de la tierra nazcan nuevos hombres

Gréfico 2: Cosmovision indigena
Fuente: Palermo.edu.maestria

Los principales simbolos extraidas de la naturaleza son las siguientes:
Tabla 2

Simbolos de la cultura Cacha
Nombre Descripcién Imagen

Representa la mentalidad de los
seres humanos del pueblo Cacha,
Espiral donde hay un comienzo y un final,
esto quiere decir en nacimiento y la
muerte

Representa a la serpiente, donde
comunica los distintos mundos,
conocida también como Amaro o
Amaru, quien es simbolo de
proteccion como de destruccion.
Ademas, representa al agua porque
asciende y desciende por los tres
mundos.

Ese

Dable Significa la correlacion de dos
espiral fuerzas hacia un mismo centro
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Representa a las montafias y a la

N NN

Zigzag tierra dios
Enera
Diziembre
Moviembre
Simboliza los puntos cardinales de
Cachana o ~ - actuibre
oruz los meses del afio como también de
andina la cosecha, para proteger del bien y Semiemﬂ
del mal I -
\Joclw‘it::::::__ Julio
l:_':::#:j"’ — Elbieny ol mal
Cruz . . .
imboliza al univer I hombr
cuadrada Simboliza al universo y al hombre
Este simbolo representa al hombre
y la mujer, formado en unidad, el
rombo con un punto en el Centro; es
la representacion de un vientre
El rombo f .
emenino fecundado, en los pueblos
indigenas es primordial,  pues
garantiza Ssu permanencia Yy
trascendencia de su pueblo
Lineas Representa un vinculo que tienen
paralelas los hombres con los antepasados
sequidas que  seguira  generacion tras
generacion
Simboliza cuando una persona sube
Escalera 0 baja es decir si es exitoso va a la

cima sino vuelve a un inicio
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Es un animal utilizado para
transportar de un lugar a otro con
cargas, también formo parte de la
guerra contra los invasores. Es
Caballito | creado desde la época colonial ya
que este animal formo parte de la
guerra sangrienta donde estaba
presente en la lucha contra la
liberacién de la gente indigena

Esta figura de manos hacia arriba

Figura representa el poder y la valentia que
humana tenian para pelear contra los
espafioles

Representa a las aves del paramo
como también simboliza la libertad
Ave de interrelacionarse los animales
con los hombres, estas figuras van
en la faja, cinta y shigras.

Tres lineas Expresa la fecundidad de !a tierra,
. de la Pacha Mama gracias a la
zigzag Iy .

accion de las lluvias.

Personifi la bellez la mujer
Flores _del Sesgon Csztijsa e?‘nl:):nfosa éjoen auistlejxjeail
paramo g g

hombre.

2.7 Vestimenta original de Cacha.

Segun la consulta realizada en el museo centro Pucara-Tambo. (2017), la vestimenta de los
hombres consta de pantalon blanco, alpargata de caucho, camisa blanca, poncho coco de diferentes
colores dependiendo la jerarquia de las personas, para el trabajo utilizan jerga con cinturdn,
sombrero de lana y las mujeres anaco azul oscuro de lana hecha con lana de borrego, camison
blanco bordada, bayeta de colores vivos sujetados con tupo de plata o de acero blanco, las mujeres

utilizan tres tipos de fajas o como ellas le denominan chumbis (faja), entre ellas mama chumbi,
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cahuifia y laborchumbi, cada uno de ellas van ordenadamente en la cintura, se sujetan bien para
gue no se caiga el anaco. También cinta de pelo, sombrero de lana blanca con filo bordado y

adornado con cintas de vivos colores y bordado (Yaguachi, 2017).

Para conocer mejor la vestimenta de hombre y mujer tipica del pueblo Puruhua Cacha se

representa en la siguiente imagen.

Grafico 3: Vestimentatipica del pueblo Cacha.
Fuente: Museo Pucara- Tambo, 2017.

Elementos de la vestimenta de Hombre
Vestimenta de hombre

Las prendas que utilizan los hombres son pantalén blanco y camisa del mismo color que
representa la pureza del hombre indigena como también el espiritu puro que ellos tenian. Cabe
mencionar que antiguamente las prendas eran echan con lana de borrego, los pantalones no eran
tan largos como el dia de hoy solo llegaban hasta debajo de la rodilla y en la cintura se sujetaban

conuna faja llamada cahuifia, pero hoy en dia todo eso es reemplazado con un cinturon para sujetar
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la cintura y el pantalon ya es largo hasta los tobillos, cabe mencionar que los hombres de Cacha
antiguamente no utilizaban camisas como estos dias, es decir utilizaban una tdnica que sujetaban

en los hombros con un tupo.

Ponchos de Cacha

Hay muchos hombres indigenas que utilizan ponchos de diferentes colores y modelos en la
provincia de Chimborazo, pero la diferencia de los Cachas es utilizar ponchos de Coco o también

llamado Cacha poncho: a continuacion, se va especificando cada uno de ellos que existe en ese
lugar y para cada ocasion que ellos utilizan.

Cushma

Es un poncho de color negro o azul marino, en los filos con muchos colores combinados que
utilizan los hombres principalmente para ir de viaje y trabajos, utilizan para estas ocasiones por

ser pequefio y comodo para realizar cualquier actividad.

Grafico 4: Poncho Cushma

Cocos poncho o cacha poncho

Este poncho es lo mas importante y representativo de cacha, por tener varios significados y el
mas reconocido, utilizan los hombres esta hecho con lana de borrego anteriormente ahora con hilo

orlon, primero le hacen un ovillo al hilo luego tuercen bien que todo este igual para amarrar con
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supas, después se tintura posteriormente hacen un proceso de urdir, donde finalmente comienzan
a tejer en telares; la figura plasmada llamada como chacana y también cruz andina representa los
puntos cardinales y los meses del afio como también las temporadas de cosecha, lluvia y sol, a

continuacion esta especificado en la imagen.

Grafico 5: Poncho de Cacha, (2017)

Poncho de luto o Huafiuk poncho

Es un poncho que tiene los mismos graficos de poncho de coco, es decir los mismos disefios en
cuanto a las formas, sin embargo, lo que marca la diferencia es el color del poncho ya que este es
de azul marino con pequefias franjas rojas laterales y en los filos tiene color vino, negro y blanco,
cada uno de estos graficos tienen su significado, las franjas rojas representa la sangre que
derramaron los indigenas, el blanco significa la pureza que tienen, mientras tanto el negro
representa a la tierra, como también al dolor por la muerte, la combinacion de colores azul y

blanco representan al cielo, es decir hasta donde llega el espiritu para poder descansar en paz.
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Grafico 6: Poncho de luto, 2017

Poncho de rayas

Este poncho también tiene el mismo colorido que el principal, tanto en la combinacién y

acabado, la Unica diferencia es en el disefio, es decir no tienen este poncho la figura de cocos.

Grafico 7: Poncho con rayas (2017)
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Urku Poncho

Este poncho utilizaba los hombres para ir al cerro en quichua se dice Urku significa cerro, las

personas que vivian en lo més alto de la montafia de Cacha.

Grafico 8: Urku poncho, 2017

Vestimenta femenina

Camison

Estos camisones utilizan las mujeres tanto para hacer actividades cotidianas como también para
ir a eventos especiales, esta hecho con tela de algodén antiguamente utilizaban lana de borrego,
los bordados que tiene el camis6n son las plantas de la naturaleza con colores vivos y llamativos
que reflejan la belleza de una mujer, ademas por medio de los bordados demuestran la maravillosa

riqueza que hay la naturaleza como: plantas, animales y flores.
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Grafico 9: Camisdn de mujer, 2017

Bayeta

Bayeta color rosado significa la belleza de una mujer, ademas era sagrado porque solo
utilizaban las novias, mientras tanto bayetas de color rojo utilizaban para ir a matrimonios,
confirmaciones y el color significa la sangre derramada por los lideres indigenas, también

utilizaban de color morado y verde para ir a cosechar en el campo.

Gréfico 10: Bayetade Cacha, 2017
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Anaco

En la antigliedad el anaco era tipo tunica que cruzaba por los hombros y eso le sujetaban con
un tupo, hecho con lana de borrego, sin embargo, esta cambid con la llegada de los incas y

posteriormente espafioles, donde aprendieron a sujetarse desde la cintura con fajas o llamados

chumbis.

Grafico 11: Anaco de Cacha, 2017
Changalli

El changualli es una pieza rectangular pequefia que se ocupa sobre el anaco en la parte delantera,
ya que este sirve para llevar granos es decir cosas livianas, antiguamente estaba hecho con lana de

borrego, pero hoy en dia estad hecha con poliéster.

Gréfico 12: Changalli, 2017
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Chalina 0 macana

Las mujeres de Cacha utilizaban la chalina por encima de hombros que servia para llevar
tonga y cargar a los hijos, en los orillos tiene bordados inspirados en la naturaleza y figuras

geométricas, hechas con colores vistosos.

Grafico 13: Chalina, 2017

2.7.1 Estudio de formas, iconos simbologias de los bordados de las fajas de Cacha.

Aquellos disefios de fajas, cintas, mama chumbi, guagua chumbi, caguifias contienen los mas
inimaginables e innumerables figuras zoomorfas y antropomorfas sus utensilios de cocina, labrado
de tejidos y de bordados estan alli. La cultura de Cacha tiene diferentes tipos de fajas que son las
siguientes: Labrado, quingo, ladiaquingo, pishicsisa, cusco, quitoquingo y mas disefios son las
fajas y cintas especiales y los més cotizados y usados en las fiestas y ceremonias rituales de Cacha;
conmanos habiles mente sofiadora de hombres y mujeres rebeldes desde la sangre de sus ancestros

logran hacer estas innumerables artesanias (Yaguachi, 2017).

Quingo
Estas fajas se colocan en la cintura, es utilizada como tercera faja para las mujeres, hay de

diferentes colores y tamafios, esta bordado con diferentes figuras zoomorfas y fitomorfas las cuales

representan a las plantas y animales que para ellos son muy sagrados y protectoras, asi también las
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lineas. Las fajas con bordados zigzag representan a las montafias que hay alrededor de la cultura,

lagunas y los caminos que llevan a Cacha.

Grafico 14: Faja Quingo, 2017

Pishicsisa |

Es otra de las fajas muy utilizadas para ir a fiestas o hacer rituales y son de diferentes colores y
también es utilizada como tercera faja y estd bordada con figura fitomorfa que representa las
plantas de la naturaleza por lo que hay en su alrededor, como también a la belleza de la mujer, que
los nativos de la cultura la dominan asi porque la mujer es Unica e incomparable de su hermosura
a pesar de no utilizar maquillajes ni otra sustancia quimica, ya que la mujer es bella naturalme nte,

por ese motivo en honor a ellas estd plasmado en la faja comun que utilizan las mujeres de Cacha.
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Gréfico 15:Pishicsisa, 2017
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Cahuifna

La cahuifia es muy representativa por su multi uso, es decir estas fajas utilizan tanto los hombres
para sujetarse en la cintura y las mujeres para sujetarse el anaco ya que ellas normalmente utilizan
tres fajas para cefiir su figura como también para que sean fuertes y valientes y asi trabajar sin
miedo el campo, asimismo utilizaban para los nifios para amarrarle alrededor de su cuerpo como
ellos denominan (mautur), para que proteja del mal al pasar por algin lugar abandonado, es decir
para que no les diera mal aire, ademas representa a la medicina ancestral cuando una persona se

fracturaba el tobillo siempre le amarran la parte herida.

*

XX

1>

010
Ii'i

X

v

O
1

XX
i
i

O

Grafico 16: Cahuifa, 2017
Faja de dos caras

Estas fajas utilizan igualmente tanto los hombres y mujeres, también ocupan para las fiestas
tradicionales, el ancho es segin de 10cm hasta 15cm realizan segun lo que pida el cliente. La figura
plasmada en la faja en forma de rombo representa dos caras le la persona que apoyaban al mismo
tiempo a los indigenas y a los espafioles y asi le daban la espalda a su propia etnia. Al mismo

tiempo representa el ciclo de vida de las personas, nacer, crecer, reproducir y morir.

BOOCOOODRDE

DN
el el

EA!'A‘?'A‘_'A.VA!'A_vAv_A_vA‘VAvAvAvAvAvA e W W L W L W W W W N N N W W W W
QPP PIPEHPPIPLIE 0d PP 1020250210102

PIPLPIPLII LD

Q0020202020

Grafico 17: Faja de dos caras, 2017
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Mama chumbi

Mama chumbi (madre faja) utilizada solo las mujeres para sujetarse bien en la cintura en la
parte inferior y es la primera faja de las tres que llevan consigo puesto, este hecho a base de hilo
orlon y su precio estd a 5 dolar, pero cuando hacen con lana de borrego venden hasta 15 doélares
no tiene ninglin bordado es de un solo color en honor a los combatientes que murieron por defender

su territorio.
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Gréfico 18: Mamachumbi, 2017

Accesorios de la cultura Cacha
Orejeras y Collar

Llamado también aretes eran muy largas de color rojo, al final de las orejeras siempre llevaba
una moneda, que tiene un significado muy valioso para la etnia, era para que no coja malaire a una
persona, cuando pasaban por partes botados, es decir quebradas, cerros y dormir en casas botadas,

mientras tanto los collares también utilizaban de color rojo, las mujeres que més tiras de collar se

ponian eran las mas reconocidas de una categoria superior.

Grafico 19: Collares, 2017
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Alpargates

Antiguamente las mujeres no utilizaban ningin tipo de calzado, solo los hombres se ponian y

eran de caucho, ya que esto protegian los pies al momento de trabajar en la agricultura.

Grafico 20: Alpargates, 2017
Tupo

El tupo se utilizaba para sujetar antiguamente las tunicas de los hombres como también las

bayetas de las mujeres.

Grafico 21: Tupo, 2017
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Sombreros.

Los sombreros que utilizan tanto el hombre y la mujer son con bordados propios de la cultura,
esta bordado en los filos de la cinta, la diferencia entre uno y otro era que, para la mujer se colocaba
dos cintas, mientras tanto para el varon solo una, cuando una mujer utilizaba un sombrero con
cinta de color opaco es cuando ya era casada, pero cuando era con color rosa o colores vivos la

cinta era una doncella y cominmente los hombres utilizaban con cinta de color negro.

Y P EE EEEIT T

Grafico 22: Sombreros, 2017

También hay otro sombrero con cinta blanca y bordado, este tipo de sombrero llevaban puesto
tanto los hombres y mujeres. El bordado que lleva el sombrero representa la vida rutinaria de las
personas; es decir, hay dias que tienen éxito y también fracasos estan en lo mas alto y bajo ya que

nadie es perfecto en este mundo.
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Gréfico 23: Sombrero, 2017

2.7.2 Colores mas representativos de Cacha

Tabla 3

Colores de Cacha

NOMBRE

DESCRIPCION

IMAGEN

Azul

(ankas)

Azul representa uno de los colores que tiene la bandera
Nacional, ese color representa al océano el claro y
limpio cielo ecuatoriano. En cambio, para la cultura
Cacha simboliza la libertad y la seguridad que tienen
para seguir adelante como también la condolencia y
dolor por la muerte de las personas que lucharon
contra los espafioles, cuando utilizan una prenda de
color azul siempre guardan luto

Amarillo

(Killu)

El color amarillo es uno de colores mas
representativos del Ecuador, porque es el primer color
de la bandera y representaa la riqueza de nuestro suelo
minero y fértil, al mismo tiempo para los Cachas
representa al sol, uno de los dioses que ellos adoran,
también representa la fuerza y la energia que tienen
para la cosecha

Negro

(Yana)

El negro es un color fuerte que significa muerte o luto
en honor a los héroes que defendieron al pais, también
significa la violencia, el misterio, la elegancia y hasta
cierto punto; a la sensualidad. Para la cultura Cacha
representa el color negro el luto que llevan por la
muerte de sus lideres indigenas
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El color rojo es muy representativo no solo para la
cultura Cacha sino también para Ecuador porque es
uno de los colores que tiene la bandera Nacional, lleva
ese color en honor a los héroes que derramaron la
sangre para dar libertad, al mismo tiempo para la
cultura tiene un significado muy especial, representa
la sangre que derramaron los indigenas por defender
su territorio contra los espafioles también identifica al
planeta tierra, como también el pensamiento y
conocimiento de la etnia.

Rojo

(Puka)

2.7.3 La actividad del bordado en Cacha

Para las mujeres indigenas de Cacha bordar a mano en una prenda es su fuente de ingreso
econdémico para su familia, ademas mediante la cual expresan sus sentimientos hacia la naturaleza,
es decir inspirandose alrededor de ello, donde toman figuras geométricas Yy flores que giran a su
alrededor aplicando con colores vistosos tanto en las prendas superiores como las inferiores,
también aplican en las artesanias y accesorios principalmente en las fajas. Sin embargo, muchas
personas en la actualidad estan perdiendo la esencia como tal, es decir, ya no hacen mucho a mano
méas lo realizan a maquina y por ende muchos prefieren comprar lo mas econdmico y no ven el

trabajo que hay detras de un trabajo hecho artesanalmente.

2.7.4 Materiales para el bordado

Con el pasar de tiempo han ido cambiando los materiales para la elaboracion de los bordados
por la facilidad que hay para manipular; Los hilos que utilizaban antes para el bordado era la lana
de borrego que luego tinturaban con el color que ellos deseaban, pero actualmente utilizan el hilo
orlén que hay de diferentes colores y grosores, acompafiado de agujas que siempre existian desde

la antigliedad.
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Tabla 4

Materiales para el bordado
Materiales parael bordado en laactualidad

Material Descripcion
Hilo Hilos de varios colores, es uno de los materiales mas buenos, porque al momento de lavar
orlébn  no se decoloriza.

Aguja La aguja sin punta es la mas utilizada para que no perfore la tela.
sin
punta
Tambor Esuno de los instrumentos mas importantes que es utilizado para la elaboracion del
bordado, hay de diferentes tamarios, es el material que sujeta bien la tela para que el
bordado salga de la mejor manera.
Fuente. Bordados.ec,2017

2.8 Materias primas para la elaboraciéon de la vestimenta
Para la elaboracién de la vestimenta como de los accesorios utilizan tradicionalmente las

siguientes fibras hoy en dia.

2.8.1 Algoddn

Esta fibra de algodén se utilizO desde la época de prehispanica en los lugares de, Cahuasqi,
Intag, Salinas, Uruqui, cabe mencionar en el lugar que mas producia era en los lugares célidos
como en el Chota, pero con el pasar de tiempo se desaparecid. En Ibarra también produce el
algoddn, pero era mas fino y es apetecido por los textileros, hay tres colores, pero el blanco es lo
que mas utilizan. Hoy en dia ocupan este material para hacer blusas de la etnia, ya que es mas

durable y sobre facil de manipular para el bordado.
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2.8.1.2 La lana

Es procedente del borrego, que algunas mujeres indigenas todavia siguen utilizando esta fibra
natural, antiguamente los espafioles ocuparon para trabajar en los obrajes coloniales, utilizaron
para hacer la vestimenta tanto de hombre como de mujer, pero ahora ocupan mas el algodén por

ser mas econdmico y mas apetecido por las personas.

2.8.1.3 Cabuya

Para obtener la fibra de cabuya se obtiene a partir del agave. Segin Jaqueline Benitez del
laboratorio de tejidos del Departamento de Biotecnologia comenta que la cabuya blanca tiene méas
importancia y utilidad porque se puede hacer sacos, para enviar el caco y el café a otro pais, por
otro lado, Méndez, (2014) en su investigacion realizada comenta que la cabuya es muy importante
para confeccionar sogas, sinchos que es méas utilizado para hacer cargar al burro, costales y

alpargatas (pag. 28).

2.8.1.4 Orlon

La fibra acrilica o llamado hilo orlon viene de una fibra sintética es elaborada a partir de
acrilonitrilo, del que deriva su nombre genérico. El acrilonitrilo se obtuvo por primera vez en
Alemania en 1893; este producto fue utilizado por Carothers quien con su equipo de investigacion
inicio con la fibra acrilica en 1944 y en 1950 se dio a conocer con el nombre comercial de orlon.
En los Ultimos afios la cultura Cacha ha cambiado por el hilo de lana de borrego al orlén por su

facil manipulacién del mismo. (Rodriguez, 2016, pag. 2da estrofa)

2.9 Técnicas textilerias artesanales
Las personas de la Provincia de Chimborazo Cantdon Riobamba Parroquia Cacha tienen
diferentes técnicas para elaborar ponchos, bayetas, anacos, mantas y otras prendas originarias de

la cultura, a pesar del trabajo duro ellos siempre trabajan con alegria y mucha dedicacion. Es un

44



sustento de trabajo para obtener el dinero, mujeres y hombres indigenas manejan con facilidad
cualquier tipo de disefio, ya que ellos desde temprana edad nacieron con esa habilidad innata por

sus antepasados.

2.9.1 Proceso artesanal del textil para obtener el hilo

El hilo es una fibra o material fibroso, su espesor es delgado y largo. Las mujeres indige nas
crian y cuidan a cada uno de sus alpacas, una vez al afio trasquilan al borrego para sacar la lana,
luego lavan colocando en una tina o piedra de agua, después que esté limpio comienzan a hilar en
huango y huso segin el grosor que necesiten, transforman en un hilo de excelente calidad. Para
comenzar a tejer en agujetas o telar de espalda recatan las técnicas ancestrales del tefido con

cochinilla, plantas y flores del Ecuador.

2.9.1.2 El ikat

Ecuador fue una de las zonas mas importantes de produccion de textiles desde la época remota,
ademas utilizan fibras variadas, ya que los aborigenes tenian un gran conocimiento de los tintes
vegetales. El ikat es una forma milenaria del tefiido mediante nudos con el que queda definido el
disefio para hacer ponchos de cocos en la cultura Cacha, al mismo tiempo se puede utilizar para
diferentes tipos de tefiido, a este trabajo més se dedican los hombres mientras tanto las mujeres se

dedican al bordado por ser un trabajo duro.

2.9.2 Concepto del tejido

El tejido es entrecruzar hilos de forma ordenada de dos series de hilo la urdimbre va colocado
en el sentido longitudinal y la trama va en el sentido trasversal. En la cultura Cacha forman un
tejido con la ayuda de los telares con el hilo de orlon mediante ello forman tejidos de punto y plano

segun lo que necesiten.
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2.9.2.1 Telar de cintura

Este telar consta de una correa de cuero y cuerda, es més utilizada por las mujeres por su facil
manejo, primero colocan los hilos donde luego este se entrecruza ordenadamente segun el disefio
que necesiten, también hacen figuras de diferentes disefios, hay dos tamafios de telares grandes
que se utiliza principalmente para hacer poncho que utilizan los hombres y pequefio para hacer

fajas.

2.9.2.2 Telares de pedales

Este tipo de telar funciona como el anterior telar de cintura la diferencia es que con este se
puede hacer prendas mas grandes como cobijas y manteles, ademas tiene un empeine donde
permite separar las capas superiores e inferiores de la urdimbre donde forma la calada por donde

se trama.

2.10 Marcas referentes

2.10.1 Dominga

Esta marca esta dedicada hacer un comercio justo, ético y sobre todo sostenible, su estilo es
siempre lo tradicional, “es por eso que Dominga va mucho mas alld de ser una prenda de vestir
para ser una alternativa de generar identidad por medio de la moda” (kiki, 2014). Cada una de las
colecciones de la marca tiene un estudio de tendencias de moda, tanto en, textura, disefio y colores,
después de todo esos procesos le adaptan a lo tradicional, este hecho con un trabajo minucioso
todo a mano con bordados étnicos inspirado en la cultura Zuleta. La mision de la marca es dar a
conocer las tradiciones de las culturas y el valor que tiene cada puntada de los bordados hechos a
mano, ademéas estd enfocado a concientizar a las demés personas que valoren lo artesanal,

tradicional. (LIFESTYLEKIKI, 2014)
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Tabla 5
Productos de la marca Dominga
Tipo de articulo

Blusa bordada

Collar rojo

Chaqgueta

Sombreros

Descripcion

Cada una de sus colecciones tiene un
estudio de tendencias de moda, tanto en
disefio, texturas, colores y demas; para
luego ser adaptado a la tradicion, un
trabajo hecho minuciosamente a mano,
como lo son los bordados de Zuleta

Collares creados para una mujer alegre
y sobre todo se sienta identificado con
alguna cultura

Chaqueta blanca de algodon con
bordados a mano resalta el color y la
identidad que complementa la belleza
de una mujer ecuatoriana

Complemento de personalidad de una
mujer que se sienta comoda Yy elegante.

Fuente: (Marca Dominga, 2017)



2.10.2 Olga Fisch

La marca tiene como meta reflejar las artesanias de cada rincon de Ecuador plasmado en
abrigos, sombreros, adornos, articulos para la cocina cada uno esta hecho a mano. Cuenta con
profesionales creativos y ademas con apoyo de los artesanos. Es una marca que lleva en el mercado
ecuatoriano 70 afios dedicado a lo folklore, cuentan con tres generaciones que lleva adelante, su
estilo es inventar y re-inventar nuevas formas y lenguajes artesanales. Gracias a esta marca muchos
artistas y disefiadores se unen a esta causa, es decir rescatar lo artesanal. (Coronel, 2013, pags. 76-

77)

Tabla 6
Productos de la marca Olga Fisch

Tipo de articulo Descripcion

Bolsos creados para una mujer que

Bolso busca el confort y funcionalidad asi
sentirse Unica Y atractiva.
Ponchos creados para una mujer
Ponchos alegre 'y versdtil  hecho con

materiales de vicufa.
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Collar de piedras y tejidos resalta la
innumerable riqueza que posee
Ecuador, donde resalta a la mujer
bella y original.

Collar de piedras

Pulseras elaboradas en faja, en
tagua y en piedras semipreciosas
con colores vivos que resalta a una
mujer.

Accesorios

2.10.4 Visionario

Carolina Herrera es una de las disefiadoras més exitosas del mundo de la moda, nacidé en 1939
en Caracas Venezuela, dentro de una familia de posesion econdmica alta y sobre reconocidos por
la manera de vestir elegante, la pasion por el mundo de la moda inicio gracias al incentivo de su
mejor amiga quien fue una leyenda de la moda; los comienzos enel mundo de la moda de Carolina
fue en los afios 80 cuando su familia mudo de Venezuela a Estados Unidos para radicar en ese
pais, es ahi cuando empezo toda la carrera exitosa de Herrera, en el afio de 1986 presento su
primera coleccion de vestidos de novia y en 1988 lanzd su primer perfume con el mismo nombre
de la disefiadora hoy por hoy tiene mas de 100 perfumes tanto para hombres como para mujeres,
en 1997 la inspiracion del disefio fue su hija ya que ella menciona diciendo “Mi hija Adriana
representa a la perfeccion la mujer de mis lineas, joven, elegante, con un estilo propio y una
personalidad increible” (Vahdat, 2017, p4g. 1). Ademéas, en el afio 2000 abridé su primera gran
tienda de 4 pisos, ademas mas de 10 sucursales a nivel mundial, todas las colecciones anteriores

eran dirigido para personas elegantes, sin embargo, en el afio 2001 lanzo una linea mas casual y
muy accesibles, hoy en dia cuenta con mas de 70 tiendas exclusivas y 150 centros comerciales.
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Tabla 7
Productos de la disefiadora Carolina Herrera
Tipo de articulo Imagen

!?

Chaleco y falda

-
=
Vestido 41 / 1‘
1
[
Perfume
Carteras

Descripcion

La combinacion con chaleco de corte
entallado hace que la falda destaque
mucho mas junto a ese disefio que ya
de por si tienen con un estilo

ajustado con un bajo que cuenta con
mas volumen.

Vestido realizado en encaje y con un
bonito y llamativo color amarillo,
donde resalta auna mujer mucho mas
fresca.

Es un accesorio invisible, el toque
final, el utimo detalle, el equilibrio
perfecto entre confort y frescura. Un
perfume sensual y complejo; y a la
vez fresco y optimista

Carteras elegantes creados para una
mujer que busca confort,
funcionalidad y asi sentirse Unica Yy
atractiva.

Fuente: (Carolina Herrera, 2017)
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CAPITULO II1.

3. INVESTIGACION DE MERCADO.

3.1 Analisis extermo.

3.1.1 Andlisis PEST del Ecuador.

El disefio de la ropa casual para las mujeres con bordados de la cultura Cacha con diferentes
tendencias y caracteristicas para ingresar en el mercado local es necesario ser autentico; es decir,
crear ropas exclusivas con bordados. Para esta creacion es preciso conocer el mercado y los
diferentes factores externos que nos permita introducir y permanece alli. Para ello dentro de este

trabajo se realizara el andlisis Politico, economico, social y tecnolégica (PEST).

3.1.1.1 Entorno Politico.

La implementacién de este proyecto es una oportunidad para desarrollar el disefio de ropa para
mujeres con bordados de la cultura Cacha, por las politicas del Estado a los nuevos emprendedores,
que se ubica dentro de las MIPYMES; es decir, pequefias empresas. Las PYMES es uno de los
mas importantes sectores que ayuda al desarrollo econdmico Yy social, generando asi el empleo.
Desde el Estado existen politicas de ayuda, a las empresas por medio de las capacitaciones en
procesos productivos, formacion profesional, asistencias técnicas, gestion formativa, y finalmente
apoya al desarrollo y busqueda de nichos de mercado sea local, nacional e incluso internacional a
través de las exportaciones promovidas por el Instituto de Promocion de Exportaciones e
Inversiones (PRO ECUADOR), todo esto a través del Ministerio de Industrias y Productividad, en
la que menciona que “La politica productiva busca, por tanto, una gestion incluyente, articulada y

participativa, que tiene como objetivo, permitir que el sector industrial y fundamentalmente las
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MIPYMES, desarrollen el tejido empresarial ecuatoriano” (MIPRO; FLACSO, 2013, pags. 18-

25).

Ademés, el Estado cuenta con politicas para otorgar créditos a emprendedores con vision
empresarial mediante la Corporacion Financiera Nacional (CFN) a través del proyecto, llamado
“Fondo de Garantia”, que estd destinado a aquellos emprendedores que no disponen de las
garantias exigentes por las instituciones financieras ya sea banca publica o privada. El mayor
beneficiario de esta politica de Estado es el sector de las microempresas. Con ello el Estado
ecuatoriano cumple con el objetivo 10 del Plan Nacional del Buen Vivir, en la cual manifiesta
“Impulsar la transformaciéon de la matriz productiva™; es decir, que “los desafios actuales deben
orientar a la conformacion de nuevas industrias y la promocion de nuevos sectores con alta

productividad, competitivos, sostenibles, sustentables y diversos, con visidén territorial y de

inclusién econdmica en los encadenamientos que generen” (SEMPLADES, 2013, pag. 3).

Ante los constantes cambios en la politica tributaria se observa un aspecto poco favorable por
la inestabilidad juridica, sin embargo, la implantacion de proyecto es viable por ser Unico, con una
caracteristica especial, el de repontencializar la vestimenta tradicional a través de los bordados de

la cultura Cacha.

Este trabajo integrador se basa en la constitucion del 2008, el Programa Nacional del Buen

Vivir y el codigo Organico de Produccion Comercio e Inversiones. En la constitucion en el capitulo

quinto expresa lo siguiente:

Art. 276.- El régimen de desarrollo tendra el siguiente objetivo:
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7. Proteger y promover la diversidad cultural y respetar sus espacios de reproduccion
e intercambio; recuperar, preservar y acrecentar la memoria social y el patrimonio

cultural.

Ademads, en la constitucion en el capitulo sexto y séptimo expresa:

Art. 320.-En las diversas formas de organizacion de los procesos de produccion se
estimulara una gestion participativa, transparente y eficiente. La produccién, en cualquiera
de sus formas, se sujetard a principios y normas de calidad, sostenibilidad, productividad
sistémica, valoracion del trabajo y eficiencia econdémica y social.

Art. 377.- El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la identidad
nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales; incentivar la libre
creacion artistica y la produccién, difusion, distribucion y disfrute de bienes y servicios
culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural. Se garantiza el
ejercicio pleno de los derechos culturales.

Art. 379.- Son parte del patrimonio cultural tangible e intangible relevante para la memoria
e identidad de las personas y colectivos, y objeto de salvaguarda del Estado, entre otros:

Las lenguas, formas de expresion, tradicion oral y diversas manifestaciones y creaciones

culturales, incluyendo las de caracter ritual, festivo y productivo.

Como se puede leer en estos articulos de la constitucion ecuatoriana garantiza el desarrollo
productivo, econdmico alas personas emprendedoras con ideas de rescatar y preservar la identidad
ancestral, através de la cual crear productos y servicios que rescaten la identidad cultural; en este

caso los bordados de la cultura Cacha.
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3.1.1.2 Entorno Econdmico.

La economia ecuatoriana se encuentra en el puesto ocho entre los paises de América Latina. La
principal fuente de ingreso es el petroleo, seguido por el camardn, banano y el crecimiento del
turismo. A demas otro principal ingreso econdémico es la recaudacion de impuestos. Desde el afio
2007 al 2015 el crecimiento en el Producto Interno Bruto (PIB) fue de 8.8 %; es decir, paso de
51.007.777 miles de millones de dolares a 1001.768.080 miles de millones de ddlares. Lo que se
entiende que la economia ecuatoriana es mucho mas grande que hace 10 diez afios. De la misma
forma el PIB per capita paso de 3.330 dolares a 6.030; es decir, hubo un incremento de 7.7% lo
que significa mayor poder adquisitivo por parte de la poblacion ecuatoriana (Banco Mundial,

2017).

La deuda publica del Ecuador estd dividida en deuda Externa e Interna. La deuda externa
representa el 26.3% del PIB para el primer trimestre del afio 2017. De la misma forma la deuda
interna representa el 1% del PIB para el mismo periodo, como se puede observar en la siguiente

gréfica.

Do Coeficiente Deuda Consolidada / PIB
2006 - 2017 (marzo)

30.0% 120,000.0
27.9% 27.3%

25.0% 100,000.0

80,000.0

00% - 218%

60,000.0

15.0%

10.0% 40,000.0

s.0% 20,000.0

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

—#—Deuda Externa /PIB —@—Deuda Interna /PIB Deuda Total /PIB

Grafico 24: Deuda Publicadel Ecuador.
Fuente: Ministerio de Finanzas, 2017
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De acuerdo a estos datos la deuda publica esta por debajo de los limites establecidos en la

Constitucion Ecuatoriana que es el 40% del PIB.

En cuanto a la tasa de desempleo desde el afio 2007 al 2015 hubo una disminucién del 0.27%;
es decir, bajo del 7.4% que fue en el afio 2007 al 5.4% del afio 2015, lo que significa que la
economia ecuatoriana muestra un fortalecimiento econémico. Sin embargo, en estos dos ultimos

afios la tasa de desempleo presento algunas variaciones, aunque no significativos, desde la

perspectiva econdmica Yy de los especialistas en la economia (Ministerio de Finanzas , 2017).

Por el mayor poder adquisitivo de la poblacion, se incrementara el consumo, lo que hace
favorable para la implementacion de este proyecto. Ademas, los créditos que brinda las
instituciones financieras ya sea publicas y privadas con una tasa de interés providencial; las
perspectivas econdmicas Yy politicas del pais hace factible este trabajo integrador. Las instituciones
financieras publicas que otorgan créditos a pequefios y medianas empresa es la Corporacion
Financiera Nacional (CFN), a través de su programa “Fondo de Garantia”, que esta destinado a
aquellos emprendedores que no disponen de las garantias exigentes por los bancos privados. El
banco del Pacifico otorga créditos a las pequefias y medianas empresas del pais con una tasa de

interés desde el 9.76%. (Banco del Pacifico, 2017).

Por otro lado, las instituciones financieras privadas como el Banco del Guayaquil, Pichincha,
Bolivariano, internacional otorgan créditos, pero con muchas restricciones entre ellas tener
garantias, y una tasa de interés desde 11.83%, por lo tanto, las instituciones financieras del sector

publico brindan mayor oportunidad.

Por otro lado, las politicas de comercio internacional implementadas por el gobierno, ayuda a

proteger la produccion nacional de pequefios emprendedores con el objetivo de mejorar la
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competitividad; es una oportunidad inigualable para desarrollar este proyecto de disefiar vestuario
para mujeres de la ciudad de Ambato Parroquia Urbana Ficoa con aplicacion de bordados de la

cultura Cacha

3.1.1.3 Sector social / cultural.

La sociedad y la cultural es una identidad definida de una sociedad, sin embargo, con la
globalizacion y la modernizacion ha tenido efectos negativos en la identidad cultural y social. En
diferentes paises latinoamericanos sobre todo en la poblacion joven, quienes han dejado los
valores, tradiciones, creencias, simbolos, formas de vestir e incluso el modo del comportamiento
dentro de un grupo social. En efecto, la identidad cultural s6lo puede consistir en la apropiacion
propia de ciertas colecciones culturales que se encuentran en el entorno social. Por lo que las
identidades colectivas se construyen cotidianamente desde la préctica social, son simplemente

fruto del mantenimiento de las diferentes diversidades de la cultura (Hernandez E. , 2005).

De ahi que surge la perdida de la identidad cultural dentro de la sociedad, en especial en las
zonas rurales, con culturas tradicionales y conocidas en el pais como por ejemplo la cultura
Kichwa, que hoy en dia estd perdiendo la forma tradicional en su forma de vestir. Esto ocurre por
la influencia en la moda de otros paises. Esta situacion atraido consecuencias negativas Y tragicos
para la poblacion que generacion tras generacién se ha heredado sin cuestionarlas, pero ahora se

prefiere creerse ajeno y ser duefio de la nada imitando las costumbres Ajenas por verse o creerse

algo que no esy a veces prefiere ser lo mismo que le dictan los ciegos indicandole el camino.

Sin embargo, en el &mbito social Ecuador ha experimentado grandes cambios estructurales
empezando desde la relacion del poder, en donde los ciudadanos tienen su representante que
responde a las necedades de los sectores marginados. Y la respuesta del estado ha sido a través de

la inversion social en el campo de la educacion, salud y sectores estratégico que ayuden a mejor
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su calidad de vida. Segin Sinchigalo (2017), de acuerdo al indice de Desarrollo Humano (IDH)
del Ecuador para el afio 2015 es de 0.798, este valor es la que ubica al pais en el IDH alto

(Sinchigalo, 2017).

En cuanto a la cultura Ecuador con trece nacionalidades Yy catorce pueblos indigenas los cuales
estan ubicadas en la sierra ecuatoriana. El pueblo Kichwa los que constituyen la mayor poblacion
indigena ademas tiene su propia lengua el Kichwa, que es reconocido en la constitucién como el
segundo idioma oficial después del castellano. Entre los pueblos que constituye el Kichwa son:
Karanki, Natabuela, Otavalo, Kayambi, Kitu-Kara, Panzaleo, Waranka, Chibuelo, Salasaka,

Puruhd, Kacha, Cafiari y Saraguro (Medina, 2015, pag. 55).

3.1.1.4 Entorno Tecnoldgico.
Con respecto a la tecnologia para la elaboracion de vestimenta existen nuevas versiones de
maquinarias para confeccionar tales como maquina de pespunte, recta u overlock y la maquina de

bordar que se puede trabajar automaticamente bordados, disefios mediante un programa de picage

(Concustell, 2016, pag. 1).

El avance de la tecnologia ha debilitado el mercado laboral, porque ofrece un nuevo modelo de
intercambio que elimina el esfuerzo fisico del trabajador sustituyendo por el aumento de la
productividad y la eficiencia en tiempo que se reduce el coste de los productos, es mas eficiente
por ejemplo realizar bordados a maquinas que amano, lo que provocaria la crisis ocupacional. Sin
embargo, la elaboracion de bordados a mano tiene mayor impacto y relevancia porgue es mas

original y auténtico.
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3.1.1.5 Entorno Ambiental.

El crecimiento de las ciudades, el desarrollo de la industrializacion, y sobre todo la civilizacion
actual ha provocado una serie de procesos negativos en contra del medio ambiente. ES un problema
social, pero la mayor responsabilidad derriba sobre las empresas grandes, ya que desde sus inicios
no tuvieron una vision ecoldgica o simplemente no lo importo la naturaleza. Mientras que en las

pequefias empresas es factible adaptar a las politicas ambientales.

Las normas ambientales establecida en la constitucion del 2008, en donde reza “Las politicas
de gestion ambiental se aplicaran de manera transversal y seran de obligatorio cumplimiento por
parte del Estado en todos sus niveles y por todas las personas naturales y juridicas en el territorio

nacional” (Costitucion del Ecuador , 2008).

Con respecto a las empresas ellos deben cumplir con los requisitos establecidos por parte del
Ministerio del Medio Ambiente entre ellas; identificar la gestion de riesgos ambientales, la ética
Ambiental entre ella el cumplimiento de ordenanzas y la legislacion ambiental, prevenir riesgos

ambientales y tener planes de contingencia en caso de existir peligros de contaminacion.

La artesania es una herencia de los Hispanos, es asi donde con el pasar del tiempo la cultura del
bordado el en centro del pais principalmente en la sierra se ha convertido como una fuente de
trabajo y sobre todo por medio ello rescatan la etnia a través de los trabajos minuciosos que hacen
con cada puntada y hoy en dia es reconocido a nivel nacional e internacional, por sus excelentes
trabajos de manufactura realizados por los bordadores de la zona, ya que ellas son maestras del
hilo y la aguja. Al realizar bordados a mano afectan menos la contaminacion del medio ambiente,

ya que para la cultura es sagrada y por ende guardan respeto hacia ello.
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3.1.1.6 Entorno legal.

En cuanto al rescate de la cultura y la identidad se cred una nueva ley del patrimonio

publicado en el 29 de diciembre de 2016, en la cual manifiesta:

Art. 99.- De la corresponsabilidad sobre el patrimonio cultural nacional. Los ciudadanos,
en uso de su derecho de participacion y control social, son corresponsables del cuidado y

proteccion del patrimonio cultural.

Las comunas, comunidades, pueblos y nacionalidades, en uso de sus derechos colectivos y
de participacién, compartiran con el Estado la responsabilidad de la proteccion,
custodia y administracion de los bienes del patrimonio cultural que les pertenezcan

histéricamente y se encuentren en sus territorios (Asamblea Nacional, 2016).

3.1.2. Tendencias de consumo.
El incremento de la produccion y venta de las prendas de vestir, segun los resultados de la
Encuesta Nacional de Ingreso y Gastos de los Hogares Urbanos y Rurales (ENIGHUR) la prenda

de vestir representa 7.9% del gasto de los hogares (INEC, 2017).

Con el porcentaje indicada el consumo de este sector especialmente en las mujeres de 25-35
afios de la ciudad de Ambato, aquellas consumidoras son relativamente variantes; es decir, que en
los afios anteriores las prendas de vestir mas consumidas fueron las de origen americano pantalones
apretados, blusas o sacos al estilo clasico, pero en estos dos dltimos afios han cambiado, la

tendencia de consumo por la vestimenta tradicional ecuatoriana e incluso los vestuarios que tenga

origen de alguna cultura. (INEC, 2017)

De ahi que surge la americanizacion en donde la poblacion trata de asimilar a la cultura de los

Estados Unidos de América por la influencia que ejerce en otras culturas del mundo, lo que da
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como resultado un proceso de sustitucién de la cultura nativa por la de este pais norteamericano.
La misma tendencia pasa con la europeizacion. Estos fendmenos hacen que la cultura propia se
vulnerado por aspectos sociologicos de la poblacion, ademas el ingreso ropa importando, tiene

efectos negativos para los artesanos locales. (Rivas & Grande, 2004).

3.1.3 Segmentacion del mercado potencial.

La segmentacion de mercado potencial de este trabajo integrador en la ciudad de Ambato para
mujeres de clase media y alta, en donde se conocera las percepciones de los futuros clientes, por
ejemplo, acerca de los tipos de vestimenta que prefieren usarlo. Ademas, enfocarse en el nivel

socioecondmico a las que pertenecen esos consumidores.

Segmentacion demografica.

Dentro de la segmentacién demografica se considera las variables como la clasificacion de
escala social, género, estado civil, nivel de educacion e ingresos, en esta segmentacion se planea:
Segmentacion demogréfica

e Sexo: Femenino

e Edad: 25-35afios

e Nivel de educacion: profesionales, superior, primaria secundaria

e Ingresos econdémicos: media; sueldo de 360-700.

Segmentacion Geogréfica.

Se considera variables como la regién zona, clima

e Region: Sierra Ciudad de Ambato).

e Zona: Urbana
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e Clima: Templado (debido a que se ubica en un estrecho valle andino con temperaturas

desde los 12 a los 27 °C.)
Variables Psicografica.

En esta segmentacién se permite dividir a los clientes en grupos segln su clase social, estilo de

vida o personalidades, porque varias personas que pertenecen al mismo grupo demografico.

» Personalidad: innovadoras, aventureras, creativas, dindmicas
» Estilo de vida: Moderno, contemporaneo, respeto asi mismo, seguridad, multicultural,
versatil y actual.

> Intereses: ser mejores, superarse dia a dia

» Gustos: estar al dia con la moda.

Variable conductual.

Dentro de esta segmentacién se enfoca en las variables actitud y preferencias.

v Actitud hacia el producto.
Lealtad a la marca.
v Preferencias.
Los consumidores actuales consideran a las prendas buenas, también rescatan cultural y a
la moda.
v Tipo de usuario.
Contemporaneo.
v Beneficios buscados.

Calidad, confort y exclusividad.
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3.1.4. Analisis del sectory del mercado de referencia.

De acuerdo al INEC (2017) en la base a la Canasta Familiar Basica (CFB) medio, esta
compuesto por 4 miembros con 1,6 perceptores de ingresos, que ganan la remuneracion baésica
unificada. A nivel nacional las mujeres destinan a la compra de ropa en el mes de mayo fue de
14.16 dolares, mientras que los hombres destinan 24.26 dolares lo que significa que el costo de
elaborar la ropa resulto mas costoso para los hombres, en cuanto telas, hechuras y accesorios el
costo actual es de 5.42 dolar. En la siguiente tabla se puede observar la relacion inflacion -

remuneracion con respecto al CFB.

Tabla 8
Canasta Basica unificada (Indumentaria) la relacion inflacion — remuneracion.
Indumentaria Encarecimiento Costo Distribucion | Restriccion en el consumo
Mensual Actual en del ingreso
En dolares % en el
Dolares actual**
costo
Telas, hechuras y accesorios -0,15 5,42 4,95 0,47 0,07
Ropas confeccionadas  de 0,10 24,26 22,64 1,62 0,23
hombre
Ropas confeccionadas de mujer 0,64 17,32 14,16 3,17 0,45
Servicio de limpieza 0,00 2,81 2,42 0,39 0,05
Indumentaria 0,26 49,81 44,17 5,64 0,80

Fuente: INEC (2017)

De acuerdo a estos datos la ropa para confeccionar de mujeres tiene una redistribucion de
consumo en 5.64 ddlares, lo que representa el 0.80% de la canasta familiar unificado. Por lo que

el mercado de referencia de acuerdo a la distribucion de ingreso se destina la indumentaria en

44.17 dblares.
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3.1.5. indice de saturacion del mercado potencial.

El mercado global se considera la poblacion de mujeres en el Ecuador que representa el 50.02%
de poblacion total como el mercado potencial es decir el 100%, de esta poblacion el 38.9% de
poblacion se encuentra entre los 25- 35 afios de edad, este es el grupo a la que esta enfocado el

vestuario para mujeres. En el siguiente calculo se conocera el mercado potencial.

Con el calculo de la regla de tres el indice de saturacion de mercado representa el 19.46%, lo
que significa que existe un amplio mercado para poder aplicar la elaboracion de este producto para

el mercado Nacional.

Con respecto a la ciudad de Ambato la poblacion de mujeres representa el 51.54% (100 de
mercado potencial) este ndmero es el mercado potencial; la poblacion objetiva representa el
40.45%, es decir la poblacion de mujeres entre 25-35 afios de edad. Con estos indicadores en el

siguiente calculo se conocer el indice de saturacién de mercado de la ciudad de Ambato.

Entonces el indice de saturacion de mercado potencial de la ciudad de Ambato es de 20.85% lo

que indica que es factible la aplicacion de este proyecto integrador

Por otro lado, se produce saturacion del mercado cuando el nimero de puntos de venta es
suficiente para atender las demandas de los consumidores y con ello se alcanza la maxima
eficiencia productiva, imposibilitando el mantenimiento de la rentabilidad con la creacién de

NuUevos COmercios.
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3.1.6 Analisis estratégico de la competencia (benchmarking)

Tabla 9

Empresas de confeccion de indumentarias con bordados en el pais.

EMPRESAS MARCA DISENADOR TIPO DE VESTUARIO MAYORISTA MINORISTA PRECIO PROYECTO
1 LUNA FLOK Dinnes Mufioz Blus_as,vestldos X $ 35,00
Abrigos
2 Catelina Teresa Casa Ponce Tradicional Artesanal X $ 8,00- 400,00 Familiar
IMPORTEXA
3 MODA SimpleSite Uniformes X $ 90,00 Empresarial
CORPORATIVA
Isabel Andrade Bordado de ropay -
4 MODAS ICAB Barberan uniformes. X $20- 120 Familiar
5 SERVIPROF Indumentaria Ropa de trabajo X Proveedor
profesional
o CHRANDY DAY il Prendas con bordados X $200-1000
MODA ANDINA ) de cultura indigena
Andina
Los Sombreros, camisas,
7 BgSZBESTDﬁDOS bordados de lvonne Jaramillo  blusas, carteras, X $20-200
Zuleta billeteras, bufandas
FUCSIA Rosas Rosas Blusas, formales,
8 VIRMANIAROJAs Rojas, Maria  Virmania Rojas  ejecutivos, y blusas X $50-400  Familiar
Grandes con bordados.
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La confecciones de vestuario y elaboracion de los bordados y prendas artesanales como las
blusas bordadas y las camisas con diferentes disefios, en estos dos Ultimos afios han ingresado de
manera agresiva dentro mercado local especialmente en la region sierra, este tipo de elaboracion
de prendas se encuentra dentro de la industria manufacturera, de acuerdo a la Clasificacion
Industrial Internacional Uniforme (CIlIU), para la economia ecuatoriana representa 4,91% con

relacion al Producto Interno Bruto (PIB).

A nivel nacional hay muchos disefiadores que optan por crear prendas innovadoras con
bordados étnicos entre ellas tenemos a la disefiadora Dennis Mufioz quien crea disefios exclusivos
en ropas casuales con bordados étnicos de la cultura Zuleta, su inspiracion es de la iconografia
andina, su fuerte es realizar prendas como blusas, vestidos y abrigos. Ella vende los disefios

mediante el sitio web y atencion personalizado, cada vez los disefios de Mufioz son reconocidos a

nivel nacional e internacional. (Rosale, 2015, p. 2)

Cateline también es una marca nacional que innova en el bordado, Teresa Casay su hija Laura
Sanchez trabajan juntas con un solo objetivo de hacer crecer el negocio, donde confecciona blusas
casuales con detalles de bordados andinas, también tiene una linea de calzado con figuras florales,
su estrategia es vender por medio de los sitios web ya que por medio de ello las personas pueden
adquirir mas rapido el producto a nivel nacional e internacional, ya que ofrece disefios Unicos,
exclusivos e innovadores con bordados étnicos. Ainicio el nombre de la marca se llamaba COSAS

LINDAS, pero ahora se llama Cateline donde invirtieron 8000 délares para la creacion de esta

marca (Ramirez, 2016, pag. 4).
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Cada una de las empresas y marcas ecuatorianas mencionadas anteriormente estan
posesionadas en el mercado nacional, cuenta con sus estrategias para vender y ser reconocidos no
solo anivel nacional incluso anivel internacional, muchas marcas venden por medio de sitios web,
ofrecen productos de primera calidad, la gran mayoria hacen bordados a maquina y muy pocos a
mano, principalmente en prendas casuales, ya que muchos optan por hacer bordados étnicos pero
en alta costura y blusas ancestrales, esto quiere decir hay muy poca demanda en cuanto a ropas
casuales con bordados étnicos principalmente hechos a mano; el valor agregado y la diferencia a
las demés marcas en este proyecto sera, los acabados en los bordados hechos a mano, con disefios

exclusivos e innovadores.

3.2 Andlisis Interno

3.2.1 Analisis de recursos propios Yy disponibles

El capital econdbmico con el que contard el taller de confeccién de ropa con bordados sera
financiado tanto de capital propio y sera financiado por parte de entidades financieras; con el
objetivo de optimizar recursos financieros al no pagar cuantiosas cantidades de dinero por

concepto de interés.

Por otro lado, para poder realizar el proyecto se cuenta con maquinarias como: overlock, recta,
recubridora, mismas que serviran para la elaboracién de las prendas, ademas se cuenta con hilos
para la confeccién, como tijeras, pulidoras y cinta métrica, y otros materiales adicionales para la
correcta elaboracion de indumentaria casual femenino con bordados étnicos. Ademas, existe una

disponibilidad de liquidez.
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Tabla 10

Recursos propios.

Activo
Activo no corriente 3768,5
Maquinarias 3620
Materiales 148,5
Activo corriente 2500
Existencia 2500
Pasivo
Pasivo no corriente 5.00
Deuda a la entidad Financiera. 5.000
Recursos Humanos 2.000
Total, Recursos propios 13.268.5

La elaboraciébn de prendas de vestir para mujeres con bordados se comenzard con un
presupuesto aproximado de $11.268.5 dolares. Se hard un préstamo de 5.000,00 dolares para 3

afos con un mterés de 15%, a la cooperativa de ahorro y crédito “Oscus”, donde facilita

financiamiento para emprender pequefia y mediana empresas, y proyectos de negocios.

El taller de manufactura se localizard sus instalaciones en una vivienda ubicada en la parte sur

este de la ciudad de Ambato barrio Huachi la Dolorosa.

3.2.2. Andlisis cadena de valor

3.2.2.1 Eslabdn de investigacion y desarrollo
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3.2.2.2 Eslabon de abastecimiento de materiales y materia prima.

Para poder realizar el proyecto de disefio de indumentaria casual femenina con bordados étnicos
se contara con diversos proveedores bajo pedidos con dos semanas de anticipacion, dependiendo
de la cantidad de materia prima; los insumos mas utilizados serian; botones, cierres, apliques, hilos
para bordar entre otros, ademas de telas que seran adquiridos de igual manera con dias de

anticipacion, pero para ello se debe tener toda la informacion necesaria de todos los proveedores
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ya que es muy importante tener referencias de los fabricantes que se puedan suministrar los tejidos,

cartas de colores, para que de esta manera la produccién salga de la mejor calidad.

ABASTECIMIENTO

\1/ « Orden de produccion de corte

\\2/ « Buscar proveedores
v » Pedir minimo con dos semanas

3 de anticipacion

N

3.2.2.2 Eslabon de produccidn.

En esta etapa se transforma el material textil e insumos en productos. En este caso se describe
el proceso de chaqueta casual con bordad étnico. Después del corte de piezas se elabora el bordado
con diferentes colores de la cultura, tanto en la delantera, posterior y cuello. Luego se procede a
realizar la unidn de cada pieza como; union de hombros, pegado de mangas, cerrar costado, pegar

cuello y por ultimo colocar broches.

Ademas, para la elaboracion del proyecto, se contara con tres personas, mismas que ayudaran
hacer bordados a mano, por lo tanto, se demorara en confeccionar aproximadamente un 15 dia, es

decir, 2 indumentarias por semana.
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PRODUCCION

\1/ * Escalado
\\/ « Tendido y

marcada

2
\\3/ » Corte
\\4/  Bordado

\5/ « Confeccidn

\6/  Acabados
S

3.2.2.4 Eslabdn de comercializacion

Este proyecto se destacara por tener ropas exclusivas, para mujeres de 25 a 35 afios, mismas
que brindara vestimentas de calidad, disefios modernos y creativos, con garantia en los productos,
por lo tanto, los productos se venderan por sitios web como: Facebook, Instagram, blog, para lo
cual contard con una publicidad creativa, donde las personas que quieran adquirir el producto se
sientan, seguras a la hora de comprar, también que tenga confianza y sobre todo el objetivo sera

de satisfacer las necesidades del cliente.

COMERCIALIZACION

\1/ « Promociones
| - publeidad

2
\/ * Entrega de producto

3 usuario, cliente

N
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CAPITULO IV

4. MARCO METODOLOGICO

4.1 Estudio del publico objetivo

Segmentacion del mercado

Variables psicogréficas

Consumidor contemporaneo

Estilo de vida: El plblico objetivo a la cual esta dirigida este proyecto es, mujeres de 25-
35 afios, son consumidores contemporaneos porque les gusta lo cultural asi también, lo
versétil y lo actual, ademés tiene su propio estilo de vida, es dinamica en cada una de sus
actividades que realiza profesionalmente, es decir en sus labores cotidianas ya sean
trabajadoras ejecutivas o trabajadoras del gobierno, también es sensible al cambio, ya sea
en el &mbito del trabajo o en la vida diaria ya que adopta facilmente ala evolucion, creando
su propio estilo (Jaramillo, 2010).

Percepcion de valor: El publico objetivo al cual esta dirigido este proyecto, vive atenta y
se interesa en las propuestas de la moda, es decir esta al dia con lo que pasa en las grandes
capitales de la moda, ademéas mantiene un equilibrio entre lo clasico renovado y lo actual,
el vestuario que ellas utilizan son versatiles, lo que ellas mas resaltan son indumentarias de
moda donde no incluyen joyas grandes muy llamativas y ostentosas como son; aretes y
pulseras como también bolsos grandes, lo que mas ellas exhiben son las prendas, ya que
los accesorios que ocupan son pequefios, es decir que no llame mucho la atencién. Su vida

viaja a la velocidad de la luz e internet, ademas no se acoge a ninguna silueta porque les
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gusta sentirse bien y siempre verse diferente, con texturas, colores, expresiones artisticas y
étnicas son sus preferidas, las llevan como sello de moda. (Perfiles de consumidor ).

e Motivos y comportamientos de compra: Su vida es activa e independiente, al momento
de adquirir ropas o articulos para el hogar, las mujeres de 25-35 afios tiene el poder de
decisién, no le importa lo que le digan los demés.

e Intereses y aficiones: Los hobbies y actividades que practican el grupo objetivo es
enfocado a su salud es decir, da mucha importancia, la figura de su cuerpo es parte integral
de su vida, por lo tanto cuida con una dieta balanceada, ademas complementa con los
gjercicios que realiza todo los dias, complementado con un alimento sano y nutritivo, todos
ricos en vitaminas, nutrientes , alimenticios, energéticos, sanos Yy livianos, ademéas usa

productos en el cuidado de la piel, y no en el maquillaje. (Jaramillo).

Variables de uso y beneficio

e Busqueda de beneficios en los productos: Busca primero la comodidad y la calidad en
las prendas.

e Frecuencia del uso: Este tipo de consumidor esta al dia con la moda no le importa gastar
el dinero con tal de sentirse bien, vive pendiente de lo Ultimo en las grandes capitales del
mundo, siempre mescla un poco de hoy y un poco de mafiana.

e Volumen de compra: Es un publico que compra al dia.

e Sensibilidad al precio: No le importa gasta el dinero, con tal de estar al dia con la moda

y sentirse bien.
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Marketing mix
Producto

El producto que presenta el proyecto estan dentro de las categorias blusa, vestido, chaqueta y
falda casual con bordados étnicos mediante la cual resalte la belleza de una mujer, mediante estos
disefios casuales se influye la riqueza cultural que tiene Cacha, ya que uno de los objetivos es
revitalizar el arte con la moda actual. En cada una de la vestimenta se puede decorar con una aguja
e hilo, donde puntada tras puntada se da forma ya sea en una flor, figuras y simbolos, cubriendo

con cada uno de las tonalidades verde, amarillo, azul, rojo, morado entre otras
Precio

A nivel nacional hay pocos disefiadores que hacen bordados a mano, donde aplican en

diferentes accesorios, articulos del hogar, y vestimentas el valor de cada uno de ellos sobre pasa

los 80 $ segun el disefio y la aplicacion del bordado.

En este caso el precio de las indumentarias sera de acuerdo al trabajo que tiene el producto,
también se tomara en cuenta la labor que viene detras de realizar un disefio con aplicacion de
bordados étnico manual de la cultura Cacha, para lo cual se tomara en cuenta los siguientes

aspectos:

Costos directos: Telas, insumos, mano de obra en los bordados y maquinaria.

Costos indirectos: gastos administrativos, servicios bésicos, gastos generales.

IVA 12%

Ganancia por ser prenda exclusiva
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¢ Nivel socio economico medio y medio alto del consumidor.

Promocidn

Marketing digital

El marketing digital es muy importante para saber lo que realmente necesita el cliente, por
medio ello cubrir todas sus necesidades, ya que se vive en una sociedad ansiosa por vivir

cambios constantes principalmente en la moda.

Para poder vender el producto al mercado lo primero que se va a hacer es, planificar para
difundir por medio del internet, donde las personas tienen méas acceso a ello, por ejemplo:
Facebook, Instagram, Twitter, blogs, entre otros. También se promocionard el producto a través
de los medios de comunicacion, donde hoy en dia estan dando oportunidad de promocionar los

productos a gente que quieren emprender un negocio.

Plaza

El lugar de venta serd desde el lugar donde se va a confeccionar, donde al cliente se brindara la
mejor atencion, ademas se dara a conocer los productos por medio de las paginas web como son:
Instagram, Facebook, Twitter, blogs, entre otros, por medio de ellos el producto sera reconocido
no solo a nivel nacional sino a nivel internacional, ya que muchas personas estan al dia con la

tecnologia.

El merchandising

Desde el punto de venta se ara diferentes técnicas o actividades con la finalidad de estimular la
afluencia de publico y aumentar las ventas, para lo cual se realizara una buena exhibicion de las

prendas con disefio, también una buena decoracion del local, ademés obsequiar articulos
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publicitarios tales como lapiceros, llaveros o cartucheras que lleven consigo el logo o la marca del

producto.

4.1.1. Modelo de encuestay/ entrevista.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES

CARRERA DE DISENO DE MODAS
Encuestas
I. DIRIGIDO A: las mujeres de 25-35 afios de edad de nivel econdmico medio Yy alto.
Il. OBJETIVO: La presente encuesta tiene como propdsito identificar los intereses del
consumidor sobre indumentaria casual con bordado étnico, para mujeres de 25-35 afios,

datos que serviran para desarrollar el Proyecto Integrador de Graduacion.
I1l. INSTRUCCIONES:

Marque con una X o un visto en cada una de las casillas solicitadas, solo debera seleccionar
una opcién por pregunta.

IV. INFORMACION GENERAL:
Edad

Estado Civil: Soltero I:I Casadol:| Divorciado I:I Unioén Libre I:I Viudo

[]

Nivel de Educacion: Ninguno [] Primario [] Secundario [] Tercer Nivel []

Cuarto Nivel []
V. ASPECTOS ESPECIFICOS:
1. ¢Qué considera como bordados étnicos?

Folclor |:| CuItural:| Identidad |:|

2. ¢De acuerdo a su afinidad en comprar ropas de moda, que es lo primero que toma en cuenta?

Marca|:| Calidad de telal:| Disefio |:| Acabadosl:| Preciol:|

3. (Al momento de adquirir prendas de moda que le llama méas la atencion?
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Bolsillos I:I Adornosl:| Sin bolsillos I:I Cierresl:| Botones I:I
Bordados |:|

4. ¢Dentro de que nivel econdmico se considera usted?
Bajo [] Medio [] Medio altol:| Alto []
5. ¢Usted al momento de comprar indumentaria de moda, que lugares frecuenta para adquirirlo?
Centros comerciales [] Internet L] Catalogos []
6. ¢La ropa casual de moda para que ocasiones utiliza?
Trabajo L] Estudio [] Para ir de compras L] Fin de sernanal:|
7. ¢Cuanto paga usted al momento de comprar vestimentas casuales?
Menos de 30$ [] Entre 303y 603 [] Entre 60$y 90$|:|
Entre 90$y 120$ [] Mas de 120% []

8. ¢Con que frecuencia usted compra vestimentas casuales de moda?

Frecuente I:I Poco frecuente I:I Rara vez |:|

9. ¢Al momento de aquirir ropas casuales de moda cuales son los colores que prefiere?

Colores calidos [] Frios [] Neutros [] Una mezcla de todosl:| colores claros [ ]

10. ¢Cree usted que al utilizar ropa con estilo etnico estaria valorizando?:

Cultura I:I Identidad I:I Las dos anteriores I:I

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Entrevistas

V1. DIRIGIDO A: Expertos desde la experiencia en bordado étnicos

VII. OBJETIVO: La presente entrevista tiene como propdsito identificar los intereses del
consumidor sobre indumentaria casual con bordado étnico, para mujeres de 25-35 afios,
datos que serviran para el desarrollo del trabajo de titulacion.

1. ¢Usted cudnto tiempo se demora para hacer bordados a mano en una prenda

de moda?
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2. ¢Al momento de vender una prenda con bordados que es lo primero que toma
en cuenta para fijar el precio?

3. ¢Queé cantidad de ropas de moda con bordados étnicos producen a la semana
y con cuantas personas?

4. ;Cree usted que una indumentaria casual femenina con aplicacion de

bordados Cacha tendria acogida en el publico?

4.2.  Seleccion de la muestra

La muestra para esta investigacion se lo considera de la poblacion de mujeres, destinadas para
la presente investigacién. Esta muestra de la poblacion es el cantbn Ambato de la Provincia de
Tungurahua, comprendidos entre la edad de 25 a 35 afios. De acuerdo al censo del afio 2010 del
Intitulo Nacional de Estadistica y Censo (INEC) la poblacién total de mujeres es 170.026; y de
acuerdo a la pirdmide poblacional de la ciudad de Ambato las poblaciones entre 25-64 afios de
edad representa el 40.45%; es decir, haciendo una regla de tres la poblacién de mujeres entre 25-

64 afos es de 68.776.

Para conseguir la muestra en el presente proyecto integrador se ha aplicado un muestreo
probabilistico. De ser el caso de que la poblacién sea grande, se aplicard la formula del tamafio de
la muestra de acuerdo con el tipo de poblacion; es decir consiste en dividir la poblacién en varios
grupos con el fin de dar representatividad a los distintos factores que integran el universo de
estudio. Pero Para la seleccion de los elementos o unidades representantes, se utiliza el muestreo

aleatorio (Hernandez, 1979, pag. 56).
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Tabla 11

Férmula de la Muestra.

Poblacion infinita

Poblacion Finita

Cuando no se sabe el nlmero exacto de Cuando se conoce cuantos elementos tiene la

unidades del que estd compuesta la poblacidn poblacion.
Donde:
Z= Niwvel de confianza N= Universo
P= probabilidad a favor e = error de estimacion.
g= probabilidad en contra n = tamafio de la muestra
Fuente: Hernandez L, 2017
Donde:
N=68.776
e =5% = 0.05

Z =1.96 para el 95% de confiabilidad y 5% error.
p=0.50
g=05

Aplicando la férmula

~ (1.96)2(0.50) (1 — 0.50)(15.811)
"= (68.776)(0.05)2 + (1.96)2(0.50)(1— 0.50)

~ (3.8416) (0.50)(0.50)(68.776)
" = (68.776)(0.0025) + (3.8416)(0.50)(0.50)
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_ (3.8416) (0.25)(68.776)
"= 171.94) + (3.8416)(0.25)

_ (66052.4704)
" T 171.94) + (0.9604)
_ (66052.4704)
~(172.9004)
n =382

De acuerdo a la formula de muestreo anteriormente descrita, con el 5% de error y el 95%

confiabilidad las encuetas se aplicara a 382 mujeres de clase media y alta.

4.3. Técnicas de estudio.

4.3.1. Cuantitativas.

La encuesta es una técnica cuantitativa porque permiten medir, o cuantificar el alcance de un
determinado estudio, ya que ayuda a realizar una medicion controlada de los resultados, lo que
permite realizar un estudio de los requerimientos del consumidor que son mujeres de 25 a 35 afios

en cuanto a las caracteristicas que debe tener el producto.

Para llevar a cabo este proyecto se aplicara la investigacion de campo ya que se tendra contacto
directo con los ancestrales de la cultura Cacha, para asi obtener la informacién necesaria mediante
lo cual desarrollar un producto de calidad y que cumpla con los requerimientos del mercado

objetivo.

4.3.2. Cualitativo
Es cualitativa ya que permite conocer con mas claridad, las opiniones, actitudes y percepciones,
del pdblico objetivo, las mismas que ayudaran al proyecto para la confeccion de prendas de vestir

con bordados étnicos.
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4.4. Analisis e interpretacion de datos
Objetivo: La presente encuesta tiene como propdsito identificar los intereses del consumidor sobre

indumentaria casual con bordado étnico
A continuacion, se encuentra los resultados:

1. ¢Qué considera como bordados étnicos?

Tabla 12
pregunta 1
Indicador Frecuencia Porcentaje
Folclor 32 8,3%
Cultura 233 61,1%
Identidad 117 30,5%
Total 382 100%
¢ Qué considera como bordados étnicos?
@ folclor
@ cultura
identidad

Grafico 25: pregunta 1
Andlisis

El 61,1% de las mujeres encuestadas consideran al bordado como una cultura, mientras que el

30.5% dicen que es identidad, y un 8,3% piensan que es folclor.
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Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se puede identificar que el mayor porcentaje de mujeres
consideran al bordado como identidad, mediante la cual se puede determinar un conjunto de rasgos

0 caracteristicas que la diferencian de otras.

1. ¢De acuerdo a su afinidad en comprar ropas de moda, que es lo primero que toma en

cuenta?
Tabla 13

Pregunta 2

Indicador Frecuencia Porcentaje
Marca 32 8,3%
Calidad de tela 118 30,6%
Disefio 148 38,9%
Acabados 42 11,1%
Precio 42 11,1%
Total 382 100%

¢De acuerdo a su afinidad

en comprar ropas de moda, que es lo primero que toma en cuenta?

Grafico 26: Pregunta 2
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Analisis

De las mujeres encuestadas el 38,9% consideran que al momento de comprar una vestimenta el
disefio, mientras tanto que el 30.6% ven la calidad de la tela, ademés el 11,1% toman en cuenta el

precio y los acabados y el 8,3% de las mujeres prefieren comprar ropa de marca.
Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se puede identificar que la mayoria de las mujeres compran
vestimenta de moda tomando en cuenta el disefio, como también la calidad de tela que es muy

importante para que una prenda tenga un mejor acabado y por ende la mujer de hoy sienta comoda

y satisfecha.

2. ¢Al momento de adquirir prendas de moda que le llama més la atencion?

Tabla 14

Pregunta 3
Indicador Frecuencia Porcentaje
Bolsillos 21 5,6%
Adornos 297 77,8%
Sin bolsillos 32 8,3%
Cierres 32 8,3%
Botones 0 0%
Total 382 100%
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¢Al momento de adquirir prendas de moda que le llama méas la atencion?

@ Baolsillos
@ Adomos
Sin bolsillos

® Cierres
@ Botones

Grafico 27: Pregunta 3

Interpretacion

El 77,8% de las mujeres al momento de comprar vestimentas les llama la atencion los adornos,

seguido por el 8,3% que les gusta sin bolsillos y sin cierres, y un 5.6% le atrae bolsillos.
Analisis

Mediante los resultados obtenidos se puede identificar que la mayoria de las mujeres al
momento de comprar una vestimenta lo primero que toman en cuenta es los adornos en una prenda

mediante la cual la mujer de hoy sienta cdmoda y satisfecha con su producto.

3. ¢Dentro de que nivel econdmico se considera usted?

Tabla 15
Pregunta 4
Indicador Frecuencia Porcentaje
Bajo 0 0%
Medio 223 58,3%
Medio alto 95 25%
Alto 64 16,7%
Total 382 100%




¢Dentro de que nivel econdmico se considera usted?

@ Bajo

@ Medio
Medio alto

@ Alto

Grafico 28: Pregunta 4

Analisis

De acuerdo a las encuestas realizadas el 58,3% de las mujeres que estan entre 25-35 afios de
edad dicen que encuentran en un nivel econémico medio, seguido por el 25% que son de nivel

medio alto y el 16.7% de nivel econémico alto.

Interpretacion

Mediante estos resultados se pudo comprobar que la mayoria de las mujeres son de nivel socio
econémico medio, es decir mujeres que tienen ingresos por encima de dos salarios basicos
unificados, seguido de nivel medio alto y posteriormente alto, esto quiere decir que la indumentaria
de moda es muy accesible para el publico objetivo, donde tienen la economia necesaria para

adquirir prendas de moda.

4. ¢Usted al momento de comprar indumentaria de moda, que lugares frecuenta para

adquirirlo?
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Tabla 16

Pregunta 5

Indicador Frecuencia Porcentaje
Centros comerciales 329 86,1%
Internet 11 2,8%
Catalogos 42 11,1%
Total 382 100%

¢Usted al momento de comprar indumentaria de moda, que lugares frecuenta para adquirirlo?

@ Centros comerciales
@ Internst
Catalogos

Grafico 29: Pregunta 5

Analisis

Se conocid que el 86,1% de las mujeres compran ropas de moda en centros comerciales, 11,1%

adquieren por catalogos y 2,8% de las mujeres compran por internet.
Interpretacion

De acuerdo a estos resultados la mayoria de las mujeres compran ropas de moda en centros
comerciales, es decir adquieren viendo las prendas personalmente, y muy pocas mujeres compran
por céatalos y casi nadie por internet. Por lo tanto, esto significa que las prendas de vestir con

bordados deben estar dentro de los centros comerciales.

5. ¢La ropa casual de moda para que ocasiones utiliza?
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Tabla 17

Pregunta 6
Indicador Frecuencia Porcentaje
Trabajo 74 19,4%
Estudio 106 27,8%
Para ir de compras 53 13,9%
Fin de semana 149 38,9%
Total 382 100%
¢La ropa casual de moda para que ocasiones utiliza?
@ Trabajo
@ Estudio

Fara Ir de compras
@ Fin de semana

Grafico 30: Pregunta 6

Analisis

De acuerdo a las encuestas el 38,8% de las mujeres utilizan ropas casuales los fines de semana,

seguida por el 27,8% para los estudios, el 19,4% , mientras tanto el 13,9% utilizan para trabajar.
Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que la mayoria de las personas utilizan
ropas casuales para los fines de semana, ya que este tipo de indumentaria da mas comodidad al
usuario, como también para ir a estudiar porgue se sienten placenteros y combinan facilmente con

cualquier tipo de calzado.

6. ¢Cuanta paga usted al momento de comprar vestimentas casuales?
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Tabla 18

Pregunta 7

Indicador Frecuencia Porcentaje
Menos de 30$ 41 11,1%
Entre 30$ y 60$ 149 38,9%
Entre 60$ y 90$ 96 25%

Entre 90$ y 120$ 64 16,7%

Mas de 120$ 32 8,3%

Total 382 100%

¢Cuanta paga usted al momento de comprar vestimentas casuales?

@ M=nos de 303
@ Entre 305 v 60%

Entre 60% v 905
@ Entre 005 v 1205
@ Mas de 1203

Grafico 31: Pregunta 7
Analisis

Se conocid que el 38,9% de las mujeres pagan a la hora de comprar ropas casuales desde 30%
y 60%, ademés el 25% compran vestimenta entre 60$ y 90$, mientras que el 16,7% pagan entre
90%y 120$ y el 11,1% 30$ y por Gktimo 8,3% de las mujeres gastan mas de 120$ por una prenda

casual.

Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que la mayoria de las mujeres pagan al

momento de adquirir las prendas casuales entre 30$ y 60$ seguidamente gastan 60% y 90$, esto
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quiere decir que el proyecto estd dentro del rango, ya que una indumentaria bordada a mano esta

en las categorias de precios anteriores.

7. ¢Con que frecuencia usted compra vestimentas casuales de moda?

Tabla 19

Pregunta 8
Indicador Frecuencia Porcentaje
Frecuente 163 42,5%
Poco frecuente 143 37,5%
Rara vez 76 20%
Total 382 100%

¢Con que frecuencia usted compra vestimentas casuales de moda?

@ Frecuente

@ Foco frecuents
Fara vez

Grafico 32: Pregunta 8

Interpretacion

Se conoce que el 42,5% de las mujeres compran ropas casuales frecuentemente, el 37,5%

adquieren poco frecuente y el 20% de las mujeres compran vestimentas casuales rara vez.
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Analisis

Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que la mayoria de las personas compran
ropas casuales frecuentemente, esto quiere decir, que les gusta estar més a la moda, y solo pocas

mujeres que compran rara vez.

8. ¢Al momento de aquirir ropas casuales de moda cuales son los colores que prefiere?

Tabla 20
Pregunta 9
Indicador Frecuencia Porcentaje
Colores calidos 137 35,9%
Frios 29 7,1%
Neutros 59 15,4%
Una mescla de todos 98 25,6%
Colores claros 59 15,45%
Total 382 100%

¢Al momento de aquirir ropas casuales de moda cuales son los colores que prefiere?

@ Colores calidos
@ Frios
Meutros
@ Unamezcla de todos
@ Colores claros

Grafico 33: Pregunta 9
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Interpretacion

El 35,9% de las mujeres al momento de adquirir ropas casuales de moda prefieren colores

calidos, mientas que el 25,6% les gustan una mescla de todos, ademas el 15,45% quieren colores

neutros, y el 7,7% de mujeres prefieren pantones frios.

Analisis

Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que la mayoria de las mujeres prefieren
utilizar ropas de colores célidos, mediante la cual se puede ver reflejada en la personalidad de cada

ser humano, mientras que otro grupo de personas les gustan una mezcla de todos los colores, y a

un cierto porcentaje de mujeres prefieren colores claros y neutros.

9. ¢Cree usted que al utilizar ropa con estilo etnico estaria valorizando?

Tabla 21

Pregunta 10
Indicador Frecuencia Porcentaje
Cultura 138 36,1%
Identidad 85 22,2%
Las dos anteriores 159 41,7%
Total 382 100%
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¢Cree usted que al utilizar ropa con estilo etnico estaria valorizando?

@ Cultura
@ |dentidad
Las dos anteriores

Grafico 34: Pregunta 10
Andlisis
El 41,7% de las mujeres creen que se valorizando tanto a la cultura y la identidad, mientras que

el 36,1% valorizan la cultura y el 22,2% la identidad.

Interpretacion

Mediante los resultados obtenidos se pudo constatar que la mayoria de las personas al momento
de utilizar ropa étnica piensan que estan valorando tanto a la cultura como también a identidad, ya

que muchas personas por medio de ello resaltan las raices y se identifican con su cultura.

Conclusiones de encuestas

Las mujeres entre los entre 25-35 afios de edad manifestaron que los bordados étnicos es un
simbolo y sindnimo de la cultura, que la utilizacion de un vestido con bordados ayudaria a rescatar

la cultura étnica Cacha.

La poblacion encuestada a la hora de comprar ropa prefiere el disefio y la calidad de tela, esto
lleva a concluir que es necesario elaborar indumentaria con bordados y adornos que tenga una

diversidad de disefio que vaya de acuerdo la a su personalidad.

Ademads, las mujeres estan dispuestos a pagar entre 30$y 60$ dolares por una vestimenta con

bordados, por lo que se concluye que se debe elaborar vestimentas que estén costeando alrededor
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de este valor, ya que este grupo objetivo comprar frecuentemente y ademas prefieren ropa de

colores célidos.

De acuerdo alas encuestas realizadas a las mujeres entre 25-35 afios de edad se llegd a conocer
que los bordados en la ropa casual son para identificar la cultura, y valorizar las raices étnicas, por
lo que se concluye que la vestimenta que contengan bordados debe ser elaborados en telas de

calidad, que tengan disefios y terminados a la moda, esto ayudara a rescatar la identidad cultural

Por otro lado, a las mujeres les llama la atencién los adornos en las vestimentas casuales, que
se encuentras dentro de los centros comerciales, por lo que se concluye que este tipo de ropa debe
ser las més elaboradas e ingresas al mercado con mayor frecuencia, ya que las mujeres a este tipo

de ropa lo utilizar para los fines de semana

4.4.1 Anélisis de las entrevistas
Objetivo: entrevistar a expertos desde la experiencia en bordado étnicos, datos que serviran para

desarrollar del Proyecto Integrador de Graduacion.

1. ¢Usted cuanto tiempo se demora para hacer bordados a mano en una prenda de
moda?
Segun la entrevista realizada a los expertos en la materia coinciden la gran mayoria que
un bordado en una prenda se demora hasta una semana, cabe mencionar que esto es
depende de figuras y modelos que ellos colocan en una prenda, también mencionaron
gue depende de la tela que se esta trabajando, ellos recomiendan utilizar telas planas
para que él trabajo no sea muy dificultoso al momento de realizar el bordado.

2. ¢Al momento de vender una prenda con bordados que es lo primero que toma en

cuenta para fijar el precio?
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Cuando se trata de trabajo arduo en este caso bordados a mano lo primero que toman
en cuenta para vender el producto es, la mano de obra, calidad del trabajo como también
el disefio y sobre todo la materia prima, ya que eso depende mucho para tener una buena
clientela.

3. ¢Qué cantidad de ropa de moda con bordados étnicos producen a la semanay con
cuantas personas?
Segun las entrevistas realizadas durante la semana producen 50 prendas de domingo a
domingo, con 5 personas que ayudan sobre todo en el bordado, la gran mayoria se

dedican méas al bordado y una persona en confeccionar las prendas.

4. ¢Cree usted que una indumentaria casual femenina con aplicacion de bordados
Cacha tendria acogida en el publico?
Segun los expertos de la materia ellos admiten que las prendas casuales tendrian mucha
acogida con los bordados étnicos, ya que hoy en dia hay algunas prendas con bordados,
pero echas en maquina no a mano, y es muy favorable y beneficiosos para los pueblos

indigenas para que sea mas reconocido.

Conclusiones

Después de la entrevista realizada a los expertos se ha podido observar que detras de un bordado
colorido estd un trabajo arduo que se necesita de mucha paciencia y amor hacia ello, es por todo
ese esfuerzo que ellos fijan un precio justo, cabe recalcar un producto artesanal no se produce en

cantidad sino en calidad, sin embargo, algunas personas no toman en cuenta al momento de pagar

un producto nacional,
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CAPITULOV

5. Tecnologias necesarias para la produccion

5.1 Cronograma de produccién
Para la elaboracién del cronograma de produccion se ha tomado en cuenta diferentes aspectos para la ejecucion del proyecto,

es decir el tiempo de investigacién de tendencia hasta los terminados de prendas.

Tabla 22

Cronograma de produccion

Cronograma de produccion

Actividad

Julio

Agosto

Encargados (as)

Cronogramade
preproduccion

Investigacion (tendencia e inspiracion)

Disefio de bocetos (ropas casuales con bordados étnicos)

Materiales- Insumosy textiles

Fichas: Disefio plano, Bordado, Patronaje, Despiece, escalado, Costos, Produccion,

Insumos, T extiles

Patronaje. Coleccion de prendas de ropas casuales

Tendido de tela

Control de calidad (telas con fallas)

Corte (coleccion de prendas ropas casuales con bordados étnicos)

Modnica Guaman

Bordado manualmente (indumentariade ropa casual con bordado de Cacha)

Gladys Lema, Mdnica Guaman

Ensamble de prendas (union de piezas, tanto de prendas superiores e inferiores)

Ménica Guaman, Dina Guaman, Gladys Lema,

Cronogramade i
. Gloria P
produccion Control de calidad (se realizaracontrol de calidad en la union de piezas) Monica Guaman, Dina Guaman
Pegado de cierres, botones Gladys Lema
Acabados (coleccion de prendas casuales con bordado étnico) GloriaP
Pulidos (colecciénde prendas) Dina Guaman
Cronogramade Control de calidad (Coleccién de prendas) Ménica Guaman

post produccion

Etiquetado y empacado (coleccion de prendas)

Gladys Lema

Venta (coleccidn de prendas)

Duefios de la propiedad
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5.2 Control de calidad

Flujo de procesos chaqueta

Inicio —_l
Bordar .
cuello Subir

ruedo
Disefio ‘ *
v Bordar Colocar

delantero broches

Aprobd
el
disefio

Pulir

Puntadas

Control Terminados
de Que noesté
calidad fruncido
Seleccion
de disefio Es
v : Unir ) necesario
Patronaje pieza hacer
hombros control
\J/ de
Despie calidad
Colocar
i mandas
Tendido i
de tela
l Cerrar
costado
Colocar
moldes en la
tela
Costuras Control Puntadas

Tensioén de

\

Acabados

Cortar Control de hilos calidad
piezas de
calidad v

¢ Empaque
Existen No Pegar pelon
piezas con con la plancha
bordado en la pieza del
cuello
[
v Fin
Colocar
cuello
Bordar
pechera
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Puntos basicos de control de calidad en el area de confeccion.

Debe tener densidad de puntada, es decir se debe tomar en cuenta la longitud de la puntada, ya
que para cada tela se debe regular correctamente las puntadas, segun las normas 1SO, ademéas es
importante que los hilos de confeccién tengan las mismas tonalidades de la tela para que tengan
armonia, porque si ponen hilos de diferentes colores diferente a la tela aunque el disefio este bien

el resultado serd de mala calidad, por eso es muy importante tomar en cuenta cada uno de los

detalles.
Agujas

Es importante tener el nimero de aguja adecuadas para cada tipo de textil, ya que este determina
el grosor, asi mismo la punta de la aguja debe escogerse de acuerdo al material a trabajar, existen

dos clases basicas de puntas redondas y puntas cortantes.
Tension de hilos

La elasticidad de las costuras va a depender bastante de la graduacion de los conjuntos tensores

de la maquina a mayor presion mayor sera la probabilidad de romper, se comprueba estirando la

tela a lo largo de las costuras.

A continuacion, se especifica cada una de las puntadas que se va a trabajar en el proyecto, ya
que es muy importante saber con qué tipo de normas se trabaja dentro de la confeccidn, por lo

tanto, debe ir segin las normas 1SO 4915, ya que es muy importante tener la calidad del producto

segun las normas internacionales.
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Tabla 23
Normas ISO 4915

Delineacion de la puntada ISO
- 4915 Aplicaciones Requerimientos Descripcion de la Ubicacidnen lavestimenta
. Vista porel revés comunes q puntada
Vista porel derecho Numero
Cadeneta de un solo hilo o * 304 Doble pespunte, Pegado de botones, 1) Pegado de botones— Camisas de punto — El
es Ojales, 0 Remates especificar las puntadaspor | largor del ojal es
Doble pespunte. Botonera, ciclo. generalmente
preferida cuando la
3010 (Ej. 8,16, 32) de 1/2 pulgada, es hecho Esta puntada 301 esta ubicada en el
- o seguridad de lapuntaca | 304 horizontal con cuello de la blusa
Léi ‘w\ es 2) Ojales—
B’h aproximadamente 85-90
mas importante. especificar largo y ancho puntadas
(1/27, etc.)
Doble pespunte — lamas Hilo de la bobinaen el Puntada mascomuin, | Especificar lasPPP. La puntada se forma Los pespuntes estan ubicados en la
comun de todas las puntadas revés unasola cuando la aguja traspasa chaqueta, en unién de hombros, basta,
=, 301 aguja cosiendo, el material y el hilo de cuello, como tambiénenlablusaen la
P puntadas rectas. éstase entrelazaconel parte del escote y por dltimo en la
hilo de la falda tanto en la pretina como en el
ruedo
Ribeteado con 3 hilos Puntada de ribeteado Costurade laorilla Especificar Lapuntada es formada
mas comun con aguja 1) Ancho de la lengieta cuando el hilo del agujay
BHLRLARRLLY 504 sencilla. (Ej. el de 2 corchetesse El ribeteado esta ubicado en el ruedo
@mmgq 1/8",3/16",1/4") entrelazanen laorillapara | del vestido
2) PPP. el sobrehilado o ribeteado
de lacostura
Puntadade cobertura con Ribeteado de camisa | Especificar La puntada es formada
2 agujas y 4 hilos oropa 1) _Ancho de la lengieta con doshilos, h@lo de _ Se utilizo en toda la chaqueta,
F‘ki\‘\{ﬁ\iV@“l 602 (1% S coberltura Sﬁpf”orf hilo | yestido, falday blusa en cada una de
AMARLMMLA 2)p|'>|:> ,1/4™) conelcrocheten el revés. las uniones

Fuente: FADU UBA, 2017
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5.3 Equipos e infraestructura necesaria para el proyecto

Para la elaboracion del proyecto es muy importante contar con los equipos necesarios para la

insumeos para la confeccién

ejecucion de la misma, a continuacion, se detalla cada uno de ellos en el siguiente layout.
aquina Recta ':[> aguina overloc
" ) o Acabados

Area de bordado
Maquina Recta
amano
Operac clan 2

N e % Control de calidad

Magquinarias para la elaboracion
de prototipos
Area de corte T

é& Operacion 3

Recepcion de materias

primas I:

Envasey

Empaque

Puerta de|
ingreso

Gréfico 35: Distribucion de la planta de produccion, 2017

Tabla 24
Equipos necesarios para el proyecto
Infraestructura Maquinarias Unidades | Precio Marca
9x9 metros Maquina recta 2 1,000 Juki
cuadrados Magquina overlock 2 2,200 Pegasus
Recubridora 1 1,600 Pegasus
Bordadora 1 16,000
Plancha 1 110 Oster
Maquina ojaladora 1 1600 Juki

5.4 Requerimientos de mano de obra.
Para poner en marcha el proyecto se ha desarrollado un analisis de acuerdo a las necesidades

que se requiere para la ejecucion del proyecto, mismas que se ha hecho una proyeccion del
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numero del personal requerida, recalcando que dentro de este campo se necesita operarios

capacitados y sobre todo con experiencia.

Tabla 25
Manos de obra
Descripcion Cantidad Sueldo
Mano de obra directa
Operarios 6 Avance
Disefiador 1 500
Mano de obra indirecta
Técnico de 1 Segun el servicio
maquinarias
Personal administrativo
Ing. Marketing 1 500%
Contadora 1 500%
Personal de ventas
Vendedor/ Propietario 1

5.5 Seguridad Industrial y medio ambiente
Es muy importante tener en cuenta los reglamentos que se aplica dentro de seguridad industrial.
En el decreto 2393 establece que toda empresa debe garantizar a todos los trabajadores, un medio

ambiente.

Art. 1.- AMBITO DE APLICACION. - Las disposiciones del presente Reglamento se
aplicaran a toda actividad laboral y en todo centro de trabajo, teniendo como objetivo la
prevencion, disminucion o eliminacion de los riesgos del trabajo y el mejoramiento del

medio ambiente de trabajo.
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Tabla 26

Medidas de seguridad industrial

Medidas de prevencion dentro de unaempresa

Comprobar existencia y eficiencia de los dispositivos y medios de proteccion

Utilizar la maquina o elemento auxiliar pertinentea cada operacion realizada en el momento de confeccion prendas
Mantener la distancia adecuada frente a las maquinas.

Entrenamiento y capacitacion de los trabajadores

Establecer sefiales Opticas en el area de trabajo.

Renovar periddicamente el aire en el ambiente del trabajo

M antener bajo control toda fuente de calor o combustible

Siempre tener aseado y ordenado el area de trabajo

La instalacion eléctrica debe cumplir con la normativa vigente de servicios eléctricos en el disefio, instalacion y usos.

Asesoramiento técnico en control de incendios

Buen uso de la maquinaria industrial (maquinas de coser, cortadoras eléctricas, planchas, entre otras)

Tarea Factor de riesgo Medidas de seguridad
Factores de Factor de riesgo Mecanico:
riesgo en el . . . . . » .
taller Mal manejo de herramientas e instalaciones de las Correcta instalacion de maquinarias
maquinarias
Factor de Riesgo fisico:
Iluminaciones inadecuadas, malas conexiones en la lluminacién externa combinada en forma
interrupcion causan cortocircuito y explosiones geomeétrica y colores
Factor de Riesgo Ergonémico:
Sillas inadecuadas Utilizar sillas ergémicas parano causar
. o lesiones al trabajador
Factor de riesgo Quimico:
Exposiciones Quimicos (pelusas de tela y retazos de hilos) Utilizar mascarilla
Cortar Factor de riesgo Mecéanico:
piezas de . . -
indumentaria | Maneio de herramientas corto pulsantes (Cortadora) Utilizar correctamente la cortadora
de moda - —
Factor de Riesgo fisico:
Ruido al momento de cortar Utilizar tapones
Factor de Riesgo Ergonémico: Utilizar zapatos ergonémicos, estar en
. posicidn correcto no forzada y una mesa
Posiciones Forzadas adecuada.

100




Factor de riesgo Quimico:

Exposiciones Quimicos (pelusas de tela)

Utilizar mascarilla

Confeccién
de
indumentaria

Factor de riesgo Mecanico:

Mal manejo de herramientas corto pulsantes (maquinas de
coser)

Utilizar correctamente las maquinas de
coser

Factor de Riesgo fisico:

Ruido de maquinarias al momento de coser

Utilizar tapones en los oidos

Factor de Riesgo Ergondmico:

Posiciones Forzadas

Sentarse correctamente en la silla

Factor de riesgo Quimico:

Exposiciones Quimicos (pelusas de tela)

Utilizar mascarilla

Sistemade prevenciony proteccion del medio ambiente en la industria text

Factores en el entorno de trabajo

Factores fisicos: ruidos, luz, vibraciones, temperatura.

Quimicos: vapores, humos, particulas en suspension, productos quimicos.

Bioldgicos: fibras y microbioldgicos

Factores sobre el medio ambiente

Aguas residuales industriales

Vertidos: residuos solidos y liquidos

Fuente: Industria textil, 2014
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CAPITULO VI

6. DESARROLLODE LA PROPUESTA

6.1.  Descripcion del producto o servicio

6.1.1 Brains torning
Este proyecto se basa en la evolucion surgida de mantener la identidad cultural y por la
busqueda de rescatar los, valores, costumbres con versiones a una nueva adaptacion mas enfocada

a la personalidad de la mujer moderna.

Mediante la elaboracion de los prototipos, se aportara al rescate de la identidad cultural, dandole
un nuevo disefio en la confeccion de indumentaria casual, por su calidad, costura, terminados y de
acuerdo a la personalidad de la mujer de ahora. El producto conservard simbolos, de la cultura
Cacha y sus respectivos significados que hacen Unicas, auténticas prendas de vestir con un valor
cultural indescriptible. El arte antes mencionado tiene una caracteriza ética que son elaborados con

hilos finos de orlén y terminados originales que hacen al producto de buena calidad.

Al mencionar de identidad no solo se refiere a la elaboracion de bordados de la etnia Cacha
sino hacer una réplica de sus formas, simbolos y caracteristicas, para rescatar la identidad cultural
y buscar en ellos fuentes de inspiracion. Mencionaba (Gaudi, 2002), que “ser original es volver al
origen”. Regresar a los origenes y rescatar la identidad cultural, valores, costumbres, lleva a la
esencia y la raiz de los antepasados, y fusionarlos con las tendencias actuales, sin olvidar la

aplicacién de las reglas y teorias que rigen el disefio y calidad del producto.

Una de las ventajas que presenta en referencia a los deméas productos que existe actualmente en

el mercado, es que se lo ha desarrollado el bordado manualmente, ya que muchas empresas se
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dedican mas a lo tecnolégico y por ende desvalorizan lo artesanal. Es por tal motivo que este

proyecto tiene la idea de generar un comercio justo valorando el trabajo.

6.2.  Perfil del cliente.

Segun los resultados obtenidos de las encuestas este perfil se caracteriza por comprar prendas
con disefios exclusivos con adornos llamativos mediante la cual satisfacen sus necesidades, es
decir se sienten bien con ellas mismas con un sentimiento de confianza, seguridad y tranquilidad
interior ya que adquirieron al gusto personal. También estan considerados en un nivel econémico
medio y por ende no les importa gastar dinero con tal de sentirse bien consigo misma. Sus valores
y actividades estdn bien enmarcada ya que es muy dinamica en cada una de sus actividades,
versatil, actual. Adopta facilmente nuevas opciones manteniendo asi un equilibrio entre lo clasico
y las nuevas propuestas, pero siempre conservando su propio estilo. Ademés, es independiente ya
que tiene su propio ingreso econdmico, no le importa lo que digan las demas personas lo mas
significativo busca confort, comodidad, armonia que lo acompafian su dia a dia, es receptivo a la

evolucion multicultural.

Cabe recalcar que a este consumidor también le gusta cuidar su aspecto tanto en la belleza como
también su cuerpo, ya que sale dia a dia hacer ejercicios mediante la cual mantiene su cuerpo sano

complementando con las comida sana y nutritiva.
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6.2.1. Moodboard del perfil del cliente

Grafico 36: Perfil contemporéneo, 2017
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6.3.

Identidad de marca.

Moda a tu estilo

DESCRIPCION

Mg [(moda o tu estilo), marca dirigida al mercado
femenino contempordneo con disefios originales e
innovadores en una linea completa de indumentarias
de moda hechas con materioles e insumas de calidad,
manteniendo asl el objetivo el cuol es satisfacer los
necesidades del cliente, scbre todo teniendo en cloro
que el disefior es pensar en quien va a llevar las
prendas de vestir con disefios exclusivos e innovadores,

FILOSOFIA INSTITUCIONAL
Misién

Satisfacer los necesidades del cliente, con disefios
Unicos e innovadores, los cuales expresen a través de
la vestimenta un estilo y personalidad diferente, con
excelencia en precio y servicio en sus puntos de venta.

Vision

Para 2020 ser una empresa reconocida a nivel
nacional, con disefios Unicos, exclusivos y de calidad
que permitan abrir el camino hacia el éxito, con
nuevos puntas de venta, manteniendo un estilo segln
las nuevas tendencias del mercado y las exigencias
de los clientes,
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VALORES CORPORATIVOS

Los valores que representan a la empresa son:

Compromiso: Responsabilidad con cada disefio y
entrega puntual a nuestros clientes.

Comunicacion: Mantener una comunicacién abierta
y fluida con coloboradores, clientes, proveedores
entre otros, dentro y fuera de la empreso, para asf
cumplir con los objetives establecides creando un
ambiente laboral interno externo excelente.

Confionza: Brindar un producto de calidad, ademds
de ofrecer seguridad y comodidad a nuestros pdblico
interno y externo.

Puntualidad: Respetar los tiempos de la empresa
como el del cliente, manteniendo una responsabilidad
en cada uno de nuestros compromisos, en cuanto a
entrega de producto y servicio se refiere,

Respeto: Respeto por la institucidn, su ética y moral,
ademnds con el plblico interno y externo.

Honestidad: Con el cumplimiento de todos los
compromisos que genere la empresa actuando con
transparencia y claridod gue eviten problemas futuros,

Responsabilidad: ser responsable y comprometidos
en cadao uno de los disefios y entregas de cada trabojo
que lo empresa genere,




CONCEPTO

Para el desarrollo del nombre de la marca se ha tomado
en cuenta los inicioles del nombre de lo propietaria
Ménica Guamén, es decir "Mg' ademds como
complemento se usard el slogon "moda a tu estile”,
siendo este el punto de inicio pora su construccion.

El concepto bajo el cual estd estructurada la marca de
la empresa ‘Mg, es la innovacién y la originalidad que
reflejo lo empresa en cuanto a disefio, la misma estard
formada por un “Isotipo”, con tipografia curva lo cual
genera movimiento y crecimiento en un futuro, por otro
lodo usa un tipografia polo seco con terminacidn curva,
estao como complementaria expreso lo formalidad y
seriedad para con su publico objetivo, ademds consta
de un "Logotipo”, representade por la silueta de una
modelo la cual refleja la elegancia vy finolmente lo
sintesis de circulo aplicado con ley del cierre, la misma
hoce que se tienda o “cerrar” y o completar con lo
imaginacion la forma percibida, esta reflejard la unidn y
la confionza de la institucion.

Para uno mejor comprensién sobre el contenido del
presente manual se expone a continuacién definiciones
sobre términos empleados en el mismo.

Identidad corporativa
Marion Vorogen lo  sintetiza como "la  imagen
depositada, deseada y difundida” por la organizacidn.

Imagen corporativa

Joan Costo define como la expresidn més concreta y
visual de la identidad de una empreso, organismo o
institucian.

Marca

Ivén Thompsan, desde lo perspectiva de las empresas u
organizaciones, la marca es el elemento clove” que les
permite diferenciorse de lo competencia y les ayuda o
estoblecer una determinada posicién en la mente de
sus clientes (octuales y potenciales),

Valor de marca

Fischer y Espejo, sostienen que el valor de la marca es el
valor que tiene el nombre de una compafiia ¥y sus
productos. Es muy conocida por los  clientes,
posicionada de buena caolidad y genera lealtad, por lo
que es considerada de gran valor,

Branding

Costo define como el arte de la gestion integrol de la
marca. Es decin, que opera en paralelo por la via de lo
material, pues toda marca estd anclada a la reclidad
mas cotidiona (el producto/servicio, la funcidn, el
precic), y por la via de los suefios lo inmaterial,
aspiracional y simbdlice, e incluse en lo pasional.

Manual de identidad corporativa

Teresa Alba, un manual de identidad corporativa, es
un documento en el que se definen las normas gue se
deben seguir para incluir el logotipo de una marcao, asi
como los distintos elementos visuoles que lo
conforman, en todo tipo de soportes (tanto virtuales,
come imeresos).

PRODUCTO

9
(moda a tu estilo)

Ofrece una linea completa de indumentaria de moda,
producto con disefios exclusivos e innowvadores, con
altos estdndores de caolidod, y comodidad para el
cliente, reclizados con diferentes materiales e insumaos
de acorde a los necesidades del consumidor, dirigida
para hombres y mujeres de 15 a 35 afios.

En cuanto a materiales se utilizard una gran variedad
de textiles con diferentes caracteristicas y cualidades
que se ajusten a resolver los necesidades del cliente.

La empresa llevara ol mercado lineas completas de
ndumentarias para el consumidor en las cuales se
puede detallor las siguientes:

® \estidos ® Chaoguetas
@ Faoldas @ Blusas

@ Comisetas @ Entre otros.
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TIPO DE SIGNO MARCARIO

IMAGOTIPO

Es imagotipo cuando existen dos elementos, “Isotipo®,
‘Logotipo”, los mismos estdn separados, el icono se
ubica en lo parte superior y el texto en la porte
inferior, de igual manera el icono se coloca ol lodo
derecha o izquierdo del texto, se puede obtener més
opciones  vorioble segun el coso, yo que al ser
independientes tienen mucha rmés libertad para
formar diferentes composiciones,

‘Logotipo” -

‘.modo atu estilo )

- “Slogan”

“Isotipo® -

GEOMETRIZACION

Para el desarrollo y lograr un mejor ocabodo es
necesario realizar la geometrizacidn de la marca
utilizando figuras geométricas u otras formaos las
mismas ayudardn a definir cada uno de los rasgos
gue lo representa y lo caracteriza,
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CONSTRUCCION
DE LA MARCA

MARCA FINAL

Imagotipo

" moda a tu estilo )

WVARIACION DE MARCA

Esto variocién se aplicora dnico y exclusivamente
segln los elementos o piezas graficas gue apligue la
empresaq, sin la outorizacién de la propietaria no serd
aplicada,




VERSION MiNIMA MARCA POSITIVO - NEGATIVO

Positivo

( moda o tu estilo )

OPACIDAD EN MARCA

100% TR

Opacidad se aplicara en beneficio de la empresao, sin
lo autorizacién de la propietaria no serd aplicada.

. .
TIPOGRAFIA CORPORATIVA APLICACION SOBRE FONDO

Paora la creacidn de la marca se empled dos tipografias DE COLOR

estandar: La primera fuente curva denominada ‘Milton

One Bold", en su wversion Regular gue expresa Colores Corporativos

movimiento vy crecimiente en un future, es utilizada en

las siglos “Mg" Lo segunda tipografia pale seco con

terminacion curva “Comfortoa’, version Light que

genera formelidod, seriedod, unidn vy confionzo, es

tomada para el slogan "moeda a tu estilo’, Ademds sus

versiones Regular y Bold serdn ocupadas como

tipografia  complementaria  para  todo  elemento

comunicacional incluide el presente manual

Milton One Bold - Regular
Fl o Al G 8 TTH o B AFE P DR U T WH G

rs{(n/;/:?,{;}/{!/mﬂﬁ;;b[’rrdfgym.?/z

FEFASETEIAD

Comfortaa - Light
ABCDEFGHIJELMNAOPQRETUVWXRYZ
obcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
1234567890

Comfortaa - Regular
ABCDEFGHIJKLMNRNOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
12345678970

Comfortaa - Beld
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abecdefghijklmnifopgrstuvwxyz
12345678970
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GRILLA O CUADRICULA

El valor de X, esté representado por lo altura de la
letra 0" de la palabra "MODA", del mismo se toma
mitades y cuartos para su desarrollo,

mioda oty estilo

ESCALA DE GRISES

AREA AUTONOMA

El drea autdnoma, es la distancia minima que existe
entre lo marca y cualguier elemento ajenc a ella. Lo
distoncio o considerar para dichos elementos se mide
en unidades proporcionales gue corresponden o X,

0J

moda a tu estilo

X =0 Médulo

Area
auténoma

COLORES CORPORATIVOS

es corporativos establecen un alto valor de
identificacién para la marca, e representarén a la
empresa en lo parte interna y externa de la misma, es
por ello que dichos colores tendrdn una estructura
Integra, sin variacién alguna que de paso a la confusidn

y la mala difusidn de la institucidn.

. Innavacién, originalidad, crecimients

L]
. . . Formalidod, seriedad, elegancia,

unian, confianza

TABLA DE CODIGO CROMATICO

CMYK CMYK CMYEK

0%

& 00%
0%

[ ] 5%
RGB

2

4]

125
Cédige

# D40O7D
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0 %
0%
0%
B0 %

RGE
92
Py
95

Codige Cdadigo
# 434041 # SCSBSF

Codigo
# 737277




USOS INCORRECTOS

APLICACION SOBRE
FOTOGRAFIA

—

Alteracion en el cddigo
cromadtico establecido

Ty

Alteracion de los elementos que componen el
Imagotipo, esto de forma independiente

Alteracidn tipogréfica no permitida

Carpeta
. Tamafio (32 x 23 cm)
PAPELERIA CORPORATIVA Escala 50% del tamafio real
Frontal
Papel oficio
Tomafio A4 (297 x 21) 23cm
Escalo 50% del tomofio real

4cm

Anverso
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6.4. Uso de la marca.

APLICACIONES DE LA MARCA

Elementos promocionales

Tarjeta de presentacién
Tomafio 8x5cm
Escala 50% del tamafio real

Sem

Ty

<

Ménica Guaman
® o ara ®

cD
Radio 12 cm

APLICACIONES
DE LA MARCA
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6.5 Paleta de color de la propuesta
En el presente proyecto se va a utilizar como base el color negro que significa elegancia,
exclusividad en el vestuario con bordados hechas a mano como también la personalidad que tiene
cada ser humano, ademas representa para la cultura Cacha luto que llevan consigo hasta estos dias
por la muerte de lideres indigenas, como complemento es el color blanco que proyecta una imagen
de pureza que mantienen hasta estos dias la gran mayoria de las mujeres indigenas, seguridad en
si mismas, frescura y limpieza complementando con el color menta y los acentos son colores que

se aplicara en el bordado en sus diferentes tonalidades.

Cada uno de los colores antes mencionados es icono en la cultura Cacha tanto por la historia y

sus artesanias, ademéas cada uno de ellos se complementan con la moda contemporanea.

6.5.1.1 Paleta de la propuesta

Base Complemento

Acentos
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6.6. Tendencias Macro

Kinship (Afinidad) es una macrotendencia que tiene una vision de celebrar una globalizacion
de una comunidad conectada, donde lo importante es combinar, mezclar e interrelacionarse con
las demés culturas étnicas. Ofrece un enfoque en capas para vestirse, tanto en términos de detalles
de disefio como de referencias culturales. En esta tendencia, la artesania se fusiona con el corte de

patron inteligente vy los detalles historicos y transculturales son clave.

Ademés, en esta linea los elementos tipicos de distintas culturas étnicas, como las artesanias,
vuelven a adquirir gran valor pasando a estar de moda aquellas prendas o accesorios que cuentan
una historia. Un claro ejemplo que utiliza esta macrotendencia es la linea de carteras que Gucci
lanzé el afio pasado, The Souvenir Collection, en la que crearon un bordado tipico de cada regién

para darle un valor agregado.

La macrotendencia es el resultado de la investigacion profunda que realiza expertos en Moda
acompafiados con varias ramas como son: Socidlogos, psicologos, antropologos, disefiadores
gréficos, disefiadores de moda, industriales y especialistas en mercadeo entre otros. Todos ellos
hacen con un solo proposito de lograr una vision méas clara y profunda para el beneficio de los

seres humanos

6.7. Concepto de la propuesta.

El punto de inspiraciébn para la presente propuesta es Cacha con sus bordados, tejidos
ancestrales lo que hace que sea una de las mejores culturas que tiene el Ecuador, rico en diversidad

y en cultura

114



El concepto de la propuesta se enfoca en la identidad cultural que se fundamenta en dos aspectos
significativos que son: sociocultural y econémico. Lo primero por la preocupacion social en cuanto
a la pérdida de la cultura y la segunda por la vialidad econémica. De esta forma se analiza como
se producird los atuendos con bordados, a través de la exploracion, investigacion y ejecucion,
ademés la forma eficiente para confeccionar las prendas de vestir de este proyecto integrador. El
impacto social y cultural originado por la moda y la americanizacién, es una oportunidad para
revindicar en el origen y los valores culturales a través de la vestimenta con bordados de la cultura

Cacha.

Ademés, la propuesta encamina al esfuerzo y dedicacién que tienen los artesanos dedicados al
arte, es por eso que se tomo en las prendas las formas delicadas utilizando las artesanias manuales
como el bordado de la simbologia de la etnia con distintos tipos de hilos y colores. Por otro lado,
esta el tejido a crochet utilizando distintas técnicas y puntadas para dar realce al trabajo artesanal,
ya que muchos ecuatorianos no ven la importancia cultural que esta detrds de cada figura,

simbolos, ya que cada uno de ellos tienen significados Unicos.

El concepto de este producto no solo se enfoca en el rescate de la identidad cultural de Cacha,
sino también establecer una marca que conquiste el mercado local, con prendas y bordados de
simbolos que tienen muchos significados, tomando los principios de disefio, acabados que se puede
aplicar en cada uno de los procesos de la confeccién. A partir, de ahi el concepto de la propuesta
es establecer un mecanismo de la fabricacién de ropa con bordados, que ingrese al mercado, y
sobre todo tenga influencia cultural dentro del grupo objetivo, es decir, dentro de las mujeres entre

los 25y 35 afios de edad.
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Grafico 37: artesanias de Cacha, 2017
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6.8. Elementos del disefio

6.8.1 Siluetas

Tabla 27
Siluetas
Silueta

Rectangular: tiene la linea recta asemeja a la
figura geométrica del cual denota su nombre,
esta silueta se aplicard en el vestido donde se
denotara algo de la figura humana

Reloj de arena: Los hombros quedan alineados
con la cadera, el busto y la cintura son también
bien definidos y las caderas torneadas, esta
silueta se empleard en la chaqueta casual

Trapecio: esta silueta se caracteriza por tener
en la parte superior ajuste y en inferior amplitud,
se aplicara en la falda casual

6.8.2 Proporcion y linea

El disefio de indumentaria casual tiene un proceso de proyectar un conjunto de elemento que se
encuentran dentro de ella como los bordados de diferentes colores, mediante la cual se proyecta
en una proporcion armoniosa en cortes y color. Para la realizacién de cada producto se ha utilizado
los principios de disefio, uno de los que esta es contraste porque existe unas formas sobre el espacio
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blanco, cabe recalcar que es muy importante que cada prenda tenga funcionalidad y equilibrio,
como también los elementos estén organizados para que de esta manera genere estabilidad en el

disefio; la asimetria también estara presente como también las lineas organicas en el vestido en la

parte inferior dando asi feminidad y distincion a la persona.

6.8.3 Funcion
La funcion de la propuesta, es satisfacer las necesidades del cliente, mediante la cual se sienta
coémoda al momento de vestirse, mediante la cual el usuario se sienta bien consigo mismo tomando

en cuenta su percepcion para el desarrollo de sus actividades dentro de un entorno social

6.8.4 Detalles

Los detalles utilizados en cada prenda son los bordados hechas a mano con esmero y
dedicacion, esto simboliza un valor Unico e inigualable, porque detrds de cada puntada representa
a pueblos indigenas que saben la realidad del significado historico que tiene cada una de ellas,
donde plasman en cada disefio la cosmovisidn campesina en las que se aprecian representaciones

de la flora y fauna de la regién, asi como formas y colores del entorno natural que los rodea.

6.8.5 Estilo
Se aplico el estilo étnico en la propuesta por sus bordados trabajados minuciosamente
resaltando asi la naturalidad de cada una de las figuras extraidas de la naturaleza, lo pueden usar

para cualquier ocasion es adaptable a las mujeres que hacen diferentes actividades dia a dia,

mediante la cual lucirdn Unicas y diferentes.
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6.8.6 Estampados, bordados y acabados, terminados

Tabla 28

Figuras representativas de Cacha

Nombre

Rombo

Ese

Tres
lineas
zigzag

Lineas
paralelas
seguidas

Flores
del
paramo

Significado

Representa dos caras de las
personas que apoyaron al
mismo  tiempo a los
indigenas y  espafioles,
ademas representa el ciclo
de vida de las personas, es
decir, nacer, crecer,
reproducir y morir.

Representa a la serpiente,
donde comunica los
distintos mundos, conocida
también como Amaro o
Amaru, quien es simbolo de
proteccion como de
destruccion. Ademas,
representa el agua porque
asciende y desciende por los
tres mundos.

Expresa la fecundidad de la
tierra, de la Pacha Mama
gracias a la accion de las
lluvias.

Representa un vinculo que
tienen los hombres con los
antepasados que  seguird
generacion tras generacion

Personifica a la belleza de la
mujer, que con sus encantos
conquista al hombre.
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Ubicacion en
la prenda
Estan
ubicados
estas figuras
en el escote
de la blusa,
cuello de la
chagueta y en
el dobladillo
de la falda
En el
transversal de
la  chaqueta
en la
delantera

Estas figuras
estan
ubicadas en el

ruedo de la
falda
Estas lineas
estan
ubicadas en el
ruedo de la
falda

Estas figuras
estan
ubicadas en el
escote del
vestido



6.9. Materiales e insumos.

5@@%@ FICHA DE MATERIALES E INSUMO S S SO

Ficha técnica de base textil

Nombre de la materia prima: Gabardina Muestra textil

Proveedor: Alamacén City

Tipo de tejido: Plano

Uso: En chaqueta y falda

Muestra textil

Nombre de la materia prima:  Nina crepe

Proveedor: Alamacén City

Tipo de tejido: Plano

Uso: Blusa casual

Nombre de la materia prima: George strech Muestra textil

Proveedor: Alamacén City

Tipo de tejido: Plano

Uso: Vestido

Insumos

< }(’fg},w

INombre: Bastidor

Nombre: Hilo poliester Nombre: Hilo Orlén Nombre: Tiza sastre crochete
|Proveedor: Tranca Proveedor: Consuelito Proveedor: Tranca Proveedor: Tranca

P

/i Amabto-Ecuador ‘5@

Grafico 38: Materiales e insumos, 2017
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6.10. Sketch o bocetos

LA - -

Amabto-Ecuador ‘@=
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6.11. Fichas técnicas

Poooo<

FICHA DE TEXTIL NS SSSS<

IFecha:22-10-2017 I I Descripcion: Tela Gabardina I

I Ref: COO1

I tlaborado por: Guaman Ménical L Lo

Muestra fisica

J @ombre comercial / Caracteristicas Generalesj

<\

Nombre comercial: Gabardina strech
Tipo de tejido: Plano

Proveedor: Almacen City

Costo: 7.59

Ancho. 1.50 mt

Conservacion y mantenimiento

SOLO ADMITE LAVADO LAVAR A MAQUINA A

30°

PRECAUCION, LAVADO TENIDOS DELICADQS,  LAVAR CUIDADOSAMENTH

Lavado
A MANO MAXIMO 40°C - TEMPERATURA DE 40°C AGITACIONMINIVAY CENTRIFUGASUAVE <O gl TIEIA
7 71
— SECAR COLGADO EN UNA
PUEDE SECARSE NO PUEDE SECARSE PUEDE SECARSE EN PERCHA
Secado EN SECADORA EN SECADORA SECADORA A TEMPERATURA
REDUCIDA [ ]
Planchado PLANCHADO A TEMPERATURA PLANCHAR A PLANCHAR A /E
ALTA MAXIMO 200C° TEMPETARURA TEMPERATURA NO PLANCHAR
MEDIA BAJA
Cloro NO UTI R
CLORO UTILIZAR
CLORO

Ambato-Ecuador

A o —

0!
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——— & DIBUJO PLANO CON DETALLES —————

Ref: COO01 laborado por: Guaman Ménicd " _ F
o MODA A T ESTILO Y -

L

Talla M Ancho del pespunte 2mm Distancia del pespunte lmm

Talle posterior :42cm

Contorno busto : 95 cm
contorno cintura: 74cm
contorno cadera: 96cm

ancho hombro: 12em  |1Hojal: 10mm cantidad 7 Forro: Completo

Largo de manga: 60cm
Ambato-Ecuador ‘&]

Contorno de puiio:15¢
124

Terminacion del ruedo: Pespuntado | Bordado: 4




Esos<s<< FICHAPATRONAE SSoSSo<

Ref: CO01 laborado por: Guaman Ménica

= |

g MODAATUESTILO

., | = Tehaguets
{ ’I{) I #_l b M /
y / e N
i ] - T
Vo feme / !
i | Art fopgs 1 | |
L f TR ! ; {
! 1
W] 1

Y ‘ |
fr B 15 |
_ Il et

Ll
st CLNGD
lln =t I T
™™
, - a % Rcemsy A
. : o
| [ | . L 4
. 1o T
i 1

HILODETELA 7, ® DOBLEZ %o ° TRAVES <
| COSTURA  — PIQUETE | SESGO

AMBATO-ECUADOR
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BS<S<S<S< FICHA DESPIECE

Ref: CO01 laborado por: Guaman Moénicg] «-l2oian

Chaqueta ;

Ref: C.C.MG.3.

Chaqueta
Ref: C.C.MG.
D.P3

1XT

Chaqueta
Ref: CR.MG.3
P.P2
2XT

Chaqueta
Ref: C.C.MG.3
.P2

1XT

Manga
Ref: C.C.MG.3
2T

M

JESTLO

Ret LoNG2

T

o

IC

NOMBRE DE LA PIEZA N°® CORTES TELA
Mangas 2
Delantero 3
Posterior 3
Cuello 1
Total de piezas 9

AMBATO-ECUADOR
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bessss< scAlAD0 | Soooo<
i

& MODAATUESTILO
Ref: C001 Elaborado por: Guamén Ménica Nido de tallas:S,M,L XL a

| Chaqueta
Ref: C.C.MG.3
D.P2

& 1T
kg Nido de wllas

Nido de wllas

3 ¥
A Chague:
Ref: C.C.MG.3 !

E Chagqueta §
+ ||| Ref: C.C.MG.

V||| PP3

L[| xT

1 ||| Nido de

CONVENCIONES
HILODETELA 7],  *® DOBLEZ S  ©® TRAVES < >
COSTURA ~ ——— PIQUETE | SESGO 7
AMBATO-ECUADOR
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&G RUTAOPERATVA  —g—@r6—

Ref: CO01 laborado por: Guaman Ménicg >~ 7/
o MODAATURETILO -

g

N° Proceso Tiempo por m/h Maquina
1 Bordado a mano 4h Manual
2 Pasar orillos de todos los filos 5m Overlock de 3 hilos
3 Union de hombros 0.30s Overlock 4 hilos
4 Pespuente de hombros 0.30s Recta
5 Pegar mangas Tm Overlock 4 hilos
6 Cerrar costado Tm Overlock 4 hilos
7 Pegar cuello 4m Recta
8 Pegar broches 10m Pegadora broches
9 Pulida 5m Pulidora
10
L Tiempo total de fabricacion  4h con 27m )

fi Ambato-Ecuador @
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6.11.2 Fichas textil

I Fecha: 22-10-2017 I I Descripcién: Tela George | 2
4L
Al
Ref: C002 Elaborado por: Guaman Ménica 5 et 7 h
g MODA A TU ESTILO o -
3
{ Muestra fisica ] ﬁombre comercial / Caracteristicas Generales
.
Nombre comercial: George strech
Tipo de tejido: Plano
Proveedor: Almacen City
Costo: 5.36
Ancho. 1.50 mt
. J/ \_
Conservacion y mantenimiento
3
Lavado SOLO ADMITE LAVADO LAVAR A MAQUINA AD PRECAUCION, LAVADOTEJDOSDELICADOS, | /AR CUIDADOSAMENTE
A MANO MAXIMO 40°C  TEMPERATURA DE 40°C  AGITACION MINIMA Y CENTRIFUGA SUAVE CON AGUATIBIA
®
7 7 N
D) % ()
Secado PUEDE SECARSE NO PUEDE SECARSE PUEDE SECARSE EN SECAR COLGADO EN UNA
EN SECADORA EN SECADORA SECADORA A TEMPERATURA PERCHA
REDUCIDA
Planchado PLANCHAR A PLANCHAR A NO PLANCHAR
MEDIA BAJA
@
Cloro NO UTILIZAR UTILIZAR
CLORO CLORO
AMBATO-ECUADOR Il
Amabto-Ecuador
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— G DIBUJOPLANO CON DETALLES —@s—@—r—<—

Ref: C002 laborado por: Guaman Ménicd " _ y AN
& MODAATUESTLO - >

V4

Pespuntes en el escote

Bordado a mano

Cinturon por separado
con tejidos de Cacha

Borado a croshet

Talla M Ancho del pespunte 2mm Distancia del pespunte 1mm

Talle posterior :42cm
Contorno busto : 95 cm
contorno cintura: 74cm
contorno cadera: 96cm
ancho hombro: S¢cm

Terminacion del ruedo: Tejido con crochet
Terminacion de cintura: Cinturon a base de tejidos de Cacha

Forro: En la parte superior de la prenda

AMBATO-ECUADOR
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Eessos<s< FCHAPATRONAE SSoSSo<

W -

Westido

posterior .

RefV.CMG.4 Vestido Vestido

™ Falda Delantero
RefV.C MG 4 RefV.C. M.

T/M T

o
Base Size
Base Size

Base Hize

Base Size

HIODETELA 1, ° DOBLEZ 4o ° TRAVES <
PIQUETE | SESGO

AMBATO-ECUADOR \3@
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B<S<SS<SS<SS< FICHA DESPIECE

Ref: C002 laborado por: Guaman Monica

£ f
Vestido
Ref:\.C.MG.4 Vestido Falda
PP Ref:V.C.MG.4
% 1XT
Nidp de tallas Nido de tallas
R E Vestdo
Vestido 1| Refv.CcMG.4
Ref:V.C.M i| or2
DP1 P : Ao ddaltes
1XT :
Nido de tallas
|r NOMBRE DE LA PIEZA N® CORTES TELA
Mangas 2
Delantero 2
Posterior 2
Falda 1
Total de piezas 7
I's

AMBATO-ECUADOR
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boooo<

(" Vestido|
| Ref:V.C|MG.

ESCALADO

J

Ref:V.C.MG.4
Posterior

| PP
= if.]b de tallas

Vestido| f
RefV.C[MG.4 |
! ' Delan
Vestido ' DP2
Ref:\V.C.MG. i Nido dd rallas |
Delantero
DP1
Nido de tallas

Vestido Falda
Ref:V.C.MG. /
Nido de tallas

COSTURA

CONVENCIONES
HLODETELA ], °® DOBLEZ g . TRAVES <«
PIQUETE | SESGO 7

AMBATO-ECUADOR
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——&— 9 RUTA OPERATIVA

N° Proceso Tiempo por m/h Maquina

1 Bordado a mano 5h Manual
2 unir sisa 2m Recta
3 Pasar orillos de todos los filos 2m Overlock de 3 hilos
4 Union de hombros 30sm Overlock 3 hilos
5 unir costado 2Zm Overlock 3 hilos
6 Pegar mangas 2m Overlock 4 hilos
7 Unir corpifio con falda 5m Overlock 4 hilos
8 Pasar orillos de mangas y ruedo Tm Overlock 3 hilos
9 Bordar con crochet ruedo 2h Manualmente
10 Pulida 2m Pulidora

L Tiempogotal de fabricacion  7hcon 11my 30s

Ambato-Ecuador
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6.11.3 Fichas de blusa

booSoo< FICHADETXL SSSSSS
IFecha: 22-10-2017 I I Descripcion: Tela Nina Crepe |

IRef: C004 I Elaborado por: Guaman Ménica & M00A A TU ESTILO %__U_.i

[

4 Muestra fisica ] @ombre comercial / Caracteristicas Generales

Nombre comercial: Nina crepe menta

SR
N2

Tipo de tejido: Plano
Proveedor: Almacen City
Costo: 5.36

Ancho. 1.50 mt

J/

\
Conservacion y mantenimiento
30°
Lavado | SOLOADMITE LAVADOO LAVAR A MAQUINA Aa PRECAUCION, LAVADOTEJIDOSDELICADOS, | \/aR CUIDADOSAMENTE
A MANO MAXIMO 40°C TEMPERATURA DE 40°C AGITACION MINIMA'Y CENTRIFUGA SUAVE CON AGUA TIBIA
’ 0
N A
Secado | pUEDESECARSE NO PUEDE SECARSE PUEDE SECARSE EN SECAR COLGADOEN UNA
EN SECADORA EN SECADORA SECADORA A TEMPERATURA PERCHA
REDUCIDA . .
Planchado PLANCHADO ATEMPERATURA  PLANCHAR A PLANCHAR A NO PLANCHAR
ALTA MAXIMO 200C° TEMPETARURA TEMPERATURA
MEDIA %A
Cloro NOUTILIZAR UTILIZAR
CLORO CLORO

AMBATO-ECUADOR |
Amabto-Ecuador
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— G DIBUJOPLANO CON DETALLES —@s—@—r—<—

Bordado a mano

Pespuntes en el escote

Botones en la parte posterior

DT> W@%@\

Talla M Ancho del pespunte 2mm Distancia del pespunte Imm

Talle posterior :42cm Terminacion del ruedo: Pespuntado
Contorno busto : 95 cm

contorno cintura: 74cm Hojal: 10mm cantidad 7
contorno cadera: 96cm

ancho hombro: 8cm Bordado: En el cuello y ruedo de la blusa

Forro: en el cuello v en el ruedo de la misma

AMBATO-ECUADOR
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FICHAPATRONAJE S

Fecha: 22-10-2017 Descripcion: Patronaje de Blusa /
Ref: CO04 laborado por: Guaman Ménicg <-=2xavene 7

Tl
=R
= ;E b
=}
Beee Size
_—___——__-iy——/_—rg_/__"
Baga Size

Blusz
posterior
RefB.C.MG1T :

Talla M

o o =
RetE I E

@ 1 XT : l'ﬁ

o Tailka M ﬁ

HLODETELA 7, * DOBLEZ 4o ° TRAVES <«
PIQUETE | SESGO

AMBATO-ECUADOR ‘@=
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COSTURA




BSS<SS<SSSS< FICHA DESPIECE

Ref: C004 laborado por: Guaman Moénica

IC

Blusa
Blusa delantero
posterior Ref:B.C.MG1
Ref:B.C.MG1 1XT
2XT
Talla M
NOMBRE DE LA PIEZA N° CORTES TELA
Delantero
posterior
cuello

Total de piezas

S| B [N] [N N}

AMBATO-ECUADOR
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ESCALADO

I
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&__MODAATUESTILO
Ref: C004 Elaborado por: Guaman Ménica Nido de tallas:S,M,L XL o

I i S
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==
Blusa
Blusa delantero
posterior Ref:B.C.MG1
Ref:B.C.MG1 1XT
2XT dino de tallas
nido de talla
TallaM
111
- = .- e T
A — e e s
" Vbelo o s Blisa 2
Ref8.CMGT
1XT
CONVENCIONES
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Grafico 39: Ruta operativa blusa

———8—&— RUTA OPERATIVA

IFecha: 22-10-2017 I IDescripcién: Blusa con bordado Cacha |
Ref: C004 laborado por: Guaman Ménicg “~—" 7 y .
g MODAATUESTILD .~ >

!’J, V.

=
N° Proceso Tiempo por m/h Maquina
1 Bordado a mano 6h Manual
2 coser la avertura de cuello m Recta
3 Unir hombros 0,30sm Overlock de 3 hilos
4 unir costado Tm Recta
5 preparar cuello 2m Overlock 3 hilos
6 Colocar ruedo en la blusa 2m Overlock 3 hilos
7 colocar forro 6m Overlock 3 hilos
8 hacer ojales Tm Ojaladora
9 pegar botones Tm Botonera
10 Pulida m Pulidora
L Tiempaagotal de fabricacion 6h con 15my0,30's
/i Ambato-Ecuador ‘&r
. %
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6.11.4 Fichas

FICHA DETEXTIL SOTSSSSSS

IFecha: 22-10-2017 I I Descripcién: Tela Gabardina

/i

IRef: C003 I Elaborado por: Guaman Ménicé A / :
& MODAATYESTILD - >
V4

4 Muestra fisica ] @ombre comercial / Caracteristicas Generales
N,

Nombre comercial: Gabardina strech
Tipo de tejido: Plano

Proveedor: Almacen City

Costo:7.59
Ancho. 1.50 mt
\. J
Conservacién y mantenimiento
30°
Lavado |SOLOADMITELAVADO ~LAVARAMAQUINAA  PRECAUCION LAVADOTEIDOSDELICADOS,  LAVAR CUIDADOSAMENTE
A MANO MAXIMO 40°C  TEMPERATURA DE 40°C  AGITACION MINIMAY CENTRIFUGA SUAVE
) %
b PUEDE SECARSE EN
Secado | PUEDE SECARSE NO PUEDE SECARSE SECADORA ATEMPERATURA e DOENUNA
EN SECADORA EN SECADORA REDUCIDA .
Planchadg PLANCHADO ATEMPERATURA ~ PLANCHARA PLANCHAR A NOPLANCHAR
ALTA MAXIMO 200C° TEMPETARURA TEMPERATURA
MEDIA BAJA
Cloro NOUTILIZAR UTILIZAR
CLORO CLORO

7 AMBATO-ECUADOR @
L U
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DIBUJO PLANO CON DETALLES-@W_

IFecha: 22-10-2017 I IDescripcién: Falda con bordado Cacha |
laborado por: Guaman Ménicgd " _ i
G MODAATUESTLO >
@ Pespuntes en la cintura

Qjales en lateral de falda

Ref: CO03

SO,
Bordado a mano 22999 o o O
Talla M Ancho del pespunte 2mm Distancia del pespunte lmm

Contorno cintura: 74cm
Contorno cadera: 96cm
Largo de falda 50cm

Terminacion del ruedo: Pespunte en maquina recta
Terminacion de cintura: Pretina ancha

Forro: En la parte inferior de la prenda

AMBATO-ECUADOR ‘@1
L
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BS<S<S<< FICHA DESPIECE

Fecha: 22-10-2017 Descripcién: Despiece de falda
Ref: C003 laborado por: Guaman Monica
L/
///////
i
/N
Pretina
Ref: F.C.MG.2
1XT s
Talla M \4 T
e

Falda delantero

Ref: FC.MG.2

PD1 ile -

r | e

M
ite Piece]
|r NOMBRE DE LA PIEZA N° CORTES TELA
Delantero 2
posterior 1
pretina 1
Total de piezas

AMBATO-ECUADOR

o=
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ESCALADO =

IFecha' 22102017 IFescripcién: Falda I Talla Base: 38
e O0A A TU ESTILO /‘.
Elaborado por: Guaman Mdnica Nido de tallas:S,M,L XL v/

Ref: C003

Pretina
Ref: FC.MG.2
1XT
Nido de Tallas
\\\ \
Falda delantero
Ref: FC.MG.2
PD1 i :
IXT i|° |Falda Posterior :
Nido de tallas i|® |Ref: FC.MG.2 :
1XT H
Nido de Tallas
CONVENCIONES
HILO DE TELA /l/ ° DOBLEZ :- hd TRAVES <«—
COSTURA e PIQUETE | SESGO  »~

AMBATO-ECUADOR ‘5&
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@@~ RUTAOPERATVA  —@—r——0—
74
laborado por: Guaman Ménicg " 7 / L
o MODAATURETILO - -
/
N° Proceso Tiempo por m/h Maquina
1 Bordado a mano 5h Manual
2 unir costados 2m Overlock 4 hilos
3 preparar pretina 5m plancha
4 unir cosatdos de la falda interior 2m Qverlock 3 hilos
5 unir falda superior e interior 2m QOverlock 4 hilos
6 colocar pretina 3m Recta
7 Ruedo 2m Recta
8 hacer ojales Tm QOjaladora
9 pegar botones m Botonera
10 | Pulida 2m Pulidora
L Tiempo total de fabricacién  5h con 20m P

fi Ambato-Ecuador @
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6.12 Fichas de costo de produccion

Descripcion= Chaqueta Afo= 2017

Ref.: C001 Elaborado por: Mdnica Guaman
MATERIA PRIMA
MATERIALES UNIDAD DE CANTIDAD VALOR TOTAL
MEDIDA UTILIZADA
GABARDINA METROS 1,25 7,59 9,4875
STRECH
TELA CAROLA METROS 1,25 1,96 2,45
HILO METROS 100 3,6 0,072
POLIESTER
HILOS DE METROS 300 0,55 0,165
BORDAR
Broches UNIDAD 13 0,05 0,65
FUNDA UNIDAD 1 0,5 0,5
TOTAL 13,3245
Mano de obra directa 14,09
Total 14,09
Costos fijos 2,35
Total 2,35
Materia prima 13,32
Mano de obra directa 14,09
Costos fijos 2,35
Total 29,76
Costo total (MOD) +(CF) $ 29,76
+(MP)
30% UTILIDAD $8,93
Subtotal $ 38,69
12% IVA $4,65
TOTAL $43,33
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Descripcion= Vestido
Ref.: C002

Ano= 2017

Elaborado por: Médnica Guaman

MATERIA PRIMA

MATERIALES UNIDAD DE CANTIDAD VALOR
MEDIDA UTILIZADA
GEORGE METROS 1,5 6
STRECH
TELA KIANA  METROS 1,5 5
HILO METROS 100 3,6
POLIESTER
HILOS DE METROS 300 0,55
BORDAR
FUNDA UNIDAD 1 0,5
TOTAL
Mano de obra directa 16,43
Total 16,43
Costos fijos 2,35
Total 2,35
Materia prima 17,29
Mano de obra directa 16,43
Costos fijos 2,35
Total 36,07
Costo total (MOD) +(CF) $ 36,07
+(MP)
30% UTILIDAD $10,82
Subtotal $ 46,89
12% IVA $5,63
TOTAL $52,52

TOTAL

7,5
0,072

0,165

0,5
17,29
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Descripcion= Falda

COSTOS

Ano= 2017

Elaborado por: Mdnica Guaman

MATERIA PRIMA

Ref.: C003

MATERIALES UNIDAD DE
MEDIDA

GABARDINA METROS

STRECH

TELA CAROLA METROS

HILO METROS

POLIESTER

HILOS DE METROS

BORDAR

BOTONES UNIDAD

FUNDA UNIDAD

Mano de obra directa

Total

Costos fijos
Total

Materia prima

Mano de obra directa

Costos fijos
Total

Costo total

(MOD) +(CF)
+(MP)

30% UTILIDAD
Subtotal

12% IVA
TOTAL

CANTIDAD
UTILIZADA

14,09
14,09

2,35
2,35

9,81
14,09
2,35
26,24

0,5
100

300

2

$ 26,24

$787
$34,11
$4,09
$ 38,21

VALOR
7,59

1,96
3,6

0,55
0,25

0,5
Total

TOTAL
7,59

0,98
0,072

0,165
0,5

0,5
9,807
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FICHA DE COSTOS

Descripcion=Blusa
Ref.: C004

Afno= 2017

Elaborado por: Monica Guaman

MATERIALES < UNIDAD DE

NINA CREPE
TELA
CAROLA
HILO
POLIESTER
HILOS DE
BORDAR
FUNDA

Mano de obra directa

Total

Costos fijos
Total

Materia prima

Mano de obra directa

Costos fijos
Total

Costo total

MATERIA PRIMA

CANTIDAD VALOR
MEDIDA UTILIZADA
METROS 1 5,36
METROS 1 1,96
METROS 100 3,6
METROS 300 0,55
UNIDAD 1 0,5
Total
16,43
16,43
2,35
2,35
13,32
16,43
2,35
25,78
(MOD) +(CF) $ 25,78
+(MP)
30% UTILIDAD $7,73
Subtotal $ 33,51
12% IVA $ 4,025
TOTAL $ 37,53

TOTAL

5,36
1,96

0,072
0,165

0,5
8,057
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6.13 Desarrollo de la propuesta
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6.14 Costos de produccion

Para poder realizar cualquier tipo de produccion ya sea en una empresa 0 marca deben asumir
algunos costos que deben llevar a cabo. Esos costos dependeran de la materia prima que se utilice,
es decir depende de costo de los textiles como también la mano de obra que se necesite, para la
elaboracion del prototipo, también incluye lo que es el alquiler del local, si no es de su propiedad,
el pago de impuestos Yy servicios como agua, electricidad, teléfono, entre otros. Los costos de

produccion definen el precio y la ganancia que la empresa.

Para la elaboracion del proyecto todos los costos que se proporcionara a continuacion estan basado

en la produccion de una coleccion de indumentaria casual con aplicacién de bordados Cacha.

6.14.1 Costos fijos

Estos son los costos fijos de produccion para indumentarias casuales.

Calculos

Para sacar la depreciacién de una maquinaria es = precio de la maquina *10% de vida (til y eso
se divide para 12.

D=PM*10%/12

DEPRECIACIONES

Maquinaria VALOR ANUAL MENSUAL
Recta $ 400,00 40 3,33
Overlock $ 900,00 90 75
Recubridora $ 1.400,00 140 11,67
22,5
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Mano de obra directa

Son los sueldos de cada trabajador que influye directamente en la produccion de ropa casual,
es decir cuanto gana, mensualmente, diario y valor por hora

Formula:
Valor diario=sueldo/30 Valor Hora=Valor hora/8 h
# PERSONAL ' SUELDO | VALOR VALOR
DIA HORA
DISENADORA 1 600 20 2,5
CORTADOR 1 375 12,5 1,5625
BORDADO 1 375 12,5 1,5625
MANUAL
OPERARIOS 1 375 12,5 1,5625
Costos fijos
COSTOS FlJOS
CONCEPTO FRECUENCIA VALOR
Luz MENSUAL $ 20,00
AGUA MENSUAL $ 10,00
TELEFONO MENSUAL $ 20,00
SUMINISTRO DE MENSUAL $5,00 Proyecciénpara33
OFCINA indumentarias
DEPRECIACIONES MENSUAL $22,50
$ 77,50 $2,35

Nota: Estos costos se recargaran en cada uno de los productos

6.14.2 Disefio 1

Foérmula para elconsumo de hilo

Cantidad de hilos en operacién= Cantidad de metros utilizada en cada pieza de la prenda™largo

de operacién
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Ref:C001
Materia prima

MATERIALES UNIDAD DE CANTIDAD VALOR | TOTAL
MEDIDA UTILIZADA
Gabardina strech Metros 1,25 m 7,59 9,4875
Tela Carola Metros 1,25m 1,96 2,45
Hilo poliéster Metros 100 m 3,6 0,072
Hilos de bordar Metros 300 0,55 0,165
Broches Unidad 13 u 0,05 0,65
Funda Unidad lu 0,5 0,5
13,3245

Férmula para sacar la mano de obra directa
Para sacar el precio a pagar para un cortador, bordador y operario es la siguiente:

Sueldo/horas del mes (160) *tiempo utilizado

MANO DE OBRA DIRECTA

SUELDO HORAS MES TIEMPO UTILIZADO A TOTAL
DIRECTA
CORTADOR $ 375,00 160 0,01 $0,02
BORDADOR $ 375,00 160 4 $9,38
OPERARIO $ 375,00 160 2 $4,69
Total 6,01 $ 14,09

MP= materia prima
MO= Mano de obra
CF= costo fijo

CT= Costo total

MP+ MO= $27,41

CF=costos fijos mensuales/# prendas a fabricar para el

CF= $77,50/33= $2,35
CT=27,41+2,35= $29,76 | CT=(MP+MO) + CF

Utilidad 30%= $8,93 U=CT*30%

SUBTOTAL= $38,69 | subtotal= CT+U

IVA12%= $4,64 | |vA=subtotal + 12%
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TOTAL, PRECIO AL PUBLICO=43,33

6.14.4 Disefo 2

Férmula para el consumo de hilo

Cantidad de hilos en operacion= Cantidad de metros utilizada en cada pieza de la prenda®largo

de operacion

Materiales

George strech
Tela kiana

Hilo poliéster
Hilos de bordar
Funda

UNIDAD
MEDIDA
METROS
METROS
METROS
METROS
UNIDAD

DE

REF:C002
MATERIA PRIMA
CANTIDAD DE CANTIDAD UTILIZADA TOTAL
MEDIDA VALOR
100 1,5 6 9
100 1,5 5 7,5
5000 100 3,6 0,072
1000 400 0,55 0,22
100 1 0,5 0,5

17,292

Férmula para sacar la mano de obra directa

Para sacar el precio a pagar para un cortador, bordador y operario es la siguiente:

Sueldo/horas del mes (160) *tiempo utilizado

DIRECTA
CORTADOR
BORDADOR
OPERARIO

MANO DE OBRA DIRECTA
SUELDO

MP= materia prima
MO= Mano de obra
CF= costo fijo

CT= Costo total

$ 375,00
$ 375,00
$ 375,00

HORAS MES TIEMPO UTILIZADO
160 0,01 $0,02
160 5 $7,81
160 2 $3,13
7,01 $16,43
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MP+ MO= $33,72
CF=costos fijos mensuales/# prendas a fabricar para el

CF= $77,50/33= $2,35
CT=2825+2,35= $36,07 | CT=(MP+MO) + CF

Utilidad 30%= $10,82 U=CT*30%

SUBTOTAL= $46,89 | subtotal= CT+U

IVA12%-= $5,63 | |vA=subtotal + 12%

TOTAL, PRECIO AL PUBLICO=52,52

6.14.5 Disefio 3

Formula para el consumo de hilo

Cantidad de hilos en operacion= Cantidad de metros utilizada en cada pieza de la prenda®largo
de operacion

Ref=C003

MATERIA PRIMA
MATERIALES UNIDAD DE | CANTIDAD DE CANTIDAD VALOR  TOTAL

MEDIDA MEDIDA UTILIZADA
Gabardina Metros 100 1 7,59 7,59
strech
Tela carola Metros 100 0,5 1,96 0,98
Hilo poliester Metros 5000 100 3,6 0,072
Hilos de bordar Metros 1000 300 0,55 0,165
Botones Unidad 100 2 0,25 0,5
Funda Unidad 100 1 0,5 0,5
Total 9,807

Férmula para sacar la mano de obra directa
Para sacar el precio a pagar para un cortador, bordador y operario es la siguiente:

Sueldo/horas del mes (160) *tiempo utilizado
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Mano de obra directa

SUELDO HORAS MES TIEMPO
UTILIZADO
DIRECTA
CORTADOR $ 375,00 160 0,01 $0,02
BORDADOR $ 375,00 160 4 $6,25
OPERARIO $ 375,00 160 2 $3,13
6,01 $14,09

MP= materia prima
MO= Mano de obra
CF= costo fijo

CT= Costo total

MP+ MO= $23,89
CF= $77,50/33= $2,35
CT=23,89+2,35= $26,24 | CT=(MP+MO) + CF

CF=costos fijos mensuales/# prendas a fabricar para el

Utilidad 30%= $7,87 U=CT*30%
SUBTOTAL= $32,11 | sybtotal= CT+U

IVA12%-= $4,09 | |vA=subtotal + 12%

TOTAL, PRECIOAL PUBLICO=138,21

6.14.6 Disefio 4

Férmula para elconsumo de hilo

Cantidad de hilos en operacion= Cantidad de metros utilizada en cada pieza de la prenda™largo
de operacion

161



MATERIALES

NINA CREPE
TELA CAROLA
HILO POLIESTER
HILOS DE
BORDAR

FUNDA

Ref=C004

Materia prima
UNIDAD DE CANTIDAD
MEDIDA UTILIZADA
METROS
METROS
METROS
METROS

UNIDAD

Férmula para sacar la mano de obra directa

Para sacar el precio a pagar para un cortador, bordador y operario es la siguiente:

Sueldo/horas del mes (160) *tiempo utilizado

DIRECTA
CORTADOR
BORDADOR
OPERARIO

Total

Mano de obra directa

SUELDO HORAS MES
$ 375,00 160
$ 375,00 160
$ 375,00 160

MP= materia prima
MO= Mano de obra
CF= costo fijo

CT= Costo total
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VALOR
1 5,36
1 1,96
100 3,6
300 0,55
1 0,5

TIEMPO
UTILIZADO

0,01
6
1
7,01

TOTAL

5,36
1,96
0,072
0,165

0,5
8,057

TOTAL

$0,02
$9,38
$1,56
$16,43



MP+ MO= $24,49

CF=costos fijos mensuales/# prendas a fabricar para el

CF= $77,50/33= $2,35

CT=2449+2,35= $25,78 | CT=(MP+MO) + CF

Utilidad 30%-= $7,73 U=CT*30%
SUBTOTAL= $33,51| suptotal= CT+U

IVA12%= $4,02 | |vA=subtotal + 12%

TOTAL, PRECIO AL PUBLICO=37,53
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CAPITULO VII

7.1 Conclusiones y recomendaciones

7.1. Conclusiones
v' Este proyecto integrador brinda la oportunidad de difundir los significados de la vestime nta

de la cultura Cacha, para lo cual se realizd una investigacion mediante el uso de técnicas

de campo como la encuesta y la entrevista, realizadas a la poblacién de dicha etnia,

llegando a concluir lo siguiente:

Los bordados étnicos de la cultura Cacha por sus significados, simbolos, constituye una
riqueza cultural y Unica en la que se pueden distinguir las siguientes caracteristicas:
Espiral: Representa la mentalidad de los seres humanos del pueblo Cacha, donde hay un
comienzo Yy un final, esto quiere decir en nacimiento y la muerte

Ese: Simboliza a la serpiente, donde comunica los distintos mundos, conocida también
como Amaro 0 Amaru, quien es simbolo de proteccion como de destruccion. Ademas,
representa el agua porque asciende y desciende por los tres mundos.

Doble espiral: Significa la correlacion de dos fuerzas hacia un mismo centro

Zigzag: Representa a las montafias y a la tierra dios.

Cachana o cruz andina: Simboliza los puntos cardinales de los meses del afio como también
de la cosecha y proteger del bien y del mal.

Cada uno de los iconos antes mencionados son Unicos que la diferencia de los demas.
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v' La cultura Cacha es una de las etnias mas representativas del patrimonio cultural del
Ecuador, gracias asu diversidad cultural, es una manifestacién reconocida anivel nacional
e internacional. La principal caracteristica de los vestuarios, son los bordados en los que se
plasman los detalles culturales de esta rica tradicion aborigen que han inspirado la
confeccion de diversos trajes en la linea casual femenina con bordados étnicos resaltando
atributos de comodidad, calidad en la confeccién y en los terminados en cada una de las

prendas.

v La indumentaria con bordados, simbolos e interpretaciones revelan una amplia riqueza
cultural. En los dltimos tiempos la identidad cultural ha sido vulnerada por la pérdida de
valores, tradiciones, simbolos, creencias y modos de comportamiento (elementos
fundamentales dentro de un grupo social), de ahi que la elaboracion de vestuario con
bordados autdctonos, es una forma de ayudar a contribuir en el rescate de la identidad

cultural.

7.2 Recomendaciones

Se recomienda a los jovenes conocer la diversidad cultural en cuanto a las formas vy estilos de
los vestuarios con iconografias, simbolos, significados, mediante la vestimenta inculcar las
diversidades culturales que tiene nuestro Ecuador, por medio de ello difundir a nivel nacional e

internacional.

Se recomienda visitar el museo Pucara-Loma a todos los disefiadores, para que realice mas

disefios inspirados de aquella etnia, ya dentro de ello se encuentra la historia de la vestimenta
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originaria de la cultura Cacha. Y desde esta perspectiva poder utilizar los materiales mas adecuados

en la elaboracion de prendas que tengan bordados.

Muchos jovenes desconocen las riquezas innumerables que tiene la cultura Cacha, poco a poco
van dejando sus vestimentas por las influencias de la globalizacion, que traen prendas de moda
més barato y no valoran lo nuestro. Por lo que se recomienda a U.T.A crear un almacen
Universitario en donde se pueda vender los vestuarios con bordados, y desde ahi implementar, los
gustos y preferencias a los estudiantes y consumidores en la adquisicion prenda de moda que tenga

bordados.
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ANexos

VIII.
IX.

XI.

XII.
10.

11.

12.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES

CARRERA DE DISENO DE MODAS
Encuestas
DIRIGIDO A: las mujeres de 25-35 afios de edad de nivel econémico medio y alto.
OBJETIVO: La presente encuesta tiene como propdésito identificar los intereses del
consumidor sobre indumentaria casual con bordado étnico, para mujeres de 25-35 afios,
datos que serviran para desarrollar el Proyecto Integrador de Graduacion.
INSTRUCCIONES:
Marque con una X o un visto en cada una de las casillas solicitadas, solo debera seleccionar
una opcion por pregunta.
INFORMACION GENERAL:
Edad

Estado Civil: Soltero I:I Casadol:| Divorciado I:I Unioén Libre I:I Viudo

[]

Nivel de Educacion: Ninguno [] Primario [] Secundario [] Tercer Nivel []

Cuarto Nivel |:|
ASPECTOS ESPECIFICOS:

¢Qué considera como bordados étnicos?

Folclor |:| CuItural:| Identidad |:|

¢De acuerdo a su afinidad en comprar ropas de moda, que es lo primero que toma en

cuenta?

Marcal:| Calidad de telal:| Disefio I:I Acabadosl:| Preciol:|

¢Al momento de adquirir prendas de moda que le llama mas la atencion?
Bolsillos [] Adornosl:| Sin bolsillos [] Cierresl:| Botones []
Bordados ]
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13.

14.

15.

16.

17.

18.

19.

¢Dentro de que nivel econdémico se considera usted?

Bajo L] Medio L] Medio aItol:| Alto L]

¢Usted al momento de comprar indumentaria de moda, que lugares frecuenta para
adquirirlo?

Centros comerciales L] Internet L] Catalogos L]

¢La ropa casual de moda para que ocasiones utiliza?

Trabajo L] Estudio L] Para ir de compras L] Fin de semanal:|

¢Cuanto paga usted al momento de comprar vestimentas casuales?
Menos de 30$ [] Entre 30$ y 60$ [] Entre 603y 90$|:|
Entre 90$y 120$ [] Mas de 120% [

¢Con que frecuencia usted compra vestimentas casuales de moda?
Frecuente [] Poco frecuente [] Rara vez |:|
¢Al momento de aquirir ropas casuales de moda cuales son los colores que prefiere?

Colores calidos L] Frios [] Neutros L] Una mezcla de todosl:| colores claros [ ]

¢Cree usted que al utilizar ropa con estilo etnico estaria valorizando?:

Cultura |:| Identidad |:| Las dos anteriores |:|
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XII.
XIV.

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Entrevistas

DIRIGIDO A: Expertos desde la experiencia en bordado étnicos

OBJETIVO: La presente entrevista tiene como proposito identificar los intereses del
consumidor sobre indumentaria casual con bordado étnico, para mujeres de 25-35 afios,
datos que serviran para el desarrollo del trabajo de titulacion.

¢Usted cuanto tiempo se demora para hacer bordados a mano en una prenda de

moda?

¢Al momento de vender una prenda con bordados que es lo primero que toma en

cuenta para fijar el precio?

¢ Qué cantidad de ropas de moda con bordados étnicos producen a la semana y con

cuantas personas?

¢Cree usted que una indumentaria casual femenina con aplicacion de bordados

Cacha tendria acogida en el publico?
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