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RESUMEN

Este trabajo analiza el uso del discurso religioso en las campafias electorales digitales durante las
elecciones seccionales de 2023 en Bafios de Agua Santa, Ecuador. A través de un enfoque
interdisciplinario, se examinan las estrategias utilizadas por los candidatos para conectar con el
electorado y legitimar sus propuestas. El analisis del discurso se utilizé como herramienta principal
para identificar la prevalencia de elementos religiosos y evaluar su impacto en las decisiones de
los votantes.

La investigacion, fundamentada en aportaciones de Michel Foucault, Roland Barthes y Teun van
Dijk, muestra como los candidatos utilizaron referencias religiosas para construir una imagen de
liderazgo moral en una comunidad predominantemente catolica. También se destaca el papel de
plataformas digitales como Facebook e Instagram en la difusion de estos mensajes.

El estudio concluye que el discurso religioso refuerza la identidad colectiva y actia como un
puente entre creencias personales y propuestas politicas, aunque plantea interrogantes sobre su

autenticidad en el &mbito electoral.

PALABRAS CLAVE

Discurso politico, perspectiva religiosa, campafias electorales digitales, analisis del discurso,

estrategia comunicativa, redes sociales, elecciones seccionales, Bafios de Agua Santa.
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ABSTRACT

This study examines the use of religious discourse in digital electoral campaigns during the 2023
sectional elections in Bafios de Agua Santa, Ecuador. Using an interdisciplinary approach, it
explores candidates’ strategies to connect with voters and legitimize their proposals. Discourse
analysis was employed as the main tool to identify the prevalence of religious elements and
evaluate their impact on voter decisions.

Grounded in insights from Michel Foucault, Roland Barthes, and Teun van Dijk, the research
shows how candidates used religious references to build a moral leadership image within a
predominantly Catholic community. It also emphasizes the role of digital platforms like Facebook
and Instagram in amplifying these messages.

The study concludes that religious discourse reinforces collective identity and bridges personal

beliefs with political proposals, while questioning its authenticity in the electoral sphere.

KEYWORDS

Political discourse, religious perspective, digital electoral campaigns, discourse analysis,

communicative strategy, social media, sectional elections, Bafios de Agua Santa.
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CAPITULO |

MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes Investigativos

Se ha realizado un recorrido por investigaciones previas con el propdsito de conocer que
investigaciones se han realizado previo al objeto de estudio establecido. En la investigacion de Iza-
Vega (2022), titulada “Andlisis de discurso de la camparia electoral desarrollada por el candidato
a presidente de la republica Andrés Arauz en Instagram, periodo noviembre 2020- abril 2021,
se examina como las redes sociales se han consolidado como herramientas fundamentales para la
difusion de informacidn politica en la actualidad. En este contexto, 1za-Vega propone realizar un
andlisis del discurso para entender qué se dice, como se dice y con qué proposito en las diversas
publicaciones que los candidatos realizan en plataformas como Instagram, incluyendo imégenes,
videos en formato reels y otros formatos visuales.

El andlisis del discurso en redes sociales permite determinar la importancia que tiene este tipo de
comunicacion en el contexto de una campafia politica. A través de esta metodologia, se pueden
identificar los diferentes tipos de discursos empleados por los candidatos y evaluar su efectividad
y adecuacion en relacion con el publico objetivo. La investigacion sugiere que, en la actualidad, el
uso de las redes sociales no solo proporciona un canal para la difusion de mensajes, sino que

también permite una interaccion mas directa y cercana entre los candidatos y los votantes.



Este enfoque es particularmente relevante en el contexto de la campafia de Andrés Arauz, ya que
permite explorar como se han utilizado estos recursos digitales para construir una imagen y un
mensaje coherente que resuene con la audiencia. La capacidad de los politicos para adaptar su
discurso a las dindmicas de las redes sociales y a las expectativas del electorado es crucial para el
éxito de sus campafias. En este sentido, el andlisis critico del discurso proporciona herramientas
valiosas para evaluar la efectividad de las estrategias comunicacionales empleadas en el &mbito
digital, reflejando su impacto en la percepcion publica y en el compromiso electoral de los
ciudadanos.

En la investigacion de Vallejo-Gonzalez (2015), titulada "Modernidad, religion y discurso politico
en América Latina", se aborda el analisis de las intervenciones de los politicos en debates que giran
en torno a temas de connotacion religiosa en el contexto del sistema politico y la esfera pablica.
Esta investigacion permite estudiar la naturaleza y el alcance de los argumentos més relevantes
que emergen en el discurso politico, reflejando las tensiones existentes entre religion y modernidad
politica en América Latina.

Vallejo-Gonzélez identifica dos dindmicas importantes en el uso del discurso religioso por parte
de los politicos. Por un lado, se observa un uso instrumental del lenguaje religioso, donde los
politicos apelan a creencias y valores religiosos para legitimar sus propuestas y conectar
emocionalmente con la poblacién. Este uso puede facilitar una mayor aceptacién entre un
electorado que valora la religion como parte integral de su identidad y cultura. Por otro lado, el
estudio revela que también hay una tendencia a traducir valores morales y creencias religiosas en
un lenguaje secular, de modo que estos conceptos sean comprensibles y aceptables para todos los

ciudadanos, independientemente de su inclinacion religiosa.



Esta dualidad en el uso del discurso refleja la complejidad del entorno politico en América Latina,
donde la religién no solo influye en las creencias individuales, sino que también se convierte en
un recurso estratégico en las campafas electorales. Asi, la investigacion de Vallejo-Gonzélez
proporciona un marco tedrico importante para entender como los candidatos pueden integrar
elementos religiosos en su discurso para generar empatia con los votantes, mientras que también
manejan la necesidad de presentar propuestas que sean inclusivas y comprensibles para una
poblacion diversa.

Criollo (2020), en su trabajo "EIl discurso politico en momentos de campafa electoral. Una
aproximacioén desde el Andlisis Critico del Discurso”, ofrece una valiosa contribucion teérica y
metodoldgica al analisis del discurso politico, centrando su atencion en las campafias electorales.
Este estudio propone una revision conceptual de las distintas orientaciones y enfoques que
caracterizan esta técnica de analisis cualitativo, destacando la importancia de considerar el enfoque
de genero al examinar el discurso politico.

El autor explora como la institucionalidad, la religidn y las tradiciones, se convierten en elementos
fundamentales que configuran el discurso politico. A través de esta identificacion, se evidencia
coémo estos factores actlan como principios determinantes de la veracidad de los discursos, asi
como de las exigencias que los candidatos deben cumplir para ser aceptados dentro del orden del
discurso. En este sentido, la religion, por ejemplo, no solo se presenta como un aspecto cultural
relevante, sino también como un recurso que los politicos utilizan para legitimar sus propuestas y
conectar emocionalmente con los votantes, quienes a menudo valoran las referencias a creencias
y tradiciones religiosas.

La investigacion de Criollo resalta la necesidad de un analisis critico que permita desentrafar las

estrategias retoricas utilizadas por los candidatos durante las campafias electorales, ofreciendo un



marco que puede aplicarse en contextos diversos. Este enfoque es relevante para entender cémo
las dindmicas sociales, incluyendo la religion, impactan en la construccion del discurso politico y
en la manera en que los candidatos buscan persuadir a su electorado, reflejando las complejidades
de las interacciones entre el discurso politico y el contexto sociocultural.

Segln Paredes (2020), en su articulo "¢ Qué esperan los millennials de los politicos en redes
sociales y como llamar su atencion?", se revela que la mayoria de las redes sociales de los politicos
en Ecuador no abordan las tematicas que interesan a este grupo demogréfico, lo que genera un
notable desinterés politico entre la audiencia. Esta desconexidn entre los mensajes de los politicos
y las expectativas de los millennials refleja una falta de sintonia que puede tener repercusiones
significativas en el compromiso electoral de esta generacion.

Paredes destaca que, desde un punto de vista estratégico de comunicacion, los millennials muestran
una creciente desconfianza hacia los politicos y sus capacidades para generar contenido valioso en
las redes sociales. Esta situacion sugiere que el contenido debe ser elaborado por profesionales con
experiencia en comunicacion digital, quienes pueden crear mensajes que realmente resuenen con
las inquietudes y valores de este segmento de la poblacién. Ademas, la investigacion subraya que
los politicos a menudo carecen del conocimiento y habilidades necesarias para gestionar
adecuadamente sus redes sociales, lo que refuerza la necesidad de contar con asesoramiento
especializado que les brinde las estrategias adecuadas.

La desconfianza de los millennials hacia la informacién que reciben en plataformas digitales es un
factor critico que los politicos deben tener en cuenta. Este grupo no se deja influir facilmente por
lo que ven en las redes sociales y tiende a cuestionar la veracidad de la informacion que proviene
de fuentes desconocidas o que no presentan una apariencia visual confiable. Este contexto resalta

la importancia de una comunicacion auténtica y bien fundamentada en las camparias electorales,



especialmente al dirigirse a un electorado que valora la transparencia y la credibilidad en los
mensajes que recibe.

Para Ortiz (2021), en su investigacion "Comunicacion politica 2.0 y su incidencia en los
estudiantes universitarios, previo a las Elecciones Presidenciales 2021", se destaca el papel
crucial que juegan las redes sociales, como Facebook y Twitter, en la difusion de estrategias de
comunicacion politica 2.0. Estas plataformas son particularmente efectivas debido a su facil
manejo y al potencial de viralizacion que ofrecen, lo que permite que el contenido alcance a un
publico méas amplio de manera rapida y efectiva. Este fendmeno es especialmente relevante en el
contexto electoral, donde la rapidez y la accesibilidad de la informacion pueden influir
significativamente en la formacion de opiniones politicas.

El estudio de Ortiz sugiere que los contenidos comunicacionales en redes sociales tienen un mayor
impacto en los jovenes, ya que se comunican en un “idioma" virtual que les resulta familiar y
atractivo. Este enfoque adaptado a la cultura digital puede motivar a los jovenes a involucrarse
mas activamente en el proceso electoral, animandolos a buscar informacion adicional sobre los
candidatos y sus propuestas. A través de interacciones en redes sociales, los jovenes no solo
consumen informacién, sino que también participan en discusiones y debates, lo que contribuye a
la formacion de sus opiniones y posturas politicas.

Este contexto de comunicacion politica 2.0 refleja como las estrategias digitales pueden ser
utilizadas para empoderar a los votantes mas jovenes, facilitando el acceso a la informacion y
fomentando un compromiso mas activo en el proceso democratico. En un entorno donde las redes
sociales son cada vez mas influyentes, los candidatos deben adaptar sus mensajes y estrategias
para resonar con las expectativas y necesidades de este electorado, especialmente al abordar temas

que les interesen y preocupen.



Fundamentacién teérica

1.1.1 Los contextos sociales

Los seres humanos no existen en el vacio; sino que viven inmersos en una red compleja de
relaciones e interacciones sociales que se desarrollan dentro de una diversidad de contextos. Estos
contextos sociales son el escenario donde las personas forman sus identidades, interpretan el
mundo y actian segun las expectativas de su entorno. A lo largo de la historia, el anélisis de estos
contextos ha sido clave para comprender coémo las normas, valores y estructuras sociales afectan
el comportamiento humano.

Los contextos sociales son marcos dinamicos en los que se desarrollan las interacciones humanas.
Desde pequerios, los individuos aprenden a ajustarse a las reglas de comportamiento dictadas por
su entorno social. Estos entornos incluyen instituciones como la familia, la escuela, el trabajo o la
iglesia en el caso de la religion y se extienden hasta las interacciones més informales entre amigos
0 conocidos.

Cada contexto tiene sus propias normas, expectativas y jerarquias de poder, las cuales influyen en
como las personas actlian y se presentan ante los demas. Los estudios sociol6gicos han demostrado
que las relaciones interpersonales y el comportamiento individual estdn profundamente
condicionados por el contexto en el que se desarrollan, es decir dependiendo del rol que adopte el
individuo dentro de la sociedad.

Para comprender mejor esta idea, es importante recurrir al concepto de "roles sociales”. Los roles

sociales son los conjuntos de comportamientos esperados de los individuos segun su posicién



dentro de un contexto especifico. Por ejemplo, en un entorno educativo, se espera que un estudiante
asuma un comportamiento basado en la atencion, el aprendizaje y el respeto hacia los profesores.
Del mismo modo, en el contexto laboral, los empleados tienen normas de comportamiento que
obedecen a las reglas de la empresa y a las expectativas de sus superiores. A pesar de la diversidad
de estos contextos, existe un denominador comun: las personas ajustan su conducta para cumplir
con las normas sociales y las expectativas de los demas.

Segun (Goffman, 1959), los contextos sociales sirven como el contexto donde ocurren las
interacciones humanas, cada uno con sus propias normas, convenciones y expectativas unicas. Las
personas aprenden a descifrar estas sefiales sociales y ajustan su comportamiento en consecuencia
para cumplir con el papel esperado en cada situacion.

Goffman sefiala que los individuos se comportan como si estuvieran representando un papel en un
escenario, adecuando sus acciones y lenguaje para mantener una imagen coherente frente a su
"audiencia”. En este sentido, el comportamiento social se convierte en una representacion continua
en la que cada persona desempefia distintos roles, ya sea como estudiantes, empleados, amigos o
miembros de una familia. Los términos "actuacién”, "escenario™ y "fachada"™ empleados por
Goffman ilustran cémo las personas construyen y mantienen una imagen publica en funciéon del
contexto en el que se encuentren.

Un aspecto importante de los contextos sociales es que no todos tienen el mismo peso o relevancia.
Algunos contextos estan fuertemente estructurados y regulados, como el ambito legal o el laboral,
donde las normas son mas estrictas y las sanciones por no seguirlas pueden ser severas. Otros,
como las interacciones familiares o de amistad, pueden ser mas flexibles y menos formales, aunque
igualmente influyen en la conducta de los individuos. En todos los casos, el contexto social

proporciona un marco que da sentido a las acciones y reacciones de las personas.



La adaptacion de los individuos a las normas sociales no se da de forma automatica, sino que
atraviesa por un proceso consciente de ajuste que depende de factores como el estatus, la
experiencia previa y la percepcion del entorno. Este fendmeno es especialmente evidente en los
entornos politicos y religiosos, donde los individuos no solo representan un papel, sino que lo
adaptan para alinearse con las creencias y expectativas de sus grupos sociales. En estos contextos,
la identidad personal puede ser moldeada o incluso modificada segun las demandas del grupo, lo
que pone en evidencia la influencia del contexto en la construccion de la identidad.

Ademas, los contextos sociales no son estaticos; cambian con el tiempo y las circunstancias. Los
avances tecnologicos, por ejemplo, han transformado radicalmente la forma en que las personas
interactlan en contextos sociales. La llegada de las redes sociales digitales ha afiadido nuevas
dimensiones a las interacciones, donde la "fachada" que los individuos proyectan en linea puede
diferir significativamente de la que presentan en persona.

Por otro lado, la cultura juega un papel central en la definicién de los contextos sociales. Lo que
es apropiado en un contexto especifico puede no serlo en otro, dependiendo del entorno cultural.
Las normas sociales varian considerablemente entre diferentes sociedades y culturas. Las mismas
acciones pueden ser vistas como aceptables en una cultura y reprobables en otra. Estas diferencias
culturales subrayan como los contextos sociales son producto de un entramado de valores,
creencias y practicas que se transmiten de generacion en generacion.

En resumen, los contextos sociales son espacios dinamicos donde se desarrollan las interacciones
humanas, moldeando tanto la identidad individual como colectiva. Permitiendo visualizar cémo
las personas ajustan su comportamiento segun el "escenario” en el que se encuentran,

representando distintos roles y adecuandose a las expectativas del entorno en el que se encuentran.



Estos contextos son fundamentales para comprender el comportamiento humano, ya que
proporcionan las normas y valores que guian la interaccion social.

En un mundo cada vez mas interconectado, donde las fronteras entre los contextos sociales
tradicionales y los digitales han ido desapareciendo, resulta crucial seguir explorando cémo estos
entornos moldean nuestras acciones y nuestra percepcion de la realidad. De este modo, los
contextos sociales contindan siendo un elemento clave en el analisis socioldgico de la vida

cotidiana.

1.1.2 Discurso

El discurso es una de las formas mas poderosas de comunicacion humana, esencial para la
transmision de ideas, la persuasion y la construccion de significados dentro de una sociedad. A
través del discurso, no solo compartimos informacion, sino que también influimos en la percepcion
del mundo, tanto en términos individuales como colectivos.

El término "discurso™ puede ser definido de varias maneras segun el enfoque que se adopte. Desde
un punto de vista amplio, el discurso se refiere a cualquier forma de comunicacion estructurada,
ya sea hablada o escrita. Sin embargo, en un sentido mas profundo, el discurso implica algo méas
que la simple transmision de informacion; es un proceso mediante el cual se construyen realidades
y Se organizan jerarquias de poder.

Michel Foucault (1980), uno de los tedricos mas influyentes en el estudio del discurso, argumenta
que los discursos no solo reflejan la realidad, sino que la crean al establecer lo que es "verdadero”

o "falso" dentro de un contexto historico y social especifico. Segun Foucault, los discursos



dominantes en cualquier sociedad tienen el poder de definir los limites del conocimiento y, en
consecuencia, de la accion.

La nocion de poder es clave al momento de analizar un discurso. Los discursos que prevalecen en
una sociedad son aquellos que tienen el respaldo de instituciones poderosas como el Estado, la
Iglesia, los medios de comunicacion o el sistema educativo. Estos discursos tienen la capacidad de
moldear la percepcion publica y de influir en la toma de decisiones. Por ejemplo, en el ambito
politico, el discurso no solo informa o persuade, sino que también estructura la forma en que se
entiende el poder y la legitimidad.

En palabras de Pierre Bourdieu (1991), el discurso es un "acto performativo", es decir, una accion
con el poder de transformar la realidad social mediante el uso de palabras. Bourdieu sefiala que el
éxito del discurso depende en gran medida del capital simbdlico del emisor, es decir, de la
autoridad y el reconocimiento que este posee dentro de un campo social.

Sin embargo, no todos los discursos tienen la misma fuerza o impacto. Existen discursos
marginales que, aunque desafiantes, no logran imponerse frente a los discursos dominantes debido
a la falta de poder institucional o simbolico. Estos discursos alternativos pueden surgir de grupos
sociales oprimidos o marginados que buscan cuestionar las estructuras establecidas.

Por otra parte, el discurso no es solo una herramienta de poder, sino también de resistencia. A lo
largo de la historia, los discursos han sido utilizados para desafiar el status quo y promover cambios
sociales. Los discursos revolucionarios, por ejemplo, han jugado un papel fundamental en la
movilizacion de masas y en la transformacion de sistemas politicos. Este tipo de discursos no solo
tienen un valor moral, sino que también se convierten en herramientas de legitimacion politica.
Ademés de su funcion politica, el discurso tiene una dimension cognitiva importante. A través del

lenguaje, el ser humano organiza su experiencia del mundo y construye interpretaciones que le
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permiten darle sentido a la realidad. En este contexto, el discurso no es solo una manifestacion
externa del pensamiento, sino que también tiene el poder de modelarlo. Una de las razones por las
cuales los discursos politicos y mediaticos tienen tanto impacto en la opinion publica, es porque la
manera en que las personas comprenden y reaccionan ante un tema, depende de la forma en que
este es abordado discursivamente.

Un aspecto fundamental del discurso es su relacidn con el contexto en el que se produce. Puesto
que, un discurso solo tiene sentido dentro de un marco social y cultural especifico. De acuerdo con
Jurgen Habermas, el discurso debe ser entendido como una forma de accién comunicativa
orientada hacia el entendimiento mutuo en una sociedad democratica. Esto significa que debe
haber un conocimiento previo tanto por parte del emisor como del receptor para que el discurso
pueda tener el efecto que se espera.

Para Habermas (1984), el discurso racional es aquel que busca la intersubjetividad y la
transparencia en las relaciones sociales, lo que contrasta con los discursos que buscan imponer una
vision unidireccional del poder. En este sentido, Habermas sugiere que los discursos democraticos
deben aspirar a la creacion de consensos mediante el dialogo, evitando las imposiciones
ideoldgicas.

El discurso es mucho méas que una simple herramienta de comunicacion; es un medio a traveés del
cual se construyen significados, se establece el poder y se organiza la vida social. Tedricos como
Foucault y Bourdieu han subrayado el papel del discurso en la configuracion de las estructuras
sociales y en la legitimacion de las relaciones de poder, mientras que pensadores como Habermas
han enfatizado la importancia del discurso como espacio para el entendimiento y la cooperacion

social.
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En todos los casos, el discurso actta como un elemento central en la mediacion entre el individuo
y la sociedad, moldeando tanto el pensamiento como la accion. A medida que las sociedades se
enfrentan a desafios globales cada vez méas complejos, el anélisis del discurso sigue siendo una
herramienta clave para comprender las dindmicas de poder y para promover la transformacion

social.

1.1.3 Analisis del discurso

El andlisis del discurso es un campo de estudio interdisciplinario, que ha despertado gran interés
dentro de las ciencias sociales. Se trata de una herramienta clave para comprender el lenguaje,
descubriendo que este no solo transmite informacion, sino que también construye realidades,
refuerza estructuras de poder y define las relaciones sociales. Desde pensadores como Michel
Foucault hasta teoricos de la semidtica como Roland Barthes, se ha explorado como el discurso
articula significados que influyen en la vida cotidiana y en las dindmicas de poder.

El lenguaje tiene una funcién que va més alld de la simple transmision de informacion. Es un
medio a través del cual se estructuran las relaciones sociales, se establecen jerarquias y se
transmiten valores culturales dentro de una comunidad. En este sentido, el discurso puede
entenderse como una herramienta utilizada para moldear las percepciones y comportamientos
humanos.

Para Michel Foucault, el anélisis del discurso involucra investigar como se establecen y mantienen
las relaciones de poder mediante el uso del lenguaje y la comunicacién. Se reconoce al discurso

como un instrumento de poder que se emplea para influir en el comportamiento humano y
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mantener la estructura social y la autoridad. Ademas, se destaca la relevancia de considerar el
contexto histérico y social en el que se desarrolla el discurso, ya que esto afecta como se formulan
y comprenden los significados (Foucault, 1969).

De acuerdo con esta perspectiva, el poder no se ejerce de manera visible o directa, sino que se
manifiesta a través de los discursos que dominan una sociedad. Los gobernantes y las instituciones,
como el sistema educativo, el sistema judicial o los medios de comunicacion, participan en la
creacion de narrativas que legitiman ciertas ideologias y formas de organizacién social. Asi, el
discurso no solo describe la realidad, sino que también la construye, delimitando lo que es
aceptable y lo que no.

El discurso implica la articulacion organizada y estructurada de ideas, pensamientos o informacion
a través del habla. Tiene un propdsito especifico, una audiencia definida y una estructura légica.
Puede servir para informar, convencer, divertir o motivar al publico, y puede adoptar diversas
formas, desde discursos formales como los politicos, académicos o empresariales, hasta charlas
informales que se dan en la vida diaria. Se presenta en una variedad de formatos, como discursos
publicos, conferencias, presentaciones, debates y entrevistas.

El discurso es una herramienta fundamental para la interaccién humana y la transmision de ideas
y valores en la sociedad. Los mensajes publicitarios no solo buscan vender productos, sino también
comunican valores, ideas y mitologias que refuerzan algunas estructuras sociales y ciertas
percepciones. Segun Barthes, la publicidad modifica los objetos cotidianos en simbolos cargados
de significado cultural y emocional (Barthes, 1957).

Este tipo de analisis permite entender que aun los discursos mas cotidianos como los mensajes
publicitarios no son simplemente informativos, sino que estan cargados de significados culturales.

Barthes, en particular, plantea que la publicidad transforma los objetos comunes en simbolos de
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aspiracion social. Siguiendo esta premisa podemos entender que un automovil, por ejemplo, no es
solo un medio de transporte; sino que se transforma en un anuncio publicitario, puede representar
libertad, éxito o estatus. Esto evidencia como los discursos cotidianos estdn impregnados de
relaciones de poder y como contribuyen a perpetuar ciertas ideologias.

Dentro del campo politico, los candidatos y aspirantes a cargos de eleccion popular trascienden su
condicion de individuos comunes para convertirse en representantes simbélicos de una ideologia
o corriente de pensamiento. En el proceso electoral, estas figuras se vuelven portavoces de ideales
colectivos, encarnando las aspiraciones y preocupaciones de distintos sectores de la sociedad. En
este sentido, su identidad personal queda subordinada a la construccion de un personaje politico
que, mas alla de sus caracteristicas individuales, refleja los valores y principios que busca defender.
Ademas, los politicos a menudo recurren a simbolos y metaforas poderosas en sus discursos para
conectar emocionalmente con sus electores. Estos simbolos, que pueden ser patrioéticos, histéricos
o culturales, pero también religiosos, refuerzan el mensaje politico y facilitan que los votantes se
identifiquen con el discurso. En algunos casos, los simbolos no son explicitos, sino que se integran
de manera sutil para evocar ciertas emociones o ideas preconcebidas en el pablico. Al emplear un
lenguaje cargado de simbologia, los politicos tienen como objetivo principal, apelar a los
sentimientos de pertenencia, identidad nacional, identidad religiosa o justicia social, logrando que
Sus mensajes se interpreten de manera casi automatica por los receptores y generen adhesion en la
audiencia.

El concepto foucaultiano de "poder-saber” es clave para poder comprender esta dinamica. Foucault
plantea que el conocimiento y el poder estan intrinsecamente relacionados, ya que quienes tienen
la capacidad de definir lo que se considera verdadero o valido en una sociedad, también tienen el

poder de controlar como las personas piensan y actdan. Este control no es necesariamente
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coercitivo; a menudo, se ejerce de manera sutil e imperceptible, a través de instituciones como la
educacidn, la religion y ciertas ideologias que configuran el pensamiento colectivo.

Por su parte, Barthes, a través de su analisis semio6tico, muestra cémo los signos y simbolos
presentes en los discursos, ya sean en la publicidad, los medios o la moda, estan cargados de
significados que refuerzan las estructuras sociales dominantes. Al convertir objetos en simbolos
cargados de significados culturales, los discursos también refuerzan determinadas jerarquias y
normas sociales. La publicidad, en este sentido, no es solo una herramienta comercial, sino una
forma de legitimar ciertas formas de vida y aspiraciones, perpetuando narrativas de éxito y
consumo.

A pesar de que el discurso se utiliza como un instrumento de poder, también puede ser una
herramienta para la resistencia. Los movimientos sociales han demostrado como el lenguaje puede
subvertir las narrativas dominantes y proponer nuevas formas de entender la realidad. Un ejemplo
de ello es el discurso feminista, que ha cuestionado las nociones tradicionales de género y ha
buscado redefinir el papel de las mujeres en la sociedad. Del mismo modo, los movimientos
antirracistas y de lucha a favor de los derechos humanos, han utilizado el discurso para denunciar
las injusticias histéricas y luchar por la igualdad.

Estos movimientos muestran como el analisis del discurso puede ayudar a identificar las formas
en que se reproduce el poder, pero también las oportunidades para resistirlo. Al desafiar las
narrativas tradicionales, los movimientos sociales pueden reconfigurar las relaciones de poder y
proponer nuevas visiones del mundo. En este sentido, el discurso se vuelve dindmico y flexible, lo
que permite que sea utilizado tanto para mantener como para desafiar el status quo.

Diversos personajes politicos han sabido aprovechar eficazmente esta dindmica al mantener sus

discursos alineados con valores tradicionales como la religion y el patriotismo, que resuenan
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profundamente en amplios sectores de la sociedad. Al apelar a estos principios, logran conectar
emocionalmente con una base de votantes que valora la estabilidad y la continuidad de ciertas
creencias fundamentales. Sin embargo, lo més destacable es su capacidad de adaptarse a nuevas
corrientes sociales y movimientos de lucha, ajustando sus discursos para encajar con grupos
emergentes y alinearse con sus demandas e ideologias.

Estos politicos muestran una habilidad estratégica al equilibrar su mensaje entre lo tradicional y lo
progresista, buscando mantenerse relevantes en un entorno cambiante. Al adaptar su retorica a los
movimientos sociales contemporaneos, como los que promueven la justicia social, la equidad de
género o los derechos civiles, logran atraer a una audiencia mas diversa sin alienar a su base de
apoyo tradicional. De esta manera, consiguen ampliar su alcance y mantenerse en el centro del
debate politico, combinando simbolos de lo conocido con las demandas del cambio.

El anélisis del discurso ofrece una ventana privilegiada para comprender la manera en que el
lenguaje influye en la construccion de significados y en las relaciones de poder dentro de una
sociedad. Desde la perspectiva de Michel Foucault, el discurso no es solo un medio de
comunicacion, sino una herramienta fundamental para ejercer y mantener el poder. Este enfoque
nos invita a reflexionar sobre como ciertos discursos dominan y legitiman formas especificas de
organizacion social, estableciendo lo que se considera verdadero o aceptable. A través de
instituciones clave como los medios de comunicacién, la educacion o la politica, los discursos
estructuran el comportamiento humano, reforzando jerarquias y controlando la narrativa social.
Por su parte, Roland Barthes nos ofrece una perspectiva complementaria al mostrar como los
signos y simbolos presentes en la publicidad y la cultura cotidiana también son formas poderosas
de discurso que moldean las percepciones colectivas. La semiotica revela como los objetos

cotidianos, desde automdviles hasta productos de consumo, se cargan de significados culturales
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que refuerzan ideologias predominantes. Ambos enfoques destacan la importancia de analizar
criticamente el discurso, no solo como una forma de mantener el poder, sino también como un
espacio para la resistencia. Movimientos sociales y politicos han utilizado el discurso para
subvertir narrativas dominantes y proponer nuevos significados, demostrando que el lenguaje no

solo construye realidades, sino que también puede transformarlas.

1.1.4 Analisis critico del discurso

El andlisis critico del discurso (ACD) es una disciplina que surge de la combinacién de la
linglistica y las ciencias sociales con el objetivo de investigar como el lenguaje se utiliza para
construir y mantener relaciones de poder. El discurso no solo refleja la realidad, sino que también
contribuye a su construccion, moldeando percepciones, actitudes y comportamientos. Este enfoque
es especialmente relevante en contextos donde las relaciones de poder, la ideologia y la hegemonia
se manifiestan a través del lenguaje, como en los discursos politicos, religiosos, mediaticos y
sociales.

El analisis critico del discurso se basa en la premisa de que el lenguaje no es neutral, sino que esta
impregnado de ideologia y de relaciones de poder. En este sentido, el ACD se diferencia de otras
corrientes de andlisis del discurso porque no se limita a describir las estructuras linguisticas, sino
que busca descubrir las implicaciones sociales de las mismas. Su objetivo principal es mostrar
como los discursos dominantes construyen y naturalizan ciertas ideas, mientras que marginan o

silencian otras.
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Uno de los conceptos clave en el ACD es el de "ideologia”. Las ideologias son sistemas de ideas
que justifican y perpetdan las relaciones de poder dentro de una sociedad. A traves del discurso,
las ideologias se vuelven hegemanicas, es decir, se presentan como naturales e incuestionables. La
labor del analista critico del discurso es identificar estas representaciones ideoldgicas y descubrir
sus efectos en la opinidn publica y en la legitimacion de las estructuras de poder.

Una de las herramientas mas importantes del ACD es el analisis de las estructuras discursivas.
Esto incluye examinar la seleccion de palabras, la organizacion de la informacion, las formas
gramaticales y las estrategias retoricas que se utilizan para influir en las percepciones de los
receptores. EI ACD examina como los emisores de un discurso organizan el contenido para
favorecer ciertas interpretaciones y evitar otras.

Teun van Dijk ha sido uno de los pioneros en la integracién de la teoria cognitiva en el analisis
critico del discurso. Segun van Dijk (1993), el lenguaje no solo estructura el pensamiento, sino
que también es interpretado a través de esquemas mentales preexistentes que los individuos han
adquirido en funcidn de su contexto social. Estos esquemas, conocidos como "modelos mentales”,
son fundamentales para comprender como las personas interpretan y reproducen los discursos a
los que estan expuestas. Van Dijk sostiene que los discursos hegemdnicos tienden a activar
esquemas que refuerzan las ideologias dominantes, facilitando asi la reproduccién de relaciones
de poder desiguales.

En su enfoque, van Dijk destaca la importancia de analizar no solo el contenido explicito de un
discurso, sino también lo que este implicitamente sugiere o asume. Para él, las estrategias
discursivas que perpetuan el racismo, el sexismo u otras formas de discriminacion a menudo se

esconden tras enunciados que, a primera vista, parecen neutros o inofensivos.
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Van Dijk (1995) también introduce el concepto de “control del discurso”, que se refiere a la
capacidad de ciertos grupos o individuos para controlar la produccién y distribucion del discurso
en la sociedad. En su obra, afirma que las élites sociales, como los politicos, los empresarios o l0s
medios de comunicacion, tienen un mayor acceso a los recursos discursivos y, por lo tanto, pueden
influir de manera mas efectiva en la construccion de las narrativas que circulan en la sociedad.
Este control del discurso tiene consecuencias directas sobre como se configuran las
representaciones sociales y como se definen las agendas politicas y mediéticas.

Otro aspecto clave del analisis critico del discurso es el concepto de "hegemonia"”, propuesto
inicialmente por Antonio Gramsci (1971) y habla de que la hegemonia es la capacidad de ciertos
grupos para imponer su vision del mundo como la Gnica valida, naturalizando su posicion de poder.
A través del discurso, se legitima el dominio de las clases sociales o grupos que detentan el poder.
La hegemonia se mantiene no solo por la fuerza, sino también por el consentimiento de aquellos
que estdn subordinados. El discurso juega un papel crucial en la construccion de este
consentimiento, ya que mediante el uso del lenguaje se moldean las creencias, actitudes y valores
que refuerzan las relaciones de poder.

El ACD también examina como los discursos construyen las identidades sociales. En cualquier
contexto comunicativo, los hablantes no solo transmiten informacion, sino que también construyen
una imagen de si mismos y de los demas. Las identidades de género, etnicidad, clase social o
nacionalidad se configuran y negocian constantemente a través del lenguaje. Esta construccion de
identidades es particularmente evidente en los discursos politicos y mediaticos, donde se utilizan
etiquetas y categorias para definir a los actores sociales y a los grupos de intereés.

Uno de los aspectos mas desafiantes del analisis critico del discurso es la necesidad de adoptar una

postura explicita frente a las estructuras de poder que se analizan. A diferencia de otros enfoques
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mas descriptivos, el ACD tiene un objetivo transformador. En este sentido, el ACD esta
profundamente comprometido con los principios de justicia social, ya que busca desvelar las
formas en que el lenguaje contribuye a la perpetuacién de la desigualdad.

Es importante destacar que el ACD no se limita a un solo enfoque metodoldgico. Al ser un campo
interdisciplinario, incorpora herramientas y perspectivas de diversas disciplinas como la
linglistica, la sociologia, la antropologia y la psicologia. Esto permite una mayor flexibilidad a la
hora de abordar los discursos en sus contextos especificos.

El andlisis critico del discurso es una herramienta poderosa para entender como el lenguaje
contribuye a la construccién y perpetuacion de las relaciones de poder en la sociedad. A través del
ACD, se revela como los discursos dominantes legitiman las ideologias hegemonicas y silencian
0 marginan a las voces disidentes. En dltima instancia, el ACD no solo tiene un valor académico,
sino también un objetivo ético, ya que busca contribuir a la emancipacion social y a la creacion de

un mundo mas justo.

1.1.5 Discurso politico

El discurso politico es un componente esencial de la vida pablica y la gobernanza. Es el medio
principal a través del cual los actores politicos comunican sus ideas, construyen consensos,
legitiman decisiones y movilizan a sus seguidores. No solo se trata de un vehiculo para transmitir
informacidn, sino también una herramienta poderosa para moldear percepciones, definir agendas

y estructurar las relaciones de poder.
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En la era contemporanea, el discurso politico ha evolucionado drasticamente con la incorporacién
de la tecnologia y los medios digitales, mismos que han dado paso a nuevas formas de
comunicacion y que han redefinido el alcance y la naturaleza de la interaccion politica entre los
entes politicos y sus electores.

El discurso politico es, en esencia, una forma de comunicacion estratégica disefiada para persuadir,
influir y movilizar. A través del uso del lenguaje, los lideres politicos crean narrativas que buscan
recibir la aprobacion hacia sus decisiones y obtener el apoyo de la ciudadania. Este tipo de discurso
esta marcado por su naturaleza persuasiva, ya que no solo informa, sino que también intenta
cambiar la percepcion de los receptores sobre un tema en particular.

En la préctica, los politicos recurren a una variedad de técnicas retoricas, como la repeticion, la
apelacion a las emociones y la construccion de antagonismos, para lograr sus objetivos. A menudo,
se recurre a la creacién de "otros" o enemigos simbolicos, como forma de fortalecer la identidad
del grupo y justificar acciones controvertidas.

Desde una perspectiva critica, el discurso politico no solo refleja las dinamicas de poder, sino que
también contribuye a su construccion y perpetuacion. Como sostiene Michel Foucault (1972), el
poder no es algo que los actores simplemente poseen, sino que se manifiesta y reproduce a través
de las préacticas discursivas. En su obra, Foucault argumenta que los discursos dominantes en
cualquier sociedad son los que definen qué es considerado "verdad" y qué no lo es.

En el ambito politico, esto se traduce en que aquellos que controlan el discurso tienen la capacidad
de definir los términos del debate y, en dltima instancia, de moldear la realidad social. Los
discursos politicos, por tanto, no solo son el medio para el intercambio de ideas, sino que son

mecanismos de control, ya que establecen lo que es aceptable dentro de un marco determinado.
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Teun van Dijk (2006), argumenta que el analisis del discurso politico no puede limitarse a un
examen superficial de las palabras, sino que debe considerar como estas palabras estan vinculadas
a las estructuras sociales y cognitivas de los individuos. En su enfoque, el control del discurso
politico no se refiere Gnicamente a la emision de mensajes, sino también a la manera en que estos
discursos influyen en los modelos mentales de los ciudadanos.

Segln van Dijk (1997), los lideres politicos tienen la capacidad de moldear las creencias y actitudes
de sus audiencias mediante la manipulacion de esquemas cognitivos, lo que les permite influir en
la percepcién de la realidad y perpetuar relaciones de poder desiguales. Esta manipulacion
discursiva es especialmente evidente en tiempos de crisis, cuando los politicos suelen recurrir a
narrativas simplificadas o a la construccion de enemigos comunes para movilizar el apoyo popular.
El discurso politico también estd intrinsecamente ligado a la construccion de identidades
colectivas. A través de este, los politicos no solo comunican ideas, sino que también definen
quiénes son los miembros de la comunidad politica y quiénes quedan excluidos. En este sentido,
el discurso politico actia como un mecanismo de inclusion y exclusién, ya que establece quién
tiene derecho a formar parte del debate politico y quién debe ser silenciado o marginado.

Otro aspecto fundamental del discurso politico es su capacidad para moldear la agenda publica. Es
decir, la capacidad para determinar qué temas se discuten y cuéles no dentro de la palestra publica,
esto es crucial para el mantenimiento del poder politico. Al controlar la agenda, los actores
politicos pueden desviar la atencion de asuntos incomodos o impopulares y centrar el debate en
areas donde se sientan mas seguros o tengan mayor control. En este sentido, el discurso politico
no solo construye la realidad, sino que también selecciona qué aspectos de esa realidad deben ser

destacados o ignorados.
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En la era digital, el discurso politico ha experimentado transformaciones significativas. Las redes
sociales, los blogs y las plataformas de video en linea han creado nuevos espacios para la
comunicacion politica, donde los lideres y los ciudadanos interactian de manera directa. Este
entorno ha democratizado el acceso al discurso politico, permitiendo que actores tradicionalmente
marginados participen en el debate publico. Sin embargo, también ha dado lugar a nuevas formas
de manipulacion y control.

El discurso politico en linea a menudo esta fragmentado y polarizado, lo que facilita la creacion
de "burbujas™ informativas donde los usuarios solo reciben mensajes que refuerzan sus creencias
previas. Este fendmeno ha sido descrito por varios estudiosos como una amenaza para la
deliberacion democrética, ya que impide el dialogo entre diferentes puntos de vista y fomenta la
radicalizacion.

Ademas, el uso de bots, algoritmos y campafias de desinformacién ha transformado el panorama
del discurso politico en la era digital. A través de estas herramientas, los actores politicos pueden
amplificar ciertos mensajes, desviar la atencion de temas importantes y manipular la opinién
publica de maneras que antes eran impensables.

En dltima instancia, el discurso politico sigue siendo una herramienta clave para la construccion y
el mantenimiento del poder. A través del lenguaje, los politicos no solo comunican sus ideas, sino
que también configuran la realidad social, moldean las identidades colectivas y controlan la agenda
publica.

En un contexto global donde las democracias enfrentan crecientes desafios, desde la polarizacion
politica hasta la desinformacion, la comprension critica del discurso politico es mas importante

que nunca. Es necesario reconocer como los actores politicos utilizan el lenguaje para moldear la
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percepcién publica y perpetuar su control, y como el analisis critico del discurso puede ayudar a
desmantelar estas estructuras para promover un debate mas equitativo y democratico.

El discurso politico es mucho mas que un simple medio de comunicacion. Es una herramienta
poderosa para la construccion y perpetuacion del poder. En un mundo cada vez mas interconectado
y digitalizado, donde el flujo de informacion es constante y el control de la agenda publica es méas
disputado que nunca, es crucial abordar el discurso politico con un enfoque critico que nos permita

desvelar las estrategias de control y manipulacion que se esconden detras de las palabras.

1.1.6 Perspectiva religiosa

La perspectiva religiosa es un enfoque crucial para entender la manera en que las creencias y
valores espirituales influyen en la vida cotidiana, las decisiones éticas y las estructuras sociales. A
través de la religion, los individuos y las comunidades construyen su vision del mundo, su relacion
con lo trascendente y los principios que guian su comportamiento.

Esta perspectiva se ha mantenido como un componente clave en diversas sociedades a lo largo de
la historia, influyendo tanto en la vida publica como en la privada. En el contexto actual, marcado
por la globalizacién y el pluralismo religioso, la perspectiva religiosa sigue desempefiando un
papel relevante en la formacion de identidades, en los discursos politicos y en las dinamicas
sociales.

La perspectiva religiosa varia considerablemente de una cultura a otra y entre diferentes tradiciones
espirituales. Sin embargo, en su nucleo, todas las religiones intentan responder a las preguntas
fundamentales de la existencia humana. La religion ofrece un marco de referencia para interpretar

estas preguntas existenciales, proporcionando un sentido de identidad y pertenencia a las
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comunidades que comparten las mismas creencias. Estas creencias no solo influyen en la forma en
que los individuos se relacionan con lo divino, sino también en como se organizan las sociedades,
como se establecen normas morales y cémo se determina lo que es correcto e incorrecto.

Las religiones monoteistas, como el cristianismo, el islam y el judaismo, centran su perspectiva en
la relacién del ser humano con un Dios Unico y omnipotente. En estas tradiciones, la moralidad y
la ética estan profundamente conectadas con la obediencia a los mandatos divinos. Esta estructura
moral tiende a ser normativa, ofreciendo directrices claras sobre como los individuos deben
comportarse en la sociedad y en su vida personal.

En el cristianismo, por ejemplo, los Diez Mandamientos constituyen un conjunto de reglas
fundamentales que guian el comportamiento de los creyentes, abarcando desde el respeto por los
demas hasta la prohibicién del robo y la mentira. De manera similar, el Coran en el islam actua
COMo una guia tanto espiritual como practica para la vida diaria de los musulmanes.

Por otro lado, las religiones orientales, como el hinduismo, el budismo y el taoismo, tienden a
enfocarse mas en la armonia interna y la conexion con el cosmos. En estas tradiciones, el concepto
de divinidad es méas difuso, y la espiritualidad se basa en alcanzar un estado de equilibrio y
comprension profunda de la naturaleza de la realidad. Aunque estas religiones también ofrecen
principios éticos, el énfasis esta en la transformacion interna del individuo como camino hacia la
sabiduria y la paz.

La perspectiva religiosa no solo se manifiesta en la vida espiritual, sino también en las estructuras
sociales y politicas. En muchas sociedades, la religion ha sido una fuerza poderosa para moldear
la legislacion, las normas culturales y la vida comunitaria. Las leyes, la educacion y las practicas

cotidianas estaban profundamente entrelazadas con la doctrina religiosa. Incluso hoy en dia, en
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muchas partes del mundo, las creencias religiosas siguen siendo una base fundamental para la
legislacion y la politica.

En el mundo contemporaneo, la perspectiva religiosa también ha influido en los discursos politicos
y sociales, especialmente en temas relacionados con la ética publica, los derechos humanos y la
justicia social. Teoricos como Charles Taylor han sefialado que, a pesar de la creciente
secularizacion en muchas sociedades occidentales, la religion sigue siendo una fuente importante
de sentido y orientacién moral para muchos individuos y comunidades.

Taylor (2007), argumenta que, en el contexto de una sociedad pluralista, es necesario reconocer la
diversidad de perspectivas religiosas y como estas contribuyen al debate publico, especialmente
en temas controvertidos como el aborto, los derechos LGBTQ+ y la eutanasia. Aunque las
religiones a menudo han sido vistas como conservadoras en estos temas, también han
proporcionado el marco para movimientos de justicia social.

En esta linea, Teun van Dijk también reconoce el papel de la religion en la formacion de ideologias
y como estas afectan el discurso publico. Para van Dijk (1997), el control del discurso no solo se
refiere a la politica o los medios, sino también a las instituciones religiosas que, histéricamente,
han tenido la capacidad de moldear la realidad social y cultural de las sociedades. En su analisis,
sostiene que las narrativas religiosas pueden tanto legitimar el poder como desafiarlo, dependiendo
del contexto en el que se utilicen.

Uno de los desafios mas importantes en la actualidad es como reconciliar la perspectiva religiosa
con las demandas de una sociedad cada vez mas globalizada y diversa. En este sentido, el didlogo
interreligioso ha ganado relevancia como un medio para fomentar la comprension mutua y la

coexistencia pacifica entre diferentes grupos religiosos.
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La religidn sigue siendo una fuente importante de inspiracion para el activismo social y politico.
Lideres religiosos de todo el mundo han jugado un papel central en la lucha por los derechos
humanos, la paz y la justicia social. La figura de Martin Luther King Jr. es un claro ejemplo de
coémo la perspectiva religiosa puede ser un motor de cambio social. Su ejemplo muestra como la
religion puede ser una fuente poderosa de empoderamiento y transformacion social.

La perspectiva religiosa sigue siendo un elemento clave en la construccion de identidades y en la
configuracién de las sociedades modernas. Aunque el mundo contemporaneo se caracteriza por
una creciente secularizacion, las creencias religiosas siguen siendo fundamentales para muchas
personas y comunidades, tanto en lo personal como en lo publico. Las religiones proporcionan
marcos éticos y morales que guian las decisiones individuales y colectivas, y su influencia en la
politica, la cultura y la sociedad no debe subestimarse.

En un contexto global donde el pluralismo y el didlogo interreligioso son cada vez mas necesarios,
es crucial comprender como las perspectivas religiosas contindan dando forma al mundo, tanto en

términos de conflictos como de oportunidades para la cooperacién y el entendimiento mutuo.

1.1.7 Campafia electoral

Las camparias electorales son una parte esencial del proceso democrético, ya que permiten a los

candidatos presentar sus propuestas, consolidar su imagen publica y, sobre todo, persuadir a los

votantes. Estas campafias son mucho mas que simples eventos publicitarios; son el espacio donde

se construyen discursos, se negocian promesas y se forman las decisiones que pueden determinar
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el futuro politico de una nacién. A lo largo de los afios, las campafias han evolucionado, adoptando
nuevas estrategias y tacticas para captar la atencién del electorado.

Una campafia electoral efectiva tiene como primer objetivo establecer una imagen clara y
coherente del candidato. La percepcién publica juega un rol decisivo, ya que los votantes tienden
a votar no solo por programas de gobierno, sino por las personas que los representan. Los
candidatos deben mostrarse como figuras competentes, carisméticas y, sobre todo, confiables.
Para lograr esto, los equipos de campafia recurren al uso de herramientas de marketing politico
que incluyen la creacion de narrativas sobre la vida personal y profesional del candidato, la
humanizacion a través de historias emocionales y la presencia constante en los medios de
comunicacion. La estrategia de construir la "marca” del candidato es vital, ya que esta imagen es
la que permanecera en la mente de los votantes hasta el dia de las elecciones.

Una parte crucial de las camparias electorales es la narrativa que se elige para presentar las
propuestas. Cada camparia tiene como pilar fundamental un mensaje central, que debe ser claro,
memorable y lo suficientemente amplio como para atraer a diversos sectores del electorado. Sin
embargo, ese mensaje central debe ser flexible y adaptable a diferentes audiencias. Por ejemplo,
los candidatos suelen ajustar sus discursos cuando se dirigen a diferentes grupos sociales,
econdmicos o étnicos.

Esta capacidad de adaptacion es lo que hace que una campafia sea efectiva en la captacion de votos.
Como sefiala Noam Chomsky, las campanias electorales, a menudo, se enfocan en la creacién de
marcos discursivos que apelan a las emociones y a las necesidades inmediatas de los votantes, en
lugar de fomentar un debate informado y racional sobre politicas publicas (Chomsky, 1988). Este
enfoque permite a los actores politicos no solo captar la atencion, sino también dirigir las

percepciones de los votantes hacia una realidad especifica que favorezca su candidatura.
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El contenido emocional de las campafias ha sido una constante histérica. Desde los primeros
procesos electorales democréticos, los politicos han entendido que el voto no es una decision
puramente racional, sino que esta fuertemente influenciado por factores emocionales y
psicologicos. Los esloganes, los simbolos y los discursos apasionados son utilizados para generar
una conexion emocional entre el candidato y el votante. En este sentido, las campafias se han
convertido en una especie de "espectaculo” politico, donde las emociones juegan un papel central
en la movilizacion de los votantes.

Ademas de la construccion de la imagen del candidato y el control de las emociones, las campafias
electorales también dependen en gran medida de la planificacion estratégica. Una campafia bien
organizada implica una serie de acciones coordinadas que buscan maximizar la exposicion del
candidato y optimizar los recursos disponibles. Esta planificaciéon incluye la organizacion de
eventos publicos, como mitines y debates, el uso de publicidad en medios de comunicacién
tradicionales, como la television y la radio, y la colaboracion con lideres de opinion o figuras
influyentes que pueden respaldar al candidato y atraer mas apoyo.

Uno de los aspectos clave que define una camparia electoral exitosa es la capacidad de los
candidatos para adaptarse a los eventos imprevistos y ajustar sus estrategias en funcion de las
circunstancias cambiantes. Las campafas suelen verse afectadas por factores externos, como
cambios en la opinion publica, escandalos politicos o crisis econémicas. En estos casos, los
equipos de campana deben ser flexibles y estar preparados para modificar su estrategia con el fin
de que el candidato o la organizacion no se vean afectados.

Otro elemento esencial es la movilizacion de la base electoral. Mientras que las estrategias de
persuasion buscan atraer a votantes indecisos o ajenos al partido, la movilizacion tiene como

objetivo asegurar que los votantes mas leales se presenten en las urnas el dia de las elecciones.
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Esto puede lograrse a través de diferentes mecanismos, desde la organizacion de campafias puerta
a puerta hasta la realizacion de Ilamadas telefonicas o el envio de material electoral personalizado.
Los voluntarios y las redes de apoyo también juegan un papel fundamental en la movilizacion, ya
que permiten que los candidatos lleguen a un mayor nimero de personas con un contacto mas
directo y personal.

A lo largo de los afos, los debates electorales han emergido como un componente clave en muchas
campanas. Los debates proporcionan una plataforma en la que los candidatos pueden enfrentarse
directamente y exponer sus ideas ante una audiencia masiva. Estos eventos no solo sirven para
difundir las propuestas politicas, sino que también permiten a los votantes evaluar la capacidad de
los candidatos para responder a la presion y defender sus puntos de vista. Un desempefio
sobresaliente en un debate puede impulsar significativamente una campafia, mientras que un mal
desempefio puede tener consecuencias desastrosas para la imagen del candidato.

Finalmente, el impacto de las campafias electorales en la democracia es innegable. A través de
estos procesos, los ciudadanos tienen la oportunidad de informarse, evaluar diferentes opciones y
tomar decisiones que reflejen sus intereses y valores. Sin embargo, también es importante destacar
las criticas que se han hecho a las campafias modernas. Algunos expertos, como Chantal Mouffe,
han argumentado que las campafias electorales a menudo refuerzan las divisiones ideoldgicas en
lugar de promover el consenso. Segun Mouffe, las campafias suelen explotar las diferencias entre
los votantes para movilizar a los grupos mas leales, lo que puede contribuir a la polarizacion
politica (Mouffe, 2005).

Las campafias electorales son un componente indispensable del proceso democrético, ya que
brindan a los votantes la informacion y las herramientas necesarias para tomar decisiones sobre

quiénes seran sus lideres. Estas campafias, sin embargo, no son meros canales informativos, sino
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que estan disefladas para influir emocional y psicoldégicamente en los votantes. Desde la
construccion de la imagen del candidato hasta la organizacion de eventos y la movilizacion del
electorado, las campafias estan cuidadosamente planificadas para maximizar su impacto.

A pesar de los desafios que enfrentan, incluidas las criticas sobre la polarizacion y la manipulacion
del discurso, siguen siendo el medio principal para la participacion politica en las democracias
modernas. Al final, una campafa exitosa no solo se mide por los recursos invertidos, sino por la

capacidad de conectar con los votantes y movilizar el apoyo necesario para alcanzar la victoria.

1.1.8 Campafia electoral digital

En la era digital, las campafias electorales han experimentado una transformacion radical,
cambiando la forma en que los candidatos interacttan con los votantes y el impacto que tienen en
la opinion publica. Las plataformas digitales, especialmente las redes sociales, han revolucionado
el proceso de comunicacion politica, permitiendo un acceso sin precedentes a informacién en
tiempo real y a estrategias mas segmentadas y personalizadas.

El avance de la tecnologia ha permitido que las campafias electorales se expandan mas alla de los
medios tradicionales, como la televisién, la radio y los periddicos. Las plataformas digitales, como
Facebook, Twitter, Instagram y YouTube, ahora desempefian un papel clave en la promocion de
los candidatos y sus mensajes. Estas plataformas no solo ofrecen una via para la publicidad
politica, sino que también facilitan la interaccion directa entre los candidatos y los votantes. La

capacidad de crear contenido viral y de involucrar a los ciudadanos a traves de comentarios,
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respuestas y encuestas ha hecho que las campafias electorales digitales sean mas dinamicas e
inclusivas.

Una de las principales ventajas de las campafias electorales digitales es su capacidad para
segmentar a los votantes. Mediante el uso de algoritmos avanzados y andlisis de datos, los equipos
de campafia pueden dirigir sus mensajes a grupos especificos segun criterios como la edad, el
género, la ubicacion geografica, las inclinaciones politicas y los intereses personales. Esto permite
una mayor eficiencia en la comunicacion, ya que los candidatos pueden adaptar sus propuestas a
las preocupaciones particulares de cada segmento del electorado.

Como sefiala Manuel Castells (2009), en la sociedad red, la comunicacion politica se ha
descentralizado, permitiendo una mayor interaccion entre los actores politicos y los ciudadanos en
una multiplicidad de espacios digitales. Esto crea una red de comunicacion horizontal que amplia
el alcance del mensaje politico, pero también incrementa la fragmentacion del pablico.

Sin embargo, a pesar de las multiples ventajas que ofrecen las campafias digitales, estas también
presentan desafios significativos. Uno de los méas preocupantes es la facilidad con la que se puede
difundir desinformacién y noticias falsas. Las redes sociales si bien, democratizan la informacion,
también facilitan la propagacion de contenido falso o engafioso que puede manipular la opinion
publica.

El fendmeno de las fake news se ha convertido en un tema central e importante dentro de las
campafias electorales digitales, ya que ciertos actores politicos pueden beneficiarse al aprovechar
estas plataformas para difundir informacion falsa o distorsionada sobre sus oponentes. Esto no solo
afecta la calidad del debate publico, sino que también puede poner en riesgo la integridad del

proceso electoral.
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Ademas, la naturaleza efimera y fragmentada de la informacion en las redes sociales plantea otro
reto. Los votantes, expuestos a una sobrecarga de informacion, a menudo reciben mensajes
simplificados que no permiten un analisis profundo de las propuestas de los candidatos. En este
sentido, las campafas digitales corren el riesgo de fomentar un tipo de participacion politica
superficial, basada en esléganes o0 emociones momentaneas, en lugar de en la reflexion informada
sobre las politicas publicas.

Por otro lado, el uso de bots y algoritmos automatizados ha afiadido una dimension técnica a las
campanas electorales digitales. Los bots se utilizan para amplificar mensajes, generar tendencias
y manipular la percepcion publica en favor de un candidato o una causa. Aungque estas herramientas
pueden ser efectivas para captar la atencion del electorado, también generan preocupaciones sobre
la manipulacion de la opinidn publica y la autenticidad de la participacion ciudadana en el proceso
electoral.

La interaccion directa con los votantes también ha cambiado con el uso de las redes sociales. Los
candidatos ahora tienen la capacidad de dirigirse directamente a sus electores, sin la mediacion de
periodistas o editores. Si bien esto puede facilitar un acceso mas directo a la informacion, también
puede dar lugar a la construccion de una narrativa politica sesgada, donde el candidato controla la
conversacién y evita el escrutinio publico. Esta estrategia, conocida como "politica
desintermediada”, segin Zygmunt Bauman (2000), favorece la creacion de una relacién mas
emocional y directa entre el lider politico y su audiencia, eliminando la mediacion critica que
tradicionalmente aportaban los medios de comunicacion.

Asimismo, la publicidad politica digital por su bajo costo, ha abierto nuevas oportunidades para

que candidatos independientes o con menos respaldo econdmico puedan competir de manera mas
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equitativa. Sin embargo, también ha facilitado la entrada de actores externos que, mediante
campafias de desinformacion, han intentado influir en procesos electorales en otros paises.

Otro aspecto interesante de las campaniias electorales digitales es la posibilidad de medir en tiempo
real el impacto de las estrategias de comunicacién. Las plataformas digitales proporcionan
métricas detalladas sobre el alcance, la interaccion y la respuesta del publico a los mensajes
politicos. Estas herramientas permiten a los equipos de campafia ajustar sus tacticas de manera
agil, optimizando los mensajes que tienen mejor acogida y adaptando sus estrategias segun las
reacciones del publico.

Es innegable que las campanas electorales digitales ofrecen una serie de ventajas que las campafas
tradicionales no pueden igualar. La velocidad con la que se puede difundir un mensaje, la
posibilidad de interactuar directamente con los votantes y la capacidad de personalizar los
contenidos segun las preferencias del electorado hacen de las redes sociales una herramienta
poderosa en el contexto politico actual. No obstante, es crucial que los actores politicos y los
ciudadanos sean conscientes de los riesgos que implica el uso de estas plataformas, especialmente
en términos de desinformacion y manipulacion.

Las campafias electorales digitales han cambiado profundamente la manera en que se llevan a cabo
las elecciones en todo el mundo. Si bien estas camparias ofrecen ventajas evidentes, como la
capacidad de llegar a un publico més amplio y segmentado y la posibilidad de una interaccion mas
directa entre candidatos y votantes, también presentan desafios que no deben ser ignorados.

La propagacion de desinformacion, la manipulacion a travées de bots y la falta de una mediacion
critica son algunos de los riesgos que plantean las nuevas tecnologias en el ambito electoral. A

medida que las campafias digitales contindan evolucionando, serd fundamental encontrar un
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equilibrio que permita aprovechar las oportunidades de estas plataformas, sin comprometer la

transparencia y la integridad del proceso democrético.

1.1.9 Perspectiva religiosa en campafias electorales

En las camparias electorales, los candidatos buscan formas efectivas de conectar con los votantes,
apelando a temas que tocan profundamente sus emociones, creencias y valores. Entre estos temas,
lareligion sigue siendo uno de los mas poderosos en muchas sociedades, especialmente en aquellas
con una fuerte tradicion catélica. En diversos contextos, los politicos incluyen elementos religiosos
en sus discursos con el objetivo de ganarse la confianza y simpatia de un electorado que adn valora
la fe como un pilar de su identidad cultural.

En estas sociedades, la religion sigue siendo un factor determinante en la vida cotidiana de muchas
personas. Para estos votantes, la moralidad y los valores defendidos por la Iglesia a menudo
influyen en su forma de ver el mundo y, por ende, en su percepcion de los candidatos politicos.
Los aspirantes a cargos publicos son conscientes de esto y, por lo tanto, integran elementos
religiosos en sus discursos para acercarse a un electorado que se identifica con los valores de la fe.
Uno de los recursos mas utilizados por los politicos para conectar con este sector de la poblacion
es el uso de citas biblicas o referencias a figuras religiosas importantes (virgenes, santos, etc.) en
sus discursos. Estas alusiones sirven para mostrar a los votantes que el candidato comparte sus
creencias y que actuara en defensa de los principios morales catolicos. A través de estas menciones,
el politico no solo pretende identificarse como un defensor de la fe, sino también legitimar su

propuesta politica como algo acorde con los valores cristianos que la comunidad defiende.
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Segun Max Weber (1922), la religion proporciona una legitimidad simbélica al poder politico,
permitiendo que los lideres se presenten como figuras moralmente superiores o éticamente sélidas.
En este sentido, los candidatos que incluyen la religion en sus discursos estan apelando a esta
legitimidad simbdlica, transmitiendo la imagen de que sus propuestas no solo son politicamente
viables, sino también moralmente correctas. Esto es especialmente relevante en paises donde la
religion catolica es vista no solo como una cuestion de fe personal, sino como un marcador de
identidad colectiva.

Un ejemplo claro de como la religion puede ser instrumentalizada en camparias electorales es el
caso de lideres que utilizan su asistencia a misas o su relacion con representantes eclesisticos
como un recurso visual y simbdlico. Las imagenes de un candidato asistiendo a una misa o
recibiendo la bendicién de un sacerdote pueden tener un fuerte impacto en el electorado catolico.
Estos actos son cuidadosamente planeados para mostrar que el candidato esta comprometido con
la fe y que sigue los principios religiosos que muchos votantes consideran esenciales.

Este tipo de simbolismo religioso también puede verse en los discursos, donde los candidatos a
menudo adoptan un tono moralizante para hablar sobre temas sociales y politicos. En estas
ocasiones, los valores catolicos se invocan para posicionar ciertos temas como cuestiones morales.
Sin embargo, la inclusién de la religion en las campafias electorales no esta exenta de riesgos y
controversias. Ya que algunos criticos sefialan que el uso de la religion en el discurso politico
puede ser visto como una estrategia oportunista, enfocada en ganar votos y no en defender los
valores religiosos.

En este sentido, los candidatos corren el riesgo de ser percibidos como insinceros o manipuladores
si los votantes consideran que estan utilizando la fe inicamente como una herramienta electoral.

Como advierte Habermas (2006), en las democracias modernas, la instrumentalizacion de la
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religion en el &mbito politico puede socavar la autenticidad de la vida publica, especialmente
cuando se utiliza para fines estratégicos en lugar de basarse en una genuina conviccion religiosa.
A pesar de estos, muchos politicos contintan utilizando la religion como un puente entre ellos y
sus votantes, especialmente en aquellos contextos donde el catolicismo sigue siendo predominante.
Esto es evidente en paises como el nuestro, donde los discursos religiosos se integran en las
campafas para atraer el apoyo de una gran mayoria de la poblacién. En estos casos, los candidatos
no solo utilizan la religion como una forma de conectar emocionalmente con los votantes, sino
también para posicionarse como lideres morales capaces de guiar a la nacion en tiempos de crisis
o incertidumbre.

La religion, particularmente el catolicismo, también juega un papel importante en la creacion de
un sentido de comunidad durante las campafias electorales. Las referencias religiosas no solo
apelan a la fe individual de los votantes, sino que también evocan una identidad colectiva
compartida. En paises donde la Iglesia Cat6lica ha jugado un papel histérico en la configuracién
de la identidad nacional, los candidatos que incluyen elementos religiosos en sus discursos estan
apelando a un sentido de unidad y pertenencia que va mas alla de lo politico.

Por otro lado, es importante reconocer que el uso de la religion en los discursos politicos no
siempre es bien recibido por todos los sectores de la sociedad. En las sociedades contemporaneas,
cada vez mas diversas en términos de creencias y valores, la inclusion de la religion en las
campafias electorales puede alienar a aquellos votantes que prefieren una politica mas secular. Este
es un desafio que los candidatos deben enfrentar, ya que mientras intentan ganarse el apoyo del
electorado religioso, también corren el riesgo de perder a aquellos que ven la separacion entre

Iglesia y Estado como un principio fundamental.

37



En el contexto de las campafias electorales digitales, la religion sigue siendo una herramienta
poderosa para conectar con los votantes catdlicos. Las plataformas en linea permiten a los
candidatos difundir mensajes religiosos de manera méas directa y segmentada, llegando a
comunidades especificas que valoran la fe como un aspecto central de su vida. A través de las
redes sociales, los candidatos pueden compartir mensajes religiosos que refuercen su conexion con
estos votantes, utilizando imagenes, videos y discursos que refuercen su identidad como
defensores de la fe catolica.

En conclusidn, la perspectiva religiosa, en particular el catolicismo, sigue desempefiando un papel
crucial en las campanas electorales. Los candidatos a menudo incluyen elementos religiosos en
sus discursos para conectar emocionalmente con un electorado que valora profundamente la fe.
Esta estrategia les permite no solo reforzar su imagen como lideres, sino también apelar a la
identidad colectiva y cultural de sus votantes.

Sin embargo, los politicos deben equilibrar cuidadosamente su uso de la religion, evitando la
percepcion de oportunismo o manipulacién, y considerando el impacto de estos discursos en una
sociedad cada vez mas diversa y pluralista. En Gltima instancia, la religion puede ser una
herramienta poderosa en las campafias electorales, pero también plantea desafios que deben ser

abordados con responsabilidad y transparencia.

1.1.10 Propaganda politica

La propaganda politica ha sido una herramienta crucial en la historia de la comunicacion politica,

utilizada para influir en la opinion pablica y dirigir el comportamiento de los votantes. Aungue ha

38



evolucionado a lo largo de los afios, su esencia sigue siendo la misma: persuadir a las masas y
modelar sus percepciones sobre los candidatos, partidos o politicas. Desde los tiempos antiguos,
la propaganda se ha consolidado como un mecanismo poderoso que, cuando es utilizado de manera
estratégica, puede decidir el destino de elecciones y moldear el futuro de las naciones.

La propaganda politica tiene sus raices en la necesidad de los gobiernos y lideres de influir en la
poblacion para obtener apoyo y legitimidad. Aunque la palabra "propaganda” adquirié una
connotacion negativa tras su uso intensivo por parte de regimenes totalitarios, su objetivo basico
ha sido siempre comunicar un mensaje con la intencion de moldear la percepcion de las masas. En
este sentido, la propaganda no solo manipula la informacidn, sino que también explota los temores,
esperanzas y emociones de la sociedad.

Una de las principales caracteristicas de la propaganda politica es su capacidad para simplificar
mensajes complejos, presentando un panorama claro en el que los ciudadanos se ven obligados a
elegir entre el "bien" y el "mal”. Esto es especialmente efectivo en momentos de crisis, cuando las
poblaciones buscan soluciones claras y rapidas a problemas complicados. Los mensajes tienden a
centrarse en esldganes faciles de recordar, imagenes impactantes y emociones intensas, elementos
que son clave para influir en la opinién publica de manera rapida y efectiva.

Con la llegada de los medios masivos de comunicacion en el siglo XX, la propaganda politica
encontr6 un nuevo canal para expandirse. La radio y la television se convirtieron en herramientas
esenciales para la difusion de mensajes politicos, especialmente en campafas electorales. Los
candidatos comenzaron a usar estos medios para proyectar una imagen favorable de si mismos y
deslegitimar a sus oponentes.

Edward Bernays, conocido como el padre de las relaciones publicas, fue uno de los pioneros en el

uso de la propaganda para influir en la opinion publica de forma maés sofisticada. Bernays defendia
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que la propaganda no debia ser vista como algo inherentemente negativo, sino como una
herramienta que, bien usada, podia educar y guiar a las masas hacia decisiones informadas
(Bernays, 1928). A lo largo de la historia, los gobiernos democraticos han adoptado muchas de las
técnicas de Bernays para estructurar sus campafias y comunicarse con el electorado.

En la actualidad, la propaganda politica se ha adaptado a las nuevas formas de comunicacion,
particularmente con la llegada de las plataformas digitales. EIl uso de redes sociales, sitios web y
medios de comunicacién en linea ha transformado la forma en que los candidatos y partidos
politicos difunden sus mensajes. La propaganda en la era digital ya no depende exclusivamente de
la television o la radio, sino que ahora puede llegar de manera directa a los dispositivos moviles
de los ciudadanos. Esta transicion ha permitido una comunicacion mas rapida, mas segmentada y,
en muchos casos, mas invasiva, haciendo que la propaganda se vuelva omnipresente en la vida
diaria.

El uso de la propaganda politica en redes sociales ha sido especialmente notorio en las Gltimas
elecciones alrededor del mundo. Plataformas como Facebook, Twitter e Instagram permiten a los
candidatos dirigirse a audiencias especificas con mensajes disefiados para conectar con sus
intereses, creencias y emociones. Esta personalizacion es posible gracias a la mineria de datos y el
andlisis de comportamientos digitales, lo que ha dado lugar a campafias propagandisticas mas
efectivas.

La propaganda politica moderna también ha encontrado un lugar prominente en las "fake news" o
noticias falsas. Esta forma de desinformacion se ha utilizado como una herramienta para
desprestigiar a oponentes, sembrar dudas en el electorado y polarizar ain mas el escenario politico.
Las noticias falsas, a menudo disfrazadas como hechos veridicos, son un tipo de propaganda que

explota el miedo y la confusion para crear una narrativa favorable a ciertos intereses politicos.
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En este sentido, la propaganda politica en la era digital ha suscitado nuevos debates sobre ética y
manipulacion. A diferencia de los medios tradicionales, donde los mensajes propagandisticos eran
reconocibles, las redes sociales y otras plataformas digitales han hecho dificultoso diferenciar lo
que es informacion veridica y lo que es propaganda disfrazada. Esto hace que los votantes, a
menudo expuestos a una sobrecarga de informacion, puedan ser facilmente manipulados. Como
seflala Noam Chomsky (1988), "la propaganda es a la democracia lo que la violencia es a un estado
totalitario”, una herramienta para influir en el comportamiento sin recurrir a la fuerza fisica, pero
con un control igual de efectivo sobre las masas.

A pesar de las criticas, la propaganda politica sigue siendo una parte central de las campafias
electorales. No todos los usos de la propaganda son necesariamente negativos; en muchos casos,
los candidatos la utilizan para educar al electorado sobre sus propuestas politicas y resaltar sus
logros. Sin embargo, cuando se utiliza para manipular emociones o engafiar a los votantes, su
impacto puede ser perjudicial para la democracia.

Estrategias como el "microtargeting”, permiten a los candidatos enviar mensajes personalizados a
diferentes segmentos del electorado, basdndose en su comportamiento en linea, ubicacion
geografica, edad o intereses. Si bien esta forma de segmentacion puede ser vista como una
evolucion del marketing politico, también ha generado preocupaciones sobre la transparencia y la
manipulacion, ya que los votantes pueden ser bombardeados con mensajes disefiados para explotar
sus miedos o prejuicios, sin estar plenamente conscientes de la intencion de estos.

La propaganda politica ha sido y sigue siendo una herramienta poderosa en las campafias
electorales, adaptandose a las nuevas tecnologias y medios de comunicacion para influir en el
comportamiento de los votantes. Desde su origen en los regimenes totalitarios hasta su presencia

en las democracias modernas, la propaganda ha demostrado ser un arma de doble filo: puede ser
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utilizada para educar e informar al electorado, pero también para manipular y distorsionar la
verdad.

En un contexto donde las redes sociales y las noticias falsas juegan un papel cada vez més
importante en la politica, los ciudadanos deben estar mas atentos que nunca a las estrategias de
propaganda, tanto en medios tradicionales como digitales. La responsabilidad recae no solo en los
politicos, sino también en los votantes, que deben ser conscientes de los peligros de la

manipulacion para proteger la integridad de los procesos democraticos.

1.2 Objetivos de la investigacion

1.2.1 Objetivo general

Describir cémo en el discurso politico se manejé la perspectiva religiosa, en la campafia electoral

digital, de los candidatos a la alcaldia de Bafios de agua santa, durante las elecciones seccionales

de 2023.

1.2.2 Objetivos especificos

e Elaborar una matriz de analisis del discurso politico y la perspectiva religiosa, en

la campana electoral digital de los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa,

durante las elecciones seccionales 2023.
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e Analizar el discurso politico y la perspectiva religiosa la perspectiva religiosa, en
la campana electoral digital de los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa,
durante las elecciones seccionales 2023.

e Discutir cbmo se manejo la perspectiva religiosa en el discurso politico, en la
campafia electoral digital de los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa,

durante las elecciones seccionales 2023.
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CAPITULO Il

MARCO METODOLOGICO

2.1 Metodologia

2.1.1 Enfoque de la investigacion

Esta investigacion toma un enfoque cualitativo, puesto que, se desea analizar y discutir la
perspectiva religiosa presente en el discurso politico de los candidatos a la alcaldia de Bafios de
Agua Santa, durante las elecciones seccionales de 2023, tras la elaboracion de una matriz de
andlisis.

Uno de los principales aportes de la investigacion cualitativa, segin (Bautista,2011) es su
capacidad para alcanzar una comprension profunda de los significados y definiciones de los hechos
sociales. La metodologia cualitativa es especialmente Util para explorar la complejidad y la
versatilidad de los grupos humanos, permitiendo a los investigadores captar las sutilezas y matices
del comportamiento y las interacciones sociales

Segun Sampieri (2018), la investigacion cualitativa se enfoca en comprender fendmenos sociales
y humanos desde una perspectiva profunda y contextual, utilizando métodos como entrevistas,
observaciones y anélisis de documentos para recolectar datos no numéricos. Los disefios de
investigacion cualitativa son dinamicos y pueden ajustarse segun los datos recolectados y las

observaciones realizadas durante el estudio. Ademés, emplea técnicas como entrevistas en
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profundidad, observaciones participantes y analisis de narrativas para obtener informacion
detallada y contextual.

De acuerdo con Bautista (2011), el método de investigacion cualitativo tiene como principal
objetivo entender las acciones del ser humano y busca comprender el porqué y el como de un
hecho social, generalmente trabajando con un tamafio de muestra menor que el usado por el método

cuantitativo.

2.1.2 Tipo de investigacion

Para llevar a cabo el desarrollo de esta investigacion, es crucial utilizar un enfoque exploratorio,
ya que se pretende recolectar y analizar los diferentes spots y publicaciones subidas a redes sociales
por los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa durante las elecciones seccionales de 2023.
Este tipo de investigacion ofrece una oportunidad invaluable para explorar temas poco estudiados,
permitiendo una familiarizacion inicial con el area de interés. Ademas, facilita la generacion de
nuevas ideas, hipotesis y teorias, allanando el camino para investigaciones mas profundas.

El enfoque exploratorio también es Gtil para identificar variables relevantes que podrian influir en
estudios futuros y para descubrir patrones o relaciones inesperadas entre ellas. Por altimo,
desempefia un papel crucial al guiar el disefio de estudios mas detallados y especificos en el futuro,
proporcionando una base solida para investigaciones subsiguientes.

De igual manera, se recurrio a la investigacion de tipo descriptiva, la cual nos permitira detallar
cada aspecto relevante de las diferentes imagenes, videos y textos encontrados en la fase
exploratoria. Esta metodologia es fundamental para proporcionar una comprension detallada y
precisa de una poblacion o muestra en estudio. A través de la descripcion meticulosa de
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caracteristicas y fendmenos, asi como la cuantificacion y analisis de variables, permite identificar
tendencias y patrones en los datos recopilados.

Ademas, la investigacion descriptiva ofrece la oportunidad de comparar grupos o situaciones,
facilitando la deteccidon de diferencias o similitudes significativas. En resumen, se enfoca en

proporcionar una imagen completa y bien definida de la situacion bajo analisis.

2.1.3 Disefio de investigacion

Esta investigacion se basa en no experimental, puesto que, se basara en la observacion e
interpretacion de las diferentes publicaciones realizadas por los candidatos a la alcaldia de Bafios
de Agua Santa durante las elecciones seccionales de 2023.

Es menester mencionar que la investigacion no experimental es un enfoque en el cual el
investigador observa y analiza fendbmenos tal como ocurren naturalmente, sin intervenir ni
manipular variables. En este tipo de investigacion, los datos se recopilan a través de métodos como
la observacidn, encuestas, entrevistas o analisis de contenido. El objetivo principal es describir,
explicar o correlacionar variables, en lugar de establecer relaciones causales como en la
investigacion experimental. Este enfoque es comun en ciencias sociales y estudios de campo donde

no es ético o practico manipular variables.

2.1.4 Unidad de Analisis
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En esta investigacion nuestra unidad de analisis seran las diferentes publicaciones realizadas por
los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa durante las elecciones seccionales de 2023,
en sus respectivas redes sociales, asi como en las redes sociales de los medios de comunicacion

locales.

2.1.5 Instrumentos

Elaborar una matriz de andlisis del discurso politico y perspectiva religiosa en camparfias

electorales digitales: El caso de las elecciones seccionales de 2023 en Bafios de Agua Santa.
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MATRIZ DE ANALISIS

CANDIDATO:
DATOS DE LA | PLANO ) DE | PLANO PLANO DE
PUBLICACION | ENUNCIACION | REFERENTE INTENCIONALIDAD | ATRIBUTOS REACCIONES
Tono Es?glgnado Palabra
Plataforma | Eecha Format Captura Enunciad Destinata Categoria El_ementos Utilizad | del s que Comentario
0 or rio Visuales : . |mas se|s
0 Destinatari .
0 repiten
Formal
Informal
. " Fe
Seguidores Irénico
. Lo Madre
Medios de . Color Sarcéstic .
Reel . i Politica . . Virgen
Facebook : Candidato | comunicac Emociones | o Activo N
Video - Religion . : : Bafos
Instagram Otro on . Vestiment | Entusiast | Pasivo
Imagen Social Santa
Otros a a .
candidatos Humorist Rgsarlo
. Ciudad
ico
Emotivo
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2.2. Recursos

Materiales: Se emple6 un computador, teléfono celular, libros, datos secundarios referentes al
tema, entre otros.

Econdmicos: Se establecié un presupuesto para comprar materiales requeridos a lo largo de la
investigacion y para la movilizacion. Cabe mencionar que estos gastos fueron cubiertos en su
totalidad por la investigadora.

Institucionales: La Administracion de la Carrera de Comunicacion se encargo6 de proporcionar la
documentacion necesaria para realizar los trdmites pertinentes y de esa manera completar el
proceso de titulacion.

Humanos: Se requirid de la guia y apoyo de un docente de la Carrera de Comunicacién, para que
dirija la tesis. Ademas, fue pertinente la colaboracion de la secretaria para completar los tramites

requeridos.
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CAPITULO 11l

RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Analisis y discusion de los resultados

Esta investigacion se centré en el andlisis del discurso durante la campafia electoral digital
desarrollada por los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa, en el proceso de elecciones
seccionales 2023. Abordando el contenido audiovisual (videos y reels) e imégenes que se
encuentran presentes en sus perfiles y/o paginas de Facebook e Instagram. Para ello, se trabajé con
una matriz de analisis del discurso que permitié conocer los elementos discursivos que se ha
empleado durante el tiempo de campafia; por otro lado, sirvié para demostrar que el contenido
audiovisual y visual pueden brindar informacion relevante dentro del ambito politico y religioso,
que es el enfoque de mi tema de estudio.

Para dar inicio a la investigacion, se realizd una recopilacion de todos los contenidos con
referencias religiosas, posteados en las cuentas oficiales de cada candidato, mismo material a
utilizar en la investigacion, llegando a un total de 16 contendidos (Imagenes, videos y reels). De
los cuales, 11 pertenecen a Facebook y 5 a Instagram. Adicional se estructuré una matriz, para la
recopilacién de la informacion, la cual incluye: Plano de enunciacion, plano referente, plano de
intencionalidad, atributos y reacciones. De cada candidato que posee al menos una publicacion

con connotacion religiosa.

51



1. PUBLICACIONES EN FACEBOOK
NUMERO DE
gANDIDATO PUBLICACIONE ENLACES
S

https://www.facebook.com/share/18SCdJdF
Ux/
https://www.facebook.com/share/p/1JrFoydv

Marlon Guevara | 4 Vi/ .
https://www.facebook.com/share/p/18bCQT]|
apj/
https://www.facebook.com/share/p/1L4UDY
EcFE/
https://www.facebook.com/share/p/19MiBX
81U5/

Edison Bastidas | 3 Etg/ps://www.facebook.com/share/p/15Roser9
https://www.facebook.com/share/p/15JmP9d
E8Y/
https://www.facebook.com/share/v/18BrpNe

Santiago Rivera | 2 bmX/
https://www.facebook.com/share/p/14RN1eq
KzR/

Luis 1 https://www.facebook.com/share/p/1FjuzyRi

Barrionuevo hF/

Paulo Silva 1 https://www.facebook.com/share/p/152JeJk
KgL/

Santiago 0

Gamboa

Daniel 0

Villacreses

Pedro Guevara | 0

Rosa Pérez 0

TOTAL: 11

Tabla 1: Analisis del porcentaje de publicaciones digitales en Facebook con discurso religioso de

los candidatos a alcalde de bafios de agua santa en las elecciones seccionales 2023.
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https://www.facebook.com/share/18SCdJdFUx/
https://www.facebook.com/share/18SCdJdFUx/
https://www.facebook.com/share/p/1JrFoydvVi/
https://www.facebook.com/share/p/1JrFoydvVi/
https://www.facebook.com/share/p/18bCQTjgpj/
https://www.facebook.com/share/p/18bCQTjgpj/
https://www.facebook.com/share/p/1L4UDYEcFE/
https://www.facebook.com/share/p/1L4UDYEcFE/
https://www.facebook.com/share/v/18BrpNebmX/
https://www.facebook.com/share/v/18BrpNebmX/
https://www.facebook.com/share/p/14RN1eqKzR/
https://www.facebook.com/share/p/14RN1eqKzR/
https://www.facebook.com/share/p/1FjuzyRihF/
https://www.facebook.com/share/p/1FjuzyRihF/

PORCENTAIJE DE PUBLICACIONES CON DISCURSO
RELIGIOSO EN FACEBOOK CON RELACION AL RESTO
DE CANDIDATOS

M Marlon Guevara M Edison Bastidas M Santiago Rivera M Luis Barrionuevo M Paulo Silva
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Grafico 1: Porcentaje de publicaciones con discurso religioso en Facebook con relacién al resto
de candidatos.

Fuente: Realizado por Jonathan Delgado

Tabla 2: Analisis del porcentaje de publicaciones digitales en Facebook con discurso religioso de

los candidatos a alcalde de bafios de agua santa en las elecciones seccionales 2023.
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2. PUBLICACIONES EN INSTAGRAM

NUMERO

CANDIDATOS PUBLICACIONE | ENLACES

Marlon Guevara

Edison Bastidas
Santiago Rivera
Luis
Barrionuevo
Paulo Silva
Santiago
Gamboa

Daniel
Villacreses
Pedro Guevara
Rosa Pérez
TOTAL:

S

o O O oo

1O o o

https://www.instagram.com/p/CnDb72PuT
wx/?1gsh=N2c2NmtwYm90Mmiq
https://www.instagram.com/reel/CnSUyZ4
DVGI/?igsh=cThpaHppemxpMGV5
https://www.instagram.com/reel/CnevY Lvjg
dE/?igsh=MXJ4ZGFINmd5dWI1MQ==
https://www.instagram.com/reel/Cnvu-
z2DXtV/?igsh=MngzbzBuaWRycThs
https://www.instagram.com/reel/CnySUzkD
pNL/?igsh=c2R2ZGhyODBxdnhx
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PORCENTAJE DE PUBLICACIONES CON DISCURSO
RELIGIOSO EN INSTAGRAM CON RELACION AL RESTO DE

CANDIDATOS
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= Marlon Guevara = Edison Bastidas = Santiago Rivera = Luis Barrionuevo = Paulo Silva

= Santiago Gamboa = Daniel Villacreses = Pedro Guevara = Rosa Pérez

Gréfico 2: Porcentaje de publicaciones con discurso religioso en Instagram con relacion al resto
de candidatos.

Fuente: Realizado por Jonathan Delgado

Esta primera tabla nos muestra un resultado interesante, teniendo a Marlon Guevara en
primer lugar con un 37% de publicaciones religiosas, destacandose no solo por la cantidad,
sino también por ser el Unico candidato que utiliza Instagram como plataforma
complementaria a Facebook. Esta dualidad le permite diversificar su alcance y adaptarse a
diferentes publicos, lo que incrementa su visibilidad.

Edison Bastidas y Santiago Rivera le siguen con un 27% y 18%, respectivamente,
mostrando una inclinacion considerable hacia este tipo de discurso. Sin embargo, el resto
de los candidatos presenta porcentajes notablemente mas bajos o nulos, lo que evidencia

diferencias marcadas en las estrategias comunicativas. La ausencia de contenido religioso
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en algunos casos podria indicar un enfoque mas laico o la percepcion de que este discurso
no era esencial para conectar con sus audiencias especificas.

La preeminencia de Marlon Guevara en ambas plataformas y su liderazgo en el uso del
discurso religioso sugieren que este tipo de mensajes puede haber sido determinante en su
estrategia para captar sectores especificos del electorado, especialmente aquellos con

inclinaciones religiosas mas marcadas.

Tabla 3: Andlisis del discurso religioso del candidato MARLON GUEVARA en sus publicaciones

de Facebook e Instagram.

NUMERO DE
PUBLICACIO JPSRCENTA
NES
Facebo | , 44,44%
ok
PLATAFOR | Instagra | . 55.56%
MA m
1, D IQTA 9 100%
ATOS DE LA -
PUBLICACION Imagen |5 55,56%
Video |1 11,11%
FORMATO | Reel 3 33,33%
TOTA |4 100%
L:
ENUNCIADOR Candidato 9 100%
E-E PLANO Total: 9 100%
< Sequidores 9 100%
ENUNCIACION | pESTINATARIO : :
Total: 9 100%
CATEGORIA | Religion 9 100%
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Total: 9 100%
Colores 4 44,44%
?I;EFERI’DIEZ_I\’?'II'\IEO ELEMENTOS | Emociones 4 44,44%
VISUALES | Vestimenta 1 11,12%
Total: 9 100%
Informal 3 33,33%
Formal 1 11,12%
ECT):\:_?Z ADO Enusicsta | 3 33,33%
4. PLANO DE Emotivo 2 22,22%
INTENCIONALIDAD Total: 9 100%
ROL Activo 5 55,56%
ASIGNADO AL | Pasivo 4 44,44%
DESTINATARIO [Total: 9 100%
Virgen 5 55,56%
Santa 5 55,56%
PALABRAS | Bafios 6 66,67%
5. ATRIBUTOS (S?éJE MAS Madre 2 22,22%
REPITEN Fe 3 33,33%
Ciudad 2 22,22%
Total: 9 100%
01/10/2022 | 11 100%
13/12/2022 |3 33,33%
15/12/2022 | 118 79,73%
26/12/2022 | 11 7,43%
05/01/2023 |0 0,00%
COMENTARIOS 11/01/2023 |0 0,00%
6.~ REACCION 16/01/2023 |0 0,00%
ES 23/01/2023 |2 22,22%
24/01/2023 |3 33,33%
Total: 148 100%
01/10/2022 | 183 20,65%
REACCIONES 13/12/2022 | 57 6,43%
15/12/2022 | 363 40,97%
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26/12/2022 181 20,43%
05/01/2023 22 2,48%
11/01/2023 16 1,81%
16/01/2023 19 2,14%
23/01/2023 17 1,92%
24/01/2023 28 3,16%
Total: 886 100%
01/10/2022 0 0,00%
13/12/2022 0 0,00%
15/12/2022 0 0,00%
26/12/2022 0 0,00%
05/01/2023 0 0,00%
REPRODUCCIONES ['11/01/2023 | 111 13,77%
16/01/2023 119 14,76%
23/01/2023 134 16,63%
24/01/2023 | 442 54.84%
Total: 806 100%
01/10/2022 7 33,33%
13/12/2022 |4 19,05%
15/12/2022 0 0,00%
26/12/2022 8 38,1%
VECES 05/01/2023 0 0,00%
COMPARTIDO 11/01/2023 0 0,00%
16/01/2023 0 0,00%
23/01/2023 0 0,00%
24/01/2023 2 9,52%
Total: 21 100%

La informacidn obtenida con la aplicacion del instrumento de investigacion aparece como

relevante en los siguientes parrafos, categorizados de acuerdo con los ejes de estudio.

1. Formato: Marlon Guevara hace uso predominante de imagenes (55.56%), seguidas
de reels (33.33%) y videos (11.11%). Las imagenes permiten transmitir mensajes claros y
directos, apelando a la emotividad visual que estos formatos ofrecen. Los reels, al ser mas

dindmicos, refuerzan la interaccién con la audiencia, mostrando situaciones cotidianas y
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momentos relevantes en su campafia. Aungue en menor proporcién, los videos también
juegan un papel importante al permitir mayor profundidad en sus mensajes y conectar de
manera mas humana con sus seguidores.

2. Plano de enunciacion: En todas sus publicaciones, Guevara es el Unico
enunciador, lo que subraya su protagonismo y liderazgo en la campafia. Esto también
permite que su voz y mensaje se mantengan coherentes y unificados. Los destinatarios de
Sus mensajes son sus seguidores, un grupo diverso que incluye ciudadanos locales y
audiencias con afinidad hacia su imagen. La constancia en esta estrategia refuerza su
conexion directa con los votantes, estableciendo un tono personal y cercano.

3. Plano referente: El contenido se centra exclusivamente en la religion, reflejando
su intencion de apelar a la fe y la religiosidad de la comunidad. Entre los elementos visuales
destacados, los colores que se utilizan guardan relacion con la colorimetria que identifica
a su movimiento politico y por ende a su imagen politica, mientras que las emociones
transmiten fe, esperanza y empatia. La vestimenta formal o tradicional en algunas
publicaciones refuerza su seriedad y respeto hacia los eventos religiosos, fortaleciendo su
imagen de candidato comprometido con la comunidad y sus tradiciones.

4. Plano de intencionalidad: Guevara utiliza una combinacion de tonos para conectar
con su audiencia. La informalidad (33.33%) le permite mostrarse accesible, esto conectado
con el entusiasmo (33.33%) genera motivacion y energia en sus mensajes. Ademas, el tono
emotivo (22.22%) apela a las emociones del electorado, y el formal (11.12%) refuerza su
seriedad en temas importantes. En cuanto al rol del destinatario, mas de la mitad de las
publicaciones invitan a la accion (55.56%), como asistir a eventos 0 participar en

actividades, mientras que el resto adopta un enfoque informativo y reflexivo (44.44%).
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5. Atributos: Las palabras clave que mas destacan son "Bafios" (66.67%), "Virgen"
(55.56%) y "Santa" (55.56%), lo que refuerza su intencion de conectar con la identidad
local y religiosa. También se destacan términos como "Fe" (33.33%) y "Madre" (22.22%),
que apelan a valores espirituales y familiares. Estas palabras no solo estructuran su

discurso, sino que también lo hacen altamente identificable con su electorado.

santa
santa VITSEN Baios

Ciudad
VIrg Ciudad S an t

santa® Banos _ Baiios v1rgen

EVirgen:;:s

santaFe$? virgen Fe
HRACLE B anos madre

Gréfico 3: Palabras con mayor nimero de repeticiones en el contenido del candidato Marlon

Guevara

Fuente: Realizado por Jonathan Delgado

6. Reacciones: Las publicaciones de Guevara generaron un alto nivel de interaccion,
acumulando 886 likes, 148 comentarios y 21 compartidos. Por lo que en comparacién con los otros
candidatos podemos decir que fueron especialmente bien recibidas, demostrando la eficacia de su

estrategia comunicativa.

Tabla 4: Analisis del discurso religioso del candidato LUIS BARRIONUEVO en sus

publicaciones de Facebook e Instagram.
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NUMERO DE
PUBLICACIO 'IZSSCENT
NES
Facebo 1 100%
ok
PLATAFOR | Instagra 0
MA m 0 0%
1, D I_OTA 1 100%
DATOS DE LA :
PUBLICACION Imagen | 1 100%
Video 0 0%
FORMATO | Reel 0 0%
TOTA 14 100%
L:
ENUNCIADOR Candidato 1 100%
E-E PLANO Total: 1 100%
< Sequidores 1 100%
ENUNCIACION | pESTINATARIO [0 -
Total: 1 100%
.| Religion 1 100%
CATEGORIA
Total: 1 100%
3 PLANO Colores 0 0%
REFERENTE | e EMENTOS | Emociones 0 0%
VISUALES Vestimenta 1 100%
Total: 9 100%
Informal 0 0%
Formal 0 0%
TONO - 0
UTILIZADO Entus.lasta 0 0%
4. PLANO DE Emotivo 1 100%
INTENCIONALIDAD Total: 1 100%
ROL Activo 0 0%
ASIGNADO AL | Pasivo 1 100%
DESTINATARIO Total: 1 100%
PALABRAS | Virgen 1 100%
5. ATRIBUTOS <
QUE MAS 1 100%
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SE Santa
REPITEN  'posario 1 100%
Madre 1 100%
Fe 1 100%
Total: 1 100%
14/12/2022 |1 100%
COMENTARIOS
Total: 1 100%
14/12/2022 | 114 100%
REACCIONES
5 REACCIONES Total: 114 100%
' 14/12/2022 |0 100%
REPRODUCCIONES Total: 0 100%
VECES 14/12/2022 | 16 100%
COMPARTIDO Total: 16 100%

La informacién obtenida con la aplicacion del instrumento de investigacién aparece como
relevante en los siguientes parrafos, categorizados de acuerdo con los ejes de estudio:

1. Formato: Luis Barrionuevo utiliza imagenes (100%), prescindiendo de videos y reels en
su Unica publicacion. Este enfoque simplificado garantiza claridad y consistencia visual.

2. Plano de enunciacion: El candidato actia como el Unico enunciador, dirigiendo sus
mensajes a un publico local. Esto refuerza su conexion directa con los seguidores, aunque carece
de interacciones multidireccionales.

3. Plano referente: El contenido se centra en la religion, destacando la vestimenta formal
como principal elemento visual (100%). Sin embargo, la falta de colores que lo identifiquen con
su candidatura o emociones que conecten con la sociedad, reducen el impacto simbolico del
mensaje.

4. Plano de intencionalidad: El tono que se utiliza es completamente emotivo (100%),
apelando a sentimientos religiosos y tradiciones. Los destinatarios son pasivos, limitandose a

recibir el mensaje sin mayores incentivos para interactuar.
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5. Atributos: Palabras como "Virgen", "Santa" y "Rosario™ (100% cada una) dominan el

discurso, subrayando su inclinacion religiosa.

santa .
s 10SAri10

fe virgemn
madre

Gréfico 4: Palabras con mayor nimero de repeticiones en el contenido del candidato Luis

Barrionuevo.

Fuente: Realizado por Jonathan Delgado

6. Reacciones: La publicacién cuenta con 114 likes, 1 comentario y fue compartidas 16

veces, reflejando un nivel moderado de interaccion.

Tabla 5: Anélisis del discurso religioso del candidato SANTIAGO RIVERA en sus publicaciones

de Facebook e Instagram.

NUMERO DE
PORCENT
PUBLICACIO
AJE
NES
PLATAFOR | Facebo
MA ok 2 100%
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1. D Instagra 0
DATOS DE LA m 0 0%
PUBLICACION 'IL'_OTA 5 100%
Imagen |1 50%
Video 1 50%
FORMATO | Reel 0 0%
TOTA 1, 100%
L:
ENUNCIADOR Candidato 2 100%
%E PLANO Total: 2 100%
< Sequidores 2 100%
ENUNCIACION | pESTINATARIO [0 i
Total: 2 100%
. Religion 2 100%
CATEGORIA
Total: 2 100%
3. PLANO Colores 0 0%
REFERENTE | | EMENTOS | Emociones 2 100%
VISUALES Vestimenta 0 0%
Total: 2 100%
Informal 1 50%
Formal 0 0%
TONO - 5
UTILIZADO Entus.lasta 0 0%
4. PLANO DE Emotivo 1 50%
INTENCIONALIDAD Total: 2 100%
ROL Activo 0 0%
ASIGNADO AL | Pasivo 2 100%
DESTINATARIO [Total- 5 100%
Virgen 1 50%
PALABRAS Santa 1 50%
QUE MAS
REPITEN Avemaria 1 50%
Total: 2 100%
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22/10/2022 11 84.62%

COMENTARIOS 22/10/2022 2 15.38%
Total: 13 100%
22/10/2022 48 17.27%
REACCIONES 22/10/2022 230 82.73%
6. REACCIONES Total: 278 100%
22/10/2022 960 100%
22/10/2022 0 0%
REPRODUCCIONES Total- 960 100%
22/10/2022 0 0%
\C/(E)(Ii/IEPSARTI DO 22/10/2022 19 100%
Total: 19 100%

La informacion obtenida con la aplicacion del instrumento de investigacion aparece como

relevante en los siguientes parrafos, categorizados de acuerdo con los ejes de estudio.

1. Formato: Santiago Rivera equilibra su estrategia utilizando imagenes y videos en igual
proporciéon (50% cada uno). Las imagenes permiten transmitir mensajes claros y estaticos,
mientras que el video agrega dinamismo, mostrando interacciones significativas durante un evento
religioso. La ausencia de reels puede indicar un enfoque mas tradicional en su comunicacion

digital.

2. Plano de enunciacién: El candidato se presenta como el Gnico enunciador, dirigiéndose a
sus seguidores con un enfoque directo y unidireccional. Esto le permite mantener coherencia en

su mensaje, aunque limita la posibilidad de interacciones mas participativas.

3. Plano referente: El contenido estd completamente orientado a la religion, destacando las
emociones como principal elemento visual (100%). Aunque esto fortalece el aspecto emocional
de su discurso, la ausencia de colores o vestimenta representativa reduce el impacto visual de sus

publicaciones.

4. Plano de intencionalidad: Rivera combina tonos informales y emotivos (50% cada uno),
lo que equilibra cercania y conexién emocional. Sin embargo, todos los destinatarios son pasivos,

lo que sugiere un enfoque basado en la recepcion del mensaje mas que en la participacién activa.
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5. Atributos: Entre las palabras clave destacan "Virgen" y "Santa" (50% cada una), asi como

"Rosario™ y "Avemaria" (50%). Esto refuerza un discurso espiritual y tradicional.

rosario

virgen

santa .
avemari

Gréfico 5: Palabras con mayor nimero de repeticiones en el contenido del candidato Santiago

Rivera.

Fuente: Realizado por Jonathan Delgado

6. Reacciones: Las publicaciones generaron 278 likes, 13 comentarios y fueron compartidas
19 veces, mostrando un nivel positivo de interaccion.

Tabla 6: Analisis del discurso religioso del candidato EDISON BASTIDAS en sus publicaciones

de Facebook e Instagram.

NUMERO DE
PUBLICACIO Z?SCENT
NES
Facebo 3 100%
ok
1. D | PLATAFOR | Instagra
0 0%
DATOS DE LA | MA m
PUBLICACION IQTA 3 100%
FORMATO | Imagen |2 66.67%
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Video 1 33.33%
Reel 0%
TOTA 14 100%
L:
ENUNCIADOR Candidato 3 100%
%E PLANO Total: 3 100%
= Seguidores 3 100%
ENUNCIACION | pESTINATARIO [ -
Total: 3 100%
. Religion 3 100%
CATEGORIA
Total: 3 100%
3. PLANO Colores 0 0%
REFERENTE | ) EMENTOS | Emociones 2 66.67%
VISUALES Vestimenta 1 33.33%
Total: 3 100%
Informal 3 100%
Formal 0 0%
TONO - 0
UTILIZADO Entus.lasta 0 0%
4. PLANO DE Emotivo 0 0%
INTENCIONALIDAD Total: 3 100%
ROL Activo 0 0%
ASIGNADO AL | Pasivo 3 100%
DESTINATARIO [Total- 3 100%
Virgen 3 100%
PALABRAS Santa 3 100%
QUE MAS
5. ATRIBUTOS SE Rosario 1 33.33%
REPITEN Bendicién 1 33.33%
Total: 3 100%
30/09/2022 0 0%
6. REACCIONES | COMENTARIOS 24/10/2022 0 0%
' 22/12/2022 11 100%
Total: 11 100%
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30/09/2022 60 21.66%
24/10/2022 60 21.66%
REACCIONES
22/12/2022 157 56.68%
Total: 277 100%
30/09/2022 865 100%
24/10/2022 0 0%
REPRODUCCIONES | 22/12/2022 0 0%
Total: 865 100%
30/09/2022 0 0%
VECES 24/10/2022 0 0%
COMPARTIDO 22/12/2022 1 100%
Total: 1 100%

La informacién obtenida con la aplicacion del instrumento de investigacién aparece como
relevante en los siguientes parrafos, categorizados de acuerdo con los ejes de estudio.

1. Formato: Edison Bastidas se enfoca principalmente en imagenes (66.67%),
complementadas con un video (33.33%), sin utilizar reels. Las imagenes, al ser estaticas, permiten
resaltar mensajes especificos y visualmente atractivos, mientras que el video aporta profundidad
al discurso, mostrando eventos religiosos o actividades relevantes.

2. Plano de enunciacién: El candidato es el Unico enunciador en sus publicaciones,
mostrandose como la voz central de su campafia. Los mensajes estan orientados directamente a
sus seguidores, adoptando un tono accesible y cercano, esto facilita la identificacion con su
audiencia.

3. Plano referente: Las publicaciones de Bastidas giran exclusivamente en torno a la
religion, destacando elementos visuales como emociones de fe y devocion (66.67%) y vestimenta
apropiada para eventos religiosos (33.33%). Sin embargo, no se observan colores distintivos que

refuercen su mensaje, lo que limita el impacto visual de su contenido.
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4, Plano de intencionalidad: El tono es predominantemente informal (100%), lo que
refuerza la cercania y accesibilidad de su discurso. Sin embargo, todos los destinatarios son
pasivos, lo que sugiere una estrategia basada en la entrega de mensajes sin Ilamados a la accion
directa. Esto limita la participacion activa de su audiencia.

5. Atributos: Las palabras clave més utilizadas son "Virgen" y "Santa" (100% cada una),
junto con "Rosario" y "Bendicion™ (33.33%). Estas palabras destacan su enfoque religioso y la

intencidn de conectar con un electorado que valora la espiritualidad y la tradicion.

santa .
rosario .
santae virgen

VI1I

virgen

gesanta

bendicion

Gréfico 6: Palabras con mayor numero de repeticiones en el contenido del candidato Edison
Bastidas.

Fuente: Realizado por Jonathan Delgado

6. Reacciones: Con 277 likes, 11 comentarios y una vez compartidas, las publicaciones de
Bastidas lograron un nivel moderado de interaccion. Aunque consistente, la falta de variedad en el

tono y el formato evita que exista un mayor impacto.

Tabla 7: Analisis del discurso religioso del candidato PAULO SILVA en sus publicaciones de

Facebook e Instagram.

72



NUMERO DE
PORCENT
PUBLICACIO
AJE
NES
Facebo
1 100%
PLATAFOR | ok
1. D | MA :Tr]lstagra 0 0%
DATOS DE LA
[OTA 1 100%
PUBLICACION Imagen | 1 100%
Video 0 0%
FORMATO | Reel 0 0%
TOTA 14 100%
L:
ENUNCIADOR Candidato 1 100%
éE PLANO Total: 1 100%
. Seguidores 1 100%
ENUNCIACION | pESTINATARIO o)
Total: 1 100%
.| Religion 1 100%
CATEGORIA
Total: 1 100%
3 PLANO Colores 0 0%
REFERENTE ELEMENTOS | Emociones 0 0%
VISUALES Vestimenta 1 100%
Total: 9 100%
Informal 0 0%
Formal 0 0%
TONO Entusiasta 0 0%
n PLANO DE | UTILIZADO . 1 100%
INTENCIONALIDAD
Total: 1 100%
Activo 0 0%
Pasivo 1 100%
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ROL
ASIGNADO AL | Total: 1 100%
DESTINATARIO
Virgen 1 100%
PALABRAS . 100%
A (]
5.  ATRIBUTOS S;E MAS | santa
i 0,
REPITEN Rosario 1 100%
Total: 1 100%
14/12/2022 16 100%
COMENTARIOS
Total: 16 100%
14/12/2022 185 100%
REACCIONES
6. REACCIONES Total: 185 100%
' 14/12/2022 0 100%
REPRODUCCIONES Total: 0 100%
VECES 14/12/2022 12 100%
COMPARTIDO Total: 12 100%

La informacién obtenida con la aplicacion del instrumento de investigacion aparece como
relevante en los siguientes parrafos, categorizados de acuerdo con los ejes de estudio.

1. Formato: Paulo Silva utiliza exclusivamente una imagen (100%), dejando de lado videos
y reels. Este enfoque directo y visualmente simple puede leerse como efectivo para mensajes
especificos, pero limitado en diversidad.

2. Plano de enunciacion: El candidato se presenta como el Gnico enunciador, dirigiendo un
mensaje personalizado y directo a sus seguidores.

3. Plano referente: La publicacion se centra en la religion, utilizando la vestimenta como el
principal elemento visual (100%). No se destacan colores ni emociones.

4. Plano de intencionalidad: El tono manejado es el emotivo (100%), buscando establecer
una conexion emocional con el electorado. Los destinatarios son pasivos, recibiendo el mensaje

unidireccionalmente, sin llamados a la accion.
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5. Atributos: Las palabras clave "Virgen", "Santa" y "Rosario™ (100% cada una) definen su

discurso, alineandose con dar relevancia a los valores religiosos.

. santa
v1rgen

rosario

Gréfico 7: ralapras con mayor numero de repeticiones en el conteniao ael canaiaato Paulo Silva
Fuente: Realizado por Jonathan Delgado
6. Reacciones: La publicacion refleja 185 likes, 16 comentarios y fue compartida 12 veces,

mostrando un nivel moderado de interaccion.

3.2 Verificacién de la pregunta de investigacion

Con los resultados obtenidos en la investigacion se da respuesta a la pregunta de investigacion
planteada de la siguiente manera: ;Como en el discurso politico se manejoé una perspectiva
religiosa en la campafia electoral de los candidatos a la alcaldia de Bafios de Agua Santa durante
las elecciones seccionales de 2023?

El enfoque religioso se incluyd en el discurso politico de los candidatos a la alcaldia de Bafios de
Agua Santa durante las elecciones seccionales de 2023 como una herramienta estratégica para

conectar con el electorado e identificarse con ellos en una comunidad predominantemente catolica.
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Este uso estuvo caracterizado por la incorporacién de referencias simbolicas y emocionales que
hacian referencia a los valores compartidos, como la fe, la devocion y el compromiso moral.

Los candidatos utilizaron elementos religiosos tanto en sus mensajes textuales como visuales,
destacando el uso de imagenes y lenguaje relacionados con figuras religiosas, eventos litlrgicos y
tradiciones religiosas. Estos elementos fueron compartidos en plataformas digitales como
Facebook e Instagram, permitiendo una difusién amplia y dirigida hacia sectores de la poblacion
que valoran la religiosidad como parte esencial de su vida comunitaria y politica.

Pese a lo mencionado anteriormente, el grado de inclusion del enfoque religioso vari6 entre los
candidatos. Algunos lo adoptaron como un eje central en sus discursos, empleandolo para
proyectar una imagen de religiosidad y cercania con la comunidad cato6lica, mientras que otros lo
utilizaron de manera marginal o incluso optaron por no incorporarlo. Esto refleja diferencias en
las estrategias comunicativas y en la percepcion del impacto que el discurso religioso podria tener

en sus camparias.
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CAPITULO IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

CONCLUSIONES

o Esta investigacion desarrolla una matriz de analisis que integra dimensiones clave como
formato, enunciacién, referente, intencionalidad, atributos y reacciones. Dicha matriz permite
sistematizar el estudio del discurso politico digital y su relacién con elementos religiosos en las
campafas electorales. Ademas, facilita la identificacion de patrones discursivos y estrategias
comunes entre los candidatos que manejan la perspectiva religiosa en sus camparias, como el uso
de un tono emotivo dentro del plano de intencionalidad y un lenguaje reiterativo en palabras clave
como "virgen", "rosario”, "santa" y "madre". Esta herramienta metodoldgica, demostrada en el
apartado de atributos, establece una base que puede ser replicada en futuras investigaciones
similares.

o El discurso politico en las campanas digitales de los candidatos a la alcaldia de Bafios de
Agua Santa muestra un uso significativo de referencias religiosas como medio para conectar
emocionalmente con el electorado. Este analisis revela que los candidatos integran elementos
simbdlicos, como la vestimenta, que varia segun el enfoque: en algunos casos conecta con lo

tradicional (Edison Bastidas), mientras en otros se busca transmitir respeto y emocion desde la

formalidad (Barrionuevo y Silva). Ademas, los tonos emotivos y formales relacionados con la fe
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contribuyen a construir una imagen de religiosidad y compromiso con la comunidad catélica. Las
plataformas digitales, como Facebook (11 publicaciones) e Instagram (5 publicaciones),
desempefian un papel crucial en la amplificacion de estos mensajes, permitiendo una difusion
significativa en un contexto predominantemente catélico.

o El manejo de la perspectiva religiosa varia significativamente entre los candidatos. Marlon
Guevara la integra como un eje central de sus discursos, lo cual se demuestra al analizar aspectos
como el nimero de publicaciones (9 en total), el uso de multiples formatos (imagenes, videos y
reels), el plano de intencionalidad (siendo el Unico que incluye un llamado a la accién) y los
atributos (repeticion de palabras asociadas con la religion catdlica). Otros candidatos, como
Bastidas, Rivera, Barrionuevo y Silva, emplean esta perspectiva de manera superficial, con entre
1y 3 publicaciones relacionadas, mientras que un tercer grupo la omite por completo (Gamboa,
Villacreses, Pedro Guevara y Rosa Pérez). Este andlisis evidencia que el discurso religioso refuerza
la identidad del candidato y promueve la cercania con el electorado, aunque en algunos casos

parece responder mas a una estrategia electoral que a una expresion genuina de fe.
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PUBLICACIONES DIGITALES CON CONTENIDO RELIGIOSO DE LOS CANDIDATOS A LA ALCALDIA DE BANOS DE AGUA

SANTA 2023
PUBLICACIONES EN FACEBOOK PUBLICACIONES EN INSTAGRAM
CANDIDAT | NUMERO DE NUMERO DE
(ON) PUBLICACIO  ENLACES PUBLICACIO ENLACES
NES NES
https://www.instagram.com/p/CnDb72PuTwx/
https://www.facebook.com/share/18S ?igsh=N2c2NmtwYm90Mmlq
CdJdFUx/ https://www.instagram.com/reel/CnSUyZ4DV
https://www.facebook.com/share/p/1Jr Gl/?igsh=cThpaHppemxpMGV5
Marlon 4 FoydvVi/ https://www.instagram.com/reel/CnevY LvjgdE
Guevara https://www.facebook.com/share/p/18 1?1gsh=MXJ4ZGFINmd5dWI1MQ==
bCQTjapj/ https://www.instagram.com/reel/Cnvu-
https://www.facebook.com/share/p/1L z2DXtV/?igsh=MngzbzBuaWRycThs
AUDYECFE/ https://www.instagram.com/reel/CnySUzkDpN
L/?igsh=c2R2ZGhyODBxdnhx
Santiago
Gamboa 0 0
Luis https://www.facebook.com/share/p/1Fj
. 1 . 0
Barrionuevo uzyRihF/
https://www.facebook.com/share/v/18
Santiago 5 BrpNebmX/ 0
Rivera https://www.facebook.com/share/p/14
RN1legKzR/
https://www.facebook.com/share/p/19
MiBX81U5/
Edison 3 https://www.facebook.com/share/p/15 0
Bastidas Roser9Fc/
https://www.facebook.com/share/p/15
JmPIdES8Y/
Paulo Silva 1 https://www.facebook.com/share/p/15 0

2JeJkKgL/
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https://www.facebook.com/share/18SCdJdFUx/
https://www.facebook.com/share/18SCdJdFUx/
https://www.facebook.com/share/p/1JrFoydvVi/
https://www.facebook.com/share/p/1JrFoydvVi/
https://www.facebook.com/share/p/18bCQTjgpj/
https://www.facebook.com/share/p/18bCQTjgpj/
https://www.facebook.com/share/p/1L4UDYEcFE/
https://www.facebook.com/share/p/1L4UDYEcFE/
https://www.facebook.com/share/p/1FjuzyRihF/
https://www.facebook.com/share/p/1FjuzyRihF/
https://www.facebook.com/share/v/18BrpNebmX/
https://www.facebook.com/share/v/18BrpNebmX/
https://www.facebook.com/share/p/14RN1eqKzR/
https://www.facebook.com/share/p/14RN1eqKzR/

Daniel

Villacreses 0

Pedro 0

Guevara

Rosa Pérez 0

TOTAL: 11 TOTAL:
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MATRIZ DE ANALISIS

CANDIDATO: \ MARLON GUEVARA
PLANO DE
DATOS DE LA | PLANO DE | PLANO ATRIBU
PUBLICACION ENUNCIACION REFERENTE :_[\IlgigCIONA TOS REACCIONES
ROL
ELEM | TON ASIG EQEAB VECE
PLAT FORM | ENUNC DESTI | CATE | ENTO | O NADO QUE COME | REA | REPRO |S
AFOR | FECHA ATO IADOR NATA | GORI S UTILI | AL MAS SE NTAR | CCIO | DUCCI COM
MA RIO A VISUA | ZAD DESTI REPITE 10S NES ONES PART
LES O NATA N IDO
RIO
Emocio
nes:
, . . . ., | felicida Madre
Facebo | 01/10/20 | Imégen | Candidat | Seguid | Religio d. Inform Activo | Virgen 11 183 i 7
ok 22 es 0 ores n al
amor, Santa
motiva
dor.
Emocio Virgen
Facebo | 13/12/20 | Imagen | Candidat | Seguid | Religio nes: Inform Activo | Santa 3 57 ) 4
ok 22 es 0 ores n motiva | al o
Bafios
dor.
Facebo | 15/12/20 | Imagen | Candidat | Sequid | Religio ;/netsét.im Entusi Pasivo | Viraen 118 363 ) 0
ok 22 es 0 ores n ' asta g
casual.
Facebo | 26/12/20 Candidat | Sequid | Religi6 | €' | Emoti | .
Imagen Rojo vy Pasivo | - 11 181 - 8
ok 22 0 ores n VO
blanco
Emocio
, ) ) . ., | nes: . o
Instagr | 05/01/20 | Imagen | Candidat | Seguid | Religié Motiva Emoti Activo Bgnos 0 99 ) 0
am 23 es 0 ores n dor VO Ciudad
feliz,
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sentime
ntal.
F:olores Baiios
Instagr | 11/01/20 Candidat | Seguid | Religio .naranja Entusi Santa
Video Activo | Fé 0 16 111 0
am 23 0 ores n , blanco | asta .
Virgen
y Ciudad
verde.
Emocio
nes: Fé
Instagr | 16/01/20 Reel Candidat | Seguid | Religio | Alegria | Forma Pasivo Baros 0 19 119 0
am 23 0 ores n : I Agua
Optimi Santa
sSmo.
.Colores Virgen
: : | Fé
Instagr | 23/01/20 Reel Candidat | Seguid | Religi6 | Blanco | Inform Activo | Bafios 5 17 134 0
am 23 0 ores n y al
naranja santa
Madre
Colores
Instagr | 24/01/20 Candidat | Seguid | Religio i3|anco Entusi . ~
am 93 Reel 0 ores 0 y asta Pasivo | Bafos 3 28 442 2
naranja
MATRIZ DE ANALISIS
CANDIDATO: | LUIS BARRIONUEVO
PLANO DE
DATOS DE LA | PLANO DE | PLANO ATRIB
PUBLICACION ENUNCIACION REFERENTE :_I\II-[I)_)E\IE\I)CIONA UTOS REACCIONES
PLAT FORM | ENUNC DESTI | CATE |ELEM | TON |ROLL |PALAB |COME | REA | REPRO |VECE
AFOR | FECHA ATO IADOR NATA | GORI |ENTO | O ASIGN | RAS NTARI | CCIO | DUCCI |S
MA RIO A S UTIL | ADO QUE 0S NES | ONES COM
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VISUA | IZAD | AL MAS SE PART
LES @) DESTI | REPITE IDO
NATA | N
RIO
Fe
) . Social y | Vestim . M_adre
Facebo | 14/12/20 | Imagen | Candidat | Seguid ] Emoti . Virgen
Religio | enta: Pasivo 1 114 - 16
ok 22 es 0 ores VO Santa
n formal. )
Rosario
MATRIZ DE ANALISIS
CANDIDATO: \ SANTIAGO RIVERA
PLANO DE | ATRI
DATOS DE LA | PLANO DE | PLANO
PUBLICACION ENUNCIACION REFERENTE :SXENCIONAL EUTO REACCIONES
ROLL PALA
ELEM | TON | ASIGN | BRAS VECES
PLATA FEC FOR | ENUN | DESTIN | CATE | ENTO |O ADO QQE COME | REAC | REPROD COMP
FORM HA MAT | CIAD | ATARI |GORI |S UTIL | AL MAS | NTARI | CION | UCCION ARTID
A @] OR (@] A VISUA | IZAD | DESTIN | SE N ES ES 0
LES @) ATARI | REPI
O TEN
Emocio
. ., | nes:
22/1 . . Religio .
Faceboo 0/20 | Video Candida | Seguidor 0 alegrlg,, Infor Pasivo Ayem 11 48 960 0
k to es . devoci6 | mal aria
22 Social 0
Emocio
. .. | nes: Virgen
Faceboo 22/1 Imége | Candida | Seguidor Religio alegria, | Emoti . Rosari
0/20 n iy Pasivo 2 230 - 19
k nes to es . devoci6 | vo 0
22 Social
n, Santa
sentime
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ntalism
0

MATRIZ DE ANALISIS

CANDIDATO: | EDISON BASTIDAS

PLANO DE | ATRI
DATOS DE LA | PLANO DE | PLANO
PUBLICACION ENUNCIACION | REFERENTE :ELENCIONAL SUTO REACCIONES
ROLL | PALA
ELEM | TON | ASIGN | BRAS VECES
PLATA FEC FOR | ENUN | DESTIN | CATE | ENTO | O ADO QUE |COME |REAC | REPROD COMP
FORM HA MAT | CIADO | ATARI | GORI |S UTIL | AL MAS | NTARI | CION | UCCION ARTID
A 0] R O A VISU | IZAD | DESTIN | SE oS ES ES 0
ALES | O ATARI | REPI
o] TEN
30/0 _ _ N Vestim Virgen
Faceboo 9/20 | Video Candida | Seguidor | Religio enta: Infor Pasivo Santa_ 0 60 865 0
k 99 to es n Tradici | mal Rosari
onal 0
Emoci
ones:
24/1 . . . — . Santa
Faceboo 0/20 Imége | Candida | Seguidor | Religio | Alegria | Infor Pasivo Virgen | 0 60 i 0
k nes to es n : mal
22 . Madre
devoci
on.
Emoci
Faceboo 2211 Image | Candida | Seguidor | Religio6 ?nncst?;/a Infor :?é)(;ndic
2120 g g 919 1 4o, Pasivo ; 11 157 |- 1
k n to es n mal Virgen
22 alegre,
)~ Santa
optimis
fa.

[ MATRIZ DE ANALISIS
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CANDIDAT

O PAULO SILVA
PLANO DE | ATRI
DATOS DE LA | PLANO DE | PLANO
PUBLICACION ENUNCIACION | REFERENTE :EXENC'ONAL gUTO REACCIONES
ROLL PALA
ELEM | TON ASIGN BRAS VECES
PLATA | FE | FOR | ENUN | DESTIN | CATE | ENTO | O ADO QUE |COME |REAC | REPROD COMP
FORM | CH | MAT | CIADO | ATARI GORI | S UTIL | AL MAS NTARI CION UCCION ARTID
A A @] R (@] A VISU IZAD | DESTIN | SE 0S ES ES 0
ALES | O ATARI REPI
@) TEN
. Virgen
14/ . . . .. | Vestim .
Faceboo 12/ Image | Candida | Seguidor | Religio enta: Emoti Pasivo Santa_ 16 185 ) 12
k n to es n VO Rosari
22 formal 0
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