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RESUMEN EJECUTIVO

El presente estudio aborda la problemética de la falta de difusion de la festividad
de la Yumbada de la Santisima Cruz en la provincia de Cotopaxi. Con el objetivo de
fortalecer el reconocimiento de esta festividad, se plantea el disefio de estrategias de

branding que permitan establecer lazos de empatia con el publico objetivo.

Para lograr este proposito, se llevé a cabo una investigacion exhaustiva, empleando
enfoques cualitativos y cuantitativos, asi como el método deductivo. Se realizaron
entrevistas con el historiador de la Casa de la Cultura de Cotopaxi, quien ademas es
habitante y participante de la Yumbada de Joseguango Alto, y con profesionales del

branding y disefio grafico. También se aplico una encuesta al publico objetivo.

El anlisis de mercado y la identificacion del pablico objetivo demostraron que la
festividad debe enfocarse en jovenes adultos (24 a 44 afos). Las encuestas revelaron
valores funcionales y emocionales esenciales para el desarrollo del identificador grafico,
y evidenciaron la ausencia estratégica de la Yumbada en redes sociales. Basado en un
analisis FODA, se identificaron oportunidades de mejora y reconocimiento. Asimismo, se
realizdé un benchmarking para evaluar la competencia en diferentes areas, destacando la
implementacién de una identidad grafica como una via clave para generar reconocimiento

y conectar con el publico objetivo y potencial.

Para abordar estos desafios, se planted un plan estratégico de branding enfocado
en canales especificos. Se establecié un cronograma tentativo para la implementacion
efectiva de las propuestas, con el proposito de impulsar el desarrollo y crecimiento de la
festividad. EI enfoque en branding y el uso adecuado de estrategias en el entorno digital
son esenciales para el éxito y competitividad de la marca en el &mbito cultural. Este
estudio proporciona las herramientas necesarias para potenciar su reconocimiento en el

sector cultural.

PALABRASCLAVE: BRANDING CULTURAL, ESTRATEGIAS DE
BRANDING, PLAN ESTRATEGICO, DIFUSION DE MARCA
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ABSTRACT

This study addresses the problem of the lack of dissemination of the Yumbada de
la Santisima Cruz festival in the province of Cotopaxi. To strengthen the recognition of
this festivity, we propose the design of branding strategies to establish empathy ties with

the target audience.

To achieve this purpose, exhaustive research was carried out, using qualitative and
quantitative approaches, as well as the deductive method. Interviews were conducted with
the historian of the Casa de la Cultura de Cotopaxi, who is also an inhabitant and
participant of the Yumbada de Joseguango Alto, and with branding and graphic design

professionals. A survey was also applied to the target public.

The market analysis and identification of the target audience showed that the
festival should focus on young adults (24 to 44 years old). The surveys revealed functional
and emotional values essential for the development of the graphic identifier and evidenced
the strategic absence of the Yumbada in social networks. Based on a SWOT analysis,
opportunities for improvement and recognition were identified. A benchmarking was also
conducted to evaluate the competition in different areas, highlighting the implementation
of a graphic identity as a keyway to generate recognition and connect with the target and
potential audience.

To address these challenges, a strategic branding plan focused on specific channels was
proposed. A tentative timeline was established for the effective implementation of the
proposals, with the purpose of boosting the development and growth of the festival. The
focus on branding and the appropriate use of strategies in the digital environment are
essential for the success and competitiveness of the brand in the cultural sphere. This study

provides the necessary tools to enhance its recognition in the cultural sector.

KEYWORDS: CULTURAL BRANDING, BRANDING STRATEGIES, STRATEGIC
PLAN, BRAND DIFFUSION, BRANDING STRATEGIES.
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INTRODUCCION

En este proyecto, se han desarrollado estrategias de branding para fortalecer el
reconocimiento y difusion de la festividad de la Yumbada de la Santisima Cruz. El
branding juega un papel muy fundamental al momento de transmitir el valor de la marca
aclientes y consumidores, por ello se desarrollaron herramientas y estrategias que aborden

esta necesidad de manera efectiva.
Capitulo I: Antecedentes.

Se planteo el tema de investigacion y el problema a abordar, justificando la relevancia del
proyecto. Ademas, se establecieron los objetivos generales y especificos del trabajo.

Capitulo Il: Marco referencial.

Se reviso el estado actual de conocimiento sobre el tema, se analizé el enfoque social del
disefio y se presentaron los conceptos tedricos relevantes.

Capitulo I1I: Investigacion de mercado.

Se realiz6 un analisis externo del entorno, incluyendo factores politicos, sociales y
tecnoldgicos. También se segmentd y analiz6 el mercado potencial y el mercado de
referencia. Ademas, se llevo a cabo un benchmarking de la competencia y un anélisis

FODA interno. Por altimo, se realiz6 un estudio de rentabilidad del proyecto.
Capitulo IV: Disefio metodoldgico.

Se describe la metodologia utilizada, destacando el enfoque del proyecto, la modalidad de
investigacion, el nivel de estudio, poblacion, muestra, asi como el analisis e interpretacion

de los resultados
Capitulo V: Desarrollo de propuesta.
Se presento una descripcidn general del proyecto, junto con el objetivo general y objetivos

especificos. Se desarrollo el concepto e identidad de la marca, incluyendo el plan
1



estratégico y las estrategias de branding. Se detallo la construccion de prototipos que
incluye el manual de marca, artes gréficos, audiovisuales y ballas publicitarias.

Capitulo VI: Conclusiones y recomendaciones.

Se presentaron las conclusiones del proyecto, resaltando la importancia del branding en el
desarrollo de marca gréfica cultural y por ultimo se formulé recomendaciones para

mejorar la implementacion de la propuesta y fortalecer la marca en zona cultural.



CAPITULO |
MARCO TEORICO

1.1 Tema

“Branding estratégico para la difusion de la festividad la Yumbada, de la comuna

José guango Alto perteneciente a la parroquia Mulalo6 de la provincia de Cotopaxi”

1.2 Planteamiento del problema.

En América Latina las précticas culturales refieren un apego identitario por parte
de la colectividad. El patrimonio cultural es el legado que una comunidad ha recibido, que
conserva y disfruta como parte de la riqueza comunitaria construida por generaciones
pasadas y que se transmiten a las generaciones venideras. La cultura es la conciencia de
modelo de desarrollo comunitario. (Anato Martinez, Rivas Alfonzo, & Gonzélez Agra,

2010).

En numerosos paises de Latinoamérica, el tema de promover y preservar la cultura
y las tradiciones se ha convertido en un tema recurrente, dado la necesidad de fortalecer
la identidad, las costumbres y los escenarios que caracterizan a una regién o comunidad
en particular. Esta preocupacion responde a la necesidad de estudiar y difundir el
patrimonio cultural como elemento fundamental en el desarrollo y la valoracion de la
identidad colectiva. En un articulo realizado por: Monica Pérez, Javier Casanoves y
Agustin Ruiz sefialan que México es un pais rico en tradiciones y culturas, y han tenido la
necesidad de difundir sus costumbres culturales de manera masiva y estratégica. Es asi
como pretenden plasmar y promover su identidad visual utilizando el marketing digital en

la promocién de la identidad cultural con el objetivo de la preservacion y diferenciacion
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de ciudades patrimonios, donde se denotan el analisis de 23 sitios web, formatos y
herramientas utilizadas en la exposicién y representacion del patrimonio cultural donde se
observaron argumentos publicitarios ejecutados en la preservacion de la identidad. Las
entidades que fueron sujetas a estudio fueron: la Coordinacioén Nacional Patrimonio Cultural
y Turismo; la Direccion General de Cultural Populares, Indigenas y Urbanas; la Direccion
General de Sitios y Monumentos del Patrimonio Cultural; ICOMOS; UNESCO Meéxico;
Patrimonio Mundial de México (Pérez Sanchez, Ruiz Lanuza, & Casanoves Boix, 2023) entre
otros, donde aplican la fotografia, videos, cortos y largometrajes, blog actividades
culturales y multimedia donde invitan a la participacion del espectador de forma fisica y
online, notando asi la importancia del uso diversificado de elementos publicitarios.
Mientras que, en Venezuela, Mercedes Anota, Bertha Rivas y Maria Gonzales proponen
promover la imagen turistica y cultural de la Isla Margarita del Estado de Nueva Esparta
(Venezuela) a base del andlisis del paisaje y la identidad cultural de la zona, esto por medio
de folletos informativos, afiches y articulos publicitarios que fueron difundidos a nivel
nacional e internacional, fortaleciendo sus atractivos culturales, artesania y patrimoniales.
Proyecto que logro posicionar a las islas como el principal destino por los turistas en
comparacion a afios anteriores, segun el banco de datos la Corporaciéon de Turismo del
Estado Nueva Esparta (Anato Martinez, Rivas Alfonzo, & Gonzalez Agra§, 2010).
En el contexto de la promocion y preservacion de la cultura y las tradiciones en
Latinoamérica, se evidencia un enfoque multidimensional para fortalecer la identidad y
valorar el patrimonio cultural fortaleciendo sus atractivos culturales y patrimoniales con

campanfias publicitarias efectivas.



A si también, en el Ecuador existen un sin nimero de manifestaciones culturales
como: costumbres, tradiciones y musica con un contexto historico que representa la
riqueza cultural de determinados lugares que son promovidos de manera estratégica, tal
es el caso del Inti Raymi por parte del Ministerio de Cultura, los Departamentos de Cultura
de los gobiernos autdnomos Descentralizados provinciales, municipales y el Ministerio
de Educacion en todo el territorio nacional, esto en la semana del 21 a 25 de julio. Es asi
como, en el 2021 La Municipalidad de Ibarra y los pueblos y nacionalidades del canton
presentaron agenda virtual para Inti Raymi 2021 donde se representa a esta fiesta
tradicional por medio de la ilustracion, que enfatiza la riqueza cultural, gastronémica y
masica, la recreacion y personificacion de estas caracteristicas es la utilizacion del
Branding, teniendo presente que esta herramienta de la comunicacion busca consolidar la

aproximacion historica con las nacionalidades y pueblos.

Por otra parte en la Ciudad de Pifias en la Provincia del Oro, Cristian Lasso Rocha
presenta una iniciativa de identidad cultural para la ciudad, fundamentandose
principalmente en su historia y caracteristicas representativas que reflejen su identidad
cultural, con el objetivo de mostrar la importancia de tener una buena imagen ciudad para
vender y comunicar la nueva realidad de Pifias, teniendo en cuenta la estrategia y
comunicacion turistica a base de atributos visuales, emocionales y profesionales propios
e identitarios, impulsando su historia y cultura por medio de: identidad grafica, tipografia,
texturas, cromatica basadas en caracteristicas de la cultura y del sitio de estudio,
promoviendo asi atributos visuales y emocionales estableciendo factores diferenciadores

a diferentes culturas (Lasso, 2022).



En la provincia de Cotopaxi parroquia de Mulalé en la comunidad de Joseguango
Alto se celebra la festividad de la Yumbada de le Santisima Cruz, celebracion dedicada a
la fey al agradecimiento por los milagros y bendiciones otorgados por la Santisima Cruz
a sus fieles creyentes, aunque por otro lado se cree que la Yumbada era una ceremonia
para la sanacion del cuerpo y del espiritu, en el contexto historico esta ceremonia es
conocida como un ritual de las montafias, donde solo podian pueden participar la gente de
sangre pura (yumbos nativos) dado que estos representaban la pureza de su linaje
(Pazmifio Arellano & Medina Villacrés , 2022), en la Yumbada de Joseguango Alto-
Cotopaxi estas manifestacion esta acompafiadas con representaciones zoomorfas de
espiritus animales como: el jaguar, el tigre, el perro, el mono, etc.. Esta es una celebracion
preincaica con la esencia de los pueblos aborigenes que conservan sus manifestaciones
culturales como verdaderos tesoros, salvaguardando las tradiciones de las culturas que se

asentaron en estos territorios previa la conquista Inca (EI Comercio, 2022).

Es importante mencionar que los primeros asentamientos en Latacunga es de la
cultura Tacunga, esta se extendié hasta Mocha, siendo esta la hoya de Latacunga y
Ambato en asentamientos de tribus: Alaquis, Yanacunas, Cullas, Callus, Cusubambas,
Mallihambatus, Pansalius, Toacasus, Pilahaluis, Pujujilis, Sigchus , Tanicuchis pero, tras
la invasion Inca los Tacungas no pudieron ser abolidos en su totalidad, siendo obligados
a buscar refugio en planicies del Oriente Ecuatoriano (Salvat Editores Ecuatoriana, 1983).
Acontecimiento que explicaria la razén de la existencia de la Festividad de La Yumbada
en diferentes provincias del Ecuador como en Sigchos, Ambato entre otros,
acontecimiento que genera confusidn y desconocimiento con respecto al lugar de origen

de la festividad, aunque los Yumbos pertenecen a Pichincha, la pregunta a realizarse seria,
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¢Cbémo llego la Yumbada a Cotopaxi? La relacion de la Yumbada existente de Quito y
Cotopaxi es por que comparten antepasados como los Caras y Colorados, ya que los
investigadores Max Uhle, Jacinto Jijon y Neptali Zufiiga aseveran que estas culturas se
establecieron en Imbabura, Pichicha y Cotopaxi, provenientes del Oriente Ecuatoriano o
Centro América, estudio que demostraria la razon del por qué existen estas dos

festividades en estas provincias (Salvat Editores Ecuatoriana, 1983).

El resurgimiento y consolidacion de La Yumbada de Quito en el afio 2003 se vio
potenciado gracias al apoyo del Municipio de Quito, que desempefié un papel crucial
como prioste, brindando un nuevo espacio publico para el baile, la distribucion de afiches
y folletos, el suministro de equipos electronicos para anuncios y la movilidad necesaria
para los integrantes de La Yumbada. Ademas, se realizaron donaciones de castillos de
fuegos artificiales que adornan las noches previas a la festividad. EI Municipio también
contribuyd proporcionando informacion detallada sobre el origen y significado de La
Yumbada, asi como ofreciendo capacitaciones para los nuevos jovenes que asumirian
roles importantes dentro de la celebracién, asegurando asi la continuidad y trascendencia
de esta tradicion. Aunque algunos historiadores han buscado comprender el verdadero
sentido y los origenes del baile, muchos participantes afirman que la Yumbada mas
"legitima y ancestral” pertenece a Cotocollao, un barrio de Quito que tiene su propia
version de la celebracion, con integrantes y caracteristicas musicales distintivas (Hamerly

& Waters, 2007).

En la actualidad, la festividad de la Yumbada de Cotopaxi es muy poco conocida

en comparacion de la Yumbada de Quito, esto por el ausencia de material de difusion que



brinde reconocimiento a la festividad, recalcar que, la Municipalidad de Latacunga Y el
Gad Parroquial de Mulal6 no han brindado un apoyo significante en el impulso de esta
festividad e incluso la miembros de la comunidad no tiene una idea clara de cdmo
publicitar su festividad, ademas de no contar con identificadores visuales definidos para

su difusién, marcando asi un punto importante a integrar en la solucion del problema.



1.3 Arbol de problemas.
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Gréfico 1. Arbol Problemas.



1.4 Justificacion.

Desarrollar estrategias de Branding para la difusion de La Festividad de la
Yumbada, marca un punto de partida al reconocimiento de su cultura y tradiciones, por lo
tanto, es fundamental abordar este problema mediante estrategias que no solo promuevan
la difusion de la Yumbada, sino que fortalezcan su identidad y legado cultural como valor
social (Velilla, Branding: tendencias y retos en la comunicacion de marca, 2013).

Esta festividad realizada en la provincia de Cotopaxi es un vivo ejemplo de la
perduracion de una celebracion basada en sus creencias ancestrales y que sigue presente
hasta la actualidad y que conserva su identidad y tradicion propia.

La presente investigacion tiene como propoésito fundamental evaluar la viabilidad
y el impacto potencial del proyecto, proporcionando un acceso exhaustivo a la
informacion relevante sobre la celebracion de La Yumbada. El enfoque central de este
estudio radica en fortalecer el tejido cultural de la comunidad, alentando la preservacion
y promocion de su identidad cultural a través de un andlisis detallado del origen, evolucion
e influencia de esta festividad.

Ademas, este proyecto se posiciona como un aporte significativo al ambito cultural
y turistico de Cotopaxi. Sus principales beneficiarios directos seran los habitantes de
Joseguango Alto, quienes veran enriquecida su identidad cultural y patrimonio festivo. De
manera indirecta, también se beneficiaran los turistas que acuden a presenciar la

festividad, lo que contribuird a dinamizar el turismo en la region.

El objetivo es obtener una comprension profunda de la situacion actual y la
percepcion publica en torno a esta festividad, identificando tanto sus puntos fuertes como
sus areas de mejora. Esto permitira desarrollar estrategias efectivas para potenciar la
promocion y difusion de La Yumbada, consolidando su valor cultural y su atractivo
turistico, lo que a su vez generard un impacto positivo en el desarrollo cultural y

economico de la comunidad y la region de Cotopaxi en su conjunto.
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1.5 ODbjetivos.

1.5.1 Objetivo general

Proponer un plan estratégico de Branding para el reconocimiento y
posicionamiento de la Festividad de la Yumbada a base de la identidad cultural de la zona

local.
1.5.2 Objetivos especificos

e Analizar la historia, tradiciones, simbolos y valores asociados con La
Festividad de la Yumbada para entender sus costumbres y tradiciones

culturales a treves de la investigacion bibliografica y de campo.

e Determinar factores relevantes de la festividad mediante investigacion y
andlisis de informacion relevante obtenida de la investigacion bibliogréfica

y de campo para aplicarlo en el planteamiento de estrategias de branding.

e Identificar técnicas de branding aplicables a un enfoque cultural mediante
la recopilacion de datos cualitativos y cuantitativos obtenidos de
entrevistas y encuestas, con el propdésito de difundir estratégicamente las
caracteristicas identitarias de la Yumbada.

e Desarrollar estrategias de branding fundamentadas en la autenticidad,

identidad y significado cultural de la festividad para el reconocimiento y

posicionamiento de la Festividad de la Yumbada a nivel regional.
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CAPITULO II.
MARCO REFERENCIAL

2.1 Estado de la cuestion.

El inicio de este proyecto integrador implica examinar multiples trabajos previos

sobre branding y la esfera cultural tanto a nivel nacional como internacional.

En primer lugar, se presenta la tesis de grado titulada “Branding estratégico en el
posicionamiento de los Helados La Catedral como icono tradicional en la ciudad de
Ambato”, del Autor Carlos Gabriel Garcia Pilla.

El buen manejo de branding es esencial para el crecimiento de una marca o
empresa y de gran aporte a su reconocimiento y posicionamiento en el mercado, siempre
que tengan en cuenta los factores adecuados para su implementacién en el entorno donde
se desenvuelve; es asi como la generacion de estrategias de branding busca cumplir

objetivos claros y especificos en un determinado tiempo. (Gabriel, 2022, pag. 1)

Por otra parte, Lema Nataly Changoluisa Flavio en su tesis con el tema “Branding
para las artesanias elaboradas con totora, de la parroquia Chantilin, Cantén Saquisili,

Provincia de Cotopaxi”, menciona que:

El Branding pretende fomentar investigaciones interdisciplinares y

transdisciplinares (Fotografia, afiches, artes publicitarios, video, etc) que

reconozcan los saberes y conocimientos ancestrales como parte del acervo
cultural y del patrimonio histoérico de las comunidades originarias,
revalorizando el importante recurso que estos saberes constituyen para la
sociedad y permitan proteger y conservar la diversidad cultural que
caracteriza a nuestro entorno ( Changoluisa Semblantes & Lema

Tipantufa, 2017, pag. 2).

Daniela Bautista expone en su tesis “Analisis del artefacto vestimentario del diablo

en la fiesta popular: caso de estudio el diablo de hojalata de Riobamba™:
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Los estudios que buscan identificar el valor cultural de las festividades a

base del andlisis de su origen, historia e identidad permiten destacar

aspectos morfoldgicos y simbolicos de estas celebraciones, caracteristicas

que permitiran contribuir a la memoria colectiva de una comunidad o de un

lugar en especifico, comprendiendo asi, su valor cultural y su importancia

de la preservacion como un factor identitario (Bautista Sanchez, 2024).

Por su parte Belén Lopez establece en su tesis “Posicionamiento de la marca como

estrategia en el marketing turistico en las parroquias rurales del canton Ambato”, que:

La clave de formular estrategias de difusién tiene por aspiracion transmitir una

imagen positiva de la marca hacia el mercado objetivo, estableciendo un factor
clave para la apropiacion y fidelizacion de la marca. La investigacion producira

conocimiento, conocimiento que guiard la formulacién de estrategias para la

difusion de caracteristicas identitarias que representa a la marca a través del

constructo de estrategias que determinara el impacto y estableciendo el

posicionamiento de la marca (Lépez Diaz, 2018).

Conforme a la busqueda de antecedentes de la variable de la Yumbada se tiene

presente los siguientes proyectos de investigacion que detalla informacién relevante.

Yajayra Rivadeneira plantea en su trabajo “Origen y evolucion de la Yumbada de

Cotocollao “que:

La Yumbada es un festejo indigena que se celebra desde antes de la Ilegada de los
Incas. Los Yumbos rinden homenaje a la Pacha Mama por su fertilidad, ceremonia en la
que al son de la banda de pueblo anuncian el comienzo de las fiestas, la ceremonia a tenido

una extraordinaria popularidad los ultimos afios, muchas personas se relnen cada

temporada de Corpus para presenciar un acto ritual heredado del pasado preincaico. La
Yumbada es un comparsa o baile de danzantes disfrazados de indigenas selvaticos con
lanzas, semillas, coronas de plumas y animales zoomorfos, ha cautivado la imaginacion

literaria, turistica y Antropoldgica por mucho tiempo (Rivadeneira, 2013).
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Por otra parte, Patricia Medina y Stalin Pazmifio en su trabajo de investigacion

“Estudio histdrico y artistico de la Yumbada de Cotocollao” sostiene que:

Para mantener la tradicion de la Yumbada se debe tomar en cuenta los procesos
historicos, sociales, culturales, econémicos y ambientales, para facilitar la defuncion de la
tradicion desde la renovacion generacional y motivacion grupal permitiendo construir una

identidad colectiva (Medina Villacrés & Pazmifio Arellano , 2022, pag. 93).

Mayra Morales identifica a la Yumbada de Cotopaxi en su proyecto de
investigacion “Guia de los usos sociales, rituales y actos festivos de la comuna de
Joseguango Alto parrogquia Mulalé cantén Latacunga” como una festividad constituida

por:

Monos, leones, tigres, jaguares, perros, 0sos y una fauna zoomorfa gue llenan de
alegria, devocion y fiesta la plaza comunal donde se da esta fiesta patrimonial y ancestral
propia de la region central del Ecuador, La Yumbada de Joseguango Alto resulta ser uno
de los pocos vestigios preincaicos de la zona ( Morales Molina , 2020, pag. 53).

Patricio Cruz propone en su tesis “Difusion de los personajes de La Yumbada
mediante la elaboracion de material didactico para los nifios de 5 a 7 afios en la unidad

educativa basica general “Quis Quis” de la ciudad de Latacunga” que:

Una manera ltdicay creativa permite difundir con mayor efectividad La Yumbada,
por lo tanto, para tener resultados 6ptimos se debe elaborar una variedad de materiales,
técnicas, métodos que contribuyan y favorezcan al desarrollo e interactividad de la
poblacion (Cruz Chuquitarco, 2024).

2.2 Enfoque social del disefio.

El enfoque social del disefio para la Festividad de la Yumbada estara guiado por
el paradigma critico-propositivo, que se revela como una herramienta fundamental para
desarrollar estrategias efectivas. Este enfoque combina una evaluacién critica de las
realidades culturales y sociales con propuestas de soluciones innovadoras y creativas que

impulsen la difusion efectiva de esta festividad ancestral.
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Dentro del contexto de la Festividad de la Yumbada, se profundizara en la
comprension del significado de las espiritualidades indigenas, su relacion con los animales
y la veneracion de la Pacha Mama. Esta celebracion ancestral invita a reconocer la
conexion del ser humano con el pasado, el presente y el futuro, creando una conexién
auténtica con la espiritualidad indigena que comunique un mensaje de continuidad cultural
genuino, destacando la historia de la festividad y asegurar su perdurabilidad en la sociedad

contemporanea y en las generaciones venideras.

También se busca proponer soluciones tanto a nivel local como regional. Se
considerara la inclusividad, la equidad, la sostenibilidad ambiental y econdmica, aspectos
que contribuiran en beneficio de los habitantes de la zona, asi como otros aspectos
relevantes para asegurar que el disefio y la implementacion de estrategias sean efectivas y
beneficiosas para toda la comunidad involucrada.

2.3 Marco

Identida
Grafica

Identidad
Cultural

Branding

Branding Patrimonio
Estrategico intangible

Grafico 2. Categorias Fundamentales
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2.3.1 Redes conceptuales.

2.3.1.1 Variable independiente
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Gréfico 3.  Red Conceptual de la Variable Independiente
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2.3.1.2 Variable dependiente.
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Gréfico4.  Red Conceptual de la Variable Dependiente.
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2.3.2 Marco conceptual

Variable independiente.
Cultura

La cultura o civilizacion, en un sentido etnografico amplio, es aquel complejo que
incluye el conocimiento tanto material como inmaterial, que refuerza la proteccion y
transmision del patrimonio que enriquece el entendimiento intercultural y la apreciacion
a la diversidad cultural impregnada con el transcurso del tiempo en determinadas personas
y sociedades. (UNESCO, 2023)

El termino cultura contempla conceptos importantes dentro del desarrollo de un
pueblo, tomando en cuenta su herencia biologica; el tipo de socializacién que desarrolla;
tanto aspectos individuales (el individuo y la cultura), como universales (sociales y la

cultura) (Ministerio Coordinador de Patrimonio, 2012).

Segun la UNESCO, la cultura es el conjunto de rasgos distintivos, espirituales,
materiales y afectivos que caracterizan una sociedad o grupo social. Ello engloba, ademas
de las artes y letras, los modos de vida, los sistemas de valores, creencias y tradiciones.
(UNESCO, 2023).

El simbolismos y definicion de cultura estan arraigada en aspectos espirituales
profundos, vinculados a rituales que honran a la madre naturaleza. Las practicas como el
baile tradicional y sus expresiones corporales dindmicas no solo son actividades festivas,
sino también elementos transmitidos de generacion en generacion que moldean un estilo

de vida caracteristico donde las practica
Identidad Cultural.

El concepto de identidad cultural encierra un sentido de pertenecia a un grupo
social como el cual se comparten rasgos culturales, como costumbres, ceremonias, valores
y creencias. Es un concepto no fijo, si no que se recrea individual y colectivamente y asi

se alimenta de forma continua de la influencia exterior. (UNESCO, 2023)
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Por otro lado, en el mismo documento se menciona que Gonzales Veras sostiene
que la identidad cultural de un pueblo se define histéricamente a través de multiples
aspectos en los que se plasma su cultura, como la lengua, instrumento de comunicacion
entre los miembros de una comunidad, relaciones sociales ritos y ceremonias propias.
(UNESCO, 2023)

La identidad cultural permite que una poblacién en especifico sienta un profundo
sentido de pertenencia y participa fervientemente con devocion en sus valores y creencias
caracteristicos de alguna lugar o poblacion en especifico. Las costumbres se convierten
en un acto de afirmacion y practica de identidad cultural propia. Este compromiso

impregna con los valores y creencias Unicos tanto de la comunidad, o sociedad en general.

Patrimonio Intangible.

En marzo del 2021en Turin, en una reunion realizada por la UNESCO, se definio
patrimonio inmaterial como “las creaciones de una comunidad cultural como las
tradiciones expresadas por individuos que responden a expectativas de su grupo, como
expresion de identidad cultural y social. Son testimonio de ello la lengua, la literatura, la
masica, la danza, los juegos, la mitologia, los ritos, las costumbres, los conocimientos

ancestrales, la arquitectura y la manufactura de artesanias. (UNESCO, 2023)

El patrimonio intangible se vincula estrechamente con la memoria y la herencia al
generar un sentido de pertenencia en la comunidad. Este tipo de patrimonio abarca
manifestaciones y expresiones que incluyen saberes, conocimientos, técnicas y practicas
transmitidas de generacion en generacion. Estas expresiones culturales son continuamente
recreadas por las comunidades y grupos, adaptandose a su entorno, su interaccion con la

naturaleza y su propia historia (Ministerio Coordinador de Patrimonio, 2012).

El patrimonio intangible al estar profundamente ligada a la memoria y la herencia
ancestral. Esta se refleja como un acto de proteccién y valoracion presente en los
miembros de un comunidad o sociedad. Hay que mencionar que, el patrimonio intangible
abarca saberes y técnicas, elementos que permiten una interaccion espiritual significativa

con la naturaleza y la propia historia de un sector, enriqueciendo asi su identidad cultural.
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Patrimonio material.

El patrimonio material se refiere a la historia, objetos antiguos que muestren
contextos histdricos y que representen tiempos pasados, objetos como instrumentos,
alfareria, inscripciones, monedas, vestimentas, joyas, armas, viéndole desde una
perspectiva mas amplia, también se les considera a centros historicos, paisajes, complejos

arqueologicos, etc, como parte de este tipo de patrimonio (UNESCO, 2023).

Los bienes materiales son objetos que han perdurado a lo largo del tiempo y que
sirven como evidencia tangible de épocas pasadas, revelando asi la historia y los contextos
especificos de determinados lugares y poblaciones. (Ministerio Coordinador de
Patrimonio, 2012)

El patrimonio material comprende objetos historicos que son testigos de tiempos
antiguos, objetos que evidencian la riqueza cultural material en un marco histérico

especifico que perdura en estas expresiones tradicionales.
Tradiciones y costumbres.

La tradicion es el otro nombre del proceso al que los socidlogos llaman
socializacion. Es ese proceso de ensefianza y aprendizaje que nos permite asimilar los
significados y valores que configuran una sociedad y que consiguiente, nos permite formar

parte de esa sociedad. (Alcain, 1998).

Las tradiciones y costumbres abarcan multiples aspectos como el estilo de vida, la
cohesion social, la generacion de riqueza y empleo, y el equilibrio territorial. Estas se
refieren a los elementos inmateriales que forman parte del patrimonio cultural, surgiendo
desde el momento en que el ser humano deja evidencias tangibles de su presencia y
actividades (UNESCO, 2023).

Los términos tradicién y costumbre representan un fenémeno socioldgico esencial
gue fomenta la cohesion dentro de una sociedad al transmitir ensefianzas y aprendizajes

de una generacion a otra. Estos transmiten significados y valores fundamentales que
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moldean la esencia de celebraciones, rituales o expresiones culturales, llegando incluso a
convertirse en un estilo de vida. Esto demuestra como las costumbres se naturalizan y se

convierten en una parte constante de la actividad humana.
Rituales y ceremonias.

Una ceremonia o ritual se define como un conjunto de actos simbolicos que se
realizan en el contexto de ofrecer presentes, dirigidos simbolicamente hacia el espiritu.
Estos actos contribuyen a un resultado que beneficia al participante en la accion,
estableciendo asi un vinculo entre lo material y lo espiritual en un marco significativo y
trascendental. (Rada, 2010)

Los rituales y ceremonias son actividades que estructuran la vida de las
comunidades y grupos sociales reafirmando su identidad, en contextos sagrados o
profanos, en el area rural o urbana y que pueden estar al ciclo vital del individuo y grupos
al calendario agricola, ceremonias religiosas, ritos especiales representaciones escénicas

populares (Ministerio Coordinador de Patrimonio, 2012).

Las ceremonias y rituales son expresiones culturales arraigadas en las practicas de
los ancestros, representando actos de gratitud hacia deidades y creencias, ademas de rendir
homenaje a espiritus guardianes y simbolos religiosos. Estas actividades refuerzan el

aspecto ceremonial y religioso distintivo de un lugar especifico.
Danza.

El arte de la danza consiste en mover el cuerpo dominado y guardado una relacion
consciente con el espacio e impregnando de significacion el acto o la accion que los

movimientos desatan, acciones que expresan alma, vida y corazén (Dallal, 2020).

La danza es un gesto propio del ser humano ligada a la necesidad de comunicacion
y asi ha sido a lo largo de toda la historia de la humanidad. EI movimiento y la respiracion
marcan el comienzo de la vida y son anteriores al lenguaje y al pensamiento, ese es el arte
de la Danza (Wengrower & Chaiklin, 2008).
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El baile de esta fiesta tradicional es una danza profundamente arraigada en la
cultura y la religion, donde cada acto esta imbuido de significados que hacen referencia a
la veneracion a la Pacha Mama y a sus tradiciones espirituales. Los bailarines, muchos de
ellos disfrazados como espiritus y animales como perros, monos, payasos Yy tigres,
representan elementos fundamentales en esta festividad. A su vez, los abanderados,
portando la bandera del Ecuador, danzan de manera coordinada y enérgica, acompafiados
por la melodia de la Banda de Pueblo que marca el ritmo de la comparsa. En medio de
esta expresion cultural, se encuentra también la figura de la "vaca loca"”, que atraviesa la
comparsa asustando a quienes la rodean, afiadiendo un toque de diversion y emocion a la
celebracidn. Esta festividad es un simbolo de unidad, donde nifios y adultos se unen para

disfrutar y preservar las raices del alma, la vida y la tradicién de la comunidad.
Creencias.

La creencia puede definirse como una construccion mental inherente a la fantasia,
una interpretacion del mundo que se aparta de la realidad, siendo fundamental para formar
una version mas favorable de la realidad. Surge en estrecha relacion con la fantasia,
necesitando estar ligada a esta para tener sentido. Es el acto de aceptar como verdadero o
valido aquello que se imagina o se interpreta ( Vadas, 2007).

La constitucién de una creencia se basa en amplios comportamientos humanos,
cuando una persona cree firmemente en algo, se comparta de una manera congruente a
ello, por lo tanto, realiza las acciones necesarias para confirmar sus creencias y las

transforma asi en profecias de auto cumplimiento. (Francica, 2016)

La celebracion de la Yumbada tiene un baile tradicional donde los participantes
danzan en devocion a la Santisima Cruz, creyendo firmemente que este simbolo religioso
les ha concedido milagros en sus vidas. Bailan con total entrega y fe, buscando recibir las
bendiciones de sus patronos religiosos. Esta creencia profunda en la influencia y poder de
la Santisima Cruz es el motor que impulsa la intensidad y la emotividad de cada

movimiento durante esta festividad.
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Festividades populares.

Las festividades, fiestas y celebraciones son formas de catarsis social y estan
asociados a periodos de momentos cortos cuando el hombre deja de hacer lo rutinario para
festejar, celebrar, rememorar, conmemorar, recordar, afiorar, renovar, agasajar, olvidar o
modificar hechos, situaciones 0 momentos trascendentales de la vida (Garcia Miranda &
Tacuri Aragon , 2006)

La fiestas y costumbres tradicionales nos dicen como viven los seres humanos de
unaregion. Todas las fiestas tipicas y los ritos que las acompafian estan ligadas a los ciclos
de las estaciones, 0 sea, a los acontecimientos y los movimientos naturales comprendidos

entre el principio y el fin de afio. (Diaz, 1996).

La Yumbada es una celebracion popular anual que tiene lugar durante dos semanas
en los meses de septiembre y agosto. Esta festividad se caracteriza por incluir una serie de
actividades culturales y religiosas que reflejan la identidad y tradiciones de la comunidad
donde se lleva a cabo. En su esencia, La Festividad de la Yumbada representa un vinculo
profundo entre la poblacion local, sus creencias, historia y costumbres, siendo un evento

emblematico que promueve el sentido de pertenencia entre sus participantes.

Festividades.

El termino de festividad hace alusién a celebraciones de carécter religioso esto
impartidas por la corona espafiola, basandose en el aspecto de origen. (Delgadillo
Guerrero M. , 2009)

Las festividades eran acontecimientos de localidades espafiolas, en los que se
relacionan colectivos ceremoniales que transmitan mensajes a la poblacion con miras a
mantener orden social por medio del gozo y dolor, en las calles, plazas y templos, la
religiosidad y fidelidad a la monarquia (Delgadillo Guerrero M. A., 2009).

Una festividad es un evento que fusiona elementos religiosos y culturales. En sus
raices ancestrales, antes de la influencia espafiola e incaica, estas celebraciones también
incluian una fuerte veneracion hacia la Madre Tierra. Asi, las festividades se presentan
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como celebraciones que integran creencias religiosas con tradiciones -culturales
ancestrales, uniendo el respeto por la naturaleza y las divinidades en eventos de

significado profundo.

Origen e historia.

El significado de origen segln este enfoque se basa en una serie de criterios
objetivos como el origen comun (herencia, genealogia), idioma, cultura, religion,
psicologia colectiva (la "personalidad de base"), conexion con un territorio, y otros.
Algunos argumentan que un grupo carece de legitimidad como grupo étnico-cultural si no

posee su propio idioma o un fenotipo distintivo (Martinez, 2008).

La historia, en este contexto, se define como el reconocimiento del pasado
necesario para que una o varias identidades culturales impulsen el desarrollo territorial.
Este reconocimiento se fundamenta en una voluntad colectiva que puede ser politica,

comunal, asociativa, entre otras formas de accion conjunta (UNESCO, 2023).

La festividad de la Yumbada tiene sus raices en tiempos anteriores a la llegada de
los incas a la region central del Ecuador. Los primeros habitantes de Cotopaxi fueron los
Tacungas, Mulaloes y Alaquies, grupos indigenas que comparten ancestros con los Caras
y Colorados. Segun investigadores como Max Uhle, Jacinto Jijon y Neptali Zufiiga, estas
culturas se establecieron en Imbabura, Pichincha y Cotopaxi, provenientes del Oriente
Ecuatoriano o de Centroamérica. Estos acontecimientos explican la presencia de animales
espirituales como el mono, el tigre y el jaguar, asi como el uso de lanzas y plumas de aves
en su vestimenta, elementos propios de la amazonia ecuatoriana dentro de la cultura

Yumbo.

El término "Yumbada" hace alusion a los rituales ceremoniales que buscaban
alcanzar la paz y la tranquilidad espiritual. Los Yumbos, considerados brujos o chamanes,
tenian un papel central en estas ceremonias, las cuales estaban principalmente enfocadas
en la sanacion del alma. Estas préacticas estaban profundamente ligadas a la cosmologia
andina y a la relacion con la Pachamama o madre naturaleza. (Simbafia Pillajo, 2018).

Asi, la festividad de la Yumbada se enmarca en una tradicion ancestral que fusiona
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elementos de origen indigena con influencias andinas, buscando el equilibrio y la armonia

tanto a nivel espiritual como en la relacién con el entorno natural.
Elementos simbdlicos.

Los elementos simbdlicos es ese algo distintivo que define el ser humano y que
constituye aspectos primitivos de la verdad en su ser o en su conciencia y creencia, ese
factor que brinda valor social y que enmarcan un comportamiento colectivo (Saldafa,
2018).

Los elementos simbolicos son parte de un sistema de signos sociales que contrastan
con los signos individuales. Este lenguaje simbolico abarca diversas manifestaciones de
la funcion simbdlica. Una de ellas es el juego simbolico, donde se representa algo
mediante objetos o gestos. Otro ejemplo es la simbdlica gestual, como en la imitacion
diferida. También incluye la imagen mental y la imitacion interiorizada, que son formas
de expresion simbolica que trascienden lo individual para comunicar significados
compartidos dentro de una comunidad o cultura ( Barros Camargo & Hernandez
Fernandez, 2015).

Los elementos simbdlicos que definen a la Yumbada incluyen los collares
adornados con conchas marinas, las coronas engalanadas con plumas, asi como las
iconicas banderas del Ecuador y los delantales, todos ellos objetos que desempefian un
papel fundamental en la identidad cultural de esta celebracion. Estos elementos no solo
son adornos, sino que representan significados profundos que reflejan la historia, las

creencias y la conexion espiritual de la comunidad con sus tradiciones ancestrales.
Espacios festivos.

Los rituales y festividades son celebraciones que suelen tener lugar en momentos
y lugares especiales o festivos, recordando a la comunidad aspectos importantes de su
vision del mundo y su historia que los representa, dando valor y relevancia del lugar de la

celebracion. Algunas veces, la participacion en estos rituales esta restringida a ciertos
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miembros de la comunidad, como en los ritos de iniciacion y las ceremonias funerarias.

(Ministerio Coordinador de Patrimonio, 2012)

Espacios culturales o festivos son conocidos como patrimonios inmateriales. Son
sitios donde se expresa y representa conocimientos de interés culturales de comunidades,
grupos, y en algunos casos individuos que reconozcan como parte integrante de su

patrimonio cultural. (Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, 2013)

Aunque no se tiene certeza sobre el motivo especifico por el cual la festividad se
desarrolla en el centro de la comunidad, se especula que antiguamente este lugar era el
epicentro de las ceremonias destinadas a sanar el alma en los primeros asentamientos de
la zona. Esto lo convirtio en un espacio naturalmente propicio para la celebracion de la
Yumbada. Es relevante subrayar que, en la actualidad, la celebracion se lleva a cabo en
honor y devocion a la Santisima Cruz, manteniendo asi una conexion profunda con los

rituales y tradiciones que han marcado la historia y la identidad de la comunidad.
Legado.

El legado es la valiosa transmision de conocimientos, experiencias, pensamientos
y una vision del mundo a nuestros contemporaneos. Es el regalo mas preciado que
podemos ofrecer a las generaciones futuras, una herencia intangible que trasciende el
tiempo y el espacio. A traves del legado, dejamos una huella significativa que enriquece

y guia a quienes nos preceden. (Ramirez Hurtado & Gonzélez Sandoval, 2023)

legado es el patrimonio a lo largo de la historia que ha logrado conservar un pueblo,
comunidad o sociedad, es el que distingue, lo que logra identificarlo, lo que alimenta su

identidad cultural y lo define mejor su aporte especifico a la humanidad (UNESCO, 2023).

Se trata de una tradicion arraigada en las familias, transmitida de generacion en
generacion, donde se experimenta una conexién inexplicable. Esta conexion se manifiesta
en la relacion con los antepasados y seres queridos fallecidos, creando un vinculo tangible

entre el presente y el pasado. El legado es tan poderoso que incluso nifios de una
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comunidad se visten, practican 0 recrean costumbres y expresiones culturales, que

demuestran un profundo sentido de pertenencia y apropiacion de la festividad.
Personajes y Elementos rituales.

Los personajes en las festividades religiosas son parte fundamental para imponer
el ambiente de celebracion. José Pereira afirma que, los personajes de las fiestas
representan a los antepasados con quienes comparten un circulo ceremonial (Valarezo,
2009).

Los factores que constituyen los elementos rituales son las acciones y simbolos
que forman un evento cultural, estas acciones pueden ser repetitivas y simbdlicas, tales
como gestos, objetos o recitar palabras especificas. Los rituales expresan creencias,
valores y emociones, variando segun el lugar y la costumbre adoptada (Pereira Valarezo,
2009)

Los personajes de la festividad tienen diferentes significados como lo son:

El ledny el tigre. Tienen influencias coloniales en la época de los incas, el ledn representa
la paciencia y la fuerza mientras que el tigre es el sefior de la alfareria y son los personajes
con mayor energia imitando un rugido y asi mismo son los encargados de poner la alegria

y euforia en la fiesta.

Perros 0 Ashku, es el guardian de la integridad divina, y tiene la dificil tarea de bailar con

una mascara muy pesada ademas de bailar en el piso al igual que un perro.

El mono o conocido como Mono Martin se caracteriza por su mascara de mono sonriente
mientras que en la cintura lleva un cabresto denominado San Martin que sirve para
ahuyentar a los malos espiritus y curar el espanto, también es el encargado de animar la
fiesta pues su voz aguda y risa extrafia se encarga de molestar a todo el que pasa por su
camino ya se ha burlandose de ellos, imitandolos o haciéndoles bromas, este personaje es
el favorito de todos ya que se requiere un gran talento para improvisar y hacer chistes de

manera esponténea.

27



El payaso, tiene origen mestizo y forma parte de la union entre lo pagano y lo espiritual,
este se encarga de abrir el desfile, este siempre va al frente de todos y abre el paso ante la
gente para que la fiesta siga su camino designado, también se caracteriza por hacer reiry

juega bromas a los presentes.

La camisola, es interpretada por un hombre adulto, es una mujer que usa un traje brillante,
a veces con mascara y peluca, lleva consigo un cabresto para abrir paso a los demas

disfrazados.
Vestimenta-vestuario

Vestir es tanto una necesidad como una expresion cultural, donde la vestimenta se
convierte en un lenguaje con codigos propios en cada sociedad. Al vestirnos,
comunicamos algo sobre nosotros mismos, ya sea intencionalmente o no. Es el acto de
cubrir el cuerpo con prendas que llevan consigo significados, ya sea por su funcién
préctica o por su simbolismo cultural, haciendo de vestir una accion cargada de significado
y expresion personal o grupal. (Veneziani, 2011).

La vestimenta abarca prendas confeccionadas en diversos materiales y estilos, ya
sea para propositos religiosos, tradicionales o culturales, asi como para uso cotidiano o
celebratorio. Estas prendas reflejan las costumbres y la identidad de una comunidad,
influenciadas por sus creencias y legados ancestrales, y estan vinculadas a préacticas

sociales de una comunidad o localidad en especifico. (UNESCO, 2023)

La vestimenta de los personajes que conforma la Yumbada esta constituida por
overoles muy coloridos haciendo alusion a sus montafias y cielos ademas de estar
formados por patrones de florituras, flores, dibujos, entre otros, de la misma manera los
abanderados usan pantalones muy coloridos que llegan hasta el final del pie, mientras que
las mujeres usan faldas que llegan hasta la canilla, todos usan manteles como parte de su

vestimenta.
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Variable dependiente.
Identidad visual.

La identidad visual es el corazon de una marca, siendo la impresion que transmite,
el centro de la idea que comunica al ser observada. Esta representa la singularidad frente
a una imagen general y cdmo esta se percibe en el publico (Costa, Bosovsky, Fontvila,
Rabadan, & Cullere, 2013).

La identidad visual es una parte esencial de la identidad de una marca, formando
parte de un programa mas amplio que regula diversos aspectos. Esta incluye la perspectiva
de como las personas miran y perciben una accion, producto o servicio, afiadiendo una
dimension clave en la forma en que la marca se comunica y conecta con su audiencia.

(Herrero Franquesa & Gomez Fontanillsd , 2007)

La esencia de una identidad visual se define principalmente a través de la
percepcion de un publico general, mostrando atributos que suelen ser perceptibles a simple
vista. Es el proceso de recibir un concepto a partir de la mirada y como esta establece la

comunicacion con la audiencia.
Branding.

Branding o creacion de marca es un proceso integrativo, que busca construir
marcas sélidas y que estas estan asociadas a elementos positivos, deseadas y compradas
por una base amplia de consumidores. También es un proceso analitico, que debe pasar
por diferentes etapas: la estratégica, donde se define el rumbo que debe tener la marca, la
de creacion, es decir, la construccién en términos de disefio de marca y, por ultimo, la
gestién que corresponda a todo el proceso de implementacién, control y mejoramiento
(Hoyos Ballesteros , 2016).

Sterman menciona que, el branding es una disciplina adaptable que simplifica la
identidad de una marca para que esta pueda destacarse y desempefiarse eficazmente en el

mercado. Combina la ciencia, el arte y la metodologia para crear conceptos estratégicos
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que perduren en la percepcion del pablico, permitiendo a la marca competir con éxito y

generar conexiones significativas con su audiencia (Sterman, 2012).

El branding busca crear una imagen solida y personalizada que sintetice las
caracteristicas representativas de una empresa, cultura, ciudad, bien o servicio en
especifico. Esto permite destacarse de manera efectiva en el mercado o ante el publico
objetivo. Esto se logra de forma estratégica y visual, mostrando los detalles caracteristicos
por medio de un tono de voz conformados por sus valores o factores culturales

representativos para asi poderlos destacarlos.
Naming

El naming, también conocido como la creacion del nombre, consiste en el proceso
de seleccionar y desarrollar un nombre que aporte atributos seméanticos, fonéticos y
morfol6gicos a un producto, servicio, organizacion o entorno. Los atributos semanticos se
relacionan con el significado del nombre, generando asociaciones especificas que influyen
en la percepcién y la identidad de lo que se nombra. Este proceso busca crear un nombre
que sea distintivo, memorable y que comunique eficazmente los valores, la personalidad

y las caracteristicas unicas de aquello que representa. (Velilla, 2013)

El nombre o naming es el vehiculo que permite expresar personalidad y sugerir la
experiencia que espera el consumidor, genera asociaciones, expectativas y una sensacion
de seguridad o empatia incluso antes de probar el producto (Costa, Bosovsky, Fontvila,
Rabadan, & Cullere, 2013).

El naming es crucial debido a la construccién fonética que proporciona identidad,
posicionamiento y diferenciacion estratégica al nombrar algo. El objetivo es que sea
distintivo y memorable en cualquier situacion, describiendo de manera imperceptible sus

valores y personalidad.
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Tagline o slogan.

El Tagline, slogan o promesa de marca es un compromiso que la marca adquiere
y que se dispersa por diferentes canales, la promesa no es un concepto rigido si no que
cambia con el tiempo, ya que los valores de compra de los consumidores evolucionan y
las competencias también modifican sus estrategias. La promesa de marca es expresada
en una frase corta que transmita el posicionamiento selecciona de manera afirmativa con

un sentido de pertenencia y de lo posible con un contenido emocional. (Vargas, 2018)

La fortaleza de una marca se simboliza en la promesa que emite al mercado, es lo
que permite a los consumidores elegir con comodidad, confianza y beneficios frente al
demandante y creciente variedad del mercado, el slogan es el que ayuda establecer una
promesay es el garante de que se satisfagan las necesidades y expectativas del consumidor
(Velilla, 2013).

Un Tagline o slogan es una herramienta poderosa que permite representar la
esencia de una marca. Es la frase que identifica y comunica lo que la marca promete,

siendo una afirmacion clara de su propoésito y valores ante el consumidor.
Marca

Una marca es un nombre, término, signo o simbolo utilizado para identificar
productos y servicios, permitiendo diferenciarlos de la competencia. Es una expresion que
facilita la distincién y el reconocimiento de objetos mediante atributos iconogréficos y

distintivos, generando asi valor para un producto o servicio. (Forero, 2022)

Ricardo Hoyos menciona que, la marca son simbolos identificadores que
individualizan al producto, ya que funcionan como un sinonimo visual del nombre de la
marca que representa una serie de valores, promesas y expectativas para los consumidores,
lo que determina que se ha mucho méas que una marca o un nombre. (Hoyos Ballesteros,
2016)
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La marca, como se discute en los textos citados, es mucho mas que un simple
nombre o simbolo. Es un conjunto de atributos iconograficos y distintivos que van mas
alld de la mera identificacion de productos y servicios. Estos elementos visuales y
simbolicos representan valores, promesas y expectativas para los consumidores,
generando asi un valor significativo para la marca. La construccion de una marca sélida
implica crear una conexion emocional con los consumidores, marcando una diferencia

unica en el mercado y estableciendo una identidad distintiva que perdura en la mente
Identidad corporativa.

Para Cristian Regouby, la identidad corporativa es todo aquello que comprende y
compone la carta de presentacion de la empresa, y en su esquema de identidad visual estan
presentes elementos constitutivos de la identidad como la historia de la empresa, su
desarrollo, sus estructuras, los servicios y las realidades presentes, la percepcion de la
identidad por los diferentes publicos y la dindmica estratégica dentro de la cual se proyecta
la empresa (Moreno Benitez, 2015).

La identidad corporativa no es simplemente una cualidad que una empresa posee;
es una personalidad construida, el resultado de descubrir y definir la singularidad
empresarial a través de la autoevaluacion. Es el proceso de definir la esencia Unica de la
empresa, su propdsito y valores, para comunicarlos de manera coherente y efectiva tanto

interna como externamente (Costa, Bosovsky, Fontvila, Rabadan, & Culleré, 2013).

La identidad corporativa, como lo menciona Cristian Regouby y se reafirma en la
descripcidn adicional, es un conjunto de elementos que conforman la imagen y la esencia
de una empresa. Va mas alla de simples caracteristicas; implica la historia, el desarrollo,
los servicios, la percepcién de diferentes audiencias y la estrategia que guia a la empresa.
Es un proceso continuo de autoevaluacion y definicion que busca comunicar de manera
coherente y efectiva la singularidad y los valores fundamentales de la organizacion tanto

dentro como fuera de ella.
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Misién

La mision plasma un rumbo a la marca, asimila todo el pensamiento estratégico,
toda la capacidad de analisis y diagnostico, y la intuicion clara de cual puede ser el futuro

de la marca (Castellanos Cruz, 2007).

Representa un compromiso con los consumidores, es una forma de garantia a largo
plazo. Es estabilidad, largo plazo, ausencia de incertidumbre, principios y valores (Velilla,
2013).

La identidad corporativa de una empresa esta definida por su misién, la cual es un
factor que impulsa hacia un futuro posible y proporciona claridad sobre los objetivos a

cumplir en un plazo a menudo poco definido.
Vision

La declaracion de vision es una representacion de lo que creemos que el futuro
debe ser para nuestra marca a los ojos de nuestros clientes o publico, trabajadores,
proveedores, etc (Castellanos Cruz, 2007).

La vision es una estrategia de marca para extenderla a toda organizacion interna

de forma que inspire los objetivos a mediano y largo plazo (Velilla, 2013).

La visién corporativa es una declaracion que inspira y describe la meta futura que
una empresa u organizacion desea alcanzar. Esta vision ideal refleja los valores esenciales,
el propdsito y los objetivos a largo plazo de la entidad, actuando como una guia estratégica
que dirige las decisiones y acciones de la empresa. Ademas, motiva a los miembros de la

organizacion y los alinea hacia un objetivo compartido.

Valores

Los valores en la identidad corporativa representan las convicciones y la filosofia
con respecto a lo que conducira al éxito de una marca o empresa. Esto abarca tanto el
presente como el futuro de la empresa o marca, considerando los aspectos que son
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fundamentales para su crecimiento y desarrollo. Los valores contribuyen a establecer las
prioridades significativas de la organizacion y los campos en los que se enfocardn sus
esfuerzos. Ademas, permiten fijar expectativas y comunicarlas de manera efectiva a todos

los miembros y partes interesadas de la empresa. (Castellanos Cruz, 2007)

Los valores pertenecen al historial de la organizacion, sus creencias y su filosofia,
su tecnologia que utiliza, sus propietarios, el personal que en ella trabaja, la personalidad
de sus ejecutivos, sus valores éticos y culturales y sus estrategias (Arguello, 2011).

Los valores corporativos son los pilares sobre los cuales se construyen los éxitos
de una marca o empresa. Estas convicciones y filosofia, que guian tanto el presente como
el futuro, establecen areas fundamentales para el crecimiento y desarrollo. Podemos
considerarlos como una brajula moral que orienta las acciones y decisiones hacia la

consecucion de los objetivos estratégicos de la organizacion.

Identificador grafico.

Los simbolos identificadores, son elementos que caracterizan a una marca y el

factor distintivo que permite sobreponerse ante la competencia (Hoyos Ballesteros , 2016).

El identificador grafico, como signo distintivo de una marca, se nutre de la vasta
historia del acto de sefialar, acumulando maltiples capas de significado que se relacionan
con la identidad de quien lo utiliza. El disefio de estos signos alcanza su mayor calidad
cuando el disefiador logra integrar estas diversas capas de significado, lo que le permite
evitar preconceptos erroneos sobre las funciones de la marca y enfocarse en cumplir

eficazmente su funcion principal: identificar de manera clara y efectiva (Chaves, 2015).

El identificador grafico es aquel elemento que caracteriza y distingue a la marca
dado que se conforma de significados inherentes y significativos que brindan
identificacion clara y efectiva ante la audiencia y el mercado.
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Logotipo.

Esla representacion tipografica de la marca. Estd compuesto por letras que

identifican la marca. (Forero, 2022).

Corresponde a la representacion de la marca a traves del uso de solo letras. Se
define como expresion tipografica de la marca (Hoyos Ballesteros, 2016)

El logotipo se identifica por ser una representacion grafica de una marca,

compuesta solo de letras o tipografia.
Isotipo.

Es la parte mas reconocible, dentro de la composicion espacial y grafica de la
marca. Se convierte en un icono visual o gréfico donde la imagen pueda funcionar y ser

reconocida sin la necesidad de texto. (Forero, 2022)

Simbolo-icono de la marca, es el uso de elementos graficos o iconos para
representar una marca. legalmente se le conoce como la marca figurativa (Hoyos
Ballesteros, 2016)

Conformacion estructural por un icono, simbolo o imagen que representa a una

marca.
Imagotipo.

Hace alusion a la marca que contiene dos elementos: un componente escrito y un
componente icénico que forman una unidad grafica, uniendo elementos de tipo verbal,

simbdlicos y tipogréaficos (Forero, 2022)

Se da cuando se combina el logotipo (Tipografia de la marca) con el icono.
También es conocido como logo simbolo (Hoyos Ballesteros , 2016).

Es la combinacién de logotipo y isotipo en otras palabras es la combinacion del

icono con las palabras, tienen la caracteristica de funcionar por separado cada elemento.
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Isologo.

Esta constituido por texto y simbolo como uno solo, estos elementos no se pueden

separar, esto por el hecho que estan fusionados. (Forero, 2022)

Las letras que describen el nombre de la marca se encuentran integradas al
Imagotipo, y, por tanto, no se puede usar separada la una de la otra (Hoyos Ballesteros,
2016).

Es un elemento fusiona de texto e imagen que no pude separarse por ninguna razon

dado que afectaria em su totalidad al identificador, perdiendo asi su funcion.
Gestion de marca.

La gestion de marca implica una serie de pasos cruciales para lanzar una marca
con éxito, ya sea en una gran campafia o a una escala mas pequefia aplicable a cualquier
empresa. Comienza con la fase interna, donde se involucra a todo el equipo de la empresa
para asegurar una comprension y alineacion coherente de la marca. Luego, se realiza el
lanzamiento externo para integrar a la audiencia objetivo y asegurar una recepcion
consistente. Después de esto, se lleva a cabo una revision o feedback continuo para evaluar
el comportamiento y la percepcion de la marca en el mercado. Finalmente, se crea el
brandbook, que detalla y aborda todos los elementos esenciales del branding para
mantener la coherencia y el impacto de la marca a lo largo del tiempo. (Sterman, 2012).

Segun menciona que. Para gestion de marca se debe coordinar diferentes areas,
temas relacionados con investigacion de mercados, gestion de canales, logistica,
produccion y demas asuntos que puedan afectar el desempefio de la marca (Hoyos
Ballesteros , 2016).

Una buena gestién de marca efectiva coordina diferentes areas dentro de una

empresa. Esto incluye aspectos como investigacién de mercados, gestion de canales,
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logistica y produccion, entre otros, ya que todos estos elementos pueden tener un impacto
significativo en el desempefio y la percepcion de la marca en el mercado. La integracion
y alineacion de estas areas aseguran una estrategia coherente y eficaz para el éxito a largo

plazo de la marca.

Canal.

Un canal es la via o ruta especifica utilizada para distribuir informacion, y se
selecciona tras un analisis detallado para verificar que cumple con las caracteristicas
ideales para transmitir el mensaje desarrollado de manera objetiva y dirigida hacia los

objetivos determinados (Martinez Sanchez, 2010).

Un canal desempefia el papel fundamental de establecer conexiones con diversos
publicos objetivos, con el objetivo de enviar mensajes personalizados hacia estos grupos
que incluyen usuarios actuales, potenciales y aquellos que tienen influencia en el proceso
de eleccion (Lamb, Hair, & McDaniel, 2011).

La funcién de un canal es de suma importancia ya que esta juega un papel
intrinseco en la comunicacion, es la que permite él envié de informacion objetiva a
determinado receptor con un mensaje explicito y dirigido especificamente a publicos

determinados.

Mercado.

Grupo de personas u organizaciones para el que una organizaciéon disefa,
implementa y mantiene una mezcla de branding o marketing desarrollada para resolver
necesidades del determinado grupo. EI mercado incluye caracteristicas descriptivas,

estilos de vida, antecedentes y niveles de ingresos (Lamb, Hair, & McDaniel, 2011).

El mercado es segmento de poblacién (edad, sexo, nivel cultural, clase social,
profesion, etc.) que poseen necesidades y deseos comunes. Esta trata de aislar segmentos
en funcion de una o varias necesidades, con el fin de convertirlos en blanco de accion

comercial, lo que garantiza la eficacia de las ventas (Martinez Sanchez, 2010).
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La comprension detallada del mercado objetivo es esencial para disefiar estrategias
de branding y marketing efectivas. Al segmentar el mercado segun caracteristicas
compartidas, se puede crear una mezcla de branding que satisfaga las necesidades y deseos
especificos de cada grupo, aumentando asi la eficacia de las ventas y mejorando la
conexion con los clientes potenciales. Este enfoque garantiza una accién comercial mas

dirigida y exitosa en el mercado.

Estrategias de Branding.

Las estrategias de Branding se centran en el cliente, adoptando una perspectiva
que valora la sensibilidad humana, la ética y lo social. Su objetivo principal es establecer
una conexion profunda entre la marca y sus principales grupos de interés. Esto se logra
comprendiendo sus gustos y necesidades, ideando proyectos que despierten el interés y la
lealtad en los consumidores, impulsandolos a elegir nuevamente la marca y sus productos
0 servicios. Las estrategias de Branding buscan crear una relacion significativa y duradera
entre la marca y su audiencia, generando una conexion emocional que promueva la
fidelidad y el compromiso a largo plazo (Bastos Osorio, Mogrovejo Andrade, & Gdémez
Mina, 2015).

Las estrategias de branding se basan en definir lineas estratégicas, desarrollar
creatividad en el disefio, establecer una estrategia de comunicacion y accién, y, por ultimo,
llevar a cabo un seguimiento y obtener retroalimentacion (Costa, Bosovsky, Fontvila,
Rabadan, & Culleré, 2013)

Las estrategias de branding, al centrarse en el cliente y valorar la sensibilidad
humana, la ética y lo social, buscan establecer una conexion profunda entre la marca y sus
audiencias clave. Este enfoque se traduce en comprender sus gustos y necesidades, disefiar
proyectos atractivos que fomenten la lealtad y eleccion repetida de la marca, y construir
relaciones significativas y duraderas basadas en una conexion emocional. Para lograrlo,
se emplean lineas estratégicas, creatividad en el disefio, estrategias de comunicacion y
accion, asi como el monitoreo constante para obtener retroalimentacion y mejorar

continuamente la experiencia del cliente.
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Branding Emocional.

El branding emocional se alza como una poderosa herramienta para establecer una
conexion profunda y duradera con tu publico objetivo. A través de campafias, productos
y experiencias cuidadosamente disefiadas, esta estrategia busca despertar emociones,
generar reacciones y proyectar valores que resuenen con el ser humano a un nivel mas alla

de lo racional (Costa, Bosovsky, Fontvila, Rabadan, & Culleré, 2013).

Surge como una herramienta valiosa que distingue a las marcas entre si, pero
también como una nueva tendencia que redefine su propdsito. Se centra en establecer una
conexion emocional directa con los clientes, innovando las estrategias de marketing para
lograr una fidelizacion mas profunda. Esta técnica busca generar credibilidad y
personalidad a las marcas, abordando al ser humano en su totalidad y basandose en la
confianza que los clientes depositan en la marca. En esencia, el branding emocional busca
crear vinculos emocionales solidos y duraderos, fundamentados en una relacién de
confianza mutua entre la marca y su audiencia (Hernandez Soria, Solis Cedefio, Palma
Avellan, & Arteaga Flores, 2021).

En esencia, el branding emocional pretende humanizar una marca. Esta estrategia
innovadora busca dar un caracter humano a la marca y evocar emociones positivas en los
consumidores. Consiste en disefiar vivencias que conecten con los valores, metas y
requerimientos de la audiencia, forjando una relacion que trasciende lo puramente

comercial.
Branding Cultural.

El branding cultural implica integrar relaciones sociales y estilos de vida que
reflejen valores culturales, transformandolos en simbolos significativos para grupos

especificos de consumidores (Gordillo Rodriguez & Fernandez Gomez , 2020).
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En esencia, el branding cultural busca construir relaciones emocionales y
auténticas con los consumidores al comprender y responder a su contexto cultural y sus
necesidades mas profundas, es un enfoque estratégico que considera a la marca como un
activo intangible con un componente simbdlico significativo, encargado de representar los
valores de una organizacion dentro de un contexto cultural especifico. Se fundamenta en
la investigacién motivacional, la jerarquia de necesidades y la transferencia de significado
para comprender y aprovechar las tensiones culturales (ideoldgicas, politicas, econdémicas,
sociales, etc.) en las que los consumidores se encuentran inmersos (Fernandez Gémez,
Rubio Hernadez, & Pineda, 2019).

El branding cultura es una estrategia que se centra en analizar comportamientos
sociales particulares para promocionar un producto o servicio. En lugar de vender un
producto, el cultural branding ligar conexiones emocionales con las audiencias y marca,
implantado pilares a base de elementos identitarios como la mausica, arte, historia,

costumbres y tradiciones.

2.3.3 Marco legal.

La investigacion se apoya en la Constitucion del Ecuador del 2008 segun el Art. 3

numeral 7 menciona que es deber primordial del estado:
7. Proteger el patrimonio natural y cultural del pais.

Mientras que el Art.21 de la seccion cuarta de Culturay Ciencia de la Constitucion
de la Republica del Ecuador menciona que:

Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia identidad
cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o varias comunidades culturales y a expresar
dichas elecciones; a la libertad estética; a conocer la memoria historica de sus culturas y
a acceder a su patrimonio cultural; a difundir sus propias expresiones culturales y tener

acceso a expresiones culturales diversas.

Por otra parte, el Art.23 de la seccion cuarta de Cultura y Ciencia de la

Constitucion de la republica del Ecuador menciona que:
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Art. 23.- Las personas tienen derecho a acceder y participar del espacio publico
como &mbito de deliberacion, intercambio cultural, cohesion social y promocion de la
igualdad en la diversidad. El derecho a difundir en el espacio publico las propias
expresiones culturales se ejercera sin mas limitaciones que las que establezca la ley, con

sujecion a los principios constitucionales.

Agregar que el Art.57 numerales 1y 3 de la seccion cuarta de los Derechos de las
y comunidades, pueblos y nacionalidades del Estado ecuatoriano menciona que:

1. Mantener, desarrollar y fortalecer libremente su identidad, sentido de pertenencia,

tradiciones ancestrales y formas de organizacion social.

13. Mantener, recuperar, proteger, desarrollar y preservar su patrimonio
cultural e histérico como parte indivisible del patrimonio del Ecuador. El Estado

proveera los recursos para el efecto.

Dentro del Capitulo 9 de la Constitucion del Ecuador seccion de Responsabilidad
enel Art.8

Art. 83.- Son deberes y responsabilidades de las ecuatorianas y los ecuatorianos,

sin perjuicio de otros previstos en la Constitucion y la ley:
10. Promover la unidad y la igualdad en la diversidad y en las relaciones
interculturales.
13. Conservar el patrimonio cultural y natural del pais, y cuidar y mantener los
bienes publicos.

En la seccion de Cultura del capitulo quinto de la Constitucion del Ecuador alude

que:

Art. 377.- El sistema nacional de cultura tiene como finalidad fortalecer la
identidad nacional; proteger y promover la diversidad de las expresiones culturales;

incentivar la libre creacion artistica y la produccion, difusion, distribucion y disfrute de
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bienes y servicios culturales; y salvaguardar la memoria social y el patrimonio cultural.

Se garantiza el ejercicio pleno de los derechos culturales.

En el capitulo quinto, Art.380 de la constitucion del Ecuador asegura que seran

responsabilidades del estado:

1. Velar, mediante politicas permanentes, por la identificacion, proteccion, defensa,
conservacion, restauracion, difusion y acrecentamiento del patrimonio cultural
tangible e intangible, de la riqueza histdrica, artistica, linglistica y arqueoldgica,
de la memoria colectiva y del conjunto de valores y manifestaciones que

configuran la identidad plurinacional, pluricultural y multiétnica del Ecuador.

6. Establecer incentivos y estimulos para que las personas, instituciones,
empresas y medios de comunicacion promuevan, apoyen, desarrollen y financien

actividades culturales.

Tenemos en cuenta el Art. 7 de la Ley Orgéanica de Educacién Superior (LOES), indica
que:
Todas las instituciones del Sistema de Educacion Superior garantizardn en sus
instalaciones académicas y administrativas, las condiciones necesarias para que las
personas con discapacidad no sean privadas del derecho a desarrollar su actividad,
potencialidades y habilidades.
Asimismo, como fines de la educacion superior contemplado en el articulo 8, la educacion
superior ayudar son los siguientes fines:

a) Aportar al desarrollo del pensamiento universal, al despliegue de la produccion

cientifica, de las artes y de la cultura y a la promocion de las transferencias e

innovaciones tecnologicas;
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c) Contribuir al conocimiento, preservacion y enriquecimiento de los saberes
ancestrales y de la cultura nacional;
h) Contribuir en el desarrollo local y nacional de manera permanente, a través del

trabajo comunitario o vinculacion con la sociedad,;

Es esencial destacar que, al tratarse de un proyecto que involucra ideas creativas y el
desarrollo de gréficos, estos elementos estaran protegidos por diversas reformas y leyes

que favorecen la propiedad intelectual.
Tal es el caso del Art.1 de la Ley de propiedad intelectual que menciona:

Art. 1.- El Estado reconoce, regula y garantiza la propiedad intelectual adquirida
de conformidad con la ley, las decisiones de la Comision de la Comunidad Andina y los

convenios internacionales vigentes en el Ecuador.
La propiedad intelectual comprende:
1. Los derechos de autor y derechos conexos;
2. La propiedad industrial, que abarca, entre otros elementos, los siguientes:
a) Las invenciones;
b) Los dibujos y modelos industriales;
c) Los esquemas de trazado (topografias) de circuitos integrados;
d) La informacion no divulgada y los secretos comerciales e industriales;
e) Las marcas de fabrica, de comercio, de servicios y los lemas comerciales;
f) Las apariencias distintivas de los negocios y establecimientos de comercio;
g) Los nombres comerciales;
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h) Las indicaciones geogréficas; e,

i) Cualquier otra creacion intelectual que se destine a un uso agricola, industrial o

comercial.
Hacemos alusion al Art. 4 de la ley de propiedad intelectual que dice:

Art. 4.- Se reconocen y garantizan los derechos de los autores y los derechos de
los demas titulares sobre sus obras.

Uno de los resultados a obtener es la propuesta de un identificador o marca grafica
elemento que sera protegido por la ley de propiedad intelectual a través del capitulo 8 de

las marcas por medio del:

Art. 194.- Se entenderd por marca cualquier signo que sirva para distinguir
productos o servicios en el mercado. Podran registrarse como marcas los signos que sean
suficientemente distintivos y susceptibles de representacion grafica. También podran
registrarse como marca los lemas comerciales, siempre que no contengan alusiones a
productos o marcas similares o expresiones que puedan perjudicar a dichos productos o

marcas.

Por otra parte, el Art. 217.- El registro de la marca confiere a su titular el derecho
de actuar contra cualquier tercero que la utilice sin su consentimiento y, en especial
realice, con relacion a productos o servicios idénticos o similares para los cuales haya sido

registrada la marca, alguno de los actos siguientes:

a) Usar en el comercio un signo idéntico o similar a la marca registrada, con
relacién a productos o servicios idénticos o similares a aquellos para los cuales se la ha
registrado, cuando el uso de ese signo pudiese causar confusion o producir a su titular un

dafio econdmico o comercial, u ocasionar una dilucion de su fuerza distintiva.
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CAPITULO 11l
INVESTIGACION DE MERCADO

3.1 Analisis externo.

3.1.1 Andlisis PEST (Politico, Econémico, Social, Tecnoldgico)

Para el desarrollo de las estrategias de branding se sobreentiende que no deben
surgir de la nada, estas deben responder al anélisis de la situacion actual del entorno
general social, por lo tanto, es imprescindible pronosticar, explorar y vigilar el entorno
para identificar tendencias y acontecimientos clave del pasado, presente y futuro de la
sociedad. (Martin Pedrés & Milla Gutiérrez, 2012)

La metodologia para emplear para la revision del entorno general es el analisis
PEST, esta metodologia permitira analizar el impacto de factores externos que estan fuera
del control de la empresa o entidad, y que pueden afectar de una manera u otra en su
desarrollo.

Andlisis Politico.

La apreciacion de la cultura a nivel global por parte de los diferentes gobiernos de
diversos paises es notable, las invitaciones a varios paises a participar en eventos

culturales lo cual brinda un incentivo a la conservacion cultural.

En el Ecuador, tras la ultima reforma de la Constitucion en el 2008, se han visto
varios aportes significativos con el fin de fortalecer la politica publica cultural, tales como
articulos constitucionales que brindan oportunidades a la preservacion de factores y

expresiones culturales propias del Ecuador.

Por otro lado, La Politica Publica de la Cultura y Patrimonio se ha visto como una
herramienta fundamental para la proteccion y promocién de la riqueza cultural y
patrimonial del Ecuador. Estas politicas publicas pretenden fomentar la creacion,

produccién, distribucidn y consumo de bienes y servicios culturales a nivel local mediante
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la implementacion de planes y proyectos que incentivan al fortalecimiento de gestion
cultural de Gobiernos Autonomos Descentralizados (Ministerio de Cultura y Patrimonio,

2023), como se menciona en el acuerdo ministerial.

Articulo 1.- Aprobar el documento denominado "Politica Publica de Cultura y
Patrimonio para Gobiernos Auténomos Descentralizados Metropolitanos vy
Municipales", instrumento que contiene disposiciones que apuntan al fortalecimiento y
dinamizacion de los repositorios de memoria social y la activacion del patrimonio

material e inmaterial.

Estas acciones tomadas por la Republica del Ecuador nos permiten visualizar un
apoyo directo a las manifestaciones culturales que fomenten la difusion y el sentido de la
cultura local, pero también es palpable la falta de conocimiento por parte de los
ecuatorianos de las politicas publicas y leyes que brindan un apoyo al desarrollo y difusion

de manifestaciones culturales en Ecuador.
Anélisis Econdmico.

Durante el periodo de marzo a diciembre de 2020, se llevaron a cabo analisis
exhaustivos sobre los efectos del Covid-19 en el sector cultural y patrimonial. Estos
analisis se basaron en datos recopilados por el Sistema de Informacion Cultural del
Ecuador (SICC).

Para comprender el impacto a nivel macroecondmico, se recurrié a fuentes
oficiales como el Ministerio de Economia y Finanzas, el Servicio de Rentas Internas
(SRI), y el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC). Estas entidades
proporcionaron informacién vital para evaluar el contexto econémico en el que operaba

el sector cultural y patrimonial.

En cuanto al subsistema de memoria social y patrimonio cultural, se llevo a cabo
un estudio detallado que incluyé el levantamiento de informacidn primaria proveniente de

fuentes especializadas en la gestion del patrimonio cultural y del repositorio de la memoria

46



social. Este enfoque garantizé la obtencion de datos confiables y pertinentes para analizar
el impacto del Covid-19 en este &mbito especifico.

Los andlisis registraron que, en marzo y diciembre de 2020, el SIIC estimé que
las industrias culturales presentaron perdidas alrededor de los USD 225,24 millones
mientras que en patrimonio, que comprenden a las ciudades patrimoniales, al patrimonio
inmaterial y arqueoldgico, para obtener el nivel de pérdidas se realizaron levantamientos
de informacidn cuyos resultados permitieron estimar pérdidas monetarias por alrededor

de USD 3,03 millones de pérdidas (Sistema Integral de Informacién Cultural, 2021).

Las pérdidas econdmicas han tenido un impacto significativo en el desarrollo del
sector cultural. El confinamiento inicialmente restringié la interaccién cultural, mientras
que el turismo cultural no se recuperd eficientemente. Aunque han pasado 4 afios desde el
inicio de la pandemia, sus efectos siguen siendo notables. Muchos negocios con tematicas
o servicios culturales cerraron, lo que llevo a personas a abandonar sus trabajos y buscar
empleo fuera del ambito cultural. Esto ha resultado en una disminucién tanto de

emprendimientos como de expresiones culturales.

Desde una perspectiva alternativa, la notable disminucion de individuos dedicados
a los sectores tradicionales y culturales puede resultar beneficiosa. La reduccion de la
competencia ha permitido que aquellos que permanecen en estos ambitos puedan
normalizar y consolidar su trabajo expresivo y artesanal. Esta menor saturacion del
mercado facilita una mayor valorizacidn y reconocimiento de las préacticas culturales y
artesanales, posibilitando una mayor dedicacién y perfeccionamiento en sus actividades,

y promoviendo la preservacion y enriquecimiento de las tradiciones culturales.
Anélisis Social.

Ecuador ha estado presente en multiples escenarios internacionales en el &mbito cultural,
como lo demuestra su participacion en festivales de danzas tradicionales, tales como el
Cheonan World Dance Festival 2023 en Corea del Sur y el Il Festival Internacional de
Danza en Pareja en Tacuni, Peru. En los ultimos afios, la identidad ecuatoriana ha cobrado

fuerza gracias a las destacadas representaciones del pais en diversas disciplinas deportivas,
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gastrondmicas, académicas y culturales. Estas participaciones evidencian que Ecuador ya
esta presente en el mapa mundial, mostrando sus tradiciones y riqueza cultural como

nacion.

A la par de estas representaciones internacionales, la poblacién ecuatoriana ha
experimentado una significativa migracion hacia Estados Unidos, con méas de 10,243
migrantes partiendo desde las zonas fronterizas del Ecuador (Primicias, 2024). Este
fendmeno migratorio ha llevado a que muchos ecuatorianos lleven consigo sus costumbres
y tradiciones culturales, difundiéndolas en diferentes partes del mundo. Esta migracion no
solo contribuye a la visibilidad de la identidad cultural ecuatoriana en el extranjero, sino
que también fortalece el orgullo nacional entre los migrantes, quienes encuentran en sus

tradiciones un vinculo con su tierra natal.

En resumen, tanto la migracion y difusion cultural en el extranjero como el firme arraigo
de las tradiciones locales destacan la riqueza y diversidad de la identidad ecuatoriana.
Estos factores no solo refuerzan el orgullo nacional, sino que también aseguran que las
tradiciones culturales continten prosperando tanto dentro de Ecuador como en la diaspora

ecuatoriana en el extranjero.
Anélisis Tecnoldgico.

Las tecnologias de la informacion y comunicacion se actualizan constantemente,
proporcionando herramientas que permiten una interaccion con el mundo mucho mas
amplia y precisa. En el contexto de la globalizacion, la capacidad de comunicarse y
difundir informacion de manera eficaz se vuelve cada vez mas crucial. Sin embargo,
comunidades como Joseguango Alto a menudo carecen de conocimientos sobre como

realizar una difusion efectiva de sus festividades a través de diversos medios publicitarios.

A medida que la globalizacion avanza, la importancia de utilizar estas herramientas
para la difusion de tradiciones y cultura en el marco comunicativo se incrementa.
Aprender a utilizar correctamente los canales adecuados no solo mejoraréa la visibilidad
de las festividades, sino que también permitird a la comunidad integrarse mejor en un

mundo cada vez mas interconectado. La utilizacion correcta y estratégica de estas
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tecnologias no solo ayudaré a generar mas reconocimiento de eventos como La Yumbada
a nivel local y regional, sino que también contribuird a preservar y promover la rica

herencia cultural de la comunidad en un ambito mas amplio.

3.1.2 Tendencias.

Las tendencias de branding para el 2024 contintan evolucionado conforme al afio
anterior, esto por los cambios en el mercado y las expectativas de los consumidores que
impulsan la necesidad de destacarse ante la competencia, agregar que, la tecnologia esta

tomando mayor fuerza este 2024.

Personificacion de la experiencia de los usuarios.

Ahora en dia, ofrecer productos o servicios de calidad ya no es suficiente para
generar ventas, es por eso por lo que se opta generar y ofrecer experiencias personalizadas
a su publico, a partir de la primera interaccion con el producto o servicio de la marca, es
por eso por lo que el disefio de los productos o servicios estan centrados en una buena

atencion. (El Pais Profesional, 2024).

Una clave emergente en el mercado es la experiencia personalizada del usuario,
donde cada interaccidn con la marca genera sensaciones y conexiones significativas. Esto
se obtiene a través de acciones dirigidas a satisfacer necesidades individuales, creando asi

experiencias memorables que generen un lazo irrompible entre cliente y la marca.

STEVEN

Grafico 5. Tendencias: Personificacion de la experiencia de usuarios

Autor: El pais profesional
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Branding multicanal o de 360 grados.

Para llegar a los consumidores cada vez existen mas medios y es algo que debe
aprovecharse, es por eso por lo que el branding multicanal o de 360 grados no deja de a
hacerse presente, esto principalmente por la coherencia en todos los canales para fomentar
la confianza con el publico objetivo de la marca, los canales de difusion como las redes
sociales, anuncios en internet o marketing tradicional con un mensaje claro y conciso (El
Pais Profesional, 2024).

El Branding 360 se destaca como una estrategia integral que abarca multiples
canales para llegar a donde se encuentra el cliente potencial. Esta metodologia es
invaluable al crear una representacion auténtica del servicio, bien o producto a
promocionar, aprovechando al maximo tanto los medios de publicidad tradicionales como
los no tradicionales. Su uso demuestra una capacidad excepcional para alcanzar audiencias
de manera efectiva, brindando una valiosa oportunidad para la difusion exitosa del
producto.

Gréfico 6. Tendencias: Branding 360

Autor: El pais profesional

Storytelling interactivo.

El Storytelling ha sido una herramienta clave en el branding para captar la atencion
del publico objetivo. Mediante un guion cuidadosamente elaborado, se busca involucrar a

la audiencia y hacer que se sienta parte de la historia (El Pais Profesional, 2024)

El Storytelling interactivo redefine el arte de contar historias de marca al involucrar
activamente a la audiencia. Esta evolucion busca que la audiencia sea parte integral de la

narrativa, lo que puede aplicarse de manera impactante en proyectos de identidad cultural.
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Al generar un sentido de pertenencia e identidad, esta técnica permite transmitir los
valores culturales de manera méas profunda y significativa, conectando asi con audiencias

mucho mas grandes.

DEL OTRO

8

9L IDENTIDAD

Gréfico 7. Tendencias: Personificacion de la experiencia de usuarios

Autor: El pais profesional
Transparenciay valores.

Hoy la sinceridad y la transparencia ante la sociedad marcan diferencia,
principalmente en relevancia y reputacion se refiere, mostrar valores empresariales y la
cultura interna de un modo transparente brinda confianza un vinculo emocional y solido

con respecto a la imagen ante el publico (El Pais Profesional, 2024).

Brindar una imagen sin nada que ocultar sin duda brinda confianza a un proyecto
0 marca, el factor de inmersion de esta tendencia radica en presentarse tal y como es la

marca y que representa, esto con el fin de brindar empatia ante un publico.

Era digital Tejidos indigenas Inspiracién precolombina

Normativa ISO Reinterpretacién cultural Conexién con el origen
Grafico 8. Tendencias: Transparencia y valores

Autor: El pais profesional



El minimalismo con proposito es una prioridad.

La utilizacion de elementos como iconos simples, tipografias y los elementos de
disefio minimalista haran que la marca se vea mas sobria y elegante, mientras que, al
mismo tiempo, transmitan los valores fundamentales de forma efectiva y funcional
(Id4you Contenidos, 2024).

La aplicacion del minimalismo en estrategias de branding es un recurso poderoso.

La claridad y simplicidad aumentan la efectividad al transmitir un mensaje, potenciando

asi la estrategia 0 mensaje que se desea comunicar.

Grafico 9. Tendencias: Minimalismo

Autor: El pais profesional
Aumento del uso del video.

Es una buena opcién para potenciar un concepto que se desea transmitir, es una
tendencia que permite darle a la marca méas dinamismo, profesionalismo y presencia en el
sector que se desarrolla y principalmente imparte de manera explicita lo que se desea
transmitir (Creativo, 2024).

El objetivo es realzar el concepto, y el video se presenta como una herramienta

Optima para lograrlo. Su relevancia radica en su capacidad para difundir tradiciones,
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culturas y celebraciones especificas de diversas localidades, permitiendo llegar asi a

audiencias potenciales interesadas en estos temas.

Wolff Olin: Work P .
= Wolff Olins

@ DE&;TH_LON —

QUECHUM. Gear up § %
for adventure

Gréfico 10. Tendencia: Imagenes dentro de texto
Autor: Marco Creativo

Imagenes dentro de texto.

Tendencia reciente que consiste insertas imagenes entre los textos, genera sinergia
entre el texto, lo que se dice y las imagenes que se ve, se puede intercalar fotografias o
ilustraciones por lo que la versatilidad es muy grande, esta genera una pieza visual mas
identificable (Creativo, 2024).

El empleo de iconos o imégenes en lugar de letras crea un mensaje personalizado
y facilmente identificable. Estas caracteristicas se potencian al integrarlos en textos,

afiadiendo un nivel adicional de expresividad y conexion con la audiencia.

®WELCOME&
TO:'BANMAI

THE>GARDEN#
OF -:SURPRISES!

Gréfico 11. Tendencia: Imagenes dentro de texto

Autor: Marco Creativo
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Animaciones 3D planas.

Animaciones 3D, pero con apariencia 2D que genera efectos visuales atractivos y
elegantes donde se eliminan sombras, texturas y brillos dejando a los objetos totalmente
planos, es un uso estratégico de las simples del 2d con el plus de profundidad. (Creativo,
2024)

Esta estrategia combina lo mejor de ambos mundos al ofrecer la simplicidad del
2D con la adicidon estratégica de profundidad, lo que resulta en una experiencia visual

Unica y cautivadora.

Grafico 12. Tendencia: Iméagenes dentro de texto

Autor: Marco Creativo

Animaciones o videos con bajo FPS.

Con tantos movimientos y animaciones por todos lados con més de 60 cuadros por
segundo, suena interesante bajar los FPS para generar interés en los espectadores, aunque

siempre ha existido este recurso, este efecto es utilizado para representar procesos mas
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artesanales, tradicionales, aura vintage, esta generalmente representa una comunicacion

mas desenfadada en plano publicitario. (Creativo, 2024)

Potenciar el concepto artesanal o vintage suena atractivo por el uso de animaciones
o0 videos con bajo FPS, resulta una propuesta diferente y creativa que brinda y transmite

historias relevantes con atributos a resaltar con un amplio contexto informativo.

Grafico 13. Tendencia: animaciones

Autor: Marco Creativo

Tipos de letras con textura

Todos sabemos que el uso de una Tipografia correcta permite fortalecer el tono de
comunicacion, ademas de ser un recurso de identificacion, esto a partir del disefio de letras
exclusivamente para la marca, consiste en texturizar y dar un acabado efectista a la fuente
principal que se utiliza en grande para titulos o packaging, brindandole una identidad
segun el concepto establecido (Creativo, 2024).

Identidad y tipografia es una mezcla perfecta para disefiar y elaborar letras que representen
valores inherentes a lo que se busca representar, brindando impulso a conceptos edificados

a la imagen generada a partir de elementos tipograficos.

CRUNCHY
FEET,

TASTY

——

Grafico 14. Tendencia: Tipos de letras con textura

Autor: Marco Creativo
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Fondos texturizados y expresivos.

El uso de fondos para componer las piezas de comunicacion de una marca es un
recurso que aporta dinamismo, interés, intensidad o suavidad segun el concepto lo
requiera, y es que un fondo también es un elemento de la comunicacion al que podemos
darle protagonismo y dinamismo junto a la marca, el mundo de los fondos texturizados es
un universo que abarcan fondos puramente discretos, fondos decorativos o fondos que

tienen mucho més pregnancia y fuerza dentro de la comunicacion (Creativo, 2024).

Incorporar texturas inspiradas en elementos del entorno y ecosistema de origen de
la marca contribuye a su identidad Unica. Ademas de aportar un punto estético atractivo,

estas texturas generan mayor interés y otorgan una identidad visual mas pulcra, creativa e

identitaria.

Grafico 15. Tendencia: fondos texturizados y expresivos

Autor: Marco Creativo
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3.1.3 Segmentacion del mercado potencial.

Tablal. Segmentacion Geogréafica

Criterio Descripcion

Ubicacién Joseguango Alto

Provincia Cotopaxi

Pais Ecuador

Region Sierra

Tamafio de la Ciudad (Latacunga) 264,86 km2

(Instituto Nacional de Estadistica y Censos,
2023)

Area Estadistica 98.355habitantes
(Instituto Nacional de Estadistica y Censos,
2023)

Densidad 371,35 hab./km?
(Instituto Nacional de Estadistica y Censos,
2023)

Tabla 2. Segmentacién Demografica

Criterio Descripcion

Edad 20-40

Género Hombres/Mujeres

Nivel de Ingresos y Educacion Ingresos medio-bajos, educacién secundaria.

Ciclo de Vida y Ocupacién Mayoritariamente urbano, con una variedad de

ocupaciones que van desde negocios propios hasta
trabajos en el campo.
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Tabla 3. Segmentacién Psicografica

Criterio Descripcion

Estilo de Vida Se dedican a trabajar y pasar tiempo con su familia.
Estilo de vida rutinario.

Actitud Entusiasta, activo, generoso,
Busca regresar a sus raices.

Valores Activo, colectivo, social.
Datos referentes extraidos del libro Marketing
(Lamb, Hair, & McDaniel, 2011)

Autor: Alexis Chancusig (2024)

3.1.4 Anadlisis del sector y del mercado de referencia.

La difusion de la Festividad de la Yumbada es realizada por los mismo pobladores
de una manera amateur, donde sus canales de difusion estan constituido por post de
Facebook donde describen el cronograma de fiestas, misas y comida, otra medio de
difusion es la Radio, donde el cabildo de la comunidad paga econémicamente a una
emisora de radio para asi mismo difundir el cronograma de la fiesta, es asi como difunden
su festividad, aunque no es un difusion muy profesional que digamos, afios tras afios logra
reunir una gran cantidad de gente o bueno eso se percibe en los videos que constan en la
plataforma de YouTube, un factor a destacar es que varios de los videos de la plataforma
estan hechos en conjunto con bandas de pueblos, es decir la Yumbada forma parte de
videos musicales que les sirve como un medio de difusion indirecto y enlazandola

automaticamente al concepto de fiestas culturales y de pueblo.

En cooperacion con su similar, La Festividad de la Yumbada de Cotocollao en
Quito, comparten similitud en la tematica, significado y tradicion, aunque hay factores
externo que los diferencia, como lo es la musica, la difusion y la ayuda gubernamental,
esta festividad ha sido parte de un resurgimiento por ayuda del Municipio de Quito dado
que esta entidad fue seleccionada como prioste, acontecimiento que permitiria que la

Yumbada de Cotocollao gozara de ayuda en la realizacion de la fiesta, tales como trasporte
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para los integrantes del baile, medios de difusion como redes sociales, material
publicitario tradicional, castillos de fuegos artificiales, etc. Cosas que contribuiria a al
posicionamiento de la festividad a nivel local y nacional, se podria decir que se
beneficiaron de las politicas publicas que van dirigidas a este tipo de expresiones
culturales y que incluso cuentan con registro bibliografico que no menciona a las
diferentes Yumbadas del centro del pais y se adjudican esta festividad como propia y
autentica. Hasta los tiempos presentes la Yumbada de Quito siendo esta difundida por la

municipalidad de Quito.

Dentro del andlisis del sector podemos deducir porque una festividad esta mejor
posicionada que otra y cudles fueron los factores que contribuyeron a esta accion.

3.1.5 Indice de saturacion del mercado potencial.

El indice de saturacion del mercado potencial sirve principalmente para analizar y

evaluar el nivel de competencia en un mercado especifico.

Dentro del mercado potencial, es importante mencionar festividades que gozan de
gran popularidad en el panorama de expresién y tradicion cultural de Cotopaxi, como la
Mama Negra, El Danzante de Pujili y la Festividad de La Yumbada. Esta Gltima festividad

pertenece a la ciudad de Quito en Pichincha.

La Mama Negra es una festividad tradicional arraigada en la ciudad de Latacunga.
Celebrada en la primera semana de noviembre, esta festividad refleja una fusion de las
culturas indigena, espafiola y africana, donde los habitantes rinden homenaje a la Virgen
de Las Mercedes como agradecimiento por los milagros concedidos. La Mama Negra
personifica a una esclava matriarca de una comunidad de esclavos negros liberados de las
minas de oro cercanas a la ciudad. Monta un hermoso corcel oscuro y va acompafada por
sus tres hijos (Ministerio de Turismo, s.f). Esta festividad es una de las mas populares en
la provincia de Cotopaxi, atrayendo a una amplia audiencia local, nacional e incluso

internacional cada afio, lo que la convierte en un evento iconico en la ciudad de Latacunga.

Otra festividad representativa de la cultura cotopaxense es ElI Danzante de Pujili,

celebrado en la tercera semana de junio como parte de las festividades del Corpus Christi.
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Este personaje, conocido como Tushug o Sacerdote de la Lluvia, solia bailar en
agradecimiento por la cosecha del pais. Aunque es una celebracion religiosa con raices
paganas, sus valores culturales, ancestrales y folcloricos lo han convertido en Patrimonio
Cultural intangible de la nacion (Ministerio de Turismo, 2014), El Danzante de Pujili es
otra de las festividades destacadas en la Provincia de Cotopaxi, atrayendo a numerosos
turistas locales e internacionales y disfrutando de una gran popularidad en la zona

geografica.

La Yumbada de Quito es una festividad tradicional que combina la tradicion
catdlica del Corpus Christi con el solsticio de verano, que ocurre cada 21 de junio. Esta
celebracion incluye diversas actividades como la recogida de los yumbos, visita a los
priostes, la toma del parque central y la quema del castillo, todo en honor a sus patrones
religiosos.

La razon por la que se menciona aqui en el contexto de saturacion de mercado se
debe a su nombre, ya que el proyecto actual tiene un nombre similar al de la Yumbada de
Quito. Esto demuestra que la festividad de Quito tiene un mayor reconocimiento que la
de Cotopaxi (Medina, 2020).

La razon por la que se menciona aqui en el contexto de saturacion de mercado se
debe a su nombre, ya que el proyecto actual tiene un nombre similar al de la Yumbada de
Quito. Esto demuestra que la festividad de Quito tiene un mayor reconocimiento que la

de Cotopaxi.
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3.1.6 Andlisis estratégico de la competencia (benchmarking).

El E3
Festividad Yumbada de Mama Negra El Danzante de Yumbada de Quito
Cotopaxi Pujili
Identificado No tiene No tiene No tiene No tiene
. identificador identificador identificador identificador
r grafico g . e .
grafico. grafico. grafico. grafico.
Publicidad Publicidad poco  Artesy Anuncios Artes y publicidad
profesional en publicidad publicitarios desarrollados
Facebook. desarrollados difundidos por  profesionalmente por
_ profe5|onalm§nte dlfer_entes el Municipio de
Anuncios del por el Municipio medios de i
cronograma de de Latacunga. difusion Quito.
fiestas en la radio. _ tradicionales y Anuncios
Anuncios no blicitari
publicitarios tradicionales, ~ Publicitarios
difundidos por difundidos por
diferentes medios diferentes medios de
de d_ifysién difusion tradicionales
tradicionales y no y no tradicionales.
tradicionales.
Musica Banda de pueblo  Banda de Pueblo Banda de Pingullo y Banda de
pueblo Pueblo.
Danza Yumbada Chanpuceros, El danzante de  Yumbada
loeros, camisonas los espejos y
etc. danzantes
mujeres.
Documentos  No registra Libros histdricos Libros Libros historicos
historicos

Bibliograficos

Tabla 4.

Analisis estratégico de la competencia.
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3.1.7 FODA

El andlisis FODA, fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, es una
herramienta que permite determinar factores y variables que pueden convertirse en
ventajas estratégica. La variable interna comprende fortalezas y debilidades, esta variable
puede ser modificada de manera interna. Mientras que la variable externa comprende las

oportunidades y amenazas, variable que dificilmente son modificables.

3.1.7.1 Fortalezas.

Cultura Preincaica Intacta: La festividad de la Yumbada conserva su expresion
cultural preincaica de manera intacta a lo largo de los afios, lo que la hace Unicay distintiva

en la region.

Vestimenta y Disefio Artistico: Sus ropas coloridas con patrones de plantas y
flores, junto con las mascaras elaboradas de madera que personifican personajes
zoomorfos, abanderados, entre otros, son aspectos destacados que enriquecen su legado
historico y folclorico.

Ambiente Natural y Tradicion Familiar: La celebracion se lleva a cabo en un
entorno natural rodeado de montafias y masica, lo que fomenta la unién comunitaria y la

participacion familiar, reforzando asi sus raices culturales.

Resistencia y Continuidad: A pesar de los desafios como la pandemia de Covid-
19, la festividad ha continuado celebrandose de manera ininterrumpida durante un gran
periodo de tiempo, demostrando la devocion y el arraigo cultural de la comunidad hacia

su patrono, la Santisima Cruz.

Apropiacion y Participacion Local: La gran acogida y apropiacion de la
festividad por parte de la gente local refleja su profunda fe y conexion con el significado

cultural y religioso de la misma, lo que fortalece su arraigo en la comunidad.
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3.1.7.2 Oportunidades.

Patrimonio Intangible y Referente Cultural: La festividad de la Yumbada tiene
el potencial de ser reconocida como patrimonio intangible a nivel local, nacional e
internacional debido a sus caracteristicas culturales Unicas. Esto la convierte en un
referente de la propia cultura ecuatoriana, marcando una linea divisoria con las

festividades arraigadas en la zona antes de la conquista Inca.

Atractivo Social y Cultural: La festividad es un gran atractivo social y cultural
que fomenta la identidad cultural de la zona. Esto representa una oportunidad para
fortalecer el sentido de pertenencia y orgullo en la comunidad local y llevarlos a diversos

puntos dentro y fuera del Ecuador.

Conservacion de Tradiciones: Al ser un referente cultural del Ecuador por la
conservacion de tradiciones, ceremonias y costumbres, la Yumbada tiene la oportunidad

de destacarse a nivel nacional e internacional como un ejemplo de preservacion cultural.

Reconocimiento Mundial: La apropiacién y conservacion de esta tradicion a lo
largo de las generaciones puede llevar a que sea reconocida por el mundo, lo que
aumentaria la visibilidad y el prestigio de la festividad y, por ende, de la identidad cultural

del pais.

Identidad Nacional: La festividad de la Yumbada es una prueba fehaciente de
que Ecuador tiene su propia identidad cultural Unica, lo que puede impulsar el turismo

cultural y el interés en las tradiciones autoctonas del pais.

3.1.7.3 Debilidades.

Desconocimiento en Promocion y Difusion Cultural: Existe una falta de
conocimiento sobre como difundir y promover adecuadamente la festividad y cultura de

la Yumbada de Cotopaxi, lo que limita su alcance y reconocimiento.
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Negacion de Reconocimiento como Patrimonio Inmaterial: La percepcion de
que su identidad cultural podria ser arrebatada ha llevado a la negacion de ser considerada

un patrimonio inmaterial, lo que impide su proteccion y promocion adecuada.

Ausencia de Documentacion Histérica: La falta de documentos bibliograficos
que expliquen el origen, historia, significado, tradiciones, ceremonias y creencias de la
Yumbada de Cotopaxi dificulta la comprension y valoracion de esta festividad por parte
del puablico y las autoridades.

Escaso Posicionamiento Social: La Yumbada de Cotopaxi tiene un
posicionamiento social muy limitado, con escasa visibilidad en la sociedad y en el
contexto turistico, lo que afecta su difusién y participacion, por lo que los turistas

potenciales tienen méas reconocimiento a la Yumbada que se celebra en Quito.

Confusion en la Vestimenta Tradicional: La falta de una designacion clara sobre
qué debe conformar la vestimenta de la Yumbada de Cotopaxi ha llevado a la inclusion
de ilustraciones que no pertenecen al contexto cultural de la festividad, generando

confusion y diluyendo su autenticidad.

3.1.7.4 Amenazas.

Pérdida de Identidad Cultural: La falta de reconocimiento y difusion adecuada
de la festividad de la Yumbada de Cotopaxi, asi como la negacion de su consideracién
como patrimonio inmaterial, representan una amenaza para la preservacion de su identidad

cultural y tradiciones.

Competencia con Otras Festividades: La escasa visibilidad y posicionamiento
de la Yumbada de Cotopaxi en comparacién con otras festividades similares, como la
Yumbada de Quito, puede generar competencia y dificultar su reconocimiento y

participacion en el contexto turistico y cultural.

Confusion en la Vestimenta Tradicional: La inclusion de ilustraciones no

auténticas en los disfraces de la Yumbada de Cotopaxi debido a la falta de una designacion
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clara de su vestimenta tradicional puede generar confusion y diluir su identidad cultural,

afectando su percepcidn y apreciacion por parte del publico y las autoridades.

Desconocimiento en Promocion y Difusién: La falta de conocimiento sobre
como difundir y promover adecuadamente la festividad y cultura de la Yumbada de
Cotopaxi representa una amenaza, ya que limita su alcance y reconocimiento tanto a nivel

local como turistico.

3.1.7.5 Cuadro resumen del andlisis FODA.

Tabla 5. Cuadro resumen de analisis FODA

Fortalezas

Oportunidades

Cultura Preincaica Intacta.
Vestimenta y Disefio Artistico.
Ambiente Natural y Tradicion
Familiar

Resistencia y Continuidad.
Apropiacion y Participacion Local.

Patrimonio Intangible y Referente
Cultural.

Atractivo Social y Cultural.
Conservacién de Tradiciones.
Reconocimiento Mundial.
Identidad Nacional.

Debilidades

Amenazas

Desconocimiento en promocion y
difusion cultural.

Negacion de reconocimiento como
Patrimonio Inmaterial

Ausencia de  Documentacion
Historica

Escaso Posicionamiento Social
Confusion en la Vestimenta
Tradicional.

Carencia de identidad grafica.
Desconocimiento en promocion y

difusion.

Pérdida de identidad cultural.
Competencia con otras
festividades.

Confusion en la vestimenta
tradicional.

Mayor popularidad de la
festividad de Quito.
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3.2 Rentabilidad

En este proyecto integrador se presenta un potencial significativo en términos
socioculturales, teniendo en cuenta las politicas publicas que apoyan la difusion de las
festividades populares y tradicionales. Es importante mencionar la colaboracion
estratégica del GAD parroquial de Mulal6 y de la pagina de Facebook de la comunidad
de Joseguango Alto. Este enfoque colaborativo no solo fortalece la iniciativa, sino que
también afiade valor al mensaje, invitando a la participacién y conservacion de las

celebraciones tradicionales ecuatorianas y a su preservacion.

Es fundamental tener en cuenta que el enfoque del proyecto investigativo se centra
en el reconocimiento y difusién de la festividad a nivel social. Este enfoque se basa en la
colaboracion con la entidad pablica con el proposito de potenciar la influencia del
desarrollo del branding estratégico para la Festividad de la Yumbada de la Santisima Cruz
de la comunidad de Joseguango Alto, logrando asi una apropiacion significativa por parte

de la comunidad y de la festividad.
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CAPITULO IV.
DISENO METODOLOGICO

4.1 Método

Método mixto, cuali-cuantitativo, disefio e investigacion/fundamental

Los métodos mixtos representan un conjunto de procesos sistematicos, empiricos
y criticos de investigacion e implica recoleccion y el anélisis de datos cuantitativos y
cualitativos, asi como una integraciéon y discusion conjunta, para realizar inferencias
producto de toda la informacion recabada y lograr un mayor entendimiento del fenémeno
bajo estudio (Sampieri, 2014, pag. 534).

4.2 Enfoque del proyecto.

El enfoque mixto de la investigacion, que implica un conjunto de procesos de
recoleccion, andlisis y vinculacion de datos cuantitativos y cualitativos en un mismo
estudio o una serie de investigaciones para responder al planteamiento del problema
(Sampieri, 2014, pag. 532).

La investigacion se basa en un estudio mixto, dado que se pretende recabar
informacidn cualitativa acerca de las caracteristicas especificas de la cultura y cuantitativa
dado que busca cuantificar la percepcién que tienen sobre los elementos que componen la
cultura desde la identidad cultural en la zona local (Parroquia Mulal?).

4.2.1. E. Cualitativo.

El enfoque cualitativo en la investigacién se caracteriza por su naturaleza
interpretativa, descriptiva y exploratoria. Las técnicas para recoleccion de datos
generalmente son la entrevista y la observacion. Estas permiten capturar la riqueza y
complejidad de los fendmenos sociales en su contexto natural y significados atribuidos

por los participantes (Sampieri, 2014, pag. 7).

El estudio tiene un enfoque cualitativo porque se necesita conocer las

caracteristicas culturales con los que cuenta la Yumbada en la comunidad de Joseguango
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Alto, tales como su identidad, costumbres, tradiciones, baile con las que cuenta la
festividad, entre otros aspectos, informacién que serd recogida por medio datos no
estructurados como la entrevista, observacion, anélisis de documentos y contenidos con

asociaciones intrinsecas con la fiesta popular.

4.2.2. E. Cuantitativo.

La investigacion cuantitativa se basa en la recoleccion de datos numéricos que
permiten establecer pautas de comportamiento y comprobar teorias o hipotesis que
necesitan ser verificadas a partir de factores cuantitativos. (Sampieri, 2014, pag. 37)

La investigacion cuantitativa establece patrones de comportamiento o de
significado conjunto direccionados por datos numéricos. Datos que pueden ser
representadas por medio de graficos estadisticos segun criterios de opinion general.

(Herrera, Medina , & Naranjo, Tutoria de la investigacion cientifica, 2014)

4.3 Nivel o tipo de Investigacion

El nivel de investigacion es exploratoria y descriptivo.

4.3.1 Exploratoria

La investigacion exploratoria es utilizada principalmente para entender de la
manera mas optima un problema planteado. Este tipo de investigacion ayuda a los
investigadores a desarrollar una compresion del problema desde su raiz y asi generar
hipotesis que puedan ser probadas en investigaciones posteriores, mencionar que este tipo
de investigacion no proporciona resultados concluyentes. (Otero Ortega, 2018, pag. 25)

El presente proyecto es exploratorio dado que se pretende entender la relacion
existente de los personajes y elementos de la Yumbada con la identidad cultural de la
comunidad mediante cuestionamientos y asi poder establecer conclusiones que permitan

ser resueltos por métodos investigativos.

68



4.3.2 Descriptivo

La investigacion descriptiva tiene como objetivo especificar propiedades y
caracteristicas importantes de cualquier fenémeno que se analice ademés de describir de

un grupo o poblacion. (Sampieri, 2014, pag. 165)

El nivel descriptivo permitira establecer caracteristicas descriptivas esenciales de
la festividad de la Yumbada en cuanto a creencias, religion, costumbres que serviran como

pilares para la practica comunicativa del proyecto.
4.3.3 Poblacién y muestra.

4.3.3.1 Poblacion

En este proyecto de investigacion direccionado a un anélisis de elementos
representativos de la festividad de la Yumbada y su significante, la poblacién esta basada

en la comunidad activa de la ciudad Latacunga.

“La poblacién es el conjunto de todos los elementos que cumplen con ciertos
criterios o caracteristicas. En el contexto de la investigacion, la poblacion es el conjunto

de todos los individuos que es estudian” (Herrera, Medina, & Naranjo, 2014, pag. 99).

4.3.3.2 Muestra

La muestra sera obtenida de la parroquia Mulal6 ya que esta festividad tradicional
se celebra en este lugar. El estudio de las caracteristicas se basa al criterio de quienes
brindan informacién relevante a la investigacion, asi la informacion juntada sera mas
certera y se obtendra un enfoque a la tradicion, cultura, historia, origen basandose en el

conocimiento y vivencia de los agentes intrinsecos de la festividad.

Sampieri menciona que “La muestra es un subconjunto de la poblacion que se
utiliza para representar la poblacion completa. Se utiliza para ahorrar tiempo y recursos,

ya que es mas facil estudiar una muestra que a toda una poblacion” (2024).
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Para la investigacion se aplica la muestra probabilistica que estara designada con
un margen de 95% de fiabilidad y un 5% de margen de error. Tomando en cuenta el
numero de poblacion de 98.355 habitantes segun el Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos del Ecuador, en personas de mayores de edad hombres y mujeres de la ciudad de

Latacunga.

_ z°pqN
" 22pq + Ne?

Donde:
n = valor de la muestra
N = poblacién = 98.355
% de confianza = 95%
z = valor de correccién en funciéon del % de confianza = 1.96
e = % de error = 5%
p = probabilidad de ocurrencia = 0.5
q = probabilidad de no ocurrencia = 0.5

B (1.96)2(0.5)(0.5)(98.355)
~ (1.96)%(0.5)(0.5) + (284741)(0.05)2

= 383.64 ~ 384

NUmero de encuestados:384

Tabla 6. Figura de definicién de nuestra para instrumentos de investigacion.

Muestra Herramienta
395 personas Encuesta
1 persona Entrevista Historiador
2 personas Entrevista Profesional del Branding
Personajes de la festividad Registro fotografico y ficha de analisis

Autor: Alexis Chancusig.
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4.4 Analisis e interpretacion de resultados.
4.4.1 Modelos de recoleccion.

4.4.1.1 Muestra para Encuesta.

Sampieri (2014) nos habla sobre la seleccion de participantes en una muestra. En
estos casos, la eleccion de los participantes esta sujeta a varios factores, ya que las
personas brindan su grano de arena al desarrollo del proyecto de investigacion y lo hacen
con su participacion en la encuesta. Para la poblacion seleccionada en la encuesta se tomo
de referencia a residentes que hayan nacido en la parroquia de Mulalé y que se han

mayores de 17 afios de genero tanto masculino y femenino.

Para determinar el conocimiento que tienen los participantes sobre la festividad de
la Yumbada de la comunidad Joseguango Alto, se disefié una encuesta de 13 preguntas
mixtas, De estas preguntas dos son demograficas para establecer ubicacion y edad, once
son de eleccion multiple en funcion de los indicadores planteados en la operacionalizacion

de variables con el objetivo de ponderar elementos y valores destacables de la festividad.

4.4.1.2 Muestra para Entrevista.

Historiador

Un historiador es una persona que estudia, investiga y narra los eventos del pasado.
En esta investigacion, buscamos un historiador que conozca el tema histérico sobre la
Yumbada y asi que pueda contribuir a nuestro conocimiento de esta festividad tradicional
del Ecuador. Su opinion nos ayudara comprender mejor los aspectos sociales y culturales.

Para tener un entendimiento méas claro del contexto histérico, se recurre a la
recopilacion de informacion a través del funcionario publico Miguel Reguifo, quien posee
publicaciones referentes a la comunidad de Joseguango Alto y a su festividad. Ademas,
es importante destacar que Miguel Reguifo ha sido exparticipante y prioste de las fiestas
patronales de Joseguango Alto, lo que afiade un valor significativo a su perspectiva y

aporte de informacion.
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Profesionales de Branding.

Un profesional del branding es un experto en la creacion, desarrollo y gestion de
marca. Su principal objetivo es construir una identidad de marca sélida y coherente que
se impregne en el pablico objetivo.

Para la seleccion de los profesionales del Branding se tomd en cuenta a referentes
que hayan realizado marcas que representen ciudades y culturas y que estos han sido
implementados con éxito en el plano social y que han marcado de manera positiva a la

ciudadania con su propuesta.
4.5 Anadlisis e interpretacion de las entrevistas

45.1 Entrevistas

45.2 Entrevista sobre la Yumbada
ENTREVISTA

Miguel Rengifo

Lic. Comunicacion Social

Funcionario publico del area de Cultura y patrimonio del Gad municipal del canton de

Latacunga.
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1. ¢Cuél es el origen de la Yumbada?

Tabla 7. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 1

Entrevista

Respuesta

Analisis e interpretacion

Historiador

El origen si es que nosotros nos vamos l6gicamente a un a una explicacion,
Ilamémoslo asi de la presencia de las culturas preincas. Nosotros encontramos
manifestaciones yumbas en este caso desde el sur de nuestro pais y porque no
hasta el norte hasta Nangalito.

Y desde este lado, pues I6gicamente todo lo que significa las provincias
orientales hasta llegar a Santo Domingo de los Tsachilas, es decir, no podemos
nosotros contar por qué razén esta ahi en la comuna. ;Por qué se quedd? Porque
habia Yumbada por fiestas de San Bartolo, habia y Yumbada por fiestas de San
Ramén, habia Yumbada por fiestas de San Francisco de Asis.

El origen se pierde, ldgicamente en la noche de los tiempos, pero no con ello
queremos decir que no tengamos registros documentales de la presencia de los
jumbos, porque si existen, entonces, si es que nos vamos al hecho de cuando es
la originalidad de la festividad, como digo, se pierde en la noche de los tiempos.
Quizas antes se hacia como un ritual, en esa misma respuesta.

No podemos dejar de lado también el hecho de que demos paso a la duda de que
también demos paso a la hipotesis. La fiesta esta ahi, la devocion esta ahi, la
capitania, capellania o como quiera llamarse esta ahi. Y eso no podemos negar ni
tampoco desmitificar con el hecho de tratar de encontrar un origen.

La Yumbada es una festividad preincaica que
llego posiblemente de la zona sur del pais y que se
ha extendido por toda la zona centro del Ecuador,
guedando impregnada asi en la comunidad de
Joseguango Alto, pero el origen se ha perdido en
la noche de los tiempos, lo Gnico que se puede
aseverar y disfrutar que la festividad de la
Yumbada se encuentra en la comunidad y que
siempre se la celebrara en la comunidad.
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2. ¢Cual es el significado de la Yumbada?

Tabla 8. Respuestay analisis de entrevista a Historiador Pregunta 2
Entrevista Respuesta Analisis
Historiador Bueno, sacralidad, devocion, yo si no quiero impostar, yo a veces me pongo aciertas No cabe duda de que la Yumbada tiene

cosas que ya vienen por afiadidura desde el plano antropoldgico de que es el
homenaje a la Pachamama, que, a la chacana, que 0jo no es Inca, en primer lugar,
no es Inca, tiene deidades, yumbo, cara y algunas otras y que hacen el llamado a
diferentes significados ancestrales.

Aunque en el ambito social comunitario es un simbolo religioso que ha brindado
milagros a sus devotos.

significados antropoldgicos, pero con el pasar de
los tiempos se ha ido cambiando aquel
significado antropoldgico, pero de que alguna
manera se sigue conservando es esencia yumba
de los antepasados de la Yumbada, ahora en dia
la fiesta esta ligada a la fe y devocion a la imagen
de la Santisima Cruz.

3. ¢Los mitos asociados con esta festividad se basan en hechos historicos o solamente son creencias?

Tabla 9. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 3
Entrevista Respuesta Analisis
Historiador Tiene aquellas dos caracteristicas, dado que la Santisima Cruz es hecha de una Los mitos asociados con la Yumbada se basan

madera sagrada que proviene del arbol de Quishiguar, un arbol sagrado en el contexto
de las civilizaciones andinas, que lo espafioles usaron para catolizar a los
poblamientos ya existentes en el Ecuador.

Por lo tanto, podemos decir que aborda aquellos dos aspectos, mencionar que
también existen leyendas y historias de la raz6n del por qué tanta expresion cultural
y festiva en las fiestas patronales.

en creencias y hechos histéricos dado que la
Santisima Cruz fue hecho con un &rbol sagrado
inca con el objetivo de catolizar a todos los
asentamientos existentes de la zona por parte de
los espafioles establecidos en la zona centro del
pais.

74



4. ¢Cudles son las tradiciones y costumbres de la Festividad de la Yumbada?

Tabla 10. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 4

Entrevista

Respuesta

Anélisis

Historiador

Vamonos al tema particular de la festividad se prepara, no sélo 1 afio antes, muchas
de las veces 10 afios, 20 afios. Hay personas que nombran a sus nifios cuando estan
tiernos porque le ha curado de alguna enfermedad, de alguna dolencia y los designan
como priostes en unos afios. Desde ahi estdn comprometidos, desde el hecho
religioso y de asumir responsabilidades de ahi que viene.

Digamos que hay que preparar con 1 afio de antelacién todas las cosas.
Y eso sucede en el dia en la de la de la exposicion publica, que es lo que hace el
cura. Donde en ese momento hacen el pedido de la Yumbada por medio de boca a
boca o la muy conocida Jocha con cervezas y comida.

También es costumbre brindar chocolate caliente a muy tempranas horas de la
madrugada a los acompafantes y principalmente a los Yumbos. Ojo, no cualquiera
entra al grupo de los Yumbos por voluntad, sino porque ellos van dinamizando ese
tipo de roles y de compromisos religiosos, comunitarios y de identidad, hay que
seguir todos estos procesos de construccion y de respeto precisamente por el hecho
de representatividad de la Yumbada.

Esas son la que puedo mencionar conforme al presente dado que se han ido
perdiendo algunas manifestaciones como la vaca loca e incluso el agradecimiento a
las cocineras por parte de la Capitania, designada como toma del rancho.

Pero creo que la costumbre mas arraigada es la celebracion de 2 semanas que lo
hace ver con grandes magnitudes y con gran 0jo a esta festividad que afio tras afio
nos deleita con una expresion preincaica en plena modernidad.

Las tradiciones y costumbres son:

Ser priostes o anfitriones de la fiesta con 10 afios
de antelacion por su devocidn, esto por algin
milagro concedido a la familia, siendo esto un
compromiso irrompible.

Recoger a la Yumbada a muy tempranas horas de
la madrugada (4am).

No cualquiera puede ser Yumbo o bailar en la
festividad, este debe ser aprobado por el grupo de
yumbos.

Presentar respetos y veneracion a la Santisima
cruz.

La comida comunitaria e incluso para extranjeros,

Y una de las més popular de todas, la celebracion
de dos semanas de esta festividad. etc
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5. ¢Cuales son los espacios Festivos que intervienen en el desarrollo de la fiesta?

Tabla 11. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 5

Entrevista

Respuesta

Andlisis

Historiador

Bueno, yo creo que primero la fecha, que sera en torno al 14 de septiembre, que
es la fiesta de exaltacion de la Santisima Cruz. Ahora estan tratando de buscar
otros espacios y otros escenarios, pero si hay que tener conciencia porque no hay
que sacarle de su propio espacio temporal y valga redundar espacial a la
festividad.

Pero el lado principal de su expresion es en la plaza de Joseguango, donde se le
denomina Toma de la Plaza, donde se realizan los honores a la santisima cruz.

Los espacios festivos son:

El espacio temporal desde el 14 de septiembre.
La plaza central.

La casa de los priostes.

Las calles por donde marcan el paso los yumbos y
los personajes zoomorfos.

6. ¢QuEé caracteriza a los personajes de la Yumbada?

Tabla 12. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 6

Entrevista

Respuesta

Analisis

Historiador

Los personajes zoomorfos, son ciertos elementos que inclusive llevan careta, que
llevan mascaras de madera que son hechas por uno de los artesanos que yo le
calificado como el Gltimo de los imagineros populares que cuenta precisamente
nuestro cantén y porque no decirlo creeria yo del pais que tiene una larga data que
conocio.

Su baile, sus personajes con sus atuendos tan llamativos y exéticos que bailan al
son de la musica, la capitania con sus soldados, es decir toda la expresion en su
esplendor es que caracteriza a cada uno de los personajes ya que cada uno tiene
su propia esencia y le pone su personalidad a los personajes que representa.

Las caracteristicas que destacan de la Yumbada se
basan principalmente en sus personajes zoomorfos
que llevan unas mascaras de madera, ademas de la
ropa muy colorida y exética por parte de toda la
Yumbada, otro factor atractivo es su baile
espontaneo y creativo impuesto por las
personalidades de los personajes que representan
los bailarines.
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7. ¢Lavestimenta de la Yumbada esta ligada a algun significado?
Tabla 13. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 7

Entrevista

Respuesta

Anélisis

Historiador

No, s6lo es por la lo vistoso, nada mas, porque si es que hubiese un patron al respecto,
como reitero, 0 sea, no, no podemos impostar cosas que no son. Lo Gnico que puedo decir
es que los elementos son solo eso, elementos.

Digamos, una basqueda etnogréafica como para buscar explicacién. Pero esto no se apega
a un significado en concreto como digo, no es que quiero decir no, es que ellos utilizan
rectangulos, cuadros, circunferencias. Y esto quieren explicar algo, no, no existe,
simplemente es en la indumentaria para que se vea exotico y vistoso.

La vestimenta de la Yumbada no responde
a un significado en concreto en la
actualidad, pero en el contexto
antropoldgico e histérico se encuentran
ligados a significados relacionados con los
Yumbos.

8. ¢Los elementos simbdlicos de la Yumbada estan relacionados con rituales o creencias propias de la festividad?

Tabla 14. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 8

Entrevista

Respuesta

Anadlisis

Historiador

Las vestimentas, coronas y mascaras estan ligadas a la cultura Yumbo por lo cual se
denotan las fajas, los telares, los collares echo de caparazones y de conchas, tiene sus
propios significados, pero ligados a la cultura Yumbo, pero como reitero eso seria una
busqueda més profunda sobre las influencias o significados que cave recalcar que si
existen y estan presentes.

Bajo la creencia e historia Yumbo los
elementos como sus vestimentas, coronas y
mascaras se encuentran relacionadas con
los rituales y creencias de la Yumbada
preincaica, obviamente desde una
busqueda muy profunda en la historia de
los Yumbos
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9. ¢Cuales son los valores asociados con la Yumbada?
Tabla 15. Respuesta y analisis de entrevista a Historiador Pregunta 9

Entrevista Respuesta Andlisis

Historiador Desde el tiempo de la colonia y mucho antes, todavia prevalece el sentido de comuna, Los valores asociados con la Yumbada

ancestralidad, de patrimonio, de tradicién, de comuna, de Unidad, de Solidaridad, de SO™

pertenencia, de identidad. Como quiera llamarsele sobre ese valor, porque si es que usted AAncestralidad

vive a lo mejor en una ciudadela o en un conjunto habitacional, yo ni siquiera le conozco ~ Fatrimonio

al vecino del frente y la Yumbada no tiene ese sentido o ese valor. Para mi el valor es todo, 1 radicion

se conocen todos, se apoyan con un granito de arena. Comunidad
Unidad
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4.5.2.1 Andlisis y resultados de entrevista a profesionales del Branding.

Fabian Valencia
Lic. Disefio Grafico

Cristian Lasso

Entrevista

Maestria en Estudios Culturales

Disefiador Gréfico

1. ¢Como iniciar con una construccion o propuesta de branding que identifique una localidad y su cultura?

Tabla 16. Respuesta y analisis de entrevista a Profesionales del Branding Pregunta 1

Entrevistas

Respuestas

Anélisis

Profesional del
Branding

Primero, estudiar bastante la necesidad.

Estudiar toda la antropologia, tienes que saber de cultura del lugar, tienes que saber de
historia, tienes que saber leyendas, tienes que saber diferenciar los iconos que son los
preponderantes del sitio, aprender mucho e inmiscuirte en la ciudad, de la ciudad. tienes que
saber un poquito de la idiosincrasia del lugar que buscas representar.

Para iniciar cualquier proyecto de branding
se debe conocer e investigar todos los temas
relevantes e importantes que marcan €sos
factores diferenciadores de una
determinada localidad o cultural para asi
dar una solucién sumamente concreta y
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Profesional del
Branding

Yo establezco un proceso desde 5 puntos clave.

El primer punto siempre va a ser el entendimiento asi de la investigacion, pero partiendo
primero por la pregunta clave

¢(El por qué si o para qué?

Porque estoy haciendo esto o para qué estoy desarrollando cuando yo de momento me
planteo eso, tiene justamente el siguiente pardmetro que viene a ser entender el tema
organizativo, tanto interno como externo, lo més importante, es también saber quién esta
detras de esta gestion. porque Claro, eso es clave, quien justamente le interese que esto se
pueda proyectar de manera regional, local y obviamente mundial.

Paso 2. Analizar e identificar La personalidad en si, el ADN, si tiene varios componentes en
donde estén los valores donde deberas identificar 3 tipos de valores, valores que los volverés
emocionales y funcionales, y que se sientan que es suyo, propio y que le haga sentir
especiales. Entonces ahi comienzas a trabajar, digamos lo que nosotros denominamos ya
como una estructura y empezar a desarrollar una personalidad y se analiza mucho lo que son
los arquetipos.

tercer punto, slogan, esa frase representativa de la marca lo que se percibe como tal,
elemento que permite vender la marca lo que se percibe como tal, porque genera ese grado
de pertenencia, genera ese grado de representatividad y maneja tanto el factor emocional y
funcional.

Cuarto punto establecer el tono, ¢cuél seria ese tono o personalidad con la que vas a
transmitir?, siendo esta, de manera ludica en el sentido de cémo seria la forma o la manera
de transmitir la marca y que esta refleje alegria, amabilidad y obviamente una personalidad
ya se ha jovial u otra.

Quinto punto, ir analizando también el contexto competitivo. Si, ahi viene justamente una
parte clave de entender qué competencias o culturas son las mas importantes o trascendentes
del Ecuador, para asi entender si es que yo al final estoy compitiendo. ¢ Qué es lo que hace
especial a las otras festividades? para no caer Justamente en una similitud con lo que ya hay,

Entonces es importante que lo veas desde ese plano que también tanto lo competitivo entra
en este analisis Para asi poder, obviamente ya aterrizar a la solucidn grafica.

personaliza conforme al pulblico que
representara la marca y que esta represente
el ADN vy la personalidad de lo que
buscamos representar.
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2. ¢Cuales son los elementos por la que debe estar constituyo el branding que represente la identidad cultura de una
determinada zona para tener una identidad grafica sélida y reconocible?

Tabla 17. Respuesta y analisis de entrevista a Profesionales del Branding Pregunta 2

Entrevistas

Respuestas

Analisis

Profesional del
Branding

Hay ponderar elementos, desde la simpleza que deberia llegar a tener una marca, el
punto de atraccion que deberia ser la importancia cromatica, la potencia iconogréafica,
por otro lado también entran en accion aquellos elementos que reflejan caracteristicas
representativas como leyendas, artefactos histéricos y u otros elementos que forman el
contexto representativo del lugar que se pretende representar y todos esos elementos son
los que se deben identificar para construir una marca solida y reconocible.

Profesional del
Branding

Tiene que estar constituido por aquellos elementos representativos del lugar a
representar, entendiendo el contexto y de por si elementos que obligatoriamente deben
presentes en el proceso de desarrollo de marca y que estos tengan ese grado de
representatividad tenga atraccién y reconocimiento, pero hay que entender que una
marca super estilizada que estéticamente se ve muy hermosa, muy bella, pero la gente
no la interpreta, no la comprende, no es parte de ella, no hay nada ahi, por eso te
mencionaba que el punto clave es la investigacién mientras mas llegues al fondo mejor
va ser la solucidn.

Dentro del desarrollo de mi propuesta de Pifias yo tome 5 elementos a consideracién
como el ambito religioso, atractivos turisticos, elementos culturales, bebidas
tradicionales, animales y entre otros.

El objetivo de todo esto es generar toda una propuesta de elementos iconicos y también
lo plantea asi, es decir, la marca contemple elementos a base de generalidades y que este
abarque nuevos cambios de manera eficaz y sin ninguna reconfiguracion en la imagen
gréfica.

Los elementos por las que deben estar
constituidos el branding representativo de un
lugar o una cultura son aquellos elementos
representativos del propio lugar y que
obligatoriamente deben estar presentes en la
marca y que estos tengan un grado de
representatividad que generen atraccion y
reconocimiento.

Se puede decir que se deben tener en cuenta
factores y elementos religioso, turisticos,
culturales e incluso animales y entre otros.

Entender que deben ser elementos con
ninguna reconfiguracién en la imagen
gréfica.
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3. ¢Cuales son los valores que deben ser reflejados de manera basica en una identidad cultural?

Tabla 18. Respuesta y analisis de entrevista a Profesionales del Branding Pregunta 4

Entrevistas

Respuestas

Andlisis

Profesional del
Branding

Debe ser su esencia tal cual, depende mucho de como vayas a plantearla las marcas,
por ejemplo.

La historia que deberia tener dentro de la marca, se puede decir que se consideraria
como un valor que nosotros planteamos.

Para nosotros como disefiadores y como como estudio, que cuando creamos esto o
planteamos asi y la gente la vio asi, 0 sea, la gente se apropid y tuvo una identidad.

Profesional del
Branding

Esos valores los identificas ti, obviamente conociendo el grupo objetivo, bajo ese
entendimiento es aqui donde el disefiador actla, no solo como un gestor de la marca,
si no como un portavoz de la misma, ir consultando y preguntando qué es lo que
representa, que es lo que lo hace especial, el objetivo y el punto clave es trabajar con
los primeros circulos que tienes en cuanto al contacto de las personas que buscas
representar con la marca, una vez que tengas todo eso, como que es lo que la gente
piensa o interpreta de lo que buscas representar, y asi como te encuentras con valores
funcionales y emocionales que buscas reflejar en la marca, la parte principal de esto es
siempre entender las respuestas emocionales de la gente cuando se entrega un presente
(‘0 nuestro caso marca).

La razon de esto es generar un impacto visual y emocional bajo la percepcién
de valores intrinsecos de los factores puestos a investigacién y andlisis que generas
justamente al plantear una marca funcional y emocional.

Los valores reflejar en la identidad cultural
son identificados por el disefiador tras
empaparse de la cultura, historias y creencias
encontradas a lo largo de la investigacion,
siempre y cuando estas tengan conexién con
la localidad o cultura a representar.
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4. ¢Queé estrategia es la més adecuada en el marco local (comunidad) para la difusién de la identidad cultural?

Tabla 19. Respuesta y analisis de entrevista a Profesionales del Branding Pregunta 4

Entrevistas

Respuestas

Anadlisis

Profesional del
Branding

En mi caso practico, se podria decir que planteamos y creamos un slogan a la marca
gue era una representacion significativa de lo que quiere transmitir la marca y que la
gente se apropie y se sienta identificada por estos elementos y asi que esta se difunda,
aungue se podria agregar que el branding y el marketing van de la mana para
fortalecerse mutuamente en cuanto a lo que se desea transmitir.

En este caso es una marca territorial o cultural, debe ser aceptada por el
publico, por los habitantes de la zona y que deben tener ciertas cosas que te decia,
entiendo, iconografia, tal vez cromatica de del sitio, no de la localidad.

Profesional del Bra

Mira algo que puedo mencionar es que la marca que yo presente logro trascender
porque la gente se sintid identificada, entonces, la parte estratégica clave del branding,
en este caso tomando el branding como teoria, es que las marcas deben ser construidas
desde ellas para ellas mismas, es lo que te mencione anteriormente, una marca puede
ser la mas hermosa vy estilizada y ser visiblemente atractiva pero si al gente no se
representa esta no va transcender y mucho menos quedara en la memoria de las
personas y caera en el olvido.

Créeme si tomas en cuenta que la marca es desarrollada desde la sociedad para ellas
mismas el proceso tendrd un gran resultado, una gran transcendencia y difusién por
parte de las personas mismas. Creo que es la parte clave para que se pueda dar el
impulso econdmico que pueda dar para desarrollar merchandasing, para poder generar
campafias de socializacion, pauta de spots que a la final van a sumar y a contribuir a
la marca y que la gente se ha embajadora de su marca.

Las estrategias mas adecuadas en el marco
local para la difusion de la identidad cultural
pueden ser:

Desarrollar una buena marca y que la gente
se encuentre tan identificada que ellas misma
se han las que difundan la marca y asi la
marca logre transcender significativamente.

Un Slogan significativo de lo que quiere
transmitir la marca y que la gente se apropie
y se sienta identificada por estos elementos y
asi que esta se difunda.

Hay que recordar que toda marca debe ser
desarrollada desde el publico objetivo y para
el publico objetivo.
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5. ¢Qué tipo de emocidn considera que debe representar una identidad cultural?

Tabla 20. Respuesta y analisis de entrevista a Profesionales del Branding Pregunta 5

Entrevistas

Respuestas

Analisis

Profesional del
Branding

Eso lo haces con el marketing, la marca como tal, lo que tiene que representarte al
sitio, si es una marca, una marca territorial, tiene que decir que ahi es el lugar, ahi es
Ecuador, la parte de marketing, la parte publicitaria, todo esto es lo que te vende. O
sea, no es que la marca te representa, sino el que haces con la marca para que te
ayude a representar.

Profesional del
Branding

Mira algo que puedo mencionar es que la marca que yo presente logro trascender
porque la gente se sinti6 identificada, entonces, la parte estratégica clave del
branding, en este caso tomando el branding como teoria, es que las marcas deben ser
construidas desde ellas para ellas mismas, es lo que te mencione anteriormente, una
marca puede ser la mas hermosa y estilizada y ser visiblemente atractiva pero si al
gente no se representa esta no va transcender y mucho menos quedara en la memoria
de las personas y caera en el olvido.

Créeme si tomas en cuenta que la marca es desarrollada desde la sociedad
para ellas mismas el proceso tendrd un gran resultado, una gran transcendencia y
difusion por parte de las personas mismas. Creo que es la parte clave para que se
pueda dar el impulso econémico que pueda dar para desarrollar merchandasing, para
poder generar campafias de socializacion, pauta de spots que a la final van a sumar
y a contribuir a la marca y que la gente se ha embajadora de su marca.

No hay una emocion en concreto que debe estar
presente, la estrategia es conocer esas
emociones presentes en cualquier circunstancia
y que esté representada en tu propuesta de
branding correctamente, ya se ha hecho el 75%
del trabajo.
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45.3 Conclusiones de las entrevistas

4.5.3.1 Entrevistas enfocadas a la parte historica de la Yumbada

El anélisis e interpretacion de las respuestas revelan la importancia y el arraigo de
la tradicion de la Yumbada de la Santisima Cruz en la comunidad de Joseguango Alto,
Cotopaxi, Ecuador. Esta tradicion, transmitida de generacion en generacion, tiene raices

preincaicas en la cultura local, siendo un claro ejemplo de patrimonio inmaterial.

El simbolismo de la Yumbada esta relacionado con la sanacién del cuerpo y del
espiritu. Aungue hoy en dia este significado no se presenta de manera directa, ya que la
festividad se centra en las fiestas patronales de la Santisima Cruz, el acto de manifestarse

y bailar sigue inherente a la Yumbada, adquiriendo su significado original.

4.5.3.2 Entrevistas enfocadas a la parte del disefio grafico del proyecto

En la entrevista con los disefiadores graficos, ambos revelaron el proceso préactico
para el desarrollo de una propuesta funcional que genere conexion con el publico objetivo.
Este proceso se centra en la inmersion en las caracteristicas representativas de la zona a
representar, de manera que la marca pueda ser difundida por la propia poblacién que la

representa.

Ambos disefiadores han trabajado en el desarrollo de marcas ciudad,
especificamente en las marcas de Riobamba y Pifias, respectivamente. Estas experiencias
representan aportes significativos dentro del &mbito social y proporcionan pautas para
generar identidades graficas que no solo representen a la poblacién, sino que también
generen empatia y orgullo. De esta manera, la comunidad puede hacerse presente en un

mundo que clama por una identidad propia.
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4.6 Analisis y resultados de Encuestas

ENCUESTA A LA POBLACION MUESTRA DE LA PARROQUIA MULALO EN
LA PROVINCIA DE COTOPAXI.

1. ¢Conoce la festividad de la Yumbada?

395 respuestas

®si
® no

Gréfico 16. Andlisis y resultados de Encuestas Pastel 1

Anélisis
Del 100% de personas encuestadas, el 89.6% (355 personas) mencionan que Si

conocen la Festividad de la Yumbada mientras que un 10.4% (40 personas) no conocen la
Yumbada (encuesta realizada en la parroquia de Mulalo).

Interpretacion

Se puede concluir que gran parte de la poblacion conoce la festividad de la
Yumbada. mientras que el otro 10.4% de la poblacion mencionaron que no conocen la
festividad porgque no han escuchado y tampoco la han visto, estos mencionaron que no
hay informacion sobre la festividad notando asi una clara ausencia de informacion
descriptiva y promocional conforme a la festividad, mostrando asi un punto para abarcar
en el contexto publicitario para la difusién de la festividad.

También podemos denotar la poca accesibilidad de la poblacion local hacia
informacién relévate y descriptiva de sus propias costumbres y fiestas populares, factor
gue posee un potencial utilizable para estrategias de difusion.
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2. ¢Los mitos asociados con esta festividad se basan en hechos histéricos o solamente
son creencias?

354 respuestas

@ Es un ritual preincaico para sanar el
Ccuerpo y espiritu.

@ Es un baile en agradecimiento a los
alimentos otorgados por la madre tierra

() Es una sefial de agradecimiento a la

A_-‘ Santisima Cruz per milagros o devocion

@ Todas las anteriores.

Gréfico 17. Andlisis y resultados de Encuestas Pastel 2

Anélisis

Del 100% de personas encuestadas, el 83.3%/ 295 personas asocian a la Yumbada
como una sefial de agradecimiento a la Santisima Cruz por milagros y devocion, el 7.9/
28 personas creen que todos los items es la causa del origen de la Yumbada, el 5.4%/ 19
personas asumen que es un baile para agradecer a la madre tierra por los alimentos
otorgados, y finalmente el 3.4/ 12 personas creen que la Yumbada es un ritual preincaico
para sanar el cuerpo y espiritu de los yumbos.

Interpretacion

Se puede concluir que el origen de la Yumbada es una manifestacion en sefial de
agradecimiento a la Santisima Cruz por milagros y devocion, esto demuestra el profundo
laso de la festividad con la religion y por ende la devocién y fidelidad a las imagenes
religiosas, lasos que generan una identidad solida y reconocible dignas de resaltar y
compartir factores que seran de gran importancia a representar para generar empatia con
el usuario

3. ¢Los mitos asociados con esta festividad se basan en hechos histéricos o solamente
son creencias?

354 respuestas

@ Creencias (milagros, religién y
costumbre)

@ Hechos histérices (acontecimientos
registrados en documentos)

Grafico 18. Analisis y resultados de Encuestas Pastel 3
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Anélisis
Del 100% de personas encuestadas, el 78.2%/ 277 personas asocian a la Yumbada

y sus mitos e historias por su creencia mientras que el 21.8%/ 77 personas creen que sus
mitos de verdad sucedieron y estas se encuentran documentados.

Interpretacion

Se puede concluir que lo mitos e historias de la Yumbada estan ligados a sus
propias creencias personales y colectivas. Esto gracias a la herencia cultural (fiesta) que
se transmite de generacion y generacion, aunque los relatos y leyendas no pueden ser
comprobadas la gente local percibe a la festividad como algo suscitado en algiin momento
en el tiempo es evidente su fuerte fe y creencia a la Santisima Cruz y sus milagros.

4. ¢Las tradiciones y costumbres asociadas a la identidad de la festividad se han
conservado hasta la actualidad?

354 respuestas

@ Ssiempre ha sido igual la manera que
celebramos la Yumbada.

@ No la celebramos como lo hacian
nuestros antepasados.

Gréfico 19. Andlisis y resultados de Encuestas Pastel 4

Analisis
Del 100% de personas encuestadas, el 81.6%/ 289 aseguran que la festividad se

celebra de la misma manera toda la vida, el 18.4.%/ 65 personas dicen que la festividad
no se celebra como lo solian hacer sus antepasados.

Interpretacion

Se puede concluir que la festividad ha conservada su esencia intacta y que esta ha
sido celebrada de la misma manera durante el transcurso del tiempo, aunque la percepcion
pude ser emitida por los participantes o asistentes mas jovenes de la festividad en la
comunidad, mostrandonos asi, que una parte de la poblacion aluden que la festividad ya
no se celebra como sus antepasados los hacian, mostrandonos asi que adn hay elementos
de sus costumbres que se enfrentan al riesgo de desaparecer.
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5. ¢Qué imagen representa a la Yumbada de la Santisima Cruz?

Opciodn 1 opcion 2 opcion 3
354 respuestas

@ Opcion 1
@ Opcion 2
@ Opcion 3

‘

Gréfico 20. Andlisis y resultados de Encuestas Pastel 5
Anélisis
Del 100% de personas encuestadas, el 94.6%/ 335 personas sienten que la imagen
dos representa a la Yumbada de la Santisima Cruz, mientras que el 5.1 %/ 18 personas

sienten que la imagen 1 representa a la Yumbada, por otro lado, se notd una respuesta del
0% con respecto a la imagen 3

Interpretacion

Se puede concluir que la festividad posee una propia identidad conforme a las
festividades tradicionales celebradas en diferentes zonas del pais, con esto podemos
deducir que los elementos (vestimenta, baile, caretas, etc.) poseen caracteristicas
individuales que sirven como factores determinantes para establecer caracteristicas
elementales y propias de la festividad se representa su identidad y su esencia
inconfundible.

A partir de esta pregunta se direcciona la identidad que debe poseer la propuesta
en su desarrollo, mostrando principalmente aquellos elementos que representan a simple
vista a la Yumbada de la Santisima Cruz.
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6. ¢Los elementos simbdlicos (mascaras, vestimentas, banderas, coronas y otros
elementos) de la Yumbada estan relacionados con rituales o creencias propias de
la festividad?

354 respuestas

@ Sitienen relacion
@ No tienen relacion
@ Nolose

Gréfico 21. Andlisis y resultados de Encuestas Pastel 6

Anélisis
Del 100% de personas encuestadas, el 87%/ 308 dicen que los elementos si tienen
relacién con la Yumbada, el 9%/ 32 personas no saben si los elementos estan relacionados

con la festividad y un 4%/ 14 personas piensan gque no tienen relacion estos elementos con
la festividad.

Interpretacion

Los elementos u objetos simbodlicos de la Yumbada este arraigado en creencias de
la festividad, estos objetos representan de alguna manera historica los cambios y
adaptaciones de los elementos en la cultura local, hasta el punto de formar parte de manera
permanente en las manifestaciones festivas de la comunidad.

7. ¢Cuales son los valores asociados con la Yumbada?

Elegir 3 opciones

354 respuestas

Cultura 286 (80.8%)

Historia 191 (54%)

Identidad cultural 108 (30.5%)

Historia

Recuento: 191

Tradicion 297 (83.9%)

Solidadridad 16 (4.5%)
vida 23 (6.5%)
Todas las anteriores 45 (12.7%)

0 100 200 300

Gréfico 22. Analisis y resultados de Encuestas- Escala 7
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Anélisis
Del 100% de personas encuestadas y bajo la indicacion de seleccion de 3 valores
de las 7 opciones donde predomina la Tradicion con 83.9%/ 297 personas, seguida por el

80.8%/ 286 personas que sefialaron Cultura y finalmente el 54%/ 191 personas eligieron
valor la Historia.

Interpretacion

Se puede considerar que los valores que representa a la Festividad de la Yumbada
a base del criterio de la poblacién de la parroquia Mulalo es la tradicidon, cultura e historia,
valores que los representa como festividad y tradicion, muy por encima de las otras
opciones a considerar.

8. ¢Que tipo de emocidn considera que representa para usted la Yumbada?

Elegir 3 opciones

354 respuestas

Felicidad 291 (82.2%)

Nostalgia

Orgullo 153 (43.2%)

Reflexion 88 (24.9%)

Unién 236 (66.7%)

Todas las anteriores

Gréfico 23. Analisis y resultados de Encuestas Escala 8

Anélisis
Del 100% de personas encuestadas y bajo la indicacion de seleccién de 3
emociones de las 6 opciones donde predomina la Felicidad con 82.2%/ 291 personas,

seguida por el 66.7%/ 236 personas que sefialaron Unidad y finalmente el 43.2%/ 153
personas eligieron valor Orgullo.

Interpretacion

En cuanto a sensaciones que genera la festividad podemos decir que las emociones
que emite esta manifestacion cultural son las de la felicidad, orgullo y union, emociones
que representa el corazon de cada persona que vive y disfruta de esta festividad propia de
la localidad (Joseguango Alto).
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9. ¢Qué canales usted usa para informarse de las festividades de la Santisima Cruz?

354 respuestas

Radio

Television

Facebook

Reuniones comunitarias
Periodico

Todas las anteriores

56 (15.8%)
92 (26%)

253 (71.5%)
111 (31.4%)

18 (5.1%)

39 (11%)

B-4(1.1%)

WhatsApp}—1

En tik tok}—1

En vivo y en directo}—1

Los boladores|—1

o] B

Por la fechas que todo el sie... |1
Al saber que se ase las prim... |1
Acudo a la misa y pase de la... |1
Informacién parientes}—1

Gréfico 24. Analisis y resultados de Encuestas Escala 9

Anélisis

Del 100% de personas encuestadas el 71.5% / 253 personas se informan de las
festividades de la Yumbada por medio de Facebook, el 31.4% / 111 personas se informan
por medio de las reuniones comunitarias, el otro canal mas frecuente de comunicacion es
la television con el 26% / 92 personas, por otra parte, los otros canales no tienen un uso
frecuente en cuanto a comunicacion con la festividad.

Interpretacion

Bajo este item podemos determinar que los canales mas frecuentados y con mayor
alcance que la comunidad usa para informarse de las festividades de la comunidad, siendo
estos las redes sociales y la television, por lo tanto, se reconoce el potencial uso de las
redes como canales de difusion estratégica de las fiestas de Joseguango Alto.

10. ¢ Qué canales usted usa para informarse de las festividades de la Santisima
Cruz?

354 respuestas

@ Claro que si
@ Nocreo eso
@ Nolose

Grafico 25. Analisis y resultados de Encuestas Pastel 10
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Andlisis
Del 100% de personas encuestadas el 81.6% / 289 personas creen que la Yumbada
puede ser mas reconocida, el 13.8% / 49 personas no saben si una marca grafica ayudara

a la festividad ser méas reconocida y el 4.5% / 16 personas creen que una marca grafica no
ayudara al reconocimiento de la Yumbada.

Interpretacion

Por medio de esta pregunta podemos determinar la factibilidad del desarrollo de
una marca grafica bajo las caracteristicas recopiladas al transcurso de la investigacion y
encuestas que ayudaron al reconocimiento de los elementos identitarios de la Festividad
de la Yumbada de la Santisima Cruz.

11. ¢Cudl de estos elementos cree usted que representa la festividad de la
Yumbada de la Santisima Cruz?

Opcién 1 Oocisnz Opcian 3 apeion 4

Oncién § Qzcidn & onclon;y tedas las antericres

354 respuestas

@ Opcion 1
@ Opcion 2
@ Opcion 3
@ opcion 4
@ Opcion 5
@ Opcion 6
@ Opcion 7
® todas las anteriores

Gréfico 26. Analisis y resultados de Encuestas Pastel 12

93



Anélisis

Del 100% de personas encuestadas el 62.7% / 222 personas creen que la Yumbada
se representa con todas las opciones puestas a eleccion, el 28.2% / 100 personas creen que
el simbolo que representa a la festividad es la Yumbada puede ser méas reconocida por
todos las opciones puestas a eleccion, el 13.8% / 49 personas creen que el elemento que
representa la festividad es la Santisima Cruz, el otro elemento que representa a la
Yumbada segun la encuesta es la representacion del Yumbo con 5.4% / 19 personas,
siendo estas tres los elementos mas relevantes conforme a los encuestados.

Interpretacion

Los elementos de que representan a la festividad de la Yumbada conforme esta
pregunta, la gran mayoria mostro que todos y cada uno de los elementos de las iméagenes
expuestas son parte fundamental de la Yumbada, por ende, se asume que cada uno debes
ser reflejada con un protagonismo propio y equilibrado conforme a todos los objetos y
elementos de la festividad.

4.6.1 Conclusiones de las entrevistas

4.6.1.1 Andlisis encuesta enfocada a la festividad de Yumbada.

La Yumbada, una festividad profundamente arraigada en la comunidad revela a
través de una encuesta diversas caracteristicas basadas en las costumbres y tradiciones que
la componen. Esta celebracién no solo es un evento festivo, sino que posee significados
mas profundos, especialmente aspectos religiosos que siempre han estado presentes donde

su simbolo mas identificativo es el simbolo de la Santisima Cruz.

La fiesta de la Yumbada destaca por ser un reflejo de los valores identitarios de la
comunidad. Segun la perspectiva de los participantes, la tradicion, la cultura y la historia
son los pilares fundamentales de esta festividad. Estos elementos no solo preservan el
legado ancestral, sino que también transmiten emociones significativas a todos los

asistentes y participantes, como la felicidad, la unién y el orgullo.

Mas allad de su valor intrinseco, la Yumbada se percibe como un patrimonio
cultural propio de la comunidad. Esta festividad, con su rica historia enraizada en la
cultura local, se manifiesta de manera tangible en las vestimentas y caretas que los

participantes usan durante las visperas en honor a la Santisima Cruz. A través de estos
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elementos, la comunidad celebra y honra su herencia cultural, demostrando una profunda

apropiacion y respeto por sus tradiciones.

En resumen, la Yumbada no solo es una festividad llena de alegria y celebracion,
sino también un reflejo de la identidad cultural de la comunidad, transmitiendo valores y

emociones que fortalecen los lazos sociales y preservan una rica historia cultural.

4.6.1.2 Andlisis encuesta enfocada al disefio grafico.

A través de la recoleccion de informacion relevante mediante encuestas, pudimos
identificar factores intrinsecos como sus elementos, valores y emociones transmitidas por
la manifestacion cultural de esta festividad, los cuales describen la festividad de la
Yumbada y que son esenciales para la identidad visual a difundir en los canales mas
utilizados por los habitantes de la localidad, como Facebook, TikTok e Instagram. Cabe
recalcar que la implementacion de una marca grafica ha sido muy bien aceptada por la
comunidad local. Esto resulta ser una labor muy beneficiosa tanto en el plano cultural
como profesional, ofreciendo grandes oportunidades a futuro en el &mbito publicitario y

demostrando la viabilidad de la propuesta de branding para la festividad.

Los elementos visuales e iconicos seran plasmados de manera que los espectadores
se sientan presentados y que estos se apropien de la marca y que a su vez estos funcionen
como los embajadores de esta propuesta de marca y branding.
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CAPITULOV.
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

5.1 Descripcién general del proyecto.

El presente proyecto se enfoca en el branding estratégico con el objetivo de
establecer el reconocimiento y la diferenciacion de la Yumbada de la Santisima Cruz de
la comunidad de Joseguango Alto. A lo largo del tiempo, la informacion disponible en
medios digitales y bibliograficos se ha centrado predominantemente en la Yumbada de
Quito. Por ello, es fundamental desarrollar una identidad Unica y reconocible para la
Yumbada de la Santisima Cruz, que refleje su singularidad y tradicién en comparacién

con otras festividades similares.

Por esta razon, se pretende generar estrategias de branding que impulsen la marca
y la cultura que representa, estableciendo un punto de reconocimiento territorial. Esto
permitira diferenciarse de otras festividades con el mismo nombre, destacando la
singularidad de sus personajes y diversos elementos de su manifestacion cultural,

promoviendo asi su identidad Unica.

5.1.1 Objetivo General

Proponer un plan estratégico de Branding para el reconocimiento vy
posicionamiento de la Festividad de la Yumbada a base de la identidad cultural de la zona
local.

5.1.2 Objetivo especifico
e Desarrollar el argumento de gestion de marca sélida y coherente,
determinando su identidad cultural (Brand cultural) y su expresion general

en el desarrollo de su marca.

¢ Plantar un esquema comunicacional con soportes y estrategias adecuadas,

que le permitan a la Yumbada de la Santisima Cruz darse a conocer,
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aprovechando ventajas a nivel visual y emocional que le gestion de marca

le ha otorgado.

e Generar de un video que encapsule las caracteristicas identitarias de la
marca, enfatizando valores fundamentales y emocionales.

5.2 Concepto

Basandonos en el analisis previo, se identificd que la Festividad de la Yumbada de
la Santisima Cruz goza de popularidad a nivel parroquial pero no a nivel cantonal y mecho
menos nacional. Tras examinar la informacion recopilada, se ha concebido un concepto

que refleja la tradicion y cultura de esta festividad.

El plan estratégico para el reconocimiento de la marca Yumbada de la Santisima
Cruz seréd enfocado al Slogan “Cultura que une generaciones”, concepto que sera reflejado

en estrategias de branding digital como redes sociales y canales digitales seleccionados.

Este enfoque estratégico busca no solo impulsar el reconocimiento de la marca,
sino también transmitir la esencia y los valores perdurables de la festividad. El objetivo
principal es que la comunidad sienta la marca como propia y la difunda con orgullo,

actuando como embajadores de su rica herencia cultural.

5.3 Descripcion Teécnica del producto y/o servicio.

El objetivo del proyecto es desarrollar estrategias de branding que fortalezcan el
reconocimiento de la marca Yumbada de la Santisima Cruz. Para ello, se han disefiado
estrategias enfocadas en la coherencia de la marca, su difusién y promocién, con el fin de

aumentar su reconocimiento cultural.

En particular, la promocion de la marca se llevara a cabo a traves de redes sociales
como Facebook y TikTok, que son ampliamente utilizadas por los habitantes de la
parroquia de Mulal6. La intencion es presentar la nueva identidad grafica a la comunidad

y al publico en general, asegurando que se arraigue en la mente de la audiencia mediante
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una conexién significativa y personal. Para lograrlo, se empleardn canales de

comunicacion estratégicos previamente establecidos.

5.3.1 Estrategias de Branding

Tabla 21. Estrategias de Branding para la marca Yumbada de la Santisima Cruz

Etapa de Expectativa

Estrategia Entregables

Establecer la identidad de Marca 'y Manual de marca

directrices

Video de Marca Video introductoria de la Festividad

de la Yumbada

Redes Sociales Disefio de Post para promocionar la

Post-Reels festividad a partir de la identidad
cultural

BTL Mockup-Fotomontaje de publicidad

BTL aplicable en los centros
historicos y turisticos de la ciudad de
Latacunga

Contenido de valor Fotografia conceptual

Autor: Alexis Chancusig
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5.3.2 Cronograma sugerido para la aplicacion de estrategias.

Etapa

Plataforma

Piezas
publicitarias

Objetivo

Periodo para aplicacion de
estrategias.

Agosto

Septiembre

12

3

112|134

Expectativa

Manual de
marca

-Desarrollo y
guia de uso de
la marca

-Papeleray
aplicaciones

Reconocimiento

BTL

(Mockup)

Ballas
publicitarias
en lugares
estratégicos

Reconocimiento

Lanzamientos

Redes
Sociales

-Artes
conceptuales
de la festividad

-Tik-
Tok/Reels

-Artes
informativos

Reconocimiento
y lanzamiento

Gréfico 27. Cronograma sugerido para aplicacion de la estrategia
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5.4 Acabados

Piezas Material Acabados
Manual de marca Hojas de cuche de bajo Portada con adhesivo para
gramaje resaltar la portada

(adhesivo mate u otro tipo

Portada de un alto grosor. de material brilloso)

(pasta de carton Cuche de

Alto Gramaje)
Ballas (expectativa) Lona de impresion 2 pasadas del cabezal de
tinta en la impresion.
Videos Videos en RAW Consistencia en el color

que denoten céliz y alegria
base del manejo de
temperatura.

Tabla 22. Acabados de las piezas publicitarias

5.5 Composicién

En la composicion de los artes gréficos el elemento principal es la fotografia de la
festividad, lo cual tiene como fin capturar la atencion del pablico de manera efectiva.
Como complemento iddneo se empleara la cromatica y tipografia corporativa previamente
establecidas en los elementos de construccion, se destaca la reticula de seré de uso libre,
lo que significa que se adaptara segun las caracteristicas especificas de las necesidades e

informacidn que se desea comunicar.

Los videos seguiran la misma linea de composicidn, teniendo presente el concepto
e informacidn y estaran acompafiados de los recursos cromaticos, tipograficos y demas

elementos ya establecidos.
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55.1 Color

Los colores usados para las distintos entregables grafico y audiovisuales estan
regidos por un color principal y seis secundarios previamente establecidos para la marca,

y los cuales se detallan a continuacion.

Color Coorporativo

R: 78 C: 42%
G 4 M: 75%
B: 28 Y:76%

#4E201c K 67%

Colores Secundarios

R:245 C: 0%
G: 156 M: 45%
B: O Y:100%

#Fsgcoo  K: 0%

R:z3s5 C: 0%
G: g8 M: 72%
B: 12 Y:00%

#EB620C  Ki 0%

R: 6 C: 8%
G: 86 M: 42% . . .

Y: 47% R: 0 C: 80% R: 18 C: 1% R: 0 C: 93%
B: 94 G: 175 M: 1% G: 22 M:100% G: g M: 45%
#06565E K: 37% B: 232 Y: 2% B 13 Y:100% B: 175 Y: 10%

#00AFEs K: 0% #76160D0 Ki45% #00728F K 1%

Autor: Alexis Chancusig

Gréfico 28. Colores de compaosicién
5.5.2 Tipografia

El tipo de tipografia a usar son tipografias establecidas en el manual de marca, las
cuales se caracterizan por su legibilidad y por ser organicas de palo seco, y con un peso
visual y tipografico notable, esto con el fin de fortalecer el concepto de la marca y la
festividad, estas aplicaciones estan destinadas a usarse en los diferentes canales y
aplicaciones.

Decima+ Regular 2

ABCDEFGHIJKLMNOPK
RSTUVWXY 2123456789

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Nunito ExtraBold

ABCDEFGHUKLMNOPK

RSTUVWXYZ123456789
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz

Autor: Alexis Chancusig

Gréfico 29. Tipografia para la composicién
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5.5.3 Identificador gréfico

El desarrollo del identificador grafico de la marca se basa en los elementos
caracteristicos de la Yumbada y bajo los valores: felicidad, union y orgullo se elabora el
icono grafico baja la técnica de simetria bilateral.

En cuanto a la tipografia se desarrolla una propuesta de Lettering para brindarle un
aspecto personalizado y orgénico a ala identidad gréafica, mientras que las palabras
descriptivas estdn compuestas por la tipografia Montserrat Bold. El propdsito es reflejar
aquella identidad cultural que caracteriza a la Yumbada de la Santisima Cruz.

\! Jﬁ’A

—

Valor X
Separacidn de
letras de la palabra
Yumbada

Valor X.

Cuadro
u " H H" o " B H
SANTISIMA CRUZ

DE LA

,

Gréfico 30. Desarrollo de identificador gréafico
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5.5.4 Guion audiovisual.

Elemento

Voz en Off

Tomas

Musica

Guion

iBienvenidos a la Yumbada de la Santisima Cruz!

Una festividad que trasciende el tiempo, una celebracion preincaica que ha pasado
de generacion en generacion.

En el corazén de Joseguango Alto, donde la historia, la tradicion y la cultura se
entrelazan, celebramos con felicidad, orgullo y unién.

La Yumbada no es solo una fiesta; es un legado, una herencia que nos conecta con
nuestras raices, con nuestros antepasados. Es la esencia misma de nuestra identidad.
Cada afio, durante las dos primeras semanas de septiembre, con alegria desbordante
y corazones llenos de orgullo, nos reunimos para honrar a la Santisima Cruz.
Bailamos, cantamos y compartimos en un abrazo comunitario que simboliza la
unién de nuestra gente.

Aqui, en Joseguango Alto, vivimos nuestra tradicion con pasion y respeto,
preservando el patrimonio cultural que nos define.

Queremos invitarte a ser parte de esta celebracion, a sentir la energia, la alegria y el
orgullo que solo la Yumbada de la Santisima Cruz puede ofrecer.

Unete a nosotros y descubre la magia de una festividad que es més que una
tradicidn; es la vida misma de nuestro pueblo.

Yumbada de la Santisima Cruz: Cultura que une generaciones.

Se contempla todos las tomas, angulos, movimientos y encuadres de camara para el
desarrollo de video, cada una de las tomas tiene una duracion de 3segundos a 7
segundos aproximadamente.

Musica ambiental estilo cinematografico con un ritmo estable para los cambios de
escena y contemplar varias interacciones de tomas realizadas.

Autor: Alexis Chancusig

Gréfico 31. Resumen del guion del video de marca

5.5.5 Formato de video.

1080 px

1920 px

1920 px
1080 px

Gréfico 32. Formato contenido audiovisual
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5.6 Jerarquia

La disposicion de elementos tendra un orden jerarquico, donde los personajes de
la festividad seran los protagonistas. Estos se complementaran con elementos tipograficos
que los describan, manteniendo una relacion coherente con la paleta cromética. Todo esto

se integrara armoniosamente con el fondo, logrando asi un disefio funcional y atractivo.

5.6.1 Reticulas para Facebook e Instagram.

Para el desarrollo de los disefios, se utilizardn dos formatos: uno de 1080x1350
pixeles con una divisién modular de 9 filas y 4 columnas, y otro de 1200x630 pixeles con
una division modular de 6 filas y 6 columnas. Cabe recalcar que estos tamafios de mesas
de trabajo estan preestablecidos por Meta, la empresa que maneja Facebook e Instagram.
El objetivo es proporcionar un sistema reticular versatil para diferentes contenidos, donde
la estructura tipografica y los elementos graficos converjan armoniosamente con las

fotografias de la festividad y que el disefio se ha mucho méas dinamico y creativo.

1200 px
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|

ﬁ iViva la Yumbada!
ML orgulto y Tradicion:

2§ Transmitidos®e " =
Generacion en Generacion®

Te invitamos a las fiestas patronales este:
6,7.8 y g de septiembre
a'm's (1.2semana) 2024

13,1415 y 16 de septiembre

(2.2 semena ) 2024

o Joseguango Alto
RS

Mulalé-Cotopaxi-Ecuadar

Gréfico 33. Formatos para Facebook e Instagram

Autor: Alexis Chancusig

5.7 Funcionalidad

En el desarrollo de las artes graficas para el contenido ATL, BTL y Audiovisual,
se busca una aproximacion y reconocimiento direccionados a la festividad de la Yumbada
en el plano local con visidn a una plana nacional. Esto asegura que las propuestas sean

funcionales y viables para el reconocimiento efectivo de la identidad cultural de la zona.

Todo lo que respalda estas estrategias esta disefiado para ser efectivo, cumpliendo
con su proposito y funcion de servir como la base sobre la cual la marca construira su
desarrollo e incursion en el entorno. Esto permitird a la marca abarcar y generar

reconocimiento a nivel local y nacional, destacandose asi de otras festividades.

5.8 Expresion creativa

La creatividad aplicada en la propuesta y el desarrollo de los distintos productos
graficos y audiovisuales que signa una linea grafica coherente basada en el ADN de la

marca y que esta se impregne en la mente de los espectadores.
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El concepto y la linea gréfica gira entorno a la comunicacion de la festividad de la
Santisima Cruz y su Yumbada, mismas que ha sido retratadas por medio de fotografias,

ilustraciones, texturas, elementos y colores representativos propios de la festividad.

5.9 Valor agregado / propuestas de valor.

La propuesta de valor se centra en el desarrollo de una identidad que represente a
la Yumbada de la Santisima Cruz. El valor agregado surge a partir de la definicion de los
valores y emociones que esta festividad genera en la gente de la localidad. Para lograr
esto, se considera fundamental consultar a los propios miembros de la comunidad,
reforzando la idea de "de ellos para ellos". Esto significa que nos enfocamos directamente
en las emociones presentes en sus creencias y pensamientos, creando conexiones con los
artes propuestos y asegurando que estos tengan un nivel de representatividad personal para
la gente de la localidad. De esta manera, ellos mismos se apropian de la marca, la difunden

y la utilizan.

La propuesta de valor se fortalece con la produccion fotografica, que da
protagonismo a la personalidad de los personajes y a su cultura, afiadiendo asi un plus a
la identidad cultural presente en cada una de las personas de la comunidad. Esto hace que
los miembros de la comunidad se conviertan en protagonistas de la propuesta y de los

artes.

5.10 Materiales e Insumos y/o productos y servicios.

Tabla 23. Materiales e Insumos

Recursos Descripcion
Institucionales Universidad técnica de Ambato

GAD PARROQUIAL DE MULALO

Unidad Educativa Mulalé

Unidad Educativa Leonidas Plaza
Humanos Tutor

Revisores

Investigadores

Expertos en branding

Historiadores

Familia (transporte y ayuda técnica)
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Puablico objetivo

Computador

Aipad

Celular

Reflector de luz
Camara

Mouse

Internet

Software de Disefio
Adobe Illustrator
Adobe Photoshop
Adobe After Effects
Adobe Lightroom
Davinci Resolve
word

Econémicos

Transporte

Desarrollo de la propuesta
Servicios Basicos
Comida

Materiales

Oficios

Autor: Alexis Chancusig

5.11 Presupuesto

Tabla 24. Presupuesto-Marca

Producto Valor unitario Cantidad Valor total
Identidad de marca $80 1 $80
Manual de marca $100 1 $100
Total $180
Autor: Alexis Chancusig
Tabla 25. Presupuesto-Contenido BTL
Producto/servicio  Valor unitario Cantidad Valor total
Contenido BTL $10 10 $100
Redes sociales $25 10 $250
Video de marcay reel  $100 3 $100
Total $450

Autor: Alexis Chancusig
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Tabla 26. Presupuesto-Contenido ATL

Producto/servicio  Valor unitario Cantidad Valor total
Contenido ATL $10 7 $70
Vallas publicitarias $80 7 $560
Total $630
Autor: Alexis Chancusig
Tabla 27. Presupuesto para pauta de redes sociales
Producto/servicio  Valor unitario Cantidad Valor total
Post publicitario $15 10 $150
Video reals $15 3 $45
Total $195
Autor: Alexis Chancusig
Tabla 28. Presupuesto-Gastos adicionales
Producto/servicio  Valor unitario Cantidad Valor total
Transporte $7 5 $35
Energia eléctrica $15 2 $30
Internet $25 2 $450
Total $144

Autor: Alexis Chancusig

Tabla 29. Valor total de estrategias de branding

Total, Estrategias de Branding $1600
Iva 15% $240
Total a pagar $1840

Autor: Alexis Chancusig
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5.12 Prototipo

Recursos gréaficos

Gréfico 34. Recursos fotograficos

Autor: Alexis Chancusig

DSCNS898.MOV

=

Gréfico 35. Recursos Audiovisuales

Autor: Alexis Chancusig
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5.12.1 Manual de marca.

Gréfico 36. Manual de marca

Autor: Alexis Chancusig

Gréfico 37. Contenidos del manual de marca

Autor: Alexis Chancusig
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La Yumbada de la
Santisima Cruz es.

NEAYA TR s B
D0GL 05 DOBSMMOY DsEsNOY

Gréfico 38. Video presentacion de Marca

Autor: Alexis Chancusig

5.12.2 Artes graficos

igival:a Yc;_ml;iag:! Fradicion que llumina

rgullo y Tradicisn gl Y P Nuestra Historia y Cult

§ Transmitidos'de ™ " ; \ ¢ " Y ) i
Generacién en Generacién & o . ;

=% | .0 Se parte de nuestras fiestas
patronales este: ¢
Te invitamos a las fiestas patronales este: y " 7 6,7.8 y g de septiembre ﬁ
g o ) Qeacn 01300585 N1
6,2,8 y g de septiembre S 3
(12 semana ) 2024 "N i : 0 < 13,1415 Y 16 de septiembre @ g
15 16 de septiembre s : A 2 = /e
(2 semena ) 2024

(2. semena ) 2024 /
\ 5 ° Joseguango Alto

o Joseguango Alto ; o~

> 3 %,

pseguango tto Uyl
Mulal6-Cotopaxi-Ecuador

Una Festividad Unica:
La Yumbada, Donde la Cultura
se Viste de Felicidad
Vive las fiestas patronales este:

"L g 7 Celebramos Nuestra
6,78 y 9 de septiembre
MRS (5 5emona ) 202

J Historia con Alegria y Unidad
13,1415 Y 16 de septiembre I Yeny forma parte de una celebracién donde
(2. semena ) 2024 i

lahistoria y la felicidad se enc Tan para

Al \ fortalecer nuestros la
9 Joseguango Alto y / 3
-

Mulal6-Cotopaxi-Ecuador ° Joseguango Alto
«» Mulalé-Cotopaxi-Ecuador
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Grafico 39. Artes de la festividad para Facebook

Autor: Alexis Chancusig

“ Transmite la Esencia
de Nuestra Cultura

Comparte la alegria y la union
que nos han acompafiado a lo
largo de generaciones,
celebrando nuestra
herencia cultural

Acompaiianos en
nuestras festividades

n
teniendo vivo el

tot

Uniendo Corazones
con Historia y Cultura
Ancestral i
Unete a la celebracién quenos
con con nuestras raices,
mpartiendo la riqueza de
nuestra herencia preincaica.

Te invitamos a las
fiestas patronales

ptiembre.

o Joseguango Alto
b 4

Mulalé-Catopaxi-Ecbador

Te invitamos a nuestras fiestas
patronales en Honor a ta Santisima Cruz.

Gréfico 40. Artes de la festividad para Facebook e Instagram

Autor: Alexis Chancusig
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Conseguir mas interaccién @

Tabla 30. Segmentacion de mercado para anuncios en meta

. l 2sira 2l anuncio a Ias personas co e amen o
_; o I?‘lleraccién
Segmentacion para anuncios pagados en meta.
Preferencias
Lugar Edad

Tipo de Campafia

(Segln meta)

Mulald-Saquisili-
Latacunga-Salcedo
(Cotopaxi)-Machachi
(Pichincha)

Hombres y mujeres
de 20 a 40 afios

Conseguir mayor

interaccion

Pirotecnia, danza,
cultura, fiestas,
recreacion, comida y
bebida, joven
eternamente, temas
comunitarios, musica
tradicional, solteros y

recién casados

113




Mulald, Cotopaxi + 40 km X  Latacunga + 40 km X
Machachi + 40km X  Saquisili-Latacunga + 2 km X

Salcedo, Latacunga, Ecuador + 16 km X

. Santo o
B . . Domingode i Q Fijarmarcador &
San “losT: : Quito
Jacnto 5 10S Isacniia 4 - -
dol B, N
= B3  Aluriquin® %
i Puorto”
ey EEE Limén %]
Lo.l oS “Francis
Patricia do Orella)
Pilar I
.+ Quevedo
Guayas | |
{
Editar publico X
g N
Segmentacidn detallada
Q | = Explorar
Comida y bebida X Eternamente joven X N
Temas comunitarios (derecho y gobierna) X  Tradicion X
Musica tradicional X  Danza folcldrica X  Bengala (pirotecnia) x
Datos demograficas
Soltero x Recién casados (6 meses) X -
e e
Sexo @
Edad @
20 40

Gréfico 41. Segmentacion de mercado para los anuncios pagados en meta.
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Mes 1 - Agosto (Pre fiesta)

= = — -

w | 2 ol ol & o |2 s |2 |8 o | 2 P T =Y o |2 s |lo| 8

- . gl lglg|e|€|Sle €& |sle|le | |2 |¢|8ls|le|lc|€|8|le|f€ls|e|e |52
Actividad/dia Slclelg)elzlele|e e (sl |E|c|2l8lcle|slE|E12|81e|z2]¢
S & @ = o € =] @ 5 =3 F=) £ =] & I = o E S 5 = £ 2 =
s|2|le(gl|leg|8|5l22 |@|lg|lg |8|5|3|2|2|2|lz|8|85|3|2|2|g|=z|8]|68

- = S | = o | = | = |5 |= w =] - = |15 1= 1% =N = |15 | = ] o

Post informativo/contenido de valor

Reel faceboook/instagram -Tik-Tok

Video promocional/ contenido de relleno

Mes 2 - Septiembre (fiesta)

Semana
b el & o =
. . A I =T I N IS = =
Actividod/dia S|E|E|ls|5|5]|¢
= ] = oy o=
Post informativo/contenido de valor
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Grafico 42. Segmentacién de mercado para los anuncios pagados en meta.

5.12.3 Ballas publicitarias
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Grafico 43. Ballas Publicitarias

Autor: Alexis Chancusig

El proyecto desarrollado se puede encontrar en el siguiente enlace:

productos vy recursos (tesis)

CAPITULO VI.
CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES

6.1 Conclusiones

En base a las encuestas realizadas a una

muestra de la parroquia Mulalé y en base a los
objetivos planteados se establece las siguientes conclusiones.

e En cumplimiento del objetivo general de la investigacion orientada a la
Yumbada de la Santisima Cruz, se han propuesto estrategias de branding
que abarcan la coherencia de la marca, la difusion y la promocion. Cada
una de estas estrategias desempefia un papel fundamental en la
potenciacion del reconocimiento cultural de la festividad.

e Se ha realizado un analisis exhaustivo de la historia y tradiciones de la
Festividad de la Yumbada, identificando sus simbolos y valores culturales.
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Este analisis permite comprender en profundidad las costumbres de la
festividad, lo cual es fundamental para el desarrollo de estrategias de
branding que reflejen auténticamente la identidad cultural de la zona.

Se han identificado los factores clave de la Festividad de la Yumbada que
son esenciales para su representaciéon y promocion. La informacion
obtenida y analizada proporciona una base solida para disefiar estrategias
de branding que sean culturalmente pertinentes y efectivas para el
posicionamiento de la festividad.

Se han desarrollado estrategias de branding que destacan la autenticidad,
identidad y significado cultural de la Festividad de la Yumbada. Estas
estrategias estdn disefiadas para mejorar el reconocimiento y
posicionamiento de la festividad a nivel regional, asegurando que su
identidad cultural sea valorizada y difundida de manera efectiva.
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6.2 Recomendaciones

Se recomienda crear un archivo digital y fisico que documente la historia,
tradiciones, simbolos y valores de la Festividad de la Yumbada. Este
archivo deberia estar disponible para investigadores y para el publico en
general.

Desarrollar un calendario de eventos y actividades que resalten los factores
mas relevantes de la festividad, asegurando su presencia constante en la
mente del pablico a lo largo del afio.

Colaborar con expertos en branding cultural y marketing para promover las
festividades afio tras afio.

Lanzar una campafia de marketing integral que utilice multiples

plataformas (redes sociales, television, radio, impresos) para llegar a un
publico mas amplio y diverso.
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6.4 ANEXOS

Anexo 1: Enlace de entrevista
https://docs.google.com/forms/d/e/1IFAIpQLScKw28pEXKFdbAIXWQsyinKHaglspBG
9KhEovIK4Y ViNvljAw/viewform?usp=sf link

Anexo 2: Operacionalizacion de variables

Anexo 3: Guion de preguntas de entrevistas

Guion de preguntas de entrevista historiador.

¢Cual es el significado de la Yumbada?

¢Cual es el origen de la Yumbada?

¢ Qué razones o causas motivaron al origen de la Yumbada?

¢Los mitos asociados con esta festividad se basan en hechos histéricos o solamente son
creencias?

¢Cudles son las tradiciones y costumbres de la Festividad de la Yumbada?

¢Las tradiciones y costumbres asociadas a la identidad de la festividad se han conservado
hasta la actualidad?

¢Cuéles son los espacios Festivos que intervienen en el desarrollo de la fiesta?
¢Qué caracteriza a los personajes de la Yumbada?
¢La vestimenta de la Yumbada esta ligada a algun significado?

¢Los elementos simbdlicos de la Yumbada estan relacionados con rituales o creencias
propias de la festividad?

¢ Tiene algun significado el modo de bailar durante la Yumbada?

¢ Cuales son los valores asociados con la Yumbada?
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Guion de preguntas de entrevista profesional del Branding.

¢Como iniciar con una construccion o propuesta de branding que identifique una localidad
y su cultura?

¢Cudles son los elementos por la que debe estar constituyo el branding que represente la
identidad cultura de una determinada zona para tener una identidad grafica solida y
reconocible?

¢Cuéles son los valores que deben ser reflejados de manera basica en una identidad cultural?

¢Qué estrategia es la méas adecuada en el marco local (comunidad) para la difusién de la
identidad cultural?

¢Qué tipo de emocion considera que debe representar una identidad cultural?
Cuestionario de la Encuesta.
¢ QuEé razones o causas motivaron al origen de la Yumbada?

A) Es un ritual preincaico para sanar el cuerpo y espiritu.
B) Es baile en agradecimiento a la comida otorgada por la madre tierra
C) Es una sefial de agradecimiento a la santisima cruz por milagros o devocion.

¢Los mitos asociados con esta festividad se basan en hechos histdricos o solamente son
creencias?

A) Creencias (Milagros, religion y costumbre)
B) Hechos histdricos (acontecimientos registrados en documentos)

¢Las tradiciones y costumbres asociadas a la identidad de la festividad se han conservado
hasta la actualidad?

A) Siempre ha sido igual la manera que celebramos la Yumbada.
B) No la celebramos como lo hacian nuestros antepasados.

¢ Qué imagen caracteriza a la Yumbada?
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A B C

¢ Los elementos simbdlicos (mascaras, vestimentas, banderas, coronas y otros elementos) de
la Yumbada estan relacionados con rituales o creencias propias de la festividad?

A) Si tienen relacién
B) No tienen relacion
C) Nolose

¢ Tiene algan significado el modo de bailar durante la Yumbada?

A) Es un baile en devocion al patrono de la comunidad

B) Es un baile ancestral que hace reverencia a espiritus y la sanacién espiritual

C) Es un baile para agradecer a la tierra por los alimentos otorgados.

D) Es un baile comun y corriente para acompafiar las visperas de la comunidad de
Joseguango

¢ Cudles son los valores asociados con la Yumbada?

A) Cultura

B) Historia

C) Identidad cultural
D) Todas las anteriores

¢ Qué tipo de emocidn considera que representa para usted la Yumbada?

E) Felicidad

A) Nostalgia

B) Orgullo

C) Reflexion

D) Unién

E) Todas las anteriores

¢ Qué canales usted usa para informarse de las festividades de la Santisima Cruz ?

A) Radio
B) Television
C) Facebook
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D) Reuniones comunitarias
E) Otras redes sociales
F) Todas las anteriores

Anexo 3: Evidencia de entrevistas
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