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RESUMEN EJECUTIVO

El objetivo del articulo es evaluar la viabilidad e impacto de las estrategias de Growth
Hacking en el sector lacteo de la provincia de Tungurahua, Ecuador, para recopilar
datos sobre los indicadores socioecondmicos que influyen en la produccion de leche,
las ventas mensuales y la cadena productiva, se emplearon técnicas estadisticas junto
a encuestas, con el proposito de determinar si estas estrategias podrian mejorar el nivel

de ventas en el sector.

La necesidad de mejorar la cadena de comercializacion y las ventas de productos
lacteos en la provincia resalta la importancia de herramientas como el Marketing de
Contenidos, Redes Sociales y Contenido Audiovisual para promover los productos
lacteos, con el fin de generar un impacto positivo en el desarrollo competitivo del

sector.

El estudio identifica una clara preferencia por el Marketing de Contenidos y Redes
Sociales, respaldado por las opiniones sobre la efectividad y el tiempo de impacto de
las estrategias de Growth Hacking en el sector; la importancia de realizar inversiones
adecuadas en estrategias de marketing digital es clave para obtener resultados

significativos en el contexto del marketing.

La propuesta se enfoca en la generacion de un algoritmo de Growth Hacking para el
sector lacteo, con el fin de mejorar la cadena de comercializacion y las ventas de
productos lacteos, este algoritmo se basa en la implementacion de herramientas como
el Marketing de Contenidos, Redes Sociales y Contenido Audiovisual para promover
los productos lacteos, esto generara un impacto positivo en el desarrollo competitivo

del sector lacteo en la provincia.

PALABRAS CLAVES: ARTICULO ACADEMICO, ADAPTABILIDAD,
EMPRESAS, MARKETING DIGITAL, SECTOR LACTEO, VENTAS.
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ABSTRACT

The Growth Hacking strategies have various benefits focused on designing digital
marketing strategies using minimal resources. Several low-cost web platforms are
applied for their operation, which can be implemented in any business, considering

market segmentation.

I employed a documentary review using numerical data obtained from various
websites such as the National Institute of Statistics and Censuses (INEC) and Agripac.
These data were analyzed through multiple linear regressions, and a survey was

conducted, considering the criteria of experts in this field.

Correlation of these variables was done using the Pearson correlation coefficient,
resulting in a value of 0.62, indicating the relationship between Growth Hacking and
dairy production in the province of Tungurahua. One of the most significant findings
of the research is that 73% express a desire to apply these tools, considering their low

cost, to adapt and improve sales.

Effective marketing plays a crucial role in creating brand awareness, highlighting the
unique attributes of dairy products, and fostering consumer loyalty. Strategies such as
Content Marketing and the use of social media platforms enable reaching specific
audiences, conveying persuasive messages, and showcasing the quality and values of
dairy products.

KEYWORDS: ACADEMIC ARTICLE, ADAPTABILITY, BUSINESSES,
DIGITAL MARKETING, DAIRY SECTOR, SALES.
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