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RESUMEN EJECUTIVO

Con el proposito de enaltecer la ruta de los gigantes como un atractivo
cultural arraigado a la identidad de Pelileo, se busca preservar y enriquecer el
significado simbdlico de los elementos culturales de la ruta. El caso de estudio tiene
como objetivo principal, investigar la identidad cultural en la ruta de los gigantes del
canton Pelileo, con la finalidad de desarrollar una estrategia de maketing de la ruta
que permita reforzar el sentido de apropiacion cultural y potenciar este atractivo
turistico. La metodologia aplicada en el tema de estudio se basa en un enfoque
cualitativo, un alcance descriptivo fenomenolégico, con un disefio de investigacion
no experimental de tipo transversal, en la que se aplico técnicas he instrumento de
recoleccion de datos como la entrevista para tener una perspectiva técnica sobre las
variables y por medio de las fichas del INPC se pudo identificar las caracteristicas de
culturales de la ruta. Los resultados de la ruta y su identidad cultural son elementos
centrales para la preservacion y promocion de la identidad cultural de cantén Pelileo,
la ruta es un eje principal para promocionar la cultura y de esta manera reforzar el
sentido de identidad de sus pobladores, a la misma ves que se pueda atraer un mayor
namero de turistas, lo cual refutaria el efecto paraguas del turismo, por el beneficio
de desarrollo que tendran los habitantes de cada parroquia. Finalmente se concluyo
que la promocién de la ruta de los gigantes es absolutamente necesaria para
promover y preservar la identidad cultural de cada parroquia del cantén Pelileo, por
esta razén se planted la estrategia de marketing de contenido enfocado en la realidad

aumentada.

PALABRAS CLAVES: PATRIMONIO, TRADICION, ATRACTIVO
TURISTICO, PROMOCION, REALIDAD AUMENTADA
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ABSTRACT

With the purpose of exalting the route of the giants as a cultural attraction
rooted in the identity of Pelileo, we seek to preserve and enrich the symbolic
meaning of the cultural elements of the route. The main objective of the case study is
to investigate the cultural identity on the route of the giants of the Pelileo canton,
with the aim of developing a marketing strategy for the route that allows reinforcing
the sense of cultural appropriation and enhancing this tourist attraction. The
methodology applied to the topic of study is based on a qualitative approach, a
phenomenological descriptive scope, with a non-experimental cross-sectional
research design, in which techniques and data collection instruments such as
interviews were applied to have a perspective. technique on the variables and through
the INPC sheets it was possible to identify the cultural characteristics of the route.
The results of the route and its cultural identity are central elements for the
preservation and promotion of the cultural identity of Pelileo canton, the route is a
main axis to promote culture and in this way reinforce the sense of identity of its
residents, to the At the same time, a greater number of tourists can be attracted,
which would refute the umbrella effect of tourism, due to the development benefit
that the inhabitants of each parish will have. Finally, it was concluded that the
promotion of the route of the giants is absolutely necessary to promote and preserve
the cultural identity of each parish in the Pelileo canton, for this reason the content
marketing strategy focused on augmented reality was proposed.

KEYWORDS: HERITAGE, TRADITION, TOURIST ATTRACTION,
PROMOTION, AUGMENTED REALITY.

VIl



CAPITULO |
MARCO TEORICO

1.1 Antecedentes investigativos

-Investigaciones antecedentes

Para el desarrollo de la presente caso de estudio, se recurrio a fuentes bibliogréaficas y
antecedentes investigativos relacionados con la problemaética planteada, en este contexto
se analizaran estudios previos, realizados en destinos que han tenido desafios similares
y que abordan temaéticas similares al presente caso de estudio, estas referencias sentaran
las bases para elaborar esta investigacion.

Siguiendo este orden Narvaez (2018), caso de analisis “Modelo de ruta turistica
patrimonial para impulsar bienes inmuebles patrimoniales culturales en el desarrollo
turistico en el canton Jipijapa, Ecuador” indica que una ruta turistica enfocada a ambito
cultural, representa la posibilidad para impartir y dar formacion en areas como la
cultura, historia y sobre todo los beneficios que representa para la ciudad donde se
desarrolle, contribuyendo sobre todo a la gestion patrimonial y de este modo logrando
exaltar la identidad cultural de sus pueblos, consolidando los saberes y costumbres por

medio de esta oferta turistica.

Asi mismo, la investigacion desarrollada por Quevedo & Ldpez (2019), que tiene como
titulo “De reflexion a propuesta metodoldgica sobre la imagen de territorios turisticos y
su patrimonio. La ruta de don vasco” indica que la potenciacidon turistica de rutas
culturales, ha llevado a generar una imagen que resalta los rasgos culturales de cada
destino que involucra la ruta, por medio de la gestion de las actividades turisticas, se
Ilego a incidir en la percepcion de estos destinos como un patrimonio cultural, en los
gestores turisticos, el turista y toda la poblacion local, generando de esta manera la

motivacidn de conservar el significado cultural que se atribuye a cada destino de la tura.

La publicacion realizada por lIbarra (2021), caso de estudio “La ruta cultural Juan
Rulfo (Jalisco, México): cronica de un proceso inacabado” Indica que una adecuada
planificacion de una ruta cultural puede desempefiar un elemento importante para el
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reconocimiento y la valoracion de la herencia cultural, al mismo tiempo que contribuye

a la economia local.

En el caso de estudio publicado por (Zufiga-Bravo, 2019), caso de estudio “Espacio
turistico y turismo cultural a través de la ruta Don Vasco en Michoacan, México” Indica
que, los elementos culturales que conforma una ruta, promueven el turismo cultural
como un enfoque importante dentro de esta modalidad turistica, permiten a la ruta
destacar y posicionarse en un mercado tan competitivo, el autor destaca la importancia
de la relacion del factor cultural en la ruta, como ente de desarrollo socioeconémico y

cultural.

-Teoria, modelo o posicion filosofica

Modelo de eleccion de los destinos de Crompton

Para el desarrollo de esta investigacion se eligio el modelo Crompton, que engloba la
variable independiente ruta turistica, porque la ruta es la eleccion final después de un
proceso de seleccion de posibles destinos, en este contexto, el modelo de Crompton
plantea que el turista evaluara distintos factores de la ruta turistica como la
accesibilidad, la distancia entre atractivos, la atraccion de un producto, entre otros
aspectos, para al final, elegir un ruta que maximice la experiencia personal del turista.
De igual manera se relaciona con la variable dependiente, la identidad cultural, porque
la misma puede considerarse como un factor de motivacion para la toma de decisiones
de visita a un destino, aspectos culturales y de identidad de un pueblo, pueden generar
apreciacion e interés de visita al turista, bajo esta primicia, la identidad cultural puede
influir en la decision de experiencias y destinos, de manera que el turista priorice

destinos que les permita conocer y conectar con la cultura local.

La caracteristica principal de este modelo, es qué, resume la motivacion turistica en
elementos que permite comprender las motivaciones que influyen en la decision del
turista, por esta razon - plantea los siguientes factores: Factor de empuje y atraccion,

dindmica homeostatica y la multicausalidad.



Factor de empuje y atraccion- estos dos factores reflejan los elementos que conforma la
motivacion turistica, el empuje hace referencia a aspectos internos como el deseo
intrinseco del viajero, el deseo de relajacion, aventura, conocer nuevos destinos, etc. por
otra parte la atraccion se relaciona con lo externo y lo cognitivo, en otras palabras, se
relaciona directamente con lo que va percibir y experimentar a través de los elementos

tangibles que posee el destino.

FIGURA 1

MODELO DE MOTIVACION TURISTICA SEGUN CROMPTON

Factores
de
empuje

Motivacion

Turistica

Factores
de
atraccion

Fuente: Fuente Luis Diaz (2023), tomado de Portillo (2013).

Dindmica homeostatica- comprende las motivaciones psico-socioldgicas que establecen
la conducta y la decisién de desplazarse, sin embargo el viaje por si solo no logra
satisfacer todas las necesidades del viajero, sino que cada turista aporta con una
motivacién propia durante el desarrollo del viaje, es decir el viaje y el turista convergen
y forman un equilibrio entre el sistema turistico y la experiencia turistica, logrando de
esta manera satisfacer gran parte de las necesidades del turuta (Emeri, 2012).En otras
palabras la dinamica homeostatica surge cuando el viaje pierde su armonia y se genera
un estado de insatisfaccion del turista, por esta razon es el mismo turista quien actta de
determinada manera para recuperar la armonia perdida. A diferencia del factor de

empuje que motiva al turista por medio de las caracteristicas propias de un destino.



La multicausalidad- el autor propone la siguiente razon que explica este factor, la
principal razon es que la motivacion por si sola no es un elemento determinante en la
decision de viaje, sino que la motivacion en conjunto con los elementos sociales,
culturales y la propia percepcion de la persona, hacen elegir un destino (Emeri, 2012).
Es decir, la motivacion es multidimensional cuando el viajero enfoca su decision de

viaje influido por los diversos factores que actuan en forma conjunta con el destino.

Para el autor este modelo plantea el proceso que el turista atraviesa para decidir qué
destino va visitar posteriormente, un proceso complejo donde el viajero evalta los
distintos atributos y caracteristicas de los posibles destinos que pretende visitar, en este
contexto Crompton (1992), citado por Panosso (2012), redacta que se da un
estrechamiento en la cantidad de los posibles lugares que el turista considera potenciales
destinos, para de esta manea al final del proceso poder elegir los méas idoneos. En este
modelo, la seleccion de un destino estd influenciada por rasgos internos como, los
conocimientos previos del destino y de manera externa se ven influenciado por

informacidn que recibe de fuentes como, publicidad, programas culturales y amigos.

Para el desarrollo de este modelo Crompton (1992), citado por Panosso (2012),
considera distintas teorias, una de ellas plante que los destinos turisticos se clasifican en
dos tipos: por un lado estan los destinos que el turista desconoce totalmente y por el
otro, estan los destinos que el viajero ya tiene conocimientos previos, el modelo
descarta al grupo de destinos desconocidos y resalta la importancia de promover los
destinos a través de campafias de marketing o por una calidad de servicio para que sea
difundido por los turistas, también estable que los modelos con conocimiento previo se
dividen entre los que el turista desea conocer y los que se excluyen por distintas
razones. De esta manera el autor a traves del modelo de eleccion de los destinos,
establece las consideraciones que el turista tiene para elegir o descartar un destino, de
igual manera este modelo es una forma de evaluar y reducir el nimero de destinos que

seran considerados.

Bajo esta premisa, el modelo permite comprender los factores que influyen en la toma

de decision del turista, con relacion a su propia percepcion del destino, lo que también
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permite comprender y desarrollar recomendaciones para promocionar un destino desde

un punto de vista cultura.

-Desarrollo tedrico de la variable independiente: Ruta turistica

Ruta

Para tener una visién mas amplia y comprender de mejor manera la ruta turistica, hay
que partir desde su base; Ruta, se percibe como un trayecto o camino fisico que busca
conectar dos o varias ubicaciones, las mismas que pueden ser utilizadas para diversos

fines como la logistica, comercio, ciclismo, etc., (Segura, 2019).

Es decir, puede ser utilizado de diversas maneras poco relacionadas con el turismo
debido a que en la mayoria de los casos no fueron disefiadas con un enfoque turistico,
mas sin embargo también contribuyen al desarrollo turistico. Por otra parte, Puebla
(2023), redacta que un camino como una herramienta de desarrollo, creados por el
transito frecuente de las personas, creados con la finalidad para el uso del pablico. Por
esta razén, se considera a un camino como recurso turistico, elemento principal en una

ruta y las actividades turisticas en general.

Ruta turistica

Partiendo de lo ya mencionado se comprende que una ruta turistica conecta un destino
con otro, en ese sentido, Ruiz (2020), expone que una ruta posea su propia esencia,
mientras se la recorre permite ver, conocer y sobre todo sentir experiencias, la misma
que cuenta, con un inicio y un final ya planificado, de manera que una ruta turistica se
convierten en un motor de desarrollo de los destinos donde se desenvuelven, pueden
considerarse como un producto o un destino que esta constituido por varios productos
similares o productos que sean necesarios para su funcionamiento, teniendo como
resultado final rutas que se caracterizan una de otra por los componentes que las

conforman.



Las rutas pueden surgir de manera espontanea, por parte de los mismos turistas o
pueden ser creadas por propietarios de los destinos y a menudo son promovidas por
agencias de viaje. Una ruta turistica al igual que los caminos rurales que se crean debido
al constante transito de vehiculos y personas, estas rutas se desarrollan a raiz de una
logistica que involucra los servicios esenciales, la promocion y la ubicacion, de manera
que el conjunto de estos componentes contribuyan a la consolidacion de este producto
turistico que concentra una extensa variedad de actividades turisticas que se desarrollan

en un territorio especifico (Gascén, 2022).

Bajo esta misma primisa Lino (2021), define a la ruta turistica como un itinerario que
cuenta con un punto de partida, una delimitacion territorial y cuenta con una
composicion estructural especifica que tiene como fin, el conectar destinos, productos
turisticos, actividades y servicios a demas permite recorrer y conocer de una forma
organizada un destino concreto en una localidad y toda ruta debe poseer un nombre que
la identifique. Es decir, la ruta turistica es una modalidad de turismo que permite el

disfrute organizado de un destino.

La ruta turistica esta planificada esencialmente para guiar a los turistas por medio de
una serie de productos, destinos y experiencias turisticas, la que se desarrolla dentro de
un area geografica determinada, estas rutas estan configuradas para resaltar aspectos
naturales, historicos, gastrondmicos, culturales, etc. Se debe mencionar que las rutas
busca contribuir con experiencias Unicas que motiven al turista, lo que implica, la
promocion de destinos poco conocidos, la misma que debe contar con una narrativa

relacionada con la historia del lugar donde se desarrolla (Moreira, & Baque, 2021).

Por otro lado, la OMT (2021), considera que los criterios ya mencionados resaltan la
ruta turistica y fomentan el desarrollo y la integracion de turistas y habitantes de una

localidad.

Clasificacion de la ruta turistica

Es fundamental distinguir entre diferentes categorias de rutas turisticas. Conforme a lo

que establece Fernandez (2021), las rutas se clasifican en tres tipos, en primer lugar,
6



estdn las rutas se plantean con el objetivo de atraer a los turistas a través de la
promocion de los recursos turisticos, tanto naturales como culturales que posee una
region, estas rutas se enfocan en resaltar las particularidades y la autenticidad de los
destinos que se visitan, ofreciendo a los viajeros experiencias genuinas que reflejan la
esencia unica de la region. Por otro lado, existe otro tipo de rutas que se distinguen por
ofrecer productos turisticos que han sido concebidos de manera deliberada, es decir de
manera artificial, en la que podrian incluir destinos tematicos, monumentos, eventos,
entre otros, por ultimo, las rutas mixtas son aquellas que no se enfocan en una sola

manera de atraer al turista, es decir no adoptan un enfoque Unico.

Criterio de clasificacion- Amador (1996) citado por Puebla (2023), a conceptualizado
la capacidad de carga de una ruta turistica, como forma de distinguir una de otra,
determinar el limite de uso, asegura un punto de equilibrio entre el aprovechamiento de
los recursos y la satisfaccion del visitante, en este contexto el autor clasifica a la ruta de
acuerdo a su composicion, los elementos considerados son: capacidad de carga real,
fisica y efectiva 0 de manejo. Los criterios considerados anteriormente son esenciales
para evaluar y determinar el area que se destina a la ruta, de manera que se conserve el

atractivo a largo plazo y a la vez los visitantes tengan una experiencia de calidad.

Tipos de rutas turisticas

Determinar el segmento al que corresponde una ruta turistica, garantiza el correcto
desarrollo y el adecuado uso de parte del turista y el prestador de servicios. Siguiendo
esta premisa Ibarra & Valdez (2016), clasifica las rutas turisticas de acuerdo a los
atractivos con las que estan informadas, la disposicion con relacion a la demanda y las
metas que busquen alcanzar, las rutas turisticas buscan ajustarse a las preferencias de la
demanda y la singularidad de cada sector turistico. Lo que significa que las tipologias de
las rutas turisticas llegan hacer muy vastas, a de mas de que sus caracteristicas pueden

variar considerablemente una de otra, aunque pertenezcan a la misma tipologia.

Cada ruta se encuentra clasificada segun las caracteristicas y enfoque que posee, pese a
la diversidad de rutas existentes, todas poseen elementos en comdn de proyeccién y

comercializacion turistica de un territorio, en busqueda del consumo turistico mediante
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un trayecto establecido y son consolidadas y disefiadas por diversos actores
involucrados en la actividad turistica (Duque & Mufioz, 2022). El autor considera que
las rutas recrean la geografia del lugar con la implementacion de ciertos productos

turisticos, mismos que definen la clasificacion de la ruta, las cuales se sintetizan en:

Rutas gastronémicas

Este tipo de ruta busca guiar a los viajeros y amantes de la gastronomia en un destino
especifico y estan disefiadas para motivar a los visitantes a través de una oferta
culinaria, permitiendo explorar y disfrutar experiencias mediante el deguste de una
extensa variedad de alimentos, que a menudo son alimentos o platos locales, la visita de
restaurantes, de este modo se da una inmersion en las técnicas culinarias y la cultura

alimentaria de un lugar (Valiente, 2019).

Rutas tematicas

Estas rutas se enfocan en un tema de interés especifico dentro de una localidad, son
disefiadas para encaminar a los turistas a través de diversos lugares o actividades que se
relacionan con una tematica especifica, mediante la cual permite la comprensién de la
cultura y el entorno social de una manera més clara, estas rutas ofrecen a los viajeros

experiencias personalizadas (Fernandez, 2021).

Rutas auto guiadas

Disco de otra manera una ruta auto guiada, es viajar por tu cuenta, viajar a tu ritmo pero
con un itinerario ya establecido, involucrando todos los elementos necesario como el
alojamiento transporte y de mas, esta rutas ofrecen la flexibilidad de elegir al turista de
como y cuéndo realizar su viaje, a menudo son rutas que se desarrollan utilizando
recursos como folletos, aplicaciones maviles entre otras que proporcionan informacion
del trayecto (Cruz, 2021).



Rutas guiadas

Una ruta guiada esté disefiada para facilitar al turista una experiencia enriquecedora a
través de un itinerario organizado con los puntos de interés para el visitante. Toda ruta
da inicio con una breve introduccion, con una explicacion de la estructura y la
presentacion de los involucrados, las diversas paradas programadas y por ultimo el

tiempo estimado que durara el recorrido (Cajas, 2019).

Elementos de la ruta turistica

La planificacion de una ruta involucra diversos elementos, los miso que son parte
importante para la conformacién de la experiencia de viaje, estos componentes de la
ruta turistica estan gestionados con el fin de proporcionar una experiencia de calidad,
para de esta manera motivar al turista al realizar el trayecto (Vasquez, 2023). Una ruta
solo se considera completa cuando esta estructurada con elementos como los medios de
transporte, también debe poseer un nombre distintivo, una descripcion clara de las
actividades y puntos de interés que se visitaran y una forma de comercializacion
(Rodriguez, 2021). Dicho de otra manera, una ruta debe estar constituida con todos los
elementos ya mencionados, para poder atraer al turista, permitir que el viajero tenga una

estancia y recorrido satisfactorio.

En este contexto, los componentes mencionados anteriormente se combinan para formar
una ruta, con el fin de ofrecer una experiencia de viaje satisfactoria, Calderon, (2018),
plantea en la siguiente tabla, la ruta turistica estd conformada por los siguientes
elementos:

TABLA 1

ELEMENTOS DE UNA RUTA TURISTICA

Elementos Ruta Turistica

Origen Creacion de un producto turistico.

Finalidad Cohesidn de atractivos con la misma finalidad.

Valor Los atractivos involucrados, adquieren mas valor al conformar un producto

Patrimonial con la misma finalidad.




Uso Turistico | Comercializacion de la ruta por organismos publicos y privados.

Creacion Libertar para la creacion, su tematica y sus servicios.

Fuente: Fuente Luis Diaz (2023), tomado de Calderén, (2018),

Elaboracién de la ruta

El disefio de una ruta se refiere al proceso estratégico y creativo de planificar y
estructurar un itinerario turistico o recorrido que ofrezca a los viajeros una experiencia
enriquecedora y coherente, este proceso implica la seleccion y organizaciéon de
atracciones, destinos, actividades y servicios a lo largo de un trayecto especifico, con el
propdsito de atraer a un publico objetivo y cumplir con objetivos turisticos particular
(Rodriguez, 2021). En esencia, el disefio de una ruta busca no solo proporciona una
estructura para la exploracion y el disfrute de un destino o region, sino que ofrece
también una narrativa coherente que conecta los diversos elementos de la ruta, lo que a

su vez contribuye a la satisfaccion.

En este contexto el proceso de disefio de la ruta turistica comprende una tarea compleja,
en este contexto el proceso de elaboracion de la ruta involucra diversos factores

complejos, como se reflejan en la siguiente gréafica:

TABLA 2

PROCESO DE DISENO DE RUTA TURISTICA

RUTAS TURISTICAS COMO PARTE DEL PRODUCTO TURISTICO EN
CIUDADES DESTINOS URBANOS

~
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ETAPA 1: SEGMENTACION POR BENEFICIOS BUSCADOS EN CIUDADES DESTINOS URBANOS PARA EL DISENO DE RUTAS TURISTICAS

Determinacién de los beneficios
Determinacion del mercado buscados por los turistas en ciudades, Segmentacion del Mercado
destinos urbanos

NI

ETAPA 2: DISENO DE RUTAS TURISTICAS CIUDADAS DESTINOS URBANOS

. . . disefiar los atractivos .
Inventario de atractivos Determinar la estructura de geolocalizacion de los

e o atendiendo a la zonay la
turisticos la Ruta turistica s Y recursos de la ruta
segmentacion del mercado

NI

ETAPA 3: DETERMINACON DE LOS PRECIOS DE LAS RUTAS TURISTICAS EN LAS CIUDADES DESTINOS URBANOS

Determinar los costos Determinar los precios netos

Nota: La imagen detalla el proceso para elaborar una ruta, Fuente Rodrigue Yanlis (2021).

-Desarrollo tedrico de la variable dependiente: Identidad cultural
Identidad

La identidad abarca conceptos amplios, Fernandez (2021), comprende que la identidad
es un derecho de libertad e igualdad, permite distinguir a las personas de entre un grupo
social, es un derecho individual y de igualdad moral, que permite a la persona
expresarse sin que se le imponga renunciar a su cultura. En este contexto la identidad
permite un reconocimiento moral, de manera contextual ampara las diversas

caracteristicas culturales que poseen las sociedades humanas

La nocion de identidad hace referencia al producto del proceso simbodlico de
apropiacion de las madaltiples viviendas que el individuo ha atravesado durante el
desarrollo de su vida. Este proceso se ve reflejado durante el tiempo en que la persona
va actuando i desarrollandose como individuo en un &mbito social (Mancilla, 2023). En
palabras simples, la identidad se refiere a como una persona comprende reflexivamente

quién es y cémo se interpreta a si mismo en funcién de su vida, lo que implica la
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relacion entre el tiempo vivido y el espacio donde se desarrolla. Sin embargo, esta

relacion en la identidad personal se interpreta de manera reflexiva por el individuo.

Es imprescindible resaltar que la identidad no es un proceso automatico, sino mas bien
la estructuracion del concepto de si mismo y este concepto puede variar de acuerdo a la
cultura y las experiencias individuales. Ademas, (Mancilla, 2023), resalta que la
identidad no es uniforme para todos los miembros de un grupo o comunidad, debido
que se desarrolla a través de la interaccion del individuo con los demés miembros de la
sociedad. Por lo tanto, la identidad no es estatica ni puede ser comprendida a traves de
la pregunta ";quién soy yo?" sino que es una construccion mas amplia y dindmica que

evoluciona en el contexto de la interaccion entre miembros de la misma sociedad.

Caracteristicas de la identidad

Alude Olivares (2020), que la identidad cultural es una estructura compleja y fluida que
se desenvuelve en un entorno social, es un proceso que esta en constante evolucion, es
una caracteristica inherente de la vida humana y la identidad misma, que se ve
influenciada por las decisiones personales y por la sociedad en integra el individuo. En
este contexto Azema (2020), establece que la identidad es lo que hace distinto una
cultura con otra, el apropiarse de su propia identidad es fundamental para la
comprension de somos como seres humanos con relacion a la sociedad y representado
aquello que nos representa ante los demas, de esta manera el autor considera las

siguientes categorias que comprende la identidad:

e Identidad compuesta
e Identidad dialéctica

e Identidad dindmica

Por otra parte Azema (2020), menciona la identidad es dindmica y cambiante, por esta
razon el autor caracteriza la identidad en dos tipos que se relacionan entre si, la primera,
identidad sustancial, que se construye a través del tiempo y se mantiene de la misma
forma, también en ocasiones la persona puede llegar a reafirmar sus caracteristicas de
identidad en respuesta a factores externos que inciten un cambio, por otra parte esta la

identidad situacional, al contrario de la anterior caracteristica, esta identidad posee
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elementos transitorios que se ven influenciados por factores externos. En otras palabras,
la identidad sustancial se no varia ante influencia externa, lo contrario del a identidad

situacional que es cambiante ante a influencia de grupos o individuos.

Tipos de identidad

Identidad personal

De acuerdo a Conca (2021), la identidad personal comprende un proceso cambiante y
complejo sobre la percepcion propia de cada individuo, hace referencia a la
construccion de la individualidad personal, desarrollada e influenciada por una variedad
de factores, la imagen de una persona se forma a partir de las creencias, valores y
experiencias personales. Es decir, la identidad personal las construye el propio
individuo y se ve reflejada mediante las emociones y sentimientos, sin embargo, esta se
encuentra en constante evolucion, mediante la persona va madurando y experimentando

ms experiencias.

Por otra parte, Barreneche (2019), considera que la identidad esta influenciada por la
vida cotidiana del individuo, las practicas rutinarias se vinculan directamente en la
formacion de la identidad de una persona. En términos bésicos la identidad personal es

un proceso, que se construye a medida que el sujeto va desarrollandose en si vida diaria.

Identidad cultural

Salazar (2021), considera que la identidad cultural es, un tesoro inestimable que resalta
el valor cultural y distingue a los pueblos de entre la sociedad en general, esta
particularidad perteneciente a cada cultura permanece a lo largo del tiempo y se ve
reflejada en la diversidad de tradiciones y costumbre, es la conexion entre grupos
pertenecientes a un mismo pueblo, una serie de caracteristicas sociales que comparten
sus miembros. En busqueda de dar sentido a la identidad cultural, el autor menciona que
la identidad cultural es la percepcion de la sociedad hacia el individuo, lo que puede

influir en la percepcion propia.
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Otro autor como Gomez (2020), plantea que la identidad cultural es la relacion que
poseen los miembros de un mismo grupo social, se construye a travées de la interaccion
entre los habitantes y sus actividades cotidianas, por medio de reproducir el proceso una
y otra vez, es un simbolo de identidad que nace gracias a un trabajo colaborativo entre
los miembros de una comunidad, pese a tener un valor ser intangible, otorga un sentido
de pertenencia al individuo. En este sentido, el autor destaca, la relacion que existe entre
identidad y cultura, las conjunciones de estos dos términos otorgan pertenencias he
inclusion de los miembros participes, es una concepcién de identidad cultural como una

herramienta que promueve la colaboracion comunitaria y la sostenibilidad social.

Identidad nacional

Por su parte Cruz (2022), establece a la identidad nacional como sentido de pertenencia
compartida entre miembros de un mismo estado, en este sentido la identidad nacional se
ancla directamente a la estructura politica de cada pais, basandose en la aceptacion y
entendimiento de los derechos y obligaciones que posee cada ciudadano. Dicho de otra
manera, es la identificacion que otorga un estado politico, a sus ciudadanos, con el fin

de garantizar derechos y responsabilidades.

Ahora bien, Guaman (2020), considera que la identidad nacional es un hecho historico,
contextualmente la identidad nacional es “un sentimiento de apropiacion y un proceso
de experimentacion de la persona” en términos basicos este tipo de identidad se
condiciona por las normas que rigen la interaccion entre individuos de la misma
sociedad. Es decir, el individuo reconoce formar parte de un grupo social, se identifica
con el mismo y se diferencia de otros grupos sociales, de manera que la identidad

nacional de una persona esta determinada la identidad colectiva de un grupo social.

Elementos culturales

Alude Guaman (2020), que las caracteristicas culturales estan arraigadas a los valores
éticos de cada cultura, por esta razon cada pueblo tiene elementos caracteristicos, que
los representa, son componentes de una estructura social, que varian entre cada cultura,

contribuyendo a la diversidad cultural de una region, es decir cada sociedad posee sus
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propios elementos distintivos que nutre su identidad cultural, el autor considera que los

elementos principales de una cultura son los siguientes:

Creencias- en un contexto cultural las creencias se convierten en una gran influencia
sobre la perspectiva y la forma de actuar del individuo, son saberes que se han
transmitido entre generaciones de una misma comunidad y que se van impregnando
dentro de cada grupo familiar, también estas tradiciones son determinantes para
comprender el comportamiento y la forma de pensar de una persona (Vargas &
Monjardin, 2019).

Por otra parte, estan los valores culturales de un pueblo, los mismos forman parte de su
identidad y de igual forman son rasgos que se van heredando de padres a hijos, es la
percepcion de lo bueno y lo malo con relacion a su forma de actuar con otras personas o
sociedades. En este sentido Mestizo (2022), menciona que los valores inculcados por la
familia contribuyen a la formacion en sociedad, un sociedad comprometida con valores
de libertad, éticos, solidaridad y de conservacién de sus tradiciones culturales. Por tal
razon es importante mencionar que dichos valores promueven a un desarrollo en
sociedad sin discriminacion de ningun tipo y a una convivencia mas idénea para todas

las personas.

Objetivos

Objetivo general

Investigar la identidad cultural en la ruta de los gigantes del cantén Pelileo.

Objetivos especificos

e Interpretar las cualidades de los monumentos de la ruta de los gigantes.

Se realizé el levantamiento de informacion a través de la investigacion de campo
utilizando las fichas del “INPC” Instituto Nacional de Patrimonio Cultural, la
ficha aplicada fue la A5, la misma que se aplicd a los once gigantes de madera

que conforman la ruta, se pudo identificar las caracteristicas fisicas y simbolicas
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década uno, tras su andlisis se pudo seleccionar los gigantes principales para la

identificar la identidad cultural de Pelileo.

Caracterizar la identidad cultural del canton Pelileo.

Se realiz0 entrevistas a 5 personas, las mismas que integraban las variables ruta
turistica e identidad cultural, se aplico a expertos en el area turistica y también a
conocedores sobre la identidad cultural que esta representada en la ruta de los
gigantes. Los resultados obtenidos facilito la caracterizacion de la identidad
patrimonial del canton, de identifico caracteristicas culturales como, artesanales,

artisticas, tradiciones ancestrales, festividades, entre otras.

Proponer estrategias de promocion turistica de la ruta de los gigantes como eje

de fortalecimiento de la identidad cultural del cantén Pelileo.

Una vez levantada la informacion y su posterior analisis, se desarrollé una
propuesta de marketing turistico a través de una proyeccién en realidad
aumentada, en la que se representa los 5 gigantes mas representativos, con
detalles de sus caracteristicas culturales en audio, lo cual, a mas de promocionar
la ruta, también ayuda al fortalecimiento de la identidad cultural del cantdn

Pelileo.
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CAPITULO 11
METODOLOGIA

2.1 Materiales

TABLA 3

MATERIALES

RECURSOS COSTOS
Humanos

-Investigador

-Disefiador grafico 2000,00%
Institucionales

-Universidad Técnica de Ambato

-GAD Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal de

Pelileo

Materiales

Tecnoldgicos

-Computadora 800,00%
-Celular 600,00$
-Impresora 250,00$
-Cémara 500,00%
Materiales de apoyo

-Hojas 2, 00%
-Cuaderno 0,70%
-Esfero 0.50%
-Carpeta 0.65%
Econdmicos

Transporte 30,00%
Alimentacion 20,00%
TOTAL 4203.85 $

Fuente: Luis Diaz (2023)
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2.2 Métodos
Enfoque

La presente investigacion se llevard a cabo utilizando un enfoque Cualitativo, debido
que esta investigacion se centra en la exploracion de los fendmenos sociales y la
interpretacion profunda de cualidades, caracteristicas y la perspectiva externa del
fendmeno de estudio, sin embargo, no realiza intervencion alguna en las variables de
estudio, para posteriormente ofrecer un resultado de manera holistica. En su
investigacion Nizama (2020), define la investigacion cualitativa como un proceso
metodoldgico que emplea textos, relatos, dibujos e iméagenes, como fuente de
recoleccion de informacién. En otras palabras, esta investigacion analiza diversos
aspectos que permiten comprender el fendémeno social que se desarrolla en el lugar de
estudio.

Un modelo se puede interpretar como una serie de pasos a seguir con la finalidad de
cumplir los objetivos propuestos, en este contexto, para la investigacion cualitativa se
hizo uso del método inductivo, el cual pretende llegar a las conclusiones generales por
medio del analisis especifico del caso de estudio. En otras palabras, este enfoque tiene
como objetivo obtener conclusiones significativas que sirvan como guia para futuras

investigaciones.

Disefno

La investigacion posee un disefio no experimental de tipo transversal, donde Arias &
Rodriguez (2021), establece que este disefio no altera o manipula de manera deliberada
las variables de estudio. Y transversal debido que las variables fueron estudiadas
unicamente una vez y durante un momento determinado. Por lo tanto, este disefio se
caracteriza por hacer énfasis en el analisis y exploracion de informacién en su forma
natural, en un momento particular de tiempo y que se relacione con las variables de

estudio, pero sin hacer alteraciones.

Alcance
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-Alcance investigativo

Entonces, la investigacion se basaré en un alcance descriptivo fenomenoldgico, porque
se centra en la perspicacia profunda y la préctica subjetiva de las personas desde su
primera impresion, claro si esta tiene relacion con la comunidad CITA, bajo aquella
premisa se utilizd este alcance porque esta analogia permitird conocer el verdadero
sentir del visitante y con ello expresar un estudios preciso que tenga una direccion

acorde a los objetivos de la investigacion (Laza Vasquez et al., 2012).

-Alcance territorial

Dentro del alcance territorial se considero al canton San Pedro de Pelileo, considerando
las parroquias de Cotalo, ElI Rosario, Garcia Moreno, Huambald, Chiquicha, Bolivar,
Pelileo Grande, Benitez, Salasaka y Teligote, que son las parroquias donde se desarrolla
la ruta. Posee el 3% de su territorio arriba de los 3.400 msnm vy el resto de su territorio
varia hasta su punto mas bajo que llega a los 2.000 msnm, con una superficie territorial
de 202km? y limitando al norte con Pillaro, con la provincia de Chimborazo al sur, en el
esté con Bafios y Patate y al oeste con los cantones de Quero, Cevallos y Ambato, su

poblacion vive de la produccion textil y la agricultura (Jerez & Cantonal, 2018).

Poblacion y muestra

La presente investigacion recolectara datos de la poblacion, misma que est4 conformada
de los profesionales especializados en el &mbito turistico, habitantes conocedores de la
informacién histérica de la identidad cultural del Pelileo y forma especifica personas

que conozcan el desarrollo de la ruta de los gigantes.

El muestro propuesto es no probabilistico, se aplicé a un segmento determinado de la
poblacién por las cualidades de la investigacion. Este tipo de muestreo porque no toda
la poblacion que involucra el caso de estudio posee la informacion necesaria para el
desarrollo del caso de estudio propuesto, por esta razon, este tipo de muestreo permite

seleccionar a los sujetos de analisis de acuerdo a criterios que el investigador considere
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idoneas en el momento del levantamiento de informacion, sin embargo los resultados
son poco reproducibles (Otzen & Manterola, 2017).

TABLA4

PARTICIPANTES DE LA ENTREVISTA

Nombres y Apellidos | Ocupacion

Lic. Dennis Alberto Analista de turismo del GAD municipal del canton
Medina Araujo Pelileo.
Ing. Daniel Ofia Analista de Ambiente #1 del GAD municipal del Pelileo.

Ing. Leonardo Maroto | Participe principal de la creacion de la ruta de los

gigantes.
Jairo Hernan Zufiga Constructor de las cabezas de los gigantes de la ruta.
Villalba
Wellington Sadl Constructor del cuerpo de los gigantes de la ruta.

Rodriguez Villarroel

Nota: datos de los entrevistados, Fuente Luis Diaz (2023)

Técnicas

La técnica utilizada en esta investigacion es la observacion, que implica la inmersién
directa en el fenémeno de estudio con el fin de recopilar datos de manera detallada. Esta
investigacion que posee un modelo cualitativo se respalda en la aplicacion de una
entrevista estructurada, la misma que presenta una estructura organizada con preguntas
planteadas de acuerdo a indicadores previamente establecidos, estos indicadores
propuestos por el investigador se disefiaron con la finalidad de servir como guia de
discusion, con relacion al entorno social en cuestion y asi recopilar informacion eficaz

para el desarrollo del caso de estudio.

Instrumentos
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Entonces, los instrumentos implementados para la presente investigacion fueron la ficha
y la encuesta, mismos que permitieron llegar a los resultados correctos, a continuacion,
se describe su uso, aplicacién y aporte.

Alude Sanchez Bracho et al. (2021), las fichas son un instrumento de recoleccion de
informacidn, donde se guarda un registro escrito detallado, donde puede incluir datos
generales, la descripcion del caso de estudio, un andlisis y un criterio personal como
sugerencias, lo permitira al investigador reconocer y analizar distintas perspectivas del

objeto de estudio.

En este sentido uno de los instrumentos utilizados en el estudio planteado, son las fichas
A5 del Instituto Nacional de Patrimonio Cultural como, documentacion que permite la
recoleccion de conocimientos artesanales, técnicas y tradiciones que aln estan presentes
en una localidad. En este &mbito hace referencia a técnicas artesanales esencialmente de
manera manual, donde para su elaboracién se hace uso de instrumentos cotidianos, son
mas tangibles y por tal razon las fichas pretenden registrar también aquellos
conocimientos compartidos entre generaciones para la elaboracion de los productos
artesanales (INPC, 2021).
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FIGURA 2

FORMATO FICHA A5 DEL INPC

CORIERNG NACKINAL DE
L4 REFURLICA DEL ECUARCR :2‘ !.‘BE

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO )
CULTURAL CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE INVENTARIO
A5 TECNICAS ARTESANALES
TRADICIONALES

Provincia: Canton:

Parroquia: Urbana [ Rural
Localidad:

Coordenadas:

Descripcion de la fotografia:

Cadigo fotografico:

Denominacion Otra (s) denominacion (es)

D1

Grupo social Lengua (s)

L1

Subambito Detalle del subambito




Breve resefa

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual

Continua

Ocasional

Otro

Alcance Detalle del alcance

Local

Provincial

Regional

Nacional

Internacional

Productos Descripcion del Uso Detalles de
producto uso
P1
Técnica

T1
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion

M1
Herramientas Tipo Procedencia Forr_ng (.j,e
adquisicion
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E3

Importancia para la comunidad

Sensibilidad al cambio

Alta

Media

Baja

APELLIDOS |DIRECCION
Y NOMBRES

TELEFONO SEXO |EDAD

CODIGO/N |AMBITO
OMBRE

SUBAMBITO DETALLE DEL

SUBAMBITO

TEXTOS FOTOGRAFIAS

VIDEOS

AUDIO

Entidad Investigadora:

Inventariada por:

Fecha de inventario:

Revisada por:

Fecha de Revision:

Aprobada por:

Fecha de aprobacion:

Registro Fotografico:

Nota: Elaborado por INPC



Guia de entrevista

Por otro lado también se utilizO un cuestionario que permite al entrevistado una
comprension clara de las interrogantes planteadas con relacion al tema de investigacion
planteado, para la obtencion de las respuesta de las 20 interrogantes formuladas en los
dos formatos, el primer formato se formuld considerando al entrevistado, el cual sera
para un especialista en el area y el segundo formato se estructuro para un historiador de
la localidad, este instrumento esta validado por expertos que comprenden a profundidad
la investigacion, cumpliendo con la necesidad de fundamentar la veracidad y
confiabilidad el instrumento utilizado.

TABLAS

GUIA DE ENTREVISTA PARA ESPECIALISTA

PREGUNTAS

¢ Conoce usted la ruta de los gigantes y su relevancia para la identidad cultural?

¢ Para usted, cuales son los elementos culturales mas destacados de la ruta?

¢Usted cree que es importante preservar y promover la identidad cultural a través de

esta ruta turistica?

¢Me podria indicar cuales han sido las estrategias de promocion turistica

implementadas en esta ruta?

¢Bajo su criterio, el alcance obtenido con la estrategia publicitaria en redes sociales

fue el esperado?

¢Cudles son los desafios méas significativos que anticipa en la implementacion de
estrategias de promocion turistica con realidad aumentada y cdémo se podrian

abordar?

¢Qué estrategias de marketing y promocion digital considera viables para dar a

conocer “la ruta de los gigantes” a un publico mas amplio?
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¢Cudles son los grupos de turistas potenciales que podrian estar particularmente
interesados en experimentar la identidad cultural a través de "La Ruta de los

Gigantes"?

¢Cuales son los principales monumentos de "La Ruta de los Gigantes" que podrian

utilizarse como elemento central en las estrategias de promocion turistica?

¢Bajo su criterio, como considera usted que ofrecer una experiencia previa de lo que

ofrece la ruta de los gigantes, motivaria a mas personas a conocer esta ruta?

Fuente: Luis Diaz (2023)

TABLA 6

GUIA DE ENTREVISTA PARA CONOCEDORES DE LA IDENTIDAD CULTURAL DE PELILEO

PREGUNTAS

Qué puede contarme sobre la historia y la importancia de ";La Ruta de los Gigantes”

en nuestro cantén, Pelileo?

¢Qué representa la ruta de los gigantes?

¢ Qué representa cada uno de los monumentos de la ruta de los gigantes?

(Desde su punto de vista, como podria “la ruta de los gigantes” contribuir al

fortalecimiento de la identidad cultural del canton?

¢Qué aspectos culturales presentes en la ruta, pueden destacar para atraer a los

turistas interesados en la cultura local?

¢ Cuéles son las festividades o eventos culturales mas conocidos de Pelileo?

¢ Cudles son los eventos culturales del canton que no se han dado mucha importancia?
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¢Qué aspecto cultural deberia formar parte de la ruta de los gigantes?

¢Considera usted que se deberia implementar otros aspectos culturales como paradas

gastrondémicas dentro de la ruta de los gigantes?

¢Por que cree usted que la ruta de los gigantes deberia ser promocionada bajo un
concepto mas cultural?

Fuente: Luis Diaz (2023)
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CAPITULO 11l

RESULTADOS Y DISCUSION

3.1 Anélisis y discusion de los resultados

Andlisis de resultados

Se aplicd la entrevista a expertos en el campo turistico y a conocedores de la identidad cultural de Pelileo, que a través de sus conocimientos

permitieron tener un mejor entendimiento del tema de estudio, para posteriormente poder disefiar la promocion de la ruta. (Ver anexo 1)
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TABLA7

TRIANGULACION DE LA ENTREVISTA

Dimensiones | Preguntas Analisis Reacciones de los | Triangulacion hermenéutica
participantes
Importancia | ;Conoce usted la ruta de | Los participantes en su | Los entrevistados | En este cuestionamiento se analiza la
de la cultura | los gigantes y su relevancia | totalidad reconocen la | mostraron seguridad al | postura del modelo de eleccion de los
para la identidad cultural? | importancia de la | mencionar las | destinos de Crompton, con el factor de la

¢Usted  cree
importante  preservar y
promover la identidad
cultural a través de esta
ruta turistica?

¢Cuales son los grupos de
turistas potenciales que
podrian estar
particularmente interesados

que es

en experimentar la
identidad cultural a través
de "La Ruta de los
Gigantes"?

identidad patrimonial en
la ruta de los gigantes y
resaltan la importancia de
promover la cultura, para
incrementar el turismo en
el canton Pelileo.

Al hablar de la ruta, la
mayoria de los
participantes concuerdan
que la ruta se cred como
una manera de destacar a
Pelileo de manera
turistica bajo la
referencia de ser “tierra
de gigantes”

caracteristicas de la ruta,
conocen la ruta de los
gigantes y mencionan
que se debe promocionar
méas la ruta y la cultura
pelilefia, con la finalidad
de destacar el potencial
turistico del cantén.

multicausalidad, donde se afirma que los
elementos culturales se convierten en un
factor motivacional que atrae al turista.
La opinion de los participantes concuerda
con este factor, debido que también
consideran los elementos culturales que
poseen los gigantes pueden ser un factor
determinante en el incremento del
turismo dentro del canton. Los elementos
culturales que poseen las parroquias del
canton Pelileo, son analizadas sus
caracteristicas  antropologicas y se
consideran como un factor motivacional
de viaje, teniendo en cuenta el atractivo
visual y cultural que posee los gigantes
de estas parroquias.

Estrategias
de
promocion

¢Me podria indicar cuales
han sido las estrategias de

promocion turistica
implementadas en esta
ruta?

¢Bajo su criterio, el alcance

La totalidad de los
participantes mencionan
que la promocion echa
anteriormente a la ruta de
los gigantes, fue hecha
por medios digitales y en

Los entrevistados
fundamentaron sus
respuestas con bases
estadisticas 'y por el
alcance  obtenido al
momento de

El resultado se lo interpreta bajo la
afirmacion de Roigé (2019) la cultura de
un territorio a través de una estrategia de
marketing, se convierte en una atraccion
para el turista. Esta ruta turistica tuvo el
alcance obtenido gracias a una adecuada
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obtenido con la estrategia
publicitaria ~ en  redes
sociales fue el esperado?

su mayoria concuerda
que el alcance obtenido
por la misma, fue
cumplido  gracias al
atractivo turistico de la
ruta, lo que se vio
reflejado en los numeros
de visitantes
proporcionados por el
Ministerio de Turismo.

promocionar la ruta de
los gigantes en su
primera etapa.

promocion turistica, sin embargo, al ser
un proyecto dinamico, es necesario
mantener y mejor esta Procion. Un
destino debe promocionarse de manera
adecuada y mostrando sus mayores
atractivos turisticos, para poder atraer a
mas turistas.

Marketing
digital

¢Cuales son los desafios
mas  significativos que
anticipa en la
implementacion de
estrategias de promocion
turistica con  realidad
aumentada y cémo se
podrian abordar?

¢Qué estrategias de
marketing 'y promocion
digital considera viables
para dar a conocer “la ruta
de los gigantes” a un
publico mas amplio?

Los desafios méas grandes
para la promocion la ruta
por medio de realidad
aumentada, es el
encontrar inversion
necesaria para su
realizacion, sin embargo
la totalidad de los
participantes concuerdan
que seria una gran
estrategia de promocién
debido que el uso de
medios digitales permite
tener un gran alcance.

la

Se not6 entusiasmo en
los participantes por la
propuesta de promocién
turistica planteada,
comentaron los desafios
que encontraria y se
buscar encaminar la idea
planteada con
recomendaciones
acertadas.

En base a los resultados se puede
desarrollar considerando la afirmacion de
Cortez (2022), la creacién de estrategias
de marketing digital, son alternativas
viables para afrontar desafios turisticos.
Si bien la estrategia de marketing
propuesta es  considerada  como
innovadora y factible, la misma afronta
desafios para su aplicacion, sin embargo
los posibles beneficios podrian ser
mayores, lo que significa que estos
desafios se podrian abordar como
oportunidades de resaltar en un mercado
tan competitivo.

Motivadores
Turisticos

¢Cuales son los principales
monumentos de "La Ruta

de los Gigantes" que
podrian utilizarse como
elemento central en las

estrategias de promocion

Las respuestas de los
entrevistados concuerdan
que existen monumentos
gque poseen mas rasgos
culturales que otros de
cada parroquia donde

Los entrevistados
mostraron seguridad al
momento de sugerir los
monumentos que  se
deberian considerar
como imagen central de

Segun el factor de atraccion de Cromton,
los elementos externos de un atractivo se
convierten en un factor motivacional. En
este sentido se considera ciertos
atractivos de unos productos turisticos,
como elementos centrales de una
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turistica?

ruta?

¢Para usted, cuales son los
elementos culturales mas
destacados de la ruta?
¢Bajo su criterio,

considera usted que ofrecer
una experiencia previa de
lo que ofrece la ruta de los
gigantes, motivaria a mas
personas a conocer esta

estan ubicados y son mas
atractivos  visualmente
para el turista y los que
consideran que deberian
ser utilizados con imagen
de una  promocion
turistica son los
monumentos de que se
ubican en las parroquias
de Teligote, Salasaka,
Chiquicha, Pelileo
grande y Cotalo.

Permitir que el turista
tengo una experiencia
previa de un destino
puede motivar a mas
viajeros a visitar la ruta
de los gigantes.

la promocién turistica,
apoyando la idea de
involucrar la identidad
cultura de Pelileo en la
promocion de la ruta.

campanfa de marketing turistico. De igual
forma dentro de la tura de los gigantes de
acuerdo a los participantes, existen
elementos que contienen las
caracteristicas adecuadas y necesaria, por
esta razon los mismo se podrian utilizar
como imagen central de una promocion
turistica.

Fuente: Luis Dias, 2023
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TABLA 8

TRIANGULACION DE LA ENTREVISTA A

Dimension preguntas Andlisis Reacciones de los | Triangulacion hermenéutica
participantes
Caracteristicas | ¢Qué puede contarme | Los entrevistados | Los  participantes  se | Este cuestionamiento destaca el factor
de la ruta sobre la historia y la | conocen como surgid la | mostraron emocionados | de atraccion de Cromton, los factores
importancia de '"¢La|ruta de la idea jovenes | al compartir la historia | externos del atractivo y como los
Ruta de los Gigantes” en | emprendedores hasta |de la ruta de los |turistas perciben estos elementos
el cantdn, Pelileo? llegar a ser una ruta | gigantes, debido que | tangibles. Los elementos culturales que
¢Qué representa la ruta | conocida a nivel | fueron participes de la | poseen los gigantes que conforman la
de los gigantes? nacional y concuerdan | misma, compartieron su | ruta, se colocaron con la finalidad de
¢ QUué representa cada uno | que los gigantes | conocimiento de lo que | atraer al turista, a través de percepcion
de los monumentos de la | representan un aparte de | representa los | que tendrén los turistas con respectos al
ruta de los gigantes? la cultura de las | monumentos de laruta. | atractivo visual de este producto
parroquias donde se turistico. En este sentido se determina
encuentran ubicados. que el conocer y compartir las
También conocen parte caracteristicas  culturales de un
de los elementos atractivo genera motivaciones de visita
culturales que al mismo tiempo que se promueve la
representan cada uno de preservacion del patrimonio cultural
los gigantes, del cantén.
principalmente de los
gigantes mas
representativos de la
ruta.
Importancia ¢Desde su punto de vista, | En  su totalidad los | Los entrevistados se | Contemplando el criterio de Osorio
de la identidad | como podria “la ruta de | entrevistados mostraron pensativos | (2016), el patrimonio cultural como

cultural

los gigantes” contribuir al
fortalecimiento de |la

concuerdan que la ruta
de los gigantes

con la pregunta, pero
consideraron que la ruta

elemento central de la identidad social
de un territorio, impacta de manera
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identidad
canton?
¢Por qué cree usted que
la ruta de los gigantes
deberia ser promocionada
bajo un concepto mas
cultural?

cultural del

contribuiria de gran
manera al
fortalecimiento de la
identidad cultural del
canton, porque al
promocionar la ruta se
estara  promocionando
también la cultura de sus

parroquias. Por  esta
razén, resaltan la
importancia de

promocionar la ruta.

es un gran aporte para
promover la ruta del
canton Pelileo.

positiva en la proteccion de las
tradiciones culturales, por medio de
actividades turisticas. En este sentido la
creacion de la ruta de los gigantes ha
permitido el  fortalecimiento vy
conservacion de la identidad cultural
por parte de propios y extrafios que
visitan las parroquias donde se
encuentra cada uno de los gigantes. La
relacion del turismo con la identidad
cultural de un territorio, otorga grandes
beneficios para la proteccién de los
mismos.

Cultura
Pelileo

de

¢ Cuales son las
festividades o eventos
culturales mas conocidos
de Pelileo?

¢Cuales son los eventos
culturales del canton que
no se han dado mucha
importancia?

Las respuestas de los
participantes concuerdan

en que los eventos
culturales més conocidos
del canton son: las

fiestas de cantonizacion,
e inti raimi, y las fiestas
del carnaval y una parte
de los participantes
mencionan  que  los
juegos tradicionales no

Los participantes
denotaron seguridad al
mencionar  que  los
eventos culturales o
festividades del cantén,

se les da  gran
importancia  por  sus
habitantes.

El resultado de lo interpreta
considerando el argumento de
Richmond (2004), la cultura como algo
compleja e histérica, como una
creacion humana que se encuentra
estrechamente entrelazada con la vida
cotidiana con de una poblacién. En este
sentido la apropiacion y resalte de sus
tradiciones culturales garantiza la
conservacion de la misma. En cuestion,
existe una apropiacién profunda de

se han dado mucha parte de los habitantes del canton
importancia. Pelileo hacia sus tradiciones

culturales.
sugerencias a | ¢Qué aspecto cultural | Los entrevistados | Se identificd seguridad | El resultado se lo interpreta desde la
implementar deberia formar parte de | concuerdan que, si se | al sugerir ideas de | perspectiva de Aleméan (2018), el
en la ruta la ruta de los gigantes? deberia incluir eventos | elementos culturales que | potencial turistico de un territorio
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¢Qué aspectos culturales

presentes en la ruta,
pueden destacar para
atraer a los turistas

interesados en la cultura
local?
¢Considera usted que se

deberia implementar
otros aspectos culturales
como paradas

gastronomicas dentro de
la ruta de los gigantes?

culturales como, ciclo
rutas, que parte de las
celebraciones del cantén
se desarrollen en la ruta,
también sugieren que se
deberia hacer carreras
ecléticas que se
desarrolle en el trayecto
donde se encuentran los

gigantes.

En bridar opciones
alternativas al turista
como paradas
gastrondmicas, lugares

donde puedan consumir
0 comprar algan
alimento ligero y rapido
motivaria al viajero a
hacer la ruta, y también
ayudaria a los habitantes
a mejorar su economia.

deberian formar parte de
la ruta de los gigantes,
un entusiasmo al
considerar que se podria
implementar paradas
gastronémicas.

radica en el aprovechamiento de las
oportunidades de actividades turisticas
alternativas que posee cada uno de
ellos. En este sentido una parte de las
parroquias donde se desarrolla la ruta
ya han aprovechado el flujo de turista
para implementar emprendimientos que
les generen ingreso econémico al
mismo tiempo que contribuye a
mejorar la experiencia del turista en
dichas paradas de la ruta, sin embargo
es una minima parte quienes han
aprovechado estas oportunidades, por
cual se resalta la importancia y la
necesidad de los participantes al
momento de sugerir alternativas que
podrian formar parte de la ruta.
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FICHAS A5 DEL INPC

ANEAN ) SV m
AR A A A m P

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO -
CULTURAL CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
- FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

Parroquia: Cotalo Urbana: Rural: v

Localidad: La libertad
Coordenadas WGSS84 Z17S - UTM: X(Este) -1.40350 Y(Norte) -78.49123  Z(Alutud) 2,871

Descripcion de la fotografia: El gigante de Cotalo, tiene una altura de siete metros, sujeta con
fuerza una lanza y con una mirada vigilante, a su espalda la imponente Mama Tungurahua

Codigo fotografico: [SO-25-13mm-1-ev-2.4-1/9524s

Denominacion Otra (s) denominacion (es)

35



CARPINTERIA TRADICIONAL D1 GIGANTE DE COTALO
Grupo social Lengua (s)
MESTIZO L1 ESPANOL
Subimbito Detalle del subimbito
rscu;&ggmms ESCULTURA CON MADERA
Breve resena

La carpinteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos afios, por los anos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrnica muebles de comedor, sala,
dormitonios, entre otros. Se sabe que la histona del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgio una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante, para posteriornmente
continuar con el disefio del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesarios para evitar el deterioro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los ultimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de Ia periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantenido por la tradicion de ciertas famihas y

= por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en

v |Contmua | mycho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional

Otro

Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

Huambalo, es lo que los representa a mivel nacional, es una comumidad

Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estin
Remional exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin

e embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas
Nacional | radicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta

tradicion a mvel nacional.
Intemacion
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
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TALADRO, CLAVOS

Importancia para la comunidad

P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de Jovenes
estructura interna emprendedores,
metalica, la misma que s embargo,
es cublerta con pedazos gracias al alcance
de madera, si bien el obtenido ha

Glm&DE tamaiio de cada gigante| TURISTICO |permitido a mas de
vana, su tamaiio oscila generar turismo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  scparado  para
postenonnente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.

Técnica

T Esta técnica parte de la carpinteria tradicional, al igual que

fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON  |bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por enciuna de un esqueleto mtemo echo con otro

tipo de matena prima.

Materiales Tipo Procedencia Forma de

adquisicion

s e GTRAS. | PRODUCCION

MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/

S COMPRA

Herramientas Tipo Procedencia ESENE o8
adquisicion

E3 | CIERRA,GOMA, | ONTEMPORANEO | FRICACION |  COMPRA

La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmmsion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas familias de esta
localidad los mifos colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequenios, aprende a querer y

conservar este saber.

Sensibilidad al cambio
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Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a

: nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de

Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las

7 Baja nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
la globalizacion y a nuevos mtereses de los jovenes.

APELLIDOS Y DIRECCION TELEFONO SEXO EDAD
NOMBRES

Informacion
reservada

CODIGO/NOM  AMBITO SUBAMBITO DETALLE DEL
BRE SUBAMBITO

ISO-25-13mm-1-
ev-2.4-1/9524s

FOTOGRAFIAS

ISO-25-13mm-1-ev-2 4-
1/9524s

El gigante muestra signos de detenoro en el recubniendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ Fecha de inventario: 15-11-23
Revisada por: Ing. Sonia Paola Anmas Anas Mg
Aprobada por: N/A Fecha de aprobacion:

Registro Fotografico: Lus Diaz
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MR A m

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO )
~ CULTURAL CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE INVENTARIO
A5 TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

Parroquia: El Rosaro Urbana: Rural: v

Localidad: Patuloma, El Rosario

Coordenadas WGSS4 Z17S - UTM: X(Este) -1 17°44 08”SY (Norte) 78"34°2.03" Z(Alutud)

2666 m

Descripeion de Ia fotografia: El gigante CHAKRA RUNA, tiene una altura de cinco metros,
este gigante se encuentra ubicado al pie del cerro Niton, tierra de trabajadores e mntrépidos
aventureros, este monumento posee en su mano derecha una especie de baston y una mirada

alegre.
L(.‘(’nllgo fotogrifico: 1SO-26-13mm-1-ev-12.4-1/9526s
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)
CARPINTERIA TRADICIONAL DI GIGANTE DE EL ROSARIO
Grupo social Lengua (s)
MESTIZO L1 ESPANOL
Subambito Detalle del subambito
mmT&Ag&rﬁs&ms ESCULTURA CON MADERA

Breve reseina

La carpmteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos anos, por los afos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrica muebles de comedor, sala,
dormitonos, entre otros. Se sabe que la histona del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgio una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante, para postenormente
continuar con el disefio del mueble, que servirda como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesanos para evitar el detenioro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los iltimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantemdo por la tradicion de ciertas farmhas y
: por la necesidad laboral de los jovenes. quienes deciden aprender el oficio, en
v |Contmua | mucho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

— Huambalo, es lo que los representa a mivel nacional, es una comunidad
v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estan
Resional exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas s

8 embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas
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Nacional tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
: tradicion a mivel nacional.
Internacion
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de jovenes
estructura interna emprendedores,
metalica, la misma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
de madera, si bien el obtemdo ha
Glmm; tamano de cada gigante| TURISTICO |pemnitido a mas de
vara, su tamano oscila generar rismo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  para
posteriormente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.
Técnica
T1 Esta técnica parte de la carpinteria tradicional, al igual que
fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto imtemo echo con otro
tipo de matena prima.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
MAL e OTRAs | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
S COMPRA
Herramientas Tipo Procedencia Forma d.e
adquisicion
E3 CIERRA, GOMA, : .
TALADRO. CLAVOS CONTEMPORANEO FRICACION COMPRA

Importancia para la comunidad

41




La fabricacion de estos gigantes con lleva la transnusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas familias de esta
localidad los nifios colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequenos, aprende a querer y

APELLIDOS Y
NOMBRES

conservar este saber.
Sensibilidad al cambio
Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
: nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las
= Ba nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
e la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes.

TELEFONO

Informacion
reservada

TEXTOS FOTOGRAFIAS

CODIGO/NOM SUBAMBITO DETALLE DEL
BRE SUBAMBITO
ISO-25-13mm-1-

ev-{2.4-1/9524s

VIDEOS

AUDIO

1SO-26-13mm-1-ev-f2 4-
1/9526s

El gigante muestra signos de deterioro en el recubriendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ

Fecha de inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing. Sonia Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N/A

Fecha de aprobacion:

Registro Fotogrifico: Luis Diaz
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INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO )
CULTURAL CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
) FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

|

TParroqula: Garcia Moreno Urbana: v Rural:
;‘Ll,ocalldad: Caserio

'Coordenadas WGSS84 Z17S - UTM: X(Este)l 18'10.86"S Y(Norte)78 32°34.26"0
 Z(AIhtud)2530 m
|

i

Descripcion de la fotografia: El gigante Pedro, tiene cinco metros de altura, es un gigante en una
tierra de gente trabajadora, de tras una hermosa vista de cerca de las vertientes Shushun.
{

E Caodigo fotogrifico: [SO-26-13mm-1-ev-12 4-1'9525s
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Intemacion | tradicion a mvel nacional.
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son claborados crearon como un
mayonnente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de Jovenes
estructhura mterna emprendedores,
metalica, la misma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
de madera, si bien el obtenido ha
Glmns tamafio de cada gigante| TURISTICO |permitido a mas de
vana, su tamaiio oscila generar turisimo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  pama
postenonmente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.
Técnica
m Esta técmica parte de la carpinteria tradicional, al igual que
fabnicar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate simlar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto intemo echo con otro
tipo de matena pnma.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
- A | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
' S COMPRA
Herramientas Tipo Procedencia oTmma S
adquisicion
E3 CIERRA, GOMA, : p
TALADRO. CLAVOS CONTEMPORANEO | FRICACION COMPRA

Importancia para la comunidad
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La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmmsion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas famihas de esta
localidad los niios colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequetios, aprende a querer y

APELLIDOS Y
NOMBRES

conservar este saber.
Sensibilidad al cambio
Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las
7 P nuevas generacion dejen un lado estas pricticas debido a

la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes.

TELEFONO

Informacion
reservada

CODIGO/NOM  AMBITO
BRE

SUBAMBITO DETALLE DEL
SUBAMBITO

ISO-26-13mm-1-
ev-f2.4-1/9525s

TEXTOS FOTOGRAFIAS

VIDEOS AUDIO

1/9524s

ISO-25-13mm-1-ev-2.4-

El gigante muestra signos de detenioro en el recubniendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ

Fecha de inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing. Sonia Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N'A

Fecha de aprobacion:

Registro Fotografico: Luis Diaz
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INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO .
~ CULTURAL CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
, FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

rov

Parroquia: Huambalo Urbana: v Rural:

Localidad: Capillagnayco

‘Coordenadas WGSS84 Z17S - UTM: X(Este)l 24°26.01"S  Y(Norte)78 317398570
Z(Altitud)2786 m

Descripcion de la fotografia: El gigante José, tiene cinco metros de altura, se encuentra en la
entrada de esta parroquia, en su mano derecha sostiene un palo y en la otra mano una especie de
madera que hace referencia al espiritu trabajador de los habitantes de la parroquia.

Codigo fotografico: 1SO-26-13mm-1-ev-12 4-1/9525s
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)
. GIGANTE DE
CARPINTERIA TRADICIONAL Dl HUAMBABALO
Grupo social Lengua (s)
MESTIZO Ll ESPANOL
Subiambito Detalle del subambito
TECNICAS ARTESANALES
TRADICIONALES ESCULTURA CON MADERA
Breve resena

La carpmteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos afios, por los anos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrica muebles de comedor, sala,
dormitonos, entre otros. Se sabe que la histona del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgio una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
dastincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas unportante, para posteriormente
contiuar con el disefio del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesarios para evitar el detenioro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los iltimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantemido por la tradicion de ciertas familias y
por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en

v |Contmmua | myucho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional

Otro

Alcance Detalle del alcance

Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

Huambalo, es lo que los representa a nivel nacional, es una comumdad

v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estin

Remional exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin
e embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas

Nacional | tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
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La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmision de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parmoquia de Huambalo, en vanas familias de esta
localidad los nifos colaboran en la carpinteria de sus padres de nmy pequenios. aprende a querer y

DIRECCION
NOMBRES

conservar este saber.
Sensibilidad al cambio
Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
: nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las
- Ba nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
= la globalizacion y a nuevos mtereses de los jovenes.

TELEFONO ‘ SEXO ' EDAD

Informacion

CODIGO/NOM
BRE

SUBAMBITO

SUBAMBITO

ISO-26-13mm-1-
ev-2.4-1/9525s

TEXTOS FOTOGRAFIAS

VIDEOS

AUDIO

ISO-26-13mm-1-ev-2 4-
1/9525s

El gigante muestra signos de deterioro en el recubniendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ

Fecha de inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing Soma Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N/'A

Fecha de aprobacion:

Registro Fotografico: Luis Diaz
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INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO
CULTURAL L CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
) FICHA DE INVENTARIO
ASTECONICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Cantén: Pelileo

Parroquia: Cluquicha Urbana: Rural: v
Localidad: Chiquicha Grande

Coordenadas WGSS84 Z17S - UTM: X(Este)l 14'57.41"S Y(Norte)78 32°15.70"0
Z(AIutud)2578 m

Descripcion de la fotografia: El gigante Inti, con una altura de cinco metros, este gigante se |
encuentra con los brazos abiertos y una sonrnsa nsuetia, como una forma de dar la bienvemda, con :
un canasto en su mano derecha que representa la tradicion que tenian antenormente sus |
habitantes, que hacian canastos y esteras

Codigo fotogrifico: 1SO-27-13mm-1-ev-12 4-1/9526s

|
|
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)
CARPINTERIA TRADICIONAL DI GIGANTE DE CHIQUICHA
Grupo social Lengua (s)
MESTIZO Ll ESPANOL
Subimbito Detalle del subambito
Técmlggﬁm;\ws ESCULTURA CON MADERA
Breve reseiia

La carpinteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos aos, por los afios 70, en la
actuahidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrica muebles de comedor, sala,
dormutonos, entre otros, Se sabe que la histona del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
sirgid una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas unportante, para posterionmente
contmuar con el diseno del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesanios para evitar el detenoro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los iltimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantenido por la tradicion de ciertas famlias y
por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en

v |Continua | yucho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales,

Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

; Huambalo, es lo que los representa a nivel nacional, es una comunidad
v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estan

s exhibidos vy puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin
e embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas




Nacional | tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
i tradicion a mivel nacional.
Internacion
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de jovenes
estructura mterna emprendedores,
metalica, la misma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
de madera, si bien el obtenido ha
GlmRSADE tamaiio de cada gigante| TURISTICO |permitido a mas de
vara, su tamano oscila generar hurismo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  para
posterionnente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados,
Técnica
11 Esta técnica parte de la carpinteria tradicional, al igual que
fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON |bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto intermo echo con otro
tipo de materia prima.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
o S e | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
' S COMPRA
Herramientas Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
E3 | CIERRA, GOMA, | coNTEMPORANEO | FRICACION |  COMPRA

TALADRO, CLAVOS

Importancia para la comunidad
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La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas fammhas de esta
localidad los nifos colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequetios, aprende a querer y
conservar este saber.

Sensibilidad al cambio

Alta

Media

APELLIDOS Y
NOMBRES

Baja

DIRECCION

Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las
nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes,

Informacion
reservada

CODIGO/NOM
BRE

SUBAMBITO
SUBAMBITO

ISO-27-13mm-1-
ev-12.4-1/9526s

FOTOGRAFIAS

1ISO-27-13mm-1-ev-12 4-

1/9526s

El gigante muestra signos de deterioro en el recubniendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ

Fecha de inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing Sonia Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N/A

Fecha de aprobacion:

Registro Fotografico: Lws Diaz
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INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO y
CULTURAL CODIGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
) FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Cantén: Pelileo

Parroquia: Bolivar Urbana: Rural: v
Localidad: La Libertad

Coordenadas WGS84 Z17S - UTM: X(Este)1 237704”S Y(Norte)78 3378.9370 Z(Alttud)2.996
m

Descripcion de la fotografia: El gigante TAKI MALL uno de los mas pequefios con una altura
de cuatro metros, este gigante se lo denomma el brujo de los gigantes, posee una especie de
cabello y en su mano derecha un columpio, esta rodeado de plantas que emanan un aroma dulce.

Codigo fotografico: ISO-28-13mm-l-ev-12 4-1/9527s
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Do Otra (s) denominacion (es)
CARPINTERIA TRADICIONAL DI GIGANTE DE BOLIVAR
Ctwps sachad Lengua (5
MESTIZO Ll ESPANOL
Subambito Detalle del subambito
Tm}'.f:.f.?fg,fs A&M’Es ESCULTURA CON MADERA
Breve resena

La carpinteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos anos, por los atos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrica muebles de comedor, sala,
dormitonos, entre otros. Se sabe que la histona del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgio una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante, para posteriormente
continuar con ¢l diseo del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesanos para evitar ¢l detenoro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los ltimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantemido por la tradicion de ciertas fanulias y

. por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en
v |Contimua | yycho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

sy Huambalo, es lo que los representa a nivel nacional, es una comumdad
v |Provincial | copocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estin

exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin
embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas

Nacional | radicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
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Intemacion | tradicion a nivel nacional.
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayornnente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de jovenes
estructura mterna emprendedores,
metalica, la misma que sin embargo,
es cublerta con pedazos gracias al alcance
de madera, si bien el obtemdo ha
Glmns tamailo de cada gigante| TURISTICO |permitido a mis de
vana, su tamano oscila generar furismo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
alura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por separado  pama
posteriormente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.
Técnica
T Esta tecmica parte de la carpinteria tradicional, al igual que
fabncar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate sumilar, va que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto mtemo echo con otro
tipo de matena pnma.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
M A | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
N COMPRA
Herramientas Tipo Procedencia B de
adquisicion
E3 | CIERRA.GOMA, | ((NTEMPORANEO | FRICACION COMPRA

TALADRO, CLAVOS

Importancia para la comunidad
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La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas familias de esta
localidad los nifios colaboran en la carpmteria de sus padres de muy pequetios, aprende a querer y
conservar este saber.

Sensibilidad al cambio
Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
: mvel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las

APELLIDOS Y
NOMBRES

TELEFONO

nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes.

Informacion
reservada

ev-12.4-1/9527s

FOTOGRAFIAS

CODIGO/NOM SUBAMBITO DETALLE DEL
BRE SUBAMBITO
ISO-28-13mm-1-

ISO-28-13mm-1-ev-f2 4-
1/9527s

El gigante muestra signos de detenoro en el recubnendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD !!(‘N ICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ

Fecha de Inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing. Soma Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N/A

Fecha de aprobacion:

Registro Fotogrifico: Lws Diaz
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B, PP as
INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO )
CULTURAL CODIGO

DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo
Parroquia: Pelileo Grande Urbana: Rural: v
Localidad: La Moya

Coordenadas WGS84 Z17S - UTM: X(Este)l 19'50.74”S  Y(Norte)78 32°4.3870

Z(Altitud)2513 m

Descripcion de la fotografia: El gigante YAKU, tiene una altura de cuatro metros, el gigante
mas hace referencia al nombre gigantes, esta ubicado en una parroquia que se la denomina Pelileo
grande v de ahi parte el nombre del mismo.

Codigo fotogrifico: 1SO-29-13mm-1-ev-f2.4-1/9747s
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)

: GIGANTE DE PELILEO
CARPINTERIA TRADICIONAL DI GRANDE

Grupo social Lengua (s)
MESTIZO L1 ESPANOL
Subambite Detalle del subambito
TECNICAS ARTESANALES
TRADICIONALES ESCULTURA CON MADERA
Breve resena

La carpinteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos anos, por los anos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrica muebles de comedor, sala,
dormitorios, entre otros. Se sabe que la historia del mueble proviene del antiguo Egipto. en donde
surgié una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante, para posteriormente
continuar con el diseno del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso. una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesarios para evitar el deterioro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los 1iltimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantenido por la tradicion de ciertas familias y
por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en

v |Contima  |yycho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales,

Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

Huambalo. es lo que los representa a nivel nacional, es una comunidad

v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estin

exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin

Regional embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas
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Nacional tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
i tradicion a mvel nacional.
Internacion
al
Productos Descripeion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto  turistico
sin embargo poseen una de Jovenes
estructura mterna emprendedores,
metilica, la misma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
de madera, si bien el obtemdo ha
GlmDE tamaio de cada gigante | TURISTICO |permitido a mis de
vana, su tamano oscila generar Wrismo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  para
posteriormente ser
ensamblados en el lugar
donde serin colocados.
Técnica
11 Esta tecmca parte de la carpinteria tradicional, al 1gual que
fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto mtemo echo con otro
tipo de materia prima.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
ML S E CIRAG. | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
S COMPRA
Herramientas Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
E3 CIERRA, GOMA, 2 :
TALADRO, CLAVOS CONTEMPORANEO | FRICACION COMPRA

Importancia para la comunidad
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La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la pammoquia de Huambalo, en vanas fanmlias de esta
localidad los niios colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequeiios, aprende a querer y

APELLIDOS Y
NOMBRES

conservar este saber.
Sensibilidad al cambio
Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
: nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las
7 Baja nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a

DIRECCION

la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes.

TELEFONO SEXO EDAD

Informacion
reservada

CODIGO/NOM
BRE

SUBAMBITO

SUBAMBITO

ISO-29-13mm-1-
ev-12.4-1/9747s

FOTOGRAFIAS

ISO-29-13mm-1-ev-2 4-

1/9747s

El gigante muestra signos de deterioro en el recubnendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ Fecha de inventario:
Revisada por: Fecha de Revision:
Aprobada por: Fecha de aprobacion:
Registro Fotogrifico:
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R R NPC
ERL s R a': T

INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO i
~ CULTURAL [CORGO
DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
) FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

Parroquia: Benitez Urbana: v Rural: ‘
Localidad: Pachanlica

Coordenadas WGS34 Z17S - UTM: X(Este)l1 20°2.65"S Y(Norte) 78 35720.7170
Z(Alitud)2705 m

Descripcion de la fotografia: El gigante ANDINO, tiene una altura de cuatro metros, es un |
gigante que se encuentra en posicion de meditacion, posee una mirada profunda y representa a la
gente artesana y trabajara de esta parroquia.

Codigo fotografico: I1SO-30-13mm-1-ev-2 4-1/9757s
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)
CARPINTERIA TRADICIONAL D1 GIGANTE DE PBENITEZ
Grupo social Lengua (s)
MESTIZO Ll ESPANOL
Subambito Detalle del subambito
e g Fie i oy ESCULTURA CON MADERA
Breve resefia

La carpmnteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos atios, por los anos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabnca muebles de comedor. sala,
dormitonos, entre otros. Se sabe que la historia del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgi6 una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante. para posterionmente
continuar con el disenio del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesarios para evitar el detenoro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los ultimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de Ia periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantenido por la tradicion de ciertas famlias y
por la necesidad laboral de los jovenes, quenes deciden aprender el oficio, en

v |Contmua |yycho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

Huambalo, es lo que los representa a nivel nacional, es una comumidad

v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estan

exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin

Regional embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas
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Nacional tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
- tradicion a mvel nacional.
Intemacion
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de jovenes
estructura interna emprendedores,
metalica, la misma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
ANTE de madera, si bien el obtemdo ha
Gl&ADERSADE tamaiio de cada gigante| TURISTICO |permitido a mas de
vana, su tamano oscila generar tunsmo, s¢
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  pama
posteniormente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.
Técnica
mn Esta técnica parte de la carpintenia tracdicional, al igual que
fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto mtemo echo con otro
tipo de matena pnma.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
bal S oARAs | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
S COMPRA
Forma de
Herramientas Tipo Procedencia adquisicién
E3 CIERRA, GOMA, 2 -
TALADRO. CLAVOS CONTEMPORANEO FRICACION COMPRA

Importancia para la comunidad
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conservar este saber.

La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas familias de esta
localidad los nifios colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequeiios, aprende a querer y

Sensibilidad al cambio

Alta

Media

v Baja

APELLIDOS Y
NOMBRES

Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las
nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes.

Informacion
reservada

CODIGO/NOM
BRE

SUBAMBITO
SUBAMBITO

ISO-30-13mm-1-
ev-f2.4-1/9757s

FOTOGRAFIAS

AUDIO

1/9757s

ISO-30-13mm-1-ev-f2 4-

El gigante muestra signos de deterioro en ¢l recubniendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ

Fecha de inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing. Soma Paola Armas Anas Mg.

Aprobada por: N/A

Fecha de aprobacion:

Registro Fotografico: Luis Diaz
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e, 393"
INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO
CULTURAL CODIGO

DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

Parroquia: Salasaka Urbana: v Rural:

Localidad: Salasaka centro

Coordenadas WGS84 Z17S - UTM: X(Este)! 18°44.53"S Y(Noite) 78 34°57.3170
Z(Altitud)2609m

1 ‘)‘ "-’ "

Descripeion de la fotografia: El gigante NINA, un gigante con gran valor cultural, un personaje
femenino que posee el sombrero caracteristico de su cultura y en sus manos las herramientas con
las que hilan la lana que extraen de los borregos que cuidan.

‘Codigo fotogrifico: ISO-31-13mm-1-ev-f2 4-1/9758s
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)
CARPINTERIA TRADICIONAL D1 GIGANTE DE SALASAKA
Grupo social Lengua (s)
MESTIZO L1 ESPANOL
Subambito Detalle del subambito
B st ESCULTURA CON MADERA
Breve resefia

La carpinteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos aiios, por los aios 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabnica muebles de comedor, sala,
domutonos, entre otros. Se sabe que la histona del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgid una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante, para postenonnente
continuar con el disefio del mueble, que servira como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratanuentos
necesarios para evitar el detenoro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los tltimos detalles de termimado.

Fecha o periodo Detalle de la periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantemido por la tradicion de ciertas famihas y
por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en

v |Continua  'pycho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional
Otro
Alcance Detalle del alcance
Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

S Huambalo, es lo que los representa a mivel nacional, es una comumdad
v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estin

exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin

Regicual embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas




Nacional tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
- tradicion a mvel nacional.
Intemacion
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de jovenes
estructura interna emprendedores,
metalica, la misma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
ANTE de madera, si bien el obtemdo ha
Gl&ADERSADE tamaiio de cada gigante| TURISTICO |permitido a mas de
vana, su tamano oscila generar tunsmo, s¢
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  pama
posteniormente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.
Técnica
mn Esta técnica parte de la carpintenia tracdicional, al igual que
fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto mtemo echo con otro
tipo de matena pnma.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
bal S oARAs | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
S COMPRA
Forma de
Herramientas Tipo Procedencia adquisicién
E3 CIERRA, GOMA, 2 -
TALADRO. CLAVOS CONTEMPORANEO FRICACION COMPRA

Importancia para la comunidad
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La fabncacion de estos gigantes con lleva la transmusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas fanulias de esta
localidad los nifos colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequeiios, aprende a querer y
conservar este saber.

Sensibilidad al cambio
Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a
: nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de
Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las

nuevas generacion dejen un lado estas practicas debido a
la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes.

APELLIDOS Y TELEFONO

NOMBRES

Informacion

reservada

CODIGO/\OM AMBITO SUBAMBITO DETALLE

SUBAMBITO
ISO-31-13mm-1-
ev-{2.4-1/9758s

FOTOGRAFIAS VIDEOS AUDIO
ISO-31-13mm-1-ev-{2 4-
1/9758s

El gigante muestra signos de detenoro en el recubniendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO
Inventariada por: LUIS DIAZ Fecha de Inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing Somia Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N'A Fecha de aprobacion:
Registro Fotografico: Lws Diaz
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R 3os™
INSTITUTO NACIONAL DE PATRIMONIO yar_
CULTURAL CODIGO

DIRECCION NACIONAL DE INVENTARIO
PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL
FICHA DE INVENTARIO
AS TECNICAS ARTESANALES TRADICIONALES

Provincia: Tungurahua Canton: Pelileo

? Parroquia: Teligote Urbana: Rural: v

[Coordenadas WGSS84 Z17S - UTM X(Este)l 21°42.24"S Y(Norte) 78 33'29.80"()‘
ZIAInmd)3143m

'Descrlpclén de la fotografia: El gigante CAPITAN, con una altura de siete metros, es l;ﬂ
representacion de una especie silvestre que ha habitado los bosques que rodean esta Partoquia. |
También este gigante es una forma de concientizar a los cazadores furtivos que ponen en peligro |
a los lobos que habitan ahi

‘f‘édigo fb(ogréﬂfo: ISO-32-13mm-1-ev-12 4-1/9759s
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Denominacion Otra (s) denominacion (es)

CARPINTERIA TRADICIONAL D1 GIGANTE DE TELIGOTE

Grupo social Lengua (s)

MESTIZO L1 ESPANOL

Subambito Detalle del subambito

TECNICAS ARTESANALES
TRADICIONALES

ESCULTURA CON MADERA

Breve resena

La carpinteria en Huambalo, es una tradicion de hace muchos anos, por los afos 70, en la
actualidad existen mas de 150 talleres de carpinteria, donde se fabrica muebles de comedor, sala,
dommtorios, entre otros. Se sabe que la historia del mueble proviene del antiguo Egipto, en donde
surgioé una especie de taburete, el mismo que era usado por todos debido que su uso no tenia
distincion social.

Para los artesanos la eleccion de la madera es la parte mas importante, para posteriormente
continuar con el disetio del mueble, que servird como base para realizar los cortes en la madera,
aunque en la actualidad ya se usa maquinas modemas que facilitan este proceso, una vez listos los
cortes, se liga los cortes para eliminar asperezas de la madera y poder aplicar los tratamientos
necesarios para evitar el deterioro de la madera, para al final aplicar capas de lacado o color y dar
los ultimos detalles de terminado.

Fecha o periodo Detalle de Ia periodicidad

Anual Este oficio tradicional se ha mantenido por la tradicion de ciertas famihas y
: por la necesidad laboral de los jovenes, quienes deciden aprender el oficio, en
v |Contimua |yucho de los casos por un gusto por elaborar estos muebles artesanales.

Ocasional

Otro
Alcance Detalle del alcance

Local La tradicion de la carpinteria se la practica en casi toda la localidad de

e Huambalo, es lo que los representa a nivel nacional, es una comunidad
v |Provincial | conocida por la calidad de los muebles que fabrican, los mismo que estan
exhibidos y puestos en venta en los locales mas reconocidos del pais, mas sin
embargo ahora con mas razon la fabricacion de los gigantes con estas técnicas

Regional
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Nacional tradicionales, ha logrado tener un alcance masivo en dar a conocer sobre esta
: tradicion a mvel nacional.
Intemacion
al
Productos Descripcion del Uso Detalles de uso
producto
P1 Los gigantes de madera Los gigantes se
son elaborados crearon como un
mayormente en madera proyecto turistico
sin embargo poseen una de Jovenes
estructura mterna emprendedores,
metalica, la musma que sin embargo,
es cubierta con pedazos gracias al alcance
ANTE de madera, s1 bien el obtemdo ha
Gl?uDERSADE tamaiio de cada gigante| TURISTICO |penmitido a mas de
vana, su tamafo oscila generar turismo, se
entre 3 a 8 metros de ha promovido a
altura. El cuerpo y su través de ellos la
cabeza son elaborados cultura del canton.
por  separado  para
postenonnente ser
ensamblados en el lugar
donde seran colocados.
Técnica
T Esta técnica parte de la carpinteria tracicional, al igual que
fabricar una silla, la elaboracion de un gigante lleva un proceso
ESCULTURA CON | bastate similar, ya que la madera debe a travesar los mismos
MADERA procesos, con la diferencia que estos pedazos de madera son
ensamblados por encima de un esqueleto intemo echo con otro
tipo de matena prima.
Materiales Tipo Procedencia Forma de
adquisicion
Ml AL | PRODUCCION
MADERA VEGETAL CARPINTERIA PROPIA/
S COMPRA
Forma de
Herramientas Tipo Procedencia adquisicién
E3 | CIERRA, GOMA, : ;
TALADRO. CLAVOS CONTEMPORANEO | FRICACION COMPRA

Importancia para la comunidad
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La fabricacion de estos gigantes con lleva la transmusion de esta tradicion, en donde se ve
reflejado las habilidades de los artesanos de la parroquia de Huambalo, en vanas familias de esta

localidad los miios colaboran en la carpinteria de sus padres de muy pequetios, aprende a querer y
conservar este saber.

Sensibilidad al camblo

Alta Esta tradicion cada vez es mas reconocido y valorado a

: nivel nacional, por esta razon posee una sensibilidad de

Media cambio baja, sin embargo existe la posibilidad de que las

= Ba nuevas generacion dejen un lado estas practicas debwdo a
. la globalizacion y a nuevos intereses de los jovenes

DIRECCION TELEFONO SEXO

NOMBRES

reservada

Informacion ‘

CODIGO/NOM SUBAMBITO DETALLE DEL
BRE SUBAMBITO
ISO-32-13mm-1-

ev-2.4-1/9759s

FOTOGRAFIAS

ISO-32-13nun-1-ev-2 4-
1/9759s

El gigante muestra signos de detenoro en el recubnendo de la madera.

Entidad Investigadora: UNIVERSIDAD TECNICA DE AMNATO

Inventariada por: LUIS DIAZ Fecha de inventario: 15-11-23

Revisada por: Ing. Sonia Paola Armas Anas Mg

Aprobada por: N'A Fecha de aprobacion:
Registro Fotografico: Lus Diaz




Analisis de las fichas del INPC de los gigantes de Pelileo

Pelileo representa una gran riqueza cultural, la muestra mas representativa de aquello es
la ruta de los gigantes, a mas de la belleza estructural de los gigantes, la ruta es un
conjunto de monumentos que representan la inmensa diversidad cultural del canton
Pelileo, sus leyendas, tradiciones, su historia, su agricultura y sobre todo representan la
identidad cultural de cada parroquia del cantdn. Las fichas del INPC contextualizan las
caracteristicas culturales que poseen cada uno de los gigantes de la ruta e interpretar la
manera en que la ruta de los gigantes contribuye al fortalecimiento de la identidad

cultural.

En este sentido, las fichas del INPC A5 ofrecen una ventana hacia las caracteristicas
fisicas e simbdlicas culturales de cada uno de los gigantes que conforman la ruta, se
document6 de manera detallada los materiales utilizados para la construccion de las
técnicas artesanales que se empled y los elementos simbdlicos representados en cada
figura. La documentacidon detallada permitié conocer la técnica artesanal utilizada en la
construccion de los gigantes (carpinteria tradicional) por parte de los artesanos
pertenecientes a las parroquias Huambalo y Bolivar, como también las caracteristicas
fisicas de cada uno de los gigantes, pese que las figuras poseen caracteristicas fisicas
similares debido a que fueron construidos con el mismo tipo de material, sin embargo
sus medidas y en ocasiones su composicion son distintas, como por ejemplo el gigante
de Cotald es uno de los més altos, con una altura de siete metros y posee un lanza en su
mano derecha, los gigantes de El Rosario, Chiquicha, Garcia Moreno, Pelileo Grande y
el de Huambalo poseen una altura de cinco metros, los gigantes de la parroquia de
Benites y de Bolivar son los méas pequefios porque miden cuatro metros y el de Bolivar
posee un columpio que cuelga en su mano derecha, uno de los mas imponentes es el
gigante de la parroquia de Teligote que posee una altura de siete metros, por otra parte
uno de los que mas accesorios posee es el gigante de Salasaka, el mismo que posee un
sombrero caracteristico de la cultura Salasaka y en sus manos las herramientas
tradicionales con las que el pueblo de Salasaka hace de hilar la lana que extraen de los
borregos que crian, a mas de su composicién e imponente altura, algo que resalta a

simple vista de los gigantes, es su fachada de madera, estan cubiertos por pedazos de
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madera de copal y canelo, la misma que han sido seleccionadas por los artesanos por

sus cualidades de durabilidad y su color claro.

Por otra parte las fichas del INPC, han permitido comprender que los gigantes de la ruta
a mas de ser manifestaciones artisticas de gran belleza fisica, también son simbolos de
la identidad vy las tradiciones de cada comunidad, el simbolismo cultural de los gigantes
se manifiesta mediante las caracteristicas de su composicion, cada una de las figuras
lleva consigo una relativa histdrica, a menudo esta historia se vincula con sus leyendas,
sus préacticas artesanales y los relatos de los que aun mantienen presente la forma en la

que habitaban sus pueblos antiguamente.

En este sentido se puede interpretar que los gigantes se convirtieron en guardianes de la
historia de sus pueblos, preservando y fortaleciendo el sentido de pertenecia de los
habitantes de estas parroquias. Los gigantes personifican las tradiciones mas arraigadas
de cada comunidad, simbolizan la sabiduria de sus ancianos, la fortaleza de la gente
campesina y las celebraciones mas significativas para el pueblo pelilefio, uno
personifica a un lobo, una especie que habia en las montafias de la parroquia de
Teligote, esta representacion refleja la relacion de su pueblo con su entorno,

evidenciando como la identidad de su comunidad se entrelaza con la naturaleza.

Se puede decir también que son un simbolo que une a su pueblo alrededor de una
identidad compartida, un emblema que promueve la coercion social y el orgullo de sus
pobladores con respecto a su historia. En definitiva, la ruta de los gigantes de Pelileo
trasciende mas alla de un aspecto fisico o artistico, la ruta en conjunto es portadora de
significados profundos que conectan al pasado y a la identidad de su pueblo, contribuye
a la preservacion de su identidad cultural a medida que pasa el tiempo.
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3.2 Verificacién de hipotesis

Tras llevar a cabo la investigacion, el andlisis de la informacion recopilada y la

presentacion de los resultados, la presente investigacion propone la siguiente hipotesis:

La presencia de los monumentos de la ruta de los gigantes y su promocion, son
elementos clave para el fortalecimiento del sentido de pertenencia de la identidad

cultural del cantdn Pelileo.
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CAPITULO IV
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

4.1 Conclusiones

En conclusion, la aplicacion de las fichas A5 del INPC ha permitido el cumplimiento
del primer objetivo especifico, la amplitud de esta herramienta de recoleccion de datos
ha enriquecido la percepcién de los monumentos de la ruta y facilitado la seleccion de
los gigantes, para posteriormente ser utilizados como base en la promocion turistica y el
fortalecimiento de la identidad patrimonial de los pobladores del cantén Pelileo.

Para la caracterizacion de la identidad cultural del canton Pelileo, se analizd los
resultados obtenidos de la entrevista, permito tener una vision més amplia de los
elementos principales que conforma la cultura del Canton Pelileo, por esta razén se
pudo concluir que la percepcion de las personas sobre sus tradiciones, sus fiestas y
saberes ancestrales, poseen un gran sentido de pertenencia, o que se reconoce en el
nivel de conocimiento sobre las caracteristicas simbolicas culturales que posee la ruta

de los gigantes.

Al promocionar la ruta de los gigantes a través de nuevas herramientas tecnoldgicas
dentro de una estrategia de marketing turistico, permitié ofrecer al turista una
experiencia previa de la ruta, lo que a mas de llegar y motivar a mas turistas significa
también que se promovera la conservacion de la identidad cultural, por consiguiente se
resalta la importancia de implementar estrategias de difusion que estén acorde a las

nuevas tendencias.
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4.2 Recomendaciones

Se recomienda al ente encargado, considera en futuros proyectos de representacion
cultural, invitar a artistas o personas locales para que propongan nuevas ideas donde los
disefios de los monumentos reflejen de manera fiel la identidad cultural del canton

Pelileo.

Se sugiere encaminar acciones de parte del ente encargado de la organizacion de
eventos culturales y turisticos, realizar actividades culturales donde se involucre la ruta
de los gigantes, donde se da el efecto paraguas del turismo, lo que significaria que se
beneficiaria las localidades donde se desarrolla la ruta, sino también contribuiria al

fortalecimiento de la identidad cultural de todo el cantdn Pelileo.

Se aconseja a la entidad encargada encaminar las estrategias de promocién turistica,
enfocadas a las nuevas tendencias y la utilizacion de nuevas herramientas tecnoldgicas,
debido a que esto significara Ilegar a un nimero mayor de personas que se veran
atraidas por una estrategia innovadora, lo que equivaldria a promover la difusién de la

identidad cultural del canton Pelileo.
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PROPUESTA

Titulo de la propuesta

INMERSION DIGITAL EN LA RUTA DE LOS GIGANTES
(El legado en 3D)

Datos informativos
Ubicacion

Provincia: Tungurahua
Canton: Pelileo

Parroquias: Cotald, Huambalo, Bolivar, Teligote, Garcia Moreno, Pelileo Grande,

Benites, Chiquicha, El Rosario, Salasaka.

Objetivo de la propuesta

Proporcionar a los visitantes una experiencia previa interactiva y educativa que difunda

la cultura asociada a los gigantes de la ruta y atraiga a mas turistas.

Justificacion

Pelileo, cada una de sus parroquias posee una gran riqueza cultural, su gente ha
mantenido hasta el dia de hoy muchas de sus tradiciones, costumbres, practicas, valores,
entre otras. Todas estas caracteristicas culturales resultan atractivas para el turista, una
parte de esta gran riqueza cultural esta representada en la ruta de los gigantes, la misma
gue posee un gran potencial turistico y de igual manera es un elemento clave para la

conservacion de la identidad cultural de Pelileo.

78



Por esta razon, una vez realizado el estudio de campo Yy el anélisis de los resultados, se
interpretd las cualidades patrimoniales de la ruta de los gigantes, pese a que cada
gigante posee gran atractivo turistico, también representan rasgos culturales de cada
parroquia donde se encuentran, bajo este contexto se vio la necesidad de potenciar la
actividad turistica de la ruta de los gigantes, por esta razon se busca potenciar las
cualidades culturales y turisticas de la ruta de los gigantes a través de una estrategia de
marketing, por medio de una experiencia interactiva que se adapte a las tendencias

turisticas actuales.

La propuesta es factible porque la promocién de la identidad cultural de Pelileo a través
de la ruta de los gigantes es una manera de potenciar el turismo a la misma vez que se

promueve y conserva la identidad cultural del cantén.

Desarrollo de la Propuesta
Estructura de marketing de contenidos

La propuesta se centra en la promocion turistica de la ruta de los gigantes y la identidad
cultural de Pelileo. Se disefi6 un manual teniendo referencia a la técnica de marketing
de contenidos, la misma que busca crear contenido de marketing que tienen como
finalidad el informar y servir a usuario como guia y motivacion de visita. Teniendo en
cuenta que el contenido generado y publicado debe poner en cuenta una organizacion de

su contenido y debe ser contenido facil de comprender.

Estructura del marketing de contenido
e Informar

Un elemento indispensable de la estrategia de promocion, debido que gracias a la
informacién del manual su pudo tener una guia para la experiencia en realidad

aumentada y conocer la ubicacion de los gigantes, a mas de ello se dio a conocer el
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atractivo visual a través de la proyeccion en 3D de los gigantes y la relevancia cultural

para los habitantes de cada parroquia detrés de la creacion de los mismo.

e Entretener

El objetivo de la propuesta es motivar al turista a visitar esta ruta, teniendo en cuenta
esto, se cred una proyeccion en 3D de cinco gigantes de la ruta con la finalidad de llegar
y motivar a un mayor numero de turistas a traves de ofrecer una experiencia interactiva
y cautivadora para aquellas personas que se ven atraidos por una nueva forma de
conocer un destino, esta herramienta tecnoldgica permitira al turista entretenerse al

visitar a los gigantes emblematicos de la ruta de manera virtual.

e Capacitar

El tener elementos de capacitacion dentro del manual es absolutamente necesario que
permita mejorar la experiencia en el destino, por esta razon el manual contiene datos de

interés que ayude a la conservacion y mantenimiento de la ruta.

e Inspirar

Este ultimo elemento tiene que ver con el atractivo del contenido del manual, si bien su
finalidad es motivar al viajero, también pretende generar conciencia en el cuidado de los
gigantes de esta ruta y la conservacion de la identidad cultural de cada una de las

parroquias.

e |nstructivo

Un manual de uso es necesario para mejorar la experiencia con la realidad aumentada,
por consiguiente de detalla el acceso y funcionalidad de esta herramienta; mediante la
proyeccion de elementos de la ruta a través de la realidad aumentada los usuarios

pueden acceder mediante sus dispositivos moviles, al usar el lector de codigos QR
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tendran una representacion en 3D precisa del gigante en cuestion, cada uno de los
gigantes tienen asociado una experiencia interactiva Unica, tendra a través de un boton
de acceso a un audio con que redacta lo que representa, también permitird acercar y
alejarse del gigante una vez fijado la proyeccion en un lugar especifico, de la misma
manera tiene la opcion de dirigirse al PDF oficial de la ruta de los gigantes, en donde
tiene asociada la informacion de cada gigante, asi como un acceso directo hacia su

ubicacion geogréfica.

Esta experiencia de realidad aumentada tiene una interfaz amigable de manera que
facilite su navegacion, a la vez que garantice una experiencia atractiva e enriquecedora

para el turista.

Elaboracion de la publicacion

Una vez fijado la estructura del marketing de contenidos, se elaboré un manual con las
caracteristicas mencionadas que informe y motive a viajero a visitar la ruta de los

gigantes y la identidad cultural que representan.

Creacion de elementos 3D
Herramienta de creacion de elementos 3D

POLYCAM, se utilizo esta aplicacion para la creacion de una imagen en 3D de los
gigantes utilizados en la estrategia de promocién turistica, una aplicacion con una
interfaz sencilla que genera una imagen en 3D de un objeto por medio de fotografias de

todos los angulos del mismo.

Para lo cual se debe tener en cuenta que la fotografias deben tener la iluminacion
adecuado, el objeto debe permanecer estatico todo el tiempo y las fotografias deben

abarcar en lo posible todo el objeto.
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Herramienta de creacion de realidad aumentada

ZAPWORKS, la pagina web utilizada para la generacion del elemento de realidad
aumentada, una vez generado los elementos 3D a través de esta herramienta se los
integro para constituir el producto y se genere cada uno de las proyecciones en realidad
aumentada, con sus respectivos codigos QR. También se debe tener en cuenta que los
elementos deben poseer poco espacio de almacenamiento para facilitar la lectura de la

proyeccion en cuestion.
Productos de audiovisuales

TABLA9

AUDIO DE LOS GIGANTES

Gigantes Audios

NINA Soy Nina, mi vida esta entrelazada con las raices
profundas, nuestro idioma la lengua Kichua, las
mujeres salasakas hemos tejido nuestra ropa
tradicional con hilo de lana, la habilidad de hilar es
un acto de amor hacia nuestra cultura, un acto de

amor y una forma de honrar a nuestros ancestros.

JOSE Soy jode, soy el simbolo que representa al artesano
de la madera, de la dedicacion, habilidad y pasion
de los artesanos, quienes a través de sus creaciones
preservan la identidad de su pueblo, actividad que
con mucho orgullo es parte de la actividad diaria y

sustento de muchas familias huambalefias.

CAPITAN Aullido del lobo

YAKU Soy Yaku, soy historia e identidad de nuestro
querido Pelileo, soy recordatorio constante de
nuestras raices, de la fuerza que reside en la unidad
y del orgullo que sentido por nuestro lugar de

origen, soy tan grande como el nombre de mi lugar
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de residencia, ‘“Pelileo Grande”

WAYRA Soy Wayra, estoy rodeada por cerros, rios, cascadas
y por la misteriosa mama Tungurahua, mi pueblo
me denomina espiritu de la abundancia, con mi
lanza protejo a un pueblo trabajador dedicado a la
avicola, protejo sus paisajes y sus hermosas

cascadas.

Fuente: Luis Diaz (2023)

TABLA 10

CODIGO QR Y PROYECCION EN REALIDAD AUMENTADA

Cddigo QR

NUTA DR LOS GIGANTES

"

[m]X- . ]

RUTA DE LOS GIAANTES
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RUTA DE LOS GIGANTES

——sic e
=
—

RUTA DE LOS GIGANTES

MNUTA DE LOS QIGANTES

Fuente: Luis Diaz (2023)
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MANUAL

https://www.canva.com/design/DAF3Yig6gXI/NBM3gRI2jN6VOpiGd TyZA/edit?ut
m content=DAF3Yig6gXI&utm campaign=designshare&utm medium=Ilink2&utm so
urce=sharebutton

2

INMERSION DIGITAL
EN LA RUTA LOS
GIGANTES

(El legado en 3D)

I PELILEO
2024

Elaborado por: Luis Diaz
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https://www.canva.com/design/DAF3Yiq6qXI/NBM3gRI2jN6VQpiGd_TyZA/edit?utm_content=DAF3Yiq6qXI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

Y
PELILEO TE INVITA

Descubre la magia de nuestra historia en la Ruta de
los Gigantes, un legado ancestral que resuena con la
identidad y la grandeza de Pelileo, Son guardianes
silenciosos de nuestra herencia, testigos del pasado
que nos conectan con raices profundas v tradiciones
ancestrales.

Te invitamos a ser parte de esta mision, a explorar, a
aprender v a abrazar la historia que yace alo largo de
la Ruta de los Gigantes. Cada paso que damos en su
compania es una promesa de cuidado v amor por

nuestra cultura
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INTRUCTIVO

)) -l |

Escuchame

Escanéeame

Visitame
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NINA

Mi origen esta entrelazada
con las raices de pueblo
Salasaka
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WAYRA

Mi pueblo me denomina
guardian y espiritu de la
abundancia
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CAPITAN

Represento al lobo que
resguarda las montanas
de un pueblo trabajador.

or
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JOSE

Soy el simbolo del artesano
de la madera.
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Soy simbolo de la identidad
y perseverancia de Pelileo.
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RUTA DE LOS GIGANTES
Y LA IDENTIDAD CULTURAL DE PELILED
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ANEXO 1

ANEXQOS

ENTREVISTA DIRIGIDAS A DENNIS MEDINA

Lic. Dennis Alberto Medina Araujo

Preguntas

Respuestas del entrevistado

¢ Conoce usted la ruta de
los gigantes y su
relevancia para la

identidad cultural?

Realmente si tengo conocimiento de la ruta de los
gigantes que anteriormente eran diez y ahora son 12.
Entonces, la idea era resaltar ciertas leyendas y tradiciones
de aqui de la ciudad de Peli leo, haciendo referencia a
cada parroquia donde estan distribuidos los gigantes. Pero
YO creo que esta ruta de los gigantes ha fortalecido no solo
la identidad de las parroquias, sino del cantén en si, ha

fortalecido el turismo de la provincia.

¢ Para usted, cuales son
los elementos culturales
mas destacados de la

ruta?

Los elementos culturales, considero que son importantes.
Podria ser las fiestas tradicionales de cada parroquia, sus
artesanias y sus costumbres, es lo que hay que rescatar,
que se puede vincular al &ambito cultural y de identidad
que estan presentes en la ruta de los gigantes. Por
ejemplo, el Capitan, que esta en Teligote, que hace
referencia a los antiguos monarcas. Algunos tienen
referencia con lo cultural y la identidad propia de los

sectores y otros en base a las leyendas de cada sector.

¢Usted cree que es
importante preservar y
promover la identidad
cultural a través de esta

ruta turistica?

La ruta se implement6 con la finalidad primero de captar
turismo, de fortalecer la economia interna y segundo, de
mantener su identidad cultural y tradiciones. Y esta ruta
de los gigantes que pasa por todas las parroquias permite
esa dinamizacion econémica y social interna e
intercambio cultural. Por esta razon considero que es

importante preservar la cultura a través de la ruta.
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¢Me podria indicar
cuales han sido las
estrategias de promocion
turistica implementadas

en esta ruta?

Nosotros nos hemos planeado hacer una promocion
agresiva en el &ambito nacional, lo que nos interesa es que
la gente de fuera de la provincia conozca que esto que hay
en Peli leo, porque realmente la mayoria del Ecuador no
conoce. Por tanto, nosotros hemos implementado una
estrategia de promocion nacional en medios nacionales,
televisivos, escritos, radiales y revistas especializadas en

turismo.

¢Bajo su criterio, el
alcance obtenido con la
estrategia publicitaria en
redes sociales fue el

esperado?

Considero que se ha incrementado de un diez a un quince
por ciento mas o menos, datos reales que le puedo decir,
hasta el 2018, en la plataforma GEOVID que manejaba el
Ministerio de Turismo, Pelileo tenia 231 000 visitantes al
afio. Hicimos proyecciones al afio 2023 y mas 0 menos

estan alrededor de 272 000 visitantes.

¢ Cuales son los desafios
mas significativos que
anticipa en la
implementacion de
estrategias de promocion
turistica con realidad
aumentada y cémo se

podrian abordar?

Creo que seria algo novedoso e interesante para que el
turista que no conozca pueda con ellos visibilizar c6mo es
la ruta. Sin embargo creo que la aplicacion de eso seria un
costo grande aunque, seria algo excepcional que se pueda
mostrar a nivel nacional en ferias, en eventos de turismo,
por esa razon creo que daria un impacto 100% positivo

para mejorar la promocién de la ruta.

¢ Qué estrategias de
marketing y promocion
digital considera viables
para dar a conocer “la
ruta de los gigantes” a

un pablico mas amplio?

Bueno, ahorita todos sabemos que las redes sociales que
todos manejan. Lo novedoso ahora el TikTok, Instagram,
que es lo que esta pegando fuerte, Facebook casi ya quedo
a un lado. Creo que eso es para el mercado adolescente,

por decirlo asi.

¢ Cuales son los grupos
de turistas potenciales

que podrian estar

Hemos tenido la experiencia de participar en dos eventos
en Guayaquil, en donde expusimos de las rutas de los

gigantes y fue una novedad increible. Medios de
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particularmente
interesados en
experimentar la
identidad cultural a
través de "La Ruta de los
Gigantes"?

comunicacion que no conocian sobre la ruta pidieron
informacion. Para mi, el publico, el mercado potencial, la

costa, principalmente Guayaquil o Guayas.

¢ Cuales son los
principales monumentos
de "La Ruta de los
Gigantes" que podrian
utilizarse como elemento
central en las estrategias

de promocion turistica?

Cada uno tiene su historia, pero el que mas llama la
atencion es el de Cotalo. Es el que mas llama la atencion,
mas que todo porque es el mas grande y porque atras

tiene el paisaje espectacular que es el Tungurahua.

¢Bajo su criterio, como
considera usted que
ofrecer una experiencia
previa de lo que ofrece
la ruta de los gigantes,
motivaria a mas
personas a conocer esta

ruta?

Yo creo que es muy acertada esa pregunta e importante,
puesto que usted si quiere tener un viaje a conocer algun
tipo de atractivo en la ciudad del Ecuador, seria bueno

tener un conocimiento previo de lo que usted va a ver.

ANEXO 2

ANEXO 1ENTREVISTA DIRIGIDAS A DANIEL ONA

Ing. Daniel Ofa

Preguntas

Respuestas del entrevistado

¢ Conoce usted la ruta de
los gigantes y su

relevancia para la

Busca dar una referencia de la gente trabajadora de Peli
leo, si conozco la ubicacion de cada uno de los gigantes
también con este proyecto se busco rescatar las

tradiciones y resaltar las actividades cotidianas de cada
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identidad cultural?

parroquia.

¢ Para usted, cuales son
los elementos culturales
mas destacados de la

ruta?

Considero que todos, todos contribuyen al turismo y al
rescate de cultura pelilefia.

¢Usted cree que es
importante preservar y
promover la identidad
cultural a través de esta

ruta turistica?

Si, es importante fortalecer todos los aspectos importantes
de cada lugar, con esta ruta busca motivar a recorrer una
ruta interna dentro del cantdn, y de esta manera cada uno

de los gigantes hace conocer todo Pelileo.

¢Me podria indicar
cuales han sido las
estrategias de promocion
turistica implementadas

en esta ruta?

Se buscd manear la promocién a través de una ficha
informativa, y se ha presentado en festividades del canton
con la imagen de “Pelileo tierra de gigantes” también en
ciertos aviones se promociono la ruta a traves de las

pantallas de los asientos.

¢Bajo su criterio, el
alcance obtenido con la
estrategia publicitaria en
redes sociales fue el

esperado?

Hace falta mucha méas promocion, es un proyecto que se

debe estar promocionando constante mente.

¢ Cuéles son los desafios
mas significativos que
anticipa en la
implementacién de
estrategias de promocion
turistica con realidad
aumentada y como se

podrian abordar?

Considero que un inconveniente seria la parte
presupuestaria, y dependiendo el alcance de podria

desarrollar con la financiacién adecuada.
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¢ Qué estrategias de
marketing y promocion
digital considera viables
para dar a conocer “la
ruta de los gigantes” a

un publico més amplio?

He visto que existe tendencias en redes sociales como tik
tok o Instagram, se enfocado la promocién en medios

digitales.

¢ Cudles son los grupos
de turistas potenciales
que podrian estar
particularmente
interesados en
experimentar la
identidad cultural a
través de "La Ruta de los

Gigantes"?

Los grupos que se ven motivados por esta ruta son todos
porque los adultos les parecen interesantes por lo
tradicional y los jovenes porque estos gigantes son

bastante llamativos para fotografia.

¢Cuales son los
principales monumentos
de "La Ruta de los
Gigantes" que podrian
utilizarse como elemento
central en las estrategias

de promocion turistica?

Considero que todos se podria utilizar, porque todos
forman parte de una ruta, cada uno de ellos contribuyen

con su atractivo unico.

¢Bajo su criterio, como
considera usted que
ofrecer una experiencia
previa de lo que ofrece
la ruta de los gigantes,
motivaria a mas
personas a conocer esta

ruta?

Al dar a conocer la belleza escénica de la ruta, permitiria
que el turista conozca algo de lo que podrian hacer o ver
en la tuta y de esta manera que se vean motivados a

visitar.
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ANEXO 3

ENTREVISTA DIRIGIDAS A LEONARDO MAROTO

Ing. Leonardo Maroto

Preguntas

Respuestas del entrevistado

¢ Conoce usted la ruta de
los gigantes y su
relevancia para la

identidad cultural?

Es un proyecto que inicio en el afio 2021, a raiz de la
necesidad de hacer otras actividades debido al
confinamiento que estaba atravesando el mundo. También
con este proyecto nace como una propuesta de

emprendedores jovenes y artesanos de Huambalo.

¢ Para usted, cuales son
los elementos culturales
mas destacados de la

ruta?

Los aspectos culturales esta reflejado a través del proceso
de construccién y la tradicion de los artesanos de
Huambalo, y de igual manera en cada gigante se ve
reflejado la identidad de cada parroquia.

¢Usted cree que es
importante preservar y
promover la identidad
cultural a través de esta

ruta turistica?

La base de este proyecto turistica esta echo, y a partir de
este proyecto se busca reflejar los aspectos culturales
como la agricultura, elaboracién de artesanias entre otras
que aun permanecen en las actividades cotidianas de las

personas de cada lugar.

¢Me podria indicar
cuales han sido las
estrategias de promocion
turistica implementadas

en esta ruta?

Se fueron promocionando por diferentes medios, al
implementar el primer gigante, se vio que tanto alcance se
podria tener, y al ver que tuvo un gran alcance se procedio

a realizar la ruta.

¢Bajo su criterio, el
alcance obtenido con la
estrategia publicitaria en
redes sociales fue el

esperado?

Considero gue superaron expectativas, debido se pudo dar
a conocer la ruta a nivel nacional y por esta razon se logré
obtener un premio dentro del foro nacional turistico,
conocido como el canton de los gigantes, se dio a conocer
a traves de medio digitales y canales como Tele Vistazo,

permitio que esta ruta se incluya dentro del inventario

104




turistico nacional.

¢ Cuales son los desafios
mas significativos que
anticipa en la
implementacion de
estrategias de promocion
turistica con realidad
aumentada y como se

podrian abordar?

Un gran desafio es la inversion que involucraria su
implementacidn, de igual manera la colaboracion del
pueblo pelilefio y que se mantenga estas propuestas por

parte de las nuevas administraciones.

¢ Qué estrategias de
marketing y promocion
digital considera viables
para dar a conocer “la
ruta de los gigantes” a

un publico més amplio?

Una de las estrategias globales es la promocién a través de
redes sociales, buscando motivar para que se comparta la

idea a través de premios para los participantes.

¢ Cudles son los grupos
de turistas potenciales
que podrian estar
particularmente
interesados en
experimentar la
identidad cultural a
través de "La Ruta de los

Gigantes"?

Este proyecto deberia mostrar como un atractivo accesible
para todos y sobre todo una alternativa para quienes

buscan actividades fuera de lo cotidiano.

¢ Cuéles son los
principales monumentos
de "La Ruta de los
Gigantes" que podrian
utilizarse como elemento

central en las estrategias

Considero gque los mas importantes con relacion a todos
los rasgos turisticos, es el capitan ubicado en Teligote que
hace referencia al lobo que existe ahi, el de Salasaka que
hace referencia a su cultura y uno que me gusta mucho es
el de Pelileo grande, porque hace referencia al nombre

como se conocia antes “Pelileo grande” hay mucha
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de promocion turistica?

tradicion que se puede contar con respecto al mismo.

¢Bajo su criterio, como
considera usted que
ofrecer una experiencia
previa de lo que ofrece
la ruta de los gigantes,
motivaria a mas
personas a conocer esta

ruta?

En inicio se promociono con convenios de otras ciudades,
en donde antes de visitar se daba una referencia sobre que
refleja en el gigante de Cotalo, lo que emocionaba mas a

los turistas.

ENTREVISTAS REALIZADAS A CONOCEDORES

ANEXO 4

ENTREVISTA REALIZADA AL CONOCEDOR JAIRO ZUNIGA

Jairo Hernan Zudiga Villalba

Preguntas

Respuestas

¢ Qué puede contarme sobre
la historia y la importancia
de "La Ruta de los Gigantes™

en nuestro cantén, Peli leo?

Conozco un poco, se formé esta ruta en todo el canton
de Peli leo buscando representar la idea de que Pelileo

es tierra de gigantes.

¢ Qué representa la ruta de

los gigantes?

Conozco del gigante de Cotalo que representa la
actividad de su pueblo, las avicolas y por esta razon
en el nombre una letra es un huevo en referencia a
eso. De igual manera cada gigante contiene algo de

cada lugar.

¢ Qué representa cada uno de
los monumentos de la ruta de

los gigantes?

Esta ruta inicio en el Rosario, y cada uno se disefi6 en
referencia de cada parroquia, un ejemplo claro es el

de Teligote que es un lobo porque ahi existen lobos y
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asi mismo es en cada lugar donde estan que

representan lo que existe ahi.

¢Desde su punto de vista,
como podria “la ruta de los
gigantes” contribuir al
fortalecimiento de la
identidad cultural del

cantéon?

La ruta contribuir por medio de la promocion, al dar a
conocer esta ruta ayudaria a difundir mas la cultura de

Peli leo.

¢ Qué aspectos culturales
presentes en la ruta, pueden
destacar para atraer a los
turistas interesados en la

cultura local?

Lo que considero que puede atraer al turista, son
todos pero es necesario dar a conocer mas estos

aspectos culturales.

¢ Cuales son las festividades
o0 eventos culturales mas

conocidos de Peli leo?

El chaguarmishqui, el inti raimi, el yamor.

¢ Cuéles son los eventos
culturales del cantén que no
se han dado mucha

importancia?

Los juegos tradicionales de cada parroquia como que
se van perdiendo y es algo llamativo que se puede
destacar.

¢ Qué aspecto cultural
deberia formar parte de la

ruta de los gigantes?

También se podria incluir juegos o celebraciones de

cada lugar se deberia desarrollar en esta ruta.

¢Considera usted que se
deberia implementar otros
aspectos culturales como
paradas gastronémicas
dentro de la ruta de los

gigantes?

Si seria beneficioso para todos, ya que ayuda que las
personas pongan negocios alrededor de los gigantes.
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¢Por qué cree usted que la
ruta de los gigantes deberia
ser promocionada bajo un

concepto mas cultural?

Es importante para que lleguen més turistas y las
personas puedan vender mas sus productos y ayude al

desarrollo de la economia.

ANEXO 5

ENTREVISTA REALIZADA AL CONOCEDOR SAUL RODRIGUEZ

Wellington Saul Rodriguez Villarroel

Preguntas

Respuestas

¢ Qué puede contarme sobre
la historia y la importancia
de "La Ruta de los Gigantes™

en nuestro cantdn, Peli leo?

Esta idea nace de jovenes emprendedores y se
construyd el primer gigante en Surangay, y a partir de

desarrollarse se desarrollé la ruta en si.

¢ Qué representa la ruta de

los gigantes?

Busca representar la cultura de cada lugar donde

ubican, buscando generar turismo para Peli leo.

¢ Qué representa cada uno de
los monumentos de la ruta de

los gigantes?

En si los gigantes representan una parte de la cultura
donde estan, lo turistico que tiene cada lugar se ve
reflejado en cada gigante. Por ejemplo Cotalo esta
reflejado en el choclo y el huevo, de igual manera
Salasaca esté en todo el gigante y Teligote que es la

imagen del lobo gue existia ahi.

¢Desde su punto de vista,
coémo podria “la ruta de los
gigantes” contribuir al
fortalecimiento de la
identidad cultural del

canton?

Con el turismo, mas turismo significa una promocién

de la cultura que expresa los gigantes.

¢ Qué aspectos culturales

presentes en la ruta, pueden

Lo que es mas atractivo para el turista, son cada

caracteristica que se ve reflejada en cada gigante y los
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destacar para atraer a los
turistas interesados en la

cultura local?

que mas destacan en este aspecto son los gigantes de
Chiquicha, el Rosario, Cotalo, Salasaca y Teligote.

¢ Cuales son las festividades
0 eventos culturales mas

conocidos de Peli leo?

Los eventos mas conocidos son las fiestas de

cantonizacion, el inti raimi y las fiestas del carnaval.

¢ Cuales son los eventos
culturales del cantén que no
se han dado mucha

importancia?

Es un pueblo cultural que celebra sus tradiciones con
carifio, por eso pienso que todos destacan en cada
lugar donde se celebran.

¢ Qué aspecto cultural
deberia formar parte de la

ruta de los gigantes?

Considero gue se deberia implementar actividades
como siclo rutas, como incluya los gigantes en rutas
nocturnas, careras de bicicletas, competiciones

deportivas.

¢Considera usted que se
deberia implementar otros
aspectos culturales como
paradas gastrondémicas
dentro de la ruta de los

gigantes?

Si deberia implementar lugares donde el turista pueda
comer, tomarse una aguita, de igual manera eso
genera un ingreso econémico para los pobladores de

estos sitios.

¢Por qué cree usted que la
ruta de los gigantes deberia
ser promocionada bajo un

concepto mas cultural?

Debe ser promocionada a nivel nacional porque
representa una parte de la cultura de cada lugar, y esto
debe ser conservado y por esta razon e importante

promocionar esta ruta.
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ANEXO 6
EVIDENCIA DE LAENTREVISTA ASAUL

Nota: Fuente propia

ANEXO 7
EVIDENCIA DE LA ENTREVISTA AMAROTO

Nota: Fuente propia
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ANEXO 8
EVIDENCIA DE LA ENTREVISTA A DANIEL

'\

Nota: Fuente propia
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ANEXO 9

EVIDENCIA DE VALIDACION DE GUIA DE ENTREVISTA, FIRMADO POR LIC.
EVELYN CHICAIZA

TECNICA DE AMBATO

W
[-i Al/\ UNIVERSIDAD

~ UNIVERSIDAD TECNICA AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y LA EDUCACION
CARRERA TURISMO

INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION DE ENTREVISTA ALOS
EMPRENDEDORES DE LA PARROQUIA BENITEZ

APRECIACION
EXCELENTE BUENO REGULAR | DEFICIENTE
" Presentacion del X
| nstrumento
Calidad de X
redaccion de los
jdtems | | .
Pertinencia de X
las vanables con
| los indicadores

CRITERIOS

“Relevancia del | X
contenido
Factibilidad de X

aplicacion

Apreciacion
Instrumento claro.

Contiene una redaccion entendible,
Facil aplicacion

Observaciones.

Se recomienda ubicar el tema de la mvestigacion

Opinion de aplicabilidad:
Aplicable (x ) Aplicable después de corregir ( ) No aplicable ( )
Validado por:

Loda Evelyn Chicaiza
TECNICO PROMOTOR TURISTICO
GADMSC DE PATATE

Fecha: Patate, 16 de diciembre de 2023
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Guia de entrevista para especialista

Por favor marque con una (x) I opcion que usted considere deba aplicarse en cada uno
de los items, y de ser necesano escriba las observaciones.

ESCALA

Pregunta Dejar | Modificar  Eliminar Observaclones
1. ;Conocensted X

la ruta de los

gigantes y su

relevancia para

la identidad

cultural?

2. ;Para usted, X
cuales son los
elementos
culturales mas
destacados de
la ruta?

3. ;Usted cree que X
es importante
preservar y
promover la
rdennidad
cultural a traves
de esta ruta
_tunstica? | | |
4. ;Me podria X
indicar cuales
han sido las
estrategias de
promocion
turistica
implementadas
en esta ruta?
5. (Bajosu X *
criteno, el
alcance
obtenido con la
estrategia
publicitaria en
redes sociales
_ fue el esperado? |
6. jCuales son los X
desafios mas
significativos
que anticipa en
la
umplementacion |
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v de estrategias
de promocion
turistica con
realidad
aumentada y
como se
podrian
abordar?

7. (Queé estrategias X
de marketing v
promocion
dsgital
considera
viables para dar
a
conocer “la ruta
de los gigantes™
a un publico
mias amplio?

8 (Cualessonlos X
grupos de
turistas
potenciales que
podrian estar
particularmente
interesados en
experumentar la
identidad
cultural a traves
de "La Ruta de
los Gigantes"?

9. (Cualessonlos X
principales
monumentos de
"La Ruta de los
Gigantes" que
podrian
utilizarse como
elemento
central en las
estrategias de
promocion
turistica?

10. ;Bajosu X
cnteno, como
considera usted
que ofrecer una
experiencia
previa de lo que
ofrece la ruta
de los gigantes,
motivaria a mas
personas a
conocer esta
ruta?
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INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION DE ENTREVISTA ALOS
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P— APRECIACION
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Presentacion del X ‘
nstrumento | |
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redaccion de los
items | |
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Relevancia  del | X
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aplicacion
Apreciacion

[nstrumento claro
Contiene una redaccion entendible,

Facil aplicacion

Observaciones.

Se recomienda ubicar el tema de la investigacion

Opinion de aplicabilidad:
Aplicable (x ) Aplicable después de corregir ( ) No aplicable ()
"alidado por:

NGEVELYN AWSTA
CEICATZA ARIAS
fcta Yvelyn Chicaiza
TECNICO PROMOTOR TURISTICO
GADMSC DE PATATE

Fecha: Patate, 16 de diciembre de 2023

115



INIVERSIDAD

TECNICA DE AMBATO

Guia de entrevista para conocedor de la ruta

Por favor marque con una (x) 1 opcion que usted considere deba aplicarse en cada uno
de los items, v de ser necesario escriba las observaciones.

ESCALA
Pregunta Dejar | Modificar | Eliminar Observaciones
. ;Qué puede X

contarme sobre la
histona y la
importancia de

"La Ruta de los
Gigantes" en
nuestro canton,
Pelileo?
(Quérepresenta X
la ruta de los
gigantes?

!J

3. [Quérepresenta X
cada uno de los
monumentos de
la ruta de los
gigantes?

4, (Desde su punto X
de vista, como
podria “la ruta de
los gigantes”
contribuir al
fortalecimiento
de la identidad
cultural del

(Qué aspectos

culturales

presentes en la

ruta, pueden

destacar para

atraer a los

turistas

mteresadosenla

cultura local?

6. ;(Cualessonlas X
festividades o
cventos

culturales mas
conocidos de

A
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cun Pelileo?

7. (Cuales sonlos X
eventos
culturales del
canton que no
se han dado
mucha

__Importancia?

8. ;Quéaspecto X
cultural deberia
formar parte de la
ruta de los
gigantes?

9. Considera X
usted que se
deberia
implementar
olros aspectos
culturales
como paradas
gastronomicas
dentro de la
ruta de los

__gigantes? | ! | ! o

10. ;Por que cree X ‘ ;
usted que la
ruta de los
gigantes
deberia ser
promocionada
bajoun
conceplo mas
cultural?
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ANEXO 10

EVIDENCIA DE VALIDACION DE GUIA DE ENTREVISTA, FIRMADO POR
ING. DENNIS MEDINA

7
/ERSIDAD
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UNIVERSIDAD TECNICA AMBATO

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y LA EDUCACION
CARRERA TURISMO

INSTRUMENTO PARA LA VALIDACION DE ENTREVISTA A LOS
EMPRENDEDORES DE LA PARROQUIA BENITEZ

APRECIACION
BUENO REGULAR | DEFICIENTE

- |
CRITERIOS  ["oxcp ENTE

Presentacion del I
r instrumento
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rodaceion de ‘05 ]
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I‘ Jas variables con ] /
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| Relevancia  del ‘
contenido
[Factibilidad de |
aplicacion | ]

Apreciacidn.

Observaciones.
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(Bajosu
sserio. el
alcance
obtenido con Ia

estrategia A
publicitaria en
redes sociales
fue el esperado?

¢ Cuiiles son los
desafios mis
significativos
qhue anticipa en
implementacidn
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