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RESUMEN EJECUTIVO

El turismo en la parroquia de San Antonio de Pichincha, en gran parte impulsado por
la presencia del Monumento de la Mitad del Mundo, ha sido una fuerza significativa
a nivel nacional e internacional. Sin embargo, la asociacion predominante con el
monumento ha eclipsado el propio nombre y otros atractivos culturales. A pesar de
poseer una gran riqueza cultural, la falta de promociéon adecuada ha dejado
desapercibidos estos lugares entre los visitantes.

Dada la alta afluencia de turistas, las tiendas cercanas a los atractivos turisticos
promueven activamente productos artesanales, incluyendo prendas de vestir, como
memorias tangibles. Sin embargo, una observacién detallada revela que muchos de
los disefios textiles estan influenciados por culturas extranjeras, resultado de una
adaptacion a lo largo de afios en la industria de tejeduria.

Este proyecto tiene como objetivo resignificar los elementos identitarios de la
Parroquia en el disefio de indumentaria, atrayendo el interés de los visitantes y
fomentando la exploracion de los atractivos menos conocidos. Ademas de resaltar la
identidad de San Antonio de Pichincha, busca fomentar el sentido de arraigo cultural
entre la comunidad local y brindar oportunidades economicas Yy turisticas,
enriqueciendo la experiencia de los visitantes y promoviendo una apreciacion genuina

de la riqueza cultural de la parroquia.

PALABRAS CLAVES: San Antonio de Pichincha, elementos identitarios,

productos indumentarios, falta de promocién.
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ABSTRACT

The tourism in the San Antonio de Pichincha parish, largely driven by the presence
of the Middle of the World Monument, has exerted a significant influence both
nationally and internationally. However, the predominant association with the
monument has overshadowed the parish's own name and other cultural attractions.
Despite possessing a valuable heritage, inadequate promotion has rendered these

places relatively unnoticed by visitors.

Given the substantial influx of tourists, shops situated near tourist attractions actively
endorse artisanal products, including clothing, as tangible memorabilia. Nonetheless,
a meticulous examination reveals that many textile designs are influenced by foreign

cultures, reflecting an adaptation over the years within the weaving industry.

This project aims to reevaluate the parish's identity elements within apparel design,
drawing the interest of visitors and fostering exploration of lesser-known attractions.
In addition to accentuating San Antonio de Pichincha's identity, it seeks to instill a
sense of cultural belonging among the local community and provide economic and
touristic opportunities, thereby enriching the visitor experience and promoting a

genuine appreciation of the parish's cultural richness.

KEYWORDS: San Antonio de Pichincha, identity elements, apparel products, lack

of promotion.
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INTRODUCCION

Con el propoésito de revalorizar los elementos identitarios de San Antonio de
Pichincha a través de la concepcion de productos indumentarios que actien como
herramientas de difusién del patrimonio cultural parroquial, surge este proyecto
integrador, estructurado en seis capitulos.

Para identificar las deficiencias en los productos artesanales comercializados en la
parroquia, se inicié con una investigacion de campo que involucrod la interaccion
directa con comerciantes en las tiendas, donde estos sefialaron las carencias presentes
en el mercado artesanal, especialmente en relacion con el disefio de textiles.

En el primer capitulo, se llevo a cabo un analisis de proyectos previos relacionados
con el presente estudio, centrandose en aquellos que abordaban el patrimonio cultural
de San Antonio de Pichincha y empleaban el disefio textil e indumentaria como medio
de difusion de aspectos identitarios.

El segundo capitulo engloba un estudio en profundidad sobre los elementos méas
notables del patrimonio cultural tangible e intangible de San Antonio de Pichincha.
En el tercer capitulo, se efectud un analisis tanto interno como externo para identificar
los factores que potencialmente podrian impactar de manera positiva o negativa en el
proyecto. A nivel externo, se examinaron los aspectos politicos, econémicos, sociales
y tecnologicos; a nivel interno, se evaluaron los recursos tangibles requeridos para la
ejecucion del proyecto.

El cuarto capitulo se concentrd en un estudio dirigido al publico beneficiario del
proyecto. Mediante herramientas de recoleccion de datos, se obtuvo la informacion
necesaria para fundamentar las hipotesis planteadas y respaldar la viabilidad del
proyecto.

Dentro del quinto capitulo se establecié un cronograma detallado que traza los plazos

y la secuencia temporal de todas las fases del proyecto.
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Finalmente, el sexto capitulo expone el desarrollo de la propuesta, abordando en
detalle tanto los aspectos creativos como técnicos que dieron forma al producto final.
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1.1.

1.2.

CAPITULO |

ANTECEDENTES GENERALES

Nombre del proyecto

Resignificacion de los elementos identitarios de la Parroquia San Antonio de

Pichincha a través del desarrollo de productos indumentarios.

Antecedentes (Estado de arte)

El anélisis de los antecedentes de este proyecto se ha basado en una revision
bibliografica que se enfoca en dos aspectos fundamentales: proyectos que resaltan el
conocimiento del patrimonio cultural de la Parroquia de San Antonio de Pichincha y
proyectos que utilizan el disefio de indumentaria como una herramienta para difundir
el patrimonio cultural nacional.

Dentro del presente estudio, se encontrd que Jonathan Jair Guillén Flores, de la
Universidad Central del Ecuador, presentd su proyecto de titulacion en el afio 2018,
"Valor historico de los sitios arqueoldgicos Rumicucho y Catequilla como parte de la
identidad cultural de los estudiantes de la Unidad Educativa Mitad del Mundo”, en
dicho proyecto se destaca que la Parroquia de San Antonio de Pichincha posee una
rica herencia cultural, la cual abarca expresiones transmitidas a través de acciones y
objetos materiales. En cuanto al legado material de la parroquia, se resalta la
importancia de la herencia arquitectonica presente en el Cerro Sagrado de Catequilla
y el Pucara de Rumicucho, los cuales representan de manera destacada el patrimonio
cultural y son evidencia de la sabiduria ancestral en la zona equinoccial. Mediante su
investigacion afirmo que los estudiantes de la Unidad Educativa Mitad del Mundo
tienen un conocimiento deficiente respecto al significado de la zona equinoccial, asi

como los solsticios y equinoccios manifestados en la parroquia; por tanto, se



evidencia que el colectivo estudiantil debido a su desinformacion le da poca
importancia a las facultades geogréaficas y astrondmicas presentes en Rumicucho y
Catequilla. (Guillén Flores, J. J. 2018).

En base a los hallazgos, es evidente que la poblacion estudiantil de la parroquia
muestra una carencia significativa de conocimientos esenciales acerca de su propio
patrimonio cultural. Esta deficiencia puede ser generalizada entre los residentes y

pobladores de la localidad.

Maria Gabriela Padron Bustamante, estudiante de la Universidad del Azuay,
presentd su proyecto de graduacion titulado "Aportes del Disefio Textil e
Indumentaria para la Difusion de la Identidad Cultural en la Ciudad de Cuenca" en
2021. En su proyecto, propuso el uso de la vestimenta como una herramienta para la
difusion cultural, basandose en estudios previos que han demostrado el potencial de
la indumentaria para interactuar constantemente con los usuarios y su entorno.

La propuesta consistié en fusionar técnicas textiles con elementos ilustrados, con el
objetivo de crear una experiencia de reconocimiento cultural a través de texturas
tactiles y visuales. El proyecto se enfoco en el valor del trabajo artesanal, combinando
habilidades manuales tradicionales con las nuevas tecnologias disponibles en el
mercado textil. De esta manera, buscd retribuir a la cultura y promover la
preservacion de la identidad cultural a través del disefio y la indumentaria.

La investigacion ha brindado un aporte significativo a la cultura cuencana y ha
introducido una perspectiva novedosa que contrasta con las visiones convencionales
de la moda. Por otra parte, se ha abordado la potencial amalgama de disciplinas
creativas, especificamente la ilustracion y el disefio de modas, logrando la
materializacion de productos exclusivos que ostentan una identidad cultural vigente

y en consonancia con las tendencias actuales. (Padron Bustamante, M. G. 2021).



Este proyecto ilustra como la interseccion entre la indumentaria, la cultura y la
creatividad puede ser un medio eficaz para promover y preservar la identidad cultural

en el contexto de una ciudad especifica.

En el afio 2022, Estefany Graciela Farinango Tipanluisa de la Universidad Técnica

de Ambato presentd su proyecto de titulacion: “Aplicacion de la técnica del bordado
de la comunidad Zuleta en prendas de indumentaria, para fortalecer y difundir la
identidad del pueblo Karanqui”. Este proyecto se centrd en la creacion de prendas
superiores femeninas con un enfoque contemporaneo, que fusiona los valores
culturales arraigados en la tradicion del bordado de la comunidad de Zuleta. El
objetivo central de esta iniciativa fue divulgar la identidad de la comunidad indigena
Karanqui a través de un enfoque creativo, generando un mensaje informativo para la
difusion cultural. Mediante un analisis, se adquirieron los elementos simbolicos y
estéticos del bordado propio de Zuleta, y en base a esta informacion, se idearon
prendas vanguardistas en términos de disefio, materiales y recursos textiles.
El proyecto de investigacion ha demostrado que la incorporacion del disefio en
prendas con bordados artesanales de la comunidad de Zuleta ha permitido innovar y
crear alternativas textiles en respuesta a sugerencias de consumidores y artesanos.
Estas propuestas respetan la esencia del bordado simbdlico del pueblo Karanqui,
reviviendo simbolos y conocimientos ancestrales a través de la fusion
interdisciplinaria entre lo artesanal y el disefio. La colaboracion con las comunidades
indigenas ha sido fundamental en este proceso. (Farinango Tipanluisa, E. G. 2022).

El proyecto ha logrado integrar al disefio de indumentaria y las tradiciones
culturales, generando un impacto positivo en términos de innovacion, respeto cultural

y participacion comunitaria.

En el afo 2020, Karen Cajilima y Karla Matute de la Universidad del Azuay
presentaron su proyecto de titulacion: "Disefio de indumentaria a partir del registro



de los procesos creativos y uso de elementos identitarios en el etno-disefio de
indumentaria ecuatoriano”. En su proyecto, sefialan que en Ecuador hay cada vez mas
disefiadores de moda que se estdn sumando al movimiento de etno-disefio, el cual
busca incorporar la identidad cultural en la vestimenta a través de técnicas artesanales,
la reinterpretacién de iconos y simbolos, y otras manifestaciones culturales. Este
movimiento estd ganando popularidad entre los disefiadores que desean mostrar la
herencia cultural de su pais en sus creaciones.
En el desarrollo del proyecto, se crearon dos propuestas de colecciones que se
enfocaban en la integracion habil de expresiones culturales y elementos identitarios
en el ambito del etno-disefio. La esencia principal del proyecto radicaba en
contextualizar el valor cultural subyacente en el etno-disefio, ademas de recuperar la
nocién de interculturalidad en la elaboracién de prendas autoctonas de Ecuador,
manteniendo en consideracion los fundamentos en los que se cimentaron.
Adicionalmente, se tomé como referencia los enfoques creativos previamente
presentados por otros disefiadores en la industria textil y de indumentaria para la
elaboracion de las dos colecciones, incorporando elementos culturales y simbolos
identitarios que los representaban.
Como producto del proyecto, se concluye que, mediante la implementacion del
enfoque creativo propuesto, se establecieron estrategias de investigacion y andlisis
con el propésito de crear etno-disefio. Estas estrategias fueron concebidas como una
base de orientaciéon y una fuente informativa fundamental para la elaboracion de
futuros trabajos investigativos dirigidos a jovenes profesionales en el ambito del
disefio textil y de moda en Ecuador. (Cajilima Malan, K. I., & Matute Genovez, K.
V. 2020).

Mediante el proyecto, es posible comprender que la implementacion del enfoque
creativo resultd en la formulacion de estrategias de investigacion y andlisis orientadas
al etno-disefio, con el proposito de integrar la identidad cultural en el ambito de la

moda.



1.3.

Justificacion

La parroquia de San Antonio de Pichincha se distingue por su alta afluencia de
visitantes, en gran medida debido a la presencia del Monumento de la Mitad del
Mundo, lo cual ha tenido un impacto significativo en el turismo tanto nacional como
internacional. No obstante, es comun que las personas identifiquen a la parroquia mas
por su vinculo con el monumento que por su propio nombre. Ademas del monumento,
la parroquia cuenta con otros atractivos turisticos que son representativos de su
valioso patrimonio cultural. Sin embargo, debido a la falta de promocién adecuada,
estos lugares pasan desapercibidos para los turistas que visitan la parroquia.

Por la presencia de un elevado flujo de turistas en la parroquia, se lleva a cabo una
promocion activa de productos artesanales en las tiendas ubicadas junto a los
atractivos turisticos de la zona. Estas tiendas exhiben una amplia gama de productos
artesanales, incluyendo a la vestimenta, que es adquirida en gran medida por los
visitantes como un recuerdo tangible de su visita al lugar. Luego de haber
desarrollado un proceso de observacion de los productos artesanales indumentarios
que se comercializan en la comunidad, se pudo analizar que los disefios presentes en
los textiles provienen de culturas extranjeras, esto se debe a que dentro de las
industrias de tejeduria se han adaptado de tal manera que se han integrado como parte
de la identidad local durante muchos afios de comercializacion con esos motivos
decorativos en sus tejidos.

Por lo tanto, el proposito de este proyecto es dar a conocer que en la parroquia
existen elementos propios que pueden ser incorporados en el disefio de estas prendas
que son altamente valoradas y demandadas por los turistas. El objetivo principal es
que estas prendas reflejen los elementos autdctonos de la localidad. Se busca
despertar el interés de los visitantes hacia la parroquia y motivarlos a explorar los
demas atractivos turisticos que ofrece, a través de propuestas que incorporen

elementos propios del lugar en el disefio de las prendas.



1.4.

Este proyecto no solo busca rescatar y valorar los elementos identitarios de la
Parroquia San Antonio de Pichincha, sino que también aspira a promover su cultura
a través de productos de vestimenta significativos. Al hacerlo, se fortalece el sentido
de pertenenciay orgullo cultural entre los habitantes locales, mientras se abre camino
hacia el desarrollo econédmico y turistico, beneficiando tanto a la comunidad como a
los visitantes interesados en conocer y experimentar la autenticidad cultural de la

parroquia.

Objetivos

1.4.1. Objetivo general.

Resignificar los elementos identitarios de San Antonio de Pichincha para su

fortalecimiento y difusion a traves del desarrollo de indumentaria artesanal.

1.4.2. Objetivos especificos.

e Identificar los elementos identitarios de la Parroquia de San Antonio de
Pichincha para la delimitacion de los elementos mas representativos de la
localidad, a través de entrevistas a gestores culturales y guias turisticos.

e Analizar al mercado artesanal de la Parroquia de San Antonio de Pichincha
para la determinacion del producto que presenta mayor demanda, mediante
las sugerencias de los visitantes, criterios de vendedores y analisis de los
productos indumentarios artesanales que se promocionan en la localidad.

e Ofrecer nuevas propuestas de disefio a las industrias fabricantes de productos
artesanales que se comercializan en San Antonio de Pichincha para promover

la difusion de la identidad cultural de la Parroquia.



2.1.

CAPITULO Il

MARCO REFERENCIAL

Marco conceptual

Variable Social

2.1.1. Elementos ldentitarios.

Los elementos identitarios se refieren a aquellos aspectos o caracteristicas que
conforman la identidad de una persona, grupo o comunidad. Estos elementos pueden
ser diversos y abarcar diferentes ambitos, como la cultura, la historia, las tradiciones,
la lengua, la religion, la geografia, entre otros. Los elementos identitarios son
fundamentales para definir la pertenencia y la autopercepcion de un individuo o
colectivo, asi como para establecer vinculos y diferencias con otros. (Sobczyk et al.,
2020)

Cultural: Incluye las expresiones artisticas, la musica, la danza, la gastronomia,
las creencias y los valores compartidos por una comunidad. Estos elementos reflejan
la forma de vida, los saberes y las costumbres propias de un grupo cultural especifico.

Histdrico: Se refiere a la historia y el legado historico de una comunidad. Incluye
eventos significativos, figuras histéricas, conmemoraciones y simbolos que
representan la identidad colectiva.

Linguistico: El idioma o dialecto que se habla en una determinada regién o
comunidad es un elemento identitario fundamental. El idioma no solo es una
herramienta de comunicacién, sino que también refleja la cultura y la identidad de
quienes lo hablan.

Geografico: La geografia y el entorno natural de un lugar pueden tener un impacto

significativo en la identidad de una comunidad. La relacién con el paisaje, el clima,



los recursos naturales y las actividades econdmicas caracteristicas de una region

pueden moldear la identidad de sus habitantes.
Religioso: Las creencias y practicas religiosas son elementos identitarios

importantes para muchas personas y comunidades. La religion puede influir en los

valores, las tradiciones y los rituales que se transmiten de generacion en generacion.

2.1.2. San Antonio de Pichincha.
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Figura 1. Ubicacion parroquia San Antonio de Pichincha.
Fuente: PDOT — Parroquia San Antonio de Pichincha

San Antonio de Pichincha se encuentra a 21 kilometros al norte de Quito, en la
provincia de Pichincha. Tiene una altitud promedio de 2.439 metros sobre el nivel del



mar y abarca una superficie de 116,26 kildmetros cuadrados. Con una poblacion
aproximada de 60.000 habitantes. Sus limites geograficos son los siguientes: al norte
limita con la Parroquia de San José de Minas, al sur con las parroquias de Pomasqui
y Calderdn, al este con la parroguia de Puéllaro y el Canton Pedro Moncayo, y al
oeste con la parroquia de Calacali. La temperatura media en la zona es de 18°C, con
variaciones desde el frio durante la noche y al amanecer hasta el intenso calor del
mediodia. (GADSAP, 2020)

San Antonio de Pichincha esta conectado con la ciudad de Quito a través de la
Autopista Manuel Cérdova Galarza, que a su vez se enlaza con las Avenidas
Occidental y Panamericana Norte, principales vias de acceso a la capital y al resto del
pais. Esta area se destaca por su diversidad geografica, sociocultural, ecoldgica y
turistica, lo que la hace Unica y especial. (GADSAP, 2020)

La Parroquia de San Antonio de Pichincha tiene sus origenes en la época de
gobierno de los Quitus, después del imperio incaico, desde Tupac Yupanqui hasta
Atahualpa. Durante ese tiempo, se construyeron fortalezas militares estratégicas en la
zona para proteger el Reino de Quito, asi como centros ceremoniales dedicados al
culto solar. Estas edificaciones han dejado un legado cultural, arquitecténico,
escultural y astrondmico que ha perdurado hasta hoy en dia.

Segun las primeras actas de bautizo que registran el nombre de la comunidad de
San Antonio de Pichincha, se establece que fue fundada alrededor del final del siglo
XVII o principios del siglo XV1II, especificamente en el afio 1705 (Almeida, 1993).
En sus inicios, la localidad se conocia como San Antonio de Pichincha de
Lulumbamba que significa "llanura de frutas maduras", y conservo este nombre hasta
el afio 1901, cuando se adopt6 el nombre de San Antonio de Pomasqui. Sin embargo,
a solicitud de los habitantes, la parroquia finalmente adopt6 el nombre de San Antonio
de Pichincha, denominacion que se mantiene hasta el dia de hoy. La parroquializacion
oficial tuvo lugar durante el gobierno de Leonidas Plaza (BACA CABRERA, 2012,
pag. 30).



La Parroquia San Antonio de Pichincha es considerada uno de los destinos
turisticos, cientificos y culturales mas importantes y visitados de Ecuador. La zona
alberga sitios arqueoldgicos destacados de la ciudad, los cuales representan una rica

herencia cultural derivada de la historia de las civilizaciones que ocuparon la regién.

2.1.3. Elementos identitarios de San Antonio de Pichincha.

La parroguia de San Antonio de Pichincha, ademas de su valor cultural como la
parroquia de la mitad del mundo, también es reconocida por su destacada herencia
histdrica y su conexion con las sociedades predecesoras que habitaron la region. Estas
sociedades aborigenes poseian un profundo conocimiento de su entorno natural, asi
como de técnicas agricolas, arquitectonicas y astrondmicas que han dejado un legado
significativo en la historia del Ecuador.

Las evidencias materiales e inmateriales encontradas en San Antonio de Pichincha
brindan la oportunidad de estudiar y comprender las précticas culturales de estas
sociedades ancestrales. A través de yacimientos arqueoldgicos, artefactos, ceramicas,
pinturas rupestres y otros vestigios, es posible reconstruir parte de su forma de vida,
sus creencias y su relacién con el entorno natural.

A lo largo de los siglos, las précticas culturales de San Antonio de Pichincha han
evolucionado y se han adaptado a nuevos contextos, pero aln se conservan como
valiosos simbolos de identidad para sus habitantes. Estas tradiciones Yy
manifestaciones culturales, transmitidas de generacion en generacion, fortalecen el
sentido de pertenencia y continuidad histérica de la comunidad.

San Antonio de Pichincha se ha convertido en un lugar de interés tanto para
investigadores y académicos como para turistas, que buscan conocer y apreciar la
riqueza cultural e historica que esta parroquia encierra. La preservacion y promocion

de estos elementos identitarios no solo contribuyen al enriquecimiento cultural de la
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comunidad local, sino que también impulsan el turismo cultural y generan un mayor
conocimiento y aprecio por la diversidad cultural del pais.

A través de las opiniones y vivencias compartidas por los moradores y habitantes
de la parroquia, se han identificado y concluido una serie de elementos que
constituyen su identidad distintiva. Estos elementos identitarios, enraizados en la
historia y la tradicion de la comunidad, han sido reconocidos como fundamentales

para definir su singularidad y sentido de pertenencia.

2.1.4. Monumento Mitad del Mundo.

Primer monumento Mitad del Mundo

Figura 2. Primer monumento Mitad del Mundo

Fuente: Dayana Pacheco 2023
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En 1736, llego al pais la primera Misién Geodésica, cuyo objetivo era medir un

segmento de meridiano para verificar la forma de la Tierra. Esta mision conto con la
participacion de cientificos franceses como Bouguer, Godin y La Condamine, junto
a los marinos espafioles Jorge Juan y Antonio de Ulloa, destacados navegantes.
Durante su estancia en tierras ecuatorianas, se unio al grupo el cientifico ecuatoriano
Pedro Vicente Maldonado, aportando sus conocimientos en geografia y geodesia, lo
que aseguro el éxito de la misién. Ademas de los importantes avances cientificos
logrados por la Primera Mision Geodésica, que en ese entonces se consideraba la
empresa mas grande jamas emprendida, también se produjeron otros impactos
directos en el pais, como la adopcién del nombre "Ecuador" para referirse a nuestro
territorio y estudios que divulgaron aspectos sociales, culturales y antropolégicos.
Fue durante esta expedicion que los sabios franceses sentaron las bases del sistema
métrico universal. En 1836, el gedgrafo ecuatoriano Luis Tufifio encontro las sefiales
dejadas por el primer grupo de cientificos. Este monumento historico, con una altura
de 10 metros, permanecio en ese lugar durante 43 afios hasta 1979, cuando fue
trasladado a la localidad de Calacali, ubicada a 7 km al oeste, por donde también
atraviesa la Linea Ecuatorial. (Historia - Mitad Del Mundo, n.d.).
Este monumento, conocido como el Monumento Ecuatorial, tiene una forma
piramidal-cuadrangular con cuatro monolitos en las esquinas que representan los
cuatro puntos cardinales. Se encuentra en la Linea Ecuatorial, con una latitud de cero
grados, cero minutos y cero segundos. Esta linea atraviesa varios paises y continentes,
pero solo hay uno que lleva su nombre, Ecuador. suya"La Republica del Ecuador”.
Noticias (2020)

Este juego de forma piramidal-cuadrangular tiene una apariencia geométrica
similar al anterior, con sus cuatro monolitos en las esquinas y sus lados orientados
hacia los cuatro puntos cardinales.

En el hemisferio norte, se encuentra una placa conmemorativa dedicada a Pedro

Vicente Maldonado, quien colabord seguramente con la Mision Geodésica en el afio
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1736. Se observa un grabado que representa una cuarta parte del circulo utilizado por
la Mision Geodésica del siglo XVIII.

Figura 3. Vista hemisferio norte Monumento Mitad del Mundo
Fuente: Dayana Pacheco 2023

En el hemisferio sur, se encuentra una placa en reconocimiento al Gobierno de
Ecuador por el trabajo cientifico de la Mision Geodésica de Francia, con un grabado

del escudo de Ecuador

Figura 4. Vista hemisferio sur Monumento Mitad del Mundo
Fuente: DayangPacheco 2023



En el hemisferio este, se encuentra una placa donde mencionan a Luis Godin,
Carlos M. de la Condamine y Pedro Bouguer, sabios de Francia, quienes llevaron a
cabo mediciones del arco del meridiano ecuatorial entre los afios 1736 y 1744. A

partir de estas mediciones, pudieron deducir la forma de la Tierra.

Figura 5. Vista hemisferio este Monumento Mitad del Mundo
Fuente: Dayana Pacheco 2023

En el hemisferio occidental, hay una placa dedicada a dos distinguidos espafioles
que contribuyeron al trabajo cientifico de Francia, donde se graba el escudo de
Espafia.
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Figura 6. Vista hemisferio oeste Monumento Mitad del Mundo
Fuente: Dayana Pacheco 2023

En la parte superior de la piramide, se destaca una esfera metalica que representa
la Tierra, con sus cinco continentes y mares en relieve. Esta esfera esta rodeada por
una cinta metalica que indica la Linea Ecuatorial, dividiendo la esfera exactamente
en dos mitades. La orientacion del globo metélico corresponde a la posicion real de
la Tierra, es decir, el eje menor de los polos es paralelo al eje de rotacién real de la

Tierra.
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Figura 7. Esfera del Monumento Mitad del Mundo

Fuente: Dayana Pacheco 2023
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Actual Monumento Mitad del Mundo

Figura 8. Monumento Mitad del Mundo actual

Fuente: Dayana Pacheco 2023

El Monumento a la Mitad del Mundo es un emblematico atractivo turistico
ubicado en la parroquia de San Antonio de Pichincha, al norte de la ciudad de Quito,
Ecuador. Este monumento conmemora la ubicacion geogréafica del Ecuador terrestre,
que divide el hemisferio norte y el hemisferio sur.

El monumento fue construido en 1979 como parte de un proyecto liderado por el
Instituto Geografico Militar de Ecuador para marcar el punto exacto donde la linea

ecuatorial atraviesa el pais. Fue disefiado por el arquitecto ecuatoriano Oswaldo
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Guayasamin y consta de una gran estructura trapezoidal de hormigén armado
revestida de placas de aluminio. En la parte superior del monumento se encuentra una
gran esfera que representa la Tierra y esta coronada por una estatua de un hombre
indigena que simboliza la diversidad étnica del pais. (Noticias, 2020)

El sitio donde se encuentra el Monumento a la Mitad del Mundo se ha convertido
en un importante atractivo turistico y cultural. Ademéas del monumento en si, el
complejo cuenta con un museo etnografico, donde los visitantes pueden aprender
sobre la diversidad cultural y étnica de Ecuador, asi como experimentar fenémenos
fisicos y geograficos Unicos que ocurren en la linea ecuatorial. (2020)

Sin embargo, es importante mencionar que, aunque el Monumento a la Mitad del
Mundo es un lugar popularmente visitado y asociado con la ubicacion del ecuador
terrestre, investigaciones cientificas mas precisas han determinado que el punto
exacto de la linea ecuatorial se encuentra a unos 240 metros al norte del monumento.
Esto se debe a un error de calculo realizado durante la construccion del monumento
en la década de 1970. A pesar de esto, el Monumento a la Mitad del Mundo sigue
siendo un simbolo iconico y representa un punto de referencia cultural y turistico en
Ecuador. (2020)
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2.1.5. Cerro Catequilla.

Figura 9. Cerro Catequilla, Pichincha, Ecuador.

Fuente: Dayana Pacheco 2023

El cerro de Catequilla, ubicado a 2638 metros sobre el nivel del mar, se encuentra
en el lado oriente de la parroquia de San Antonio. Forma parte de una pequeria cadena
montafiosa que incluye los cerros Jarata y Pacpo al sur, y el cerro La Providencia al
norte. La ubicacion de Catequilla es especialmente privilegiada, ya que ofrece una
vista panordmica de 360 grados que abarca numerosos pueblos en todas las
direcciones. Esto se debe a su posicion central entre la cordillera oriental y occidental,
permitiendo una vision holistica de los alrededores. En cuanto a su geografia,
Catequilla se caracteriza por ser un domo o cerro fracturado y en proceso de erosion.
Limita al oeste con el rio Monjas, que fluye en direccién sur-norte, y al este se
extiende una hacienda Ilamada Vindobona, que se extiende hasta el rio
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Guayllabamba. Segun Almeida (2001), el cerro de Catequilla tiene una altitud de
2638 metros sobre el nivel del mar y sus coordenadas son 0° 0' 00", y desde una
perspectiva geogréfica, Catequilla se caracteriza por recibir bajos niveles de
precipitacion, con menos de 500 mm anuales. Ademas, su vegetacion se adapta a las
condiciones xerofiticas, y los suelos presentan un origen volcanico compuesto
principalmente por arenas, lapilli y rocas.

Catequilla se destaca como un importante sitio arqueoldgico donde convergen y
se entrelazan los conocimientos ancestrales y las practicas culturales propias de los
pueblos aborigenes que se establecieron en los alrededores de la actual ciudad de
Quito. Este lugar es reconocido por albergar una gran sabiduria astronémica
desarrollada por aquellos antiguos habitantes que lograron precisar con una
asombrosa exactitud el punto medio del mundo.

El nombre "Catequilla™ tiene un significado etimologico relevante, ya que se
deriva de "Kati Killa", que se traduce como "el que sigue a la Luna". Esta
denominacion resalta la importancia que se le otorgaba a la Luna en las creencias y
practicas de esos pueblos indigenas. No obstante, existen otras interpretaciones
respecto al origen del nombre. Costales (1996) menciona que podria tener relacion
con el dios CATEQUIL, una deidad venerada en la region, quien representaba la
fertilidad y la fecundacion. Era considerado como el més temido y honrado en el
antiguo Per, siendo objeto de adoracién y reverencia desde Quito hasta el Cuzco. Su

presencia imponia respeto y temor entre los indigenas.
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Disco litico de Catequilla

Figura 10. Disco litico de Catequilla.
Fuente: (colaboradores de Wikipedia, 2020)

Un elemento distintivo de Catequilla es la construccion situada en el sector noreste
del sitio, conocida como disco litico o plataforma circular. Esta estructura, de
aproximadamente 8 metros de didmetro, ha sido construida principalmente con piedra
extraida de las canteras cercanas. Se caracteriza por contar con tres lineas de piedras:
dos trazadas de forma diametral y una trazada en direccion radial. Inicialmente, se
creia que este disco litico tenia una funcion relacionada con la trilla de trigo y otros
cereales. Sin embargo, se ha descubierto que este disco esta conectado con otros 13
discos que rodean la zona de Catequilla. Entre estos discos, se han identificado 27
alineamientos astrondmicos y geodésicos de gran importancia, asi como
representaciones de constelaciones celestiales. Segun sefiala Cobo (2017), la

funcionalidad precisa de estos sitios ain no ha sido completamente desvelada. Sin
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embargo, las evidencias astrondmicas presentes en los discos liticos son muy claras
y apuntan a un uso cosmoldgico y una conciencia astrondmica en el pasado. Estas
plataformas podrian haber sido empleadas para propositos ceremoniales, rituales o
incluso como observatorios astronémicos, revelando la profunda conexion de los
antiguos habitantes de Catequilla con el cosmos y su sabiduria en la interpretacion de
los fendmenos celestes.

En definitiva, el disco litico de Catequilla constituye una pieza arqueoldgica de
gran importancia que testimonia la sofisticacion y el conocimiento astronémico de
los antiguos pueblos asentados en la region. Su relacion con otros discos y
alineamientos astrondmicos revela la importancia cultural y simbdlica de este sitio,
asi como su relevancia en el contexto historico y arqueoldgico de la zona.

Los pueblos indigenas de la region tenian un entendimiento preciso de los
movimientos celestiales y su influencia en los ciclos de siembra y cosecha. El Cerro
Catequilla, al estar situado en la Mitad del Mundo, representa de manera viva ese
conocimiento ancestral y la estrecha conexion que los antiguos habitantes tenian con
el entorno natural y celeste.

Para los visitantes, explorar el Cerro Catequilla implica sumergirse en un lugar
cargado de significado historico y cultural. Ademas de disfrutar de la belleza natural
de la zona, los turistas tienen la oportunidad de conocer y apreciar la sabiduria
ancestral de los pueblos indigenas, quienes supieron aprovechar y aplicar de manera
practica los conocimientos astrondmicos en su vida cotidiana.

El Cerro Catequilla representa un vinculo unico entre el pasado y el presente, entre
la sabiduria ancestral y el turismo contemporéneo. Es un lugar que invita a los
visitantes a sumergirse en la riqueza cultural y natural de la regién, al tiempo que se
maravillan con su ubicacién exacta en el Ecuador geogréafico y la trascendencia de

los conocimientos astrondmicos de los antiguos pueblos andinos.
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2.1.6. Pucara de Rumicucho.

Figura 11. Pucara de Rumicucho

Fuente: Dayana Pacheco 2023

El sitio arqueoldgico de Rumicucho se sitla en una destacada elevacion natural
que se alza por encima de una amplia llanura, y esta delimitado en su parte oriental
por la profunda y abrupta quebrada del Rio Monjas. Su denominacion proviene de la
hacienda Rumicucho, que ha desaparecido y solia ser propietaria de este territorio. Se
encuentra ubicado a 5 km al noreste de la localidad de San Antonio de Pichincha
(Schuller, 2006, pag. 32).

El entorno geogréafico que rodea a Rumicucho se ve influenciado por la presencia
del poblado del mismo nombre, el cual ha generado modificaciones en las
condiciones actuales del sitio arqueoldgico. Destaca un paisaje caracterizado por un

clima célido y seco, especialmente durante la temporada de verano, aunque también
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se presentan lluvias ocasionales durante el invierno, lo cual contribuye minimamente
a la produccion agricola en el drea. Ademaés, debido a su ubicacion en una colina de
600 metros de longitud y 150 metros de anchura, Rumicucho esta expuesto de manera
constante a fuertes vientos y la presencia de nubes de polvo en el ambiente. Segun
Dinora (2008, pag. 46), la altitud de Rumicucho alcanza los 2419 metros sobre el
nivel del mar, y la temperatura promedio es de 18 grados centigrados. El clima
predominante se cataloga como calido, seco y templado, con una precipitacion media
anual que oscila entre los 250 mm y 500 mm, lo que define la zona de vida como una
estepa espinosa montano bajo.

Debido a las particulares condiciones geogréaficas, culturales y arquitecténicas
presentes en el sitio, se puede deducir que Rumicucho desempefié un papel
fundamental como parte de una extensa cadena de Pucaras caracteristicos en la zona.
Este fendmeno se origino a raiz de la ocupacion Inca, que se inici6 a finales del siglo
XV. El término "pucard” era ampliamente utilizado en el lenguaje de las culturas
andinas, y para los incas tenia un significado especifico: fortaleza o castillo.
Tradicionalmente, esta denominacion se ha empleado para hacer referencia a las
ruinas de antiguas construcciones que adoptan la forma de circulos concéntricos de
muros y fosos (Fresco D. A., 2000).

En el caso concreto de Rumicucho, el sitio no solo cumplia una funcion militar
como fortaleza, sino que también se han descubierto vestigios que evidencian la
existencia de un asentamiento religioso, ceremonial y de convivencia en dicha area.
Ademas, las terrazas encontradas en el lugar son una prueba tangible de que su
utilidad trascendia més alla de su propdsito bélico inicial.

Rumi, que significa "piedra™ en quechua, y Cucho, que se traduce como "rincén”,
se combinan en el nombre "Rumicucho" para darle sentido a la construccién. De esta
manera, el sitio se erige como una de las huellas arquitectonicas mas significativas
que los incas edificaron con el fin de mantener su influencia sobre la sierra norte y

controlar el tréfico hacia el territorio Quitefio. “Rumicucho forma parte de una cadena
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de “pucaracuna” o fortalezas levantadas sobre los cerros o colinas naturales, desde
donde estratégicamente los cuzquefios ejercieron su hegemonia administrativa,

militar y religiosa” Ministerio de Turismo (2014).

2.1.7. Fiesta de los Yumbos.

Figura 12. Fiesta de los Yumbos

Fuente: Pablo Guerrero. San Antonio, Mitad del Mundo,
Pichincha, 30 Noviembre 2014

La palabra "Yumbo™ tiene su origen en el idioma quichua y significa "brujo”. Se
utilizaba el término "Yumbos" para referirse, por un lado, a los indios quichuas del
Napo que viajaban a las ciudades de la sierra para vender sus productos, y, por otro
lado, se conocia como "yumbos" a aquellos que se establecieron en los territorios de
la montafia noroccidental de los Andes Septentrionales (Almeida, 1993, pag. 9).
Debido a que el comercio era su principal fuente de ingresos, Almeida Reyes (1993)
menciona algunos de los productos y rutas de comercio mas relevantes:

Las rutas de comercio mas importantes para los yumbos y mindalaes eran Aloag,

ubicada a 3000 metros sobre el nivel del mar, y Calacali, a 2500 metros sobre el nivel
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del mar. Durante la época prehispanica, se transportaban productos como sal, aji,
algoddn, posiblemente coca, ademas de otros de caracter mas simbolico y ceremonial,
como oro, chaquiras, plumas de aves y pieles de animales (Almeida, 1993, pag. 11).

De esta manera, se establece una conexion directa entre una de las antiguas rutas
de comercio y el Valle de Pomasqui. Segiun Carvhalo Neto citado por Almeida
(1993), la palabra "yumbo™ también se utiliza para describir un disfraz que recuerda
a una tribu oriental (Almeida, 1993, pag. 15), refiriéndose a los yumbos de
Rumicucho. Teniendo en cuenta la diversidad de elementos que componen la
vestimenta yumbo, este se caracteriza por incluir: camisa y pantalon blancos, un
pequefio poncho rojo decorado con cintas que forman rombos, pafiuelos de colores
atados en los hombros, una cabellera falsa con largas trenzas, una corona de plumas
de pavo real y lora, una lanza de chonta y cascabeles en las rodillas (Almeida, 1993,
pag. 17).

Ademas de estos elementos distintivos que se conservan hasta la actualidad en su
vestimenta, el grupo de la "yumbada" de Rumicucho se organiza en cuatro grupos:
"Todo camino andando", "Cosechas", "Rumifiahui" y "Pucard"”, que representan su

camino e historia (Almeida, 1993, pag. 17).

Variable Disefo

2.1.8. Disefio

El disefio, como proceso creativo, se trata de convertir ideas simbdlicas en formas
tangibles y funcionales mediante el uso de datos funcionales y tecnoldgicos. En este
sentido, el disefio va mas alla de simplemente crear objetos estéticamente agradables.
Al elaborar propuestas simbdlicas, los disefiadores también transmiten mensajes y
significados a traves de las formas que crean, lo que implica que su trabajo se ubica

en el &mbito de la creacion artistica y cultural. (Campi i Valls, I. 2020).
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Ademas, es importante destacar que los disefiadores no trabajan en un vacio. Sus
propuestas no son meras expresiones subjetivas, sino que estan guiadas por
consideraciones practicas y funcionales. Los disefiadores se basan en la comprension
de las necesidades del usuario y la funcién que su disefio debe cumplir. Por lo tanto,
su labor implica tener en cuenta aspectos como la ergonomia, la usabilidad y la
experiencia del usuario. Asimismo, el disefio se encuentra estrechamente ligado a la
tecnologia. Los disefiadores deben estar al tanto de las innovaciones tecnoldgicas y
entender como aplicarlas en la materializacidn de sus propuestas. La eleccion de los
materiales, los métodos de fabricacion y las técnicas de construccion se basan en la
comprension de las capacidades y limitaciones tecnoldgicas existentes. El disefio
implica la combinacién de la creatividad, la estética, la funcionalidad y el
conocimiento tecnoldgico. Los disefiadores no solo crean formas visualmente
atractivas, sino que también consideran la funcion, el uso practico y la aplicabilidad
de su disefio en el contexto cultural y tecnologico en el que se desarrolla. (Campi i
Valls, 1. 2020).

2.1.9. Disefio de indumentaria.

La globalizacion y el cambio hacia una sociedad tecnoldgica han aumentado la
complejidad de las etapas de la cadena textil y han fragmentado el sistema productivo.
Estos cambios, impulsados por nuevas orientaciones sociales, culturales y
tecnologicas, tienen un impacto en la vida y en el desarrollo humano, lo que provoca
una evolucion de la vestimenta hacia nuevos parametros. Como resultado, surge la
necesidad de establecer una estructura para abordar el disefio de prendas de vestir de
manera integral. Esta estructura debe contemplar todos los elementos esenciales, las
etapas del proceso y los aspectos de disefio, con el objetivo de desarrollar nuevos

productos relacionados con el vestuario. Se busca lograr un disefio que sea respetuoso
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con el entorno, satisfaga las necesidades del usuario en relacion con el vestir y
fomente la innovacion. (Baquero, et al., 2012)

Para estructurar un disefio de vestimenta, es necesario estudiar al ser humano, sus
necesidades y sus relaciones con el ambito del vestuario. Ademas, se debe
proporcionar una configuracion definida de aplicacion en el disefio especializado.
Desde esta perspectiva, se plantean caracteristicas especificas que permiten
profundizar en la prenda como objeto de disefio, teniendo en cuenta las necesidades
del usuario en relacién con el acto de vestir. Esto facilita un enfoque humanizado del
estudio de la vestimenta y propone orientaciones para las metodologias dentro del

sistema de la moda. (2012)

2.1.10. Indumentaria Artesanal.

La indumentaria artesanal es una forma de vestimenta que destaca por su valor
artistico y cultural. Se diferencia de la indumentaria producida en masa por su proceso
de fabricacion, el cual implica el uso de técnicas y habilidades tradicionales, asi como
materiales de alta calidad. Los artesanos que crean estas prendas emplean su
experiencia y conocimientos especializados para disefiar y confeccionar piezas Unicas
y auténticas. La indumentaria artesanal es valorada por su originalidad, belleza
estética y el cuidado que se pone en su elaboracion. Ademas, adquirir productos de
indumentaria artesanal promueve el comercio justo y sostenible, ya que se apoya
directamente a los artesanos locales y se contribuye a preservar las tradiciones y
técnicas ancestrales. (lifeder, 2022)

La indumentaria artesanal no solo es una forma de vestirse, sino también una
expresion de identidad cultural y una manera de honrar y mantener vivas las practicas
y habilidades artesanales transmitidas de generacion en generacion, se caracteriza por
su atencion meticulosa a los detalles, la dedicacion en cada etapa del proceso de

produccién y la conexidn con las tradiciones y herencia cultural de una determinada
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comunidad o regién. Cada prenda es el resultado de horas de trabajo manual, donde
se emplean técnicas de disefio textil a traves del tejido, bordado y tefiido. (2022)

2.1.11. Disefio textil.

El disefio textil es una disciplina que abarca todo el proceso creativo y técnico de
la creacion de tejidos. Esta estrechamente vinculado con la industria de la moda, pero
también tiene aplicaciones en otras areas como el disefio de interiores, la industria del
mueble y la decoracion. (Torres, 2023)

Los textiles son elementos esenciales en el mundo de la moda, ya que son
utilizados para confeccionar prendas de vestir, accesorios y complementos. Sin
embargo, su utilidad y aplicaciones se extienden mucho mas alla de la moda. Los
textiles estan presentes en nuestro dia a dia en forma de cortinas, alfombras,
tapicerias, ropa de cama, toallas y muchos otros productos que nos rodean en nuestro
entorno tangible. (2023)

La versatilidad de los textiles es una de sus principales caracteristicas. Pueden ser
fabricados con diferentes fibras, como algodon, lana, seda, lino, poliéster, entre otras,
y se pueden tejer, tefiir, estampar, bordar o manipular de diversas formas para obtener
distintos efectos y disefios. Esto les permite adaptarse a las tendencias y necesidades
del mercado, que evolucionan constantemente. En el disefio textil, se combinan la
creatividad del artista con el conocimiento técnico sobre los procesos de fabricacion
de los tejidos. El disefiador debe tener en cuenta factores como la eleccion de los
materiales, las técnicas de tejido o estampado, la paleta de colores, las texturas y los
patrones para crear disefios atractivos y funcionales. Ademas, es importante
considerar la factibilidad de implementar un disefio en un tejido especifico, ya que

cada tipo de ligamento o estructura de tejido puede influir en el resultado final. (2023)
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2.1.12. Técnicas artesanales.

Las técnicas artesanales son metodos de produccion manual que se emplean para
crear productos con un enfoque tradicional y artistico. Estas técnicas, transmitidas de
generacion en generacion, forman parte del legado cultural de distintas comunidades
y regiones. (Euroinnova Formacién, 2023b)

Existen diversas técnicas artesanales, cada una con caracteristicas y aplicaciones
propias. Algunas de las mas conocidas incluyen:

Tejido: Consiste en entrelazar hilos para crear telas y tejidos. Puede realizarse en
telares manuales o mediante técnicas mas simples como el crochet o el tejido a dos
agujas.

Bordado: Implica decorar superficies textiles mediante la aplicacion de hilos, lanas
o hilados en diferentes puntos y disefios. Existen estilos de bordado como el punto de
cruz, el bordado a mano o el bordado a maquina.

Tefido: Es el proceso de agregar color a las fibras o tejidos mediante el uso de tintes
naturales o sintéticos. Puede realizarse sumergiendo los materiales en una solucion
de tinte o aplicando los colores de forma mas especifica.

Ceramica: Se refiere al arte de moldear y dar forma a la arcilla para crear objetos de
ceramica, como vasijas, platos o esculturas. Se emplean técnicas como el torno, el
modelado a mano y la decoracion con esmaltes y pigmentos.

Cesteria: Consiste en la creacion de objetos tejidos con materiales flexibles como
cafias, fibras vegetales 0 mimbre. Se utilizan técnicas de entrelazado y trenzado para
formar cestas, canastos y otros recipientes.

Talabarteria: Es el arte de trabajar el cuero para crear productos como cinturones,
bolsos, zapatos o articulos de equitacion. Implica el corte, el moldeado, el cosido y el
acabado del cuero.

Estas son solo algunas de las muchas técnicas artesanales que existen en diversas

culturas alrededor del mundo. Cada una de ellas requiere habilidad, dedicacion y
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paciencia por parte del artesano, y contribuye a preservar las tradiciones y los
conocimientos ancestrales. (2023b)

2.1.13. Tejido.

De acuerdo con Hallet & Johnston (2010), el tejido es un material altamente
versatil que se compone de fibras naturales o sintéticas que han sido previamente
hiladas. Existen diversas técnicas para la elaboracion de tejidos, siendo la tejeduria
planay de punto los métodos mas simples y fundamentales. Ademas de estas técnicas,
también se emplean otros métodos como el anudado y el entrelazado de fibras. Cada
técnica posee sus propias caracteristicas y se utiliza de acuerdo con el tipo de tejido
deseado. El tejido tiene una amplia gama de aplicaciones, siendo ampliamente
utilizado en la confeccion de prendas de vestir, textiles para el hogar y otros usos
diversos. Es importante tener en cuenta que las fibras utilizadas en los tejidos pueden
presentar diferentes propiedades, como resistencia, elasticidad y suavidad, lo cual
determinard las cualidades y los usos especificos del tejido final. Ademas, las
propiedades de las fibras también influyen en aspectos como la durabilidad, la
comodidad y la apariencia estética del tejido. Es por ello por lo que la eleccion de las
fibras y las técnicas de tejido adecuadas es fundamental para obtener resultados
Optimos en la produccién de tejidos y su posterior aplicacion en diversos productos.

Tejido en telar
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Figura 13. Tejido en telar industrial

Fuente: Manual de tejidos para disefiadores de moda pg. 36

El tejido en telar se logra mediante el entrelazado de dos 0 mas hilos en un angulo
recto. Esta construccion angular, con los hilos dispuestos a 90 grados en las
direcciones de urdimbre y trama, es lo que distingue a la tela fabricada en telar de las
construcciones obtenidas por otros métodos. En general, las telas producidas en telar

tienden a ser rigidas y presentan poca elasticidad. (Baugh, 2011)
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Dentro del tejido en telar, se utilizan principalmente cuatro estructuras: el tejido
simple o liso, el tejido cruzado (también conocido como ligamento tafetan), el tejido
asargado y el tejido de ligamento satinado.

La produccion de tela en telar requiere el uso de hilos resistentes en la urdimbre,
y debido a la complejidad del proceso, su produccién es mas lenta en comparacion
con el tejido de punto. La densidad de la tela, es decir, el nimero de hilos utilizados,
combinado con el tamafio del hilo, determina el peso de la tela resultante. En telas de
alta densidad, con una mayor cantidad de hilos por centimetro cuadrado, se observa
una mayor opacidad. Por otro lado, en telas de baja densidad, con menos hilos por
centimetro cuadrado, se obtiene una mayor transparencia. (2011)

Estas caracteristicas relacionadas con la densidad y el tamafio del hilo son
fundamentales en la fabricacion de telas en telar, ya que influyen en la apariencia, la
funcionalidad y las propiedades especificas de la tela final. La eleccion adecuada de
la densidad y el tamafio del hilo permite obtener el peso y la opacidad deseadas para
diferentes aplicaciones textiles.

Tejido simple/ liso

Figura 14. Dibujo plano tejido sarga
Fuente: Limited, A. (n.d.)
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El tejido simple, también conocido como tejido liso, es una estructura en la que
cada hilo se entrelaza con todos los demas, sin dejar hilos "flotantes”. Este tipo de
tejido resulta en una superficie de tela con una textura delicada y suave. (2011)

Por otro lado, existen también las telas acanaladas, que presentan una textura en
relieve en la direccion de la trama horizontal. Estas texturas en relieve pueden agregar
un elemento visual y téctil interesante a la tela, creando un efecto de lineas o pliegues
gue agregan un aspecto distintivo a la superficie del tejido.

El tejido simple o liso, asi como las telas acanaladas, ofrecen diferentes
posibilidades en términos de apariencia y uso. La eleccién de uno u otro surgi6 del
disefio y las caracteristicas deseadas para el producto final. Tanto el tejido liso como
las texturas en relieve pueden ser utilizados en una amplia variedad de aplicaciones,
desde prendas de vestir hasta textiles para el hogar, y cada uno aporta un aspecto

Unico a las creaciones textiles.

Tejido asargado

Figura 15. Dibujo plano tejido sarga

Fuente: Limited (n.d.-a)
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El tejido asargado, también conocido como ligamento de sarga, se caracteriza por
su distintiva textura de lineas diagonales en la superficie de la tela. Esta textura se
logra al intercalar dos hilos 0 mas a intervalos regulares durante el proceso de tejido.
Existen diferentes construcciones de tejido asargado, tanto equilibradas como no
equilibradas, pero todas ellas se engloban bajo la categoria de tejidos asargados o de
ligamento de sarga. (2011)

En los tejidos asargados equilibrados, el nimero de hilos de urdimbre y trama
utilizados es igual, lo que resulta en una apariencia uniforme y una textura mas
definida. Por otro lado, en los tejidos asargados no equilibrados, se emplea un nimero
diferente de hilos de urdimbre y trama, lo que puede dar lugar a una variacion en la
apariencia de las lineas diagonales y en la textura de la tela.

Los tejidos asargados son ampliamente utilizados en diversas aplicaciones debido
a su resistencia y durabilidad. La presencia de lineas diagonales en la superficie afiade
un elemento visual y tactil interesante, y puede aportar un aspecto mas sofisticado a
las prendas de vestir y otros productos textiles. Ademas, la estructura de ligamento

de sarga proporciona también una mayor elasticidad y flexibilidad a la tela.

Figura 16. Dibujo plano tejido raso
Fuente: Textil (n.d.)

Tejido satén o raso
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El tejido de ligamento satinado, también conocido como raso, se caracteriza por
su superficie brillante y lustrosa. Este tipo de tejido se crea al intercalar hilos flotantes
de manera aleatoria cada cinco o mas hilos. (2011).

La disposicion de los hilos flotantes en el tejido satinado es lo que proporciona su
distintivo brillo y suavidad en la superficie de la tela. Estos hilos flotantes crean una
apariencia lisa y reflejan la luz de manera Unica, lo que resulta en un acabado elegante
y lujoso.

Generalmente, los tejidos satinados tienden a ser rigidos debido a la mayor
densidad de los hilos utilizados y la disposicion de los hilos flotantes. Sin embargo,
al emplear hilos finos y muy flexibles, se puede lograr una mayor suavidad y
flexibilidad en la tela satinada.

Este tipo de tejido se utiliza ampliamente en prendas de vestir y en la confeccion
de productos de alta gama. EIl brillo y la suavidad del tejido satinado lo hacen
especialmente adecuado para prendas y accesorios que requieren un aspecto lujoso y
sofisticado, como vestidos de noche, trajes formales, lenceria y ropa de cama de

calidad.

Tejido de rizo
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Figura 17. Dibujo plano tejido rizo
Fuente: Suarez (2007)

El tejido de rizo con bucle, conocido también como pelo sin cortar, implica la
inclusién de un conjunto adicional de hilos para lograr una textura caracteristica de
rizos o bucles en la superficie de la tela. En lugar de cortar las fibras, se mantienen
los bucles intactos mediante la adicion de estos hilos adicionales. (2011).

Este tipo de tejido se utiliza principalmente en la fabricacion de productos textiles
que requieren alta absorcion y suavidad, como toallas y alfombras. Los bucles
presentes en la superficie del tejido tienen una mayor capacidad de absorcion de
humedad y ofrecen una sensacion agradable al tacto.

Ademas de su funcionalidad, el tejido de rizo con bucle también tiene un aspecto
decorativo, ya que los bucles pueden variar en tamafio y densidad, permitiendo la

creacion de disefios y patrones interesantes en la superficie de la tela.

Tejido de Jacquard
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2.2.

Figura 18. Dibujo plano tejido rizo
Fuente: De RI De Cv (2022)

El punto jacquard es una técnica de tejido que se utiliza para crear patrones
complejos con curvas y formas geométricas en la tela. Este tipo de punto permite la
creacion de disefios detallados y elaborados, lo que lo convierte en una opcion popular
para prendas de vestir y textiles decorativos. (2011)

El punto jacquard se caracteriza por su versatilidad y capacidad para representar
una amplia gama de motivos y disefios. A diferencia de otros puntos de tejido mas
simples, en el punto jacquard se pueden tejer varios colores y formas en la misma

pasada de hilo, lo que permite una mayor creatividad en la elaboracién de patrones.

Marcas referentes y/o aspiracionales

En el marco del presente proyecto, se ha considerado como referencia a las
siguientes marcas con el fin de desarrollar productos indumentarios que reflejen la
identidad cultural de San Antonio de Pichincha. Estas marcas han sido tomadas como

guia para orientar el proceso de disefio y produccion.
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Suyana moda

Figura 19. Disefio marca Suyana Moda
Fuente: (SUYANA MODA BY PAO PESANTEZ / Moda Cargada De Identidad Cultural, n.d.)

En el contexto de su proyecto de titulacion, Paola ha emprendido la creacion de su
propia marca de disefio ecuatoriano bajo el nombre de Suyana Moda. El prop6sito
central de esta marca es promover e integrar la identidad cultural ecuatoriana en la
industria de la moda, respetando y valorando su autenticidad sin incurrir en
apropiacion indebida. Ademas, Suyana Moda se enfoca en impulsar la moda
sostenible mediante la implementacion de patrones exclusivos que minimizan la
generacion de residuos y la utilizaciéon de précticas de reciclaje para gestionar los
remanentes textiles de manera responsable. (SUYANA MODA BY PAO PESANTEZ /
Moda Cargada De Identidad Cultural, n.d.)
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Ramoncha

Figura 20. Disefio marca Ramoncha

Fuente: Expresiones (2020)

Maria Jose Larreategui y Esteban Zambrano son los fundadores de Ramoncha, una
linea de moda que fusiona elementos urbanos con tejidos y artesanias autoctonas de
Ecuador. Maria José, con formacion en disefio por el IED en Barcelona, se encarga
del disefio de la ropa con el objetivo de incorporar telas, texturas, folclore y colores
representativos de la cultura ecuatoriana en sus creaciones. Su marca se destaca por
trabajar principalmente con tejidos provenientes de Otavalo y emplear bordados y
artesanias de diversas regiones del pais. (Expresiones, 2020)

Para Maria José, no es necesario buscar inspiracion en el extranjero, ya que
Ecuador posee una riqueza cultural excepcional. Este enfoque de disefio ha
despertado una creciente demanda tanto a nivel local como internacional. Los

consumidores, tanto en el pais como en el extranjero, buscan cada vez méas desarrollar
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su propio estilo y romper con los esquemas preestablecidos mediante prendas Unicas
que cuenten con una narrativa significativa. (2020)

Jessica Velasco

Figura 21. Jessica Velasco
Fuente: FrontRow (2018)
Jéssica Velasco es una emprendedora reconocida por su genuinidad y profundo
aprecio por sus raices culturales. Su propdsito radica en plasmar la riqueza de la
cultura latinoamericana en cada una de sus creaciones, adoptando un estilo étnico-

chic que esta adquiriendo notoriedad en la industria de la moda. (FrontRow, 2018)
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2.2.1. Visionario.

Figura 22. Disefio de Lula Kirei
Fuente: (LifestyleKIKI | TRADICION, COLABORACION, CULTURA, n.d.)

Lula Kirei

Lula Kirei es una marca de moda creada por la disefiadora Fernanda Salgado,
originaria de Quito. En 2012, inicio su trabajo en moda femenina bajo la firma Lula,
en honor a su tercera hija, y Kirei, término que significa "hermoso" en japonés. Desde

el principio, se destacé por incorporar contenido artesanal en sus prendas,
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3.1.

colaborando estrechamente con varios artesanos ecuatorianos, como Manuel
Guandinango, un tejedor manual de Cotacachi y su familia.

La disefiadora combina de manera habil el trabajo artesanal tradicional con
texturas modernas y naturales, utilizando materiales como alpaca, seda, algodon, lino
y cuero. Su propuesta ha captado la atencién y ha sido invitada a participar en
importantes eventos de moda, como Nicaragua Fashion Week, Vancouver Fashion
Week, Designer Book, y diversas pasarelas nacionales. Ademas, desde hace seis
meses, Lula Kirei ha incursionado en el mercado de la moda francesa,
comercializando sus prendas en "La Boutique Equatorienne”, una tienda parisina que
exhibe varias marcas ecuatorianas. (LifestyleKIKI | TRADICION, COLABORACION,
CULTURA, n.d.)

CAPITULO 111

INVESTIGACION DE MERCADO
Analisis externo

3.1.1. Analisis PEST.

Es imprescindible examinar el contexto externo para lograr los objetivos del
proyecto en curso, ya que los elementos politicos, econdmicos, sociales y

tecnologicos pueden influir de manera directa o indirecta en el avance del proyecto.

3.1.1.1.  Entorno politico.

El Estado ecuatoriano tiene la responsabilidad, segun lo establecido en el Articulo
57 de la Carta Magna, de mantener, recuperar, proteger, desarrollar y preservar el

patrimonio cultural e histérico del pais, considerandolo como una parte integral e

43



indivisible de su herencia. Para cumplir con esta tarea, el Estado est4 obligado a
proporcionar los recursos necesarios.

El proposito principal del Plan de Creacion de Oportunidades de Ecuador para el
periodo 2021-2025 es promover el desarrollo de las areas rurales, poniendo especial
énfasis en los pueblos y comunidades indigenas, con el objetivo de generar nuevas
oportunidades y mejorar la calidad de vida. En este sentido, el plan resalta la
importancia de revalorizar las culturas y conocimientos ancestrales, asi como rescatar
el patrimonio cultural comunitario y la memoria social.

Para lograr estos objetivos, se sugiere considerar alternativas que se ajusten a las
caracteristicas territoriales especificas y se insta a implementar politicas que
contribuyan a mejorar la calidad de vida en las zonas rurales, al tiempo que fomenten
el desarrollo sostenible en todo el pais. Ademas, el plan tiene como meta promover
las industrias creativas mediante la promocion de actividades e iniciativas culturales.
(Plan de Creacién de Oportunidades 2021-2025 de Ecuador | Observatorio Regional
de Planificacion para el Desarrollo, s. f.-b)

El Plan de Creacion de Oportunidades de Ecuador para el periodo 2021-2025
beneficia al proyecto de resignificar los elementos identitarios de San Antonio de
Pichincha al promover el desarrollo de las areas rurales, revalorizar las culturas y
saberes ancestrales, y rescatar el patrimonio cultural comunitario. Esto proporciona
apoyo Yy oportunidades para el proyecto, asi como un contexto favorable para la

preservacion y promocion de la identidad cultural de la parroquia.

3.1.1.2. Entorno econémico.

El sector de la confeccion en Ecuador se enfrenta a una fuerte competencia de

paises como China, Hong Kong y Bangladesh, quienes han logrado especializarse en

44



la fabricacion textil gracias a acuerdos comerciales globales y politicas comerciales
internacionales favorables. Estos paises pueden ofrecer productos terminados a
precios competitivos debido a sus bajos costos de produccion, lo que les permite
ingresar a mercados como Estados Unidos y diversificar sus exportaciones hacia
paises no industrializados (Cesarin, 2014).

A pesar de esto, el sector de la confeccion en Ecuador tiene una importante
participacion en el PIB manufacturero y genera un valor agregado bruto significativo.
Segun el Banco Central, en 2018 la industria manufacturera experimenté un
crecimiento del 1,6%, lo que se tradujo en un aumento del 0,8% en el valor agregado
bruto. Dentro de las industrias manufactureras, destacaron positivamente la
fabricacion de metales, la produccién de bebidas, la fabricacion de productos de
madera y papel, entre otras (BCE, 2018).

En cuanto a la industria de prendas de vestir, en 2015 represento el 5,59% del PIB
manufacturero, posicionandose como la quinta industria mas importante en términos
de aportacion al PIB. Ademas, contribuyé con el 1,15% del valor agregado respecto
al PIB en ese mismo afio (BCE, 2015).

La pandemia de COVID-19 tuvo un impacto severo en la economia ecuatoriana,
generando un confinamiento y la suspension de actividades comerciales y
econdmicas en todos los sectores. Esto resultd en un aumento del endeudamiento
externo del pais, alcanzando un 45,9% segun datos del Banco Central (Banco Central
del Ecuador, 2021a). La pandemia afect6 de manera significativa a diversos sectores,
como el comercio, las actividades sociales y comunitarias, y la industria hotelera y de
restaurantes (Banco Mundial, 2022).

Sin embargo, a pesar de los desafios, se ha observado un aumento notable en las
exportaciones de articulos de confeccion desde Ecuador hacia otros paises,
alcanzando un 23,13%, segun un informe del Banco Central del Ecuador en 2020.
Esto indica que las marcas de moda ecuatorianas tienen la capacidad de vender sus

productos en el mercado internacional, lo que resalta la necesidad de propuestas de
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moda con altos estandares de calidad y enfoque profesional para competir a nivel
global.

El contexto descrito plantea desafios significativos para el sector de productos
industriales en Ecuador debido a la competencia de paises como China, Hong Kong
y Bangladesh. Estos paises se han especializado en la fabricacion textil gracias a
acuerdos comerciales y politicas favorables, lo que les permite ofrecer productos
terminados a precios competitivos debido a sus bajos costos de produccion. Sin
embargo, a pesar de esta competencia, existen oportunidades para un proyecto de
desarrollo de productos indumentarios en Ecuador.

Una de las oportunidades clave es el acceso a mercados internacionales. A pesar
de la competencia global, se ha observado un aumento en las exportaciones de
prendas de vestir desde Ecuador, lo que indica que hay demanda y oportunidad para
las marcas de moda ecuatorianas en el mercado internacional. Esto puede atribuirse a
la capacidad de las marcas para ofrecer propuestas de moda con altos estandares de
calidad y enfoque profesional, lo que les permite competir a nivel global.

3.1.1.3. Entorno social/ cultural.

El sector de la confeccion en Ecuador ha sido una fuente constante de empleo en
los Gltimos afios, segun datos proporcionados por la Asociacion de Industrias Textiles
del Ecuador (2019). Entre 2013 y 2018, se demostr6 un crecimiento en la generacién
de empleo en el sector, pasando de 179,457 empleos en 2013 a 191,053 puestos de
trabajo en 2018.

La industria manufacturera, dentro de la cual se encuentra el sector de la
confeccion, ha desempefiado un papel significativo en la economia del pais. Segun

cifras del Ministerio de Economia y Finanzas para el periodo de 2000 a 2019, la
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industria manufacturera contribuy6 cerca del 12% al Producto Interno Bruto (PIB) y
emple6 alrededor del 10% de la fuerza laboral. Estos datos destacan la importancia
econdémica y la generacién de empleo que ofrece este sector.

Sin embargo, la industria de la confeccidn en Ecuador también enfrenta desafios,
como lo sefala el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC, 2021). Uno de
los desafios sociales mas importantes es el aumento del indice de pobreza desde 2017,
lo cual impacta directamente en el sector. Ademas, las restricciones impuestas debido
a la propagacion del virus COVID-19 han llevado a la paralizacion de la produccion

en la industria, segun datos del Banco Central del Ecuador (2021).

El desarrollo del presente proyecto se beneficia al generar empleo, aprovechar el
potencial econémico, promover la identidad cultural y fomentar la participacion
comunitaria. Estos aspectos contribuyen al fortalecimiento de la identidad local, al
desarrollo econémico y a la preservacion de las tradiciones y conocimientos

ancestrales.

3.1.1.4.  Entorno tecnolégico.

Segun lbujés y Benavides (2017), el proceso de cambio tecnoldgico implica la
difusion de la ciencia y el desarrollo tecnoldgico en diversas actividades humanas y
econdmicas. La implementacién de tecnologias nuevas o mejoradas contribuye a
optimizar las actividades de produccién. Estos cambios tecnoldgicos pueden ocurrir
tanto interna como externamente en los sectores econdémicos o productivos de un pais.

En los Gltimos afios, el sector de la confeccion en Ecuador ha realizado inversiones
significativas en la adquisicion de equipos textiles importados, con una inversion

aproximada de entre 8 y 10 millones de ddlares. Los empresarios del sector han
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llevado a cabo actividades de inversion y reinversion en empresas recientemente
formadas con el objetivo de potenciar la productividad y el crecimiento positivo del
sector. La adquisicion de nuevas maquinarias, junto con la investigacion y el
desarrollo constantes, ha permitido generar empleo de manera directa e indirecta,
mejorar la competitividad a nivel nacional, aumentar las ventas y explorar nuevos
mercados. Estas acciones son fundamentales para el crecimiento del sector y la
economia del pais (Jijon y Silva, 2018).

Por otro lado, la Camara de Industria y Comercio de Ecuador y Alemania han
establecido un acuerdo denominado "Economia Digital y la Industria 4.0". El objetivo
de este convenio es brindar apoyo a los empresarios ecuatorianos para que
aprovechen los conocimientos digitales y beneficien al sector productivo. Para
lograrlo, se promovera la digitalizacién de los procesos industriales mediante la
interaccion de la inteligencia artificial con las maquinas, lo que permitira optimizar
los recursos y desarrollar metodologias comerciales efectivas. La Camara organizara
capacitaciones, simposios y talleres relacionados con la Economia Digital, la
Industria 4.0 y la Transformacién (MINTEL, s.f.).

La implementacion de tecnologias avanzadas en el sector de la confeccién
beneficia el desarrollo de productos indumentarios para resignificar la identidad de
una parroquia. Estas tecnologias mejoran la eficiencia y la calidad, aumentan la
competitividad en el mercado y abren oportunidades en nuevos mercados. Ademas,
fomentan la innovacion y la creatividad, lo que resulta en prendas indumentarias
Unicas y en sintonia con la identidad local, adaptadas a las exigencias del entorno

tecnoldgico actual.

3.1.2. Tendencias de consumo.

La moda artesanal engloba productos de moda elaborados a mano utilizando

técnicas y conocimientos tradicionales. Este tipo de moda estd estrechamente
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vinculado con la identidad cultural y la sostenibilidad. Se encuentra presente en
diversas regiones del mundo, incluyendo Brasil, Colombia y Ecuador. Los
disefiadores y artesanos que se dedican a la moda artesanal suelen incorporar
elementos culturales propios de la regidn en sus creaciones, mientras que otros se
enfocan en el uso de materiales y técnicas sostenibles para reducir el impacto
ambiental de la produccion de moda. No obstante, la moda artesanal también enfrenta
desafios, como la falta de respaldo por parte del gobierno y el sector privado, asi como
la necesidad de una mayor capacitacion y educacién para los artesanos (Santana, C.
C. D. 2021).

A pesar de los retos mencionados, la moda artesanal ofrece diversos beneficios,
tales como la promocion de la cultura local y la sostenibilidad. Al valorar y preservar
técnicas y conocimientos tradicionales, la moda artesanal contribuye a la
preservacion de la identidad cultural de una comunidad o region. Asimismo, al
utilizar materiales y técnicas sostenibles, se reduce el impacto ambiental negativo de
la produccién de moda. Sin embargo, para aprovechar plenamente estos beneficios,
es necesario abordar los desafios que enfrenta la moda artesanal.

Uno de los principales desafios es la falta de apoyo gubernamental y del sector
privado. Los artesanos y disefiadores de moda artesanal a menudo carecen de recursos
financieros, acceso a mercados y oportunidades de promocion. Es fundamental
establecer politicas y programas que reconozcan el valor econémico y cultural de la
moda artesanal, asi como proveer los recursos necesarios para su desarrollo y
crecimiento.

Otro desafio clave es la necesidad de una mayor capacitacion y educacion para los
artesanos. La transmision de habilidades y conocimientos tradicionales es
fundamental para preservar las técnicas artesanales y asegurar su continuidad. ES
esencial ofrecer programas de formacién que promuevan el aprendizaje de nuevas

técnicas, la gestion empresarial y el acceso a los mercados. Esto permitira a los
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artesanos mejorar sus habilidades, adaptarse a las tendencias actuales y establecer

relaciones comerciales sostenibles.

3.1.3. Segmentacion del mercado potencial.

Segun los datos obtenidos de las encuestas de empleo realizadas por el INEC en
2016, laeconomia de San Antonio se centra en tres areas principales: turismo, mineria
e industria. Sin embargo, las actividades econdmicas mas predominantes en San
Antonio estan relacionadas con el comercio y el turismo. Por lo tanto, es crucial que
el GAD Parroquial de San Antonio fomente el desarrollo economico sostenible en
estas areas productivas para mejorar la calidad de vida de los residentes.

Segun el proyecto actual, los comerciantes y vendedores de productos artesanales
ubicados cerca de los atractivos turisticos de San Antonio de Pichincha representan
un mercado potencial importante. Es fundamental destacar la labor de los artesanos
que producen y venden estos productos, ya que su trabajo no solo genera ingresos,
sino que también contribuye a la promocién de la cultura y las tradiciones locales.

Los artesanos desempefian un papel fundamental en las economias locales y
nacionales, ya que su trabajo representa una parte importante del tejido econémico y
cultural de una comunidad. Su produccion y venta de productos artesanales no solo
generan ingresos para ellos mismos, sino que también atraen a visitantes y turistas
interesados en la autenticidad y la belleza de estos productos Unicos. Ademas, la
promocion de la cultura y las tradiciones locales a través de los productos artesanales

contribuye a preservar y fortalecer la identidad cultural de San Antonio.

3.1.4. Anadlisis del sector y del mercado de referencia.
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Segun un informe de Rendicion de Cuentas - Mitad del Mundo (s. f.), la industria
turistica estd experimentando constantes cambios, tanto en la demanda como en la
oferta, lo que crea nuevos escenarios. Las circunstancias econémicas y la pandemia
han ocasionado un cambio radical en la gestion del turismo. Los datos histéricos y las
proyecciones son cada vez menos Utiles como referencia, por lo tanto, es crucial poder
gestionar, analizar y comparar en tiempo real la informacion sobre destinos, visitantes
y turistas. Para enfrentar las nuevas realidades del publico consumidor, es
fundamental contar con estrategias de comunicacion efectivas, que se enfogquen en la
publicidad, promocion, gestion de imagen, lanzamiento de productos y servicios, y
posicionamiento, entre otros aspectos. Internet y sus diferentes aplicaciones han
influido en la comercializacion, rentabilidad, competitividad, posicionamiento y
expansion del turismo.

Como consecuencia de la pandemia de COVID-19 y los consiguientes

confinamientos, los turistas y visitantes buscan salir, explorar y disfrutar de destinos
naturales al aire libre que se encuentren cerca de sus lugares de residencia.
De acuerdo con el informe del Sistema Ticket Poss. Fecha de corte: 31 de diciembre
de 2021 del complejo turistico de la Mitad del Mundo, en 2021 se registré un aumento
del 67,4% en la cantidad de visitas en comparacion con el afio anterior, lo que
significa que hubo 109.337 personas adicionales que visitaron el lugar.

Los visitantes pueden tener diversos motivos para adquirir artesanias. Algunos
pueden estar interesados en comprarlas como recuerdos o regalos para llevar a casa,
mientras que otros pueden asistir a mercados o ferias artesanales como parte de su
experiencia turistica. Ademas, algunos visitantes pueden estar interesados en
respaldar a los productores y artesanos locales mediante la compra de sus productos.
En general, las artesanias pueden ser una forma atractiva para que los visitantes se

conecten con la culturay la economia local, y para que los artesanos generen ingresos.
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3.1.5. Indice de saturacion del mercado potencial.

Segun datos oficiales de la Asociacion de la Industria Textil del Ecuador (AITE),
el pais mostro signos de recuperacion en la industria textil nacional al finalizar el afio
2021, luego de un dificil afio en 2020. En ese afio, se registraron ventas totales de la
industria por un valor de 1.143 millones de ddlares, lo que representa un incremento
del 26% en comparacion con los 907 millones de ddlares facturados en 2020. No
obstante, es importante destacar que estas cifras ain se encuentran un 18% por debajo
de los ingresos registrados antes de la pandemia, especificamente en la Gltima
medicion que arrojé ventas por 1.399 millones de dolares (Litman, 2022).

Marco Quishpe, presidente del Mercado Artesanal "La Mariscal", afirma que este
lugar es el principal referente de la artesania ecuatoriana. Tanto visitantes nacionales
como extranjeros tienen la oportunidad de encontrar una amplia variedad de
artesanias a precios accesibles. Los productos mas demandados incluyen textiles,
bordados, sombreros, bolsos de cuero y joyas de plata. EI mercado recibe alrededor
de 1500 visitantes diarios, pero durante la temporada alta, que abarca desde agosto
hasta diciembre, este nimero supera las 2000 visitas por dia. Por lo tanto, el Mercado
Artesanal "La Mariscal” se ha convertido en un destino imprescindible para los
turistas que desean llevar consigo un recuerdo de su experiencia en Ecuador (Mercado
Artesanal de Quito, 2021).

3.1.6. Andlisis estratégico de la competencia (benchmarking).

Segun (Hellriegel, D., Jackson, S. E., Slocum, J. W., & Franklin, E. B, 2002),
Benchmarking es un proceso que se utiliza para comparar y medir los bienes,

servicios y practicas de una organizacion con los lideres de su industria en cualquier
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parte del mundo. El objetivo de este proceso es obtener informacion que ayude a la
organizacién a mejorar su desempefio. El enfoque principal del benchmarking es
identificar las mejores préacticas de otras organizaciones y adaptarlas para mejorar el
rendimiento de la organizacién. El proyecto que se esta llevando a cabo implica un
analisis de los competidores desde la perspectiva del centro comercial, considerando

su nicho de mercado, su linea de productos de ropa, su ubicacion comercial, los

precios que manejan, asi como los disefios y la calidad de estos.

Tabla 1

Analisis estratégico de la competencia

Tienda Productos Ubicacion Disefio Calidad Precio Segmento
Artesanal de
mercado

El Quinde Prer_ldas de C(_ent,ro_ Se emplean Lo§ productos Varieda}d Visit_antes
Tienda vestir: Hlstor_lco ton_alldades estan de precios: 'y turistas,

Camisetas, de Quito, célidasy realizados de Gorras desde

blusas, chal, Palacio oscuras en manera desde nifios

bufanda, Municipal. conjuntocon  manual, se $ 2,50 hasta

poncho, capa, el disefio de utilizan Shigras adultos

abrigo, chaleco tejidos materiales de desde $20  mayores.

Calzado: precolombinos cuero, lana, Ponchos

Zapatos, andinos, asi algodon, paja  desde $50

alpargatas, como también toquilla.

pantuflas. se incluyen

Accesorios y bordados

complementos: florales y una

Bolsos, amplia gama

carteras, de colores.

shigras,

estuches,

mochila, gorra,

sombrero,

gorro.
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Avretes, pulsera,
collar, colgante,

anillo.
La Prer)das de Centro Los_productos L_a joyeriay Varieda}d Visit_antes
Mariscal  Vestir: norte de exhiben blsu_terl’a es de precios: 'y turistas,
Camisetas, Quito colores realizada en Pulseras desde
camisas, blusas, vibrantes de plata, muchas  desde nifos
blusones, telas y prendas de las cuales $0,50 hasta
busos, bordadas, todo estan Ponchos adultos
chaquetas, contrastando  elaboradas a desde $30  mayores.
chompas, chal, enun mismo  partir de Chompas
bufanda, lugar. semillas, desde $25
poncho, capa, Ademas, la particularmente
abrigo, medias, tienda exhibe traidas de la
jodie, jogger. exquisitos y Amazonia
Calzado: delicados ecuatoriana.
Zapatos, disefios de
botines,
alpargatas,
pantuflas,
sandalias,
mufiecas.

Accesorios y
complementos:
Bolsos,
carteras,
billetera,
monedero,
shigras,
estuches,
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mochila, gorra,
sombrero,
gorro.

Aretes, pulsera,
collar, colgante,
anillo.

Kiki

Prendas de
vestir:
Blusones
Camisetas
Chaquetas
Ponchos
Mantas
Accesorios y
complementos:
Carteras
Bolsos
Joyeria

Los productos
se caracterizan
por mantener
una estructura
cromatica
terrosa.

Se puede
visibilizar que
los productos
presentan
buena calidad
en su material,
en la mayoria
de las prendas
de vestir estan
hechas de
100% algodon.
Al igual que en
los demas
productos se
puede apreciar
buenos
acabados.

Variedad
de precios:
Mantas
desde $27
Chaquetas
desde $84
Joyeria
desde $65
Bolsos
desde $35

Jovenes/
adultos
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Yana
Taski

Estilo
Quetzal

Prendas de
vestir:

Buzos
Camisas
Cardigans
Faldas
Pantalones
Remeras
Sacos /
Chaquetas
Vestidos
Chalecos
Chaquetas
Accesorios y
complementos:
Bolsos
Gorros
Mochilas
Rifioneras
Bandoleras

Argentina-
Buenos
aires

Prendas de Guatemala
vestir:

Calzonetas

Hoodies

Jackets

Sudadera

T-shirts

Accesorios y
complementos

Pafiuelo

Bolsa

Lariquezay
majestuosidad
de la cultura
indigena del
Norte, que
incluye el
actual
territorio
argentino y el
altiplano
sudamericano,
sirven de
inspiracion
para sus
disefios, que
se reflejan en
sus textiles,
bordados y
morfologia.

Dentro de sus
propuestas de
disefio se
plasma la
culturae
historia de su
ciudad de una
manera
creativa e
innovadora.
Usan
combinacion
de tonalidades
calidas y
oscuras.
Procesos
textiles:
tejidos,
estampado y
sublimado.

Para prendas
de vestir su
materia prima
esel algodony
poliéster.

Para los
accesorios y
complementos
utilizan como
materia prima
principal el
ecocuero.

Para prendas
de vestir
utilizan
materiales de
algodén y
poliéster.

Para accesorios
utilizan

Prendas de
vestir
desde $6.5
Chaquetas
desde $90
Bolsos
desde $90

Accesorios
desde $23
T-shirt
desde $23
Chaquetas
desde
$100
Hodies

liencillo para la desde $39

creacion de
bolsas.

Jovenes/
adultos

Jévenes/
adultos

56


https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/buzos2/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/remeras2/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/cardigans/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/sacos1/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/pantalon/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/vestidos/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/faldas/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/faldas/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/mujer/camisas1/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/hombre/chaquetas/
https://www.yanataski.com.ar/indumentaria/hombre/remeras/
https://www.yanataski.com.ar/accesorios/mochilas/
https://www.yanataski.com.ar/accesorios/rinoneras/
https://www.yanataski.com.ar/accesorios/bolsos/
https://www.yanataski.com.ar/accesorios/rinoneras1/
https://www.yanataski.com.ar/accesorios/bandoleras/
https://shop.estiloquetzal.com/categoria/calzonetas/
https://shop.estiloquetzal.com/categoria/hoodies/
https://shop.estiloquetzal.com/categoria/jackets/
https://shop.estiloquetzal.com/categoria/sudaderos/
https://shop.estiloquetzal.com/categoria/tshirts/

A Prendas de Arequipa-  Sus productos  En lo que Variedad  Mujeres/
nntarah . . .
vestir: Peru poseen respecta al de precios: Hombres
Camisetas variedad de material, la Prendas
Blusones gamas mayoria de sus  ligeras
Vestidos cromaticas, productos estan desde $12
Abrigos colores claros  elaboradosen  Abrigosy
Jackets y frios. alpacay chaquetas
Sweater Varias algodon con mayor
Cardigan prendas organico. trabajo
Capas reflejan la La elaboracion  manual
Ponchos culturadesu  eshechaa $180
Chalinas pais, através  manoy en Capasy
Gorros de telares, de esta  ponchos
Accesorios y estampados. manera $92
complementos: Son prendas consideran que  Collares
Collares tejidos innovadoras,  sus productos  artesanales
a mano con disefios son mas $15
actualesy en  originalesy
tendencia. Ilamativos.
Analisis FODA
Tabla 2

Analisis FODA del estudio a la competencia

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Amplia variedad de productos

Los artesanos demuestran gran
habilidad y destreza en la creacion
de los productos.

El costo de produccion de los
productos artesanales es
relativamente bajo, lo que permite a

Debido al creciente uso de internet
y las plataformas de comercio
electronico brindan nuevas
oportunidades para que los
artesanos ecuatorianos lleguen a
clientes en todo el mundo.

Los clientes buscan productos
sostenibles y respetuosos con el
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los artesanos ofrecer precios
competitivos en comparacion con
los productos similares fabricados
en otros paises.

Al ser Ecuador un destino turistico
popular, muchos turistas buscan
comprar productos artesanales
como recuerdo de su visita al pais.

medio ambiente, lo que puede ser

una oportunidad para los artesanos
que utilizan materiales naturales y
técnicas de produccion amigables

con el medio ambiente.

DEBILIDADES

AMENAZAS

El mercado artesanal enfrenta
competencia cada vez mayor de los
productos importados de otros
paises, especialmente aquellos que
se producen en masa y se venden a
precios mas bajos.

Algunos artesanos se han quedado
estancados en las mismas técnicas y
disefios, lo que limita la oferta de
nuevos productos y la capacidad de
diferenciarse de la competencia.

La pandemia de COVID-19 ha
afectado significativamente al
sector turistico, lo que ha
disminuido la demanda de
productos artesanales

Al planificar estrategias para mejorar y expandir el mercado artesanal ecuatoriano,
es fundamental tener en cuenta sus fortalezas, debilidades, oportunidades y amenazas.
Para enfrentar los desafios y aprovechar las oportunidades, es esencial que los

artesanos y las empresas del sector colaboren esencialmente.

Analisis interno
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3.2.1. Analisis de recursos propios y disponibles.

El presente proyecto pretende resignificar los elementos identitarios de la Parroquia
San Antonio de Pichincha a través de la elaboracion de prendas artesanales utilizando
la técnica del tejido textil. Por lo tanto, se requeriran los siguientes recursos:

Recursos humanos: el proyecto requiere la colaboracion de dos personas en el
departamento de disefio, quienes estaran a cargo de la etapa investigativa analitica,
etapa creativa conceptual y la etapa técnico-productiva. Ademas, se necesita una
persona para el area de administracion.

Recursos materiales: dado que el proyecto se encuentra en una fase temprana,
sera preciso emplear los servicios de empresas especializadas en tejido. Para obtener
informacidn sobre dichas empresas, se ha consultado directamente a los vendedores
de artesanias, ya que adquirieron sus productos de estos fabricantes.

Recursos tecnoldgicos: en el ambito tecnoldgico, es necesario contar con
ordenadores que dispongan del software llustrador para producir los bocetos que se
utilizaran en la elaboracion de los productos tejidos. Ademas, se utilizaran programas
especializados en la configuracion para plasmar las propuestas en los telares.

Recursos financieros: el investigador cubrira los gastos del proyecto con sus
propios recursos econdémicos. Dispone de un capital inicial que se asegurara para
financiar los costos de produccion durante seis meses, y durante este periodo se espera

recuperar la inversion y seguir produciendo.

3.2.2. Analisis Cadena de valor.

La cadena de valor de una empresa es una forma de reconocer las actividades
principales y de apoyo que generan valor para los clientes. También nos permite

identificar los costos asociados con cada actividad dentro del proceso productivo de
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la organizacion, lo cual es fundamental para determinar su estructura de costos.
Cada actividad en la cadena de valor tiene costos y requiere recursos, y al analizar y
considerar cada una de ellas, podemos mejorar la eficiencia econémica y tecnoldgica
de una empresa, grupo de empresas o sector industrial (Porter, M. 2004).

En ultima instancia, la cadena de valor nos ayuda a mejorar nuestra eficiencia y
rentabilidad, lo cual es clave para mantenernos competitivos en un mercado cada vez
mas desafiante. Como empresa, debemos buscar constantemente formas de mejorar
nuestra cadena de valor y optimizar nuestras operaciones, con el objetivo de ofrecer

un mejor servicio a nuestros clientes y fortalecer nuestra posicion en el mercado.

3.2.2.1.  Eslabdn de investigacién y desarrollo.

Realizar una fase de investigacion y desarrollo es un paso fundamental en la

ejecucion de este proyecto. En este caso, la etapa de investigacion se centra en
identificar los elementos que conforman la identidad de San Antonio de Pichincha, a
través del estudio del patrimonio arquitectonico tangible de la parroquia. Se busca
delimitar los elementos mas relevantes que se utilizardn como representantes en la
creacion de un producto local con identidad propia.
Una vez se hayan establecido los elementos representativos de la Parroquia, se
procederéd a abstraer los elementos iconograficos. Aplicando los principios del disefio,
se creara una estructura que permitira obtener disefios estéticos e innovadores con
una identidad bien definida.

Para lograr que este proceso sea efectivo, resulta crucial obtener informacién
precisa y veraz durante la fase de investigacion. Esto asegurara que el proyecto sea
factible y genere resultados positivos. La calidad y exactitud de la informacion
recopilada permitird una toma de decisiones fundamentada y acertada en la creacion

del producto identitario.
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3.2.2.2.  Eslabon de abastecimiento de materiales y materia prima.

De acuerdo con lo mencionado anteriormente, se ha decidido contratar un servicio
de maquila para la produccién, el cual asumira la responsabilidad de suministrar la
materia prima necesaria. Es relevante resaltar que el gerente de la empresa de maquila
cuenta con conexiones directas con proveedores, tanto a nivel nacional como
internacional. Entre los proveedores nacionales se encuentran Delltex y Texa, quienes

se encargan de proveer textiles e insumos para los productos de la empresa.

3.2.2.3.  Eslabdn de produccion.

La maquiladora ha realizado un anlisis exhaustivo de la produccion de su articulo
mas popular, que consiste en la fabricacion de ponchos. Se ha determinado que tienen
la capacidad de producir dos mil ponchos por semana, lo que se traduce en un total
de cuatro mil ponchos por mes.

A partir de esta informacion, la maquiladora implementard un modelo de
produccion estratégico y eficiente. Este modelo se basara en la demanda que exista
en el mercado para determinar la cantidad de unidades que se deben producir en un
periodo determinado. Al adaptar la produccion a las necesidades y preferencias de los
clientes, la maquiladora asegura una utilizacién 6ptima de los recursos y evita
posibles excesos o escasez de inventario.

El objetivo principal del modelo de produccion es garantizar que se satisfaga la
demanda de los clientes de manera oportuna y eficiente. Al ajustar la produccion de
acuerdo con las necesidades del mercado, la maquiladora podra cumplir con los

pedidos en tiempo y forma, evitando retrasos y maximizando la rentabilidad.

3.2.2.4. Eslabén de comercializacion.
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4.1.

Dentro del plan de comercializacion se incluye la estrategia de publicidad a través
de las paginas oficiales del Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) de San
Antonio de Pichincha. Esta plataforma sera utilizada para promocionar el producto y
dar a conocer su valor simbolico, resaltando su conexion con la identidad cultural de
la Parroquia.

Asimismo, se planea presentar el producto en ferias culturales que se llevan a cabo
en San Antonio de Pichincha. Estas ferias ofrecen una oportunidad Gnica para exhibir
y promover el producto, ya que cuentan con el respaldo de entidades que apoyan
proyectos orientados a difundir la identidad cultural local. La participacion en estas
ferias permitird llegar a un puablico amplio y comprometido con la valoracion y
promocion de las tradiciones y artesanias locales.

Adicionalmente, se implementard una estrategia de publicidad en las redes
sociales mas populares en la actualidad. A través de plataformas como Facebook,
Instagram y Twitter, se presentara el producto de manera atractiva y se resaltara su
valor simbolico, con el objetivo de llegar a un publico mas amplio y diverso. Las
redes sociales ofrecen una amplia visibilidad y permiten generar interaccion directa
con los potenciales clientes, promoviendo asi la difusién y venta del producto

artesanal.

CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

Estudio de publico objetivo

Para dar a conocer al pablico objetivo se procura emplear instrumentos de
recoleccion de datos cualitativos, dado que se pretende resignificar los elementos
identitarios de San Antonio de Pichincha a través de la elaboracion de indumentaria

artesanal con la finalidad de difundir su patrimonio cultural arquitectonico. El publico
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objetivo a quienes interesa la informacidn son emprendimientos u organizaciones de
carécter artesanal, acerca de la implementacion de nuevas propuestas de disefios
artesanales dentro de las industrias de tejeduria.

Segun
(Sampieri, Collado, & Lucio, 2014) la poblacion se caracteriza como un grupo de
sujetos o individuos que cumplen ciertas caracteristicas dentro de los pardmetros del
estudio.

De acuerdo con lo mencionado, una de las poblaciones objeto de estudio es finita
y comparte caracteristicas comunes. Una poblacion finita se refiere a aquella en la
cual todos sus elementos son identificables por el investigador, al menos en términos
del conocimiento existente acerca de su cantidad total (Sampieri, Collado, & Lucio,
2014). Basandonos en lo expuesto previamente, se puede concluir que la poblacién
en cuestion es finita, ya que el investigador dispone de un registro que contiene los
elementos que componen dicha poblacion objeto de estudio.

Segin (GADSAP, 2020) la parroquia cuenta con 31 tiendas de artesanias
establecidas en el centro de la localidad y 5 tiendas en las afueras de la localidad.

En el contexto de este proyecto, se ha identificado también, que el estudio se dirige
hacia una poblacion especifica, denominada poblacion Diana, que de acuerdo con lo
mencionado por Arias-Gomez, J., Villasis-Keever, M. A., & Novales, M. G. M.
(2016), este tipo de poblaciéon se delimita en funcion de ciertas caracteristicas
demograficas, sociales, estilos de vida, entre otros. En este estudio en particular, se
aplica este tipo de poblacion a los Gestores Culturales y Guias Turisticas ya que, al
enfocarse en una poblacion mas precisa existe una mayor probabilidad de generalizar
los hallazgos del estudio.

En dltima instancia, en el proyecto actual se ha determinado que el estudio también
se dirige hacia una poblacién maxima infinita. Esto se debe a que al estudiar a los
turistas que visitan la Parroquia de San Antonio de Pichincha, no se cuenta con un

conocimiento preciso del nimero exacto de visitantes que ingresan a la localidad.
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4.1.1. Modelo de entrevista

Modelo de entrevista a Gestores Culturales y Guia Turistica

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA
CARRERA DE DISENO TEXTIL E INDUMENTARIA
PROYECTO DE TITULACION

Estudiante: Dayana Michelle Pacheco Miguez

ENTREVISTA DIRIGIDA A GESTORES DE CULTURA, PERSONA GUIA
TURISTICA.

OBJETIVO: ldentificar los atractivos turisticos mas relevantes de la Parroquia San
Antonio de Pichincha.
La informacion que se obtenga a traves de esta entrevista sera utilizada unicamente

para fines académicos, por ello es necesario que se responda con total sinceridad.

Nombre:

Cargo:

Fecha:

1. ¢Qué cantidad de visitantes recibe al mes?

2. ¢En qué temporada del afio la parroquia recibe mas turistas?
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3. Segun su experiencia ¢Los turistas que visitan con mayor frecuencia son
nacionales o extranjeros?

4. ¢Qué elementos del patrimonio cultural tangible considera usted que son los
mas representativos de San Antonio de Pichincha? ¢Por qué?

5. ¢Qué elementos del patrimonio cultural intangible considera usted que son los
mas representativos de San Antonio de Pichincha? ¢Por qué?

6. ¢Cuales son los lugares que mas visitan los turistas?

7. ¢Considera usted que es importante la implementacion de proyectos que
incentiven al conocimiento del Patrimonio Cultural de San Antonio de

Pichincha? ¢Por qué?

Modelo de entrevista a vendedores de productos artesanales

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA
CARRERA DE DISENO TEXTIL E INDUMENTARIA
PROYECTO DE TITULACION

Estudiante: Dayana Michelle Pacheco Miguez

ENTREVISTA DIRIGIDA A VENDEDORES DE PRODUCTOS
INDUMENTARIOS ARTESANALES.

OBJETIVO: Conocer acerca del producto que mayor demando tiene en el mercado
artesanal de la localidad
La informacidn que se obtenga a travées de esta entrevista sera utilizada dnicamente

para fines académicos, por ello es necesario que se responda con total sinceridad.
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Hombre/ mujer:

Tiempo de experiencia:

Fecha:

Segln su experiencia, ¢el comprador prefiere productos: tejidos, bordados o
estampados?

Segun su criterio, ¢Cudles son los colores que prefieren los clientes?
Considera usted que, ¢el cliente presta atencidn a la representacion simbolica
en el producto?

¢Las personas que compran con mayor frecuencia son hombres o mujeres?
¢Los turistas que adguieren mayormente los productos son nacionales o
extranjeros?

Segun su criterio, ¢los productos son comprados para uso personal, regalo o
recuerdo?

¢Queé sugerencia dan los turistas sobre los productos existentes en el mercado

que le ayude a usted a tomar decisiones para adquirir nueva mercaderia?

Modelo de entrevista a visitantes de los atractivos turisticos

de la Parroquia San Antonio de Pichincha

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA
CARRERA DE DISENO TEXTIL E INDUMENTARIA
PROYECTO DE TITULACION

Estudiante: Dayana Michelle Pacheco Miguez
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ENTREVISTA DIRIGIDA A VISITANTES DE LOS ATRACTIVOS
TURISTICOS DE LA PARROQUIA SAN ANTONIO DE PICHINCHA

OBJETIVO: Obtener informacion sobre las necesidades y opiniones de los visitantes
en relacién con los productos de indumentaria.
La informacion que se obtenga a traves de esta entrevista sera utilizada unicamente

para fines académicos, por ello es necesario que se responda con total sinceridad.

Hombre/ mujer:
Edad:

Fecha:

1. ¢Qué tal le parece el atractivo turistico en el que se encuentra?

2. ¢Qué producto vestimentario le interesa comprar cuando visita atractivos
turisticos?

3. ¢Le gusta las grafias que tiene el producto?

4. ¢Cudl de las siguientes caracteristicas le llama la atencion dentro de un
producto vestimentario?
( ) Bordado
() Tejido
( ) Estampado

5. ¢Que colores prefiere al momento de comprar un producto vestimentario?

6. ¢Cree usted que es importante reflejar la identidad cultural dentro de los
productos artesanales?

7. ¢Le gustaria adquirir productos artesanales representativos del lugar?

8. ¢Prefiere productos hechos a mano o productos industrializados? ¢ Por qué?

9. ¢Opina usted que es relevante otorgar importancia al valor simbdlico del

patrimonio cultural en cada comunidad? ¢Por qué?

67



Modelo de ficha de autopsia del producto

FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°

Fecha:
Elaborada por:

Producto:

Descripcion general:

Marca:
Origen:
Ocasion de uso:

Talla:

Precio:

Tienda:
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Composicion del material

Estructura cromatica:
Tonalidad:

Nivel de saturacion:
Textura:

Técnica textil:

Disefio dentro del tejido:

Representacion simbolica

Cantidad de piezas para el
armado:

Control de calidad (acabados)

Tipo de elaboracion:
Tiempo de entrega:

Nivel de aceptacion en el mercado:



Medidas
Alto:
Ancho:

4.2 Seleccion de la muestra

Hernandez y Mendoza (2008), afirman que el muestreo no probabilistico se
caracteriza por la presencia de uno o mas criterios de seleccion establecidos por el
investigador para determinar la inclusion de los sujetos en el estudio. No todos los
sujetos tienen la misma probabilidad de ser seleccionados. Este tipo de muestreo no
requiere de datos estadisticos o sistematicos, lo que resulta en un enfoque
exclusivamente cualitativo en la investigacion. Basandose en lo expuesto, se

concluy6 que este tipo de muestreo es el mas adecuado para el presente estudio.

4.2.1. Poblaciény tipo de poblacion

Segun (Sampieri, Collado, & Lucio, 2014) la poblacién se caracteriza como un
grupo de sujetos o individuos que cumplen ciertas caracteristicas dentro de los

parametros del estudio.

Poblacion finita.

Una poblacion finita se refiere a aquella en la cual todos sus elementos son
identificables por el investigador, al menos en términos del conocimiento existente
acerca de su cantidad total. (Sampieri, Collado, & Lucio, 2014). De acuerdo con lo
mencionado, una de las poblaciones objeto de estudio es finita y comparte

caracteristicas comunes. Segin SAN ANTONIO, D. P. (2015), la parroquia cuenta
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con 31 tiendas de artesanias establecidas en el centro de la localidad y 5 tiendas en
las afueras de la localidad.

Basandonos en lo expuesto previamente, se puede concluir que la poblacion en
cuestion es finita, ya que el investigador dispone de un registro que contiene los

elementos que componen dicha poblacién objeto de estudio.

Poblacién diana.

En el contexto de este proyecto, se ha identificado también, que el estudio se dirige
hacia una poblacion especifica, denominada poblacion Diana, que de acuerdo con lo
mencionado por Arias-Gomez, J., Villasis-Keever, M. A., & Novales, M. G. M.
(2016), este tipo de poblacion se delimita en funcidén de ciertas caracteristicas
demograficas, sociales, estilos de vida, entre otros. En este estudio en particular, se
aplica este tipo de poblacion a los Gestores Culturales y Guias Turisticas, ya que, al
enfocarse en una poblacién mas precisa, existe una mayor probabilidad de generalizar

los hallazgos del estudio.

Poblacion infinita.

En dltima instancia, en el proyecto actual se ha determinado que el estudio también
se dirige hacia una poblacion maxima infinita. Esto se debe a que al examinar a los
turistas que visitan la Parroquia de San Antonio de Pichincha, no se cuenta con un

conocimiento preciso del nimero exacto de visitantes que ingresan a la localidad.

4.2.2. Definicion y argumentos de los criterios de la muestra.

La determinacion de la muestra de la poblacion finita en el presente proyecto se
ha basado en la adquisicion de informacion sobre la cantidad de tiendas de productos

artesanales ubicadas dentro de la parroquia. Esta informacion ha permitido la
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seleccion de una muestra representativa de dichas tiendas, la cual serd analizada en el
contexto del proyecto.

Para definir la muestra de la poblaciéon Diana en este proyecto, se ha obtenido
informacion sobre la cantidad de gestores culturales y guias turisticas, quienes
desempefiaran un papel fundamental en el desarrollo y ejecucion del proyecto. Estos
actores clave mantendran la informacion necesaria para el estudio y seran parte
importante de la muestra seleccionada.

En relacion con la definicion de la muestra de la poblacion infinita en este
proyecto, se ha enfocado en los visitantes que ingresan a los diferentes atractivos
turisticos de la parroquia. Dado que no se cuenta con una cantidad exacta de

visitantes, se ha optado por el empleo de esta muestra.

4.2.3. Calculo de la muestra.

De acuerdo con Hernandez-Sampieri, R., & Mendoza, C. (2020), los tamafios de
muestras comunes en estudios cualitativos en lo que concierne el tipo de estudio por
medio de entrevistas, el tamafio minimo de muestras sugerido es de 20 a 30 casos. En
referente a esta premisa, de acuerdo con la seleccion de las tiendas ubicadas en puntos
estratégicos de los atractivos turisticos y los visitantes que ingresan a estas, se
delimito que el nimero de vendedores y visitantes a realizar las entrevistas es de 20.

Segun Hernandez-Sampieri, R., & Mendoza, C. (2020), los tamafios de muestras
comunes en estudios cualitativos en lo que concierne el tipo de estudio por medio de
estudio de casos, el tamafio minimo de muestras sugerido es de 3 a 5 casos. En
referente a esta premisa, como la localidad cuenta con un grupo de 4 gestores se va a

realizar las entrevistas a este grupo en su totalidad.

4.2.4. Definicion y argumento del tipo de muestreo.
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No probabilistico por conveniencia:

En el muestreo por conveniencia, es el investigador quien toma la decision de
incluir en la muestra a aquellos individuos de la poblacion que considera relevantes
para el estudio, necesarios en su conocimiento previo. Al utilizar este método, es
importante tener en cuenta los criterios de inclusion y exclusién y aplicarlos de
manera rigurosa (Sampieri, Collado, & Lucio, 2014).

Segun el estudio en cuestion, se opta por utilizar un muestreo no probabilistico por
conveniencia. Esto se debe a que se busca identificar la informacion sobre los
productos con mayor demanda en el mercado artesanal, y para ello se seleccionaran
las tiendas artesanales ubicadas en lugares estratégicos donde los turistas suelen
ingresar con mayor frecuencia para adquirir dichos productos. Con el fin de obtener
la informacion necesaria, se llevaran a cabo entrevistas tanto a los vendedores de las
tiendas artesanales ubicadas en lugares estratégicos como a los turistas que visiten
dichas tiendas. Estas entrevistas permitiran obtener datos sobre los productos
indumentarios mas vendidos en la parroquia, asi como conocer las necesidades de los

turistas en relacién con dichos productos.

No probabilisticos por expertos

De acuerdo con Sampieri, Collado, & Lucio, (2014) el muestreo por expertos se
trata de una técnica de investigacion en la que se eligen profesionales especializados
en un tema especifico para participar en el estudio. Estos expertos son seleccionados
en base a su conocimiento y experiencia en el area de interés, y se les solicita que
brinden su opinidn o evaluacion sobre dicho tema.

Segun lo expuesto, se decide emplear un muestreo no probabilistico por expertos.
La razdn detras de esta eleccidn es la recoleccion de informacion fundamental y
precisa sobre los elementos identitarios de la Parroguia San Antonio de Pichincha.
Para lograrlo, se llevardn a cabo entrevistas con Gestores Culturales y Guias
Turisticas que posean un mayor conocimiento acerca de la historia de la localidad.
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4.3.Técnicas de estudio.

Segun (Bunge, 1989, p. 22), la metodologia de la investigacion es un campo del
conocimiento que se ocupa del progreso de la ciencia, especialmente en lo que

respecta a la forma en que se crea y desarrolla el conocimiento.

4.3.1. Cualitativas

Mediante el uso de la metodologia cualitativa, sera posible llevar a cabo un estudio
detallado, analisis y evaluacion de situaciones etnograficas, interacciones simbolicas
y fendmenos sociales, asi como llevar a cabo investigaciones participativas en la
comunidad local. El objetivo principal es facilitar la interpretacion y comprension de
estos aspectos. Segun Blasco y Pérez (2007), la investigacion cualitativa se centra en
la realidad del entorno natural y en como se producen, obtienen y explican los
fendmenos en relacion con las personas involucradas.

Investigacion participativa: Esta actividad consiste en integrar la investigacion y las
acciones dentro de un campo especifico elegido por el investigador, en conjunto con
la participacion de los sujetos investigados. De acuerdo con el presente estudio el
objetivo principal de este tipo de investigacion es buscar mejoras en la comunidad o
poblacion para elevar sus condiciones de vida.

Investigacion descriptiva: Ya que el objetivo de la investigacion es realizar una
propuesta de productos indumentarios que difundan los elementos identitarios de la
Parroquia San Antonio de Pichincha, se procede con una investigacion descriptiva
donde presente a detalle las caracteristicas que respalde la realizacion de la propuesta
y la comprobacion de la hipotesis planteada.

Herramientas para obtencion de datos.
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Investigacion documental: bajo el uso de esta modalidad se pretende ampliar y
profundizar la investigacion, a través del uso de bibliotecas fisicas y virtuales, que
permitiran realizar la pertinente busqueda de informacién que vaya de acuerdo con lo
requerido. Asi también, se obtendrad informacion a través del uso de entrevistas a
expertos que se encuentran mas involucradas dentro del aspecto cultural y tradicional,
para asi obtener informacion directa y ordenada de la realidad actual dentro de la zona

de estudio.

Investigacion de campo: a través de esta modalidad, se realizaran estudios historicos
y tradicionales, presenciando de manera directa dentro del lugar donde se desarrolla
el fendmeno, en este caso visitando los atractivos turisticos de la localidad, aspirando

a obtener la informacion necesaria y orientada al cumplimiento de los objetivos

propuestos dentro del proyecto.

4.4.Elaboracion e interpretacion de los datos.

ENTREVISTA VISITANTES DE ATRACTIVOS TURISTICOS DE LA
PARROQUIA SAN ANTONIO DE PICHINCHA

Tabla 3

Categoria de analisis de datos entrevista visitantes

Pregunta No 1: ;Qué tal le parece el atractivo turistico en el que se encuentra?
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ian | INF. 1 INF. 2 INF.3 | INF4 INF.5 SINTESIS
gg};‘fgg RIA Edad: 29 | Edad: 37 | Edad: Edad: Edad: 40
Género: | Género: |29 50 Género:
hombre | mujer Género: | Género: | hombre
mujer mujer
3 3 3 3 3 A los
CATEGORIA: Interesan | Es un Bueno Muy Muy _ turis_tas les
Atractivo te ambiente | me bonito Ilamativo, fascm.a el
turistico muy parece | porque a realmen_te atractivo
agradable | como través de | lo turistico | turistico, ya
cODIGO , Se sUper este me gusta que lo
Conservacion conoce a c_hevere tenemos | mucho encuer_ltran
del personas | tiene un la _ | porquees | muy bien
monumento de otras | monton | oportuni algo g:mdado e
Expresion nacionali | de cosas | dad de novedoso interesante
cultural dades, de | para conocer | que estoy para
Novedad otras hgc_er ciertas conociendo | disfrutar en
culturas, | visitary | cosas aqui en San | compafiia de
me tomarse | que no Antonio la | sus familias.
parece fotosy | sabiamos | Mitad del | Ademas,
bien e no se, las Mundo lo | destaca por
interesant | me personas | Unicoestd | la
e. parece | que no mucho frio | representaci
como somos de |y 6n de la
también | aqui recomiend | historia
como realment | o ponerse | ecuatoriana
parael |enosha |ponchos y se
publico | parecido | que ha sido | considera
en un lindo | lo tipico uno de los
general | lugar por aqui en | monumentos
nifios como San maés
adultos | atractivo | Antonioy | importantes
familias | maravill | vengan a del pais.
si me 050. seguir Gracias a
parece visitando la | esto, la
muy Mitad del parroquia
bien. Mundo recibe una
gran
INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10 cantidad de
Edad: 37 | Edad: 28 | Edad: Edad: Edad: 27 | visitantes
29 29 que son muy
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Género: | Género: | Género: | Género: | Género:
mujer mujer mujer hombre | mujer
3 2 3 3-2 2
Bonito lo | Es muy La Esmuy | Bueno es
anico que | bonito la | verdad | bonito la | muy bonito
tal vez verdad, me verdad es | pienso que
pueda rescata parece |la es uno de
comentar | bastante | muy primera | los lugares
tedeque |la bonito | vezque | mas
algo que | historiay | ademas | lo visito, | representati
no me un poco | es lo he VoS de
gusto es | de lo que | diferent | vistoen | nuestro
que se es la ees fotosde | pais.
cobrala | parte algo videos,
entrada. | turistica | interesa | pero
Con de aqui nte verlo de
respecto | del porque | manera
alas Ecuador |nolo presencia
artesanias encuent | I esuna
realmente ras en cosa muy
estan todo bonita, te
stper lado la | quedas
bonitas, mitad demasiad
stper del 0
variadas, mundo | impactad
ingeniosa entonce |oal
Sy eso es s esta momento
bueno muy de ver el
porque es bonito monume
talento nada ntoy
ecuatoria mas esta | todos los
no. muy atractivo
bien S
cuidado | turisticos
el lugar. | que
existen
en este
lugar.
INF.11 INF.12 INF.13 | INF.14 INF.15
Edad: 33 | Edad: 69 | Edad: Edad: Edad: 25
23 18

bien
acogidos.
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Género: | Género: | Género: | Género: | Género:
mujer hombre | mujer hombre | mujer
3 1 3 1 3
Muy Bueno Perfecto | Pues Me parece
bonito me siento | me muy muy
primera | muy parece | bonito bonito,
vez que | alagado muy toda la muy
lo visito | porque en | bonito. | gente interesante
y esta verdad ha que esta | como estan
muy habido un aqui son | tratando de
bonito. buen muy representar

cambio, amables | aqui la

YO0 vine y el mitad de

hace unos lugar mundo a

15 afios y esta través de

no estaba limpio. un

asi pero monument

ahora en 0

esta

temporad

aque

vengo lo

encuentro

muy

hermoso

todo esté

en su

lugar.
INF.16 INF. 17 | INF.18 | INF.19 INF.20
Edad: 24 | Edad: 36 | Edad: Edad:47 | Edad: 26
Género: | Género: |52 Género: | Género:
mujer mujer Género: | mujer hombre

hombre
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3
Muy
excelente

2-3

Es muy
bonito y
se puede
apreciar
mucho la
cultura
ecuatoria
na.

2-3

Le
coment
0 que es
la
tercera
Vez que
vengo y
cada
Vez que
llego a
este
lugar
turistico
me
siento
bastante
bien,
me
siento
atraido
por las
cosas
que uno
puede
observa
r, que
uno
puede
conocer
y que
bueno
me ha
ayudado
muchisi
mo a
veces
llevand
0
referenc
ias

3

Muy
bonito,
hermoso,
tenia el
gusto de
venir a
visitar
hace
mucho
tiempo y
hoy se
cumplio.

3

Es
llamativo e
interesante
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hacia el
lugar
donde
YO ViVO
para que
otras
persona
S
también
vengan
a
conocer.

Pregunta No 2: ;/Qué producto vestimentario le interesa

atractivos turisticos?

comprar cuando visita

CATEGORIA INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESIS
CODIGO

a-3 a-2 a-1-2 a-2-3 a-2-3 El producto
CATEGORIA: Somb_rero Pon_ghos, Me Ponchos | De todo: | que es de
categorizacion de paja cobijas | gustaron compram | ropa, | mayor
de prendas de picuda | por su muchp Ia_ 0S bisuteria agrado_ para

material, | combinaci | generalm los turistas

cODIGO: se puede | 6n de entey es el poncho
1.Prendas ver que | cuero con | bufandas artesana:l,

i i €s cosas porque lo
glr;)r?eenrgap:el comodo | bordadas consideran
segunda piel y Ia:s_ con flores, como la

cobijas las prenda mas
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3.Complement
0S

CATEGORIA:
Indumentaria
local

CODIGO
1.Vestimenta
representativa
del lugar

también | camisetas
se ven y las
que son | chaquetas.
de
calidad.
INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10
a-2-3 a-2 a-2 a-2 a-1-2
Bueno, Lo que Las ruanas | Hay Me
en esto es los de alpaca | muchos, | llama
particular | ponchos | me pero en mucho
mente me | los sacos | parecen realidad | la
gustaron | que son | lindos. lo que atencion
los con mas me lo que
ponchos | bordados llamala |esel
y los atencion | tema de
peluches son los ponchos
que habia ponchos |y
que a mi camiseta
hijo le s, por el
[lamaron modelo
la que
atencion cada
bastante. uno de
ellos
lleva,
las
imagene
S,
dibujos
que
represen
tan
nuestra
cultura.
INF.11 INF.12 INF.13 INF.14 INF.15
b-1 a-3 a-1-2 b-1 a-2
Los trajes | Lo que Y amime | Lo mas Por lo
tipicos, me gusta tradicion | general
encanta | mucho los | al que me

representativ
a del lugar y
del pais,
debido a la
elaboracion
manual y el
uso de
técnicas
tradicionales
ancestrales.
Dentro de
los
productos
artesanales,
también les
llama la
atencion los
abrigos,
chaquetas y
camisetas.
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los es el ponchos o | puede gusta
ponchos | sombrer | las haber en | adquirir
0. camisetas. | laciudad | los
donde ponchos
uno ya que
visita, los | tienen
ponchos, | figuras
los interesa
sombrero | ntesy
s, son los | sus
que mas | colores,
me es el
[laman la | product
atencion. | o que
mas
adquiero
en las
tiendas.
INF.16 INF. 17 | INF.18 INF.19 INF.20
a-2 b-1 a-1-2 a-2-3 b-1
Me llama | Los Por el Lo que Algo
la producto | lugar de mas me que sea
atencion | s propios | donde yo | encanta [lamativ
los de la vengo son las oy me
ponchos | zona: honestame | carteras, | recuerde
ponchos, | nte me mochilas | que es
camiseta | gustaria y también | del pais
S. mucho las | los sacos |y que
camisetas, |tejidosy | sea
pero me ponchos. | tradicion
llama al
mucho la
atencion
los
ponchos
porque del
lugar que
donde yo
Vivo
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los

siempre
viajamos
hacia las
partes altas
entonces
en las
partes altas
ocupamos
bastante

ponchos.

Pregunta No 3: ¢Le gusta los graficos que tiene el producto?

CATEGOR INF. 1 | INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESIS
A
CODIGO
b-1 a-4 b-1 a-4 b-1 A los turistas
a Si, me | Si, son Si, si son | Si, son Si, es les resulta
Representaci llama | interesant muy muy puro espeual_ment
6n simbélica la | esque bonitas. | bonitas artesanal | e llamativo
y estética atenci | sean Ilama_ [a ylo que los
1.Figuras on '[Ip,ICOS de atencion y | artesanal _productos _
5 Colores aca que es muy son indumentario
3 Animales sea de su agradable | dibujos s artesanales
4 Cultural cult,ura ppd_er | tantoen cuenten con
5 Llano autoctona dlstlnguw lienzo que represgqtacm
6.Cargado a traves llama nes gra_ﬁca;
b. Interés de Io§ muchp, la | de la historia
del cliente Iogotlpps, atencion y |y cultural del
1. Novedad con qué es algo Ecuador y de
material agradable | los atractivos
estd para turisticos,
hecho y llevar a la | también
eso, casa. muestran
entonces interés en la
si es combinacién
important de figuras y
e que colores
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tenga dentro de las
algun prendas.
distintivo
tambien.
INF. 6 | INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10
b-1 b-1 a-4 a-4 a-4
Si, Algunas, | Si, si, me Si, porque
bastant | las que ademas | gusta en
e he visto que son | mucho muchos
super | si super que de ellos
bonita autdcton | reflejen la | vemos
S. 0S. naturaleza | plasmado
del lo que es
Ecuador. | nuestra
cultura
entonces
€S0 NoS
representa
fuera de
nuestro
pais.
INF.1 | INF.12 INF.13 INF.14 INF.15
1
b-1 a-4 b-1 b-1 a-1-3
Si,con | Si,loque | Si,todo | Si, la Si, me
super | veo es muy mayoria gustan sus
lindas. | hermoso | bonito. me llama | figuras
es la frase la geométric
mitad del atencion. | as, sus
mundo animales.
Ecuador.
INF.1 | INF. 17 INF.18 INF.19 INF.20
6
b-1 a-4 a-4 a-4 a-5
Si, me | Si, me Los Si, que sea | Me gustan
llaman | gustan, graficos | representa | disefios
la son muy | son los do el llanos y
Ilamativo | que me monument | simples.
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atencio
n

S mas que
todo son
hechos a
mano y se
demuestr
ala
originalid
ad de
cada una
de las
personas
que lo
realizan

llaman
mas la
atencion,
porque es
una
identidad
propia de
aqui de
este
sector
mitad del
mundo y
por lo
que pude
ver
también
hay de
otras de
otros
lados en
relacion
con la
serrania
de
nuestro
Ecuador.

0, también
las ruinas
de
Rumicuch
0, ensi
todo lo
gue sea
turistico.

Pregunta No 4: ;Cual de las siguientes caracteristicas le Ilama la atencién dentro de

un producto vestimentario?

CATEGORI
A
CODIGO

INF. 1

INF. 2

INF. 3

INF.4

INF.5.

SINTESIS
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- a-1 a-1 a-2 a-1-2 a-1 Alos
?é)zt_ﬁcmca Tejido | Tejido | El bordado Bue,no Tej,ido, por visitantes
1.Tejido amime | qué Il_a,ma la |les resgltan
> Bordado gu§ta atep0|on por | llamativos
3.Estampado mas el | queesalgo e

tipo de | artesanal y términos
materia | con eso de técnicas
I conel | activan la textiles los
que esta | actividad productos
hecho, | econdémica artesanales
entonce | de la cultura | tejidosy
s me que se genera | bordados,
fijoméas | acden la ya que
también | Mitad del consideran
en los Mundo. que a
colores, través de
me estas
gustan técnicas
mucho artesanales
que sea se refleja la
algo mano de
bonito obray
y que talento
me ecuatorian
lleve un 0.
recuerd
ode
aqui
que yo
leveay
diga
esto me
compré
alla.

INF.6 |INF.7 |INF.8 INF.9 | INF.10

a-1-2 a-1-2 a-1-2 a-1 a-1-2

Me iria | Bordad | Quesealo | El Yo pienso

porlos |00 mas tejido que el hecho

bordado | tejido | representati | llama de que un

vo del lugar, | mucho | producto sea
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Sy si la gente la bordado lleva
tejidos. esta atencio | mas
acostumbra | n. dedicacién
da hacer mas sutileza
bordados o mas, como
tejidos es decirlo, cada
COMO Mas detalle es
natural y plasmado
propio con mayor
exactitud y
eso hace ver
el producto
de mejor
manera.
INF.11 | INF.12 | INF.13 INF.14 | INF.15
a-2 a-1 a-2 a-1 a-1
Bordad | Tejido | Bordado Tejido | Me gustan
0 mas los
tejidos en los
productos
vestimentario
S.
INF.16 | INF. INF.18 INF.19 | INF.20
17
a-1-2 a-2 a-2 a-2 a-1
Bordad | Bordad | Me gusta Bordad | Tejido
oy 0 mucho el 0
tejido bordado
porque se
aprecia la
mano de
obra de los

artesanos de
los
indigenas
como lo
hacen de
una manera
tan elegante
tan bonita
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que yo si
honestament
e €S un poco
mas alto el
costo, pero
iria
direccionad
o por el
bordado.

Pregunta No 5: (Qué colores prefiere al momento de comprar un producto

vestimentario?

CATEGOR INF.1 | INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESI
IA S
CODIGO
a. Tonalidad | &2 a2 a-1 a-1 a-2 De
de colores Neutro | Para mi uso | Averme C_olores Negro, acuerdo
1 Calidos S: colores gusta el Vivos azul, con las
2 Erios plomo, | neutros, verde, blz_inco, respuestas
azul, pero para depende no, rojo, de los
verde, | utilizarlos me lo variado. clientes,
rojo aca colores | imagino sienten
representati | ahorita mayor
vos de este | verde, agrado
lugar. negro, por los
morado lila. colores
INF. 6 | INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10 calidos ya
a-1-2 a-2 a-1-2 a-2 a-1 que
Bueno | Colores Azul, Por la Bueno menciona
me neutros rosado, manera | pienso nque
gusta blanco. en la que | que los estos
el me he que mas | representa
color vistome | llamanla |nal
lila el gustaria | atencion | folclore
rojoy eltema | seriael ecuatoria
el de amarillo o | no. Sin
negro. colores | el rojoel | embargo,
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oscuros | blanco
0 también
opacos, | puede ser.
mas que
nada no
tan
llamativ
0S.
INF.1 | INF.12 INF.13 INF.14 | INF.15
1
a-2 a-1 a-1 a-2 a-2
Azuly | Estamos Azul o Colores | Colores
blanco | buscando un | morado 0SCUros | 0Scuros:
producto que negro o
sea de color beige
amarillo azul
y rojo.
INF.1 | INF. 17 INF.18 INF.19 INF.20
6
a-2 a-2 a-1 a-1 a-2
Oscuro | Colores Los colores | Colores | Colores
S neutros del bordado | llamativ | frios de
honestament | 0s preferenci
e no estarian as tonos
por escoger rojos y
el color sino azul
mas bien los
colores que
con los que
tejen aqui
con los que
bordan
estan muy
bien son
muy
atractivos
las
combinacio
nes que
ellos hacen

también
hubo
respuestas
de turistas
que
prefieren
tonos
frios, ya
que
comentan
que
representa
n
formalida
d dentro
de su
vestir.
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me parecen
muy buenas.

Pregunta No 6: ;Cree usted que es importante reflejar la identidad cultural dentro de
los productos artesanales?

CATEGOR | INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTES
A IS
CODIGO
. 2 2 2 1
(Ijr:pl);)rtanma Definitiva | Si, Si, si me Qlaro que C_Iaro, Lo;
identidad mente es porque parece sienlo siempre | turistas
cultural importante | estamos | como una | que son es b_ueno considera
en un formade | las motivar, | n
1 Difusion ambiente rescfat_a,r artesanias | impulsar | important
cultural adecuado | tradicion s_obre todo | a las e que los
2 Represent para eso, pultura en | sise deb_e empresa | producto
acién ademas imagen distinguir, |s s
identidad porque le | en es ecuatoria | artesanal
local otorga g,eneral, importante | nas para | es
3 Evitar cierto si me . que reflejen
pérdida de valor_q parece sigan !a _
la identidad las visitas | important consus | identidad
cultural que las e. producto cultural_
personas S ecuatoria
hacemos ecuatoria | na. Esto
en este nosy permitiri
lugar. sigan adara
activand | conocer
0 sus esta
empresa | identidad
sy aun
creciend | mayor
oconla | nimero
nacional. | de
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INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10
1 1 1 3 1
Por Si, Por Si porque | Claro,
supuesto demasiad | supuesto, | nuncase |Yyo
esoeslo 0 como me llamo | deberia pienso
que nos para la perder eso | que si es
distingue y | resaltar lo | atencion | no, no algo
loquenos | queesel | muchos soloenla | muy
hace ecuador. | productos | mitad del | importan
conocer al digamos | mundo te ya que
mundo. de aca sino en muchos
Ecuador, | todoslos | de los
pero lugares turistas
hablando | turisticos | que
puntualm | que salen de
ente el tenemos nuestro
poncho como pais
es lo que | pais. llevan
te llama estos
la producto
atencion Sy
que es hacen
algo tan conocer
autoctono a mas
y tan del personas
pais que de
te ayuda alrededo
como a r del
sentirlo mundo,
de aca pues
del pais entonces
tener algo pienso
del que
Ecuador. nuestra
cultura
plasmad
aen
estos
producto
s habla
mucho

personas
y,asu
vez,
contribui
I a evitar
su
posible
desaparic
ion.
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de

nuestro
paisy de
nuestra
cultura.
INF.11 INF.12 INF.13 INF.14 INF.15
2 1 1
Si,esmuy | Normalm | Si, es Si, porque | Si, es
importante | ente para | super pueden importan
llevarse important | llamar la | te, ya
el e. atencién, |quea
logotipo como través de
que es representa | €so nos
muy cion del cuentan
hermoso lugar. historias.
del
Ecuador.
INF.16 INF. 17 INF.18 INF.19 INF.20
3 1 1 1
Si,yaque | Si,es Yo Si Si muy
eso esta necesario | considero importan
perdiendo | para tener | que si por te, para
hoy en dia. | siempre | qué por un turista
presente | medio de que no
nuestra estos conoce
cultura, productos bien una
para las la gente cultura,
personas | de la creo que
que sierra da al ver
comprem | a simboliz
0S manifesta ado en
también | r lo que una
saber ellos son, prenday
cualesla | lo que otra
culturaa | ellos persona
la que fuerony lo puede
nosotros | lo que volver a
estamos | ellos ver,
haciendo | seran. A identifica
lo mejor el lugar
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propagan
da.

mas
adelante
con los
bordados
que ellos
hacen nos
dana
conocer
sus
vivencias
sus
lugares
de donde
viveny
de donde
ellos
proviene
n.

de donde
viene 'y
que
historia
represent
a.

Pregunta No 7: ¢ Le gustaria adquirir productos artesanales representativos del lugar?

cATEGO | INF.1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESIS
RIA
CODIGO
2 2 3 Tras
Adgquisicion Si, siempre | Si, de Si, me Qlaro que C_Iaro por | analizar los
del hecho, parece si, sobre | ejemplo | datos, se
si tengo. | que es todo un el concluye
producto )
como logotipo | monume | que a los
1. Atestigua también | que nto de la turistas les
F que se llevarse represent | Mitad del | interesa
visito el un etal vez | Mundo comprar
lugar recuerdo | con la es un productos
2 Recordar del sitio imagen artefacto !ndumentar
que de la que i0s
el lugar o .
visitamos | mitad del | puede artesanales
3. Adorno
mundoy | llevar CcoOmo una
que le parami | forma de
pongan oficina. testimoniar
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por
ejemplo
“yo
visité” o
sea algo
asi algo
que yo
me
acuerde o
que tenga
algun
nuevo
tipo por
ejemplo
cuando
yo
compreé
para
algln
familiar
que tenga
por
ejemplo
“pronto
estaré en”
algo asi.

INF. 6

INF.7

INF. 8

INF. 9

INF.10

2

Si, por
supuesto es
algo que
nos
representa
y qué
bonito que
en la
vestimenta
se pueda
llevar.

2

Si, la
verdad
si los he
adquirid
oy
tengo
algunos.

1

Estaria
bonito si
que se
viera
reflejado
el
monumen
to.

2

Si, claro
que si o
sea como
te digo
obviamen
te no solo
los
productos
de la
mitad del
mundo
sino de
todos sus

2

Si, yo
pienso
que si,
que
deberia
hacerse y
plasmars
e de
mejor
manera
para que
esto
llegue a

su visita al
lugary
también
como
recuerdo
del
atractivo
turistico.
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alrededor
es ya que
esto es un
atractivo
turistico
que se
encuentra
opacando
el resto
de los
atractivos
turisticos
que tiene
San
Antonio
de
Pichincha
, S seria
bueno
que se
distribuy
era todo
el tipo de
artesanias
de los
alrededor
es, asi
como la
mitad del
mundo.

las
personas
que lo
adquiere
n.

INF.11

INF.12

INF.13

INF.14

INF.15

2

Me gustaria
que estén
ahi los
dibujos de
la
representac
ion del
monumento

2

Claro,
pues se
ve bien
hermoso

2
Si, si me
gustaria.

1

Claro,
para
demostrar
que
estuve en
este

lugar.

2

Si, me
gustaria
adquirir
producto
S
artesanal
es del
lugar
para
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llevar un
recuerdo.

INF.16

INF. 17

INF.18

INF.19

INF.20

2

Si, para
llevarme
como

recuerdo.

Si me
gustaria
adquirirl
as

2

Si, porque
es una
forma de
nosotros
conocer Si
estamos
acaenla
mitad del
mundo
pues que
tengan
todas
estas
situacione
sdela
mitad del
mundo de
todos los
lugares
turisticos,
porque
estariamo
S
conjugand
odeun
lado y de
otro lado
y
tendriamo
s muchas
mas
alternativ
as para
poder
adquirir
estos
productos.

Si

2

Si, me
parece
interesant
€,
siempre y
cuando
sea lo
mas
sencilloy
represent
e al lugar.
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Pregunta No 8: ¢Prefiere productos hechos a mano o productos industrializados?

¢Por qué?
CATEGOR INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTES
IA IS
CODIGO
| a-l a-1 a-1 a-1-2 a-1 Los
dilg?g(rjicclt%n A mano, | El hecho a | Prefiero | Yocreo Producto | visitante
1 Hecho a porque mano tiene | los que losdos, | amano, |s
mano se pugde el prgductos siempre porque es | muestra
2 Industriali | @Preciar agregado mas que sean de | lo nun
2ado mayor Ia_ que es algo | hechos a bugna artesa_nal mayor
elaboraci | que nose | mano. calidad esta | lo tipico | interés
on en vaa bien. de aqui. | enlos
funcion | repetir, producto
ala pero el S
calidad | industrializ artesanal
de la ado tiene es
persona | como otro elaborad
que lo tipo de 0sa
esta trabajo que mano ya
haciendo | también es que
, las interesante. mencion
industria an que
les son esta
muy manera
comercia de
lesy elaborac
todos lo ion es
pueden mas
hacer. detallada
INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10 y posee
a-1 a-1 a-1 a-1 a-1 un gran
A mano | A mano Es mas Productos | La valor
son creo bonito hechos a verdad cultural
que mas hechoa | mano hecha a
valorado mano porque mano,
S. siento como porque
que tiene | estamos ahora la
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mas
significat
ivo ya
que
ayudas a
la gente
que
trabaja
de eso.

hablando
de
artesanias
obviamente
al meter
industria
estariamos
perdiendo
el tema de
artesanal.

mayor
parte de
cosas 0
productos
que
nosotros
tenemos
en la
actualida
d son
solo
hecho
por
maquinas
, pero no
encontra
mos una
garantia
de que el
producto
nos vaya
a durar,
entonces
aquellos
como
VEMOS en
nuestros
ancestros
, las
personas
que
estaban,
crearon
esta
cultura,
duraba
mas
porque
estaba
hecho de
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buena

manera.
INF.11 | INF.12 INF.13 INF.14 INF.15
a-1 a-1 a-1 a-1 a-1
A mano, | Yo A mano | A mano A mano,
porque practicame | porque es | estando en | ya que
realment | nte le veo | el trabajo | el lugar tienen
e ahora | mejores que hace | porque es | mas
en este hechos a lagente |lo dedicacié
tiempo mano que | aqui, tradicional | ny mas
ya son eslo demuestr | del lugar esfuerzo
muy mejor, son |atodoel |enelque al
pocos ya | estructuras | talento me momento
no hay buenas, lo | que hay. | encuentro. | de ser
mucho, | mejor. realizado
la S.
mayoria
son de
las
industria
sen
cambio a
mano
son mas
detallado
S.
INF.16 | INF. 17 INF.18 INF.19 INF.20
a-1 a-1 a-1 a-1-2 a-1
A mano. | A mano, Situviera | Amanoe | A mano,
porque la industrializ | segun el
tienen un posibilid | ado. disefio
mayor ad que
simbolismo | econémic presente.
y las a sime
personas comprara
que lo un hecho
realizaron | a mano,
pusieron ya que
ahinco. estos
producto
s son de
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precios
bastante
elevados.

Pregunta No 9: ;Opina usted que es relevante otorgar importancia al valor simbélico

del patrimonio cultural en cada comunidad? ¢Por qué?

CATEGO INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTES
RIA 1S
CODIGO
Valor 2. 2. 2, 2 . 3 !Es
simbélico _Sl, es Sl,_ N Sime Clarosi | Claro, importan
cultural important | definitivame | parece que es porque de | te para
e quese | nte porque es importa | esta los
1 Evitar su | "ePresent | esuna importante | nte manera turistas
extincion enen los manera de porque esto | porque | reflejan dar a
2 Conocimi productos | definir cada es un eso que son conocer
ento , lo que es | culturay eso | simbolo reflejﬁ ecuatorian | las N
cultural el _ _ QIa una como de también | os de ’ tradicion
3 Diferenci | Patrimoni |d_ent|dad nuestra un poco | corazén. |es y_el
ador 0, la diferente a identidad o | lo que patrimon
cultural cultura de | cada uno de sea nuestra | es de i0
cada los que identidad Ecuador cultural
region, estamos nacional entonce de cada
para que | cohabitando | cultural,no | ses lugar.
de esta en este solo importa Esto
manera se | lugar, digamos nte permite
dé a porque cada | parael porque difundir
conocer | cultura tiene | mundo sino | como la
al mundo. | su definicién | también hay cultura
especifica. para tantos ecuatori
nosotros visitante anay
mismos s que resaltar
como son su
ciudadanos | extranje singulari
, YO soy ros, dady
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ecuatoriana | ellos se
entonces Ilevan
me parece | una
que muestra
también de lo
como que es
enorgullece | aqui el
rnos de eso | Ecuador
es parte también
como de en una
reforzar camiset
nuestra aoen
identidad un
cultural poncho,
para que no | entonce
se pierda. | ssi
refleja
la
identida
dde
nuestro
pais.
INF. 6 INF.7 INF. 8 INF.9 | INF.10
2 2 1 3 2-3
Claro, Si porque Claropor | Si,yes | Si,yo
considero | cada unade | supuestoes | que pienso
que todo | las culturas, | lo que cada que si,
loque he |cadaunode | queda lugar porque
visto de los lugares marcado en | turistico | bueno
lo que que la historia'y | del pais | hablando
han visitamos en cada siempre | especialm
presentad | tiene parte de | lugar tiene | deberia | ente de
0 con su historiay | su respetar | nuestro
respecto a | de sus diferencia | este tipo | pais
las propias y qué de cosas | tenemos
culturas | raices bonito que |y nunca | tantas
son super | ancestrales lo puedan | perderla | comunida
buenoy | entonces si resultar syaque | des tantos
mejor si | es muy culturalme | al lugares en
lo hacen | interesante nte en perderse | los que
entema | tambien todos lados | estariam | tienen

diferenci
a
respecto
a otras
naciones
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de las
artesanias
porque
eso0 es
como lo
que te
llevas
como
recuerdo.

conocer de
eso0.

en estas
formas
para que no
se pierdan,
para que
siga
prevalecien
doenla
humanidad
en el
futuro.

0S
perdien
do
esencia
como
paisy
como
cultura.

tanta
cultura
que
muchos
de
nosotros
no
conocemo
s entonces
al
nosotros
pedir que
se
centralice
y busquen
para que
las
culturas
salgan a
flote y
que esto
sea
conocido
por los
visitantes
siendo
nacionale
Sy
extranjero
S Nos
ayudaria
mucho a
nosotros
para el
desarrollo
del pais.

INF.11

INF.12

INF.13

INF.14

INF.15

2

Si, es
muy
important

2

Bueno yo
significativa
mente estoy

2

Si, claro
que si para
que se dé a

2

Si,
porque
demuest

2-3

Si, es
muy
important
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e que de acuerdo conocerla |rasu e
cada en eso culturade | cultura | representa
comunida | porque si cada de r el valor
d los hablamos de | comunidad. | donde simbolico
refleje, Otavalo o si vienen | que van
porque hablamos de de contando
unovaa | otras partes donde sobre las
visitarlos | de la costa son para | diversas
y es entonces es que los | comunida
important | muy bonito, demas | des que
e ver la relevante ver puedan | tiene el
cultura esas cosas de conocer. | Ecuador.
reflejada | cada ciudad
en sus de cada
productos | pueblo para
que se
conozca.

INF.16 INF. 17 INF.18 INF.19 | INF.20
1 2 2 3 1-2
Si, Si, porque es | Yo Si Si, es
porquea | loque considero muy
través de | identificaa de acuerdo important
ello cadaunade | conel lugar e,
evitamos | las en que se considero
que se comunidades | este, las que la
pierdao |,y expande personas de cultura es
se el cada lugar el rastro
extingan | conocimiento | yo creo que de toda
las alas si deberian una
tradicione | generaciones | estar civilizacio
s de cada conscientes n,y al
una de las de lo que perderlo
comunida tienen, se pierde
des. exponery su

sacar a la identidad.

luz lo que

ellos tienen

y la mejor

manera es

por medio

de estos
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productos
porgue son
convivenci
as grabadas
de las
personas
nativas de
€s0s
lugares.

Conclusion

El atractivo turistico, conservado de manera adecuada y cautivador para disfrutar en
compafiia de la familia, es motivo de asombro para los visitantes. Se distingue por su
representacion histérica de Ecuador y su condicibn como un monumento
significativo. El poncho artesanal es el articulo mas popular y emblematico. A los
turistas les complace que las prendas de vestir reflejen la riqueza histérica y cultural
de Ecuador, mediante una paleta de colores tanto calidos como frios. Los visitantes
valoran las habilidades textiles, como el tejido y el bordado, que evidencian el talento

ecuatoriano. Desean adquirir productos artesanales como testimonio de su visita y
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como recuerdo. Resulta fundamental fomentar la identidad cultural y el patrimonio

ecuatoriano para resaltar su singularidad.

Recuerdo

Poncho artesanal

Turismo y artesanias como
reflejo de identidad
cultural

ENTREVISTA A VENDEDORES DE ARTESANIAS DE LA PARROQUIA
SAN ANTONIO DE PICHINCHA

Figura 23. Representacion grafica de la informacion
Fuente: elaborada por Dayana Pacheco

Pregunta No 1: Segln su experiencia, el comprador prefiere productos: tejidos,

bordados o estampados?

Tabla 4
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Categoria de analisis de datos entrevista vendedores

INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESI
%IAA'\I'EGO Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempo Tiemr_)o d(_e S
CODIGO de _ de _ de _ de _ experiencia
experien | experien | experien | experien | : 20 afios
cia: cia: 55 cia: 11 cia: 48 Género:
5afios anos anos anos mujer
Género: | Género: | Género: | Género:
hombre | mujer mujer mujer
Técnica 1-2 12 12 1-2-3 1 ) Basandon
textil Borg!ados Tejidoy | Tejidoy Tod.as las | Tejidos 0s en _Ia _
1.Tejido y tejidos | bordados | bordados | opciones experienci
2 Bordado | 'NF- 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10 ade los
3.Estampa Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempode | vendedore
do de de de de experiencia | sde
experien | experien | experien | experien | :2 afos productos
cia: 30 cia: 13 cia: cia: 25 Género: indumenta
anos anos 5afios anos hombre rios
Género: | Género: | Género: | Género: artesanales
mujer hombre | mujer hombre , Se puede
concluir
1-2 2 1-2 1 2 que la
Tejidosy | Bordados | Tejidoy | Tejidoa | bordado técnica
bordados bordado | mano textil méas
INF.11 | INF.12 |INF.13 |INF.14 |INF.15 demandad
Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempode |aenel
de de de de experiencia | mercado
experien | experien | experien | experien | : 2 afios artesanal
cia: 10 |cia:20 |cia:3 cia: 35 | Género: es el tejido
afios afios afios afios hombre y bordado
Género: | Género: | Género: | Género: manual y
hombre | mujer mujer mujer en telares
de madera.
1-2 2 1-2 1-2-3 1-2 Los
Bordados | Bordado | Tejidoy | Todas las | Prefieren estampado
y tejidos | a mano bordado | opciones | mas que s tienen
mas, todo lo que | una menor
estampad sea aceptacion
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0s no les confecciona
gustan do a mano,
mucho que sea
tradicionalm
ente hecho a
mano.
INF.16 INF. 17 | INF.18 INF.19 INF.20
Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempo | Tiempo de
de de de de experiencia
experien | experien | experien | experien | : 20 afos
cia: 1 cia: 20 cia: 20 cia: 5 Género:
mes anos anos anos mujer
Género: | Género: | Género: | Geénero:
mujer hombre | mujer mujer
2 1-2-3 1-2-3 1-2-3 1-2
Bordados | Tejido, Bordado, | Bordado, | Mientras
bordado y | tejido y tejidoy mas
estampad | estampad | estampad | artesanal
0 0 0 sea, mejor,
en este caso
tejido o
bordado.

en el
mercado,
ya que los
clientes
prefieren
técnicas
elaboradas
de manera
mas
artesanal
sin uso de
maquinas
industriale
S.

Pregunta No 2: Segun su criterio, ¢Cuales son los colores que prefieren los clientes?

CATEGOR INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTES
IA IS
CODIGO
. 2 2 1 1 1 De
. Tonal
ge c?)lgr:edsad Colores Azul, Colores | Colores Colores acuerdo
1 Calidos OSCuros: | negro, ViVos: fuertes, Vivos y con la
2.Fr|'os negro, rojo, rojo, colores Ilamativos | experien
' café, crema. amarillo | tradicional cia de los
blanco. y verde es. vendedor
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INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10
1 1-2 1-2 2 1
Extranjer | Extranjer | Colores | Colores Colores
0S: 0S: 0SCUros 'y | 0Scuros Ilamativos,
colores coloridos | claros purpura,
encendido |y rojo,

S Ilamativo amarillo,
S colores
Nacionale ViVos.
s: colores
0SCUros,
grisy
negro.

INF.11 INF.12 INF.13 INF.14 INF.15

2 1 1 1 1-2

Colores Coloridos | Los Los tipicos | Colores

0Scuros colores gue son surtidos

[lamativo | del pais, por los
s, que Amarillo, | diferentes
sean bien | azul y rojo | gustos de
exaltados | y colores | cada
, por vibrantes | turista.
ejemplo, | que esalgo

el tipico.

amarillo,

el verde,

el fucsia,

los

turistas o

los

extranjer

0S, son

los que

escogen

mas, los

nacionale

S,

escogen

un poco

mas los

Ilanos,

es se
concluye
que los
colores
calidos y
frios
presentan
gran
acogida
dentro
del
mercado
artesanal,
sin
embargo,
recalcaro
n que los
turistas
extranjer
0s tienen
mas
agrado
por los
colores
calidos
en un
nivel de
saturacio
n alto,
mientras
que, para
los
turistas
nacionale
s, los
colores
0SCUros
son los
que mas
prefieren.
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0SCUros,

gris,

blanco.
INF.16 INF. 17 INF.18 INF.19 INF.20
1 1 1 1 1
Tiendena | Los Los Colores Generalme
elegir los | llamativo | colores Vivos, por | nte
colores S, atractivos | lo general | solicitan
l[lamativo | bastante, |, les llama colores
s, como el | los coloridos | mas la Vivos
amarillo, | colores , colores | atenciona | porque
elazul o | claros que | fuertes. los representa
también Ilamen la extranjeros | el folclore
en los atencion, ecuatoriano
vestidos morados,
el color violetas,
rosado, amarillos,
solo los los mas
colores fuertes.
fuertes.

Pregunta No 3: Considera usted que, ¢el cliente presta atencion a la representacion

simbolica en el producto?

CATEGO INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. | SINTESI
RIA S
CODIGO
a b-2 a-5 a-1-3 b-1 a-1 A los
R.epresenta Sl Si, _ Si, les II_a,ma Algunos si Sl se '_[uristas les
cion siempre aprecian la atencion tomar_ll fijan en | interesa
simbolica | Quleren mas la _ | atencion los que los
y estética saber gl porque r,epresentau de la gréfico prodyctos
1.Figuras porqué de somos on de las rgpresenta S reflejen la
2 Colores | laprenda. | indigenas | llamasy de | cion cultura y
y las figuras tradicion
trabajamos ecuatorian
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3.Animale
S

4 .Cultural
5.0rigen
b. Interés
del cliente
1.
Novedad
2.
Significad
0

en geométricas
artesanias | .
INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10
b-2 a-4 a-3 a-4 a-4
Si, prestan | Si, la Si, se fija Si, porque | Si,
atencion a | representa | en las prefieren tiene
la ciénde la | representaci | llevarse que ver
representa | culturay | ones delos | productos | mucho
cion se les da animales mas con la
una tradicional | cultura
pequeria es del y lo
historia. Ecuador que
tiene
que ver
con la
pacha
mama
INF.11 INF.12 INF.13 INF.14 INF.15
a-4 b-1 a-1-4 a-1 a-5
Si, mésen | Si Claro, por | Si, Si, lo
los ejemplo, bastante, toman
productos aqui, lo que | las cosas mucho
simbolico ellos miran | precolomb | en
sy bastante, lo | inas, eso cuenta,
tradicional que es el les gusta. | cuando
es de aqui Ayahuma, se les
del sector los logos, el dice
0 del sello del que
Ecuador. sucre, el esta
sol, en hecho
tribal y todo a
eso. mano,
lo
aprecia
n de
mejor
manera
INF.16 INF. 17 INF.18 INF.19 INF.20

a, que el
producto
cuente una
historia,
también
que se
reflejen los
elementos
representat
ivos de la
serrania.
Sienten
interés por
la
combinaci
on de
figuras y
colores
llamativos.

109




a-5 b-1
Si, la
verdad,
preguntan
bastante,
COMo es
su origen
0 que
representa
n, si les
gusta.

a-5

Si, aqui en
la mitad
del mundo
principalm
ente que
este el
monument
0, a veces
encuentra
cosas de
Galéapagos
y
preguntan
el por qué
esta aqui,
si no
estamos
ahti,
entonces
es bastante
importante

b-2

Si,
preguntan
sobre su
significado

b-2

Si, les
llama la
atencion y
preguntan
su
significado

a-4

Si,
pregun
tan de
donde
es el
produc
to,
como
se hace
y que
represe
nta ese
produc
to.

Pregunta No 4: ;Las personas que compran con mayor frecuencia son hombres o

mujeres?
CATEGORIA INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESIS
CODIGO
3 3 3 3 3 Basandonos
Soer?]t;rrc;ddoerl Ambos | Ambos | Ambos | Mujeres | Ambos | enla
potencial INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10 | informacion
Femenino 1 3 1 1 3 proporcionada
Masculino Mujeres | Ambos | Mujeres | Mujeres | Ambos | por los
Ambos INF.11 | INF.12 |INF.13 |INF.14 |INF.15 | vendedores,
1 1 1 3 1 se puede
Mujeres | Mujeres | Mujeres | Ambos Mujeres | concluir que

110




INF.16 | INF.17 | INF.18 |INF.19 | INF.20
1 3 3 3 1
Mujeres | Ambos | Ambos | Ambos | Mujeres

tanto mujeres
como
hombres son
quienes
adquieren los
productos
artesanales.

Pregunta No 5: ¢Los turistas que adquieren mayormente los productos son

nacionales o extranjeros?

CATEGORI INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESI
A S
CODIGO
' 2 3 2 2 3 Después
8i“e?]et2 del Extranjer | Ambos Extranjero | Extranjer | Ambos ?e analizar
: 0S S 0S a
Eljfrlz;)nr}zlro INF. 6 INF.7 INF. 8 INF. 9 INF.10 informacié
Ambos 2 2 2 3 2 no
Extranjer | Extranjer | Extranjero | Ambos Extranjer | recopilada,
0S 0S S 0S se puede
INF.11 INF.12 INF.13 INF.14 INF.15 concluir
2 2 3 3 2 que los
Extranjer | Extranjer | Ahora Ambos Extranjer | Visitantes
0s 0s estan 0 que mMas
igual, por adquieren
ejemplo, productos
cuando artesanales
estan en son
vacacione visitantes
s, en abril, extranjeros
es la gente , seguidos
de la por los
costa, lo visitantes
que esen nacionales
mayo,
gente
colombian
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ay asi
cuando
van
saliendo,
en estos
meses
estan
llegando
la
mayoria,
los
extranjero
S

INF.16

INF. 17

INF.18

INF.19

INF.20

2
Extranjer
0S

2
Extranjer
0S

3
Ambos

3
Extranjer
0S

1
Extranjer
0S

Pregunta No 6: Segun su criterio, ¢los productos son comprados para uso personal,

regalo o recuerdo?

CATEGORIA | INF. 1 INF. 2 INF. 3 INF.4 INF.5. SINTESIS
CODIGO
inali 4 4 4 1-3 3 Se puede
Ecl)rrlr?ygage?e Todas las | Todas Todas las | Recuerdo | Recuerdo | concluir
producto opciones | las . opciones |y uso | qy?tlost
opciones persona visitantes
;;g’:gaﬁgr””a' INF.6 |INF7 |INF.8 |INF.9 |INF.10 | adquieren
3.Recuerdo 1-3 2-3 1 1-2 4 productos
4. Todas las Recuerdo | Regaloy | Uso Para Todas las | artesanales
opciones y uso recuerdo | personal | regaloy | opciones |con
personal uso diversos
personal propésitos,
INF.11 INF.12 INF.13 INF.14 INF.15 para su uso
1-3 2 2 4 4 personal,
Uso Regalo | Lo Todas las | Todas las | regalosy
personal compran | opciones | opciones
mas para

112




y
recuerdo

regalar,
del 100%
solo el
20% es
para el
uso
propio,
mas para
regalar,
viene a
visitar,
entonces
dicen
“voy a
llevar un
detalle a
mi
sobrina, a
mi papa,
mi
hermano”
entonces,
van
llevando
los
detalles.

INF.16

INF. 17

INF.18

INF.19

INF.20

2
Recuerdo

2-3
Regalo y
recuerdo

2-3
Regalos y
recuerdo.

3
Recuerdo

4
Todas las
opciones

como
recuerdos.

Pregunta No 7: ;Qué sugerencia dan los turistas sobre los productos existentes en el

mercado que le ayude a usted a tomar decisiones para adquirir nueva mercaderia?

CATEGO
RIA

INF. 1

INF. 2

INF. 3

INF.4

INF.5.

SINTE
SIS
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CODIGO

Sugerencia
s de parte
de los
clientes
Elaboraci6
n manual
Variedad
disefio
Variedad
tallas
Variedad
precios
Material de
calidad

1 1 2 1
Que sean Que Disefios Productos | Ninguna
hechos sean personaliza | hechos a
artesanalm | product | dos, con mano
entey 0S nombres
elaborados | hechos | del pais
en Ecuador | a mano,
tejido
en
telares
de
madera.
INF. 6 INF.7 | INF.8 INF. 9 INF.10
3 1-2 2-3 1-2 1
Tallas méas | Product | Solicitan Actualizan | Disefios
grandes. 0S productos | do los nuevos,
hechos | més disefios sin | que sea
amano | variadosen | perder lo artesanal,
y coloresy artesanal. propio y
manejar | tallas neto del
una pais.
historia
dentro
de los
product
0S.
INF.11 INF.12 | INF.13 INF.14 INF.15
3 2 2 1
Que haya Ningun | Productos | Productos | Solicitan
tallasmas |a con personaliza | productos
grandes en gravados de | dosy maés hecho
la ropa, sus actuales. amanoy
porque a nombres, propio del
Veces, disefios mas pais, que
viene personaliza sea mas
personas dos. nacional,
bien le gusta
grandes y mas lo
no tenemos exclusivo,

El
turista
solicita
que
haya
innovaci
ony
variedad
de
disefios,
que el
product
0 sea
elaborad
0
netamen
te de
manera
artesana
Iy que
se
elaboren
prendas
con un
tallaje
grande.
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tallas de y que sea
ese tamafo. representat
ivo del
lugar.

INF.16 INF. 17 | INF.18 INF.19 INF.20
4 2 2 3 5
Variedad Tener Por el Variedad Productos
de precios. | variado, | momento de tallas, de calidad

siempre | los diferentes

les ponchos, estampado

gusta que estan Sy

tener de moday | técnicas

opcione | los articulos | artesanales

S, de la mitad

diferent | del mundo,

es el poncho

modelo | es el mas

S, solicitado.

tamarfio

Sy asi.

Conclusion

Basandonos en la experiencia de los vendedores de productos indumentarios
artesanales, se puede concluir que la técnica textil mas demandada en el mercado
artesanal es el tejido y bordado manual en telares de madera, mientras que los
estampados tienen una menor aceptacion. Los colores célidos y frios son populares,
con los turistas extranjeros mostrando preferencia por colores célidos y saturados,
mientras que los turistas nacionales prefieren tonos oscuros. Los productos
artesanales deben reflejar la cultura y tradicion ecuatoriana, contar una historia y
representar elementos caracteristicos de la serrania. Tanto hombres como mujeres
adquieren productos artesanales, y los visitantes extranjeros son los principales
compradores, seguidos por los visitantes nacionales. Los turistas valoran la

innovacion, variedad de disefios y la elaboracion artesanal de los productos.
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Colores célidos

Telares de madera Reflejar cultura

Habilidades textiles \ Tradicién ecuatoriana
\ Contar una historia

Tejido

Preferencias en productos
artesanales

L"/ \ Elementos caracteristicos

Variedad de disefios Elaboracion artesanal

Colores frios

Figura 24. Representacion grafica
Fuente: elaborada por Dayana Pacheco

ENTREVISTA AGESTORES CULTURALESY GUIAS TURISTICASDE LA
PARROQUIA SAN ANTONIO DE PICHINCHA

Pregunta No 1: ¢ Cual de los siguientes lugares son los mas visitados por los turistas?

Tabla s

Categoria de analisis de datos entrevista a Expertos
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INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS
ggg?ggRlA Lic. Mishel | Productor | Guia Dr. Maco
Bone y Gestor Turistico Vinicio
Guia Cultural Jaime Ortiz:
turistica de | Padl Palan Arqueotlogo
la ciudad Mauricio y
Mitad del | Lema. antropologo
Mundo de San
desde hace Antonio de
4 afos Pichincha.
Atractivos M_onumento M_onumento M_onumento M_onumento Segun los
turisticos mas mitad del mitad del mitad del mitad del expertos en
visitados mundo mundo mundo mundo el tema, se
Cerro Ruinas de Ruinas de llegaala
Catequilla Rumicucho | Rumicucho | conclusion
Ruinas de Cerro de que los
Rumicucho Catequilla sitios mas
frecuentados
enla
parroquia
son: el
Monumento
de la Mitad
del Mundo,
las Ruinas
de
Rumicucho
y el Cerro
Catequilla.
Pregunta No 2: ;Qué cantidad de visitantes recibe al mes?
CATEGORIA INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS
CODIGO
NGmero de 1500 a 2000 2000 8000 9500 Se determina
visitantes que Espt_eualmente que el
recibe la en fines de namero de
semanay turistas que
feriados de ingresan a la
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parroquia al recibe mas parroquia
mes cantidad de oscila entre
gente. 2000 y 9500
visitantes por
mes.

Pregunta No 3: ¢En qué temporada del afio la Parroquia recibe més turistas?

CATEGORIA INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS
CODIGO
Temporada que Junio a Verano Ago_sto a Feriadosy | Segun los
més ingreso agosto, septiembre fechas datos_
risico iene | (LS IMe T e egaa
la parroquia diferentes conclusion de
programas, y que la
también temporada de
porque los mayor
extranjeros afluencia
se turistica en la
encuentran parroquia se
en extiende
temporada desde junio
de hasta octubre.
vacaciones. No obstante,
también se
registra un
considerable
ingreso de
turistas
durante las
festividades y
feriados.

Pregunta No 4: Segun su experiencia ¢ Los turistas que visitan con mayor frecuencia

son nacionales o extranjeros?
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CATEGORIA INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS
CODIGO
Origen de Am_bos, Extranjeros | Extranjeros | Extranjeros _Segun Ia_ ’
turi nacionales informacion
uristas y .
visitantes por lo recopilada, se
general es llegaala
en mayor conclusion de
cantidad. que la
mayoria de

los visitantes
son de origen
extranjero.
No obstante,
también se
reciben
visitantes
nacionales en
un ndmero
considerable.

Pregunta No. 5: ;Qué elementos del Patrimonio Cultural Tangible Arquitectonico

(monumentos, edificaciones, etc) considera usted que son los mas representativos de

San Antonio de Pichincha?

CATEGORIA INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS
CODIGO
. . Monumento | Cerro Pucara de Primer Segun la
Patrimonio ) . . -
Mitad del Catequilla | Rumicucho | monumento | evaluacion
cultural X :
tangible Mundo Ruinasde | Cerro Mitad del de los
Ruinas de Rumicucho | Catequilla | Mundo expertos, se
Rumicucho Ruinas de llegaala
Cerro Rumicucho | conclusion
Catequilla Cerrala de que los
Marca principales
Cerro atractivos
Catequilla turisticos
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Monumento | que
actual Mitad | representan
del Mundo el
Museo patrimonio
Intifian cultural
Museo del tangible de
Sol San Antonio
Edificio de
UNASUR Pichincha
Primeros son el
Vifiedos de Monumento
los Mitad del
Franciscanos | Mundo, las
Ruinas de
Rumicucho
y el Cerro
Catequilla.

Pregunta No. 6: ;Qué elementos del Patrimonio Cultural Intangible (costumbres,
fiestas tradicionales, etc) considera usted que son los mas representativos de San

Antonio de Pichincha?

CATEGORIA
CODIGO

INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS

Yumbada Tras
considerar la
perspectiva
de los
expertos, se
puede
concluir que
la
celebracion
de la Fiesta
de los
Yumbos
forma parte

Fiesta de
Yumbos

Fiesta de
Yumbos

Patrimonio Fiestas de
cultural San
intangible Antonio

Yumbada
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del
patrimonio
cultural
intangible de
San Antonio
de Pichincha.

Pregunta No. 7: ;Considera usted que es importante la implementacion de proyectos

que

incentiven al

Pichincha? ¢Por qué?

conocimiento del

Patrimonio Cultural

de San Antonio de

CATEGORIA INF 1 INF 2 INF 3 INF 4 SINTESIS
CODIGO
. Claro, en Es de gran Si, para Lamentablemente | Basandonos
Importancia de d t i tacion valorar la nadie ha dado en las
proyectos que todas partes importacion y | valora Lo .
difundan el seria alin mas si la | historia de interés aI_ evaluaciones
patrimonio importante juventud se nuestros patrimonio de los
cultural €s0 porque encuentra antepas_a_dos y cultural_ expertos, se
muchas veces | dentro de transmitirlo ecuatoriano. Pero | puede llegar a
nosotros ellos, yaque | haciael me parece la conclusion
viviendo en el | son quienes ambito interesante que a | de que, al
mismo sector | permitiran internacional. | través de este implementar
en el mismo que este proyecto se proyectos
lugar se conocimiento pretenda difundir | destinados a
desconoceny | vaya de el patrimonio difundir el
hay muchas generacion a cultural de San patrimonio
actividades, generacion. Antonio de cultural de la
muchas cosas Pichincha, con la | parroquia, se
por hacer aqui finalidad de que lograra
en el sector, los turistas les ampliar el
pero muy [lame la atencion | alcance 'y
pocas conocer sobre los | despertar el
personas lo diferentes interés de un
conocen, en la atractivos mayor
actualidad se turisticos de la nimero de
esta Parroquia. personas en
conociendo conocer los
un poco mas diversos
por lo que atractivos
esta el turisticos de
monumento la zona, ya
de la mitad que a través
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del mundo las de estos se
personas del daria mas
extranjero promocion a
estan los diferentes
viniendo y atractivos
también estan turisticos de
conociendo la parroquia.
un poco mas
y le estan
llamando mas
la atencion
pero si
deberia haber
mas
publicidad en
los colegios o
en las
universidades
que se
fomente mas
esto para que
las personas
también
conozcany
también
ayuden a
difundir esta
informacion.

Conclusion

Segun los expertos, los sitios mas visitados en la parroquia son el Monumento de la
Mitad del Mundo, las Ruinas de Rumicucho y el Cerro Catequilla. EI nimero de
turistas mensuales varia entre 2000 y 9500, siendo la temporada de mayor afluencia
de junio a octubre, asi como durante festividades y feriados. La mayoria de los
visitantes son extranjeros, aunque también se reciben turistas nacionales en
cantidades significativas. Estos atractivos representan el patrimonio cultural tangible
de San Antonio de Pichincha, junto con la celebracién de la Fiesta de los Yumbos,
que forma parte del patrimonio cultural intangible. Los expertos sugieren la
implementacion de proyectos para promover el patrimonio cultural y despertar el

interés de mas personas en los atractivos turisticos de la parroquia.
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FICHAS DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO

Tabla 6
Ficha de autopsia del producto N°1

FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°1

Fecha:03/06/2023 Tienda: 1

Elaborada por: Dayana Pacheco

Producto: Poncho alpaca andino figuras

N Composicion del material

40% Alpaca 40% Lana de Oveja
20% Acrilico

Tonalidad:
Paleta cromatica: negro, azul marino,
celeste, gris, café, beige.

JF Textura: lisa- plana
A Técnica textil: Tejido

Disefio dentro del tejido: figuras
geomeétricas aztecas

% Representacion simbdlica

$4 Indio lobo:

@ El lobo es un animal muy

. reverenciado por los nativos

| americanos. Es considerado como un
ser espiritual y protector, que
simboliza la resistencia y la lealtad
hacia su grupo.

Cantidad de piezas para el

Descripcion general: modelo con capucha . i
P g P y armado: 3 piezas: 1 pieza delantera

flecos en la parte inferior de la prenda.
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Marca: Runa arts
Origen: Otavalo

Ocasion de uso: Climas frios

Talla: Unisex/ un solo tamafio grande

Precio: $25

Medidas:
Alto: 40.16 pulgadas
Ancho: 46.46 pulgadas

Tabla 7

Ficha de autopsia del producto N°2

y posterior, 1 pieza derecha capucha,
1 pieza izquierda capucha

Control de calidad (acabados)
Falta pulido en la parte interna de las
uniones de la prenda.

Tipo de elaboracion: 15 minutos en
tejer y 1 hora en armado de piezas

Tiempo de entrega: 1 semana de
espera

Nivel de aceptacion en el mercado:
Muy bueno

FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°2

Fecha:03/06/2023
Elaborada por: Dayana Pacheco

Producto: Chal de abrigo

Tienda: 2
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Composicion del material
40% Alpaca 40 % Lana de Oveja 20
% Acrilico.

Tonalidades:

Paleta cromatica: amarillo, naranja,
celeste, azul

Contraste: negro

Textura: lisa- plana



Técnica textil: Tejido

Disefio dentro del tejido: figuras
geométricas aztecas.
Representacion simbolica: greca
escalonada

Cantidad de piezas para el
armado:
1 pieza delantera y posterior

Descripcion general: modelo con flecos en la
parte inferior de la prenda.

Control de calidad (acabados)
Falta pulido en la parte interna de las
uniones de la prenda.

Marca: Runa arts
Origen: Otavalo

Tipo de elaboracion: 15 minutos en

Ocasion de uso: climas frios . .
tejer y 1 hora en armado de piezas

Talla: Un solo tamafio Tiempo de entrega: 1 semana de

espera
Precio: $19 Tiempo de entrega: 1 semana de
espera
Medidas: Nivel de aceptacion en el mercado:

Alto: 70.86 pulgadas Bueno

Ancho: 26.77 pulgadas

Tabla 8
Ficha de autopsia del producto N°3

FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°3

Fecha:03/06/2023 Tienda: 3
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Elaborada por: Dayana Pacheco

Producto: Ruana lineal suave de alpaca

Descripcion general: modelo lineal con tejido
decorativo en bordes y cuello

Marca: Runa arts
Origen: Otavalo

Ocasion de uso: climas frios

Talla: Un solo tamaiio

Precio: $18

Medidas:
Alto: 70.86 pulgadas
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Composicion del material
40% Alpaca 40 % Lana de Oveja 20
% Acrilico.

Tonalidades
Paleta cromatica: Gris, beige, blanco,
café

Textura: suavey delicada
Técnica textil: tejido

Disefio dentro del tejido: lineas
verticales

Cantidad de piezas para el
armado:

2 piezas: 1pieza delantero y
posterior, 1 pieza cuello

Control de calidad (acabados)
Falta pulido en la parte interna de las
uniones de la prenda.

Tipo de elaboracion: tejeduria
industrial, producir telas tejidas a
partir de hilos

Tiempo de elaboracion:15 minutos
en tejer y 1 hora en armado de piezas

Tiempo de entrega: 1 semana de
espera

Nivel de aceptacion en el mercado:
Bueno



Ancho: 26.77 pulgadas

Tabla 9
Ficha de autopsia del producto N°4

FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°4

Fecha:03/06/2023 Tienda: 2

Elaborada por: Dayana Pacheco

Producto: Saco alpaca

Descripcion general:
Saco lana de alpaca unisex

Marca: Runa arts
Origen: Otavalo
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Composicion del material
Alpaca y acrilico

Tonalidades
Paleta cromatica: negro, verde, café,
beige

Textura: lisa- plana
Técnica textil: tejido

Disefio dentro del tejido: figuras
geométricas aztecas

Cantidad de piezas para el
armado:

5 piezas: 2 piezas brazos, 1 pieza
delantero, 1 pieza posterior, 1 pieza
cuello.

Control de calidad (acabados)
Falta pulido en la parte interna de las
uniones de la prenda.



Ocasion de uso: diario

Talla: S/IM/L

Precio: $20

Medidas
Alto:58cm
Ancho: 48cm

Tabla 10

Ficha de autopsia del producto N°5

Tipo de elaboracion: tejeduria
industrial, producir telas tejidas a
partir de hilos.

Tiempo de elaboracion: 15 minutos
en tejer y 1 hora en armado de piezas

Tiempo de entrega: 1 semana de
espera

Nivel de aceptacion en el mercado:
Bueno

FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°5

Fecha:03/06/2023

Elaborada por: Dayana Pacheco

Producto: Mochila artesanal

Tienda: 3
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Composicion del material
Sintético
Tonalidades

Paleta cromatica: gris, vino, café,
azul marino, beige

Textura: lisa- plana

Técnica textil: tejido



Descripcion general: mochila autoctona

Marca: Natibag
Origen: Otavalo

Ocasion de uso: diario

Talla: no aplica
Precio: $14

Medidas:

Alto: 44 cm
Ancho: 34 cm
Profundidad:12cm

Tabla 11
Ficha de autopsia del producto N°6

129

Disefio dentro del tejido: figuras
geomeétricas nativas, rombos,
chacana

Representacion simbolica:
animal: llama

Cantidad de piezas para el
armado: 21 piezas

Control de calidad (acabados)
Se requiere mas precision en las
uniones de costuras internas.

Tipo de elaboracion: tejeduria
industrial, producir telas tejidas a
partir de hilos.

Tiempo de elaboracion: 15 minutos
en tejer y 1 hora en armado de piezas

Tiempo de entrega: 1 semana de
espera

Nivel de aceptacion en el mercado:
Bueno



FICHA DE AUTOPSIA DEL PRODUCTO N°6

Fecha:03/06/2023

Elaborada por: Dayana Pacheco

Producto: Zapato étnico

Tienda: 1

Descripcion general: Zapato étnico de hombre

Marca: Yeshua-7

Origen: Otavalo

Ocasion de uso: diario

Talla: 39

Precio: $35
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Composicion del material
Sintético
Tonalidades

Paleta cromatica: café, vino, naranja,
azul, amarillo, beige

Textura: lisa- plana
Técnica textil: tejido

Disefio dentro del tejido: figuras
geométricas aztecas

Cantidad de piezas para el
armado: 13 piezas

Control de calidad (acabados)
Mejorar forro interno del zapato

Tipo de elaboracion: tejeduria
industrial, producir telas tejidas a
partir de hilos.

Tiempo de elaboracion: 2 horas
Tiempo de entrega: 1 semana de
espera

Nivel de aceptacion en el mercado:
Bueno



Conclusion

Los productos de vestimenta artesanal analizados provienen exclusivamente de
Otavalo y son mayormente utilizados en la vida cotidiana y en climas frios. La talla
varia segun la prenda, y los precios oscilan entre 8 y 35 dolares. Los materiales
comunes incluyen alpaca, lana de oveja, acrilico, asi como materiales sintéticos y
algodon. Se emplean tonalidades oscuras y frias, aunque también se usan colores
claros. La mayoria de los productos presenta una superficie lisa y plana, fabricados
principalmente con la técnica artesanal textil de tejido. Las representaciones graficas
de figuras geométricas aztecas son predominantes. La calidad de las prendas podria
mejorar en términos de acabado. La mayoria de los productos son fabricados de
manera industrializada y el plazo de entrega es de aproximadamente una semana.
Estos productos indumentarios son altamente populares y demandados en el mercado

artesanal.

4.5. Representacion grafica
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Triangulacion de datos

RESIGNIFICACION

/ A .\
| Producto

nnovacion i]l_'

propucsta dl_‘ d 1seno artesa I'I:II

Figura 25. Representacion grafica
Fuente: elaborada por Dayana Pacheco
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Conclusiones

Mediante la aplicacion de entrevistas a gestores culturales y guias turisticos, se
Ilevd a cabo un estudio exhaustivo con el objetivo de identificar los elementos mas
representativos de la localidad. En este sentido, los expertos entrevistados destacaron
el Monumento de la Mitad del Mundo, la Pucara de Rumicucho y el Cerro Catequilla
como los atractivos de mayor relevancia.

Para determinar cudl es el producto mas demandado en el mercado artesanal de
la parroquia, se llevaron a cabo entrevistas con los vendedores de artesanias locales.
Los resultados revelaron que el poncho artesanal es el producto mas vendido en la
actualidad. Este producto indumentario se considera una representacion significativa
de la cultura del pais, y su elaboracion artesanal refleja el talento y el esfuerzo de los
artesanos ecuatorianos. ElI poncho es adquirido principalmente como un simbolo
representativo del pais, siendo llevado por los turistas como un recuerdo y una forma
de dar a conocer la cultura del pais en sus lugares de origen.

A partir de las sugerencias planteadas por los vendedores de productos artesanales
y las opiniones de sus clientes, se ha identificado una carencia en la representacion
de los atractivos turisticos de la parroquia en los productos indumentarios artesanales.
Los clientes expresaron la necesidad de que estos productos reflejen los atractivos
turisticos para poder evidenciar su visita a la localidad. Esta informacién se ha
respaldado mediante la aplicacion de fichas de autopsia de producto, que revelaron
que la mayoria de los productos indumentarios artesanales estudiados carecen de
simbolos propios del pais.

En conclusion, mediante el uso de diversas herramientas de recoleccion de datos,
se ha logrado obtener la informacion relevante necesaria para resignificar los
elementos identitarios de San Antonio de Pichincha, basandose en la opinion y

conocimientos de expertos en el tema. Esta informacion serd fundamental para la
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viabilidad del proyecto en curso. Ademas, se ha definido el producto que reflejara los

elementos identitarios seleccionados.

CAPITULO V

TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1. Cronograma de produccion
Tabla 12
Cronograma de produccién
CRONOGRAMA DE ACTIVIDADES ABRIL 2023 —- SEPTIEMBRE 2023
. SI S2 S3 S4 S5 S6 S7 S8 S9 SI0 SII SI12 S13  Sl4 SI5  Sl6
Actividades
Analisis e
.Faseﬁ i investigacion de los
Investigativa . lementos identitarios

de San Antonio de
Pichincha.

Delimitacion de los
elementos mas
representativos de la
parroquia.

Identificar el producto
que mayor demanda
presenta dentro del
mercado artesanal de
la parroquia.

Fase creativa

Moodboards

Bocetaje de
propuestas de disefio

Definicién de
estructura cromatica

Seleccion de
propuestas de disefio

Fase técnica
y productiva

Proceso de fichaje

Seleccion de
materiales e insumos

Digitalizacion de
propuestas de disefio.

134



Servicio de tejeduria

Control de calidad.

Comunicacion de
producto y Logistica
de distribucion

Fuente: Ficha cronograma de produccion, por Dayana Pacheco

En la fase investigativa del proyecto, se realizara un anélisis de los elementos identitarios
de San Antonio de Pichincha. Para ello, se llevaran a cabo entrevistas a expertos en el
tema con el objetivo de identificar los elementos mas representativos de la parroquia. A
continuacion, se procedera a identificar el producto artesanal de indumentaria que tiene
mayor demanda en el mercado. Esta tarea se realizara mediante entrevistas a vendedores
de dichos productos y a visitantes de los atractivos turisticos que deseen adquirir
productos artesanales. Ademas, se recopilara informacion adicional sobre los productos
mas demandados en las tiendas y se registraran sus caracteristicas a través de fichas de
autopsia de producto.

En la fase creativa del proyecto, se utilizara la informacion recopilada en la fase
investigativa para crear moodboards inspiracionales que capturen los elementos
identitarios mas representativos de la parroquia. Estos moodboards serviran como base
para reinterpretar dichos elementos y generar sintesis graficas que guiaran el proceso de
bocetaje. Una vez que se hayan desarrollado las propuestas de bocetaje, se definira la
paleta de colores de las nuevas propuestas de disefio. Esta seleccion se basara en la
informacion proporcionada por los vendedores y clientes, con el objetivo de determinar
los colores mas adecuados para las propuestas. Por Gltimo, se llevara a cabo una seleccién

de las propuestas de disefio pertinentes que sean factibles dentro del alcance del proyecto.
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5.2.

Durante la fase técnico-productiva del proyecto, se llevaran a cabo una serie de
actividades. En primer lugar, se realizardn fichas técnicas de las propuestas de disefio
seleccionadas. La eleccion de materiales e insumos se realizara dentro de la industria
contratada. Una vez completada esta etapa, las propuestas de disefio seleccionadas se
enviaran para su digitalizacion utilizando un software especializado dentro de la
industria. Una vez que las propuestas estén digitalizadas, se realizaran pruebas de tejido
para asegurarse de que se haya plasmado correctamente la propuesta. Después de las
pruebas, se procedera a la realizacion del tejido. Finalmente, se llevara a cabo un control
de calidad de los productos terminados antes de empaquetarlos. Para promocionar el
producto, se dara a conocer la marca creada en el proyecto, junto con su significado y

concepto.

Control de calidad.

El control de calidad es un procedimiento esencial que nos permite evaluar de
manera sistematica y objetiva la calidad de un producto o servicio. Consiste en medir
y analizar la calidad real de acuerdo con estandares predefinidos, con el objetivo de
identificar posibles desviaciones o discrepancias. Una vez que se detecta una
diferencia entre la calidad real y las normas establecidas, se toman acciones
correctivas para corregir las deficiencias y mejorar la calidad del producto o servicio.
Este proceso asegura que se cumplan los requisitos y expectativas de los clientes,
promoviendo la satisfaccion del cliente y la excelencia en la organizacion. (Juran, et
al., 2021).

Para asegurar un adecuado control de calidad, es fundamental verificar que:
e Revisar que la maquila emplee la maquinaria adecuada para la elaboracion de

los productos.
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5.3.

5.4.

o El disefio propuesto se interprete correctamente en la aplicacion de disefio
utilizada en el proceso de fabricacion del producto.

e Es necesario hacer visitas a la maquila durante la etapa de elaboracion del
tejido para garantizar que los disefios propuestos se plasmen y reflejen de
manera adecuada.

e Se debe realizar un control de calidad en el momento de la entrega del

producto antes de proceder al empaquetado.

Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto.

Debido a la fase inicial del proyecto, se ha optado por contratar los servicios de
Aly Textiles, una industria experta en el arte del tejido textil. Esta empresa esta
equipada con la maquinaria y la infraestructura adecuadas para llevar a cabo la
produccion del producto propuesto en el proyecto en curso.

Para la produccion de los productos tejidos, es esencial contar con ordenadores
equipados con el software Ilustrador, ya que este programa permite crear los bocetos
que se utilizaran como referencia en el proceso de elaboracion. Ademas, se requiere
el uso de programas especializados en la configuracion de los telares, los cuales
permiten traducir y plasmar de manera precisa las propuestas de disefio en el tejido
final. La combinacion de estas herramientas tecnoldgicas garantiza la eficiencia y
precision en la creacion de los productos tejidos, optimizando asi el proceso de

produccion y obteniendo resultados de alta calidad.

Requerimientos de mano de obra.

El proyecto implica la participacion de dos personas en el departamento de disefio,

quienes desempefaran un papel crucial en varias etapas del proceso. Estas dos
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5.5.

personas seran responsables de llevar a cabo la fase investigativa analitica, donde se
recopilara y analizara informacion relevante para el proyecto. También estaran a
cargo de la fase creativa conceptual, donde utilizaran la informacion obtenida para
generar ideas y conceptos inspiradores.

Ademas del departamento de disefio, se requerird una persona en el area de
administracion para gestionar y supervisar los aspectos logisticos y administrativos
del proyecto. Esta persona sera responsable de coordinar los recursos, manejar la
documentacion, mantener el seguimiento del progreso y asegurarse de que el proyecto

se desarrolle de manera eficiente y dentro de los plazos establecidos.

Seguridad industrial y medio ambiente.

La seguridad industrial y el cuidado del medio ambiente son aspectos importantes
dentro de las industrias de tejeduria. Se deben tener en cuenta las siguientes

consideraciones relacionadas con estos temas:

Seguridad Industrial

Identificacion y control de contaminantes: Se deben identificar y controlar los

contaminantes presentes en el ambiente de trabajo, como productos quimicos y

agentes bioldgicos, para proteger la salud de los trabajadores.

e Prevencion de accidentes: Se deben implementar medidas de prevencion de
accidentes, como el uso de equipos de proteccion personal, la capacitacion en
seguridad laboral y la implementacion de protocolos de seguridad

e Analisis de riesgos: Se deben realizar analisis de riesgos para identificar los
peligros potenciales en el entorno de trabajo y tomar las medidas necesarias para

minimizarlos

Medio Ambiente
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6.1.

e Gestion de residuos: Se debe implementar una gestion adecuada de los residuos
generados en el proceso de tejeduria, siguiendo las normativas ambientales y
promoviendo la reduccidn, reutilizacion y reciclaje de estos.

e Contaminacion acustica: Se deben tomar medidas para controlar la contaminacion
acustica generada por las maquinarias y equipos utilizados en la industria textil

e Sostenibilidad: Se deben promover practicas sostenibles en la industria textil,
como el uso de materiales y procesos menos contaminantes, la reduccion del
consumo de energia y agua, y la implementacion de estrategias de economia

circular

Es importante que las industrias de tejeduria adopten medidas de seguridad
industrial y cuidado del medio ambiente para garantizar la salud y bienestar de los
trabajadores, asi como para minimizar el impacto ambiental de sus actividades. La
implementacidn de buenas précticas en estos aspectos contribuira a una industria mas

segura y sostenible.

CAPITULO VI

DESARROLLO DE LA PROPUESTA

Descripcion del producto o servicio.

Creacion de una coleccion de ponchos elaborados de manera artesanal, que acttan
como portadores de elementos identitarios intrinsecos a San Antonio de Pichincha.
Estas emblematicas prendas son meticulosamente confeccionadas por manos habiles
de artesanos ecuatorianos, quienes de manera minuciosa entrelazan hilos para
plasmar la esencia de su comunidad. Los disefios y colores meticulosamente tejidos

en estos ponchos no solo capturan la riqueza del patrimonio cultural arquitectonico
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de la parroquia, sino que también son inspirados por una herencia que cuenta historias
a lo largo de generaciones.

Cada uno de estos ponchos es, en si mismo, una ventana a través de la cual se puede
admirar y entender la identidad de la parroquia. Al envolverse con estas prendas, uno
experimenta una conexion palpable con la calidez y el abrazo cultural que encapsulan,
permitiendo compartir la historia y el patrimonio local con el resto del mundo.
Ademas, se ha prestado especial atencién a la experiencia del usuario, y por ello, cada
poncho lleva consigo una narrativa Unica que detalla el proceso de su creacion,
otorgandole un valor adicional y profundizando el vinculo entre la prenda y su

portador.

6.1.1. Brain storming (lluvia de ideas).

Mantener Interés en conocer y apreciar la
vivas las cuhtura local
tradiciones X Preservacion y )
) promecin de la Inercambio Oportunidad de sprender sobre la
T 5na ] idad cultural cultwral y turismo culturs
futures Contribucion directa en la
economia local
ELEMENTOS
Simbolos Fortalecimiento 0
de —O~ en el sentido IDENTITARIOS Oportunidades
identiciad de pertenencia 5 EN PRODUCTOS Coondmices pera
Velorizacion y _ ARTESANALES o y
Reconocimiento reclonoc;muento locales
a nivel local \flsibi'lid.ad y de la cultura Em.m?b'
como —O- prestigio de econdmico
la cultura y desarrolio Desarrollo
intemacional = i
Creacion de
un mercado
sostenible Desarrollo
socioecondmico
Reconocimiento Fonalecimiento local
y valor a sus =0~ de la comunidad
habilidades antesanal nacional

Figura 26. Lluvia de ideas
Fuente: elaborada por Dayana Pacheco
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6.2.Perfil del cliente.

Tabla 13
Ficha de Cliente

Turista extranjero

"El mundo es un libro, y aquellos que no
viajan solo leen una pagina."
- San Agustin

Observador/ Versatil
Aventurero/ Explorador

Datos personales
Edad: Variada, pero se centra
en un rango de edad mas
amplio, como 25-55 anos.
Educacion: Tercer nivel
Estado civil: Casados/ Sin
compromiso
Residencia: Internacional y
nacional
Nivel socioeconomico: A a C+
Tareas tipicas en internet: Uso
de redes sociales y ambito
laboral.

Duracion de viaje
Puede variar de pocos dias
hasta varias semanas.

Forma de viaje
Con la compania de su pareja,
en familia, en grupo de

amigos o viajero solitario.

¢Quién es (usuario)?

Hombres y mujeres, con edades comprendidas entre los 26 y 35
anos, tanto de origen nacional como internacional, que han
obtenido un nivel de educacién superior y se desempefian
principalmente como profesionales cientificos. Han completado
su formacion académica y se han establecido en el ambito
laboral. Se encuentran en una etapa de vida en la que disfrutan
de mayor autonomia y recursos para planificar y llevar a cabo
viajes.

Comportamiento turistico
Busca experiencias
auténticas, interactia con la
comunidad local, utiliza
servicios turisticos, muestra
respeto por la cultura y el
medio ambiente, y busca
actividades y atracciones
turisticas populares
utilizando tecnologia para
planificar su viaje.

Motivacion del viaje
Basqueda de descanso, la
exploracion de  destinos
desconocidos, el aprendizaje
sobre culturas diversas, la
participacion en actividades
al aire libre y el disfrute de
la gastronomia local, entre
otras.

Nivel de experiencia
viajando

Uso de tecnologia

Ocila entre aquellos que son
nuevos en el turismo hasta
aquellos que son viajeros
experimentados y  han

explorado multiples
destinos  en ocasiones
anteriores.

Uso de dispositivos moviles,
aplicaciones de viaje, redes
sociales y recursos en linea
para planificar y compartir
su experiencia durante el
viaje.
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Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

El pablico objetivo del presente proyecto se dirige a hombres y mujeres, con edades
comprendidas entre los 26 y 35 afios. Estos individuos provienen tanto del ambito
nacional como internacional, y se caracterizan por haber alcanzado un nivel de
educacién superior. Mayoritariamente, se desempefian como profesionales en el
campo cientifico, habiendo completado su formacion académica y estableciéndose en
el ambito laboral. En esta etapa de vida, disfrutan de una mayor autonomia y cuentan
con recursos para planificar y llevar a cabo viajes, 1o que les permite explorar nuevas

experiencias y ampliar su perspectiva cultural.

6.2.1. Moodboard del perfil del cliente
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‘ tj\‘\ L AR % Vh
Figura 27. Moodboard perfil de cliente
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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6.3.1dentidad de marca.

[| TEJIENDO RAICES/ MANUAL DE MARCA »>

TEJIENDO RAICES

Figura 28. Manual de marca
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

(| TEJIENDO RAICES/ VERSION PRINCIPAL >»>

Tejiendo Raices es una marca de
tejidos artesanales que combina la
tradicion ancestral con la creatividad
contemporanea. Nuestros productos

son creados con amor y dedicacion,

utilizando técnicas tradicionales y
materiales de alta calidad. Cada pieza
cuenta una historia y refleja la riqueza
de las raices culturales. Con Tejiendo
Raices, lleva contigo un pedazo de
historia y conexiéon con nuestras

TEJIENDO RAICES tradiciones.

Figura 29. Vision principal
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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(| TEJIENDO RAICES/ USO DE LA MARCA

TEJIENDO RAICES

e

TEJIENDO RAICES

N\

' »
=

»>

Figura 30. Uso de la marca

Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

(| TEJIENDO RAICES/ AREA DE RESGUARDO

0.5cm

TEJIENDO RAICES

o.5cm

0.5cm

»>

Figura 31. Area de resguardo

Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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| TEJIENDO RAICES/ VERSION NEGATIVA »>

TEJIENDO RAICES TEJIENDO RAICES

Figura 32. Version negativa
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

(| TEJIENDO RAICES/ TIPOGRAFIA »>

Josefin Sans Bold

ABCDEFGHIJKLMN
NOPQRSTUVWXYZ L d
abcdefghijklmniiop
qrstuvwxyz
1234567890
TEJIENDO RAICES

N\

Figura 33. Tipografia
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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6.4.Uso de marca.

(| TEJIENDO RAICES/
MOCKUP GORRA

»>

Figura 34. Mockup gorra
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

(| TEJIENDO RAICES
MOCKUPS VARIO

PRODUCTOS

»>

Figura 35. Mockups varios productos
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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| TEJIENDO RAICES »>
MOCKUPS VARIOY PRODUCTOS

N\

Figura 36. Mockup marco
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

| TEJIENDO RAICES/ »>
MOCKUP PAPELERIA
P

Figura 37. Mockup papeleria
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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(| TEJIENDO RAICES/ »>
MOCKUP MARCA
P

TEJIENDO RAICES

Figura 38. Mockup marca
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

| TEJIENDO RAICES/ »>
MOCKUP HOODIE
P

Figura 39. Mockup hoodie
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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6.4.1. Elementos inspiracionales

De acuerdo con Seivewright (2014), los elementos del disefio muestran una
interdependencia que constituye una parte esencial de la investigacion. Este proceso
se desarrolla mediante un conjunto de componentes que resultan esenciales para
establecer factores como el tipo de tejido, la eleccion de colores y la orientacion
creativa de la coleccion. Esta transformacion se manifiesta cuando la idea inicial se
materializa en la forma y los detalles de la indumentaria. Ademas, aunque los
elementos individuales puedan carecer de concrecion por si mismos, su combinacién
desempefia un papel fundamental en la configuracion de un disefio. Estos elementos
se pueden clasificar en categorias que abarcan aspectos conceptuales, visuales y
relacionales.

En base a la informacion previa, se han empleado los elementos fundamentales en
las nuevas propuestas de disefio textil. Esto se realiza con el objetivo de crear médulos
a partir de los elementos conceptuales, que comprenden el punto, la linea, el plano y
el volumen, incluso cuando no sean perceptibles de manera visible. También se
incluyen elementos visuales, que son aquellos que se aprecian a través de la vista 'y
que se determinan mediante la formay el material, siendo estos: forma, tamafio, color
y textura. Asimismo, se abordan los elementos de relacién, como el distanciamiento,
la superposicion, launién, la sustraccion, la gradacion, el contraste y la concentracion.

Como resultado de la implementacion de estos elementos, se han identificado y
extraido los aspectos mas caracteristicos de cada atractivo turistico que contribuye al

patrimonio cultural de San Antonio de Pichincha.
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Figura 40. Moodboars inspiracionales
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

Fichas de generacion de modulos y supermaédulos

GENERACION DE MODULOS Y SUPER MODULOS

CREACION DEL | CREACION DEL . ESTRUCTURA MODULAR
MODULO SUPERMODULO

ATITUDE

DECLINACTONTBAGNI

ATRACTIVO TURISTICO: Monumento Mitad del Mundo
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Figura 41. Ficha de generacion de modulos y supermédulos 1
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

GENERACION DE MODULOS Y SUPER MODULOS

CRE.A_C‘ICN DEL C"F.EAC‘II")'I\' DEL
MODULO SUPERMODULO

ATRACTIVO TURISTICO: Ruinas de Rumicucho

Figura 42. Ficha de generacion de modulos y supermédulos 2
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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6.5.

ATRACTIVO TURISTICO: Cerro Catequilla

GENERACION DE MODULOS Y SUPER MODULOS

CREACIONDEL | CREAC

- 2 ESTRUCTURA MODULAR
MODULO SUPERMODULO

Figura 43. Ficha de generacion de médulos y supermédulos 3
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

Analisis de color de la propuesta

6.5.1. Paleta de color de la propuesta.

Para establecer la primera paleta de colores para la propuesta, se ha llevo a cabo
una recopilacion de datos a través de entrevistas realizadas tanto a comerciantes de
productos artesanales como a visitantes. Estas entrevistas han permitido identificar
los colores que gozan de mayor aceptacion en el mercado artesanal y captan la
atencion de los visitantes de los atractivos turisticos.

Para la segunda propuesta de paleta de colores, se ha elegido una gama cromatica
basada en la tendencia Somos de Lafayette 2024. Esta tendencia se caracteriza por

153



una seleccion de colores variados en tonalidades intensas y saturadas, lo que
proporciona una conexion apropiada dentro del contexto de la propuesta actual.

En base a esta informacion, se ha determinado la siguiente paleta de colores:

BASE
#f2eabc #ddd8ce

Vioket 2% PMS 852X mj — ﬁ
#fca3ll #0091c9 #00b760
ACENTO

Cool Gray 11
COMPLEMENTO
#686663

Figura 44. Paleta de color para la propuesta
Fuente: (LogoRapid, n.d.)

6.6.Concepto de la propuesta.

La propuesta presenta una coleccion de ponchos concebidos de manera artesanal
en los que se reflejan elementos identitarios de San Antonio de Pichincha. Estas
iconicas prendas son creadas por manos artesanales ecuatorianes quienes con esmero
tejen y entrecruzan los hilos para capturar la esencia de su comunidad. Los disefios y

colores plasmados en estas prendas reflejan el patrimonio cultural arquitectonico de
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la parroquia, inspirados en un legado que cuentan historias a lo largo de sus
generaciones.

Cada poncho se convierte en una ventana a través de la cual se puede apreciar la
identidad de la parroquia. Al envolverse con esta prenda, se experimenta la calidez y
el abrazo cultural, que permite compartir la historia y patrimonio local con el resto
del mundo. Como valor agregado se ha pensado en la importancia de la experiencia
del usuario por lo que, cada poncho cuenta la historia de cdémo fue concebido para

que quien lo porte conozca el minucioso proceso de su creacion.

6.7.Elementos del disefio

6.7.1. Proporciony linea.

Las mallas de disefio exhiben una composicion meticulosa de lineas organicas y
geométricas, todas ellas siguiendo un patron de repeticion rigurosamente
estructurado. Este patron, basado en un médulo proporcionalmente dividido, otorga
una simetria intrinseca a todos los disefios presentes en las mallas. Cabe mencionar
que algunos de estos disefios se inspiran en el principio de repeticion lineal que se
encuentra en los tejidos tradicionales de Otavalo, una practica arraigada en la historia
y cultura de la regién. Esta conexién con la tradicion artesanal aporta una dimension
adicional a las mallas de disefio, fusionando la innovacion contemporanea con la

riqueza historica inherente a la artesania tradicional.

6.7.2. Funcion

El ligamento del tejido desempefia un papel fundamental al determinar la

estructura, resistencia y apariencia estética del tejido. Al definir cémo los hilos se
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entrelazan entre si, el ligamento garantiza la estabilidad y durabilidad del tejido, a la
vez que influye en su elasticidad, transparencia y densidad. Ademés de su funcion
estructural, el ligamento también contribuye a la estética del tejido al determinar su

textura, patron y disefio, brindando un atractivo visual distintivo.

6.7.3. Detalles

El valor estético y la funcionalidad del tejido finalizado se ven enriquecidos por
los detalles presentes en su estructura. Dependiendo de su proposito y contexto de
uso, se pueden incluir diversos elementos decorativos y acabados especiales para
mejorar su apariencia y presentacion. Estos detalles afiaden atractivo visual al tejido,
resaltando su belleza y su valor artistico. Al mismo tiempo, brindaran una agradable
experiencia tactil y otorgaran distincion al tejido, lo cual lo hace ain més atractivo

para su utilizacion y exhibicion en diferentes ocasiones.

6.7.4. Estilo

El producto presenta dos estilos distintivos: el tradicional y el étnico. Ambos
estilos se inspiran en disefios y técnicas ancestrales de diferentes culturas y
comunidades, fusionando tradicion y diversidad cultural. Los tejidos tradicionales
reflejan la identidad y la historia a través de patrones, simbolos y colores grupos
caracteristicos, mientras que los tejidos étnicos combinan técnicas y disefios de
diversas etnias, creando un estilo Gnico y multicultural. Ambos estilos permiten

transmitir la riqueza cultural y la belleza artesanal en el producto final.
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6.7.5. Estampados, bordados y acabados, terminados

Un buen acabado en tejidos artesanales se caracteriza por la simetria, uniformidad
y prolijidad de los bordes, asi como por acabados precisos y resistencia duradera. Esto
implica un tejido bien elaborado, con puntos o tramas uniformes, bordes rematados
correctamente y detalles finales ejecutados con precisién. Ademas, el tejido debe
estar limpio, sin manchas ni imperfecciones visibles. Estas caracteristicas
contribuyen a la calidad y la estética general del tejido, asegurando su durabilidad y

una apariencia impecable.

6.8.Materiales e insumos.

Hilo de alpaca acrilica: Este tipo de hilo ofrece propiedades similares a la alpaca
natural, como suavidad y calidez.

Maquinas de tejido: Permite producir los ponchos de alpaca acrilica de manera mas
eficiente. Estas maquinas pueden ser telares o maquinas de punto, dependiendo del
tipo de tejido requerido.

Herramientas de corte y costura: Para dar forma y unir las piezas del poncho, se
utilizan herramientas de corte, como tijeras industriales, y maquinas de coser o
overlock para realizar las costuras.

Patrones y moldes: Los patrones y moldes son utilizados para garantizar la precision
y uniformidad en la produccion de los ponchos. Estos patrones son disefiados
previamente y se utilizan como guia para el corte de las piezas de tela.

Etiquetas y empaques: Como parte del proceso de fabricacion en industrias, se
incluyen etiquetas y empaques para identificar y presentar los ponchos de alpaca
acrilica. Estas etiquetas pueden contener informacion de marca, cuidado y

composicion del material.
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Otros insumos: Dependiendo del disefio y estilo del poncho, pueden requerirse otros
insumos como botones, cierres, etiquetas de marca, adornos o elementos decorativos

adicionales.

6.9.Sketch o bocetos

e Materiales e insumos, usos y cuidados para la propuesta
La fabricacién de este producto se basa en el uso exclusivo de un material compuesto
completamente por fibras acrilicas, lo que le confiere caracteristicas de resistencia al
calor y a la abrasion al ser lavado en una maquina. Sin embargo, es importante tener
en consideracion que, debido a su composicién y si el tejido ha experimentado un
proceso de cardado superficial, puede mostrar desgaste y una mayor propension a la
formacion de pelusas con el uso constante. Por lo tanto, se recomienda tomar
precauciones adicionales durante el lavado y cuidado de este tipo de tejido con el fin

de preservar su calidad y apariencia en 6ptimas condiciones a lo largo del tiempo.

e Bocetos
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Figura 45. Propuesta de disefio 1- atractivo turistico Cerro Catequilla
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

hor o o iy i i

Figura 46. Propuesta de disefio 2- atractivo turistico Cerro Catequilla
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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Figura 47. Propuesta de disefio 1- atractivo turistico Pucard de Rumicucho
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

Figura 48. Propuesta de disefio 2- atractivo turistico Pucara de Rumicucho
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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Figura 49. Propuesta de disefio 1- atractivo turistico Monumento Mitad del Mundo
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

Figura 50. Propuesta de disefio 2- atractivo turistico Monumento Mitad del Mundo
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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Figura 51. Propuesta de disefio color 1- atractivo turistico Cerro Catequilla

RTINS

Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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Figura 52. Propuesta de disefio color 2- atractivo turistico Cerro Catequilla
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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Figura 53. Propuesta de disefio color 1- atractivo turistico Pucara de Rumicucho

Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

Figura 54. Propuesta de disefio color 2- atractivo turistico Pucara de Rumicucho
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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Figura 55. Propuesta de disefio color 1- atractivo turistico Monumento Mitad del Mundo
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Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco

Figura 56. Propuesta de disefio color 2- atractivo turistico Monumento Mitad del Mundo

Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
164



6.10. Fichas técnicas
6.11. Ficha de detalle

FICHA DE DETALLE B s | PAPROO1

PRENTIA: Pomnchn de alpacs

z| Ponchio de slpaca Carro Cmequills

= Rovitalirando-

OFF AW

Figura 57. Ficha de detalle 1: Cerro Catequilla
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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FICHA DE DETALLE # wemean | PACCO001

FREMIDA: Poncho de slpscs LASLIARIC: LUNISEX
"""""""""" DESCRIPCICNS: | Poncho de alpacn Pacar de Ramicuchs LMIVERSCD VESTUARIC Ropa de shrige
' [ela® @ Tale Ty S0 Revislizaedn [T IAP O A A - Aremporal
FREOHLA- o7 FZ0TH EL AROREADD POR: Dayans Fecheco

= /’ “’“\_ﬁ

‘IEE—EJ

SRR CONES- RESFOMSARLE DF ENTRECA RSP ONTARTE D RPCEFCR
Digwena Pacheco ing. Frokda [bike
FECIEA DR ENTRE G FECHA DF RFCEFCER
Fl- e e JE ol

Figura 58. Ficha de detalle 2: Ruinas de Rumicucho
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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FICHA DE DETALLE [Rleremes | PAMMO01
FRERMDA: Ponchs de alpace TrSLIAR B LINISEY
RLLLLESLLLLL LN F-rrre e de alpacs ki hiitad del Mlando  [UNIVERSD VESTUARIDS Fops de sbrige
v AL BT BN Ravisalizando [TERAP TR ALRA Atemiporsl
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FRCHA DE ENTREGA:

Figura 59. Ficha de detalle 3: Mitad del Mundo
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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e Ficha técnica de disefio integral

FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL E s | PACCO001

FRIMDA: Pzl dib slpacs TR AR TNIEEX
v ne i | | Pancho e alpscs Deme Catagalis [ UTHTVRR S0 VESTUARICH Rops de sbrige
W |

FROHA:
.“m

DELAMTERD

el

B b b

S B o B o B

Figura 60. Ficha técnica de disefio integral 1: Cerro Catequilla
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL R s | PAPROO1

PRENDIA: Fonch de alpsca LRI ARIC TIHEARX
reanunr 1 Y | DS CRIPCION; | Poacls dae alpacs Fucan de Rumicnchs UTMIVERSD VESTUARIC Raops de abrigs
' COLROCIEN: | Revisalizando TRBPORATIA; rs——

FROHLA: Loty & Tt ]

CENREFAIGRER. REEFCNIARLE OF ENTREGE
Dot Feahdivs

FRCMA OF ENTERGL
TR

Figura 61. Ficha técnica de disefio integral 2: Ruinas de Rumicucho

Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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FICHA TECNICA DE DISENO INTEGRAL B wwwes | PANMMOO1

PRI A Pancha da alpess [T ARTD: LIHTHEN
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Figura 62. Ficha técnica de disefio integral 3: Mitad del Mundo
Fuente: Elaborado por Dayana Pacheco
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6.13. Costos de produccion
6.13.1. Costos fijos

Tabla 14

Costos de produccion

Costos fijos- servicios basicos

Item Unidad de medida Cantidad Costo Unitario
Kw 1 $25
Luz n
Internet Mensual 1 $30
Agua Mensual 1 $10
Arriendo Mensual 1 $150
Subtotal $215
Costos fijos del personal
Cantidad Descripcion Frecuencia Costo total
5 Disefiador Mensual $900
1 Administrador Mensual $450
SUBTOTAL $1350
Resumen de costos fijos
Categoria Costo total
Servicios basicos $215
Personal $1350
$1565

Total de costos fijos mensuales
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6.13.2. Costos variables

Materiales e Descripcion  Detalle Costo Consumo Total
insumos
Maguila D|g|_taI|~zaC|on Unidad 80 6 $480
de disefio
Maquila Produccion Unidad 15 150 $2250
de ponchos
Etiquetas Sublimado Unidad 0.10 150 $15
Cartdn Unidad 0.50 150 $75
Empaque sublimado
Total $2820
6.13.3. Costo total
Total de costos fijos 1565
Total de costos variables 2820
Subtotal 4385
6.13.4. Costo unitario
Descripcion Total
CF+CV $4385
Produccion inicial 150
Subtotal CT/Produccion $29.23
6.13.5. Utilidad
$8.76

Costo unitario *30% de utilidad

6.13.6. Costo total unitario
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Subtotal CT/Produccion+ utilidad $37.99

6.13.7. Costo de venta

Total costos fijos $1565

Total costos variables $2820

Subtotal $4385

Impuesto a la renta $438.5

IVA (12%) $526.2
$5349.7

Precio total produccién

CONCLUSIONES

Mediante la aplicacion de entrevistas a gestores culturales y guias turisticos, se llevo
a cabo un estudio detallado con el objetivo de identificar los elementos maés
representativos de la localidad. En este sentido, aquellos expertos entrevistados
destacaron el Monumento de la Mitad del Mundo, la Pucara de Rumicucho y el Cerro
Catequilla como los atractivos de mayor relevancia. Estos lugares fueron
seleccionados debido a su significativa contribucion al patrimonio cultural
arquitectonico de San Antonio de Pichincha, una evaluacion respaldada tanto por los
habitantes de la parroquia como por los visitantes. Ademas, la investigacion
bibliografica y el estudio de la historia local (Lugares Turisticos — GaD, 2019) han
corroborado la importancia de estos sitios como parte integral del patrimonio cultural
de la parroquia. Con esta informacion en mente, se puede afirmar que el
reconocimiento y la preservacién de estos elementos representativos contribuiran a la

promocion y valoracion del patrimonio cultural de San Antonio de Pichincha.
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Con el objetivo de determinar el producto mas solicitado en el mercado artesanal de
la parroquia, se efectuaron entrevistas a los vendedores de artesanias locales y a los
turistas que visitan dichos establecimientos. Asimismo, se llevé a cabo un estudio
detallado mediante la aplicacion de fichas de autopsia del producto dentro de las
tiendas, con el fin de obtener informacion precisa sobre el articulo que experimenta
la mayor demanda en la mencionada localidad. EI andlisis reveldé que el poncho
artesanal es el producto de mayor demanda en la actualidad. Este producto
indumentario es altamente valorado por los visitantes como una representacion
emblematica de la cultura nacional, y su manufactura artesanal refleja el talento y la
dedicacion de los artesanos ecuatorianos. Los turistas adquieren el poncho
principalmente como un simbolo distintivo del pais, llevandolo consigo como un
recuerdo y como una forma de difundir la riqueza cultural del Ecuador en sus lugares

de origen.

Tras el estudio realizado al producto mas demandado, se ha concluido que carece de
una identidad auténtica en relacion con el lugar, dado que las grafias utilizadas en la
prenda no reflejan adecuadamente la cultura propia de la parroquia. Con el fin de
abordar esta problemaética, se han generado nuevas propuestas de disefio que
incorporan los atractivos turisticos propios de la localidad. Estas propuestas han sido
presentadas a las industrias especializadas en tejeduria, con el proposito de llevar a

cabo la materializacion del producto propuesto en el marco de este proyecto.

A través de la investigacion llevada a cabo en el marco de este proyecto, se ha
alcanzado una seleccion optima de elementos representativos de la parroquia, en
colaboracién con las industrias de tejeduria, que ha culminado en la creacion de
productos indumentarios que reflejan una porcion sustancial del patrimonio cultural

de la Parroquia de San Antonio de Pichincha.

179



RECOMENDACIONES

Tras la ejecucion de este proyecto, se ha evidenciado la falta de promocién de los
atractivos turisticos en la parroquia de San Antonio de Pichincha. En consecuencia,
se recomienda que las autoridades locales y los responsables de la gestién cultural y
turistica impulsen activamente el reconocimiento y la preservacion de dichos
atractivos. Esto puede lograrse a través de la implementacidn de programas enfocados
en la conservacion, mantenimiento y promocion de estos sitios, asi como mediante la
difusion de su relevancia historica y cultural tanto entre los habitantes locales como
entre los visitantes. Al destacar y proteger estos atractivos, se contribuira al fomento
y la apreciacion del patrimonio cultural de San Antonio de Pichincha, fortaleciendo

de esta manera el turismo cultural y generando un mayor interés en la region.

Se sugiere incluir una descripcién en cada producto artesanal, especialmente
considerando que muchos de estos son adquiridos por visitantes extranjeros. Esta
practica permitira expandir la cultura ecuatoriana a través de la indumentaria artesanal
y brindar una comprensién mas profunda del significado detrds de su disefio. Al
proporcionar informacion sobre el simbolismo de cada producto, se promovera una
mayor apreciacion y difusion de la cultura ecuatoriana, permitiendo que los visitantes

comprendan el contexto y la historia que inspira cada creacion artesanal.

Se recomienda que las industrias de tejeduria incorporen nuevas propuestas de disefio
que reflejen los elementos identitarios de la cultura del pais, la cual se caracteriza por
su gran riqueza cultural y tradicional. Esta medida permitira difundir la cultura
nacional a través de los productos artesanales, ya que estos representaran de manera

auténtica la identidad cultural del pais.
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Para futuros proyectos de investigacion, se recomienda llevar a cabo un seguimiento
detallado y continuo del impacto en las ventas y la aceptacion de los disefios
propuestos en este proyecto. La medicion rigurosa del impacto en las ventas y la
aceptacion de los disefios proporcionard informacion critica para realizar ajustes
estratégicos en el &ambito comercial, adaptar de manera efectiva la oferta de productos
a las preferencias del mercado y maximizar la rentabilidad de los futuros proyectos.
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ANEXOS

Entrewstas a vendedores y comerciantes de productos artesanales
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Entrevistas a Gestores Culturales y Guia Turistica
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Proceso de elaboracién del producto

o Interpretacion del disefio dentro del software de la industria
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e Seleccidn de colores de acuerdo al disefio propuesto
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e Configuracion en la maquinaria de acuerdo con la ficha establecida por la industria
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