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RESUMEN

Ecuador es un pais pluricultural y multiétnico, en donde habitan diversos grupos culturales

que mantienen presentes las tradiciones y costumbres que un dia dejaron sus antepasados.
Salasaka es una comunidad indigena en donde se desarrollan diversas manifestaciones
culturales, a lo largo del afio. Estas han ido perdiendo importancia con el pasar del tiempo,
llegando tener poca acogida del publico y al desconocimiento de los significados de las
festividades por parte de los pobladores, debido a eso, se ha originado una indiferencia de
las personas por las actividades desarrolladas en la parroquia.

Debido a esta inconveniencia, resulta necesario el desarrollo de una investigacion
historiografica que permita dar a conocer la historia de las manifestaciones culturales
realizadas en la comunidad y sus respectivas transformaciones a lo largo del tiempo, como
base para elaborar piezas comunicacionales, que ayuden difundir las expresiones artisticas a

través de los medios digitales existentes.

La metodologia empleada responde a un enfoque cualitativo-descriptivo, con una
modalidad bibliografica y documental. Se realizd una revision bibliografica, encuestas,
entrevistas personales y andlisis fotograficos. Los datos relevantes verifican los cambios
existentes a lo largo del tiempo. Finalmente, la investigacion planted el desarrollo de
estrategias comunicacionales que ayuden a generar un mayor impacto y difusion de la

identidad cultural del pueblo en la sociedad.

Palabras Claves: Identidad, cultura, tradicién, Salasaka, festividades, estrategias

comunicacionales.



Abstract

Ecuador is a multicultural and multiethnic country, where diverse cultural groups inhabit
that keep present the traditions and customs that one day their ancestors left behind.
Salasaka is an indigenous community where various cultural events take place throughout
the year. These have been losing importance with the passing of time, coming to have little
reception from the public and the ignorance of the meanings of the festivities on the part of
the inhabitants, due to this, an indifference of the people has originated for the activities

developed in the parish.

Due to this inconvenience, it is necessary to develop a historiographical investigation that
allows to publicize the history or the meaning of the cultural manifestations carried out in
the community and their respective transformations over time, as a basis for developing
communication pieces that help disseminate artistic expressions through existing digital

media.

The methodology used responds to a qualitative-descriptive approach, with a bibliographic
and documentary modality. A bibliographical review, personal interviews and photographic
analysis were carried out. The relevant data verifies existing changes over time. Finally, the
research proposed the development of communication strategies that help to generate a

greater impact and diffusion of the cultural identity of the people in society.

Keywords: Identity, culture, tradition, Salasaka, festivities, communication strategies.
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CAPITULO |
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1. Introducciéon

La presente es una investigacion historiografica sobre las festividades desarrolladas en el
pueblo kichwa Salasaka a fin de fortalecer y revalorizar la cultura ancestral mediante la
aplicacion de una estrategia comunicacional digital persuasiva. ElI enfoque de la
investigacion cualitativa, por su caracter analitico, permite examinar y determinar una
estrategia comunicacional adecuada para poder difundir el mensaje de forma correcta y

precisa.

Dada la naturaleza del proyecto, se proyecta una metodologia etnografica enfocada
particularmente en el estudio de la vestimenta que portan los danzantes del Varayuk, en la
primera celebracion del Varayuk denominado como Varayuk Raymi “Carnaval”,
desarrollado de acuerdo a las fechas establecidas en el calendario nacional. Segin los
autores Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), esta metodologia pretende explorar,
examinar y entender sistemas sociales con el objetivo de producir interpretaciones
profundas y significados culturales, desde la perspectiva o punto de vista de los

participantes.

Para el desarrollo del estudio, ha sido necesario emplear varias técnicas de investigacion,
levantamiento de informacion en el campo y el empleo de recursos: humanos, materiales,
tecnoldgicos y financieros; que permitieron obtener datos relevantes para el desarrollo de la

investigacion.

La distribucion del contenido esta desarrollada en apartados que conforman el documento,
de acuerdo a esto; los estudios descriptivos se encuentran en los capitulos uno y dos,
seguidamente en el capitulo tres se encuentra el marco metodologico y finalmente en los

capitulos cuatro y cinco se encuentran los resultados y las conclusiones de la investigacion.
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1.2. Planteamiento del problema

Salasaka es una comunidad indigena, que se encuentra ubicada en la provincia de
Tungurahua. Es una poblacion reducida, tanto en extension territorial como en nimero de
personas. A pesar de ello, esta comunidad ha persistido en el tiempo y ha mantenido vivas
ciertas tradiciones y rasgos ancestrales como el idioma, vestimenta, gastronomia,

costumbres y tradiciones.

Hoy en dia, estos rasgos caracteristicos han ido perdiendo fuerza debido a procesos como la
aculturacion, hibridacion o la globalizacion, ya que, se han ido adoptando influencias
culturales ajenas a su origen y han dejado de lado las tradiciones que un dia nuestros taitas
y mamas dejaron como legado. Debido a esto, se ha originado una transformacion en la
cultura del pueblo Salasaka, especialmente en la celebracion del Varayuk puesto que, los
priostes utilizan trajes estilizados o imitan vestimentas de otras culturas y personajes de

fantasia.

De este modo, resulta necesario el desarrollo de una investigacion historiogréafica que
permita dar a conocer la historia o el significado de las manifestaciones culturales
desarrolladas en el pueblo y sus respectivas transformaciones a lo largo del tiempo, con el
fin de disefar una estrategia comunicacional digital persuasiva, y que permita difundir las

actividades culturales en los medios digitales presentes en la actualidad.
1.3. Contextualizacién

Macro

Ecuador es un pais pluricultural, y es cuna de gran variedad de pueblos y etnias que viven
en diferentes zonas del pais; poseen sus propias costumbres, tradiciones, idiomas y rasgos
culturales, entre ellos su vestimenta y sus manifestaciones artisticas. Las actividades
culturales son unas de las mas diversas de Latinoamérica ya que poseen un pasado
historico. Durante todo el afio se organizan festejos con distintos motivos, desde una
celebracion religiosa hasta el aniversario de su territorio. Cada region ecuatoriana actda de

distinta manera, pero, muchas de ellas son la vitrina de aspectos como fusion de la cultura
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espafiola e indigena, que se expresa ya sea en la vestimenta, la comida y las creencias

religiosas (Tandazo, 2017).

Una de las caracteristicas de las fiestas del pueblo ecuatoriano, es el sonido de la banda del
pueblo, que ameniza el ambiente con sus canciones tradicionales de mdsicas nacionales.
Ademas, la comida, el aguardiente o las bebidas tradicionales; como la chicha son algunos

de los elementos primordiales que en toda fiesta popular no pueden faltar.

Meso

En Tungurahua existen diferentes culturas como Kisapinchas, Tomabelas, Chibuleos y
Salasakas, los cuales siguen desarrollando actividades culturales, herencia ancestral que hoy
en dia se sigue practicando, aungque con menor entusiasmo que antes. Estas culturas realizan
diversas actividades culturales a lo largo del afio, algunas de ellas son similares como la
fiesta del Inti Raymi ! de kisapincha y la fiesta de los Santos Reyes 2 en Chibuleo. Otras
comparten masicas tradicionales realizadas con instrumentos caracteristicos de los pueblos
kichwas. La variedad cultural de los pueblos hace que Tungurahua sea una provincia con un

potencial turistico extenso.

La fiesta mas importante, entre los meses febrero y marzo, es la Fiesta de las Flores y de las
Frutas realizada en la ciudad de Ambato, al igual que la fiesta del Caporal  en Salasaka
celebrada durante la época del carnaval. También es muy popular y conocida la fiesta de la
diablada de Pillaro®, realizada en la primera semana de enero. Reconocida por la variedad

de vestimentas coloridas con las que se visten y sus mascaras de diablos.

L Es una celebracion realizada en honor a Taita Inti. Se puede observar danzantes, quienes disfrazados bailan
al son de instrumentos musicales propios de sus antepasados como el pingullo y tambor, es una manera de
agradecer al dios sol por la culminacion del tiempo de cosecha y comienzo de un ciclo de siembra.

2 Es una celebracion religiosa, que representa el nacimiento del nifio Jesus, y la persecucion que tuvo por parte
del rey Herodes, de acuerdo a los escritos de la religion catolica.

3 Es una fiesta realizada en memoria de la libracion de los esclavos indigenas de manos espafolas durante la
colonizacion.

4 Es una celebracion popular que asemeja a una liberacién las normas estrictas propuestas por la iglesia

catdlica y de los espafioles.
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Micro

El pueblo Salasaka es una comunidad indigena, asentada en la provincia de Tungurahua del
canton Pelileo. Es una comunidad con gran riqueza cultural puesto que, se desarrollan
distintas celebraciones a lo largo del afio. Las préacticas tradiciones y los conocimientos
culturales mantienen vivo al pueblo de Salasaka. La fiesta del “Inti Raymi” o la fiesta del
sol, es una de las celebraciones mas importantes en el mundo indigena, ya que se realiza un
homenaje y agradecimiento a la madre tierra por recibir buenas cosechas y por el inicio del

nuevo ciclo de siembra (Diaz, et al, 2014).

Otra de las manifestaciones culturales es la fiesta de los caporales, realizadas por los taitas
caporales junto con la fiesta nacional del carnaval. Es una fiesta que combina varias
acciones y participantes, como la presencia de musicos andinos, banda del pueblo,
pirotecnias, montados, disfrazados y principalmente la comida tradicional y la chicha. Es
una fiesta realizada en memoria de la liberacién de los esclavos indigenas de manos

espafolas durante la colonizacion.

llustracion 1 Arbol de problema
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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1.4. Justificacion

La comunidad Salasaka perteneciente al canton Pelileo, es uno de los grupos kichwas que
habitan en la provincia de Tungurahua. Es un pueblo milenario que sigue persistiendo en el
tiempo, a través de su vestimenta, tradiciones, lengua y costumbres. Las fiestas populares
forman parte de las actividades destacadas, puesto que son el nucleo de la manifestacion

cultural del pueblo de Salasaka.

El Varayuk Raymi es una de las fiestas mas destacadas en el pueblo, ya que al ser una
celebracion gque denota prestigio y renombre del personaje en la localidad, los habitantes
optan principalmente por realizar esta fiesta. Esta fiesta esta divida en cuatro etapas de
celebracion las cuales son: Varayuk Carnaval, Kuasimosho, Corpus Christi y Chishi Otava.
En cada una de ellas, se aprecia una temaética de festejo muy distinto, ya que, portan
vestimentas totalmente distintas y también se hace notar el cambio de los recorridos de las

calles.

Aunque esta celebracion es popular en la localidad, existe un desinterés o indiferencia por
parte de la poblacion especificamente en los jovenes por participar en esta celebracion ya
que, la gran parte del publico se concentra en las personas adultas, por ello esta fiesta es

denominada como “ruku pishta”, o fiesta de los mayores.

La globalizacién y la migracion han sido una de las mayores causas para que se genere esta
problematica, puesto que la gran parte de los lugarefios han migrado a las grandes ciudades
0 incluso al extranjero. Esto ha provocado que las nuevas generaciones tengan un
desconocimiento de la memoria ancestral que dejaron sus antepasados y adopten

costumbres ajenas a las propias.

Debido a esta problematica, el presente estudio desarrollard una investigacion
historiografica sobre festividad del “Varayuk Raymi” o fiesta de los alcaldes, realizada
especificamente en el mes de febrero, el cual es denominado como la Varayuk
Raymi‘“carnaval ” o fiesta del carnaval. Este trabajo permitira dar a conocer las
manifestaciones culturales desarrolladas en el pueblo, mediante el disefio de una estrategia
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comunicacional digital persuasiva, dirigida a pablico local joven, quienes tengan acceso a

las redes sociales y medios digitales como medio de informacién o blsqueda.

Este tema es de interés pues se pretende aprovechar la riqueza cultural que se encuentra
presente en las festividades y transmitir a las nuevas generaciones las practicas ancestrales

desarrolladas en el pueblo de Salasaka a lo largo de la historia.

Este trabajo serd un aporte que ayude a la comunidad, al fortalecimiento y difusion de su
cultura. Ademas, permitira potenciar la actividad econdmica y turistica de este pueblo. Por
lo tanto, los beneficiarios de este proyecto serdn los propios habitantes de la parroquia,

quienes son precedentes de esta manifestacion cultural celebrada de forma continua.

1.5.  Objetivos
15.1. General

Desarrollar estrategias comunicacionales para difundir y promocionar la fiesta del Varayuk
carnaval de la parroquia Salasaka.

1.5.2. Especificos

e Realizar un andlisis historico de las festividades de Salasaka, mediante
exploracion bibliografica y de campo para conocer las practicas actuales y sus
transformaciones.

e Explorar los recursos estratégicos de comunicacion digital adecuados, para la
difusion y promocion de las festividades celebradas en la parroquia Salasaka.

e Desarrollar el plan comunicacional, de acuerdo a los medios determinados.
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1.5.3. Categorias fundamentales

llustracion 2 Categorias fundamentales

VARIABLE INDEPENDIENTE VARIABLE DEPENDIENTE
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culturales Comunicacion

Estrategias

Cultura

Diseno
grafico
publicitario
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 3 Constelacion de ideas
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 4 Constelacion de ideas
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CAPITULO 11
ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS
2.1. Estado del arte

Constantemente las manifestaciones culturales han presentado interés investigativo para
varios autores, los cuales han generado aportes en la sociedad. Considerando que la
presente investigacion busca una exploracion historiografica de las festividades de la

parroquia Salasaka se tienen como antecedentes varios estudios realizados.

Para empezar, el trabajo titulado: La Fiesta de la fruta y las flores en el escenario local de
Ambato: analisis de la comunicacion publicitaria (2012-2017), desarrollado por: Lascano
et al. (2018), en la Universidad Técnica de Cotopaxi, Ecuador. Aborda la reflexion acerca
de la comunicacion publicitaria que se desarrolla en las festividades de la Fiesta de la fruta
y de las flores en la ciudad de Ambato desde el periodo 2012 hasta el 2017. Este estudio ha
sido desarrollado en base a las metodologias: cualitativa, descriptiva y critico-interpretativo,
las cuales han permitido determinar factores como los fendmenos simbolicos y la identidad
cultural (Lascano, et al, 2018). Las técnicas empleadas han sido la revision bibliografica,
entrevistas, andlisis de contenido y la observacion. Todas estas herramientas han sido
oportunas para determinar una propuesta de comunicacién publicitaria social y cultural en
donde se diversifique los valores como la paz, solidaridad, hermandad y la armonia,
consiguiendo la construccién de sentimientos, motivaciones y el sentido de apropiacion de
los parroquianos. Este proyecto aportara como una herramienta referencial para la

investigacion planteada en el presente caso de estudio.

Seguidamente, se ha revisado la investigacion realizada por Casanova (2019) titulada:
Estrategia comunicacional para difundir el patrimonio cultural del Complejo Arqueoldgico
Marcahuamachuco, desarrollada en la Universidad César Vallejo, Perd. El problema
abordado en esta investigacion parte de la falta de conocimiento y valoracion sobre la
memoria de los ancestros por parte de los ciudadanos que viven dentro del area del
Complejo Arqueoldgico Marcahuamachuco, lo cual ha generado la pérdida de la identidad
local, autoestima y el orgullo. El objetivo de esto ha sido “plantear una estrategia

comunicacional para difundir el patrimonio cultural del Complejo Arqueoldgico de
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Marcahuamachuco” (Casanova, 2019). La metodologia utilizada en esta investigacion es la
etnografica la cual permitio explorar el lugar recogiendo informacion de las experiencias de
la vida cotidiana de las personas del lugar. Ademas, se ha utilizado la metodologia de
Kamlongera y Mefalopulos (2008), para la parte grafica del disefio, la cual se compone de

veinte pasos para la construccion de la estrategia comunicacional.

Los resultados obtenidos de esta investigacion determinan que ‘“no hay conocimiento ni
adecuada valoracion al patrimonio cultural de Huamachuco, especificamente de su
monumento mas emblematico, Marca Huamachuco, el cual deberia estar presente en el
intelecto y sentimiento de cada poblador” (Casanova, 2019). De acuerdo a esta mencién, se
desarrolla la “Marca Huamachuco”, como estrategia central para difundir el patrimonio
cultural del complejo arqueoldgico, que contribuiria a una mejor difusion en el mercado. La
presente investigacion permite reflexionar sobre el fortalecimiento del valor cultural
presente en las comunidades andinas. También sirve como modelo referente para la

construccion de un modelo metodoldgico en la presente investigacion.

Posteriormente, el trabajo titulado: Analisis del impacto de las estrategias de comunicacion
y promocion utilizadas por la secretaria de turismo para el posicionamiento de Cali como
destino turistico, elaborado por Rojas (2019), en la Universidad Auténoma de Occidente,
Colombia. Este proyecto aborda la problematica de la mala conceptualizacion o reputacion
que presenta la ciudad de Cali por parte del turismo local y extranjero. El objetivo ante esta
cuestion es analizar el impacto de las estrategias de comunicacion y promocion utilizadas
por la secretaria de Turismo a nivel local con el propoésito de posicionar a Cali como una
ciudad turistica y segura (Rojas, 2019). El tipo de investigacion empleado en este estudio es
el cualitativo, pero también se podria decir que también se utilizd la investigacion mixta,
puesto que se analizaron datos estadisticos, que han servido para determinar la situacion en
la que se encuentra la apreciacion o el interés del Turismo en la ciudad de Cali. Finalmente,
se ha llegado a la conclusion de que se ha generado una gestion eficiente por parte de la
secretaria, ya que en el Gltimo afio estudiado se ha generado un aumento del turismo
nacional y extranjero. Cabe recalcar, que los medios digitales y las redes sociales fueron el
complemento principal para divulgar la informacion de manera directa con el publico
objetivo, lo cual permiti6 generar interés y curiosidad en las personas por visitar la ciudad

de Cali. De acuerdo a los resultados obtenidos; esta investigacion aportara como una guia
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para proceder con la indagacion y recoleccion de datos, los cuales permitiran determinar la
posicion en la que se encuentra la comunicacion de las festividades de la parroquia

Salasaka.

Con respecto al trabajo desarrollado: Las fiestas populares en el Ecuador: Un factor de
interaccion comunitaria, por Escudero (2017), en la Universidad Tecnol6gica Empresarial
de Guayaquil, analiza el sentido y el significado como se percibe en las personas que
participan en las fiestas populares. Su metodologia critico-descriptiva y sus técnicas de
revision bibliogréafica, entrevistas, andlisis de contenido y observacién, han permitido
indagar y esclarecer la posicion en las que son desarrolladas dichas celebraciones. El autor
en primera instancia manifiesta que las celebraciones se desenvuelven en torno a
condiciones politicas, econdmicas y culturales, expresadas en la practica de la fiesta
(Escudero, 2017). Por otra parte, menciona que las fiestas populares son desarrolladas en
base a factores religiosos que conviven en la comunidad y su interés se centra en el espiritu
festivo de la poblacion. Se concluye que en la mayoria de las fiestas populares existe interés
politicas con fines comerciales, en donde los participantes son utilizados como objetos
publicitarios y no como entes activos de las manifestaciones culturales. De acuerdo a este
andlisis, la presente investigacion aportara con un texto referencial para categorizar y
diferenciar los puntos de interés que se desarrollan en las festividades de la parroquia

Salasaka.

Del mismo modo, el estudio realizado por Lascano, Salazar y Figueroa (2021), titulado:
Apuntes para el estudio de la gestion publicitaria en la fiesta de la Mama Negra de la
Merced en la ciudad de Latacunga, realizada en la Universidad Técnica de Cotopaxi,
Ecuador. Ha desarrollado un analisis publicitario de la fiesta de la Mama Negra de la
Merced en Latacunga durante el periodo 2009-2019. EI proposito de este estudio ha sido
determinar el volumen de la gestion publicitaria desarrollada durante el periodo de estudio.
Para ello se determinan tres vertientes principales: la elaboracion del mensaje, propuesta
creativa y estrategia de medios. Para su analisis se ha identificado muestras graficas,
audiovisuales, encuestas, entrevistas y observacion, pasando por metodologias como:
historico-16gico, inductivo-deductivo y analitico-sintético en donde se ha podido constatar
el contexto de la practica publicitaria y cultural de la Mama Negra de la Merced (Lascano,
Salazar y Figueroa, 2021). De acuerdo a este andlisis se concluye que la gestion
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publicitaria realizada por el Gobierno Auténomo Descentralizado (GAD) de Municipal de
la Merced, obtuvo resultados fructiferos que ayudan a fortalecer y preservar la identidad y
cultura de la localidad. Esta informacién asistird al proyecto como un marco referencial

para determinar los distintos aspectos de analisis determinados en esta investigacion.

También, se ha revisado el trabajo de Bolafios (2017), titulado: Implementacién de una
estrategia de comunicacion para el fortalecimiento de la identidad de la comunidad
indigena EIl Carito del pueblo Zenu, realizado en la Universidad de Cordoba, Colombia.
Este trabajo aborda la problemética de la desaparicion de las costumbres y tradiciones
desarrolladas dentro de las comunidades indigenas. Cabe destacar que uno de los factores
de este problema es la evolucién tecnolégica como consecuencia la adopcion de nuevas
ideologias y nuevas maneras de vivir. De acuerdo a este problema el objetivo planteado ha
sido el disefiar e implementar una estrategia de comunicacion para el fortalecimiento de la
identidad cultural de la comunidad indigena El carito del pueblo Zenu (Bolafios, 2017).
Para ello, se ha manejado una investigacién cualitativa, con un método basado en la
investigacion participativa y bajo un enfoque etnografico, en donde el grupo colectivo de
jévenes estudiantes y adultos pertenecientes a la comunidad fueron los actores principales
para describir lo mas amplio y fiel posible las realidades socioculturales desarrolladas en
esta comunidad. Para finalizar, los resultados de la investigacion sugirieron establecer una
estrategia de comunicacion orientada a fortalecer y mejorar los valores culturales y étnicos
que los caracterizan como comunidad indigena. Este documento servira como elemento
reflexivo para la valoracién de la identidad cultural existente en los pueblos originarios, y
de mismo modo permitird identificar los cambios existentes en las festividades de la

parroquia Salasaka a lo largo del tiempo.

Del mismo modo, ha sido examinado el trabajo de Silva (2020), titulado: La
educomunicacion como estrategia comunicativa en la recuperacion y preservacion de los
saberes ancestrales en nifios del Canton Simén Bolivar, realizada en la Universidad Estatal
de Milagro, Ecuador. Este estudio plantea la problematica del creciente desinterés y
desconocimiento de los saberes ancestrales y populares por parte de los pobladores y en
especial de los jovenes pertenecientes al canton Simon Bolivar. El objetivo de este estudio
ha sido la implementacion de una guia didactica que permita el intercambio de

conocimientos a través del didlogo y la participacién, que a su vez funcione como una
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estrategia comunicacional que permita la revalorizacion y preservacion de los saberes
ancestrales en la poblacion joven del Cantén Simon Bolivar. Para ello, se ha manejado una
metodologia exploratoria-descriptiva, pasando por técnicas como: revision bibliografica,
entrevistas, analisis de contenido y la observacion, las cuales han permitido determinar la
situacion actual en la que se encuentra el Canton Simon Bolivar. Como resultado se ha
disefiado una guia didactica como material pedagdgico, los cuales han sido repartidos en los
centros educativos de la localidad. De esta manera se ha podido evidenciar la revalorizacion
de la cultura en la poblacién. Este estudio aportard a la presente investigacion como un

marco referencial para el desarrollo de la estrategia comunicacional.

En cuanto al estudio titulado: Estrategia de comunicacién de marketing para promover la
identidad cultural lambayecana en los estudiantes de la Institucion Educativa Nuestra
Sefiora de la Asuncidn, realizado por Faya y Reyna (2018), en la Universidad de César
Vallejo, Pert. Su problemética se centra en la aculturacion que estd teniendo la cultura
Lambayecana de Per(. Esto ha generado cambios en la sociedad adoptando nuevos estilos
de vida como el idioma, vestimenta;, y dejando atras las raices tradiciones que los
caracteriza como tales. Ante esta problematica el objetivo planteado es rescatar y fortalecer
las vivencias y tradiciones que dejaron sus ancestros mediante la aplicacion de una
estrategia comunicacional. Para esto, se ha trabajado en una investigacion de tipo
descriptivo-propositivo, ya que se busca analizar los contextos, fendbmenos y contextos de
una poblacion. Adicionalmente se ha trabajado desde una metodologia de investigacién
propuesta por Hurtado (2010), que consta de cuatro variantes para su ejecucion. Esta
metodologia permite promover el rescate de la identidad cultural a través del desarrollo de
un disefo estratégico comunicacional (Faya y Reyna, 2018). Este proyecto se concluy6 con
el desarrollo de un producto audiovisual de tipo documental en donde se refleja la historia,
entorno, folclor, gastronomia y su gente. El presente proyecto aportard a la investigacion
como un documento referente que permita recoger ideas para el desarrollo de la estrategia

comunicacional de la presente investigacion planteada.

También, se reviso la investigacion titulada: Estrategias de marketing cultural para la
creacion de publicos en el museo de arte de Lima (MALI) y el museo de arte
contemporaneo (MAC) durante el 2016 y 2017, elaborada por Alcantara (2017), en la
Universidad de San Martin de Porres, Perl. En este proyecto se exploré el nivel de
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aceptacion que han tenido las herramientas de comunicacion difundidas en los periodos
2016 y 2017. Posterior a esto, el objetivo es implantar una estrategia de marketing para
lograr mayor acogida en la visita de los museos MALI'Y MAC en los préximos afios.

La investigacion fue de caracter analitica-descriptiva permitiendo determinar el nivel de
aceptacion que ha tenido la publicidad difundida en los afios mencionados. Se emple6
técnicas e instrumentos de investigacion como: encuestas, entrevistas, documentacion
bibliografica, hojas de encuestas, cuestionarios y guia de observacion; los cuales han
permitido analizar y determinar la situacion en que se encuentra el manejo del marketing
publicitario de MALI Y MAC durante los periodos 2016 y 2017. Por otra parte, se trabajé
en el desarrollo de una estrategia que permita la captacion y fidelizacién de nuevos
publicos. Esta consistia en tres ejes principales: amplificacion, profundizacién y
diversificacion, las cuales permiten la captacion de nuevas audiencias. Como conclusion
este proyecto desarrollé una estrategia de marketing basada en la construccion de una
aplicacion de realidad aumentada para el dispositivo movil que permita dar conocer los
objetos expuestos en los museos de una manera mas interactiva. Para terminar este estudio
aporta a la investigacion como un medio referencial para el desarrollo de la estrategia de

comunicacion digital planteada en el tema.

Con respecto al trabajo titulado: Gestion del capital intelectual como factor clave en el
disefio estratégico de un proyecto de desarrollo turistico, elaborado por Morales (2019), en
la Universidad de Malaga, Espafia. EI interés de este proyecto se centra en una
problematica de la despoblacion y envejecimiento de la poblacion de Cullar en Andalucia.
De acuerdo a esto, se plantea el objetivo de desarrollar una estrategia integral para el
fomento del turismo sostenible de Andalucia, con el fin de potenciar y revalorizar las
actividades ludicas y culturales desarrolladas en la zona. Para ello se ha trabajado desde una
investigacion cualitativa con una metodologia etnografica en donde se han empleado
herramientas de investigacion como: entrevistas, notas de campo, grupos focales,
observacién. Como resultado, se ha disefiado una estrategia integral para fomentar el
turismo local con las siguientes lineas de actuacion: Ampliacién de la oferta hostelera,
aumento de actividades ldicas y culturales, potenciacion de la relacion calidad-precio del
turismo en Cullar, recuperacion de pequefios espacios naturales por y para el turismo rural y

turismo low-cost (Morales, 2019). El presente estudio aporta como un documento
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referencial para el planteamiento de las posibles estrategias comunicacionales del caso
estudiado.

Asi mismo, el trabajo titulado: El evento tradicional como potenciador econémico
territorial y creador de nuevos nichos de mercado. Caso “Fiestas de la Magdalena” de
Castellon de la Plana, abordado por Aguila y Bernand (2019) en la Universitat Jaume |,
Espafia. Presenta la problematica de la desvalorizacion de las actividades culturales
desarrolladas en el pueblo de Castelldn de la Plana. El objetivo es potenciar el conocimiento
y proyeccion de la ciudad, ademas de contribuir a la sostenibilidad econémica vinculandolo
al desarrollo local y provincial. La metodologia utilizada se basa en el método hipotético
deductivo, con la ayuda de herramientas de investigacion como: entrevistas estructuradas,
documentacién bibliografica, observacion y el uso de instrumentos como: cuestionarios,
estudio de campo, fotografias y videos, ha permitido observar la evolucion que ha tenido la
fiesta de Magdalena, ya que en su primera etapa era una rogatoria religiosa y
posteriormente pasé a ser una celebracidn religiosa y festiva. Hoy en dia se ha convertido
en un evento laico y fundacional, aunque se sigue arrastrando las raices religiosas de sus
inicios. Finalmente, se ha concluido con la gestién de una marca territorial que permita ser
visibilizados en la sociedad y en el mercado, ademas la generacion de nuevos espacios de
recreacion enfocados al turismo (Aguilar y Bernand, 2019). Este estudio asistira al proyecto
como un marco referencial para identificar los distintos procesos que conllevan al

planteamiento de una propuesta comunicacional en el tema.

El trabajo: Produccion de un Radiodrama como medio de difusion que permita el
fortalecimiento de las manifestaciones culturales autoctonas de la parroquia Salinas,
Cantén Guaranda, con la participacion comunitaria, a través de la radio comunitaria “El
Salinerito”, para el aiio 2020, desarrollado por Figueroa (2020) en la Universidad Estatal
de Milagro, Ecuador, aborda la problematica del desplazamiento de las raices culturales del
pueblo Tomabela, que ha provocado problemas de desconocimiento de la identidad, valores
humanos, fomento cultural y patrimonio tangible e intangible (Figueroa, 2020). El objetivo
de este trabajo fue el disefio de un Radiodrama como medio de difusién que permita el
fortalecimiento de las manifestaciones culturales autdctonas del canton Guaranda. Para ello
se ha trabajado desde la metodologia de proyecto factible respaldada en una investigacion

de campo y documental, utilizando técnicas o herramientas como: encuestas, cuestionarios
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y medios audiovisuales. Dentro de los resultados se ha encontrado el desinterés de las
emisoras para producir espacios relacionados a la cultura autéctona, ademas se ha
observado el declive de la identidad cultural (Figueroa, 2020). Esta informacion asistira al
presente proyecto como un marco referencial para determinar los enfoques de estudios

culturales y el planteamiento de una estrategia comunicacional.

También se ha revisado el trabajo denominado: Estrategia comunicacional para marcas
territoriales. EI caso de marca Tucuman orientada hacia el posicionamiento regional,
desarrollado por Dominguez (2020), en la Universidad Nacional de Rosario, Argentina.
Trata la problemética de la falta de definiciones, conocimiento y apropiacion de marca
Tucuman que genera confusion y asociacion de la marca con el gobierno para conseguir el
posicionamiento regional. Ante este problema se plantea desarrollar una estrategia
comunicacional con el objetivo de instrumentar estrategias de posicionamiento de marca
territorio para identificar y hacer visible en los mercados a la provincia de Tucuman, con el
fin de recibir méas visitantes, mejorar las exportaciones, promover inversiones y afianzar la
cultura e identidad local (Dominguez, 2020). Esta investigacion utilizo la metodologia de la
comunicacion estratégica enactiva propuesta por Massoni (2003 y 2013), que incluye
técnicas de investigacion como: version técnica comunicacional, definicion de una frase del
problema, reconocimiento e identificacion de marcas de racionalidad, reconocimiento de
actores en torno a la problematica, caracterizacion de matrices socioculturales y
reconocimiento de mediaciones comunicacionales. En base a estos estudios se concluye que
es importante que la personas sepan la funcion de la marca territorio para que su
apropiacion se defina de manera natural y su evolucion sea el resultante de una
construccidn colaborativa que opere como trampolin hacia el posicionamiento (Dominguez,
2020). Este trabajo aportara como un elemento reflexivo para la valoracion de la imagen
gréfica existente en los pueblos originarios, y de mismo modo permitira ser un documento

guia para determinar los puntos de analisis del presente proyecto.

Por otro lado, el trabajo titulado Planificacion y posicionamiento turistico de la fiesta
cultural del Pawkar Raymi del Canton Riobamba, realizado por Alarcon (2019), en la
Universidad Nacional de Chimborazo, Ecuador. Desarrolla una problematica formulada
desde una pregunta de investigacion ;De qué manera la planificacion influye en el

posicionamiento turistico del Pawkar Raymi en el cantdn Riobamba? De acuerdo con esto,
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el objetivo fue establecer la influencia de la planificacion en el posicionamiento turistico del
Pawkar Raymi en el cantdn Riobamba. Se trabajé bajo un enfoque metodoldgico
etnografico que permitié acercar a un grupo de Taita carnavales, proclamados desde 1983 a
2017. Se realiz6 la recopilacion de informacion mediante técnicas y herramientas primarias
y secundarias, encuestas, entrevistas, fichas propuestas por el Instituto Nacional de
Patrimonio Cultural (INPC) y documentacién bibliografica, consiguiendo como resultado
datos sobre el origen de la fiesta, personajes y el proceso de la celebracién. Finalmente se
concluyé que la planificacion tiene influencia en el posicionamiento turistico y para
lograrlo se recomienda vincular a los actores que intervienen en la fiesta con el disefio de
estrategias de promocidn para posicionar la fiesta en el mercado nacional e internacional.
Este trabajo sirve de referencia para el proceso de construccién de modelos de fichas de

encuestas para la ejecucion en el presente trabajo investigativo.

Asimismo, se ha revisado el trabajo de Moreno (2019), titulado: Consideraciones a
propésito de un tiempo extraordinario: la fiesta historiogréfica, teoria y politica,
desarrollado en el Seminario Permanente de Estudios de la Fiesta en México de la FES
Acatlan UNAM. Este trabajo plantea la preocupacion de la forma de percibir e interpretar el
significado de las fiestas populares por parte de las personas jovenes de México. Ante esto,
el objetivo principal ha sido el construir una perspectiva de estudio que se nutra del pasado
y abre nuevas vetas de indagacion (Moreno, 2019). Para ello, trabajaron desde la
metodologia etnografica mediante el empleo de técnicas e instrumentos de recoleccion de
informacion como: narraciones cronicas, documentos y relatos costumbristas, los cuales
permiten reconstruir las tradiciones e historias desarrolladas en las fiestas mexicanas del
pasado. Finalmente, este estudio se cierra con una reflexion sobre la necesidad clarificar el
sentido que se les da a las fiestas tradicionales, puesto que la modernidad actual conoce
muy poco de la historia y por ello es necesario difundir los conocimientos ancestrales. Este
documento aporta al presente estudio como un medio reflexivo que permite concientizar la
posicién en la que se encuentran hoy en dia las manifestaciones culturales de los pueblos

originarios del Ecuador.

De la misma forma, se ha considerado el estudio de Martinez y Mora (2018) titulado:
Disefio de un plan de promocién turistica para Zipaquira, elaborado en la Universidad
Tecnolodgica de Bolivar, Colombia. La problematica que aborda este trabajo parte de una
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carencia de plan integral, estratégico y financiero que promueva la actividad turistica del
sector. Ante esta situacion, el objetivo fue disefiar estrategias y actividades que coadyuven a
la sostenibilidad y competitividad turistica del municipio. Para ello, se ha manejado una
investigacion cualitativa, bajo un enfoque etnogréafico, que ha permitido palpar la
problemética de primera mano y seguidamente adquirir informacion necesaria mediante el
uso de técnicas como: encuestas, entrevistas, observacion y analisis de contenido.
Finalmente, se concluyd con el disefio y puesta en marcha del plan de promocion turistica
Zipaquira lo cual ha permitido captar la atencion de los turistas y la creacion de nuevos
espacios recreativos en el sector (Martinez y Mora, 2018). Este estudio aportard a la
investigacién como un documento referencial para identificar los procesos de construccion

de la propuesta comunicacional en el tema.

Seguidamente se ha revisado el trabajo de Torres (2020), titulado: Disefio de una estrategia
de comunicacion para posicionar el Centro de Capacitacion Corazonando Lideres, en 12
ciudades del Ecuador, propuesto en la Universidad Andina Simén Bolivar, Ecuador. Se
abordd la problematica del descenso de aceptacidén de las estrategias comunicacionales
manejadas en el Centro de Capacitacion Corazonando Lideres. El objetivo fue elaborar un
plan de comunicacion estratégico que permita mejorar el posicionamiento de la imagen y
trayectoria de la institucién (Torres, 2020). Para ello se manejo metodologias cualitativas y
cuantitativas, basados en técnicas e instrumentos de investigacion como: entrevistas,
historias de vida, textos historicos, imagenes y analisis de datos, en donde se pudo analizar
e identificar las causas del declive de la comunicacion estratégica que se desarrollaba en el
Centro de Capacitacion Corazonando Lideres. Para ello se analiz6 el rendimiento de
plataforma de la red social Facebook, en donde se observo la acogida de la pagina y el nivel
de participacion e interactividad que tenia la gente dentro de ella. De acuerdo a estos
analisis se concluyé con la implementacion de una estrategia de comunicacion con una
imagen renovada y moderna que permita la captacion de los nuevos clientes de la
institucién (Torres, 2020). Este trabajo aportara a la investigacion como un documento de
reflexion acerca del desarrollo de estrategias comunicacionales innovadoras que permitan

impactar al espectador.

Igualmente, se ha revisado el estudio titulado: Fiestas populares — Fiestas patronales: el
pueblo y el estado en la encrucijada de la identidad, expuesto por Cremonte (2019), en la
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Universidad de Buenos Aires, Argentina. En este caso se busca identificar las diferencias
existentes entre las fiestas populares y las fiestas patronales o religiosas desarrolladas en
Argentina. Este autor trabaja desde la metodologia etnografica en donde utiliza técnicas de
investigacion como: entrevistas, encuestas, observacion y andlisis de documentos, los
cuales le han permitido analizar y determinar la posicion en la que se encuentra cada una de
las variantes expuestas. Este estudio concluye con una reflexion sobre las diferencias entre
las fiestas populares y masivas. Por un lado, las fiestas populares son aquellas en las que se
puede encontrar expresiones o ceremonias tradicionales propias de un pueblo seglin su
tradicion y por otro lado las fiestas patronales que son aquellas celebraciones en donde
intervienen diferentes ceremonias o actividades, y son realizadas en memoria de un santo
patron. Cremonte, 2019). Este estudio aportara a la presente investigacion como un medio
referencial para determinar las diferencias existentes en cada una de las festividades que se

abordan en el tema investigado.

También, se ha explorado el trabajo de Gordillo (2018) Illamado: EI uso de los aparatos
digitales por los participantes de la fiesta del Inti Raymi durante la celebracion del 2018 en
el pueblo Kichwa Otavalo, desarrollado en la Universidad Andina Simén Bolivar, Ecuador.
Esta investigaciéon aborda la interaccion y apropiacion de los dispositivos digitales en la
dindmica del concepto de la fiesta cultural. El objetivo ha sido el desarrollo de una
estrategia que mezcle la cultura, la tecnologia y el comercio con el fin de lograr bienestar
comunitario con la convivencia intercultural, tanto en el mundo real como en el virtual
(Gordillo, 2018). Para se ha empleado la investigacién etnogréafica desde un enfoque
cualitativo, en donde se abordaron aspectos historicos de la fiesta y la vision o concepcion
actual que tienen los participantes dentro de la fiesta. Esta informacidn se recopilé mediante
el uso de técnicas e instrumentos como: entrevistas, encuestas, observacion, documentacion
bibliogréfica, cuestionarios, fotografias, audios y videos. Este estudio concluye con la
generacion de materiales tecnoldgicos como estrategias de comunicacion durante la
celebracion del Inti Raymi de Peguche, Otavalo. Este estudio aportard como un medio de
referencia en la planificacion del desarrollo de las estrategias comunicacionales de las

fiestas de Salasaka.

Por ultimo, se revisO la investigacion denominada: ldentificacion de las estrategias de

comunicacion para la educacién ambiental a partir del contexto sociocultural en
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establecimientos educativos del municipio de Obando, abordado por Guevara (2018) en la
Universidad de Manizales, Colombia. La cual surge desde la pregunta de investigacion:
¢ Qué estrategias de comunicacion se derivan del contexto sociocultural y ambiental, para la
realizacion de procesos de educacion ambiental en instituciones educativas del municipio
de Obando? (Guevara, 2018). El objetivo fue identificar estrategias que puedan vigorizar
los procesos de educacion ambiental en cuanto al aprendizaje, participacion y
fortalecimiento del liderazgo. Para ello se ha utilizado la investigacion de tipo descriptivo -
cuantitativo desarrollada en base a herramientas como: andlisis de documentos, entrevistas
y encuestas. Mediante estos analisis se propuso el modelo pedagdgico desarrollado por
Kaplan (2010), que consiste en reforzar los aprendizajes adquiridos en la academia a través
ciertas pautas que determina Kaplin en su metodologia. Este estudio, ha concluido con la
identificacion de factores como: didlogos, charlas y material educativo, que ayudaran al
fortalecimiento de la educacién ambiental. Esta investigacion aportard como un documento
referencial para identificar las estrategias comunicacionales adecuadas del presente caso

estudiado.

Tras la revision de estos antecedentes investigativos, se concluyd que los presentes
documentos aportaran a la investigacion desde distintos &mbitos de enfoques, ya sea como
documentos bibliogréficos o de reflexion en temas relacionados a la cultura ancestral y por
otro parte, como documentos referenciales para la elaboracién de las posibles piezas
gréficas o elementos audiovisuales, que se determinardn mas delante de acuerdo a los

resultados obtenidos.
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2.2. Desarrollo de la variable independiente

2.2.1. Fiesta del Varayuk Raymi Salasaka

La palabra fiesta viene del latin “festum”, estd estrechamente unido a los conceptos de
diversion, gozo y alegria. Desde cualquier tipo de acepcién, es siempre de caracter
colectivo, puesto que se agrupan varias personas en un espacio y tiempo definido, con la
finalidad de celebrar un acontecimiento (Peralta, 2019). Para Gonzalez (2002), la fiesta se
define como una expresion rica de nuestros pueblos, en donde se comparten diversas

expresiones culturales como la musica, danza, comida, artesanias y la indumentaria.

Las fiestas brindan diferentes oportunidades para aprender varios aspectos de nuestra
realidad social y cultural. Cada celebracion encierra un ritual o proceso distinto para su
desarrollo, ademas muchas de ellas emplean la creacion de distintos elementos
representativos o caracteristicos de las fiestas tales como vestuarios, méascaras, carruajes o

la decoracion del espacio.

De acuerdo a estos términos la fiesta de Varayuk, es una celebracion que transmite alegria y
diversion, ademas de ser una festividad con mucha trascendencia historica. La fiesta del
Varayuk Raymi en la comunidad representa un sinbnimo de prestigio y poder, ya que las

personas que realizan esta fiesta, pasan a ser respetados y admirados en la comunidad.

2.2.2. Antecedentes del pueblo Salasaka

Los Salasakas son un grupo étnico que habitan en el cantdn Pelileo de la provincia de
Tungurahua. Hablan el idioma kichwa, ademas tienen un atuendo que los identifica y los

caracteriza como tales.

El origen de la comunidad Salasaka tiene una historia controversial. Segin Corr y Vieria
(2014); manifiestan que los salasakas son originarios de Ecuador, se formaron a traves de
un grupo de personas que vinieron de Sigchos, Latacunga y Riobamba, los cuales fueron
enviados por monjes o curas que pertenecian al reino de la corona espafiola de aquella
época, con el fin extender sus territorios y la busqueda de tierras fértiles para la

productividad y sobrevivencia.
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Por otro lado, Reino (2017), manifiesta que el pueblo Salasaka nace a partir de una mezcla
de los antiguos pobladores de Perd, Bolivia y una parte de la poblacion del actual territorio
ecuatoriano. Lo cierto es que es una civilizacion milenaria que sigue persistiendo en el

tiempo, a través de su idioma, vestimenta, festividades y costumbres.
2.2.3. Saberes ancestrales

Desde la antigiiedad las comunidades originarias han venido desarrollando sus principios y
formas de vida enmarcadas en sus raices culturales, fortaleciendo la sabiduria y las

tradiciones de quienes dejaron el legado en este mundo.

Crespin (2010), define los saberes ancestrales como “un conjunto de conocimientos y
valores, que sido transmitidos al largo del tiempo, dentro de un sistema de educacion
enddgena y cuyo papel en la sociedad ha sido el de transmitir el conocimiento para su
desarrollo y persistencia en el tiempo” (p.5). Se entiende por saberes ancestrales a 10S
conocimientos adquiridos por la difusidn de los padres a hijos de manera verbal y empirica.
Estos saberes van desde los méas sencillos hasta lo mas formal pasando por diferentes

expresiones narrativas mitoldgicas, ritos, danzas, ceremonias, entre otros.

Por lo general, los saberes ancestrales indigenas evocan una practica inspirada por el
profundo amor y sentido a la Pachamama, es decir, por la madre tierra, y por cada uno de
los elementos que conforman la simbologia de la chakana. Bajo este concepto, se entiende
que los saberes ancestrales estan enraizados bajo una cultura y un pueblo, en donde se
entraman en sus vivencias, artesanias, produccion agricola, formas de expresién e
ideologias (Suarez, 2018).

Bajo estos conceptos, Salasaka es una tierra llena de costumbres y tradiciones en donde la
sabiduria ancestral es compartida con toda la poblacion. Estos conocimientos son
compartidos en su mayoria por los taitas quienes, a través de sus practicas culturales han
ido adquiriendo conocimiento y sabiduria con el pasar del tiempo y estos conocimientos son

difundidos al publico a través de sus actos o ceremonias culturales.
2.2.4. Festividades del pueblo Salasaka

En Salasaka se celebran varias festividades a lo largo del afio. Inti Raymi, Pawkar Raymi,

Kuya Raymi y Kapak Raymi, son las festividades cominmente conocidas por la sociedad,
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pero existen otras celebraciones realizadas dentro de la comunidad, las cuales son poco o
nada reconocidas por los visitantes y turistas. Una de ellas es la fiesta del Varayuk Raymi

celebrada durante todo el afo.

Varayuk significa baston de mando, es decir que la persona que tiene la vara en sus manos
tiene un poder de autoridad para ejecutar acciones dentro de la comunidad. De acuerdo a
esto, Salasaka es una comunidad que mantiene un sistema tradicional de autoridad
representado por los Varayuk (Choque, 1992). Hoy en dia, este sistema de autoridad de los
Varayuk es compartida con la tenencia politica. Estas dos entidades o representaciones
tienen la potestad de ejecutar acciones judiciales de acuerdo a lo que dictamina la justicia
indigena. El Varayuk Raymi tiene origen colonial, fue creado, fomentado y mantenido por
el gobierno espafiol con el objetivo de ejercer un poder de control politico, econdémico,

social y espiritual de la poblacion indigena salasaka (Choque, 1992).

Otra de las fiestas tradicionales celebradas en la comunidad es la fiesta del pendonero. Cabe
destacar que es una fiesta poco celebrada puesto que la gente de ahora, no valora la
tradicion y opta por realizar otro tipo de actividades o celebraciones fuera de la tradicion
ancestral que dejaron nuestros antepasados. También esta la fiesta del caporal que igual que
el Varayuk es una fiesta muy celebrada en la comunidad. Segun los taitas de la comunidad,
manifiestan que es una fiesta celebrada en memoria a la liberacion que los salasaka tuvieron
de la esclavitud espafiola. Es por ello que esta fiesta es alegre y divertida, ya que los

participantes bailan y gritan coplas al ritmo de la banda del pueblo.
2.2.5. Calendario de fiesta del Varayuk

El calendario festivo del pueblo Salasaka se define con base al calendario festivo que define
el estado ecuatoriano. Cabe resaltar que en ocasiones el calendario del estado no coincide
con las fechas de celebracion en el calendario indigena, es asi que en ocasiones las fiestas se
adelantan o se retrasan. La fiesta del VVarayuk es una celebracion que se realiza por varios
meses Yy en algunas de las ocasiones esta fiesta comparte su fiesta junto con otras fiestas. El
presente calendario muestra todas las fechas en donde la fiesta del Varayuk tiene su
participacion y las diferentes actividades que se realizan en cada una de las fechas

indicadas.

33



Tabla 1 Calendario de fiestas del pueblo Salasaka

Calendario de fiestas de pueblo Salasaka

Fecha Festividades Motivo

1 de enero Varayuk pishta ~ Recordar que los Varayuk estan al
servicio del pueblo. (Proclamacion y
entrega de la vara a los nuevos Varayuk)

29y 30 de enero Varayuk pishta  Primera ronda. Los Varayuk hacen un

(Una semana antes de

la fiesta del Caporal)

24, 25y 26 de febrero
(Celebrada de acuerdo
al calendario nacional)
6y 7 de abril

17 de abril

1y 2dejunio

11 de junio

16 de junio

(Muyi)

Varayuk
carnaval y
Pendonero
Varayuk pishta

(Muyi)

Varayuk pishta

(Kasimullu)

Varayuk pishta
(Muyi)

Varayuk pishta
(Ensayo)
Varayuk pishta
(Octava de

corpus)

recorrido por todas las casas del pueblo
Salasaka invitando para gque se acerquen a
la misa de los domingos y la celebracion
de la fiesta

Recordar que los Varayuk estan al
servicio del pueblo. Fiesta del carnaval
(Primera celebracion)

Segunda ronda. Los Varayuk hacen un
recorrido por todas las casas del pueblo
Salasaka invitando para que se acerquen a
la misa de los domingos y la celebracion
de la fiesta

Recordar que los Varayuk estan al
servicio del pueblo. (Segunda
celebracion)

Tercera ronda. Los Varayuk hacen un
recorrido por todas las casas del pueblo
Salasaka invitando para que se acerquen a
la misa de los domingos y la celebracion
de la fiesta

Los danzantes realizan ensayos de bailes
para su Ultima celebracion que el corpus.
Los danzantes realizan bailes para su
penultima y ultima celebracion que es el

corpus.
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19 de junio Varayuk pishta  Los danzantes lucen ropa tradicional y
(Chishi Otava)  hacen bailes al son del bombo y el
pingullo.
21 de junio Inti Raymi Festividad de solsticio, en la que se
cosechan los frutos y se agradece a la
Pachamama.
3 de Julio Varayuk pishta ~ Los danzantes lucen ropa tradicional y
(Tarde Otava) hacen bailes al son del bombo y el

pingullo.

Fuente: Siles (2013)
2.2.3. Cultura

La cultura, entendida como el lugar en donde se convergen multiples costumbres y formas
de vida, representa el imaginario de cada sociedad y a su vez la construccién de los posibles
cambios que se generan en la misma (Ruiz, 2016). Desde este factor, se puede determinar
que la cultura es un parametro que se encuentra en todas las practicas sociales, y que
alimentan el campo imaginario de cada pueblo. Existen varios grupos socio-culturales
dentro del estado ecuatoriano en donde se desarrollan distintas actividades de acuerdo a las

costumbres o creencias que practica cada persona o conjunto de personas.

Por ello, la comunidad Salasaka es un pueblo indigena con una historia de origen
controversial. Para algunos autores como Pefiaherrera y costales (1959), los salasaka fueron
enviados desde Bolivia para colonizar la parte sur del antiguo Tawantinsuyo, es asi que
Ilegaron a ubicarse en la actual tierra de Salasaka. Mientras que para Guevara (1945), los
salasaka nacieron a partir de una mezcla de cultura entre Panzaleo y Sigchos Collanas ya
que, se ha identificado que existen muchos apellidos que son provenientes de aquellos

lugares.
A pesar de tener una historia controversial sobre su origen, se puede constatar que el pueblo

de salasaka ha podido desarrollar una cultura propia, con costumbres y tradiciones muy

diferentes al resto.
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Culturay desarrollo humano

Durante el siglo XX, existieron periodos de apogeo y crisis en la economia ecuatoriana.
Estos ciclos econdémicos se vieron reflejados fuertemente en la Gltima década del siglo,
debido a una marcada inestabilidad politica, el quebranto de la economia por el feriado
bancario del 99, asi como también los levantamientos constantes de los pueblos indigenas
(Ayala, 2008). Este desequlibrio politico-social, condujo a que en el pais existiera una
fuerte crisis migratoria, que llevo a miles de ecuatorianos dejar su hogar y salir en busca de
nuevas oportunidades en otros paises. Cabe resaltar que los sectores mas perjudicados
fueron los sectores rurales y campesinos del pais.

Salasaka fue uno de los sectores mas afectados y es ahi que la mayor parte de la poblacion
empez6 a emigrar hacia el exterior llegando a asentarse en lugares totalmente ajenos a la
suya como Suiza, Espafia, Francia, Italia, Alemania y el Reino Unido. Con el paso del
tiempo, esta poblacion ha pasado por una transformacion cultural, ya que, ha ido
adquiriendo nuevas formas de vida, idiomas y principalmente nuevas costumbres y
tradiciones ajenas a las propias (Oleas, 2020). Por ello, en la actualidad Salasaka es una
comunidad diversa en idiomas, nacionalidades y pensamiento, pero a pesar de ello la
poblacion ha intentado conservar las tradiciones y las costumbres que un dia dejaron sus
antepasados. Puesto que, siguen poniendo en préactica lejos de su tierra, el uso de la
vestimenta, idioma (aunque en un porcentaje menor) y principalmente de las practicas
culturales como la celebracién del Inti Raymi o Finados. Es aqui, donde la colectividad
migrante trata de reencontrarse con sus raices ancestrales y compartir las costumbres que un

dia fueron parte su diario vivir.

2.2.3.1. Cosmovision andina

El concepto de “cosmovision” historicamente esta asociado al desenvolvimiento del meso
americano; la diversidad de conceptualizaciones ha originado una vision asociada a la
tradicion, en donde se describen las manifestaciones de una cultura como: historia, filosofia,

sociologia, economia, politica y derecho en la actualidad.
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La cosmovision, como sistema cognoscitivo es un elemento basico de la estructura del
pensamiento y la cultura, forma parte de la gran urdimbre del conocimiento humano. La
cosmovision explora las profundidades del universo, la comprension de las principales
transformaciones que nos hace el universo y las personas, y nos hace participes del acto de
la creacion, incluida la capacidad de nombrar y comprender, en la medida de lo posible, a la
divinidad misma (Restrepo, 1998).

Para Menchu (1992) la cosmovision en los indigenas se fundamenta a raiz de su relacién
con la Pachamama y la naturaleza que les rodea. Es por ello que se dice que los indigenas
consideran al sol como un ser supremo que ayuda a fecundar la tierra, en cambio a la

Pachamama manifiestan que le da la vida, alimentos, vestidos y el descanso eterno.
2.2.3.2. Identidad

La identidad es la expresion de un conjunto de rasgos que diferencian de una persona a
otras. Para Velasco (2002), la identidad se constituye a través de un sistema de valores o
cualidades que una persona adquiere a lo largo del tiempo. Olga (2009), afirma que: la
identidad s6lo se puede manifestarse por medio de un patrimonio cultural que haya existido

anteriormente sin importar su reconocimiento o la valoracion que tenga.

De acuerdo a estos términos, la identidad de los salasakas se ve reflejado en los disefios de
los tapices, vestimenta y por el tejido que realizan las mujeres salasaka. Ademas, se podria
considerar que las actividades culturales forman parte de una identidad ya que son acciones
particulares que cada grupo de personas realiza de manera diferente y Unica. Estas
manifestaciones, han sido un factor fundamental para poder identificarse y ser reconocidos

en la sociedad.
2.2.3.3. Arte y tradicion

El concepto de arte se considera confuso y cambiante con el tiempo. No es estatico,
evoluciona dinamicamente a lo largo de la historia. Segin Rodriguez (2010), el arte se
considera como una actividad de naturaleza social y ocupa un lugar importante en la
experiencia publica en la medida en que se incorpora a la cotidianidad humana y a traves de
la cual emerge la propia cultura. En términos artisticos, todavia parece haber un consenso

para ver el arte como una experiencia humana creativa que crea una serie de objetos y
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acciones peculiares que sirven principalmente a propdsitos estéticos. Por su parte, la
tradicion se considera como una expresion de la estabilidad temporal de la comunidad. En
este sentido, es una forma de memoria colectiva y generadora de identidad (Madrazo,
2005). De acuerdo a estas menciones Salasaka es una comunidad llena de costumbres y
tradiciones. Estas son desarrolladas a lo largo del afio de acuerdo al calendario festivo

determinado en la comunidad.
2.2.4. Précticas culturales

Los salasaka son buenos artesanos y tienen la habilidad elaborar sus propias prendas de
vestir. El vestuario tradicional que visten los varayukunas, son prendas elaboradas de
manera artesanal. Su proceso empieza con el hilado de lana, realizado por las mujeres. Este
hilo es utilizado para la fabricacion de diferentes prendas como: anaco, fachalinas, ponchos
y rebozos (Benitez y Garces, 1995).

Otra de las actividades es la elaboracion del chumbi, realizada tanto por hombres como
mujeres. Los disefios plasmados en el chumbi hablan de la vida Salasaka, historias y
tradiciones que los antepasados han dejado escrito en este atuendo simbolico. Este
accesorio es utilizado tanto por hombres y mujeres ya que, sirve de cinturén y sujetador de
anaco. Son utilizados cominmente en la vida diaria, pero resaltan ain mas en ocasiones
especiales como fiestas, celebraciones, entre otros, debido a sus disefios y colores
Ilamativos (Quiroz, 2019). Este tipo de actividades permiten fortalecer a las comunidades
indigenas y permanecer visibles en la sociedad, ya que caso contrario, existiera una pérdida

total de la identidad cultural.
2.2.4.1. Estructura social

La base organizativa se fomenta de manera general, es decir que los miembros todos de la
comunidad tienen la potestad de reivindicar sus pensamientos y llegar a un consenso
unificado y determinar sus peticiones de manera favorable (Carrasco, 1982). También las
maximas autoridades del pueblo son los Consejos de gobierno y el teniente Politico, los
cuales son los encargados de dictaminar ciertas peticiones o problemas existentes dentro de
la comunidad. Por otra parte, los trabajos 0 mingas de la comunidad se realizan de forma

colectiva, es decir los miembros pertenecientes a la comunidad se hacen participes cuando
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la méxima autoridad determina ciertas labores que se debe cumplir o ejecutar en la

comunidad.

El principal motor de la economia de comunidad se centra en la produccion agricola y su
produccion no solo esté dirigida al consumo propio, sino también a la comercializacion en
el mercado nacional. La tierra fértil mas la ganaderia que posee la zona, ha permitido
generar fuentes de trabajo y generar ingresos economicos, ademas el subsistir a lo largo del

tiempo.
2.2.4.2. Sociologia

El estudio de la sociologia es ampliamente grande y va desde un anélisis de efimero entre
personas en la calle hasta las investigaciones de los procesos sociales globales.

Para Macionis y Plummer (1999), se define como el “estudio sistematico, riguroso y
cientifico de la sociedad”. Por su parte Giddens (1993), lo define como el “estudio de la
vida social humana, de los grupos y sociedades”. En términos generales la sociologia se
dedica al estudio del comportamiento del ser humano y permite la busqueda de ciertas
dimensiones (econdmica, politica, social) con el fin de determinar avances o tratar de

superar las barreras que lo obstaculizan en el diario vivir en la sociedad (Margulis, 2009).

De acuerdo a estas menciones, la economia de los salasaka se mueve entorno al desarrollo
agricola y artesanal, ya que son caracterizados por ser buenos artesanos y ganaderos. Las
artesanias principalmente los tapices se originaron en el tiempo de los Incas, el cual con el
pasar del tiempo fue evolucionando hasta lo que hoy existe, y esta es una de las actividades
mas representativas en el mundo andino. Algunos disefios plasmados en los tapices vienen
netamente de la naturaleza compuestas en figuras geomeétricas bidimensionales como

montafias, rios, personas, volcanes, animales entre otros.

Por otra parte, la organizacion sociopolitica estd estructurada por la Asamblea general, es
decir que la maxima autoridad la conforman todas las personas que pertenecen a la
comunidad. Salasaka es una comunidad reducida en donde todas las personas son conocidas
y respetadas conjuntamente, es por ello que se dice que en salasaka todos somos una sola

familia.
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2.3. Desarrollo de la variable dependiente
Disefio de estrategia comunicacional

El concepto de “estrategia de comunicacion” es muy controvertido, ya que en algunos
casos se entiende como el desarrollo de actividades de comunicacion sin ningun tipo de
orientacion, y en otros, la implementacion de piezas gréaficas orientadas a la solucion de
problemas de bajo nivel de andlisis del contexto comunicativo (Rios, Paez y Barbos, 2020).
Una estrategia de comunicacién permite establecer metas y objetivos claros en relacion al
andlisis previo de los problemas comunicativos detectados en el proceso de investigacion.
Estas estrategias, pueden ser utilizadas en cualquier tipo de eventos; sin embargo, son
empleadas comUnmente para participacion en la politica, a través de comunicaciones
publicitarias y de marketing, mediante el disefio de un “plan de comunicacién” (Rios, Paez
y Barbos, 2020, p. 20).

Para desarrollar una estrategia de comunicacion, es necesario establecer lineamientos que
definan un disefio claro e implementar acciones para alcanzar los objetivos marcados. Se
compone basicamente por el diagnostico, planteamiento del problema, objetivos, imagen
estratégica, matriz de actividades, descripcion de actividades monitoreo y visualizar

resultados.
2.3.1 Disenio gréafico

El significado de disefio esta ligado a una serie de interpretaciones distintas dependiendo
del tipo de necesidad que se requiera. Para un disefiador el disefiar emite a una actividad
abstracta que implica realizar o proyectar algo invisible en visible, es decir se trata ser
construir un elemento visual a través de ciertas técnicas y materiales con la finalidad

brindar una comunicacidon del producto o servicio (Frascarra, 1988).

En otros términos, se puede definir como una actividad que permite realizar comunicacion
visual a través de la utilizacion de medios industriales que permiten transmitir mensajes
especificos a un publico definido. Por otra parte, el disefio se define como una actividad
creativa en la que intervienen iméagenes, texto y color, los cuales facilitan la comunicacién

de un mensaje a traves de sus composiciones graficas.

40



2.3.2. Elementos del disefio

Los elementos del disefio son aquellos que percibidos de manera separada pueden parecer
simples, pero al momento de unir pueden formar una estructura sélida y representar una

idea de disefio (Benitez, Castellanos y Pérez, 2016).

En disefio existen algunos elementos que son primordiales para generar un elemento visual.
A continuacion, se expone los elementos basicos del disefio:

Punto: Se define como la unidad méas simple de la comunicacion visual.

Linea: Es la sucesion de varios puntos, ya que al estar tan proximos genera una sensacion

se direccionalidad que genera una linea. La linea en la naturaleza aparece en el entorno:

una grieta en la acera.

Forma: Estd compuesta por la sucesion de lineas. Por su parte se compone de altura y
anchura.

Volumen: Tiene forma tridimensional ya que tiene profundidad.

Textura: Son trazos pequefios que estan extendidos por toda la superficie de una forma.
Estas texturas pueden ser palpables o visuales.

Espacio: Es la distancia o aire que existe entre los elementos.

Tamarfio: Es la variacion de las proporciones de los elementos graficos. Estos elementos
pueden ser reales o imaginarios.

Color: El color es como percibimos la luz que refleja un objeto. Por ello existe un sinfin

de variacion cromética (Rios, 2009).

2.3.3. Disefio publicitario

El disefio publicitario se encarga de combinar los elementos visuales con el marketing, es
decir que se encarga de brindar una imagen idonea de nuestro producto o negocio a nuestro
publico. El encargado de componer las artes visuales, estan en las manos del disefiador
gréfico, quien es una persona que a través de sus conocimientos es capaz de generar
elementos visuales que seduzcan al publico para que adquieran sus productos.

Dentro del disefio publicitario existen varias maneras de transmitir el mensaje. Un anuncio
puede ir dirigido para diferentes tipos de plataformas comerciales ya sean radiofénicas,
televisivas o la red de internet. Los formatos publicitarios son diversos y se clasifican en
distintas categorias (Lamb, Hair, McDaniel, 2013 p. 614).
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Disefio web: Permite la visualizacion de todo tipo de anuncios sin importar el tipo de
formato y el tipo de contenido que se presente dentro de su estructura.

Disefo audiovisual: Consiste en la generacion de piezas audiovisuales que permiten captar
la atencion del publico por medio de anuncios animados con audio.

Disefio de marcas: Es la creacion del identificador visual de una empresa. Esta debe ser
facil de recordar a la vez simple.

2.3.4. Medio de difusion

En publicidad los medios son los canales que se utilizan para transmitir la informacion al
consumidor. Pueden ser de tipo convencional como: television, radio, prensa, volantes,
entre otros, y los no convencionales como ferias, marketing directo, televentas entre otras
(Garcia, 2008). Dentro de la publicidad digital se encuentran nuevas estructuras y
plataformas para llegar a nuestros usuarios. El uso de las plataformas digitales como
Facebook y Tik Tok han permitido generar nuevas estrategias comerciales enfocadas a un
publico objetivo diverso y con un presupuesto muy reducido y accesible para cualquier
empresa.

Por su parte, TikTok es una red social de video en donde los usuarios publican un video
corto de cualquier tipo de actividad. EI modo de comercializar un producto en esta
plataforma, se encuentra principalmente en el influencer, quien es la persona encargada de
promocionar el producto. Pero también existe la posibilidad de promocionar el producto sin
la ayuda de nadie ya que, se pueden realizar video caseros simplemente mostrando el

producto ya sea en contenidos humoristicos o de cualquier otro estilo (Mir6, 2021).

Por otra parte, Facebook es otra herramienta para comercializar y difundir un producto. En
este en contenido publicitario en la mayoria de la vez aparece de forma automatica, es decir
la publicidad se muestra en medio de un contenido visual (Mird, 2021). En esta red social el
espacio publicitario es pagado y su tiempo de reproduccién varia dependiendo del tiempo

contratado por el interesado.

En la actualidad estas dos plataformas generan mucho contenido publicitario a nivel global,
permitiendo dar a conocer nuevos productos de manera facil, rdpida y de manera
instantanea, brindando la comodidad y flexibilidad a todos los usuarios quienes forman

parte de estas plataformas digitales.
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2.4. Estrategia

La estrategia se define como la asignacion de los objetivos y metas de una empresa,
mediante la ejecucion de acciones y recursos para conseguir los objetivos (Chandler, 2003).
Para Caneda (2010), la estrategia se comporta como una férmula para alcanzar el éxito a
partir de una serie de acciones y en tiempo determinado.

Toda organizacion requiere el desarrollo de una estrategia, ya que depende de ello para
alcanzar el éxito. Es por ello que generar una estrategia es asegurar la vida o supervivencia
de la empresa por un tiempo indefinido. Una estrategia bien formulada ayuda a poner en
orden los recursos de una organizacion y estar en alerta ante los posibles cambios del
entorno o acciones que ejecutan los oponentes. Para desarrollar una estrategia es necesario
realizar una planificacion previa de las acciones que se van a ejecutar durante la ejecucion

de las estrategias.
2.4.1. Planificacion estratégica

Desarrollar un plan estratégico proporciona beneficios relacionados con la capacidad de
ejecutar una gestion mas eficaz, por lo tanto, mejora la eficiencia, productividad y mejor
calidad de vida y trabajo para los miembros de la organizacion. Por tanto, se podria decir
que es una manera de enfrentar a los problemas criticos a través de una organizacion interna

realizada en la empresa.

Existe una serie de pautas que ayudan a generar un plan estratégico de manera correcta:

Diagnostico de la situacion actual: Consiste en realizar un analisis de los clientes o la
situacion en la que se encuentra la empresa. En este punto es necesario realizar el analisis
interno y externo de la organizacion puesto es la base principal para poder determinar las

estrategias.

Anélisis de la mision y vision de la empresa: Consiste basicamente en la revision de las
metas que tiene establecido actualmente la empresa.

Valores corporativos: Son los valores que definen a la empresa. Toda organizacion se
define a través de valores, por tanto, estos deben ser estudiados y ajustados de ser

necesarios (Pimentel, 1999).
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2.4.2. Marketing estratégico

Espinoza (2016), define que el marketing estratégico es una metodologia de analisis y
conocimiento del mercado, con el objetivo de detectar oportunidades que ayuden a

satisfacer las necesidades de los consumidores de una forma optima.

Gracias al auge de las plataformas digitales, el marketing se ha posicionado en una nueva
dimensién y ahora esuna de las herramientas mas importantes para las industrias. La
tecnologia conduce cada vez mas a la digitalizacion de bienes y servicios debido al uso
generalizado de Internet y las plataformas de comunicacion digital (Carmona, 2017).

Actualmente, las herramientas mas importantes en el marketing son las redes sociales, ya
que facilitan la interaccion entre personas de manera virtual. Debido a su amplia presencia
en el mercado, también es utilizado por marcas e industrias para establecer contacto directo
a través de sus paginas y para aprovechar el bajo costo de la creacion y difusion de

publicidad (Sepulveda y Valderrama, 2014).

De acuerdo a ello, el marketing estratégico consiste en el andlisis y disefio de actividades de
implementacidn para: determinar una vision sobre los mercados de interés para la empresa,
calificar las estrategias adecuadas sobre el mercado objetivo, realizar y gestionar las
estrategias de posicionamiento del programa de marketing para satisfacer las necesidades de
los consumidores (Céardenas, 2019).

Segun Mariotti (2001), considera al marketing estratégico como el elemento mas relevante
de la empresa, ya que es el elemento encargado de posicionar a la empresa en un lugar
deseado y de comunicar directamente con los clientes. Por lo tanto, el éxito de cualquier
negocio depende de darse cuenta de como y en qué medida los cambios del entorno le
afectan, y luego disefiar las estrategias mas adecuadas para aprovechar al maximo estos

cambios.

2.4.3. Plan de medios

El plan de medios se define como “cl documento de gestion que refleja todos los aspectos

relacionados con la campafia publicitaria, desde la informacion del producto, competencia,
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medios, difusion del presupuesto y los mecanismos para la evaluaciéon del plan” (Martin,
2015, p. 72).

Al hablar de plan de medios se discute la relacion que surge entre la publicidad mediante el
uso de medios tradicionales y no tradicionales empleados en el proceso de la ejecucion
publicitaria. Es necesario considerar aspectos fundamentales para desarrollar un plan de
medios oportuno. Primeramente, es primordial identificar el objetivo que se quiere alcanzar,
seguidamente determinar el pablico objetivo al que estd enfocado el producto o servicio.
También es importante fijar el cronograma de actividades, herramientas y canales de
comunicacion con lo que se trabajara y finalmente es imprescindible contar con un
presupuesto considerable para poder ejecutar y cumplir con todas las acciones establecidas

en el plan de medios.
2.5. Comunicacion

El concepto de comunicacion engloba un sinfin de conceptos que han ido evolucionando
con el tiempo. La comunicacion se define como un proceso de intercambio de contenidos e
ideas a través de la combinacion de dos personas los cuales son emisores y receptores al
mismo tiempo (Greene, 2002). Para Galiano (2014), la comunicacion se define como un
proceso por medio del cual se transmite informacion entre dos 0 mas personas. Puede ser un
intercambio de opiniones, sentimientos o de cualquier tipo de informacién ya sea a través
del habla, escrito o sefiales. Mientras que, Velasquez (2010) define como el acto que
expresa escucha, interpreta y emite mensajes en distintos contextos a través de la utilizacion

de cddigos y herramientas.

En base a estos conceptos se puede decir que la comunicacion es un proceso de intercambio
de informacidn a través de la utilizacion de distintos codigos y herramientas. Ademas, se
podria decir que la comunicacién permite la transmisién y adquisicién de nuevos
conocimientos. Por otra parte, la comunicacion publicitaria se define como una forma de
comunicar un mensaje a través del uso de materiales graficos, es decir es una forma de
persuadir al consumidor para que adquiera un producto a través de la creacion de estrategias
comunicacionales (Galeano, 1997). Para que exista una efectividad en la comunicacion
publicitaria, es importante ejecutar el mensaje en un mismo codigo y en un entorno

determinado.
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Para que exista una comunicacion se necesita una serie acciones 0 elementos a
continuacion:

Emisor: Persona que transmite la informacion.

Receptor: Persona que recibe la informacion.

Caodigo: Lenguaje, idioma, signos en que es transmitida la informacion.

Canal: Medio por el que se envia la informacion.

Mensaje: Contenido de la informacion.

Estos elementos son elementos primordiales para que se establezca una comunicacion entre
personas. De igual manera, en publicidad debe existir necesariamente estos factores para
que se produzca un mensaje, ya que, si falta alguno de estos, el mensaje podria interpretarse

de muchas formas o simplemente no tener un significado.
2.5.1. Comunicacion estratégica

Los avances tecnologicos y comunicativos del nuevo siglo han otorgado un lugar
importante a la comunicacion dentro de su estructura, generando dentro de las industrias un
espacio para la comunicacién estratégica. ElI concepto de comunicacion estratégica tiene
mucha disputa, los autores Rios, Paez y Barbos (2020), definen como el desarrollo de
actividades gréaficas que brindan soluciones a partir de analizar el contexto comunicativo.
Mientras que para Quinn citado por Garrido (2004), lo define como un plan que incorpora

objetivos, politicas y la secuencia de acciones de una organizacion empresarial (p. 4).

Una comunicacién estratégica permite establecer objetivos y soluciones concretas frente a
los problemas encontrados en un proceso investigativo de una organizacion determinada.
Cabe sefialar que la comunicacion estratégica se basa en las direcciones sugeridas por el
marketing estratégico asociado al posicionamiento de la marca, ya que, si una parte
especifica la informacién a comunicar al publico objetivo, la otra parte determina como
lograrlo (Cardenas, 2019).

2.5.2. Comunicacién persuasiva

La comunicacidon persuasiva es un proceso en el que se transmite una informacion

intencional a través de un canal de transmision. Ademas, esta orientada a transformar
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comportamientos, ideas y actitudes a través de la generacion de argumentos previamente

estructurados (Polanco, 2014).

Por otra parte, la persuasion es un acto consciente, ya que el emisor es quien propone influir
el contenido al receptor a través de la utilizacion de ciertos recursos, técnicas o habilidades.
Para formular estrategias persuasivas es importante conocer los elementos que intervienen
en una comunicacion bésica, es decir debemos conocer elementos que intervienen en el
proceso de comunicacién (Gonzalez, 2018). Platon y Aristoteles definieron tres formas para
persuadir:

Logos: apela a la légica, se utiliza para describir datos y cifras que ayudan las palabras

de vendedor.

Pathos: Son las emociones y las actitudes de los clientes al recibir ciertas ciertos

elementos visuales de comunicacion.

Ethos: es la credibilidad, conocimientos y experiencia.

Estos tres elementos facilitan la construccion de un argumento persuasivo por ello, la
combinacion de ello, genera probabilidades de multiplicar ventas y de generar un

incremento de la audiencia.

2.5.3. Elementos persuasivos

Dentro del disefio grafico existen elementos que pueden persuadir a la persona a través del
uso de una serie de elementos visuales. Estos elementos son el color y la tipografia ya que

son componentes mayormente utilizados en cualquier trabajo.

El color es un elemento que da vida, personalidad y forma a una composicion. Tiene un
gran poder para conectar con la mente de las personas, ademés puede llegar a ser tan
poderosa que termina siendo un identificador propio de una empresa o de una marca.

Por otra parte, la tipografia es otro elemento importante en la generacion de una
composicion, ya que una fuente sin congruencia y conexion con el concepto puede
distorsionar el mensaje que se pretende transmitir y en consecuencia puede ser una mensaje
nada persuasivo o correcto (Benitez, Castellanos y Pérez, 2016). En conclusién, se puede
decir, que la combinacidn correcta de estos elementos hara que la comunicacion genere un

impacto deseado.
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3.1. Ubicacién

CAPITULO 11l

MARCO METODOLOGICO

La presente investigacion se desarrollo en la parroquia Salasaka, ubicada en el canton
Pelileo de la provincia de Tungurahua. Salasaka es una poblacion indigena y su nivel
socioecondémico es medio bajo, ya que gran parte de la poblacion se dedica a la agricultura
y a la artesania. Su tierra fértil permite sembrar distintas variedades de productos a lo largo
del afio. Esta parroquia se sitia en medio del volcan Tungurahua y los cerros Teligote,

Kinlli Urku y Niton. El clima es templado y su temperatura va desde los 5 grados hasta una

maxina de 25 grados (Malo, 2006).

lustracion 5 Ubicacion del estudio

MAPA DEL PUEBLO SALASAKA

HUASALATA
PRTULOMA
MANGL WA
COCHAPAMBA

MANZANAPAMBA
CHICO

CHILCAPAMBA MANZANAPAMBA

GRANDE SAMIALOMA

ALTO

MR SANIALOMA
CENTRO BAID

LLICACAMA
¥ CAPILLAPAMBA
JATUN RUMIRAHLI
RUMIF AHUI CHICO

RAMOS LD MA

WARGASPAMARA

WAMANLOMA PINTAG

Fuente: Oscar Jerez (2022)
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3.2. Equipos y materiales

Para el desarrollo de la presente investigacion se emplearon recursos humanos,
institucionales, materiales tecnologicos e instrumentos de investigacidn como: entrevistas,

textos, fichas fotograficas. A continuacion, se detalla el presupuesto de esta investigacion:

Tabla 2 Presupuesto

PRESUPUESTO DEL PROYECTO

PROYECTO: “INVESTIGACION HISTORIOGRAFICA SOBRE LAS FESTIVIDADES DE LA PARROQUIA
SALASAKA COMO BASE DEL DISENO DE UNA ESTRATEGIA COMUNICACIONAL DIGITAL
PERSUASIVA”

INVESTIGADOR: OSCAR JEREZ

ELEMENTOS TIPO DE RECURSOS UNIDADES PRECIO POR UNIDAD COSTO
Personal Ayudante de investigacion 1 400 400
Personal Asesor de investigacion 1 300 300

Trabajo de campo Transporte 10 50 500
Trabajo de campo Viaticos 10 20 200
Equipos Computador 1 1500 1500
Equipos Impresora 1 300 300
Equipos Céamara fotogréafica 1 1500 1500
Equipos Dsico duro 1 150 150
Servicios Internet 500 h (0,60c x 1h) 300
Material bibliografico Libros 5 30 150
Material de oficina Papel 5 resmas 5 25
Producto entregable Diagramacion del proyecto 110 hojas 0,10 11
Disefio de artes personal 12 120 1440
PRESUPUESTO TOTAL: 6.776

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
3.3. Tipo de investigacion
3.3.1. Método

La presente investigacion se desarrollo en base a dos métodos que se presentan a

continuacion:
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Método inductivo

Es una manera de razonar la informacion en base a una serie de observaciones particulares
que permiten la construccion de conclusiones generales o resultar de ello los fundamentos
de una teoria (Bernal, 2006). Es decir, es un método que parte de lo individual a lo general.
De acuerdo a esta mencion, para la presente investigacion se emple6 el método inductivo
puesto que, permite razonar mediante la observacion de hechos y fendmenos de manera
directa del campo estudiado, posteriormente permitira determinar conclusiones generales

del tema investigado.

Método deductivo

Por su parte, el método deductivo apoya sus conocimientos en base a determinados
fundamentos o teorias realizados con anterioridad (Prieto, 2017). Es decir, es un método
que parte de lo general a lo individual. En base a este criterio, esta investigacion se utilizo
también el uso del método deductivo ya que, se recurrird a la busqueda de informacion
bibliogréfica de los escritos o investigaciones realizadas con anterioridad, con el proposito

de reforzar y verificar la veracidad de la informacién del caso estudiado.
3.3.2. Enfoque

La presente investigacion utiliz6 un enfoque predominante cualitativo, puesto que es el ente
principal de la investigacidn que se interesa en comprender los cambios existentes sobre las

manifestaciones culturales salasaka producidas durante el paso de los afios.
3.3.3. Modalidad de investigacion

De campo
La investigacion de campo fue una fuente primaria puesto que, permitio el contacto directo

del investigador con la realidad, por consiguiente, facilitd obtener datos mas reales y

confiables para determinar resultados dptimos.
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Bibliogréafica documental

La investigacion bibliografica permitio la obtencion de fundamentos tedricos o conceptos
relevantes a la cultura salasaka, mediante el uso de direcciones web digitales o fisicas

como: libros, folletos, revistas.

Etnografica

Dada la naturaleza del proyecto, se plante6 un disefio etnografico en razén de que, la
presente investigacion, se enfoca en la exploracion cultural de pueblos originarios. Segun
los autores Hernandez, Fernandez y Baptista (2014), esta metodologia pretende explorar,
examinar y entender sistemas sociales con el objetivo de producir interpretaciones
profundas y significados culturales, desde la perspectiva o punto de vista de los
participantes. De acuerdo a esta mencion, esta metodologia ayuda a estructurar y definir la
estrategia de comunicacion acertada que permita la difusion del mismo de manera correcta,

permitiendo de esta forma la atencion de las personas que utilizan los medios digitales.
3.4. Prueba de Hipdtesis - pregunta cientifica — idea a defender

La presente investigacion se maneja en el factor de una pregunta cientifica, planteada de la
siguiente forma: ;Coémo infieren las estrategias comunicacionales en el fortalecimiento de

la fiesta del VVarayuk realizada en el pueblo Salasaka?
3.5. Poblacion o muestra

Segun Hernandez y Sampiri (2014), la poblacién se define como un conjunto de personas,
de caracteristicas similares y centradas en el objeto de estudio. Para la presente
investigacion se desarrolld mediante un muestreo intencional, en donde se tom6 a 50
jovenes con un rango entre 18 a 29 afios edad, que tengan conectividad a internet y acceso a

las redes sociales.

Ademas, se establecié una poblacion de tipo estudio de casos, en donde el tamafio de
muestra se construy6 entre 7 personas, entre las que se encuentran tres priostes que hayan

hecho anteriormente la fiesta del Varayuk, un cabildo de la comunidad, el parroco de la
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parroquia y por Gltimo se entrevistara a dos profesionales en el campo del disefio que
aporten con informacion oportuna para el presente caso de estudio.

Se ha determinado a estos personajes, puesto que son los actores principales quienes se
involucran en la organizaciéon de dicha fiesta y por ello son quienes pueden facilitar la

informacion de manera directa para su posterior analisis e interpretacion del caso estudiado.

Tabla 3 Tamafio de muestra

Tipo de estudio Tamafio de  Muestra Tipo de la muestra
la muestra
Estudio de casos De 6 a 10 3 priostes de Muestra de casos tipo
personas la comunidad
1 cabildo de la Muestra por cadena
comunidad
1 péarroco de Muestra por cadena
la comunidad
2 expertos en Muestra de expertos
disefio
TOTAL 7

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

3.6. Recoleccion de informacion:

Para el desarrollo de la investigacion se realizd una entrevista no estructurada a los
integrantes de la fiesta, mientras que para muestras aplicé un cuestionario con preguntas
con escala de Likert, con el propdsito de obtener informacion que nos contribuya en el tema
estudiado.

En la siguiente tabla se detalla las técnicas e instrumentos que se utilizaran para la

recoleccion de la informacion.
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Tabla 4 Técnicas e instrumentos de recoleccion de informacion

Técnicas Instrumentos  Tipo de informacion

Observacion directa: Esta técnica Fotografias Primaria
permitira obtener informacion de manera Audio

directa y confiable. Video

Entrevista: Esta técnica permitira Cuestionario no Primaria
establecer un contacto directo con los estructurado

actores o priostes de las festividades de la

parroquia Salasaka.

Encuesta: Técnica que permite recopilar Cuestionario de Primaria
informacién y datos sobre un tema preguntas

particular.

Sitio Web: A través de esta técnica se computadora Secundaria
obtendra toda la informacion necesaria

que esta subida en el portal de internet.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

3.6.1. Instrumentos de recoleccion de datos

Sitio Web

Se desarroll6 una busqueda bibliografica de los acontecimientos suscitados en torno a la
fiesta de Varayuk, datos que se encuentran descritos en la pagina web del Gad parroquial
Salasaka.

Entrevista

Se procedio a realizar entrevistas a los involucrados en la fiesta del VVarayuk, tanto priostes,
cabildo, parroco y profesionales en disefio, con la finalidad de determinar los aspectos
evolutivos desarrollados a lo largo del tiempo, y de esta manera recopilar la informacion

necesaria para el desarrollo de la propuesta.
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Encuesta

Se procedid a realizar un cuestionario de preguntas al grupo de jovenes con la finalidad de

obtener datos necesarios que ayuden al desarrollo de la investigacion.

Ficha fotogréafica

Se implemento este instrumento con la finalidad de observar la situacion actual en la que se
desenvuelve la fiesta del Varayuk. Esto permitié reforzar la informacion del tema
investigado, ademés ayud6 a determinar los cambios existentes de acuerdo a los datos

obtenidos en la investigacion.
3.6.2. Validacion de instrumentos

Alfa de Cronbach

El alfa de Cronbach es un coeficiente que sirve para medir el nivel de confiabilidad que
tienen los items de un instrumento de evaluacion (Oviedo, 2016, p. 575).

Para validar el instrumento de evaluacion se procedera a aplicar a un 5% de nuestra
poblacién de estudio, es decir se aplicara las encuestas a 12 personas de la poblacion con el
fin de verificar el nivel de confiabilidad que tiene el instrumento, mediante la aplicacion del

software SPSS en el método de Alfa de Cronbach.

Tabla 5 Alfa de Cronbach

Estadistica de fiabilidad

Alfa de Cronbach N de elementos
0,835 11

Elaboracion: Propia del Autor — SPSS

Como se manifiesta en el método estadistico del Alfa de Cronbach si el resultado es cercano

a 1, entonces podemos decir que el instrumento de recoleccion es util. Por lo tanto, con los
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resultados obtenidos se puede determinar que el instrumento es confiable y por lo tanto se
procede a la aplicacion del mismo.

3.6.3. Operacion de variable

Tabla 6 Técnicas e instrumentos de recoleccién de informacion

Variable independiente: Fiestas populares

Conceptualizacion  Categorias  Indicadores items Técnicas e
instrumentos
Para Gonzélez Sociologia  Comportamie  ;Qué opina T: Entrevista
(2002), la fiesta nto humano usted sobre la al universo de
popular se define Religion fiesta del la
COMO una expresion Estructura Varayuk? investigacion
rica de nuestros social I: Cuestionario
pueblos, en donde estructurado
se comparten Registro
diversas fotografico
expresiones Cultura Cosmovision  ¢Piensa usted T: Entrevista
culturales como la andina que la fiesta al universo de
mausica, danza, Identidad del Varayuk la
comida, artesanias Arte y ha tenido investigacion
y la indumentaria. tradicion alguna Observacion

55

evolucion o
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del tiempo?

directa

I: Cuestionario
estructurado
Registro
fotogréafico



Cultura

ancestral

Antecedentes
Tipos de
fiestas

Calendario de

celebraciones

¢Piensa usted
que la fiesta
del

tiene acogida

Varayuk

0 aceptacion
turistas

y

entre
nacionales
extranjeros?
¢Qué tipo de
fiesta se
realiza en el
pueblo

Salasaka?

T: Entrevista
al universo de
la
investigacion
Observacion
directa

I: Cuestionario
Registro

fotografico

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 7 Variables independientes

Variable dependiente: Estrategia comunicacional

Conceptualizacion Categorias  Indicado items Técnicas e
res instrumentos
El concepto de Comunicac Contexto  ¢(En qué medios T: Entrevista
“estrategia ion visual Elemento  promocionaban  al universo de
de comunicacion” €s S las festividades la
muy controvertido, ya Estructura en el pasado? investigacion
que en algunos Mensaje Y ahora Investigacion
casos se conoce algun bibliogréfica
entiende como el medio distinto?  I: Cuestionario
desarrollo de estructurado
actividades de Marketing  Analisis ¢Segun  usted T: Entrevista
comunicacion sin tipo de cree que wuna al universo de
de orientacion, y en mercado estrategia la
otros, Estrategia comunicacional investigacion
la implementacion de S ayude a Investigacion
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piezas

gréaficas orientadas a
la solucion de
problemas de bajo
nivel de andlisis del
contexto comunicativo
(Rios, Paez y Barbos,

2020).

Publicidad

Accién
presupues

taria

Neurodise
fio
Contenid
0 emotivo
Medios
de

difusion

fortalecer  las
tradiciones de
la cultura
Salasaka? ¢,

¢Cuél cree que
es la actividad

de disefio que

se podria
realizar  para
difundir las
actividades
culturales en el
mercado
digital?

bibliografica
I: Cuestionario

estructurado

T: Entrevista
al universo de
la
investigacion
Investigacion
bibliogréfica
I: Cuestionario

estructurado

3.7. Procesamiento de la informacion

Al ser una investigacion cualitativa, una vez recopilada toda la informacion necesaria se
procedio a recopilar toda la informacion necesaria, posteriormente se clasificé y se elimino
aquella que se consideraba poco pertinente. Seguidamente se realiz6 un analisis
comparativo de la informacion bibliografica determinada con la finalidad de observar los
cambios existentes de acuerdo al avance del tiempo. Por otra parte, se construyo fichas de
registros con las fotografias encontradas de las fiestas, y dentro de la misma se realizaron
analisis semioticos de las fotografias basadas en las descripciones de las entrevistas.

Finalmente, se triangularon los datos, lo que permitio obtener la informacion, para

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

desarrollar las respectivas estrategias comunicacionales de las fiestas populares.
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CAPITULO IV

RESULTADOS Y DISCUSION

4.1.  Analisis y discusion de los resultados

La presente investigacion fue dividida en cuatro fases de busqueda. En la primera fase se
realiz6 una encuesta a un grupo de jovenes, con ciertas caracteristicas identificadas en el
apartado anterior. En la segunda fase se realizd una busqueda bibliogréfica acerca de la
evolucion de la fiesta del Varayuk. Se trabajé con tres libros y un trabajo de investigacion:
alcalde “vara japi punlla” de Pefiaherrera y Costales (1959); La fiesta del Varayuk de
Choque (1992); Varayuk Raymi de Malo (2006) y Varayukunas de Diaz (2015), para dar
una respuesta acerca de los cambios existentes sobre la fiesta, a lo largo del tiempo. En la
tercera fase se realizO siete entrevistas a las personas conocedoras sobre la fiesta del
Varayuk “carnaval”. Finalmente, se realizd una busqueda fotogréfica sobre la celebracion
en afios anteriores, con el objetivo de identificar algiin cambio existente en el transcurso de

los anos.

Para facilitar la lectura y comprension de los resultados, se ha estructurado la informacion
en el siguiente punto, donde se indica el tema o pregunta con el analisis e interpretacion

correspondiente. Los formatos de entrevista utilizados se adjuntan en el anexo.
4.1.1 Encuestas

La presente encuesta se realiz6 en base a un muestreo intencional en donde se determiné a
un grupo de cincuenta jovenes de rango entre 18 a 29 afios de edad, quienes segun el

articulo 1 de la ley de juventud (2001), son considerados jovenes en el estado ecuatoriano.

Ademas, se tom0O en cuenta que las personas seleccionadas tuvieran necesariamente la
conexion de internet y el acceso a las redes sociales, ya que esto facilita obtener una
respuesta veraz y oportuna ante las respuestas planteadas. Las plataformas digitales como
Facebook y WhatsApp fueron una herramienta para enviar la encuesta al publico objetivo.

A continuacion, se presenta el analisis y la interpretacion de los resultados obtenidos:
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ENCUESTA DIRIGIDA A LOS JOVENES CON RANGO DE EDAD ENTRE 18 A
29, PERTENECIENTES A LA PARROQUIA SALASAKA

Pregunta 1
Edad

llustracion 6 Edades

10,0

75

5(12,2 %)
50
3(7,3%)
2 (4,9 %)

25

1(2,4 %) 1 (2.4 %) 124 %)1(24 %)

0,0

18 22 24 26 28

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De los cincuenta encuestados, el grupo de edad que mayor participacion tuvo en la encuesta
recae en la edad de 23 afios con 24,4 % y seguidamente se encuentran los grupos de 29 afios
con 22%, el resto de los grupos de edad de los participantes son minimos y estan por debajo
de los 10% de participacion.

Pregunta 2

¢Considera usted que es importante conocer la cultura del pueblo Salasaka?

Tabla 8 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
No es importante 0 0%

Poco importante 0 0%

Neutral 1 1,9%

Importante 8 15,4%

Muy importante 41 84,6%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 7 Resultado 1

@ No es importante

@ Poco importante
Neutral

@ Importante

@ Muy importante

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Analisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
84,6% que pertenece a 41 encuestados manifiestan que es muy importante conocer la
cultura del pueblo Salasaka, un 15,4% que pertenece a 8 personas menciona que también es
importante conocer la cultura del pueblo Salasaka, un 1,9% que pertenece a un encuestado
se determina en un estado neutral, es decir que puede ser tanto importante como no de
acuerdo cualquier factor desde donde se cuestione. Por ultimo, no se observan cifras de
ningun tipo en las variantes restantes, que determinen la poca o la no importancia que se le

da a la importancia de conocer la cultura del pueblo Salasaka.

Finalmente, en los resultados se evidencia claramente que el grupo encuestados se interesa
en gran medida por conocer la cultura del pueblo Salasaka, puesto que es una tierra llena de
costumbres y tradiciones, que todos deberiamos conocerlo.

Pregunta 3

¢Cree usted que la conservacion de las actividades culturales es importante para el

fortalecimiento de la cultura Salasaka?
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Tabla 9 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
No es importante 0 0%

Poco importante 0 0%

Neutral 0 0%

Importante 17 33,3%

Muy importante 33 66,7%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 8 Resultado 2

@ No es importante

@ Poco importante
Neutral

@ Importante

@ Muy importante

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Analisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
66,7% que pertenece a 33 encuestados manifiestan son muy importantes conservar las
actividades culturales para el fortalecimiento de la cultura Salasaka, un 33,3% que
pertenece a 17 personas mencionan que también es importante conservar las actividades
culturales para el fortalecimiento de la cultura, por ultimo no se observan cifras de ningln
tipo en las variantes restantes, que determinen la neutral, poca o la no importancia que se le

da a la conservacion las actividades culturales para el fortalecimiento de la cultura Salasaka.
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Finalmente, en los resultados se evidencia que la gran parte de los encuestados manifiestan
que es muy importante la conservacion de actividades culturales para el fortalecimiento de
la cultura Salasaka, ya que sin ella la cultura y la identidad indigena llegaria a su fin.
Pregunta 4

¢Conoce usted la fiesta del Varayuk Raymi “carnaval” celebrada en la parroquia Salasaka?

Tabla 10 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 1 2%

Poco 16 33,3%

Neutral 10 19,6%
Mayormente 10 19,6%
Totalmente 13 25,5%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

lustracion 9 Resultado 3

@ Para nada
® Poco

2 Neutral
@® Mayormente
@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Andlisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
33,3% que pertenece a 16 encuestados manifiestan conocer poco de la fiesta del Varayuk
Raymi “carnaval” celebrada en la parroquia Salasaka, un 25,5% que pertenece a 13
personas mencionan conocer totalmente la fiesta del Varayuk Raymi “carnaval” celebrada
en la parroquia Salasaka, un 19,6% que pertenece a 10 encuestados dicen estar en una
posicién neutral, otros 19,6% que pertenece a 10 encuestados manifiestan que conocer
mayormente acerca de la fiesta del Varayuk Raymi “carnaval”. Por ultimo, el 2% que
pertenece a una persona menciona que para nada tienen conocimiento acerca de la fiesta del

Varayuk Raymi “carnaval” celebrada en la parroquia Salasaka.

Finalmente, en los resultados obtenidos muestran que hay un poco conocimiento acerca de
la fiesta del Varayuk Raymi “carnaval” que se celebra en la parroquia Salasaka. Este hecho
puede ser suscitado debido a la modernizacion del tiempo y a los altos movimientos
migratorios que se han desarrollo en los Gltimos tiempos.

Pregunta 5

¢Conoce usted qué personajes participan en la fiesta del VVarayuk “carnaval”?

Tabla 11 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 5 9,8%

Poco 15 29,4%

Neutral 4 7,8%
Mayormente 15 29,4%
Totalmente 11 23,5%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 10 Resultado 4

® Para nada

® Poco
29,4% Neutral

@ Mayormente

@ Totalmente

29,4%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Analisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%,
existe una igualdad en el resultado en la variante mayormente y poco, ya que el 29,4% que
pertenece a 15 personas, determina conocer mayormente a los personajes participan en la
fiesta del Varayuk “carnaval”, de igual forma el otro 29,4% que pertenece a 15 personas
otra variante determina tener poco conocimiento acerca de los personajes participan en la
fiesta del Varayuk “carnaval”. Por otra parte, existe un 23,5% que pertenece a 11 personas,
mencionan conocer totalmente a los personajes participan en la fiesta del Varayuk
“carnaval”, el otro 9,8% que pertenece a 5 personas manifiestan que para nada tienen
conocimiento de los personajes que participan en la fiesta del Varayuk “carnaval”, por
ultimo el 7,8% que pertenece a 4 personas se muestran en posicion neutra es decir, no saben
mucho pero tampoco desconocen totalmente de los personajes que participan en la fiesta del

Varayuk “carnaval”.

Finalmente, en los resultados obtenidos muestran que existe un conocimiento medio acerca
de los personajes participan en la fiesta del Varayuk “carnaval”. Este hecho puede ser
generado debido a gustos y preferencias de otras culturas o por una mezcla de estilos de

vida extranjera.

Pregunta 6

¢Usted en algin momento, ha sido participe en la fiesta del Varayuk “carnaval”?
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Tabla 12 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 17 35,3%

Poco 13 25,5%

Neutral 14 27,5%
Mayormente 3 5,9%
Totalmente 3 5,9%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

lustracion 11 Resultado 5

@® Para nada
@® Poco

Neutral
@ Mayormente
@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Andlisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
35,3% que pertenece a 17 personas, manifiestan que para nada en han tenido participacion
en la fiesta del Varayuk “carnaval” en algun momento de su vida, un 27,5% que pertenece a
14 personas, se mantiene en una posicion neutral, es decir que han participado en alguna
ocasion, otras 25,5% que pertenece a 13 personas, mencionan que han tenido poca
participacion en la fiesta del Varayuk “carnaval”, un 5,9% que pertenece a 3 personas
mencionan haber tenido mayormente participacion en la fiesta del Varayuk “carnaval”, de
igual forma, un 5,9% que pertenece a 3 personas mencionan haber tenido una participacion

total en la fiesta del Varayuk “carnaval”.

65



Finalmente, en los resultados obtenidos se evidencia que existe una participacion muy débil
en la fiesta del Varayuk “carnaval” por parte del grupo de jovenes encuestados. Estos
resultados pueden evocar que existe un desinterés en las actividades culturales desarrolladas
en el pueblo Salasaka.

Pregunta 7

¢Ha notado algun cambio en la fiesta del Varayuk “carnaval” en el transcurso de los afios?

Tabla 13 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 6 12%

Poco 14 28%

Neutral 13 26%
Mayormente 10 20%

Totalmente 7 14%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 12 Resultado 6

@ Para nada

@® Poco
Neutral

@ Mayormente

@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Andlisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
28% que pertenece a 14 personas, manifiestan que han notado poco de cambio en la fiesta
del Varayuk “carnaval” de acuerdo al transcurso de los afios, un 26% que pertenece a 13
personas, se mantiene en una posicion neutral, es decir que han notado medianamente los
cambios en la fiesta del Varayuk “carnaval” de acuerdo al transcurso de los afios, el otro
20% que pertenece a 10 personas, mencionan que han notado mayormente los cambios en
la fiesta del Varayuk “carnaval”, un 14% que pertenece a 7 personas mencionan haber
notado un cambio total en la fiesta del Varayuk “carnaval” de acuerdo al transcurso de los
afios, por ultimo un 12% que pertenece a 6 encuestados comentan que para nada han notado

algiin cambio en la fiesta del Varayuk “carnaval” de acuerdo al transcurso de los afios.
Finalmente, en los resultados obtenidos se evidencia que la mayoria de los encuestados han
notado pocos cambios en la fiesta del Varayuk “carnaval” en el transcurso de los afos.
Estos resultados pueden ser generados debido a la indiferencia que las personas dan a las
actividades culturales desarrolladas en el pueblo de Salasaka.

Pregunta 8

¢Sabe usted en qué meses se realizan las fiestas del VVarayuk en el pueblo Salasaka?

Tabla 14 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 4 9,8%

Poco 9 17,6%

Neutral 10 19,6%
Mayormente 13 25,5%
Totalmente 14 27,5%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 13 Resultado 7

@ Para nada

@® Poco
Neutral

@ Mayormente

@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
Andlisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
27,5% que pertenece a 14 personas, manifiestan saber totalmente las fechas en las que se
realiza las fiestas del Varayuk en el pueblo Salasaka, un 255% que pertenece a 13
personas, sostienen conocer mayormente los meses en los que se celebra las fiestas del
Varayuk en el pueblo Salasaka, por otra parte el 19,6% que pertenece a los 10 encuestados
se mantienen en una posicion neutral, un 17,6% que pertenece a 9 encuestados sostienen
conocer poco las fechas en las que se celebra la fiesta del Varayuk, por ultimo el 9,8% que
pertenece a 4 encuestados manifiesta que para nada conocen las fechas en las que se

desarrolla la fiesta del VVarayuk en el pueblo Salasaka.

Finalmente, en los resultados obtenidos se evidencia que los encuestados conocen
totalmente los meses en los que se celebra las fiestas del Varayuk en el pueblo Salasaka.
Estos resultados muestran que la poblacion aun tiene interés o conocimiento en el
calendario festivo que se lleva a cabo en la parroquia Salasaka.

Pregunta 9

¢Cree usted que la fiesta del Varayuk “carnaval” es importante para el desarrollo socio-

econdémico del pueblo?
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Tabla 15 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 4 7,8%

Poco 5 11,8%

Neutral 8 15,7%
Mayormente 17 33,3%
Totalmente 16 31,4%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 14 Resultado 8

@ Para nada

@® Poco
Neutral

@ Mayormente

@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Analisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
33,3% que pertenece a 17 personas, manifiestan la fiesta del Varayuk ‘“carnaval” es
mayormente importante para el desarrollo socio-econémico del pueblo, un 31,4% que
pertenece a 16 encuestados, mencionan que totalmente la fiesta del Varayuk “carnaval” es
importante para el desarrollo socio-economico del pueblo, un 15,7% que pertenece a 8
encuestados, se mantienen en una posicion neutral, mientras que el 11,8 que pertenece a 5
personas determinan que la fiesta del Varayuk “carnaval” es poco importante para el
desarrollo socio-econémico del pueblo, para terminar un 7,8% que pertenece a 4 personas,
manifiestan que la fiesta del Varayuk “carnaval” para nada es importante en el desarrollo

socio-economico del pueblo.
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Finalmente, en los resultados obtenidos se evidencia que la fiesta del “carnaval” es
mayormente importante para el desarrollo socio-econdémico, ya que, al ser una fiesta que se

celebra en todo el afio, aporta medianamente en el desarrollo socio-econémico del sector.

Pregunta 10

¢Usted ha visto algun tipo de elemento publicitario compartido en las redes sociales acerca

de la fiesta del Varayuk “carnaval™?

Tabla 16 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 17 33,3%

Poco 14 27,5%

Neutral 9 17,6%
Mayormente 6 13,7%
Totalmente 4 7,8%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

lustracion 15 Resultado 9

@ Para nada

@® Poco
Neutral

@ Mayormente

@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
Anélisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el

33,3% que pertenece a 17 personas, manifiestan que para nada han visto algun tipo de

70



elemento publicitario compartido en las redes sociales acerca de la fiesta del Varayuk
“carnaval”, un 27,5% que pertenece a 14 encuestados mencionan que ha visto poco
elemento publicitario compartido en las redes sociales acerca de la fiesta del Varayuk
“carnaval”, otros 17,6% que pertenece a 9 personas se mantienen en una posicion neutral,
mientras que un 13,7% que pertenece a 6 encuestados sostienen que, mayormente han visto
algan tipo de elemento publicitario compartido en las redes sociales acerca de la fiesta del
Varayuk “carnaval”, por ultimo el 7,8% que pertenece a 4 encuestados, manifiestan que han
visto totalmente los elementos publicitarios compartidos en las redes sociales acerca de la

fiesta del Varayuk “carnaval”.

Segun los resultados obtenidos se observa una clara evidencia la gran parte de las personas
encuestadas para nada han visto algun tipo de elemento publicitario compartido en las redes
sociales acerca de la fiesta del VVarayuk “carnaval”. Por esta y por muchas razones mas, las
tradiciones y costumbres del pueblo Salasaka no se han podido visibilizar y darse a conocer

en la sociedad.

Pregunta 11

¢Cree usted que se deberia difundir la fiesta del Varayuk en los medios comunicacionales

actuales?

Tabla 17 Tabla de resultados

DESCRIPCION FRECUENCIA PORCENTAJE
Para nada 1 2%

Poco 1 2%

Neutral 4 7,8%
Mayormente 8 15,4%
Totalmente 36 72,5%

Total 50 100%

Elaborado por: Oscar Jerez, 2022
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llustracion 16 Resultado 10

@ Para nada

® Poco
Neutral

@ Mayormente

@ Totalmente

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Analisis y Discusion

De acuerdo a los resultados obtenidos de los 50 encuestados que corresponde al 100%, el
72,5% que pertenece a 36 personas, manifiestan que totalmente se deberia difundir la fiesta
del Varayuk en los medios comunicacionales actuales, un 15,4% que pertenece a 8
encuestados determinan que mayormente se deberia difundir la fiesta del Varayuk en los
medios comunicacionales actuales, un 7,8% que pertenece a 4 personas permanecen en una
posicion neutral, por otro lado, el 2% perteneciente a una persona manifiesta que se deberia
difundir poco fiesta del Varayuk en los medios comunicacionales actuales, por Gltimo de
igual manera, un 2% perteneciente a una persona sostiene que para nada se deberia de

difundir la fiesta del VVarayuk en los medios comunicacionales actuales.

Los resultados obtenidos muestran claramente que existe una necesidad total de difundir

la fiesta del Varayuk en los medios comunicacionales actuales, puesto que los medios
digitales actuales brindan la facilidad de comunicar y dar a conocer sus productos o
servicios, de manera virtual y comoda, sin la necesidad de tener que desplazarse a algln

lugar.

Conclusion de las encuestas

De acuerdo a los resultados obtenidos en la presente encuesta, se pudo observar que los
jovenes encuestados tienen un desconocimiento o desinterés en las actividades o procesos

que se realizan en la fiesta del Varayuk Raymi ‘“carnaval”. Ademas, la mayoria de los
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encuestados han manifestado que no han tenido ningln tipo de participacion en el
desarrollo de la fiesta. Asi mismo desconocen las fechas en las que se celebra la fiesta del
Varayuk. De acuerdo a ello, se evidencia que existe un déficit o carencia de conocimiento
de la cultura en la poblacion joven de la parroguia Salasaka. Por otra parte, han manifestado
que es importante preservar la cultura, por ello manifiestan que estan interesados en
mantenerse informados sobre los acontecimientos que se desarrollan dentro de la parroquia.
Por ello manifiestan que es importante realizar anuncios publicitarios para que ayuden a

difundir y promocionar las actividades que se desarrollan dentro del pueblo Salasaka.

4.2. Andlisis de los datos de la Fiesta del Varayuk obtenidos en fuentes

bibliogréaficas

Salasaka es una tierra llena de cultura y tradiciones, en donde se celebran varias
festividades a lo largo del afio. La fiesta del Varayuk Raymi es una de las festividades
desarrolladas durante todo el afio. Esta celebracion tiene origen colonial, fue creada
fomentada y mantenida por el gobierno espafiol con el objetivo de ejercer un poder de
control politico, econdmico, social y espiritual de la poblacion indigena (Choque, 1992).
“Varayuk” significa baston de mando, es decir que la persona que tiene la vara en sus
manos tiene un poder de autoridad para ejecutar acciones dentro de la comunidad. De
acuerdo a esto, Salasaka es una comunidad que mantiene un sistema tradicional de
autoridad representado por los Varayuk y que hoy en dia se sigue manteniendo esta
tradicion (Choque, 1992).

e Alcalde “vara japi punlla” segun Piedad Pefiaherrera y Alfredo Costales (1959)

Dentro de las festividades que el pueblo Salasaka realiza durante todo el afio, el Varayuk
Raymi es una de las celebraciones en donde la conducta del prestigio social juega un papel
muy importante puesto que, es la imagen principal en las personas quienes realizan dicha

fiesta.

El Varayuk, es un sinénimo de poder, orgullo y riqueza dentro del pensamiento indigena, ya
que es el encargado de brindar orden y seguridad dentro del territorio. La riqueza viene
determinada por las tierras, cosechas y ganaderias que tiene el Varayuk, para sustentar los

gastos de la fiesta a lo largo del afio. Ser un Varayuk es un prestigio que pocos pueden
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alcanzar, debido a su responsabilidad, compromiso y buena conducta, que deben demostrar
los aspirantes ante la sociedad antes y después de su mandato.

Segun Pefiaherrera y Costales (1959), la fiesta del Varayuk inicia con el nombramiento de
los nuevos personajes en la fiesta de San Buenaventura, tras el cumplimiento de los
requisitos, servicios y practicas a la religion catdlica. Los nuevos Varayuk reciben el baston
de mando el 1 de enero después de una celebracion eclesiastica. Posterior a ello, realizan el
primer rodeo por la plaza central acompafiados por la musica de la banda del pueblo,
seguidamente se dirigen a la casa del alcalde mayor en donde se reparte comida, chicha y
alcohol a todos los presentes.

Dos semanas después, todos los varayukunas incluido el alguacil se redinen en una chicheria
de Pelileo, en donde ultiman los detalles del primer rodeo del afio. Este rodeo se realiza tres
veces en el afio y se realiza miércoles y jueves dependiendo la fecha que caiga. El rodeo
consiste en recorrer por todas las casas de la comunidad para invitar a todos los miembros
de la familia a participar en la celebracién de la misa de los domingos y también de exigir a

que los padres envien a sus hijos a las escuelas.

Finalmente, la obligacion del Varayuk es brindar la seguridad y armonia en la comunidad,
por ejemplo, la armonia en el hogar, castigo a los ladrones y buscaban legalizar las uniones
ilicitas. En caso de irrumpir con las obligaciones, el Varayuk sancionado por el parroco con
una remuneracion econémica y un servicio a la comunidad. Esto sucede debido a que el
Varayuk tiene la obligacion de rendir cuentas cada 15 dias sus labores y acciones al parroco

de la comunidad.

e La fiesta del Varayuk segun Maria Eugenia Choque (1992)

Los preparativos de la fiesta del Varayuk comienza con la eleccién del apu Varayuk, en
donde los cabildos de las diecisiete comunidades y el consejo de gobierno se retinen para
escoger al mejor representante para el afio nuevo. Los anfitriones a ser apu Varayuk deben
primeramente haber pasado por el varayukuna (alcaldes ordinarios), y posteriormente pasar
una evaluacion de conocimiento cultural y religioso. De acuerdo, a esto el mejor anfitrion

que supere todas las pruebas es elegido como el apu Varayuk del afio y el primero de enero
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es entregado el baston el mando tras una celebracion de una misa realizada por el parroco

de la comunidad.

La fiesta de los Varayuk esta encabezada por el “apu Varayuk “(alcalde mayor), los
“varayukuna” (alcaldes ordinarios) y el “phiscul” (alguacil), estos personajes hacen
recorridos por cada una de las casas de la comunidad invitando a la celebracion de la misa e
invitando a la participacion de la fiesta. El “apu Varayuk” es la persona que lidera en el
grupo. Viste de traje formal, es decir con su ropa tipica tradicional que es pantalon y camisa
blanca, dos ponchos blanco y negro, sombrero blanco y su reboso (bufanda) rojo. Es la
cabeza principal de la institucion, la méxima autoridad y tiene la responsabilidad de
controlar el bienestar del pueblo y de la iglesia. Segun Choque (1992), manifiesta que es un
cargo ambicioso y su cumplimiento significa prestigio y por tanto poder social dentro de la

comunidad.

Los “varayukuna”, son los personajes que le acompafian a la apu Varayuk. No existe un
namero limitado para acompafiar al apu Varayuk, es determinado por la afinidad o el
prestigio que tenga el apu Varayuk, de acuerdo esto hay bastantes o pocos varayukunas en
el afio. La funcion de los varayukunas es similar al apu Varayuk, es decir todas las
obligaciones y responsabilidades son conjuntamente ejecutadas entre todos. El “phiscul” es
una persona, cuya funcion es la de ejercer el control sobre los alcaldes ordinarios en sus

obligaciones y responsabilidades que tienen con la comunidad (Choque, 1992).

e Varayuk Raymi segun el investigador Claudio Malo (2006)

Para Malo (2006), la fiesta de la alcaldia es una celebracion muy antigua que se ha venido
celebrando a lo largo del tiempo. Se celebra cada afio, iniciando la fiesta el 1 de enero, tras
una celebracion eclesiastica. La preparacion de esta fiesta lleva bastante tiempo, puesto que
la persona interesada en portar el baston de mando, debe prepararse y pasar por un proceso
de examen y buena conducta dentro de la comunidad. Este proceso es realizado por los
cabildos y por el parroco de la comunidad, quienes determinan al mejor anfitrién en base a
los resultados obtenidos en el proceso. Una vez seleccionados, la funcion de los alcaldes es

velar por el bienestar y seguridad del pueblo durante el afio de mandato.
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Ademas, se caracteriza por el poder integrador y solidario que tiene el prioste mayor (apu
Varayuk) en la colectividad, es asi que ocasiones hay varios y en otros pocos alcaldes
(varayukuna). EI cumplimiento de estas obligaciones significa un prestigio y poder social
dentro de la comunidad. Es asi que posterior a la celebracion de esta fiesta, los alcaldes
pasados son muy respetados y reconocidos en la parroquia, y su autoridad sigue
persistiendo en el tiempo (Malo, 2006).

e Trabajo de investigacion sobre la musica de la comunidad Salasaka como

elemento generador de material compositivo, segun David Diaz (2015)

La fiesta de los alcaldes tiene una fuerte influencia de la iglesia catolica, puesto que sus
raices nacen de la colonia espafiola en donde se imponian a la practica religiosa. Es asi que
la celebracion del Varayuk se viene realizando desde hace aproximadamente ciento

cincuenta anos.

De acuerdo a las investigaciones realizada por Diaz (2015), la fiesta de los alcaldes
comienza con la eleccion del alcalde mayor y sus acompariantes alcaldes, los cuales se lo
realiza en un consenso entre la directiva y el parroco del pueblo. La designacion de ser
alcalde conlleva gastos extensos, puesto que es una fiesta celebrada durante todo el afo.
Los varayukunas son personas respetadas y siempre visten ropa tradicional. Para ser
designado como alcalde la persona interesada debe ser adulta, casada, conocimiento cultural
y religioso, que al momento de coger el baston sea responsable y cumpla con las funciones
establecidas dentro de la comunidad. Para que las funciones sean cumplidas y respetadas se
designa un Alguacil, quien lleva un fuete de cuero y les guiara en el cumplimiento de sus
funciones durante el afio de festejo. En esta festividad comienza el afio nuevo y se realizan
tres rodeos durante toda la celebracion; que consiste en visitar cada una de la casa de la
comunidad de Salasaka dando buenos deseos he invitado que se integren a la celebracion y

la misa de los domingos (Diaz, 2015).
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Andlisis comparativos de la evolucion de la fiesta del VVarayuk de acuerdo a los autores

estudiados:

Tabla 18 Analisis comparativo

Fiesta de Varayuk

Autores Observaciones

Pefiaherrera Fecha Reciben el baston de mando el 1 de enero después de
y  Costales una celebracion eclesiastica.

(1959) Requisitos Servicios y practicas a la religion catolica.

Eleccion Se inicia con el nombramiento de los nuevos
personajes en la fiesta de San Buenaventura, tras el
cumplimiento de los requisitos, servicios y practicas
a la religion catdlica.

Funciones Brindar seguridad y armonia en la comunidad.

NUumero de  No existe.

personajes

Rodeo Se realiza tres veces en el afio y se realiza miércoles
y jueves.

Choque Fecha El 1 de enero es entregado el baston tras una
(1992) celebracion de una misa en la comunidad.

Requisitos Conocimiento cultural y religioso.

Eleccion Cabildos de las diecisiete comunidades y el consejo
de gobierno.

Funciones Méxima autoridad y tiene la responsabilidad de
controlar el bienestar del pueblo y de la iglesia.

Numero de No existe un numero limitado para acompafiar al

personajes apu Varayuk

Rodeo Tres veces al afio.

Malo (2006) Fecha 1 de enero

Requisitos Examen y buena conducta dentro de la comunidad.

Eleccién Cabildos y por el parroco de la comunidad.

Funciones Velar por el bienestar y seguridad del pueblo durante

el aflo de mandato.
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NUumero de En ocasiones hay varios y en otros pocos alcaldes.

personajes
Rodeo Tres veces al afio.
Diaz (2015) Fecha 1 de enero
Requisitos Debe ser adulta, casada, conocimiento cultural y
religioso.
Eleccidn Consenso entre la directiva y el parroco del pueblo.
Funciones Responsabilidad con las funciones establecidas

dentro de la comunidad.
NUmero de No existe.
personajes

Rodeo Tres rodeos.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

4.2.1. Interpretacion de resultados

De acuerdo a los anélisis realizados en los documentos de los autores anteriores, se
determina que la fiesta del Varayuk no presenta mayor cambio alguno en el proceso de
celebracion a lo largo del tiempo, puesto que se sigue celebrando de la misma manera como
lo hacian los antepasados. Ademas, ser un Varayuk sigue siendo un prestigio que pocos
pueden alcanzar, debido a su responsabilidad, compromiso y buena conducta, que deben

demostrar los aspirantes ante la sociedad antes y después de su mandato.

La fecha de celebracion se sigue manteniendo desde el 1 de enero hasta el 31 de diciembre.
De igual forma, los requisitos siguen siendo los mismos como poseer un conocimiento
cultural, religioso y la responsabilidad. También la autoridad encargada de la eleccion de
los Varayuk sigue estando en manos de los cabildos de las 17 comunidades y el parroco.
Asi mismo, se siguen manteniendo las mismas funciones como brindar la seguridad y el

bienestar del pueblo.

De igual manera, el nimero de personajes sigue siendo indefinido, es decir hay muchos o
poco Varayuk dependiendo la afinidad y el prestigio que denote el alcalde mayor.
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Finalmente, el rodeo se sigue realizando tres veces en el afio, con la Gnica diferencia de que

ahora van a la par del tradicional calendario festivo.
4.3. Entrevistas

Para los habitantes de la comunidad, la entrevista se realiza en idioma kichwa puesto que,
las personas adultas no dominan totalmente el idioma castellano. Ademas, cabe mencionar
que las entrevistas no fueron estructuradas ordenadamente, sino que fueron preguntas
abiertas y aleatorias que surgieron durante el dialogo, con el propésito de obtener una
informacion detallada del caso.

José Pilla Masaquiza 87 afios (20 de agosto de 2022)

José manifiesta que la fiesta del Varayuk, viene desde muchos afios atras, que cuando él
tenia uso de la razon ya se realizaba la celebracion. Menciona que le llamaba mucho la
atencion la ropa de los danzantes, ya que tenian muchos colores. Dice que su suefio era
danzar en una fiesta y lo hizo en casa de un amigo quien ha fallecido. Después se intereso
en realizar la fiesta, ya que habia escuchado que al celebrar la fiesta del Varayuk, la gente
de la poblacion le admiraba y pasaba a ser un hombre respetado por todos. También
menciona que cuando una persona hace la fiesta del Varayuk, es considerado inmune ante

cualquier castigo que se presente después de la muerte, es decir va directo al cielo.

Es asi que el 1 de enero de 1990 hizo su fiesta del Varayuk, desde entonces todas las
personas le conocian por su seudonimo “Mullimba”, pasaron a llamarlo “Taita José
Mullimba ”. Desde mi perspectiva sigue teniendo el orgullo y la admiracion que un dia tuvo
tras proclamarse Apu Varayuk.

En lo que respecta a los cambios o transformaciones, Taita José Mullimba, menciona que
nadie usaba zapatos en las fiestas, ya que los caminos eran de tierra. Dice que era bonito se
sentia que se conectaba con la Pachamama ya que, sentia el calor o frio que subia desde sus
pies al cuerpo. También menciona que la comida se servia en platos de barro, que no
existian platos de plasticos como ahora. Dice que no le gusta eso, porque hacen mucha

basura y ademas contaminan la naturaleza.
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Por otra parte, dice que la ropa del danzante ha cambiado un poco en los colores, ya que
han ido comprando telas nuevas y de distintos colores. También la ropa del danzante de
carnaval es otra. Antiguamente todos los prioste y danzantes vestian de la misma ropa, era
uniforme para todos, es decir camisa y pantalon blanco, dos ponchos blanco y negro,
sombrero blanco hecho de lana de borrego y el reboso rojo. “Ahora cada quien hace lo que
quiere, no me gusta, se ve bien feo” (J. Pilla, comunicacion personal, 20 de agosto de
2022).

Taita José manifiesta que es bombista, que en su juventud tocaba en las fiestas del pueblo,
ademas era contratado en otros pueblos como, Tisaleo, Cevallos, Quero y Latacunga.
Menciona que la musica también ha cambiado un poco puesto que algunos danzantes piden
gue entonen canciones especificas. Dice que no vale tocar algunas canciones porque el

pingullo solo tiene tres agujeros o notas.

En lo que respecta a la acogida, comenta que desde que se acuerda la fiesta del Varayuk
tenia poca acogida por las personas tanto locales como extranjeras. Taita José dice que es
fiesta para mayores, es por ello que hasta hoy en dia se sigue teniendo a ese tipo de pablico.
Comenta que no se realizaba promocién de la fiesta, era un misterio que quien o quienes
serian los nuevos Varayuk del afio. A veces cuando se encontraban con personas conocidas
en el camino te decia quien o quienes eran los nuevos Varayuk, esa era la Unica manera de

informarse y conocer a los nuevos priostes.

Para terminar, a Taita Jose le gustaria ver la fiesta del pueblo por la television, ya que por
su avanzada edad no puede participar de la fiesta personalmente y quiere que se difunda por
la television. Ademas, intuye que de esta manera se puede dar a conocer la cultura del

pueblo salasaka en toda la sociedad.

Andrés Pilla Masaquiza 60 afios (20 de agosto de 2022)

Andrés es una persona muy respetada en la comunidad ya que, aparte de ser un Apu
Varayuk, ha participado en la gestion del Consejo de Gobierno en afios anteriores. Ademas,
manifiesta que ahora mismo se encuentra nombrado prioste del Nifio Caporal para febrero
del 2023, es aqui que su reputacién y popularidad ha sobresalido en los Gltimos meses.
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Andrés conocido por su seudonimo “Molleja” por los habitantes de la comunidad, tras la
celebracion de la fiesta pas6 a llamarse “Taita Andico Molleja”. Manifiesta que la
celebracion del Varayuk, tiene una gran responsabilidad y un gasto considerable de dinero.
En 2004 cuando realiz6 su fiesta gasto alrededor de 8.000 ddlares, ahora dice que se gasta

unos 15.000 dolares en el afio de fiesta.

La fiesta del Varayuk ha sufrido cambios minimos, pero en general sigue siendo igual que
antes. Uno de los cambios es que antiguamente la fiesta se trasladaba hacia la ciudad de
Pelileo. Ahora los priostes ya no recorren la ciudad de Pelileo, porque han sufrido
discriminacion y rechazo por parte de la poblacion pelilefia. Es asi que en la actualidad la
fiesta se concentra en el lugar sagrado del Cruz pamba. Andrés explica que durante su
festejo mantuvo una fiesta tradicional respetando todas las costumbres y tradiciones que
dejaron padres. Comenta que sus padres también pasaron por esta fiesta y que sus hermanos
también han realizado dicha fiesta. De acuerdo a su testimonio su reputacion y popularidad
viene desde sus antepasados y sigue persistiendo en la actualidad.

Andrés manifiesta que sus danzantes bailaron pies descalzos e hizo respetar el uso de la
vestimenta tradicional que es pantalén, camisa, poncho y sombrero blanco y el rebozo rojo
en el cuello. Ahora los danzantes y el prioste deciden el tipo de vestimenta que utilizaran en
la fiesta. Normalmente toman referencia de cualquier personaje popular o traje que esta a la
moda y que es visibilizado en la television y el internet. En lo que respecta a la acogida,
esta fiesta siempre ha sido para mayores, comenta Andrés. La juventud desconoce la
importancia, significado y el sentimiento que genera esta celebracion, es por ello que la
mayoria de las personas que participan en esta fiesta son mayores que rondan edades entre
50 a 80 afos.

Por otra parte, Andrés aclara que su fiesta fue promocionada por un megafono que tiene su
vecino. Don Pedro Quito, fue quien me ayudo a llamar a las personas para que vinieran a la
fiesta. Cada vez que caia la fecha de fiesta, horas antes Pedro Quito anunciaba en su
megafono al son de una musica de fondo de la banda de pueblo. Pedro decia: “Ally funlia,
tukuy uyakunawan. Varayuk funlla chayamushkamy, tukuykuna jakuchy pishta rikungu (A.
Pilla, comunicacion personal, 20 de agosto de 2022)”. (Muy buenos dias, con todos los que
escuchan este medio, decirles que ha llegado la fiesta del Varayuk, quedan todos invitados a
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la gran celebracion. Vamos a mirar y disfrutar de esta fiesta). Finalmente, sugiere que se
realicen videos de la fiesta para promocionar en el internet, para que la gente conozca la

fiesta y que también nos conozcan a nosotros.

José Pilla Jerez 45 afios (21 de agosto de 2022)

José ha realizado su fiesta del Varayuk en el 2017 tras cumplir 40 afios. Fue su hermana y
sus padres quienes le empujaron para realizar esta celebracion. Para mi, es muy importante
celebrar esta fiesta, porque las personas te respetan y te admiran siempre, ademas “mis
papds me decian que las personas que hacen esta fiesta son consideradas como angeles,
porque cada vez que haces esta fiesta te crecen las alas. Por eso, las personas que hacen el
Varayuk, casi siempre hacen dos veces, eso significa que ya tienes dos alas y estas listo para

ir al cielo” (J. Pilla, comunicacion personal, 21 de agosto de 2022).

Ser Varayuk contiene gran responsabilidad y brindar mucha dedicacién durante el afio de
festejo. En un principio fue complicado puesto que desconocia las responsabilidades y las
acciones que debia cumplir durante la celebracidn. José manifiesta que su padre fue su guia
principal para desarrollar los preparativos y actos que debia cumplir a ser un Varayuk.
Desde su experiencia le ensefid a rezar como hacen los Varayuk y hacerse respetar en la

poblacién.

Taita José manifiesta que la fiesta del Varayuk ha sufrido varios cambios a lo largo del
tiempo. Piensa que se han dado estos cambios por las nuevas tecnologias, en internet y las
redes sociales. Recuerda que cuando era pequefio todos los danzantes lucian la misma ropa,
es decir era unificado para todos los priostes. Hoy en dia, los danzantes son quienes deciden
la vestimenta que utilizan durante la fiesta. José manifiesta que lo hace por marcar la
diferencia y por sobresalir en la fiesta. También los danzantes de ahora, utilizan calzado y

en algunas ocasiones accesorios como la correa, reloj, gafas, entre otros.

Por otra parte, manifiesta que la gran parte que acude a la fiesta son personas adultas y un
poco de publico juvenil y nifios. También un publico minoritario de turistas nacionales,
pero son contados. Con respecto a la promocion de su fiesta lo hizo personalmente dentro
de su club deportivo al que esta afiliado. Ellos fueron quienes igualmente me ayudaron a
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difundir la fiesta a toda la poblacion. También Don Pedro Jerez gracias a su megafonia,
pudo colaborar con la difusion de la fiesta, desde su domicilio.

La fiesta del Varayuk es una celebracion religiosa que se realiza en honor al patrono nifio
Varayuk que es un simil del nifio Jesus. El nos cuida y nos protege de todo mal, es por eso
que nosotros lo festejamos cada afio como simbolo de gratitud y fervor al nifio Varayuk. Es
una fiesta para el pueblo, en donde todas las personas son bienvenidas y recibidas con
comida, chicha, trago y mdsica tradicional. José considera que seria importante difundir las
actividades que realiza el pueblo Salasaka, manifiesta que su suefio es que las fiestas sean
reconocidas y que tengan mas publico. “Me gustaria que sea reconocida como la fiesta de la
Mama Negra o como los Danzantes de Pujili, quiero que la gente venga y conozca nuestra

cultura” (J. Pilla, comunicacion personal, 21 de agosto de 2022).

Luis Pilla 48 afos (25 de agosto de 2022)

Luis Pilla miembro del GAD parroquial Salasaka, quien es el encargado de la parte cultural,
manifiesta que la fiesta del Varayuk es una tradicion que se ha venido celebrando desde la
antigliedad y que este lleva un proceso complejo para determinar al mejor anfitrion que les
va a representar durante el afio de festejo.

Luis menciona que el primer paso para llegar a ser apu Varayuk es tener una buena
conducta en la familia y en la comunidad, aparte de brindar servicios a la comunidad. El
proceso para conseguir el puesto de apu Varayuk empieza por cumplir los requisitos que
establece la junta parroquial. Posterior a ello, se convoca a una reunion a través de la
megafonia, para que se den cita los postulantes y a la poblacidon que estén interesadas en
observar el proceso de la eleccion del nuevo apu Varayuk. Los cabildos hacen una ronda de
preguntas a cada uno de los aspirantes sobre temas religiosos y culturales. Los participantes
gue responden correctamente siguen avanzando hasta llegar a la Gltima fase que es la parte

de los rezos.

En esta parte se realizan diferentes tipos de rezos, ya que el apu Varayuk es considerado
como curay es el encargado de bendecir los alimentos en cualquier tipo de ceremonia.

Entre los tipos de rezos tenemos:
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e Rezo de matrimonio
e Rezo de fiestas (caporal, capitan, Varayuk)

e Rezo de festejos (cumplearios, bautizos)

Finalmente, el mejor aspirante que cumpla con los requisitos y que sepa rezar
correctamente, es proclamado como ganador. Posterior a ello es entregado el baston de
mando como un simbolo de poder. Desde ese momento el apu Varayuk tiene la potestad de

opinar y organizar cualquier accién que desee realizar en la comunidad.

Francisco Chango 35 afios (1 de octubre de 2022)

Francisco Chango es un disefiador, radicado en el canton Pelileo de la provincia de
Tungurahua. Manifiesta que realiza ilustraciones inspiradas en las festividades indigenas.
Trata de recrear las vivencias y costumbres que se desarrollan en el canton Pelileo.
Comenta que tiene un poco de conocimiento sobre la fiesta del Varayuk, ya que
antiguamente los priostes venian a Pelileo y realizaban sus bailes por las calles de la ciudad.
Segun tiene entendido la fiesta de los alcaldes es una fiesta religiosa, que se realiza todo el
afio. Los principales actores de esta fiesta son: el alcalde, esposa, pingullero y tres

danzantes.

Francisco ha realizado muy pocos trabajos publicitarios para el sector de Salasaka, ya que
no ha tenido contratos. Desde su perspectiva piensa que los salasaka desconocen este tipo
de estrategias para su difusion o a su vez no le dan tanta importancia para promocionar sus
actividades culturales en el mercado nacional. Dentro de la plataforma digital, comenta que
ha visto muy poca difusion profesional, es decir, elaboracion de afiches, videos
promocionales entre otros. “Lo mas comun es ver publicaciones de fotografias, videos e
historias compartidas en las redes sociales, sin ningun tipo de construccion grafica” (F.
Chango, comunicacién personal, 1 de octubre de 2022). Expresa que es importante manejar
estrategias comunicacionales para plataformas digitales que ayuden a la difusion y
fortalecimiento de la cultura, ya que Salasaka es una tierra de mucha tradicion, que estan

siendo invisibilizadas por la falta de material publicitario.
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Patricio Mantilla Manjarrez (28 de octubre de 2022)

Patricio es un disefiador y marketero con mas de 15 afios de experiencia en el mercado.
Menciona que ha trabajado en numerosas campafias publicitarias para diferentes empresas
privadas. Comenta que la estrategia principal para dar a conocer un producto o servicio es
la generacion de un identificador visual. Esta marca debe ser la imagen o la cara principal
que identifique a una persona, comunidad o empresa, por ello es muy importante considerar

los valores, cualidades, simbolos o iconos que estan presentes dentro de ellos.

Por otro lado, comenta que no solo puede trabajar en una marca estatica o insonora, sino se
puede construir una marca auditiva, es decir que el identificador visual estd compuesto
ademas de los elementos representativos por sonidos caracteristicos que forman parte de un
entorno. En esta parte de acuerdo a la presente investigacion recomienda que seria factible
desarrollar un producto comunicacional audible con los elementos caracteristicos de la
fiesta del Varayuk. “Este factor puede ser un elemento muy importante para difundir una
fiesta, ya que, a través de los sonidos se podria captar un publico mas amplio, porque no
todas las personas se interesan en la fiesta, sino que existe otro publico que tiene otro tipo
de interés como la musica, comida, paisajes, entre otros” (P. Mantilla, comunicacién
personal, 28 de octubre de 2022).

Para terminar, Patricio recomienda tener muy en cuenta los elementos o rasgos que
caracterizan a una festividad, ya que depende mucho de ello para conseguir una campafia

exitosa.
4.4. Conclusion de las entrevistas

Los entrevistados han expresado sus ideas en base a sus experiencias personales adquiridas
a lo largo del tiempo y se llegan a las siguientes conclusiones:

Con quienes conversamos sefialan que la fiesta del Varayuk, sigue siendo un orgullo,
respeto y prestigio para quien tenga el baston de mando en sus manos. Estos valores se
adquieren al brindar su servicio y dedicacion durante el afio de mandato. Actualmente, se
sigue exigiendo a los aspirantes a Apu Varayuk que cumplan con los requisitos establecidos
por el consejo de gobierno, los cuales son ser una persona adulta casada, no tener ningun

tipo de problemas con nadie y ser un buen ejemplo para todos. Ademas, se siguen
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realizando las reuniones con los cabildos y el parroco para determinar al mejor anfitrion que
representard en el afio festivo. También el portan el baston de mando sigue siendo una
postura muy ambiciosa y respetada que todas personas quisieran poseer dentro de la

comunidad.

En cuanto a la evolucion de la fiesta del Varayuk, concuerdan que ha existido un cambio
notorio en la vestimenta debido a la industrializacién y al avance tecnoldgico. Mencionan
que los danzantes de ahora, llevan calzado y accesorios como gafas, correas y sombreros.
Ademas, el uso de vestimentas modernas, que imitan a algun personaje que esta en

tendencia.

Con respecto a la aceptacion coinciden que es una fiesta para adultos, es decir que es la
poblacién adulta quienes se hacen participes en la celebracion. Pero existe un grupo muy
reducido de personas jovenes, nifios y turistas que se han interesado Gltimamente en esta
fiesta. En lo que respecta a la promocion de la fiesta coinciden que su principal medio de
difusion es la publicidad boca a boca y que se sigue empleando hasta la actualidad.
Adicionalmente mencionan que ha existido la difusion a través de la megafonia de Don
Pedro Quito, quien es la persona encargada de promocionar las actividades existentes en el
pueblo Salasaka.

Finalmente, los expertos en disefio coincidieron que existe una escasez de materiales
publicitarios para la difusion de las actividades culturales. Comparten la necesidad de
desarrollar una imagen visual para ser identificados y tener un espacio de visibilidad dentro
del mercado. Por otra parte, convergen la necesidad de desarrollar productos
comunicacionales tomando en cuenta los elementos o rasgos que caracterizan a una
festividad o sociedad en concreto. Ademas, recomiendan exponer sus ideas en las
plataformas digitales como Facebook y TikTok, ya que son redes sociales muy utilizadas
por la poblacion y permiten la facilidad de promocionar sus productos por precios

accesibles al publico.
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4.5.

Para el presente analisis se recopilo un total de diez fotografias especificamente
direccionadas en la celebracion de Varayuk Raymi ‘“carnaval” realizada en el mes de
febrero. Todas las imégenes sin dejar ninguna de lado fueron expuestas a un andlisis
comparativo y denotativo en donde se tuvieron en cuenta los elementos como: color,
vestimenta y accesorios presentes en el danzante carnavalero de Salasaka. La siguiente tabla
contiene una ficha de resumen con las caracteristicas establecidas, que serviran para su
posterior interpretacion. Para poder efectuar correctamente el levantamiento de informacion

se trabajé con el modelo de ficha técnica propuesto por Montezuma (2005), en el libro

Anélisis fotografico

Cuenca de los andes.

Tabla 19 Ficha técnica

Ficha fotogréafica

Nombre:

Fiesta del Varayuk

Imagen

Fuente: Corpus Christi en San Andrés, Tungurahua,

Celebracion del corpus christi

1959
Fotografia Rolf Blomberg
Cortesia ©Archivo Blomberg

NuUmero deUbicacion: Afo:
ficha: 1 Salasaka 1959

Colores:

Blanco y negro

Vestimenta:

Cushma® (Pantalén y camisa blanca)
Poncho blanco

Poncho negro

Accesorios:

Sombrero blanco

Baston de mando

Botella de trago

Rebozo®

5> Cushma: Es una especie de vestido de una sola pieza, que utilizaban los hombres salasakas, para cubrir su

cuerpo.

® Rebozo: Es una especie de bufanda o fachalina grande que utilizan los hombres salasakas para cubrirse del

frio.
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Descripcion:

De acuerdo a los archivos fotograficos en donde se localizo la fotografia, la presente
imagen pertenece a los afios 50. Esta es una de las primeras imagenes que se ha podido
identificar referente al tema estudiado. A simple vista es una imagen fotogréafica en
blanco y negro, existe una ausencia de colores célidos o frios debido a la tecnologia de
la época.

Con respeto a la descripcion de la imagen se puede decir que los varayukunas y los
danzantes de los afios 50, vestian con ropa tradicional del pueblo Salasaka, ya que usan
el poncho tradicional blanco y negro. Ademas, se aprecia claramente que los personajes
utilizan el “cushma” que es un tipo de vestido blanco de una sola pieza, fabricado a
mano. Por otro lado, portan accesorios como el sombrero blanco el rebozo y el baston
de mando. Adicionalmente, se observa que llevan en sus manos una botella de trago, el
cual tiene una forma muy peculiar. Segun los ancianos de la localidad comentaban que
la botella era fabricada con la piel del toro, especificamente con la bolsa piel que
contiene a los huevos del toro.

Por ultimo, se observa que todos los personajes aparecen descalzos, es decir que no
portan ningun tipo de calzado. Segun las personas de la localidad, cometan que es una

tradicion ir descalzo cuando se visten con ropa tradicional salasaka.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 20 Ficha técnica

Ficha fotogréfica

Nombre: Numero deUbicacion: Afo:
Fiesta del Varayuk ficha: 2  Salasaka 1972

(Casa particular)
Imagen Colores:

Fiesta del Varayuk Blanco y negro

Vestimenta:
Pantalon blanco
Camisa blanca

Poncho blanco




Poncho negro

Accesorios:
Sombrero blanco
Fuente: UIf Scheller (1972) Bastén de mando
Botella de trago
Descripcion:
De acuerdo a los archivos fotograficos en donde se localizo la fotografia, la presente
imagen pertenece a los afios 70. Se aprecia claramente que es una imagen en blanco y
negro. Por su parte los varayukunas de aquella época, se vestian con la ropa tradicional
salasaka, es decir utilizaban el poncho blanco y negro, la “cushma”, el sombrero blanco.
Cabe mencionar que los varayukunas de esta época dejaron de utilizar el rebozo y
pasaron a dejar sus cuellos al descubierto. Por otra parte, se observa que no utilizan
ningun tipo de calzado. Siguen manteniendo la tradicion de los pies descalzos.
Con respecto a los accesorios, se aprecia que los varayukunas utilizan el sombrero
blanco, el baston de mando y la botella de licor. Cabe mencionar que los varayukunas,
de esta época ya no utilizan la piel del toro para fabricar las botellas, si no son botellas

de vidrio adquiridas directamente de una fabrica.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 21 Ficha técnica

Ficha fotogréfica

Nombre: Numero  Ubicacion: Afo:
Fiesta del VVarayuk de ficha: 3 Salasaka 1998
(Iglesia de Salasaka)
Imagen Colores:
Varayukunas del 1 de enero de 1998 Blanco y negro
Vestimenta:

Pantalon blanco
Camisa blanca
Poncho negro
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Accesorios:
Sombrero blanco
Rebozo (bufanda)

Sandalias de cuero

Fuente: Enrique Altamirano (19;)8)

Descripcion:

De acuerdo a los archivos fotograficos en donde se localizé la fotografia, la presente
imagen pertenece a los afios 90, donde los varayukunas, eran mas actualizados o
modernos ya que, utilizaban pantalones y camisas confeccionados en maquinas. Se
puede observar que son prendas separadas ya que, cada una presenta un corte diferente.
Por su lado el pantalon es mas angosto con respecto a los modelos de afios anteriores.
Ademas, se observa que el tejido o la tela es diferente, se podria decir que es una tela
fabricada en maquinas, por consiguiente, el disefio del pantalon esta realizado en
maquinas y a la medida que requiera el cliente.

Por su parte, la camisa es realizada en maquinas industriales, ya que presenta una forma
muy particular a las camisas actuales que conocemos nosotros. También se observa que
el poncho negro contiene lineas blancas en el borde como una forma de encaje o
decorado. Cabe mencionar que esta vez no utilizaron el poncho blanco. Por otra parte,
se observa que utilizan sombrero mas elaborados, es decir su forma es trabajada
delicadamente consiguiendo un circulo perfecto en el cabezal y en las faldas del
sombrero. También se observa que utilizan el rebozo como un accesorio para el cuello.
Adicionalmente los varayukunas de esta época, ya utilizaban sandalias de cuero. A

pesar de estos cambios, trataban de conservar la vestimenta tradicional del pueblo.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Tabla 22 Ficha técnica

Ficha fotografica

Nombre: Numero  Ubicacion: Afo:
Fiesta del Varayuk de ficha: 4 Salasaka (Cruz pamba) 2007
Imagen Colores:

Danzantes carnavaleros Blanco y rojo

Vestimenta:
Pantalon blanco
Camisa blanca
Poncho blanco

Accesorios:

Sombrero blanco
Botella de trago
Rebozo (bufanda)
Zapatos de cuero negro

Fuente: José Pilla (2007)

Cascabeles
Descripcion:
De acuerdo a los archivos fotograficos en donde se localizd la fotografia, la presente
imagen pertenece al 2007, es una fotografia en donde ya se observa colores de
diferentes tonalidades. Se observa que los varayukunas de esta época utilizan
indumentaria estilizada fabricada en maquinas industriales. Ademas, dejaron de utilizar
el poncho negro, quedando solo con el blanco. Por otra parte, utilizan sombreros poco
elaborados, se podria decir que trataron de representar a los sombreros que utilizaban
los personajes en épocas pasadas.
También se aprecia el uso de zapatos de cuero y adicionalmente se observa que se
implementan accesorios en los pies. Este accesorio actualmente conocido como
cascabeles y sirve para bailar al compas de la mdsica que entona el pingullero. Se
observa también que en sus manos llevan una botella de licor.
Ademas, se observa que los danzantes llevan una especie de pintura 0 maicena blanca
en su rostro. A pesar de los cambios, se puede decir que seguian manteniendo la

tradicion del pueblo.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Tabla 23 Ficha técnica

Ficha fotografica

Nombre: Numero deUbicacion: Afo:
Fiesta del Varayuk ficha: 5 Salasaka 2010
(Chilkapamba)
Imagen Colores:
Fiesta de los carnavales Blanco, rojo, verde y café

Vestimenta:

Pantalon blanco

Camisa blanca

Poncho blanco
Accesorios:

Sombrero blanco
Sombrero de pafio (café)

Shigra (café, rojo, verde)

Wawas de pan

Fuente: Manuel Masaquiza (2010)
Descripcion:

La presente imagen fotografica esta captada en el afio 2010, por un morador de la
comunidad Salasaka. En esta imagen se observa que los danzantes visten una
combinacion de ropa artesanal y manufacturada. Su poncho blanco es confeccionado
artesanalmente por manos indigenas mientras que, la camisa y el pantalén, estan
confeccionados en maquinas industrializadas. lgualmente se visualiza que utilizan
sombreros combinados entre sombreros de pafio y los sombreros tipicos que usaban los
personajes de la epoca pasada. El uso de estos nuevos disefios rompe con la imagen
tradicional del pueblo.

Adicionalmente utilizan nuevos accesorios como la Shigra’ de colores, que en su
interior llevan wawas de pan®, que son elaboradas por sus propias manos. También se
observa el uso de la faja en la cintura de los danzantes. Este accesorio es similar a la

correa que permite la sujecion del pantaldn y la cadera. Por ultimo, se evidencia que los

7 Shigra: Es una especie de bolso que la comunidad indigena utiliza para llevar o guardar sus pertenencias.
8 Wawas de pan: Es pan con figura de un nifio y es elaborado artesanalmente en hornos de lefia. Este tipo de

pan, son elaborados especificamente en época de fiesta como el dia de los finados.
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danzantes llevan una especie de pintura o maicena blanca en su rostro. Esta accion
podria representar al festejo del carnaval ecuatoriano. A pesar de estos cambios, se

puede decir que los personajes intentan mantener la tradicion de un pueblo.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 24 Ficha técnica

Ficha fotogréfica

Nombre: Fiesta del Varayuk NUumero deUbicacion: Afo:
ficha: 6 Salasaka 2015
Imagen Colores: Blanco, negro, rojo, verde y café

Danzantes carnavaleros Vestimenta:

Pantalon blanco
Camisa blanca
Poncho blanco
Poncho negro
Accesorios:

Sombrero blanco

Fuente: José Caizabanda (2015) Reboso (bufanda)

Faja

Shigra (café, rojo, verde)

Wawas de pan

Botellas de trago

Sandalias de cuero
Descripcion:
La presente imagen fotogréafica esta captada en el afio 2015. En ella se observa que los
danzantes tratan de conservar la tradicion que dejaron nuestros antepasados, es por ello
que siguen utilizando ropa tradicional, aunque con toques modernos en la confeccion de
sus vestimentas. Se aprecia que algunos personajes utilizan solamente el poncho blanco,
otros utilizan los dos ponchos blanco y negro. Ademas, se observa que siguen
manteniendo el uso de los sombreros blancos que los antepasados utilizaban en sus
fiestas.

Se observa también el uso de la faja y el rebozo, los cuales han sido complementos
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primordiales en la vestimenta tradicional Salasaka. Por su parte, se sigue utilizando la

Shigra con su wawa de pan, como un accesorio decorativo en los danzantes. Ademas, se

aprecia que los personajes llevan en sus manos una botella de cerveza. Finalmente se

observa que los danzantes utilizan sandalias de cuero hechos en maquinas industriales.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 25 Ficha técnica

Ficha fotogréafica

Nombre:

Fiesta del Varayuk

NUmero Ubicacion: Afo:
de ficha:Salasaka 2017
7 (Camino a Cruz

pamba)

Imagen

Danzantes del Varayuk carnaval

AL /‘;;;‘{“
A

palil® 0, ) abe
Fuente: Oscar Jerez (2017)

Descripcion:

Colores:

Blanco, negro, rojo, verde y café
Vestimenta:

Pantalon blanco

Camisa blanca

Poncho blanco

Poncho negro

Poncho rojo

Accesorios:

Sombrero blanco

Sombrero de pafio (verde y café)
Reboso (bufanda)

Faja

Botellas de trago

Zapatos de cuero

Cafia de azucar y naranjas

Cascabeles

La presente imagen fotografica representa a los danzantes del afio 2017. En esta

fotografia se observa la utilizacion de trajes coloridos y a su vez una mezcla de culturas
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en su vestimenta. Los personajes aparecen vestidos con ropas de la cultura kisapincha,
ya que ellos son quienes utilizan los ponchos rojos con rayas cafés. Por su parte el
Varayuk viste de ropa tradicional con sombrero blanco, ponchos blancos y negros,
camisa y pantaldn blanco. Ademas, se observa que no utilizan ningdn tipo de calzados.
Se podria decir que tratan de recrear la tradicion de los antiguos varayukunas.

Por otra parte, los danzantes utilizan zapatos de cuero y como accesorios esta vez
utilizan plantas de cafias de azlcar y un racimo de naranjas que llevan en sus hombros.
También se aprecia el uso de sombreros de pafio en colores cafés y verdes. Ademas, se
observa que llevan una botella de licor en sus manos, y finalmente se observa que

llevan el rostro pintando de color blanco.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 26 Ficha técnica

Ficha fotografica

Nombre: Numero Ubicacion: Afo:
Fiesta del Varayuk de ficha:Salasaka 2018
8 (Cruz pamba)
Imagen Colores:
Danzantes de Varayuk Blanco, negro y rojo

Vestimenta:

Pantalon blanco
Camisa blanca

Poncho blanco y negro
Accesorios:

Sombrero blanco
Rebozo (bufanda)

Botellas de trago

Sandalias de cuero

Cascabeles

Fuente: Pacha Masaquiza (2018)
Descripcion:

La presente imagen fotografica representa a los danzantes del afio 2018. En esta

fotografia se observa que los danzantes vuelven a utilizar las ropas tradiciones que un
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dia utilizaron sus antepasados. Se podria decir que tratan de recuperar la vestimenta
original Salasaka, pero esta vez con una indumentaria muy modernizada y estilizada
elaboradas por manos especializadas como: sastres 0 modistas. Se observa que sus
ropas son realizadas acorde a las medidas de la persona y en un estilo moderno acorde a
la moda actual.

Estos danzantes no portan ningun tipo de accesorios en su espalda o su hombro. Su
Unico accesorio esta vez en el cascabel que portan en sus pies. Este accesorio permite
marcar el ritmo que entona el pingullero y bailar al ritmo de la musica. A pesar de estos
cambios existentes, los personajes tratan de conservar la herencia cultural que dejaron

Sus ancestros.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 27 Ficha técnica

Ficha fotogréafica

Nombre: Fiesta del Varayuk Numero deUbicacion: Afo:
ficha: 9  Salasaka 2019
(Chilkapamba)
Imagen Colores: Negro, blanco y rojo
Vestimenta:

Pantalén blanco
Camisa blanca
Poncho negro
Poncho negro
Accesorios:
Sombrero blanco
Rebozo (bufanda)
Cacho de toro

Cascabeles
Fita de acaldes ‘

Fuente: Ligia Jerez (2019)
Descripcion:

Planta de maiz

La presente imagen fotografica representa a los danzantes del afio 2019. En esta imagen
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se observa que los danzantes visten nuevamente de ropa autoctona con la intencién de
fortalecer la tradicion del pueblo. Se observa que los danzantes visten de ropa blanca
como poncho camisa, pantalon y sombrero blanco. Por su parte el Varayuk viste de
sombrero, camisa, pantalon, rebozo rojo, poncho blanco y negro.

Como accesorios se observa esta vez el uso de una planta del maiz y una lima colgada,
por parte de los danzantes. Por otra parte, el Varayuk porta en sus manos un cacho de
toro en donde lleva su licor. Cabe mencionar que dejan de lado nuevamente el uso del
calzado, y recuperan la tradicion de los pies descalzos como lo hacian en el pasado. Por
altimo, se observa que todos los personajes de la imagen aparecen con el rostro
pintando de color blanco. Se podria decir que hacen una mencion a las épocas del

carnaval ecuatoriano.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 28 Ficha técnica

Ficha fotogréafica

Nombre: Fiesta del Varayuk NUumero Ubicacién: Afo:
de ficha:Salasaka 2022
10 (Chilkapamba)
Imagen Colores: Café, blanco, celeste y negro
Danzantes del Varayuk Carnaval Vestimenta:

( 4 Pantalon de cuero

/ Chompa de cuero

Poncho negro

Accesorios:

Penacho de indio de plumas
Collares hueso

.,,' Taparrabo de cuero
Fuente: Carmen Jerez (2022) Manilla de cuero
Cascabeles
Descripcion:
La presente imagen fotogréafica representa a los danzantes del afio 2022. Esta imagen es

actual y en ella se observa que los danzantes rompen totalmente con el esquema de la
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vestimenta tradicional y pasan a utilizar trajes de otras culturas. Se observa que los
personajes tratan de caracterizarse como los indios apaches de Norteamérica. Utilizan
penachos de plumas, sus ropas estan hechas a base de piel animal y como manera de
accesorios llevan consigo collares y pecheras hechas con huesos de animales.
Adicionalmente se observa que los personajes se pintan la cara en color celeste. Se
podria decir que estos cambios se producen por los avances tecnoldgicos ya que,
facilitan el intercambio de contenido de la informacién de una manera rapida sin la

necesidad de tener que desplazarse hacia otros lugares.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

4.5.1. Conclusion del anélisis fotografico

De acuerdo a los analisis realizados a las imagenes fotogréficas, se concluye que existié una
trasformacion muy evidente en la indumentaria de los actores de la fiesta del Varayuk, ya
que desde afios 50 hasta el afio 2000, se mantuvo el uso de la vestimenta tradicional
Salasaka, posterior a estos afios hubo cambios notorios, ya que se empezaron a excluir
algunos elementos de la ropa tradicional y se implementaron otro tipo de vestimentas y
accesorios como por ejemplo: se omitié el uso del poncho negro quedando solo con el
poncho blanco, en otros casos, se utilizaban ponchos de colores como rojos, cafés y grises.
También el cambio del sombrero tradicional, pasando a utilizar sombreros de pafios en
distintos colores como: verde, café, negro y azul marino. Por otra parte, se evidencia el uso
de nuevos accesorios como: la shigra, wawa de pan, cafia de azlcar, planta de maiz y
finalmente este afio 2022 se ha visto un cambio radical en la vestimenta, puesto que han
empezado a utilizar indumentarias de otras culturas como el caso de los apaches de
Norteamérica. Cabe recalcar que la industrializacion y la tecnologia han sido una parte
fundamental en el proceso de la modernizacion de los trajes de esta festividad.

A pesar de los cambios existentes, esta fiesta sigue teniendo importancia, ya que cada afo
hay nuevas personas que se interesan en realizar dicha celebracion. Ademas, los
participantes siguen tratando de mantener las vivencias y costumbres como lo hacian en
tiempos pasados. Dentro de ello, se puede mencionar que los danzantes tienen una especie
de disputa, ya que la mentalidad de los “Taita Salasaka” es sobresalir ante el publico para
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demostrar su poder y prestigio, siendo una de las formas para resaltar es mediante la
utilizacion de indumentaria variada. Finalmente, la celebracion de la fiesta se realiza dentro
del territorio salasaka, haciendo recorridos por diferentes comunidades como chilkapamba,

centro salasaka y cruz pamba.
4.6. Verificacion de hipdtesis

Para la comprobacion de la hipotesis se recurre a emplear el disefio de triangulacion
concurrente enunciados por los autores Sampieri, Fernandez y Baptista (2014), ya que
permite realizar el cruce de datos cuali-cuantitativos recogidos durante el proceso de
investigacion. Se ha procedido en comparar los datos adquiridos entre las fuentes
bibliogréficas, encuestas, entrevistas y las fichas fotograficas, las cuales fueron factores
principales en la presente investigacion. A continuacion, se genera una tabla descriptiva con

sus respectivas categorias de datos:

Tabla 29 Triangulacion concurrente

Variable independiente: Cultura

Indicadores Lectura Encuestas Entrevistas Ficha
bibliografica fotogréfica
Significado Esta Los Poco Los varayukunas
celebracion encuestados  conocimiento visten de ropa
tiene conocen sobre la fiesta tradicional y
origen colonial, poco sobre del Varayuk. portan sus varas,
fue el Segun se tiene como simbolo de
creada significado entendido que respeto y poderio
fomentada y 0 los la fiesta de los en el pueblo.
mantenida por integrantes alcaldes es una
el que fiesta religiosa,
gobierno participan que se realiza
espanol con en la fiesta todo el afio.
el objetivo de del
ejercer Varayuk.

un poder de
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Importanci

de la fiesta

Tipos

vestimenta

a

de

control

politico,
economico,
social y
espiritual de la
poblacion
indigena
(Choque,
1992).

Ser un Varayuk
es un
prestigio  que
pocos

pueden
alcanzar,
debido

a su
responsabilidad

compromiso 'y

buena
conducta, que
deben
demostrar  los
aspirantes

ante la sociedad
antes y

después de su
mandato.

El Varayuk
viste de traje
formal, es decir

con su ropa

De acuerdo
a los
resultados
obtenidos, el
84,6%
pertenece a
41

encuestados

que

manifiestan
que es muy
importante

conocer 'y
preservar la
identidad de
la  cultura

Salasaka.

Los
resultados
obtenidos de

determinar
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Es una
celebracion

muy importante
para el hombre
Salasaka, ya

que para ellos

significa  que
tienen el paso
libre  cuando

ellos mueran, es
decir que se van
directamente al
cielo sin pasar
por obstaculos
0 castigos que
normalmente se
comenta en el

pueblo.

Antiguamente

todos los
prioste y
danzantes

Esta fiesta sigue
teniendo

importancia, ya
que cada afio hay
nuevas personas
que se interesan
en realizar esta

fiesta.

Desde afios 50
hasta el afo
2000, se mantuvo

el uso de la



tipica
tradicional que
es pantalon y
camisa blanca,
dos  ponchos
blanco y negro,
sombrero
blanco y su
reboso

(bufanda) rojo.

que  existe
una igualdad
en el

resultado en
la variante
mayormente
y poco, ya
que el
29,4%

pertenece a

que

15 personas,
determina
conocer
mayormente
a los
personajes
participan
en la fiesta
del Varayuk
“carnaval”,
por ello se
podria decir
que Si
conocen el
tipo de
indumentari
a que
utilizan los
personajes
del
Varayuk.
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vestian de la
misma ropa, era
uniforme para
todos, ahora los
danzantes y el
prioste deciden
el tipo de
vestimenta que
utilizarédn en la
fiesta.
Normalmente
toman
referencia  de
cualquier
personaje
popular o traje
que estd a la
moda y que es
visibilizado en
la television vy

el internet.

vestimenta
tradicional
Salasaka,
posterior a ello
hubo

notorios, ya que

cambios

se empezaron a
excluir algunos
elementos de la
ropa tradicional e
implementaron
otro tipo de
vestimentas y
accesorios como,
por ejemplo: se
omitio el uso del
poncho negro
quedando  solo
con el blanco, en
otros casos, se
utilizaban
ponchos de
colores como
rojos, cafés vy
grises. También
el cambio del
sombrero
tradicional,
pasando a utilizar
sombreros de
pafnos en
distintos colores

como: verde,



Cambios en

el tiempo

Todos los
varayukunas

incluido el
alguacil se

reinen en una
chicheria de
Pelileo, en
donde ultiman
los detalles los

rodeos del afio.

De acuerdo
a las
encuestas
realizadas
se
determina
que un 28%
de los
participante
S han
notado
pocos
cambios en
la fiesta del
Varayuk
“carnaval”
de acuerdo
al
transcurso

de los afios
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Uno de los
cambios es que
antiguamente la
fiesta se
trasladaba hacia
la ciudad de
Pelileo. Ahora
los priostes ya
no recorren la
ciudad de
Pelileo, porque
han sufrido
discriminacion
y rechazo por
parte de la
poblacién

pelilefia. Es asi
que en la
actualidad la
fiesta se
concentra en el
lugar  sagrado
del Cruz

café, negro vy
azul marino. Por
otra parte, se
evidencia el uso
de nuevos
accesorios como:
la shigra, wawa
de pan, cafia de
azucar, planta de
maiz.

La celebracién
de la fiesta se
realiza dentro del
territorio
salasaka,
haciendo
recorridos  por
diferentes
comunidades
como
chilkapamba,
centro salasaka y

cruz pamba.



Ideologia

El Varayuk, es
un

sindnimo de
poder,

orgullo y
riqueza dentro
del
pensamiento
indigena, ya
que es el
encargado de
brindar

orden y
seguridad
dentro

del territorio.

Variable dependiente: Disefio

Economia

Ser alcalde
conlleva gastos
extensos,

puesto que es
una fiesta
celebrada

durante todo el

afo.

Los
resultados
obtenidos
determinan
que el 66,7%
manifiestan
que es muy
importante
conservar las
actividades
culturales
para el
fortalecimie
nto de la
cultura

Salasaka.

Los
encuestados
manifiestan
que la fiesta
del Varayuk
“carnaval”
es
mayormente
importante
para el
desarrollo
socio-
econémico

del pueblo.
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pamba.

El baston de
mando  sigue
siendo una
postura  muy
ambiciosa vy
respetada que

todas personas

quisieran
poseer dentro
de la
comunidad.

La celebracion
del Varayuk,
tiene una gran
responsabilida
d y un gasto
considerable

de dinero.
Andrés Pilla,
en 2004
cuando realizo
la fiesta gasto
alrededor de
8.000 ddlares,
ahora dice que

La mentalidad de
los “Taita
Salasakas” es
sobresalir ante el
publico para
demostrar su
poder y prestigio,

siendo una de las

formas para
resaltar es
mediante los
trajes utilizados
por los
danzantes.

Los  danzantes
utilizan prendas
de

caras, ya que al
ser

manufacturados
artesanales tienen
un precio
elevado para su

adquisicion.



Publicidad

Estrategias

Los NuUevos

varayukunas
reciben el
baston de

mando el 1 de
enero  despueés
de una
celebracion

eclesiastica.

El rodeo
consiste en
recorrer  todas
las casas de la
comunidad para
invitar a todos
los  miembros
de la familia a
participar de la
fiesta y de la
celebracion de
la misa de los

domingos.

El  333%
manifiesta
que para
nada han
visto algun
tipo de
elemento
publicitario
compartido
en las redes
sociales
acerca de la
fiesta del
Varayuk

“carnaval”.

se gasta unos
15.000 dolares
en el afio de
fiesta.

Dentro de la
plataforma
digital,

Lo més comuin
es ver
publicaciones
de fotografias,
videos e
historias

compartidas en

las redes
sociales.

Existe una
escasez de
materiales
publicitarios

para la difusién
de las
actividades
culturales. Las
agrupaciones
musicales son
quienes
promocionan
sus actividades

musicales y a

A través del uso
de diferentes
trajes y
publicaciones

fotograficas.

Utilizan distintas
indumentarias
para
diferenciarse de

otros priostes.
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través de ello
tratan de
difundir un
poco la imagen
de las fiestas

populares.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

4.7. Discusion de resultados

Luego de la triangulacion de datos y a partir de entrevistas, archivos fotograficos y revision
de algunos datos bibliograficos de los autores, se obtuvieron los siguientes resultados.

Con respecto a la variable independiente, la acogida que tiene la fiesta del Varayuk sigue
siendo poca y la gran parte de ellas se centra en personas adultas. La poblacion joven de la
localidad, desconoce ciertos significados o fechas importantes en las que se desarrollan las
actividades culturales del pueblo. También se evidencia que la fiesta del Varayuk, ha
sufrido cambios a lo largo del tiempo. Antiguamente los varayukunas hacian recorridos por
la ciudad de Pelileo compartiendo sus tradiciones e invitando al publico pelilefio, y hoy en
dia esta costumbre ha quedado en el olvido y se ha optado hacer recorridos dentro de la
comunidad debido a comentarios negativos que han recibidos los priostes de época.

De la misma manera se determina existen cambios en la vestimenta del danzante ya que,
antiguamente los varayukunas se vestian con ropas tradicionales como: el pantalon y
camisa blanca, poncho blanco y negro, el rebozo rojo y el sombrero blanco. En la
actualidad estos atuendos tradicionales, han sido reemplazados o modificados por otros
elementos de acuerdo a su conveniencia o a las tendencias de moda actuales. Es asi que los
actuales varayukunas portan de camisa, pantalon, poncho y sombrero estilizados. También
cabe mencionar, que una minoria ha optado por utilizar vestimentas de otras culturas como

los trajes de los apaches de Norteamérica o los de kisapincha.
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En lo que respecta a la variable dependiente, a pesar del avance tecnoldgico la fiesta del
Varayuk ha mantenido su medio de difusion a través de la megafonia existente en el pueblo.
Pero una minoria de la generacion actual ha optado por compartir fotografias de la fiesta en
las redes sociales con el objetivo de promocionar las fiestas locales. Respecto a las
estrategias empleadas se ha evidenciado el uso de diferentes trajes llamativos con el

objetivo de diferenciarse y tener mayor acogida del publico.

Para finalizar, la fiesta del Varayuk sigue persistiendo en el tiempo y para conseguir una
mayor aceptacion y acogida es importante difundir estas tradiciones mediante el desarrollo
de diferentes estrategias comunicacionales que ayuden a generar un mayor impacto y

difusion de la identidad cultural del pueblo en la sociedad.

4.8. DESARROLLO DE LA PROPUESTA

Datos informativos

Tema: Investigacion historiogréfica sobre las festividades de la parroquia Salasaka, como
base de una estrategia comunicacional digital persuasiva.

Unidad ejecutora: Universidad Técnica de Ambato

Provincia: Tungurahua

Ciudad: Ambato

Canton: Pelileo

Ubicacién: El escenario principal para ejecutar las estrategias comunicacionales sera la
fiesta del VVarayuk carnaval celebrada en el mes de febrero en la parroquia Salasaka.
Beneficiarios: Jovenes de 18 a 29 afios, habitantes de la parroguia Salasaka.

Responsable: Ingeniero Oscar Jerez, autor del proyecto

Antecedentes de la propuesta

La parroquia Salasaka es una comunidad indigena llena de tradiciones y costumbres, que se
desarrolla a lo largo del tiempo. Hoy en dia, estos rasgos caracteristicos han ido perdiendo
fuerza debido a la aculturacién, migracion y la evolucion tecnoldgica. Estas variantes han
generado grandes cambios a la poblacion a una velocidad vertiginosa en los dltimos

tiempos. La fiesta del Varayuk “carnaval”, es una de las celebraciones que ha sufrido este
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tipo de cambios, ya que en los afios ha pasado a ser netamente una fiesta para la gente
mayor, es decir que la poblacion joven ha dejado de asistir y ha optado realizar otras
actividades.

Las investigaciones realizadas previamente, demuestran que la poblacion joven poco interés
en la participacién o conocer las actividades culturales que se realizan en la parroquia
Salasaka. Muestran una posicion indiferente ante los significados o acciones que tienen

ciertas manifestaciones culturales.

Por ello, menciona Paredes, (2018) en su trabajo titulado: “La gestion del disefio en las
empresas manufactureras de indumentaria en denim” menciona que el desarrollo de las
nuevas estrategias comunicacionales conlleva a la captacion de nuevos usuarios en el
mercado, ademas permite generar un mayor impacto e interés en el pablico objetivo al que

estd enfocado el proyecto.

Asimismo, en el libro Disefio Estratégico a autora Lecuona (2009), el desarrollo de las
estrategias son iniciativas que se generan con el objetivo de facilitar a las empresas para que
puedan sacar un mayor provecho de todo el potencial estratégico que tiene el disefio, y
generar disefios estratégicos como una herramienta que les permita innovar y tener éxito en

el mercado (pag. 11).

Por otro lado, Palacios (2011), en su trabajo titulado: “Estrategias de publicidad para
incrementar las ventas de calzado Gamo’s de la ciudad de Ambato en la zona central del
pais”, menciona que la decision de implementar estrategias publicitarias, parten de ciertos
analisis minuciosos y profundos y de los objetivos propuestos por la empresa, con el
objetivo de darse a conocer y abrirse nuevos espacios en el mercado. Debido a eso, y con la
necesidad de aumentar sus ganancias Calzado Gamo’s, genera nuevas estrategias
publicitarias en donde establece el factor diferencial que es, la calidad, confort y la
durabilidad, mismos que a través de las estrategias podran posicionarse y brindar mayor
eficiencia en el mercado. Ademas, permitiran potenciar la marca y los productos que ofrece

la empresa en el mercado.

Por otro lado, Lopez (2022) en su estudio “Estrategias publicitarias para la difusion de

servicios del Comité de Emprendimiento e Innovacion Provincial Integral de Tungurahua
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CEIPIT para el impulso econémico de los emprendedores de calzado” comenta que, las
estrategias conjuntamente con los productos graficos y audiovisuales, ayudan a informar a
quienes requieran de distintas necesidades en los emprendimientos, es por ello que en este
trabajo se ha propuesto la generacion de artes para redes sociales, videos, una cufia radial,
asi se pretende que la gran mayoria de emprendedores del sector de calzado, conozcan a
CEIPIT y sus servicios.

4.8.1. Justificacién

Salasaka es una comunidad indigena, que se ubica en la provincia de Tungurahua. Es una
comunidad llena de costumbres y tradiciones que se ha venido desarrollando desde la
antigtiedad. EI Varayuk Raymi es una de las fiestas destacadas en el pueblo, ya que es una
celebracion religiosa y de renombre en la comunidad Todas personas que hayan realizado
dicha fiesta son denominadas como “taitas” o padres, ademas de ser respetados como una

autoridad mas en la parroquia.

Aunque esta celebracion es popular en la localidad, existe un desinterés o indiferencia por
parte de la poblacion especificamente en los jévenes por participar en esta celebracion ya
que, la gran parte del publico se concentra en las personas adultas, por ello esta fiesta es

denominado como “ruku pishta”, o fiesta de los mayores.

Debido a esta problematica, el desarrollo del presente trabajo se sustenta con las
investigaciones y analisis realizados anteriormente, las cuales determinan el desarrollo de
estrategias comunicacionales, que permita el fortalecimiento de la fiesta del Varayuk
“carnaval” en los jovenes de la comunidad Salasaka, a través de la difusion de las artes

gréficas en las plataformas comunicacionales como es: Facebook y TikTok.

El interés de la realizacion de esta propuesta es el fortalecimiento y reconocimiento de la
fiesta del Varayuk “carnaval”, en la poblacion joven del pueblo, con la finalidad de generar

interés e incrementar un puablico mayor en celebraciones posteriores.

Los beneficiarios de este trabajo son las personas jovenes de la localidad, quienes a través
del uso de las redes sociales pueden acceder a las plataformas e interactuar con el contenido
comunicacional compartido.
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4.8.2. Objetivos

Objetivo general

Desarrollar una estrategia de comunicacion digital sobre el VVarayuk Raymi “carnaval” para
generar interés en la participacion de la poblacién de la parroquia Salasaka.

Objetivos especificos

e Generar elementos graficos y audiovisuales que permitan promocionar la fiesta del
Varayuk Raymi Carnaval.

e Fomentar el interés y deseo de participacion en los jovenes, a través de la difusion
de las piezas graficas.

e Evaluar el impacto generado de las publicaciones, a través de las métricas generadas

por la plataforma Meta Bussines Suite y las estadisticas de TikTok.

4.8.3. Andlisis de factibilidad

Tecnoldgico

La factibilidad tecnoldgica hace referencia a los equipos tecnoldgicos que se van a utilizar
para desarrollar la propuesta. Para ello, se cuenta con las herramientas necesarias como:
computador, impresora, camara, disco duro entre otros, para la construccion y ejecucion de
las acciones planteadas en la propuesta. Ademas, posee softwares de disefios actualizados

para el desarrollo de la parte grafica.

Técnico

La factibilidad técnica hace referencia a los recursos como herramientas, habilidades y
experiencia que se requieren, para desarrollar las actividades que requiere la propuesta.

Por ello, es factible el desarrollo de las estrategias porque previamente se ha realizado una
investigacion extensa acerca de la fiesta del Varayuk “carnaval”, llegando a obtener

resultados positivos que facilitaron el desarrollo de la investigacion. De acuerdo a los
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resultados obtenidos, se ha visto la necesidad de realizar estrategias comunicacionales que
permitan la revalorizacion de la fiesta en los jovenes de la parroquia Salasaka. Ademas, se
cuenta con personal profesional que se encargard de desarrollar la parte grafica de la

propuesta.

Econdmico- financiero

En cuanto a este punto, el investigador es la persona que se encargara de la inversion del
proyecto, ya que al ser una propuesta digital no cubrird alto rubros en el proceso del

desarrollo del trabajo.
4.8.4. Fundamentacion teorica

La propuesta esta argumentada a través de los términos estrategia, disefio y gestion.

Estrategia

En la actualidad el término estrategia se ha convertido en el factor mas importante en la
toma de decisiones en una organizacion, ya que se utilizan diversas intervenciones de
recursos para lograr los objetivos propuestos (Contreras, 2013).

Chandler (2003), determina que la estrategia corresponde a la fijacion de las metas y
objetivos que una empresa propone en un tiempo definido, por ello establece acciones a

emprender y asigna recursos para alcanzar las metas propuestas.

Davies (2000), manifiesta que la estrategia se caracteriza por poseer multiples caminos,
opciones y resultados, pero su disefio es mas complejo que respecto a otras soluciones
lineales. El autor menciona que hablar de estrategia puede convertirse en una Torre de
Babel, donde muchas personas expresan ideas y quieren implementarlas en el mismo
momento. Esto ha provocado que muchas organizaciones se queden estancadas y que los ha
llevado a cometer errores graves que las han alejado de la meta real que intentaban
conseguir.

De acuerdo, a los argumentos de los autores, la estrategia se define como un elemento
comunicacional que ayuda a brindar soluciones generando una organizacion de las ideas y

de las acciones que se pretende implementar como estrategia hacia al publico.
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Tipos estrategias

Existen varios tipos de estrategias que se ejecutan de acuerdo a la necesidad de cada caso de

estudio. A continuacion, se presenta algunos:

e Enfoque competitivo

Implica tomar acciones ofensivas o defensivas para establecer una posicion defendible en la
industria frente a las cinco fuerzas competitivas, lo que resulta en un retorno superior de la

inversion para la empresa.

e Enfoque de crecimiento

Este tipo de estrategia necesita un refuerzo para mejorar la posicién competitiva existente a
través del uso de los productos que ofrece la empresa. Ademas, buscan controlar y dominar

la posicion de la empresa y del producto en el mismo nivel en el mercado (Carriazo, 2020).

Fases del proceso estratégico

El proceso estratégico se basa en 3 fases principales, las cuales se dividen para sistematizar

y organizar las actividades con el fin de lograr ciertas ventajas competitivas.

e Formulacion

La formulacion de la estrategia consiste en el desarrollo de los planes a largo plazo que
permiten una gestion eficaz de las oportunidades de una empresa (Wheelen y Hunger,
2007). Para ello el método mas empleado en el analisis FODA, en cual ayuda a identificar
las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, estableciendo correlaciones entre
ellos para generar los objetivos y posteriormente las estrategias.

Para Cobra (2009), formular una estrategia consiste en desarrollar objetivos e implementar

las acciones necesarias para lograrlos.
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De acuerdo a estos criterios se podria decir que la formulacién consiste en planificar con
antelacion las acciones que se debe, como, cuando y quien la va a realizar con el fin de

conseguir los resultados deseados.

e Implementacion y ejecucion

Una vez desarrollada la primera fase, lo siguiente consiste en implementar y ejecutar las
acciones propuestas. La ejecucion de las tareas recae totalmente en las manos del gerente.
El gerente es la persona que se encarga de ejecutar las acciones y de recibir los resultados

alcanzados.

e Evaluacién

Es la fase donde se realiza una evaluacion de los resultados alcanzados en la ejecucion de

las acciones estratégicas.

Disefno

El disefio es un sustantivo que denota una serie de actividades de proyectos que combinan
la creatividad y la tecnologia para lograr un objetivo que abarca disciplinas, profesiones y
logros especificos, con el objetivo general comin de resolver problemas y mejorar la
calidad de vida (Costa, 2014).

Para Bermudez (2008) el disefio es una actividad creativa que conlleva a la generacion de
parametros y cualidades multifacéticas de objetos, procesos y servicios, por lo que el disefio
se convierte en un factor de intercambio cultural y econémico.

De acuerdo a estos términos se podria decir que el disefio es una actividad creativa que se
encarga de resolver problemas visuales y generar acciones de mejoras los servicios. En este
sentido, para el presente estudio el disefio serd el factor principal para generar piezas

comunicacionales las cuales estaran incluidas dentro de las estrategias comunicacionales.
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Gestién

Los planes de gestion deben incluir una estrategia de informacion publica y establecer un
marco para difundir la informacion al publico. Se recomienda difundir informacion y
aumentar la conciencia publica a nivel local, regional, nacional e internacional. Los medios
de comunicacidn varian segun el grupo destinatario e incluyen medios de comunicacion de
masas, Internet, publicacion de folletos y videos, exposiciones, cursos de formacion.
Cualquiera que sea el método elegido, es importante proporcionar la informacion necesaria

sobre los valores tradicionales de los antepasados y las formas en que la comunidad y la

sociedad pueden ayudar a preservarlos (Dizon, Eggera, Elkin y Erregueren, 2013).

4.8.5. Metodologia

Modelo Operativo

El proceso de creacion de una estrategia conlleva la ejecucion de una serie de actividades.

A continuacién, se establece un modelo operativo en donde se determina las distintas

acciones que van a ser ejecutadas para la su construccion.

Tabla 30 Modelo operativo

Fases Etapas Metas Actividades Recurso  Responsa
S ble
Planificacion  Se planifica Planificar Se procede a Comput Investiga
las acciones correctam realizar una ador dor
que se van a ente las lluvia de Disco
ejecutadas actividad  ideas para duro
es que concretar las
van a acciones
realizarse  definitivas
Desarrollo Se realiza las Estructur  En este punto Comput  Investiga
diferentes ar se desarrollas  ador dor
acciones que correctam las acciones Cuadern
determinaron  ente las seleccionadas 0
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previamente acciones Léapiz

Ejecucion En cuanto a Disefiar y Realizar las Comput Investiga
este punto, el ejecutar piezas ador dor
investigador las gréaficas y Cémara

es la persona actividad  posteriorment  Tableta

que se es e poner a gréafica
encargara de ejecucion Material
la inversién todas las es de
del proyecto, acciones oficina

ya que al ser

una propuesta

digital no
cubrira  alto
rubros en el
proceso  del

desarrollo del

trabajo.

Evaluacion Se comprueba Evaluar Evaluar la Ficha de Investiga
los resultados los informacién observac dor
alcanzados resultado i6n

S
alcanzado
S

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

4.8.6. Desarrollo de la estrategia comunicacional

La presente estrategia comunicacional se realizard a través del proceso participativo del
disefio gréafico, puesto que, es la principal base para poder cumplir con los objetivos
planteados.

Segun Nester (2007), la funcion del Disefio Grafico y comunicacion visual es: crear una

solucion de interaccion humana que implica la transferencia de informacion mediante el
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desarrollo de: estrategias, instrumentos, procedimientos, recursos y conceptos propios del
lenguaje visual.
Por otra parte, Frascara (2004), menciona que el disefio como una disciplina dedicada a la
produccién de piezas visuales, estd ligada al conocimiento, actitudes y sobre todo al
comportamiento que genera en las personas.
En este caso las piezas gréficas que se construyan deben afectar efectivamente en el
espectador, generando estimulos positivos y la interaccion de las personas con la
plataforma.
Para poder desarrollar la propuesta, se revisard previamente los &mbitos de accion para la
estrategia. Por ello, se revisara:

1. Situacion actual en la que se desenvuelve la fiesta del Varayuk Raymi Carnaval

2. Perfil del pablico

3. Desarrollo de acciones

Diagnostico de la situacion actual de la fiesta

Para el desarrollo de la propuesta es necesario realizar un diagnostico de la situacion actual
en la que se encuentra la fiesta, ya que de esta manera se puede comprender la realidad por
la que estd pasando actualmente la situacion de la fiesta, y posteriormente determinar las
acciones oportunas gque van a ser ejecutadas en las estrategias comunicacionales. Por ello es
importante, realizar un analisis de los factores internos y externos que se ven inmersos en el
desarrollo de la fiesta del Varayuk™ carnaval”, es asi que junto a la informacion levantada
como: encuestas, entrevistas, bibliograficas y fichas técnicas, se procede a generar un

analisis de las fortalezas, oportunidades, debilidades y amenazas, de esta festividad.

Tabla 31 Matriz FODA

Factores internos

Fortalezas Debilidades
- Existen libros que hablan sobre la - Desinterés e indiferencia de la fiesta
fiesta del VVarayuk en la poblacién joven del pueblo
- La fiesta se sigue desarrollando - Dificil acceso a los materiales
con la misma intensidad como en bibliogréaficos fisicos y digital de la
el pasado fiesta
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Se sigue conservando el mismo

proceso de eleccion de los
varayukunas
Las personas conocen de los

personajes que participan en la
fiesta

Las personas consideran que es
importante preservar las
actividades culturales

Los varayukunas visitan todas las
casas para invitar a la fiesta

Los varayukunas son respetados y
admirados en la comunidad.

Las personas conocen las fechas
en las que se realiza la fiesta del

Varayuk

Falta de revitalizacion de la fiesta
Escaso material publicitario acerca
de la promocién de la fiesta en los
medios digitales

Poca elaboracion de la publicidad
difundida en las redes sociales

Los priostes ya no hacen recorridos
por las calles de Pelileo

Cambios en las vestimentas de los
danzantes

Pocas personas participan en la
fiesta

Los jovenes participan en la fiesta
Existe un poco desconocimiento
sobre los cambios existentes en la
fiesta del Varayuk por parte de la
poblacién joven

Desconocimiento del significado de
las festividades

Escasa inversién para el desarrollo

cultural y turistico

Factores externos

Oportunidades

La fiesta del Varayuk “carnaval”
es importante para el desarrollo
socio-econémico del pueblo

Las personas manifiestan que se
deberia difundir

en

la fiesta del

Varayuk los  medios
comunicacionales actuales
Incremento del publico objetivo

en la fiesta

Amenazas

Migracion de la poblacion local
hacia las grandes ciudades
de

vestimentas en los danzantes

Adopcion otro tipo de
Adopcion de nuevas costumbres
ajenas a las propias

Globalizacion

Pérdida de la identidad cultural

Inseguridad
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- Fortalecimiento de la identidad - Extension de la fiesta a largo plazo
cultural - Adopcion de otro tipo de religiones

- Desarrollo de la memoria diferentes a la religion catolica
bibliografica acerca de fiesta de
facil acceso al publico

- Enriquecimiento cultural

- Fortalecimiento de la religién

catolica

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Priorizacion de elementos del FODA

Tabla 32 Evaluacion de factores internos

Fortalezas (F) Valor ponderado (1-4)
Existen libros que hablan sobre la fiesta del Varayuk 2
La fiesta se sigue desarrollando con la misma intensidad 3
como en el pasado
Se sigue conservando el mismo proceso de eleccion de los 4
varayukunas
Las personas conocen de los personajes que participan en la 3
fiesta
Las personas consideran que es importante preservar las 4

actividades culturales

Los varayukunas visitan todas las casas para invitar a la 4
fiesta

Los varayukunas son respetados y admirados en la 3
comunidad

Las personas conocen las fechas en las que se realiza la 3

fiesta del VVarayuk
Debilidades (D) Valor ponderado (1-4)

Desinteres e indiferencia de la fiesta en la poblacién joven 4

del pueblo
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Dificil acceso a los materiales bibliograficos fisicos y
digital de la fiesta

Falta de revitalizacion de la fiesta

Escaso material publicitario acerca de la promocién de la
fiesta en los medios digitales

Poca elaboracion de la publicidad difundida en las redes
sociales

Los priostes ya no hacen recorridos por las calles de Pelileo
Cambios en las vestimentas de los danzantes

Pocas personas participan en la fiesta

Los jovenes participan en la fiesta

Existe un poco desconocimiento sobre los cambios
existentes en la fiesta del VVarayuk por parte de la poblacion
joven

Desconocimiento del significado de las festividades

Escasa inversién para el desarrollo cultural y turistico

N A W WD

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Tabla 33 Evaluacion de factores externos

Oportunidades (O)

Valor ponderado (1-4)

La fiesta del Varayuk ‘“carnaval” es importante para el
desarrollo socio-economico del pueblo

Las personas manifiestan que se deberia difundir la fiesta
del Varayuk en los medios comunicacionales actuales
Incremento del pablico objetivo en la fiesta

Fortalecimiento de la identidad cultural

Desarrollo de la memoria bibliografica acerca de fiesta de
facil acceso al publico

Enriguecimiento cultural

Fortalecimiento de la religion catdlica

Amenazas (A)

3

3
2
Valor ponderado (1-4)

118



Migracion de la poblacion local hacia las grandes ciudades 3
Adopcidn de otro tipo de vestimentas en los danzantes 2
Adopcion de nuevas costumbres ajenas a las propias de las 4
personas

Globalizacion 4
Pérdida de la identidad cultural 2
Inseguridad 3
Extension de la fiesta a largo plazo 3
Adopcidn de otro tipo de religiones diferentes a la religion 2
catolica

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
Tabla 34 Estrategias priorizadas
Fortalezas (F) Debilidades (D)
- Se sigue - Desinterés e

conservando el
mismo  proceso
de eleccion de
los varayukunas.
- Las personas
consideran  que

es importante

indiferencia de la
fiesta en la poblacion
joven del pueblo.

Escaso material
publicitario acerca de
la promocion de la

fiesta en los medios

preservar las digitales.
actividades - Los jévenes
culturales. participan en la
- Los varayukunas fiesta.
visitan todas las
casas para invitar
a la fiesta
Oportunidades (O) ESTRATEGIAS (FO) ESTRATEGIAS (DO)
- Las personas  -Utilizar las plataformas  Generar estimulos de

manifiestan que se  publicitarias  digitales  atraccion e interés por

deberia difundir la  gratuitas, para  conocer la cultura Salasaka a
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fiesta del Varayuk

en los medios
comunicacionales
actuales.

- Fortalecimiento de
la identidad
cultural.

Amenazas (A)

promocionar y difundir
la informacion de

la fiesta.

ESTRATEGIAS (FA)

través de la generacion de

piezas comunicacionales.

ESTRATEGIAS (DA)

de

nuevas costumbres

- Adopcion

ajenas a las propias
de las personas.

- Globalizacién.

Preservar y fortalecer las
manifestaciones culturales
del Varayuk Raymi en los

jévenes del pueblo.

Generar  una  identidad
grafica que promueva interés
y recordacion de la fiesta del
Varayuk, en la poblacion

joven de la localidad.

4.8.7. Segmentacion del mercado

Tabla 35 Segmentacion de mercado

Factores Demograficos

Factores Socioeconémicos

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Factores Psicograficos

Provincia: Tungurahua
Ciudad: Pelileo
Parroquia: Salasaka
Densidad: 14,3 km2
Habitantes: 5860 hab
Edad: 18 a 29 afios.
Género: masculino y
femenino.

Raza: indigena y mestiza
Estado Civil: Soltera, casada,

unioén de hecho.

Ocupacién de la poblacion:
de

universidad, y trabajadores.

Estudiantes colegio,
Promedio de ingresos:

100 a 1200 délares.

de

medio y alto.

Nivel ingresos:  bajo,

Tamario familiar: 2 a 3

personas por familia.

Personalidad: alegres,
amistosos, expresivos,
independientes, activo,
aventurero.

Estilo de vida:

Intereses: compartir con sus
amigos, intereses educativos,
vida saludable y compartir

con su familia.
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4.8.8. Acciones y Tacticas

Para cumplir con los objetivos de la presente propuesta se ha desarrollado una serie de
estrategias que seran las herramientas para difundir el mensaje al publico objetivo. Cabe
mencionar, que al ser una propuesta digital la principal fuente de comunicacion y difusion

se realizara a través de las redes sociales, especificamente por Facebook y TikTok.

Tabla 36 Plan de accion

Plan de accion 1

Estrategial Objetivo Téctica Accion Descripcion Medios

Desarrollo  Generaruna  Diseflar una  Accl: Disefiar un  Redes

de lamarca identidad imagen Revision de la nombre sociales
gréfica visual que informacién corporativo  Facebook

que promueva identifique a bibliografica  para generar TikTok

interés y la fiesta. sobre la fiesta. pregnancia  Instagram
recordacion en la mente

de la fiesta del de los

Varayuk, en la usuarios.

poblacion Acc2:

joven de la Conceptualizar

localidad. la idea del

identificador
(Lluvia de
ideas).

Acc3: Generar
el identificador
de manera
técnicay
digital.

Acc4:
Desarrollar
infografia de

la marca.
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Plan de accion 2

Estrategia 2 Objetivo Tactica Acciones Descripcion Medios
Dar a Utilizar las Crear una Acc5: Crear Disefiar una Redes
conocer el plataformas Fan  Page una pagina de FanPage en sociales
producto publicitarias  oficial del Facebook. la plataforma Facebook
digitales Varayuk Acc6: Disefiar de Facebook TikTok
gratuitas, para Raymi una imagen de vy TitTok. Instagram
promocionar y portada.
difundir la Acc7: Invitar a
informacion los  usuarios
de para que sigan
la fiesta. la Fan Page.
Acc8:
Desarrollar el
planificador de
publicaciones.
Crear una Acc9: Crear
cuenta de una cuenta de
TikTok TikTok

Accl0: Invitar
a los usuarios
para que sigan

la cuenta.

Plan de accion 3

Estrategia 3 Objetivo Tactica Acciones Descripcion Medios

Dar a Preservar y Desarrollar  Accll: Definir Se Redes

conocer el fortalecer las composicion el concepto de desarrollara sociales

producto manifestacion es gréaficas la campafia. las  piezas Facebook
es culturales con Accl2: Definir graficas y TikTok
del Varayuk imagenes de la linea grafica posteriormen Instagram
Raymi en los la fiesta. con la que se te se
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jovenes  del vaatrabajar  realizard los
pueblo. Accl3: posteos  de
Elaborar  las acuerdo al

piezas graficas cronograma

Accl4: de
Postear el publicacion
contenido establecido.

gréfico en las

redes sociales

Plan de accion 4

Estrategia4 Obijetivo Tactica Acciones Descripcion Medios

Incremento  Generar Generar Acclb: Se Redes
de audiencia estimulos de contenido Planificacion  desarrollard  sociales

atraccién e audiovisual del contenido videos cortos Facebook

interés por informativo  (guidn, promocionan TikTok
conocer la sobre la storyboard, do la fiesta, Instagram
fiesta del fiesta  del plande rodaje) con una
Varayuk. Varayuk Accl6: duracion

“carnaval”  Produccién del corta.  Los
contenido videos
(grabacion) tendran
Accl7: Post- estaran
produccion subtitulados

(seleccion y en kichwa,

edicion de con el
video) objetivo de
Accl8: fortalecer el

Publicacion mensaje en
del video en el publico
las redes objetivo.

sociales.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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4.8.9. Cronograma de produccion

El desarrollo de las estrategias comunicacionales tiene una duracion de 90 dias, en el cual
los dos primeros meses se llevara a cabo la parte de la generacion de los elementos graficos
que se van a emplear en la composicion de los disefios. El ultimo mes de enero esta

programado para realizar las producciones audiovisuales y la difusion de las artes en las

redes sociales.

El cronograma de produccion, muestra de manera general todas las acciones que se van a

ejecutar durante todo el tiempo de campafia. A continuacion, se detalla todas las acciones

en el siguiente cuadro:

Tabla 37 Cronograma de accion

Duracion: 90 dias

Noviembre

Diciembre

Enero

Objetivo

Accion

S1|8S2

S3 | S4

Sl

S2

S3

S4

Sl

S2 | S3

S4

1: Generar una
identidad grafica

gue promueva interés

Accion
1

Accion

y recordacion de la 2
fiesta del Varayuk, en | Accién
la poblacion jovende | 3
la localidad. Accion
4
2: Utilizar las | Accién
plataformas 5
publicitarias digitales | Accion
gratuitas, para | 6
promocionar y | Accion
difundir la|7
informacion de Accion
la fiesta. 8
Accion
9
Accion
10
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3: Generar estimulos | Accion

de atraccion e interés | 11

por conocer la cultura | Accion

Salasaka a traves de la | 12

generacion de piezas | Accion

comunicacionales. 13
Accion
14

4: Preservar y | Accion

fortalecer las | 15

manifestaciones Accidn

culturales del Varayuk | 16

Raymi en los jovenes | Accién

del pueblo a través de | 17

videos informativos | Accién
difundidos en las| 18

redes sociales.

Presupuesto de la propuesta

En la presente tabla se realiza un presupuesto estimado para cubrir los servicios de
produccion que se necesitan para desarrollar la campafia. Al ser una campafia digital, los
productos seran intangibles y seran evidenciados en las redes sociales.

Tabla 38 Presupuesto

Presupuesto de produccion

Producto/servicio Valor unitario Cantidad Valor total
Disefio post para Facebook $100 6 $600
Disefio stories para Fcebook $50 6 $300
Disefio de identificador visual $200 1 $200
Manual béasico $300 1 $300
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Tomas Fotografia $50 12 $600

Videos para Facebook $150 2 $300
Videos para TikTok $100 3 $300
Creacién FanPage Facebook $40 2 $80
y TikTok

Community Manager $453 1 $453
Pautas en Facebook $50 3 $150
Pautas en TikTok $500 Duracion de $500

la campafia
Gastos  adicionales  (internet, $500

transporte, alimentacién, servicios
béasicos)
TOTAL $ 4283

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Una vez realizado el calculo presupuestario para el desarrollo de la propuesta se recomienda
que este valor sea dividido para todos los priostes que realizan la fiesta del Varayuk, para
que asi, sea accesible costear los gastos personales de la fiesta y de la publicidad en un solo

conjunto.

A continuacion, se realiza un ejemplo del calculo presupuestario por persona.
($) 1670 / 24 (p)= 178,45
De acuerdo al célculo realizado, se determina que cada prioste pondria una cuota de 178,45

ddlares, para ejecutar la presente propuesta de camparia.
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Tabla 39 Total de Varayukunas

Varayukunas del afio 2023

Apu Varayuk 1 persona
Varayukunas 22 personas
Piscal 1 persona
TOTAL 24 personas

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
4.8.10. Construccion del prototipo

Accidn 1: Crear una imagen visual.

Objetivo de la estrategia:

Generar una identidad grafica que promueva interés y recordacion de la fiesta del VVarayuk,

en la poblacién joven de la localidad.

Para el disefio del identificador gréfico fue realizado para reforzar el tema principal de la
campafia, se examinaron las piezas fotograficas antes recopiladas, en las cuales se
determinaron elementos claves para su composicion. El disefio del identificador visual esta
compuesto por la figura del Varayuk, puesto que es la imagen principal de la fiesta.

Su composicion esta inspirada en el conjunto de priostes que realizan la fiesta y por la cruz,
que hace referencia a la religion catélica. Se realiz6 una estilizacion de cuatro varayukunas
y se generd una composicion circular con una separacion en el medio que permitid la
construccién de la cruz. El conjunto de esta composicion denota la union del pueblo y la

iglesia.

Por otro lado, la tipografia estd determinada a partir de la danza, musica, alegria y
dinamismo que genera el desarrollo de actividad cultural. Por ello se ha seleccionado una
tipografia san serif, con remates redondos que transmiten movimiento y alegria. De igual
manera, el texto secundario se compone de una tipografia san serif, en caja alta. Esta fuente

facilita la legibilidad por sus remates rectos.
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llustracion 17 Disefio de imagotipo

Lo
i

(Uarayuk Raymi

SALASAKA

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
Cromatica
La cromaética del identificador esta definida en base a los colores que sobresalen en la
fiesta.
Negro: El color negro representa al poncho que utilizan los varayukunas, ademas
representa, poder y autoridad, ya que son cualidades que se destaca en los varayukunas.
Rojo: El color rojo representa al rebozo que portan los varayukunas. Ademas, representaa

la alegria, fuerza y seguridad que caracteriza la celebracion del Varayuk Raymi.
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llustracion 18 Paleta de color

#1D1D1B AA2B2D
C:0% R:29 C.23% R:170
M:0% @G:29 M:93% G: 43
Y: 0% B:27 Y: 80% B:45
K: 100% K: 17%

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Reticula factor X

Como medida de la construccién es el factor X tanto para la altura como la anchura.

lustracion 19 Malla reticular

= -~ N~
2 ‘ . N\

—

SALASAKA

Yarayuk Raymi |-
Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Area de proteccion

Permite mantener limpio al identificador para no que se contamine visualmente dentro de

una composicion.

llustracion 20 Area de proteccion

ak
A

‘Uarayu" @aymf

SALASAKA

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
Tipografia

Para el desarrollo del identificador se utiliz6 dos fuentes tipogréficas diferentes.

Por su lado, para el desarrollo del texto principal se utilizo la fuente tipogréafica llamada:

Ganache w01

Es una fuente moderna perfecta para disefios dindmicos. Al ser una fuente caligrafica
genera remates curvos que transmiten movimiento y dinamismo, los cuales son
accionesdirectas que se desarrollan en la fiesta del Varayuk, por su parte el grosor
transmite la dureza y la fuerza que denota a los varayukunas. Estas caracteristicas han

sido los principales factores para determinar una correcta fuente tipografica.
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llustracion 21 Tipografia

ABCODEFCHNLIKLEM abedefghijklm
NOPRARSTUVXYZ nopqrstuvxyz
123%567890 1234567890

Elaborado por: Laura Worthington

Por otro lado, la fuente secundaria es una Acumin y es una tipografia formal, sans-
serif versatil destinada a wuna calidad equilibrada y racional. Funciona
maravillosamente en tamafios de carteleria, pero también mantiene un grado
excepcional de sensibilidad para los tamafios de texto. Por sus cualidades tipogréficas se
utilizado para generar un equilibroy armonia en la composicion. Al ser una familia
tipogréfica extensa, es recomendable utilizarla en las construcciones graficas de la

presente propuesta.

llustracion 22 Tipografia

A,B,C,D,E,F,G,H,1,5KLM a,bc,defgh,ijklm
N,0,P,Q,R,S,T,U,V,X,Y,Z o PGSt U VXY 2z
1,2,3,4,56,7,8,9,0 1,2,3,4,5,6,7,89,0

Elaborado por: Acumin

Restriccion de uso

No se recomienda utilizar el identificador visual en fondos de colores que utiliza la

marca. Ademas, no se recomienda modificar tamafios, sustituir o eliminar elementos de

la marca.
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llustracion 23 Usos incorrectos del identificador

4.
“r

(Um'ayu& ?0 MI

SALASAKA

r L
i

?/arayu" SALASAKA

s
XS ¢

(Uarayu-z- Raymi 7 Vorayuk Roymi

SALASAKA

"'

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Accidn 2: Crear una Fan Page oficial del Varayuk Raymi en la plataforma Facebook y
TikTok.

Objetivo de la estrategia:

La propuesta de crear un FanPage viene fundamentada en la idea de estimular a los
jovenes del pueblo Salasaka para que despierten el interés en la participacion de las
actividades culturales desarrolladas en la comunidad especificamente en la fiesta del
Varayuk Raymi “carnaval”, consiguiendo un aumento de audiencia y un mejor
fortalecimiento de la cultura en la poblacién joven de la localidad. Asimismo, se
pretende generar un espacio de comunicacion con contenido netamente enfocado en la
fiesta del Varayuk, que permita estar informados sobre las actividades desarrolladas en

la fiesta. A continuacion, se han desarrollado propuestas graficas que sirvan como

132



identificacion para la pagina, y ademas se ha desarrollado en el cronograma de

publicaciones de acuerdo a las fechas establecidas anteriormente.

llustracion 18 Portada de Facebook

N -y

Véve nwestras tradliciones...!

R TR LY,

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

lustracion 19 Imagen de perfil de Facebook y TikTok

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 20 Fan Page oficial de la fiesta del Varayuk Raymi (Facebook y TikTok)

Varayuk Raymi Salasaka
P —

eTEPHHO
o

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Plan de medios

El cronograma de medios estd netamente estructurado para la difusion de las artes en las
redes sociales. En este cuadro se establecen los diferentes posts que se van a difundir de

acuerdo al color asignado.

Los posts estan determinados en color gris y serviran para obtener informacion
detallada de toda la actividad relacionada en la fiesta, estard compuesto por textos e
imagenes. Cabe mencionar que los posts se difundiran en la plataforma de Facebook de

acuerdo a la fecha designada en el cuadro.

Las historias aparecen marcadas en color verde y daran a conocer una informacién
basica de la fiesta a manera de pregunta, por consiguiente, esta informacién sera
complementada por otro post, la cual brindara una informacion completa a través de

textos e imagenes. Cabe mencionar que estas publicaciones estan siempre conectadas
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con los posts, es decir, primero se publicara la historia y al dia siguiente se difundira el

post completo con toda la informacion.

Por otro lado, los videos aparecen marcadas en color amarillo y permitiran fortalecer la
cultura del pueblo, por ello se ha propuesto desarrollar videos documentales, contando
la historia de la fiesta del Varayuk, ademas se ha propuesto realizar entrevistas a los
primeros varayukunas del pueblo Salasaka, con el objetivo de dar a conocer los cambios
que ellos han podido observar en la realizacion del Varayuk, a lo largo del tiempo.

Finalmente, los videos de TikTok aparecen marcados en color violeta. En ella se
difundira pequefios fragmentos de los videos que aparecerdn en Facebook. Estos videos
cortos permitirdn captar a los espectadores y dirigir a la Fan Page para que puedan

visitar e informarse de toda la actividad que se desarrolla en la fiesta del VVarayuk.

Los dias de publicacion estan establecidos de acuerdo a los estudios determinadas por
las plataformas Facebook, es decir que recomienda difundir publicaciones de mayor
impacto los dias jueves, puesto que, al ser un dia cercano al fin de semana, el mensaje

es digerido positivamente y también puede ser una opcion visita en el fin de semana.

llustracion 21 Cronograma de medios

ENERO Lu Ma Mi Ju Vi S&
Red social Post
Facebook Videos 2 3 4 5
Instagram Stories 9

Do

EBRERO
2 3

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Accion 3: Desarrollar piezas gréficas y un folleto informativo con iméagenes, formas,

simbolos y colores representativos de la fiesta del Varayuk.

Objetivo de la estrategia:

Generar estimulos de atraccion e interés por conocer la fiesta del VVarayuk a través de la

generacion de piezas comunicacionales.

Disefio de mensaje

El concepto del mensaje parte fundamentalmente del desinterés e indiferencia que existe
en la poblacion joven de la localidad. Por ello, la presente campafia publicitaria se
difundira bajo el concepto de “Vives nuestras tradiciones”, que es un concepto que
pretende crear estimulos en los jovenes haciéndoles participes en la fiesta. Ademas, de
generar un vinculo de los jovenes con la poblacion local, para que las generaciones
actuales sigan conservando las tradiciones y costumbres que un dia dejaron nuestros
antepasados.

Este mensaje ira acompafiado de una imagen representativa de la fiesta, el cual ayudara

a reforzar el mensaje y permitira la captacion del publico objetivo.

Funcionalidad

Las presentes propuestas graficas se difundiran a través de las redes sociales, las cuales
ayudaran a captar un publico mas amplio y diverso. Ademas, permitird al
reconocimiento y fortalecimiento de la fiesta del Varayuk en la sociedad. Mediante la
utilizacion fotografica se dara a conocer las diferentes actividades como la mausica,
danza o comida, que se realizan en la fiesta del Varayuk Raymi “Carnaval”, con la

finalidad de seducir al publico para que se dé cita durante la fiesta.
Esta estrategia contribuird en la comunicacion visual del turista local y extranjero

generando un interés por participar en estas actividades, y conocer mas de la cultura

salasaka.
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Elementos visuales

Las propuestas graficas estdn compuestas por fotografias de las actividades
desarrolladas en la fiesta del Varayuk. Dentro de la composicion grafica podremos ver
imagenes de danzantes, pingullero, los varayukunas o comidas. Estos elementos
visuales estardn acompafiados por formas, colores y textos, los cuales son

complementos que brindan una armonia y equilibrio a la composicion.

Todos los elementos estaran repartidos equilibradamente de modo que los usuarios
puedan comprender el significado a través del aspecto visual de la campafia. Por tanto,
se ha considerado el manejo jerarquizado de tamafios en cuanto a las imégenes, graficos

y textos, de acuerdo a su necesidad.

Ilustracion 22 Fotografias

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Formas

Las formas visuales utilizadas en las propuestas graficas, estan extraidas de la
vestimenta del Varayuk, tanto de los danzantes como del prioste, en afiadidura se realizé
una estilizacion de la cruz chakana localizada en Cruz Pamba, el cual es el lugar

principal donde todos los priostes se reunen para celebrar esta fiesta.

Lineas en Zigzag

Las lineas en zigzag, representan a los caminos o chaquifianes por las que los
varayukunas hacen sus recorridos y los obstaculos por los que se cruzan sus caminos,
hasta visitar a todas las casas que conforman la comunidad Salasaka. Es por ello que los
Salasakas interpretan sus tradiciones a traves de los bordados realizados a mano. Cabe
resaltar que las lineas en zigzag estan presentes en todas las prendas de la vestimenta
Salasaka. En esta ocasion lo podemos encontrar tanto en el sombrero como en el
pantalon del prioste.

llustracion 23 Pantaldn del Varayuk

-I. + .l..I. + .......+..I..-- # .-...-

.II. + ..I- + + .II. # -I

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Achupalla o Kinlli yura

La achupalla es una planta que se encuentra en los paramos andinos de la sierra
ecuatoriana . En Salasaka se lo encuentra en la montafia del Kinlli urku, especificamente
en los alrededores de los lugares sagrados, es por ello que comunmente en la localidad
se lo conoce como Kinlli yura o planta del Kinlli. Segun Taita José Mullimba, menciona
que

las figuras parecidas a la letra “V”, hacen referencia al Kinlli yura puesto que,
antiguamente la fiesta del Varayuk tenia concentracion en el lugar sagrado del Kinlli
urku y es por ello que ahora tratan de representar estas figuras a través de sus pinturas
plasmados en el tambor salasaka. (J. Pilla, comunicacién personal, 20 de agosto de
2022).

Por otro lado, las figuras en forma de “x”, hacen referencia a los cruces de los caminos,
ya que estos son los puntos de descanso obligatorio para cualquier ceremonia. En la
fiesta del Varayuk los cruces son utilizados para realizar los bailes entre los danzantes,

demostrando al publico, su vestimenta y su baile tradicional.
Finalmente, mediante la combinacién de las dos figuras se ha obtenido un modulo
repetitivo el cual se ha utilizado como un background para el desarrollo de las

composiciones graficas.

llustracion 24 Mddulo repetitivo

VXVXAXVXYV
XAXVYVXVYXAX
VX VXAXYV XYV
XAXVXVXAX
VXVXAXVXYV
XAXVYXVXAX
VX VXAXVYXYV
XAXVXVYVXAX
VXVXAXVYVXY
XAXVXVXAX
VX VXAXYVXYV
XAXVXVXAX

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Poncho rojo

El poncho rojo utilizado por los danzantes, hace referencia a la vestimenta de la cultura
kisapincha. La extraccion de sus médulos ha sido utilizada en la composicion de la
propuesta grafica. Las lineas rojas hacen referencia a los cuatro raymis principales en
las que se compone la fiesta del Varayuk. Por ello, los principales raymis son: Varayuk

Raymi “Carnaval”, Kuasimoso Raymi, Corpus Christi Raymi y Chishi Otava Raymi.

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 25 Mddulo repetitivo

Cruz Chakana

La cruz chakana es una figura muy importante en la cultura andina. En Salasaka esta
figura se la encuentra construida en el primer lugar sagrado de cruz pamba, en donde
actualmente los varayukunas se reunen para compartir las diferentes actividades
relacionadas al Varayuk Raymi. Por ello se ha realizado una abstraccién de la figura sin
perder su imagen, el cual se ha utilizado como un complemento principal en el

desarrollo de las propuestas graficas.
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llustracion 26 Cruz Chakana
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

4.8.11. Propuestas graficas

Disefio del folleto

llustracion 27 Folleto informativo
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 28 Captura pagina web Issu

Escanea para
ver el contenido

El Varayuk Raymi

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

El tamafio del folleto es de 21 x 25 cm y esta compartido en el portal de issu, en donde
todos los usuarios pueden revisar el folleto de la manera libre.

El folleto contendra informacion sobre el lugar de celebracion, desarrollo de actividades
y calendario de la fiesta.

Disefio piezas graficas

Las propuestas gréaficas estan desarrolladas en base a los formatos recomendados por la

plataforma Facebook en el 2023. Por ello, los tamafios recomendados para utilizar son:

Post con imagenes: 800px X 800px
Facebook Stories: 1080px X 1920px
Post videos: 1080 x 1080 px (formato 1:1)
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Ilustracion 29 Propuesta gréafica

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 30 Publicaciones del Facebook (historia y post)

Para para de para llegar a ser un
Varayuk debes ser una persona
ejemplar en la:sociedad?

rayuk significa baston de mando, es decir que la persona que e
> tiene la vara en sus manos tiene un poder de autoridad para ejecutar ;

Conocejmas detalles : acciones dentro de la comunidad. Ademés es una persona ejemplar__#*
HOY ALAS 6 PM @Io cual tiene gran respeto en la sociedad (Choque, 1992). 1

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 31 Publicaciones del Facebook (historia y post)
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Los danzantes son
los personajes principales
en la fiesta del Varayuk?
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 32 Publicaciones del Facebook (historia y post)
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persona que encabeza en toda la trayectoria de la celebracian.. et
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lustracion 33 Publicaciones del Facebook (historia y post)
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 34 Publicaciones del Facebook (historia y post)
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 35 Publicaciones del Facebook (historia y post)

e
<uIr
Varayuk Raymi

#vivenuestrastradiciones
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Sobre la vestimentas
que utilizan los
varayukunas

Conoce mas detalles

<HOY A LAS 6 P >

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Ilustracion 36 Publicaciones del Facebook (historia y post)

gl Ig CANAAAN AN
Ui
Varayuk Raymi

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 37 Ejemplo de publicacion en Facebook (historia y post)

Administrar

os danzantes son
] Ios personajes principales
Conace mag. enla fiesta del Varayuk?
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Fo BRYERFT

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

llustracion 38 Ejemplo de publicacion en Instagram (historia y post)
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Accidn 4: Generar contenido audiovisual sobre la fiesta del Varayuk “carnaval”.

Objetivo de la estrategia:

Generar interés en los jovenes por participar en las actividades desarrolladas en el

Varayuk Raymi a través de la difusion de videos cortos en las redes sociales.

La propuesta de realizar un contenido audiovisual permite tener una mayor cercania con
los jovenes, a la vez que despierten el interés por conocer mas sobre la cultura Salasaka.
Por ello, se ha considerado desarrollar videos audiovisuales, en donde se pretende
ensefiar el desarrollo de las diferentes actividades de acuerdo al calendario que conlleva
esta celebracion.

Produccion del video

El formato de reproduccion del video propuesto es de 1080 px X 1080 px, es decir
formato 1:1, puesto que es un formato que adaptable a los diferentes dispositivos de
reproduccion (mdvil, ordenador, Tablet), ademas evita la generacién de los bordes
negros de acuerdo al tipo de pantalla de los dispositivos.

Por otra parte, la duracion de los videos no sobrepasara del minuto de reproduccion
puesto que, la tasa de retencién méxima de los usuarios es de 90 segundos. Por todo
ello, la presente propuesta audiovisual tendra un intervalo de duracién que no supere el

tiempo sugerido en la plataforma.
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llustracion 39 Captura de pantalla de la produccién del video

Nolumes/ANDROIDVIDEDS TESIS/Sin itulo prprej *

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

lustracion 40 Video final

Escanea para
ver el video

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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En la plataforma Facebook se difundira post informativas a los usuarios de los préximos
contenidos audiovisuales que estaran compartidos en la red social, generando asi

expectativa y gran cantidad de reproduccién en los videos.

TikTok

La plataforma TikTok servira para brindar una breve explicacion de todas las
actividades referentes a la fiesta. Las tomas de video mostraran las actividades en
planos generales, medios y detalles. La informacion compartida se ejecutara con
palabras de facil comprension y el tiempo de reproduccion no pasard del minuto. Por
otra parte, el tamafio del video esta establecido de acuerdo a los parametros manejados

en la actualidad por la plataforma, es asi que se emplea el formato de 1080px X 1920px.

llustracion 41 Captura de pantalla

'e0e TRABAJOS/TIKTS

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

150



llustracion 42 Captura de pantalla movil

QR

Escanea para
ver el video

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

4.8.12. Evaluacion de resultados

Para la evaluacion de los resultados obtenidos se ha procedido a revisar las estadisticas
arrojadas por la plataforma Meta Business Suite y el resultado estadistico que ofrece
TikTok. Para ello, se establecen los siguientes indicadores de rendimiento que
permitiran medir el nivel de acogida y crecimiento de la pagina de Facebook y TikTok.

1. Meétrica de crecimiento de los seguidores en la pagina.

2. Métrica de interaccion del nimero de reacciones de las personas.

3. Metrica de audiencia por edades.
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Analisis de rendimiento de la pagina de Facebook

llustracion 43 Analisis de resultados red social Facebook

Audiencia
Audiencia actual Audiencia potencial
Seguidores de la pagina de Facebook () Seguidores de Instagram (1)
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Ambato, Ecuador Datos demograficos no disponibles
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Guayaquil, Ecuador
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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Durante el tiempo de la campafia se pudo obtener los siguientes resultados en la pagina
de Facebook.

Se pudo alcanzar un total de 1193 seguidores en la pagina. Por otra parte, se pudo
evidenciar que la mayor audiencia recae en los hombres con un 53,4% y un 46,6% en
las mujeres. Por ello, se puede decir que el género masculino es quien sigue mas a la
pagina. Asimismo, se puede evidenciar que la gran audiencia esta radicada dentro de la
localidad (Salasaka) con un 28,4%, y hay un 14,7 que se encuentra en Ambato, hay un
9,1% que radica en Pelileo, un 8,9% que radica desde las Islas Galapagos. El resto del

porcentaje este disperso en el territorio nacional y extranjero.

De acuerdo a estos resultados, se puede decir que la campafia digital ha podido captar la
atencion del publico objetivo de la localidad y ha generado respuestas positivas ayudan

a fortalecer la cultura de un pueblo.

llustracion 44 Andlisis de resultado de Instagram
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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En la red social Instagram pudo obtener 23 seguidores en la pagina de Instagram. Por

otra parte, no pudo obtener los datos demogréaficos de las personas.

llustracion 45 Andlisis estadistico de TikTok
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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llustracion 46 Andlisis estadistico de TikTok
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

Durante el tiempo de campafia en la plataforma TikTok, se pudo alcanzar un total de
157 seguidores. Por otro lado, de evidencia que existe un 55% de mujeres que siguen la
pagina, y un 45% de hombres. De acuerdo a ello, se puede decir que la audiencia esta
presente en el género femenino. Asimismo, se puede evidenciar que el promedio de
edades que participan en la pagina este entre los 25 a 34 afios con un 45%, un 26% esta
en las edades de 18 a 24 afos. Por otro lado, existe un 19% entre las edades de 35 a 44
afios. Por ultimo, el resto del porcentaje se encuentra disperso en edades que van de los
44 hasta los 55 afios. De acuerdo a ello, se puede constatar que la audiencia principal
esta en las edades de 25 a 34 afios.
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Por otra parte, se pudo observar que la mayoria de los seguidores se ubican en Ambato
con un 61%, un 19% se encuentra en Quito y un 14% en la cuidad de Guayaquil. Por
altimo, el resto del porcentaje se encuantra disperso en el territorio nacional.

Analisis de resultados obtenidos en las publicaciones de la plataforma Facebook

llustracion 47 Resultado de la publicacion 1
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que la pieza grafica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
1175 personas y recibid un total de 127 reacciones de los cuales 24 reacciones
corresponden a la pagina principal y los 78 restantes corresponden a las cifras que se
obtuvieron a través de la publicacion compartida, que en este caso se compartio 8 veces

la presente publicacion.

llustracion 48 Resultado de la publicacion 2
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

157



De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que la pieza grafica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
599 personas y recibié un total de 119 reacciones de los cuales 24 reacciones
corresponden a la pagina principal y los 58 restantes corresponden a las cifras que se
obtuvieron a través de la publicacién compartida, que en este caso se compartio 17

veces la presente publicacion.

llustracion 49 Resultado de la publicacion 3
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

158



De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que la pieza grafica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
305 personas y recibi6 un total de 35 reacciones de los cuales 14 reacciones
corresponden a la pagina principal y los 6 restantes corresponden a las cifras que se
obtuvieron a través de la publicacion compartida, que en este caso se compartio 4 veces

la presente publicacion.

llustracion 50 Resultado de la publicacion 4
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que la pieza gréfica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
1184 personas y recibié un total de 135 reacciones de los cuales 11 reacciones
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corresponden a la pagina principal y los 95 restantes corresponden a las cifras que se
obtuvieron a través de la publicacion compartida, que en este caso se compartio 8 veces
la presente publicacion. Adicionalmente se recibié un comentario que fue realizado a
través de una publicacion compartida.

Ilustracion 51 Resultado de la publicacién 5
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que la pieza gréafica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
1586 personas y recibio un total de 203 interacciones. Se recibieron un total de 31

reacciones de los cuales 16 reacciones corresponden a la pagina principal y los 15
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restantes corresponden a las cifras que se obtuvieron a través de la publicacion
compartida. Por otra parte, se compartio 6 veces, de las cuales se recibieron 165 clics.
Adicionalmente se recibié un comentario que fue realizado a través de una publicacién

compartida.

Ilustracion 52 Resultado de la publicacion 6
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye

que la pieza gréfica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
1175 personas y recibio un total de 121 interacciones. Se recibieron un total de 36
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reacciones de los cuales 17 reacciones corresponden a la pagina principal y los 19
restantes corresponden a las cifras que se obtuvieron a través de la publicacion
compartida. Por otra parte, se compartié 10 veces, de las cuales se recibieron 175 clics.
llustracion 53Resultado de la publicacion 7
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que el contenido audiovisual tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por
un total de 2395 personas y recibié un total de 504 interacciones. Se recibieron un total

de 87 reacciones de los cuales 33 reacciones corresponden a la pgina principal y los 54
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restantes corresponden a las cifras que se obtuvieron a través de la publicacion

compartida. Por otra parte, se compartio 49 veces, de las cuales se recibieron 366 clics.

llustracion 54 Resultado de la publicacion 8
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Facebook, se concluye
que la pieza gréfica tuvo resultados positivos, puesto que fue visualizada por un total de
2052 personas y recibid un total de 360 interacciones. Se recibieron un total de 64
reacciones de los cuales 35 reacciones corresponden a la pagina principal y los 29
restantes corresponden a las cifras que se obtuvieron a traveés de la publicacion

compartida. Por otra parte, se compartio 17 veces, de las cuales se recibieron 278 clics.
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Adicionalmente se recibié 12 comentarios, de las cuales 5 fueron realizadas en la pagina

principal y los 7 restantes de las publicaciones compartidas.

Andlisis de resultados obtenidos en las publicaciones de la plataforma TikTok

llustracion 55 Resultado de la publicacion TikTok 1
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma TikTok, se concluye que
el producto audiovisual tuvo resultados positivos, puesto que tuvo una reproduccion de
2149 personas, de las cuales se recibi6 un total de 129 reacciones en el video. Ademas,
se recibié 3 comentarios, 10 compartidas y 11 guardadas como video favorito. Este
video fue visualizado completamente por un 15,17% de espectadores, asimismo gracias
a este video se consiguio 8 seguidores nuevos en la pagina. Por otra parte, la tasa de
retencion que genero este video es del 25%. También se puede evidenciar que hubo un
total de 237 espectadores de los cuales un 65% pertenece al género femenino y un 35%

al género masculino.
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Con respecto a las edades se evidencia que un 46% corresponde a las edades de 25 a 34
afios, un 35% corresponde a las de 18 a 24 afios, el otro 13% corresponde a las de 35 a
44 aios, un 4% corresponde a las de 55 afios y finalmente el 2% corresponde a las de 45
a 54 afos. Por otra parte, la ubicacion mayoritaria de los espectadores estd en Ambato
con un 51%, un 27% esta en Quito, otro 12% en Guayaquil, un 7% en Patate y por
ultimo el 3% se encuentra en Santo Domingo de los Colorados. Para finalizar se
evidencia que la gran parte de los espectadores se encuentran dentro del pais con un
89%, un 5% se encuentra en EEUU, el otro 3% se encuentra en Francia, un 2% en

Esparfia y finalmente el 1% se encuentra en Chile.

llustracion 56 Resultado de la publicacion TikTok 2
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma TikTok, se concluye que

el producto audiovisual tuvo resultados positivos, puesto que tuvo una reproduccion de
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2561 personas, de las cuales se recibio un total de 158 reacciones en el video. Ademas,
se recibié 5 compartidas y 8 guardadas como video favorito. Por otro lado, no se pudo

recibir mas datos estadisticos de otro tipo.

llustracion 57 Resultado de la publicacion TikTok 3
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Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma TikTok, se concluye que
el producto audiovisual tuvo resultados positivos, puesto que tuvo una reproduccién de
445 personas, de las cuales se recibid un total de 24 reacciones en el video. Ademas, se
recibio 2 guardadas como video favorito. Por otro lado, no se pudo recibir mas datos

estadisticos de otro tipo.
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Analisis de resultados obtenidos en las publicaciones de la plataforma Instagram

llustracion 58 Resultado de la publicacion Instagram 1

7:25|0,2KB/s® > © - 3.l = GO 7:25|0,0KB/s@ > © -

& Insights de la publicacion & Insights de la publicacion
Impresiones

De la seccién de inicio

Del perfil

Interaccion ®

Descripcion ®

Cuentas alcanzadas

Cuentas que interactian )
Interacciones con la publicacién

Actividad en el perfil
Me gusta

Comentarios

Alcance ® Veces que se ha compartido

Veces que se ha guardado

Actividad en el perfil ©®

Visitas al perfil

Nuevos seguidores

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Instagram, se concluye
que la pieza grafica no tuvo mucha acogida en la plataforma, puesto que fue visualizada
por un total de 5 personas y recibi6 un total de 5 interacciones. Se recibieron un total de
2 reacciones, una vista a la pagina y 4 impresiones de la seccion de inicio de la pagina.

Finalmente, con esta publicacion se recibié un aumento de 4 seguidores a la pagina.
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llustracion 59 Resultado de la publicacién Instagram 2
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De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la plataforma Instagram, se concluye
que la pieza grafica no tuvo mucha acogida en la plataforma, puesto que fue visualizada
por un total de 3 personas y recibi6 un total de 3 interacciones. Se recibieron un total de
3 reacciones, 2 de la vista al perfil, 3 impresiones de la seccion de inicio y 2 de los
hashtags mencionados. Finalmente, con esta publicacion se recibié un aumento de 7

seguidores a la pagina.
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CAPITULO V

Conclusiones

De acuerdo a las investigaciones realizadas se concluyd que la fiesta del VVarayuk, ha
sufrido cambios notorios de acuerdo al paso del tiempo. Mayormente, se pudo constatar
cambios existentes en las vestimentas que utilizan los varayukunas, puesto han dejado
de utilizar la vestimenta tradicional Salasaka, y han optado por usar prendas ajenas a la
cultura propia. A pesar de estos cambios existentes, la fiesta del Varayuk se ha sabido

mantener presente en el tiempo.

Se concluye también que la fiesta del Varayuk atraviesa por una crisis publicitaria, ya
que los analisis han podido determinar que existe una carencia de material
comunicacional que ayude a difundir y promocionar las actividades culturales

desarrolladas en el pueblo Salasaka.

Asimismo, se concluye que la difusién de las presentes piezas comunicacionales,
pueden ser el primer paso para generar una concientizacion y una mejor apreciacion de
las actividades culturales en los joévenes del pueblo. Ademas, puede ser una ventana

para generar un publico mas amplio y diversificado sin restriccion alguna.

Por otra parte, se concluye que el desarrollo de las piezas comunicacionales y la
difusion en las redes sociales ayudan a generar un interés en los jovenes por conocer

mas sobre la cultura y el deseo de compartir junto a las personas de la comunidad.

Por Gltimo, se puede concluir diciendo que a pesar de vivir en un mundo globalizado es
importante conservar nuestras raices, puesto que es la Unica manera de reflejar nuestra
identidad. Por ello, es importante compartir con la sociedad ya que esta nos ayuda a

entender y apreciar el mundo de una mejor manera.
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Recomendaciones

Se recomienda hacer un énfasis en la puesta en préctica de las estrategias
comunicacionales para que el proyecto rinda frutos y se siga cultivando la herencia

ancestral que dejaron los antepasados.

Hacer un énfasis en las fortalezas que destaca al pueblo Salasaka como son el idioma,
vestimenta, costumbres y tradiciones, ya que son los medios principales que ayudan a
fortalecer las herencias ancestrales, en las colectividades y en los distintos medios de

comunicacion existentes.
También se recomienda al GAD Salasaka, acoger este tipo de iniciativas para que ayude
a la difusion de las actividades culturales a través de sus medios oficiales y de

colaboradores externos, para conseguir una difusion mas amplia en el mercado.

Finalmente, se recomienda utilizar adecuadamente las propuestas gréficas de acuerdo a

los parametros establecidos en el contenido del trabajo.
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ANEXOS

ANEXO 1

COMUNICACION

Andlisis de la situacion - Interno
Andlisis de la situacion - Externo
Extructuracion FODA ...
Priorizacion de factores - Interno
Priorizacion de factores - Externo ..

ANALISIS DE LA SITUACION - INTERNO
Salasaka es una comunidad indigena, que se encuentra
ubicada en el canton Pelileo, de la provincia de
Tungurahua. Es una poblacion reducida, tanto en extension
territorial como en numero de personas. Segun el INEC
(2010), existen 5860 personas, que conforman las 17
comunidades. A pesar de ello, esta comunidad ha
persistido en el tiempo y ha mantenido vivas clertas
tradiciones y rasgos ancestrales como el idioma,
vestimenta, gastronomia, costumbres y tradiciones.

Ef Varayuk Raymi es una de las fiestas mas destacadas en
el pueblo, ya que al ser una celebracion que denota
prestigio y renombre del personaje en a localidad, los
habitantes optan principalmente por realizar esta fiesta
Esta fiesta esta divida en cuatro etapas de celebracidn las
cuales son: Varayuk Carnaval, Kuasimosho, Corpus Christi y
Chishi Otava. En cada una de ellas, se aprecia una tematica
de festejo muy distinto, ya que, portan vestimentas
totalmente distintas y también se hace notar el cambio de
los recorridos de las calles.

EXTRUCTURACION FODA

DEBILIDAD

Matriz de estrategias

Objetivos

Plblico objetivo .

Mensaije .

WoNmoTs LN =

Plan de accion - Estrategia 1
Plan de accion - Estrategia 2
Plan de acciodn - Estrategia 3
Plan de accidn - Estrategia 4

Plan de medios

Presupuesto

Cronograma de activi
Resultados alcanzados

DE LA SITUACION - EXTERNO

ENTORNO SOCIOPOLITICO

La base organizativa son las 17 comunidades que
conforman la paroquia Salasaka. Las maximas
autoridades del pueblo son los Consejos de
gobiemo y el teniente Politico, los cuales son los
encargados de dictaminar ciertas peficiones o
problemas existentes dentro de la comunidad.
Por ofra parte, los trabajos o mingas de la
comunidad se realizan de forma colectiva, es
decir los miembros pertenecientes a la
comunidad se hacen participes cuando la
maxima autoridad determina ciertas labores que
se debe cumplir o ejecutar en la comunidad.

ENTORNO ECONOMICO

La economa de los salasaka se mueve entomo al
desarrollo agricola y artesanal, ya que son
caracterizados por ser buenos artesanos y
\ganaderos

I dEdadi <
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AMENAZA

OPORTUNIDAD
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PRIORIZACION DEL FODA

{ FORTALEZA (F)

Las artesanias principalmente los tapices son una
de las actividades més representativas en el
mundo andino. Algunos disefios vienen
netamente de la naturaleza compuestas en
figuras geométricas  bidimensionales como
montanas, rios, personas, volcanes, animales
entre otros,

ENTORNO TECNOLOGICO

En Ecuador cada vez se acerca a un punto de
conexion total en base al uso de los dispositivos
tecnologicos por parte de los usuarios. Hoy en dia,
estos dispositivos, se han convertido en un
servicio de primera necesidad, puesto que, puede
emplear para cualquier tipo de actividad, ya sea
para fines académicos, familiares o de trabajo.
Salasaka es una comunidad que ha forma parte
de esta era tecnologica puesto que, la mayoria de

Jos hogares poseen un dispositivos electrnicos

VALOR PONDERADO
(4
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PRIORIZACION DEL FODA (FACTORES INTERNDS) | A2 MATRIZ DE ESTRATEGIAS A

3 FORTALEZA D 6 DEBILIDAD

AMENAZA (A)  [wwonromensoo [opoarumm\o(o)' vaLonronoERsGO }

ESTRATEGIAS (FO) ESTRATEGIAS (DO)

DEFINICION DE OBJETIVOS : PUBLICO OBJETIVO

DEMOGRAFCIOS

USODE REDES SOCIALES
OBIETVES

FRUSTRACIONES s < COMPORTAMIENTO

S E T A A A A A A AN AAA AN A AN SAAAAAAAANG AN T IBREIEEID A A A A A AN AN A A AN AN 8

PLAN DE ACCION - ESTRATEGIA 1 ‘

OBJETIVO [ ——

#vivenuestrastradiciones
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PLAN DE ACCION - ESTRATEGIA 2 PLAN DE ACCION - ESTRATEGIA 3

OBJETIVO

ACCION




PLAN DE ACCION - ESTRATEGIA 4 PLAN DE MEDIOS

OBJETIVO

3 presente  estategia
comunicacional esta enfocada
para la difusin en fas plataformas

Wastamento de facetok
Conunty Naager
whicacidn Cuadrada: 800 x 800 px

PRESUPUESTO - DISENO Y AUDIOVISUAL

digitales especificamente en las
fedes sociales,

f

FACEBOOK INSTAGRAM

"RONOGRAMA DE ACTIVIDADES

vt¥oacion Hstonas: 10802 120 px
Petficacidn Vo 10801080 (et )

PRODUCTO V.UUNIT | CANTIDAD | TOTAL
s [ s
6 s

o sw

[T eienibairiss | 200 |
[ Dol [s300 | 1 [ $300 |
Tomas fotogréficas [ 78 50R| s Yo

Videos para Facebook | 2 [ s300 |
Videos para TikTok [ stoo [ 3 | s300

77 elnstagram; %:00 am
Creaeinde FanPage(ace st TTok [ s0 | 3 [ w0 | Fef ¢

Community Manager Instagram: 18-13 pm

Pautas en Facebook e Instagram $50 3 | s150 | Video Facebooke i
urante toda b compana 18:00 pm
Pautas en Tikiok $500 |°© ‘m el
Gastos Extras $500 | | ss00 |
VALOR TOTAL

B cronograma - propuesto
esta  planificado  pera
ejecutar en el tres meses.

Ethorario de publicaci6n
Post de historias en Facebook

SULTADOS ALCANZADOS RESULTADOS ALCANZADOS

FACEBOOK

Durante el tiempo de fa campadia se pudo alcanzar un total de 1193

Para 13 evaluacion de los resultades obtenidos se ha procedide 3 sequidores en fa pagina. Por otra parte, se pudo evidenciar que la

Tevisar las estadisticas armojadas por la plataforma Meta Business
Suite y el resultado estadistico que ofrece Tiklok, Pars eflo, se
establecen los siguientes indicadores de rendimiento que permitiran
‘medir el nivel de acogida y crecimiento de la pgina de Facebook,
Instagram y Tikiok

1. Métrica de crecimiento de los seguidores en la pagina.

2. Métrica de interaccidn def nimero de reacciones de las personas.

3 Miétrica de audiencia por edades.

RESULTADOS ALCANZADOS

INSTAGRAM

Enla red social Instagram se pudo obtener 23 seguidores en la pagina
de Instagram. Por otra parte, no e pudo obtener informacidn sobre
los datos demograficos de las personas.

183

mayor audiencia reca en los hombres con un 534% y un 46.6% en las
mujeres. Por ello, se puede decir que el género masculing es quien
sigue mas 3 la pagina. Asimismo, se puede evidenciar que 1a gran
audiencia estd radicada dentro de fa localidad (Salasaka) con un
284%, y hay un 14,7 que se encuentra en Ambato, hay un 91% que
radica en Peliteo, un 8.9% que radica desde las Islas Galapagas. £ resto
el porcent sperso en el temritorio nacional y extranjero

De acuerdo 3 estos s¢ puede decir que fa campana digital
i6n del pablico objetivo de (3 localidad y ha
ivas ayudan a fortalecer la cultura de un

RESULTADOS ALCANZADOS

TIKTOK

Durante eltiempo de campafia en 13 piataforma Tiklak, se pudo alcanzar un total
de 157 sequidores. Por otro fado, de evidencia que existe un 55% de mujeres que
siguen fa pagina, y un 45% de hombres. De acuerdo a ello, se puede decir que la
audiencia estd presente en el género femenino, Asimismo, se puede evidenciar
que el promedio de edades que participan en la pagina este entre los 252 4
31105 0on Un 45% un 26% estd en las edades de 18 324 afios. Por otro lado, existe
un 19% entre las edades de 35 a 44 afios. Por (iitimo, el resto del porcentaje se
encuentra disperso en edades que van de los 44 hasta los 55 afios. De acuerdo
aello, se puede constatar que la audiencia principal estd en las edades de 258
KLES

Por otra parte, se pudo observar que la mayoria de fos sequidores se ubican en
Ambato con un Quito y un 14% en fa cuidad de




RESULTADOS PUBLICACION FACEBOOK RESULTADOS PUBLICACION TIKTOK

RESULTADOS DE LA PUBLICA

RESULTADOS DE LA
PUBLICACION ! De acuerdo a los datos estadisticos arrojados por la
— plataforma Tiklok, se concluye que el producto audiovisual

tuvo resultados positivas, puesto que tuvo una reproduccin
de 243 personias, de fas © 2 recibid un total de 129
ds, se recibid 3 comentarios, 10

(e acuerdo a los datos estadisticos arrofados por
|a plataforma Facebook, se concluye que 13 pieza
gréfica tuvo resultados positivos, puesto que fue

l de 1175 personas y recibi

1 viden favorito. Este video
untotal de 121 interacciones. Se recibieron un total

: 0 un
e 36 reacciones de los cuales 17 reaccio ¢

inal y
S que se

ning y un 35% al
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Varayuk Raymi

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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ANEXO 2 (Folleto Digital)
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MISA ECLESIASTICA

PRIMER ENSAYO
NOCHE CARNAVALERA

FIESTA DEL VARAYUK CARNAVAL

B N PP bb!

CALENDARIO

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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ANEXO 3

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES

MAESTRIA EN DISENO GRAFICO MENCION DIRECCION CREATIVA

ENTREVISTA DIRIGIDA A LOS PRIOSTES Y PERSONAS CONOCEDORAS DE LA
CELEBRACION DE LA FIESTA DEL VARAYUK

Nombres y Apellidos: Fecha:

Obijetivo: La siguiente entrevista tiene como finalidad observar los cambios existentes en la

fiesta del VVarayuk de acuerdo al paso de los afios.

1.

¢Qué opina usted sobre la fiesta del Varayuk?

¢Piensa usted que la fiesta del Varayuk ha tenido alguna evolucién o

transformacion a lo largo del tiempo?

¢Piensa usted que la fiesta del Varayuk tiene acogida o aceptacion entre

turistas nacionales y extranjeros?

¢En qué medios promocionaban las festividades en el pasado? ;Y ahora

conoce algin medio distinto?

¢Cree usted que una buena estructura 0 mensaje comunicacional ayude a la

difusién y fortalecimiento de la cultura Salasaka?

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)
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ANEXO 4

Fiesta de Varayuk

Autores Observaciones

Pefiaherrera | Fecha

y Costales
Requisitos

(1959) d
Eleccion
Funciones
NUmero de
personajes
Rodeo

Elaborado por: Oscar Jerez (2022)

ANEXO 5
Ficha fotografica
Nombre: NUmero de ficha: Ubicacion: Afo:
Imagen Colores:
Vestimenta:
Accesorios:
Descripcion:

Elaborado por: Montezuma (2005)

187




ANEXO 6

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
MAESTRIA EN DISENO GRAFICO MENCION DIRECCION CREATIVA
ENCUESTA DIRIGA A LOS JOVENES CON RANGO DE EDAD ENTRE 18 A
29, PERTENECIENTES A LA PARROQUIA SALASAKA
Objetivo: Recabar informacion relacionada a las fiestas del Varayuk ‘carnaval”

celebrada en la comunidad Salasaka.

Edad: anos.

Indique con una (x) la respuesta de acuerdo a su criterio.

1. ¢Considera usted que es importante conocer la cultura del pueblo Salasaka?
No es importante []
Poco importante D
Neutral D
Importante D
Muy importante D

2. ¢Cree usted que la conservacion de las actividades culturales es importante para
el fortalecimiento de la cultura Salasaka ?
No es importante []

Poco importante D
Neutral D
Importante D

Muy importante D
3. ¢Conoce usted la fiesta del Varayuk Raymi “carnaval” celebrada en la parroquia

Salasaka?
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Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente

¢Conoce usted que personajes participan en la fiesta del Varayuk “carnaval”?
Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente

¢Usted en algn momento, ha sido participe en la fiesta del Varayuk “carnaval”?
Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente

(Ha notado algin cambio en la fiesta del Varayuk “carnaval” en el transcurso de
los afios?

Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente

¢Sabe usted en qué meses se realizan las fiestas del Varayuk en el pueblo
Salasaka?

Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente
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8.

10.

¢Cree usted que la fiesta del Varayuk “carnaval” es importante para el desarrollo
socio-economico del pueblo?

Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente

¢Usted ha visto algn tipo de elemento publicitario compartido en las redes
sociales acerca de la fiesta del Varayuk “carnaval”?

Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente

¢Cree usted que se deberia difundir la fiesta del Varayuk en los medios
comunicacionales actuales?

Para nada

Poco

Neutral

Mayormente

Totalmente
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