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RESUMEN EJECUTIVO
En la actualidad han surgido un sin fin de marcas de moda que incorporan artesanias en
propuestas de indumentaria, uno con el fin de preservarlas o con el finde de dar a conocer sus
raices. En este marco introductorio encaja el presente proyecto, tiene como propésito la
creacion de una coleccion de indumentaria en la que se incorporen los elementos graficos de
la alfareria de la parroquia La Victoria, con el fin de generar nuevas alternativas de productos

y contribuir en su economia.

A través, de la recopilacion de la informacion bibliografica y su respectivo analisis se identifico
que los elementos graficos de alfareria son tradicionales debido a que en la actualidad ya no se
aplica el tallado en sus productos; mediante entrevistas realizadas dentro de la parroquia

estudiada.

En base a toda la informacion proporcionada se pudo determinar que el grupo objetivo son
hombres y mujeres de 18 a 40 afos, para quienes se desarrolld una coleccion de indumentaria
en la cual se encuentra plasmado los elementos graficos de la alfareria mediante la aplicacién

de bordados, estampados, entre otros. La propuesta cumple con la necesidad del grupo objetivo.

PALABRAS CLAVES: elementos graficos, La Victoria, indumentaria, economia, alfareria.
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ABSTRACT

Actually, an endless number of fashion brands have emerged that incorporate crafts in clothing
proposals, one in order to preserve them or in order to publicize their roots. This project fits
into this introductory framework. Its purpose is the creation of a clothing collection in which
the graphic elements of the pottery of the La Victoria parish are incorporated, in order to

generate new product alternatives and contribute to its economy.

Through the collection of bibliographic information and its respective analysis, it was identified
that the graphic elements of pottery are traditional due to the fact that carving is no longer

applied to their products; through interviews conducted within the parish studied.

Based on all the information provided, it was possible to determine that the target group are
men and women between the ages of 18 and 40, for whom a collection of clothing was
developed in which the graphic elements of pottery are embodied through the application of

embroidery, prints, among others. The proposal meets the need of the target group.

KEYWORDS: graphic elements, La Victotia, abbigliamento, economy, ceramics.
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INTRODUCCION

El presente proyecto integrador tiene como objetivo desarrollar una coleccién de indumentaria
en la que se incorpore los elementos graficos de la alfareria de la parroquia La Victoria, con el

fin de generar nuevas alternativas de productos.

En el capitulo I, se desarrollé una investigacion bibliogréafica de antecedentes como punto de
partida del proyecto, ademas, se realizd la respectiva justificacion y posteriormente se

plantearon los objetivos.

En el capitulo Il, en base a lo establecido en el capitulo | se desarroll6 un esquema del marco
conceptual en la cual indica la investigacion sobre parroquia La Victoria y su alfareria, entre
otros; posteriormente se recopil6 informacion detallada de cada punto planteado, ademas, se

analizaron marcas posicionadas en el mercado.

En el capitulo 111, se realizé la investigacion de mercado, con el fin de conocer las situaciones
externas que puedan beneficiar al proyecto. El analisis interno es parte de este capitulo y se

analiza los recursos, y la cadena de valor.

En el capitulo IV, se emplean herramientas con el fin de estudiar el publico objetivo y recabar
informacion para seguir con el desarrollo del proyecto, por ello, se utilizé las entrevistas para
los alfareros de la parroquia La Victoria y las encuestas para el grupo objetivo. Datos que
posteriormente fueron interpretados llegando a una conclusion que luego sera tomado en cuenta

para la elaboracién de la coleccion.

En el capitulo V, se establecieron las tecnologias necesarias para la produccion, como el
cronograma y diagrama de produccion, el control de calidad, la seguridad industrial, medio

ambiente, entre otros.

En el capitulo VI, con toda la informacion recopilada se inicia con el desarrollo de la propuesta,
se analiza tendencias, colores, formas, se establece la identidad de la marca, posteriormente se
desarrolla los bocetos de la coleccidn, se elabor6 la ilustracion y fichas técnicas necesarias,
finalmente se concluye con la materializacion de la coleccién evidenciandolos mediante el

photobook.



CAPITULO |

ANTECEDENTES GENERALES

1.1 Tema

“Disefio de una coleccidon con elementos graficos representativos de la alfareria de la

parroquia La Victoria”

1.2 Antecedentes

Para identificar los elementos graficos de la alfareria de la parroquia La Victoria se han
tomado algunos articulos, tesis y revistas en la cual muestran trabajos elaborados basados en

la alfareria de esta parroquia, no especificamente estan relacionados con indumentaria.

...Monje 2019, en su publicacion sobre la promocién y difusién de los centros
artesanales, expone sobre los centros artesanales existentes de la parroquia, habla de algunas
artesanias y ciertas técnicas que aplican estos artesanos al momento de elaborar sus productos,
uno de los puntos claves de esta investigacion segun este autor es la relacion con el usuario,
porque para ofrecer un nuevo producto se debe conocer la necesidad y por qué la adquisicién

de los mismos (Monje, 2019).

... Azogue y Gullsqui 2016, en su publicacion de un cortometraje publicitario para
promover y difundir la feria de cerdmica, hablan sobre el trabajo de los artesanos de esta
parroquia, ademas exponen métodos investigativos que se pueden aplicar para recolectar
informacion de una manera eficaz y ordenada. Asi también habla sobre la manera de difundir
la alfareria de esta parroquia, explican y dan a conocer la relacion que se mantuvo con los
alfareros con el fin de conocer las técnicas, los productos y la cromatica que aplican en su
alfareria (Azogue y Gullsqui, 2016).

...Los costos de produccién artesanal para la actividad de alfareria en la parroquia La
Victoria cantdn Pujili publicado en la revista Recimundo, escrito por Isabel Armas, Roberto
Herrera, Patricia Lopez, Tito Recalde, en esta revista se expone el tiempo que emplean los
alfareros en la elaboracion de cada uno de sus productos, asi también explican si la mano de
estos artesanos es valorada. Este trabajo investigativo trata de proponer nuevas técnicas para la
elaboracion de sus productos asi también propone una orientacién sobre establecer costos

adecuado, es decir si el disefio y calidad estan relacionados con el precio.



..... Gonzéles 2015, en su publicacion sobre el analisis de las artesanias del canton
Pujili, provincia de Cotopaxi, trata el estudio del valor cultural de las artesanias de este cantén,
para esta investigacion este autor aplico ciertos procesos y técnicas para la recoleccion de
informacion, con el fin de conocer el perfil y las tendencias del consumo, asi también habla
sobre algunos métodos investigativos como la investigacién cuasi experimental y la
investigacion explicativa. Ademas, expone propuestas estratégicas de comercializacion y

promocidn con el objetivo de direccionar las ventas de las artesanias (Gonzales, 2015).

... Hidalgo 2015, con su tema el plan de promocién de artesanias en barro de la
parroquia La Victoria busca impulsar la tradicion de la elaboracién de la alfareria, con el fin de
lograr mayores plazas de trabajo, como también incrementar la economia de la parroquia. Para
esta investigacion este autor aplico diferentes herramientas para la recolecciéon de datos y
finalmente muestra ciertas estrategias para su comercializacién, asi también algunos materiales
publicitarios tecnoldgicos los cuales pueden ayudar a impulsar y mejorar la economia de estos
artesanos (Hidalgo, 2015).

1.3 Justificacion

El proyecto tiene como fin disefiar una coleccién de indumentaria con elementos
graficos de la alfareria de la parroquia La Victoria con el fin de reactivar la economia de los
alfareros, mediante nuevas alternativas de productos que impulsen el trabajo y el desarrollo

local.

El tema de este proyecto estd basado en una investigacion para el disefio, para la
elaboracion de la coleccidn se tendra que realizar una amplia investigacion, en este caso sera
indagar sobre los elementos representativos de la alfareria de la parroquia La Victoria. Para
ampliar un poco mas acerca del ambito de investigacion al cual pertenece se ha tomado el
concepto de Pontis autora del articulo “Qué es y qué implica la investigacion en Disefio” en
donde explica acerca de la Investigacion para el disefio en la que establece que: EI primer
enfoque es puramente tedrico-literario, donde toda la informacion es extraida de fuentes
bibliograficas (libros, articulos, publicaciones) y contrastada entre los diferentes autores. Las
investigaciones que emplean esta metodologia son consideradas las mas comunes y sencillas.
Dentro de este grupo pueden incluirse investigaciones histéricas, investigaciones sobre
aspectos estéticos y perceptivos, e investigaciones sobre diversas teorias sobre disefio (Pontis,

2009). De acuerdo al concepto que plantea Pontis se puede decir que el tema de este proyecto



se tendra que emplear la investigacion de campo debido a que se trabajara con los elementos
gréaficos representativos de la alfareria La Victoria, con el fin de conocer los graficos a plasmar
en la coleccién, para lo cual se debera estudiar los procesos, los materiales y las técnicas
empleadas en cada uno de sus productos.

En cuanto a las Lineas de Investigacion que sugiere la Facultad de Disefio y
Arquitectura de la Universidad Técnica de Ambato; el tema de este proyecto integrador encaja
con la linea de Investigacion de Comunicacion, sociedad, cultura y tecnologia debido a que
este tema tratar de comunicar y dar a conocer sobre las artesanias que ofrecen los alfareros de
esta parroquia. Por lo que el Eje de investigacion a la cual pertenece es Social-Cultural debido
a que se trabajara de acuerdo a los elementos graficos que se plasman en los productos
artesanales que elaboran estos artesanos; con un Enfoque tematico de innovacion
especificamente a la categoria de Disefio para sociedad, identidad y patrimonio debido a que
estas artesanias actualmente son consideradas Patrimonio Cultural Inmaterial perteneciente al
canton Pujili. En cuanto a la categoria de Programas sugeridos pertenece al grupo de Industrias
culturales y creativas debido a que se disefiard una coleccion de indumentaria con el fin de
plasmar los elementos caracteristicos de estos productos. Cabe recalcar que, de acuerdo a las
investigaciones realizadas, no se han encontrado articulos en la cuales hayan elaborado

indumentaria basados o inspirados en la alfareria de la parroquia La Victoria.

Finalmente, para la categorizacion de artefacto — artificio de acuerdo con lo descrito
anteriormente ingresaria a la categoria de la Mediacion debido a que se tomara diferentes
elementos representativos de la alfareria de esta parroquia el cual sera aplicado a la coleccion,
porque lo que se trata es establecer una relacion entre el mundo de la moda y la alfareria con
el fin de mejorar la economia de los artesanos. Para lo cual se plantea una propuesta de
coleccion de indumentaria, la misma que plasmara los elementos graficos identificados la cual
también se extraeran modulos, aplicando los principios del disefio como repeticion y reflexion,
con el fin de generar una malla la misma sera plasmado en la indumentaria mediante

tratamientos superficiales (bordados, estampados y sublimados).



1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo general

Disefar una coleccién de indumentaria en la que se plasme los elementos graficos de
la alfareria de la parroquia La Victoria con el fin de incrementar y potenciar la comercializacion

de sus productos.

1.4.2 Obijetivos especificos
e Fundamentar tedricamente los antecedentes de la parroquia La Victoria a partir de la
revision bibliogréafica.
e ldentificar los elementos graficos que se incorporan en la alfareria mediante una
recopilacion fotogréfica.
e Disefiar una coleccion de indumentaria en la cual se incorpore los elementos graficos

de la alfareria de la parroquia La Victoria.



CAPITULO Il
MARCO REFERENCIAL

2.1 La Victoria

La parroquia La Victoria fue creada el 10 de junio de 1935, lleva este nombre en
coincidencia con la victoria del Dr. José Maria Velasco Ibarra en las elecciones para presidente
de la Republica. La Victoria es una de las parroquias mas antiguas del cantdn Puijili, es
considerada como la capital alfarera de la provincia de Cotopaxi. Esta parroquia se encuentra
ubicada a 10 kilémetros al occidente de Latacunga y al noroeste de la cabecera cantonal,
aproximadamente a unos 5 kilometros de distancia. La Victoria se encuentra asentada en la
antigua hacienda Mulinlivi, entre sus habitantes una parte se dedican a la agricultura y la
mayoria a la elaboraciéon de piezas utilitarias en barro, actividades que han construido el

principal ingreso econdémico.

2.2 Artesania

La artesania es el resultado de la creatividad y la imaginacion, plasmado en un producto
en cuya elaboracion se ha transformado racionalmente materiales de origen natural,
generalmente con procesos y técnicas manuales. Los objetos artesanales van cargados de un
alto valor cultural y debido a su proceso son piezas unicas (Roncancio, 2019).

De acuerdo a lo mencionado y a las investigaciones, la artesania se proyecta como una
solucién productiva y rentable. Por lo que, en algunos afios existirdn mas emprendimientos en

las cuales se incorpore el trabajo artesanal.

2.2.1 Artesania Tradicional
La artesania tradicional es aquella actividad que se produce desde tiempos ancestrales;
es decir que en la elaboracion de sus productos se conserva las técnicas, los disefios y los

colores originales los cuales identifican el lugar del cual procede el producto.

2.2.2 Artesania Contemporénea
La artesania contemporanea es aquella actividad en la cual se conserva gran parte del
proceso tradicional, pero sufren ciertas modificaciones para satisfacer nuevas necesidades

materiales y espirituales.



2.3 Tipos de artesania
Tabla 1.

Tipos de artesania

Cerémica Ladrillero, ceramista esmaltador, alfarero
Madera Dorador, tallista, tornero

Fibras vegetales Mimbre, paja de centeno

Marmol, piedray vidrio Cantero, vidrio emplomado, tallista de cristal
Metal Cobre, hierro, estafio

Piel y cuero

Textil Telar, telas pintadas, bordado

Joyeria Orfebreria

Instrumentos Musicales

Varios Cereria, flores secas, perfumistas, relojero,
tapicero, fundidor, restauracion, grabador

Fuente: Segovia, 2022

2.4 Alfareria

La alfareria es el nombre que recibe al trabajo que se realiza en barro o arcilla, cuya

mezcla con otros materiales da como resultado vasijas o figuras.

La alfareria es el arte de elaborar vasijas de barro cocido. Las ollas o pucheros,
platos, vasos, botijos y una lista interminable de piezas son las que tradicionalmente se
denominan alfareria. También se denomina alfareria a los objetos realizados con arcilla y
posteriormente cocidos una sola vez. Normalmente se aplica a las piezas realizadas sin esmalte
0 con barniz aplicado en una sola coccién y sobre todo a su destino para uso doméstico (Brito
y Sanchez, 2019).



2.5 Técnicas de modelado

2.5.1 Modelado a mano

Son técnicas mas primitivas, donde las piezas se construyen mediante el estiramiento
de la pasta en rollos, placas o bolas de arcilla. Una vez acabada la pieza, la superficie se alisa
con la misma mano humedecida. Cabe sefialar que nunca dos piezas de ceramica trabajadas
manualmente seran exactamente iguales, por lo que estas técnicas no son las méas apropiadas

para hacer juegos de piezas idénticas (Brito y Sanchez, 2019).

Figura 1: Modelado a mano

Fuente: Chuinda Ana, 2015

2.5.2 Modelado a torno

Las piezas hechas en torno son terminadas manualmente. El torno ceramico es la técnica
mas utilizada para la creacion de piezas en serie. Actualmente, este modelado es empleado para
elaborar piezas artisticas (Brito y Sanchez, 2019).

Para dominar esta técnica lleva cierto tiempo, los ceramistas profesionales o los que

tienen experiencia son los que elaboran sus productos utilizando esta técnica.

Figura 2: Modelado a torno

Fuente: Chuinda Ana, 2015



2.5.3 Modelado al vaciado o con el uso de molde

La técnica de vaciado o a molde, es la mas apropiada para la produccion en serie. La
arcilla liquida es vertida en un molde de yeso lo cual permite un ligero endurecimiento, una
vez que el molde absorbe la mayor parte del agua de la capa de arcilla que queda en contacto
con el molde. Finalmente, la pieza es sacada del molde, se le corrigen las imperfecciones y se

la deja secar al aire libre (Brito y Sanchez, 2019).

Figura 3: Modelado al vaciado

Fuente: Chuinda Ana, 2015

2.6 Materiales

2.6.1 Materia prima

La materia prima que los alfareros utilizan para la elaboracién de sus productos ya sea
el barro o la arcilla son extraidos de una mina. Para extraer este material, lo hacen de manera
directa, es decir que los alfareros van directamente a la mina y mediante el azadon extraen este
material el mismo que luego es transportado hacia el taller del alfarero para prepararlo y

posteriormente empezar a elaborar los productos.

2.6.2 Herramientas

2.6.2.1 Corte de placas

Generalmente esta herramienta se utiliza alambre metalico para seccionar placas de
arcilla, para mayor comodidad de uso en el mercado se encuentra esta herramienta cuyos
extremos tienen mangos de madera y alambre, pero este material puede ser sustituido por un
hilo (Chuinda, 2015. pag.24).



Figura 4: Hilo para cortar arcilla

Fuente: Ceramique Artisanale, 2021

2.6.2.2 Texturizadores

Pequefias herramientas, en uno de sus extremos tiene un mango y en el otro extremo
tiene una especie de rodillo, con formas y texturas diversas. También hay texturizadores en
forma de sellos, con textura en la punta, pero en la mayoria de talleres son remplazados por
piedras que tienen ciertas irregularidades (Chuinda, 2015. pag.24).

Figura 5: Texturizadores

Fuente: Chuinda Ana, 2015

2.6.2.3 Torneta
Es un instrumento de base fija sobre la que gira una base circular, generalmente se
utiliza para girar la pieza de ceramica y a su vez ir dando formas, ademés se utilizan para

realizar piezas cilindricas (Chuinda, 2015. pag. 25).
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Figura 6: Torneta

Fuente: Torno alfarero, 2021

2.6.2.4 Espatulas

Esta herramienta varia dependiendo el tamafio de la pieza o la dimensién del detalle
que se quiere realizar, sirve para pulir y realizar detalles de todo tipo. La punta de las espatulas
varia, las tres espatulas basicas son la espatula redonda, la espatula cuadrada y la espatula
triangular (Chuinda, 2015. pag.26).

@ ~mew aaa -9

Figura 7: Estecas de madera

Fuente: Memoria de arcilla, 2010

2.6.2.5 Devastadores

Estas herramientas se utilizan para sacar excedentes de arcillas. Existen diversos
tamarios, al igual que las espatulas hay tres formas basicas, redondas, cuadradas y triangulares
(Chuinda, 2015. pag.26).
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Figura 8: Devastadores planos

Fuente: Memoria de arcilla, 2010

2.6.2.6 Esponja
Para la limpieza de las herramientas se utilizan esponja, se puede pulir humedeciéndola
en el agua y deslizandola en la arcilla; también se utilizan las esponjas para limpiar las piezas

antes de esmaltar o decorar (Ana, 2015. pag.27).

Figura 9: Esponjas

Fuente: Ceramica bay, 2020

2.6.2.7 Pinceles

Existen una gran variedad de pinceles, de pelo natural y de fibra sintética, los pinceles
se utilizan para dar acabados y realizar detalles. Por lo general los pinceles redondos son los
maés usados, para delineados se utiliza los pinceles delgados, para sombrear y esmaltar se usan
los pinceles planos y angulares (Chuinda, 2015. pag.27).
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Figura 10: Pinceles

Fuente: Memoria de arcilla, 2010

2.6.2.8 Pinzas
El esmaltado se puede realizar con pinceles, es decir a mano y mediante inmersion. La
inmersion permite tener un cubrimiento total de la pieza, para ello se hace el uso de las pinzas,

estas sirven para sujetar la pieza y sumergirla en el recipiente con esmaltado liquido (Chuinda,
2015. pag.28).
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Figura 11: Pinzas

Fuente: Chuinda Ana, 2015

2.7 Acabados
2.7.1 Esmaltado

El esmaltado es una de las técnicas que se aplica a los productos en la alfareria, existen
diferentes tipos como el esmaltado mate, blanco o matizado, esto depende del tiempo de
coccion que recibe cada producto. Para aplicar este tipo de acabado se hace uso de un torno y

un soplete para realizar mediante la técnica de la inmersién y para realizar el esmaltado manual

se hace el uso de las pinzas.
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Figura 12: Esmaltado manual

Fuente: Artesania Aliaga, 2020

2.7.2 Barnizado
El barnizado es otra de los acabados que se aplica en los productos de la alfareria, para aplicar
esta técnica a los productos se utiliza el barniz la cual es una sustancia fluida y directa. Este

acabado deja a los productos brillantes y defensivas.

Figura 13: Barnizado

Fuente: Torno Alfarero, 2018
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2.8 Tipologia de alfareria

2.8.1 Obrahueca

Son objetos que tiene forma de jarra, cuerpo alto con la parte superior abierta y con una
profundidad considerable, a estas se las puede tapar para conservar alimentos o liquidos,

tienden a poseer asas para facilitar el agarre y traslado (Calderén, 2018).

2.8.2 Obra abierta
Estas piezas tienen la abertura superior méas ancha que la base, es decir, su base plana 'y
fondo concavo como los morteros, las olla, platos, fuentes y tapaderas, aunado a ello en esta

categoria se incluye las obras que son de paredes cortas de 3 a 5 centimetros (Calderon, 2018).

2.8.3 Obra cerrada
Se caracterizan por tener cuerpos completamente cerrados, concluyendo la pieza con

un bochado o cierre, un leve ejemplo de estos son las huchas y cantimploras (Calderén, 2018).

2.8.4 Obra plana de molde

Piezas dedicadas esencialmente para la construccion, se vacia en un molde el material
y se espera a que seque, cuando este seco se desmolda, asi se obtiene objetos como ladrillos,
baldosas y tejas (Calderdn, 2018).

2.9 Simbolos gréficos de la alfareria La Victoria

De acuerdo a las entrevistas realizadas los elementos graficos identificados son
simbolos tradicionales debido a que en la actualidad ya no se realizan estos tipos de tallados en

sus productos.

15






Tabla 2:

Extraccion de los simbolos graficos

Nombre Objeto Tallado Gréfico
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2.9.1 Clasificacion de los elementos graficos de la alfareria La Victoria
Tabla 3:

Clasificacion de los elementos gréaficos

Figuras lineales Figuras onduladas Figuras mixtas
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2.10 Disefo

El disefio es la expresion de una finalidad definida siguiendo canones o reglas de
funcionalidad y de estética o belleza.

Zarrias 2014, establece al disefio como la capacidad creativa que posee un disefiador
ante la necesidad de fabricar o definir algo nuevo, le permite visualizar y concretar formas
variadas, modificarlas y transformarlas. Asi como encontrar soluciones sorprendentes o
sencillas para los problemas. Aunque ese don de la creatividad e incluso genialidad que poseen
los disefiadores es importante, el disefio actual se concibe como el resultado de un trabajo arduo
y tenaz en equipo. Un buen disefio es el resultado no sélo de una idea "genial™ sino también de
una labor de investigacién y colaboracion en un proyecto en el que intervienen muchas

personas con diferentes funciones y tareas (Zarrias, 2014).



2.10.1 Indumentaria

Una de las definiciones mas completas de indumentaria es de Eicher 2000, que entiende
por vestido cualquier aplicacion de elementos al cuerpo, con distintas finalidades: proteccion,
belleza, aumento de las habilidades del cuerpo, comunicacion de la identidad o actividad de la
persona. Sefiala, ademas que todo se interpreta en un contexto determinado que tenga en cuenta
las relaciones sociales, politicas y culturales en las que el vestido se produce y se usa. La
indumentaria es un objeto cultural que depende de cada sociedad y que, aparte de su uso normal
y diario, tiene otro méas simbdlico que se actualiza cuando el vestido se porta y se muestra
conscientemente. El verdadero valor de la indumentaria esta en su capacidad para ser
interpretada en el momento en que se lleva puesta, es el elemento del que se valen las personas
para buscar su posicion en la sociedad, y a traves de él se explicita una identidad, pues el cuerpo
se hace visible a los otros, de manera directa y sin ambigledad. Es decir, el valor del vestido
viene dado por quienes lo perciben y hacen la interpretacion del mismo. Dado que esta
interpretacion depende de factores culturales, sera necesario que estos se conozcan por ambas
partes para que los mensajes que se transmiten a través del atuendo se perciban correctamente
(Pastrana, 2012, pp. 207-208).

2.10.1.1 Funcién Técnica

Son conocimientos razonables traducidos en medios y recursos (operaciones,
herramientas, maquinas, etc.) que, generan respuestas miméticas e itinerantes; tiene como
objetivo cambiar los estados de la materia y es una estructura metalinglistica o universal
(unidireccional, algoritmica y rigida). Por lo instintiva parece ser mas bien una apologia o
legitimacion de la materia. Trata los principios trasformativos especificandose desde la
funcion. Es tan inmediata que ain los animales la poseen (un pajaro construyendo un nido o
una arafia tejiendo una red). La forma del objeto puede ser leida desde la técnica que la produjo

o0 que la facturd.

Cuando el objeto sobredimensiona este componente informativo, la forma podria
tener las siguientes opciones: una es soportar la técnica legitimandola (una maquina, la camara
fotografica, exprimidor de limones), otra siendo un resultado de ella, una maquina y sus
posibilidades de expresion en objeto, siendo una consecuencia directa de sus posibilidades: si
la maquina hace tres tipos de dobleces las respuestas son tres tipos de combinaciones de esos

dobleces (como las ldmparas de nedn). Y en algunos casos, como los artesanales, se convierte



en el mensaje, la expresion, lo que se desea contar, el concepto (un volumen globular hueco de

2 milimetros de pared en comino crespo tallado).

La técnica sobrelleva principios esenciales llamados tecnemas, susceptibles de ser
traducidos a forma (percutir, desplazar, cortar, homogenizar, fragmentar) que, asocia-dos con
algun grado de rigidez y de estipulada manera, constituyen algunos oficios universales
(talabarteria, ebanisteria, forja, cesteria, alfareria, textileria, tejeduria) y sus modos

contextuales (alfareria de la Chamba, Raquira, Bogota, Antioquia) (Sanchez, 2019, pp. 48-49)

2.10.1.2 Funcion Estética

La funcion estética, esta asociada directamente a la apariencia del objeto y los
elementos que se vehiculizan por medio de la forma y el modo como lo percibimos
sensorialmente; ésta sera, entonces la primera dimension del objeto. Funcién estética
corresponde al aspecto psicologico de la percepcidn sensorial del objeto mediante su uso; esta
percepcion tiene entonces que ver con los valores de la percepcion de la misma, resultante del

equilibrio formal, asociado al concepto de belleza (Romero, 2011).

2.10.1.3 Funcion Practica

La funcion practica, esta asociada directamente al uso del objeto; por ello, las
relaciones directas que se establecen con el usuario, a través de su cuerpo y de la materialidad.
Funcion practica se refiere a las relaciones directas entre un objeto y un usuario, basadas en los

efectos organico-corporales o fisiologicos; puede ser innata o adquirida (Romero, 2011).

2.10.2 Coleccion

Una coleccién es una gama de prendas, accesorios o productos disefiados y
producidos para su venta en boutiques minoristas o directamente al pablico. Esta gama de
prendas puede estar inspirada en una tendencia, un tema o una orientacion del disefio -los cuales
son a su vez el reflejo de ciertas influencias culturales y sociales- y suele estar disefiada para
una temporada u ocasion concreta. Una coleccion es una agrupacion de atuendos o looks, cuya
presentacion se lleva a cabo de maneras diversas, desde la pasarela hasta las paginas web en
linea. Las colecciones se construyen habitualmente a partir de una combinacion de siluetas,
colores y tejidos, con un énfasis variable en funcion de la estética concreta de cada disefiador
(Renfrew, 2010, p.10).



2.11 Comercializacion

Muchos consideran que la comercializacion se trata de la introduccion de bienes o
servicios a los clientes, ofrecerles promociones atractivas para incrementar las ventas. Es
correcto, pero la comercializacion es mucho mas que eso. Si los clientes prueban sus bienes o
servicios y no quedan satisfechos no van a regresar. Pero podria ser devastador para su empresa
a la larga si también les dicen a otros que no le compren a Ud. La finalidad de la
comercializacién es crear lealtad de cliente para que los clientes sigan regresando y que se
sientan tan contentos que recomiendan su negocio y presenta sus bienes y servicios a otros. Si
a todos sus clientes les gusta su producto y les cuentan a otros, es probable que su negocio
crezca y sea rentable a la larga. La comercializacién, por tanto, debe comenzar con entender y
satisfacer las necesidades de los clientes. Pero si existen muchos proveedores que estan
satisfaciendo las necesidades de los clientes, se van a volver mas selectivos y apoyaran los
negocios que ofrecen bienes y servicios distintos que mejor satisfacen sus necesidades (Lan y
Mehtha, 2015).

2.12 Distribucion
La distribucién es una de las fases de la cadena de suministro, este enfoque logistico

estd dirigido a mejorar el sistema para colocar el producto donde el cliente lo necesita. Esta
fase también requiere de un alto grado de eficiencia, ya que exige una serie de gastos operativos
los cuales deben ser lo mas minimos posibles. La distribucion también debe ajustarse a las
caracteristicas del producto y del mercado. Para lograr que los productos lleguen a su destino,
cliente o consumidor final, es necesario aplicar una estrategia que beneficie el transporte y el
manejo de los productos. Uno de los elementos mas importantes en esta etapa son los canales
de distribucidn, estructura que se crea para comercializar los productos y llevarlos al
consumidor final. Es por ello, que en la unidad se presentan los canales, modelos, recursos y

costos de distribucion para conocer todo el proceso de la logistica de distribucion (Avila, 2010).



2.13 Marcas referentes y/o aspiracionales

2.13.1 Marca referente — BOEM atelier design

Figura 14: Collague BOEM atelier design

Fuente: BOEM atelier design.

BOEM, palabra que busca fusionar lo bohemio y burgués, esta marca pretende conjugar
la confeccion de prendas de buena calidad y el comercio justo, por lo que trabaja con artesanos

y emprendedoras ecuatorianos (Angulo, 2005).

Esta marca busca internacionalizarse, la idea de sus disefios es conectar las culturas por
lo que, aplican la fusion de un disefio moderno con las artesanias. Sus productos llevan
bordados de la cultura ecuatoriana, cada uno de ellos muestran el talento y la belleza. En cuanto
al uso de los mismos las prendas de esta marca no han alcanzado la aceptacién del uso cotidiano

por lo que es recomendable su usar de acuerdo a la realidad geografica.



2.13.2 Marca visionaria — Apuk

CALIDAD Y CONFORT

Figura 15: Collague Apuk
Fuente: APUK Eco Apparel

APUK es la historia de tres personas que decidieron aportar al mundo, creando una serie

de prendas de vestir con identidad.

Apuk Eco Apparel es una marca ecuatoriana que, tras varios afios de investigacion y
desarrollo de sus productos, finalmente lanza al mercado sus primeras prendas el 08 de marzo
de 2021, festejando el dia internacional de La Mujer. Esta marca tiene un enfoque sostenible,
busca entregar a sus clientes ropa denim de alta calidad, elaborada por artesanos y utilizando
textiles andinos reciclados. Al ser una confeccién hecha a mano, cada prenda resulta Unica, asi

como cada uno de las personas que forman parte de este equipo.



CAPITULO 111

INVESTIGACION DE MERCADO

Andlisis Externo
3.1 Andlisis PEST
3.1.1 Entorno Politico

En el desarrollo del entorno politico se deben analizar los factores asociados a la clase
politica que influye en la actividad futura de la empresa. Estos factores pueden ser los subsidios
publicos dependientes de los gobiernos, la politica fiscal de los diferentes paises, las
modificaciones en los tratados comerciales y los posibles cambios de partidos politicos en los

gobiernos y sus ideas sobre la sociedad y la empresa (Torres, 2019).

De acuerdo con la informacion publicada por el Ministerio de Produccién Comercio
Exterior Inversiones y Pesca (MPCEIP), sostiene que, la politica del gobierno impulsa a
Ecuador como un pais lider para invertir. Segun el estudio trimestral del ICE realizado por la
Universidad Getulio Vargas de Brasil, en el cuarto trimestre de 2021, Ecuador se encuentra
entre los paises que mas ha mejorado en cuanto a negocios. Ademas, el ministro Julio José
Prado mediante el MPCEIP explica que este logro se basa en el analisis de varios expertos
econdmicos y empresariales de América Latina, en la cual sefiala que Ecuador avanzé 34,7

puntos de esta manera ubicandose en 117,5 en el Gltimo trimestre

Asi también, uno de los objetivos comerciales que se aspira es firmar con México con
el fin de lograr ingresar a la Alianza del Pacifico; al mismo tiempo existe un acuerdo de la
segunda fase que se firmara con Estados Unido en 2022. También existen paises como Panama,
la Federacion Rusa y Canadé interesados en lograr un acuerdo comercial integral con Ecuador,
esto contribuyendo de manera positiva al aumento de confianza de los inversionistas
internacionales con el pais. Cabe mencionar que los acuerdos comerciales con los paises de
China y Corea se aspiran lograr durante el periodo del Gobierno de Lasso también son temas

importantes que suman confianza a Ecuador con relacion a los negocios internacionales.

De acuerdo con lo anterior, se comprueba que para los proximos afios Ecuador mejorara
su politica en materia de negociaciones, esto es resultado del trabajo desplegado por el
Gobierno Nacional, bajo la direccion del presidente Guillermo Lasso, con el fin de abrir el pais

al mundo.



3.1.2 Entorno Economico

El entorno econdmico analiza a los problemas econdmicos actuales y futuros que
afectan la implementacion del plan. Los que influyen en este entorno pueden ser los ciclos
economicos del pais y/o de otros paises en los que se trabaja o potencialmente muestran interes,
las politicas presupuestarias gubernamentales, los niveles de crecimiento e ingresos, la
segmentacion de la clase econdmica de la poblacion y sus posibles cambios, factores

macroecondémicos propios de cada pais y la tasa de desempleo (Torres, 2019).

La emergencia sanitaria provocada por el COVID-19 provocé una profunda recesién
que provocOd un repunte de la pobreza. Esta crisis ha ampliado los desequilibrios
macroecondémicos que el pais intenta corregir desde finales de la década pasada. La crisis
también ha revelado algunas debilidades estructurales, como la falta de amortiguadores
macroecondémicos, acceso limitado a los mercados de capital, niveles de informalidad, un

sistema de salud sin preparacion y grandes brechas en el acceso a los servicios publicos

Segln Javier Diaz, presidente ejecutivo de la Asociacion de Industrias Textiles del
Ecuador (AITE), muestra que el sector cuenta con encadenamientos con 33 sectores,
convirtiéndose en el mas encadenado de todas las industrias. Sin embargo, esto tuvo fuertes
restricciones en la temporada 2020. Esta politica significO que muchas empresas textiles
paralizaran la produccién por un tiempo y no pudieran distribuir sus productos por no ser bienes

de primera necesidad.

Ademas, el informe presentado por el BCE muestra que la economia ecuatoriana
crecera un 1,7% en el segundo trimestre de 2022. Esta desaceleracion se debe a los efectos del
blogueo en junio. La variacion trimestral de 0,1% fue resultado de contracciones en el Gasto
del Gobierno (-1,6%), la Formacién Bruta de Capital Fijo (-2,1%) y las Importaciones (-4,1%),
mientras que el consumo de los hogares aumentd levemente en 0,3% y aumentaron las

Exportaciones. 2,6%.



[l Variacion ene-sep 2020

Fabricacidn de equipo de transporte

Fabricacion de otros products les no metélicos

Fabricacién de maquinaria y equipo

Fabricacién de productos textiles, prendas de vestir,
fabricacion de cuero y articulos de cuero

Fabricacion de metales comunes y de productos derivados
del metal

Fabricacion de muebles

Fabricacian de sustancias y productos quimicos
Elaboracion de aceites y grasas origen vegetal y animal
Procesamiento y conservacion de carne

Fabricacién de productos del caucho y pléstico
Fabricacion de papel y productos de papel

Elaboracion de bebidas

Elaboracion de cacao, chocolate y productos de confiteria

Procesamiento y conservacion de pescado y otros
productos acuaticos

Industrias manufactureras ncp
Elaboracion de productos lacteos
Elaboracion de azicar

Procesamiento y conservacion de camarén

Elaboracion de productos de la molineria, panaderia y
fideos

Produccion de madera y de productos de madera

Elaboracicn de otros productos alimenticios

Elaboracién de tabaco
Figura 16: PIB industrial y variacién por rama del sector

Fuente: Gestion Digital 2021.

El gréafico presentado por el PIB industrial y la variacion por sectores muestra la

contraccion y la posicién interanual.

Por otro lado, uno de los sectores que también se vio afectado por la emergencia
sanitaria fue el sector de los artesanos. Los alfareros de la parroquia La Victoria, uno de los
lugares mas visitados por los turistas locales, nacionales y extranjeros tuvieron que exprimir su

creatividad para afrontar la pandemia y lograr que sus negocios sobrevivan.

De acuerdo a la informacion publicada por el diario EI Universo 2020, los artesanos de
la parroquia La Victoria pasaron una dura crisis durante la pandemia y su Unica alternativa ante
este problema fue exhibir sus productos al exterior de cada uno sus hogares. Cuando esto
termind y los alfareros pensaban que las ferias de finados, de Ambato, Latacungay de la misma
parroquia, les daria la oportunidad de recuperar Victoria. Ahora los alfareros intentan reactivar
su economia por lo que los talleres lo convierten en vitrinas para recibir alli a quienes acuden

en busca de sus objetos (EI Universo, 2020).



Actualmente, los alfareros estan nuevamente levantandose y esto gracias a la feria de
finados llamada La Ruta del Alfarero que se llevo a cabo el pasado 2 al 6 de noviembre del
2022, esto trajo como resultado gran afluencia de turistas locales, nacionales y extranjeros por

lo que su economia se esta reactivando.

3.1.3 Entorno Social / Cultural

Para el desarrollo del entorno social se analizan los factores socioculturales que facilitan
la identificacion de las tendencias de la sociedad actual. Los factores pueden ser cambios en
gustos o modas que repercuten en el nivel de consumo, cambios en el nivel de ingresos, la
conciencia por la salud, cambios en la forma de comunicarse o relacionarse, cambios en el
nivel poblacional, tanto a nivel de natalidad, como de mortalidad o esperanza de vida y rasgos

religiosos de interés (Torres, 2019)

De acuerdo a Bravo “la cultura y el modo de vida ecuatoriano son similares al resto de
Sudamérica, cabe sefialar que las formas de ocio varian mucho entre la region costa y la region

sierra, debido a su temperatura” (Bravo y Cuzme, 2012)

En este 2022, hubo la cuarta masacre en el sistema carcelario del pais dejando como
resultado 92 reclusos muertos, causa de otro de los problemas sociales, es el narcotrafico y
lavado de activos. Ecuador se ha convertido en un pais con mayor inseguridad durante los afios
2021 —2022. La violencia, el narcotrafico, la delincuencia, los enfrentamientos entre bandas y

el lavado de activos son algunos de los tantos factores negativos que actualmente posee el pais.

Otro problema que el Ecuador vive son los casos de femicidio; segin la ONU Mujeres,
en Ecuador se reportan que 65 de cada 100 mujeres de 15 a 49 afios, desde agosto de 2014
hasta noviembre de 2020 se han registrado 443 casos de femicidio. Segun los datos de la
Plataforma del Consejo de la Judicatura, femicidios.ec, en el afio 2020 se registraron 157
muertes violentas de mujeres, de las cuales 73 fueron catalogadas como femicidios; en 2021 se
registraron 227 muertes violentas de mujeres, de las cuales 113 fueron catalogadas como
femicidios. Hasta el 31 de julio de 2022 se registraron 216 muertes violentas de mujeres, entre

ellas 52 femicidios.

Segun los datos de Alianza para el monitoreo y Mapeo de los Femicidios, en Ecuador
en 2021 se registraron 197 asesinatos de mujeres, adolescentes y nifias por razones de género
(ONU Mujeres Ecuador, 2022).
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Por lo tanto, el proyecto presentado se ve afectado, debido a que los turistas en Ecuador
no se presentan como lugar de distraccion, al contrario, los turistas se llenan de miedo. Los
turistas no ingresan al pais, por lo que los lugares turisticos comienzan a bajar en su economia

y por lo tanto los productos artesanales no se venden en su totalidad.

3.1.4 Entorno Tecnoldgico

En el desarrollo del entorno tecnolégico se analiza la influencia de las nuevas
tecnologias y el cambio que puede surgir en el futuro. Los factores que influyen pueden ser los
agentes que promueven la innovacién de las TIC (Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacidn), la aparicion de nuevas tecnologias relacionadas con la actividad de la empresa
que pueden provocar algun tipo de innovacion, la aparicion de tecnologias disruptivas que
cambian las reglas del juego de muchos sectores, la promocién del desarrollo tecnoldgico que
llevara a la empresa a integrar dichas variables dentro de su estrategia competitiva y nuevas

formas de produccion y distribucién (Torres, 2019).

Segln lo mencionado por Bravo y Cuzme 2012, indica que la industria ecuatoriana
especificamente la industria textil en su mayoria se emplea maquinaria de baja tecnologia, es
asi que gran parte de las exportaciones textiles ecuatorianas estan representadas por esta
categoria, por lo que implica un porcentaje de perdida a pesar del dinamismo de la demanda

mundial

La inversion en tecnologia de punta ha sido uno de los factores mas importantes para
mejorar la calidad de las confecciones, tejidos, hilos y telas. Otro de los factores indispensables
es la capacitacion constante a empleados, ademas de definir una estrategia para el
posicionamiento de una marca (Bravo y Cuzme, 2012).

Tabla 4:

Tecnologia existente de la Industria Textil

Proceso Tecnologia

Produccion de fibra Robotica

Hilado Maquinas automatizadas para hilar
Tejido Maquinas automatizadas para tejer

11



Punto Maquinas automatizadas
Fuente: Bravo y Cuzme, 2012

El presente proyecto propone innovar con nuevas alternativas de productos para los
alfareros de la parroquia La Victoria, puesto que se realizard una coleccion de indumentaria en
la cual se plasme el trabajo y los elementos graficos de los productos que estos ofrecen.
Ademas, se presentara un plan estratégico de comercializacion y distribucion.

3.2 Tendencias de consumo

Ecuador presenta una crisis econdémica, a medida que empezd la pandemia este
problema crecio, cabe recalcar que el pais ya venia atravesando la crisis econdmica y después
de la pandemia no se ha podido lograr un incremento. Esto, trajo consigo ciertos cambios uno
de ellos es el comportamiento del consumidor ante las compras, la higiene y la calidad de los
productos fueron los factores principales que los consumidores consideraban al realizar sus

compras.

Cada arfio existen cambios en los gustos y preferencias de los consumidores debido a la
situacion por la que se atraviesa. De acuerdo al analisis de Euromonitor Internacional, revela
las 10 principales tendencias globales de consumo para 2022. La tendencia que se acopla con

este proyecto es Urbanistas Rurales.

Estos consumidores se trasladan a vecindarios mas seguros, limpios y ecolégicos. Las
comunidades suburbanas y rurales ofrecen viviendas mas espaciosas y paisajes mas verdes, lo
que atrae a los consumidores fuera del area metropolitana. A medida que el trabajo se mueve
tanto dentro como fuera de la ciudad. Junto con esta afluencia masiva de reubicaciones estan
surgiendo nuevas oportunidades de negocio. Es vital aumentar la distribucion del comercio
electronico. Centros de micro cumplimiento y el aumento de la entrega de Gltima milla pueden
potenciar a las comunidades rurales y ampliar la base de clientes. La entrega a domicilio

también estd aumentando la cobertura geografica (Granotec, 2022).

De acuerdo con lo anterior, el consumidor opta por relacionarse con las demas personas,
busca conectarse con la naturaleza, por eso que las preferencias en turismo se han incrementado
para lugares donde se encuentre productos que representan una cultura en especifico, ademas
el consumo local se estd incrementado gradualmente, esto después de la pandemia. El objetivo

del proyecto es crear una economia local que beneficiara a todos los involucrados.
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3.3 Segmentacién del mercado potencial
Para realizar la segmentacion del mercado potencial, se desarrolla basandose en cinco

variables en las cuales se describe més a detalle las caracteristicas del mercado potencial.

Tabla 5:

Variable Demogréfica

Variable Demogréfica

Sexo Masculino / Femenino

Edad 18 — 40 afio

Nacionalidad Todas las nacionalidades
Tabla 6:

Variable Geogréfica

Variable Geografica

Continentes América del Norte
Ameérica del Centro
Ameérica del Sur

Europa

Paises Ecuador
Estados Unidos
Espaia
Chile

Colombia
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Francia

Meéxico

Tabla 7:

Variable Socio econémico

Variable Socio econdémico

Estrato social A/B"/C
Educacion Bachiller / Técnico Superior/ Tercer Nivel / Cuarto nivel
Ocupacion Estudiantes, empleados publicos o privados,
Emprendedores
Ingresos $450 en adelante
Tabla 8:

Variable Psicogréficas

Variable Psicogréaficas

Personalidad Extrovertidos, apertura a la experiencia y
activos.
Estilo de vida Aventureros, inquietud por conocer

nuevas culturas.

Gustos Prendas que representen una cultura o el

lugar que visitan.
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Tabla 9:

Variable Conductual

Variable Conductual

Lealtad de marca Innovacion en productos y calidad.
Intereses del producto e Productos que cubran la necesidad del
consumidor.

e Cliente satisfecho

El mercado potencial son los turistas que visitan la parroquia La Victoria, de acuerdo a
las entrevistas realizas se estima que 15 000 turistas visitan la parroquia, tanto locales,
nacionales y extranjeros. Se conoce que el segmento potencial al cual se dirige el proyecto son
hombres y mujeres entre los 18 — 40 afios de edad. Por lo general los turistas que visitan La
Victoria son del continente americano y europeo. En cuanto a la personalidad, son personas
extrovertidas y activas con un estilo de vida aventurero. Los requerimientos del mercado

potencial son productos que representen una cultura o el lugar de visita.

3.4 Analisis del sector y del mercado de referencia

El sector textil y confeccion aporta cerca del 1% al PIB nacional, pero las limitaciones
de produccién y distribucidn por las medidas para evitar los contagios de COVID-19 generaron
fuertes estragos. En 2020 el sector cayo en -9,9% entre enero y septiembre, mientras las ventas
se redujeron en 40% entre marzo y diciembre. Junto a ello se perdieron mas de 10 mil empleos
formales de enero a agosto del 2020. Como respuesta a esta situacion se ha propuesto un Plan

de Mejora Competitiva.

La recuperacion de la economia en cuanto en la industria textil después de la pandemia
no se ha logrado estabilizar, existe un desbalance que tomara tiempo en recuperar. Por lo que,
el objetivo es insertar la industria textil ecuatoriana a las grandes cadenas globales, con el fin

de mejorar las condiciones productivas y competitivas.
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3.5 Indice de saturacion del mercado potencial

En la parroquia La Victoria provincia de Cotopaxi existe un amplio mercado de
indumentaria innovadora, pero no se ha encontrado una competencia directa debido a que no
existe marcas que ofrecen indumentaria con identidad cultural. Por lo que debido el indice de

saturacion se lo aplico a nivel nacional.

A través de la investigacion se pudo determinar que Opuntia Urban Chic Folk design,
es una marca que propone prendas innovadoras en las cuales se incorpora elementos graficos.

Con esto se concluye que el indice de saturacion es minimo.

3.6 Anélisis estratégico de la competencia (benchmarking)

Para el analisis estratégico de la competencia, se considero a la marca Opuntia Urban
Chic Folk design, marca que se encuentra posicionada en el mercado y la cual desarrolla

prendas en las que se incorpora identidad cultural del Ecuador.

Figura 17: Opuntia Urban Chic Folk design

Fuente: Opuntia # UrbanChicFolkDesign

La riqueza cultural y ancestral que tiene el Ecuador hace que mas personas quieran

apostar por crear negocios que destaquen esas caracteristicas en los productos que ofertan.

Gabriela Vera, disefiadora de modas, y Alfredo Mancheno, disefiador industrial y
grafico, estan convencidos de que el legado cultural del Ecuador permite crear productos de

calidad, con disefios creativos que destaquen. Este fue la razén por la que decidieron crear
16



Opuntia, un emprendimiento que plasma en sus articulos a través de disefios de marca de autor
la esencia del pais. El proposito de Vera y Mancheno es crear nuevos disefios con un toque
urbano para llegar a un publico mas joven. Esta marca ofrece monederos, cojines, bolsos,

blusas y vestidos.

3.6.1 Analisis de productos Opuntia Urban Chic Folk design
Tabla 10:

Analisis de productos Opuntia Urban Chic Folk design

Producto Imagen Precio

Carteras $28 - $50
Cosmetiqueras
$18
y monedero
Tote bag $25
Blusas $38 - $58
Vestidos $42 - $84
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Chaquetas $72

Mascarillas $5.50

3.7 Andlisis Interno
3.7.1 Andlisis de recursos propios y disponibles
3.7.1.1 Recursos Tangibles
3.7.1.1.1 Recursos financieros

La parte econdmica inicial para la elaboracion del proyecto vendra de las manos del
autor del proyecto integrador, el mismo serd utilizado para la adquisicion de la materia prima,
compra de insumos y maquila. A futuro se pretende hacer el uso de recursos financieros, es
decir adquirir un prestamo bancario con el fin de expandir el proyecto, invertir en maquinaria,
infraestructura y personal de administracion, produccion, distribucion y comercializacion del

producto.

3.7.1.1.2 Recursos tecnologicos
Tabla 11:

Equipos y aplicaciones

Equipos y aplicaciones Cantidad
Internet 1
Computador 1
Celular 1
Camara 2
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Optitex 1
Ilustrator 1

Photoshop 1

3.7.1.1.3 Recursos organizacionales
Este recurso permite organizar y planificar las actividades de una mejor manera para

que el proyecto tenga buenos resultados. Para lo cual es necesario personal humano que
organice al demés personal en sus diferentes &reas, como planificacion de marketing,
planificacion de coleccion, proyeccion de produccion, planteamiento del sistema de control de

calidad, entre otros; esto con el fin de generar un trabajo productivo y eficaz.

3.7.1.1.4 Recursos fisicos

Tabla 12:
Maquinaria
Maquinaria Cantidad
Recta 2
Overlock 1
Ojaladora 1
Bordadora 1
Estampadora 1
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3.7.1.2 Recursos Intangibles

3.7.1.2.1 Recursos humanos

Tabla 13:
Personal
Personal Cantidad

Disefiador/a de moda 1
Cortador 1
Disefador grafico 1
Patronista 1
Maquiladoras 3
Contador/a 1

3.7.1.2.2 Cultura empresarial

Es importante que al iniciar el proyecto se debe crear la cultura empresarial con el fin
de caracterizar y diferenciar ante las demas marcas. Para lo cual se debera plantear normas y
valores que aporten a la empresa. Valores como el trabajo en equipo, pasion por el trabajo,

colaboracion, inclusion y diversidad.

3.7.1.2.3 Recursos de innovacion

Para aplicar la innovacién en cada uno de los productos se trabajard con la
implementacion de materia prima de primera calidad, con insumos de larga durabilidad y con
tratamientos superficiales de ultima tecnologia (bordados, estampados) que no se desgasten

con el lavado y el tiempo.
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3.7.1.2.4 Recursos de imagen
Tabla 14:

Personal recursos de imagen

Personal Cantidad
Modelos 4
Disefador grafico 1
Fotografo 1

3.8 Andlisis cadena de valor

Una empresa debe ser competitiva para que se pueda mantener en el mercado. Aqui se
detallan todas las actividades involucradas en la elaboracion del producto; para lo cual se divide
en dos categorias, en la primera fase denominada actividad de apoyo se detalla la
infraestructura, los recursos humanos, el desarrollo tecnoldgico y la adquisicion, en cuanto la
segunda fase denominada actividades primarias se describe la logistica interna, las operaciones,

la logistica externa, el marketing y ventas y el servicio.

3.9 Eslabon de investigacion y desarrollo

Este eslabon es la parte fundamental para el proceso de disefio, después de la

recoleccion de los datos.

Para el presente proyecto integrador se debe realizar una investigacion sobre el perfil
del consumidor con el fin de determinar las caracteristicas como los gustos y preferencias del
grupo al cual esta dirigido, de este modo se lograra desarrollar la coleccién de acuerdo a las
necesidades que arroje el consumidor. De acuerdo a la informacion recopilada, el perfil de
consumidor muestra como una persona aventurera, explorativa y gustosos por conocer las
diferentes culturas a través de productos que se comercializan en los lugares turisticos; por lo
tanto, la propuesta de la coleccién debe tener inmerso los elementos graficos de la alfareria La

Victoria.
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3.10 Eslabon de abastecimiento de materiales y materia prima

En cuanto a la adquisicion de la materia prima e insumos se buscard proveedores
directos, esto con el fin de obtener un porcentaje de descuento. Después de la adquisicion del
material se realizara el debido control de calidad, para luego dar paso a la elaboracion de los
productos. La adquisicion de los materiales sera en los almacenes ubicados en la ciudad de

Ambato debido al desabastecimiento de textiles e insumos en la provincia de Cotopaxi.

3.10.1 Eslabdn de produccion
El proceso productivo de las prendas que conformen la coleccion se lo realizard

mediante dos fases.

En la primera fase se debera seleccionar y realizar el estampado o el bordado que se
vaya a aplicar en la prenda o en alguna de sus piezas. En cuanto a la segunda fase se requiere
el ensamblaje de la prenda, es decir la confeccion para lo cual se valdré de una maquila con el
fin de generar una produccion en masa. Después de su elaboracion debera ir a la seccion de
empaque y para que el producto tenga un abastecimiento se debera contar con una bodega de

almacenamiento.

3.10.2 Eslabdn de comercializacion

Este eslabon es el principal, por ello, se han plateado estrategias de comercializacion,
una de ellas es contar con una tienda fisica donde se pueda exhibir los productos, el mismo se
encuentre ubicado en la parroquia La Victoria junto con los alfareros. Ademas, para que el
producto llegue a mas personas se seguira la misma estrategia de los alfareros, participar en las

ferias artesanales y expoferias dentro y fuera de la parroquia.

Por otra parte, la comercializacion y difusion de los productos también se lo realizara
mediante plataformas digitales que se encuentren en boga como Facebook, Instagram y Tik
Tok.

22



CAPITULO IV

MARCO METODOLOGICO

4.1 Estudio de publico objetivo

El publico objetivo del presente proyecto son los turistas locales, nacionales e
internacionales que visiten la parroquia La Victoria; ellos son quienes adquieren el producto y
a la vez quienes seran las personas encuestadas para conocer los gustos y preferencias sobre

los productos de esta parroquia.

La Victoria es una parroquia perteneciente al canton Pujili, es uno de los lugares
turisticos mas visitados de la provincia de Cotopaxi. De acuerdo a las entrevistas realizadas a

los alfareros existe un aproximado de 15 mil turistas anualmente que visitan la parroquia.

4.1.1 Modelo de encuesta y entrevista

Es necesario establecer cual sera la muestra y para eso es necesario cumplir con ciertos
parametros y criterios la cual permitan obtener informacion veras. Las personas a las cuales se
le va a aplicar las entrevistas, son personas que conocen el trabajo y los productos que ofrece

esta parroquia.

Para aplicar el modelo de encuesta, el mismo que esta dirigido para los turistas, se
debera tener claro cual es la muestra. El tipo de muestreo que se aplica es probabilistico
especificamente el muestreo accidental debido a que las encuestas se realizaran a las personas
que se encuentren en la exposicion del 2 al 13 de noviembre de 2022 en la Ruta del Alfarero.

De acuerdo a la formula aplicada para saber la cantidad de las encuestas a aplicar.
4.2 Seleccion de muestra

4.2.1 Encuesta
Para la seleccidn de la primera muestra (encuesta) se realizara por muestreo accidental,
debido a que las encuestas estan dirigidas a turistas que se encuentren visitando y comprando

los productos que ofrece esta parroquia.
Criterios de muestras — encuestas

e Personas mayores de 18 afios en adelante, no se establece un rango de edad debido a la

afluencia y diversidad de turistas.
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e Turistas locales, nacionales e internacionales.

e Turistas que se encuentren visitando y comprando artesanias.

4.2.2 Entrevistas
Para la seleccién de la segunda muestra (entrevistas) se realizard& muestreo por
conveniencia, debido a que las entrevistas estan dirigidos a los alfareros de la parroquia La

Victoria.
Criterios de muestras — entrevistas

e Presidente del GAD Parroquial La Victoria
e Alfareros

e Comerciantes

Para aplicar las entrevistas se tom6 como muestra a 5 personas, entre estas personas
estd el presidente del GAD parroquial La Victoria, 2 alfareros los mas antiguos y los que
todavia conserven esta tradicion y 2 comerciantes que se encuentren en el mercado por varios

anos.

A continuacion, se sitta el modelo de la encuesta dirigida apara los turistas es decir

nuestro consumidor y la entrevista dirigida para las personas que conforman esta parroquia.
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Encuesta

OBJETIVO: Conocer los gustos y preferencias de los turistas locales, nacionales y extranjeros

ante la alfareria de la Parroquia La Victoria.

Género

Masculino |:| Femenino |:| Otro |:|

¢ Cual es su nivel académico?

Bachiller D

Técnico superior D

Tercer nivel (universidad) D

Cuarto nivel (maestria, posgrado) |:|

1. Cuéando visita lugares turisticos, ¢suele comprar alguna artesania?
si[] NO []

2. ¢Estariainteresado en usar indumentaria donde se plasmen los elementos gréaficos de

los alfareros de la parroquia La Victoria?

si[] NO [ ]

3. ¢Qué prendas superiores utiliza con mayor frecuencia?

Chaquetas [ _]

Abrigos |:|

Chompas [ ]

Chalecos |:|

4. ¢Qué prendas inferiores utiliza con mayor frecuencia?

Faldas []

Pantalones |:|
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Bermudas [ ]

Short |:|

. ¢Cuanto estaria dispuesto a pagar por una prenda que plasmen elementos graficos de

la alfareria?

$30 - $50 []
$50 - $75 []
$75 - $100 I:I

$100 — en adelante |:|

. ¢Qué es lo méas importante para usted al momento de adquirir indumentaria?

Precio [ ]
Calidad [ ]
Disefio [
Color D
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Entrevista

Fecha:

Tema: Disefio de una coleccion de indumentaria con elementos graficos de la alfareria de la

parroquia La Victoria.

Objetivo: obtener informacion acerca del trabajo de los alfareros y conocer los elementos

graficos que plasman en sus productos.
ENtrevistador: ... ... e
Entrevistado: ..o Cargo. ...,

¢De qué manera afectd la pandemia COVID-19 con su trabajo?



¢En qué temporada del afio se incrementa la venta de sus productos?

4.2.3 Poblacién
4.2.3.1 Poblacién Diana — Alfareros de la parroquia La Victoria

Los alfareros de la parroquia La Victoria encaja en la poblacion Diana debido a que el
proyecto y sus objetivos estd enfocado a este grupo.

4.2.3.2 Poblacién Finita — Turistas que visitan la parroquia La Victoria
La poblacion conformada por Turistas que visitan la parroquia La Victoria pertenece a

la poblacidn finita, pues se conoce la cantidad de turistas que visitan esta parroquia.

4.2.4 Unidad de observacion y/o unidad de analisis
4.2.4.1 Unidad de observacion

La unidad de observacion son las 50 personas entre alfareros y comerciantes que todavia
mantienen la tradicion de la alfareria en la parroquia, ellos son los que proporcionaran

informacion sobre su trabajo y los productos que ofrecen.

4.2.4.2 Unidad de analisis
La unidad de andlisis son los productos hechos por los alfareros debido a que el proyecto
se realizara integrando los elementos graficos que se plasman en la alfareria mediante una

coleccién de indumentaria.

4.3 Técnicas de estudio

En el proyecto se aplica técnicas de estudios que permitan recolectar e interpretar los

datos los cuales seran Utiles para la sustentacion.
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4.3.1 Cualitativas

El enfoque cualitativo es un proceso interpretativo el cual permite aplicar un proceso
no definido. Este enfoque permite recolectar informacion de campo los cuales son adquiridas
por los actores involucrados. En cuanto a las herramientas que se puede aplicar para recolectar

informacion se puede usar las entrevistas, guias de observacion, testimonio, entre otros.

De acuerdo con lo anterior, la herramienta a aplicar es la entrevista semiestructurada,
el cual esta dirigido a los alfareros, los comerciantes y al presidente del GAD Parroquial, esta
entrevista permite interactuar con el entrevistado, hace que la conversacion sea mas fluida la
cual permite obtener datos sobre los alfareros, los productos que ofrecen y los graficos que

ellos plasman en sus artesanias.

4.3.2 Cuantitativas

El enfoque cuantitativo es un proceso deductivo, secuencial y probatorio, es decir que
permite recolectar y analizar datos con base en la medicion numérica y el analisis estadistico,
con el fin de crear pautas de comportamiento y probar teorias (Sampieri, Fernandez & Baptista.
2014).

Mediante las encuestas aplicadas a la muestra limitada de 96 turistas entre locales,
nacionales y extranjeros se conoce los gustos y preferencias del consumidor al momento de
adquirir una artesania, ademas permite saber si el nuevo producto va a tener un impacto positivo

en el mercado. Estas observaciones seran tomadas para la propuesta de la coleccion.
4.4 Elaboracion e interpretacion de los datos

4.4.1 Interpretacion de datos — Encuestas
Aplicacion de la encuesta a turistas locales, nacionales y extranjeros que visiten la

parroquia La Victoria en la Ruta del Alfarero del 2 al 13 de noviembre de 2022.
Tabla 15:
Género de los turistas que visitan la parroquia La Victoria

Opciones Porcentaje

Femenino 60%
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Masculino 40%
Otro 0%
Total 100%

40%

60%

Femenino Masculino @ Otro

Figura 18: Genero de turistas

Fuente: Encuesta

Analisis: Los resultados determinan que el 60% de la poblacién encuestada es femenino y el

40% es masculino.

Interpretacion: Los datos obtenidos muestran que la parroquia La Victoria es visitada en gran

cantidad por mujeres, esta informacion permite conocer nuestro consumidor.

Tabla 16:

Formacion académica

Opciones Porcentaje
Bachiller 15%
Técnico Superior 12%
Tercer Nivel 63%
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Cuarto Nivel 10%

Total 100%

12%

63%

Bachiller Técnico Superior Tercer Nivel @ Cuarto Nivel

Figura 19: Formacion académica
Fuente: Encuesta
Anélisis: De acuerdo a la figura, del 100% de las encuestas el 63% tiene una formacion
académica de tercer nivel, seguido del nivel secundario con el 15%, mientras que el 12%

respondieron que tienen un nivel académico técnico superior y el 10% de personas pertenecen

a un cuarto nivel académico.

Interpretacion: Se concluye que, en su mayoria quienes visitan la parroquia son de formacion
académica de tercer nivel o son estudiantes que estan cursando la universidad, este dato permite

saber un aproximado de edad y a quienes se va a dirigir la propuesta.
Tabla 17:

Cuando visita lugares turisticos, ¢suele comprar alguna artesania?

Opciones Porcentaje
Si 86%
No 14%
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Total 100%

14%

86%

Si CINo

Figura 20: Cuando visita lugares turisticos, ¢suele comprar alguna artesania?

Fuente: Encuesta

Anélisis: En la primera pregunta planteada el 86% de la poblacion encuestada suelen comprar

una artesania cuando visitan lugares turisticos mientras que el 14% no lo hace.

Interpretacion: Con base en el analisis la mayoria de los turistas suelen adquirir una artesania

del lugar que visitan, lo que permite que la propuesta va a tener un impacto positivo.
Tabla 18:

¢ Estaria interesado en usar indumentaria donde se plasme los elementos gréaficos de la

alfareria de la parroquia La Victoria?

Opciones Porcentaje
Si 90.6%
No 9.4%
Total 100%
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9,40%

90,60%

Si CNo
Figura 21: ;Estaria interesado en usar indumentaria donde se plasme
elementos gréaficos de los alfareros de la parroquia La Victoria?
Fuente: Encuesta
Analisis: Conforme a la segunda pregunta encuestada el 90.6% estan interesados en usar

indumentaria donde se plasme los elementos graficos de la alfareria de la parroquia La Victoria,

mientras que el 9.4% no estan interesados en la propuesta.

Interpretacion: Segln el andlisis la mayoria de los turistas estan interesados en usar
indumentaria en la cual se plasmen los elementos graficos de la alfareria, lo cual deja como
resultado rentabilidad en el proyecto.

Tabla 19:

¢ Qué prendas superiores utiliza con mayor frecuencia?

Opciones Porcentaje
Chaquetas 50%
Abrigos 8%
Chompas 42%
Chalecos 0%
Total 100%
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50%

8%

Chaquetas Abrigos @ Chompas @ Chalecos

Figura 22: ;Qué prenda superiore utiliza con mayor frecuencia?

Fuente: Encuesta

Andlisis: En cuanto a la tercera pregunta planteada, del 100% el 50% respondieron que la
prenda superior que utiliza con mayor frecuencia son chaquetas. EI 42% muestra que usan

chompas y el 8% utilizan abrigos.

Interpretacion: Se puede determinar que los datos arrojan con un porcentaje alto que los
turistas utilizan con mayor frecuencia chaquetas seguidas de las chompas y con un porcentaje

menor los abrigos, este dato permite saber como se va a conformar la coleccion
Tabla 20:

¢ Qué prenda inferior utiliza con mayor frecuencia?

Opciones Porcentaje
Faldas 12.5%
Shorts 0%
Pantalones 87.5%
Bermudas 0%
Total 100%
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Faldas Shorts @ Pantalones B Bermudas

Figura 23: ;Qué prenda inferior utiliza con mayor frecuencia?

Fuente: Encuesta

Analisis: En la cuarta pregunta encuesta se obtuvo que el 84% de las personas respondieron
que utilizan con mayor frecuencia los pantalones, mientras que el 11% respondieron que

utilizan shorts y el 5% les gustan las faldas.

Interpretacion: Se puede determinar que la mayoria de las turistas encuestadas respondieron
que utilizan con mayor frecuencia los pantalones, dato que determina la tipologia de prendas

inferiores para coleccion.
Tabla 21:

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por una prenda que plasme los elementos gréficos de la

alfareria?
Opciones Porcentaje
$30 - $50 28.1%
$50 - $75 50%
$75 - $100 21.9%
$100 — en adelante 0%
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Total 100%

50%

28,10%

$30-$50 S$50-$75 mMS75-$100 MWS100 - en adelante

Figura 24: ;Cuanto estaria dispuesto a pagar por una prenda que plasme los elementos
gréaficos de la alfareria?

Fuente: Encuesta

Andlisis: La quinta pregunta planteada se obtuvo como resultado que el 50% de personas
encuestadas estan dispuestas a pagar de $50-$75 por una indumentaria que plasme los
elementos graficos de la alfareria. El 28.10% de los encuestados respondieron que estan
dispuestos a pagar entre $30 a $50. El 21.50% de las personas revelan que estan dispuestos a
pagar entre $75-$100.

Interpretacion: La mayoria de los turistas encuestados estan dispuestos a pagar entre $50-$75
por una prenda que plasme los elementos graficos de la alfareria. Este dato servird como un

valor minimo y maximo para la comercializacion de la prenda.

Tabla 22:

¢ Qué es lo més importante para usted al momento de adquirir indumentaria?

Opciones Porcentaje
Precio 10%
Calidad 38%
Disefio 43%
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Color 9%

Total 100%

10%

43% 38%

Precio Calidad Disefio @ Color

Figura 25: ;Qué es lo mas importante para usted al momento de

adquirir indumentaria?

Fuente: Encuesta

Analisis: En la tltima pregunta encuestada el 43% de la poblacion muestra que para los turistas
es importante el disefio seguido de la calidad con un 18%, mientras que el 10% se fija en el

precio.

Interpretacion: Finalmente se concluye que para los turistas es muy importante el disefio de
la indumentaria, sin dejar de lado la calidad. Dato importante al momento de la elaboracion de
la coleccidn.

4.4.1.1 Conclusion
Las encuestas aplicadas arrojan resultados positivos, los turistas locales, nacionales y

extranjeros estan interesados en la propuesta del proyecto. El publico objetivo tiene afinidad
sobre el nuevo producto, mismo que en su mayoria con un 90.6% estan interesados en usar
indumentaria donde se plasme las artesanias de los alfareros de la parroguia La Victoria, asi
también admiten que estan dispuestos a pagar entre $50-$75 por una indumentaria que

represente la alfareria.
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442
Tabla 23:

Triangulacién de datos

Interpretacion de datos — Entrevistas

Triangulacion de datos

Pregunta

¢De qué
manera afecto
la pandemia
COVID-19 con

su trabajo?

Presidente del GAD
parroquial de La

Victoria.

Alfarero

Alfarero

Comerciante

Comerciante

Sr. Diego Espinosa

La pandemia afectd
duramente al sector
artesanal, siendo el
sector alfarero uno de
los méas perjudicados
porque durante ese
tiempo las personas
preferian la medicina

y la alimentacion.

Steven Gamboa

La
afectd

pandemia
en gran
parte en lo que es
la venta de los
productos porque
como no son de
primera necesidad
entonces los

productos

Eulalia

Sangoquiza

La pandemia afecto
bastante porque no

se podia vender

ningin  producto,
los alfareros
estuvieron

estancados durante
de

No se

el tiempo

pandemia.

Marta Bautista

Fue un

golpe
muy duro porque
se tuvo que cerrar
los locales, no
habia la visita de

los turistas.

Esto afectdé la
economia de cada
de

uno los

José Olmo

La
afectdé a

pandemia
todo
mundo, pero el
sector mas
afectado fue el
sector artesanal
porque los

artesanos viven

Sintesis

Integral

La
afecto la
de

cada familia que

pandemia

economia

se dedica a la
alfareria porque
no podian
vender sus

productos.
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El  turismo bajo quedaron podia vender ningin hogares porque del trabajo del dia
completamente, estancados. producto debido a ellos viven del adia.
debido a las las restricciones. trabajo del dia a
restricciones, no dia.
habia la visita de
turistas por lo que no
se podia vender ni
exhibir los
productos.
Se oferta todo tipo de  Realizamos Lo que se realizaen Se elaboran Se ofrece Elaboran
productos como diferentes el taller son alcancias, maceteros, artesanias como
utensilios de cocina artesanias como macetas, floreros, cuadros, floreros, floreros alcancias,
adornos para sala, cuadros, alcancias, maceteros, alcancias, platos, macetas,
o macetas para maceteros, decoraciones parael pondos, utensilios de floreros,
¢Qué tipo de
Artesanias jardines. Ahora con decoraciones para hogar y algunas decoraciones cocina, cuadros,
el internet  los el hogar y piezas para el hogar y decoraciones utensilios de
desarrolla?
alfareros han alcancias. personalizadas. jardines. para hogares, cocina y
innovado con sus entre otros. decoraciones

productos.

para el hogar.
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¢ Cuantos
productos

vende al dia?

¢Qué
productos son
los que més

vende?

Por lo general solo
se realizan
entregas ya sea
semanal,

mensuales o bajo
pedido, no hay una

cantidad minima ni

méaxima.

Lo que maés
sacamos son
maceteros,
decoracion  para

jardines y piezas

personalizadas.

Realizan  entregas
mensuales, no
tienen un ndmero
aproximado porque
hay veces que los
pedidos son grandes
y hay veces que los
pedidos son en
cantidades

pequerias.

Lo que mas se
vende son productos

de decoracion para

jardines y para el
hogar tanto
exteriores como
interiores.

No hay una
cantidad
aproximada,
porque hay dias
que se venden y

dias que no.

Lo que mas se
vende son las
alcancias, platos,
floreros y

maceteros.

No hay una
cantidad

aproximada.

Lo que mas se
vende son los
maceteros y las

alcancias.

No existe una

cantidad
aproximada.
Los productos
que méas se

venden son las
alcancias y los

maceteros.

Los graficos que se Los graficos que se

plasman  en

productos son

los plasmas es la flora,

los faunay tradiciones

Los graficos que se
plasman en los

productos son

Se plasman todo
tipo de graficos

como flores,

Los graficos que
se plasma son

animalitos,

Los graficos que
emplean son la

flora y fauna de
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¢Qué tipo de elementosdel escudo de la parroquia y

graficos
plasman en sus

productos?

¢Cuantas
veces al afo
realizan ferias

de exposicion

de la parroquia.

Por el momento solo
poseen la feria de
finados que se realiza

cada 2 de noviembre.

sus alrededores.

En la parroquia la
mas sonada es la
feria de finados,

pero también hay

animalitos, plantas
y las tradiciones de

la parroquia.

Debido a la gestion
de

solo hay la feria de

las autoridades

finados que es en

animales y con el

internet innovan
los productos
para ofrecer

nuevas cosas a

los turistas.

En la parroquia
hay solo la feria

de finados.

plantas, flores y
las actividades de
los alfareros.

Solo hay una
feria, la feria de

finados.

la parroquia vy
sus alrededores.

La de
finados es la

feria

Unica feria que

se realiza en la

en la otra feria que se noviembre. parroquia.
parroquia? realiza por la fiesta
de la cerdmica.

¢EN gué Se incrementa la Latemporadaenla La temporada en la Aparte de la feria Hay ventasenlos La mejor
temporada del venta de los que se venden que se venden los de finados la meses de temporada es en
ano se productos en el mes nuestros productos productos es el mejor temporada diciembre, noviembre, pero
incrementa la de noviembre que es es principalmente principal en es en navidad, el febrero, marzo, también existen
venta de sus la feria de finados. en noviembre es noviembre, pero 14 de febrero, el mayo y junio. ventas en los
productos? una gran también hay ventas meses de

temporada porque

en fechas especiales
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¢Cree  usted
que la
parroquia la
Victoria
deberia tener
otra
alternativa de

productos?

Las autoridades han
tratado de plantear
esta propuesta, pero
debido al

econémico no se ha

factor

podido ejecutar.

hay una gran
afluencia de
turistas, pero
también se
incrementa las

ventas en fechas
14 de

febrero, el dia de la

como

madre y el dia del

padre.

Si, seria bueno
porque a través de
de

se podria

las prendas
vestir
llegar a mas gente
y se  podrian
difundir de
diferente manera el

tipo de trabajo que

14 de
febrero, el dia de la

como el

madre y el dia del

padre.

Claro que seria
bueno, siempre y
cuando esté

relacionado con el
de
alfareros, lo que es

trabajo los
la alfareria, lo que se
produce en la
parroquia. Porque

en la feria Ruta del

dia de la madre y
el dia del padre.

Si, deberia haber

nuevas

alternativas  de
productos  para
atraer a los
turistas.

Si, deberia existir
diferentes
propuestas  que
ayuden a que los
alfareros se
recuperen y que
la alfareria no se

pierda.

febrero, mayo y

junio.

La propuesta es
acogida y tiene
un impacto
positivo por
parte de la

parroquia.
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se realiza en

parroquia.

43

la Alfarero 2022 el

alfarero quedo
enterrado  porque
hubo comerciantes
de indumentaria que
no representa
nuestro trabajo,
practicamente

invadieron este

sector.



4.4.2.1 Conclusion

En la primera pregunta de las entrevistas aplicas de qué manera afecto la pandemia
COVID-19 con su trabajo, se llegd a la conclusion que la pandemia afecto la economia de cada
familia que se dedica a la alfareria porque no podian vender sus productos.

En la segunda pregunta planteada sobre los tipos de artesanias que desarrollan los
alfareros se obtuvo como respuesta que las elaboran una gran variedad de artesanias como

alcancias, macetas, floreros, cuadros, utensilios de cocina y decoraciones para el hogar.

En la pregunta tres de los tipos de graficos que plasman en sus productos la respuesta
que se obtuvo fue que los gréficos que se emplean en sus productos son la flora, fauna y las
actividades que realizan los habitantes de esta parroquia.

En la cuarta pregunta entrevistada de las veces que realizan ferias de exposicion en la
parroquia los resultados arrojan que la feria de finados es la Unica feria que se realiza en la
parroquia por lo que se pretende aprovechar estas ferias para presentar la coleccion a los

turistas.

En la quinta pregunta planteada sobre la temporada del afio en el cual se incrementa la
venta de sus productos los entrevistados supieron manifestar que la mejor temporada es en

noviembre, como también los meses de febrero, mayo y junio.

En la sexta pregunta planteada sobre la aceptacion de la nueva alternativa de producto

la propuesta es acogida y tiene un impacto positivo por parte de la parroquia.
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4.5 Metodologia Iconologia de Erwin Panofsky

“La iconografia es esa rama de la historia del arte que se ocupa del tema o significado
de las obras, en oposicion a su forma” (Panofsky, 2018, pag. 3).

El proceso de anélisis de significado de las obras de arte va desde lo simple hasta
identificar el significado de la forma. Para este proceso se basa en tres niveles de estudio es la
materia prima o natural (Pre-iconografico), es la materia secundaria o convencional
(Iconografico) y el sentido o contenido intrinseco (Iconoldgico).

Pre-iconogréafico: se aprehende identificando formas puras, es decir ciertas
configuraciones de lineas, colores o ciertos trozos de bronce o piedra de forma peculiar, como
representaciones de objetos naturales tales como los seres humanos, animales, plantas, casas,
herramientas, entre otros. El mundo de las formas puras asi reconocidas como portadoras de
significados primarios o naturales puede llamarse el mundo de los motivos artisticos (Panofsky,
2018. Pag.5).

Iconografico: hace referencia a los elementos que acompafia al grafico. Este nivel se
relaciona con los aspectos pre iconograficos, para formar significados o conceptos
intrinsecamente de la imagen u obra de arte, o que nos permitird el estudio simbdlico e
interpretacion del porqué de los elementos representados (Panofsky, 2018. Pag.6).

Iconoldgico: Se juntan la pre iconografia junto con caracteristicas de lo iconogréafico
para formar una composicion total que permitira llegar al contenido, responder los porques,
reconocer la forma y comportamientos de plantas, animales, humanos y origen del mismo.
Corresponde a un grado ldgico, se debe acudir a la tradicién cultural, principalmente a las
fuentes iconicasy a las fuentes literaria tratando de identificar lo representado (Panofsky, 2018.
Pag.7).
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Tabla 24:

Elementos graficos de la alfareria de la parroquia La Victoria

Seleccion

7777777777777 777
Sembrio /\/\/\/\

O O O 00O

Flores XXXXXX

Cordillera @) @) O
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4.6 Fichas Metodoldgicas

Tabla 25:

Ficha iconogréfica 1

Nombre:

Sembrio

Ficha Metodoldgica

77/ 7777777777777

NN\

O O O

O O O

Metodologia de Erwin Panofsky

Pre iconogréfico

Iconografico

Iconoldgico

Grafico de trazo de

mano alzada,
interpretada en
illustrator. La

interpretacion se lo
realizd en color negro,
en la parte superior
posee lineas diagonales,
debajo de estas lineas en
zigzag, seguidamente de
lineas paralelas y entre

ellas pequefios circulos.

Fuente: entrevista

Las lineas diagonales
representan la lluvia, las
lineas zigzag simula los
canales y entre las lineas
paralelas se encuentran

circulos pequefios que

representan las semillas.

Los gréaficos de la alfareria son
permanentes, pues han sido
heredados de generacion en
generacion, cabe recalcar que
se desconoce el lugar de
origen.

El grafico es la representacion
del sembrio, es una actividad a
la que también se dedican las
personas de esta parroquia,
para los alfareros esta
actividad es una manera de
distraccion porque mantienen
con la

una relacion

Pachamama (madre
naturaleza).

En la actualidad estos graficos
todavia se plasman en los

productos alfareros.

47



Tabla 26:

Ficha iconografica 2

Ficha Metodoldgica

Nombre:

Flores

Metodologia de Erwin Panofsky

Pre iconografico

Iconografico

Iconologico

Gréafico de trazo de mano
alzada, interpretada en
La

interpretacion se lo realizo

illustrator.

en color negro, esta

formado por lineas
paralelas entre ellas se
encuentras  flores  de
manera abstracta y en el

espacio que se encuentra de

pétalo a pétalo se
encuentran puntos
pequenos.

Fuente: entrevista

Las lineas  paralelas

muestran la separacion
entre canales, los puntos
negros representan el polen
que riegan y la forma de
flor abstracta muestra las
flores en general que existe

en la parroquia.

Los gréaficos de la alfareria
son permanentes, pues han
sido heredados de
generacion en generacion,
recalcar

cabe que se

desconoce el lugar de
origen.

El grafico es la
representacion todas las
flores en general que posee
la parroquia, son pequefias
ornamentaciones naturales
que le hacen atractivo a
este lugar aparte de la
alfareria.

En la actualidad estos
graficos todavia se plasman

en los productos alfareros.
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Tabla 27:

Ficha iconografica 3

Ficha Metodolégica

Nombre:

Cordillera

Metodologia de Erwin Panofsky

Pre iconografico

Iconografico

Iconologico

Gréfico de trazo de mano
alzada, interpretada en
illustrator. La
interpretacion se lo realizo
en color negro, en la parte
superior e inferior posee
tres lineas horizontales,
bajo estas estas lineas se
encuentra lineas zigzag que
van en diferente orden y
bajo ellas se encuentra un

circulo.

Fuente: entrevista

Las tres lineas superiores
representan el cielo, las
lineas zigzag simulan las
montafias, el circulo que se
encuentra en el espacio de
cada zigzag muestra el
centro de la montafa y las
inferiores

tres lineas

representan la superficie.

Los gréaficos de la alfareria
son permanentes, pues han
sido heredados de
generacion en generacion,
recalcar

cabe que se

desconoce el lugar de
origen.
El grafico es la

representacion  de la

cordillera que rodea la
parroquia, dos de los
volcanes que son
inspiracion  para  este
grafico es el volcan
Cotopaxi y el volcan
Iliniza.

En la actualidad estos

graficos todavia se plasman

en los productos alfareros.
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4.7 Metodologia de Zadir Milla

Zadir Milla (2008), en su libro Introduccion a la Semiética del Disefio Andino
Precolombino analiza el Trazado Arménico como una blsqueda de ordenamiento arménico
del espacio, este proceso antiguamente ayudo al hombre en la organizacion de los trazos
simétricos, desarrollando un procedimiento de construccion proporcionada, a manera de
pequefios maddulos, para lograr proporciones armonicas y relaciones simbdlicas entre si, su
sistema genera la capacidad compositiva y creativa del Disefio Andino, como un sistema oculto
para el desarrollo iconografico de una composicién. En la geometria del Disefio Andino toda
ley de formacion inicia con un cuadrado del que se derivan formaciones como rectangulo o el
circulo, la equiparticion del cuadrado o de un rectangulo forma una cuadricula dividiendo al
icono en pequefios madulos, este sistema parte de dos leyes de formacion la biparticion y la
triparticion del espacio, esta ley se relaciona con la formacion de la cruz cuadrada.

Ley de biparticion arménica: se produce al alternar rombos y cuadrados que se
interiorizan entre si, produciendo una malla de construccion lineal en distintas modificaciones

y se representa de tres formas distintas.

Figura 26: Ley de Biparticion armdnica.

Ley de Triparticion armonica: se genera del juego de diagonales del cuadrado y el
rectangulo para formas mallas con estos cruces y se representa igualmente de tres formas

distintas.
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Figura 27: Ley de Triparticion armoénica
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4.7.1 Fichas de trazado armonico

Tabla 28

Ficha trazado armonico 1: Cordillera

Ficha de trazado armonico — Graficos de la alfareria “La Victoria”

Objeto Nombre: Cordillera

Descripcion: olla de barro rojo con técnica
de tallado manual.

Composicion modular Interpretacion
Linea recta: representan el cielo y la tierra
\ s - . ~
:j/ R \: Linea zig-zag: representan las montafas que
4 N .
rodean la parroquia.
= Circulo: muestra el centro y la distancia
o RO T )
/NN /LA entre cada montafia.
L NN AN AN
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Tabla 29

Ficha trazado armonico 2: Sembrio

Ficha de trazado armonico — Graficos de la alfareria “La Victoria”

Objeto Nombre: Sembrio

Descripcion: olla de boca ancha elaborado
en barro rojo con técnica de tallado manual.

Trazado arménico: Ley de Biparticion

Composicion modular Interpretacion

/ Lineas diagonales: representan la lluvia.

Lineas zig-zag: simula los canales

Lineas paralelas: representa la tierra

Circulos: representan las semillas.
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Tabla 30

Ficha trazado armoénico 3: Flores

Ficha de trazado armonico — Graficos de la alfareria “La Victoria”

Objeto Nombre: Flores

Descripcion: olla de boca ancha con dos
orejas a los costados, elaborado en barro
negro con técnica de tallado manual.

Trazado arménico: Ley de Triparticion

Composicion modular Interpretacion

Lineas paralelas: muestran la separacién

entre canales.

Puntos negros: representan el polen que

riegan las flores.

Flor abstracta: muestra las flores en

general que existe en la parroquia.
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CAPITULO V

TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1Cronograma de produccion

Tabla 31:

Plan de produccion

Octubre Noviembre Diciembre Enero

Proceso Actividades

e Investigacion

e Recoleccion de datos

Disefio
e Estudio de mercado
e Andlisis de datos
Desarrollo e Seleccién del mercado

e Propuesta

e Marca
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Abastecimiento de

materiales

Busqueda de mano de obra
Materia prima

Adgquisicién de insumos

Preproduccion

Estudio de modelos

Planificacion de la linea

Produccion

Patronaje
Corte
Confeccion
Acabados

Inspeccion

Control de calidad
Limpieza
Detalles

Planificacion de distribucion

Empaque

Etiquetado
Packaging
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Tabla 32:

Diagrama de produccion

Proceso

Actividades

Noviembre

Diciembre

Enero

Planificacion de la linea

Propuestas
Bocetos
Paleta de color
Disefio plano

Fichas técnicas

Pre produccion

Compra de materia prima e insumos

Patronaje

Produccion

Corte
Confeccién
Acabados

Calculo del tiempo

Inspeccion

Control de calidad
Detalles

Planificacion de distribucion
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Empaque

Marketing
Etiquetado
Packaging

Almacenaje
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5.2 Control de calidad

Es importante realizar varios controles con el fin de garantizar un producto de calidad.
El control de calidad se realiza mediante tres fases.
Tabla 33:

Parametros de control de calidad

Parametros de control de calidad

Fase Actividades

Revisar el patronaje.
e Inspeccidn de la materia prima e insumos, como color,
material, entre otros.
Inicio de produccion e Observacion de las primeras prendas elaboradas y las
gue se encuentran en proceso de ensamblaje.
e En esta fase también se realiza el control de los disefios

de los bordados, estampado o sublimados.

Punto medio de produccion e Controlar medidas en las prendas elaboradas.
e Verificar las puntadas por pulgadas

e Control de las costuras

Final de produccién e Colocacion correcta de la marquilla
e Pulido de hilos

e Planchado correcto

5.3 Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

Para la ejecucion de la coleccion se requiere el uso de diferentes maquinas como
también equipos que contribuyen en la coleccion. En la siguiente tabla se detalla los equipos

y recursos a utilizar.
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Tabla 34:

Magquinarias y equipos

Departamento Maquinaria y equipos

Departamento de disefio e Internet
e Computador
e Impresora
e Materiales de oficina
e Escritorio

o Softwares (Illustrator, Photoshop)

Departamento de patronaje e Mesa de patronaje
e Papel o cartén
e Reglas de patronaje
e Cinta métrica
e Lapiz, marcador

e Tijera

Departamento de corte e Mesa de corte
e Cortadora
e Tiza
e Pegamento textil en aerosol
e Tijeras

e Sujetadores de tela

Departamento de ensamblaje e Maquina recta
e Marquina overlock
e Maquina recubridora
e Ojaladora
e Remachadora

e Plancha

Departamento de acabado e Pulidora
e Medidor de puntadas por pulgadas
Departamento de empaquetado e Mesa de empaquetado

e Etiquetas
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e Empaque

Departamento de bodega e Perchas
Departamento de ventas e Computador

e Smartphone

5.4 Requerimientos de mano de obra

Para la elaboracion de la coleccion se requiere persona especializado y con
experiencia, con el fin de generar un trabajo 6ptimo.
Tabla 35:

Requerimiento de mano de obra

Requerimientos de mano de obra

N° Personal Actividad

1 Disefiador Textil e Indumentaria Investigacion y disefio de la coleccién
1 Cortador Cortar las piezas de la coleccién

3 Magquilas Ensamblaje de las prendas

1 Patronista Patronaje y escalado

1 Contador Llevar la contabilidad

1 Disefador grafico Publicidad de la marca

5.5 Seguridad industrial y medio ambiente
La seguridad y el medio ambiente en una empresa es necesaria para que los
empleados se sientan seguros y a gusto en su trabajo.

5.5.1 Seguridad industrial
e Distribucién de la maquinaria

e Instalaciones aéreas

e Uso del equipo personal (mandil, mascarilla, lentes, tapones)
e Cabello recogido

e Unfas cortas

e No usar zapatos de tacones

e Colocacion de sefialéticas

e Adquisicion de un botiquin de primeros auxilios
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5.5.2

Seguridad Ambiental
No ingresar alimentos ni bebidas

Mantener limpio el taller
Disponer de basureros para los desperdicios

Tener ordenado los textiles e insumos
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CAPITULO VI
DESARROLLO DE LA PROPUESTA

6.1 Descripcion del producto o servicio

Las preferencias y gustos de las personas después de la pandemia cambiaron
completamente, después de la pandemia los lugares turisticos empiezan a reactivarse por lo
que, las personas empiezan a consumir indumentaria que plasme un grafico o simbolo
representativo del lugar que visitan.

La Victoria destino turistico referente al cual se dirige el proyecto, carece de turismo
por lo que su economia se encuentra inactiva esto debido a la pandemia COVID-19, por lo que
se propone nuevas alternativas de productos esto con el fin de ayudar a la reactivacion
economica de la parroquia.

Es asi que nace Fim’s, marca que trata de cubrir las necesidades del consumidor post
pandemia, este proyecto tiene como objetivo aportar a la reactivacion turistica y economica de
la parroquia. Esta marca presenta una coleccion de indumentaria conformada por chaquetas y
pantalones para ambos sexos, con aplicacion de elementos gréficos de la alfareria mediante
tratamientos superficiales como bordados, estampados, sublimados.

A la vez se intenta transmitir la esencia de la marca para lo cual se determinan
parametros a cumplir para solventar las necesidades del consumidor, como la calidad, la

funcionalidad y la estética esto con el fin de garantizar el producto.
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6.2 Brain storming (lluvia de ideas)

Vasijas Tinajos
Maceteros Platos
Pondos Cuadros
Cantaros Floreros
Productos
Técnicas

Esmaltado Barnizado

Acabados

Disefio de una coleccién de
indumentaria con
elementos graficos de la
alfareria de la Asociacion
La Victoria.

Elementos graficos

Arado Cordillera
Espiga Rio
Flores Sembrio
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6.3 Perfil del cliente

Mujeres y hombres con un rango de edad entre los 18 — 40 afios de edad que visitan la parroquia
La Victoria. Presentan un nivel de educacion superior por lo que su economia se encuentra
activa. Ademas, son personas aventureras y amantes de las culturas

Para definir el perfil del cliente al cual pertenece el presente proyecto se ha basado en la
clasificacion de los perfiles de consumidor presentados por INEXMODA. Entonces el perfil
del consumidor al cual pertenece es contemporaneo, este perfil se encuentra en permanente
evolucion que replantea y modifica sus valoraciones de acuerdo a los nuevos referentes,
productos de su constante exploracion a la que es sensible y flexible. Solo valida sus propias
experiencias y sus planteamientos, el conocimiento y su proceso de enriquecimiento intelectual
prima sobre lo material (INEXMODA, 2010).

De acuerdo a lo mencionado este perfil se acopla perfectamente con el proyecto porque son
personas que son sensibles al cambio, es decir que optan facilmente por nuevas alternativas

para mantenerse en constante evolucion.
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6.3.1 Moodboard del perfil del cliente

Figura 28: Moodboard del perfil del cliente
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6.4 ldentidad de marca

Esta marca trata de transmitir seguridad y confianza al momento de vestirse, FIM"S que
nace como un emprendimiento, ofrece productos innovadores, ademas de ser amigable con el
consumidor y siempre estar pendientes a la necesidad del mismo, a la vez trata de generar
vinculos con el usuario a través de productos de calidad y disefios exclusivos que lleguen a
satisfacer los requerimientos del consumidor. Esta marca trata de vestir al pablico de un espiritu
joven con prendas elegantes y contemporaneas.

6.4.1 Aplicaciones
6.4.1.1 Etiquetas

Figura 29: Etiquetas

6.4.1.2 Empaque
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Figura 30: Empaque




6.4.1.3 Papeleria
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Figura 31: Papeleria

6.5 Analisis de la propuesta

6.5.1 Paleta de color de la propuesta

Para la propuesta de la coleccion de indumentaria se ha determinado el uso de los
colores de acuerdo a lo que la tendencia establece. Para los tonos acentos se ha planteado los
colores que estaran en tendencia en el 2023, estos colores estan dictados por la WGSN. En

cuanto a los colores neutrales se selecciono los colores blancos, negro.

6.5.1.1 Paleta cromatica
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6.5.1.2 Acento

6.5.1.3 Complemento

6.6 Tendencia: macrotendencia y tendencia

6.6.1 Macrotendencia

La macrotendencia A todo color a través de sus colores, materiales, texturas y acabados
evoca emociones y sentimientos especificos. esta macrotendencia se caracteriza por pinturas
coloridas y abstractas, son un elemento clave.

Ademas, esta macrotendencia recalca que no es solo se dirige al factor visual sino a

todos los sentidos.

Figura 32: Moodboard macrotendencia

Fuente: Hovia, 2023
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6.6.2 Tendencia
Para la coleccidn de este proyecto se utilizara la tendencia UNO, tiene como concepto

central crear comunidades para entender diversidades de emociones para sanar y salir adelante
juntos. Esta tendencia trata de buscar crear conexiones post-aislamiento despojandose del
individualismo para acercarse a la comunidad y asi mismo (Lafayette, 2022).

Figura 33: Moodboard tendencia

Fuente: Lafayette, 2021
Los colores que plantea la tendencia son tonalidades positivas y alegres, luminosas pero
naturales como el fresa helado, meldn, azul atmosfera, morado imperial, amarillo sauco, rojo
clasico y verde enebro. Una paleta que celebra la diversidad humana tonalidades de color en

saturaciones medias (Lafayette, 2022).
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COLORES

ACENTOS Varrow Aura Orange Juniper

Figura 34: Paleta de colores Tendencia Uno

Fuente: Lafayette, 2021
En cuanto a textiles se utilizardn aquellos inspirados en la artesania casera y
manifestaciones DIY (hazlo ti mismo), ademaés habré textiles bordados y pintados a mano.
También se usara los textiles de punto suaves y lisos que sirvan como el lienzo para

transmitir mensajes en las prendas.
Las sargas, pana y driles que traen un aire retro, asi como también textiles con acabado

artesanal o burdo el cual aporte valores de herencia cultural (Lafayette, 2022).

Figura 35: Moodboard tendencia

Fuente: Lafayette, 2021
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6.7 Concepto de la propuesta

ALTERNA es el nombre de la coleccion planteada en el proyecto, la propuesta tiene
como concepto contribuir a la economia de los alfareros después de la pandemia,
especificamente a la parroquia La Victoria. El punto de partida para este proyecto nace de una
problematica y como resultado a esto se ha planteado una coleccion de chaquetas y pantalones
dirigido para el género masculino y femenino, en los cuales se plasmaré los elementos gréaficos
que utilizan los alfareros de esta parroquia en sus productos.

6.7.1 Elementos del disefio
6.7.1.1 Siluetas

Se define como silueta de una prenda al contorno exterior de la misma. Existen
diversas tipologias de prendas; en esta ocasion se ha considerado la silueta recta para prendas

superiores y prendas inferiores.

Figura 36: Silueta recta - chaqueta

Fuente: Marie Claire, 2020

Figura 37: Silueta recta - pantalon

Fuente: Vogue, 2022
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6.7.1.2 Proporcion y linea

La armonia de las prendas es importante ya que visualmente por ello las proporciones
seran equilibradas. Las prendas que conforman la coleccion tienen en su mayoria simetria, y
asimetria en minoria, en el caso del disefio de bordados y estampados se puede encontrar el

manejo de un elemento gréafico distribuido en forma de rapots.

6.7.1.3 Funcion
La presente coleccién tiene como objetivo cumplir con los requerimientos del grupo
objetivo, a partir de la encuesta realizada se pudo observar los gustos y preferencias de las

tipologias de las prendas, las cuales fueron tomadas en cuenta en la presente coleccion.

Ademas, la funcién de la coleccion es suplir a un nicho de mercado poco abastecido

con una nueva propuesta de producto.

6.7.1.4 Detalles
Los detalles predominantes de la coleccion son el bordado y los estampados en DTF de los
elementos graficos de la alfareria que contiene cada una de las prendas, siendo parte primordial

de la coleccion.

6.7.1.5 Estilo

El estilo se ha definido a partir de la marca Fim’s que maneja el estilo urbano, como su
nombre lo indica, es decir, busca la informalidad y la comodidad. Desde la marca se ha decidido
manejar este estilo por su versatilidad, comodidad y adaptabilidad a diferentes ocasiones de

uso.

6.7.1.6 Estampados, bordados y acabados, terminados
La coleccion tiene como detalles estampados y bordados elementos graficos de La
Victoria. Estos elementos tienen simetria y repeticion. En la coleccion se utilizaron tres

elementos gréaficos: la cordillera, las flores y el sembrio.
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6.8 Materiales e insumos

Figura 38: Moodboard materiales e insumos
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6.9 Sketch o bocetos

6.9.1 Disefos planos por prenda o referencia

e PR < S L

Figura 39: Oufits femeninos
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Figura 40: Oufits masculinos
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6.9.2 llustrac

Figura 41: llustracion de la coleccion
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6.10 Fichas técnicas

6.10.1 Ficha de disefio plano

coDIGO

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO CCECO01

COLECCION: ALTERNA PRENDA: CHAQUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursanc OUTFIT: 1

TEMPORADA: OTofio - INVIERNO TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHOMPA CON MANGAS ABULLONADAS, SIN CUELLO Y FAJA QUE CRUZA

DIBUJO PLANO

SIN CUELLC

BROCHES

PURNO
BORDADO
CIERRE METALICO
ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Ing. Erixa SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 18 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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cODIGO

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO PCFCO01

COLECCION: ALT=RNA PRENDA: PANTALON
LINEA DE VESTUARIO: Ursanc OUTFIT: 1
TEMPORADA: OTcfio - INviERNO TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: FANTALON CON CORTE FRONTAL, EOLSILLO ESTAMFPADO Y FUROS

DIBUJO PLANO

CORTE
FRONTAL

BOLSILLO
POSTERIOR

PURO CON
BROCHES

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Inc. ERixA SANCHEZ

FECHA DE APROBACION: 26 / 01 / 20232

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

OBSERVACIONES:
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coODIGO
FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO CCFCO02

PRENDA: CHAQUETA

COLECCION: ALTERNA
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 2

TEMPORADA: Otofic - INnviERNG TALLA: XS-S-M-L-XL
DESCRIPCION: CHAQUETA CON CIERRE, MANGAS ABULLONADAS ¥ SIN CUELLO

DIBUJO PLANO

SIN CUELLC

AT AR S N,

<

S8 XD

CIERRE
METALICO

MANGA ABULLONADA
DESDE EL CODO

PURNO

ELABORADO POR: J=NIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Inc. ErixA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO| pereos,

PRENDA: PanNTALSN

COLECCION: ALTERNA

LINEA DE VESTUARIO: Ursanoc OUTFIT: 2
TEMPORADA: Otofic - INVIERNDS TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: "ANTALON CON FRANJA BORDADOC AL COSTADO

DIBUJO PLANO

—

BOLSILLO
LATERAL

BOLSILLO
POSTERIOR

T M——
e e ——

BORDADO
LATERAL

RESPONSABLE: InG. ERIKA SANCHEZ

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA
FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023
OBSERVACIONES:

80



coODIGO

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO CCMC001

COLECCION: ALTeErRNA

PRENDA: CHoMFA

LINEA DE VESTUARIO: Ursanoc QUTFIT: 3

TEMPORADA: OTofio - INViERNC TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHOMFA SIMETRICA CON CAPUCHA ¥ CUELLO

DIBUJO PLANO

CAPUCHA
Y
CUELLGC

BORDADO
MANGA

BEORDADO
SUPERIOR

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIPA

RESPONSABLE: Inc. ErRixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 18 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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coDIGO

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO PCMCO0O01

COLECCION: ALTERNA PRENDA: PANTALON
LINEA DE VESTUARIO:UreanO OUTFIT: 3
TEMPORADA: OTofio - INVIERNO TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALON SIMETRICO CON BORDADO EN LA PARTE INFERIOR

DIBUJO PLANO

BOLSILLO

LATERAL BOLSILLO
POSTERIOR
BCRDADC
ASIMETRICO

INFERICR
ELABORADO POR: JENIFER AREQUIPA RESPONSABLE: Inc. ERikA SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 26 / 01 / 20232
OBSERVACIONES:
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6.10.2 Ficha de patronaje

FICHA TECNICA DE PATRONAJE

coODIGO
CCFCO001

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHAGUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ureanc

OUTFIT:1

TEMPORADA: OTofio - INVIERNO

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION:CHOMPA CON MANGAS ABULLONADAS, SIN CUELLO Y FAJA QUE CRUZA

PATRONAJE

2xY

camm1 ol
XY
ey
N° Referencia Textil Claves de patronaje
1 | Posterior superior Gabardina azul
2 | Costado posterior Gabardina azul I At hilo
3 | Centro posterior Gabardina den.
4 | Delantero superior Gabardina den. s Doblez de tela
5 | Delantero Gabardina azul
6 | Faja Gabardina azul Cona
7 | Manga Gabardinaden. | | ..... No cortar
8 | Purio Gabardina azul.
9 | Falso posterior Gabardina azul. Espedificaciones importantes:
10| Solapa Gabardina azul.

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIPA

RESPONSABLE: ING. ERIKA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / C1 / 2023

FECHA DE APROBACION: 26 / ©1 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE copEe

PCFCO0O01
COLECCION: ALTERNA PRENDA: PANTALON
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT:1
TEMPORADA:CToMO - INVIERNO TALLA: XS-S-M-L-XL
DESCRIPCION:PANTALON CON CORTE FRON TAL, EOLSILLO ESTAMFADO Y FUROS
PATRONAJE
[———
,"1 - ....“:?.-‘.‘.-n.
L i §
{
i §|'
i
J
o
/ g
?I“» Foweeos 'I . '.:‘,
a 257 |
'| o] " H
i f i e
o J | & IXT
i [ s
3 |
N°® Referencia Textil Claves de patronaje
1 | Delantero centro Gabardina den. y
2 | Delantero costado Gabardina den. oo
3 | Posterior Gabardina den.
x
4 | Pretina Gabardina azul X Doblez de tela
5 | Bolsillo postenor Gabardina azul
6 | Pufio basta Gabardina azul Cortar
7y 00000000y 00O l|----- No cortar
3
9 Especificaciones importantes:
10

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: InG. Erika SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

coDIGO

CCFCO002

COLECCION: ALTErRNA

PRENDA: CHAQUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 2

TEMPORADA: OTtofic - INVIERNG

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHAQUETA CON CIERRE, MANGAS ABULLONADAS ¥ SIN CUELLO

PATRONAJE

N°® Referencia Textil Claves de patronaje
1 | Posterior Gabardina den.

2 | Falso posterior Gabardina den. l Skhva

3 | Delantero Gabardina den. | |

4 | Solapa Gabardina den. X Doblez de tela

5 | Manga superior Gabardina bor.

6 | Manga inferior Gabardina den. | | — o

7 | Puno Gabardina azul | | ... No cortar

& | Tira frontal Gabardina bor.

9 Especificaciones importantes:
10

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Inc. Erixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

coDIGO
PCFCO002

COLECCION: ALTERNA

PRENDA:PANTALCN

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT:2

TEMPORADA: OTtofic - INVIERND

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: FANTALON CON FRANJA BORDADGC AL COSTADO

PATRONAJE

X —— - \

H T - POPCBRR - PoPCaR
: TS pes baat - ek Seiwdem
! - xr ey - xr
: - - l Fo

N°® Referencia Textil Claves de patronaje

1 | Delantero Gabardina den.

2 | Posterior Gabardina den. Al hilo

3 | Tira costado Gabardina bor. y

4 | Pretina Gabardina azul : Doblez de tela

5 | Bolsillo posterior Gabardina den.

6 | Falso bolsillo 1 Gabardia szl | | — Conae

7 | Falso bolsillo 2 Gabardina azul. | | ===~ No cortar

8 | Bolsillo delantero Tela de bolsillo

9 Especificaciones importantes:

10

ELABORADO POR: J=NIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: InG. ERiKA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 0t / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

cODIGO

PCMCOO01

COLECCION: ALT=RNA

PRENDA: PANTALON

LINEA DE VESTUARIO:Ureano

QUTFIT: 3

TEMPORADA: OTtofio - INVIERNO

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHOMPA SIMETRICA CON CAPUCHA Y CUELLO

PATRONAJE
""" - i N |
LN AED Fiog
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e e | =
) ) mo | st | f d f:
T o B o e AR+ I I
vt x Doty [, \ e " .’" :
| [ i axy P Ko : I T B
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| | ] ™ \ > | ba =
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! | b roum | oy | P |
| | { oo \ Vaor # ‘I
1 } %y .n "! J
3 - ’ [ T, BN
i : | -
| | L] =
’ -
xy
\ prep—sy .ty
T |
-
|
-
e
L
N°® Referencia Textil Claves de patronaje
1_{ Posterior Gabardina den
2 | Delantero superior Gabardina bor, | Al hilo
3 | Delantero medio Gabardina azul
4 | Delantero inferior Gabardina den x
5 | Solapa Gabardina azul * Doblez de tela
6 | Cuello Gabardina den
7 | Faja Gabardina den. Cortar
8 | Manga superior Gabardina bor. |
9 | Manga medio Gabardingazul | | ----- No cortar
10 | Manga inferior Gabardina den.
11| Puro Gabardina den. Especificaciones importantes:
12| Capucha Gabardina azul
12 | Capucha Gabardina den.

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: InG. ERIKA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 26 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE

cobiGo

PCMCOO01

COLECCION: ALT=RNA

PRENDA: PANTALON

LINEA DE VESTUARIO:UrBANO

OUTFIT: 3

TEMPORADA: Otofio - INVIiERNO

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALON SIMETRICO CON BORDADOC EN LA PARTE INFERIOR

PATRONAJE

e
=

7 "' |
u 5 |
|' i z '
[ |
: 3 [ Pwira
rovcan X7
: j ]
roi !
| l i
‘ =
N*® Referencia Textil Claves de patronaje
1 | Delantero Gabardina den.
z v Al hilo
2 | Posterior Gabardina den.
3 | Pretina Gabardina azul
4 | Bolsillo Gabardina azul * Doblez de tela
5 | Falso bolsillo #1 Gabardina azul
6 | Falso bolsillo #2 Gabardina azul Cortar
7 | Bolsillo delantero Telade bolsillo | | ---_--. No cortar
8 | Pieza triangular Gabardina azul - - -
9 | piezainferior Gl Boad. Especificaciones importantes:
10 | Pufio basta Gabardina azul

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIPA

RESPONSABLE: InG. ERiKA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 18 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 26 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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6.10.3 Ficha de despiece

FICHA TECNICA DE DESPIECE

cODIGO
CCFCO001

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHAQuUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 1

TEMPORADA: Otofic - INVIERNC

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION:CHOMPA CON MANGAS ABULLONADAS, SIN CUELLO Y FAJA GUE CRUZA

DESPIECE

.,-—'d-_—\"
{ e |
.
CoRme wam oy _"""
ot L Ixr
axy wr X =
~ L] x
,  CCrCRes
S
T
y e
N° Referencia N° de pieza Textil
a cortar

1 | Posterior superior 1 Gabardina den.
Z:.| Boatacks posmtior 2 Gabardina den.
3 | Centro posterior 1 Gabardina bor.
4 | Delantero superior 2 Gabardina den.
5 | Delantero 2 Gabardina azul.
6 | Faja 1 Gabardina den
7 | Manga 2 Gabardina deni.
8 | Pufio 2 Gabardina azul_|
S | Falso posterior 1 Gabardina den
10_| Solapa 2 Gabardina azul
11 | Pieza desmontable 2 Gabardina azul
12
i3

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Ing. Erixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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cODIGO
FICHA TECNICA DE DESPIECE PCFCO01
COLECCION: ALTERNA PRENDA: PanTALGN
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 1
TEMPORADA: Otofic - INVIERNG TALLA: XS-S-M-L-XL
DESCRIPCION:PANTALAN CON CORTE FRON TAL, BOLSILLO ESTAMPADC Y FURCS
DESPIECE
r““
T i
\ | V]
|
\ | |
\ | [
' /
' |
Y |
\ I| '
e ] ! porcoes
| axr Lar acscomn | e
| b e \ Borwics |
| | \ 2% ' r—
| v | 3
| ' | oy oyl
| { 1 l Xt
i J| | lI e
I
I L |
N° Referencia N® de pieza i
% -G Textil
1 | Delantero centro 1 Gabardina den.
£ ] Delantar cosada 2 Gabardina den.
3 | Posterior 1 Gabardina den.
4 | Pretina 2 Gabardina azul
S | Bolsillo posterior 2 Gabardina azul.
6 | pufio basta 1 Gabardina azul
7
8
9
10
11
12
i3 - -
RESPONSABLE: Inc. ErixaA SANCHEZ

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

coODIGO
CCFC002

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHaAQUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 2

TEMPORADA: Otofic - INVIERNC

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHAQUETA CON CIERRE, MANGAS ABULLONADAS ¥ SIN CUELLO

DESPIECE
_,_,f-&\:f] et e corcon:
o SR O \
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N°|  Referencia N° de pieza i
a cortar Textl
1 | Posterior 1 Gabardina den.
2: | Fula posterior 1 Gabardina den.
3 | Delantero 2 Gabardina den.
4 | Solapa 2 Gabardina den
5 | Manga superior 2 Gabardina bor.
6 Manga inferior 2 Gabardina den
7 | Puno 2 Gabardina azul
| o E Gabardina bor.__
E]
10
11
12
13

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Ing. ErRixA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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cODIGO

FICHA TECNICA DE DESPIECE | pcrcoo2
COLECCION: ALTERNA PRENDA:PANTALSN
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT:2

TEMPORADA: Otofio - INVIERNG

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: SANTALON CON FRANJA BORDADC AL COSTADO

DESPIECE
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: N® de pieza c
N° Referencia
e Textil

1 | Delantero 2 Gabardina den.
2_| Posterior 2 Gabardina den. .
3 | Tira costado 2 Gabardina bor.
4 | Pretina 2 Gabardina azul
S | Bolsillo posterior 2 Gabardina bor.
6 | Falso bolsillo 1 2 Gabardina den
7 _| Falso bolsilio 2 2 Gabardina deni. |
8 | Bolsillo delantero 2 Forro de bolsillo
9
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i3

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Ing. ERixA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

coDIGo

CCMCOO0T1

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHoMPA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 3

TEMPORADA: OTtofic - INVIERNG

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHOMPA SIMETRICA CON CAPUCHA ¥ CUELLO

DESPIECE
"\
e Sl l \__ '{---1 o i —
[ l reuoam I‘, \--_ ?’:;‘m \ L] \',
I .':’ | J |'| — :.‘;::——:\—“\ X1 ||
J | e == i |
"-ff 'l ronsan " [TrTep— |. II’
P "-—_-_-_‘:"—_\_ | e I| Xy 1' |
.:;,,f\-'_'_-_ — 2 ;: lIl L || =4 J,'
::::‘ X J EE vu.,//'/-: l ll I I‘ —'/’_--
12 _:-!_’}/"-/ ' J ‘F:j:--_ > _— _’:_—J
v " L= | i s~ ail
o N | OMet ||
| Ovlabars bt \ Wange !
axr \ XV |
- \ i f
\ |
e
P
‘::2‘ xr
11 L
e
Pivian
5
1~
L
N°|  Referencia N° de pieza Textil
a cortar
1 |Posterior 1 Gabardina azul
2 |Delantero superior 2 Gabardina bor.
3 |Delantero medio 2 Gabardina azul
4 |Delantero inferior 2 Gabardina den
5 |Solapa 2 Gabardina azul
6 |cuello 1 Gabardina den
7_|Faja 1 Gabardina den. |
8 |Manga superior 2 Gabardina bor. |
3 |Manga medio 2 Gabardina azul
10_{Manga inferior - Gabardina den.
11 |Pufo 2 Gabardina azul
12 |Capucha 2 Gabardina azul
13 |Forro capucha 2 Gabardina den.

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: InG. ERixA SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE DESPIECE

coDIGO

PCMCO01

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: PanTALSN

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 3

TEMPORADA: Otofio - INVIERNG

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALSON SIMETRICO CON SORDADO EN LA PARTE INFERIOR

DESPIECE
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N° Referencia = ; Textil
1 | Delantero 2 Gabardina den.
2 | Posterior 2 Gabardina den.
3 | Pretina 1 Gabardina azul
4 | Bolsillo 2 Gabardina azul
5 | Falso boisillo #1 2 Gabardina azul
S | Falso bolsillo #2 2 Gabardina azul |
7_| Bolsillo delantero 2 Tela de bolsillo |
8 | Pieza triangular 4 Gabardina azul
9 | Pieza inferior 4 Gabardina bord.
10 | Falso basta 2 Gabardina azul
11
12
13

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Inc. ErRixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE

cODIGO

RUTA OPERATIVA CCFC001
COLECCION: ALTErRNA PRENDA: CHAQUETA
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 2

TEMPORADA: OTtofic - INVIERNGC

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHAQUETA CON CIERRE,

MANGAS ABULLONADAS Y SIN CUELLC

RUTA OPERATIVA

N*® Operacion Magquinaria Puntada |Tipo de Hilo
1 |Pegar pieza frontal sup. a la pieza inf. Overlock 505 Poliester
2 |Pisar costura Recta 301 Poliester
3 |Pegar cierre uniendo costado pos. y centro pos Recta 301 Poliester
4 |Unir posterior superior con el posterior inferior]  Overlock 505 Poliester
5 |Unir hombros Overlock 505 Poliester
6 |Pisar costura Recta 301 Poliester
7 |Pegar manga Overlock 505 Poliester
8 |Cerrar costado Overlock 505 Poliester
9 |Armar punos Recta 301 Poliester
10|Pegar pufios QOverlock 505 Poliester
11 |Filetear falso posterior y solapa Overlock 505 Poliester
12| Unir falso posterior con la solapa Recta 301 Poliester
13|Pisar costura Recta 301 Poliester
14|Pegar faja Recta 301 Poliester
15|Armar Pieza desmontable Recta 301 Poliester
16|Hacer ojales Zig zag 304 Poliester
17 |Poner botones Manual - -

18| Pulir Tijera = =

19| Planchar Plancha - -

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Ing. Erixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:

6.10.4 Ficha de ruta operacional.
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cobpico

FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA PCFCO001

COLECCION: ALTERNA PRENDA: CHAQUETA
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 2
TEMPORADA: OTtofio - INVIERNG TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALON CON CORTE FRONTAL, EOLSILLO ESTAMPADO Y FUROS

RUTA OPERATIVA

N* Operacion Magquinaria Puntada | Tipo de Hilo
1 |Filetear piezas frontales Overlock 505 Poliester
2 | Unir piezas frontales Recta 301 Poliester
3 | Pisar costura Recta 301 Poliester
4 | Filetear tiros delanteros Overlock 505 Poliester
5 |Cerar tiros delanteros Overlock 505 Poliester
6 |Pegar cierre Recta 301 Poliester
7 | Armar bolsillos posteriores Recta 301 Poliester
8 |Pegar bolsillos posteriores Recta 301 Poliester
9 | Cerrar tiros posteriore Overlock 505 Poliester
10| Cerrar costados Overlock 505 Poliester
11| Cerar entrepiernas Overlock 505 Poliester
12| Pegar punos en basta Recta 301 Poliester
13| Pegar pretina Recta 301 Poliester
14| Hacer ojales Zig zag 304 Poliester
15| Pegar botones Manual - -

16| Pulir Tijera - -

17| Planchar Plancha - -

18

19

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Ing. ErRixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / Ot / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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cobico

FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA CCFC002

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHaQuETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano QUTFIT: 2

TEMPORADA: Otofioc - INVIERNG TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHAQUETA CON CIERRE. MANGAS ABULLONADAS ¥ SIN CUELLO

RUTA OPERATIVA

E
e b
i
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=
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N® Operacion Magquinaria Puntada |Tipo de Hilo
1 | Unir hombros Overlock 505 Poliester
2 |Pegar la pieza #8 a |a pieza del delantero Recta 301 Poliester
3 | Pegar mangas superiores Overlock 505 Poliester
4 | Cerrar costados Overlock 505 Poliester
5 |Cerrar manga inferior Overlock 505 Poliester
6 |Pegar manga inferior a manga superior Overlock 505 Poliester
7 |Pegar puiios Overlock 505 Poliester
8 |Pegar cierre Recta 301 Poliester
9 | Filetear falso posterior y solapa Overlock 505 Poliester
10| Unir falso posterior con la solapa Recta 301 Poliester
11| Pisar costura Recta 301 Poliester
12| Pegar la solapa a la chaqueta Recta 301 Poliester
13| Filetear bajo Overlock 505 Poliester
14| Subir dobladoe bajo Recta 301 Poliester
15| Pulir Tijera - -

16| Planchar Plancha - -

17

18

19

ELABORADO POR: JeNIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: InG. ERixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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coDIGO

FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA PCFC002

COLECCION: ALTERNA PRENDA:PANTALON
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT:2
TEMPORADA: OTtofic - INVIERNC TALLA: XS-5-M-L-XL

DESCRIPCION: "ANTALON CON FRANJA BORDADGC AL COSTADO

RUTA OPERATIVA

/

N* Operacion Magquinaria Puntada |Tipo de Hilo
1 | Armar bolsillos delantero Recta 301 Poliester
|2 | Filetear tiros delanteros Overlock 505 Poliester
3 | Unir tiros delanteros Recta 301 Poliester
4 | Pegar cierre Recta 301 Poliester
|5 | Armar bolsillos posteriores Recta 301 Poliester
|6 | Pegar bolsillos posteriores Recta 301 Poliester
7 | Pegar franga bordado uniendo del. y pos. Overlock 505 Poliester
'8 |Pisar costura Recta 301 Poliester
‘9 | Cerrar tiros posteriores Overlock 505 Poliester
/10| Cerrar entrepiernas Overlock 505 Poliester
11| Pegar pretina Recta 301 Poliester
12| Subir basta Recta 301 Poliester
13| Hacer ojal Zig zag 304 Poliester
14| Poner boton Manual - -

15| Pulir Tijera - -

16| Planchar Plancha - -

17

18

19

'ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Incg. Erixa SANCHEZ

|FECHA DE ELABORACION: 19 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

/OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE

RUTA OPERATIVA

coDIGO

CCMCO0O01

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHAQUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 2

TEMPORADA: Otofic - INVIERNG

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHOMPA SIMETRICA CON CAPUCHA Y CUELLO

RUTA OPERATIVA

N* Operacion Magquinaria Puntada |Tipo de Hilo
1 |Unir piezas delantero superiro, medio e inferior| Overlock 505 Poliester
2 |Pisar costura Recta 301 Poliester
3 |Unir hombros Overlock 505 Poliester
4 |Unir piezas manga superior, medio e inferior Qverlock 505 Poliester
5 |Pisar costuras Recta 301 Poliester
6 |Pegar mangas a la chompa Overlock 505 Poliester
7 |Cerrar costados Overlock 505 Poliester
8 |Armar capucha Recta 301 Poliester
9 |Filetear solapa Overlock 505 Poliester
10{Unir la sopa a cuello y faja Overlock 505 Poliester
11|Pegar cuello y capucha Recta 301 Poliester
12|Pegar faja Recta 301 Poliester
13| Pegar pufios Overlock 505 Poliester
14|Pegar cierre Recta 301 Poliester
15| Pulir Tijera - -
16|Planchar Plancha - -

17

18

19

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Ina. Erixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023

FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE RUTA OPERATIVA p‘?ﬁ?gm

COLECCION: ALTERNA PRENDA: CHAQUETA
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 2
TEMPORADA: Otofic - INVIERNO TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALON SIMETRICO CON SORDADO EN LA FARTE INFERIOR

RUTA OPERATIVA

N° Operacion Magquinaria Puntada |Tipo de Hilo
1 | Armar bolsillos delantero Recta 301 Poliester
2 |Filetear tiros delanteros Overlock 505 Poliester
3 | Unir tiros delanteros Recta 301 Poliester
4 | Pegar cierre Recta 301 Poliester
5 | Armar bolsillos posteriores Recta 301 Poliester
6 |Pegar bolsillos posteriores Recta 301 Poliester
7 |Pegar pieza azul y bordada a pieza del. y pos. Overlock 505 Poliester
8 |Pisar costura Recta 301 Poliester
9 | Cerrar tiros posteriores Overlock 505 Poliester
10| Cerrar entrepiernas QOverlock 505 Poliester
11| Pegar pretina Recta 301 Poliester
12| Pegar falsos en la bastas Recta 301 Poliester
13| Hacer ojal Zig zag 304 Poliester
14| Poner botén Manual - -

15| Pulir Tijera - -

16| Planchar Plancha - -

17

18

19

ELABORADO POR: J=NIFER AREQUIFA RESPONSABLE: InG. ERixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 26 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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6.12 Costos de produccion

FICHA TECNICA DE COSTOS Gepian
CCFCO001

COLECCION: ALTErNA PRENDA: CHAQUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 1

TEMPORADA: OTofic - INVIERNG TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: cHOMPA CON MANGAS ABULLONADAS, SIN CUELLO Y FAJA QUE CRUZA

Costos
DESCRIPCION UNIDAD DE COMPRA COSTO POR UNIDAD CANTIDAD REQUERIDA VALOR TOTAL
Gabarcina azu torino meTos 3 6,00 0s § 300
Gabargina Indigo mefres 5 8580 13 850
Gabaraina blanco urddad 5 AL 050 § 356
Hio uridad 5 150 18§ 150
Cleme metaico uridad ) 150 2s 300
Bolones metaico uridad 3 ope R A 1 Qg8
MANO DE OBRA CON FABRICACION EXTERNA

DESCRIPCION DEL SERVICIO SALARIO VALOR HORA TIEMPO TOTAL DE FABRICACION VALOR TOTAL
Disefo 5 s0000 § 375 1boras § 375
Conme H 000 § 260 ihom § 250
Magquia H 45000 § 281 2horas 30minuks § 725
Estampado OTF ) #- 19 = 0s 400
Bordado § 5 - ) 0 om

DESCRIPCION CANTIDAD VALOR TOTAL

COSTOS FlJOS
DESCRIPCION VALOR MENSUAL
Amendo ) 150,00
Senicios baskos ] 2500
Flzmet H 2200
Transporte 5 w00
3

1

L

VALOR MENSUAL COSTOS FUOS H 2700
MNUTO PORMES 9600
VALOR MNUTO 3 op2

TEMPO DE AB

TOTAL COSTO FUO UNITARIO §

COSTO VARWIBLE 3
COSTO FLO UNTARD H SAD
COSTOC DE FASRICACION 5 40e

PRECIO DE VENTA
SUBTOTAL §
UTILIDAD 25% §
IVA 12% §

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Inc. Erixa SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 ~ 01 / 20232
OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE COSTOS el
PCFCOO01
COLECCION: ALTERNA PRENDA: PanTALON
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 1
TEMPORADA: Otofio - INVIERNG TALLA: XS-8S-M-L-XL
DESCRIPCION: sANTALON CORTE FRONTAL. EOLSILLO ESTAMFADO ¥ PUSOS
C o s t o s
cosros mzcros _

DESCRIPCION UNIDAD DE COMPRA COSTOPOR UNIDAD CANTIDAD REGUERIDA VALOR TOTAL
Gabardina 2z boring metos 3 800 025§ 150
Gabardinaindigo metros $ 831 18 30
Cieme néad $ 025 15 025
Hio widad 3 150 18 150
Botones metaicos unidad & ] 008 58

~ TOTALDEMATERIALES DIRECTOS § m

. MANO DE OBRA CON FABRICACION EXTERNA
DESCRIPCION DEL SERVICIO SALARID VALOR HORA mmunermbu VALOR TOTAL
Disefo 5 80000 $ 375 1hora § 375
Corte 5 5000 3 28 1hoa § 280
Mags 5 45000 § 231 1hora § 231

et 3

LY. 22

DESCRIPCION ~ CANTIDAD VALOR TOTAL

DESCRIPCION VALOR MENSUAL
Ariendo 3 15000
e s
3
s
5
VALOR MENSUAL COSTOS FUIOS 3 270
MIKUTO POR MES 2500
VALOR MNUTO . 3 0.02

TEMPODEFABRCACKN 180 minos

COSTO VARKBLE 3 2625
COSTOFUO UNTARD 3 380
COSTODE FASRICACION 3 28,95
PRECIO DE VENTA
SUBTOTAL 3 2883
UTLIDAD 25% $ 721
NA12% 5 348
ELABORADO POR: J=NIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Inc. Erixa SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232
OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE

coDIGOo

COSTOS | (Crcoo02

COLECCION: ALTERNA

PRENDA: CHAGQUETA

LINEA DE VESTUARIO: Ursano

OUTFIT: 2

TEMPORADA: Otofic - INVIERNOC

TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: CHAQUETA CON CIERRE,

MANGAS ABULLONADAS ¥ SIN CUELLO

Costos

>03TOS VARIABLE.

DESCRPCION UNIDADDECOMPRA  COSTOPOR UNIDAD CANTIDAD REQUERDA VALOR TOTAL
Gabardina azd oino meTos H 600 150
Gabardra rdiga mers 5 820 820
Gabarding banco uridad 3 (AL 426
Hio unidad 3 150 150
Cieme mefalco uridad s 1.50 ‘1.5'0_
g - TOTALDEMATERIALES ORECTOS § 1756
MANO DE OBRA CON FABRICACION EXTERNA
DESCRIPCION DEL SERVICIO SALARIO VALOR HORA TIEMPO TOTAL DE FABRICACION VALOR TOTAL
Disefo 5 5000 3 375 Thaas § 37s
Corte 5 some § 250 i § 250
Maquia 5 4000 § 281 200m5 § 562
Borado 5 - § - 0§ 1500
COSTOS NDRECTOS
DESCRIPCION CANTIDAD VALOR TOTAL

VALOR MENSUAL

R RS T EEA R T

Ef S AT i [ PR] T

COSTOVARKSLE
COSTC FUO UNTARKD

COSTO DE FABRICACON

- N

$

PRECIO DE VENTA
SUBTOTAL §
UTILIDAD 25% §
IVA12% §

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA

RESPONSABLE: Inc. Erixa SANCHEZ

FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE

APROBACION: 268 / 01 / 20232

OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE COSTOS copke
PCFC002

COLECCION: ALTerNA PRENDA: PANTALON

LINEA DE VESTUARIO: Ursanc OUTFIT: 2

TEMPORADA: OTofio - INVIERNO TALLA: XS-S5-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALON CON FRANJA EORDADO AL COSTADO

Costos
DESCRPCION UNIDAD DE COMPRA COSTOPOR UNDAD CANTIDAD REQUERIDA VALOR TOTAL
Gadardina azi forino metros 3 £.00 025 § 150
Gabardina ndigo melros 3 8,80 1% 850
Gabardina banco metros 3 71 025 3§ 1,77
Cleme ridad 3 0,25 13 0,25
Hio widad 3 1,50 135 150
Bokon metako wridad s 008 ==Y 005
r e e U i "--f.-v«.\'-"-ﬂ"-tf'-r-:—'-'\}mﬁ!mm-:’\{ f"”
MANO DE CBRA CON FABRICACION

DESCRIPCION DEL SERVICIO SALARIO VALCR HORA TIEMPO TOTAL DE FASRICACION VALOR TOTAL
Disefio s €0000 3 375 ihoR § 375
Core 3 000 § 2,60 ihom § 250
Magquia 5 43000 § 281 ihom § 251
Borcaco s - :

- <

DESCRIPCION CANTIDAD VALOR TOTAL

COSTO VARMSLE 3 a2n
COSTO FUO UNFARKD ) 360
COSTO DE FABRICACON § 35,81

oy Spep——E etk

PRECIODE VENTA
SUBTOTAL §
UTILIDAD 25% §
IVA12% §

ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Ing. Erixa SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232
OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE COSTOS s
CCMCO001
COLECCION: ALTERNA PRENDA: CHoMPA
LINEA DE VESTUARIO: Ursano OUTFIT: 3
TEMPORADA: Otofic - INVIERND TALLA: XS-S-M-L-XL
DESCRIPCION: CHOMFA SIMETRICA CON CAPUCHA ¥ CUELLO
C 0s to s
COSTOS
DESCRIPCION UNIDAD DE COMPRA COSTO POR UNIDAD CANTIDAD REQUERDDA VALOR TOTAL
Gabandina azu torino meros § .00 05§ i
Gabardina ndigo meos S 880 075 § 1100
Gabardina tlanco widad $ 71 050 § 3%
Hio unidad S 150 18§ 150
Cieme metaico wridad 5 150 28 300
— S——— TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS § 2%k
MANO DE OBRA CON FABRICACION EXTERNA
DESCRIPCION DEL SERVICIO SALARIO VALOR HORA TIEMPO TOTAL DE FABRICACION VALOR TOTAL
Disefo $ 6000 § 375 Thoea § 375
Corte $ %000 § 260 Thoea § 280
Maguia $ 42000 § 281 3boras § 342
Bordado $

DESCRIPCION CANTIDAD VALOR TOTAL

COSTOS FUOS
DESCRIPCION VALOR MENSUAL
Amienda $ 150,00
e :
$
$
VALORMENSUAL COSTOS FUOS $ 2700 ﬁ! . ot
MINUTO PORMES 6600 \ '
VALORMNUTO $ 002 lﬁ

TEMPO DE FABRICACKN o e

'«v% g;;.w

.

s
COSTO FUO UNTARD | ¢ 480
COSTO DE FABRICACION H

PRECIO DE VENTA
SUBTOTAL §
UTILIDAD 25% §
IVA12% §

ELABORADO POR: JeENIFER AREQUIFA RESPONSABLE: InG. Erixa SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 26 / 01 / 20232
OBSERVACIONES:
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FICHA TECNICA DE COSTOS papign
PCMCOO01

COLECCION: ALTERNA PRENDA: PANTALON

LINEA DE VESTUARIO: Ursanoc OUTFIT: 3

TEMPORADA: Ctofic - INVIERNO TALLA: XS-S-M-L-XL

DESCRIPCION: PANTALSN SIMETRICO CON SORDADO EN LA PARTE INFERIOR

Costos
DESCRIPCION UNIDAD DE COMPRA COSTO POR UNIDAD CANTIDAD REQUERIDA VALOR TOTAL
Gabarcina azul torino metos 3 6,00 025 § 150
Gabarcina Indigo melros 5 2380 15 &30
Gabarcina bianco metos 5 741 025 § 177
Cleme wnidad H 025 13 025
Hio widad 5 1,50 15 150
Botn metaico widad H 008 15 0.06
MANO DE OBRA CON FABRICACION EXTERNA
DESCRIPCION DEL SERVICIO SALARIO VALOR HORA TIEMPO TOTAL DE FABRICACION VALCR TOTAL
Diseflo 5 E0000 5 375 trora § 37
Cone § 000 3 250 1hora § 280
Magua 3 45000 § 281 2horas § 281
5 -3 - 0s 10,00
R . IR IR BRI~~~ ’ |
COSTOS INDIRECTOS
DESCRIPCION CANTIDAD VALOR TOTAL

VALOR MENSUAL COSTOS FUCS N 270
MNUTC PORMES 9600
VALCR MINUTO 3 002

TEMPO DE FABRLC.

TOTAL CO!

COSTO VARIABLE 3 k2 bead
COSTO FUO UNTARD 5 4,80
COSTO DE FASRICACION 5 38,01
PRECIO DE VENTA
SUBTOTAL § 380
UTILIDAD 25% § 975
VA12% § 4,68
ELABORADO POR: JENIFER AREQUIFA RESPONSABLE: Ing. ErRixA SANCHEZ
FECHA DE ELABORACION: 12 / 01 / 2023 FECHA DE APROBACION: 28 / 01 / 20232
OBSERVACIONES:
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Conclusiones

Una vez concluido el siguiente trabajo se plantea las siguientes conclusiones:

e A partir de la investigacion y la recoleccion de informacion sobre los antecedentes de
la parroquia La Victoria se ha logrado cumplir con el objetivo general planteado.
Disefio de una coleccion de indumentaria en la que se plasme los elementos graficos de
la alfareria de la parroquia La Victoria.

e En las entrevistas realizadas a los alfareros de la parroquia La Victoria, se identificd
que existen solo elementos graficos tradicionales debido a que actualmente ya no se
aplica la técnica del tallado en sus productos, para lo cual se aplicé una recopilacién
fotografica con el fin de identificarlos y posteriormente clasificarlos.

e Finalmente, asi mismo para el desarrollo de la coleccion de indumentaria se realiz6 un
testeo con el objetivo de conocer los gustos y preferencias del publico objetivo,
posteriormente se presentd propuestas de disefio mediante bocetos en el cual se

selecciond los que cumplen con la necesidad y expectativa del usuario.
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Recomendaciones

Para la investigacion histérica de los antecedentes de la parroquia La Victoria debido a
la falta de informacidn en medios digitales se tuvo que acudir de manera presencial al
Gad Parroquial La Victoria por lo que se recomienda gestionar con las autoridades
un medio digital en la cual repose la informacion sobre la parroquia con el fin de
facilitar las proximas investigaciones.

Se sugiere que para las proximas investigaciones se establezca un cuadro comparativo
de los diferentes graficos de la alfareria que existe en el Ecuador debido a que cada
pueblo plasma diferentes elementos graficos en sus productos.

Finalmente, asi mismo como disefiadores es importante proponer nuevas alternativas
de productos que vayan de la mano con la innovacion y a su vez permitan la difusion y
la afluencia de turismo de un lugar en especifico mediante productos tradicionales y

contemporaneos.
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Figura 42: Visita a la parroquia La Victoria
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