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RESUMEN EJECUTIVO  

En la actualidad gran cantidad de turistas recorren las diferentes provincias de la región 

litoral del país, desconociendo en su mayoría cuales son los platos típicos pertenecientes 

a cada localidad, existiendo ocasiones en donde han tratado de buscar lugares 

recomendados pero simplemente no han podido encontrarlos por el desconocimiento, para 

lo cual este proyecto se basa en crear una aplicación móvil que sirva como guía a los 

turistas donde pueden identificar los diferentes establecimientos de restauración que 

ofrezcan platillos típicos perteneciente a su localidad, con el fin de aprovechar su estadía 

y disfrutar de las comidas típicas que representan las costumbres y vivencias de cada lugar, 

teniendo como punto clave a la tecnología con la incorporación de la geolocalización 

obteniendo distintos tipos de información en tiempo real permitiendo localizarlos en el 

mapa con precisión  en un momento determinado, esta aplicación ofrece en segundos la 

información en relación al lugar donde el visitante se encuentra además de otros datos 

interesantes, satisfaciendo sus expectativas, creando una excelente vía de comunicación 

entre clientes y negocios. 
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ABSTRACT 

At present, a large number of tourists visit the different provinces of the country's coastal 

region, most of whom are unaware of the typical dishes belonging to each town, and there 

are occasions where they have tried to find recommended places but simply have not been 

able to find them by the ignorance, for which this project is based on creating a mobile 

application that serves as a guide to tourists where they can identify the different catering 

establishments that offer typical dishes belonging to their locality, in order to take 

advantage of their stay and enjoy the meals typical that represent the customs and 

experiences of each place, having technology as a key point with the incorporation of 

geolocation, obtaining different types of information in real time allowing them to be 

located on the map with precision at a certain moment, this application offers in seconds 

the information regarding the place where the visitor finds, in addition to other interesting 

data, satisfying their expectations, creating an excellent channel of communication 

between clients and businesses. 
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CAPITULO I.- MARCO TEÓRICO 

1.1 Antecedentes Investigativos 

 

Para recabar información se realizó una investigación previa tomando en cuenta algunos 

artículos científicos como la revista redalyc, cielo, dyanet entre otros, también se ha 

basado en recolectar datos de tesis similares al tema propuesto los cuales contiene 

fragmentos muy valiosos, que aportan de manera positiva a este proyecto.  

 

 

En el turismo las aplicaciones de todo tipo se han convertido en medios para transformar 

la información en algo facilitador en todas las etapas del ciclo de vida del viajero, Según 

Meléndez (2010) nos menciona que “el implementar una app que sirva como guía 

facilitara el viaje y se reducirá el tiempo para encontrar una ubicación y más si es un lugar 

reconocido como un restaurante en donde se les ofrezca una variedad de platos típicos de 

la región”. (Meléndez, 2010) Es por ello que la mayoría de las aplicaciones del turismo 

deben contener una base en donde se pueda almacenar mucha información para complacer 

cada necesidad del viajero y deben ser creados por personas que sepan la ubicación y lo 

que se ofrece. 

 

 

Las TIC o (tecnologías de información y comunicación) es la base que se centra en los 

campos de la informática, la microelectrónica y las telecomunicaciones teniendo en cuenta 

que la informática es un conjunto de conocimientos técnicos que se ocupan del tratamiento 

automático de la información por medio de computadoras según Urgiaga describe a la 

microelectrónica como “el diseño de componentes o circuitos de dimensiones muy 

pequeñas para producir dispositivos o equipos electrónicos de dimensiones reducidas pero 

muy funcionales en cambio las telecomunicaciones es un conjunto de técnicas que permite 

la comunicación a distancia con otras personas”. (Urgiaga, 2012) 
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Gracias a su agrupación se facilita la emisión, acceso y tratamiento de la información 

mediante códigos variados que pueden corresponder a textos, imágenes, sonidos, entre 

otros por tal motivo la comunicación se ha ido adaptando a las redes sociales, creando   

nuevos hábitos, costumbres y formas de participación e interacción, con la aparición de 

las TIC (ordenador, Internet, celular) o nuevos medios digitales interactivos, la 

comunicación deja de ser unidireccional, para hacerse inclusiva e integracionista, 

facilitando el flujo informativo. 

 

 

Formando parte del desarrollo de nuestra sociedad, según Suárez (2007) nos menciona 

que: “Las tecnologías de la Información y la Comunicación  están presentes en todos los 

niveles de nuestra sociedad actual, desde las más grandes corporaciones multinacionales, 

a las pymes, gobiernos, administraciones, universidades, centros educativos, 

organizaciones socioeconómicas y asociaciones, profesionales y particulares”. (Suárez & 

Velastegui, 2007) esto quiere decir que la sociedad se va transformando y acoplando a 

nuevos cambios tecnológicos en el cual las personas buscaran app que les ayude a 

encontrar la información con mayor facilidad. 

 

 

Otro de los puntos clave en esta investigación es la información recolectada por 

Sánchez(2008) en la revista electrónica Educare nos señala que: “Las TIC (Tecnologías 

de la Información y Comunicaciones) son las tecnologías que se necesitan para la gestión 

y transformación de la información, y muy en particular el uso de ordenadores y 

programas que permiten crear, modificar, almacenar, proteger y recuperar esa 

información.” (Duarte, Sanchéz , 2008) es por ello que el implementar la tecnología en 

algún emprendimiento ayuda a transmitir la información de manera instantánea.  
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Una app es una aplicación informática diseñada para ser ejecutada en teléfonos 

inteligentes, tablets y otros dispositivos móviles según López (2013) nos dice que “Para 

acceder a ellas desde celulares tipo Smartphone se debe tener en cuenta la conectividad a 

internet y el sistema operativo del mismo, las tiendas son: Google Play (Android), Apple, 

Microsoft y BlackBerry” (López M. , 2013) allí se pueden buscar, descargar e instalar las 

aplicaciones que estén acorde a sus necesidades. 

 

 

Una de las características principales de una aplicación para dispositivos móviles es la 

facilidad y la agilidad que se tiene para el acceso a la información, teniendo en cuenta que 

las Tablet o celulares son fáciles de transportar a cualquier lugar.  Según Andrade (2012) 

nos menciona que “la conectividad WI FI permite realizar llamadas más convencionales 

y para establecer conferencias individuales o grupales como también ocupar las redes 

sociales” (Andrade , 2012) por tal motivo el contar con estas app facilitara encontrar la 

información de manera más precisa y eficaz.  

 

 

Es por ello que las aplicaciones de nuevas tecnologías deben aprovecharse para el 

desarrollo integral de una comunidad, que impulse el potencial humano creando 

pensamientos críticos que busquen innovar en sus diferentes dimensiones para afianzar 

así la prosperidad económica, pero con equidad, y el fortalecimiento de principios y 

normas con transparencia y justicia social. 

 

 

Una de las falencias es que las App no siempre son de adquisición gratuita, debido a que, 

hay que pagar para el uso de alguna característica que ofrece el aplicativo, pero según 

Garrido “la mayoría de las Apps son de gratuidad siendo un ahorro económico por la 

simple razón de utilizar un Sistema Operativo Android” (Garrido, 2013) es por ello que 

el implementar apps ya sean pagadas o gratuitas facilitan la gestión  o actividades a 

desarrollar creando un  acceso más rápido y sencillo a la información necesaria. 
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El desarrollo de las aplicaciones móviles ha ido creciendo cada vez más, debido a que se 

van creando nuevos modelos de dispositivos con una tecnología superior, dando como 

resultado una mayor adquisición por parte de las personas que poseen un dispositivo móvil 

con mejores características en la parte de tecnología, donde la sociedad vuelca sus miradas 

al desarrollo de nuevas aplicaciones que puedan utilizarse dentro de estos dispositivos, 

para así llegar a más usuarios. 

 

 

Uno de los puntos claves dentro de una app es la accesibilidad ya que el diseño debe 

cumplir con las necesidades de todos los posibles usuarios al momento de acceder a la 

aplicación, reconociendo así el derecho de todos al buscar información disponible en 

internet, además al implementar la navegabilidad se facilita el desplazamiento del usuario 

dentro de la aplicación proporcionando una serie de recursos y estrategias que permite 

conseguir con autonomía y rapidez lo que se necesita.  

 

 

El mundo online junto a las virtudes de la geolocalización constituye una excelente vía de 

comunicación entre clientes y negocios, facilitando la comprensión y apoyo para buscar 

la información con rapidez, según nos menciona  (Lema & Rosado, 2017)“En Ecuador 

la adquisición de celulares inteligentes en los últimos 5 años es del 590% y las personas 

revisan su celular en promedio 150 veces al día, siendo uno de los usos más frecuentes en 

encontrar direcciones o lugares”. Es por ello que el celular se ha vuelto uno de los objetos 

más utilizados por las personas para buscar todo tipo de información con eficacia.  

 

 

Al implementar aplicaciones que ayuden a localizar los diferentes restaurantes, mejora el 

turismo dentro del país, logrando resultados beneficiosos para todos los lugares que 

brindan este servicio, ya que se genera un ingreso económico por parte de los turistas y 

compradores locales, esto gracias a la geo codificación ya que se basa en buscar 

información sobre objetos o servicios en un mapa. 
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Para una comprensión más exhaustiva de la temática es imprescindible entender qué es la 

geolocalización, de acuerdo con (Beltran, 2015) es una herramienta que permite situar a 

las personas u objetos en un espacio determinado mediante sus coordenadas, el cual ha 

cobrado una nueva dimensión a partir de la aparición de Internet y de los dispositivos 

móviles, permitiendo así capturar, almacenar y manipular la información existente.   

 

 

El GPS también conocido como Sistema de Posicionamiento Global es un sistema que 

permite establecer la posición de cualquier objeto gracias a su latitud y longitud en 

cualquier lugar de la Tierra, Según Belloso (2010) nos menciona que “El GPS es uno de 

los más importantes avances tecnológicos del siglo pasado, aplicado de manera eficaz y 

cada vez más eficiente en múltiples soluciones a través de infinidad de aplicaciones”. 

(Belloso, 2010)  

 

 

Para su desarrollo el GPS se divide en tres partes de acuerdo con Medina (2012) “la 

primera es Espacial que habla de un mundo exterior derivada por algunos satélites, para 

su transmisión de ondas, control permite la distribución de señales a través de vías 

satelitales y usuario quien dispone de los beneficios gracias al alcance.” (Medina, 2012) 

de esta forma el GPS va calculando el tiempo tridimensional.  

 

 

La geolocalización permite alcanzar algunos beneficios que difícilmente pueden lograrse 

mediante el marketing tradicional teniendo en cuenta a (Rodriguez, s.f.) la tecnología GPS 

en dispositivos de uso personal como los teléfonos móviles y ordenadores ha permitido 

que esta capacidad esté al alcance de cualquier ciudadano obteniendo el desarrollo de 

aplicaciones a distintos campos, conllevando a mantener la interacción social en internet. 
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Mediante el geo marketing se establecen herramientas como la planificación, promoción 

y ventas, analizando el estatus actual de un negocio en relación con su ubicación 

geográfica logrando un mayor conocimiento del mercado en donde los dueños de los 

establecimientos analizan la situación por región geográfica como, por ejemplo, una zona 

suburbana o una gran ciudad poniendo al descubierto aquellas localizaciones de mayor 

potencialidad en un negocio.  

  

 

La Gastronomía aprovecha cada uno de los recursos para elaborar diversos elementos, el 

cual transforma los alimentos en una experiencia placentera que a través del tiempo se ha 

reinventado; partiendo desde una perspectiva tan compleja como la de alimentarnos por 

supervivencia hasta llegar a convertirse en un arte, según nos menciona Borrell 2020 “El 

ser vivo al alimentarse cubre una necesidad biológica que la naturaleza le ha otorgado, 

esta necesidad se fusiona con la cultura racional en donde el individuo utiliza el 

razonamiento para incorporar y aprovechar de una forma óptima los alimentos” (Gonzales 

& Borrel, 2020) es por ello que no solo le limita a la parte alimenticia sino también a la 

parte cultural. 

 

 

Ya que refleja distintas costumbres y tradiciones que el hombre demuestra al momento de 

comer  “naciendo como disciplina pedagógica de la mano de Arquéstrato de Gela, en 

Grecia en el siglo IV a.c, lugar donde se elaboraron las primeras guías y textos que 

explicaban como preparar los alimentos”. (Garcia , 2003) es por ello que la gastronomía 

se establece como una profesión, por la razón de que requiere la aplicación de práctica ,  

conocimiento y habilidades que permiten que un insumo se procese.  

 

 

De esta manera la gastronomía se originó en la prehistoria como método de supervivencia 

ya que el ser humano buscaba diferentes medios por el cual alimentarse y que sea de su 

agrado. Debido a su experiencia el hombre supo seleccionar los alimentos que debía 

consumir, aprovechando todos los elementos a su alcance.  
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Según nos menciona Morales (2017) “Gracias al descubrimiento de la fundición de 

metales, los pobladores se abastecían de este material, viajando por distintos lugares dando 

lugar al comercio. fusionándose con la aparición del fuego, cambiando de forma radical 

la vida del ser humano”. (Morales, 2017) de esta manera los alimentos que no se podían 

consumir por su dura consistencia, con el fuego se emblandecían y se podían engullir. 

 

 

La posición social tiene una relación con la alimentación de cada individuo según 

transcurría el tiempo la gastronomía adquiría más firmeza, mejorando sus conocimientos 

con otras disciplinas un sabio ejemplo es la relación que existía entre la agricultura con la 

astronomía, ya que se sabía con exactitud cuál era la temporada en la que debían cultivar, 

cosechar, y consumir los alimentos ayudándose del propio clima.  

 

 

Alrededor del mundo las personas han ido innovando en la creación de diversos sabores, 

olores, colores los cuales atraen a miles de paladares tomando en cuenta que no todos son 

similares. Una buena experiencia gastronómica se debe conectar con la satisfacción del 

consumidor. “Existen turistas que consumen solo para satisfacer una necesidad bilógica, 

pero por otro lado hay personas que viajan para conocer, intercambiar conocimientos, 

aprender técnicas culinarias, diferenciar texturas, descubrir ingredientes, que cautiven su 

paladar dando testimonios gastronómicos al mundo”. (Morales, 2017) Todo esto tiene 

una variación en el las preferencias, cultura y apertura en la mentalidad del individuo. 

  

 

Las tendencias son pensamientos que se aplican en la vida cotidiana ya sea por agrado o 

atracción  y  gastronómicamente  hablando es la forma de preparar y comer los alimentos 

a través de un cambio o evolución que se adapte a la vida de la sociedad, con gustos 

individuales que se acoplan a las preferencias colectivas ayudando a “los seres humanos 

a recuperar, conservar y promover la cultura por tal motivo se ha implementado la creación 

de productos gastronómicos innovadores que atiendan a la demanda de los comensales 

tanto en lo económico, política y sociales”. (Hernández & Salcedo, 2016)   
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A través del tiempo, la curiosidad, la creatividad y el poder de observación de cocineros 

hicieron posible el conocimiento de la gastronomía y con ello se ha ido clasificando según 

Ojeda (2017) nos menciona que en las tendencias culinarias existen dos tipos “tendencias 

funcionales las cuales se dan por la evolución en las técnicas de la cocina y no funcionales 

que aparecen por el gusto de los comensales” (Ojeda & Guzmán, 2017) por tal motivo 

es importante conservar la gastronomía como un patrimonio intangible ya que existe cierto 

apego hacia lo tradicional porque  los chef abarca los alimentos propios de su localidad.  

 

 

Los turistas cumplen un factor importante para las técnicas gastronómicas ya que no solo 

gastan en hospedaje o atracciones turísticas sino también en la alimentación, 

convirtiéndose en excelentes clientes para los restaurantes, según olivera 2007 nos 

menciona que “las personas que viajan por razones gastronómicas son  exigentes 

importándoles la calidad y la autenticidad de la gastronomía que le es presentada, el turista 

no aceptará ser defraudado”. (Olivera, 2007)  Es por ello que la presentación de cada plato 

es fundamental para brindar un buen servicio y motivar al turista a probar nuevos 

alimentos,  cautivándolo a regresar.  

 

 

Por tal motivo la cocina se convierte en un elemento clave para la promoción y 

competitividad de los destinos turísticos. Tomando en cuenta que un destino sería 

competitivo si puede atraer y satisfacer a las capacidades turistas promedio de la 

gastronomía,” los destinos turísticos deben considerar la importancia de la comida y el 

vino como una contribución única a la experiencia que el viajero quiere encontrar como 

parte de la expresión cultural del área geográfica que visita”. (Guzman & Beltran, 2011) 

De esta manera la cocina puede utilizarse para satisfacer al viajero, logrando una 

autenticidad en el destino e incrementar su impacto con la comida local. 
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La gastronomía puede ser analizada como un elemento que actúa en el espacio natural y 

social que influye en la producción y transformación de la zona regional según Gándara 

2012 “una práctica cultural está repleta de símbolos y valores”. Por lo tanto la comida, 

puede convertirse en una experiencia importante además de un atractivo turístico capaz 

de dinamizar el desarrollo local de las sociedades y las comunidades. (Gandara & 

Gimenes, 2012)  

 

 

La cocina local está relacionada con la historia, con lo que somos, y a donde pertenecemos 

como muestra de nuestra identidad, según nos señala Torres ”comer no solo es una 

actividad fisiológica, los alimentos preparados tienen una historia asociada con el pasado 

de quienes lo consuman, además las técnicas empleadas para encontrar, procesar, 

preparar, servir, y consumir varían de acuerdo a la cultura”. (Torres & Cañez , 2010) A 

ello se le conoce como cultura gastronómica la cual es un nexo entre la tradición y el 

deleite de la cocina, ya que las prácticas alimenticias se han convertido en un fenómeno 

de hoy en día, gracias a que las tradiciones están arraigadas con los pueblos.  

 

 

La comida es parte importante de la cultura ya que es el resultado de la unión con el 

pasado, siendo legado de otras civilizaciones aportando así a la identidad personal, por tal 

razón al degustar de un plato típico se crea una interacción entre el turista y la cultura local 

que posibilita al visitante a conocer las motivaciones que llevaron a la preservación de ese 

plato tanto en el contexto histórico en que apareció y los elementos que brindan placer en 

la degustación de manjares, dando vida a una variedad de productos turísticos nuevos que 

normalmente son propuestos como rutas y paquetes, que ponen la gastronomía y a los 

productos de la tierra como el centro de desarrollo y promoción de un determinado 

territorio. 
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1.2Objetivos 

• Determinar las herramientas necesarias para realizar la app de geolocalización. 

Para el cumplimiento de este objetivo se ha investigado de diferentes fuentes cuales son 

las herramientas que se adecuan para el desarrollo de la app, logrando determinar cuál es 

la más indicada que aporto de manera positiva para su creación, adaptándose a las 

necesidades de los usuarios.  

Tabla 1: Herramientas 

RECURSOS PARA CREAR APLICACIONES  

Herramienta 
Requerimientos del Software / 

Hardware 
Lenguaje de Programación 

Ionic 

 

 

Sistema Operativo 

JavaScript 

 Mac Os versión (iOS 7 o superior) 

 Linux (Ubuntu 12.04 o superior) 

 Windows (Vista o superior) 

Memoria y Almacenamiento 

 GB Adicionales 

 512 MB de Ram 

Software Adicional 

 Node js 

 Jdk de java 

 Android SDK 

Dependencias 

 Node.js 

 JDK 

 Android SDK 

Navegador 

 Google Chrome 

React Native 

 

 Node js 

 Java 8 

 Java se development kit 

 Android Studio 

 Yarn 

JavaScript 
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Flutter 

 

Lo Mínimo 

C 

C++ 

Dart 

 Procesador i3 core de 3ra generación 

 4 GB de RAM 

 Windows 10 

 Al menos 50 GB libres en el disco 

Lo Ideal 

 Procesador i7 core de 8va generación 

 16 GB de RAM 

 Windows 10 

 Disco duro con 50 GB 

 

 

 

 

NativeScript 

 

 

 

Windows 

JavaScript 

TypeScript 

 Windows 10 

 SDK de Android 6.0 (nivel de API 23) 

Mac OS 

 Mac OS High Sierra (10.13) 

 SDK de iOS 11 (Xcode 9) 

 SDK de Android 6.0 (nivel de API 23) 

Linux lo Ideal 

 Ubuntu 16.04 

 SDK de Android 6.0 (nivel de API 23) 

 

 

 

 

 

 

 

App Inventor 

 

 

PC y sistema operativo 

Java 

Scheme 

 Macintosh (con procesador Intel): 

Mac OS X 10.5, 10.6 

 Windows: Windows XP, Windows 

Vista, Windows 7 

 GNU / Linux: Ubuntu 8 +, 5 + Debian 

Navegador 

 Mozilla Firefox 3.6 o superior 

 Apple Safari 5.0 o superior 

 Google Chrome 4.0 o superior 

 Microsoft Internet Explorer 7 o 

superior 

Teléfono 

 Google: Nexus S, Nexus One, ADP1, 

ADP2, Ion 

 T-Mobile: * G1, myTouch 3G 
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Apache Cordova 

 

Sistema Operativo 

C# 

C++ 

Java 

JavaScript 

Objective-C 

 Una máquina Windows 8.1, 32 o 64 

bits (ediciones Home, Pro o empresa) 

con mínimo 4 GB de RAM. 

 Windows 8.0, 8.1 o 10, 32 o 64 bits 

Home, Proo Enterprise Edition, junto 

con Visual Studio 2012 Express o 

Visual Studio 2013. 

 

 

 

Onsen UI 

 

 

Móvil 

JavaScript 

 iOS 9 y superior 

 Android 4.4.4 y versiones posteriores 

con WebView o navegador Chrome 

(Android 4.0 y versiones posteriores 

con motor Crosswalk ) 

Escritorio 

 Última versión del navegador Safari 

 Última versión del navegador 

Chrome, Mozilla Firefox y Microsoft 

Internet Explorer  

AppsBuilder |Sistema Operativo 

HTML5 

 Windows 7 de 64 bits 

 Windows 8 de 64 bits 

 Windows 10 de 64 bits 

 

 

 

 

 

 

IBuildApp 

 

iOS 

JavaScript 

 Sistema operativo: Mac OS X 10.6.6 

o por encima 

 Apple xCode and iOS SDK: xCode 

4.0.2 & iOS SDK 4.3.2 y por encima 

Android SDK 

 Sistema operativo: Windows 

XP/VISTA/7, Linux, Mac OS 

 JDK 6 & Android developer tool 

como tal SDK rev. 17 

Navegador  

 FireFox 3.6 y superior 

 Google Chrome 10.0 y superior 

 Safari 5.1 y superior 
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GoodBarber 

Navegador 

JavaScript 

 Mozilla Firefox  

 Apple Safari  

 Google Chrome  

 Microsoft Internet Explorer 

Sin necesidad de plugins 

complementarios 

 No es necesario instalar programas 

informáticos ni cachés adicionales. 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

Ionic: “Es un conjunto de herramientas que facilita el desarrollo de aplicaciones móviles 

híbridas. Es gratuito, y combina el HTML5, CSS y JavaScript.” (Devs, 2019)  cuando se 

une estos lenguajes de programación se obtiene aplicaciones con una interfaz amigable 

para el uso del usuario que se puede comercializar o descargar en plataformas como 

Android o IOs. Una de las ventajas principales de esta herramienta es que facilitará el 

desarrollo de proyectos de la forma más efectiva aun cuando la plantilla de desarrolladores 

contenga nuevas incorporaciones. Pero su mayor desventaja es que esta aplicación se la 

considera herramienta “joven” y puede ser difícil de encontrar módulos compartidos por 

los usuarios, lo cual causará problemas al implementar mucha información que no se 

podrá acceder fácilmente.  

 

 

React Native: Es una herramienta creada por Facebook la cual ayuda a desarrollar 

aplicaciones multiplataforma a través del lenguaje de programación JavaScript, para IOS, 

Android y Ubuntu. una de las ventajas es que aplica el gestor de paquetes más grande del 

mundo (NPM) siendo muy accesible y con una curva de aprendizaje muy baja, pero aun 

así no es muy conocida por los usuarios, en cambio una de las desventajas es que las 

aplicaciones no corren en navegador por lo tanto no tienen DOM que es la estructura de 

objetos que genera el navegador cuando se carga un documento ni CSS, que permite 

definir la presentación de un documento escrito por lo cual perjudica a la presentación de 

la aplicación.   
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Flutter: “Es el nuevo framework mobile de Google para crear interfaces nativas de alta 

calidad en iOS y Android en un tiempo récord siendo utilizado por desarrolladores y 

organizaciones de todo el mundo” (Mucito, 2018) la cual se enfoca principalmente a la 

versión móvil, es de uso gratuito y código abierto capaz de realizar aplicaciones Web y de 

escritorio tanto para Windows y Mac, aunque para estas plataformas se encuentra en una 

fase experimental, además Flutter ocupa un lenguaje de programación Dart y no siempre  

proporciona todas las funciones necesarias al momento de desarrollar una app debido a 

que es una herramienta muy reciente que apenas está evolucionando.  

 

 

NativeScript: “Es un framework de código abierto para construir aplicaciones móviles 

nativas multiplataforma, esto le permite a los desarrolladores usar XML, CSS y JavaScript 

para construir aplicaciones para Android, iOS, e incluso Windows Universal Platform.” 

(Ancheta, 2016) Proporcionando una experiencia de usuario verdaderamente nativa, la 

cual se desarrolla de forma específica para un sistema operativo determinado, gracias a un 

mismo código capaz de crear apps para dos plataformas, implicando un ahorro de recursos 

y tiempo, no todos los componentes de la interfaz de usuario esta disponibles de forma 

gratuita como gráficos y calendarios además sólo se puede probar la aplicaciones en un 

dispositivo real o emulador haciendo lenta la configuración inicial para pruebas. 

 

 

App Inventor: Es un entorno de desarrollo visual creado por google, que requiere de un 

navegador web y un teléfono o Tablet Android, esto permite almacenar el trabajo y ayuda 

a realizar el seguimiento de cada proyecto, por lo cual a partir de un conjunto de 

herramientas básicas el usuario de forma visual puede ir enlazando una serie de bloques 

para crear la aplicación. El sistema es gratuito y se puede descargar fácilmente de la web, 

además se puede programar aplicaciones más complejas en menos tiempo que con los 

lenguajes más tradicionales, basados en texto. Teniendo como desventaja que no existe 

mucha flexibilidad como lo hace el código en Java. 
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Apache Córdova: Es un framework de licencia libre que sirve para desarrollar 

aplicaciones nativas dentro de un Smartphone y trabaja con HTML, CSS y JS, está 

dirigido a múltiples plataformas con una base de código libre y de código abierto, Es uno 

de los servidores web más antiguos y confiables, con la primera versión lanzada hace más 

de 20 años, su trabajo se basa en establecer una conexión entre un servidor y los 

navegadores de los visitantes del sitio web (Firefox, Google Chrome, Safari, etc.) mientras 

envían archivos entre ellos (estructura cliente-servidor) ,convirtiéndose en un software 

multiplataforma, que funciona en servidores como Unix o Windows. Lo negativo es que 

no suele tener soporte para efectos visuales de cada sistema operativo. 

 

 

Onsen UI: Es un marco de interfaz de usuario de código abierto y componentes para el 

desarrollo de aplicaciones móviles híbridas y progresivas, utilizando tecnologías web 

como CSS, HTML5 y JavaScript, obteniendo una interfaz de usuario que está probada 

para funcionar con los siguientes navegadores y sistemas operativos móviles como son: 

Android 4.4.4+, iOS 9+ y Cromo, por lo tanto existen objetos gráficos que solo necesitan 

ser personalizados porque onsen-UI es relativamente nuevo en el mercado, además aún le 

falta mucho por mejorar tanto gráficamente como a nivel de compatibilidad y rendimiento 

en relación a Android, sin embargo, brinda beneficios como rápido prototipado, sencillez 

en la implementación, Interfaces de usuario adaptadas a dispositivos móviles. 

 

 

AppsBuilder: Es un servicio web que sirve para diseñar y publicar aplicaciones móviles 

sin la necesidad de programar, solo se debe escoger entre las opciones disponibles 

siguiendo los pasos del asistente, de acuerdo con (López J. , 2013) “para conocer 

AppsBuilder puedes probarlo gratuitamente. Sin embargo, su licencia es limitada y para 

acceder a las opciones avanzadas es necesario pagar un valor mensual”, pero entre sus 

ventajas tiene una compatibilidad con los principales sistemas operativos como Android, 

iOS y Windows phone, además los usuarios pueden monitorear en tiempo real las 

tendencias de sus aplicaciones las cuales pueden ser monetizadas. 
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IBuildApp : Es una plataforma muy fácil de usar para crear aplicaciones móviles de forma 

gratuita tanto para iPhone y teléfonos Android en cuestión de minutos sin la necesidad de 

digitar ningún código, esto se realiza de forma on-line a través de su interfaz web y para 

mayor facilidad pone a disposición de los usuarios plantillas ya configuradas pero esto a 

su vez limita las opciones de diseño, una vez terminada la aplicación es enviada a Apple 

Store para su aprobación, lamentablemente este proceso puede durar entre 3 y 6 semanas 

dependiendo de la Apple. 

 

 

GoodBarber: Es una plataforma interactiva la cual te permite desarrollar aplicaciones 

móviles paso por paso con el mejor diseño y la mejor experiencia para el cibernauta, con 

una prueba gratuita durante 30 días, además se puede elegir entre más de 100 plantillas, 

todas ellas personalizables al 100%, cuenta con distintos conectores que te permite 

sincronizar tu app con cualquiera de las redes sociales, gracias a ello los usuarios ingresan 

con sus datos de facebook si lo desean, una vez terminada la interfaz se puede ejecutar la 

aplicación solamente para su creador con el fin de revisar su funcionamiento y así realizar 

las modificaciones que se consideren pertinentes, finalmente puedes publicar tu aplicación 

en varios apps store reconocidas como iTunes ,Play Store y Google Play las cuales son 

compatibles, pero para su publicación tiene un costo, posterior a ello también te permite 

realizar actualizaciones.   

 

 

Debido a las características y beneficios que muestra la plataforma de GoodBarber para 

el desarrollo de aplicaciones nativas, se ha determinado como herramienta necesaria para 

la creación de esta app de geolocalización. 
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• Identificar los platos más representativos en la cocina local de la región litoral  

 

 

Tabla 2: Ayaca 

Plato Elaborado  Ayaca  

Provincia  Santa Elena   

Cantón - Parroquia   
Santa Elena - 

Ancon  

Época de consumo  Cotidiano y Festivo   

Descripción  
Refrigerio o comida para llevar; una masa de harina de maíz cocida en 

hoja de achira o platanillo, similar al tamal. 

Nombre del Establecimiento  El Barranco 

Latitud  -2.333339 Longitud -80.853473 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Tabla 3: Bollo 

Plato Elaborado  Bollo  

Provincia  Los Ríos  

Cantón  Vinces 

Época de consumo  Cotidiano y festivo 

Descripción  

Refrigerio o plato fuerte. Se trata de una masa de plátano verde envuelta 

en hojas de plátano y horneada. A la masa se le puede colocar trozos 

de pescado, saíno o cerdo. 

Nombre del Establecimiento  Comida Típica mi Rico Bollo 

Latitud  -1.563512 Longitud -79.757503 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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Tabla 4: Bolón de Verde 

Plato Elaborado  Bolón de Verde   

Provincia  Guayas 

Cantón  Samborondón 

Época de consumo  Cotidiano   

Descripción  

Consiste en una bola casi del tamaño de un puño hecha de una masa de 

plátano verde asado o frito previamente y luego majado, el cual se 

amasa firmemente con las manos añadiéndole algo de sal y se mezcla 

usualmente con chicharon, queso o ambos.   

Nombre del Establecimiento  Café Bolón 

Latitud  -2.148211 Longitud -79.865146 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Tabla 5: Cazuela 

Plato Elaborado  Cazuela   

Provincia  Esmeraldas   

Cantón  Esmeraldas    

Época de consumo  Cotidiano   

Descripción  

Plato fuerte. La base es siempre el plátano verde, los pescados o 

mariscos pueden variar según la disponibilidad y el deseo de quién lo 

prepare. 

Nombre del Establecimiento  D' Fernando Restaurant - Malecón de las Palmas 

Latitud  0.990036  Longitud -79.661044    

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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Tabla 6: Empanada de Verde 

Plato Elaborado  Empanada de Verde  

 

Provincia  Guayas 

Cantón  Guayaquil  

Época de consumo  Cotidiano   

Descripción  

Las empanadas de verde se preparan con una masa de plátano verde y 

se rellenan con queso, carne o mariscos además se sirven con ají y un 

café para el desayuno, o también como aperitivo o acompañante. 

Nombre del Establecimiento  Empanadas de Mamá Adita 

Latitud  -2.134405 Longitud -79.900646 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Tabla 7: Encebollado 

Plato Elaborado  Encebollado    

Provincia  Esmeraldas   

Cantón  Esmeraldas    

Época de consumo  Cotidiano   

Descripción  

Es una sopa ecuatoriana típica de la región costa la cual se prepara con 

albacora o atún fresco, yuca, cebolla, tomate, cilantro, y condimentos 

acompañado de chifles, canguil maíz tostado, y ají o salsa picante al 

gusto. 

Nombre del Establecimiento  Súper Encebollados El Chino 

Latitud  0.962148 Longitud -79.651572 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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Tabla 8: Morcilla 

Plato Elaborado  Morcilla   

Provincia  Manabí  

Cantón  Portoviejo   

Época de consumo  Cotidiano   

Descripción  

Es un embutido artesanal que se elabora con el intestino del chancho, 

que se rellena con arroz, arveja, zanahoria y aliños, como base. Puede 

llevar sangre de chancho, col, lengua, hígado y corazón de chancho. 

Los aliños también pueden variar, y hasta se encuentra versiones con 

palmito y otros ingredientes. 

Nombre del Establecimiento  Salchicheria Don Rigo 

Latitud  -1.029012 Longitud -80.342431 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Tabla 9: Natilla 

Plato Elaborado  Natilla  

Provincia  Manabí   

Cantón - Parroquia   Chone - Canuto  

Época de consumo  Festivo   

Descripción  Flan de maíz con leche además su elaboración es sencilla. 

Nombre del Establecimiento  Rincon Turistico Cabaña El Toto 

Latitud  -0.803056 Longitud -80.114455 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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Tabla 10: Sancocho de Pescado Bagre 

Plato Elaborado  
Sancocho de 

Pescado Bagre   

 

Provincia  Guayas   

Cantón  Guayaquil    

Época de consumo  Cotidiano   

Descripción  

Sopa elaborada a base de plátano verde, yuca y en algunos casos papa, 

junto con carne de res, pollo, gallina o pescado en la costa. Puede tener 

variaciones según la carne y hortalizas que se utilicen. Según la 

contundencia del plato, se consume como único plato a la hora del 

almuerzo o como entrada antes del plato principal. 

Nombre del Establecimiento  Caldo De Bagre Catfish Restaurant 

Latitud  -2.192722 Longitud -79.901406  

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Tabla 11: Tigrillo 

Plato Elaborado  Tigrillo 
 

Provincia  El Oro 

Cantón  Zaruma 

Época de consumo  Cotidiano 

Descripción  

Se prepara con plátano verde cocido y molido, mezclado con huevo y 

queso. Se lo sirve caliente y acompañado de café, por lo general en el 

desayuno o en la tarde. Dependiendo del lugar donde se lo prepare, se 

le puede agregar también chicharrón, mariscos o pescado. Su nombre 

se debe al felino homónimo, pues su color es muy similar. 

Nombre del Establecimiento  Tigrillo Gourmet 

Latitud  -3.699987 Longitud -79.620884 

Fuente: Torres (2020) 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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• Socializar la app que permite ubicar en el mapa los platos por cada provincia de 

la región. 

 

Para la socialización de la app de geolocalización se realizó un webinar en presencia de 

los estudiantes y docentes de la universidad técnica de Ambato, donde se detalló 

brevemente las diferentes características de la app como su nombre, diseño y 

funcionamiento.  

 

                        Ilustración 1: Socialización 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

                        Ilustración 2: Nombre y Diseño 
 

 

 

 

 

 

                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 



37 

 

                        Ilustración 3: Diseño y Color 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

                       

                        Ilustración 4: Funcionamiento 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 
 

                        Ilustración 5: Pantalla de Inicio 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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                        Ilustración 6: Plato Típico 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

                        Ilustración 7: Ruta 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

                        Ilustración 8: Ajustes 

 
                        Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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CAPÍTULO II.- METODOLOGÍA. 

2.1 Materiales 

En el desarrollo de la presente investigación se trabajó con los siguientes recursos:   

2.1.1 Recursos humanos  

• Población: Turistas locales y extranjeros  

• Autor del proyecto: Jefferson Duran  

• Tutor asignado a la investigación: Ing. Javier Sánchez Guerrero, Mg.   

 

2.1.2 Recursos institucionales  

• Universidad Técnica de Ambato  

 

2.1.3 Recursos materiales  

• Materiales de oficina    

 

2.1.4 Hardware  

• Computador  

• Drone  

• Dispositivos Móviles (Smartphone)  

• Internet  

 

2.1.5 Software  

• GoodBarber 

• Diseñador gráfico  

• Microsoft Office  
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2.1.6 Recursos económicos  

Tabla 12: Presupuesto 

PRESUPUESTO 

Desarrollo de la aplicación $ 200 

Textos y material bibliográfico  $   40 

Aplicaciones y Materiales  $   70 

Material de Oficina  $   40 

Transporte  $   60 

Imprevistos $   41 

Total  $ 451 

Elaborado por: Duran J. (2020) 

 

2.2 Métodos  

2.2.1 Enfoque de la Investigación   

La investigación tiene un enfoque cualitativo y cuantitativo, a decir de Guzmán (2018) los 

métodos no son compatibles en la doctrina de los fundamentos sin embargo el uno es 

complementario del otro, sin importar cuál sea el orden del uso ya que no se da ni un 

choque fundamental entre las capacidades de los datos recopilados tanto para el enfoque 

cualitativo o cuantitativo. 

2.2.2 Modalidad básica de la investigación  

Se desarrolló en dos modalidades: de campo y bibliográfica-documental.   

De Campo   

Por cuanto se llevó a cabo en el lugar de hechos, donde se obtuvo diferente información 

en la cual se hizo uso de un cuestionario estructurado, y se realizó diferentes entrevistas a 

los usuarios.  

Bibliográfica-Documental   

Es de tipo bibliográfico documental debido a que tiene como eje principal buscar y 

seleccionar información en diferentes medios, tales como son artículos científicos, libros, 

revistas online, internet entre otros, los cuales ayudan a encontrar y elegir resultados 

verídicos para ser usados en la presente investigación.  
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2.2.3 Nivel o tipo de investigación  

Se detalla en los siguientes niveles de investigación.   

Nivel Exploratorio   

La investigación es de tipo exploratorio ya que se tiene como fin turístico, además reside 

en la toma y medición de datos para mantener la información.   

Nivel Descriptivo   

Es de tipo descriptivo porque se emplea dos variables que van a mediar en la problemática 

y en el uso correcto de la variable dependiente e independiente, además se efectuó el 

análisis correspondiente ya que permite describir la existencia de situaciones, eventos, 

grupos o comunidades que están planteados y que se aspiran a ser analizados. 

 

2.2.4 Población y Muestra  

Como población se ha tomado a los estudiantes de la Carrera De Turismo con un rango 

de edad entre los 20 a 25 años, obteniendo un total de 100 estudiantes, por lo cual no es 

necesario calcular una muestra ya que es una población pequeña.  

 

2.3 Metodología para la implementación de un Aplicativo Móvil  

Para la creación de la aplicación móvil se utilizó el modelo ADDIE que hace el proceso 

genérico para realizar cambios con anterioridad de ser utilizado. Ya que el modelo ADDIE 

es un modelo de aplicación instruccional que es muy utilizada por investigadores para 

fomentar cualquier tipo de aplicación que esté relacionada con la educación (STAPA & 

MOHAMMAD, 2019). 

El modelo ADDIE está compuesto por las siguientes fases: 

• Fase1.- Análisis 

• Fase2.- Diseño  

• Fase3.- Desarrollo  

• Fase4.- Implementación   

• Fase5.- Evaluación  
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2.3.1 Análisis  

En esta fase se determina los diversos aspectos tales como: precisar a los usuarios quienes 

manipularan la aplicación, requerimientos básicos y necesarios del dispositivo móvil, 

contenidos, como también definir herramientas o software a utilizar.  

• Usuarios: Turistas locales y extrajeras  

• Requerimientos: Sistema Móvil Android, Procesador mayor a 1GHz, espacio en 

memoria de 255MB.  

Se contó con la ayuda de los diferentes propietarios de locales para adquirir información 

clara y precisa de lo que brindan dentro de su establecimiento, recolectando datos 

necesarios como la dirección, el horario de atención, además de números de teléfono o 

páginas web. 

 

2.3.2 Diseño   

En esta fase se procede a la elaboración de un diagrama de navegación con el objetivo de 

orientar al usuario el acceso a las diferentes pantallas. Se elaboró recurso multimedia 

(botones, texto y logos), de acuerdo con los esquemas que se observaran a continuación.   

 

Ilustración 9: Bienvenida 

 

Elaborado por: Duran J. (2020) 
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En la pantalla del Menú principal; se puede observar en la parte superior el nombre de la 

aplicación y el menú de opciones:  

 

Inicio: La pantalla de inicio muestra información acerca de la app además de su logotipo.  

Platos típicos: Permite el acceso a los botones de la región litoral y sierra donde se tiene 

almacenada la información de los establecimientos y platos típicos pertenecientes a cada 

región. 

Búsqueda: Facilita el acceso rápido para encontrar algún plato deseado.  

Configuración: Permite modificar la distancia deseada ya sea en kilómetros o millas, 

además de poder contactarse con el servicio técnico y recomendar la aplicación.   

 

Iconos   

Los iconos son pictogramas que expresan o hacen referencia de un determinado contenido 

de algún objeto con dichas representaciones, los iconos fueron descargados del repositorio 

de iconos que tiene licencia abierta para cualquier tipo de uso y usuario. 

 Link acceso del repositorio: https://icon-icons.com/es/ 

 

2.3.3 Desarrollo  

En esta fase se desarrolló la aplicación, se reorganiza la información, se incorporan 

recursos multimedia diseñados, se codifica las acciones que deberá realizar la aplicación, 

finalmente se ejecuta el aplicativo. 

Ilustración 90: GoodBarber 

 
Elaborado por: Duran J. (2020) 

https://icon-icons.com/es/
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Ilustración 101: Empezar 

 

Elaborado por: Duran J. (2020) 

 

Ilustración 112: Mi App 

 
Elaborado por: Duran J. (2020) 

 

Ilustración 123: Secciones 

 
Elaborado por: Duran J. (2020) 
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Ilustración 134: Ubicación 

 
Elaborado por: Duran J. (2020) 

 

2.3.4 Implementación 

Se tiene la apk descargable para ser usada en el móvil, debe instalarse y manejar en cada 

celular en donde usara el GPS del dispositivo celular. 

 

2.3.5 Evaluación 

En esta fase se mide la validez de uso de la app móvil, en cuanto tiene que ver a diferentes 

parámetros como la aceptación del usuario, colores, facilidad de manejo, tiempos de 

respuesta y demás. Estos para metros están fuera del alcance de la presente investigación 

por ser evaluaciones de orden tecnológico. 
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CAPÍTULO III.- RESULTADOS Y DISCUSIÓN 

 

3.1 Análisis y discusión de los resultados. 

 

Ilustración 145: Pregunta 1 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
 

Análisis 

El 59% de los encuestados manifiestan que conocen cual es la definición de 

geolocalización, mientras que el 33% no lo conoce y un 8% talvez lo conozca. 

 

Interpretación    

En su mayoría la población encuestada sabe cuál es el concepto de geolocalización debido 

al uso de internet que facilita el acceso a la información, obteniendo un beneficio para 

nuestra aplicación ya que las personas conocen sobre esta temática. 

 

 

 

59%33%

8%

1.- ¿Conoce la definición de geolocalización?

Si No Talvez
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Ilustración 156: Pregunta 2 Grafica Estadística 

 
Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 88% de los encuestados mencionan que han utilizado aplicaciones de geolocalización 

como lo son google maps, waze y maps.me, mientras que un 9% no los utiliza y un 3% 

talvez los utilice.  

 

Interpretación 

La mayoría de las personas manifiestan que si han utilizado aplicaciones de 

geolocalización debido a que se encuentran en un entorno tecnológico que requieren el 

uso de apps para facilitar la realización de diversas actividades.  

 

 

 

 

 

 

88%

9%

3%

2.- ¿Ha utilizado aplicaciones de geolocalización como google maps, waze, 

maps.me, etc.?

Si No Talvez
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Ilustración 167: Pregunta 3 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 73% de la población encuestada mencionan que a veces utilizan estas aplicaciones de 

geolocalización, mientras que un 18% siempre los utiliza y un 9 % no las usa.   

 

Interpretación 

La mayoría de las personas encuestadas mencionan que a veces utilizan las aplicaciones 

de geolocalización, debido a que solo ocupan este tipo de servicios cuando lo necesitan 

ya sea para encontrar una ubicación o cualquier tipo de establecimientos como de 

alimentación y hospedaje. 

 

 

 

 

 

18%

73%

9%

3.- ¿Con que frecuencia utiliza estas aplicaciones?

Siempre Aveces Nunca
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Ilustración 17: Pregunta 4 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 56% de los encuestados manifiestan no conocen cuales son las ventajas de utilizar 

aplicaciones de geolocalización, mientras que el 31% si conoce cuáles son sus ventajas y 

un 13% talvez las conozcan.  

 

Interpretación 

La mayoría de los encuestados manifiestan que no conocen cuales son las ventajas de 

utilizar las aplicaciones de geolocalización a causa del desconocimiento y escases de 

información al promocionar la aplicación en cambio el 31% si conoce sus ventajas lo cual 

les ayudaría a escoger nuevas aplicaciones que se adapten a sus necesidades. 

 

 

 

31%

56%

13%

4.- ¿Conoce cuáles son las ventajas de utilizar la geolocalización?

Si No Talvez
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Ilustración 189: Pregunta 5 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 72% de los encuestados mencionan que la aplicación de geolocalización que utilizan 

no se adapta a sus necesidades a la hora de buscar la gastronomía local, mientras que el 

15% piensa que talvez si se adapte a sus necesidades y un 13% afirma que su aplicación 

si se adapta a sus necesidades.  

 

Interpretación 

La mayoría de los encuestados menciona que las aplicaciones de geolocalización que 

utilizan no se adaptan a sus necesidades a la hora de buscar la comida local, ya que estas 

apps no diferencian a los establecimientos que promocionan este tipo de comida, en lugar 

de ello solo brinda una información general de todos los restaurantes registrados, de esta 

manera se puede crear una app que satisfaga todas sus necesidades indicando los platos 

típicos pertenecientes a cada provincia de la región litoral.  

 

13%

72%

15%

5.- ¿La aplicación de geolocalización que utiliza se adapta a sus necesidades a la 

hora de buscar la gastronomía local ?

Si No Talvez
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Ilustración 190: Pregunta 6 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 68% de la población encuestada mencionan que no conocen cuales son todos los platos 

típicos pertenecientes a la región litoral, mientras que el 22% manifiesta que talvez los 

conozcan y un 10% si los conoce.  

  

Interpretación 

La mayoría de las personas mencionan que no conocen cuales son todos los platos típicos 

pertenecientes a la región litoral debido a que habitan en la región sierra convirtiéndose 

en un factor beneficioso para este proyecto ya que esta app les brindaría la información 

respectiva de cada plato típico, incentivando a la población e incrementado el turismo 

gastronómico.  

     

10%

68%

22%

6.- ¿Conoce todos los platos típicos de la región litoral?

Si No Talvez



52 

 

 

Ilustración 201: Pregunta 7 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 83% de los encuestados manifiestan que a veces consumen la comida típica de la región 

litoral, mientras que el 9% nunca consume la comida típica de la región y un 8% siempre 

la consume. 

 

Interpretación 

La mayoría de los encuestados manifiesta que a veces consumen la comida típica de la 

región litoral, de esta manera se verifica que la población tiene una gran preferencia hacia 

este tipo de comida, convirtiéndose en uno de los aportes más fundamentales para la 

creación de esta app, siendo de gran utilidad para este tipo de usuarios.    

8%

83%

9%

7.- ¿Con que frecuencia consume comida típica de la región litoral?

Siempre Aveces Nunca



53 

 

 

Ilustración 212: Pregunta 8 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 71% de la población encuestada mencionan que no conocen lugares dentro de la región 

litoral donde puedan degustar de la comida típica, mientras que el 22% si conoce 

establecimientos de restauración para degustar este tipo de comida y un 7% talvez los 

conozca.   

 

Interpretación 

La mayoría de las personas manifiestan que no conocen establecimientos dentro de la 

región litoral donde puedan degustar la comida típica, gracias a ello se puede aportar con 

información que sea clara y precisa de los lugares más representativos de la región que 

brinden un servicio gastronómico de calidad, indicando su ubicación exacta y los platos 

típicos que pueden encontrar.   

22%

71%

7%

8.- ¿Conoce usted lugares en la región litoral donde puede degustar comida típica?

Si No Talvez
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Ilustración 223: Pregunta 9 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 83% de los encuestados consideran que la identidad de un pueblo o localidad si se 

puede manifestar a través de su gastronomía, mientras que el 10% menciona que talvez la 

identidad de un pueblo se dé a través de su gastronomía y un 7% piensa que la identidad 

no se manifiesta en la gastronomía.  

     

Interpretación  

La mayoría de las personas consideran que la identidad de un pueblo o localidad si se 

puede manifestar a atraves de su gastronomía debido a que existe una identificación 

cultural que distingue a cada lugar es por ello que resulta factible la creación de esta 

aplicación incentivando a la gente a que conozca mas sobre la región litoral empezando 

por su cultura, creencias y tradiciones que se demuestran al momento de preparar los 

platos típicos.  

83%

7%

10%

9.-¿Cree usted que la identidad de un pueblo o localidad se puede manifestar a 

través de su gastronomía?

Si No Talvez
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Ilustración 234: Pregunta 10 Grafica Estadística 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

 

Análisis 

El 92% de los encuestados manifiestan que si instalarían en su dispositivo móvil una 

aplicación GPS que les muestre diferentes establecimientos de restauración donde puedan 

degustar los platos típicos pertenecientes a cada provincia de la región litoral, mientras 

que el 6% talvez instalaría esta aplicación y un 2% no la instalaría.     

 

Interpretación   

 

La mayoría de las personas manifiestan que si instalarían en su dispositivo móvil una 

aplicación GPS que les ayude a encontrar los diferentes establecimientos donde puedan 

degustar los platos típicos de la región litoral, demostrando así su aceptación tanto por los 

usuarios que lo van a utilizar y por los dueños de los establecimientos que van a brindar 

el servicio.  

92%

2%
6%

10.- ¿Instalaría en su dispositivo móvil una aplicación GPS que le muestre 

diferentes establecimientos de restauración donde pueda degustar los platos típicos 

pertenecientes a cada provincia de la región litoral?

Si No Talvez
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3.2 Verificación de hipótesis  

Para la verificación de la hipótesis plateada en la investigación se utilizó el método 

estadístico chi-cuadrado la cual permitió verificar la relación entre las dos variables donde 

existe o no independencia, comprobando así la hipótesis al obtener información del 

cálculo estadístico. 

 

Planteamiento de las hipótesis   

La geolocalización apoya en la cocina local de la región litoral  

Hipótesis Alterna  

H1: La geolocalización SI apoya en la cocina local de la región litoral.  

Hipótesis Nula  

H0: La geolocalización NO apoya en la cocina local de la región litoral. 

 

Método estadístico   

Para la comprobación o rechazo de las hipótesis se utilizó el método de distribución Ji o 

Chi-Cuadrado (X2): 

 

Fórmula para Chi-Cuadrado X2 

𝑿𝟐 = 𝜮
(𝑶−𝑬)𝟐

𝑬
    

X2 = Chi-cuadrado 

 = Sumatoria 

0 = Datos Observados 

E = Datos Esperados 
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Nivel de significación   

El nivel de significación que se ha determinado para comprobar la hipótesis tiene un nivel 

de riesgo del 5%,    = 0,05 mientras que el nivel de confianza es del (95%) que equivale 

a 0,95 

 

Grados de libertad 

Para calcular los grados de libertad se trabajó con el vaciado de datos o frecuencia 

observada en los resultados obtenidos en la aplicación del instrumento de evaluación del 

desempeño. 

 

Cálculo de grados de libertad  

𝒈𝒍 = (f – 1) * (c – 1) 

𝒈𝒍 = Grado de libertad 

f = Significa número de preguntas y 

c = Significa número de alternativas por preguntas  

 

𝒈𝒍= (f -1)* (c - 1)    

𝒈𝒍= (10 - 1) * (3 - 1) 

𝒈𝒍 = (9) * (2) = 18 

𝒈𝒍 = 18 

 

Distribución del Chi Cuadrado tabulado X2t 

 

Nivel de significación:  0.05 Tabla para cálculo de Chi cuadrado tabulado 

Grados de libertad = 18 
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3.2.1 Combinación de Frecuencias 

Tabla 13: Frecuencias Observadas 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 

 

Tabla 14: Frecuencias Esperadas 

Elaborado por: Duran, J. (2020). 
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3.2.2 Cálculo del Chi Cuadrado                     

                      Tabla 15: Calculo del Chi Cuadrado           

                      Elaborado por: Duran, J. (2020). 

Regla de decisión 

Teniendo 18 grados de libertad y el 95% como nivel de significación o valor de confianza, 

se ha obtiene un valor de Chi Cuadrado en tabla de 9,3904; frente a un Chi Cuadrado 

tabular de 492,90 en donde se puede indicar que: se acepta la Hipótesis alternativa la cual 

menciona que: “La geolocalización SI apoya en la cocina local de la región litoral”. 
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CAPITULO IV.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

4.1 Conclusiones  

 La búsqueda de herramientas para el desarrollo de una aplicación móvil debe ser 

los más meticuloso posible, ya que cada una de ellas posee diferentes 

características que pueden ser aprovechadas al máximo de acuerdo a nuestra 

necesidad y satisfacción de los usuarios. 

 

 Los platos típicos pertenecientes a la región litoral representan la tradición cultura 

e historia de un pueblo, el cual pese a las adversidades lo ha seguido conservando 

ya que la alimentación no solo debe satisfacer una necesidad, en lugar de ello debe 

aportar una nueva experiencia gastronómica que sea positiva para el turista. 

 

 Gracias a la socialización de la App se puede identificar si su contenido es de 

agrado para los futuros usuarios, además de controlar que su navegabilidad y 

accesibilidad cumpla con las expectativas de los mismos creando así una 

experiencia satisfactoria. 
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ANEXOS 

Anexo 1 Manual de Usuario   
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Anexo 2 Resultados del webinar geolocalización de la cocina local 
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Anexo 3 Resultados sobre los aspectos generales de la aplicación móvil 
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Anexo 4 Urkund   


