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RESUMEN EJECUTIVO

El denominado objeto de deseo, a escoltado a la humanidad a través de los siglos,
transformandose de acuerdo a cada epoca, n disefio, tendencias, materiales, técnicas de
confeccion entre otras. Con la finalidad de proteccion al pie de factores externos que
podrian provocar un gran dafio o a su vez del frio o calor. Este se presenta como un
accesorio de alta notoriedad por parte de su portador. Ya que este exprese su identidad,
estatus, cultura, que lo diferencian del entorno proporcionando distincion, seguridad,

autonomia y un sentir social.

En este contexto del sentir social, donde la sostenibilidad se encuentra presente el proyecto
se enmarca como aporte al salvaguardo al medio ambiente a través de la elaboracion de
calzado femenino sostenible con la utilizacion de prendas usadas en denim que ayudara a
reducir el impacto de la industria textil. Este estd dirigido a mujeres de 25 a 30 afios, para
conocer a nuestro cliente se realizardn encuestas y entrevistas ademas se trabajard con un
modelo colaborativo en donde el artesano, disefiador e y usuario promuevan un producto de

innovacion 'y atractivo al mercado.

Finamente la investigacion estard basada en los gustos y preferencias del pdblico objetivo
quienes enmarcan el camino a seguir en cuanto a caracteristicas, materiales, preferencias

entre otros.

PALABRAS CLAVE: ZAPATOS SOSTENIBLES, DENIN REUTILIZADO,
DISENO CALZADO FEMENINO, PRENDAS USADAS DENIM, MODA
FEMENINA.
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ABSTRACT

The so-called object of desire, has escorted humanity through the centuries, transforming
itself according to each era, design, trends, materials, manufacturing techniques among
others. In order to protect the foot from external factors that could cause great damage or in
turn from cold or heat. This is presented as an accessory of high notoriety by its wearer.
Since it expresses its identity, status, culture, which differentiate it from the environment,

providing distinction, security, autonomy and a social feeling.

In this context of social sentiment, where sustainability is present, the project is framed as a
contribution to safeguarding the environment through the development of sustainable
women's footwear with the use of garments used in denim that will help reduce the impact
of the industry textile. This is aimed at women between the ages of 25 and 30, in order to
get to know our client, surveys and interviews will also be conducted with a collaborative
model where the craftsman, designer and user promote a product of innovation and

attractiveness to the market.

Finally, the research will be based on the tastes and preferences of the target audience who

frame the way forward in terms of characteristics, materials, preferences, among others.

KEYWORDS: SUSTAINABLE SHOES, REUSED DENIN, FEMALE FOOTWEAR
DESIGN, USED DENIM GARMENTS, FEMALE FASHION.
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INTRODUCCION
En el capitulo 1, se define los antecedentes del proyecto, que estan dirigidos en al
tema. En este apartado se indagara la importancia de la sostenibilidad en el desarrollo de
calzado, asi como presencia de innovacibn como generador de cambio. Ademas, se
presenta la justificacion donde se denota la valia proceso investigativo. A si como también

se puntualizan los objetivos propuestos.

En el capitulo I, se incorpora la informacion en referencia a la sostenibilidad,
sistemas de reciclaje, el denim, gestion, tipologia de calzado y procesos de manufactura. A
si mismo las fases que se necesita para la implementacion de un negocio de moda que seran

de utilidad para la propuesta.

En el capitulo 111, se analiza los factores que intervendran en el presente proyecto,
en los entornos politico, econdémico, social, cultural, tecnoldgico, ambiental, legal. De esta
manera se establece una perspectiva de lo que se requiere para el establecimiento de nuestra
propuesta. A esto se suma la visualizacidn de tendencias de consumo, el analisis de la
competencia, el analisis interno y los eslabones en la produccién de los accesorios.

En el capitulo 1V, se centra en el estudio del publico objetivo con el fin de conocer
los gustos, particularidades e tendencias del cliente esto realizado por medio de las
encuestas establecidas a mujeres de 25 a 35 afios, subsiguientemente se efectla las

tabulaciones, analisis, interpretacion de datos y finalmente conclusiones.

En el capitulo V, se refiere al cronograma de produccion, el control de calidad,
equipos que son fundamentales para el proyecto, los requerimientos de mano de obra y la
seguridad industrial tanto para el empleador como para el trabajador, con la finalidad de

resguardo y proteccion en el entorno laboral.

En el capitulo VI, se considera el modo por el cual se desarrollard el producto final, para
ello se utilizara los objetivos determinados al inicio del proyecto, establecido el perfil del
cliente, se procede a la elaboracion de las fichas de produccion donde se identifica los

esbozos del producto en planos, ilustraciones, patronajes, escalados y el respectivo camino
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operacional. De la misma manera se crean las fichas de costos que da una vision clara en

relacion de costos fijos, variables, asi como las ganancias de la propuesta.
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CAPITULO |

1. ANTECEDENTES GENERALES
1.1. Nombre del proyecto

Elaboracion de calzado femenino sostenible con la utilizacion de prendas usadas en

denim.
1.2. Antecedentes

En el proyecto de graduacion de lIris Surlento de la Universidad de Palermo del 2017
titulado Calzado innovador y sustentable opta por la necesidad de elaborar productos
sustentables para disminuir la huella de carbono del planeta especificamente aborda el
calzado pues genera dafios al medioambiente por sus materias primas, componentes y
residuos en el proceso de elaboracion. Alrededor de 300 millones de pares de zapatos
tienen destino los botaderos de basura lo cuales no son reciclables. El fast fashion anima el
aumento de esta complicacion, ya que genera tendencia de moda lo que aviva la produccion
en serie de todos los sectores de la industria del calzado con la justificacién de satisfacer al

cliente.

En este contexto desalentador disefiadores independientes y marcas emergentes
desarrollan nuevos procesos con menor gasto de energia en contextos diferentes que
generen nuevas propuestas de calzado con un minimo impacto contaminacion. Su principal
plataforma de divulgacion son los medios masivos de comunicacion y las organizaciones
medioambientales, que han comenzado con una campafia masiva para dar al consumidor
los datos reales de lo que se produce al consumir un calzado, accesorio, prenda de fast
fashion.de esta manera completar el ciclo donde el disefiador, consumidor y productor son
responsables del lugar en donde conviven y por lo tanto del producto que disefan,

adquieren o elaboran (Surculento, 2017).

Segun Suculento el calzado es un objeto de deseo por esta razon se desarrollan un sin
nimero de propuestas con gran similitud, solo unos pequefios detalles 0 escasos rasgos los
diferencian, sin embargo, estas propuestas captan y aumentan en consumo de calzado

temporada tras temporada. En este circuito los disefiadores, marcas nuevas o conocidas



optan por juicios de valor para sumarse a una tendencia global que es la sostenibilidad. Un
gran numero decidido reemplazar total o parcialmente la materia prima convencional por
otra de caracter sustentable o han establecido lineas paralelas ecoldgica. Pero el consumidor
es renuente a las propuestas ecoldgicas que carecen de atractivo (2017).

En el proyecto de graduacién de Gina Fonticelli de la Universidad de Palermo del
2017 titulado Pisadas. Mini coleccion de calzado sostenible se centra en la sostenibilidad
ambiental una problematica a nivel global que conjuntamente con el compromiso del
disefiador, la metodologia aplicadas al disefio de producto, el proceso de produccion y
materiales establecen el inicio de su investigacion para abordar en el desarrollo aristas
como sostenibilidad, sustentabilidad, reciclaje, sistema de produccién , ética y valores en
busca de resolver la probleméatica ¢(Como disefiar y producir calzado sostenible a partir de

técnicas de reciclaje?

Para concebir una participacién social y empresarial comprometida con los
parametros de sostenibilidad y sustentabilidad la investigacion utiliza una metodologia con
un enfoque cualitativo en donde se plantea la observacion, entrevistas entre otros para
recabar la informacion y datos y a la vez se establece un sondeo del contexto sobre
aceptacion de los métodos de reciclaje y practicas sostenibles. Todo esto aplicado a
empresas, disefiadores y publico para cumplir con el objetivo general que es el de plantear
una mini coleccion de zapatillas sostenibles, a partir de técnicas de reciclaje (Fonticelli,
2017).

Finalmente, el trabajo recalca que no se busca responsables de la problemética
ambiental en ninguna parte de la cadena productiva del calzado. Mé&s bien desde la Optica
del investigador se plantea la visibilidad de los materiales que no son aptos para el reciclaje,

asi como los que puede ser (tiles.

En el libro Gestionar la Sostenibilidad en la Moda de Kate Flecher y Linda Grose
menciona que para la Optima comprension de la sostenibilidad hay que visibilizar la
relacion entre material, sistemas socioculturales, econdémicos y la naturaleza y asimilar que
estas conexiones operan a distinta escala con diferentes influencias que pueden variar desde
la directa hasta la global. La moda no encaja en esta teoria esta lejana y establecida en una

realidad remota como abstracta.



Una de las maneras para que la moda vaya hacia la sostenibilidad es el codisefio que
él es un proceso complejo que depende de los individuos involucrados, donde son
escuchados y estan dispuestos a escuchar, cambiar su perspectiva Yy establecer un criterio
sobre los corolarios logrados. Esto debe estar representado por todos los implicados para
gue no surja antiguas premisas, donde unos cuanto influyen a la creacién de un producto,
relegando la cultura, tradicion de los espacios donde se generan. Esta respuesta es extensa e
interdisciplinaria entre sujetos y conjuntos que instauran propuestas de disefio que ofrezcan
liberar un debate social y nutrir con nuevas opiniones ya que son dinamicos y deben estar

conectados.

La sostenibilidad manifiesta la reutilizacion de materiales en base a propuestas que
se enmarquen dentro de una moda lenta donde el disefiador reflexiona, considera y pone a
prueba constantemente los limites de su actividad. El profesional del disefio debe tener
conciencia reflexiva, conocimiento practico y capacidad de moverse a distintas areas, para
tener conexion en todo el proceso de elaboracion del calzado y de esta manera establecer un
producto donde el usuario pueda establecer una conexion de los materiales, destrezas, y la

historia que hay detras de esta pieza (Fletcher, 2010).
1.3. Justificacion

La moda sostenible es el camino hacia el futuro de la nueva industria indumentaria y una
nueva forma de consumo de la sociedad, ya que capta el interés de las empresas y publico
por su evocacion segin Garcia (2017). En este contexto el disefiador puede convertirse en
un agente cambio, debido a que genera un andlisis del impacto ambiental, social ademas de
econdmico para la generacion de propuestas. De esta forma puede entrelazar el material
reciclado, que disminuya la huella de carbono, el consumo energético, la deslocalizacion y
que contenga atemporalidad ademés fomentar la produccion local.

En Ecuador el impacto ambiental y el hiperconsumo estan presente ya que se calcula
que en los hogares se consigna para la compra de productos textiles y de confecciones
alrededor de 2.400 millones de dolares segin Diaz (2016). De la misma manera la
sobreproduccion hace presencia con las empresas textiles que producen mas de 50
toneladas de residuos soélidos, y el ecuatoriano promedio produce 0.58 kg de residuos

solidos al dia segin INEN (2015).En el panorama local la industria del Jean hace su



impacto ambiental utilizando 3000 litros de agua para el lavado de la prenda, ademéas
ocasionando  otros efectos por la utilizacion de productos quimicos como el
permanganatos, bisulfitos, sulfuros menciona Gallegos (2017).

En la misma indole 31 millones de pares de zapatos se fabricaron en el 2018 que
generaron 600 millones de ddélares sin embargo solo representa 73 % de abastecimiento que
necesita el pais segun las cifras que presentadas por la Camara Nacional de Calzado
(CALTU). En este panorama muchas marcas de calzado apuntan por hacer presencia en el
sector generar productividad, marcas como Rukuyaya, Maya apuestan por lo sostenible e
identidad para generar calzado. Segin Gallegos (2017) en este movimiento Cuenca se
encuentra muy involucrado en el uso de técnicas amigables y la utilizacion de desechos
industriales, telas viejas, textiles organicos, acrilicos e incluso vallas publicitarias para crear
una prenda, un accesorio de vestir o calzado de esta manera el disefio contribuye de forma
proactiva para el desarrollo del pais que se enmarcan Plan Nacional de Desarrollo 2017-
2021 Toda una Vida de Ecuador en el objetivo 3 en su inciso 3.5 que establece “Impulsar
la economia urbana y rural, basada en el uso sostenible y agregado de valor de recursos
renovables, propiciando la corresponsabilidad social y el desarrollo de la bioeconomia”

(Senplades, 2017)

El disefio de calzado a traves de prendas reutilizables de denim es otra forma de producir
sustentablemente, y tiene como visidn confeccionar nuevas propuestas mediante el uso de
prendas de segunda mano. Surge como posible solucién ante el dafio ocasionado por la
industria  de la indumentaria, sustentada mayoritariamente por un consumo masivo de
prendas. De esta forma, se propone contribuir a la disminucion del impacto negativo de los
residuos, convirtiéndolos en nuevos productos. Y de esta forma sustentarse en el manifiesto
que utiliza el termino trashumanity donde se recalca que hay que sacar provecho de la
tecnologia y en conocimiento para reducir la necesidad de usar nuevas materias primas,

como lo declara Braungart & McDonough (2013).

Segun Ramirez (2016) el mundo se encuentra en una nueva etapa en la que disefiadores
y marcas de indumentaria hacen reflexion sobre estas diversas probleméticas, de esta
manera el disefio se convierte en dindmico ademas de multifacético. Realiza su presencia en

toda la etapa de ciclo de vida de un producto, de esta manera se convierte en elemento
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constituyente de humanizacion, que sefiala el intercambio cultural y econdémico. En todo
este contexto disefio de calzado sostenible a través de prendas utilizadas en denim mas que

imprescindible se convierte en inevitable
1.4, Objetivos

1.4.1. Objetivo General
Desarrollar una coleccion de calzado sostenible femenino a través de prendas
desechables en denim mediante la produccion artesanal.

1.4.2. Objetivo Especifico
-Determinar el contexto de las prendas usadas en denim y los conceptos, procesos de
disefio de calzado.
- Establecer el proceso adecuado para la elaboracion de calzado con las prendas usadas
en denim

-Disefiar una coleccion de calzado sostenible para el segmento femenino.



CAPITULO 11
2. MARCO REFERENCIAL

2.1.  Sostenibilidad

En la actualidad el modelo de desarrollo se presenta inadmisible debido a factores
como; quebranto ambiental, agotamiento de recursos, extension de especies, desaparicion
de comunidades, aumento de la poblacion humana y separacion de las brechas socio-
econémicas entre otros, merman el planeta. Para dar un giro a estos factores se necesita
reconocer la problematica y plantarse la misma desde una vision diferente alejada de solo
lidiar con disminuir su impacto. Mas bien se debe establecer un camino en el cual se
establezca un nuevo modelo de negocio, nuevos procesos de produccion, nuevas practicas
de disefio de esta forma a este nuevo modelo se convertird en un medio para lograr dicho
cambio (Salcedo, 2014).

El termino sostenibilidad se emple6 por primera vez en el Informe Brundtland
socioecondmico elaborado para la ONU en 1987en donde se define la expresion desarrollo
sostenible como “El desarrollo que satisface las necesidades del presente sin comprometer

la satisfaccion de las necesidades de las futuras generaciones” (Brundtland, 1987).

A si mismo (Salcedo, 2014) menciona que segun The Natural Step (TNS) “La
sostenibilidad es la habilidad de nuestra sociedad humana para perpetuarse dentro de los

ciclos de la naturaleza”

De la misma manera cuando establecemos el termino sostenibilidad desde el
disefio, podemos sefialar su correspondencia con aquellas experiencias encaminadas a
proyectar bienes desde una perspectiva de caucion de los recursos materiales como

humanos para la proteccion del entorno (Saulquin, 2009).

Cuando se aborda como desarrollo Sostenible se tiene una perspectiva en donde el
desarrollo humano, comprende también necesidades sociales, politicas y culturales, sin
poner en riesgo la satisfaccion de las mismas a las generaciones futuras. En esta definicidn

el termino sostenible expresa un a consideracion entre todas esas necesidades (Zito, 2014)



De esta manera se establece que la sostenibilidad es el proceso en el cual se tiene
como premisa conservar, protegen y desarrollar perspectivas como acciones para conservar
los Recursos Naturales para el beneficio de las generaciones presentes y futuras. Una
practica que debe ser establecida por el disefiador en al momento de establecer sus

propuestas, de esta manera trasmitirlas al usuario, para no crear el minimo impacto entorno.
2.1.1. Disefio para la sostenibilidad

El camino del disefio para la sostenibilidad debe sumar factores como; cambio de
habitos del consumidor en cuanto a consumo, asi como el uso; procesos razonables de
manufactura de parte del disefiador. Es decir una redefinicion de Ilo que hoy conocemos
como disefiar, producir distribuir y utilizar una vision global en donde todos los actores
confluyan (Salcedo, 2014).

Seguin Ramirez el disefio se establece como elemento principal de la humanizacion,
debido a su invencién respecto a la tecnologia, asi como el de ser el punto clave del
intercambio cultural y econdmico debido a su procedencia creativa, multifacética en lo

referente a procesos, servicios Y ciclo de vida de los objetos (2016).
Gwilt menciona que:

“Si los disefiadores no entienden cudles son las estrategias de disefio para la
sostenibilidad, como aplicarlas y cudles son las posibilidades que estas ofrecen, es
poco probable que alteren su proceso de disefio. El disefiador tiene que ver la

estrategia de la sostenibilidad como una oportunidad de innovacion”

El disefio para la sostenibilidad establece la responsabilidad del disefiador, como
ente de cambio y da la premisa este concepto esta inscrito en el proceso de disefio y no es
algo superficial. Esta vision debe alejarse de conceptos superficiales como escoger

materiales y establecer procesos de produccién que disminuyan el impacto ambiental.

De esta manera establecer estrategias de disefio para la sostenibilidad es esencial ya
que de esta manera el disefiador establecer lineas de pensamiento paralelo. En la primera se
vislumbra el proceso de produccion y disefio, y en el segundo reflexiones que pueden estar

en la primera linea (Salcedo, 2014).



2.1.2. Moda sostenible

Se establece como una forma de crear productos, en donde los procesos de disefio,
produccion, distribucion entre otros no afecten al medio ambiente como capital humano
gue se encuentra en torno al desarrollo del producto. Al hablar de moda sostenible
incluimos los conceptos de  ecomoda, moda ética, y la moda lenta cada uno con sus
particularidades; la primera produce articulos con métodos meneos perjudiciales; la
segunda vela por el aspecto social como medioambiental, y la tercera establece el

pensamiento de los productos en torno a las personas Yy al entorno (Salcedo, 2014).

Para que estos conceptos se engloben y trasciendan deben trabajar tres aspectos;
social medioambiental y econdémico. En el cual el profesional del disefio establece procesos
como estrategias para una produccion y desarrollo en la cual el resultado no perjudica a la
sociedad o al medioambiente. Estos deben estar elaborados con materias primas que
utilicen al minimo recursos naturales. Productos que implanten un modo de pensar que
tenga una vida atemporal y a la vez puedan ser reutilizados en lo posterior. De esta manera
el resultado es un producto con muchas posibilidades y amigable con el planeta (Gwilt,
2014).

Todos estos términos se engloban en una premisa que es la conservacion del
entorno local y global. La moda sostenible hace posible la realizacién de proyectos o ideas
en donde salen beneficiados trabajadores, consumidores y el proceso creativo, en donde las
innovaciones son el capital para reducir el impacto de la industria de la moda produce a
diario.

La moda puede desarrollarse de una manera responsable, y el disefiador es el artifice
de este cambio, su perspectiva, su visdn, sus conocimientos, sus influencias, su historia e
hitos deben estar acorde al concepto de sostenibilidad. En un momento en el cual el mundo
necesita cambios fundamentales solo el disefiador puede conectar las aristas para el
desarrollo y la promocion de propuestas que ayuden y disminuyan el impacto
medioambiental. Con premisas que respeten un trabajo equitativo tanto a las personas y a
su entorno.



2.1.3. Ciclo de vida de una prenda

El disefiador es el responsable de establecer y determinar los procesos de disefio en
cada una de las fases de la vida del producto y de esta forma decretar el menor dafio

ambiental para sus propuestas. Para esto debe conocer el ciclo vida de una prenda.
Segun (Gwilt, 2014) se divide en cinco fases:
Disefio
En esta fase se contiene acciones como el concepto, el disefio de la coleccion. Asi

como un estudio de mercado y tendencia. Ademas de estas actividades el profesional debe

realizar la identificacion como la investigacion de tejidos, el corte y los acabados.
Produccion

Después de escoger los conceptos de disefio, junto a los profesionales se procede a
realizar una serie de prototipos. Las técnicas que se utilizan de manera mas recurrente son:
el patronaje en el plano y el drapeado sobre maniqui. La elaboracion de la propuesta final

viene determinada por el profesional.
Distribucion

Es importante recordar que los problemas de distribucion pueden afectar a todo el
ciclo de vida de una prenda. Las redes de distribucion se utilizan para trasportar material
para los procesos de disefio y la produccion y para trasportar las prendas terminadas a las

tiendas o al domicilio de los clientes. En esta fase también es importante tener en cuenta el

etiquetado y el embalaje.
Uso

Esta es el rea de gran impacto por su relacion con el lavado. Para mejoras este
proceso los profesionales del disefio deber conocer y entender de cOmo y porque se

desechas las prendas realizadas para establecer el impacto de su creacion.



2.1.4. Fin de vida

El restante textil suele acabar en el vertedero, para la resolucion de esta
probleméatica se aplican una serie de estrategias para retardar la eliminacién estas son el

reciclaje y el uso de sistemas de produccién del ciclo cerrado.

DISENO DE PRENDAS
SELECCION DE TEJIDOS
MATERIALES Y TECNICAS
DESECHO DE PRENDAS
REUTILIZACION PATRONAJE, MODELADO
RECICLAJE Y PRODUCCION DE LA
DISENO PRENDA
FIN DE VIDA . )
DISENADOR PRODUCCION
DE MODA
uso DISTRIBUCION
DESGASTE, LAVADOS, DISTRIBUCION DE
ARREGLOS , MODIFICACION PRODUCTOS PARA LA
PRODUCCION
Y VENTA

Grafico 1: Proceso de Disefio.

Fuente: (Gwilt, 2014)
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2.1.5. Gestién de fin de vida

La industria textil segin Salcedo, es generadora de un modelo de insostenibilidad al
sistema, por diversas causas entre ellas una de las mas significativas es el ascenso de la
moda rapida, tendencias cortas, prendas mas baratas de esta manera el consumidor puede
comprar y deshacerse de las mismas en lapsos cortos de tiempo y esto produce acumulacion
en los diferentes vertederos. A esta ya grave aspecto se suma la contaminacién de todo el
proceso que la industria arrastre en la produccion dejando efectos sobre el bienestar
ambiental y social (2014).

Segun (Salcedo, 2014) los impactos medioambientales son los siguientes:
Quimica

En todo el mundo, la industria textil realiza el uso agotador de los productos
quimicos en los procesos de extraccion y cultivo de las materias primas como en los
procesos de produccion, esto tiene un gran impacto en el medio ambiente, especialmente en
el entorno acuatico rios y mares. De esta manera se convierte en el autor intelectual del

20% de la polucion de las aguas.
Agua

Cuando se elabora una camiseta de algodén se solicita un gasto de 2700 litros de
agua. Algunos productos textiles y algunos periodos de la cadena de valor demandan el uso
intenso de agua. Esto ocasiona que en el planeta exista carencia del liquido vital para la

especie humana y para otros seres Vivos.
Gases de efecto invernadero

El 10% de las emisiones de CO2 en el mundo son producidos por la industria textil.
Esta se utiliza en los procesos, produccién, trasporte, uso, mantenimiento de prendas entre
otros son los responsables de las emisiones generadas (CO2 y otros GEI) y dejan huella que
causa un gran impacto a planeta. A demas a esto se suma el consumo un billon de

kilovatios/ hora
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Residuos solidos

La industria textil produce el 5% de los residuos totales segin fuentes de Estados
Unidos. A lo largo de todo su proceso de produccion y todo lo que estd relacionado a la
industria se conciben muchos residuos. De esta manera terminan en los vertederos de todo

el mundo prendas y envases que no son reutilizables o no son reciclables.
Recursos: tierra y energia

El petréleo es la fuente principal de la cual se obtienen fibras textiles del mismo
modo las materias primas, en este ciclo todo esta interconectado, produccion de materiales,
productos acabados que dependen en recursos no renovables. Pero esta cadena al mismo
tiempo requiere de recursos que son renovables que se usan de una forma conmensurada
que requiere el uso tierra, con esto se suple los cultivos de alimentos por cultivos que estan

destinados a la industria.
Biodiversidad

La contaminacion de algodon transgénico ha hecho que la india pierda sus semillas
de algoddn, de la misma manera en México ha desaparecido el 80% de las variedades del
maiz a pesar que esta ciudad es denominada la cuna del maiz. Las empresas en busca de
crecimiento estan en la busqueda constante de eficacia y eficiencia en sus procesos. De esta
forma el capital humano ve con una buena expectativa la nocidn de mono cultura. Este
concepto afecta a todo el entorno, que denota una pérdida de biodiversidad que no es

facilmente cuantificable.
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INDUSTRIA

DE NUESTRAS SEMILLAS,

TEXTIL e
[

PERDIDA DE HERENCIA}

58% FIFRAS TEXTILES
DERIVA DEL PETROLEO

5% DE LOS RESISDUOS
TOTALES

(

387.000 MILLONES DE
LITROS AGUA AL ANO

10% EMISIONES CO2
EN EL MUNDO

20% CONTAMINACION
AGUA

IMPACTO MEDIOAMBIENTAL

Grafico 2: Proceso de Disefio.

Fuente: (Salcedo, 2014)
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Segun (Salcedo, 2014) los impactos sociales son los siguientes:
Condiciones Laborales

El trabajador recibe alrededor del 1% al 2% del costo de una prenda, esto es una
clara muestra de que en la industria textil no se vislumbra un modelo sostenible, el capital
humano estd amenazado y expuesto continuamente a condiciones laborales minimas o
inexistentes se presentan en diferentes lugares del mundo a esto se suma la explotacién en
los proceso de recogida de la materia prima y la produccion donde incluso existe mano de

obra infantil lo que claramente marca una injusticia social.
Identidad cultural

El cultivo de grandes extensiones de terreno de una solo especie con las mismas
caracteristicas genéticas se convierte en un paralelismo que tiene tendencia es uniformar
cada vez més el planeta para que imperen los valores y actitudes que el mercado global
necesita. ESto a su vez devasta a su paso, cultura, tradicibn en donde  indumentarias
tradicionales de los paises estd incluida. Ademas, el 40% de los residuos textiles se

exportan a paises denominados tercer mundistas.
Quimica

La industria textil absorbe el 2,4% del area cultivable de nuestro planeta y esto solo
referente al algodon, en el cual se utilizan el 16% de insecticidas del planeta. Ademés, se
suma que solo una gota de un pesticida muy utilizado en esta industria podria matar a un
adulto. El uso intenso de productos quimicos en la obtencién de fibras y tejidos ademéas en
la fabricacion como su subsistencia, es una clara alerta para la salud. La afectacion
involucra a consumidores, comunidades y trabajadores que estan en el entorno donde se

desenvuelve la industria. Consumidores en general.
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I N D U STR | A 1100 TRABAJADORES DE

LA CONFECCION  HAN
MUERTO EN LOS ULTIMOS
7 ANOS (2006-2007)

TEXTIL
CONDICIONES LABORALES

-

1%Y 2% DEL COSTE DE
UNA PRENDA VA A MANOS
DEL TRABAJADOR

IDENTIDAD CULTURAL

40% RESIDUOS TEXTILES
SE EXPORTA A PAISES

QUIMICA DEL TERCER MUNDO

2,4% AREA CULTIBLABLE
SE UTILIZA ALGODON
16% PESTICIDA SE UTILIZA
EN ESTA INDUSTRIA

IMPACTO SOCIAL

Grafico 3: Proceso de Disefio.

Fuente: (Salcedo, 2014)
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2.1.6. Sistemas de gestion de residuos

Es dificil establecer los patrones de consumo a si como el lugaro ruta que el cliente
da los diferentes residuos textiles. A esto se suma que las empresas tienen  con un
sistema de produccion ineficiente da como resultadoo un gran problema de residuos. A esta
probleméatica se han establecido | plantaesamiento diferentes sistemas de gestion de residuos

como adopcion de concetos d prevencion y reutilizacion (Salcedo, 2014).

Existen diferentes sisteas de recojida pero para el desarrllo de este trabajo se se
aboradaremos cuatro iniciartivas mencionadas en el libro Moda ética para un futuro

sostenible de Elena Salcedo en le cual se presentan los siguientes sistemas:
Sistemas de recogida

Son procedimientos en el cual la personas colocan la ropa en contenedores cuando
ya no las utiliza, estas prendas van a una planta donde se clasifican y acondicionan.
Despues de este proceso se da una salida por los diferntes canales que se encuentran
instituidos. Las prendas que no presentan las caracteristicas para su reutilizacion, son
llevadas al reciclaje donde terminan como trapos de uso industrial. El resto tiene el camino

a incineradoras o a vertederos.

En el caso de Espafia el 50% de las prendas tienen destino a mercadillo de paises en
via de desarrollo y esto a su vez ocaciona destrucion de identidad cultural, ya que
ocaciona el uniformamiento de la poblacién y afecta el trabajo de las industrias locales y
solo un 4% a un 18% retornan al perimetro comercial.

Sistemas de devolucion de prendas

Son sistemas en las cuales las personas devuelven los productos usados a las mar
cas, minoristas pequefias empresas o disefladores mediante insentivos, en algunos casos
incluso reciben prendas de otras marcas. Cuando estas reciben las prendas ellas evian el
contenido a empresas que se especializan en este rubro las cuales las clasificac de acuerdo a
maas de 4000 criterios. Tres procesos tracienden se reutilizan, se reciclen o se trasforman

en materias primas de esta manera se genera reiduo alguno.
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Sistema de reciclaje

Para las prendas se utiliza el termino de reutilizacion, y este se presenta en las

empresas de dos maneras: mecanico y quimico

El reciclado mecnico se basa en la recuperacion de las fibras textiles despues de su
tratamiento mecanico.En este proceso exites los metodos de triturado, deshilachado,
desentrafiado, el metodo en general no posibilita el hilado de hilos finos como microfibras.
El proceso mecanico es sencillo ademas su disminucion en el uso de energia asi como

quimicos tienen un minimo impacto.

El reciclado quimico se bas en la generacion quimica de las fibras sinteticas a partir
del tratamiento de disolucion de las fibras texties, que se despolimerizan paracial o
totamente, luego se repolimerizan para la elaboracion de nuevas fibras. De esta manera se

obtienen nuevas fibras que puden sustituir a las fibras virgenes.
Upcycling

Es un sistema en el cual que desde los materiales reciclables se establecen
productos tendran un mayor valor, que su par original. De esta manera se converte
residuos en productos de valor. Es el reciclaje que crea materiales mas valiosos y se
diferencia del downcycling ya que este no acusa una degeneracién de calidad. A industria
de la moda busca cada dia mas opciones para dar una segunda oportunidad a las prendas o
rsiduos una de estas en la marca patagonia ue a partir de PET reciclado elabora polares y

prendas con disefio.

2.1.7. Denim

El jean es el protagonista de la indumentaria del siglo XX cuyo origen se remonta a
mediados de siglo XIX, en la denominada fiebre de oro en la cual miles de hombres
desembarcaban en los puertos de Estados Unidos para ir en busca de este metal precioso
con la idea de encontrar fortuna y cambiar su vida. En esta situacion Levi- Strauss not6 de
la importancia de suministrar un pantalon resistente para los mineros, trajo la tela de una
ciudad origen francés llamada Nimes de ahi que la tela toma su nombre, Denim y las

prendas en JEAN ya que se embarca en Génova (Marsal, 2007).
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Segun (Betancourt, 2008) denim se lo conoce como una:

Tela de algodon asargado, de trama blanca y azul que se empezd a fabricar en la
ciudad francesa de Nimes. Posee una clasica coloracion azul indigo que proviene de
la India. Su origen: anglicismo a partir de la procedencia y denominacion de origen
del tejido "de Nimes". Algunos investigadores han dicho que se trata de la
adaptacion al inglés del nombre que se le daba a una tela elaborada en la ciudad
francesa de Nimes. Dicha tela era conocida como "Serge de Nimes" Serge, en
espafiol, es sarga. Segun esta teoria, los angloparlantes se referian al producto como

el "de Nimes", y por ende, denim (Betancourt, 2008).

Habitualmente, toda tela tiene dos hijos, uno vertical, la urdimbre y otro horizontal,
la trama. Pero en el denim la técnica es diferente la razon es que la urdimbre se encuentra
en forma oblicua sucesivamente. Esto es lo que suministra una firmeza sorprendente. Al
principio el denim era de color nativo, pero la exigencia de tener un color se acudio al

indigo debido a que era el Unico color organico en esta periodo (Marsal, 2007).

A si mismo Betancourt menciona que las primordiales particularidades del denim
son; 100% algodon en su composicion, y pigmentacion natural con el indigo. En lo
referente a su primera caracteristica que adopta los beneficios del algodon como absorcion,
antialérgico entre otras. Relacionado a la segunda caracteristica el pigmento indigo se
extrae de los arbustos de la familia de las leguminosas. Un color que con el paso del tempo

es un rasgo de este (2008)
2.1.8.Combinaciones de fibras para la construcciéon del Denim.

Segun Pérez Al momento de confeccionar el tejido denim se pueden incluir fibras
para modificar su estructura de esta manera se agregar un valor al textil para ser introducido

con elementos diferenciadores en el mercado (2012).
Por lo establecido anteriormente se presentan fibras de:
Poliuretano
La fibra se encuentra dentro del grupo de los elastomeros y proporciona elasticidad,

estiramiento y recuperacion de las telas, con esto la presencia de confort, ajuste, retencidn
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de forma, resistencia y autonomia de movimientos. A esto se suma resistencia hacia las
arrugas y atractiva apariencia de las prendas que estan elaboradas con esta fibra. Con solo
emplear el 2% en distintas formas le da un gran alcance en la variacién de los tejidos. Esta
caracteristica es utilizada en la actualidad para realizar propuestas para un segmento
joven(Perez, 2012).

Tencel

La fibra estd elaborada con celulosa de la madera del eucalipto, entre sus
caracteristicas se encuentran que es suave, agradable, resistente y factible de cuidar. Los
textiles que contienen esta fibra absorben la humedad y la dosifican de forma uniforme por
toda la prenda. Esta fibra genera equilibrio térmico, es biodegradable, lo que permite
emplear mecanismos de reciclaje y sostenibilidad. La planta de donde procede la fibra
crece de manera acelerada, esta no exige riego artificial o intervencién genética alcanzando
40 metros de altura (Pérez, 2012).

Polialgodon

La fibra es de procedencia natural amalgamada con una fibra sintética que al
ensamblarse  obtiene caracteristicas como resistencia, suavidad, pocas arrugas. La
composicidbn mas comuin se encuentra entre un 65% poliéster y 35 % algoddn(Chevignon,
2013).

Polialgoddén con elastano

La fibra es de origen sintético que estd formado por 95% por poliuretanos
segmentados conocida como Spandex a base de un éter polibutenico, que producen
filamentos continuos, que puede ser mulktifilamento o monofilamento. Las propiedades que

presentan son gran elasticidad y resistencia.
2.1.9. Tipo de Denim
Existen varios tipos de Denim tales como:

Denim de algodon sarga
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Se denomina asi al denim tradicional que esta realizado con 100% de algodon sarga.
Entre las caracteristicas es que presentan un patrén diagonal, densidad como resistencia.

Ademés, se puede mesclar con otros tejidos (Chevignon, 2013).
Denim crudo

Se denomina asi al denim crudo entre sus caracteristicas encontramos que se
muestra oscuro, no se vislumbra gastado, tiene alta resistencia y se presenta duro. Otra de

sus particularidades es con su uso se suaviza Yy su color se disipa.(Chevignon, 2013).
Denim de orillo

Toma el nombre de denim de orillo debido a una de sus particularidades de
fabricacion ya que se realiza en telares antiguos y su tiempo de elaboracion es mas
prolongado y por esta caracteristica su costo resulta. Las caracteristicas de este denim son

bordes suaves y un tejido ajustado (Chevignon, 2013).
Denim elastizado

Se denomina asi al denim compuesto por spandex muy similar al tradicional. Entre
las caracteristicas de esta tipologia encontramos la comodidad en referencia a las otras

variedades, no es rigido, se estira, mayor facilidad para el movimiento
Denim de poliéster

Entre las caracteristicas que presenta este tipo denim son esta constituido por

poliéster, facilidad para el lavado es ligero y presenta una alta resistencia a las arrugas
resistente a las arrugas(Pérez, 2012).

Denim de ramio

Las particularidades de esta tipologia es la resistencia a las bacterias y al moho,
fusionarle con otras telas como el algodon, el poliéster y el spandex. Al mezclarse con otras
Fibras, el Denim presenta gran resistencia a las arrugas, conserva su forma y no se achica
en el lavado(Pérez, 2012).

Denim orgénico
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Este denim se elabora con algodén 100% organico, considerado un como producto

ecologico wtil para ayudar a salvar la tierra (Pérez, 2012).

2.1.10. Gestion

La organizacion estd presente en toda estructura humana como una necesidad
imperceptible. En la misma primicia se encuentra la empresa donde se suman el capital
humano, objetos y actividades econdmicas. Por consiguiente, se puede mencionar que la
empresa es un grupo social de pequefias proporciones que estan sujetos a normas,
reglamentos, con una estructura y jerarquia enfocadas a el establecimiento de roles para
cada individuo. y a la obtencion de un mejor rendimiento en la actividad de las personas

que la componen.
La administracion segin (Baldwin, 2010) es:

Administrar una actividad (para nuestro caso una empresa O Uuna institucion)
significa dirigirla, conducirla, o en otras palabras, gobernar e curso de su
funcionamiento. Toda empresa, desde aquella que esta constituida por las
operaciones economicas de una sola persona hasta las vastas corporaciones
trasnacionales, necesita ser administrad con el fin de dirigir e integrar todos sus
componentes. Dichos componentes son las personas, el equipo, las préacticas y las
técnicas aplicadas, asi como los aspectos financieros, todo lo cual ha de estar

coordinado por un administrador o ejecutivo.

Segun Reyes para ejecutar la gestion empresarial y su proceso se debe examinar los
cinco pilares de la conformacion organica-funcional dentro de la empresa, de esta manera la
empresa pueda tener una extractora que le permita un funcionamiento, que le ayude a la
consecucion de los objetivos. Estos objetivos estan establecidos como la guia a donde se

direcciona la organizacion y que desea conseguir(2012).

La organizacion de la empresa se integra en un plan dirigido enteramente a la

realizacion de objetivos econdmicos que segin (Lerner, 1984) se definen como:
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Producir y vender a cambio de una utilidad, bienes y servicios que satisfagan las
necesidades y los deseos de una sociedad. Estos bienes y servicios se ponen a
disposicion en un mercado, que es el lugar en donde s relnes compradores y

vendedores.

La gestion relacionada al disefio aplica conocimientos, destrezas y metodos para la
realizacion un proyecto. El proceso es satisfacer necesidades y perspectivas de los autores
interesados en dicho proyecto. De la misma manera en su relacion a lo estratégico Facilita
estudiar los actores del mercado, asi como los contextos que la industrial afronta (Ramirez,
2016).

2.1.11. Gestion de Moda

Para que una empresa de moda se pueda establecer necesita instrumentos como
modelos de gestion, ademas habilidades financieras, de marketing y un proceso
empresarial. Cualquier profesional puede desenvolver estas destrezas y aprender a
manipular instrumentos empresariales. Con esto el diseflador suma una serie de habilidades
que le seran de ayuda en el proceso de liderazgo y relacion con el personal humano (Dillon,
2012).

El disefiador debe formarse en la parte de liderazgo y administracion ya que ademas
de manejar un contingente humano debe guiarlo ser el ejemplo al cual van a seguir y
acompafiar en sus labores y a la consecucion del objetivo que es sacar adelante al
emprendimiento de moda. A si sino debe sumar habilidades gerencia que permitan dar

surgimiento a su idea de negocio.

La interrelacién de disefio y empresa debe ir por un camino que se aparte del
modelo del consumo alejado del modelo de los afios 50 en el cual la empresa tenia como
fundamento de vender su produccién a lo que solicite la demanda, que en este contexto
podria elevarse frecuentemente. EI modelo en el cual interviene el disefio se adapta al
modelo actual donde el factor diferenciador estd presente en su estilismo, apreciacion, y la

manera de comunicacion gue se adapte al producto y al consumidor (Locuona, 2007).

La preparacion de un profesional de moda es necesaria para el establecimiento de

un negocio en esta area, las competencias no adquiridas o solo observemos en cépsulas en
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el contexto universitario deben ser estudiadas mas a fondo, o por lo menos tener los
conceptos claros sobre gestion empresarial esto ayudara a tomar decisiones mas asertivas y
claras para la correcta administracion de esta. El modelo en el cual estard la empresa debe
estar relacionado al contexto actual para poder adaptarse y mutar en caso de ser necesario

pues no se puede predecir eventualidades que pueden afectar las decisiones actuales.

2.1.12. Las fases para marcha de un negocio de moda

Segun (Dillon, 2012) en la puesta en marcha de un negocio de moda se pueden

establecer las siguientes fases:
Fase de decision

Es la primera iniciativa en el que el profesional de disefio, evalla su criterio para
establecer la tipologia del negocio de moda, entre las que pueden estar disefio de prendas, la

venta de prendas, comercio minorista o a ofrecer servicios de moda como entre otros.
Planificacion

Esta fase es la encargada de la investigacion de la idea de negocio que se adaptan a
nuestro perfil de una manera mas Optima y establece, para elevar nuestro potencial y
aumentar las posibilidades del negocio. Este andlisis que realiza en esta etapa nos dard la
comprension de la realidad de la idea de negocio y si sera rentable puesta en marcha. El
desarrollo de esta investigacion para convertirfla en un plan de empresa nos ayudard a

determinar si el negocio resultara rentable.
Estructura legal.

En lo referente a la moda los modelos que cominmente se desarrollan en forma

juridica son:
Empresa individual

Esta forma juridica establece en un negocio de moda con fines lucrativos con un

Unico duefio, la cual que puede decidir conducirla por si mismo o valerse a otras personas.
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Este tipo de modelo se vislumbra facil de maniobra en la parte de gestion en lo que refiere a
la administracion y contabilidad. Pero presenta una desventaja en donde el propietario tiene

una larga deuda para la consecucién de la misma.
Una sociedad mercantil

Esta forma juridica establece un negocio de moda con fines lucrativos en la cual
existen dos o mas personas como duefios. Este tipo de personeria juridica se puede ser una
excelente opcidn para profesionales que salen de la carrera de moda, ya que pueden sumar
las diferentes habilidades que pueden sumar para la consecucion de la idea. En general en
las sociedades mercantiles, el compromiso de cada socio es ilimitada en relacién a la deuda

que pudiere contraer la empresa.
La financiacion

Esta fase resulta un dolor de cabeza para los disefiadores por la complejidad de la
misma, pero hay que establecer la importancia ya que el motor en el cual se desarrolla la
empresa 0 emprendimiento de moda ya. El plan de negocio es vital para establecer la fuente
de financiamiento, los ingresos, los beneficios y el crecimiento necesario para que la idea

de negocio subsista en el futuro.

A si mismo se establecen los estados de flujo de efectivo ya que este procedimiento
es primordial para afrontar las diferentes situaciones que se pueden presentar. Ademas de
esto se debe establecer la una contabilidad mensual para fijar cuanto entra y sale de la
empresa de esta moda. Para tener un panorama real que sera la guia del negocio, ya que los
negocios relacionados con el disefio incurren a gastos anticipados para el desarrollo de la

misma en cuanto a proveedores, logistica promocion entre otros.
Ofrecer al mercado algo nuevo

Este apartado se debe responder a diferentes cuestiones, para aclarar el panorama de
nuestra idea de negocio como la pregunta es ¢podemos ofrecer algo nuevo al mercado? El
resultado a la misma aclarara la propuesta Unica de venta (PUV). Esto permitird central
todos los esfuerzos en un punto focal que de ruta a la empresa. La investigacion del entorno

en la cual se podrd desarrollar nuestra idea nos dard el panorama real como clave para
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decidir por ejemplo un establecimiento de una tienda fisica o electronica y de esta manera

deslumbrar el panorama desde la concepcion hasta la promocion.

2.1.13. La innovacién en el marketing y la promocion de negocio de moda

El desarrollo de un producto no basta para asegurar el éxito financiero de la
empresa, necesita una serie de estrategias en las cuales se debe establecer un plan de
marketing, con esto el producto se dard a conocer en el mercado de una manera mas eficaz
y con una mayor posibilidad de visualizacion. Hay que realizar objetivos que se puedan
conseguir por medio del marketing. De esta manera el marketing nos facilitara el camino ya
gue a traves de esta se aplican métodos para trasmitir el mensaje que buscamos en la marca
(Dillon, 2012).

Cuando se genera un emprendimiento de moda el dinero suele ser una restriccion,
ya que no se dispone exageradamente de este, mas bien es limitado. Para la solucién a esta
restriccion existe la creatividad del fundador o los fundadores del proyecto ya que con los
recursos disponibles se puede desplegar promociones innovadoras e inventivas que los
diferencien sus competidores. Un buen marketing nos ayudara a llegar a nuestros de una
forma méas acertada, y directa (Dillon, 2012).

La creatividad para presentar las propuestas o colecciones que desarrollan los
profesionales del disefio, son la conexion con el usuario, estas propuestas se pueden
desarrollar en diferentes lugares, como de diferentes maneras o perspectivas en las cuales la
imaginacion rompe la barrera econ6mica. Estas propuestas podrian establecerse en

plataformas digitales, paginas web, post digitales, entre otros.

2.1.14. Calzado

Segun Choklat el deseo es la palabra que mejor define el sentimiento por el cual el
usuario quiere comprar un par de zapatos. De esta manera el calzado es un accesorio que se
lo utiliza como identidad de quien lo uso, existe variedad de ejemplares para cada ocasion,

pero el objetivo de todos ellos es revestir y resguardar al pie, el zapato esta compuesto por
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mucha menos parte del pie y estd adaptado para dar movimiento al pie y comodidad a su
portador (2012).

“Un zapato no es solo disefio; forma parte de tu lenguaje corporal. EI modo en el
que te mueves lo dictan en realidad los zapatos. Te elevan fisica y emocionalmente”
(Christian Louboutin). A este lenguaje se adiciona la necesidad de proteccion, convirtiendo
al accesorio funcional como de identidad que a través del tiempo se han trasformado en un

complemento que acompafa a la indumentaria. Y esta a la vez es la piel del consumidor.

El disefio de calzado es quiza una de las ocupaciones mas antiguas del ser humano.
Una profesion loable que acompafiado al hombre en diferentes épocas y a variado sus
modelos de acuerdo a la tendencia de cada siglo, lugar entre otros. Pero este siempre ha
tenido una funciéon primordial la cual es la proteccion de los pies, de elementos que puedan
lastimarlos (Choklat, 2012).

De esta manera el disefio se convierte en parte fundamental, ya que su aporte en
conceptos de sostenibilidad, tendencias entre otros ayudan a generar trabajo y al
medioambiente por medio de productos innovadores que entran al mercado de una diferente
y que tienen mas posibilidades de salida. Gracias a una investigacion previa en malktiples

aspectos que solo el profesional del disefio puede realizar.

El valor del diseflador aparte de la innovacion en la industria del calzado en cuanto
a disefios practicos, funcionales y de tendencia que agraden al consumidor, es la de
promover estrategias que disminuyan el impactd que la industria de la moda produce y de

esta forma ayudar al entorno donde él es participe y de forma global al planeta.
2.1.15. Modelos de calzado

Segun (Choklat, 2012)el tipo clasico de calzado estan aplicado para hombre como

para mujeres y son los siguientes:

Tabla 1: Modelos de calzado
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Oxford La parte delantera del zapato (pala)
va cosida encima de las piezas i
laterales (cafias) del zapato.
Derby Las cafias van cosidas encima de la
pala.
Monk Es un derbi pero va con una tira que
cruza la parte alta del zapato. @:
Zapato sin| Zapato sin cordones disefiado para /\ -
cordonera calzarse y descalzarse facilmente.
Bota Bota corta de montar con una tira en el
Jodhpur tobillo
Mocasin El nombre hace referencia a un tipo

antiguo de construccion del calado en el
que la parte inferior del zapato se estira
cubriendo los costados del pie y va

cosida al delantal.
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Botin
Chelsea

Bota tobillera con refuerzos elasticos

laterales.

Desert Bote

Tradicionalmente botas tobilleras de
gamuza sin forro, cosidas en los

laterales a una suela de goma crepe.

Deportivas

Zapato inspirado en el deporte que
generalmente se disefia pensando en su
rendimiento, pro que también se utiliza
como calzado de moda para diario.

Nauticos

En el principio era un zapato de tipo
mocasin fabricado con una piel que
repelia el agua, con suela antideslizantes
y con un cordon lateral recibe el nombre

de nauticos.

Sandalia

Cualquier zapato (alto o bajo) que deje
los dedos al descubierto.

Chinela

Zapato abierto por detrds, pero que

cubre los dedos
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D’Orsay Variacion de los zapatos salon con el N\
corte trasero y delantero separados. P
-
De punta | Zapato que queda al descubierto un solo
abierta dedo
Plataforma La parte delantera dl zapato asi como el
tacon estan elevados.
Merceditas | Zapato saléon con una Unica tira sobre el
empeine.
Talén Zapato abierto por detras qu se sujeta
descubierto | con una Unica tira.
v—/:;'”“—'ﬁx
<
Bota Cualquier zapato de cafia alta que cubra [ ‘1
parte de la pierna. Para calzarse unas ;fﬂ/"
botas o bien tira de ellas o bien se ,"
) —\
encaja el pie y luego sube la cremallera. :j“”} )
Zapato salon | Zapato con el canto de la cafia cerrado.
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Zapato con | Variacion del zapato de salén con una

tiras Unica tira que sube desde la pala, y se J'
formando une a otra tira formando una T. :

una T ——

Zueco Zapato cuyo corte generalmente grapado

0 claveteado a una suela de madera. *

Fuente: (Choklat, 2012, pags. 46,47,48,49)

2.1.16. Partes del calzado
Segun (Choklat, 2012) las partes del calzado son las siguientes:

El corte

Esta parte se refiere a todo aquello que queda por encima de la suela. Se encuentra
conformado por las  piezas que son cosidas entre si. Pueden ser diversos los materiales
como sintéticos, tele, goma entre otros. Pero el material mas utilizado  para este tipo corte

es el cuero entre el cual se encuentra la vagueta.
El forro

Esta parte es fundamental ya que es la encargada de conserva las partes internas del
corte en su sitio. Este es considerado el forro que cominmente es elaborado de piel de de
becerro, de cabritilla, textiles diversos entre otros

El tope

Esta parte es la encargada de conservar la forma y la altura de la puntera del zapato.
Este segmento estd compuesto de material termoplastico semirrigido que es maleable al

calor y se adecua a la forma de la puntera.

El contrafuerte
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Esta parte del calzado ayuda al talén a conservar su forma de la cazoleta y de esta
manera  impedir que el talon se salga. Este segmento puede estar elaborado de un material
semirrigido termoplastico. En algunas propuestas de alta gama este segmento puede ser de

CUero.

La plantilla

Crea la superficie que esta en contacto con la planta del pie. Cubre la palmilla
(véase abajo) y consiste en una pieza de cuero o tela. Aqui es donde generalmente se pone
la marca. ElI cambrillon sirve para mantener el puente entre el talon y la bola del pie. Va
pegado a la taloneta (véase abajo), y generalmente consiste en una tira metalica, aunque

también puede estar hecho de nailon, madera o incluso cuero.

La palmilla

Esta parta es la encargada de proporcionar la forma y el cuerpo a la base del zapato.
La funcion que desempefia es la de ser un componente al que se puede prender el corte. El

material de que estd compuesta puede ser fibra de carton.
La suela exterior

Esta es la parte inferior del zapato la que tiene contacto con el suelo. Esta parte
puede estar elaborada en distintos materiales segun el costo del zapato y el uso que se le
vaya a proporcionar. Esta parte puede ser de cuero cuya procedencia puede ser bovina
que es utilizado en calzado de alta gama. A si también pueden utilizarse materiales como la

goma crepé, la goma de resina, el poliuretano (PU) y la goma wvulcanizada entre otras.
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El tacon

Esta parte es un soporte elevado que es elaborado en un material duro este va
enlazado a la suela en la parte posterior del pie. El tacdn usualmente es de plastico rigido y
revestido de cuero. En el calzado de alta gama se elabora esta parte con varias capas de
cuero aglomeradas y comprimidas. También se puede encontrar que estas partes de madera
0 madera recubierta de cuero. A si mismos existe un pequefio segmento de plastico que

resguarda la punta del tacén en los zapatos de mujer denominada tapa del tacén.

QD@
J

0
¢

1 TACON 7 FORRO DE LA CANA

2 TALONERA O SUDADOR 8 SUELA EXTERIOR

3 CONTRAFUERTE DEL TALON 9 FORRO DE LA PALA

4 FORRO DE LA CANA 10 VISTA SUPERIOR DE LA
5 CAMBRILLON PALMILLA

6 MEDIA PLANTILLA

Imagen 1: Partes del calzado.

Fuente: (Choklat, 2012)



2.1.17. Confeccion de calzado

Existen diferentes métodos de confeccion del calzado de forma artesanal como

industrial para realizar un adecuado proceso de disefio y elaboracion.
Segun (Martin, 2016) la confeccion del calzado se basa en 6 pasos, que son los siguientes:
Modelado, disefio y patronaje

El primer artifice de este paso es el disefiador quien elabora la propuesta en base a
una investigacion y entrega el concepto en un esbozo el cual elabora el esbozo en la horma
y luego lo pasa a un modelo plano , a continuacion; se establece la clasificacion del
material d acuerdo a las caracteristicas del disefio 0 propuesta realizada para ello utiliza
sistemas como el russ and small y el paralelogramo que deducen patrones de consumo y de

esta manera eliminan pérdidas en la materia prima (Martin, 2016).
Corte y troquelado

En esta etapa se visualizan dos formas la industrial utiliza una maquina automatica
llamada troquel adora, el mismo al emplear sobre el material a utilizar da la forma deseada
que previamente esta instaurada. La segunda forma es cuando se realiza la confeccion
artesanal de esta manera los moldes estan trasportados o realizados en carton o zinc o
diferentes materiales que son esbozados en el material que va hacer utilizado. (Martin,
2016)

Costura y armado de piezas

En esta etapa se enlazan todas las partes o piezas que estan inmersas en el disefio
seleccionado, para la cual se utilizan maquinarias similares a la utilizada en el proceso
textil. Esto difiere de la composicion del material. En esta participan diferentes actores

como son el maquilador persona que hace uso de la maquina entre otros (Martin, 2016).
Montaje

En esta etapa se procede a seleccionar la horma en la cual se elabord el disefio,

Puede realizarse de manera industrial o artesanal en esta Ultima se procede de acuerdo a la
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numeracion de la horma para luego fijar la planta a base de clavos y cemento u otro
adhesivo. Agregando puntas, talones auna temperatura de 120°C (Martin, 2016).

Acabado

Esta etapa se procede al retiro las hormas, se pule, se pegan las plantillas. En este
apartado es fundamental retirar los residuos del proceso de produccidn, asi como examinar
la presencia de algin error de fabrica, a continuacion, se realiza las costuras finales,
remates y emplantillados. Al final del afiadir adornos, marcas de calidad, sellos, etiquetas

entre otros para su empacar y dejar listo para la bodega y la venta. (Martin, 2016)

2.2. Marcas Referentes y \ o aspiracionales
Looop

Es una marca que tiene propiedad y autoria establecidas por el SENADI (Servicio
Nacional de Derechos Intelectuales) es un proyecto patentado, proyecto constituido,

proyecto en Estado de Comercializacion.

Objetivo

Venta y distribucién de calzado y accesorios casual-sport
Mercado potencial

Consumidor final y distribuidores nacionales e internacionales
Situacién actual

Fabricacion e importacion de piezas. Venta directa al cliente, venta al por mayor a diversos

distribuidores. Desarrollo de nuevos productos.
Areas de industrializacion

Deportes, Manufactura, Calzado

Productos

Zapatillas casual-sport para hombre, mujer y nifios
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Chaquetas de pluma natural Ultra Ligeras

Chaquetas rompevientos sport

LOOOL.«® PERFIL DE MARCA

s LOOOP SHOES

TABRICACION DL CALZADO

Lmpresa ecuatoriana de moda y calzado outdoor que l )I\)(,)(, I S(,)S [ )l |)ISI \(,) \ /(,) l )I\)(,)l )l,J( (o |()[\
(np(]clu a arlesanos locales en diseio, nuevas Productos de tendencia + diseiio europeo + estilo + tecnologia + precios competitivos.
tecnologias y tratamiento de materiales. | omenta un Una de los partes mas importantes de su trabajo son los estandares de calidad europeos que
modelo social ayudando a mejorar la calidad de vida

de comunidades indigenas.

establecen a la produccion,

Fmpresa ecuatoriana decalzado y vestimenta que capacita a artesanos locales en diseiio, nuevas
tecnologias v tratamiento de materiales.

Fomenta un modelo social ayudando o mejorar la calidad de vida demwjeres con bajos recursos de
Feuador. BUY ONF = HFLP ONF

MARKETING Y/O COMERCIALIZACION

Presencia en redes sociales. y paginas web, dar a conocer sumodelo de negocio, sumado a sus
diferentes propuestas,

Puntos de venta propio en la ciudad de Quito, presentes en ferias de diseio y ferias de
emprendimientos, lienda online. Entrega a domicilio.

100% 100% 1007%

PSINO - soaw SOSINBE ™ hESCRIPCION DE PRODUCTOS

Calzado runniq y sporl. para pisada neulra, recomendado para carreras de hasta I0K-13K.

entrenamientos en pista, gimaasio y dia a dia.

~

HITOS

2013 Fundacion
2017 Mejor emprendimiento
A1 & Grand Bazaar
201/ Miembro CLUB A1
2017 GOOGILE & Impagto Brand Sprint
2018 YLAIMember - USA Departament of
State
2018 TOP3 Emprendimientos en Deasrrollo
2018 EKOS SUMMIT
2019 Finalista DHE EXPORTA

FLEX Pink

ADMINISTRACION
Javier Porta

Coruna -Espana

Ingeniero Industrial especialidad Textil

Universitat Politecnica de Catalunya

CURRINHA Grey

)

Imagen 2: Looop

Fuente: (LOOOP, 2020)
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Cardanas

Es una marca que tiene propiedad y autoria establecidas por el SENADI (Servicio

Nacional de Derechos Intelectuales)
Objetivo

Venta y distribucion de calzado responsable de manera ambiental, comercio justo y el arte

urbano

Mercado potencial

Millenians nacionales e internacionales que buscan calzado socialmente responsable
Situacion actual

Fabricacion y venta directa al cliente, desarrollo de nuevas propuestas.

Areas de industrializacion

Casual, Manufactura, Calzado

Productos

Casual- para hombre, mujer
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FUNDACION: 2013
FUNDADOR:  Sebaslian Aquirre
FABRICACION DE CALZADO

Carddnas. redlizan zapalos para rendir Uributo al
espirilu joven. alos que corren libres, exislimos para
aquellos que se levantan temprano y se quedan hasta
tarde. Quienes usan sus zapatos son diferentes.asi

que lo realizan de manera diferente

100%
DISENO

100%
SOCIAI

100%
SOSTENIBLE

HITOS

Fundacion

Venta de primera colleccion

Presencia en ferias de diseno

Apertura de Show Room

Campana de reforestacion 2016, 201/
Exportacion a China

Exportacion Alemnia

Apertura de punto de venta | loresta

ADMINISTRACION

Sebastian Aquirre

Ecuador

Disefador de Productos-Disefo
KEDGE Businnes School

Meestria en responsabilidad social y
corporativa

Universitat Oberta de Cataluna

PERFIL DE MARCA

'ARDANAS

PROCESOS DE DISENO Y/O PRODUCCION

Son zapatos con un diseno versatil y sencillo, casuales. Nosotros valoramos un poco mas el estilo
clasico que lo lrending’ (lo que es lendencia). Los zapalos son diseiados por Sebastian Aqguirre v
son confeccionados por una cadena de fabricantes nacionales, entre artesanos y pequenas induslrias.
L os proveedores de materiales también son ecuatorianos.selecciona a quien tengan responsabilidad
ambiental. Los principales materiales con los que trabajan son lona 100 % algodén y caucho natural.
También utilizan EVA [etilvinilacetato] para la plantilla interna, que aunque es un polimero. se considera
que es mas ecologico que otros, debido a que no se utiliza cloro en su produccion, es decir, se libera
menos toxicidad durante la degradacion. .
MARKETING Y/0O COMERCIALIZACION

Presencia en redes sociales, y paginas web, dar a conocer sumodelo de negocio. sumado a sus
diferentes propuestas.

3 puntos de venta en Quito, la Horesta, Aereopuerto, Valles, tienda online. I ntrega a domicilio.

Presente en ferias de disefio.

DESCRIPCION DE PRODUCTOS

Aunque el diseiio del calzado de Cardanas es sencillo y apunta a lo clasico. hay innovaciones en

sus modelos

LILE

BLACK

|eanjeu ewc

OLIVE

Imagen 3: CARDANAS

Fuente: (CARDANAS, 2020)

37



Anana Muyu

Es una marca que tiene propiedad y autoria establecidas por el SENADI (Servicio

Nacional de Derechos Intelectuales)
Objetivo

Venta y distribucién de calzado, valorar los productos manufacturados y aportar al

desarrollo sostenible de la sociedad ecuatoriana.
Mercado potencial

Satisfacer el mercado nacional e internacional con productos ecuatorianos de calidad que

despierten el interés de nuestros clientes de conocer el Ecuador.
Situacion actual

Fabricacion y venta directa al cliente, e-commerce, show room
Areas de industrializacion

Casual, Manufactura, Calzado

Productos

Casual para mujer
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FUNDACION: 2016

FUNDADOR:  Cristina Leén Valle
Ana Crislina Matheu

FABRICACION DE CALZADO

Satisfacer el mercado nacional e internacional con

productos ecuatorianos de calidad que despierten

el interés de nuestros clientes de conocer el Feuador.

valorar los productos manufacturados y aportar al

desarrollo sostenible de la sociedad ecuatoriana

100% 100% 100%
DISENO SOCIAL SOSTENIBLE

HITOS

Fundacion

| anzamiento de la primera muestras
Prresentes en el libro NNOVACTORAS
[spana

Presencia en la revista de la Union Luropea

4to lugar Exporta al Mundo DHL

ADMINISTRACION

Cristina Le6n Valle

Master de Gobierno y Cultura de las

Organizaciones en Universidad de Navarra

Ana Cristina Matheu
Master de Ciencia y Andlisis de Datos en

Londres

PERFIL DE MARCA

ANANA MUYU

PROCESOS DE DISENO Y/O PRODUCCION

En un lrabajo conjunto con nuestros arlesanos, ideas de ANANA conjugan modelos y combinaciones
nicas que guardan el espirilu vigiero e innovador de la marca en lodos nuestros productos buscando

M s ger e
g de su vlos )

que nuestro consumidor /cliente nacional se sienla conozcan
un poco de nuestro pais.
Eje desarrollo social a través de comercios justos: el rescate de prendas o produclos que minimice el

impacto ambiental a través de la alta durabilidad: el respeto a los consumidores: lo que conlleva a

un consumo sostenible.

MARKETING Y/O COMERCIALIZACION

Puntos de ventapresencia en la ciudad de Quito. en la Galeria Aurea Studio ubicada en la Repiblica
y Azuay presentes en show rooms en todo el pais. tienda online www.ananamuyu.com. Entrega a
domicilio.

reconocimiento de marca en redes sociales y con presencia fisica en diferentes lugares del pais,

difucién de marca. modelo de negocio

DESCRIPCION DE PRODUCTOS

Calzado runniq y sport. para pisada neutra. recomendado para carreras de hasta 10K-13K.

io y dia a dia.

tos en pista, gi

YAYURI

SISA

SAMAY

innovacion, colocando a la naturaleza inicio y ocaso en donde se establece que las

que es etéreo y tangible al mismo lapso.
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ini

Estilo

Tiene

una nueva forma de concebir la alta costura, que combina habilmente la artesania y la

caracteristicas estén intactas, convirtiéndose en un producto de magnificencia y actual



Utiliza materiales 100 % sostenibles y un estilo de lujo. Dos caracteristicas que
han llevado al disefiador italiano Tiziano Guardini al edén de las firmas de moda
masculinas mas representativas de la actualidad con su abordo al ECOuture. Esta filosofia
basada en el respeto y experimentacién que esta interesada en la investigacion en todas
sus formas: la blsqueda de materiales, producciones, formas Yy contenidos. Una

investigacion ética y estética.

Disefio

En su coleccién otofio / invierno 2019/20 denominada The city is a jungle
establece su toque Unico y su profunda conexion con la naturaleza, instaura el dialogo de
la mujer y su regreso a sus origenes, la protagonista indiscutible de la belleza, la pasion,
la fuerza y el amor, que muestra su vinculo ancestral con su habitat con elegancia y
caracter.

Plasma un estilo refinado y dinamico, una combinacién perfecta entre lineas
masculinas embellecidas por la caracteristica de un espiritu femenino, que encaminara en
cada producto una contemporaneidad innovadora y exclusiva. Una moda que toma sus
formas a partir del estilo clasico, llevandolos con creatividad y conciencia hacia un futuro

hecho de conciencia y respeto, para ellos mismos y para el medio ambiente.
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PERFII

Romano, nacido en 1980. Después de graduarse en economia. la decision de redlizar el curso de
estudios en la Academia Keefia en Roma. obteniendo el titulo de Disenador de Moda, marca el
punto de inflexion de su carrera profesional. Un camino lleno de encuentros humanos v experiencias

importantes que lo llevaran a crear un enfoque innovador v profundamente consciente de la moda

100% 100% 100%
DISENO SOCIAL SOSTENIBLE

DETALLES

Imagen 5: Perfil Tiziano Guardini

Fuente: (Guardini, 2020)
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Respelo ala nalurdleza, trasformar con sus caraclerislicas en piezas de arle

liziano Guardini se alzé con el premio “The Franca Sozzani GCC Award Best Emerging Designer” concedido por Value Relail.

Imagen 6: Filosofia Tiziano Guardini

Fuente: (Guardini, 2020)
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Participo Vogue Fashion
2012 Participé en la edicion limitada / ilimitada r
2013 Particippo en WHITE Trade Show de Milan
2013 Exposicion Royal Albert Hall de Londres

2014 Invitado Fashion for Forest y Forest for Fashion

2015 Presente Museo dei Mercati di Traiano de
Roma

2016 Presenta colleccién Milan Fashion Week Ftica

2016 Gané el Bronze Hempel Fashion Award en Beijin

2016 Participa en el Cum Grande Humilitate

2017 Colabora con Vegea

2017 Gana el premio FRANCA SOZZANI,

Caracteristicas o s
al mejor disenador emergente

Utiliza los colores vibrantes y los patrones vibrantes se realzan con

materiales ecologicos y 100% verdes. 2018 Redliza documental con las Naciones Unidas

2019 Desfila en la semana de la moda Milan
Refinado y dinamico, una combinacion perfecta entre lineas

V-

Imagen 7: Caracteristicas Tiziano Guardini

Fuente: (Guardini, 2020)
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CAPITULO 111
3. INVESTIGACION DE MERCADO

3.1.  Andlisis externo

El andlisis es necesario para establecer el entorno en el cual se va a desenvolver el
calzado sostenible a un nivel empresarial, de esta manera determinar los factores que
pueden afectar las actividades, asi como el desempefio de la propuesta. Con este apartado
podemos establecer estrategias que generen una optimo desenvolvimiento en el proceso

productivo que ayude a una interaccion optima con el consumidor.
3.1.1. Analisis PEST

Para la elaboracion del presente proyecto integrador, orientado al calzado femenino
sostenible con prendas usadas en denim, se ha considerado la importancia de desarrollar un
analisis del mercado su contexto en el intercambio de productos como servicios en la
tendencia encaminada a la sostenibilidad. De esta manera resulta significativo establecer
como se desarrolla el mercado que se analiza. Para marcar el camino y como la reaccién
que la empresa tiene ante los cambios en su entorno externo. Esto expresa la idea de que la
estrategia requiere un acomodo entre las capacidades y el entorno externo con esto

finalmente la empresa reaccione a la permuta que se presentan (Gupta, 2013).
3.1.2. Entorno Politico

En la parte politica se han desarrollado iniciativas para el sector calzado por parte
del gobierno entre las cuales se destacan; el acceso a créditos por parte de la banca publica
con mayores facilidades; el restablecimiento de normas de certificacion de origen; la
infraestructura productiva que permita aumentar los niveles de conocimiento; registros para
importadores y exportadores para optimizar su competencia; la modernizacion de alrededor
de 115 normas técnicas de estandarizacién entre otros suman esfuerzos para dar mejores

condiciones a este sector.

Existen organizaciones como la Camara Nacional de Calzado (CALTU) vy

Ministerio de Produccién Comercio Exterior Inversiones y Pesca (MPCEIP) que dan
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asistencia al sector de caracter politico, comercial y productivo. La propuesta de una ciudad
del calzado que sera ubicado en la parroquia de Una muncho de Ambato fue sefialada por
Lila Villavicencio, la cual tendra una inversion de 15 millones de ddélares. El objetivo del
proyecto estd encaminado al contacto directo ente propietarios y consumidores de esta

manera el calzado se podra adquirir a precio de fabrica por parte del consumidor.

A si mismo en el Plan Nacional existe la parte que incentiva al desarrollo como a la
transformacion de la economia del pais, que estd considerado en el objetivo de 3 del Plan
Nacional del Buen Vivir en el cual se suscita la responsabilidad ética con las actuales y
futuras generaciones para que los individuos vivan en un entorno sano y ecologico. En este
objetivo existen politicas en la cual la ciudadania se compromete a originar buenas
practicas para la disminucion de la contaminacion. También recalca el fomento del reciclaje
y el valor agregado de los productos en base a la sostenibilidad como politica (Senplades,
2017).

De esta forma normas, organizaciones y una vision de gobierno confluyen para que
se promueva el desarrollo del calzado, con una puesta al dia en conocimiento. Que permita
al productor una gama amplia escenarios de productos nuevos, con un lineamiento de
gobierno que facilita la senda de desarrollo. Finalmente queda establecido que la
sostenibilidad es una tendencia global y el Ecuador se suma con sus politicas a favor del

medioambiente.
3.1.3. Entorno Econdmico

De acuerdo con datos y cifras del Observatorio Econdmico de la Universidad
Técnica de Ambato como de la Camara Nacional de Calzado (CALTU)a nivel pais el 80%
de la produccion de calzado es realizado en la provincia de Tungurahua y el porcentaje
restante es completado con provincias como Guayas, Azuay, Pichincha entre otras. En
Ecuador estan instaurados 5.800 establecimientos de los cuales se tiene registro, estos
generan cerca de 100.000 puestos de trabajo. Lo que se convierte en 600 millones de

dolares que aportan a la economia del pais de parte de la industria del calzado.

En la zona centro la provincia de Tungurahua genero el 2,85% del Producto Interno

Bruto del pais lo que equivale a USD 2.643 millones conforme a las cifras propuestas por el
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Banco Central del Ecuador (BCE). Segun datos propuestos por la Camara de Calzado
(CALTU) el sector busca mayor competitividad y variacion a través de la formacion. Pero
este escenario  no fue suficiente para que la produccion de calzado en el 2016 con 18,6
millones de pares de zapato represente una cifra inferior en comparacion a los 20,4
millones de pares elaboradas en el 2015 esto resultado de la crisis suscitada en este periodo.
Un sector que pese a sus esfuerzos y estrategias fue afectado por el panorama de dificultad

a nivel mundial.

De acuerdo con el Cifras presentadas por el Instituto Nacional de Estadistica y
Censos (INEC) se producen 4 millones de toneladas de desechos al afio aproximadamente,
de la misma A través de la Encuesta Nacional de Empleo, Desempleo y Subempleo
(ENEMDU) del 2017 se establecen que el 47,47% de los hogares ecuatorianos realizan la
clasificacion de sus residuos. Para este contexto el pais cuenta con 50 industrias que
invierten 60 millones aproximadamente en su giro de negocio que es el reciclaje que segin
datos del Ministerio de Ambiente presentados en el 2014. En cifras alrededor de 80 mil
toneladas de materiales son reconsideradas para su reutilizacion. Ademas, recalca que la
capital de la provincia de Tungurahua es la ciudad que menos porcentaje de clasificacion de

desechos realiza.

La industria del calzado que se origina en la provincia de Tungurahua realiza un
importante aporte a las arcas del estado, con esto mueve la economia, local, provincial y de
pais, generando empleo y desarrollo. Cifras que no estan exentas a los declives econémicos
regionales como mundiales. La cultura de la sostenibilidad hace eco en las industrias que
ven es este sector una oportunidad de negocio, que con una gran inversion generan trabajo
y aportan sustentabilidad al pais y dan un paso gigante para una gestion en reciclaje y

reutilizacion.
3.1.4. Entorno social/ cultural

El entorno social y cultural estd establecido por la tendencia que asume el mercado
objetivo en tal razén la empresa debe dilucidar este comportamiento en relacion de gustos y
particularidades. En el trabajo titulado Andlisis Del Comportamiento Del Consumidor
Ecuatoriano Desde La Perspectiva: Cultural, Social, Personal Y Psicol6gico Region

Sierra, del autor Jorge Uquillas Erazo publicado en el 2016, sera la referencia para

46



establecer el andlisis de los hédbitos de consumo de los individuos. Ademéas de reconocer las
decisiones que toman los ecuatorianos respecto a su comportamiento de compra

demostrando que sus patrones individualista y hedonista estan asociadas al consumo.

Las caracteristicas del consumidor ecuatoriano estan establecidas; en que dispone de
una alta informacion con una particularidad principal de ser exigente ademéas de impulsivo;
Disfruta las promociones donde encuentra una gama de surtido con caracteristicas
eventuales, que temporalmente compensan sus expectativas; El ecuatoriano acomoda su
presupuesto para mantener su conducta de consumo agresiva; asi mismo consumidor piensa
recurrentemente en las pesquisas de una buena o mala razdn que afecta en la toma de
decisién al momento de la adquisicion, todo esto en busca de satisfaccion propia que es
justificada con la premisa de obtener més beneficios a cambio de una compra (Uquillas,
2016).

El consumidor es guiado por marcas con extensa y amplia gama de publicidad, que
da la caracteristica de status, ademas su habito de consumo esta relacionado con la tribu,
grupo de en el cual se relaciona o tiene una imagen aspiracional. El producto estad ubicado
en una linea de temporalidad lo que hace que sea apetecido por el consumidor. Su
influencia y pertenencia al momento de la adquisicion hacen que el comprador tenga una

conducta poco funcional. todo esto en busca de ser atendido en su deseo irracional.

Esta serie de caracteristicas ademéas estan influenciadas constantemente en funcion
de las directrices que imponen las ciudades dictatoriales de tendencias, pero la directriz
hacia la sostenibilidad es algo que va llegando a todos estratos sociales, culturales y que se
posiciona en la mente del consumidor paulatinamente. Este cambio puede marcar el
lineamiento de la propuesta de producto, la estrategia, el servicio, el modelo de negocio y la

tribu a la cual esta dirigida, esta es su verdadera importancia.
3.1.5. Entorno tecnoldgico

La tecnologia se coloca a disposicion de la produccion del calzado para acelerar los
procesos en la cadena de produccion como en la parte del disefio en donde las propuestas
pueden ser trabajada digitalmente y obtener prototipos de alta fidelidad. De esta manera se

pueden visualizar detalles disefio, elementos innecesarios, y maximizar la propuesta.

47



algunos programas como 3Ds Max, Rhinoceros, Corel Draw aportan al sector y se

convierten en aliados en sus procesos.

En la parroquia de Unamuncho Canton Ambato existe un terreno de 14800 metros
cuadrados en donde estard la denominada “Ciudad del Calzado”, proyecto que circunda los
15 millones de dolares con una nueva perspectiva, reubicacion de las empresas, compra
directa a los productores, interaccion con el proceso y actores de la confeccién una
iniciativa develada por la Cémara Nacional de Calzado (CALTU) y su representante Lila
Villavicencio. Otro iniciativo que lleva la CALTU junto a la Universidad Técnica de
Ambato es proporcionar las herramientas como los conocimientos que estan a la vanguardia
y que lleven al desarrollo del sector al siguiente nivel con el apoyo al programa de Maestria

direccionado al calzado e innovacion.

Programas que optimizan el desarrollo de la industria del calzado, proyectos con
una gran proyeccion, conocimiento dirigido a la innovacion, se relacionan colectivamente
con la asistencia técnica y capacitacion en los procesos de produccion en donde se implica
maquinaria de Ultima tecnologia, que es guiado por el Ministerio de Produccion, Comercio
Exterior, Inversiones y Pesca (MPCEIP). Todo en busca del desarrollo del sector calzado

del pais.
3.1.6. Entorno ambiental

La empresa de calzado produce una alta contaminacion, en sus procesos de
produccion como en el abastecimiento de materias primas. Estas presentan un desinterés
total en relacibn a una inversion que este enfocada al manejo ambiental y procesos
socialmente responsables, que contribuya al desarrollo sustentable. Las prioridades de estas
empresas estan ligadas en cumplir con la normativa y leyes necesarias para su

funcionamiento (Pefaloza, 2018) .

Los problemas ambientales ocasionados por principal materia prima el cuero, es
originado por las curtiembres, que producen perjuicios a los sectores circundantes como a
las personas que viven e interactian con estos desechos. Aunque mucho proceso se ha
regularizado todavia la responsabilidad empresarial no es suficiente para obtener una

produccion que este encaminada a la sustentabilidad. Mejores préacticas vienen de la mano
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de un conocimiento sobre la realidad de la situacion ambiental a nivel mundial y el

compromiso del sector es crucial para ir acorde a la tendencia global de cuidado al planeta.

A nivel regional nuevas propuestas de materias primas estan emergiendo en el
mercado altamente cambiante su filosofia del cuidado al medio ambiente es su insignia para
el posicionamiento, proyectos como Qara de origen peruano recibieron el galardon Nobel
de la industria de la moda gracias a su propuesta de biocuero a partir de microorganismos
que son alimentadores desechos de plantas y frutas. Indanes  start-up barcelonecsa que
trabaja con comunidades colombianas utilizando la fibra de platano como materia para
zapatos con un 46% menos de contaminacion comparado a un zapato tradicional. Desserto
realiza cuero a partir del nopal, flexibilidad, y traspiracion son las caracteristicas de este
producto.

Propuestas como esta son la base del cambio a la sustentabilidad de la industria del
calzado de esta manera la reutilizacion de materiales, se presenta como la mejor opcion

para el desarrollo de propuestas en busca de una moda eco-friendly.
3.1.7. Entormo legal

Para el presente proyecto se ideara con las leyes que fueron aprobadas por la
Asamblea Nacional 7 de enero del 2020 conl16 votos a favor del proyecto denominado
Ley de Emprendimiento e Innovacion. El requerimiento legal para el establecimiento de un
emprendimiento es de suma importancia, ya que las reglas establecidas ayudan a optimizar
las oportunidades del proyecto en un escenario real y su puesta en marcha. A continuacion,
se detallan los aspectos mas relevantes de la ley aprobada:

Uno de los aspectos mas considerables de la ley aprobada tiene que ver con el
financiamiento, que es uno de los pilares mas importantes que tiene que afrontar una
persona cuando pasa a ser emprendedor. Para la obtencion de dichos fondos ahora podré
tener acceso preferente a los servicios financieros y a fondos de inversion publicos.
Ademas, se establece la colocacién de activos intangibles en el sistema financiero nacional,

esto sera la garantia para el establecimiento de operaciones de crédito.

De la misma manera se establece al Crowfunding como eje de implantacion o

adopcion para el ejercicio del emprendimiento de esta manera se podra realizar un
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financiamiento colectivo para la ejecucion de proyectos. De la mano con el primer punto, la
Ley establece la implementacion o adopcion de crowdfunding o red de financiamiento
colectivo que servira para capitalizacion de proyectos. Esta vision es utilizada en algunos
paises de la region un  del ecosistema gran acogida debido a que se pueden poner en

marcha los proyectos y de esta manera ayudar al desarrollo del pais.

Otro aspecto a recalcar es que la ley dard paso a reformas en el sistema educativo
en favor de una cultura de emprendimiento. La educacién se convertira en un pilar
importante para el establecimiento de esta ley. Para efectuar este objetivo, el Ministerio de
Educacion y la Secretaria de Educacién Superior Ciencia Tecnologia e Innovacion
(Senescyt) seran los custodios de que en las mallas curriculares se establezcan contenidos

encaminados al desarrollo y consolidacion del ecosistema emprendedor.

A si mismo un pilar que aborda la ley es la Sociedad por Acciones Simplificada
(SAS), de esta manera se pueden establecer diferentes figuras juridicas societarias o
unipersonales y de régimen especial, para que sean en inicio y refuerzo para el
reemprendimiento y de esta forma se pueda restituir el emprendimiento o negocio. Y
finalmente se considera la creacion del Registro Nacional de Emprendimiento. Estos se

consideran los pilares fundamentales que

fortalecen al emprendedor y de esta manera contribuyen al establecimiento de nuestra

propuesta en el mercado.
3.1.8. Tendencias de consumo.

Para el desarrollo del presente proyecto se indaga el comportamiento del
consumidor en donde se establece que el renacimiento de lo artificial es la tendencia social,
la cual se establece que los avances tecnologicos y presencia humana en su limite de
tiempo, marcan una nueva perspectiva con reflexiones ética y filosdfica de parte de la
sociedad y el mercado. Esta nueva busqueda de una identidad original que pasa de lo fisico
a lo digital sefiala el camino de las tendencias de consumo que abarca del 2018 al 2025 que

segun el Instituto Nacional de Tecnologia industrial (INTI) son:
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Playground

Es una tendencia en la que esta presente la innovacion de las marcas dentro del
sector de los videojuegos, el consumidor refiere este concepto para establecer experiencias
ludicas que fusionan el entretenimiento y la educacion. Debido a que el 32% de los
consumidores de 20 a 49 afos juegan en linea, y lo hacen en busca de nuevos amigos de

esta manera crean la disolucion con respecto al mundo real.
Mi otro yo

Esta tendencia relaciona la tecnologia como instrumento de autodescubrimiento y
reflexién. En donde la economia de datos, la privacidad, personalizacion, el conocimiento
de nuestros gustos, deseos y preferencias son propuestas por parte de las marcas que
demuestran que conocen al consumidor mejor que ellos mismos. Esto marca el padron que

socialmente expresa la indumentaria que adoptan y utilizan las personas.
Material inmaterial

En esta tendencia el consumidor asume que las cosas no necesitan ser reales cuando
parecen serlo. En esta existe una correlacion a la nueva exploracion sobre la identidad de
los espacios en los que habita de esta manera los disefios virtuales estan concebidos por la

capacidad humana, que los desarrolla en una mescla entre lo fisico, lo biolégico y lo digital.
Tiempo compartido

Esta tendencia se consigna aquellas ideas innovadoras respecto de las probleméaticas
urbanas del futuro que el consumidor serd participe que estan relacionadas a las altas
densidades, la superpoblacion y la aglomeracion en las ciudades. Debido a que se establece
que en el 2054 el 70% poblacion vivira y recodificard la nueva urbe. Esto dard lugar a;
propuestas de espacios civicos compartidos; realidades urbanas alternativas; ideas de

autogestion; metas de sustentabilidad y economia compartida.
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Ciclo de vida

En esta tendencia se menciona que el 90% de los consumidores entiende que las
empresas y las marcas tienen la responsabilidad de cuidar el planeta. Este enfoque
ambiental sumado a un cambio en los patrones de consumo es el inicio de una
metamorfosis en los procesos de disefio. La orientacion hacia la disminucion de la huella de
carbono, el autoabastecimiento de alimentos, ahorro del aguay su reutilizacién son algunas

ideas que entrevé esta tendencia.

3.1.9. Segmentacion del mercado potencial.

Para la ejecucion del presente proyecto se establece a los millennials como
mercado potencial, una generaciébn que segun Almeida (2017) dejo el futuro para
establecerse como la generacion del presente. En la actualidad ocupan gran parte de la
fuerza laboral del pais, un segmento de altas expectativas ademas de talento y poco
compromiso laboral. Conocida en los Gltimos afios como la generacion mas consciente con
el medio ambiente. Estdn enwvueltos en movimientos sociales con una filosofia sostenible,
combaten por un comercio ético y promueven proyectos en pos del planeta. Esta generacion
ha establecido la conciencia grupal y esta consiente del grave problema medioambiental

que afronta el planeta.

Tabla 2: Mercado potencial

Tipo de segmentacion Variables consideradas

Regidn: Sierra

Geografica Zona: Urbana

Clima: Calido templado
Ciudad : Ambato

Edad: 25-30

Demografica Sexo: Femenino

Generacion: millennials

Estado civil: soltera

Estatus: medio alta

Socioecondmicos Educacion: Superior
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Ingresos: Trabajo propio,

Valoraciones: Innovacién

Actitudes: Emotivo, filosofia sostenible

Pictogréfica Intereses: Exclusividad, identidad Nativo dijital

Actividades: Ligadas al entorno, deporte, ocio y trabajo

Nivel de patrones de utilizacion del producto: Alto

Sensibilidad de precio: Insustancial

Por comportamiento Lealtad a la marca: Alta

Busqueda de beneficios y ofertas: Alta

Fuente: Elaboracion propia
3.1.10. Andlisis del sectory del mercado de referencia

La industria del calzado representa un importante ingreso al P.I.B del pais con
2.83% que equivale a 2.643 millones que fueron generados en la provincia de Tungurahua
segun fuentes del Banco Central del Ecuador. De esta manera la provincia fabrica el 60%
de calzado que circulan para la venta a nivel nacional de acuerdo a la Camara Nacional del
calzado (CALTU), en donde existen alrededor de 62 900 empresas y emprendimientos
familiares y personales que estan relacionadas al calzado segun datos del Instituto Nacional
de Estadisticas y Censos (INEC).

En el ambito de la sustentabilidad marcas como LOOOP, USHUTHA trabajan con
este enfoque, pero Calzado Cardanas con su filosofia de, sostenibilidad local y reducido
impacto ambiental han encontrado un nicho en este basto mercado de esta manera
seleccionan materiales que tengan responsabilidad ambiental. Su estrategia se basa en un
producto destinado a personas con un espiritu joven que estén conscientes del impacto
ambiental que conlleva la adquisicion de un par de zapatos, innovacion sustentabilidad,
sostenibilidad estrechan lazos para dar colecciones de moda lenta lejos de las tendencias del
mercado de esta manera el zapato se vuelve atemporal y no compiten con un mercado

altamente cambiante.

Se basa en un modelo de venta mayormente online, pero sin dejar de lado la tienda
fisica. Su modelo produccion es artesanal la mayor parte del proceso, en cuanto a los

precios tienen propuestas que van desde los 45 dolares, que tienen similar valor con marcas
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internacionales con similares caracteristicas esto es de gran importancia debido a que el
calzado se encuentra posicionado en paises como Alemania y China en donde existe un

nicho exotico para este tipo de propuestas a donde se dirige una parte de su produccion.
3.1.11. Indice de saturacion en el mercado potencial

A nivel mundial el mercado potencial para la propuesta son los denominados
millennials nombre que adoptan los nacidos entre 1981 y 1995 una generacién en la que,
de acuerdo con una encuesta, realizada en 2015 en 60 paises por la consultora Nielsen, 74
% de ellos pagaria mas por un producto con causa social o fabricados por empresas
socialmente responsables. De la misma manera el estudio de la firma Morgan Stantely,
menciona que el 86 % de las personas que comprenden este rango de edad estan interesados
en invertir en negocios sustentables y 75 % cree que sus inversiones contribuyen como
solucion al problema climatico mundial (Nielsen, 2016).

Respecto al Ecuador las mujeres representan en 50% de la poblacion de esta cifra el
8,4% se encuentran en Tungurahua en una edad comprendida entre 25 a 30 afios. En la
ciudad de Ambato existen 170.026 6% mas que la poblacion de los hombres esto es
favorable para el desarrollo de nuestra propuesta de calzado sostenible con la utilizacion de
prendas usadas en denim que esta dirigido a este prospecto de consumidor de esta manera

se encuentran un amplio margen en el cual se puede elaborar la propuesta (Pillajo, 2019).

3.1.12. Andlisis Estratégico de la competencia (benchmarking)

El presente proyecto debe conocer el contexto del mercado en el cual estd apunto
de intervenir para esto se ha tomado en cuenta algunas marcas que trabajan con el perfil se
sostenibilidad, sustentabilidad, trabajo artesanal. De esta manera se puede establecer las
oportunidades y debilidades en cuanto a su produccion, distribucion, publicidad entre otros.
Estos aspectos importantes de las empresas analizadas nos dan un gran espectro para que la

propuesta se presente con optimas oportunidades.

Las marcas que se han tomado en cuenta para el presente analisis son calzado
Cardanas el precio se encuentra alrededor de 60 dolares, la marca de calzado Pancos que se

encuentra con un precio de 60 ddlares, Ananay Muyu 67 dolares, Looop 60 ddlares esta
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realizado con un calzado casual
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continuacion se presentan la comparacion con algunas variables.

Tabla 3: Mercado potencial

caracteristicas a

Empresa Disefio Tecnica de Publicidad
Caracteristica produccion | Distribucion Ciudad
del producto

CARDANAS | 100% Lona | Disefio Artesanal, Ecommerce Redes Quito
algodon atemporal, | Maguinas Tienda fisica | sociales,

Caucho versatil, en ciertos Local
natural sencillo procesos comercial
Eva

Cuero natural

LOOOP Cuero, Disefio Mixta Ecommerce Redes Quito

Poliéster, Versatil, Tienda fisica | sociales,
Microfibra Funcional Local
mesh comercial,
Eventos
deportivos
ANANAY Cuero Disefio Artesanal Ecommerce Redes Quito
MUYU con Galerias, sociales,
identidad, Ferias, Galerias,
Funcional recorridos de | Ferias,
promocién recorridos
PANCOS Algodon Disefio Artesanal Ecommerce | Redes Quito
con Tienda fisica | sociales,
identidad, Local
Funcional comercial

Fuente: Elaboracion propia
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3.1.13. Andlisis interno

3.1.14. Andlisis de recursos propios Yy disponibles

Para la realizacion de un emprendimiento segin Morillo (2019) se debe tener en
cuenta ciertas caracteristicas para afrontar el nuevo reto entre ellas la capacidad de
reinventarse como de ejecutar ideas. Esto debe realizarse en un marco donde existan
objetivos de corto, mediano plazo entre otros. Esto debe ser complementado con la
sabiduria para leer la realidad del entorno, asi como la propia. Para el presente proyecto se
establece que el financiamiento serd propio a través de microcréditos para emprendimiento
de aproximadamente 3000 para su fase de inicio. La direccion del proyecto serd realizada

por el investigador.

El desarrollo de la propuesta se establecera con los conocimientos adquiridos en la
parte académica ademas de los diferentes cursos, capacitaciones y talleres que seran
develadas durante la elaboracion de la misma. El producto sera diseflado en el taller de
disefio ubicado en la Av. Galo vela Parroquia Pishilata ademas este lugar sera el centro de
acopio como el de distribucion para el producto. La elaboracion estara realizada en talleres

artesanales de la zona de esta manera se promueve la sostenibilidad de este sector.

Para la salida del producto al mercado se establece una comunicacién de marca en
redes sociales y en plataformas digitales, en donde se presente la propuesta a los
consumidores y puedan interactuar. De esta manera se puede medir la respuesta del publico
objetivo, replantear la estrategia si fuese necesario o continuar la misma en un caso 6ptimo.
De la misma manera la comercializacion se realizara por e-comerce, y la distribucion sera
realizada por Servientrega una empresa de entrega a domicilio, este modelo de negocio esta

basado tendencia social que apunta a lo digital.
3.1.15. Anélisis Cadena de valor

El andlisis de la cadena de valor como herramienta estratégica es fundamental
debido a que puede medir mediante evaluacion incluso el desempefio en innovacion. La
cadena de innovacion segin Hansen y Birkinshaw (2019) comprende tres fases principales
de innovacion ; la generacion de la idea; su concrecion; y difusion. Ademas, las actividades

cruciales como seleccionar ideas, financiarlas, promoverlas y difundirlas.
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De la misma manera la cadena de valor estd compuesta por actividades primarias y
de soporte. En Las actividades primarias estan afines a la comercializacion y produccion
del producto a su vez estas se dividen en; Logistica interna; operacion o produccion;
logistica externa u operativa; Marketing y ventas; y servicio. Las actividades de soporte
agregan valor al producto y estas se dividen en; Infraestructura de la organizacion;

Recursos humanos; Desarrollo de la tecnologia e investigacion; y compras (Porter, 2008).

Finalmente, el conocimiento de las caracteristicas del producto, nos permite
examinar cuales son las ventajas o posibles desventajas competitivas que el proyecto. Esta
herramienta, nos admite estar al tanto de las fortalezas en el proceso productivo de nuestro
proyecto y de esta manera tomar las estrategias que nos permitan conseguir mas eficacia

competitiva en el entorno.
3.1.16. Eslabon de investigacion y desarrollo

Para el impulso del proyecto se debe tomar en consideraciéon como punto de inicio
la investigacion. Este es un proceso que busca establecer la informacion relevante acerca
del pdblico objetivo que sera parte de nuestro trabajo, a continuacion, se procedera a la
realizacion de encuestas, después de recolectada esta informacion de procedera con el
analisis y finalmente se definira los resultados. Esto se realiza con el fin de adquirir

conocimientos que incurran o aporten a los objetivos establecidos.

e ANALIZAR
ENCUESTAS

DEFINIR
RESULTADO

DEFINIR

MUESTRAS

RECOPILACION DE
LA INFORMACION

Gréfico 4. Recopilacion de la informacion
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El desarrollo esta relacionado directamente con el disefilador y como este plantea la
metodologia a seguir, pero esto inicia con los gusto y preferencias del consumidor, seguido
de un especifico andlisis de tendencias que ayudaran a tener claro el panorama en el que se
desarrollara la propuesta, una vez realizado lo anterior se procedera a definir las paletas de
colores con las cuales se trabajaran, ademés se revisara la tipologia. Todo esto debe estar
concebido en el respectivo Moodboar y de esta manera pasar finalmente a la propuesta.
Esto tiene como finalidad recopilar informacion que serd trascendental para el desarrollo

del mismo.

NALISIS
DE LAS
TENDENCIAS

GUSTOSY
PREFERENCIAS
DEL

CONSUMIDOR

DEFINIR
PRODUCTOS

PROPUESTAS

Grafico 5. Eslabon de desarrollo
3.1.17. Eslabon de abastecimiento de materiales y materia prima

El desarrollo de la propuesta tiene en este eslabon un eje central y de interés debido
que el material es el inicio de todo el proceso, de esta manera se procura establecer y
conectar proveedores con el fin de tener material y materia prima constantemente, ademas
se debe establecer los requerimientos para que esta parte del proceso fluya y no tenga

complicaciones en el siguiente paso de la cadena de produccion. El abastecimiento eficaz,
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ordenado representa que el desarrollo de la coleccion pueda ser efectuado de una manera
Optima cumpliendo con estandares del consumidor.

; Adquisicion

Pago A materiales
insumos

Gréfico 6. Eslabon de abastecimiento de materiales y materia prima
3.1.18. Eslabdén de produccién

La produccion es en esencia la transformacion de la materia prima a un producto,
pasando inicialmente por distintas etapas como: el trazo, moldeado, corte, confeccién entre
otros, una vez verificada esta etapa pasa a la fase final que es la comercializacion la forma
de que el calzado llegue al consumidor y a la vez todas las caracteristicas que existen atras

del producto para fidelizar al usuario y dejar una impregnacion de marca.

Para la produccion de calzado se realizaran la seleccion disefio a producirse, a
continuacion, se realizara el modelado y escalado, después de esto se procedera al corte, la
confeccion que consiste en la union de piezas y la pegada de suela; la revision de calidad; y
finalmente se establecer los acabados adicionalmente el empaquetado. De tal manera de
que el producto esté listo para la distribucion, comercializacion y de esta manera llegue de
una manera eficaz al cliente.

4

Acabados

4

Ensamblaje

Control de
calidad

Grafico 7. Eslabon de Produccién
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Esta area conocida como Técnica estard bajo la responsabilidad de un lider quien
supervisara, coordinara esta area de la empresa, que es un pilar fundamental dentro de la
cadena de esta manera se puede establecer fallas si las hubiera y dar respuesta optima a las
mismas.

3.1.19. Eslabdn de comercializacion

La Etapa final de la cadena se relaciona a su venta y comunicacion visual que debe
estar relacionada a la propuesta de valor del calzado. Para esto se debe establecer el canal
de distribucion del producto que en nuestra propuesta serd llevada a cabo por E-commerce
mediante una tienda digital, sumado a la venta en redes sociales ademas estar presente en
ferias y galerias que representen la filosofia del producto. mayor informacion de los gustos

y preferencias para implementarlos en futuras colecciones.

El calzado se realizar bajo pedidos y el tiempo de entrega serd un maximo de 7 dias,
con garantia del producto, posibilidad de intercambio por tallas o colores sin costo alguno
dentro del pais. Los pagos se realizar via trasferencia, pago directo por tarjetas o
plataformas financieras. Y el modelo de negocio cambiara segin las exigencias del
mercado esto concebido para los millennials clientes que estan familiarizados con el
entorno digital a la cual esta dirigida nuestra estrategia de comercializacion del producto

para una primera interaccion para formar una comunidad y luego la venta.
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CAPITULO IV
4. MARCO METODOLOGICO

4.1.  Estudio del publico objetivo

El pdblico objetivo representa el grupo de personas que busca o requiere lo que la
empresa ofrece con una serie de caracteristicas impregnadas en el producto. Con esta
consideracion se debe establecer la ubicacion, edad, sexo, formacion educativa, poder
adquisitivo, clase social y hdbitos de consumo entre otros elementos que nos haran conocer
a nuestro cliente ideal. De esta manera se puedan establecer los lineamientos para la
determinacion de los gustos, necesidades, factores que eleven la posibilidad de venta. La
conclusiones de este estudio sera el camino para efectuar estrategias en el proceso de
disefio, produccion, comercializacion y se pueda entablar la mejor estrategia de

comunicacion que llegara al cliente (Schiler, 2017).

Para el presente estudio el andlisis estd basado en mujeres de 25 a 30 afios. Se ha
seleccionado este rango de edad, ya que en estas edades generalmente son independientes,
habitualmente estan involucradas en el ambito laboral de forma activa, dinamicas,
multifacéticas, adquieren zapatos como una forma de manifestacion personal, social y
representacion de filosofia sostenible. Por lo mismo, el correcto estudio y manejo de los
recursos que se obtienen del publico objetivo, brindara los patrones necesarios para la
adecuada interpretacion de los gustos y necesidades de los posibles clientes, ademas de

concretar los objetivos establecidos de una manera mas precisa.
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4.1.1. Modelo de encuesta y entrevista

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO Y ARQUITECTURA DISENO DE MODAS

Dirigido A: mujeres 25 a30 afnos
Objetivo: Identificar las preferencias de calzado femenino, para mujeres entre 25 a 30 afos de edad en la ciudad de
Ambato,con material reutilizado en denim.

Informacion General: Responder las siguientes preguntas, de forma clara, precisa y efectiva, para asi contribuiral
desarrollo del presente proyecto.

Marque con una X.

COMERCIALIZACION

1. ¢ EN QUE LUGAR REGULARMENTE USTED ADQUIERE SU CALZADO DE SU PREFERENCIA ?
centros comerciales_____] localesc. ] ferias ___] galerias: paginas web [ redes sociales 1]

2. ¢ EN QUE MEDIOS USTED SE INFORMA DE LAS TENDENCIAS DE MODA 0 SOBRE ALGUN CALZADO OUE LE INTERESA ?
boca a boca | ] radio [ ] facebook [ ]instagram [ buscador google[__] revistas [ youtube[ ]

3. ¢ LE GUSTARIA ADQUIRIR CALZADO DE EDICIONES LIMITADAS Y PERSONALIZADAS ADEMAS CONTRIBUIR AL MEDIO

AMBIENTE ? si [ no 1 talvez [__]

4. éUSTED ESTARIA DISPUESTO A COMPRAR CALZADO CON MATERIAL REUTILIZADO PARA DISMINUIR EL COSTO DIREC-
TAMENTE AL PRODUCTOR? si ] no [ | tal vez ]

DISENO

5. ¢AL ADQUIRIR CALZADO USTED TOMA EN CUENTA?
ciclo de produccion de lo que adquiere |:| el lugar de procedencia de lo que adquiere: quién cofecciona lo que adquiere|:]

6. QUE TIPO DE CALZADO ADQUIERE CON MAYOR FRECUENCIA?

casual I deportivo | formal | otro —
7. ¢QUE ES LO PRINCIPAL QUE TOMA EN CUENTA AL MOMENTO DE COMPRAR SU CALZADO?

moda 1 funcionaliddad [ ] marca [ ] sostenibilidad —/
8. éQUE CONBINACION DE MATERIALES PREFIERE USTED?

denin — denin y cuero — denin y tejidos —
9. éEN QUE OCASIONES DE USO UTILIZA SU CALZADO FAVORITO?
uso diario ] salidas casa — deporte — trabajo  —

10. ¢LE GUSTARIA RECICLAR SUS PRENDAS DENIN PARA QUE SE TRASFORMEN EN CALZADO?

Sl : no : tal vez :

Imagen 8: modelo de entrevista



4.2. Seleccidn de muestra

La seleccion de la muestra es definir el porcentaje de personas que sera tomado para
elaborar el andlisis respectivo, en este caso la investigacion se centra en las mujeres de 25 a
30 afios de la ciudad de Ambato. Esta informacion se obtiene mediante el Instituto Nacional
de Estadisticas y Censos (INEC) gracias a los resultados del ultimo censo realizado en el
afio 2010.

TABLA 4: Seleccién de muestra de la poblacion

CUADRO DE SELECCION DE MUESTRAS DE LA POBLACION

POBLACION 504.583 habitantes
TUNGURAHUA

POBLACION DE AMBATO 329.856 habitantes
POBLACION DE MUJERES 170.026
AMBATO

POBLACION 25 A 30 ANOS 27.882

POBLACION FEMENINA 25 A 30 ANOS 14.382

Fuente: Censo (INEC, 2010)

TABLA 5: Seleccion de muestra de la poblacion

DESCRIPCION DE LA FORMULA

N: Tamafio de muestra

PQ: Constante de probabilidad de ocurrencia y no ocurrencia (0.5) (0.5)=0.25
N: Universo de estudio. 14.382

E: Error del muestreo  5%: 0.05

Coeficiente de error 95%: 1.96

Fuente: (Herrera, Medina, & Naranjo, 2010)
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Aplicacion de la formula

La férmula es aplicada sobre la base del libro: tutoria de la investigacion cientifica

(Herrera E., Medina F., & Naranjo L., 2010)

PQN

n= o2
(N = D) + PO

0.25 * 14.382

0,052
(14382 — 1)(yg¢7) + 025

n =

3.595,5

_
(14.381)(%32%“6’) +0.25

n=

35955
"= 559763

n =374

4.3. Técnicas de estudio
4.3.1. Cualitativas

El presente proyecto tiene un enfoque cualitativo, ya que parte de la realidad del
contexto local, entre ellas la posicion de las personas con respecto al beneficio de la
reutilizacion del denim, por lo que se realizard entrevistas a personas expertas en cuanto a
las técnicas de elaboracion asi como los materiales que pueden acompafiar, de una manera
més adecuada en la elaboracion de calzado, con esto se pretende realizar una propuesta
adecuada y que este en concordancia con las preferencias del plblico y su proceso de

elaboracion.
4.3.2. Cuantitativas

El enfoque cuantitativo es debido a que en el mercado existe calzado con

determinadas caracteristicas especificas en cuanto a los materiales que son seleccionados
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para su elaboracion como son los sintéticos y naturales por lo cual se pretende promover la
adquisicion de calzado con denim reutilizado , asi también manejar de mejor manera el
disefio en las propuestas , por ello se realizard encuestas a mujeres de 25 a 30 afios con el
fin de elaborar las estadisticas correspondientes y determinar la importancia de la

confeccion
4.4. Elaboracion e interpretacion de datos

En este apartado se presentan los graficos de los parametros establecidos para

obtener la muestra.
1.- ¢En qué lugar regularmente usted adquiere su calzado de su preferencia?

TABLA 6: ¢En qué lugar regularmente usted adquiere su calzado de su preferencia?

OPCIONES FRECUENCIA
Centro comerciales 57
Locales comerciales 189
Ferias 92
Galerias 4
Péaginas web 15
Redes sociales 17
TOTAL 274

W CEMTROS COMERCIALES, mLOCALES COMERCIALES M FERIAS

GALERIAS W PAGIMNAS WEB W REDES SOCALES
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Gréfico 8. Adquisicion de calzado
Fuente: (Encuestas)
Analisis
Las mujeres compran su calzado en 50% en locales comerciales, el 25% en ferias, el 15 %

en centros comerciales, el 5% realizan sus compras en redes sociales, el 4% en péginas web

de sus marcas y el 1%, compra en galerias de disefio.
Interpretacion

Segun los resultados obtenidos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
compran su calzado en locales comerciales de ropa y ferias de ropa, ya que en la tienda
fisica puede asegurar la calidad y respaldo del producto. Los centros comerciales son otro
punto de referencia por su ubicacién y valor de marca. Las paginas web de tiendas
especificas son un punto de referencia en menor proporcion para las compras, asi como la

compra por redes sociales que ha ganado una gran aceptacion.

2.- ¢En gqué medio se informa de las tendencias de moda o calzado que a usted le

interese?

Tabla7: ¢En qué medio se informa de las tendencias de moda o calzado que a usted le

interese?

OPCIONES FRECUENCIA
Bocaaboca 34

Radio 8
Facebook 146
Instagram 124
Buscador google 4
Revistas 46

You tube 12
TOTAL 274

66



WEOCA ABOCA mRADID mFACERBOOK W INMSTAGRAN mEBUSCADOR GOOGLE mREVISTAS mYOU TUBE

Gréfico 9. Tendencias de Calzado
Fuente: (Encuestas)
Analisis
Las mujeres se informan sobre las tendencias de calzado en 39% en Facebook, el 33% en

Instagram, el 13% en revistas, el 9% boca a boca, el 3% en you tube, el 2%, en radio vy el

1% en buscadores google.
Interpretacion

Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas se
informan de tendencias de calzado por redes sociales Facebook al que més recurren, asi
mismo Instagram, medios impresos como las revistas todavia conservan su presencia
ocupando en tercer lugar de referencia, un porcentaje menor pero muy fiable es la boca a
boca donde comparten tendencia entre grupo de amigas o conocidas. You tube s otra
plataforma a la que se recurre igual que a los buscadores en minima proporcion. Esto nos

da como referencia que los medios digitales han ganado gran relevancia en este aspecto.

3.- ¢Le gustaria adquirir calzado de ediciones limitadas y personalizadas ademas

contribuir al medio ambiente?
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Tabla 8: ¢Le gustaria adquirir calzado de ediciones limitadas y personalizadas ademas
contribuir al medio ambiente?

OPCIONES FRECUENCIA
Si 216
No 27
Tal vez 131
TOTAL 274

mS5 mNO mTALVEZ

Grafico 10. Adquisicion de calzado sostenible
Fuente: (Encuestas)
Analisis
Las mujeres desearian adquirir calzado personalizado y en ediciones limitadas para ayudar

al medio ambiente en un 58%, el 35% dice que talvez desearia adquirir, y el 7% dice que no

lo desea.

Interpretacion
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Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
desea adquirir un calzado edicion limitada y personalizado que pueda contribuir con el
medio ambiente, de igual manera un gran porcentaje o pensaria y una minima proporcion
no le interesaria.

4.- ¢ Usted esta dispuesto a comprar calzado con material reutilizado para disminuir el
costo directamente al productor?

Tabla 9: ¢Usted estd dispuesto a comprar calzado con material reutilizado para

disminuir el costo directamente al productor?

OPCIONES FRECUENCIA
Si 347
No 19
Tal vez 18
TOTAL 274

Hil mMNO mTALVES

Gréafico 11. Materiales reutilizados

Fuente: (Encuestas)
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Anélisis
Las mujeres desearian comprar calzado con material reutilizado directamente al productor

personalizado en un 93% su respuesta fue afirmativa, un 5% respondid talez el

2%contesto no.
Interpretacion

Segln los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
desea comprar calzado con material reutilizado directamente al productor para disminuir

los costos, un bajo numero de mujeres lo pensaria y una minima parte no lo desearia.

5.- ¢Al adquirir calzado usted toma en cuenta?

Tabla 10: ¢ Al adquirir calzado usted toma en cuenta?

OPCIONES FRECUENCIA
Ciclode produccion 210
Lugar de procedencia 85
Quien confecciona 79
TOTAL 274

= COICLO DE PRODUC OGN W LUGAR DE PROCEDERMCIA = QUIER COMFECCIONA,

Grafico 12: Preferencia de adquisicion

Fuente: (Encuestas)
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Analisis

Las mujeres desearian comprar calzado con material reutilizado directamente al productor
personalizado en un 93% su respuesta fue afirmativa, un 5% respondid talez el

2%contesto no.
Interpretacion

Segln los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
desea comprar calzado con material reutilizado directamente al productor para disminuir

los costos, un bajo nimero de mujeres lo pensaria y una minima parte no lo desearia
6.- ¢ Qué tipo de calzado adquiere con mayor frecuencia?

Tabla 11. ;Qué tipo de calzado adquiere con mayor frecuencia?

OPCIONES FRECUENCIA
Casual 149
Deportivo 169
Formal 19
Otro 37
TOTAL 274

WCASUAL WDERPORTIVO W FORMAL OTRO

Gréfico 13: Frecuencia de adquisicion

Fuente: Fuente: (Encuestas)
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Anélisis
Las mujeres adquieren con mayor frecuencia calzado deportivo en 45%, un 40% calzado
casual, 10% otro tipo de calzado, y un 5% calzado formal.

Interpretacion

Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
adquiere zapatos deportivos, por la comodidad que proporciona, d la misma manera el
calzado casual tiene demanda, en menor proporcion otro tipo de calzado ha tomado gran
relevancia para estar dentro de casa, y en minima proporcion las mujeres adquieren calzado
formal.

7 ¢Es lo principal que toma en cuenta al momento de comprar su calzado?

Tabla 12: ¢Es lo principal que toma en cuenta al momento de comprar su calzado?

OPCIONES FRECUENCIA
Moda 67
Funcionalidad 198
Marca 71
Sostenibilidad 38
TOTAL 274

BIODA  MFUNCIONALIDAD W MARCA SCSTENIBILIDAD

Grafico 14. Consideraciones de adquisicion

Fuente: (Encuestas)
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Analisis

El 53% de las mujeres toma en cuenta funcionalidad, el 19% marca, el 18% moda, y el 10 5

sostenibilidad

Interpretacion

Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
toma en cuenta para realizar su compra que sea funcional, practico, cbmodo como requisito
principal, asi también la marca le ofrecen seguridad, al momento de realizar la compra. L a

moda estd presente como opcidn en toma de dacién, y en un minimo porcentaje se

encuentra la sostenibilidad.

8 ¢Qué combinacion de materiales prefiere usted?

Tabla 13: ¢(Qué combinacion de materiales prefiere usted?

OPCIONES FRECUENCIA
Denim 188
Denimy cuero 87
Denimy otros 99
TOTAL 274

WDEMIM WDENIM Y CUERC  WDENIM Y OTRCS

Gréafico 15. Combinacion de materiales

Fuente: Fuente: (Encuestas)
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Analisis

El 50% de las mujeres solo desearia denim, el 23% que se combine con cuero, el 27% con

otros materiales.

Interpretacion

Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas

desearia que su calzado en denim sea solo de denim, un porcentaje menor lo desea con la

combinacién de otros materiales, y un porcentaje algo similar lo desearia combinarlo con

CUero

9 ¢En gqué ocasiones de uso usa usted su calzado favorito?

Tabla 14: ;En qué ocasiones de uso usa usted su calzado favorito?

OPCIONES FRECUENCIA
Uso diario 133
Salidas de casa 65
Deporte 26
Trabajo 150
TOTAL 274

mUSO DIARIO  mSALIDA DE CASA

m DEFORTE TRABAID

Grafico 16. Ocasiones de uso

Fuente: (Encuestas)
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Anélisis
El 41% de las mujeres lo usan para salir de casa, el 31 para ir al trabajo, 14% para estar en
casa, y el 14% para hacer deporte.

Interpretacion

Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas
usan sus zapatos para salir de casa para diferentes ocasiones, como salir al supermercado,
reunion, con amigas y multiples tareas, De igual manera su calzado las acompafia a su lugar

de trabajo, y en un porcentaje menor e igual lo utilizan para hacer deporte y para estar en
casa.

10 ¢ Le gustaria reciclar sus prendas denim para que se trasformen en calzado?

Tabla 15: ¢Le gustaria reciclar sus prendas denim para que se trasformen en calzado?

OPCIONES FRECUENCIA
Si 302

No 65

Tal vez 7
TOTAL 274

W3 mMNO mTALYEZ

Gréfico 17. Reciclaje de prendas jean

Fuente: Fuente: (Encuestas)
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Anélisis
El 81% de las mujeres reciclarian sus Jeans, el 17% dijo talvez, y el 2% no lo haria.
Interpretacion

Segun los resultados adquiridos de las encuestas, la mayoria de las mujeres encuestadas la
mayoria reciclaria sus prendas denim para transformarlas en calzado, lo que sugiere que
estan dispuestas a darle una segunda oportunidad a este tejido de igual manera lo pensaria y

un minimo menciona que no lo haria.
4.5.  Conclusiones

Las mujeres de la ciudad de Ambato entre 25 a 30 afios se relacionan con la
reutilizacion de material denim para la elaboracion de calzado y lo que representa la
sostenibilidad y su beneficio al entono. Ellas estdn dispuestas a donar sus prendas denim
para la elaboracion de calzado, de esta manera generar un segundo producto que debe ser
funcional, cémodo, que este respaldado de una marca y cumpla con los parametros de

disefio.

De igual forma quiere conocer para la adquisicion de calzado el lugar de origen, asi
como quien confecciona, quieren conocer a los actores y a su entorno. El lugar de donde lo
adquiere sigue siendo los locales comerciales y feria de calzado, de la misma manera un
producto de estas caracteristicas tiene que ser visibilizado en tiendas o lugares especificos
como galerias o ferias de disefio. A si mismo los medios digitales y el e-commerce han
ganado un gran espectro en lo que se refiere a visualizacion de tendencias, y ventas lo que

lo convierte en una ventana de oportunidad para el lanzamiento de nuevos productos.

Finalmente, las mujeres quieren un calzado de ediciones limitadas y personalizadas
que puedan adquirir directamente a su realizador, que utilizan para salir a realizar tareas o
labores especificas en la calle o estar en su casa. Para ello adquieren zapatos deportivos y

casuales como su opcién principal.
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4.5.1. Entrevista a expertos.

Disefiadores en la elaboracion de calzado

Entrevistada: Ing. Jaime Marcelo Altamirano

1 ¢ QUué tipo de técnica es mas utilizado para la elaboracion de calzado en denim?
Técnicas manuales para dar un caracter mas artesanal al calzado

2 ¢Qué tipo de materiales pueden acompafiar al denim reutilizado en el proceso de
elaboracion?

El cuero es un material tradicional de nuestra provincia es una opcién para detalles
especificos en partes que necesitan mayor resistencia y al combinarlos con materiales
alternativos o reutilizables le aportan un gran valor.

3 ¢Qué tipo de calzado es el mas adecuado para este material?

El calzado casual es acorde para trabajar en el denim reutilizado, pero con adecuada
manipulacién podria trabajar en diferentes tipos que no exijan mecha resistencia. Y
exposicion a dafio

4 ¢ Qué tipo de calzado més apreciado por mujeres de 25 a 30 afios?

Existe una gran variedad para este segmento, pero por la situacién actual el calzado de casa
0 deportivo que le permite estar, realizar labores y diferentes actividades dentro del hogar

puede resultar una gran alternativa

5 ¢ Cuales son los medios de comercializacion de este tipo de calzado?

Los més optimos son las galerias o feria de disefio, en estos lugares se congrega personas
con afinidad a este tipo de productos sostenibles. Adema el auge del E- commerce y de las
ventas por redes sociales es una gran ventana y oportunidad de visualizacion y posibles
ventas.

6 ¢ Qué aspectos de disefio deberian estar presentes en este tipo de calzado?

El producto final debe tener su propia identidad, desarrollada de la fusion del disefiador

artesano en donde la sostenibilidad sea el eje conecte con el cliente instantaneamente.
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4.6. Conclusiones de la encuesta

El disefiador y productor de calzado prefiere las técnicas artesanales para la
confeccion de calzado de esta manera le da una personalizacion y le suma méas atributos al
producto, asi mismo la combinacion la realizaria con cuero ya que es un material con el que
se relaciona la provincia ademés de que pueden portar al disefio resistencia funcionalidad

en partes especificas de este.

El calzado con materiales alternativos o reutilizables aportan un gran valor y se
diferencian de la propuesta existente los lugares mas Optimos para su venta  son las
galerias o feria de disefio, debido a que en estos lugares se congrega personas con afinidad
a este tipo de productos sostenibles. Adema el auge del E- commerce y de las ventas por

redes sociales es una oportunidad para promocionar este tipo de productos
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CAPITULO V

5. TECNOLOGIAS NECESARIAS PARA LA PRODUCCION

5.1. Cronograma de produccion

Para establecer un correcto proceso de fabricacion de productos, es primordial crear
un cronograma de produccion. Esto se realiza para registrar de una forma minuciosa las
operaciones necesarias para el correcto cumplimiento de los objetivos que se determinan.
Para esto se procede al analisis y se priorizar los procesos de manufactura que requieren
mayor atencion. Este analisis inicia con la infraestructura, mano de obra, materiales,
insumos, maquinaria, tiempo requerido entre otros factores. Con el uUnico objetivo de
conseguir estos procesos en el limite de tiempo establecido de esta manera alcanzar las
metas y ser competitivos en el mercado (Navia, 2014).

En el entorno global las empresas se encuentran en un contexto competitivo y la
industria de la moda no es la excepcion. Esta al igual que las demas empresas existentes
depende de la forma, el resultado y los recursos consumidos en el desarrollo de sus
procesos estableciendo las acciones del producto. Esta es la condicion se para alcanzar la
perfeccion, resultados visibles y sostenibles que, en donde estén inmersos todos los actores,
mediante una gestion sistematizada de los procesos (Cuesta & Isaac) (2008).

Un equilibrio en su parte interno como externo es fundamental para ello la blsqueda
constante de cada empresa de moda solo se conseguir con el establecimiento de un sistema
de control y elaboracion de esta manera se podra establecer una serie de visualizadores que
evaluar la mejora continua. Esto se puede realizar gracias a la investigacién adecuada,

procesos de produccion adecuados, distribucion, comunicacion entre otros.

A continuacion, se detalla la unidad a producir en determinado espacio de tiempo.
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ACTIVIDAD

MES

JULIO

SENMANA

1

SEMANA 2

SENMANA

3 SEMANA 4

Irvestizacidn tendencias,
inspiracidn

Degarrolla de coleccidn

Seleccidn de protohipo

Elahoracidn de patrones

Ldguisicidn de materiales

Corte

Fahrizacion de
Inestra

Confeccidn

Terrminado de producto

Erapaguetado

Distribucion

Tabla 16: Cronograma de produccion

5.2.

Control de calidad

Fuente: (Navia, 2014)

El entorno empresarial es exigente en donde el factor de calidad de un producto es

la carta de presentacion de la empresa. En este contexto su inicio es

elaboracion de un producto. Para esto la empresa debe referir
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materiales aptos, contingente humano idoneo, los permisos y documentos entre otros para

de esta manera darle un proceso final adecuado.

El control de calidad es un aspecto esencial, ya que por medio de la calidad que son
caracteristicas y atributos que el producto muestra al cliente, denota la correcta aplicacion
de diferentes procesos, técnicas, destrezas, habilidades, que generan un mayor grado de
confianza hacia un producto o servicio. Sobre todo, tomando en cuenta que es la misma

empresa quien figura detrds de cada articulo.

Es preciso obtener la certificacion 1SO, con el fin de que la empresa obtenga
reconocimiento a nivel internacional, para ello debe cumplir con determinados requisitos
que validen la importancia y calidad no solo de un producto sino de toda la organizacion

productiva; la misma que debera conseguir siguiendo los siguientes pasos, si asi lo desea:

Segin Masabalin se debe establecer al inicio el diagnostico y planificacion para
deducir en qué nivel se encuentra la empresa con respecto a la certificacion. De esta manera
perfilar un plan de trabajo que nos conduzca a la consecucion de nuestros objetivos.
Después se plantea el sistema de gestion de calidad con la respectivos elementos claves
para puntualizar el soporte documental del sistema; asi mismo la ejecucion e
implementacion del SGC en todos los métodos que tenga alcance; esto debe pasar por una
auditoria interna de todo el SGC la intencion es la comprobar el cumplimiento del 1SO
9001:2015. (2019)

Finalmente, cuando ha sido comprobado el SGC dentro de la empresa, es
trascendental contactarse con una instituciébn u organismo de certificacion para iniciar el
respectivo proceso, una vez alcanzada la CERTIFICACION ISO 9001, es importante
mantenerlo y que se convierte en una carta de presentacion de la empresa hacia los clientes.
(Training, 2017)
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Control de calidad del producto

Para establecer un control de calidad de nuestra propuesta seguiremos las siguientes

etapas.

TABLA 17: Control de calidad del producto

Etapas Procesos

PRE- -Investigacion previa, referente al producto a elaborar.
PRODUCCION | -Elaboracion de bocetos e ilustraciones.

-Fichas técnicas con la especificacion de materiales e insumos
necesarios para el proceso productivo.

-Elaboracion de morderia.

-Adquisicion de materiales.

-Revision de materia prima.

PRODUCCION | -Verificar la mano de obra: artesanos calificados para la elaboracion
del producto.

-Control de cada proceso de la produccion: la union de las piezas, la
correcta combinacion del cuero y cabuya, colores de hilo acorde a las
piezas, tamafios de agujas y puntadas, apropiada colocacion de

insumos, la colocacion de la marca y detalles finales.

POST- -Revision de cada producto, a fin de que este perfectamente
PRODUCCION | elaborada.
-Pulido de hilos excedentes.

-Inspeccionar el Correcto empaquetado del producto.

-Distribucién de los productos.

Fuente: (Masabalin, 2019)
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5.3. Equipos e infraestructura necesarios para el proyecto

Para efectuar la elaboracion de calzado se solicita un entorno adecuado en donde se
realice todo el proceso. El proyecto se realizard en un piso en el cual se la sefalética de
seguridad para cada area. A si mismo se establecera los respectivos con extintores y
sensores de humo. Se necesitara herramientas y enseres para cada area especifica que

detallamos a continuacion:
En el &rea de disefio:

En esta area se necesitard un computador con los softwares necesarios para ejercer
con las tareas establecidas. Ademéds, se debe colocar un escritorio y los materiales

adecuados donde se puedan desarrollar las colecciones.
En el area de Patronaje

En este lugar se debe establecer una mesa para realizar los patrones, conjuntamente

un juego de reglas de Patronales.
En el &rea de corte

En este lugar se debe colocar una mesa, una cortadora manual, tijeras y demas

enseres propios de esta tarea.
Para el area de confeccion

Es necesario establecer una mesa donde se puedan colocar las diferentes partes del
calzado. A demas de esto se necesita 2 maquinas rectas 1 aguja, una maquina de poste, una
maquina ribeteadora.
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Tabla 18: Insumos del area de confeccion

Insumos Cierres, deslizadores, broche iman, vivo espagueti, relleno de
manijas, argollas, medias lunas, dados, hebillas cerraduras,
hebillas con pasantes, mosquetdn, remaches, ojalillos, tachas,

torniquete, broches.

Adicionales cuter, tijeras, lapices, pulidoras, pegamento, los pies de maquina

y las agujas adicionales para cada maquina, entre otros

Fuente: (Masabalin, 2019)

Avrea de control de calidad y empaque

En esta &rea se establecerd una mesa, estanterias donde se pueda colocar los
productos de calidad que pueden pasar a las siguientes areas. A demas de esto fundas,

tijera, entre otros.

En la bodega
En este lugar se establecera estanterias para almacenar sistematicamente el calzado que esta
elaborado.

Ademas, el emprendimiento contara con un area de show room donde estaran en
exposicion permanente nuestros productos, y una sala de espera para clientes y

proveedores.

84



—
l:l‘

AREA BODEGA |

AREA CONFECCION

CONTROL DE CALIDAD
Y EMPAC@O

Grafico 18. Plano de areas

Fuente: (Masabalin, 2019)
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54. Requerimientos de mano de obra

Para lograr una adecuada produccion de bolsos se requiere un personal capacitado

con experiencia en el manejo de las maquinas.

Tabla 19: Mano de obra

Cantidad Personal Actividad
1 Administrador Manejo de presupuesto
1 Dis. Modas Disefiar ~ propuestas  de

acuerdo al nicho

1 Modelador Elaborar los moldes de

acuerdo al disefio

1 Cortador Cortar piezas
1 Confeccion Hacer muestras y elaborar
accesorios
1 Terminados y empacado Pulir y empacar
1 Comunicacion y | Difusion , manejo en redes,
comercializacion ventas

5.5.  Seguridad industrial y medio ambiente

El entorno empresarial vigila y protege al capital humano que reside en ella en roles
de empleados como empleadores. Para alcanzar estos objetivos es necesario instituir
normas para que sean la guia para la generacion de un entorno mas seguro. De esta manera
la empresa o el empresario se encarga de proveer los equipos necesarios para que el
empleado ejecute el trabajo. Para complementar se necesita procesos de formacion y
capacitacion para disminuir y aclarar los riesgos en. Y de esta forma realizar una tarea mas

conveniente a su espacios y equipos con lo que se (Isotools, 2018).
Para el trabajador:

Como menciona roma (Romo, 2019) el trabajador debe presentar las siguientes

condiciones:
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-Discernimiento de las normas basicas que resguarden su seguridad como la de sus colegas

ademas de la comprension de la sefialética.

-Llevar el uniforme adecuado que este en concordancia con su area de trabajo. A si por
ejemplo debe contar con el calzado apropiado, mascarilla, guante metalico y tapones para

oidos entre otros.
-Es prohibido fumaren el entorno empresarial, debido a que puede conducir un incendio.
-Su &rea de trabajo debe encontrarse limpio y ordenada

-Estar alerta y pendiente del funcionamiento y estado de las méaquinas para reportar

inconvenientes a los encargados de estas.
Para el empleador:

Segun (Pillajo, 2019) las normas del empleador son:
-Maquinaria segura.
-Existencia de sefialética apropiada y legible.
-Capacitacion para el personal respecto a normas de seguridad.
-Cada trabajador debe usar su uniforme correspondiente.

-Rotacion de tareas para el empleado cambiar de actividad y esta ayude para realizar

movimientos voluntarios. Asi evitar molestias y dafios.
-Colocacion de extintores en los lugares establecidos.

-Optima iluminacion en el entorno

-Revisiones a las instalaciones eléctricas para que estén funcionando
-Los asientos que usen los trabajadores deben ser ergonémicos.

-La ventilacién apropiada en el lugar de trabajo.

-Contar con un botiquin de primeros auxilios, para hacer frente a una eventualidad en el

entorno laboral.
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CAPITULO VI

6. DESARROLLO DE LA PROPUESTA
6.1. Descripcion del producto o servicio

6.1.1. Brain storming

El uso de diversos materiales que minimicen el impacto al ambiente, ayuda a la
creacion de productos con particularidades que pueden ser adquiridos por su alta notoriedad
de significacion. El calzado es un elemento indispensable en el atuendo femenino, por lo
cual, se elaboraran propuestas de calzado con denim reutilizado, de esta manera se resaltara
la sustentabilidad en el producto, asi como el trabajo artesanal por parte del confeccionista.
Las propuestas se ejecutardn con acabados de denoten calidad, compromiso social y
ambiental, sumando al detalle y minimalismo implicitos en la misma. De esa manera el

usuario adquiera una propuesta que integren sus deseos como necesidades.

Para establecer el producto se preparard una coleccion, adaptando a los conceptos
investigados, los cuales indagan nuevos caminos para alcanzar creatividad y sostenibilidad
cuyo resultado sea atractivo ademas de trasmitir una historia. Este concepto es el que se
establecera entre disefiador, productor y consumidor, este Ultimo se identifica con el
concepto de marca que proporciona ademéas de disefio, los denominados lazos emocionales
con el concepto de sostenibilidad de esta manera puedan competir con calzados que siguen

tendencia 0 moda.

El proyecto va dirigido para mujeres de 25 a 30 afios, pertenecientes a un estatus
social medio o medio alto, que estdn pendientes del aspecto cultural, y realidad mundial que
son independientes, son duefias de su tiempo, y trabajan por la consecucion de sus

objetivos.
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6.2. Perfil del cliente.

Un Cliente Ideal es aquel que encuentra la solucién que resuelva su problema
necesidad, en los servicios o productos que brinda su empresa.

Tabla 20: Perfil del cliente

Tipo de segmentacion Variables consideradas

Regidn: Sierra

Geogréfica Zona: Urbana

Clima: Calido templado

Ciudad : Ambato

Edad: 25-30

Demogréfica Sexo: Femenino

Generacion: millennials

Estado civil: soltera

Estatus: medio alta

Socioecondmicos Educacion: Superior

Ingresos: Trabajo propio,

Valoraciones: Innovacion

Actitudes: Emotivo, filosofia sostenible

Pictografica Intereses: Exclusividad, identidad Nativo digital

Actividades: Ligadas al entorno, deporte, ocio y trabajo

Nivel de patrones de utilizacion del producto: Alto

Sensibilidad de precio: Insustancial

Por comportamiento Lealtad a la marca: Alta

BuUsqueda de beneficios y ofertas: Alta
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Para la elaboracién de la propuesta se elabora una serie de caracteristicas que posee
nuestro cliente ideal a donde se dirige la propuesta.

Tabla 21: Formato Buyer Persona

Buyer persona

Redes sociales Facebook e Instagram
que utiliza
Horas que se 06:00-07:00
conecta 14:00-15:00
18:00-22:00
Influencia Sus padres, su novio
Mentores
Objetivo -Tener un accesorio minimalista que les guste a todos y sea

distintos a los antes vistos

Retos -Un calzado con identidad y sostenible que pueda usar en
trabajo y hogar.
-Encontrar algo nuevo para enviar a sus amigos por sus festejos.

-Encontrar algo novedoso para enviar a sus amigos extranjeros.

Comentarios -Seria genial llevar calzado sostenible a todas partes, hasta mi
trabajo.
-Quiero darle a mi amigo algo que use siempre y que le recuerde

ami y al Ecuador

Quejas comunes -No es muy formal para usar en mi trabajo.
-No es cémodo para usarlo en casa.

-Ya tiene mucho calzado.
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6.2.1. Moodboard del perfil del cliente

B e W T o e A ST

Imagen 9. Perfil del cliente
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6.3. ldentidad de marca.

I

[Mery Chimborazo

DANSIE 1Ty BAE CRLZADO

=

Imagen 10. Identidad de Marca
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INTRODUCCION

El manual de identidad corporativa ha sido creado con la finalidad que se constituya
en una valiosa herramienta de consulta. En este manual se proporciona informacion y
se establecen las normas detalladas, instrucciones y muestras que permiten reprodu-
cir la correcta aplicacion de los elementos de la identidad corporativa de la marca
personal, el cual ha sido desarrollado mediante un proceso de disefio estudiado con la
finalidad de reflejar la personalidad de la marca.

En el manual se encuentran especificado la manera clara y precisa todo lo referente
a la marca clara y precisa todo lo referente a la marca, por lo tanto el manual es una
guia practica que marca con claridad los criterios para las diferentes aplicaciones asi
como las recomendaciones y modo de presentacion en diferentes superficies de
aplicacion, marca exige velar para que todas las normas de este manual se sigan
cuidadosamente y asi poder lograr orden, eficiencia y coherencia en toda su comuni-
cacion.

Imagen 12. Identidad de Marca
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1. RESENA DE MARCA

Mery Chimborazo disefo de calzado se presenta como una marca que abarca un
segmento de meracado de mujeres de 25 a 30 anos, que estan inteesadas , por
calzado atemporal, que buscan propuestas de sostenibilidad , en donde debe estar
inmerso la calidad y personalizacion.

Esta marca tiene un concepto minimalista y sostenible, por lo que incorpora
trazos inorganicos. Ademas se apodera del color negro como distitivo de
elegancia, y sofisticacién, asi como el celeste le da sabiduria y traquiledad . Estos
significados se trasmitira el todas sus propuestas. La marca esta compueta por un
Imagotipo que representa el nombre de la disefadora, rodeada por lineas que
delimitan la misma.

Imagen 13. Identidad de Marca
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2. MEDIDAS DE MARCA
2.1 MEDIDAS

10X

8X

r'ﬁéLy

_ijmborazo

‘T =0 i o N s 5 = N oo-f8 = 6 R ol = i .

2.2 MEDIDAS PROTECCION

i L L L LT3
L T 1evryj ChlmboraZO

Imagen 14. Identidad de Marca
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2.3 Tamano minifo para soporte fisico

I

Miery Chimborazo

80mm

2.4 Tamano minimo para web

Para este tamano se recomienda utilizar solo el isotipo

[ug

Mery Chimborazo

10mm

Imagen 15. Identidad de Marca



3. COLORES

RGB
R54 G169 B225

CMKY
C70 M16 KO YO

RGB
R25 G25 B25

CMKY
C77 M67 K84 Y61

RGB
R29 G113 B184

CMKY
C85 M50 KO YO

Imagen 16. Identidad de Marca



4. TIPOGRAFIA

Para esta marca se utilizo la tipografia

HURTMOLD Personal Use Regular

HURTMOLD Personal Use Regular

ABCDFGHIJKLMNNOPAQRSTUVWXYZ

abecdfghijkimnnopgrstuvwxyz

Imagen 17. Identidad de Marca
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6.4. Uso de la marca.

5. DIFERENTES MODO DE USO

5.1 USO CORRECTO}

ESTANDAR

I

Mery Chimborazo

ESCALA DE GRICES

Mery Chimborazo

Imagen 18: Uso de la Marca
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EN UN SOLO TONO

I

Mlery Chimborazo

DS EdN:O e CRLZADO

I

Mlery Chimborazo

E 1 E

Imagen 19: Uso de la Marca
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5.2 Uso incorrecto

Mery Chimborazo

Imagen 20: Uso de la Marca
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5.3 Aplicacién Correcta

Mery Chimborazo Mery Chimborazo

DISENO OE CRALZADO

5.4 Aplicaciéon Incorrecta

Imagen 21: Uso de la Marca
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5.5 En positivo

Mery Chimborazo

DISENO DE CRLZADO

5.4 En negativo

I

O

) O

Mery Chimboraz

DY '8 ENiO DE “RALZ

Imagen 22: Uso de la Marca
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6, APLICACIONES

6.1 Hoja menbretada

5

Mery Chimborazo

e
il

Imagen 23: Uso de la Marca
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6.2 Targeta de presentacion
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Mery Chimborazo

DISENO DE cCRALZADO

Mery Chimborazo

DISENG DE CALZADO

AMBATO -ECUADOR 09096440596

Imagen 24: Uso de la Marca
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7.0TRAS APLICACIONES
7.1 Firma para el e-mail

B Emaar () Adjunta @ Descartar

Etiqueta Externa

Sustainable

Shoes @

timeless

1S

Mery Chimborazo

Colleccién Tempo

Hecho a mano por
artesanos ambatefios
©2020

SERIE N°O171 sz M

Imagen 25: Uso de la Marca
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7.3 Etiqueta interna

Mlery Chimborazo

CRLZRADO

7.4 Pen Drive

Imagen 26: Uso de la Marca
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7.5 Otros

e
¢

Mery Chimborazo

(=] C D

Imagen 27: Uso de la Marca
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6.5. Andlisis de color de la propuesta

6.5.1. Paleta de color de la propuesta

El color elegido para la presente propuesta se denomina Oscura Sombria, la cual
tiene como caracteristica el incremento del negro tintado, asi como los oscuros saturados,
que aluden al temor y ansiedad. Esta paleta tomara fuerza al pasar la pandemia. En el hogar
como en los interiores comerciales, seran significativos los marrones chocolatados tintados
y el negro mate. Prevemos unos tonos mucho méas ricos y oscuros, que logren brindar una
sensacion lujosa y acogedora. El negro estd surgiendo nuevamente como un must en las
pasarelas. Los colores que estaran en los armarios son el Bloodstone y dark Spring en
vestidos, prendas de punto, chaquetas , abrigos y accesorios (VICUNHA, 2020).

4
Oscuros sombrios

Imagen 28. Paleta de colores
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Los colores para la presente propuesta estan presentes tendencia Multitask que
presenta el INTI, en la cual la sastreria es el dominante y las diversas adaptaciones y
modificaciones estan de acuerdo a los requerimientos que el cliente necesita en la
actualidad.

Tabla 22: paleta de colores tendencia

PANTONE 18-4140: PANTONE 194019: PANTONE 194004:
French navy Dark Springs Black

Tabla 23: paleta de colores inspiracion

BASE COMPLEMENTO ACENTO
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6.6. Tendencia: macro y/o micro tendencia

6.6.1. Macrotendencia

Sostenibilidad: la moda regenerativa

En el Copenhagen Fashion Summit 2020 el evento de moda sostenible se abordo
uno de los temas clave: la necesidad de poner en cuestion el modelo actual de crecimiento,
gue entra muchas veces en conflicto con la idea de sostenibilidad. En el contexto actual la
mayoria de las marcas, ya sean nuevas, viejas, grandes, medianas 0 pequefias, estan
apuntando al concepto de sostenibilidad. Esta interpretacién que realizan a las diferentes
marcas y actores entre en cuestion ya que una gran parte de los que objeta esta definicion,
remarca que no hay nada de sostenible en crear algo nuevo en masa. Y se basan en la
premisa que sostenibilidad en la moda es vestir o reutilizar las prendas que ya se us6 0 que
a la vez se tiene guardada en el armario. En este marco Jake Hall escribia una interesante
reflexion en I-D  denominada (Es la sostenibilidad incompatible con la moda?”, dando voz
a algunos disefiadores de moda ética y exponiendo este tema que es muy relevante para la

industria (Copenhagen, 2019).

La industria de la moda debe examinar el actual modelo de produccidn, este patron
se ha modificado escasamente en los Ultimos cien afios. Las grandes compafiias de moda
rapida tienen que enfrentar un reto a un mayor y afrontar la creacion continua de nuevas
colecciones, tendencias ahogantes, la superproduccion, precios bajos y la subutilizacion que
crea magnas cuantias de gasto. En un momento en el que la nueva tecnologia les esta
permitiendo a los modelos de negocio tradicionales introducir la disrupcién, los negocios y
las organizaciones tienen la oportunidad de re-evaluar la logica actual de crecimiento e

impulsar un cambio sistémico (Copenhagen, 2019).

Mientras la industria tradicional explora como reinventarse, la tendencia de
sostenibilidad a invadido a todo el mundo, en estas épocas se trazan lineas de trabajo para
una moda mas responsable y ética, asi como la necesidad de ir més alld. Se establece la
mtroduccion de una palabra importante “regeneracion”. Esta se plantea debido a que la
moda futura, no s6lo no tiene que no contaminar y ser respetuosa, Sino que tiene que
contribuir al planeta. Referente a esta linea ya se trabaja en laboratorios con tejidos que
purifican el ambiente, disefiadores proponen bafiadores que limpian los mares o algunas
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marcas proponen invertir parte de la compra en compensar la huella de carbono o contribuir

en programas medioambiente (Copenhagen, 2019).
6.6.2. Tendencia

Multitasker

En esta vision predomina una nueva generacion de lideres en donde el balance entre
trabajo y vida estan presentes e interactdan en una simbiosis en la cual el trabajo sube a la
nube en donde se plantean estructuras y horarios flexibles. La revision de los c6digos
tradicionales se fusiona en la sastreria. En donde las prendas se wuelven tilitarios y

funcionales.
Segun el INTI 2019 las principales caracteristicas de esta son:
-Comun denominados en los looks.
-Mono prendas o conjuntos que aparentan una sola pieza.
-Uniformes como punto de partida.
-Siluetas amplias.
-Funcionalidad y confort.
-Estructuras rigidas.
-Juegos de volimenes.
-Elementos funcionales.

Esta estd basada en el confort de calle en donde la energia resiliente y asertiva se
mesclan con el corte sastrero, la confianza en nuevas perspectivas y el respeto por las voces
expertas son las voces y la vision del futuro. El lugar de trabajo se convierte es modificable

y va a todas partes es una a oficina portatil.

La Sastreria creada para la generacion posmilenio se convierte en el puente entre el
streetwear y el alta en donde la amplitud de paleta cromética y tejidos y texturas, asi como

fusion de materiales se entremezclan en lo urbano. Los accesorios son practicos Yy
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funcionales el calzado toma las mismas caracteristicas zapatillas, calzado y cémodos que se

combinan con pantalones largos, abrigos y trench de cuero (INTI, 2019).

114



Imagen 29. Tendencia Multitasker

Fuente: (INTI)
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Imagen 30. Tendencia
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Imagen 31. Inspiracion

Fuente: Sozapato “Metamorfosis inevitable”
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6.7. Concepto de la propuesta.

Para el proceso de la elaboracién de las propuestas de calzado se tomd como
inspiracion el trabajo de la ecuatoriana  Sofia Zapata con nombre artistico Sozapato, clown
e ilustradora debido a que sus propuestas son muy ricas en formas tamarios, cada elemento
empleado para su elaboracion tiene un Por qué, y es un punto a favor para el desarrolio del
producto. El trabajo de la disefiadora se caracteriza por la utilizacion de lineas organicas e
inorganicas, que son matizadas por una critica y reflexiva de sus propuestas, que en
ocasiones es invadida por colores vibrantes en diferentes tonalidades que crean trabajos
caracteristicos y con propia identidad que combina lo infantil y un mundo adulto. Su fuente
de lira estd en el teatro, filosofia, y critica al tiempo entre muchas otras. Este trabajo se
armonizara con la investigacion y hara simbiosis con la macro tendencia y la tendencia para
que el resultado proyecte un producto sostenible, exclusivo, minimalista, cobmodo, y a la

vez tenga un rasgo que lo diferencie de las deméas propuestas del mercado.

La propuesta un calzado deportivo que se adapta al concepto de comodidad y
funcionalidad de la tendencia, y va acorde con el material a utilizarse que es el denim
reutilizado en la macro tendencia que es la sostenibilidad. La idea conceptual estd basada
en la ilustraciébn denominada Metamorfosis inevitable de Sozapato que es una ilustracion
que se realiza en época de cuarentena y devela las fases que atraves6 Ambato como el resto
del mundo. La primera el confinamiento para la proteccion, | divagando en la
incertidumbre, la esperanza y la realidad. De estas etapas se despega los disefios que siguen
las formas, lineas entre otras para la propuesta y se extraen iconos que se utilizaran para
bordados. Ademas, se trabajardn con la gama de los tonos azules como base, el blanco

como acento y el rojo como complemento

6.8. Elementos del disefio
6.8.1. Silueta

En cuestion del calzado se basa en el tipo de hormas, por ende, para la elaboracion
del producto se basara en la siguiente silueta o tipo de horma. En este caso sera para

calzado deportivo de mujer

6.8.2. Proporcion vy linea
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Seguin (Wong Wucius, 1995) el disefio no es producto estético simplemente, sino
que es un concepto funcional para la eleccion de lineas se establecio en la tendencia
Multitasker, cuyas formas son inorganicas y organicas, por este motivo se aplicé la forma
tomada de la tendencia y la inspiracion de la obra de La artista Mosapato que posee un
estilo teatral en donde lineas rectas y curvas se mesclan para dar obras reflexivas. Estas
facilitan la realizacion de un producto que refleje un ritmo visual con el movimiento de los

maddulos.
6.8.3. Funcién

La presente propuesta tiene como objetivo satisfacer al cliente objetivo, mediante
disefios innovadores, de calidad y con materiales en denim reutilizado. La inspiracion es
tomada de la obra Metamorfosis Inevitable de esta manera sumamos reflexion a la
propuesta, De esta manera los clientes obtendran un valor intangible que se suma a la

comodidad y funcionalidad requerida.
6.8.4. Detalles

En relacion a los detalles de la propuesta para mujeres, se ha tomado ciertas formas
de la ilustracion Metamorfosis Inevitable, se las estiliza y se forma un nuevo disefio. De la
misma forma los textiles de la coleccién son reutilizados a partir del denim esto lo

visibiliza como producto sostenible.
6.8.5. Terminados

Los terminados que ofrece el producto estd implicita la calidad, debido al trabajo
que sera realizado por el artesano, la fabricacion de cada parte estd realizada
cuidadosamente en pos de un acabado pulcro. El aparador, el plantador y el disefiador fina

y se complementa para producir un calzado de altos estandares.

119



Tabla 24: Elementos de disefo

ELEMENTOS DE DISENO

Texturas

En la coleccion se utiliza la textura
denim reutilizado llano, y la otra el
cuero y su textura depende del
granulo del material.

Linea

Las lineas que se utilizaran son
lineas orgénicas, rectas en los
cortes y en formas de pespuntes
para lograr mejor ajuste en el

calzado.

Contraste

Este elemento del disefio lo
podemos encontrar, en el tamafio
de ciertas partes se totalmente
diferente.

Funcion

La funcionalidad que tienen estas
prendas es  otorgar  mayor
comodidad a las mujeres, proteger
sus pies, y facilitar las actividades
como teletrabajo, o0 trabajo,
actividades diarias.

Detalles

Entre los detalles que tendrd la
coleccion estdn los cordones y
aplicaciones  decorativas en el
bordado.

Repeticion

la repeticion la encontramos en la
recreacion de color de toda Ila
coleccion utilizando tres gamas de

colores que van de azul a negro.
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Armonia Este elemento lo encontramos en la
forma del calzado que es
adaptables al pie por ser un

accesorio que lo cubre.

Color Las gamas de colores que se

utilizan son de colores secundarios

y sus bases y complementos nacen
de la variacion de los mismos tonos

Estilo Se opt6é por el estilo deportivo por
ser el més apropiado para el tipo de
target y el perfil del consumidor.
Ya que es adaptable al uso diario,

muy versatil.

Estampados, En el accesorio se realizara
bordados, acabados | bordados representativos de
y terminados acuerdo a la tendencia, es decir la
extraccion de formas de los
elementos o0 detalles de la

inspiracion. Formas organicas Yy

geométricas con armonia.

6.9. Materiales e insumos

Los materiales a utilizar en el desarrollo de la coleccion para el presente proyecto,
se dividen por etapas de construccion de cada zapato; para la estructura del mismo se
necesitaran: suela de poliuretano, plastico o caucho (segin el disefio, cambriones, plantillas
y hormas; en lo que respecta al montaje del calzado se utilizara cuero, denim de acuerdo al
disefio y finalmente en la Ultima etapa se utilizaran.
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6.10. Sketch o bocetos

Imagen 32. Bocetos
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llustraciones

Mery Chimborazo

Imagen 33. llustraciones
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Propuestas
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Mery Chimborazo ‘

\

Imagen 34. Propuestas seleccionadas
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6.11. Fichas técnicas

FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Diseiio de calzado: N°1 Talla: 36

Nombre de la coleccion: Metamorfosis

REFERENCIA: CM001

Descripcion: calzado con planta alta, hecho en tela jean y un detalle

decorativo.

BASE COMPLEMENTO

ACENTO

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 35. Ficha de ilustracion modelo 1
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FICHA TECNICA DE DISENO PLANO

s

Disefio de calzado: N°1 Talla: 36 Mrery Chimeerszo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM001

Descripcion: calzado con planta alta, hecho en tela jean y un detalle
decorativo.

Bordado decorativo en
color roio

Pespuntes
decorativos
en color rojo

Pieza en jeans de
color azul

Planta deportiva alta

Disefnadora: Mery Chimborazo

Imagen 36. Ficha de disefio plano modelo 1
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FICHA DE PATRONAIJE

Disefio de calzado: N°1 Talla: 36 F——

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM001

Descripcion: calzado con planta alta, hecho en tela jean y un detalle
decorativo.

Mery Chimborazao m

Disefiadora: Mery Chimborazo

&l

Imagen 37. Ficha de Patronaje modelo 1
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FICHA DE DESPIEC

[

115

Disefio de calzado: N°1 Talla: 36 POy Ghitr iz

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM001

Descripcion: calzado con planta alta, hecho en tela jean y un detalle
decorativo.
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Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 38. Ficha de despiece modelo 1
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FICHA DE GRADUACION

5

Disefio de calzado: N°1

Talla: 36 Mey Chimtcrszo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM001

Descripcion: calzado con planta alta, hecho en tela jean y un detalle

decorativo.

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 39. Ficha de gradacion modelo 1
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FICHA DE RUTA OPERACIONAL

&

Diseiio de calzado: N°1 Talla: 36 Friey Chimesrezo

REFERENCIA: CM001

Descripcion del producto

Material principal tela jeans
N° de productos a fabricar 1 par
Tiempo total de fabricacion 103 mm
Descripcién Tiempo Maquina
Aparada Manual
Cortar las piezas 8 mm Manual
Destallar las pieza s 4 mm Destalladora
Doblar las partes desbastadas 4 mm Manual
Utilizamos el compas para unir piezas 3 mm Manual
Coser en la maquina 6 mm Magquina Recta de
calzado
Forrar el corte y recortar el forro 5 mm Manual
Armada Manual
Emplantillar la horma 4 mm Manual
Apuntalar el corte en la horma 8 mm Manual
Seialar la planta en la horma para hacer el respectivo 6 mm Pulidora
pulido
Dar pega en el zapato armado y en la planta y 10 mm Manual
dejar que seque unos Smm
Poner en el horno por 5 mm que caliente la 5 mm Manual
planta
Pegar la planta en el corte armado 5 mm Manual
Prensar el pegado de planta 4 mm Manual
Dejar enfriar e zapato de 10a 15 mm 15 mm Manual
Sacar el zapato de la horma 3 mm Manual
Pulir respectivamente 4 mm Manual
Colocar detalles 5 mm Manual
Enfundar y colocar en un carton 4 mm Manual
Tiempo total de fabricacién 103 mm

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 40. Ficha Ruta Operativa modelo 1
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

‘ Talla: 36 .unt
Nombre de la coleccion: Metamorfosis ‘ REFERENCIA: CM002

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

Diseiio de calzado: N°2

BASE COMPLEMENTO ACENTO

Disefadora: Mery Chimborazo

Imagen 41. Técnica de disefio modelo 2
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FICHA TECNICA DE DISENO PLANO —"fl
Diseiio de calzado: N°2 Talla: 36 e
Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM002

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

Bordado decorativo en
color rojo

Pieza ajustable en jean

Pespuntes
decorativos
en color rojo

Pieza de tela jean

color azul

Plata deportiva baja

Pieza de tela jean color
azul

Diseniadora: Mery Chimborazo

Imagen 42: Ficha de Disefio Plano modelo 2
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FICHA DE PATRONAJE —

115

Diseiio de calzado: N°2 Talla: 36 Fery Chimicrazo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM002

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 43: Ficha de patronaje modelo2
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FICHA DE DESPIECE

Disefio de calzado: N°2 Talla: 36

g

Mey Chimtciszo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis

REFERENCIA: CM002

Descripcion: calzado con planta baja, hecho

en jean con pespuntes

decorativos.

PIEZA = FORRO N\ | PIEZA ~ ADESIVO

TALON “

- REF CSO2005
REF = CSD20001 Y
TALLA= 35

RGN = TALLA= 1% '

D PEZA = 'Uf'm \ .:I”
/ TWOoN S "’ }
F

REF = CSD2002 \ il
|
TALLA= 35 \ :
; [ MEZA = FORRO (!
H. TALON |
[ \:
A= L}-ﬂ).“’l)"
: \\
AN TMLA= 35

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 44. Ficha de despiece modelo 2
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FICHA DE GRADUACION

Diseiio de calzado: N°2 Talla: 36 ITE |

My Chimbciszo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM002

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

NEZA < FORMOC
LA

NEF -« CSDNGA

Disefiadora: Mery Chimborazo

imagen 45. Ficha de Gradaciéon modelo 2
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FICHA DE RUTA OPERACIONAL

Diseiio de calzado: N°2 Talla: 36

REFERENCIA: CM002

Descripcion del producto

Material principal tela jeans
N° de productos a fabricar 1 par
Tiempo total de fabricacion 103 mm
Descripcion Tiempo
Aparada

Cortar las piezas 8 mm
Destallar las pieza s 4 mm
Doblar las partes desbastadas 4 mm
Utilizamos el compas para unir piezas 3 mm
Coser en la maquina 6 mm
Forrar el corte y recortar el forro 5 mm
Armada

Emplantillar la horma 4 mm
Apuntalar el corte en la horma 8 mm
Sefialar la planta en la horma para hacer el 6 mm
respectivo pulido

Dar pega en el zapato armado yen laplantay 10 mm
dejar que seque unos 5mm

Poner en el horno por 5 mm que caliente la 5 mm
planta

Pegar la planta en el corte armado 5 mm
Prensar el pegado de planta 4 mm
Dejar enfriar e zapato de 10 a 15 mm 15 mm
Sacar el zapato de la horma 3 mm
Pulir respectivamente 4 mm
Colocar detalles 5 mm
Enfundar y colocar en un carton 4 mm
Tiempo total de fabricaciéon 103 mm

Disefiadora: Mery Chimborazo

Mery Chimtciszo

Maquina
Manual
Manual
Destalladora
Manual
Manual
Maquina Recta de
calzado
Manual
Manual
Manual
Manual
Pulidora

Manual
Manual

Manual
Manual
Manual
Manual
Manual
Manual
Manual

Imagen 46. Ficha Ruta Operativa modelo 2
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FICHA TECNICA DE ILUSTRACION

Diseiio de calzado: N°3 Talla: 36 Fery: Chimbcrazo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM003

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

BASE COMPLEMENTO ACENTO

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 47. Ficha de ilustracion modelo 3
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FICHA TECNICA DE DISENO PLANO

&

Mery Chimtoriszo

Diseiio de calzado: N°3 Talla: 36

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM003

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

Lengiieta en jean de
color azul Detalle decorativo
en color rojo

Pieza en jean de
color azul

Detalle
decorativo en
color rojo

Pespuntes
decorativos en color
rojo

Pieza en jean de

Planta deportivo color azul
baja

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 48. Ficha de disefio plano modelo 3
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FICHA DE DESPIECE

&

Disefio de calzado: N°3 Talla: 36 ey Chimeciszo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis REFERENCIA: CM003 ‘

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes
decorativos.

PIEZA = PALA
REF = CSD3001

TALLA~ 3§

PIEZA = LENGUETA
REF = (SD3002

TALLA= 35

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 49. Ficha de despiece modelo 3
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FICHA DE GRADUACION

Disefio de calzado: N°3 Talla: 36

5

Mery Chimtoiszo

Nombre de la coleccion: Metamorfosis

REFERENCIA: CM003

Descripcion: calzado con planta baja, hecho en jean con pespuntes

decorativos.

PEZA = PALA

REF = CS0M01

TALLA- 3§

’
MEZA = LENGUEY
HEF «  CSD3002

TALLA- 35

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 50. Ficha de gradacién modelo 3
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FICHA DE RUTA OPERACIONAL

Diseiio de calzado: N°3 Talla: 36 TPy CHECmED

REFERENCIA: CM003

Descripcion del producto

Material principal tela jeans

N° de productos a fabricar 1 par

Tiempo total de fabricacion 103 mm

Descripcion Tiempo Maquina
Aparada Manual
Cortar las piezas 8 mm Manual
Destallar las pieza s 4 mm Destalladora
Doblar las partes desbastadas 4 mm Manual
Utilizamos el compas para unir piezas 3 mm Manual
Coser en la maquina 6 mm Maquina Recta de calzado
Forrar el corte y recortar el forro 5 mm Manual
Armada Manual
Emplantillar la horma 4 mm Manual
Apuntalar el corte en la horma 8 mm Manual
Sefialar la planta en la horma para hacer el 6 mm Pulidora
respectivo pulido

Dar pega en el zapato armado y en la planta y 10 mm Manual
dejar que seque unos Smm

Poner en el horno por 5 mm que caliente la 5 mm Manual
planta

Pegar la planta en el corte armado 5 mm Manual
Prensar el pegado de planta 4 mm Manual
Dejar enfriar e zapato de 10 a 15 mm 15 mm Manual
Sacar el zapato de la horma 3 mm Manual
Pulir respectivamente 4 mm Manual
Colocar detalles 5 mm Manual
Enfundar y colocar en un carton 4 mm Manual
Tiempo total de fabricacion 103 mm

Disefiadora: Mery Chimborazo

Imagen 51. ficha de ruta operativa modelo 3
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6.12. foto book
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6.13. Costos de produccion
6.13.1. Costos fijos

Tabla 25: Costos fijos

Costos fijos - servicios basicos

Descripcion frecuencia de pago cantidad
Alquiler mensual
Agua mensual
Energja eléctrica mensual
Internet mensual
Total

Tabla 26: Costos fijos personal administrativo

COSTOS FIJOS - PERSONAL ADMINISTRATIVO

Cantidad = Descripcion Frecuencia de Valor
pago
1 Disefiador/a de Por coleccién Trimestral
modas (6 pares) a $45 = $90
c/par = $ 270
1 Administradora Mensual $500
TOTAL $590

Tabla 27: Materiales indirectos

MATERIALES INDIRECTOS

DESCRIPCION VALOR
Materiales de oficina $20
TOTAL | $120
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Tabla 28: Cuadro resumen de los costos fijos mensuales

CUADRO RESUMEN DE LOS COSTOS FIJOS MENSUALES

DESCRIPCION VALOR
Servicios basicos = $150
Costos del personal administrativo = $590

Materiales indirectos = $20
TOTAL $ 760

6.13.2 COSTOS VARIABLES

Son aquellos gastos de materias e insumos que la empresa debe pagar para producir
los productos o prestar sus servicios, mientras mayor sea el volumen de la produccion, mas
costos se debe pagar, a continuacion, se detalla la materia prima utilizada en el modelo en

cuestion para su produccion:

Tabla 29: Materia prima directa

MATERIA PRIMA DIRECTA
Jeans utilizados

DESCRIPCION Costo por metros  Numero de accesorios  Costo por
accesorio
Tela Jeans $3m 3 pares( 6 unidades) $0,18
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6.13.3 Costo total

Descripcion del producto: Calzado femenino con la utilizacidn de prendas usadas en jeans

Ref CMO001
MATERIA PRIMA
Descripcion Valor Cantidad a Valor total
utilizar
Tela Jeans $ 10 0,50 metros $ 5,00
Forro punto $ 2,40 ¢l metro 0.50 centimetros  $ 1,20
diamante
Plantilla de zapato  § 5,00 metro 0,50 centimetros  § 2,50
Puntera $ 2,00 el metro 0,50 centimetros  $ 1,00
Contra fuerte $ 11,00 unalamina 0,25cntimetros  § 2,75
v | Subtotal 1) $ 12,45
0 INSUMOS Y AVIOS
= | Descripcion Valor Cantidad a Valor total
o utilizar
Q| oaitios § 5 (100 unidades) Spaes(10 $0,05
- unidades)
T Etiquetaexterna  $ 0,25 1 $0,25
" | Empaque § 075 1 $0,75
O | Taches § 8 (100 unidades) 10 unidades $0,08
";n' Suhtotal (2) $1,13
0 MANO DE OBRA
@) Descripcion Valor unitario Cantidad Total
Attesano-Técnica  § 15 | par §15
cada
pieza
Amador § 25 (Ladocena) | par 2,08
Zapatero § 18 (Ladocena) | par 1,50
Subtotal (3) $18,58
(1)+(2)+(3) TOTAL COSTOS VARIABLES  $32,16
Utilidad del 30% (TOTAL DE Costos $9565
directos )
(TCD+ UTILIDAD) $4181

TOTAL PRECIO VENTA(Utilidad del 30%) $4181

Imagen 52. Ficha de costo modelo 1
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Costos directos

Descripcién del producto: Calzado fementno con lautilizacion de prendas usadas en jeans

Ref: CMO02

MATERIAPRIMA

Descripcion Valor
TelaJeans $ 10

Forro punto $ 2,40 el metro
diamante

Plantilla de zapato  § 5,00 metro
Puntera $ 2,00 el metro
Contra fuerte $ 11,00 una lamina
Subtotal (1)

INSUMOS Y AVIOS

Descripcion Valor
Etiquetaextema  $ 025
Empaque $075

Taches $ 8 (100 unidades )
Subtotal (2)

MANO DE OBRA

Descripcion Valor unitario
Artesano-Técnica  §15

cada

pieza

Armador $25 (Ladocena)
Zapatero $ 13 (Ladocena)
Subtotal (3)

(I+(2)+(3) TOTAL COSTOS VARIABLES

Utilidad del 30% (TOTAL DE Costos

directos )

(TCD+ UTILIDAD)
TOTAL PRECIO VENTA(Utilidad del 30%)  § 61,24

Cantidad a
utilizar

0,50 metros
0.50 centimetros

0,50 centimetros
0,50 centimetros
0,25cntimetros

Cantidad a
utilizar

|

|

10 unidades

Cantidad
2 par

| par
| par

$4711
$14,13

$61,24

Valor total

§ 5,00
§1,20

$2,50
§1,00
$275
§1245

Valor total

$0,25

$0.75

$0,08
$1,08

Total
$30

2,08
1,50
$33,58

Imagen 53. Ficha de costo modelo 2
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Costos directos

Descripcidn del producto: Calzado femenino con la utilizacidn de prendas usadas en jeans

Ref CM003

MATERIA PRIMA

Descripcion Valor

Tela Jeans $10

Forro punto $ 2,40 ¢l metro
diamante

Plantilla de zapato  § 5,00 metro
Puntera $ 2,00 el metro
Contra fuerte $ 11,00 unalamina
Subtotal (1)

INSUMOS Y AVIOS

Descripcion Valor
Etiquetaexterna ~ $ 0,25

Empague $ 075
Subtotal (2)

MANO DE OBRA

Descripcion Valor unitario
Attesano-Técica § 15

cada

pieza

Amnador $ 25 (Ladocena)
Zapatero $ 18 (Ladocena)
Subtotal (3)

()+(2)+(3) TOTAL COSTOS VARIABLES

Utilidad del 30% (TOTAL DE Costos
directos )
( TCD+ UTILIDAD)

Cantidad a
utilizar

0,50 metros
0.50 centimetros

0,50 centimetros
0,50 centimetros
0,25cntimetros

Cantidad a
utilizar

1

1

Cantidad
| par

| par
| par

$3203
$9460

$41,63

TOTAL PRECIO VENTA(Utilidad del 30%)  $ 41,63

Imagen 54. Ficha de costo modelo 3
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Valor total

$5,00
$1,20

$2,50
$ 1,00
$275
$1245

Valor total

$025
$0,75
$1,00

Total
§15

2,08
1,50
$ 1858



6.13.4. Costo unitario

El costo unitario es el valor promedio que, a cierto volumen de produccién, cuesta
producir una unidad del producto, se obtiene dividiendo el costo total de produccion (suma

de los costos fijos y variables) por la cantidad total producida.

FORMULA:
Total costo fijo

P.E=
Precio de venta — Costos Variables

760
P.E=
41,81 - 32,16
760
P.E=
9.65

P. E =79 pares de zapatos

Tabla 30: Valores de punto de equilibrio

Valores

Total costo fijo: $ 760,00
Precio de venta: $ 41,81

Costos variables: $ 32,16

Punto de equilibrio por mes: 79 pares al mes
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6.13.5. Utilidad

El porcentaje de utilidad para el presente modelo de la coleccidon se determind en un

30%, aplicando el precio del mismo reduciendo costos directos e indirectos de fabricacion,

después de deducir todos los costos necesarios para su realizacién, también se tomd en

cuenta el tipo de emprendimiento del proyecto para determinar este margen de utilidad para

insertar al mercado la nueva marca

Tabla 31: Ganancias de calzado por mes (basados en la utilidad del 30%)

GANANCIA DE 237 CALZADOS POR MES

Referencia Ganancia por unidad Cantidad Total de utilidad
CM 001 $ 9,65 79 pares $ 762,35
CM 002 $14,13 79 pares $1.116,27
CM 003 $ 9,60 79 pares $ 758,40
TOTAL DE GANANCIAS POR MES $2.637,02
6.13.6 costo de ventas

Tabla 32: costo de venta

Costounitario Utilidad Suma total
300 pares de calzado al $ 9,65 $ 2.895

mes

360 pares de calzado al $ 9,65 $ 3.474

mes

420 pares de calzado al $ 9,65 $ 4.053

mes
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Conclusiones
Analizar todas las fuentes necesarias acerca del tema es de gran ayuda para poder

saber el concepto que cada disefiador y profesional en el campo tienen acerca de este
movimiento para luego poder unir ideas claves y crear una propia pero fundamentada
definicion.

Experimentar diferentes métodos de disefio y creacion, enriquecerd la forma como
consolidamos nuestros productos, ademéas de proveerlos de un valor agregado el cual sera

mucho mas apreciado por los consumidores.

Trabajar materiales poco usuales 0 no convencionales para cierto producto es una
idea bastante creativa para proponer articulos originales al mercado, ciertamente ayuda

también a encontrar nuestro sello distintivo como disefiadores.

La elaboracion de calzado en jeans reutilizado es una buena manera de empezar
practicando lo que es la sostenibilidad, ya que es lo que a futuro es lo que va a estar de

moda.

La utilizacién de prendas usadas en jeans, aplicado al calzado genera un impacto
visual muy agradable debido a que se estad realizando algo que para el resto de personas es
una prenda que practicamente ya no les sirve. Pero a través de ello se pueden crear grandes

cosas que sean innovadoras.

Para poder llevar acabo la elaboracion de calzado en jeasn usados es necesario tener
en cuenta varios aspectos, tales como tener prendas que sean tallas extra grandes para que
se pueda obtener piezas totalmente completas, de no tener tallas grandes no se podria hacer
piezas completas las mimas que tendran costura, cosa que convenga ya que el calzado debe

de ser muy comodo.

Hay que tener en cuenta que para la elaboracion de calzado en prendas de jeans
usadas hay que posteriormente llevar la prenda a un previo lavado debido a que son prendas

usadas tienden a perder su color original.

Para la elaboracion hay que tener en cuenta que al momento de que se lleva la
prenda usada a lavar solo se puede realizar al jean un minimo lavado debido a que como

ya es una prenda previamente lavado no se puede hacer otro tipo de lavado.
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La elaboracion de calzado con la utilizacion de jeans usados permitié dar un nuevo
enfoque en la produccion y elaboracion de accesorios tanto de personas como de animales,
ademas, otorga implementar nuevos métodos para crear productos llamativos en este sector.

Se logré crear colecciones, siguiendo todos los panoramas y especificaciones que se

debe seguir para llevar a la elaboracion de cada uno de los calzados.

Recomendaciones
Se recomienda utilizar fuentes fiables de autores o investigadores, que analizaron el

tema previamente, ya que la informacién que se puede encontrar en internet u otras

plataformas.

Para obtener un producto de calidad es recomendable centrarse en el control de
calidad de los productos es preciso entender que los detalles son importantes; asi también

los acabados con el fin de obtener resultados satisfactorios

Los elementos, detalles y acabados que lleve cada disefio deben ser trabajados
meticulosamente, comenzando desde el proceso de disefio, produccidén y elaboracion del

producto.

Determinar el contexto de las prendas usadas en denim, conceptos, procesos de
disefio de calzado para una buena aplicacién y por ende tenga la aceptacion del producto el

mismo que debera ser comodo e innovador.

Establecer el proceso adecuado para la elaboracion de calzado con las prendas
usadas en denim para asi tener un producto diferenciador y por ende fomentar la

sostenibilidad ya que a través de ello cuidaremos el medio ambiente.

Disefiar una coleccién de calzado sostenible para el segmento femenino la misma
que serd difundida en las paginas web para que los clientes pueda conocer mas de lo que se
trata el proyecto.

Se recomienda investigar tipo de lavados se puede aplicar a una prenda usada,

debido a que no se puede hacer un lavado a nuestro gusto.

Finalmente, se recomienda la constante actualizacion para ofrecer productos

llamativos e innovadores en cada temporada.
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