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RESUMEN EJECUTIVO

En Ambato el consumo de drogas en jovenes ha ido incrementado con el pasar del tiempo,
este problema social esta afectando considerablemente en las desempefio de los jovenes
tanto en la parte académica como en la parte fisica. Por consiguiente el proyecto de
investigacion se basa en la implementacion de estrategias comunicacionales con el
proposito de informar a los jovenes los problemas que conllevan el uso de estas sustancias
por medio de mensajes.

Una vez que ya pudimos investigar sobre las causas y consecuencias, como principal
causa que conlleva al joven a ingerir este tipo de sustancias es la presion social, vivimos
en un mundo donde lo malo es bueno, muchos de estos jovenes optan por consumir
drogas para ser aceptado en un determinado grupo, venir de familias desordenas es otra
causa de que los jovenes buscan refugiarse en las drogas, partiendo de estas causas
podemos encontrar muchas que como consecuencia principal tenemos la adiccion a este
tipo de sustancias, muchos de estos jévenes cuando ya estan con este problema optan por
ir a la delincuencia para obtener estas sustancias ya que no cuentan con un estado
econdmico estable.

La investigacion se lo ha enfocado en técnicas de difusién de informacion para un
correcto posicionamiento de mensaje que ayuden a prevenir que el estudiante recurra a
estas sustancias, un correcto manejo de informacion, color, planos, tipografia ayudaran a
que los estudiantes estén mas informados sobre los problemas que causan el consumo de
drogas ayudara a que tomen conciencia y piensen si lo que van hacer es bueno o malo
para su salud, después de realizar la investigacion se pudo plantear el desarrollo de
estrategias de comunicacion, el cual consiste mediante estrategias informar a los jovenes
los diferentes problemas que tiene el consumir drogas y que las mismas sean recordadas
con el pasar del tiempo.

En cuanto a la parte metodologia se realiz6 encuestas a estudiantes de la Unidad
Educativa “Guayaquil” que estén cursando el nivel de bachillerato, dichos estudiantes
esta comprendidos desde los 15 afios hasta las 17 afios y las entrevistas realizadas al
personal administrativo del departamento DESE como también al personal docente, todos
estos datos obtenidos por las técnicas de recoleccion dichas anteriormente ayudaron para
la formulacion de la propuesta.

La creacion del proyecto tiene un gran aporte a la sociedad, ya que busca prevenir que
muchos jovenes se encaminen por el uso de drogas mediante estrategias de comunicacion
gue sean utiles al momento de transmitir mensajes hacia el publico.

PALABRAS CLAVE: ESTRATEGIAS DE COMUNICACION, DIFUSION DE
INFORMACION, COMUNICACION VISUAL, PSICOLOGIA DEL COLOR,
TIPOGRAFIA.
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ABSTRACT
In Ambato the consumption of drugs in young people has increased over time, this social

problem is affecting considerably in the performance of young people both in the academic
part and in the physical part. Therefore, the research project is based on the implementation
of communication strategies with the purpose of informing young people about the problems
associated with the use of these substances through messages.

Once we were able to investigate the causes and consequences, as the main cause that leads
the young person to ingest this type of substances is social pressure, we live in a world where
the bad is good, many of these young people choose to use drugs to be accepted in a certain
group, coming from disordered families is another cause that young people seek refuge in
drugs, based on these causes we can find many that as a main consequence we have addiction
to this type of substance, many of these young people when they are already With this
problem they choose to go to crime to obtain these substances since they do not have a stable
economic status.

The research has focused on information dissemination techniques for a correct positioning
of messages that help prevent the student from resorting to these substances, correct handling
of information, color, plans, typography will help students to be more informed about The
problems that cause drug use will help them to become aware and think about whether what
they are going to do is good or bad for their health. After doing the research, the development
of communication strategies could be proposed, which consists of strategies to inform young
people the different problems that drug use has and that they are remembered over time.
Regarding the methodology part, surveys were carried out to students of the Educational Unit
"Guayaquil" who are studying the baccalaureate level, these students are included from 15
years to 17 years old and the interviews made to the administrative personnel of the DESE
department as well as To the teaching staff, all these data obtained by the collection
techniques previously mentioned helped to formulate the proposal.

The creation of the project has a great contribution to society, since it seeks to prevent many
young people from heading for the use of drugs through communication strategies that are
useful when transmitting messages to the public.

KEYWORDS: COMMUNICATION STRATEGIES, INFORMATION
DISSEMINATION, VISUAL COMMUNICATION, PSYCHOLOGY OF COLOR,
TYPOGRAPHY.

XVi



INTRODUCCION

El presente documento esta destinado a la creacidn de estrategias de comunicaciéon para la
correcta difusion de informacion sobre los problemas que conllevan el uso de drogas en
estudiantes de bachillerato de la cuidad de Ambato, para la implementacién de dichas

estrategias de comunicacion se trabajo en la Unidad Educativa Guayaquil.

Las estrategias seran aplicadas con un tiempo de duracién de una semana, cada estrategia
tiene su accion, su objetivo, los medios que se van aplicar ya sea impreso o digital, de la
misma forma cada estrategia tiene sus piezas graficas y de la misma forma sus caracteristicas
y aplicaciones. Entre las piezas graficas se va utilizar en el transcurso de las estrategias son
afiches publicitarios gigantografias, tripticos informativos, roll up, elementos promocionales

y aplicaciones en redes sociales.

Después de cada que se termine cada estrategia se procedera a evaluar para saber como esta
encaminado las estrategias, de igual manera si estan causando alguna reaccion en los

estudiantes, el lugar que se efectuaria estas estrategias es la Unidad Educativa Guayaquil.

Finalmente la implementacién de estas estrategias comunicacionales sera de gran impacto,
por el simple hecho que se esta trabajando con una problematica social que va en crecimiento,

pues al implementar estas estrategias evitaremos que mas jévenes opten por consumir drogas.
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CAPITULO |
1. EL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1.Tema

La comunicacion visual y su influencia en la prevencion del consumo de drogas en los

estudiantes de bachillerato de la cuidad Ambato.

1.2.Planteamiento del problema

La adiccidn a cualquier tipo de sustancias psicotropicas en los jovenes hoy en dia va
creciendo sustancialmente a nivel mundial, el consumo de drogas a temprana edad aumenta

la posibilidad que adquiera una adiccion.

El bajo autoestima, venir de familias desordenas, la presion social, la influencia
familiar son unas de las principales causas que incentivan a los jovenes a probar estas

sustancias, dichas causas infieren en el joven estudiante dirigirse por el camino de las drogas.

Otra de las causas principales que los jovenes recurran a las drogas es la falta de
acceso a la educacion publica, muchos jovenes que no asisten a clases piensan que el
consumo de drogas es una actividad normal ya que, no existen una persona que pueda influir
en su vida, como efecto a esta causa es el analfabetismo y como consecuencia le lleva al

joven a la delincuencia.

El consumo de drogas afectan a los estudiantes en cuanto al desempefio estudiantil,
esto conlleva a la pérdida de afio, otro efecto muy importante que se debe tomar en cuenta es
la depresion que en muchos casos lleva al estudiante a la muerte, el incentivo al consumo por
medio de la presién social es muy comUn en los jovenes que se quieren integrar a grupos
sociales que en el momento estdn de moda, otro efecto es la curiosidad por medio del
estudiante, muchos quieren experimentar que se siente cuando se estar drogado, una vez que
el estudiante prueba algun tipo de droga y esta droga le llegara a gusta, esto conlleva a lo que
se llama sindrome de tolerancia, es decir, como su nombre lo indica ser tolerante a un tipo de

droga, el estudiante no podra dejar la droga que consume hasta llegar a la adiccion.



1.3.Contextualizacién (Macro, Meso, Micro)

Segun el Informe Mundial sobre Drogas 2016, el cannabis sigue siendo la droga de
consumo mas frecuente en el mundo, seguida de las anfetaminas. El cannabis, cuyos
consumidores sumaron 183 millones en 2014, sigue siendo la droga de consumo mas
frecuente en el mundo, seguida de las anfetaminas. El uso indebido de opiaceos y opioides
sujetos a prescripcion médica, cuyos consumidores se estiman en 33 millones de
consumidores, es menos habitual, pero los opioides siguen siendo sustancias destacables por

sus efectos potencialmente nocivos para la salud. (Dianova, 2017)

El consumo de drogas de los estudiantes de secundaria, entre los 14 y 18 afios, se
vincula al ocio y al fin de semana. Entre ellos se encuentran alumnos con bajo rendimiento
que presentan expulsiones y que finalmente llegan a abandonar la ensefianza obligatoria antes
de obtener la certificacién académica cuando cumplen los 16 afios o incluso mucho antes de
esta edad incurren en el consumo y conductas violentas que en muchos casos les lleva a

presentar conflicto con la ley vigente. (Nieto, 2012)

A nivel mundial, en los Gltimos tres afios se ha observado una tendencia general a la
estabilizacion del consumo de cannabis. Sin embargo, en algunas subregiones, especialmente
de América del Norte y Europa occidental y central, ese consumo ha aumentado. Tras un
periodo de estabilidad, desde 2010 también ha ido aumentando el consumo de cocaina,
debido principalmente al aumento del consumo de esa sustancia en América del Sur. Por otra

parte, el consumo de anfetaminas parece mantenerse estable. (Dianova, 2017)

El consumo de drogas entre los adolescentes de América es "muy alto" y la percepcion
de riesgo frente al uso ocasional de esas sustancias es "muy baja", segun el "Informe sobre
el Uso de Drogas de las Américas de 2015" presentado por la Organizacion de Estados
Americanos (OEA, 2015).

Segun la Comision Interamericana para el Control del Abuso de Drogas. Entre los
datos més salientes revela el alto consumo de alcohol en jovenes de entre 13 y 17 afios, el
aumento del consumo de marihuana en este sector de la poblacion y la "precocidad” en el

consumo de éxtasis y sustancias inhalables.

-2.



Més de la mitad de los estudiantes de secundaria en Antigua y Barbuda, Argentina,
Barbados, Chile, Colombia, Dominica, Granada, Paraguay, San Vicente y las Granadinas,

Santa Lucia, Surinam y Uruguay consumieron alcohol durante el Gltimo afio.

El 16,5% de la poblacion del continente americano dijo haber consumido marihuana
en el Gltimo afio. Su consumo entre los jovenes crecio en todos los paises del continente con
excepcién de Pert, mientras que Chile es el pais con mayor consumo de esta droga en la
region. En Uruguay, en el periodo 2003-2014, el consumo de marihuana se duplicé del 8,4
al 17%.

Segln el Servicio Nacional para la Prevencion y Rehabilitacion del Consumo de
Drogas y Alcohol, Senda, un aumento de un 11% registraron los casos de consumo
problematico de alcohol y drogas en la poblacion infanto-adolescente en Chile entre 2015 y
2016, segun datos del Senda. En tanto, en la poblacidon adolescente también presentd un

aumento, cifrado en 3,3% en igual periodo. (Medrano, 2017)

Segln datos de Unicef, los jovenes de entre 13 y 15 afios asegura haber tomado
alcohol en el dltimo mes y el 17% fuma a diario, en Colombia, las personas que recurren a

ellas tiene menos de 24 afios y la mayoria viven todavia con sus padres.

A nivel nacional de enero a mayo de 2017, el Ministerio de Salud atendi6 a 8.554
personas por problemas relacionados con los estupefacientes. El 12,65% de estudiantes, de
entre 12 y 17 afios, consumié sustancias prohibidas durante 2015 en Ecuador, de acuerdo con
la ‘Encuesta sobre uso y consumo de drogas ilicitas en estudiantes de ensefianza media’,
elaborada en 2016 por la Secretaria Técnica de Drogas (Seted). Este promedio se obtuvo de
entrevistas a mas de 36.000 alumnos, lo que representa unos 4.554 estudiantes que

respondieron que si. De ese numero, el 39% consumid mas de una clase de narcotico.

El informe revela que la marihuana es la sustancia ilicita mas consumida, en
Guayaquil, la mayoria de los encuestados que aceptd consumir drogas, especificamente

fumar yerba, esnifar heroina o ‘H’,cocaina y pasta base.



El estudio de la Seted determind que la edad de inicio al consumo de drogas se ubica
en los 14 afos. Esto no significa que no existan casos de menos edad que hayan probado o
tengan un problema de adiccion, pero son situaciones particulares, segun Orellana, quien ha

conocido hasta el caso de un menor de 6 afos.

El estudio ‘Nifiez y Adolescencia desde la Intergeneracionalidad-Ecuador 2016°,
publicado por el Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia (Unicef), reveld que el 48%
de los adolescentes afirmé que hay drogas en los alrededores de los centros educativos. Por
regiones los porcentajes variaron. En la Costa mas de la mitad de los menores de edad (54%)
afirmaron la premisa. Ese mismo porcentaje se reportd en la Amazonia. En la Sierra lo
asevero el 42%. (Justicia, 2017)

En Ambato, la drogadiccion juvenil va en aumento, segun la revista electrénica del
Consejo Nacional de Control de Sustancias Estupefacientes y Psicotropicas (Consep),
Ambato ocupa el noveno lugar de consumo de alcohol y drogas en la poblacion estudiantil.
(Hora, 2017)

El Consep puso en marcha la cuarta encuesta sobre el uso de drogas en estudiantes
del 12 a 17 afios, donde se pudo evidenciar que en Ambato el 19,33% consume bebidas
alcoholicas de forma ocasional. La encuesta hecha en 2012 también sefiala que del total de
encuestados en Ambato, el 4,98% usa alcohol regularmente. ElI 2,99% consume licor de
forma frecuente y el 1,72%, de manera intensa. En cuanto al uso de cigarrillos se determin6
que 5,83% de los alumnos fuma de forma ocasional, 1,37% usa marihuana de manera
experimental, el 0,23 consume cocaina de manera intensa y un 0,15% de la poblacién

estudiantil, recurre a la pasta base (bazuco) de forma intensa. (Novoa, 2016)

Ademas el 64% de los encuestados respondid que pueden conseguir licor en cualquier
tienda, 38,60% en locales de diversion y el 16% lo obtiene por medio de un amigo o familiar
mayor de edad. Las bebidas alcoholicas que mas consumen los jévenes son la cerveza, con
el 97,26% de preferencia; el vino con un indice de consumo del 59,61%; aguardiente con
53,69%; whisky, vodka y tequila el 47,89% vy el vino de carton o bolsa tiene el 41,89% de

preferencia. (Novoa, 2016).
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1.3.2. Analisis critico

Esta investigacion serd de gran ayuda para las diferentes Unidades Educativas, en
cuanto se refiere a la prevencion del consumo de drogas en los jovenes, la comunicacion
visual es una herramienta que nos facilitara llegar a los estudiantes de una forma clara y
concisa, que a través de medios visuales disminuya el consumo de drogas que hoy en dia esta

afectado su salud y su desempefio estudiantil.

Segun estudios realizados por diferentes entidades pablicas como la Unicef trata que
el consumo de drogas en estudiantes va en crecimiento en cuantos afios anteriores, la presion
social, es decir, la mala influencia de ciertos amigos conlleva a los estudiantes a involucrarse
con estas sustancias, dichas amistades incentivan al consumo de drogas Yya sea por curiosidad

0 por la misma presion para ser parte de un grupo social.

Tener en casa algun familiar con estos problemas de adiccion es muy perjudicial para
el estudiante, ya que, al ver que algin familiar cercano consume algin tipo de droga
periddicamente, el joven va terminar por consumir de igual manera estas drogas por el simple

hecho que en la familia lo consumen sin ninguna restriccion.

La baja autoestima de los estudiantes por problemas familiares, relaciones amorosas,
desempefio estudiantil es otra via para que el estudiante comience a probar estas sustancias,

con el objetivo de olvidarse de los problemas por un corto tiempo.

El acceso limitado a la educacion publica es otra causa para que los jovenes
comiencen a consumir drogas, al no tener una buena educacién, no tienen un criterio
formado, no saben distinguir lo bueno de lo malo, dando como consecuencia el
analfabetismo, muchos de estos jovenes se involucran en la delincuencia para conseguir

dinero para comprar drogas.

1.3.3. Prognosis

Mediante comunicacién visual ayudara a que los joévenes de bachillerato dejen de
consumir drogas, como también a prevenir que los demas estudiantes de ciclos inferior obtén

por probar estas sustancias. Esta investigacion a futuro se podré aplicar en las diferentes
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Unidades Educativas en la provincia o a nivel nacional, ayudando a los jovenes en la

prevencion del consumo de drogas.

1.4. Delimitacion del objeto de estudio

a. Campo: Disefio Gréfico

b. Area: Comunicacion Visual

(]

. Aspecto: Social

o

. Tiempo: Periodo Escolar 2017-2018

(L]

. Espacio: Unidad Educativa Guayaquil

=h

Unidades de Observacion: Unidades Educativas

1.5. Justificacién

El objetivo de la presente investigacion es prevenir el consumo de drogas en los
estudiantes de la cuidad de Ambato, dicha investigacion tiene un gran interés en nuestro
entorno social que dia tras dia va en crecimiento, el aumento de consumo de sustancias
psicotropicas en jovenes involucra a su familia, amigos y demas personas que los rodean.
(Francia, Ramirez, & Albert, 2008).

La investigacion contempla abarcar especificamente a los estudiantes de bachillerato
de la cuidad de Ambato, ya que aquejan muchos problemas sociales, culturales e incluso de
educacion, existen muchos jovenes que no tienen la posibilidad de asistir a una institucion

educativa.

Segun (Tello, 2017) nos dice que “en nuestra sociedad, el consumo temprano de
drogas aumenta las posibilidades de que una persona desarrolle una adiccidén”, es importante
analizar las causas que conllevan a los estudiantes a ingerir dichas sustancias y los riegos que

puede ocasionar tanto en su vida diaria como en su vida de estudiantil.



En la actualidad se presentan casos en diferentes centros educativos de estudiantes
consumiendo y expendiendo sustancias psicotrépicas que afectan en el desempefio
estudiantil, depresion e incentivo al consumo; es decir a la adiccion de estas sustancias. Se
va implementar la comunicacién como medio para llegar a los estudiantes mediantes
mensajes comunicacionales de los como las drogas dafian su vida en cuanto al &mbito social,
educativo y a su vez explicar como poder evitar el consumo de drogas en los estudiantes.
(Camejo & Abella, 2009).

Para realizar esta investigacion se plantea investigar los tipos de drogas que consumen
los estudiantes, cuales son las edades de los estudiantes que comienzan a consumir drogas,
cuales son los métodos de los estudiantes para acceder a las drogas, cuales son los factores
que mas influyen a un joven para que consuma drogas, esto ayudara a tener una idea clara de
como utilizar la comunicacion visual en la prevencion de consumo de drogas en los

estudiantes de la cuidad de Ambato.
1.4. Objetivos

1.4.1. Objetivo general

Investigar como influye la comunicacion visual en la prevencion del consumo de drogas en

los estudiantes de bachillerato de la Unidad Educativa Guayaquil.

1.4.2. Objetivos especificos

e Investigar sobre el indice de consumo de drogas sus causas y consecuencias en

los estudiantes que las consumen.

e Analizar los sistemas de comunicacion visual aplicados en la prevencion del

consumo de drogas.

e Proponer un sistema de comunicacién visual para prevenir el consumo de

drogas en los estudiantes.

e Evaluar la influencia del sistema de comunicacion visual propuesto en los

estudiantes sobre el consumo de drogas.
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CAPITULO Il
2. MARCO TEORICO

2.1.Antecedentes de la investigacién (Estado del Arte)

Para realizar el proyecto se ha respaldado por otras investigaciones de diferentes
universidades que ayude fortalecer la investigacion como: Segun Armijos (2015) en su
investigacion presentada en la Universidad de Cuenca con el tema: “La drogadiccion

juvenil en el canton Cuenca: un problema social”. Trata sobre:

“...al conflicto que viven los jovenes de nuestra sociedad, en relacion a la
drogadiccion. La investigacion sobre la drogadiccion en los jévenes, ha sido
abordada en la modalidad de monografia, dividida en cuatro grandes
tematicas: las drogas, el consumo de las drogas en la actualidad, drogadiccion
juvenil en el cantén Cuenca, drogas y prevencion. El tema de las drogas trata
lo conceptual, su clasificacion, como las consideradas legales, e ilegales y
drogas en el ambito legal. El tema del consumo de las drogas en la actualidad,
analiza la drogodependencia, la drogadiccién como enfermedad, fases de
experimentacion. El tema de la drogadiccion juvenil en el cantén Cuenca
aborda lo referente a, datos del CONSEP en torno a la drogadiccion en Cuenca
y una Vision especializada sobre la drogadiccion en Cuenca. El tema de drogas
y prevencién propone la prevencién en el ambito de la drogadiccién, modelos
de abordaje dirigidos a prevenir la drogadiccion y el rol del trabajador social.”
Armijos (2015).

La investigacion trata sobre un problema que el actualidad esta en aumento, tanto en
la ciudad de Cuenca, como también afecta a nivel nacional e internacional; la manera de que
como se puede prevenir este problema es el objetivo principal de la investigacién, la
comunicacion entre padres e hijos es primordial para prevenir el consumo de drogas, la

sociedad es una causa que conlleva al joven a consumir drogas.

Otra investigacion realizada en la Universidad de Guayaquil, hecha por Loor & Tigua
(2015) con el tema “Factores que influyen en el consumo de sustancias psicotropicas en los
adolescentes de 13 a 14 afios de edad del Colegio Réplica Vicente Rocafuerte, 2014-2015,
presenta la misma problematica social, esta vez enfocado en un rango definido de edad en

una Unidad Educativa, exponiendo los siguientes objetivos especificos.



“Identificar los factores de riesgo que exponen a los adolescentes de 13 -14
afios del Colegio Réplica Vicente Rocafuerte al consumo de sustancias
psicotropicas

Establecer los factores de proteccion que poseen los adolescentes de 13 — 14
afios del Colegio Réplica Vicente Rocafuerte para la prevencién del consumo
de sustancias psicotrépicas.

Determinar el nivel de conocimiento de los alumnos de 13-14 afios del Colegio

Réplica Vicente Rocafuerte sobre el consumo de sustancias psicotropicas.”
(Loor & Tigua, 2015)

En cuanto a la investigacion se pudo concluir que el 50 % de estudiantes tienen el facil
acceso a sustancias psicotropicas y alcohol, el 20% recurre por consumir estas sustancias por
bajo desempefio estudiantil y por influencia de amistades, mientras que un 5% consumen

drogas por problemas familiares y discriminacién social.

2.2.Fundamentacion (Legal, Axioldgica, Ontologica)

En cuanto al &mbito legal, para realizar la investigacion se apoyara con la LEY DE
SUSTANCIAS ESTUPEFACIENTES Y PSICOTROPICAS, esta ley tiene como objetivo
combatir y erradicar el uso indebido y trafico ilicito de sustancias estupefacientes y

psicotropicas que dafien a la comunidad Ecuatoriana.

Art. 1.- Objetivo.- Esta Ley tiene como objetivo combatir y erradicar la
produccién, oferta, uso indebido y trafico ilicito de sustancias estupefacientes y
psicotropicas, para proteger a lacomunidad de los peligros que dimanan de estas
actividades.

Art.  2.- Declaracion de interés nacional.- Declarase de interés nacional la
consecucion del objetivo determinado en esta Ley, las acciones que se realicen para
su aplicacion y, de manera especial, los planes, programas y actividades que adopten
0 ejecuten los organismos competentes.

Las instituciones, dependencias y servidores del sector publico y las personas
naturales o juridicas del sector privado estan obligadas a suministrar la
informacion y a prestar la colaboracion que determina esta Ley o que establezcan las
autoridades a las que compete su aplicacion.

Art. 3.- Ambito de la ley.- La presente Ley abarca todo lo relativo a:

1.- El cultivo de plantas de las que se puede extraer elementos utilizables para la
produccién de sustancias estupefacientes y psicotropicas, y cualquier forma de
cosecha, recoleccion, transporte, almacenamiento o uso de frutos o partes de esas
plantas;
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2.- La produccién, elaboracion, extraccion o preparacion, bajo cualquier
procedimiento o forma y en cualquier fase o etapa, de materias primas, insumos,
componentes, preparados o derivados de las sustancias sujetas a fiscalizacion;

3.- La tenencia, posesion, adquisicion y uso de las sustancias sujetas a fiscalizacion,

de las materias primas, insumos, componentes, precursores u otros productos
quimicos especificos destinados a elaborarlas o producirlas, de sus derivados o
preparados, y de la maquinaria, equipos o bienes utilizados para producirlas o
mantenerlas;

4.- La oferta, venta, distribucion, corretaje, suministro o entrega, bajo cualquier
forma o concepto, de las sustancias sujetas a fiscalizacion;

5.- La prescripcion, dosificacibn o administracion de sustancias sujetas a
fiscalizacion;

6.- La preparacion en capsulas, pastillas o en cualquier otra forma de las sustancias
sujetas a fiscalizacion, su envase o embalaje;

7.- El almacenamiento, la remision o envio y el transporte de las sustancias sujetas
a fiscalizacién, de sus derivados, preparados y de los insumos, componentes,
precursores u otros productos quimicos especificos necesarios para producirlas o
elaborarlas;

8.- El comercio, tanto interno como externo, y, en general, la transferencia y el
trafico de las sustancias sujetas a fiscalizacion y de los componentes, insumos o
precursores u otros productos quimicos especificos necesarios para producirlas o
elaborarlas;

9.- La asociacién para ejecutar cualesquiera de las actividades que mencionan los
numerales precedentes, la organizacion de empresas que tengan ese propoésito y la
gestidn, financiamiento o asistencia técnica encaminada a posibilitarlas;

10.- La conversion o transferencia de bienes o valores que procedan de la
ejecucion de las actividades mencionadas en los numerales precedentes y la
utilizacion, "blanqueo o lavado" de los recursos obtenidos de la produccién o
trafico ilicito de las sustancias sujetas a fiscalizacion; y,

11.- Las demas actividades conexas con esta materia.
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2.3. Categorias fundamentales

2.3.1. Redes conceptuales
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Grafico 2 Redes Conceptuales
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2.3.2. Constelacién de ideas
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Prevencion | Rehabilitacion
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Gréfico 4 Variable Dependiente
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2.3.Formulacién de hipotesis

Hipotesis Nula

La comunicacion visual no ayuda a la prevencion del consumo de drogas en los

estudiantes de bachillerato de la cuidad Ambato.
Hipotesis Afirmativa

La comunicacion visual ayuda a la prevencion del consumo de drogas en los

estudiantes de bachillerato de la cuidad Ambato.
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2.4.Bases Teoricas
2.4.1. Conceptualizacion variable dependiente: comunicacion visual

2.4.1.1.Comunicacioén visual

Dentro del desarrollo de los seres humanos, el aprendizaje es un factor primordial en
la vida, ya que es un proceso por el cual se adquiere informacidén, habitos y capacidades
nuevas dia tras dia. La comunicacion visual radica en la representacion que tienen las
imagenes y el impacto emocional que a su vez tiene connotaciones y percepciones que

permiten formular nuevas definiciones y concepto.

La comunicacion visual es un medio que sirve para trasmitir ideas, pensamientos y
graficos a través de contenidos especificamente visuales, la comunicacion visual
practicamente es todo lo que nuestros ojos pueden percibir e interpretarlo segin con el

contexto en que estos graficos o imagenes se encuentren (Munari, 2017).

Mientras que (Eco, 1972) trata que: “La comunicacion visual se presenta como un
proceso donde parecen combinarse y retroalimentarse de forma compleja, la regulacion

convencional y la libertad de ejecucién e interpretacion de significados™.

Estos dos autores mencionan que la comunicacion visual nos ayudar para dar a
conocer ideas netamente graficas, para que esta comunicacion sea correcta debe haber una
retroalimentacion de la informacion, es decir, que el receptor al que nos estemos dirigiendo
debe interpretarlo sin ninguna complejidad y este a la vez se convierta en un trasmisor para

otros receptores.

Existen varios medios de comunicacion por los cuales se puede difundir o propagar
la comunicacion visual, el asunto es tratar de llegar al publico objetivo de modo que se
cumplan los objetivos planteados, los cuales pueden ser de tipo comercial, publicitario o en

el caso de la investigacion actual de tipo social.

Si se compara a la comunicacion visual con otros tipos de comunicacion, se puede
diferenciar que posee sus propias caracteristicas, como por ejemplo que es de apreciacion
universal es decir que es un cddigo directo, concreto y facil interpretacion.
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Finalmente se puede concluir que mediante la comunicacién visual se pueden difundir
mensajes de cardcter informativo, estético, cltual, educacional, identidad, o para dar a

conocer diferentes pensamientos, ideologias o saberes.
Principios de la comunicacion visual segun Frascara (2000).

Todo elemento visual tiene significado.
Todo ordenamiento visual tiene significado.
Todo significado presupone un orden.

Todo orden esté basado en principios visuales de integracion y segregacion.

o~ w D P

Los principios visuales de integracion y segregacion se basan semejanzas,
proximidad y cierre (o continuidad, también llamado buena forma).
6. Todo mensaje visual estd constituido por dos niveles: forma y significacion.

7. Lasignificacion de un mensaje se realiza mediante un proceso de interpretacion.
Clasificacion por el fin de la comunicacion grafica

e Comunicacion casual: Puede ser interpretada libremente por el que la recibe, ya como

mensaje cientifico o estético, 0 como otra cosa.

Productos graficos no intencionales, que no requieren interpretacion certera de

lo que representan y que no cumplen una necesidad de comunicacion visual grafica.

e Comunicacion de intencidn: Deberia ser recibida en el pleno significado querido en la

intencién de remitente.

Munari (2012) sefiala que “los mensajes graficos intencionales son representaciones
gréficas elaboradas para satisfacer una necesidad de comunicacion y que requieren de

una certera interpretacion” (p.82), mismos que pueden ser examinados en dos aspectos:

e Practicos: Sin el componente estético se entiende por ejemplo un dibujo técnico,
una foto de actualidad, las noticias, etc.
e Estéticos: Se entiende un mensaje que informa, por ejemplo de las lineas armdnicas

qgue componen una forma, las relaciones volumétricas de una construccién
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tridimensional, las relaciones temporales visibles en la transformacion de una forma

en otra.

2.4.1.1.1. Mensaje visual

El objetivo central de todo elemento de disefio es el de emitir un mensaje u ofrecer
funcionalidad para la solucion de problemas concretos y para que ambas tareas ocurran a
cabalidad resulta de gran utilidad plantear ciertas acciones concretas que el disefio debe

generar.

Segln (Munari, 2017) trata que “La comunicacion visual se produce por medio de
mensajes visuales que forman parte de la gran familia de todos los mensajes (sonoros,
térmicos, dinamicos, etc.) que golpean nuestros sentidos” (pag. 66). Los mensajes visuales
son sistemas de comunicacion, para este caso esta enfocado para nuestro sentido visual, ya

que mediante este mensaje damos a conocer una idea.

Para que un logotipo, un cartel, la portada de una publicacion, un banner, una pagina
de inicio, un empaque, un mueble, un aparato electrénico o cualquier otro producto u objeto
de disefio, en todos ellos es necesario que existan cuatro acciones que tanto el receptor de
mensaje visual o el usuario de un objeto deben experimentar para que se les pueda considerar

como exitosos. (pag. 69)

e Llamar la atencion
e Provocar interés
e Objetos de deseo

e Lamado a la accion

Para una mejor interpretacion de la comunicacion existen varios elementos que ayudan a la
trasmision de informacion entre emisor y receptor, entre los elementos méas principales

tenemos:

e Textura
e Forma

e Estructura
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e Color

La caja de herramientas de todas las comunicaciones visuales son los elementos
bésicos, la fuente compositiva de cualquier clase de materiales y mensajes visuales, o de
cualquier clase de objetos y experiencias: el punto, o unidad visual minima, sefializador y
marcador del espacio; la linea, articulante fluido e infatigable de la forma, ya sea en la
flexibilidad del objeto o en la rigidez del plano técnico; el contorno, los contornos basicos
como el circulo, el cuadrado, el tridngulo y sus infinitas variantes, combinaciones y
permutaciones dimensionales y planas; la direccion, canalizadora del movimiento que
incorpora y refleja el caracter de los contornos basicos, la circular, la diagonal y la
perpendicular; el tono, presencia o ausencia de luz, gracias al cual vemos; el color,
coordenada del tono con la afadidura del componente cromatico, elemento visual mas
emotivo y expresivo; la textura, dptica o tactil, caracter superficial de los materiales visuales;
la escala o proporcion.

Tamarfio relativo y medicién; la dimension y el movimiento, tan frecuentemente
involucrados en la expresion. Estos son los elementos visuales que constituyen la materia
prima en todos los niveles de inteligencia visual ya partir de los cuales se proyectan y

expresan todas las variedades de declaraciones visuales, de objetos, entornos y experiencias.

2.4.1.2.Sistemas comunicacionales

Se determina que el sistema comunicacional es un conjunto de factores
interrelacionados o interconectados que establecen acciones o actividades que facultan a la
personas el poder de comunicarse entre si. Es decir el sistema comunicacional es la base
misma del desarrollo de la sociedad, puesto que la comunicacion es el fundamento de las

relaciones interpersonales e intrapersonales.

Segun Pastor, 2011, trata que el sistema comunicacional es un sistema de toda
organizacion que se encarga de manera especifica de procesar tanto las transacciones de
informacidn provocadas por las interacciones formales entre el entorno y la organizacion

como las transacciones generadas en el seno de toda entidad. (pag. 11)
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En referencia a lo expuesto por el autor en cuestion, se precisa que un mensaje puede
ser transmitido necesariamente en un sistema comunicacional que permite a la informacion
ser transmitida a traves del espacio y tiempo requerido. Dicho mensaje debe ser emitido desde
una fuente hasta un punto de llegada deseado, mediante diversos canales dependiendo del

sistema de comunicacion utilizado.

Efectivamente el sistema comunicacional se perfila como un conjunto de elementos
o factores que pueden usarse o construirse de manera multifactorial, y versatil, acatdndose a
los objetivos del emisor de la informacién 0 mensaje. Este mensaje puede presentarse bajo
diferentes formas, las cuales pueden ser simbolos, colores, imagenes, presiones acusticas de
la voz, entre otras; este hecho se genera puesto que los seres humanos somos perceptibles y
sensibles a diversos estimulos que Ilaman la atencion de los sentidos sensoriales

apropiadamente.

Es necesario que cuando se transmitida una informacion o mensaje, el sistema
comunicacional que se emplee debe permitir que dicho mensaje sea transmitido de manera
Optima, los cuales pueden ser manifestados por medio de sefiales como por ejemplo sonidos,

gestos, sefias, etc., con la intencion de dar a conocer el mensaje de manera proporcionada.

2.4.1.2.1. Soportes comunicacionales

Los soportes comunicacionales son materiales o plataformas sobre las cuales se registra la
informacion que se desea transmitir, este tipo de soportes pueden variar segun la finalidad de

los mensajes a ser comunicados, entre los soportes comunicacionales tenemos:
e Soportes Impresos
e Soportes Digitales

2.4.1.2.2. Soportes Impresos

Los soportes comunicacionales impresos son medios que sirven comunmente para la
transmision de informacion, segun (Puértolas, 2015) “Los productos publicitarios impresos,
se destinan generalmente a la promocion publicitaria de productos o servicios y la
comunicacion de personas, empresas o cualquier tipo de organizacion”. (pg. 21)
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Otro aspecto a tomar en cuenta sobre los soportes impresos es la gran diversidad de
materiales que se pueden usar como soporte de impresion, como puede ser: el papel, la
cartulina, carton, plasticos o textiles. Hay que tener en cuenta que estos soportes
comunicacionales deben ser disefiados a partir de normas de identidad grafica, es decir seguir

un proceso de disefio que esté acorde al publico que se dirige.

Para definir de otra manera a los soportes comunicacionales impresos se podria decir
que, estos soportes son productos graficos los cuales tienen un enfoque en el campo editorial
y se caracterizan por la presencia eminente de elementos visuales, este aspecto se destaca en
este tipo de productos, esto no significa que en estos soportes comunicacionales se pueda

prescindir de elementos textuales que complementen el trabajo. (Tirado, 2014)
2.4.1.2.3. Soportes Digitales

Segun el portal web La Tribuna (2017), los medios de comunicacion digital son
aquellos que se emplean en la internet para la difusion de contenido e informaciones.
Aparecieron a finales del siglo XX, gracias al desarrollo de la informética y de las nuevas
tecnologias de la informacién y la comunicacion, y desde entonces, han invadido con fuerza
en el contexto de las comunicaciones humanas, causando una revolucién en la manera en que
las personas consumen, producen e interactian con la informacion. Adn se encuentran en

expansion y su proceso de democratizacion y acceso a las masas aun estd en progreso.

Las comunicaciones cada vez son mas digitales, mas moviles y mas anchas. El
informe "Digital Life 2006", presentado ayer por la Union Internacional de
Telecomunicaciones (UIT), constata que los medios de comunicacion digitales ya son los
mas utilizados entre la poblacion mundial, por encima de la television, la radio, los periddicos

o el cine.

Segun el portal web Consumer (2017) trata que las personas entre 18 y 54 afios son
las que méas emplean los medios digitales, unas 16 horas a la semana, frente a las 13 que
dedican a la televisién, las ocho a la radio, las dos a periddicos y revistas, y la Gnica hora que

dejan reservada para el cine.Por su parte, los menores de 18 dedican a los medios digitales
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una media de 14 horas semanales, frente a las 12 de la television, las seis de la radio y las dos

horas que reservan a periddicos, revistas y cine.

2.4.1.2.1. Elementos de comunicacion

Para que exista una correcta comunicacion existe varios elementos imprescindibles
que hacen posibles que esto ocurra; el emisor, mensaje, receptor y canal, segin Santos (2012)
plantea definiciones claras y concretas que ayudan a entender de mejor manera los roles que

cumples en la comunicacion.

Podemos definir al emisor como el elemento o la instancia en que se crea en mensaje,
algunos investigadores se refieren a la persona o grupo de personas emisoras como “fuente”.
El emisor es el que se encarga de construir y enviar el mensaje, este mensaje puede ser escrito

y oral, este emisor puede ser tanto un aparato como una persona. (p.13).

En otras palabras el emisor envia un mensaje por medio de un canal a un receptor, es
una fuente capaz de generar diferentes mensajes que se reproducen por medio de un canal en
el espacio y el tiempo. De la misma forma el emisor o fuente, también puede convertirse en
receptor, cuando pasa a transformarse en figura pasiva que recibe otros mensajes, es decir,

mientras escucha.

De acuerdo con Helena Beristdin (como sito en Santos 2012) un mensaje “es una
cadena finita de sefiales producidas, mediante reglas precisas de combinacion, a partir de un
codigo dado”. El proceso de su transmision involucra un canal, que es empleado por un
emisor que codifica las sefiales para que éstas lleguen a un receptor quien, a su vez,
descodifica la estructura recibida. Para que el mensaje sea efectivo y cumpla con el objetivo

de quien lo emite, debe “ser transmitido con un minimo de errores” (p.13).

Mediante el mensaje, el emisor da forma semantica a sus ideas: selecciona y ordena
los simbolos para expresar los propésitos de su comunicacion al receptor. Los mensajes
persuasivos se emiten con el fin de convencer, crear opiniones o cambiarlas e incitar a los
receptores a realizar determinadas acciones; tienen una funcién predominantemente conativa,

pues se espera producir con ellos una reaccién en el receptor.
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A quien recibe el mensaje, y que también puede fungir como emisor, se le conoce como
“receptor”, “destino”, “destinatario” o “enunciatario”. Se trata de un individuo que conoce

los signos que son estructurados con la finalidad de comunicarle un mensaje (p.16).

Es decir, el receptor es el encargado de decodificar el mensaje, descifrar e interpretar
los signos recibidos, haciendo que la comunicacion sea factible. También aqui podemos estar
refiriéndonos a seres humanos, seres vivos 0 aparatos con capacidad para decodificar

mensajes e incluso interpretar y responder.
2.4.1.2.4. Semiotica

Como disciplina Cobley (1997) entiende a la semiotica como “el analisis de los
signos o el estudio del funcionamiento de sistemas de signos”(p.4), como soporte a
este concepto Eco (2000)comprende a la semidtica como: “Una teoria de los c6digos y una
teoria de la produccion de signos: la segunda teoria considera un grupo muy amplio
de fendbmenos, como el uso natural de los diferentes lenguajes, la evolucion y
la transformacién de los cddigos, la comunicacion estética, los diversos tipos de interaccion
comunicativa.”(p.17). Seglin este mismo autor sostiene que existe la semiética de la
significacion la cual es desarrollada por la teoria de los codigos mientras que la semidtica de
la comunicacion incumbe a la teoria de la produccién de los signos.

En conclusion la semidtica es el estudio de la capacidad innata del ser humano para

comprender signos de toda clase, desde sistemas simples hasta los mas basicos.

Ferdinand de Saussure conocido como el padre de la “lingiiistica estructural” del siglo
XX, plantea una relacion de signos entre el significante y significado que ayuda a entender
de mejor manera el lenguaje. Dicho autor formulo conceptos que desembocaron en el estudio
de los signos, gracias ah esto surgui la vida de los signos en el seno de la vida social que nos
ensefia en que consiste los signos y que leyes los riguen dando como resultado la semiologia

y teniendo en cuenta el signo en la relacién entre el significado y significante.

Miestras que Charles Sanders Pierce su aporte es mas basado a la lI6gica y a la ciencia
a la cual se denomina semiotica, o tanmbien llama teoria de los signos, este autor se combierte

en el padre de la semiotica moderna ya que no es la lengua el modelo de analisis, es una parte
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de un sistema mayor, como lo son el pensamiento y el razonamiento, el mismo que permite

reconocer la existencia de los signos.

Una ves comprendido estos términos los autores (Com, Ackerman, & Morel, 2012) plantean

conceptos en base a la teoria de Saussure sobre el significante, significado y signo:

El ‘significante’ es definido como la huella mnémica o imagen acustica, eso que se
nos representa cuando decimos ‘arbol’: en este caso acude a nuestra mente el dibujo de una
copa frondosa, verde y un tronco marrén, o el dibujo constituido por las consonantes y las
vocales que constituyen la palabra a-r-b-o-1. El sonido de la voz se proyecta, arriba a nuestros
oidos produciendo una imagen-palabra; dibujo de la palabra o la imagen como simple
dimensidn pictorica. Se produce entonces una representacion psiquica, un boceto poco nitido

del significante mencionado (p.49).

Es decir, es el conjunto de signos linglisticos (fonemas y morfemas) que usamos para
poder comunicarnos con el resto de las personas. El significante es la herramienta que usamos
de forma verbal o escrita para poder remitir una idea, un concepto a la persona que recibira

la informacion.

El ‘significado’ es el concepto, la definicién de la imagen acustica: para ‘arbol’, es ‘planta

perenne de tronco pirolefioso que crece a mas o menos altura del piso’ (p.49).

Es decir, el significado, se refiere a la idea que se nos viene a la cabeza cuando
decimos una palabra, aquello a lo que nos estamos refiriendo dentro de nuestro mundo real
cuando hablamos. Pensemos que las palabras han sido un sistema que nos hemos inventado
los humanos para poder comunicarnos los unos con los otros y cada una de ellas se refiere a
un elemento de nuestra realidad, esa idea, esa relacion entre la mente y la realidad es el

significado.

El signo es heterdclito, heterogéneo. Es decir que su construccion aparece apoyada
por tres dimensiones que Saussure decide discriminar con el objetivo de recortar su objeto

de estudio: una dimension bioldgica, una dimension psiquica, y una dimension fisica (p.49).
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El signo linguistico es la combinacion de un concepto (significado) y de una imagen
acustica (significante), que componen en conjunto una entidad linglistica de dos caras
interdependientes. Es una construccion social que funciona dentro de un sistema lingdistico
y que pone un “elemento” en lugar de otro. Como sistema, tiene la capacidad de aplicarse a
si mismo y de explicar los demaés sistemas de signos; pero es importante advertir que en la
linglistica y en la semidtica la teoria define al objeto, y por lo tanto el signo es consecuencia

de una perspectiva tedrica.
Tipos de Signos
Pierce clasica a los signos segun su relacion con los objetos en:

Icono: Tipo particular del signo en el que la relacion entre significado y significante no es
inmotivada o arbitraria, sino que, por el contrario el significante reproduce de la manera mas
fiel posible el significado relacion de semejanza, se parecen al objeto, representa una o varias

cualidad del objeto y estabkecen una relacion directa con aquello que quieren.

Indice o sefial: Signo que se refiere al objeto que se denota en virtud de estar efectivamente
afectado por ese objeto. La relacion con los objetos que se representan es de continuidad con
la realidad, son un hecho fisico, relacion fisica de proximidad o de causa efecto, no tienen

relacién con nada, solo se indican y sefialan un fenémeno.

Simbolo: Presenta un rudimento de vinculo entre significado y significante, son un hecho
psicoldgico, su naturaleza es psiquica y no fisica. Establecen una relacion directa con aquello
que se refieren, la relacion con el objeto es convencional, posee una relacion arbitraria y

convencional entre su expresion y lo representado.

2.4.1.25. Canal

El término se refiere al “medio por el cual los mensajes se transmiten a otra persona”.
Al hablar de comunicacion masiva, entendemos que los canales pueden llegar a un nimero

grande, a veces indeterminado de personas cuyas interpretaciones dependeran de la cultura,
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el medio socioecondmico, la experiencia y multiples factores que no son estaticos, sino que

conforman el contexto (p.17).

El canal es el medio por el cual viaja el mensaje. Es seleccionado por la fuente, que
debe determinar qué canal es formal y cuél es informal. La organizacion establece los canales
formales y transmite mensajes que se vinculan con las actividades relacionadas con los
puestos de los miembros. En un esquema tradicional, los canales formales siguen la estructura
de autoridad dentro de la organizacion. Otras formas de mensajes, como los personales o

sociales, siguen los canales informales en la organizacion.

2.4.1.2.6. Canales de la comunicacién

Segun el portal EcuRed trata que los canales de comunicacion es el medio para transmitir
informacidn las cuales viajan por distintas sefiales entre el emisor y receptor para su correcta
difusion. (Del Rio, 2013).

Los medios o canales, de comunicacidn son el método de difusion que se emplea para
enviar el mensaje. Estos pueden dividirse a grandes rasgos: mediatizados y directos. Los
canales mediatizados son los que requieren de algun tipo de tecnologia para la produccion de
mensajes y el contacto entre la fuente y el receptor o receptores, no es directo, sino a través
de algun vehiculo fisico externo. Los canales directos dependen de la capacidad y habilidad
individual para comunicarse con otros cara a cara. Por ejemplo, hablar, escuchar, indicios no

verbales, etc.

2.4.1.2.7. Canales Formales

Segun el portal web gestipolis trata que los canales de comunicacion formales se
circunscriben a la red formal y cruzan (o deberian cruzar) el organigrama de la empresa

siguiendo tres tipos: ascendente, descendente, y horizontal.

Cada uno de estos recorridos favorece el contacto entre distintos niveles,
departamentos y areas de la organizacion, al tiempo que persiguen la consecucion de
objetivos particulares: construccion de identidad, consenso, participacion, feed-back,

cohesion, trabajo en equipo, etc.

-25-



La conquista de cualquiera de estos objetivos es posible gracias a que los CCF son disefiados
y administrados por la empresa, ejerciendo, de este modo, un control significativo sobre la

informacidn que por ellos circula. (Formanchuk, 2002).

Comunicacién descendente: la informacion en este caso se realiza hacia debajo de la
estructura jerarquica de la empresa, se utilizan medios escritos para transmitir informaciéon
concreta y relevante de la organizacion, politicas y objetivos, esta informacién ayuda a las

demaés personas comprender de mejor manera su funcién en la empresa.

Comunicacion ascendente: esta comunicacion puede ser verbal o no verbal o escrita, se
utiliza para sugerir opiniones, ideas o propuestas de los empleados hacia sus lideres. En otras
palabras la comunicacion ascendente es la retroalimentacion de la comunicacion

descendente.

Comunicacion horizontal: para este caso la informacion se trasmite mediantes grupos de
trabajo o personas que estén en el mismo nivel jerarquico, esta informacién es menos formal,

es clara y concreta.

2.4.1.2.8. Canales Informales

En cuanto a los canales informales el portal gestipolis menciona que los canales de

comunicacion informales responden a una red informal y no son planeados.

Si bien es cierto que las redes informales no son ajenas a la comunicacion formal (no
olvidemos que pese a su espontaneidad estan insertas dentro de una red formal y por lo tanto
son permeables a sus canales), desbordan la estructura de la organizacion y abren canales

alternativos por donde hacer circular su propia informacion. (Formanchuk, 2002).

Se trata de canales que no suelen estar sustentados por ningun medio institucional por
lo que la informacion se produce y transmite de forma mas directa, rapida y participativa.
Los canales informales son mas efimeros y estan limitados a ciertos destinatarios,
generalmente sirven de filtro para la comunicacién formal, por ejemplo tenemos:
comunicaciones, teleconferencias, prepublicaciones, actas de congresos no publicada, que se

transmiten través del correo electronico, grupos de noticias, listas de distribucion, entre otras.
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Los canales informales se distinguen de los formales en que permiten una interaccion mas
inmediata entre el emisor de la informacion y el receptor de la misma, sin embargo,
actualmente el uso de Internet esta haciendo que esa distincion sea cada dia menos

perceptible.

2.4.1.3.Comunicacion

Segun (Fonseca, Correa, Pineda, & Lemus, 2011) trata que: “Comunicar es llegar a
compartir algo de nosotros mismo”. Es decir, es un proceso que dos o mas personas
intercambian ideas, informacion, significados por medio de un canal, para el proceso de

comunicar se necesita un transmisor, receptor y mensaje.

Es una manera de entrar en contacto con los demas; sin ella, no existirian las
relaciones humanas, es un conjunto de técnicas que permiten la difusién de mensajes escritos
0 audiovisuales a uno o varios publicos. También se pueden conocer como un proceso
bilateral, un circuito en el que interactian y se interrelacionan dos 0 mas personas, a través

de un conjunto de signos o simbolos convencionales, por ambos conocidos. (DIEZ, 2006,

pag. 8)

Tomando en cuenta lo expresado por los autores antes citados, se considera que la
comunicacion es un conjunto de acciones y actividades que se interrelacionan para cumplir
un fin planteado. De manera general se constituye de tres elementos, los cuales son el emisor,
mensaje y receptor; es decir la persona que emite el mensaje el cual puede darse de manera
verbal, escrita, audiovisual, visual, auditiva, etc., el cual debe ser analizado de manera

detallada para implementarlo adecuadamente.
2.4.1.3.1. Comunicacion Educativa

La comunicacion educativa se considera un importante tipo de comunicacion humana
que se enfoca en conseguir logros educativos positivos, bajo preceptos constructivos que
beneficien a los protagonistas de la educacion de los nifios, nifias y adolescentes como

actividad base de la superacién humana.

Segun Berlo, 2009, trata que en el proceso de la comunicacion educativa se involucra

al docente y al alumno, estos elementos involucrados, segun este modelo son los contenidos
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educativos el soporte educativo, los medios didacticos y los procesos son el de codificacién
y decodificacion y el de retroalimentacion. (pag. 145)

El proceso que se desarrolla al aplicar la comunicacion educativa se constituye junto con la
teoria de sistemas y las teorias de aprendizaje, los cuales son pilares o bases fundamentales

de la que se obtienen los resultados de aprendizaje significativo y 6ptimo en los estudiantes.

El esquema que se resumen e interviene en el proceso de comunicacion educativa se
determinan en el emisor, mensaje y receptor. En el cual el principal objetivo del proceso se
trata de transmitir conocimientos por parte del docente al alumno y en otros casos transmitir

dudas o inconveniencias en el aprendizaje por parte del alumno al docente.
Caracteristicas:

e Postura abierta en el emisor y receptor para logara un clima de mutuo entendimiento.
Bidireccionalidad del proceso, para que el flujo de los mensajes pueda circular en
ambos sentidos, si bien mayoritariamente lo haga de educador a educando.

e Interaccion en el proceso, que suponga la posibilidad de modificacidn de los mensajes
e intenciones segln la dinamica establecida.

e Moralidad en la tarea, para rechazar tentaciones de manipulacion.

En base a lo expresado se puntualiza a la comunicacion educativa como un conjunto
de actividades que denotan una interaccién constante y que debe perdurar en las mejores
condiciones entre las personas involucradas, puesto que el principal objetivo es que los

alumnos aprendan las ciencias asignadas.

En este sentido, se puede mencionar que debe existir una evaluacion o control
constante para saber si el tipo de comunicacion y sus caracteristicas estan causando los
efectos requeridos, de modo que se encuentren falencias en los métodos pedagdgicos para

corregirlos y que la comunicacion educativa obtenga sus propésitos.

2.4.1.3.2. Tipos de comunicacion

Existen tres tipos de comunicacion que ayuda a los seres humanos a comunicarse
entre ellos:
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e Directa e indirecta
e Reciproca y unilateral
e Privaday publica

2.4.1.3.3. Directa e indirecta

Segun (Maletzke, 1992) plantea que: “Cada comunicacién se¢ realiza sea
directamente, inmediata, sin intermediarios, cara a cara; o indirectamente, mediata,
trasmitida a través de una distancia de espacio, tiempo o de espacio-tiempo entre las partes

de la comunicacion” (p.27).

Por otra parte podemos comunicarnos con otras personas aunque no esten presentes
fisicamente o cerca de nosotros unos de los ejemplos son las redes sociales las cuales ya
conocemos como son el twitter,mesenger,facebook entre algunos otros los teléfonos celulares
han reemplazado la comunicacion cara a cara a este tipo de comunicacion existe un

intermediario entre el emisor y el receptor, a esto se le conoce como comunicacién indirecta.

2.4.1.3.4. Reciprocay unilateral

El autor planeta que las partes cambian continuamente sus roles ya sea tanto emisor y
receptor, es decir que una parte continuamente envia el mensaje y la otra parte continuamente

recibe el mensaje (p.30).

Este tipo de comunicacion es la ideal, el ejemplo mas claro es la conversacion personal donde
los sujetos de la comunicacion se vuelven comunicadores al estar en las posiciones de

emisores receptores simudltaneamente.

2.4.1.3.5. Privaday publica

Cuando la comunicacion esta especificamente dirigido hacia una persona
determinada o un grupo determino es considerada como privada, para que la comunicacion
sea publica el mensaje va dirigido a cualquier tipo de personas sin ninguna excepcion, es
decir, que los receptores no estén delimitados por el informante y que la informacion que te

enviado sea receptada de forma clara y concisa (p.31).
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2.4.1.3.6. Persuasion de la comunicacion

Es un proceso mediante el cual se transmiten informacion, ideas, actitudes o emociones por
medio de signos enviados a través de un canal de comunicacién, con la intencion de

persuadir.

Segln Roiz (1996) trata que la comunicacion persuasiva se caracteriza por la
intencion que el emisor produce en el receptor por modificar su conducta, ya sea llevandolo
a consumir algan producto o marca, incentivandolo al consumo o inducirle a seguir algun

movimiento, ya sea politico o religioso.

La persuasion es un propdsito consciente de formar, reforzar o cambiar actitudes,
creencias, opiniones, percepciones o conductas de alguna persona o personas efectuado por
otro individuo o grupo; esto es, consiste en influir sobre los demas para hacerlos pensar de
un modo determinado, rechazar algo o adoptarlo, o inducirles a realizar una accion

determinada.

Hoy en dia toda comunicacidn es persuasiva, pues siempre se comunica con la
intencion de obtener determinado efecto. EI mundo actual estd lleno de comunicacion
persuasiva de toda clase y a toda escala, desde la publicidad comercial hasta la propaganda
politica. La propia esencia de la politica consiste en "hablar" en interaccion humana siempre
persuasiva. Aun en las democracias mismas, la ciudadania selecciona a sus gobernantes por
medio de un ritual persuasivo Ilamado elecciones, en las cuales la comunicacion de las

camparias es el principal instrumento de persuasion.

2.4.1.3.7. Estrategias de persuasion

Las estrategias constituyen los modos de activar la operacién persuasiva del emisor y
de organizar el contenido del mensaje a partir de la definicidn del destinatario, del contexto
discursivo, iconico y situacional. Durante este proceso persuasivo, el emisor negocia
intencionalmente los marcos y contenidos del mensaje haciendo posible la representacion del

contenido y su formato linguistico-discursivo e iconico.

Las estrategias constituyen los modos de activar la operacion persuasiva del emisor y
de organizar el contenido del mensaje a partir de la definicion del destinatario, del contexto
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discursivo, iconico y situacional. Durante este proceso persuasivo, el emisor negocia
intencionalmente los marcos y contenidos del mensaje haciendo posible la representacion del

contenido y su formato linguistico-discursivo e iconico.

De este modo, el emisor del mensaje linguistico, a través de sus exponentes discursivos,
reitera, especifica, generaliza, enumera, compara, contrasta, enfatiza, mitiga y refuerza el

contenido del mensaje con recursos a menudo yuxtapuestos.

De ahi que se pueda decir que el mensaje publicitario es una clase de discurso
fundamentalmente estratégico orientado a la obtencién de metas instrumentales y de
resultados pragmaticos que construyen modelos de valores en los que domina lo afectivo, lo
subjetivo, lo eficaz, lo visible, lo positivo y lo negativo permitiendo al destinatario la
identificacion con lo simbolizado por el producto representado: el mundo de la juventud, la

sofisticacion, el prestigio y el éxito material, entre otros.

Segun el portal http://manual.inep.org/I/I-111.html plantea diferentes estrategias para
persuadir a una o varias personas, en la comunicacion persuasiva existen diferentes
estrategias utilizadas para tratar de influir en el receptor, cuya aplicabilidad y eficacia es
contingente a las situaciones concretas a que se enfrente el comunicador; sin embargo,
pueden constituir una fuente de orientacion en el esfuerzo de persuasion. Entre estas

estrategias pueden mencionarse las siguientes:

2.4.1.3.7.1. Miedo

Se pretende convencer mediante la amenaza de que algo malo ocurrira, al receptor o a alguien

amado o importante para él, si no se acepta la demanda.

2.4.1.3.7.2.Intimidacion

Parecer peligroso puede ser un elemento de persuasion siempre que la gente crea en la
posibilidad de represalias directas y de identificacion de quien no se comporte de acuerdo

con el llamado del emisor.
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2.4.1.3.7.3. Culpa

Los sentimientos de culpa ayudan a aumentar la influencia de los mensajes. Cuando
una persona se siente culpable, pone poca atencion a la validez de un argumento. En ese
momento es conveniente sugerir un curso de accion, ya que sera seguido facilmente como

una forma de remover el sentimiento de culpa.

2.4.1.3.7.4. Deuda

Consiste en solicitar que se cumpla hoy la demanda en pago de favores recibidos en el pasado.

2.4.1.3.7.5. Sinceridad

Consiste en reconocer en primer lugar algo negativo y luego convertirlo en algo
positivo, pues la sinceridad desarma. La "ley de la sinceridad™ sefiala que cuando el emisor
admite algo negativo, el receptor le reconocera algo positivo. Toda afirmacion negativa que
el emisor haga sobre si mismo es aceptada instantaneamente como una verdad. Las
afirmaciones positivas, por el contrario, son consideradas, en el mejor de los casos dudosas.

No se trata de ofrecer disculpas, sino de crear un beneficio que convencera al receptor.

2.4.1.3.7.6. Disonancia

Consiste en crear sentimientos desagradables en el receptor y ofrecerle una solucion, es decir
una manera de reducir la disonancia causada. Asi, la recompensa a la atencién del Ilamado

es la cesacion de esa molestia.

2.4.1.3.7.7. Ir contra uno mismo

El emisor intenta parecer confiable dando la apariencia de que actla en contra de sus
propios intereses. Si el receptor cree que el emisor no tiene nada que ganar y tal vez algo
que perder al convencer a la gente, entonces pensara que la fuerza de la verdad es tal que se

impone aun a quien perjudica.
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2.4.2. Conceptualizacion variable dependiente: consumo de drogas en estudiantes
2.4.2.1.Consumo de drogas en estudiantes

Segun el diario el Telégrafo (2014) trata que hay factores de tipo personal, familiar y
social involucrados en el consumo, y que pueden incidir ain mas cuando la familia es
disfuncional y no ha ayudado a que el menor tome decisiones asertivas, para los estudiantes
los drogas en los establecimientos educativos cada vez son mas accesibles y a precios muy
bajos que oscilan entre los $2,50 y $ 3,00.

En 2013 una encuesta del Observatorio Nacional de Drogas (OND) revel6 que 2 de
cada 100 estudiantes de educacion media consumen esporadicamente marihuana y menos del
1% podria estar abusando de la sustancia. Los estudiantes que dijeron consumir drogas, al
ser consultados sobre donde y como consiguen el alcaloide, el 18,3% sefialé que le
proporcionan ‘amigos’; el 18% dijo tener un proveedor; el 16,1% en la calle o alrededores

de los colegios y el 7,4% al interior de su institucion educativa.

El estudio ‘Nifiez y Adolescencia desde la Intergeneracionalidad-Ecuador 2016°,
publicado por el Fondo de las Naciones Unidas para la Infancia (Unicef), revel que el 48%

de los adolescentes afirmo que hay drogas en los alrededores de los centros educativos.
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CONSUMO DE DROGAS EN ECUADOR
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Imégen 1 Consumo de drogas en Ecuador

Fuente: MSP (2015)

Durante el estudio, se les consulté a estudiantes si consideran que dentro de las unidades

educativas hay drogas. Los porcentajes subieron 2 puntos en la Amazonia, se mantuvieron

en el mismo numero en la Costa y bajaron 5 puntos en la Sierra.

La droga mas fécil de conseguir es la marihuana, asi lo indico el 15%. “Lo preocupante es

que la segunda a la que pueden acceder con facilidad los y las adolescentes es la llamada ‘H’,

el 8% dice que puede obtenerla”, consta en el informe.
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ATENCIONES POR CONSUMO DE DROGAS
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Imagen 2 Atenciones por consumo de Drogas

Fuente: MSP (2015)

2.4.2.1.1. Drogadiccién

La drogadiccion o drogodepencia, un tema que hoy en dia es de gran importancia para nuestra

sociedad, la drogadiccion va en crecimiento a nivel nacional y mundial, siendo los jovenes

los mas vulnerables en adoptar estas adicciones.

Segln Colegio24hs (2004) trata que: “La drogadiccion o drogodepencian o

toxicomania es el estado de alteracion provocado por una reiteracion continuada en el uso de

una o varias drogas de las cuales resulta dificil prescindir” (p.7). Es una enfermedad que se

obtiene por la dependencia de una o varias sustancias que afectan al sistema nervioso del ser

humano.
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Las causas que producen las adicciones son muchas y muy diversas, depende del contexto en

donde se vive, problemas intrafamiliares entre otros.

“La adiccion a las drogas ha sido descrita por un Comité especial de la
Organizacién Mundial de la Salud (OMS) como: “Un estado de intoxicacion
periddica, perjudicial para el individuo y para la sociedad, producido por el
consumo de una droga natural o sintética” (Noyes, Kolb 1975:934)”.
(Valverde & Pochet, 2006, p.46).

Segun el Institudo Nacional Sobre Alcoholismo y Farmacodependencia (IAFA), trata
que los grupos mas vulnerables que se inician en el mundo de las drogas y la drogadiccion
son; los adolescentes y adultos jovenes, la curiosidad es una causa principal que los incita a
experimentar consumir estas sustancias, la misma que al no ser controlada a tiempo pueden

convertirse en adictos. (Valverde & Pochet, 2006).

Segun datos de Unicef, el 35% de los jovenes entre 13 y 15 afios asegura haber tomado
alcohol en el ultimo mes 'y el 17% fuma a diario. (Educacion, 2017). Muchos jévenes toman
la decision de ingerir estas sustancias por problemas familiares, ya sea por divorcio o porque

en la mismo vinculo familiar lo practican.

La co-dependicia en cuando en la familia existe la presencia de un adicto actico, esto
principalmente afecta a los hijos, aunque no consuman estas sustancias su cuerpo
inconscientemente se estd acostumbrando a inhalar y estar presente en el momento que el
adicto activo este consumiendo. Con el pasar de los afios no se hace nada extrafio que que
hijos o hijas de estas familias se vinculen efectivamente con otros adictos. (Valverde &
Pochet, 2006)

2.5.2.1. Tipo de drogas

Las drogas se clasifican en legales e ilegales.
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2.5.2.1.1. Drogas Legales
2.5.2.1.1.1. Tabaquismo

El tabaquismo es una de las principales drogas legales que influyen en el comportamiento de
una persona, el tabaquismo dafa a la salud, al medio ambiente, te excluye en la sociedad y

también trae problemas en lo econémico.

Segun Reyes (2009) trata que: “En la combustion del tabaco se producen miles de
sustancias que a través del humo se transportan a los pulmones y que acttan sobre diferentes
organos y sistemas del organismo humano, basicamente del sistema respiratorio” (p.7). Esto
afecta tanto al fumador pasivo y activo, el tabaquismo causa enfermedades en las vias
respiratorias, bronquitis cronica y bronquiectasias como también impulsa al desarrollo de

cual tipo de cancer.

El INEC difundio las cifras este 31 de mayo del 2017 al conmemorarse el Dia Mundial
sin Tabaco. Segun los datos publicados el consumo se ha reducido paulatinamente en el pais.
Asi, en 1998 se registro un 9.5%; en 1999, un 8.2%; en el 2006, 5.0% y en el 2014 lleg6 al
2.8%. (Comercio, 2017). En nuestro pais el tabaquismo va decreciendo con el pasar de los
afios de forma considerable, esto ayuda la tasa de mortalidad en nuestro pais se alargue y que
las nuevas generacion no opten por consumir esta droga que estd matando a miles de personas

cada ano a nivel mundial.

En cuento al ambito econdmico, en vista de que el tabaquismo va decreciendo segun
EL COMERCIO (2017) dio a conocer que “El INEC informo que el gasto mensual promedio
de cigarrillos en el Ecuador fue de USD 4 892 179, siendo en la regién Sierra donde se
consume mas cigarrillo, con el 10.7% de la poblacion...las estadisticas también indican que
en todo el Ecuador, el 8.8% de la poblacién mayor a 12 afios consume cigarrillo. El habito

provoca que la principal enfermedad producida por el tabaco sea la bronquitis”.

La influencia de los padres es una de las causas principales para que los adolescentes a
temprana edad comiencen a fumar, ya que hijos de padres fumadores son mucho mas
propensos a consumir, llevando asi al joven adquirir enfermedades a largo plazo que son
perjudiciales en un futuro.
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2.5.2.1.1.2. Alcoholismo

Segun Reyes (2009) “Constituye un factor de riesgo vinculado con el estilo de vida y
a las condiciones materiales de vida de las personas. Se asocian con grandes problemas de
salud de tipos digestivos, neumoldgicos, cardiovasculares y otros. Ademéas del dafio
anatomofisioldgico que provoca se sefiala la repercusion que tiene en la familia, por ello es
uno de los factores de riesgo mas agresivo al actuar no solo sobre las personas que lo padecen,

sino que tiende a desestabilizar las familias.”

Es decir, el alcoholismo es una enfermedad causada por el consumo repetitivo de
bebidas alcohdlicas, afectando de gran manera a la salud, el consumo excesivo de alcohol
causa enfermedades como la cirrosis e higado graso, también es el causante de miles de

accidentes de transito que muchos de ellos causan la muerte las personas.
El autor identifica tres fases para que una persona se vuelva alcoholica.

“Agente: bebidas alcohdlicas en sus diferentes variedades.

Ambiente: medio laboral o social que lo favorece, por necesidad,
disponibilidad y publicidad de las bebidas alcoholicas.

Individuo susceptible o victima: factores de susceptibilidad general de

la personalidad, predisposicién genética, etc”. (Reyes, 2009)
Mediante estos tres pasos se puede identificar que una persona es alcohodlica, ya que dicha
persona esta dependiendo del alcohol y a la vez no tiene la capacidad o voluntad necesaria

para dejar de beber.

El alcoholismo afecta a los adolescentes, dicha generacion es muy vulnerable en
cuanto a ingerir alcohol u otra sustancia psicotrdpica, se han realizado varios estudios donde
se puede evidenciar que hay muchos adolescentes involucrados con esta droga. De acuerdo
a diario La HORA (2016) habla sobre:

Segun la Organizacion Mundial de la Salud, existen unos 320.000 jovenes de
entre 15 y 29 afios que mueren cada afio por causas relacionadas con el
consumo de alcohol. Ademas, el bebedor presenta dafios fisicos y psiquicos
gue no se pueden subsanar en forma acertada.
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La principal causa de muerte en adolescentes es el alcohol, muchos de estos causados en
accidentes de transito o por enfermedades como la cirrosis y complicaciones en el sistema

nervioso central.

2.5.2.1.2. Drogas llegales

Seguln el diario Universo la marihuana y la llamada H serian las drogas que mas
facilmente consiguen los jovenes; la Costa y la Amazonia son las regiones en las que
supuestamente es mas visible la presencia de estupefacientes dentro de los centros
educativos; y la zona urbana es donde los adolescentes habrian visto mayormente el consumo

juvenil de sustancias adictivas.

Segun el (Colegio24hs, 2004) plantea las siguientes drogas ilicitas mas consumidas por los

jévenes estudiantes:

2.5.2.1.2.1. Marihuana

El cannabis, también conocido como marihuana, entre otros muchos nombres, es el
psicoactivo o psicotropico obtenido de la planta del cafiamo o Cannabis sativa utilizado con
fines recreativos, religiosos y medicinales. De acuerdo con la Organizacion de las Naciones
Unidas, se trata de la sustancia ilicita méas utilizada en el mundo. La regulacién legal del
cannabis es diferente en cada pais, y existen tanto detractores como defensores de su

despenalizacion.

2.5.2.1.2.2. Cocaina

La cocaina droga estimulante altamente adictiva que proviene de las hojas de la planta de
coca (Erythroxylum coca). Es ilegal cultivarla, procesarla, venderla o consumirla. Aunque

tiene un uso limitado y controlado como anestésico para algunos tipos de cirugia.

Este tipo de droga provoca sintomas como alteracion del sentido del tiempo, cambios
en el estado de &nimo como euforia y risa facil, relajacion, disminucién del dolor, deterioro
de la memoria, dificultad para resolver problemas, distorsién de los sentidos como mayor

sensibilidad, falta de coordinacién motora, entre otros.
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2.5.2.1.2.3. MDMA (Extasis)

También conocido como “eme” o “éxtasis”, es una droga sintética cuyo auge comenzo en los
70 y 80. Poco a poco se fue ilegalizando en casi todos los paises del mundo debido a sus

peligros y consecuencias para la salud, ya que puede conducir a la muerte.

Cuando se consume con frecuencia, la cocaina provoca que las personas se sientan irritables,
violentas, hostiles y paranoicas. Una vez que los efectos disminuyen o desaparecen, surge la

reaccion contraria: depresion, apatia y necesidad de consumir mas.

2.5.2.1.2.4. Heroina

La heroina una de las drogas mas potentes, ya que provoca gran dependencia fisica y
psicologica en poco tiempo. Es un analgésico que se deriva de la planta “adormidera”, y
funciona como depresor del sistema nervioso central. Los efectos que produce esta droga
son: inmenso placer, euforia, falta de percepcion del dolor, y fuerte sedacion. Estos efectos

van desapareciendo progresivamente a las 2 o 3 horas.

2.5.2.2. Sustancias Psicotrépicas

Las sustancias contenidas por los psicotrépicos y los estupefacientes son aquellas que
acttian sobre el sistema nervioso central, ya sea excitdndolo o deprimiéndolo. Para intentar
aproximarse a un minimo conocimiento sobre este tema, en principio deben tenerse en cuenta

las siguientes definiciones:

e Psicotrdpico: cualquier sustancia natural o sintética, capaz de influenciar las
funciones psiquicas por su accion sobre el Sistema Nervioso Central (SNC).

e Psicofarmaco: todo producto farmacéutico compuesto por sustancias psicotrépicas,
utilizado como objeto del tratamiento de padecimientos psiquicos o neurolégicos.

o Estupefacientes: toda sustancia psicotropica, con alto potencial de producir conducta
abusiva y/o dependencia (psiquica/fisica, con perfil similar a morfina, cocaina,
marihuana, etc.), que actda por si misma o a través de la conversion en una sustancia

activa que ejerza dichos efectos.
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Segun Paya, B., & Castellano, G. (2008) plantean algunos sintomas y manejo de intoxicacién
del abuso de las diferentes sustancias psicotrdpicas:

Es en este mismo contexto, existe una clasificacion dentro de las drogas de acuerdo a los
efectos que produce, es decir, en términos populares y también llamados de acuerdo al tipo
de droga, tales como: “bolada”, “angustia” “duro” “eléctrico”, entre otras denominaciones,

siempre inventadas por el consumidor.

Es asi que la clasificacion por efecto, podemos mencionar a las alucindgenas, estimulantes y

depresoras, pudiendo agregar una cuarta mencion y que son las llamadas delirantes.

Las alucindgenas, también denominadas psicodélicas, psicotomimeéticas, visionarias
0 entedgenas, su caracteristica mas peculiar es su capacidad para inducir visiones o
alucinaciones, donde podemos nombrar por ejemplo la mas conocida, el &cido lisérgico

(LSD), pero la més popular la Cannabis Sativa.

Las drogas estimulantes, que son aquellas que intensifican la actividad cerebral,
ocasionan un aumento en la agudeza mental, en la atencion y en la energia, aumento de
presion arterial y en la velocidad del corazdn y en la respiracion, siendo las mas conocidas,
el clorhidrato de cocaina y pasta base, esta Ultima con una etapa de euforia que dura solo

unos minutos y una etapa de disforia, con la conocida sensacién de angustia.

Las depresoras que son aquellas que ralentiza el sistema nervioso central y que son
utilizados en medicina como ansioliticos, analgésicos, sedantes o somniferos, pero con fines
no terapéuticos como drogas ladicas o de abuso, pudiendo citar por ejemplo el alcohol, cuyo
consumo es legal, tranquilizantes y barbitdricos, estos ultimos de elaboracion sintética

(farmacos).

2.5.2.3.Efectos sobre la salud

Las drogas pueden producir diferentes efectos placenteros, excitantes e incluso
alucindgenos, pero su consumo también provoca consecuencias graves para la salud de los

consumidores y para su funcionamiento social.
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Francia, Ramirez, & Albert (2008) plantean diferentes efectos o enfermedades que
causas las drogas en el organismo, ya sea circulatorio, digestivo, nervioso, endocrino, a

continuacion se detalla los siguientes efectos:

Problemas en el SNC (Sistema Nervioso Central) tales como la ansiedad, irritabilidad,
conductas violentas, dolores de cabeza, vértigos, temblores, insomnio, trastornos de la
atencion, memoria y aprendizaje, percepcion distorsionada de la realidad, dificultad para
pensar y resolver problemas enlentecimiento mental afectacion del equilibrio dificultad para

quedarse dormido y/o pesadillas (p.26).

Los problemas cardiovasculares son habituales con el consumo prolongado de la gran
mayoria de drogas, pues estas sustancias alteran el funcionamiento normal del corazoén.
Mientras algunos farmacos provocan una actividad muy alta de este érgano, otras hacen todo
lo contrario. En ambos casos se produce una variacion de la presion arterial. Abusar de las
drogas puede conducir a ataques cardiacos, infecciones en los vasos sanguineos y otros

problemas cardiovasculares.

El consumo de drogas causa mayor riesgo a sufrir enfermedades respiratorias como
la neumonia. Los efectos secundarios de algunas drogas incluyen dolores en el pecho y los
pulmones o depresion respiratoria. Ademas, el consumo de drogas como el tabaco o la
cocaina pueden causar serios problemas de salud pulmonar. Los problemas de ansiedad e
insomnio son algunos de los problemas psicolégicos que pueden experimentar los
consumidores de droga. En otros casos, ademas, pueden sufrir trastornos mas serios como la
esquizofrenia o el trastorno paranoide. EI Sindrome de Wernicke-Korsakoff, que es un
trastorno cerebral debido a la falta de vitamina B1 (también llamada tiamina), suele asociarse

al alcoholismo.

La adiccidn es es una de las consecuencias del consumo de drogas, y es lo que lleva
a las personas a volver a consumir estas sustancias que provocan un efecto inicialmente
agradable sobre el sistema nervioso. Las drogas afectan de manera notable al sistema de

recompensa cerebral, que estd involucrado en las conductas placenteras (por ejemplo, el
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sexo) y que el cerebro se encarga de que volvamos a repetir debido a su funcion de

supervivencia.

En el caso de las drogas duras, esta adiccion puede provocar que una persona haga lo que
esté en sus manos para obtener la sustancia que tanto quiere. por ejemplo, robar o tener

relaciones sexuales por dinero o por una dosis.

El consumo de drogas es peligroso y puede causar dafios irreparables para la salud de
los sujetos que hacen uso de estas sustancias. Son muchos los casos en que las dosis que se
consumen son excesivas, lo que provoca serios problemas para la persona. En algunos casos
la sobredosis simplemente puede hacer pasar un mal rato, al provocar nduseas, vomitos, dolor
de cabeza e incluso alucinaciones (dependiendo del tipo de sustancia psicoactiva). Los
sintomas de la sobredosis mencionados en el caso anterior son 1os menos graves, pero, en
otras situaciones, la sobredosis puede llevar a la hospitalizacion del paciente, al coma e

incluso la muerte.

2.5.2.3.1. Otros efectos negativos sobre la salud

. Favorece el nacimiento con bajo peso

. Abortos repetidos

. Acortamiento del ciclo menstrual

. El rechazo familiar y social convertirse en un guifiapo humano

. Desarrollar conductas delictivas, terminar en la carcel o la muerte
(p.29).
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CAPITULO III
3. MARCO METODOLOGICO
3.1. Enfoque de la investigacion

Para la presente investigacion se utilizara el enfoque de carécter cualitativo y cuantitativo.

3.1.1. Enfoque cuantitativo

Sampieri et al. (2003) afirma que el “enfoque cuantitativo usa recoleccion de datos
para probar hipdtesis con base en la medicion numérica y el andlisis estadistico para
establecer patrones de comportamiento” (p.10). Este enfoque va dirigido principalmente a
los estudiantes de bachillerato de la Unidad Educativa Guayaquil mediante la aplicacion de
una encuesta, ya que permite recabar informacion relevante acerca de los habitos de consumo

de drogas y motivos por los cuales los estudiantes ingieren estas sustancias.

3.1.2. Enfoque Cualitativo

El enfoque cualitativo utiliza la recoleccion de datos sin medicion numérica para descubrir
o afinar preguntas de investigacion y puede o no probar hipdtesis en su proceso de

interpretacion. Sampieri et al. (2003).

Esta parte de la investigacion va dirigida a docentes y psic6logos del establecimiento, se
utilizara un cuestionario en forma de entrevista que aborden temas sobre la drogadiccion
juvenil, principales causas que llevan a un estudiante a consumir drogas y su influencia en el
desempefio académico, esto ayudara aclarar de mejor manera el problema mediante los

diversos puntos de vista y criterios de los docentes y psic6logos entrevistados.

3.2. Modalidad de la Investigacion
3.2.1. Investigacién de campo

Herrera, Medina y Naranjo (2004) la investigacion de campo también Ilamada
investigacion in situ, el investigador se dirige de forma directa para interactuar con el objeto
de estudio, mediante esta investigacion se analizara los comportamientos de los estudiantes
en su entorno natural, es decir, el investigador mediante la técnica de observacion se tomara

fotos, videos y apuntes, sobre las formas de comunicacion entre estudiantes, lugares con
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mayor frecuencia de estudiantes, dialectos entre estudiantes, alimentacién, que tipo de
musica escucha en el momento del receso, cuales son sus actitudes frente a un profesor y

frente a sus comparieros.

Esta observacion sera de tipo participativa ya que se realizaran conversaciones con los
estudiantes abordando el tema de la drogadiccién, esto ayudara para que el investigador
pueda obtener informacién sobre que piensa el estudiante de las drogas, cual es su punto de

vista y que actitudes toman al momento de hablar sobre este tema.

3.2.2. Investigacion documental-bibliogréafica

Herrera et all. (2004) refieren que la investigacién documental-bibliografia ayudara
a profundizar de mejor manera las diferentes teorias planteadas anteriormente en la
investigacion y tener una mejor fundamentacion sobre el problema, para la aplicacion de esta
investigacion, se ayudara de tesis almacenadas en el repositorio de la Universidad que
aborden temas de la drogadiccion en jovenes, encuestas realizadas por el CONSEP y SETED
en cuanto al consumo de drogas en adolescentes o estudiantes y casos encontrados en la

Unidad Educativa sobre el consumo de drogas.

3.3. Nivel de Investigacion
3.3.1. Metodologia Descriptiva

Segun el nivel de conocimiento de la investigacién, se utilizara la metodologia
descriptiva, segun Arias (2012) refiere que consiste en observar y analizar los
comportamientos del objeto de estudio, se aplicara instrumentos de recopilacion de datos
para determinar patrones de comportamiento. La aplicacion de las encuestas, entrevistas y la
técnica de observacion, aplicadas a estudiantes, docentes y psicélogos de la Unidad
Educativa Guayaquil ayudara a entender la situacion del problema de mejor manera, gracias

a la informacién obtenida mediante los distintos instrumentos.

3.4. Poblacién y muestra

Segun Arias (2012) la poblacion es el conjunto finito o infinito de elementos o grupo de

individuos a los cuales se pretende investigar, para la investigacion se tomara como
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referencia a estudiantes de bachillerato, docentes, autoridades, psicélogos de la Unidad

Educativa Guayaquil.

Tabla 1:

Pregunta de Investigacion para determinar la unidad de analisis

Pregunta de Investigacion Unidad de Analisis

¢ Conoce sobre casos de drogadiccion de | Estudiantes de bachillerato de la Unidad

amigos cercanos o familiares? Educativa Guayaquil.

¢Cémo influye el consumo de drogas en | Psicélogos encargados del

el desemperio estudiantil? departamento DECE y docentes.
Z?pgN

" T Z%pq + Ne?
e= margen de error admitido 5% (0,05)
n= resultado de la muestra
N= poblacion (936 estudiantes)
Z=nivel de confianza 95% (1,96)
p= probabilidad de ocurrencia (0,5)

g= probabilidad de no ocurrencia (0,5)

_ (1,96)2(0,5)(0,5)(936)
"= (1,96)2(0,5)(0,5) + (936)(0,05)2
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_ 898,9344
"= 09604 + 234

898,9344
3,3004

n = 272 encuestas
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3.5. Operacionalizacion de variables

Variable Independiente: Comunicacion Visual

Tabla 2:

Variable Independiente: Comunicacion Visual

medio visual y se
describpe como la
transmision de ideas e
informacién en formas
gue se pueden percibir
total o parcialmente
con la vista.

comunicacionales

Canales
comunicacion

de

Medios digitales

Formal

Informal

¢Existen medios impresos que informen sobre la
drogadiccién juvenil en tu Unidad Educativa?

¢Qué tipos de medios impresos (afiches, dipticos,
tripticos, flyers, etc.) has recibido sobre la
drogadiccién juvenil?

¢Crees que aplicar medios digitales en redes
sociales ayude a disminuir la drogadiccion juvenil?

¢Considera que la transmision de informacion
sobre el uso de drogas para los estudiantes sea
directa o indirecta? Docentes, Autoridades

Conceptualizacion Dimensiones Indicadores items Técnicas e instrumentos
Se trata de la Medios ¢Crees que la Comunicacion Visual ayude a | Técnicas:
comunicacion que se Impresos prevenir el consumo de drogas en los estudiantes?

realiza a través de un | Sistemas Recopilacion de

informacién

Encuestas

Entrevistas

Instrumento: Cuestionario
Esferografico

Papel

Camara fotogréafica




Comunicacion

¢Considera que la aplicacion de la comunicacion
visal ayude a disminuir el consumo de drogas en
los estudiantes? Docentes, Autoridades

Variable Dependiente: Consumo de drogas en estudiantes

Tabla 3:

Variable Dependiente: Consumo de drogas en estudiantes

Dimensiones

items

Conceptualizacion Indicadores Técnicas e
instrumentos

Es el uso indebido de ¢ Te han ofrecido cualquier tipo de droga? Técnicas:

sustancias

psicotrépicas (alcohol, | Tipos de drogas Drogas legales ¢Has consumido algun tipo de droga? Recopilacion de

tabaco, marihuana, informacion

cocaina, éxtasis, etc.) Drogas ilegales | ¢Sabes que tipos de drogas existen?

gue dafan al Encuestas

organismo, existen ¢Has visto consumir droga, alcohol, tabaco cerca de tu

varios factores que colegio? Entrevistas

conllevan a los

adolescentes a ¢Conoce algin alumno que consuma droga con frecuencia? | Instrumento:

consumir dichas | Drogadiccion Docentes, Autoridades Cuestionario

sustancias como es la
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baja autoestima, la

depresion,
familiares.

problemas

Sustancias
psicotropicas

Tipos de
adicciones

Codependencia

Drogodependen
cia

Prevencion
Rehabilitacion

Efectos sobre la
salud

¢Se han reportado casos de alumnos con sustancias
psicotropicas dentro del establecimiento? Docentes,
Autoridades

¢Existe algin docente o profesional dedicado para este
problema en especifico? Docentes, Autoridades

¢Sabe las causas del porque los estudiantes consumen
drogas? Docentes, Autoridades

Esferogréafico
Papel

Céamara fotografica
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CAPITULO VI
4.  ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Andlisis de los resultados

4.1.1. Encuestas

1.- Edades de estudiantes encuestados
Anélisis e interpretacion de resultados

De 272 estudiantes encuestados en la Unidad Educativa Guayaquil el 46% tienen 16 afios,
seguido del 21% tienen 17 afios, en porcentajes bajos podemos observar alumnos que tienen
de 18 hasta 22 afios. Gracias a los valores obtenidos podemos tener varias opiniones sobre el
uso de estas sustancias, la mayoria de estudiantes aun son menores edad que aun estan
empezando a formarse como personas, es decir, que aun no tienen un criterio formado, los
cuales estan mas prestos a recibir una sancion por parte tanto de la unidad educativa como
también por la parte legal, mientras que en un ligero porcentaje hay estudiantes que ya son

mayores de edad con un criterio casi formado.

Pregunta 1

10% | . N = -
14 15 16 17 18 19 20 21 22
anos afos afios anos| afios afos afos afios afos

B Estudiantes 2% 17% 44% 21% 8% 5% 1% | 1% 0%

Gréafico 5 Tabulacion encuestas: Pregunta 1

2.- Genero

Analisis de resultados e interpretacion de resultados:
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De 272 estudiantes encuestados el 69% que corresponden a 188 estudiantes pertenecen al
género masculino, mientras que el 31% que corresponde a 84 estudiantes pertenecen al

género femenino.

Gracias a esta pregunta podemos analizar los dos tipos de género, tanto masculino y
femenino, ya que el consumo de drogas no solo afecta a solo estudiantes hombres o solo ha

estudiantes mujeres.

Pregunta 2

B Masculino Femenino

Gréfico 6 Tabulacion encuestas: Pregunta 2

3.- ¢Has probado alcohol, cigarrillo o marihuana?
Analisis de resultados e interpretacion de resultados:

El objetivo de esta pregunta era conocer cuantos estudiantes de bachillerato han probado
algun tipo de sustancia psicotropica como es el alcohol, cigarrillo o marihuana, una vez
aplicada la encesta se pudo dar cuenta que un poco mas de la mitad de estudiantes si han

probado dichas sustancias.

Gracias a los resultados arrojados en esta pregunta podemos tener una clara idea que si existe
el problema del consumo de drogas, esta pregunta en clave para el momento de plantear la

solucion para este problema.
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Pregunta 3

mS| mNO

Gréfico 7 Tabulacion encuestas: Pregunta 3

4.- ¢ Consumes drogas (marihuana, cocaina, creepy, etc.) cudndo sales con tus amigos?
Anélisis de resultados e interpretacion de resultados

De los estudiantes encuestados el 11% si consumen drogas cuando salen con sus amigos,

mediante esta pregunta podemos darnos cuenta que pocos estudiantes consumen drogas.

Hay diferentes factores que inducen al estudiante a consumir drogas, uno de ellos es la
presion social, querer ser parte de un determinado hace que el estudiante opte por consumir

drogas.

Pregunta 4

mS|I mNO

Gréfico 8 Tabulacion encuestas: Pregunta 4

5.- ¢Con que frecuencia consumes drogas?

Analisis de resultados e interpretacion de resultados:
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El objetivo de esta pregunta era saber cudntos estudiantes tiene algin tipo de adiccion, se

puede dar cuenta que un minino porcentaje de estudiantes consumen drogas con frecuencia.

Hay un ligero nimero de estudiantes que necesitan saber las problemas que conllevan el uso
de estas sustancias y a su vez la misma informacion puede ayudar al resto de los estudiantes

a reforzar su conocimiento sobre el uso de las drogas.

Pregunta 5

100%
80%
60%
40%
u
0%
Casi

Siempre . Nunca
siempre

H Estudiantes 4% 11% 85%

Gréfico 9 Tabulacion encuestas: Pregunta 5

6.- ¢ Puedes conseguir drogas facilmente cerca de tu establecimiento?
Analisis de resultados e interpretacion de resultados:

El objetivo de esta pregunta era para saber con qué facilidad el estudiante puede conseguir
drogas cerca del establecimiento, hay un ligero porcentaje de estudiantes que aseguran poder

conseguir drogas por los alrededores del colegio.

Esto nos hace pensar que el colegio no es tan seguro como se cree, entonces seria factible la
aplicacion de piezas publicitarias tanto de forma interna como de forma externa, con esto
lograremos que la informacion se expanda a los alrededores del colegio para generar mayor

conciencia.

-54 -



Pregunta 6

2

ES|I mNO

Gréfico 10 Tabulacion encuestas: Pregunta 6

7.- ¢Cuanto conocimiento tienes sobre las drogas y del dafio que estas pueden

ocasionar?
Analisis de resultados e interpretacion de resultados:

De los estudiantes encuestados el 56% que corresponde a 152 estudiantes tienen mucho
conocimiento sobre las drogas y del dafio que producen, mientras que el 40% que
corresponde a 109 estudiantes tienen poco conocimiento y un 4% que corresponde a 11
estudiantes no tienen conocimiento sobre las drogas y del dafio que producen.

Se puede observar que la mayoria de estudiantes tienen bastante conocimiento sobre las
drogas y del dafio que estan producen, no obstante se puede reforzar el conocimiento de los
estudiantes con diferentes temas que aborden las drogas como, prevencion, rehabilitacion

causas y consecuencias.

Pregunta 7
100%
80%
60%

40%
0%

Mucho Poco Nada

B Estudiantes 56% 40% 4%

Gréfico 11 Tabulacion encuestas: Pregunta 7
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8.- ¢ Existe algiin miembro de tu familia que consuma algun tipo de droga legal como

cigarrillo, alcohol o tranquilizantes?
Anélisis de resultados e interpretacion de resultados:

En la pregunta planteada se puede observar que la mitad de estudiantes encuestados
tienen algn miembro de su familia que ingiere algun tipo de droga legal, por lo tanto
como el estudiante ve que consumir algun tipo de droga es normal en su familia, el opta

por consumirla sin ningun problema.

Pregunta 8

mS| mNO

Gréfico 12 Tabulacion encuestas: Pregunta 8

9.- ¢ Piensas que consumir drogas ayuda a solucionar tus problemas?
Anélisis de resultados e interpretacién de resultados:

El objetivo de esta esta pregunta era saber cuantos estudiantes tienen ya un criterio formado,
se puede observar que hay un ligero porcentaje de estudiantes que consumen drogas para
solucionar sus problemas sean estos familiares o estudiantiles, la mayoria de estos casos

también lo hacen por integrarse o ser parte de algun tipo de grupo determinado.
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Pregunta 9

8%

mS| mNO

Gréfico 13 Tabulacion encuestas: Pregunta 9

10.- ¢ Cual es tu opinion sobre algunas afirmaciones acerca de las drogas?
Las drogas hacen dafio
Las drogas producen problemas familiares

1.

2

3. Las drogas aumentan las sensaciones sexuales
4. Las drogas me hacen olvidar de mis problemas
5

Fumar marihuana es menos dafiino que fumar cigarrillo
Analisis de resultados e interpretacion de resultados

Corroborando con la pregunta anterior la mayoria de estudiantes de estudiantes tienen ya un
criterio formado sobre las causas y consecuencias del uso de drogas, mientras que hay un
ligero porcentaje de estudiantes que piensas que las drogas no causan dafio, entonces hay un
ligero grupo de estudiantes que necesitan de mensajes visuales que ayuden a entender de
mejor manera que las drogas son dafiinas por cualquier, mientras que a los demas estudiantes

se va reforzar su criterio.
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Pregunta 10

100%
80%

60%

20 l .

20%

0% a == B

Opciodn OpC|on Opaon Opcion = Opcidén
1 4 5

B Estudiantes  65% 64% 15% 14% 19%

Gréfico 14 Tabulacion encuestas: Pregunta 10

11.- ¢ Has recibido informacién sobre la drogadiccién juvenil?
Anélisis de resultados e interpretacién de resultados:

Se puede observar que la mayorias de estudiantes han recibido informacion sobre la
drogadiccion juvenil pero hay un porcentaje considerable que no han recibido informacion,
gracias a la pregunta planteada podemos darnos cuentas que en el establecimiento educativo
hace falta mas informacion sobre la drogadiccion y también que la misma ayude a reforzar
el conocimiento de los demas estudiantes sobre los problemas que conlleva consumir estas

sustancias.

Ventas

HS|I mNO

Grafico 15 Tabulacion encuestas: Pregunta 11

12.- ¢Crees que Facebook, Instragram, YouTube ayuden a prevenir el consumo de

droga en los estudiantes?

Analisis de resultados e interpretacion de resultados:
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Se puede observar que la mayoria de estudiantes piensan que utilizar las redes sociales sirve
como ayuda para prevenir el consumo de drogas en estudiantes, gracias a esta pregunta
podemos plantearnos una propuesta que utilice las redes sociales como medio para prevenir
el consumo de drogas en estudiantes, ya que estamos en la era de la tecnologia y casi la

mayoria de estudiantes tienen un teléfono inteligente.

Pregunta 12

HSI mNO

Gréfico 16 Tabulacion encuestas: Pregunta 12
4.1.2. Entrevistas

Para el desarrollo de las entrevistas se realizd dos tipos de entrevistas tanto para docentes
como para expertos psicélogos que trabajan en la institucion, esto se lo realizo para tener
criterios tanto en la parte académica como en la parte psicologia del estudiante que esta

consumiendo drogas.
4.1.2.1.Entrevistas de docentes

4.1.2.1.1. Primera entrevista

1.- Nombre y cargo que desempefia en la Institucion.
Licenciado Geovanny Silva Ortega

Sub inspector general jornada matutina

2.- ¢ Cuantos afios esta trabajando en la Institucion?

Llevo trabajando en la institucion aproximadamente 28 afos.
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3.- ¢Ha detectado en el aula a estudiantes con sintomas de haber ingerido algin tipo de
droga?

Se han detectado estudiantes que han ingerido alcohol y marihuana.

4.- ¢Cuantos casos se han presentado en el presente afio lectivo de estudiantes que

consumen drogas?

En el presente afio lectivo 2017-2018 realmente el indice de drogadiccion ha bajado en la
institucion, estamos con unos 10 casos que realmente se han detectado pero que viene a ser

solamente consumo.
5.- ¢ Cudl es el tipo de droga mas consumida por los estudiantes?

El tipo de droga que mas consumen los estudiantes es la marihuana, es facil de detectar a
estudiantes que estén bajo el efecto de la marihuana, se puede detectar en la palidez de su

rostro, sus 0jOs son rojizos.

6.- ¢Como es el rendimiento de los estudiantes con problema de consumo de drogas a

nivel educativo?

De los 10 casos encontrados, hay dos estudiantes que son agresivos que de pronto no les
gusta acatar las disposiciones, se ven reacios a traer a representantes, mientras tanto que los

otros jovenes son mas ddciles se puede llegar a ellos saben escuchar son bastante manejables.

Ventajosamente ahorita las politicas de Educacion por el convenio con el Ministerio de salud
publica permite de cada mes se les permitié hacer un examen médico para ver hasta qué

punto estan cumpliendo en el dejar el consumo de estas sustancia prohibidas.

7.- ¢Se ha incrementado el consumo de drogas en este establecimiento comparandolo

con afnos anteriores?

En el presente lectivo los casos de consumo de drogas en estudiantes se han reducido a

comparacion de afios anteriores.
8.- ¢Han detectado proveedores de drogas alrededor o dentro de la institucion?
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Ventajosamente ya no existe aqui la distribucién como era en afios anteriores.

9.- ¢Existe algun tipo de restriccién para que cualquier persona pueda entrar al

establecimiento?

Le comento que estamos 15 dias sin conserje permanente la puerta, pero de inicio el afio
practicamente trabajamos como dos meses y medio con el conserje permanente en la puerta
que no permite el ingreso de personas extrafas a la institucion a excepcion de los dias jueves
que tenemos la atencion a padres de familia de 1:30 a 3 de la tarde, entre semana o dia menos
el jueves podria ingresar los padres de familia siempre y cuando tengan una convocatoria de
un profesor o del DECE esta totalmente prohibido el ingreso a gente extrafia.

10.- ¢Existe piezas publicitarias con informacion sobre la drogadiccion en el

establecimiento?

Tenemos varias piezas publicitarias en el establecimiento que han sido hechas por los mismos

estudiantes en el area de participacion estudiantil de afios anteriores.

11.- ¢ Le gustaria contar con la ayuda de un material impreso enfocado a la prevencion

y orientacion sobre el consumo de drogas?

Todo material que nos venga sera de gran ayuda para los muchachos, ya que hoy en dia es
un problema social que se estd incrementando considerablemente en las diferentes

instituciones a nivel de la provincia y del pais.
4.1.2.1.1. Andlisis de la primera entrevista

Una vez terminada la entrevista al Licenciado Geovanny Silva pudimos darnos cuenta que
en la institucion si hay claro nimero de estudiantes con este problema de consumo de drogas,
segun el entrevistado el consumo de drogas en el presente afio lectivo ha bajado con respecto
a los afios anteriores, teniendo en cuenta lo dicho por el entrevistado la aplicacion de la
comunicacion visual en el establecimiento va a generar que el alumnado tome conciencia
sobre el uso de drogas y podamos reducir ain mas el porcentaje de estudiantes que consumen
estas sustancias, en los que va del presente afio lectivo son 10 casos que se han presentado,

cifra que con la aplicacion de la comunicacién visual podemos reducirla.
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La marihuana es el tipo de droga que mas consumen los estudiantes, dichos estudiantes son
faciles de detectarlos por su palidez en el rostro y sus 0jos rojizos, este dato es muy importante
para el momento de realizar la propuesta ya que sabemos a que droga vamos atacar mediante

soluciones graficas.

En cuanto a la parte académica el entrevisto nos pudo manifestar que los estudiantes que
consumen estas sustancias tienen un rendimiento bajo a comparacion de los demas
estudiantes, el eso de estas sustancias mata las neuronas que tenemaos en nuestro cuerpo, parte

fundamental para la concentracién y retencion de informacion.

El libre acceso al establecimiento es otro punto perjudicial para el estudiante, ya que no todas
las personas que entran al establecimiento son padres de familia que llegan a preguntar sobre
el rendimiento académico del estudiante, existen otras personas que se hacen pasar por padres
de familia para vender estas sustancias, para este tipo de problemas lo que se pretende es
aplicar un sistema de vigilancia riguroso en el momento del ingreso de los padres de familia

al establecimiento.

Existen piezas publicitarias expuestas en el establecimiento, muchas de estas piezas
publicitarias son realizas por los mimos estudiantes las cuales no tienen una estructura, no
trabajadas con ningun concepto, el establecimiento es muy grande tiene muchos espacios
donde existe mayor afluente de estudiantes donde podemos implementar piezas publicitarias

con el objetivo de concientizar a los estudiantes sobre el consumo de estas drogas.

4.1.2.1.2. Segunda Entrevista

1.- Nombre y cargo que desempefia en la Institucion.
Licenciada Leonardo Alarcon

Docente en el area de Mecéanica Industrial

2.- ¢ Cuantos afios esta trabajando en la Institucion?

Llevo trabajando en la institucion 25 afios
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3.- ¢Ha detectado en el aula a estudiantes con sintomas de haber ingerido algun tipo de

droga?

Légicamente, en el trabajo diario que realizamos, nosotros conocemos a los estudiantes y
sabemos el comportamiento, de forma visual identificamos a los estudiantes que estan bajo

el efecto de las drogas.

4.- ¢Cuantos casos se han presentado en el presente afio lectivo de estudiantes que

consumen drogas?
En el presente afio se han presentado ocho casos especificos.
5.- ¢ Cudl es el tipo de droga mas consumida por los estudiantes?

De los dos casos anteriormente mencionados se han detectado que consumen marihuana y

creepy.

6.- ¢ Como es el rendimiento de los estudiantes con problema de consumo de drogas a

nivel educativo?

El rendimiento es un 30% de su actividad normal, se reduce todo lo que es la motricidad, su

actividad cognitiva y su actividad fisica

7.- ¢Se ha incrementado el consumo de drogas en este establecimiento comparandolo

con arnos anteriores?

Se ha incrementado en un 40% de estudiantes que consumen drogas a comparacion de afios

anteriores.
8.- ¢ Han detectado proveedores de drogas alrededor o dentro de la institucién?

Se han detectado dentro y fuera de la institucion, dentro de la institucion se camuflan como

padres de familias o hermanos de estudiantes.

9.- ¢(Existe algun tipo de restriccion para que cualquier persona pueda entrar al

establecimiento?
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Realmente es un caos total, en el ingreso de personas tanto allegadas a la institucién como
ajenas a la institucion, como hay tantos niveles de formacion escolar, no se puede controlar

las personas que ingresan al establecimiento.

10.- ¢Existe piezas publicitarias con informacion sobre la drogadiccion en el

establecimiento?
Si hay muchos roétulos que se han realizados por los mismos estudiantes de la institucion.

11.- ¢ Le gustaria contar con la ayuda de un material impreso enfocado a la prevencién

y orientacion sobre el consumo de drogas?

Claro, pienso que el material publicitario seria muy importante ya que ayuda al estudiante en

cuanto a la manera de pensar acerca del consumo de drogas.

4.1.2.1.3. Andlisis de la segunda entrevista

La entrevista fue planteando al Licenciado Leonardo Alarcén, docente del area de mecanica
industrial, lleva trabajando 25 afios en la institucién, el profesor afirma que pudo evidenciar

a diferentes estudiantes que han ingerido algun tipo de drogas.

El entrevistado nos pudo manifestar que en el presentado afio lectivo pudo evidenciar ocho
casos especificos, casi los mismo casos de la primera entrevista, estas cifras nos da entender
que el establecimiento si existe este problema social que es la drogadiccion y que con la
aplicacion de la comunicacién visual podemos llegar a los estudiantes a que no consumas

estas sustancias y asi poder reducir estos casos encontrados.

La marihuana sigue siendo la droga que mas consumen los estudiantes, este problema
podemos encararlo por medias de piezas graficas que proporcionen informacidn necesaria al
estudiante sobre los problemas que conllevan la utilizacion de estas sustancias, el profesor
habla que hay un aumento del 40% de estudiantes que consumen drogas a comparacion de

afos anteriores.
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Las piezas publicitarias que hay en el establecimiento no ayudan al estudiante ya que son
realizados por ellos mismos, la implementacion de un buen material publicitario seria de gran

ayuda para el estudiante ya que cambiaria su forma de pensar acerca de las drogas.

4.1.2.1.4. Tercera Entrevista

1.- Nombre y cargo que desempefia en la Institucion.

Licenciada Henry Condo docente de mecanizado y construcciones metalicas
2.- ¢ Cuantos afios esta trabajando en la Institucién?

Llevo trabajando en la institucion 19 afios

3.- ¢Ha detectado en el aula a estudiantes con sintomas de haber ingerido algun tipo de

droga?

Si se les detecta, la mayoria de estudiantes presentan sintomas como 0jos rojos y la mirada

perdida.

4.- ¢Cuantos casos se han presentado en el presente afio lectivo de estudiantes que

consumen drogas?

En el presente afio de los curso con los que trabajos se han detectado 6 estudiantes, 2

estudiantes de primero de bachillera y los 4 restantes de tercero de bachillerato.
5.- ¢Cual es el tipo de droga mas consumida por los estudiantes?
Generalmente se les detecta a los estudiantes consumiendo marihuana.

6.- ¢ Como es el rendimiento de los estudiantes con problema de consumo de drogas a

nivel educativo?

Es muy bajo, en relacion con los demas estudiantes en demasiadamente bajo, casi en todas

las &reas en cuanto a la parte fisica e intelectual.

7.- ¢Se ha incrementado el consumo de drogas en este establecimiento comparandolo

con afnos anteriores?
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Si existe mayor incremento, considerando también que los estudiantes tienen a disposicion

en la calle esos tipos de sustancias.
8.- ¢ Han detectado proveedores de drogas alrededor o dentro de la institucién?

Si hay estudiantes que dentro de la institucion venden estas sustancias y también fuera de la
institucion hay dos personas ajenas a la institucion que venden drogas, pero la policia ya esta

al tanto pero de ahi no pasa.

9.- ¢Existe algun tipo de restriccion para que cualquier persona pueda entrar al

establecimiento?

La restriccidn es poca, 1o Gnico que le piden para ingresar al establecimiento es la cedula de
ciudadania pero debido a la cantidad de estudiante que tenemos en la institucidn la restriccién

es casi nula, es decir cualquier persona puede ingresar sin ningn problema.

10.- ¢Existe piezas publicitarias con informacion sobre la drogadiccion en el

establecimiento?

Existen varias piezas publicitarias hechos por los mismos estudiantes que no son tomados en
cuenta por el hecho que no tienen una fundamentacion por el simple hecho que realizan los

mismos estudiantes mas por pasar el afio que por hacer conciencia.

11.- ¢ Le gustaria contar con la ayuda de un material impreso enfocado a la prevencion

y orientacion sobre el consumo de drogas?

Seria muy bueno ya que en aporta al conocimiento del estudiante, mas que todo que sean

ubicados en lugar muy estratégicos por donde circulan la mayoria de estudiantes.

4.1.2.1.5. Analisis de la tercera entrevista.

El profesor entrevistado plantea que existen 12 casos de estudiantes que consumen drogas,
volvemos a corroborar que si existe el problema social y que debemos atacarlo rapidamente

para gque no se incremente con el pasar de los afos.
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En cuanto a la parte académica el rendimiento de los estudiantes es muy bajo a comparacion
de los demas estudiantes, ya que el consumo de estas sustancias mata las neuronas del cuerpo
parte fundamental para la concentracion en clases, los estudiantes que consumen drogas no
pueden retener la informacion que imparten los docentes, es por ello que no hacen las tareas,
no pueden rendir de mejor manera los examenes y como conclusion de todo eso es la pérdida

del afio del estudiante.

En el presente afio lectivo se han presentado varios casos de estudiantes con sintomas de
haber ingerido algun tipo de sustancia estupefaciente, esto implica a que no hay mayor
control por parte de las autoridades, teniendo en cuenta que la institucion trabaja en las dos
jordanas tanto matutino como vespertino, se pudo evidenciar que en la institucion hay
trabajos realizados por los estudiantes sobre el consumo de drogas, los mismo que estan

realizados por los mismos estudiantes sin tener ninguna fundamentacion.

El docente entrevistado supo manifestar que seria de gran ayudar contar con material visual
adecuado que ayude al estudiante a comprender de mejor manera los problemas que conlleva

el consumo de drogas.
4.1.2.2. Entrevistas Psic6logos

4.1.2.2.1. Entrevista psicélogo 1
Nombre y cargo que desempefia en la institucion.
Jonathan Javier Balcdzar Dias, analista DESE “psic6logo” de la Institucion

¢ Como psicoldgicamente actia un estudiante cuando esta consumiendo drogas?

Hay dos tipos de sintomas, la primera es aspectos fisicos en la mayor parte de casos 0jos
achinados, pupilas dilatadas, ralentizacion cuando hablan o demasiada euforia al mismo

tiempo en su comportamiento en cuento a la parte psicologica.

En cuanto a la parte fisica generalmente esta asociado a un bajo rendimiento académico, esta
asociado a un descuido de su persona de su fisico y también estd muy relacionado con la

situacion econdmica de su hogar.
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¢ Como influye la sociedad al consumo de drogas en los jovenes?

La sociedad como siempre es un ente regulador, muchas de las veces severo es facil juzgar a
alguien sin antes conocer sus antecedentes, lo primero que hacen es juzgarte como te ves,

antes de tomarle el tiempo de conocer a esta persona si esta pasando por algin problema.

Frente a eso el estudiante descuida mucho de su persona, aunque muchos estudiantes optan
por engafar a la sociedad, es decir, me va mejor si consumo drogas, soy mejor estudiante,
soy mejor persona, esto lo hacen por dos formas, la primera es por llamar la atencién y la
segundo por una forma de rebeldia, porque no todas las drogas son severamente dafiinas o
tampoco son adictivas, hay drogas que socialmente estas aceptadas como el tabaco y el
alcohol que pueden causar mucho més dafio que la marihuana estda comprobado
cientificamente, como estamos en la era de la informacion el adolecente esta mas informado

y preparado que el mismo docente.
¢ Cudl es la principal causa que induce a los adolescentes a involucrarse con las drogas?

En primer lugar los malos habitos que puedan a ver en casa o en la institucion, en segundo
lugar es una forma de llamar la atencion, el adolescente atraviesa por una etapa de la que ya
no es un nifio ni tampoco un adulto, entonces esta en esa busqueda y posicionamiento de su
personalidad, muchas de las veces pueden ser por recreacién, presion social, puede ser por
aceptacion social, entonces en ese sentido como no tienen una personalidad completamente

formada, es mas susceptible a caer este tipo de adicciones.
¢ Coémo influyen los diferentes géneros musicales en la conducta del estudiante?

Influyen mucho, hay un viejo refran que dice “eres lo que consumes”, es decir, cuando
decimos eres lo que consumo inmediatamente lo asociamos con la comida, eres lo que comes,
si tu te alimentas de una manera sana eso se refleja en tu fisico, en cuanto a la masica también
es otro tipo de consumo, hay masica que te influye hacia el odio, hacia la destruccion, hacia
el anarquismo, por ejemplo el black metal esta disfrazado de mensajes sublimales, es por

ello que tienes que ser muy minucioso con la musica que escuchas.
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Si escuchas al reggaeton, este tipo de genero esta muy orientada hacia la sexualidad de las
personas, hacia una sexualidad distorsionada obviamente porque esta el prejuicio sobre la

predominancia del hombre hacia la mujer, y la mujer pasa hacer solamente un objeto sexual.

Asi mismo hay géneros depresivos como el reggae, su maximo exponente Bob Marley era
una persona que creia en el amor, en la paz mundial, sin embargo en la vida real no es asi,
era un ideal que el buscaba, la musica emo este tipo de musica que esta orientada hacia la
depresion, el desamor, rupturas amorosas todo esa musica influye en ti, por eso siempre se
dice, si estas feliz escucha musica triste, si estas triste escucha musica alegre, ya que el exceso
de alegria tampoco es bueno ya que te conviertes en una persona fria antes los problemas de

los demas.
¢ Cuales son las afecciones de una persona cuando consume drogas?

El consumo de cualquier sustancia termina destruyendo la mayor parte de tu organismo de
una forma lenta obviamente pero a la larga es destructiva, si consumes taba dafia tu sistema
respiratorio, tus pulmones, si consumes alcohol afectas a tu higado, tus rifiones inclusive vas
perdiendo tu sentido del gusto, se han comprobado que hay persona que fuman y beben van

perdiendo sus papilas gustativas, y la parte mas importante es el deterioro de las neuronas.

Sin bien es cierto las neuronas se deterioran con el paso del tiempo de una forma natural,
pero el consumo de sustancias estupefacientes aceleran esta destruccion entonces si hay un
deterioro, es decir, muchas de las veces esta generacion las adolescentes no beben porque el
licor sea rico sino como te pone y en el estado que te pone, en estado de euforia, en estado

emotivo que te anima a lo que estas buscando.

¢ Cuantos casos se han presentado de estudiantes que consumen drogas en el presente

ano lectivo?

Tenemos 3000 estudiantes en dos jornadas, el porcentaje que se ha detectado, porque una
cosa es lo que se detecta y otra lo que se reporta, de los 3000 estudiantes hay un porcentaje

que va desde el 3% al 5% que consumen estos tipos de drogas.
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¢Cual es la droga mas consumida por los estudiantes?
Alcohol, tabaco y marihuana

¢Crees que las redes sociales incitan al consumo de drogas en los estudiantes?

Las redes sociales no incitan al consumo de drogas al contrario es el medio para poder
facilitar el consumo, es decir, una red social no te dice consume drogas, consume alcohol o
tabaco pero si es méas facil ponerte en contacto con alguien, mas que incitar es un medio
facilitador, ya que puedes comprar por medio de una red social, vender, puedes contactarte
con tus amigos para hacer una fiesta, mas bien hay una facilidad de la comunicacién para

realizar este tipo de eventos donde se consumen drogas, alcohol o tabaco.

4.1.2.2.2. Analisis entrevista Psicélogo 1

Segun el analista Jonathan Balcazar existe un 5% de estudiantes que consumen drogas, s
facil diferenciar a un estudiante que consume droga con otro que no, el analista plantea dos
tipos de sintomas; la parte fisica y la parte académica, el rendimiento académico es uno de

los factores claves que causan estar ingiriendo estas sustancias.

La sociedad hoy en dia estd yendo por un camino equivocado, donde lo bueno es malo y lo
malo es bueno, el pensamiento del estudiante estd mal encaminado ya que piensa que las
cosas gue son piensan que para ellos esta bien, como por ejemplo; si consumo droga soy
mejor estudiante, soy mejor persona, soy mas popular, en ese aspecto tiene que actuar la
comunicacion visual mediante piezas graficas dando a conocer al estudiante sobre lo
peligroso que son las drogas, ayudando al estudiante a cambiar de mentalidad y a la ves

generar conciencia sobre el problema que se esta tratando.

La musica influye en el estudiante, el analista se refiere a un refran que dice “eres lo que
consumes”, hoy en dia el reggaeton es un género musical que la mayoria de estudiantes lo
escuchan, este género induce a tener relaciones sexuales, al mismo consumo de drogas,
teniendo en cuenta estos temas, se le pregunto si las redes sociales incitan al consumo de
drogas, las redes sociales pueden incitar pero también es un medio por el cual se puede

conseguir estar sustancias.
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Sabiendo que los estudiantes hoy en dia pasa mas de 8 horas navegando en internet y redes
sociales, este puede ser un buen camino mediante gréficos, imagenes, videos para llegar al

estudiante y causar conciencia sobre lo malo de estas sustancias.

4.1.2.2.3. Entrevista psicologo 2
Nombre y cargo que desempefia en la institucion.
Edisson Fernando Pérez Méarquez, coordinador DESE de la Unidad Educativa Guayaquil.

¢ Como psicolégicamente actlia un estudiante cuando esta consumiendo drogas?

Obviamente tiene varias caracteristicas bajo rendimiento, intercambios de humor, conflictos
con sus comparieros, conflictos con la familia, presenta visualmente signos como pupilas
dilatas, se siente como dormido, aletargamiento, sus ufias se ven sucias, se encuentra

desaseado hablando en la parte fisica.
¢Como influye la sociedad al consumo de drogas en los jovenes?

Realmente la sociedad se esta destruyendo por medio incluso de los media de television, se
esta haciendo norma el uso de drogas segun la tabla, los jévenes pueden llevar una cierta
cantidad de sustancias prohibidas, entonces ellos estan conscientes de las leyes mas no de sus
derechos y obligaciones, entonces ese es el problema que a veces la sociedad, incluso los
padres dan como ejemplo este uso de drogas, lo cual ellos se reflejan y son conductas
aprendidas por los mismos padres de familia, amigos, por medios de comunicacion y el libre
acceso a este tipo de informacion e incluso el libre acceso a este tipo de sustancias, ya que
para los estudiantes es facil encontrar un proveedor, en tiendas no se respeta la edad y venden

licores, cigarrillos incluso drogas.

En conclusién la sociedad no nos ayuda al contrario nos hacemos de la vista gorda, es decir,

tapamos el delito.

¢ Cual es la principal causa que induce a los adolescentes a involucrarse con las drogas?
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Uno de los factores son los problemas familiares, el circulo social donde ellos se desarrollan,
el querer unirse algin determinado grupo que tiene como norma para ser aceptados exigen
pruebas, como puede ser el consumir alcohol, cigarrillo o drogas para que seas aceptado en
el grupo, entonces es como una norma de ellos, el querer experimentar, hay que entender que
hay varios tipos de usos, el uso experimental, el uso moderado, el uso recreativo hasta que se
convierte en un consumo problematico, entonces a veces los chicos por experimentar se
quedan atrapados en ese mundo y lastimosamente si es que no hay un control no hay una

atencion rapida ahi ya la sustancia manipula al estudiante llevandole a la adiccion.
¢ Como influyen los diferentes géneros musicales en la conducta del estudiante?

Hay mensajes en el género reggaeton que involucra a la sexualidad sin control, también hay
los estereotipos que porque es rockero es drogadicto, lastimosamente nos estamos llevando

por estereotipos mal infundados que realmente no son asi.

Depende de la persona en aceptar o no aceptar el mensaje subliminal de la cancion, por
ejemplo puede una cancién de rock hablar sobre el diablo, pero si el que escucha es creyente
en dios le puede gustar el ritmo o el género pero no se puede enfocar en los mensajes que
dice la musica, el reggaeton influye a tener relaciones o a tomar licor ya depende de la persona

y la formacién que tiene en casa.

Lastimosamente los jovenes y los padres permiten en cuanto al reggaetdn si hay un musica
que estd de moda que sus hijos pequefios las escuchen y para los padres es algo bonito,
novedoso ver como bailan, como actéan verles incluso como se visten, eso también es un
referente para que ellos expongan su cuerpo a los nifios, ya no hay ese control de antes eso
depende de cada uno, yo pienso que los géneros de musica si hay un poco de influencia hacia
la persona por ejemplo los pasillos nos deprimen, el rock nos puede alterar nos vuelve
agresivos, el reggaetdn nos incita a tener relaciones, pero a mi parecer el probar o consumir

drogas, alcohol, cigarrillo depende de uno mismo.

¢ Cuales son las afecciones de una persona cuando consume drogas?
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El consumo de drogas causa la muerte neuronal, problemas en la salud que dafian el sistema

nervioso hasta destruir por completo a la persona.

¢ Cuantos casos se han presentado de estudiantes que consumen drogas en el presente

ano lectivo?

Hemos detectado 7 casos de estudiantes que usan drogas, en cuanto al alcohol hemos tenido

aproximadamente 10 casos de estudiantes que consumen dentro y fuera de la institucion.
¢Cual es la droga mas consumida por los estudiantes?

Entre las drogas mas consumidas esta la marihuana, el creepy y las comunes el alcohol y el

cigarrillo.

Teniendo como en mayor porcentaje el uso de alcohol y marihuana en los estudiantes ya que

es una venta libre que incluso en las tiendas cercanas se las pueden obtener.

¢ Crees que las redes sociales incitan al consumo de drogas en los estudiantes?

Las redes sociales es un medio de comunicacion para encontrar los espacios para que puedan
consumir, como Ya le dije anteriormente ya depende de la persona y del tipo de educacién

que tiene, pero lastimosamente las redes sociales son medios para concretar o vender drogas.

4.1.2.2.4. Analisis entrevista psicélogo 2

Edison Pérez coordinador DESE habla que existe un aproximado de 10 estudiantes que
consumen drogas dentro y fuera del establecimiento, un estudiante que estd consumiendo
psicolégicamente se puede apreciar por sus facciones en su rostro; como pupilas dilatas,

aletargamiento, en cuanto a la parte fisica el rendimiento académico es demasiado bajo.

La educacion viene también por parte de casa, hay muchos estudiantes que tiene problemas
familiares, otro factor que induce al estudiante a ingerir drogas es ser parte de un grupo social
determinado, ya que si los miembros de ese grupo consumen drogas, el estudiante también
va a consumir, otro factor es querer experimentar que se siente estar bajos los efectos de las

drogas hasta que después se convierte en un consumo problematico.
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La droga mas consumida por los estudiantes es la marihuana y el alcohol, estas drogas causan
la muerte neuronal, parte fundamental para la concentracion, las redes sociales es un camino
para encontrar vendedores de drogas, pero también las mismas puede ser una herramienta
fundamental para combatir este problema por medio de piezas publicitarias, videos ya que el

estudiante pasa mucho tiempo en el internet y redes sociales.

4.1.2.2.5. Entrevista psicologo 3
Nombre y cargo que desempefia en la institucion.
Verdnica Vasco, analista DESE de la Institucion.

¢ Como psicoldgicamente actla un estudiante cuando esta consumiendo drogas?

Psicologicamente es muy dificil decir cbmo actla un estudiante cuando esta consumiendo
drogas, ya que tienen diferentes caracteristicas, principalmente son agresivos con sus
compafieros e incluso con el personal docente de la institucion, tienen un bajo rendimiento
en cuanto al desempefio estudiantil, en cuantos a sus rasgos fisicos tienen las pupilas dilatas,

su ojos estas achinados, tienen mal aliento y un mal aseo personal.
¢ Como influye la sociedad al consumo de drogas en los jévenes?

La sociedad en este caso puede y no puede influir en la conducta de un joven, hoy en dia los
jévenes quieres parecerse a un adulto haciendo cosas que no deben como es el uso del
alcohol, cigarrillo y drogas, la sociedad en si ayuda a que el joven estudiante consuma este
tipo de drogas por el simple hecho de integrarse a un grupo social lo que se llama presion
social, es decir, incitar al adolescente a consumir estas drogas para ser aceptado por los demas

adolescentes en un determinado grupo.

En otro caso también depende del propio estudiante y de los valores que obtienen en la casa,
cada padre de familia tiene la obligacion de implantarle buenos valores a sus hijos, por
ejemplo si un estudiante ve que su padre o madre o algin familiar cercano estd consumiendo

estas sustancias el joven tarde o temprano lo va hacer por el simple hecho en la misma familia
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lo hacen, pero si pasar lo contrario o los padres tendrian conversaciones sobre este temay lo

perjudicial que es para salud el estudiante va estar alejado de estos vicios.
¢ Cual es la principal causa que induce a los adolescentes a involucrarse con las drogas?

Hay muchas causas que conlleva al estudiante a involucrase con las drogas, como ya le dije
en la pregunta anterior la principal causa es que los estudiantes vean a sus familiares cercanos
consumir estas sustancias, otra de las causas es por experimentar que se siente estas bajo los
efectos de estas sustancias, hoy en dia el estudiante busca otras maneras de experimentar algo
en su vida es por ello que la principal opcion es involucrarse o probar algun tipo de sustancia

no permitida para el estudiante.
¢ Como influyen los diferentes géneros musicales en la conducta del estudiante?

No deberian influir mucho los géneros o algun tipo de artista en los estudiantes, ya que
depende de cada estudiante y de los valores que le inculcan en la casa, la mdsica deberia ser

una forma de distraccion o hobbies.
¢ Cuales son las afecciones de una persona cuando consume drogas?

Las personas que abusas del alcohol y otras drogas enferman con mas frecuencia y mas
gravemente que aquellas que no consumen. El consumo de sustancias se ha relacionado con
una mayor probabilidad de padecer cancer; problemas de higado, estbmago, pulmoén, piel y
sistema urinario; dafio cerebral y convulsiones; VIH, hepatitis, tuberculosis y problemas de

salud mental.

¢ Cudantos casos se han presentado de estudiantes que consumen drogas en el presente

ano lectivo?

En el presente afio a comparacion del afio anterior se ha incrementado los casos de estudiantes
que consumen drogas, ya que las sanciones no son muy estrictas como deberian ser, es por
eso que los estudiantes no toman conciencia, estamos hablando de un 7 u 8 porciento de

estudiantes que consumen drogas de toda la institucién.
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¢Cual es la droga mas consumida por los estudiantes?

Entre las drogas méas consumidas esta la marihuana en mayor escala y también el alcohol,

cigarrillo y cocaina.

¢ Crees que las redes sociales incitan al consumo de drogas en los estudiantes?

Se podria decir que si, ya que los estudiantes se han vuelto adictos a las redes sociales pasan
mas tiempo con su teléfono en la mano que algun libro y no todo lo que se encuentra en las
redes sociales en bueno y si el estudiante no tiene una personalidad definida va ser presa facil

para caer en estas sustancias.

4.1.2.2.6. Anélisis de la entrevista a psicélogo

La sociedad es un ente regulador que al mismo tiempo te ayuda y como a la vez te destruye,
la psicologa Veronica Vasco trata que la sociedad no deberia influir en el comportamiento
de un estudiante, al contrario el estudiante viene ya formado con sus valores y principios
desde su casa, pero bien, si en la casa hay familiares que consumen este tipo de sustancia
tanto como el alcohol, cigarrillo o marihuana, el estudiante lo va consumir sin ningln
problema porque los familiares también lo hacen, la presion social es otra forma de que los
estudiantes consuman drogas, hoy en dia la sociedad se estd haciendo muy severa, ya que Si
quieres integrarte algun tipo de grupo social debes cumplir con determinanos requisitos para
que puedas ser parte de ellos, uno de estos requisitos es el consumo de drogas, los estudiantes
estan pasando por un momento crucial de su vida, es decir, estan buscando su personalidad,
los adolescente estan pasando de ser un nifio a ser un adulto, entonces en esa blsqueda se

pueden encontrar con estas sustancias.

En Ambato el consumo de drogas en adolescentes se va incrementado con el pasar de los
dias, en lo que va del presente afio lectivo se han presentado casos de estudiantes que estan
bajo el efecto de estas sustancias, existe un crecimiento del 8% a comparacion de afos
anteriores y lo peor de este asunto es que las autoridades no aplican sanciones severas para
que los demas estudiantes tomen conciencia de lo que estan haciendo, la mayoria de casos

que se han presentado son estudiantes que ingieren marihuana.
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Vivimos en la era de la tecnologia es por ello que se realiz6 la siguiente pregunta ¢crees que
las redes sociales incitan al consumo de drogas en los estudiantes?, haciendo referencia a que
la mayoria de estudiantes tienen un teléfono inteligente y el acceso a internet en sus casas e
instituciones es libre, el uso redes sociales es otro tipo de adiccion, en ella puedes encontrar
cosas buenas como malas que el estudiante debe saber diferenciar, es también un facilitador

para encontrar vendedores de drogas.

4.1.3. Fichas de observacion

La ficha de observacion se lo realizo a 15 estudiantes, estos estudiantes son los representantes

de curso de todos los niveles de bachillerato que tiene la Unidad Educativa “Guayaquil”.

1.- ¢ Al mirar el video y las fotografias su reaccion fue?

Pregunta l
100%
50%
0%
MUY POCO NADA
ACEPTABLE | ACEPTABLE | ACEPTABLE
Estudiantes 93% 0% 7% ‘

Gréfico 17 Tabulacion ficha de observacién: Pregunta 1

Anélisis de resultados e interpretacion de resultados:

La mayoria de estudiantes tuvieron una reaccion muy aceptable al momento que se les
presento el material visual, los estudiantes estuvieron atentos y pudieron captar rapidamente
que el consumo de drogas es peligroso. Mediante estrategias comunicacionales podemos
hacer que los estudiantes capten de mejor manera los problemas de las drogas y como

podemos evitarlas.

2.- ¢Queé le parece el contenido del material visual presentado?
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Pregunta 2

100%

0%

MUY POCO NADA
ACEPTABLE | ACEPTABLE | ACEPTABLE
= Estudiantes 93% 7% 0% \

Grafico 18 Tabulacion ficha de observacion: Pregunta 2

Anélisis de resultados e interpretacion de resultados:

La mayor parte de los estudiantes consideran que el material visual presentado es muy
aceptable, la aplicacion de este material en el establecimiento conjuntamente con el uso de
las redes sociales ayudaran a que los estudiantes tengan otra forma de pensar sobre el uso de

drogas.

3.- Si se difundieran estos videos e imagenes, ¢ qué percepcidén de comunicacion tuvieron

para usted?

Pregunta 3
100%
0% /1
MUY POCO NADA
ACEPTABLE | ACEPTABLE | ACEPTABLE
M Estudiantes 73% 27% 0% ‘

Gréfico 19 Tabulacion ficha de observacion: Pregunta 3

Analisis de resultados e interpretacion de resultados:

Los estudiantes consideran que la difusion de estas imagenes ayudaran a que los estudiantes
piensen bien al momento de involucrase con este tipo de sustancias, la aplicacion de este
material ayudara no solamente a los jovenes de bachillerato en la prevencion del consumo de

drogas, como se esta trabajando en una unidad educativa donde también estudian nifios, este
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material ayudara a fortalecer el pensamiento de los nifios a temprana edad sobre el uso de las
drogas.

4.- ¢ Para usted un mensaje, una vida libre de drogas es?

Pregunta 4
100%
0% —
MUY POCO NADA
ACEPTABLE | ACEPTABLE | ACEPTABLE
m Estudiantes|  80% 20% 0% |

Gréfico 20 Tabulacion ficha de observacion: Pregunta 4

Anélisis de resultados e interpretacion de resultados:

Se planteo a los estudiantes el mensaje de, una vida libre de drogas; donde se pudo observar
que la mayoria de estudiantes consideran que el mensaje es muy aceptable, pero no debemos
descartar un ligero porcentaje que considera poco aceptable, para ello lo que se plantea es,
trabajar de mejor manera de un mensaje que llegue a los estudiantes, este mensaje se
trabajaria mediante estrategias comunicacionales para llegar hacia todos los estudiantes del
establecimiento con mensajes sobre los problemas que conllevan el involucrarse con las

drogas.

5.- ¢Al integrar un grupo de amigos, que grado de presion social ha tenido al hablarle

sobre prevencion del consumo de drogas?

Pregunta 5
100%
0%
MUY POCO NADA
ACEPTABLE | ACEPTABLE | ACEPTABLE
M Estudiantes 93% 7% 0% ‘
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Gréfico 21 Tabulacion ficha de observacién: Pregunta 5

Analisis de resultados e interpretacion de resultados:

El objetivo de esta pregunta fue realizar un dialogo con los estudiantes que participaron de
esta ficha de observacion, se planted preguntas sobre las drogadiccion, causas Yy
consecuencias, en donde los estudiantes pudieron abrirse al tema y decir lo que piensa cada
estudiante. El nivel de aceptabilidad fue muy bueno, este tipo de charles se los podria hacer
en cada curso por profesionales especializados sobre el tema de la drogadiccidn, estas charlas

serian parte de las estrategias comunicacionales que se pretende aplicar en la institucion.

4.2. Verificacion de hipotesis
Se entiende que para la verificacion, es necesario realizar un analisis estadistico para probar

a las hipotesis. Para este caso se requiere de un analisis no paramétrico, utilizando el método

del chi-cuadrado permite probar una hipotesis por correlacién entre las variables.
Paso 1:

Establecer la hipotesis nula HO y la hipdtesis alterna H1.

HO: La comunicacion visual no ayuda a la prevencion del consumo de drogas en los

estudiantes de bachillerato de la cuidad Ambato.

H1: La comunicacion visual ayuda a la prevencién del consumo de drogas en los estudiantes

de bachillerato de la cuidad Ambato.
Paso 2:

Seleccion del porcentaje de confianza.
o= 0,050 5%

Nivel de confianza de 95%

Paso 3:

Realizar una tabla de frecuencias observadas tomando en cuenta preguntas de respuesta de si

0 no.
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FRECUENCIAS OBSERVADAS

GRADOS PREGUNTAS OPCION DE RESPUESTA
DE DE ESTUDIANTES SUBTOTAL
LIBERTAD | ENCUESTAS 1 | NO

1 Pregunta 3 144 128 272

2 Pregunta 4 28 244 272

3 Pregunta 6 54 218 272

4 Pregunta § 137 135 272

5 Pregunta 9 36 236 272

i] Pregunta 11 210 62 272

7 Pregunta 12 122 150 272

SUBTOTAL 731 1173 1904

Gréfico 22 Frecuencias Observadas

Para el calculo de las frecuencias esperadas se utiliza la siguiente formula:

subtotal de estudiantes * Subtotal SI

total = sumatoria de subtotales
Es decir:
rotal = 272 %731
ot =T 1904

total = 104,43

De este modo se aplica el mismo procedimiento para todas las preguntas, obteniendo el

siguiente cuadro:
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FRECUENCIAS ESPERADAS
GRADOS |PREGUNTAS OPCION DE RESPUESTA
DE DE ESTUDIANTES | SUBTOTAL
LIBERTAD |ENCUESTAS| I NO

1 Pregunta3 | 10443 | 167.57 272,00

2 Prequnta4 | 10443 167,57 272,00

3 Pregunta 6 | 10443 167.57 272,00

4 Pregunta§ | 10443 167,57 272,00

5 Pregunta 9 | 10443 167.57 272,00

6 Pregunta 11 | 10443 167.57 272,00

7 Pregunta 12 | 10443 167,57 272,00

SUBTOTAL | 731,00 | 1172,99 | 1904,00

Grafico 23 Frecuencias Esperadas

Para el calculo del chi-cuadrado se obtiene mediante la siguiente formula:

x2=Y

(FO — FE)?

FE

Obteniendo los siguientes datos:

CHI-CUADRADO
FRECUENCIAS FRECUENCIAS

OBTENIDAS ESPERADAS CHI-CUADRADO

SI NO SI NO SI NO
144 128 104,43 167.57 14,99 0,34
28 244 104,43 167.57 55,04 34,86
54 218 104,43 167.57 24,35 1518

137 135 104,43 167.57 10,16 6.33
36 236 104,43 167.57 44,84 27,04
210 62 104,43 167.57 106,72 66,51

122 150 104,43 167.57 2,96 1.84
731 1173 731.01 1172.99 259,06 162,01

TOTAL 421,97

Gréfico 24 Chi Cuadrado

Como se puede observar en la tabla, el chi-cuadrado calculado es de 421,97.

Ahora debemos calcular el chi-cuadrado critico:
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Nivel de confianza: 0.05

n= grados de libertad= (nimero de filas-1)*(nimero de columnas-1)
n=(7-1)*(2-1)

n=6

Chi-cuadrado critico= (n; 0,05)

Entonces el valor del chi-cuadrado critico es de: (6; 0,05), que observando en la tabla de

distribucién de chi-cuadrado critico nos da un valor de: 12,5916.

Teniendo en cuenta que el chi-cuadrado calculado es mayor que el chi-cuadrado critico se
puede rechazar la hipotesis nula y se escoge la hipdtesis alterna. Obteniendo el grafico de la

siguiente manera:

1(Chisq)

Se rechaza HO. CHI-CUADRADO
CALCULADO DE 421,97.

Se acepta HO.

0
Chisq

Valor critico: 12,5916.

Graéfico 25 Chi Cuadrado calculado
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1.Conclusiones

Las formas de comunicacion visual que se estan utilizando en la institucion sobre el
consumo de drogas no causan ningun impacto al estudiante, pues la mayoria de piezas
publicitarias estan elaboradas por los mismo estudiantes sin ninguna estructura, por lo
gue no se puede combatir el problema social que aqueja la institucion debido a esto se
debe potenciar la evaluacion sistematica de programas y actuaciones, como instrumento
que permita validar las actividades realizadas.

El indice de consumo de drogas en estudiantes es del 12.65% teniendo como principal
causa la presion social, el bajo autoestima, la influencia familiar y la falta de acceso a la
educacion publica teniendo como consecuencias bajo desempefio estudiantil, depresion,
muerte, la adiccion a este tipo de sustancias por lo que es de mucha importancia de la
prevencion, no sélo porque los jovenes estan siendo abrumados por los mensajes en favor
del uso indebido de drogas, sino también en razén de los cambios sociales, econémicos
y politicos que han tenido lugar y que han conducido a perturbaciones sociales y al
relajamiento de los controles sociales.

Se evalu6 diferentes estrategias comunicacionales obteniendo excelentes resultados
siempre y cuando estas estrategias estén bien enfocadas, es decir, tener bien delimitado
el problema y al publico objetivo al que se va dirigir, para este caso se trata de informar
a los estudiantes sobre el uso de drogas de las causas, consecuencias, para mejorar y
ampliar la formacion de los profesionales que trabajan en este campo, asi como la dirigida
a personas que colaboran voluntariamente en el mismo.

Finalmente es necesario la aplicacion de estrategias comunicacionales para generar una
comunicacion visual efectiva que ayude a la correcta difusion de informacién sobre el
consumo de drogas en estudiantes de bachillerato de la cuidad de Ambato para lograr
aumentar las capacidades y habilidades personales de resistencia a la oferta de drogas y

a los determinantes de los comportamientos problematicos.
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5.2.Recomendaciones

Mejorar los elementos de comunicacion visual que se utilizan en las diferentes
instituciones educativas para evitar el consumo de drogas en los estudiantes, las
autoridades deben gestionar de mejor manera especialistas que puedan impartir de mejor
manera al alumnado las consecuencias de consumir drogas y donde esta informacion
visual genere un gran impacto en los estudiantes lo cual ayude a la prevencion del
consumo de drogas.

Investigar diferentes tipos de estrategias comunicacionales que ayuden a prevenir el
consumo de drogas en instituciones educativas e identificar la disponibilidad de las
drogas que por si misma contribuyen a la atmosfera general favorable a la promocion de
las drogas, y es por esto que es necesario mantener la vigilancia de la oferta de drogas
ilicitas.

Aplicar estrategias comunicacionales de forma constante en las instituciones educativas,
ya que el consumo de drogas es un problema social que se esta incrementando con el
pasar de los dias, debido a que existen programas buenos de promocion de estilos de vida
saludable, creacién de la autoestima y adopcion de decisiones, pero con mucha frecuencia
no van acompafados de programas dirigidos hacia los que estan experimentando con
drogas o a los usuarios que necesitan diversas formas de tratamiento y programas de
rehabilitacion.

Finalmente la utilizacion de nuevas estrategias comunicacionales para generar una
comunicacion visual de impacto que ayude a la concientizacion sobre el consumo de
drogas en los estudiantes de bachillerato de la cuidad de Ambato, ya que esta publicidad
busca un alcance muy amplio, por tanto se lleva a cabo en medios masivos como
television, prensa, radio o los banners en Internet donde todos los espectadores ven los
mismos anuncios que las cadenas emiten en una determinada franja horaria y por lo
general se utiliza para construir conciencia, cuando el producto o servicio es de consumo

masivo y se pretende llegar a un target muy amplio.
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CAPITULO VI
DISENO DE LA PROPUESTA

6.1. Memoria descriptiva y justificativa

Una vez terminada la investigacion la propuesta a realizar son estrategias comunicacionales
dirigida a la difusion de una sociedad sobre un problema especifico, la drogadiccion juvenil
en establecimientos es un problema que va en crecimiento a nivel nacional y mundial, las
estrategias comunicacionales ayudaria a difundir de mejor manera la informacion acerca a la

drogadiccion juvenil y en los diferentes problemas con traen consigo hacia los estudiantes.

Con la creacion de las estrategias comunicacionales lo que se pretende hacer es que los
estudiantes sean responsables en su forma de actuar, pensar, llegar hacia la mente del
consumidor con mensajes claros sobre el consumo de drogas para que ellos mismos tomen
conciencia de que las drogas son muy peligrosas y que la misma informacion sea transmitida

hacia las personas que les rodean.

Es fundamental prevenir el consumo de drogas desde edades mas tempranas a traves de
diferentes estrategias comunicacional, dirigida prioritariamente a los jovenes mediante el uso

de iméagenes, videos, carteles, etc.

Es maés sencillo prevenir una conducta riesgosa que revertirla, evitar que millones de nifios y
jévenes empiecen a consumir drogas, es una mejor politica que revertir el consumo de miles

de adultos.

El reto de la prevencion antidroga reside en ayudar a los jovenes a equilibrar sus
comportamientos, capacidades y bienestar en multiples campos de influencia, como los que
representan las normas sociales, la interaccion con sus iguales, las condiciones de vida y sus
propios rasgos de personalidad. Mas aun, el consumo de sustancias comparte varios rasgos

de vulnerabilidad con otros comportamientos de riesgo.

Esto quiere decir que prevenir otros comportamientos problematicos puede tener efectos

positivos en relacién con la prevencion del consumo de sustancias. Por otra parte, una politica
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antidroga puede favorecer la implantacion de una vida libre de drogas mientras reduce la
exposicion a las sustancias que se pueden consumir. Esta vision estd reflejada en las
perspectivas de prevencién modernas, que también tienen por objeto el reducir el riesgo de
consumo de sustancias. En estas nuevas perspectivas residen las oportunidades de éxito en la

prevencion del consumo de drogas.

El presente proyecto es de gran importancia para la sociedad, ya que plantea cambiar la
conducta de las personas por medio de un sistema comunicacional, llamaria a la conciencia

social y a su vez ayudaria a los demas jovenes que estan entrando a este mundo de las drogas.

Segun el portal web marketingdirecto.com trata que vivimos en una era mas gréfica, es decir
las personas recuerdan alguna cosa u objeto determinado por el simple hecho de a verlo visto,
la memoria esta muy relacionada con la vista, y los estudios muestran que las personas solo
recuerdan un 10% de lo que oyen, un 20% de lo que leen y pueden recordar un 80% de lo

que ven.

6.1.1. Proyecto

Las estrategias comunicacionales es un proceso el cual se puede transmitir informacion hacia
un publico objetivo determinado de un problema especifico, ayudara a difundir de mejor
manera informacion acerca del consumo de drogas y de los problemas que se enfrentarian a
futuro, por lo que en base a estrategias comunicacionales se podria de llegar de mejor manera

con la correcta difusion de mensajes hacia los estudiantes.
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Tabla 4:

Estrategias de Comunicacién

ESTRATEGIAS ACCIONES OBJETIVOS MEDIOS PIEZAS CARACTERISTICAS DURACION APLICACION
GRAICAS
Lanzamiento Implementar Causar Material Afiche Se lo realizara en papel couche de Una semana Entrada y pasillos del colegio.
afiches sobre el | expectativaen los | impreso Publicitario 150 gr.
consumo de estudiantes sobre
drogas en el el tema que se va
establecimiento. | tratar. Bares de la institucion
Impresién full color
Oficinas
Inspecciones
Departamento DESE
Visibilidad Implementacion | Generar presencia | Material Gigantografias Para la creacion de gigantografias Una semanas Edificios de bachillerato.
de piezas de lamarcaen los | impreso se utilizar lona de publicitaria de (gigantografias)

graficas dentro
del
establecimiento

estudiantes del
establecimiento.

Dar a conocer los
problemas que
causan las drogas.

Roll up

Afiches
publicitarios

impresion para exteriores de
130gramos.

De igual manera para la creacion
del roll up se utilizara la misma
lona de las gigantografias.

Patios de bachillerato (roll up)

Carteleras de la institucién




Infografias Las infografias seran realizadas en
vinil mate de 130 gr laminado y
pegado en cyntra.
Impresion full color
Confianza Implementar Generar Material Tripticos El material que se va utilizar para Dos semanas Los tripticos se los entregaran
charlar sobre el | comunicacion impreso informativos realizar los tripticos es en papel después de que terminen las
consumo de directa entre los couche de 120 gr. conferencias de la misma forma
drogas por estudiantes y se lo realizaran los elementos
expertos en el personas que promocionales.
tema. consumen y han Esferos
consumido publicitarios Los elementos promocionales
drogas. Elementos ayudan a que la marca se quede de
promocional forma preguntante en los
es estudiantes.
Agendas
Visitar centros Generar

de reclusion de
personas que
consumen
drogas

conciencia en los
estudiantes.

Pulseras de tela

La importancia de estos elementos
es que sea de gran utilidad para el
publico que nos estamos dirigiendo.

Para ello se utilizara los elementos
mas tradicionales como con los
esferos y agendas que el estudiante
utiliza en su vida diaria de
estudiante.

Mientras que las pulseras de tela
sublimadas es un articulo que los
jovenes de hoy utilizan para adornar
Su cuerpo.
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Posicionamiento

Aplicacion de
redes sociales

Aplicacion de
stickers en
lugares con mas
concurrencia de
estudiantes

Generar el
posicionamiento
de lamarcaen la
mente de los
estudiantes

Redes
sociales

Material
impreso

Creacion de fan
page en
Facebook.

Creacion de
pagina en
Instagram

El tamafio para imagenes de la
portada de Facebook es de 851
pixeles de ancho x 315 px de alto.

La medida actual para la foto del
perfil de Facebook es de 180px x
180px como minimo.

Para el tamafio de las fotos que
publicamos en nuestro muro se
recomienda subir imagenes de 1200
x 630 pixeles como méaximo, es
decir, que cualquiera de sus lados
no sobrepase de esa medida.

Para las imagenes que se publicaran
en Facebook se utilizara el formato
del 80-20, es decir, 80% imagen y
el 20% de texto.

Para la creacion de la pagina en
Instagram se lo realizara
basandonos en las siguientes
caracteristicas: imagen de perfil
tamafio minino de 110x100 pixeles
y tamafio recomendado de 152x152
pixeles, este tamafio también es
utilizado para la imagen circular del
perfil de Instagram.

Para la imagen de linea de tiempo
se utilizara de 1080x1080 pixeles,

Dos semanas
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para imagenes de Instagram stories
se utilizara el formato de
1080x1920 pixeles.

De igual manera se utilizar del
formato de 80-20 que se trabaja en
Facebook.

El material que se va utilizar para la
aplicacion de los stickers serd en
vinil mate de 130 gr, la misma que
serd laminada con vinil transparente
mate para que la duracion de los
stickers sea mayor.

Utilizacion de stickers en espejos de
los bafios de las chichas.

Utilizacidn de stickers en los
urinarios de los chichos.

Utilizacidn de stickers en los bares
de la institucion.

Utilizacion de stickers en las gradas
de los edificios de bachillerato.

Expansion

Transmitir la
informacion a
todos los

Expansion de la
informacion hacia

Material
impresion

Tripticos
informativos

Se utilizar el mismo procedimiento
de las estrategias anteriores para los

Una semana

Los tripticos se los entregaran a
los demas estudiantes del
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estudiantes y
autoridades que
conforman la
institucion

los demas
estudiantes

Redes
sociales

Elementos
promocional
es

Fan page de
Facebook e
Instagram.

Esferos
publicitarios

Agendas

Pulseras

demas estudiantes del
establecimiento.

establecimiento cuando estén en
la hora de receso y en clases.

Con la aplicacion de redes
sociales se pretende llegar a todos
los estudiantes y como a las
autoridades del establecimiento.

De la misma forma se lo aplicara
en los elementos promocionales,
ya que dichos elementos pueden
ser utilizados por los estudiantes,
profesores y autoridades del
establecimiento ya que forman
parte de elementos de oficina.
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Recursos y fijacion de presupuesto

Tabla 5:

Recursos y fijacidn de presupuesto

Recursos cantidad Precio Unitario Total
Material de
Oficina 1 1000.00
Infografias 2 15 30.00
Gigantografias 2 20.00 40.00
Roll Up 2 15.00 30.00
Afiches 5 1.50 7.50
Tripticos 500 1.50 750.00
Material
Promocional 1000 0.50 500.00
TOTAL 2357.50
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Calendario de acciones

Tabla 6:

Calendario de acciones

LANZAMIENTO | VISIVILIDAD CONFIANZA POSICIONAMIENTO EXPANSION

SEMANAS Accion 1 Accion 2 Accion 3 Accion 4 Accion 5 Accion 6 Accion 7

10 Sep - 14 Sep

17 Sep - 21 Sep

24 Sep - 28 Sep

1 Oct -5 Oct

8 Oct- 12 Oct
15 Oct- 19 Oct
22 Oct - 26 Oct

6.1.2. Referencias

6.1.2.1. Aprovecha tu tiempo, elige vivir.

PROVECHA
%\l TIEMPO

#EligeVivir

Iméagen 3 Campafia Aprovecha tu Tiempo

Fuente: SETED (2018)

Campafia de concientizacion realizada por: La Secretaria Técnica de Drogas (SETED)
Nombre de compafia: ‘Aprovecha tu tiempo, elige vivir’.
Fecha de lanzamiento: 25 de febrero del 2018

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=aEzPlyVI0wc

Tiene como finalidad es motivar a los chicos a practicar actividades saludables y reducir el
impacto de la problematica socioecondmica de las drogas, previniendo el consumo juvenil,
el cual afecta principalmente a la poblacién entre 14 y 15 afios. “Elige Vivir es una campana

social que propone a nuestra nifiez y juventud otras alternativas de vida basadas en decisiones
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saludables. La mejor forma de prevenir consumo juvenil de drogas es logrando que los

jévenes se enamoren de la vida”.

El publico objetivo al que esta dirigida esta campafia es similar a nuestro publico que nos
estamos dirigiendo, hoy en dia los jovenes son mas vulnerables al momento de realizar alguna
decision sobre las drogas, esta campafia trata que los jovenes aprovechen de mejor manera
su tiempo en otras formas de distraccion que no sea con el uso del drogas, el uso de
influencers es una alternativa para llegar de mejor manera hacia los jovenes, en el caso de las
estrategias la comunicacion directa que van a tener los estudiantes con personas con
problemas de drogas va ayudar a que los estudiantes tomen conciencia, piensen si quieren

ser parte de este grupo de personas o de las personas que sobresalen en la vida.

6.1.2.2. Yo vivo sin drogas, tu decides.

Iméagen 4 Campafia Yo vivo sin drogas

Fuente: Policia Nacional (2017)
Campafia realizada por: Policia Nacional y Ministerio del Interior
Nombre de campafia: “Yo vivo sin drogas — Tt decides”
Fecha de lanzamiento: 02 de junio del 2017

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=vGDd7RDPy84

En esta campafa de igual manera esta enfocada hacia los jovenes en contra el uso de drogas,
esta camparia tiene alcance internacional ya que 6 paises lanzaron la misma campafia, esta es

otro tipo de estrategia en donde se planted realizar una carrera atlética en donde estén
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involucrados los jovenes, nifios, personal adultas e incluso personas con alguna discapacidad.
Fomentar la recreacion de los jovenes es el objetivo principal de esta campafia, en el caso de
la propuesta que se esta planteando la interaccion de los estudiantes con los conferencistas
incrementara el nivel de aceptacion de la informacion impartida por ellos, haciendo que las

conferencias sean divertidas, incitando a que los estudiantes participen en las charlas.

6.1.2.3. Misién Educacion cero drogas.

Mision Caucacion
CERO

Iméagen 5 Campafia Mision Educacion cero drogas

Fuente: SETED (2016)
Campafia realizada por: Ministerio de Educacion y Secretaria Técnica de Drogas
Nombre de campana: “Mision Educacion Cero Drogas”
Fecha de lanzamiento: 02 de agosto del 2016

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=mFRXsiPnw5A

Esta campafa tiene como objetivo principal la formacién de brigadas de prevencion,
integradas por padres de familia, quienes voluntariamente asistiran a las instituciones
educativas y alertaran a las autoridades y profesionales de los DECE para que actien de

acuerdo a los protocoles establecidos.

Esta campafa es netamente informativa en donde estan involucrados no solo los jovenes sino
también estan los padres de familia, autoridades y demas estudiantes que conforman los
centros educativos, esto ayudara a que todos conozcan sobre el peligro del consumo de

drogas, las causas y las consecuencias.
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6.1.2.4. Construye una pasion

wwwitad.es
30016 1515

CUANTAS NAS CISHS CONSTRUYS BN U VDA,
HENOS ESPACID DEJARAS A LAS DROGAS.

Imé&gen 6 Campafia Construte una Pasion

Fuente: www.youtube.com (2015)

Campafia realizada por: Agencia Publicis
Nombre de campafia: Construye una pasién
Fecha de lanzamiento: 13 de marzo del 2015

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=coN1Tsv 2es

El objetivo es sensibilizar a los jovenes espafioles de 14 a 25 afios acerca de la importancia
de que se formen como personas —‘que llenen su vida”- para ser menos vulnerables a los

consumos de drogas.

Esta camparia se realizé en Espafia, propone que llenen su vida de intereses, de amistad, de
encuentros, de compromiso social o de lo que quieran para, de esa forma, ser menos
vulnerables a las drogas. Que se construyan como personas autbnomas y no 'dependientes'
de ninguna sustancia que condicione e invada su tiempo de ocio, sus relaciones sociales, sus

posibilidades de futuro, que afecte sus relaciones familiares o su desarrollo profesional.
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6.1.2.5. Vuelve a ser inteligente, no fumes marihuana

VUELVE

A SER INTELIGENTE

Imagen 7 Campafia Vuelve a ser inteligente

Fuente: Conace Chile (2008)
Campafia realizada por: Secretaria ejecutiva de Conace-Chile
Nombre de campafia: “Vuelve a ser inteligente, no fumes marihuana”
Fecha de lanzamiento: 03 de diciembre del 2008

Enlace: https://www.youtube.com/watch?v=IcSNKBkcX6Y

Las piezas audiovisuales tienen como concepto central un “Manual para personas bajo la
influencia de la marihuana”, con instrucciones para situaciones cotidianas muy sencillas de
realizar, pero que el protagonista un adolescente efectia con dificultad, pues tiene
disminuidas sus capacidades, a raiz del uso de esta droga. EI spot contiene mensajes directos
respecto a los riesgos a corto y largo plazo del uso de marihuana, entre otras, que desmotiva,
altera la memoria y baja el rendimiento, junto a evidencia sobre el poder adictivo de esta

sustancia.

6.1.3. Descripcion del proyecto

Para la aplicacion de estas estrategias se plantea utilizar dos tipos de medios visuales tanto el
impreso como el digital, estos dos tipos de medios son necesarios para que el mensaje que se
va a transmitir sea captado de forma clara y que la informacion emitida se quede en la mente

de los estudiantes.

Para la elaboracion de todas piezas graficas que se va utilizar en las estrategias van hacer

creadas con el sistema 80-20, es decir, 20% de texto y 80% de imagen, lo que se pretende es
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que al utilizar imagenes el mensaje que se quiere transmitir al estudiante sea comprendido y

gracias al 20% de texto ayudara a reforzar el mensaje.

La utilizacion de gigantografias tiene un nivel de visibilidad mas amplio, por el simple hecho
es una pieza grafica de dimensiones grandes que una vez implementada tendrd mas duracién
ya que esta realizado con materiales para publicidad externa y que permanecerd por el
transcurso de todo el afio lectivo. En cuanto a los roll up son realizados con los mismos
materiales esta pieza grafica también tiene un nivel de durabilidad muy amplio que ayuda a

que la informacion este presente por mucho tiempo.

Los afiches y los tripticos son piezas graficas que ayudan a completar la informacion
impartida en las conferencias, en estas piezas graficas se planteara las causas y consecuencias
que tiene el consumo de drogas, estadisticas sobre la drogadiccidn juvenil entre otros temas

que ayuden al estudiante para que no vaya por esos caminos.

Segun el portal web CNN en espafiol en un nota escrita por Kelly Wallace, trata que los
adolescentes pasan 9 horas al dia navegando en internet, esta estadistica es muy importante
para la elaboracion de las estrategias, ya que en una de ella nos basamos en redes sociales,
gracias a este estudio podemos darnos que la aplicacion en redes sociales va a tener un nivel

de aceptabilidad muy grande por parte de los estudiantes.

El portal Brandwatch establece una serie de estadisticas que debemos tomar en cuenta en el
momento de aplicar nuestras estrategias, segun el portal casi un cuarto de la poblacion
mundial (un 22,9%) usa Facebook, desde la 1 pm hasta las 3pm es cuando mas personas estan
conectada en esta red social, los usuarios tienen un promedio de 155 amigos en Facebook,

esta cifra nos puede ayudar a que las estrategias puedas tener un alcance mayor.

En cuanto a la red social Instagram, el portal trata que un 32% de los adolescentes consideran
que Instagram es la red social mas importante, para enero de 2017 se habian compartido 40
mil millones de fotografias en Instagram, esta red social también es otro camino para poder
compartir las estrategias planteadas y que al igual que Facebook nos ayuda a expandir la

informacién hacia las demas personas.
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Lo que se pretende con estas estrategias es que los estudiantes conozcan de mejor manera los
problemas que tienen el consumo de drogas, estas estrategias se lo realizaran una tras otras,
la primera estrategia es de lanzamiento, tendra una duracién de una semana, lo que se
pretende con esta estrategia es generar espesativa en los estudiantes mediante afiches que se
aplicaran en el establecimiento, estos afiches estaran constituidos unicamente de imagenes
sobre las drogas sin nada de texto, lo que se pretende es que los estudiantes tengan inquietud

sobre de que se trata estos afiches, a que problematica estén enfocados.

Le segunda estrategia es de visibilidad, tendra una duracién de una semana, en esta estrategia
lo que se va a realizar la implementacion de piezas graficas como gigantografias, roll up,
afiches, infografias dando a conocer sobre los problemas del consumo de drogas de igual

manera generar presencia de la marca en los estudiantes.

La tercera estrategia de confianza, durara dos semanas, la primera semana se realizara una
accion fuerte con el objetivo de llevar a la concientizacién de los estudiantes, esta accion esta
basada en la visita de los estudiantes a centros de reclusion de personas con problemas de
consumo de drogas, los estudiantes tendran la posibilidad de tener un contacto directo con
estas personas, estas personas podran contar como comenzaron en las drogas, cual son las
fases y como terminaron, lo que se pretende con esta accion es que los estudiantes convivan
con estas personas y analicen de mejor manera si quieres hacer parte de este grupo de
personas. Otra fase de esta estrategia que de igual manera tendra la duracion de una semana,
es la implementacion de conferencias hacia los estudiantes con temas enfocados sobre el
consumo de drogas por parte de personas especializadas en el tema, una vez terminada estas
visitas y conferencias, se les entregara material promocional a los estudiantes que asistan a
estos eventos, el objetivo de la entrega de este material a los estudiantes es que la informacién
impartida por parte de estas estrategias comunicacion se quede en la mente del estudiante.
Con la entrega de estos elementos que son indispensables para el aprendizaje, lo que se quiere

es que el mensaje inconscientemente forme parte en la vida estudiante.

La cuarta estrategia de posicionamiento, se va a trabajar en dos semanas, la primera semana
se utilizara redes sociales para complementar y reforzar las estrategias ya implementadas, lo

que se pretende es la creacion de fan page en Facebook e Instagram que ayude a reforzar la
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informacidn y llegar a mas estudiantes no solo de la institucion que se esta trabajando, ya que
las redes sociales tiene un alcance mayor y puede llegar a los demas estudiantes de la cuidad
y del pais. Mientras que en la siguiente semana se realizara la aplicacion de stickers tanto en
los bafios de los chicos como de las chicas, también en las gradas de los edificios de
bachillerato como en los bares de la institucion, esto ayudara a posicionar de mejor manera

la marca ya que va estar en todos los lugares del establecimiento.

La quinta y ultima estrategia es de expansion tendré una duracion de una semana, lo que se
pretende con esta estrategia es llegar a los demas estudiantes que conforman la unidad
educativa “Guayaquil”, docentes, personal administrativo, se utilizaran todas las piezas
graficas de las estrategias anteriores para llegar a un grupo de personas mas amplio, ya que
el problema del consumo de drogas no solo afecta a un grupo determinado de personas.

6.2. Disefio y desarrollo del producto y/o prototipo

6.2.1. Identificador

Publico objetivo

El publico objetivo al que va dirigido las estrategias comunicacionales son los estudiantes de
bachillerato de la unidad educativa Guayaquil, los mismos que estdn comprendidos entre las

edades de 15 a 18 afnos.

Este grupo de personas al que nos vamos a dirigir forman parte de la generacion Z, esta
generacion es netamente tecnoldgica, pasan la mayor parte de su tiempo navegando en
internando y utilizando las redes sociales como Facebook, Instagram, whatsapp, youtube

entre otros.

La mayoria de los estudiantes viven en zonas rurales ya que el estableciente mismo esta
ubicado a las afueras del centro de la cuidad, como la institucién es un establecimiento fiscal

el estatus econdmico de los estudiantes de nuestros publico objetivo es medio-bajo.

Mensaje
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Para que las estrategias comunicacionales funcionen de manera correcta se debe crear un

mensaje que sea aceptado por nuestro publico objetivo.
“Una vida libre de drogas”

Este mensaje se lo escogié mediante la investigacion de campo realizada a los estudiantes en
donde el 80% de estudiantes dieron como muy aceptable este nombre para utilizarlo en las

diferentes piezas graficas se van hacer aplicadas en la institucion.

El estilo y tono de los mensajes que se van a transmitir a los estudiantes seran claros, concisos
y directos para que el estudiante pueda comprender y analizar la informacion que se va

impartir por medio de las piezas gréficas.
Concepto

El concepto que se va utilizar para el disefio de las piezas graficas es seriedad, ya que estamos
enfrentando un problema social como la drogadiccion que con el pasar del tiempo el
porcentaje de consumo se va incrementando, es por ello que las piezas graficas tiene que ser

severas para que se dé cuenta que el uso de drogas es grave para su salud.
Cromatica

La cromatica que se va utilizar para elaboracién del identicador del mensaje sera una
combinacion entre el azul y el negro, esta combinacion de colores nos ayudara para transmitir
seguridad, confianza y seriedad del tema que estamos tratando complementado con el
correcto manejo de la tipografia que ayudara a que las piezas graficas sean comprendidas de

mejor manera.

¢: 100 m: 100 y: 100 k: 100
rr0g:0b:0
#000000

r: 58 g: 88 b: 158
#3A589E

‘ c:90m:70y:0k:0

Iméagen 8 Cromatica identificador
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El color negro es un color fuerte que esta asociado con la modernidad, sobriedad y sobre todo
la seriedad que se debe tener cuando se trata sobre problemas sociales, este color también

nos ayuda a que haya mejor legibilidad en las piezas gréaficas.

El color azul es un color frio que esta asociado con la seguridad y confianza que queremos
transmitir por medio de las diferentes piezas graficas hacia los estudiantes, el color azul
también esta asociado con la vida, con este color también queremos trasmitir al estudiantes
Ilevar una vida sana libre de cualquier consumo sustancias que alteren el comportamiento del

estudiante.

UNA VIDA
LIBRE DE

DROGAS

Imégen 9 Identificador

Para la construccion del mensaje se lo realizo mediante la union de la tipografia y un icono
que todos lo conocemos que es la mano con el dedo hacia arriba més conocido como “like”,
este icono es utilizado en todas las redes sociales para aprobar alguna accion especifica o

para dar un me gusta para alguna foto, video, imagen, accion, etc.

Gracias a la utilizacion de este icono el mensaje que vamos a transmitir va permanecer en la
mente de los estudiantes, porque el icono ya esta posicionado y ademas es muy fécil de
reconocer por su forma simple de representacion, este icono ayudara a reforzar el mensaje
gue queremos transmitir ya que esta afirmando nuestro mensaje. Como al publico que nos
estamos dirigiendo son netamente tecnoldgicos la mejor manera de plantear nuestro
identificador es un icono que ellos pueden reconocerlo y estan familiarizados, esto ayudara

a que nuestro identificador de igual manera sea recordado por nuestro publico.

El identificador de la marca también se lo podra utilizar de manera positiva o negativa cuando

el mismo pierda su visibilidad en algun fondo y no se pueda captar de mejor manera.
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Tipografia

El sistema tipografico que se va utilizar para las diferentes piezas graficas de las estrategias
es Helvetica LT Std, esta tipografia forma parte del grupo san serif, esta tipografia se
caracteriza por no tener serifas, esto ayuda a que el texto sea legible en estos muy grandes y
también en textos pequefios. Esta tipografia transmiten modernidad, seguridad y confianza
puntos claros de debemos tener en cuenta para la creacion de las piezas graficas que se va

utilizar.

HELVETICA LT STD BLACK (TiTULOS)

ABCDEFGHIVKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.,!@#$%"&*()

HELVETICA LT STD BOLD (SUB-TITULOS)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.,! @#$%"&*()

HELVETICA LT STD ROMAN (CONTENIDO)

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890.,! @ #3$%"&*()

Iméagen 10 Tipografia

6.3. Estrategias Comunicacionales

6.3.1. Estrategia de Lanzamiento

Para la primera estrategia se utilizara afiches publicitarios, estos afiches tienen una dimension
de la super A3 o 33,02*45,75 centimetros, el material que se lo va a realizar es papel couche
de 150 gr, impresion a full color,

Objetivo:
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Causar expectativa en los estudiantes sobre el tema que se va a tratar.

Cromatica:

La cromética utilizada para la primera estrategia son tonalidades del color negro y color gris,
lo que se pretende transmitir con la unién de estos dos colores es la seriedad sobre el problema
que se esta tratando y a la ves el misterio ya que para esta estrategia no se va utilizar texto

solo imagenes.

K C/M/Y/K

C/M/Y/K C/M/Y/K M /
60 0/0/0/40

C/m/Y
100/100/100/100 o/0/0/80 0/0/0/

Iméagen 11 Cromatica Estrategia de Lanzamiento
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Piezas publicitarias

Iméagen 12 Afiche Estrategia de Lanzamiento

Composicion:

Para la creacion de la pieza grafica se realiz6 mediante una fotografia en plano detalle para
dar énfasis al problema que estamos tratando, se utiliza la figura retérica de sentencia ya que
se muestra una mano cubierta con una manta que facilmente se puede denotar que esa persona

esta muerta.
Evaluacion:

Para la evaluacion de la primera estrategia después del tiempo establecido se planificara un
conversatorio con los presidentes de curso de bachillerato en el auditorio de la institucion
con el fin de saber cual fue sus impresiones sobre las piezas graficas expuestas en la

institucion la misma que tendréa un formato definido con preguntas acorde a la estrategia.
e Al mirar las afiches publicados en la institucion su reaccion fue?
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Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

e ;Qué le parecio el contenido visual expuesto en la institucion?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

e ;Le gustaria que se siga publicando mas material visual sobre este tema?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

e Al mirar las afiches publicados se dio cuenta de que tema se esta tratando?

Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

6.3.2. Estrategia de Visibilidad

Para la segunda estrategia se utilizaran gigantogrfias, roll up, afiches informativos e

infografias.

e Las gigantografias se van a realizar en el material de lona publicitaria de impresion
para exteriores de 130 onzas, impresion full color, dimensiones de 400*200
centimetros.

e De igual manera para el roll up se va utilizar el mismo material de las gigantografias
con dimensiones de 200*80 centimetros.

e Las infografias se lo va realizar en dos materiales primero impresion full color en
vinil mate laminado para mayor duracion y pegado en cyntra de 3 lineas, esta
infografia tendrd una dimension de 300*150 centimetros.

Objetivo:

Generar presencia de marca en los estudiantes del establecimiento, dar a conocer sobre los

problemas del consumo de drogas.
Cromatica:

Se utilizara el color amarillo y el color negro, el color amarillo es un color mas luminoso por

ende atrae rapidamente la atencidn, este color es utilizado para generar advertencia, peligro,
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prevencion de alguna situacion o problema en especifico. Con la combinacion estos colores
en las piezas graficas lo que se pretende es resaltar avisos sobre el consumo de drogas y de

la misma manera esta combinacion de colores trasmiten sensaciones de peligro o precaucion.

C/M/Y/K C/M/Y/K
100/100/100/100 0/0/100/0

Iméagen 13 Cromatica Estrategia de Visibilidad

Piezas Publicitarias

Gigantografia

La drogadiccion es una enfermedad que consisie
en la dependencia de sustancias que afectan el sis-

I UNA VIDA lema nervioso central v las funciones cerebrales

LlBRE DE produciendo alteraciones en el comportamiento, la

DROGAS percepcion, el juicio y las emociones

Iméagen 14 Gigantografia Estrategia de Visibilidad
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Para la creacion de la gigantografia se utiliz6 una fotografia en plano general para tener
mayor visibilidad de la fotografia, también se trabajo mediante la figura retérica de la
metafora, esta figura retdrica esta aplicada al intercambiar la jeringa por un esfero pero que
la misma nos da entender el mensaje que queremos transmitir, de la misma forma se aplicé
el principio de jerarquizacion de las Leyes de la Gestalt esto ayuda a tener una mejor
legibilidad jerarquizando como primer punto la fotografia después el identificador y por

ultimo el contenido que ayuda a reforzar todo el mensaje que se quiere transmitir.

Afiche Publicitario

LIBRE DE
DROGAS

IUNA VIDA

=| estudio indica que el 46% considera
aue en su centro educativo circulan drogas
Y e 24% ICa que alguna vez habina vislo &
estudiante que las vende o las pasa.

Iméagen 15 Afiche Estrategia de Visibilidad

De la misma forma que se trabajo en gigantografia se utilizd una fotografia en primer plano

para tener una vision mas especica de lo que queremos transmitir, de la misma forma se
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utilizé el principio de jerarquizacion para obtener una pieza grafica equilibrada teniendo

como resultado una mejor percepcion del mensaje que estamos transmitiendo.

Roll up

UNA VIDA
LIBRE DE

DROGAS

el 29% de adolescentes

Entre 12-17 afios consumen drogas.

El consumo de drogas causa mayor
riesgo a sufrir enfermedades respirato-
rias como la neumonia.

‘0\ #UNAVIDALIBREDEDROGAS

UNAVIDALIBREDEDROGAS

Iméagen 16 Roll up Estrategia de Visibilidad
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Para la creacion del roll up se utilizé una fotografia en plano medio de una chica encendiendo
un cigarrillo, de la misma forma se utilizé el principio de la jerarquizacion para que la pieza

grafica este equilibrada y se pueda percibir de mejor manera el contenido.

Infografia

Zonificacion a nivel nacional de estudiantes.

La drogadiccion es una enfermedad que consiste
en la dependencia de sustancias que afectan el sis-
tema nervioso central y las funciones cerebrales,
produciendo alteraciones en el comportamiento, la
percepcidn, el juicio y las emaociones.

La Drogadicciédn en el Ecuador

La Costa y la Amazonia son las regiones
en las que supuestamente es mas visible
la presencia de estupefacientes dentro de
los centros educativos.

Han visto que o venden o lo datibayen. HAN VISID QuS CYCUIa Groga. &N Sl CEA0 SOUCSING.

2 90/ Casila mitad de los y las encuestadas (48%) asegura que alre-
el ° de adolescentes dedor de su colegio o escuela venden estupefacientes.

Entre 12-17 anos consumen drogas.

Iméagen 17 Infografia Estrategia de Visibilidad

Para la creacion de esta pieza grafica realizo con elementos basico del disefio que es color,
latipografia, planos, lineas y puntos que la unién de estos elementos forman una composicion
gréfica, en cuanto a las Leyes de la Gestalt se utilizé el principio de la jerarquizacion con el
fin de tener un orden de lectura, de la misma manera se utilizd la ley del contraste, esta ley

ayuda la composicion sea agradable a la vista y pueda ser percibida de la mejor manera.
Evaluacion:

Para evaluar la estrategia se va realizar mediante una encuesta a 20 estudiantes sobre el tema

que se tratd con el fin de verificar si la estrategia esta dando resultados.

e Al mirar las piezas publicitarias puestas en la institucion su reaccion fue?
Muy Aceptable () Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

e ;Que le parecio el contenido visual expuesto en la institucion?

Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()
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e ;Las piezas publicitarias ayudaron a entender de mejor manera el problema del uso de

drogas?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()
e ;Desearia obtener mas informacion sobre el uso de drogas?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()
e /Le gustaria que el contenido visual permanezca méas tiempo en la institucion?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

6.3.3. Estrategia de Confianza

Para esta estrategia se utilizar dos tipos de medios publicitarios, material impreso que se va
utilizar son tripticos informativos realizados en papel couche de 120 gr a full color, el triptico
se lo realizara en dimensiones de la super A3 o 33,02*45,75 centimetros, mientras que la
aplicacion de elementos promocionales para los estudiantes como agendas, esferos y un
adorno adicional como es una pulsera de tela ayudara a que la marca esté presente en el
estudiante.

Objetivo:
Generar pregnancia de marca por medio de los elementos promocionales.
Cromatica:

Para la creacion de los elementos publicitarios se lo realizar con la combinacion entre el color
naranja y color negro, el color naranja es otro de los colores que tiene una visibilidad muy
alta y es muy util en el momento de captar la atencion del pablico, gracias a la combinacion
de estos colores podemos captar la atencion de los estudiantes y asi transmitir informacion

sobre la problema y que la misma informacion se quede en la mente de ellos.
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C/M/Y/K C/M/Y/K
100/100/100/100 0/60/100/0

Imagen 18 Cromatica Estrategia de Confianza
Piezas publicitarias

Tripticos informativos

T
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04

03

04

@ ©

Imégen 19 Triptico Estrategia de Confianza
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Para la creacion de la pieza grafica de igual manera se utilizaron elementos basicos del disefio
que ayudan a generar una composicion como el color, la tipografia, forma, lineas, puntos,
planos. En cuanto su estructura se aplic el principio de la jerarquizacion para tener una mejor
legibilidad, del mismo modo se aplicd la ley del contraste para haya una mejor percepcion y

se puede entender de mejor manera la informacion que queremos transmitir.

Agenday lapiz

Iméagen 20 Agenda y lapiz Estrategia de Confianza

Para la creacion de esta pieza grafica realizo con elementos basico del disefio que es color,
latipografia, planos, lineas y puntos que la union de estos elementos forman una composicion
grafica, en cuanto a las Leyes de la Gestalt se utilizd el principio de la jerarquizacion con el
fin de tener un orden de lectura, de la misma manera se utilizé la ley del contraste, esta ley

ayuda la composicion sea agradable a la vista y pueda ser percibida de la mejor manera.
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Pulseras

W wexte \\\

I UNA VIDA .
DROGAS

Iméagen 21 Pulseras Estrategia de Confianza

Para la creacion de la pieza grafica de igual manera se utilizaron elementos basicos del disefio
que ayudan a generar una composicion como el color, la tipografia, forma, lineas, puntos,
planos, del mismo modo se aplicé la ley del contraste para haya una mejor percepcion y se
puede entender de mejor manera la informacién que queremos transmitir, en cuanto su
estructura se aplico el principio de la jerarquizacion para tener una mejor legibilidad y

simetria en el disefio.
Evaluacion:
Para evaluar la estrategia se va realizar mediante un conversatorio con estudiantes para ver
e ;Qué le parecio el contenido visual entregado en la institucion?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()
e ;Utiliza de manera regular los elementos promocionales entregados?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

e ;Cual es su percepcion sobre las diferentes piezas publicitarias expuestas y entregadas en

el establecimiento?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

e ;Con la aplicacion de las piezas graficas ayudaron a incrementar tu conocimiento sobre
los problemas que causan las drogas?
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Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()

6.3.4. Estrategia de Posicionamiento

Utilizacion de redes sociales para la difusion de la informacion y aplicacion de stickers en el

establecimiento.

Objetivo:

Generar posicionamiento de la marca en la mente de los estudiantes.
Cromatica:

Se utilizara el color rojo, ya que el color rojo tiene una visibilidad muy alta, es decir, llama
la atencion con facilidad, este color también es reconocido por ser del fuego y de la sangre
por lo que se le asocia con el peligro, la guerra, etc. Este color por tener un nivel de visibilidad
muy alta se utilizan en avisos importantes, prohibiciones o llamadas de precaucion, que para
nuestro el color rojo es utilizado para alertar a nuestro pablico objetivo sobre el problema

gue se esta tratando.

C/M/Y/K C/M/Y/K
0/100/100/0 0/0/0/0

Iméagen 22 Cromatica Estrategia de Posicionamiento
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Piezas graficas

Stickers

/" S1 NO TIENES ) 4 MOMENTO DE\
PUNTERIA REFLEXCIONAR

ORINA

UNA VIDA SENTADO
LIBRE DE
DROGAS

LIBRE DE

LIBRE DE
DROGAS

DROGAS

I UNA VIDA II.INA VIDA

Iméagen 23 Stickers Estrategia de Posicionamiento
Para la creacidn de estas piezas graficas se realizo con elementos basico del disefio que es
color, la tipografia, planos, lineas y puntos que la union de estos elementos forman una
composicion grafica, en cuanto a las Leyes de la Gestalt se utiliz el principio de la
jerarquizacion con el fin de tener un orden de lectura, de la misma manera se utilizo la ley

del contraste, esta ley ayuda la composicion sea agradable a la vista y pueda ser percibida de

la mejor manera.
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Redes sociales

Facebook

_ f[ Una Vida Libre De Drogas Q ’; Carlos  Inicio ¢

Pagina Bandeja de entrada Notificaciones B Estadisticas Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda ¥

IUNA VIDA b
LIBRE DE
DROGAS

UNA VIDA

LIBRE DE
DROGAS

de la pagina

Una Vida Libre De

Inicio \eMegusta X\ Sequir A Compartir | - + Afiadir un boton

Servicios

Opiniones # Escribe una publicacion. |~ B Album de fotos | B¢ Video en directo S~ Historia De La Pagina

v Ver mas
. . Ver historia
Escribe una publicacion e 45 minuios

Administrar promociones
Eomivkicoly Qi icentimienine [ escrivir nota " &Tienes amigos a los que les puede gustar tu
pagina?

qusta tu

(©) comparte una foto reciente desde tu cuenta de Instagram o Chat (82)

®
2
&

Iméagen 24 Perfil Facebook Estrategia de Posicionamiento

La plataforma Facebook nos ayuda a llegar a mas personas por ser una red social, con la
creacion de una pagina en pagina en Facebook lo que se pretende es ganar credibilidad y
cercania con nuestros usuarios, esta herramiento es muy principal al momento que se quiera
difundir los mensajes ya que tiene un alcance muy amplio para llegar hacia las demas
personas que no formen parte de nuestro publico al que esta diriguido esta pagina. Con la
creacion de esta pagina nuestro publico podra compartir las publicaciones, de la misma
manera podra enviarnos sugerencias por medio de mensajes, es decir podemos tener
comuncacion directa entre el administrador de la pagina y los usuarios de la pagina. Para el
tamafio de las fotos que se a publicar en el sitio web se recomienda subir imagenes de 1200

X 630 pixeles como maximo.
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Instagram

CNT ©= l8%0=)22:59

unavidalibrededrogas ~ Dol L
1 0 29

Promocionar Editar perfil

Una Vida Libre De Drogas

Av. Cevallos y Tomas Sevilla, Ambatillo, Tungurahua, Ecuador

Llamar Correo electronico Como llegar

m  Q Q&
< O O
Imagen 25 Perfil Instagram Estrategia de Posicionamiento
Instagram es una red social que al igual de Facebook tiene muchos usurios, esta red social
funciona de la misma manera que Facebook de igual forma en esta red social el usurario

podra dar un me gusta a las publicacion emitidas por la pagina del mismo modo podran enviar

mensajes para sugerir algin cambio en la pagina sobre los contenidos que se esta
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compartiendo. Para la imagen de linea de tiempo se utilizara de 1080x1080 pixeles, para
imagenes de Instagram stories se utilizara el formato de 1080x1920 pixeles.

Evaluacion:

Para evaluar la estrategia se va realizar mediante una encuesta a estudiantes sobre el tema

que se tratd con el fin de verificar si la estrategia esta dando resultados.

e /Laaplicacion de redes sociales ayudaron a que entiendas de mejor manera el problema

del consumo de drogas?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()
e ;Qué le parecio el contenido visual expuesto en las redes sociales?
Muy Aceptable ( ) Poco Aceptable ( ) Nada Aceptable ()
e También se evaluara mediante el conteo de likes recibidos por partes de los usuarios.

e Conteo de publicaciones compartidas por medio de los usuarios de las paginas de

Facebook e instagram.
e Cuantos seguidores ah conseguido tanto la pagina de Facebook como la de Instagram.

6.3.5. Estrategia de Expansién

Utilizacion de todos los elementos publicitarios aplicados en las etapas anteriores en todo el
establecimiento para los demas estudiantes y personal administrativo que conforman la

Unidad Educativa Guayaquil.

Para la realizacion de esta etapa se volvera a ocupar la tres etapas anteriores que comprendes
las estrategias visibilidad, confianza y posicionamiento, lo que se pretende con estas etapas
es que los demas estudiantes que asisten a la institucion y personal administrativo este al tan
tanto sobre los problemas que causa el uso de drogas, ya que el problema que se esta tratando
es algo serio que no solo afecta a loas jovenes de 15 a 17 afios, también los nifios corren el
mismo riesgo de igual manera que las personas adultas, es por ello que se pretende informar
a todo el establecimiento sobre los problemas que tiene el ingerir estas sustancias.
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Objetivo:
Difusion de las piezas hacia los deméas alumnos y personal administrativo de la institucion.
Evaluacion:

Para evaluar la estrategia se va realizar mediante una entrevista estudiantes y personal
administrativo sobre el tema que se tratod con el fin de verificar si la estrategia esta dando
resultados.

e Cudl fue su reaccion con las piezas publicitarias expuestas en el establecimiento?

e ;Le gustaria que se implementes mas estrategias comunicacionales que abarquen temas

con contenidos de problemas sociales?

e (El material visual repartido a los estudiantes ayudaron a conocer mas sobre el tema

tratado?
e Cual fue su reaccion en el transcurso de la aplicacion de las estrategias?
e ;Qué estrategia comunicacional le gusto mas?

e ;Le gustaria que las piezas publicitarias sean expuestas en los demas centros educativos
de la cuidad de Ambato?

Piezas publicitarias
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Afiches publicitarios

LIBRE DE
DROGAS

IUNA VIDA

El estudio indica que el 46% considera

que en su centro educativo circulan drogas
y el 24% dice que alguna vez habria visto a un
estudiante que las vende o las pasa.

Imagen 26 Afiche Estrategia de Expansion
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Triptico
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Imagen 27 Triptico Estrategia de Expansion
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Roll up

LIBRE_DE
DROGAS

IUNA VIDA

el 29% de adolescentes

Entre 12-17 afios consumen drogas.

El consumo de drogas causa mayor
riesgo a sufrir enfermedades respirato-
rias como la neumonia.

ﬁ #UNAVIDALIBREDEDROGAS

UNAVIDALIBREDEDROGAS

Iméagen 28 Roll up Estrategia de Expansion
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Elementos promocionales

Agenday lapiz

Iméagen 29 Agenda Estrategia de Expansion

Pulseras de tela

UNA VIDA
IHBRE DE

ROGAS

Imagen 30 Pulseras Estrategia de Expansion
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Stickers

/"SINO TIENES | (" MOMENTO DE )

PUNTERIA REFLEXCIONAR

ORINA |
UNA VIDA SENTADO |

LIBRE DE
DROGAS

UNA VIDA UNA VIDA
LIBRE DE LIBRE DE
DROGAS DROGAS

Iméagen 31 Stickers Estrategia de Expansion

Aplicacién de redes sociales (Facebook, instagram)

_ fl Una Vida Libre De Drogas Q ’;-' Carlos  Inicio &1

Pagina Bandeja de entrada Notificaciones B Estadisticas

UNA VIDA b
LIBRE_DE
IDROGAS

(0]

Herramientas de publicacion Configuracion Ayuda ¥

UNA VIDA
Una Vida Libre De LI B RE D E

DROGAS
Crear nombre de usuario

de la pagina
Inicio . - P .
ik Megusta X\ Seguir A Compartir | -« + Aifiadir un boton
Servicios
QOpiniones # Escribe una publicacion. | B Album de fotos | B4 Video en directo S~ Historia De La Pagina
w Vermas
R Ver historia
Escribe una publicacion e 48 minuies
Administrar promociones -
5 i @ i
Fotoivideo (&) Sentimiento... E Escribir nota ¢Tienes amigos a los que les puede gustar tu
pagina?
Invita  tus amigos a indicar que les qusta tu
(©) Comparte una foto reciente desde tu cuenta de Instagram s pagina para que mas gente pu
—_ A ettt e i

* Chat (34) [ 3K - 3

Imagen 32 Perfil Facebook Estrategia de Expansion
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CNT % wl8%0I=122:59

unavidalibrededrogas ~ Dol L
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o Promocionar Editar perfil

Una Vida Libre De Drogas

Av. Cevallos y Tomas Sevilla, Ambatillo, Tungurahua, Ecuador

Llamar Correo electronico Como llegar

n Q v
4 0 O

Iméagen 33 Perfil Instagram Estrategia de Expansion
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ANEXOS



UNIVERSIDAD
TECNICA DE AMBATO R TR

ENCUESTA

La siguiente encuesta esta dirigida a estudiantes de bachillerato de 1la Unidad Educativa Guayaquil. Los cuales han sido
seleccionado como muestra para el desarrollo de un proyecto de Investigacion de la Facultad de Disefio Arquitectura y
Artes.

Objetivo:

El objetivo de esta encuesta es conocer informacion acerca del consumo de drogas dentro y fuera del establecimiento.
Instrucciones:

Marque con una X la respuesta.

1.- Edad ]

2.-Sexo M F ‘

3.- (Has probado alcohol,ggarrillo o marihuana?
Si | No |

4.- ;Cuando sales con tus amigos consumes droga?
Si| | No
5.- ¢{Con que frecuencia consumes drogas?

Siempre ’j Casi siempre [ Nunca TJ

6.- ;Puedes conseguir drogas facilmente cerca a tu establecimiento?

Si 7‘ Noi\

7.- (Cuanto conocimiento tienes de lo que son las drogas y del daiio que éstas pueden ocasionar?

Mucho ’7‘ Poco \7‘ Nada \7\
8.- (En tu familia existen algunos miembros que consumen algun tipo de droga legal como cigarrillo,
alcohol o tranquilizantes?

Si 7\ No 7\

9.- ;(Piensas que consumir droga ayuda a solucionar tus problemas?
Si | No |
10.- ;Cual es tu opinion sobre algunas afirmaciones a cerca de las drogas?
‘ Las drogas hacen daio
!7 Las drogas producen problemas familiares y sociales
‘ | Las drogas aumentan las sensaciones sexuales
}7 Las drogas me hacen olvidar mis problemas
‘77 Fumar mariguana es menos dafiino que fumar cigarrillo
11.- ;Has recibido informacion sobre la drogadiccion juvenil?
Si || No |
12.- ;Crees que la Facebook, instagran, YouTube ayuda a prevenir el consumo de drogas

en los estudiantes?

Si, | No |



UNIVERSIDAD
TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO
ARQUITECTURA Y ARTES

ENTREVISTA

La siguiente entrevista esta dirigida a docentes de la Unidad Educativa Guayaquil. Los cuales han sido seleccionado
como muestra para el desarrollo de un proyecto de Investigacién de la Facultad de Disefio Arquitectura y Artes.
Objetivo:

El objetivo de esta encuesta es conocer informacién acerca del indice de consumo y comportamiento de los estudiantes
bajo los efectos de las drogas.

1.- Nombre y cargo que desepeiia en la Institucion.

2.- ;(Cuantos aflos esta trabajando en la Institucion?

3.- ;Ha detectado en el aula a estudiantes con sintomas de haber ingerido algun tipo de droga?

4.- ;Cuantos casos se han presentado en el presente afio lectivo de estudiantes que consumen drogas?

5.- {Cual es el tipo de droga mas consumida por los estudiantes?

6.- ;Como es el rendimiento de los adolescentes con problema de consumo de drogas a nivel educativo?

7.- (Se ha incrementado el consumo de drogas en este establecimiento comparandolo con afos anteriores?

8.- (Han detectado proveedores de drogas alrededor o dentro de la institucion?

9.- (Existe algun tipo de restriccion para que cualquier persona pueda entrar al establecimiento?

10.- ;Existe piezas publicitarias con informacion sobre la drogadiccion en el establecimiento?

11.- ;Le gustaria a usted contar con la ayuda de un material impreso enfocado a la prevencion y orientacion

sobre el consumo de drogas?



UNIVERSIDAD
TECNICA DE AMBATO FACULTAD DE DISERG

ENTREVISTA

La siguiente entrevista esta dirigida a psicologos de la Unidad Educativa Guayaquil. Los cuales han sido seleccionado
como muestra para el desarrollo de un proyecto de Investigacién de la Facultad de Diseflo Arquitectura y Artes.
Objetivo:

El objetivo de esta encuesta es conocer informacion acerca del indice de consumo y comportamiento de los estudiantes
bajo los efectos de las drogas.

1.- Nombre y cargo que desepena en la Institucion.

2.- ;Como psicoldgicamente actia un estudiante cuando esta consumiendo drogas?

3.- ;Como influye la sociedad al consumo de drogas en los jovenes?

4.- ;Cual es la principal causa que induce a los adolescentes a involucrarse con las drogas?

5.- {Como influyen los diferentes géneros musicales en la conducta del estudiante?

6.- ;Psicoldgicamente como se puede detectar que un estudiante esta consumiendo drogas?

7.- Cudles son las afecciones de una persona cuando consume drogas?

8.- (Cuantos casos se han presentado en el presente afio lectivo de estudiantes que consumen drogas?

9.- ;Cual es el tipo de droga mas consumida por los estudiantes?

10.- ;Crees que las redes sociales incita al consumo de drogas en los estudiantes?



FICHA DE OBSERVACION

Nombre del entrevistador:

FECHA:
LUGAR:
E S| AL MIRAR QUE LE SI SE PARA USTED AL
D E| ELVIDEOY | PARECEEL | DIFUNDIERA | UN MENSAJE | INTEGRAR
A X LAS CONTENIDO N ESTOS UNA VIDA UN GRUPO
D o FOTOGRAF DEL VIDEOS E LIBRE DE DE AMIGOS
IAS SU MATERIAL | IMAGENES | DROGASES | QUE GRADO
REACCION VISUAL QUE DE PRESION
FUE PRESENTAD | PERCEPCION SOCIAL A
= o) DE TENIDO AL
E COMUNICAC HABLARLE
ION SOBRE
NOMBRE X gl TUVIERON PREVENCION
ESTUDIANTE N PARA USTED DEL
S CONSUMO
C ! DE DROGAS
U N
L O
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