ECN/
po TENIC

~ Facultad /
\‘\:._}_ (.'! Ciencias Administrativas
“SFCADW

%

o L UNIV£@

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS

Trabajo de titulacion en la modalidad de proyecto de
investigacion previo a la obtencion del Titulo de Ingenieras en
Marketing y Gestion de Negocios

TEMA: “Factores socioeconomicos que influyen al
estudiante en el emprendimiento universitario en la

provincia de Tungurahua”

AUTORAS:
Lissette Vanessa De La Cruz Martinez
Katerine Elizabeth Moya Quishpe
TUTOR: Lic. Mg. Mario Patricio Padilla Martinez

LHCAS 45
& K

A
5,
& ;
1 =
: =
[¥5]

v M arketing/
L y Lestlan de Megeclas
Mo

AMBATO - ECUADOR

14

. Fﬁ[u,g_g

Diciembre 2017



APROBACION DEL TUTOR
Lcdo. Mg. Mario Patricio Padilla Martinez.
CERTIFICA:

En mi calidad de Tutor del trabajo de titulacion “Factores socioecondémicos que influyen
al estudiante en el emprendimiento universitario en la Provincia de Tungurahua”,
como parte del proyecto: “Modelos de Gestion de Emprendimiento Universitario”
mediante la resolucion: 0910-CU-P2016, presentado por las sefioritas Lissette Vanessa
de la Cruz Martinez y Katerine Elizabeth Moya Quishpe para optar por el titulo de
Ingenieras en Marketing y Gestion de Negocios, CERTIFICO, que dicho proyecto ha
sido prolijamente revisado y considero que responde a las normas establecidas en el
Reglamento de Titulos y Grados de la Facultad suficientes para ser sometido a la

presentacion publica y evaluacion por parte del tribunal examinador que se designe.

Ambato, 29 de septiembre de 2017

Lic. Mg. Mario Patricio Padilla Martinez
C.1.050129826-9



DECLARACION DE AUTENTICIDAD

Nosotras, Lissette Vanessa De La Cruz Martinez y Katerine Elizabeth Moya
Quishpe, declaramos que los resultados obtenidos en el presente proyecto, previo la
obtencion del titulo de Ingenieras de Marketing y Gestion de Negocios son absolutamente

originales, auténticos y personales, a excepcion de las citas bibliogréaficas.

Lissette Vanessa de la Cruz Martinez
C.1. 180442605-2

............ gt T T

Katerine Elizabeth Moya Quishpe
C.1. 180486681-0



APROBACION DE LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL

Los suscritos profesores calificadores, aprueban el presente trabajo de titulacion, el mismo
que ha sido elaborado de conformidad con las disposiciones emitidas por la Facultad de
Ciencias Administrativas de la Universidad Técnica de Ambato.

Ing. MBA. Oswaldo Santiago Verdesoto Velastegui
C.1. 180289003-6

Ing. MBA. Edwin Alberto Lara Flores
C.1. 020072155-3

Ambato, 10 de noviembre de 2017



DERECHOS DE AUTOR

Autorizamos a la Universidad Técnica de Ambato, para que haga de este trabajo de
titulacion parte de él, un documento disponible para su lectura, consulta y procesos de

investigacion, segun las normas de la Institucion.

Cedemos los derechos en linea patrimoniales de nuestro proyecto, con fines de difusion
publica, ademas aprobamos la reproduccion de este proyecto, dentro de las regulaciones
dela Universidad, siempre y cuando esta reproduccion no suponga una ganancia

econdmica Yy se realice respetando nuestros derechos de autor.

Lissette Vanessa de la Cruz

Martinez
C.1. 180442605-2

Katerine Elizabeth Moya Quishpe
C.1. 180486681-0



AGRADECIMIENTO

Agradezco a Dios por darme la sabiduria y por guiarme en cada paso dado
y no dejar caerme en los momentos mas dificiles de mi vida. A mi madre y
hermanos que han sido mi fortaleza, mi guia y apoyo para cumplir con cada
meta que me propuesto en el transcurso de estos afios. A la Universidad
Técnica de Ambato, Carrera de Marketing y Gestion de negocios y todos
sus docentes por impartir sus conocimientos tanto académicos como
personales aportando de tal manera a formarme como una buena
profesional y permitirme ser parte del proyecto de emprendimiento
universitarios mediante resolucion 0910-CU-P2016 y de forma especial al
coordinador Lic. Mg. Mario Padilla Martinez brindarnos su guia para el

desarrollo de la investigacion.
Lissette De La Cruz

Agradezco a Dios por darme el camino la verdad y la vida, por haber
proveido de todo lo necesario para poder culminar con éxito una etapa
profesional. A mis padres Segundo y Rosa, por darme una oportunidad méas
y encaminarme al camino correcto, por ser la ensefianza de esfuerzo y
perseverancia, por la paciencia que me tuvieron, por creer en mi y saber
todo lo que puedo lograr. A mis hermanos Paty, Diego y Paul, a mi esposo
y a mi amada hija porque siempre me apoyaron incondicionalmente en todo
momento. A la Universidad Técnica de Ambato y a cada uno de los
docentes que compartieron su sabiduria y su ensefianza, para
desenvolverme como una persona preparada moral, cientifica y tecnologica
para un mejor desempefio laboral, y permitirme ser parte del proyecto de
emprendimiento universitarios mediante resolucion 0910-CU-P2016 y de

forma especial al coordinador Lic. Mg. Mario Padilla Martinez

Katerine Moya

VI



DEDICATORIA

Este logro obtenido con perseverancia y esfuerzo se lo dedico con todo mi
corazbn a mi madre Cecilia Martinez por el apoyo moral y econémico
brindado hacia mi persona, ademas por las palabras de aliento que me daba
dia tras dia. A mis hermanos Darwin, Rosa, Daysi por ser mi inspiracion
diaria para alcanzar mis metas ya que ellos son quienes aportaron con un
granito de arena para culminar mis estudios. A mis queridos sobrinos Paul,
Heidy, Gabriel que dicen que soy su ejemplo a seguir siendo asi mi familia

mi motor diario para continuar cumpliendo mis metas.

Lissette De La Cruz

A Dios, a mis padres, hermanos, a mi esposo y en especial a mi hermosa
hija Camila, a mis sobrinos Jonathan y Nicole que con su inmenso amor
supieron darme la fuerza y el apoyo moral y econdémico en todo momento

para poder culminar con mis estudios.

Katerine Moya

VII



INDICE GENERAL

APROBACION DEL TUTOR ....oouitieieiceeeee ettt en sttt s s s 1
DECLARACION DE AUTENTICIDAD ........cooooviiieeeeeeees et en s i
APROBACION DE LOS MIEMBROS DEL TRIBUNAL ......cccooveviviviveieieeeeeeneeens v
DERECHOS DE AUTOR. ..ottt Vv
AGRADECIMIENTO ..ottt e e e a e e e e e s s nrraran e e s VI
DEDICATORIA .. et e e e e e e s e e e e e e e e e e nrraes VII
INDICE GENERAL ...ttt ettt ettt VIl
INDICE TABLAS ...ttt sttt XII
INDICE GRAFICOS ...ttt XII
INDICE DE ECUACION ..ottt XIV
INDICE DE ANEXOS........ooviiteieieieieieeeseeeeeee e e istsses s s e et sesss s s sasan e XV
RESUMEN EJECUTIVO ... XVI
ABSTRACT e XVII
1.DEFINICION DEL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION .......c.ccoeveeeererererene, 1
1.1 Andlisis arbol del problema...........cccooiiii i 7
1.2. ArbOl A€ PrODIBMAS ..........vveeeeeeeeee ettt en ettt en s 10
1.3. Delimitacion del objeto de eStudio..........ccccvvveiiiieiiiee e 11
1.3.1. Limite de CONTENIAO.......cuviiiieiieii ettt 11
1.3.2. Limite geOQIafiCO .....vvviiiiee et 11
1.3.3. Limite €SPACIAL......cccvviiiiiee it 11
1.3.4. Limite temporal..........oooiiiiiiiii et 11
2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION ........oiueiieeieeceeeeeeceese e 12
2.1, ODJEtIVO GENEIAL.......oiiiiiiiiiie e 12

VI



2.2. ODjetivVoS ESPECITICOS ... .cuviiiiiiieeiiieicee e 12

3. FUNDAMENTACION TEORICA ESTADO DEL ARTE .....coooviveveveveieveee e, 12
3 L HIIO CONUUCTON ...ttt nnne s 13
3.L.L IMIAICO tBOTICO ...ttt ettt e beenbe e 14
B L2 FACTOIES. ...ttt 14
3.1.2.1 Clasificacion de 10S faClOreS .........couvieiiieiieiiee e, 14
3.1.2.1.1 FACLOrES SOCIAIES. ....cueiiieietie ettt 14
3.1.2.1.2 FACtOreS ECONOMICOS .....ccuveieereianieaieeateesteesteeseeeseeaseesteesteenteeseeaneeaneesreeneeeeens 15
3.1.2.1.3 FACLOreS CUIUIAIES .......ccuvieiiiiiieiii e 15
3.1.2.1.4 FACLOreS POITEICOS. .. cuveeieietie ettt 16
3.1.2.1.5 FACLON FEIIGIOSO. ... .eiiuiieiieieiie ettt 16
3.1.2.1.6 FactOres SOCIOBCONOMICOS ........eeuvirirerieeieeieareere et 17
3.1.2.1.6.1 Elementos de los factores socioecondmicos son los siguientes: ................... 18
TR0 =197 o] =Y o (=T [0 PRSP STRTRR 21
3.1.3.1 Qué es ser emprendedor (ENrePreneUI) ........cuveecvveeeiireeiieessieeesieeesieeessee e 22
3.1.3.2 Como nace el sentimiento emprendedor ..........ccocvveivieeeiiee e 23
3.1.3.2.1 Caracteristicas del emprendedor ..........ccceivvveiiiee i 23
3.1.4 Aspectos del emprendimiento...........ccovvreiiieeiiiee e 23
BLLLA. L POITEICOS .ottt 23
1.1.4.2 PUDIICOS ...ttt 24
1.1.4.3 EMPFESAIIAl .....vveiiiiieiiie et e e e e 24
3.1.5 Tipos de EMPrendimi€nto ..........ccovuieeiiiiee i e 25
3.1.5.1 Emprendimiento ECONOMICO .........ccoviviiiiie it 25
3.1.5.2 Emprendimiento SOCIAl ...........c.ccoiuiiiiiii e 26
3.1.5.3 Emprendimiento tUFISTICO ........ccovviieiiiiic e 28



3.1.5.4 Emprendimiento UNIVEISIAIIO ........uveriviiieeiiieiiee et 29

4. METODOLOGIA ...ttt 31
4.1 Paradigma de la iINVESEIGACION ........ooveiiiiiiiiiciie e 31
4.2 Enfoque de 12 INVESLIGACION........coviiiiiieicee e 32
4.2.1 ENfOQUE CUAIIALIVO. ......ooviiiiieiii et 32
4.3 Modalidades de la INVeSHIgaCION ..........ccooiiiiiiie e 32
4.3.1 Investigacion A& CAMPO .......eeuerueeiieeieeie e eeesiee st ettt et e be e enree e 32
4.3.2. Investigacion bibliografica- Documental .............ccoocoiiiiiiiiiii e, 33
4.2.3 TIPOS e INVESTIZACION ...ttt 34
4.2.3.1 INVeStigacCion deSCHIPTIVA ......cc.viiiiieiiieiie ettt 34
4.2.3.2 Investigacion correlacional ..o 34
4.2.3.2.1 Sefialamiento de variables .............ccooiiiiiiiie 35
4.4 POBLACION Y MUESTRA .....oooiieieieicieteeeseee ettt es st en s s 35
A4 1 PODIACION ... 35
4.4.1.1 PoDBIACION FINITA ..o 36
A 4.2 IMUBSEIA ...t 37
4.5 Recoleccion de infOrmMacCION ...........ccviiiiiiiiiiiiese e 39
4.5.1 Plan para la recoleccion de informacion ..........cccccvevviie e 39
4.5.2 Plan para la recoleccidn de informacion ..........cccceovve e 40
4.5.3 TECNICAS € INSEIUMENTOS .....vviveiieeiieiee ettt 41
A.5.3. 1 ENCUBSTA. ...cciiiiiiiiiiie it 41
4.5.3.2 CUBSHIONANIO ...ttt ettt ettt et 41
5. RESULTADOS ...ttt ettt e et e et e e e e annes 42
5.1. Validacion del iNStrUMENTO........ccoeiuiiiiiiiiieiie e 42
5.1.1. Validacion POr EXPEITOS........cciuieeiiieeiieeeeitee e e itee e siee e e stte e e stte e s srae e e sreeesbneeaaeeeanes 42



5.1.2 ReSUIAOS dE 8 BNCUBSTA ... e e s 43

5.1.3 Diagnostico de los factores socioecondmicos que influyen al estudiante en los

emprendimientoS UNIVEISTEAITOS. ..........viueeiiieriie ettt 57
5.1.3.1 Validacion por métodos eStadiStiCOS ........ccuerieriiriieiieiie e 57
6. CONCLUSIONES ... .ottt a e e 70
T.BIBLIOGRAFIA ..ttt e et e e e st e e e anees 71
ANEXOS ...t e e e e e atae e e e 83

Xl



INDICE TABLAS

Tabla 1 Sefialamiento de Variables ...........c..coiuiriiiieiie e 35
Tabla 2 Universidades de TuNQUIaNUa .............cooiiiiiiiiiienieiee e 35
Tabla 3 FOrmMuUIa eStadiStICa. ........eciveeeieecie e 37
Tabla 4 Total estudiantes €N POICENTAJE .........veivierieeiiie e 38
Tabla 5 Plan recoleccion de la informacion .............ccccovveve i 40
Tabla 6 Plan de recoleccion de informacion ..............ccoooeiiiiiie i, 40
Tabla 7 Procesamiento de 10S dat0S.........cuveeiiireiiireiiie e 57
Tabla 8 Estadisticos de fiabilidad ..............ccveiiieiii i 58
Tabla 9 Estadisticos de Fiabilidad ............cceoviiieiiireiiie e 58
Tabla 10 Factores que influyen en el @XIt0 ..........ccceiiieiiiiiiiiie e 59
Tabla 11 Factores de fracaso del emprendimiento ..........cccooovvvieiiienieeiie e 61
Tabla 12 Factores SOCIOBCONOMICOS .....veeivureerrrrreirieresieressieresstreeassreeessseessssneesseeesssenens 62
Tabla 13 importancia de 10S faCtOreS ..........eceiviieiiiieciie e 63
Tabla 14 Etapas del emprendimiento............couvreiireiiire e 64
Tabla 15 Caracteristicas de 10s emprendimientos ..........cccovvveiiiieiiiie e 65
Tabla 16 Descripcion de los factores SOCI0ECONOMICOS ........ccvvvveerivreeriireesireesieeesieeens 68

Xl



INDICE GRAFICOS

Grafico 1 Arbol de ProbIEMAS .............c.cveueveveeeieeeeeeeeecee e, 10
Grafico 2 Hilo CONUUCTON........vviiiieiie ettt et e re e snaa e 13
Grafico 3 Matriz del emprendimiento SOCIAl...........cccoeveiiiiiiiiiiiec e 27
Grafico 4 Muestra por UNIVErSIAad ..........cceiiriieiieiie s 39
GrafiCoO D PregUNTA L. ..ottt enes 43
GrafiCo B PregUNTA 2....c..iiiiiie ettt et anes 44
GrafiCo 7 PregUNLa 3. ... ittt 45
GrafiCo 8 PregUNTA 4 .......ooeiiie ettt enes 46
GrafiCO O PrEQUNTA 4 ...ttt ettt 47
GrafiCo 10 PreQUNTA 5 .....ooiiiiiiiiiiie ittt 48
GrafiCO 11 PrEGUNTA B .....eeveieiieiiiieiiieeeiee ettt ettt 49
GrafiCO 12 PrEGUNTA 7 ..ottt sttt ettt 50
(C] U oo I T o =T TN [ - T SRR 51
(C] U oo I B o =T TN - T SRR 52
(C] U oo I T o =T TN [ = TR TR STR 53
(€] U ol I S o =T T8 = U USSR 54
(€] U ol I A o =T TN [ = U 5 OSSPSR 55
GrafiCco 18 PregUNLa 12 .....cc.veeeiiie et et ettt et e e et e e e naa e e snra e e enneeeanes 56
Grafico 19 FaCtOreS 08 EXITO .....coveeieiieiiieeiie ettt 60
Grafico 20 FaCtores de frACASO .......civiiiieiiie ittt 61
Gréafico 21 Etapas del emprendimiento............cocvveeiieeeiiiie e 64
Grafico 22 atenCion al CHENE ........ccviiiiieie e 66
Grafico 23 ProdUCLOS Y SEIVICIOS ......vvieiiieeiiiieeeeiieeesiteeestee e tee e e staa et e e snre e e s e e annee e 66
Grafico 24 Ubicacion geografiCa..........ccouveiiiieiiiic s 67
Grafico 25 TECNOIOGIA .. .eeeviiee it 67

Ul



Formula ecuacion 1

INDICE DE ECUACION

XV



INDICE DE ANEXOS

ANEXO 1 ENCUBSEA ...ttt e e e e e eeeeas 83
Anexo 2 Validacion de 1a BNCUESLA. ..........eiueeiieerie e 86
Anexo 3 Resolucion del proyecto general ............cccooeiieiiiieieiieee e, 91
Anexo 4 Listado de estudiantes que realizan emprendimientos............ccccevvveriieenneenn. 93

XV



RESUMEN EJECUTIVO

La investigacion se basa en el objetivo de identificar los factores socioeconémicos que
influyen al estudiante en el emprendimiento universitario en la provincia de Tungurahua,
las universidades que se tomo como base para el desarrollo de la investigacion son:
Universidad Técnica de Ambato (UTA), Universidad Regional Auténoma de Los Andes
(UNIANDES), Universidad Tecnoldgica Indoamérica (UTI), Pontifica Universidad
Catdlica del Ecuador (PUCESA), instituciones de educacion superior orientadas a la
formacion de individuos con perfil emprendedor, capaces de crear su propias empresas y
generar fuentes de empleo de tal forma contribuir con el desarrollo de la provincia y por
ende del pais.

Tungurahua es el punto central del pais, siendo la mayor provincia con alto indice de
movimiento comercial; la investigacion que se desarrollé se basa en una fundamentacion
teorica a través del hilo conductor el que permitié la coherencia de un texto de las partes
maés fundamentales del problema.

Se aplico un enfoque cualitativo, investigacion de campo, bibliografica, descriptiva,
correlacional, evidenciando que los factores socioecondémicos tienen gran influencia en el
estudiante al momento de iniciar con un emprendimiento.

Los factores principales que obstaculizan a que los emprendimientos puedan surgir y
llegar al éxito en el Ecuador se basan principalmente en factores tales como: El ambito
social, econdémico, politico y cultural elementos criticos que impiden a la creacién de
nuevos emprendimientos o empresas tales como: inestabilidad econémica del pais,
politicas gubernamentales inestables, desigualdad de clases sociales y los que ayudan a
llegar al éxito a los emprendimientos son: financiamiento, programas y redes de apoyo,

nivel de educacion, inversionistas, autogestion.
PALABRAS CLAVES: INVESTIGACION, FACTORES SOCIOECONOMICOS,

EMPRENDIMIENTO, ESTUDIANTE UNIVERSITARIO, CARACTERISTICAS DEL
EMPRENDIMIENTO.
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ABSTRACT

The research is based on the objective of identifying the socioeconomic factors that
influence the student in university entrepreneurship in the province of Tungurahua, the
universities that were taken as a basis for the development of the research: Technical
University of Ambato (UTA), University Regional Autonomous of Los Andes
(UNIANDES), Indoamerican Technological University (UTI), Pontifical Catholic
University of Ecuador (PUCESA), higher education institutions oriented to the training of
individuals with an entrepreneurial profile, capable of creating their own companies and
generating sources of employment in such a way contribute with the development of the

province and therefore of the country.

Tungurahua is the central point of the country, being the main province with high
commercial movement index; the research that is based on a database through the common

thread, which allows the coherence of a text of the most fundamental parts of the problem.

Applying a qualitative approach, field research, bibliographic, descriptive, correlational,
showing that socioeconomic students have great influence on the student at the time of

starting a venture.

The main factors that hinder that the enterprises can arise and reach success in Ecuador.
social, economic, political and cultural groups that participate in the creation of new
ventures or companies such as the economic instability of the country, the unstable public
affairs policies, the inequality of social classes and those that help to reach the success of

the child enterprises, support programs, level of education, investment, self-management.

KEYWORDS: RESEARCH, SOCIECONOMIC FACTORS, ENTREPRENEURSHIP,
UNIVERSITY STUDENTS, CHARACTERISTICS OF ENTREPRENEURSHIP.
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1. DEFINICION DEL PROBLEMA DE LA INVESTIGACION

Existen factores que apoyan o afectan el rendimiento académico, es un tema que no sélo
preocupa a las autoridades educativas, sino tambien a la sociedad en general. Donde se
desarrollan destrezas, habilidades, conocimientos de los estudiantes universitarios, para
formar futuros profesionales (Gonzalez, 2015).

En los estudiantes universitarios la cultura juega un papel primordial, ya que la
desigualdad que existen en las culturas son la base de los problemas de las organizaciones,
lo que influye en la relacion comprador-vendedor de las empresas industriales. Para
refrenar el bum de la cultura internacional se considera el grado en que una persona se
asemeja con su cultura, el nivel de su amor propio, la altura de la colaboracion en el
conjunto cultural, la fase de progreso del grupo (Apetrei, Domingo, Salvador, & Tur,
2013). Para enfrentar la problematica en los estudiantes universitarios al emprender un
negocio han surgido varias labores, tanto estatales, institucionales, corporativas, y
sociales, surgiendo la figura de factores socioeconomicos orientados a beneficios

medibles en la economia como en lo social (Fischel, 2013).

Para examinar los factores socioeconomicos en relacion a la educacion, se basa en que el
empresario ostenta un profundo nivel de estudio, poseen un nivel educativo de Master, 0
un grado de formacion semejante a éste. Los contextos socioecondmicos, culturas y
progreso del pais, aquejan a la cabida emprendedora universitaria, debe existir un clima
favorable hacia el alumno industrioso, proporciona la aparicién de diferentes

emprendedores y estimula la rapidez de los ya existentes (Alvarez & Valencia, 2012).

El entorno familiar y social del considerando su formacidn, hacen que exista una mayor o
menor propension a realizar una actividad emprendedora. En algunos paises del mundo, a
pesar de que los individuos alcanzan un elevado grado de formacion a través de las
universidades, se muestran reacios a llevar a cabo actividades empresariales,
conformandose con ser asalariados ya que consideran, entre otras cuestiones, que ello
entrafia un menor riesgo y que van a tener mas o menos garantizado su salario (Amoros,
Leguina, & Gutiérrez, 2013)



El sector exterior también afectaria a los alumnos emprendedores, pero desde una
perspectiva tanto positiva como negativa. Desde la vertiente positiva, un proceso de
apertura exterior en la que se supriman barreras y se permita la libre circulacién de
personas y bienes, supone poder aumentar el volumen de negocio, ya que se puede acudir
a esos nuevos mercados. Pero a su vez ello tiene como efecto compensador el hecho de
que los productos deben ser competitivos, lo que significa que la politica econémica
disefiada debe ser no inflacionista y a su vez los costes salariales moderados (Aguilar
Tipantufa, 2017)

En este orden de cosas, hay que tener presente también la competencia que supone dicha
apertura, ya que empresas extranjeras pueden presentarse en nuestra economia con nueva
tecnologia, lo que perjudicaria la aparicion de nuevos emprendedores. En este sentido, la
inversion directa extranjera tendria efectos tanto positivos como otros que habria que tratar
de reducir (Bahmani, Galindo, & Méndez, 2012).

Desde una orientacion globalizada neoliberal predomina un pensamiento mercadoldgico
donde la colaboracion es una contrariedad para los representantes del desarrollo financiero
con excepcion social. Lo social surge en tacticas elocuentes y politicas compensatorias.
Como: capital social, son usados para ocultar ciertos efectos de una globalizacion que ha
hecho de América Latina la region méas diversa del planeta (Becerra, Cortés , Malacara,
& Garcia, 2014).

Los emprendimientos han surgido por la necesidad de auto independizarse y tener su
propio negocio en América Latina y el Caribe, decisiones que han sido influenciadas
debido a los factores financieros, sociales, politicos, culturales e institucionales sin
embargo dentro de ellos también intervienen los aspectos de idiosincrasia de los
individuos, que en ultimo momento les afectan cuando deciden iniciar un emprendimiento
( Rios & Urbina, 2013).

Los emprendimientos motivados por la necesidad tienen un gran porcentaje sin embargo
cada una de estas actividades incluyen un trabajo independiente asociado generalmente

con las oportunidades de crecimiento sin destacar que dentro de los mismo existen



debilidades a los cuales deben arriesgarse, ya que muchos entornos sociales, politicos,
econdmicos, culturales e institucionales han hecho que un emprendimiento motivado por
la necesidad constituya un hecho negativo debido al estilo de vida informal en la
supervivencia de los empresarios (Kirberg, 2014).

La creciente primacia de emprendimientos, son necesidades nacientes como alternativa de
desarrollo, creacion de oportunidades y mejoramiento del estilo de vida, pasando de ser
empleados a convertirse en empleadores, es un tema que en la actualidad estd de moda
ante la crisis econdémica global, el ambito laboral que tenemos es cambiante y la gente
joven no percibe dicha sensacion en la cual se aplica cantidad de recursos, pero con

resultados pocos satisfactorios

A nivel nacional y con estudios relevantes Lasio, Caicedo & Zambrano (2016) han
revelado ciertas actitudes, percepciones, aspiraciones relacionadas a los emprendimientos
en el Ecuador, identificando algunos factores que afectan al ecosistema emprendedor,
partiendo desde el 2016 con el TEA siendo el (indice de Actividad Emprendedora
Temprana), enmarcando en el Ecuador con un porcentaje de 31,8 % en comparacion del
2015 con un 33,6%. En donde se observa una meticulosa disminucion en la actividad

emprendedora.

Los ecuatorianos consideran que las capacidades para emprender e identificar
oportunidades se encuentra muy altos sin embargo las perspectivas que generan los
negocios ecuatorianos en cuanto a creacion de empleo es muy baja, tanto asi que el 72.8%
de los emprendimientos son unipersonales y con bajas expectativas de generacion de
empleo es asi como el emprendimiento se lo puede compaginar con el Plan Nacional del
Buen Vivir donde describe que la sociedad de excelencia se construye con el esfuerzo que
cada persona aporta para poder tener dias mejores dentro del estado ecuatoriano
(SENPLADES , 2013).

Los conocimientos fortalecen cada dia mas a los estudiantes con educacion formal y no
formal conjuntamente, el talento humano debe nutrirse de las ensefianzas del vivir diario

y de la retroalimentacion constante, muchas de las actividades que se fomentan en la



sociedad tienen que ser muy bien observadas y analizar la calidad del resultado final en
las investigaciones (SENESCYT, 2014). El adelanto de los paises depende esencialmente
de su espiritu emprendedor, desarrollandose en aquellos paises en donde la capacidad
econdmica lo estimula. Sin embargo, eso no basta, ya que se deberia partir desde lo
primordial, tomando en cuenta que desde los principales niveles de educacion es viable
crear un espiritu emprendedor, por lo que a nivel de la educacién basica y de la educacion
superior es preciso originar la cultura emprendedora (Omelas, Contreras, Silva, &
Liquidano, 2015).

Es notorio y preciso el emprendimiento que ya se dice de la cultura del emprendimiento
como un modo de especular y proceder, orientada hacia la creacion de riqueza,
aprovechando las oportunidades que se aparecen en el entorno y del desarrollo de una
vision global y de un liderazgo equilibrado, de la gestion de un riesgo calculado, dando
resultado la creacion de valor que favorece a los emprendedores, la empresa, la riquezay
la sociedad por lo que revela los factores que establecen los niveles del movimiento
institucional, identificando las politicas que logren desarrollar el nivel de actividad

emprendedora (Amoros, Leguina, & Gutiérrez, 2013).

Al momento de especificar los factores que inciden en el éxito o fracaso de un estudiante
al realizar un emprendimiento, no es extrafio hallar muchos problemas, debido a que
dichos factores, socioecondomicos forman una red fuertemente entretejida que estacan a
que un emprendimiento pueda nacer en el Ecuador (Gonzalez J. , 2013). Siendo el
emprendimiento universitario uno de los principales temas de interés de la entidad

académica, de las direcciones de gobierno (Gurrero, Urbano, & Ramos, 2016).

Los factores principales que obstaculizan a que los emprendimientos puedan surgir y
llegar al éxito en el Ecuador se basan principalmente en factores tales como: EI &mbito
social, econémico, politico y cultural elementos criticos que impiden a la creacion de
nuevos emprendimientos 0 empresas, es asi como dentro del &mbito regional el entorno
no se ha percibido favorable por la inestabilidad politica y demas amenazas en el ambito
financiero. Donde los escenarios mas perjudiciales para el apoyo de los emprendimientos

en los estudiantes universitarios y personas en particular serian el apoyo financiero y
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politicas de gobiernos cambiantes. (Lasio, Virginia; Caicedo, Guido; Ordefiana, Xavier;

Samaniego, Andrea, 2016)

En menor grado, se consideran obstaculos el contexto politico institucional y la capacidad
para emprender, enfocandonos asi en el ciclo de vida de los emprendimientos en el
Ecuador. En el 2015, un 9% de los emprendedores declaré haber cerrado un negocio en el
altimo afio, comparado con un 7% por parte de duefios de negocios establecidos y un 4%
de no emprende, en el Ecuador, en los dltimos diez afios, se ha observado una tendencia
creciente, a nivel de las universidades y de otro tipo de organizaciones publicas, privadas,
nacionales e internacionales, que apuestan por la innovacion donde se demuestra que los
emprendimientos se encuentran liderados por el sexo masculino, mientras que el sexo

femenino teme al fracaso prematuro.

En la provincia de Tungurahua existen 4 universidades tanto publicas y privadas que
apoyan a los emprendimientos universitarios en cada una de sus facultades dentro de las
cuales se encuentran: Universidad Técnica de Ambato (UTA), Universidad Regional
Auténoma de Los Andes (UNIANDES), Universidad Tecnoldogica Indoamérica (UTI),
Pontifica Universidad Catolica del Ecuador (PUCESA), enfocadas ayudar a los

estudiantes universitarios a generar emprendimientos y a dinamizar la economia del pais.

Intrinsecamente dentro del repositorio de la Universidad Técnica de Ambato, Facultad de
Ciencias Administrativas, Facultad de Contabilidad y Auditoria, se demuestra que existen

estudios similares al tema planteado de investigacion:

“FACTORES DETERMINANTES DEL EMPRENDIMIENTO Y LA CREACION DE
NUEVAS EMPRESAS EL CASO DE TUNGURAHUA EN EL ECUADOR” la
investigacion realizada sobre aquellos determinantes sefiala que el ciudadano
tungurahuense tiene un perfil emprendedor con ciertas caracteristicas que lo definen para
poder gerenciar sus emprendimientos, sin embargo no incide en la creacion de empresas
nacientes y nuevas, recalcando que ciertas caracteristicas no influyen para que los
individuos puedan emprender sea del sexo femenino, masculino pueda llegar al éxito en

su emprendimiento (Aguilar Tipantufia, 2017)



Teniendo como objetivo general analizar el perfil del empresario emprendedor en la
provincia de Tungurahua, para ofrecer informacion para la toma de decisiones en la
politica publica seguidamente con sus objetivos especificos los cuales son identificar el
perfil del emprendedor analizado en la literatura, para dar a conocer varios estudios
relacionados a la investigacion desarrollada, Diagnosticar el perfil emprendedor de
empresarios en la provincia de Tungurahua para identificar sus cualidades y caracteristicas
y realizar una lectura del perfil emprendedor tungurahuense para identificar al
emprendedor de la provincia

“EMPRENDIMIENTO DE LAS PEQUENAS Y MEDIANAS EMPRESAS
COMERCIALIZADORAS Y EL DESARROLLO ECONOMICO DEL CANTON
PUYO PROVINCIA DE PASTAZA?” el objetivo principal de dicho proyecto es analizar
el desarrollo del emprendimiento en el Puyo, ademéas describir las caracteristicas
principales de la comercializacion con el propdésito de investigar el paradigma de
emprender, investigando el entorno econdmico de cantdn. Esta investigacion demuestra
en sus resultados que el mayor porcentaje de emprendimientos en el puyo se encuentra en
la edad promedio de 43 afios y la mayoria es de sexo femenino, ademas los
emprendimientos que son generados dentro de la cuidad se constituyen como una fuente
de empleo primario, la inestabilidad econdmica ha contribuido a la realidad existente
(Arroba Rodriguez, 2017)

“DIAGNOSTICO SOCIOECONOMICO Y MAPEO DEL EMPRENDIMIENTO EN
LAS PROVINCIAS: PICHINCHA, NAPO Y ORELLANA.” en dicha investigacion se
tienen como objetivo principal analizar y mapear la situacion socioecondmica del sector,
ademas diagnosticar las principales caracteristicas socioecondmicas del emprendedor. De
acuerdo a los resultados de la investigacion se puede el investigador menciona que los
emprendedores constituyen uno de los factores mas dinamicos que estimulan las
actividades productivas de mayor valor agregado, desarrollo econdmico y social. Al igual
que el capital fisico, el capital financiero, y el capital humano, el empresario en todas sus
dimensiones es una fuente de crecimiento, ya que permite generar desarrollo sustentable

y la creacion de riqueza ( Cevallos Loayza, 2014)



“FACTORES DE CRECIMIENTO ECONOMICO DEL EMPRENDIMIENTO EN EL
ECUADOR, PERIODO 1960 — 2014.” Los objetivos propuestos en dicha investigacion
son los siguientes: analizar cuales son los factores con mayor importancia en el
crecimiento economico del Ecuador en el periodo 1960- 2014, otro de los objetivos
especificos del proyecto investigativo es identificar estudios principales y actualizados de
la literatura del crecimiento econdémico determinando los factores del crecimiento

econdmico utilizando los factores econométricos.

De acuerdo a los resultados y los antecedentes investigativos presentados en el presente
estudio, se concluye que: Pueden ser replicados en Ecuador para analizar el crecimiento
economico durante las actuales deécadas, ya que, algunos de estos estudios estan
relacionados con la complementariedad entre capital publico y privado, y otros utilizan
una gran variedad de datos para explicar el crecimiento economico (Salazar, 2017)

“LA CREACION DE UN CENTRO DE CAPACITACION PARA LA FORMACION
DE MICROEMPRESAS EN LA CUIDAD DE AMBATO” en su tesis de titulacion alude
que dentro de la investigacion realizada la creacion de este centro es factible de acuerdo a
las necesidades y demandas insatisfechas de centros de capacitacion, donde apoyen a la
ciudadania a generar emprendimientos que ayuden al cambio de la matriz productiva del
pais. La investigacion a realizarse demuestra que nuestro tema de investigacion es
pertinente debido a que los estudios ya antes realizados no analizan los factores

socioecondmicos que inciden en los emprendimientos universitarios (Yupa , 2016)
1.1 Analisis arbol del problema

La investigacion a desarrollar ha identificado la siguiente problematica: “La incidencia de
los factores socioecondmicos del estudiante universitario al iniciar un emprendimiento”,
Es preciso pensar que todo asunto de emprendimiento sobrelleva un recuento de factores
socioecondmicos que inciden en la conducta social y conducta econémica, que a su vez,
permite la generacién de valor social y valor econémico dentro de la provincia de
Tungurahua las condiciones econdmicas precarias que han surgido en los ultimos tiempos

y son notables sin embargo esto acarrea a que las familias tungurahuenses tengan un nivel



de ingresos bajos en comparacion a los ultimos afios teniendo como consecuencia que los
familiares y jovenes universitarios no sean sujetos a créditos, condicionando de tal manera
que sus ingresos se redujeran en gran proporcion e inviertan en lo mas necesario (Granda
& Feijod, 2016).

Se ha determinado el problema sefialando varias causas y efectos por lo que se puede
observar en el grafico N°1 el cual se detalla los mimos correlacionando cada uno de ellos.
Sobre la base de las consideraciones anteriores la inestabilidad economica en el pais ha
incrementado el desempleo provocando un deficiente financiamiento econémico para
jovenes emprendedores ya que entidades financieras han disminuido el monto destinado
para apoyar a emprendimientos nacientes, dichas entidades prefieren apoyar a
emprendimientos ya establecidos y con capital seguro que generen ingresos Yy asi no
arriesgar su dinero, debido a que las politicas gubernamentales dentro del pais se
encuentran cambiantes e inestables . (Guerreo , Urbano, Ruiz, Neira, & Fernandez, 2016).

A si de la misma manera, la incapacidad para emprender ha surgido por el miedo al
fracaso, de tal modo los estudiantes universitarios perciben su falta de experiencia y
conocimientos para poder cumplir con los objetivos planteados al iniciar su
emprendimiento es asi como esto ha conllevado a una escasa iniciativa de los estudiantes
para emprender su propio negocio debido ademas a la existencia de factores

socioecondmicos que impiden el desarrollo de su emprendimiento.

Seguidamente en las instituciones educativas de educacion superior de la provincia de
Tungurahua sean publicas o privadas la desigualdad de clases sociales entre los
estudiantes universitarios es coman, debido a que los individuos pertenecen a diferentes
status econdmicos provocando un bajo porcentaje de discriminacion por parte de los
mismos estudiantes siendo asi, que los factores socioeconémicos no son un impedimento
para algunas estudiantes al iniciar un emprendimiento porque algunos jovenes son hijos
de padres con negocios ya establecidos por ende no se les complica el poder iniciar con
un emprendimiento en comparacion a otros estudiantes que tienen que buscar fuentes de
financiamiento para poder emprender ya que en su gran mayoria no cuentan ni con el

apoyo de econémico de su familia (Barreto, Zuniga, & Ruiz, 2015).

8



Es asi, como el indice de emprendimientos universitarios ha descendido por consecuencia
de los factores socioecondmicos que obstaculizan que los estudiantes puedan poner en
marcha su idea de emprendimiento y por falta de apoyo de sus familiares ya que la
situacién econdémica de los mismos es inestable (Quispe Otacoma, Martinez, Patricio,

Telot Gonzalez, Rivera, & Dianelys, 2017).



1.2. Arbol de problemas

Gréafico 1 Arbol de problemas
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Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
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1.3. Delimitacion del objeto de estudio
1.3.1. Limite de contenido

Campo: Marketing
Area: Marketing relacional Aspecto: Emprendimientos universitarios

1.3.2. Limite geografico

Pais: Ecuador
Provincia: Tungurahua

Cantén: Ambato
1.3.3. Limite espacial

La investigacion se realizara en la provincia de Tungurahua a los estudiantes de las
universidades: Universidad Técnica de Ambato (UTA), Universidad Regional Auténoma
de Los Andes (UNIANDES), Universidad Tecnologica Indoamérica (UTI), Pontifica
Universidad Catdlica del Ecuador (PUCESA).

1.3.4. Limite temporal

El desarrollo de la investigacidn se realizara en el periodo de marzo- septiembre 2017
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2. OBJETIVOS DE LA INVESTIGACION
2.1. Objetivo General

Identificar los factores socioeconémicos que inciden en el éxito o fracaso del

estudiante al iniciar un emprendimiento en la provincia de Tungurahua.
2.2. Objetivos Especificos

e Fundamentar teéricamente y cientificamente los factores socioecondémicos que
influyen en el éxito o fracaso en los emprendimientos universitarios.

e Caracterizar la situacion actual de los emprendimientos en las universidades a
través de una investigacion de campo

e Describir que factores socioeconomicos inciden al estudiante al iniciar un

emprendimiento

3. FUNDAMENTACION TEORICA ESTADO DEL ARTE

Para la presente investigacion se desarrollé para el autor (Sols Rodriguez-Candela,
Fernandez Fernandez, & Romero Yacobi, 2013) mencionan que “el hilo conductor el cual
es utilizado para organizar os temas que se tratar en la investigacion ademas ayuda a
relacionar y explorar los conocimientos previos que tienen los alumnos.” El grafico se lo

puede observar a continuacion.

En el hilo conductor se detalla todos los temas a tratar en el desarrollo de la investigacion,
relacionados con los factores socioeconémicos del emprendimiento universitario tales
como: Los factores, conceptos, clasificacion, factores socioecondémicos, emprendimiento,
concepto, aspectos, tipos de emprendimiento, analisis de los factores socioecondmicos
dando como resultado la influencia en el emprendimiento universitario en la provincia de

Tungurahua la misma que se puede observar en el grafico N°2.
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3.1 Hilo Conductor

Gréfico 2 Hilo Conductor
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3.1.1. Marco tedrico
3.1.2 Factores

Son aquellos elementos que pueden estipular un contexto, siendo los promotores del
progreso o transformacion de los hechos. Un factor es lo que ayuda a que se consigan
determinados efectos al caer sobre él, el compromiso de la diversificacion o de los cambios
(Bembibre, 2012).

Los factores son variables que proceden como determinantes del triunfo o fracaso de una
empresa. Las compafiias que tienen fortalezas en los elementos de éxito son las que

progresan en un mercado. (Sol, 2013)

“Son componentes internos o externos a la sociedad que han ser examinados y
reconocidos porque aguantan o amenazan el logro de las metas de la organizacion

incluido su presencia”. (Rubio, 2013)
3.1.2.1 Clasificacion de los factores

Segun el autor (Vazquez, 2016) y (Beatriz, 2015) sefialan que la clasificacion de los

factores se pueden considerar en los siguientes:
3.1.2.1.1 Factores sociales

Es el fortalecimiento de los conocimientos de progreso de incremento colocados por la
perspectiva de lo que es una buena sociedad, centrandose en la indagacion de soluciones

a las dificultades sociales y las necesidades de la sociedad (Vazquez, 2016).

En los factores sociales la ensefianza forma externalidades positivas para la sociedad. Lo
que permite a que los adelantos y las nuevas preparaciones sean conocidos por otras
sociedades favoreciendo a su progreso en movimientos comerciales. La educacién ayuda
a la disminucién de las diferencias sociales y a la estabilidad social, creando asi un

ambiente mas ventajoso para el emprendimiento. (Beatriz, 2015)
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3.1.2.1.2 Factores econdmicos

Esencia misma de la convivencia, adecuada a comprenderse entre los individuos, lo que
evita las peleas y los rencores al poner un precio a los objetos y a las acciones, se crea
normas de convivencia establecidas en el método matematico (Morell, 2015). Un aspecto
principal del emprendimiento, es el dominio que posee sobre el progreso econémico de
un pais a nivel mundial. Lo que implica desarrollo financiero, ya que nos referimos a
implantar nuevos servicios, por lo que a su vez se creara mas capital y se aumentara

puestos de trabajo (Torroba, 2014).

Con el tiempo se desarroll6 modelos econdmicos que se aplican de diversa manera en el
mundo actual, a través de la historia han evolucionado hasta hoy, en la actualidad la
sociedad acata a un gobierno que obtiene su base en la fortuna, medida a través del dinero,
cosa especifica que tomd su valor a partir del oro, hasta hace ciertos afios, la plataforma
del sistema bancario internacional, actualmente fue sustituido por el proceder de los

mercados de capitales, consecuencias del comercio internacional (Cadena, 2013).
3.1.2.1.3 Factores culturales

Los factores culturales facilitan no sélo conocer los rasgos distintivos que hacen
desiguales a grupos de individuos y a sitios poblacionales entre un mismo sitio territorial
y social, sino, ademas, alcanzar, a traves de ellos, como se ha originado el adelanto
historico, sus preferencias mas significativas. Los factores culturales indican
esencialidades de las conductas de los seres humanos como son algunos aspectos como la
religiosidad, costumbres y tradiciones aportan un conjunto de significados que no se

pueden esquivar en los estudios de las comunidades (Reyes, 2014)

Los factores culturales estan relacionados claramente con la familia siendo un factor
preciso de la creacion de compafiias (Giménez, 2012). El objetivo de la cultura se radica
en el contenido y la distribucidn de las representaciones intelectuales que las partes de un
grupo comparten socialmente. Partiendo del indicio en que la sociedad gestiona sus
problemas, es viable alcanzar un método de categorizacion y comparacion de las empresas
(Ribeiro & Roig, 2013).
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3.1.2.1.4 Factores politicos

Las politicas oportunista y discriminatorias, ejercidas por los paises lujosos, imposibilitan
que la mayoria de los paises participe activamente en los cambios productivos y
financieros; es decir, no alcanzan a globalizarse, y si lo hacen es simplemente a través de

las transnacionales vecinas en sus economias (Garcia N. , 2012).

El Régimen Emprende Ecuador fue creado por El Ministerio de Coordinacion de la
Produccion, Empleo y Competitividad como estrategias de politica nacional de
emprendimiento. Su creacién en la zona se dio mediante la vinculacién de la segmento
publico y privado, revirtiéndole en un instrumento para viabilizar técnicas conducidas

con al contexto emprendedor siendo una asociacion de mercados (Barriel & Otero, 2014).

Se afirma a través de un contenido publico de leyes y practicas de mercados de empresas
y personas que interactlan entre si para promover. Se relacionan ideas de negocios,
destrezas, recursos financieros y no financieros. Tiene areas, como: sistema de
informacion, sistema de financiamiento, educacion emprendedora, sistema de

voluntariado, sistema institucional de emprendimientos (Marrero, 2015).

Intervienen en la creacion de emprendimientos y compafiias, mejora socioeconémica de
la regién. Sierra centro del Ecuador, lo que causa lucratividad de cada provincia tanto

comercial, social y cultural (Padilla, Quispe, Nogueira, & Hernandez, 2016).
3.1.2.1.5 Factor religioso

La religiosidad esta unido algn acontecimiento que suceda en el ser humano, lo que llega
a afirmar que la inclinacion a la fe religiosa es el impulso mas poderoso y confuso de la
imaginacion humana, y, con toda posibilidad, es una parte invencible de su entorno La
religion es transmitida y ensefiada a través de la cultura a las personas, cumple una funcién

socializadora por lo que debe ser ensefiada (Valiente & Garcia, 2013).

Las religiones exceden en un nimero, inclusive mayor que lenguajes conocidos, y son

varias que resulta dificultoso determinar en qué radica la religiosidad, concierta tener
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presente que a lo extenso de la historia de la humanidad siempre han preexistido cultos,

sin credos ni dogmas o ilusion en otra vida futura (Cohen, 2012).
3.1.2.1.6 Factores socioecon6micos

Son las cualidades, atributos o caracteristicas que poseen o utilizan los estudiantes
universitarios (Arévalo, 2014) .Se utilizan para referirse a los logros ocupacionales,
educativos y de ingresos de los individuos o grupos, cada una de estas categorias tiene un
nivel de prestigio o poder social, a través de las mediciones de esos logros se puede
comparar el estado relativo de un individuo o de grupo con otro (Crepeau & Boyt, 2013).

Los factores socioeconomicos desempefian un papel importante en el nivel de los
estudiantes que propicia la agregacion de tales factores en el centro, si los estudiantes de
entornos mas favorecidos escogen mejores centros de estudios educativos o porque dichos
estudiantes participan activamente en la creacion de empresas, propiciando un ambiente
alto de aprendizaje (Martin, 2014).

Se caracterizan por situaciones financieras tanto de la familia como del mismo estudiante
que influye en el ingreso y permanencia en la universidad y su sustento durante el periodo
académico. Tienen que ver con el area laboral y sus obligaciones econdmicas (Ariza &
Marin, 2013).

La idea de este modelo es resaltar los aspectos positivos que determinan a los estudiantes
universitarios a crear empresas tal como es su deseo de superacion, la flexibilidad de
tiempo al tener su propia empresa y el hecho de estar mas tiempo trabajando desde el
hogar. Busca enfatizar los factores negativos y transformalos en factores positivos del
emprendimiento, impulsar a los alumnos a estudiar disciplinas en negocios lo cual hace
gue tengan mayor conocimiento previo sobre gerencia y sientan mas seguras al

emprender.
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3.1.2.1.6.1 Elementos de los factores socioeconémicos son los siguientes:
a) Nivel de educacion

Al transcurso del proceso formativo se otorga al individuo instrumentos teoricos y
practicos, de contenidos para llegar hacer un emprendedor, con fundamento en un
direccionamiento importante y un enfoque de sostenibilidad en el largo plazo, en donde
este nuevo administrador debe entender que el fin de una empresa es contribuir a la
creacion de valor importante para los stakeholders “Son grupos que sin el apoyo de ellos
la empresa podria dejar de existir, lo que obliga a la compafiia a no centralizarse
exclusivamente en los asociados o stakeholders” (Navarro, 2012), conservando equilibrio

entre el desarrollo econdmico, social y ambiental.

La educacion se ha convertido en una mercaderia que, a pesar de ser sobre pagada, no
cumple con conferir el beneficio que ofrece. El cargo social de la ensefianza no es ofrecer
ciencia, sino crear capacidades a los beneficiarios de la misma, para abastecer apoyo
mediante un oficio o trabajo. Cuando esto no sucede las personas tratan de procurarse por

si mismas un empleo (Rovayo, 2012).
b) Clase social

Se define por una serie de rasgos, entre los que destaca el de conciencia de clase. Una
clase social de ingresos altos, esta dirigida a adquirir éxito en los estudios y por otra parte,

si es de clase social baja, tiende mas es al fracaso escolar (Garcia T. , 2013)

Estas ideologias se opinan en las practicas educativas de los padres hacia los hijos. En este
campo, se halla hipotesis muy innovadas, pero las que han conseguido mas triunfo son las
que pertenecen a un padre dictador y una madre comprensiva, el rendimiento escolar

pobre, frente a unas aspectos elevados, al triunfo académico (Garcia F. , 2012).
c) Desigualdad social

Tiene su origen en la diferencia étnica. La cultura comin sirve para comprobar

significados y asi despachar a muchos de las personas de las restricciones de su origen
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social y de los prejuicios que acarrean en algunas situaciones. Las familias aparecen
internamente diferenciadas en una cadena de status ocupacionales, enfoques de privilegio
o0 de subordinacion, niveles financieros, etc. De modo que los sujetos que la componen no
se deleitan de una identidad social (Terrén, 2012), en la que se instituye los tipos de las
clases sociales y estas se pueden dividir en:

1) Sucesos educativos en las clases sociales.

Estas posibilidades se ha de entender desde el punto de vista social e individual. Desde el
plano social se considera que la desigualdad de clases es el origen que forma la
disconformidad de oportunidades en la educacion. Sefialando desde formas desiguales y
ayudando a abastecer la calidad de educacion, el equipo educativo oportuno tendera a
garantizar la permanencia dentro de los limites de la clase. En el plano individual,
podemos descubrir estas diferencias, es decir su pertenencia estd dirigida a una
determinada clase social lo cual tiene un modo diferente de descubrir e imaginar la
educacion (Garcia T. , 2013).

2) Psicologia de las clases sociales

Ante la falta de eventuales estudios cientificos la conducta de cada clase social, en el
elemento de educacion, se puede exponer algunos caracteres que son frecuentes y se

diferencian de la siguiente manera: segun el autor (Garcia T. , 2013)

v" En la clase alta se encuentra en un alto orgullo que tiende a infundirse a los hijos,
asi como ciertos prejuicios hacia diferentes clases.

v" En la clase media se estima un entorno mas normalizado. Surgen condiciones
positivas tales como el control de la satisfaccion de los propios deseos.

v" En la clase humilde se considera el compromiso de la falta de medios para atender

a las necesidades esenciales.
d) Entorno familiar

El término familia se entendera como un grupo de dos 0 mas personas, que viven juntos
y con quienes se esta relacionado ya sea por nacimiento, matrimonio o adopcion. En
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muchas culturas hoy en dia, los adultos que no son padres también se consideran parte de
la familia si juegan un papel importante en desarrollo o la custodia de los hijos de otras
personas. (Zavala, Mendoza, & Néjera, 2012)

e) Capital cultural

Es aquel que se relaciona principalmente con la educacién y puede ser de tres tipos:
incorporado, objetivado e institucionalizado: El primero requiere un proceso de
interiorizacion y consiste en un conjunto de creencias que se van transmitiendo a través
de la convivencia familiar. El segundo es transferible materialmente, aunque no se hereda
la capacidad para apreciarlo. El tercero consiste en la educacion escolar y esta confirmado

a través de documentos o certificados (Meichsner, 2012).
f) Ambiente politico

Por su entorno, propone la indagacion y aplicacion de técnicas y destrezas para su
distribucién en un vinculo de disposiciones y trabajos compartidos entre el estado y la
colectividad, siendo una caracteristica importante de la accién gubernamental, pero no son

el régimen en si, sino otras instituciones financieras. (Rodriguez & Rodriguez, 2015).

Innova Ecuador, cierra el circulo de los proyectos promovidos por esta administracion, y
origina la innovacion en la organizacion, el cambio productivo, y la eficacia logistica a

través del financiamiento de ideas innovadoras creadoras de nuevos productos.

De acuerdo con el informe Ejecutivo del Programa Emprende Ecuador los factores de

éxito se encuentran centrados en lo siguiente:

v' Lineas de crédito para emprendedores. - Junto a la Corporacién Financiera
Nacional (CFN) se instituyd una linea de solvencia directa que favorece a los
emprendedores que cumplen los siguientes requerimientos: Ser personas naturales
o legales cuyos propdsitos tengan certificados de haber cumplido con el esquema
Emprende Ecuador expresada por el Ministerio Coordinador de Produccion,

Empleo y Competitividad. Sus mercados deben estar encuadrados intrinsecamente
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en los 14 fragmentos productivos prevalecidos por la Central de evolucion
productiva.

v' Montos. - Los valores a invertirse tienen un minimo de $20.000 y un maximo de
$100.000.

v Financiamiento. — La inversion otorgada por la Corporacion Financiera Nacional
de Ecuador, no abarca el valor total del proyecto, es decir el solicitante debera
adquirir un adeudo y, a su vez, conlleve el peligro, por lo cual queda concretado
de la siguiente manera:

a) Financiamiento CFN. — Apoya con el 80% del Plan de Negocios para proyectos
de emprendimiento, la misma que descarta gastos no operativos.

b) Garantia.- Se requerira un minimo el 100% de respaldos adecuados y aptos para
cautelar los créditos inmediatos que conceda la CFN a través de este programa,
siempre que se perciba lo dispuesto en el Art. 72 de la Ley General del Sistema de
Instituciones Financieras (Ordofiez, 2016).

g) Inversionistas

Los inversionistas son todas aquellas personas y/o empresas, nacionales o extranjeras, que
invierten en instrumentos financieros con la finalidad de obtener una ganancia. Ellos

representan a la demanda en el mercado de valores (Valencia, 2014)
3.1.3 Emprendedor

Se denomina emprendedor a aquella persona que sabe descubrir, identificar una
oportunidad de negocios en concreto y entonces se dispondra a organizar o conseguir los
recursos necesarios para comenzarla y mas luego llevarla a buen puerto. Generalmente,
este término, se aplica para designar a las personas que de la nada, solamente, con el
capital de la idea, logran crear o fundar una empresa o ayudan a otro a realizarlo (Maribel
Guerrero, 2016)

En el siglo XVII el francés Richard Cantillon, definié al emprendedor como un individuo
que compra cierta materia prima y lo transforma en un producto terminado.

Posteriormente su coterraneo (Valencia, 2014), alude al emprendedor como lider, que
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toma varios riesgos, analiza cada idea nueva y hace uso de los recursos necesarios que

posee para poder emprender su idea en diferentes ambitos.

A lo largo del tiempo el termino emprendedor ha tenido diferentes variantes en todo el
mundo uno de los mas reconocidos y usados es por el Global Entrepreneurship Monitor
(GEM), importante organizacion a nivel internacional sefiala que el emprendimiento es el
intento de innovar y crear una empresa 0 negocio generando autoempleo para los mismos

individuos o personas que ya tienen establecido un negocio.

Cabe destacar que varios autores como (Delgado , Gomez, Romero Martinez, & Vazquez
Inchausti, 2010) piensan que la definicidn de emprendedor tiene su inicio en Francia y se
lo conocia como “Entrepreneurs” a los individuos que realizaban actividades muy
importantes para el reino. Sin embargo, ( Enciso Congote , 2010) fue la primera persona
que relaciono este concepto a las actividades economicas, teniendo como antecedente los

agentes econdmicos que existen.

Ademas, existen diversos puntos de vista generales que limita el espiritu emprendedor
como la solucién innovadora a los problemas sociales, econdmicos, politicos, culturales y
ambientales indicando de este modo que el emprendedor es la persona que tiene la
capacidad de generar y procesar informacion convirtiendola en conocimiento. (Torres
Granadillo & Artigas, 2015) propone que el emprendedor es un agente de cambio
econémico, que encaja innovaciones en los diferentes mercados, lo cual ocasiona
inestabilidad temporal en los mismos, y esto a su vez induce a un cambio estructural de

las actividades productivas presentes en las economias variantes.
3.1.3.1 Qué es ser emprendedor (Entrepreneur)

Del mismo modo ( Gonzélez & Rodriguez , 2013) menciona que dentro de la filosofia de
los negocios el emprendimiento constituye un paradigma nuevo e innovador que se basa
generalmente en variantes que se debe asumir tales como el riesgo, los errores, los fracasos
y la pasion por una idea, que puede surgir como algo innato o insostenible de lograr, pero
que forma la nueva esencia en el estilo en que se esta forjando la capacidad emprendedora

en diferentes &mbitos.
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3.1.3.2 Como nace el sentimiento emprendedor

Al mismo tiempo ( Gonzéalez & Rodriguez , 2013) indica que la accion emprendedora
surge de la insatisfaccion del individuo, principalmente cuando desea emprender o poner
en marcha una nueva idea. Ademas, nace el deseo de superarse profesionalmente algo que

lo sustente en el futuro, una razon para sentirse importante.
3.1.3.2.1 Caracteristicas del emprendedor

Para ( Gonzéalez & Rodriguez , 2013) las caracteristicas del emprendedor se basa

principalmente en :

e Personalidad creativa

e Lesgusta la independencia y ademas les gusta los riegos

e Superan cada obstaculo que se presenta y deja a tras todo lo fracasos

e Sus objetivos siempre se encuentran bien definidos

e Temen a los fracasos, pero desconfian de ellos mismo porque saben que pueden
tener alguna equivocacion

e Son obsesionan porque sus intereses aumenten

e Demuestran lo que son capaces de realizar

e Una de las habilidades que tienen es la concentracion

¢ No dejan que ningan miedo les afecte y contindian con el objetivo fijado

e Saben que no en todo lograran el éxito, pero toman el riesgo mas vale intentarlo

e Busca ser siempre el primero y busca ser la diferencia

e Son bien responsables con alguna actividad que empiezan
3.1.4 Aspectos del emprendimiento
3.1.4.1 Politicos

La politica en el Ecuador se encuentra fomentada al apoyo y creacion de lineamientos para
que los emprendimientos puedan surgir existiendo como tal las instituciones que ayudan

con microcréditos para que puedan emprender, el aspecto politico en muchas ocasiones
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va de la mano con la econdmica ya que dependen de muchos factores como son el apoyo

social y la inclusion de varios sectores que fomenten para poyen a los emprendimientos.
1.1.4.2 Publicos

Las pymes se encuentran fomentadas por el apoyo de las instituciones financieras ya
que se encuentran concentradas principalmente por bancos publicos y privados
instituciones que otorgan créditos para cualquier necesidad o emprendimientos las
instituciones reconocidas como principales para brindar el apoyo son el banco nacional
del fomento, el banco central del ecuador, banco del estado, instituto ecuatoriano de
créditos y becas, el Bies, existiendo de tal modo otras instituciones que brindan el apoyo
economico Yy son las cooperativas de ahorro y crédito. (Superintendencia de Bancos y
Seguros, 2017)

1.1.4.3 Empresarial

Los emprendedores o microempresarios en muchas ocasiones se enfrentan a muchos retos
los cuales ayudan o prohiben para que la idea de negocio se pueda poner en marcha, uno
de los limitantes es el capital. Pero sin embargo en el pais existen empresas que financian
emprendimientos hasta con apoyo econdmico, realizando alianzas estratégicas hasta con
el gobierno siendo uno de los principales ayudantes con sus politicas de financiamiento,
brindando la ayuda o soporte necesario para que tengan un facil acceso al crédito. (Padilla,

Quispe, Nogueira, & Hernandez, 2016)

En la mayoria de los paises latinoamericanos el apoyo a los emprendimientos es
sorprendente y dentro de ellos el ecuador no se queda fuera ya que es pionero en el apoyo
del nacimiento de nuevas Pymes los programas de apoyo que para financiar el
emprendimiento son: El Banco Interandino, EI Banco Mundial y en el caso de ecuador el
CFN impulsa con programas de apoyo en el 2014, para promover ain mas el crédito a las

pequefias y medianas empresas del pais.
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3.1.5 Tipos de Emprendimiento
3.1.5.1 Emprendimiento Econémico

La accion emprendedora con fines de lucro, es identificado como emprendimiento
economico y determinado por (Acosta , Julio ; Arturo , Rodrigo; Ibarra , Alberto, 2014)
como la mezcla de componentes productivos para el desarrollo de un proceso que innovara
determinados bienes y servicios en nuevos, con el fin de obtener una utilidad que ayude
a tener un buen progreso en el emprendimiento, los cuales esta arraigados a una serie de

riesgos que se encuentran en el entorno econdémico por sus politicas gubernamentales.

De tal manera (Jabtonski, 2016) menciona que el emprendimiento econémico consiste en
la habilidad de mantener un desempefio mayor en el modelo de negocio que se va a
establecer es asi como (Mathaisel, 2015) indica que las empresas son capaces de asumir
cualquier riesgo sin perder sus clientes, o disminuir la calidad del servicio o bien a
desarrollar, Sin embargo (Nielsen, 2015) menciona que la verificacion del modelo de
negocio que establezca debera ofrecer el potencial adecuado para poder forjar el
crecimiento econdémico dentro de la empresa 0 microempresa dependiendo de su tamafio
analizando asi la flexibilidad del sistema de estructuracion, ,innovacion vy

emprendimiento.

(Torres Granadillo & Artigas, 2015) sefiala que Estudiar y analizar el emprendimiento,
desde el punto de vista economico, implica investigar cuales son las iniciativas que un
individuo posee para poder generar ideas innovadoras que le permitan desarrollar su
iniciativa como emprendimiento. Citando a (Amoros, Leguina, & Gutiérrez, 2013)
enfatizan que las empresas cuando estudian el concepto de emprendimiento econémico,
descubren varios elementos a tener en cuenta: confianza, reciprocidad y asociatividad,
creando relaciones sélidas que permitan que su emprendimiento naciente pueda tener
ganancia, cumpliendo con su objetivo principal el cual es incrementar fuentes de empleo

para la sociedad.

El emprendimiento reside en la estructura de una red social, la cual se concentra en

aprovechar las condiciones que lo rodean hacia la conformacion de sistemas de
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racionalidad cooperativa que se conviertan en unidades empresariales factibles y viables;
es decir, se hace uso de los contactos socioecondmicos acumulados en el capital social de
la red y de esta forma se proporcionan los mecanismos de identificacion de oportunidades
y el acceso a los recursos o simplemente apoyo emocional para el emprendimiento

econdmico ya que se encuentra correlacionado con otros tipos .
3.1.5.2 Emprendimiento social

El emprendimiento social consiste en utilizar un modelo de negocio con las caracteristicas
de una empresa del sistema capitalista cuyo principal objetivo sea satisfacer las
necesidades de la sociedad. Es decir, el emprendedor social, a través del emprendimiento
social de una empresa, pretende utilizar las estrategias del mercado y generar beneficios

para alcanzar un fin social (Paunero, 2014).

El emprendimiento social surge en el siglo XXI que se orienta fundamentalmente en
resolver problemas sociales de una manera sostenible, ademas dichos emprendimientos
tienden a comunicar su vision en diferentes términos relacionados con el deseo de la

justicia social mas que por el dinero.

El emprendedor social siempre se ha encontrado inmiscuido con el resto de los
emprendedores estos individuos son aquellos que combinan la creatividad con las
habilidades y destrezas creando nuevas ideas y llevandolas a la realidad, sin embargo,
estas personas son conocidas comunmente como activistas comunitarios que ayudan al

cambio social.

El emprendimiento social se ha convertido en una oportunidad de poder reconocer el valor
social, sin embargo, el emprendimiento social se basa en los procesos mas que en una
accion, la busqueda de una oportunidad para emprender creando alianzas para la

organizacion sin fines de lucro. (Fischel, 2013)

Es importante reiterar que el emprendimiento social no es lo mismo que la generosidad o
la benevolencia, Los emprendedores sociales interactGan a través de empresas sociales,

las cuales, segin (Palacios Nufiez, 2010) alude que los emprendimientos sociales se
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definen por utilizar los recursos publicos y privados de manera eficiente, dichos
emprendimientos tienen significativamente una estructura, estrategias, normas y valores

las cuales deben acatar correctamente como se puede observar en el grafico N°3.

Grafico 3 Matriz del emprendimiento social
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Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
El emprendimiento social en los Ultimos afios ha tenido un crecimiento impresionante a
nivel global buscando soluciones a los problemas sociales, asi identificando las
oportunidades que se le presenten a si mismas. De acuerdo con (Guzman & Trujillo, 2010)
los emprendedores sociales buscan las soluciones de los problemas en diferentes ambitos
relacionados con el emprendimiento como ejemplo: la drogadiccion, la contaminacién
ambiental, y el analfabetismo resaltado como importante que el emprendimiento social

no se lo hace con fines de lucro al contrario se hace por ayuda a la sociedad.

Empleando la definicion de (Duarte & Ruiz, 2011) alude que el emprendimiento social
tiene una caracteristica clave que puede diferenciarse del emprendimiento econémico,
como lo es las obras que realizan en beneficio de la sociedad actuando como agentes de
un cambio constante generando un valor social sostenible y que fundamente el

emprendimiento siendo fuertemente influenciado por prestar servicios a los demas.

Para otros autores (Apetrei, Domingo, Salvador, & Tur, 2013) “El emprendimiento social
se ha convertido radicalmente en la busqueda de oportunidades, en la construccion,
desarrollo y evaluacion de ideas para el bien comin obteniendo como resultado

emprendimiento social realizado por individuos visionarios”. para Definicion permite
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resaltar otros aspectos relacionados directamente con el emprendimiento social y las

claves para generar un emprendimiento social:

e Como primero seria identificar las oportunidades sociales que ain no se han
descubierto, generando de tal manera nuevas ideas que se puedan poner en marcha
atendiendo asi los problemas sociales que se les pueda presentar en el transcurso
del emprendimiento.

e En segunda instancia seria identificar las caracteristicas propias que tienen los

emprendedores en la actualidad.

El emprendimiento social destaca que el incremento del impacto del propdsito social que
se encuentra orientado analizar la magnitud de las necesidades existentes en los individuos
como un problema social. mientras que (André & Pache, 2016) ratifica que el modelo de
emprendimiento social maximiza su impacto dando acceso a sus productos y servicios
como base principal a sus beneficiarios, es asi como (Duarte & Ruiz, 2011) da a conocer
que “ Emprendimiento social se enfatiza en la creacion de proyectos de contenido social

relacionado con dreas como: comunicacion, capacitacion, medicina”.
3.1.5.3 Emprendimiento turistico

(Ariza & Marin, 2013) En el Ecuador el emprendimiento turistico ha ido surgiendo dia a
dia ya que se ha convertido en una de las fuentes de ingresos para las familias como factor
principal y para el pais como fuente de ingreso importante generando de tal manera hasta
campafas de publicidad de los lugares mas turisticos de cada rincén del pais, es por ello
que el ministerio de turismo ha realizado alianza estratégicas para que este ingreso sea
mas alto y ayude al presupuesto general de cada afio del pais, ademas el plan nacional del

buen vivir.

El turismo comunitario se han considerados como ejes transversales de la economia
popular y solidaria es asi como dentro de cada proyecto desarrollado el emprendimiento
turistico se apoya en los diferentes ambitos contribuyendo con capacitaciones constantes
de como poder énfasis en los planes estratégicos de marketing para que dichos

emprendimientos puedan tener un buen desenlace en el momento de poner en marcha ,
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dentro de ello también se puede incluir que el turismo comunitario va de la mano directa
e indirectamente con el emprendimiento turistico ya que es interpretado como un sector
mas de la actividad turistica y por lo mismo con politicas y acciones propias. (Aguilar
Tipantufa, 2017)

El ministerio de turismo pone énfasis en que los programas de apoyo que pone para que
los ciudadanos sean capacitados en el tema de turismo tenga una alta aceptabilidad por
parte de los mismos individuos para que participen activamente en conjunto con las

diferentes entidades que brindan el apoyo necesario.
3.1.5.4 Emprendimiento universitario

Los emprendedores nacen o se hacen es una de las interrogantes que muchos de los
estudiantes se hacen pero los mismos llegan a la conclusion que un emprendimiento surge
de la necesidad de crear algo nuevo e innovador o en otra instancia es la falta de fuentes
de trabajo que hacen que una persona busque la forma de ganarse la vida y es emprender,
una de las promotoras de los emprendimientos son la instituciones educativas de
educacion superior fomentando en las mallas curriculares modulos del tema tratado de tal
manera formar personas criticas con ideas innovadoras creando sus propias empresas las
universidades son las encargadas de impartir charlas de emprendimiento y hasta realizar

encuentro con empresarios que han sido fundadores de grandes empresas.

(Gurrero, Urbano, & Ramos, 2016). Menciona que la educacién emprendedora debe ser
el eje de la politica educativa de todo pais que se interese mas sobre el emprendimiento.
Este tema debe ser abordado en todos los @mbitos sean los politicos, econdmicos, sociales
y hasta culturales ya que todos se encuentran inmiscuidos el generar emprendimientos con
resultados positivos de éxito de tal forma poder ayudar a la crisis econémica que el pais
se encuentra viviendo ya que la misma ha provocado otra era econdomica que debemos
saberla enfrentar con cautela y con astucia es decir generando fuentes de empleo con
nuevos emprendimientos es por ello que los estudiantes son capacitados constantemente
para que crean la necesidad de ser sus propios negocios ayudando al desarrollo del pais

emprendedora. Asi lo define el autor (Rae ,2010)
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Una de las caracteristicas principales del emprendimiento universitario son las habilidades
emprendedoras que son fijas de cada persona, adema se ha puesto como punto principal
que el rendimiento general de la educacion esta interrelacionado en ser un emprendedor
positivo y que la formacion empresarial es efectiva en el rendimiento de las personas que
comienzan su propia empresa. Los diferentes programas de educacion emprendedora, 0
en su totalidad tienen como primordial objetivo educar a los estudiantes a poner la teoria
en practica y comprender qué es el emprendimiento. Ganando asi autoconfianza y
motivacién, llegando de tal forma a ser proactivos, creativos y aprenden como trabajar en
equipo. ( Sanchez & Hernandez, 2016)

La intencion emprendedora es el auto reconocimiento de crear un negocio y planificar
conscientemente el futuro, dentro de ellos se toma muy en cuenta los valores con los que
cada individuo ha sido formado tomando como fuente principal el entorno familiar,
educativo, econdmico, cultural y el auto-reconocimiento de autoeficacia de conseguir algo

ventajoso. (Barreto, Zuniga, & Ruiz, 2015)

En la actualidad el sistema educativo con el gobierno se encuentra promoviendo la cultura
emprendedora tomando la empresarialidad como una estrategia de relevancia prioritaria
para conseguir una mayor claridad sobre la importancia de la promocion del perfil del
emprendedor y del espiritu empresarial, la formacion de empresarios y la creacion de
empresas. (Camacho, 2010) sefiala que “La educacion debe incorporar, en su formacion
tedrica y practica, lo mas avanzado de la ciencia y de la técnica, para que el estudiante
esté en capacidad de crear su propia empresa, adaptarse a las nuevas tecnologias y al
avance de la ciencia, de igual manera, debe actuar como emprendedor desde su puesto de

trabajo.”
3.1.5.4.1 El rol de la universidad en el emprendimiento

Hoy en dia el rol de la universidad en los emprendimientos han tienen un impacto positivo
desde los ambitos cientificos y tecnoldgicos hasta aspectos como la consolidacién de
valores en la sociedad. Asimismo, entre sus maltiples roles de la universidad es formar

profesionales emprendedores capaces de enfrentar los retos que se le presente es la
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principal fuente es el capital humano especializado. Sin embargo, en palabras de (Soto
Sanchez, 2012), la universidad, ademas de crear individuos que ocuparan funciones
establecidos, debe formar a quienes buscan indagar, renovar, crear € iniciar sus propios
proyectos para transformarlos en nuevas fuentes de empleo, transformando procesos,

productos o servicios que resuelven problemas de la sociedad.

A nivel mundial en las diferentes universidades se han formado grandes empresarios
emprendedores que han logrado que su idea de negocio llegue a ser la mas grande y
lucrativa como tales tenemos los emprendimientos; FedEx, Dell, Google, Facebook y
Snapchat (Zhang, Wang, & Owen, 2015). Adicionalmente, existe evidencia del impacto
de las universidades en el emprendimiento gracias a indicadores como la proliferacion de
oficinas de transferencia de tecnologia, incremento de patentes y licencias, asi como
cambios en la mision, criterios de permanencia y promocion de las universidades
(Goldstein, 2010). Sin embargo, todavia falta mucho por hacer, desde la mejora de
programas que permitan desarrollar el espiritu emprendedor del estudiante, hasta

investigaciones que permitan conocer con mayor profundidad el fendmeno emprendedor.

3.1.5.4.1 Factores relacionados con la motivacién por emprender en el estudiante

universitario.

De acuerdo con (Marulanda , 2014), los gobiernos y diferentes entidades ofrecen fomentar
el emprendimiento en las universidades como tema global ya que se han observado que
con la creacion de programas como emprende Ecuador como principal los emprendedores
han logrado tener éxito en su emprendimiento, ademas la creacién de empresas se
encuentra determinada por la percepcion del individuo de lograr sus objetivos con

resultados positivos.
4. METODOLOGIA
4.1 Paradigma de la investigacion

El disefio positivismo demuestra que ciertamente sera verdadero aquello que ha sido

comprobado, permitira indagar y establecer los hechos reales de la influencia de los
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factores socioeconémicos en los estudiantes al realizar emprendimientos universitarios
para explicar, anunciar, examinar los fenomenos y confirmar teorias validando
Unicamente los conocimientos que son precedentes de las culturas empiricas (Romo,
2017).

4.2 Enfoque de la investigacion
4.2.1 Enfoque Cualitativo

Pretende captar el significado de las cosas, procesos, comportamientos. El papel de la
teoria es crucial, tanto en la perspectiva cuantitativa como cualitativa ya que una
investigacion sin un marco tedrico o un marco de referencia pertinente seria una
investigacion aislada que puede conducir a la especulacion o al establecimiento de juicios
de valor, situacion originada en multiples falencias en la construccion o sintesis teorica

como parte del proceso de investigacion (Ruiz, 2012).

Se aplicard a los estudiantes de las Universidades de la Provincia de Tungurahua
Universidad Técnica de Ambato (UTA), Universidad Regional Autonoma de Los Andes
(UNIANDES), Universidad Tecnologica Indoamérica (UTI), Pontifica Universidad
Catolica del Ecuador (PUCESA), para obtener datos o informacidn, que permitio conocer,
detallar y entender la problematica de los factores socioecondmicos en los estudiantes

universitarios.

4.3 Modalidades de la investigacion
4.3.1 Investigacion de campo

Radica en la recoleccion de datos directamente con los individuos investigados, o de la
realidad donde ocurren hechos, los datos son examinados como una totalidad y no como
fragmentos apartados (Di Virgilio, Cecilia, Carolina, Alejandra, Carolina, & Gabriela,
2014).
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Caracterizacion de los emprendimientos

La caracterizacion es un tipo de descripcién cualitativa que puede recurrir a datos con el
fin de profundizar el conocimiento sobre algo. Para cualificar ese algo previamente se
deben identificar y organizar los datos; y a partir de ellos, describir de una forma
estructurada; y posteriormente (Cano, Pulido, & Giraldo, 2015).

Cuando surgen ideas de negocios muchas veces se busca emprenderlas y otras
simplemente se quedan como una idea. Un emprendedor es una persona que no solo se
queda en la idea, sino que se prepara, busca realizarla y después de haberla realizado la
mantiene con éxito, los emprendedores estan entre grandes personalidades de la sociedad
y la cultura, por lo tanto son personas que contribuyeron al crecimiento econémico e

innovaron con sus empresas (Crespo, 2012).

Cabe resaltar que estas caracteristicas se basaron en un estudio investigativo, sin embargo,
vale la pena mencionarlas, ya que generalmente tendemos a pensar que hay una regla o
que un emprendedor s6lo es una persona alejada a nuestra realidad y no es asi. ES por eso
que este proyecto ayudara a conocer un poco de todas esas cosas que no se dicen a grandes
rasgos de un emprendedor y que proveen trasfondos socioecondmicos, de acuerdo con las
caracteristicas de los emprendedores, propician el éxito o fracasos de los emprendimientos

universitarios.

La investigacion se maneja de acuerdo a la modalidad de campo con la intencion de
implicarse con la realidad, que existe en los emprendimientos universitarios fue través del
contacto directo de los investigadores con los estudiantes universitarios para recolectar y

registrar la informacion primaria, relativo al problema de estudio.
4.3.2. Investigacion bibliografica- Documental

Es un estudio detallado, selectivo que constituye la informacion esencial en una
perspectiva unitaria y de conjunto. Se entiende como un estudio en si mismo, en el cual
el examinador tiene una interrogante, recoge datos en la forma de articulos previos, los

examina y extrae una solucion (Silamani & Guira, 2015).
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Conocer la informacion relacionada con el tema planteado, y asi enriquecer la
fundamentacion tedrica, a través de publicaciones de articulos cientificos de (Latindex,
Doaj, Redalyc, Scielo, Publindex, Ebsco, Dialnet, Lilac, Scopus, Embase, Medline, Wos,
SCI, Web of Science, revistas tales como: Economicas CUC, Pensamiento y Gestion,
Latinoamericana de Administracién, Economia Mundial, Revista Intercontinental de
Psicologia y Educacion, libros de diferentes autores, tesis, datos brindados por las
Universidades y péginas web, lo que contribuird a mejorar la interpretacion de los
resultados que arrojaran las encuestas, enriqueciendo la fundamentacion de la

investigacion.
4.2.3 Tipos de investigacion
4.2.3.1 Investigacion descriptiva

Su especialidad primordial es la de mostrar una interpretacion correcta, se establece en
averiguar ciertos tipos de vinculaciones semejantes de fendmenos, a través de razones
metodicas que consientan situar claramente su organizacién o conducta. De este modo se

pueden lograr los momentos que identifican al contexto estudiado (Bianney, 2013).

Se lo utiliza para describir y detallar toda la informacion acerca de la problematica que
existe en los factores socioeconomicos influyentes en el estudiante al realizar
emprendimientos universitarios obteniendo resultados mediante las encuestas a realizarse,

que servirdn como guia para la investigacion.
4.2.3.2 Investigacion correlacional

Se estudia el factor de semejanza entre dos variables que no se encuentran relacionadas
entre si (Bustamante & Mendoza, 2013).

Investigacion que permite analizar y evaluar las diferentes variaciones del
comportamiento de una variable con la otra, permitiendo de tal manera medir el grado de

relacion entre ambas variables.
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4.2.3.2.1 Senalamiento de variables

En la investigacion realizada se determind dos tipos de variables tales como: variable
dependiente: Emprendimiento universitarios, variable independiente: Factores

socioecondmicos la misma que se puede observar en la tabla 1

Tabla 1 Sefialamiento de variables

VARIABLE DEPENDIENTE ELEMENTOS
Econdémicos
Sociales

Emprendimiento universitarios Turisticos

Universitarios

VARIABLE INDEPENDIENTE FACTORES
Factores Sociales
Factores socioeconémicos Factores Econémicos

Factores Culturales

Factores Politicos

Factores Religiosos
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

4.4 POBLACION Y MUESTRA
4.4.1 Poblacion

La poblacidn es el conjunto de elementos que seran vistos en la elaboracion de un proyecto
de indagacion. Cada componente que forma la poblacion se lo llama individuo (Vargas,
2013).

Para continuar con el proyecto de investigacion ha sido necesario prever de la poblacion
total de los estudiantes de las universidades de Tungurahua, con la cual se trabajara para
el desarrollo del trabajo de campo estudiantes que seran considerados directamente como

poblacion del presente trabajo investigativo como se indica en la tabla 2.

Tabla 2 Universidades de Tungurahua

# DE
FACULTADES QUE REALIZAN
UNIVERSIDADES EMPRENDIMIENTOS ESTUDSIANTE %
Ciencias Administrativas 89 38,7
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UNIVERSIDAD
TECNICA DE
AMBATO

UNIVERSIDAD
REGIONAL
AUTONOMA DE LOS
ANDES

UNIVERSIDAD
TECNOLOGICA
INDOAMERICA
(UTI):

PONTIFICIA
UNIVERSIDAD
CATOLICA DEL
ECUADOR SEDE
AMBATO

Ingenieria en alimentos e ingenieria en
bioquimica

Disefio, Arquitectura y Artes

Contabilidad y Auditoria

Ingenieria en Sistemas, Electrénica e Industrial

Jurisprudencia y Ciencias Sociales

Sistemas mercantiles
Direccion de empresas
Jurisprudencia
Derecho

TOTAL

Facultades de Arquitectura y Artes Aplicadas

Facultad de Ciencias Administrativas y
Economicas

Facultad de Ingenieria en Sistemas

Facultad de Jurisprudencia

Facultad de Ciencia Humanas, de la Educacién
y Desarrollo Social

TOTAL
Arquitectura

Licenciatura en gestion hotelera
Licenciatura de Administracién de Empresas
Licenciatura en Disefio de Productos
TOTAL

Fuente: Universidades de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
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33
27

26
230
14
20
12
12
58

16

12
10

52

13

38

15,65

14,35
11,74
8,26
11,3
100
24,14
34,48
20,69
20,69
100

11,54

30,77

23,08
19,23

15,38
100

23,68

21,05

34,21

21,05
100

Como detalla la tabla anterior, las universidades de la provincia de Tungurahua tienen un

total de 23.317 estudiantes matriculados en las diferentes carreras que ofertan cada

universidad; siendo asi que en la UTA se encuestaran a 230 estudiantes, en la UNIANDES

58, mientras que en la UTI serdn 52 y la PUCESA son 38 completando el total de la

muestra que es 378 estudiantes a encuestar.

4.4.1.1 Poblacion finita

Agrupacion en la que se conoce la cantidad de unidades que la integran. Ademas, existe

un registro documental de dichas unidades. (Bustamante G. , 2011).
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Para determinar el tamafio de la muestra se considerara lo siguiente: se trabajara con una
poblacién finita es decir el total de la poblacion para determinar la razonabilidad de los

mismos.
4.4.2 Muestra

Es el fragmento de la poblacion que se elige para ejecutar el analisis, las operaciones de
muestreo estadistico se enfocan en seleccionar un pequefio grupo caracteristico de la

poblacién (Levine, Berenson, & Krehbiel, 2014).
4.4.2.1 Formula estadistica
Para realizar la muestra se basa en la siguiente formula indicada en la tabla 3:

Tabla 3 Formula estadistica

e= (error de muestreo) 0,05
N= (poblacién) 23.317,00
¢ = (probabilidad de ocurrencia y/o no ocurrencia) 0,5
Confianza= 95%
Z= (nivel de confiabilidad) 1,96
n= Tamafo de la muestra X

Fuente: Estadistica aplicada |
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katherine Moya

La tabla indica el error de muestreo que es del 0,05 se utiliza para la desviacion estandar
de la poblacion de valores de una estadistica muestral en su estimacion, N es la poblacion
total en este caso los estudiantes universitarios de Tungurahua, la probabilidad de
ocurrencia y/ o no ocurrencia es de 0.5, se valora sin considerar los controles existentes
para administrar los riesgos, para la valoracion inicial y final del impacto y de la
probabilidad de ocurrencia ,10s investigadores utilizan metodologias que permitan
demostrar el error que puede ocurrir, el porcentaje de confianza es del 95%, con un
nivel de confiabilidad del 1.96 esto significa que los resultados de una accion
probablemente cubriran las expectativas el 95% del 100% de las veces que ocurray n que

significa la muestra a la que se encuesta.

37



Formula ecuacion 1

3 NZ?c?
(N —1)e? + z20?2

n

~ 23.317,00 * 1,962 0,05
M= 123317,00 — 1)0,05% + 1,962 % 0,052

n=378

Con el nimero total de los estudiantes y la aplicacion de la respectiva formula se ha
obtenido una muestra de 378 personas encuestar facilitando asi el desarrollo 6ptimo del
proceso investigativo y asi obtener plena confianza de los resultados con la aplicacion del

instrumento correspondiente.

4.4.2.2 Calculo proporcional de la muestra para cada una de las universidades y sus

carreras

El total de la poblacion universitaria en la provincia de Tungurahua se detalla en la
siguiente tabla siendo como principales la Universidad Técnica de Ambato (UTA),
Universidad Regional Autonoma de Los Andes (UNIANDES), Universidad Tecnoldgica
Indoamérica (UTI), Pontifica Universidad Catolica del Ecuador (PUCESA), como se

observa en la tabla 4.

Tabla 4 Total estudiantes en porcentaje

UNIVERSIDADES # DE ESTUDIANTES PORCENTAJE # DE ENCUESTAS
UTA 14.222,00 60,99% 230
UNIANDES 3544,00 15,20% 58
uTl 3.220,00 13,81% 52
PUCESA 2.331,00 10,00% 38
TOTAL 23.317,00 100 378

Fuente: Universidades de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
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De este total se ha podido establecer mediante el célculo porcentual el nimero de
encuestas a realizarse en cada universidad cumpliendo asi el 100% de la muestra en su

totalidad como se detalla en el gréafico

Grafico 4 Muestra por universidad

* UTA ¥ UNIANDES ™ UTI ~ PUCESA

Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

Una vez realizado los célculos correspondientes se puede observar en la tabla anterior la
distribucién del nimero de encuestas que se deben aplicar a cada universidad de la
provincia de Tungurahua. Realizando de tal manera el 100% de las encuestas que se
encuentran distribuidas siendo la UTA la mas alta con un porcentaje del 60.99%,
UNIANDES 15.20%, UTI 13.81% vy por ultimo la PUCESA 10% cumpliendo en su

totalidad el porcentaje de muestreo total.
4.5 Recoleccion de informacion

e Plan para la recoleccion de informacion
4.5.1 Plan para la recoleccién de informacion

Es un proceso sistematico de la investigacidn en un articulo, extrae informacion
correspondida con el problema a investigar y posteriormente a su observacion permite
direccionar y conducir a las posibles soluciones y opciones para conseguir los objetivos

disefiados al inicio de la investigacion.
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En presente estudio se procedio a manejar varios métodos e instrumentos de investigacion
para conseguir que la busqueda de informacion sea lo mas exacta y acoplada al contexto.
Para ello fue necesario la participacion de los estudiantes universitarios de la Provincia de

Tungurahua como se referencia en la tabla 5.
Tabla 5 Plan recoleccion de la informacion

TIPO DE TECNICA DE HERRAMIENTAS DE RECOLECCION DE
INFORMACION  RECOLECCION INFORMACION

Entrevista Cuestionario
Encuesta Cuestionario
Articulo cientificos de emprendimientos, perfil del
emprendimiento, caracteristicas de un emprendedor.
INFORMACION Libros de emprendimiento
SECUNDARIA Lectura cientifica Tesis
Revistas especializadas
Fuente: Universidades de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

4.5.2 Plan para la recoleccién de informacion

Para la recoleccidn de la informacion se tomo en cuenta algunos aspectos: hacer énfasis
en la recoleccion de la informacion del negocio, debemos recolectar la informacion de las
herramientas que vamos a emplear para el desarrollo del proyecto, debemos tener en
cuenta la metodologia que vamos a emplear para el desarrollo de la aplicacién (Coria,
Roman, & Torres, 2013) .

Para realizar ciertamente un plan de recoleccién de informacion, es preciso responder a

ciertas preguntas basicas, mismas que se muestran en la siguiente tabla 6

Tabla 6 Plan de recoleccion de informacién

PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION

1. ¢Para qué? Con el fin de recolectar informacion y responder a los
objetivos planteados en el proyecto de investigacion.

2. ¢De qué personas? La investigacion se realizara a los estudiantes de las
universidades UTA, UTI, UNIANDES, PUCESA

3. ¢Sobre qué aspectos? Factores socioeconémicos en los emprendimientos

4. ;Quién lo realiza? Las investigadoras: Lissette De La Cruz, Katerine Moya
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5. ¢Cuéndo se lo realiza? Marzo-Septiembre 2017

6. ¢Do6nde? Provincia de Tungurahua

7. ¢ Cuantas veces? Se realiza una vez a los estudiantes de las universidades
8. ¢ Qué técnica de recoleccion? Encuesta

9. ¢Con qué instrumentos? Cuestionario

10. ¢ En qué situacion? Se realizara en las diferentes jornadas de clases de los

estudiantes
Fuente: Universidades de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

4.5.3 Técnicas e instrumentos
Para realizar el proyecto de investigacion se utilizo las siguientes técnicas e instrumentos
4.5.3.1 Encuesta

Es una de las técnicas de recoleccion de investigacion mas aplicada, esta basada en un
cuestionario o conjunto de preguntas que se preparan con la intencion de conseguir

informacion de las personas (Toapanta, 2015).
4.5.3.2 Cuestionario

Es una lista de preguntas que se propone al encuestado con el fin de llegar al objetivo
previsto (Quispe & Sanchez, 2011). Este cuestionario estd basado en preguntas cerradas
ya que se proporcionaran al encuestado varias opciones de respuestas de las cuales solo
se podra elegir una y seran de eleccion maltiple en la escala de Likert, midiendo diferentes
variables relacionadas entre si, en las medidas aplicados a los factores socioecondémicos

tales como:

v' Medidas ordinales: se utilizara escalas ordinales las que permitiran calificar las
caracteristicas de los factores
v Escalas nominales: que seran sustituidas por diferentes palabras las que pueden

ser A veces, Siempre, Casi nunca, nunca, entre otras.
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5. RESULTADOS
5.1. Validacién del instrumento
5.1.1. Validacién por expertos

Para elaborar la encuesta se ha desarrollado primero un cuestionario tomada como base
principal otros instrumentos que han sido previamente validados y aplicados en
investigaciones pasadas adaptando de tal manera la informacion necesaria para que el
cuestionario ayude con el cumplimiento de los objetivos planteados. Posteriormente fue
necesario la ayuda de cinco expertos quienes serian los encargados de analizar el
cuestionario planteado y de dar el visto bueno para la aplicacion de la encuesta, para la
validacion se conto con docentes investigadores en el area de investigacion y estadistica,
una vez analizado el cuestionario cada docente emitidé sus correcciones y criterios
personales y sugirieron se realicen los cambios pertinentes y asi aplicar correctamente la

encuesta y recaen en los siguientes graficos.
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5.1.2 Resultados de la encuesta

1) ¢En qué Institucion educativa usted estudia?

Grafico 5 Pregunta 1

UNIVERSIDADES

I 15,3% I 13,8%

Universidad Técnica Universidad Universidad
de Ambato Autonoma de los Tecnoldgica
Andes Indoamérica
GraficoN°® 5

10,1%

Pontificia
Universidad Catolica
del Ecuador Sede
Ambato

Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua

Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

De las 378 de las personas encuestadas, el 60.8% son estudiantes de la Universidad
Técnica de Ambato, el 15.3% de la Universidad Autonoma de los Andes, el 13.8% de la
Universidad Tecnologica Indoamérica y el 10.1% de la Pontificia Universidad Catolica
del Ecuador Sede Ambato, de acuerdo a la encuesta realizada se observa que la mayoria
de estudiantes encuestados son de la Universidad Técnica de Ambato, sabiendo que el

porcentaje de estudiantes es mas alto y la Pontificia Universidad Catdlica del Ecuador

Sede Ambato tiene una minoria de estudiantes.
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2) ¢A qué etnia pertenece?

Grafico 6 Pregunta 2

ETNIA

15,30%
11,40%

Mestizo Indigena Blanco Afro ecuatoriano

Grafico N°6
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Andlisis e interpretacion

De un total de 378 personas encuestadas, el 50.3% de los estudiantes son de etnia Mestiza,
el 23% son Blancos y el 15.3% de etnia Afro-ecuatoriana, el 11.4% etnia Indigena,
considerando de tal manera que en las universidades de la provincia de Tungurahua la
étnica mestiza sobresale en las demas debido a la mescla de razas, color de piel, contextura

y rasgos faciales.
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3) ¢Cree que pertenecer a una etnia afectaria al iniciar un emprendimiento?

Graéfico 7 Pregunta 3

EMPRENDIMIENTO

26,5%
11,4% 10,3%
Siempre Casi siempre A veces Nunca
Grafico N°7

Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

Del total de los estudiantes encuestados de las diferentes universidades de Tungurahua, el
51.9% dice que nunca influye la etnia, el 26,5% siempre afecta la etnia, el 11.4% aluden
que casi siempre, el 10.3% a veces influye en el momento de realizar un emprendimiento.
En gran porcentaje coinciden que para iniciar con un emprendimiento la etnia no es
considerada como un limitante ya que sefiala que un emprendedor es una persona creativa
capaz de relacionarse con diferentes personas existentes a su alrededor, sin importar su

aspecto fisico o etnia a la que pertenezca
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4) ¢En su universidad realizan capacitaciones de emprendimiento?

Grafico 8 Pregunta 4

CAPACITACIONES DE EMPRENDIMIENTO

GraficoN° 9
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua

Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

Del total de estudiantes encuestados, el 57.9% consideran que no se realizan las
capacitaciones de emprendimiento correspondiente, el 42.1% consideran que en su
universidad si se realizan las capacitaciones correspondientes demostrando que un indice
de instituciones de educacion superior necesita cubrir con este requerimiento tan
importante para los estudiantes universitarios en la actualidad, los estudiantes necesitan
ser capacitados con temas relacionados al emprendimiento. A continuacion con la

siguiente pregunta como lo hace en relacién al tiempo.
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a) ¢Cdémo lo hace?
Grafico 9 Pregunta 4

COMO LO HACE

19,0%

— 14,3%
3,7% 5,0%

MENSUAL TRIMESTRAL SEMESTRAL ANUAL RESPONDEN QUE
NO

GraficoN° 9
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

De la totalidad de la poblacion encuestada el 57.9% responde que en la universidad que
estudian no se realizan las capacitaciones correspondientes, el 19% lo hace trimestral, el
14.3% lo hacen semestral, el 5% anual y el 3.7% sefiala que lo hace mensualmente.
Considerando que un porcentaje alto contestaron que no se puede deducir que es necesario
realizar capacitaciones de emprendimiento siendo un tema de gran importancia que
deberia abordarse constantemente en cada universidad para que los estudiantes

universitarios pongan mas énfasis en poder generar una idea emprendedora.
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5) ¢Considera usted que el emprendimiento universitario es importante?
Grafico 10 Pregunta 5

IMPORTANCIA

82%

Sl

Grafico N° 10
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

De los 378 estudiantes encuestados, el 82% de las personas sefialan que el emprendimiento
si es importante, el 18% que no lo es. Lo que significa que el emprendimiento se esta
tomando como un factor importante en cada universidad enfocandose a formar futuros
emprendedores capaces de generar ideas innovadoras y asi crear nuevas fuentes de

empleo.
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6) Senale el nivel de importancia del emprendimiento universitario en los

siguientes ambitos

Grafico 11 Pregunta 6

AMBITOS

21,4%

15,3% o o
13,7% | 13,8% 13,2%

8,2% 8,7%
5,6%

ACADEMICO POLITICO SOCIAL EMPRESARIAL

POCO MUCHO

Grafico N°11
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

Del total de las personas encuestada el 15.3% ensefia que la educacion influye poco al
emprender un negocio, al contrario del 21.4% expone que el ambito académico influye de
manera positiva al momento de emprender un negocio, el 13.7% que el &ambito politico no
tiene mucha importancia, el 13.8% demuestra que si es importante al momento de realizar
un emprendimiento, el 13.2% considera que el ambito social tiene poco impacto sobre los
emprendimientos, el 8.2% tiene mayor relevancia, el 5.6% considera que tiene poca
importancia en el ambito empresarial, el 8.7% alude que el &mbito influye de manera
positiva a los emprendimientos universitarios. Los resultados analizados demuestran que
los impactos de mayor importancia sobre los emprendimientos recaen en el ambito
académico como de mayor importancia mientras que el ambito empresarial lo considera
como poco importante en relacion con los otros ambitos puestos en estudio,
fundamentando que el ambito académico se encuentra realizando capacitaciones

semestrales que ayudan a que los emprendimientos surjan de manera positiva.
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7) Con respecto a la posibilidad de emprender, cual cree que son los factores
socioecondmicos que ayudan a llegar al éxito a los emprendimientos

universitarios.

Grafico 12 Pregunta 7

FACTORES DE EXITO

FINANCIAMIENTO DE PROGRAMAS Y REDES DE NIVEL DE EDUCACION SOPORTE DE LA INVERSIONISTAS AUTOGESTION
INSTITUCIONES DEL APOYO UNIVERSIDAD
SECTOR FINANCIERO
H o)
Grafico N°12

Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

Del total de los estudiantes encuestados, el 23.5% que es el financiamiento de instituciones
financieras, el 18.3% que es la autogestion, 13% sefiala que los inversionistas es uno de
los aspectos interesantes que conllevan al éxito de loa emprendimientos, el 11.9% indica
que es el soporte de la universidad, el 10.1% que son los programas y redes de apoyo, el
9.3% la experiencia de docentes emprendedores. Considerando como base fundamental
cada una de las repuestas se puede deducir que los aspectos con mas relevancia es el
financiamiento de las instituciones financieras las cudles son instituciones publica o
privadas se interesan por idea innovadora tales como: CFN, BanEcuador, MIPRO,
Cooperativa de Ahorro y Crédito 29 de octubre, Cooperativa de Ahorro y Crédito Camara
de Comercio de Ambato, Siembra Futuro, y la autogestion porque la mayoria de los

estudiantes pueden financiarse sus emprendimientos.
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8) ¢Considera usted que Las Instituciones financieras apoyan a los
emprendimientos en la Provincia de Tungurahua?

Grafico 13 Pregunta 8

INSTITUCIONES FINANCIERAS

59,3%

Sl

Grafico N°13
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

Del total de la poblacion encuestada el 59.3 % considera que las instituciones financieras
en la provincia de Tungurahua apoyan a los emprendimientos, el 40.7 % considera que no
apoyan. En la ciudad existen diferentes instituciones financieras tales como: Bancos o
cooperativas de ahorro y crédito que apoyan a los emprendimientos de cualquier tipo

como se detalla a continuacion en la siguiente pregunta.
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a) ¢De qué tipo?

Graéfico 14 Pregunta 8

TIPO
73,5%
26,5%
PRIVADAS PUBLICAS
Grafico N° 13

Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

Del total de la poblacion encuestada que es de 378 personas el 73,5% son instituciones
financieras privadas, el 26,5% son entidades publicas. Lo que significa que las
instituciones privadas ponen mas énfasis en apoyar a los emprendimientos nacientes con
capital para su idea innovadora, siempre y cuando dicho proyecto vaya tenga su respectivo

diagnostico.
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9) Califique los factores que influyen al estudiante en el emprendimiento

universitario.
Graéfico 15 Pregunta 9

FACTORES

15,7% —

SOCIALES ECONOMICOS  CULTURALES POLITICOS RELIGIOSOS

m ALTO mBAJO

Grafico N° 15
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Andlisis e interpretacion

Del total de las personas encuestas el 15.7% expone que los factores economicos influyen
mucho en los estudiantes universitario, el 9.8% menciona que existe un indice de bajo de
apoyo economico para los emprendimientos, el 14.8% indica que el factor politico tiene
mucha importancia al momento de emprender, y el 10,1% considera que tiene poca
influencia, el 10.3% indica que el factor social tiene un indice alto de afectacion a los
emprendimientos, el 7.6% no influye mucho, el 10.1% considera que el factor cultural
tiene un alta influencia mientras que el 6.6% recae en un bajo porcentaje para que el
estudiante emprenda, el 8.4% alude que el factor religioso tiene un alto indice y el 6.6%
considera que no interviene en los emprendimientos universitarios . De tal manera que los
resultados expuestos arrojan que los factores que mayor influencia tiene sobre los

emprendimientos son econdémico, politico, social.
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10) ¢Considera usted que los factores socioeconomicos limitan al estudiante
universitario para iniciar con un emprendimiento?

Grafico 16 Pregunta 10

LIMITANTES

18,30%

SIEMPRE CASI SIEMPRE A VECES NUNCA

Grafico N° 16
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Andlisis e interpretacion

El 34.7% de las personas encuestadas consideran que los factores socioecondémicos
siempre limitan al estudiante universitario al realizar un emprendimiento, el 25.4% indica
que casi siempre afecta, el 21.7% sefialan que nunca limitara al estudiante al momento de
empezar su emprendimiento, el 18.3% consideran que a veces limita al estudiante. Los
factores limitantes detallados anteriormente son causantes para que un emprendimiento
tenga éxito o fracaso cada uno de ellos influye directa o indirectamente sobre el
emprendimiento limitando asi que los estudiantes universitarios tengan temor de iniciar

su propio negocio temiendo asi el fracaso.
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11) ¢ Califica como influye el estrato socioeconémico en los emprendimientos

universitarios?

Grafico 17 Pregunta 11

ESTRATO SOCIAL
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10,6% 11,1%
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Grafico N°17
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

La poblacion encuestada menciona que la influencia del estrato socioecondmico en los
emprendimientos universitarios estrato alto es bajo con un 15.6%, el 14,3% es regular y
el 15.1% resalta en que la influencia en los emprendimientos es alto y ayudan a emprender,
en el estrato social medio el 10.6% alude que es bajo, el 9% regular y el 7.9% coinciden
que este estrato social si influye al momento de emprender, en el estrato social bajo el 9%
dice que es bajo la influencia en los emprendimientos dicha clase, el 7.9% es regular
mientras que el 11.1% dice que es alto dicha influencia. En consideracion a los porcentajes
arrojados se demuestra que los diferentes niveles de estrato socioecondmicos si influyen
al momento de iniciar un emprendimiento universitario debido a la economia en que se

encuentran.
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12) Con respecto a la posibilidad de emprender, cuél cree que son los factores

socioeconomicos que llevan al fracaso de los emprendimientos universitarios

Grafico 18 Pregunta 12

Factores de fracaso

INESTABILIDAD ECONOMICA EN EL  POLITICAS GUBERNAMENTALES ~ DESIGUALDAD DE CLASES SOCIALES
PAIS INESTABLES ENTRE ESTUDIANTES
UNIVERSITARIOS

Gréfico N°18
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya.

Analisis e interpretacion

De las personas encuestadas el 50% indica que la inestabilidad econdmica limita poco al
estudiante para iniciar un emprendimiento, el 30 % considera que son las politicas
gubernamentales inestables que afectan influyen poco en el emprendimiento el 20%
sefiala que es muy baja la influencia de las desigualdad de las clases sociales entre
estudiantes universitarios que influyan en el emprendimiento Con respecto a los datos
analizados se considera que los limitantes que tiene los estudiantes de la provincia de
Tungurahua para iniciar con su emprendimiento se enfocan primordialmente en que la
inestabilidad econdmica en el pais que existe en la actualidad ya que son los causantes
para que el estudiante pueda iniciar con su emprendimiento ya que temen a tener fracaso

y no llegar al éxito cual ha sido su objetivo principal.
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5.1.3 Diagndstico de los factores socioeconomicos que influyen al estudiante en los

emprendimientos universitarios.
5.1.3.1 Validacion por métodos estadisticos

Para la validacion de las encuestas se utilizé el software llamado SPSS, esté orientado a
la elaboracion de andlisis estadisticos empleados en las ciencias sociales. EI Programa
Spss sirve para validar de datos lo que admite a la realizacion de investigaciones
razonables de la informacion, Reconoce la utilizacion de diferentes lenguajes de
programacion, uno de los métodos es el coeficiente del Alfa de Cron Bach que es utilizado
para obtener la fiabilidad de los datos arrojados de las encuestas.

El coeficiente Alfa de Cron Bach es un modelo de consistencia interna, relacionado en la
correlacién entre las variables (Garcia-Bellido & Gonzalez Such, 2013). La medida de
fiabilidad mediante el alfa de Cron Bach indica que las preguntas medidas en las encuestas
se basan en la escala de Likert ya que miden una misma variable es decir se encuentran
altamente correlacionados, se utilizo variables cualitativas, tales como: factores
socioecondémicos y emprendimiento.

En la tabla 7 se puede observar el resumen del procesamiento de datos, que esta dado por
el nimero de encuestas realizadas de la muestra que se tomO de 378 estudiantes
encuestados, con un porcentaje del 96.4% tambien, arroja datos excluidos del sistema que
son 14 con un porcentaje del 3.6% es decir es una regresion simple basada en imputaciones
sobre los valores ausentes.

Tabla 7 Procesamiento de los datos

Resumen del procesamiento de los casos

N %
Vélidos 378 96,4
Casos  Excluidos 14 3,6
Total 392 100,0

Fuente: Programa spss
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
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En la tabla N° 8 se puede observar que los resultados alcanzados con las encuestas
aplicadas demuestran que tiene un alto grado de confiabilidad, con Alfa de Cron Bach de
.819 validando su uso para recoleccién de datos, es decir mientras méas cerca sea el valor
del alfa a 1, mayor es la estabilidad interna de los items estudiados. La fiabilidad de la
escala debe lograrse siempre con los datos de cada muestra para garantizar la medida

fiable del constructo en la muestra concreta de la investigacion

Tabla 8 Estadisticos de fiabilidad

Estadisticos de fiabilidad

Alfa de N de elementos
Cronbach
0,819 14

Fuente: Programa spss
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

Los datos estadisticos de fiabilidad demuestran, en la tabla 9 la columna 1 indica el
namero de pregunta, la columna 2 indica el total de las personas encuestadas que son 378,
la columna 3 es la representacion de la media la cual sefiala que tenemos una media total
de 63.27, la desviacion tipica o estandar mide el grado de dispersion que es de 22.82 y su
varianza 521.065.

Tabla 9 Estadisticos de Fiabilidad

N Media Desv. tip.  Varianza

¢ En qué Institucion educativa usted estudia? 378 1,73 1,038 1,078
¢ A qué etnia pertenece? 378 2,03 1,161 1,349
¢, Cree que pertenecer a una etnia afectaria al iniciarun 378 2,88 1,296 1,679

emprendimiento ?
¢, En su universidad realizan capacitaciones de 378 1,58 ,494 244
emprendimiento?
¢, Como lo hace ? 378 3,94 1,349 1,819
¢, Considera usted que el emprendimiento universitario 378 1,18 ,385 ,148

es importante?
Con respecto a la posibilidad de emprender, cuél cree que 349 4.46 2042 4.169

son los factores socioecondmicos que ayudan a llegar al

éxito a los emprendimientos universitarios.
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¢Considera usted que las instituciones financieras
apoyan a los emprendimientos en la provincia de
Tungurahua ?

¢, De qué tipo ?

¢, Considera usted que los factores socioeconémicos
limitan al estudiante universitario para iniciar un
emprendimiento?

Sefiale el nivel de importancia del emprendimiento
universitario en los siguientes ambitos

Califique los factores que influyen al estudiante en el
emprendimiento universitario.

Califica como influye el estrato socioeconémico en los

emprendimientos universitarios
Con respecto a la posibilidad de emprender, cual cree que

son los factores socioeconémicos que llevan al fracaso de

los emprendimientos universitarios

Suma
N vélido (segln lista)

Fuente: Programa Spss
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

378

378

378

378

378

378

378

378
378

1,41

1,74

2,27

9,78

12,89

4,48

12,91

63,2751

,492

442

1,152

4,869

7,812

2,678

7,785

22,82684

,242

,195

1,328

23,712

61,029

7,173

60,602

521,065

En la tabla 9 se identifica cuales son las preguntas que ayudan a responder la problematica

ya antes planteada tomando en cuenta las siguientes preguntas.

Fundamentar tedricamente y cientificamente los factores socioecondémicos que

influyen en el éxito o fracaso en los emprendimientos universitarios.

a) Con respecto a la posibilidad de emprender, cual cree que son los factores

socioeconomicos que ayudan a llegar al

universitarios.
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En la tabla 10 se describe los factores socioeconémicos que ayudan a llegar al éxito a los
emprendimientos universitarios, el financiamiento con 23.5%, Autogestion 18.3%,
Inversionistas 13.0%, Soporte de la universidad 11.9%, Programa y redes de apoyo el
10.1%, Nivel de educacion 9.3%.

Tabla 10 Factores que influyen en el éxito

Factores que llevan al éxito a un
emprendimiento universitario

Financiamiento de instituciones del sector
financiero 23,5%
Programas y redes de apoyo 10.1%
Nivel de educacion 9.3%
Soporte de la universidad 11.9%
Inversionistas 13.0%
Autogestién 18.3%

Gréfico 19 Factores de éxito

FACTORES DE EXITO

FINANCIAMIENTO DE PROGRAMAS Y REDES DE  NIVEL DE EDUCACION SOPORTE DE LA INVERSIONISTAS AUTOGESTION
INSTITUCIONES DEL APOYO UNIVERSIDAD
SECTOR FINANCIERO
e o
GraficoN°19

Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua

Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
Las instituciones que ayudan con financiacion de dinero son las siguientes La CFN, Ban
Ecuador, MIPRO, Cooperativa de Ahorro y Crédito 29 de octubre, Cooperativa de Ahorro
y Crédito Camara de Comercio de Ambato, Siembra Futuro, apoyan a mejorar los
escenarios y contenidos de las micro, pequefias y medianas empresas de forma asociada o

individual.
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Otro de los factores influyentes es el factor es la intervencidén de programas de redes y
apoyo 10.1% ayudando al éxito Innova Ecuador, cierra el circulo de los proyectos
promovidos por esta administracion, y origina la innovacion en la organizacion, el cambio
productivo, y la eficacia logistica a través del financiamiento de ideas innovadoras

creadoras de nuevos productos (Ordofiez, 2016).

b) Con respecto a la posibilidad de emprender, cual cree que son los factores

socioecondmicos que llevan al fracaso de los emprendimientos universitarios

En la tabla 11 se habla acerca de los factores socioecondmicos que llevan al fracaso a los
emprendimientos universitarios, Inestabilidad econdmica 50%, Politicas gubernamentales

inestables 30% y Desigualdad de clases sociales con el 20%.

Tabla 11 Factores de fracaso del emprendimiento

Factores de fracaso

Inestabilidad econémica en el pais 50%
Politicas gubernamentales inestables 30%
Desigualdad de clases sociales entre estudiantes universitarios 20%

Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

Grafico 20 Factores de fracaso

Factores de fracaso
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INESTABILIDAD ECONOMICA EN EL POLITICAS GUBERNAMENTALES DESIGUALDAD DE CLASES SOCIALES
PAIS INESTABLES ENTRE ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS

Grafico N°20
Fuente: Encuesta Estudiantes Universitarios de la Provincia de Tungurahua
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

61



De las personas encuestadas el 50% indica que la inestabilidad econémica limita poco al
estudiante para iniciar un emprendimiento, el 30 % considera que son las politicas
gubernamentales inestables que afectan influyen poco en el emprendimiento el 20%
sefiala que es muy baja la influencia de las desigualdad de las clases sociales entre
estudiantes universitarios que influyan en el emprendimiento Con respecto a los datos
analizados se considera que los limitantes que tiene los estudiantes de la provincia de
Tungurahua para iniciar con su emprendimiento se enfocan primordialmente en que la
inestabilidad econdmica en el pais que existe en la actualidad ya que son los causantes
para que el estudiante pueda iniciar con su emprendimiento ya que temen a tener fracaso

y no llegar al éxito cual ha sido su objetivo principal.

Es decir, cuando existen ambientes politicos provocados, derivados de conflictos de
intereses entre los distintos gobiernos, se genera un ambiente negativo para hacer negocios
y se frena la inversion nacional. Se estanca la generacion de nuevos puestos de trabajo
sustentable y sostenible, con lo cual se va a ver muy afectada la poblacion méas pobre
(Barriel & Otero, 2014). Otro factor que lleva al fracaso es la inestabilidad econémica del
pais es decir cuando el crecimiento de la economia es bajo, existan menos personas

involucradas en una actividad emprendedora pues hay menos oportunidades de negocio.

c) Califique los factores que influyen al estudiante en el emprendimiento
universitario.

En la tabla 12 sefiala que los factores que influyen en el emprendimiento son los factores
econdmicos con un 15,7%, politicos que tienen un 14,8%, econdmicos con un 10,3%, los
culturales 10,1% vy religiosos tienen un porcentaje de 8,4%.

Tabla 12 Factores

FACTORES SOCIOECONOMICOS ALTO

Econémicos 15,7%
Politicos 14,8%
Sociales 10,3%
Culturales 10,1%
Religiosos 8,4%

Fuente: Programa Spss
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya
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d) Senale el nivel de importancia del emprendimiento universitario en los siguientes
ambitos

En la tabla 13 se indica el nivel de importancia del emprendimiento universitario en los

siguientes ambitos, el nivel académico es de mayor relevancia ya que su porcentaje es de

21.4% seguido del ambito politico que es 13.8%. el &mbito empresarial con el 8.7% y lo

social con un 8.2%.

Tabla 13 importancia de los factores

MUCHO
Académico 21,4%
Politico 13,8%
Social 8,2%
Empresarial 8,7%

Fuente: Programa Spss
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

En la tabla 13 se indica que los factores que influyen en un emprendimiento universitario,
surgieron a través de la presente investigacion y sin indicar que sean los Unicos, pero si
los mas frecuentes que estan considerados por los estudiantes universitarios de la

Provincia de Tungurahua y por el marco tedrico realizado.

Caracterizar la situacion actual de los emprendimientos en las universidades a través

de una investigacion de campo.

La situacion actual de los emprendimientos se basa principalmente en los factores
determinantes para la creacion y sostenibilidad de los emprendimientos universitarios en
la provincia de Tungurahua en cada uno de los emprendimientos, los mismos que se
enfrentan a diferentes etapas que pueden ayudar a identificar si los emprendimientos han
alcanzado a desarrollarse adecuadamente logrando obtener éxito y si fuese lo contrario el

fracaso.
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1.- ¢ En qué etapa se encuentra su emprendimiento?

Tabla 14 Etapas del emprendimiento

ETAPAS # DE EMPRENDIMIENTO
Nacimiento 1
Crecimiento 4
Madurez 4
Declinacién 1
Liquidacion 0
TOTAL 10

Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

Grafico 21 Etapas del emprendimiento
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Fuente: investigacion propia
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

De la entrevista realizada a los emprendedores de la universidad técnica de Ambato el 1%
menciona que su emprendimiento se encuentra en etapa de nacimiento, el 4% en etapa de
crecimiento, el 4% etapa de madurez y el 1% en etapa de declinacion. Cada uno de los
emprendimientos han identificado en qué etapa se encuentra su negocio siendo de gran
apoyo para poder identificar si los emprendimientos tienen éxito o fracaso dentro de los
cuales ademas se analiza conjuntamente con el grupo de investigacién cuales son las
caracteristicas que los emprendimientos deben poseer para ser competitivos y alcanzar de

tal modo el éxito o fracaso.
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¢ Caracteristicas que deben Reunir los Emprendimientos para ser Competitivos?

Tabla 15 Caracteristicas de los emprendimientos

Vélidos GENERO
Masculino Femenino
Frecuencia % % Frecuencia % % Total
Total
Precios Muy malo 3 2,5% 4 3,3%
competitivos Malo 0 0,0% 5 4,2%
Regular 6 5,0% 3 2,5%
Bueno 25 20,8% 28 23,3%
Muy bueno 23 19,2% 23 19,2%
Total 57 47,5% 63 52,5%
Atencion al Muy malo 1 0,8% 3 2,5%
cliente Malo 3 2,5% 4 3,3%
Regular 2 1,7% 4 3,3%
Bueno 21 17,5% 18 15,0%
Muy bueno 30 25,0% 34 28,3%
Total 57 42,5% 63 57,5%
Innovacion Muy malo 2 1,7% 4 3,3%
productos Malo 0 0,0% 4 3,3%
servicios Regular 1 0,8% 3 2,5%
Bueno 22 18,3% 16 13,3%
Muy bueno 32 26,7% 36 30,0%
Total 57 47,5% 63 52,5%
Ubicacion Muy malo 0 0,0% 3 2,5%
geogréfica Malo 2 1,7% 3 2,5%
Regular 6 5,0% 6 5,0%
Bueno 24 20,0% 24 20,0%
Muy bueno 25 20,8% 27 22,5%
Total 57 47,5% 63 52,5%
Tecnologia Muy malo 1 0,8% 5 4,2%
Malo 2 1,7% 2 1,7%
Regular 4 3,3% 5 4,2%
Bueno 23 19,2% 23 19,2%
Muy bueno 27 22,5% 28 23,3%
Total 57 47,5% 63 52,5%

Fuente: Encuesta Estudiantes graduados de las IES de la Zona 3 (Facultad de Ciencias Administrativas)
Elaborado por: Grupo de investigacion
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Representacion grafica
Grafico 22 atencion al Cliente
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Grafico 22. Caracteristicas que retinen los Emprendimientos para ser Competitivos- Atencidn al Cliente
Fuente: Encuesta Estudiantes graduados de las IES de la Zona 3 (Facultad de Ciencias Administrativas)
Elaborado por: Grupo de investigacién

Grafico 23 Productos y servicios
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Grafico 23. Caracteristicas que reunen los Emprendimientos para ser Competitivos- Innovacién Producto
Fuente: Encuesta Estudiantes graduados de las IES de la Zona 3 (Facultad de Ciencias Administrativas)
Elaborado por: Grupo de investigacion
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Grafico 24 Ubicacidn geogréfica
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Grafico24. Caracteristicas que retnen los Emprendimientos para ser Competitivos- Ubicacion Geografica
Fuente: Encuesta Estudiantes graduados de las IES de la Zona 3 (Facultad de Ciencias Administrativas)
Elaborado por: Grupo de Investigacion

Grafico 25 Tecnologia
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Grafico 25 Caracteristicas que retinen los Emprendimientos para ser Competitivos- Tecnologia
Fuente: Encuesta Estudiantes graduados de las IES de la Zona 3 (Facultad de Ciencias Administrativas)
Elaborado por: Grupo de investigacion
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Descripcion de los factores socioecon6micos

Tabla 16 Descripcion de los factores socioecondmicos

SOCIALES

El factor social influye con el 10,3% este
comprende los siguientes factores: La ensefianza
forma caracteristicas positivas para los
estudiantes, tomando en cuenta que nivel de
educacion ayuda a que se eliminen las diferencias
sociales observando que al ambito académico
tiene un 11.2%. siendo muy alto su porcentaje lo
que ayudara de una manera positiva al emprender

un negocio. (Martin, 2014).

El estrato social de nivel medio afecta de manera
positiva en los estudiantes, ya que ellos poseen
mayor conocimiento que podrian ayudar a las
conocimientos

personas carecen de

cientificos. (Crepeau & Boyt, 2013).

que

ECONOMICOS

De acuerdo al andlisis realizado el 15,7% de las
personas indica que si ayuda la economia en los
emprendimientos universitarios, Financiamiento:
Es de suma importancia ya que se puede definir y
escalar los emprendimientos universitarios,
tomando en cuenta que no es un limitante en el
emprendimiento universitario (Amor6s, Leguina, &
Gutiérrez, 2013) También, sirve para ampliar los
planes y convertirlos en realidad en este caso los
estudiantes universitarios se ven en la necesidad de
fundar nuevos lazos que les contribuyen con
informacion, que permitiran el camino a
potenciales consumidores y mercados, en este
aspecto el financiamiento afecta a los estudiantes
universitarios de una forma positiva ya que la
mayoria contesto que si existen instituciones
financieras tanto publicas como privadas que
apoyan a las personas con montos de dinero altos
para poder emprender sus negocios. (Garcia T. ,

2013).

Autogestion: este aspecto al igual que el
financiamiento tiene una relevancia alta ya que
algunos estudiantes respondieron que ellos tienen
SUS recursos propios para poder crear su empresa,
alguno de ellos viene de una clase socioeconémica
alta, la misma que les permite crear sus negocios sin
ayuda de ninguna institucién financiera. (Rovayo,

2012).
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POLITICOS

Desde estudiantes

encuestados la politica y las leyes planteadas en

la perspectiva de los
el Ecuador la politica influye de manera positiva
y negativa con el 14.8% a que se pueda realizar
emprendimientos, mas bien los favorece con el

fin de generar empleo. (Navarro, 2012)

Existen instituciones tanto pulblicas como

privadas que ayudan a fomentar el

emprendimiento.

Innova Ecuador es una de las politicas planteadas
por el gobierno ya que otorga lineas de créditos
juntamente con la CFN, BanEcuador, MIPRO,
Cooperativa de Ahorro y Crédito 29 de octubre,
Cooperativa de Ahorro y crédito Camara de
Comercio de Ambato, Siembra Futuro, entre
otras, las mismas que apoyan a mejorar los
escenarios y contenidos de las micro, pequefias y
medianas empresas de forma asociada o
individual. (Ordofiez, 2016).

Fuente: Investigacion propia
Elaborado por: Lissette de la Cruz, Katerine Moya

CULTURALES

En los factores culturales el porcentaje es de 10.1%

teniendo un minimo de afectacion en el
emprendimiento se puede decir que en este factor
influye la religion con un 8.4% por lo que a través
del analisis se concluye que la etnia no siempre
influye negativamente al momento de realizar un
emprendimiento, de acuerdo a la recoleccion de
datos se obtuvo que las personas de etnias mestiza
50.3%, indigena 11.4%,

ecuatoriana 15.3% pueden crear empresas sin que

blanca 23% vy afro

eso afecta a ninguna persona. (Terrén , 2012)

Otro factor que se recalca es la religion ya que se
transmite a través de la cultura, en la presente
investigacion los estudiantes mencionan que la
religion 8.4% influye de manera positiva y negativa
ya que todos no comparten la misma ideologia. Lo
que puede causar problemas al momento de realizar

emprendimientos universitarios. (Meichsner, 2012)
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6. CONCLUSIONES

1. Una vez realizado el proceso investigativo en el proyecto titulado “Modelos de
Gestion de Emprendimiento Universitario” mediante la resolucion: 0910-CU-
P2016, con el tema Factores socioeconémicos que influyen al estudiante en el
emprendimiento universitario en la provincia de Tungurahua, se utiliz6 la
investigacion bibliografica con el criterio de diferentes autores lo que permitio
elaborar la fundamentacion teorica del proyecto culminado, cumpliendo de tal
forma con el primer objetivo planteado que es fundamentar tedricamente y
cientificamente los factores socioeconémicos que influyen en el éxito o fracaso de
los emprendimientos universitarios para ello se realizo el hilo conductor como un
modelo teorico el mismo que permitio la coherencia de un texto de las partes mas

fundamentales del problema.

2. Para caracterizar la situacion actual de los emprendimientos en las universidades
se realizo a través del andlisis de los factores socioeconomicos de los
emprendimientos universitarios en la provincia de Tungurahua aplicando un
enfoque cualitativo, describiendo las cualidades de las dos variables que se
analizaron, también se basé en la modalidad de investigacion de campo en la cual
se aplico la encuesta y se procedié al andlisis e interpretacion de resultado,
realizado ademas una entrevista que ayudo de manera positiva para conocer cual
es la etapa en la que se encuentra los emprendimientos arrojando como tal que en

un gran porcentaje se encuentra en crecimiento, y madurez.

3. De la descripcion de los factores socioecondémicos el 15.7% expone que los
factores econdmicos influyen mucho en los estudiantes universitario, el 9.8%
menciona que existe un indice de bajo de apoyo econdémico para los
emprendimientos, el 14.8% indica que el factor politico tiene mucha importancia
al momento de emprender, y el 10,1% considera que tiene poca influencia, el

10.3% indica que el factor social tiene un indice alto de afectacion a los
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emprendimientos, el 7.6% no influye mucho, el 10.1% considera que el factor
cultural tiene un alta influencia mientras que el 6.6% recae en un bajo porcentaje
para que el estudiante emprenda, el 8.4% alude que el factor religioso tiene un
alto indice y el 6.6% considera que no interviene en los emprendimientos
universitarios . De tal manera que los resultados expuestos arrojan que los factores
que mayor influencia tiene sobre los emprendimientos son econdémico, politico,

social.
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ANEXOS

Anexo 1 Encuesta

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS ’
CARRERA MARKETING Y GESTIN DE NEGOCIOS ” )

ENCUESTA

OBJETIVO:

Diagnosticar los factores socioeconémicos que influyen al estudiante en el emprendimiento universitario en
la provincia de Tungurahua.

Dirigido a: Estudiantes Universitarios

INDICACIONES:

. Lea detenidamente las preguntas y marque con una X la respuesta.

. Se garantiza absoluta confidencialidad por la informacion proporcionada, se utilizara Unica y
exclusivamente con fines académicos.

. Sus respuestas son muy importantes para alcanzar los objetivos propuestos

1. ¢En qué Institucion educativa usted estudia?
Universidad técnica de Ambato
Universidad auténoma de los Andes
Universidad tecnoldgica Indoamérica
Pontificia Universidad Catolica del Ecuador Sede Ambato

2. ¢A qué etnia pertenece?
Mestizo
Indigena
Blanco
Afro ecuatoriano

e) ¢Cree que pertenecer a una etnia afectaria al iniciar un emprendimiento?
Siempre
Casi siempre
A veces
Nunca

f) ¢Ensuuniversidad se realizan capacitaciones de emprendimiento?
Sl
No

¢Como lo hace?
Mensual
Trimestral
Semestral
Anual
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9)

Si
No

¢ Considera usted que el emprendimiento universitario es importante?

h) Sefale el nivel de importancia del emprendimiento universitario en los siguientes &mbitos
NIVEL DE
MPORTANCIA Nada (1) Poco (2) | Regular (3) | Bastante (4) | Mucho (5)
AMBITO
Social
Empresarial
Politico
Académico

ayudan a llegar al éxito a los emprendimientos universitarios.

Financiamiento de instituciones del sector financiero

Programas y redes de apoyo

Nivel de educacién
Soporte de la universidad
Inversionistas
Autogestion

1)

de Tungurahua?, ¢De qué tipo?

Si
No

Publicas
Privadas

Con respecto a la posibilidad de emprender, cual cree que son los factores socioeconémicos que

¢ Considera usted que las instituciones financieras apoyan a los emprendimientos en la provincia

k) Califique los factores que influyen al estudiante en el emprendimiento universitario

CALIFICACION

FACTORES

Muy bajo (1)

Bajo (2)

Regular (3)

Alto (4)

Muy Alto (5)

Sociales

Econdmicos

Culturales

Politicos

Religiosos
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10) ¢Considera usted que los factores socioecondmicos limitan al estudiante universitario para iniciar
un emprendimiento?

Siempre

Casi Siempre
A veces
Nunca

11) ¢Califique como influye el estrato socioecondémico en los emprendimientos universitarios?

CALIFICACION

ESTRATO Muy bajo (1) Bajo (2) Regular (3) | Alto(4) | Muy alto (5)

SOCIECONOMICO

Nivel alto
Nivel medio
Nivel bajo

12) Con respecto a la posibilidad de emprender, cual cree que son los factores socioeconémicos que

llevan al fracaso de los emprendimientos universitarios

Inestabilidad econdmica en el pais
Politicas gubernamentales inestables
Desigualdad de clases sociales entre los estudiantes universitarios
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Anexo 2 Validacién de la encuesta
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Anexo 3 Resolucién del proyecto generar







Anexo 4 Listado de estudiantes que realizan emprendimientos

NRICTICN ACATIMKA Memorando Nro. UTA-DAC-2017-0608-M

Ambata, 29 de agosto de 2017

PARA: Dr. Galo Narmnjo Lapez, Ph.D
Rector

ASUNTO: [Informacitn acerca de los estudiantes graduados en lss diferentes carreras

D¢ mi consideracton

En atencidn al eficio s pumero de fecha 16 de punio de 2017, susenito por el Dr. Mano
Padills Martinez, Ph.D, y reasignado 2 esta dependencia por medio del Sistema de
Gestica Documental Quipux. Se entrega by informacidn acerca de los estudiantes
graduados bajo la modalidad de emprendimiento en las diferentes carreras en los dltimas

cmeo afhas,

Con seatimientos de dstnguids consuderacion

\'.
Alentamente, A
. ;‘ = |
o — - > / |
- Bl An’ ARY \: - \ ._/
e Dea Mavra Gillana Paredes Eseobar /

DIRECTORA ACADEMICA, SUBROG‘.(*T[

Reforencias
-UTA-R-2017-291 3-E

Aseas
= informacion de estadistes teulados pdf

Copen

Mario Patnicio Padiile Martines
Docente de 1a Farultad de Clenclas Administrativas
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Ambato, 28 de agovto de 2017

FCA-SC-G-58-201°
Hoctor DAacC - T
Idin Antoreo Portal Pacitvin pove ven O,
DIRECTOR ACADEMICO R
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO 25 EGO 71
Ly
Mover.. “,‘,-_}0
Fema e

Ne mt conshideracian:

En respames 3l Memorando Nro. UTA-DAC 2017 0674-M O¢ fecha 04 de Agesta de 2017, susires
pur wu astorsdad, o ol que e solicita “mformaciia acerca de bos estidiantes paduades en lax
difervates Gyroews de bos (kimos dnco alos, 000 &l objetivo de cumacer calie se han Titukads con
emprendmibento”, cabe mendoaar qoe 3 partir ded alo 2013, en Bec a b Resokicider: 1060-0U.P.
2015 de focka 9 de unio de 2015, donde a su vex se plde L refonna & la Resolucida: 0337-00-p-
20035 en b cwal consta D reodalidad de Empeeadingdlento, rioin por b cusl no s S esourtrado

dater con fochas anteriores 21 2015

ARO 2016 o _
FECHA N ACTA |
ACTA DE DE
N- NOMSRE GRADO | GRADO CARRERRA MODALIDAD
MARKETING ¥ GESTION DE
CEVALLDS YILLAVICERCIO NEGCOCIOS
1 |CRISTINA |OHANA TING2016 | 4190 EMPRENDIMIENTD
MARKETING ¥ GESTION DE
AULE MORALES ANDREA NEGOCIOS
I | PAULINA 1 08/06/2016 | 4211 EMFRENDIMIENTY
MABKETING ¥ GESTION OE
CINERDS BARRIONUEVD NEGOCIOS
3 TATIANA ESTEFANIA | P8/06,2016 | 4212 EMPRENDIMIENTD
| MABKETING ¥ GESTION OF
MIRANDA MIRANDA NEGOCIOS
4 | CHRESTIAN PATICN0 | 30/06/2006 | 4214 EMPRENDIMIENTD |
MARKETING Y GESTION DE
| GUAMAN CORTES DARID NEGOCIOS
{5 | JAVIER L J0/06/2016 | 4215 EMPRENDIMIENTD
| MARKETING Y GESTION DE
MASABANDA GERMAN NEGOCIOS
{6 MELIDA MARGTH L 072000 | 4218 EMPRENDIMIENT
' MARKETING Y GESTION DE
CHAVEZ SOLIS ANDREA NEGOCIOS
|7 FERNANDA (27072016 | 4219 EMPRENDINIENTD)
MARKETING Y GESTIN DE
| CAGUANA AGUAYZA MAREA NEGOCIOS
(B AUGUSTA L 3108/2016 | 4220 EMPRENDIMIENTD)
| MARKETING Y GESTHIN DE
ACURIO ACURIO MARTHA NEGOCIOS
(9 SUSANA LA0/09/2010 | 4226 EMPRAENDIMIENTO
MARKETING Y GESTHIN DE
| YUPA PILATURA LUIS NEGOCIOS
10 | ALBERTO o L20010/2016 | 4234 EMPRENDIMIENT(
IVILLALBA MARIN DONXES | MARKETING Y GESTHIN DE
11 ALEXANDRA | 20/10/2016 | 4235 EMPAENDIMIENT(
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|I'II=.|.'.|:l3'.'|5
| MARKETINE ¥ GESTIOH DE
SARCHET SANCHEE MAYRA | HECODOS
12 | ALEXANDHA 1040072017 | 4258 EMFRENHMIENTO
- [MARKETING ¥ GESTION DE
JURADK] CHARGE VERINICA | KECODIOS
13 | DB LOURDES 170072017 | 4251 EMFRENDIMIENTO
MARKETING ¥ GESTION DE :
KECOCKIE ! |
14 | QUINTANA OYOS MARIA[OSE | 17/0172017 | 4257 EMFRENDIMIERTO
MARKETING ¥ GESTION DE |
ESFINOZA LLERENA KECOCKIE |
15 | GABRIELA ARACELY 170172017 | 4258 EMPREKIDIMIENTD
MARKETING ¥ GESTION DE
FLORES LOPEZ RICARDY WEGOCKIE
16 | SEBASTIAN 240172017 | 4259 EMPRENDIMIENTD
MARKETING ¥ GESTION DE
CHILIGUINGA YUGCHA EDWIN NEGAOCKIS
17 | GEOVANNY 24012007 | 4261 EMPRENDIMIENTE
CHARGD TENELEMA MARITZA CRGARCLACILH DE
18 | JESSICA 5/10/2016 | 4231 |EMFRESSAL EMPRENDIMIENTE
YUIPA PILATUFIA LU MARKETING ¥ GESTHIN D
19 | ALEERTO 2671072006 | 4234 | NEGOCIOS EMFRENDIMIENTE
VILLALEA MARIN DERNIS MARKETING ¥ CESTION DE
20 | ALEXANDSA 26£10/2006 | 4235 | NEGOCIOS EMFRENHMIENTD
ALMEIDA LEMA TARIA
21 | MATAL 99712/2006 | 4239 | MGEWIERA DE EMPRESAS |EMFRENMIENTO
ARG 2017
FECHA | M-ACTA
ACTADE | DE
M- RARANEL GRADO | GRADD CARRERRA MOBALIAT
NICOLALDE VACA ALEX MARKETING ¥ GESTIIN DB | pyycoan o
1| RICAREN) L a0fnuyeenr | 4342 | MEGOCIDS
CAIZA CURIPALLE ORGANIZACION DE P ———
F QHL%NH%‘“E;LEBETH WS s | add4a | EMPRIESAS i .
HIEE RAKCHEE MAYHA MARKETING ¥ GESTHIN DE
1 | ALENANDES o ngngENEE | #IE0 | MEGUGCIDE EMPRENDIMIBHTO
[ IURADG CHANGE VERGAICA MARKETING T GESTHIN DE
+ | € LouRDES |a7j01 2007 | si1 | MBGOCIOS FMPRESDIMIERTO
MEDINA LOPEL GLADYS ORGANIZAAN [
3 |VAJAIRA 19/01/2007 | a8 | EMIRESAS - BVESTIGAOAN |
MAREETING ¥ GESTION DE
& | QUINTANA OVOS MARIA JOSE_| 17012007 | 87 | MEgocios EMPRENDIMIENTO
MARKETING ' GEFTION DE
[ GEPIREL LLERENA MEGECIS EMPRENDIMIENTO
T | GABKIELA ARACELY 13000 5207 Erill]
HASKETING T GESTIGH DE
FLORES LR RICARDD HEGEI0S EMPRENDIMIENTO
| SEBASTIAN T 207 | ez
| HARKETIEG ¥ GESTION E
CHILKIUINGA YUGCHA ROWIN | REEocs EMPRENDIMIENTA
9| CECVANNY Tt 2017 | azes |
| DHGAMIZALICN DE |
CAMDG VARGES MOFS, i B PRIEAS | EHPRENDIEIENT]
10 | TATEAHA AR F2017 4263
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ORGAMIZACTON [

ULLOA GRANDA PATRICIA EMPRESAS EMPEENDIMIENTD
11 | et D3,02,2017 | 4266
ILL ESCAE MUELA MARLA ORGANIZATION DR
12 | GABRIELA D3M02;2007 | 4267 | EMPRESAS EMPRENDEAIENTO
MARKETING ¥ GESTIDN OE
GUERRERD VELASTEGUI ALEX HEGOCIS EMPEENDAMIERTO
12 | SERASTIAN D103/2017 | 4264
| MARKETING ¥ GESTIDN OF
SOLIS SOLIS WILSOH | NEGOCIS EMPRENDIMIENTO
14 | aOvARNY D10 2017 | 4270
MARSETING ¥ GESTIDN DE
VILLACIS LOPEZ EDISS0H HELCOCIS EMPRENDIMIENTO
15 | MAPDLEON D10 2007 | 4271 —
VELVA SAQUINGA HUGD ORCANIZATIIN DE
16 | FERWANDD D1 2017 | 4272 | EMPRESAS - G PREN REHTENTO
VELA FOBALING STEPHANY MARKETING ¥ GESTION DE
17 | BELEN DLA3,2017 | 4273 | WEGOCIOS MFRINEIAERTO
ORCAMIZATHIN BE
ALTAMIRAND HAJERA, EMPRESAS EMPRENDIMIENTO
18 | CAROLINA DEL ROCKD DL03,2017 | 4274
ORGANIZALKIN BE
EALAREZD TORD FAUSTO EMPRESAS EMPRENDIMIENTO
19 | yICID DLA03,2017 | 4276
DRACANIZATHIN DE
ALTAMIRANT HAJERA MARIA EMPRESAS EMPRENDIMIENTO
0 ELEIFI:III? DL/0342017 | 4277 - '
TUFAE MURILLD BRENDA WARKETING ¥ GESTION R
21 | CAROLINA DL/0342017 | 4280 | WEGOCIOS | WA FRENEIWNIENTO
FERAFIEL VALLA LOES MARKETING ¥ GESTION OF | e o
2z | ALBERTD P3G 2017 | 4281 | WECOOIOS |
GAROFALQ YEGA CARLOS [
23 | ALEERTD 23/m3s2017 | azm2 ||mulsmuemmlﬁu IE"'P““"”""'W"
TIXELEMA, GAISPAALIN LENIN [ MARKETING ¥ GESTION DB
2+ | MAURIGI 230372017 | 4285 | WEGOCIOS - | EWFRENT] NIENTO
VILLACIS HARARJO [ORGE MARKETING ¥ GESTION O |
25 | L 230372017 | 4285 | WEGOOOS | EMPRANEIMERNTO
| MARKETING ¥ GESTION OF |
ROSERD DELGAD JUAN | HECO{30S | EMPRENDIMIENTD
a6 | camLDs D6/04g2017 | 4292 |
; MARKETING ¥ GESTION OE |
DOMINGUEL S0LI5 CARLOS | WECOmos EMPRENDIMIENTD
27 | ALEJANEAD DE/D442017 | 4297 |
MIKIGUAND DIJUE FABLD | CRCANIZATITN DE P ——
20| pavip D6/04/2017 | 4301 | EMPRESAS
MIRANDA AMAK HEHRY
| 20 | FERMANDD 06042017 | 4302 | INGENIERA DE EMprEsas | PHPRERDIMIENT
MARKETING ¥ GESTION E
FUIZ POAQUIZA CRISTINA WECOCKIS EMPREWDIMIENTD
30 | ALBjANDRA Zr/gz01T | 43Le
MARKETING Y GEETIOH OB
AVILA ZURITA MARID MECOCIIE EMPRERDIMIENTD
47 | FERNANDD 26/ 42017 | 4306
MARFETING ¥ GESTHIN 08
ARIAS PROASD PADLA NEGOCHIE EMFRENDIMIENTD
12 | VANESRA 26, 4y2017 | 4307 —
COMSTANTE ¥ILLALBA MARRETING Y GESTHIN DE
13 | EDISON KIFFRE 26/M4/2017 | 4308 EMPOENDIMIRNTO
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MEGICIS

PARHKETING ¥ GESTHIN DE
CRIOLLE MOKETA LUIS HEGRCIDS EMFRENHMIENTO
24 | DRLANCD BE/O4/Z0IT | 400
MANEETING ¥ GESTHIN DE
EEFINDZA FICO [AMETH HEGICINS EMFRENTMIERTO
25 | MARICELA BE/O4Z0IT | 404
MARKETING ¥ GESTHIN DE
BOMILLE AMARCHA DIEGD HEGOCIE EMFRENCMIENTO
35 | MUALRECHD BE/O4 2017 | 4315
MANEETING ¥ GESTHIN DE
VILLACES CUAMAN MAKIA HEGOCIS EMPRENDIMIENTD
27 | [oAgUINA BE/O4/Z0IT | 4206
MARKETING ¥ GESTIIN DF
HIDALED DHATE EDITH HAGECIE EMPRENDIMIENTO
| 38 | CRACIELA BE/ TOIT | 4317
MALKETTMG ¥ GESTINN DE
YAMBAY VIZUETA WILLLAH G EMPREMDIMIENTD
¥ | ROBERTD 1E0S2017 | 4354
WAREETIMG T GESTION 0K
CORDOMET CHICATLA HEGIRT EMPRENDIMIENTD
| &0 | WALTER EFFLAIN IEMS/04T | 4355
[ DRGANIZACITN DE
EMPRESAS EMPRENDIMIENTD
&1 | PEAET LAPET HAROL URBETH | 16/05/2017 | 4351 | !
I [ OILGAN T EAC I DE I
ALW AR (UISPE FREDDY EMPRESAS EMPRENDIMIENTD
42 | NI 30MOG/04T | 4352
THLCAN AL T GE ;
FARFDES TAMAYD | DRGE BWPRESAS | EAPRERDIMIENTI
&3 | DANID BO/E/2017 | 4353 :
GRGANIZALIGN DE |
SlEA MATABANDA SECLUHDN RHPRESAS | EMPREMDIMIEN T
&4 | MARLAND BOAOS/I017 | 4354
ARCOE FEAET MAYRA THLGAN I ZAL 7P BF
45 | ALEJANDAA 300052017 | 4357 | EMPAESAS - WMFRINETMENTD
HARKETING ¥ GESTIOHN LE
| &6 | MANCY CARINA QUIROZ VERA | 3000572017 | 4361 | KECODKIS - | EMPREMTIMIENTD
PAEZ ORTIZ MAR[A HARKETING ¥ GESTION DB |
47 | FERKANDU, 300572017 | 4362 | KECODKS | PO
MARKETIHGY GESTIOHN LE
PLARAM|C ESFIBOEA JAIRO KECOCHE EMPRERDIMIENTT
£8 | ADRIAN INAOS/I01T | 436E
HARKETIHE Y GHETION DB
MURILLE CARRASCO RECOCIS EWPRERDIMIENTT
3 | EATHERIME ALE]ANDSA 30052017 | 436E
MARKETIHG ¥ GESTION LE
ESMERALDS ZAMBRARD RECOCHS EWPRERDIMIENTT
| 50 | LEDHEL ENRIQUE 200542017 | 4374
MARKETIHG ¥ GESTION LE
MOREMD CASARAE LAURA KECACHIS EHPRERDIMIENTT:
51 | GISELL T0/05/T01T | 4375
CRGARIZACICH TE
BREFLESAS EHFREMDHMIENTT:
52 | ITA GARMICA JUAN DAVID 20067 | 4381
53 | PARRA ORTIE EVELYN 20/06/2017 | 4383 | ORGANIZACION DE EMFRENMHMIENTD
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VESSENIA EMPRESAS
NONITO NAVARRETE
54 | ALEXANDRA GABRIELA 20062017 | 4391 | INGENIERA DS EMP i
MARKITING ¥ GESTION DR
CONTRERAS ALQUI NANCY NEGOCKIS EMPRENDIMIENTO
|55 | MARIBEL 04072017 | 4302
MARKETING ¥ GESTYIN D4
NARVARZ ORTECA MARIA NEGOCKS EMPRENDIMIENTD
36 jost 08070017 | 4393
MARKETING Y GESTIIN DE
SANCHEZ GARCES BELLA NEGICIS EMFRENDIMIENTO
| 57 | BSPERANZA 047072017 | 4396 |
} MARKETING ¥ GESTIIN DF
| |GONZALEZ DIAZ TAMARA NEGOCIDS EMFRENDIMIENTD
53 | LEONOR cajur2017 | es0r I —
PINEDA PENEZ RDGAR ORGA DE
59 | MARCELD caj0y/2817 | e39n o INPRENDIMIENTO
PAREDES TORRES DIANA ORGANTZACION i)
0 | PATRICIA WBOT/2017 | ea07 | ENPRESAS DNENDMIENTD
MARKHTING ¥ GESTHIN DE
NEGOCIOS ENFRENDIMIENTD
51 | SANCHEZ SOLIS ALEX SRAEL | 10/07/2017 | 4417
MARKETING ¥ GESTHIN DE.
UNALCHO GUALA DESSI NEGOCIDS EMPRENDIMIENTD
62 | JAZMINA A 08,2017 | 4421
B MARKETING ¥ GESTHIN DE
ALDAS PEREZ SUSANA NEGOCIDS EMPRENDIMIENTO
&3 ALEJANORA L8/08/2017 | 4423 .
MARKETING Y GESTION DE
SANDOVAL TORRES EDISON NEGUCIDS EMPRENDIMIENTO
61 | OMAR 0a/00/2017 | 4424
MARKETING ¥ GESTION DE
GAIEOR GUETAY GROCONDA NEGOCIOS EMPRENDIMIENTO
55 | EUZABETH 08/08/2017 | 442§
MANKETING ¥ GESTION DE
MONTESDEOCA GUAYASAMIN NEGOCIDS EMPSENDIMIENTO
£ CHRISTIAN GERARDO 09/08/2017 | 4438
R MARKETING ¥ GESTION DE
PLALLOS CORDOVA CARLOS NEGOCIDS EMPRENDIMIENTO
67 | GUSTAVD CO0R/2007 | 4438
MARKETING ¥ GESTION DE
BELTRAN MURILLO EDISON NEGOCIOS EMPRENDIMIENTD
& PATRICIO 09/0A/2017 | 4436
QUINATOA TORDSHINA ORGANIZACION DG EMPRENDMIEKTD
5  ALCGIDES 08/06/2017 | 4441 | EMPRESAS

Sinutro particular, me os proso st ibee,

we [

98




