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RESUMEN EJECUTIVO

La actividad textil se encuentra ubicada en diferentes provincias, siendo una de estas
Tungurahua, que a potencializado una nueva perspectiva productiva en funcién a la
industria del denim, la cual en los ultimos afios ha tenido una transformacion
manufacturera mas amigable con el medio ambiente a través de la dotacion de
infraestructura y tecnologia rentable que mantenga un equilibrio ambiental.

Por tal motivo el objetivo del presente proyecto, se encuentra enmarcado e inclinado,
hacia la aplicacién de sistemas productivos, que sean sostenibles dentro de la
fabricacion del jean, especificamente en la ciudad de Pelileo, para lo cual se
identificaron como primer punto los procesos que puedan llegar a ser sustentables a la
hora de ensamblar una prenda denim, determinando a su vez la viabilidad de los
mismos, para asi verificar si los nuevos procesos cumplen con las necesidades del
cliente en cuanto a estilo y calidad.

Por otro lado permitira el conocimiento sobre la importancia de implementar sistemas
productivos sostenibles, dentro del flujo productivo del denim como prenda, resaltando
que se puede realizar una produccion mas amigable con el ecosistema a través de
nuevas tendencias de manufactura.

De igual manera cabe mencionar que se utilizaron las técnicas de estudio, cualitativas y
cuantitativas, para la respectiva toma de informacion, la cual a sido parte importante del
proyecto, ya que por medio de estos instrumentos se a verificado elementos a tomarse
en cuenta para el desarrollo de las propuestas de disefio y de otros puntos que

constituyen la estructura escrita del mismo y respaldan la idea de ejecucion.

Palabras claves: TINTORERIA, INDUSTRIA DEL VESTIDO, , MANUAL DE
MARCA, CONSERVACION DEL MEDIO AMBIENTE, PROCESO DE
TINTORERIA LASER, PROCESO DE TINTORERIA OZONO.
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ABSTRACT

The textile activity is located in different provinces, being one of this Tungurahua,
which to promote a productive new perspective in function to the industry of the denim,
which in the last years to had a more friendly manufacturing transformation with the
environment across the endowment of infrastructure and profitable technology that

maintains an environmental balance.

For such a motive the target of the present project, is framed and inclined, towards the
application of productive systems, which are sustainable inside the manufacture of jean,
especially in the city of Pelileo, for which there were identified like the first point the
processes that could become sustentable at the time of assembling a pledge denim,
determining to its you see the viability of the same ones, this way to verify if the new

processes expire with the needs of the client as for style and quality.

On the other hand it will allow the knowledge on the importance of implementing
sustainable productive systems, inside the productive flow of the denim like pledge,
highlighting that it is possible to realize a more friendly production with the ecosystem

across new manufacture tendencies.

Of equal way it is necessary to mention that there were used the skills of study,
qualitative and quantitative, for the respective capture of information, which too been
important part of the project, since by means of these instruments to verified elements to
it be taken into consideration for development of prototype and of other point that they

constitute the written structure of the same one and endorse the idea of execution.

Keywords: DYEING, DRESS INDUSTRY, BRAND MANUAL, CONSERVATION
OF THE ENVIRONMENT, LASER DYEING PROCESS, OZONE DYEING
PROCESS.
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INTRODUCCION
El presente proyecto desarrollado, tiene por objetivo planteado, el estudio de la
viabilidad de la aplicacion de sistemas, que contribuyan a reducir el impacto ambiental,
y sean sostenibles dentro de la industria del denim, tomandose en cuenta dos fases de la
cadena de produccion del Jean para su respectivo aprovechamiento y desarrollo, siendo
tanto en materia prima como en terminados de la prenda.

De esta manera, el planteamiento y desarrollo, se enmarca en el estudio del
concepto sostenible dentro de la industria de la moda, un lado se fundamenta en
evidenciar los procesos contaminantes, por otro se propone alternativas de desarrollo
gue mantengan un indice de prolusién minimo, ya que actualmente los que se ejecutan,
marcan una gran huella de carbono en referencia al medio ambiente.

Evidentemente, estos han sido los factores que han creado dentro del sector, la
necesidad de producir de una manera distinta, manteniendo una armonia productiva que
no afecté los recursos naturales, a la hora de brindar un producto de moda al
consumidor.

Sin embargo para cambiar la matriz de manufactura denim dentro de la
provincia y en el pais, es necesario la inversion de grandes capitales econémicos, para
abastecerse de tecnologia que permita generar nuevos procesos a gran escala para el
aprovechamiento y procesamiento de recursos como puede ser el tratamiento del
material reciclado, para la obtencion de materias primas que bien convenga al sector del
denim.

El propdsito es lograr establecer un diagrama de produccién sostenible para la
industria, que sepa combinar lo mencionado al respecto, con la originalidad a la que se
sujeta el mismo, ya que se ha desarrollado productos con materia reciclada en un 75% y
aplicando lo existente en el mercado, lo cual es remplazar el agua por ozono, en el
respectivo lavado denim, de esta manera se contribuye a la creacion y fomentacién de

una manufactura amigable.



CAPITULO |
1. ANTECEDENTES GENERALES
1.1. NOMBRE DEL PROYECTO

Disefio y elaboracion de indumentaria en denim aplicando procesos de lavanderia y
materia prima sostenible.
1.2. ANTECEDENTES

El pais ha venido manteniendo un crecimiento constante y considerable en lo
referente a la industria textil, tomando en cuenta la diversificacion del sector, tenemos
inmersa la industria del denim, la cual ha sido muy criticada en los ultimos afios por las
consecuencias que genera su produccién, una de ellas es la creciente obtencion de
residuos contaminantes y su mala gestion por parte del sector, afectando directamente al
ecosistema en general obteniendo un indice de contaminacion del 25% a nivel nacional,
por lo cual para el debido control y sanciones, el Ministerio del Ambiente se remite a la
ley de gestion ambiental NO. 37. RO/245 de 30 de Julio de 1999, la cual define en su
Capitulo | del desarrollo sustentable en su Art. 7 que la gestién ambiental se enmarca en
las politicas generales de desarrollo Sustentable para la conservacion del patrimonio
natural y el aprovechamiento sustentable de los recursos naturales que establezca el
Presidente de la Republica al aprobar el Plan Ambiental Ecuatoriano. Las politicas y el
Plan mencionados formaran parte de los objetivos nacionales permanentes y las metas
de desarrollo. EI Plan Ambiental Ecuatoriano contendra las estrategias, planes,
programas Yy proyectos para la gestion ambiental nacional y sera preparado por el

Ministerio del ramo.

En referencia a informacion que reposa en la unidad de Gestion de Riesgos de el
GAD MUNICIPIO DE PELILEOQ, el lavado industrial del denim (jean) inicia en la
ciudad con procesos que consistian en combinar el denim, el agua y la piedra pémez.
Sin embargo gracias al avance tecnoldgico y la invencién de nueva maquinaria por parte

del sector, se alcanza el perfeccionamiento del proceso logrando de esta manera



acabados de mejor calidad otorgando al denim la capacidad de transformarse y
mantenerse vigente a traves del tiempo, sin embargo, de este avance surge la necesidad
de tratar el agua antes de ser enviado a la red de alcantarillado, por tal razon nace la
iniciativa por parte de la industria en implementar una planta de tratamiento primario,
que sea eficiente para alcanzar los parametros establecidos. ( Ministerio del Ambiente
Ecuador, 1999).

De esta manera se puede tomar como referencia a la empresa Pelilefia PARED-
ZUR, en funcién a lavanderia denim, ha implementado el tratamiento de agua, que
contribuye con la disminucién del impacto, efectuando luego de esto una declaratoria de
ambiental en el afio 2014, para la correspondiente constancia de la reduccién del indice
de contaminacién en su proceso de produccién. (Ministerio del Ambiente Ecuador,
2014).
Indice de contaminacion ambiental a nivel de Tungurahua
De acuerdo a los analisis que existen actualmente en el ministerio del ambiente, la
contaminacion por parte de la industria del denim llegaria a un 18% de agua
contaminada, al finalizar el proceso de lavado. ( Pro Ecuador, 2012).
Indice de contaminacién ambiental a nivel de la ciudad de Pelileo
De la misma manera, en base a las estadisticas existentes, se define un 15% de
contaminacion por parte de la industria del denim en la ciudad de Pelileo en cuanto a
desechos quimicos y expulsion de aguas contaminadas hacia los recursos naturales. (
Pro Ecuador, 2012).

Con este antecedente y como futuro profesional de la carrera de Disefio de
Modas, la cual se constituye de los conocimientos suficientes en cuanto a la importancia
entre la produccion con altos niveles de calidad y la relevancia de la expansién
industrial del sistema econdmico, la generacion de innovaciones, la implementacion de
nuevas tecnologias que contribuyan con la disminucion del impacto ambiental y la
induccion del crecimiento econdmico he sentido la necesidad imperiosa de realizar el

presente estudio de investigacion.



1.3. JUSTIFICACION

El estudio y la elaboracion de la presente investigacion, se justifica porque
permitird el conocimiento sobre la importancia de implementar sistemas de lavanderia
sostenibles, dentro del flujo productivo del denim como prenda, resaltando que se puede
realizar una produccion mas amigable con el ecosistema a través de nuevas tendencias
de manufactura.

De la misma manera, facultara el entendimiento de la realidad actual en factores
de contaminacién, por parte del sector, y la correccién del mismo en base al buen
manejo de residuos y a la inminente aplicacion de la sustentabilidad en el proceso, en
funcién de no afectar los recursos ambientales, remplazando los componentes
contaminantes de los diferentes flujos productivos por no contaminantes. ( Ministerio
del Ambiente Ecuador, 1999).

La investigacion realizada tiene como beneficio ser un soporte y fuente de informacion,
enfocada al concepto de los procesos productivos del nuevo siglo, otorgando un

privilegio y provecho de aplicacién, a la industria del denim.

Al mismo tiempo permitira un cambio considerable en la matriz productiva de la
industria textil en la ciudad de Pelileo, impulsando el buen aprovechamiento del estudio
realizado y un mejor empleo de los recursos, sin generar impacto ambiental, manejando

un indice de contaminaciéon minimo.

Se considera significativo el presente problema investigativo, ya que tiene un
margen de importancia dentro de las empresas productoras de jean, en los Gltimos afios
se ha venido desarrollando de a poco cambios y esta informacion ayuda de una u otra

manera a complementar el proceso.

Mediante el impacto que genere este estudio, se podra apoyar teorias sobre las
repercusiones que tiene el sector con el medio ambiente, siendo apto para reforzar la

definicion de sustentabilidad y sostenibilidad aplicada al campo del jean.

Segun Gwilt (2014), una estrategia de disefio sostenible en denim, se define como el
enfoque utilizado por un disefiador para reducir el impacto medioambiental o social,

asociado con la produccion, el uso y la eliminacién de un producto.



Considerando que el tema, objeto de estudio, esta situado dentro de un contexto
social y econémico que tiene un amplio campo de desarrollo dentro de la provincia, se
lo puede ejecutar, ya que cuenta con los recursos necesarios para desarrollar vy

demostrar que existe la capacidad de producir sin afectar el ecosistema.

1.4. OBJETIVOS

1.4.1. Objetivo General
Aplicar sistemas de lavanderia sostenibles en la elaboracion de indumentaria en denim
en el canton Pelileo.
1.4.2. Objetivos Especificos
- Analizar los sistemas de lavanderia para la elaboracion de indumentaria en
denim.
- ldentificar los sistemas de lavanderia sostenibles para la elaboracion de
indumentaria en denim.
- Realizar un anélisis PES y un FODA para la identificacion de la viabilidad del
proyecto.
- Desarrollar una coleccion de prendas denim aplicando sistemas de lavanderia

sostenibles.



CAPITULO II

2. MARCO REFERENCIAL
2.1. TEORIAS BASICAS
Proceso de lavanderia sostenible

En armonia con el medio ambiente, el proceso de lavanderia sostenible se define
por desarrollarse en tejido punto y plano, con LST (Laser Sistems Technology) que
consiste en la absorcién de la radiacion de un haz de luz laser. Esta tecnologia y el
control de los rayos laser nos permite la impresion en prendas de miles de figuras,
aplicaciones y diversos efectos evitando la utilizacion de técnicas perjudiciales para la
salud del operario, permitiendo un ahorro de energia, agua, productos quimicos y
tiempo en el proceso de acabado del jean, (Consultores, 2016).

El ozono contribuye a la disminucién del impacto ambiental en el sistema de
lavanderia jeans, ya que este viene a ser un agente oxidante natural que sustituye
insumos quimicos nocivos, utilizando maquinas con tecnologia de ozono, una lavadora
ecoldgica que destifie las prendas del denim. Con un bafio de ozono, se realiza procesos
de reduccidn de color en prendas de tejido punto y plano, sin necesidad de acudir a los
tradicionales lavados con productos quimicos que resultan contaminantes para el

ambiente y las personas que manipulan estos productos, (Consultores, 2016).

Sistemas productivos

Segun Wrigley (1996), su ciclo empieza en la revolucién industrial, marcando
un antes y un después en materia de produccion en el siglo XIX, con la inclusién de
maquinaria, la produccién pasa de ser manual a mecanizada, cambiando y

evolucionando radicalmente los métodos de trabajo.



En la actualidad el concepto sistemas productivos tienen una amplitud
considerable dentro de la industria del denim, siendo una actividad enfocada a mantener
un orden y mejora de produccion, con el fin de tener un campo de accion ordenado
dentro de las diferentes areas de trabajo, garantizando la calidad del producto y
estandarizando los procesos, a través de un andlisis de métodos y tiempos que se
ejecutan en todo el ciclo productivo, eliminando el tiempo improductivo y enfatizando
que no todas las areas pueden ser estandarizadas, ya que existen procesos netamente
manuales.

Segun Heredia (2004), como avances de la practica se han venido creando
diferentes tipos de sistemas productivos los cuales han sido de gran beneficio para las
fases del proceso de transformacion de la industria, dividiéndose en sistema de
produccién continua, intermitente, modular y por proyectos cada una con diferente

ejecucion.

Sistemas de produccion sostenibles

Segun Gwilt (2014), un sistema sostenible, se trata de operar la reutilizacion de
materia prima, resultante de otros procesos, dandoles valor a través de tratamientos
industriales para la utilizacion en productos o insumos, partiendo del principio de
preservar el medio ambiente y promoviendo modelos de produccion perdurables que no
vinculen problemas ambientales.

Un ejemplo muy claro de sustentabilidad, es el buen aprovechamiento del agua
lluvia en el proceso de lavado del denim optimizando su uso, brindandole identidad y
una politica de comercio justo al producto, asi mismo se podria utilizar tela ecologica a
base del reciclaje de botellas, transformando de a poco la manufactura en organica y
sintetizando el uso quimico en su produccion, ademas de eso se puede poner en practica
en el proceso de lavado, el uso de pigmentos vegetales biodegradables, planteando asi la
viabilidad del recurso, para satisfacer la necesidad que exigen los escaparates de moda

en la industria, ya que estos no contaminan el agua.

Estrategias establecidas de sistemas productivos sostenibles

Al momento que surge una idea de desarrollo sustentable dentro de la industria
del denim, se toma en cuenta diferentes factores importantes, que ayuden a la ejecucion
adecuada de la misma, la cual en su composicion parte de varios elementos

fundamentales, los cuales contribuyen a llevar un tratamiento mas ordenado para lograr



la viabilidad de lo que se va a realizar, brindandole asi al sector la confianza necesaria
para implementar dentro de sus empresas, nuevos procesos que van de la mano de los
siguientes puntos a tomarse en cuenta para su implementacion.
Desarrollo de la base textil

Segun Tchicourel (2011), el desarrollo de la base textil es el 50% de una buena
produccion, tomando en cuenta que la idea es crear una productividad sostenible, es
necesario emplear tejidos que cooperen con la idea de manufactura del producto, que
provengan de procesos renovables o biodegradables que al momento de su elaboracién
no generen impacto ambiental, ya que en el textil va impregnada la identidad de su
realizacion.
Desarrollo de producto

Conforme a Andrade. F. (2005), al desarrollar cualquier tipo de emprendimiento
se decide la forma en la cual se va a realizar, es en esta parte donde se ejecuta la idea de
manufactura con la cual se va a identificar la marca, por ende es importante aplicar los
procesos adecuados que vayan al margen del concepto que se busca brindar al
consumidor, a través del producto que contenga una produccion mas limpia.
Comercializacion

Segun Andrade. F. (2005), la forma en que se busca llegar al consumidor es de
vital importancia para fortalecer la imagen de la marca dentro del mercado, es por eso
que al igual que los anteriores puntos, en este se debe mantener centrada la idea con la
cual se a desarrollado la manufactura para su respectiva comercializacion, ya que la
misma se compone de diferentes factores, como por ejemplo la publicidad, en la cual se
debe ver reflejado lo que es el producto, para asi acaparar la atencion de las personas
que sientan la necesidad de realizar un consumo y comercio mas limpio.
2.1.4. Cadena de abastecimiento

Una cadena de abastecimiento integra la gestion de la oferta y la demanda de
una empresa, llegando a ser un proceso de produccion, mediante informacion y
recursos, teniendo como funcion principal, la optimizacién del curso de produccion, que
va comprendido desde la adquisicion de materia prima, hasta la entrega del producto al
consumidor, teniendo como elementos que la componen los siguientes. (Imber, 2012).
Proveedores
Un proveedor, es el que tiene como funcion dentro de la industria, suministrar la
materia prima necesaria que es requerida por los diferentes campos productivos para la

elaboracion de sus respectivos productos. (Imber, 2012).
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Fabricante

Se conforma de un capital social, definiendo su objetivo lucrativo en actividades
relacionadas con la industria o la prestacion de servicios, manteniendo como base de su
oferta, un nimero de trabajadores incluidos las labores y funciones de su fundador.
Transporte

Es de vital importancia ya que constituye la excelencia comercial de una empresa,
abarcando como elementos que lo componen el disefio y la gestion logistica con la cual
se maneja una organizacion. ( Imbert, 2012).

Comunicacion

Transmitir adecuadamente lo que se esta realizando, constituye parte del éxito dentro de
la industria, es por eso que la comunicacion acerca de un producto, es fundamental para
su oferta y demanda. ( Imbert, 2012 ).

Consumidor

Basicamente cabe mencionar que los clientes, son los que mantienen vivas las
aspiraciones de toda empresa, es decir, son aquellas personas que tienen cierta
necesidad de un producto o servicio las cuales son satisfechas por la industria. ( Imbert,
2012).

En el presente grafico se podrd observar una diagramacion de como se desarrolla la

cadena de abastecimiento en funcion de todos los elementos que la componen.



PROVEEDOR

FABRICANTE TRANSPORTE

Productos ) Servicios

Efectivo

Informacion

Gréfico Nol: Cadena de abastecimiento
Fuente: Google
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2.1.5. Industria del denim

Segun datos del Ministerio de industrias y productividad, en base a un
diagnostico de PRO ECUADOR realizado en el afio 2014, la industria del denim marca
un gran porcentaje de la produccion textil a nivel nacional, ubicando su gran campo de
accion en la provincia de Tungurahua, teniendo como base de produccién cerca de 400
talleres textiles, localizados entre las ciudades de Ambato, Quero y Pelileo, siendo esta
la que marca el mayor indice de produccién dentro de la provincia.

Décadas atras la manufactura del denim en el pais era una actividad de baja
inversion, que abarcaba un proceso sencillo, el cual iba del corte de tela a su armado,
dicha manufactura ha venido manteniendo un crecimiento de produccion considerable
lo cual a transformando el proceso de produccion. (Pro Ecuador, 2012).

En los Gltimos afios con la diversificacion del mercado, los procesos de
produccion se han industrializado, pasando a ser mas sofisticados y complejos,
brindandole un giro a la indumentaria en denim, enfatizando el posicionamiento en los
diferentes segmentos de mercado, llegando a ser uno de los productos con mas
demanda, rentabilidad y variedad. ( Pro Ecuador, 2012).

Al mismo tiempo que se creaba contaminacion por parte del crecimiento de la
industria, esta generaba malestar en el entorno social, desde el punto de vista ambiental,
dando lugar a una serie de comentarios, llegando a ser una industria muy criticada,
siento esto el inicio de una nueva transformacion en los procesos productivos del sector.
Con el afan de reducir los indices de contaminacién y promover un concepto de
producto sustentable se implementaron nuevos métodos productivos. (Pro Ecuador,
2012).

En la actualidad la manufactura del denim en funcién a la Ley de prevencion y
control de la contaminacion ambiental No 37 Registro Oficial 245, ha implementado
procesos sostenibles amigables con el medio ambiente, elaborando una produccién
limpia y sustentable, en base a que los Art. 11 y Art. 12 de la ley establece.

Art. 11.- Queda prohibido expeler hacia la atmosfera o descargar en ella, sin
sujetarse a las correspondientes normas técnicas, regulaciones, contaminantes que, a
juicio del Ministerio de Salud, puedan perjudicar la salud y vida humana, la flora, fauna
y los recursos o bienes del estado o de particulares o construir molestia. Art. 12.- Para
los efectos de esta ley, seran considerados como fuentes potenciales de contaminacion
del aire. (Ministerio del Ambiente Ecuador, 1999).
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a) las artificiales, originadas por el desarrollo tecnologico y la accion del hombre tales
como fabricas, calderas, generadores de vapor, taller, platas termoeléctricas, refinerias
de petroleo, plantas quimicas, aeronaves, automotores y similares, la incineracion,
guema a cielo abierto de basura.

De esta manera, conscientes de que ha existido un cambio leve con toda una
serie de cambios de gestién y una presion competitiva permanente en el proceso, se
puede definir que se han manejado de una manera mas responsables los recursos que
integran el sector, dando lugar a que se implemente nuevos sistemas en el futuro, para
satisfacer la necesidad del mercado, ejecutando la sustentabilidad y viabilidad de
nuevos sistemas de produccion en denim. (Pro Ecuador, 2012).

2.1.6. Sistemas productivos en la industria del denim

Conforme a Inditex ( 2015 ), cuando se habla de sistemas productivos se hace
énfasis a métodos y técnicas enfocadas al control del proceso flujo productivo. Dentro
de la industria existen diferentes sistemas productivos, estos permiten la ejecucion y
planteamiento de un proceso industrial, siendo responsables de la manufactura de una
empresa. Actualmente en el sector del jeans en su mayoria se ejecuta el sistema modular

ya que brinda un aprovechamiento de la superficie de la planta de produccion.

2.1.7. Proceso de produccion para el ensamble del Jean
Desarrollo del denim.

Conforme a Tchicourel (2011), segun el estudio realizado, el desarrollo parte de
la fibra de algoddn, la cual es la base para el tejido, ejecutando operaciones como la
mezcla del algodon, el cardado, estiraje y doblaje para la obtencion del hilo,
considerando que la calidad de la hebra influye en la resistencia del hilado y su brillo,
este se obtiene a través del doblaje a manera de cintas para obtener una calidad de
materia homogénea, mezclando el algodén y retirando las impurezas.

Como consiguiente en el proceso de cardado, se modifica el algodon sin
impurezas en una cinta, ejecutdndose una primera alineacién de la misma,
considerandose este uno de los procesos mas importantes para la calidad de la
produccion, seguido de la sucesion que convierte varias cintas de cardado en una sola,
para la obtencion de un hilo continuo que pasa por el proceso de hilatura convencional,
obteniendo la adherencia necesaria para un mejor performance en la obtencion del
denim. ( Tchicourel, 2011).
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Procedentemente entra en funcion el indigo, un colorante natural, que una ves
procesado cambia su color original de verde a azul, el cual se utiliza para el tefiido del
hilo obtenido de los procesos anteriores, comprendiéndose en un desarrollo de cuatro
fases: preparacion, tefiido, terminacién y secado. ( Tchicourel, 2011).

Posteriormente se ejecuta el encolado, un proceso a base de féculas de maiz, esto
se realiza para aumentar la resistencia del tejido, realizado en funciéon de trama y
urdimbre, definiéndose este en tejido plano y concluyendo asi el curso de conformacién
del tejido, finalizando el proceso en general, con la aplicacion de propiedades como
confortabilidad y informalidad a través de los proceso de gaseado, suavizado, pre

distorsionado, y sanforizado. ( Tchicourel, 2011).
2.1.8.- Flujo de procesos del textil denim

Dentro del presente flujo se detectado el proceso contaminante, siendo este el Tefiido
cable indigo, ya que su consistencia quimica lo hace un factor poco amigable con el
ecosistema.

Proceso contaminante: Tefiido cable indigo

| FIBRA ALGODON | |MEZCLAALGODON| -
PROCESO DETERIDO ‘

CARDADO

HILO CONTINUO ‘

HILATURA

| TENIDO CABLE INDIGO |

PROCESOS FINALES GASEADO
— INSPECCION
TENIDO SUAVISADO
4

ENCOLADO
TERMINACION PRE-DISTORSIONADO -
¥ DENIM
‘ TEIDO | SANFORIZADO

PREPARACION

|

SECADO

Gréfico No3: Flujo de procesos del textil denim
Fuente: La historia del Jean, (Tchicourel, 2011).
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2.1.9. Desarrollo del producto en denim

El desarrollo del producto en denim, abarca un sin numero de factores, que inicia desde

el disefio previo hasta llegar al producto, para todo esto se realizan procesos de

produccidn, convirtiéndose al final todas las ideas en producto fisico.

El producto en denim tiene sus componentes, tomando en cuenta que el proceso
productivo se desarrolla desde la adquisicion de materia prima, verificando la misma a
través de una maquina laser, luego se realiza el tendido de la tela para proceder al tizado

en base a patrones previamente impresos para luego ser cortados y enumerados para

proseguir al ensamble de la prenda. ( Tchicourel, 2011).

A continuacion se detalla en la tabla el proceso de ensamble del pantalon en denim.

Tabla de procesos de ensamble de la prenda jean

PATRON DELANTERO

COSTURAS Y MAQUINAS

1.- Se confecciona el ruedo relojero2

Dos costuras

2.- Se une el relojero a la vista

Recta dos costuras

3.- Se sobre-hila la vista

Maquina overlock

4.- Se pega la vista del forro

Recta una costura

5.- Cerrado del la bolsa del bolsillo

Maquina overlock

6.-Union del forro con boca del bolsillo

Recta una costura

7.- Se voltea y se pespuntea la boca del bolsillo.

Dos costuras recta

8- Se une el forro al delantero. Una costura recta.

Recta una costura

9.- Forma de la cartera

Maquina de alegoria

10.- Unir delanteros

Maquina dos costuras

11.- Se elimina el exceso

Maquina overlock dos costuras

12.- Se recortan los sobrantes

Método manual

POSTERIOR

COSTURAS Y MAQUINAS

1.- Se pega la pieza de altura

Maquina cerradora

2.- Se unen los traseros

3.- Se realiza el ruedo de los bolsillos traseros

Maquina dos costuras

4.- Se realiza alegoria

Manual, o dos costuras

5.- Se plancha el bolsillo

Método manual

6.- Pegar el bolsillo

Recta una costura

7.- Pespunteado

Recta una costura

8.- Grifa de marca

Recta una costura

Cuadro Nol. Tabla de procesos de ensamblaje de la prenda jeans
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Diagrama del flujo del proceso del jean

Costura y union de los bolsillo
en la parte posterior

Pegado de los bolsillos a la
parte delantera del pantalon

Union de las caderas en la parte
posterior de pantalon

Union de las piernas delanteras

Union de las piernas posteriores
derecha e izq, del pantalon

Union de la cremallera al
pantalon

Basta y recubierto de la basta

Basta y recubierto del delantero

Union de las piernas delanteras y posteriores

Union y costura de la cintura del pantalon

Costura del ojal

Costura de los botones

Costura de la etiqueta

Lavado, planchado y empacado.

Gréfico No4. Diagrama de flujo de procesos del jean
Fuente: Confeccion de prendas de vestir, (Smith, 2016).




2.1.10. Proceso de lavanderia

Finalizada su confeccidon se somete a un proceso de lavanderia en la cual se
brinda una terminacion especial, a base de cambio de tonalidades, texturas y desgastes
brindandole vida a la prenda. Comprendiéndose desde el punto de vista industrial, el
lavado del jean esta conformado en: preparacion, desencolado, lavado, suavizado, |,
secado, manualidades y planchado. ( Tchicourel, 2011).

En el primer proceso tenemos un lavado de ablandamiento de prenda,
planchando el pantalén con corriente de vapor, finalizando de ablandar en base al
desencolado para pasar directamente al lavado con enzimas o Stone wash otorgando
diferencia en el terminado ya que cada proceso tiene sus componentes. EI Stone wash
emplea piedra pomez, provocando un desgaste al denim a diferencia del lavado con

enzimas que es mas homogeneo. ( Tchicourel, 2011).

Tabla de componentes quimicos utilizados en el proceso de lavanderia jeans por
etapas

El contenido de la tabla que se presenta a continuacion se basa en los procesos
que utiliza la empresa GT Jeans Family de la ciudad de Pelileo, en sus respectivos
lavados de su produccion. Por el motivo que conveniente tomar como referencia la
informacion de tan prestigiosa empresa, hacemos referencia la fuente en la cual nos

hemos fijado para desarrollar este punto del presente capitulo.
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N.- PROCESO COMPONENTE QUIMICO
01 Desgomado v' Detergente neutro
v' Soda caustica
02 Tefiido v Sal
v' Tintes
03 Fijado v Fijador
04 Estonado con enzima acida v Acido férmico
v" Enzima acida
05 Clorado v Hipoclorito de sodio
v Cloro solido
06 Desgradado del indigo azul v" Cloro solido
v Active
v Clarol
v Pmp
07 Neutralizado - Meta bisulfito de sodio
08 Catonizado v' Detergente
v Soda caustica
09 Abrillantado v' Agua oxigenada
v" Soda caustica
v" Metasilicato de sodio
v Blanco éptico
10 Suavizado v’ Suavizante

Cuadro No2. Componentes quimicos utilizados en el proceso de lavanderia jeans por etapas
Fuente: GT Jeans FamilY
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Tabla de productos quimicos e impactos en la salud y medio ambiente

De la misma manera nos hemos basado en el manual del manejo correcto de
quimicos, en el empleo de los diferentes procesos de lavanderia Jean, el cual reposa en
las instalaciones de la lavanderia EL LABORATORIO DEL DENIM de la ciudad de
Ambato.

Quimico Observacion

Soda caustica Piel quemada.

Dolor intenso y agudo en la boca y todo el
tracto digestivo

Hemorragia con restos de la mucosa

destruida

Detergente neutro Toxicidad.

Intoxicacion

Pérdida de la vision

Fuerte dolor de garganta

Fuerte dolor o ardor en nariz, ojos, oidos,

labios o lengua

Acido férmico Incendios, explosiones.
Vision borrosa.

Dermatitis.

Enzima acida Dafio de un pH acido en la sangre.
Agresividad de los acidos presentes en
exceso en los tejidos.

Enrojecimientos de la piel.

Hipoclorito de sodio Efecto corrosivo en los o0jos.

Irritacién en la vista.

Cloro solido Afectacion al sistema respiratorio, ademas
afecta al sistema inmunitario, la sangre, el
corazén y el sistema respiratorio de los

animales.

Metal bisulfito de sodio Alergia parecida al asma.
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Agua oxigenada Irritacion en los ojos, garganta y piel.
Piel quemada

Metasilicato de sodio Irritacion severa a la piel, ojos y tracto

respiratorio.

Suavizantes Reacciones en la piel.

Cuadro No3. Tabla de productos quimicos y sus principales consecuencias en la salud y medio ambiente

Fuente: El laboratorio del denim 2017.

2.1.11. Innovaciones en procesos de lavanderia Jeans

Conforme a Inditex (2015), en fin de conservar los recursos naturales, se han ido
innovando los diferentes procesos de lavanderia jeans, en cada una de sus etapas,
ejecutandose algunos emprendimientos, en funcion del método experimental, realizando
un reconocimiento y diagnostico de los procedimientos de la planta industrial, con el fin
de disefiar alternativas que disminuyan la contaminacion, siendo una variable la
implementacion de plantas para tratamiento de aguas residuales, provenientes de las
diferentes fases de lavado, caracterizando las mismas en un nivel minimo de
inoculacion ambiental.

En referencia a informacion de la empresa creadora de tecnologia ecoldgica,
Macsa ID, otra de las alternativas que se ha implementado es el grabado laser, poniendo
a prueba el potencial y la versatilidad del tejido denim, brindandole un estilo de
envejecimiento a la prenda, sin necesidad de quimicos y técnicas tradicionales que
contamina el agua y afecta la salud de quien los manipula, renovando de esta manera la
imagen del Jean como simbolo ante la sociedad.

Segun Macsa ID, en base a un estudio realizado concluye que, dichos sistemas
han sido disefiados para logar una reduccién destacable en el consumo de agua, de
quimicos y de costes en procesos de depuracion. Tal como indican los Gltimos estudios,
la industria del denim debe empezar a apostar por sistemas mucho mas sostenibles y
respetuosos con el medio ambiente, siendo a la vez capaces de reducir la huella
ambiental de las empresas, aumentando la precision, reproductividad y rapidez de los

procesos de acabados.
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2.1.9. Comercializacion del Jean

Se desarrolla un diagrama, tomando en cuenta factores importantes, mediante los cuales

demostramos como se desarrolla la mercantilizacion de la manufactura del denim, como

producto dentro del mercado.

Variables demograficas

’
Producto, plaza, precio, promocion

Es la forma en como se recepta los
comentarios de los consumidores

Estudioy seleccion
del mercado.
C
(0]
()]
o
% Marketing Mix
C
qo]
U
o)
N
©
et -
3 Directrices del diseno
-
O
U

Control

Verificar paso a paso en
nivel de cumplimiento

Grafico No5. Comercializacion del Jean
Fuente: Diccionario de mercadotecnia, (Imber, 2012).
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2.2. MARCAS REFERENTES Y/ O ASPIRACIONALES

ALLPAQA®

ALL"

PAQA

Gréfico No6. Allpaga Italy
Fuente: Marcas de complementos de moda ética.pdf
Elaboracion: ALLPAQA

Allpaga se desarrolla bajo el objetivo de ofrecer a sus clientes propuestas de
moda innovadoras, considerando las pautas de sostenibilidad y un desarrollo bajo en
contaminacion, para la correspondiente fusion de sus materia prima como es la lana de
alpaca, presentada en propuestas en base a las ultimas tendencias de la moda actual,

manteniendo una imagen distinta a las deméas marcas de vestimenta ecoldgica.

2.2.1. Perfil del disefiador o marcas

Sus disefiadores son especialistas en el desarrollo de sus productos, algunos de
ellos son cool hunters es decir cazadores de tendencias, de igual forma otros son
expertos en marketing quienes son un aporte muy grande para la marca porque le
brindan el enfoque que necesita, enmarcandose técnicamente dentro de lo sostenible.
2.2.2. Proceso de disefio y/ o produccién

El innovar en nuevos tejidos, acabados y patronaje, siempre con el 3D como
clave en su proceso a demas de la constante bldsqueda de inspiracion enfocada en la
sostenibilidad y el manejo correcto de sus tintes biodegradables genera una conciencia
por conservar el respeto hacia el medio ambiente.
2.2.3. Estrategias de marketing
Se mueve gracias a la colaboracion de famosos, ya que existe un conectividad que

hacen de este tipo de aportaciones que les brinde un espacio muy grande y exclusivo en
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el mercado ya que el producto al ser usado por personas con alta popularidad en la

sociedad es la mayor ventaja en cuanto a dar a conocer sus productos.

2.2.4. Descripcion de los productos y/ o servicios

Es una fascinacion vaquera que se industrializa en una exquisita paleta de
lavados y colores que va desde los tefiidos afiil a las tonalidades neutras, como el blanco
o el negro. Dichosas prendas que conllevan disefio, acabado y durabilidad que invitan a
vestir el dia a dia a través de sus lineas de confeccidn que innovan, que gustan y que se
trabajan desde la artesania, redefiniendo un universo de detalles que sélo persigue crear

auténticos vaqueros urbanos de lujo.
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CAPITULO II1
3. INVESTIGACION DE MERCADO
3.1. ANALISIS EXTERNO
3.1.1. ANALISIS PEST

El analisis PEST es fundamental para determinar como se define el mercado que se esta
analizando en el cual se va a ganar campo para el desarrollo de nuestro producto.
3.1.1.1. Entorno econémico

Historicamente el sector textil a desempefiado un papel fundamental en la
economia ecuatoriana. Teniendo como perspectiva el valor agregado bruto por
industria, se define después del comercio a la manufactura textil, como el sector que
aporta en su mayoria a la economia del pais, contribuyendo al producto interno bruto
nacional alrededor del 14%, (Pro Ecuador, 2012).

La manufactura ecuatoriana se divide en algunas ramas, siendo una de estas la
industria denim, que tiene un campo de estructura porcentual del 8%, alcanzando una
variacion en la tasa de valores en dolares, del 2% anualmente, demostrando asi que
cuenta con una veloz linea de produccidn, (Pro Ecuador, 2012).

Tomando en cuenta la produccion mas ecoldgica, tenemos la coeficiencia
industrial, enfocada a la capacidad de producir mas siendo menos perjudiciales con el
medio ambiente, es por eso que en caso de incumplimiento de la presente disposicion, el
infractor seré sancionado con una multa de veinte a doscientos salarios minimos vitales

generales, (Pro Ecuador, 2012).
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3.1.1.2. Entorno legal
En funcion a lo estipulado por la ley de gestion ambiental, se prevé una regulacion de
los impactos ambientales significativos por parte del sector de la industria del denim,
tomando en cuenta que no afecte al patrimonio ambiental del estado. ( Ministerio del
Ambiente Ecuador, 1999).

En referencia a lo mencionado se verifica el cumplimiento de la Normativa
Ambiental vigente, y en base a los resultados del analisis realizado, se proyecta medidas
ambientales destinadas a evitar y prevenir la contaminacién del entorno, enmarcando

todo esto dentro del Plan de Manejo Ambiental correspondiente. ( MAE, 1999).

3.1.1.3. Entorno social/cultural

Actualmente la pauta que marca las tendencias de moda estan enfocadas en la
investigacion, el andlisis de diferentes sucesos culturales y sociales para captar la
atencion del consumidor en funcion de sus requerimientos. Es por eso que el denim se a
convertido en un simbolo de vestimenta necesaria para lucir un look en boga. (Serrasts,
2009).

En base a que el denim se a convertido en un simbolo de la moda, los distintos
estratos de la sociedad han incorporado el jean como prenda a sus closets, ya que esta,
brinda una forma de marcar tu propio estilo, combinandolo en el dia a dia de manera
informal, mientras que los fines de semana una combinacion mas estilizada. (Marlet,
2005).

Por el mismo motivo que se a convertido en una prenda indispensable para la
sociedad actual, se ha venido dando un nuevo enfoque de creacion en base a la
elaboracion de tendencias ecoldgicas que sean amigables a la hora de lucir un jean, esto
es beneficioso para la industria, ya que se van generando tendencias ecoldgicas en cual
regirse para la caracterizacion de los productos.

En cuanto al consumidor, en funcién de las encuestas realizadas, coloca a la
presente investigacion y su produccion, en un rango de aceptacion y consumo aceptable,
ya que promueve la conservacién de los recursos naturales, esto genera una conciencia
de compra y nueva inclinacion de moda ecoldgica en el segmento, todo esto siendo

beneficio para el desarrollo de la propuesta planteada.
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3.1.1.4. Entorno tecnoldgico
Actualmente se a realizado un gasto publico en lo que se refiere a la industria del

jean dentro de la provincia de Tungurahua, siendo el sector de lavanderias denim las
beneficiadas con los estudios realizados por parte del GAD-MUNICIPALIDAD DE
SAN PEDRO DE PELILEO, los cuales brindaran un beneficio a la sociedad en el
futuro, ya que con esto se plante la creacion de un parque industrial, siendo la idea la
reubicacion de las lavanderias dentro del mismo, disminuyendo asi en gran cantidad los
efectos negativos en la salud de la sociedad.
De esta manera en un futuro la industria en la ciudad de Pelileo tendra un desarrollo
tecnologico con un enfoque nuevo hacia la sostenibilidad a través del uso de nueva
maquinaria en el proceso de lavanderia jeans obteniendo como beneficio lo siguiente:

= 100% Ecoldgico

= Reduccion de la utilizacion del hipoclorito de sodio.

= El ozono es mas eficiente en reduccion de costos y energia.

= Disminuye la emision de contaminantes al aire.

= Bajo consumo de agua y energia eléctrica.

= Reduccién de productos quimicos hasta en un 85%.

= Ahorro de tiempo de proceso hasta en 50%.

= Mayor vida Util de la prenda.

3.1.2. TENDENCIAS DE CONSUMO
Comprometido e indignado.

El nuevo consumidor esta mas comprometido con su entorno, participa en los
bancos de alimentos, se preocupa por el entorno y es muy activo medioambientalmente,
tomando en cuenta que en la actualidad existe esta nueva forma de consumo, siendo esta
mas comprometida a la hora de adquirir productos, de esta manera en los Ultimos afios
hemos visto marcas con herencia ecologica sin dejar a un lado la elegancia, discrecion y
buen gusto que hacen que el consumidor destagque en una escala social al mismo tiempo

que identifica su personalidad diferente e inconfundible. ( Salcedo, 2014).

3.1.3. DETERMINACION DEL MERCADO POTENCIAL
v' Sexo: Hombres
v Edad: 18- 25

v Generacion: Y
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v' Estado civil: Solteros - Casados
v" Nivel de educacion: Universidad
v" Ingresos: Independiente

Clasificacion en la escala social: Medio

La moda ha ido dinamizandose conjuntamente con el cambio de percepcion de sus
consumidores, presentando tendencias que cambian frecuentemente con colecciones

ligadas a la oferta mundial.

Los precios de las prendas de calidad media son cémodos, permitiendo que
mayor cantidad de personas se encuentren mas a su alcance; a su vez las prendas de
disefiador, siguen manteniendo su nicho pequefio y especifico por ser consideradas de

mayor calidad que las otras.

3.1.4. ANALISIS DEL SECTOR

En la actualidad se practica mucho el comercio y la manufactura sostenible por
parte de la industria de la moda, no es la excepcion el sector del denim, cabe mencionar
este es el que mas dafio genera en cuanto a factores de contaminacion ambiental, es por
eso que a nivel mundial se han venido mejorando los procesos productivos, con el fin de
disminuir la inoculacion del ecosistema. (Basterrechea, 2015).
De esta manera se han ido constituyendo los nuevos procesos dentro de las diferentes
empresas del mundo de la moda, sobresaliendo algunas de estas y consolidandose en el
mercado como las marcas sostenibles de Jeans definitivas del siglo XXI. (Basterrechea,
2015).

En referencia a lo anteriormente mencionado, tenemos a la marca Holandesa, G-
Star, la misma que lidera el mercado del denim ecoldgico a través de su asociacion con
la empresa BionicYarn propiedad del cantante Pharrell Williams, lo cual es mas que
suficiente como estrategia de marketing para el desarrollado de los productos RAW
fortheOceans aplicando netamente el reciclado en vaqueros, de igual forma cuenta con
una red de distribucion por mas de 6.000 puntos de venta a nivel mundial bajo el
sistema de franquicia o multitiendas, obteniendo como indice de ventas, 836 millones
de dolares segun altimos datos aportados por la Compafiia. Sin duda, la linea ecoldgica
en el mundo de la moda es algo mas que un ideal, es por eso que G-Star reduce el uso

del agua, quimicos y demas materiales contaminantes a través de un control realizado
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por parte de International Finance Corporation (IFC) la cual ayuda a generar un
producto mas sano.

Por otro lado se encuentra Levi's®, la cual a tomado muy en cuenta el uso
intensivo del agua en el proceso de fabricacion de jeans por lo cual a desarrollado la
Water Less™, una linea de produccion de jeans hechos con menos agua, la cual a
representado el ahorro de 16 millones de litros de agua en su produccion, la cual se
pretende integrar a todo nivel de manufactura Jeans de la marca.

En Ecuador, el mayor promotor de la ecologia denim es la empresa ENKADOR,
la cual realiza hilo a través del reciclaje de botellas, en asociacién firmada el 3 de
noviembre del 2016 con la empresa VICUNHA TEXTIL se producira denim ecol6gico
para proveer a la industria ecuatoriana de materia prima que a futuro genere un
comercio amigable. ( Pro Ecuador, 2012).

La provincia de Tungurahua cuenta con mas 397 talleres de textiles,
representando el 5.15% de la produccion nacional, localizados principalmente en la
ciudad de Pelileo, en donde se dedican a la elaboracion de prendas jeans de alta calidad,
pero que no son generadas a través de un proceso amigable con el ambiente, a pesar de
que todas las lavanderias cuentan con los permisos del MAE, los procesos que ofertan

son los mismos y contaminan. ( Pro Ecuador, 2012).

3.1.5. INDICE DE SATURACION DEL MERCADO POTENCIAL

Dentro de la provincia, es escasa la produccién de prendas que conlleven en su
composicion, un concepto de produccidn ecoldgico, debido a que se requiere una gran
inversion de capital econémico para implementar tecnologia de punta que facilite la
viabilidad de nuevos procesos que conlleven a mantener un indice de prolusion minimo
a la hora de producir vestimenta en denim. ( Pro Ecuador, 2012).

Sin embargo se puede implementar dentro de la lavanderia jeans, maquinaria
sostenible disponibles en el mercado cambiando el modelo de produccién ya que se
realiza por medio de una maquina laser, con eso se puede dar la pauta de inicio, para
poder ofertar un producto con diferentes caracteristicas al mercado, obteniendo un
campo considerable de negocio ya que nuestro segmento es masculino, para el cual en
la actualidad no existe saturacién, ya que la mayoria de producciéon de jean va enfocado
al segmento femenino, por lo cual es una gran oportunidad para el desarrollo de nuevas
ideas y moda ecoldgica, teniendo en cuenta que todo esto se lograra a través de nuevos

sistemas de lavanderia con la implementacion de tecnologia en su proceso.
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3.1.6. CICLO DE VIDA DEL PRODUCTO

Segun Gwilt ( 2014 ), el desafio para la industria es gestionar de forma
responsable tres factores claves que son la estabilidad social, ecoldgica y la viabilidad
econémica, los cuales son muy importantes para el enfoque sostenible en una
manufactura a gran escala, teniendo como punto de partida el analisis de como se estan
produciendo actualmente las prendas, para de esta manera sondear alternativas de
produccion para reducir y mejorar el impacto social y medioambiental que genera el
sector de la moda en sus ciclos de elaboracion.

De igual forma es importante tomar en cuenta cuales serian las fases adecuadas
y correctas en cuanto a patrones de uso y desecho que deben tener las prendas en su
respectivo ciclo de vida, lo cual en la actualidad no es considerado como necesario
dentro de los estdndares para la respectiva produccion, por tal motivo es muy
cuestionable desde este punto de vista el concepto y ritmo de la moda, por lo cual para
la idea planteada, nos enfocaremos en la valoracion del ciclo de vida del producto, lo
cual potencializara el mismo en cuanto a un concepto de articulo sostenible y
reutilizable. (Gwilt, 2014).

Comprendemos que dentro del sector del denim, las diferentes actividades y
procesos que se ejecutan provocan impactos medioambientales, consumen recursos y
generan impacto ambiental durante su vida, es por eso que el producto a desarrollarse en
funcion de la propuesta, tendrd un proceso de constitucion en base a factores
importantes como la adquisicién de materias primas, el proceso y fabricacion, la
distribucion y transporte, el uso, reutilizacion y mantenimiento, el reciclaje y la gestion
de los residuos, todo esto enmarcado a un ciclo de vida del producto que sera de 2 afios
y que después pasara a tener un nuevo manejo, ya que se desarrollara bajo el concepto
de la reutilizacion. (Gwilt, 2014).

A continuacién podemos observar como se constituye la idea del ciclo de vida de un
producto normal que se enmarca dentro del color azul, de igual manera el ciclo de un
producto ecoldgico referenciado con el color verde dentro del diagrama respectivo,
tomando en cuenta que las dos fases parten de la obtencion de la fibra en bruto , pasa

por el recorrido del producto y finaliza con su eliminacién y su posible reutilizacion.

28



A
Fabricacion

Distribucion

Produccic‘m Textil
Fase de uso

Vertedero : FIN
ORIGEN: Fibra

o o /
esvallonzac}n’on
Revalorizacion

A
Reciclaje fibra a fibra / Reutilizacion

El consumidor desecha
el producto de manera
responsable

Grafico No7: Ciclo de vida del producto
Fuente: Gwilt, A. (2014). Moda sostenible. Barcelona, Espafia:
Gustavo Gili.
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CICLO DE VIDA DE UN PRODUCTO EN EL MERCADOD
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Grafico No8: Ciclo de vida del producto
Fuente: Diccionario de mercadotecnia, (Imber, 2012).
Elaboracion: Mundo empresa

3.1.7. ANALISIS ESTRATEGICO DE LA COMPETENCIA

Se aplica un tratamiento a esta tela y hemos conseguido transformarla en un
pantalén comodo y util es la idea que mantiene G-Star, esa es su base, innovar en
nuevos tejidos y acabados como clave que no se queda exclusivamente en el disefio de
prendas de vestir, si no que bajo el concepto de simplemente el producto, abarca
complementos con inspiracion centrada en el respeto hacia el medio ambiente.

De momento, la férmula de franquicia le permite dedicarse al cien por cien a la
cadena de distribucién por todo el mundo, empleando como recurso de marketing la
empatia que existe de la marca hacia personajes celebres, siendo esto lo que les mueve
ya que dichos personajes son consumidores habituales de la marca, considerando este

tipo de aportaciones y el romper con lo tradicional como el punto que los define.

Tabla Nol: Matriz comparativa de precios.
Fuente: i ’s, ALLPALevQA

MATRIZ COMPARATIVA DE PRECIOS

PRODUCTO Cravoy canela Levi's®, ALLPAQA®
Chaqueta 21,33% 603 453
Pantaldn 19,75% 60$ 50%
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3.2. ANALISIS INTERNO
3.2.1. ANALISIS DE RECURSOS PROPIOS Y DISPONIBLES
Tomando en cuenta la importancia de una ejecucion correcta para el presente proyecto
hemos analizado algunos factores que influyen directamente con las aspiraciones
planteadas, siendo estas las siguientes.

v" Recursos tecnologicos

v Recursos Humanos

v Recursos econémicos

v Experiencia
3.2.1.1. Recursos tecnologicos

Para la obtencion de un buen producto, basicamente es esencial contar con las
herramientas tecnoldgicas necesarias, de la manera que estas aporten a la produccién los
procesos necesarios, es por eso que la propuesta tiene un campo de desarrollo en el cual
cuenta con los recursos tecnologicos necesarios para lograr su correcta manufactura,
considerando los siguientes.

v Centrifuga

v' Laser Jeans

v Cuero laser

v Secadora

v" Horno
3.2.1.2. Recursos humanos

Es de conocimiento de todos que dentro de un proyecto siempre existen
elementos que integran el proceso de creacion de su propuesta, siendo el recurso
humano uno de los mas importantes, ya que influye en la calidad que se pueda alcanzar
en su manufactura, que busca lograr el objetivo de producto planteado antes de su
invencion, por ende seguros de lo que se aspira y de lo anteriormente mencionado,
tenemos a disposicion un grupo de personal capacitado con un indice en margen de
error minimo, lo cual es suficiente como para que formen parte del recurso que se va a
utilizar para llevar a cabo las ideas que se van a desarrollar. ( Heredia, 2004).
En funcién de la necesidad de Operacionalizacion de maquinaria, el recurso

humano estaria constituido por un técnico de maquinaria y 4 oficiales para la ejecucion

de los debidos procesos.
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3.2.1.3. Recursos econdémicos

El capital econdmico permite tener una vision de alcance para la adquisicion de
elementos para el desarrollo de la produccion, es por el mismo motivo que existe el
financiamiento adecuado y apropiado para la realizacion, siendo exclusivo aporte de
alianzas privadas, realizadas por el autor del proyecto.
3.2.1.4. Experiencia
Existe la confianza de contar con el respaldo técnico y la experiencia de personas que
se encuentran inmersas en el campo de denim mucho tiempo, asi de esta manera se

obtendran las pautas necesarias. ( Heredia, 2004).

3.2.2. ANALISIS DAFO
3.2.2.1. Debilidades
v" comercializacion del producto.
v’ Falta de estrategias de promocién en las ventas.
3.2.2.2. Amenazas
v' Competencia desleal
v Infiltracion de terceras personas (competencia) para la obtencién
informacidn vital de la empresa la cual puede representar pérdidas.

v" Precios de la competencia-

<\

Cambios en las medidas arancelarias.
v Aprobacion de nuevas leyes que atenten con la estabilidad industrial en el
pais.
3.2.2.3. Fortalezas
v’ El personal estda comprometido con el desempefio laboral éptimo.
v Buen ambiente laboral
v" Infraestructura
v/ Condiciones 6ptimas para la fabricacion de sus productos.
3.2.2.4. Oportunidades
v Competir con nuevos mercados.
v Expansion de la empresa en lugares estratégicos.
v Reconocimiento internacional.
v

Incremento de las ventas por reduccion de importaciones.
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3.2.2.5. Cuadro resumen del analisis DAFO

FORTALEZAS

El personal estd comprometido
con el desempefio laboral
optimo.

Buen ambiente laboral
Infraestructura

Condiciones Optimas para la

fabricacion de sus productos.

DEBILIDADES

Falta de personal idoneo para la
comercializacion del producto.
La confianza es minima con los
nuevos empleados que ingresan
a formar parte de la empresa.
Insatisfaccion en la innovacion
de los disefios.

Falta de estrategias de

promocion en las ventas.

OPORTUNIDADES

Competir con nuevos mercados.

Expansion de la empresa en
lugares estratégicos.
Reconocimiento internacional.
Incremento de las ventas por

reduccion de importaciones.

AMENAZAS

Competencia desleal
Infiltracidn de terceras personas
(competencia) para la obtencion
informacion vital de la empresa
la cual puede representar
pérdidas.

Precios de la competencia-
Cambios en las medidas
arancelarias.

Aprobacion de nuevas leyes que
atenten con la estabilidad

industrial en el pais.

Cuadro No4: Cuadro resumen del analisis DAFO
Fuente: GT Jeans Family, 2016.
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CAPITULO IV
4. MARCO METODOLOGICO
41. ESTUDIO DE ACTITUDES Y EXPECTATIVAS DEL PUBLICO
OBJETIVO
En la actualidad el consumidor tiene una vision diferente al momento de adquirir un
producto, ya que se identifican con diferentes estilos de vida, esta es la razén por la que
consideran muy importante el valor agregado que constituye una prenda, al mismo

tiempo que valoran el buen corte, variedad de disefio, la calidad de textiles y acabados.

SEGMENTACION DEL MERCADO
Mediante la correspondiente segmentacion de mercado, podemos identificar las
caracteristicas que influyen en el comportamiento de compra del consumidor, a quien

buscamos llegar con un producto sustentable el cual sera desarrollado en funcién de los

rasgos basicos y particularidades del consumer portrait.

Segmentacion Variables Variables Variables de uso y
Demogréficas Geogréficas Pictograficas beneficio
v Sexo: Hombres v Region: v’ Estilo de v Beneficio
v' Edad: 18- 25 Sierra vida: producto:
v' Generacion: Y v’ Zona: Vanguardia Calidad
v/ Estado civil: Urbana v Percepcion v" Frecuencia
Solteros - v Poblacion: del valor: de uso: Dia
Casados 86.299 Detalles a dia
v" Nivel de v' Clima: v Motivos de v Lealtadala
educacion: Templado compra: marca:
Universidad Actividad Originalid-
v Ingresos: diaria ad en los
Independiente v Interesesy disefios
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v" Clasificacion
en la escala

social: Medio

aficiones:
Colores,

detalles

Cuadro No5: Segmentacion del mercado

Fuente: Autor
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4.1.2. MODELO DE ENCUESTAY ENTREVISTA

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURAY ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Encuesta de rocleccion de datos para definir el nivel de aceptacion y la viabilidad para el
desarrollo de la propuesta del Poyecto integrador que se titula: Aplicacion de sistemas

productivos sostenibles en la elaboracion de indumentaria en denim en el cantdn pelileo.

Objetivo: Determinar factores importantes para el desarrollo de la propuesta para el presente

proyecto

Motivacién: Producir un analisis adecuado para las aspiraciones del presente proyecto.

Instrucciones:
- Lea detenidamente todo el cuestionario.

- -Seleccione la respuesta de su preferencia.
- Seasincero (a) al contestar.

ENCUESTA
1.- ;Que valores agregados le gustaria que lleve el producto?

Detalles de confeccién
Combinacion de colores

Talle de la prenda

Calidad de textiles y acabados

2.- ¢Le gustaria que la marca ofrezca solamente chaquetas u otro tipo de prendas denim?

- S
- No
- Cuales? Pantalones, camisas, shorts.

3. Para usted cual seria el canal de distribucion mas adecuado para ofrecer el producto

- Internet
- Catalogos
- Locales comerciales

4.- ;Donde le gustaria que estén ubicados los puntos de venta?

- Supermercados
- Malls
- Boutique
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5.- ¢Como le gustaria el empaque?

- Carton reciclado
- Logo impreso en tela biodegradable
- Empaque a base de cartdn de cafia de aztcar

6.- El producto ofrecido por la marca son prendas para hombre desarrolladas en la base textil
denim mediante procesos sostenibles. Cual de los siguientes nombres le gustaria que tenga la
marca.

- D,One:

- Murfi:

- OROBLUE:

7.- ¢Que atributos le gustaria que tengan los productos ofrecidos por la marca?
- Comodidad
- Durabilidad
- Comodo para planchado
- Se usa en cualquier parte
- Nos llama la atencion
- Fécil de combinar

8.- ¢Para ud cual es la principal caracteristica con la que asocia una prenda echa en jean?
- Libertad
- Juventud
- Rebeldia
- lgualdad
- Originalidad
- Comodidad y moda

9.- ¢Cuales son los beneficios que le gustaria recibir por parte de la marca?
- Calidad
- Promociones
- Garantia

10.-¢,Cuénto estaria dispuesto a pagar por una prenda desarrollada mediante procesos amigables
con el medio ambiente?

- 20%

- 40%

- 50%

- 80%

11.- ;Considera que la marca proporciona beneficios al producto?
- Si

- No
- ¢Cuéles?: Identidad, originalidad

v" Entrevista
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURAY ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Entrevista de recoleccion de datos para definir el analisis de nuevos sistemas sostenibles en

la industria del denim que formara parte de la composicion del Poyecto integrador que se titula:
Aplicacion de sistemas productivos sostenibles en la elaboracion de indumentaria en

denim en el cantdn pelileo.
Objetivo: Determinar los nuevos sistemas sostenibles en la industria para el presente proyecto

Motivacion: Producir un andlisis adecuado para las aspiraciones del presente proyecto.

Instrucciones:
- Leadetenidamente todo el cuestionario. -Seleccione la respuesta de su preferencia.

- Sea sincero (a) al contestar.
ENTREVISTA

1.- ¢Cudles son los nuevos sistemas sostenibles dentro de la industria del denim?
2.- ¢(Hablando de produccidn de prendas jeans, actualmente cuales son las &reas productivas que
aplican estos nuevos procesos?
3.- ¢Dentro de que area productiva del denim se puede aplicar de mejor manera el desarrollo
sostenible?
4.- ;Qué proceso considera mas productivo?
5.- ¢Cuan viable es la implementacion de estos procesos dentro de la industria?
6.- ¢Qué beneficios conllevan dichos procesos para la industria?
7.- ¢La implementacién de estos sistemas inciden en el precio del producto?
8.- ¢Del 1 al 10, qué porcentaje de sustentabilidad se puede llegar a obtener en la produccion a
través de dichos procesos?
9.- ¢Dichos procesos influyen en el tiempo de produccion?
10.- ¢Cual es el costo de capacitacién para los operadores?
11.- ;Cudl es el costo de implementacion de dichos procesos dentro de una empresa?
12.- ;Actualmente que empresas aplican procesos sostenibles?
13.- ¢Qué tiempo llevan aplicando dichos procesos?
14.- ;Qué impacto a generado esto en la sociedad?
15.- ;Como se podria concientizar y globalizar la estandarizacion de estos procesos en la
industria?
16.- ¢Cuales son los impedimentos u obstaculos que impiden la normalizacion de estos procesos
para la industria?

17.- ;Cuan importante es la tecnologia para la creacion de nuevos procesos sostenibles?

38



4.2. ELECCION DE LA MUESTRA

Tomando en cuenta la referencia de la segmentacion de mercado y en referencia
del publico objetivo al cual va dirgido el producto, se a procedido a realizar el metodo
correspondiente para determinar el nimero de encuestas a aplicar como instrumento
para la debida recoleccion de datos, partiendo en funcion de las estadisticas del censo
realizado en el afio 2010, el cual establece como dato de poblacion del genero

masculino en la ciudad de Ambato 23841, comprendido entre la edad de 18 a 25 afios.

7’ PQN
n=
Z* PQ +Ne*
__ (1.96)° (0.5 (0.5) (23847)

(1,96) (0.5) (0,5) + 23847 ('{),'{)05)2

= 3,8416 (0.5) (0,5) (23847)
3,8416 (0.5) (0,5) + 23847 (0,0025)

n= 22.902,6588
60,5779
n= 378

Una ves realizado el calculo correspondiente, tenemos como resultado del mismo
n=378, siendo este el numero de encuestas a ejecutarse para la debida recoleccién de
informacion.

4.3. TECNICAS DE ESTUDIO

4.3.1. CUALITATIVAS

Actividad sistematica de indagacion dirigida a la recoleccion de datos sobre opiniones,
actitudes y percepciones, ya sean en poblaciones pequefias o dispersas.

4.3.2. CUANTITATIVAS

Es deductiva y verificativa ya que permite recolectar cifras precisas en porcentajes,

volimenes y series, aplicadas a poblaciones grandes, de facil acceso.
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4.4. ELABORACION E INTERPRETACION DE LOS DATOS
Analisis e interpretacion de resultados de la encuesta aplicada en la ciudad de Ambato a
un numero de 378 personas del genero masculino comprendidos entre la edad de 18 a
25 afos.

1. ¢Que valores agregados le gustaria que lleve el producto?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Detalle de confeccion 78 21,0 21,0
Combinacién de colores 234 62,0 62,0
Talle de la prenda 66 17,0 17,0

378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

i Detalles de confecciéon ® Combinacion de colores - Talle de la prenda

17%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera la combinacién de colores abarca el 62%, mientras que los detalles de
confeccion el 21% siendo el 17% correspondiente al talle de la prenda.

Anélisis

El valor considerable corresponde a las personas que prefieren como valor agregado en
un producto la combinacién de colores, mientras que el restante de la muestra se inclina

por los detalles de confeccidn y talle de la prenda.
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2. ¢ Le gustaria que la marca ofrezca solamente chaquetas u otro tipo de prendas

denim?
Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Si 201 53,0 53,0
No 177 47,0 47,0
378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

ESi ENo

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion
De esta manera el 53% representa un si, mientras tanto el 47% representa un no.

Analisis

El valor considerable representa a la mayoria de encuestados que prefieren que la marca

ademas de su producto estrella ofrezca nuevas alternativas a los consumidores, mientras

tanto la otra parte considera que lo ofrecido es suficiente para ellos.
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3. ¢Para usted cual seria el canal de distribucion mas adecuado para ofrecer el

producto?
Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Internet 27 7,0 7,0
Catalogo 65 17,0 17,0
Locales comerciales 286 76,0 76,0
378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

i Internet ® Catalogo Locales comerciales

7%

76%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

El 76% responde a locales comerciales, el 17% a catalogo, mientras que el 7% internet.
Anélisis

El valor considerable responde a que los usuarios prefieren un canal de distribucion mas
accesible y en contacto con el producto a la hora de adquirirlo, es por eso que la
mayoria considera los locales comerciales como el adecuado ya que ahi pueden tener
contacto, mientras que el resto de los encuestados se inclinan por el uso de catélogos y

la compra por internet.
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4. ¢Donde le gustaria que estén ubicados los puntos de venta?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Supermercados 61 16,0 16,0
Malls 59 16,0 16,0
Boutique 258 68,0 68,0

378 100,0 100,0

Fuente:

Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

i Supermercados

68%

& Malss

16%

Boutique

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera el 68% corresponde a boutique, el 16% a supermercados y el 16%

restante representa a Malls.

Anélisis

El valor considerable hace referencia a que los encuestados tienen una preferencia por
las boutiques a la hora de efectuar sus compras, mientras que el restante se inclina

indistintamente en una escala de valores unificados tanto en supermercados como en

Malls respectivamente.
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5.- ¢Como le gustaria el empaque?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Carton reciclado 282 75,0 75,0
Logo impreso en 49 13,0 13,0

tela biodegradable

Empaque a base de
carton de cafa de 47 12,0 12,0

azicar 1000 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

i Carton reciclado
i Logo impreso en tela biodegradable

Empaque a base de carton de cafia de azucar

12%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

Asi respectivamente obtenemos una amplia diferencia estableciendo el 75% en carton
reciclado, el 13% logo impreso en tela biodegradable y el 12% empaque a base de
carton de cafia de azdcar.

Andlisis

El valor considerable hace referencia a que la mayor parte de los encuestados prefiere
una produccion mas amigable con el planeta, es por eso que se inclinan por la opcién de
manejar carton reciclado en los empaque de los productos, mientras que el resto de los
encuestados prefiere logo impreso en tela biodegradable y empaque a base de cartén de

cafia de azUcar.
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6.- ¢El producto ofrecido por la marca son prendas para hombre desarrolladas en la
base textil denim mediante procesos sostenibles. Cual de los siguientes nombres le

gustaria que tenga la marca?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
D,One 134 35,0 35,0
MURFI 105 28,0 28,0
RPM-500 139 37,0 37,0

378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

& D,ONE & MURFFI RPM-500

37% 35%

Fuente: Encuesta anlicada a homhres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera se establecen los valores, correspondiéndole el 37% al calificativo
OROBLUE, el 35% a la denominacion D,ONE, quedando el 28% al apelativo
MURFFI.

Analisis

El porcentaje considerable corresponde a que la mayor parte de los encuestados prefiere
como nombre de marca para el producto RPM-500, ya que se identifica con el mismo,
mientras que otra parte notable prefiere la denominacién D,ONE, quedando como

ultimo en la lista el apelativo MURFFI.
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7.- ¢Que atributos le gustaria que tengan los productos ofrecidos por la marca?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Comodidad 93 25,0 25,0
Durabilidad 20 5,0 5,0
Cdémodo para planchado 120 32,0 32,0
Se usa en cualquier parte 16 4,0 4,0
Nos llama la atencion 20 5,0 5,0
Féacil de combinar 109 29,0 29,0

378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

& Comodidad & Durabilidad
Comodo para planchado & Se usa en cualquier parte

& Nos llama la atencién Facil de combinar

S 5%

5%
’ ' 32%

4%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion
De esta manera se conforman los porcentajes siendo el mayor el comodo para

planchado con un 32%, seguido del 29% correspondiente al numeral facil de combinar,
siendo la comodidad el 25%, el 5% a durabilidad y nos Ilama la atencién, quedando con
el 4% la opcion se usa en cualquier parte.

Anélisis

El porcentaje voluminoso corresponde al atributo que desean los encuestados en el

producto siendo cdmodo para planchado el que sobresale, de la misma manera sobresale
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el literal facil de combinar y la comodidad, mientras que los demas comodines se

reparten un minimo porcentaje.

8.- ¢Para Ud. cual es la principal caracteristica con la que asocia una prenda echa en

jean?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Libertad 4 1,0 1,0
Juventud 88 23,0 23,0
Rebeldia 4 1,0 1,0
Igualdad 6 2,0 2,0
Originalidad 120 32,0 32,0
Comodidad y moda 156 41,0 41,0

378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS
i Libertad & Juventud Rebeldia
i Jgualdad & Originalidad Comodidad y moda
1%

1%

32%

2%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera se conforma la escala en porcentajes siendo el 41% correspondiente a la

comodidad y moda, el 32% a la originalidad, el 23% a juventud, el 2% a igualdad, el

1% a rebeldia y libertad.

Analisis
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El valor de consideracion corresponde a la caracteristica con que la mayoria de
encuestados asocia una prenda jean, siendo esta la comodidad y moda, seguida de la

originalidad con un valor medio, luego se consagra la juventud, igualdad y rebeldia.

9.- ¢Cuales son los beneficios que le gustaria recibir por parte de la marca?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Calidad 243 64,0 64,0
Promociones 107 28,0 28,0
Garantia 28 8,0 8,0

378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

W Calidad = Promociones Garantia

8%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera se ubica con el 64% la calidad, el 28% a promociones y el 8%
corresponden a garantia.

Andlisis

El valor colosal hace referencia al beneficio que prefiere la mayoria de los encuestados
por parte del producto siendo la calidad la de mayor agrado, seguido de las promociones

y garantia.

48



10.- ¢Cuénto estaria dispuesto a pagar por una prenda desarrollada mediante

procesos amigables con el medio ambiente?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
20% 9 2,0 2,0
40% 193 51,0 51,0
50% 166 44,0 44,0
80$ 10 30 3,0
378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

L20$ =40% ~50$ =80%

3% 2%

44%

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera un 51% pagaria 40$ al momento de adquirir una prenda sostenible, de
igual forma un 44% establece 50$ como valor a una prenda de este tipo, mientras que
un 3% 80$ y un 2% 20$.

Anélisis

Un valor notable de los encuestados es consiente de lo que es una produccion limpia, es
por este motivo que estarian dispuestos a pagar un valor de 40% por una prenda
sustentable, mientras que otra parte considerable pagaria 50$, y una parte minima

pagaria entre 80 y 20$.
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11.- ;Considera que la marca proporciona beneficios al producto?

Indicador Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado
Si 209 55,0 55,0
No 169 45,0 45,0

378 100,0 100,0

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

PERSONAS

@ Si = No

Fuente: Encuesta anlicada a hombres de la ciudad de Ambato de 18 a 25 afios

Interpretacion

De esta manera un 55% responde a un si y un 45% a un no.

Anélisis

Un valor abundante responde a que la marca proporcionara beneficios al producto,
como por ejemplo una identidad diferente a los demas ya que es un producto sostenible,

eso es un beneficio y una diferencia con los demas, aunque otra parte considera que no.
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4.5. CONCLUSIONES

Como conclusion del analisis e interpretacion de datos, cabe recalcar y destacar
el interés de llevar a cabo el estudio correspondiente al target, que ha permitido definir
factores importantes para la realizacion de nuestra propuesta, y al mismo tiempo
verificar el nivel de valor econdémico-social y la aceptacion que tendria en el mercado,
un producto amigable con el medio ambiente realizado a base de procesos sostenibles,
definiendo mediante el estudio, un analisis de producto, precio, promocion vy
distribucion.

Analisis del producto
Para la realizacion del analisis de un producto se toma en cuenta la importancia que
tiene los requerimientos del cliente y la influencia de los mismos en su consumo,
identificando de esta manera las caracteristicas que debe tener su composicion.

v" Que quede entallado

v Disefio a la moda

v" Que sea comodo

v Que tenga un precio accesible

v" Que tenga elegancia

v" Que dure
Andlisis de precio.

Cabe mencionar que actualmente en el mercado existe una competencia muy
fuerte en lo que se refiere al universo en denim enfocado al género femenino, esto no
influye en lo que busca el producto que se va a desarrollar ya que tiene un enfoque de
genero masculino, en el cual existe una disputa de mercado mas leve, lo cual es una
oportunidad para tener expectativas amplias de posicionar la marca en tiempo record, a
través de calidad y precio para los diferentes estratos sociales en los cuales se busca
ganar terreno.

Mediante las encuestas realizadas se a identificado el indice de precio con el cual
podemos regirnos para la debida comercializacion, los cuales van entre 40$ y 508,
manteniendo esto como referencia para destinar correctamente los recursos de

produccion, para de esta forma abaratar costos y poder competir en el mercado.
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Andlisis de promocion

La promocién es un punto clave dentro del indice de ventas de un producto,
usando como herramienta principal, los incentivos que induzcan al consumidor a
decidirse por su compra, de esta forma se define para la promocion a utilizarse dentro
del proyecto los siguientes elementos que abarcan su composicion los cuales son;

ofertas, descuentos, cupones, regalos, sorteos, premios, etc.
Analisis de la distribucion

Para la correcta entrega de nuestro producto hemos identificado los canales de
distribucion adecuado a nuestras expectativas comerciales, es por eso que se utilizara
una combinacién del canal directo e indirecto, esto nos brinda por un lado un mayor
control sobra la venta y la confianza de que seran entregados en buenas condiciones y

por otro mantener un indice alto en ventas a través de los intermediarios.

De la misma manera procedemos a identificar los puntos de venta en donde seran
distribuidos, tomando en cuenta factores importantes que nos ayudaran a realizar el

reparto correcto de la mercaderia, siendo estos los siguientes.

Anélisis del publico objetivo
Anélisis de la competencia
Puntos de venta que frecuentan los consumidores de nuestro segmento

Capacidad de abastecimiento

AN N NN

Transporte para la entrega eficiente

De igual manera ha sido gratificante la aplicacién de los instrumentos de evaluacién
con la sociedad, ya que al mismo tiempo que se obtenia informacion para nuestro
proyecto, se informaba a las personas sobre el cambio que se esta aplicando en la
industria, de esta manera concientizando de una u otra forma al consumidor, sobre la
importancia de un cambio productivo en la industria e incentivando al comercio limpio
y un consumo sano.

Por otro lado se ha verificado que introducir un producto de caracteristicas
sostenibles al mercado, tendria buena acogida por parte del pablico objetivo, ya que en
un porcentaje considerable ha mostrado su agrado y respaldo a la idea de una

manufactura que no tenga repercusiones ambientales.
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Generalizando, hemos obtenido lo necesario como para crear un producto con las
referencias que necesita el consumidor, obviamente enmarcada a la linea de

sustentabilidad, que es lo que buscamos realizar a través de la presente investigacion.

Entrevista

La persona numero uno define que la implementacién de nueva tecnologia en procesos
de lavanderia denim es muy importante para la disminucién de quimicos en los
procesos.

La persona numero dos considera que es muy fuerte la inversion econdémica que se
necesita para la implementacion de nuevos procesos, pero que son muy rentables y
viables.

La persona numero tres considera que la tecnologia dentro de los procesos de lavanderia
son muy viables e importantes, ya que esto reduce la huella de carbono a mas de que

optimiza tiempos y costos de manufactura.

En funcién del criterio laboral de expertos en la rama se concluye que; es posible la
disminucion del impacto ambiental con la implementacion de tecnologias que permitan
remplazar los procesos de uso quimicos por sustentables, los cuales ayuden a la

conservacion de los recursos naturales.
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CAPITULO V

5. FACTORES NECESARIOS PARA UN BUEN ENTORNO PRODUCTIVO
5.1. CONTROL DE CALIDAD

El desarrollo correcto de un control de calidad eficiente involucra todas las areas

productivas de la empresa y a la ves abarca multiples elementos de cada espacio, ya que

la espiral de la aptitud y disposicion se extiende por toda la organizacién, de esta

manera se han analizado los elementos existentes y hemos regulado, realizado y

establecido el adiestramiento de una inspeccion de la planta tomando en cuenta los

siguientes agentes para la perfeccion del producto. ( Heredia, 2004).

v

AN N N N N Y N N N

v
v

[luminacion

Temperatura

Ventilacion

Ruido

Puesto de trabajo

Aseo de la planta

Comer durante el trabajo

Suelos sucios

Exceso de engrase en las maquinas

Cintas métricas en los tableros de las maquinas para mediciones sistematicas de
costuras.

Utilizacion de maquinas con transporte adecuado

Mantenimiento general de la maquina

Una vez establecidos los elementos dentro de la planta de produccién, hacemos énfasis

en cuanto a las funciones y componentes a tomarse en cuenta para verificar todos los

agentes que abarca el ensamble de la prenda.
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MATERIA PRIMA

v' Examinar colores y tonalidades adecuados

v Prevision del peso y encogimiento

v" Convalidacion de componentes compaginables con la produccién
AREA DE CORTE

v" Precision en cuanto al patrén y tendido

v" Consistencia del corte de la produccion

v" Verificacion Tonalidad

PROCESO DE LAVANDERIA
v Monitorear la mercaderia y constatar el estandar requerido

v Inspeccion apropiada previo a los acabados

INSPECCIONES DE COSTURA

v Semi-terminadas deben estar en la linea de costura, listas para la revision

v Inspeccion al final del dia

v’ La fidelidad de cada operacion debe ser valorada

MEDIDAS

v/ Garantizar las muestras de medidas proporcionadas por el departamento de

disefio

v’ La produccién fuera de tolerancia pasa a ser clasificada como defecto mayor

INSPECCION PREVIA AL ENVIO

v' La produccion debe mantener su consistencia al 100% en cuanto a sus

accesorios

v Los productos deben estar inspeccionados al 100% en calidad y estilo antes de

empacar.

55



5.2. EQUIPOS NECESARIOS

Es un punto muy importante dentro del presente proyecto contar con los factores de
produccion necesarios para ejecutar de la manera correcta nuestra propuesta, por tal
motivo a continuacién se detallara los equipos necesarios con los que contamos para el
desarrollo. ( Inditex, 2015).

v’ Laser Jeans v Cabinas de
v" Cuero laser vapor
v Centrifuga v Secadora

De esta manera una ves que hemos verificado los equipos necesarios, hemos
desarrollado una tabla en la cual consta la composicién de cada area de trabajo en

cuanto a funciones y numero de operarios.

AREA RECEPCION DE MATERIA PRIMA N.- TRABAJADORES

v' Tela cruda
v Tela acabada
v Verificacion de fallas textiles :
v Insumos

AREA DE CORTE Y CONFECCION N.- TRABAJADORES
v Desarrollo de productos — Disefio 1
v Desarrollo de prototipos 1
v" Tendido y corte 1
v Costura 5
v Acabados 2

AREA DE CONTROL DE CALIDAD N.- TRABAJADORES
v Control de calidad - Costura
v" Control de calidad - Productos terminados '
v Almacenamiento de producto terminado

LAVANDERIA

v Recepcion de producto
v" Procesos 5

Cuadro No6: Funciones y numero de operarios
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5.3. REQUERIMIENTOS DE MANO DE OBRA

Se ha desarrollado un andlisis de acuerdo a lo que se busca desarrollar y lo que
se necesita para su ejecucion, es por tal motivo que hemos realizado una proyeccion del
numero de personal requerido, recalcando que dentro del campo a desarrollarse la
propuesta existen operarios capacitados y con la experiencia adecuada para ser tomados

en cuenta dentro de nuestro alcance.

Descripcion Cantidad Sueldo Mes/Afo

MANO DE OBRA DIRECTA

Operarios 12 Por avance | Diciembre / Enero

MANO DE OBRA INDIRECTA

Jefe de produccion 1 Basico Diciembre/Enero

Técnico de mantenimiento Avance

PERSONAL ADMINISTRATIVO

Auxiliar de contabilidad 1 Avance Diciembre/Enero

PERSONAL DE VENTAS

Vendedores / Propietario 1 0% Diciembre/Enero

Cuadro No7: Requerimientos de mano de obra
5.4. SEGURIDAD INDUSTRIAL Y MEDIO AMBIENTE LABORAL

La seguridad y medio ambiente son dos factores muy importantes a tomarse en
cuenta dentro de las diferentes areas de trabajo de un empresa, siendo los responsables
de que se cumplan de una forma correcta tanto los operarios como los empleadores, por
eso es primordial enfocarse en algunas sefiales y puntos para prevenir riesgos laborales
los cuales se detallan a continuacion. ( Heredia, 2004).

v" Inspeccion y evaluacion de riesgos
Asesoramiento técnico en control de incendios
Instruir en materia de prevencion de riesgos a los operarios
Establecer sefiales Opticas y acusticas
Iluminacion externa combinada en forma geométrica y colores
Homologacion de medios de proteccion de uso colectivo y personal

Notificar sobre averias y riesgos que puedan ocasionar eventualidades laborales

DN N N N N RN

Conservar su higiene personal para prevenir contagio de enfermedades
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Proteccion de maquinaria

Almacenamiento adecuado de materia prima y mercaderia

Organizar y facilitar los servicios médicos en caso de requerirlos

Entrega y uso de indumentaria adecuada para el trabajo

Efectuar inspecciones de maquinaria y herramientas durante las horas de trabajo
Renovar periddicamente los medios de proteccion personal

Instruir sobre la conservacion de los medios de proteccion

Usar correctamente los medios de proteccion personal

Definir areas de trabajo con obligatorio uso de proteccion

No fumar ni prender fuego en areas sefialadas

Manejo de maquinaria previa instruccién

No alterar instalaciones ni sistemas eléctricos en las areas de trabajo

No modificar mecanismos de proteccion establecidos en maquinas y areas de

trabajo

Sefiales de prohibiciéon (S.P)

v Color rojo y en forma circular con la respectiva accién a no ejecutarse

Sefiales de obligacion (S.0)

v Fondo azul oscuro y borde blanco con el respectivo simbolo que exprese la

obligacion

Sefales de prevencion o advertencia (S.A)

v" Triangulo equilatero con borde negro y fondo amarillo con la respectiva

simbologia

Sefiales de informacion (S.1)

v Forma cuadrada con fondo de color verde con su respectivo simbolo de color

blanco
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CAPITULO VI
6. DESARROLLO DE LA PROPUESTA
6.1. DESCRIPCION DEL PRODUCTO O SERVICIO
6.1.1 BRAINS TORNING

W

Para el desarrollo del producto, se a tomado en cuenta las necesidades y
requerimientos, que se han obtenido mediante el empleo de los respectivos instrumentos
de evaluacion, efectuados al target, de tal manera que la coleccion lleva en su
composicion, las caracteristicas que busca el consumidor, como son: calidad,
originalidad y combinacion de colores.

Una de las ventajas que presenta en referencia a los demas productos que existen
actualmente en el mercado, es que se lo ha desarrollado bajo un concepto sostenible,
con la idea de generar un comercio justo y limpio, tratando de disminuir de alguna
manera a través de la implementacion de nuevos métodos productivos, el impacto
medioambiental que tanto genera, para de esta manera plantear en el consumidor la

59



percepcidn de que se puede ofrecer moda y estilo sin gestar malestar para el ecosistema
y reduciendo al mismo tiempo el indice de polucién.
6.2. PERFIL DEL CLIENTE

El comportamiento del cliente es un asunto que interesa en gran medida, ya que
a través del mismo se puede obtener un prondstico del resultado que tendra la oferta del
producto en el mercado, al mismo tiempo que permite conocer habitos de compra y
consumo, siendo estos componentes los que orientan el reconocimiento de la necesidad
y el nivel de involucramiento del producto con el consumer, de esta manera se ha
identificado un perfil contemporaneo, el cual se rige por ser un explorador constante de
su propio desarrollo personal, informado, versatil y actual.
Perfil demogréfico.
En funcion a sus caracteristicas fisicas, sociales y econémicas, definimos un perfil de
género masculino, que va comprendido entre 18 y 25 afios, con un nivel de estudios
universitarios, de ingresos econdémicos independientes, ubicados dentro de una escala
social media.
Cabe mencionar que se a tomado como referencia dicho target para caracterizar la
propuesta, aclarando que el producto puede ser consumido por cualquier hombre adulto.
Perfil Psicograéfico.
En referencia a la personalidad y a su tendencia, definen la seguridad como su
necesidad, manteniendo un estilo extrovertido con una percepcion de riesgo moderado
y de actitud positiva.
Perfil conductual.
Respecto a su comportamiento se puntualiza con valores honestos, de expectativas muy
altas, manteniendo sus creencias religiosas muy claras.
Perfil estilo de vida.
En relacion a su tiempo y dinero, llevan una vida muy activa, apasionados por el trabajo
y los estudios, amantes de la ropa y de los viajes.
6.2.1. Moadboard del perfil del cliente
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Gréfico No8: Moadboard del perfil del cliente
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6.3. IDENTIDAD DE MARCA

@ OROBLUE MANUAL DE MARCA




6.3.1 Usos basicos de la marca

@OROBLUE@
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ISOTIPO
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Imagotipo constituido por un isotipo y logotipo, el
cual la inspiracion de la misma ha sido elaborada
bajo un proceso de bocetaje enfrascada en la sos-
tenibilidad, el reciclaje y el medio ambiente,
teniendo un trasfondo abstracto el cual encierra alas
tres erres del reciclaje “Reusar, Reducir, Reciclar”, las
diferentes aplicaciones en las que estard inmersa la
marca serd de suma importancia ya que a simple
vista dard a notarse que es una marca que conserva
el estilo en sus jeans y es amigable con el planeta por

los materiales de los que estan elaborados.
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@ OROBLUE @
OROBLUE @

OROBLUE

VERSIONES
DE MARCA
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VERSIONES
DE MARCA

OROBLUE
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OROBLUE OROBLUE
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@OROBLUE

ESCALA DE
GRISES

OROBLUE



AaBbCcl123

BOLD

AaBbCcl23

REGULAR

AaBbCcl23

ITALIC

Pier
Sans

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abedefghijklmniopgrstuvwxyz

12345678901 $%&/()=?

Pier Sans es la tipografia corporativa
para ADN FIT. Una demostracién de
las variantes tipegrificas de dicha
familia con sus respectivos caractéres.

Pier Sans es la tipografia corporativa
para ADN FIT. Una demostracién de las
variantes tipograficas de dicha familia
con sus respectivos caractéres.

Pier Sans es la tipografia corporativa
para ADN FIT. Una demostracion de las
variantes tipogrdficas de dicha familia
con sus respectivos caracteres.
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AaBbCC’23 Pier Sans es la tipografia corporativa

ITALIC BOLD

para ADN FIT. Una demostracion de
las variantes tipogrdficas de dicha
familia con sus respectivos caractéres.
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TARJETA DE PRESENTACION
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HOJA MEMBRETADA



6.4. USO DE LA MARCA

@ OROBLUE

ETIQUETA COLGANTE
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6.5. ANALISIS DE COLOR DE LA PROPUESTA

Tendencia: Deep Summer

Paleta de color:

Para la presente propuesta hemos definido la paleta de color, en la cual consta la
diagramacién en funcion a: acento, base y complemento, en un orden respectivo, el cual
permitird que la prenda a desarrollarse tenga la afinacion necesaria.

Acento

= A

16-4535 TCX

18-3948 TCX

Complemento

14-4311 TCX
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Mood Board de estilo

La influencia de la tendencia de Deep Summer (verano profundo) se encuentra Surf
vintage (vendimia de surf) y temas acuaticos. Estos impulsan efectos indigo lavadero
para el verano profundo, con usos inteligentes de blanqueado en capas Y tefiido, creando
texturas onduladas y acuosas.

Los intrincados disefios tie-dye, costura y sprays de blanqueo difundido tienen un
aspecto etéreo, mientras que las técnicas de blanqueo enmascaradas y las impresiones
graficas crean un aspecto mas futurista.

Las influencias de aguas profundas y una actitud de playa y surf facil de dominar
dominan los materiales, con sintéticos brillantes y revestimientos de alto brillo creando
efectos de superficie misteriosos, de aspecto liquido. Los neoprenos esponjosos y 10s
denims perforados asientan a las miradas de las personas, mientras que los denims
clasicos del stonewash de los afios 90 evocan una sensacion meridional de California.

La seleccion de tejidos en Base denim, se basa en el concepto clave de la destruccion
decorativa a través de telas perforadas con agujas, desgastadas con lija, ganando de esta
manera un impulso rapido con el estilo, a mas de lavados de blanqueador, efectos de
grietas, ideas de arreglar y dar rienda suelta a la expresion.

Las marcas pintadas a mano, expresiones con la pincelada rayada y la pintura
agresivamente salpicada son una mirada fuerte, junto con los efectos del aerdgrafo y del

aerosol.
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18-3948 TCX 16-4535 TCX 14-4311 TCX 11-0601 TCX 12-0643 TCX 14-5420 TCX 17-2036 TCX 19-4203 TCX

' i

18-4010 TCX

Grafico No9: Mood Board de estilo
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Street Vision
Estilo de verano de alta gama, el estilo combina la actitud clasica jeanswear con una

influencia deportiva de lujo, utilizando cortes de concepto y materiales lisos, para crear

un aspecto lujoso en el futuro préximo.
2015

Grafico No10: Street vision
Fuente: WGSN insider

2016

Gréafico Nol11: Street vision
Fuente: Thend fore cast
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6.5.1. Paleta de color de la propuesta

La definida paleta de color hace referencia al punto de inspiracion que
constituye la prenda, manteniendo un contraste en toda su composicion vy estilo, para
lograr establecer una armonia que brinde esa empatia al consumidor.Los colores
representan el estilo en el cual estd enfocado las caracteristicas que constituyen los
prototipos, manteniendo como punto principal colores que representen el acento base y

complemento para enmarcarla dentro de un concepto técnico.
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6.6. TENDENCIA: MACRO Y/O MICRO TENDENCIA
6.6.1. Macro tendencia:

Hoy en dia es mas comun en la sociedad, la necesidad que surge por el consumo
de productos sostenibles y que no sean agresivos con el planeta, ya que con el paso del
tiempo y la globalizacion, la gente es mucho mas consiente con el medio ambiente.
Debido a esta necesidad, se a fomentado el reciclaje como punto de partida para huevos
procesos productivos en las industrias, reutilizandolo, procesandolo y convirtiéndolo en
materia prima biodegradable y de primer nivel para el desarrollo de productos, que
generen un comercio limpio y justo.

6.6.2. Tendencia.

Inspirado por las profundidades desconocidas del océano, Deep Summer explora el
lado oscuro del estilo del sur de California de los afios 90 en una historia
cinematogréfica de surf-noir que fluye entre dias y noches de verano.

Pasé la fiesta, el color y la ropa se inspiran en el mar profundo, con una paleta de
indigos de tinta inyectada con borrosos tiros de blancos y bioluminiscentes que crean un
estado de animo energeético y de otro mundo.

Todo el blanqueo y las salpicaduras de blanqueo accidental aparecieron
fuertemente en las pasarelas de hombres y mujeres. El blanqueo de indigo de alto
contraste actualiza formas de mezclilla minimalistas, mientras que las salpicaduras de
blanqueador blanco sobre motivos de colores brillantes se mueven sobre los
fundamentos del denim. Caracteristica rosada, roja y anaranjada brillante para ambos
géneros. Los colores primarios y pop se importan aqui.

6.7. CONCEPTO DE LA PROPUESTA

El punto de referencia para la presente propuesta, en cuanto a inspiracion, son las vistas
satelitales de la tierra, dicho motivo gestor a sido elegido ya que va de la mano con la

idea que buscamos desarrollar y plasmar en la materia prima.
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Gréfico Nol13: Inspiracion
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La aplicacion en la produccién vendria a ser, las impresiones digitales inspiradas
en imagenes satelitales de la Tierra, combinando acabados foto realistas, mientras que
las marcas de boligrafo también se representarian digitalmente. Los controles y las rayas
aplicados por lavanderia tienen un espiritu casual. Las lineas son anchas y rayadas o
finas y ligeramente vacilantes.

Presenta formas visuales, llamativas mediante el lavado de la galaxia, utilizando
rociadores de blanqueador, aplicando resina localmente, mezclando efectos de mate y
brillo, actualizando trabajos de ldmina metélica y lavados de 4&cidos y piedras
sobrehumantes son algunas ideas de lavado en la coleccion en funcién de la inspiracion.
6.8 ELEMENTOS DEL DISENO
6.8.1. TEORIAS DE DISENO APLICAR

En cuanto a la relacion de la moda sostenible en sus inicios y la presente
propuesta, cabe mencionar que en su arranque, primaba la fabricacion sustentable mas
no el resultado estético en la produccion, en lo cual se enfocara y realizara un cambio,
brindandole una distincion a la confeccion, ya que el no mantener un estilo en la misma,
es lo que daba paso a una manufactura poco atractiva para el consumidor, manteniendo
un indice de aceptacion minimo en el mercado.

Por tal motivo en correlacion a lo anteriormente mencionado, la idea mantiene
el mismo enfoque, pero buscando el resultado de una estética admisible en el producto,
demostrando de esta manera que el desarrollo responsable y el consumo limpio, se lo
puede realizar sin renunciar a la idea de vestir bien.

Enfoque social

A través de la idea sustentable constituida como producto, la orientacién social
de producir a gran escala, sera brindar al consumidor la oportunidad de conocer las
caracteristicas de la ropa que usa y generar una mayor conciencia en sus habitos de uso
y consumo.

Enfoque Ecologico

Para enmarcar las prendas dentro de un planteamiento amigable, se tomaran en
cuenta los materiales a utilizarse y el desarrollo que se llevan a cabo para la
composicion de la produccion de las mismas, ya que estos dos factores conllevan un

amplio espectro relacionado con la sostenibilidad de un producto.
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Es por tal motivo que la base fundamental de toda la perspectiva sustentable que
se busca, son los componentes a emplear en el ensamble de la manufactura, por ende el
enfoque ambiental de la idea, va ligado al empleo de una linea de materia prima
amigable, a la ves que se tomara en cuenta la reutilizacion de materiales, lo cual supone
un gran ahorro de recursos naturales, de la misma manera el proceso de lavanderia sera
parte esencial, ya que en este, se reducira el consumo de agua para su produccion, ya
que se lo realizaria mediante una maquina laser, la cual utiliza ozono para el desarrollo
de caracteristicas en las prendas, tales como lavados y grabados en funcion de la
tendencia e inspiracion, reduciendo asi el empleo de quimicos.

Vida atil del producto

La vida util de un producto conlleva una generacion de efectos al ecosistema,
razon por la cual se a realizado el enfoque adecuado a las diferentes lineas de
vestimenta propuestas, en funcion de que sean sostenibles en su tiempo de uso, por tal
motivo cabe mencionar que si se busca realizar prendas de temporada, que en corto
plazo van estar pasadas de moda, se las fabrique en fibras que se descompongan en un
proceso que no sea toxico.

La idea de vida util, explora algo distinto, en vista que en nuestro medio no
existe la tecnologia necesaria, como para efectuar ideas como la planteada en el
apartado anterior, buscamos una vision que nos induzca a la proyeccion de disefios
atemporales los cuales pueden durar muchos afios en un closet.

Resultados

El planteamiento de la reduccion de consumo de agua mediante el lavado laser,
constituye un gran progreso para la industria, de la misma manera la reutilizaciéon de
materiales en cuanto a detalles de confeccidn, se puede considerar un gran ahorro de
recursos naturales.

Se considera que mediante este emprendimiento, contaminamos menos y contribuimos
a frenar el efecto que acelera el cambio climatico, siendo una de éstas industria de la

moda, la cual marca un porcentaje considerable en la huella de carbono a nivel mundial.

Estrategias sostenibles en el desarrollo de indumentaria en denim
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N Distribucién Reutilizacion

Bajo impacto

Grafico Nol4: Estrategias sostenibles en el desarrollo de indumentaria en denim
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Se ha diagramado estrategias sustentables, en base a las diferentes fases de creacion y
ciclo de vida de la prenda, en referencia a todos estos factores importantes que
componen una produccion, se plantea a continuacién el modelo estratégico para cada
fase.

Disefio

Dentro de esta fase, se va a desarrollar disefio con empatia, dandole las caracteristicas
necesarias a las prendas, para que sean del agrado de los consumidores.

Produccién

Mantener un lineamiento ético en la produccion, conservando estandares sustentables en
base a materia prima y procesos de produccion para ofertar un comercio justo.
Distribucion

Una ves realizada la distribucion del producto, el consumidor podra conservar el
embalaje para su reciclado y reutilizacion que se le dese dar.

Uso

El uso de la prenda sera de un cuidado que genere bajo impacto, ya sea en su
conservacion, lavado secado y planchado del mismo.

Fin de Vida

Cuando el producto llegue a su fase final, se considerara reutilizable, dando lugar al

disefio de remanufactura del mismo.

6.8.1. SILUETAS

Estilo hibrido y corte de concepto y estilo de bombardero deportivo, con una nueva
direccion.

Los bolsillos tradicionales de corchete se combinan con cremalleras modernas.

El denim crudo, rigido complementa un ajuste encajonado.

Cinturas y pufios elasticos.

98



Gréfico No15: Siluetas
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6.8.2. PROPORCION Y LINEA
Contraste
Diferencia considerable entre los elementos para de esta manera en la composicion de la
prenda un interés visual.
Equilibrio
Elementos organizados para generar estabilidad en el disefio de la prenda, siendo el
asimeétrico el que se empleara.
Enfasis
Lograr un enfoque de atencion hacia un elemento de la prenda, ya sea en sus detalles de
disefio o en el lavado.
6.8.3. FUNCION
En relacion de producto y consumidor, la funcidon de la propuesta, es satisfacer
condiciones de moda en el usuario, tomando en cuenta su percepcion para el desarrollo
de sus actividades dentro de un entorno social, lo cual posibilita la satisfaccion
6.8.4 DETALLES
Enfocados a dar un realce a la prenda, enmarcado un concepto limpio, como son
insumos a base de material de cascara de coco, lo cual se considera un detalle estético y
Ilamativo, que brinda esa diferencia al producto.
6.8.5. ESTILO

Los bolsillos tradicionales de cinco bolsillos combinan con un estilo de pantalon
de sastreria para un enfoque més elegante. Las siluetas son prolijas y cortas al tobillo.
Los detalles de sastreria incluyen pretinas de pantalones, bolsillos de tajo y pliegues.
Recurra al denim puro Yy rastico para un acabado pulido o al denim clasico y lavado con
piedra para un estilo de ropa de jean tradicional.
6.8.6. Estampados bordados y terminados:
Se le brindara una identidad a las prendas, haciendo hincapié en el desarrollo amigable,
por lo cual se realizara un lavado laser, lo cual permite plasmar la idea, manteniendo

como punto de referencia para el lavado, la inspiracion.
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6.9. MATERIALES E INSUMOS:

La base en cuanto se refiere a materia prima a utilizarse en el ensamble de los
prototipos, es ecoldgica, la misma proviene de un proceso sustentable, ya que ésta a sido
desarrollada por la empresa VICUNHA TEXTIL en asociaciéon con ENKADOR, a
través de un proceso de creacion que a iniciado con el reciclado de botellas plasticas,
con lo cual se a logrado obtener un denim regido.

De igual forma la propuesta de empaque esta enmarcada dentro del concepto
sostenible, utilizando el reciclado de la materia prima empleada en el campo de la
construccion, tales como son los residuos de tubos pbc, lo cual es una idea viable, para
el ahorro de recursos que se usan en la actualidad, promoviendo a la ves la reutilizacion
y poniendo en marcha nuestra capacidad creativa para el redisefio de dichos elementos.
6.10. SKETCH O BOCETOS

Para definir el color que constituya cada prenda de la coleccion, se a tomado
como referencia el motivo de inspiracion y la tendencia, los cuales se enmarcan en un
concepto muy dindmico en cuanto a colores, es por tal motivo que a través de un

gravado laser impregnado en la prenda, transmitiremos el concepto de la inspiracion.
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6.11. DISENOS PLANOS POR PRENDAS O REFERENCIA
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6.12. ILUSTRACIONES
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6.13. FICHAS TECNICAS DE PRODUCCION
6.13.1 Ficha de concepto

PRODUCTO: Vestlmen
LINEA: Jeans wear
FECHA: 06-02-2017
ELABORADO POR: Alex Pared:

La seleccion de tejidos en Base denim, se basa en el concepto clav
de la destruccion decorativa a través de telas perforadas con agujas,
desgastadas con lija, ganando de esta manera un impulso rapido cor
el estilo, a mas de lavados de blanqueador, efectos de grietas, ideas
de arreglar y dar rienda suelta a la expresion.

Las marcas pintadas a mano, expresiones con la pincelada rayada y

la pintura agresivamente salpicada son una mirada fuerte, junto con
los efectos del aerégrafo y del aerosol.
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6.13.2 Ficha de carta de color

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear
W) - | FECHA: (06-02-2017 AN
Wi ELABORADO POR: Alex Pared 4

P T —

HILOS
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: |Jeans wear

FECHA: (06-02-2017 ‘-
ELABORADO POR: Alex Paredes

v .

BY: ORO - BLUE
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: (06-02-2017 _
ELABORADO POR: Alex Paredes

Xz

®|

@ \
L
1P

L1

RECICLADO HILOS BORDADOS

BY: ORO - BLUE
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6.13.3 Ficha de textiles e insumos

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: 06-02-2017 ~
ELABORADO POR: Alex Paredes

A .or
oy

| j )BASE’ rﬁim

Nombre: ECO-D Nombre: NER

Cantidad:2M Cantidad: 4

Proveedor: VICUNHA TEXTIL Proveedor: VICUNHA TEXTIL
Precio:3,75% metro Precio:0,15$ UNIDAD

Nombre: LOVECO
Cantidad: 4
Proveedor: VICUNHA TEXTIL
Precio:2,75% UNIDAD
COLORES: OCRE, CAFE, GRIS

BY: ORO - BLUE I |
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CONCEPTO: Depp summer

PRODUCTO: \estimenta
LINEA: |eans wear
FECHA: (06-02-2017

ELABORADO POR: Alex Paredes |

BASE TEXTIL

Nombre: BELLATRIX I

Cantidad: 0,30 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 7,20% metro

Nombre: BLAINE
Cantidad: 0,50 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 6,75$ metro

Nombre: TEGAN
Cantidad: 0,350 CM

Proveedor: VICUNHA TE

Precio: 6,80% metro

Nombre; COKI
Cantidad: 2
Proveedor: VICUNHA TEXTIL

Nombre: LOVECO
Cantidad: 3

Proveedor: VICUNHA TEXTIL
Precio:2,75$ UNIDAD
COLORES: OCRE, CAFE, GRIS

BY: ORO - BLUE
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

SRl - | FECHA: (06-02-2017
R SR ELABORADO POR: Alex Paredes

BASE TEXTIL

Nombre: BART
Cantidad: 0,30 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 5,60$ metro

Nombre: BELLATRIX Il
Cantidad: 0,30 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 7,20 metro

Nombre: BLAINE
Cantidad: 0,30 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 6,75$ metro

Nombre: BELLATRIX III
Cantidad: 0,30 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 7,20$ metro

Nombre: COLBIE

Cantidad: 0,50 CM
Proveedor: XAVITEX
Precio: 6,20% metro

Nombre: COKI
Cantidad: 2

Proveedor: VICUNHA TEXTIL

Precio:0,15$ UNIDAD

Nombre: LOVECO
Cantidad: 3

Proveedor: VICUNHA TEXTIL

Precio:2,75$% UNIDAD

COLORES: OCRE, CAFE, GRIS

120




6.13.4 Ficha de disefio plano

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: 06-02-2017
ELABORADO POR: Alex Paredes

» <.

Pespunte , Pespunte Marquilla
Corte pretina
3cm
1
Corte de 2cm M il 4
| 1 pespunte arquilla  f . : ]
erre spuntg
5 oS pespul
P i Corte de 2cm
[— 1 pespunte
[~ 4o0jales
1 [~ 2pespuntes
1 pespuntg
N

Pespunte_|

1
Corte sobre

puesto 2 pespunte!
1 pespunte

2 cortes

1 pesplgy

&

—_—

Corte
1 pespunte

= Parche
1 pespunte

Cierre
1 pespunte

Corte
1 pespunte

T | pespunte

121



‘oh

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: (06-02-2017
ELABORADO POR: Alex Paredes

1 pespunte

Corte

—
& \ D
i
1 pespunte e

2 botones

Material
reciclado
sobrepuesto

Bolsillo
1 pespunte contorno

o

1 pespunte

A

1 pespunte

Corte
2 pespuntes
cada lado

e .

4 botones
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta »
LINEA: Jeans wear :
FECHA: (06-02-2017
ELABORADO POR: Alex Paredes

Corte
2 pespunte

Corte
1 puntada

Bordado

Corte
3 pespuntes

Marquilla

1 pespunte

Bolsillo
1 boton
1 pespunte
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6.13.5 Ficha de patronaje

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta

LINEA: Jeans wear
W - | FECHA: (6-02-2017
~..% | ELABORADO POR: Alex Paredes

ot peLasRo | — -
-,

. <~—>
COSTURA ---= | PIQUETE | ses60 | L

BY:ORO-BLE
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: (06-02-2017 A
ELABORADO POR: Alex Paredes

HILO DE TELA

DOBLEZ : TRAVES

<>
PIOUETE | | sesco | L7

BY:ORO-BLUE
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta |
LINEA: Jeans wear

FECHA: (06 -02-2017

8 =

HILO DE TELA

DOBLEZ - RAVES | <>

COSTURA

PIOUETE | | sEsco | L

BY: ORO - BLUE B
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6.13.6 Ficha de despiece y graduacion

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: 06-02-2017 i
ELABORADO POR: Alex Paredes

NUEMRO DE PIEZAS NORMAS DE GRADUCION
DESCRIPCION| No finchos 1/2PP
Delantero 5 Talles 1/4 PP
Posterior 7 Contornos 1PP
Pretina 1 TOTAL DE PIEZAS
3

BY: ORO - BLUE B |
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta

LINEA: Jeans wear
FECHA: (06-02-2017

NUEMRO DE PIEZAS NORMAS DE GRADUCION
DESCRIPCION| No Anchos 1/2PP
Delantero 9 Talles 1/4 PP
Posterior 5 Contornos 1PpP
TOTAL DE PIEZAS
14

BY: ORO - BLUE - .
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: (06-02-2017 y
ELABORADO POR: Alex Paredes

M

NUEMRO DE PIEZAS NORMAS DE GRADUCION
DESCRIPCION| No fAnchos 1/2PP
Delantero 8 Talles 1/4 PP
Posterior ] Contornos 1PP
TOTAL DE PIEZAS
12

BY: ORO - BLUE B |
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6.13.7 Ficha de marcada

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: 06-02-2017 .
ELABORADO POR: Alex Paredes

TAUA 35
Ancho de tela 175 cm
Ancho de trazo 17o0cm
Promedio de trazo 79%
Eficiencia de tendido 79%

BY:ORO-BLUE
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FECHA:

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

06 -02-2017

TAUA 35
Ancho de tela 175 cm
Ancho de trazo 17ocm
Promedio de trazo 79%
Eficiencia de tendido 79%

BY: ORO - BLUE e
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LINEA:
FECHA:

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: Vestimenta

Jeans wear
06-02-2017

ELABORADO POR: Alex Paredes

L <€

Ly
A |

TAUA m
Ancho de tela 175Ccm
fAncho de trazo 170 cm
Promedio de trazo 79%
Eficiencia de tendido 79%

BY: ORO - BLUE
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6.13.8 Ficha de ruta operacional

CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta

LINEA: Jeans wear
FECHA: (06-02-2017
ELABORADO POR: Alex Paredes

DESCRIPCION DEL PR

Numero de productos a fabricar
Tiempo de fabricacion

ek

7 ) 2|
NO | DESCRIPCION | MAQUINARIA|TIEMPOEN

MINUTOS
1 Coser bolsa secreta } Recta )
2 Coser cierre al delantero Recta 1
3 Fijar vista Recta 3
4 Unir partes de la manga delantera Recta 3
5 Cerrar costados Overlock 4 hilos 2
6 Armado de pretina Recta 3
7 Pegado de pretina Recta Z
8 Armado de presilla Recta 1
9 Pegar bata al posterior Recta 2
10 Detalles de pretina Recta 2
1 Lavado Laser 3

12 Planchado, etiquetado Manual 1
BY: ORO - BLUE —
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear

FECHA: (06 -02-2017 B
ELABORADO POR: Alex Paredes

‘oh

DESCRIPCION DEL PRODUCT

Numero de productos a fabricar 1 &

Tiempo de fabricacion 23 minutos

PROCESO DE mmé_

NO

TIEM
MINUTOS

10

11
12

7
DESCRIPCION | MAQUINARIA
Unir de la parte delantera y la de atras Overlock
Poner etiquerta del cuidado Recta
Unir de las mangas Overlock
Coser el dobladillo Recta
Unir bolsillo Recta
Unir cremallera Recta
Unir cuello Overlock
Coser borde de cuello Recta
Union de tapeta Recta
Detalles de canesu Recta
Colocar puno Recta
Colocar etiqueta de talla Recta

2
1

2

BY: ORO - BLUE s
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CONCEPTO: Depp summer
PRODUCTO: \estimenta
LINEA: Jeans wear
FECHA: 06-02-2017
ELABORADO POR: Alex Paredes

Numero de productos a fabricar

Tiempo de fabricacion

/ = =
NO | DESCRIPCION | MAQUINARIA EMPO \I
MINUT@S
1 Cerrar espalda ; Cerradora 2
2 Unir costados a espalda Cerradora 2
3 Unir hombros Cerradora 3
4 Pegar cuello Recta 3
5 Pespunte posterior Recta 2
6 Unir mangas Cerradora 3
k 777 Pegar punos Recta 2
8 Cerrar mangas Cerradora 1
9 Pegar tapeta Recta 2
10 Detalles de tapeta Recta 4
11 Pegar etiqueta Recta 1
17 Planchado, etiquetado Manual
| t sromo-swe
6.13.9 Cadena productiva
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PRINCIPALES
ACTIVIDADES

Reciclado de botella

Triturado y
obtencion de la
fibra.

Cardado de ﬁbra'.‘l

Cardado, ovilladc

y peinado de la
fibra.

Obtencion de
hilados

Preparacion de
hilados

Tejeduria de pung

Tejeduria plana

Tenido y
acabado

|

Seleccion de
modelos

Preparacion ]

Marketing ]
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PRINCIPALES

ACTIVIDADES

Cosecha de algodo

Fibras sintetlca

Desmote
obtencion de I
fibra de algod
Cardado de Iﬂi

Obtencion de
hilados

Preparacion d
hilados

Tejeduria plana.
Tejeduria de

Tenido y
acabado
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PRINCIPALES

ACTIVIDADES

Recoleccion de telz
sobrantes de
produccion

Fibras sinteticas
Fibras de coco

Obtencion de la
fibra de coco

Lijado de fibras l

Preparacion d
fibras lijadas

Perforado de
2 orificios

Tenido y
acabado

]

Seleccion de
modelos

Preparacion
de moldes

Marketing l
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CAPITULO VII
7. COSTOS DE PRODUCCION
7.1. COSTOS FI1JOS

7.1.1. Gastos generales

COSTOS FIJOS

DESCRIPCI(;N FRECUENCIA COSTO COSTO MENSUAL
Alquiler Mensual $ 200.00 $ 200.00
Luz Mensual $ 60.00 $ 60.00
Patente municipal Anual $ 300.00 $ 25.00
Agua Mensual $ 5,50.00 $ 5,50.00
Movilidad Semanal $ 50.00 $ 200.00
Agujas Mensual $ 10.00 $ 10.00
Aceite Trimestral $ 10.00 $ 3,33.
mz:‘uei:g‘r};e“m Anual $ 100.00 $ 8,33
Impresion Anual $ 100.00 $ 8,33
TOTALS 520,16
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7.1.2 Depreciacion

>

RECIACION

MAQUINA YALOR
Recta $ 500
Overlock
$ 650
Atracadora $ 2000.00
Cerradora $ 700
TOTAL $ 3850.00
..~
Depreciacion anual
$385.00
. .~
Depreciacion mensual $ 32.00

1
7.1.3 Gastos administrativos

GASTOS ADMINISTRATIVOS FRECUENCIA COSTO MENSUAIL
aa—
Telefono Mensual $ 30
Administrador Mensual $ 366
TOTAL $ 396.00
TOTAL COSTO FlI© MENSUAIL
CANTIDAD
Mano de obra $ 325.00
Gastos generales $ 520,16
Depreciacién $ 32.00
Gastos administrativos $ 396.00
TOTAL COSTOS FlIOS $ 127316

140




7.2 COSTOS VARIABLES

7.2.1 Materiales

p% ’ |

V N\

" COSTOS VARIABLES

141

MATERIALES AD VALOR VALOR
INSUMOS [DEMEDIDA |UNITARIO |CONSUMO | to1AL
PANTALON
Lirio ECO-D .L Metro $3,75 150 cm $ 1,87 ctvs
| Cierre Docena $ 0,50 1 $0,50.00
| Botones Docena reciclado 4 $0.00
Lavado Docena $ 7,50 1 $ 7,50
= $ 9,87
TOTAL 2961.00
CAMISA
Bellatrix III Metro Reciclado $ 1. 0,30cm $1
Blaine Metro Reciclado $ 1. 0,30cm $1
Tegan Metro Reciclado $ 1. 0,30cm $1
Ferox Metro $7,50 0,50cm $ 3,75 cntvs
Botones Docena Reciclado $ 1. 5 $1
Marquilla Docena Reciclado $ 1. 1 $1
$8,75
TOTAL $2625.00
CHAQUETA
Bart Metro Reciclado $ 1. 0,30cm $1
Bellatrix III Metro Reciclado $1.|  0,30cm $1
Blaine Metro Reciclado $ 1. 0,30cm $1 ﬂ &
Colbie Metro Reciclado $ 1. 0,30cm $1
Botones Docena Reciclado $ 1. 5 $1
Marquilla Docena Reciclado $ 1. 1 $1
Detalles Metro $5.00 1 $5.00
$11.00
TOTAL $ 3300.00
K ¥ |



7.2.2 Mano de obra directa

’v
DE ©OBRA DIRECTA
P
NOMBRE PAGO DPIARIO PAGO SEMAMNAIL
P
Disenadora $ 30 $ 150
Confeccionista $ 20 $ 100
Operario de terminados $ 15 $ 75
TOTAL $ 65 $ 325
7.3. COSTO TOTAL
PANTALON

AL = COSTOS FIJOS + COSTOS VARIABLES
OTAL MENSUAL = $ 4234.16

CAMISA

COSTO TOTAL = COSTOS FlIOS + COSTOS VARIABLES
COSTO TOTAL MENSUAL = $ 3898.16

CHAQUETA

COSTO TOTAL = COSTOS FlJOS + COSTOS VARIABLES
COSTO TOTAL MENSUAL = $ 4573,16
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7.4 COSTO UNITARIO

© TOTAL UNITARIO

PANTALOMN

COSTO TOTAL UNITARIO

4234.16 / 300
,1,U =93 14,11

CAMISA
COSTO TOTAL UNITARIO

%38@@.“ / 3@@

CHAQUETA

COSTO TOTAL UNITARIO

457316 /300
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7.5. UTILIDAD

" _© UTILIDAD

PANTALON
ILIDAD = COSTO TOTAL X 40% UTILIDAD

14,11 X 40% UTILIDAD
R PRENDA = $ 5,64

GANANCIA POR PRODUCCION = § 1992

CAMISA

= COSTO TOTAL X 40% UTILIDAD

LIDAD = $ 12.99 X 40% UTILIDAD
GANANCIA POR PRENDA = § 5,19

GANANCIA POR PRODUCCION = $ 1,557

CHAQUETA

UTILIDAD = COSTO TOTAL X 40% UTILIDAD

UTILIDAD = $ 15.24 X 40% UTILIDAD
GANANCIA POR PRENDA = $ 6,09

GANANCIA POR PRODUCCION = $ 1,

]
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7.6. COSTO DE VENTA
4

STO DE VENTA

PANTALON

DE YENTA = COSTO TOTAL + UTILIDAD

.! DE VENTA AL PUBLICO = $ 19,75

CAMISA

VALOR DE YENTA = COSTO TOTAL + UTILIDAD

VALOR DE VENTA AL PUBLICO = $ 18,18

CHAQUETA

VALOR DE YENTA = COSTO TOTAL + UTILIDAD

VALOR DE VENTA AL PUBLICO = $ 21,3
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CAPITULO VIII
8. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
8.1 CONCLUSIONES

En cuanto a factores medioambientales, a través del sistema de lavanderia
sostenible, se han asociado factores de control, los cuales disminuyen
considerablemente el impacto, desarrollandose de una manera correcta la actividad de
lavado jeans, ya que al suplantar procesos antiguos por nuevos, se reduce el indice de
polucién y se mantiene la moda en el producto, con la caracteristica del concepto
ecoldgico

De la misma manera se ha identificado procesos que se consideran sostenibles
dentro del sector, teniendo como mejor referencia, el manejo de lavado laser, lo cual
constituye un avance, ya que disminuye considerablemente el consumo de agua para
caracterizar al producto.

De igual manera con la herramienta de analisis Pest se pudo valorar los factores
externos que se asocian al proyecto, tomando en cuenta todos los elementos que
componen el entorno para desarrollar el producto, llegando a definir que dicho contexto
concluye en la reduccion del consumo del recurso hidrico en la produccion y
potencializacion a la preservacion del medio ambiente.

Segun la encuesta realizada esta nueva forma de lavado laser para jeans, tendra
una gran acogida ya que la mayor parte de nuestro segmento que usan prendas denim,
estan dispuestas a usar colecciones que tengan caracterizaciones a base de estos nuevos
procesos , permitiéndonos asi tener una aceptacion en el mercado y generar ventas

considerables de los servicios y productos.
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La inversion para este proyecto es alrededor de USD $80,000 de los cuales se espera el
aporte de una asociacion privada de empresarios que estan inmersos en el campo del

denim en relacién a la ciudad de Pelileo.

8.2 RECOMENDACIONES

Para el bienestar ambiental y el acrecentamiento del desarrollo textil dentro de la
provincia de Tungurahua, se recomienda usar productos biodegradables y maquinas de
lavado laser, porque esta tecnologia es amigable con el ambiente y no deja desechos ni
contamina el ambiente, ayuda a preservar el agua a diferencia de las lavadoras regulares
las cuales gastan mas de 175 litros de agua, por prenda, el proceso laser utiliza
solamente 5 litros para desarrollar la misma practica textil, obteniendo un 97,5% de

ahorro de liquido vital.

Se sugiere la socializacion del proyecto al sector privado, para captar inversion
de grandes capitales, destinada a importacion de maquinaria que contribuya a realizar
mejores procesos de lavanderia, que sean amigables con el ambiente, para el beneficio
de la misma industria, ya que con el financiamiento se podria dotar de tecnologia que
aporte al desarrollo de una produccion ideal, bajo estandares y con la aplicacion de
grandes proyectos que puedan surgir del conocimiento desarrollado por nuevas

generaciones, en sus afos venideros de preparacion técnica.

Por otra parte se recomienda desarrollar en nuestro pais, tendencias de moda
enmarcadas en estos nuevos procesos de lavanderia, tomando en cuenta nuestra
identidad y las diversas culturas presentes en el pais como fuentes de inspiracion, para
potencializar de esa manera, la caracterizacion de los productos a través del nuevo
desarrollo de lavado denim, para poder ofertar al mercado internacional colecciones de

moda, que nos identifiqguen como pais.

De la misma manera se sugiere al sector, la implementacion de capacitacion y
tecnologia para sus procesos de lavanderia, que permitan la conservacion del
ecosistema, y erradiquen anualmente la huella de carbono que genera la produccion de

lavados jeans,
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10. ANEXOS
Anexo 1: LEY DE GESTION AMBIENTAL

h ;.]FH- Tl 0Tl el Sl e el el Sl Ol SO Tl Prilielle E_

LEY DE GESTION AMBIENTAL, CODIFICACION

Codificacién 19
Regisire Oficial Suplementa 418 de 10-2e5-2004
Estade: Vigenbs

H. CONGRESD MACIONAL
L COMIEION DE LEGIELACION ¥ CODIFICACION

Rz e
EXPEDR LA SIGLNENTE CODFICACIKON DE LA LEY DE GESTION AMBIENTAL

TITuLG
AMBITO Y FRINCIAIOS DE LA GESTION AMBIENTAL

Ari. 1.« La pressnie Ley establece los princinios y direcinces de politica ambiental; detemmina las

obligadionss, responsabiidades, niveles de paficipacion de los seciores plblicn v privado en la
gestion ambiental y sefiala los limies permsibles, coniroles y sanciones en esia matena.

Art. Z- La gesion ambienlal se supsta a los principios de sobdancdad, comesponsabilidsd,
cooperacion, coordinacon, recclye y revliizscion de desschos, vllzackn de  lecnologlas
alemairas ambienaimente susteniables y respecio a las oulturas y pracicas indiconales.

Art. 3.- El proceso de Gestidn Ambiental, s= onentara segin los prindpios universales del Desarmlio
Eﬁ:tunlt.MHhD:thhd:mtﬂﬂmnmmmmnw
sartollo.

Art. &+ Los reglamenies, insTuciivos, regulaciones. y ordenaroas que, denino del ambido de su
competencia, expidan las imsShuciones del Estado en materia ambiental, deberan observar las
siguisies eiapas, segun coresponda: desarolo de esiudios iScnicos secionakes, scondmicos, de
relaciones ocomunfarias, de capacidad insdlecional ¥ consulias a OoMga@nismos compelonies e
informacion a los sectores ciudadans.

Art. 5= S establece el Sistemna Desceniralzado de Gestion Ambiental como un mecanismo de
coordinacion  Fanseciorial, MeacOon Y COODErACKN enire los disinios amobos, sisiemas y
subsisiemas de manejo ambiental ¥ de gestion de reoursos. naurales.

En o sisiema participara |a sociedad ovil de conformicdad on esta Ley.

Art. &+ El aprovechamienin racional de ios recorsos nahurales no renowables en funcidn de los
iniereses. naccnales deniro del paiimonio de areas nalurles prolegidas del Estado y oen
esisiemas fragies, tendran lugar por excepcion previo un eshudio de factibilidad econdmico y de
evaluaoion de mpacios ambientales.

TITULD M
DEL REGIMEM INSTITLCIOMNAL DE LA GESTION AMEIENTAL

CARITULD
DEL DESARROLLO SUSTENTABLE

Art. 7.+ La gesion ambiental se enmarca en las politicas generales de desarmolio susteniable para la

consersacion del patrimonio natural y e aprovechamienio sustentable de los neorsos naturales gue
establerca &l Fresidemie de la Repiblica al aprobar f Plan Ambienial Ecuaionano. Las polficas y el
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At 8= Tnﬁpﬂmnl‘l‘uliu]lﬂntﬂ bene derecho a participar &n la gesaon ambeenial, 3 raves
de los MECAISMOoS que w.ﬂmmuﬁqm.mmm“m-m
m;mmmmwnmwmdememum
piblica y &l privado. Se concedie acotn popaular para denunciar 3 quienes vioken esta garantia, sin
perjuicia de I responsabiidad ol y penal por JENUNCIES 0 SCUSI00NES [BTEranas o malicosys.

El incumplimienio del proceso de consulta al que se refiere el artioula B8 de la Consitucion Palitica
de la Replblica fiomard inejecutable la actividad de gue se rale ¥ serd causal de nulidad de los

coniralos respecivos.

Art. 29 Toda persona natural o juridica iene derscho a ser imlormada cporiuna y suficdeniemente
sobre oualquier actividad de las instiiucones del Estado gue conforme all Reglamenio de esta Ley,
pueda produck impacios ambientales. Para ello podra formular peticiones y dedudr acoones de
cardcher indraidual o colectivo ame las aulondades competenmes.

CAPITULD IV
DE LA CARPACITACION Y DIFUSION

Mt m;Hm:mmmn:m:ﬂmmmdumdﬁm
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de eshadios oblgalonos, para fodos los mivelss, modalidades y oiklos de emsefianea de los
establecmienios educalivos pliblioos y pivados del pais.

At 31.- Bl Sstema Descenfralizado de Gestion Ambiental, a fravés de los medics de difusion de
gue dispone el Estado proporcionara a la scciedad los lineamientos. y onentaciones sobve & manejo
¥ proleccion del medio ambienie y de los reoursos nalurales.

Art. 32 El Sistema Descenralizado de Gestidn Ambiental en coordinagion oan las insStucionss del
Eslado compeientes en la malera, publcard en penodicos de ampla onrculaoén los islados de
producios, s=nacos y leonologias de prohiida fabncaoon, imporiacion, comencalizaoon, Fanspofs
y wilizacien; por su peligno polencial para la salud v &l medio ambiente. También publicard (a list de
aquelos producios que han sido prohibidos en oiros paises.

CAPTTULG W
INETRUMENTOS DE APLICACION DE MORMAS AMBIENTALES

Art. 33.- Eslabléoense como insTumenios de apicacion de las nonmas ambientales los siguisnies:
parametros de caldad ambiental, normas de efluenies y emisiones, nonmas iéonicas de calidad de
producios, regimen de permisos y loendas adminisirtvas, sswaluacionss de impacio ambesntal,
Estados de producios conlaminanies y nochios para |a salud humana y el medio ambiense,
cerificadiones de calidad ambiental de producios y Sendcios. ¥ oF0s gue serdn regulados en el

FESDECIVD MEgiamerno.
Art. 34.- También serdan como insTumenics de aplicacion de normas  ambieniales, las
conirbuciones ¥ mukas desiinadas a la prolecoon ambiental § uso susienlable de los recursos

natrales, ¥l 0omo los SSQWDs dE mEsgo y osisiEmas de deposiio, ks msmos que podran Ser
wllizados para incentivar acoones favorables a la profeccidn ambiental.

Art. 36 El Estado establecerd incentivos scondmicos para las adividades producivas que se
enmamuen en la proleccion del medio ambiemie ¥ e manejo sustentable de los recursos naturales.
Lars respectivas leyes delemminaran las modalidades de cada inoenfvo.

TITULD i
DEL FINAMNCIAMIENTD

Art. 25 Para la gjecucion de programas de confrol y preservacion amiiental, & Minisieno del mma
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Anexo 2: Entrevista |\ ERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURAY ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Entrevista de recoleccion de datos para definir el analisis de nuevos sistemas sostenibles en

la industria del denim que formara parte de la composicion del Proyecto integrador que se titula:
Aplicacién de sistemas productivos sostenibles en la elaboracion de indumentaria en

denim en el cantdn Pelileo.
Objetivo: Determinar los nuevos sistemas sostenibles en la industria para el presente proyecto

Motivacion: Producir un analisis adecuado para las aspiraciones del presente proyecto.

Instrucciones:
- Lea detenidamente todo el cuestionario. -Seleccione la respuesta de su preferencia.

- Seasincero (a) al contestar.
ENTREVISTA

1.- ¢Cuales son los nuevos sistemas sostenibles dentro de la industria del denim?
2.- ¢Hablando de produccién de prendas jeans, actualmente cuales son las areas productivas que
aplican estos nuevos procesos?
3.- ¢Dentro de que area productiva del denim se puede aplicar de mejor manera el desarrollo
sostenible?
4.- ;Qué proceso considera mas productivo?
5.- ¢Cuan viable es la implementacion de estos procesos dentro de la industria?
6.- ¢Qué beneficios conllevan dichos procesos para la industria?
7.- ¢La implementacidn de estos sistemas inciden en el precio del producto?
8.- ¢Del 1 al 10, que porcentaje de sustentabilidad se puede llegar a obtener en la produccién a
través de dichos procesos?
9.- ¢ Dichos procesos influyen en el tiempo de produccion?
10.- ¢Cudl es el costo de capacitacion para los operadores?
11.- ¢Cual es el costo de implementacion de dichos procesos dentro de una empresa?
12.- ;Actualmente que empresas aplican procesos sostenibles?
13.- ¢Qué tiempo llevan aplicando dichos procesos?
14.- ;Qué impacto a generado esto en la sociedad?
15.- (Como se podria concientizar y globalizar la estandarizacion de estos procesos en la
industria?
16.- ¢ Cudles son los impedimentos u obstaculos que impiden la normalizacién de estos procesos

para la industria?
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17.- ;Cuan importante es la tecnologia para la creacion de nuevos procesos sostenibles?

Anexo 3: Encuesta

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURAY ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Encuesta de rocleccion de datos para definir el nivel de aceptacion y la viabilidad para el
desarrollo de la propuesta del Poyecto integrador que se titula: Aplicacion de sistemas

productivos sostenibles en la elaboracion de indumentaria en denim en el cantdn pelileo.

Objetivo: Determinar factores importantes para el desarrollo de la propuesta para el presente

proyecto

Motivacion: Producir un analisis adecuado para las aspiraciones del presente proyecto.

Instrucciones:
- Lea detenidamente todo el cuestionario.

- -Seleccione la respuesta de su preferencia.
- Sea sincero (a) al contestar.

ENCUESTA

1.- ¢Que valores agregados le gustaria que lleve el producto?

Detalles de confeccién

- Combinacion de colores

Talle de la prenda

Calidad de textiles y acabados

2.- ¢Le gustaria que la marca ofrezca solamente chaquetas u otro tipo de prendas denim?

- S
- No
- Cuales? Pantalones, camisas, shorts.

3. Para usted cual seria el canal de distribucion méas adecuado para ofrecer el producto

- Internet
- Catalogos
- Locales comerciales

4.- ;DoOnde le gustaria que estén ubicados los puntos de venta?

- Supermercados
- Malls
- Boutique
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5.- ¢Como le gustaria el empaque?

- Carton reciclado
- Logo impreso en tela biodegradable
- Empaque a base de cartdn de cafia de aztcar

6.- El producto ofrecido por la marca son prendas para hombre desarrolladas en la base textil
denim mediante procesos sostenibles. Cual de los siguientes nombres le gustaria que tenga la
marca.

- D,One:

- Murfi:

- OROBLUE:

7.- ¢Que atributos le gustaria que tengan los productos ofrecidos por la marca?
- Comodidad
- Durabilidad
- Comodo para planchado
- Se usa en cualquier parte
- Nos llama la atencion
- Fécil de combinar

8.- ¢Para ud cual es la principal caracteristica con la que asocia una prenda echa en jean?
- Libertad
- Juventud
- Rebeldia
- lgualdad
- Originalidad
- Comodidad y moda

9.- ¢Cuales son los beneficios que le gustaria recibir por parte de la marca?
- Calidad
- Promociones
- Garantia

10.-¢,Cuénto estaria dispuesto a pagar por una prenda desarrollada mediante procesos amigables
con el medio ambiente?

- 20%

- 40%

- 50%

- 80%

11.- ;Considera que la marca proporciona beneficios al producto?
- Si

- No
- ¢Cuéles?: Identidad, originalidad

v" Entrevista
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