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RESUMEN EJECUTIVO
En el presente Proyecto de Investigacion se busca identificar a las empresas con mayor
concentracion de mercado en el sector de curtido y adobo de cuero en el Ecuador,
describir el comportamiento de los indicadores de rentabilidad de las cuatro empresas
mas representativas del sector e interpretar la relacion existente entre la concentracion
de mercado y la rentabilidad del oligopolio registrado en el sector. El estudio se efectia
a través de la estructuracion de cinco modelos econométricos de regresion lineal,
mediante los cuales se analiza la relacion existente entre la rentabilidad del oligopolio
y la concentracion de mercado, la tasa de crecimiento del PIB y los costos de
produccién. Conforme a ello se realizaron tests de idoneidad de los modelos como la
prueba de especificacion de RESET de Ramsey, el test de no linealidad y la prueba de
Colinealidad por medio del Factor de Inflacion de Varianza. La investigacion concluy6
que el sector de curtido y adobo de cuero se encuentra concentrado y ejerce poder de
mercado, identificandose a un oligopolio conformado por las empresas: Curtiduria

Tungurahua S.A., Servicueros S.A., Curtiembre Renaciente S.A. y Teneria San José.
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ABSTRACT

This research project seeks to identify the companies with the highest market
concentration in the tanning and dressing sector in Ecuador, to describe the behavior
of the profitability indicators of the four most representative companies in the sector
and to interpret the relationship between the market concentration and the profitability
of the oligopoly registered in the sector. The study is carried out through the structuring
of five linear regression econometric models, which analyze the relationship between
oligopoly profitability and market concentration, GDP growth rate and production
costs. According to this, tests of suitability of the models such as the Ramsey RESET
test, the nonlinearity test and the Collinearity test were carried out using the Inflation
Factor of Variance. The investigation concluded that the leather tanning and
marinating sector is concentrated and exerts market power, identifying an oligopoly
formed by the companies: Curtiduria Tungurahua S.A., Servicueros S.A., Curtiembre

Renaciente S.A. And Teneria San José.
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INTRODUCCION

Segun Britannica (2017) un monopolio consiste en el dominio exclusivo del mercado por
parte de un ofertante de un determinado bien o servicio, el cual carece de un bien sustituto
cercano, mientras que un oligopolio se define como una circunstancia experimentada en
el mercado en la cual existe un limitado numero de oferentes y las decisiones tomadas por

cada uno de ellos interfieren en el comportamiento de los precios y de la competencia.

Este tipo de escenarios en el contexto econdmico liberal muestra como el aperturismo
econdémico puede incentivar la desigualdad en la distribucion de la riqueza y el ingreso
como lo menciona Stiglitz (2016) al establecer que en el sistema econémico actual dentro
de las ramas de la tecnologia, comunicacién, farmacéutica, agricultura y otros muestran
un comportamiento que solamente puede ser descrito y entendido bajo la dptica de la
competencia oligopolica, mientras que un limitado nimero de mercados se pueden definir
como “tomadores de precios” puesto que el tamafio de las empresas es tan limitado que
individualmente no pueden influir en los niveles de precios en su sector de actividad. La
estructuracion del presente trabajo de investigacién se encuentra conformada de la

siguiente manera:

En el Capitulo I se describe el entorno econémico a nivel general y por cada sector de
actividad econdmica en el Ecuador y el aporte que estos tienen al empleo, de manera que
se pueda describir la importancia y la magnitud de los diferentes sectores de actividad
econdmica existentes en el pais destacando las caracteristicas del sector y del mercado

sujetos a analisis.

En el Capitulo Il se presentan a los diferentes trabajos investigativos que aportan de
manera metodologica y teorica a la elaboracion de la investigacion. Tambien se dan a
conocer las hipoétesis de investigacion que permitiran tener un conocimiento fehaciente

del comportamiento y de la interaccion existente entre las variables de investigacion.



El Capitulo 111 describe la metodologia empleada para el cumplimiento de los objetivos
planteados que supone la descripcion de las fuentes de informacion, el tratamiento de las
bases de datos, asi como su depuracion. En este apartado se determinan los modelos
economeétricos a realizarse para el analisis de las relaciones existentes entre las variables

de investigacion propuestas.

En el Capitulo IV se da a conocer los principales resultados obtenidos del anélisis
descriptivo y econométrico que permitiran determinar las condiciones en las cuales se
desenvuelve el sector de curtido y adobo de cuero, lo cual permitira efectuar un analisis
detallado de los resultados obtenidos para determinar las conclusiones y recomendaciones

derivadas del analisis de los datos.



CAPITULOI.

1 ANALISIS Y DESCRIPCION DEL PROBLEMA DE INVESTIGACION.

1.1 DESCRIPCION Y FORMULACION DEL PROBLEMA.

1.1.1 TEMA.

“EL OLIGOPOLIO DEL SECTOR CURTIEMBRE CIIU: C151101 Y LA
RENTABILIDAD DE LAS EMPRESAS EN EL ECUADOR”.

1.1.2 DESCRIPCION Y CONTEXTUALIZACION.

1.1.2.1 Contextualizacién macro.

Stiglitz (2016) afirma que la tecnologia genera cambios e influye en el ejercimiento de
poder de mercado por parte de las empresas, puesto que acorde al caso de Microsoft,
algunas empresas han descubierto las mejores estrategias para preservar o implantar
fuertes barreras de ingreso a los mercados que estas dominan. Esta clara ventaja muchas
veces es facilitada gracias al apoyo de las mismas legislaciones, las cuales no contribuyen
de ninguna manera al control sobre el poder de mercado, 0 méas bien son ampliamente
permisivas con respecto al accionar econdmico abusivo que efectian este tipo de
compafiias, una vez mas respaldado por el criterio liberalista que sostiene que los

mercados son autosuficientes y pretenden una competencia natural.

El comportamiento natural de los productores implican ciertos efectos no solamente sobre
los consumidores sino también sobre la competencia, la cual puede implantar las mismas
estrategias de reduccion de precios o simplemente copiar las de la empresa lider. Muchas
de las acciones tomadas en mercados oligopdlicos se sustentan principalmente en aspectos
diferentes a la de reduccion o de implantacion de precios, sino mas bien a la publicidad o
a la diferenciacion del producto (Britannica, 2017). El &mbito de accion de una empresa

0 un grupo de empresas oligopdlicas supone una amplia gama de estrategias que pueden
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influir en el bienestar del consumidor y en la actitud que pueda tomar la competencia,
cuya amalgama de decisiones puden conllevar a la concentracion de la riqueza y a la
desigualdad de condiciones en una economia, como fue el caso de los E.E.U.U. donde los
grandes monopolios como la Standard Oil o la actual General Electric que concibieron

uno de los periodos de mayor desigualdad en este pais.

La problematica de la presencia de mercados concentrados es un acontecimiento presente
en todo el mundo, lo cual significa una constante lucha entre los entes de control y las
empresas cuyas condiciones en el mercado prometen ser las mas favorables para los
grandes grupos empresariales y las mas nocivas para los ciudadanos en general. Es asi que
las condiciones de concentracion difieren acorde a la realidad y a las legislaciones de cada
pais, sin embargo se busca el mismo objetivo: tratar de proteger a los sectores mas
vulnerables de la poblacion a padecer los efectos negativos del ejercicio del poder de

mercado.

Por ejemplo en Espafia, en su articulo 8 se considera un mercado concentrado a los
sectores que registren una cuota de mercado igual o superior al 30% del mercado
relevante, exceptuando a aquellas compariias que se encuentren en dichas condiciones y
mantengan un valor de sus activos fijos menores a 10 millones de euros, desvirtuando la
posible concentracion conjunta de los entes ofertantes en un minimo del 50% en
cualquiera de los sectores de activiadad econdmica sujetos a control (Superintendencia de
Control del Poder de Mercado, 2016).

En México por su parte, bajo la Ley Federal de Competencia Econdmica se estipula en su
articulo 86 que, los procesos de concentracion deberan estar bajo la supervicion y
autorizacion de la entidad reguladora cuando las acciones tomadas por una empresa
importen un valor superior a dieciocho millones de veces el salario minimo vigente para

la sircunscripcién federativa correspondiente.

En Argentina, la Ley de defensa a la competencia Argentina, en su articulo 8, identifica a

una operacion de concentracion que requiera notificacion como cualquier acto que



comprometa una suma del volumen del negocio superior a los doscioentos millones de
pesos, la misma que debera ser sujeta a examinacion por parte del Tribunal de Defensa de

la Competencia (Superintendencia de Control del Poder de Mercado, 2016).

Abordando las caracteristicas de la economia del Ecuador, los multiples sectores de
actividad economica en el pais mantienen un comportamiento dindmico que
continuamente compromete el accionar de consumidores, productores, intermediarios y
del Estado entre si. En ciertos mercados, se puede evidenciar una posicion de ventaja tanto
por parte de los consumidores como de los productores, lo que muestra que las
transacciones efectuadas en los mercados no son equitativas para sus partes. Esto depende
de muchos factores, de los cuales destaca la representatividad de un sector econémico en
la economia de un pais, cuyo impacto negativo en el bienestar de la sociedad resultado de
los procesos de concentracion de mercado sea mayor es en las condiciones de equidad

social de la economia.

En primer lugar, es imperativo analizar el tamafio de la economia del Ecuador, de manera
que se pueda tener una vision en términos absolutos y relativos de las subdivisiones de los
sectores de la industria manufacturera hasta abordad la representatividad de la industria
de curtido de y adobo de cuero la cual es sujeto de estudio del presente trabajo de

investigacion.

Tabla 1. Ventas totales registradas en todos los sectores de actividad econdémica en el
Ecuador.

Ventas en todos los sectores .
Tasa de variacion de las ventas en todas

ARos econémicos del Ecuador o
. los sectores econdmicos del Ecuador
(Dolares)
2011 83.658.017.345,04
2012 94.818.961.592,78 13,34%
2013 105.075.302.647,96 10,82%
2014 111.406.150.022,00 6,03%
2015 105.013.173.405,60 -5,74%
2016 82.428.348.700,25 -21,51%

Fuente: Servicio de Rentas Internas (SRI).
Elaborado por: Eva Lema.



Graéfico 1. Ventas totales registradas en todos los sectores de actividad econdémica en el
Ecuador.
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Fuente: Servicio de Rentas Internas (SRI).
Elaborado por: Eva Lema.

Las ventas en todos los sectores econdmicos del Ecuador han experimentado un
crecimiento estable durante los afios comprendidos entre el 2011 y el 2014, registrando
un crecimiento promedio de un 10,02% anual, que para afios posteriores registré una
reduccion de las ventas en todos los sectores de la economia del Ecuador, con una
disminucion mas pronunciada evidenciada durante el afio 2016, puesto que para este afio
las ventas disminuyeron en un 21,51%. Esto se debe a la desaceleracion econémica
experimentada en el Ecuador durante finales del afio 2013 y su posterior recesion
registrada durante el afio 2016.

Las ventas en todos los sectores econdémicos del Ecuador han experimentado una
reduccidon especialmente acontecida durante los periodos de recesion econémica, lo cual
muestra que gran parte de la reduccion de los niveles de rentabilidad y de las ventas de las
empresas responde a los procesos del ciclo econémico nacional, por lo tanto hay que
considerar, las posibles implicaciones que puedan generarse a partir del crecimiento

econdmico en el comportamiento de las empresas sujetas a estudio.



Tabla 2. Participacion de los sectores de actividad economica en la economia del

Ecuador, corte 2015.

Ventas en todos los

sectores

Sectores de actividad econémica o
econémicos del

Participacion en la
economia de todos los
sectores econémicos en

Ecuador (Délares) el Ecuador
AGRICULTURA, GANADERIA,
SILVICULTURA'Y PESCA. 448.368.913 0,54%
EXPLOTACION DE MINAS Y CANTERAS. 3.216.766.923 3,90%
INDUSTRIAS MANUFACTURERAS. 13.511.933.498 16,39%
SUMINISTRO DE ELECTRICIDAD, GAS, 0
VAPOR Y AIRE ACONDICIONADO. 71.783.098 0,09%
DISTRIBUCION DE AGUA;
ALCANTARILLADO, GESTION DE
DESECHOS Y ACTIVIDADES DE 68.805.370 0.11%
SANEAMIENTO.
CONSTRUCCION. 4.193.024.084 5,09%
COMERCIO AL POR MAYOR Y AL POR
MENOR; REPARACION DE VEHICULOS 38.533.215.844 46,75%
AUTOMOTORES Y MOTOCICLETAS.
TRANSPORTE Y ALMACENAMIENTO. 2.815.430.386 3,42%
ACTIVIDADES DE ALOJAMIENTO Y DE
SERVICIO DE COMIDAS, ’ 1.812.501.239 2,20%
INFORMACION Y COMUNICACION. 4.062.156.762 4,93%
ACTIVIDADES FINANCIERAS Y DE
SEGUROS. 2.145.691.882 2,60%
ACTIVIDADES INMOBILIARIAS. 1.640.465.846 1,99%
ACTIVIDADES PROFESIONALES,
CIENTIFICAS Y TECNICAS 5.897.688.360 7,15%
ACTIVIDADES DE SERVICIOS 0
ADMINISTRATIVOS Y DE APOYO. 1.650.168.224 2,00%
ADMINISTRACION PUBLICA Y DEFENSA;
PLANES DE SEGURIDAD SOCIAL DE 380.173.225 0,46%
AFILIACION OBLIGATORIA.
ENSENANZA. ] 168.576.873 0,20%
ACTIVIDADES DE ATENCION DE LA
SALUD HUMANA Y DE ASISTENCIA 245.062.131 0,30%
SOCIAL.
ARTES, ENTRETENIMIENTO Y 0
RECREACION. 236.249.910 0,29%
OTRAS ACTIVIDADES DE SERVICIOS. 1.293.659.441 1,57%
ACTIVIDADES DE LOS HOGARES COMO
EMPLEADORES; ACTIVIDADES NO
DIFERENCIADAS DE LOS HOGARES COMO 14.002.444 0,02%
PRODUCTORES DE BIENES Y SERVICIOS
PARA USO PROPIO.
ACTIVIDADES DE ORGANIZACIONES Y 0
ORGANOS EXTRATERRITORIALES. 2.620.250 0,003%
TOTAL: 82.428.348.700 100%

Fuente: Servicio de Rentas Internas (SRI).
Elaborado por: Eva Lema.



En la Tabla nimero 2 se puede observar que el sector de actividad econdémica mas
importante en el Ecuador es el de Comercio al por mayor y al por menor, el cual presenta
una participacion del 46,75% en la economia nacional y un volumen de ventas de
38.533.215.844 ddlares, mientras que el sector de industrias manufactureras se encuentra
en segundo lugar con una participacion del 16,39% y un volumen de ventas de
13.511.933.498 ddlares registrados durante el afio 2015.

Tabla 3. Comportamiento del empleo en la economia del Ecuador.

Cantidad de empleados en todos Tasa de variacion de la poblacion

Afos los sectores econdmicos del ocupada en todos los sectores
Ecuador econémicos del Ecuador

2009 1.045.952

2010 1.147.589 9,72%

2011 1.311.972 14,32%

2012 1.460.791 11,34%

2013 1.555.416 6,48%

2014 1.665.628 7,09%

2015 1.573.873 -5,51%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 2. Comportamiento del empleo en la economia del Ecuador.
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En toda la economia del Ecuador durante los afios comprendidos entre el 2009 y el 2015
se registraron en promedio una cantidad de 1.394.460 empleos, siendo que durante los
afios 2009, 2010y 2011, se evidencid una aceleracion del crecimiento del empleo en todos
los sectores econdmicos en el Ecuador, mientras que desde el afio 2012 al afio 2014, se
evidencio una desaceleracion en el crecimiento del empleo que, para el afio 2015 se
registré un decaimiento de la cantidad de personas empleadas en la economia de un 5,51%.
Este comportamiento de desaceleracion y posterior decrecimiento del empleo responde al
comportamiento de los ciclos econdmicos en el Ecuador, sin embargo, lo mas rescatable
del presente analisis supone que en todo el pais para el afio 2015 existieron un total de
1.573.873 fuentes de empleo, es decir unos 527.921 empleos mas que en el 2009, lo que
muestra un claro crecimiento de la productividad de las diferentes empresas que realizan

actividades econdmicas en el Ecuador.

Tabla 4. Aporte al empleo de cada sector econdémico en el Ecuador.

Sectores de actividad econémica Numero de empleados Aporte al empleo

nacional
Explotacion de Minas y Canteras 34.635 2,20%
Industrias Manufactureras 306.905 19,50%
Sumln_ls_tro de electricidad, gas, vapor y aire 19.538 1.24%
acondicionado
Distribucion de agua; alcantarillado, _geonn 14,287 0.91%
de desechos y actividades de saneamiento
Construccion 91.111 5,79%
Comercio al por mayor y al por menor 411535 26,15%
Transporte y almacenamiento 77.690 4,94%
Actlyldades de alojamiento y de servicio de 69.196 4,40%
comidas
Informacién y comunicacion 48.682 3,09%
Actividades financieras y de seguros 60.104 3,82%
Actividades inmobiliarias 19.776 1,26%
Actlyldades profesionales, cientificas y 86.684 5.51%
técnicas
Actividades de servicios, administrativos y 135.017 8,58%
de apoyo
Avrtes, entretenimiento y recreacién 8.753 0,56%
Otras actividades de servicios 211,733 13,45%
Total: 1.573.873 100,00%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
Elaborado por: Eva Lema.



Graéfico 3. Aporte al empleo de cada sector economico en el Ecuador.
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC).
Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 4 y en el Gréafico 3, se evidencio que el sector
econdmico que mas aporta al empleo en el Ecuador es el sector de Comercio al por mayor
y al por menor, contribuyendo con el 26,15% de las fuentes de empleo en el pais, y seguido
por el sector de industrias manufactureras que registra un aporte del 19,50% a las fuentes
de empleo a nivel nacional. Aproximadamente la mitad de las personas empleadas en la
economia laboran en estos dos sectores, es decir que el 45,65% de la poblacion ocupada
trabaja en actividades relacionadas al comercio y a la manufactura. La magnitud
productiva de estas actividades supone la base econdémica de la produccion en el Ecuador,
con lo cual se puede apreciar que la mayoria de empresas provienen de estos sectores, lo
gue a su vez implica que potencialmente existirian bajos indices de concentracion
econdmica o podria darse el caso de que estos sectores puedan estar sostenidos por ciertos
grupos de empresas bien afianzadas en la industria que controlen cada uno de los mercados

existentes.
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1.1.2.2 Contextualizacion meso.

Abordando la importancia de la industria manufacturera nacional, cabe recalcar que este
sector a pesar de significar ser la segunda industria mas importante en cuanto aporte
econdémico en toda la economia del pais, es la base productiva que potencializa la
capacidad productiva del Ecuador, puesto que las demas actividades econdémicas se ven
estrictamente relacionadas con la fabricacion de productos.

Otro aspecto importante para rescatar la importancia del sector manufacturero en el
Ecuador es gue nuestra economia al basarse en la explotacion de materias primas y en
depender de las importaciones de productos con mayor valor agregado, supone una
situacion de desventaja en el aspecto comercial y competitivo a nivel internacional, puesto
que deja susceptible a la economia del pais a shocks externos derivados de la volatilidad

de los precios de las materias primas en el mercado internacional (SENPLADES, 2012).

El gobierno nacional ha instaurado una politica de desarrollo y estimulo de la matriz
productiva que se afianza en el sector industrial de la economia ecuatoriana. Esto supone
ampliar y mejorar las condiciones en las que se desarrolla la actividad productiva en el
Ecuador, es decir que, el principal objetivo de accidén de esta politica es la industria
manufacturera existente en el pais, de manera que a través de esta se pueda desarrollar una

produccion con mayor contribucion al valor agregado de los productos elaborados.

Tabla 5. Ventas del sector de manufactura en el Ecuador.

Ventas en el sector de ..,
Tasa de variacion de las ventas en el

Afios manufacturg en el Ecuadar sector de manufactura en el Ecuador
(Délares)

2011 13.942.875.097

2012 15.365.060.562 10,20%

2013 16.761.102.913 9,09%

2014 17.574.740.293 4,85%

2015 17.058.649.276 -2,94%

2016 13.511.933.498 -20,79%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Grafico 4. Ventas del sector de manufactura en el Ecuador.
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Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 5 y en el Grafico 4, las ventas totales del sector de
industrias manufactureras para el afio 2016 registraron un valor de 13.511.933.498
dolares, es decir, 430.941.599 dblares menos que en el afio 2011. Sin duda se pudo
evidenciar un proceso recesivo durante los afios 2015 y 2016, lo cual supuso un retraso de
aproximadamente cuatro afios de crecimiento econdmico. El sector manufacturero registra
un proceso de auge durante los afios 2011 y 2012, mientras que durante los afios 2013 y
2014 este evidencid un panorama de desaceleracion para posteriormente decrecer durante
el afio 2016.

Las ventas de productos manufacturados muestran un comportamiento ciclico que expresa
la estricta relacion entre el componente del consumo en la demanda agregada, es decir
que, en un proceso recesivo, la demanda de bienes y servicios se va a ver reducida, de esta
manera las empresas pueden verse perjudicadas, puesto que los margenes de rentabilidad
de sus actividades operativas se veran reducidas, ademas de que el comportamiento ciclico
del sector implica una posible injerencia en el desarrollo de estrategias competitivas en
los distintos subsectores manufactureros del pais.
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Tabla 6. Participacion de las ventas de todos los sectores de la industria manufacturera

en el Ecuador.

Ventas en el Participacién de
sector de las ventas de todos
. A industrias los sectores de la
Sectores de actividad economica . .
manufactureras industria
enel Ecuador  manufactureraen
(Dolares) el Ecuador

Elaboracion de productos alimenticios 11.466.741.760,00 37,29%
Elaboracion de bebidas 2.040.078.174,00 6,63%
Elaboracion de productos de tabaco 35.299.482,00 0,11%
Fabricacién de productos textiles 581.487.225,00 1,89%
Fabricacion de prendas de vestir 563.008.276,00 1,83%
Fabricacién de cueros y productos conexos 251.683.205,00 0,82%
Produccion de madera y fabricacién de productos de
madera y corcho, excepto muebles; fabricacion de 463.606.339,00 1,51%
articulos de paja y de materiales trenzables
Fabricacion de papel y de productos de papel 1.527.448.093,00 4,97%
Impresion y reproduccion de grabaciones 475.606.943,00 1,55%
Fabricacion de Coque y de productos y de la refinacion 2 574.391.154,00 8,37%
de petréleo
Fabricacion de sustancias y productos quimicos 1.710.181.950,00 5,96%
Fabricacién de productos farmacéuticos, sustancias o
quimicas, medicinales y productos botanicos de uso 482.042.192,00 1,57%
farmacéutico
Fabricacion de productos de caucho y pléstico 1.492.637.653,00 4,85%
Fabricacion de otros productos minerales no metalicos 1.553.089.428,00 5,05%
Fabricacion de metales comunes 1.230.358.040,00 4,00%
Fabngaupn de pr_oductos elaborados de metal, excepto 864.579.119,00 2.81%
maquinaria y equipo
Fabricacion de productos de informatica, electronica y 170.758.023,00 0,56%
oOptica
Fabricacion de equipo electrénico 793.451.774,00 2,58%
Fabricacion de maquinaria y equipo N.C.P. 287.415.048,00 0,93%
Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y 1.101.817.435,00 3,58%
semirremolques
Fabricacion de otros tipos de equipos de transporte 105.826.688,00 0,34%
Fabricacién de muebles 419.897.395,00 1,37%
Otras industrias manufactureras 129.956.605,00 0,42%
Reparacion e instalacion de maquinaria y equipo 427.522.694,00 1,39%
Total: 30.748.884.695,00 100,00%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Como se puede observar en la Tabla 6, el subsector de manufactura mas representativo es
el de elaboracion de productos alimenticios, siendo que representa el 37,29% de la
produccién manufacturera del pais. Muy de lejos y en segundo lugar se encuentra la
fabricacion de coque y de productos de refinacion de petrdleo, representando el 8,37% de
toda la produccion de manufactura en el Ecuador, mientras que en tercer lugar se ubica el
subsector de elaboracion de bebidas, el cual representa el 6,63% de la industria
manufacturera nacional. Sin duda la fabricacion de productos alimenticios representa el
mayor peso de la actividad industrial, es I6gico entender este hecho puesto que los
principales bienes de consumo de la poblacion son los alimenticios, lo cual requiere una
amplia oferta de este tipo de productos, con lo que a su vez se generara un amplio campo
de desarrollo de mercado y de estrategia competitiva, donde presumiblemente se

observarian mercados minimamente concentrados.

Es imprescindible que el consumo de bienes alimenticios, se abastecido en su mayoria por
la produccion interna de un pais, puesto que shocks externos pueden afectar de manera
importante a la disponibilidad de bienes en la economia, lo que conllevaria a escenarios
de escases y especulacién. La oferta de productos alimenticios es muy diversa y promete
la participacion de muchos oferentes en el mercado, sin embargo, en el Ecuador existen
productores muy afianzados en el mercado que controlan gran parte de la oferta de
alimentos, como es Pronaca S.A. y la Corporacion la Favorita S.A.

Tabla 7. Comportamiento del empleo en el sector manufacturero en el Ecuador.

Cantidad de empleados en el Tasa de variacion de la poblacion
Afos sector manufacturero en el ocupada en el sector manufacturero del
Ecuador Ecuador
2009 232.939
2010 254.085 9,08%
2011 281.123 10,64%
2012 302.208 7,50%
2013 305.264 1,01%
2014 316.667 3,74%
2015 306.905 -3,08%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Gréfico 5. Comportamiento del empleo en el sector manufacturero en el Ecuador.
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Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 7 y en el Gréafico 5, en promedio a lo largo del periodo
comprendido entre el afio 2009 y 2010 el sector manufacturero aporté a la economia con
285.599 empleos, siendo que para el afio 2015 este sector generd 306.905 empleos en toda
la economia del Ecuador, es decir 73.966 empleos mas que en el 2009. Por otro lado,
durante todo el periodo, la evolucién del empleo en este sector experimentd un marcado
crecimiento para los tres primeros afios del periodo analizado, sin embargo, durante afios
posteriores se evidencio una desaceleracion del crecimiento de fuentes de empleo en este
sector, lo cual se ve relacionado con la desaceleracion econémica experimentada durante
estos afios.

El empleo establecido en el sector de industrias manufactureras ha presentado un
comportamiento mas estable que el de la economia en general, lo cual da a conocer que
los empleos en el sector de industrias manufactureras en el Ecuador son menos
susceptibles a los cambios en el ciclo econdmico que en otros sectores, lo cual da una
perspectiva de la estabilidad de la industria ecuatoriana.

15



Tabla 8. Aporte al empleo en el sector de manufactura.

Sectores de actividad econémica Namero de Aporte al empleo en el
empleados sector de manufactura

Elaboracion de productos alimenticios 116.738 38,04%
Elaboracion de bebidas 13.536 4,41%
Elaboracion de productos de tabaco 189 0,06%
Fabricacion de productos textiles 11.000 3,58%
Fabricacion de prendas de vestir 17.838 5,81%
Fabricacion de cueros y productos conexos 5.915 1,93%
Produccion de madera y fabricacién de
producto_s de r_nad_e’ra y corgho, excepto 6.428 2.09%
muebles; fabricacion de articulos de pajay
de materiales trenzables
Fabricacion de papel y de productos de 0
papel 10.424 3,40%
Impresion y reproduccion de grabaciones 10.289 3,35%
Fabripacigﬁp de Coqu,e y de productos y de 5.525 1.80%
la refinacion de petroleo
Fal'Jrl_cauon de sustancias y productos 12,730 4,15%
quimicos
Fabricacion de productos farmacéuticos,
sustancias quimicas, medicinales y 5.776 1,88%
productos botanicos de uso farmacéutico
Fa,brl_camon de productos de caucho y 17 341 5.65%
plastico
Fabrlca,c!on de otros productos minerales 13.481 4,39%
no metalicos
Fabricacion de metales comunes 7.087 2,31%
Fabricacion de produ_ctos_ elabora_tdos de 12,740 4.15%
metal, excepto maquinaria y equipo
Fabriqaqién dg p_roductos de informatica, 989 0,32%
electronica y Optica
Fabricacion de equipo electrénico 1.527 2,45%
Fabricacion de maquinaria y equipo N.C.P. 5.275 1,72%
Fabricacién de V(_ehl’culos automotores, 4.802 1.56%
remolques y semiremolques
Fabricacion de otros tipos de equipos de 1981 0,65%
transporte
Fabricacion de muebles 8.856 2,89%
Otras industrias manufactureras 2.424 0,79%
Rep_aracmn e instalacion de maquinaria 'y 8.014 2.61%
equipo
Total: 306.905 100,00%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Como se puede observar en la Tabla 8, la elaboracion de productos alimenticios es el
sector que mas aporta al empleo dentro de las industrias manufactureras, al contribuir con
el 38,04% de las fuentes de empleo del sector, en segundo lugar se encuentra el sector de
fabricacion de prendas de vestir aportando con un 5,81% de las fuentes de empleo del
sector, mientras que en tercer lugar se encuentra la fabricacion de productos de caucho y
plastico contribuyendo con un 5,65% al empleo del sector manufacturero.

1.1.2.3 Contextualizacion micro.

En el Ecuador se produce un aproximado de 350 mil pieles de cuero anualmente. Una
parte importante de la produccion va dirigida al mercado interno, a las industrias de
calzado, marroquineria y a la exportacion. El desarrollo de actividades de curtido y adobo
de cuero se remonta ya hace 70 afios que inicié como una actividad netamente artesanal,
sin embargo, a lo largo del tiempo esta actividad comenzo a industrializarse en especial a

raiz de la expansion urbanistica experimentada durante las Gltimas décadas.

A partir de la incursion de politicas de fomento y control efectuadas por el gobierno
nacional durante el afio 2009, se evidencié un crecimiento importante del sector,
alcanzando aproximadamente un valor en exportaciones de 26,6 millones de ddlares en
pieles y confecciones de cuero, cuyos principales destinos fueron: Peru, Venezuela, Italia
y Colombia.

Tabla 9. Ventas en el sector de adobo y curtido de cuero en el Ecuador.

Ventas en el sector de adobo y Tasa de variacion de las ventas en el

Afios curtido de cuero en el Ecuador  sector de adobo y curtido de cuero en
(Délares) el Ecuador

2011 28.414.895

2012 28.361.701 -15,04%

2013 35.400.980 24,82%

2014 41.722.440 17,86%

2015 33.381.429 -19,99%

2016 27.307.807 -18,19%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Graéfico 6. Ventas en el sector de adobo y curtido de cuero en el Ecuador.
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Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 9 y en el Grafico 6, las ventas del sector de curtido y
adobo de cuero experimentaron un periodo de auge durante los afios 2013 y 2014, siendo
que para estos afios se registré un crecimiento del 24,82% y un 17,86% respectivamente,
para posteriormente presentar un proceso decreciente experimentado durante los afios
2015 y 2016, lo cual muestra una importante susceptibilidad del sector a los ciclos

econdmicos.

Tabla 10. Participacion de las ventas en el sector de fabricacion de cuero en el Ecuador.

Ventas en el sector de
Sectores de actividad fabricacion de cueros y
econémica productos conexos en el
Ecuador (Doélares)

Participacion de las ventas
en el sector de fabricacion
de cuero en el Ecuador

Curtido y adobo de cueros;
fabricacién de maletas, bolsos

0,
de mano y articulos de 33.381.429,00 13,26%
talabarteria y guarnicioneria
Fabricacion de calzado 218.301.776,00 86,74%
Total 251.683.205,00 100,00%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Gréfico 7. Participacion de las ventas en el sector de fabricacion de cuero en el Ecuador.
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Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 10 y en el Grafico 7, el sector de curtido y adobo de
cuero aporta tan solo con el 13,26% de la produccién de todo el sector de fabricacion de
cueros, mientras que el 86,74% lo conforma el sector de calzado. Sin duda, el subsector
mas importante en la fabricacion de cueros es el de calzado, el cual gener6 218.301.776

dolares durante el afo 2015.

Tabla 11. Comportamiento del empleo en el sector de curtido y adobo de cuero.

Cantidad de empleados en el Tasa de variacion de la poblacion
Afos sector de curtido y adobo de ocupada en el sector de adobo y curtido
cuero en el Ecuador de cuero en el Ecuador
2009 553
2010 624 12,84%
2011 664 6,41%
2012 669 0,75%
2013 637 -4,78%
2014 704 10,52%
2015 597 -15,20%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Gréfico 8. Comportamiento del empleo en el sector de curtido y adobo de cuero.
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Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 11 y en el Gréfico 8, el comportamiento del empleo
en el sector de curtido y adobo de cuero mantuvo un leve crecimiento experimentado
durante los afios 2009, 2010 y 2011. También se observa un crecimiento abrupto durante
el afo 2014, para posteriormente decrecer en el afio 2016, registrando un descenso de un
15,20%.

Tabla 12. Aporte al empleo con respecto al sector de fabricacion de cuero y conexos.

Aporte al empleo con respecto

Sectores de actividad econémica Numero de al sector de fabricacién de
empleados
CUEro y Conexos
Curtido y adobo de cueros;
fabrlcacmn' de maletas, bolsos'de 597 10.09%
mano Yy articulos de talabarteria y
guarnicioneria
Fabricacién de calzado 5.318 89,91%
Total 5.915 100,00%0

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Gréfico 9. Aporte al empleo con respecto al sector de fabricacion de cuero y conexos.
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Elaborado por: Eva Lema.

En la Tabla 12 y en el Grafico 9 se evidencia la contribucion al empleo del sector de
fabricacion de cueros que presenta el subsector de curtido y adobo de cuero, siendo este
de un 10,09%, mientras que el sector de fabricacion de calzado contribuye con un 89,91%
de las fuentes de empleo en el sector. Tanto en el aspecto laboral como en el aspecto
productivo, la fabricacion de calzado presenta una participacion considerable en la

economia nacional.

Tabla 13. Aporte al empleo del sector de curtido y adobo de cuero en todo el Ecuador.

Sectores de actividad econdmica ~ Numero de empleados Aporte al empleo en todo

el Ecuador
Curtido y adobo de cueros;
fabricacion de maletas, bolsos de 0
mano y articulos de talabarteria y 597 0.04%
guarnicioneria
Fabricacion de calzado 5.318 0,34%
Otros sectores 1.567.958 99,62%
Total 1.573.873 100,00%

Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
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Graéfico 10. Aporte al empleo del sector de curtido y adobo de cuero en todo el Ecuador.
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Fuente: INEC y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.

Teniendo en cuenta la representatividad en cuanto a la contribucion al empleo del sector
de curtido de cuero y de fabricacion de calzado en toda la economia del pais, la
participacion de estos dos sectores es minima, puesto que aportan tan solo con 0,04% y
un 0,34% respectivamente. Como consideraciones finales, se puede establecer que el
sector de curtido y adobo de cuero a pesar de no ser representativo tanto en productividad
como en contribucion al empleo, este no queda exento de afectar al bienestar del
consumidor en caso de encontrarse concentrado. Este sector goza de barreras entrada
importantes, ya que en 70 afios ha logrado afianzarse en el mercado, lo cual amerita la
implantacion de fuertes limitaciones a la entrada y a la competencia externa que pueda
atentar contra la posibilidad de incrementar sus margenes de ganancia a razén del ejercicio

de poder de mercado.

Finalmente es imperativo argumentar qué tan concentrado es el sector de curtido y adobo
de cuero en el Ecuador, qué barreras de entrada al mercado se han implantado y si tales
condiciones pueden repetirse en otros sectores afines dentro de la produccién
manufacturera en el Ecuador.
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1.1.3 FORMULACION Y ANALISIS CRITICO.
1.1.3.1 Analisis critico.

Gréfico 11. Arbol de problemas.
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Fuente: Proyecto de Investigacion.
Elaborado por: Eva Lema.
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1.1.3.2 Prognosis.

La concentracion de mercado supone una amplia gama de interacciones adversas que
comprometen el bienestar del consumidor. Un mercado concentrado permite al Unico
ofertante o Unico productor adquirir el maximo beneficio del excedente del consumidor,
lo que coloca a los demandantes en una posicion de desventaja, en la cual estos se ven en
la necesidad de aceptar el precio que le impone el Unico fabricante de un determinado
producto. Esto empeora si el bien no presenta bienes sustitutos cercanos, puesto que los
consumidores se ven presionados a adquirir Unicamente el producto que se oferta en el

mercado.

La concentracion de mercado y su consecuente ejercicio de control sobre este por parte de
las empresas dominantes, mantienen un estado de conformidad que en muchos casos
limitan la innovacion debido a la limitada interaccion competitiva. Por otro lado, si un
mercado llegara a concentrarse y su control llega a expandirse al ambito politico se
podrian generar barreras legales de entrada al mercado y un entorno de proteccion hacia
los grupos empresariales dominantes que, en el contexto politico la inequidad se veria

exacerbada generando condiciones de abuso y explotacion laboral y del consumidor.

Los procesos de concentracion de mercado promueven la desigualdad y la inequidad en
la distribucion de la riqueza que, por encima del marco legal pueden suponer atentados a
la integridad y a los derechos de los individuos vulnerando su capacidad adquisitiva y
anteponiendo el bienestar del capital antes que el del ser humano. Una priorizacion del
capital anteponiendo los intereses de la poblacion derivarian en un constante ciclo de
depresion y recuperacion econdmica con fuertes y dramaticos escenarios de inestabilidad
y escases, la cual en un principio podria ser originada por los mismos monopolios para
garantizar la rentabilidad de sus operaciones y especular con la disponibilidad de bienes y
servicios que dificilmente pueden ser reemplazados por otros de similares caracteristicas.
Finalmente, el establecimiento de dominio del mercado por parte de un ofertante en
provocaria un retroceso en materia de equidad y de crecimiento econémico e inclusive

tecnoldgico y de desarrollo.
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1.2 OBJETIVOS.

1.2.1 OBJETIVO GENERAL.

Analizar el oligopolio del sector de curtido y adobo de cuero CI1U: C151101 en el Ecuador

y su rentabilidad durante el periodo 2011-2015.

1.2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS.

- ldentificar a las empresas con mayor concentracion de mercado en el sector de

curtido y adobo de cuero en el Ecuador.

- Establecer los niveles de rentabilidad de las cuatro empresas mas grandes que
desarrollan actividades de curtido y adobo de cuero en el Ecuador.

- Interpretar la relacion entre concentracion de mercado y la rentabilidad del

oligopolio.
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CAPITULO ILI.

2 MARCO TEORICO.

2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS.

En el presente trabajo se reunid el accionar investigativo de quince autores que analizan
el comportamiento de un grupo diverso de sectores de actividad econémica, su estructura
y las implicaciones de ejercer poder de mercado. Los estudios que se detallaran a
continuacion estructuran un analisis inferencial y descriptivo abordando sectores
concentrados de la economia a nivel mundial y regional, a los cuales se aplica una
metodologia econdmica y econométrica que permita identificar los efectos y causas que

conllevan concentrar el mercado en el contexto econémico.

Antes de empezar a describir los antecedentes investigativos del presente trabajo de
investigacion, es necesario recalcar que el mismo se sustenta en investigaciones
académicas que abordan la estructura de mercado tanto de sectores de manufactura como
de sectores de servicios, los mismos que contribuyen al desarrollo de la metodologia del
proceso investigativo sin discrepar con los objetivos ni el marco metodolégico del tema

de investigacion.

En primer lugar, se recuenta el trabajo de Acufia, Viana, & Sdenz (2009) que tienen como
objetivo identificar la cuota de mercado de las diferentes empresas que operan en la
comercializacion de banano en Magdalena. Historicamente la estructura del mercado en
el sector ha sido concentrada, siendo las empresas multinacionales las que siempre han
controlado el mercado y al ser la produccion y comercializacion bananera uno de los
sectores economicos méas importantes en la costa caribefia colombiana, es de gran
importancia describir el comportamiento de las empresas y de los consumidores que

controlan el mercado.
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Acufia et al. (2009) efectta un analisis de la concentracién de mercado en el sector de
comercializacion de banano a través del indice de Herfindahl-Hirschman, conjtntamente
con un modelo del comportamiento de las estrategias que realizan las comercializadoras
siguiendo la teoria de juegos y un modelo de regresion lineal maltiple del Precio al
productor en funcién del nivel de concentracion del sector y del comportamiento ciclico
de los precios del banano. Seguido a ello, se realiza un seguimiento a los efectos sociales
de la concentracion de mercado, de manera que se pueda determinar si la estructura de

mercado existente genera efectos positivos 0 negativos en la poblacion.

Acufia et al. (2009) demostro que el mercado de comercializacion de banano se encuentra
concentrado y que existe una relacion inversa entre los precios al productor y la
concentracion de mercado expresada a través del indice de concentracion de Herfindahl-
Hirschman. Las pérdidas sociales generadas por la concentracion y el poder de mercado
ejercido por las comercializadoras de banano ascienden a los 30.136.659.223 de pesos.
Consecuentemente, se caracterizaron a las estrategias adoptadas por las empresas del
sector como de Stackelberg sin evidencia de la realizacion de actos colusivos, con lo cual

se identifica a la empresa Tecbaco como lider y a las demas como segidoras.

Continuando con la posibilidad de ejercer poder de mercado a través de la formacion de
precios, Aparicio (2004) realiza un estudio de la estructura de mercado de la
intermediacién de maiz amarillo duro en los valles de Barranca y Cafiete, con el objetivo
de estudiar la posibilidad de intervenir en los precios por parte de los intermediarios y
acaparar el beneficio del excedente del consumidor de maiz amarillo duro. El estudio parte
de la hipotesis de que la estructura de mercado presente en este sector posibilita a los
intermediarios a aprovecharse de las condiciones de vulnerabilidad tanto de los

productores agricolas, asi como de los consumidores de maiz.

Aparicio (2004) concluye que existe un abuso de poder de mercado por parte de los
intermediarios para con los productores y para con los consumidores de maiz amarillo
duro en el valle de Barranca, ademas de que se corrobord una estructura de mercado

concentrada, sin embargo, tal circunstancia no es observable en el valle de Cafete. Por
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otro lado, Aparicio (2004) también evidencid que existe una fuerte relaciéon entre los
precios extranjeros y los precios nacionales del maiz amarillo duro, lo que a su vez supuso
la existencia de mayores barreras a la entrada al mercado en el valle de Barranca que en
el de Cariete, por lo que se justifica la presencia de una mayor concentracion y abuso de

poder de mercado en esta localidad.

Por otro lado, el mercado de television abierta se compone de muchas variables que
pueden influenciar directamente al bienestar del consumidor, teniendo en cuenta que
dichos efectos no solo suponen pérdidas econdémicas sino también sociales para la
poblacion, puesto que la concentracién de mercado en este sector desencadenaria una
disminucion de la calidad del contenido presentado en las cadenas televisivas en un pais,
lo que da a conocer como varian las implicaciones de la concentracién y el poder de
mercado varian conforme a las particularidades que supone cada actividad econdémica
desarrollada por la poblacion. Arévalo & Herrera (2008) buscan identificar las principales
caracteristicas del sector que afectan al desenvolvimiento de las operadoras de television.
La importancia del sector se fundamenta en la amplia cobertura que posee este servicio en
Colombia, puesto que nueve de cada diez colombianos posee un receptor televisivo,
paralelo a ello, la gran aceptacion de las producciones nacionales se contraresta con la
amplia incursién de canales privados extranjeros, lo que hace de este sector que tenga una

amplia diversidad de implicaciones y caracteristicas en su desenvolvimiento.

Arévalo & Herrera (2008) realizan un modelo coalicional con el objetivo de estimar la
concentracion de mercado en funcion de diversos factores que puedan influir en el
comportamiento de las empresas del sector. En cuanto se refiere al servicio de television
paga, se describen las implicaciones que poseen las actividades ilicitas de la oferta de
acceso a television por suscripcion y las posibles afectaciones econémicas que puedan
derivarse de esta circunstancia. Finalmente se efectlia un estudio comparativo del sector
televisivo nacional y de la oferta de television por suscripcion, conjuntamente con una

presentacion de los diversos efectos de negociacion derivados de la incursion del TLC.
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Arévalo et al. (2008) concluyen que la incursiéon de nuevos competidores en el mercado
incentiva la demanda de programas extranjeros, asi como la emision de producciones de
origen extranjero en los canales nacionales promueve la sustitucion de los canales
nacionales por extranjeros. Finalmente, se considera que la salida del mercado de
competidores ilegales se ve compensada por la incursién de nuevos operadores de origen
legal, por tal razdn se evidencia un ausencia de berreras de entrada al mercado, con lo cual
se estima que el sector de televicidn abierta y pagada se desenvuelve en un contexto de

competencia perfecta.

Continuando con el analisis del sector televisivo, pero esta vez desde la perspectiva del
caso Espafiol, Artero, Herrero, & Sanchez (2005) realizan un estudio de la estructura de
mercado y de la competencia en el sector de la television espafiola. La investigacion busca
tratar la oferta de television en Espafia, conjuntamente con el crecimiento de la cantidad
de empresas que han ingresado al mercado y en segunda instancia se pretende analizar las
condiciones de estabilidad y rentabilidad de las cuales gozan las empresas de television

abierta y por suscripcion a nivel nacional.

Artero et al. (2005) realizan un andlisis descriptivo de la rentabilidad y de los procesos
estratégicos adoptados por las empresas en el sector de television, consecuente a ello, en
la investigacion se efectia un estudio del comportamiento de los niveles de
endeudamiento y de la cuota de mercado obtenida por las empresas acorde a la cantidad
de suscriptores de television registrada durante los quince afios sujetos a analisis. El
comportamiento de estas variables identificara la estructura de mercado de la cual se
compone este el sector, ademas permitird identificar las diversas estrategias que han

adoptado las empresas durante el periodo de estudio.

El estudio de Artero et al. (2005) concluyen que el sector de televisién abierta en Espafia
goza de estabilidad y una actividad operacional rentable por parte de las empresas
privadas, sin embargo, el sector publico televisivo ha experimentado un declive en su
audiencia derivado de la baja calidad administrativa en la empresa publica a raiz del gran

endeudamiento y poco interés prestado por el gobierno espafiol al desarrollo de este sector
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bajo el control del Estado. Por otro lado, se evidencid la presencia de concentracion de
mercado en el sector, mostrando caracteristicas oligopolicas al referirse al sector de
television abierta. Conforme a ello, también se registrd un proceso de transicion de una
estructura monopolica a una oligopodlica a partir del afio de 1997, siendo que para finales
del periodo de estudio el 90% de la cuota de mercado se encontraba controlada por cuatro
empresas de television abierta.

Por su parte, Gomez & Sosa (2010) analiza los niveles de concentracion de mercado en la
television Mexicana, con lo cual busca dar a conocer el comportamiento de los niveles de
concentracion de mercado experimentados en el sector de television en México
incentivados en primer lugar por el mejoramiento de las tecnologias de la comunicacién
como el video, infraestructura de transmision, Internet, voz, mas conocido como triple
play. Por otro lado la investigacion pretende dar a conocer los posibles efectos y
consecuencias sociales derivadas del ejercicio del poder de mercado por parte de las

empresas que concentran el sector.

Gbémez & Sosa (2010) realiza una exploracion del sector de television con el objetivo de
aportar al entendimiento y saber académico y cientfiifico las caracteristicas propias del
caso mexicano. En la investigacion se efectGa un analisis de la estructura de mercado a
través del indice de concentracion de las cuatro principales operadoras de television a
nivel nacional (CR4), con lo cual se estima los coeficientes de audiencia y de facturacion,
para lo cual se toma en cuanta a las ganancias de las empresas y los abonados.
Conjuntamente con lo anterior GoOmez & Sosa (2010) realiza un analisis historico
estructural para explicar las motivaciones competitivas y hechos anteriores que han

incentivado la estructura de mercado actual del sector.

Gbmez & Sosa (2010) concluye que las operadoras de television continuaran disputandose
los estratos socio econdmicos medios y altos de los consumidores, lo cual supone la
explotacion de todo el material tecnologico disponible, que al largo plazo incentivara
fusiones y adquisiciones entre las compafiias ofertantes de television por cable. Por su

parte, empresas como Multivision, Dish México y MasTv se disputan es estrato
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socioecondémico bajo, lo que muestra sus objetivos de incursionar en un sector de
consumidores mas amplio. La investigacion también ha identificado un crecimiento de la
entrada de inversion estadounidense en el sector de television por suscripcion y una
obstruccion por parte de las empresas mediaticas mas importantes de México a la oferta y
a la pluralidad en la distribucion de sefiales. Por ultimo, se identifico al Grupo Televisa

como la lider indiscutible del mercado de television en el pais.

El costo social de un monopolio u oligopolio supone un aspecto muy importante a tratarse,
puesto que los principales afectados de la concentracion de mercado son los
consumidores, es asi que Gonzalez & Zurita (2004) buscan realizar una aproximacion del
costo social que deriva de la concentracion de mercado, la cual viene de un control total
por parte del Estado del servicio de telefonia fija. El sector no presenta bienes sustitutos
por lo cual la estructura de mercado ha tendido a ser un monopolio el cual lidera Telmex,
que consecuentemente mantiene una amplia posibilidad de ejercer poder de mercado, lo
que de igual manera implica un considerable costo social para la poblacion.

Gonzélez & Zurita (2004) realiza una estimacién de la pérdida social ocasionada por el
ejercicio de poder de mercado de Telmex, el cual serd obtenido a través del retorno sobre
el activo de la empresa, ademas de que se efectlia una comparacion entre las caracteristicas
del monopolio de la empresa Southwestern Bell Communications Inc. (SBC) y la de
Telmex. Cabe recalcar que SBC es una compafiia de telefonia fija de origen
estadounidense, la cual tiene las mismas caracteristicas que Telmex y opera bajo la misma

actividad econémica que su par mexicano.

Gonzalez & Zurita (2004) concluyen que las pérdidas generadas por la dominacion de
Telmex del mercado de telefonia fija son considerables, ademéas de que los costos a la
sociedad se amplian a toda la economia mexicana, la cual depende fuertemente de los
servicios de telefonia fija. Por otro lado, las barreras de entrada existentes son muy altas,
siendo que cualquier incursion por parte de empresas extranjeras al mercado mexicano se
veria en la necesidad de utilizar activos fijos de la empresa Telmex, lo que implicaria un

incremento de los beneficios obtenidos de dicha posible ocupacion. Por dltimo, la
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investigacion exhorta a otorgar a la Comision Federal de Competencia mayores facultades
para la regulacion de este tipo de negocios que poseen un amplio control sobre el mercado

en el cual se desenvuelven.

Por otro lado, es imperativo sefialar las diferentes caracteristicas de las cuales se compone
el sector manufacturero, comenzando por la realidad de la produccién agropecuaria, la
cual supone uno de los aspectos mas importantes en la economia de América Latina, como
es el caso de Argentina y Uruguay, que basicamente su produccién agricola y ganadera
contribuye importantemente a la produccion y a las exportaciones de estos paises, por lo
que la concentracion de mercado en este campo significaria un riesgo potencial
sumamente importante con respecto a la seguridad alimentaria de los paises, en especial a
los de la region. Es asi que Castillo (2008) busca identificar la estructura de mercado del
sector de subasta de ganado en Monteria y Sincelejo en Colombia con el objetivo de

describir las implicaciones de concentrar el sector y de ejercer poder de mercado.

Bésicamente Castillo (2008) realiz6 una descripcion de la concentracion de mercado de la
subasta de ganado a través de la razon de concentracion a cuatro y ocho empresas, es decir
CR4 y CR8, ademas de que se describe el nivel de concentracion en el sector por medio
del indice de Herfindahl-Hirschman y del indice de Rosenbluth. La informacion fue
obtenida de las entidades encargadas de la administracion de las subastas de ganado en las
localidades de Monteria y Sincelejo en Colombia.

Castillo (2008) concluye que las cuatro principales empresas dedicadas al sacrificio
bovino y porcino en Colombia representan el 56% de la cuota de mercado del sector, el
cual identifica a la industria de carnes frescas como de caracteristicas de competencia
perfecta con tendencias oligopolisticas, puesto que es moderadamente concentrado.
Consecuentemente, se evidencié que la reduccion de la demanda de carnes rojas en el pais
ocasiono6 un masivo exceso en la inversion de capacidad instalada, lo que a su vez provocé
una masiva tendencia de fusiones y adquisiciones realizadas durante las décadas de los
ochenta y noventa. Por otro lado, Castillo (2008) evidencié una relacion inversamente

proporcional entre la concentracion de mercado y el comportamiento de los precios al
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consumidor, conjuntamente con un incremento de los niveles de concentracion en el sector
a partir de la incuasrsion en mayores inversiones en tecnologia por parte de las empresas

dominantes.

La entrada a un mercado oligopdlico puede ser muy riesgoso, siendo que la guerra de
precios puede llegar a ser muy fuerte, lo que al mediano plazo podria terminar con la
incursion de nuevos competidores al mercado en disputa. De igual manera, una posible
expansion en un sector concentrado puede ser contraproducente para aquellas empresas
que incursionan en el campo, ya que los grupos empresariales dominantes podrian mermar
facilmente los flujos de efectivo de sus competidores a través de una guerra de precios, lo
que significaria una incapacidad para sostener gastos y para recuperar las inversiones
realizadas por las empresas entrantes o en expansion. Debido a esta circunstancia, Duarte
(2014) busca realizar un estudio de los antecedentes histéricos y de las variables

econdmicas que se relacionan con el desenvolvimiento del sector cementero de Colombia.

Duarte (2014) efectda una simulacién montecarlo para analizar las circunstancias de
compra-venta de Cementos Andino, de manera que por medio de la simulacién se pueda
pronosticar el comportamiento de los flujos de caja de la empresa. Para la estructuracion
de los datos a simularse, Duarte (2014) realiz6 varios andlisis de correlacion con multiples
variables determinantes del flujo de efectivo de la empresa y se realiz6 una prueba de
bondad de ajuste para cada una de las variables determinantes con el objeto de efectuar la
simulacion Montecarlo. Paralelamente, se desarroll6 un modelo de regresién lineal del
Margen de utilidad bruta en funcién de los precios del cemento en el mercado, de igual
manera, para pronosticar el comportamiento de la empresa Cementos Andino en el

contexto de mercado oligopdlico en el cual se desenvuelve.

Duarte (2014) concluye que la reduccion de los flujos de efectivo provocaron la venta de
Cementos Andino, la misma que fue inevitable tras la adquisicion de Concrecem vy el
excesivo endeudamiento que adquirié Cementos Andino para concretar dicha adquisicion.
Esto pudo verse como una gran estrategia de mercado, sin embargo, tal inversion no se la

realizd en el momento adecuado, ni de la manera correcta. Por otro lado, la excesiva
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predisposicion de Cementos Andino para invertir en un contexto de mercado concentrado
pone en discucidn la necesidad de tener prudencia en el desenvolvimiento que pueda tener
una empresa entrante para afianzarse en el mercado y también resalta la parvedad de
establecer entes de control que promuevan la equidad de condiciones en el

desenvolvimiento del mercado.

En algunos casos puede existir la presencia de sectores muy diversificados y con pocas
barreras de entrada que permitan de alguna manera dificultar la concentracién del sector,
ademas de que si el mercado llega a ser concentrado la facilidad de incursion de nuevos
competidores es alta por lo que la posibilidad de ejercer poder de mercado por parte de las
empresas dominantes seria limitada. Garcia (2009) trata las diversas poeraciones de
concentracion, en las cuales pueden incurrir las empresas competidoras en el sector de
exhibicion espafiola. En la investigacion se pretende verificar que este sector se muy
atomizado como para posibilitar la instauracion de una estructura de mercado oligopélica
0 monopdlica, con lo cual se descarte una posicion de control sobre el mercado de cines

en Esparia.

Garcia (2009) muestra la participacion de cada empresa operadora de cines en Espafia a
través del nimero de salas existentes en cada localidad del pais, de la cantidad de cines en
actividad y de la cuota de pantallas de cada una de las empresas. También se realiza un
recuento estadistico basado en los anuarios obtenidos del Instituto de Cinematografia y de
Artes Audiovisuales (ICAA) de Espafia, con lo que se trata de discernir si el sector sujeto
a estudio se encuentra ain bajo un contexto de mercado de estructura oligopdlica o

monopolica.

Garcia (2009) determina que en el sector de exhibicion de Espafia no existe concentracion
de mercado, ademas de que tampoco se registré a ninguna empresa que supere el limite
de participacion de mercado reglamentaria en el pais tanto a nivel regional como a nivel
local ni nacional. La actividad de las operadoras de cines regionales contrarresta la
posibilidad de concentrar mercado por parte de las operadoras nacionales. Finalmente, la

investigacion determind que algunos eventos en los que se desplaza a la competencia del

34



mercado pueden derivar de una estrategia dirigida a mitigar los efectos de la crisis
econdmica suscitada Ultimamente, mas no por intensiones de colusion que puedan

desarrollarse en el sector.

Uno de los principales objetivos de los estudios dirigidos a analizar la estructura de
mercado es estimar las posibles pérdidas ocasionadas a la poblacion por parte de la
concentracion de mercado, e identificar sus estrategias de comportamiento conforme sus
objetivos de abuso de poder de mercado. Ibarra (2016) busca analizar de forma critica los
aspectos estudiados con antelacion y estimar las implicaciones de la estructura de mercado
observadas en la economia mexicana, y si existen indicios de una posible colusion que
pueda atentar en contra del bienestar del consumidor. Anterior aello, Ibarra (2016) efectua
una revision de la literatura referente al estudio de las estructuras de mercado observadas
a lo largo del tiempo tanto a nivel regional como a nivel mundial, abordando métodos de
estimacion de los efectos de la colusion de las empresas en el entorno social de la

poblacion mexicana.

Ibarra (2016) concluye que la pérdida social y econdmica ocasionada por la colusion de
las empresas dominantes en los principales sectores econdmicos de México ascenderian
aproximadamente al 13,3% del gasto para los sectores urbanos y del 10,3% en los sectores
rurales, lo cual supone un mayor impacto para la poblacion urbana que para los hogares
rurales. Acorde a lo anterior, Ibarra (2016) concluye que las pérdidas sociales ocasionadas
por el ejercicio de poder de mercado son importantes, ademas de que se determina que
dichas pérdidas tienden a ser regresivas, es decir que los sectores de la poblacién mas
pobres son los que méas se perjudican de los efectos de las estrategias de colusion

efectuadas por las empresas dominantes del mercado.

La capacidad tecnolégica supone un aspecto decisivo para poder controlar el mercado de
un sector, puesto que en relacion al componente de desarrollo tecnoldgico el cual goce un
producto determinado dependera la disponibilidad que exista de bienes sustitutos cercanos
o de la implantacion de barreras a la entrada al mercado. Jiménez & Hurtado (2005) trata

de realizar un acercamiento al nivel de concentracion del mercado farmacéutico en
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Colombia, basédndose en indicadores de concentracion con los cuales se realizard una
estimacion de sus implicaciones en las diferentes patologias médicas presentes en la

poblacion.

Jiménez & Hurtado (2005) realiza una aproximacion de la concentracion de mercado en
el sector farmacéutico colombiano, conjuntamente con una descripcion de los procesos de
fusiones, ventas y del margen de utilidad neta del sector. También, se explora el contexto
coyuntural del sector sujeto a andlisis, primordialmente, se analiza el periodo
comprendido entre los afios 2001 y 2003. Finalmente, Jiménez & Hurtado (2005)
relacionan las implicaciones de la estructura de mercado con las principales enfermedades
que provocan la mayoria de fallecimientos en el pais, las cuales suponen: la diabetes

mellitus, isquemias y enfermedades cardiovasculares.

Jiménez & Hurtado (2005) concluyen que las enfermedades analizadas en su trabajo de
investigacion se ven fuertemente afectadas por un grupo dominante de empresas
farmacéuticas, lo que supone una limitacion para el acceso a medicamentos por parte de
la poblacién. Los procesos de investigacion son realizados principalmente por las empress
extranjeras, puesto que se caracterizan a las farmacéuticas nacionales como empresas de
pequefio y mediano tamafio, las cuales se dedican principalmente a elaborar medicamentos
genéricos. Por otro lado, se evidencio que los farmacos de origen nacional y genéricos
tieneden a costar un 25% menos que los medicamentos originales fabricados por las

grandes empresas internacionales.

La implantacion de barreras de entrada pueden fundamentarse en el amplio conocimiento
que las empresas tengan de los proveedores y en ocasiones, de ciertas ventajas que estas
empresas les puedan ofrecer. No necesariamente aquello puede significar una accién
ilegal, sin embargo es una estrategia de implantacién de barreras al ingreso de posibles
competidores. Macedo & Bianco (2009) buscan identificar las condiciones existentes en
cuanto a poder de mercado se refiere, ademas de que se procede a identificar si existe
disponibilidad de productos sustitutos de las desmotadoras de algodon. Tambiéen se aborda

la posicidén en cuanto a movilidad espacial se refiere, puesto que este aspecto podria
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considerarse como un determinante que pudo haber influenciado en la posicion de

dominio por parte de las empresas desmotadoras.

Macedo & Bianco (2009) realiza un estudio de las condiciones de concentracion de
mercado presente en el sector algodonero a trravés de la estructuracion del indice de
concentracion de Herfidahl-Hirschman (IHH), la Razén de concentracion, el Costo de
transporte del algoddn, la Superficie de cultivo, su produccion y los gastos en insumos,
indicadores que daran feaciencia del desenvolvimientoto del sector y de su estructura, con
lo cual se procedera a determinar el comportamiento temporal de los procesos de
concentracion realizados por las empresas dominantes y se especifican las condiciones

productivas del sector.

Macedo & Bianco (2009) concluyen que el sector se encuentra concentrado y presenta un
abuso del poder de mercado ejercido por parte de las principales empresas desmotadoras
de algodon en la region. Seguido a ello, se evidencié que los que los agricultores
desarrollan sus actividades en funcion de una estructura productiva minifundista, ademas
de que las empresas desmotadoras gozan de un dominio sobre el sector siendo los
principales prestamistas de los pequefios agricultores. Esto amerita una barrera de entrada
al mercado importante, puesto que supone una ventaja al presionar a los posibles
incursores del mercado. También se identificé a la oferta de algodén como ineldstica,
debido principalmente a la ausencia de bienes sustitutos cercanos a este producto, que
conjuntamente con la existencia de una relacion de los precios y el poder de mercado
ejercido por la industria desmotadora, suponen un sector sumamente permeable a la

incursion de nuevas empresas Yy a la posibilidad de garantizar una competencia equitativa.

En el acontecer econdmico puede darse la situacion de que el concentrar el mercado no
necesariamente conlleve algin beneficio mas alld del de incrementar las ventas,
posiblemente por la alta competitividad de el sector externo o por la ausencia de barreras
de entrada al mercado. En el contexto de la produccion mundial de aceite de Palma,
Navarro, Ocampo, & Saumeth (2013) buscan estudiar la estructura de mercado de la

produccién mundial de Aceite de Palma y se plantea el analisis de la influencia de esta
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variable sobre el nivel de precios del producto. EI &mbito de estudio realizado por Navarro
et al. (2013) nace de la importancia que tiene la produccion de Aceite de Palma para las
exportaciones colombianas. Por tal razon, la Camara de Comercio de Cartagena y el
Observatorio del Caribe Colombiano de Cartagena incursionaron en el desarrollo del
andlisis de la estructura de mercado de este sector, para poder competir dentro del mercado
de Aceite de Palma con un conocimiento precedente el cual permita a los productores

colombianos tomar decisiones y estrategias adecuadas.

Navarro, et al. (2013) realizan un estudio de caracteristicas causales por medio de un
andlisis de correlacién entre los niveles de concentracién de mercado del sector y los
precios del Aceite de Palma establecidos en el mercado del Aceite de Palma. Con el objeto
de efectuar dicho estudio, se realiza un analisis estadistico de correlacion conjuntamente
con la descripcion del indice de Herfindahl-Hirschman (IHH), el indice de Dominacion
(ID), la tasa de concentracion (CR) y del precio del Aceite de Palma en el mercado
internacional. El periodo de estudio del trabajo investigativo de Navarro, et al. (2013) se

encuentra comprendido entre los afios de 1985 al 2005.

La investigacion concluye que el sector de produccién de aceite de palma se encuentra
fuertemente concentrado, con claros indicios de conformar un monopolio, pero con un
descenso de la concentracion durante los ultimos afios del periodo de estudio. Se encontr6
una considerable relacion existente entre los precios internacionales del producto y el
grado de concentracion de mercado, sin embargo, no se observa la presencia de abuso de
poder de mercado, lo cual asume que una estructura concentrada no necesariamente
implica ejercer poder sobre este como un monopolio u oligopolio. Esto se debe a la
facilidad que existe de incursionar en el sector, con lo cual se observo un cambio del
liderazgo del mercado, puesto que pasd de estar dominado por un solo productor a

encontrarse liderado por dos productores.

Por otro lado, también existen sectores de suma importancia que carecen de bienes
sustitutos cercanos que se encuentran concentrados y que ejercen poder de mercado, como

es el caso del sector de comercializacion minorista de gasolina en las Islas Canarias
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abordado por Perdiguero & Jiménez (2009). En sus investigaciones se busca identificar
las principales caracteristicas de este mercado en las Islas Canarias, puesto que este
escenario permite definir al mercado relevante y a la existencia de una estructura de
competencia imperfecta como por ejemplo un monopolio u oligopolio, con lo cual se

pretende determinar el comportamiento estratégico de las empresas en el mercado.

Perdiguero & Jiménez (2009) realizan un analisis explicativo de la conducta de la
empresas dentro del sector basdndose en una comparacion entre diferentes zonas
geograficas de las islas a través de un modelo de variaciones conjeturales, mediante el
cual se pretendera establecer si sus decisiones se toman en un contexto oligopélico o
monopolico. EI modelo de variaciones conjeturales permitira realiza una aproximacion

paramétrica de la conducta de la industria bajo el supuesto de homogeneidad del producto.

Perdiguero & Jiménez (2009) concluyen que el mercado de comercializacion de gasolina
tiende a ser un oligopolio con la presencia de claros indicios de ejercicio de colusion por
parte de las empresas dominantes. Por otro lado, se evidencia que la demanda de gasolina
es inelastica y no se registra un comportamiento de competencia a la Cournot. Por otro
lado, se observo la presencia de una red de industrias concentradas, asi como la ausencia
de efectos positivos derivados del cambio de modelo econdémico en la region, con lo cual
la concentracion de mercado presente en el sector supondra una pérdida del bienestar
econdmico de la poblacién.

Los intermediarios pueden tener un amplio control sobre los mercados, puesto que pueden
implantar precios tanto para la adquisicidn de bienes directamente desde sus productores,
como para la venta a los consumidores. Esto supone amplios margenes de rentabilidad tan
solo por la comercializacion de bienes, lo cual desestimaria a las caracteristicas inelésticas
de la demanda como circunstancia favorecedora de las condiciones de concentracion de
mercado, puesto que la ausencia o disponibilidad de productos sustitutos no serian
importantes ya que los intermediarios controlan la cadena de suministro y seria suficiente
para controlar el mercado. Sierra, et al. (2005) tratan de estudiar el principal medio de

comercializacion de la carne de cerdo en Yucatan, asi como las implicaciones de la
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estructura de mercado observada en el sector y la carga que obtiene el precio percibido
por el porcicultor derivada de la concentracién de mercado.

Sierra, et al. (2005) realiza un estudio de los canales de comercializacion de la carne de
porcino y de la descripcion de los margenes de rentabilidad, fundamentandose en un
indicador indirecto propuesto por Caldentey (Sierra, y otros, 2005). Este indicador
consiste en reconocer la cadena de distribucién desde que el producto es adquirido a su
fabricante hasta que la mercancia llega al consumidor final. La informacion fue obtenida
a partir de una encuesta dirigida a los gerentes de produccién de las agrupaciones de
porcicultores y del Sistema de Informacion Agroalimentaria y Pesquera (SAGARPA), de
los Anuarios estadisticos oficiales del Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), del Comité Estatal para el Fomento y Proteccion Pecuaria del Estado de Yucatan
y del Sistema Nacional de Informacion e Integracién de Mercados de la Secretaria de

Economia.

Sierra, et al. (2005) concluyen que los procesos de comercializacion de carne de cerdo se
encuentran fuertemente influenciadas por las empresas dominantes del sector. Se han
identificado procesos de integracion vertical que han puesto en ventaja a las grandes
comercializadoras e intermediarios en el sector. Es apreciable que el comerciante
mayorista obtiene mayores margenes de beneficios derivados de las transacciones
comerciales de la carne de porcino en Yucatan. La investigacion estima que
aproximadamente tres quintas partes del precio que paga el consumidor son percibidas
por los agentes intermediarios o comercializadores. Por ultimo, se registré una tendencia
descendente de los precios de la carne de cerdo, la cual ha originado un incremento de la
competitividad del producto con respecto a la carne de res y de pollo.

En el presente apartado se describieron las motivaciones, objetivos, metodologia y las
conclusiones de cada uno de los trabajos de investigacion y de los autores propuestos
como base bibliografica del presente documento, de los cuales se han rescatado los
procesos metodoldgicos y los hallazgos obtenidos por cada uno de estos autores de manera

gue se pueda tener una fuente fehaciente del procedimiento de investigacion.
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Tabla 14. Tabla resumen de la bibliografia.

. . Modelo Principales conclusiones o
Autores Variables Indicadores Economeétrico aportaciones
— Las  comercializadoras
locales de banano presentan
concentraciéon de mercado.
.MOdelo de Se evidencié una relacion
regresion lineal inversamente roporcional
- Indice de mdaltiple a través de __propox
. P entre los precios y el Indice de
Herfindahl- Minimos Cuadrados . '
. : . -~ Herfindahl-Hirschman.
~ — Concentracion  Hirschman. Ordinarios del Precio ., 1
Acunia, . — Se estim6 la pérdida que
. de mercado. - Precios al al productor en ..
Viana & . .y Pag tienen los productores en
. Precios del productor de funcion del indice de .
Séenz (2009) : aproximadamente en 0,68
banano. Banano. de Herfindahl- ~
. : pesos, que en todo el afio 2004
— Efectos ciclicos Hirschman y de la ascendieron a una pérdida de
de los precios. variable dicétoma de P
- 30.136.659.223 pesos.
efectos ciclicos de los .
X — Las estrategias de las
precios. -
comercializadoras  en el
departamento de la magdalena
es de tipo Stackelberg.
— En el valle de Barranca existe
presencia de poder de mercado
y un ejercicio abusivo del
mismo por parte de los
intermediarios  del maiz
amarillo duro.
- Indice de — En el valle de Caifiete no se
Concentracion  de registrdé la presencia de abuso
Herfindahl- de poder de mercado por parte
Hirschman (IHH). de los intermediarios.
- Estructura . . ,
. . . - Razon de — Presencia de un vinculo entre
Aparicio Comercial. - . - .
., concentracion Ninguno los precios internacionales y los
(2004) — Formacion del ; . "
. (RC). precios nacionales del maiz
precio. .
—  Margen de amarillo.

comercializacion.
— Margen bruto.
— Margen neto.

— En el valle de Barranca se
identific6 un alto nivel de
concentracion de mercado.
— El valle de Cafiete muestra un
indice de concentracion bajo.
— La presencia de barreras de
entrada son mas altas en el valle
de Barranca que en el de
Canfiete.
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— Probabilidad de
sustitucion de los
canales nacionales
por los extranjeros.
— Aspectos de

— El ingreso de nuevos
operadores de television paga
afecta a la probabilidad de
sustitucion de los canales
nacionales por los de origen
extranjero.

— La salida del mercado de

. —  Preferencias negociaciéon con el operadores ilegales se ve
Arévalo & .
del Consumidor. TLC. . compensado por la entrada de
Herrera .y . Ninguno
(2008) — Concentracion — Ra’tmg‘s. nuevos .o.peradores Iegales.
de mercado. — Pauta Publicitaria. — La emision de producciones

— Numero de extranjeras en canales

suscriptores. nacionales incrementa la

- Indice  de sustitucion ~ por  canales

Herfindahl- privados.

Hirschman. — Ausencia de concentracion de
mercado y de poder de
mercado.

— EI sector televisivo abierto
registra altos indices de
rentabilidad.
— Presencia de una estructura
oligopolistica en el sector de
television abierta.
— Se observd una transicion de
Artero, - Resultac_ios netos. un monopolio a un~oligopolio a
Herrero & . - Rat_lo de _ partir  del afio 1997.
Sancher — Competencia. endeudamiento. Ninguno — Cerca del 90% de la cuota de
— Nuamero de mercado se encuentra
(2005) suscriptores. controlada por cuatro
empresas.

— Se registr6o un incremento de
la oferta televisiva.
— La concentracion del sector
de televisién ha disminuido la
calidad del contenido
televisivo.
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— La industria de carnes frescas

- Razén de .
L registra una estructura de
concentracion a .
mercado de  competencia
cuatro  empresas
perfecta.
(CR4). . ., ,
, — La inversidén en tecnologia
- Razon de . .
L generé un incremento de la
. ., concentracion a L
Castillo — Concentracion ocho embresas Ninauno concentracion.
(2008) de mercado. (CRS) P g — La reduccion del consumo de
Lo carnes rojas ocasiono un exceso
- Indice de . -
. de capacidad instalada.
Herfindahl- . -,
. — Presencia de correlacion
Hirschman (IHH). . B
co negativa entre la razon de
—  [Indice de concentracién (CR4) los
Rosenbluth (RI). : y
precios al productor.
— La caida de los flujos de caja
- Ingresos . .
. influy6 en la venta de
operacionales. .
~ " Ingresos  no Cementos Andino.
operacionales — Cementos Andino entrd a
P ' competir en un mercado
— Costo de ventas. oliqonolistico
— Gastos en ventas. — Modelo de gop ' . _
! . — La guerra de precios ocasion6
- Gastos regresion lineal A ;
o ; . una pérdida de los flujos de
- Ingresos. administrativos. simple a través de caia
Duarte - Gastos. — Gastos no Minimos Cuadrados ‘&% .
. . . — Es necesario mantener
(2013) - Capacidad operacionales. Ordinarios de la .
N - cautela al expandir una
Instalada. — Depreciaciones y Utilidad bruta en
o, S . empresa en un mercado
provisiones. funcidn de los precios olicondlico
— Capital de trabajo por unidad producida. gopo'ico. .
neto operativo — Se evidencia la necesidad de
_ OPerauvo. establecer entes de control para
~ Activos  fijos. la guerra de precios en el
~ Utilidad Bruta. g P
. mercado y para controlar los
—  Precios  por
' excesos en el control del
unidad.
mercado.
— No existe presencia de una
estructura oligopolistica en el
sector de exhibicion espafiola.
- Cuota de — No existe ninguna empresa
mercado. que sobrepase la cuota de
. .. — Numero de salas. mercado  reglamentaria en
Garcia — Concentracion . . . ~
— Cantidad de Cines Ninguno Espana.
(2009) de mercado. .
y Pantallas. — La presencia de operadoras
- Cuota de de  exhibicion  regionales
pantallas. contrarrestan la posibilidad de

concentrar el mercado por parte
de las empresas nacionales y
viceversa.
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Gbémez y

— Concentracion

Sosa (2010)  de mercado.

— indice de
concentracion  de
las cuatro empresas
dominantes (CR4).
— Nuamero de
Abonados de
televisién paga.

Ninguno

— Las operadoras de television
Direct to Home (DTH) y por
cable seguirdn disputandose
por estratos socioecondémicos
medios y altos.
— El mercado de television
paga se encuentra concentrado
por el grupo Televisa.
— Las empresas MasTV,
Multivision y Dish México
registran una incursion en los
estratos socioeconémicos
bajos.

— La alta concentracion de los
grupos mediaticos mas
importantes en México limitan
la oferta y la pluralidad en la
distribucion de  sefales.
— Existe un incremento de la
incursion de capitales
estadounidenses en el sector de
televisién paga en México.

Gonzalez &
Zurita
(2004)

— Costo social

del poder
mercado
gjercido
Telmex.

de

por

— Retorno sobre
activos.

Cantidad
producida.
— Precio de venta.

— Costos totales.

Ninguno

— El costo social de mantener el
monopolio de Telmex es
considerable.

— El costo del monopolio afecta
a casi toda la economia.
— La existencia del monopolio
genera un incremento de los
costos operacionales de todas
las empresas que utilizan el
servicio de telefonia fija.
— Las elevadas rentas de la
potencial utilizacién de los
activos fijos de Telmex por
terceros implican una
considerable barrera de entrada
al mercado.
— Es necesario dotar de
mayores facultades a la
Comision Federal de
Competencia para regular al
sector de telefonia fija en
México.

44



— Precio del

mercado. L .
~ Costo mareinal — Las pérdidas sociales
or em %esa ocasionadas por el ejercicio del
E Cuota de me?ca d(; poder de mercado son
de  la emoresa significativas.
Ibarra - Colusion Elastici dacrl) dé — Las pérdidas sociales son
(2016) hlpqtetilca. . demanda del Ninguno regresivas. .
— Pérdida social. mercado — Las pérdidas sociales
-~ I'n&ice de derivadas de la colusion en el
Herfindahl- mercado son mayores en los
Hirschman sectores rurales que en los
: . urbanos.
— Margen precio-
costo.
— El mercado de tratamiento de
enfermedades
cerebrovasculares, de Diabetes
_ Indicadores de Mellitus y de morbimortalidad
mortalidad cardiovascular se encuentra
Es eranz'a de vida controlado  por estructuras
de I:a oblacion monopolicas y oligopolicas, las
) — Concentracion —  Fr pn : d. cuales dependen de los grupos
Jiménez & oncentracio ceuencia - de farmacoldgicos.
de mercado. patologias. . = .
Hurtado ~ Conducta del — Consumo de Ninguno — Las compaiiias nacionales no
(2005) mercado medicamentos invierten en Investigacion y

(Ventas).

- indice de
Herfindahl-
Hirschman.

desarrollo debido a su tamario.

Las farmacéuticas
colombianas se limitan a
elaborar genéricos.
— Los medicamentos de las

farmacéuticas extranjeras
cuestan un 25% mas que los de
origen genérico nacional.
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— Presencia de abuso de poder
de mercado en el sector.
— Los agricultores desarrollan
sus actividades a través de una
estructura minifundista.

— indice de ) .,
concentracién de — Presencia de conc_entrampn
~ Poder de Herfindahl- de mercado en las industrias
Mercado Hirschman desmotadoras de algodon.
- Movilidad — Razoén de o La  capacidad de
. ., financiamiento a los
espacial de concentracion. .
bienes a Costo en agricultores por parte de las
Macedo & R empresas desmotadoras y el
. — Disponibilidad transporte del . . . .
Bianco de roductos  alaodon Ninguno amplio conocimiento de la vida
(2009) sustitutr(J)s _g Géstos en de los agricultores suponen una
B .Costos iNSUMos importante barrera para el
hundidos. agropecuarios. Lrlgrlt?asoofe rtaalde al ngiadgs.
~ Concentracion  —  Superficie  de relativamente Z?nelétstica
de mercado. cultivo de algoddn. '
~ Produccion  de - Las empresas desmotadoras
alaoden ejercen poder de mercado.
g ' — Existencia de una fuerte
relacion de los precios y el
poder de mercado ejercido por
la industria desmotadora en
Huaral y Chincha.
— El mercado mundial de
Aceite de Palma es fuertemente
_ indice de concentrado y cercano a ser un
concentracion  de manopalio. )
Herfindahl- ~ Modelo  de _ Ll mercado de Accite de
Hirschman (IHH). regresion lineal Pglrmaur?asorgguzfcrjrcogtro;gtda?
Navarro, — Concentraciéon — Indice de simple. Eontroladopor dos productores
Ocampo &  de mercado. Dominacion (ID). — Matriz de en los P L’Jltimgs A0S
Saumeth —  Nivel de - Tasa de correlacion del IDy El oder de mercado es‘
(2013) precios. concentracion el IHH en relacion al Iimitadg
(CR). precio internacional '
N Precio  de Aceite de Palma — Las barreras de entrada al

internacional del
Aceite de Palma.

mercado no son importantes.
— La concentracion de mercado
no necesariamente implica que
se pueda ejercer poder de
monopolio.
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— Precio medio
fijado por las
empresas.

— Cantidad de

— El mercado comercializacion
de ogasolina en las Islas
Canarias muestra una
estructura oligopolistica con

otencial colusion.
- ventas por empresa. P
. . - Modelo de — La demanda del mercado
Comportamient —  Costes fijos, I . .
. . variaciones minorista de gasolina es
0 medio de las variables y totales . Lo
: empresas en las de las empresas conjeturales_ del inelastica.
Perdiguero " comportamiento de — Se registrd la existencia de
. islas en - Costos . .
& Jimenez . . . las empresas en una red de industrias
oligopolio. Marginales por .. . L
(2009) - empresa oligopolio en funcién concentradas.
. del comportamiento — El modelo econdémico
Comportamient  — Poblacion de cada Po .
. . de las islas en implementado en las Islas
0 de las islas en isla. . . - -
. , monopolio. Canarias no ha incentivado la
monopolio. — Numero de .
. competencia perfecta.
turistas. ..
— La competencia imperfecta
- Coches .
. registrada en el  sector
Matriculados. . ] .
ocasionara pérdidas del
— Consumo. . .
bienestar del consumidor.
— La comercializacién de carne
de cerdo en Yucatan esta
controlada por las grandes
empresas porcinas.
— La integracion vertical de las
empresas  dominantes  ha
— Indice de precios desfavorecido a los
— Estructura de al consumidor, al — Regresion lineal comerciantes tradicionales.
mercado. productor 'y al simple a través de — EIl abastecedor mayorista
- mayoreo. Minimos Cuadrados obtiene los mayores margenes
Sierraetal. Comportamient — Precio de compra. Ordinarios del Precio de ganancia.
(2005) 0 del precio. — Precio de venta. de la carne de cerdo — Los agentes comerciales
— Margen de - Indice de en funcion del precio reciben las tres quintas partes
comercializaci6  comportamiento que recibe el del wvalor que paga el
n. estacional del productor. consumidor por la carne de

precio.

cerdo.

— La tendencia descendente de
los precios de la carne de cerdo
ha generado mayor
competitividad de este
producto con respecto a la
carne de res y de pollo.

Fuente: Superintendencia de Compafiias.

Elaborado por: Eva Lema.
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2.2 HIPOTESIS.

Para el presente trabajo investigativo se determinaron dos hipdtesis que describen la
interaccion y el nivel de explicacion de las variables sujetas a estudio, las cuales seran

comprobadas en el capitulo 1V del presente trabajo de investigacion.

H1: El sector de curtido y adobo de cuero en el Ecuador se encuentra concentrado.

HO, : El sector de curtido y adobo de cuero en el Ecuador no se encuentra concentrado.

H2: La estructura de mercado incide en los niveles de rentabilidad de las empresas lideres

del sector de curtido de cuero.

HO,: La estructura de mercado no incide en los niveles de rentabilidad del oligopolio del

sector de curtido de cuero.

H3: El crecimiento econdmico incide en los niveles de rentabilidad del oligopolio del

sector de curtido de cuero.

HO5: El crecimiento econémico no incide en los niveles de rentabilidad del oligopolio del

sector de curtido de cuero.

H4: Los costos de produccion inciden en los niveles de rentabilidad del oligopolio del

sector de curtido de cuero.

HO,: Los costos de produccién no inciden en los niveles de rentabilidad del oligopolio del

sector de curtido de cuero.
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CAPITULO IILI.

3 METODOLOGIA.

Para la realizacion del presente trabajo de investigacion, en primer lugar, se procedié a
identificar el sector y a las empresas que desarrollan actividades de curtiduria. Esta
actividad se encuentra identificada por el Servicio de Rentas Internas (SRI) bajo el codigo
CIIU: C142001 acorde a la Clasificacién Nacional de Actividades Econémicas segun el
Instituto Nacional de Estadistica y Censos (2012), sin embargo, conforme a la base de
datos de la Superintendencia de Compariias del Ecuador las empresas que realizan
actividades de curtiduria se encuentran identificadas bajo el cddigo ClIU: C151101,
debido a esto, se identificaron a las empresas segun el criterio de la Superintendencia de
Compaiiias y para su contraste con la totalidad de ventas del sector, se tomo en cuenta el
criterio del SRI.

Para el anélisis de las ventas totales del sector, el estudio se basé en las estadisticas
otorgadas por el SRI derivadas del formulario de declaracion al impuesto al Valor
Agregado (IVA) de socioedades y personas naturales “formulario 104, puesto que brinda
informacidn referente a las ventas gravadas con el IVA, que representan practicamente la

totalidad de transacciones comerciales que las empresas realizan en el Ecuador.

Para el andlisis descriptivo se utilizaron los datos de Ingresos, Ventas, Costos de
produccion, Activos fijos y Pasivo a largo plazo durante el periodo comprendido entre el
afio 2011 al afio 2015 de las cuatro empresas mas representativas del sector, que en este
caso son Curtiduria Tungurahua S.A., Servicueros S.A., Curtiembre Renaciente S.A. y
Teneria San José Cia. Ltda. Ademas, se presentan indicadores de solvencia, liquidez y
rentabilidad, para lo cual se adopt6 al Endeudamiento patrimonial como un indicador de
solvencia, a la Liquidez corriente como un indicador de Liquidez y al Margen bruto de
rentabilidad como indice de Rentabilidad. Para la elaboracion de estos indicadores

financieros, fue necesario identificar a las cuentas del Activo y Pasivo corriente, los
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Activos y Pasivos Totales y la cuenta del patrimonio, de manera que se puedan efectuar

las relaciones antes mencionadas.

Segun Tanaka (2005) el Endeudamiento patrimonial representa el respaldo patrimonial
que poseen las deudas de una empresa, cuya formula supone la division entre el Pasivo a

largo plazo para el patrimonio neto de una empresa, como se detalla a continuacion:

Pasivo no corriente

Endeudamiento patrimonial = , -
Patrimonio

El valor ideal de este indicador financiero es entre 0,4 a 0,6, un valor menor a 0,4 indicaria
que existe un exceso de capital en la empresa, asi como un valor mayor a 0,6 implicaria

un sobre financiamiento por parte de la empresa sujeta a analisis (Caballero, 2014).

De igual manera en conformidad a lo que afirma Aching (2006), el ratio de Liquidéz
corriente es un indicador de los niveles de liquidez de una empresa, el cual muestra qué
porcentaje de las deudas al corto plazo son respaldadas por el activo, lo cual supone un
alcance del vencimiento de las deudas. El valor ideal de la liquidez corriente oscila entre
un 1,5a 2, para lo cual, un valor de 1 refleja una tendencia creciente de financiamiento al
largo plazo, mientras que valores inferiiores a 1,5 podria indicar un potencial riesgo de
impagos por parte de la empresa; asi mismo, si el ratio de liquidez corriente es mayor a 2
implicaria la presencia de activos ociosos (Caballero, 2014). Su expresién matematica es

la siguiente:

Activo corriente

Liquidez corriente = - :
Pasivo corriente

El indicador Margen bruto de rentabilidad representa el nivel de utilidad que se obtiene
en relacion a cada dolar de ventas realizadas al cubrirse todos los costos de produccion de
los bienes, el cual se obtiene de la division de la diferencia entre las ventas y el costo de

ventas para las ventas realizadas (Aching, 2006), como se muestra a continuacion:
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Ventas — Costo de ventas

Margen bruto =
& Ventas

Mientras mayor sea el porcentaje obtenido del margen bruto, mayor sera la utilidad
generada por cada dolar que sea vendido y también refleja la eficiencia de la
operacionalizacion y de la asignacion de costos que poseen los productos (Aching, 2006).
Este indicador fue utilizado para las estimaciones a través de modelos econométricos con
el objetivo de analizar el nivel de relacion que presenta la concentracion de mercado y la

rentabilidad de las empresas estudiadas.

Por otro lado, se procedié a estimar el nivel de concentracién de mercado en el sector a
través del indice de Herfindahl-Hirschman, el cual se calcula sumando los cuadrados de
cada cuota de mercado de las empresas existentes en el sector (Praking & Loria, 2010).
Debido a que las participaciones porcentuales se encuentraron expresadas en decimales,

fue necesario elevarlas al cuadrado y multiplicarlas por 10.000.

En lo que respecta al analisis econométrico, se estructuraron dos modelos de regresion
lineal simple y tres modelos de regresion lineal multiple, de los cuales se identificaran a
cuatro variables de interaccion: la rentabilidad que se encuentra expresada a través del
margen bruto de rentabilidad, la concentracidén de mercado representada por el indice de
concentracion de Herfindahl-Hirschman, el crecimiento econdmico como tasa de
variacion del PIB y los costos de produccién de las cuatro comparfiias mas representativas

del sector.

El primer modelo se encontro estructurado por la rentabilidad (Margen bruto) en funcion
de la concentracion de mercado (indice de Herfindahl-Hirschman) como lo establece
Duarte (2013) al presentar un modelo de regresion lineal simple representando a la
rentabilidad o utilidad bruta como variable dependiente y a los precios por unidad
producida como variable independiente. En este caso, a diferencia de lo establecido por
Duarte (2013) en el primer modelo se toma como variable independiente a la

concentracion de mercado, con el objetivo de determinar la incidencia y el grado de
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explicacion de la rentabilidad de las cuatro empresas méas representativas del sector en
funcion del grado de concentracion del sector, que basicamente busca el mismo objetivo

que Duerte (2013). EI modelo nimero 1 se encontrara estructurado de la siguiente forma:
Y=0+0:X;i+u

Donde:

Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracién de mercado (indice de Herfindahl — Hirschman).

u = Error de perturbacion.

Bo v b1 = Estimadores.

El segundo modelo explica a la concentracién de mercado, es decir, al indice de
Herfindahl-Hirschman en funcion de la Rentabilidad o margen bruto, dicho de otra forma,
el modelo nimero 2 es la version inversa del modelo de regresién lineal anterior, esto con
el objetivo de analizar el grado de explicacion de la concentracion de mercado en funcién
de la rentabilidad que puedan obtener las empresas lideres del sector. EI modelo se

estructurd de la siguiente manera:

Xi=po+ 1Y +u

Donde:

X, = Concentracion de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
Y = Rentabilidad (Margen bruto).

u = Error de perturbacion.
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Bo v B1 = Estimadores.

El modelo numero 3 se encontrd disefiado por las tasas de variacion del margen bruto de
rentabilidad en funcion de la tasa de variacion del Indice de concentracion de Herfidahl-
Hirschman y del crecimiento economico expresado a través de la tasa de crecimiento del
PIB del Ecuador. Este modelo de regresion lineal multiple pretende analizar la incidencia
y el grado de explicacion de los margenes de rentabilidad de las principales empresas del
sector de curtiduria de cuero en el pais en funcion de la concentracion del mercado y del
comportamiento de la economia en su contexto. Cabe recalcar que nuevamente se adopta
el criterio de Duarte (2013) de establecer a la rentabilidad como variable dependiente,
salvo que para este modelo se incorpord la interaccion de la tasa de crecimiento del PIB.

El modelo se encuentra conformado de la forma que se detalla a continuacion:

Y =00+ B X1+ [X+u

Donde:

Y = Tasa de variacion de la rentabilidad (Margen bruto).

X, = Tasa de variacion del indice de Her findahl — Hirschman.

X, = Tasa de crecimiento del PIB.

u = Error de perturbacion.

Bo v By = Estimadores.

El modelo nimero 4 estubo conformado por el margen bruto de rentabilidad como variable
dependiente y al idice de Herfindahl-Hirschman, la tasa de variacion del PIB y los costos
de produccion como variables independientes. En este modelo, se incorporoé a la variable
de costos de produccién adoptando el criterio de Gonzalez & Zurita (2004) y de Duarte

(2013) que no necesariamente tratan a esta variable como parte de un modelo
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econométrico pero la toman en cuenta para su analisis descriptivo. Se opto por integrar a
esta variable dentro del modelo, con el objeto de identificar de una mejor manera los
efectos de la concentracion y del crecimiento econdmico sobre los niveles de rentabilidad
dentro del sector estudiado ya que el margen bruto de rentabilidad depende directamente

de los costos de produccién. EI modelo econométrico se describe a continuacion:
Y=o+ p1X1 +BXo + BXz+u

Donde:

Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracion de mercado (fndice de Herfindahl — H irschman).
X, = Tasa de crecimeinto del PIB.

X3 = Costos de produccion.

u = Error de perturbacion.

Bo, B1, B2y Bs = Estimadores.

El modelo nimero 5 resulta directamente del modelo nimero 4, puesto que se aplico el
test de colinealidad a través del Factor de Inflacion de Varianza (VIF) por sus siglas en
inglés, lo que identifico que la variable tasa de crecimiento del PIB present6 colinealidad,
por lo cual se procedi6 a desestimar a esta variable para el desarrollo del modelo

econométrico. El modelo nimero 5 se encuentra estructurado de la siguiente manera:
Y=o+ p1X1 + BsXs +u

Donde:
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Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracién de mercado (Indice de Herfindahl — Hirschman).
X5 = Costos de produccion.

u = Error de perturbacion.

Bo, B1 Y B3 = Estimadores.

A cada uno de los modelos se aplicaron pruebas estadisticas que permitan determinar la
idoneidad de los estimadores para la realizacion de predicciones y de contraste de hipotesis
a través de los modelos propuestos como: el test de no linealidad, el test de especificacion
de RESET de Ramsey, de Heterocedasticidad de White, la prueba de Autocorrelacion de
Durbin Watson y de Breusch-Godfrey, el test de Colinealidad del Factor de Inflacion de
Varianza (VIF) y de normalidad de los residuos de Jarque-Bera. Debido a el tamario de la
muestra y de la cantidad de regresoras no fue posible efectuar ciertos tests estadisticos a
algunos de los modelos propuestos, como es el caso del test de Autocorrelacion de Durbin
Watson y de Breusch-Godfrey, el test de RESET de Ramsey, y la prueba de
Heterocedasticidad de White.
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CAPITULO IV.

4 RESULTADOS.

En la presente investigacion se busca realizar un analisis de la estructura del mercado de
la curtiduria CIIU: C151101 en el Ecuador, de manera que en la Tabla 15 se describe el
peso de cada una de las empresas que desarrollan este tipo de actividades. Se describen
las ventas de cada una de las compaifiias, la cuota de mercado y su indice de concentracion
respectivo, con lo cual se puede observar qué empresas lideran el sector y qué firmas

tienen menos representacién en el mercado.

Tabla 15. Cuota de Mercado, corte 2015.

Cuota de I’_ndice de
Empresas Ventas 2015 Hirschman-
mercado :
Herfindahl
CURTIDURIA TUNGURAHUA S.A. 12.433.762,50 39,02% 1522,27
SERVICUEROS S.A. 5.555.130,41 17,43% 303,86
CURTIEMBRE RENACIENTE S.A. 2.658.223,37 8,34% 69,58
TENERIA SAN JOSE CIA. LTDA. 2.653.702,29 8,33% 69,34
TENERIA DIAZ CIA. LTDA. 1.718.142,73 5,39% 29,07
PROMEPELL S.A. 875.208,52 2,75% 7,54
PROINPIEL S. A. 366.862,50 1,15% 1,33
CURTIGUAL CURTIEMBRE GUAYAQUIL S.A.  280.767,04 0,88% 0,78
CABARO C. LTDA. 124.085,87 0,39% 0,15
DISIMBARO S.A. 0,00 0,00% 0,00
PIGALTE CURTIDURIA PIZARRO SA 0,00 0,00% 0,00
Otras empresas 5.202.307,02 16,32% 266,49

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Como es apreciable en la Tabla 1 y en el Grafico 1, la empresa que lidera el mercado es
Curtiduria Tungurahua S.A., la misma que representa el 39,02% de las ventas del sector
de curtiduria C1lU: C151101. En segundo lugar, se ubica Servicueros S.A. representando
el 17,43% de las ventas totales en el mercado, seguida por Curtiembre Renaciente S.A. y
Teneria San Joseé Cia. Ltda. con un 8,34% y 8,33% de cuota de mercado respectivamente.
En el sector existen 11 empresas activas registradas como sociedades, mientras que las

empresas establecidas como personas naturales representan el 16,32%, ademas de que se
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identificaron a dos empresas registradas en la base de datos de la Superintendencia de
Compafiias como activas sin embargo no registran desarrollo de actividades e sus estados

financieros, como es el caso de Disimbaro S.A. y Pigalte, Curtiduria Pizarro S.A.

Gréfico 12. Cuota de Mercado, corte 2015.

0,399 00% Cuota de mercado
= CURTIDURIA TUNGURAHUA S.A.
0,00%
0,88% = SERVICUEROS S.A.

1,15%
2,75%

= CURTIEMBRE RENACIENTE S.A.

= TENERIA SAN JOSE C LTDA

= TENERIA DIAZ CIA. LTDA.
PROMEPELL S.A.
PROINPIELS. A.
CURTIGUAL CURTIEMBRE

GUAYAQUILS.A.
= CABARO C. LTDA.

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Empezando por el andlisis de la compariia Curtiduria Tungurahua S.A., a continuacion, se
muestra el comportamiento de la firma con respecto a sus ingresos operacionales y no
operacionales, asi como la conducta en cuanto a Costos de produccion, mejoramiento de
la capacidad instalada y del incurrimiento en financiacion a terceros, lo cual se expresa a

través de los Activos Fijos y el Pasivo a largo plazo o Endeudamiento respectivamente.

Tabla 16. Ingresos, ventas Costos de Produccion, Activos Fijos y Endeudamiento
Curtiduria Tungurahua.

CURTIDURIA TUNGURAHUA S A.

Cuentas 2011 2012 2013 2014 2015
Ingresos 7.843.202,55 9.502.328,34 12.569.466,38 14.608.750,40 12.867.360,50
Ventas 7.157.900,52 9.400.968,82 12.468.131,30 13.827.271,30 12.433.762,50
Costos de produccion 6.495.023,57 7.860.529,48 10.382.517,20 12.163.660,20 10.664.657,30
Activos Fijos 2.992.208,35 3.919.607,40 4.997.095,06  4.990.108,69  4.466.133,10
Endeudamiento 2.577.72290 3.645.857,00 2.949.351,83  2.944.768,40  2.792.686,62

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.



Graéfico 13. Ingresos, Ventas y Costos de Produccion, Curtiduria Tungurahua.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

En el Grafico 13, se puede observar que los Costos de produccidn, por lo general muestran
un comportamiento acorde al desarrollo de sus ventas, sin embargo, para el afio 2013,
Curtiduria Tungurahua S.A. presenta un incremento de sus ingresos, asi como sus ventas
nacionales, lo cual presumiblemente refleja un incremento de su rentabilidad derivada de
una posicién de dominio relativa en el mercado con respecto a sus competidores. Para
finales del afio 2015, se observa una disminucién de las ventas locales de la empresa, a
diferencia de una minima superioridad registrada por los ingresos totales durante el mismo
afio. Esto muestra que para el 2015 la demanda nacional de la empresa se redujo, mientras
que se presento una favorable incursion de las exportaciones de esta empresa hacia el

exterior.

Como se puede apreciar, generalmente los ingresos totales de la empresa no difieren
considerablemente de sus ventas a nivel nacional, por lo que se determinaria que la
compariia opera principalmente en el mercado nacional y no ofrece otros servicios

diferentes a los de su actividad principal.
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Graéfico 14. Activos Fijos y Endeudamiento, Curtiduria Tungurahua.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Curtiduria Tungurahua S.A. ha mantenido una expansion de su capacidad instalada,
puesto que desde el afio 2011 al 2012 ha registrado una tendencia creciente de sus Activos
Fijos, conjuntamente con el Pasivo al largo plazo, lo cual implicaria que hasta el afio 2012
la adquisicion de activo fijo principalmente se vio financiada por fuentes externas, es
decir, a través de préstamos realizados a instituciones financieras, mientras que para el
transcurso del afio 2013 las fuentes de financiacion cambiaron o lo que es mas visible, se
dejo de invertir en el mejoramiento de la capacidad instalada. Para el afio 2015, se registra
un pequefio decrecimiento de los activos fijos de la empresa conjuntamente con un

decrecimiento de la necesidad de financiamiento, lo que identificaria a una recesion.

Por otro lado, la Tabla 17 y los Graficos 15 y 16, muestran la situacién financiera que
presenta la comparfiia en cuanto a Solvencia, Liquidez y Rentabilidad, aspectos que son
reflejados por medio del indicador de Endeudamiento patrimonial, Liquidez corriente y
del Margen bruto de rentabilidad respectivamente. De esta manera, se observa el
comportamiento y la sostenibilidad financiera la cual experimentd la empresa a lo largo

del periodo comprendido entre el afio 2011 y el 2015.
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Tabla 17. Indicadores financieros, Curtiduria Tungurahua S.A.

CURTIDURIA TUNGURAHUA

Indicadores 2011 2012 2013 2014 2015
Endeudamiento patrimonial  2,7570 2,3266 2,4697 2,5226 1,5681
Liquidez corriente 1,5224 1,9108 1,2032 1,2181 1,6669
Margen bruto 0,0926 0,1639 0,1673 0,1203 0,1423

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
Grafico 15. Solvencia y Liquidez, Curtiduria Tungurahua S.A.
Solvencia y Liquidez, Curtiduria Tungurahua
3,0000
2,5000 \ IS
2,0000
1,5000
1,0000
0,5000
0,0000
2011 2012 2013 2014 2015

=@==[Endeudamiento patrimonial =@==iquidez corriente

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

En cuanto a solvencia y Liquidez, la empresa Curtiduria Tungurahua S.A. presenta bajos

niveles de solvencia, puesto que todas las observaciones registran valores superiores al

0,6 de nivel de Endeudamiento patrimonial, lo cual indica que la compafiia presenta un

sobre financiamiento considerable (Caballero, 2014). Por otro lado, para el afio 2015 la

empresa experimentd una recuperacion de su solvencia, de manera que para este afio el

valor de Endeudamiento patrimonial descendié a un 1,57.

La liquidez de la empresa por su parte, muestra valores estables del indicador de Liquidez
corriente durante los afios 2011, 2012 y 2015, siendo estos de 1,52, 1,91 y un 1,67
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respectivamente, que segun al criterio de Caballero (2014) para considerarse como valores
estables se encuentran entre 1,5 y 2, mientras que durante los afios 2013 y 2014 se
registraron valores inferiores a 1,5 , por lo cual se determina que para estos afos, la

empresa experimento iliquidez, es decir, un potenial riesgo de impago.

Graéfico 16. Rentabilidad, Curtiduria Tungurahua S.A.

Rentabilidad, Curtiduria Tungurahua
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en el Gréfico 16, la rentabilidad de la compafiia experimenté un
crecimiento durante el afio 2012, registrando un valor de 0,16, mientras que la tendencia
experimentd una desaceleracion para el 2013 y un decrecimiento para el 2014,
observandose un valor de 0,12, que para el afio 2015 se recupera la rentabilidad,

presentandose un valor de 0,14.

La rentabilidad de Curtiduria Tungurahua S.A. experimenta un repunte para el afio 2012,
sustentado en un crecimiento no armoénico con el comportamiento de los costos de
produccidn, lo que presume un incremento de los precios del cuero curtido durante este
afio, lo cual podria ser asociado con un potencial ejercicio de poder de mercado por parte

de la empresa.
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Tabla 18. Ingresos, ventas Costos de Produccidn, Activos Fijos y Endeudamiento,
Servicueros S.A.

SERVICUEROS S.A.

Cuentas 2011 2012 2013 2014 2015
Ingresos 2.928.436,66 3.166.953,18 3.686.269,50 5.303.736,49 5.571.819,15
Ventas 2.926.582,98 3.159.810,39 3.681.256,50 5.271.600,06 5.555.130,41
Costos de produccion 2.415.028,21 2.591.183,36 3.079.162,71 4.562.157,36 5.008.394,65
Activos Fijos 217.268,75 599.536,09 916.667,48 1.054.041,76 1.361.818,58
Endeudamiento 233.509,00 512.805,21 368.027,98 559.394,60 1.202.549,20

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 17. Tabla 2. Ingresos, ventas Costos de Produccion, Servicueros S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.

Elaborado por: Eva Lema.

Como se puede observar en la Tabla 18 y en el Gréafico 17, los ingresos totales de la
compafiia Servicueros S.A. son equiparables a las ventas nacionales de la firma, lo que
muestra que toda la produccion se destina al mercado nacional, ademas de que no existen
otras actividades fuera de la principal que efectue la firma, es decir sus ingresos totales
son en definitiva las ventas nacionales. De igual manera, se observa un comportamiento
armonico entre las ventas y los costos productivos, o que muestra que la empresa es precio
aceptante, ya que en ningun afio se observa un incremento que no vaya acorde al

comportamiento de sus costos productivos.
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Graéfico 18. Activos fijos y Endeudamiento, Servicueros S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

2015

La capacidad instalada de la empresa Servicueros S.A. ha mantenido una tendencia

creciente durante los afios comprendidos entre el 2011 y el 2015, registrando una leve

disminucion para el afio 2014, mientras que por otro lado, el Endeudamiento o Pasivo al

largo plazo experimentd un descenso para el afio 2013 y una notoria recuperacion en los

afios posteriores, en especial durante el afio 2015, lo cual muestra que el mejoramiento en

cuanto a capacidad instalada efectuada durante los afios 2013 y 2014 fue presumiblemente

financiada por los mismos socios de la empresa, puesto que el comportamiento de los

Activos fijos no responde a la tendencia del crecimiento del Pasivo a largo plazo durante

dichos afnos.

Tabla 19. Indicadores financieros, Servicueros S.A.

SERVICUEROS S.A.

Indicadores 2011 2012 2013 2014 2015
Endeudamiento patrimonial 1,6275 1,6142  0,8524 1,0854 1,6517
Liquidez corriente 2,0742 2,3533 18978 11,9091 2,5848
Margen bruto 0,1748 0,1800 0,1636  0,1346  0,0984

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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Graéfico 19. Solvencia y Liquidez, Servicueros S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Servicueros S.A. muestra un constante estado de insolvencia patrimonial durante los afios
observados, puesto que todas las observaciones registran valores superiores al 0,6 de
Endeudamiento patrimonial, es decir, que la empresa presenta un sobre financiamiento en
relacién a su patrimonio de acuerdo al criterio de Caballero (2014), sin embargo, para el
afio 2013 Servicueros S.A. registré un incremento de los niveles de solvencia, registrando
un valor de 0,85 de Endeudamiento patrimonial, mientras que para periodos posteriores la
insolvencia tendi6é a crecer, siendo que para finales del afio 2015 el Endeudamiento

patrimonial ascendi6 a un valor de 1,65.

La liquidez de la compafiia por su parte, tiende a ser alta a lo largo del periodo de estudio,
es decir que, durante los afios 2011, 2012 y 2015 la empresa presenta altos indices de
liquidez, siendo estos de 2,07, 2,35 y 2,59 respectivamente, que conforme al criterio de
Caballero (2014), siendo superior a 2 la empresa podria presentar activos 0ciosos. Por otro
lado, durante los afios 2013 y 2014 la compafiia registré valores estables de liquidez,
puesto que el indice de Liquidez corriente se mantuvo inferior a 2 y superior a 1,5, siendo
estos valores de 189 y 1,91 respectivamente. En conclusion, la compafiia Servicueros S.A.
goza de gran liquidez, lo cual implica que la empresa se encuentra libre de riesgo de

impagos a terceros.
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Grafico 20. Rentabilidad, Servicueros S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

En primer lugar, se puede observar un leve incremento de la rentabilidad de la compafiia
Servicueros S.A. hasta el afio 2012, registrando un valor del margen bruto de 0,18.
Posterior a ello, la rentabilidad de Servicueros S.A. experimenta un pronunciado
decrecimiento, siendo que desde el afio 2012 el margen bruto paso6 de un 0,18 a un 0,0984

para el 2015, es decir que, en promedio la rentabilidad decreci6 en un 18,23% anual.

La disminucion de la rentabilidad conjuntamente con un incremento mayor al de las
ventas, muestra una potencial imposibilidad de imponer los precios en el mercado, puesto
que se observo un crecimiento de la produccion sin evidenciar un incremento equiparable
de los ingresos por ventas, lo cual muestra que en efecto durante estos afios los precios de
la curtiduria de cuero desaceleraron su crecimiento, mientras que el precio de los insumos
experimentd una desaceleracion menor, lo cual resultdé en una disminucion de la
rentabilidad de la compafiia. Uno de los motivos de este hecho puede suponer la
desaceleracion que experimentd la economia ecuatoriana durante los afios 2013, 2014 y
2015 con lo cual se redujo la demanda nacional, lo que implicé una desaceleracion de los

precios.
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Tabla 20. Ingresos, ventas Costos de Produccidn, Activos Fijos y Endeudamiento,
Curtiembre Renaciente S.A.

RENACIENTE S.A.

Cuentas 2011 2012 2013 2014 2015
Ingresos 2.808.100,72 3.315.433,20 4.266.280,78 4.475.057,46 3.973.908,00
Ventas 1.898.848,00 3.116.853,76 4.205.653,05 3.245.023,03 2.658.223,37
Costos de produccion 1.949.396,02 2.289.818,00 3.083.077,98 2.980.788,70 2.917.815,03
Activos Fijos 1.572.680,32 1.899.528,42 1.817.248,25 1.412.088,60 1.351.877,00
Endeudamiento 1.222.787,34  995.685,52 2.728.334,28 632.087,83  816.016,76

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 21. Ingresos, ventas Costos de Produccién, Activos Fijos y Endeudamiento,
Curtiembre Renaciente S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Las ventas de Curtiembre Renaciente S.A. experimentaron un crecimiento pronunciado
desde el afio 2011 hasta el 2013, a diferencia de los costos de produccion que, aunque
presentaron un proceso de crecimiento, este no fue tan pronunciado como el de las ventas,
por lo cual este hecho seria atribuido a un incremento de los precios mas que a un
incremento de la produccion de la compariia. Desde el afio 2013 por otro lado, se evidencid
un proceso decreciente de las ventas de Curtiembre Renaciente S.A., siendo que desde el

2013 al afio 2015 las ventas de la compafiia disminuyeron en promedio un 20,50%.
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Graéfico 22. Activos fijos y Endeudamiento, Curtiembre Renaciente S.A.

Activos fijos y Endeudamiento, Curtiembre Renaciente
S.A.

3.000.000,00
2.500.000,00
2.000.000,00
1.500.000,00
1.000.000,00

500.000,00

0,00
2011 2012 2013 2014 2015

==@=Activos Fijos ==@==Endeudamiento

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Se ha podido observar que los activos fijos de Curtiembre Renaciente S.A. han
experimentado un pequefio incremento desde el afio 2011 hasta el afio 2012, mientras que
para afios posteriores los activos fijos experimentaron una disminucion paulatina, aunque
durante los afios 2014 y 2015 dicho decrecimiento no fue tan pronunciado en relacion al
afio 2013. Se pudo observar también que la disminucién de la capacidad instalada
registrada en la empresa estuvo relacionada con una disminucién del endeudamiento al
largo plazo durante los afios 2011 y 2015, excepto durante el transcurso del afio 2013,
donde el pasivo al largo plazo pasé de 995.685,52% a 2.728.334.28%, es decir que se
observo un crecimiento aproximado de un 174,02%. Esto podria atribuirse a una creciente
necesidad de liquidez por parte de Curtiembre Renaciente S.A., de manera que la empresa
comenz0 a vender parte de su capacidad instalada y procedio a financiarse para obtener

liquidez durante los afios estudiados.

El pasivo a largo plazo experimentd un decrecimiento para el afio 2014, recuperandose
para el afio 2015 que, conjuntamente con una reduccién de la capacidad instalada

observada durante dichos afios se puede afirmar que, para hacer frente a la iliquidez, la

67



compafiia se vio en la necesidad de disminuir sus activos fijos e incrementar levemente su

financiamiento externo en especial durante el afio 2015.

Tabla 21. Indicadores financieros Curtiembre Renaciente S.A.

CURTIEMBRE RENACIENTE S.A.

Indicadores 2011 2012 2013 2014 2015
Endeudamiento patrimonial 11124  2,0987 2,3807 2,4925  3,2468
Liquidez corriente 19328 1,1828 1,6319 1,1672 1,1784
Margen bruto 0,3058 0,3093 0,2773 0,3339  0,2658

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Tabla 22. Solvencia y Liquidez, Curtiembre Renaciente S.A.

Solvencia y Liquidez, Curtiembre Renaciente S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

2015

Durante todo el periodo analizado, se pudo observar que la compafiia mantuvo un proceso

de insolvencia, puesto que segun el criterio de Caballero (2014) el endeudamiento

patrimonial excedio al 0,6 durante todo el periodo, es mas, el indicador de endeudamiento

patrimonial se incrementd de un 1,11 durante el afio 2011 a un 3,25 en el afio 2015, es

decir que, este indice crecid en casi el doble durante los ultimos cuatro afios. Como se

expuso anteriormente este proceso continuado de financiacion potencialmente fue
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destinado a mejorar las condiciones de liquidez de la empresa, puesto que durante todo el
periodo la liquidez se mantiene estable, sin embargo, se evidencio un incremento de la
misma durante el afio 2013 que se ve estrictamente relacionado con el incremento del
endeudamiento a largo plazo observado en la Tabla 7 y en el Grafico 11, con lo cual se
determina que gran parte del financiamiento incurrido por la empresa fue dirigido al

sostenimiento de la liquidez de la compafiia.

Gréfico 23. Rentabilidad, Curtiembre Renaciente S.A.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

El comportamiento de la rentabilidad de la compafiia Renaciente S.A. muestra un
comportamiento estable, puesto que desde el afio 2011 al afio 2015 el margen bruto
experimento un decrecimiento de apenas un 13,08%. Al principio del periodo se evidencia
apenas un crecimiento del 1,15% desde el afio 2011 al 2012, mientras que para periodos
posteriores se evidencio variaciones decrecientes y de recuperacion que responden a las
fluctuaciones de los precios en el mercado nacional e internacional, puesto que durante
estos afos los costos de produccion registraron un comportamiento constante, por lo cual
se determina que cualquier variacion en la rentabilidad es provocada por un incremento

en los precios.
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Tabla 23. Ingresos, ventas Costos de Produccion, Activos Fijos y Endeudamiento, Teneria
San José Cia. Ltda.

TENERIA SAN JOSE CiA. LTDA.

Indicadores 2011 2012 2013 2014 2015

Ingresos 2.890.524,02 2.929.206,34 4.266.280,78 4.018.358,85 2.976.909,11
Ventas 2.870.574,70 2.826.163,04 4.205.653,05 3.948.487,60 2.653.702,29
Costos de produccion 2.386.949,07 2.451.966,74 3.083.077,98 3.372.674,58 2.504.058,44
Activos Fijos 543.784,12  1.233.593,91 1.817.248,25 1.334.969,19 1.751.902,19
Endeudamiento 1.837.572,56  488.731,05 1.469.156,52 475.751,15 1.346.222,27

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Graéfico 24. Ingresos, ventas y costos de produccién, Teneria San José Cia. Ltda.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Las ventas de Teneria San José Cia. Ltda. muestran un crecimiento pronunciado para el
afio del 2013 que, en afios posteriores presentd un decrecimiento hasta reducir al minimo
el margen de rentabilidad. Para el afio 2013 las ventas de la compafiia experimentan un
crecimiento significativo muy por encima de los costos de produccion, lo cual implicaria
que durante este afio se observé un incremento notable de los precios del cuero curtido,
sin embargo, para el afio 2014 las ventas experimentan un decrecimiento, a diferencia de
los costos de produccion que mantuvieron su tendencia de crecimiento, lo que supondria

una leve reduccion de los precios, mientras que para el afio 2015 se observa una clara
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reduccion de las ventas, siendo que tanto las ventas de la compafiia como sus costos de
produccion experimentaron una reduccion marcada reduciendo al minimo el margen de
rentabilidad.

Grafico 25. Activos fijos y Endeudamiento, Teneria San José Cia. Ltda.

Activos fijos y Endeudamiento, Teneria San José Cia. Ltda.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Sin duda Teneria San José Cia. Ltda. ha invertido en la adquisicién de activo fijo, puesto
gue se observa un crecimiento significativo durante los afios 2011 y 2012, al igual que el
pasivo a largo plazo, es decir que, la empresa se ha visto en la necesidad de endeudarse
para ampliar su capacidad instalada. Durante los afios 2014 y 2015, los activos fijos de la
empresa tienden a disminuir, al igual que el endeudamiento al largo plazo, presentando

una recuperacion para el afio 2015.

Durante el afio 2015 se observa un repunte de la capacidad instalada de la compafia como
se expuso anteriormente. De igual forma se evidencid un incremento del pasivo a largo
plazo o endeudamiento durante el mismo periodo, lo cual muestra que posterior a la
disminucion de su capacidad instalada, se presumiria una nueva adquisicion de bienes de

capital a razén del financiamiento externo.
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Tabla 24. Indicadores financieros, Teneria San José Cia. Ltda.

TENERIA SAN JOSE CiA. LTDA.

Indicadores 2011 2012 2013 2014 2015
Endeudamiento patrimonial 36434  1,7358  2,3807  1,4808  1,6027
Liquidez corriente 1,2511  0,9869  1,6319 13251  2,1355
Margen bruto 0,1685 0,324  0,2669  0,1458  0,0564

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
Gréfico 26. Solvencia y Liquidez, Teneria San José Cia. Ltda.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Durante todo el periodo analizado el valor del endeudamiento patrimonial es superior a
0,6, lo cual implica que Teneria San José Cia. Ltda. mantuvo una situacion de sobre
financiamiento, aunque el endeudamiento patrimonial experiment6 un claro descenso para
el aflo 2012, posteriormente percibio un incremento subito de insolvencia, que finalmente
se mantuvo hasta finales del afio 2015. La empresa presentd condiciones de iliquidez
durante los afios 2011, 2012 y 2014, siendo valores del indice de liquidez corriente
inferiores a 1,5, mientras que para los afios 2013 y 2015 la compafiia repuntd a un nivel
estable de liquidez. Cabe recalcar que el incremento de liquidez experimentado durante el

afio 2013 pudo haberse relacionado con el incremento del financiamiento externo, con lo

cual durante este afio se registré un alto margen de rentabilidad.
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Grafico 27. Rentabilidad, Teneria San José Cia. Ltda.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

La rentabilidad de Teneria San José Cia. Ltda. present6 una disminucién de su rentabilidad
al inicio del periodo, sin embargo, durante el afio 2013 el margen bruto de rentabilidad
experimento un repunte significativo que para los afios 2014 y 2015 decrecié en promedio
un 78,88% anual. El incremento de la rentabilidad durante el afio 2013 se relaciona
estrictamente con el incremento de las ventas registradas en el mismo afio, mientras que
para posteriores afios el margen bruto se reduce considerablemente, puesto que se
evidencia una clara reduccion de las ventas que para el afio 2015 redujeron al minimo el
margen bruto de rentabilidad. Esta reduccion implica una caida importante del nivel de
precios en el mercado, que pudo deberse a la desaceleracion de la economia ecuatoriana

experimentada durante los afios 2013, 2014 y 2015.

La compafiia Teneria San José Cia. Ltda. se ha visto afectada al igual que sus demas
competidoras por la desaceleracion economica y posterior recesion acontecida durante los
ultimos tres afios del periodo sujeto a estudio, sin embargo, en el periodo de crecimiento,

la empresa muestra un claro comportamiento expansivo tanto en sus ventas como en su
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capacidad instalada, presumiblemente incentivado por un incremento de la demanda y un

proceso de crecimiento de la economia.

Tabla 25. Cuota de mercado e indice de Hirschman-Herfindahl.

Cuota de mercado e indice de Hirschman-Herfindahl

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA . . . . .
TUNGURAHUA 30,11% 37,35% 40,40% 39,75% 39,06%
SERVICUEROS S.A. 12,31% 12,55% 11,93% 15,15% 17,45%
CURTIEMBRE . . . . .
RENACIENTE SA. 7,99% 12,38% 13,63% 9,33% 8,35%
EE,ERIA SAN JOSE CIA. 1208%  11.23%  1363%  11,35% 8,34%
TENERIA DIAZ CIA. LTDA. 0,00% 5,31% 5,04% 5,01% 5,40%
PROMEPELL S.A. 3,07% 3,32% 3,10% 2,70% 2,75%
PROINPIEL S.A. 2,37% 2,24% 1,83% 1,62% 1,77%
CURTIGUAL
CURTIEMBRE 1,53% 1,52% 1,18% 0,99% 0,88%
GUAYAQUIL S.A.

CABARO S.A. 11,74% 3,90% 1,08% 0,76% 0,39%
Indice de Hirschman- 14231 18933 21866 2061.8 20107
Herfindahl
Fuente: Superintendencia de Compafiias y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.
Gréfico 28. Cuota de Mercado.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias y SRI.

Elaborado por: Eva Lema.
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Durante el periodo estudiado la empresa lider del mercado indiscutiblemente es Curtiduria
Tungurahua S.A. manteniendo una cuota de mercado en promedio de un 30,33% a lo largo
del periodo analizado. En segundo lugar, se encuentra la compariia Servicueros S.A. que
en promedio registré una cuota de mercado de 13,88%, sin embargo, durante el afio 2013
las empresas Curtiembre Renaciente S.A. y Teneria San José Cia. Ltda. ocuparon el
segundo lugar alcanzado un 13,63% de cuota de mercado respectivamente, siendo que en
promedio y en todo el periodo estas firmas se ubican en el tercero y cuarto lugar como las

lideres del mercado con un 8,35% y un 8,34% de cuota de mercado respectivamente.

Tabla 26. Ventas, Curtiduria Tungurahua S.A., Servicueros S.A., Curtiembre Renaciente
S.A.y Teneria San José Cia. Ltda.

Ventas
Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA TUNGURAHUA 7.157.900,52 9.400.968,82  12.468.131,30  13.827.271,30  12.433.762,50
SERVICUEROS S.A. 2.926.582,98 3.159.810,39  3.681.256,50  5.271.600,06  5.555.130,41
CURTIEMBRE RENACIENTE S.A. 1.898.848,00 3.116.853,76  4.205.653,05  3.245.023,03  2.658.223,37
TENERIA SAN JOSE CIA. LTDA. 2.870.574,70 2.826.163,04  4.205.653,05  3.948.487,60  2.653.702,29
TOTAL: 14.853.906,20 18.503.796,01  24.560.693,90  26.292.381,99  23.300.818,57

Fuente: Superintendencia de Compafiias y SRI.
Elaborado por: Eva Lema.

Tabla 27. Ventas por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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Las ventas por empresa del oligopolio en promedio representan el 73,42% de las ventas
totales realizadas por todo el sector desde el afio 2011 hasta el 2015, ubicandose a
Curtiduria Tungurahua S.A. como la empresa con mayores ventas en el mercado
alcanzando un promedio en ventas de 11.057.606,89 durante el periodo analizado. En
segundo lugar, se encuentra Servicueros S.A. con unas ventas promedio de 4.118.876,07,
mientras que en tercero y cuarto lugar se encuentran Teneria San José Cia. Ltda. y
Curtiembre Renaciente S.A. con unas ventas promedio de 3.300.916,14 y 3.024.920,24

respectivamente.

Las ventas de Curtiduria Tungurahua experimentaron un crecimiento pronunciado desde
el afio 2011 hasta el afio 2014, registrando un crecimiento promedio de un 24,54% anual,
mientras que para el afio 2015 las ventas experimentaron un decrecimiento de un 3,60%.
Las ventas de Servicueros S.A. por su parte experimentd una tendencia de crecimiento
estable, aunque con una clara aceleracion durante el afio 2014 y una desaceleracion
registrada para el afio 2015, en promedio las ventas de esta compafiia crecieron en un
12,03% anual. Curtiembre renaciente por su parte registré un incremento continuado de
sus ventas hasta el afio 2013 para posteriormente evidenciar un descenso durante los afios
2014 y 2015. De igual manera, Teneria San José Cia. Ltda. presentd una tendencia
creciente de sus ventas para que finalmente después del afio 2013 estas decrecieran en
promedio un 25,89% anual hasta el 2015.

Tabla 28. Costos de produccion por empresa.

Costos de produccion

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015

CURTIDURIA
TUNGURAHUA 6.495.023,57 7.860.529,48 10.382.517,20 12.163.660,20 10.664.657,30

SERVICUEROS
SAA.
CURTIEMBRE
RENACIENTE 1.949.396,02  2.289.818,00 3.083.077,98 2.980.788,70 2.917.815,03
S.A.

TENERIA SAN
JOSE CIA. LTDA. 2.386.949,07  2.451.966,74 3.083.077,98 3.372.674,58 2.504.058,44

2.415.028,21  2.591.183,36 3.079.162,71 4.562.157,36 5.008.394,65

TOTAL: 13.246.396,87 15.193.497,58 19.627.835,87 23.079.280,84 21.094.925,42

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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Graéfico 29. Costos de produccion, por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

La empresa Curtiduria Tungurahua incurre en los mayores costos de produccion del
oligopolio, registrdndose durante los afios 2011, 2012, 2013 y 2014 una tendencia
creciente de los mismos, observandose para el afio 2014 un valor de 12.163.660,20 délares
en costos de produccién, mientras que para el 2015 estos se redujeron a 10.664.657,30
ddlares, es decir una disminucion del 12,32%. Este comportamiento muestra que desde el
afio 2011 hasta el 2014 Curtiduria Tungurahua S.A. incrementd su produccion, mientras
que para el afio 2015 esta se vio en la necesidad de reducirla. De igual manera la compafiia
Servicueros S.A. presenta un leve incremento de su produccién desde el afio 2011 hasta
el 2014, sin embargo, a diferencia de Curtiduria Tungurahua S.A. Servicueros S.A. no
redujo su nivel de produccion, lo cual presumiblemente mostraria un intento de acaparar

mercado a razon de la reduccion de la produccion de la empresa lider.

Las compariias Curtiembre Renaciente S.A. y Teneria San José Cia. Ltda. por su parte
presentan el mismo comportamiento que la empresa lider, con un incremento de su
produccion hasta el afio 2014 y una posterior disminucion para el afio 2015, estas empresas

presentan un comportamiento acorde al crecimiento econdémico del Ecuador
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conjuntamente con Curtiduria Tungurahua que es la lider del mercado o podria tratarse de

un claro seguimiento de la empresa dominante.

Tabla 29. Activos fijos por empresa.

Activos fijos

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA TUNGURAHUA 2.992.208,35 3.919.607,40 4.997.095,06 4.990.108,69  4.466.133,10
SERVICUEROS S.A. 217.268,75 599.536,09 916.667,48  1.054.041,76 1.361.818,58
CURTIEMBRE RENACIENTE S.A. 1.572.680,32 1.899.528,42 1.817.248,25 1.412.088,60 1.351.877,00
TENERIA SAN JOSE CIA. LTDA. 543.784,12 1.233.593,91 1.817.248,25 1.334.969,19 1.751.902,19
TOTAL: 5.325.941,54 7.652.265,82 9.548.259,04 8.791.208,24  8.931.730,87

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 30. Activos fijos por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

En lo que se refiere a activos fijos, Curtiduria Tungurahua S.A. lleva la delantera, es la
empresa que mayor capacidad instalada registra de todo el oligopolio, cuya estrategia mas
palpable es un incremento de la inversidn en adquisicion de activos fijos, puesto que se
evidencid un proceso de expansion en este campo desde el afio 2011 hasta el afio 2013,

mientras que para los afios 2014 y 2015 esta compafiia optd por reducir sus activos fijos
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sin comprometer su posicién de liderazgo en el sector. Por otro lado, Servicueros S.A. a
pesar de ser la segunda empresa con mayores ventas en el sector, es la cuarta en cuanto a
capacidad instalada se refiere, aventajada por Curtiembre Renaciente S.A. y por Teneria
San José Cia. Ltda. Estas dos empresas presentaron un proceso de expansion de su
capacidad instalada, en especial Teneria San José Cia. Ltda. que desde el afio 2011 al afio
2013 la empresa experiment6 un incremento de un 234,19% de sus activos fijos que, para

el afio 2014 redujo su capacidad instalada para luego recuperarla durante el afio 2015.

Tabla 30. Pasivo a largo plazo por empresa.

Pasivo a largo plazo

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA TUNGURAHUA 2.577.722,90 3.645.857,00 2.949.351,83 2.944.768,40 2.792.686,62
SERVICUEROS S.A. 233.509,00 512.805,21 368.027,98 559.394,60 1.202.549,20

CURTIEMBRE RENACIENTE SA.  1222787,34 99568552 272833428  632.087,83 816.016,76
TENERIA SAN JOSE CIA. LTDA. 1.837.572,56 488.731,05 1.469.156,52 475.751,15 1.346.222,27
TOTAL: 5.871.591,80 5.643.078,78 7.514.870,61 4.612.001,98 6.157.474,85

Fuente: Superintendencia de Compafiias.

Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 31. Pasivo a largo plazo por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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La empresa que mayor endeudamiento incurre es Curtiduria Tungurahua S.A., siendo que
durante el periodo estudiado ha presentado un continuado proceso de endeudamiento,
siendo que para el afio 2012, el valor mas alto registrado de endeudamiento por parte de
la empresa ascendio a 3.645.857,00 dolares registrando un proceso de decrecimiento para
afios posteriores. La segunda empresa que més ha incurrido en financiamiento externo es
Curtiembre Renaciente S.A. registrando el valor més alto de su pasivo a largo plazo
durante el afio 2013, siendo este de 2.728.334,28 dolares, mientras que en tercero y cuarto
lugar se encuentran las compafias Teneria San José S.A. y Servicueros S.A. las cuales

registraron las menores cuantias de endeudamiento del oligopolio.

Tabla 31. Solvencia por empresa.

Solvencia-Endeudamiento patrimonial

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA TUNGURAHUA 2,76 2,33 2,47 2,52 1,57
SERVICUEROS S.A. 1,63 1,61 0,85 1,09 1,65

CURTIEMBRE RENACIENTE S.A. 1,11 2,10 2,38 2,49 3,25
TENERIA SAN JOSE CIA. LTDA. 3,64 1,74 2,38 1,48 1,60
Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Grafico 32. Solvencia - Endeudamiento patrimonial por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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La empresa mas solvente del oligopolio es sin duda Servicueros S.A. que en promedio
durante todo el periodo analizado registré un endeudamiento patrimonial de 1,37, que
aunque no es un valor éptimo de solvencia es el mas bajo observado en todo el oligopolio.
La segunda empresa mas solvente es Teneria San José S.A. que aunque presento altos
indices de endeudamiento patrimonial durante el afio 2011, este experimentd un
decrecimiento marcado durante afios posteriores, siendo que desde el 2011 hasta el afio
2015 en promedio su tasa de endeudamiento patrimonial decrecié en un 18,58% anual. En
altimo lugar se encuentran las empresas curtiembre Renaciente S.A. y Curtiduria
Tungurahua S.A. con los mas altos indices de insolvencia, lo cual muestra un gran
incurrimiento en financiamiento para expandirse en el mercado, ya que estas dos firmas

son las que mayor capacidad instalada poseen de todo el oligopolio.

Tabla 32. Liquidez corriente por empresa.

Liquidez-Liguidez corriente

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA
R DR 152 101 1.20 1,22 1,67
SERVICUEROS S.A. 2,07 2.35 1,90 1,01 2,58
CURTIEMBRE 1,03 118 1,63 117 118

RENACIENTE S.A.
TENERIA SAN JOSE CIA.

LTDA. 1,25 0,99 1,63 1,33 2,14

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Grafico 33. Liquidez corriente por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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La empresa que goza de mayor liquidez en el sector es Servicueros S.A., puesto que en
promedio registro un valor de liquidez corriente de 2,16 durante todo el periodo analizado,
el cual es superior al limite 6ptimo, por lo cual la compafiia podria presentar activos
ociosos segun el criterio de Caballero (2013). Durante los afios 2013 y 2014 la firma
presentd una reduccién de sus margenes de liquidez, lo cual es atribuible a la estrategia de
expansion efectuada por Servicueros S.A. durante estos afios. Finalmente, se encuentran
las empresas Curtiembre Renaciente S.A. y Teneria San José Cia. Ltda. las cuales
presentaron en promedio durante todo el periodo analizado los indices mas bajos de
liquidez corriente, siendo estos de 1,42 y 1,47 respectivamente, mientras que Curtiduria
Tungurahua S.A. se mantuvo en los limites 6ptimos de liquidez.

Tabla 33. Rentabilidad, Margen Bruto por empresa.

Rentabilidad-Margen bruto

Empresas 2011 2012 2013 2014 2015
CURTIDURIA TUNGURAHUA 0,09 0,16 0,17 0,12 0,14
SERVICUEROS S.A. 0,17 0,18 0,16 0,13 0,10
CURTIEMBRE RENACIENTE S.A. 0,31 0,31 0,28 0,33 0,27
TENERIA SAN JOSE CIA. LTDA. 0,17 0,13 0,27 0,15 0,06

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Grafico 34. Rentabilidad, Margen Bruto por empresa.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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La empresa mas rentable del oligopolio es Curtiembre Renaciente S.A., registrando un
valor del margen bruto de rentabilidad promedio durante todo el periodo de 0,30. Los
margenes de rentabilidad de la empresa mantuvieron un comportamiento estable sin claras
tendencias ascendentes o decrecientes, salvo durante el afio 2014, en el cual se registro el
valor més alto de rentabilidad de la compafiia, siendo este de 0,33. Por otro lado, la
empresa con menor margen bruto de rentabilidad es Curtiduria Tungurahua S.A.
registrando un promedio del margen bruto de 0,14 durante todo el periodo analizado. La
empresa mantuvo una tendencia decreciente de su rentabilidad, en especial a partir del afio
2013, con lo cual se registré un importante descenso de su rentabilidad para el afio 2014
y una leve recuperacion para el 2015.

Tabla 34. PIB del Ecuador.

Tasa de variacion del PIB a

Indicadores PIB a precios constantes .
precios constantes
2011 60.925.064.000 7,87%
2012 64.362.433.000 5,64%
2013 67.546.128.000 4,95%
2014 70.243.048.000 3,99%
2015 70.353.852.000 0,16%

Fuente: Banco Central del Ecuador (BCE).
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 35. PIB del Ecuador a precios Constantes.
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Elaborado por: Eva Lema.

83



Se puede observar que hasta el afio 2011, se evidencio un proceso de auge de la economia
ecuatoriana, sin embargo, esta experimento un periodo de desaceleracion durante los afios
posteriores. Durante los afios 2014 y 2015 el PIB del Ecuador experimentd un claro
estancamiento puesto que durante estos afios la economia tan solo crecioé en un 0,16%.
Desde el 2011 hasta el afio 2015 el PIB del pais creci6 en promedio un 3,66% anual, siendo
que durante el afio 2011 el PIB real se registrd en 60.925.064.000 dolares y para el afio
2015 este ascendio a 70.353.852.000. La dramatica desaceleracion de la economia
ecuatoriana experimentada a partir del afio 2012 muestra un potencial efecto negativo para
el crecimiento de las empresas en general que puedan ser reflejadas a través de una
disminucion de su rentabilidad y de la demanda de sus productos, lo cual supone un hecho

muy importante para comprender el comportamiento de los mercados.

Tabla 35. Ventas, Costos de produccion, Rentabilidad y Concentracion de mercado del
sector.

Costos de Rentabilidad de
Ventas de las - S .
. I produccién de las  las principales Concentracion
Indicadores principales L
principales empresas de mercado
empresas

empresas (Margen bruto)
2011 14.853.906,20 13.246.396,87 0,1082 1423,10
2012 12.560.779,21 10.451.712,84 0,1679 1893,34
2013 16.149.387,80 13.461.679,91 0,1664 2186,64
2014 19.098.871,36 16.725.817,56 0,1243 2061,77
2015 17.988.892,91 15.673.051,95 0,1287 2010,68

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Tabla 36. Tasas de variacion de Ventas, Costos de produccion, Rentabilidad y
Concentracion de mercado del sector.

Tasa de
. T{i§a de . TE??a de variacion Tasa de
variacion Ventas variacion Costos - L
. - Rentabilidad de variacion
Indicadores de las de produccion de las principales  Concentracion
principales las principales e%presgs de mercado
empresas empresas (Margen bruto)
2012 -15,44% -21,10% 55,15% 33,04%
2013 28,57% 28,80% -0,88% 15,49%
2014 18,26% 24,25% -25,34% -5,71%
2015 -5,81% -6,29% 3,61% -2,48%

Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.
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Graéfico 36. Ventas y Costos de ventas por empresa.

Ventas y costos de Curtiduria Tungurahua S.A.,
Servicueros S.A., Curtiduria Renaciente S.A. y Teneria San
José Cia. Ltda.
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

Los costos de produccién del Oligopolio muestran un comportamiento armonico con las
ventas de la empresa, por lo cual no se ha observado un incremento de la utilidad que
potencialmente pudiera haberse originado por aumentos en los precios, es decir que, las
firmas han mantenido un comportamiento de aceptacién de precios, con lo que se

presumiria una abstencion para ejercer poder de mercado.

Graéfico 37. Rentabilidad por empresa.

Rentabilidad de Curtiduria Tungurahua S.A., Servicueros
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

85



Los incrementos subitos de rentabilidad podrian explicar un proceso de implantacion de
precios, sin embargo, en este caso se puede apreciar un leve incremento de los niveles de
rentabilidad de las cuatro empresas mas representativas del sector, que comienza durante
el afo 2011 y termina en el afio 2013, mientras que para el afio 2014 se evidencié una
importante reduccion del margen bruto de rentabilidad y una leve recuperacion
experimentada durante el afio 2015, lo cual podria ser atribuible a la desaceleracion

econdmica ecuatoriana suscitada durante estos Ultimos afos.

Gréfico 38. Concentracion del sector, indice de Herfindahl-Hirschman.

Concentracién de mercado - indice de Herfindahl
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Fuente: Superintendencia de Compafiias.
Elaborado por: Eva Lema.

La concentracion de merado expresada a través del indice de Herfindahl-Hirschman
experimento un marcado crecimiento durante los afios 2011, 2012 y 2013, es decir que, el
oligopolio estudiado mantuvo un proceso expansivo de captura del mercado resultando en
un incremento de la cuota de participacion en el sector, para que posteriormente durante
los afios 2014 y 2015 la concentracion del oligopolio tendiera a decrecer, lo cual muestra
que el proceso de desaceleracion economica afecta a los niveles de concentracion de los
mercados. Durante el transcurso del afio 2011 al afio 2013 el indice de concentracion de
Herfindahl-Hirschman crecié en promedio un 18,83%, mientras que desde el afio 2013

hasta el 2015 el indicador decrecié en promedio un 4,11%, con lo que es apreciable la
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expansion del oligopolio en cuanto a concentracion se refiere, ademas de que se observa
que este proceso expansivo de cobertura del mercado fue mantenido hasta que la economia

dio muestras de desaceleracion.
4.1 Andlisis Econométrico.

En el presente apartado se efectuaran los diferentes modelos de regresion que describan
el comportamiento de los niveles de concentracion y de la rentabilidad del potencial
oligopolio existente en el sector de curtido de cuero en el Ecuador, asi como de las
implicaciones que presentan los ciclos econdmicos en el desempefio de las empresas en

este sector.
411 Modelo 1.

El siguiente modelo econométrico describe la incidencia de los niveles de concentracion
del sector de curtido de cuero en la rentabilidad del oligopolio existente en este mercado,
es decir, se procederd a analizar si estadisticamente estas variables se encuentran
relacionadas y cual es su valor de incidencia. El modelo se encuentra estructurado de la

siguiente manera:

Y=00+F1X1+u

Donde:

Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracion de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
u = Error de perturbacion.

Bo v By = Estimadores.
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Tabla 37. Rentabilidad en funcién de la concentracion de mercado.

Variable Coeficiente Error estandar Estadisticot Valor de probabilidad

Constante 3,5231E-02  8,1226E-02 0,4337 0,6938
ConcentraCion g yor 05 420176E-05 1,291 0,2872
de Mercado

Coeficiente de

determinacion 0,1428

corregido:

Test de RESET
Hipdtesis nula:
La
especificacion
es correcta

Valor p: 0,8628

Test de no linealidad
Hipotesis nula:
La relacion es Valor p: 0,7013
lineal

Fuente: Datos estadisticos descritos en la Tabla 35.
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 39. Rentabilidad en funcidn de la concentracion de mercado.
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Fuente: Datos estadisticos descritos en la Tabla 35.
Elaborado por: Eva Lema.
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En la Tabla 37, se puede observar que la variable Concentracion de mercado no incide en
la Rentabilidad del oligopolio, puesto que el valor p del estimador de la variable no es
estadisticamente significativo, al presentar un valor de 0,2872. Por otro lado, se observo
un Coeficiente de determinacion de 0,1428, lo que implica que la Concentracion de
mercado explica en un 14,28% a la Rentabilidad del oligopolio. De igual manera, se
determind a través del test de RESET de Ramsey que el modelo se encuentra
correctamente especificado, es decir que no se ha omitido ninguna variable relevante ni
tampoco se ha identificado alguna variable innecesaria, puesto que se observo un valor p
del estadistico de 0,8628. Por otro lado, se determiné a través del test de no linealidad que
las variables se relacionan linealmente, puesto que se registrd un valor p del estadistico de
0,7013.

4.1.2 Modelo 2.

El modelo nimero 2 muestra la relacion existente entre la concentracién de mercado y la
rentabilidad del oligopolio en orden inverso, con lo cual se pretende establecer los niveles
de relacion y de confiabilidad de los estimadores y si las variables se relacionan

reciprocamente.

Xi =00+ 1Y +u

Donde:

X, = Concentracion de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
Y = Rentabilidad (Margen bruto).

u = Error de perturbacion.

Bo v By = Estimadores.
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Tabla 38. Concentracion de mercado en funcion de la Rentabilidad de las principales
empresas del mercado.

Variable Coeficiente Error estdndar Estadisticot Valor de probabilidad
Constante 999,233 719,876 1,388 0,2592
Rentabilidad de
las principales 6583,84 5100,11 1,291 0,2872
empresas
Coeficiente de
determinacion 0,1428
corregido:

Estadistico de

Durbin-Watson: 0,5724
Test de RESET

Hipotesis nula:
La )

e, Valor p: 0,1078
especificacion
es correcta

Test de no linealidad

Hipdtesis nula:
La relacion es Valor p: 0,0465

lineal
Fuente: Datos estadisticos descritos en la Tabla 35.
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 40. Concentracion de mercado en funcion de la Rentabilidad de las principales
empresas del mercado.
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Fuente: Datos estadisticos descritos en la Tabla 35.
Elaborado por: Eva Lema.
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Como se puede apreciar en la Tabla 38, la rentabilidad no incide en los niveles de
concentracion de mercado del oligopolio, puesto que se observo un valor p del estimador
no significativo, siendo su valor de 0,2872 y un coeficiente de determinacion de 0,1428,
lo cual implica que la rentabilidad del oligopolio explica en un 14,28% a los niveles de
concentracion de mercado. Asi mismo, a través del Test de RESET de Ramsey se
determin6 que el modelo se encuentra correctamente especificado, puesto que se registro
un valor p del estadistico significativo, siendo su valor de 0,1078. Por otro lado, a través
del test de no linealidad se observo que la Concentracion de mercado y la rentabilidad del
oligopolio no se relacionan linealmente, puesto que se registrd un valor p del estadistico
de 0,0465, con lo que se rechaza la hipdtesis nula de relacion lineal para el modelo. Esto
supone que posiblemente las variables se relacionen exponencialmente, sin embargo la
experimentacion economeétrica concluyd que las variables del presente modelo tampoco

registran incidencia a través de un modelo logaritmico y de todas sus variantes.

4.1.3 Modelo 3.

El presente modelo busca representar la relacion existente entre la rentabilidad en funcién
de la concentracion de mercado y el crecimiento econémico expresados a través de sus

tasas de variacion, como se describe a continuacion:

Y =00+ B X1+ [X;+u

Donde:

Y = Tasa de variacion de la rentabilidad (Margen bruto).

X, = Tasa de variacion del indice de Her findahl — Hirschman.

X, = Tasa de crecimiento del PIB.

u = Error de perturbacion.
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Bo v B1 = Estimadores.

Tabla 39. Tasa de variacion de la Rentabilidad en funcion de la tasa de variacion de la
Concentracién de mercado y la tasa de crecimiento del PIB.

Variable Coeficiente Error estdndar Estadisticot Valor de probabilidad
Constante 0,1074 0,1683 0,6379 0,6385
Tasa de
variacion
Concentracion 2,3540 0,7002 3,362 0,1841
de mercado
(IHH)

Tasa de

crecimiento del -7,1501 5,1292 -1,394 0,3962
PIB

Coeficiente de

determinacion 0,78561

corregido:

Estadisticode ¢ 196507 Valor p: 0,267326

Fisher:

Fuente: Datos estadisticos descritos en las Tablas 34 y 36.

Elaborado por: Eva Lema.

Grafico 41. Tasa de variacion de la Rentabilidad en funcién de la tasa de variacion de la
Concentracién de mercado y la tasa de crecimiento del PIB.
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Fuente: Datos estadisticos descritos en las Tablas 34 y 36.
Elaborado por: Eva Lema.
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Como se puede observar en la Tabla 39, La tasa de variacion de la Concentracion de
mercado no incide en la tasa de variacion de la rentabilidad, puesto que no se observa un
valor p del estimador estadisticamente significativo, siendo su valor de 0,1841. La tasa de
crecimiento del PIB tampoco incide en la tasa de variacion de la rentabilidad, debido a
que no se evidencio un valor p del estimador estadisticamente significativo, registrando
un valor de 0,3962. Finalmente se registro un coeficiente de determinacion de 0,78561 lo
que implica que la Tasa de variacion del IHH y la Tasa de crecimiento del PIB explican
en un 78,56% a la tasa de variacion de la Rentabilidad. De igual manera, se evidencio un
valor p del estadistico de Fisher no significativo, siendo este de 0,2673, lo cual implica
que las variables explicativas en su conjunto no inciden en la tasa de Rentabilidad del

oligopolio.
4.1.4 Modelo 4.

El presente modelo describe la relacion existente entre la rentabilidad y la concentracion
de mercado, la tasa de crecimiento del PIB y los costos de produccion. Este modelo
incorpora la influencia que presentan los costos de produccion en los niveles de
rentabilidad del oligopolio, lo que indicaria qué tanto se ajustan los niveles de rentabilidad

a los costos de produccion del oligopolio.

Y =Bo+p1X1 + X + BXz +u

Donde:

Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracion de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
X, = Tasa de crecimeinto del PIB.

X3 = Costos de produccion.
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u = Error de perturbacion.

Bo, B1, B2y Bs = Estimadores.

Tabla 40. Rentabilidad en funcién de la concentracién de mercado, de los costos de
produccion y de la tasa de crecimiento del PIB.

Variable Coeficiente Error estdndar Estadisticot Valor de probabilidad
Constante 0,1743 0,0136 12,85 0,0494
Concentracion
de mercado 9,107E-05 3,63132E-06 25,08 0,0254
(IHH)
Costos de
produccion
Tasa de
crecimientodel  -1,48E-12  3,58506E-13 -4,127 0,1513
PIB
Coeficiente de
determinacion 0,9992
corregido:
Estadistico de
Fisher:

-7,978E-09  3,41649E-10 -23,35 0,0272

1692,48 Valor p: 0,0178

Test de Colinealidad VIF

Variables VIF
Concentracién
de mercado 8,128
(IHH)
Costos de
produccion
Tasa de
crecimiento del 14,943
PIB

Fuente: Datos estadisticos descritos en las Tablas 34, 35y 36.
Elaborado por: Eva Lema.

4,903

Como se puede observar en la Tabla 40, la concentracién de mercado incide en la
rentabilidad del oligopolio, puesto que se evidencid6 un valor p del estimador
estadisticamente significativo con un valor de 0,0254. Los costos de produccion también
presentan incidencia en la rentabilidad del oligopolio, puesto que se observo un valor p
del estimador estadisticamente significativo, siendo este de 0,0272. Finalmente se

evidencid que la Tasa de crecimiento del PIB no incide en la rentabilidad del oligopolio,
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debido a que el valor p del estimador no es estadisticamente significativo, al ser este de
0,1513. Por otro lado, se registré un coeficiente de determinacion de 0,9992, lo que
muestra que la concentracion de mercado, los costos de produccion y la tasa de variacion
del PIB explican en un 99,92% a la rentabilidad del oligopolio. También se registrd un
valor p del estadistico de Fisher estadisticamente significativo, siendo su valor de 0,0178
por lo que se determina que las variables explicativas inciden en la rentabilidad del
oligopolio en su conjunto. Al aplicar el test de Colinealidad a través del Factor de Inflacion
de Varianza (VIF), se evidenci6 que la Tasa de crecimiento del PIB presenta colinealidad
al presentar un valor del VIF superior a 10, por lo que se procedi6 a estructurar un nuevo
modelo desestimando la interaccion de esta variable, de manera que se identifiquen
correctamente las variables de incidencia de los niveles de rentabilidad de las empresas

sujetas a analisis.
4.1.5 Modelo 5.

El presente modelo deriva del modelo anterior, al cual se desestimd la injerencia de la
Tasa de variacion del PIB por presentar colinealidad, de manera que la regresion descrita

se encontrard estructurada de la siguiente manera:

Y =Bo+p1X1 +BsXs +u

Donde:

Y = Rentabilidad (Margen bruto).

X, = Concentracion de mercado (fndice de Herfindahl — Hirschman).
X3 = Costos de produccion.

u = Error de perturbacion.

Bo, B1 Y B3 = Estimadores.
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Tabla 41. Rentabilidad en funcion de la concentracion de mercado y de los costos de

produccion.

Variable Coeficiente Error estdndar Estadisticot Valor de probabilidad
Constante 1,1964E-01  8,6279E-03 13,87 0,0052
Concentracion
de mercado 7,7137E-05  4,0101E-06 19,24 0,0027
(IHH)

Costos de 9,22E-09  4,85808E-10  -18,98 0,0028
produccion

Coeficiente de

determinacion 0,9929

corregido:

Estadisticode g1 g5 Valor p: 0,0036

Fisher:

Hipotesis nula:

La relacion es
lineal

Hipotesis nula:

el error se
distribuye
normalmente

Test de no linealidad
Valor p: 0,0821

Test de normalidad de los residuos de Jarque Bera

Valor p: 0,7832

Fuente: Datos estadisticos descritos en la Tabla 35.
Elaborado por: Eva Lema.

Gréfico 42. Rentabilidad en funcion de la concentracion de mercado y de los costos de

produccion.
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Fuente: Software Gretl.
Elaborado por: Eva Lema.
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Como se puede observar en la Tabla 41, la Concentracién de mercado incide en la
rentabilidad del oligopolio, puesto que se evidencid un valor p estadisticamente
significativo con un valor de 0,0027. De igual manera, se determinG que los costos de
produccidn también inciden en la rentabilidad del oligopolio, puesto que observé un valor
p del estimador estadisticamente significativo, siendo este de 0,0028. Ademas, se registrd
un coeficiente de determinacién de 0,9929, lo que implica que, la concentracion de

mercado y los costos de produccion explican en un 99,29% a la rentabilidad del oligopolio.

A través del test de no linealidad se determiné que las variables del modelo se relacionan
linealmente, puesto que se observo un valor p del estadistico no significativo con un valor
de 0,081. De igual manera, se evidencidé que los residuos del modelo se distribuyen
normalmente, puesto que se observo un valor del estadistico de Jarque-Bera de 0,7832,

con lo que se determina que los estimadores son confiables, sesgados y eficientes.

4.2 CONCLUSIONES.

- Conforme a lo descrito en el objetivo especifico nimero 1, se identificaron a las
compafiias: Curtiduria Tungurahua S.A., Servicueros S.A., Curtiembre Renaciente
S.A.y Teneria San José como las firmas que registran la mayor cuota de mercado,
al presentar un 39,02%, 17,43%, 8,34% y un 8,33% respectivamente, que
conjuntamente controlan el 73,12% del mercado, como se puede observar en la
Tabla 15 y en el Grafico 11, las cuales constituyen un oligopolio en el sector de
curtido y adobo de cuero. De igual manera, de acuerdo a lo estipulado en la
hipétesis H1, se evidencid que el sector de curtido y adobo de cuero es concentrado
ya que en promedio el sector presento un valor del indice de Herfindahl-Hirschman
de 1515,11 durante el periodo comprendido entre el afio 2011 y el afio 2015,
mientras que para el afio 2015 este fue de 2.010,68 que segun el criterio de
Navarro, et al. (2013) al ser mayores que 1800 puntos en el indice de Herfindahl-
Hirschman se considera al sector como oligopdlico con tendencia a ser un

monopolio.
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De acuerdo a lo descrito en el objetivo 2, durante el periodo comprendido entre el
afio 2011 y el afio 2015, las cuatro empresas con mayor concentracion de mercado
en el sector de curtido y adobo de cuero en promedio registraron un margen bruto
de rentabilidad del 0,1391, es decir que, por cada ddlar vendido existe una
rentabilidad del 13%. Estas cuatro empresas evidenciaron un incremento de sus
niveles de rentabilidad durante los afios comprendidos entre el 2011 y el 2013 y
un considerable descenso durante el afio 2014, para posteriormente registrar una
recuperacion de sus niveles de rentabilidad durante el afio 2015. El incremento de
los niveles de rentabilidad experimentados durante los afios 2011 al 2013
responden a un leve incremento de las ventas, el cual pude verse relacionado con
un incremento de los precios registrado durante estos afios.

Acorde a lo determinado en el objetivo especifico niUmero 3, se interpreta a la
relacion existente entre concentracién de mercado y la rentabilidad como un
indicador de la presencia de poder de mercado, puesto que segun el modelo 5,
descrito en la Tabla 41, la Concentracion de mercado expresada a través del indice
de Herfindahl-Hirschman registr6 un valor p estadisticamente significativo, siendo
su valor de 0,0027 conjuntamente con la variable costos de produccion. EI modelo
expuesto anteriormente muestra que la parte de la rentabilidad no explicada por
los costos de produccion es explicada importantemente por los niveles de
concentracion de mercado, es decir que, este grupo de empresas obtienen
beneficios por efecto de su capacidad para concentrar el mercado, es decir que, se

aceptaron las hipdtesis H2 y H4 descritas en el apartado de hipdtesis.

4.3 RECOMENDACIONES.

En vista de que en el Ecuador se evidencian sectores de actividad econémica con
altos indices de concentracion, se recomienda a las instituciones gubernamentales
y entes de control como la Superintendencia de Control del Poder de Mercado que
tome en cuenta a aquellos sectores mas representativos de la economia nacional,
para someterlos a examinacién, de manera que se puedan identificar a las empresas

que efectlen acciones de colusion o de abuso de poder de mercado.
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Es recomendable que las entidades de control, como la Superintendencia de
Companfiias y la Superintendencia de Control del Poder de Mercado exijan
informacidn relevante de los estados financieros de las compafiias sujetas a
vigilancia, asi como de sus cantidades producidas para que pueda diagnosticarse
el panorama competitivo de los mercados en los diferentes sectores de actividad
econOdmica y se pueda contribuir de manera técnica al ejercicio de control del poder
de mercado.

Se recomienda a la universidad Técnica de Ambato y en especial a la Facultad de
Contabilidad y Auditoria, desarrollar una linea de investigacion que se encamine
aindagar y aportar al conocimiento en lo que se refiere a la organizacion industrial
en el Ecuador, de manera que se pueda tener conocimiento acerca de los factores
y el entorno competitivo que pueda favorecer a la proliferacion de empresas con
poder de mercado y asi dotar de herramientas a las instituciones de control para
que puedan intervenir a las empresas que atenten contra el bienestar de la

poblacion.
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