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RESUMEN EJECUTIVO

El trabajo investigativo tiene el propoésito fundamental de responder al problema
detectado el mismo, que es: “Asignacion de Costos De Produccién y su incidencia
en la determinacion del Precio del Producto”, este problema se origina por la falta
de controles al momento de asignar tres elementos del costos; el Taller de calzado
MG Guzman al no poseer un sistema de costos es propenso a obtener un costos irreal

del producto.

Haciendo referencia que un sistema de costos proporciona tipos de costeo,
clasificacion de costos y una serie de controles para poder medir los elementos de
manera que se pueda cuantificar todos y cada uno de ellos; finalizando con un costos

adecuado y fiable para la venta.

La propuesta se fundamenta principalmente en la asignacion de los elementos de
costos existentes en el taller de calzado MG Guzman, donde se detallan las fases de
asignacion utilizadas; las bases de asignacion de los rubros y la clasificacion de los

elementos del costo para la adecuada obtencion de un precio de costo.
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Una vez realizada la demostracion de la propuesta procedemos a la comparacion de
los precios obtenidos mediante la asignacion y los entregados por la empresa;

cuantificando los montos de perdida, por la produccion real del mes estudiado.

PALABRAS DESCRIPTORAS: CONTABILIDAD DE COSTOS; SISTEMA DE
ASIGNACION DE COSTOS; BASES DE ASIGNACION; PRECIO DE COSTO;
PRECIO DEL PRODUCTO.
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ABSTRACT

The research work has the fundamental purpose of responding to the problem
detected it, which is: "Cost of Production and its determination in product price", this
problem is caused by the lack of controls when assign three cost elements; Workshop
footwear MG Guzman does not possess a cost system because is more prone to get a
price unreal. Referring to a cost system we know that provides costing types, cost
classification and a series of controls to measure the cost elements, so can quantify

each and every one of them; getting with an adequate and reliable cost of sale.

The proposal is primarily based on the allocation of existing cost elements in the
shoe workshop Guzman MG, where the phases of allocation used are detailed; the
basis for allocation of items and the classification of the elements of the costs for

obtaining a proper cost.

After the demonstration of the proposal proceeds to the comparison of prices
achieved by allocating and delivered by the company; quantifying the amount of loss

about actual production of studied month.

KEYWORDS: COST ACCOUNTING; COST ALLOCATION SYSTEM;
ALLOCATION BASES; COST PRICE; PRODUCT PRICE.
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INTRODUCCION

El presente proyecto de investigacion busca hallar la incidencia que puede existir entre
la asignacion de costos Yy el precio del producto; misma que fue realizada en el taller
de calzado MG Guzmén de la ciudad de Ambato. Lo esencial de este proyecto es que
nos permitird realizar un andlisis que demuestre que los valores tradicionales no
siempre abarcan los valores reales y justos, ya sea para la empresa o para el

consumidor.

Hay que tomar en cuenta que este proyecto de investigacion propone una manera mas
Optima de obtener un precio del calzado, mismo que se ve influenciado por la
valoracion de cada uno de los elementos del costo. Es por eso que se demuestra un

sistema de asignacion para cada elemento de los costos.

Es por eso que el presente proyecto de investigacion se encuentra desarrollado de la

siguiente manera:

CAPITULO I. -EL PROBLEMA: en este capitulo podemos encontrar el tema de
investigacion, el planteamiento del problema; con su contextualizacion macro, meso y
micro haciendo sintetizas del estado actual del problema de investigacion y su
importancia en el tiempo, un andlisis critico donde se detalla los elementos
constitutivos del problema, demostrando las causas y efectos que se encuentran, la

justificacién y los objetivos del proyecto de investigacion.

CAPITULO Il.- MARCO TEORICO: este capitulo esta conformado por los
antecedentes investigativos los cuales resaltan trabajos de problemas similares al
expuesto, mismos que nos permiten destacar los resultados y conclusiones de cada
proyecto; la fundamentacion filosofica nos permite mencionar la posicion
paradigmatica con respecto al problema de estudio y fundamentacion legal en la que
sustentaremos la investigacion, asi como también las categorias fundamentales de cada

variable y la hipétesis del problema.

CAPITULO IIl.- METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION: esta conformado
por la modalidad basica de la investigacion, misma que se refiere a la descripcién de

cdmo se va a realizar la investigacion, nivel o tipo de investigacion la cual determina



la profundidad a la que se llegd con la investigacion, poblacion y muestra,
operacionalizacion de variables, plan de recoleccion de informacion y plan de

procesamiento de la informacion.

CAPITULO IV.- ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS: este
capitulo consta de un analisis de resultados obtenidos de la encuesta realizada, la
interpretacion de datos que refleja en sintesis lo encontrado en las encuestas y
aceptacion y verificacion de la hipotesis mismas que se obtienen mediante un método

estadistico siendo este en la investigacion T- Student .

CAPITULO V.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES: en este capitulo
se exponen las conclusiones de la investigacion realizada, asi como también las

respectivas recomendaciones al taller de calzado MG Guzman.

CAPITULO VI.- PROPUESTA: este capitulo, estd integrado por los datos
informativos del lugar de aplicacién, los antecedentes de la propuesta, justificacion,
objetivos de la propuesta; asi como también muestra un pequefio escenario de la

aplicacion de la propuesta.



CAPITULO |
EL PROBLEMA
1.1.Tema de Investigacion

Asignacion de costos de produccion y su incidencia en la determinacion del precio del

producto.

1.2. Planteamiento del Problema
1.2.1. Contextualizacion
1.2.1.1 Macrocontextualizacion

Ecuador, un pais que maneja su economia a través de una matriz productiva. Luna,
(2013) dice “Una matriz productiva esta determinada por la estructura de los sectores
de la produccion de bienes y servicios, organizada en funcion de la importancia
relativa que cada sector tiene en el desarrollo nacional”, también dice que una matriz
productiva “debe generar: inversién, produccion, empleo, invencion, innovacién y
exportaciones de bienes, servicios y tecnologia.”, sin embargo, a través de los afios
hemos observado que la matriz productiva del Ecuador en su mayor tiempo, ha sido
agricola, lo cual, ha centrado al pais en ciertos lugares determinados en cuanto a su

economia.

El Ecuador, en los ultimos afios ha sufrido cambios significativos en su matriz
productiva, uno de ellos es que el poder politico-econdémico se concentrd en su sector
productivo; tomando en cuenta al petréleo como su producto estrella, mismo que por
su incorrecta explotacion y produccién, y por su inadecuada asignacion de costos
genera un precio inadecuado precio del producto, el cual es notoriamente
insatisfactorio en relacion al precio que proporcionaria estabilidad a la economia del

pais.

“Ecuador ha evidenciado un importante crecimiento de la industria local durante el
2012, lo cual es un sintoma saludable para la economia nacional” segun el Ministerio

de Industrias y Productividad (2013); esto se debe en gran parte, a una serie de cambios



politicos que se han presentado, siendo el mas importante; el cambio de matriz

productiva.

El Ministerio de Industrias y Productividad (2013) afirma “Las politicas publicas
que hoy se aplican en el campo de la produccién generan resultados concretos”, estos
cambios se refieren al crecimiento del sector industrial y la sustitucién de las
importaciones, permitiendo un ahorro en la economia del pais. Es decir que en la
actualidad el gobierno de turno se ha visto en la necesidad de producir mas, y consumir

lo que produce el pais; presentando asi el cambio en la matriz productiva.

El Ecuador es un pais muy productivo, por su diversidad de los suelos, areas climaticas
y mano de obra. En las principales producciones del pais teniamos al infaltable banano
y petréleo, sin embargo, eso era hasta el 2011 ya que a mediados del 2012, con el
cambio de matriz productiva y por el apoyo a las grandes, medianas y pequefias

industrias empezaron a sobresalir en la produccién del Ecuador.

Enfocandonos a la parte del sector productivo que nos compete, hablaremos de la
produccién nacional del calzado. En un extracto de la Revista Lideres, segun la
Camara de Calzado de Tungurahua (2012) “sefialan que de los 15 millones de pares
de zapatos que se producia en el 2008, se pas6 a 28,8 millones en el 2011, esta
informacion revela lo antes mencionado; es decir, los cambios en la matriz productiva

del pais; y de como su apoyo incidi6 en la produccion de calzado.

El Universo (2015) al ser uno de los periddicos de mayor circulacion indica “el repunte
que tuvo la industria al encarecerse el producto importado, la apertura de nuevos
talleres, la variedad del zapato ecuatoriano y mayor aceptacion de la poblacion.”;
provocando una estadistica favorable en que consiste en el incremento de calzado

nacional de 1,2 pares a 2, 3 pares de zapatos por ecuatoriano.

Sin embargo; El Universo (2015) indica las problematicas en las que se encuentra el
pais diciendo “la industria enfrenta problemas: alto costo de las materias primas, la
falta de mano de obra calificada y la competencia desleal de quienes no cumplen las
normas laborales, o el ingreso de zapatos de contrabando de Pert o Colombia y que
luego se etiquetan como hechos en Ecuador”, provocando un ineficiente precio de los

productores ante su competencia.



1.2.1.2 Mesocontextualizacion.

La provincia de Tungurahua, una provincia progresista; considerada asi por la mano
de obra de sus habitantes, que han sabido sobresalir pese a las circunstancias que se

les presenta.

En un extracto del periodico de la ciudad de Ambato ElI Heraldo (2010) “Una vez
realizado el V Foro Latinoamericano del Calzado en Ambato, se le denominé como la
capital mundial de calzado” mostrando que la provincia es poseedor de un gran motor
industrial, debido a que en esta, existen industrias vitales para el desarrollo econdmico
de la provincia como la textil, agraria, automotriz etc., concluyendo que la provincia

de Tungurahua es el principal productor de calzado a nivel nacional.

PROVINCIA PRODUCCION %

Tungurahua 44%
Pichincha 28%
Austro 20%
Resto del Pais 8%

Tabla 1.1. Produccion Nacional de Calzado

Fuente.- Camara de Calzado de Tungurahua (2010)

“Este afio estan registrados 4500 productores, a escala nacional; entre grandes,
medianos y artesanos. De esta cantidad, el 50% pertenecen a la provincia de
Tungurahua”, indica la Camara de Calzado de Tungurahua (2012). También expresa
que la produccién de calzado se centra en su mayoria en la provincia, afiadiendo “en
Tungurahua existe una amplia gama de productores micros, pequefios y medianos
empresarios que mantienen sus talleres y fabrica en parroquias rurales como

Ambatillo, Atahualpa, Huachi, 1zamba, Picaihua, Cevallos, Quisapincha y Totoras”.

En la Prensa Electronica El Ciudadano (2015); alega “segtin datos de la Caltu en el
2008 existian 600 productores de calzado en el pais, ahora se registran alrededor de
5.000, por lo que en el 2014, la produccion nacional de calzado fue de 35 mil millones

de dolares.”

A pesar de esto, las empresas y talleres de calzado de la provincia presentan problemas



que afectan varios aspectos a nivel empresarial; sin embargo, nos basaremos en el
problema més comun en cuanto a los talleres artesanales; siendo esta la inadecuada
asignacion de los costos, la cual se da por un sistema de costos tradicional, es decir,
que en su mayoria el sistema de costos que poseen es por costumbre y no cumplen con
las recomendaciones de la aplicacion de un sistema que permita determinar un precio

de costo del producto adecuado y satisfactorio para el cliente y la empresa.

La asignacion de los costos afecta el precio de costo a nivel empresarial debido al
incremento considerable de la competencia en el mercado de calzado, es por eso que
el precio de venta del calzado sobre pasa la importancia en la investigacion, puesto que
al no determinar correctamente el costo de un producto las personas vinculadas a este
mercado, son mas propensas a la pérdida; por lo que su meta se convierte en eliminar

el stock que poseen con la esperanza de recuperar lo invertido.

Segun (Mercurio, 2014) periddico de mayor circulacion en la ciudad de Cuenca dice
“Producir calzado en Cuenca es un reto, no solo para quienes trabajan
artesanalmente, sino a gran escala; no Unicamente por el variante costo de la materia
prima, sino por la competencia desleal que les genera la introduccion del zapato
proveniente de Peri, Colombia y China, que es mas barato.” 10 que nos indica que
uno de los factores claves para el costo de un producto es el valor de los elementos del
costo; los cuales deben ser asignados de manera adecuada para obtener un costos que
supla los desafios para los productores de calzado.

Micro Contextualizacion.

En el canton Ambato, Parroquia Atahualpa, sector Macasto, se encuentra situado el
Taller de Calzado MG Guzman, el mismo que ha presentado varios problemas al

momento de identificar el adecuado precio de venta para su producto.

Tomando como referencia la contabilidad de costos, podemos analizar varias causas
gue nos pueden llevar a este problema. La inexistencia de un sistema de costos presenta

muchas causas, que provoca que la empresa o el taller no concreten con su objetivo.

Al no establecer una adecuada asignacién de sus costos, surge una compra excesiva de

materia prima; ya sea para suplir pedidos de clientes existentes o futuros, como



también para proveer una supuesta escases de materiales en la produccion, saturando

asi el inventario de materia prima y el de producto terminado.

A su vez se puede provocar una produccion excesiva, ya que ante la necesidad de
cubrir pedidos de clientes, y la misma demanda de la empresa en su local matriz,
provoca una produccion impulsiva, sin tomar en cuenta que el calzado muchas de las
veces es impulsado por un deseo de moda o vanidad; provocando que el producto ya
terminado se vaya acumulando en las bodegas, los mismos que después de
determinado periodo, van perdiendo su valor agregado en tendencias, dejando como
una alternativa de recuperacion el remate del producto, a precios que no abastece el

precio de costo.

Otra causal provocada por la inaplicacion adecuada de un sistema de costos es la
insuficiente distribucion de los costos indirectos de fabricacion, ya que al poseer la
empresa o0 un taller gran variedad de modelos cada uno presenta, uno que otro gasto
adicional. Asi mismo la distribucion de los costos indirectos no son los mismos por lo
que, ciertos productos pueden estar ganando o perdiendo su costo por la complejidad
que cada modelo de zapato amerita, provocando un inadecuado precio de costo y

venta.

La asignacidn de los costos es importante porque al saber la importancia de cada uno
de los costos y gastos efectuados por la empresa o taller, nos ayuda a obtener el costo
real de producto; por un sistema de absorcion de costos; pudiendo efectuarse por un
método directo, el cual toma en cuenta los gastos antes mencionados al final del
periodo contable. Esto como efecto tiene una escaza rentabilidad y una posible perdida
en el capital de la empresa.

Es por eso que centraremos la investigacion en el Taller de calzado MG Guzman; para
saber cudl es la magnitud de su conocimiento en cuanto a la obtencion de un precio de

costo y venta del producto.



1.2.2. Analisis Critico

Saturacion en el
: tario d Exceso de Producto -
S _a"O_ = terminado en bodega Precio del Producto Escasa rentabilidad
materia prima

Inexistencia de un sistema de costos y su incidencia en el
costo del producto en la empresa de Calzado MG Guzman.

Acumulacién en Omisién de Costos

Omision de 6rdenes de incurridos en el proceso de

compras de materia duccié
produccion produccién del producto

prima

Asignacion de costo

Gréfico 1.1.- Arbol de Problemas

Elaborado por: Suquilanda, C (2015)

En si, el taller de calzado que no cuente con un sistema de costos, tiene como resultados
efectos negativos en varios escenarios, siendo el primero de estos su incidencia en la

determinacion del precio del producto.

La inexistencia de un sistema de costos puede causar una afluencia en las compras de
materia prima, ya que al no saber especificamente la cantidad necesaria a producir, el
jefe de compras adquiere mercaderia para almacenar, en esperanzas de que surja un
nuevo pedido. Como efecto a esto podemos observar que provoca una saturacion en el
inventario de materia prima, el mismo que con gran dificultad podréa salir en futuros
pedidos, ya sea por la preferencia a nuevas tendencias en modelos o por nuevos estilos

de calzado.

A si mismo, la influencia de compras provocada por la inexistencia de un sistema de
costos puede repercutir en la saturacion de la materia prima, lo cual induce en el
momento de producir el calzado, puesto que para evitar la acumulacion del mismo; se
procede a elaborar zapatos, que por motivos de modelos o tendencias no cuenta con



acogida del publico consumidor, ya sea este al por mayor o menor, provocando

rebosamiento o acumulacién del mismo.

En cuanto a la relacion del incremento en las compras de materia prima se puede decir,
que afecta al precio del producto al momento de su valoracién; puesto que al calcular
sus costos de manera tradicional no toman como referencia los nuevos precios de

adquisicion de materia prima; dando paso a pérdidas en su periodo.

En conclusion en cuanto a la afluencia de compras, sin lugar a dudas produce un efecto
negativo en la obtencion de rentabilidad del taller, ya que por acoger nuevos mercados
el taller se dirige a la oferta de nuevos modelos, siendo estos de materiales muy
diferentes a los ya existentes en bodega, provocando mas saturacion y gasto en los

materiales primos.

La inexistencia de un sistema de costos, nos abstiene de saber el nivel de produccion
que posee la empresa, en cuanto a los pedidos programados con anterioridad por los
clientes, llevandonos no solo a una produccion excesiva, sino a tener como efecto que
el calzado se encuentre saturado en las bodegas, sea por devoluciones de los clientes o

por la alta produccion de calzado que se encuentra fuera de la orden de pedido.

La omision de 6rdenes de pedido por parte de los clientes, afecta el precio de venta ya
que por despachar el calzado ya realizado , se procede a bajar el precio, siendo este el

unico que permita recuperar lo invertido exceptuando el margen de utilidad.

La escasa rentabilidad se debe a la omisién de 6rdenes de produccién, considerando
que al mantener la linea de calzado en bodegas genera gastos; mismos que en sus libros

de ingresos y egresos no se ven reflejados, ni recuperados en el precio del calzado.

La distribucion y omisioén de los costos incurridos en el proceso de produccién,
causada por la inexistencia de un sistema de costos, puede provocar un descenso en el
precio del producto, esto se debe a que, al no saber cudl es la asignacion de los costos;
no se sabe cuan significativo sera el valor a cargar en el costo del mismo, incitando a

su vez un ingreso no tan significativo o una pérdida en la rentabilidad.

La asignacion de costos es de gran importancia, puesto a que se refiere no solo a la



clasificacion de costos, sino también a cuales de estos vamos a tomar para calcular el
precio de venta, alcanzando asi, un adecuado control en la produccion, que reflejara
de forma significativa una posible ganancia o pérdida, llevando al taller a una

incorrecta toma de decisiones.

En conclusion, mi problema de investigacion se enfocard a la asignacion de costos
puesto, que nos permite clasificar los costos, distribuirlos de manera equitativa y
correcta de acuerdo a las bases de asignacion poniendo como prioridad costos
beneficio en relacion a los costos incurridos para una produccion; siendo en este caso

la produccion de calzado.
1.2.3. Prognosis

Si el taller carece de un sistema de costo, la asignacion de los costos unitarios de
produccidn en las lineas de productos seran inexactas, por lo que debido a la variedad
de modelos, ciertos productos absorberan costos que no corresponden, mientras que
otros presentaran aparentemente margenes de rentabilidad altos, debido a que no se

han asignado los costos que corresponde a la complejidad de su elaboracion.

Esto conduciré a la toma de decisiones equivocadas; como supresion de lineas con baja
rentabilidad, compras excesivas e innecesarias de material primo, creando asi

prejuicios econdémicos en el taller, como la pérdida de clientes y proveedores.

Es necesario que se actualice el conocimiento de la contabilidad de costos y se mejore
con brevedad un bésico conocimiento de un sistema de costos para fortalecer la
asignacioén de costos en conjunto de su credibilidad; sin embargo, esto también se
deberé a la adecuada obtencion en el precio de costo del producto, para asi presentar
una coherente razonabilidad en la informacion financiera, caso contrario producira un
incremento lento sobre la liquidez y el capital, poniendo en riesgo el desarrollo del

taller y sus empleados.
1.2.4. Formulacion del Problema

¢Como incide la asignacion de costos de produccion en el precio del calzado en el

Taller de Calzado MG Guzman?
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1.2.5. Interrogantes

¢ Qué tipo de sistema de asignacion de costos aplica actualmente el Taller de Calzado

MG Guzman para su produccion?

¢Por qué el gerente - propietario de la empresa debe tomar en cuenta los diferentes

sistemas en asignacion de costos para calcular el precio de costo del producto?

¢QUuE tipo de asignacion de costos es el indicado para establecer un adecuado precio

de costo?

1.2.6. Delimitacion del Objeto de Investigacién

Campo: Contabilidad
Area: Costos

Aspecto: Asignacion de costos y precio del producto.

Delimitacion Espacial: La presente investigacion se realizara en el Taller de calzado
MG Guzman; el cual se encuentra ubicada en la parroquia Atahualpa; sector Macasto
en la calle Batallén Cayambe y Pasaje Danubio.

Delimitacion Temporal: El taller lleva funcionando aproximadamente 31 afios; es por
es0 que nos basaremos en un tiempo de investigacion comprendido de un mes, mismo
que considero adecuado y suficiente para centrarnos de manera factible a obtener

diferencias en los resultados en los costos del producto.

Delimitacion de Poblacion: La presente investigacion, nos proveera de informacion
el Sr. Gerente- Propietario del Taller; asi como también la Sra. o Srta. Jefe de
Produccion; Contadora y otras personas que se involucren en la obtencion del costo
del producto; mismas que se encuentran al tanto de los problemas y necesidades de la

empresa.

1.3. Justificacién

Este trabajo de investigacion se justifica en su importancia practica y funcional, ya que

al realizar esta investigacion obtendremos buenos resultados que contribuiran para el
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desarrollo del Taller, asi como también beneficiara a aquellas personas que conforman
el taller. Esta investigacion puede ser considerada como una guia para el mejoramiento
de la asignacion de costos, para establecer un costo de produccion adecuado al
producto y un precio de venta apto; que proporcione una rentabilidad necesaria para la

reinversion en la produccion.

Toda empresa o taller dedicado a la elaboracion artesanal de calzado necesita de
informacidn constante, resumida y analizada sobre sus problemas de costos. Por esta
razén, esta investigacion se ve reflejada al mejoramiento de un sistema de asignacion
de costos, que fortalezca la asignacion de costos, logrando asi una rentabilidad
adecuada a las necesidades del taller que le permitan asegurar la permanencia en el

mercado del calzado.

La investigacion que se propone se justifica por el impacto que esta representa, debido
al beneficio econdmico que se va a alcanzar; ya que, tanto el mejoramiento del sistema
de asignacion de costos y a la correcta aplicacion del precio de venta en sus productos,
se reflejara en la rentabilidad y capital de la empresa; lo mismo que beneficiara al
propietario y a sus empleados, como también al campo econdémico- productivo de la

provincia y el pais.

La investigacion se justifica por su factibilidad, ya que es susceptible a realizarse, para
esta se dispone de los pardmetros necesarios como son: tiempo suficiente para su
desarrollo, acceso a fuentes de informacion, la posibilidad de aplicar los diferentes
tipos de investigacion, disponibilidad de recurso humanos, materiales, tecnoldgicos y

sobre todo la disposicion y voluntad para cumplir con el trabajo de investigacion.
1.4. Objetivos
1.4.2. Objetivo General

Analizar el sistema de asignacién de costos y su incidencia en la determinacion del

precio del producto del Taller de Calzado MG Guzman.
1.4.3. Objetivos Especificos

. Analizar el sistema de asignacion de costos del taller de calzado MG Guzman.
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Establecer los métodos de determinacion del precio de venta en funcion del

costo.

Proponer una asignacion de costos adecuada para la determinacion del precio

de costo de los productos del Taller de Calzado Mg Guzman.
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CAPITULO 11
MARCO TEORICO
2.1. Antecedentes Investigativos

Tomando en cuenta que el problema al que se enfrenta las empresas de Calzado es
muy comun en las de tipo industrial, nos hemos visto en la necesidad de recurrir a

métodos investigativos, y asi ver si hay una investigacion parecida a la nuestra.

De igual manera al aplicar el método de andlisis y el deductivo, hemos encontrado que
a nivel global existen trabajos investigativos de diferentes paises y autores de los
cuales hemos tomado algunos de ellos para hacer referencia a cada variable:

El trabajo investigativo de Mora (1997) denominado, “Propuesta de Disefio de un
Sistema de Costos para la Empresa Industrias Lacteas La Fe, C.A.”, tesis inédita, en
este trabajo se plante6 como objetivos: a)”’Elaborar la propuesta de disefio de un
sistema de costos para la empresa Industrias Lacteas La Fe, C.A.” b) “ldentificar el
proceso productivo que realiza la industria en la elaboracion del producto.” y ¢)
“Identificar los costos de materia prima , mano de obra y costos indirectos asignados
a los productos fabricados.”, esta investigacion fue desarrollada con un profundo
trabajo de campo, utilizando las técnicas de la entrevista, revision de documentos de
la empresa, fuentes bibliograficas y observacion, mismas que le permitieron recoger
informacion de fuente primaria. Los datos obtenidos se recolectaron, se ordenaron,
clasificaron y vaciaron en fichas atendiendo a un esquema de trabajo, en el cual se
categorizaron y agruparon los datos por unidades de investigacion, por areas y por tipo
de preguntas. La autora verifico su hipotesis mediante un analisis cualitativo, que le

permitié entre otras cosas llegar a las siguientes conclusiones:

a) La consecucion del presente trabajo de investigacion es el resultado de una
exhaustiva revision bibliografica, cuyas bases se encuentran sustentadas en el
estudio de los sistemas de contabilidad de costos, como instrumento de
informacion valida, oportuna y confiable del cual disponen las empresas para

alcanzar las metas trazadas.
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b)ElI desarrollo practico del trabajo de investigacion se realizd
especificamente en la empresa Industrias Lacteas La Fe, C.A., la cual tiene
como objetivo la produccion industrial de quesos; esta semana se encuentra

domiciliada en la ciudad de San Felipe, Estado Yaracuy.

c) De acuerdo al diagnostico realizado en la empresa Industrias Lacteas La
Fe, C.A., se observo que la misma no posee un sistema de contabilidad de

costos, acorde a las necesidades y caracteristicas de la empresa.

En el trabajo investigativo de Cabrera (2012) denominado, “Implementacion de un
Sistema de Contabilidad de Costos y su incidencia en la Presentacion de Estados
Financieros de la Empresa Siderdrgica Fundiciones Aceros Industriales Mejia
Villavicencio Fiam Cia. Ltda.”, tesis inédita, este trabajo se planteé como objetivos:
a) “Determinar el costo de las materias primas, la mano de obra y los costos
indirectos de fabricacion incurridos en un proceso especifico o departamento con
destino a la planeacion y control administrativo de las operaciones de la empresa.”,
b) “Determinar el costo de los inventarios de productos en proceso y productos
terminado, tanto unitarios como totales con miras a la presentacion en el balance
general”, ¢) “Proporcionar suficiente informacion en forma oportuna a la gerencia
que permita la toma de decisiones adecuadas relacionadas con los objetivos de la
organizacion.”. Esta investigacion fue desarrollada con un profundo trabajo de campo
utilizando la técnica de la Entrevista, la que le permitié obtener informacion de fuente
primaria. La autora verifico su hipotesis mediante un analisis cualitativo, que le

permitio entre otras llegar a las siguientes conclusiones:

a) En la actualidad la empresa no cuenta con un sistema de costos; y el precio
final de los productos terminados son calculados de manera estimativa de

acuerdo a la experiencia en trabajos realizados en afios anteriores.

b) La contabilidad de la empresa que se aplica es de una empresa comercial
en donde los costos son enviados directamente al gasto, no se establece cuentas

de costos en los balances.

¢) La empresa tiene un costo amortizado muy alto en sus inventarios de materia

prima en el 2011 debido a su ineficiente politica de compras.
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Analizando las investigaciones realizadas observamos que toman muy en cuenta la
importancia de un sistema de costos para la asignacion adecuada de los elementos del
costo y a pesar de que algunas empresas ya cuenta con un sistema de costos, mucha de
las veces no es adecuada a sus necesidades; ya que prefieren basarse a costos estimados
que proporcionan algunas personas por su larga experiencia, asumiendo que los costos
reflejan la inversion realizada, es por eso, que en su mayoria los costos no expresan

correctamente el costos invertidos en el producto.

Trabajo investigativo Chicaiza (2005) denominado, “Disefio e Implementacion de un
Sistema de Costos de Produccion para La Nuez de Macadamia; Estudio del caso de
la Empresa Pecuaria Agroindustrial La Via Lactea S.A.”, tesis inédita, este trabajo se
plante6 como objetivos: a) ” Disefiar un sistema de costos de produccion para la nuez
de macadamia, que le permita a la empresa Pecuaria Agroindustrial La Via Lactea
S.A., obtener resultados oportunos para la toma de decisiones.” b) “Recolectar
informacidn necesaria sobre la situacion actual del sistema contable del proceso de
produccion de la Nuez de Macadamia.” y c) “Analizar la situacion actual del proceso
de produccion en la empresa.”, esta investigacion fue desarrollada con un profundo
trabajo de campo, utilizando las técnicas de observacion y entrevistas, mismas que le
permitieron recoger informacion de fuente primaria. La autora verifico su hipotesis
mediante un analisis cualitativo, que le permitio entre otras llegar a las siguientes

conclusiones:

a) La contabilidad de costos es una fase ampliada de la contabilidad general
y financiera, de una entidad industrial, mercantil, agricola, que proporciona
rapidamente a la gerencia los datos relativos a los costos de producir o vender
cada articulo, facilitando la preparacién de informes en los cuales se
fundamentan las decisiones de la gerencia, ya que un adecuado sistema de
contabilidad de costos no solo se limita a la funcion contable, sino también a
llevar el control de costos, que no es otra cosa que una forma de manejar de

mejor manera los recursos con que cuenta la empresa.

b) En la realizacion del presente trabajo se ha puesto énfasis en la manera
como se debera cuantificar y asignar los costos en el proceso de produccion

de la macadamia, para determinar el precio de venta y el margen de utilidad
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que los administradores deseen obtener.

c) Se encontrd que dentro de esta existen fallas a nivel operativo y contable
relevantes que deben ser corregidas para mejorar notablemente el desarrollo
de la actividad realizada en ella, con el fin de optimizar el proceso
administrativo que le permita a la gerencia tomar decisiones a traves de esta

informacion.

Trabajo investigativo Ponce (2005) denominado, “Estudio de Factibilidad para el
establecimiento de costos en una fabrica de galletas enriquecidas con proteina de soya
en la CD. De Huajuapan d Leon, Oaxaca.”, tesis inédita, este trabajo se plante6 como
objetivos: a)”’Determinar la factibilidad de mercado, técnica, econdmica y financiera
del establecimiento de una empresa dedicada a la elaboracion y comercializacion de
galletas enriquecidas con proteina de soya, en la Cd. De Huajuapan de Leon, Oaxaca.”
b) “Realizar un estudio de mercado para determinar las posibilidades de introduccion
y comercializacion del producto, a través de la cuantificacion de la oferta y demanda
de las galletas, y el andlisis de los precios de canales de comercializacion.” y c)
“Determinar la factibilidad técnica del proyecto que comprende el andlisis de la
materia prima, la ingenieria del proyecto, el tamafio Optimo y distribucion de la
planta.”, esta investigacion fue desarrollada con un profundo trabajo de campo,
utilizando las técnicas de la investigacion documental, investigacion de campo como:
encuestas, pruebas organolépticas y entrevistas, las mismas que le permitieron recoger
informacidén de fuente primaria. Los datos obtenidos se recolectaron, se ordenaron y
se clasificaron a un esquema de trabajo. La autora verifico su hipotesis mediante un

analisis cualitativo, que le permitié entre otras llegar a las siguientes conclusiones:

a) El producto que se ofrece presenta un alto contenido nutricional, superior
a cualquier producto que se comercializa en el mercado, de ahi la importancia

de evaluar su rentabilidad econémica.

b) Se determind que las galletas enriquecidas con proteina de soya son

aceptadas por los nifios, jovenes y adultos, cuya compra se realiza por impulso.

c) Se determind que la cuidad de Huajuapan cuenta con la infraestructura

adecuada para la instalacion de la empresa.

17



Estos dos autores expresan que al poseer un adecuado sistema de asignacion de costos
se obtiene una mayor optimizacion en sus materiales; un sistema de costos debe tener
en claro la capacidad instalada, los recursos y el aprovechamiento que se le puede dar
a cada uno de ellos logrando asi una dptima asignacion de costos y recurso; obteniendo

una favorable rentabilidad y una acertada toma de decisiones.
2.2. Fundamentacién Filosofica

Segun Guadarrama (2012), ” la investigacion cientifica es un proceso de ejercicio del
pensamiento humano, que implica la descripcion de aquella porcion de la realidad
que es objeto de estudio, la explicacion de las causas que determinan las
particularidades de su desarrollo, la aproximacion predictiva del desenvolvimiento de
los fendbmenos estudiados, la valoracion de las implicaciones ontoldgicas de los

mismos, asi como la justificacion o no de su analisis”.

Segun Cook, (2005). “El concepto de paradigma procede de Kuhn 1962, 1970). Patton
(1978) define paradigma como “una visién del mundo, una perspectiva general, un
modo de desmenuzar la complejidad del mundo real. Como tales, los paradigmas se
hallan profundamente fijados en la socializacién de adictos y profesionales; los
paradigmas le dicen lo que es importante, legitimo y razonable. Los paradigmas son
también normativos; sefialan al profesional lo que ha de hacer sin necesidad de
prolongadas consideraciones existenciales o epistemoldgicas .

La investigacion se fundamenta en la normativa del paradigma mixto, es decir,
cualicuantitativo. El enfoque cualitativo también conocido como naturalista o
humanista, tiene como finalidad que se comprenda e interprete la realidad que se
atraviesa, que se entienda todos y cada uno de los significados de las personas,

percepciones, intenciones y acciones en el ambiente interno de la empresa.

La realidad a la que se enfrenta tendra una vision dindmica, porque permite adaptarse
a los diferentes escenarios existentes en el taller; holistica, porque esta dirigida a todo
el ambiente interno de las empresas; ademas sera construida y divergente. Ya que asi
podremos saber a qué solucion podemos recurrir para afrontar la disyuntiva existente

en el taller.
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La investigacion que se propone, busca que la relacion sujeto- objeto sea dependiente
ya que el compromiso que se produzca, involucre tanto al sujeto como al objeto, por
lo que al tomar en cuenta los valores de la normativa a aplicarse se debe mantener una

afluente relacion haciendo que influya de manera directa en la investigacion.

En la investigacion nos centraremos en la mitologia cualitativa, debido a que esta
normativa se basa en descripciones que obtenemos a consecuencias de las conductas
humanas, obteniendo como las mismas definen su mundo y su entorno, asi mismo la
teoria de este paradigma cualitativo proporciona nueva informacion ya sea para

reforzarla o para actualizarla.

Segun Marin (2011) indica que: “El paradigma de investigacion cualitativo es de
naturaleza limitada. En él la realidad es la persona y el entorno que lo rodea de
forma directa, es decir, todo lo que le pueda influir. La forma de entender al alumno
y profesor es mas amplia que desde el punto de vista cuantitativo, porque es

importante la interaccion entre uno y otro.”

Por otro lado también se centra en la mitologia cuantitativa ya que gracias a esta
normativa, la investigacion permitira obtener informacion por medio de la recoleccion
de datos. La decision dependerd de la forma de trabajo, la adquisicion de la
informacion, los analisis que se practiquen y por consiguiente el tipo de resultados que
se obtengan; la seleccién del proceso de investigacion guia todo el proceso

investigativo y con base en él se logra el objetivo de toda investigacion.

Segln un autor anénimo (2011) “El Paradigma de Investigacion Cuantitativa utiliza
la recoleccion y el andlisis de datos para contestar preguntas de investigacion y
probar hipotesis establecidas previamente y confia en la medicién numérica, el conteo
y frecuentemente en el uso de estadisticas para establecer con exactitud, patrones de

)

comportamiento en una poblacién. ”.

Es importante mencionar que gracias a este paradigma la posicion personal del
investigador serd neutral, y nos basaremos a procedimientos que proporcionen

resultados validos, confiables y factibles.
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2.3. Fundamentacion Legal

La presente investigacion ha sido realizada con fundamento de las siguientes bases

legales:

Segun la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (2013) en EIl Plan Nacional
Del Buen Vivir 2013- 2017, que en su objetivo 10 menciona “Impulsar la
Transformacion de la Matriz Productiva” en la misma que se encuentra el sector

productivo con sus diferentes areas; siendo una de estas el calzado.

“Los desafios actuales deben orientar la conformacion de nuevas industrias y la
promocion de nuevos sectores con alta productividad, competitivos, sostenibles,
sustentables y diversos, con vision territorial y de inclusién econémica en los
encadenamientos que generen. Se debe impulsar la gestion de recursos Financieros
y no Financieros, profundizar la inversion publica como generadora de condiciones
para la competitividad sistémica, impulsar la contratacion publica y promover la

inversion privada.”

Segun las Normas Internacionales de Contabilidad (1993) en la NIC 2, Existencias
menciona en su parrafo 13, 21y 22 acerca de los Sistemas de Valoracion de Costes lo

siguiente:

“13. El proceso de distribucion de los costos indirectos fijos a los costos de
transformacion se basara en la capacidad normal de trabajo de los medios de
produccién. Capacidad normal es la produccién que se espera conseguir en
circunstancias normales, considerando el promedio de varios periodos o temporadas,
y teniendo en cuenta la pérdida de capacidad que resulta de las operaciones previstas

de mantenimiento.

Asi mismo en el mismo literal menciona que, los costos indirectos no distribuidos se
reconoceran como gastos del periodo en que han sido incurridos. En periodos de
produccion normalmente alta, el importe de costos indirecto distribuidos a cada
unidad de produccion se disminuird, de manera que no se valoren los inventarios por
encima del costo. Los costos indirectos variables se distribuirdn a cada unidad de

’

produccion sobre la base del nivel real de uso de los medios de produccion.’
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“21. Los sistemas para la determinacion del coste de las existencias, tales como el
método del coste estandar o el método de los minoristas, podran ser utilizados por
conveniencia siempre que el resultado de aplicarlos se aproxime al coste. Los costes
estandares se estableceran a partir de niveles normales de consumo de materias
primas, suministros, mano de obra, eficiencia y utilizacion de la capacidad. En este
caso, las condiciones de célculo se revisaran de forma regular y, si es preciso, se

’

cambiaran los estandares siempre y cuando esas condiciones hayan variado.’

Asi mismo en el parrafo 22 hace mencion a la importancia de los Costos para definir
los precios de venta:

“22. E1 método de los minoristas se utiliza a menudo, en el sector comercial al por
menor, para la valoracion de existencias, cuando haya un gran nimero de articulos
que rotan velozmente, que tienen margenes similares y para los cuales resulta
impracticable utilizar otros métodos de calculo de costes. En este método, el coste de
las existencias se determinara deduciendo, del precio de venta del articulo en cuestion,
un porcentaje apropiado de margen bruto. El porcentaje aplicado tendré en cuenta la
parte de las existencias que se han marcado por debajo de su precio de venta

original.”

Segun El Congreso Nacional (2011), en la Ley Organica de Defensa del Consumidor

indica en el Art. 19 lo siguiente:

“Art. 19.- Indicacién del precio.- Los proveedores deberan dar conocimiento al
publico de los valores finales de los bienes que expendan o de los servicios que
ofrezcan, con excepcion de los que por sus caracteristicas deban regularse
convencionalmente. El valor final debera indicarse de un modo claramente visible
que permita al consumidor de manera efectiva, el ejercicio de su derecho a eleccion,
antes de formalizar o perfeccionar el acto de consumo. El valor final se establecera

y su monto se difundird en moneda de curso legal.”
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2.4. CATEGORIAS FUNDAMENTALES

2.4.1. Categorizacion De Variables

Contabilidad
Seneral Economia

®

VI. Asignacidn de Costos ﬁ V. Precio del Producto

Gréfico 2.1.- Categorizacion de Variables
Elaborado por: Suquilanda, C (2015)
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2.4.2. Constelacién de ldeas

Sistema de
costos
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Costos (VI)

Sistema de costeo
por orden de
produccion

Sistema de costeo
por procesos

Sistema de costos
ABC

Materia
Prima

T \

Costos
Indirectos

Gréfico 2.2.- Constelacion de Ideas VI
Elaborado por: Suquilanda, C (2015)
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Gréfico 2.3.- Constelacion de Ideas VD
Elaborado por: Suquilanda, C (2015)
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2.4.3. Descripcion conceptual de la Variable Independiente
2.4.3.1. Contabilidad General

Segin  Fierro (2011); “La contabilidad permite identificar, medir, clasificar,
registrar, interpretar, analizar, evaluar e informar de las operaciones de un ente

economico, en forma clara, completa y fidedigna”.

Asi mismo menciona: “La contabilidad es un proceso para la elaboracion de
conformacién de las empresas de produccion y de servicio, que comprende tres

conceptos basicos:

e Causacion o devengo de todas las operaciones independientemente sea en
efectivo o a crédito

e Efectivo, cuando se recibe el efectivo en concepto de cartera

e Acumulacion de los dos los valores causados, menos los valores

’

recuperados.’
Necesidad de la contabilidad

Segln Guajardo (2008); “Desde su inicio toda empresa comercial, industrial, de
servicio, agricola, ganadera, petrolera, etc., ejecuta operaciones que afectan o
modifican su estructura financiera, o posicion patrimonial, debido al impacto que
sobre esta ejerce cualquier decision acertada o destinada”; por ejemplo, al comprar
un bien en el momento oportuno al mejor precio, y si el uso es el adecuado, mas
temprano que tarde el patrimonio se acrecentara y con ello la empresa tendra mejores
posibilidades de mantenerse y crecer, asi mismo nos indica que “una decision en
contrario producira un efecto negativo, y con ello, se frustraran la esperanza de
sustento de los empleados y la aspiracion de aumentar la riqueza de los inversionistas-
propietarios”. Por ello es indispensable que desde su fundacion, la empresa cuente
con un sistema contable que le proporcione al instante datos e informes razonables
sobre la situacidén econdmica y las condiciones financieras actuales. Con esta base, el

gerente podra tomar las decisiones pertinentes con suficientes probabilidades de éxito.
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2.4.3.2. Contabilidad de costos

Segun Zapata (2007), “la contabilidad de costos es la técnica especializada de la
contabilidad que utiliza métodos y procedimientos apropiados para registrar, resumir
e interpretar las operaciones relacionadas con los costos que se requieren para
elaborar un articulo, prestar un servicio, o los procesos y actividades que fueran

inherentes a su produccion.”

Técnica o método utilizado para determinar el costo de un proyecto, proceso o
producto, utilizado por la mayor parte de las entidades legales de una sociedad o

especificamente recomendado por un grupo autorizado de contabilidad.

Es un sistema de informacion que clasifica, acumula, controla y asigna los costos para
determinar los costos de actividades, procesos y productos, y con ella facilita la toma

de decisiones y el control administrativo.
Necesidad de costear apropiadamente los productos y servicios

Segun Bravo, (2007), uno de los problemas frecuentes que impide a la gerencia tomar
decisiones prontas y seguras, es la determinacion de los costos de los bienes que fabrica
o comercializa, de los servicios, pago de sueldos, de servicios basicos y, en general,
adquisicion de los servicios y bienes que facilitan la operacion, en una empresa

industrial se genera un grupo importante y nutrido de operaciones relacionadas con:

La preparacion de los elementos de produccion
El proceso de transformacién propiamente dicho
Las trasferencias de productos semielaborados, entre fases productivas.

El envi6 de los articulos terminados a la bodega.

o B~ w D

Otras como reprocesos, ajustes, reclasificaciones.

Estas operaciones deben ser registradas, resumidas, tabuladas y evaluadas de manera
oportuna y sistematica, por la denominada contabilidad de costos, también conocida
como contabilidad administrativa. Por supuesto que otras actividades concomitantes y
relacionadas con el control y la obtencién de datos sobre la produccion también le

corresponde a esta especialidad de costos. Asi, en una empresa industrial funcionan
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simultaneamente la contabilidad financiera y su complemento perfecto la contabilidad
de costos.

Por otra parte Cuevas (2001); indica que la contabilidad de costos desempefia un papel
destacado en los informes financieros, pues los costos del producto o del servicio son
un componente de significativa importancia en la determinacion del ingreso y en la
oposicidn financiera de toda organizacién. La asignacion de los costos es basica en la
preparacion de los estados financieros. En general, la contabilidad de costos se
relaciona con la estimacion de los costos, los métodos de asignacion y la determinacion

del costo de bienes y servicios.

Para la correcta asignacion de costos es necesario identificar los costos y los gastos
que se pueden presentar en el proceso productivo; asi como también los distintos

componentes de un sistema de costos.
Propositos de la contabilidad de costos
Asi mismo segun las palabras de Zapata (2007) los propositos mas relevantes son:

a. Determinar el costo de los inventarios de productos en proceso, terminados y
materiales e insumos, tanto unitarios como globales, con miras a su presentacion
en el balance general.

b. Establecer el costo de los productos vendidos, a fin de poder calcular la utilidad o
pérdida del periodo respectivo y presentarlos en el estado de resultados.

c. Dotar a los directivos y ejecutivos de la mejor herramienta para planificar y
controlar los costos de produccién.

d. Guiar la toma de decisiones, cudndo se deben mantener o desechar ciertas lineas
de produccion, aceptar o no nuevos pedidos, comprar nueva maquinaria, etc.

e. Combinar apropiadamente el surtido de productos, ampliar la nave industrial y, en
general, todo cuanto se refiera a nuevas inversiones productivas.

f. Controlar el uso de los elementos del costo mediante el reporte de datos, uso
indebido o demoras innecesarias, y optimizar las utilidades precisamente con los
ahorros que se obtenga de las acciones que provengan y eviten los desperdicios

citados.
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g. Ubicar las &reas, procesos, actividades y aspectos que encarecen el producto o
impiden obtenerlo de manera econdmica y oportuna, identificando sus causas y

efectos de corto y largo plazo.

Bases legales

La ley de compaiiias, la ley de regimen tributario, el cddigo de trabajo, entre otros,
definen la funcidn de la contabilidad en las empresas y regulan algunos aspectos
legales importantes, a fin de hacerla aliada en el cumplimiento del propoésito particular
de cada ley; de otro lado, revelan su importancia y trascendencia cuando la hacen
obligatoria para un grupo significativo de empresas y sugieren que otras que no estén
obligadas a llevar contabilidad, al menos mantengan registros auxiliares de ingresos o

ventas y egresos, o sea los costos y gastos.

La empresa industrial y la generadora de servicios especializados, mas que otra,
requieren la contabilidad, y fundamentalmente su especializacion de costos; puesto
que por medio de esta sabran su costo invertido y la posibilidad de afiadir un beneficio

a ese costo.

Formas de fabricacion

Las formas de fabricacion dependen de la naturaleza del producto, la infraestructura
instalada y las estrategias de comercializacion que se utiliza. Se pueden reconocer tres
formas de fabricacion: bajo pedido especifico, por lotes y en serie o produccion

continua.

Costos y Gastos

En Amat y Soldevila (2001) en su libro de Contabilidad de Costos menciona

distinciones entre gasto, coste, pago e inversion; siendo estos los siguientes:

Gasto: Se refiere, basicamente, a aquellos conceptos relacionados con la adquisicion
de bienes y servicios para su consumo sea en el proceso de produccion o para terceros

y relacionados con la actividad que la empresa realiza.

Costo segun Sarmiento (2005), es un valor monetario de los recursos que se entregan
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0 prometen entregar a cambio de bienes servicios que se adquieren. En el momento
de la adquisicidn se incurre en el costo, lo cual puede originar beneficios presentes o

futuros y, por lo tanto, tratarse como:

Costos del producto o costos inventariables (costo): son los costos
relacionados con la funcidn de produccion; es decir: materia prima directa,
mano de obra directa y costos indirectos. Estos costos se integran a los
inventarios y se reflejan como activo circulante dentro del balance general. Sin
embargo los costos totales del producto se llevan al estado de resultados cuando
y a medida que los productos elaborados se venden.

Costos del periodo a costos no inventariables (gastos): son los costos que se
identifican en periodos de tiempo y no con los productos elaborados. Estos se
relacionan directamente con las funciones de venta y administracion de la
empresa. Estos costos se llevan al estado de resultado directamente a traves del

renglon de gastos de administrativos, financieros y de venta.

Costos capitalizables: Estos costos se capitalizan como activo fijo o como
cargos diferidos y después se deprecian o amortizan a medida que se usan o se

expiran; dando origen a costos o gastos.

Asi mismo Sarmiento (2005), indica que el sacrificio realizado se mide en unidades
monetarias, mediante la reduccidn de activos o el aumento de pasivos en el momento
en que se obtiene el beneficio. En el momento de la adquisicion se incurre en el costo,
el cual puede beneficiar el periodo en que se origina o a varios periodos posteriores a
aquel en que se efectud. Por lo tanto, en términos generales, costos y gasto es lo mismo;

las diferencias fundamentales entre ellos son:

a) Lafuncion a la que se les asigna
Los costos se relacionan con la funcion de produccién, mientras que los

gastos lo hacen funciones de venta, administracion y financiamiento.

b) Tratamiento contable
Los costos se incorporan a los inventarios de materias primas, produccién

en proceso Yy articulos terminados y se reflejan como activo circulante
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dentro del balance general; los costos de produccion se llevan al estado de
resultados mediata y paulatinamente; es decir, cuando y a medida que los
productos elaborados se venden, afectando el renglon costo de los articulos

vendidos.

Los gastos de venta, administracion y financiamiento no corresponden al
proceso productivo, es decir, no se incorporan al valor de los productos
elaborados, sino que se consideran costos del periodo: se llevan al estado

de resultados inmediata e integramente en el periodo en que se incurren.

Clasificacion de Costos

Los costos pueden clasificarse de acuerdo con el enfoque que se les dé; por lo tanto,

existe un gran nimero de clasificaciones. Aqui mencionaremos las principales, a saber:

1. Lafuncion en que se incurre:

a)

b)

d)

Costos de Produccion (costo)

Son los que se generan en el proceso de transformar las materias primas en
productos elaborados. Son tres elementos los que integran el costo de
produccion: materia prima directa, mano de obra directa y cargos indirectos.

Costos de Venta (gastos)
Son los que se incurren en el area que se encarga de comercializar los productos
terminados. Por ejemplo: sueldos y prestaciones de los empleados del

departamento de ventas, comisiones a vendedores, publicidad, etcétera.

Costos de administracién (gasto)

Son los que se originan en el rea administrativa; o sea, los relacionados con la
direccién y manejo de las operaciones generales de la empresa. Por ejemplo:
sueldos y prestaciones del director general, del personal de tesoreria, de

contabilidad, etcétera.

Costos Financieros (gastos)

Son los que se originan por la obtencion de recursos ajenos que la empresa
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necesita para su desenvolvimiento.

2. Su ldentificacion:

a)

b)

Costos Directos
Son aquellos costos que se pueden identificar o cuantificar plenamente con los

productos terminados o areas especificas.

Costos Indirectos
Son aquellos costos que no se pueden identificar o cuantificar plenamente con

los productos terminados o areas especificas.

3. El periodo en que se llevan al estado de resultados:

a)

b)

Costos del Producto o Costos Inventariables (costos)

Son aquellos costos que estan relacionados con la funcion de produccién. Estos
costos se incorporan a los inventarios de: materias primas, produccion en
proceso y articulos terminados y se reflejan como activo circulante dentro del
balance general. Los costos del producto se llevan al estado de resultados,
cuando y a medida que los productos elaborados se venden, afectando el
renglon costo de los articulos vendidos.

Costos del periodo o costos no inventariable (gasto)

Son aquellos costos que se identifican con intervalos de tiempo y no con los
productos elaborados. Se relacionan con las funciones de venta y
administracién: se llevan al estado de resultados en el periodo en el cual se

incurren.

4. Comportamiento respecto al volumen de produccion o venta de articulos

terminados

a)

Costos Fijos.
Son aquellos costos que permanecen constantes en su magnitud dentro de un
periodo determinado, independientemente de los cambios registrados en el

volumen de operaciones realizadas.
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b) Costos Variables
Son aquellos costos cuya magnitud cambia en razon directa al volumen de las

operaciones realizadas.

c) Costos semifijos, semivariables o mixtos.
Son aquello costos que tienen elementos tanto fijos como variables.

5. El momento en que se determinan los costos:

a) Costos Historicos
Son aquellos costos que se determinan con posterioridad a la conclusién del

periodo de costos.

b) Costos Predeterminados
Son aquellos costos que se determinan con anterioridad al periodo de costos o

durante el transcurso del mismo.

Haciendo referencia a Bravo, (2007) tenemos los siguientes conceptos en cuanto a lo
que se refiere los Sistemas de Costos.

2.4.3.3. Sistema de costos

Es el procedimiento contable que se utiliza para determinar el costo unitario de
produccién y el control de las operaciones realizadas por la empresa industrial. Los

sistemas de costos mas conocidos son:

e Costos por 6rdenes de produccion
e Costos por procesos

e Costos por actividades (ABC)

Sistemas De Costos Por Ordenes De Produccion: este sistema se utiliza en las
industrias en las que las produccidn es interrumpida porque puede comenzar y terminar
en cualquier momentos o fecha del periodo de costos; diversa porque se pueden
producir uno o varios articulos similares, para lo cual se requiere de las respectivas
ordenes de producciones o de trabajo especificas, para casa lote o articulo que se

fabrica.
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Para cada orden de produccion se acumulan los valores de los tres elementos del costo
de produccién (materia prima directa, mano de obra directa y costos indirectos de
fabricacion), que permiten la elaboracion de los costos totales y unitarios, en la hoja

de costos respectiva.

Este sistema es estable cuando la produccion tiene un caracter interrumpido,
lotificado, diversificado, que responda a Ordenes e instrucciones concretas y
especificas de producir uno o varios articulos o un conjunto similar de los mismos.
Por consiguiente, para controlar cada partida de articulos se requiere de la emision
de una orden de produccién en la que se acumule valores por los tres elementos del
costo de produccidn. Por su parte el costo unitario se obtiene de dividir el costo total

de produccidn entre el total de unidades producidas de cada orden.
Fabricacion bajo pedido especifico

Consiste en producir un bien o un grupo de bienes atendiendo instrucciones,
condiciones técnicas y caracteristicas especificas del cliente. Para esta forma
de fabricacién es necesario que la empresa, adecue su capacidad instalada a las
condiciones particulares del producto deseado, utilizando materiales e insumos
requeridos por el cliente; la venta del articulo esta asegurada e incluso el precio

de venta puede concertarse por anticipado.

Bajo esa forma se fabrican casas, articulos de imprenta, protesis joyas,
carrocerias, zapatos Yy trajes a la medida, vehiculos especializados, aviones,
buques y en general productos especificos. Entre los servicios que se ofrecen
bajo estas caracteristicas, estan: atencion médica, reparacion de bienes,

consultorias y auditorias.
Caracteristicas

1. Requiere acoplar permanentemente la infraestructura de equipos y espacios
fisicos a las particularidades de los bienes g van a fabricarse.
2. El disefio, medidas, colores, tipo de materiales, etc., deben responder a las

exigencias del cliente.
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3. El nimero de unidades a producir es limitado, sujeto al pedido concreto del
cliente.

El costo de fabricacion serd mayor respecto al de otra forma de fabricacion.
El precio de venta se puede negociar con anticipacion.

No requiere inversion en busqueda de clientes.

N oo a &

El producto sera plenamente identificable, cualquiera sea el grado de avance.
Fabricacion por lotes

Consiste en producir un lote de bienes atendiendo instrucciones, condiciones
técnicas y caracteristicas de modelos preestablecidos. Esta forma requiere que
la fabrica adecle su capacidad instalada a las condiciones particulares del
producto, utilizando materiales e insumos especificos. La colocacion del
producto tendré alguin grado de dificultad puesto que habréd que buscar a los

clientes o parte de ellos. El precio de venta al publico tendra que negociarse.

Bajo esa forma se fabrican casas en conjuntos residenciales, vestidos de
temporada, muebles de sala, asi como la crianza de hatos ganaderos, el
procesamiento de la carne, la siembra y cultivo de productos agricolas,

productos farmacéuticos, entre otros.
Caracteristicas

Requiere de mejor y mayor infraestructura en equipos, espacios fisicos y
tecnologia.

Disefios, medidas, colores, etc. Basicamente responden a modelos predefinidos en
catalogos.

El nimero de unidades a producir serd limitado, pero mayor al de un pedido
especifico (una parte puede corresponder a un pedido especifico).

El costo de fabricacion serd un poco mas bajo que si se produjera bajo pedido; en
todo caso, resulta mas alto que el de la fabricacion en serie.

El precio de venta se fijara a partir del costo y de la ley de oferta y demanda.
Requiere de alguna inversion en busqueda de clientes.

El producto sera plenamente identificable, cualquiera sea el grado de avance.
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Fabricacién en serie o produccién contintda

Consiste en producir un grupo de bienes similares atendiendo condiciones y
caracteristicas algo generales. Esta forma de produccion requiere que la fabrica
adecue su capacidad instalada de manera Unica e invariable utilizando materiales
e insumos predeterminados en estudios de mercado, la colocacion de los productos
elaborados requiere estrategias y politicas de comercializacién exigentes a fin de

persuadir a la poblacion para que compre los productos.

El precio de venta se establece luego de conocer el costo de produccion. Bajo esta
forma se fabrican: utiles de oficina y aseo personal, articulos de primera necesidad
como la leche, electrodomeésticos, textiles, hidrocarburos, cemento, hierro, en

general bienes de consumo masivo.
Caracteristicas

1. Requiere de infraestructura instalada suficiente y competente; es decir maquinas
modernas, tecnologia de avanzada, espacios confortables y funcionales.

2. El disefio del producto, la cantidad a producir y la identificacion de la clientela
potencial se establecen por medio de estudios de mercado que se efectlan
periédicamente.

3. El costo del producto sera menor en relacion con el de produccion en lotes y
bajo pedido.

4. El precio de venta se establece en funcion de la oferta y demanda del producto.
5. Requiere campanas de publicidad a fin de masificar las ventas.

6. El producto pasa por una serie de fases sucesivas entes de su terminacion de

produccién.

Bases De Costos

Las bases de costo con las que contamos son las siguientes:

1.
2.

Base historica o real ——> los costos se determinan al finalizar el periodo
Base predeterminada —> los costos se determinan al iniciar o durante el

periodo de costos.
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CUADRO COMPARATIVO ENTRE COSTOS HISTORICOS Y COSTOS
PREDETERMINADOS
COSTOS PREDETERMINADOS

CONCEPTO

Momento en

HISTORICO

Después del

que se periodo de Costos
determina

El costos | Lo que realmente
indica costo el articulo

Su calculo se | Acumulacion  de

basa en costos incurridos

Ventajas Costos resultantes

Desventajas Costos no
oportunos

ESTIMADOS
Con anterioridad o
durante el periodo de
costos
Lo que puede costar

el articulo

Experiencias
adquiridas, condicién

actual y futura

Costos oportunos

Costos un tanto

inciertos

ESTANDAR
Con anterioridad o
durante el periodos de
costos
Lo que debe costar el

articulo

Investigaciones,
estudios  cientificos,
condiciones actuales y

futuras.

Costos oportunos

Costos un tanto

inciertos

Tanto en el sistema de costos por érdenes de produccion, como en el sistema de costos

por procesos se pueden aplicar las bases de costos antes mencionadas.

Haciendo referencia a Bravo, (2007) tenemos los siguientes conceptos en cuanto a

métodos o doctrinas del costo:

Doctrinas del costo

Doctrina del costeo total o costeo de absorcion: Se carga al producto todos los

costos, sean estos directos o variables. De acuerdo al volumen de produccion.

Doctrina del costeo directo o costeo variable: se carga al producto Gnicamente los
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costos variables de produccion. Los costos fijos se tratan, como gasto del periodo y

pasan al estado de situacion econémica o de pérdidas y ganancias.

De igual manera que las bases de costos, las doctrinas de costo se pueden aplicar en el

sistema de costos por 6rdenes de produccion y el sistema de costos por procesos.

CUADRO COMPARATIVO ENTRE COSTEO TOTAL O POR ABSORCION
Y COSTEO DIRECTO O VARIABLE

CONCEPTO

COSTEO TOTAL O
POR ABSORCION

COSTEO DIRECTO O
VARIABLE

Costos de produccién

Costos unitarios de

produccion

Esta integrado por materia
prima directa, mano de
obra directa y costos
sin

indirectos, importar

que dichos elementos
tengan caracteristicas fijas
o variables en relacién con

el volumen de produccion.

Son afectados por los
diferentes volimenes de

produccién que se tenga.

Por tanto, los costos
unitarios resultan
inversamente

proporcionales a dichos

volUumenes.

Estd integrado solo por
los costos cuya magnitud
cambia en razon directa de
los aumentos 0
disminuciones registrados
en el volumen de
produccién, es decir, los
de;

material prima, mano de

costos  variables

obra y cargos indirectos

No son afectados por los
diferentes volimenes de
produccién que se tengan.
Los costos  unitarios
permanecen constantes ya
las

que  representan

erogaciones  necesarias
para producir una unidad,
independiente al volumen

de produccion.
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Costos

fijos de produccién

Inventarios

Inventarios

Se capitalizan ya que
forman parte del costos de
produccion y se llevan al
estado de  resultados
inmediata y
paulatinamente, es decir,
cuando y a medida que los
productos elaborados se
venden lo cual afecta la

region “costo de ventas”

La valuacion de
“produccion en proceso” y
terminados

del

“articulos
“involucra, dentro
valor de estos, los costos

fijos y costos variable.

Las fluctuaciones
registradas en el nivel de
inventarios afectan los
resultados en cada periodo
y reflejan  tendencias
inversas a los volumenes

de venta.

No se capitalizan sino que
se consideran costos del
periodo, se llevan al
estado de resultados
inmediata e integramente
en el periodo en que se

incurren.

La valuacién de

“produccién en proceso” y

de “productos
terminados”  involucra,
dentro de estos,

exclusivamente los costos
variables de produccion.

Las fluctuaciones
registradas en el nivel de
inventarios no afectan los
resultados de cada

periodo; los resultados
estan condicionados a los
volimenes de las ventas

mismas.

Tabla 2.1. Cuadro comparativo entre costeo total o por absorcion y costeo directo o variable

Cargos indirectos=

Costos indirectos de fabricacion

Costos generales de fabricacion

Carga fabril

Gastos de fabricacion
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Sistema De Costos Por Procesos: Este sistema se aplica en las empresas industriales
cuya produccién es continua, ininterrumpida o en serie y que fabrica productos
homogéneos o similares en forma masiva y constante, a través de varias etapas o

procesos de produccion.

Los costos se acumulan en cada uno de los procesos o centros de costo, durante un
periodo de costos, para determinar el costo unitario en cada proceso y el costo unitario

del producto terminado.

Caracteristicas del sistema de costos por procesos

e Produccion de articulos homogéneos en grandes voliumenes

e Lacorriente de produccién es continua

e Latransferencia de los articulos se lleva a cabo a través de dos 0 més procesos

e Los costos se registran y acumulan en la cuenta Produccién en Proceso,
direccionandolos hacia cada centro de costos productivo

e Cada centro de costos productivo tiene su codificacion. Por tanto, todos sus costos
incurridos se direccionan (cargan) al mismo y se acreditan con los costos de las
unidades terminadas transferidas a otro centro de costos productivo o al almacén
de articulos terminados.

e Las unidades equivalentes se usan para determinar el inventario final de
produccion en proceso, en términos de unidades totalmente terminadas al concluir
el periodo de costos.

e Los costos unitarios se determinan por centro de costos productivo en cada periodo
de costos.

e El costo unitario se incrementa a medida que los articulos fluyen a través de los
centros de costos productivos. En el momento que los articulos dejan el ultimo
centro de costos productivo del proceso y son enviados al almacén de articulos
terminados, podemos conocer el costo unitario total de los articulos terminados.

e Los costos totales y unitarios de cada centro de costos productivo son agregados
periddicamente, analizados y calculados a través del uso de informes de

produccion.

En el sistema de costos por procesos se trabaja con costos reales o historicos, por
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cuanto los costos unitarios se calculan al final del periodo contable y para ese tiempo
ya se conocen los costos generales de fabricacion realmente incurridos. El
procedimiento de la tasa predeterminada se utiliza cuando la produccion es muy
variable de un periodo a otro por fluctuaciones de demanda, con el fin de evitar grandes

diferencias en los costos unitarios.

Costos Estandar: Es una técnica que se basa en estudios y procedimientos cientificos
realizados por los ingenieros del departamento técnico, mediante el analisis y
cuantificacion de tiempos y movimientos, de resistencia de materiales, investigacion
de mercado, disefio y planificacion de la fabrica, etc.; tomando en cuenta las politicas
y metas de la empresa, asi como los productos que se van a elaborar, para obtener “lo

que debe ser” un costo unitario predeterminado estandar.

Son costos predeterminados que indican lo que segin la empresa, debe costar un
producto o la operacion de un proceso durante un periodo de costo, sobre la base de
ciertas condiciones de eficiencia, condiciones economicas y otros factores propios de

la empresa.

Los costos estandar se conocen también como costos planeados, costos pronosticados,
costos programados y costos de especificaciones. Los costos estimados se omitieron
de manera intencional de esta lista porque la palabra “estimado” no debe utilizarse
indistintamente con la palabra “estandar”. Los costos estimados historicamente se han
empleado como proyecciones de lo que seran los costos unitarios para un periodo,
mientras que los costos estimados son simplemente una anticipacion de los resultados
reales, los costos estandares son objetivos fijados por la gerencia, que funcionan como
controladores para supervisar los resultados reales. Ademas, los costos estandares
hacen parte de un sistema de costos mientras que no ocurre asi con los costos

estimados.

Ventajas de los Costos Estandar.

e Suministra informacién oportuna-anticipada del costos de produccion
e Facilita el control de la produccion y el control de costos.

e Ayuda a mantener un adecuado control interno dentro de la empresa
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e Permite la fijacion de politicas de precios
e Facilita la planeacion presupuestaria

e Posibilita el costeo de los inventarios

Estandar ideal: es aquel que se calcula suponiendo que los tres elementos del costo
se adquieren a precios minimos y que su uso sera al 100% de la capacidad instalada de
la empresa. Este estandar no admite fallas y representa una meta inalcanzable.

Estandar normal o alcanzable: Es aquel que se calcula con base en un alto grado de
eficiencia y considera que los tres elementos del costo pueden adquirirse a buen precio
global, no siempre al precio mas bajo. En este estandar se considera, ademas, que la
mano de obra directa no es eficiente al 100%, que la materia prima puede tener algin
deterioro normal y que la fabrica puede no producir al 100% de su capacidad; por lo
tanto al admitir estas fallas normales es factible de lograr; representa una meta
alcanzable.

Los Sistemas de Costos Basados en Actividades

Basicamente el ABC consiste en "imputar metédicamente todos los costos indirectos
de una empresa a las actividades que los hacen necesarios y luego distribuir los costos

de las actividades entre los productos que hacen necesarias a las actividades™

En otras palabras, estos sistemas permiten la asignacién y distribucion de los
diferentes costos indirectos de acuerdo a las actividades realizadas, identificando el
origen del costo de la actividad, no s6lo para la produccién sino también para el resto
de las areas de las empresas, contribuyendo en la toma de decisiones sobre lineas de

productos, segmentos de mercado y relaciones con los clientes.

La gestion de los costos que posibilitan los sistemas ABC permiten obtener

informacion sobre:

Costos de productos acertados, facilitando la toma de decisiones estratégicas

relacionadas con:

e Determinacion de precios de productos
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e Combinacion de productos

e Evaluacion de compras e inversiones

El analisis que estos sistemas de costos permiten:

e Concentrarse en la gestion de cada actividad, mejorando su eficiencia (con mayor
énfasis en las de mayor costo).
e Identificar actividades que no agregan valor.

e Asignar costos generales de manera confiable y con criterio.

El ABC se presenta como herramienta util de analisis del consumo de recursos y
seguimiento de las actividades, factores relevantes para el desarrollo y resultado final
de la gestion empresarial.

El sistema ABC reconoce todas las actividades realizadas dentro de una compafiia,
determina cuéanto cuesta realizar cada una de ellas y asigna las mismas a los productos

en la medida que este lo requiera.

Basicamente, estos sistemas representan un mapa economico del proceso productivo

desglosado en actividades.

Para exponer el porqué de la conveniencia del ABC por sobre otros sistemas de costeo
béasicos, se transcribe un ejemplo del libro Costeo y Efecto que integra la bibliografia

utilizada para la realizacion de este trabajo:

“Es facil analizar el porqué de los sistemas ABC: Piense en dos fabricas hipotéticas y

casi idénticas, pero una con una produccion sencilla y la otra compleja.”.

La fabrica sencilla produce un millon de plumas, todas del mismo color: azul. La
fabrica compleja también confecciona un millén de plumas, pero de muchos colores,
tamanos y variedades diferentes. Esta ultima, en un afio tipico, produce alrededor de
2.000 tipos diferentes de plumas, que van desde las especiales, con un bajo volumen
de produccién anual de unas 50-100 cada afio, a unas plumas estandares azules y
negras, cuyos volimenes anuales de produccion son de unas 100.000 al afio de cada

color.
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A pesar de que ambas fabricas producen el mismo producto bésico, la fabrica compleja
exige muchos mas recursos. En relacion con la fabrica de plumas azules, la fabrica
compleja tendria un personal de apoyo a produccion mucho mayor para programar las
maquinas y las tandas de produccion; realizar los ajustes; inspeccionar los articulos
después de los ajustes; trasladar los materiales; embarcar los pedidos y repartirlos;
rehacer los articulos defectuosos y disefiar nuevos productos; mejorar los ya existentes;
negociar con los vendedores; programar la recepcion de materiales; pedir, recibir e
inspeccionar los materiales y piezas entrantes; y actualizar y mantener un sistema de

informacion computarizada mucho mayor.

La compleja también funcionara con unos niveles considerablemente mayores de
tiempos muertos, tiempo de ajustes, horas extras, existencias y reparaciones. Como sea
que ambas fabricas tienen el mismo output fisico, ambas tendrian aproximadamente el
mismo costo de materiales (dejando los costos de adquisicién ligeramente més altos
en la fabrica compleja resultantes de pedidos menores de colores especiales y otros

materiales).

En cuanto a la produccion real, si se asume que todas las plumas son de mas o0 menos
la misma complejidad, tanto la fabrica sencilla como la compleja requeriran el mismo
namero de horas de mano de obra directa y de horas-maquina para la produccion real
(sin contar los mayores tiempos de ajuste y de tiempos muertos de la fabrica compleja).
La compleja es probable que tuviera mas o menos los mismos impuestos, costos de
seguridad y facturas de calefacciéon que la sencilla. Pero la fabrica compleja tendria
unos costos indirectos y de apoyo mucho mas altos a causa de su mix de productos

mas variado y el complejo proceso de produccion.

Piense ahora en el funcionamiento de un sistema de costos estandares de Fase Il en
estas dos fabricas. La fabrica sencilla tiene poca necesidad de un sistema de costos
muy riguroso para calcular el costo de una pluma azul. El contable, en cualquier
periodo determinado, puede sencillamente dividir los costos totales por el volumen

total de produccion para obtener el costo por pluma azul producida.

Para la fabrica compleja, los costos indirecto y de apoyo serian seguidos hasta sus

diversos centros de costos o de produccion. Una vez que los costos se hubieran
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acumulado en cada centro de produccion, se asignarian a los productos basdndose en
el criterio de preparto para ese centro de costos: mano de obra directa, horas maquina,

unidades producidas o cantidad de materiales procesados.

Unitariamente, las plumas azules y negras estandares de alto volumen exigen mas o
menos la misma cantidad de cada uno de estos inductores de costos que los productos
especializados de muy bajo volumen. Por lo tanto, los costos generales de la fabrica
compleja se asignarian a los productos de forma proporcional a sus volimenes de
produccion. A las plumas azules y negras, que representan cada un alrededor del 10%
de la produccion de la fabrica, se les aplicaria aproximadamente un 10% de los costos
generales de la fabrica. A un producto de bajo volumen, que representara Unicamente
el 1% de la produccion de la fabrica, se le asignaria alrededor del 1% de los costos

generales de la fabrica.

Sin embargo, queda claro que se necesitan considerablemente mas recursos indirectos
y de apoyo de la fabrica compleja (unitariamente) para los productos de nuevo disefio,
especializados y de bajo volumen, que para las plumas estandares azules y negras de

alto volumen y en fase de madurez.

Los sistemas de costos de la Fase 11, incluso los que tienen cientos o miles de centros
de costos de produccién, subestiman muchisimo y de forma sistematica el costo de los
recursos necesarios para los productos especializados de bajo volumen y sobreestiman
el costo de los recursos de los productos estandares de alto volumen. La distorsion en
los costos indicada entre productos estandares y especializados sélo puede evitarse si
las plumas estandares y especializadas se fabrican en maquinas separadas en diferentes
centros de costos.

No asignar los costos de recursos de apoyo y pasar a los sistemas de costos directos no
soluciona este problema. Bajo el sistema de costos directos, las plumas azules y negras
que tienen aproximadamente los mismos costos de materiales y de mano de obra
directa que las plumas especializadas de bajo volumen, tendran los mismos costos
directos. Ademas, los sistemas de costos directos no consiguen explicar el motivo de
que las dos fabricas tengan exactamente las mismas unidades fisicas de produccién

(por ejemplo, un millon de plumas, con unos niveles espectacularmente distintos de

44



costos indirectos.”

En este ejemplo se visualiza facilmente como los sistemas de costeo tradicionales

asignan, con un criterio no del todo correcto, los costos a los productos.

Un principio fundamental en el funcionamiento de los sistemas ABC es el de asignar
los recursos consumidos por las actividades que integran el sistema productivo de
acuerdo a la variedad y complejidad del producto, y no basédndose solo en los

volumenes globales productivos, como los sistemas de costos tradicionales.

2.4.3.4. Asignacion de Costos

Segn Johnston (2015); indica que para mantener una empresa pequefia se debe
asignar esos todos los costos al producto que se gana, asi se sabré el verdadero costo
de fabricacion del articulo. Como puedes asignar estos gastos depende de cémo los

categorizas.
De igual manera menciona los tipos de costos mas importantes:

Costos variables

Los costos variables incluyen mano de obra directa, materias primas, suministros,
gastos de envio y bonos de produccién. Se llaman variables porque aumentan o
disminuyen con el nimero de productos que produces. Siempre incluye los gastos

variables como parte del costo de tus productos.

Costos fijos

Se incurre en costos fijos independientemente del ndmero de productos que se
produzcan. Los costos fijos incluyen el alquiler o la hipoteca de las instalaciones de
produccion, los seguros, los impuestos de propiedad, el alquiler de equipos y la

depreciacién del equipo de tu propiedad.

Segun Sinisterra y Polanco (2007); al igual que otros autores; los tres elementos del

costo explicando lo siguiente:
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Elementos del Costos: La fabricacion implica la conversion de materiales en
productos terminados, gracias al esfuerzo de los trabajadores y al uso de la planta de
produccidn. Para manufacturar un producto se hace uso de tres componentes conocidos
como elementos del costo de produccion, a saber: la materia prima, la mano de obra 'y

los costos indirectos de fabricacion.

Materia Prima: En la elaboracion de un producto puede intervenir una amplia gama

de materias primas; estas se suelen clasificar en materia prima directa e indirecta.

La materia prima directa hace referencia a todos los materiales que integran

fisicamente el producto terminado o que se pueden asociar facilmente con él.

La materia prima indirecta se refiere a aquellos materiales que integran fisicamente el
producto perdiendo su identidad o que por efectos de materialidad se toman como

indirectos.

Mano de Obra: Representa el esfuerzo del trabajo humano que se aplica en la
elaboracion del producto. La mano de obra, asi como la materia prima se clasifica en

directa e indirecta.

La mano de obra directa constituye el esfuerzo laboral que implican los trabajadores
que estan fisicamente relacionados con el proceso productivo, sea por accion manual
0 por operacion de una maquina o equipo. El esfuerzo laboral que desarrollan los
trabajadores sobre la materia prima, convertida en producto terminado constituye el
costo de la mano de obra directa.

El costo de aquella mano de obra que no se puede razonablemente asociar con el
producto terminado o que no participa estrechamente en la conversion de los

materiales en producto terminado se clasifica como mano de obra indirecta.

Costos Indirectos de Fabricacion: Al tercer elemento del costo de produccion
también se conoce con nombres de carga fabril, costos o gastos generales de
fabricacion, carga de fabrica o con la palabra inglesa overhead. Debemos resaltar que
los costos indirectos estan asociados con la fabricacion de los productos, con la

excepcion de la materia prima directa y mano de obra directa. En este elemento se
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incluyen materiales indirectos, mano de obra indirecta, suministros, servicios basicos,
impuestos prediales, seguros y todos aquellos costos relacionados con la operacién de

manufactura del taller.

Segln Vasconez (2013) alega los gastos indirectos de fabricacion no se aplican
directamente al costo de fabricacién de cada uno de los articulos producidos, se aplican
en funcion del total de la produccion, para la aplicacion unitaria es necesario seguir
ciertos procedimientos de calculo que permitan una distribucion equitativa con

aproximaciones aceptables capaz de que los costos totales no se distorsionen.

Costos indirectos de fabricacion variables

El total de gastos de fabricacion variables, se incrementan a medida que se incrementa
la produccién, es decir cudnto méas grande sean las unidades producidas, méas grande
sera el monton de gastos indirectos de fabricacion variables.

Los materiales indirectos y la mano de obra indirecta, son ejemplos tipicos de los
gastos indirectos de fabricacion variables.

Costos indirectos de fabricacion fijos

Este tipo de gastos permanecen estaticos sin importar el incremento de la produccion.

Los impuestos municipales, las depreciaciones de la maquinaria y equipo y el arriendo

del edificio, son ejemplos importantes de los gastos indirectos de fabricacion fijos.

Costos indirectos de fabricacion mixtos
Estos gastos tienen caracteristicas de los fijos y variables. En la planificacion de los
gastos indirectos de fabricacion deben analizarse separadamente los gastos indirectos

de fabricacion mixtos para un mejor analisis.

Los arriendos de transporte para la fabrica, los servicios basicos como agua potable,

fuerza eléctrica y telecomunicaciones con ejemplos de este tipo de gastos.
Costos Reales y Costos Normales de los Gastos Indirectos de Fabricacion

Los costos reales son aquellos que se registran cuando estos se incurren; por ejemplo:

47



Al pagar el rol de pagos de la mano de obra, la compra de materiales directos, etc.,
estos valores se pueden aplicar si dificulta a las 6rdenes de produccion (costeo por

ordenes de trabajo) o a los departamentos (costeo por procesos).

Los gastos indirectos, debido a que son un elemento indirecto del costo del producto,
no pueden incluirse en su costo en forma adecuada a una orden de produccion o a un

departamento de la fabrica.

Comunmente se emplea un método de aplicacion del gasto estimado denominado
costeo normal. Dependiendo del tipo de manufactura que utilice el sistema, se
aplicaran los gastos indirectos de fabricacion; por ejemplo: en una fabrica que
predomine el trabajo de los obreros, el costeo normal se hara en funcion de dichas
horas de trabajo directo, en cambio si en otra fabrica predomina el uso de las maquinas,

la aplicacion se realizara en funcion de las horas que trabajen las maquinas.

El problema del contador de costos es ajustar los registros contables entre estas dos

clases de costos el real y el normal, tema que es motivo de nuestro estudio.
Nivel de produccion estimado

La estimacion de la produccion para el proximo periodo es necesario realizarlo con la
mayor precaucion y aplicando las técnicas adecuadas, el nivel productivo de una
fabrica esta dado por la capacidad operativa de las maquinas, la amplitud de la planta,

la provision de mano de obra y de los materiales.

Este nivel de produccion debe guardar relacion directa con la demanda de los
productos que elabora la fabrica. Se puede presupuestar una determinada produccion
basica y a medida que se incrementa la demanda continuar con el incremento del
monto de produccion, este sistema es antieconémico debido a que es necesario realizar

una serie de ajustes en todos los calculos de produccion y de costos.

Los siguientes niveles de capacidad productiva pueden emplearse al proyectar el nivel

de produccion para el siguiente periodo:
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Capacidad productiva teoria o ideal

La capacidad productiva de la planta se estima con un trabajo de 24 horas al dia 7 a la
semana 52 semanas al afo, obteniendo la capacidad de produccion maxima de la
planta; a esto es necesario disminuir varios factores que inciden en la produccion
como: paros en el trabajo, vacaciones de los obreros, inasistencias promédiales,
maquinas dafiadas o en reparacion, maquinas obsoletas que necesitan su urgente

reemplazo, etc.
Capacidad productiva préactica o realista

Es la méxima capacidad de produccién de una fabrica, siempre tomando en cuenta las
interrupciones normales de la fabrica, funciona cuando la planta opera a un nivel de

eficiencia planificada técnicamente.
Capacidad productiva normal o de largo plazo

Se basa en la capacidad productiva practica pero ajustada por la demanda a largo plazo
por parte de los clientes, de los productos que elabora la fabrica. La demanda de los
productos por los clientes se proyecta generalmente por un periodo de 5 afios, tomando
en cuenta un promedio ponderado o calculando la tendencia general de la recta en la

curva de la demanda.
Costos Indirectos de Fabricacién Estimados

Una vez que se determina el nivel de produccion para el siguiente afio, la empresa debe
planificar un estimado de los costos indirectos de fabricacion. En la planificacion se
clasifican necesariamente los costos fijos y los variables. Los costos fijos totales no
varian a medida que cambian los niveles de la produccion, por tanto la produccion no

es un factor determinando en los costos fijos totales.

Los costos variables totales varian en proporcion directa con los niveles de la
produccién; consecuentemente el nivel de la produccién constituye un factor

determinante en el costo variable total.

El costo unitario indirecto de fabricacion variable multiplicado por el nimero de
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unidades producidas, se obtiene el costo total indirecto de fabricacion. Por tanto es

indispensable presupuestar para el afio siguiente el nivel de produccion.
Ejemplo de un presupuesto de costos indirectos

Produccion estimada en unidades a la capacidad normal
Horas de mano de obra directa para la fabricacion total
Costos Indirectos de fabricacion variables

Materiales Indirectos (cuota de $0,10 por unidad Producid)
Mano de Obra Indirecta (S 1,20 por hora MOD)

Electricidad y otros costos indirectos (S 0,11 por unidad)

Costos Indirectos de Fabricacion Fijos
Arriendo de la Fabrica

Depreciacion de la maquinariay equipo
Seguros de la fabrica

Total costos indirectos de fabricacion fijos
Total costos indirectos de fabricacion

Determinacion de las tasas de asignacion de los costos indirectos de fabricacion

Una vez estimados el nivel de produccion y los gastos indirectos de fabricacion totales
para el periodo siguiente, podra calcularse la cuota de aplicacion de los gastos
indirectos de fabricacidn para este periodo. Generalmente las cuotas de aplicacién de
los gastos indirectos de fabricacion se fijan en funcion unitaria tomando como base
alguna actividad homogénea del trabajo de la fabrica y se denomina actividad del

denominador, las reglas no determinan las bases de calculo de este denominador.

El método que se resuelva aplicar debe ser el méas sencillo y el menos costoso de
calcular y aplicar los gastos indirectos de fabricacion.

Cuando se han estimado los gastos indirectos de fabricacién totales y se ha escogido

la base, se puede calcular la tasa de aplicacion, como la siguiente:

Gastos indirectos de fabricacion Cuota de aplicacion de los

Base estimada en la actividad del denominador Gastos Indirectos de Fab Unit
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Gastos Aplicados

Los Gastos Indirectos de fabricacion se aplican a los productos elaborados mediante

la utilizacion de tasas o cuotas en funcion de una determinada base de calculo.
Gastos Realizados

A medida que se realizan los gastos, se jornalizan los valores historicos y se comparan
con los valores aplicados, si existe una diferencia en mas o en menos, se efectua el

correspondiente ajuste para igualar las dos cuentas.

Gastos indirectos de fabricacion estimados = Cuota unidades producidas

NUmero de Unidades estimadas a producir

Es necesario calcular con varias cifras decimales a fin de obtener resultados mas

exactos.

Cuota- Materiales Directos

Este método es adecuado cuando se puede determinar una relacion directamente entre
los gastos indirectos de fabricacion y el costo de materiales directos; es decir, cuando
los materiales directos forman parte del articulo elaborado en un porcentaje elevado.

La cuota- materiales directos se calcula de la siguiente manera:

Gastos indirectos de fabricacion estimados * 100 = % Costo de MPD estimados

Cuota materiales directos

Cuota- Mano de Obra Directa

Este método es adecuado cuando se puede determinar una relacion directa entre los
gastos indirectos de fabricacion y el costo de mano de obra directa; es decir, cuando la
mano de obra directa forma parte del articulo elaborado en un porcentaje elevado. La

cuota- mano de obra directa se calcula de la siguiente manera:

Gastos indirectos de fabricacion estimados * 100 = % costo de MOD estimado

Cuota materiales directos
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Cuota hora- Mano de Obra Directa

La cuota hora- mano de obra directa es la méas utilizada entre los contadores de costos,
por cuanto los costos de la mano de obra directa estan siempre relacionados con el total

de gastos indirectos de fabricacion.

Este método es apropiado cuando existe una relacion directa entre el costos de mano
de obra directa y los gastos indirectos de fabricacion, para el célculo se establecen el
namero de horas que han trabajado los obreros que forman parte de la mano de obra

directa. Su formula de célculo es la siguiente:

Gastos indirectos de fabricacion estimados = Cuota hora- mano de obra directa

NUmero de horas de trabajo directo
Cuota hora- Maquina

En el método cuota- hora maquina se utiliza como base de célculo el nimero de horas
que trabajaran las maquinas en el proximo afo; este monto de obtiene de multiplicar
el nimero de horas de trabajo de una maquina al afio en su maxima capacidad. Este
método es apropiado cuando existe una relacion directa entre los gastos indirectos de
fabricacion y el trabajo que realizan las maquinas, por lo general esto sucede en
aquellas fabricas que estan automatizadas de tal manera que el mayor valor de los

gastos indirectos de fabricacion son las depreciaciones de las maquinas.
La férmula es la siguiente:

Gastos indirectos de fabricacion estimados = Cuota — hora maquina

Horas- maquina estimadas

Sarmiento (2005) afirma que si se conocen los elementos que conforman los costos de

produccion se pueden determinar otros conceptos, en la forma siguiente:

Costo Primo: es la suma de los elementos directos que intervienen en la elaboracion

de los articulos. (Mp + Mo)
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Costos de Transformacion o conversion: es la suma de los elementos que intervienen

en la transformacion de las materias primas directas en productos terminados. (Mo +

Cif)

Costos de Produccion: es la suma de los tres elementos que lo integran (materia
prima, mano de obra y cargos indirectos); también podemos decir que es la suma del

costos primo mas los cargos indirectos. (Mp + Mo + Cif)

Gastos de Operacion: es la suma de los gastos de venta, administracién y

financiamiento.
Costo Total: es la suma del costo de produccion mas los gastos de operacion.

Precio de Venta: en un mundo globalizado el precio de venta, en la mayoria de los
casos, lo determina el mercado; por lo tanto, para que nuestros productos y servicios
puedan participar y ser competitivos, debemos partir del precio de venta que fija el
mercado; restarle porcentaje de utilidad deseado, para llegar a nuestro costo total
objetivo. El costo total objetivo debe estar soportado por una estructura de costos,
también objetivo, de cada una de las funciones de compra, produccion, distribucion,

venta y administracion.
2.4.4. Descripcion conceptual de la VVariable Dependiente
2.4.4.1. Economia

Segun Thirkettle (1978), menciona a la Economia como ciencia en las palabras de
Lord Robbins como “la ciencia que estudia el comportamiento humano como relacion

entre fines y medios escasos que se podrian emplear para otros usos.”

Grave (2009) afirma que “La economia nace cuando las necesidades del hombre son
mayores que los bienes que existen; esto es, cuando existe escasez. Por ello se le llama

la ciencia de la escasez.”

Economia: es una ciencia social que estudio el comportamiento y las elecciones del

hombre entre bienes alternativos en un contexto de escasez de recursos.
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Necesidades Economicas EI hombre es un ser que nunca satisface sus necesidades,

siempre quiere mas: en cuanto satisface una necesidad, busca obtener otro bien.

Por Ejemplo, un estudiante que no tiene automavil ahorra para comprar uno usado; en
cuanto lo compre pensara comprar otro de un modelo mas reciente; y en cuanto lo

tenga querra uno mejor; y asi todo el tiempo.
Las necesidades econdmicas del hombre son siempre crecientes, nunca se satisfacen.
Produccion de bienes y servicios

Al ser las necesidades del hombre siempre crecientes, se requiere la produccion

constante de bienes y servicios.

Bienes: son todos los objetos, elementos, material 0 cosas que sirven para

satisfacer alguna necesidad humana.

Servicios: bienes intangibles, generalmente consumidos en el lugar de la

produccion. No son transferibles.

La produccidn es el proceso mediante el cual se transforman materia prima en un bien

0 servicio con un valor agregado mayor.
2.4.4.2. Demanda y Oferta
Economia de mercados

Para centrarnos en el tema de oferta y demanda; es necesario saber que esta se
encuentra en lo que son las economias de mercado. Para este tema compartiré la

siguiente metodologia:
Mochén (1991) menciona de las Economias de Mercado lo siguiente:

En las economias de mercado las empresas ofrecen libremente los bienes y servicios

que son rentables, y para los que hay demanda.

Los consumidores, por su parte, eligen lo que compran, dentro de sus posibilidades de
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renta.

Todas estas decisiones se toman en funcién de los precios que se fijan en los mercados,

sin que sea necesaria la intervencion del Estado.
Los mercados y el dinero

Gracias a la existencia del dinero el intercambio es indirecto: un bien se cambia por

dinero, que, a su vez, se cambia después por otros bienes.

En todo el mercado en el que se utiliza dinero existen dos tipos de agentes bien
diferenciados; los compradores y los vendedores. En los mercados de bienes y
servicios se suele distinguir entre consumidores (demandantes) y productores

(ofertantes).

El mercado es el lugar en el que ambos tipos de agentes se ponen en contacto. Los
compradores (demandantes) y los vendedores (ofertantes) se ponen de acuerdo sobre
el precio de un bien (o servicio) de forma que se producira el intercambio de cantidades

determinadas de ese bien por una cantidad de dinero también determinada.

El precio de un bien es su reaccion de cambio por dinero, esto es, el nUmero de pesetas

gue se necesitan para obtener a cambio una unidad del bien.
Demanda

Segun Thirkettle (1978), menciona que el significado de la demanda de cualquier bien
o servicio “es la cantidad que se adquirira a cualquier precio dado por unidad de

tiempo.”, asi mismo menciona que “para cada precio habrd una demanda distinta”.

En cuanto a la oferta Thirkettle (1978) ; menciona varios aspectos que afecta la misma,

siendo este el siguiente:

Costos reales: La produccion de cualquier bien o servicio significa que no se produce
de hecho otros bienes o servicios que se podrian producir con los mismos recursos. En
si el costos real de la produccion de cualquier bien es la alternativa a la que hay que

renunciar.
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Precio

Segun Mejia (2005) afirma: que el precio “es la cantidad de dinero que se requiere
para adquirir un producto; por tanto es el tnico elemento de la mezcla del marketing

que produce ingresos, los demas generan costos” .

Para determinar el precio real de un producto, hay que considerar los componentes

identificables que lo conforman, en general, una combinacion de:

1. El bien o servicio en si mismo
2. Los servicios complementarios

3. Los satisfactores de deseos que ofrece el producto.

Asi mismo indica que: una de las percepciones mas importantes para la mayoria de las
personas depende directamente del precio, dado que es un elemento fundamental del
valor, entendido como la relacion entre los beneficios percibidos frente al precio y
otros costos incurridos. Un alto valor indica que un producto reune los beneficios
potenciales que los consumidores esperan de el en un determinado nivel de precios,
dado que existen otros factores diferentes al precio para elegir los productos, tales
como: las caracteristicas diferenciales, el reconocimiento de la marca, la calidad, la

comodidad de compra, etc.

Por tanto, el precio no es un valor en si mismo, lo es en relacion a la percepcion de
satisfaccion de las aspiraciones que el cliente llene al adquirir el producto. Asi, el
argumento del vendedor con su cliente no debe girar alrededor del precio solamente
sino del valor creado, para evitar que el precio sea el Unico determinante de la decisién
de compra. Si no se obra de esta manera, se termina entando en las famosas “guerras
de precios”, donde lo tnico que percibe el cliente es quien tiene el precio mas bajo.

Perdiendo el reconocimiento del producto y sus satisfactores.
Factores que influyen en la determinacion de los precios.

Existen varios factores que influyen en la determinacion del precio del producto, asi:
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1. La demanda estimada: el tamafio de la demanda y la frecuencia de compra
afectard las decisiones de precio hasta determinar el precio esperado, de acuerdo
con lo que se cree sera el valor para los consumidores.

2. Las reacciones de la competencia: en productos semejantes, en productos
sustitutos o productos no relacionados destinados a los mismos consumidores.

3. Otros elementos de la mezcla de marketing: si es un producto nuevo o ya
establecido en el ciclo de vida del producto, su uso final, los canales y los tipos de
intermediarios, la promocion que dan al producto los fabricantes o los
intermediarios y el costo del producto compuesto por varios tipos de costos que
influyen segln los cambios en la cantidad producida: los costos fijos, los variables

y los marginales.
Metodologias para establecer los precios.

La empresa debe considerar diversos factores al establecer su politica de precios. El

procedimiento recomendado comprende seis pasos:

1. Seleccionar el objetivo de la fijacion de precios: supervivencia, maximizacion
de utilidades, crecimiento en la participacion, liderazgo en diferenciacion, etc.

2. Determinar la demanda: cada precio genera un nivel de demanda distinto y por
tanto tiene un impacto diferente sobre los objetivos de marketing de la empresa.
La relacién entre las diferentes alternativas de precio y la demanda resultante se
captura en una curva de demanda con el fin de conocer la elasticidad de la demanda
con respecto al precio y los puntos de equilibrio. La curva de demanda muestra la
cantidad de compra probable del mercado a diferentes precios; toma en cuenta las
reacciones de muchos individuos que tienen sensibilidad a los precios.

3. Estimaciones de los costos: las demandas establece un limite superior para el
precio que la empresa puede cobrar por su producto, los costos establecen el limite
inferior. Las compafiias esperan cobrar un precio que cubra su costo de producir,
distribuir y vender el producto, tal que incluya un rendimiento justo por su esfuerzo
Y Su riesgo.

4. Analizar los costos, precios y ofertas de los competidores: se deben comparar
las ofertas de los competidores con la de la empresa para estimar un precio cercano

al competidor, superior o inferior dependiendo el liderazgo y posicionamiento que
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se posea en el mercado, ademas la empresa debe tener presente la reaccion de los
competidores a través de un cambio de precios.

5. Escoger un método fe fijacion de precios: una vez que se conocen, la estructura
de demanda de los clientes, la funcion de costos y los precios de los competidores,
se puede elegir el precio. Los precios de los competidores y de los sustitutos sirven
de orientacion, los costos establecen el limite inferior para el precio y la evaluacion
que hacen los clientes de las caracteristicas diferenciales o exclusivas del producto
establecen el precio maximo. La empresa debe seleccionar un método de fijacion

de precios que incluyen una o mas de estas tres consideraciones.
Fijacion de precios

En cuanto a las palabras de Jiménez (2012) En la actualidad, ni las poderosas y
tradicionales empresas multinacionales, menos ain las empresas y marcas nacionales,
tienen poder para controlar e imponer precios en un mercado libre, puesto que la Ley
antimonopolio vigente y la presencia creciente de nuevas marcas y productos, hacen
esta intencion material imposible de ejecutar; basta citar ejemplos como empresas
pasteurizadoras de leche o gasecosas “ lideres de ayer” que hoy dificilmente puedan
fijar precios, pues sus clientes simplemente se cambian de maca o consumen productos

sustitutos, o ambas cosas a las vez.

En este ambiente, el gobierno con el poder marginal que aln tiene, fija precios tope al
publico, de medicinas por ejemplo, y precios minimos o de sustentacion para los
productos agricolas; de otro lado, los servicios basicos de energia eléctrica,
comunicaciones y combustibles, que todavia mantienen bajo su control los maneja de
forma poco eficiente produciéndose un encarecimiento innecesario que “subsidia”
como una forma de dar la idea que se preocupa del colectivo humano, cuando no es

mas que una disposicién del concepto del libre mercado .
A continuacion se definen algunos de estos métodos:

a. Fijacion de precios mediante margenes.
El método mas elemental para fijar precios es sumar un margen de utilidad o

sobreprecio al costo total unitario del producto. Ello supone que se ha estimado un
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volumen de ventas y produccion determinado para fijar el costo unitario a partir del
cual se adiciona el margen. EI método es simple pero si no se acierta en el volumen

estimado, los precios resultantes pueden no ser realistas

b. Fijacion de precios por rendimiento objetivo
La empresa determina el precio que producira la tasa de rendimiento sobre la inversion
(ROI) que quiere obtener; dado un monto de inversiones necesario para fabricar el

producto y los costos de capital o la expectativa de ganancia.

c. Fijacion de precios por el precio vigente en el mercado
La fijacion de precios por el precio vigente, la empresa basa su precio primordialmente
en los de sus competidores, por encima o debajo segun la estrategia comercial de

penetracion del mercado o nivel de competitividad y posicionamiento que se disponga.

En los casos que los costos son dificiles de medir o la respuesta competitiva es incierta,

la empresa siente que el precio vigente represente una buena solucion.

d. Fijacién de precios por contribucion de costos variables o marginales.

El precio se fija con relacidn a los costos variable de produccion calculados para cada
item que se produce, adicionandole una cantidad extra de contribucidn; por tanto cada
producto contribuye particularmente a los costos fijos totales y a las utilidades netas.

e. Fijacion de precio basadas en las condiciones del mercado

Existen enfoques adicionales de fijacion de precios basados en las condiciones de los
mercados, que son aquellos que se realizan a partir de factores externos a la
organizacion. Para empresas que lanzan nuevos producto al mercado, por ejemplo,

existen dos estrategias: el descremado o la penetracion y de precios Maximos

Estrategia de precios maximos. Consiste en comenzar con un precio muy alto y
dirigir el producto hacia un sector reducido y elitista. Mas adelante, se puede rebajar
el precio para llegar a otros segmentos de mercado que puedan adquirir el producto

por imitacion.

Las estrategias de descremar el mercado: involucra la fijacion de precios altos

y una intensa promocion del nuevo producto. Los objetivos de ganancia se logran
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a través de un alto margen por unidad vendida en lugar de maximizar el volumen
de ventas. Las estrategias de descremado solo pueden emplearse donde la demanda
es relativamente ineldastica, para productos que tiene beneficio y/o rasgos unicos

que el consumidor valora.

Las estrategias de penetracion: apuntan a lograr una entrada amplia en los
mercados; el énfasis esta en el volumen de ventas por lo que los precios por unidad
tienden a ser bajos. Esto facilita la rapida adopcién y difusion del nuevo producto.
Los objetivos de ganancia se alcanzan logrando un gran volumen de las ventas en

lugar de un margen grande por unidad.

f. Fijacion de precios sobre bases psicolégicas.

La fijacion de precios tiene dimensiones psicoldgicas, asi como econdmicas, por tanto
se deben tener en cuenta al tomar decisiones de determinacién de precios. Apelando a
las emociones de los compradores existen diversas formas de fijar los precios. Estas
emociones pueden ser tales como reacciones a: percepciones de calidad, precios de

promocion, estimulos a la fidelidad, precios por paquete, etc.

g. Precios negociados.

En los ultimos afios se han introducido como modalidad de precio el compartir la
ganancia entre comprador y vendedor. Esto sucede en productos especializados, con
el alto valor agregado, generalmente soluciones a la medida, donde puede determinarse
el beneficio a favor del comprador, el cual es tan significativo que se entra a negociar
no por precio sino por valor agregado y a compartir las ganancias derivadas de la
solucidn. Este modelo de precio forma parte de los Ilamados esquemas estratégicos de
colaboraciéon y requieren un gran conocimiento y confianza entre comprados y

vendedor.

h. Fijacion de precios basada en la teoria economica
Normalmente, las empresas fijaran el precio de sus productos con el objetivo de
conseguir los maximos ingresos posibles, es decir, trataran de maximizar el producto

del precio unitario del bien por el nimero de unidades vendidas.
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Compradores y vendedores tienen posiciones opuestas respecto al precio. El vendedor
pretende precios altos y su oferta dependerd de lo elevado que sea el precio del
producto. En cambio, el comprador quiere precios bajos y su demanda sera mayor

cuanto mas bajo sea el precio.

Si una empresa decide fijar el precio de sus productos en funcion de la teoria
econdémica ha de tener en cuenta que rebajar un poco los precios atraera mas
consumidores y con ello se incrementaran las ventas. En otros casos, interesa aumentar
precios porque la disminucidn de las ventas no sera muy significativa y, sin embargo,

la empresa ingresara mas.

i. Fijacion de precios basada en los costes

Existe otro método para fijar los precios sin tener en cuenta la demanda. Lo que la
empresa hace en este caso es afiadir al coste del producto un determinado margen de
beneficio. Es un método muy simple que no requiere un gran conocimiento del
mercado. Para calcular el precio s6lo hay que afiadir al coste unitario, que es el coste

individual de cada producto, el margen de beneficio que la empresa decida:
Precio de venta = Coste unitario + (% Margen * Coste unitario)

Sin embargo, no hay que olvidar que las empresas calculan el coste unitario de diversas
formas. Asi, hay sistemas que calculan estos costes s6lo en funcion de los costes
variables o de produccidn y otros usan una repercusion lineal de los costes fijos o de
estructura. Este punto es fundamental en este método porque un mal calculo implicaria
que la empresa venda sus productos a precios que no superen los costes de produccién,

con las consiguientes pérdidas.
6. Seleccionar el precio final

Para escoger su precio final la empresa debe considerar en lo posible varios de los
métodos anteriores y otros factores tales como las reacciones psicologicos del cliente,
la influencia de otros elementos de la mezcla de marketing, las politicas de precio
tradicionales y el impacto del precio sobre otros competidores.

Si bien lo anterior es el caso general, en ocasiones la fijacion se establece con bases
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marginales, es decir, precios basados exclusivamente en el costo marginal para cubrir
los costos variables. Se utiliza cuando se quiere mantener empleada la fuerza de trabajo
durante una temporada de poca demanda o cuando se espera que un producto sirva de

gancho para vender otro.

Finalmente, toda estrategia de precios debe consultar el analisis del punto de equilibrio
ya que el objetivo es como minimo no generar pérdidas con cada producto o con el

conjunto de ellos.
2.5. HIPOTESIS

La implementacién de un sistema para la asignacion de costos incide en el precio del

calzado en el Taller de Calzado MG Guzmaén.
2.6. SENALAMIENTO VARIABLES DE LA HIPOTESIS

Variable independiente: Asignacion de Costos
Variable dependiente: Precio

Unidad de observacion: Taller de Calzado MG Guzman.
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CAPITULO 111
METOLOGIA DE LA INVESTIGACION
3.1.Enfoque

Segun Hernandez, Fernandez y Baptista (2010), sostienen que todo trabajo de
investigacion se sustenta en dos enfoques principales: el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo, los cuales de manera conjunta forman un tercer enfoque: El

enfogue mixto.

Segun Ruiz (2012) en su investigacion “Politicas Publicas en Salud y su Impacto en el
Seguro Popular en Culiacan, Sinaloa, México”, dice: El enfoque de la investigacion es
un proceso sistematico, disciplinado y controlado y esta directamente relacionada a
los métodos de investigacion que son dos: método inductivo generalmente asociado
con la investigacion cualitativa que consiste en ir de los casos particulares a la
generalizacion; mientras que el método deductivo, es asociado habitualmente con la

investigacion cuantitativa cuya caracteristica es ir de lo general a lo particular”.

La investigacion se fundamenta en la normativa del paradigma mixto, es decir,
cualicuantitativo. EI enfoque cualitativo también conocido como naturalista o
humanista, tiene como finalidad que se comprenda e interprete la realidad que se
atraviesa, que se entienda todos y cada uno de los significados de las personas,

percepciones, intenciones y acciones en el ambiente interno del taller.

En la investigaciébn que se propone, busca que la relacion sujeto- objeto sea
dependiente, ya que el compromiso que se produzca, involucre tanto al sujeto como al
objeto, porque al tomar en cuenta la normativa a aplicarse debe también mantener

dicha relacién causando asi, que influya de manera directa en la investigacion.

En la investigacion nos centraremos en la investigacion cualitativa debido a que esta
normativa se basa en descripciones que obtenemos a consecuencias de las conductas
humanas, ya que asi obtenemos como las mismas definen su mundo y su entorno, la
teoria de este paradigma cualitativo proporciona nueva informacién ya sea para

reforzarla o para actualizarla.
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Gomez (2006) sefiala que bajo la perspectiva cuantitativa, la recoleccion de datos
es equivalente a medir. Sin Embargo de acuerdo con la definicion clésica del término,
medir significa asignar numeros a objetos y eventos de acuerdo a ciertas reglas.
Muchas veces el concepto se hace observable a través de referentes empiricos

asociados a él.

Galeano (2004) menciona: “Los estudios de corte cuantitativo pretenden la
explicacion de una realidad social vista desde una perspectiva externa y objetiva.
Su intencidn es buscar la exactitud de mediciones o indicadores sociales con el fin de

generalizar sus resultados a poblaciones o situaciones amplias”.

Hurtado y Toro (1998). "Dicen que la investigacion Cuantitativa tiene una concepcion
lineal, es decir que haya claridad entre los elementos que conforman el problema, que
tenga definicion, limitarlos y saber con exactitud donde se inicia el problema, también

le es importante saber qué tipo de incidencia existe entre sus elementos”

Segln Herrera y Otros, (2004); indican acerca de la investigacion cualitativa y

cuantitativa lo siguiente.

CUADRO COMPARATIVO ENTRE PARADIGMA CUALITATIVO Y
CUANTITATIVO

e Mas propio de las ciencias Maés propio de las ciencias naturales

humanas e Privilegia técnicas cuantitativas
e Privilegia técnicas cualitativas e Realidad repetible
e Realidad Unica, irrepetible e Busca causas de los hechos que
e Busca la comprension de los estudia
fendmenos sociales e Medicion controlada
e Observacion naturalista e Enfoque universalista
e Enfoque contextualizado e Perspectiva desde afuera
e Perspectiva desde dentro e Orientado a la comprobacion

inferencias replicables de hipotesis
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e Orientado a la formacién de e Enfasis en el resultado final
hipdtesis e Generalizable: estudio de casos

e Enfasis en el proceso independientemente del contexto

e No generalizable: estudio de casos Fragmentario

de su contexto e Asume una realidad estable
e Holistico e Progreso continuo y lineal de la
e Asume una realidad dinamica ciencia

e Progreso de la ciencia dialectico Investigacion de expertos

Tabla 3.1. Cuadro comparativo entre paradigma cualitativo y cuantitativo

Segin Mendoza (2006), “La metodologia cualitativa, como indica su propia
denominacion, tiene como objetivo la descripcion de las cualidades de un fenémeno.

Busca un concepto que pueda abarcar una parte de la realidad”.

En sus conclusiones Mendoza (2006), dice “La investigacion cualitativa da cuenta de
la credibilidad de la comunicacion, o de los conceptos, o de los beneficios ofrecidos.
Los estudios cualitativos observan al individuo encuestado, por un lado, y por otro
lado observan el producto, u objeto de la investigacion y sobre la que se encuesta y

que es el estimulo generador de determinadas conductas entre los individuos .

3.2. Modalidad basica de la investigacion

Nuestra investigacion se basara en dos modalidades, siendo esta la investigacion de
campo Yy la investigacion documental. La investigaciébn de campo por que la
investigacion va a realizarse en el lugar donde se encontré los hechos y va de forma
directa a la realidad de la empresa; y documental porque se profundizara los hechos y

sucesos con teoria, criterios etc.

Segn Herrera 'y Otros, (2004); dicen que “La investigacion de campo es el estudio
sistematico de los hechos en el lugar en que se producen. Esta permite tomar contacto
en forma directa con la realidad, para obtener informacion de acuerdo con los

objetivos del proyecto”.

Segun Herrera y Otros, (2004) dicen que “La investigacion documental tiene el
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propésito de detectar, ampliar y profundizar diferentes enfoques, teorias,
conceptualizaciones y criterios de diversos autores sobre una cuestion determinada,

’

basandose en documentos, o en libros, revistas, etc.”.
3.3. Nivel o Tipo de Investigacion

El tipo de mi investigacion tiene un nivel de correlacion y explicativo; correlacionada
porque laincidencia de las variables el latente en la realidad de la empresa y explicativa
porque nos ayuda a buscar la relacion causa- efecto para los cambios que puedan existir

en las variables

Hernandez (2004), en su libro de Metodologia de la Investigacién. Menciona que la
investigacion Correlacional “Tiene como objetivo medir el grado de relacién que
existe entre dos o mas conceptos o variables, en un contexto en particular. En
ocasiones solo se realza la relacion entre dos variables, pero frecuentemente se ubican

en el estudio relaciones entre tres variables. ”

Asi mismo también menciona que la investigacion Explicativa “Buscan encontrar las
razones o causas que ocasionan ciertos fendomenos. Su objetivo Gltimo es explicar por

qué ocurre un fenémeno y en qué condiciones se da éste”.
3.4. Poblacién y Muestra
3.4.1. Poblacién

Segun dice Herrera y Otros (2004), que “la poblacion es la totalidad de los elementos
a investigar respecto a ciertas caracteristicas. En muchos casos, no se puede
investigar a toda la poblacion, sea por razones econémicas, por falta de auxiliares de

investigacion o porque no se dispone de tiempo necesario.”

Segun Hernandez (2003), dice: Lo primero que nos interesa es delimitar la poblacion
y si pretendemos que esto sea antes de recolectar los datos o durante el proceso. En los

estudios cualitativos por lo comdn la poblacion o el universo no se delimita.

La poblacion total en el Taller de Calzado MG Guzman se compone de la siguiente

manera:
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Gerente Propietario Medardo Guzman
Encargadas Area de Produccion Inés Lizano
Pilar Guzman

Xavier Vallejo

Héctor Supe

Catalina Guzman

Poblacion Total 6 personas

Tabla 3.2. Tabla de Poblacién MG Guzman
Elaborado por: Suquilanda E. (2016)

3.4.2. Muestra

Segun Bernal (2006) la muestra es “La parte de la poblacion que se selecciona, de la
cual realmente se obtiene la informacion para el desarrollo del estudio y sobre la cual

se efectuaran la medicién y la observacion de las variables objeto de estudio”.

El muestreo es una herramienta para la investigacion cuya funcion es examinar a una

parte de la poblacion con la finalidad de conseguir deducciones de dicha poblacion.

Segun Hernandez (2003) indica “si la poblacion es menor a cincuenta (50) individuos
la poblacion es igual a la muestra” es por eso que, en la presente investigacion al tener
una poblacion de 6 personas se utilizara el total de la poblacién como muestra con un

nivel de confianza del 95% establecido para proyectos de investigacion.
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3.5. Operacionalizacion de Variables

3.5.1 Variable Independiente: Determinacion de Costos

CONCEPTUALIZACION = DIMENSIONESO  INDICADORES ITEMS TECNICAS
CATEGORIAS INSTRUM.

Asignacion  de  costos: ¢Cree usted que el

Generalmente las cuotas de Materia Prima Asignacion Directa  costo del calzado es

aplicacion de los gastos adecuado?

indirectos de fabricacion se
fijan en funcién unitaria ¢En qué se basa la Encuesta
tomando como base alguna produccion?

actividad homogénea del

trabajo de la fabrica y se ¢En la elaboracion de
denomina  actividad  del calzado que elemento
denominador, las reglas no representa mas el costo

de su calzado?
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determinan las bases de

calculo de este denominador.

Mano de Obra Asignacion
Directa

Costos Indirectos de = Bases de Asignacion
Fabricacion

Tabla 3.3.- Operacionalizacion de Variable Independiente.
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

69

¢Existen registros de
materia prima que
permitan conocer el
valor de los

materiales?

¢Sabe usted el valor
asignado por costos en

mano de obra?

¢Reconoce usted los
rubros que abarcan los
costos indirectos de

fabricacién?

Encuesta



3.5.2. Variable Dependiente: Determinacion de precio

CONCEPTUALIZACI
ON

El precio de venta se

conceptiian como:

Es un monto de dinero
que debe ser dado a
cambio de un bien o un

Servicio.

DIMENSIONES / INDICADORES
CATEGORIAS

Precios base Precios de Costo
Precio Esperado Precios
Presupuestado

Precio de Estabilizacion
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ITEMS

¢Cree usted que a traveés del
precio asignado al calzado
se recupera la inversién

realizada?

¢Como determina el precio

de su calzado?

TECNICAS
INSTRUM

Encuesta



Precios

Mercado

Precio de Estabilizacién

Precios

Mercado

Tabla 3.4. Operacionalizacion de Variable Dependiente
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

de

de
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¢Cree usted que el precio
tradicional del calzado
abarca los elementos del

costo?

¢Cree usted que el precio
del calzado obtenido del
mercado abarca todos los
elementos del costo?

¢Cree usted que la
asignacion de costos incide

en el precio?

¢El precio de su calzado

posee utilidad?



3.6. Plan de recoleccion de Informacion

En palabras de Fernandez, Cordero y Cordoba (2002) “La recoleccion de la
informacidn depende en gran medida del tipo de investigacion y el problema que se
estudia. Esta fase del trabajo incluye: seleccionar un instrumento de medicién valido

y confiable, aplicar el instrumento y codificar las mediciones o datos”

Determinar la incidencia de la asignacion de
a) ¢Para qué? costos en precio del producto de la empresa de
Calzado MG

b) ¢De qué personas u Objeto? Taller de Calzado MG Guzman.
c) ¢ Sobre qué Aspectos? Variable Dependiente: Precio de Venta

Variable Independiente: Determinacion de Costos

d) ¢ Quién o Quiénes? Srta. Carolina Suquilanda

e) ¢A quiénes? Dto. de Produccioén y ventas

f) ¢ Cuando? Marzo del 2016.

9) ¢Dbénde? En la provincia de Tungurahua, Cantén Ambato,

Parroquia Atahualpa, Sector Macasto.
h) ¢ Cuantas veces? 1 sola vez
) ¢, Cémo? Encuesta
¢ Qué técnicas de recolecciéon?
)i ¢Con que? Transaccional una vez

Figura 3.1.- Recoleccion de informacion
Elaborado por: Suquilanda, C (2015)

3.7. Plan de Procesamiento de la Informacion

Para el procesamiento de la informacion se realiza varios procesos, siendo estas tablas

de tabulacion para las respuestas encontradas en las Encuestas y las Listas de Chequeo.

Segun Herrera y Otros, (2004) “Los datos recogidos se transforman siguiendo ciertos
procedimientos entre ellos tenemos: -La revision critica de la informacion recogida;

Corregir fallas de contestacion; -Tabulacion o Cuadros segun variables de cada
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hipotesis.”

Para la presentacion de datos Ander- Egg (1984), sintetiza las “formas de presentacion

>

de datos utilizando cuatro procedimientos. Escrita, Semitabular, Tabular, Grafica.’
En nuestra investigacion emplearemos el siguiente procesamiento:

Revision critica de la informacion recogida. Es decir limpieza de informacion

defectuosa: contradictoria, incompleta, no pertinente, etc.

Repeticion de la recoleccion. En ciertos casos individuales, para corregir fallas de

contestacion.

Tabulacion o cuadros segun variables de cada hipotesis, manejo de informacion,

estudio estadistico de datos para presentacion de resultados.

Representaciones gréaficas. Se utilizara para la presentacion visual porcentual de los
resultados cuantificados un grafico denominado Diagrama de Pastel; el cual nos
facilitara en un futuro el conocimiento de los resultados obtenidos de la

investigacion.

=Si =No

Graéfico 5: Representacion Grafica de Resultados
Elaborado por: Suquilanda C (2015)



3.7.1. Plan de analisis e interpretacion de resultados

Analisis de los resultados estadisticos. Al tener elaborado el grafico estadistico
podremos destacar tendencias o relaciones fundamentales de nuestras variables de

acuerdo con los objetivos e hipdtesis.

Interpretacion de los resultados. La interpretacion de los resultados lo realizaremos

con apoyo del marco tedrico, en el aspecto pertinente.

Comprobacion de hipétesis. EI método estadistico de comprobacion de hipdtesis a
ser utilizado es el método de t-Student; ya que por ser una poblacion menor a 30 nos
permitira medir aspectos cualitativos y cuantitativos de las respuestas obtenidas al

momento de realizar la encuesta en el taller de calzado MG Guzman.

Establecimiento de conclusiones y recomendaciones. Explicacion del
procedimiento de obtencion de las conclusiones y recomendaciones. Las conclusiones
se derivan de la ejecucion y cumplimiento de los objetivos especificos de la

investigacion. Las recomendaciones se derivan de las conclusiones establecidas.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Andlisis de Resultados

El presente proyecto a través del trabajo de campo realizado tuvo por objeto demostrar
la hipotesis planteada por medio de una encuesta, permitiendo obtener los resultados
de la investigacion de campo relacionada con la incidencia de la asignacién de costos
de produccion y la determinacion del precio del producto; dicha encuesta fue dirigida
a las personas directamente involucradas con la produccion y la toma de decisiones,
los cuales de alguna manera se encuentran conocen la transformacion que sufren los
elementos del costo para obtener el calzado, permitiéndonos comprobar la hipdtesis

planteada.

Cabe recalcar que la encuesta se realizd garantiza la calidad de la informacion
respondiendo a las interrogantes que permita definir el proceso de asignacion de costos
desde sus inicios, con la finalidad de obtener respuestas claras y precisas, que nos
permiten dar un informe de los hallazgos encontrados; que posteriormente se

presentara en el siguiente capitulo como conclusiones y recomendaciones.

Ademas consta la verificaciobn de hipotesis, mecanismo importante para el
procesamiento de datos ya tabulados, que a través de la aplicacién de la prueba
estadistica t- student se podra verificar si existe relacion entre la variable independiente
y la variable dependiente; para de esta manera dar solucién aplicable en la empresa.

Por consiguiente se puede observar de manera sintetizada los resultados obtenidos en
las encuestas aplicadas; mismas que han sido representados en tablas y graficos que

permiten un claro entendimiento de cada una de las preguntas realizadas.
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Pregunta 1: ¢ Cree usted que el costo de su calzado es adecuado?

Tabla 4.1.- Costo Adecuado

Si 3 50% 50%
No 3 50% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta realizada al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

Costo del Calzado

0%

= Si = No

Grafico 4.1.- Costo adecuado

Fuente: Tabla 4.1

Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis

De las 6 personas encuestadas, se determina que el 50% de las personas indican que el
precio del calzado en el taller no es adecuado; pudiendo ser causante de esto la
inadecuada asignacion de costos; sin embargo el otro 50% de las personas encuestadas
indican que el costo del calzado es adecuado; puesto que aseguran tener controles para

la determinacion de los precios asignados por cada elemento del costo.

Interpretacion

En consideracion a lo anteriormente expuesto podemos decir, que en el taller de
calzado el costo es inadecuado; puesto que en los resultados que afirma que el costo
calzado es adecuado se basa a una asignacion tradicional, por lo que nos muestra que
no existe una asignacion correcta ni adecuada segun los procedimientos contables
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Pregunta 2: ¢ En que se basa la produccion de su calzado?

Tabla 4.2.- Produccion de Calzado

Orden de Produccion 2 33% 33%
Ordenes de Pedidos 3 50% 88%
Stock 1 17% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta realizada al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

Produccion de Calzado

< = Orden de Produccion

® Orden de Pedido
= Stock

Gréfico 4.2.- Produccién de Calzado
Fuente: Tabla 4.2
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Andlisis

De las 6 personas encuestadas, se determina que el 50% de las personas indican que la
produccion de calzado en la actualidad se basa a las 6rdenes de pedido realizadas por
los clientes de la empresa; asi también el 33% de las personas encuestadas piensa g su
produccion mas se basa a las base diaria determinada por la empresa y solo un 17%

basa su produccion para mantener en stock.

Interpretacion

Podemos decir, que en el taller de calzado debido a la actual situacion en la que se
encuentra el mercado, su produccion se basa a las 6rdenes de pedido emitidas por los
clientes; sin embargo el taller al poseer una base de28 docenas en su produccién se

preocupa por cumplirla en su totalidad; por lo que como resultado se obtiene que la
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produccion sea para mantener en Stock.

Pregunta 3. ;En la elaboracion de calzado que elemento representa mas el costo

de su calzado?

Tabla 4.3.- Precio de Costo

Materia Prima 3 50% 50%
Mano de Obra 3 50% 100%
Gastos y Costos 0 0 0
Utilidad 0 0 0
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta realizada al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

0% Precio de Costo 0%

— = Materia Prima
= Mano de Obra
= Gastos y Costos
Utilidad

De las 6 personas encuestadas, se determina que el 50% de las personas indican que el

Gréfico 4.3.- Precio de Costo
Fuente: Tabla 4.3
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Analisis
precio de costo es abarcado por la materia prima; el otro 50% de las personas
encuestadas indican que el precio de costo es abarcado por la mano de obra; asi mismo

podemos observar que tantos los costos y gastos como la utilidad para las personas

encuestadas no representan un porcentaje significativo en el precio.

Interpretacion
El taller cree que el precio de su calzado se basa en la materia prima y la mano de obra;
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ya que estos dos componentes del costos son los que poseen valores relevantes; sin
embargo para obtener el costo de calzado también se toman en cuenta rubros como los
costos indirectos de fabricacion y la utilidad; mismos que por mantener en el mercado

no se toman en cuenta.
Pregunta 4. ;Existen registros de los valores asignados de materia prima?

Tabla 4.4.- Registro de Materia Prima

Si 0 0% 0%
No 6 100% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Registro Materia Prima

u Si
= No
= Total

Grafico 4.4.- Registro Materia Prima
Fuente: Tabla 4.4
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis
Encontramos que el 100% de las personas encuestadas afirman la inexistencia de un

registro de materia prima que permita conocer el valor asignado para la materia prima.

Interpretacion

Al afirmar que no existe un sistema de registro para la materia prima; lo cual no
permite que se pueda conocer el valor de la materia prima utilizada, ni de la materia
prima a asignar, siendo este uno de los motivos principales del desconocimiento del
precio de costo real.



Pregunta 5. ;Sabe usted el valor asignado por costos en mano de obra?

Tabla 4.5.- Costo Adecuado

Si 2 33% 33%
No 4 67% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Asignacion Mano de Obra

= Sj

= No

Gréfico 4.5.- Asignacién Mano de Obra

Fuente: Tabla 4.5

Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis

Se determina que el 67% de las personas indican desconocen el valor asignado en
cuanto a mano de obra; y el 33% tiene un valor en el costo de mano de obra de manera
tradicional; mismo que no abarca con otros costos de mano de obra relacionados

directamente con la produccion.

Interpretacion

En consideracion a lo anteriormente expuesto podemos decir, que en el taller de
calzado el costo en relacion a la mano de obra es inadecuado ya que este al ser un valor
asignado de forma tradicional; no toma en cuenta otros rubros que al ser asignados

variarian el costos del calzado.

80



Pregunta 6. ¢Reconoce usted los rubros que abarcan los costos indirectos de

fabricacion?

Tabla 4.6.- Costos Indirectos de Fabricacion

Si 2 33% 33%
No 4 67% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Costos Indirectos de Fabricacion

=Si = No

Gréfico 4.6.- Costos Indirectos de fabricacion
Fuente: Tabla 4.6
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Andlisis

El 67% de las personas encuestadas indican que no identifican los rubros que abarcan
los costos indirectos de fabricacidn; mientras que para el 33% al tener un grado mas
de conocimiento reconoce los costos indirectos de fabricacion; sin embargo no han

realizad ningun tipo de tratamiento para dichos gastos.

Interpretacion

En base a los resultados expuestos anteriormente podemos deducir que el
desconocimiento en costos indirectos de fabricacion es alto; lo que provoca la omision
de ciertos gastos al obtener el precio de costo.
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Pregunta 7. ¢Existe una adecuada asignacion de los costos indirectos de

fabricacion?

Tabla 4.7.- Asignacion de CIF

Si 0 0% 0%
No 6 100% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Asignacion de CIF's

=Si = No = Total

Gréfico 4.7.- Asignacion de CIF
Fuente: Tabla 4.7
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis
Encontramos que el 100% de las personas encuestadas afirman la inexistencia de una

asignacion en relacion a los costos indirectos de fabricacion.

Interpretacion

En base a los resultados obtenidos podemos observar que, la omision de una asignacion
de costos indirectos de fabricacion es un motivo para que el precio en los costos del
calzado varie; ya que, al tener un desconocimiento de dichos rubros no se reconoce
que gastos se involucran en los costos del producto o en el estado de resultados.
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Pregunta 8. ;Cree usted que el precio asignado del calzado recupera la inversion

realizada?

Tabla 4.8.- Precio de Inversion

Si 5 83% 83%
No 1 17% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Precio de Inversion

=mSi = No

Grafico 4.8.- Precio de Inversién
Fuente: Tabla 4.8
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis
Podemos observar que el 83% de las personas encuestadas no creen que el precio que
tiene el calzado represente su inversién; por lo tanto el 17% cree que el valor

establecido abarca la inversion y una posible utilidad.

Interpretacion

La mayor parte que conforman nuestra muestra estan conscientes de que no se recupera
la inversién realizada; debido a que por la situacion actual del mercado han tenido que
adaptarse a los cambios en el mismo; siendo el principal la competencia desleal

existente.
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Pregunta 9. ; Como determina el precio de su calzado?

Tabla 4.9.- Precio de Calzado

‘Tradicionalmente 3 50%  50%
Costo del Mercado 3 50% 100%
Meét. de Asignacion de 0 0 100%
Costos

TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Asignacion de Costos

0

= Tradicionalmente

= Costo del Mercado

= Método de Asignacion
de costos

Graéfico 4.9.- Asignacion de Costos

Fuente: Tabla 4.9

Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis

Podemos observar que el 50% de las personas encuestadas indican que su precio se
establece de manera tradicional; asi mismo el otro 50% expresa que su precio se basa
a los costos que presenta al mercado demostrando que no existe ningin método de

asignacion en el taller de calzado.

Interpretacion
Podemos observar que en el taller de calzado tratan de mantener un precio adecuado
tomando en cuenta como base un precio calculado en relacion a su experiencia; es

decir, tradicionalmente; adaptando el precio a los que abarcan el mercado.
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Pregunta 10. ¢Cree usted que un precio tradicional del calzado abarca todos los
elementos del costo?

Tabla 4.10.- Precio Tradicional

Si 2 33% 33%
No 4 67% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Precio Tradicional

= Si = No

Gréfico 4.10.- Precio de Costo Tradicional

Fuente: Tabla 4.10

Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Analisis

Podemos observar que en un 67%de las personas encuestadas estan de acuerdo que el
precio establecido de acuerdo a una tradicion no abarca todos los elementos de los
costos; sin embargo con un 33% de las personas encuestadas creen que el precio

establecido por tradicion abarca todos los costos necesarios.

Interpretacion

El taller de calzado MG Guzman al no asignar sus precios por un método de asignacion
de costos; basa la obtencidn de este valor por medio de su larga experiencia de 31 afios;
lo cual en muchos casos les ha dado seguridad para implementarlo.
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Pregunta 11. ¢ Cree usted que el precio obtenido de un mercado abarca todos los
elementos del costo?

Tabla 4.11- Precio de Mercado

Si 0 0% 0%
No 6 100% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Precio de Mercado

0%

=Si = No

Gréfico 4.11.- Precio de Mercado

Fuente: Tabla 4.11

Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Anélisis

En el taller de calzado el 100% esta de acuerdo que el precio de mercado no abarcan

los costos que implica la produccion de calzado.

Interpretacion
Las personas encuestadas indican su inconformidad al tener que adaptar muchas veces
su precio a los existentes en el mercado; puesto que muchos de estos no consideran ni

los rubros principales en el costo del calzado.

86



Pregunta 12. ;Cree usted que el precio de venta es adecuado?

Tabla 4.12.- Incidencia Precio

Si 0 0% 0%
No 6 100% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Precio de Venta

0%

= Si = No

Gréfico 4.12.- Incidencia en el Precio

Fuente: Tabla 4.12

Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Anélisis

El taller de calzado MG Guzman esta en un 100% consciente de que el precio asignado

no es el adecuado para el calzado.

Interpretacion
Podemos considerar que en el taller se tiene un conocimiento de que la asignacion de
costos sea esta por un costo de mercado, o0 por un costos asignado por tradicién no es

adecuada; y que incide en el precio.
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Pregunta 13. ¢ El precio de su calzado posee utilidad?

Tabla 4.13.- Utilidad del Calzado

Si 1 17% 17%
No 5 83% 100%
TOTAL 6 100%

Fuente: Encuesta al personal del taller.
Elaborado por: Suquilanda C (2016)

Utilidad en el Calzado

=Si = No

Gréfico 4.13.- Utilidad del Calzado
Fuente: Tabla 4.13
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Andlisis

Obtenemos que el 83% de las personas encuestadas no creen que el precio que tiene
el calzado abarque utilidad; por lo tanto el 17% cree que el precio del calzado tiene

una posible utilidad.
Interpretacion

La mayor parte que conforman nuestra muestra estan conscientes de que no se obtiene

una utilidad significante; puesto qué influye la obtencién del precio de costos.
4.2. Verificacién de la Hipotesis

La verificacion de hipotesis se realiza con los resultados obtenidos de las entrevistas y
encuestas realizadas en Calzado MG Guzmén.
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1.- Planteo de Hipdtesis
a) Modelo Logico:

H, (Hipdtesis Nula): No hay diferencia significativa entre la asignacion de costos de

produccion y determinacion del precio del producto del taller de Calzado MG Guzman.

Hi (Hipdtesis Alternativa): Si hay diferencia significativa entre la asignacion de
costos de produccion y determinacion del precio del producto del Taller de Calzado
MG Guzman

b) Modelo Matematico
Ho: pi=p2
Hi: pizp2
¢) Modelo Estadistico

El modelo estadistico que nos va a permitir verificar la hipdtesis con datos cualitativos

de una muestra pequefia es la prueba t-student con diferencia de proporciones.

Martinez (2012) expresa la siguiente férmula para la obtencién de la prueba de

hipétesis:
b1 — P2

J (B2) + ()

Batista (2010), menciona que “proporcion es una fraccion o relacién numérica

t =

porcentual que indica la parte de una poblacién o muestra que tiene una caracteristica

de interés particular.”

Entonces en la presente investigacion se entiende como proporcién a cada uno de las
variables siendo estas: Asignacion de Costos de Produccién y Precio del Producto en
el Taller de Calzado MG Guzman en el canton Ambato.
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De donde:

bt= t de Student

p1 =Probabilidad de aciertos de la V.1
p2= Probabilidad de aciertos de la VV.D
n4; = Ndmero de casos de la V.|

n, = Numero de casos de la VV.D

d) Nivel de confianza

La investigacion se realizo con el 95% de nivel de confianza que determina un error
de o = 0,05

4.- Regla de Decision

En este punto se obtendra un criterio claro en el que se determina si vamos a utilizar

para decidir si la hipdtesis nula planteada debe ser o no ser rechazada.
En primera estancia es necesario calcular los grados de libertad.
g|: nyq +n2 -2

gl= 6+6-2=10

90



Con el nivel de confianza de la investigacién igual al 95% y 10 grados de libertad se
tiene in valor de t-student de la tablatt = 1,8125.

Limite Zona de
aceptacion

Zona de rechazo Zona de rechazo

-1,8125 +1,8125

La regla de decision queda establecida asi:

Se acepta la hipotesis nula si t < tt
5. Calculo del modelo estadistico y toma de decision
5.1 Calculo del modelo estadistico

Para calcular el valor de t student se elige las preguntas mas importantes realizadas en

la investigacion para cada variable.

5.2.- Calculo de T de Student

Si 3

. . N
VI: Asignacion de Costos 0 3
TOTAL 6

¢ Cree usted que el costo de su calzado es adecuado?

91



VD: Precio del Producto

¢ Cree usted que el precio de venta es adecuado?

Tabla 4.2.1- Calculo de la t de Student
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

p1=3/6=05
p,=0/6=0
g1=1-0,5=0,5
= 1-0=1

t=—250 —9793p

0,5%0,5 0*1
\/( 6—1 )+(6—1)

4.- Conclusioén

Al obtener una t calculada de 2,236, podemos observar que es un valor que esta fuera
de la zona de aceptacion de + 1,8125, lo que nos permite RECHAZAR la hipdtesis
nula Hy y ACEPTAR la hipdtesis alterna Hy, es decir,
resultados obtenidos podemos cerciorar que existe una diferencia significativa entre la

asignacién de costos y la determinacion del precio en el calzado del Taller MG

Guzman.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1. CONCLUSIONES

Las conclusiones obtenidas al finalizar el estudio al taller de calzado MG Guzman son

los siguientes:

» A través del estudio realizado en el taller de calzado acerca de la asignacion de
costos se pudo identificar que la empresa no aplica ningun sistema de costos y
mucho menos uno de asignacioén de costos; por lo que el precio de costo de

produccion no es efectivo.

» Con base a la resultados obtenidos, el taller no tiene en claro en que se basa su
produccidn; asi mismo al aceptar que, para establecer sus precios la empresa toma
en cuenta los costos obtenidos de acuerdo a la experiencia de 31 afios de trabajo,
asi como también los precios existentes en el mercado; siendo este influenciado
por la competencia desleal existente en el mismo; ya sea por los ofertantes o
demandantes; provocando como resultado final la determinacion de un precio de

costos asignado inadecuado y una posible perdida en la utilidad.

» El taller al no llevar un control adecuado en su asignacion de los elementos del
costo; esto ha provocado que se encuentren limitados al momento de establecer un
precio unitario y de venta; al observar los resultados de las preguntas relacionadas
con la utilidad del calzado y del valor mas representativo en el precio del calzado,
se pudo constatar que al obtener un grado de utilidad insignificante, el taller se ha
visto en la obligacion de abstenerse a inversiones que podrian auxiliar a ciertos
inconvenientes por los que ha pasado anteriormente la empresa; siendo el principal

la recuperacion de cartera.
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5.2.RECOMENDACIONES

» Designar una persona responsable para la revision y control de los costos que
se asignan a la produccién en el taller de calzado; utilizando una sistema de
control adecuada para la asignacién de cada uno de los elementos de costos;
asi también se encargara de controlar el cumplimiento de pedidos que ingresan

y salen del taller

> Establecer un sistema de asignacién de costos; para la obtencion de valores en
los elementos de materia prima indirecta, mano de obra indirectos y de otros
costos indirectos de fabricacién; mismos que se encuentran en una inadecuada
valorizacion, aplicando el sistema de control de costos podremos establecer
una adecuada base de asignacion dando como resultado un precio mas

competitivo y satisfactorio al mercado.

» Adoptar un sistema de costos; para una adecuada asignacion de los materiales;
ya que al contar el taller con drdenes de pedido; se facilitara la obtencion de
costos, asi como también la obtencion de un precio de venta adecuado para la
generacion de utilidad, misma que se vera reflejada en el estado de resultados
y en la salida de producto terminado, evitando gastos y costos adicionales al

calzado.

94



CAPITULO VI
PROPUESTA
6.1 DATOS INFORMATIVOS
6.1.1. Titulo

Sistema de asignacion de costos y la determinacion del precio del calzado en el Taller
de Calzado Mg Guzman.

6.1.2. Institucién Ejecutora

Taller de Calzado MG Guzman

6.1.3. Beneficiario

Taller de Calzado MG Guzman

6.1.4 Ubicacion

Ambato, parroquia Atahualpa, Sector Macasto
6.1.5. Tiempo estimado para la Ejecucion
Marzo Abril 2016

6.1.6. Equipo Técnico Responsable

Investigadora: Carolina Suquilanda
Tutora: Ing. Jeanette Moscoso

Propietario: Medardo Guzman
6.1.7. Costo

Para la ejecucion del presente trabajo se necesitara un costo total aproximadamente de
$450 (cuatrocientos cincuenta dolares), los cuales estan destinados para la

implementacidn de asignacion de costos en el taller de calzado MG Guzman.
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6.2 ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA

El taller de calzado MG Guzman se ve en la necesidad de implementar una adecuada
asignacion de los costos de produccion, que le permita obtener un precio de costo
aproximado a la realidad; en el taller de calzado MG Guzman se estima un precio de
costos por tradicién y un precio de venta por referencia a la situacion del mercado.

Al realizarse la presente investigacion se identificara diferentes cambios en el taller de
calzado, en cuanto se refiere al control y a la asignacion de costos, permitiéndole a la
empresa al momento de cotizar un nuevo modelo, la obtencion de un precio mas seguro

y veridico.

En la presente investigacion se determind, que el taller no diferencia con claridad los
rubros que afectan el costo del calzado y rubros que afectan directamente su situacién

financiera.

En la investigacion se pudo concluir, que la mayor deficiencia en la empresa es la
asignacion de los Cif’s, con esto nos referimos a que el taller no cuenta con ninguna
técnica de asignacion de los Cif; ya que no reconoce los rubros que integran a este

elemento.
6.3 JUSTIFICACION

Se puede realizar la siguiente propuesta; que solucionara en varios escenarios el

problema existente en el taller de calzado MG Guzman.

El Taller de calzado MG Guzman no cuenta con una adecuada asignacién de costos,
lo que ocasiona que no se determine correctamente el precio de calzado; siendo estos

el precio de costos y el de venta.

En el taller de calzado MG Guzman siempre ha sido una preocupacion el no poder
asignar los costos de produccion y su desconocimiento del precio del calzado, por lo
que se propone establecer controles basicos para la obtencién de los rubros de cada
uno de los elementos del costo, ya que por medio de su recién adoptada produccion

por 6rdenes de pedido serd més factible analizar los costos asignados para cada orden.
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Al implementar controles en la asignacion de cada uno de los elementos del costo
facilitara la obtencion de un precio mas real; permitiendo saber si en el transcurso del
tiempo se obtuvo o no una utilidad. Al hablar de la materia prima hablamos de una
asignacion directa; por lo que para controlar este elemento se necesita saber cuanto es
el valor a distribuir por cuero y suelas; asi también a pesar de la existencia de roles de
pago individuales, se desconoce cuales son los que se involucran directamente con la
produccion; y si el valor que esta asignado por este elemento representa un valor real.
Para el control del valor asignado de los CIF’s se deben establecer los rubros que los
representan y establecer una base de asignacién para poder obtener un valor real por
orden de produccion.

6.4 OBJETIVOS
6.4.1 Objetivo General

Establecer un sistema de asignacion de los CIF’s, para contribuir con una adecuada

asignacion de costos de produccion y con un apropiado precio en el calzado.
6.4.2 Objetivos Especificos

e Identificar los rubros para la asignacion de costos en una orden de produccion.

e Analizar la asignacion de Materia Prima Indirecta, Mano de Obra Indirecta y otros
Costos Indirectas de Fabricacion.

e Establecer Hojas de Costos para la obtencion del precio de calzado del Taller de
Calzado MG Guzmén.

6.5 DEMOSTRACION DE LA PROPUESTA

Etapa 1 e Seleccion de modelos.

e Identificacion y clasificacion de los materiales.

Etapa 2 e Asignacion de los Elementos del Costo
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Etapa 3 e Elaboracion de la Hoja de Costo vy
determinacion del precio del calzado.
e Comparacion de los precios obtenidos con los

precios del taller de Calzado MG Guzman.

Tabla 6.1.- Etapas de la propuesta
Elaborado por: Suquilanda, C (2016)

Para demostrar la aplicacion del método de asignacion de costos para determinar el
precio del calzado en el taller de calzado MG Guzman, se procede realizar cada una

de las etapas.
Etapa 1: Seleccion de Modelos y clasificacion de los materiales.
Casual.

Siendo el zapato casual su producto estrella, tomamos como prioridad la obtenciéon del

costo en estos modelos.

Aproximadamente la empresa cuenta con un total de 120 modelos en casual

semipunton y 53 modelos en casual punton.

Materia Prima:
Cuero Semibrillo y Suela Nicolaco

Mano de Obra:
MO Montaje
MO Aparado

Costos indirectos fabricacion:
Materia Prima Indirecta: Pega, latex, carton,
forro, plantillas, etiquetas, etc.

Mano de Obra Indirecta: Mantenimiento

Otros Costos: Servicios Béasicos.
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Bota Industrial

Otros Costos: Servicios Basicos.
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Materia Prima:

Cuero Nobuck y Suela Ford

Mano de Obra:
MO Montaje
MO Aparado

Costos indirectos fabricacion:
Materia Prima Indirecta: Pega,
latex, carton, forro, plantillas,

etiquetas, etc.

Mano de Obra Indirecta:

Mantenimiento

Urbanos

Materia Prima:

Cuero Nobuck y Suela Ford

Mano de Obra:
MO Montaje
MO Aparado

Costos indirectos
fabricacion:
Materia Prima Indirecta: Pega,
latex, carton, forro, plantillas,
etiquetas, etc.
Mano de Obra Indirecta:

Mantenimiento



Otros Costos: Servicios Basicos.
Etapa 2.- Asignacion de Costos
MATERIA PRIMA

Para la asignacion de materia prima aplicaremos el método Russ and Small en el cuero

y una aplicacion directa de costos en el valor de la suela.

El método Russ and Small segln Rivas (2013) , “es el método que sirve para el calculo
del consumo de piel y forro para un par de zapatos y es el mas utilizado actualmente
por las empresas manufactureras de calzado. Este método es el mas recomendado

para un minimo de consumo”.

Asignacion de Cuero

Casual Cuero 2,71 3,67 19,3 0,01 22,9 25% 23,17 278,03 5 0185 50,05
Bota Cuero 27,5 643 29,2 0,01 27,78 25% 28,06 336,66 & 0286 9427
Urbano Cuero 18,5 4,625 29,2 0,01 18,69 25% 18,87 22649| & 0285 6342

Tabla 6.5.1 Asignacion de Piel por modelo
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Asignacion de la Suela

Al poseer una facilidad en distribucidn y reconocimiento, se asigna de manera directa

el uso de las suelas en el calzado, obteniendo los siguientes datos:

Casual Suela 12 $ 248 $ 29,76
Bota Suela 12 $ 414 $ 49,68
Urbano  Suela 12 $ 250 $ 30,00

Tabla 6.5.2 — Asignacion de Suelas por modelo.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)
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Asignacion de otros materiales directos.

Casual

Puntera $ 0,49
Dentro $ 1,67
Elastico $ 0,52
Forro Corte y Plantilla $ 2,40
Marcas $ 0,72
Esponja $ 0,97
Plantilla Armada $ 2,70
Total $ 9,47

Tabla 6.5.2 — Asignacion de otros materiales directos casual.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Bota

Puntera $ 0,49
Dentro $ 1,67
Cordon $ 2,16
Forro de Corte y Plantilla $ 7,60
Marcas $ 0,82
Esponja $ 1,32
Plantilla Armada $ 2,70
Papel $ 1,25
Hilo Suela $ 0,03
TOTAL $ 18,04

Tabla 6.5.3 — Asignacidn de otros materiales directos bota.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Botin Urbano PP

Puntera $ 0,49
Dentro $ 1,67
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Cordoén $ 2,02
Forro Corte y Plantilla $ 7,50
Marcas $ 0,72
Esponja $ 0,97
Plantilla Armada $ 2,70

Total $ 16,07

Tabla 6.5.4 — Asignacion de otros materiales directos urbano.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

MANO DE OBRA

A continuacion presentamos el listado de los obreros que conforman el proceso de

montaje; expresando el costos que se invierte al mes por sus servicios.

. Camacho Tonato Norma Piedad $ 133,00 $ 20,40
. Chimborazo Cuji Blanca Erminia $ 366,00 $ 40,81
. Chimborazo Cuji Ana Lucia $ 366,00 $ 40,81
. Chimborazo Tipantaxi Eduardo M $ 366,00 $ 40,81
. Cuji Llundo Norma Elizabeth $ 366,00 $ 40,81
. Chango Analuisa Diego Lizardo $ 366,00 $ 40,81
. Chango Edison Fernando $ 366,00 $ 40,81
. Moya Bonilla Edisson Sal $ 366,00 $ 40,81
. Lupe Angélica Chimborazo Cuji $ 366,00 $ 40,81
. Yénez Chano Blanca Esther $ 366,00 $ 40,81
. Yénez Chano Maria Angélica $ 366,00 $ 40,81
. Palacios Chiriguaya Carlos Alberto ~ $ 366,00 $ 40,81
Talahua Chimborazo Nelson $ 400,00 $ 40,81
I Alejandro
. Guzman Pilar Del Roci6 $ 60000 $ 40,81
. Yénez Chano Luis Alfonso $ 600,00 $ 40,81
. Toapanta Chano Luis Rolando $ 366,00
$ 6.12500 $ 591,73

. TOTAL
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HORAS EXTRAS $ 95,00
TOTAL REMUNERACIONES $ 6.220,00
BONIFICACIONES $ 591,73
TOTAL MANO DE OBRA $ 6.811,73

Tabla 6.5.5 — Asignacion de Mano de Obra Montaje.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Al tener el mismo tiempo de proceso en los zapatos seleccionados, procedemos a

contabilizar la produccion del mes; para la asignacién directa de la mano de obra.

En este proyecto como hacemos énfasis en el mes de Marzo obtuvimos un total de 301
docenas de calzado producidas; obteniendo la siguiente asignacion por mano de obra

directa en lo referente a montaje del zapato.

Se debe mencionar que el aparado de los zapatos se realizan fuera del taller de calzado;
sin embargo, como este tiene un costo fijo por docena se le asigna directamente como

se encuentra expresado a continuacion:

Mano de Obra Casual y Urbanos.

MO Montaje $ 22,63
MO Aparado $ 15,00
Total MO por Docena $ 37,63

Tabla 6.5.6 — Asignacién de Mano de Obra Total Casual y Urbano.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Mano de Obra Bota.

MO Montaje $ 22,63
MO Aparado $ 17,00
Total MO por Docena $ 39,63

Tabla 6.5.7 — Asignacion de Mano de Obra Total Bota.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Costos Indirectos de Fabricacién

Para el método de asignacion de los CIF’s hemos encontrado los siguientes rubros a
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distribuirse. Es importante tener en cuenta que las docenas producidas en el mes

analizado corresponden a 301 docenas.

Costos Indirectos Totales

MATERIA PRIMA

INDIRECTA Valor Total Periocidad | Base de Asignacion
Fundas $ 49,28 | Mensual | Unidades Producidas
Costales $ 24,00 Mensual | Unidades Producidas
Latex $ 264,12 | Mensual | Unidades Producidas
Pega Blanca $ 58,00 Mensual | Unidades Producidas
Pega verde $ 198,00 | Mensual | Unidades Producidas
Halogenantes $ 73,13| Mensual | Unidades Producidas
Pega Amarilla $ 126,00 | Mensual | Unidades Producidas
Acabados y reata $ 123,41| Mensual | Unidades Producidas
(cartén, numeros,plast

etc)

TOTAL $ 915,93

Tabla 6.5.8 — Asignacion de Costos Indirectos de Fabricacion MPI
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

La materia prima indirecta se asigna de acuerdo a las unidades producidas ya que los

tipos de calzado a elaborar tienen el mismo tiempo de procesamiento, asi como

también el mismo tipo de preparacion.

Asignacion de Materia Prima Indirecta por unidades producidas:

Gastos Indirectos de fabricacion

Unidades Producidas

t= $ 915,93

801 Docenas
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MANO DE OBRA Base de
INDIRECTA Total Periodicidad | Asignacion
Mantenimiento $ 400,00 Mensual Horas Hombre
Jefe de Produccion $ 600,00f Mensual | Horas Hombre
Alimentacion Empleados | $ 60,00 Mensual Horas Hombre
Total $ 1.060,00

Tabla 6.5.9 — Asignacion de Costos Indirectos de Fabricacion MOI
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Asignacion de Mano de Obra en relacion a las horas laboradas.

Gastos Indirectos de fabricacion

= Cuota de aplicacion CIF

Horas laboradas

t= $1060,00 =$4,4166667
240 Horas T.

OTROS Total Periodicidad | Base de Asignacion
Depreciacion $ 300,00 | Mensual Horas Maquina
Luz $ 79295| Mensual Horas Maquina
Agua $ 96,91| Mensual Horas Maquina
Teléfono $ 29,71 | Mensual Horas Maquina
Total $ 1.219,57

Tabla 6.5.10 — Asignacion de Costos Indirectos de Fabricacion.
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Asignacion de Mano de Obra en relacién a las horas laboradas.

Gastos Indirectos de fabricacién

= Cuota de aplicacién CIF

Horas Maquinaria

t= $1219,57

165 Horas T.

=$7,39133
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Etapa 3.- Hojas de Costos y Precios de Calzado.
Realizando los célculos respectivos presentamos la siguiente hoja de costos.

Hoja de Costos

Modelo Casual
Orden MP MO CIF
Orden #1 $ 89,27 | $ 37,63 $ 12,95
Costo Produccion $ 139,85
Total Pares 12
Costo Unitario $ 11,65
25% Utilidad $ 2,91
Precio Venta $ 14,56
Tabla 6.5.11 — Hoja de Costos zapato Casual
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)
Representacion de los elementos en relacion al costo.
MP MO CIF TOTAL
Asignacion $ 89,27 | $ 3763 | $ 12,95 | $ 139,85
Representacion 64% 27% 9% 100%

Tabla 6.5.12 — Representacion % Elementos del Costo Casual

Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Debemos que expresar que obtenemos un precio al costo de $11,65 y un precio para
la venta de $ 14,56. Lo que en relacion al precio de costo establecido en el taller por
el mercado y por tradicion obtiene un precio de $10,00 por lo que proponen para un

precio de venta de $14,00.

Comparacién precios:

Precio taller de Calzado MG Guzman $ 10,00
Precio Hoja de Costos $ 11,65
Diferencia $ -1,65

Lo que muestra claramente una perdida desde el precio de costos de $1,65 que por
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docena representa $19,80; en un supuesto que las 301 docenas elaboradas en el mes
sean de este modelo de calzado representaria un perdida al costo del calzado de
$5.959,80; en nuestra produccion real se realizé 168 docenas (2016 pares) de casual

lo cual representa una pérdida de $ 3.326,40.

Para el calzado en modelo Bota tenemos la siguiente:

Hoja de Costos
Modelo Bota
Orden MP MO CIF

Orden #2 $ 162,45 $ 39,63 $ 12,95
Costo Producciéon | $ 215,03
Total Pares 12
Costo Unitario $ 17,92
25% Utilidad $ 4,48
Precio Venta $ 22,40

Tabla 6.5.13 — Hoja de Costos zapato Bota
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Representacion de los elementos en relacion al costo

MP MO CIF TOTAL
Asignacion $ 16245 | $ 3963 | $ 1295 | $ 215,03
Representacion 76% 18% 6% 100%

Tabla 6.5.14— Representacion % Elementos del Costo Bota
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

En la bota obtenemos un precio al costo de $17,92 y un precio de venta de $ 22,40. Lo
que en relacion al precio de costo establecido en el taller ya sea por influencia del
mercado y por los afios de experiencia que tiene, otorga un precio de costo de $16,00

por lo que proponen para un precio de venta de $17,00.
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Comparacion de precios:

Precio taller de Calzado MG Guzman $ 16,00
Precio Hoja de Costos $ 17,92
Diferencia $ -1,92

Lo que muestra claramente una perdida desde el precio de costos de $1,92 que por
docena representa $23,04; en un supuesto que las 301 docenas elaboradas en el mes
sean de este modelo de calzado representaria un perdida al costo del calzado de
$6.935,04; al tener una produccion real de 87 docenas (1044 pares) tenemos una
pérdida de $ 2.004,48.

Y para finalizar el calzado en modelo urbano presenta la siguiente hoja de

costos:
Hoja de Costos
Modelo Urbano
Orden MP MO CIF

Orden #3 $ 109,49 | $ 37,63 $ 12,95
Costo Produccion | $ 160,07
Total Pares 12
Costo Unitario $ 13,34
25% Utilidad $ 3,33
Precio Venta $ 16,67

Tabla 6.5.15 — Hoja de Costos zapato Urbano
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)

Representacion de los elementos en relacion al costo

MP MO CIF TOTAL
Asignacion $ 10949 % 3763 | $ 1295 | $ 160,07
Representacion 68% 24% 8% 100%

Tabla 6.5.16— Representacion % Elementos del Costo Urbano
Elaborado por: Suquilanda, C. (2016)
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Como pudimos observar el rubro o elemento de costo que mas abarca el costo del
calzado en todos los modelos es la materia prima; la cual esta compuesta de cuero, las

suelas y otros materiales primos.

En el calzado urbano obtenemos un precio al costo de $13,34 y un precio de venta de
$ 16,67. El precio de costo establecido en el taller ya sea por influencia del mercado y
por los afos de experiencia gque tiene, otorga un precio de costo de $15,00 por lo que

proponen para un precio de venta de $18,00.

Comparacion de precios:

Precio taller de Calzado MG Guzman $ 15,00
Precio Hoja de Costos $ 1334
Diferencia $ 1,66

En este modelo de calzado podemos observar que se hace presente una premisa
expuesta en el proyecto; la cual se referia, a que algunos modelos de calzado abarcan
costos que no le pertenecen al momento de ser valorados. Siendo este un resultado a
favor en el precio de costos con $1,66; al asumir un escenario en donde las 301 docenas
realizadas en el mes, corresponden a este modelo se obtendria una ganancia de
$5995,92; sin embargo al ser nuestra produccion real en el mes de 45 docenas (540

pares) se obtiene una ganancia de $893,40.

A pesar de representar una ganancia, esta no compensa por la inversion realizada para

la realizacién de otros modelos.
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