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INTRODUCCION

En la actualidad los socios del CENARHU no han logrado posicionarse en el
mercado nacional lo cual ha afectado directamente a los ingresos personales y por
ende a la situacion socioeconémica, situacion que se aborda en el presente estudio

el cual se detalla a continuacién:

En el Capitulo 1, se aborda el tema de investigacion, el planteamiento del problema,
su contextualizacion, analisis critico, causas- efectos, objetivos general vy

especificos.

En el Capitulo Il, se detalla los antecedentes investigativos y la base teorica-
cientifica que permitié interpretar el problema objeto de estudio; asi como la
fundamentacién filosofica y legal. Las categorias fundamentales sirvieron para

describir y analizar las variables.

En el Capitulo 111, se encuentra la metodologia de la investigacion que establece los
tipos de investigacion, determinando la poblacion y muestra a la que se aplico la
investigacion; se expone la operacionalizacion de las variables y se determina el

proceso de recoleccion de la informacion.

En el Capitulo IV, se realiza el analisis e interpretacion de los resultados para la

posterior comprobacién de hipotesis planteada.

En el Capitulo V, se resume las conclusiones y recomendaciones para el Centro
Artesanal Huambald, en base a los resultados obtenidos de la investigacion.

En el Capitulo VI, y ultimo capitulo se especifica la propuesta que contribuye a la
solucion del problema, la cual se enfoca a la formulacién de un Plan de produccion
para los integrantes del Centro Artesanal Huambalo.



CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Tema de investigacion

"Ingresos personales y situacion socioeconomica de los artesanos integrantes del
Centro Artesanal Huambalé “CENARHU” durante el afio 2013"

1.2.Planteamiento del problema

1.2.1. Contextualizacién

Contexto macro

El gremio de la produccion artesanal de muebles en el Ecuador es referente de la
cultura de un pueblo, donde se ponen de manifiesto las experiencias de vida y el
entorno sobre el cual se llevan a cabo su labor y se ven reflejados en sus productos

terminados, en los que destaca su complejidad artistica.

Estas manifestaciones de originalidad destacan con mucha relevancia en toda
América Latina, se ejecuta con procesos que se tiene trascendencia generacional
gue no toman en cuenta ni estrategias para su produccién como para la seleccion de

los canales para su distribucion.

El gremio artesanal se halla dividido por pequefios patrimonios explotados por una
familia, con la intencion de hacer de esta actividad su medio de desarrollo socio
econdmico de los mismos, su organizacion estructural es simple, informal y posee

un limitado stock de mercaderia.



Desde el proceso de toma de decisiones a toda la cadena de produccién depende de
la seleccion del propietario, que se toma de manera aleatoria, depende
estrechamente de materia prima renovable, en los paises industrializados como
Japon, Estados Unidos, China, Rusia; existe un control para el manejo de estos
insumos a fin de que se mantenga su reposicion en la naturaleza; por el contrario en
los paises latinos especialmente ricos en recursos naturales no mantienen politicas

que regulen la tala indiscriminada de los bosques.

Como sefiala el Diario la Hora (2012) en Ecuador el 70% de la materia prima
empleada no cuenta con los sellos ambientales, es decir es explotada de manera
clandestina; solo las compafiias que se dedican a su explotacion en gran escala
mantienen su propia area de arboles en diferentes fases de crecimiento; con el
proceso de cambio de moneda los costos de produccién sufrieron una inflacion
haciendo a los pequefios productores los més afectados ya que dado los altos costos
de equipamiento un proceso mas rustico degenera en un precio de mercado menos

competitivo.

La importacién de productos similares dentro de américa latina mas competitiva
por su bajo costo, por ser empresas industrializadas dispone de disefios nuevos y
originales que aprovechan mejor la materia prima y obtiene un margen de

rentabilidad sustentable para su gama de productos.
Contexto meso

En el Ecuador se ponen de manifiesto los cuatro tipos de produccion artesanal;
etnografica (propia de las tradiciones), artistica (meticulosa obra de su creador),
recreativa (crea objetos simples de recreacién), finalmente la radical (general

productos Unicos que partes de una conceptualizacion muy profunda.

La provincia de Tungurahua es reconocida por su alto nivel de comercializacion
de productos provenientes de industrias de diferentes tamafios y organizaciones

artesanales, las cuales estan situadas en diferentes areas a lo largo de la misma.



Dentro de su eje comercial se pone de manifiesto las habilidades representadas en
artesania en cuero (Quisapincha), textiles y tejidos en cabuya (Salasaca); muebles

de madera (Huambald), entre las mas relevantes.
Contexto micro

La parroquia Huambalo, perteneciente al cantén Pelileo rica en su abundante
productividad tanto en agricultura como en avicultura, actividades fomentadas por
generaciones; sin embargo una nueva actividad esta ganando un crecimiento
contando con mas de 150 talleres pequefios, y donde la habilidad de sus
propietarios se pone de manifiesto lo cual ayuda a mejorar su economia. (GAD
Parroquial Huambal6, 2012)

Este grupo de artesanos se mantiene bajo la guia del centro CENARHU que a través
del trabajo mancomunado, trata de llevar hacia adelante el trabajo de los mismos;
sin embargo el alza experimentada en sus primeros afios ha ido en decrecimiento,

afectando directamente al entorno socioeconémico de los mismos.

Aqui surge por lo tanto el hecho de que se ha creado un estancamiento dentro de
los productores artesanales, que realizan su produccion de acuerdo a su preferencia,
no tienen identificado cual es su nicho de mercado y en la mayoria de los casos solo
copian el trabajo de productos similares que estan ofertados lo que presenta uno de

sus mayores limitantes.

La asociacion lleva a cabo Ferias exposicién a fin de apoyar el trabajo de sus
miembros del 24 al 26 de diciembre de cada afio y conto con la participacion de 101
artesanos, y alrededor de tres mil visitantes lo que permite concretar acuerdos
comerciales que beneficiaron a todos los expositores, manifesto Marco Paredes
presidente del CENARHU, (El Heraldo. 2011)

El Centro Artesanal Huambalo fue creado en el afio 1970 en el cantdn Pelileo
formado actualmente por 45 socios propietarios de talleres de fabricacion de
muebles tallados en madera, que ha ido trascendiendo en el tiempo como una
tradicion generacional, donde los procesos se siguen desarrollando de una manera

empirica sin observar el comportamiento del mercado, ocasionado acumulaciones



de stock de productos terminados y finalmente el remate de los mismos muy por
debajo del costo de produccién lo que implica una pérdida en los ingresos
personales de sus socios lo que va mermando el desarrollo de la calidad de vida de

los mismos.

1.2.2. Andlisis Critico

Huambal6 parroquia de gente proactiva y productiva que ha visto en la produccion
del mueble en madera un medio de desarrollo para sus artesanos, dando como

consecuencia ciento cincuenta talleres de los que sale una gama amplia de muebles.

Los artesanos de esta parroquia tiene como punto de apoyo al CENARHU como

eje que guia y busca generar relaciones comerciales.

Huambal6 se halla ain muy lejos del nivel de productividad y reconocimiento que
han alcanzado los muebles cuencanos, segun Torres (2011) de cada diez muebles
gue se comercializan en nuestro pais el 50% fue producido por estos, quienes han
hecho de las alianzas estratégicas, el trabajo mancomunado, y la innovacion los
factores para ganarse un lugar en el mercado desarrollando modelos Unicos que les

permite ser diferenciados por el consumidor.

La oferta de productos similares, la baja rotacion de inventarios de productos
elaborados, las inadecuadas estrategias de comercializacion y la reduccion de
ingresos personales provoca el estancamiento de la produccion de muebles a nivel
de los artesanos del CENARHU provocando la disminucion de ventas, que éstas se
realicen a precios por debajo del costo de produccidn, la minima rentabilidad de los
productores y el escaso desarrollo socioecondmico de los artesanos integrantes del
CENARHU.
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1.2.3. Prognosis

El estancamiento de la produccion de muebles en el CENARHU, proviene por la
oferta de productos similares, lo que se ve reflejado en la disminucion de los

ingresos econdmicos los mismos que perciben por el desarrollo de esta actividad.

Si los inventarios de productos elaborados se acumulan los artesanos se veran
obligados a efectuar ventas por debajo del precio de costo, si mantienen
inadecuadas estrategias de comercializacion, sin considerar el mercado objetivo,
esto incidira en una disminucién en los ingresos personales para los asociados, lo
que conlleva a una baja situacion socioeconémica de los artesanos lo que incidira

en una baja calidad de vida de la poblacién de Huambalé.

1.2.4. Formulacion del Problema

¢De que forma los ingreso personales de los Socios del Centro Artesanal Huambal6

inciden en la situacién socioecondmica de los mismos?

» Variable Independiente: Ingresos Personales

» Variable Dependiente: Situacion Socioeconomica

1.2.5. Preguntas Directrices

Con una vision panoramica del problema surgen las siguientes interrogantes

v" ¢Cudles son los ingresos personales que tienen los asociados del CENARHU

por efecto de la produccion de muebles?

v' ¢Cual es la situacion socioeconémica de los socios del CENARHU vy sus

familias producto de los ingresos que perciben por la venta de los muebles?



v ;Cudl sera la estrategia adecuada para mejorar los niveles de ingreso para cada

uno de los asociados del CENARHU por la produccion de muebles?

1.2.6. Delimitacién

v' Campo: Economia
v Area: Microeconomia

v" Aspecto: Andlisis del entorno microeconémico de los factores que inciden en
los ingresos personales de los artesanos y situacion socioecondmica de los
integrantes del CENARHU

v' Tiempo: Este problema sera estudiado, en el periodo 2013, a efectuarse en el
Centro de Artesanos Huambal6 (CENARHU)

v Espacial: CENARHU (Centro de Artesanos Huambal6), esta ubicado en la

Provincia: Tungurahua, Canton: Pelileo, Parroquia: Huambalo.

1.3. JUSTIFICACION.

Al realizar observaciones preliminares dentro del entorno de la parroquia y sus
artesanos, se ha identificado al centro de artesanos Huambalé como un gremio que
requiere ganar un espacio el mercado del mueble y alcance un reconocimiento, el

cual se vea reflejado en la situacion socioeconémica de sus integrantes.

Identificar cuales son los niveles de ingresos que tienen los artesanos del mueble y
cémo influye en la administracion de los recursos, en la toma de decisionesy en la
producciones importante ya que permitira conocer cudl es la situacién financiera y

socioecondmica de los artesanos y de las familias.



Haciendo uso de los canales de distribucién mas idéneos a fin de que amplié su
rango de alcance, despertando el interés entre la poblacion donde se ponga de

manifiesto el aprecio al arte con el que cada una de estas piezas es elaborada.

1.4. OBJETIVOS

1.4.1. Objetivo General

v Investigar el impacto de los ingresos personales por la venta de muebles en el

desarrollo socioecondmico de los Artesanos del CENARHU.

1.4.2. Objetivos Especificos

v" Identificar el nivel de ingresos personales que perciben los artesanos por la

produccion de muebles para la determinacion de sus niveles de vida.

v" Analizar lasituacion socioeconémica de las familias de los productores socios
del CENARHU para la identificacion de la calidad de vida.

v" Proponer el desarrollo de un plan de produccidn en base a un analisis de oferta
y demanda para la mejora de los ingresos que permita un desarrollo socioeconémico

sustentable para los artesanos del CENARHU.



CAPITULO II

MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes Investigativos

Como referente para el desarrollo de este proyecto se analizaron estudios sobre

tematicas relacionadas a esta investigacion. Una de ellas se refiere al “Analisis de

los factores que influyen en el desarrollo del espiritu exportador y disefio de

estrategias de fortalecimiento organizacional de los indigenas del canton Otavalo”,

elaborado por; De la Torre Pillajo Ana Lucia (2011), quien llegé a las siguientes

conclusiones:

La artesania es un factor importante que tiene efecto social y econdmico
multiplicador, a la vez contribuye no s6lo con la generacion de empleo a corto
plazo, sino que hace participe de los beneficios del turismo a las comunidades asi
como también contribuye a afianzar la identidad.

Los artesanos Otavalefios han sido uno de los gestores importantes de la
dinamizacion de la economia del cantén por medio de la comercializacién de sus
productos dentro y fuera del pais, este avance econémico se ha logrado en base al
desempefio personal sin contar con el apoyo de los gobiernos locales de turno.

El hecho de obtener un mejor nivel de ingresos econdmicos, ha dinamizado al
crecimiento social de los indigenas, en lo que respecta a la adquisicion de bienes
inmuebles y vehiculos, principalmente del area urbana, sin embargo es importante

extender este crecimiento al area rural.
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Sobre la base de estas apreciaciones se puede concluir que el sector artesanal es
altamente dindmico y competitivo, con procesos organizados y un esfuerzo
mancomunado que puede llegar a establecerse en el mercado local y ampliar sus
horizontes mas alld de las fronteras patrias, mejorando el desarrollo social y
economico de este grupo de artesanos.

Condicionantes a los que son muy afines tanto las circunstancias y el entorno de la
asociacion de artesanos de la parroquia Huambal6 CENARHU, dado que sus
miembros buscan un adecuado desarrollo econémico que se evidencie en el
volumen de sus ingresos personales y les permita tener un medio de vida sustentable

y digno.

Otra investigacion es la de “Produccién y Comercializacion de Artesanias con
Materias Primas del Mar en el canton Rio verde de la provincia se Esmeraldas”;

elaborado por; (Santos Maria, 2009, pag. 58), cuyas conclusiones fueron:

¢ En tanto los artesanos cuenten con un almacén de distribucidn de materia prima
e insumos para la elaboracion y acabado de sus artesanias, que comercialicen
estos materiales de calidad a precios justos, podran mejorar la relacion costo —
beneficio, podran producir oportunamente, resultard que aumentaran los indices

de productividad.

e En cuanto conozcan las leyes que rigen la actividad y su institucionalidad,
mientras tengan vision de asociatividad y legalicen sus organizaciones, mientras
obtengan informacién sobre oportunidades de negocios a nivel nacional e
internacional, actuardn con criterios empresariales y resultard que se vera

fortalecido su sistema organizacional.
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2.2 Fundamentacion

2.2.3 Fundamentacion Legal

El presente proyecto de investigacién se respalda en normas, leyes y reglamentos,
relacionadas con la produccion artesanal, el instrumento legal fundamental es la:
Ley de Defensa del Artesano Publicada en Registro Oficial Suplemento 20 de 7 de

Septiembre de 1998, que sus articulos manifiesta (Congreso Nacional, 1998).

Art. 1.- Esta Ley ampara a los artesanos de cualquiera de las ramas de artes, oficios
y servicios, para hacer valer sus derechos por si mismos o por medio de las
asociaciones gremiales, sindicales e interprofesionales existentes o que se

establecieren posteriormente.

Art. 2.- Para los efectos de esta Ley, se definen los siguientes términos:

a) Actividad Artesanal: La practicada manualmente para la transformacion de la
materia prima destinada a la produccidn de bienes y servicios, con o sin auxilio de
maquinas, equipos o herramientas;

b) Artesano: Al trabajador manual, maestro de taller o artesano autonomo que,
debidamente calificado por la Junta Nacional de Defensa del Artesano y registrado
en el Ministerio del Trabajo y Recursos Humanos, desarrolle su actividad y trabajo
personalmente y hubiere invertido en su taller, en implementos de trabajo,
maquinarias y materias primas, una cantidad no superior al veinticinco por ciento
(25%) del capital fijado para la pequefia industria. Igualmente se considera como
artesano al trabajador manual aunque no haya invertido cantidad alguna en
implementos de trabajo o carezca de operarios;

c) Maestro de Taller: Es la persona mayor de edad que, a través de los colegios
técnicos de ensefianza artesanal, establecimientos o centros de formacion artesanal
y organizaciones gremiales legalmente constituidas, ha obtenido tal titulo otorgado
por la Junta Nacional de Defensa del Artesano y refrendado por los Ministerios de

Educacion y Cultura y del Trabajo y Recursos Humanos;
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d) Operario: Es la persona que sin dominar de manera total los conocimientos
tedricos y practicos de un arte u oficio y habiendo dejado de ser aprendiz,
contribuye a la elaboracion de obras de artesania o la prestacion de servicios, bajo
la direccion de un maestro de taller;
e) Aprendiz: Es la persona que ingresa a un taller artesanal o a un centro de
ensefianza artesanal, con el objeto de adquirir conocimientos sobre una rama
artesanal a cambio de sus servicios personales por tiempo determinado, de
conformidad con lo dispuesto en el Cadigo del Trabajo; v,
f) Taller Artesanal: Es el local o establecimiento en el cual el artesano ejerce
habitualmente su profesion, arte u oficio y cumple con los siguientes requisitos:

1. Que la actividad sea eminentemente artesanal,
2. Que el numero de operarios no sea mayor de quince y el de aprendices mayores
de cinco;

3. Que el capital invertido no sobrepase el monto establecido en esta Ley;
4. Que la Direccion y responsabilidad del taller estén a cargo del maestro de taller;
Y,

5. Que el taller se encuentre debidamente calificado por la Junta Nacional de
Defensa del Artesano.

La Junta Nacional de Defensa del Artesano se cre6 mediante Decreto Legislativo
publicado en el Registro Oficial 356, de 5 de noviembre de 1953, cuya reforma y
codificacion del 15 de mayo de 1997, fue publicada en el Registro Oficial 071 de
23 de mayo de 1997.

Los artesanos calificados por la Junta Nacional de Defensa del Artesano, asi como
las sociedades de talleres artesanales que, para lograr mejores rendimientos
econoémicos por sus productos, deban comercializarlos en un local independiente
de su taller, seran considerados como una sola unidad para gozar de los beneficios
que otorga esta Ley.

Ademas es importante considerar lo que manifiesta el Plan Nacional del Buen Vivir
(SENPLADES, 2013).
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El Gobierno Nacional se ha planteado el reto de impulsar un proceso sostenido de
democratizacion de los medios de produccién con especial énfasis en la tierra, el
agua Yy los activos productivos que no cumplen su funcion social. La gestion del
gobierno para el desarrollo del Buen Vivir, promovera cambios fundamentales en
la produccion industrial, artesanal, de servicios, la estructura agraria, reconociendo
especialmente la potencialidad de la ruralidad, de la pesqueria artesanal y las
agriculturas y economias familiares campesinas, implicando la diversificacion
productiva, la diversidad étnico-cultural, el desarrollo institucional, el acceso a
oportunidades y activos productivos, la participacion ciudadana y el uso sostenible
de los recursos naturales. Esto se realizara a través de la radicalizacion en la
(re)distribucién como democratizacion del crédito, la tecnologia, la asistencia
técnica y la capitacion, entre otros. Ademas se debe impulsar la comercializacion
con énfasis en cadenas cortas y la sinergia productores-consumidores.

Asimismo se garantizard la satisfaccion de las necesidades basicas a través de la
prestacién universal de los servicios publicos de calidad en educacién y salud, el
acceso a la vivienda, a la alimentacion y el vestido y el trabajo digno productivo y
reproductivo. (P.102)

h. Apoyar lineas de produccion artesanales que hacen parte de las culturas locales,
la promocion, rescate y fomento de técnicas, disefios y produccién, asi como a la
revalorizacion y al uso de productos y servicios artesanales utilitarios y de consumo
cotidiano.

i. Generar condiciones que promuevan la permanencia en el pais de profesionales,
técnicos y artesanos, y fomentar el retorno voluntario de aquellos que hayan
emigrado.

j. Promover los talleres artesanales como unidades de organizacién del trabajo que

incluyen fases de aprendizaje y de innovacion de tecnologias. (p.278)
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2.4 Categorias Fundamentales

A
Agentes
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VARIABLE INDEPENDIENTE

Grafico N° 2Supra ordinacién de Variables
Elaborado por: Omar Chango
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2.4. Categorias Fundamentales

2.4.1. Variable Independiente: Ingresos Personales

2.4.1.1 Agentes econémicos.

Los agentes econémicos es el conjunto de las familias, empresas y gobierno
mediante los cuales existe la produccion de bienes y servicios, el consumo de las
familias y la regulacién del gobierno, en definitiva buscan el beneficio de cada uno
de ellos permitiendo la generacion de nuevos recursos para satisfacer las

necesidades de un conglomerado humano.

La satisfaccion de necesidades mediante la fabricacién de bienesy servicios implica
poner en relacién, al menos dos polos de la actividad econdémica: la produccion y
el consumo. En definitiva en la economia da entrada al escenario a los dos agentes

béasicos: (Benitez Cesar, 2007, pag. 87)

a) Las familias o economias domésticas constituyen el conjunto de agentes
econémicos cuya funcion principal es percibir rentas y gastarlas para satisfacer
sus necesidades.

En sentido econémico, una familia comprende a los habitantes de una misma
residencia principal tengan o no lazos de parentesco, y puede constar de una sola
persona.

Las familias perciben ingresos, que obtienen de su patrimonio o de su trabajo: son
los que podriamos denominar ingresos primarios. Pueden percibir también
ingresos que no tengan una contrapartida directa (por ejemplo: las ayudas
familiares) estas son las llamadas transferencias.

Las familias utilizan sus ingresos de tres maneras basicas:

» Pagan impuestos y cuotas sociales.

» Gastan sus ingresos en consumir.

» Ahorran el resto de sus ingresos.

Basicamente las funciones de las familias domésticas consiste en consumir bienes
y servicios y por lo tal ofrecen recursos como el trabajo y capital a las empresas. En
consecuencia quiere decir que los socios tienen a su disposicién viviendas y

servicios como son el agua, la luz y el teléfono que les dan cierta comodidad para
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llevar su vida diaria, pero asi como tienen la facilidad de acceder a estos bienes y
servicios deben cancelar cierto dinero para lo cual se necesita trabajar y generar

ingresos que sirvan para obtener una mayor comodidad.

b) Las empresas son agentes econdmicos: que constituyen el pilar
fundamental de la economia y segiin manifiesta (Benitez Cesar, 2007, pag.
87).

Las empresas 0 Unidades de produccién son el conjunto de agentes econémicos
cuya principal funcion consiste en combinar factores de produccion para producir
bienes y servicios destinados a ser vendidos en un mercado. Veamos de forma
esquematica las relaciones simples que se establecen entre empresa y familia

Quien interviene en el proceso productivo?

| / |
Familias Empresas Estado o Sector
Publico
Econdmicas Industrias Gobierno
domeésticas Comercio
Compra de bienes 'y Produceny Controlan el
servicios venden proceso

Grafico N° 5 Proceso Productivo
Fuente: Sachiko Nakata/proceso-productivo

El estado es el agente econémico cuya intervencion en la actividad econdmica
es mas compleja. Por una parte, el Estado acude a los mercados de bienes y
servicios como oferente y demandante. Al igual que las familias, es propietario
de factores productivos que ofrece a las empresas de las que también demanda.
A la vez es el mayor productor de los mismos. Por otra parte, a diferencia de
los otros agentes economicos, tiene capacidad coactiva para recaudar

impuestos, tanto de las empresas como de las familias.
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c)Estado o Sector Publico (las Administraciones Publicas) que estan destinadas
a producir bienes y servicios no mercantiles, destinados a la colectividad
(sanidad, educacion, subsidios al desempleo, etc...).Para poder realizar esta
actividad, el Estado necesita recoger de la sociedad impuestos. Ciertos
Organismos de la Administracion Publica pueden encontrarse clasificados en la
categoria de empresas (correos, ferrocarriles, etc.), que son dirigidas de la misma
forma que otros sectores de la Administracién.(Benitez Cesar, 2007, pag. 87)

2.4.1.2 Rentas

Las rentas es el incremento progresivo de la riqueza de toda persona fisica o
juridica. Son los ingresos medidos en recursos financieros, percibidos luego de un

lapso de tiempo preestablecido.

La Renta se define como cualquier tipo de ingreso periddico. Incremento neto de
riqueza. Todo ingreso que una persona fisica o juridica percibe y que puede
consumir sin disminuir su patrimonio. La renta es un ingreso anual. Este ingreso
debe ser distinguido de un salario, una remuneracién, un beneficio o una
plusvalia. La renta es el ingreso gque obtiene el propietario de un bien mueble o
inmueble a cambio de una cesion perpetua o temporal de dicho bien. Este ingreso
puede percibirse en diversas formas: en forma de trabajo (servicio), de productos
(renta en especies) o de dinero. (Escribano Ruiz, 2010, pag. 56)

Las rentas son pagos de ingresos que reciben las familias y las empresas que
suministran recursos de propiedad. Incluyen los pagos mensuales de
arrendamientos a terratenientes y los pagos anuales de alquileres que las empresas
hacen por el uso del espacio para las oficinas. Utilidad o beneficio que rinde
anualmente algo, o lo que de ello se cobra es cualquier forma de ingreso, ya sea
aquella que deviene del alquiler de una propiedad o una tierra que nos pertenece
y por la cual cada mes recibimos un monto previamente estipulado con el
inquilino (Campbell, 2003, pag. 73).

2.4.1.3 Ingresos Personales

Los ingresos personales representan los valores medidos en términos monetarios
con los que dispone el individuo para su desarrollo social efectivo, a fin de que
pueda sustentar los elementos que le posibilitan una mejor calidad de vida, para él
como para su nucleo familiar.

Informe mensual que registra ingresos de todas las fuentes (jornales, salarios, e

ingresos de inversiones, a los efectos especificos de la ley la base imponible se
constituye con los siguientes ingresos personales (Medrano, 2010, pag. 45)

a) rendimientos de actividades mercantiles;
b) rendimientos del capital;
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c) ingresos en moneda libremente convertible incluyendo los provenientes de
salarios y jubilaciones;

d) otras fuentes, no descritas anteriormente que generen ingresos, en efectivo o
en especie.

El ingreso personal es una medida de todos los ingresos monetarios que,
finalmente, recibié la sociedad de todas las fuentes. El ingreso ganado representa
el precio en el mercado del servicio productivo presentado; mientras que el
ingreso pagado solo representa aquella parte del ingreso ganado que finalmente
recibieron los duefios de los servicios productivos. Del ingreso ganado por los
duefios de los servicios productivos es necesario hacer ciertas deducciones que
representen la porcion del ingreso ganado que se retuvo en su origen y que no
Ilego a manos de la sociedad.

Ingreso personal incluye todo el ingreso recibido, percibido o no percibido. Es
probable que difiera del ingreso nacional (ingreso percibido) debido a que la
parte del ingreso percibido, impuestos de seguridad social, impuesto a la renta
corporativa y utilidades corporativas no distribuidas, no es recibido efectivamente
por las familias.

Y viceversa parte del ingreso recibido, pagos de transferencias incluyen rubros
como los pagos a la seguridad social, los subsidios del desempleo, los pagos por
asistencia social, incapacidad y educacion para los veteranos de guerra, y los
pagos de pensiones privadas (Campbell, 2003pag.73).

2.4.1.3 .1 Clasificacion Ingresos

Segun LEROY (2005 pag. 655) clasifica de la siguiente manera:

a) Ingreso Marginal.- El buen funcionamiento de una pequefia empresa requiere
que los duefios apliquen principios economicos basicos. Para tener un panorama
claro de lo que es el ingreso marginal, este es como la cantidad adicional de ingresos
gue un negocio recibe por producir una unidad adicional de productos, las empresas
solo pueden maximizar las ganancias siempre y cuando el costo asociado con la

produccion de una unidad adicional no supere los ingresos adicionales obtenidos.

b) Ingreso Medio.-Es la medida de los sueldos generados por cada usuario o
unidad. El ingreso promedio por unidad permite el analisis de la generacion de
ingresos de la empresa y el crecimiento a nivel unitario, lo que puede ayudar a los

inversores a identificar que productos son altos o bajos generadores de ingresos.
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C) Ingreso del producto Marginal.- Es el ingreso generado por aumento de
algun factor de la produccion ya sea trabajo o capital lo cual ayuda a generar una
mayor utilidad dentro de la microempresa por lo tanto si los salarios son mayores

va existir un mayor consumo Yy un aumento en el ahorro dentro de las familias.

2.4.1.3.2 Fuentes de Ingreso

Segun LApez(2005 Pag. 432) los sueldos y salarios(también Ilamado sueldo, o
estipendio) es la suma de dinero y otros pagos en especie que recibe de forma
periddica un trabajador de su empleador por un tiempo de trabajo determinado o
por la realizacidn de una tarea especifica o fabricacion de un producto determinado.
El pago puede ser mensual, semanal o diario en cuyo caso recibe el nombre de

jornal, del término jornada.

Sueldo

Es el pago que se efectia a los empleados que aparecen en ndmina o tienen una
plaza con un ingreso monetario fijo y las prestaciones de ley; se le asigna a
trabajadores intelectuales, administrativos, de supervision o de oficina.

Salario

Es el pago que recibe de forma periddica un trabajador de mano de su empleador a
cambio de que éste trabaje durante un tiempo determinado para el que fue
contratado o produzca una determinada cantidad de mercancias equivalentes a ese
tiempo de trabajo. EI empleado recibe un salario a cambio de poner su trabajo a
disposicion del jefe, siendo éstas las obligaciones principales de su relacion
contractual.

Produccion.- La produccion es un proceso continuo y dinamico que genera
ingresos para satisfacer la necesidades de las empresas y las familias, mediante la
toma de decisiones referente a las operaciones que se deben realiza en la empresa
para satisfacer algunas necesidades, (Las mismas que son cambiantes en el tiempo
y que pueden provenir de un grupo especifico de consumidores) mediante la
fabricacién de un producto 6 con la prestacion de un servicio.

Inversion.- Representan colocaciones de dinero sobre las cuales un taller o una
micro empresa espera obtener algun rendimiento econémico a futuro, ya sea, por
la realizacion de un interés, dividendo o mediante la venta a un mayor valor a su
costo de adquisicion.

La inversion es el acto mediante el cual se invierten ciertos bienes con el animo de
obtener unos ingresos o rentas a lo largo del tiempo. También se refiere al empleo
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de un capital en algun tipo de actividad o negocio, con el objetivo de incrementarlo.
Dicho de otra manera, consiste en renunciar a un consumo actual y cierto, a cambio
de obtener unos beneficios futuros y distribuidos en el tiempo.

Trabajo.-Los ingresos relacionados con el trabajo se componen de los pagos, en
especies 0 en servicios que han recibido los beneficiarios, para ellos mismos para
los miembros de su familia. Por lo tanto es la actividad a través de la cual el hombre
obtiene sus medios de subsistencia por lo que tiene que trabajar para vivir o vive
del trabajo de los demaés.

2.4.1.3.3 Valoracion de Ingresos

Los ingresos pueden expresarse en dinero por el valor de la transferencia de bienes
0 prestacion de servicios; en especies, 0 sea, en bienes muebles (mercaderias,
productos, bienes movibles) y en inmuebles (terrenos, casas, departamentos,

edificios y bienes inamovibles) expresados a precios de mercado
2.4.1.3.4 Tipos de Ingresos Personales

La siguiente clasificacion de tipos de ingresos es definida y explicada en detalle por
Robert Kiyosaki en su libro Guia para Invertir el cual recomiendo ampliamente.

a) Ingreso ganado

Es el ingreso que se obtiene por alguna clase de empleo o algun negocio propio en
el cuél se trabaja de manera activa. Para obtener este rubro se dedica muchas horas
del dia. Realizando un esfuerzo fisico y mental que un ser humano pueda alcanzar.

b) Ingreso de portafolio

El ingreso de portafolio es generalmente el ingreso de activos de papel como
acciones, bonos y fondos de inversion. Una gran mayoria del total de cuentas de
retiro estan contando con el ingreso de portafolio en el futuro.”

c) Ingreso pasivo

El ingreso pasivo generalmente es el ingreso que proviene de los bienes raices.
También pueden ser los ingresos provenientes de regalias, de patentes o del uso de
tu propiedad intelectual como canciones, libros u otros objetos de valor.”

2.4.2. Categorias Fundamentales de la Situacion Socioeconémica
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2.4.2.1 Desarrollo Econémico

El desarrollo economico es el reflejo del crecimiento del eje productivo, mismo que

posibilita la dinamizacion de los factores productivos.

Decir qué paises son mas ricos 0 mas pobres es un poco mas sencillo. Pero los
indicadores de la riqueza, que reflejan la cantidad de recursos con que cuenta una
sociedad, no proporcionan informacion sobre la distribucidn de esos recursos; por
ejemplo, no sefialan si la distribucion del ingreso entre los grupos Sociales es mas
0 menos equitativa, ni muestran qué porcentaje de los recursos se utiliza para
proveer servicios gratuitos de educacién y atencion de la salud; nada dicen,
tampoco, acerca de los efectos de la produccion y el consumo en el medio
ambiente. Por ello, no es de sorprender que existan profundas diferencias en
la calidad de vida de la gente entre paises con ingresos medios similares, segin
el acceso a la educacion y la atencion de la salud; las oportunidades de empleo;
la posibilidad de respirar aire puro y tener agua potable; la posibilidad de vivir
sin la amenaza del delito, entre otros factores. Tomando en cuenta todo esto
¢como determinamos qué paises estd mas desarrollado que otros (Kenwood &
Lougheed, 2011)

El desarrollo estudia el crecimiento de un sistema econémico en un periodo largo
de tiempo, incorporando las transformaciones que en ese horizonte ocurren: se
transforma la estructura productiva, la tecnologia, las instituciones, las relaciones
sociales y politicas que inciden en la economia, las pautas de distribucion
producto. Por tanto, a largo plazo, el crecimiento implica el desarrollo, ya que
ocurren transformaciones en el sistema. En un periodo largo de tiempo no hay
crecimiento sin desarrollo. (Zermeno, 2004)

2.4.2.2 Crecimiento Econémico

El crecimiento econdmico es el aumento de la renta o valor de bienes y servicios
finales producidos por una economia (generalmente de un pais 0 una region) en

un determinado periodo (generalmente en un afo).

El crecimiento econémico se refiere al incremento de ciertos indicadores, como
la produccion de bienes y servicios, el mayor consumo de energia, el ahorro, la
inversion, una balanza comercial favorable, el aumento de consumo de bienes
y servicios etc. EI mejoramiento de la economia deberia llevar teéricamente a
un alza en los estandares de vida de la poblacion.
Se lo determina en términos del incremento de la renta nacional en pleno empleo
o del potencial productivo, se ha convertido por primera vez en uno de los

objetivos de la politica econdmica de muchos paises. En base al PIB es un
indicador de la salud de un pais sin importar su tamafio, busca mas que
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incrementar la renta disminuir la pobreza relacionando los costes para mantener
la calidad de vida ( Hywel, 1975 pag.22 ).

El crecimiento econémico ha demostrado convincentemente la importancia de
los elementos basicos de las estructuras sociales, de un pais; los niveles de vida
varian enormemente de unos paises a otros igual que a las tasas a las que cambian,
para medir la misma la renta real per capita para medir el bienestar de la
poblacion. Evidentemente a la gente le preocupa a la renta pero también, la
educacién, la salud, al medio ambiente (Helpman, 2004 pag 45)

2.4.2.3 Situacion Socioeconémica

La situacion socioecondémica es cuando interviene los factores econdémicos en
el desarrollo de un individuo; y como esto influye en su entorno familiar, en
qué nivel social sus ingresos lo ubican y que acceso le posibilitan los mismos.
El estatus socioecondmico se clasifica por lo general en tres categorias, Alto,
Medio, y Bajo en las cuales una familia puede ser ubicada. Para que los
individuos sean clasificados en una de estas tres categorias se observa las
siguientes variables (ingreso, educacion, y ocupacion) pueden ser analizadas.
Es el conjunto de todos los factores sociales y econdmicos de un pais
relacionado con la vivienda, educacion, vestuario, religién educacion. Para que
un pais se desarrolle econémicamente hace falta el trabajo mancomunado de
todos sus habitantes junto con un cambio de mentalidad. Socio-economiaes la
mezcla de los cambios mentales y sociales de una localidad que la hace
competente para aumentar su nivel de vida de forma progresiva y permanente,
a través de la utilizacién de sus propios recursos naturales y humanos Majarles,
(2010:16)
El nivel socioecondmico es una medida total econémica y sociologica
combinada de la preparacion laboral de una persona y de la posicion econémica
y social individual o familiar en relacion a otras personas, basada en sus ingresos,
educacion, y empleo. Al analizar el nivel socioecondmico de una familia se
analizan, los ingresos del hogar, los niveles de educacién, y ocupacién, como

también el ingreso combinado, comparado con el individual, y también son
analizados los atributos personales de sus miembros(Werner, 2008)

La Socio economia asume también que los mecanismos de decision que usan los
individuos estan influenciados por valores, emociones, juicios y prejuicios, asi
como por afinidades culturales y otros condicionamientos, y no simplemente por
un preciso calculo de interés propio. En este sentido, no se presupone que los
sujetos econdmicos actlen siempre racionalmente o que estén motivados
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principalmente por el propio interés o por el placer. Metodoldgicamente la Socio
economia valora de igual forma los mecanismos inductivos y deductivos, de ahi
gue la Socio economia pretenda ser al mismo tiempo una ciencia descriptiva y
normativa. En palabras de Etzioni, queremos conocer la realidad para contribuir
a su mejora.(Perez, 2010)

2.4.2. Componentes

Vivienda

Es uno de los aspectos mas importantes en la vida de una persona. Es esencial para
cubrir las necesidades basicas, como la necesidad de abrigo, pero no se trata solo
de tener cuatro paredes y un techo. Debe ser un sitio para dormir y descansar en el
que las personas se sientan protegidas y gocen de privacidad y un espacio personal;

en pocas palabras, un lugar donde puedan formar una familia.

En el Ecuador existen programas de ayuda econdémica para la construccion o
mejoramiento de su vivienda, lo cual ayuda que las familias beneficiarias tengan

una mejor calidad de vida.
Los componentes del financiamiento de la vivienda o el mejoramiento son:
Ahorro, Bono y Crédito: (A+B+C=Vivienda).

El Banco Interamericano de Desarrollo (BID) emiti6 su ultimo informe sobre la
situacion de la vivienda en Latinoamérica y el Caribe. La conclusion, el Ecuador
estd por debajo del promedio del continente en cantidad y calidad de vivienda.
Segun el informe del BID, en el Ecuador el 50% de las familias o no tienen un
techo propio en el que vivir o la casa que habitan es de mala calidad.

El acceso a la vivienda para los méas pobre sigue siendo el peor problema de la
region. En ese contexto el Ecuador y sus principales ciudades también son parte
del problema. Segun el BID, en Machala el 75% de familias no puede adquirir
una casa propia, en Guayaquil al 66%, mientras que en Cuenca ese es el problema
del 59% de las familias y en Quito del 58%.

Salud
Segun el Ministerio de Salud Publica en ultimos afios se observa un mejoramiento

de las condiciones de salud de la poblacion ecuatoriana, sin embargo, se registran
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todavia tasas elevadas de mortalidad neonatal, infantil, nifiez, materna y general,
asi como, deficiencias en infraestructura, equipamiento, recursos humanos y

limitaciones presupuestarias.

El progreso se debe a que se ha llegado a equipar la mayoria de los hospitales y sub
centros de salud, propiciando que un mayor numero de personas accedan al servicio

de salud gratuita.

Organizacién Mundial de la Salud (OMS), la salud es la condicion de todo ser vivo
gue goza de un absoluto bienestar tanto a nivel fisico como a nivel mental y social.
Es decir, el concepto de salud no sélo da cuenta de la no aparicién de enfermedades
o0 afecciones sino que va mas alla de eso. En otras palabras, la idea de salud puede
ser explicada como el grado de eficiencia del metabolismo y las funciones de un ser

vivo a escala micro (celular) y macro (social).

Educacion

Segun el Ministerio de Educacion y Cultura se ha demostrado un gran avance
tecnologico, economico y educativo en este Gltimo se ha visto un incremento en el
sistema educativo en comparacion de los afios atras se debe que el gobierno actual
ha puesto en mucho empleo a mejorar la educacion con proyectos que ayudan a
capacitar a docentes y a la creacion de nuevas escuelas con todas las facilidades

tecnologicas.

Al tratar el tema de la proteccion de los derechos de los nifios, nifias y adolescentes
en situacion de movilidad humana en el Ecuador es imprescindible considerar su
situacion respecto al acceso y permanencia en el sistema educativo. El acceso a un
sistema educativo de calidad significa la posibilidad de participar en un espacio que
ofrezca proteccion fisica, psicosocial y cognitiva, que les permita socializar,
compartir con sus pares, superar sus traumas y construir capacidades y habilidades
que les sirvan en su desarrollo personal. La falta de acceso a la educacion y la
imposibilidad de contar con una educacion adecuada puede agravar la situacion de

riesgo en la cual se encuentran muchos de estos nifios, nifias y adolescentes (NNA).
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La situacion de la educacion en el Ecuador es dramatica, caracterizada, entre
otros, por los siguientes indicadores: persistencia del analfabetismo, bajo nivel de
escolaridad, tasas de repeticidn y desercion escolares elevadas, mala calidad de
la educacion y deficiente infraestructura educativa y material didactico. Los
esfuerzos que se realicen para revertir esta situacion posibilitaran disponer de una
poblacién educada que pueda enfrentar adecuadamente los retos que impone el
actual proceso de apertura y globalizacién de la economia(Diaz, 2010)

Cultura

La cultura ecuatoriana es una mezcla de las influencias del conquistador espafiol,
con las tradiciones ancestrales de pueblos precolombinos. La poblacion de Ecuador
pertenece a diferentes etnias, por tanto es muy diversa. Los grupos étnicos mas
grandes son los Mestizos (es la mescla de un espafiol con un indio) y constituyen el

65 % de la poblacion.

El Ecuador es una Nacion Multiétnica y Pluricultural con una poblacion que
supera los 14 millones de habitantes. Su territorio tiene 256370 km de superficie.
Sus habitantes son mestizos, afro ecuatorianos, blancos y 14 nacionalidades con
18 pueblos. En los afios comienza a conformarse el movimiento indigena como
actor politico a través de la Federacion Ecuatoriana de Indigenasy luego de
ECUARUNARI (despertar de las runas Ecuatorianas en kichwa).(Diaz, 2010)

2.4.2.1.2 Nivel de Ingresos

Para tener comprensién del nivel de ingresos personal es necesario conocer la

procedencia del mismo.

Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) define la suma del
ingreso del hogar en monedas y en especies, como regla general en entradas de tipo
periddico destinadas al hogar a los miembros del mismo por separado, recibidas en
forma regular en intervalos anuales o mas frecuentes o son de naturaleza
recurrentes. Esta constituido por la suma de rentas de primarias, y de propiedad y
las transferencias y prestaciones recibidas de forma regular por los hogares, antes
de deducir los impuestos y el pago de aportes a la seguridad social y las cajas de

pensiones.

Canasta Basica
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Es el conjunto de bienes y servicios indispensables para que una persona 0 una
familia pueda cubrir sus necesidades basicas a partir de su ingreso, en otra palabras,
una canasta basica es aquella que tiene todos los productos necesarios para tener

una vida sana, tanto fisica como mental.

Segun el Instituto Nacional de Estadisticas y Precios (INEC) El valor de la canasta
familiar bésica se ubico en 628,27 ddlares, mientras que el ingreso familiar (1,6
perceptores) en 634,67 dolares, esto implica una cobertura del 100% del costo de

dicha canasta y un superavit del 1,02%.
Sueldo Basico

El sueldo bésico es la cantidad minima que debe recibir en efectivo el trabajador
por los servicios prestados en una jornada de trabajo pueden ser generales por una
0 varias geograficas y extenderse a una o0 mas entidades, o pueden ser profesionales
para una rama determinada de actividad econémica o para profesiones, oficios o

trabajo.

En el 2014 el salario basico sera de 340 ddlares, 22 ddlares més al establecido en el
2013 que fue de USD$ 318. El incremento fue fijado por el Gobierno, luego que en
el Consejo Nacional de Salarios -CONADES-, no se llegara acuerdo entre

empleadores y trabajadores.

Para el incremento se consider6 porcentaje del indice de la produccion (3.20%) e
indice de la productividad (3,63%).

En el Ecuador el 83% de los trabajadores gana mas del salario promedio, mientras

que el 17% gana el basico el cual es uno de los mas altos de América Latina.

2.4.2.1.3 Nivel Socioeconémicos

Segun Gutiérrez (2004) los niveles socioecondémicos se clasifican de la siguiente manera:

Clase Alta — Es el segmento con el mas alto nivel de vida. El perfil del jefe de

familia de estos hogares estd formado basicamente por individuos con un nivel
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educativo de Licenciatura o mayor. Viven en casas o departamentos de lujo con

todas las comodidades.

Clase Media Alta — Este segmento incluye a aquellos que sus ingresos y/o estilo
de vida es ligeramente superior a los de clase media. El perfil del jefe de familia de
estos hogares esta formado por individuos con un nivel educativo de Licenciatura.
Generalmente viven en casas 0 departamentos propios algunos de lujo y cuentan

con todas las comodidades.

Clase Media — Este segmento contiene a lo que tipicamente se denomina clase
media. El perfil del jefe de familia de estos hogares estd formado por individuos
con un nivel educativo de preparatoria principalmente. Los hogares pertenecientes
a este segmento son casas 0 departamentos propios 0 rentados con algunas

comodidades.

Clase Media Baja — Este segmento incluye a aquellos hogares que sus ingresos y/o
estilos de vida son ligeramente menores a los de la clase media. Esto quiere decir,
que son los que llevan un mejor estilo de vida dentro de la clase baja. El perfil del
jefe de familia de estos hogares esta formado por individuos con un nivel educativo
de secundaria o primaria completa. Los pertenecientes a este segmento son, en su
mayoria, de su propiedad; aunque algunas personas rentan el inmueble y algunas

viviendas son de interés social.

Clase Baja — Este es el segmento medio de las clases bajas. El perfil del jefe de
familia de estos hogares estd formado por individuos con un nivel educativo de
primaria en promedio (completa en la mayoria de los casos). Los hogares
pertenecientes a este segmento son propios o rentados (es facil encontrar tipo

vecindades), los cuales son en su mayoria de interés social o de rentas congeladas.

Clase més Baja Es el segmento mas pobre de la poblacion. Se le incluye poco en la
segmentacion de mercados. El perfil del jefe de familia de estos hogares esta
formado por individuos con un nivel educativo de primaria sin completarla. Estas

personas no poseen un lugar propio teniendo que rentar o utilizar otros recursos
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para conseguirlo. En un solo hogar suele vivir mas de una generacion y son

totalmente austeros.

2.4. Hipotesis

El estancamiento en el nivel de los ingresos personales afecta negativamente en la

situacion socioecondmica de los Artesano del CENARHU.

2.5. Sefalamiento de las variables de la hipotesis

» Variable Independiente: Ingresos Personales

» Variable Dependiente: Situacion Socioeconémica

31



CAPITULO III

METODOLOGIA

3.1 Enfoque

El desarrollo de este trabajo investigativo esta elaborado bajo los siguientes
enfoques; cuantitativo porque aporta datos numéricos, ya que proporcionan datos
sobre los ingresos gastos e inversiones de cada uno de los artesanos integrantes del
Centro Artesanal Huambald, mediante el cual ayud6 a la comprobacion de la
hipétesis de investigacion para establecer las condicionantes de los individuos
estudiados. Cualitativo se emple6 para la recoleccion de datos mediante encuestas,
entrevistas, revision de documentos, discusiones con el grupo artesanal, evaluacion
de las experiencias de cada uno de los socios con el fin de reconstruir la realidad tal

cual como se vive dentro de este gremio.

3.2 Modalidad basica de investigacion

Para la ejecucion del proyecto se utilizé las modalidades de investigacion de Campo
porque se tuvo un contacto directo con cada uno de los artesanos, lo cual permitio
observar la problematica existente, como son: la produccién empirica sin tener una
estrategia clara dentro de su micro empresa. También permitié obtener nuevos
conocimientos en el campo de la realidad social y estudiar la situacion
socioecondmica, diagnosticar las necesidades y los problemas dentro del contexto
de estudio. (Chaparro, 2010)
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Investigacion bibliografica y documental. Se utiliz6 teorias criterios, periodicos,
textos virtuales entre otros sobre los ingresos personales y la situacion

socioecondmica las mismas que fueron fuentes de investigacion.

3.3 Nivel o tipo de investigacion

Para la elaboracién de este proyecto se utilizd la investigacion exploratoria el
objetivo fue examinar el problema principal el cual esta enfocado en el
estancamiento de produccion de muebles lo que ha ocasionado diversas dificultades

a los socios del Centro Artesanal Huambalo.

“El objetivo de la investigacion exploratoria es examinar un tema o un problema el
cual tiene muchas dudas o se ha abordado antes, es decir cuando existen ideas
vagamente relacionadas con el tema”(Helpman, 2004)&(Hernandez Julio, 2006),
también se analiz6 la investigacidn descriptiva que consiste en llevar a conocer la
situacidn, costumbres y actividades predominantes en la fabricantes de muebles el
cual nos ayudo a tener un enfoque real de la situacion de todos y cada uno de los

SOCi0S.

“El objetivo de la investigacion descriptiva busca especificar las propiedades,
caracteristicas y los perfiles de personas grupos comunidades procesos objetos o

cualquier otro fendbmeno que se someta a un analisis” Hernandez (2006).

3.4. Poblacién y muestra
Tabla N° 1Poblacién de Estudio

Poblacion Cantidad Total %
Asociados 45 45 100%
Total de la Poblacion 45 100%

Elaborado por: Omar Chango
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Poblacion

Para la presente investigacion se ha considerado como poblacion a todos los socios
dedicados a la fabricacién y comercializacién de muebles del Centro Artesanal
Huambal6 “CENARHU”; que en su totalidad son 45 asociados.

Muestra

Al tener minimo ndmero de socios se trabajara con toda la poblacion, mediante la

aplicacion de encuestas.
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3.5. Operacionalizacion de variables

3.5.1. Variable Independiente
Tabla N° 2Ingresos Personales

CONCEPTUALIZACION

Los ingresos personales
representan  los  valores
medidos en términos

monetarios con los que
dispone el individuo para su
desarrollo social efectivo, a
fin de que pueda sustentar los
elementos que le posibilitan
una mejor calidad de vida,
para él como para su ndcleo

familiar.

CATEGORIAS

Empleo

Trabajo Auténomo

Otros ingresos

INDICADORES

Sueldos y Salarios

Utilidad por la actividad
principal produccién de
muebles

Ganancia por la actividad
agricola

Intereses ganados

Arrendamiento de locales
comerciales
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TECNICAS DE
INSTRUMENTOS

ITEMS BASICOS

¢El sueldo que Ud. Percibe
satisface las necesidades
bésicas?

¢El salario que Ud. percibe
esta de acuerdo con el trabajo
que esta realiza?

¢ Qué % de utilidad obtiene por
la produccion de muebles?
Encuesta los socios del

¢Los ingresos obtenidos de la ~ Centro Artesana Huambalo

venta de muebles llegan a
satisfacer sus necesidades
bésicas?

¢Con que frecuencia Ud.
Percibe ingreso por la
actividad agricola?

¢Cuanto Ud. Recibe por otros
ingresos?

Elaborado por: Omar Chango



3.5.2. Variable Dependiente

CONCEPTUALIZACION

Es una medida total econémica y
sociolégica combinada de la
preparacion laboral de una
persona 'y de la posicion
financiera y social individual o
familiar en relaciébn a otras
personas, basada en sus ingresos,
educacion, y empleo. Al analizar
el nivel socioeconémico de una
familia se analizan, los ingresos
del hogar, los niveles de
educacion, y ocupacién, como
también el ingreso combinado,
comparado con el individual.

CATEGORIAS

Alta

Medio

Baja

Tabla N° 3Situacién Socioeconémico

Fisioldgica
Seguridad
Pertenencia
Estima
Autorrealizacion

Fisioldgica
Seguridad
Pertenencia

Fisioldgica
Seguridad
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INDICADORES

iTEMS BASICOS TECNICAS DE
INSTRUMENTOS

¢Con que frecuencia tiene
vacaciones fuera del pais?

¢Queé tipo de perfumes y
joyas utilizan?

Encuesta los socios del
¢Se encuentra afiliado al = Centro Artesana Huambal6
IESS?

¢Cuenta Ud. con vehiculo?

¢Los ingresos que Ud.
percibe son suficientes
para satisfacer las
necesidades basicas?

Elaborado por: Omar Chango


http://es.wikipedia.org/wiki/Ingresos
http://es.wikipedia.org/wiki/Educaci%C3%B3n
http://es.wikipedia.org/wiki/Educaci%C3%B3n

3.7. Recoleccion de Informacién

La construccién de la informacién para la recolecciéon de informacion sobre los
ingresos personales y situacion socioecondmica se realiz6 mediante un proceso
adecuado de investigacion y adicionalmente se conté con el conocimiento de
diferentes actores que colaboraron a la elaboracion de las encuestas, los mismos

que permite el logro de los objetivos planteados.

3.7.1. Plan de recolecciéon de informacion

El plan de recoleccion estara guiado por las siguientes interrogantes:

Tabla N° 4Recoleccion de Informacion

PREGUNTAS BASICAS

EXPLICACION

¢Para qué?

Para alcanzar
investigacion.

los objetivos planteado de la

¢ De qué persona u objeto?

Del Centro Artesanal Huambal6

¢Sobre qué aspectos?

Ingresos personales en relacibn a su nivel

Socioeconémicos

¢ Quién investiga? Omar Chango

¢Cuando? Periodo 2013

¢Donde? En la parroquia Huambal6 en las oficinas del Centro
Artesanal Huambal6” CENARHU”

¢ Cuantas veces? Durante la investigacion

¢ Qué técnicas de recoleccion?

Encuesta

¢Con qué?

Cuestionario estructurado

¢En qué situacion?

Mediante previa cita a los socios del Centro Artesanal
Huambalo

Elaborado por: Omar Chango
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3.7.2. Plan para el procesamiento de informacién

Cuando ya se hayan recogido los datos se aplico los siguientes procedimientos:

» Reuvision critica de la informacidn recogida, mediante el analisis de datos, tanto

variable independiente y dependiente.

» Se procedera a la tabulacion de la informacion, siguiendo los procesos

respectivos aplicados a las dos variables de estudio.

3.7.3 Andlisis e interpretacion de resultados

El analisis e interpretacion de resultados se realizaré de acuerdo al siguiente orden:

> Analisis de los resultados estadisticos, destacando tendencias o relaciones

fundamentales de acuerdo con los objetivos e hipotesis.

» Interpretacion de los resultados, con apoyo del marco tedrico, en el aspecto

pertinente.

» Comprobacion de hipotesis.

» Elaboracién de conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Andlisis de los Resultados

En el presente capitulo se exponen los resultados de la aplicacion de la metodologia
llevada a cabo para obtener informacion y de esta manera validar la relacién que
existe entre los ingresos personales y la situacion socioecondémica de los socios del

Centro Artesanal Huambaloé.

4.2. Interpretacion de Datos
Las encuestas realizadas estdn conformadas por 13 preguntas dirigidas a los 45
socios. Los resultados obtenidos de las encuestas aplicadas al Centro Artesanal

Huambalé “CENARHU”, para su mejor comprension e interpretacion se detallan a

continuacién en tablas, graficos y analisis de cada pregunta.
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CUESTIONARIO
1. ¢Actualmente se encuentra empleado?

Tabla N° 5.Frecuencia de ocupacion de los Socios del Centro Artesanal Huambald

Si No Total
45 0 45
Socios
Total 100% 0% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por:Omar Chango

0%

mS|
ENO

100%

Grafico N° 6Frecuencia de ocupacion de los Socios del Centro Artesanal Huambal6

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Anélisis:

El 100% de las personas encuestadas se encuentran actualmente empleados.
Interpretacion:

En funcion a los datos obtenidos se determina que el total de los asociados cuentan

con empleo debido a que la produccién de muebles es la principal actividad

economica dentro de la parroquia.
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2. ¢De donde provienen sus ingresos?

Tabla N° 6. Fuente de ingresos econdmicos de los Socios del Centro

Artesanal Huambalo

Trabajador Otros
Total
Empleado auténomo ingresos
13 45 0 58
Socios
Total 22% 78% 0% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

0%

B Empleado

B Trabajador
autéonomo

[ Otros ingresos

GréficoN°7. Fuente de ingresos econdmicos de los Socios del Centro Artesanal Huambald
Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Analisis:
De la encuesta efectuada el 100% de los encuestados manifiestan que cuentan su

propio taller o micro empresa mientras tanto que el 13% de los mismos, cuenta que

también ejercen otro tipo de trabajo ya sea en entidades publicas o privadas.
Interpretacion:

Se determina que todos los asociados cuentan con su taller o microempresa el cual
es su principal fuente de ingreso, manifiesta una minoria de los agremiados que

también ejercen labores fuera de su microempresa, debido a que tienen estudios

superiores el cual le hacen capaces de cumplir dichas funciones.
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¢De qué actividad provienen sus ingresos?

Tabla N° 7.De qué actividad provienen los ingresos de los Socios del Centro

Artesanal Huambalo

Artesanal ( )
» . Arriendo | Intereses
produccién de Agricola Total
de locales | Ganados
muebles)
Socios 45 14 5 0 64
Total 70% 22% 8% 0% 100%
Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango
M Artesanal ( produccién de
muebles)
. 0%
8% T B Agricola

M Arriendo de locales

M Intereses Ganados

Anadlisis:

Interpretacion:

adicionales por arriendo de locales.
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Gréfico N° 8. De qué actividad provienen los ingresos de los Socios del Centro
Artesanal Huambal6

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

obtienen ingresos adicionales debido a que realizan actividades adicionales.

Se determina que los 45 socios perciben sus ingresos de su principal actividad que
es la produccion de muebles mientras tanto que un 22% de los asociados

manifiestan que reciben ingresos adicionales de la agricultura y un 8% recibe

Se observa que en el Centro Artesanal Huambalo la totalidad de los socios perciben

ingreso de su propio negocio pero adicional a esta actividad existen personas que




4. ¢Cual es su ingreso mensual como empleado?

Tabla N° 8 Rango de ingresos mensuales como empleado

451 - EN
Total
100-200| 201-450 | ADELANTE
Socios 0 11 2 13
Total 0% 85% 15% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

0%

[l 100 - 200
W 201 - 450
@451 - EN ADELANTE

Grafico N° 9. Rango de ingresos mensuales como empleado
Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Anélisis:

En la investigacion de campo realizada se determind que los 13 socios que ejercen
funciones como empleado un 85% perciben salario de $ 201- 450 a su vez un 15%
reciben un sueldo de $ 100- 200 dolares.

Interpretacion:

Se determina que dentro del CENARHU existen 13 agremiados  que realizan

Funciones adicionales a su actividad principal. Por ende sus ingresos mensuales

ayudan a mejorar su situacion socioeconémica
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5. ¢Cual es la utilidad mensual que usted obtiene por la produccion de muebles?

Tabla N° 9 Rango de utilidad en dolares por la produccién de muebles de los Socios del

Centro Artesanal Huambal6

$1501 - | $2001 en
$100 - 500 $501 - 1000 | $1001 - 1500 | 2000 adelante Total
Socios 23 16 0 3 3 45
Total 51% 36% 0% 7% 7% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

m $100 - 500

W $501 - 1000
@ $1001 - 1500
m $1501 - 2000

@ S$2001 EN
ADELANTE

Graéfico N° 10 Rango de utilidad en délares por la produccién de muebles de los Socios

del Centro Artesanal Huambalo

Analisis:

Fuente: Encuesta al CENARHU

Elaborado por: Omar Chango

El 51% de las personas encuestadas manifiestan que su sueldo promedio esta entre
$100-500, por otro lado un 35% perciben un salario de $ 501- 1000, un 7% esta en

$ 1001- 1500, en el mismo porcentaje manifiestan que sus ingresos promedios esta

en $ 1501- 2000.

Interpretacion:

Se observa que en el Centro Artesanal Huambalé la mayoria de los socios perciben

un sueldo promedio de $100-500, por ende la situacion economica de los artesanos

se mantienes estancada.
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6. ¢Cudl es la utilidad mensual de su actividad agricola?

Tabla N° 10 Rango de utilidad agricola de los Socios del Centro Artesanal Huambald

151 EN
50 - 100 101 - 150 Total
ADELANTE
Socios 9 3 2 14
Total 64% 21% 14% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

m50-100
W 101-150
0151 EN ADELANTE

Graéfico N° 11 Rango de utilidad agricola de los Socios del Centro Artesanal Huambalo

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Analisis:

En la investigacion de campo realizada se determind que los 14 socios que ejercen
trabajos agricolas un 64% perciben sueldos de $ 50- 100 dolares a su vez un 22%
cuentan con un ingreso de $ 101- 150 ddlares, y un 14% perciben sueldos promedios
de $ 151 en adelante.

Interpretacion:
Se determina que dentro del CENARHU existen 14 agremiados que realizan

Funciones adicionales a su actividad principal. Por ende sus ingresos mensuales

ayudan a mejorar su situacion socioeconémica
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7. ¢En qué rango se encuentra sus ingresos mensuales?

Tabla N° 11 Nivel de Ingresos Mensuales de los Socios del Centro Artesanal Huambal6

Alta Baja Total
) 35 10 45
Socios
Total 22% 78% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

HALTA
EBAJA

Grafico N° 12 Nivel de Ingresos Mensuales de los Socios del Centro Artesanal
Huambal6

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Anadlisis:

En la investigacion de campo realizada se determiné que el 78% de la poblacién se

encuentra en un rango alto, a su vez un 22% alude un rango bajo.

Interpretacion:

Se observa gque un porcentaje considerable de los encuestados se encuentran en un
rango promedio de baja, lo cual se puede manifestar que los artesanos y las familias

no satisfacen sus necesidades basicas.
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8. ¢El sueldo que Ud. Percibe satisface las necesidades basicas?
Tabla N° 12 Tipo de gastos basicos en funcién del sueldo de los Socios del Centro

Artesanal Huambal6

Tipo de Gastos Totalmente Parcialmente Nada Total
Educacion 6 39 0 45
Salud 6 39 0 45
Vivienda 6 39 0 45
Alimentacion 6 39 0 45
Recreacion 6

13% 87% 0% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

0%

M Totalmente
B Parcialmente

M Nada

Grafico N° 13 Tipo de gastos basicos en funcion del sueldo de los Socios del Centro

Artesanal Huambalo
Fuente: Encuesta al CENARHU

Elaborado por: Omar Chango

Andlisis:

El 87% de las personas encuestadas afirman que satisfacen parcialmente sus
necesidades basicas, mientras tanto que un 13% de los encuestados manifiestan que

satisfacen totalmente sus necesidades.

Interpretacion:

Se observa gque la mayoria de los encuestados con el sueldo que perciben pueden

satisfacer sus necesidades basicas.
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9. ¢En qué lugar realiza sus compras habitualmente?

Tabla N° 13 Lugar en que realiza las compras de los Socios del Centro Artesanal

Huambal6
) Mercados
Tiendas Supermercados | TOTAL
Populares
. 18 32 6 56
Socios
Total 32% 57% 11% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

M Tiendas
B Mercados Populares

[ Supermercados

Grafico N° 14 Lugar en que realiza las compras de los Socios del Centro Artesanal
Huambal6
Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Analisis:

Del 100% de los encuestados un 57% realizan sus compras en mercados populares
y un 32% en tiendas y un 11% en supermercados.

Interpretacion:
Debido a los datos obtenidos se puede manifestar que un gran porcentaje los

artesanos acuden a realizar sus compra habituales en mercados populares y tiendas
debido a la cercania de los lugares y a los precios.
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10. ¢ Cuantos vehiculos Usted tiene?

Tabla N° 14 Cantidad de vehiculos por socio del Centro Artesanal Huambald

Ningun Tresen
Dos Total
0 Uno adelante
Socios 14 25 2 4 45
Total 31% 56% 4% 9% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

B Ninguno
B Uno
[ Dos

M Tres en adelante

Graéfico N° 15 Cantidad de vehiculos por socio del Centro Artesanal Huambald

Andlisis:

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

El 56% de los encuestados cuentan tener un vehiculo, un 31% lo no tienen, un 9%

cuentan tener 3 vehiculos y un 4% cuentan tener solo dos vehiculos.

Interpretacion:

Se aprecia gque en un gran porcentaje solo cuentan tener un solo vehiculo el cual le

sirve para el transporte de materia prima y mercaderia a sus lugares de destino.
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11. ¢/ Con qué tipo de vivienda cuenta usted?

Tabla N° 15 Tipo de vivienda con el que cuentan los Socios del Centro Artesanal

Huambal6
Propia Arrendada Cedida Total
Socios 36 9 0 45
Total 80% 20% 0% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

0%

M Propia
M Arrendada
[ Cedida

Grafico N° 16 Tipo de vivienda con el que cuentan los Socios del Centro Artesanal

Huambal6
Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Analisis:

El 80% de las personas encuestadas cuentan con vivienda propia y un 20% con

arrendada.

Interpretacion:

Se observa que la mayoria de los encuestados cuentan con vivienda propia debido
a que existe proyectos que el gobierno impulsa para la creacion o el mejoramiento

de su casa y en el mejor de los caso pueden realizar con fondos propios.
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12. ¢En qué tipo de institucion educativa estudian sus hijos?

Tabla N° 16 Tipo de institucion educativa a la que asisten los hijos de los Socios del
Centro Artesanal Huambal6

Publica Privada Total
Socios 39 6 45
Total 87% 13% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

MW Publica

B Privada

Grafico N° 17 Tipo de institucién educativa a la que asisten los hijos de los Socios del
Centro Artesanal Huambald
Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Andlisis:

El 87% de las personas encuestadas los hijos de los socios realizan sus estudios en

instituciones pablicas y un 13% en instituciones privadas.

Interpretacion:

En funcidn a los datos obtenidos se determina que la mayoria de los hijos de los

asociados cuentan estudiar en instituciones publicas, debido que sus ingresos no le

alcanza para estudiar en privadas.
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13. ¢En qué situacion socio econdmica se encuentra usted?

Tabla N° 17 Nivel socioecondémica de los integrantes del Centro Artesanal Huambal6

Alta Baja Total
Socios 15 30 45
Total 22% 78% 100%

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

HALTA
N BAJA

Grafico N° 18 Nivel socioeconémica de los integrantes del Centro Artesanal Huambal6

Fuente: Encuesta al CENARHU
Elaborado por: Omar Chango

Analisis:

En la investigacion de campo se determina que un 78% de los socios se encuentran
en una situacion econémica alta, y 22% esta en una econémica baja.

Interpretacion:
Se determina que dentro del CENARHU la situacion econémica es moderada

debido a que pueden alcanzar bienes y servicios de primera necesidad lo cual
satisface sus necesidades.
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4.3. Verificacion de Hipdtesis

Para la verificacion de la hipotesis se ha establecido el método “T Student”, mismas que se
manejaran como un estadigrafo de distribucion libre que permite establecer la
correspondiente de valores de frecuencias de valores observados y esperados, permitiendo
la comparacion global del grupo de frecuencias a partir de la hipdtesis que se requiere

verificar.

Una vez establecido el problema e identificado las variables que componen la hipotesis
planteada, materia de la presente investigacion, se procedera a verificarla con la utilizacién

de una herramienta estadistica para probar hipétesis.
La hipotesis a verificar es la siguiente:

El estancamiento en el nivel de los ingresos personales afecta negativamente

en la situacién socioecondmica de los Artesano del CENARHU.
Las variables que intervienen en la hipétesis son:

» Variable Independiente: Ingresos personales

» Variable Dependiente: Situacion socioecondmica

4.3.1 Simbologia

Ho= Hipotesis Nula

Ha= Hipdtesis alternativa o de investigacion.-
IP=Ingresos Personales

SS=Situacion Socioecondémica

p= Nivel de Confianza

o = Margen de Error
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4.3.2 Modelo Légico

Hipotesis alterna Ha

Ha: El estancamiento en el nivel de los ingresos personales afecta negativamente

en la situacion socioecondmica de los Artesano del CENARHU.
Hipotesis Nula Ho

Ho: El estancamiento en el nivel de los ingresos personales no afecta en la situacion

socioeconémica de los Artesano del CENARHU.

4.3.3 Modelo Matematico

Ha=pl =p2

Ho=pl #p2

4.3.4 Determinacion del Nivel de Significancia

En el presente trabajo de investigacion, se esta aplicando un nivel de confianza del 95%
es decir 1,6624de la tabla “T”, y dividido a 0,8312 a cada lado dentro de la curva normal
con un error del 5% que equivale a 0,05: razon por la cual se divide el margen de error en

2.5 de la curva a cada lado, lo que corresponde como sector critico 0.025 a cada lado.

4.3.5 Nivel de Significancia

o /2=0,05/2 =0,025

4.3.6 Grados de Libertad

Para determinar los grados de libertad se utiliza la siguiente férmula:
gl = nl+n2-2

Donde:

n: Es la poblacion de Estudio = 45
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Entonces

gl = n1+n2-2

gl =45+45 -2

gl=88 segun la tabla deDistirbucion “T” Student

Por los expuesto en (“T” Student), obtenido en igual a la suma del nivel de significancia

y los grados de libertad.

4.3.7 Nivel de significancia y Grados de Libertad
0/2=0,025y

gl =88

“T” tabulado = 1,6624 (dentro de la curva normal)

4.3.8 Preguntas seleccionadas para la verificacion de la hipotesis

Pregunta N° : Ingresos Personales
o En que rango se encuentra sus ingresos mensuales?
Pregunta N° : Situacion Socioeconémica

o En qué situacidn socioecondmica se encuentra usted?

4.3.9 Férmulas

Para la comprobacion de la hipotesis se realiza los célculos respetivos de la formula, que

permita la aceptacién o rechazo de la hipotesis.

4.3.10 Modelo estadistico

De donde:
t= estimador “t”

p1= probabilidad de aciertos de la VI
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p2= probabilidad de aciertos de la VD
p= probabilidad de éxito conjunta
g=probabilidad de fracaso conjunta (1-p)
ny=numero de casos de la VI

n,= ndmero de casos de la VD

Formula :

1.2
,___ PP
Jor okt

n;

4.3.11 Regla de decision

1—-0,05=0,95; ade 0,05
"t"al 95% ycon un a de 0,05 es igual a 1,6624

4.3.12 Caculo de Tstudent
Tabla N° 18: Datos de la lista chequeo

ALTA 35

Variable BAJA 10
Independiente TOTAL 45
ALTA 15

Variable BAJA 30
Dependiente TOTAL 45

Fuente: Lista de verificacion o Check List
Elaborado por: Omar Chango

4.3.13. Célculo Estadistico

Despues de haber realizado los célculos para el reemplazo en la formula se procede a
obtener al (“T” student), calculado, para el efecto se aplicd la siguiente formula

estadistica.

Desarrollo:
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35 15

¢ = 45 45
1 1
\/(P*Q)[E‘FE

e 0,7777 — 0,3333
/(0,55 % 0,45)[0,022 + 0,022]

50
T
p = 0,55
q=1-p)
g =(1-0,55)
qg =045
0,4444

= /(0,2475)[0,044]

e 0,4444
T 0,2475 * [0,044]

e 0,4444
~ 0,011
t = 40.36

4.3.14. Condicién

“t” de student calculado > “t” de student tabulado
40.36>1,6624 ( dentro de la curva normal)
Si es < “t” de Student o, se rechaza la Hipotesis nula

Si “t” de Student calculado es <“t” de Student tabulado, Se rechaza la hipotesis nula (Ho)
y se acepta la Hipdtesis alternativa (Ha) con un nivel de confianza del 95% y un margen

de error del 5%, el 2,5% a cada lado de la curva normal.
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-3 -1

-1 1 2
T abla=- 1.6624 T tabla= 1.6624

Grafico N° 19Determinacion “t” Student

Elaborado por: Omar Chango

4.3.15. Conclusioén

Una vez realizado el célculo “T”de Student se puede observar que:

La T Student calculada 40.36>1,6624T Student Tabulada, asi pues se acepta la
hipotesis alternativa (Ha) y se rechaza la hipétesis nula (Ho), es decir el criterio de
las personas entrevistadas del Centro Artesanal Huambalo “CENARHU’, afirman
que la hipdtesis planteada en la presente investigacion indica que: “El
estancamiento en el nivel de los ingresos personales afecta negativamente en la

situacién socioecondmica de los Artesano del CENARHU durante el afio 2013
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

Una vez concluido el trabajo de investigacion se ha llegado a las siguientes

conclusiones:

v Se identificd que el impacto de la reduccion de los ingresos en el desarrollo
socioeconémico se da por nuevos talleres que innovan totalmente la
produccion de los Muebles, los mismos que llaman la atencion de muchas

personas.

v" Se concluyé que el nivel de ingresos personales que perciben los artesanos
por la produccién muebles es la principal fuente de salarios para que exista
un desarrollo socioecondmico, a mas de eso ellos se dedican a funciones

extras para obtener mejores ingresos.

v Al realizar el analisis de la situacion socioeconémico de los artesanos y
familias integrantes del “CENARHU” se puede identificar que la calidad de

vida es moderada.

v' Conforme a los resultados de la investigacion se comprueba
estadisticamente que: La mayoria de personas cuentan con un empleo
debido a que la produccion de muebles es la principal actividad dentro de la

parroquia Huambalo.
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v Se concluye a la vez que todos los asociados poseen talleres dedicados a la
produccion de muebles acoplando a los nuevos conocimientos y tecnologias

que ofrece el mercado para obtener productos de calidad.

v No existe un plan de produccion, en base a un analisis de demanda este
generara que no se mejore el desarrollo socioecondmico de los artesanos y
sus familias integrantes del CENARHU.

5.2 RECOMENDACIONES

De las situaciones reflejadas anteriormente se establece a continuacion las

siguientes:

v" Se realice un estudio de mercado, para identificar que tan optimo y confiable
puede ser la produccion de muebles para de esta manera aplicar estrategias
que permitan ofertar los productos que sean de mayor acogida y despierten

el interés de nuevos clientes.

v Es necesario que la produccion sea renovada constantemente para llamar la
atencion del pablico que diariamente visitan la parroquia Huambald, ya que

es la actividad principal para obtener un desarrollo econémicamente activo.

v Por otro lado es necesario poseer alianzas con instituciones involucradas
con la actividad artesanal, para propiciar estudios relacionados con la
produccidn y situacion socioecondémica de los artesanos en toda la parroquia

para conocer realmente cual es el nivel de produccion de todos.

v Se recomienda a los productores asociados al CENARHU que incorporen
nueva tecnologia, tendencias de mercado, técnicas de comercializacion para
que sean mas competitivos que les permita ser mas competitivos en el

mercado.
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v Finalmente se recomienda que se implante un plan de produccion, en base
al estudio demanda obteniendo asi resultados positivos que permitan

fortalecer a la institucion y por ende a los socios de manera oportuna.
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CAPITULO VI

PROPUESTA

6.1 Datos Informativos

6.1.1. Titulo:

“PLAN DE PRODUCCION FORMULADO PARA EL FUNCIONAMIENTO

DEL CENTRO ARTESANAL HUAMBALO”.

6.1.2. Institucion Ejecutora:

Centro Artesanal Huambal6 “CENARHU”

6.1.3. Beneficiarios:

45 socios del Centro Artesanal Huambal6é “CENARHU”

6.1.4. Ubicacion

Provincia : Tungurahua
Canton : Pelileo
Parroquia : Huambald

6.1.5. Tiempo Estimado para la Ejecucion:

Una vez aprobado el proceso por los socios del Centro Artesanal Huambal6 tendra

una duracién de un afio.
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6.1.6. Equipo Técnico Responsable

Presidente : Luis Llerena

Técnico : Omar Chango

6.2 Antecedentes de la Propuesta

Segun los resultados de la investigacion se ha podido evidenciar un inadecuado
control en la produccion de muebles, lo cual ha generado desperdicios de materia
prima e insumos, atrasos de entrega del producto, todo lo cual incide directamente
en la reduccién de los ingresos, para evitar esta condicion se estd recomendando
realizar un plan de produccion, que permita incrementar las ventas y por ende los
ingreso lo que posibilitara el mejoramientos de la situacion socioeconémica de los

artesanos, de las familias y del Centro Artesanal Huambalo.

La realizacién de esta propuesta esta basada en una investigacion de campo que
permitio identificar el problema del gremio, analizando las variables que influyen
sobre los niveles de vida de acuerdo a argumentaciones cientificas plasmadas en el

marco teorico.

El plan de produccion ayuda a incrementar los niveles de ingresos y cumplir con
las metas y objetivos propuestas por parte de los socios, las principales razones por
las cuales se busca implantar el plan de produccion en el Centro Artesanal

Huambal® se detallan a continuacion:

ElI CENARHU no cuenta con un Plan de Produccion y, por ello, sea disefiado uno
para que apliquen todos los integrantes del gremio, el mismo que le permita
establecer pronosticos, metas econdémicas y financieras, tomando en cuenta los

medios que se tienen y los que se requieren para lograrlo.

Al aplicar el plan de produccién obtendremos un gremio mejor organizado creando

un ambiente de trabajo arménico y cémodo, para los socios, motivando al personal
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ha involucrarse en cada procedimiento a realizarse, concentrando su atencion en el

producto y en el proceso.

6.3 Justificacion

El plan de produccion permite visualizar un horizonte mas amplio, con su
aplicacion se puede contribuir a mejorar las debilidades y afianzar las fortalezas de
los productores, que permitird mejorar la situacion econémica de los socios del
Centro Artesanal Huambalo, se buscara siempre la excelencia y la innovacion que
llevara a los artesanos del “CENARHU” a aumentar su productividad, orientando
los esfuerzos a satisfacer las necesidades y expectativas de los clientes. La base del
éxito del proceso de mejoramiento es el establecimiento adecuado de un plan de
produccion, que pueda definir con precision lo esperado por los socios; asi como
también de los productos que se han brindado a los clientes, dicho plan requiere del
compromiso de todos los socios del gremio.

La investigacion que se propone se justifica por el impacto que ésta representa,
debido a la idea de determinar un plan de produccion dptimo que debera tener el
“CENARHU” para operar de manera eficiente y eficaz para mejorar la situacion

socioecondémica.

6.4 Objetivos

6.4.1 Objetivo general

Elaborar un plan de produccion en base al andlisis de la demanda para la mejora de
los ingresos y el desarrollo socioecondmico sustentable de los artesanos miembros
del CENARHU vy sus familias.

6.4.2 Objetivo Especifico

e Ejecutar el andlisis interno de la entidad, para la determinacion de las fortalezas

y oportunidades que posee frente a las debilidades y amenazas.
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e Elaborar el estudio de demanda para la identificacion de las preferencias de los

consumidores.

e Calcular la produccién de muebles que responda al estudio de demanda y de
esta manera se propenda a la mejora del nivel socioeconémico del Centro

Artesanal Huambalé.

6.5 Andlisis de Factibilidad

El desarrollo de la presente propuesta es altamente factible de realizarla en el Centro
Artesanal Huambalé debido a que cumple con todos los aspectos y recursos

necesarios para su desarrollo y ejecucion.

6.5.1 Factibilidad organizacional

La participacion de cada uno de los socios involucrados, ayudan a la
implementacion de politicas y procedimientos de un plan de produccion ya que con
esto se mejorara el nivel de ingresos de cada uno de los socios y por lo tanto de la

organizacion.

6.5.2 Factibilidad recursos humanos

Es el recurso considerado como el mas importante porque son aquellas personas
que intervienen directamente para que la propuesta; podemos recalcar que esta
constituido por personas iddneas, preparadas y capaces para poder dirigir de la
mejor manera la produccidn pues conocen del oficio del trabajo de muebles.

6.5.3 Factibilidad econémico — financiero

La presente propuesta es factible debido a que la inversion esté justificada porque
al implementar este plan de produccién aumentara el nivel de ingresos y por ende

se verd reflejado en el nivel socio econdmico de los socios del CENARHU.

65



6.5.4 Factibilidad legal

Las leyes que rigen en nuestro pais amparan a la produccion nacional, han
impulsado favorablemente al crecimiento de las organizaciones, es por este motivo
que el Centro Artesanal Huambald realiza sus actividades cumpliendo las

disposiciones que rigen en la ley del Artesano.

6.6 Fundamentacion Cientifica- Técnica

Plan de Produccion

Segun (Gracia Ramos, 2007, pag. 119). El Plan de Producciéon (PP) permite
establecer la planificacién de la produccién de la gama de productos finales de un
sistema productivo, para un horizonte temporal al largo plazo, en clase, cantidad y
momento para cada uno. En definitiva, determina las cantidades y fechas en que
deben estar dispuestos los inventarios de distribucion de la empresa. En este
sentido, al plan de produccion so6lo le concierne los productos y componentes
sujetos a la demanda externa a la unidad productiva. Una vez definido nos permitira:

Programar:

» Las necesidades de produccion.

A\

Las necesidades de los componentes.
» La capacidad productiva necesaria: determinar el nimero de horas por

maquina asi como el personal.
Determinar:
» Las fechas de entrega a los clientes: gracias a un conocimiento de aquello

que vamos a fabricar y cuando lo vamos a fabricar nos permitira informar a

los clientes.
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» Financiacion de los stocks: dado que se establece una prevision de la
evolucion de los stocks, esto nos permitird conocer las necesidades de
financiacion.

» Larentabilidad: podremos conocer con cierta facilidad los flujos financieros
de entrada, salida asi como las inmovilizaciones financieras, lo que

permitira establecer una medida de la rentabilidad.

Programa de Produccion

En palabras de (Echevarria Garcia, 1994, pag. 363), el programa de produccién esto
es, los productos y servicios que presta la empresa, constituye el elemento clave del

disefio empresarial.

Las caracteristicas basicas de los programas de produccion son las siguientes:

e El programa de produccion es la conexion entre el entorno, el mercado y la
capacidad productiva de la empresa. De su sincronizacion va a depender el
éxito, ya que definen sus costes de estructura y la eficiencia en la asignacion

de los recursos.

e El programa de produccion refleja la eficiencia técnica y econémica de la

estructura productiva en funcién de las oportunidades en el mercado.

e EIl programa de produccién constituye el campo directivo méas importante
que tiene que resolverse para relacionar el entorno con el proceso

productivo.
e El programa de produccion es, asimismo, el instrumento que varia en cuanto

a su orientacion segun cuél sea el orden econdmico en el que actlda la

empresa.
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e Si se trata de un orden economico administrado o planificado, el programa
de produccion se orienta a las capacidades productivas de la empresa, hacia

dentro.

e Cuando el entorno lo constituye un mercado dindmico, competitivo, el

programa de produccion se orienta primariamente al mercado.

e Cuando se tiene una situacion de alta competitividad la orientacion del

programa de produccion es a solucionar los problemas del cliente.

e EIl programa de produccién debe hacer converger los potenciales del

mercado con los potenciales empresariales.

e Los programas de produccion son los que deciden la utilizacion eficiente de

las capacidades y de las calidades de todo el sistema de una empresa.

¢ Qué es un plan de produccién?

Para Herrera (2014) EIl plan de produccion es la seccion del plan de negocios a
mediano plazo que el departamento de fabricacion / operaciones es responsable de
desarrollar. El plan sefiala en términos generales la cantidad total de producto cuya
responsabilidad de produccion es del departamento de fabricacion durante cada

periodo del horizonte de planificacion.

La produccidn se expresa generalmente en términos de peso u otras unidades de
medida (ej., toneladas, litros, kilogramos) o unidades de producto agregado (que se
refieren al promedio ponderado de todos los productos en su empresa). El plan de
produccion es la autorizacion del departamento de la fabricacion para producir los

articulos a una tasa consistente con el plan corporativo general de la empresa.

El plan debe convertirse en un calendario maestro de produccién para programar el
acabado de articulos sin demora, segun fechas de entrega acordadas; para evitar
sobrecargar o tener muy poca carga; y para utilizar la capacidad ser eficientemente

y obtener bajos costos de produccion.
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¢Por que es importante tener un plan de produccién cuidadosamente desarrollado?

La planeacion de la produccion es una de las funciones que las empresas deben
realizar para satisfacer las necesidades de los clientes. Es una actividad de
planificacién de mediano plazo que sigue a largo plazo en P/OM tal como la
planeacion de procesos y la planeacion estratégica de capacidad. Las empresas
necesitan tener una estrategia de planeacién agregada o de planeacién de
produccion para asegurarse que hay suficiente capacidad para satisfacer el

prondstico de demanda y determinar el mejor plan para satisfacer dicha demanda.

Un plan de produccion cuidadosamente desarrollado le permitira que su compafiia

lograr los siguientes objetivos:

» Minimizar costos / maximizar ganancias

» Maximizar el servicio al cliente

 Minimizar la inversién en inventarios
 Minimizar los cambios en las tasas de produccion
» Minimizar los cambios en los niveles de personal

» Maximizar la utilizacion de planta y equipos

Modelo de Mejoramiento Continuo de Deming

En palabras de Valdez (2005) el en el circulo de mejora continua, las fases o
procedimientos que se emplearan son: planificar, hacer, verificar y actuar (PHVA)
Deming introdujo el Ciclo Deming, una de las herramientas vitales para asegurar el

mejoramiento continuo.

El destaco la importancia de la constante interaccion entre investigacion, disefio,
produccion y ventas en la conduccion de los negocios de la compafiia. Para llegar a
una mejor calidad que satisfaga a los clientes, deben recorrerse constantemente las

cuatro etapas, con la calidad como criterio méaximo. Después, este concepto de
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hacer girar siempre la rueda de Deming se extendio a todas las fases de la
administracion, en esta forma, los ejecutivos japoneses reconstruyen la rueda de

Deming y la llaman ciclo PHVA, para aplicarla a todas las fases y situaciones.
El ciclo PHVA es una serie de actividades para el mejoramiento:

1. Planificar: Significa estudiar la situacion actual, definir el problema, analizarlo,
determinar sus causas y formular el plan para el mejoramiento, lo que se pretende
alcanzar, incluyendo con ello la incorporacion de las observaciones a lo que se viene

realizando.
2. Hacer: Significa ejecutar el plan.
3. Verificar: Significa ver o confirmar si se ha producido la mejoria deseada.

4. Actuar: Significa institucionalizar el mejoramiento como una nueva préctica
para mejorarse, o sea, estandarizar. No puede haber mejoramientos en donde no hay
estandares, tan pronto como se hace un mejoramiento se convierte en un estandar

que seré refutado con nuevos planes para mas mejoramientos.
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Grafico N° 20Modelo de Deming

70



6.7. Metodologia del Modelo Operativo

Tabla N° 19 Modelo Operativo

Fase Actividad Responsable Fecha
Direccionamiento

' Estratégico Socios

Analisis interno del Base Legal Investigador 20-11-2015

centro Artesanal

Huambalo Analisis Externo e Interno
I Preferencia de los Socios 25-11-2015
Estudio de Mercado consumidores Investigador
Il Actividades a Ejecutar Socios 01-12-2015
Plan de Produccion Investigador

Fuente: CENARHU
Elaborado por: Omar Chango
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6.7. FASE I: DIRECCIONAMIENTO ESTRATEGICO
6.7.1 Planificacion Estratégica

6.7.1.1 Resefia Historica

El Centro Artesanal Huambalé es una organizacion gremial, con RUC N°
1891704468001, se constituyo legalmente el 14 de noviembre de 1996, se encuentra
bajo la responsabilidad y como representante legal la Sr. Morales Altamirano

Wilson Klever.

Cuya actividad econdmica es la produccion y venta al por menor de mables de
madera y actividades de asociaciones gremiales. Hoy en la actualidad cuenta con
una amplia sala de exposiciones donde todos los socios fabricantes pueden exhibir

y vender una gran variedad de muebles de madera.

“CENARHU” es una organizacion constituida por 45 socios fabricantes que se
dedica a la produccion de muebles de madera en nuestro pais, sus directivos
consideran que la comunicacidén es muy importante para alcanzar los objetivos de

la empresa como son: ventas, produccidn, desarrollo y el buen desempefio laboral

A. MISION

Fomentar la produccion mobiliaria en la Parroquia Huambald, proporcionando
productos de madera con alto valor agregado, que cumplan normativas nacionales
e internacionales; trabajados de forma eficiente y sustentable, sobre una base de
valores éticos, sociales y ambientales, para satisfacer las necesidades del mercado

nacional e internacional.

B. VISION

Ser una organizacion lider en la produccion de muebles de madera en el centro del

pais, mejorando la calidad de vida de los artesanos huambalefios.
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C. VALORES

Liderazgo
Honestidad
Compromiso

Pro actividad.
Responsabilidad
Trabajo en Equipo

N N N NN N

Mejoramiento continuo

6.7.1.2 Base Legal
Las leyes que rigen en nuestro pais amparan a la produccion nacional, han
impulsado favorablemente al crecimiento de las organizaciones, es por este motivo

que el Centro Artesanal Huambald realiza sus actividades cumpliendo las

disposiciones que rigen en la ley del Artesano.

6.7.1.3 Andlisis Interno Externo

Es la razon por el cual se planifica, implementa y controla todas las actividades de

una empresa u organizacion.

A. Diagnostico de la situacion actual del Centro Artesanal Huambal6

Las principales Oportunidades, Amenazas, Fortalezas y Debilidades identificadas

son las siguientes

B. MATRIZ FODA
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Tabla N° 20 Matriz Foda

Fortalezas

Oportunidades

Experiencia en el &mbito de Ia
industria del mueble.
Reconocimiento a nivel local vy
nacional

Soélida imagen en el mercado.

Servicio de ferreteria

Seguridad en garantia de muebles
Cuenta con calificacion artesanal
Cuentan con propio local para exhibir

el producto

Certificacion de la produccion y sus
productos

Disponibilidad de tecnologia en el
mercado.

Politica gubernamental a favor del
recurso humano.

Alianzas estratégicas

Mayor produccion

Debilidades

Amenazas

Sistemas de produccion que presentan
muchos riesgos

Conflictos internos

Falta de comunicacién entre los socios
Bajo nivel de confianza.

Escasa utilizacion de tecnologia.

Condiciones de pobreza genera
sobreendeudamiento de los socios.
Inestabilidad socioecondmica del pais.
Falta de politicas de estado que
respalden las actividades del sector.
Competencia desleal

Resistencia al cambio

Elaborado por: Omar Chango
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6.7.2 FASE 11: ESTUDIO DE MERCADO

6.7.2.1 Preferencia de los consumidores

6.7.2.1. Estudio de oferta

En Huambald, 9 600 de los 16 000 habitantes de la zona esta vinculado con los

180 talleres y 60 almacenes donde se fabrican y se venden muebles de todo tipo.

Hace 19 afos, los artesanos del mueble de la parroquia Huambald, canton Pelileo,
comenzaron a realizar su feria en el colegio del sector para promocionar los
productos y aprovechar la época navidefia. Hoy en dia el Centro Artesanal

Huambal6 trabaja de la mano con el comité proferias Huambald,

Ellos participaran en las ferias que se llevara a cabo en junio- diciembre de cada
afo, estos evento feriales se realizan con el objetivo de reactivar el aparato
productivo de Huambal6 y de promocionar los atractivos de toda la parroquia, entre

la muebleria, la gastronomia.

6.7.2.2 Identificacion del bien
Para adelantar el estudio de mercado del bien que se pretende entregar a los
consumidores, es requisito indispensable especificar rigurosa e inequivocamente

sus caracteristicas. En el siguiente cuadro se resume los rasgos caracteristicos de un

bien, que complementan su identificacion
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6.7.2.3. Descripcion del bien

Tabla N° 21Descripcién del bien

Tipo de bienes Materiales Segmento _del mercado
segulin sus ingresos
Ceique Alto- Medio Alto
Madera Canelo Medio Alto
Laurel Medio Alto
Cuero Alto
Muebles de Sala Tela Mi(_:ro c_uero Med?o Alto
Microfibra Medio Alto
. Latex amarilla Alto
Esponja - X
Latex Azul Medio Alto
Latex negra Medio Alto
Ceique Alto- Medio Alto
Madera Canelo Medio Alto
Laurel Medio Alto
Muebles de Comedor Poliuretano Alto
Laca Catalizado Medio Alto
Mitro celulosa Medio
Ceique Alto- Medio Alto
Madera Canelo Medio Alto
Laurel Medio Alto
Muebles de Dormitorio Poliuretano Alto
Laca Catalizado Medio Alto
Mitro celulosa Medio

Elaborado por: Omar Chango

6.7.2.4. Estudio de demanda
A Anélisis de Demanda
Cuantificar el volumen de bienes que el consumidor podria adquirir, pues es el
proceso mediante el cual se logran determinar las condiciones que afectan al

consumo de bienes. El estudio cubre no solamente la demanda actual sino también

los pronosticos ventas que se puedan estimar. Encontramos los siguientes:
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Objetivos.- se estudia el comportamiento actual y futuro, en el area de influencia
determinada y en ciertos niveles de precios, consultando naturalmente, la capacidad

de pago de los consumidores.

Variables.- la demanda depende del comportamiento del nivel de ingresos de los
consumidores, el patron de gasto de los mismos la tasa de crecimiento de la

poblacidn, el comportamiento de los precios tanto de los bienes.

Area de mercado.- es la determinacion del area geografica en donde se ubica los

potenciales demandantes: poblacion, Ingresos, zona de influencia.

Caracteristicas.- teorias de la demanda

B. Andlisis del consumidor

Tiene como objeto caracterizar a los consumidores actuales y potenciales,
identificado sus preferencias, como habitos compra, motivaciones, etc. Para obtener

un perfil sobre el cual pueda basarse la estrategia comercial.

Realizado un andlisis preciso de los clientes que visitan la parroquia Huambal6 con
el objetivo de adquirir algin tipo de mobiliario, los productos mas solicitados son
los siguientes: Sala Comedor Dormitorio

Con datos obtenidos de afios anteriores podemos darnos cuenta que se incrementd
la visita de clientes de todo el pais.

Tabla N° 22Analisis del consumidor

Afios estudiados Clientes potenciales
2013 14000 visitantes
2014 15000 visitantes
2015 17000 visitantes

Elaborado por: Omar Chango
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Analizando en el cuadro podemos darnos cuenta que en afio 2013 tuvimos la visita
de 14000 personas teniendo en cuenta que el 35% de los potenciales compradores
acudieron el cuarto trimestre debido por fin de afio se realiza la tradicional feria del
mueble. Lo cual permite concretar excelentes acuerdos de negocios que
beneficiaron a todos los expositores”, manifestd6 Marco Paredes, dirigente del

Centro Artesanal Huambalé (CENARHU).

Mientras tanto en un porcentaje superior en el afio 2014 se increment6 el nimero
de visitantes a la parroquia con el objetivo de adquirir algin bien mobiliario.
Haciendo relacion de estos tres afios apreciamos que existe un aumento
considerable en el afio 2015 debido a que existio el apoyo por parte del municipio

de Pelileo y el GAD parroquial.

Mario Cisneros (2014) sefial6 que la gente llega de todo el pais, atraida por la
calidad de los muebles que se fabrican en Huambalo. “Es asi que duefios de grandes
almacenes de Quito y Guayaquil cerraron transacciones comerciales para que se les

provea en especial de articulos de sala, comedor y dormitorio”.

Uno de los visitantes de la expo feria, Leonardo Almeida, quien lleg6 desde Quito,
manifesto que siempre escuchd hablar de los muebles de Huambald, pero que ahora
que tuvo la oportunidad de apreciar el trabajo, se convenci6 de que los artesanos
hacen una buena labor. “Este producto no tiene que envidiar a cualquiera del

exterior”, expreso.
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PRODUCCION DE MUEBLES

Tabla N° 23Produccién de muebles

PRODUCCION ANUAL DEL CENTRO ARTESANAL HUAMBALO

total de juegos

de
muebles
sala| comedor dormitorio vendidos
Afio 2013

primer trimestre 120 140 160 420
segundo trimestre 140 130 210 480
tercer trimestre 110 105 130 345
cuarto trimestre 160 210 260 630
juegos total anual 1875

En el afio 2013 el Centro Artesanal Huambalé vendié alrededor de 1875 juegos de
muebles con un precio promedio de 830 ddlares lo cual al obtener un calculo de la
venta total anual tenemos el resultado de $1.556.250 lo cual dividiendo las ventas
anuales del gremios para cada uno de los socios tenemos una cifra de $34.583.33,
lo cual obtenemos una venta mensual de $ 2.881.94 por ende para calcular la
utilidad mensual trabajamos con el 25%, obteniendo un

$720.49 de ganancia.
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CENTRO ARTESANAL HUAMBALO

MATRIZ: Pelileo / Huambal6

032574153-0969358836

ESTADO DE RESULTADOS

DEL 01 DE ENERO Al 31 DE DICIEMBRE DEL 2013

VENTAS 1,556,250.00
(-) COSTO DE VENTAS 1,542,412.00
=UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 13,838.00
(-) GASTOS DE OPERACION 2,550.00
GASTOS ADMINISTRATIVOS 1,000.00

GASTOS DE VENTA 1,000.00

GASTOS FINANCIEROS 550.00

=UTILIDAD OPERACIONAL 11,288.00
15% PARTICIPACION TRABAJADORES 1,693.20
25% IMPUESTO A LA RENTA 950.00
=UTILIDAD NETA DEL EJERCICIO 8,644.80
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CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
MATRIZ: Pelileo / Huambalo
032574153-0969358836

ESTADO DE SITUACIONFIANCIERA

DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2013

ACTIVO PASIVO

ACT. CORRIENTE Pasivo Corriente 14,050.00
Caja 500.00 Proveedores 5,200.00

Bancos 8,500.00 Créditos a Corto Plazo 8,000.00

Ctas por Cobrar 7,000.00 Sueldos por pagar 850.00

Inventario 72,500.00 PASIVO ALARGO PLAZO 15,000.00
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 88,500.00 | Créditos a Largo Plazo 15,000.00

ACT. FUOS TOTAL PASIVO A LARGO PLAZO 29,050.00
Edificios 50,000.00

Dep. Acum. Edificios 2500 PATRIMONIO

Equipos de Oficina 1,000.00

Dep. Acum.Equipos de Oficina 30.00 Capital 123,025.20

Vehiculo 25,000.00 utilidad del Ejercicio 8,644.80

Dep. Acum.Vehiculo 1,250.00 TOTAL PATRIMONIO 131,670.00
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 72,220.00

TOTAL ACTIVOS 160,720.00 | TOTAL PASIVO CAPITAL 160,720.00

GERENTE

CONTADOR
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Tabla N° 24 Produccién de muebles 2014

PRODUCCION ANUAL DEL CENTRO ARTESANAL HUAMBALO

total de juegos de
sala | comedor dormitorio muebles vendidos
Afio 2014

primer trimestre 130 145 150 425
segundo trimestre 160 150 205 515
tercer trimestre 120 110 135 365
cuarto trimestre 180 235 280 695
juegos total anual 2000

En el afio 2014 el Centro Artesanal Huambalé vendié alrededor de 2000 juegos de
muebles con un precio promedio de 850 délares lo cual al obtener un calculo de la
venta total anual tenemos el resultado de $1.700.000 lo cual dividiendo las ventas
anuales del gremios para cada uno de los socios tenemos una cifra de $37.777,18
lo cual obtenemos una venta mensual de $ 3.148,15 por ende para calcular la

utilidad mensual trabajamos con el 25% de las vetas. Obteniendo un resultado final

es de $787,04 de ganancia.
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CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
MATRIZ: Pelileo / Huambald

032574153-0969358836

ESTADO DE RESULTADOS

DEL 01 DE ENERO Al 31 DE DICIEMBRE DEL 2014

VENTAS 1,700,000.00
(-) COSTO DE VENTAS 1,684,424.14
=UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 15,575.86
(-) GASTOS DE OPERACION 2,700.00
GASTOS ADMINISTRATIVOS 1,050.00

GASTOS DE VENTA 1,050.00

GASTOS FINANCIEROS 600.00

=UTILIDAD OPERACIONAL 12,875.86
15% PARTICIPACION TRABAJADORES 1,931.38
25% IMPUESTO A LA RENTA 1,500.00

=UTILIDAD NETA DEL EJERCICIO

9,444.48

84




CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
MATRIZ: Pelileo / Huambalé

032574153-0969358836

ESTADO DE SITUACION INICIAL

DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014

ACTIVO PASIVO

ACT. CORRIENTE Pasivo Corriente 17,450.00

Caja 750.00 Proveedores 8,500.00

Bancos 9,150.00 Créditos a Corto Plazo 8,000.00

Ctas. por Cobrar 7,000.00 Sueldos por pagar 950.00

Inventario 78,950.00 PASIVO ALARGO PLAZO 20,000.00

TOTAL ACTIVO CORRIENTE 95,850.00 | Créditos a Largo Plazo ‘ 20,000.00

ACT. FUOS TOTAL PASIVO A LARGO PLAZO 37,450.00

Edificios 80,000.00 \

Dep. Acum. Edificios 4000 PATRIMONIO

Equipos de Oficina 950.00

Dep. Acum.Equipos de Oficina 28.50 Capital 159,127.02

Vehiculo 35,000.00 utilidad del Ejercicio 9,444.48

Dep. Acum.Vehiculo 1,750.00 TOTAL PATRIMONIO 168,571.50

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 110,171.50

TOTAL ACTIVOS 206,021.50 | TOTAL PASIVO CAPITAL 206,021.50
GERENTE CONTADOR
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Tabla N° 25Produccién de muebles 2015

PRODUCCION ANUAL DEL CENTRO ARTESANAL HUAMBALO

total de juegos de

muebles
sala | comedor dormitorio | vendidos
Afio 2015

primer trimestre 140 155 180 475
segundo trimestre 160 170 225 555
tercer trimestre 130 120 180 430
cuarto trimestre 210 280 320 810
juegos total anual 2270

Elaborado por: Omar Chango

En el afio 2015 el Centro Artesanal Huambal6 vendié alrededor de 2270 juegos de
muebles con un precio promedio de 830 ddlares lo cual al obtener un calculo de la
venta total anual tenemos el resultado de 1.929.500 lo cual dividiendo las ventas
anuales del gremios para cada uno de los socios tenemos una cifra de $42.877,78
lo cual obtenemos una venta mensual de $3.573,75 por ende para calcular la utilidad

mensual trabajamos con el 25%, obteniendo un resultado final es de $893,29 de

ganancia.
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CENTRO ARTESANAL HUAMBALO

MATRIZ: Pelileo / Huambald
032574153-0969358836

ESTADO DE RESULTADOS

DEL 01 DE ENERO Al 31 DE DICIEMBRE DEL 2015

VENTAS 1,929,500.00
(-) COSTO DE VENTAS 1,910,854.14
=UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 18,645.86
(-) GASTOS DE OPERACION 4,270.00
GASTOS ADMINISTRATIVOS 1,800.00

GASTOS DE VENTA 1,750.00

GASTOS FINANCIEROS 720.00

=UTILIDAD OPERACIONAL 14,375.86
15% PARTICIPACION TRABAJADORES 2,156.38
25% IMPUESTO A LA RENTA 1,500.00
=UTILIDAD NETA DEL EJERCICIO 10,719.48
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CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
MATRIZ: Pelileo / Huambal6
032574153-0969358836

ESTADO DE SITUACION INICIAL

DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2015

ACTIVO PASIVO

ACT. CORRIENTE Pasivo Corriente 27,730.00

Caja 1,000.00 Proveedores 9,750.00

Bancos 20,000.00 Créditos a Corto Plazo 17,000.00

Ctas por Cobrar 15,000.00 Sueldos por pagar 980.00

Inventario 95,550.00 PASIVO ALARGO PLAZO 28,500.00

TOTAL ACTIVO CORRIENTE 131,550.00 | Créditos a Largo Plazo ‘ 28,500.00

ACT. FIJOS TOTAL PASIVO A LARGO PLAZO 56,230.00

Edificios 100,000.00 \

Dep. Acum. Edificios 5000 PATRIMONIO

Equipos de Oficina 1,000.00

Dep. Acum.Equipos de Oficina 30.00 Capital 193,820.52

Vehiculo 35,000.00 utilidad del Ejercicio 10,719.48

Dep. Acum.Vehiculo 1,750.00 TOTAL PATRIMONIO 204,540.00

TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 129,220.00

TOTAL ACTIVOS 260,770.00 | TOTAL PASIVO CAPITAL 260,770.00
GERENTE CONTADOR
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6.7.3 FASE I11: PLAN DE PRODUCCION

6.7.3.1 Planear

Definicion del problema

El problema se da en el centro artesanal Huambald, es el bajo nivel de produccion
de muebles.

Identificacion de causas

En el centro artesanal Huambal6 las causas por lo que se da el bajo nivel de

produccion de muebles son:

o Produccion empirica
o Estudio de mercado inadecuado
o Tecnologia obsoleta

Por lo tanto se incrementaron contramedidas para asi poder dar solucion al

problema

6.7.3.2 Planeacion de estrategias para la mejora de la produccion

El factor mas importante para el mejoramiento de produccién de muebles, es
enfocarnos en producir tres tipos de productos esenciales para el consumidor como
son Sala, Comedor, Dormitorio por ende no tendremos productos que sean dificiles

de venderlos.

También se requiere el compromiso de todos y cada uno de los agremiados.

o Fabricacion de muebles en corto tiempo

. Fabricacién de muebles a escala
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o Entrega del producto final a tiempo
o Garantia del producto

o Estrategia de fortalecimiento del gremio

Los procedimientos para implementar un mejoramiento en el producto deberian

ser establecidos por el gremio artesanal.

6.7.3.3 Implementacion de las estrategias

Se entiende por las contramedidas, las acciones las acciones particulares que se

realizan sobre el sistema.

Fabricacion de muebles en corto tiempo

v" El primer paso en la fabricacion de nuestros muebles consistira en el manejo

adecuado de la materia prima que es el paso fundamental para la elaboracion de
un excelente mueble. Para esto la madera debe ser curada y secada al horno,
evitando de esta manera las torceduras ocasionadas por la humedad y proteccién

contra polilla.

Se realiza las piezas necesarias para armar el mueble.

El lijado de las piezas juega un papel importante en la terminacion del mueble y
debe realizarse antes del ensamble para evitar luego pequefios detalles que
puedan dafar la apariencia del mueble.

El Proceso de emporado y lacado se utilizara un material poliuretano con las

siguientes caracteristicas: Textura sélida que evita los rayones en las superficies

del mueble.
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v Los pasos finales consisten en dar la laca final en un ambiente cerrado el cual

nos ayudara a tener un mueble de primera.

Fabricacidon de muebles a escala

Mediante nuestro plan de produccién podemos conseguir una produccién a escala
debido a que estamos enfocados a solo tres tipos de productos, lo cual nos ayudara
a que no produzcamos muebles en menores cantidades lo que ayudara a que los

productores tengan mayor rentabilidad.

La produccion a escala también Ilamada en linea que en muchas veces es para
inventario y posteriormente se efectuard la comercializacion de todos mobiliarios

fabricados.

Entrega del producto final a tiempo

Las empresas, los negocios viven de los clientes, se pasan su vida tratando de
conseguirlos, y luego incumplir con lo que se les prometio, resulta imperdonable,

lo que puede ser un fracaso anunciado de una empresa 0 un gremio.

El cliente al que se le incumple, es por lo general un cliente que se pierde, al no ser
que ese cliente no tenga otras alternativas, 1o que es muy improbable en un medio

en el que abunda la competencia y en que el consumidor es cada vez mas exigente.

Una de las estrategias adecuadas seria tener un gran stock de los productos mas
solicitados para tener una entrega rapida al consumidor final. Esta estrategia tiene
la flexibilidad de poder reaccionar de manera inmediata a los cambios de demanda
cuando estos llegan a ocurrir, debido al inventario de productos, que poseera

nuestro gremio.

Garantia del producto
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La garantia es un derecho que la ley concede a los consumidores y que les permite
reclamar al vendedor si no estan conformes con el producto adquirido.

La ley permite al consumidor reclamar siempre que el producto "no sea conforme
al contrato de compraventa". Por tanto, la garantia cubre cualquier falta de
conformidad del producto.

El prestigio y la reputacion de CENTRO ARTESANAL HUAMBALO se vera
reflejado en los productos garantizados que ofrece nuestra institucion nuestra marca

representara un factor de seguridad para el consumidor.

La garantia se revolera cuando el producto se vende con una Garantia de 3 afios.
Luego pasado dicho plazo la garantia se anula. Si en ese periodo el mueble falla o
presenta problemas nuestros fabricantes tendran la obligacién de reemplazar o

reparar.

Estrategia de fortalecimiento del gremio

Para tener una mejora continua del gremio la principal estrategia serd que el
asociado esté involucrado y comprometido con la institucién. Para poder ejecutar
dicha estrategia tendran que los agremiados estar méas unido con la asociacién para

que pueda existir un apoyo mutuo entre todos.

Los socios sabran lo que el consumidor necesita y lo que tienen que hacer, por ende
los clientes estaran satisfechos y seran el motor que permita la mejora continua de

los asociados.

Un asociado esta realmente involucrado cuando aprovecha y valora los servicios
que le esta proporcionando la asociacion y es consciente del valor que recibe. Estas
personas dedican parte de su tiempo y dinero en actividades relacionadas con la

asociacion porgue piensan que son parte importante de su negocio.

92


http://www.monografias.com/trabajos/seguinfo/seguinfo.shtml
http://www.monografias.com/trabajos5/comco/comco.shtml#aspe
http://asociacionempresarial.org/como-dar-generar-valor-beneficios-asociados-miembros-socios

Lo que dentro de este plan se busca es no solamente que exista una mejora
econdmica de los socios, sino que dentro de la institucion se genere un bienestar,
esto se lograra mediante el incremento de la aportacion obligatoria del 2% por la
venta del mueble, lo que ayudara a que en caso de emergencia o por cuestiones de
mejoramiento o mantenimiento de la sede o del centro de exposiciones; de tal
manera que la organizacion cuente con el presupuesto suficiente para resolver de

manera inmediata los inconvenientes que se presenten.

Objetivo del plan de produccién

Mediante el analisis de los tres afios anteriores estudiados; se quiere llegar a una
produccion con la que los socios se sientan satisfechos y que sus ingresos mejoren,
por ende la situacion socioeconémica de los agremiados y de sus familias mejoraran

considerablemente.

Tabla N° 26 Produccién de muebles 2016

PRODUCCION ANUAL DEL CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
total de juegos de
sala | comedor Dormitorio | muebles vendidos
Ao 2016

primer trimestre 180 180 190 550
segundo trimestre 240 260 235 735
tercer trimestre 150 180 170 500
cuarto trimestre 400 380 450 1230
juegos total anual 3015

Elaborado por: Omar Chango

En el afio 2016 el Centro Artesanal Huambalé se estima que vendera alrededor de
3015 juegos de muebles con un precio promedio de 930 dodlares, lo cual al obtener
un calculo de la venta total anual tenemos el resultado de $2.803.950 lo cual

dividiendo las ventas anuales del gremios para cada uno de los socios tenemos una
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cifra de $62.310, lo cual obtenemos una venta mensual de $ 5.192.5 por ende para
calcular la utilidad mensual trabajamos con el 25%, obteniendo un resultado final
es de $1.298.13 de ganancia.

CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
MATRIZ: Pelileo / Huambal6
032574153-0969358836

PROYECCION ESTADO DE RESULTADOS
DEL 01 DE ENERO Al 31 DE DICIEMBRE DEL 2016

VENTAS 2,803,950.00
(-) COSTO DE VENTAS 2,780,300.00
=UTILIDAD BRUTA EN VENTAS 23,650.00
(-) GASTOS DE OPERACION 3,558.75
GASTOS ADMINISTRATIVOS 1,500.00

GASTOS DE VENTA 1,308.75

GASTOS FINANCIEROS 750.00

=UTILIDAD OPERACIONAL 20,091.25
15% PARTICIPACION TRABAJADORES 3,013.69
25% IMPUESTO A LA RENTA 1,500.00
=UTILIDAD NETA DEL EJERCICIO 15,577.56
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CENTRO ARTESANAL HUAMBALO
MATRIZ: Pelileo / Huambalé
032574153-0969358836

ESTADO DE SITUACION FINANCIERA

DEL 01 DE ENERO AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2016

ACTIVO PASIVO

ACT. CORRIENTE Pasivo Corriente 30,000.00
Caja 1,000.00 Proveedores 8,500.00

Bancos 20,000.00 Créditos a Corto Plazo 20,000.00

Ctas por Cobrar 15,000.00 Sueldos por pagar 1,500.00

Inventario 105,600.00 PASIVO ALARGO PLAZO 30,000.00
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 141,600.00 | Créditos a Largo Plazo ’ 30,000.00

ACT. FJOS TOTAL PASIVO A LARGO PLAZO 60,000.00
Edificios 200,000.00 ]

Dep. Acum. Edificios 10000 PATRIMONIO

Equipos de Oficina 1,000.00

Dep. Acum.Equipos de Oficina 30.00 Capital 285,492.44

Vehiculo 30,000.00 utilidad del Ejercicio 15,577.56

Dep. Acum.Vehiculo 1,500.00 TOTAL PATRIMONIO 301,070.00
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 219,470.00 ’

TOTAL ACTIVOS 361,070.00 | TOTAL PASIVO CAPITAL ’ 361,070.00
GERENTE CONTADOR
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UTILIDADES ANUALES POR VENTAS DE LOS ARTESANOS
ASOCIADOS AL CENARHU

ANOS UTILIDAD
Délares
2013 8,644.80

2014 9,444.48
2015 10,719.48
2016  15,577.56

Analisis

Podemos verificar que en los aflos 2013-2014-2015 existieron utilidades por
concepto de las ventas de muebles, esto ocasion6 a que el Centro Artesanal
Huambalo vaya mejorando de una manera moderada; con el plan de produccién se
ha estimado las utilidades las cuales comparadas con el afio 2015 se incrementaran
en un 45%, esto se tiene previsto por cuanto al contar con una produccion en funcion
de las preferencias del consumidor se optimiza las ventas y por lo tanto las
utilidades, mejorando de esta manera las condiciones de vida de los asociados de

las familias y de la organizacion CENARHU.

6.7.3.4 Administracion

La administracion de la presente propuesta, estd administrada de la siguiente

manera.

La investigacion estara a cargo del

Centro Artesanal 45 socios
Huambalé:
Investigador Omar Chango

Elaborado por: Omar Chango
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6.8 FASES DEL MODELO OPERATIVO DE LA PROPUESTA

Tabla N° 27 Modelo Operativo

RESPONSAB
FASES | OBJETIVOS ACTIVIDAD RECURSOS LES TIEMPO
DIRECCIONA |
MIENTO Anélisis Interno . .
1 - re
ESTRA(\;I'EGIC Anlisis Externo Humanos Investigador | 15 dias
ESTUDIO DE Estudio de Oferta Humanos y . .
2 . -
MERCADO Estudio de Demanda | Tecnol6gicos Investigador |20 dias
Fabricacion de
muebles en corto
tiempo
Fabricacion de
muebles a escala
PLAN DE Humanos
3 PRODUCCION Entrega del producto | Econémicos | Investigador | 45 dias
final a tiempo Tecnoldgicos
Garantia del producto
Mejoramiento del
gremio

6.9 PREVISION DE LA EVALUACION

Elaborado por: Omar Chango

Con el propdsito de tomar decisiones oportunas en cuanto al desempefio y eficacia

de la propuesta planteada es importante disponer de un plan de evaluacién, el mismo

que se detalla a continuacion:
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Previsién de la evaluacion

Tabla N° 28Prevision de la evaluacién

Preguntas basicas

Explicacion

¢ Quiénes solicitan evaluar?

¢Por qué evaluar?

¢Para qué evaluar?

¢ Qué evaluar?

¢Quién evalua?

¢Cuando evaluar?

¢Coémo evaluar?

¢Con que evaluar?
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Socios del Centro Artesanal Huambalo
“CENARHU”

Mantener un control en todas las

operaciones de los socios

Para medir y aprovechar los beneficios

obtenidos.

El proceso productivo de todos los

socios

Los dirigentes del Centro Artesanal
Huambal6

Evaluacion trimestral

Monitoreando  los  procesos de

produccion. A través de una entrevistas

Entrevistas periddicas a los clientes

Elaborado por: Omar Chango
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