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RESUMEN EJECUTIVO

En el mercado nacional Ecuatoriano en la produccién de calzado existe una gran
competencia de productos que abarca todos los universos del vestuario. Debido al gran
namero de marcas que hay la calidad del calzado decae y es asi como la funcionalidad

se sobrepone a la estética.

Para poder llegar a tener un producto de calidad y exclusivo en el cual la estética y
funcionalidad estén en equilibrio se deben hacer los respectivos estudios de mercado, y
con el proyecto se llegd a obtener calzado de seguridad industrial con disefio de autor
gue brindaron comodidad, funcionalidad, exclusividad e innovacién a hombres que
realicen actividades con calzado de seguridad a partir de 25 afios de edad con un estatus
econdmico medio alto. Todo se obtuvo gracias a la investigacion de las preferencias del
cliente, identificando la posible competencia y mejorando la oferta ya existente. Se
pudo definir los materiales como el cuero, suelas, plantillas, textiles para el forrado
interno e insumos para la capellada que el producto tenga armonia y sea un calzado de
calidad con la materia prima adecuada al area en que se va a desempefiar sus

actividades laborales.

El presente proyecto tenia factibilidad de ser desarrollado por que existian factores que
lo hacian original y creativo tales como: los logotipos y marcas impregnadas en el cuero
en alto relieve también los textiles que se utilizaron los cuales fueron importados de
empresas con renombre a nivel mundial , los sellos son elaborados previamente al
disefio que requiere el usuario o empresa los que fueron hechos totalmente exclusivos
para darle el toque personalizado, es decir que el producto en si se lo denomina como
disefio de autor, dicho disefio contribuye al avance de la carrera de disefio de modas
como la carrera del futuro, ya que sera bien remunerada y el profesional sera reconocido

por su esfuerzo y trabajo.

Dado por hecho que el disefio de autor no se rige en tendencias mundiales, sino mas
bien en caracteristicas personales que hacen del calzado algo singulares y Gnicas que al

ofertarse en el mercado seran valoradas por los compradores.



ABSTRACT

In the Ecuadorian national market in the production of footwear there is a big  competition of
products that comprise alls the universes of clothing. Due to the large number of marks that

there the quality of footwear decline and is it like the functionality overcomes to the aesthetics.

To be able to have a quality and exclusive product in which the aesthetics and functionality are
balanced should make the respective market studies, and the project failed to win industrial
safety footwear designer creations that provided comfort, functionality, exclusivity and
innovation to men who do activities with safety shoes from 25 years of age with a high average
economic status. All was obtained through research of customer preferences identifying the
possible competition and improving the existing offer. Could define the materials such as
leather, soles, insoles, internal lining textiles and inputs for the upper of the product has to be
harmony and quality footwear with adequate raw material to the area in which they will perform

their work activities.

The present project had feasibility to be developed because there were factors that made it
original and creative such as: logos and marks on leather impregnated in high relief also textiles
that were used which were imported from renowned companies worldwide, seals are previously
developed to the design that requires the user or company who were totally exclusive to give the
personal touch, which means that the product itself is called as designer creations, this design
contributes to the advancement of design career fashion as the race of the future, as it will be

well-paid and professional will be recognized for their hard work.
Since the design of the author is not governed in global tendencies, but rather on personal

characteristics that make something unique and special footwear to be offered at the market will
be valued by buyers.
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INTRODUCCION

En el presente proyecto se ha elaborado con la finalidad de crear calzado de seguridad
industrial basado en el analisis de referentes ineternacionales dedicadaos a la
elaboracion de este producto y la funcionalidad debido a que en el mercado nacional no

es muy frencuente encontrar este tipo de calzado que sea acorde a sus necesidades .

Con el uso de este tipo de calzado se pretende realzar la presencia del trabajador
mediante un producto innovador poco existente en el mercado local y nacional, la
durabilidad del calzado es necesario pero la seguridad es lo mas importante esto se va a

conseguir a traves del uso de los materiales adecuados.

La industria de calzado en Ecuador principalmente en Ambato, ha tenido un importante
crecimiento desde al afio 2009. Estudios realizados por la “Camara de Calzado de
Tungurahua” (CALTU) sefala que en el 2008 se producia alrededor de 15 millones de
pares en el 2011, esta produccion increment6 a 28.8 millones, es decir, que en tres afios
el nivel de manufacturacion se increment6 en un 154% segun el ministerio de industrias.
Se ve claramente en base a los datos estadisticos, que la produccién de calzado en
general es una industria muy fuerte en la provincia mencionada, sin embargo no existe
un dato especifico de empresas que se dediquen a la elaboracion de calzado de trabajo.

Tomando en cuenta este vacio dentro de la cadena productiva y ademéas que en la
actualidad en el Ecuador se da proteccion y amparo a los trabajadores con las politicas
laborales establecidas, tomando como base a la seguridad y la salud del trabajador como
entes reguladores para mejorar las condiciones de vida y trabajo de las personas en la
sociedad, de tal manera es necesario conocer las carateristicas y requerimientos de las
empresas 0 personas que utilicen calzado industrial para poder evaluar el

comportamiento del producto con la propuesta planteada.

También es necesario conocer las variables de otros productos existentes en el mercado
ya sean nacionales o extranjeros para ser competitivos en el mercado con los precios y
la calidad, asi identificar la mejor opcién para fabricar un nuevo producto, el analisis y
estudio de referentes, permitio ofertar propuestas de calzado industrial, entendiendo a

este producto como multiusos, ya que puede acompariar a la vestimenta tanto en el

xii



lugar donde desarrolla la actividad operaria, sino que también sea un calzado que se
pueda utilizar para otras actividades diarias, caminar a grandes distancias sin que sea

incomodo o cansado.

Es por ello que se desarroll6 esta propuesta con la finalidad de brindar seguridad y
confort a los obreros para su desenvolvimiento laboral segin sea el caso, puesto que
cada actividad laboral tiene sus propias necesidades en cuanto al vestuario y calzado

que se debe usar.

Para el presente proyecto se utilizd textiles antimicrobianos para el forrado interno,
pieles o cueros con un calibre acorde a la flexibilidad del calzado anti fluidos
(hidrofugados) y proteccion en las punteras para evitar accidentes, los cuales los
mantendran 100% protegidos los pies, impidiendo que entren en contacto con la serie de
agentes perjudiciales externos, brindandoles de esta manera la posibilidad de un
adecuado uso y proteccion de sus extremidades inferiores asi como también el

aumentar la productividad laboral.

En consecuencia este tipo de calzado elaborado especificamente para el &rea industrial
con base de textiles inteligentes y materiales de calidad es un producto innovador en la
medida en que, el mercado local no cuenta con un producto similar, puesto que las
empresas dedicadas a la produccion de calzado ain no han incursionado en el uso de
este tipo de materiales a pesar de los grandes beneficios que ofrecen. Con lo cual se
estaria sentando un precedente para que las empresas dedicadas a la produccién de
calzado incursionen también en la utilizacion de los textiles inteligentes y materiales
enfocados especialmente a la elaboracion de calzado industrial que brinden un valor
agregado a sus productos y se perfeccione al calzado como una potencia local, nacional

e internacional.

Como parte fundamental de este preyecto se procedid a investigar sobre la importancia
y lo necesario que es utilizar calzado de seguridad, ademas de la accesibilidad que
tienen los consumidores para comprar calzado, el precio y la calidad de los productos
similares existentes en el mercado ayudd a conocer las fortalezas y debilidades que tiene

la compentencia
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Para concluir con este proceso se realizé un estudio de los lugares en los cuales se
utiliza calzado de seguridad ya que son areas determinadas que cumple su funcién, por
lo cual se pudo establecer lo siguiente: es necesario utilizar calzado antideslizante donde
el area de trabajo sean quimicos regados en el piso, la suela que es lo mas importante
debe tener exelente labracién para el contacto con el piso y su componente debe estar

elaborado de material poliuretano.

Si el area de trabajo es manipulacion de cables con alto voltaje es necesario elaborar un
producto diélectrico que permita el paso de la energia sin afectar al usuario, los
materiales externos como cordoneras,ojalillos,cordones,suelas y la punta deben ser de

plastico eso permitira garantizar la salud y la vida del trabajador.

Finalmente con este proyecto se facilitard y se dara una asesoria correcta del tipo de

producto que debe utilizar para mejorar el desenvolvimiento laboral.

Xiv



1.- INVESTIGACION.

1.1 PROBLEMA Y OPORTUNIDAD DE DISENO DETECTADA

“DISENO Y DESARROLLO DE CALZADO MASCULINO Y SU

IMPORTANCIA EN LA SEGURIDAD INDUSTRIAL.”

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 OBJETIVO GENERAL:

Disefiar y desarrollar calzado masculino analizando su importancia en la seguridad
industrial para hombres de empresas publicas y privadas mediante el analisis del pie

que brinde exclusividad seguridad y confort.

1.2.2 OBJETIVO ESPECIFICO

e Determinar las caracteristicas y requerimientos de las empresas publicas y
privadas

e Evaluar el producto actual con caracteristicas similares a la propuesta del
proyecto.

e Identificar las variables para competir en el mercado.

e Desarrollar un estudio de mercado que permita identificar la mejor opcién para
la fabricacion de calzado.

e Investigar tendencias de moda aplicadas al proceso de disefio para la fabricacion
de calzado en seguridad industrial.

e Planificar el proceso de elaboracion de calzado en seguridad industrial

JUSTIFICACION

En el campo laboral la seguridad y salud son instrumentos de suma importancia que

necesita el trabajador para su desenvolvimiento diario, de tal manera que el empleador



como el empleado deben regir a normas que regulan caracteristicas y propiedades de la

utilizacion de un buen calzado, estos pueden ser :

e Resistencia al impacto

e Resistencia a las perforaciones

e Resistencia al aplastamiento

e Resistente a quimicos

e Impermeabilidad al agua, disolventes, hidrocarburos, etc

e Resistente al contacto con particulas incandecentes o altas temperaturas.

Un buen calzado regidos a normas de seguridad ayudard a evitar lesiones del pie
relacionadas con el trabajo por ejemplo, pinchazos, trituraciones, esguinces y
laceraciones de acuerdo al area de trabajo unos presentan mas riesgo que otros, los
accidentes laborales representan el 10% de todos los tipos de lesiones incapacitantes.
Con el trabajo y la informacion recopilada se espera satisfacer al publico objetivo al
cual esta dirigido presentando una amplia oportunidad de posicionamiento en el
mercado ganar ventas y competir con grandes empresas dedicadas a la elaboracion del

mismo como es Redwin fabricantes de calzado Norteamericano .

En la actualidad el cddigo de trabajo resalta que las empresas deben dotar de todos los
implementos a sus colaboradores por este motivo el uso del calzado de seguridad
industrial en el trabajo no puede ser sobreestimada. Un 25% de todas las reclamaciones
de incapacidad en todo el mundo se refiere a lesiones en el pie por otra parte también
existe muchas personas que presentan algun tipo de enfermedad en el pie el cual no son
atendidos sus requerimientos .Sin duda alguna los sectores a intervenir son personas

que trabajan en:

Manufactura, eléctrico, minero y de construccion, los mismo que seran estudiados para
conocer el tipo de pie y problemas a resolver mediante el uso de textiles inteligentes y
plantillas que facilite la comodidad del pies de tal manera mejorar su salud ocupacional.
Con este estudio se puede evitar complicaciones en los trabajadores, en el desarrollo de
un buen calzado para seguridad se debe medir que tenga un alto nivel de confortabilidad
una excelente ergonomia hacia el pie de tal manera que se pueda aumentar, mejorar y

aprovechar el 6ptimo nivel del rendimiento del trabajador.



La diferencia de calidad que la caracteriza entre una y otra empresa es la atencion que se
da al cliente no solo al momento de concretar la venta si no también después de que la
venta se haya concretado ya que eso permitird conocer cual es el comportamiento del
producto y también el nivel de satisfaccion en el que se encuentra el cliente tomando en
cuenta que esto permitira que se habra mas oportunidades de venta 0 a su vez perder
credibilidad ante el consumidor ,esto involucra también el tipo de calzado que se va a

realizar al momento de realizar una entrevista al consumidor.

Hoy en dia muchos productores locales cuentan con el apoyo del Gobierno Nacional
debido a que existen mayores oportunidades para el desarrollo y el subdesarrollo, en
base a la innovacion y a la inversion en tecnologia, con el fin de aprovechar la materia
prima, reducir las importaciones y ser competitivos con los productos existentes en el

mercado.

La estrategia mas utilizada por las empresas para sobresalir en el mercado competitivo
es fabricar productos de acuerdo a las exigencias de los clientes y asi satisfacer las
necesidades impuestas por los mismos, pero ademas de ello se deben administrar de
manera eficiente los recursos de la empresa ya que de esta manera se optimiza la
utilizacion de los mismos, se disminuyen los gastos y por ende se incrementan las
utilidades. Debido a que este es un proyecto pionero en el area de investigacion y
desarrollo de calzado de seguridad industrial personalizado de procesos de la carrera de
Disefio y produccion de Modas especializado en el calzado, el desarrollo del mismo es
de suma importancia para la empresa de calzado GAMO’S debido a que se aplica de

forma préctica los conocimientos adquiridos en toda la etapa universitaria.

1.4 CONTEXTUALIZACION

En el pais la mayoria de los gerentes de las distintas empresas no prestan mucha
atencion al proceso de fabricacion continua, sin darse cuenta que aquello es la parte
principal y fundamental para el crecimiento de la empresa, ya que dé el mismo depende
el nimero de unidades producidas por parte de los empleados, hoy en la actualidad se
sigue presentando innumerables problemas en el proceso de fabricacion de los
productos lo cual afecta a las organizaciones empresariales. El capital humano adquiere

un papel protagonista y requiere de aportes de soluciones que lo definan de mejor



manera. En este sentido las diversas organizaciones dictan politicas que incorporan
medidas y soluciones acerca del problema en los procesos de fabricacién continuo de
modo estructural ademas se debe tener en cuenta que una empresa competitiva y
exitosa, que logre sus objetivos es porque tiene una correcta administracién en los
distintos procesos de fabricacion. Debido a ello se han implementado formas para que
se logre la optimizacion de los recursos. Desde un angulo econémico es un proceso
encaminado a la obtencion de una serie de bienes y servicios aptos para satisfacer las
necesidades humanas. Desde una perspectiva técnica es un proceso fisico de
transformacion, siguiendo una determinada tecnologia, de una serie de elementos,
recursos o factores en conjunto especifico de productos terminados. Cada actividad
productiva tiene que efectuarse siguiendo un proceso, seglin una técnica de produccion
determinada, ademas una técnica de produccién es una serie de instrucciones que
especifican el conjunto de factores o recursos que hay que combinar, 5 para que el
proceso productivo y las operaciones que en cada momento sean exactas y poder
obtener el resultado deseado. En la provincia de Tungurahua los distintos gerentes
tienen el mismo problema ya que ellos tienen que mejorar los distintos procesos de
fabricacién de los productos que realizan ya que al mejorar la tecnologia con la que
trabajan tendrdn un incremento en la productividad obteniendo mayor rentabilidad lo
cual permitira entregar los pedidos a tiempos y un mejoramiento del producto. La
tecnologia y la informacion estan al alcance de todas las empresas, por lo que la Unica
ventaja competitiva que puede diferenciar una empresa de otra es la capacidad que tiene
el personal de adaptarse al cambio es decir que al incorporar maquinaria de punta se
mejorara los procesos de fabricacion permitiendo un ahorro de tiempo y lograr producir
las unidades requeridas segun la oferta y la demanda del mercado en la que nos
encontremos. Una organizacion debe atraer al mejor capital humano, retenerlos
ayudarlos a desarrollarse profesionalmente, darles las herramientas y la maquinaria
necesaria que los hagan mas eficientes y les permitan desarrollar sus actividades con
eficiencia, , estableciendo las metas requeridas por la empresa, es asi que los
trabajadores se sentiran comprometidos y asi daran su maximo potencial al momento de
realizar su trabajo en su puesto cumpliendo su labor y logrando un proceso de
fabricacion adecuado. “CALZADO GAMO'S, esta dedica a la fabricacion y
comercializacién de calzado casual, deportivo, militar, infantil y SEGURIDAD

INDUSTRIAL para caballero, damas y nifios en la década de los ochenta por existir una



gran demanda se incorpor6 maquinaria nacional para el corte, aumentando la
productividad en un 50 %, en la década de los noventa se presenta un inconveniente el
cambio de moneda ,lo que hizo que las compras en el exterior sean limitados, cuestion
que no afecto a la demanda del calzado, en esta década también se da un gran paso en
cuanto a infraestructura y maquinaria se crea la fabrica actual en donde se disefia,
produce, vende vy distribuye el calzado. Ademas se incorpora maquinaria importada de
punta de nacionalidad italiana, Brasilera. Esta empresa esta realizando un inadecuado
proceso de fabricacion lo cual se ve afectado en el nimero de unidades producidas es
decir que el personal es suficiente para producir mas de 1000 pares diarios pero tan solo
se estd alcanzado elaborar de 700 a 750 pares, Los operarios solo se limitan a
desempefar su labor de trabajo y no mirar hacia un adelanto , entonces al momento de
contratar al personal se debe proceder a tomarles pruebas para saber si estan preparados
para desempefiarse en el puesto de trabajo, posterior a esto se deberd capacitar al
personal a cerca de correcto uso de la maquinaria para que el procesos se realicen en el
tiempo establecido y no tenga demora para pasar al siguiente proceso en el lapso
establecido, de esta manera no se tendra pérdida de tiempo en la produccién, obteniendo

un producto de calidad en el tiempo establecido.

2. MARCO REFERENCIAL

2.1.1 HISTORIA DEL CALZADO

2.1.2 CONCEPTUALIZACION

Al igual que otros muchos inventos, objetos y costumbres, la aparicion del zapato data
de las civilizaciones antiguas. Entonces, el zapato no sélo se utilizaba para proteger los
pies sino que era un simbolo que marcaba diferencias entre los seres humanos. En
Egipto, solo el faradn y los dignatarios podian llevar calzado. En Grecia, eran los
hombres libres los que utilizaban zapatos, mientras que en Roma los esclavos andaban
descalzos y los criminales lo hacian con pesados zapatos de madera. En esta época, el
calzado mas usado era la sandalia, aunque también existia otro tipo de zapato, la bota.

Son los griegos los que empezaron a adaptar los zapatos a todo tipo de pie y actividad:



para guerreros, para sacerdotes... Esta variedad en el calzado adoptada por Grecia sera
generalizada por Roma, donde el significado del zapato se amplia y se convierte en
simbolo de estatus o0 en amuleto para la buena suerte. En la Edad Media se produce un
cambio en el uso que se le da al calzado. Se ignora cualquier significado simbdlico y

comienza a cobrar fuerza el gusto por lo estético.

Segun datos del PRO ECUADOR (Instituto de Promocion de Exportaciones e
Inversiones) la industria del calzado tiene un gran desarrollo en materia de disefio,
variedad y especializacion. En el Ecuador existe produccion de calzado para
montafia, exclusivo de cuero e industrial. La industria se encuentra inmersa en procesos
de tecnificacion cada vez mas avanzados. Existe un gran desarrollo de la industria

principalmente en las provincias de Tungurahua, Azuay, Pichincha y Guayas.

En la actualidad la industria ecuatoriana del calzado genera alrededor de 100 000
empleos. Convirtiéndose en el sector productivo que mas fuentes de empleo crea en el
Ecuador. Este sector cuenta con 3 000 micro productores que trabajan a su maxima
capacidad, explico Lilia Villavicencio, Presidenta de la Camara del Calzado. También
comentdé que no solo empresas han crecido significativamente. Los pequefios
productores han crecido 50% durante el 2010. “Durante el 2009 las grandes empresas de
cuero y calzado sufrieron un gran impacto, puesto que el 30% de los empleados
desertaron de las compafiias para ponerse pequefios negocios con sus familias. Hoy cada

micro empresario crea 30 fuentes de empleo”, segin datos de la CALTU.

Actualmente estan comprando maquinaria y tecnologia que les permita mejorar la
calidad del producto y posicionar la marca de calzado ecuatoriano. Segun cifras del
sector, la produccion nacional de calzado proviene de Tungurahua (50%), Guayas
(18%), Pichincha (15%), Azuay (12%), entre otras.

Una vez realizado el VV Foro Latinoamericano de calzado en Ambato, al cual se
denomind como la capital mundial del calzado, se present6 datos estadisticos oficiales

del sector por parte de Diego Proafio analista econdémico.



Aseguro que el total de la produccion, el 50% se destina al mercado interno en tanto que
el 50% restante se exporta. La demanda de consumo nacional fue de 50 millones de

dolares en calzado made in Ecuador e importado.

La provinvia de tungurahua abarca la produccion del 44% a nivel nacional aseguro ,
esto significa que 44 de cada 100 pares de zapatos elaborados en el pais fueron hechos
en tungurahua, en donde existe una amplia gama de productores micro, pequefios y
medianos empresarios que mantienen sus talleres y fabricas en parroquias rurales del
canton de Ambato como Ambatillo, Atahualpa, Huachi, 1zamba, Picaihua, Quisapincha

y Totoras.

En el contexto provincial,segin el Banco Central Del Ecuador (cuentas provinciales)la
industria manufacturera (en donde se encuentra el sector del calzado)aporta a la
produccion total de tungurahua en el 43% mientras que el sector repesenta el 1.09% del
Producto Interno Bruto(PI1B) del Ecuador.

Segun el Reglamento Técnico ecuatoriano RTE INEN 080 a la fecha 07 de mayo del
2013 sugirio y aprobd de caracter obligatorio el etiquetado de calzado, para que exista el
control y un justo equilibrio de intereses entre proveedores y consumidores los cuales
son controlados por el Ministerio de Industrias y Productividad que es la institucién

rectora del Sistema Ecuatoriano de la Calidad.

La organizacion Mundial de Comercio y el convenio de paris, pide proteger a las
marcas registradas, denominaciones de origen, patentes y derechos de autor.

A partir del afio 2006 se ha dado en el pais un amplio y sostenido progreso del
desarrollo en el cargo de la propiedad intelectual e industrial, asi también esta regulada
la transferencia de tecnologia y se prohibe la competencia desleal. La ley de proteccién
intelectual vigente redujo el proteccionismo para los distribuidores locales permitiendo
asi que los inversionistas extranjeros puedan negociar libremente y establecer

pardmetros de sus inversiones de acuerdo a la legislacion internacional.

Existen pequefias y grandes empresas productoras de calzado dedicadas a la produccion

de calzado industrial como son en la provincia de Tungurahua las mas importantes



calzado Gusmar, Bufalo, Hidalgo son proveedores de calzado a nivel nacional pero en
base a datos facilitados por los consumidores no se sienten satisfechos con estos
productos debido a que su vida atil del producto no cumplen los requerimientos asi
también los materiales utilizados no son los mas acordes para elaborar un calzado de
calidad esto facilita a que la empresa de calzado GAMO’S con su marca industrial
Gamos Work tenga renombre en esta linea por ofrecer calzado con materia prima de lata
calidad, teniendo una gran oportunidad frente al contexto internacional gracias a las
leyes y pagos de aranceles disminuidos en materias primas y la regularizacion del
ingreso de calzado extranjero para su comercializacion en el pais, entonces han surgido
muchas licitaciones para la empresa de poder vender este calzado lo que con la
investigacion de este proyecto ha permitido mejorar el disefio y desarrollo de este

producto.

Para satisfacer en su totalidad al cliente se ha planteado como valor agregado elaborar
productos exclusivos si son pequefias o grandes empresas luego un seguimiento post
venta para saber el comportamiento y la forma de acabado del calzado de esta manera
mejorar el producto y satisfacer 100% al cliente, posicionar la marca en el mercado y

aumentar la produccion dentro de la empresa.

2.1.3 CARACTERISTICAS DE CALZADO DE SEGURIDAD:
e Resistencia al impacto
e Resistencia a las perforaciones
e Resistencia al aplastamiento
e Resistente a quimicos
e Impermeabilidad al agua, disolventes, hidrocarburos, etc

¢ Resistente al contacto con particulas incandecentes o altas temperaturas.

2.1.4 REFERENTES INTERNACIONALES
Anualmente el gobierno ha estado realizando compras en el exterior para las empresas
publicas a esto una de las influencias para la empresa nacional productora de cazado

son:



RED WING

Imagen:1 imagen de la marca autor(Red Wing)

Imagen:2 imagen de la marca autor(Katerpillar)



SKEECHERS

Imagen:3 imagen de la marca autor(Skeechers)

TIMBERLAND PRO

Imagen:3 imagen de la marca autor(Timberland pro)
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2.2 PROBLEMAS GENERADOS POR EL DEFICINTE DESARROLLO DE

CALZADO DE SEGURIDAD INDUSTRIAL

Un problema social que més se frecuenta es la mala utilizacion del calzado debido a que
los productores no ponen el suficiente interés en satisfacer las necesidades del
consumidor, El problema parte desde la fabricacion de las hormas, en la mayoria los
proveedores de hormas no compaginan con los productores de calzado, el calce en el
zapato es muy ajustado o muy flojo , esto parte a que no hay un estudio de hormas para
el target nacional distribuidos en las regiones del pais, Mediante la aplicacion del
calzado personalizado se va a reducir la mala utilizacion del calzado ya que la empresa
cuenta con hormas especificas para la linea industrial que en la mayoria cumplen con las
dimensiones al calce nacional, con esto el usuario se sienta muy comodo y gustoso de
utilizar nuestro producto, elaborando propuestas con disefio para las distintas areas de
trabajo.

2.2.1 CARATERISTICAS DE LA PROPUESTA ACTUAL

El proyecto de disefio y desarrollo de calzado masculino y su importancia en la
seguridad industrial utilizando materia prima de calidad y textiles inteligentes para su
forrado interno es una idea de negocio que fue admitida debido a la necesidad existente
de un producto que venga a solventar los requerimientos de los trabajadores que
necesitan calzado industrial, pero que no lo desarrollaban plenamente debido aque no
existia una rigurosa investigacion y tampoco una preocupacién de los patronos por
mejorar la calidad de vida de sus trabajadores, pues estaban concientes de la necesidad
que es utilizar un buen calzado para mejorar su desenvolvimiento laboral, lo que ha
provocado gran cantidad de accidentes que hay por no acatar disposiones que rige el

Ministerio de Industrias y productividad.
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Es por ello que tomando en consideracion el hecho de que en otros paises ya existen
este tipo de productos especializados que protegen la salud de los trabajadores,
aprovechando los beneficios de la materia prima existente en la empresa, se pensé en un
producto que facilite esta actividad a la vez que proteja los pies durante la actividad
laboral , para que los patronos se sientan tranquilos y conformes con sus colaboradores
sabiendo que su seguridad estd plenamente complacida. Luego de ello se empezé a
recolectar informacion directamente con los clientes con el objeto de realizar y mejorar
la elaboracion de cazado industrial, que permita establecer un producto de primera con
las correctas adecuaciones solicitadas por los clientes. A partir de alli se procedié al
disefio de los modelos mas adecuados para este proceso. Posteriormente se realizé el
patronaje y la seleccion de los materiales adecuados para cada area en la que se va a

realizar el trabajos presentando las propuestas en las fichas de disefio.

Para cumplir con este proposito ademas se procedio a realizar un estudio del indice de
trabajadores que existen en la ciudad de Ambato para saber el porcentaje de personas a
las que puede llegar este producto; la informacion fue recopilada por el INEC, los
hombres que trabajan en el area industrial son 48.052 sabiendo que es un area local a la
puede llegar el producto pero tomando en consideracion que la marca Gamo’s ya esta
posisionada en el mercado el nivel de presentacion del producto y aceptaciion es a nivel

nacional con miras a la exportacion internacional.

2.2.2 COMPETENCIA LOCAL

Calzado Buffalo es una empresa de la ciudad de Ambato Provincia del Tungurahua
perteneciente al Arg. Patricio Cherrez dedicada a la fabricacion de calzado de seguridad
industrial donde Unicamente elaboran produccion en masa, porque es muy deficiente la

oferta calzado con previo estudio para cada una de las actividades industriales
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requeridas, que existen en el medio sino Unicamente pocos modelo, con un escasos

productos tecnoldgicos.

-

" JBuffalo’

"\\J calzado de seguridad industrial

Cod: S-20

. -

Imagen:4 imagen de la marca autor(BUFFALO)

Calzado Hidalgo es una empresa dedicada a la fabricacion de calzado en la linea de
seguridad industrial desde hace 45 afios de su creacion, ha participado en diferentes
ferias en el ambito local, regional y nacional lo que ha permitido ubicarse dentro de su
linea entre las mejores marcas de calzado fabricadas en nuestro pais, ha sido de gran

aceptacion en el mercado, desde su creacién hasta la actualidad.

=————— /Il i

== Yy

Imagen:5 imagen de la marca autor(HIDALGO)

2.2.3 GAMA DE COLORES

El color parte en base de la tendencia, pero en el caso del calzado de seguridad no aplica
tendencia a la vez es calzado de seguridad se puede trabajar en base de referentes o su

vez con el uso de materiales especificos para el area de trabajo .
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2.2.4 SILUETAS

Las siluetas que se manejan para un calzado en todas las lineas es la forma que adopta
de la horma, por lo general en seguridad industrial se manejan las siluetas de figuras
geométricas debido a que la produccién de este calzado es por necesidad que por
estética mediante este proyecto se va a implementar nuevas siluetas que se vea un

calzado con manejo de formas y se aplica disefio y moda en calzado de seguridad.

Imagen:5 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

2.2.5 INSUMOS

Ojalillos: Plasticos o metalicos

Reatas: decorativos

Ganchos y cordoneras: plasticos o metalicos

Cordones: de algodon dieléctricos o de poliéster

Plantillas de terminado: Antimicrobianos con facil dispersion de la humedad

Esponjas y espumas: Para acolchar el calzado mejorando la comodidad del pie

2.2.6 PUNTERAS DE ARMADO

2.2.6.1 PUNTERA DE COMPOSITE

Por su forma particular adaptada a la morfologia del pie, su aislamiento térmico, su
ligereza y la resistencia al aplastamiento, la puntera COMPOSITE ofrece una amplia

comodidad, més todas las propiedades presentes en la plantilla anti perforaciones textil.
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Imagen:6 imagen de la marca autor((Santiago Chaglla)

2.2.6.2 PUNTA DE ACERO

Imagen:6 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

2.2.7 PLANTILLA ANTIPERFORACIONES

Plantillas confortables flexibles anti estaticas, conductiva de electricidad, anti punzantes

'-.:‘\-

Imagen:7 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

2.2.8 MATERIA PRIMA
2.2.8.1 CUEROS O PIELES
Diversa materia prima que se puede implementar en un calzado de seguridad de acuerdo

al area de trabajo se va a realizar siendo unos de los mas principales el buen uso y la
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optimizacion del cuero, para un calzado de seguridad es recomendable utilizar cueros
hidrofugados ya que en el area de construccion es mas frecuente al contacto con el agua.

Imagen:7 imagen de la marca autor(SANTIAGO CHAGLLA)

2.2.8.2 BASES TEXTILES PARA EL FORRADO INTERNO

Hoy en dia existe una variedad de bases textiles en especial inteligentes que ofrece el
mercado. Para que sea funcional un textil para calzado basicamente debe ser resistente,
anti transpirable y que tenga rapida dispersion de la humedad del pie. Al realizar un
andlisis mas extenso se podria determinar que los textiles juegan una parte fundamental
en el calzado , los textiles al ser escogidos de acuerdo a las necesidades de los clientes y
a los avances de las tecnologias se romperia las limitaciones en cuanto a su ocasion de

uso.

2.2.9 TIPOS DE SUELAS

Una buena eleccidn para cualquier tipo de material de suela de zapatos es el poliuretano
material que es antideslizante, ya que esta formado por numerosas burbujas pequefias
que proveen durabilidad y buena absorcion de los impactos. Las burbujas de aire pueden
ser variadas, lo que le da diferentes densidades. Esto determina la capacidad de absorber
golpes de la suela como asi también su durabilidad.

Existen diversos proveedores de suelas de trabajo en nuestro medio pero sin duda
alguna los paises que proveen de suelas a calzado GAMO'’S es México, Brasil, Espafia,

los mismos
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que se utiliza para la fabricacion de calzado las composiciones de estas suelas son para
areas eléctricas de poliuretano y para pisos deslizantes, quimicos y fluidos de caucho ya

sea nitrilo o solo caucho.

Imagen:8 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

Imagen:9 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

ALIANZAS ESTRATEGICAS
2.2.10.1 EMPRESA DE CALZADO GAMO’S

La alianza a manejar en el desarrollo del producto serd en la empresa de calzado
GAMO'S perteneciente al ING. MIGUEL ANGEL GUTIERREZ PEREZ, ya que esta
empresa facilitara con la maquinaria avanzada en tecnologia que posee, a la vez con la
materia prima TEXTILES,PIELES E INSUMOS que han sido adquiridas para distintas
areas de trabajo en seguridad. Al mismo tiempo teniendo todos los implementos
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requeridos se receptara informacién del usuario problemas y necesidades para
posteriormente ser solucionados de esta manera demostrar los resultados que serd un

producto con disefio y funcionalidad.

2.2.11 PROVEEDORES DE CUEROS

Ambato también se caracteriza por tener excelentes productores de cueros con respecto
al area de marroquineria y calzado por lo que la empresa de calzado Gamo’s trabaja
directamente con la curtiduria Tungurahua, Promepell, San José ya que son empresas

gue manejan altos estandares de calidad al ofertar sus productos.

o

CURTIDURIA TUNGURAHUA S 4,

Imagen:10 imagen de la marca autor((Santiago Chaglla)

prosepell

L& Levovaclin 2t abre carelenot

Imagen:10 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

2.2.12 PROVEEDORES DE TEXTILES

a) Tex Lafayette
Empresa comercializadora de telas de tejido plano de punto estampados y
unicolor para vestuarios, calzado y todo lo que se refiere al area industrial .Sera
el proveedor de todos los textiles inteligentes o materia prima para el forrado
interno del calzado ya que poseen certificados de calidad y de esta manera

concebir las propuestas de disefio del calzado de trabajo que estaran previamente
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establecidas, también dara una guia de cuales son las opciones méas acordes para
su uso o que se acoplen a las variadas necesidades del consumidor, proveera de
las fichas tecnicas de cada una de los textiles a utilizar, donde se puedan tomar

en cuenta los cuidados necesarios que el cliente debe dar a este material.

b) Textiles ITM
Industria de textil internacional ubicada en Brasil de Farroupilha, con una ideal
principal basado en la calidad, Es una marca consolidada que se centra
principalmente en el sector del calzado, ITM hace uso de su tecnologia avanzada
para ofrecer una linea diversificada de productos para empeines, forros,

plantillas y lenguas que se puede utilizar en todo tipo de calzado.

2.2.13 PROVEEDORES DE INSUMOS

a) Enkador S.A.

Empresa dedicada a la produccion de filamentos de poliéster nace en el afio 1975 en la
ciudad de quito, es una de las primeras empresas dedicadas a la elaboracion de hilos
convirtiéndose en una empresa lider en Sudamérica. Esta importante marca brindara
hilos de poliéster que deben ir complementados en las prendas de seguridad laboral los
hilos a utilizar son N° 20 Y N° 40 .

ENKADOR

IRRAL BN ENNENL Y TR

Imagen:11 imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

b) Coats
Es un negocio global productora de hilos para la fabricacion de calzado establecido en
Escocia con mas de 250 afios de fundacion, Se establece en méas de 70 instalaciones

manufactureras en seis continentes en mas de 100 paises entre los mas conocidos China,
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Brasil y Vietnam la meta principal no es fabricar hilos sino crear lineas finas que

resuelvan problemas y agreguen valor en calidad en sus productos.

Imagen:12 imagen de la marca autor(COATS)

3.-ANALISIS ESTRATEGICO (FODA)
3.1 FORTALEZAS
¢EN QUE SE DESTACA EL PROYECTO?

El disefio y desarrollo de calzado industrial para trabajadores mediante el uso de los
materiales adecuados ha cumplido con las expectativas con la finalidad de brindar
proteccion en los pies la cual no se ha estado ofertando con el suficiente interés por
parte de otros productores de calzado. En cuanto a lo que tiene que ver con el disefio el
cliente es el encargado de seleccionar como quiere que se desarrolle su producto para

brindar la exclusividad del mismao.

¢CUAL ES LA VENTAJA FRENTE A LOS COMPETIDORES?

Con el desarrollo de una nueva propuesta de moda de calzado de seguridad industrial la
principal ventaja es ser lideres y pioneros en implementar este tipo de producto acorde a
la necesidad y gusto por el calzado de sus usuarios ya que para lograr este objetivo
requiere de investigacion, analisis cosa que nuestros competidores no estan enfocados

en este plus que se da al cazado.
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3.2 DEBILIDADES

¢CUALES SON LOS PUNTOS DEBILES DEL PROYECTO?

Una de las debilidades para todos los productores de calzado es el contrabando que
dia a dia afectan al producto nacional llegando al consumidor con bajos precios esto
aporta que las empresas no sean competitivas lealmente y sus costos de produccion

no ayudan a ofertar productos a bajo precio
¢ CUALES SON LAS MEDIDAS PARA SUPERARLOS?

Una buena estrategia para superar este inconveniente es mediante el dialogo ya que
muchas empresas de la provincia estan respaldadas por la Camara Nacional Del
Calzado siendo una entidad que vela por el bienestar de las empresas locales y

nacionales.

3.3 OPORTUNIDADES

¢(¢CUALES SON LAS OPORTUNIDADES EXTERNOS QUE LE PUEDE
SEGUIR AL PROYECTO?

Para toda empresa local el éxito debe ser lograr ventas internacionales, calzado
Gamo’s con el uso de materiales de primera y con el manejo de disefio en sus
propuestas esta cerca de concretar este objetivo ya que todos sus productos pasan
por pruebas de calidad cumpliendo con todas las normas que rigen para el uso

adecuado de calzado de seguridad industrial

¢QUE VACIOS CUMPLE EL PROYECTO?

La linea de calzado de seguridad industrial no ha sido muy explotada debidamente
en el mercado nacional y a que las normas en las empresa no eran muy rigidas a
cumplir, hoy en dia los reglamentos internos de las empresas publicas y privadas
recalcan que todo trabajador debe poseer ropa y calzado para el trabajo industrial
entonces el vacio a cumplir es elaborar calzado de seguridad que sea exclusivo para
el area donde va a desempefiar su labor y que el valor agregado del producto es que

sea con disefio al gusto del usuario.
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¢CUALES SON LAS TENDENCIAS SOCIALES, CULTURALES ENTRE
OTRAS A LAS QUE LE PUEDE DAR RESPUESTA EL PROYECTO?

Adoptantes tardios.- Son influenciables adoptan las tendencias.

¢MEJORA LA ESTABILIDAD LABORAL?

Un calzado ergonémico y confortable evita el cansancio de la persona en sus
extremidades inferiores en la actividad que esté realizado, mediante la utilizacion
de un calzado confortable en el area industrial se podra elevar el rendimiento del

trabajador en su rutina diaria.

¢QUE COSAS PUEDA HACER EL PROYECTO QUE NO ESTEN
HACIENDO LOS COMPETIDORES?

El valor agregado de este producto es brindar la atencion al cliente pre venta y post
venta para saber el comportamiento del producto y el nivel de satisfaccién del
usuario, también presentar propuestas de calzado con un disefio exclusivo segln sea

las necesidades y el gusto por el calzado.

3.4 AMENAZAS

¢A QUE OBSTACULOS SE ENFRENTA EL PROYECTO?

El obstaculos que se pueda presentar es que el gobierno permita que ingresen
productos extranjeros o que las compras publicas y privadas se las realicen en el
exterior de esta manera no se puede competir ya que la psicologia del consumidor es
que el producto nacional no es de calidad en comparacion al producto importado por

medio del contrabando.
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ANALISIS FODA DE GAMOS

AMBIENTE INTERNO

AMBIENTE EXTERNO

FORTALEZAS

+ Excelentes personas modeladores y
disefiadores

+ Materia prima de calidad

+ Amplio conocimiento en fabricacion de
calzado

+ Buena relacion laboral con los
colaboradores

OPORTUNIDADES

+ Apoyo de parte de gerencia para
elaborar prototipos

+ Convenio con proveedores de materia
prima

+Posibilidad de incrementar la empresa
+Negociaciones anuales con calzado de
seguridad industrial

DEBILIDADES

AMENAZAS

+ Deficiente organizacion

+ Deficiente ejecucidn de prototipos

+ Deficiente comunicacion del area de
disefio

+ Poco control en elaboracién de muestras
+ Poco espacio fisico

+ Pérdida de tiempo y dinero

+ Perdida de clientes por poca variedad
de productos

+ Pérdida de nichos de mercado en
productos exclusivos

Tabla:1 cuadro de analisis foda autor (Santiago Chaglla)

INSTRUMDENTO PARA IDENTIFICAR NUESTRO MEDIO OJETIVO

MUESTREO PARA REALIZAR LAS ENCUESTAS

EMPLEADOS PRIVADOS DE LA CIUDAD DE AMBATO

HOMBRES------- 48.052

MUJERES-------- 29.291

MUESTRA
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4.- MARCO METODOLOGICOS
4.1.1 ESTUDIO DE MERCADO (tabulacién de encuestas)

Se ha tomado una muestra de 25 personas para poder tabular y determinar la viabilidad

de nuestro proyecto
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1.-USA USTED CALZADO DE SEGURIDAD INDUSTRIAL?

S| 18
NO 7
USABILIDAD
m sl
mNO

El 72% de la poblacién como muestra utiliza calzado de seguridad industrial

2.-(QUE MARCA DE CALZADO DE SEGURIDAD INDUSTRIAL PREFIERE?

NACIONALES 16

EXTRANJEROS 11

MARCA

B NACIONALES
W EXTRANJEROS

Las encuestas dan a conocer que prefieren comprar calzado de marca nacional que

extranjero.
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3.-¢AL MOMENTO DE COMPRAR CALZADO NDUSTRIAL QUE ES LO

PRIMERO QUE TOMA EN CUENTA?

LA MARCA

LA CALIDAD DEL CUERO
EL MODELO

LOS ACABADOS

EL PRECIO

Wi U jw U

LO BIEN QUE LE PUEDE QUEDAR

PERCEPCION, , viarca

12%  20%

B LA CALIDAD DEL
CUERO
12% m EL MODELO

16%

m LOS ACABADOS
20% 20%

Segun la encuesta entre el 60% de la muestra toma en cuenta la marca, el modelo y los
acabados antes de comprarse un zapato de seguridad.

4.-;QUE MODELOS DE CALZADO PREFIERE?

REBAJADO 4
SEMIBOTIN 5
BOTIN 9
BOTA 7

PREFERENCIA

B REBAJADO
16%

H SEMIBOTIN

BOTIN

HBOTA

El 16% prefiere un calzado rebajado el 20% elige semi botin la mayoria con un 36%

elige botin y para casos especiales utilizan bota con un 28%.
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5.-¢CUALES DE LAS SIGUIENTES APLICACIONES PREFIERE EN EL

CALZADO?
BORDADOS 3
GANCHOS 5
ETIQUETAS 4
CORDONERAS 6
OJALILLOS 7
APLICACIONES
® BORDADOS
12%
® GANCHOS
ETIQUETAS
® CORDONERAS
= OJALILLOS

En un calzado de seguridad industrial los aplique que se le da deben ser funcionales y
seguro por esto el 28% de la muestra prefiere ojalillos plasticos o de acero para asegurar

el amarrado del calzado.
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6.-¢A CUALES DE ESTOS LUGARES ACUDE A COMPRAR CAZADO?

CENTROS COMERCIALES 4
MERCADOS MAYORISTAS 8
TIENDAS DE CALZADO 9
SUPER MERCADOS 4
COMPRA
m CENTROS
COMERCIALES
B MERCADOS
MAYORISTAS

W TIENDAS DE CALZADO

H SUPER MERCADOS

Segun la muestra el 36% de la poblacién que es la mayoria prefiere comprar su calzado

en tiendas o almacenes de calzado.
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7.-¢CUANTO SUELE GASTAR PROMEDIO EN COMPRAR UN CALZADO DE

SEGURIDAD ?

MENOS DE 20
ENTRE20Y 30
ENTRE30Y 40
ENTRE40Y 50
MAS DE 50

DIN|P|U|W

ACCESIBILIDAD

= MENOS DE 20
mENTRE 20Y 30
ENTRE 30Y 40

B ENTRE40Y 50

B MAS DE 50

Al momento de elegir un calzado también es importante para el usuario debido a esto el 28%
de la encuesta dice que prefiere un calzado entre $40 y $50, el 24% més de $50 .

8.-¢CON QUE FRECUENCIA COMPRA USTED CALZADO DE SEGURIDAD?

SEMANAL

QUNCENAL

CADA 6 MESE 14
MAYOR A 1 ANO 11

COMPRAS
0% m SEMANAL
B QUNCENAL
56% CADA 6 MESE
® MAYOR A 1 ANO

Segun las encuestas el 56% de las personas compran calzado de seguridad cada 6 meses

y el 44% mayor a un afo.
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9,ESTARIA DISPUESTO A PAGAR UNA NUEVA PROPUESTA INNOVADORAS

EN CALZADO INDUSTRIAL?

S| 20

NO 5

NUEVA PROPUESTA

mSsl
ENO

El acogimiento de las encuestas es muy importante debido a que el 80% esta dispuesto a

pagar y comprar por una nhueva propuesta innovadora de calzado.
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4.1.2 PERFIL DEL CONSUMIDOR

TIPO TERMINOS CLAVES
Este es un perfil poco Innovador
CONSUMIDOR: alternativo que se encuentra | Equilibrado

NEO TRADICIONAL | muy apegado a las tradiciones | Apegado
0 normas que las mantienen Ordenado
como parte de un protocolo Rutinario

no tan estricto, buscan Sensible
evolucionarse y estar Flexible
sincronizado ante el progreso | Ostentoso
tecnoldgico, de la moda, Familiar

cultural, social e informativo | Comunicativo
que se da en el medio en que | Impecable
se van desarrollando,
conservan un equilibrio entre
lo clasico y lo nuevo, es
mucho mas sensible ante los
cambios menores pero no
radicales. Es muy fiel a la
rutina y a las festividades
sociales y familiares, su
familia es el ndicleo mas
importante que tiene, se siente
cémodo ante los pequefios
cambios, los nuevos
conceptos pero jamas se
desapegan de las marcas que
le dan un alto estatus social,
distincion o poder antes las
demas personas de su
entorno. Su vestuario es una
rutina indispensable para
distinguirse tanto en las
ocasiones de uso,
diferenciacion de género y
comunicacion de un
concepto.

Tabla:2 cuadro del perfil del consumidor autor (SANTIAGO CHAGLLA)
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4.1.3 SEGMENTACION DEL MERCADO

SEGMENTACION PERFIL DEL CLIENTE

Variable demografica

Edad: PEA (personal econdmicamente
activo)

Sexo: Masculino

Nacionalidad: Ecuatoriano

Variable socio- econdmica

Ingreso: $ 360 (sueldo bésico)

Ocupacion: Maestro de obra

Actividad: Trabajo en construccion y otras actividades

Nivel de educacion: primario / secundario

Nivel socio-econdémico:

Medio X

Variable psicografica

Personalidad: Reformador

Estilo de vida: Adaptado

Intereses: Familia, vivienda, empleo, ambiciones y medios.

Gustos: television, medios de comunicacion, escalar econdmicamente,

Inquietudes: Familia, trabajo, mayores ingresos, salud, economia, etc.

Variable conductual Beneficios de marca Precio: Accesible

Calidad: Alta calidad,
durabilidad,
funcionalidad y
confiabilidad
Servicio: Excelente.

Nivel de uso: Diario

Frecuencia de compra: de 6 meses a 1 afio

Variable geografica

Continente: América
Pais: Ecuador
Provincia: Tungurahua
Ciudad: Ambato

Tabla:3 cuadro del perfil del consumidor autor (SANTIAGO CHAGLLA)
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4.1.4 DESCRIPCION DEL MERCADO OBJETIVO

El perfil al que va dirigido este producto es para las personas que laboran en el area de
construccion neo tradicionales, perfil poco alternativo que se encuentra muy apegado a
las tradiciones o normas que las mantienen como parte de un protocolo no tan estricto,
buscan evolucionarse y estar sincronizado ante el progreso tecnoldgico, de la moda,
cultural, social e informativo que se da en el medio en que se van desarrollando,
conservan un equilibrio entre lo clasico y lo nuevo, es mucho mas sensible ante los

cambios menores pero no radicales.

5.- MARKETING

Al presentar un nuevo producto para el sector calzado es necesario un estudio de
clientes y la aplicacion de marketing adecuado para el nicho de mercado al que va
dirigido para que tenga gran acogida y pueda ser competitivo con el resto de empresas
productoras de calzado que comercializan productos similares. Se ha afirmado que el
marketing es una actividad comercial indispensable en la cual se busca el comunicar de
manera Optima sus bienes o servicios por medio de un sin ndmero de métodos
publicitarios para conseguir una vinculo con los antiguos, nuevos y potenciales clientes
de un sector especifico al complacer las diferentes necesidades que tengan, ya sean en
cuanto a precios, productos especializados o valores unicos que desarrolle la empresa
sobre sus mercancias. Entonces entender el significado de marketing se podra
desarrollar diferentes estrategias que impacten, atraigan y solucionen las necesidades
del mercado al cual se dirigiran el calzado de seguridad y a su vez formar una relacion

estrecha con los mismos.

5.1 OBJETIVO GENERAL DE MARKETING

Crear publicidad ATL , TTL vy estrategias de marketing mix para posesionar la
marca industrial y el producto en el mercado y ademéas que convenza al cliente

sobre el costo calidad del producto.
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5.2 OBJETIVO ESPECIFICO DE MARKETING:

* Generar diversidad productos de calzado de trabajo y de vestir de seguridad
laboral de primera calidad y con diferenciacion a los del mercado en cuanto al uso

de textiles inteligentes importados o propios del pais.

* Interactuar con los posibles clientes potenciales por medio se estrategias

publicitarias o promocionales que muestren la seriedad y calidad de los productos.

* Disefiar una marca especifica para calzado de seguridad dentro la empresa

GAMO'S a fin que el producto que genere un impacto y persuada al cliente.

5.3 ESTRATEGIA MARKETING MIX

Se ha tomado como referente las 5 p’s del marketing para el desarrollo de
estrategias, sin embargo para empezar el proceso de creacion de un marca y los
bienes se debe entender el concepto marketing mix donde se encontr6 que este tipo
de estrategias engloban piezas claves: producto, precio, plaza, promocion y persona
en las cuales se busca causar una reaccion positiva sobre los clientes con sus
productos o servicios mejorados por medio de estrategias innovadoras que cumplan
con las expectativas de un grupo concreto de personas para que sientan que sus
expectativas o necesidades estan satisfechas o cumplidas. (Sebrae, 2007).

Al tener saber cuales las 5 P’s se tienen los puntos valiosos para lograr la llegada sin
obstéaculos de los productos diferenciados hacia los consumidores y a su vez tengan
una conexién, es decir causar cierto tipo de sentimiento o relacion.

5.4 PRODUCTO:

Se realizara una variedad de calzado de seguridad laboral de alta calidad que
resguarden la seguridad de los hombres que se encuentran inmersos en la
construccion, se desarrollara una marca que tenga una estrecha relacion a la
prevencion de riesgos y al perfil neo tradicional al cual se ha estudiado, esta

indumentaria serd producida con caracteristicas diferenciadoras en cuanto a sus base
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de textiles e insumos inteligentes que cumplan con normas de calidad nacionales e

internacionales.

* Generacion de ideas

* Depuracion de ideas

* Desarrollo y prueba de conceptos.

* Desarrollo de la estrategia de marketing
* Analisis de la propuesta.

* Parametros de calidad.

5.5 PRECIO

Es el costo que se establecerd a cada uno de los zapatos de trabajo relativo al
presupuesto que deberan pagar los potenciales cliente, para el calculo de este valor

se tomara en cuenta varios aspectos:

* Costos Directos: (Materiales , Insumos, mano de obra, maquinaria y

herramientas, servicio especiales)

* Costos Indirectos: (gastos administrativos, servicios basicos, gastos generales,

imprevistos)

*IVA 12 %

* Ganancia al por menor, al por mayor y remate
* Plaza de venta del producto: ( pagina web )

* Segmento socio — econdmico: medio
Una estrategia que se utilizara es el desarrollar promociones especiales, descuentos

por montos de compra o financiamiento del producto para poder posesionar la nueva

marca industrial en el mercado y a su vez ganarse la confianza de los clientes.
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5.6 PROMOCION

Para lograr una mayor cantidad de salida del calzado de seguridad industrial se
debera persuadir y crear una serie ofertas para los compradores tanto mayoristas
como minoristas. Hoy en dia se puede notar que la tecnologia ha avanzado
abismalmente, ha permitido crear plazas diferentes donde se podran promocionar
toda clase de productos teniendo la posibilidad de llegar a nichos especificos no solo
nacionales sino también extranjeros, para lanzar un nuevo bien al mercado es
necesario crear promociones innovadoras que den un beneficio mutuo, el reducir los
costos de las publicidades y a su vez llegar al segmento de mercado y a los posibles

clientes dandoles la posibilidad de vivir experiencia Unicas.

Publicidad ATL: se utilizara medios impresos para dar a conocer la marca y el
nuevo producto que se va a ofertar, estos serdn un mini catalogo, flayers y
packaging de la marca.

Publicidad TTL

Se abarcara con esta estrategia mas ambitos y no enfocar todos los esfuerzos de

marketing en solo una linea, cubriendo asi todas las necesidades del consumidor

propenso a adquirir el bien o servicio publicitado.

6.- DESARROLLO DEL PRODUCTO

6.1 MARCO GENERAL DEL PROYECTO DE DISENO

6.1.1 Identidad del producto:

La Marca Gamos
La marca es de facil comprension para el mercado donde el simbolo contiene colores

atractivos que son el amarillo, café y azul y en el fondo verde que representan el paisaje
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de los paramos, y en el centro su representacion esplendorosa del venado. La frase
comercial que representa a la marca es “THE ORIGINAL MARK” cuya significado
hace referencia a la calidad que tiene el calzado.

El Ing. Miguel Gutiérrez nos cuenta que gamo es el nombre del venado dado por
los indigenas en su idioma quichua. A esta palabra le aumentaron el apostrofe () y
la s porque buscaban un nombre que dé un sindnimo de velocidad, de rapidez, de
agilidad, y la representacion de esto eran los zapatos de fatbol y de microfutbol.
De estos zapatos sale el logotino v el nombre de la empresa “Gamo’s”

Pero para posesionar mas la marca en el area industrial se vio la necesidad de impactar

con una nueva imagen en la cual se detalla de la siguiente manera:

La marca Gamo’s tiene posicionamiento en el mercado desde hace 20 afios manejando
todas las lineas existentes en la empresa con este nombre, pero para dar mas realce y
ganar renombre de la marca en el area industrial se vio en la necesidad de crear la marca
GAMOS WORK con un nuevo disefio basado en la forma externa de un rectangulo que
constituye por sus lados en una estructura firme bien acentuada el engranaje es un
simbolo tradicional de trabajo y imagen de un venado por el cual se ha caracterizado en
todo este tiempo la empresa que representa el gusto del fundador por los animales, la
caseria y el campo los colores para el uso de esta propuesta son el negro que representa
la Elegancia, Personalidad y el anaranjado que representa el Trabajo, Fortaleza y

resistencia para la linea industrial como se detalla en la siguiente imagen
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BETTER SAFETY FOOTWEAR

Imagen: 13 Imagen de la marca autor(Santiago Chaglla)

Etiqueta

o
P MAXIMO — PLANTILLA
_ ];_.- CONEORT lrm:u.n CONFORTAELE ¥
¥ PROTECCIGN ANTIFUNEZANTE

METALICOS
e
METALILEDE

AMAXIME
FLEXTON

) MY
PUNTA PLATTICS O ‘ - -
COMPOTITE EFICIE?
.

NORM WWEN ANTIDESLIZAMIENTD

CUERS HORMA
HIDROFUGADG HERGONGNMICA

MADE FOR CONSTRUCCION

Imagen: 14 imagen de etiqueta autor(Santiago Chaglla)

En la propuesta realizada para la etiqueta del calzado se explica detalladamente todas

las caracteristicas que tiene el calzado de seguridad como es:

Internamente el confort del pie estad basado en el uso de textiles inteligentes para que

haya el control adecuado de la temperatura del pie, la plantilla debe ser muy comoda y
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que ayude a tener comodidad al momento de caminar , el calzado no debe pesado por el
uso de materiales que son necesarios para seguridad para que haya maxima flexioén; los
pequefios detalles como son los insumos y las punteras de proteccion pueden ser de dos
tipos de materiales plasticos y metalicos estos son materiales que son muy especificos
para crear un producto acorde al &rea en la que se va desempefiar la persona, pero a todo
esto la caracteristica principal es el tipo de suela que se va a utilizar ya que sus

componentes permiten la funcionalidad, durabilidad y calidad del calzado .

6.1.2 MISION

Disefar, producir y comercializar calzado, innovando constantemente, con procesos
productivos eficientes, utilizando materias primas de gran calidad, con mano de obra
calificada y tecnologia de punta, garantizando la durabilidad del producto, para brindar

comodidad y confort a nuestros clientes.

6.1.3 VISION

Ser una empresa con certificacion I1SO 9001, lider en el mercado Nacional y Andino, en
la fabricacion de calzado de alta calidad con precios competitivos tanto en las lineas de

seguridad industrial, trekking, casual, deportivo e infantil.
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7.- FICHAS DE SUSTENTACION
FICHAS DE DISENO

FICHA TECNICA DE DISENO Y COLORES

( Nombre del Disefiador: Santiago Chaglla )

Linea de Sequridad Industrial




FICHA TECNICA DE DISENO Y COLORES

(Hum]:re del Disefiador:

santiago Chaglla

)

&

Linea de seguridad Industrial

—




FICHA TECNICA DE DISENO Y COLORES

)
Linea de Seguridad Industrial




FICHA TECNICA DE DISEND Y COLORES

( Nombre del Disefiador: Santiago Chaglla

)

&

Linea de Seguridad Industrial
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FICHA TECNICA DE DISEND Y COLORES

[Nomhre del Disefiador:

‘
'

Santia_gu Ehaglla

Linea de Seguridad Industrial
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FICHA TECNICA DE DISENO Y COLORES

( Nombre del Disefiador: Santiago Chaglla

)

x
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FICHA TECNICA DE DISENO Y COLORES

( Nombre del Disefiador: Santiago Chaglla

&
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FICHA TECNICA DE DISEND Y COLORES

( Nombre del Disefiador: Santiago Chaglla

S

Linea de Seguridad Industrial
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FICHA TECNICA DE DISEND Y COLORES

(Nomre del Diseiiador: Samtiago Chaglla )

ﬁ Linea de Seguridad Industrial




FICHA TECNICA DE MODELAJE

)
Linea de Seguridad Industrial




' FICHA TECNICA DE MODELAJE ‘

i e o RO WORSR T U K Wy S T S
1 lll |

)
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLAND DETALLES

*Hilo de adorno N°20
T *Sallo en alto relieve
e L e ¥, | "Cuello de napa
*Cordoneras plisticas y ojalillos
metilicos

( Nombre del Diseiiador: Santiago Chaglla )
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FICHA TECMICA DE DIEUJO PLAND DETALLES

*Zalo quamadn
*Edquerta color o an < cuslo
*Cordonsra plst ms

*Lang Dotz y cusllocordun
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FICHA TECNICA DE ESCALADO
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FICHA TECNICA DE ESCALADD
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trazado

( Nombre del Hizefiador: Santiagn Chaglla
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FICHA TECNICA DE PROTOTIPO Y DISENO

(Responsalie: Santiago Chaglla

)
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FICHA TECNICA DE PROTOTIPO Y DISEND

(Responsalie: Santiago Chaglla o
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FICHA TECNICA DE MATERIALES

MUESTRA DE CUEROS T Cuero Hidrofugado
1 2 Amarillo katerpilla

2  Cuero Matrix Diamante

3 Cuero Napa Cafe

4  Cuero Gamuzon Café

S

1 2 3 1 Forro Textil 3D pretto
2 Forro Nonwoven Grey

Espuma 10 mm Negro

3

4  Esponja 2 cmm Blanco
5 Qijalillo Plastico Café
6
7

Cordonera Plastico
Hilo cafénegro y beige

k J

A vy
Materiales montaje y terminado
1 2 3

1 Plantilla y recufio de armado

2 Contrafuerte de armado

3 Cambridn plastico

4 Punta de composite

5 Suela de caucho Best
6 Cordon 120 cm musgo

7 Plantilla industrial

8 Caja de empaquey etiquetas

L.inea de Sequridad Industrial

. Responsable: Santiago Chaglla
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FICHA TECNICA DE MATERIALES

MUESTRA DE CUEROS T Cuero Hidrofugado
1 2 3 Café

2 Cuero Matrix Diamante

3 Cordura 4613 pretto marron

.
MueStra de ten"es € Insumos _

1 2 3 1 Forro Textil 3D Marron
Forro Nonwoven Grey

.

Espuma 10 mm Negro
Esponja 2 cmm Blanco
Ojalillo Plastico Café
Cordonera Plastico
Hilo caféy negro

N W

\ J

- j
Materiales montaje y terminado
1 2 3

1 Plantilla y recufio de armado

2 Contrafuerte de armado

3 No va Cambrion

4 Punta de composite
5 Suela de TPU/PU IRONMAN
6 Cordon 120 cm Café/chocolate

7 Plantilla industrial

8 Caja de empaquey etiquetas

B et bt Linea de Seguridad Industrial
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MATERIAL PRINCIPAL

FICHA TECNICA HOJA DE RUTA

Cuero Hidrofugado Amarillo

No. DE MUESTRAS A FABRICAR

Uno

\_TIEMPO TOTAL DE FABRICACION

2h.36min.

CONTROL DE TIEMPQS DE PRODUCCION EN PROTOTIPOS

Corte

Corte de materiales 15 min. 16 1 manual
Desvastado de cuero 5 min 16 1 manual
Sellado de marcas 8 min 6 1 magquina
Corte de forros 5 min 4 1 manual

Total 33 min
Aparado manual
Rayadoy pintado 5min 16 1 maquina zic zac
zic zac talén y forro 2 min 4 - manual
Armado cuello y talén 3min 4 - manual
Armado capellada y cuello 1 min 4 - manual
Costuras Laterales Doble 1 min 8 - maquina
Forrado 1 min 2 - maguina
Pegado de evay virado 7 min 2 - manual
Costuras de ojalera 5 min 4 - maquina
Recortado 2min 2 - manual
Armado de puntera 2 min 2 - manual
cosido de puntera 1 min 2 - maquina
Armado de talén 2 min 2 - manual
cosido de talén 2min 2 - maquina
Perforado para ojalillos 1 min 4 - manual
colocado de ganchos y ojalillos 2min 4 _ manual
Remachado 2min 4 1 maquina
Total 39 min

Montaje

Preparado de Horma 2min 2 1 manual
Preformado de tal6n 2min 4 1 maquina
Preformado punta plastica 6 min 2 1 maquina
Armado de Punta 1min 2 1 maquina
Armado de Talén 1 min 2 1 maquina
Preparado de suela 20 min 2 1 manual

Pegado de suela 20 min 2 1 manual - maquina
Sacado de horma 5 min 2 manual - maquina
Quemado de hilos y emplantillado | 5 min 2 2 manual
Terminado 8min 2 1

TOTAL 70min
TOTAL MINUTOS 142min
TOTAL HORAS 2 horas 36min

Linea de Seguridad Indusitrial

=
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MATERIAL PRINCIPAL

FICHA TECNICA HOJA DE RITA

Cuero Hidrofugado Café

No. DE MUESTRAS A FABRICAR

Uno

\_.TIEMPO TOTAL DE FABRICACION

2 horas 23 min

CONTROL DE TIEMPOS DE PRODUCCION EN PROTOTIPOS

Corte
Corte de materiales 15 min. 20 1 manual
Desvastado de cuero 5 min 16 1 manual
Sellado de marcas 8 min 4 1 maquina
Corte de forros 5 min 6 1 manual
Total 33 min
Aparado manual
Rayadoy pintado 5 min 14 1 maquina zic zac
zic zac talén y forro 1 min 4 - manual
Armado cuello y talén 3 min 4 - manual
Pegado de evay virado 4 min 2 - manual
Costuras de cuello 4 min 4 - maquina
Recortado 1 min 2 - maquina
Armado de Lengleta 1 min 2 B manual
Armado de capellada 2min 4 - maquina
Pegado forro puntera 1 min 2 - manual
Costura capellada 3 min 2 - manual
Armado de talén 2 min 2 - manual
cosido de tal6n 2min 2 - maquina
Perforado para ojalillos 2min 4 - manual
colocado de herrajes 2min 4 - manual
Remachado 2 min 4 1 maquina
armado de lengtieta y terminadao 5 min 2 2
Total 40 min
Montaje
Preparado de Horma 2 min 2 1 manual
Preformado de talon 2 min 4 1 maquina
Preformado punta plastica 6 min 2 1 maquina
Armado de Punta T min 2 1 maquina
Armado de Talén 1 min 2 1 maquina
Preparado de suela 20min 2 1 manual
Pegado de suela 20 min 2 1 manual - maquina
Sacado de horma 5 min 2 manual - maquina
Quemado de hilos y emplantillado | 5 min 2 2 manual
Terminado 8 min 2 1
TOTAL 70 min
TOTAL MINUTOS 143 min
TOTAL HORAS 2 horas 23 min /

&=

Linea de Seguridad Industrial

S




PICHA TECNICA DE COSTOS

i B C 1] E F
Nivele | Producto Cantid |UM Costo [Costo T
ESB023PP

0r TERMINA T

1| COROONPUNTEADD 160 CMNEGRO CON CAF EICHOCOLATE 7 [Pa 029 05
1 PLANTILLA GAMOS 2023 566 INDUSTRIAL 40 NEGRD 1[Fa 187 157
] CAJAGAMDS WORK GILANTE 1|Par [].54 054
1 |PAPEL ENVOLTURA GAMOS BLANCL 1,/ Uridad 0,05 0105
K

9T NOWTAJE

2 |LAMINACELFIL RaF GRS 0,048 Metro 1] UJNkb
2 | PLANTILLACELTIL it &F GRISIVERLE 00202 | Metra 8oe| 01104
2 |PUNTACOMPOSITE 143 CERCONARANIA 32 1|Pa 130 1

L CAMBRION DIELECTRICO VERDE 2 |Uridad .40 080
7 SUELAEESTEGROMTELO40 1,[Pa 520 520
7 FALOGENANTE AM-Bb3 TRANSPARENTE LITRD 0,03 re 806 02424
7| MPRIMANTE FEGIAP.UGRAS0 MPRIMANTE ELANCO [TAMEIOR 55 GLN O 208,197 LT) 0,03 ]re 5,45 01355
7| PEGANTE REGW, P U GRASOBLANCU (TAMBOR 55 GLNO 208 137 LT) 0,03]kro 750 0205
.2 |PETICULANTE ARTEPRYMER 450 AMARILLD 0,03 o B304 205
s FEGANTE AM-TINEGRD 0,05 o 40873 0122613
2

31 APARADD

3 AL ] -G .| Uridad 0.0z 032
3 |COPOONERA P 139201 NEGH) NAEARIA 8.|Uridad 0.1 088
T3 |ESPUMAR.U T MMNEGED 0,025 Metr IR u,ﬁ
3 | ARANOELA SPS3aPR0. 0200 NEGRD .| Uridad 003 L]
5 |FEGANTE AM-TINEGED 0,07] ks q a3 (2867
3 ALOCOATS W20 - 500 BEIaE N 04a8 T Griamos | 0,04 iR
3 ALOENKAOOR N 40 - 400 GRMEGAD 4 [Gamos | 00287 0,148
o ETIQUETA TRANSFER CUERD=TEXTIL=TEXTIL=CALUCHD BLANCD 40 Z.|Unidad 00z 004
3 ESPONIAZCMELANCD 0,02|Meve 778]  00848
3 HLOENKADORN. 20- 400 GRLAFE 4450 7|Gamos | 00287 00514
g

31 | LLRIE i

.4 MUESTRACUEFONDBUCK HOROFUGADD A AMAEILLO KATERPLLAR 18 03| Decimeres]__ 003 3593
4| CUERONAPANEGAD 3|Decimetros] 0.1 043
3 AN Y 0,06 Metio 450 027
.4 |TEJD0T50-FURROPFETTO 0,08 Meta BAI 1233
& |CUERGIGAMUCNCAFE ?E|Decimetros] 01 0,40
4 |CUEROMATRI NEGRD 9 |Decimetros] 0.2 2 51
AE JOTaL | 258676044

(NI]I[IIII‘E del Diseiador: dantiago Ghaglla )
al nea de Sequridad ndustrial
L\ u]'lll‘ _
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FICHA TECNICA DE COSTOS

[ BSIMO24PP
FERAIAALE
CORCOMN PUMTEADD &0 CH NEGRD CON CAFEMCHOCOLATE 2| Par 023 058
FLANTILLA GAMOS 2023 SEG, INDUSTRIAL 40 MEGRD 1| Par 187 187
Cah GAMOS WORE GIGEKTE 1| Pai 054 064
FAFEL ERVOLTURA GAMOS BLANCO 1;| Unidad 10,05 (ITIL]
| MONTAJE
LaklME CELFIL R 4F GRIS 0,048 Matio Fie 0, 37066
FLAMTILLA CELFIL BRE 4F GRIENVERDE 0,0202| Metra 852 017104
] FUNTA COMPOSITE H#EEEEHAHANJ#. 38 1| Par 130 130
| CAMERION DIELECTRICO YERDE 2| Unidad 040 050
) SUELA IROM MAN PUNEGROMHUMO B ﬂF’_ar .20 .30
HAaLOGEMAMNTE AN - 663 TRAKMSFAREMNTE LITRO 003 litro 208 02424
IMPRIMANTE REGIA P U GRASD IMPRIMANTE ELANCO [ TAMBOR 55 GLM 0204 003 litro E45 0,1935
| PEGAMTE BEGIA PUGRASO BLANCO|TAMEOR 85 GLN O 208197 LT) 003! liera T80 0228
BETICULAMTE ARTEPEYMER 420 AMARBILLO 003 itro B9 T4 204922
| PEGANTE AM-TINEGRO 0,03] litro 4,0073 0122619
ARPARA
CJALILLOPLASTICO GPHSOPOF 0200 - 8 MM REGRDO 16,| Unidad 002 032
CORCOMERA GP 139201 MEGRO MAR AN & EJ Unidad K] kx4
ESFPUMA PU i) MM NEGRO 0025 Metio 117 027925
LSRANDELA GPSIZPRD, 0200 MEGRO 16, | Unidad 0o 048
FEGAMNTE AM-HNMNEGRD 007 liera 4 0873 0288
| HILOCOATS M.20 - 250 GR BEIGE MY0445 3 | Giamos 0042 0128
HILOERKADOR M. 40 - 400 GR NEGRD 4 | Gramos 00247 [TR{LE:
) ETIOUETA TRANSFER l:l.lEHD-TEHTIL-TEHTIL-PGLILﬂgTAHD gﬂ.AMED 40 2 | Unidad 002 04
ESPOMJA ZCMELANCD 002 | Metro 224 0445
HILDERKADOR B, 20 - 400 GF CAFE 4460 2| Gramos 00287 00574
ETIQUETA BECTANGULARQUTDOOR COLORIDD CAFEBLANCD 2,| Unidad 007 0,14
LLORTE
CLUERD CRAZY HOROFUGADD NOBUCK TRIGD A 22 | Decimetros 033 ¢ 28
TEJDOD 4813 CORDURA FRETTO MARROMN COLOR 5214 0,04 Metio 17 0,7nE
FOREO FUNTERA NONWOVEN GEEY 104 Metio 4 50 012
| TEJIDD 7818 - FORROPRETTO (1R e} Ijleu-:n P2ET |
CUERO MATRIX NEGRD 15| Decimetros] 0,23 1015
FOTAL | 33563644
(NI]I[IIII‘E del Disemiador: - Santiago Chaglla )
Linea e Sequridad Industrial
k jur )
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- amasworv S 4]
553023pP W

Norma: ASTMF241-11/C75/175

Material: Cuero Hidrofugado
Calibre 1.8 a 2.00 mm

Colorl: Negro/Cafe/Miel

Suela: Caucho nitrilo /Antideslizante

Forro: Textil

Punta; Policarbonato

Plantilla CELFIL Antimicrobiano
de armado: Resistente a la flexion
Deshumidifica Rapidamente

Plantilla; Antibacterial /Carbon Activado
Indeformable

talla: 36-45

X |8 [8] % n

WWW.gaTNOSWOfk.COlTl //
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- emasworx 4]
BSiM024pP MY

Norma: ASTMF241-11/C75/175

Material: Cuero Hidrofugado
Calibre 1.8 2a 200 mm

Colorl: Negro/Cafe/Miel

Suela: TPU-UP /Antideslizante
Resistente a 18.000v
Resistente a Hidrocarburos
Forro: Textil

Punta: Policarbonato

Plantilla CELFIL Antimicrobiano
de armado: Resistente a la flexion
Deshumidifica Rapidamente

Plantilla; Antibacterial /Carbon Activado
Indeformable

talla: 36-45

EAEDAEERS

www.gamoswork.com //
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9.-COSTOS

66

MODELO _ BSBO23 PP
SERIE 36-42 FECHA 23 de febrero de 2016 1
MATERIA PRIMA MANO DE
PROCESO OBRA GASTOS GENERALE DE FABRICACION
CORTADO [MATERIAL |CANTIDAD C.UNIT. JC.TOTAL |DIRECTA DESCRIPCION VALOR
CAPELLADA  |NOBUCK HIDH 123,60|0CM 0,33 40,79 250] MANO DE OBRA INDIRECTA
NAPA 36,00jocm 0,16 576 JEFE DE PRODUCCION 2.922,00
GAMUZON 30,00jOCM 0,16 4,80 COCEDOR 436,00
MATRIX 108,00{DCM 0,29 31,32 CORTADORES DE FORRO 2.273,00
BOD. MATERIALES Y CUEROS 3.632,00
BODEGUEROS PROD.TERMINADO|  1.132,00
APARADO SERIGRAFISTAS 368,00
TELAS TROQUELADORES 1.674,00
FORRO TEL7518 1,08|MeTRO 13,67 14,76 SEGURIDAD INDUSTRIAL 700,00
NONWOVEN 0,81|METRO 450 363 CORTE ELECTRONICO 2.205,00
DESTALLADOR 1.592,00|
ADMINISTRATIVO 9.750,00
|suLLones CHOFER 419,00
ICUELLO ESPUMA 10m| 0,30METRO 11,17 3,35| SEGURIDAD Y GUARDIANIA 541,00
LENGUETA ESPONJA 2C] 0,25]METRO 2,24 0,56 |MODELAJE Y AP. ELECTRONICO 2.609,00
PEGA AM-11 NEGRA 0,84)LITRO 4,09 3,43 RAYADO 2.306,00
ALMACEN 794,00
HILO ENKADOR 40 24,00|GRAMOS 0,03 0,69 MEDICO 550,00
ENKADOR 20 48,00|GRAMOS 0,03 1,38 MONTAJE 8.414,00
COATS 2 36,00|GRAMOS 0,04 1,51 ARREGLADO 2.925,00
IHERRAJES APARADO 22.960,00
(OJALILLOS PLASTICO 192,00JUNIDADES 0,02 3,84 PEGADO 3.491,00|
ARANDELA 192,00JUNIDADES 0,01 1,92 PULIDO 1.508,00|
ICORDONERA| 96,00JUNIDADES 0,11 10,56 PLANTADO 2.698,00|
HORAS EXTRAS 10.800,00)
{marauiLLA TOTAL MANO DE OBRA 86.789,00)
LENG. COSTADQTRANSFER 12,00|PARES 0,04 0,48 SEGURO SOCIALPATRONAL 10.544,86|
FONDO DE RESERVA 7.229,52|
X 7.232,42
VACACIONES 3.616,21
XIV 5.457,50
ARMADO TOTAL MANO OBRA INDIRECTA | 120.869,51
EMPLANTILLADQCELFIL 4F 0,58]LAMINA 7,72 4,45 CARGA FABRIL
RECURO CELFIL RB 4F] 0,24|PARES 8,52 2,07 LUZ MART. LEON Y FABRICA 2.024,17
PUNTERAS 1143] 12,00)PARES 1,30 15,60 AGUA 523,66
ICONTRAFUERTHBITERM 332 0,26|METRO 1291 3,38 PUBLICIDAD 2.216,67
ICAMBRION DIELECTRICQ 12,00)PARES 0,20 2,40 TELEFONO 1.304,67
PEGA AMARILLAAM-11 AMARI 0,36|LITRO 4,09 1,47 REPUESTOS Y ACCESORIOS 2.083,33
GRAPAS 72,00|UNIDADES 0,00 0,05 COMBUSTIBLES Y LUBRICANTE s:ss,aal
DEPRECIACION MAQ. EQUIPO 6.463,48
PEGADO IMPUESTOS MUNICIPALES 598,50
LIMPIADOR LP101 0,10JLITROS 12,70 1,27 SEGURO FABRICA 1.462,81
IMPRIMANTE R2 0,10JLITROS 15,45 1,55 SEGURO TRANSPORTE 1.000,89|
PEGA P.UGRASO 0,35|KILO 25,35 8,87 SEGURO BODEGA MARTINEZ 115,67,
VULCANIZANTE [P.v.2 0,08|GALON 92,00 7,36 SEGURO VEHICULOS 892,75'
SUELA |BEST 18000 12,00)PARES 7.00 84,00 SEGURO LEON 671,25
OTROS SEGUROS 719,83
INTERESES EN PRESTAMOS 3.788,50
ARRIENDO LEON 1.500,00|
EQUIPO OF. COMP. MANTEN DATA  1.530,83
IMPUESTO SALIDA DE CAPITALES] 0,00
MEDICINAS SEGURIDAD OCUPACY  1.368,56]
COMIDA 4.312,50
TERMINADO SERVIENTREGA TRAMACO 1.200,00!
PLANTILLAS 2023 12,00]PARES 1,87 22,44 HONORARIOS PROFECIONALES 2.133,33|
CORDONES ~ |PARES 12,00|PARES 0,29 3,48 TOTAL CARGA FABRIL 36.544,73
PAPEL CEDA UNIDAD 12,00jLAMINA 0,05 0,60 MATERIALES VARIOS
PINTURA ACABADO 0,10JLITRO 22,70 2,27 ROPA DE TRABAJO 875,00
ICAJAS (GRANDE 12,00JUNIDAD 0,64 7,68 BROCHAS 150,00
JEMBALAJE CAJA MADRE! 1,50JUNIDADES 1,80 2,70 CHAVETAS 200,00
PINTURA 150,00
TOTAL MATERIALES VARIOS 1.375,00
TOTAL GASTOS INDIRECTOS 158.789,24
DOCENAS PROMEDIO MENSUAL 1.500,00!
[SUMAN 300,42 2.50|COSTO INDIRECTO POR DOCENA 105,86)
COSTO DE PRODUCCION PRECIO
TOTAL UNITARIO DE VENTA % UTILIDAD
410,78 34,23 48,00 23,68%
2,40 0,08
36,63



MODELO  BSMI024 PP
SERIE 36-42 FECHA 23 de febrero de 2016 2
MATERIA PRIMA MANO DE
PROCESO OBRA GASTOS GENERALE DE FABRICACION
CORTADO [MATERIAL |CANTIDAD C.UNIT. [c.TOTAL |DIRECTA DESCRIPCION VALOR
CAPELLADA  |NOBUCK HIDH 123,60|0CM 0,33 40,79 450] MANO DE OBRA INDIRECTA
NAPA 36,00jDCM 0,16 5,76 JEFE DE PRODUCCION 2.922,00
GAMUZON 30,00{DCM 0,16 4,80 COCEDOR 436,00
MATRIX 108,00JDCM 0,29 31,32 CORTADORES DE FORRO 2.273,00
BOD. MATERIALES Y CUEROS 3.632,00
BODEGUEROS PROD.TERMINADO|  1.132,00
APARADO SERIGRAFISTAS 368,00
TELAS TROQUELADORES 1.674,00
FORRO TEJ.7518 1,08|METRO 13,67 14,76 SEGURIDAD INDUSTRIAL 700,00
NONWOVEN 0,81|METRO 4,50 3,63 CORTE ELECTRONICO 2.295,00
DESTALLADOR 1.592,00
ADMINISTRATIVO 9.750,00,
{suLLoNES CHOFER 419,00
CUELLO ESPUMA 10m 0,30|METRO 11,17 3,35 SEGURIDAD Y GUARDIANIA 541,00
LENGUETA ESPONJA 2C] 0,25|METRO 2,24 0,56/ MODELAJE Y AP. ELECTRONICO 2.609,00
PEGA AM-11 NEGRA 0,84|LITRO 4,09 3,43 RAYADO 2.306,00
ALMACEN 794,00
HILO ENKADOR 40 24,00|GRAMOS 0,03 0,69 MEDICO 550,00|
|EnkADOR 20 48,00|GRAMOS 0,03 1,38 MONTAJE 8.414,00
COATS 2 36,00|GRAMOS 0,04 1,51 ARREGLADO 2.925,00
HERRAJES APARADO 22.960,00
OJALILLOS PLASTICO 192,00JUNIDADES 0,02 3,84 PEGADO 3.491,00
ARANDELA 192,00|UNIDADES 0,01 1,92 PULIDO 1.508,00
CORDONERA 96,00|UNIDADES 0,11 10,56 PLANTADO 2.698,00
HORAS EXTRAS 10.800,00
IMARQUILLA TOTAL MANO DE OBRA 86.789,00
LENG. COSTADJTRANSFER 12,00|PARES 0,04 0,48 SEGURO SOCIALPATRONAL 10.544,86
FONDO DE RESERVA 7.229,52
X 7.232,42]
VACACIONES 361621
XIV 5.457,50
ARMADO TOTAL MANO OBRA INDIRECTA 120.868,51
EMPLANTILLADJCELFIL 4F 0,56|LAMINA 7,72 4,45) CARGA FABRIL
RECURO CELFIL RB 4F] 0.24|PARES 8,52 2,07 LUZ MART. LEON Y FABRICA 2.024,17|
PUNTERAS 1143 12,00|PARES 1,30 15,60 AGUA 523,66
CONTRAFUERTHBITERM 332 0,26|METRO 12,91 3,38 PUBLICIDAD 2.216,67
CAMBRION DIELECTRICG 12,00|PARES 0,20 2,40 TELEFONO 1.304,67
PEGA AMARILLAAM-11 AMARI 0,36|LITRO 4,09 1,47 REPUESTOS Y ACCESORIOS 2.083,33
GRAPAS 72,00|UNIDADES 0,00 0,05 COMBUSTIBLES Y LUBRICANTE 633,33
DEPRECIACION MAQ. EQUIPO 6,463,48'
PEGADO IMPUESTOS MUNICIPALES 598,50
LIMPIADOR LP101 0,10[LITROS 12,70 1,27 SEGURO FABRICA 1.462,81
IMPRIMANTE  |R2 0,10|LITROS 15,45 1,55 SEGURO TRANSPORTE 1.000,89
PEGA P.UGRASO 0,35}KILO 25,35 8,87 SEGURO BODEGA MARTINEZ 115,67
VULCANIZANTE |P.v.2 0,08|GALON 92,00 7,36 SEGURO VEHICULOS 892,75
SUELA IRON MAN PARES 135,60 SEGURO LEON 671 ,25|
OTROS SEGUROS 719,83
INTERESES EN PRESTAMOS 3.788.50
ARRIENDO LEON 1.500,00
EQUIPO OF. COMP. MANTEN DATA  1.530,83
IMPUESTO SALIDA DE CAPITALES| 0,00
MEDICINAS SEGURIDAD OCUPAC! 1.368,56*
COMIDA 431250
TERMINADO SERVIENTREGA TRAMACO 1.200,00
PLANTILLAS 2023 12,00|PARES 1,87 22,44 HONORARIOS PROFECIONALES 2.133,33
CORDONES  |PARES 12,00|PARES 0,29 3,48 TOTAL CARGA FABRIL 36.544,73
PAPEL CEDA  |UNIDAD 12,00|LAMINA 0,05 0,60 MATERIALES VARIOS
PINTURA ACABADO 0,10|LITRO 2270 2,27 ROPA DE TRABAJO 875,00
CAJAS GRANDE 12,00|UNIDAD 0,64 7,68 BROCHAS 150,00
EMBALAJE CAJA MADRE 1,50|UNIDADES 1,80 2,70 CHAVETAS 200,00
PINTURA 150,00
TOTAL MATERIALES VARIOS 1.375,00
TOTAL GASTOS INDIRECTOS 158.789,24
DOCENAS PROMEDIO MENSUAL 1.500,00
SUMAN 352,02 4,50/ COSTO INDIRECTO POR DOCENA 105,86
COSTO DE PRODUCCION PRECIO
TOTAL UNITARIO DEVENTA % UTILIDAD
462,38 38,53 48,00 14,73%
2,40 0,08
40,93

67



10 .- ANEXO

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO ARQUITECTYRA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

OBIJETIVO: Obtener los requerimientos en los posibles clientes que nuestro producto esta
proponiendo.

CUESTIONARIO
1.-{USA USTED CALZADO DE SEGURIDAD INDUSTRIAL?

st [ ] Nno []

2.-¢Qué MARCA DE CALZADO DE SEGURIDAD INDUSTRIAL PREFIERE?

NACIONALES [ |

EXTRANJEROS [ |

CUALES e s e e e e e e e e oo e e e e

3.-éAL MOMENTO DE COMPRAR CALZADO NDUSTRIAL QUE ES LO PRIMERO QUE TOMA EN
CUENTA?

LA MARCA I:I

LA CALIDAD DEL CUERO [__]

EL MODELO [ ]
LOS ACABADOS [ ]
EL PRECIO [ ]

LO BIEN QUE LE PUEDE QUEDAR

4.-¢QUE MODELOS DE CALZADO PREFIERE?
REBAJADO [ |
SEMIBOTIN [ |

BOTIN [ ] BOTA [ ]
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5.-¢ CUALES DE LAS SIGUIENTES APLICACIONES PREFIERE EN EL CALZADO?

BORDADOS CORDONERAS

GANCHOS OJALILLOS

ETIQUETAS

OTROS...co ettt e ettt e et ra ettt et ere e se st e s b eb s ee s et eRtehe e e et n s sen e ean et ee e s

6.-¢A CUALES DE ESTOS LUGARES ACUDE A COMPRAR CAZADO?

CENTROS COMERCIALES

MERCADOS MAYORISTAS

TIENDAS DE CALZADO

SUPER MERCADOS

8.-¢ CUANTO SUELE GASTAR PROMEDIO EN COMPRAR UN CALZADO DE SEGURIDAD ?

MENOS DE 20 ENTRE40Y 50

ENTRE 20Y 30 MAS DE 50

ENTRE30Y 40

9.-¢CON QUE FRECUENCIA COMPRA USTED CALZADO DE SEGURIDAD?

SEMANAL CADA 6 MESE

QUNCENAL MAYOR A 1 ANO

MENSUAL OTROS

CUANTO oottt ss e s s s s st ss e st st st st s

10¢ESTARIA DISPUESTO A PAGAR UNA NUEVA PROPUESTA INNOVADORAS EN CALZADO
INDUSTRIAL?

S| NO
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MOODBOARD

CONSTRUCCION
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