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RESUMEN EJECUTIVO 

 

Tener un proyecto de comunicación que permita diseñar un plan de marketing 

promocional para difundir el Proyecto Juvenil Impacto G y llegar al público 

objetivo es el éxito de una forma rápida, sencilla y en el momento adecuado. 

Llevar a cabo un plan de marketing promocional  permitirá concienciar, motivar, 

liderar  y socializar  a todos aquellos que quieran ver una sociedad diferente. 

 

Para ello se deben trazar dos ejes principales y diferenciados: la promoción y 

difusión, se deberán trazar las funciones a desarrollarse y las tareas a emprenderse 

que permitan llegar al público objetivo quiénes serán parte de este proyecto y por 

lo tanto los ejes de socialización en sus instituciones educativas.  


