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RESUMEN EJECUTIVO

El propdsito de este trabajo de investigacion es la elaboracion de una propuesta
que consiste en implementar programas educativos en los medios de
comunicacion para orientar a la gente en cuanto a los cddigos nacionales, en la
Provincia de Tungurahua, Canton Ambato, periodo 2012-2013. Es fundamental
realizar un analisis acerca de los medios de comunicacion asi como en el
contenido se presenta. Esta propuesta da un nuevo enfoque a la difusion de
contenidos socio- comunicacionales de la cuidad mirdndolo como una
oportunidad de desarrollo mas que de confrontacion, cambiando el modo de
comunicacion y brindando se dé el mismo trato e igualdad a las mujeres. Para que
las mujeres puedan defender y obligar a que se aplique sus derechos y hacer de

ellas entes generadoras de nuevas ideas.

Palabras descriptoras: Medios de comunicacidon, conductas sexistas,

estereotipos, sexismo, comportamiento.
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INTRODUCCION

La Investigacion se halla encaminada al estudio “los codigos nacionales
que regulen a los medios masivos de comunicacion y las conductas sexistas en

contra de la mujer en la ciudad de Ambato en el periodo 2012”

Su importancia radica en la necesidad de brindar un mismo trato a las
mujeres aplicando sus derechos y normativas que los medios de comunicacion

poseen.

El presente trabajo de investigacion se enfoca al factor comunicacional en
nuestra sociedad, que contribuye al desarrollo de la misma, conjuntamente con
los aspectos educacionales y culturales, morales econdmicos, es determinante que
la investigacion se refiere a la vulnerabilidad de los derechos que todas mujeres

tienen al momento de nacer.

El objetivo principal del presente trabajo es ofrecer una vision clara sobre
la manera de evitar las conductas sexistas y por medio de esta la inobservancia de

los derechos de la mujer.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

Tema de la investigacion

“Los codigos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion y las
conductas sexistas en contra de la mujer en la ciudad de Ambato en el periodo
20127

Planteamiento del problema

Las Conductas sexistas son aquellas que la poblacién
discrimina a las mujeres por creerlas incapaces de
realizar determinadas cosas es por ello que se los
considera a los varones mas fuertes para realizar trabajos
mas complejos. Desde el inicio de la historia a la mujer se
la ha considerado como la persona que se encarga de los
quehaceres del hogar o a su vez esta al cuidado de los
nifios, es asi que las mujeres estaban prohibidas de recibir
una educacion superior. Muchas de las veces a la mujer
se la utiliza como objeto para llamar la atencion es decir
que los medios masivos de comunicacion manejan a la
mujer para promocionar su producto o servicio y tan solo
importa su cuerpo (CASTELLOS, 2009).

La principal consecuencia por la que tanto a hombres como a mujeres se
las utilice con conductas sexistas se debe a la formacion de valores que se ha
recibido desde el hogar pero a méas de ello la historia nos ha ensefiado que la

mujeres esta apta solo para la casa pero en la actualidad no es asi ya que las



mujeres se desempefian en distintos campos. En la sociedad es evidente el
desinterés debido a la falta de preparacion ya que la humanidadse ha conformado
si existe 0 no personas que elaboren leyes a favor o en contra nuestra no nos
importa, ademas de ello el desinterés es no tener disposicion de energia ni
entusiasmo por lo que se hace, cuyas causas del desinterés son la desintonizacion
con lo que en su fuero interno quiere, y sélo esta alli por las circunstancias, por

desconocimiento de si mismo o por perseguir conveniencias.

En cuanto al respeto a la mujer desde épocas antiguas se ha mantenido a
la mujer en un grado inferior que al hombre, puesto que ha sido considerada como
una esclava aun no recupera del todo su individualidad. La mujer posee las
mismas facultades que el hombre y debe hacer uso de ellas en las mismas
condiciones que el hombre; la mujer es medio ser. Unidos ambos forman un ser
entero, completo y capaz de llenar cumplidamente su misién en la tierra.
Separados e individualmente considerados, vale tanto uno como el otro, existe

entera igualdad.

El morbo de la sociedad esta plasmado en los mensajes en cuanto a su
contenido en si, sino el tratamiento dado por los medios de comunicacion. La
sociedad actual se caracteriza por el gran desarrollo y la profusion de lo que se
conoce con el nombre de medios de comunicacion de masas: prensa, radio,
television e Internet, medios que han adquirido una enorme trascendencia en todos

los ambitos de la vida social.

Los valores en el cuanto a Etica y Valores, nos ayudo a tener una vision
mas amplia de lo que sucede a diario con el comportamiento de algunas personas,
y sus relaciones con los demas. En primer término se presentaran las
generalidades sobre los valores, las clases de valores; las caracteristicas de los
valores morales; las normas morales como expresion de los valores morales; la

concienciamoral; valores morales y relaciones humanas; e inteligencia emocional.

Una de las practicas méas habituales de la publicidad desde sus comienzos

ha sido la de reducir a la mujer ha "objeto", dentro de todo el contenido
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publicitario la mujer esta despersonalizada, sin identidad propia, solo pone su
cuerpo y belleza al servicio de la satisfaccion de los varones. La imagen de la
mujer aparece en la publicidad en una mayor proporcion que la del varon, sobre

todo si el anuncio tiene un contenido sexual.

El tema va directamente dirigido a la comunicacién masiva,
investigaremos un problema comunicativo, que se da en la publicidad,
especificamente en los medios de comunicacion, como la television y medios
escritos, que se basara en la mujer, y qué es lo que hoy en dia comunica en la
publicidad, el mensaje que podemos inferir a partir de ella. Los cddigos
nacionales que regulan a los medios masivos de comunicacion no se aplicanen la
comunicacion para lo cual si la informacién requiere mas credibilidad se deben

poner en practica dichos codigos.

Contextualizacion

En el &mbito mundial las conductas sexistas se dieron porque los chicos
adolescentes afirman de si mismos mantener conductas propias de potenciales
maltratadores, mientras que el 9% de las chicas admite haber sufrido alguna
situacion de maltrato por parte de su pareja 0 ex-pareja. La educacién en materia
de prevencién de violencia generd reflexién entre los adolescentes. Es asi que a
nivel mundial fue notorio darse cuenta de las conductas sexistas en contra de la
mujer esta es utilizada como instrumento de venta, existen situaciones
tradicionales como: los chicos no lloran, o que no deben pedir ayuda para resolver
sus problemas porque eso les hace parecer débiles, prevalecen con fuerza en los

valores adquiridos por los jovenes varones de nuestra sociedad.

De la misma manera, entre las chicas se identifico la agresividad de los
varones con el atractivo. A ellos les cuesta mas reconocer que insultar a una chica,
minusvalorarla, provocarle miedo, ejercer control sobre su vida o aislarle de su
entorno son formas de ejercer la violencia, a las mujeres en este aspecto la ven
como el alguien incapaz de desemperiar el mismo rol que los varones, asi mismo

desde los centros de formacion consideran que las Ciencias Sociales son para las
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chicas e Ingenierias para los chicos. Las carreras también tienen género. Si bien,

en algunas facultades se nota méas que en otras.

Es el caso de Ciencias de la Educacion, donde solo el 28% de los
estudiantes son varones. Una diferencia que aumenta en el caso de la diplomatura
en Maestro de Educacion Infantil en la que estan matriculados 17 hombres, frente
a 358 mujeres— y que se aprecia aln mas en la practica, pues solo ocho o nueve
chicos acuden con regularidad a clase. Algunos de ellos cuentan las motivaciones
que les llevaron a elegir esta carrera y, en algunos casos, a cambiar la profesion

que tenian pensado ejercer (SUITE, 2009).

Un gran avance en la tipificacion de las formas de violencia hacia las
mujeres y la lucha contra ella, se encuentra en la Ley Orgénica de la Republica
Bolivariana de Venezuela sobre el derecho de las mujeres a una vida libre de
violencia , aparecido en la Gaceta Oficial de ese pais, el 23 de abril de 2007, en
ella se define esta como: La violencia contra las mujeres comprende todo acto
sexista que tenga o pueda tener como resultado un dafio o sufrimiento fisico,
sexual, psicoldgico, emocional, laboral, econdmico o patrimonial; la coaccién o la
privacion arbitraria de la libertad, asi como la amenaza de ejecutar tales actos,
tanto si se producen en el ambito publico como en el privado (art. 14). Existen

distintas formas de violencia en contra de las conductas entre estas estan:

Violencia psicolégica es toda conducta activa u emisiva ejercida en
deshonra, descrédito o menosprecio al valor o dignidad personal, tratos
humillantes y vejatorios, vigilancia constante, aislamiento, marginalizacion,
negligencia, abandono, celotipia, comparaciones destructivas, amenazas y actos
que conllevan a las mujeres victimas de violencia a disminuir su autoestima, a

perjudicar o perturbar su sano desarrollo, a la depresion e incluso al suicidio.

Asi también se presenta el acoso u hostigamiento se refiere a conductas
abusivas y especialmente los comportamientos, palabras, actos, gestos, escritos o
mensajes electronicos dirigidos a perseguir, intimidar, chantajear, apremiar,

importunar y vigilar a una mujer que pueda atentar contra su estabilidad



emocional, dignidad, prestigio, integridad fisica o psiquica, 0 que puedan poner en

peligro su empleo, promocidn, reconocimiento en el lugar de trabajo o fuera de él.

Otro aspecto que influye en las conductas se refiere a las amenazas que
son el anuncio verbal o con actos de la ejecucion de un dafio fisico, psicolégico,
sexual, laboral o patrimonial con el fin de intimidar a la mujer, tanto en el
contexto doméstico como fuera de él. Muchas de las veces estas conductas sobre
pasan y llegan a la Violencia fisica que es toda accion u omision que directa o
indirectamente esta dirigida a ocasionar un dafio o sufrimiento fisico a la mujer,
tales como: lesiones internas o externas, heridas, hematomas, quemaduras,

empujones o cualquier otro maltrato que afecte su integridad fisica.

Asi mismo la violencia sexual es toda conducta vulnera el derecho de la
mujer a decidir voluntaria y libremente su sexualidad, comprendiendo ésta no so6lo
el acto sexual, sino toda forma de contacto o acceso sexual, genital o no genital,
tales como actos lascivos, actos lascivos violentos, acceso carnal violento o la

violacién propiamente dicha.

En los medios de comunicacién es utilizada la mujer para realizar uno o
mas actos de naturaleza sexual por la fuerza o mediante la amenaza de la fuerza, o
mediante coaccion como la causada por el temor a la violencia, la intimidacién, la
opresion psicolédgica o el abuso del poder, esperando obtener o haber obtenido
ventajas o0 beneficios pecuniarios o0 de otro tipo, a cambio de los actos de

naturaleza sexual de la mujer.

Por medio de las conductas sexistas se llega al acoso sexual este es la
solicitud de cualquier acto o comportamiento de contenido sexual, para si o para
un tercero, o el procurar cualquier tipo de acercamiento sexual no deseado que
realice un hombre prevaliéndose de una situacion de superioridad laboral, docente
0 analoga, o con ocasién de relaciones derivadas del ejercicio profesional, y con la
amenaza expresa 0 técita de causarle a la mujer un dafio relacionado con las
legitimas expectativas que ésta pueda tener en el ambito de dicha relacion. En

varios paises de Latinoamérica es evidente la violencia laboral que perjudica a la



mujer ya que por medio de la explotacion son conductas sexistas que afectan a las
mismas ya que es la discriminacion hacia la mujer en los centros de trabajo:
publicos o privados que obstaculicen su acceso al empleo, ascenso o estabilidad
en el mismo, tales como exigir requisitos sobre el estado civil, la edad, la
apariencia fisica o buena presencia, o la solicitud de resultados de exdmenes de
laboratorios clinicos, que supeditan la contratacion, ascenso o la permanencia de
la mujer en el empleo. Constituye también discriminacion de género en el ambito

laboral quebrantar el derecho de igual salario por igual trabajo.

La més comln en nuestra sociedad es la violencia mediatica esta es una
conducta en la cual por medio de la difusion, de la mujer, nifia 0 adolescente, que
de manera directa o indirecta explote, discrimine, deshonre, humille o que atente
contra su dignidad con fines econdmicos, sociales o de dominacion (Tomado de la
ley orgénica de Venezuela, 2007).

En el Ecuador los derechos de las mujeres no son tomados en cuenta ya
que se observa el entorno en el que las personas estan inmersas, se evidencia la
gran complejidad de la sociedad porque esta formada por seres humanos, y cada
una de estas personas es diferente de las otras, diferente en el sexo, diferente en el
fisico, en el carécter, en la personalidad, en las conductas, e incluso los gemelos
criados en el mismo ambiente, presentan caracteristicas Unicas, que los hace ser
personas singulares. Es decir, en ella, en la sociedad, se da una diversidad
apreciable, y aunque se intenta clasificar a las personas por grupos con
caracteristicas semejantes, solamente se puede realizar para su estudio y siempre
de manera genérica, comprendiendo que nunca una persona es idéntica al grupo

clase en el que se ha insertado.

En Educacion se habla de atencion a la diversidad como un principio
fundamental que debe impregnar, tanto longitudinalmente como transversalmente,
toda la educacion. Pero este principio, tan usado por los profesionales de la
Educacion, estd confundiendo a muchos, porque se emplea para designar al
alumnado que tiene necesidades educativas asociadas a discapacidad sensorial,

motriz o psiquica, o al alumnado con desigualdades sociales, o al alumnado de



escolarizacion tardia, o las altas capacidades, es decir, a todo el que tiene
dificultades para su integracion en el &mbito escolar. Pero en los centros, hay un
tanto por ciento pequefio de alumnos/as con estas caracteristicas, no pudiendo

incluir a la mayoria en ninguna de estas categorias (ALVAREZ, A, 2007).

La violencia ejercida contra la mujer busca dominar y someter a las
mujeres, anularlas en el ambito interpersonal, fracturar su identidad y su
personalidad. Las tacticas de ejercer esa violencia son muy variadas, y pueden ser
actitudes de aislamiento progresivo, limitaciébn de conductas, devaluacion
personal, agresiones verbales, negacion de las emociones, como agresiones
sexuales, agresiones fisicas, coacciones, manipulacion de los hijos. Esta violencia
estd intimamente relacionada con las diferencias de género de estatus y poder

entre los hombres y las mujeres y suele legitimarse.

La violencia hacia la mujer es independiente del estatus econdémico de la
pareja, es decir, se da tanto en las clases con poder adquisitivo alto o con un nivel
bajo y también depende de la edad. Hoy nadie duda la existencia de pautas
culturales, ligadas a la educacion de género, que se encuentran en la raiz de la
violencia masculina. Se habla que de padres maltratadores, los hijos suelen ser
también maltratadores, es lo conocido como transmisién intergeneracional del
maltrato (CAMACHO, 2006)

Las mujeres, desde el principio de la humanidad, han existido y han
colaborado en el progreso y en las tareas de la vida diaria. Pronto se las relega al
ambito privado y a un estatus subordinado al varon. Las mujeres feministas
denuncian esta situacion, y a través de diferentes corrientes contrapuestas en los

métodos, pero no en los fines, buscan la igualdad entre hombres y mujeres.

La subordinacién establecida de la mujer, confundiendo esa conducta de
sumisién como ligada al sexo y no a las costumbres y tradiciones transmitidas de
generacion en generacion, dio lugar a actitudes sexistas, que menoscababan la
dignidad de las mujeres, dignidad adquirida por el mero hecho de ser personas.

Los medios de comunicacion, por siempre, han tenido un lugar preponderante



dentro de todas las sociedades, y en todos los tiempos, de tal suerte que en la
actualidad esta no se explica sin aquellos. La razédn radica en la vitalidad de los
medios en cuanto al impacto, alcance y penetracion de la diversidad de sus

productos, mensajes, formas y contenidos.

Desde esta perspectiva, es importante considerar los escenarios en que los
medios masivos de comunicacion impactan en la sociedad consumidora, desde
nifios y adolescentes, hasta jovenes, adultos, amas de casa, profesionistas, familias
enteras, entre otros destinatarios de los mensajes, por medio de los diversos
productos mediaticos que produce, tales como caricaturas, series policiacas,
programas juveniles, comicos, telenovelas, de concursos, de opinion, deportivos,
noticiarios, documentales, realitis show, talk show, documentales, reportajes,
cronicas, editoriales y articulos, entre otros mas que muchas veces denigran la

imagen de la mujer.

En este sentido, tanto los medios impresos (periddicos y revistas) como los
electrénicos (television y radio) juegan un importante papel para orientar,
informar y formar opinion en sus lectores, radioescucha y televidentes, a través de
la diversidad de sus programas y contenidos, procesados en la variedad de géneros
y formatos. Estos medios han evolucionado vertiginosamente a lo largo de su
historia. Precisamente, debido a esa evolucion y desarrollo, pero sobre todo por su
funcion social, varios medios de comunicacion han establecido sus propias
normas de conducta o codigo de ética, no para coartar la libertad de expresion y
manifestacion de las ideas de los comunicadores, quienes fungen como lideres de
opinién, sino para permitir la sana convivencia entre los involucrados en el
proceso de la comunicacion, desde el emisor de los mensajes hasta el receptor de

ellos, el "respetable™ publico, consumidor de los mensajes.
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Andlisis critico

En el presente proyecto se ha empleado el paradigma critico propositivo ya
que es una critica al problema planteado, es asi que el ser humano a mas de ser un
ser sociable por lo general es una persona que a diario crea diversos
comportamientos ya sean estos buenos o malos, las conductas sexistas en el
mundo inician por maltratos derivados por parte de miembros de su familia es
decir que los jovenes son quienes mas transmiten estas conductas en contra de la
mujer es a ella a quien desvalorizan y muchas de las veces es utilizada como
imagen sexual para lo cual desde la educacion se podria reducir estas conductas
permitiéndole tanto al hombre como a la mujer mantener y obligar a que se ponga

en préactica sus derechos.

Tomando como referencia la Ley Organica de Venezuela se presentan
diversas tipificaciones hacia las conductas en contra de la mujer ya que se emplea
la violencia como una conducta para ocasionar un dafio o sufrimiento fisico,
sexual, psicolégico, emocional, laboral, econémico o patrimonial. De las misma
manera e n los medios de comunicacién es utilizada la mujer para realizar uno o
mas actos de naturaleza sexual por la fuerza o mediante la amenaza de la fuerza, o
mediante la causada por el temor a la violencia, la intimidacion, la opresion
psicolégica o el abuso del poder, esperando obtener o haber obtenido ventajas o

beneficios a cambio de los actos de naturaleza sexual de la mujer.

Ademas de ello por medio de las conductas sexistas se llega al acoso
sexual este es la solicitud de cualquier acto o comportamiento de contenido
sexual, para si o para un tercero, o el procurar cualquier tipo de acercamiento
sexual no deseado que realice un hombre prevaliéndose de una situacion de
superioridad laboral, o0 con ocasion de relaciones derivadas del ejercicio
profesional, y con la amenaza expresa causarle a la mujer un dafio relacionado con
las legitimas expectativas que ésta pueda tener en el &mbito de dicha relacion. Asi
tambien es evidente la violencia laboral que perjudica a la mujer ya que por medio
de la explotacion son conductas sexistas que afectan a las mismas ya que es la

discriminacion hacia la mujer en los centros de trabajo: publicos o privados que
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obstaculicen su acceso al empleo, ascenso o estabilidad en el mismo, tales como
exigir requisitos sobre el estado civil, la edad, la apariencia fisica o buena
presencia, o la solicitud de resultados de examenes de laboratorios clinicos, que
supeditan la contratacion, ascenso o la permanencia de la mujer en el empleo.
Constituye también discriminacion de género en el &mbito laboral quebrantar el
derecho de igual salario por igual trabajo.

En cuanto a los trabajos mal remunerados es innegable que en nuestra
sociedad se da la violencia mediatica esta es una conducta en la cual por medio
de la difusion, de la mujer, nifia o adolescente, que de manera directa o indirecta
explote, discrimine, deshonre, humille o que atente contra su dignidad con fines

econdmicos, sociales o de dominacion.

En Ecuador a la mujer se la deja de lado ya que no es tomada en cuenta
ya que se observa el entorno en el que las personas estan inmersas, se evidencia la
gran complejidad de la sociedad porque esta formada por seres humanos, y cada
una de estas personas es diferente de las otras, diferente en el sexo, diferente en el
fisico, en el carécter, en la personalidad, en las conductas, e incluso los gemelos
criados en el mismo ambiente, presentan caracteristicas Unicas, que los hace ser

personas singulares.

Es decir, en ella, en la sociedad, se da una diversidad apreciable, y aunque
se intenta clasificar a las personas por grupos con caracteristicas semejantes,
solamente se puede realizar para su estudio y siempre de manera genérica,
comprendiendo que nunca una persona es idéntica al grupo clase en el que se ha
insertado. Para luchar contra la violencia hacia las mujeres es necesario educar en

igualdad, eliminando las actitudes sexistas.

Pero siempre que se propone una medida educativa es necesario analizar la
realidad envolvente, para partir de la situacion real donde se sitta la comunidad
educativa. Ademas en los medios masivos de comunicacion la mujer es objeto de
conductas sexistas ya sean estas para utilizarlas como publicidad o a su vez para

trabajos mal remunerados.

12



Prognosis

Las conductas sexistas en contra de la mujer se dan en los medios de
comunicacion por medio de la generacién de burlas a través de la discriminacion o
desvalorizacion. Esto repercute en la moral de las mujeres ocasionando en
nuestras sociedades la idea de que las mujeres estan hechas para cosas de la casa
por lo tanto no puede la mujer hallar un nivel de preparacion mejor ya que fisica y
moral somos débiles, a pesar que con el pasar del tiempo las mujeres se han
organizado de mejor manera para declarar sus derechos y exigir que estos se
cumplan de manera adecuada y poder asi desempefiarse de mejor manera sabiendo

que hay algo que las ampara.

Asi mismo si los medios masivos de comunicacion contintian utilizando a
la mujer como un objeto de venta incitarian al morbo de la gente ya que por parte
de la mujer y del hombre no existe esa valoracion que quiza al observar en los
diferentes medios de comunicacién a una mujer se deberia reclamar y exigir que
no sean utilizadas para que ese medio adquiera mayor ingreso econémico pero es
la misma sociedad la principal causante para que a diario se siga mostrando
mujeres y hombres desnudos para vender informacion, sino existe consumismo
los medios trataran de plasmar sus conocimientos en igualdad y sin utilizar a la

mujer.

Formulacion del problema

¢Como incide los cddigos nacionales que regulen a los medios masivos de
comunicacion en las conductas sexistas en contra de la mujer en la ciudad de
Ambato en el periodo 2012?

Interrogantes de la Investigacion

Conductas sexistas:

e ;Por qué se da las conductas sexistas, y a que se refiere con este término?
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e ;Qué costumbres ancestrales tiene la ciudadania para que emplee
conductas sexistas en contra de la mujer?
e ;Cuadles con las consecuencias para que se dé la falta de respeto a la

mujer?

Cadigos nacionales:

e (Qué consecuencias acarrea la mala utilizaciéon de los cddigos nacionales
que regulan a los medios masivos de Comunicacion Social?
e ;Por qué no se aplican los cddigos nacionales?

e (Enqueinfluye la éticay la moral en la transmision de informacion?

Delimitacion del objeto de investigacion:

Campo: Cdadigos de convivencia.

Area: Etica y moral profesional.

Aspecto: Conducta humana.

Delimitacion Temporal: Periodo julio - diciembre 2012.

Espacio: Provincia de Tungurahua, Ciudad de Ambato.

Unidades de observacion: Medios de Comunicacion televisivos de la ciudad de
Ambato: canal 34 Unimax, canal 2 Ambavision, hombres y mujeres de la ciudad

de Ambato, otros.

Los codigos de convivencia.- Estan basada en  que el ser humano es
eminentemente social y no puede vivir aislado. Es derecho de todos
desenvolvernos en un ambiente adecuado y agradable para desarrollar nuestras
capacidades y alcanzar nuestras metas. Por supuesto, cada miembro de la
comunidad debe prestar su contingente para que esto se produzca. La vida ofrece
experiencias que permiten obtener un conocimiento valorativo y sano sobre uno
mismo. El mundo esta lleno de contrastes y para convivir en armonia, necesitamos
aprender a conciliar la diversidad. El entorno educativo es un espacio de

socializacion donde las personas encuentran formas de pensar y de actuar que, en
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ocasiones, difieren de las propias. Cuando logramos comprender posiciones y
puntos de vista distintos se produce el reconocimiento del otro como alguien que

merece respeto, tolerancia y aceptacion.

La ética y moral profesional también juega papel importante ya que es
aplicable en nuestras vidas, debido a su enfoque practico - técnico derivado de
nuestras costumbres y comportamiento, perfeccionando y ayudando a asegurar
nuestra realizacién como personas teniendo en cuenta lo que vale la pena seguir
bajo condiciones y lineamientos, por esta razon debemos apegarnos a las bases del
actuar ético como la inteligencia, tomando en cuenta los intereses de los demas y
por supuesto los principios de solidaridad, equidad, eficiencia, imparciabilidad,

responsabilidad entre otros.

Etica y moral no son lo mismo la ética nos da valores universales y la
moral las distintas aplicaciones que tiene la ética, la moral es expresada en la
realidad, la vida en concreto, costumbres, habitos y valores. Si una persona actla
bajo estos preceptos es considerada moral ya que la ética es el intento racional de
averiguar cémo vivir mejor y su punto de apoyo es darnos las pautas para

conseguirlo.

La conducta de las personas es importante estudiar y esta es la manera
con que los hombres se comportan en su vida y acciones, la palabra puede
utilizarse como sindnimo de comportamiento. En este sentido, la conducta se
refiere a las acciones de las personas en relacion con su entorno o con su mundo
de estimulos y se deberia estudiar este tema ya que no sabemos cudl serd la
reaccion de la poblacion frente a determinadas situaciones que transmiten los

medios de comunicacion ya sea en prensa, radio y television.

El estudio que se va a realizar es en la provincia de Tungurahua canton
Ambato en los medios de Comunicacion masiva: Ambavision canal 2 y Unimax
canal 34. Estos medios permitiran identificar las conductas sexistas presentadas
en contra de la mujer. Es fundamental conocer el espacio, el periodo y los sujetos

de investigacion o unidades de observacion.
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Justificacion

La investigacion realizada es fundamental estudiarla ya que ayudara a
concientizar a las personas que laboran en los medios de comunicacion del uso de

la mujer y la manera en la que es manejada la informacion.

Las conductas sexistas es necesario estudiar ya que en consecuencia de
esto, las mujeres son discriminadas y muchas de las veces es utilizada como
objeto de venta en un medio de comunicacion, ademas de ello el desinterés por
parte de la sociedad se da por intentos fallidos para mejorar la situacion actual, ya
que hoy la economia mueve al mundo es por ello que las grandes masas intentan
dominar a la clase media y baja es asi que se deberia plantear nuevas estrategias
para promover el interés al crear nuevos codigos para que mejoren el estilo de

vida tanto hombres como mujeres (Wikipedia,2012).

Las autoridades en conjunto con la ciudadania deberian interesarse en
crear y reclamar en el cumplimiento de derechos iguales e inalienables de todos
los miembros de la familia humana (Fondo de Poblacion de las Naciones
Unidas,UNFPA, 2012) ,a pesar de no existir respuestas favorables a las peticiones
realizadas pero quiza esto se debe a que las peticiones no fueron constantes y el
tema pasa desapercibido provocando dafios psicolédgicos y llegando a un plano
comun, la funcién de los medios de comunicacion son: entretener, informar y
educar es asi que el estar informados juega un papel fundamental pero las
conductas sexistas que afectan a la mujer en los medios de comunicacion se
refleja en que la colectividad no realiza peticiones para ser capacitados e
informados sobre problemas que ocurren constantemente pero si en un medio
masivo de comunicacion no existen personas preparadas 0 que tengan
conocimientos amplios acerca de derechos de la mujer no se podra plasmar
sucesos e informacién que este dirigida y basada en la ensefianza hacia la

humanidad.

“Las costumbres religiosas también han influido en las

conductas sexistas hacia la mujer ya que en la religion se
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le ve a la mujer como la parte débil pero en cambio al
varén como la parte fuerte siendo ellos quienes se pueden
desarrollar en cualquier ambito. Ademas la conquista
tanto espafiola como de los incas también ha visto a la
mujer como la persona apta para tareas del hogar y no
como la persona capaz de cumplir y desempefiarse en el
mismo rol que los hombres ”(CEREZO,2001).

De la misma manera el nivel jerarquico impuesto por toda la sociedad ha
provocado que a la mujer se le vea como la ultima rueda del coche ya que se
supone que solo el hombre es quien provee los ingresos a sus hogares, pero no es
asi ya que tanto mujeres como hombres pueden trabajar y llevar a su hogar los
ingresos econdmicos. La creencia de superioridad por parte del hombre se ha visto
con frecuencia ya que son los padres quienes a los nifios desde muy pequefios
crean en su mentalidad una imagen machista, al verla a la mujer como no apta
para lo que los hombres hacen ya sea por su anatomia méas débil o su contextura
pero todo esto se debe a los valores que desde el hogar se los han inculcado ya que

si el padre es machista por ende va ensefiarle a su hijo a seguir con esta conducta.

Las conductas sexistas generan mayores ventas al utilizar a la mujer
generando la falta de respeto a la mujer quiza todo esto se debe a la falta de

educacion y valores por parte de los hogares ecuatorianos.

De la misma forma la sociedad se ha vuelto amarillista incentivando al
morbo que es latente en los contenidos a transmitir, pero esto es para vender la
informacién mas no el conocimiento , la falta de cultura literaria también aporta a
que los medios de comunicacion no busquen llegar al emisor con las funciones de
la comunicacion que son: entretener, educar e informar asi mismo el morbo se ve
en mentes desgastadas por la television esto quiere decir que debido a la
informacién adquirida personas que no amplian sus conocimientos y mas bien
ocupan su tiempo en mirar tv, esto se debe ademas a la falta de lectura inteligente,
de espacios audiovisuales educativos que promuevan la educacion y la ensefianza

en toda la colectividad para reducir las conductas sexistas en contra de la mujer.
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Por otra parte los codigos nacionales que regulan a los medios masivos de
comunicacion no se presentan en la informacion debido a la escasa preparacion
acerca de los mismos, asumiendo que las personas no se interesan por el tema ya
que quiza este es un tema irrelevante ya que estamos acostumbrados a escuchar y
mirar la misma informacion sin un respaldo basado en la ética y la moral tanto del
medio de comunicacion como de la persona que elabora ese contenido. Mirar mas
alla de la realidad o de lo mono6tono nos permitird cambiar lo que actualmente esta
pasando en los medios masivos de comunicacion, la auto preparacion a quedado
en un segundo plano ya que no nos gusta la investigacion quiza por dejadez o por
falta de tiempo para cumplir a cabalidad nuestras obligaciones.

La jerarquia de las leyes es otro aspecto importante para que los cddigos
nacionales no existan es por ello que los medios masivos de comunicacion .no son
regulados, pero en la constitucion que es la maxima ley deberia existir un articulo
0 a su vez varios articulos que regulen y amparen a la mujer, para ir controlado
los contenidos a transmitir de menor a mayor tamafio y asi tener una sociedad

mejor informada.

Al difundir un contenido nos basamos en que sea real, informativo y llame
la atencion de la poblacion es por eso que no se exige que la informacion sea
aplicada bajo codigos que no afecten a la moral y ética de las personas, el
transmitir el suceso para ganar sintonia nos hace mas empiricos para incrementar
la cobertura y a su vez el poder econémico ya que una noticia de primera mano

vende mas que varios contenidos.

En los medios masivos de comunicacién la informacion no es muy bien
manejada ya que las personas son utilizadas como objeto de venta, muchas
veces porque una imagen bonita o bien captada vende por cumplir lo que la gente
pide pero no debe ser asi sino darle lo que la gente requiere de acuerdo a su
necesidad. El sensacionalismo es otro punto importante que deberiamos dejar de
lado, ya que un comunicador social debe ser neutral o al menos ser en lo posible
lo maés realista, partiendo de sucesos confrontado por varias fuentes, quiza esto se

va adquiriendo de acuerdo a la preparacion y a la practica en el campo laboral ya
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que gracias a esto pueden o no creer en nuestra informacion transmitida
(WIKIPEDIA, 2012).

Los codigos nacionales no se ponen en practica esto se debe a que no se
emplean a menudo ya que existen personas empiricas en los medios masivos de
comunicacion aunque es notorio resaltar que también exigen muy buenos
comunicadores que son empiricos y aplican muz bien su ética en el campo
profesional ademas de ello un comunicador no tienen descanso ya que trabaja las
24 horas y constantemente se estdn produciendo sucesos, como dice Ryszard
Kapuscinski el Comunicador Social corre cualquier peligro y trabaja dia y noche

sin descanso y muchas de las veces dejando a su familia.
Objetivos
Objetivo general:

e Establecer la incidencia de los cddigos nacionales que regulen a los
medios masivos de comunicacion en las conductas sexistas en contra la
mujer.

Objetivos Especificos:

e ldentificar las conductas sexistas contra la mujer y conceptualizarlas.

e Determinar por qué no se aplican codigos que regulen las conductas
sexistas en los medios de comunicacion.

e Plantear una propuesta alternativa al problema encontrado en la

investigacion.
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CAPITULO Il

MARCO TEORICO

Antecedentes investigativos

En la Universidad Técnica de Ambato Carrera de Comunicacion Social

existen dos tesis con caracteristicas similares:

La influencia de programas de television en el desarrollo de la inteligencia
emocional de |@s nifi@s de 4 a 5 afios de la unidad educativa bilinglie génesis en
el afo lectivo 2007-2008, realizada por Soraya Gabriela Rosero Cazar, en la
cuidad de Ambato en el periodo comprendido entre el 2007 y 2008 en la que
menciona lo siguiente: en la actualidad las productoras televisivas se encuentran
en manos empresariales que pueden manipular la programacion segln sus
intereses econémicos, sin importar quiénes son su principal audiencia,
olvidandose de que la television juega un papel educativo e informativo, mas no

manipulador.

La comunicacién televisiva deberia estar enfocada en ayudar al progreso
del desarrollo de la inteligencia de los nifi@s con la creacion de programas con
contenidos ricos en educacién, cultura, formacién de valores, recreativos, y

artistico.

Para la busqueda de informacion acerca de las conductas sexistas en los
medios masivos de comunicacion, existen investigaciones anteriores acerca del
tema. La publicidad sexista en la television y el comportamiento de los estudiantes
de la Universidad Técnica de Ambato, realizada por Dany Henry Veintimilla
Ruiz, en el afio 2008, donde se enfoca en la publicidad y sus mensajes, los

cuales son observados como peligrosos ya que pueden causar mucho dafio a los
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estudiantes. Por su contenido. Una medida que puede mejorar esta situacion esta
en dar a conocer esta perspectiva, y crear conciencia, asi se transmitird el

mensaje creando una cadena.

Ademas de trabajar conjuntamente en los medios de comunicacion, para
transmitir mensajes con contenidos positivos, con valores, aportando a la
sociedad, ensefiando a las nuevas generaciones a valorar las cosas por su real

contenido.

Investigacion sobre la vida de las nifias en la escuela edicion: estudios y
ensayos, investigacion realizada por Gloria Arenas, permitiendo la intervencion de
nifios, nifas de las escuelas, se realizd en el Centro de Publicaciones de la
Universidad de Mélaga, 1996, teniendo como motivos indagar la medida en que
el alumnado procede de diferentes entornos de socializacion aporta a la clase
algunas percepciones, actitudes, valores y conductas basadas en nociones
estereotipadas sobre los papeles de los hombres y de las mujeres en la sociedad.
Estas ideas prefijadas se manifiestan en la relacion que unas personas mantienen
con las otras y, en el marco del aula, constituyen un aspecto importante del
curriculum oculto al transmitir y dar carta de naturaleza a una serie de estereotipos

sexistas”.

Las conclusiones a las que se pueden llegar a la luz de las investigaciones
sobre las pandillas, es que transmiten e imponen un ndmero de reglas de
comportamientos y actitudes. Es importante anotar que cualquier mensaje sobre
las diferencias de los estereotipos de género y sexo transmitidos por la escuela se
filtra mediante la cultura informal de la pandilla y los miembros de ésta pueden
dar un apoyo considerable a los adolescentes para desafiar la cultura formal de la

escuela.

Sin embargo, hay que aclarar que los grupos y pandillas no son iguales y
que los valores y normas entre ellos son diferentes (LLEWELYN, 1980). Los
valores y normas de la pandilla dependen de su clase social, de la categoria del

centro, del nivel de los alumnos y alumnas, del contexto etc. También depende de
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la actitud de los profesores y profesoras en relacién a estas normas y valores de las
pandillas.

Este trabajo sugiere algunas recomendaciones discutibles; las mujeres de
hoy tenemos un problema por delante: saber reconciliar la ambicién, la
competencia, la realizacion intelectual y el éxito de nuestra feminidad (SPENDER
y SARAH, 1993). Se puede argumentar que las nifias en la adolescencia pueden
sentirse muy presionadas por tener que encararse con dificiles decisiones y
elecciones muy importantes para sus vidas, sin tener la certeza de que sus
esfuerzos vayan a ser reconocidos en el futuro; mas bien, con la certeza de que no
podran triunfar facilmente en este mundo de hombres, por lo que eligen entre el
éxito académico y su popularidad como mujeres. La amenaza dentro de nuestra
sociedad es que las mujeres triunfadoras tendrdn que encarar una existencia en
solitario (SPENDER y SARAH, 1993) por lo que las nifias pueden encontrar mas
reconfortante socialmente la eleccion de su feminidad que el ser triunfadoras

profesionalmente.

Violencia entre compafieros, investigacion realizada por Angela Serrano
Sarmiento e Isabel Iborra Marmolejo, realizdndose con el Centro Reina Sofia para
el estudio de la violencia en Espafia en el 2005 cuyos motivos es identificar el

namero de violencia entre comparieros de un mismo salon de clase.

Las conclusiones a la presente investigacion son: 59% de agresores se

divierten con actividades de riesgo.

e EI 41% de los agresores prefieren las peliculas y videojuegos violentos.

e EIl39,3% de los agresores a menudo sienten rabia y odio hacia los demas.

e EI 57,4% de los chicos que se declaran agresores participan como
secuaces, es decir, que alguna vez han apoyado o0 se han unido a un

compafiero para agredir a otro.

Las recomendaciones son: Debido a | porcentaje de victimas de acoso que

sienten tristeza, soledad o que presentan alteraciones del suefio o reduccion del
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rendimiento escolar, es el doble del de victimas de violencia escolar en general.
Cabe destacar que, en el caso de la violencia escolar en general, un 32,8% de las
victimas declaran que las agresiones no tienen ningun efecto negativo. La cifra
baja extraordinariamente entre las victimas de acoso. Tan solo el 5% de ellas

sefiala que el acoso no tiene ningln efecto negativo en sus vidas.

El analisis de la informacién en los medios de difusion, investigacion
realizada por la Lic. Regla Mercedes Ortiz Garcia y la Lic. Cristina Marilyn
Suérez Mirabal, en Estados Unidos, presentando el justificativo necesario para
que la concepcion burguesa de las investigaciones sobre los medios de difusion
masiva pasa por el tamis de los intereses politicos y econdémicos que rigen en la
sociedad capitalista, donde la esencia es ganar cada vez mas sin detenerse ante los
peligros que encierra la manipulacion taimada de las ideas. Estudios de los efectos
de la difusion masiva, de las funciones de los medios, .analisis de contenido en los

M.D.M. y métodos de influencia utilizados por el emisor.

Las conclusiones encontradas son: el analisis de la informacion en los
medios de Difusion requiere de herramientas tedricas y experiencias practicas
sustentadas en el basamento ideoldgico que desde las tesis y resoluciones del
Primer Congreso del PCC fundamentan las funciones esenciales de los medios en

la sociedad socialista.

Con las técnicas del andlisis de contenido se determinan los efectos de la
comunicacion y su estudio al analizar materiales producidos en respuesta a una
comunicacion especifica. También se trata de mostrar las relaciones entre el
contenido de una investigacion y las respuestas asi como se hacen inferencias

directas del efecto del contenido sin ninguna relacion con los datos de respuesta.

Las técnicas de analisis de contenido se basan en un sistema dinamico de
categorias para codificar aproximadamente el mensaje en funcion del problema de
investigacion. Las categorias obraran como filtros que descomponen el mensaje
en particulas para su estudio minucioso. Estas categorias deben cumplir requisitos

como la universalidad, exclusividad, confiabilidad y fidelidad.
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Para cuba, pais bloqueado y asediado por el imperio méas hostil y retorcido
de la historia de la humanidad, el conocimiento de estas y otras técnicas asi como
la preparacion de especialistas en estos temas resulta esencial en la actual batalla
de ideas. Medios de ultima tecnologia puestos a disposicion del imperio del norte
para socavar las trincheras de ideas de los cubanos deben ser conocidos vy
reconocidos no sdlo por su capacidad técnica sino también por su quehacer en el

campo de los valores cognoscitivos.

Las recomendaciones fueron:

1) Incrementar el nivel de preparacion de los especialistas y analistas en los
medios.

2) Crear curso de posgrado sobre esta tematica para que en los medios
nacionales, provinciales y territoriales también exista personal preparado
para utilizar estas y otras técnicas de analisis.

3) Efectuar encuentro donde se impongan estudios sobre estos temas y se
propicien el intercambio de experiencias.

4) Aumentar la publicacién de materiales y textos relacionados con estos
temas y facilitar a los estudiosos e interesados su consulta.

El contexto ético de la libertad de expresion en Venezuela, investigacion
realizada por Savater, en el afio 2007 en Venezuela participando los medios de
comunicacion del mismo pais, los motivos se presentan ya que el tema se fundé a
partir de los enfoques ético-morales aristotélicos, y kantianos y en las
deontologias derivadas de esas perspectivas. Tomando en cuenta tanto la
responsabilidad social del comunicador social como la del empresario, en sus
funciones como servidores sociales y el rol del Estado como garante de las

libertades publicas.

En este marco de referencia, se establecen los valores éticos que
desarrollan los distintos actores sociales involucrados en el ejercicio del
periodismo, tales como los profesionales de la comunicacion, las empresas de

informacién y el marco juridico-politico en que se erigen estas relaciones, en las
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sociedades democraticas. Como resultado de la investigacion las conclusiones son
las siguientes: (CAMPS, 1995) afirma que la libertad sin responsabilidad
constituye un peligro para la sociedad porque carece de criterios y de sentido, que
lejos de construir dafia a los miembros de la sociedad. La autora define la libertad
en su dimension ética, como autonomia del individuo para crear sus propias
normas. Y, para ella, “La responsabilidad...es la capacidad de responder de lo

que uno hace ante quien tiene derecho a exigir unas lealtades o unos resultados.”

La una no puede sobrevivir sin la otra, a riesgo de causar efectos negativos
en la sociedad, sobre todo en un ambiente como el empresarial donde tiende a
desaparecer el imperativo ético por el beneficio econdmico. La doble naturaleza
de los medios de Comunicacion Social (MCS), por una parte, como servidores
publicos, y por otra parte, como industrias rentables, hace dificil su funcion como
prestadora de servicios publicos y terminan cediendo al objetivo de vender,
recabar audiencias y crear necesidades de consumo, en el que juegan un buen

papel preponderante el marketing y la publicidad.

Los valores éticos minimos que segun Bonetes Perales (1995), deben
expresarse en las éticas del periodismo son: la defensa de la libertad, la dignidad
humana, la libertad de expresion y de informacién en un ambiente plural y

democratico, tendiente a la igualdad y la solidaridad.

La ley que rige el ejercicio del periodismo en Venezuela, publicada en
Gaceta Oficial N° 4.819 de fecha 22 de diciembre de 1994, del Congreso de la
Republica de Venezuela, decretada durante el segundo gobierno del Dr. Rafael
Caldera, en el Articulo 5°, se le endosa al Colegio Nacional de Periodistas la
custodia y defensa del derecho del pueblo a ser y estar informado veraz e
integramente, salvaguardar la libertad de expresion, el derecho de informacion y
el derecho a la informacion, contribuir al fortalecimiento, ampliacion vy
profundizacién de la democracia en el pais, cooperar en el disefio de la politica
comunicacional del Estado venezolano, y al periodista se le garantiza el libre
acceso a las fuentes informativas. Igualmente, el Articulo 9° obliga al periodista y

a la empresa a rectificar y ofrecer aclaratoria, ante una informacion que contenga
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tergiversacion o ausencia de veracidad oportuna y eficientemente. El Articulo 10
es transparente al afirmar que el medio de comunicacion no podra adulterar o
falsear los hechos en las informaciones, ni obligar al periodista a que realice

adulteraciones o falsificaciones.

Segln el Articulo 25, el Tribunal Disciplinario Nacional es el encargado
de manejar las infracciones y violaciones a los principios de la ética profesional y
sancionar de acuerdo a las normas disciplinarias dictadas por la Convencion
Nacional del Colegio Nacional de periodistas conforme a la Ley y su Reglamento,

cuando sean cometidas por los miembros de las respectivas Seccionales.

Asimismo, esta Ley ajusta su actuacién a los principios de la ética
profesional universal, y proclama en el articulo 34 el respeto y la defensa de los
derechos humanos, de la paz entre los pueblos, de la libertad de expresion al
servicio de la verdad y la pluralidad de las informaciones e igualmente, consideran

violaciones de la ética profesional del periodista:

a) Incurrir voluntariamente en error o falsedad de hechos en sus
informaciones.

b) Adulterar intencionalmente opiniones y declaraciones de terceros.

c) Negarse a rectificar debidamente los errores de hecho en que haya podido
incurrir al informar sobre personas sucesos y declaraciones.

d) Adulterar o tergiversar intencionalmente las informaciones con el objetivo
de causar dafio o perjuicio moral a terceros.

e) Estimular o amparar el ejercicio ilegal del periodismo.

Las sanciones correspondientes estan estipuladas en el articulo 36° de la

Ley y consisten en:

a) Amonestaciones privadas.

b) Amonestaciones publicas.

c) Suspension del ejercicio de cargos directivos en el Colegio Nacional de
Periodistas.
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d) Suspension del ejercicio profesional por un lapso minimo de tres (3) meses
y no mayor de un afio, por decision que adopten al menos las dos terceras

partes del Tribunal Disciplinario respectivo.

El autor recomienda los siguiente: Un periodista celoso de su profesion,
debe corroborar constantemente sus fuentes de informacion y buscar el justo
equilibrio informativo que so6lo puede brindarle su conciencia, la préctica
mediatica y el ambiente social en que se desenvuelve, para cumplir en libertad con

su responsabilidad social.

En conjunto, tanto los comunicadores sociales como los empresarios de la
informacidn, tienen una responsabilidad compartida que no se agota en ellos, sino
que involucra al todo social ante los criterios de pluralidad y responsabilidad
social contenidos en el principio “libertad de expresion”, delegado a estos por la
comunidad para que en la funcion de informar, formen una opinién publica libre

de coerciones y fecunda en cohesién social.

El poder de los medios de comunicacion se expresa en la facultad de crear,
reproducir y cambiar valores, creencias y condicionamientos sociales sobre la
base de la sugestion, que sirve, en algunos casos, para mantener la democracia,
asiento del pluralismo y las libertades publicas, y en otros casos, a imponer la

censura y el control social.

Fundamentacion Filosoéfica.-

La investigacion realizada esta bajo el Constructivismo Social y dentro de
ella hay que resaltar el contexto donde se hara mencion sobre aspectos politicos,
religioso, culturales, econdmicos, ecoldgicos, productivos mientras que Yy la
sistémica contendrd  temas de  educacion, politico, legal, cultural y

comunicacional. Para ello se analizara a que se refiere el modelo constructivista.

El constructivismo social es la construccion de la realidad por medio de

conocimientos previos adquiridos en la vida cotidiana por medio de este se intenta
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explicar cuél es la naturaleza del conocimiento humano, el constructivismo asume
que nada viene de nada, es decir que conocimiento previo da nacimiento a
conocimiento nuevo ademas el constructivismo sostiene que el aprendizaje es
esencialmente activo. Una persona que aprende algo nuevo, lo incorpora a sus
experiencias previas y a sus propias estructuras mentales, cada nueva informacion
es asimilada y depositada en una red de conocimientos y experiencias que existen
previamente en el sujeto, como resultado podemos decir que el aprendizaje no es
ni pasivo ni objetivo, por el contrario es un proceso subjetivo que cada persona va

modificando constantemente a la luz de sus experiencias.

El conocimiento ademas de formarse a partir de las relaciones ambiente, es
la suma del factor entorno social, los nuevos conocimientos se forman a partir de
los propios esquemas de la persona producto de su realidad, y su comparacién con
los esquemas de los demas individuos que lo rodean procediendo a explicar cuél
es la naturaleza del conocimiento humano. El constructivismo percibe el
aprendizaje como actividad personal enmarcada en contextos funcionales,
significativos y auténticos; Méndez desde la perspectiva del constructivismo
psicoldgico, el aprendizaje es fundamentalmente un asunto personal, existe el
individuo con su cerebro cuasi-omnipotente, generando hipétesis, usando
procesos inductivos y deductivos para entender el mundo y poniendo estas

hipdtesis a prueba con su experiencia personal.

La parte cognitiva permite al ser humano entrar en un conflicto Ilamado
"deseo de saber"”, nos irrita y nos empuja a encontrar explicaciones al mundo que
nos rodea. Esto es, en toda actividad constructivista debe existir una circunstancia
que haga tambalear las estructuras previas de conocimiento y obligue a un
reacomodo del viejo conocimiento para asimilar el nuevo. Asi, el individuo
aprende a cambiar su conocimiento y creencias del mundo, para ajustar las nuevas

realidades descubiertas y construir su conocimiento.

Ademas de ello relacionado al constructivismo esta la sistémica y el
contexto en donde todo esta prestablecido y cada ciencia, parte u otro elemento

cumple una funcién especifica.
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Fundamentacion legal.-

La convencion sobre la eliminacion de todas las formas de discriminacion
contra la mujer, enero 2008, en el Art. 5, sefiala: los Estados partes tomaran todas
las medidas apropiadas para: a) Modificar los patrones socioculturales de
conducta de hombres y mujeres, con miras a alcanzar la eliminacién de los
prejuicios y las practicas consuetudinarias y de cualquier otra indole que estén
basados en la idea de la inferioridad o superioridad de cualquiera de los sexos o en

funciones estereotipadas de hombres y mujeres.

La Convencion interamericana para prevenir, sancionar y erradicar la
violencia contra la mujer, de Belem Do Para, abril 1996, en el Art 6, agrega: el
derecho de toda mujer a una vida libre de violencia incluye, entre otros: a. el
derecho de la mujer a ser libre de toda forma de discriminacion, y b. el derecho de
la mujer a ser valorada y educada libre de patrones estereotipados de
comportamiento y practicas sociales y culturales basadas en conceptos de

inferioridad o subordinacion.

Art. 8- Los Estados partes convienen en adoptar, en forma progresiva,
medidas especificas, inclusive programas para: a.-fomentar el conocimiento y la
observancia del derecho de la mujer a una vida libre de violencia, y el derecho de
la mujer a que se respeten y protejan sus derechos humanos. g.- Alentar a los
medios de comunicacion a elaborar directrices adecuadas de difusién que
contribuyan a erradicar la violencia contra la mujer en todas sus formas y a realzar

el respeto a la dignidad de la mujer.

La convencion sobre la eliminacion de todas las formas de discriminacion
contra la mujer, ONU, 1979, en el Art 1, sefiala: a los efectos de la presente
Convencién, la expresién "discriminacion contra la mujer” denotara toda
distincion, exclusion a restriccién basada en el sexo que tenga por objeto o por
resultado menoscabar o anular el reconocimiento, goce o ejercicio por la mujer,
independientemente de su estado civil, sobre la base de la igualdad del hombre y

la mujer, de los derechos humanos.
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Articulo 2.- los Estados partes condenan la discriminacion contra la mujer
en todas sus formas, convienen en seguir, por todos los medios apropiados y sin
dilaciones, una politica encaminada a eliminar la discriminacién contra la mujer y,

con tal objeto, se comprometen a:

a) Consagrar, si aun no lo han hecho, en sus constituciones nacionales y en
cualquier otra legislacion apropiada el principio de la igualdad del hombre y de la
mujer y asegurar por ley u otros medios apropiados la realizacion practica de ese
principio;

b) Adoptar medidas adecuadas, legislativas y de otro caracter, con las
sanciones correspondientes, que prohiban toda discriminacion contra la mujer;

c) Establecer la proteccion juridica de los derechos de la mujer sobre una
base de igualdad con los del hombre y garantizar, por conducto de los tribunales
nacionales o competentes y de otras instituciones publicas, la proteccién efectiva
de la mujer contra todo acto de discriminacion;

d) Abstenerse de incurrir en todo acto a practica de discriminacion contra
la mujer y velar porque las autoridades e instituciones publicas actlen de
conformidad con esta obligacion;

e) Tomar todas las medidas apropiadas para eliminar la discriminacién
contra la mujer practicada por cualesquiera personas, organizaciones 0 empresas;

f) Adaptar todas las medidas adecuadas, incluso de caracter legislativo,
para modificar o derogar leyes, reglamentos, usos y practicas que constituyan
discriminacion contra la mujer;

g) Derogar todas las disposiciones penales nacionales que constituyan

discriminacion contra la mujer.

Articulo 3.- El acceso y la representacion equitativos de la mujer en los
medios son cruciales para asegurar una cobertura propia de los asuntos
concernientes a las mujeres y para habilitar su completa participacién en las tomas
de decisiones publicas. Deben tomarse mediadas efectivas para combatir la
discriminacion contra la mujer y para promover su acceso a los medios. Las
infracciones pueden ser elevadas al Comité para la Eliminacion de la

Discriminacién contra la Mujer.
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Articulo 5.- los Estados partes tomaran todas las medidas apropiadas

para:

a) Modificar los patrones socioculturales de conducta de hombres y
mujeres, con miras a alcanzar la eliminacion de los prejuicios y las practicas
consuetudinarias y de cualquier otra indole que estén basados en la idea de la
inferioridad o superioridad de cualquiera de los sexos o en funciones
estereotipadas de hombres y mujeres;

b) Garantizar que la educacién familiar incluya una comprension adecuada
de la maternidad como funcion social y el reconocimiento de la responsabilidad
comun de hombres y mujeres en cuanto a la educacion y al desarrollo de sus hijos,
en la inteligencia de que el interés de los hijos constituira la consideracion

primordial en todos los casos.

Avrticulo 7.- Los Estados Partes tomaran todas las medidas apropiadas para
eliminar la discriminacion contra la mujer en la vida politica y publica del pais y,

en particular, garantizando, en igualdad de condiciones con los hombres.

La constitucion de la republica del Ecuador del afio 2008, sefiala en el Art.
19, sobre la comunicaciéon e informacién: la ley regulara la prevalencia de
contenidos con fines informativos, educativos y culturales en la programacion de
los medios de comunicacidn, y fomentara la creacidn de espacios para la difusion

de la produccion nacional independiente.

Se prohibe la emision de publicidad que induzca a la violencia, la
discriminacion, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o
politica y toda aquella que atente contra los derechos. El cddigo de ética
periodistica en el Ecuador, en el capitulo | acerca del periodista y la comunidad
menciona: el periodista no debe utilizar su profesion para denigrar o humillar la

dignidad humana.

Articulo 9.- El periodista debe oponerse y denunciar las campafias

promocionales y publicitarias que atenten contra los valores humanos y sociales

31



de la comunidad. En el capitulo Il acerca del periodista y el estado Art 18 sefiala:
el periodista luchard por la plena vigencia de los derechos humanos y se
manifestara contrario a los regimenes fascistas 0 que no respeten la dignidad

humana.

En el capitulo IV del periodista y el ejercicio profesional, Art 30, sefiala:
le esta prohibido al periodista comunicar de mala fe informaciones que atenten

contra la dignidad, el honor o prestigio de personas, instituciones y agrupaciones.

En el Codigo de ética de la asociacion ecuatoriana de radiodifusion,
capitulo Il, sobre la programacion, Art. 7 sefiala: independientemente de la banda
en que se ubique, toda estacion Radiodifusora puede transmitir libremente la clase
de programacion apta para todo publico las 24h00 horas de todos los dias e,
invariablemente, utilizar un lenguaje culto y apropiado para todas las edades, y
que no sea ofensivo a la dignidad humana.

El Capitulo XIII de la programacion, Art. 48, sefiala: sin perjuicio de lo
dispuesto en los articulos precedentes, las estaciones de radiodifusion y television
elaborardn y emitirdn su programacion sujetos a las siguientes normas: €) la
programacion, incluida los avances de los programas y la publicidad, sera apta
para todo publico, desde las 06h00 hasta tas 21h00. En consecuencia, en este
periodo de tiempo se evitaran escenas o imagenes de violencia, crueldad, actos
sexuales explicitos o de promiscuidad. El objetivo serd de la prevencion y
regeneracion de los vicios u otras desviaciones de la conducta individual o social,
y el lenguaje utilizado debe ser el de uso moralmente admisible para todo publico.
Por tanto, en la programacion se evitara la improvisacién y el empleo de frases y
términos vulgares, sin incurrir en la proscripcion de aquellos elementos de la

lengua popular que la hacen mas rica y caracteristica.

El codigo de ética de la television del Ecuador, la asociacién de canales de
television del ecuador en el capitulo Ill, de la programacion general, Art. 13,
sefiala: los programas que, de acuerdo a la Ley de Radiodifusion y Television, se

transmitan desde las 06h00 hasta las 21h00, seran aptos para todo publico. Ello
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implica que, para la clasificacion de los eventos determinados en el Art. 12 de
este Codigo, se tendrén en cuenta las siguientes pautas:

b) Que se evitara los actos sexuales explicitos o de promiscuidad;

c) Que el tratamiento especifico de problemas de conductas individual o
social, como los de aberraciones sexuales, drogas, alcohol, tabacos u otros vicios,
adiciones o desviaciones dafiinos a la salud, se debe perseguir el objeto de la

prevencion o la regeneracion de estas desviaciones.

Art. 15.- A partir de las 23h00 hasta las 06h00 del dia siguiente, se podra
transmitir cualquier clase de programa, sin las restricciones previstas en el articulo

anterior, pero con las siguientes limitaciones:

a) Que se eviten los excesos de violencia de caracter fisico.
b) Que no tengan caracter pornografico, esto es que no se incluyan escenas

de realizacion técnica ni morbosa de naturaleza sexual.

El codigo de la nifiez y adolescencia en el art. 46, sefiala: se prohibe:

1. La circulacion de publicaciones, videos y grabaciones dirigidos y
destinados a la nifiez y adolescencia, que contengan imagenes, textos 0 mensajes
inadecuados para su desarrollo.

2. La difusién de informacion inadecuada para nifios, nifias y adolescentes
en horarios de franja familiar, ni en publicaciones dirigidas a la familia y a los

nifios, nifias y adolescentes.

Art 47.- f) Sancionar de acuerdo a lo previsto en esta Ley, a las personas
que faciliten a los menores: libros, escritos, afiches, propaganda, videos o
cualquier otro medio auditivo y/o visual que hagan apologia de la violencia o el
delito, que tengan imagenes o contenidos pornograficos o que perjudiquen la

formacioén del menor.
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Matriz Juridica

CONVENIOS INTERNACIONALES

DISCRIMINACION

Convencion sobre la

eliminacion de todas las

Convencion interamericana para

prevenir, sancionar y erradicar la

Convencion sobre la eliminacién de todas

las formas de discriminacion contra la

formas de discriminacién | violencia contra la mujer, de Belem Do | mujer: (ONU, 1979)
CONTRA LA MUJER contra la mujer. (Enero, | para. (abril, 1996)
2008).
Art. 5; a)- Modificar los | Art. 6; b).- El derecho de la mujer a ser | Art. 2;b).- Adoptar medidas adecuadas,
patrones socioculturales de | valorada y educada libre de patrones | legislativas y de otro caracter, con las

Consiste en el trato de

inferioridad dado a una

mujer por motivos
raciales, religiosos,
politicos, de sexo, de

filiacién o ideoldgicos

conducta de hombres vy
mujeres, con miras a alcanzar
la eliminacién de los prejuicios

y las précticas.

Consuetudinarias basados en la
idea de la inferioridad o

superioridad

estereotipados de comportamiento y
practicas sociales y culturales basadas en

conceptos de inferioridad o subordinacion.

Art. 8; g).- Alentar a los medios de

comunicaciéon a elaborar  directrices
adecuadas de difusion que contribuyan a
erradicar la violencia contra la mujer en
todas sus formas y a realzar el respeto a la

dignidad de la mujer.

sanciones correspondientes, que prohiban
toda discriminacion contra la mujer.
c) Establecer la proteccién juridica de los

derechos de la mujer.

Art.3, El

equitativos de la mujer en los medios

acceso 'y la representacion
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LEYES NACIONALES

CONDUCTAS CONSTITUCION DE LA | CODIGOS DE ETICA: |CODIGO DE LA NINEZ Y
SEXISTAS REPUBLICA APROBADA | ASOCIACION DE CANALES DE | ADOLESCENCIA
EN EL 2008 TELEVISION DEL ECUADOR
(ACTVE)
Art. 46.Se prohibe:
Art. 12 a) Se evitara los actos | 1. La circulacion de publicaciones, videos y
Son todas aquellas | Art. 19. Se prohibe la emisién | sexuales explicitos 0 de | grabaciones dirigidos y destinados a la nifiez

acciones, actitudes y
en general ideologias
que expresan
desvalorizacion e
interiorizacion de las
mujeres con relacién

a los hombres.

de publicidad que induzca a la
violencia, la discriminacion, el
racismo, la toxicomania, el
sexismo, la intolerancia
religiosa o politica y toda
aquella que atente contra los

derechos.

promiscuidad.

Art.15 b) Que no tengan caréacter

pornografico, esto es que no se

incluyan escenas de realizacion
técnica ni morbosa de naturaleza
sexual.

y adolescencia, que contengan imagenes,
textos 0 mensajes inadecuados para su

desarrollo

2. La difusién de informacion inadecuada
para nifios, nifias y adolescentes en horarios
de franja familiar, ni en publicaciones
dirigidas a la familia y a los nifios, nifias y

adolescentes.
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Art 47. f) Sancionar de acuerdo a lo previsto
en esta Ley, a las personas que faciliten a los
menores: libros, escritos, afiches,
propaganda, videos o cualquier otro medio
auditivo y/o visual que hagan apologia de la
violencia o el delito, que tengan imégenes o
contenidos pornograficos o que perjudiquen

la formacién del menor.

Cuadro N°1: Matriz Juridica.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Fuente: Investigacion Bibliogréafica.
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CATEGORIAS FUNDAMENTALES

Inclusiones Fundamentales.-

Codigos de
Convivencia

ley de
Comunicacion
Conductas

Humanas

Comunicacion
Social

Incide

Conductas
Sexistas

Caodigos

Nacionales

Variable Independiente Variable Dependiente

Grafico N° 2 Categorias de las variables.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Fuente: Investigacion Bibliografica.
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Constelacion de Ideas de la variable Independiente.-

Actitud de Superioridad Politica del
dominio de nronaracion medio
Informacion Desinformacion

\_ /N

Sensacionalismo
Comunicacion

Cadigos /

Nacionales
\ Maltrato y
Ley de golpes a la
Comunicacion e
Jerarquia Mayores
de la Ley problemas
legales
Desigualdades Desconocimiento \
Desuniones

Grafico N° 3: Constelacion de ideas de la Variable Independiente

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Constelacion de ideas de la VVariable Dependiente.-

Particularidad
y Subjetividad

Sentimiento
de respeto a

Responsabilidad los demas Acciones
de los actos adquiridas en
la sociedad

Ejercicio
libre de la

Conciencia h
razon

e

Aceptar ideas

Comprender
al género
femenino

La cooperacion

N

Lano
violencia

/

/

Pérdida de

valores Interés
econdémico

de medios

Irrespeto Actitud
alas de
mujeres control

Grafico N ° 4: Constelacién de ideas de la VVariable Dependiente.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Conceptualizacion

Variable Independiente: Cddigos nacionales que regulen a los medios

masivos de comunicacion.

Comunicacion social: Es un campo de estudios interdisciplinarios que
investigan la informacion y la expresion, los medios de difusion masivos y las
industrias culturales. Sus conceptos tedricos provienen primordialmente de la
sociologia. Habitualmente la Comunicacién Social es el area de estudio del
periodismo y aborda temas como los medios de comunicacion social o los medios

masivos.

Ley de comunicacion: El principal objetivo de la Ley de Comunicacion
es universalizar el derecho a la comunicacion, estos 10 puntos son el fruto de
amplios debates y consensos con representantes de organizaciones sociales, redes

nacionales e internacionales para lograr una comunicacion.

Jerarquia de la ley: Dentro de nuestra actual Constitucion de la
Republica del Ecuador el orden jerarquico de aplicacion de las normas sera el
siguiente: La Constitucion; los tratados y convenios internacionales; las leyes
organicas; las leyes ordinarias; las normas regionales y las ordenanzas distritales;
los decretos y reglamentos; las ordenanzas; los acuerdos y las resoluciones; y los
demas actos y decisiones de los poderes publicos.

Problemas legales: Por incumplir con la ley o disposiciones pagar ya sea

una sancion economica o penal.

Informacion: Accion y efecto de informar, ademas es la comunicacion o
adquisicion de conocimientos que permiten ampliar o precisar los que se poseen

sobre una materia determinada.

Desinformacion: es la falta de informacion e ignorancia, pemitiedole al

espectador no conocer la realidad.
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Desigualdades: es una cualidad de desigual; en la mujer se presenta
desigualdad al no gozar de los mismos derechos.

Desconocimiento: Darse por desentendido de algo, o afectar que se
ignora, no advertir la debida correspondencia entre un acto y la idea que se tiene
formada de alguien o de algo.

Desuniones: Separacion de las partes que componen un todo, o de las
cosas que estaban juntas y unidas; en el contexto es dejar a un lado a la mujer
tratando hacerla a un lado.

Maltrato a la mujer: La violencia de género, especialmente la que se
produce dentro del &mbito del hogar, es una realidad que esta presente en todos
los paises, en todas las culturas, en todos los niveles sociales y se ha dado durante
todas las épocas historicas, generalmente, ha quedado silenciada en el ambito de

la privacidad.

Actitud de dominio: Poder que alguien tiene de usar y disponer de lo
suyo, en los medios de comunicacién es el poder o ascendiente que se ejerce

sobre otra u otras personas.

Superioridad en preparacion: Estas situaciones han llevado a establecer
una imagen estereotipada de la mujer. Se considera que la mujer es un cuerpo
fisico que carece de cerebro y que es el hombre quien debe prepararse e intervenir

en todos los &mbitos.

Politica del medio: Podemos decir que los medios de comunicacion tienen
interés ideoldgico. Hablar de ideologia supone hablar de sistemas de creencias o
sistemas de representacién que tienen como funcion reproducir sistemas de

dominacion.

Sensacionalismo: Tendencia a producir sensacion, emocion 0 impresion,

con noticias, sucesos, etc.
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Variable dependiente: Conductas sexistas en los medios contra la mujer.

Eticay Moral.-

“La ética, por otro lado, es una reflexion sobre la moral.
La ética, como filosofia de la moral, se encuentra en un
nivel diferente: se pregunta por qué consideramos validos
unos y no otros comportamientos; compara las pautas
morales que tienen diferentes personas o sociedades
buscando su fundamento y legitimacion; investiga lo qué
es especifico del comportamiento moral; enuncia
principios generales o universales inspiradores de toda
conducta; crea teorias que establezcan y justifique aquello
por el que merece la pena vivir” (RUSSELL, 2008).

“La Moral son las costumbres, principios, virtudes que
tienen las personas, es decir, cada persona tiene su moral,
ya que cada quien tiene diferentes costumbres, principios
que hacen que exista una variedad de moral, y por lo
tanto pueda existir lo que es la moral buena y la moral
mala, solo dependera de cémo es en si la persona y como
se desarrolla con la sociedad” y la Etica es el estudio de
la moral, y las estudia para detectar cual es moral buena
y moral mala, y asi, dar a entender que es lo bueno para
la sociedad y que no(HARUKA, 2008).

Después de revisar ciertos conceptos, se considera que la ética y la moral

son dos aspectos fundamentales en la vida del ser humano.

Cadigos de convivencia.-

El codigo de convivencia tiene como objetivo la adecuacion de los estilos

de convivencia escolar a los requerimientos de la sociedad actual, en consecuencia
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apunta a plantearse la convivencia como un proyecto flexible y capaz de
retroalimentarse creativamente a través del aporte y cuestionamiento de todos los
integrantes de la comunidad educativa. Todas las interrelaciones estan orientadas
a un logro: la formacién integral de personas capaces de funcionar como
contracultura frente a la pérdida social de valores, esta formacion propiciard un
mejor rendimiento de cada uno de los actores institucionales, a través de una
convivencia contenedora, no expulsiva, donde se valore la riqueza de lo diferente,
la no violencia, el amor, la cooperacion, la confianza, la justicia, el respeto y la

responsabilidad, el poder escuchar, aceptar, compartir y comprender al otro.

“Son necesidad prioritaria de la comunidad para
asegurar la convivencia de sus actores, respeto de sus
roles e intereses, que comparten un espacio, un tiempo y
un objetivo en comun”. (WIKIPEDIA, 2011).

Entonces los cddigos de convivencia son considerados como normas que
priorizan la armonia en una colectividad dentro de un contexto, tomando en
cuenta que todo ser humano es Unico y por la misma razon el pensamiento y
comportamiento son de igual manera distintos, aunque se cree que todo lo que

esta establecido es bueno, se considera aun mejor que se apliquen los codigos.

Conducta humana.-

“Es un conjunto de actos de un hombre o un animal,
exteriores y visibles para su observador. La conducta de
un hombre revela, mas que sus palabras, sus verdaderos

pensamientos, sus  propdsitos y  sus ideales”
(VELAZQUEZ, 2001).

“La conducta humana existen factores influyentes, como
son los factores bioldgicos y los factores ambientales o de

socializacion, estos ultimos refiriéndose a la influencia de
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la familia, los amigos y la sociedad en el comportamiento
de todo individuo” (VILLALPANDO, 2001).

Entonces se ha llegado a un analisis sobre las conductas humanas que
suelen ser impredecibles, ya que cada etapa del ser humano es diferente y con
experiencias totalmente opuestas a las de otra persona que supuestamente tiene la

misma capacidad o caracteristica.

Pérdida de valores: La pérdida de valores es un problema social y
personal a nivel mundial. La carencia de valores en el mundo es una realidad que
vemos a diario en los noticieros, revistas, periddicos y demés medios de

comunicacion nacional e internacional.

Interés: Interés es un indice utilizado para medir la rentabilidad de los
ahorros o también el costo de un crédito. Se expresa generalmente como un

porcentaje.

Violencia contra la mujer: La violencia de género, especialmente la que
se produce dentro del &mbito del hogar, es una realidad que esta presente en todos
los paises, en todas las culturas, en todos los niveles sociales y se ha dado durante
todas las épocas historicas, generalmente, ha quedado silenciada en el ambito de

la privacidad.

Comprender al genero femenino: La comprension es un proceso de
creacion mental por el que, partiendo de ciertos datos aportados por un emisor, el
receptor crea una imagen del mensaje que se le quiere transmitir y comprender a

la mujer es entenderla en todo sentido.

Conciencia: La conciencia (del latin conscientia “conocimiento
compartido”, pero diferente de consciencia, ser conscientes de ello) se define en
general como el conocimiento que un ser tiene de si mismo y de su entornol, pero
también se refiere a la moral o bien a la recepcion normal de los estimulos del

interior y el exterior. Conscientia significa, literalmente, «con conocimiento»
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Irrespeto a la mujer: Estas situaciones han llevado a establecer una
imagen estereotipada de la mujer. Se considera que la mujer es un cuerpo fisico

que carece de cerebro.

Actitud: La actitud es la forma de actuar de una persona, el

comportamiento que emplea un individuo para hacer las cosas.

Control: Dirigir o dominar una organizacion o sistema: con un pequefio

raton se puede controlar todo un ordenador.

Ambicién: La ambicion (Del latin ambitio - onis) es el deseo ardiente de
poseer riquezas, fama, poder u honores.1 Puede tratarse también como ambicion,
el deseo de obtener algo en grande, de tal manera que como seres humanos,
podemos fijarnos metas ambiciosas, refiriéndonos con esto al hecho de querer
lograr superar las expectativas, sobresalir del resto de las personas.

Cooperacion: La cooperacion es el trabajo en comun llevado a cabo por
parte de un grupo de trabajo, o de personas o entidades mayores hacia un objetivo
compartido, generalmente usando métodos también comunes, en lugar de trabajar

de forma separada en competicion.

Autoestima: La autoestima es un conjunto de percepciones, pensamientos,
evaluaciones, sentimientos y tendencias de comportamiento dirigidas hacia
nosotros mismos, hacia nuestra manera de ser y de comportarnos, y hacia los

rasgos de nuestro CUerpo y nuestro caréacter.

Aceptar ideas: Admitir, confesar, reconocer, aprobar, aplaudir, acceder,
consentir, tolerar, soportar, transigir, someterse, comprometerse, obligarse, recibir,

recoger, tomar.

Responsabilidad de los actos: La responsabilidad es un valor que esta en
la conciencia de la persona, que le permite reflexionar, administrar, orientar y

valorar las consecuencias de sus actos, siempre en el plano de lo moral.
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Particularidad: Caracteristica, singularidad peculiaridad que distingue
una cosa de otra de su misma clase o especie la particularidad de este proyecto es

su ecologismo.

Subjetividad: En la teoria del conocimiento, la subjetividad es la
propiedad de las percepciones, argumentos y lenguaje basada en el punto de vista

del sujeto, y por tanto influida por los intereses y deseos particulares del mismo.

Hipotesis

Hi: Los codigos nacionales que regulen la conducta de los medios

masivos inciden en las conductas sexistas contra la mujer.

HO: Los codigos nacionales que regulen la conducta de los medios

masivos no inciden en las conductas sexistas contra la mujer.

Sefialamiento de variables

Variable dependiente: Conductas sexistas.

El sexismo incluye todos los aspectos de nuestra conducta
y costumbres, de nuestro lenguaje y nuestras instituciones
sociales que crean, refuerzan y provienen de desventajas

experimentadas por las mujeres.

“La conducta sexista es conducta culpable, conducta por
la cual son responsables quienes la presentan. Y a quienes
se comportan de manera sexista les conviene que las
cosas continden asi. Los hombres ganan mucho con el
sexismo: tienen alguien que cuida de ellos, que cocina,
lava y limpia, que alimenta, consiente, alivia y halaga
(Michel Flood, 2005).
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Variable independiente: Codigos nacionales.

Los codigos son documentos que recopilan los fundamentos generales que
regulan el comportamiento de los informadores. El contenido de este codigo tiene
como objetivo mejorar el tratamiento informativo de algunas de las cuestiones
sociales de mayor actualidad. Las recomendaciones que desarrolla en su interior
deben ser puestas en practica no solo por los profesionales de los medios, sino
paralelamente, por los estudiantes de comunicacion que seran los que ocupen

dichos puestos el dia de mafana.
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CAPITULO 11l

METODOLOGIA

Enfoque de la investigacion.-

La presente investigacion tiene un enfoque mixto, debido a que la
recoleccion de datos se da en forma cualitativa y cuantitativa, lo que en efecto da
precision y exactitud a la investigacion permitiendo conocer la realidad de forma

confiable a través de la medicion numérica y el andlisis de datos.

Modalidad bésica de la investigacion.-

El disefio de investigacion sera no experimental.- es la que se realiza sin
manipular deliberadamente las variables. Es decir, se trata de una investigacion
donde no hacemos variar intencionadamente las variables independientes.
Observaremos el fendmeno y después lo analizaremos. Ademas sera
transversalizada ya que se hablara de un espacio y tiempo definido durante el
periodo julio diciembre 2012 en el canton Ambato. Y modalidad de campo ya

que se explica y describe lo observado. (Hernandez, R, 2008).

Nivel o tipo de investigacion.-

Exploratorio, descriptivo con un analisis correlacional.

Exploratorio: Ya que por medio de la informacién recolectada se podra
dar una posible solucion al problema planteado.

Descriptivo: Ya que se necesita justificar porque se ha utilizado la
poblacién anteriormente mencionada y de la misma manera los medios de

comunicacion.
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Correlacional: Es decir, asociara variables mediante un patrén predecible
para un grupo o poblacidn, haciendo uso de:

Xi2- Es considerada como unapruebano paramétricaque mide la
discrepancia entre una distribucion observada y otra tedrica (bondad de ajuste),
indicando en qué medida las diferencias existentes entre ambas, de haberlas, se
deben al azar en el contraste de hipotesis (WIKIPEDIA, 2012).

Poblacion y Muestra

La poblacion donde se realizara la investigacién es Ambato en los medios

masivos de comunicacion a mas de ello en hombre y mujeres del &rea urbana.

Provincia: Tungurahua.

Canton: Ambato.

Area: Urbana.

Hombres: 383.079 habitantes.

Mujeres: 383.13 habitantes.

Localizacién: Ambato es una ciudad del Ecuador, capital de la provincia de
Tungurahua, se encuentra en la sierra centro del pais, la superficie es
aproximadamente de 1.008 km?, fue fundada el 12 de febrero de 1698; su
poblacion total es de 329.856 hab. El gentilicio  utilizado es ambatefio vy
guaytambos. El Arg. Fernando Callejas Barona es el alcalde periodo 2009- 2014.
San Juan Bautista de Ambato, capital de la provincia del Tungurahua; es también

conocida como:

e "Cunade los Tres Juanes"

e "Tierrita Linda" "Fénix del Ecuador"
e "Ciudad Cosmopolita”

e "Tierra Ternura"

e "Jardin del Ecuador"

e "Ciudad de las Flores, Frutas y el Pan

49


http://es.wikipedia.org/wiki/Contraste_de_hip%C3%B3tesis
http://es.wikipedia.org/wiki/Estad%C3%ADstica_no_param%C3%A9trica
http://es.wikipedia.org/wiki/Contraste_de_hip%C3%B3tesis

Geografia

Se encuentra en la Cordillera Occidental, esta enclavada en una hondonada
formada por seis mesetas: Pillaro, Quisapincha, Tisaleo, Quero, Huambalo; y
Cotalo;, lo que le da un clima agradable, Ambato esta ubicada a 78°; 37' 11°’; de
longitud con relacion al Meridiano de Greenwich y a 1° 13' 28” de latitud sur con

relacién a la Linea Equinoccial, a 2.567 metros sobre el nivel del mar.

Clima.-

El clima de la ciudad de Ambato es un clima templado, debido a que se
ubica en un estrecho valle andino; Ambato se divide en 3 zonas; sur, centro, y
norte; Ambato siempre tiene un clima templado con temperaturas desde los 12 a
los 27 °C.

Cultura.-

Ambato ha sido cuna de varios hombres ilustres, entre los cuales figuran:
Juan Montalvo (ensayista del siglo XIX), Juan Ledn Mera (escritor, analista
literario y autor de la letra del Himno Nacional del Ecuador) y Juan Benigno Vela
(periodista y politico liberal). Por este motivo, se la conoce como la "Cuna de los

Tres Juanes".

Otros destacados escritores ambatefios fueron: Pedro Fermin Cevallos,
reconocido por su produccion de 6 tomos del Resumen de la Historia del Ecuador,
y Luis A. Martinez, pintor y escritor, entre sus pinturas mas famosas podemos
mencionar: El Valle del Shuyo, Requiem y Soledad Eterna y entre sus trabajos

literarios conocidas novelas como: A la Costa y Camino al Oriente.

Divisién administrativa del canton Ambato.-

Parroquias Urbanas: La Matriz, San Francisco, La Merced, Atocha, Ficoa,

Huachi Loreto, Huachi Chico, Celiano Monge, Pishilata y La Peninsula.
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Parroquias Rurales: Constantino Fernandez, Ambatillo, Quisapincha, Pasa,
San Fernando, Pilahuin, Juan B. Vela, Santa Rosa, Huachi Grande, Montalvo,
Unamuncho, Cunchibamba, Izamba, Atahualpa, Augusto Martinez, San
Bartolomé de Pinllo, Picaihua, Totoras (las Gltimas 6 parroquias debido al

constante crecimiento de la urbe, ya forman parte de la ciudad).
Muestra:

Para la determinacion del tamafio muestral se va a aplicar la siguiente
férmula debido a que va a ser una recoleccion de informacion por estratos (cuotas

de muestreo) y un tipo de muestreo aleatorio simple.

N*P*Q*(Z%x/2)
n=
(N*e2)+(N*P*Q* Z*x/2)

Donde:

n= tamarfo de la muestra

N = Tamafio de la poblacion

P= Probabilidad de éxito 50 %= 0.5
Q= Probabilidad de fracaso 50%= 0.5
e= Error aceptable 5%= 0.05
Z°x1,=3.84

e?=0.0025

a) Determinacion del tamafo de muestra:

N*P*Q*(Z°x/2)

(N*e2)+(N*P*Q* Z°x/2)

159830*0,5*0,5*(1.96)?

(159830*0,0025) + (0,5*0,5*3,84)

o1



153436,8

(399,575)+ (0,96)

153436,8

400,535

n= 383,079 hombres

N*P*Q*(Z°x/2)

(N*e2)+(N*P*Q* Z°x/2)

170026*0,5*0,5*(1.96)?

(170026*0,0025) + (0,5*0,5*3,84)

163224,96

(425,065)+ (0,96)
163224,96

426,025

n= 383,13 mujeres

Determinacion de la poblacion

Detalle

NUmero

% de
representatividad

Distribucion por
género

mujeres

hombres

Hombres

382,22

59,3%

231

Mujeres

382,33

40,7%

159

Suma

764,55

100.0%

390

Cuadro N°2: Determinacion de la poblacion.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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b) Determinacion de los estratos de muestreo.-

382,22 Hombres.
382,33 Mujeres.

Medios masivos

de Comunicacioén

Unimax

Ambavision
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Variable Independiente: Cddigos nacionales.

Operacionalizacion de variables

CONCEPTUALIZACION | CATEGORIAS | INDICADORES ITEMS INS-I:I'E:UNI\I/ICEAI\:OS
¢Qué hacer frente a una informacién mal
difundida?
Comunicacion Codigos que regulan ¢Cdémo afecta la no aplicacion de los cddigos en Encuesta
social. las conductas sexistas la transmision de informacion?
Codigos que regulan las ¢Cual es el nivel de aceptacion en la trasmision
conductas  sexistas. Son | Leyde Conductas de los de contenidos de los medios locales? Grilla
leyes que controlan los | comunicacion. medios de 4Cul es la influencia de la politica del medio?
contenidos emitidos en los Comunicacion. LEn qué grado influye la ética del periodista?
medios de comunicacion Ficha de

informacion

Contenidos de los

medios.

¢Cual es el grado de influencia que tiene el
poder econémico en los periodistas?

¢Cudl es el indice de la no aplicacién de ética
de los comunicadores sociales en su labor

periodistica?

observacion

Cuadro N°3: Operacionalizacion de variables.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Variable Dependiente: Conductas sexistas.

] ] ] TECNICAS/
CONCEPTUALIZACION CATEGORIAS INDICADORES ITEMS INSTRUMENTOS
¢ Qué conductas sexistas conoce? Encuesta
Conductas de la . - .
Conducta humana ¢Ha sido victima de conductas sexistas?
) ciudadania en contra ) .
Conductas sexistas contra la ¢Qué comportamiento se presenta en la
. . de la mujer. . i
mujer. Se refiere al grado de J ciudadania?
discriminacion a las mujeres | Codigos de ¢Qué porcentaje en cuanto a hombres y a Grilla
. . . Conductas de las .
por creerlas incapaces de | convivencia _ mujeres cree usted que se dan por
. : mujeres. .
realizar determinadas cosas : agresiones?
¢Qué ambito presenta mas conductas
- Conductas de los . .
Etica y moral sexistas contra la mujer?
hombres. , . . .
¢Qué medio de comunicacion presenta Ficha de

mayor conductas sexistas?

observacion

Cuadro N°4: Operacionalizacién de variables.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Plan de Recoleccion de informacion

Técnicas e instrumentos.-

La encuesta: Por medio del cuestionario se aplicaron preguntas a la
cuidadania y a los medios de comunicacion televisivos de la ciudad para obtener

informacidn acerca del problema de investigacion planteado.

La observacion: Al aplicar, permitié analizar documentos y casos que
ocurren relacionados al tema planteado, las mismas que seran la fuente de

informacién de la investigacion.

Plan de procesamiento de informacion

“Las teorias del procesamiento de la informacién se
concentran en la forma en que la gente presta atencion a
los sucesos del medio, codifica la informacion que debe
aprender y la relaciona con los conocimientos que ya
tiene, almacena la nueva informacion en la memoria y la
recupera cuando la necesita. Memoria sensorial Memoria

operativa Memoria a largo plazo  Respuesta”.

(CAMINOS, 2001).

Por medio del procesamiento la informacion obtenida se procedera a
manipular los datos haciendo relacion con otros datos, ademas este proceso se
realizard cuando ya se haya obtenidos los datos suficientes, para que estos puedan

ser transmitidos y posteriormente procesados.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

1.- ¢ Cudl es el sexo de la persona encuestada?

Porcentaje |Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje | valido |acumulado
\VValidos |Mujer 231 59,2% 59,2% 59,2
Hombre 159 40,8% 40,8% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°5: Sexo de la persona.

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Porcentaje

Mujer

sexo de la persona encuestada

Grafico N°5: Sexo de la persona.

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En base a los resultados que se observan en el cuadro N° 2, se trabajo en el
proceso de investigacion con una poblacion representada en un 59,2% por mujeres

y 40,8% representada por hombres.
Interpretacion:

De la poblacion total el numero de personas encuestadas son mujeres y el
porcentaje restantes son hombres. Y en relacion a los datos de tendencia central la

opcidn de mayor relevancia fue la alternativa 1 es decir mujeres (ver grafico N°
5).
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2.- ¢ Cuantos afos de edad tiene la persona encuestada?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje valido acumulado

\Validos 12 1 0,3% 0,3% 0,3
13 5 1,3% 1,3% 1,5
14 8 2,1% 2,1% 3,6
15 20 5,1% 5,1% 8,7
16 19 4,9% 4,9% 13,6
17 28 7,2% 7,2% 20,8
18 27 6,9% 6,9% 27,7
19 12 3,1% 3,1% 30,8
20 22 5,6% 5,6% 36,4
21 20 5,1% 5,1% 41,5
22 37 9,5% 9,5% 51,0
23 52 13,3% 13,3% 64,4
24 41 10,5% 10,5% 74,9
25 16 4,1% 4,1% 79,0
26 17 4,4% 4,4% 83,3
27 2 0,5% 0,5% 83,8
28 13 3,3% 3,3% 87,2
29 10 2,6% 2,6% 89,7
30 5 1,3% 1,3% 91,0
31 6 1,5% 1,5% 92,6
32 6 1,5% 1,5% 94,1
33 2 0,5% 0,5% 94,6
35 3 0,8% 0,8% 95,4
36 6 1,5% 1,5% 96,9
38 1 0,3% 0,3% 97,2
41 1 0,3% 0,3% 97,4
42 3 0,8% 0,8% 98,2
44 1 0,3% 0,3% 98,5
47 1 0,3% 0,3% 98,7
48 1 0,3% 0,3% 99,0
54 2 0,5% 0,5% 99,5
56 1 0,3% 0,3% 99,7
63 1 0,3% 0,3% 100,0
Total 390 100,0 100,0

Cuadro N°6: Edad de la persona encuestada.

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Porcentaje

12,57

10,071

5,0

0,0~

afios de edad

Grafico N°6: Edad de la persona encuestada.

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En referencia a los datos obtenidos en cuanto a la edad el 23,8 % de la
poblacidn esté entre 23 y 24 afos es decir son adultos, mientras que el 23,6% se
encuentra en una poblacion de entre 11 y 17 afios siendo estos jovenes y en
porcentaje restante esta designada para jovenes adultos, adultos, adultos maduros

y adultos mayores correspondientemente.
Interpretacion:
Con la informacion adquirida se pudo observar que la edad més relevante

pertenece a los adultos. Y en relacion a los datos de tendencia central la opcion

con mayor frecuencia fue 22 afios (ver Gréafico N°6).
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3.- ¢Cual es el nivel de preparacion de la persona encuestada?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje| valido [acumulado
\alidos [Primaria incompleta 2 0,5% 0,5% 0,5
Primaria completa 5 1,3% 1,3% 1,8
Secundaria incompleta 106 27,2% 27,2% 29,0
Secundaria completa 69 17,7% 17,7% 46,7
Universidad incompleta 158 40,5% 40,5% 87,2
Universidad completa 46 11,8% 11,8% 99,0
Otro nivel superior 4 1,0% 1,0% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°7: ;Cual es el nivel de preparacién de la persona encuestada?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

501

407

30

Porcentaje

]
Primaria

Primaria

secundaria  secundaria  Universidad  Universidad
i It Yy i It It

otro nivel
superior

Nivel de Preparacion

Gréfico N°7: ;Cudl es el nivel de preparacion de la persona encuestada?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

Segun la investigacion realizada se obtuvo los siguientes datos: el 40,5%
que tienen una universidad incompleta mientras que el 27,2% se encuentran en
secundaria incompleta y el 17,75% y 11,85% estdn en secundaria completa y

universidad completa correspondientemente.
Interpretacion:

Con los datos adquiridos se pudo observar que el nivel de preparacion de
la poblacion encuestada esUniversidad incompleta. En relacidn a las medidas de

tendencia central fue mayor para la mediana y la moda es decir la opcién 5

universidad incompleta (ver grafico N° 7).
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4.- ¢ Qué conductas sexistas conoce?

Porcentaje| Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje[ véalido |acumulado
\Validos [No sabe no contesta 1 0,3% 0,3% 0,3
\Verbal 172 44,1% 44,1% 444
Psicoldgica 85 21,8% 21,8% 66,2
Fisica 105 26,9% 26,9% 93,1
Sexual 27 6,9% 6,9% 100,0
Total 390 100,0% | 100,0%

Cuadro N°8: ;Qué conductas sexistas conoce?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

50

40

304

Porcentaje

il
Mo sabe no contesta

verbal psicologica Fisica

conductas sexistas que conoce

Grafico N°8: ; Qué conductas sexistas conoce?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Anélisis:

Segun los datos receptados con un 44,1% se refieren a conductas verbales,
el 26,9% son conductas fisicas que la poblacion conoce y el 21,8 % se refiere a
conductas psicoldgicas.
Interpretacion:

En base a los datos anteriores las conductas que los encuestados conocen

son: conductas verbales. Con relacion a las medidas de tendencia central tuvo

mayor relevancia la opcion 2 que fue conductas verbales (ver grafico N° 8).
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5.- ¢Se siente afectado/a al mirar una mujer semidesnuda?

Porcentaje| Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje | valido [acumulado
\Validos [No sabe no contesta 1 0,3% 0,3% 0,3
Si 205 52,6% 52,6% 52,8
No 184 47,2% 47,2% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°9: ¢ Se siente afectado/a al mirar una mujer semidesnuda?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°9: ¢ Se siente afectado/a al mirar una mujer semidesnuda?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En referencia a los resultados obtenidos en el cuadro N°6, se trabajé en el
proceso de investigacion con una poblacion de 390 personas obteniendo como
resultado que el 52,6% se siente afectado/ a al mirar una mujer semidesnuda,

mientras que el porcentaje restante recae en la opcion no y no sabe no contesta.
Interpretacion:

La poblacion ha respondido a la pregunta que si se siente afectado/a al
mirar una mujer semidesnuda.Y en relacion a los datos de tendencia central la

distribucion de muestreo fue mayor para la mediana y la moda es decir la opcién 1

(ver gréafico N° 9).
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6.- ¢Cual es el comportamiento de la ciudadania ante el uso de la imagen de

la mujer en las publicidades?

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia|Porcentaje| valido [acumulado

\Validos |Positiva 128 32,8% 32,8% 32,8
Negativa 121 31,0% 31,0% 63,8
Ninguna 141 36,2% 36,2% 100,0
Total 390 100,0% | 100,0%

Cuadro N°10: ¢Cudl es el comportamiento de la ciudadania ante el uso de la imagen de la
mujer en las publicidades?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

40

Porcentaje

Positiva Megativa Minguna

comportamiento con publicidad

Grafico N°10: ¢Cual es el comportamiento de la ciudadania ante el uso de la imagen de la
mujer en las publicidades?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

Sefialando en el cuadro N°7 el comportamiento de la ciudadania ante el
uso de la mujer en publicidades el porcentaje mayoritario es 36,2% es decir
ningun comportamiento, mientras que el 32,8% menciona que es positivo el

comportamiento de la poblacion.
Interpretacion:
De acuerdo a la informacion adquirida la mayoria de las personas

encuestadas no existeningincomportamiento al mirar una mujer semidesnuda.Y

con referencia a las medidas de tendencia central fue 2 (ver grafico N°10).
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7.- ¢ Qué genero es maés utilizado en las publicidades?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje| véalido [acumulado
\Validos |Mujer 153 39,2% 39,2% 39,2
Hombre 55 14,1% 14,1% 53,3
Ambos 171 43,8% 43,8% 97,2
Ninguno 10 2,6% 2,6% 99,7
Otros 1 0,3% 0,3% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°11: { Qué género es mas utilizado en las publicidades?

Fuente: Investigacion de campo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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género mas utilizado en las publicidades

Gréfico N°11: ;Qué género es mas utilizado en las publicidades?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Anélisis:

En base a los datos de la investigacion con el 43,8% menciona que el
género mas utilizado en las publicidades son ambos y con un de 39,2% afirman
que son las mujeres.

Interpretacion:
Con los resultados se puede afirmar que el géneromés utilizado son

hombres y mujeres.En relacion a las medidas de tendencia central la alternativa

con mayor relevancia fue el nimero 3 es decir ambos (ver grafico N° 11).
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8.- ¢ En qué &mbito piensa que hay mayor desigualdad?

Porcentaje [ Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje| valido [acumulado
\Validos |Politico 113 29,0% 29,0% 29,0
Social 85 21,8% 21,8% 50,8
Laboral 119 30,5% 30,5% 81,3
Educativo 73 18,7% 18,7% 100,0
Total 390 100,0% | 100,0%

Cuadro N°12: ¢ En qué ambito piensa que hay mayor desigualdad?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°12: ¢ En qué ambito piensa que hay mayor desigualdad?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

Anotando los datos de la investigacion realizada la poblacién menciona
que el 30,5% se presenta mayor desigualdad en el ambito laboral pero el 29,0%
piensa que el ambito es el politico. Y él % restante corresponde al 40,5 con la
opcion social y educativa.

Interpretacion:
Considerando que existe mayor desigualdad en el ambito laboral.En

cuanto a los datos de tendencia central se nota que tuvo mayor acogida la opcién 3
(ver grafico N°12).
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9.- ¢ Qué medio de comunicacion presenta mayor discriminacion a la mujer?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje| véalido [acumulado
\Validos |Radio 86 22,1% 22,1% 22,1
Prensa 63 16,2% 16,2% 38,2
Television 155 39,7% 39,7% 77,9
Publicidad 86 22,1% 22,1% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°13: ;Qué medio de comunicacion presenta mayor discriminacion a la mujer?
Fuente: Investigacion de campo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°13: ;Qué medio de comunicacion presenta mayor discriminacion a la mujer?
Fuente: Investigacion de campo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

De acuerdo a los datos obtenidos el 39,7% afirma que el medio que
presenta mayor discriminacion hacia la mujer es la television por otra parte con
un mismo porcentaje esta la radio y la publicidad es decir 22,1% y el valor
restante es para la prensa con 16,2%.

Interpretacion:
Se considera de este modo que el medio que mayor discriminacion

presenta es la television.En relacion a las medidas de tendencia central se puede

observar que el nimero con mayor aceptacion fue el 3 (ver grafico N° 13).
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10.- En los medios de Comunicacion ¢ Cudl es el comportamiento de hombres

hacia mujeres?

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia [ Porcentaje| véalido |acumulado
\Validos [No sabe no contesta 1 0,3% 0,3% 0,3
Superioridad 157 40,3% 40,3% 40,5
Burla 79 20,3% 20,3% 60,8
Groserias 104 26,7% 26,7% 87,4
Inferioridad 49 12,6% 12,6% 100,0

Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°14: En los medios de Comunicacién ¢Cual es el comportamiento de hombres hacia
mujeres?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°14: En los medios de Comunicacion ¢ Cudl es el comportamiento de hombres hacia
mujeres?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En cuanto a los datos obtenidos en la investigacion el porcentaje
mayoritario fue para la opcion superioridad con un 40,35% es decir en los medios
de comunicacién los hombres se comportan de esa manera frente a las mujeres y

en un 26,7% se presencia las groserias.
Interpretacion:
Esta informacion expresa que el comportamiento que existe de los

hombres hacia las mujeres es grado de superioridad. Y en relacion con los datos

de tendencia central fue mayor la opcion 1 (ver grafico N° 14).
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11.- ;Conoce leyes que amparan a la mujer?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia [ Porcentaje| valido |acumulado
\Validos |No sabe no contesta 3 0,8% 0,8% 0,8
Constitucion 185 47,4% 47,4% 48,2
Cadigos 81 20,8% 20,8% 69,0
Tratados 55 14,1% 14,1% 83,1
Todos 66 16,9% 16,9% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°15: ;Conoce leyes que amparan a la mujer?
Fuente: Investigacion de campo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Gréfico N°15: ¢ Conoce leyes que amparan a la mujer?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

De la investigacion realizada en cuanto a la pregunta conoce leyes que
amparan a la mujer la poblacion muestra respondié que el 47,4% es la
constitucién mientras que el 20,8% menciona que son los codigos y con un valor

16,9 % afirman que son todos.
Interpretacion:
En base a la informacion adquirida se muestra que los encentados

afirman que la constitucion ampara a la mujer. En relacién a los datos de

tendencia central la opcién con mayor frecuencia fue la 2 (ver grafico N° 15).
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12.- ;Cual es la frecuencia con la que se aplican los codigos que regulan los

contenidos en los medios de comunicacion?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje| véalido |acumulado
\Validos |Muy frecuentemente 94 24,1% 24,1% 24,1
Frecuentemente 80 20,5% 20,5% 44,6
A veces 122 31,3% 31,3% 75,9
Casi nunca 62 15,9% 15,9% 91,8
Nunca 32 8,2% 8,2% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°16: ¢Cudl es la frecuencia con la que se aplican los codigos que regulan los
contenidos en los medios de comunicacion?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°16: ;Cudl es la frecuencia con la que se aplican los codigos que regulan los
contenidos en los medios de comunicacion?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

A continuacién se presentan los datos de la investigacion realizada: con la
opcidn a veces esta es el 31,3% por otra parte el 24,15 menciona que los medios
de comunicacion aplican muy frecuentemente los codigos para regular los

contenidos.
Interpretacion:

Los datos anteriores reflejan que segun el criterio de las personas
encuestadas a veces se aplican los cddigos que regulan a los medios de

comunicacion.En relacion con los datos de tendencia central es decir la mediana y

la moda esté representada por la opcion 3 (ver grafico N° 16).
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13.- (Como afecta la mala aplicacion de los codigos en la transmision de

informacién?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencial Porcentaje| valido |acumulado
\Validos|No sabe no contesta 5 1,3% 1,3% 1,3
Desinformacion 227 58,2% 58,2% 59,5
Desequilibrio en la Comunicacion 158 40,5% 40,5% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°17: ;Como afecta la mala aplicacion de los codigos en la transmision de

informacion?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°17: ;Como afecta la mala aplicacién de los codigos en la transmision de

informacion?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Anélisis:

De los datos obtenidos se afirma que la desinformacion es la afeccion de la
aplicacion de los codigos en la trasmision de informacion con un 58,2% vy el
desequilibrio en la comunicacion representa un 40,5%.

Interpretacion:
Acerca de los resultados en cuanto a la afeccion de la mala aplicacion de

los codigos es la desinformacion.En cuanto a las medidas de tendencia central es

decir la mediana y la moda con mayor relevancia fue el 1 (ver grafico N° 17).
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14.- ; Qué informacién recibe con mayor frecuencia?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia [ Porcentaje| valido |acumulado
\Validos [No sabe no contesta 2 0,5% 0,5% 0,5
Deportiva 113 29,0% 29,0% 29,5
Noticiosa 107 27,4% 27,4% 56,9
Farandula 116 29,7% 29,7% 86,7
Econdmica 28 7,2% 7,2% 93,8
Cultural 24 6,2% 6,2% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°18: ;Qué informacién recibe con mayor frecuencia?
Fuente: Investigacion de campo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°18: ;Qué informacién recibe con mayor frecuencia?
Fuente: Investigacion de campo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En base a la investigacion los datos son los siguientes: el 29,7% representa
a la informacion de farandula que recibe la poblacion, por otra parte la
informacion deportiva y noticiosa representan en el 29,0% y 27,4%

respectivamente.
Interpretacion:
A cerca de los resultados obtenidos en la pregunta se obtuvo que la

informacidn recibida por los encuestados es farandula .Y en cuanto a las medidas

de tendencia central la opcion 3 fue la de mayor relevancia (ver grafico N° 18).
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15.- { Qué medio de comunicacion utiliza con mayor frecuencia?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje| véalido [acumulado
\Validos |No sabe no contesta 1 0,3% 0,3% 0,3
Radio 168 43,1% 43,1% 43,3
Television 150 38,5% 38,5% 81,8
Prensa 71 18,2% 18,2% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°19: ;Qué medio de comunicacion utiliza con mayor frecuencia?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Gréfico N°19: ;Qué medio de comunicacion utiliza con mayor frecuencia?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

De los datos obtenidos el de mayor relevancia es la radio con un 43,1% es
decir el medio de comunicacion que la poblacion encuestada utiliza, con un 38,5%

es la television y la prensa ocupa el 18,2%.

Interpretacion:

A través de los resultados en cuanto a los medios mas utilizados se
presencia la radio poniendo en evidencia que la poblacién no esta muy bien
informada ya que la mayoria de las radios transmite mdsica, comentarios y
Ilamadas.En relacion a los datos de tendencia central la opcion con mayor

frecuencia fue la 2 (ver grafico N° 19).
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16.- ¢ Con qué frecuencia se da la discriminacion de hombres hacia mujeres?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje| véalido [acumulado
\Validos |Muy frecuentemente 134 34,4% 34,4% 34,4
Frecuentemente 116 29,7% 29,7% 64,1
A veces 108 27,7% 27,7% 91,8
Casi nunca 23 5,9% 5,9% 97,7
Nunca 9 2,3% 2,3% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°20: ¢ Con qué frecuencia se da la discriminacion de hombres hacia mujeres?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°20: ¢ Con qué frecuencia se da la discriminacion de hombres hacia mujeres?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Anélisis:

En referencia a la investigacion los datos obtenidos fueron: el 34,4% para
muy frecuentemente mientras que el 29,7% es frecuentemente y con un 27,7%
mencionan que es a veces la discriminacion de hombres hacia mujeres.
Interpretacion:

La discriminacion que los hombres generan hacia las mujeres en evidente

ya que a diario se generan estereotipos.En relacion a los datos de tendencia central

la alternativa de mayor frecuencia fue el 1 (ver grafico N° 20).
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17.- ¢Con qué frecuencia la mujer aparece en la television vendiendo

productos del hogar?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje| véalido [acumulado
\Validos |Muy frecuentemente 146 37,4% 37,4% 37,4
Frecuentemente 103 26,4% 26,4% 63,8
A veces 122 31,3% 31,3% 95,1
Casi nunca 17 4,4% 4,4% 99,5
Nunca 2 0,5% 0,5% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°21: ;Con qué frecuencia la mujer aparece en la televisién vendiendo productos del

hogar?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°21: ;Con qué frecuencia la mujer aparece en la television vendiendo productos del

hogar?

Fuente:

Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En base a los datos obtenidos de la investigacion la alternativa de mayor
aceptacion fue muy frecuentemente con un 37,4% la misma que afirma que la
mujer aparece en la television vendiendo productos del hogar, el 31,3 afirma que

es a veces.
Interpretacion:
La mujer es tomada como objeto de venta es asi que aparece en la

television muy frecuentemente. Y en relacién a los datos de tendencia central se

observa la opcion 1 (ver grafico N° 21).

90



18.- ¢ Cual es el nivel de transmision de imégenes que ofenden a la mujer en

los medios?
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje valido acumulado
\Validos |Alto 168 43,1% 43,1% 43,1
medio 130 33,3% 33,3% 76,4
Bajo 92 23,6% 23,6% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°22: ;Cudl es el nivel de transmisién de imagenes que ofenden a la mujer en los
medios?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°22: ;Cual es el nivel de transmision de imagenes que ofenden a la mujer en los
medios?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En base a los datos de recoleccion se menciona lo siguiente: que el 43,1%
es alto al transmitir imagenes que ofenden a la mujer en los medios de
comunicacion, por otra parte el 33,3% afirma que es medio es decir os medios de

comunicacion transmiten imagenes en contra de la mujer.
Interpretacion:
La mujer debe ser considera como tal pero con la informacion recibida se

puede deducir que la transmision de la mujer en los medios es alta. Y en relacion a

los datos de tendencia central la opcién mas relevante es la 1 (ver grafico N°22).
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19.- ;Con que asocia a las conductas sexistas?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia [ Porcentaje| valido |acumulado
\Validos |No sabe no contesta 2 0,5% 0,5% 0,5
Agresiones 215 55,1% 55,1% 55,6
Discriminacion 173 44,4% 44,4% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°23: ¢ Con que asocia a las conductas sexistas?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°23: ;Con que asocia a las conductas sexistas?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En cuanto a la investigacion realizada el porcentaje con mayor aceptacion
fue 55,1% agresiones es el indicador que as personas asocian a las conductas
sexistas pero por otra parte esta la discriminacién con un 44,4% y con tan solo un

0,5% no sabe no contesta.
Interpretacion:
La informacién deja como resultado que las conductas sexistas son

asociadascon agresiones. Y en relacion a las medidas de tendencias central: la

mediana y la moda la opcion con mayor relevancia fue la 1 (ver grafico N° 23).
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20.- ¢Con qué frecuencia ha escuchado comentarios que afectan a los

hombres?
Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje| valido acumulado
\Validos |No sabe no contesta 1 0,3% 0,3% 0,3
muy frecuentemente 32 8,2% 8,2% 8,5
Frecuentemente 71 18,2% 18,2% 26,7
a veces 185 47,4% 47,4% 74,1
casi nunca 78 20,0% 20,0% 94,1
Nunca 23 5,9% 5,9% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°24: ;Con qué frecuencia ha escuchado comentarios que afectan a los hombres?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°24: ;Con qué frecuencia ha escuchado comentarios que afectan a los hombres?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

De los datos del cuadro N°21 se pueden observar los siguientes datos: el
47,4% menciona que es a veces la presencia de comentarios que afectan a los
hombres, mientras que el 20,0% afirma que casi nunca ha escuchado comentarios

que afectan al género masculino.
Interpretacion:
Los hombres no son objeto de venta por que a veces se ha escuchado

comentarios en contra de los mismos. En referencia a los datos de tendencia

central de la mediana y la moda es el valor nimero 3 (ver grafico N°24).
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21.- (Cuédl es el grado de influencia que tiene el

comunicadores sociales?

poder econdémico en los

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia| Porcentaje valido acumulado
\Validos |Alto 115 29,5% 29,5% 29,5
Medio 155 39,7% 39,7% 69,2
Bajo 120 30,8% 30,8% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°25: ;Cual es el grado de influencia que tiene el

comunicadores sociales?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Gréafico N°25: ¢Cual es el grado de influencia que tiene el poder econémico en los
comunicadores sociales?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

97



Andlisis:

En relacion a los datos obtenidos se menciona lo siguiente: el 39,7%
afirma que es media la influencia que tiene el poder econdémico en los
Comunicadores Sociales, el 29,5% menciona que el grado de influencia es alto y
con un 30,8 ratifica que es bajo.

Interpretacion:
El poder econémico influye de forma media pero basados en la ética
periodistica los propietarios y empleados de los medios debe cumplir con la

funcién de informar, entretener y educar. Los datos de tendencia central es decir la

mediana y la moda recae en el nimero 2 (ver grafico N°25).
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22.- ¢Qué sugerencias considera que se debe plantear para controlar el uso

de la imagen de la mujer en los medios locales?

\éalidos

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencial Porcentaje | valido acumulado
No sabe no contesta 11 2,8% 2,8% 2,8
Parte legal 97 24,9% 24,9% 21,7
Control 89 22,8% 22,8% 50,5
Normativos 67 17,2% 17,2% 67,7
Monitoreo social 13 3,3% 3,3% 71,0
Generacion de valores 82 21,0% 21,0% 92,1
Educacion 31 7,9% 7,9% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°26: ;/Qué sugerencias considera que se debe plantear para controlar el uso de la

imagen de la mujer en los medios locales?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Gréfico N°26: ¢ Qué sugerencias considera que se debe plantear para controlar el uso de la

imagen de la mujer en los medios locales?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En base a la investigacion se observa que el 24,9% de las personas afirma
que se deberia plantear leyes para controlar el uso de la imagen de la mujer en los
medios de comunicacion, mientras que el 22,8% sugiere que se deben aplicar
controles hacia los mass media, de la misma forma la ciudadania propone 21,0%
generar valores tanto en hombres como mujeres, el 17,2% menciona que se debera

aplicar normativos.
Interpretacion:

Por medio de leyes y cddigos emitidos por la constitucion y tratados
internacionales se podrareducir el uso de la imagen de la mujer en los medios. Y

en base a los datos de tendencia central la opcion mas aceptada fue el 2 (ver
grafico N°26).
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23.- ¢ Creé usted que la constitucion del Ecuador considera en algun articulo

especificamente para controlar el uso de la imagen de la mujer en los medios

de comunicacion?

Porcentaje| Porcentaje
Frecuencia | Porcentaje| valido acumulado
\Validos [No sabe no contesta 3 0,8% 0,8% 0,8
Si 191 49,0% 49,0% 49,7
No 196 50,3% 50,3% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°27: ;Creé usted que la constitucion del Ecuador considera en algun articulo

especificamente para controlar el uso de la imagen de la mujer en los medios de

comunicacion?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°27: ;Creé usted que la constitucion del Ecuador considera en algin articulo

especificamente para controlar el uso de la imagen de la mujer en los medios de

comunicacion?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

101




Andlisis:

De acuerdo a la informacién obtenida se puede notar que con un 50,3% la
poblacién menciona que no existe un articulo dentro de la constitucion del
Ecuador que controle el uso de la imagen de la mujer en los medios de

comunicacion pero por otra parte el 49,0% menciona que si existe.
Interpretacion:

La constitucion del Ecuador no considera un articulo para controlar el uso
de la mujer de acuerdo a las respuestas de los encuestados. En referencia a los

datos de tendencia central se puede observar que la opcién mas relevante fue el 2

(ver grafico N°27).
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24.- ¢Alguna vez ha emitido sugerencias a los medios para que cambien sus

contenidos?

Porcentaje | Porcentaje

Frecuencia|Porcentaje vélido acumulado
\Validos |Si 43 11,0% 11,0% 11,0
No 347 89,0% 89,0% 100,0

Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°28: ;Alguna vez ha emitido sugerencias a los medios para que cambien sus
contenidos?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°28: ;Alguna vez ha emitido sugerencias a los medios para que cambien sus
contenidos?
Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En la investigacion realizada se puede acotar que el 89,0% no ha emitido
sugerencias a los medios de comunicacion, mientras que el 11,0% menciona que

si han emitido sugerencias.
Interpretacion:

La poblacion es conformista se remite a recibir tan solo lo que los medios
le ofrecen es por ello que las personas encuestadas no han emitido sugerencias

para que las conductas sexistas se mermen. Y en cuanto a los datos de tendencia

central es decir mediana y moda se presencia el numero 2 (ver grafico N°28).
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25.- ¢Con qué frecuencia cree que los Comunicadores Sociales aplican en su

ética labor en la labor periodistica?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje| véalido [|acumulado
\Validos |[Muy frecuentemente 46 11,8% 11,8% 11,8
Frecuentemente 65 16,7% 16,7% 28,5
A veces 152 39,0% 39,0% 67,4
Casi nunca 84 21,5% 21,5% 89,0
Nunca 43 11,0% 11,0% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°29: ¢ Con queé frecuencia cree que los Comunicadores Sociales aplican en su ética

labor en la labor periodistica?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Grafico N°29: ;Con qué frecuencia cree que los Comunicadores Sociales aplican en su ética

labor en la labor periodistica?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En relacion a los datos recolectados se puede observar que el 39,0%
menciona que la ética de los comunicadores se aplica a veces, mientras que el
21,5% afirma que casi nunca esta empleada en la transmisién de la informacion y

con un porcentaje minoritario se observa que es muy frecuentemente.
Interpretacion:

La informacion para cumplir con las funciones de la comunicaciondebe
estar basada en los hechos reales y en la ética del periodista pero a veces esta es

aplicada.En relacion a los datos de tendencia central: la mediana y la moda esta

designada para el numero 3 (ver grafico N°29).
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26.- ¢Qué hacer para que se disminuya el uso de la imagen femenina y

masculina en los medios de comunicacion?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje vélido acumulado
\Validos [No sabe no contesta 12 3,1% 3,1% 3,1
Parte legal 92 23,6% 23,6% 26,7
Control 86 22,1% 22,1% 48,7
Normativos 81 20,8% 20,8% 69,5
Monitoreo social 20 5,1% 5,1% 74,6
Generacion de valores 47 12,1% 12,1% 86,7
Educacion 52 13,3% 13,3% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°30: ¢;Qué hacer para que se disminuya el uso de la imagen femenina y masculina

en los

medios de comunicacion?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Gréfico N°30: ¢Qué hacer para que se disminuya el uso de la imagen femenina y masculina

en los

medios de comunicacion?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En referencia a los datos se afirma que el 23,6% de la poblacion sugiere
que para disminuir el uso de la imagen femenina se deberia aplicar la parte legal,
mientras que el 20,8% menciona que se deberia aplicar normativo a los medios de

comunicacion, el 22,1% afirma que se deberia controlar.
Interpretacion:

Aplicar la parte legal es lo mas urgente para que se disminuya la presencia
de la imagen de femenina y masculina en los medios En relacion a las medidas de

tendencia central la opcién con mayor frecuencia fue la parte legal (ver gréfico
N°30).
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27.- ¢Qué acciones considera que deberian tomar la ciudadania ante la

presencia del uso de la imagen de la mujer en los medios?

Porcentaje | Porcentaje
Frecuencia|Porcentaje vélido acumulado
\Validos [No sabe no contesta 11 2,8% 2,8% 2,8
Parte legal 44 11,3% 11,3% 14,1
Control 121 31,0% 31,0% 45,1
Normativos 56 14,4% 14,4% 99,5
Monitoreo social 113 29,0% 29,0% 88,5
Generacion de valores 26 6,7% 6,7% 95,1
Educacion 19 4,9% 4,9% 100,0
Total 390 100,0% 100,0%

Cuadro N°31: ¢ Qué acciones considera que deberian tomar la ciudadania ante la presencia

del uso de la imagen de la mujer en los medios?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Gréfico N°31: (Qué acciones considera que deberian tomar la ciudadania ante la presencia

del uso de la imagen de la mujer en los medios?

Fuente: Investigacion de campo.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Andlisis:

En referencia a la investigacion realizada se observa que el 31,0% de las
personas encuestadas menciona las acciones que la ciudadania debe plantear para
reducir la imagen femenina son controles a los medios ademaés de ello el 29,0%
afirma que es importante el monitoreo social y un porcentaje de 14,4% menciona

que los normativos son fundamentales para erradicar este problema.
Interpretacion:

Las medidas que la cuidadania sugiere ante el uso de la imagen en los
medios de comunicacion debe ser el control a las programaciones. En relacion a

las medidas de tendencia central la opcién de mayor relevancia fue control (ver
grafico N°32).
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Verificacion de Hipdtesis

Formulacion de la Hipdtesis.-

Hi: los codigos nacionales que regulen la conducta de los medios masivos

inciden en las conductas sexistas contra la mujer.

HO: los cddigos nacionales que regulen la conducta de los medios masivos

no inciden en las conductas sexistas contra la mujer.

Eleccion de la prueba estadistica.-

CHI — cuadrado (Xi ?)

Nivel de significacion.-

oo =0.05
Distribucion de casos
Tabla N. Casos Observados (O)

alternativas Muy Frecuentemente |Frecuentemente | AVeces |Casinunca| Nunca | NSC | Suma
vd:Con que frecuencia se da la discriminacion de hombres hacia
Mujeres 134 116 108 23 9 0 390
Con qué frecuencia la mujer aparece en la television vendiendo
productos el hoger 146 103 w | 0 2 0 | W
vi: Cual s a frecuencia con la que se aplican los codigos que
reguian los contenidos en los medios de comunicacion o 80 1 62 R 0 390
Conqué frecuencia cree que los Comunicadores Sociales
aplican su etica en a lbor periodistica 1 65 157 84 3 0 0

SUMA 420 364 504 186 86 0 1560

Cuadro N°32
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Fuente: investigacion de campo.
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Cuadro N°33

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Determinacion de casos esperados (E)

EMF=420*390/1560 105
EF=364*390/1560 91
EA= 504*390/1560 126
ECN=186*390/1560 46,5
EN=86*390/1560 21,5
ENSC=0*390/1560 0
SUMA 390

Fuente: investigacion de campo.

Célculo del Xi2

CALCULO DE Xi?

Cuadro N°34

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Fuente: investigacion de campo.
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[® E (O-Ep? (O-E) (O-E)*/E
MF 134 105 29 841 8,01
146 105 a1 1681 16,01
94 105 -11 121 1,15
46 105 -59 3481 33,15
F 116 91 25 625 6,87
103 91 12 144 1,58
80 91 -11 121 1,33
65 91 -26 676 7,43
A 108 126 -18 324 2,57
122 126 -4 16 0,13
122 126 -4 16 0,13
152 126 26 676 5,37
CN 23 46,5 235 552,25 11,88
17 46,5 -29,5 870,25 18,72
62 46,5 15,5 240,25 5,17
84 46,5 37,5 1406,25 30,24
N 9 21,5 12,5 156,25 7,27
2 21,5 -19,5 380,25 17,69
32 21,5 10,5 110,25 5,13
43 21,5 21,5 462,25 21,50
NSC 0 0 0 0,00
0 0 0 0 0,00
0 0 0 0 0,00
0 0 0 0 0,00
SUMA E=




DETERMINACION DE GRADOS DE LIBERTAD

DETERMINACION DE GRADOS DE LIBERTAD

gl=(f-1)*(c-1)
gl=(4-1)*(6-1)
gl=3*5

gl=15

Cuadro N°35
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Fuente: investigacion de campo.

CONTRASTE
Xb-= 201,3
gk= 15
e= 5% 0,05
Xb-= 201,3
Xi= 201.30 >24,998

Cuadro N°36
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

Fuente: investigacion de campo.

Comprobacién de hipotesis

e e
- -
I T,
.-"'-: R-"-\-
- -’---’--—f k
o
e o =

Grafico N°32 I e b
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.

P H 8>k

Fuente: investigacion de campo.

La hipétesis alternativa fue comprobada por lo que los cddigos nacionales

que regulen la conducta de los medios masivos INCIDE en las conductas sexistas

contra la mujer.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones:

En referencia a los cddigos nacionales se establecio que estos no regulan
los medios masivos de comunicacion, es asi que las conductas sexistas que
se conoce son: maltrato verbal, fisico, psicologico y sexual, de la misma
manera la discriminacién en contra del género femenino siendo unos de
los principales factores el uso de la imagen como objeto de venta o

consumo en publicidades, siendo estas trasmitidas en la television.

Se ha podido determinar que los miembros de los medios de comunicacién
no aplican su ética profesional debido a que la informacion plasmada no es
real ni verificada es por eso que tiene repercusiones en la desinformacion
en 136 personas, desequilibrio en la comunicacién en 92 personas, en
relacién a las mujeres. Por lo que concluyo que existe desinformacion y

los cddigos tienen una mala aplicacion por los comunicadores.

Del estudio planteado en la hipotesis se determind, que los codigos
nacionales no son aplicados en los medios de comunicacion incidiendo en
las conductas sexistas contra de la mujer, y debido al desconocimiento se

sigue vulnerando los derechos tanto de hombres como de mujeres.

Recomendaciones:

Elaborar una propuesta que establezca una difusibn masiva de los
derechos de las mujeres, para que se capaciten. De esta manera se evitara

que sus derechos sigan siendo transgredidos y se podra erradicar las
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conductas sexistas en los medios de comunicacion. La instauracién de
seminarios de capacitacion obligatorios direccionados hacia los medios
de comunicacion por parte del consejo regulador, esto servira tanto para

los comunicadores sociales y para la ciudadania.

Por medio de la auto preparacion constante se ponga en practica los
codigos nacionales que respalden la informacion a trasmitir y respeten los
derechos de las mujeres reconocimiento sus capacidades y valorizdndolas

como seres humanos.

Implantar en los medios de comunicacion capacitacion acerca de los
derechos de las personas y como se debe manipular la informacién para
trasmitir un mensaje, para plantear programas educativos en donde ya no

existan conductas sexistas y se respete a la mujer.

115



CAPITULO VI

PROPUESTA

Programas educativos en los medios de comunicacion para orientar a la
gente en cuanto a los codigos nacionales y derechos de las mujeres, en la

provincia de Tungurahua, ciudad de Ambato, periodo 2012-2013.

Datos informativos.-

Entidad ejecutora: Universidad Técnica de Ambato.

Tipo de Organizacion: De derecho.

Unidad ejecutora: Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales.
Direccién: Av. Los Chasquis y Rio Payamino.

Correo electrénico: fjcs@uta.edu.ec.

Telf.: 032418926

Coberturay localizacién.-

Pais: Ecuador.
Provincia: Tungurahua.

Cantén: Ambato.

Contexto.-

Zona: Urbana, rural.
Localizacion: Medios masivos de Comunicacion, hombres y mujeres de Ambato.
Sujeto de gestion:  Responsables de los medios televisivos (2 responsables)
Periodistas de los medios correspondientes (10)
Hombres (383,079) y Mujeres (383,13)
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Beneficiarios.-

Directos: ciudadania del canton Ambato.

Indirectos: Los medios de comunicacion y ciudadania del canton Ambato.

Presupuesto estimado del proyecto.-

El monto total estimado de la propuesta asciende a diez mil quinientos
trece dolares con ocho centavos de los Estados Unidos de Norte América.

($10.513,8USD).
PLAZO DE EJECUCION
Item Rubro Unidad de Medida Cantidad Costo Unitario Subtotal

1|facilitador/a objetivo 1 mes 6 150 900
2|facilitador/a objetivo 2 mes 6 150 900
3|facilitador/a objetivo 3 mes 6 150 900
4|apoyo logistico mes 10 150 1500
Subtotal A USD 2700
PEips 0000000000000 ]
5|Equipo de Computo und 3 500 1500
6|equipo de computo portatil Und 1 800 800
7|impresora de red Und 1 500 500
8|camara digital Und 1 150 150
9|proyector de imagenes Und 1 830 830
10{papeleria mes 6 150 900
11|materiales de oficina mes 6 100 600
12{pago de servicios hasicos mes 6 80 480
13|movilizacion mes 10 50 500
14|trasnporte de material mes 10 25 250
15(impresion de documentos und 3 150 450
16|disefio de documentos und 3 80 240
subtotal B USD 7200
Suma subtotal A+B UsD 9900
Imprevistos de 6.2% 6.2% 6138
Suma Total USD 105138

son:  diez mil quinientos trece dolares con ocho centavos de dolar de los Estados Unidos de Norte America

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino

El plazo de ejecucion del proyecto es de seis (6) meses calendario
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Antecedentes.-

En la Universidad Técnica de Ambato, por medio de un proyecto de
investigacion en el aula a través de un arbol de problemas se plantea realizar el
tema los codigos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion y
las conductas sexistas en contra de la mujer debido al exceso de la utilizacion de
la mujer en los medio comunicacién ya sea en publicidades o en la venta de

productos como un medio de publicidad.

Se dio inicio al desarrollo de la investigacion en el mes de julio del afio
2012 y finalizara en el mes de diciembre del afio 2012, periodo durante el cual se
desarroll6 un proceso metodologico para medir el nivel de conductas sexistas vos
de la ciudad de trasmitidos en los medios televisivos, la misma que permitira dar

valor a la mujer y a su vez aplicar derechos que la amparen.

La investigacion fue aplicada a personas de la ciudad de Ambato tanto
hombres como mujeres siendo la muestra de la poblacion 390 personas,
procediendo a emplear una grilla con preguntas acerca de los cddigos nacionales
que regulen a los medios masivos de comunicacion y las conductas sexistas en
contra de la mujer, la encuesta se aplicé en el mes de junio obteniendo como
resultados que los codigos nacionales no regulan los medios masivos de
comunicacion ya que la mujer aparece en la television en un porcentaje alto,
ademas se determind que la imagen de la mujer es utilizada en los medios de
comunicacion en la ciudad de Ambato pero a mas de ello se presentan conductas
sexistas como: maltrato verbal, fisico, psicoldgico, discriminacion, inferioridad en
contra del género femenino siendo unos de los principales factores el uso de la
imagen como objeto de venta o de consumo en publicidades siendo estas

trasmitidas en la television.

Tanto a los medios de comunicacién como la poblacion se recomienda
elaborar e implementar programas educativos que permitiran dar a conocer los
derechos que las mujeres poseen y por ende esto permitira generar valor en las

femeninas.
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Justificacion

En los medios de comunicacién se busca darle el respeto que la mujer se
merece cumpliendo con derechos para de esta manera crear interés en la
ciudadania y guiarle a que no se conforme con la informacién que recibe sino
mas bien cumpla las funciones de la comunicacion como es entretener, educar e

informar.

La pérdida de valores y las costumbres no le han permitido al ser humano
progresar sino mas bien verle a la mujer como el género débil al cual las mujeres
estan hechas para la casa y no se pueden desempefiar en ningin ambito pero quiza
hoy esa idea ya no es la misma porque existen varias mujeres en muy buenos

ambitos que se han desempefiado de una manera adecuada.

Es por ello que se busca implementar programas educativos en los medios
de comunicacion para orientar a la gente en cuanto a los codigos nacionales y
derechos de las mujeres, en la provincia de Tungurahua, ciudad de Ambato,
periodo 2012-2013, en los cuales se pueda difundir informacion que eduque a la

ciudadania.

Los medios de comunicacion a través de sus diversas formas de difusion
crean un importante elemento para transformacion de pensamientos y estilos de
vida de la poblacion por lo cual son un aporte importante en el cual guian la
conciencia de un individuo influencia en su manera de pensar, sentir y actuar. Por

medio de la aplicacion de derechos se podré erradicar las conductas sexistas.

El tema de investigacion tiene una problematica que ha coexistido desde
siempre porque en nuestras leyes ecuatorianas, aun no se ha llegado a cumplir
con los derechos de las mujeres de la forma prescrita en la constitucion, es
importe indicar que falta mucho por hacer ain por los medios de comunicacion,
por lo cual se ha llegado a plantear el presente trabajo investigativo, para poder
aportar en la lucha infinita del respeto a la mujer.
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La presente investigacion es factible, porque es un tema de gran
importancia que aporta a la sociedad, implementar programas educativos en los
medios de comunicacion para orientar a la gente en cuanto a los codigos
nacionales, cumpliendo de esta manera con los derechos de las mujeres para que

no sigan siendo violados.

Objetivos

Objetivo General:

e Programas educativos en los medios de comunicacion para orientar a la
gente en cuanto a los codigos nacionales y derechos de las mujeres, en la
Provincia de Tungurahua, ciudad de Ambato, periodo 2012-2013.

Objetivos Especificos:

e Organizar y gestionar con instituciones en donde se pueda aplicar para el
desarrollo y la ejecucion de la propuesta.

e Determinar los medios de comunicacion por los cuales difundird los
programas educativos.

e Proponer un cambio de la realizacidn de los programas que se realizan en

los medios de comunicacion enmarcados en el respeto hacia la mujer.

Andlisis de factibilidad

El presente trabajo se encuentra respaldado juridicamente por la
Constitucion de la Republica, en su Art. 18,19 y 20, en donde menciona: la ley
regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos, educativos y
culturales en la programacion de los medios de comunicacion, y fomentara la

creacion de espacios para la difusion de la produccion nacional independiente.

El presente trabajo de investigacion beneficiara a la parte mas debil que es

la mujer y por ende a toda la colectividad en general, contribuyendo de esta
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manera un mejor manejo de los derechos. Ademas la presente investigacion
cuenta con el respaldo bibliografico y tecnoldgico de los diferentes codigos y
tratados en cuanto a derechos de las mujeres por lo tanto es fundamental desde los

medios de comunicacion difundir valores, derechos y equidad de género.

La presente propuesta es factible en primer lugar porque los egresos
ocasionados, seran asumidos por el investigador. Ademas el presente trabajo se
encuentra respaldado juridicamente por la facultad constitucional que tenemos
todas las personas a exigir que se cumplan los derechos que la ley establece.
Cuenta ademas con el respaldo bibliografico, ya que se tiene toda la
documentacidn necesaria para sustentarse. La investigacion ademas cuenta con
todos los elementos humanos; hombres, mujeres y personas naturales y juridicas

de los medios de comunicacion.

La Universidad como un ente social y fundamentado en el respeto de las
normas constitucionales, y como pioneros de que se respete las normas
constitucionales estan los estudiantes quienes estan llamados a difundir

contenidos reales y comprobados.

La sostenibilidad de la propuesta social, sera posible solamente cuando se
conforme una red de atencién integral, que garantice la practica efectiva de los

derechos y brinde rutas formativas de atencién para la atencion de los derechos.

Por consiguiente la presente propuesta en los momentos actuales tiene la
oportunidad Unica de ser aplicada y adoptado como medio alternativo para
inicialmente mitigar las conductas sexistas en contra de la mujer fundamentada en

el respeto absoluto de los derechos, es decir vivir en un estado de derecho.

Fundamentacién legal.-

La Constitucion del Ecuador garantiza los derechos de las personas,
indicando que si nos vemos afectados por discriminacion nuestra obligacion es

denunciar; es un deber social por cuanto contribuye al progreso del Estado;
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Capitulo primero, principios de aplicacion de los derechos: Art. 10.- Las
personas, comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos son titulares y
gozarén de los derechos garantizados en la Constitucion y en los instrumentos

internacionales.

La naturaleza serd sujeto de aquellos derechos que le reconozca la

Constitucion.

Art. 11.- El ejercicio de los derechos se regird por los siguientes

principios:

1.- Los derechos se podran ejercer, promover y exigir de forma individual
o0 colectiva ante las autoridades competentes; estas autoridades garantizardn su
cumplimiento.

2.- Todas las personas son iguales y gozaran de los mismos derechos,

deberes y oportunidades.

Nadie podra ser discriminado por razones de etnia, lugar de nacimiento,
edad, sexo, identidad de género, identidad cultural, estado civil, idioma, religion,
ideologia, filiacion politica, pasado judicial, condicién socio-econOmica,
condicion migratoria, orientacién sexual, estado de salud, portar VIH,
discapacidad, diferencia fisica; ni por cualquier otra distincion, personal o
colectiva, temporal o permanente, que tenga por objeto o resultado menoscabar o
anular el reconocimiento, goce o ejercicio de los derechos. La ley sancionara toda

forma de discriminacién.

En los derechos comunicacion e informacion en el Art. 18, agrega: todas

las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a:

1.- Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacion veraz,
verificada, oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los
hechos, acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad

ulterior.
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2.- Acceder libremente a la informacion generada en entidades publicas, o
en las privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No
existira reserva de informacion excepto en los casos expresamente establecidos en
la ley. En caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad publica

negaré la informacion.

Art. 19.- La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines
informativos, educativos y culturales en la programacion de los medios de
comunicacion, y fomentard la creacion de espacios para la difusion de la

produccion nacional independiente.

Se prohibe la emisién de publicidad que induzca a la violencia, la
discriminacion, el racismo, la toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o

politica y toda aquella que atente contra los derechos.

Art. 20.- El Estado garantizara la clausula de conciencia a toda persona, y
el secreto profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus
opiniones a través de los medios u otras formas de comunicacion, o laboren en

cualquier actividad de comunicacion.

El plan nacional del buen vivir.-

3.2.3. Hacia la igualdad, la integracion y la cohesion social.

Al ser el individuo un ser social, se propone retomar a la sociedad como
unidad de observacion e intervencion y a la igualdad, inclusién y cohesion social
como valores que permiten promover el espiritu cooperativo y solidario del ser

humano.

Dado que se postula una justicia social como espacio de mutuo
reconocimiento entre ciudadanos iguales, defendemos la idea de que no es
suficiente con dar méas al que menos tiene - y peor aun dadivas - sin pensar la

distancia que separa a uno del otro. En un espacio de reconocimiento de la
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desigualdad y la diversidad, la forma de distribucién de los recursos tiene que
dirigirse a reducir las brechas sociales y econémicas y a auspiciar la integracion y

cohesion de los individuos en la sociedad.

Sostenemos que una sociedad igualitaria es una comunidad politica no
estratificada en el sentido de que no genera grupos sociales desiguales. Los
modelos asistenciales, al limitarse a proporcionar acceso a bienes de subsistencia
y al no tomar en cuenta las diversas distancias que separan a los individuos, han
producido una sociedad desigual, poco cohesionada y donde la probabilidad de

construir y consolidar la dominacién y subordinacion es alta.

Con ello se posterga la busqueda de un lugar comun en el que ciudadanos,
mutuamente reconocidos como pares, tengan el anhelo de convivir juntos. Debe
aclararse, sin embargo, que la paridad mencionada «no significa que todo el
mundo deba tener el mismo ingreso [nivel de vida, estilo de vida, gustos, deseos,
expectativas, etc.], pero si requiere el tipo de paridad aproximada que sea
inconsistente con la generacion sistémica de relaciones de dominacion y de

subordinacion» (Fraser, 1999).

La idea de incluir igualitariamente a todos y a todas hace referencia a
niveles que van mas alld de los términos individuales, ya que contempla a la

estructura social misma y a su posibilidad de cohesion.

No hay que olvidar que se trata de politicas de caracter «publico» no s6lo
en el sentido estatal del término (es decir, que el Estado las financia, gestiona e
implementa), sino que apuestan por una inclusion de toda la comunidad politica.
Se trata de crear una ciudadania con capacidad de tomar decisiones por fuera de la
presion o la tutela del poder de unos pocos. Se apuesta por un modelo igualitario
que propicie y garantice la participacién de los sujetos, mas alla de su condicion
de clase, del lugar ocupado en la estructura formal de trabajo o de su género,
orientacion sexual, etnia o credo. Son politicas de y para la ciudadania en general.
Como reza el mensaje del Libertador Simén Bolivar: «Sin igualdad perecen todas

las libertades, todos los derechos».
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Los derechos como pilares del Buen Vivir.-

Las innovaciones fundamentales en el campo de los derechos, desde la
perspectiva del Buen Vivir en la nueva Constitucion del Ecuador, parten del
reconocimiento del Estado como «constitucional de derechos vy justicia» (art. 1),
frente a la nocion tradicional de Estado social de derechos. Este cambio implica el
establecimiento de garantias constitucionales que permiten aplicar directa e
inmediatamente los derechos, sin necesidad de que exista una legislacion
secundaria. La Constitucion ecuatoriana amplia ademéas las garantias, sin
restringirlas a lo judicial. Existen tres tipos de garantias: normativas, politicas
publicas y jurisdiccionales (Avila, 2008: 3-4). De este modo, la politica publica

pasa a garantizar los derechos.

Uno de los elementos claves en la concepcion del Buen Vivir es la
integralidad, la vida concebida como un todo indivisible. La nocion de
integralidad se hace efectiva en la nueva Carta Magna del Ecuador al no
establecer jerarquias entre los derechos, superando aquella vision que establecia
tipologias en: fundamentales (primera generacion), economicos, sociales y
culturales (segunda generacién), y colectivos (tercera generacion).

Al separar y jerarquizar los derechos, el pensamiento liberal apuntala un
sesgo individualista y deshace el eje social que los cruza. Esto lleva en la préctica
a la existencia de derechos fundamentales y derechos secundarios, bajo esta
concepcidn, los unicos derechos verdaderos son los civiles y politicos, y los otros

son solo enunciados, deseos poco realistas.

Detras de esta concepcion esta la vieja distincion del liberalismo entre la
libertad «negativa » y la igualdad. Esta libertad tiene prioridad sobre la igualdad.
Entonces, existen derechos sustantivos inalienables y derechos adjetivos que
podrian pasarse por alto, hasta que se realicen plenamente los primeros. Esta
arbitraria jerarquia ha sido un obstaculo para que la mayoria de la humanidad

disfrute una vida plena.
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Objetivo 2: Mejorar las capacidades y potencialidades de la ciudadania.

Politica 2.2: Promover el acceso a la informacion y a las nuevas
tecnologias de la informacion y comunicacién para incorporar a la poblacion a la

sociedad de la informacion y fortalecer el ejercicio de la ciudadania.

a. Democratizar el acceso a las tecnologias de informacion y
comunicacion, especialmente a Internet, a través de la dotacion planificada de
infraestructura y servicios necesarios a los establecimientos educativos publicos

de todos los niveles y la implantacion de telecentros en las areas rurales.

b. Promover las capacidades generales de la poblacion para el uso y
fomento de plataformas, sistemas, bancos de informacion, aplicaciones y
contenidos que posibiliten a todos y todas obtener provecho de las tecnologias de

informacién y comunicacion.

c. Establecer mecanismos que faciliten la adquisicién de ordenadores
personales y programas de capacitacion.

Metodologia

Del objetivo 1: Organizar y gestionar las instituciones que pueden aportar

para el desarrollo y la ejecucion de la propuesta.

Resultados esperados de la organizacion con instituciones:

a) Fomento de la cultura de vivir en el derecho;

b) Promover el entendimiento comun, sobre el manejo de los derechos de las
mujeres.

c) Garantizar la aplicacion del mandato constitucional, que sefiala en el
Articulo 10, que “Las personas, comunidades, pueblos, nacionalidades y
colectivos son titulares y gozaran de los derechos garantizados en la

Constitucion y en los instrumentos internacionales”.
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La organizacion con instituciones que puedan aportar para el desarrollo y
ejecucion de la propuesta prevé dos (2) momentos metodoldgicos, que pretenden

fortalecer erradicar el uso de conductas sexistas:

Momento 1: Observar cual es la situacién actual de conocimiento de
derechos de las mujeres en referencia a las mujeres que laboran en los medios de

comunicacion.

Actividades:

e Reunir informacion acerca de los derechos de las mujeres en donde
priorice la utilizacién correcta de la imagen de la mujer en los medios.

e Realizar conclusiones sobre la existencia y la utilizacion de cddigos
nacionales que regulen a los contenidos que emiten los medios de
comunicacion.

e Controlar la consecucion de los objetivos establecidos y examinar el

proceso de ejecucion.

Momento 2: Elaborar un plan de capacitacion para los duefios de los

medios de comunicacion en la cual se busque dar erradicar las conductas sexistas.

Actividades:

e Formular un manifiesto sobre el objetivo que se persigue alcanzar en los
medios de comunicacion.

e Fomentar el uso y manejo de los derechos.

e Fijar objetivos, metas, tiempo, responsables y costos en el plan de trabajo,
que se consideran necesarios para implementar la capacitacion en

derechos.

Del objetivo 2: Determinar los medios de comunicacién por los cuales

difundira los programas educativos.
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Los medios de comunicacion tienen como funciones especificas: educar,
entretener e informar a la ciudadania y por medio de estos es como con mayor

alcance se puede llegar a la gente.

Resultados esperados.-

Aplicacion correcta de los derechos de las mujeres brindando el valor

humano que cada una de ellas merecen.

e Procurar que los comunicadores sociales que laboran en los medios
apliquen los derechos.

e Potenciar la capacidad de los responsables de los medios de comunicacion
colaborando en la realizacion de actividades.

Actividades: programas que se realizaran.-

Temal: Laeducacion del siglo XXI.
Tema2: Incursion de la mujer en los ambitos politico y social.
Tema 3: Los derechos humanos.

Del objetivo 3: Proponer un cambio de la realizacion de los programas
que se realizan en los medios de comunicacion enmarcados en el respeto hacia la

mujer.

La realizacién de nuevos programas permitird que las conductas sexistas
que se presentan en los medios de comunicacion sean disminuidas y se valorice a
la mujer viéndola como una persona que piensa, siente y actia. Por medio de la

generacion de valores se puede cambiar mentalidades.

Actividades:

e Realizar libretos.
o Editar los programas realizados.

e Difundir los derechos de las mujeres.
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Metodologia - Modelo Operativo

FASES OBJETIVOS ACTIVIDADES RECURSOS TIEMPO RESPONSABLES
Sensibilizar a los propietarios de los ) ) Autora de la propuesta
) L Plantear estrategias e ideas de Papelotes o
L medios de comunicacion sobre los ] o Febrero /2013 | Propietarios de  los
Sensibilizacion o ) cambio y empleo de los codigos marcadores ] o
cdédigos que amparan a la mujer medios televisivos
Capacitar a los comunicadores L . N Autora de la propuesta,
L o Realizacion de tripticos e hijas Impresora ) ]
Capacitacion sobre el empleo de codigos en la ) ) Febrero /2013 | ciudadania, empleados
) N volantes con derechos de la mujer Hojas )
informacion de los medios.
) ] S Diapositivas,
) » Aplicar en su trabajo y diario vivir o ) Autora de la propuesta
Ejecucion ) Promover capacitaciones internet, flash, Marzo/2013 ) )
la equidad de genero ciudadania
computador
Determinar si existe interés por | = ]
) | Disefiar los instrumentos para Encuestas Autora de la propuesta
» parte de la ciudadania ) o ) ) ) )
Evaluacion ) ] aplicar y socializar con las demas Material de Mayo/ 2013 Ciudadania
especialmente mujeres sobre el uso o o
personas oficina Empleados- propietarios

y aplicacion de sus derechos

Cuadro N°37: Modelo Operativo.
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Administracién

Planificar: planificar es plantear determinadas actividades de manera
ordenada para llevar a cabo un objetivo con actividades planteadas que sean
ejecutables, la persona que planifica es el responsable de la elaboracion de la
propuesta. El lapso de esta serd de 6 meses calendario. Ademas esto se aplicara en

los medios de comunicacion y a hombres y mujeres de la cuidad de Ambato.

Ejecutar: es desempefiar con arte y facilidad una cosa, es decir la
propuesta planteada, esta serd ejecutada con hombres, mujeres y medios de

comunicacion.

Evaluar: es estimar el valor de algo en si valorar los resultados que hemos
obtenido con el planteamiento de la propuesta solo de esta manera se puede
obtener resultados positivos y negativos con los cuales se pueda salir beneficiada

la poblacion que anteriormente estaba afectada.

Mejorar: es adelantar o acrecentar una cosa que pase de un estado bueno a
otro mejor, el propdsito de esto es avanzar si alguna de nuestras actividades u
objetivos planificados no han resultado eficientes, el investigador es quien debe

mejor lo planificado y ejecutar de mejor manera para obtener resultados positivos.
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Plan de actividades Objetivo 1

Actividades Periodo
Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6
1] 2] 3] 4] 5] 6] 7] 8| o] 10] 11][12[13]14] 15] 16]17[18]19] 20]21] 22[ 23] 24
que pueden aportar para el desarrollo y la ejecuciéon

Del Objetivo 1: Organizar las instituciones
de la propuesta

Momento 1: Observar cual es la situacién
actual de conocimiento de derechos de las
1 mujeres en referencia a las mujeres que

laboran en los medios de comunicacién

Momento 2: elaborar un plan de
capacitacién paralos duefios de los
2 medios de comunicacién en la cual se
busque dar erradicar las conductas sexistas

Formular un manifiesto sobre el objetivo

3 | que se persigue alcanzar en los medios de
comunicacion
4 | Fomentar el usoy manejo de los derechos

Fijar objetivos, metas, tiempo,

5 responsables y costos en el plan de
trabajo, que se consideran necesarios para
implementar la capacitacién en derechos

Formular un manifiesto sobre el objetivo
que se persigue alcanzar en los medios de
comunicacion

Cuadro N°38: Objetivo 1
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Plan de actividades Objetivo 2

Periodo

Actividades
Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6

Del Objetivo 2:

1 2| 3| 4] 5| 6| 7| 8| 9|10|11{12|13[14| 15| 16|17|18|19] 20|21 22| 23

Determinar los medios de comunicacidn por los cuales difundird los programas

educativos.
1 Procurar que los comunicadores sociales
que laboran en los medios apliquen los
5 Potenciar la capacidad de los responsables
de los medios de comunicacion
3 La educacion del siglo XXI
A incursion de la mujer en los &mbitos politico
y social
5 los derechos humanos

Cuadro N°39: Objetivo 2
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Plan de actividades Objetivo 3

L Periodo
Actividades
Mes 1 Mes 2 Mes3 Mes 4 Mes 5 Mes 6
1) 2 3| 4 5 6| 7| 8 9[10|11{12|13|14| 15| 16|17|18|19| 20|21{ 22| 23| 24
Del Objetivo 3: Proponer un cambio de la realizacion de los programas que se realizan en los
medios de comunicacion enmarcados en el respeto hacia la mujer.
1 Realizar libretos
2 Editar los programas realizados

3 | Difundirlos derechos de las mujeres

Cuadro N°40: Objetivo 3
Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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Prevision de la evaluacién

Se plantea la evaluacién posterior a la aprobacion y su ejecucion.

Se considera un tiempo minimo de seis meses posteriores a la ejecucién de

la politica de difusion y comunicacion y el plan de proteccién, control y ejecucion

de los derechos del adolescente trabajador para verificar, los resultados obtenidos.

La evaluacion serd formativa continua, debido a que toda accién del

hombre debe ser evaluada para cumplir con lo propuesto, siempre existird

enmiendas y correcciones acordes a las necesidades que son propias del desarrollo

de la propuesta y contribuir a satisfaccion de todos quienes estamos inmersos en el

sistema educativo.

PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION
1. ;Para qué? Para alcanzar los objetivos de la investigacion.
) ) Mujeres, hombres y personal de los medios de
2. ¢ De qué personas u objetos?

comunicacion y comunicadores sociales.

. ¢Sobre qué aspectos?

Indicadores.

. ¢Quién? ¢Quiénes?

Investigador.

. ¢Con qué?

5. ¢Cuando? Primer trimestre del afio 2013.
6. (Donde? Medios de comunicacion.

7. ¢ Cuantas veces? Una sola vez.

8. ¢Qué técnicas de recoleccion? Encuestas.

9

Instrumentos: cuestionarios, entrevistas.

Cuadro N°41

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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ENCUESTA

Fecha: Pagina 1 de 6
dd mm aa
Universidad Tecnica de Ambato
Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales
Carrera de Comunicacion Social
Objtetivo: Establecer la incid.encia de los cddigos nagionales que regulen a los medios masivos de comunicacion en
las conductas sexistas en contra de la mujer.

No Cuota 1 2 3 4

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

preguntas de Identificacion

1 ¢Cudl es el sexo de la persona encuestada? (cerrada)

1. Mujer

2. Hombre

2. ¢Cuantos afios de edad tiene? (abierta)

00NSC

3. (Cuél es su niwel de preparacion? (cerrada)

1. Primaria incompleta 2. Primaria completa 3. secundaria incompleta 4. secundaria completa

5. universidad incompleta 6. universidad completa 7. otro nivel superior ~ 0ONSC

Preguntas de Investigacion

4. ¢ Qué conductas sexistas conoce? (cerrada)

1. Verbal

2. Psicologica 3. Fisica 4. Sexual 00NSC

Nombre de Encuestador/a..........ccooveeiiieee ...
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Fecha: Pagina 2 de 6

dd mm aa
Universidad Técnica de Ambato
Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales
Carrera de Comunicacion Social

Objtetivo:  Establecer la incidencia de los codigos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion en
las conductas sexistas en contra de la mujer.

No Cuota 5 6 7 8 9 10
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
5. ¢Sesiente afectada/o al mirar una mujer semidesnuda? (cerrada)
1. si 2.n0 00NSC
6. ¢Cuéles el comportamiento de la ciudadania ante el uso de laimagen de lamujer en las publicidades? (cerrada)
1. positiva 2.negativa 3. Ninguna 00NSC
7. ¢Queé generoes mas utilizado en las publicidades? (abierta)
1. mujer 2.hombre 3.amhos 4. Ninguno 5. otros 00ONSC
8. ¢ En qué ambito piensa que hay mayor desigualdad ? (cerrada)
1. Politico 2.Social 3. Laboral 4.Educativo 00NSC
9. ¢ Qué medio de comunicacion presenta mayor discriminacion a la mujer? (cerrada)
1. Radio 2. Prensa 3. Television 4. Publicidad 00NSC
10. Enlos medios de comunicacion ¢ Cudl es el comportamiento de los hombres hacia las mujeres ? (cerrada)

1. Superioridad 2. burla 3. groserias 4. Inferioridad 0ONSC




Fecha: Pagina 3 de 6

dd mm aa
Universidad Técnica de Ambato
Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales
Carrera de Comunicacion Social

Objtetivo:  Establecer la incidencia de los codigos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion en

las conductas sexistas en contra de la mujer.

No Cuota 11 12 13 14 15
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11. ¢Conoce leyes que amparan a la mujer? (cerrada)
1.Constitucion 2. Codigos 3. Tratados 4.todos 00.NSC
12. ¢Cual es lafrecuencia con la que se aplican los codigos que regulan los contenidos en los medios de
comunicacion? (cerrada)
1. muy frecuentemente 2. frecuentemente 3. A veces 4. Casinunca 5 Nunca 0ONSC
13. ¢ Como afecta la mala aplicacion de los cddigos en la transmision de informacion? (cerrada)
1. Desinfomacion 2.Desequilibrio en la Comunicacion 00.NSC
14. ¢ Qué informacion recibe con mayor frecuencia? (cerrada)
1.Deportiva 2.Noticiosa 3.Farandula 4.Econdmica
5.Cultural 00.NSC
15. ¢ Qué medio de comunicacion utiliza con mayor frecuencia? (cerrada)
1. Radio 2. Television 3.Prensa 00.NSC
Nombre de Encuestador/a:................c.ceeeinnn.




Fecha: | | | | Pagina| 4 |de | 6

dd mm aa
Universidad Tecnica de Ambato
Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales
Carrera de Comunicacion Social

Objtetivo:  Estaplecer la incidencia de los codigos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion en
las conductas sexistas en contra de la mujer.

No Cuota 16 17 18 19 20 21

10

16. ¢Con que frecuenciase da la discriminacion de hombres hacia mujeres? (cerrada)

1. muy frecuentemente 2. frecuentemente 3. A veces 4. Casinunca 5.Nunca  OONSC

17. ¢Con qué frecuencia la mujer aparece en la television vendiendo productos del hogar? (cerrada)

1. muy frecuentemente 2. frecuentemente 3. A veces 4. Casinunca 5.Nunca  00ONSC

18. ¢Cuadl es el nivel de trasmision de imagenes que ofenden a la mujer en los medios? (cerrada)

1. Alto 2.Medio 3.Bajo 0ONSC

19. ¢De qué maneraasociaa las conductas sexistas? (cerrada)
1. Agresiones 2. Discriminacion 0ONSC

20. ¢Con qué frecuencia ha escuchado comentarios que afectan al hombre? (cerrada)

1. muy frecuentemente 2. frecuentemente 3. A veces 4. Casinunca 5.Nunca  OONSC

21. ¢Cuél es el grado de influencia que tiene el poder econdmico en los Comunicadores Sociales? (cerrada)

1. Alto 2.Medio 3.Bajo 0ONSC



Fecha: Pagina| 5  |de 6

dd mm aa

Universidad Tecnica de Ambato
Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales
Carrera de Comunicacion Social

Objtetivo:  Establecer la incidencia de los codigos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion en
las conductas sexistas en contra de la mujer.

No Cuota 22 23 24

10

22, ¢ Qué sugerencias considera que se debe plantear para controlar el uso de laimagen de lamujer en los medios
locales?(abierta)

23 ;Cres usted que la Constitucion del Ecuador considera en algin articulo especificamente para controlar el uso e
laimagen de lamujer en los medios de comunicacion ? (cerrada)

Lsi 2.No 0ONSC

24 ; Alguna ez usted ha emitido sugerencias alos medios de comunicacion para que cambien sus contenidos? (cerrad:

Lsi 2.No 0ONSC



Fecha:

dd mm

aa

Pagina

de 6

Universidad Técnica de Ambato
Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales

Carrera de Comunicacion Social

Objtetivo:  Establecer la incidencia de los c6digos nacionales que regulen a los medios masivos de comunicacion en
las conductas sexistas en contra de la mujer

No Cuota 25

26

27

10

25. ¢Conque frecuenciacree que los Comunicadores Sociales aplican su eticaen la labor periodistica? (cerrada)

1. muy frecuentemente 2. frecuentemente

3. A veces

4. Casinunca

5.Nunca 0ONSC

26 ¢ Qué hacer para que se disminuya el uso de laimagen femenina y masculinaen los medios de comunicacion? (abi

0ONSC

2. ¢ Qué acciones considera que deberia tomar la ciudadania ante la presencia del uso de la imagen de lamuijer enlo

medios? (abierta)

0ONSC




GLOSARIO DE TERMINOS

Bimodal.- El término bimodal fue introducido por Schlesinger (1978) para
designar la asociacion de dos modalidades: signada y hablada. La comunicacion
es bimodal cuando simultaneamente se emplea el habla junto a signos; es decir, la

modalidad oral-auditiva junto a la modalidad visual-gestual.

Legitimacion.- Beneficio por el cual se confiere la cualidad de hijo
legitimo al concebido fuera de matrimonio social. Reconocimiento de la autoridad

del poder politico o de la persona que lo ejerce.

Mass media.- Medios de comunicacion masivos o de masas (término
también muy utilizado directamente en inglés: mass media) son los medios de
comunicacion recibidos simultdneamente por una gran audiencia, equivalente al

concepto sociologico de masas o al concepto comunicativo de publico.

Promiscuidad.- Promiscuidad son las practicas de relaciones sexuales con
varias parejas o grupos sexuales, en contraposicion con la monogamia, tanto en el

reino animal como entre los seres humanos.

Publicidad sexista.- El sexo en la publicidad se refiere al uso del interés
sexual como una herramienta de persuasion para dirigir el interés del publico
hacia un producto particular, con objeto de su venta, generalmente mediante la

utilizacion de modelos atractivos o también simbolos sexuales.

Sexismo.- El sexismo puede ser generalizado como un subtipo de
esencialismo y puede ser particionado como formado por sexismo contra el sexo
femenino, contra el sexo masculino, contra los intersexuales (hermafroditas y
pseudohermafroditas) y contra los transexuales (masculinos y femeninos). Cada
tipo de sexismo tiene su propia historia y forma de intolerancia. (WIKIPEDIA,
2011).
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CE:
CEPIA:
Ho:

HI:
LORB:
LOV:
MCM:
MCS:
MMC:
NSC:
PIDCyP:
SENPLADES:
UNFPA:
VGyPS:

GLOSARIO DE SIGLAS

Ciencias de la educacion.

Corporacion de Empresas del Parque Industrial Ambato.
Hipotesis nula.

Hipotesis alternativa.

Ley Organica de la Republica Bolivariana.

Ley organiza de Venezuela.

Medios de Comunicacion Masiva.

Medios de comunicacion social.

Medios Masivos de Comunicacion.

No sabe no contesta.

El Pacto Internacional de Derechos Civiles y Politicos.
Secretaria Nacional de Planificacion.

Fondo de Poblacion de las Naciones Unidas.

Violencia de Género y Publicidad Sexista.
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Matriz del Marco Légico

OBJETIVO

INDICADOR

FUENTE DE VERIFICACION

Objetivo 2: Mejorar las
capacidades y
potencialidades de la
ciudadania(plan nacional

del buen vivir)

Organizar las
instituciones que pueden
aportar para el desarrollo y
la ejecucion de la
propuesta.

Reunir informacion acerca de los derechos
de las mujeres en donde priorice la
utilizacion correcta de la imagen de la

mujer en los medios.

Realizar conclusiones sobre la existencia y
la utilizacién de cddigos nacionales que
regulen a los contenidos que emiten los

medios de comunicacion.

Controlar la consecucién de los objetivos
establecidos y examinar el proceso de

ejecucion.

Informe de resultados.

Fotografias.

Grabaciones de la difusion.

147




“Implementar ~ programas
educativos en los medios de
comunicacion para orientar
a la gente en cuanto a los
cddigos  nacionales y
derechos de las mujeres , en
la Provincia de Tungurahua,
Canton  Ambato,

2012-2013”.

periodo

Determinar los medios de
comunicacion  por  los
cuales difundira los

programas educativos.

Aplicacion correcta de los derechos de las
mujeres brindando el valor humano que

cada una de ellas merecen.

Procurar que los comunicadores sociales
que laboran en los medios apliquen los

derechos.

Potenciar la capacidad de los responsables

de los medios de comunicacion

colaborando en la realizaciébn de
actividades.
Actividades:  programas que  se
realizaran

-La educacion del siglo XXI

-incursion de la mujer en los ambitos
politico y social.

-Los derechos humanos.

Encuestas.

NoOmina de trabajadores.

Grabacion de programas.

Cds con programas

libretos
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Organizar las instituciones
que pueden aportar para el
desarrollo y la ejecucion de

la propuesta.

Determinar los medios de
comunicacion por los cuales
difundira los programas

educativos.

Proponer un cambio de la
realizacion de los
programas que se realizan
en los medios de
comunicacion enmarcados

en el respeto hacia la mujer

Proponer un cambio de la
realizacion de los
programas que se realizan
en los medios de
comunicacion enmarcados
en el respeto hacia la

mujer

Realizar libretos.

Editar los programas realizados.

Difundir los derechos de las mujeres.

Facturas

Informes

Cuadro N°42.

Elaborado por: Elizabeth Poveda Camino.
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