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RESUMEN EJECUTIVO

Esta investigacion da a conocer el exceso de publicidad estética que
provoca contaminacion visual, en la parroquia la matriz de la ciudad de Ambato,
se ha podido observar mediante el proceso investigativo que existe contaminacion
visual, y la publicidad estética no es regularizada, como recomendacion esta
realizar una campafia publicitaria, con el objetivo de concientizar sobre €
exceso de publicidad y la contaminacion visual.

Mediante este proyecto se demuestra que la publicidad aunque ayuda a
crecimiento socioeconémico de la ciudadania, se puede pasar por ato las
afecciones que ésta causa en la poblacién, por esta razon se ha propuesto
alternativas de socializacién acerca del efecto que causa el exceso de publicidad
estética.

La utilizacion de nuevas técnicas publicitarias seria una solucién a problema,

pero si bien es cierto que las ordenanzas deben regularizar la utilizacion de los

espacios publicos para que estos sean utilizados de mejor manera.

XVi



INTRODUCCION

Esta investigacion, permite estudiar s, la excesiva publicidad estética
provoca contaminacion visual, en la parroguia matriz de la ciudad de Ambato
durante el primer semestre 2011, buscando métodos para lograr resultados en la

investigacion y basandose en técnicas modernas de estudio comunicacional.

La parte céntrica de la ciudad de Ambato, a considerarse una zona
transitada diariamente, se convierte en un punto estratégico para las empresas que
buscan el lugar mas conveniente para exponer su producto mediante la publicidad
estatica especialmente; es asi que a transitar por € lugar puede encontrar todo

tipo de anuncios publicitarios de un sinnimero de empresas.

Dicha zona, al ser la parte méas céntrica de Ambato es considerada punto
de comercio y la poblacién al ver la necesidad de comprar alguin producto acude a
este sector, y mientras lo recorre puede ser susceptible a generar cambios de
comportamiento en su conducta generando posibles consecuencias negativas en su

salud; unade las principales seriael dolor de cabeza.

Es por ello que a continuacién se desarrollarg; en el Capitulo I: €
problema de la investigacion, la contaminacion visual, incide en la conducta de las
personas que la observan; pudiendo contextualizarlo, analizarlo criticamente,
formularlo, delimitarlo en espacio que seria la parte céntrica de Ambato y tiempo
en el mes de Enero del 2011, proyectarlo al futuro, justificar su estudio y disefiar

sus objetivos, tanto general como especificos.

El Capitulo I1, corresponde al Marco Tedrico de lainvestigaciony en él se
sefidlan los antecedentes del estudio, con sus respectivas investigaciones en
cuanto a las consecuencias de la contaminacién visual y su sustento filosofico y
legal; ademas se recoge la fundamentacion tedrica que tiene relacion con la
publicidad estética , su historia, su clasificacion, su cobertura y varios titulos

sobre causas y consecuencias de la contaminacion visual en el ser humano, que



sin duda ayudan a comprender cOmo aplicarlos correctamente en la investigacion.

También se encuentrala Hipotesis de trabajo y el sefialamiento de las variables.

En el Capitulo 11l se presenta la metodologia de la investigacion, y su
formade llevar el estudio; ademés se muestran temas que sustentan €l tipo y nivel
de investigacion, las técnicas e instrumentos, poblacion y muestra, estadisticas a

utilizar y la correspondiente Operacionalizacién de variables.

El Capitulo IV se dedica a redlizar el Marco Administrativo, en este
capitulo se incluiran los recursos necesitados para este proyecto, su cronograma,
bibliografiay anexos.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

Planteamiento del Problema

Contextualizacion

Macro

Lapublicidad estatica, hasido un medio de difusion se remonta a épocas
antiguas cuando su auge e importancia cobran mayor importancia gracias a los
medios de comunicacion. Hoy en dia podemos ver y oir publicidad en todas
partes, a viajar en automévil podemos ver vallas publicitarias y ala vez escuchar
en laradio reclames publicitarios y propagandas, a leer un periédico o revista nos
encontramos con anuncios publicitarios, mientras navegamos por Internet
observaos banners, anuncios y hasta podemos hacer visitas virtuales de hoteles,

fabricas, ciudades solo con el propésito de vendernos un producto.

La publicidad del mismo modo que los medios de comunicacion social
gjercen una enorme influencia en el hombre ya que muchas veces se dga

manipular.

Es un fendmeno que se da en todo el mundo puesto que la propaganda y
publicidad ha evolucionado a tal punto de ofrecer pantallas en vivo exhibidas en
las calles més transitadas de la urbe de cada ciudad. El exceso visual de carteles,
antenas, tendidos eléctricos o elementos arquitectonicos inadecuados perjudica a

los ciudadanos y al medio ambiente.

En Espafia se dio la aprobacion de una Ley General de Publicidad

Exterior, por medio de la cual se rijan todas las empresas del medio publicitario y



entes gubernamentales en el momento de colocar y distribuir las vallas
publicitarias en todo €l pais. Con una Ley General de Publicidad Exterior se dard
un buen funcionamiento y una mejor aceptacion de este importante medio
publicitario. Cuando se instalen las vallas publicitarias deben instalarse a una
distancia no menor, entre si, de 300 metros en las autopistas. A los efectos de la
determinacion de las distancias, € sentido de circulacion de la via debe coincidir
con é de la lectura de vallas. En ningln caso podran instalarse mas de cuatro

vallas por kilometro, en cada sentido de circulacion.

Se permitira la instalacion de grupos de vallas siempre que no sean de
tres; y que se encuentren situada a una distancia no menor de 500 metros alavalla

que le antecede y de la que la sigue, entre otros aspectos mas.

De esta manera, se han tomado cartas sobre el asunto en otros paises, del
mundo incluyendo Ameérica latina, con ordenanzas y leyes para evitar de esta
manera el amontonamiento de estos anuncios lo cual es considerado por la gente
como contaminacion visual. De ésta forma se lograra que cada anuncio sea visto
por €l consumidor, sin que tenga elementos que distraigan su atencion; asi se

podra penetrar en lamente del consumidor y dejar un mensgje claro.

S se respeta esto, € arte y la idea creativa van a jugar su papel muy

importante para atrapar la atencion del consumidor.

M eso

En e Ecuador no se ha dgjado de lado el prever que no se sobresature la
instalacion de vallas publicitarias, en Quito se estipul 6 un ordenanza, emitidaen el
2010 para controlar €l nimero de este tipo de anuncios. En Manabi la
contaminacion visual especialmente en temporada de elecciones, |0 que causo
descontento en la ciudadania; entonces la municipalidad, prohibié que se coloque
propaganda electoral en la urbe de la ciudad. Sin embargo no existe ninguna
investigacion que verifique las consecuencias de existir contaminacion visual, que

causen efectos negativos en |os seres humanos.



Micro

En la ciudad de Ambato se ha establecié una ordenanza para controlar la
contaminacion visual, pero no se conoce que se haya hecho una investigacion
sobres las consecuencias de este problema en los ciudadanos. Aungue no se ha

constatado un regular control del cumplimento de esta ordenanza.

La contaminacién visual en la ciudad de Ambato es muy notoria ya que la
saturacion de la misma, esto provoca en |os pobladores de la parroquia matriz de
la ciudad, un exceso de publicidad estética 1o que esta provocando contaminacion

visual en la parroquia matriz de la ciudad de Ambato.

Al pasar de los dias podemos observar que se sigue agudizando la situacion,
sin embargo hay que tomar en cuenta la gravedad del caso, para contrarrestar esta

contaminacion visual.



Arbol de Problema

EFECTOS
Dolor de cabeza Estrés en los que la Afecciones a la salud
observan mental y dolor de
rahe7a
PROBLEMA

La excesiva publicidad estética provoca contaminacion visual, en la

parroquia la Matriz de la ciudad de Ambato durante el primer semestre
2011.

CAUSAS

. - Contaminacion
Excesiva publicidad

Mucho colorido en las
publicidades

visud

Gréfico No. 1: Relacion Causa— Efecto

Elaborado por: Investigador



Andlisis Critico

El exceso de publicidad estética ha sido un tipo de contaminacion que parte
de todo aguello que afecte, la visualizacion de sitios con mucha propaganda, ya
gue rompen la estética de un lugar o paisge, y que puede incluso llegar a afectar
ala salud de los individuos o zona donde se produzca el impacto ambiental. La

contaminacion visual también se refiere alos carteles de publicidad.

Una sociedad de consumo en cambio permanente que actué sin conciencia
social, ni ambiental es la que permite la aparicién y sobresaturacion de estos
contaminantes. Esto se ha podido observar, tanto en poblaciones rurales, urbanas

con un gran nimero de poblacion.

Si bien es cierto que un ambiente sin publicidad carece de estimulos ya que
han sido necesarios para € funcionamiento normal de la atencion humana, la
creatividad humanad y la capacidad de resolver problemas se ha visto disminuida
gracias a exceso de publicidad estatica. Por el contrario, al estar un espacio
saturado de informacion publicitaria, e resultado afecta la capacidad de

concentracion.

La combinacién de colores ha causado un efecto en visibilidad de las
personas. Muchas veces nos quedamos parados frente a un letrero, asombrados

por lavariedad de objetos y colores, sin saber si queremos comprar.

Estos factores, sumados a resto de las influencias ambientales, han incidido

en el grado de eficiencialaboral en muchas empresas e instituciones.

Los carteles en las rutas suelen ocultar caracteristicas del recorrido, como
curvas y cruces, las mismas que han incrementado la probabilidad de accidentes.
Incluso los arboles, por méas ecologista que se pretenda ser, en un mal
planeamiento paisgjista pueden obstaculizar la vision. Lo mismo ocurre con las
antenas de radio enlace y telefonia celular, que han convertido a nuestras ciudades

en una zona de torres de metal.



Las consecuencias de la contaminacion visual han sido diversas, provocaron
dolor de cabeza, estrés por saturacion de colores y elementos, distracciones
peligrosas a conductor ya que el mismo desvia la atencidn para observar un

cartel en lacarretera, y prestan poco interés de datos de sefializacion.

L os sentidos son los encargados de transmitir a cerebro toda informacién que
perciben del entorno. Entre ellos, €l sentido de la vista es uno de los mas
complegjos y de los que mayor incidencia tiene en el conocimiento humano, por lo
tanto, en las reacciones psicofisicas del hombre. El 0jo es una méquina Optica
muy compleja.

La retina retiene la imagen durante 1/10 de segundo, como s fuera el cuadro
de una pelicula. Este mecanismo ha sido aprovechado para crear € efecto de
movimiento en el cine. La informacion visual retenida en tan corto tiempo tiene
una accion directa sobre nuestra capacidad de atencion. Cuando una imagen
supera el méximo de informacién que el cerebro puede asimilar (estimado en 4
bits/seg), se produce una especie de “stress” visual, el panorama perceptual se

vuelve confuso y la lectura ordenada del paisgje se hace imposible.



Prognosis.

Se haobservado que se debe tomar cartas en el asunto ya que las causa de
la contaminacion visual estan repercutiendo mucho en la salud de los habitantes,
S bien es cierto, que no se ha encontrado una investigacion acerca de este
problema, existe una gran necesidad de crear nuevas técnicas de publicidad que
sean menos nocivas para €l ser humano y que promuevan €l desarrollo carteles
hacer perder €l interés por los mismos, o que tampoco interesa a los publicistas.
Por ello, se ha visto conveniente ubicar menos anuncios, més selectivos y
adecuados con e medio de no hacer esto las repercusiones en la salud de los
posibles clientes se podria ver afectada de manera drésticay grave la salud, tanto

mental como fisicadel ser humano.

Formulacion del problema

¢Laexcesiva publicidad estatica provoca contaminacion visual, en la parroquia la
Matriz de la ciudad de Ambato durante el primer semestre 2011?

| nterrogantes de la investigacion
e ¢Excesiva Publicidad estatica en la parroquia matriz de la ciudad de
Ambato?
e (Existe Contaminacion Visua en la parroquia la Matriz de la ciudad de
Ambato?

e (Qué alternativa de solucion existe a problema planteado?

Delimitacion del Problema

La investigacion se encuentra enmarcada en la siguiente delimitacion que

contiene:
Campo: Comunicacién Social
Area: comunicacion parael desarrollo



Aspecto: Comunicacién y medio ambiente

Delimitacion espacial: La investigacion serd llevada a cabo en la parte céntrica
de la Ciudad de Ambato.

Delimitacion Temporal: Esta previsto realizar el trabagjo de investigacion durante
el primer semestre del 2011

Unidades de Observacion:

La parte céntrica de la ciudad de Ambato
e  Ciudadanos de Ambato MATRIZ

o Concejales

e Alcalde
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Justificacion

La investigacion en este tema ha sido importante pues una rama de la
comunicacion social es la publicidad, y si esta no se la sabe usar de manera
correcta se producen consecuencias negativas, y €l fin con el que se trabgja dentro
de la publicidad no se llegaria a cumplir, y se generaria contaminacion visual o

gue no es aconsejable parala salud de las personas.

La publicidad estética ha contribuido a la contaminacion ambiental, y esto
perjudica a la sociedad y a contorno donde vivimos, en la actualidad las
enfermedades causadas por el estrés son innumerables y dificiles de tratar, pero al

prevenirlas estariamos avanzando en buscar al buen vivir.

Lamentablemente la contaminacién visual, ha sido un problema muy
dificil de resolver, ya que cada dia empresas, negocios, centros comerciales etc...
[levan a cabo una lucha por ver quién tiene mas publicidad, y dia con dia los
anuncios y vallas publicitarias se vuelven mas llamativas, provocando que €l 0jo
humano capte tantos colores a la vez, que después de un cierto tiempo este
provoco alguna reaccion psicofisica, también tomemos en cuenta el exceso de
iluminacion que se emplea en los lugares. Se ha visto importante establecer esta
tesis para concienciar e incentivar a la gente a no tirar basura, ademas de que
ayudamos a mantener limpio e planeta estamos ayudando a evitar la
contaminacion visual), evitar hacer grafitis en las calles, bafios u otros lugares
publicos, tratar de mantener nuestro alrededor con orden y asi evitar el estrés 'y

dolores de cabeza.

Con este trabgjo se ha beneficiado, directamente la sociedad en general,
mientras que los beneficiarios indirectos fueron los comunicadores sociales y
publicistas, fue factible € trabajo por el gran nimero de informacion y campafias

existentes.
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Objetivos
General.

Determinar s la publicidad estatica provoca contaminacion visual, en la
parroquia La Matriz de la ciudad de Ambato durante el primer semestre del
2011.

Especificos.
e Diagnosticar los niveles de la excesiva publicidad estética en el centro de
la ciudad de Ambato.
e Anadizar s existe contaminacion visual en los pobladores de la parroquia

La Matriz de Ambato.

e Disefiar una propuesta de solucion al problema planteado.
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CAPITULO 11

MARCO TEORICO

Antecedentes I nvestigativos

I nvestigaciones

De acuerdo con el trabgjo que se ha decidido redlizar es imprescindible
obtener tesis anteriores de grado, sin embargo hasido dificil encontrar puesto que
no se ha tomado en cuenta el tema de investigacion. La publicidad es un proceso
cotidiano para el desarrollo de la sociedad. Se fundamenta en el lenguaje, color,
textura, figuras, y de estaforma parte primordial del desarrollo social alo largo de
su evolucion aungue también existieron otras formas de comunicacién como el
lenguaje escrito, etc. Con la evoluciéon y desarrollo intelectual del hombre se
crearon vallas publicitarias, usualmente se utiliza el término para hacer referencia
alos medios de comunicacion.

La falta de estudio en cuanto a la publicidad, ha provocado que con €
pasar del tiempo se vaya saturando la misma, provocando contaminacion
especialmente en las partes céntricas de las ciudades como es el caso de la ciudad
de Ambato.

La contaminacion visual crece cada dia con la consecuente cantidad
creciente de publicidad visual en el &rea de Comunicacion Social, es por este
motivo que se considera necesario tener una excelente preparacion para
desempefiarse esta rama de la comunicacion, existe una gran necesidad de crear
nuevas técnicas publicitarias que promuevan el desarrollo de la publicidad para
mejorar €l estilo de vida de lacomunidad a través de la publicidad , puesto que si
no se las crea, la sociedad estara saturada de los tipicos medios de publicidad que

se han venido utilizando; pero la verdad es que no miramos nuevas aternativas
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que son igual de Utiles, e incluso estén més orientadas al desarrollo de los pueblos,
S estas poshbilidades de cambio es posible que la comunicacion visua se
centralice en nuevas técnicas de publicidad utilizando todos los medios de

comunicacion como son la radio, television y prensa escrita.

Si tomamos en cuenta la utilizacion de la publicidad como un medio de
comunicacion aternativa, ya que este tiene un impacto imprescindible en la
sociedad en cuanto a dar a conocer un producto se trata, pero por qué no
investigar el impacto ambiental que la publicidad est4d ocasionando en la
sociedad, es una problematica que se presenta en la actualidad, especialmente en

|as formas cotidianas de comunicacion.
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Fundamentacion Filosofica

El paradigma de la investigacion se baso en |o critico constructivista social
como una aternativa para la investigacion social sobre la publicidad estética, la
saturacion de la misma y lo que provoca en la sociedad, la contaminacion, para
proponer estrategiasy mejorar la comunicacion este cambio se fundamenta en el

mejoramiento de estilo de vida de |os ambatefios.

Se lo tomo como critico porque luego de investigar sobre nuestro tema
antes escrito, se lo discutio y se buscd una soluciéon para lograr erradicar la
saturacion de publicidad, en el caso del presente temay cuando la investigacion
no se detiene en la observacién de dichos fendmenos sino plantea alternativas de
solucién en los publicistas, esto ayuda a la interpretacion y comprension, de los

fendmenos sociales que producen el problema de contaminacion visual.

Lainvestigacién se comprometio con los pobladores de la parte céntrica de

la Ciudad de Ambato y € crecimiento de contaminacion visual.
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Fundamentacion L egal

Constitucion de la Republica del Ecuador

Capitulo segundo

Derechos del buen vivir

Seccion tercera

Comunicacion e informacion

Art. 16.-Todas las personas, en formaindividua o colectiva, tienen derecho &

1. Una comunicacion libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, en
todos los @mbitos de la interaccion social, por cualquier medio y forma, en su
propialenguay con sus propios simbolos.

2. El acceso universal alas tecnologias de informacién y comunicacion.

3. La creacion de medios de comunicacion social, y a acceso en igualdad de
condiciones a uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, y a bandas
libres para la explotacién de redes inaldmbricas.

4. El acceso y uso de todas las formas de comunicacién visual, auditiva, sensorial
y aotras que permitan lainclusion de personas con discapacidad.

5. Integrar los espacios de participacion previstos en la Constitucion en e campo
de lacomunicacion.

Art. 17.-El Estado fomentara la pluralidad y |a diversidad en la comunicacién, y a
efecto:

1. Garantizara la asignacion, a través de métodos transparentes y en igualdad de
condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestion de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, asi como €l
acceso a bandas libres para la explotacion de redes inaldmbricas, y precautelara
gue en su utilizacion prevalezca el interés colectivo.

2. Facilitardla creacion y el fortalecimiento de medios de comunicacion pablicos,
privados y comunitarios, asi como el acceso universal a las tecnologias de
informacion y comunicacion, en especial para las personas y colectividades que
carezcan de dicho acceso o |o tengan de forma limitada.

3. No permitira el oligopolio 0 monopolio, directo ni indirecto, de la propiedad de

los medios de comunicacion y del uso de las frecuencias.
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Art. 18.-Todas las personas, en formaindividual o colectiva, tienen derecho a:

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir informacién veraz, verificada,
oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los hechos,
acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad ulterior.

2. Acceder libremente a la informacién generada en entidades publicas, o en las
privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones publicas. No existira
reserva de informacion excepto en |os casos expresamente establecidos en laley.
En caso de violacion a los derechos humanos, ninguna entidad publica negara la
informacion.

Art. 19.-La ley regulara la prevalencia de contenidos con fines informativos,
educativos y culturales en la programaciéon de los medios de comunicacion, y
fomentard la creacion de espacios para la difusion de la produccion nacional
independiente.

Se prohibe la emision de publicidad que induzca a la violencia, la discriminacion,
el racismo, la toxicomania, €l sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda
aguella gue atente contra los derechos.

Art. 20.-El Estado garantizara la clausula de conciencia a toda persona, y €l
secreto profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus
opiniones a través de los medios u otras formas de comunicacion, o laboren en
cualquier actividad de comunicacion.

Normativa

La Ley de Gestion Ambiental establece que la Autoridad Ambiental Nacional la
gjerce el Ministerio del Ambiente, instancia rectora, coordinadoray reguladora del
sistema nacional descentralizado de Gestion Ambiental; sin perjuicio de las
atribuciones que en el ambito de sus competencias y acorde a las Leyes que las

regulan, gerzan otras ingtituciones del Estado.

Biodiversidad y Recursos Naturales

Art 395.- La Constitucion reconoce los siguientes principios ambientales.El
Estado garantizara un modelo sustentable de desarrollo ambientalmente
equilibrado y respetuoso de la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y

la capacidad de regeneracién natural de los ecosistemas, y asegure |a satisfaccion
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de las necesidades de las generaciones presentes y futuras.

1. Las politicas de gestion ambiental se aplicardn de manera transversal y
serdn de obligatorio cumplimiento por parte del Estado en todos sus
niveles y por todas las personas naturales y juridicas en e territorio
nacional.

2. El Estado garantizara la participacion activay permanente de las personas,
comunidades, pueblos y nacionalidades afectadas, en la planificacion,
gjecucion, y control de toda actividad que genere impactos ambiental es.

3. En caso de duda sobre el alcance de las disposiciones legales en materia
ambiental, éstas se aplicaran en el sentido mas favorable a la proteccion de

lanaturaleza.

Capitulo segundo
Derechos del buen vivir

Seccién segunda - Ambiente sano.

Art. 14._ Se reconoce el derecho de la poblacion a vivir en un ambiente
sano y ecol 6gicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir,

suma kawsay.

Se declara de interés publico la preservacion del ambiente, la conservacion
de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del
pais, la preservacion del dafio ambiental y la recuperacion de los espacios
natural es degradados.

Art. 15, El Estado promoverd en el sector publico y privado, € uso de
tecnologias ambientalmente limpias y energias aternativas no contaminantes y de
bajo impacto. La soberania energética no se alcanzara en detrimento de la

soberania alimentaria, ni afectara el derecho del agua.

EL ILUSTRE CONCEJO CANTONAL DE AMBATO
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CONSIDERANDO Que €l Patrimonio Cultural es el resultado de la relacion
dindmica de varios factores que intervienen en el comportamiento de las
sociedades.

Que las manifestaciones culturales trascienden Unicamente si han adquirido €l
reconocimiento, la aceptacion y la voluntad de compartir con todos los herederos
del legado cultural, considerados actores sociales de hoy, quienes reconocen €l

valor historico, estético, tecnoldgico y social de los bienes.

Que € resultado de la interaccion de factores que intervienen en e proceso
cultural se manifiesta a través de las edificaciones, monumentos, espacios
publicos, formas de comportamiento, utensilios, misica, comida, en genera los

espacios vividos y todo lo tangible e intangible que la sociedad ha creado.

Que sobre los bienes patrimoniales descritos en el articulo 7, literales a) hasta j)
de la Ley de Patrimonio Cultural, que existieren en el Canton, es menester

establecer normas de intervencion.

Que la conservacion integral del patrimonio comprende la articulacion entre 1o
fisico y lo social, asi también entre lo econdmico con lo cultural, de forma
coordinada con las politicas, estrategias, lineamientos y directrices de la Estrategia
Integral de Desarrollo AMBATO 2020, y con relacion a la produccion cultural
anterior, manifestaciones contemporaneas, € entorno natural y edificado, ademéas
de la mitigacion de los impactos visuales, ambientales y sociales. Con lafinalidad

de elevar la calidad de vida de la sociedad aportando la participacion ciudadana.

Que la Ley Organica de Régimen Municipal en su Art. 202 determina: “El plan
regulador de desarrollo urbano podra contemplar estudios parciales para la
conservacion y ordenamiento de ciudades o zonas de ciudad de gran valor

artistico e historico o proteccion del paisaje urbano.
Para los efectos expresados podran dictarse normas especiales para la

conservacion, restauracion y mejora de los edificios y elementos naturales y

urbanisticos”
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Que la Ordenanza de Conservacion de Patrimonio Cultural para el Cantén
Ambato aprobada el 7 de Agosto de 2001 se cred paraformar la Unidad FONSAL
como una Seccién del Departamento de Cultura; y que hoy para dar cumplimiento
alo que expresa € Reglamento Organico por Procesos de la |. Municipalidad de
Ambato, aprobado segun resolucion 869 de 7 de noviembre de 2006, en la que
establece laformacion de las Unidades Desconcentradas, numeral 4.5. como la del
Fondo de Salvamento de Patrimonio Cultural y Natural del Cantén Ambato, es

necesario reformar la ordenanza integramente.

Que @ Instituto Nacional de Patrimonio Cultural mediante resolucién No-15 dado
en el Distrito Metropolitano de Quito a los 14 dias del mes de septiembre del afio
2007, en la que resuelve: Delegar al sefior Alcalde del Municipio del Canton
Ambato, las atribuciones de control de cumplimiento de la Ley de Patrimonio
Cultura y su Reglamento General de aplicacion, en relacién a patrimonio cultural
inmueble del Canton Ambato.

Que es necesario sustituir en su totalidad la actual ordenanza que regula la

Conservacion del Patrimonio en & Canton Ambato.

En uso de las atribuciones que le confiere el articulo 123 de la Ley Organica de

Régimen Municipal vigente.

ORDENANZA DE CONSERVACION DEL PATRIMONIO CULTURAL
Y NATURAL PARA EL CANTON AMBATO.

AMBITO, APLICACION Y CONTROL

Art. 1.-Ambito y Aplicacién.- La aplicacion de esta ordenanza tiene dmbito y
competencia jurisdiccional respectiva para todos los trabgjos de investigacion,
preservacion, conservacion integral, difusion y redlizacion de proyectos
sustentables en todas sus categorias de intervencion, en las manifestaciones
tangibles, intangibles, en bienes muebles e inmuebles, a los cuales € llustre

Concejo Cantona haya otorgado el reconocimiento como bienes patrimonialesy

20



en todo o constante en la Ley de Patrimonio Cultural

Art. 2.-Del Control.- Se adopta para efectos de control y administracion del
Patrimonio Cultural Edificado del Canton Ambato el Inventario de Bienes
Inmuebles Patrimoniales elaborado por el Instituto Nacional de Patrimonio
Cultura (INPC), con Acuerdo Ministerial No. 211 con fecha 26 de julio de 2005
expedido por el Ministerio de Educacion y Cultura, documento que se anexa a la
presente Ordenanza y que como instrumento legal pasa a formar parte de €ella, y

los bienes que posteriormente se incorporen a dicho inventario.

DE LA COMISION DE PATRIMONIO CULTURAL.

Art. 3.-Del Carécter.- La Comision de Patrimonio Cultural es de carécter
permanente y debera actuar conforme a la Ley Orgénica de Régimen Municipa,
la Ley de Patrimonio Cultural, el Reglamento Genera de la Ley de Patrimonio

Cultural, y la presente Ordenanza.

Art. 4.-Dela Integraciéon.- La Comision de Patrimonio Cultural estard integrada
por los Concejales que designe el |. Concejo Cantonal, quienes podran solicitar de
ser el caso la colaboracion, con derecho avoz, de:

a). Un delegado del Colegio de Arquitectos de Tungurahua, quien debera tener
conocimientos en |os temas que trate esta ordenanza.

b). Un delegado de la Casa de la Cultura Ecuatoriana Nucleo de Tungurahua.

). Un Delegado del Instituto Nacional de Patrimonio Cultural.

€). Los técnicos que la Comision estime necesario.

Los concejales que no integren esta Comision podran intervenir con derecho a voz

en las deliberaciones de lamisma.

Art. 5.- Delasatribuciones:
a). Velar por el cumplimiento dela Ley Organica de Régimen Municipal, laLey
de Patrimonio Cultural, el Reglamento General de la Ley de Patrimonio Cultural,

la presente Ordenanzay de otras Ordenanzas M unicipal es relacionadas.
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b). Solicitar al Concejo Municipal, la declaratoria como bienes pertenecientes a
patrimonio cultural de: sitios, monumentos, detalles arquitectonicos,
manifestaciones populares, costumbres y todos |os elementos, que merezcan su

conservacion, bajo la competencia descrita en la presente Ordenanza.

c). Solicitar informe técnico para la declaratoria de bien patrimonial a la Unidad
de Patrimonio Cultural y Natural Ambato (UPCA).

d). Solicitar al llustre Concejo Cantonal, la suscripcion de convenios que aporten
al cumplimiento de los fines de esta Ordenanza con instituciones estatales,
privadas, Organismos Gubernamentales, Organismos no Gubernamentales y

demés organi zaciones nacional es e internacional es.

€). Y demas atribuciones que estén contempladas en la Ley Organica de Régimen

Municipal y la Ley de Patrimonio Cultural.

Art. 6.-De la convocatoria.- La Comision de Patrimonio Cultural se reunira
segun lo que establece la Ley Organiza de Régimen Municipal y/o segun las
necesidades.

DE LA UNIDAD DE PATRIMONIO CULTURAL Y NATURAL AMBATO
(UPCA).

Art. 7.- De la Naturaleza y Fines. La Unidad de Patrimonio Cultural y Natural
Ambato, que se conocera por sus siglas UPCA, es la dependencia técnica
desconcentrada de la Municipalidad, de nivel operativo, que tendra a su cargo la
conservacion, restauracion y salvaguarda del patrimonio cultural tangible e
intangible, existente en el cantdn, cuyo titular es el Director y estara subordinada a
lasupervisiéon del Alcaldey del I. Concejo Cantonal.

Art. 8.- De la Conformacion: La conformacion, estructura, y funciones de la

UPCA, estaran determinadas en su respectivo reglamento organico por procesos,

el mismo que sera aprobado por € |. Concejo Cantonal.
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Art. 9.- De los Componentes: La estructura de la UPCA, tendra los siguientes
componentes:
e Direccion delaUPCA.

e Secretaria Ejecutiva.

e Areas: Administrativa, Financieray Legal.

e Areade Patrimonio Tangible e Intangible

e Areade Patrimonio Natural.

El funcionamiento de la UPCA se normara de acuerdo a su reglamento.

Art. 10.- Del Area de Patrimonio Tangible e Intangible: Estara conformado
por los bienes, muebles e inmuebles y los valores inmateriales que posea €l

Cant6én como:

a). Del patrimonio tangible: monumentos, edificaciones, museos, obras pictoricas,
artesanias, artefactos, objetos que den testimonio de la historia, e saber

tecnolOgico y estético de nuestra cultura, y otros que se puedan catalogar.

b). Del patrimonio intangible: los valores culturales y los significados sociales
contenidos en lamusicay las artes del espectéculo, el lengugje y la literatura, las
tradiciones orales, la toponimia, los festgos, los ritos y las creencias, € arte

culinario, lamedicinatradicional, entre otros.

Art. 11.- Del Areade Patrimonio Natural. Estara conformada por |o siguiente:
a) Jardin Botanico Atocha-La Liria con una extensién de 14.7 hectareas,
congtituida por: Quinta de Juan Ledn Mera, Quinta La Liria y Centro
Cultural La Liria, los Museos Historicos de Juan Leon Meray Martinez-

Holguin,
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b) Quintade Montalvo,

c) Parques, riberas del Rio Ambato, reserva Faunistica del Chimborazo,

Pargue Forestal Casigana, Parque Temético de la Familia.

d) El paisge andino y otras éreas o0 elementos que se incorporen, de acuerdo
ala Reglamentacién de Uso de Suelo Principal de Recursos no renovables
establecido en la Ordenanza General del Plan de Ordenamiento Territorial,

€) en concordanciacon el Modelo de Ordenamiento Territorial.

f) Los bienes naturales municipales, no podran ser disminuidos, afectados o

g) fraccionados, se respetara su integridad. Por lo que para su intervencién se

observara |os estudios gjecutados en estas areas.

Art. 12.- Del Presupuesto dela UPCA .- Estarafinanciado por:

a). Las transferencias del Fondo de Salvamento que asigna el Estado a cada

Municipio.

b). Losvalores que se obtengan por gestion de |. Municipalidad.

c). Asignacion de ingresos especificos de lal. Municipalidad.

d). Los valores de la recaudacion por concepto de ingreso a las areas de

patrimonio.

El 1. Concejo Cantonal aprobard anualmente el presupuesto parala operacion de la
UPCA.

Art. 13. Atribuciones. A la UPCA, le competen las siguientes atribuciones

generales:
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a.- Conocer y actuar de conformidad con la, Ley Orgénica de Régimen
Municipal, Ley de Patrimonio Cultural y esta Ordenanza, acerca de las solicitudes
realizadas por personas naturales o juridicas para e€ecutar trabgjos de:
preservacion, conservacion, restauracion, mantenimiento, remodelacion,
rehabilitacion, consolidacion, derrocamiento, reproduccion o cualquier otro tipo
de intervencion en los bienes muebles, inmuebles, tangibles e intangibles de

caracter patrimonial.

b.- La realizacion de un plan de intervencién en los bienes patrimoniales y
gjecutarlo de forma programada de acuerdo a una politica de conservacion integral
sustentable que promueva la participacion ciudadana con el fin de elevar las

condiciones de vida de |os habitantes.

c.- Proponer el uso del suelo en los sitios y monumentos patrimoniales asi como
su &ea de influencia, entorno natural y edificado sujetandose al plan de
desarrollo vigente, y al Inventario de Bienes Patrimoniales con el fin de proteger
las manifestaciones culturales en concordancia con la legislacion nacional y

convenios internacional es.

d.- Sefidar normas, medidas de prevencion y mitigacion en contra del impacto
visual, cultural y ambiental a adoptarse para salvaguardar la integridad de los
sitios y bienes culturales de carécter patrimonial una vez que hayan sido o puedan

ser alterados por cambios, modificaciones o agregados.

f.- Elaborar anualmente la lista de edificaciones que se pondra en consideracion
de la Comision de Patrimonio Cultural que merezcan ser considerados por €l
Ilustre Concejo Municipal como beneficiarios de los incentivos contemplados en
Ley Organica de Régimen Municipal, la Ley de Patrimonio Cultural y esta
Ordenanza.

g.- Solicitar a 1. Concgjo Cantonal, la expropiacion de bienes muebles o

inmuebles de valor artistico, histérico o arqueolégico, la misma que se llevara a

cabo de acuerdo con las disposiciones pertinentes que constan en la Ley Organica
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de Régimen Municipal y la Ley de Patrimonio Cultural.

h.- En caso de modificaciones a Inventario de Inmuebles Patrimoniales para
inclusion o exclusion de bienes del mismo, se lo hara a través de la UTP, previa
solicitud a Alcalde en coordinacion con el Instituto Nacional de Patrimonio
Cultural, cumpliendo con todas las disposiciones establecidas en la presente
Ordenanza y su Reglamento, la Ley Organica de Régimen Municipal y la Ley de

Patrimonio Cultural.

i.- Las acciones que contemplan los literales c y d serén coordinadas con €l

Departamento de Planificacion.

j.- Redlizar el inventario y catalogacion de los bienes muebles e inmuebles

tangibles e intangibles patrimoniales existentes en el Cantén.

DE LAS NORMAS DE ACTUACION EN LOS EDIFICIOS, MONUMENTOS
Y ZONAS PATRIMONIALES DEL CANTON AMBATO.

Art.- 14. De los trabajos y tipos de intervencion. En los edificios patrimoniales

los tipos de intervencion seran:

a.- PRESERVACION: Que consiste en tomar medidas tendientes a resguardar de
dafos o peligros potenciales de destruccion a los bienes patrimoniales, cuyas

caracteristicas asi |o ameriten.

b.- CONSERVACION: Intervencion que implica € mantenimiento y cuidado
permanente e integral de los bienes patrimoniales para garantizar su permanencia,

especialmente de aquell os constantes en el inventario de bienes a proteger.

c.- CONSOL IDACION: Este tipo de intervencion tendré caracter urgente cuando
un bien patrimonial, parte o partes de é, estén afectadas, y se encuentre
comprometida su estabilidad. Debera considerarse como base indispensable en €

proceso de restauracion.
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d.- LIBERACION: Comprende la eliminacion de partes afiadidas o aumentos
realizados en un bien patrimonial que desvirtlan su caracteristica o0 composicién
original, o atenta contra su estabilidad, para rescatar sus caracteristicas y valor
original.

Previo a este tipo de intervencion serd indispensable realizar los estudios
pertinentes que deberan ser aprobados por la UTFA.

e- RESTAURACION: Es la intervencion que permite recuperar un bien
patrimonial en forma tota o parcial, segin el caso, devolviéndole sus
caracteristicas originales, debiendo respetarse, de haberlas, las contribuciones

valiosas que haya recibido através del tiempo.

f.- RESTITUCION: Cuando partes o elementos de un bien patrimonial se han
deteriorado atal grado que esimposible su restauracion, se permitirala restitucion
de éstos con & mandato obligatorio de identificarlos mediante fichagje o recurso de

expresion formal que los diferencie de los originales.

Se considerara como aspectos basicos: medidas, proporciones, relaciones y
materiales a emplearse, para que el elemento o parte restituida, sin ser recreacion
arquitecténica, mantenga unidad visual en todos sus aspectos con la estructura
original.

g- RECONSTRUCCION: Esta categoria estd definida bajo dos criterios
basicos: el primero que se refiere a hecho de que una edificacién se encuentra en
un estado deplorable por sus condiciones de conservacion (es decir amenaza
ruina), referida a deterioro de sus elementos soportantes como el caso de muras,
paredes o cimentacion. Si es que las caracteristicas de la edificacion lo ameritan y
se encuentra afectada, debe procederse a su reconstruccioén utilizando el mismo

sistema constructivo preexistente.

El segundo, tiene relacidn con estructuras inventariadas que por manifiesta mala

intencién o descuido son destruidas, deberd obligarse a su reconstruccion de
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acuerdo a las caracteristicas tipolégicas estructurales o constructivas

preexistentes.

h.- NUEVA EDIFICACION: Se refiere a caso de solares vacios que en la
actualidad estén afectando a la integridad del conjunto urbano patrimonial. Al
respecto se establecera la normativa en términos de ocupacion y utilizacion del
suelo, asi como adtura de edificaciones y méas especificaciones, en

correspondencia con las caracteristicas del area donde se encuentren ubicados.

Art.- 15. De las Normas de Actuacion. La UTP coordinara y supervisara los
trabgjos de intervencion en los bienes patrimoniales que se someteran a las
medidas y normas de conservacion, preservacion y proteccion establecidas en este
articulo. Los bienes patrimoniales serén catalogados en el inventario de bienes
patrimoniales edificados, bienes muebles e inmuebles tangibles e intangibles

patrimoniales existentes en el Canton.

a.- En toda edificacion objeto de conservacidon o restauraciéon se mantendra y
consolidaran los elementos estructurales portantes, asi como los elementos
distributivos, constructivos y decorativos de interés, tales como: galerias,
Zzaguanes, escaleras, patios, portales, bovedas, techos, balcones, antepechos,
pavimentos, ventanas, puertas, accesos, €tc.

b.- Las edificaciones que aun estando en mal estado de conservacion pero que
tengan valor patrimonial no serdn demolidas, sino restauradas, respetando 1o mas
fielmente posible las caracteristicas originales de ellas y formales de la zona en
que se encuentren, asi: usos, densidad, altura, ocupacion, utilizacion del suelo y

materiales.

c.- Se exigira la integracion de unidades tipoldgicas adyacentes, cuando las
condiciones de los edificios no correspondan a las caracteristicas normativas
establecidas respecto a: frente, fondo, area 'y usos admitidos. La integracion podra
dar lugar a una 0 méas unidades dotadas de todos los servicios; pero deberd

mantener |as caracteristicas arquitectonicas y tipol ogicas de cada una de las

28



edificaciones integradas 0 cuando se hagan edificaciones nuevas pero que

conserven latipologia, previo informe delaUTP.

d.- Las edificaciones nuevas que se construyeran o remodelaren en € érea de

influenciadel inmueble patrimonial deberdn mantener armonia con el entorno,

e.- Para el caso de edificaciones que se encuentren parcialmente destruidas, o que
amenacen ruina, su restauracion se hara integrando las partes o elementos que
falten, procurando através de documentos, planos, fotografias, descripciones, etc.,

redefinir el estado estructural y tipol 6gico anterior alos dafios sufridos.

h.- Se permitira el uso o adecuacion de buhardillas, con la condicién de que la

adaptacion prevista no signifique alteraciones de;

h.1.- La cubierta original: se admitiran solamente pequefias aberturas para entrada
o sdlidade aire y luz, siempre que no alteren los perfiles altimétricos de la misma,
asi como no impliquen rupturas considerables y estén ubicadas en las vertientes

gue no hacen fachada ala calle.

h.2.- Latipologia distributiva (localizacion del bloque de escaleras, afectacion de

galerias o corredores exteriores, patios, €tc.).

h.3.- La estructura soportante (muros o columnas).

h.4.- Las fachadas o0 entrepisos existentes.

g.5.- Los elementos de la edificacién, como pinturas, molduras, forjados,

pasamanos, columnas, etc.

i.- No se admitiran adiciones que afecten las caracteristicas de los tejados
existentes, debiendo cualquier adaptacion sujetarse a lo previsto para adecuacion
de buhardillas. Las fachadas y més parametros visibles (culatas) de los inmuebles

deberan ser tratados y mantenidos.
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k.- Las fachadas deberan mantener su caracteristica original, por lo tanto es
prohibido alterar o afiadir elementos extrafios tales como: chimeneas, campanas de
olores, etc.

|.-La instalacion de rétulos, anuncios y propagandas en edificios patrimoniales y
su entorno, deberan tener armonia con el bien y respetar los detales de la
fachada y en lo pertinente se regira por las ordenanzas correspondientes de:
Medios Visuales de Informacion y Propaganda, para Revestimiento de Casas y
Edificios, laautorizacion ladardla UPCA; se prohibe toda publicidad que atente a

laimagen de los bienes inmuebles patrimoniales y su entorno.

Art. 16.- Las edificaciones nuevas que se construyeran o remodelaren y las
existentes en el érea de influencia del inmueble patrimonial deberan mantener
armonia con € mismo. La UPCA en coordinacién con la Direccion de

Planificacion determinara el &rea de influenciay lanormativa.

Art. 17.- Determinacion de Areas Historicas. Para cumplir con su cometido, la
Municipalidad, a través de la UTP, podra establecer Areas Historicas,
determinando demarcaciones socio-territoriales que tengan connotaciones
culturales desarrolladas en el tiempo, y que presenten conjuntos y unidades de

bienes patrimoniales.

CAPITULO VII

DE LASINFRACCIONESY SANCIONES.

Art. 22.- De las Infracciones y Sanciones.- Las infracciones serén conocidas y

sancionados por |os jueces de contravenciones,
Art. 23.- Quienes dafien, adulteren o atenten en contra de un bien que pertenezca

a Patrimonio Cultural, sea de propiedad publica o privada, seran sancionados con

multa de uno a diez salarios basicos unificados y |o que establece el Reglamento
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General delaLey de Patrimonio Cultural.

Art. 24.- Quienes transfieran el dominio de bienes pertenecientes al Patrimonio
Cultural en el Canton, sin la respectiva autorizacion de la UPCA, sera sancionado

con una multade 1 a 20 sa arios basi cos unificados.

Art. 25.- Quienes realicen reparaciones, restauraciones o modificaciones de
bienes pertenecientes al patrimonio Cultural del Cantdn, sin contar con la
autorizacion de la UPCA, serd sancionado con una multa de 1 a 20 salarios

béasicos unificados.

Art. 26.- Cualquier funcionario de la municipalidad o de un organismo estatal que
haya ordenado o autorizado el derrocamiento, reparacion, restauracion, de bienes
pertenecientes al Patrimonio Cultural, sin estar debidamente autorizado por €
Instituyo Nacional de Patrimonio Cultural y la UPCA, sera sancionado segun la
ley de Patrimonio Cultural.

Art. 27.- Las sanciones seran impuestas de acuerdo a lo que establece la Ley de
Patrimonio segln el caso, a las personas naturales o juridicas, sean estas publicas

o0 privadas, de los bienes muebles e inmuebles, que resulten culpables.

Art. 28.- Las multas impuestas seran pagadas en Tesoreria, mediante titulo de
crédito emitido por la Jefatura de Rentas de la Direccién Financiera de la
Municipalidad, a peticion del Director de la UTP, previo informe del Comisario
de Construcciones.

Art. 29.- Para proceder ala sancion, el Comisario de Construcciones, notificara al
infractor, concediéndole un término de cinco dias para que conteste los cargos en
su contra; hecho lo cua o en rebeldia, se abriré la causa a prueba por el término de

cinco dias, concluido éste se dictara la resolucién pertinente en tres dias.
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Categorias fundamentales

LA PUBLICIDAD ESTATICA

Comprende las diferentes formas de publicidad fija, situadas normamente
en nlcleos urbanos. Nos referimos a la publicidad en cabinas telefonicas,
papeleras, relojes en la via publica, quioscos de prensa, andenes de metro,
pantallas digitales, |os nuevos contenedores publicos de residuos contaminantes o
con posibilidad de ser reciclados, indicadores en las esquinas de comercios y
lugares de ocio, etc. En la sociedad, la publicidad es considerada €l instrumento
adecuado para adaptar la demanda de bienes de consumo a las condiciones y

exigencias de las personas.

La publicidad crece incesantemente en los paises desarrollados y en vias
de desarrollo. A su amparo se han forjado una completa industria: agencias de
publicidad, de marketing, empresas de relaciones publicas.

Hoy dia, la publicidad es |la clave de la financiacién y sostenimiento de los medios

de comunicacion de masas en sociedades desarrolladas de libre mercado.

La publicidad esta dirigida a grandes grupos humanos y suele recurrirse a
ella cuando la venta directa de vendedor a comprador es ineficaz. ES preciso
distinguir entre publicidad y otro tipo de actividades que también pretenden influir
en la opinion publica, como la propaganda o las relaciones publicas. Hay una
enorme variedad de técnicas publicitarias, desde un simple anuncio en una pared
hasta una campafia que emplea a medios de comunicacion como periédicos,
revistas, television, radio, folletos distribuidos por correo y otros medios de

comunicacion de masas.

Debido a la enorme cantidad de diversos productos y servicios que surgen
dia a dia, la publicidad pasd a ser indispensable para que € publico pueda
conocerlos y al igual que informarse sobre los cambios que se producen en ellos.

La publicidad lleva afios trabajando para que la gente reciba subliminalmente el
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mensgje. Para ello se publicita siempre la misma imagen. Nos podemos dar cuenta
muy claramente que el efecto que causa en la poblacién es grave y de reflexion

social, € publico objetivo tiene una percepcion selectiva.

A la hora de vender un producto la publicidad afecta de forma directay en
un modo agresivo a ser humano; esto se ve claramente cuando determinada
compafia fabricante de x producto decide lanzarse al mercado, su idea basica
como empresa fabricante es la de vender su mercancia, sin embargo para €
publicista es més facil venderle al publico un estilo de vida en vez de un simple

producto

A lahora de ver cualquier un producto publicitario en cualquier medio ya
sea en unarevista, una valla o en television podemos observar que al patrocinar €l
producto, no nos estan vendiendo el producto en si, sino que nos venden la idea
con la que se di a conocer , el poder desafiarlo todo sin temor alguno a
lastimarnos, el sentirnos seguros de alcanzar nuestras metas; en este sentido la
publicidad influye mucho en nosotros |os seres humanos por que quien no desea
ser joven eternamente, ser sexy, invencible y mientras tengamos miedos,
inseguridades y deseos de una vida distinta la publicidad tendra un camino infinito

de posibles suefios para vendernos.

MEDIOS PUBLICITARIOS

La publicidad difunde sus mensgjes a través de medios de difusién, lo que
garantiza mayor impacto social y la posibilidad de lograr sus objetivos. Dentro de
los medios publicitarios, se puede establecer una clasificacion seglin su
especificidad, dividiéndose en medios de comunicacién de masas, que incluyen la
publicidad junto con otros mensgjes;, y medios especificamente publicitarios,

concebidos exclusivamente para la difusién publicitaria.

Dentro de lo que es medios masivos tenemos a la radio, television, cine,
prensa escrita y redes de informacion (internet). Asi también encontramos los

medios publicitarios como: vallas, rétulos, guias, folletos, gigantografias,
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publicidad en envases, camisetas, carteles en buses ,taxis etc.

Los mass media tienen la capacidad de llegar a un publico amplisimo tanto
en el ambito nacional como en el internacional. En cambio, los medios marginales

se circunscriben a un ambito receptor mucho més reducido.

La comunicacion, es el traspaso de informacion, desde un emisor,
mediante un mensgje, hacia un receptor. Proceso el cual, luego toma el sentido
inverso. O sea, €l receptor se vuelve emisor y asi consecutivamente. Esta
informacién, que es transmitida, por medio de la comunicacion, es recibida por el
subconsciente y luego captada por € consciente. Esta informacion que es
transmitida, por medio de la comunicacion, es emitida tanto de manera verbal,
como escrita. Yaque al utilizar un afabeto, podemos hablar con otra persona o en

su defecto, escribirle [o que deseamos decirle.

COMUNICACION

El funcionamiento de las sociedades humanas es posible gracias a la

comunicacion. Esta consiste en el intercambio de mensgjes entre los individuos.

Desde un punto de vista técnico se entiende por comunicacion el hecho
que un determinado mensgje originado en e punto A llegue a otro punto
determinado B, distante del anterior en el espacio o en e tiempo. La
comunicacion implica la transmisiéon de una determinada informacion. La
informacion como la comunicacién supone un proceso; los elementos que
aparecen en el mismo son: codigo, el codigo es un sistema de signos 'y reglas para
combinarlos, que por un lado es arbitrario y por otra parte debe de estar

organizado de antemano.

El proceso de comunicacion que emplea ese cédigo precisa de un canal
para la transmision de las sefiales. El Canal seria el medio fisico através del cual

se transmite la comunicacion.
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En tercer lugar debemos considerar el Emisor. Es la persona que se
encarga de transmitir e mensgje. Esta persona elije y selecciona los signos que le

convienen, es decir, realiza un proceso de codificacion; codificael mensgje.

El Receptor sera aquella persona a quien va dirigida la comunicacion;
realiza un proceso inverso a del emisor, ya que descifra e interpreta los signos

elegidos por el emisor; es decir, descodificael mensgje.

Naturalmente tiene que haber algo que comunicar, un contenido y un
]proceso que Con Sus aspectos previos y sus consecuencias motive el Mensgje.
Las circunstancias que rodean un hecho de comunicacion se denominan Contexto
situacional (situacion), es el contexto en que se transmite e mensge y que

contribuye a su significado.

Un modelo simple de comunicacion con un emisor que transmite un

mensagj e a un receptor.

La comunicacién

es el proceso mediante el cual se puede transmitir informacion de una entidad a
otra. Los procesos de comunicacion son interacciones mediadas por signos entre
al menos dos agentes que comparten un mismo repertorio de signosy tienen unas

reglas semioticas comunes.

Tradicionalmente, la comunicacién se ha definido como "el intercambio de
sentimientos, opiniones, o cualquier otro tipo de informacion mediante habla,

escritura u otro tipo de sefiales’.

Todas las formas de comunicacion requieren un emisor, un mensaje y un
receptor destinado, pero el receptor no necesita estar presente ni consciente del
intento comunicativo por parte del emisor para que el acto de comunicacion se
realice. En el proceso comunicativo, la informacion es incluida por el emisor en

un paquete y canalizada hacia el receptor através del medio. Una vez recibido, €l
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receptor decodificael mensagey proporciona una respuesta.

LA CONTAMINACION VISUAL

La contaminacién visual es un tipo de contaminacion gque parte de todo
aquello que afecte o perturbe la visualizacion de sitio o rompan la estética de una
zona o paisgje, y que puede incluso llegar a afectar ala salud de los individuos o
zona donde se produzca el impacto ambiental. La contaminacion visual también

serefiere alos carteles de publicidad.

Esta sociedad de consumo que estaen constante cambio permanente que
actla sin conciencia social, ni ambiental esla que avala (o permite) la aparicion y
sobresaturacion de estos contaminantes. Esto se evidencia tanto en poblaciones
rurales como en las urbanas de mayor densidad poblacional. Pero |6gicamente es

en las grandes ciudades, donde se puede evidenciar méas claramente.

Es la ateraciéon visual de la imagen y fisonomia del entorno urbano
causada por acumulacion de materia prima, productos, desechos, abandono de
edificaciones y bienes materiales, asi como, violacion en las densidades y
caracteristicas fisicas de publicidad. Generalmente los entes de control urbano
definen a la contaminacion visual como toda forma de interferencia que pueda
generar un mensgje visual o su estructura portante que impida ver, distorsione o

desdibuje la vision de otros mensgjes o de cualquier componente del entorno.

Observamos que la publicidad exterior ha venido reproduciéndose, en una
forma asombrosa, |0 que representa un impacto negativo para el ambiente, a pesar

gue sabemos que la publicidad exterior un medio generador de riqueza.

Ante todo, resulta evidente que nuestra ciudad o pueblo constituye el
habitat cotidiano donde nacemos, nos movemos y vivimos. En tal sentido, todo
elemento, actitud o circunstancia que altere determinados parametros de nuestro

entorno, y ello origine un cambio negativo en nuestra conducta o persona, bien
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puede definirse como " contaminante”.

Debemos tener en cuenta que la salud de la poblacion se ve agredida por
innumerables factores externos a cada individuo, los cuales incidiran, muchas
veces, en su equilibrio psiquico: bocinazos estridentes, ruidos molestos, €

televisor o0 el centro musical del vecino que nos impide dormir.

CONTAMINACION

Se puede definir ala Contaminacién como la alteracion de las condiciones
normales por agentes quimicos o fisicos. La contaminacion ambiental es un tema
gue actualmente esta en vigente ya que busca erradicarlo tomando medidas que

ayuden a mejorar nuestro entorno.

Contaminacién se define como la presencia en el ambiente de
cualquier agente quimico, fisico o biolégico o de una combinacion de varios
agentes, en lugares, formas y concentraciones tales que sean o0 puedan ser
nocivos para la salud, seguridad o bienestar de la poblacién, o perjudiciales
paralavida animal o vegetal, o impidan el uso o goce de las propiedades y

lugares de recreacion.

Asi parece muy complgo pero pensemoslo un poco. Nuestra
definicion dice que contaminacion es la presencia en e ambiente de

cualquier agente quimico, fisico o bioldgico.

Generalmente las personas asocian a la contaminacion con algunas
sustancias quimicas peligrosas (por ejemplo los pesticidas, los PCBs, las
dioxinas) pero también hay agentes biol 6gicos como |os microorganismos o

agentes fisicos como el ruido que pueden ser contaminantes.

Luego dice que estos agentes deben estar en lugares, formas y

concentraciones que sean o puedan ser nocivos. Cuando hablamos de lugares
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debemos tener en cuenta que hay agentes que estando en un espacio
determinado pueden no interactuar con los demas elementos del ambiente y
por lo tanto no generan dafio. Estos no serian contaminantes. Imaginate una
sustancia quimica utilizada para producir papel. Mientras que esté en un
tangue de almacenamiento no es un contaminante. Ahora bien, si hay un
derrame, entonces ese mismo producto, que cambioé de lugar, pasa a ser un
contaminante.

Cuando hablamos de formas, debemos saber que una sustancia puede
estar de distintas maneras o en varios estados. Por g emplo algo puede ser
contaminante estando en estado liquido y no serlo siendo solido. O puede

estar en una forma quimica distinta que no produce dafios.

MEDIO AMBIENTE

El medio ambiente es considerado como €l sustento y hogar de todos los
seres vivos que habitan e ecosistema, con diferentes componentes que nos ayudan

avivir y adesarrollarnos en armoniacon €.

Medio ambiente se define como el sustento y hogar de todos los seres
vivos que habitan el ecosistema global, conocido como la bidsfera. En la primera
categoria se encuentra la atmosfera, capa de gas que protege a la Tierra de las
radiaciones ultravioletas emitidas por el sol. Circula arededor del planeta

manteniendo estable la temperatura de éste.

El agua también es un componente abidtico del medio ambiente. Ocupa
siete de cada diez partes de la Tierra; € 97% se encuentra en 1os océanos, un 2%

esta congelado y 1% es agua dulce de rios, lagos, aguas subterraneas y humedad.

El suelo es un delgado manto que cubre la superficie terrestre, y depende
de su geografia la vida de los organismos que habitan en ella, tanto plantas como
animales. Durante millones de afios, €l suelo ha estado sujetado a constantes

cambios producto del movimiento tectonico de placasy laevolucion del clima. En
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el cuaternario, especificamente en el pleistoceno, el clima sufrié grandes cambios,
oscilé entre frid y templado, 1o que trgjo consigo una adaptacién de lafloray
fauna del medio.

Con respecto a los elementos bidticos, lo constituyen todos |os organismos
Vivos que habitan el medio ambiente; plantas, animales, y seres humanos. Cada
uno de éstos se complementan entre si, las plantas por un lado realizan fotosintesis
otorgando oxigeno al medio, los animales le proporcionan nutrientes a los

humanosy a otros animales, asi continliala cadena de un ecosistema especifico.

En la actualidad, e medo ambiente ha sufrido muchos cambios
principalmente por la accion humana. Sin embargo la mayoria de estos cambios

han sido negativos trayendo consigo considerables deterioros para el ambiente.

CONSTELACION DE IDEAS

PUBLICIDAD ESTATICA

Los distintos sistemas de comunicacion a través de los cuales se dan a
conocer productos, se impone una imagen favorable de los mismos, y se estimula
Su compray su consumo, se denomina publicidad. En la sociedad de consumo, la
publicidad constituye €l instrumento adecuado para adaptar la demanda de bienes

de consumo alas condiciones y exigencias del sistema productivo.

El volumen de recursos destinados a publicidad crece incesantemente en
los paises desarrollados. A su amparo se han forjado una completa industria
agencias de publicidad, de marketing, empresas de relaciones publicas. Hoy dia,
la publicidad es la clave de la financiacion y sostenimiento de los medios de

comunicacion de masas en sociedades desarrolladas de libre mercado.

Término utilizado para referirse a cualquier anuncio destinado al pablico y
cuyo objetivo es promover la venta de diversos productos. La publicidad estd

dirigida a grandes grupos humanosy suele recurrirse a ella cuando la venta directa
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de vendedor a comprador es ineficaz. Es preciso distinguir entre publicidad y otro
tipo de actividades que también pretenden influir en la opinién publica, como la
propaganda o las relaciones publicas. Hay una enorme variedad de técnicas
publicitarias, desde un simple anuncio en una pared hasta una campafia simultanea
gue emplea periddicos, revistas, television, radio, folletos distribuidos por correo
y otros medios de comunicacion de masas. Desde sus inicios en el mundo antiguo,
la publicidad ha evolucionado hasta convertirse en una enorme industria. Tan sblo
en Estados Unidos, a finales de la década de 1980, se gast6 en un afio en torno a
120.000 millones de ddlares en publicidad.

La publicidad en Estados Unidos es la primera a escala mundial, no solo
por su volumen, sino a complejidad en lo relativo a organizacion y a técnicas
publicitarias. Muchos de sus métodos han servido de model o para otros paises. La
publicidad actual desempefia un papel muy importante en la civilizacion industrial
urbana, condicionando para bien y para ma todos los aspectos de la vida
cotidiana. Desde la década de 1960 la publicidad se ha utilizado cada vez méas
para fomentar el bienestar. Las camparias a favor de la salud y contra el consumo
de bebidas alcohdlicas son sdlo dos gemplos de cémo la industria publicitaria

puede defender tales objetivos.

Existen dos tipos de publicidad: |a de bienes de consumo, dirigida hacia el
consumidor final, y la empresarial, dirigida a los empresarios mediante periodicos
y revistas de economia y otros medios especializados de comunicacion. Otra
modalidad publicitaria, de importancia menor, es la ingtitucional, cuyo Unico
objetivo consiste en crear prestigio y fomentar el respeto de determinadas
actividades publicas. Cada afio se gastan enormes sumas de dinero en este tipo de

publicidad, que no suele anunciar bienes o servicios.
Otra técnica publicitaria, cada vez més frecuente, consiste en presentar
camparias conjuntas entre el productor y el vendedor. A veces, cuando se realizan

campafias a escala nacional, varios empresarios comparten un mismo anuncio.

La publicidad puede tener un alcance local, nacional o internacional. Los
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precios de una campafia publicitaria dependerdn de su ambito de
implantacion. También variaran en funcién de lo que se anuncia: ocio, cuestiones
legales, politicas, financieras, temas religiosos o anuncios destinados a recoger

donaciones para financiar actividades caritativas o humanitarias.

VALLAS PUBLICITARIAS.-

Una valla publicitaria (Panel publicitario, Anuncio espectacular o simplemente
espectacular en ciertas regiones de Ameérica latina) es un soporte plano sobre €l

gue se fijan carteles publicitarios.

Las Vallas (Contaminacion visual).

Se origina la contaminacion visual, debido a abuso en el nimero de vallas
en la ciudad. Otro factor que genera contaminacion visual, es el uso de diferentes
tipos de vallas en un mismo punto de la ciudad, creando desorden y competicion

con las formas diferentes de la arquitectura.

Las valas se han convertido en partes habituales del paisge urbano e
interurbano presentando anuncios 0 mensajes publicitarios. La cantidad, ubicacion
y colocacién de las vallas (retranqueos, separacion, agrupacion de vallas, etc.) en
cada localidad est4 determinada por el propio Ayuntamiento. En ocasiones,
también existen normativas estatales sobre su colocacion en determinados
entornos. Por ejemplo, en Espafia esta prohibida la instalacion de las vallas en las
carreteras a entender que pueden distraer la atencion de los conductores y

provocar accidentes.

Por sus especiaes caracteristicas, las vallas no se colocan en las fachadas

de viviendas sino lugares deshabitados tales como:

e |Instalaciones deportivas: estadios, polideportivos, piscinas, etc.
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e Centroseducativos: colegios, institutos, universidades.

e Infraestructuras de transporte: aeropuertos, estaciones de metro,

estaciones de tren, estaciones de autobus, etc.

e Viapublica: avenidas anchas, plazas, parques o jardines

e Otros: centros penitenciarios, edificios en construccion o rehabilitacion,

descampados, solares vacios.

¢ Algunas medidas habituales son: 320x200cm, 400x300 cm, 800x300 cm y
1200x400 cm.

PANTALLAS GIGANTES

Las pantallas de LED’s de MMP son cada dia méas utilizadas para
desplegar publicidad en avenidas con alto flujo vehicular, en locales comercialesy
agencias automotrices, también son Utiles para aplicaciones deportivas en los
estadios mas modernos del pais, y como sistemas de informacion dindamica para
sefidizacion vial y carretera, en centros financieros, laboratorios, tiendas de

autoservicio, fabricas, aeropuertos, y un sinfin de negocios mas.

Ademés contamos con pantallas modulares fécilmente armables vy
desarmables, ideales para giras, campafias politicas o publicitarias para quienes

tienen la necesidad de transportar |0s equipos constantemente.
LA PUBLICIDAD RODANTE
La publicidad rodante se haconvertido casi en una epidemia. Los que mas
la cargan son los buses, y lo que se promociona son celulares, bebidas,

cosméticos, entre otros. “Asi se enamora mas rapido al cliente y por su puesto se

aumentan las ventas” se ha optado por este tipo de propagandas como una nueva
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alternativa de marketing.

Dentro de los buses de servicio urbano, se pueden apreciar avisos

publicitarios en pequefias vallas metalicas o adhesivos.

Su contexto principal es el mercado. Las bases que soportan el desarrollo
de la publicidad son: El aumento de la produccién, desarrollo de los medios de
comunicacion, lalucha por el derecho alalibertad de expresion 'y la configuracion
de la profesion publicitaria. El desarrollo econdmico plantea cuatro hechos que
ocurren por vez primera: El aumento de movimiento de compra-venta La
diversificacion de productos y servicios El crecimiento de la competencia El
excedente de productos.

GIGANTOGRAFIAS

Las gigantografias son pésters o carteles impresos en gran formato,
generalmente mas grandes que el estdndar poster de 100x70. En los afios 50 y 60
estuvo muy de moda empapelar una pared con una foto gigante (de un bosgue,
playa, etc), estas fotos no eran de muy buena calidad, porque la tecnologia no
permitialaata definicion que hoy dia se puede obtener.

Las gigantografias se pueden hacer en impresion por inyeccion de tinta,
l&ser o en revelado quimico, siendo este Ultimo el método que brinda el resultado

con mejor calidad, resolucién y definicion.

ELEMENTOS PARA LA COMUNICACION SOCIAL

Los seres humanos poseen una estructura cerebral y psicoldgica que les
permite aprender diferentes lenguas (en algunos seres humanos que han sufrido
lesiones cerebrales 0 padecen un retraso mental severo esta capacidad esta
inhibida o no ha podido ser desarrollada). Los hominidos superiores parecen ser €l
Unico grupo de especie que ha podido desarrollar un lenguagje con estructura

sintéctica estricta. A pesar de que ha logrado enseflarse cédigo de signos a
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primates estos muestran un conocimiento de los fundamentos semanticos del
lenguaje pero no de los sintacticos. Y aunque es posible que algunas especies de
hominidos diferentes del homo sapiens hubieran desarrollado un lengugje con

sintaxis, no existe una evidencia que corrobore esto.

CODIGOS

Llamamos codigo a un conjunto de simbolos y signos que deben ser
conocidos por |os protagonistas del proceso de la comunicacion.

El concepto de codigo es en realidad, mucho més amplio. Ademas de los codigos
verbales, que pueden expresarse de forma oral 0 escrita, existen otros como los
gestuales (movimientos de los 0jos y la boca, movimiento de manos), codigos de
forma y color (como en el semaforo), cddigos iconicos (sefiales de trénsito),

musicales (en donde hay sistemas de notacion muy especificosy reglas.

COLORES

Los colores en comunicacién a veces nos muestran o contrario de lo que
deseamos. Y lo hacen antes de haber pronunciado una sola palabra, ya que nos
transmiten mensajes continuamente.

Sin duda, cuando hacemos la eleccién de un color, también elegimos una
sensacion. Todos sabemos que el lenguaje cotidiano nos expresa la capacidad que
tiene el color de traducir nuestras emociones, seguro que esto os suena: “lo tienes
negro”, “ese asuntillo lo veo muy verde”, “mira, se ha quedado blanco”, etc. Son
frases que hemos asociado a nuestro lenguaje cotidiano gque representan distintas
sensaciones dependiendo de los contextos. Lo mismo pasa en Comunicacion, los

colores tienen muchosy diversos significados.

SIGNO
Llamamos signo linguistico a cada uno de los signos orales y escritos que
componen una lengua. El significante de un signo linguistico es la imagen fonica

gue tenemos en nuestra mente de una cadena de sonidos determinada. Esaimagen
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permite que podamos pensar palabras sin pronunciarlas.

Un signo es algo que evoca laidea de otra cosa. Por g emplo, laluz rojade
un seméforo evoca la idea de prohibicion, igual que un dibujo puede ser la

representacion de un objeto cual quiera sobre un papel.

CONTAMINACION VISUAL

La contaminacién visual es un tipo de contaminacion que parte de todo
aquello que afecte o perturbe la visualizacion de sitio alguno o rompan la estética
de una zona o paisge, y que puede incluso llegar a afectar a la salud de los
individuos o zona donde se produzca € impacto ambiental. Principalmente en las
grandes ciudades, esta contaminacion se hace presente en los avisos publicitarios
de tamafios voluminosos son cada dia més comunes, afectando la fisionomia de
cualquier espacio o lugar publico. Ejemplos comunes pueden ser vallas
publicitarias, basuras o vertederos, grafitis, humos, tréfico aéreo, redes de
distribucion eléctrica, postes de comunicacion, railes, edificios, sefides,
vegetacion maligna y anuncios. También es potencialmente peligrosa y puede

provocar ceguera.

CAUSAS

Las causas de este tipo de contaminacién son: vallas publicitarias, trafico
aéreo, cableados, antenas de television, parabdlicas, pararrayos, basuras o
vertederos, grafitis, edificios deteriorados, redes de distribucion eléctrica, exceso

de sefiales de tréfico e incluso molinos edlicos.
LASVALLASPUBLICITARIAS.
Se originala contaminacion visual, debido al abuso en el nimero de vallas
en la ciudad. Una de las consecuencias o peligro que generan las vallas es la

distraccion de los conductores, bien sea por su teméatica o por el sistema de

impresion o de comunicacion (movimiento). Los puntos de distraccion se
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concentran por lo general, en lugares donde hay gran volumen de tréfico.

GRAFITIS

Desde los principios de la humanidad, el hombre ha buscado apoyo en
materias de expresion como su medio de desahogo. Puede ser por simple
diversiéon, pero también, puede estar destinado a expandir opiniones frente a
distintas teméticas que nos afectan, tanto como individuos o grupo social. Hoy en
dia, los medios de expresion son perfectamente clasificables. EI méas frecuente
utilizado seria el periodistico, es el mas popular. Diarios, revistas, programas de
TV, de radio, etc. Por supuesto todo tiene un limite. La censura tiene e rol de

imponer ese limite que no siempre agrada a una mayoria.

Otro medio en el que sus origenes datan de miles de afios atrés, es la
pintura. Comenzd con los jeroglificos de las cavernas y fue evolucionando hasta
ser una de las mas importantes ramas del arte. Pero no es ni de los diarios, ni de
las pinturas de las que quiero hablar. Quiero plantear una problemética muy actual
y que nos afecta a todos. Donde la libertad de expresion llegé a interferir en

personas totalmente g enas a su uso

CONSECUENCIAS

Sus consecuencias son diversas. accidentes ocasionados por obstruccién
visual a conducir, trastornos de atencion, estética paisgjistica afectada,
alteraciones del sistema nervioso, estrés por saturacion de elementos y colores,

dolor de cabeza, mal humor y disminucion de la eficiencialaboral.
ESTRES POR SATURACION DE ELEMENTOS Y COLORES
El Stress provoca dolor de cabeza, ante distracciones sobre el color y los
elementos, ademés que puede provocarse una desconcentracion ante estos

elementos cuando se esta frente a un volante, o cua conlleva los trastornos de

atencion.
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TRASTORNOS DE ATENCION

Disminucion de la eficiencia laboral, ma humor, trastornos de
agresividad, etc. Habria que destacar que €l centro de esta cuestion se hallaen la
conducta de cada individuo en particular. La contaminacién visual nos afecta
psiquicamente y creamos mas de |o mismo que nos sigue afectando. Sin entrar en
la discusién de si fue primero el huevo o la gallina, la solucion comienza por un
cambio de actitud. Arrojar residuos a mansalva mientras nos quejamos o actuando

en base alafilosofia del "qué meimporta’ no vamos alograr nada.

El sentido de la vista es el gque tiene mayor incidencia en la percepcion del
entorno, a producirse una especie de "stress visual" por un cambio o desequilibrio

en el paisgje, |las reacciones psicofisicas del hombre se ven alteradas.

La definicibn es sencilla contaminacion visua es e cambio o
desequilibrio en el paisge, ya seanatural o artificial, que afecta las condiciones de

viday las funciones vitales de | 0s seres vivos.

La mezcla de estilos no slo atenta contra la estética. El incremento
exponencial de la complgidad visual urbana nos lleva a una sobredosis de

informacion saturando alin mas nuestros canal es sensoriales.

ALTERACIONES DEL SISTEMA NERVIOSO

Una lectura dificil del paisgje urbano provoca fatiga, frustracion, mal

humor y agresividad vial.

* Accidentes ocasionados por obstruccién visual

* Impedimentos de transito libre y facilidad del mismo
* Laestética se ve afectada

* Desequilibrio mental o emocional

* Desmejoramiento panoramico

* Estrés
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* Trastornos de atencién
* Disminucion de la eficiencia laboral, mal humor, trastornos de

agresividad, etc.
ESTETICA PAISAJISTA AFECTADA

Se refiere al abuso de ciertos elementos “no arquitectonicos” que alteran la
estética, laimagen del paisgje tanto rural como urbano, y que generan, a menudo,

una sobreestimulacién visual agresiva, invasivay simultanea.

Hipotesis

Hipdtesis general
La excesiva publicidad estatica provoca contaminacion visual, en la parroquia la
Matriz de la ciudad de Ambato durante el primer semestre 2011.

Sefialamiento de Variables

Variable independiente

La excesiva publicidad estatica

Variable dependiente

Contaminacion visual
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CAPITULO 111
METODOLOGIA
Enfoque dela investigacion
El investigador en su trabgjo acoge €l enfoque: critico propositivo de caracter
cuanti-cualitativo. Cuantitativo porgue se recabara informacion gque serd sometida
a andlisis matematico. Cualitativo porque estos resultados en ndmeros
porcentuales pasaran a la criticidad con soporte del Marco Tedrico.
M odalidad béasica de la investigacion

Bibliografia-documental

Porque el trabajo de grado tendré informacion secundaria sobre el tema de
investigacion obtenidos a través de libros, textos, médulos, periodicos, revistas,
Internet, asi como de documentos validos y confiables a manera de informacion
primaria.
De Campo

Porque los investigadores acudiran a recabar informacion en el lugar
donde se producen los hechos para asi actuar en el contexto y transformar una
realidad.
Bibliogr &fica— Documental

Tiene el propdsito de conocer, indagar, comparar, ampliar, ahondar y llegar a

diferentes enfoques, teorias, conceptos y criterios de varios autores sobre la
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elaboracion de proyectos, estrategias factibles sirviéndonos de la Comunicacién
como canal para asi poder generar Desarrollo que beneficie a los habitantes de la
parroquia matriz de la ciudad de Ambato sobre la contaminacién visual con el
debido apoyo de las autoridades, todo esto basado en documentos como; libros,

textos, revistas, y cualquier informacién que se pueda utilizar.

Proyecto de intervencion social.

Cimentado en la elaboracion y desarrollo de una propuesta sustentable en un
modelo operativo viable, que permita solucionar el problema y satisfacer las
necesidades de comunicacion en cuanto a desarrollo tiene que ver para de esta

manera | os actores sociales que intervienen puedan trabajar juntos.

Nivel otipo deinvestigacién

Exploratorio.

La investigacion se encuentra sustentada en €l nivel exploratorio, porque
reconoce las variables que competen esta investigacion, y como su nombre lo
sefiala explora la situacion, mediante sondeos a problema poco investigado en un
contexto particular, para generar hipétesis y poner en marcha una propuesta

factible alo detectado, siguiendo una metodologia flexible y de mayor expansion.

Correlacional

Es el estudio en e que se manifiesta la variable independiente, para observar
los cambios que esta produce en la variable dependiente, con el proposito de

precisar larelacién causa — efecto,

Asi permitir medirlas, andlizarlas y compararlas, para facilitar interpretar y
valorar las variaciones de comportamiento de las mismas, determinando
tendencias de comportamiento en un contexto determinado y presentando

predicciones estructuradas.
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Tipo de Investigacion

Lainvestigacion llevaraanivel de Asociacion de Variables porque permite
estructurar predicciones a través de la medicion de relaciones entre variables.
Ademés se puede medir el grado de relacion entre variables y a partir de ello

determinar tendencias 0 model os de comportamiento mayoritario.

Poblacion y Muestra

_ ZPQN
" 72p0 + Ne?

n = Tamafio de la muestra
Z = Nivel deconfiabilidad 95 % - 0.95

P = Probabilidad de ocurrencia 0.5

Q = Probabilidad de no ocurrencia 1-0.5= 0.5
N = Poblacién 154.095

e = Error de muestra0 0.05 (5%)

_ 09604 x 154.95
" = 09604 + 38524

_147993.79
~ 386204

n = 383

54



Cuadro N°1

Operacionalizacion de Variables

Variable Independiente: Comunicacion visual

CONCEPTUALIZACION | DIMENSIONES INDICADORES ITEMSBASICOS | TECNICAS
INSTRUMENTOS

JTiene conocimientos

LA COMUNICACION | Proceso de elaboracion, | Conocimiento  en el | en proceso  mensgjes | Entrevistas

VISUAL Es un proceso de | de mensgjes visuales proceso, mensgjes | visuales? Encuestas

elaboracion, difusion y | Proceso de difusion de | visuales. cTiene conocimientos

recepcion de  mensgjes | mensges visuaes Conocimiento en € | en elaboracion

visuales. En ellainfluyen: el | Proceso de recepcion | proceso,  elaboracion | mansajes visuales?

emisor, € receptor, el | demensgesvisuaes mensgj es visuales.

mensaje, e codigo, €l | difusiénde recepcion | Conocimiento en la| ¢Tiene conocimientos | Entrevistas

medio o cana y €l referente. recepcion de mensges | en la recepcidén de | Encuestas

El conjunto de normas y
procedimientos que
relacionan significantes con
significados. El soporte a

través del cual se trasmite €

El conjunto de normas
y procedimientos que
relacionan significantes

con significados

visuales.

Elaboracion de técnicas
gue relacionen 4

significante con los

mansa es?

¢Qué conoce usted de
de

comunicacion visual?

las técnicas
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mensgje Fuente Receptor
Mensgje Cédigo Canal.
Estas técnicas visuaes

actuardn siempre  como
conectadores entre la
intencion y el resultado,

siendo fundamental para €

disefiador, de la misma
manera que lo es
conocimiento de la

gramética y la sintaxis para
un escritor.
La SINTAXIS,

visuales actuarén siempre

técnicas

como conectadores entre la
intencion y el resultado que
componen esa seleccion de
larealidad que eslaimagen.

Técnicas visuales
actuaran siempre como
conectadores entre la
intencion y el

resultado.

Las sintaxis, técnicas

visuales actuaran
siempre como
conectadores entre la
intencién y el
resultado.

significados.

Creacion de técnicas
de

visual para una mejor

comunicacion

correlacion entre los
elementos

comunicativos.

Megorar la técnica
establecida de la
sintaxis.

Jliene conocimientos
sobre comunicacion

visual?

cTiene conocimientos

sobre sintaxis?

Entrevistas

Encuestas

Entrevistas

Encuestas

56




Cuadro N° 2

Variable Dependiente: Contaminacion Visual

CONCEPTUALIZACION | DIMENSIONES INDICADORES ITEMSBASICOS TECNICAS
INSTRUMENTOS

;Qué conoce usted de

La contaminacion visual | contaminacién  visual | Indicadores de g(?ntaminacién visual? Entrevistas

es un tipo de | parte de todo aquello | contaminacién visual Encuestas

contaminacion que parte | que afecte o perturbe la

de todo aquello que afecte | visualizacion

o perturbe la visualizacion

de sitio alguno o rompan

la estética de una zona o

paisge, y que puede | Afectar alasaluddelos| indices de impacto | ¢Conoce los indices que | Entrevistas

incluso 11 afectar ala | individ biental causa el impactoE oot

incluso llegar a afectar ala | individuos o0  zona | ambiental. ambiental? ncuestas

salud de los individuos o
zona donde se produzca €l
La

visud

impacto ambiental.

contaminacioén

donde se produzca €

impacto ambiental.
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también se refiere a los
carteles de publicidad.

Se refiere a abuso de
ciertos elementos “no
arquitectonicos”

la estética, la

que
alteran

imagen del paisgje genera

a menudo, una sobre
estimulacién visual
agresiva, invasiva Yy
simultanea.

Estos elementos pueden
cables,

chimeneas, antenas, postes

ser  carteles,
y otros elementos, que no
provocan  contaminacion
de por si; pero mediante la

mani pulacion

Se refiere ad abuso de
ciertos elementos “no
arquitectonicos”

dteran la estética

que

Estimulacion visud

agresiva, invasiva y

simultanea.

Elementos pueden ser

carteles, cables,
chimeneas, antenas,
postes.

Determinar cudles son

los €elementos que

alteran, la estética.

Establecer e grado de

estimulacion visual.

Clasificacion de
elementos que
intervienen en la

contaminacion visual.

¢Conoce que elementos
dteran la estética de la
cuidad?

estableceria €
de estimulacion

¢Coémo
grado
visual?

¢Cémo clasificaria los
elementos de la
comunicacion visual ?

Entrevistas

Encuestas

Entrevistas

Encuestas

Entrevistas

Encuestas
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Técnicas einstrumentos

Encuesta.- se dirigié a los ciudadanos de la parroquia la matriz de la ciudad de
Ambato, cuyo instrumento fue una encuesta, elaborado con preguntas cerradas
gue permitieron recabar informacién sobre la publicidad estatica y 1o que esta

provoca en la comunidad ambatefia.(Anexo 1, 2).

Entrevista.- Dirigido a los habitantes de la parroquia matriz de  Ambato, cuyo
instrumento es una guia de entrevista, que permitiran examinar el didogo haciala

confirmacion del problema sobre la contaminacion en ese sector de la ciudad.
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CAPITULO IV

ANALISISE INTERPRETACION DE RESULTADOS

Pregunta 1
¢Edad en afos?
Agrupacion de personas que participaron en lainvestigacion por edad

CUADRONN: 3
Realizado por: Carla Villacis

Frecuencia [Porcentge

De 16 a 22 Afios de edad 76 19.7
De 22 a 35 aros de edad 177 46.0
de 35 a 50 afios de edad 132 34.3
Tota 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion por edad

MDe 16 a 22 Afios de edad
[ De 22 a 35 afios de edad
O de 35 a 50 afios de edad

Gréfico N°5
Realizado por: Carla Villacis
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Andlisis e Interpretacion.

En la primera opcidn 76 personas que participaron en la investigacion por
edad estdn desde 16 a 22 afios, 1o que nos da un resultado del 19.7%. En la
segunda opcidn 177 personas que se encuentran en las edades de 22 a 35 afios de
edad, lo que nos da un resultado del 46%. Latercera opcion 132 personas que se
encuentran en las edades de 35 en adel ante, dandonos un total de 100%.

Pregunta 2
¢Sexo de per sona encuestada?

Agrupacion de personas que participaron en lainvestigacion por sexo

CUADRO N: 4
Realizado por: Carla Villacis
Frecuencia Porcentaje
Hombre 237 61.6
Muijer 148 38.4
Total 385 100.0

Agrupacion de personasque participaron en la investigacion por sexo

M Hombe
B nujer

Gréfico N° 6
Realizado por: Carla Villacis
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Analisise Interpretacion

Como primer dato témenos a 237 personas que es el 61.56%que pertenece

ala poblacién masculina, que participaron en la investigacion, como segundo dato

estadistico es de 148 que representa el 38.44% que pertenece a la poblacion

femenina, que nos da un resultado del 100%.

Pregunta 3

¢Estado civil?

Agrupacion de personas que participaron en la investigacién por estado civil

CUADRO N: 5
Realizado: Carla Villacis
Frecuencia Porcentaje
Soltero 143 37.1
Casado 223 57.9
union libre 19 4.9
Total 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion por estado civil

GraficoN° 7
Realizado por: Carla Villacis
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Andlisis e Interpretacion.

En la primera opcion témenos 143 personas que se refiere a 37.14% son
solteros, como segunda opcion 223 personas que da como resultado57.92% estan
casadasy 19 que da un 4.94 % en union libre, lo cual nos da un resultado de 385
personas.

Pregunta 4

¢Sabe usted, que esla publicidad estética?

Agrupacion de personas que participaron en la investigaciéon sobre
publicidad estatica

CUADRO N: 6

Realizado por: Carla Villacis

Frecuencia Porcentaje
S 273 70.9
No 112 29.1
Total 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion sobre
publicidad estatica

M si
Mo

GraficoN° 8
Realizado por: Carla Villacis
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Analisise Interpretacion

Como primer resultado estan 273 personas que representa el 70.91% que
respondieron si ala investigacion, como segundo dato tememos 112 personas que
representa e 29.09% de las personas dando un total del 100% de personas que

tienen conocimiento sobre la publicidad estética.

Pregunta 5

¢Cree usted, que la excesiva publicidad estatica puede provocar
contaminacion visual?

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion sobre el exceso
de publicidad estatica

CUADRO N: 7

Realizado por: Carla Villacis

Frecuencia Porcentge
S 358 93.0
No 27 7.0
Total 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion sobre el exceso
de publicidad estatica

GréficoN° 9
Realizado por: Carla Villacis
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Analisis e Interpretacion

En la primera opcion 358 personas responden si, 1o que nos da un
resultado del 92.99%. En la segunda opcion 27 personas responden no, 1o que nos
da un resultado del 7%., ddndonos un total de 100%.

Pregunta 6

¢Sabe usted, que esla contaminacién visual ?

Agrupacion de personas que participaron en la investigaciéon sobre
contaminacion visual

CUADRO N: 8

Realizado por: Carla Villacis

Frecuencia Porcentaje
S 273 70.9
No 112 20.1
Total 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion sobre
contaminacion visual

B
Hno

Grafico N° 10
Realizado por: Carla Villacis
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Andlisiseinterpretacion

En la primera opcién 273 personas responden si, 1o que nos da un
resultado del 70.91%. En la segunda opcion 112 personas responden no, 1o que
nos da un resultado del 29.9%., dandonos un total de 100%.lo cual nos demuestra
gue la mayoria de personas tienen conocimientos acerca de la contaminacion

visual.

Pregunta 7

¢JUsted, consider a que en su parroquia existe contaminacion visual ?
Agrupacion de personas que participaron en la investigacion de la existencia
de contaminacion visual
CUADRO N: 9
Realizado por: Carla Villacis

Frecuencia Porcentaje
Si 263 68.3
No 122 31.7
Total 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion de la existencia
de comtaminacion visual

Msi
HEno

Gréfico N° 11
Realizado por: Carla Villacis
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Analisis e Interpretacion

En la primera opcién 263 personas responden si, 1o que nos da un
resultado del 68.31%. En la segunda opcion 122 personas responden no, 1o que
nos da un resultado del 31.69%. Déandonos un total de 100%. Por lo que nos
podemos dar cuenta que las personas tienen conocimientos de la existencia de

contaminacion visual.

Pregunta 8

¢Lemolesta a usted, la excesiva publicidad estatica que existe en su
parroquia?

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion sobre las

molestias que causa el exceso publicidad

CUADRO N: 10
Realizado por: Carla Villacis
Frecuencia Porcentaje
S 244 63.4
No 141 36.6
Total 385 100.0

Agrupacion de personas que participaron en la investigacion sobre las
molestias que causa el exceso publicidad

Msi
Hro

Gréfico N° 12
Realizado por: Carla Villacis
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Andlisiseinterpretacion

En la primera opcion 244 personas responden si, 1o que nos da un
resultado del 63.36%. En la segunda opcion 144 personas responden no, 1o que
nos da un resultado del 36.62%., dandonos un total de 100%. Lo que nos da a
conocer gque la mayoria de personas tienen conocimientos sobre las causas del
exceso de publicidad
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VERIFICACION DE HIPOTESIS

Por la interrogante de la investigacion

¢Laexcesiva publicidad estatica provoca contaminacion visual, en la parroquiala
Matriz de la ciudad de Ambato durante el primer semestre 20117?

Andlisis de porcentajes representados

Cuadro N° 11

Realizado por: Carla Villacis

PREGUNTA CARACTERISTICA/OPCION | PORCENTAJE
Sabe usted que es la publicidad | SI 70.9%
estética

Cree usted que la excesiva publicidad | S 92.99%
estética puede provocar

contaminacion visual.

Sabe usted que es la conminacion | S 70.95%
visual

Usted considera que en su parroquia | Sl 68.30%
existe contaminacion visual

Le molesta a usted ,la excesva| S 63.4%

publicidad visual que existe en su

parroquia

69




COMPROBACION DE LA INTERROGANTE DE INVESTIGACION

Con los resultados obtenidos se pretende que en un 92.9% de involucrados
estan de acuerdo con que se debe investigar sobre e exceso de publicidad
estatica que provoca contaminacion visual en la parroquia la matriz de la
ciudad de Ambato en un 68.30% concuerdan que es urgente trabagjar en las
propuestas para que estan sean verdaderos proyectos para la regularizacion de
la publicidad y la contaminacién, y cumpla el fin primordial de relacionar a
Ilustre Municipio de la ciudad de Ambato con la sociedad, comprobandose asi la

interrogante de investigacion.
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CAPITULOV

CONCLUSIONESY RECOMENDACIONES

Luego del proceso de investigacion realizado, se pueden anotar las

siguientes conclusiones y recomendaciones:

Conclusiones.

e ¢Excesiva Publicidad estética en la parroquia matriz de la ciudad de
Ambato? Se ha podido observar mediante el proceso investigativo que
existe excesiva publicidad estética la cual no es regularizada y esta
provocando contaminacion visual en los habitantes de la parroquia matriz,

€s por esta razon que se debe prestar mayor atencion a esta problemética.

e ( Existe Contaminacion Visual en la parroquia la Matriz de la ciudad de
Ambato? Se ha verificado que en la parroquia la matriz existe
contaminacion visual, la cual esta afectando a los ciudadanos que habitan
en dicho lugar o transitan con frecuencia.

Recomendaciones

¢Qué adternativas de solucion existen del problema? Realizar una campafia
publicitaria, con el objetivo de concientizar sobre el exceso de publicidad y la
contaminacion visual que esta, provoca en los ciudadanos de la parroquia la
matriz de la ciudad de Ambato.
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CAPITULO VI
PROPUESTA
DATOSINFORMATIVOS
Titulo
DISENO DE UNA CAMPANA PUBLICITARIA DE CONCIENCIACION
SOBRE LAS CONSECUENCIAS DE LA EXCESIVA PUBLICIDAD

ESTATICA EN LA PARROQUIA LA MATRIZ.

Linea
Comunicacion para el Desarrollo

Area

Comunicacion Social

I nstitucién Ejecutora
llustre Municipio de la Ciudad de Ambato

Beneficiarios
Pobladores de la parroquialamatriz y

PUblico internos del municipio de Ambato

Ubicacién

Laparroquia Matriz de la ciudad de Ambato.

Tiempo estimado para la gecucion
Seis meses.
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Equipo técnico responsable
CarlaVillacis

Costo
1500 Ddlares de | os Estados Unidos de America

Problema A Resolver

¢La excesiva publicidad estética provoca contaminacion visual, en la parroguia
laMatriz dela ciudad de Ambato durante el primer semestre 2011?

73



Antecedentes de la propuesta

Luego de una detenida recoleccion de informacion, se analizo los resultados,
utilizando diferentes técnicas como la encuesta, observacion y €l contacto directo
con los considerados publicos externos como son |os habitantes de la parroquia la
matriz de la ciudad de Ambato y publicos internos como son € Municipio de
Ambato , se analizb como se trabagja con las normativas que tiene el municipio
de Ambato , y ver s existe estrategias comunicacionales para que estas se

cumplan y qué medidas se toman en caso de no cumplir con lo establecido.
Los resultados obtenidos van direccionados a que la mayor parte de los

publicos externos, desconocen el trabgjo y las normativas de, EI Municipio de

Ambato acerca de la excesiva publicidad y la contaminaci én que esta provoca.
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Justificacion

Es evidente que la falta de recursos econdmicos o proyectos referentes en
temas de contaminacion visual ha generado que no se tome mucha importancia a
este tipo de contaminacion la cua cada esta generando més reacciones en las

personas que alli habitan o transitan con frecuencia.

Es por ello que se hace necesario, que exista una campafia de concienciacion
sobre el exceso de publicidad y la contaminacion visual, para generar un habito
mas acogedor y con una naturaleza paisgjista que contribuya a la estética de la

parroquia y la cuidad.

En tal sentido, la propuesta se orienta de tal manera a que se cambie |la manera
de pensar y de actuar de la poblacion de La Parroquia la Matriz, que se genere
cambios en la manera de publicitar un producto, para que este genere reacciones

positivas en los ciudadanos, mas no dafios en su salud.

Que instituciones que estén dispuestas a comprometerse y generar proyectos
gue colaborare con nuevas propuestas comunicacionales de publicidad las cuales
contribuyan significativamente a la conservacion de la estética del lugar, y estén
dirigidos a mejorar los problemas de contaminacion visual que se han generado, y
transformarlas en atractivos y que los ciudadanos se identifiquen con las mismas

y permitan elevar el nivel de productos comunicacionales publicitarios.
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OBJETIVOS

General.

e Realizar una campaiia publicitaria, con el objetivo de concientizar sobre
el exceso de publicidad y la contaminacién visual que esta, provoca en

los ciudadanos de |la parroquiala matriz de la ciudad de Ambato.

Especificos.

- Diseflar volantes en donde se tomen los puntos de como se dafia e medio
ambiente y los cambios que se estan dando en el mundo.
- Ofrecer charlas de concientizacion sobre el exceso de publicidad estéticay la

contaminacion visual en establ ecimientos educativos acerca del tema

Andlisis de Factibilidad.

Politica: Basandonos en €l Art. 14y 15 de la constitucién de la repablicaen la
gue se debe vivir en un ambiente equilibrado y sano en que |as nuevas tecnol ogias
gue se utiliza no contamine el ambiente, contribuyendo a desarrollo de la calidad

de vida de la poblacion de Ambato.

Socio-cultural: la sociedad debe generar el cambio y ser participe en el tema,
generando asi un cambio y desarrollo social.

Tecnolégica: Se debe utilizar el medio comunicacional inalambrico, internet
como una forma de dar a conocer el tema y dar méas informacién acerca de la

contaminacion visual .
Organizacional: Las instituciones tienen un rol muy importante ya que van a

ser generadores de nuevos proyectos que generen propuestas de cambio en €

tema
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Equidad de género: Existira equidad de género, al considerarse que el disefio

y produccién de la campafia de comunicacién va con el selecciona miento de las

personas gue colaboraran con la propuesta, cuentan con una organizacion, basada

en un estudio y estructuracion rigurosa y especializada, para cumplir con este

objetivo y hacer factible la propuesta.

Ambiental: La propuesta, ambientalmente, se considera factible, porque en

las camparias van a informar sobre los dafios que se esta ocasionando a medio

ambiente con el exceso de publicidad estética y que solucion se puede dar para

erradicar la contaminacion visual.

Econdmico - financiera: A continuacion se presentara en detalles, los diferentes

valores de los costos de los equipos técnicos necesarios para la campafia de

concientizacion.

RECURSOS OPERACIONALES

e Computadoraintel corel dUO............covveinvviniinnn, 800,00 USD
o Tarjetade VIde0........ovvviieie i 300,00 USD
e Programade disefio grafico..........coovvviviiin i innnnn. 30,00 USD
e Programa de edicion de video................................30,00 USD
o CAmMArade VIABO.......ceviieiei i 800,00 USD
e Impresora multifunciones.............c.cooeveiiiiiie i 700,00 USD
e 3CasetminiDV..........coeoiivi i eeeen ... 15,00 USD
@ INTOCUS. .. 800,00USD
o Parlante..........cooiiiiiiii e .22.300,00USD
o 1CajadeDVD.....c.coiiiiiiiiiiie e 8,00USD
e 10 paquetes de papel machet Ad............ccoevvieennnnn. 300,00USD
o 1TONERACOLOR....ciiiiiiiiiicii i, 150,00USD
Costo total de los materiales...........coooeviiiinii i 4233,00 USD
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- RECURSOS DE INFRAESTRUCTURA

e Oficina

e Unamesa para computadora..........c.ocoeveuveeneennennenn. 70,00 USD

e UNESCritorio....covvovveeieee i ciieeeeiieeeeeneeeenn.100,00USD

e Sillas (de cualquier caracteristica)...............cc........ 120,00 USD
- Costo total de infraestructura.............oovvee i, 290,00 USD
-  RECURSOSHUMANOS

Segin €l dictamen técnico presupuestario para Remuneraciones

Unificadas en el Sector Publico, emitido por el Ministerio de Economia y

Finanzas (MEF) y expedido por la Secretaria Nacional de Desarrollo de

Recursos Humanos y Remuneraciones del Sector Publico (SENRES), constan

las remuneraciones mensuales unificadas establecidas en el afio 2007, para la

Clase de Puesto “Profesional”, con grado 7, porque sera esta la categoria que

se debe mangjar en la propuesta:

Diseflador gréfiCo..........ooiieiiiiie i, 595 USD
Camardgrafo........c.oov v 595 USD
Editor de VIdeo.......ocevvie i 595 USD
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Fundamentacion cientifico-técnica

COMUNICACION

La comunicacién abarca mucho més que el acto de hablar y escribir.
Podriamos definirla diciendo que consiste en la transmision y recepcion articulada
o inarticulada de ideas, sentimientosy actitudes con miras a obtener una respuesta
“Comunicacion es todo proceso de interaccion social por medio de simbolos y
sistema de mensgjes. Incluye todo proceso en el cua la conducta de un ser
humano actia como estimulo de la conducta de otro ser humano”. Fernando

Gonzélez Rey, en “Personalidad y Educacion”.

Claude Shannon y Warren Weaver (1949) hizo ain mas explicita la
estrategia de seguir el mensaje- comienza con la fuente, pasando a transmisor,
con el mensgje en el que puede aparecer ruido, va hacia el receptor, para tener un
destino.

“La comunicacion es la interaccion de las personas que entran en ella
como sujeto. No solo se trata del influjo de un sujeto en otro (aunque esto no se
excluye), sino de la interaccion .Para la comunicacidn se necesitan como minimo
dos personas, cada una de las cuales actia como sujeto”. Segun B.F. Lomonosov

y otros: El problema de la comunicacion en Psicologia pag. 89.

“Comunicacion es todo proceso de interaccion social por medio de
simbolos y sistemas de mensgjes. Incluye todo proceso en el cual la conducta de
un ser humano actlia como estimulo de la conducta de otro ser humano. Puede ser
verbal, o no verbal, interindividual o intergrupal”. E. Pichon. Riviere: “El Proceso

Grupal de Psicoanalisis a la Psicologia Social” pag.89.
Harold Lasswell (1964) define ala comunicacion como el acto intencional

de una personade dirigir un mensaje del emisor al receptor “La comunicacion es

lainteraccion de las personas que entran en ella como sujetos. No solo se trata del
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influjo de un sujeto en otro, sino de la interaccion. Para la comunicacion se
necesita como minimo dos personas, cada una de las cuales actla como
sujeto”.Z.M.Zorin, en Psicologia de la Personalidad.

“La comunicacion es un proceso de interaccion social a través de signos y
sistemas de signos que surgen como producto de la actividad humana. Los
hombres en el proceso de comunicacion expresan sus necesidades, aspiraciones,
criterios, emociones”. Colectivo de autores del ISP Enrique José Varona, Texto

basico Comunicacion Profesional.

Proceso de transmision de informacion de un emisor (A) a un receptor (B)
através de un medio (C). En la transmision y la recepcion de esa informacion se
utiliza un cddigo especifico que debe ser “codificado”, por el emisor y
“decodificado” por el receptor”. Enrique Bernardez “COMUNICACION”

La palabra comunicacion proviene del término latino comunis, que
significa comun, por lo que comunicacién serd mas poner en comun, compartir,
mas que un simple transmitir ideas, informacion. La comunicacion requiere de
varias personas, es multidireccional, exige la utilizacion de un codigo compartido
y facilita otros procesos, como €l educativo. En la comunicacion (proceso),
intervienen personas gue intentan poner sus conocimientos, ideas y valores en

comun. Lo realizan mediante lainformacién (producto).

Ambos procesos tienen infinidad de elementos en comun, tanto en cuanto
a sus aspectos cognoscitivos, como en |os que tiene que ver con la transmisién de
informacion, los métodos, las técnicas y los recursos. Las competencias que una
persona debe tener para educar/comunicar, son similares, salvando algunas
distancias que més tienen que ver con los interlocutores, edad, intereses y
conocimientos, que al mismo proceso. Ademés, como afirmaba Macluhan, forma
y contenido estan estrechamente relacionados en € mundo de la educaciony en el
de la comunicacién. http://www.uhu.es/cine.educaci on/di dacti ca/0016educomuni

cacion.htm.
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Es un proceso de intercambio de ideas con una o varias personas en las
que se espera respuesta para que se mantenga la comunicacion deben estar
siempre la retroalimentacion.

COMUNICACION PARA EL DESARROLLO

La Comunicacion para el desarrollo es un proceso social que se basaen el

didogo en el que se usa una amplia gama de instrumentos y métodos.

“Aunque por su propia naturaleza toda comunicacion podria asumirse
como conectada -pese- a alguna forma de desarrollo, esto no es asi. Debe estar
intencionalmente dirigida y sistematicamente planificada a la consecucion de
cambios concretos, tanto en la sociedad como en las instituciones y los individuos,
con vocacion por el cambio, el bienestar, la calidad de vida, la organizacion, la
esperanza, €l servicio publico y la democracia”. Cuando la comunicacion esta
ligada al desarrollo, lo hace “no s6lo como aporte auxiliar y metodolégico al
mismo, Sino como objeto mismo de transformacion de la sociedad y de los sujetos
gue la componen. Es por lo tanto medio y fin, aspecto y estrategia. Esta asi
comprometida, consciente o inconscientemente con model 0s 0 proyectos, macro o

micro sociales, y con procedimientos que se implementan para plasmarlos”.

Comunicacion - Desarrollo o Comunicacion con Desarrollo

“Nuevas cartografias van a derivar en otras concepciones sobre la relacion
entre comunicacion y desarrollo. La comunicacion se enriquece con los estudios
de recepcion y consumo cultural, disefiando un paradigma que valora las
mediaciones y re significaciones en la apropiacion y uso de los mensajes desde la
complejidad de las culturas. Mattelart nos habla del retorno a sujeto, al rol activo
del receptor y usuario de los flujos y redes de comunicacion; y Martin-Barbero
nos va a proponer entender la comunicacion en sus mediaciones, desde la

densidad de las relaciones cotidianas sin diferencias entre una cultura de masas y
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otra altruista popular-liberadora en la trama espesa de los mestizaes y las

deformaciones de lo urbano, de lo masivo”.

Comunicacion de Apoyo al Desarrollo

“Nocion de que la comunicacion planificada y organizada -sea 0 no
masiva- es un instrumento clave para el logro de las metas précticas de
instituciones y proyectos especificos que buscan el desarrollo, en campos tan
diversos como la salud, la educacion, el medio ambiente, la produccion, la

organizacion social, las situaciones de desastre, etc.”.

La "comunicacion de desarrollo" es la creacion, gracias a la influencia de
los medios de comunicacion masiva, de una atmésfera publica favorable al
cambio que se consideraindispensable para lograr la modernizacion de sociedades
tradicionales mediante e adelanto tecnoldgico, el crecimiento econémico y €l

progreso material.

Y en 1967 Lerner y Schramm publicaron una compilacién de las
ponencias presentadas a un seminario internacional que ellos habian organizado
dos afios antes en Hawaii sobre la"comunicacién y el cambio social en los paises
en desarrollo”. Alcanzando sin demora amplia circulacion internacional, este
texto— junto con nuevos aportes de Rogers- llegd a constituirse en otra pieza

basica de la naciente literatura del ramo.

La préctica de la comunicacion para el desarrollo aplicando los formatos
operativos de origen estadounidense aqui mencionados se confirmo en la segunda
mitad de la década de 1950 y, consoliddndose, creceria en variedad e intensidad
desde mediados de |os afios del 60.

Fue tan amplia, diversa e intensa que su trayectoria en la region no resulta
resumible aqui. Pero debe anotarse que contribuy6 a ello sustantivamente el apoyo

de organismos hilaterales como los del Gobierno de Estados Unidos de Américay
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el de los gobiernos de paises europeos como Alemania y Holanda. Ademas,
organismos multinacional es de escala mundial como la FAO, la UNESCO, la
OPS, el UNICEF y el PNUD vy, en €l acapite regional, la OEA, especialmente por
medio del Instituto Interamericano de Ciencias Agricolas (IICA), hicieron
también importantes aportes, asi como los hicieron fundaciones privadas como la
Rockefeller, laKellog y la Ford.

En 1973 propuse entender al desarrollo como "un proceso dirigido de
profundo y acelerado cambio sociopolitico que genere transformaciones
sustanciales en la economia, la ecologia y la cultura de un pais a fin de favorecer
el avance moral y material de la mayoria de la poblacion del mismo en
condiciones de dignidad, justiciay libertad." Temprano también en esa década €
distinguido comunicdélogo paraguayo, Juan Diaz Bordenave, planted formular un
"modo de desarrollo diferente del emanado del capitalismo liberal y del
comunismo estatal y proponer a nuestros pueblos un socialismo democréatico de

bases comunitarias, autogestionariasy participativas.”

En 1974 la Declaracion de Cocoyoc, emitida en México, constituyd un
manifiesto politico regional que formulé bases para un desarrollo mas humano,
equitativo y democrético. En 1975 la Fundacion DajHammarskjold (Suecia)
presentd a Naciones Unidas una propuesta de un modelo mundia para "otro
desarrollo" que tenia como premisa fundamental el cambio estructural para la
desconcentracion del poder. En 1976 un equipo multidisciplinario organizado en
Argentina por la Fundacion Bariloche planted al cabo de un afio de estudio, con
apoyo canadiense por conducto del Centro Internacional de Investigacién para el
Desarrollo (CIID), un "Modelo Latinoamericano Mundia" para forjar por cambio
estructural una nueva sociedad cifrada en la equidad, en la plena participacién del

pueblo en latoma de decisionesy en la proteccion del medioambiente.

COMUNICACION PARA EL DESARROLLO EN LATINOCAMERICA

Una evaluacion sucinta a cabo de cuarenta afnos

Luis Ramiro Beltran
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En América Latina han prevalecido tres conceptualizaciones principales
respecto de la relacién entre comunicacion socia y desarrollo nacional:
"comunicacién de desarrollo”, "comunicacién de apoyo a desarrollo” y

"comunicacion alternativa para el desarrollo democratico”.

La comunicacion de desarrollo es, en esencia, la nocién de que los medios
masivos tienen la capacidad de crear una atmosfera publica favorable a cambio,
la que se considera indispensable para la modernizacion de sociedades

tradicionales por medio del progreso tecnolégico y el crecimiento econémico.

La comunicacion alternativa para el desarrollo democrético es la nocion de
gue, a expandir y equilibrar el acceso y la participacion de la gente en el proceso
de comunicacion, tanto a niveles de medios masivos como alos interpersonales de
base, el desarrollo debe asegurar, ademés de beneficios materiaes, la justicia
social, lalibertad paratodosy el gobierno de la mayoria. Es posible, por supuesto,
gue existan otras conceptualizaciones de la relacién comunicacion-desarrollo. Sin
embargo, las que se acaban de enunciar aqui brevemente estan presentes en toda

laliteratura pertinente y corresponden bien con las categorias de la préctica.

Existen, por otra parte, diferencias claras entre ellas y algunos lamentan
gue se causen confusiones indeseables en ciertos casos a utilizarlas en forma
indistinta. Pero paralos fines de este andlisis, las tres conceptualizaciones tendran
que ser, en ocasiones, albergadas bago un roétulo general més amplio:
"Comunicacion para €l Desarrollo”. Esto no equivale a una definicion anica que
abarque a todos los componentes, pero parece necesario para facilitar el andlisis

en algunos puntos.

¢Cua ha sido la trayectoria de la comunicacion para e desarrollo en

L atinoamérica? ¢Ha hecho esta region contribuciones significativas aella?
Durante cas 45 afios Latinoamérica ha sido notablemente activa,

imaginativa y productiva en tratar de poner la comunicacion a servicio del

desarrollo. Empezo a utilizar la comunicacién para el desarrollo mucho antes de
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que se hubieran propuesto teorias para €llo e incluso cuando la denominacion

misma no existia aln.

A lo largo de la década dos servicios informativos derivados de las
recomendaciones de San José en 1976, ASIN - una cooperativa de gobiernos - y
ALASEI - la obsesion creativa del periodista peruano German Carnero - lucharon
valerosamente para sobrevivir. Contaron con el apoyo de UNESCO, de algunos
gobiernos y de la Unica agencia noticiosa internacional que favorecia el enfoque
alternativo de la comunicacion, la International PressService (1PS).

Y Brasil fue el primer pais en crear un canal obrero de television y una
asociacion nacional para el uso de video por las organizaciones de base.

http://www.infoamerica.org/teoria_articulos/beltranl.htm

LA PUBLICIDAD ESTATICA

La publicidad no puede ser considerada una ciencia, entre otras cosas
porque no se atiene a rigor de ninguna ley. Si puede ser estudiada como una
técnica dentro del marco de la sicologia, la biologia, la linglistica o |a sociologia,
debido a que sus técnicas poseen mecanismos filosoficos como psiquicos de ata
complejidad. La publicidad tampoco es un arte, el arte es exploracion, desviacion
y vanguardismo. La publicidad no puede serlo. Tiene objetivos concretos,

precisos, aveces vulgares, y siempre al servicio de terceros.

Comprende las diferentes formas de publicidad fija, situadas normalmente
en nucleos urbanos. Nos referimos a la publicidad en cabinas telefonicas,
papeleras, relojes en la via publica, quioscos de prensa, andenes de metro,
pantallas digitales, los nuevos contenedores publicos de residuos contaminantes o
con posibilidad de ser reciclados, indicadores en las esquinas de comercios y
lugares de ocio, etc. En la sociedad, la publicidad es considerada €l instrumento
adecuado para adaptar la demanda de bienes de consumo a las condiciones y
exigencias de las personas. La publicidad crece incesantemente en los paises

desarrolladosy en vias de desarrollo. A su amparo se han forjado una completa
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industria: agencias de publicidad, de marketing, empresas de relaciones publicas.

Hoy dia, la publicidad es la clave de la financiacion y sostenimiento de los

medios de comunicacion de masas en sociedades desarrolladas de libre mercado.

La publicidad lleva afios trabgando para que la gente reciba

subliminalmente el mensagje. Para ello se publicita siempre la mismaimagen.

Nos podemos dar cuenta muy claramente que e efecto que causa en la
poblacion es gravey de reflexién social, el publico objetivo tiene una percepcion

selectiva

A lahora de vender un producto la publicidad afecta de forma directay en
un modo agresivo a ser humano; esto se ve claramente cuando determinada
compafiia fabricante de x producto decide lanzarse al mercado, su idea basica
como empresa fabricante es la de vender su mercancia, sin embargo para €l
publicista es més facil venderle a publico un estilo de vida en vez de un simple
producto. A la hora de ver cualquier un producto publicitario en cualquier medio
yaseaen unarevista, unavalla o en television podemos observar que al patrocinar
el producto, no nos estéan vendiendo el producto en si, sino que nos venden laidea
con la que se di a conocer , e poder desafiarlo todo sin temor alguno a
lastimarnos, el sentirnos seguros de alcanzar nuestras metas; en este sentido la
publicidad influye mucho en nosotros los seres humanos por que quien no desea
ser joven eternamente, ser sexy, invencible y mientras tengamos miedos,
inseguridades y deseos de una vida distinta la publicidad tendrd un camino infinito

de posibles suefios para vendernos.
MEDIOS PUBLICITARIOS

La publicidad difunde sus mensajes a través de medios de difusion, lo que
garantiza mayor impacto social y la posibilidad de lograr sus objetivos. Dentro de

los medios publicitarios, se puede establecer una clasificacion segin su

especificidad, dividiéndose en medios de comunicacion de masas, que incluyen la
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publicidad junto con otros mensgjes;, y medios especificamente publicitarios,

concebidos exclusivamente para la difusién publicitaria.

COMUNICACION

El funcionamiento de las sociedades humanas es posible gracias a la

comunicacion. Esta consiste en el intercambio de mensgjes entre los individuos.

Desde un punto de vista técnico se entiende por comunicacion el hecho
gue un determinado mensgje originado en el punto A llegue a otro punto
determinado B, distante del anterior en el espacio o en e tiempo. La
comunicacion implica la transmisiéon de una determinada informacion. La
informacion como la comunicacién supone un proceso; los elementos que
aparecen en el mismo son: codigo, el codigo es un sistema de signos 'y reglas para
combinarlos, que por un lado es arbitrario y por otra parte debe de estar

organizado de antemano.

El acto de comunicar es un proceso complejo en el que dos 0 més personas
se relacionan y, a través de un intercambio de mensagjes con codigos similares,
tratan de comprenderse e influirse de forma que sus objetivos sean aceptados en la
forma prevista, utilizando un canal que actlda de soporte en la transmision de la
informacion. La comunicacién constituye una caracteristicay una necesidad de las
personas y de las sociedades con el objetivo de poder intercambiarse

informacionesy relacionarse entre si.

Los componentes conductuales de la comunicacion.

Los componentes conductuales son aquéllos que pueden ser directamente
observados por cualquier persona, pese a que ésta no participe para nada en €

proceso de comunicacion.

Se denominan no verbales, paraverbales y verbales. Su utilizacion, en

todos los casos, se produce alo largo de un continuo, pudiendo ser empleados
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desde nada hasta mucho.

Componentes no verbales

Son aquellos en los que no interviene para nada la palabra, resultando
précticamente inevitable su uso siempre que la comunicacion se produzca de
forma presencial. La utilizacion de elementos no verbales presenta diversas
funciones. Por un lado, puede reemplazar alas palabras cuando se utilizan codigos
reconocidos y comunmente compartidos a mayor (por gemplo, signo de la

victoria) o menor escala (por jemplo, mirada de padre a hijo).

Pueden repetir 10 que estamos diciendo (por gemplo, signo de victoria
mientras verbalizamos que hemos ganado), 10 que se utilizara para enfatizar ese
mensge y también puede contradecir el mensgje verbal aunque en este caso se

trate de una conducta i nintencionada.

Los principales elementos conductuales no verbales de la comunicacion
son: la mirada, la sonrisa, la expresion facial, la orientacion, la postura, la
distancia, los gestos, la apariencia personal, las automanipulaciones y los

mMovimientos con manosy piernas.

Componentes paraverbales

Se refieren a la forma de decir las cosas en lugar de a contenido. Son
aquéllos cuya utilizacion no altera las palabras pese a que haga variar €l
significado. Este tipo de elementos puede afectar totalmente a significado de lo
que se expresa.

Por ejemplo, el uso de distinto volumen puede hacer cambiar totalmente el
significado del mensaje, pese a que las palabras sean exactamente las mismas. Los
principales elementos paraverbales de la comunicacion son: el volumen, el tono,
la velocidad del habla, la fluidez verbal, la claridad, el timbre, € tiempo de habla

y las pausasy silencios. (Ver: Comunicacion verbal y no verbal)

88



Componentes verbales

El habla es el componente por excelencia de la comunicacién, y € que
tradicionalmente ha recibido mas atencion. Se emplea para una gran variedad de
propdésitos, tantos como motivos tienen las personas para comunicarse: trasmitir
ideas, describir sentimientos, argumentar, razonar, debatir, rebatir, etc.,
dependiendo fundamentalmente de las situaciones en que se produzcan, €l papel
gue la persona en cuestion juegue en esa determinada situacion y |os objetivos que

se pretenda alcanzar.

Los elementos verbales mas importantes de la comunicacion son: el
contenido, el humor, la atencion personal, las preguntas y las respuestas a

preguntas.

MEDIO AMBIENTE

El medio ambiente alberga a conjunto de componentes, tanto bidticos
(organismo vivos) como abi6ticos (materia inorganica), que rodean a las especies
y que le permiten vivir. Nuestro medio ambiente es nuestro soporte de vida asi
como todos sus componentes: aire, agua, atmosfera, rocas, vegetales, animales,
etc.

La naturaleza de nuestro planeta funciona como un sistema integrado.
Esto significa que en su funcionamiento existen numerosos procesos Yy

componentes relacionados entre si y en permanente cambio.

El aire, €l agua, las rocas y los seres vivos se encuentran en permanente
interaccion. Dentro de los componentes que integran el sistema Tierra, llamados
“esferas geograficas”, se encuentran la litosfera (capa superficial de la Tierra
solida), la atmosfera (capa gaseosa que envuelve la Tierra), la hidrosfera

(formada por mares, lagos y rios), y labiosfera (plantasy animales).
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Todos se conectan y afectan mutuamente.

Por gemplo, en la litosfera se encuentra la vegetacion (bidsfera) que
necesita nutrientes y agua para vivir, y a su vez esa misma vegetacion sirve de

alimento alos animales.

El medio ambiente es considerado como el sustento y hogar de todos los
seres vivos que habitan el ecosistema, con diferentes componentes que nos ayudan
avivir y a desarrollarnos en armonia con é. Medio ambiente se define como el
sustento y hogar de todos los seres vivos que habitan € ecosistema global,

conocido como la biosfera.

En la primera categoria se encuentra la atmosfera, capa de gas que protege
ala Tierra de las radiaciones ultravioletas emitidas por €l sol. Circula arededor

del planeta manteniendo estable la temperatura de éste.

El agua también es un componente abiético del medio ambiente. Ocupa
siete de cada diez partes de la Tierra; €l 97% se encuentra en los océanos, un 2%

esta congelado y 1% es agua dulce de rios, lagos, aguas subterrdneas y humedad.

El suelo es un delgado manto que cubre la superficie terrestre, y depende
de su geografia la vida de los organismos que habitan en ella, tanto plantas como

animales.

Durante millones de afios, el suelo ha estado sujetado a constantes cambios

producto del movimiento tectonico de placasy laevolucion del clima.

En el cuaternario, especificamente en el pleistoceno, € clima sufrio
grandes cambios, oscil6 entre frid y templado, 10 que trajo consigo una adaptacion
de la flora y fauna del medio. Con respecto a los elementos bidticos, lo
constituyen todos |os organismos vivos que habitan el medio ambiente; plantas,

animales, y seres humanos.
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Cada uno de éstos se complementan entre si, las plantas por un lado
realizan fotosintesis otorgando oxigeno al medio, los animales le proporcionan
nutrientes a los humanos y a otros animales, y asi se continla la cadena de un
ecosistema especifico. En la actualidad, el medo ambiente ha sufrido muchos
cambios principalmente por la accién humana. Sin embargo la mayoria de estos
cambios han sido negativos trayendo consigo considerables deterioros para €l

ambiente.

Las infinitas combinaciones de todos estos factores tienen como resultado
gue nuestro planeta tenga ambientes muy variados. Existen relieves montafiosos,
de llanura, y mesetas; climas frios, cdlidos y templados; regiones donde las lluvias

son muy abundantes y otras donde casi no llueve.

Y por supuesto, las sociedades humanas utilizan y aprovechan esos
recursos naturales y -al hacerlo- modifican el ambiente. El ambiente comprende
tanto los elementos naturales como aguellos creados por € hombre (caminos,
ciudades, puentes, canales). De esa diversidad de transformaciones surge una

gran variedad de ambientes.

Amenazas al medio ambiente

Ahora bien, el medio ambiente, elemento clave para nuestra supervivencia esta
siendo afectado peligrosamente por las actividades del hombre.
Existen innumerables factores que estan amenazando a nuestro medio ambiente.

Algunos de ellos son:

Degradacion de la biodiversidad

El agujero en la capa de ozono

o Degradacion del agua

o Deforestacion
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o Contaminacion visual

¢ Ruidos molestos

Por supuesto que existen muchisimos méas factores que contribuyen a
perjudicar nuestro medio ambiente. S6lo enumeramos algunos a modo de
giemplo pero lo real es que e medio ambiente se ve cada dia més y méas

amenazado por la actividad de |os seres humanos.

Retomando el concepto del comienzo, desde EI Blog Verde creemos que es
hora de que todas las personas en el mundo comencemos a concienciarnos de la
importancia que tiene el medio ambiente en las vidas de todos los seres vivos y,

por ende, en nuestras propias vidas.

Por ello, no nos conformemos con celebrar una vez al afo el DiadelaTierra;
el cuidado de nuestro planeta debe ser permanente. Una excelente forma de cuidar
a nuestro planeta Tierra es mediante la preservaciéon del medio ambiente que es
nuestro hogar y el hogar de todos los seres vivos. Si bien es verdad que existen
grupos ecologistas que se estdn ocupando de proteger el medio ambiente, €

medio ambiente es asunto de todos.

La contaminacion visual es todo aquello que afecta o perturba la
visualizacion de una determinada zona o rompe la estética del paisgje. El cerebro
humano tiene una determinada capacidad de absorcion de datos que se ve

rebasada por la cantidad de elementos en €l paisgje.

Las causas de este tipo de contaminacion son: vallas publicitarias, tréfico
aéreo, cableados, antenas de television, parabdlicas, pararrayos, basuras o
vertederos, grafitis, edificios deteriorados, redes de distribucion eléctrica, exceso

de sefaes de trafico e incluso molinos edlicos.

Sus consecuencias son diversas: accidentes ocasionados por obstruccién
visual a conducir, trastornos de atencion, estética paisgjistica afectada,
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alteraciones del sistema nervioso, estrés por saturacion de elementos y colores,

dolor de cabeza, mal humor y disminucién de la eficiencia laboral.

Algunas soluciones para combatirlas son entre otras, reducir la cantidad de
anuncios y hacer un seguimiento de normas urbanisticas racionales, evitando
elementos agresivos o recargados.

Incidencias de la contaminacion visual

* accidentes ocasionados por obstruccion visual

* dteraciones del sistema nervioso, impedimentos de transito libre y facilidad del

mismo

* |a estética se ve afectada, desequilibrio mental o emocional

* desme oramiento panoramico

* Estrés, cefaleas

* Problemas ecol dgicos (se rompe el equilibrio ecoldgico cuando algunas especies

se algjan), Trastornos de atencién

* Disminucion de la eficiencia laboral, mal humor, trastornos de agresividad, etc.

* También hace que la gente pierda cordura de manera instantanea

* Denuncias

Raul Sampayo, publicista mexicano, agobiado por el peso del uso
indiscriminado de algunos medios en su pais, piensa que una estrategia de medios
adecuada y una creatividad atinada no requieren de técticas "montoneras’ que

atropellan a los consumidores y |os abofetean con contaminacion publicitaria.
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Plantea entonces una reduccién de la cantidad de anuncios, éstos serian
entonces Mas onerosos, en sitios més adecuados a ser los anunciantes mas
selectivos en sus medios (y viceversa), y los consumidores polarizarian su
atencion més eficazmente con un mucho menor aturdimiento mental. Al tener un
medio, como carteleras, mas caro, los consumidores verian con buenos 0jos no
solo una mayor calidad creativa, sino también, y por sobre todas las cosas, una

importante reduccién del aturdimiento visual.

Thomas Sprechmann, arquitecto y docente especializado en urbanistica
estima que la publicidad debe desarrollarse en base a reglas de juego racionales y
urbanisticamente viables, como €l caso de Japén. Si bien ese pais tiene un
desarrollo urbanistico explosivo y dificil de controlar, también posee sofisticadas

reglas de juego paralapublicidad enlacalle.

No se encentran elementos recargados, agresivos, se juega con la luz
dandole un aspecto de liviandad al conjunto, quitando esa sensacién colectiva de

habitar en una selva de avisos.

Si bien regular totalmente una ciudad es en cierta medida quijotesco, todo
puede revertirse si existe una voluntad social activa, emparentada con un cambio
cierto de conductas. De cada uno de nosotros. Dar e ejemplo es el primer paso
hacia el cambio, defendiendo nuestra calidad de vida a capa y espada. Para que de
una vez por todas dejemos de quejarnos y empecemos a disfrutar de un mundo

mejor.
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ADMINISTRACION Y METODOLOGIA

MODELO OPERATIVO

CUADRON: 12
Realizado por: CarlaVillacis
FASES ETAPAS METAS | ACTIVIDADES | RECURSOS | PRESUPUESTOS | RESPONSABLE | TIEMPO
Al fina | - Citas previas y | * Materiales | $5.00 Investigador. Un mes.
SENSIBILIZAR | del gestion con las | deoficina Cinco ddlares de
primer autoridades  de | * Talento | los Estados Unidos
mes [lustre Municipio | humano de América, en
lograr la | de Ambato. gastos de
aprobaci | - Exposicion 'y movilizacion
On de la| acuerdos para la
Presentacion de la L .
INICIAL aplicacio | aprobacion de la
ropuesta a
prop n del | propuesta.
autoridades. L
proyecto. | - Aprobacion 'y

gecucion de la

propuesta.
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FASES ETAPAS METAS | ACTIVIDADES | RECURSOS | PRESUPUESTOS | RESPONSABLE | TIEMPO
- En € |- Elaboracion de|* Materiales| $5.00 Investigador. Seis
PLANIFICA- lapso de | los volantes. de oficina Cinco ddlares de los meses.
CION tres * Talento | Estados Unidos de
meses humano América, en gastos
elaborar de movilizaciéon
$300.00
volantes. .
Trescientos doélares
Elaboracion de de los estados unidos
CENTRAL - Elaboraciéon de de Améi
los productos » @
o - En € |la mala tematica ol aboracion de
comunicacionales
lapso de | delas charlas volantes.
como  propuesta
tres $100.00
en este proyecto meses Cien dolares de los
elaborar Estados Unidos de
una guia Americar
de elaboracion malla
talleres o temdtica de las
charlas.
charlas.
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FASES ETAPAS METAS ACTIVIDADES RECURSOS | PRESUPUESTOS | RESPONSABLE | TIEMPO
EJECUCION Redizacio | - Redlizacion de|* Materiales | $5.00 Investigador. Seis
n charlas. de oficina. Cinco doblares de meses.
D
e e * Taento | los Estados Unidos
charla
Implementacion | oy eqral humano. de América, en
de charlas en el gastos de
auditorio movilizacién
del $300.00
Consgjo . .
FINAL o Trescientos dolares
Provincial.
de los estados
unidos de América,
elaboracion del
conferencista
EVALUACION | Durante - Redlizacion de| *Insumos de | $5.00 Investigador. Seis
Identificacion de | '®  ¥S | encuestas a los| oficina Cinco ddblares de meses.
d
errores  de la m@es _,e asistentes de las|* Talento | los Estados Unidos
realizacion
implementacién evaluar | Charlas. humano. de América, en
de la propuesta sistemética | - Realizacion de tests gastos de
- evaluativos a los movilizacion
mente  la| oqgentesalacharla
propuesta
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ANEXOS

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y CIENCIAS SOCIALES
CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL

TEMA
LA EXCES'VA COMUNICACION VISUAL PROVOCA CONTAMINACION VISUAL,
EN LA PARROQUIA LA MATRIZ DE LA CIUDAD DE AMBATO DURANTE EL
PRIMER SEMESTRE 2011.

Anexo 1
Encuesta dirigida a los ciudadanos de la parroquia la Matriz de la ciudad
de Ambato
ENCUESTA
N° 1 2 3 4 5
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
11

Objetivo: Determinar sila comunicacién visual provoca contaminacién visual,
en la parroquia La Matriz de la ciudad de Ambato durante el primer semestre del 2011.

Fecha de aplicacion: ..........coooveiii i,

1. ¢(Edad en afos?
2. ¢Sexo de la per sona encuestado?
1. hombre 2.MUJER 00.NSC
3. ¢Estado civil ?
1. Soltera/o 2. Casada/o 3. Union libre

4. ;Sabe usted que esla comunicacion visual?

1S 2. No 00.NSC
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5. ¢Cree usted, que la excesiva Comunicacion visual puede provocar

contaminacion visual ?
1.S 2.No 00.NSC

6. ¢Sabe usted, que esla Contaminacion visual?

1.S 2. No 00.NSC

7. ¢Usted, considera que en su parroquia existe contaminacion visual ?

1S 2. No 00.NSC

8. ¢Lemolesta a usted, la excesiva publicidad visual que existeen su

parroquia?

1S 2. No 00.NSC

Nombre del encuestador
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