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Resumen

El proposito principal de la presente investigacion es examinar la programacion de
UNIMAX television como un agente de comunicacion masiva y potencial facilitador
de la alfabetizacion ciudadana, centrandose en la manera en que aborda temas que
tengan relacion con la perspectiva de género, violencia de género y la postura
vinculada con la comunicacion. Ademas, se busca evaluar la produccion audiovisual,
si contribuye efectivamente a la igualdad de género, reconociendo al género como una
parte integral del desarrollo humano y su inclusion en los derechos humanos
fundamentales. Se parte de la proposicion que tiene la television tiende a reproducir
de manera repetitiva estereotipos sexistas y la violencia de género, derivados de la
construccion social de los géneros, lo que perjudica el respeto a la diversidad de
género. En cuanto a la metodologia, se adopta un enfoque cualitativo mediante una
modalidad de investigacion bibliografica documental, complementada con la
recopilacion de datos a través de encuestas. El analisis de contenido revela que la
programacion de UNIMAX television carece de programas que aborden temas acerca

de la violencia de género.

Palabras claves: Comunicacion masiva, Perspectiva de género, Television,
Produccion audiovisual



ABSTRAT
The main purpose of this research is to examine the programming of UNIMAX

television as an agent of mass communication and potential facilitator of civic literacy,
focusing on how it addresses issues related to gender perspective, gender-based
violence and the position linked to communication. In addition, it seeks to evaluate the
audiovisual production, whether it effectively contributes to gender equality,
recognising gender as an integral part of human development and its inclusion in
fundamental human rights. It 1s based on the proposition that television tends to
repeatedly reproduce sexist stereotypes and gender violence, derived from the social

construction of gender, which undermines respect for gender diversity.

In terms of methodology, a qualitative approach is adopted through a documentary
bibliographic research modality, complemented by data collection through surveys.
The content analysis revealsthat UNIMAX television programming lacks programmes

that address issues of gender-based violence.

Keywords: Mass Communication, Gender Perspective, Television, Audiovisual

Production

X1



CAPITULO I
MARCO TEORICO

1.1. Antecedentes

La investigacion presente se llevo a cabo con una metodologia que incluy6 la revision
exhaustiva de bibliotecas virtuales y repositorios de diversas universidades. El
objetivo principal fue respaldar los argumentos planteados y proponer enfoques
mnovadores, asi como descubrir nuevos hallazgos en relacion con el tema de "La
programacion televisiva de UNIMAX Television y la perspectiva sobre la violencia

de género".

Para Langet (2018), quien en su investigacion tituladas “Los contenidos culturales y
la promocion educativa de Unimax tv de la ciudad de Ambato” la cual tiene como
interés principal realizar un estudio de los contenidos educativos y culturales en la
programacion emitida por UNIMAX. Se abordaron conceptualizaciones y posturas
teoricas relacionadas con la comunicacion, edu-comunicacion, diversidad cultural,
interculturalidad, identidad y programacion se empled un enfoque cualitativo, de
modalidad de investigacion bibliografica-documental, técnica de recoleccion de datos:
el analisis de contenidos por medio de fichas de analisis. Con resultado se comprobo
que Unimax television cuenta con contenidos educativos e interculturales, mayor parte
de los contenidos proviene de la produccion vinculada con el canal publico, ademas
de una minoria de los contenidos es produccion propia del medio. El canal ambateno
incluye fragmentos acordes con el Titulo 1 de la Ley Organica de Comunicacion, la
misma que ordena que los medios de comunicacion deben contar con programas
informativos, de opinion, culturales y educativos. Finalmente mostrando la relevancia
de los contenidos interculturales y educativos en la programacion de Unimax TV, asi
como la conformidad con la normativa legal relacionada con la diversidad de

programacion en los medios de comunicacion.

Segtin Jarrin (2019), en su investigacion “Elrol de los medios de comunicacion locales
de la ciudad de Riobamba en la prevencion de violencia de género”, quien aborda la
conexion de los medios de comunicacion impresos y la prevencion de la violencia de

género en la ciudad de Riobamba. El rol de los medios en la construccion de la



percepcion social es crucial, y cuando se trata de cuestiones de género, puede generar
un impacto muy significativo en cuanto a la manera en que se perciben y abordan los
problemas relacionados con la violencia contra las mujeres. Explora estudios previos
sobre el papel de los medios de comunicacion en la percepcion sobre la violencia de
género. Investiga como otros lugares han abordado este problema y si han
implementado politicas o iniciativas especificas. Se Sugiere posibles estrategias para
mejorar la interpretacion de la violencia de género, en los medios impresos. Esto
podria incluir campanas de sensibilizacion, capacitacion para periodistas, o incluso

cambios en las politicas editoriales.

Molina (2020), “Los medios de comunicacion y el discurso disciplinante: Analisis del
doble femicidio de turistas argentinas en Montafita - Ecuador”, El analisis del doble
femicidio de turistas argentinas en Montaiiita, Ecuador, enfocado en su relevancia
mediatica, revela importantes aspectos sobre la relacion entre los medios de
comunicacion, las creencias sociales y la forma en que se aborda la violencia de
género, el analisis revelo como la logica periodistica puede influir en la representacion
de la violencia de género. La necesidad de atraer audiencia, la seleccion de titulares
sensacionalistas y la priorizacion de ciertos aspectos del caso sobre otros pueden
distorsionar la realidad y desviar la atencion de cuestiones fundamentales, como la
denuncia de la violencia de género. La investigacion empleo técnicas de analisis de
contenido y analisis critico del discurso para examinar las noticias publicadas por El
Comercio y El Universo. Estas metodologias permitieron identificar patrones,
enfoques y narrativas especificas que contribuyen a la comprension de como los
medios abordan la violencia de género. La conclusion resalto que la mediatizacion de
la violencia de género no garantiza automaticamente un cambio en las estructuras
socioculturales. Aunque los medios tienen el potencial de generar conciencia, también
pueden contribuir a la legitimacion de prototipo y de los roles de género, lo que podria

obstaculizar los esfuerzos por combatir la violencia de género de manera efectiva.

Para Carvajal (2021), “Analisis de las estrategias comunicacionales de la Comision de
Transicion hacia el Consejo de las Mujeres y la Igualdad de Género” El objetivo
principal de la investigacion es realizar un analisis de la operatividad de las tacticas de
comunicacion implementadas por un Consejo especifico. Este analisis se llevara a

cabo a través de un diagnostico comunicacional que permitira identificar las



necesidades existentes. La metodologia empleada es cualitativa, lo que implica un
enfoque que busca comprender en profundidad los fendmenos estudiados. Las técnicas
e instrumentos utilizados incluyen la. realizacion de dialogos con los expertos, analisis
documental y revision bibliografica.
Los hallazgos derivados del desarrollo de la investigacion senalan que cualquier accion
ejecutada por el Consejo, en términos de comunicacion, debe ajustarse a lo dispuesto
por la Constitucion del Ecuador y la Ley Organica de Comunicacion (LOC).
Asimismo, se resaltan las contribuciones relevantes del estudio, subrayando la
importancia de la comunicacion organizacional en las instituciones mediante la

gjecucion de un plan comunicacional.

Romero & Valbuena (2019). En su trabajo titulado “Perspectiva de Género en la
Prensa Ecuatoriana “, el objetivo del estudio es examinar como se representa a la mujer
y la violencia de género en las notas periodisticas de los medios de comunicacion
seleccionados en Ecuador, el mismo que hace referencia a la Constitucion ecuatoriana,
que prohibe la discriminacion por diversas razones, incluyendo el sexo e identidad de
género. Ademas, se menciona la Ley Organica de Comunicacion (LOC), que restringe
la publicacion de contenidos discriminatorios, especialmente por razones de identidad
de género y orientacion sexual. También se destaca la prohibicion de practicas que
menoscaben los derechos humanos establecidos en la Constitucion, ademas en los
instrumentos internacionales. La reciente Ley constituida para Prevenir ademas de
Erradicar la Violencia contra las Mujeres es considerada en este contexto. Se utilizo
un enfoque de investigacion exploratoria que implica analizar el tema de los medios
de comunicacion durante un periodo especifico (tres meses del ano 2018), la
mvestigacion ha permitido identificar algunas lecciones que podrian contribuir a

mejorar la practica periodistica en relacion con la violencia de género.

Segin Goldarbeiter & Guzman (2021), “La perspectiva de género en los medios de
comunicacion”, la perspectiva de género en los medios de comunicacion" en Quito,
Ecuador, con el objetivo de averiguar si los medios cuentan con perspectiva de género
y como esto se relaciona con la percepcion del feminismo en la sociedad. Se
plantearon preguntas sobre la influencia que tiene los medios en la percepcion de la
informacion y si la sociedad seria capaz de detectar la falta de perspectiva de género,

el analisis revelo que la perspectiva de género en los medios es limitada, con ejemplos



como la forma en que se enfocan las noticias relacionadas con la violencia de género.
Los medios a menudo ponen el énfasis en los motivos de los agresores en lugar de
condenar sus acciones. A pesar de esta falta de perspectiva de género en los medios
tradicionales, se observaron impactos en la vida real, como la promulgacion de la Ley
de Violencia de Género tras el asesinato de Ana Orantes y la participacion en marchas

por la justicia en casos como el de La Manada el 8 de marzo.

Gonzabay (2022), “Programas informativos y su efectividad en la resolucion de
problemas de la comunidad. caso entre ellas de TC television”, el proposito principal
es evaluar la efectividad de la comunicacion en el programa informativo "Entre Ellas"
y su relevancia para abordar los problemas sociales en Guayaquil. Este programa
presenta una segmentacion tematica, contenido de calidad, diversidad y pluralismo.
Representa una nueva propuesta comprometida con la comunidad y sirve como
modelo para la produccion de otros programas con objetivos similares. El enfoque del
programa es explicativo, de diseno no experimental y utiliza metodologia deductiva-
directa, observacion cualitativa, analisis cuantitativo, estudio de caso, investigacion
bibliografica, entrevistas y encuestas con una muestra no probabilistica. Los resultados
de las encuestas y entrevistas confirman la hipotesis de la necesidad urgente de

establecer paradigmas comunicacionales mediaticos para abordar estos problemas.

Segin Palau & Carratala (2020), “Docuficcion y responsabilidad social: la recreacion
de la violencia de género en TV” La investigacion se centra en el procedimiento de la
violencia de geénero emitida en los medios de comunicacion espaioles,
especificamente en el programa, la investigacion tiene como objetivo analizar el
tratamiento de la violencia de género en el programa "Amores que duelen" de
Telecinco, mediante un enfoque cualitativo se utilizé una metodologia cualitativa que
incluye el analisis de una temporada del programa impartida entre enero y marzo del
2017. Ademas, se cre6 un formulario de investigacion que incluye criterios
particulares relacionados con el medio audiovisual y los elementos de ficcion o de la
television tabloide. Teniendo como resaltado que, a pesar del progreso en la cobertura
mediatica de la violencia de género, la presencia de formatos de docuficcion como
"Amores que duelen" puede estar contribuyendo a una explotacion sensacionalista del
tema, utilizando estrategias propias de la television tabloide y alejandose de un

enfoque mas ético y centrado en las causas estructurales del problema.



Cangas (2020), “Impacto de la television sobre la cultura politica de los jovenes en
programas informativos de canales nacionales” se aborda de manera significativa el
efecto de la television sobre la cultura politica de los jovenes del barrio San Juan en la
ciudad de Quito, centrandose especificamente en el analisis del contenido sobre
violencia en los programas informativos, teniendo como objetivo de la investigacion
analizar el impacto de la television en la cultura politica de los jovenes del barrio San
Juan, con un enfoque particular en el contenido relacionado con la violencia. Emplea
la teoria de la investigacion del cultivo de George Gerbner (1969) como guia para
examinar los programas informativos de television, la investigacion se lleva a cabo
mediante un estudio de campo de la cultura politica juvenil, se emplean métodos
cualitativos y cuantitativos, como encuestas, grupos de discusion y entrevistas en
profundidad, para obtener una comprension completa de las percepciones, valores,
practicas y significados de la cultura politica de los jovenes, en conclusion se aborda
un tema relevante y proporciona una vision detallada de como la television, en
particular el contenido violento, puede influir en la cultura politica de los jovenes en

el barrio San Juan de Quito

Cruz y otros (2022), “Violencia de género en la television. Un analisis del discurso”
esta investigacion estaca los desafios que presenta la violencia de género y su
descripcion con los medios de comunicacion, especificamente con programas de
espectaculos y noticias, la perpetuacion de esta violencia esta vinculada a instrumentos
de socializacion, como los medios de comunicacion. La investigacion utilizo un
muestreo no probabilistico por conveniencia para analizar el discurso de un programa
de espectaculos y uno de noticias. En conclusion, la investigacion destaca la
importancia de un enfoque mas reflexivo y consciente en lo que respecta a los medios
de comunicacion, como se enfrentan al tema de la violencia de género de manera

responsable y evitar la perpetuacion de estereotipos perjudiciales.

1.2. Categorias fundamentales

1.2.1 Comunicacion Masiva

La comunicacion masiva hace alusion a la difusion de datos o mensajes a gran escala
a un amplio publico, utilizando diversos medios y canales para llegar a un numero

significativo de personas simultaneamente (Lopez A. , 2021).
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Historicamente, el surgimiento de la imprenta en el siglo XV, gracias a Johannes
Gutenberg, marco un momento fundamental en la difusion masiva de la informacion,
ya que permitio la reproduccion rapida y accesible de libros y otros documentos. Esto
llevo a una democratizacion del conocimiento y a una mayor difusion de ideas. Con el
tiempo, la radio y la television se convirtieron en medios masivos poderosos,
permitiendo la transmision de informacion y entretenimiento a audiencias aun mas
extensas. La llegada de Internet y las tecnologias digitales en el siglo XXI ha llevado
la comunicacion masiva a nuevas alturas, con plataformas en linea, redes sociales y
servicios de streaming que permiten la difusion instantanea de informacion a nivel
global. Este cambio tecnologico ha transformado la interaccion entre emisores y
receptores de informacion, permitiendo una participacion mas activa del publico a
través de comentarios, interacciones en redes sociales y la creacion de contenido por

parte de los propios usuarios.

La comunicacion masiva a tenido una transformacion considerable en la era digital y
globalizada en la que vivimos, la proliferacion de Internet y las redes sociales, la
informacion esta al alcance de nuestras manos actualmente esto ha cambiado la
manera en que tomamos noticias, por lo que ahora podemos acceder a multiples
perspectivas y fuentes de informacion de manera instantanea. La comunicacion
masiva ha acercado a las personas de todo el mundo, la comunicacion masiva en la
era digital y globalizada ha transformado la forma en que nos conectamos, obtenemos
informacion y moldeamos nuestras percepciones. Si bien ofrece oportunidades
significativas, también presenta desafios que requieren un enfoque critico y ético para

aprovechar al maximo su potencial positivo (Cruz , Pozo , Aushay , & Arias, 2018).

La comunicacion masiva y los medios de comunicacion, al ser utilizada como una
herramienta al servicio del dominio, la comunicacion masiva pierde su potencial
comunicativo y puede no reflejar de manera transparente los intereses y posiciones
reales de los medios. La comunicacion masiva a menudo se utiliza como una
herramienta para consolidar el dominio de ciertos grupos o entidades, al hacer
explicitos sus intereses, los medios podrian fomentar un enfoque mas critico por parte
de la audiencia hacia la informacion, lo que podria dar la oportunidad a nuevas
estructuras de comunicacion mas transparentes y participativas la importancia de la

transparencia y la apertura en la comunicacién mediatica fomentando una sociedad



que sea mas critica e informada. La reflexion sobre los intereses subyacentes en la

comunicacion masiva es fundamental para la construccion de un dialogo publico mas

genuino y participativo (Andrade M. , 2021)

Funciones clave de la comunicacion masiva

La comunicacion masiva es un componente integral de la vida contemporanea, y su

influencia en la sociedad es profunda y multifacética. Ademas, con el avance

tecnologico de la informacion, la forma en que consumimos y participamos en la

comunicacion masiva sigue cambiando y moldeando la sociedad de formas aun mas

complejas (Samson & Orbe, 2023).

Las funciones clave de la comunicacién masiva en la sociedad contemporanea.

Permiteme expandir un poco mas sobre cada una de esas funciones:

Y/s'

Y/s'

A%

Informacion y noticias

Globalizacion de le informacion: Los medios de comunicacion masiva
admiten a las personas puedan obtener informacion del mundo en tiempo real,
por lo que contribuye a la globalizacion de la conciencia y la comprension.
Conciencia publica: La difusion de noticias y eventos actuales contribuye a
crear conciencia publica sobre cuestiones importantes, desde asuntos locales

hasta problemas globales.

Educacion

Alfabetizacion mediatica: Los medios de comunicacion masiva juegan un
papel fundamental en fomentar la alfabetizacion mediatica, asistiendo a las
audiencias en la comprension y analisis critico de la informacion que lo
perciben.

Contenido educativo: Ademas de las noticias, los medios también ofrecen
contenido educativo en diversas formas, como documentales, programas

educativos y plataformas en linea.

Entretenimiento



Diversidad de formatos: La musica, el cine, la television y otros medios
proporcionan una amplia variedad de formas de entretenimiento para satisfacer
los gustos diversos de la audiencia.

Cultura popular: Muchos elementos de la cultura popular, desde programas
de television hasta canciones populares, son productos de la comunicacion

masiva y poseen un gran impacto omportante en la sociedad.

A%

Persuasion e influencia

Publicidad: Los anuncios publicitarios buscan convencer a las personas, con
el fin que compren productos o adopten ciertos comportamientos. La
publicidad es una forma efectiva de influencia a través de los medios de
comunicacion.

Opinion publica: Los discursos politicos, editoriales y oftros mensajes

persuasivos influyen en la formacion de opiniones y actitudes en la sociedad.

Los medios de comunicacion masiva abarcan una variedad de formas, y cada uno
gjerce un papel clave en la transmision de informacion, entretenimiento y cultura en
la sociedad, como la television, radio, prensa, cine e internet Cada uno de estos medios
tiene sus propias caracteristicas y alcances, y juntos forman un paisaje mediatico
complejo que influye en la opinion publica, la cultura y la forma en que percibimos el
mundo. La convergencia de estos medios también ha llevado a nuevas formas de

narracion y participacion del publico (Robledo, 2017).

La comunicacion masiva se refiere a la difusion de informacion a un amplio publico a
través de medios de comunicacion que alcanzan a grandes audiencias simultaneamente
(Canales, Fuentes, & de Leon, 2019). Este desarrollo ha ejercido una evolucion de
manera significativa en lo largo de la historia, marcada por avances tecnologicos clave.

Aqui hay algunas etapas importantes en la evolucion de la comunicacion masiva:
Imprenta

El desarrollo de la imprenta a manos de Johannes Gutenberg en el siglo XV permitio
la produccion de libros y periddicos en masa, lo que facilité la distribucion de

informacion a un publico mas amplio.



Prensa escrita

Los periodicos y revistas se convirtieron en una forma dominante de comunicacion
masiva durante los siglos XIX y XX, brindando a las personas noticias,

entretenimiento y publicidad.
Radio

La transmision de radio se convirtio en una forma poderosa de comunicacion masiva

en el siglo XX, llegando a audiencias globales con noticias, miisica y programas.
Television

La television se convirtio en un medio dominante a mediados del siglo XX,
proporcionando no solo informacion, sino también entretenimiento visual a grandes

audiencias.
Internet

La llegada de Internet en las ultimas décadas del siglo XX marcé un cambio
significativo. La web permiti6 la interaccion y la asistencia del usuario, transformando

la comunicacion de una direccion a muchas direcciones.
Redes sociales

Con la expansion de las redes sociales durante el siglo XXI, la comunicacion masiva
se volvio mas personalizada y descentralizada. Las personas pueden compartir
informacion mstantaneamente, contribuir a la conversacion global y conectarse con

audiencias diversas.
Dispositivos moviles

La proliferacion de smartphones ha llevado la comunicacion masiva a un nivel ain
mas personal, ya que las personas pueden acceder a informacion y comunicarse en

cualquier instante y sitio.

Es fundamental reconocer que la relacion entre los medios y la audiencia es compleja,
y la forma en que las personas interpretan y responden a los mensajes mediaticos
puede variar segun diversos factores, como la cultura, la educacion y la experiencia

personal.



Dado el poder y la influencia de la comunicacion masiva, es primordial que los medios
de comunicacion operen con responsabilidad y ética. Los expertos en medios deben
seguir principios éticos como la veracidad, la imparcialidad, el respeto por la
privacidad y la diversidad, y la responsabilidad social. La manipulacion de la
informacion, la difusion de contenido sensacionalista y la invasion de la privacidad

son practicas que deben evitarse (Casa , 2019).

Finalmente, la comunicacion masiva la influencia en la sociedad es una potente fuerza
contemporanea, moldeando nuestras percepciones, informando y entreteniendo a las
audiencias en todo el mundo. Si bien se presenta desafios, como la desinformacion y
la manipulacion de la informacion. Por lo tanto, es fundamental que los medios de
comunicacion operen con €tica y responsabilidad, promoviendo la diversidad de
voces, la transparencia y la busqueda de la verdad. Al reconocer y comprender el
impacto de la comunicacién masiva, podemos aprovechar su potencial para el bien
comun y construir una sociedad mas informada y conectada (Brito, Ortiz, & Guaman,

2020).

1.2.2 Perspectiva de Género

La perspectiva de género destaca que las diferencias de género no son simplemente el
resultado de diferencias biologicas, sino que son socialmente construidas, se
argumenta que las sociedades asignan roles, comportamientos y expectativas
especificas seglin el sexo, y estas construcciones varian culturalmente. El género no
es algo que se tiene, sino mas bien algo que se hace, una actuacion repetitiva de roles
y normas. La idea es que las personas "hacen" su género a través de acciones
cotidianas y expresiones que cumplen con las expectativas de género de la sociedad

(Sagot, 2017).

Las identidades de género son construcciones sociales que se desarrollan a través de
la interaccion compleja entre factores biologicos, psicologicos y, especialmente,
sociales, en el cual la sociedad juega un papel fundamental al imponer normas,
expectativas y roles de género que influyen en como las personas perciben y expresan
su identidad de género. La igualdad de género y la aceptacion de diversas identidades

de genero ha llevado a cambios significativos en muchas sociedades, pero atn queda
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trabajo por promover la conciencia y el respeto por las identidades de género diversas
contribuye a la formacion de entornos que sean mas equitativos e inclusivos para todas

las personas (Sanchez & Balaguera, 2019).

Desde una perspectiva de género, es crucial examinar las desigualdades y las
inequidades que persisten en la sociedad. La disparidad salarial, la segregacion laboral
y la ausencia de representacion en puestos directivos y la violencia de género son solo
algunas de las manifestaciones de estas desigualdades. Ademas, se debe prestar
atencion a las intersecciones entre género y otras formas de opresion, como la raza, la
clase social y la orientacion sexual, que pueden agravar aun mas la discriminacion

(Sanchez , Uriguen , & Vega , 2021).
Fundamentos al examinar la discrepancia de género:
Brecha salarial de género

A nivel global, las mujeres generalmente reciben salarios inferiores a los hombres,
incluso cuando desempenian labores similares. Esto no solo afecta la autonomia
financiera de las mujeres, sino que también contribuye a la reproduccion de

desigualdades en distintas etapas de la vida.
Segregacion ocupacional

A menudo, las mujeres y los hombres tienden a ocupar diferentes sectores y roles
dentro del mercado laboral. La segregacion ocupacional puede contribuir a la brecha

salarial y limitar las oportunidades de avance profesional para las mujeres.
Falta de representacion en roles de liderazgo

La falta de representacion adecuada de las mujeres en posiciones de liderazgo es un
fenomeno comun. Este desequilibrio no solo priva a las mujeres de oportunidades de
liderazgo, sino que también puede afectar la toma de decisiones y las politicas dentro

de las organizaciones y la sociedad en general.
Violencia de genero

La violencia de género es una manifestacion extrema de las desigualdades y puede
adoptar diversas formas, como el acoso sexual, la trata de personas y la violencia

domeéstica. Es fundamental abordar estas cuestiones tanto a nivel legal como social.
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Interseccionalidad

Al considerar la interseccionalidad, es esencial reconocer que las experiencias de
discriminacion de género pueden interconectarse con distintas maneras de opresion,
asi como la raza, la clase social, la orientacion sexual y la capacidad. Esto destaca la
importancia de abordar las desigualdades de manera integral y entender como se

entrelazan diversas identidades.
Brechas en la educacion y salud

Las desigualdades de género también se reflejan en el ingreso distinto a la educacion
y la atencion médica. Es crucial abordar los estereotipos de género desde las etapas

imiciales de la vida promoviendo la igualdad en cuanto a las oportunidades.
Normas culturales y expectativas sociales

Las normas culturales y las expectativas sociales pueden contribuir a la perpetuacion
de desigualdades de género. Desafiar y cambiar estas normas es esencial para lograr

una sociedad mas equitativa.

El analisis de estas desigualdades y la promocion de la igualdad de género son
esenciales para construir sociedades mas justas y equitativas. Este enfoque también

puede contribuir a mejorar el bienestar y el incremento razonable a nivel global.

La Carta de las Naciones Unidas, adoptada en 1945, en su Preambulo establece el
compromiso de "reafirmar la fe en los derechos fundamentales del hombre, en la
dignidad y valor de la persona humana, y en la igualdad de derechos entre hombres y
mujeres". Este hito es esencial y sienta las bases para la integracion de la igualdad de
género en la agenda internacional. La "evaluacion de las repercusiones para mujeres y
hombres de cualquier actividad planificada, incluyendo leyes, politicas o programas,
en todos los sectores y niveles" constituye un enfoque estratégico. Este enfoque tiene
como objetivo incorporar las preocupaciones y experiencias tanto de mujeres como de
hombres en la formulacion, aplicacion, supervision y evaluacion de politicas y
programas en ambitos politicos, economicos y sociales. La meta final es alcanzar la
igualdad, garantizando que mujeres y hombres se beneficien equitativamente y
evitando la perpetuacion de la desigualdad [sustantiva] entre los géneros” (ONU,
2023).
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La perspectiva de género es un enfoque analitico que busca comprender las
desigualdades y las relaciones de poder. A lo largo de la vida, donde las mujeres y los
distintos grupos marginados han enfrentado discriminacion y desventajas debido a
normas y prototipos de género establecidos en las estructuras sociales (Contreras ,

2021).

Los estereotipos de género pueden limitar las oportunidades y expectativas de las
personas con base en su género, desafiar y cambiar estos estereotipos es esencial para
crear sociedades mas equitativas, la subrepresentacion de mujeres en roles de
liderazgo y toma de decisiones que contribuyen a la perpetuacion de desigualdades.
El promover la diversidad de género en todos los niveles de la sociedad es esencial
para lograr una representacion mas equitativa. Es primordial resaltar que la igualdad
de género es un objetivo que requiere la colaboracion de individuos, comunidades,

gobiernos y organizaciones en todo el mundo (Veliz, 2019).

La perspectiva de género busca sensibilizar a la sociedad sobre las normas de género
arraigadas, esto implica cuestionar las expectativas tradicionales asociadas con la
masculinidad y la feminidad, asi como reconocer como estas normas influyen en la
vida cotidiana, desde las decisiones personales hasta las estructuras institucionales. La
perspectiva de género no se trata tinicamente de la dicotomia hombre-mujer. Es
esencial reconocer y considerar las distintas identidades de género y expresiones. La
inclusividad debe ampliar a todas las personas, sin importar donde se ubiquen en el

espectro de género.

La perspectiva de género es una herramienta valiosa para identificar, comprender y
abordar las desigualdades arraigadas en nuestra sociedad. Al continuar desafiando las
normas de género, construimos un camino hacia una sociedad mas equitativa y justa

para todos (Regalado, 2021).

1.2.3. Television

La television es un medio para difundir imagenes en movimiento y sonido a larga
distancia, utilizando transmisiones a través de ondas de radio o redes dedicadas de
television por cable. El término "television" se deriva de las palabras griegas "Tele"

(distancia) y "visio" (vision), lo cual describe la esencia de la tecnologia que posibilita
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la observacion de contenido a distancia. Es un medio de comunicacion mas empleado
en todo el mundo y que tiene diversas aplicaciones en la sociedad, la industria, los
negocios y la ciencia, cumple diversas funciones, siendo su uso mas comun el de

proporcionar informacion y entretenimiento a los espectadores en sus hogares (Burgos,

2019).

La television, desde su invencion a mediados del siglo XX, ha tenido un papel
fundamental como un medio de comunicacion masiva, influyendo significativamente
en la forma en que percibimos el mundo, accedemos a la informacion y nos
relacionamos con nuestra cultura. Este ensayo explora el impacto multifacético de la
television, destacando su papel en la difusion de informacion, la formacion cultural y

su influencia en la sociedad contemporanea (Lopez E. , 2020).

La television desempena un papel principal en la emision de informacion a nivel
mundial y local, su capacidad para proporcionar noticias en tiempo real y llegar a un
amplio espectro de audiencia ha transformado la forma en que las personas acceden a
la informacion, el punto de vista de los medios de comunicacion televisivos es crucial,
ya que pueden afectar significativamente la percepcion publica. La forma en que se
presentan las noticias, la eleccion de qué historias se destacan y como se abordan los

temas pueden influir en la opiniéon y comprension de la audiencia (Torres & De Santis).

La television tiene un impacto directo en la sociedad al influir en los comportamientos
de los televidentes, en el cual los programas y anuncios televisivos pueden moldear
las percepciones sociales y establecer normas culturales, ademas, la publicidad, en
particular, ejerce una influencia poderosa al crear demanda de productos y establecer

estandares de belleza y estilo de vida (Gomez , 2018).

Segin Es esencial que la television utilice esta influencia de manera ética,
promoviendo valores positivos y confribuyendo a la construccion de una sociedad mas
inclusiva y equitativa. Sin embargo, la regulacion y la autorregulacion son
herramientas clave para garantizar que la television no perpetie estereotipos
perjudiciales ni fomente comportamientos nocivos, ademas que ha sido un mstrumento
transformador en la sociedad contemporanea, su capacidad para difundir informacion,
formar culturas y moldear actitudes la convierte en una fuerza influyente. Sin embargo,

con este poder viene la responsabilidad de utilizarlo de manera ética y reflexiva, La
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television, cuando se emplea de manera responsable, tiene el potencial de aportar en
el desarrollo de una sociedad informada, culturalmente rica y socialmente consciente,
la evolucion continua de este medio seguira dando forma de tal manera que nos

encontremos conectamos con el mundo el cual nos rodea (Endara & Herdoiza, 2018).

La importancia de la television como fuente primaria de noticias y eventos actuales,
pero también sefiala la necesidad de ser conscientes de posibles sesgos y
manipulaciones en la presentacion de la informacion, empleando un papel crucial en
la transmision de noticias y eventos actuales, pero la conciencia critica y la busqueda
de informacion diversa son fundamentales para obtener una comprension mas

completa y objetiva de la realidad (Garcia, Pérez, & Torres, 2018).

Acceso a informacion en tiempo real: La television proporciona a los espectadores
la capacidad de obtener informacion actualizada de los eventos a nivel mundial. Los
noticieros y programas informativos desempenan un papel crucial al mantener al

publico informado sobre sucesos locales, nacionales e internacionales.

Manipulacion de 1a informacion: Es importante reconocer que, en ciertos casos, los
mismos medios de comunicacion, incluida la television, pueden verse afectados por la
manipulacion de la informacion. Los intereses politicos, economicos o sociales pueden
influir en la manera en que se presentan ciertas noticias. Los espectadores deben ser

conscientes de este riesgo y estar alerta a posibles sesgos.

Seleccion de noticias: Los medios de comunicacion tienen la capacidad de seleccionar
las noticias que presentan, factores que pueden afectar la opinion general de la
realidad. Algunos eventos pueden recibir mas cobertura que otros, y esta seleccion

puede afectar la comprension general de los espectadores sobre los problemas.

Critica y diversidad de fuentes: Para tener una perspectiva mas completa y objetiva
de los acontecimientos, es esencial que los espectadores sean criticos y busquen
informacion de diversas fuentes. Consultar diferentes perspectivas y comparar la

cobertura de varios medios puede ayudar a obtener una comprension mas equilibrada.

Educacion mediatica: Fomentar la educacion mediatica es crucial para empoderar a
los espectadores. Enseniar habilidades para analizar y evaluar la informacion, asi como
comprender los posibles sesgos, puede ayudar a la audiencia a tomar decisiones

informadas sobre lo que consumen en los medios de comunicacion.
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La television también es un medio de entretenimiento poderoso que nos proporciona
una extensa gama de programas, peliculas, series ademas de eventos deportivos. A
través de la television, podemos acceder a diversas formas de narrativa y expresion
artistica. Los programas de entretenimiento pueden influir en nuestras preferencias
culturales, moldear nuestras percepciones y reflejar la realidad social. Ademas, la
television desempefia un papel importante en la construccion de la identidad cultural

y en la transmision de valores y normas sociales.

"Latelevision nos ha convertido en una sociedad sin contexto, en la que la informacion
se¢ presenta sin conexion ni significado" (Chamorro , 2020). La television ha
transformado la forma en que consumimos informacion al privilegiar el
entretenimiento y la superficialidad sobre el pensamiento critico y la reflexion
profunda. Ha erosionado nuestra capacidad de atencion y ha reducido los asuntos

complejos a una serie de imagenes y titulares simplificados.

La television también tiene el potencial de ser un agente de cambio social. Los
programas y documentales que abordan temas como los derechos humanos, la justicia
social y la diversidad pueden generar conciencia y promover el cambio. Por ejemplo,
la television ha sido una plataforma para la visibilizarian de problemas sociales, como
la lucha por los derechos civiles, la igualdad de género y la inclusion de minorias. Al
mostrar diversas realidades y perspectivas, la television puede fomentar el dialogo, la

empatia y la reflexion critica (Rivera, 2020).

"La television ha creado una comunidad global sin fronteras, donde la informacion y
las 1deas se transmiten a una velocidad sin precedentes" (Gutiérrez, 2020). la
television ha logrado conectar con personas que son de diferentes lugares del mundo,
permitiendo la transmision instantanea de informacion y la difusion de ideas a una
velocidad nunca antes vista. Esta capacidad de la television para romper barreras
geograficas ha ampliado nuestra comprension del mundo y ha fomentado el

intercambio cultural y la conciencia global

A pesar de su alcance y su poder la television enfrenta grandes desafios y criticas,
debido a la programacion de baja calidad, la falta de diversidad en la representacion
de ciertos problemas a los que se enfrenta y la proliferacion de la publicidad. Sin
embargo, la television puede contribuir al consumo excesivo y la superficialidad

(Arrese, 2022).
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Programacion de baja calidad

Muchos criticos argumentan que hay una sobreabundancia de programas de baja
calidad que se centran en la sensacionalizacion en lugar de ofrecer contenido educativo
o culturalmente enriquecedor. Generando un impacto desfavorable en la calidad de

informacion y el entretenimiento proporcionado a los espectadores.
Proliferacion de publicidad

La saturacion de anuncios en la television puede afectar negativamente la experiencia
del espectador. Los largos bloques de anuncios interrumpen la continuidad del
contenido y a menudo llevan a criticas sobre la comercializacion excesiva, lo que

puede disminuir la calidad percibida del medio.

Falta de diversidad en la presentacion

La representacion limitada o estereotipada de ciertos grupos en la television es un
problema persistente. La falta de diversidad étnica, de género, orientacion sexual y
otras dimensiones puede perpetuar prejuicios y limitar la capacidad de los espectadores

para relacionarse con los diferentes personajes y con las historias.
Contribucion a la cultura del consumo excesivo

La television a menudo promueve un estilo de vida consumista, mostrando una imagen
idealizada que puede llevar a un deseo insaciable de bienes materiales. Esto puede

contribuir a la cultura del consumismo y fomentar comportamientos no sostenibles.

Superficialidad

Algunos criticos argumentan que la television tiende a favorecer la superficialidad
sobre la profundidad. Los programas que buscan altos indices de audiencia pueden
optar por contenido facilmente digerible en lugar de explorar temas mas complejos o

desafiantes.

Segin Andrade (2021), la television ha transformado de manera significativa nuestra
forma de informarnos y entretenernos, a través de este medio de comunicacion somos
testigos de avances significativos en la difusion de informacion, la construccion de la
cultura y la promocion del cambio social. Sin embargo, debemos enfrentamos a los

desafios en cuanto a la calidad de la programacion y representacion diversa. Pr esta
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razon como espectadores, debemos ser criticos y selectivos en nuestra eleccion de
programas, con un enfoque responsable, la television puede continuar siendo un medio

de comunicacion poderoso y transformador.

1.2.4. Produccion Audiovisual

La produccion audiovisual es una forma de expresion artistica y comunicacion que
utiliza medios visuales y auditivos para contar historias, transmitir informacion o
generar emociones, abarcando una amplia variedad de formatos y géneros, desde
producciones cinematograficas y programas de television, documentales, videos en

linea, publicidad, cortometrajes, etc. (Escola, 2022).

La produccion audiovisual ha experimentado un notable crecimiento en las ultimas
décadas, y este fenomeno se atribuye en gran medida a avances tecnologicos que han
facilitado la creacion y distribucion de contenido multimedia, la convergencia de la
cinematografia, la television, el video en linea y las redes sociales ha dado lugar a una
expansion sin precedentes en la forma en que consumimos y creamos contenido visual

(Andrade K. , 2022).
Aspectos destacados de la influencia de la produccion audiovisual en nuestra sociedad

Narrativa impactante

La combinacion de imagenes, sonido y narrativa en la produccion audiovisual permite
contar historias de manera mas envolvente y emocional. Las peliculas, programas de
television y videos en linea tienen la capacidad de transportar a la audiencia a
diferentes mundos, generar empatia por los personajes y transmitir mensajes

poderosos.
Cambio en las percepciones

La produccion audiovisual puede desafiar y cambiar las percepciones culturales y
sociales. Al abordar temas importantes, mostrar diversas perspectivas y contar
historias auténticas, los medios visuales tienen el poder de influenciar las opiniones

publicas y promover la comprension.

Globalizacion de 1a cultura
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La accesibilidad a través de plataformas digitales ha contribuido a la globalizacion de
la cultura. Las producciones audiovisuales pueden llegar a audiencias de todo el

mundo, facilitando la difusion de ideas, valores y formas de expresion cultural.
Conexion emocional

La musica, el lenguaje corporal, la cinematografia y otros elementos visuales y
auditivos en la produccion audiovisual pueden evocar fuertes respuestas emocionales.
Esto crea una conexion unica entre los creadores y la audiencia, generando

experiencias compartidas a través de diferentes culturas y geografias.
Plataformas de contenido en linea

El auge de plataformas de transmision en linea como Netflix, Hulu y YouTube ha
democratizado la produccion y distribucion de contenido audiovisual. Esto ha
permitido a creadores independientes llegar a audiencias masivas sin depender de los

canales de distribucion tradicionales.

Innovacion tecnologica

Avances en tecnologias como realidad virtual (RV) y realidad aumentada (RA) estan
transformando la forma en que experimentamos la produccion audiovisual, ofreciendo

nuevas oportunidades para la inmersion y la interactividad.

La produccion audiovisual debe basarse en la combinacion de diferentes elementos
para generar una experiencia completa; como la direccion es responsable de establecer
la vision general de la obra y guiar al equipo para lograr esa vision; la cinematografia
se ocupa de la composicion visual, la lluminacion, la eleccion de la camara y la
creacion de la estética visual; la edicion organiza y ensambla las escenas para contar
la historia de manera coherente y efectiva; el disefio de sonido agrega capas de sonido
para crear una experiencia auditiva inmersiva. La colaboracion y la coordinacion entre
estos elementos son esenciales para lograr una obra audiovisual efectiva (Proafio &

Tayupanta, 2023).

La produccion audiovisual implica diversas etapas, desde la concepcion de la idea
hasta la postproduccion, en ciertos aspectos clave incluyen la redaccion de guiones, la
planificacion de la produccion, la filmacion, la edicion de video, el diseno de sonido,

la creacion de efectos visuales y la distribucion del contenido en diferentes

19



plataformas. Con el auge de las redes sociales y la accesibilidad a herramientas de
grabacion y edicion, las personas pueden participar de manera activa en la produccion
audiovisual, compartiendo en plataformas como Instagram, YouTube, Tik-Tok

(Antezana, 2017).

La produccion audiovisual es una herramienta poderosa que moldea y refleja la cultura
y la sociedad, las peliculas, series y documentales pueden influir en como percibimos
a diferentes grupos de personas, culturas y situaciones, sin embargo, varias
producciones audiovisuales abordan problemas sociales importantes, como la
injusticia, la discriminacion, la pobreza, la salud mental, entre otros, generando
conciencia y movilizar a la audiencia para tomar accion. Por lo que se tiene un impacto
multifacético en la sociedad y puede ser una fuerza positiva al abordar problemas
sociales, fomentar la comprension y promover la diversidad y la inclusion. Sin
embargo, también es importante tener en cuenta la responsabilidad ética de los
creadores en la representacion de diversos temas y grupos en la pantalla (Garcia,

Hernandez, & Toro, 2020).

Segiin Cardoso, Calvi, & Triguboff, (2019)La llegada de la era digital ha sido un
cambio transformador en la produccién audiovisual, marcando una transicion
significativa en la forma en que se crea, distribuye y consume contenido, conllevando

a una serie de ventajas como desafios:

Ventajas

‘;s'

Las herramientas de produccion audiovisual son mas accesibles que nunca.
Las tecnologias digitales ofrecen una amplia gama de posibilidades creativas,

desde efectos especiales hasta técnicas de narracion innovadoras.

[/

Plataformas en linea como YouTube, Vimeo y otras redes sociales han
permitido a los creadores llegar a audiencias globales sin la necesidad de

intermediarios tradicionales.

[/

Las redes sociales permiten la interaccion directa entre creadores y audiencia.
Comentarios, likes, compartidos y otras formas de participacion han cambiado
la dinamica tradicional, creando comunidades en linea alrededor de contenidos

especificos.

Desafios
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[/

La facilidad de produccion ha llevado a una saturacion de contenido en linea.

Yjs'

La presion para producir contenido constantemente puede afectar la calidad.

» La facilidad de difusion de informacion en linea también ha facilitado la

d

difusion de informacion erronea y noticias que no son veridicas.

[/

La disponibilidad masiva de contenido ha llevado a desafios en términos de

derechos de autor y monetizacion.

La produccion audiovisual tiene el poder de influir en la sociedad, generando
conciencia y promover el dialogo de temasrelevantes, la evolucion hacia la era digital
ha democratizado el acceso a herramientas de produccion y distribucion, permitiendo
asi que las personas puedan contar sus propias historias. Sin embargo, se presentan
desafios en la era digital, como la saturacion de contenido ademas de la necesidad de
discernir la informacion confiable. Por lo que la produccion audiovisual continta
siendo un medio poderoso para expresar nuestra creatividad, compartir experiencias

y conectar con el mundo que nos rodea (Cruz , Pozo , Aushay, & Arias ,2018).

1.3. Objetivos

1.3.1. Objetivo general

Determinar en qué medida la programacion televisiva de UNIMAX television
contribuye a la prevencion de la violencia de género en la ciudad de Ambato en el
periodo del ano 2022.

» Para la ejecucion de los objetivos se utilizo la encuesta a un total de 376
personas las mismas que fueron de gran aporte para determinar si la
programacion de UNIMAX television contribuye a la prevencion de la
violencia de genero.

1.3.2. Objetivos especificos

» Identificar en la programacion de UNIMAX TV la existencia de programas de

prevencion de violencia de género.
» Analizar el contenido de los programas sobre la prevencion de violencia de

género.

*  Describir el rol de UNIMAX TV en la prevencion de la violencia de género.
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CAPITULO II
METODOLOGIA

2.1. Metodologia de investigacion

2.1.1. Investigacion cualitativa

La investigacion cualitativa es un método de investigacion que busca la
comprension profunda de un fenomeno dentro de su entorno natural, basandose en
métodos como la recoleccion de datos enfocados en la comunicacion, lo que
proporciona datos dispersos a profundidad como contextualizacion la riqueza
interpretativa del entorno, detalles de la misma y de experiencias unicas (Neill &

Cortez, 2018).

En la investigacion cualitativa, el analisis de contenido fue empleado para evaluar
discursos, signos, temas, palabras e interpretaciones de la realidad. Este enfoque se
utilizd como insumo para estudiar el papel que tenia UNIMAX television de la

ciudad de Ambato en la prevencion de la violencia de género.

El método cualitativo se basa casos individuales o de grupos pequeiios, en este caso
desea analizar la prevencion de la violencia de género y el rol de UNIMAX
television, permitira analizar los programas de los diferentes horarios del canal, su
objetivo principal es emplear esta funcionando para la disminucion del problema
planteado e interpretar el significado y las experiencias subjetivas de las personas
involucradas, si existe algiin contenido que esta aportando al problema, se verificara

s las estrategias comunicacionales estan teniendo éxito con las audiencias.

2.2. Modalidad de la investigacion

2.2.1. Investigacion Bibliografica Documental
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La mvestigacion bibliografica tiene como objetivo principal examinar y analizar la
Investigacion existente, teorias, conceptos y enfoques de diferentes autores sobre un
tema especifico, a fravés de la recopilacion y analisis de informacion contenida en

libros, revistas, periodicos y otros documentos relevantes (Cabezas, Naranjo, &

Torres, 2018).

Se toma esta modalidad de investigacion para la caracterizacion del problema ya que
aportara al estudio abordando temas de contenido como la violencia de género, pues
se tomo informacion de revistas, libros, articulos, publicaciones de la web sobre la
programacion televisiva de UNIMAX Television y su relacion con la violencia de

genero.

2.3. Tipo de investigacion

2.3.1. Investigacion descriptiva

La investigacion descriptiva tiene como objetivo principal el describir las
caracteristicas de una situacion o de un fendmeno, sin ser manipulado, ni establecer
relaciones causales, proporciona una informacion detallada y precisa de los
fenomenos o hechos como se presenta en su contexto natural (Guevara, Verdesoto, &

Castro, 2020).

Se llevo a cabo una investigacion con el proposito de recopilar datos sobre los
contenidos y enfoques presentes en la programacion televisiva, asi como de recabar
informacion sobre la percepcion y la respuesta de la audiencia en relacion con la
violencia de género teniendo como objetivo primordial de este estudio era describir y
comprender la situacion actual, identificando los patrones y las tendencias existentes
en la relacion entre la programacion de UNIMAX television y la prevencion de la

violencia de género, todo ello en el entorno de la ciudad de Ambato.

2.3.2. Investigacion analitica

La investigacion analitica, conocida también como investigacion correlacional o
explicativa, se centra en examinar, comprender y detallar el por qué ocurre este
fenomeno. La investigacion analitica pretende identificar y comprender las

conexiones y relaciones causales (Guevara, Verdesoto, & Castro, 2020).
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Se sintetiza todos los datos en un exhaustivo proceso de recopilacion de datos con el
objetivo de analizar como la programacion de UNIMAX Television abordaba la
problematica de la violencia de género. Este proceso incluyo la revision de programas
especificos, la observacion de patrones tematicos y la recopilacion de opiniones de

espectadores.

2.4. Materiales

2.4.1. Recursos materiales

Para dar lugar esta investigacion fue necesario la utilizacion de recursos y materiales
como: computadora, celular inteligente, electricidad, internet, audifonos, cuaderno,

lapiz, esfero, resaltador, borrador, microfonos y camara.

2.4.2. Recursos economicos

Los gastos son cubiertos por el investigador que es un total de 500 dolares entre los
cuales se destiné a: alimentacion, transporte, materiales de oficina, pago de servicios

como internet y electricidad.

2.4.3. Recursos institucionales

» El canal UNIMAX nos ayudo con la informacion de sus programas para el
analisis de contenido.

» LaUniversidad Técnica de Ambato conayuda de la Facultad de Jurisprudencia
y Ciencias Sociales nos facilito con la expedicion de resoluciones para avanzar

con el proceso de

2.4.4. Recursos humanos

» Investigador: Doménica Monserrath Garcia Solis

» Tutor de investigacion: Walter Viteri Torres

2.5. Técnica e instrumento
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En la investigacion sobre la relacion entre la programacion televisiva de UNIMAX
television y la prevencion de la violencia de género, se pueden emplear diversos

métodos de investigacion. Algunos posibles métodos incluyen:

* Analisis de contenido

Este enfoque abarca diversos tipos de fuentes, como publicaciones, entrevistas
grabadas, cartas, canciones, caricaturas, dibujos y graficos, entre otros, es importante
senalar que el analisis de contenido puede conducir a la cuantificacion de los datos vy,
posteriormente, a su interpretacion (Sanchez, Reyes, & Mejia, 2018).

Consiste en analizar y examinar sistematicamente la programacion televisiva de
UNIMAX television en el periodo del ano 2022 para identificar la presencia de
contenidos relacionados con la prevencion de la violencia de género. Se pueden

utilizar categorias predefinidas para clasificar y cuantificar la cantidad y tipo de

contenido relevante.
Tabla 1

Analisis de contenido

Aspecto de Analisis

Descripcion

Evaluacion

Horario de programacion

Horas que se transmiten los
programas relacionados con
la violencia de género.
Horarios adecuados para la
audiencia objetivo.

El analisis del horario de
programacion en relacion con la
violencia de género implica
considerar tanto la idoneidad
del contenido como la
audiencia a la que se dirige,
donde la evaluacion determino
que no existe mucho contenido
del mismo.

Contenido de programas | Tipo de programas que | No existe informacion
abordan la tematica de | especifica sobre los programas
violencia de género. de UNIMAX Television acerca

de la violencia de genero

Representacion de genero | Representan a hombres y | UNIMAX Television aborda la

mujeres en los programas.
Perpetian estercotipos de
género.

representacion de género en sus
programas y si perpetia o
desafia estereotipos de género
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Temas y mensajes

Mensajes transmitidos en
relacion con la violencia de
genero.

Los resultados pueden variar
segiin cada programa y de la
evolucion de las politicas y
enfoques de UNIMAX
television.

Participacion de expertos

Expertos o profesionales en
la discusion de la violencia
de género en los programas.
Informacion  precisa y
consejos utiles.

Existe poca participacion de
expertos sobre el tema de
violencia de genero de tal
manera que no Se posee
informacion precisa.

Lenguaje y narrativa

Lenguaje respetuoso y no
sexista en los programas.

Las historias sobre violencia
de género son precisas y
sensibles.

UNIMAX, utiliza un lenguaje
respetuoso y no sexista en toda
su programacion.

Representacion de
victimas

Representacion  de  las
victimas de violencia de
género.

Les brinda apoyo y empatia
en lugar de sensacionalismo.

La representacion de las
victimas de violencia de género
en los medios de comunicacion
es un tema que influye en la
percepcion publica, la
conciencia y la comprension del
problema. Sin embargo, en
UNIMAX no se hayan
presentado victimas de
violencia de genero.

Reaccion de la audiencia

Observacion de alguna
reaccion especifica de la
audiencia a la programacion
relacionada con la violencia
de género en UNIMAX

Television.

Al realizar la encuesta se
encontr6 que no todas las
personas tienen informacion
especifica sobre la violencia de
genero transmitido por
UNIMAX tv.

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Al analizar y examinar sistematicamente la programacion televisiva de UNIMAX

television en el periodo del afio 2022 se identifico que no existe la presencia de

contenidos relacionados con la prevencion de la violencia de género asi mismo no

utiliza ninguna programacion de este tipo de contenido.
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+ Encuestas

Se pueden realizar encuestas a la audiencia de UNIMAX television en la ciudad de
Ambato para recopilar informacion sobre su percepcion y consumo de los contenidos
relacionados con la prevencion de la violencia de género en la programacion
televisiva. Las encuestas pueden incluir preguntas cerradas y abiertas, abarcando
temas como la concienciacion, conocimientos, actitudes y comportamientos

relacionados con la violencia de género.

Encuesta para los televidentes

1 1.;Con qué frecuencia mira programas en UNIMAX Television?

O Siempre

e L
Casi siempre

(-1
A veces

(-1
Raramente

C Nunca

2., Cual es su programa favorito en UNIMAX Television?

O UNIMAX NOTICIAS

© TVHOGAR
ESTO ES ECUADOR MUSICA
DOCUMENTALES
ESPRESS MUSICAL
NOVELAS
EDUCA
ECUADOR MULTICOLOR

DIBUJOS ANIMADOS

LA SANTA MISA
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(-\

I

PELICULAS

TELEVENTAS

3..Ha visto programas en UNIMAX Television que aborden la tematica de la

violencia de género?

r\

(-\

(-.

(-\

r\

Siempre
Casi siempre
A veces
Raramente

Nunca

4.Si ha visto programas relacionados con la violencia de género en

UNIMAX Television, ;Cual es tu opinion sobre la forma en que abordan este

tema?

-

(-\

(-.

(-\

Profundidad
Superficialmente
Seguimiento al tema
Existe sensacionalismo

Con morbo

No abordan

5., Usted considera que UNIMAX Television ofrece suficientes programas

relacionados con la igualdad de género y la violencia de género?

(-\

o

(-\

(-\

(-\

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

De acuerdo

Totalmente de acuerdo

6.;Durante que tiempo en la programacion de UNIMAX se ha dedicado al

tratamiento de temas sobre la violencia de género?

28



0 minutos

1-5 minutos
6-10 minutos
20-30 minutos

Mas de 30 minutos
7., Considera usted que si se implementaria programas en contra de la violencia
de género en UNIMAX television, el problema disminuiria en la sociedad?

O Totalmente en desacuerdo

O En desacuerdo

- . .
N1 de acuerdo ni en desacuerdo

O De acuerdo

O Totalmente de acuerdo

8.;Consideras importante que los medios de comunicacion, como UNIMAX
Television, promuevan una perspectiva de género en sus programas?

O Totalmente en desacuerdo

r\
En desacuerdo

' . .
Ni de acuerdo ni en desacuerdo

O De acuerdo

O Totalmente de acuerdo

9.;,Como calificaria el desempeiio y el nivel de conocimiento de los
presentadores y las presentadoras en los programas de UNIMAX Television en
cuanto a la tratamiento de temas de género?

. .
Mucho conocimiento

" ..
Algo de conocimiento

Poco conocimiento

Nada de conocimiento
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10.;Cree que UNIMAX Television deberia incluir mas programas que

promuevan la igualdad de género y 1a prevencion de la violencia de género?
Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo

N1 de acuerdo ni en desacuerdo

© De acuerdo

© Totalmente de acuerdo

11.;Le gustaria ver mas expertos y profesionales discutiendo 1a violencia de

género en la programacion de UNIMAX Television?
Totalmente en desacuerdo
En desacuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

O De acuerdo

O Totalmente de acuerdo

12.;Cree que UNIMAX Television utiliza un lenguaje respetuoso y no sexista en
sus programas que abordan la violencia de género?

C Totalmente en desacuerdo

O En desacuerdo

[ . .
N1 de acuerdo ni en desacuerdo

~
De acuerdo

O Totalmente de acuerdo

13.;Ha observado alguna accion o compromiso por parte de UNIMAX
Television en relacion a combatir la violencia de género?

Totalmente en desacuerdo

En desacuerdo
r\

N1 de acuerdo ni en desacuerdo

De acuerdo
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C Totalmente de acuerdo

14.;Ha reaccionado de alguna manera a la programacion relacionada con la

violencia de género en UNIMAX Television, como comentar en redes sociales?
Mucho, he participado activamente en redes sociales
Moderadamente, he reaccionado de alguna manera, pero no en redes sociales

Poco, no he reaccionado, pero he reflexionado sobre el contenido

« . . :
Nada, no he reaccionado ni reflexionado al respecto

15.;Considera que la programacion televisiva de UNIMAX Television influye en
la conciencia social sobre la violencia de género?

O Totalmente en desacuerdo

~
En desacuerdo

(" ) .
Ni de acuerdo ni en desacuerdo

O De acuerdo

O Totalmente de acuerdo

16. ;Le gustaria que UNIMAX Television proporcionara mas informacion sobre
recursos disponibles para las victimas de violencia de género, como lineas de
ayuda o centros de atencion?

C Totalmente en desacuerdo

O En desacuerdo

(" ) .
Ni de acuerdo ni en desacuerdo

r\
De acuerdo

C Totalmente de acuerdo

Nota: el presente cuestionario se utilizo para tomar en cuenta la opinion de la

poblacion televisiva sobre UNIMAX television.

* Entrevista
Se realizaron entrevistas individuales o grupales con miembros de la audiencia,

especialistas en violencia de género, productores de television y otros actores
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relevantes. Las entrevistas permiten obtener perspectivas mas detalladas y profundas

sobre la influencia de la programacion televisiva en la prevencion de la violencia de

género, asi como identificar posibles areas de mejora.

La enfrevista se realizo al Lic. Javier Gamboa director de UNIMAX television, pero

no se pudo realizar de manera formal ya que nos comenté que no contaba con una

programacion exclusiva para la prevencion de violencia de genero y que ellos no les

convenia investigar sobre el tema, y que la mayoria de trabajadores son hombres.

Sin embargo, se adjunta la guia de entrevista preparada.

Entrevista a productores de UNIMAX

10.

Han producido programas especificos para concientizar sobre la violencia
de género?

(Como se abordan los aspectos educativos en relacion con la violencia de
gENero en su programacion?

(Existe diversidad en los programas que tratan la violencia de género,
abarcando diferentes perspectivas y formas de violencia?

(Los programas que tratan la violencia de género tienen un enfoque mas
preventivo y educativo, o se centran en la denuncia y la representacion de
los hechos?

(Se proporcionan recursos o informacion para aquellos que puedan estar
experimentando o presenciando situaciones de violencia de género?
JUNIMAX Television colabora con organizaciones o expertos en la lucha
contra la violencia de género para garantizar la precision y eficacia de los
contenidos?

(Han desarrollado alianzas estratégicas con entidades externas
especializadas en el tema?

(Realizan evaluaciones o estudios para medir el impacto de los programas
dedicados a la violencia de género en la audiencia?

(Existe retroalimentacion por parte de la audiencia sobre estos contenidos?
(Cuentan con politicas internas que guien la produccion de contenidos

sensibles a la violencia de género?
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11. ;Existe un equipo o departamento encargado de asegurar que se sigan estas
politicas?

12. ;Cuales son los planes futuros de UNIMAX para la programacion contra
la violencia de género?

13. ;Se plantean metas especificas para expandir o mejorar la presencia de
estos programas?

14. ;Cuanta experticia tienen los presentadores en el manejo del tema de la

violencia de género?

* Observacion directa

En este método, los investigadores pueden participar activamente como espectadores
de la programacion televisiva de UNIMAX television, observando y registrando sus
contenidos, mensajes, enfoques y posibles efectos en la audiencia. Esto permite una
comprension mas directa de la experiencia de visualizacion y su relacion con la
prevencion de la violencia de género.

. Analisis estadistico

Una vez recopilados los datos de la investigacion, se pueden utilizar métodos de
analisis estadistico para examinar las relaciones y correlaciones entre variables,
como la exposicion a la programacion televisiva y los cambios en las actitudes y

comportamientos relacionados con la violencia de género.

2.5.1. Poblacion y muestra

La poblacion escogida para realizar esta investigacion fue de 15.782 habitantes del
sector de Huachi Grande segun la actualizacion del INEC (INEC, 2023), en la misma

que se aplico la encuesta propuesta en este documento.
Muestra

Para el desarrollo del céalculo de la muestra se implemento la calculadora online

NETQUEST, mismo que determina la poblacion a desarrollar la encuesta, en donde:
El tamatio de la muestra es de 15782
La heterogeneidad es de: 50%

Margen de error: 5%

33



Nivel de confianza del: 95%

Tamafio del universo

15782

Nimero de personas que componen la poblacidn a estudiar

Heterogeneidad %
50

Es |a diversidad del universo. Lo habitual es usar 50%, el peor caso

Margen de eror %

5

Meanor margen de eimor requians mayor muestra

Nivel de confianza %
95

Nivel de conflanza %

Muestra
376

Personas a encuestar

Al implementar los valores se conocid que la muestra la integraron 376 personas. A
estas se les aplico la encuesta.
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Capitulo ITI
Analisis y discusion

1. ;Con qué frecuencia mira programas en UNIMAX Television?

Tabla 2

(Con qué frecuencia mira programas en UNIMAX Television?

Siempre 26 7%
Casi siempre 42 11%
A veces 52 14%
Raramente 106 28%
Nunca 150 40%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
Gridfico 1
(Con qué frecuencia mira programas en UNIMAX Television?
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la investigacion acerca de la frecuencia con la que los participantes sintonizan
programas de UNIMAX television, se observa que el 40% pertenece a la categoria de

nunca, seguido por un 28% que lo hace raramente. Ademas, el 14% responde que a
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veces sintoniza, el 11% indica que casi siempre lo hace, y un 7% afirma que siempre
lo mira. Esta distribucion revela que los encuestados no son espectadores asiduos de
UNIMAX Television, sugiriendo una tendencia hacia la visualizacion ocasional o la

ausencia de sintonizacion en el canal.

2. (;Cual es su programa favorito en UNIMAX Television?

Tabla 3

(Cual es su programa favorito en UNIMAX Television?

UNIMAX noticias 72 19%
Tv hogar 56 15%
Documentales 15 4%
Express musical 23 6%
Novelas 12 3%
Educa 5 1%
Ecuador multicolor 8 2%
Dibujos animados 69 18%
La santa misa 51 14%
Peliculas 65 17%
Televentas 0 0%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Grdfico 2

(Cual es su programa favorito en UNIMAX Television?
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta llevada a cabo acerca de la preferencia por programas en UNIMAX
Television, se observa una variedad en las elecciones de los encuestados. Los
programas de noticias, peliculas y dibujos animados emergen como los mas populares,
mientras que la baja preferencia por Televentas sugiere que este tipo de contenido no

cuenta con un respaldo significativo dentro de la audiencia encuestada.

3. ¢;Ha visto programas en UNIMAX Television que aborden la tematica de
la violencia de género?

Tabla 4

(Ha visto programas en UNIMAX Television que aborden la tematica de la violencia
de género?

Siempre 0 0%
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Casi siempre 12 3%

A veces 54 14%
Raramente 66 18%
Nunca 244 65%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Grdfico 3

(Ha visto programas en UNIMAX Television que aborden la tematica de la violencia
de género?
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Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada acerca de la visualizacion de programas en UNIMAX
Television que traten el tema de la violencia de género, los datos se presentan en una
escala de respuestas donde el 65% indica que nunca lo hace, el 18% lo hace raramente,
el 14% a veces, el 3% lo hace siempre y un 0% nunca. La interpretacion de estos
resultados sugiere que la mayoria de los encuestados ocasionalmente o raramente
sintonizan programas sobre violencia de género. Ademas, un mimero 65% de los

participantes nunca elige programas con este tema, lo que podria tener implicaciones
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en las preferencias de la audiencia o en el contenido ofrecido por UNIMAX
Television.

4. Si ha visto programas relacionados con la violencia de género en
UNIMAX Television, ;Cual es tu opinion sobre la forma en que abordan

este tema?

Tabla 5

S1 ha visto programasrelacionados con la violencia de género en UNIMAX Television,
(Cual es tu opinion sobre la forma en que abordan este tema?

Profundidad 0 0%
Superficialmente 9 2%
Seguimiento al tema 5 1%
Existe sensacionalismo 25 7%
Con morbo 15 4%
No abordan 322 86%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Gridfico 4

S1 ha visto programasrelacionados con la violencia de género en UNIMAX Television,
(Cual es tu opinion sobre la forma en que abordan este tema?
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada acerca de la manera en que UNIMAX Television aborda el
tema de la violencia de género en sus programas, se observa que el 86% de los
encuestados considera que no se aborda de manera significativa. E14% opina que hay
un enfoque morboso, el 7% percibe sensacionalismo, el 1% nota un seguimiento
detallado sobre el tema, el 2% menciona un abordaje superficial y, finalmente, el 0%
cree que se aborda a profundidad. Estos resultados indican que la mayoria de los

programas no tratan de manera sustancial la cuestion de la violencia de género.
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5. ¢(Usted considera que UNIMAX Television ofrece suficientes programas
relacionados con la igualdad de género y la violencia de género?

Tabla 6

(Usted considera que UNIMAX Television ofrece suficientes programas relacionados
con la 1gualdad de género y la violencia de género?

Totalmente en desacuerdo 106 28%
En desacuerdo 97 26%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 102 27%
De acuerdo 48 13%
Totalmente de acuerdo 23 6%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Grdfico 5
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Analisis e Interpretacion

En la encuesta llevada a cabo acerca de si considera que UNIMAX Television presenta
una cantidad adecuada de programas vinculados a la igualdad de género y la violencia
de género, se observa que el 6% estd completamente de acuerdo, el 13% esta de
acuerdo, el 27% se encuentra en una posicion neutral, el 26% esta en desacuerdo y el
28% esta totalmente en desacuerdo. Esto sugiere que la mayoria de las personas parece
estar en desacuerdo, lo que lleva a la conclusion de que UNIMAX Television no
proporciona suficientes programas relacionados con la igualdad de género y la

violencia de género segln la interpretacion de los resultados.

6. ;Durante que tiempo en la programacion de UNIMAX se ha dedicado al
tratamiento de temas sobre la violencia de género?

Tabla 7

(Durante que tiempo en la programacion de UNIMAX se ha dedicado al tratamiento
de temas sobre la violencia de género?

0 minutos 265 70%
1-5 minutos 55 15%
6-10 minutos 45 12%
20-30 minutos 5 1%
Mas de 30 minutos 6 2%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Gridfico 6

(Durante que tiempo en la programacion de UNIMAX se ha dedicado al tratamiento
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta llevada a cabo sobre la cantidad de tiempo dedicado a abordar temas
relacionados con la violencia de género en la programacion de UNIMAX, se observo
que el 70% de los encuestados indico que se destinan 0 minutos a este tema. Asimismo,
el 15% menciono un intervalo de 1 a 5 minutos, el 12% de 6 a 10 minutos, el 2% de
20 a 30 minutos, y el 1% mas de 30 minutos. Este analisis revela que la mayoria de los
programas de UNIMAX no tratan explicitamente la problematica de la violencia de

género, siendo la categoria de 0 minutos la de mayor frecuencia.

7. ¢Considera usted que si se implementaria programas en contra de la
violencia de género en UNIMAX television, el problema disminuiria en la
sociedad?
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Totalmente en desacuerdo 98 26%

En desacuerdo 54 14%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 114 30%
De acuerdo 54 14%
Totalmente de acuerdo 56 15%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Tabla 8

(Considera usted que si se implementaria programas en contra de la violencia de
género en UNIMAX television, el problema disminuiria en la sociedad?

Grdfico 7
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada acerca de si la sociedad cree que la implementacion de
programas en UNIMAX television contra la violencia de género contribuiria a la

disminucion del problema, se observa que el 26% esta en total desacuerdo, el 15%
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muestra desacuerdo, el 30% se sitia en una posicion neutral, el 14% esta de acuerdo y
el 15% expresa estar totalmente de acuerdo. Esto indica que hay una proporcion
considerable de encuestados que no creen que la introduccion de programas en
UNIMAX television tenga un impacto positivo en la reduccion de la violencia de
geénero. A pesar de ello, existe un grupo minoritario pero significativo que respalda la

1dea.

8. (Consideras importante que los medios de comunicacion, como UNIMAX
Television, promuevan una perspectiva de género en sus programas?

Tabla 9

(Consideras importante que los medios de comunicacion, como UNIMAX
Television, promuevan una perspectiva de género en sus programas?

Totalmente en desacuerdo 265 70%
En desacuerdo 38 10%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 45 12%
De acuerdo 19 5%
Totalmente de acuerdo 9 2%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Gridfico 8
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada sobre la importancia de que los medios de comunicacion,
como UNIMAX Television, incorporen una perspectiva de género en sus programas,
se observa que el 71% de los encuestados discrepa completamente, el 10% esta en
desacuerdo, el 12% se encuentra indeciso, el 5% esta de acuerdo y el 2% esta
totalmente de acuerdo. Se destaca que hay un porcentaje bajo de personas que
respaldan la idea de que UNIMAX Television promueva una perspectiva de género en
sus programas, siendo estos datos inferiores en comparacion con las respuestas en
contra. Esto sugiere que existe un segmento minoritario que apoya la inclusion de una
perspectiva de género en la programacion, aunque la mayoria de los encuestados no

comparte esta opinion.

46



9. (Como calificaria el desempeiio y el nivel de conocimiento de los
presentadores y las presentadoras en los programas de UNIMAX
Television en cuanto a el tratamiento de temas de género?

Tabla 10

(Como calificaria el desempefio y el nivel de conocimiento de los presentadores y las
presentadoras en los programas de UNIMAX Television en cuanto a el tratamiento de
temas de género?

Mucho conocimiento 46 12%
Algo de conocimiento 72 19%
Poco conocimiento 102 27%
Nada de conocimiento 156 41%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Grdfico 9
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion
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En la encuesta llevada a cabo para evaluar la competencia y nivel de conocimiento de
los conductores y conductoras en los programas de UNIMAX Television en relacion
con el manejo de asuntos de género, se observa que el 12% posee un amplio
conocimiento, el 19% cuenta con cierto grado de conocimiento, el 27% tiene un
conocimiento limitado y el 42% carece por completo de conocimiento. Estos
resultados indican que existe una variedad de opiniones respecto al desempeno y la
pericia de los presentadores en la television de UNIMAX, con un porcentaje
significativo de la audiencia expresando inquietud acerca de la falta de conocimiento
en la cobertura de temas de género.

10. ;Cree que UNIMAX Television deberia incluir mas programas que

promuevan la igualdad de gémero y la prevencion de la violencia de
género?

Tabla 11

(Cree que UNIMAX Television deberia incluir mas programas que promuevan la
1gualdad de género y la prevencion de la violencia de género?

Totalmente en desacuerdo 20 5%
En desacuerdo 34 9%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 98 26%
De acuerdo 125 33%
Totalmente de acuerdo 99 26%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Grdfico 10

(Cree que UNIMAX Television deberia incluir mas programas que promuevan la
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada sobre si UNIMAX Television deberia incorporar mas
programas que fomenten la igualdad de geénero y prevengan la violencia de género, se
observa que el 5% esta completamente a favor, el 9% en desacuerdo, el 26% no tiene
una postura clara, el 33% esta a favor y el 27% esta totalmente a favor. La mayoria de
los encuestados muestra una mclinacion positiva hacia la idea de que UNIMAX
Television deberia anadir mas programas que promuevan la igualdad de género y

prevengan la violencia de género.

11. ;Le gustaria ver mas expertos y profesionales discutiendo la violencia de
género en la programacion de UNIMAX Television?
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Tabla 12

JLe gustaria ver mas expertos y profesionales discutiendo la violencia de género en
la programacion de UNIMAX Television?

Totalmente en desacuerdo 145 39%
En desacuerdo 64 17%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 54 14%
De acuerdo 15 4%
Totalmente de acuerdo 98 26%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Gridfico 11
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

Segun la encuesta realizada, el 39% de los participantes expresaron su total acuerdo
con la idea de incorporar mas expertos y profesionales discutiendo la violencia de

género en la programacion de UNIMAX Television, mientras que el 17% manifesto
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su desacuerdo. Por otro lado, el 14% se ubicé en una posicion neutral, sin estar ni de
acuerdo ni en desacuerdo, el 4% mostré su acuerdo y el 26% estuvo totalmente en
desacuerdo. En general, la mayoria de la audiencia parece no respaldar la propuesta
de aumentar la presencia de expertos y profesionales abordando el tema de la violencia

de genero en la programacion de UNIMAX Television.>

12. ;Cree que UNIMAX Television utiliza un lenguaje respetuoso y no sexista
en sus programas que abordan la violencia de género?

Tabla 13

(Cree que UNIMAX Television utiliza un lenguaje respetuoso y no sexista en sus
programas que abordan la violencia de género?

Totalmente en desacuerdo 85 23%
En desacuerdo 54 14%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 126 34%
De acuerdo 46 12%
Totalmente de acuerdo 65 17%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Gridfico 12
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada Cree que UNIMAX Television utiliza un lenguaje respetuoso
y no sexista en sus programas que abordan la violencia de género, el 23% esta
totalmente de acuerdo, el 14% esta en desacuerdo, el 34% esta ni de acuerdo ni en
desacuerdo, el 12% esta de acuerdo y el 17% esta totalmente de acuerdo, la mayoria
de los encuestados determinan que estan en "Ni de acuerdo ni en desacuerdo,
senalando que se sugiere que una parte considerable de los encuestados no considera
que UNIMAX Television utilice un lenguaje respetuoso y no sexista en sus programas

sobre violencia de género.

13. ;Ha observado alguna accion o compromiso por parte de UNIMAX
Television en relacion a combatir la violencia de género?
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Tabla 14

(Ha observado alguna accion o compromiso por parte de UNIMAX Television en

relacion a combatir la violencia de género?

Totalmente en desacuerdo 95 25%
En desacuerdo 59 16%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 103 27%
De acuerdo 54 14%
Totalmente de acuerdo 65 17%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Grdfico 13
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion
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En la encuesta llevada a cabo, se ha notado que el 25% de los participantes respalda
plenamente las acciones o compromisos de UNIMAX Television para abordar la
violencia de género, mientras que el 16% expresa su desacuerdo. El 28% se sitiia en
una posicion intermedia, sin estar ni de acuerdo ni en desacuerdo, el 14% esta de
acuerdo y el 17% esta totalmente de acuerdo. Estos resultados reflejan una diversidad
de opiniones sobre las acciones de UNIMAX Television en la lucha contra la violencia

de género.

14. ;Ha reaccionado de alguna manera a la programacion relacionada con la
violencia de género en UNIMAX Television, como comentar en redes
sociales?

Tabla 15

(Ha reaccionado de alguna manera a la programacion relacionada con la violencia de
género en UNIMAX Television, como comentar en redes sociales?

Mucho, he participado activamente en redes sociales 56 15%
Moderadamente, he reaccionado de alguna manera, pero no en 119 32%
redes sociales

Poco, no he reaccionado, pero he reflexionado sobre el contenido 156 41%
Nada, no he reaccionado ni reflexionado al respecto 45 12%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Grdfico 14
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta realizada, se observo que los participantes han respondido de diversas
manerasa la programacion vinculada a la violencia de género en UNIMAX Television.
Esto incluye expresiones en redes sociales, donde el 15% indicé una participacion
significativa, el 32% mostré una participacion moderada, reaccionando de alguna
manera, pero no en plataformas sociales. Ademas, el 41% manifesto una participacion
limitada, sin reacciones publicas, pero reflexionando sobre el contenido. Por otro lado,
el 12% no ha tenido ninguna reaccion ni reflexion al respecto. En términos generales,
la mayoria de los encuestados ha demostrado algin grado de respuesta o reflexion
frente a la programacion de violencia de geénero, ya sea de manera activa en redes

sociales, de forma moderada, o reflexionando en privado.
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15. ;Considera que la programacion televisiva de UNIMAX Television influye
en la conciencia social sobre la violencia de género?

Tabla 16

(Considera que la programacion televisiva de UNIMAX Television influye en la
conciencia social sobre la violencia de género?

Totalmente en desacuerdo 159 42%
En desacuerdo 48 13%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 96 26%
De acuerdo 48 13%
Totalmente de acuerdo 25 7%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Grdfico 15
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Analisis e Interpretacion

En la encuesta llevada a cabo acerca de si la programacion televisiva de UNIMAX
Television tiene impacto en la conciencia social sobre la violencia de género, se
observa que el 42% de los participantes sostiene estar completamente en desacuerdo,
mientras que el 13% expresa desacuerdo, un 25% se encuentra en la posicion
intermedia de ni estar de acuerdo ni en desacuerdo, el 13% esta de acuerdo y el 7%
esta totalmente de acuerdo. Es evidente que la mayoria de los encuestados no parece
percibir una influencia positiva es crucial tener en cuenta que un segmento de los
participantes no toma una postura clara en contra ni a favor, indicando que la

percepcion puede variar ampliamente.

16. ;Le gustaria que UNIMAX Television proporcionara mas informacion
sobre recursos disponibles para las victimas de violencia de género, como
lineas de ayuda o centros de atencion?

Tabla 17

(Le gustaria que UNIMAX Television proporcionara mas informacion sobre recursos
disponibles para las victimas de violencia de género, como lineas de ayuda o centros
de atencion?

Totalmente en desacuerdo 56 15%
En desacuerdo 23 6%
Ni de acuerdo ni en desacuerdo 102 27%
De acuerdo 56 15%
Totalmente de acuerdo 139 37%
Total 376 100%

Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis
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Gridfico 16

(Le gustaria que UNIMAX Television proporcionara mas informacion sobre recursos
disponibles para las victimas de violencia de género, como lineas de ayuda o centros
de atencion?
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Elaborado por: Doménica Monserrath Garcia Solis

Analisis e Interpretacion

En la encuesta llevada a cabo acerca de si a la audiencia le gustaria que UNIMAX
Television ofreciera mayor informacion acerca de los recursos disponibles para las
victimas de violencia de género, como lineas de ayuda o centros de atencion, se
observa que el 15% manifiesta estar en total desacuerdo, el 6% muestra desacuerdo, el
27% se encuentra en una posicion neutral, el 15% esta de acuerdo y el 37% esta
totalmente de acuerdo. Esto sugiere una receptividad general hacia la idea de que
UNIMAX Television brinde mas informacion sobre los recursos destinados a las
victimas de violencia de género, con una proporcion significativa de la audiencia

expresando un acuerdo total o parcial.
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DISCUSION

La programacion televisiva de UNIMAX Television carece de informacion especifica
en relacion a su postura sobre la violencia de género, siendo crucial que la
programacion aborde este tema de manera realista, resaltando las complejidades y
consecuencias de tales comportamientos, pues bien es imperativo que UNIMAX evite
exaltar la violencia de género o retratarla de manera que minimice su gravedad, ya que
esto podria conftribuir a desafiar estereotipos y fomentar una comprension mas

completa del problema.

UNIMAX Television podria desempenar un papel fundamental en la sensibilizacion y
prevencion de la violencia de género al destacar los problemas subyacentes, fomentar
la empatia y educar al publico sobre los recursos disponibles para aquellos que podrian

verse afectados.

VERIFICACION DE HIPOTESIS (chi cuadrado)

Modelo logico
La Programacion Televisiva de Unimax Television y la Perspectiva sobre la Violencia
de Género.

Planteamiento de la hipotesis

Hipotesis alterna (hi):
La programacion de Unimax Television influye en la Perspectiva sobre la Violencia

de Género.

Hipotesis nula (h0):
La programacion de Unimax Television influye en la Perspectiva sobre la Violencia

de Género.

Seleccion de nivel de significacion

Nivel de significacion
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Para comprobacion de la hipotesis, se selecciona un nivel de significacion del 5%,
(0=0,05).

Determinacion del estadistico

5 Z(Fo—Fe)Z
x2= )y ————
Fe

Desarrollo de la formula
gl=F-D*C-1)
gl=05-D*%2-1)
gl.=4%]

gl.=4

Aceptacion o rechazo

X72t=9.49 chi cuadrado de la tabla del libro estadistico.
wip ) 0,001 | 0,025 | 0,005 | 0,01 0,025 | 0,05 0,1 0,15

. 108274 | 90404 78794 66349 | 50239 | 3B4I8 | 17058 20722
D2 ] 3si50 | 119827 | 10595 | 92104 | 73778 | S9915 | 46052 | 37942
3 | 162660 | 143202 | 128381 | 113449 | 93484 | 78147 | 62514 | 53170

4 | 14662 | 164238 | 148602 | 132767 | 110433 (o487 17794 | 67449

4.2.1. Comprobacion de la hipotesis
Regal de decision
R(Ho)siX?t > X*t > 9,49

+ i 9,49

i Zona de rechazo de H1

Zona de aceptacion

de H1

v
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Operacion o calculo del chi cuadrado

Pregunta Opcién 1 Opcioén 2 Opcioén 3 Opcion 4 Opcién 5 Suma
3 244 66 54 12 0 376

VI 244 66 54 12 0 376

15 159 48 96 48 25 376
VD 159 48 96 48 25 376
Total 403 114 150 60 25 752

Frecuencia observada

Frecuencia Observada

VI 244 66 54 12 0
VD 159 48 96 48 25
TOTAL 403 114 150 60 25

Frecuencia esperada

Frecuencia Esperada
VI 201.5 57 75 30 12.5
VD 201.5 57 75 30 12.5
TOTAL 403 114 150 60 25
Desarrollo
FE FO O-E (0O-E)"2 (O-E)*2/E
244 201.5 -42.5 1806.25 -7.40266393
159 201.5 425 1806.25 11.36006289
TOTAL CHI CUADRADO 3.957398959

Analisis e interpretacion

Una ves desarrollado el calculo del chi cuadro se puede determinar un valor de 3.957,
mismo que se encuentra en la zona de aceptacion en la campana de Gauss, definiendo
asi que se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis alternativa.
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CAPITULO1IV

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Conclusiones

Si bien la programacion de UNIMAX television posiblemente desempeno un papel en
la disminuir la violencia de género en Ambato durante el ano 2022, es esencial
reconocer que este dilema es intrincado y multifacético, abordar eficazmente esta
problematica demanda una colaboracion coordinada en diversas esferas, que abarcan
desde la educacion y la legislacion hasta la sensibilizacion comunitaria. De esta
manera se determina como punto principal de este trabajo que UNIMAX television no

posee ninguna programacion en cuanto a la prevencion de violencia de genero

Al analizar la programacion de UNIMAX TV, se descubre una escasa presencia de
contenidos destinados a abordar la prevencion de la violencia de género. Esto
evidencia la falta de compromiso significativo por parte de la cadena televisiva en la

promocion de mensajes positivos y la conciencia social.

La revision de iniciativas para prevenir la violencia de género destaca la relevancia de
adoptar estrategias educativas, fomentar la conciencia, promover la inclusion cultural,
impulsar la participacion comunitaria, fortalecer el empoderamiento de género y llevar

a cabo evaluaciones continuas.

Aunque no hay detalles especificos disponibles sobre UNIMAX TV y su contribucion
a la prevencion de la violencia de género, es posible proporcionar informacion sobre
el papel que las cadenas de television en general pueden desempefiar en la prevencion

de este tipo de violencia.
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Recomendaciones

Analizando detenidamente el contenido particular de los programas que se centran en
cuestiones relacionadas con la igualdad de género y la prevencion de la violencia, se
busca indagar en entrevistas y testimonios de individuos que hayan vivido experiencias
de violencia de género. El objetivo es evaluar como los programas transmitidos por
UNIMAX television han influido en la percepcion y conciencia de estas personas

acerca de este importante tema.

UNIMAX TV debe incrementar la presencia de contenidos relacionados con la
prevencion de la violencia de género, invitar a amigos, familiares y seguidores a firmar

la peticion para mostrar apoyo.

Iniciar una campaia en redes sociales utilizando un hashtag especifico para destacar
el compromiso de UNIMAX TV en la prevencion de la violencia de género, animando
a otros usuarios a compartir mensajes, imagenes y estadisticas relacionadas con la

importancia de abordar este tema.

Buscar colaboraciones con organizaciones dedicadas a la prevencion de la violencia
de género, trabajar de manera conjunta en la creacion de contenido educativo y de

concientizacion que pueda ser presentado a UNIMAX TV como una propuesta valiosa.
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