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RESUMEN EJECUTIVO

El problema de estudio del presente proyecto de investigacion es el femicidio, tema que
aqueja actualmente a la sociedad Ambatefia, que a pesar de contar con una normativa
legal establecida en el COIP vigente desde Agosto de 2014, no existe disminucién en los
indices registrados, los mismo que son expuestos desde un punto crénico sensacionalista
y narrados como crimenes pasionales por los medios de comunicacion. Dentro de los
antecedentes analizados no existe algun tipo de publicidad que haya generado un impacto
Severo.

El objetivo principal de este proyecto es que a través de la generacion de publicidad en
base a la retdrica se pueda aportar a la disminucion del femicidio en la ciudad por lo que
es necesario recopilar informacion acerca del tema, conocer que tan factible es el uso de
figuras retoricas y con todo esto poder plantear una propuesta acorde

La metodologia usada fue de tipo cuali — cuantitativo, se vio la necesidad de ademas de
obtener informacion de forma bibliogréfica, hacer uso de instrumentos de recoleccion de
datos como entrevistas a profesionales de las areas de publicidad, disefio grafico,
psicologia y la DINASED Yy por otra parte realizar encuestas a jovenes — estudiantes de
entre 16 a 18 afos.

Los resultados obtenidos permitieron determinar la generacion de un plan estratégico
publicitario en el cual se desarrollaron piezas graficas publicitaria tomando como
principio el uso de la retérica, con el fin de crear conciencia y generar un alto impacto en
la sociedad.

PALABRAS CLAVES: CODIGO INTEGRAL PENAL, FEMICIDIO, RETORICA

PUBLICITARIA.
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ABSTRACT

The problem of study of this research project is femicide, an issue that currently afflicts
the Ambatefia society, which despite having a legal regulation established in the COIP in
force since August 2014, there is no decrease in the registered rates, they are exposed
from a chronic sensationalist point and narrated as passion crimes by the media. Within
the analyzed background there is no type of publicity that has generated a severe impact.

The main objective of this project is that through the generation of advertising based on
rhetoric can contribute to the decrease of femicide in the city so it is necessary to collect
information about the subject, know how feasible is the use of rhetorical figures and with
all this to be able to propose an appropriate proposal

The methodology used was of a qualitative - quantitative nature, it was necessary to obtain
information in a bibliographic form, make use of data collection instruments such as
interviews with professionals in the areas of advertising, graphic design, psychology and
DINASED and another part to conduct surveys of young people - students between 16
and 18 years old.

The results obtained allowed to determine the generation of a strategic advertising plan
in which advertising graphic pieces were developed taking as a principle the use of
rhetoric, in order to create awareness and generate a high impact on society.

KEYWORDS: ADVERTISING RHETORIC, FEMICIDE, PENAL INTEGRAL
CODE
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INTRODUCCION

El tema de la presente tesis es: “El uso de la retdrica publicitaria como aporte en la

disminucion del femicidio en la ciudad de Ambato” y consta de seis capitulos:

La presente investigacion partié del planteamiento del problema, que presenta al
femicidio como un problema social a nivel mundial, el cual dentro de nuestro pais desde
Agosto de 2014 cuenta con una normativa legal establecida en el COIP, aun asi los indices
siguen en aumento por lo que se ve la necesidad de estudiar el tema y buscar una solucion
desde la publicidad y la retorica. Para lo cual se expuso una contextualizacion, que en la
parte Macro se analiz6 la situacion del problema en Latinoamérica, en el Meso, Ecuador,
los indices y campafias realizadas por el gobierno y en el Micro se centr6 en la ciudad de
Ambato, realizando asi un andlisis critico de cada uno sectores. Seguido a esto con la
informacion recogida, se realizo el Arbol de problemas con sus respectivas causas y efectos,
lo cual permiti6 establecer la prognosis y formular del problema. Para poder realizar un
andlisis concreto se establecid la delimitacion del estudio del femicidio en la ciudad de
Ambato, se desarrollé la Justificacion con el fin de respaldar la investigacion y de esta forma

finalizar con los objetivos generales y especificos.

Dentro del Marco Tedrico se expusieron los Antecedentes Investigativos fundamentados
en una perspectiva Filosofica y Legal; en las Bases Teoricas se trataron temas especificos
con el fin de entender términos que se trataran a lo largo del proyecto, seguido de esto se
establecieron las Categorias Fundamentales y de forma detallada se construyeron las
Constelacion de Ideas de las variables involucradas, la Formulacion de la Hipotesis y el

Sefialamiento de las Variables Independiente y Dependiente.

En la parte de la Metodologia, se expone el enfoque que se manejé en la Investigacion,
el cual fue cuali - cuantitativo, la Modalidad Basica con la que se trabajo fue bibliografica
y de campo, el Nivel de Investigacién, en cuanto a la Poblacién y la Muestra se tomé en
cuenta a estudiantes de 16 a 18 afios por las caracteristicas cognitivas y de formacion que

presentan a estas edades, se determino que el grupo a ser estudiados seran estudiantes de las



Instituciones Publicas y Privadas, las Estadisticas, la Operacionalizacion de las Variables y

las Técnicas y Plan de recoleccion de datos.

El Analisis e Interpretacion de Resultados, que enmarca la tabulacion de la informacion
de los resultados obtenidos en la encuesta realizada y que se presenta en forma grafica. Las
Conclusiones y Recomendaciones, que establecen luego de los analisis e interpretaciones
correspondientes a que conclusiones y recomendaciones se ha llegado para en base a los

mismos establecer una solucion al problema planteado.

Y finalmente la generacion de la Propuesta, que después de toda la investigacion y la
recoleccion de informacion importante, se determind la creacion de un plan estratégico
publicitario el cual tiene acciones que permitiran crear el impacto necesario en la poblacion,
las acciones se realizaron en base al uso de figuras retoricas con el fin de aportar a la

disminucion del femicidio en la ciudad de Ambato.



CAPITULO |

1.- EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1. Tema de investigacion

“El uso de la retorica publicitaria como aporte en la disminucion del femicidio en la ciudad

de Ambato”

1.2. Planteamiento del problema

En términos generales y abiertos, el femicidio supone el hecho mediante el cual un
hombre quita la vida a una mujer, lo cual en muchos paises es asi de sencillo. En Ecuador
siendo una sociedad patriarcal la razon de muerte mas comun es el desprecio a la mujer por
su condicién de ser mujer, sumado a factores como el delito cometido por causa de “celos”
o “problemas de pareja”. Lo cierto es que la violencia contra la mujer sigue aumentando en
nuestro pais y es considerado el problema social de alto nivel de gravedad por lo que es
necesario que las autoridades correspondientes hagan prevalecer la normativa legal para
proteger a las mujeres, que deberia estar ligado al establecimiento de campafas de
concientizacion a la sociedad que generen conciencia colectiva en busca de resultados

inmediatos para la disminucion o erradicacion de este problema social.

En los ultimos afios se han planteado algunas campafias acerca de la violencia contra la
mujer tanto a nivel nacional como en la ciudad de Ambato las cuales no han tenido el
impacto necesario para crear un nivel de conciencia en la sociedad, por lo que es necesario
que al trabajar con publicidad se genere un mensaje claro para informar y prevenir no solo
a la mujer sino a toda la comunidad con la finalidad de aportar a la disminucion del
femicidio. Este objetivo publicitario en nuestra ciudad no se ha llevado a cabo de una forma
consistente y constante por parte de las autoridades pertinentes, quedando claro que es
necesario que el trabajo que se realice no sea por un tiempo limitado sino de forma

recurrente.

1.3. Contextualizacion

e Contextualizacion macro



La Asamblea Parlamentaria Euro- Latinoamericana explica que el término femicide ha
sido utilizado para identificar y denunciar los asesinatos de mujeres por razon de género
desde principios de la década de 1990, fendmeno que ha alcanzado mayor repercusion y
desarrollo en Latinoamérica en los ultimos veinte afios, término que ha sido traducido como
femicidio o feminicidio, el mismo que incluye graves casos de desaparicion, violencia
sexual, asesinato a la mujer y nifias en ciertas ciudades de México y Centroamérica, los que
se caracterizan por la impunidad, violencia que es generada en la mayor parte de los casos
por la pareja o ex pareja. Problema social que constituye la forma mas extrema de violencia
contra las mujeres en una cultura patriarcal, incluyendo diferentes formas de maltrato,
hostigamiento que afecta a las mujeres en diversas situaciones de la vida. Estos crimenes
refuerzan la idea de las mujeres como propiedad de los hombres. El femicidio es un
indicador critico de la realidad que viven las mujeres en relacion a la violencia en los
diferentes paises y determina el nivel de gravedad, lo que exige respuestas politicas e
instrumentos adecuados y coordinados, incluyendo en particular el trabajo de los poderes
legislativos, ambito en el cual es crucial el trabajo desde la Asamblea Parlamentaria Euro-

latinoamericana.

A partir de los draméticos casos de Ciudad Juarez, México, las denuncias a nivel mundial
sobre feminicidios/femicidios han permitido la visibilizacion del fendmeno en muchos
paises. La gran fuerza que ha tenido la denuncia radica en subrayar el caracter extremo de
la violencia contra las mujeres, que llega a vulnerar el derecho a la vida, hecho que en
muchos de los casos podria haber evitada mediante instrumentos preventivos y de
proteccion adecuados establecidos desde un punto politico y legal. En paises como en
Centroamérica y México, la fuerte presencia de criminalidad organizada, la violencia
armada y la debilidad de los sistemas de justicia constituyen un marco propicio para el

incremento de la intensidad, masividad y la impunidad de los crimenes contra mujeres.

En paises de América Latina, como en Chile, Argentina o Peru, los femicidios son
principalmente cometidos por las parejas 0 ex parejas de las mujeres, a menudo estos actos
suceden después de afios de maltratos. Ese fue el caso de Chiara Paez, de 14 afios, a quien
encontraron enterrada en el patio de la casa de los abuelos de su novio. German de los Santos
(2016), periodista del Diario LA NACION, narra los sucesos de este caso y especifica que
Paez, fue asesinada a golpes por su novio Manuel Vallejo, quien después de apufialar, la

enterrd en el patio de la casa de sus abuelos. EI homicidio de esta joven fue el disparador de



la convocatoria el 3 de junio de 2016, marchas que se hicieron en todo el pais bajo la
consigna Ni una Menos, que dejaron al descubierto el problema de los femicidios: 286

victimas de femicidio en 2015.

Araiz de este caso de femicidio se forma el movimiento Ni una Menos que es un grito
colectivo contra la violencia machista. El cual surgié de la necesidad de decir “basta de
femicidios, basta de violencia contra la mujer”. La convocatoria nacié de un grupo de
periodistas, activistas, artistas, el cual tomo fuerza cuando la sociedad la convirtié en una
campafia colectiva. A este movimiento se sumaron miles de personas y organizaciones del
pais, porque era necesario parar estos actos en contra de las mujeres, haciendo que este grito
desesperado sea el comienzo de concientizacion de la sociedad frente a estos crimenes. Tras
el crimen de Chiara Paez, la periodista Marcela Ojeda publicd en Twitter un mensaje que
marcé el origen del colectivo y de una campafia contra la violencia machista sin precedentes

en la historia.

El impacto que gener6 el Ni una Menos fue alrededor de todo el mundo o al menos en
buena parte, por lo que a todas las argentinas y en exclusivo a la periodista Marcela Ojeda,
se llenaron de gratitud por la forma de expresarse a cerca del colectivo por parte de la ex
primera dama Michelle Obama (2016) quien en una visita a Argentina, al Centro
Metropolitano de Disefio, expone temas sobre la mujer y comenta que el Congreso
Argentino tiene uno de los porcentajes de mujeres mas altos del mundo, tuvieron una
presidenta (en referencia a Cristina Fernandez de Kirchner) y tienen una vicepresidenta (por
la actual titular del Senado, Gabriela Michetti). Son hitos que en mi pais no hemos

alcanzado.

En el evento Obama hizo especial énfasis en tres damas argentinas: la gobernadora de
Buenos Aires, Maria Eugenia Vidal; la referente social Margarita Barrientos y la periodista
Marcela Ojeda, impulsora de la campafa contra la violencia de género Ni una menos. A
Michelle Obama le sorprendié como un tuit de Ojeda, dio inicio a una movida nacional que
finaliz6 con mas de 200.000 personas movilizdndose en todo el pais. “No tienen que
postularse a un cargo publico ni fundar su propia empresa para cambiar las propias cosas en
su pais” (Obama, 2016).

La SERNAC (Servicio Nacional del Consumidor), de Chile, en un reporte realizado

sobre la publicidad sexista, a través de su Unidad de Analisis publicitario del departamento



de estudios e Inteligencia la cual permite tener una mirada con enfoque de género, la que se
refleja el analisis y tramitacién pertinente de publicidades con connotacidn sexista tanto de
los hombres como de las mujeres. En este analisis se establece que la publicidad se ha
convertido en un artefacto creador de imagenes que representan en muchos de los casos la
realidad y que por lo tanto es constructora de un mundo paralelo. Si considera que todos los
sistemas culturales poseen un cuerpo estético, ético y simbdlico y que por lo tanto, permiten
identificar claramente los referentes de lo permitido, lo prohibido, lo bueno, lo malo, lo
deseable y lo inalcanzable, se puede deducir que la publicidad, como herramienta de
produccion cultural, ha sabido traducir, como diria Foucault los “discursos” en “practicas
discursivas”, es decir, ha construido un puente entre la palabra, la reputacion, el ideal y el
logro material. Esto ha permitido que la publicidad sea una de las principales constructoras
de referentes culturales, sociales, politicos y economicos, para la gran mayoria de
consumidores y consumidoras, teniendo el poder de llegar a trasmitir mensajes
discriminatorios hacia la imagen de los sujetos que representa. Desde afios atras, las mujeres
han sido representadas utilizando dos imagenes muy recurrentes: como la encargada de las
tareas domésticas y como simbolo sexual. Si bien, es un hecho que los anuncios publicitarios
han tendido a reforzar ciertas iméagenes de la mujer como las mencionadas anteriormente,
se trata de hacer notorio el intento en los anuncios actuales, aunque de manera sutil, por
asociar imagenes de la mujer con la independencia econdmica, el desarrollo de su fortaleza

en el mundo del trabajo y la pertenencia al mundo publico.

Internacionalmente se han instalado procedimientos para monitorear publicidad sexista
y habilitando sistemas para denunciar estos anuncios, nos llaman a dar una mirada respecto
al tratamiento de la imagen de la mujer y del hombre en la publicidad comercial emitida en
Chile. En Espafia el Instituto de la Mujer —organismo similar en competencias al
SERNAC—, ha desarrollado un método de trabajo orientada a sistematizar las denuncias de
publicidad sexista, que a través de un formulario especialmente disefiado se puede realizar
comentarios u observaciones acerca de inconformidades sobre el trabajo publicitario. Estos
reclamos son reenviados a los anunciantes junto a una descripcién de criterios formulados
por el Instituto de la Mujer para que modifiquen la publicidad cuestionada. EI SERNAC no
cuenta con los medios legales para evitar la no discriminacion de la mujer en la publicidad,
en diferentes oportunidades que se ha observado publicidad con connotacion sexista, han
sido enviadas al CONAR (Consejo de auto regulacion publicitaria) quienes pueden

tramitarlas de acuerdo a su codigo.



El articulo 1 del CONAR indica lo siguiente: ...”Los mensajes publicitarios no deben
discriminar arbitrariamente, denigrar, menospreciar, ridiculizar ni burlarse de personas o
grupos, en especial por motivos raciales, étnicos, religiosos o por su género, edad,
discapacidad u orientacion sexual. De igual manera, la publicidad no debe proponer como
modelos a seguir la anorexia, la obesidad o cualquier otra condicion que atente contra la

salud y el normal desarrollo de las personas”.

e Contextualizacion meso

El Ministerio de Justicia, Derechos Humanos y Cultura establece que el Ecuador tipifica
en su nuevo Codigo Organico Integral Penal (COIP) el femicidio, decision politica que toma
el Gobierno Nacional, al buscar sancionar a quienes cometen este delito, tratando de
visibilizar esta problematica recurrente e incluso “normalizada”, la violencia contra la
mujer, por el hecho de su condicion femenina. Este tipo de violencia se presenta a través
de golpes, amenazas, insultos y cualquier otro tipo de agresion, ya sea fisica, sexual,
psicoldgica o patrimonial, dichas acciones provenientes de un hombre, quien cree tener el
derecho de ejercer poder sobre ese “objeto”, llamado mujer, donde la méxima expresion de
esta lucha de poder es la muerte. Los datos estadisticos demuestra dan cuenta de esta

problematica.

Segun la informacion presentada en 2011 por el Instituto de Estadistica y Censos (INEC)
en la Encuesta Nacional de Relaciones Familiares y Violencia de Género contra las Mujeres,
en Ecuador 6 de cada 10 mujeres entre 15y més afios (60,6%) encuestadas sufrid algun tipo
de violencia fisica o psicoldgica. Por otra parte, Tungurahua es la segunda Provincia que

registra mayor violencia contra las mujeres con el 70,9 %.

De acuerdo a la investigacion en el Ecuador acerca del femicidio realizada en el 2010
por la Comisidn de Transicion hacia el Consejo de las Mujeres y la Igualdad de Género, el
93,8 % de los homicidios a mujeres son femicidios o existe sospecha de que lo sean; de
ellos, el 66 % son homicidios cometidos por parejas o ex parejas. Es asi que el 10 de febrero
del 2014, se publico en el Registro Oficial el Codigo Organico Integral Penal, mismo que
tipifica el femicidio en su articulo 141: “La persona que, como resultado de relaciones de
poder manifestadas en cualquier tipo de violencia, dé muerte a una mujer por el hecho de
serlo o por su condicion de género, serd sancionada con pena privativa de libertad de 22 a

26 afos. Y su articulo 142 sefiala que: “Circunstancias agravantes del femicidio.- Cuando



concurran una o mas de las siguientes circunstancias se impondra el maximo de la pena

prevista en el articulo anterior:

1. Haber pretendido establecer o restablecer una relacion de pareja o de intimidad con

la victima.

2. Exista o haya existido entre el sujeto activo y la victima relaciones familiares,
conyugales, convivencia, intimidad, noviazgo, amistad, compafierismo, laborales,
escolares o cualquier otra que implique confianza, subordinacion o superioridad.

3. Si el delito se comete en presencia de hijas, hijos o cualquier otro familiar de la
victima.

4. El cuerpo de la victima sea expuesto o arrojado en un lugar publico.

En el diario El Pais, Jaime Giménez (2016) explica que el Gobierno ecuatoriano decidio
utilizar el término femicidio en vez de feminicidio, ya que el Gltimo término se refiere a una
practica sistematica de asesinato a mujeres permitida por el estado, como es el caso de
México, Cuidad Juarez. Consuelo Bowen, subsecretaria de derechos Humanos y Cultos del
Ministerio de Justicia, explica que el ‘Femicidio, como lo hemos llamado, son asesinatos
graves de mujeres, pero que no tienen relacion con una inaccion del Estado’. La tipificacion
de este delito ‘permite dar nombre propio a esta recurrente problematica y la coloca al

mismo nivel de otros delitos a los cuales consideramos execrables’ (Zufiiga, 2016)

Los movimientos feministas consideran que en Ecuador todavia se dan las condiciones
para seguir hablando de feminicidios. Ximena C. Montufar (2016), militante de Vivas nos
queremos y Justicia para Vanessa, cree que “el Estado es complice a través de toda la
impunidad que existe por los miles de casos de feminicidio que ocurren y no son
sentenciados”. Para Montufar: “no hay la voluntad politica de generar acciones publicas que
garanticen la vida de las mujeres’’. El colectivo construyé un mapa sobre violencia,
revisando tres de los diarios de mayor circulacion nacional, EI Comercio, El Telégrafo y La
Hora, anotando todos los casos de violencia contra las mujeres, incluyendo feminicidio. Los
datos recopilados fueron espeluznantes: entre noviembre de 2014 y noviembre de 2016,
estos medios reportaron 299 casos de violencia, desde acoso sexual hasta feminicidio
agravado, que es cuando el feminicida se ensafia principalmente con el cuerpo de la mujer

o nifa destruyéndolo por completo. Ese es el caso de Eliana quien fue victima de una



extrema violencia por parte de su pareja, quien la asesino a golpes, El Diario EI Comercio
describe los sucesos en un articulo escrito por la periodista Valeria Heredia (2018).

En Ecuador segun el mapa de femicidios de las asociaciones Red Nacional de Casas de
Acogida, la Fundacion ALDEA, Taller Comunicacion Mujer y la Comisién Ecuménica de
Derechos Humanos, cada 84 horas una mujer es asesinada y en el 83% de los casos murieron
a manos de sus parejas, exparejas o convivientes y el 22% de los autores de estos asesinatos
se suicidaron. Cifras de la Fiscalia sefialan que en lo que va de 2018 se han registrado 64
femicidios. Ademas, el ECU-911 registr6 30.000 Ilamadas de auxilio por temas de violencia
psicoldgica y sexual. La plataforma Vivas nos Queremos también maneja cifras. Cervantes
indica que desde 2014 hasta este afio 576 mujeres han sido asesinadas. De ellas el 62%

tenian entre 15 y 36 afos.

En el Ecuador a raiz de los diferentes casos de violencia contra la mujer y su desmedido
aumento, el Ministerio del Interior crea la campafa ‘Ecuador Actua Ya. Violencia de
Género, ni mas’, con el objetivo de concientizar y sensibilizar a toda la comunidad. Esta
entidad como parte del evento y de su gestion se comprometio en seguir emprendiendo
acciones que permitan la prevencion de la violencia contra las mujeres y la violencia
intrafamiliar, mejorar la respuesta institucional para atencion inmediata a victimas y
construir espacios seguros para una convivencia social pacifica. En el afio 2007, se
promulga el Decreto Ejecutivo N. 620 que declara como politica de Estado la
erradicacion de la violencia de genero hacia la nifiez, adolescencia y mujeres. Para
ejecutarlo se formula ese mismo afio el “Plan Nacional de Erradicacion de la Violencia de
Género”. Desde este ano la union de algunas entidades del Gobierno vienen trabajando en
el Plan, por ser un tema de relevancia nacional, el Ministerio del Interior, Ministerio de
Justicia, Derechos Humanos y Cultos, Ministerio de Salud Publica, Ministerio de
Educacion, Ministerio de Inclusion Econémica y Social; Consejo de la Nifiez y
Adolescencia y Comisién de Transicidn hacia el Consejo de las mujeres y la Igualdad de
Género, presentaron como parte de la segunda fase del plan, la campafa “Ecuador Actia
ya. Violencia de Género, ni mas”, en la que se incluye también violencia fisica, sexual y
psicoldgica, en este primer periodo. A este espacio de coordinacion interinstitucional se han
sumado el Ministerio Coordinador de Desarrollo Social y otras entidades del Estado como
la Fiscalia, Consejo de la Judicatura y Asamblea Nacional. El objetivo del proyecto es
principalmente comunicar y sensibilizar, transformando la cultura social actual en las

practicas. Con esto buscar un cambio en los patrones socioculturales que naturalizan la



violencia, educar sobre prevencion y medidas de accion en temas de violencia de género

hacia las nifias, nifios y adolescentes.

La Judicatura se unio a la camparfia apoyando a la concientizacién y prevencion de este
problema social con el fin de mejorar la convivencia social, combatir la violencia
intrafamiliar y erradicar el machismo lo que representa violencia y cobardia. EI Consejo de
la Judicatura, como un apoyo a la campafia que se inicié en el 2007 y que se denomind
“Reacciona Ecuador, el machismo es violencia”, capacito y cre6 80 juzgados de violencia
intrafamiliar, los cuales estan ocupados por jueces y juezas, que han judicializado y
sancionado a los agresores y han generado una red de proteccion de los derechos de las
mujeres y de menores agredidos. Gustavo Jalkh Robben (2017), presidente del Consejo de
la Judicatura comenta que “Lo ideal es no tener estos juzgados de proteccion contra la
violencia femenina y familiar, pero se vuelven necesarios para luchar contra la impunidad”.
El titular del Consejo de la Judicatura explico que el nuevo Cédigo Integral Penal (COIP)
se incluye el delito de femicidio, un aspecto que honra a la justicia y protege a la mujer en

su totalidad. Segun las estadisticas, cada 18 segundos una mujer es violentada o atacada.

e Contextualizacion micro

El Instituto Nacional de Estadisticas y Censos realizé en el afio 2011 la primera Encuesta
Nacional de Relaciones Familiares y Violencia de Género contra las mujeres en la que se
establece que Tungurahua (muestra 848 viviendas encuestadas) es la segunda provincia que
registra mayor violencia contra las mujeres con un 70,9 % de que han sido victimas de algin
tipo de violencia frente al 60,6 % de mujeres a nivel nacional. Igualmente se informa que el
91,0 % de las mujeres en Tungurahua ha sufrido violencia fisica en sus relaciones de pareja,
frente al 87,3 % nacional. Se destaca que en la Provincia de Tungurahua aproximadamente
1 de cada 4 mujeres ha vivido violencia sexual, sin embargo es la violencia psicoldgica la
forma mas recurrente de violencia de género con el 65,1 %. Como dato importante se tiene
que el 77,3 % de las mujeres en la provincia de Tungurahua que son jefas de hogar han
sufrido violencia de género. Las mujeres que han sufrido cualquier tipo de violencia por
parte de su pareja no se separan porque consideran que una pareja debe superar las

dificultades y mantenerse unida.
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Mujeres que han vivido algun tipo de violencia por provincia

Tungurahua es la segunda provincia que registra mayor violencia contra las mujeres con 70,9% frente al 60,6% de
mujeres a nivel nacional.
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Grafico 1: Mujeres que han vivido algun tipo de violencia por provincia

Fuente: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)

Mujeres que han vivido violencia psicologica, fisica,
sexual y patrimonial

En Tungurahua aproximadamente 1 de cada 4 mujeres ha vivido violencia sexual, sin embargo la violencia psicoldgica
es la forma mas recurrente de violencia de género con el 65,1%.
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de Género por lo que se cambia el dato de este indicador en fodas

las presentaciones sobre este estudio.

Gréfico 2: Mujeres que han vivido violencia psicologica, fisica, sexual y patrimonial

Fuente: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)

El tema del feminicidio en la ciudad de Ambato se ha limitado a escasos reportajes de
violencia intrafamiliar y direccionados a comunicar la noticia y de qué manera se produjo
el suceso, sin consideraciones de tratar el tema como una problemaética social, las acciones
que se realizan solo se limitan a archivar los casos y realizar marchas pidiendo justicia. Es

el caso de Nadia Vargas, quien era madre de tres nifios y fue estrangulada por su pareja en
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el 2017 y que a raiz de este violento acto, sus familiares y mas allegados decidieron marchar
pidiendo justicia. EI Diario ‘El Universo’ plasma en un articulo los sucesos, donde Miguel
Cantos, abogado de los familiares de la victima, explica que dos personas (el novio y el tio
de éste) fueron los principales actores de este suceso y se encuentran detenidos mientras
dure la investigacion por parte de la Dinased (Direccion Nacional de Delitos Contra la Vida,
Muertes Violentas, Desapariciones, Extorsion y Secuestros) quienes trabajan con las
técnicas que poseen para recabar la informacion y evidencias que ayuden a encontrar al
verdadero culpable. El coronel Gilberto Orozco, comandante de la subzona Tungurahua No.
18 de la Policia Nacional, indicd que se avanzan con las investigaciones que permitan
esclarecer la muerte de Vargas, este fue el primer caso de femicidio en la provincia en el
afio 2017.

El Comité Provincial de mujeres de Ambato da a conocer que El Plan Nacional de
Erradicacion de la Violencia es responsabilidad del Ministerio de Justicia, pero en el &mbito
local seria muy bueno poder trabajar con el Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal
para poder crear una mesa de coordinacion interinstitucional que permita un trabajo en
conjunto entre las diferentes instituciones responsables para poder abordar completamente
la violencia de género. La presidenta de la Comisién de Equidad y Género del Municipio de
Ambato Irene Lopez declar6 para el diario el Heraldo que junto al Comité Provincial de
Mujeres elaboran proyectos que buscan contribuir en la disminucién de hechos que vayan
contra la integridad fisica o psicologica, indicando que en el 2016 en Tungurahua si se

presentaron casos de femicidio.

El juez de Garantias Penales de la Unidad Penal de Ambato, Fabian Altamirano, expreso
gue Tungurahua a nivel nacional es la quinta ciudad en registrar casos de femicidio debido
a laviolencia de género. Desde el 2014 hasta el presente afio son aproximadamente 25 casos,
los sintomas de este problema empiezan con agresiones verbales, fisicas, psicoldgicas,

sexuales y la muerte (femicidio).
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Nota: En el Ecuador entre noviembre del 2014 — 2016 se reportaron 299 casos de
violencia contra la mujer, donde 150 casos son de tipo femicidio. En el 64% de casos el

agresor es una persona cercana y el 54% de las mujeres fueron asesinadas o atacadas.

Graéfico 3: Porcentaje de Femicidios en el Ecuador.

Fuente: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)
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1.3.1. Arbol de problemas

‘ Discriminacion a la mujer ‘ ‘

Atentar contra la dignidad ‘ ‘

de la mujer

| Dafios psicologicos ‘

Ansiedad ‘ ‘ Injusticia social | | Traumas psicolégicos |
; e Discriminacién salarial y -
B toest: - -
aja autoestima ‘ laboral | Agresividad ‘
I
‘ Estrés post traumatico l | Explotacion laboral | ‘ Perdidas de seres queridos

Impacto publicitario con
resultados negativos para

Maltrato fisico y

psicologico

Injusticia y cormupcion

Cultura de violencia

1a mujer

El Femicidio en la cuidad de Ambato

Decadencia de practica

Publicidad onientada a

Cultura Machista Violencia intrafamiliar . . Infidelidad
de valores denigrar a la mujer
Falta de correctivos Rechazo a las acciones Modelo de violencia en la Consideracion de la mujer Inconformidad
disciplinarios familiares igualitanas infancia como simbolo sexual c s
I I
Sesgos cognitivos Sexismo Estereotipo de género Falta de comunicacién

Subordinacion de la mujer

Castigos fisicos por
parte de la familia

Discriminacion arbitraria Fustracion

Intolerancia

Consumo de alcohol

Graéfico 4: Arbol de problemas, femicidio en la ciudad de Ambato
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1.3.2. Analisis critico

La discriminacion a la mujer se ha convertido en uno de los principales problemas
sociales, pues es evidente gque esta discriminacion de género provocada por el sexo
masculino a causa del machismo, genera que el hombre quiera controlar a la mujer en
todos los sentidos, incluyendo la parte econémica y también las decisiones sobre el
destino de la misma. La violencia contra la mujer acarrea graves consecuencias en la
sociedad, el miedo de la fémina a denunciar este maltrato tanto fisico como psicoldgico
la ha llevado a humillarse ante el hombre provocando en ella dafios psicolégicos que
lamentablemente no afectan sélo a la mujer sino también a sus hijos y personas que la
rodean; se ha ratificado diversos tipos de violencia contra la misma en la sociedad y

que incluso ha provocado la muerte.

Al conocer que dentro de la ciudad de Ambato no se realiza una comunicacién o
publicidad adecuada acerca del tema del femicidio se ve la necesidad de realizar un
analisis o estudio inmediato sobre como las estrategias publicitarias en especial la
retorica al ser aplicadas de forma adecuada pueden contribuir a la prevencion y por
ende a la concientizacion de este problema social, haciendo participe a la ciudadania
de tal forma que se pueda romper con los estigmas culturales y sociales que mantiene
nuestra sociedad ambatefia que conserva una tradicion conservadora, para que de esta
forma se pueda disminuir los indices de violencia a la mujer asi como la violencia
intrafamiliar. Se pretende con el presente estudio y las estrategias planteadas, tratar de
erradicar los contenidos sexistas en los medios de comunicacion entre otros aspectos,
incluyendo la normativa técnica publicitaria y retorica correspondiente para evitar que

estos hechos de violencia continden y que finalmente terminen en femicidio.

1.3.3. Prognosis

De no solucionarse el problema planteado, la violencia en la ciudad de Ambato y
dentro de las familias seguird en aumento sin permitir el desarrollo integral de la mujer,
adolescentes y nifias, que crecen en hogares llenos de violencia que muchas veces

terminan causando la muerte de una madre, hija o hermana.

La demanda social cada vez mas creciente en contra del femicidio, exigira de todos

los actores involucrados en el tratamiento del tema la satisfaccion plena de sus
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necesidades, y para que esta potencial demanda pueda ser realmente cubierta, es
necesario aportar con soluciones practicas en todos los campos, especialmente en el
de la comunicacion y proporcionar al mercado publicitario elementos técnicos que
tengan que ver con la utilizacion de la retérica adecuada en la publicidad del tema,
cumpliendo las reglas establecidas y ademas cuidando que el mensaje emitido llegue

de forma positiva a la mayor parte de la poblacion.

Si el problema referente a la ausencia de publicidad y carencia de retorica adecuada
es minimizado o peor aln no es considerado y corregido, se corre el riesgo de que
definitivamente la sociedad acepte la violencia contra la mujer como una forma de
vida, lo que degeneraria en una época oscura y deshumanizada cerrando las puertas a

la cordura y a la igualdad de género.

Formulacion del problema

Frente a la problemética planteada se formul6 la siguiente interrogante que sirvio de guia
y que se ha dado solucién con el desarrollo del presente estudio:

¢De qué forma la retdrica publicitaria ayudaria en la prevencion del femicidio en la
Ciudad de Ambato?

® Variable Independiente: Retorica publicitaria
e Variable Dependiente: Femicidio
Preguntas de la investigacion

A continuacion, analizando el problema, se plantearon las siguientes preguntas
directrices:
e ;Qué tipo de informacion del femicidio deberia recopilarse para determinar sus
causas y consecuencias?
e ;Qué teorias deberian analizarse sobre la retdrica publicitaria en la
concientizacion de problemas sociales?
e ;Qué propuesta grafica publicitaria deberia desarrollarse para contribuir a la

prevencion del femicidio?
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1.4. Delimitacién

a. Campo: Disefio y comunicacién persuasiva

b. Area: Social/Demografica

c. Aspecto: Publicidad

d. Temporal: Afio 2015 (problema), Afio 2016 (investigacion)
e. Espacial: Ambato

f. Objeto de estudio:  Jovenes, mujeres.

1.5. Justificacion

Considerando que en la actualidad, la posibilidad de masificacion publicitaria a
través de los diferentes medios escritos y digitales permiten a los profesionales
especializados llegar con su producto a la mayor parte de la poblacion, se hace
necesario la investigacion del uso de las reglas basicas de retorica publicitaria y como
inciden en el conocimiento masivo del tema del feminicidio y su disminucion a niveles

minimos o su erradicacion total.

La investigacion tiene una alta importancia practica, ya que se necesita un analisis
exhaustivo acerca de las estrategias publicitarias, el funcionamiento de la retdrica
publicitaria, su forma de aplicacion y los elementos que se deben considerar para
afrontar la problematica social que se establece en la presente investigacién, con el
objetivo de que la sociedad se sienta identificada con el tema y que se desarrolle la

conciencia social determinante para la convivencia pacifica en comunidad.

El impacto que se pretende obtener con esta investigacion es lograr concientizar a
la sociedad sobre los riesgos de la violencia contra la mujer y su culminacion en
femicidio, logrando generar el maximo interés de todos los niveles de la sociedad para
prevenir, proteger y beneficiar la vida de las mujeres acabando con la impunidad que

normalmente envuelve al cometimiento de femicidio.
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1.6. Objetivos

1.6.1. Objetivo general
Determinar el aporte de la retdrica publicitaria en la prevencion del femicidio en

la ciudad de Ambato.

1.6.2. Objetivos especificos

e Recopilar informacion sobre femicidio mediante fuentes
bibliograficas y estadisticas para determinar sus causas Yy
consecuencias.

e Analizar las diferentes teorias, conceptos sobre la retdrica publicitaria
en la concientizacién de problemas sociales.

e Desarrollar una propuesta grafica publicitaria a través de la retorica
para contribuir a la prevencién del femicidio.

e Validar la propuesta a través del criterio de profesionales expertos en

el area de disefio y publicidad.
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CAPITULO 1I

2.-MARCO TEORICO

2.1. Antecedentes investigativos

En el Ecuador desde el afio 2007 se han venido presentando diversas camparias
contra la violencia de género y en especifico a la mujer. EI Ministerio del Interior se
encarg0 en el afio 2007 de establecer un plan que contiene dos fases, la primera de
analisis sobre casusas y consecuencias de este tipo de violencia que generd la
promulgacién del Decreto Ejecutivo N. 620 donde el objetivo del mismo es declarar
como politica del Estado la erradicacion de la violencia de género hacia la nifiez,
adolescencia y mujeres, partiendo de esto planteamiento se establece el ‘Plan Nacional
de Erradicacion’. Para ejecutar esta primera fase se integraron a esta mocion algunas
instituciones como el Ministerio de Inclusion Econdmica, la Comision de Transito
hacia el Consejo de las Mujeres, entre otras entidades. La segunda fase del plan, la
campafia “Ecuador Actia ya. Violencia de Género, ni mas”, en la que se incluye
también violencia fisica, violencia sexual y violencia psicologica, en este primer
periodo. A este espacio de coordinacion interinstitucional se han sumado el Ministerio
Coordinador de Desarrollo Social y otras entidades del Estado como la Fiscalia,
Consejo de la Judicatura y Asamblea Nacional. El objetivo comunicacional y de
sensibilizacion principal es el transformar la cultura social actual en las practicas,
costumbres y actitudes que minimizan a la mujer frente al hombre, que subordinan las
practicas de lo femenino frente a lo masculino y que generalmente ponen a la mujer
en mayor riesgo que a los hombres. Cambiar los patrones socioculturales que
naturalizan la violencia, educar sobre prevencion y medidas de accion en temas de

violencia de género hacia las nifias, nifios y adolescentes.

Segun el andlisis realizado acerca del impacto que causo la campafia “Ecuador

Actua ya. Violencia de Género, ni mas’, por Elsie Quilmis (2016) explica que:

La campaiia no comercial ‘Ecuador Actia Ya Violencia de Género, ni mas’, desde
el orden del impacto se logrdé una escasa percepcion, debido a que el grupo
objetivo al que se dirige no entendi6 ni asimilo el mensaje como se pretendio
comunicar en la campafia. EI mensaje de la campafa, es méas bien crear un estado
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de conciencia dejando de lado la base del conocimiento... A pesar de que sus spots
se dan a conocer el problema, no se explica ampliamente.

Para el 2016 la Policia Nacional en conjunto con el Ministerio del Interior presentan
la campafia ‘El machismo mata, no mas femicidios’. La Institucion policial cuenta con el
Departamento de Violencia Intrafamiliar (Devif), que realiza el acompafiamiento a todas
las victimas de violencia que han puesto sus denuncias, tanto en unidades judiciales como

en Fiscalia. El capitan jefe del Devif en Manta, Andrea Capelo (2016) menciona que:

A través de las investigaciones que realizamos determinamos si ha existido o no
algun tipo de delito o contravencion. Ademas, notificamos a los agresores de
aquellas victimas que ya han recibido sus medidas de proteccion y obviamente
reaccionamos en algun caso de violencia intrafamiliar por delito flagrante.

De forma paralela, los agentes policiales realizan capacitaciones dirigidas a la
comunidad y al personal preventivo, en temas referentes a notificacion de medidas de
proteccion y prevencion de la violencia. Durante el afio, 3 mil personas han recibido los

conocimientos en esta area.

2.2. Fundamentacion

2.2.1. Fundamentacion filosofica

El presente tema de investigacion esta basado en el paradigma de la investigacion
es critico propositivo como una alternativa para la investigacion social y juridica,
basando en el cambio de esquemas sociales enraizados, referentes al femicidio y los
derechos de la mujer. Su objetivo principal es el planteamiento de alternativas de

solucion construidas en base a la informacién y entendimiento del investigador.

2.2.2. Fundamentacion legal

El presente trabajo de investigacion esta fundamentado legalmente en el Art.141 del
Caodigo Organico Integral Penal donde especifica que el Femicidio.- La persona que,
como resultado de relaciones de poder manifestadas en cualquier tipo de violencia, de
muerte a una mujer por el hecho de serlo o por su condicion de género, sera sancionada

con pena privativa de libertad de veintidds a veintiséis afos.
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Art. 142.- Circunstancias agravantes del femicidio.- Cuando concurran una 0 mas de
las siguientes circunstancias se impondra el maximo de la pena prevista en el articulo

anterior:

1. Haber pretendido establecer o restablecer una relacion de pareja o de intimidad

con la victima.

2. Exista o haya existido entre el sujeto activo y la victima relaciones familiares,
conyugales, convivencia, intimidad, noviazgo, amistad, compafierismo,
laborales, escolares o cualquier otra que implique confianza, subordinacién o

superioridad.

3. Si el delito se comete en presencia de hijas, hijos o cualquier otro familiar de

la victima.
4. El cuerpo de la victima sea expuesto o arrojado en un lugar publico.

Cabe mencionar que en el Cédigo Penal ecuatoriano no estaba tipificado este delito,
pero si se estipulaban los delitos de homicidio, asesinato y parricidio que se

encontraban tipificados en los Articulos 449, 450, 452.

2.3. Bases tedricas
2.3.1. Imagen

La imagen es considerada como un soporte de comunicacién visual el cual
materializa las ideas y pensamientos de quien las desea transmitir. Segin Pierce la
imagen es una representacion, porque de alguna forma nos encontramos presentes ante
un sector de la realidad, el cual es expresado de forma intencional ya que aquel sector
se ha recortado y tomado de entre otros y ha sido presentado de tal forma que tenga un
significado especifico.

De acuerdo con Aguaded (2006) “Si la realidad es interpretada de manera subjetiva
a través de la imagen, se hace necesaria que como lectores recurramos al proceso
contrario; de la imagen a la realidad analizando los contextos y los valores sociales
que se trasmite.” (p60). Para poder entender a la imagen es necesario aprender a leerla,
es decir que se debe atender no solo al hecho de identificar elementos que presenta a
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través de diferentes recursos de expresion sino que también al contenido inmaterial del

signo.

Aparici y Mantilla proponen diferenciar en la lectura de las iméagenes una fase
objetiva, dedicada al analisis de los elementos basicos de la imagen, una descripcion
conceptual de la misma y un estudio descriptivo global de las imagenes en funcién de
sus caracteristicas elementales (iconicidad o abstracto). La imagen es polisémica, de
forma que su lectura es multiple, con diversos significados. Por lo que es necesario e
importante diferenciar la lectura connotativa; que se refiere a la interpretacion de
signos- iméagenes, de la denotativa; identificando los elementos que representen la

imagen.

Actualmente a las imagenes ya no se las ve como un elemento que representa
completamente la realidad o de forma directa, sino como un punto mas complejo,
donde se relaciona con elementos mas criticos y detallados, donde se puede aplicar
significados que cuenten historias realistas con un gran toque de imaginacién. Segun,

Varas (2011) menciona que:

El topico de los actuales estudios sobre las imagenes establece que han de ser
entendidas como una forma de lenguaje; en vez de como una ventana transparente
al mundo, son consideran en la actualidad como un tipo de signo que presenta una
apariencia engafiosa de la naturalidad y transparencia y que oculta un mecanismo
de presentacion opaco, tergiversado y arbitrario, un proceso de mistificacion
ideoldgica.

La imagen en relacién a diferentes términos puede tener significados distintos, si
hablamos dentro de la publicidad esta se encarga de darle un trato especial y mucho
mas significativo, puesto que se preocupa por cuidar la imagen externa que ofrece de
un producto y a la vez busca crear una imagen interna en los consumidores. De esta
forma hace que la presentacion interna tome mucha mas importancia, haciendo que las
personas miren a las imagenes publicitarias como algo de gran valor, pero ¢Por qué
prestar especial atencion a la imagen publicitaria? La respuesta nos la da Barthes

(1992):

En la publicidad la significacion de la imagen es con toda seguridad
intencional: determinados atributos del producto que forman a priori los
significados del mensaje publicitario, y esos significados  deben  ser
transmitidos con la mayor claridad posible; si la imagen contiene
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signos, tenemos la certeza de que esos signos estan completos, formados de
manera que favorecen su mejor lectura: la imagen publicitaria es franca o, por lo
menos, enféatica.

2.3.2. Retorica de la imagen

En su trabajo sobre la retdrica de la imagen Barthes (1964), analiza las
caracteristicas de la imagen en el mensaje publicitario, sefiala que en publicidad, la
significacion es sin duda intencional, distinguiendo entre: mensaje linguistico, iconico
simbolico (connotado) e iconico literal (denotado). EI mensaje linglistico se encuentra
en todas las imagenes, desde los titulos que determinan el tema que se desea exponer,
un slogan que pretende reforzar la imagen y el mensaje que esta desea expresar, al
igual que los pequefios didlogos con los que se trata de explicar el contexto de la
situacién. El texto en muchos de los casos actlla como una guia entre los significados
que tiene la imagen, ya que esta es una representacion analdgica de la realidad. Al
hablar del mensaje connotado se refiere Unicamente a la imagen pura, es decir que esta
contiene una serie de signos continuos que hacen referencia a conocimientos
pertenecientes a la realidad, por lo tanto solo existiran limitadas posibilidades de
lectura. En cuanto la parte iconico literal, este hace alusién unicamente al significado

de la imagen ya sea fotografica o ilustrada.

La retorica y el mensaje publicitario han de estudiarse indefectiblemente bajo la
perceptiva pragmatica, que es la que engloba todas las deméas dimensiones de un texto,
y que tanto el discurso retérico como el mensaje publicitario son precisamente textos,
es decir, conjuntos unitarios y coherentes de signos bien cohesionados en maultiples
relaciones y funciones, cuya unidad y coherencia les viene dar en uGltima y definitiva
instancia por la dimensién pragmatica de acto de habla que configuran el emisor, el
receptor y el contexto (Lopez, 2003, p16).

La imagen expresa la realidad dependiendo de la construccidn que se realice, de la
aplicacion de elementos y simbolos de forma clara, sin olvidar que todo esto en un
punto trasmite un mensaje. Todo esto se aplica mucho méas cuando se trata de realizar
publicidad, es aqui donde se unen la imagen y la retdrica para crear una persuasion
mucho mas fuerte y un significado pregnante en las personas. La persuasién debe ser
tratada con delicadeza, pues esta engloba diversos conceptos que se aplican

especialmente para cambiar las actitudes y pensamientos de las personas direccionado
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a una situacién especifica. La retdrica trabaja en conjunto con la persuasion, pues
practicamente en la antigliedad se definia asi a este recurso, ademas de aplicar este
principio utiliza de forma sutil palabras e iconos que en muchos de los casos son
imagenes completas que permiten la trasmision de forma clara del mensaje. La imagen
en este punto cumple una funcion importante, pues mediante la cual se puede expresar

mas claramente lo que se piensa o siente en base a una experiencia.

2.3.3. Publicidad

Actualmente la mentalidad de las personas y la forma de ver al mundo ha cambiado
completamente, con el incremento del uso del internet y las redes sociales su
conocimiento ha ido en aumento y su credibilidad va disminuyendo. Por lo que es
necesario que a la hora de tratar de comunicar un mensaje o persuadir a un publico se
pretenda ser mas precisos y deductivos, tratando de percibir las actitudes y reacciones
de cada persona ante cualquier tipo de situacion que se presente, acciones que realiza
y sigue la publicidad. Esta se dedica a observar detenidamente el comportamiento de
su publico, analiza los cambios del entorno y trata de encontrar la forma correcta para
manejar la mente de tal manera que cuando se le presente algun tipo de idea, ya sea un
producto o una campafa de tipo social, acepte sin pensar tanto. La publicidad
inteligente trabaja de manera que primero cambia los ideales de los sujetos a los que
va dirigida, para después ofrecerles los productos adecuados’. (Barcalo, Ignacio y

Mantilla, Concepcion, 2006)

La publicidad tiene diferentes enfoques, no solo se dedica a vender productos, sino
que también pretende a través de sus recursos plantear objetivos que permitan causar
un efecto en la sociedad que refleje un cambio de actitud hacia una causa social. Es de
aqui que parte la publicidad social, la que se encarga de manejar todo su contenido
para la creacion de campanas, planes estratégicos o comunicacionales que ayuden a
combatir un cierto tipo de problema. Existen un sin nimero de campafas que gracias
a la creatividad de los publicistas trasmiten un mensaje sobre un tema en particular que

es parte del diario vivir de las personas pero suele pasar desapercibido (Abellan, 2017).

Al ritmo que vive actualmente el mundo el tiempo se convierte en un factor que

juega en contray por lo tanto no existe ese espacio para refeccionar. Todas las personas
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estdn conscientes de la existencia de problemas sociales pero nunca se hace un
esfuerzo por hacer algo y evitar que los indices se eleven, es por esta razon que la
accion de la publicidad actia en estos momentos creando campafas que permitan
impactar en la mente del pablico, en muchos de los casos es factible el usar la parte
mas sensible y dependiendo el tema que se trabaje, crear conciencia desde la parte
cruda de la realidad. Para que este tipo de campafias tengan los resultados esperados
se debe trabajar con el medio publicitario mas usado, las redes sociales, ya que de esa

forma se puede llegar directamente al publico (Abellan, 2017).

Dentro de los recursos utilizados para el desarrollo de estos planes estratégicos y
campafias, se hace el uso cominmente de medios ATL y BTL, los que permiten llegar
de una forma un tanto comun o nueva hacia el pablico. Above the line 0 méas conocido
como medios ATL, son aquellos medios de comunicacién tradicionales como, la
television, la radio, prensa y diarios. Para mi el ATL ‘es como la diamantina: potente,
fuerte, fulminante; alcanzando grandes superficies, lo cual solo se puede aplicar en

lugares permitidos y estaticos’. (Garrido, 2010)

Para explicar los medios BTL Garrido (2010) expone el significado usando una
metafora y dice que:

El BTL seria como un arco y flecha: ligero, &gil y directo al objetivo. Ademas
se puede usar en cualquier lugar y en cualquier momento; incluso cuando el
objetivo esta en movimiento. Un arquero puede ir a donde esta su ‘blanco’ y
darle justo alli.

El beneficio de un medio asi es principalmente el impacto que puede generar
impacto en el espectador, pues al usar elementos diferentes o fuera de lo comun, llaman
la atencion y se puede obtener una mejor captacion del mensaje. Pero ademas de esto,
para general una campafia o un plan estratégico correcto, se debe determinar el tipo de
estrategias con la que se trabajara para el desarrollo de las actividades. Dentro de las
principales se encuentran: estrategias de difusion las que son usadas para asegurarse
que el mensaje que se desea trasmitir Ilegue al publico de forma clara y concreta.
Cuando se disefia este tipo de estrategias, siempre se debe pensar a quienes se quiere
concientizar y el porqué. Otra de estas es la de traccion, la que se encuentra orientada

a motivar al cliente, mediante una aprobacion y por Ultimo se encuentra la estrategia
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de empuje la cual realiza actividades de promocién que pongan al mensaje en frente

del publico.

2.3.4. Retorica publicitaria

Las figuras retdricas son un conjunto de palabras utilizadas para dar énfasis a una
idea que se desea expresar de forma literaria o aplicada directamente a la publicidad.
El énfasis deriva de la desviacién consiente del hablante o creador con respecto al
sentimiento literal de una palabra o al orden habitual de esa palabra o grupo de palabras
en el discurso (Gallucci, 2017). En su proyecto de investigacion Gallucci (2017)

menciona que:

La retdrica pone en juego dos niveles de lenguaje propio y el lenguaje figurado.
La figura retorica es la que permite pasar de un nivel del lenguaje a otro. Supone
que lo que se dice de modo figurado podria haberse dicho de modo maés directo,
simple y neutro.

Se podria decir que las figuras casi siempre se van en contra de las normas
establecidas, pudiendo ser del lenguaje, la moral, la sociedad, la realidad y la légica.
De esta forma se podria explicar las libertades que se toma la publicidad al hacer uso
de este recurso, principalmente al hablar de la ortografia, la gramética y el empleo del
humor, erotismo y la representacion de lo fantéstico. El uso de la retorica en relacion
a problemas sociales como es el caso del femicidio, permite representar la realidad y
relacionar con situaciones cotidianas, para esto es necesario utilizar la figura retorica

metafora.

La metafora es una de las mas grandes figuras retoricas, segun Aristoteles es ‘la
transferencia a una cosa del nombre de otra. Hay que buscar la metafora de las cosas
que son apropiadas y no de las que son evidentes’. Esta figura es considerada como
una expresion que en muchos de los casos aparece en un contexto que es contra
determinante lo cual sucede cuando la determinacion del contexto llega o se muestra
en direccién contraria. Hay veces que la metéafora frustra la expectativa del publico,

por lo cual encuentra una sorpresa al encontrar un sentido distinto al que esperaba.

La mayor parte de las veces al ser humano le es posible realizar comparaciones de

lo que decimos con algo que resulta ajeno al tema, pero que representa o tiene algo en
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comun con lo que es precisamente la que el receptor debe hacer relacion para entender
el mensaje. Gallucci comenta que ‘la metafora sirve para designar la imagen resultante
de trasladar el nombre de un objeto a otro, liados ambos por la relacion de analogia’

(Gallucci 2017, pg 15), segun Aristételes, el nuevo sentido sustituye al antiguo.

2.3.5. Violencia de género

Castillejo (2003) ‘La violencia de género trata del tipo de violencia que el hombre
ejerce sobre la mujer por ser mujer.... El concepto de mujer conlleva todo un conjunto

de percepciones y creencias socio-culturales’. (p47)

Se puede entender que tanto hombres como mujeres tienen el mismo valor dentro
de la sociedad, ninguno de estos puede acreditarse mayor importancia, pero al vivir en
un entorno donde la fuerza y poder que tiene el hombre le hacen un ser supremo,
provoca que el mismo atente contra la mujer y su vida sin piedad alguna con tan solo
el pensamiento y la idea de que ella vale menos. La discriminacion de las mujeres y la
violencia de género (como la manifestacion mas brutal de las desigualdades entre
hombres y mujeres) es un problema que traspasa fronteras y que esta presente en la
mayor parte de los paises del mundo con la particularidad de que las vivencias del

maltrato son enormemente parecidas en todos los lugares y cultura.

Es necesario tener muy en cuenta y recordar que la violencia es una estrategia de
relacion aprendida, no es un factor con el que las personas nacen. Si fuera de esa forma,
todas las personas serian violentas o seria un acto comdn en la sociedad que nadie
podria generar acusacién o presentar quejas contra el mismo; sin embargo, no siempre
la empleamos en nuestras relaciones: hablamos, negociamos, pactamos, tratamos de
comprender el punto de vista de la otra persona y finalmente llegamos a un acuerdo,
aunque no obtengamos el que en principio queriamos. D. Paez Cuba (2011) ‘La
violencia de género en la historia de la humanidad es practicamente nueva........... Lo
contradictorio del tema resulta en que siempre ha existido, pero en las sociedades

patriarcales se veia muy normal, no se penalizaba.” (p 3).

Dentro de la humanidad siempre han existido varios temas de genero social que se
han tomado como tabus o como un hecho normal, es el caso de la violencia, donde al

referirse a la mujer se toma siempre como educacién mas no agresion a la misma la
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que debia entender y aprender que quien mandaba u ordenaba en la casa o en la
sociedad siempre era el hombre y ella no podia discutir sobre el tema porque las
consecuencias podrian ser peores y en muchas cosas llegar a la muerte. La violencia
fisica esta considerada como la mas comun dentro del hogar, estos actos incluyen
fuerza contra el cuerpo de la mujer, con resultado o riesgo de producir lesion fisica o
dafo: golpes, quemaduras, pellizcos, tirones de pelo, picadas, empujones, lanzamiento
de objetos, uso de armas, intentos de estrangulamiento, intentos de asesinato, intentos
de provocar abortos. El maltrato fisico es el mas evidente y el mas facil de demostrar,
por lo que las mujeres al no entender el nivel de gravedad que tiene esta actitud o acto
deciden mantenerse calladas, esconder aquellos hematomas que quedan visibles en su

piel y perdonar completamente al agresor, convenciéndose que cambiara.

2.3.6. Cultura

La sociedad es un conjunto de mdaltiples caracteristicas las que definen el estilo de
vida de las personas, algunas actitudes y creencias, todo esto permite que el modo de
pensar de estos individuos se vaya desarrollando y que dentro de sociedades diferentes
se pueda identificar facilmente, ‘La cultura es el conjunto de rasgos distintivos,
espirituales y materiales, intelectuales y afectivos los que caracterizan a una sociedad

o un grupo social.” (Sierra, A; Aleman, R; 2012)

Las personas desde los inicios de los tiempos fueron buscando a sus semejantes
para poder convivir, ya que para esto es necesario entenderse mutuamente y compartir
algunos ideales. En muchos casos con el pasar del tiempo, existieron mezcla de estos
grupos donde de igual forma debian tener un punto en comun para congeniar y crear
asi una civilizacion coherente, ‘Las culturas se convierten en civilizaciones cuando las
que pertenecen a ese conjunto tienen los mismos intereses y creencias para

comunicarse necesitan traducir de una cultura a otra.” (Oltra, B; 1995)

2.3.7. Sociedad

El hombre desde el inicio de los tiempos no ha podido existir fuera de la sociedad
por lo que guardan una cierta conexion. No es posible hablar de una sociedad sin hablar

del hombre ya que la misma esta formada por un sin nimero de caracteristicas que
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comprende el hombre y comparte con sus semejantes. Por esta razon, Moreira (2003)

menciona que:

La sociedad es un conjunto de seres humanos, unidos moral, material, espiritual
y culturalmente para la satisfaccion de comunes necesidades, reciprocos
beneficios, aspiraciones semejantes y fines iguales. El estudio de la sociedad
humana implica el estudio de la cultura, ya que la posicién de la cultura no solo
torna singular al hombre sino también a su sociedad (p 3).

El vivir en sociedad ayuda a entender el ambiente en el que nos desarrollamos,
fortalece las creencias y permite que enfrentar la realidad no se torne una gran
complicacion, sino mas bien, es un poco mas facil. Al contar con personas semejantes
puede compartir distintas experiencias de las cuales pueden aprender juntos y
desarrollar su instinto. Segun, Rodriguez (2009):

En realidad la razén de ser de la sociedad hay que buscarla en la propia
naturaleza del hombre, quien, ademas de ser racional, y precisamente por ello,
es también social. La sociedad mantiene rasgos tradicional donde en muchos de
los casos la informacion que se trasmite es de forma oral, de generacion en
generacion, la que permite aprender ciertos principios que hoy en dia son muy
importantes para mantener un equilibrio dentro de la convivencia diaria con
personas que en un punto pueden tener caracteristicas similares de vida.

2.3.8. Femicidio

El termino femicidio se aplica en la actualidad para explicar un problema social que
ha venido aquejando a la sociedad desde épocas antiguas, donde siempre la victima
principal es la mujer y lo sigue siendo. Donde estos actos no solo pueden venir del
hombre de la casa, sino presentarse en cualquier ambito en donde una mujer esté
involucrada o tenga actuacién. Este problema social es un neologismo creado a través
de la traduccion del vocablo ingles femicide y se refiere al asesinato inevitable de
mueres por razones de género. El feminicidio entra en la esfera de la violencia contra
la mujer, pero también toma otras formas.... Se debe tener en cuenta que femicidio no
solo es el hecho de dar muerte a la mujer, también es dafiar fisicamente, sexual, etc a
la misma (Cortés, 2016, p 242).

Recordemos que para Rusell y Caputi constituyen femicide tanto el caso de la
mujer asesinada por su marido como forma de control y dominacién extrema, como el

de aquella que muere como consecuencia de una esterilizacion forzada o incluso de
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una cirugia plastica innecesaria. Los asesinatos relacionados con el “honor” son
aquellos en los que una nifia 0 una mujer muere a manos de un miembro masculino o
femenino de la familia por una transgresion sexual o conductual supuesta o real, como
adulterio, relaciones sexuales 0 embarazo extramatrimoniales, o incluso por haber sido
violada. A menudo los autores del femicidio consideran que esta es una forma de
proteger la reputacion familiar, seguir la tradicién o acatar exigencias religiosas

interpretadas erroneamente.

En la sociedad, la cultura es el punto principal que mueve a las personas a
reaccionar o actuar de formas diversas ante situaciones. Al hablar del femicidio se
puede relacionar con el tema del machismo, desde tiempos atras se toma al hombre
como la figura méas importante de la sociedad, quien es el Unico que puede decir y
actuar, por lo que la mujer no tenia en ningin momento la oportunidad de exponer la
que pensaba. Este control impuesto a la mujer, ha seguido de generacion en generacion
puesto que la educacién que tiene nuestra sociedad mantiene costumbres antiguas

basadas en el ya expuesto machismo.

El femicidio, desde un punto de vista social y cultural se observa derivado del
sistema patriarcal, en donde la autoridad en la organizacion social primitiva era
gjercida por un varén, quien era el jefe de cada familia por lo que se analiza que el
femicidio, es un problema de género intimamente ligado al sistema patriarcal, el cual
predispone en mayor o menor medida a las mujeres para que sean asesinatos sea por
solo hechos de ser mujer, o no serlo de forma adecuada, que se ha comportado mal
(Suco, 2016, p 15). El femicidio cometido por un esposo o enamorado actual o anterior
se conoce como femicidio intimo o asesinato por la pareja. Los resultados que
arrojaron los estudios que se han realizado en los ultimos afios 2015- 2016 del curso
realizado por la OMS y la Escuela de Higiene y Medicina Tropical de Londres indican
que mas de 35% de todos los asesinatos de mujeres a nivel mundial son cometidos por

un compafiero intimo.

2.4. Categorias fundamentales
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2.4.1. Redes conceptuales
Violencia de
Imagen genero
Retorica de Cultura
la imagen
Publicidad Sociedad
RETORICA
v PUBLICITARIA < FEMICIDIO
VARIABLE INDEPENDIENTE VARIABLE DEPENDIENTE

Gréfico 5: Categorizacion de las variables

Fuente: Daniela Nufiez V.
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2.4.2. Constelacion de ideas

Publicidad
social

Principios de la
Publicidad

Publicidad

Retorica
Publicitaria

Grafico 6: Constelacion de ideas, variable independiente

Fuente: Daniela Nufiez V.
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Gréfico 7: Constelacion de ideas, variable dependiente

Fuente: Daniela Nufiez V.



2.5. Formulacion de hipotesis

H1
La retdrica publicitaria aporta a la disminucion del femicidio.
HO

La retdrica publicitaria no aporta a la disminucion del femicidio.

2.6. Sefialamiento de variables de la hipdtesis

2.6.1. Variable independiente:  Retorica Publicitaria
2.6.2. Variable dependiente: Femicidio

e Unidad de observacion: Jovenes

e Términos de relacion: Prevencion
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CAPITULO I

3.-METODOLOGIA

3.1. Enfoque de la investigacion

De acuerdo a Herndndez, Ferndndez y Baptista (2010) en su obra Metodologia
de la Investigacion, sustenta que todo trabajo de tipo investigativo se respalda en
dos enfoques principales: cuantitativo y cualitativo, los que de manera conjunta

forman un enfoque mixto.

El método cualitativo se basa en la recoleccion de informacion a través de la
observacién de comportamientos del ser humano ya sean naturales, discursos,
respuestas abiertas, las mismas que seran interpretadas una vez finalizado este
proceso. Este método de investigacion analiza las ideas expresadas por los sujetos
dependiendo del contexto en donde se desarrolle, la cultura, ideologia y sociologia.
Segun, Gomes, Flores y Jiménez (1996):

Estudia la realidad en su contexto natural, tal y como sucede, intentando sacar
sentido de, o interpretar los fendmenos de acuerdo con los significados que
tienen para las personas implicadas. Implica la utilizacion y recogida de una
gran variedad de materiales—entrevista, experiencia personal, historias de
vida, observaciones, textos histéricos, imagenes, sonidos — que describen la
rutina y las situaciones problematicas y los significados en la vida de las
personas.

La presente investigacion serd de carécter cualitativa y cuantitativa. Cualitativa
debido a que engloba la recopilacion de informacion basada en la observacion de
comportamientos y experiencias lo que permitira tener una vision global sobre las
principales causas y efectos del femicidio y de esta manera exponer posibles

soluciones que involucren a la sociedad.

También tendra un enfoque cuantitativo, debido a que se obtendran datos que seran
aplicados a una muestra especifica para recopilacion de datos estadisticos
descriptivos que busquen la causa y la explicacion de los hechos y acontecimientos

del problema social que se esta tratando en la investigacion.
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3.2. Modalidad bésica de la investigacion
3.2.1. Bibliografica

La modalidad bibliografica es la primera etapa del proceso investigativo que
proporciona el conocimiento de las investigaciones ya existentes, de un modo
sistematico, a través de una amplia basqueda. Segun, Herrera, Arnaldo y Naranjo
(2004):

Indica que la investigacion bibliografica tiene el propdsito de conocer,
comparar, ampliar, profundizar y deducir diferentes enfoques, teorias,
conceptualizaciones y criterios de diversos autores sobre una cuestion
determinada, basandose en investigaciones antecedentes e informaciones
estadisticas locales y en libros, revistas, periodicos, folletos y otras
publicaciones.

La aplicacion de esta modalidad sirve para complementar el marco teérico con
el apoyo de libros sobre el problema, con el objetivo de conocer causas, efectos,
que lo generan dentro y fuera del pais para de esta forma ampliar los conocimientos

y elementos de estudio.

3.2.2. De campo

Este tipo de investigacién generalmente implica una combinacién del método de
observacién de participante, entrevistas y analisis. Segun, Herrera, Arnaldo y
Naranjo (2004):

La investigacion de campo es el estudio sistematico de los hechos en el lugar
en que se producen los acontecimientos. Es la recopilacion de datos nuevos
de fuentes primarias para un propoésito especifico. Método cualitativo de
recoleccion de datos encaminado a comprender, observar e interactuar con
las personas en su entorno natural.

3.3. Nivel o tipo de investigacion

Los niveles que se alcanzaran en esta investigacion van desde lo exploratorio,
porque permitiran sondear el problema dentro del contexto social; lo descriptivo
que hara posible la comparacion del problema que representa el femicidio, entre los
diferentes actores que formaran parte de esta proceso; hasta lo explicativo con la
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comprobacion de la hipdtesis, analizando a profundidad las causas y efectos que
produce el problema y ademas, generando respuestas y soluciones a la problematica

planteada.

3.4. Poblacion y muestra

La poblacién con la que se trabajara en esta investigacion seran jovenes con un
rango de edad entre los 16 a 18 afios ya que se han tomado en cuenta caracteristicas
principales que presenta este grupo de adolescentes. Segun la OMS (Organizacion
Mundial de la Salud) la adolescencia es un periodo de preparacién para la edad
adulta durante el cual se producen varias experiencias de desarrollo de suma
importancia. Mas alla de la maduracién fisica y sexual, esas experiencias incluyen
la transicion hacia la independencia social y econdémica, el desarrollo de la
identidad, la adquisicion de las aptitudes necesarias para establecer relaciones de
adulto y asumir funciones adultas y la capacidad de razonamiento abstracto.
Aunque la adolescencia es sinénimo de crecimiento excepcional y gran potencial,
constituye también una etapa de riesgos considerables, durante la cual el contexto

social puede tener una influencia determinante.

Las pediatras Esther Poveda y Cristina Royo (2013) mencionan en una
publicacion a cerca del ‘Desarrollo: El inicio de la adultez: 15 a los 18 ;Crecen
nuestros hijos, crecen los problemas?’ que en esta etapa los jovenes de 15 a 17 afios
son capaces de reflexionar, reaccionando a la verdad o falsedad de las cosas,
creando y comprendiendo ideas abstractas. A partir de los 17-18 afios mencionan

que:

Los adolescentes tienen mas capacidad de analisis y reflexion, recepcion de
las situaciones. Usan la intuicion, diferencian las buenas de las malas
amistades, ya tienen establecidos los habitos de estudio, trabajo, descanso,
aficiones y son capaces de fijarse metas y cumplirlas. Les preocupa mas su
futuro y ven maés alla de su propia realidad. Tienen conciencia social y
disminuye su egocentrismo.

Los cambios, transformaciones biolégicas y psicologicas que fueron
mencionadas anteriormente parecerian no permitir reflexion sobre la forma de

construir una relacién. Sus vivencias son su referente, las relaciones violentadas no
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son percibidas como un acto grave sino tienden a confundirse con muestras de

afecto cuando en realidad son conductas controladoras (Brasilero, 2007)

3.4.1. Muestra

En la ciudad de Ambato existen 10,669 jovenes entre hombres y mujeres en
un rango de edad de 16 a 18 afios cursando el bachillerato, segin datos que
corresponden  Ministerio de Educacion de Tungurahua. Para calcular la
muestra se tomaran en cuenta a los jovenes de los terceros y segundos de
bachillerato de los colegios de la cuidad, considerando que es el grupo
adecuado para responder a la encuesta relacionada con el tema de
investigacién. Se tomara en cuenta a dos en especifico; a la Unidad Educativa
Luis A. Martinez institucion fiscal) y Unidad Educativa Particular Ricardo
Descalzi (institucion particular), los cuales estdn dispuestos a brindar la

informacién necesaria.

HNumera de de segundo de i en instituci ducati izadas del cantén Ambato, provincia

de Tungurahua por zona (INEC), régimen escolar. v tipo de ed

Fuente: AMIE_perioda_2017-2018 Ini

ARos

Perindo [Cadigo AlNombre de la is arroquia Zona (INE[Régimen im{ Juirsdicoil Tipo de Educad Zdo Afo f 3er Ao BTotal Estudiantes
2017-2016 Ini| 19500001 _| UEIB PROVINGIA DE CHIMEDRAZD CELIANO MONGE UrbanalEE [ Sisrra Ficei Bilingic | Educacién Reguir 0] 25, 55
2012015 In] 13H000D1__| UNIGAD EDLICATIVA RUMIFARLL ATOCHA (FICDA] UrbanslNEE [ Sierra Fiseal Hispas | Educacion Foquiar E E Bl
2017-2016 Inid 18H0000E__| UNIDAD EOUICAT IvA GENESIS ATOCHA (FICDA] UrbanaIMEE | Sierra Hizpma | Educacion Requbar i 23] 36,
2017-2015 Iniq 13H00003 [ UNIDAD EDUCATIVA $ANFIO ¥ ATOCHA [FICOA) UrbanalMEC: | Sierra Hizpana Educacion Regular 152| 148 28|
2012618 Inid 19H000ID__| UNIEAD EDLICATIVA S4NTD DOMINGG OE GUZMAN ATOCHA (FICDA] UrbanalNEE | Sierra Hispamn 17 e, 555
UNIDAD EDUCATIVA SAN ALFONS0 ATOCHA (FIC0A) UrbanalEC Hizn 5] a3 73]

UNIDAD EDUCATIVA JUAN LEON MERA LA SALLE CELIAMO MORNGE UrbanalMEC Hizpana 20 130 331

UNIDAD ECLIC ATV FRANCISE FLOR CELIAND MONGE UrbanalHES Fiseal Hispamn e m 255

UNIDAD EDUCATIVA LUIS & MARTINEZ CELIAND MONGE UrbanalNEC Ficcal Hispana Edycasién Regulhr 2z6] 234] 460

UNIDAD EDUCATIVA MARID COBD BARDMNA (CELIAMO MONGE UrbanalNEC Fizeal Hizpana Educ: 355‘ 354 o

UNDAD EDUIGATI¥4 INDDAMERC, HUACHI CHICO UrbanalHEC Hisprs | Educscién Requar 66, 54, 750

UNIDAD EDUCATIVA RICARDO DESCALZI HUACHI CHICO UrbanalMEZ Hizpana Ed &6 123

UNIDAD ECUICAT VA SUIZ0 HUACHI CHICD UrbanalHES Hispam 20 22 a2

UNIDAD EDUGAT V4 POEITUNGLRAHLL HUACHI CHICO UrbanalHEG scomizion| Hizpuwn | Popalor Parmancats 2] 503, BB

UNIDAD EDUCATIVA PCEITHOMAS ALYA EDISON TRIZ UrbanalMEC Hizpana Fopular Permancnts 2] 1] 3

UNIDAD ECLIG ATV ESPECIALIZADA HMEATE HUACH LORETD UrbanalHES Fiseal Hisprns | Educucién Especial 5 5 10

UNIDAD EDUCATIV:A PCE| JOSE MARI YELAZ HUACH LORETO UrbanalEC ccomigiona| Hiepu | Popular Pamancnts En 22 5

201 -2015 Iniq 13H000T UNIDAD EDUCATIVA POEI PICHINCGHA ’Eﬁcm LORETO UrbanalNEC Hizpana ] 16| 39
2017-2018 i 18H00079__| UNIDAD EDUIGATIVA GONZALEZ SUAREZ HUACHILORETO UrbanalHEC Hispamn i o] 27
2017-2016 Ini{ 19H00037__| UNIDAD EDUCATIVA GUAT AGUL PISHILATA UrbanalEC Ficel [ 255 21s) [
2017-2015 Iniq 13HO0030 [ UNIDAD EDUCAT VA JOARUIN LALAMA HUACHI LORETO UrbanalNEC Fizeal Hizpana 123 &% 197
2017-2016 Iid 1800037 _| UNIDAD EOLIGAT 1A HISPAND AMERIG HUACH LORETO UrbanalHEC Fiscal Hispom 52| s 326
2017-2015 Iniq 1H00035 [ UNIDAD EDUCATIVA BALTISTA HUACHI LORETO UrbanalMEZ: Hizpana 21 0] 134
2072018 Inf 1800101 __| UNIGAD EDUCATIVA JUAN BERIGHE YELA, La MERCED UrbanalHES Fiseal Hispam 33 &2 01
2017-2016 Ini{ 19H00105__| UNIDAD EDUCATIVA AMEATO LA MERCED UrbanalHEC Ficel Hicps | Educacién Foquar 251 25| B
2017 -2015 Iniq 1FHOOTI0 UNIDAD EDUCATIVA TERESA FLOR LA MERCED UrbanalMEC Fizcal Hizpana Educ: Regular 15 hil 2a5|
2012015 Inif 19H00121__| COLEGID TEGNIO ARTESAHAL PGE| EDGENIA MEFH WATRIZ UrbanalHES Fiseal Hisprs | Popalar Permancats 24 a4
2017-2016 Ini{ 19H007125__| UNIDAD EDUCATIVA PCEI JAPON WATRIZ UrbanalEC Hicpaa | Poplar Pormanants &) 73] [E
2017 -2015 Iniq 1FHO0T2E UNIDAD EDUCATIVA POEI STEPHEN HiwWEING METRIZ UrbanalNEC Hizpana Popular Permancats 15T, 20| B
2017-2018 Iif 1900127 | UNIDAD EDLIGATIVA PCE| JUAN DELFIN FONSEGA, NGURAR AMEATO _[MATRIZ UrbanalHEC Hisprs | Poplr Permancate &3 62 05
2017-2018 Ini{ 18H00126__ | UNIDAD EDUCAT VA LAS AMERICAT TUNGURAHU AMBATD | MATRIZ UrbanalHEC Fizal Hizpana Educacién Regular 36 &1] T
2011-2018 hid 13H0G125 [ UNIDAD ECLIGATIVA LIS & MAFTINEZ TUNGUR AN AMEATD [MATRE LrbanalNEC Fiseal es e o E
2017-2016 Iid 19H0M50__| UNIDAD EOLIGAT 1A PGE MIGUEL DE GERYANTES TUNGURAN AMBATO _[MaTrRiz UrbanalHEC [ & 74| [
2017-2015 Iniq 1ZHO03E UNIDAD EDUCATIVA LA INMACULADA UrbanalMEZ: Hizpana 164 156 320]
2012015 Inid 19H0M5T__| UNIGAD EDLICATIVA GFial ELGY ALFARD DELGADD UrbanalHES Fiseal Hispamn &6, &) [
2017-2016 Ini{ 19H00155__| UNIDAD EDUCATIVA GOLIVAR UrbanalEC Ficel [ 7 o8] 553,
2017-2015 Iniq 1H00133 UNIDAD EDUCATIVA PEDRQD FERMIN CEVALLOS UrbanalMEC Fizcal Hizpana 212] i) 82|
2017-2015 Inid 18H0M$1__| UNIDAD EOUICATIvA RODRIGUEZ ALBORNOZ UrbanalHEC Hispamn 25 &5 T
2017-2016 Ini 19H00155__| UNIDAD EDUCATIVA PCE| JUAN LEON MER# UrbanalEC Ficel [ a2 92 e
2017 -2015 Iniq 1HO0ST UNIDAD EDUCATIVA JUAN MONT ALYO UrbanalNEC Fizeal Hizpana 132 121 253
2017-2016 Iid 19H00155__| UNIDAD EDLIGATIVA PCE| REPUBLICA DE ARGERTINA UrbanalHEC Hispom 35, o] 63|
2017-2015 Iniq 13H00656 UNIDAD EDUCATIVA ESPIRITL $AMNTO UrbanalMEZ: Hizpana 7] ] 15
2012018 In] 19H00852 | UNIGAD EDLIGATIVA SAGRADA FANILIE UrbanalHES Hispam 52| &3 %
2017-2016 Iid 1900705 __| UNIDAD EDLIGATIVA PCE| GADYRISH UrbanalHEG Hizpa | Popular Permancate B 233 5]
2017-2015 Iniq 13H00382 [ UNIDAD EDUCATIVA LEONARDO MURIALDD UrbanalMEC iz H Hizpana Regular Ell 13 22|
2011-2016 In{ 13H00385__| COLEGID DE BACHILLERATO CUISSINE TUNGURARL AME: UrbanalHES Hispamn Foqular A 3
2017-2015 Inif 18H00956 | UNIDAD EQUCATIVA FCEJUAN FRANCISCO MONT ALYO TUNGURAHU AMEATO | CELIAND MONGE UrbanalNEC Ficcal Hizpany Educacion egular 151 5]
2017-2015 Iniq 15H00385 | COLEGID DE BACHILLERATO PCEI BOLIYAR TUNGURAHL AMEATO |SAN FRANCISCO UrbanalNES Fizeal Hizpana Educacién Regular 5] 58]
Total 10668

Tabla 1: Ministerio de Educacion de Tungurahua estadisticas estudiantes rango
edad

Con un error del 5%, la férmula de célculo aplicada es:
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Donde:

Ingreso de datos =

_ Z’pgN
~ z2pq + Ne?

nivel de confianza (correspondiente con tabla de valores de Z)
Porcentaje de la poblacion que tiene el atributo deseado
Porcentaje de la poblacion que no tiene el atributo deseado =
1-p

Nota: cuando no hay indicacion de la poblacién que posee 0 né
el atributo, se asume 50% para p y 50% para q

Tamafio del universo (Se conoce puesto que es finito)

Error de estimacion maximo aceptado

Tamafio de la muestra

Z= 1,95

p= 50%

gq= 50%

N = 10.669

e= 5%
(1,95)2(0,5)(0,5)16861

"= (1,95)2(0,5)(0,5) + 16861(0,05)2

n =375.6023
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3.5. Operacionalizacion De Variables

Tabla 2:

Variable independiente: Retorica Publicitaria

Caracterizacion

Dimensiones

Indicadores

Items

Instrumento

Retorica Publicitaria
Segun, Gonzéles(1996):

La retorica es un discurso
fingido, utilizado en un doble
plano del lenguaje donde los
mecanismos  retéricos  son
funciones que tratan de poner
en contacto ambos planos.

Recursos retéricos

¢Qué figuras retdricas son las
indicadas para aplicar en el
proyecto de prevencién vy
concientizacion del femicidio?

¢Qué grado o nivel de eficacia
que tiene el uso de las figuras
retoricas en la aplicacion de
campafias sociales?

Entrevista a un profesional
de publicidad

Estrategias
publicitarias

Piezas publicitarias

¢Qué estrategias se puede
aplicar para la realizacion del
proyecto de concientizacion de
femicidio?
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Publicidad

e Medios publicitarios

¢ Mensaje publicitario

e Persuasién

¢Qué concepto se deberia
manejar en las  piezas
publicitarias que se realicen
para la propuesta?

¢Qué medios son los mas

adecuados para generar una

mayor acogida en jovenes de

15 a 18 afios?
Entrevista a un profesional
de publicidad

¢Qué caracteristicas se deben
incluir en el mensaje
publicitario para la
concientizacion del femicidio?

;Qué elementos serian los mas
adecuados para crear el
mensaje que permita
concientizar acerca del
femicidio?

Entrevista a un profesional

¢De qué manera se podria de publicidad

persuadir a los jovenes de 15 a
18 arios para concientizar
sobre el femicidio?

e Mensaje linglistico

¢Qué tipo de mensaje
linglistico es el mas adecuado
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e Mensaje iconico
simbolico

Retdrica de la imagen

e Mensaje iconico literal

para la realizacién del
proyecto?

¢Qué tan factible es usar un
mensaje iconico para la
realizacion del proyecto de
concientizacion del femicidio,
que?

¢Qué tipo de iconos serian los
mas adecuados para utilizar en
la realizacion del proyecto?

¢De qué manera se deberia
aplicar un mensaje iconico
literal para la concientizacién
del femicidio en jovenes de 15
a 18 afios?

Entrevista a un profesional
de disefio grafico

Entrevista a un profesional
de disefio grafico

e Tono

Imagen

e Estilo

¢Qué tono aplicaria para la
realizacion de la propuesta de
concientizacion del femicidio?

¢ Qué estilo deberia ser
utilizado en la creacion de la
propuesta?

Entrevista a un profesional
de disefio gréafico
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Tabla 3:

Variable Dependiente: Femicidio

Caracterizacion Dimensiones Indicadores Items Instrumento

Femicidio ¢En la cuidad de Ambato cual

) e Femicidio es la estadistica de denuncias
Segtn, Buampadre (2003): referentes al femicidio?
De_flne al fem|C|d|_o como el :Cual es el factor mas Entrevista a un encargado de
odio contra la mujer, como el recurrente en el cometimiento la DINASED
conjunto de formas de e Factores que provocan de femicidio en Ambato?
violencia que ocasionan un femicidio

asesinato de las mismas.

¢Cbémo la sociedad adopta el

tema del femicidio?
e Sociedad

) ¢Qué causas determinan el
Sociedad : :
comportamiento agresivo que
podrian derivar en femicidio?

¢En qué estrato social se
generan mas casos de
femicidio?

¢ Qué elementos serian los
mas importantes para la
educacion de jovenes de 15 a
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Educacion

18 afios para disminuir el

femicidio en la ciudad de _ o
Ambato? Entrevista psicologo

¢ Qué factores influyen
negativamente en la
educacion de jovenes de 15 a
18 afios en relacion a la
violencia intrafamiliar?

¢COmo se puede generar a
través de la educacion en los
nifios la conciencia integral
en contra del femicidio?

Cultura

Normas de
comportamiento

Machismo

¢Qué valores son importantes
desarrollar en las familias
ambatefias para evitar los
niveles de femicidio?

¢Qué normas ético morales
deberian ser inculcados en los
jovenes de 15 a 18 afios para
evitar en el futuro la violencia
familiar?

Entrevista a una psicéloga

¢Cree g la sociedad ambatefia
es machista?
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¢ Qué costumbres machistas
se deberian erradicar en
jovenes de 15 a 18 afios para
disminuir los niveles de
femicidio?

Violencia de género

Segun el ambiente

Tipo de violencia

;Cual es el indice de
denuncias sobre la violencia
intrafamiliar en la cuidad de
Ambato?

¢Cudles son las caracteristicas
principales de este tipo de
violencia?

¢Qué factores pueden generar
violencia a la mujer en el
hogar?

¢QUué tipo de violencia afecta
mas a la mujer?

Entrevista a un encargado de
la DINASED
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3.6. Técnicas de recoleccion de datos.

De acuerdo con Herrera (2004) este plan contempla estrategias metodoldgicas
requeridas por los objetivos e hipotesis de investigacion, de acuerdo con el enfoque

escogido, considerando los siguientes elementos:

v Definicion de los sujetos: profesionales publicistas, disefiadores graficos y
psicdlogos, jovenes de 15 a 18 afios de los terceros y segundos de bachillerato
de la Unidad Educativa Luis A. Martinez y de la Unidad Educativa Particular

Ricardo Descalzi.

v Las técnicas a emplear en el proceso de recoleccion de informacién son la

encuesta y la entrevista.

v El instrumento seleccionado de acuerdo con las técnicas escogidas para la

investigacion fue el cuestionario.
v" Los recursos de apoyo fueron dos encuestadores y un entrevistador.
v Explicitacion de procedimientos para la recoleccion de informacion.

El procedimiento para las entrevistas serd de forma directa entre el entrevistador y
el entrevistado, el primero tomara apuntes de las respuestas vertidas por el segundo de
manera precisa y exacta, en donde se utilizara instrumentos de grabacién de audio y
video. Esta labor se efectuara en los sitios de trabajo de los profesionales de la
publicidad, disefiadores graficos, psicologos. Para realizar las encuestas, se utilizara el
formulario respectivo que serd aplicado de forma online en el laboratorio de
computacién de cada institucién, en donde el encuestador se encargara de realizar una
introduccidn del tema y explicacion de la importancia de responder con honestidad a

las preguntas.
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CAPITULO IV

4.- RESULTADOS
4.1. Analisis de los resultados

En capitulo anterior se determinaron los métodos y herramientas para recoleccion de
datos, para lo que se aplicaron instrumentos como entrevistas y encuestas, que

permitieron obtener informacion relevante e importante para la investigacion.

4.1.1. Entrevistas publicistas

Se realizaron entrevistas a dos profesionales del area de publicidad con la
finalidad de obtener datos relevantes que permitan aportar a la generacion de la
propuesta final. En el desarrollo de la investigacién se identificaron las
siguientes dimensiones: a.- Recursos retoricos, b.- Piezas publicitarias, c.-

Medios publicitario, d.- Mensaje publicitarios, e.- Persuasion.

Entrevista a Gonzalo Calmet

Publicista Peruano quien ha trabajado como director creativo en ‘Joe Quispe’ y
actualmente es el Product label Manager de Sony Music Entertaiment en Perd,
encargado de: establecer estrategias de Marketing 360 para el desarrollo y
lanzamiento de artistas internacionales en el territorio, realizacion de actividades
de promocidn, conciertos y grabaciones de estudio, etc. A trabajado en diferentes
marcas reconocidas como: Mibanco, Pringles, Hasbro, entre otras, realizando

campafias y spot publicitarios.
a. Recursos retoricos
1. Uso de figuras retdricas en campafia social sobre el femicidio.

Considero que no es posible recomendar libremente una figura retérica especifica
como la mas eficiente para comunicar un mensaje de feminicidio ya que la
eficiencia del mensaje va a depender principalmente del contenido. Una misma
figura retorica se puede utilizar con 2 contenidos muy distintos, pudiendo uno ser
muy eficiente y el otro muy deficiente. Considero que antes de definir la figura

retorica se tiene que definir el pablico al que uno se dirige asi como los objetivos
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exactos de la campafia. Ademas, si el mensaje viene de parte de una marca, es
necesario comprender la identidad de la marca para que siempre pueda hablar en
su lenguaje, por ende distintas figuras retoricas podrian calzar mejor o peor con

cada marca, dependiendo de la identidad de la misma.
2. Eficacia del uso de figuras retéricas en el proyecto de concientizacion del
femicidio

Creo que puede ser tan eficaz como no, dependiendo del contenido. No se puede
juzgar a una figura retérica de manera libre, sin analizar el contenido y todos los

objetivos que hay detras, de lo contrario seria un analisis pobre e incompleto.

3. Grado de eficacia del uso de figuras retoricas en la aplicacién de campafas

sociales
Depende del contenido.
4. Grado de persuasion que tiene una figura retorica

Depende del contenido. Campafias con la misma figura retorica podrian ser
opuestas en grado de persuasion ya que cada contenido es distinto, y es el

contenido el que manda.
b. Piezas publicitarias

5. Generacién del concepto en un proyecto de concientizacion y prevencion del
femicidio

Estudiar a profundidad el publico al que se dirige y encontrar los mejores insights
sobre el tema en relacion a ellos, para poder generar un concepto que logre
representarlos. De igual manera, investigar a profundidad el territorio donde se
desarrollara el proyecto o campafia, para poder generar un concepto. Esto implica
conversar directamente con las personas, recopilar testimonios y ver distintos

puntos de vista.

6. Generacion del concepto dentro de la realizacion de una campafia social
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De igual manera que la pregunta anterior.

7. Concepto para piezas publicitarias que se realicen para la propuesta del presente

proyecto

Manejaria un concepto que enganche de principio a fin, retratando la realidad de

los feminicidios desde un angulo que impacte.
c. Medios publicitarios

8. Medios publicitarios adecuados para generar un mayor grado de persuasion en

jévenes de 15 a 18 afios sobre temas sociales
Digital sin lugar a dudas.
d. Mensaje publicitario

9. Caracteristicas para el mensaje publicitario para la concientizacién de la

comunidad sobre el femicidio
Los datos mas impactantes, aungque concisos.
e. Persuasion

10. Como persuadir a los jovenes de 15 a 18 afios para crear conciencia sobre el

femicidio
Mediante la repeticion constante concisos.

Entrevista a Maria Recio Lozano

Publicista de Barcelona — Espafia, quien trabaja como Social Media Manager en
Young & Rubicam Madrid. Entre las marcas que gestiono, se encuentran marcas
de lujo, como Habanos, marcas de gran consumo, como Babybel o Nocilla,
ademé&s de cuentas internacionales, como Opel (automocién alemana). Mi
trabajo en esta agencia consiste en posicionar online estas marcas, consiguiendo

los objetivos de comunicacion fijados a traves de una estrategia online
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consistente, que ayude a reconocer los valores de la marca llegando asi al

consumidor final.
Recursos retdricos
Uso de figuras retéricas en campafia social sobre el femicidio.

Creo que las figuras dependeran del mensaje final y del concepto publicitario. En
cualquier caso, las figuras mas reconocidas y mas usadas en publicidad por su
efectividad suelen ser la metafora, simbolo, la personificacion o preguntas

retoricas.

Eficacia del uso de figuras retdricas en el proyecto de concientizacion del
femicidio
Estas figuras pueden ser muy Utiles siempre que estén en consonancia con el

mensaje final y le aporte a este mas peso e importancia.

Grado de eficacia del uso de figuras retoricas en la aplicacién de campafas

sociales

Suelen funcionar bien, sobre todo en campafias sociales que muestran “dos
realidades” o “dos situaciones” confrontadas. Por ejemplo: un accidente de
trafico, la situacion del accidente y la otra situacién que hubiera pasado si el

conductor hubiese respetado las sefiales de trafico.
Grado de persuasion que tiene una figura retorica

Mas que persuasion creo que tienen un alto grado de concienciacion ya que son
mensajes que llegan con mayor facilidad al espectador y por tanto, suelen

recordarlo en mayor proporcion que otro mensaje.
Piezas publicitarias

Generacion del concepto en un proyecto de concientizacion y prevencion del

femicidio
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En una tematica tan delicada e importante al mismo tiempo, creo que el concepto
debe remarcar la igualdad de la mujer frente al hombre, con los mismos derechos,
de manera que los hombres entiendan que no son superiores a las mujeres y al
mismo tiempo, este mensaje debe ayudar a las mujeres a empoderarse y entender
qgue deben hacerse valer frente a situaciones de desigualdad, machistas o de

violencia de género.
Generacion del concepto dentro de la realizacion de una campafa social

Como decia antes, creo que es muy importante que el concepto trabaje en ambas
direcciones: una, para concienciar a los hombres de la igualdad de la mujer, y la
otra, para que las mujeres se sientan con los mismos derechos y con la fuerza

suficiente para denunciar situaciones de riesgo hacia ellas.

Concepto para piezas publicitarias que se realicen para la propuesta del presente

proyecto

“Ella es igual que é1” o “Ella es igual que ta”.

Medios publicitarios

Medios publicitarios adecuados para generar un mayor grado de persuasion en

jévenes de 15 a 18 afios sobre temas sociales

Teniendo en cuenta el consumo actual de este sector de la sociedad, creo que
Youtube e Instagram serian los canales mas indicados. Sobre todo, estaria bien
que esta campafia la liderara una figura publica, como youtuber o influencer, para
dar mayor peso y reconocimiento. Los jovenes de esas edades suelen tener como
referencia a una figura puablica, por lo que es importante que el mensaje esté

apoyado por una figura en la que los jovenes se sientan identificados.
Mensaje publicitario

Caracteristicas para el mensaje publicitario para la concientizacién de la

comunidad sobre el femicidio
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Debe ser un mensaje muy directo y muy claro. Que sea facil de recordar y que al

mismo tiempo, sea impactante, para que realmente cree conciencia.
e. Persuasion

10. Como persuadir a los jovenes de 15 a 18 afios para crear conciencia sobre el
femicidio

Como decia antes, creo que lanzar una campafa con instagramers o youtubers
reconocidos por estos jovenes puede ser una manera muy efectiva de llegar a ellos

y hacer que el mensaje sea implementado en la sociedad.

11. Recomendacion para la realizacion de este proyecto de concientizacion del

femicidio

Aparte de las citadas camparfias en redes sociales, creo que sobre todo es muy
importante LA EDUCACION, empezando por el hogar y terminando por la
escuela. Es necesario inculcar el respeto y la igualdad entre géneros en los nifios
y nifias desde edades tempranas, para que lo implementen en sus valores y basen

su vida bajo estos valores.

Por ello, creo importante que el mensaje cale de manera directa a traves de redes
sociales con una figura reconocida, asi como apoyo en eventos sociales o incluso
visitas a las escuelas. De esta forma, se convertiria en una campafia global, bien
cohesionada y con un gran refuerzo para que puedan conseguirse los objetivos

planteados.
Anélisis

e Encuanto aal uso de figuras literarias los entrevistados coinciden en que
la eficiencia que tenga dependera del concepto y el mensaje final que se
desee trasmitir, siendo de suma importancia el conocer al pablico objetivo.
Al hablar de camparias sociales estas son un aporte cuando se trabaja con
dos situaciones tratando de mostrar la realidad, creando un cierto nivel de
persuasion y un alto grado de concientizacion, de esta forma el mensaje

sera captado por el publico.
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Con referencia a las piezas publicitarias los criterios de los entrevistados
coinciden en que es necesario plantear una situacion que impacte tratando
de representar la realidad, creando un concepto que remarque la igualdad
de la mujer frente al hombre y generando asi un mensaje que concientice
al pablico objetivo. Al tratarse de jovenes se veria la necesidad de buscar

un insight que permita captar su atencion.

Es necesario el uso de medios publicitarios digitales, ya que los
entrevistados coinciden que al tratarse de un publico joven se encuentran
conectados la mayor parte del tiempo con la tecnologia, redes sociales, ya
que se captaria de mejor forma su atencion. Recomienda una de las
entrevistadas que se haga uso de una figura pablica, ya que existiria una

mayor conexion y entendimiento del mensaje.

El mensaje publicitario que se genere debe ser muy directo y claro,
pregnante, facil de recordar y sobre todo impactante para que cree

conciencia.

En cuanto a la persuasion los entrevistadores comentan que el mensaje
debe ser trasmitido por redes sociales, de forma reiterada y acompafiado

de una figura publica o influencer que motive a crear conciencia.

4.1.2. Entrevistas a Disefiadores Graficos

Se realizaron entrevistas a dos profesionales del area del disefio grafico con la

finalidad de obtener datos relevantes que permitan aportar a la generacion de la

propuesta final. En el desarrollo de la investigacion se identificaron las siguientes

dimensiones: a.- Tono, b.- Estilo, c.-Mensaje iconico.

Entrevista a José Alberto Aillon Sanchez

Disefiador grafico del area local (Ambato)

a. Tono

1. EIl tono a aplicar para la realizacion de la propuesta de concientizacion del

femicidio
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Desde mi punto vista el concepto debe ser muy visual, con graficas no cargadas y de

alto impacto que sean facilmente aplicables en BTL o medios digitales.
b. Estilo
2. Estilo gréfico publicitario para ser utilizado en la creacion de la presente propuesta

[lustraciones o collage con textura para llamar la atencion de nuestro “target”, esta

campafia de hecho seria animada para redes sociales.
3. Tipo de composicién a aplicar para la realizacion de campafas sociales

Si refiere (composicion) a que estilo, lineas graficas simples en negativo — positivo o

ilustracion minimalista con cromatica basica (colores terciarios).
c. Mensaje Icbnico

4. Mensajes de tipo iconico adecuados para la distincibn de mensajes de

concientizacion

Si, creo firmemente que la comunicacion actual se respalda mucho en la creacion de
iconos o referente visuales de facil lectura con valor conceptual. Por ende la
interrelacion del receptor con emisor tiene mas atractivo con este tipo de elementos;

Ej. Emoticones en chats en la era digital (redes).
5. Uso de iconos en las campafas sociales

Totalmente, considero que la era “millennials” se encuentra activa en cuanto a este
tipo de contenido.

Creo que luego se potenciara aln mas este tipo de lenguaje ya que incluso la gente de
otras edades se incorporan a estas tendencias. Para finalizar considero que su proyecto
planteado es fundamental para explicar este tematan delicado. Los valores y principios
deben ser instaurados en los nifios y adolescentes por eso creo que alla deberia

enfocarse el mensaje.
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Entrevista a Gabriel Santana

Disefniador, creativo de 33 afios con experiencia en desarrollar productos

comunicacionales enfocados principalmente al turismo, politica y gestion social.

Creo que las empresas y/o instituciones deben de tener una imagen institucional y
publicitaria de alta calidad. Mi funcidn principal es trabajar con EL CLIENTE para
mejorar su desempefio, aumentar su crecimiento y prestigio. Me han inculcado valores
y la importancia de ayuda a los demas, con el &nimo siempre de aprender y mejorar,
entablo lazos fraternales rapidamente, poseo poder de convencimiento y persuasion,

me pongo la “camiseta del equipo”. Comunicador, disefiador y fotdgrafo.
a. Tono

1. El tono a aplicar para la realizacion de la propuesta de concientizacion del

femicidio

Desde mi punto vista deberia ser algo que te choque, que impacte y que de esta
forma te rete a pensar en lo que estas haciendo contra la otra persona, en este caso
contra una mujer. Ya que cuando miramos una pieza grafica, para mi las mejores son
las que te confrontan a ti como personas y te hacen pensar acerca de lo que sucede a
tu alrededor y en este caso existen muchas cosas que juegan en contra, que tanto

mujeres como hombres aceptan, como es el caso de la mdsica.
b. Estilo
2. Estilo gréafico publicitario para ser utilizado en la creacion de la presente propuesta

En este caso pienso que se deberia hacer por etapas, algo crudo que represente el
tema pero a la vez se deberia afianzar con otro tipo de material, porque si solo jugamos
con un tipo de pieza publicitaria dentro de la ciudad sin apoyar con algo que sea de
indole informativo que nos permita conocer el problema, no se podra conseguir el
resultado o el impacto necesario para el proyecto. Un soporte que se podria utilizar
seria algo auditivo, ya que los millennials por lo general se dejan llevar por lo que
escuchan, graban mejor en su mente estos mensajes, es el caso de la influencia de la

musica.
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Hay un ejemplo muy claro que se pudo presenciar en Centro América, que fue el
analisis que se realizd a la musica de género reggaetdn, como el causante de acciones

0 actos violentos contra la mujer.
3. Tipo de composicion a aplicar para la realizacion de campafias sociales

La composicién que yo plantearia seria en tres partes; la parte sentimental
representada en una fotografia de quien sufrio la agresion; tu madre o hermana,
planteando al publico objetivo el pensamiento de cudl seria su reaccion si es a ellas a
quien agreden, tomando esta idea para generar el concepto y haciendo uso de un copy
mas o menos ‘Y si fuera tu mama o tu hermana’. Ya que es algo natural de nosotros,

que se puede agredir a quien sea pero jamas se pueden meter con tu mama.
c. Mensaje Icbnico

4. Mensajes de tipo iconico adecuados para la distincibn de mensajes de

concientizacion

En cuanto a la parte iconica y simbolica creo que no seria algo factible porque al
querer mostrar algo que impacte o genere conciencia, con el uso de iconos no
lograriamos el objetivo. Estos elementos no causan el mismo significado que una
fotografia, por eso yo pienso que deberia utilizarse una fotografia bien lograda con un

buen copy.
5. Uso de iconos en las campafias sociales

Para este tipo de campafia no es factible el uso de iconos, ya que como se desea
lograr un impacto en los jovenes a traves de representar la realidad de la violencia,
con estos elementos no lograriamos ese resultado. Yo pensaria que lo que funcionaria
mucho mejor seria realizar algun tipo de audio o un pequefio video, una especie de
historia corta que lleve un mensaje claro de este tema, tal vez un jingle, usando siempre

la parte digital ya que la mayor parte de jovenes no usan medios escritos.
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Analisis

En cuanto al tono a utilizar existe una coincidencia de los entrevistados en

referencia al uso de graficas impactantes en medios digitales.

Con respecto al estilo los entrevistados expresaron que la campafia deberia ser

animada para redes sociales, poniendo énfasis en la mdsica a utilizar.

Al referirse al tipo de composicion no existe coincidencia de criterios sobre el
tema ya que mientras uno se refiere al uso de lineas graficas simples con
ilustraciones minimalistas con cromética basica, el otro entrevistado se

decidiria por el uso de representacion grafica sentimental en alusién al tema.

Del mensaje iconico existe una diferencia conceptual ya que mientras el
primero de los entrevistados opina que si es factible el uso de iconos visuales
de facil lectura con valor conceptual, el segundo opina que no seria factible el
uso de iconos ya que no se lograria el objetivo, puesto que no causaria el mismo

significado que una fotografia.

Sobre el uso de iconos en las campafias sociales, persiste la diferencia de
criterios entre los entrevistados ya que mientras el primero esta seguro de que
este tipo de contenido va de acuerdo a la era millennials, el segundo opina de
que no es factible el uso de los iconos y que mas efectividad seria una campafa

con el uso de un audio o video en medios digitales.

4.1.3. Entrevistas a Psic6logos

Se realizaron entrevistas a dos profesionales del area de la psicologia con la

finalidad de obtener datos relevantes que permitan aportar a la generacion de la

propuesta final. En el desarrollo de la investigacion se identificaron las siguientes

dimensiones: a.- Sociedad, b.- Educacion, c.-Comportamiento, d.- Machismo, e.-
Publicidad.

Entrevista a Ps. Cl. Mayra Rodriguez Mg.

Psicologa clinica, quien trabaja como perito del Consejo de la Judicatura, como

docente de la carrera de Psicologia Clinica de la Universidad Técnica Indoamerica,
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como Psicéloga Clinica del Sistema Integrado de emergencias ECU- 911 y como

docente de la carrera de Psicologia Clinica de la Universidad Técnica de Ambato.
a. Sociedad
1. Lareaccion de la sociedad frente al tema del femicidio

En la actualidad lo que se ha podido verificar es que la sociedad cada vez esta mas
intolerante en el sentido de que la voz de las mujeres se ha fortalecido, en el sentido
que existe una especie de solidaridad donde la mayoria de las personas toma en cuenta
el problema que existe en la sociedad con respecto a la violencia tratando de buscar

soluciones en conjunto con las autoridades.
2. Factores determinan el comportamiento agresivo que se consuma en femicidio

Segun estudios se ha podido determinar que los factores principales de
comportamiento agresivo de los hombres se asocia a que en la mayor parte de casos
han vivido en hogares donde sufrieron o han sido victimas de violencia, eso se podria
decir que es el comun denominador de las personas que son agresivas y que inciden
en el conocido circulo de violencia. Aparte de ello las caracteristicas de personalidad
como por ejemplo rasgos ligados a un trastorno de personalidad como antisocial o de

personalidad donde las personas son impulsivas.
b. Educacion

3. Aspectos importantes que se deben incluir en la educacion de jovenes de 15 a 18

afios para disminuir el femicidio

Lo méas importante para la educacion de estos jovenes, es trabajar desde la equidad
es decir que tanto hombres como mujeres tenemos los mismos deberes y derechos de
libertad. Principalmente desde el hogar, que los hombres también se involucren en los
roles que lleva la mujer y que no sea solo ella la que se encargue de la casa sino que
sean deberes compartidos. También podriamos hablar desde el punto de la prevencion
de la agresion sobre todo si son victimas de violencia se denuncie y no callarse o
porgue pensamos que por cultura esto es comdn no decimos nada o porque me quieren

me agreden, eso principalmente debe ensefiarse a los jovenes ya que muchas veces
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permiten estos actos cuando tienen una pareja y es desde ahi donde ellos deben exigir

respeto.

4. Factores que influyen negativamente en la educacion de jovenes de 15 a 18 afios

en relacién a la violencia intrafamiliar

Bueno en este caso los factores que influyen principalmente son los problemas en
el hogar y la violencia, lamentablemente este ultimo factor es un circulo vicioso de
maltrato del cual es muy dificil de salir si la persona no recibe ayuda psicoldgica ya
que existe una fase de la violencia donde tenemos directamente una etapa de
acumulacion de tension, luego de esto explota el comportamiento agresivo pero luego
vuelve una luna de miel en la cual el agresor pide disculpas y sigue. Entonces nos
mantenemos en ese circulo donde viene la luna de miel, el comportamiento normal o
adecuado, donde por ejemplo el padre maltrata y después da carifio a sus hijos y
promete no volver a portarse asi pero después de un tiempo sucede lo mismo y la Unica

forma de que esta cadena se rompa es Unicamente buscar ayuda psicologica.

Por lo tanto los factores principales serian: un hogar donde hayan tenido padres
agresores ya que existe una mayor probabilidad que los chicos desencadenen un nivel
de agresion y también se puedan presenciar este comportamiento dentro de su vida

escolar.

5. Valores importantes a desarrollarse en el entorno familiar para prevenir el

femicidio

El mas importante dentro de la familia debe ser la comunicacién porque en muchos
de los casos no se habla de lo que sucede, se calla el maltrato se piensa culturalmente
que el esposo aun tiene el poder sobre la mujer, hablamos esto en el caso de mujeres
que tal vez viven dependiendo de forma econémica de esta persona y la situacion se
vuelve mas compleja y por lo tanto ellas soportan el maltrato, por lo tanto en este
sentido es indispensable la comunicacion, ensefiarle a la mujer que no puede permitir
estos actos de violencia. En muchos de los casos se culpabiliza a la mujer, el
maltratador culpa a la mujer por lo que hace o en casos generales, en la parte sexual,
la misma sociedad se encarga de culpar a la mujer, que por su forma de vestir ella

provoca que sea violentada, y asi la mujer termina siendo atacada dos veces ya que se
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toma en cuenta el ataque que sufre de forma sexual, verbal y el ataque de parte de la

sociedad.
c. Comportamiento

6. Normas ético-morales que deben ser inculcados en los jovenes de 15 a 18 afios

para evitar en el futuro la violencia intrafamiliar

Es necesario recordar que la educacién siempre parte de la casa entonces podemos
decir que al principio nosotros aprendemos por modelamientos es decir que replicamos
las conductas que aprendemos en la casa o la escuela, entonces en este caso
aprendemos de los padres o de las personas que cumplan ese rol. Ahora también al
hablar de normas ético — morales primero el respeto a uno mismo y a la otra persona,
el hecho de que no puedo violentar contra nadie, tener que manejar un lenguaje
correcto en el caso de pensar antes de actuar porque desde ahi parten los problemas ya
que somos seres racionales. Ademas como ya habia mencionado la comunicacion ante
todo no solo en el hogar sino fuera del mismo, porque esto permite que entendamos a

las personas y a su vez que los demas entiendan lo que deseamos o lo que nos sucede.
d. Machismo
7. La sociedad ambatefia es machista

Lamentablemente si, estamos en una sociedad machista pero quienes tienen la culpa
de esa situacién somos las mujeres porque ain somos las encargadas de la crianza de
ellos y quienes debemos ir cambiando esa mentalidad debemos ser nosotras y quien es
el grupo etario con el que se debe trabajar, son los nifios, ya que ellos no nacen con los
estereotipos marcados Sino que somos nosotros quienes les ensefiamos esas cosas Y
que para gque eso no suceda debemos partir desde el juego ya que permitir que ellos
jueguen con una mufieca no va a influir en su condicion sexual después sino mas bien

ird formando su caracter y tendran un pensamiento mas amplio.
8. Caracteristicas machistas identifica en jovenes de 15 a 18 afios

En este sentido podria decir desde el lenguaje y la comunicacion desde el hecho de

la burla y no tomarle a la mujer como una persona igual a ellos, sintiéndose superiores
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y la idea es que sean equitativos ya que todos pueden desarrollar las mismas
actividades, puede ser que en la parte de fuerza ellos rindan un poco mejor pero en si
nosotras también podemos realizar la misma actividad, que tal si en un trabajo de
ingenieria destacamos mejor sabiendo que por los estereotipos marcados las mujeres
no estamos dentro de ese campo. Entonces es necesario que desde las pequefias cosas
ensefiemos a los jovenes que tengan un pensamiento de superioridad y menosprecio
hacia las mujeres, ya que por ejemplo entre ellos mismo se tratan de tal forma que
dice: y ahora a vos que te pasa ya pareces mujer, tratando de dar a entender que son lo
peor las mujeres. Ese tipo de cosas es necesario cambiar ya que tanto hombres como
mujeres somos iguales y capaces de realizar o de destacar en cualquier actividad. Todo
tenemos una misma capacidad todo depende de la funcionalidad cognitiva y el

desarrollo, ese es lo que pone la diferencia entre nosotros.
e. Publicidad

9. Recurso publicitario mas eficaz para crear conciencia en la comunidad sobre el

femicidio

Pienso que se deberia trabajar con camparias, dirigirse directamente a los jovenes
aplicando talleres, foros incluyendo la parte en la que trabajan, como un triptico ya que
de esa forma pueden vincularse con una campafia de psico-prevencion con personas
de la salud, para no solo saber cuél es el problema sino entender como sucede y de qué

forma yo puedo actuar, a quien acudir.
Entrevista a Ps. Cl. Fanny Gavilanes Mg.

Psicélogo clinica, quien trabaja en el Instituto pedagdgico ‘Camilo Gallegos’ del puyo,
dentro de la fiscalia, como docente de la carrera de Psicologia Clinica de la

Universidad Técnica de Ambato y en el Distrito 14.
a. Sociedad
1. Lareaccion de la sociedad frente al tema del femicidio

El femicidio es la maxima expresion de violencia contra la mujer y a pesar de que en

los medios de comunicacion se exponen a diario dichos sucesos y crean conmocion,

61



asombro, impotencia, tristeza entre otras reacciones, lamentablemente este fenémeno

sigue en aumento en nuestra sociedad.

2. Factores determinan el comportamiento agresivo que se consuma en femicidio

Normalizacion de la violencia en su nucleo familiar
e Antecedentes de violencia
e Consumo de alcohol y/o sustancias sujetas a fiscalizacion
e Presencia de una psicopatologia, trastorno de personalidad.
e Ausencia o bajo control de impulsos

b. Educacion

3. Aspectos importantes que se deben incluir en la educacion de jovenes de 15 a 18

afos para disminuir el femicidio
e Inteligencia Emocional
e Equidad e igualdad de género

e Actividades extra-escolares que fomenten autorregulacion y fortalezcan

valores sociales

4. Valores importantes a desarrollarse en el entorno familiar para prevenir el

femicidio
e Respeto
e Tolerancia
e Honestidad
e Responsabilidad

e Empatia
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e Gratitud
c. Comportamiento

5. Normas ético-morales que deben ser inculcados en los jovenes de 15 a 18 afios

para evitar en el futuro la violencia intrafamiliar
¢ No engafiarse

e Respetar al projimo

e Seramable

e Dar prioridad a nifios, embarazadas y adultos mayores en situaciones de

emergencia.
e Asegurarse del bienestar fisico y psicolégico de los hijos.
d. Machismo

6. Caracteristicas machistas identifica en jovenes de 15 a 18 afios

En el nacleo familiar solo las mujeres se encargan de las tareas del hogar.
e Comportamiento cruel con animales, con pares y desafiantes con la autoridad.

e Siempre tienen justificacion para un comportamiento violento, abusivo o de

posesion.
e Lenguaje o discurso de minimizacion o invisibilizacion de la mujer.
7. Lasociedad ambatefia es machista

Si, por que desde el nucleo familiar las mismas mujeres inconscientemente han
aportado en el fortalecimiento del comportamiento machista, impidiendo que los hijos
exploren y realicen actividades que la sociedad solo atribuye a un rol, normalizando la

violencia como mecanismo de comunicacion y convivencia.

Analisis
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El criterio de las dos psicélogas entrevistadas sobre los temas planteados es
coincidente en su gran mayoria, resaltando el hecho de que siendo el femicidio la
maxima expresion de violencia contra la mujer, existen factores determinantes que
tiene su inicio desde el ndcleo familiar, como episodios de agresion o maltrato que
generalmente no se denuncian y se callan por diferentes factores y que finalmente
degeneran en potencial femicidio. Igualmente coinciden en opinar de que la sociedad
ambatefia es machista y que la Unica forma de superarlo es a traves de la educacion a

las generaciones actuales.

4.1.4. Entrevistas a la DINASED

Se realizaron entrevistas la Direccion Nacional de Delitos contra la vida, muertes
violentas, desapariciones, extorsiones y secuestros (DINASED), con la finalidad de
obtener datos relevantes que permitan aportar a la generacion de la propuesta final. En
el desarrollo de la investigacion se identificaron las siguientes dimensiones: a.-

Femicidio y b.- Violencia de género.
Entrevista al Capitan Sebastian Villalba

La es la Direccion Nacional de Delitos contra la vida, muertes violentas,
desapariciones, extorsiones y secuestros la cual se crea como respuesta efectiva a la
problematica de las desapariciones y muertes violentas del pais. En la cuidad de
Ambato el Capitan Sebastian Villabal se encuentra a cargo de esta unidad junto con
personal especializado en las tres areas existentes que son: Secuestros y extorcion,
personas desaparecidas y delitos contra la vida, departamento que se encarga de

homicidio, asesinatos, sicariatos y femicidios.
a. Femicidio
1. Estadistica de denuncias referentes a femicidio

Femicidios aqui en la provincia de Tungurahua se dieron en el 2015 (4), 2016 (3),
2107 (4) y en el 2018 existen solo dos. En cuanto al indice de denuncias es nimero es
escaso ya que cuando se comete el acto de femicidio los familiares evitan realizar este
proceso, en el afio 2017 existieron de dos a tres denuncias. Nosotros como realizamos

nuestro trabajo post delito, procedemos al levantamiento del cadaver y empezamos
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con las investigaciones, primero se procede a comunicarse con el departamento del
DEVIF que se encarga de todo lo que tiene que ver con violencia intrafamiliar, ellos
buscan si ha existido algun tipo de denuncia en cuanto al caso que llevamos, por ende

en este departamento podriamos decir que existe un mayor nimero de denuncias.
2. Factores mas recurrentes en el cometimiento de femicidio en la ciudad de Ambato

Los factores principales que terminan en femicidio, es cuando la pareja pretende
establecer relaciones sexuales con la victima de forma forzosa, en las relaciones de
familia, entre conyugues. Estos son los principales causantes de violencia contra la

mujer aunque se suma el hecho del consumo de alcohol y sustancias estupefacientes.
b. Violencia de género
3. Indice de denuncias sobre la violencia intrafamiliar en la ciudad de Ambato

Dentro de nuestro departamento no manejamos directamente el registro de
denuncias sobre violencia intrafamiliar pero el departamento del DEVIF es quien nos
ayuda con esa informacion al momento de llevar a cabo una investigacion por un caso
de femicidio. Durante este afio como ya habia mencionado no existen registros de
denuncias por femicidio pero dentro de las estadisticas del DEVIF podriamos observar
que existe un alto indice de denuncias, donde el rango de edad de las denunciantes se
encuentra entre los 18 a 50 afios. La mayor parte de estos casos son de tipo familiar,
donde un 50% son casadas y el otro 50% son solteras, el agresor comun es el conyugue
seguido de los tio y hermanos. El tipo de violencia mas recurrente es de tipo fisico,

donde se registra que fue golpeada, recibié cachetadas, puntapiés.
4. Caracteristicas principales de este tipo de violencia

Se puede hablar de todas las formas de abuso que se den dentro del circulo familiar
entre cualquier miembro, donde por lo general se provoca dafio fisico y psicologico.
Podriamos decir que analizando las denuncias que se han reportado durante este afo,

son los dos tipos de violencia més recurrentes dentro del hogar.

5. Factores pueden generar violencia en contra de la mujer en el hogar
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Generalmente estas acciones violentas se producen a causa de un desequilibrio de
poder que existe, donde pueden estar inmersos diferentes tipos de factores como:
consumo de alcohol, celos, infidelidad, problemas con algun familiar, por bienes,

dinero, por los hijos, etc.
6. Tipo de violencia que afecta mas a la mujer

Segun las denuncias reportadas en el DEVIF, los tipos de violencia mas recurrentes y
con un alto indice son: psicoldgicas en un 45%, fisica en 50% y sexual 5%.
Generalmente las acciones violentas en la parte fisica son cachetadas, pufietes,
empujones, rasgufios, halones y patadas; en cuanto a la violencia psicoldgica se

presentan en gran mayoria, humillaciones, insultos, gestos.
Anélisis

En cuanto a los indices de denuncias de femicidio comenta el entrevistado que son
escasos ya que por el miedo se evita denunciar, la mayor parte de estos casos estan
siempre relacionados con violencia intrafamiliar y es ahi donde el porcentaje de

denuncias es alto.

Referente a los factores de cometimiento de femicidio el entrevistado comenta que
los principales son entre conyugues que pretenden retomar una relacion sentimental,

el consumo de alcohol, por infidelidad y celos.

Al hablar de indices de denuncias de violencia intrafamiliar el entrevistado supo
mencionar que el departamento del DEVIF registra estos casos, donde las denunciantes
se encuentran en un rango de 18 a 50 afos, la mayor parte de ellas son casadas y el

agresor directo es su conyugue.

En cuanto a las caracteristicas de la violencia intrafamiliar el Capitan supo
mencionar que a un desequilibrio de poder, donde en su mayor parte son acciones

violentas fisicas, psicoldgicas y sexuales.

Los factores por los que se produce este tipo de violencia en la mayor parte de casos
es por problemas entre conyugues, por consumo de bebidas alcohdlicas, por bienes,

dinero, estas son las principales que el entrevistado pudo mencionar.
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Segun las estadisticas que lleva el DEVIF los tipos de violencias que aquejan en gran
mayoria a la mujer son las fisicas en un 50%, psicoldgicas en un 45% y sexuales en un
5%.

4.2. Encuesta a jovenes de 16 a 18 afios

Se realiz6 una encuesta a los jovenes de los Segundos de bachillerato de los colegios
de la ciudad de Ambato, quienes cumplen con el rango de edad propuesto para el
publico objetivo (16 a 18 afios), tomando en cuenta a dos colegios en especifico; a la
Unidad Educativa Luis A. Martinez (Institucion fiscal) y Unidad Educativa Particular
Ricardo Descalzi (Institucién particular), los cuales estuvieron dispuestos a brindar la

informacién necesaria.
Preguntas

1. ¢A qué institucion educativa pertenece?

Valor Recuento
Unidad Educativa “Luis A. Martinez’ 309 (81,3 %)

Unidad Educativa Particular 'Ricardo Descalzi* 71 (18,7 %)

A que Institucion Educativa pertenece
350
309
300
- 250 = TOTAL
2 200 = PORCENTAIE
g 150
7100 81,3% 71
0 |
Unidad Educativa "Luis A. Unidad Educativa "Ricardo
Martinez" ) Descalzi"
INSTITUCION
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Analisis

El 81,3% corresponde a los jovenes de la Unidad Educativa ‘Luis A. Martinez’ y

el 18, 5 % corresponde a los jovenes de la Unidad Educativa Particular 'Ricardo

Descalzi'.

Conclusiones

De

investigacion, 309 se encuentran estudiando en la Unidad Educativa ‘Luis A.

Martinez’ lo que representa el 81,3 % de la muestra investigada siendo el

380 estudiantes encuestados que conforman la muestra en la presente

porcentaje predominante.

2. ¢Cual es su edad?

Valor Recuento
15 42 (11,1 %)
16 150 (39,5 %)
17 137 (36,1 %)
18 51 (13,4 %)
Cual es suedad
160 150
137
140
120
100
80 ® EDAD
60 42 1 B PORCENTAJE
40
20 h% 13,4%
0
15 16 17 18
EDAD
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Analisis

El 11,1 % corresponde a jovenes de 15 afios, el 39, 5 % corresponde a jovenes
de 16 afos, el 36,1% corresponde a los jovenes de 17 afios y el 13,4 %

corresponde a los jovenes de 18 afios.
Conclusiones

De 380 estudiantes encuestados que conforman la muestra en la presente
investigacion, 287 se encuentran en el rango de edad del6 a 17 afios lo que
representa el 755 % de la muestra investigada siendo el porcentaje

predominante.

3. ¢Cual es su sexo?

Valor Recuento
Hombre 209 (55 %)
Mujer 171 (45 %)
Cual es su sexo
250
209
200 171 ® TOTAL
ESTUDIANTES
150
B PORCENTAIJE
100
55% 159
. -
0 |
HOMBRE MUJER
SEXO
Analisis

El 55% corresponde al sexo masculino y el 45% al sexo femenino de las

instituciones encuestadas.
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Conclusiones

De acuerdo al nimero de estudiantes encuetados, el sexo que predomina es el
masculino con 209 alumnos. Sin embargo se puede indicar que esta diferencia
no marca una brecha importante en las respuestas obtenidas y se observa que
existe un fundamental equilibrio para la representatividad de la muestra y los

resultados alcanzados.

4. ¢En qué curso esta actualmente?

Valor Recuento
Segundo de Bachillerato 203 (53,4 %)

Tercero de Bachillerato 177 (46,6 %)

En que curso esta actualmente
250
203
200 177
150
» TOTAL
100 » PORCENTAJE
53,4% 46.6%
. -
O [
Segundo Bachillerato Tercero Bachillerato
CURSO
Analisis

El 53,4 % corresponde a jovenes que se encuentran en segundo de bachillerato

y el 46,6 % corresponde a quienes cursan el tercero de bachillerato.
Conclusiones

De los 380 estudiantes encuestados, el nivel que predomina son los jovenes
que cursan el segundo de bachillerato con 203. Existe un equilibrio muy

importante en cuanto a la pertenencia del cursante encuestado.
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5. ¢Conoce usted qué es el femicidio?

Valor Recuento
Si 355 (93,4 %)
No 25 (6,6 %)
Conoce usted que es femicidio
400 355
350
300
250 ® TOTAL
RESPUESTAS
200
150 ®m PORCENTAJE
93.4%
100
25
20 6.6% .
0 [
NO Sl
RESPUESTAS
Analisis

El 93,4% de los estudiantes contesto que si conoce acerca del femicidio y el

6,6% restante respondid que no conoce sobre el tema.

Interpretacion

De las respuestas obtenidas se pudo observar que mayoritariamente el
estudiantado (93,4 %) contestd que si tiene conocimiento sobre el tema del
femicidio, lo que constituye una gran base de estudio que fundamenta el

analisis del presente proyecto de investigacion.

6. ¢Conoce usted sobre los tipos de violencia contra la mujer?

Valor Recuento
Si 329 (86,6 %)
No 51 (13,4 %)
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350
300
250
200
150

100 51

50 - 13.4%
0 |

Conoce usted sobre los tipos de violencia contra la mujer

329

® TOTAL
RESPUESTAS

® PORCENTAIJE

86.6%

NO RESPUESTAS S

Analisis

El 86,6% de los jovenes encuestados contesto que si conoce acerca de los tipos
de violencia contra la mujer y el 13,4% restante contesto no saber sobre el tema.

Conclusiones

Corroborando la pregunta anterior la mayoria de estudiantes (86,6 %)

manifestd conocer los tipos de violencia contra la mujer.

7. ¢De las siguientes acciones, cuales considera usted que son los tipos de
violencia mas recurrentes contra la mujer?

Valor Recuento
Insultar o gritar a una mujer 272 (71,6 %)
Humillar a una mujer burldndose de ella 27 (7,1 %)
Forzar a mantener relaciones sexuales 27 (71,1 %)

Golpear a una mujer

54 (14,2 %)
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Tipos de violencia mas recurrentes contra la mujer
300 272
250 m TOTAL
200
150 m PORCENTAIE
100 54 0%
27 27
50 “ 7 1% 14.2% ~ 71%
0 |- -
Forzar a mantener  Golpear a una mujer Humillar a una mujer Insultar o gritar a una
relaciones sexuales burlandose de ella Mujer
TIPOS DE VIOLENCIA RECURRENTE

Analisis

El 7,1% corresponde al item de forzar a mantener relaciones sexuales, el 14,2%
corresponde a golpear a una mujer, el 7,1% a humillar a una mujer o burlarse

de ellay el 71,6% a insultar o gritar a una mujer.
Conclusiones

El tipo de violencia mas recurrente de acuerdo a los encuestados corresponde
a Insultar o gritar a una mujer (71,6 %) porcentaje muy alto que configura el
sentir de los participantes y que servira para fundamentar la propuesta del

presente proyecto.

8. ¢Ha presenciado actos de violencia contra la mujer en su hogar?

Valor Recuento
Si 137 (36,1 %)
No 243 (63,9 %)
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300

250

200

150

100

50

Ha presenciado actos de violencia contra la mujer en su
hogar

243

® TOTAL

= PORCENTAIJE

63.9%

NO

36.1%

SI
RESPUESTAS

Analisis

El 63,9% de los estudiantes contesto que no ha presenciado actos de violencia

en su hogar y el 36,1% restante comenta que si.

Conclusion

Sin embargo de ser una pregunta muy sensible en su contexto, podemos

observar que un gran porcentaje de encuestados (36,1 %) reconoce haber

presenciado violencia contra la mujer en el hogar.

9. ¢Si ha existido violencia contra la mujer dentro del hogar, de qué forma se
ha producido?

Valor
Fisica
Verbal
Psicoldgica
Sexual

No contesta

Recuento

58 (27,4 %)
171 (89,5 %)
10 (15,2 %)
7 (3 %)
134 (35,3 %)
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Tipos de violencia en el hogar
180 171
160
140 134 = TOTAL
120
B PORCENTAJE
100
80
58
60 45.0%
5 20/
40 35.3%
15.3%
20 I 10, 6% 7 1.8%
0 [ . -
Fisica No contesta  Psicologica Sexual Verbal
TIPOS DE VIOLENCIA

Analisis

El 15,3% corresponde a actos de violencia fisica, el 35,3% no contesta a la
pregunta, el 2,6% a actos psicoldgicos, el 1,8% actos sexuales y el 45% a

acciones verbales.
Conclusién

Corroborando los resultados, la respuesta segin los encuestados que
predomina en un 45 % (171) que el tipo de violencia que han presenciado
dentro de su hogar es en forma de agresion verbal.

10. ¢ Por parte de qué miembros de la familia se han generado o se generan
actos de violencia contra la mujer dentro del hogar?

Valor Recuento
Padre 156 (41,1 %)
Tios 36 (9,5 %)

Abuelos 10 (2,6 %)
Hermanos 48 (10,0 %)

No contesta 140 (36,8 %)
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Por parte de que miembro de familia se ha generado violencia
contra la mujer
180
160 140
140
120 ® TOTAL
200 ® PORCENTAJE
80
60
38 36
40
20 10 2.6% 10.0% 9.5%
o Wm_ - I
Abuelos  Hermanos No contesta Tios
PARENTESCO DE VIOLENCIA
Analisis

El 2,6% corresponde que los actos de violencia se generan por parte de abuelos,

el 10% son los hermanos, el 36,8% no contesta a la pregunta, el 41,1% que es

el padre y el 9,5% que son los tios.

Conclusién

De acuerdo a los encuestados el mayor porcentaje de donde proviene la

violencia dentro del hogar es por parte del Padre de Familia (41,1 %) y se

ratifica que la sensibilidad de la pregunta hace que un 36,8 % (140) no conteste

a la misma.

11. ¢ En el caso de que dentro del hogar haya existido violencia contra la mujer,

cual ha sido su reaccion?
Valor Recuento
Denunciar al atacante 54 (14,2 %)
Llamar a la policia 37 (9,7 %)
Defender a la victima 152 (40,0 %)
No reaccionar 47 (12,4 %)

No contesta 90 (23,7 %)
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a7

23.7%

12.4%
[

No reaccionar

Analisis

El 40% de los encuestados responde que su reaccion ha sido defender a la

victima, el 14,2% opta por denunciar al atacante, el 9,7% prefiere llamar a la

policia, el 23,7% no contesta a la pregunta y el 12,4% no reacciona en esa

situacion.

Conclusién

Un 40% de los investigados (152) se pronunci6 directamente en el sentido de

defender a la victima de violencia en el hogar en este caso la mujer, mientras

que un 23,7 % evitd pronunciarse actitud que estd en concordancia con las

preguntas anteriores (7,9).

12. ¢ Usted ha presenciado actos de violencia en el colegio dirigido a alguna

mujer por parte de?

Valor
Alumnos
Profesores
Autoridades

Padres de familia

Recuento

225 (59,2 %)
26 (68%)
4 (1,1 %)
30 (7,9 %)
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No contesta 95 (25 %)

Ha presenciado actos de violencia en el colegio contra la
mujer
250 225
= TOTAL
200
= PORCENTAJE
150
95
100
59.2%
50 I 25.0% 30 26
4 1.1% 7.9% 6.8%
O — 0 - | —
Alumnos Autoridades No contesta Padres de Profesores
Familia
CATEGORIAS
Analisis

El 59,2% de los encuestados a presenciados actos de violencia contra la mujer
en su colegio por parte de los alumnos, el 4,1% por parte de autoridades, el
25% no contesta a la pregunta, el 7,9% por parte de padres de familiay el 6,8%

por parte de los profesores.
Conclusion

De los resultados obtenidos en esta pregunta se tiene como resultado que la
gran mayoria (225) correspondiente al 59% de encuestados coincide en
responder que la violencia en contra de la mujer viene dirigida por parte de los
alumnos, mientras tanto se mantiene la tendencia de no contestar a la pregunta

por parte de un 25 % de los investigados.

13. ¢ Usted qué valor daria a la mujer dentro del hogar?

Valor Recuento
Alto 331 (87,1 %)
Medio 48 (12,6 %)

Bajo 3 (0,3 %)
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Que valor daria usted a la mujer dentro del hogar
350 331
300
250 = TOTAL
® PORCENTAIJE
200
150
~ 10/
100 87.1%
48
50
1 03% 12.6%
0 . —
Alto Bajo Medio
INDICE
Analisis

El 87,1% de los estudiantes darian un alto valor a la mujer dentro de su hogar,

el 12,6% daria un valor medio y el 0,3% le daria un valor bajo.
Conclusion

Del total de respuestas obtenidas por parte de los encuestados una gran mayoria
(87,1 %) le da un valor alto a la mujer dentro del hogar.

14. ¢ Cuél de estas imagenes le genera mayor impacto sobre la violencia contra la

mujer?

Valor Recuento
1 73 (19,2 %)

2 23 (6,1 %)

3 5 (1,3 %)

4 177 (46,6 %)

5 60 (15,8 %)

6 42 (11,1 %)
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Cual de estas imagenes le genera mayor impacto sobre la
violencia contra la mujer

200
180
160 = TOTAL
140 = PORCENTAIJE
120
100
80

60
60 46.6% 42
40 19.2% 23 I I 15.8% .
20 6.1% 5 139 stk 11.1%
1.3%
1 4 g

2 3

177

CATEGORIA IMAGENES

Analisis

El 19,2% de los encuestados responde que la imagen nimero 1 le causa mayor
impacto, el 6,1% se refiere a la imagen namero 2, el 1,3% la imagen ndmero
3, el 46,6% la imagen nimero 4, el 1,8% la imagen numero 5y el 11,1% la

imagen namero 6.
Conclusion

Del resultado obtenido en esta pregunta la mayoria (177) correspondiente al
146,6% que indica que la imagen numero 4 causa mayor impacto con

referencia a la violencia contra la mujer.

15. ¢ Cree usted que los medios de comunicacion influyen para que se provoque
casos de maltrato o violencia contra la mujer?

Valor Recuento
Si 225 (59,2 %)

No 155 (40,8 %)
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Influyen los medios de comunicacion para que se provoquen

casos de maltrato a la mujer

250 225
B TOTAL
200
155 ® PORCENTAIJE
150
100
59.2%

A 0/

% 40.8% -
: L
NO SI
CATEGORIA
Analisis

El 40,8% de los encuestados cree que los medios de comunicacion no influyen

en que se provoque violencia contra la mujer y el 59,2% restante cree g si.
Conclusién

La opinidn del 59,2 % (225) de los encuestados es manifestar que los medios
de comunicacion si influyen para que se provoquen casos de maltrato a la

mujer.

16. ¢ Cudles son los medios de comunicacion que mas utiliza?

Valor Recuento
Internet 347 (9,3 %)
Television 30 (7,9 %)

Medios impresos 3 (0,8 %)
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Cuales son los medios de comunicacion que mas utiliza
400
347
350
300 m TOTAL
250 = PORCENTAJE
200
150
91.3%
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3 0.8% 7.9%
; G mm
Internet Medios Impresos Television
MEDIOS DE COMUNICACION
Analisis

El 91,3% de los estudiantes usa en su mayoria internet, el 0,8% medios

impresos y el 7,9% la television.
Conclusion

Mayoritariamente los encuestados se pronunciaron en que el medio de

comunicacion que mas utilizan es el Internet con un 91,3 % (347).

17. ¢ Ha observado publicidad acerca de la violencia contra la mujer?

Valor Recuento
Si 328 (86,3 %)
No 52 (13,7 %
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Ha observado publicidad acerca de la violencia contra la
mujer
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Analisis

El 13,7% de los encuestados responde que no ha observado publicidad acerca

de violencia contra la mujer y el 86,3% restante dice q si.
Conclusién

Un 86 % de los investigados correspondiente a328 estudiantes, se pronunciaron
en el sentido de si haber observado publicidad acerca de la violencia en contra

de la mujer.

18. ¢ En qué medio ha observado este tipo de publicidad?

Valor Recuento
Programas de Television 171 (45,0 %)
Espacio publicitario en la television 48 (12,6 %)
Redes sociales 154 (40,5 %)
Medios escritos 7 (1,8 %)
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En que medio ha observado este tipo de publicidad
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5.
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Espacios Medios escritos Programas de Redes sociales
publicitario en television
television MEDIOS
Analisis

El 12,6% de los encuestados a ver observado publicidad de violencia contra la
mujer en espacios publicitarios, el 1,8% en medios escritos, el 45% en

programas de television y el 40,5% en redes sociales.

Conclusién

En el andlisis de los resultados encontramos que existe una diferencia minima
entre los medios en donde se observaron el tipo de publicidad, es decir
respondieron en Programas de television un 45% de encuestados y en Redes

sociales un 40% lo que marcaria una pauta del camino a seguir en cuanto a la

propuesta final de este proyecto de investigacion.

19. ¢ Cual es la red social de su preferencia?

Valor

Instagram
Facebook

Twitter

Recuento
88 (23, 2 %)
281 (73,9 %)

11 (2,9%)
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El 73,9% de los estudiantes comenta que usa Facebook, el 23,2% usa Instagram

y el 2,9% usan twitter.
Conclusién

Segun el analisis de los resultados, la red social que cuenta con el mayor

porcentaje de respuesta es Facebook con el 73,9 %.

4.3. Verificacion de hipotesis.

Después de realizar el andlisis de los indicadores usados en la encuesta realizada a los

jévenes de entre 15 a 18 afios a través del programa Spss, se pudo verificar que; el

indicador hogar con referencia a la pregunta once, ¢En el caso de que dentro del hogar

haya existido violencia contra la mujer, cual ha sido su reaccion?, tiene un valor alto en

la tabla de matriz de componentes (0,909), siendo la primera componente con relacion a

la variable dependiente

La segunda componente es comunicacion con referencia a la pregunta dieciséis,

¢ Cudles son los medios de comunicacion que mas utiliza?, con un valor 0,657 y la tercera

componente es redes que se refiere a la pregunta diecinueve, ¢Cudl es la red social de su

preferencia?, con un valor de 0,610, siendo las dos indicadores de la variable

independiente. Estas componentes seran las principales a tomar en cuenta dentro de la
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generacion de la propuesta ya que permitiran direccionar cada una de las estrategias y

actividades hacia el pablico objetivo y beneficiarios de forma clara e impactante.

Tabla 4: Matriz de componente

Matriz de componente?

Componente

1 2 3
Hogar ,909 -,281 ,089
Colegio ,900 -,145 -,343
Violencia ,895 -,303 -,214
Acciones ,884 247 -,229
Tipos ,873 -,343 -,107
Impacto ,864 -,230 ,349
Familia ,860 -,401 -,107
Medios ,848 -,305 -,328
Publicidad 174 ,556 -,068
Tipos 771 ,566 -,059
Violencia
Valor ,759 ,594 ,008
Actos , 706 -,472 ,291
Redes ,693 -,267 ,610
Comunicaci6 ,657 ,607 ,178
n
Femicidio ,598 574 221
Método de extraccion: andlisis de componentes
principales.

a. 3 componentes extraidos.
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CAPITULO YV

5.- CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
5.1. Conclusiones

e Se puede concluir que en el Codigo Integral Penal se encuentra tipificado el
Femicidio. La discriminacion y la violencia contra la mujer se mantiene sobre
todo dentro del hogar poniendo en riesgo su integridad y su vida. Las victimas de
la violencia en su mayor parte prefieren callar y no denunciar el delito por
diferentes circunstancias lo que agrava mas aun el problema, porque no hay forma
de frenar la cadena de violencia, un 35,3% de los encuestados se abstuvieron de
contestar a la pregunta especifica sobre la existencia de la violencia en el hogar.

e De acuerdo a las estadisticas oficiales del INEC en Tungurahua un 70,88 % de
mujeres han sido victimas de algun tipo de violencia y un 80,23 % han sufrido
violencia de la pareja y de acuerdo a los datos de la DINASED en el 2018
existieron 20 femicidios que no tuvieron denuncia previa, lo que ratifica el temor

de las victimas a denunciar a su victimario.

e Partiendo del conocimiento del publico objetivo, se puede concluir que es posible
establecer un trabajo publicitario que tome en cuenta la retérica como papel
fundamental que incluya figuras literarias como metafora, simbolo, preguntas
retoricas y personificacion que reforzaran el tema del femicidio, haciendo uso de
medios digitales respondiendo asi a los resultados obtenidos en la encuesta

realizada.

e Se determind de acuerdo a los expertos en el area de publicidad consultada, que
las figuras literarias permiten contrastar diferentes situaciones de la realidad
principalmente cuando se trata de problemas sociales generando que el mensaje a
comunicar llegue con mayor facilidad, creando la concientizacion e impacto en el

publico acerca del significado del femicidio.

e Finalmente, se concluye que la importancia del estudio efectuado, radica en la
informacion valiosa que se logrd obtener de la encuesta realizada y que determina

fehacientemente la existencia de un problema social en la ciudad de Ambato como
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es el de la violencia de género y que muchas veces finaliza en el cometimiento de

femicidio.

5.2. Recomendaciones

Exhortar a los organismos que tienen que ver con el establecimiento del orden
social, emprender campafias de concientizacion a todo nivel para lograr la

disminucion o erradicacion de este problema social que es el femicidio.

Se puede recomendar que sea la DINASED como entidad especializada y
directamente involucrada a que incentive a la comunidad por medio de campafas
sociales a denunciar cualquier acto de violencia contra la mujer que prevea el

cometimiento de femicidio.

En base al andlisis de los resultados obtenidos en la encuesta realizada, se define
que es necesario el desarrollo de campafas publicitarias de concientizacién sobre
la violencia contra la mujer, empleando como medio informativo las redes
sociales entorno usado por la mayor parte de los encuestados para mantenerse en

contacto con la comunidad.

Se recomienda la utilizacion de medios digitales principalmente las redes sociales,
para transmitir mensajes publicitarios con figuras literarias alusivas a la
problemética del femicidio que originen en el puablico receptor el grado de

conciencia social sobre el tema.

Estructurar un plan estratégico publicitario que permita aglutinar todos los
elementos necesarios para desarrollar tacticas que garanticen la permanencia en
la conciencia de la comunidad la lucha permanente de todos, para lograr la

disminucion o erradicacion de este problema social.

88



CAPITULO VI

6.- DISENO DE LA PROPUESTA
6.1. Memoria descriptiva y justificativa
6.1.1. Proyecto

El presente proyecto de investigacion tiene como finalidad el planteamiento de
estrategias publicitarias para la concientizacion sobre el femicidio en la ciudad de
Ambato.

Sin embargo, de que en el Cadigo Orgéanico Integral Penal (COIP) vigente desde el
10 de Agosto de 2014, se tipifica en el art. 141 al “femicidio” como: la persona que,
como resultado de relaciones de poder manifestadas en cualquier tipo de violencia, dé
muerte a una mujer por el hecho de serlo por su condicion de género, seré sancionada
con pena privativa de libertad, el indice de femicidios en la ciudad de Ambato ha ido
en aumento a través de los afios de acuerdo a las estadisticas oficiales del INEC y de
la DINASED convirtiéndose en la actualidad en un problema que aqueja a toda la
sociedad ambatena.

En este contexto el desarrollo del presente proyecto tendrd como beneficiarios
principales a las mujeres de la ciudad de Ambato, ya que este problema afecta
directamente a este grupo social y es necesario aportar con estrategias publicitarias
claras para concientizar a la poblacion y prevenir el incremento de casos en nuestra
ciudad. En segundo plano como publico objetivo se encuentra el grupo de adolescentes
cuyo rango de edad esté entre los 15 y 18 afios, quienes en la presente investigacion
fueron los protagonistas para la obtencion de la informacion valiosa que permitira

lograr el objetivo de este proyecto.

La presente propuesta es factible desde el punto de vista publicitario ya que se
aplicaran las reglas fundamentales para llegar al pablico objetivo con el mensaje y
retorica adecuada para la prevencion y disminucion del femicidio. La propuesta es
ejecutable puesto que su contenido de beneficio social e inapreciable significado
humano atraera sin lugar a dudas el interés de las Instituciones que tienen que ver con

el bienestar social e involucrado con los derechos de la mujer.
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La propuesta es factible en el &mbito de la prevencion y defensa de los derechos de
la mujer siendo uno de los principales objetivos de la presente investigacion. En el
ambito financiero es factible aplicar la propuesta ya que no representa un costo muy

elevado frente a los beneficios permanentes que podemos lograr implementandola.

Por lo expuesto la presente propuesta es factible, ejecutable y de gran importancia

social.

6.1.2. Referencias

Las agencias publicitarias son las entidades que se encargan de buscar las
estrategias correctas para que la lucha contra la erradicacion de un problema social
funcione de acuerdo a los objetivos que se plantean y de esta manera se pueda obtener

resultados positivos al aplicar todo el plan estratégico.

El Ministerio del Interior en el afio 2007 establecié un plan estratégico para la
erradicacion de la violencia contra la mujer el cual tenia dos fases. La primera se baso
en el analisis de causas y consecuencias de este tipo de violencia, de esta forma se
declaré como politica de Estado la erradicacion de la violencia de género estableciendo
el Plan Nacional de Erradicacion. La segunda fase del plan fue el planteamiento de
una campana con el nombre ‘Ecuador Actlia ya. Violencia de Género, ni mas’ que
esperaba controlar o disminuir todo tipo de violencia existente con la ayuda de
instituciones del pais. El objetivo principal fue de sensibilizar y de transformar la
cultura social actual en las practicas y costumbres de minimizar a la mujer frente al
hombre. En la ciudad de Ambato en el afio 2016 el Alcalde Luis Amoroso manifesto
que es necesario que los ciudadanos sean parte del cambio porque la problematica se
soluciona mediante los comportamientos sociales, por lo cual se firmo un acuerdo con

la ONU de mujeres para accionar y erradicar el tema en la sociedad.

Bajo los pardmetros de las referencias investigadas con anterioridad se puede
deducir que; para combatir un problema social es necesario crear un plan estratégico
fuerte y claro, el cual debe estar dirigido tanto a beneficiarios como la publico objetivo.
Para consolidar este plan debe estar conjugado con la parte publicitaria y de disefio,

con la utilizacion de medios BTL, estrategias de marketing y medios de comunicacion,
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ya que es importante tomar en cuenta las nuevas tendencias para que el proyecto de

investigacion pueda poseer un impacto directo en el pablico.

6.1.3. Descripcion del proyecto

El desarrollo de la propuesta se basa en la implementacion de estrategias
publicitarias basadas en el uso de figuras retoricas para aportar a la disminucion del
femicidio en la ciudad de Ambato y lograr alcanzar un impacto importante en la

poblacion acerca del tema.

Partiendo del objetivo principal de la propuesta que es la concientizacion,
prevencion y disminucion del femicidio en la ciudad de Ambato, se pretende
especificamente persuadir por medio de la representacidn de situaciones reales con la
ayuda de las figuras retdricas tanto al puablico objetivo como a los beneficiarios a
denunciar actos de violencia, ya que estas figuras retdricas tienen un mayor impacto

visual en el publico.

6.2. Disefio del producto prototipo

El presente proyecto se basa en el planteamiento de estrategias para aportar a la
disminucion del femicidio en la ciudad de Ambato, para lo cual se define el brief de la

siguiente manera.

6.2.1. Antecedentes

La Direccion de Desarrollo Social y Economia Solidaria a través de su Directora
Gabriela Rodriguez en reunion mantenida en Diciembre 2016 con las principales
autoridades provinciales fue enfatica en manifestarse sobre la erradicacion de la
violencia contra la mujer e hizo un llamado a las autoridades de la ciudad de Ambato
para atender desde un punto educativo el tema social que aqueja a toda la sociedad. El
alcalde Luis Amoroso Mora declara que las campafias no pueden ser ejecutadas sin
que se practiquen en los hogares valores que fomenten el respeto a la mujer, por lo que
es necesario que la sociedad se incluya en el proceso creando conciencia sobre las
consecuencias graves que trae el no prevenir estos actos de violencia. Para poder

fortalecer la campafia de erradicacion de la violencia, las autoridades de Tungurahua
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firman un convenio con la ONU de mujeres para accionar mancomunadamente y

erradicar el tema lacerante en la sociedad.

Por otra parte si bien se han planteado planes de control y erradicacion de este
problema, dentro de los mismos no han existido recursos publicitarios que creen el
impacto necesario en la sociedad y que de esta forma aporten a fortalecer el mensaje
que se quiere comunicar. Dentro de la ciudad el tratamiento de casos de femicidio por
parte de medios de comunicacion se direcciona unicamente a presentar el caso y la
situacion legal pero no existe de alguna forma el tratar de concientizar a la ciudadania
acerca de lo preocupante y peligroso del tema, como tampoco se evidencia publicidad

exclusiva acerca del femicidio o de la violencia contra la mujer.

6.2.2. Justificacion del proyecto

Mediante la aplicacion de las estrategias planteadas, se pretende aportar a la
disminucion del femicidio en la ciudad de Ambato tomando como punto de partida la
retorica publicitaria para crear conciencia social sobre la violencia contra las mujeres
y la prevencion a través de la denuncia oportunay la premisa de no callar para combatir

la impunidad y aportar a la proteccion de las victimas.

6.3. Objetivos
6.3.1. General

Aportar a la disminucion del femicidio en la ciudad de Ambato a través de la
aplicacion de estrategias publicitarias basadas en la retorica publicitaria.

6.3.2. Especificos
e Determinar los tipos de estrategias para crear impacto en el publico

objetivo y persuadir a denunciar actos de violencia.

o Difundir al pablico objetivo la problematica del femicidio a traves de
medios digitales

o Disefar piezas gréaficas publicitarias con la aplicacion de figuras retoricas
para causar impacto y crear conciencia sobre el femicidio en el publico

objetivo.
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6.4. Publico objetivo o target

El presente proyecto esta dirigido hacia un pablico objetivo de 18 afios ya que segun
las pediatras Esther Poveda y Cristina Royo (2013) mencionan en una publicacion a
cerca del ‘Desarrollo: El inicio de la adultez: 15 a los 18 ;Crecen nuestros hijos, crecen
los problemas?’ que en esta etapa los jovenes de 18 afios tienen capacidad de andlisis,
reflexion y recepcion de las situaciones. Su instinto se encuentra mucho mas
desarrollado y pueden diferencias las buenas de las malas amistades, es una edad en la
cual su percepcidn de la realidad se encuentra mas clara y es ahi donde se puede Ilegar

a ellos con la concientizacion de problemas sociales como el femicidio.

Por otra parte los beneficiarios seran las mujeres en general ya que es a ellas a
quienes directamente afecta este problema y es necesario llegar con mensaje claro que

permita evitar que los indices de muertes y violencia vayan en aumento.

6.5. Tono o estilo

El tono a aplicarse sera reflexivo e impactante, esto permitira llamar la atencién del
publico objetivo y a la vez generar un sentimiento de conciencia del problema social

que aqueja a la sociedad.

El estilo que se aplicara en cada una de las estrategias serd minimalismo, para
provocar atencion y evitar la desviacion del mensaje. Se caracteriza por perseguir una
percepcion particular del espacio, la sobriedad y la sencillez lo que permitira que cada

una de las estrategias sea directas e impactantes.

La organizacién United Way junto a Pantone promovid el afio anterior la iniciativa
de que este nuevo color catalogado como Unignorable sea el emblema de la
visibilizacion de problemas sociales alrededor del mundo. Esta campafia nacié con el
objetivo de estar presente en ciudades de Canada para hacer reflexionar a la poblacién
de problemas como la pobreza, la violencia doméstica, la salud mental o la desigualdad
en educacién. Sin embargo, a pesar de estar direccionado al publico canadiense,
gracias al uso del hashtag #unignorable ha conseguido una muy buena repercusion a
nivel mundial. La vicepresidenta de Pantone Laurie Pressman expresa que ‘para

destacar tipo de problemas, quisimos crear un color distintivo que fuese virtualmente
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no-ignorable; un color que por visibilidad inmediatamente te hiciese pararte a ver’
(2018). Esta campafia no es la primera que emplea la guia de color para lanzar un

mensaje que impacte al mundo.

De esta manera se considera usar tonos calidos para cifras, porcentajes, mensajes
acerca de la violencia contra la mujer y femicidio, para representacién de cicatrices y
para remarcar cierta informacion. Los colores que se aplicaran seran tonos como el
pantone Unignorable, el amarillo pues es un tono luminoso, intenso y violento que
permitird resaltar aspectos con relacion al mensaje del plan estratégico y el color negro

ya que permitird hacer un contraste con los tonos antes mencionados.

Por otro lado, se aplicaran tonos frios para destacar acciones violentas contra la
mujer principalmente en su cuerpo, se hara uso del color violeta haciendo alusion
directa al femicidio, en algunos textos de las piezas publicitarias, tomando en cuenta
que a nivel mundial esté relacionado con el 8 de Marzo y la lucha contra la violencia
de género. El periodista del diario ‘Ok diario” Pedro Gonzales explica que el color
morado del lazo representa a aquellas mujeres de principios del siglo XX que fueron
victimas de las acciones y la crueldad del duefio de la compaiiia textil conocida como
Cotton New York. Fueron 129 mujeres costureras que trabajaban en la fabrica se
habian declarado en huelga y se vieron atrapadas por el fuego, iniciado por el duefio,
en esos dias ellas trabajaban con telas de color violeta y por esa razon se asocia ese

tono a la tragedia.

Cromatica

C: 0%

M:90% R:197
Y:76% G:72
K: 0% B: 63

M:100% R: 95
Y:39% G:27
K: 4% B: 93

‘ C: 68%

Tipografia

El plan estratégico estard acompafiado de un slogan o frase que de soporte a cada
accion que se realice. La tipografia utilizada serda Helvética LT Std — Black

condensed, ya que los rasgos lineales permite dar una sensacion de fuerza a la frase.
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El slogan se utilizara sobre una franja de color amarillo, lo que permitira darle un

sentido de alerta y de advertencia haciendo énfasis en lo que se desea trasmitir.

Helvetica LT Std
AbcdefGH
i Alza la voz 123456789"/-
y denuncial Croméatica

#femicidio

6.6. Estrategias
De acuerdo al analisis realizado en el pablico objetivo, se aplicaran las siguientes

estrategias:

a. Estrategias de difusion

Una estrategia de difusion es usada para asegurarse que el mensaje que se desea
trasmitir llegue al pablico. Cuando disefian una estrategia de difusion, se deben pensar
a quiénes se quiere concientizar y por qué. Las respuestas a esas preguntas ayudaran
a determinar la forma maés efectiva de difundir informacion (y qué informacién debe
ser difundida).
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Tabla b

Cuadro de estrategias de difusion

Estrategias de difusion

Accion

¢ Qué?

¢Donde?

¢Cuando?

Creacion de
paginas sociales

Infografia digital
e impreso sobre
el femicidio.

Redes Sociales
(Facebook e
Intagram).

Redes sociales

(Facebook,

1 de Noviembre 2019

25 de Noviembre (dia de la No
violencia contra la mujer)

Comunicar al publico
objetivo informacion
relevante acerca del
Femicidio y violencia

Instagram)

25 de Noviembre (dia de la No
violencia contra la mujer)

Infografia digital ~ Redes Sociales

e impreso sobre

contra la mujer.

normas legales.

Animaciones de
cifras sobre
violencia contra
la mujer y
femicidio

Charlas acerca de
violencia contra
la mujer y
femicidio.

(Facebook,
Instagram)

Redes Sociales

(Facebook,
Instagram)

Universidades y
colegios (por parte
de estudiantes de
Psicologia y
profesionales)
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Acciones Piezas Graficas publicitarias

thles I wiry
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Facebook
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Instagram
W 394 likes
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Acciones Piezas Gralicas publicitarias

FEMICIDIO Accionss L egaiss

LA

FEMICIDIO Wocknat

Femieidia #n Ambata

I -
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o

Bange de aded de fa victine

Infografia acerca
del femicidio,
violencia contra la
mujer y acciones
legales

i Alza 1a voz
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Acciones

Piezas Grificas publicitarias

Animaciones de
cifras sobre
violecia contra la
mujer ¥ femicidio

K1 I S =E e trar Canpmr T ]

"h.n.‘l'qlnm

(1N |

Guion 1:

Viclencia Psicolégica

308

i Sabias qua?

1 de cada 2 nmyjeres ha sufndo viclencia psicologica
Insultos, burlas y ofensas son actos de violencia
Rompe el silencio, tienes que grtar y salir comendo.
jflza la voz v demmeciaj #fenucidio

Guion 2:

WViclencia Fizica

508

i Sabias qua?

2 de cada 5 numeres ban suftido vielencia fisica
Golpes, empujones y jalones

Son actos de violencia

Cualgumier momento del dia es bueno para decir basta.
jflza la voz v demmeciaj #fenucidio

Guion 3:

308

i Sabias qua?

El femicidio son actos de vielencia cansados por un hombre
gue den muierte & UnA nmIjer.

Cada 3 dias hay una meva victima.

jfAlza la voz y demuneiaj #enmeidio

b. Estrategias traccion

Esta estrategia orientada hacia la motivacion del cliente final, mediante una mejor

la aprobacién del producto o marca y de esta manera incitar a la compra del mismo.
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Cuadro de estrategias de traccion

Estrategias Traccién

Accion ¢ Qué? ¢Dénde? ¢Cuando?
Creacién de Pavimento 25 de Noviembre (dia de la No
piezas (colegios y violencia contra la mujer)
publicitarias Universidades)
BTL.
Piezas gréficas Afiches (colegios y 25 de Noviembre (dia de la No
publicitarias Universidades) violencia contra la mujer)
impresas y
digitales.

Persuadir al

publico

objetivo a no
callar actos de
violencia 'y
denunciar.

Publicacién en
cuadernos.

Exposiciones
acerca de lo que
es el femicidio y
violencia contra
la mujer.

1 de Agosto de 2019 (
produccion de cuadernos para
inicio de clases)

8 de Marzo (dia de la mujer) y
25 de Noviembre (dia de la No
violencia contra la mujer)
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Acciones

Datos de las Piezas

Piezas Graficas publicitarias

Pieza publicitaria
BTL

Figura retorica
Eufemismo: esta
permite expresar
sutilmente la crudeza
de una idea con la
sustitucion de un

Pavimento elemento. En este

(colegios y caso el uso de

Universidades) | siluetas para
representar la
crudeza de la
situacion de
violencia.

Acciones Piezas Graficas publicitarias

Piezas graficas
publicitarias impresas
y digitales.

Pieza publicitaria: Afiche
Figura retorica
Eufemismo: esta permite
expresar sutilmente la
crudeza de una idea con la
sustitucion de un elemento.
En este caso se sustituye la
boca golpeada y desgarrada
de la mujer por una mano
haciendo referencia a
liberarse de esa opresion que
sufre y aalzarlavozy
denunciar estos actos.

i Alza la voz

y denuncial
Memicicio ®

Gada 3 dias hay una nueva victima IRE linathusy el fe B=illias ¢ Cevies
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Publicacion
en
cuadernos
escolares

Pieza publicitaria: Afiche
Figura retorica Eufemismo:
esta permite expresar
sutilmente la crudeza de una
idea con la sustitucién de un

elemento. En este caso se usa
una venda en los ojos para
cubrir el dolor, la mirada
destrozada de la mujer y hacer
referencia a que debe alzar su
voz y denunciar los actos de
violencia.

i Alza la voz
y denunclal

mzmindin
&3 808 3 raacnes srve cednkesk Kska FECInAm 200 3 Saxiukas ¢ Jewnst
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c. Estrategia empuje

La estrategia de empuje se refiere a realizar actividades de promocion para colocar
el mensaje 0 producto en frente de su cliente ideal, es decir, el vendedor lanza el
mensaje y tiene completo control sobre el: como es, como se ve, cuando y donde el
consumidor lo recibe. En este caso, se estd empujando a la venta porque las acciones

estan destinadas a convencer el cliente de que compren el producto.

Tabla 7

Cuadro de estrategias de empuje

Estrategias Empuje

Accién ¢ Qué? ¢Donde? ¢Cuando?
Aplicacion de 25 de Noviembre (dia de la No
viniles adhesivos —  violencia contra la mujer)
celulares (Paredes
de facultades y
colegios)

Generar Creacion de Aplicacion de _ )

- piezas BTL i fos— 25 de Noviembre (dia de la No
recordacion en adhesivos (bafios D Ue \

el puablico espejos de las violencia contra la mujer)

objetivo para facultades y

consolidar en colegios)

mensaje. N

J Aplicacion de
E(i:shc?r:\slgrses de 25 de Noviembre (dia de la No
facultades de violencia contra la mujer)
Universidades)
Material POP Camiset.as (con 25 de Noviembre (dfa de la No
_ slogan, Alza la violencia contra la mujer)
(alianza con voz y denuncial)

empresa Boman)
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Acciones Piezas Graficas publicitarias
Pieza publicitaria BTL
Figura retorica Paraquesis: esta
técnica utiliza diversos elementos
visualesque parten de una misma
base o raiz donde cada uno tiene algo
que los distingue.
En este caso se utilizara el mismo
elemento como base (celular) con
diferentes textos que representen una
secuencia de actos violentos
terminados en femicidio.
Aplicacion de
viniles adhesivos Cniversidad
- u Iare miversida
celulares; Facultad de Diseiio
Arquitectura y Artes
Colegio ‘Ricardo Descalzi’
Colegio
‘Ricardo
Descalzi’
Aplicacién
de
adhesivos
afos — . .
Ss) ejos) Universidad
pel Facultad de
Diseiio
Arquitectura
y Artes
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Acciones Piezas Graficas publicitarias

Pieza publicitaria: Afiche

Figura retérica Metonimia: Se realiza
una transferencia asociativa del sentido.
Hay varias relaciones. Se puede
mostrar: la causa por el efecto; el
continente por el contenido; ¢l simbolo
por lo simbolizado, y en todos los casos
de forma viceversa.

En este caso se usa el rostro de una
mujer que trata de esconder lo que
sucede en su vida diaria, acto que se
refleja al interior del ascensor cuando
las puertas se cierran donde se puede
observar la violencia que sufre.

Alza la voz

y denuncia
#lemicidio

Aplicacion de adhesivos
(ascensores de facultades
de Universidades)

Se realizaran camisetas con el slogan
fAlza la voz y denuncia #femicidio,
con el objetivo de generar recordacién
en el publico objetivo. Las personas que
realizen las exposiciones y charlas
deberan usar las camisetas.

i Alza la voz

Camisetas y denuncial
con el "o
Slogan.
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6.7. Plan de medios

Acciones y medios

Noviembre

Costo de
Presupuesto medios
Total: | Oiros costos
Acciones y medios
Tipo de aceidn Medios  Costo/ unitario Marzo
Creacio paginas |Digitales 200
sociales redes sociales
Infografia sobre |Digitales 120
femicidio redes sociales
Infografia sobre |Digitales 120
Leyes redes sociales
Animaciones  |Digitales 240
(3) redes sociales
Pavimento Universidad y 300
Publicidad BTL (colegios
Afiche pavi- Impresos 50
mento
Adhesivos
Chats Impresos 180
Adhesivos
mujer /bafios Impresos 180
Material Pop
up / camisetas 20
Charlas por
parte de
psicdlogos de 1a ||jniversidad y
Universidada  |oolegios
Técnica de
Ambato
Exposiciones  |Parques de la
por parte de  [cuidad
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6.8. Conclusiones y recomendaciones

Podemos concluir que las estrategias planteadas son factibles y ejecutables puesto
que cumplen las caracteristicas técnicas publicitarias, creadas para el

cumplimiento de los objetivos propuestos.

Las estrategias disefiadas en la presente investigacion tienen en su esencia el
contenido adecuado para crear el impacto y conciencia necesarios en la sociedad,
para cumplir el objetivo principal que es la disminucion o erradicacion del

femicidio en la ciudad de Ambato.

Las propuestas ideadas podemos concluir que cumplen con el contenido de
beneficio social e inapreciable significado humano y que atraera sin lugar a dudas
el interés de las Instituciones que tienen que ver con el bienestar social e

involucrado con los derechos de la mujer.

Por la fundamental importancia de los objetivos propuestos, se puede recomendar
que todas las estrategias disefiadas sean ejecutadas en los medios de difusion

establecidos.

Siendo que la propuesta tiene un alto contenido social, se recomienda realizar los
tramites necesarios para establecer una alianza estratégica entre la Universidad
Técnica de Ambato, los organismos estatales involucrados y la empresa privada

para dar continuidad al proyecto una vez que se ponga en ejecucion.
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Tablas

Tabla No 1: Ministerio de Educacion de Tungurahua — Estadisticas estudiantes rango
edad
Fuera: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)

Numero de i de do de B en instituck ducati larizadas del cantén Ambato, provincia
de Tungurahua por zona (INEC), régimen escolar, imi jurisdi v tipo de ed idn.
Fuente: AMIE_periodo_2017-2018 Inicio.
fios
Periodo |Cadigo AlNombre de Ia Institucin incia] Cantan qui Zona (INE[Régimen imi Juirsdicei] Tipo de Educad2do Ano E3er ARo Bl otal Estudiantes
20172015 Ind 18500001 _| LIS PROVINGIA DE CHMBORAZO TUNGURAHL AMBEATO | CELIAND MONGE UrbanalNEC [Sicrra Fiseol Bilngiic | Edueeian Regulsr 0 28 ]
2017-201% Inid 15H00001 UNIDAD EDUCATIVA RUMIFAHUL TUNGURAHY AMEATO ATOCHA [FICOM] Fizeal Hizpana Eduzacidn Fegular 257) 254 511
UNIDAD EQUCATIVA GENESES TUNGURAHY AMEATO ATOCHA [FICOA] Particular Laic| Hispana Educacion Regular hil 25 36|
UNIDAD EDUCATIVA SAN PIO TUNGURANL AMBATO | ATOCHS (FICOA) Farticulor Rel] Hizpana | Educacian Rieqular 52| 145 278
2017-201% Inid 18HO0010 UNIDAD EDUCATIVA SANTO DOMINGD DE GUZM AN TUNGURAHY AMEATO ATOCHA [FICOH] UrbanalMEC | Sierra Particular Reli| Hispana Eduzacidn Regular i 1ig 355
2017-201% Inid 151 UNIDAD EDUCATIVA SAN ALFOM: Farticular Laic| Hizpana Eduzacidn Regular 54 &5 133)
2017-2015 Inid 15! UNIDAD EDUCATIVA JUAN LEON MERA L& SALLE FParticular Reli Educacion Regular 20| 130 3\ﬂ
UNIDAD EDUCATIVA FRANCISCO FLO Fiseol Educacién Requlor 2 ms B
UNIDAD EDUCATIVA LUK & MARTINEZ Fizeal Eduzacidn Fegular 226 234 460
UNIDAD EQUCATIVA MARIO COEO BARDNA Fizeal Educacion Regular 356 354 T10]
UNDAD EDLICATIV A INDOSMERIC, Farticalor Loie] Hizpana | Educacidn Rieqular [ 4 0]
UNIDAD EDUCATIVA RIGARDO DESCALZI Particular Laic| Hispana Eduzacidn Fegular 37 L1 123
UNIDAD EDUCATIVA SLIZ0 Farticular Laic| Hizpana Eduzacidn Regular 20 22 42|
UNIDAD EDUCATIVA PCEITONGURAHUA UrbanalNEC [Sierra Fiscomisions!| Hizpana___| Popular Permanente 23| 503 578
UNIDAD EDUCATIVA PCEITHOMAS ALYA EDISON UrbansINEC [Sicrra Particulor Loic] Hizpuws | Papulor Permanente 2 T 3
UNIDAD EQUCATIVA ESPECIALIZADA AMEATO Fizeal El H 40
UNIDAD EQUCATIVA PCEI JOSE MARIA YELAZ Fizcomisional 37 22 53]
UNIDAD EDUGATIVA PCE PICHIHCH: Particular Lo Papulsr Permancnte 23] 0 3]
UNIDAD EDUCATIVA GOMZALEZ SUAREZ Particular P Eduzacidn Fegular 1 108 213
UNIDAD EQUCATIVA GUATABUIL Fizeal Eduzacidn Regular 253 213 472
UNIDAD EDUCATIVA JOAGUIN LALA, UrbanalNEC [Sierra Fiscal Hispons | Educacion Regular 123| 58 ]
UNIDAD EDUGATIVA HISPAND AMERICA UrbansINEC [Sicrra Fiseal Wispons | Educneian Regulsr 22| 145 2]
UNIDAD EQUCATIVA BAUTISTA UrbanalNEC | Fierra Farticular Laic| Hizpana Eduzacidn Regular £ | i 154
UNIDAD EQUCATIVA JUAN BEMIGNOD VELA Fizeal Hizpana Educacion Regular F3] 62 101
UNIDAD EDUGATIVA AMEATO Fiseal Wispons | Educneian Regulsr 267, 256, EX
UNIDAD EDUCATIVA TERESA FLOR Fizeal Hizpana Eduzacidn Fegular 115] 10 225
COLEGIO TECHICO ARTESANAL PCEI EUGENIA MERA Fizeal Hizpana Popular Permanente 24 24|
UNIDAD EDUCATIVA PCEL JAPON Farticalor Loic] Hizpana___| Popular Permanente 53| T 3]
UNIDAD EDUCATIVA PCEI STEPHEN HAWKING Particular Laic| Hispana Popular Permancnte 157 203 F60]
UNIDAD EQUCATIVA PCEI JUANDELFINM FONSECA Farticular Laic| Hizpana Popular Permanente 43 82 105 ]
i 15! UNIDAD EDUCATIVA LAS AMERICAS Sierra Fiscal Hispana Educacion Regular 36 61 157}
20172018 Ind 18H00128__| UNIDAD EDUCATIVA LUIS A MARTINEZ UrbanslNEC [Sicrra Fizeal Hizpons | Educseidn Regular 20| 10 20|
2017-201% Inid 15HO0130 UNIDAD EDUCATIVA PCEI MIGUEL DE CERVANTES UrbanalMEC | Fierra Particular Laic| Hispana Popular Permancnte &) 4 135
2017-201% Inid UNIDAD EDUCATIVA LA INMACULADS Particular Reli| Hispana Educacion Regular 164 156 320
20172081 UNIDAD EDUCATIVA GRAL ELOT ALFARD DELGADD! Fiscal Hispons | Educacion Regular o] ) 772
2017-201% I UNIDAD EQUCATIVA BOLIVAR Fizeal Eduzacidn Fegular 137] 136 FET
2017-2015 I UNIDAD EDUCATIVA PEDRO FERMIN CEVALLOS Fizeal Eduzacidn Regular 212] 1ig 382
2017208 Inid 15 UNIDAD EDUCATIVA RODRIGUEZ ALBORNOZ TUNGURANL AMBATD | MATRIZ Farticalor Rcl Educacién Regular 2| 18 7]
20172018 Ind 1HO01S5__| UNIDAD EDUCATIVA PEI JUAN LEON MERA, TUNGURAHL AMBATO | 5AN FRANCISCO Fiseol Educacién Requlor =] 32 7]
2017-201% Inid UNIDAD EQUCATIVA JUAN MOMTALYO TUNGURAH AMEATO FAMFRANCISCO Fizeal Eduzacidn Regular 132 121 253]
2017-201% Inid UNIDAD EQUCATIVA PCEI REPUBLICA DE ARGENTIMNA TUNGURAHY AMEATO FAMFRANCISCO Particular Laic| Popular Permanente 3 0 163)
2017-2018 Ind 1H00656.__| UNIDAD EDUCATIVA ESPIRITU SANTO TUNGURAHL AMBATO | PISHILATA Particular Lo Educacién Requlor 7] E) |
2017-201% Inid 15H00632 UNIDAD EDUCATIVA SAGRADA FAMILLA TUNGURAHY AMEATO L& MERCED Particular P Eduzacidn Fegular 52| 43 Ed
2017-2015 Inid 13HO0T05 UNIDAD EDUCATIVA PCEI CADVRISH TUNGURAHY AMEATO MATRIZ2 Particular Laic| Popular Permanente 37 235 Bl
2017208 1ni] 18H00962__| UNIDAD EDUCATIV A LEONARDO MURIALDD TUNGURANL AMBATO | HUACHI LORETD Fiscomisionsl Educacién Regular o] a1 BB
2017-201% Inid 18HO0385 COLEGIO DE BACHILLERATO CUISSINE TUNGURAHY AMEATO CELIAND MONGE Particular Reli| Hispana Educacién Regular & [
2017-201% Inid 15HO0356 UNIDAD EDUCATIVA PCELJUAN FRAMCIZCO MONT ALYD TUNGURAH AMEATO CELIAND MONGE Fizeal Hizpana Eduzacidn Regular 151 151
2017-201% Inid 13H00388 COLEGIO DE BACHILLERATO PCEI BOLIVAR TUNGURAHY AMEATO FAMFRANCISCO UrbanalNEC Fizeal Hizpana Educacion Regukar 38 38
Total 10668

GRAFICOS

Gréfico No. 1: Mujeres que han vivido algun tipo de violencia por provincia

Mujeres que han vivido algun tipo de violencia por provincia

Tungurahua es la segunda provincia que registra mayor violencia contra las mujeres con 70,9% frente al 60,6% de
mujeres a nivel nacional.
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Encuesta Nacional de Relaciones Familiares y
S o . '“NC Violencia de Género contra las Mujeres
Tipo de Violencia : fisica, psicoldgica, sexual, patrimonial

Fuera: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)
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Gréfico No 2: Mujeres que han vivido violencia psicolégica, fisica, sexual y patrimonial

65.1%
53,9%
46,5%
38.0%
Psicolagica Fisica

® Nacional

*Tipo de Violencia : fisica, psicolégica, sexual, pafrimonial

+ FEl Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) informa a sus
usuarios que debido a una correccion en la sintaxis se actualizo uno
de los indicadores (violencia patrimonial) de la Encuesta de Viclencia
de Género por lo que se cambia el dafo de este indicador en todas
las presentaciones sobre este estudio.

5% 41%

Sexual

Tungurahua

Mujeres que han vivido violencia psicologica, fisica,
sexual y patrimonial

En Tungurahua aproximadamente 1 de cada 4 mujeres ha vivido violencia sexual, sin embargo la violencia psicolégica
es la forma mas recurrente de violencia de género con el 65,1%.

16.7% 18:3%

Patrimonial

Encuesta Nacional de Relaciones Familiares y
Violencia de Género contra las Mujeres

Fuera: INEC (Instituto Nacional de Estadisticas y Censos)
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ANexos

Datos

Montajes

Fotgrafia realizada
por: Daniela Nufiez
Vasconez.

Lugar de la
fotografia:
Universidad Técnica
de Ambato.

Pieza publicitaria
BTL: Aplicaciéon en
el pavimento.
Figura literaria:
Eufemismo.
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Datos

Montajes

Fotgrafia realizada
por: Daniela Nuilez
Vasconez.

Lugar de la
fotografia:
Universidad Técnica
de Ambato.

Pieza publicitaria
BTL: Aplicacion de
adhesivos celulares
en el piso.

Figura literaria:
Paraquesis.

Datos

Montajes

Fotgrafia realizada
por: Daniela Nuiez
Vasconez.

Lugar de la
fotografia: ‘Colegio
Ricardo Dezcalsi’.

Pieza publicitaria
BTL: Aplicacion de
adhesivos celulares
en el piso.

Figura literaria:
Paraquesis.
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Datos

Montajes

Fotgrafia realizada
por: Daniela Nuifiez
Vasconez.

Lugar de la
fotografia:
Universidad Técnica
de Ambato.

Pieza publicitaria
BTL: Aplicacion de
adhesivos en bafios.

Datos

Montajes

Fotgrafia realizada
por: Daniela Nuiiez
Vasconez.

Lugar de la
fotografia: ‘Colegio
Ricardo Dezcalsi’.

Pieza publicitaria
BTL: Aplicacion de
adhesivos en baiios.
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Datos Montajes

Fotgrafia realizada
por: Daniela Nuiiez

Vasconez.
Alza la voz
y denuncia
Lugar de la stamiclolo
fotografia:
Universidad Técnica
de Ambato.

Pieza publicitaria
BTL: Aplicacion de
adhesivos e
ascensores.

Fifura retorica:
Metonimia.
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