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RESUMEN EJECUTIVO

Los problemas colectivos encadenan una serie de efectos que obstaculizan el
desarrollo de una sociedad, la convivencia con otros seres vivos es fundamental, no
solo en la ciudad, la fauna, los ecosistemas e incluso en los hogares, ya que la
sociedad ha hecho a los animales “mascotas”, parte del diario vivir, Sin embargo la
tolerancia hacia los mas vulnerables se ha visto afectado por creencias, costumbres

y actualmente fines de lucro.

El maltrato animal es un tema muy poco abordado, sin embargo, requiere mayor
atencion ya que estos actos enmascaran hechos violentos a terceros como: la
violencia intrafamiliar, el hecho de agresidn a otros sin precedente alguno es un

reflejo de la disfuncionalidad social.

Abordar este problema desde otro punto de vista que sensibilice, eduque e informe
a la sociedad sobre “el sentir” de los animales victimas del “abandono, comercio,
estrés y agresiones fisicas” a través del uso de la fotografia monocromatica,
sostenido por el Disefio Grafico y la comunicacion visual, como recurso de estudio

de las sensaciones.

Desarrollado el analisis, la presente investigacion género como resultado la
produccion de imégenes “blanco y negro” con un andlisis de los elementos
compositivos y conceptos, siendo estas imagenes evocadoras de sensaciones, como
un recurso de comunicaciéon potencial para el desarrollo de propuestas ante la

problematica que afecta a la ciudad.

PALABRAS CLAVE: PROBLEMA SOCIAL / MALTRATO ANIMAL /
COMUNICACION VISUAL / FOTOGRAFIA MONOCROMATICA.
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ABSTRACT

The collective problems strung a series of effects that hinder the development of a
society, the coexistence with other living beings is essential, not only in the city,
wildlife, ecosystems and even in households, Since the society has made the "pet"
animals, part of the daily life, however the tolerance towards the most vulnerable

has been affected by beliefs, customs and currently non-profit.

Animal abuse is a very little addressed subject, but requires greater attention since
these actions mask violent acts to third parties such as: domestic violence, the fact

of aggression to others without any precedent is a reflection of social dysfunction.

Address this issue from another point of view that awareness, educate and inform
society about "the feeling™ of animals victims of the "abandonment, trade, stress
and physical aggression” through the use of monochromatic photography,
supported by the graphic design and visual communication, as the sensations study

resource.

Developed the analysis, this research genre as a result the production of images
"black and white", with an analysis of the compositional elements and concepts,
being these evocative images of sensations, as a resource for potential

communication to the development of proposals to the problems affecting the city.

KEY WORDS: SOCIAL PROBLEM / ABUSE ANIMAL / VISUAL
COMMUNICATION / MONOCHROME PHOTOGRAPHY
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INTRODUCCION

El presente proyecto tiene como objetivo vincular la fotografia al estudio del
comportamiento social, y generacién de sensaciones mediante composiciones
reales y conceptuales, con el fin de determinar; si la “Fotografia Monocromatica”
genera un lenguaje visual que pueda despertar la inquietud social hacia los
problemas poco abordados, debido a la falta de interés como es el “Maltrato
Animal”. La comunicacion visual y el campo creativo de la fotografia permiten
analizar, cristalizar y proyectar imagenes con contenido semantico de una forma
mas versatil, exponiendo claramente el problema mediante un lenguaje completo,

siendo mas explicito en diversas situaciones segun la idea o conceptos a comunicar.

La fotografia enfocada al respeto del entorno de los seres humanos requiere analizar
cdémo: se puede prever estos actos de violencia siento estas iméagenes voceras de la
convivencia con los demas seres vivos (mascotas), por ende se inicia el estudio de
la fotografia desde la construcciéon del lenguaje visual hasta ser un recurso de
denuncia social, ademas del impacto de la misma en el cambio de comportamiento
del espectador. La busqueda de ideas, conceptos y teorias sobre fundamentos de
comunicacion que permitan sustentar una solucion eficaz al problema del maltrato

animal.

El problema del indiscriminado maltrato hacia las mascotas en la ciudad, se ha
generado por una serie de causas, entre ellas la mas influyente es el actual sistema
mercantil en donde las mascotas (perros) son vistos como objetos materiales e
inertes, por ello, se plantea la “fotografia monocromatica”, como medio alternativo
en la solucidn de este problema, con el fin de determinar si este lenguaje puede
generar un cambio en el comportamiento de las personas sensibilizandolas sobre la
problematica. De esta forma, enfocar la “fotografia a escala de grises” como
potencial recurso de comunicacion con mayor impacto en el espectador,
fomentando intimismo entre la composicion, el espectador y mascotas, tomando en
cuenta los conceptos basicos de la comunicacion visual y de la fotografia,
contrastando con fundamentos de diferente autores que han usado el blanco y negro
como una gran herramienta de comunicacion directa, simplificando el mensaje a

comunicar.
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CAPITULO |

1. PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1 Tema

EL uso de la fotografia monocromatica en la concientizacion del maltrato animal

en la ciudad de Ambato.

1.2 Planteamiento del problema.

El maltrato animal es un problema social que afecta a nivel mundial, sin
embargo, para algunos sectores no representa un tema con suficiente relevancia a
tratar, la superioridad que el ser humano presenta frente a otras especies genera un
efecto adyacente creando una errada imagen de los animales de compania,
percibiéndolos como objetos materiales, asi fomentando inconscientemente un

sistema mercantil y materialista.

Frente a esto en Ecuador, activistas han propuesto leyes de proteccion Animal,
como es la Ley Orgéanica de Bienestar Animal (L.O.B.A.), enfocado en preservar
los derechos de los animales. EI 70 % de las personas inculpadas por crueldad con
los animales eran conocidas por la policia por otros comportamientos violentos —
incluido el homicidio (Boat & Knight, 2000).

Actualmente se intima una mayor comunicacion para sociabilizar y sensibilizar
la realidad que viven los animales frente a una sociedad ignorante,
desafortunadamente las campafias de proteccion de mascotas propuestas no han

generado una mejora significativa al respecto.

La crueldad animal engloba una serie de consecuencias como; sobrepoblacion,
insalubridad, animales desconfiados, enfermedades, violencia, dafios psicolégicos,
entre otros tantos factores que necesitan un exhaustivo estudio de observacion. Esto
sujeto a creencias y erradas doctrinas. Es asi, que los animales domésticos pueden

servir como elementos centinelas ante determinadas patologias sociales.

De esta manera, en un estudio realizado por American Psychiatric Association,

en 1987, registrdé que infantes que cometian actos de violencia hacia sus animales,

21



en la edad adulta desarrollaban un comportamiento violento, lo que llevo a incluir

dicha circunstancia como un indicador de alteracién de la conducta.

1.3 Contextualizacion

Existen organismos mundiales que buscan preservar los derechos de los
animales, como la Declaracion Universal de los Derechos de los Animales
proclamada el 15 de octubre de 1978 por la Liga Internacional, las Ligas Nacionales
y las personas fisicas que se asocian a ellas. Aprobada por la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacion la Ciencia y la Cultura (UNESCO), y

posteriormente por la Organizacion de las Naciones Unidas (ONU).

En esta Declaracion Universal de los Derechos de los Animales (1978), en
aquellos articulos en los que se puede hacer referencia a los animales domésticos

se establece lo siguiente:

Articulo 1 Todos los Animales nacen iguales ante la vida y tienen los mismos

derechos a la existencia.
Articulo 2 Todo Animal tiene derecho al respeto.

a) El hombre, en tanto que especie animal, no puede atribuirse el derecho a
exterminar a los otros animales o de explotarlos violando ese derecho. Tiene la

obligacion de poner sus conocimientos al servicio de los Animales.

b) Todos los Animales tienen derecho a la atencion, a los cuidados y a la

proteccion del hombre.
Articulo 3 Ningun Animal sera sometido a malos tratos ni a actos crueles.

a) Si es necesaria la muerte de un Animal, ésta debe de ser instantanea, indolora

y no generadora de angustia.

Articulo 6 Todo Animal que el hombre ha escogido como compafiero tiene derecho

a que la duracién de su vida sea conforme a su longevidad natural.

Leyes que fomentan conciencia de tenencia de mascotas a nivel mundial con

fines de desarrollo social. Por otro lado el impacto de la fotografia en el activismo
22



social, es una herramienta espejo de la realidad detras de la relacion de los seres
humanos y su entorno, las imégenes buscan sobre todo informar sobre situaciones,
acontecimientos, hechos dramaticos y realidades que experimentan algunos
individuos. En los ultimos afios la fotografia ha logrado incursionar no solo en el
entorno de los seres humanos sino ha logrado captar el entorno en que los animales
viven, siendo estas imagenes la voz de ellos, generando conciencia y respeto hacia

los demas seres vivos.

Por més de seis décadas el concurso de fotografia periodistica mas grande a nivel
mundial enfocado a los més altos criterios en temas sociales como es World Press
Photo, que tiene como objetivo documentar el entorno y medios en los que viven
los humanos siempre y cuando tengan como objetivo informar y comunicar
generando noticia y conciencia, dentro de este encuentro estd la categoria
Naturaleza en el que se destaca lo mejor del afio sobre todo en proteccion de los

recursos naturales.

Las imagenes han creado una tendencia y estilos fotograficos a nivel mundial
sobre todo en el fotoperiodismo. Es asi como la fotografia galardonada del 2014 del
conocido experto chino Yongzi Chu, sobre la explotacion de los animales en los
circos con fines lucrativos, gand con honores, titulada “El terror de un mono

reflejado en su mirada frente a su adiestrador”.

El impacto generado por su contenido con su técnica Blanco y Negro (B/N o
Monocroma), ademas de composicion, contrates, luz, narrativa y momento, generé
gran influencia logrando conciencia hacia los animales que estan forzados a trabajar
en circos a cambio de golpes, ademas la interpretacion que tienen los medios juega

un rol importante en la conceptualizacién de las imagenes.

No obstante no es la primera vez que este evento genera consciencia,
actualmente sigue manteniendo gran influencia en la concientizacion de los

derechos animales y cuidado de su entorno, cada vez fomentando la participacion.

Una vez mas en la categoria World Press Photo Naturaleza, ha generado
polémica la imagen de una tortuga en su habitad natural enredada con desechos

plasticos despojados en el mar, creando conciencia y delicadez en el cuidado del
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mar y los animales que habitan, evidencia la enorme atribucion que puede generar

una imagen siendo vocera de los animales.

Lukas Holas, menciona que las curvas, los pliegues, las expresiones y la luz se
combinan para dar lugar a imagenes que muestran la belleza y grandeza de los
animales que tantas veces sufren en la convivencia con el ser humano.

(www.cromo.com, 2016).

En Ecuador los indices de violencia animal son exuberantes registrando
alrededor de 500.000 cada afio y aumentando segun Proteccidén de Animal Ecuador
(PAE), estas cifras son alarmantes sobre todo en el abandono de mascotas en
condiciones deplorables. (Ecuavisa, 2017).

PAE, usa como principal recurso imagenes sobre el entorno de los animales
desamparados, busca sobre todo predisponer un cambio de percepcion, la
reintegracion social y el entorno ideal, asi mismo evidencia los diferentes tipos de
maltratos a los que son asequibles, de la misma forma presentan el cambio de los

animales bajo su cuidado generando un contraste y el valor moral.

También ha generado conciencia apoyandose en las ordenanzas y leyes de
proteccién animal del pais, esto ha concebido un gran impacto proyectando una
respuesta positiva hacia la colectividad mejorando la calidad de vida global. Asi
mismo con las ordenanzas municipales han creado proyectos para fomentar
conciencia en sus habitantes, de esta manera se ha reducido un porcentaje el indice

de violencia animal y ha creado una sociedad mas responsable.

En Ambato el organismo PAE, ha generado exhibiciones que estimulan
conciencia en la sociedad y experiencias positivas, donde también disponen en
adopcion a los animales domésticos que han llegado a sus puertas con el fin de
otorgarles una familia responsable y reducir el maltrato animal, el propdsito es re-
sociabilizar animales luego de ser rescatarlos de las calles o en ocasiones hogares

irresponsables.

La camparia realizada en el 2016 ‘Yo, contra la violencia a los animales’, es una

accion que busco concientizar y apoyar a los animales en el canton Ambato
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provincia de Tungurahua. Con el proposito de sensibilizar a las personas sobre el
problema del maltrato a las mascotas. Asi como también fomentar una cultura con

valores y respeto a la naturaleza en la ciudad andina del Ecuador.

Segun Aracelly Calderon, (2016, EI Comercio), concejal de Ambato, la campafia
busca sensibilizar a las personas que maltratan a los perros y gatos. También de
impulsar la Ordenanza que regula el cuidado y tenencia de las mascotas. La
oportunidad de integrarlos a un hogar, sin embargo el bajo impacto ha evidenciado
insensibilidad y egoismo al acatar las leyes y ordenanzas, como consecuencia un
desinterés en gran parte de la ciudadania, en rechazo siendo evidente por la cantidad
de animales en las calles llegando asi a sobrepasar la capacidad de albergue de PAE,

recurriendo asi a otros lugares como el “Albergue Municipal de Ambato”.
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1.4 Arbol de problemas
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1.4.1 Analisis critico.

La deficiente educacion de las personas genera consecuencias graves dentro de
una sociedad, los diferentes tipos de agresiones que se pueden dar a los animales
no solo refiere al abandono y asesinato, el maltrato engloba cualquier tipo de
violencia o falta de cuidado hacia los demas seres vivos, también el comercio

indiscriminado toméndolos como maquinas de reproduccion.

Otra de las causas, es el criterio subjetivo de las personas generado por doctrinas
incongruentes; en los cuales disponen la vida de los animales como simples objetos
materiales, en algunos casos se ha evidenciado que detras de las agresiones hacia
los animales existe un alto indice de violencia intrafamiliar, los mas afectados son
nifios que evidencian y repiten patrones, viven en un ambiente agresivo reflejandolo
en la adultez con un comportamiento violento, esto también esta sujeto a la carente
importancia que se da a las leyes de proteccion animal, aunque estén vigentes no

crean un interés por acatarlas.

El desinterés por el cuidado de animales ha generado apatia, siendo asi que sin
importar la cantidad de leyes y articulos que puedan existir para velar por los
derechos de los demas seres vivos, simplemente son ignoradas y evadidos por el
beneficio propio. Cuando solo hay conocimiento pero no conciencia, no genera el

interés por cumplir las normas.

La falta de concientizacion es evidente ya que en los dltimos afios se ha
registrado mayor indice de maltrato de animales, siendo asi claro con el comercio
indiscriminado y abandono. La carente comunicacion ha creado una barrera de
egoismo hacia los derechos de los animales, con efectos muy graves, esto se puede

observar claramente con el nivel de sobrepoblacion de mascotas en las calles.

Sin la correcta sensibilizacion aumentara paulatinamente el grado de agresividad
en la sociedad y sin un analisis a priori por solucionarlo seguira generando una
cascada de consecuencias a largo plazo, no solo para los animales, si ho como

sociedad.

1.4.2 Prognosis
La deteccion del maltrato animal, es la base sobre la cual se podrian inferir otras

consecuencias, es una contrariedad que refleja un alto indice de ignorancia en una
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sociedad, es necesario mermar esta problematica y mejorar la calidad de vida de los

animales y su entorno.

La violencia no solo implica agresion fisicamente, consiste en el simple hecho
de generar estrés al animal como; atarlos a una cuerda, falta de cuidados necesarios,
dejarlos en la calle, venderlos, utilizarlos como maquinas de reproduccién y
entrenarlos para peleas.

Actualmente las leyes impuestas que protegen a los animales anteceden un
desconocimiento en gran parte de la poblacion, se ha evidenciado que no han
generado ninglin impacto directo, sigue existiendo el comercio con las “granjas de
reproduccidon”, en muchas ocasiones son victimas de un sistema mercantil cruel, ya

sea el abandono o el sacrificio.

Esperar a qué organismo se encarguen de ellos no ayudara a reducir el excesivo
abandono de animales en las calles y el absurdo trato que se les da, peor ain no
aportaré a que los animales salgan de las calles y mejoren el entorno, recordemos
que los animales abandonados generan insalubridad, al estar enfermos,
desorientados y hambrientos, que esto a su vez compone enfermedades que pueden
afectar a las personas, en muchos de los casos los animales por malas experiencias

se vuelven desconfiados, agresivos y pueden llegar a atacar.

Es necesario sensibilizar de este dafio social pues cada vez aumenta el nimero
de animales deambulando por las calles y su reproduccion indiscriminada, en
algunas ocasiones por no saber controlar esto, se ha generado una masacre como
ignorante respuesta a su sobre reproduccion, ellos no pueden decidir sobre sus
acciones, solo siguen sus instintos animales, no tienen la capacidad de las personas
de razonar en las consecuencias que pueden generar las acciones, es por esto, que
como sociedad y especie desarrollada se debe velar por el bienestar y cuidado de

los demas seres vivos.

1.5 Delimitacién del objeto de estudio
a. Campo, Fotogréfico.
b. Area, Humanidades y artes.
c. Aspecto, Social y visual.

d. Tiempo, Enero 2018.
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e. Espacio, Tungurahua, Ambato.

f. Unidades de Observacion: Fotografia

1.6 Justificacion
Segun el plan del buen vivir, en el objetivo 3,

Mejorar la calidad de vida de la poblacién menciona que; EIl reconocimiento de
los derechos de la naturaleza cambio la manera de entendernos en el mundo. Somos
parte de la naturaleza; no estamos por fuera de ella. La sostenibilidad de la vida
depende de la regeneracion de los ciclos vitales de manera indefinida. Esto requiere
el compromiso de todos y todas, pues se trata de corresponsabilidad entre actores
publicos, privados y comunitarios. El uso y aprovechamiento sustentable de la
naturaleza debe ser un principio rector que pone limites y cualifica las actividades
productivas. Es preciso garantizar que vivamos en un ambiente sano y que obremos

bajo preceptos de justicia intergeneracional.

Con esto se busca la convivencia armonica entre personas y animales, y la
preservacion de su entorno, honestando sus derechos al igual a los nuestros,

garantizando el respeto hacia la vida de los demas.

La presente investigacion se enfocara en el estudio de la percepcién de la
fotografia monocromatica en la comunidad ambatefia, la influencia y generacién de
emociones en la sensibilizacion del cuidado de los animales, esto debido al alto
indice de violencia animal registrado en la localidad que ocasionan un grave

problema social.

Asi, el presente trabajo permitira evidenciar como la fotografia monocromatica
llega al razonamiento humano y profundizar el problema que existe detras del
entorno agresivo y las consecuencias que engloba. Asi mismo ofrece un punto
diferente de percepcion de la fotografia con el enfoque social, enfatizando en la

predisposicion del respeto a los demas seres vivos.

Entonces el estudio se enfoca en la proyeccion de emociones a través de un
lenguaje visual de imégenes expresivas, comunicativas, informativas y semanticas
con base documental a lo largo del tiempo, pues se considera que los analisis

previos a concepciones fundamentales de estudio ha reflejado un impacto en las
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comunidades con las cuales han interactuado tal como es el caso de World Press
Photo.

La fotografia como recurso de comunicacion visual Unico de informacion
simplificado, que permite evidenciar claramente las caracteristicas de
comunicacion y distinguir con claridad las potenciaciones de este lenguaje. Esto
permitira no solo el uso adecuado de las imagenes en escala de grises como medio
expresivo, sino la implementacion adecuada y el enfoque correcto rescatando el

valor emocional.

El tema es de gran utilidad ya que busca sensibilizar a las personas sobre las
irresponsabilidades hacia los deméas seres vivos, fomentando una sociedad
comprometida, mejorando la calidad de vida. Segin Albert Schweitzer, ganador
del premio Nobel de la Paz en 1952, “Cualquiera que esté acostumbrado a
menospreciar la vida de cualquier ser viviente esta en peligro de menospreciar

también la vida humana”

El maltrato animal es, a la vez, un factor que predispone a la violencia social y,
al mismo tiempo, una consecuencia de la misma. Forma parte de la cascada de la
violencia que nos va alcanzando a todos como individuos y como sociedad. (Glatt,
2009).

En el Ecuador se han impuesto innumerables leyes para salvaguardar la fauna
silvestre y cuidado de los animales, sin embargo las leyes actuales no significan un
problema para una sociedad apatica e irresponsable, pues las ordenanzas y leyes no
han sido capaces de salir de una redaccion y la falta de capacitacion a los grupos
sociales ha creado un desinterés por el cumplimiento de dichas leyes, englobando

una sociedad carente de valores morales.

1.7 Objetivos

1.7.1 Objetivo general.
Investigar la importancia de la fotografia monocromatica en la proteccion y

conservacion de los derechos de los animales que provocan un problema social.
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1.7.2 Objetivos especificos
1. Efectuar un andlisis de la fotografia monocromaética y su vinculacion con
el maltrato animal.
2. Analizar la percepcion que tiene la sociedad ambatefia frente a la
fotografia monocromatica.
3. Determinar de qué manera la fotografia monocromatica puede ser usada

en la sensibilizacion y conservacion de los derechos de los animales.
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CAPITULO 11

2. MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la Investigacion

Actualmente la fotografia como comunicacion visual esta presente en los
diversos medios y constituye uno de los principales recursos visuales, tomando asi,
gran importancia en la interaccion con la percepcidn de universo cognitivo, tanto
emocional como experimental. Es asi que la convivencia en la fotografia de
fundamentos es tan diversos como el arte, la ciencia, la memoria y la experiencia
humana, ha llevado a muchos pensadores e historiadores a reflexionar en torno a su

complejidad y riqueza. (Centro de documentacion cultural, Madrid, 2009).

La fotografia, como medio de comunicacion ha generado gran impacto en la
transmision de conceptos, mediante un lenguaje visual narrativo que incita la
manifestacion de interpretaciones de forma mas directa y reforzando ideas a
comunicar, una imagen clara es mas eficaz y pregnante que columnas de texto que
pueden generar distraccion o desinterés, una buena composicion visual puede
inducir directamente a los sentidos siempre y cuando, se disponga de un contexto

impactante para el espectador.

Esto significa que existen imagenes capaces de definir y condensar toda una
tragedia y quedar retenidas en la memoria de una generacién, asi como de
conmocionar a nivel mundial y de hacer reaccionar a masas de poblaciones
inactivas; instantaneas que hacen encontrar un punto en el mapa, dirigir la atencion
a un problema, provocar una fuerte emocion de tristeza, rabia, ira o indignacion.

(Educomunicacion, 2016)

La fotografia monocromatica es la estructura expresiva y comunicativa en
cuanto a contextos sociales, sobre todo en el activismo; para reflejar y cristalizar el
entorno detrds de escenas fugases de una colectividad externa indocta. Para
(Freederg, 1989), “Las imagenes pueden destrozar paradigmas siempre que
engloben un contexto”, las representaciones fotograficas estan ligadas a un

comportamiento intelectual y espontaneo por ello es esencial determinar quiénes
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van a interactuar con las imagenes pues cada persona genera su critica y su propio

concepto.

Ecuador un pais mega diverso pero al igual que otras naciones lucha por la
igualdad de derechos no solo de las personas, también de los animales, con el fin
de desarrollar una cultura mas comprometida, sin embargo las soluciones
implementadas por organizaciones no han tenido el alcance deseado, evidenciado

por el nimero creciente de animales en las calles.

A nivel nacional existen varias campafas de sensibilizacion sobre el maltrato
animal, optando por varios sectores como; caminatas, esterilizacion, difusion de
conceptos, adopciones y actividades ludicas para ayudar a mejorar la calidad de
vida de algunos animales, sobre todo los que estan en refugios aguardando por un
cambio en su situacion, esto no ha generado ningun efecto evidenciado por las
recientes agresiones como; “El can que fue lanzado de las gradas del estadio
Capuel” (Eltelégrafo, 2017), “Perros que eran victimas de zoofilia en Ambato”
(Pinto, 2017), “Perro fue agredido con agua hirviendo en Paute” (Araujo, 2018), el
ultimo caso termino con la muerte del perro y sigue ocurriendo estos casos

reflejando una creciente sociedad decadente.

Por el cual se propone un punto de vista diferente, esto enfocado en la
informacion e implementacion de recurso visual como es la fotografia
monocromatica, con enfoque en la generacién de sensaciones para determinar cual
es el grado de efecto en las personas, estableciendo asi, la influencia de la fotografia

como recurso mas intimista en la solucién del problema de la violencia animal.
2.2 Fundamentacion

2.2.1 Legal.

Disposiciones preliminares y definiciones

Art. 3.- Contenido comunicacional.- Para los efectos de esta ley, se entendera
por contenido todo tipo de informacion u opinion que se produzca, reciba,

difunda e intercambie a través de los medios de comunicacion social.



Principios

Art. 10.- Normas deontoldgicas.- Todas las personas naturales o juridicas que
participen en el proceso comunicacional deberan considerar las siguientes
normas minimas, de acuerdo a las caracteristicas propias de los medios que

utilizan para difundir informacion y opiniones:
1. Referidos a la dignidad humana:
a. Respetar la honra y la reputacion de las personas;

b. Abstenerse de realizar y difundir contenidos y comentarios discriminatorios;

Y,
c. Respetar la intimidad personal y familiar.
Relacionados con los grupos de atencion prioritaria:

b. Abstenerse de usar y difundir imagenes o menciones identificativas que
atenten contra la dignidad o los derechos de las personas con graves patologias

o discapacidades;

d. Abstenerse de emitir imagenes o menciones identificativas de nifios, nifias y
adolescentes como autores, testigos o victimas de actos ilicitos; salvo el caso
que, en aplicacién del interés superior del nifio, sea dispuesto por autoridad

competente;
Concernientes al ejercicio profesional:
c. Abstenerse de obtener informacion o imagenes con métodos ilicitos;

d. Evitar un tratamiento morboso a la informacién sobre crimenes, accidentes,

catéstrofes u otros eventos similares;

k. Respetar los derechos de autor y las normas de citas.
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Regulacion de contenidos

Art. 66.- Contenido violento.- Para efectos de esta ley, se entenderd por
contenido violento aquel que denote el uso intencional de la fuerza fisica o
psicoldgica, de obra o de palabra, contra uno mismo, contra cualquier otra
persona, grupo o comunidad, asi como en contra de los seres vivos y la
naturaleza. Estos contenidos solo podrén difundirse en las franjas de
responsabilidad compartida y adultos de acuerdo con lo establecido en esta ley.
El incumplimiento de lo dispuesto en este articulo serd sancionado
administrativamente por la Superintendencia de la Informacién y Comunicacién
con una multa de 1 a 5 salarios basicos por cada ocasion en que se omita cumplir

con esta obligacién. (Comunicacion, 2013)

Asi mismo, en la ciudad de Ambato, EL ILUSTRE CONCEJO CANTONAL
DE AMBATO expendio la “Ordenanza que regula la proteccion, tenencia, control,
comercializacion y cuidado de animales de compafiia, asi como aquellos que se
utilizan en espectaculos publicos, dentro del Canton Ambato” (2009) en la cual se

establece:
Capitulo |

Art. 1.- tiene por objeto regular en el canton Ambato, el cuidado de los animales
de compafiia 0 mascotas y animales domésticos en los domicilios donde habitan,
y cuando transiten por los lugares publicos; y, ademas, regular el trato de estos

animales cuando sean abandonados.

Capitulo 11

Art. 2.- Para la aplicacion de la presente ordenanza se establecen las siguientes

definiciones:

ANIMALES DE COMPANIA O MASCOTAS: Los que por su condicion viven

en compafiia del hombre, como son los perros, gatos y pequefios mamiferos.

Art. 20.- La Autoridad Municipal de Salud dispondra el retiro de los perros

abandonados de los lugares publicos, y los trasladaran a las dependencias de los
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sitios de observacion antirrabica, a fin de que cumpla lo estipulado en la presente

ordenanza.

Capitulo V11 del procedimiento

Art. 30.- Serén sancionados con el pago de una multa de diez dblares de los
Estados Unidos de Ameérica, los duefios de perros que se opongan a la

observacion antirrabica.

Art. 31.- Se sancionara con el pago de una multa de veinte dolares de los Estados

Unidos de América, en los siguientes casos:

1. A los duefios de perros que no los hayan vacunado contra la rabia,
leptospirosis y otras enfermedades zoonosicas, y no los hayan desparasitado,
segun las recomendaciones de un medico veterinario cada afio, quien entregara

un certificado de haber atendido al perro.

7. A los duerios de locales de venta autorizada para perros que se les encontrare
vendiendo animales sin contar con una o mas de las exigencias previstas en la

presente ordenanza.

Art. 32.- A las personas que se les encuentre vendiendo animales en las calles,
se les sancionara con el pago de una multa de treinta dolares de los Estados
Unidos de América, y se le retirard los animales, para ubicarlos en un sitio de

observacion antirrabica.

Art. 35.- Seran denunciados a la autoridad competente, acorde a lo sefialado en
el Libro Tercero del Codigo Penal, para su sancién a los duefios de perros o las
personas que se les encuentre realizando practicas o actividades para la
diversion, apuestas clandestinas, que puedan concluir con la lesion, sufrimiento
0 muerte del perro. (GADMA, 2009)

2.2.2 Fundamentacion Axioldgica.

La presente investigacion nace con la iniciativa alterna en protesta al maltrato
animal, que busca fomentar valores como el respeto, amor, cuidado y calidad de
vida entre animales y personas, con el fin de desarrollar una cultura responsable y
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comprometida con sus semejantes en la ciudad de Ambato, esto a través del uso de
composiciones fotogréficas monocromaéticas, que evidencien, muestren y sean
testigos del entorno de las mascotas que sufren violencia en los hogares y calles.
A nivel axioldgico, la fotografia monocromatica debe vincular una realidad y
representar expresivamente un lenguaje visual narrativo haciendo énfasis en un

contexto alterno y cristalizarlo. (Fredman, 2007).

2.2.3 Fundamentacion Ontoldgica.

A nivel ontoldgico, la investigacion evidencia que la fotografia monocromatica
abarca temas mas reales y motivaciones que incitan a la interpretacion de
sensaciones en base a un lenguaje visual, creando un vinculo de comunicacion con
la comunidad fomentando el didlogo, tolerancia, respeto y accion frente a la
violencia animal como indicador de violencia intrafamiliar y social. Asi también
como una solucion alternativa en la deficiente concientizacion y educacion sobre el

cuidado de mascotas que dependen de las personas.
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2.3 Categorias fundamentales

2.3.1 Redes Conceptuales.

Comunicacién
visual

Problema

Fotografia social

Maltrato
animal

Fotografia
monocromatica

V.I: Variable independiente V.D: Variable Dependiente

Gréfico 2 Categorias Fundamentales
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2.3.2 Constelacion de ideas

Variable Independiente.
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Grafico 3 Constelacion de idea Variable Independiente
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2.4 Formulacion de hipdtesis.
H1:

“El uso de la fotografia monocromatica en el aspecto social contribuira a generar un

cambio en las personas que deben actuar y parar el maltrato animal”.
HO:

“El uso de la fotografia monocromatica en el aspecto social no contribuird a generar un

cambio en las personas que deben actuar y parar el maltrato animal”.

2.5 Seflalamiento de variables

2.5.1 Variable Independiente

La comunicacion.

Es el proceso de transmision de informacion del emisor al receptor, esto a través de
diferentes medios de informacién, personal o impersonal. Sin la comunicacién todo se
volveria un caos, el mundo se detendria paulatinamente y la civilizacion que hoy
conocemos gradualmente desapareceria, (Asinsten, 2017).

Asi mismo puede ser considerado como un proceso de interaccion social, mediante el
cual busca incentivar, persuadir, motivar, compartir ideas, debatir, sensibilizar, exponer
conceptos de diferentes entornos o fuentes. También es un medio eficaz para alcanzar
objetivos planteados, en un intercambio de valores emocionales, verbales y visuales, de

interés o de compromiso (Pizzolante, 2001).

Proceso de comunicacion.

Para que la transmisién de informacién sea eficiente es necesario tener en cuenta el
proceso integrado gque consta de tres elementos basicos e importantes. Emisor, es quien
emite el mensaje, receptor, quien recibe y comprende o no el mensaje, mientras que el
mensaje es la informacion que se desea transmitir. Este seria el modelo basico de la

comunicacion, pero (Asinsten, 2017), interpreta un modelo méas completo de este proceso.
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Grafico 5 Proceso de comunicacion
Fuente: Asinsten, 2017.
Intencion comunicativa
Toda comunicacion se centra en la necesidad de cambiar informacion, objetiva y
subjetivamente, a esto se le conoce como intension comunicativa que busca determinados

objetivos con acciones.

Emisor
Maneja un sistema de cddigos con cierta habilidad y genera contenidos de informacién

en base a la intencién de comunicacion.

Codificacion

Proceso donde el mensaje es descrito, es el elemento importante dentro de la
comunicacion, aqui se decide, si el receptor interpretara o no, el mensaje. Dentro de este
se comprende un proceso como; eleccién de los signos lingisticos y la adecuacion al

canal por el cual se transmiten los signos.

Mensaje
Contiene toda la informacion que se desea intercambiar, codificado y adecuado al

canal.
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Decodificacion
Proceso de interpretacion del mensaje, la efectividad de comunicacion dependera del
uso adecuado del lenguaje de los signos. Una inadecuada gestion de estos generard un

mensaje con ambiguedad o ineficaz.

El receptor
Tiene una determinada cultura, es necesario generar el contenido de informacién en

base; a pautas culturales, sociales, religiosas, laborales y estilo de vida.

Ruido
Afectan directamente en la comprension del mensaje, puede estar presente en

cualquiera de las etapas del proceso de comunicacion.

Retroalimentacion o feedback

Es la etapa de interaccion de informacién donde se puede evaluar la eficacia del
mensaje generado, informa al emisor los resultados de la accion comunicativa, (Asinsten,
2017).

La efectividad de la comunicacién es un proceso complejo, de esta dependera el
adecuado control de contenidos de informacion en el desarrollo de mensajes. Por su parte
segun Brunner, menciona que los mensajes no transportan contenidos, funcionan como
disparadores y evocadores de informacion, que previamente el emisor posee. Es decir el
proceso de decodificacion del mensaje estd vinculado a una experiencia previa del
receptor, sin embargo esta estructura también permitird comprender nueva informacion.
Es decir el receptor atribuira significado al mensaje en base a sus experiencias, vivencias,

bagajes, etc... previos, esto es lo que permite comunicacion.

La comunicacion social.

Las sociedades desde el inicio se encontraron con la necesidad de comunicacion para
poder vivir en armonia; este es el motor de una sociedad responsable, funcional, y garante
de la calidad de vida humana. Su funcionalidad consiste en la interaccion de contenidos e
integracion colectiva.

43



Otra definicion, apunta que “en la interaccion social, el acento esti puesto en la
comunicacion y la reciprocidad entre quienes promulgan, utilizan y construyen los
codigos y las reglas”, (O'Sullivan, 1997).

Es decir, es escenario de construccion de relaciones entre sociedades con el fin comdn
de edificar un campo armonico de convivencia, esto a través de objetivos en comdn que
aporten al desarrollo cultural. Las personas actdan en funcion a las definiciones cognitivas
que tienen para ellos, estas definiciones derivan de la interaccidn con otras personas, de
manera que estas interacciones ejercen en un proceso de interpretacion y se modifican en

base a sus experiencias.

Comunicacion Visual.

Practicamente constituye todo lo que nuestros ojos pueden percibir, los avances
tecnoldgicos y sociales han desarrollado culturas netamente visual, al igual que otras tiene
un valor comunicativo segun el contexto, es decir busca comunicar a través de imagenes,
signos y simbolos. La comunicacién visual esta ligada al Disefio Grafico, que es visto
como actividad de concebir, programar, proyectar y realizar comunicacion visual con el
fin de transmitir mensajes especificos, (Frascara, 1996).

La comunicacién visual puede ser intencional o no intencional, un ejemplo claro de
comunicacion no intencional esta en las nubes que podemos percibir en el cielo
normalmente, al oscurecerse interpretamos que habrd una tormenta, mientras que las
nueves generadas antiguamente por los indios era con intencién de comunicacién por
medio de un codigo preciso.

A diferencia de otros tipos de comunicacion, esta presenta un proceso de transmision
muchos méas complejo, ya que debe atravesar un sinnimero de filtros para generar un
mensaje claro evitando el ruido. (Munari, 1985) Presenta estas interacciones entre el

mensaje y el ruido.
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Gréfico 6 Proceso de comunicacion visual
Fuente: Munari, 1985.

Durante el proceso de comunicacién, el mensaje encontrara un sinnimero de
obstaculos o filtros por los cuales debe atravesar, es necesario tener en cuenta todo este
proceso para generar un mensaje coherente al contexto cultural, es donde mas complejo
se puede presentar ya que esto puede ser la base en el cambio de comportamiento o

acciones.

El disefio de comunicacion visual actia como una actividad mediadora entre lo
artificial y lo social, funciona como precursor en nuestros actos, mente, conducta, y con
resultados positivos o negativos, llegando a cambiar o solucionar problemas en nuestro
habitad, mejorando la calidad de vida o manipulacién social. El disefio de comunicacién
visual se fundamenta en el individuo receptor; en el acto de ver, mirar, observar, y no el

acto grafico y emisor del mismo. (Acosta, 2014).

Por lo tanto “visual” vincula dos tipos de apariencias pero con el mismo fin, generar
ideas visibles, tangibles e informar; de estos evocan la idea central, de informar con la

forma. Dentro de estos existen dos modos fundamentales de comunicar mediante la

45



construccion y manipulacion de objetos, y a través de signos y mensajes visuales con

contenidos informativos.

La comunicacion visual en la sociedad.

Es el proceso de transmision de contenidos graficos que actla en el comportamiento
de problemas directos que afecta la calidad de vida, se entiende como la actividad
intencional con caracter persuasivo de interés que sirve a una afeccion colectiva, esta se
plantea como expresion no comercial, con objetivos no lucrativos y que busca construir
el desarrollo social.

Las causas son objetivos sociales que los agentes de cambio creen que proporcionaran
una solucion para un determinado problema social (Kotler & Roberto, 1992). Es decir,
son formas de construir esos problemas, ejemplo el maltrato animal, el objetivo a abordar
por las instituciones y la colectividad es conocer el dafio sociocultural que causa la

violencia a otros seres vivos.

Fotografia

La fotografia es la tnica “lengua” comprendida en el mundo entero, y al acercar todas
las naciones y culturas enlaza a la familia humana. (Gernsheim, 1996)

Nace en el siglo XIX. En sus inicios, estuvo ligada al arte—de acuerdo a su funcion
estética—y funciondé como relevo de la pintura. Mas tarde, la imagen toma también otro
valor, que es el de documentar la realidad (Becker, 1974).

Con el paso de los afios ha tenido diferentes interpretaciones y definiciones, (Gonzales,
1998), define a la Fotografia como; es = Camara + Luz + Materiales fotosensibles +
Revelado de laboratorio.

Sin embargo en un diccionario online especializado en terminologia referente al arte,
Artlex art dictionary expresa a la fotografia como: “el arte, habilidad y ciencia de producir

imagenes permanentes de objetos en una base fotosensible.

Proceso de produccion de imagenes
(Pariente, 1990), expone un modelo del sistema fotografico para comprender mejor la

idea de la produccion de iméagenes.
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Fuente: Pariente, 1990..

La representacion grafica muestra un sistema estructurado de comunicacion. Segun
(Pariente, 1990), el fotografo percibe la realidad y, mediante el uso de la fotografia
proyecta su interpretacion, en este punto realiza el proceso creativo de la imagen. Para
esto toma en cuenta elementos técnicos y simbdélicos que estan presentes en un contexto
real o ambiente. Por su parte el espectador — cliente genera una lectura de imagen en
funcién a la proyeccion del fotografo. Es importante tener presente la relacion de estos
elementos ya que de ello dependera la adecuada interrelacion y efectiva comunicacion de
la imagen.

En conclusion, la fotografia refiere a grabar o escribir con luz, usar la iluminacion para
impregnar en una superficie fotosensible y asi obtener una imagen cristalizada del
momento. Asi como de igual forma generar un lenguaje visual “desde el emisor hasta el
receptor” que comunica y transmite un mensaje como un canal de informacion, una buena

fotografia genera innumerables sensaciones de forma elocuente y mucho mas simple.

Semiologia de la fotografia.
La fotografia es un mensaje analizado, compuesto, preparado y desarrollado que esta
definido por la construccion de la escena que evoca una idea un concepto, con pautas

profesionales, estéticas o ideolodgicas lo cual establece factores de relacion.
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Es asi que las fotografias contienen dos mensajes; Denotado que es el mensaje objetivo
“es decir los elementos que podemos definir sin ningun esfuerzo, ejemplo un tomate”,
analogo privado de codigo, es decir no importa la situacion continua denotando el mismo
mensaje. Por el contrario, el mensaje connotado “la idea del mensaje” es la presencia del

contenido fotogréfico. (Vargas, 2008).

La fotografia como medio de expresion.

La fotografia es una forma de arte enérgico o melancélico, que atestiguan situaciones
de carécter directo, ideoldgico o popular, dependiendo el punto de vista; tiene la capacidad
de recordar y generar estimulos conforme la accion en escena, asi mismo esta modulado
por el entorno cultural. (Bafiuls, 2011).

Las fotografias transforman y congelan la escena en objetos de contemplacion, desde
el punto ideoldgico que proyecta la verdad fundamental y Unica de forma directa sin la
alteracion del contenido, funciona como una herramienta al servicio de la verdad con el
propdsito de comunicar realidades, mientras que desde el punto popular al contrario del

ideoldgico se centra en la actitud subjetiva, el sentir del sujeto y posiblemente manipulada.

“Cuando sentimos nostalgia, sacamos fotografias”. Susan Sontag.

Narracion Fotogréfica.

Hoy, como antes, la fotografia simboliza un poder que detecta y organiza a los
individuos, situandolos en complejos sistemas clasificatorios propios de las sociedades
avanzadas, (Triquell & Feld, 2013).

La narracion pictogréfica esta estrechamente ligada a las culturas, una forma de
construir y comunicar historias simplificadas a través de imagenes, esto mediante hechos
evidentes de relatos que incluyen valores culturales como; creencias, habitos, mitos,

cuentos, realidades y demas. (Freeman, 2013).

Es un registro cultural, una evidencia de las costumbres y un espejo a la construccion
de escenas practicas con contenidos emocionales en funcion a las experiencias previas del

espectador. También la narracion puede ser un medio para despertar emociones a traves
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de la secuencia de iméagenes, de una realidad poco abordada. La forma maés sencilla de
evocar actitudes o comportamientos. Por ello, y gracias a las caracteristicas del propio
lenguaje de la fotografia, estas desarrollan su potencia narrativa a través de los codigos
visuales que contiene cada imagen y que conforman un texto visual que en el proceso de

la lectura revela la historia que el autor desea contar.

El mensaje debe tener una linea narrativa. Una sola fotografia es relato cuando existe
un autor, un lector, uno o varios actores y una representacion temporal, (Vilches, 1997).
La temporalidad en este caso se puede revelar en el tiempo subjetivo del lector. Por otro
lado, si nos interesa detectar la manipulacion del contenido de la fotografia, hay que tener
en cuenta que los principales elementos a través de los que se organizan los contenidos en

la foto, son los aspectos narrativos.

Fotografia Publicitaria.

La fotografia publicitaria o propagandistica nace con el fin de dar a conocer un
producto o servicio resaltando caracteristicas unicas, con el proposito de ilustrar una idea
usando la publicidad, produce composiciones fascinantes manipulando el contenido
informativo que sirve a los intereses de la produccién. Convertir un objeto en encantador,
magico o soberbio es la propuesta de la mayor parte de los grandes fotdgrafos
publicitarios. (Lépez, Marzal, & Gomez, 2005).

Fotografia Social.

Denominada también como fotografia documental, se caracteriza por ser fiel
documento de la realidad, expresando en contexto una denuncia que afecta al entorno
social, “el concepto de documental en fotografia tiene la connotacion de “revelar la verdad

y promover la justicia social”, (Gordon, 2009).

La fotografia a color y blanco / negro.
(Freeman, El ojo del Fotografo, 2008), expone un analisis de la diferencia de las
imagenes a color y escala de grises, dando ideas muy claras en cuanto a la interpretacion

de los elementos que construyen la composicion.
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Imagen: 1 Color vs Blanco y negro.
Fuente: Freeman, 2008.

La presencia del color refleja naturalidad y realismo, genera una atraccion organizada
distinta que no es facil de separar entre los elementos hacia la conducta de la leona, su
cachorro y el entorno, generan una composicion llamativa. Por otro lado la composicién
con la misma leona pero a escala de grises realza la forma, el perfil de la leona tomando
mucho mas protagonismo en la composicion, generando un mensaje mas fuerte centrado
en el protagonista.

Cuando se trabaja con colores se requiere un completo entendimiento del efecto que
producen ante los espectadores, ya que pueden ser contraproducentes, esto se debe a la
variedad de connotaciones que tiene la presencia del color y que este a su vez es definitivo
por el contexto. (Heller, 2004).

El blanco y negro permite una mayor expresion con la modulacion del tono, la
transmision de las texturas, modelado del volumen y definicion de las formas. (Freeman,
El ojo del Fotogréfo, 2008).

Fotografia monocromatica o B/N.

Antes de entrar al mundo de la fotografia Blanco y Negro, hay que recalcar que la
fotografia naci6 en monocroma, las cdmaras antiguamente llamadas “Cajas Oscuras”, eran
las encargadas de escribir con luz, sin embargo las limitaciones de aquel entonces
generaban una incomodidad al momento de su produccion y con los avances se incluyo el

color, sin embargo la esencia de esta técnica blanco y negro marcaron la transcendencia
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del avance de la civilizacion cristalizando escenas que influenciaron a una sociedad y aun
hoy en dia se mantiene dominante como una técnica fotogréafica.

Entonces una imagen en escala de grises genera otro tipo de sensaciones. Asi, La
imagen a blanco y negro, simplifica, llena de fuerza, de sentimiento, de luces, sombras y
de nuevas texturas....Simplemente, el color esconde secretos. Las imagenes a color
encubren un concepto, una realidad, quizés porque las imagenes a color llaman la atencion
y obstaculizan la interpretacion de la composicion generando otro tipo de contenido al
deseado. (Bustos, 2012)

Imagen: 2 Fotografia Monocroméatica
Fuente: Street Photo, 2015

La ausencia del color resalta elementos Unicos de composicion permitiendo abordar un
tema desde su verdadera direccionalidad, haciendo enfoque en la efectiva esencia de la
imagen resaltando expresiones. La fotografia monocromatica tiene el poder de atraer a la
gente en silencio y en una actitud mas intimista. (Bustos, 2012).

El blanco y negro permite una mejor entonacion de la inflexion de la fotografia, la
conjugacion de tonalidades, sombras y contrastes toman un mayor protagonismo, esta

sencillez genera una abertura al dramatismo.
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Sensacidn, percepcion y emocion.

La sensacion, son experiencias inmediatas basicas que son generadas por los diferentes
estimulos, se infunde como respuesta de los 6rganos de los sentidos a las incitaciones.
(Bafiuls, 2011).

Percepcion, es la interpretacion de las sensaciones organizadas y con sentido coherente
dandole un significado, motivando a los 6rganos sensoriales, ademas del cerebro; este
proceso aun mayor y complejo activa la memoria incursionando en las experiencias del
espectador. Nuestra capacidad de percibir se limita a las experiencias previas. (Feldman
& Robert, 1999).

“La fotografia cita las experiencias no las traduce” (Bafiuls, 2011).

Emocion, estados animicos generados por recuerdos, ideas, deseos, sentimientos o
pasiones, estas se relejan por las actitudes y comportamientos frente a las escenas o
evidencias que afectan los estados de animo, esto puede persistir luego de que desaparezca
el estimulo segun el impacto. (Bafiuls, 2011).

Leyes de percepcion gestaltica.

La psicologia gestéaltica se fundo6 en Austria y Alemania en el siglo XX, propone teorias
holisticas de la interpretacién visual contemplando cada elemento como figura de
composicion de una escena, la interpretacion de las leyes aporta a la simplificacion y
organizacion de elementos dentro de escena.

La palabra Gestalt no tiene una descripcion concreta, pero se refiere al modo en que
algo se ha “colocado” o “reunido”, una referencia obvia a la composicion. Sin embargo
cada ley que expone esta bien definida y clara, con el fin de eliminar la confusion y
acelerar la interpretacion de las imagenes.

“Ley de proximidad. Los elementos visuales se agrupan en la mente segun a la

distancia que los separa.

Ley de similitud. Los elementos que son similares de algin modo, por forma o

contenido, tienden a agruparse.
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Ley de cierre. Los elementos agrupados grosso modo parecen completar un contorno.
La mente busca lo completo.

Ley de simplicidad. La mente busca explicaciones visuales sencillas; prefiere lineas,
curvas y formas simples, simetria y equilibrio.

Ley de destino comun. Se asume que los elementos agrupados se mueven juntos y se
comportan como una unidad.

Ley de continuacion 6ptima. Similar a la anterior, esta ley sostiene que la mente
tiende a continuar formas y lineas mas alla de sus puntos finales.

Ley de segregacion. Para percibir una figura, ésta debe destacar de su entorno, las
imagenes figura y fondo”.

La expresion visual es esencial para la creacion de contenidos semanticos fuertes, es
asi, que se considera a la sensacion como punto de partida de todo acto mental, estas
percepciones no estan ligadas a una estricta interpretacion, se centra en la capacidad
intrinseca e innatas de percibir el mundo asumiendo un nativismo perceptual, es decir
organiza los datos de la interpretacion en funcion a experiencias previas, el uso de estas
leyes estara ligado al concepto de imagen fotografica con el objetivo de organizar de forma

directa la informacion. (Oviedo, 2008).

Composicion.

Es la organizacion de todos los elementos de una escena de forma estimulante, cada
elemento que interviene en la composicion fotografica tiene un significado. “Una imagen
se convierte en lo que es de acuerdo a como mantiene unidas las cosas: La composicion”,
(Berger, 1998).

La composicion fotogréfica es una herramienta esencial en la construccion del mensaje
visual, la interaccion entre elementos puede generar la narracion de distintos tipos
mensajes, esto segun el contexto. (Martin, 2008). Cada individuo puesto en escena tiende
a alterar el mensaje a comunicar, por ello es esencial determinar los elementos que

participaran en la composicion gréafica.
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Imagen: 3 Composicion
Fuente: Martin, 2008.

En la comparacion de iméagenes, la primera comunica el entorno del delfin y habita,
mientras que la segunda nos despierta otros tipos mensaje con sentimientos como;

curiosidad, cercania, empatia y ternura, lo mas evidente nos sitla en un parque acuatico.

Leyes de composicién
Ley de oro.

La composicion fotografica es la arquitectura de la imagen, la disposicion de los
elementos dentro construyen la imagen fotogréafica, se debe tomar en cuenta los puntos
de atraccion en funcion al mensaje a comunicar, existe una formula para centrar estos
puntos de manera efectiva que es conocida en el mundo del disefio denominado nimero

aureo o proporcion divina, permite dividir en espacios iguales de una forma estética.
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Imagen: 4 Ley de oro
Fuente: Martin, 2008.

El nimero de oro, se representa por el simbolo @ y su valor es 1,61803..., lo obtuvieron
los griegos al hallar la relacion entre la diagonal de un pentagono y el lado. EI nombre de
“numero de oro” se debe a Leonardo da Vinci. Estos puntos aportan mucho en la
composicion fotogréfica y en la generacion del contexto de contenidos comunicativos, y

en la generacion de sensaciones, (Martin, 2008)
Ley del horizonte.

Sefiala la orientacion de la composicién, tres bandas proporcionales imaginarias que

situan el objetivo principal en una de las lineas como puntos de interés, (Josch, 2007).

Gréfico 8 Esquema grafico de la ley del horizonte
Fuente: Josch, 2017

55



Ley de la mirada.

Sefiala a los objetos en la composicién fotografica, mantiene un espacio libre
generando direccién e importancia a un elemento, en ocasiones genera como contrapeso

de la composicion. (Josch, 2007).

C 2 D)

Gréfico 9 Esquema de la ley de la mirada.
Fuente: Josch, 2007.

Planos compositivos.

Planos de encuadre.

Define la escena de la composicion, asi como la orientacién, puede ser horizontal o
vertical:
Plano general.

Es el plano mas amplio de todos, abarca gran espacio en la composicién, utilizado para
describir una escena a nivel macro, como un paisaje.
Plano conjunto.

Comprende a la agrupacion de elementos como uno solo en la composicion siendo
estos espacios equivalentes.
Plano cuerpo entero.

Se entiende a la cavidad entera del cuerpo entero del cuerpo humano en posicion de

pie.
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Plano tres cuartos.

La figura de una persona erguida desde las rodillas hasta la cabeza o conocido como
plano americano.
Plano medio.

Comprende 2 acepciones; Para centrar la figura de una persona desde la cintura a la
cabeza o designar la ubicacion de un objeto en un plano general con una distancia media.
Primer plano.

Su designacién es por el realce del objeto en la composicion, como ejemplo enmarca
completamente el rostro de una persona o un elemento muy caracteristico en la
composicion.

Plano detalle.

Como su nombre lo describe, resalta elementos en la composicion enfocandose en los

pequefios detalles y enalteciéndolos. (Josch, 2007).

Angulos de toma.
Toma a nivel.

Fotografia tomada al mismo nivel del objeto de estudio, ni muy arriba o muy abajo,
describe de forma neutral u objetiva los elementos.
Toma de picada.

Captura la imagen desde una posicion mas alto del objeto principal, en direccion arriba
hacia abajo, segun el contexto puede generar diversas interpretaciones como; inferioridad,
sumisién y desigualdad.

Toma en contrapicado.

Se sitGa desde una posicion inferior del objeto principal, generando una perspectiva
contraria a la de picada, ya gque esta puede denotar grandeza, importancia o poder.
Toma cenital.

Esta toma se sitda en su totalidad desde arriba de objeto de composicion de forma
perpendicular que produce una grafica sin perspectiva pero que puede ser muy descriptiva

dependiendo del contexto.
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lHuminacion.

La fuente de vida de la fotografia es la luz, cada caracteristica de la luz juega un rol
importante en la construccion del mensaje, de ello dependerd la connotacion, una
incorrecta iluminacion puede generar composiciones carentes de fuerza y planas. La luz
puede ser natural o artificial y puede actuar en los objetos como detonantes ademas de

darle direccion a las composiciones fotograficas.

Imagen: 5 lluminacion

Fuente: Molinari pixel, 2008.

Contexto

Las imagenes enmarcan un argumento de la realidad que cristaliza el visor de una
camara, cuenta con un espacio lleno de elemenos viuales que narran un mensaje para el
observador. Este el principal elemento compositivo dentro de una fotografia pues es el
escenario que desempefia un roll dinamico, es empleado en la percepcion y la imaginacion
de sucesos reales, estos encuadres pueden ser horiontales o verticales segin lo que el
fotografo desea transmitir. (Freeman, El ojo del Fotografo, 2008).

Describe una imagen dentro de un entorno con la intension de transmitir un mensaje,
dejando abierto una trama para la percepcion del espectador, por ejemplo cuando se sitla

en el entorno como es evidente la siguiente imagen.
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Imagen: 6 Contexto

Fuente: Street Photographic, 2005.

Sin la necesidad de captar todo el parque de diversiones automaticamente al ver ciertos
elementos en escena nos pone en contexto, sitla la mente en ese ambiente de diversion,
aventura y diferentes emociones por experiencias previas, el mensaje es el propulsor del

contexto para generar estimulacion en el espectador (Martin, 2008, p.p. 84-85).

Contraste.

Michael Freeman, 2008, explica como Ittem interpreta el contraste en el disefio y lo
traslada a la fotografia, el catedratico de la escuela Bauhaus va mas allé de la simplificada
interpretacion del contraste del blanco a oscuro, expone el contraste entre formas, lineas,
volumen, luces con el fin de generar un punto de atraccion fuerte en la composicion o

reforzar el mensaje a comunicar.
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Imagen: 7 Contraste.
Fuente: Josch, 2007.

El contraste en la fotografia monocromatica juega un papel mucho mas importante,
enmarca el contexto y ayuda a enfocar los puntos de atraccion, aporta a la construccion de
un mensaje mucho mas complejo, lleno de contenidos dramaticos.

Un contraste bajo puede connotar, romanticismo, relajacion, feminidad o debilidad, por
lo contrario el alto contraste tiende a evocar energia, contundencia, dramatismo o fuerza,
(Josch, 2007).

Perspectiva y profundidad

Una de las paradojas de la visién es que, por un lado, la imagen proyectada en la retina
obedece a las leyes de la dptica y muestra los objetos distantes méas pequefios que los
cercanos, y por el otro, el cerebro, si dispone de claves suficientes, reconoce su tamafio
real. Y en una escena el cerebro acepta ambas realidades objetos distantes pequefios y al
mismo tiempo a escala real. Lo mismo sucede con la perspectiva lineal. Los lados
paralelos de una carretera que se estrecha en la distancia convergen, pero al mismo tiempo
se perciben rectos y paralelos.

La explicacion para este fenOmeno se conoce como «escala constante» o «constancia

de escala», un mecanismo perceptual poco entendido que permite a la mente resolver las
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inconsistencias de la profundidad. En fotografia, dado que la imagen registrada es
puramente Optica, los objetos distantes aparecen sélo pequefios y las lineas paralelas
convergen. Como en pintura, la fotografia debe perseguir varias estrategias para enfatizar
o reducir la sensacion de profundidad. Las imagenes funcionan bajo su propio marco de
referencia, no el de la percepcion normal.

La constante relacion de la fotografia con escenas reales hace que la sensacion de
profundidad en una imagen sea siempre importante, y esto a su vez influye sobre el
realismo de la fotografia. En un sentido mas amplio, la perspectiva es la apariencia de los
objetos en el espacio y su relacién entre ellos y el espectador. Més habitualmente, en
fotografia se utiliza para describir la intensidad de la impresion de profundidad.

Los distintos tipos de perspectiva y otros controles de la profundidad se describiran en
breve, pero antes deberiamos considerar cdmo utilizarlos. Dada la habilidad para
diferenciar la perspectiva, ¢bajo qué condiciones ayuda a la fotografia a realzar o reducir
la sensacion de profundidad? Una sensacion de profundidad potenciada a través de la
perspectiva tiende a mejorar la sensacion que experimenta el espectador de estar frente a
una escena real. Saca mas provecho de las cualidades representativas del sujeto, y menos
de la estructura gréfica.

Los siguientes tipos de perspectiva contienen las principales variables que afectan
nuestra sensacion de profundidad en una fotografia. Cual sea la que domine dependeréa de
la situacion, si como del fotografo.

La fotografia es la tnica “lengua” comprendida en el mundo entero, y al acercar todas

las naciones y culturas enlaza a la familia humana. (Gernsheim, 1996).

Enfoque

Cuando se habla de enfoque directamente se hace referencia a enmarca y hacer
sobresalir al elemento de la escena. Asi, es con el enfoque selectivo logramos resaltar el
sujeto principal por manejar el campo de enfoque para que este sujeto caiga dentro del
rango de elementos bien enfocados (Ritchey, 2006), esto genera un contraste grafico

priorizando ciertas formas y minimizando otras dentro la composicion, nuestra vision es
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atraida por lo que esta claramente representado, no importa la distancia siempre que el
objeto este nitido.

Por su parte (Freeman, El ojo del Fotografo, 2008), hace referencia al enfoque como la
nitidez es un estandar tan aceptado en fotografia que rara vez se considera algo mas que
un modo de producir una imagen «correcta», concluyendo con las teorias, al cristalizar
una imagen generalmente se hace un mapa mental de escena de los elementos y su
composicion haciendo énfasis en el protagonista, 1o que estara enfocado.

Soportes.

Son vehiculos de comunicacion utilizados para la transmision de informacion. Nacen
con la necesidad de llegar a los diferentes grupos, publicos o segmentos sociales tomando
en cuenta la diversidad de contenidos a transmitir, estos se dividen en: Digitales / offline
e impresos / online.

Digitales - Online.

Son medios que involucran un sinnimero de acciones, usados para crear cercania con
los publicos, esto para generar una comunicacién constante, retroalimentacion y
relaciones. La finalidad es mantenerlos satisfechos mediante cualquier soporte de internet.
(Smith, 2003).

Se considera a todas las acciones realizadas dentro de internet, busca sentir y escuchar
al consumidor, detectar y cubrir las necesidades referentes a; productos, servicios, temas
sociales, informacion y atencién. Vincula dos tipos de mercados: virtual y real. (Navarro
& Agulld, 2013).

Es decir son herramientas que usan los nuevos recursos tecnolégicos como medios de
difusion de informacion con rapido acceso que integra un sinfin ventajas como; cobertura,
feedback, costo, opinién, evaluacion que nos permite reconocer, analizar y actuar de
inmediato. Sin embargo es necesario tener presente que el control en los medios online es
imposible por ello es necesario establecer estrategias que permitan ese objetivo, con estas
claves se evitara la configuracion de contenidos sin sentido que puedan generar conflictos
en la comunicacion.

Los medios online més utilizados segun, (Gonzales, 2008).
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E-mailing.

Remite mensajes a un grupo de personas mediante boletin de noticias, actualmente el E-
mailing ha tenido un crecimiento considerable que ha llegado a remplazar medios
tradicionales de correspondencia, es una herramienta eficaz para la comunicacién directa
con los clientes. (Fernandez, 2012)

Relaciones publicas online.

Estas relaciones publicas buscan mejorar la imagen de una identidad, su principal objetivo
es defender su “marca”, a través de una persona gue esta en constate relacién generando
un trato personal y eficaz, construyendo la imagen positiva de la empresa aumentando la
cobertura de clientes y difusién de contenido.

Redes sociales.

Es la herramienta mas eficiente actualmente ayuda a crecer rapida y constantemente, se
trata de una estructura formada por empresas grandes y pequefias (publicas, privadas), y
personas conectadas entre si, con fines en comun. Estas herramientas usan en su totalidad
el 73% de contenido visual. (Shero, 2014).

Analitica web

Son datos estadisticos obtenidos en internet que ayudan a las empresas y organizaciones
a obtener un perfil de los usuarios para lograr conclusiones positivas que aporten al
desarrollo de estrategias digitales, que auxilien al posicionamiento de las diferentes
entidades en la mente de los consumidores. (Fernandez, 2011)

Impresos - offline.

Son herramientas que no tienen relacion alguna con el internet, de carécter tradicional y
presentan un alto costo dependiendo el medio y prestigio. Son soportes desarrollados para
los diferentes individuos y grupos, que tienen por finalidad el intercambio de productos,
servicios e informacion, prefiere la publicidad en masa. (Kotler, 1999).

Entre las herramienta de offline se presenta: publicidad boca a boca, afiches, tarjetas de
presentacion, folletos, ferias convenciones, y publicidad en medios tradicionales como:

radio, prensa, television, revistas, periddicos, medios impresos, etc.
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La ventaja de estos medios sin duda enmarca un gran aporte en la difusion de informacion
visual, brindan un mayor atractivo y credibilidad a construcciones creativas dando un
valor agregado, son; flexibles, manejables, informativos, atractivos, faciles de producir,

efectivos y muy influyentes en el pablico objetivo.
2.5.2 Variable Dependiente

Cultura.

El significado de cultura engloba un conjunto de compendios que hace referencia a las
costumbres, creencias y habitos de una sociedad, pues estos elementos enmarcan el
desarrollo cualitativo social diferente frente a otros grupos. Asi, aquel todo complejo que
incluye el conocimiento, las creencias, el arte, la moral, el derecho, las costumbres, y
cualesquiera otros habitos y capacidades adquiridos por el hombre. (Tylor, 2010).

Es el conjunto de todos estos atributos lo que constituyen una cultura, el mundo es muy
diverso al igual que las culturas, cada sociedad tiene su manera de interpretar los objetos,

por ello es esencial conocer a profundidad la cultura para poder comunicar.

Problema social

Esta presente en todas las culturas, aparece cuando se altera el bienestar comun y
genera una inconformidad y un desasosiego por el entorno, aun cuando el estilo de vida
pareciera similar, como efecto altera ciertos habitos en un grupo social. De acuerdo a
(Fuller & Myers, 1980), un problema social es “una condicién que se establece como tal
por un numero considerable de personas como una desviaciéon de las normas sociales

habituales”.

Condicidn injusta para Afectar Posibilidad de
Problema Social | un grupo de influencia + negativamente + solucionar
publica sus valores colectivamente

Gréfico 10 Grafico problema social.
Fuente: Fuller & Myer, 1980.
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Otra forma de ver una contrariedad seria las modificaciones del comportamiento que
también puede interpretarse como un problema social, la insensibilidad que presentan
ciertos grupos hacia los demas que afecta a las condiciones justas de calidad de vida y
estas afectan negativamente a su valores. Por su parte (Olguin, 2010), menciona que no
existe la total “objetividad” en la definicién de un problema social. La percepcion distinta
del problema puede generar dos politicas publicas diferentes. Pues segln las creencias y
culturas definiran si contribuird un problema o sera parte de las costumbres, un ejemplo
evidente es el respeto que sienten los hindus por las vacas, frente al resto de la poblacién

mundial.

Maltrato animal

Tratamiento que causa sufrimiento a los animales de forma innecesaria, este va desde
la negligencia hasta lo mas grave acciones que puedan causar la muerte intencional, se los
califica como maltrato activo y pasivo.

Patitas Anonimas (2012), define al maltrato como la crueldad hacia los animales que
abarca una gran capacidad destructiva provocado por comportamientos violentos hacia
los animales o personas, que puede desembocar un sinnimeros de causas que perturban
el bienestar colectivo.

En un estudio implementado por Psychiatric Association en 1987, determino que
muchos de los agresores de animales estan implicados en otros delitos, esto definido como
patologias sociales.

El maltrato ha tomado importancia significativa por los efectos causados a las
condiciones sociales, siendo centinelas de posibles patologias en infantes que conviven en

un ambiente agresivo.

Miguel Capo Marti citando a (Ibafiez y Gonzales de Chavarri, 2003), menciona que en
los ultimos afios hemos sido testigos de la creciente agresion hacia los animales, que
empleados como mascotas, laboratorios, granjas y zooldgicos sin los debidos cuidados

han sido victimas de violencia pasiva o activa creando una relacién inestable e insensible,
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para comprender de mejor manera esta relacion expone un grafico denominado “las cuatro

bh

ies”.

Tabla 1:

Tabla de la cuatro “ies”

Cuadro - Las “cuatro ies” de la
relacion hombre-animal

IGNORANCIA No saber que hacer

INEXPERIENCIA Saber qué hacer pero no
como hacerlo

INCOMPETENCIA Inhabilidad o impericia

para hacerlo
INCONSIDERACION Hacerlo con cuidado

IBANEZ Y GONZALEZ DE CHAVARRI (2003)

Fuente: Articulo bienestar animal de Miguel Capo Marti

Actualmente la conciencia ha llevado a reconocer a los demas seres vivos por igual,
pese a esto aun existe un gran nimero de personas que consideran a los animales como
objetos materiales. Vivimos de manera acelerada un clima de inseguridad e incertidumbre.
La violencia se expresa de formas relacionadas entre si. Diariamente nos vemos sacudidos

por hechos dramaticos que nos preocupan y conmueven.

El maltrato animal es, a la vez, un factor que predispone a la violencia social vy, al
mismo tiempo, una consecuencia de la misma. Forma parte de la cascada de la violencia

gue nos va alcanzando a todos como individuos y sociedad.
Segun (Ascione, 2002), departamento de Psicologia de la Universidad de Utah (EEUU).

“El abuso de animales y la violencia interpersonal comparten
caracteristicas: ambos tipos de victimas son criaturas vivas, tienen capacidad para

experimentar dolor y podrian morir a consecuencia de las lesiones infligidas”,
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La violencia es “un acto intencional que puede ser Unico o recurrente y ciclico, dirigido
a dominar, controlar, agredir o lastimar a otros. Casi siempre es ejercida por las personas
de mayor jerarquia, es decir, las que tienen el poder en una relacién, pero también se puede

ejercer sobre objetos, animales o contra si mismo.

Causas del maltrato animal
Las causas del maltrato a los demés seres vivos se pueden atribuir a innumerables
acciones, las comunes al asesinato, abandono y sobre todo las erradas creencias arraigadas

en ciertos grupos sociales.

Muchas veces el maltrato animal es causado porque las personas se siente duefios de la
vida de estos animales y retratan actitudes ofensivas hacia otros ya sea inconsciente o por
alguna patologia, generandole en muchas ocasiones graves lesiones que le llevan a la
muerte. La falta de concientizacién y educacion ha desarrollado actitudes materialistas
pues la perversidad y morbo se reflejan en las secuelas generadas al entorno y animales,
la inexperiencia en el cuidado de los animales como el querer castigar o corregir,
inconscientemente ocasionan lesiones, por otro lado algunas causas principalmente son
por creencias y culturas. Esto ocasiona que el comercio indiscriminada de a lugar sin
ningun tipo de comedimiento, pues actualmente es comdn ver la oferta de cachorros de
can en los medios masivos de informacién como venta de cualquier otro tipo de
“producto”, esto se debe que no existe leyes que obliguen a estos “vendedores” a cumplir

condiciones que garanticen la vida de estos animales.

Indicadores del maltrato animal.

Existen diferentes tipos de indicadores de agresion a los animales, las lesiones fisicas
son las que comUnmente llaman la atencion, pero también estan las psicoldgicas que son
mas dificiles de detectar y aunque suene muy increible también estan expuesto a violencia

sexual “Zoofilia”.

Segun la revista electronica de Informacién Veterinaria, 2009, menciona que estos

indicadores inducen a otros que involucran problemas sociales entre las personas, tal cual:
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e Presenciar o perpetrar maltrato animal en la infancia, puede desembocar en

patologias sociales en la edad adulta
e El maltrato animal puede indicar maltrato hacia las personas en edad infantil
e El maltrato animal es un recurso de poder en la violencia de género
e El tratar de evitar el maltrato animal dificulta el refugio de la persona maltratada
e El atesoramiento de animales suele coincidir con situaciones de aislamiento social

El articulo amplia la percepcidn generada por la violencia hacia otros seres vivos, el
comportamiento de las personas hacia los animales puede desvelar una serie de cortinas

que encubren otros problema sociales.
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CAPITULO 11l

3. MARCO METODOLOGICO

3.1 Disefio metodoldgico

En la presente investigacion de caracter cuali-cuantitativo, aplican criterios
metodologicos que ayudaran en los procesos cognitivos que orientan en el correcto

desarrollo del estudio.
3.1.1 Investigacion Bibliogréafica o documental.

Proceso de recopilacion de datos cientificos que aportan al desarrollo del objeto de
estudio, ya sea mediante recursos (numéricos, visuales, literarios, entre otros), con el fin

de sustentar el eficaz andlisis y reconstruccion del problema de investigacion.
3.1.2 Investigacion de Campo.

Se centra en estudiar el fendmeno desde la fuente con la ayuda de los métodos de
recoleccion de datos (entrevistas y encuestas), con el objetivo adquirir un conocimiento
mas profundo del problema.

3.2 Enfoque Metodoldgico.

El enfoque de la investigacion es de tipo mixto y flexible, con el fin de buscar diversas
fuentes de informacion cualitativas y cuantitativas, de esta manera generar un analisis
extenso del contexto social, y determinar el grado de relacion entre las variables de

investigacion.
3.3 Poblacion

Segun Instituto Nacional de Estadistica y Censo (INEC) 2010, Tungurahua esta
conformado por 441.034 habitantes hombres y mujeres, siendo asi, que el canton Ambato
cuenta con 329.856 habitantes hombres y mujeres, mientras que la ciudad de Ambato esta
conformado por 159.830 hombres y mujeres 170.026, de los cuales 154.095 conforman

el casco urbano de la ciudad, donde se centra la investigacion.
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Por otro lado para obtener una vision més amplia del estudio se incluye a la Autoridad
del Albergue Municipal de Ambato, como poblacion que determinara fuentes sustentables

de informacion cualitativas, finalmente sumando 1 a la muestra.

Se integra el representante del organismo protector de animales “Patitas anonimas” con
la finalidad de contrastar la informacion e identificar el problema, siendo asi que la

muestra aumenta 1.

Del mismo modo se toma referentes profesionales en el area social de la fotografia, con
la finalidad de sustentar caracteristicas Unicas en el tema de investigacion, siendo asi que

aumenta el tamafio de muestra, mas 1.

3.4 Muestra
La formula de la muestra se ha aplicado a un universo finito, con el 95% de confianza

y 5% margen de error, donde:

Datos:
N = tamafio de la poblacién 154.095
Z = Nivel de confianza 1.96 para el 95%
p = Probabilidad de éxito 0.5
g = Probabilidad de Fracaso 0.5
d = error maximo admisible 0.05
Formula:

3 N.Z%.p.q
- d2.(N-1) +Z2.p.q.

n

_ 154.095x1.96x0.5x0.5
~0.052.(154.095) + 1.962x0.5x0.5

n

_ 102880.93
M= T68.77

70



Total: n= 384

Finalmente se determina el tamafio de la muestra como: n = 384, a esto se suma las
personas que intervienen en las entrevistas, representado en el siguiente grafico para una

mejor descripcion.
Cuadro de poblacion y muestra

Tabla 2:

Poblacion y muestra

Poblacion Muestra | Técnica
Poblacion de Ambato 154.095 384 Encuesta

Autoridad del albergue | 1 1 Entrevista

municipal Ambato

Representante de la|l 1 Entrevista
Organizacion Activista

“Patitas anonimas”

Profesional en el campo | 1 1 Entrevista
fotografico.
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3.5 Operacionalizacion De Variables.

Variable independiente: Fotografia monocromatica.

Tabla 3:

Operacionalizacion de variable independiente

de fotografias sociales?

Conceptualizaciéon | Dimension Indicadores items basicos Técnicas e instrumentos
Fotografia 1. ¢Actualmente cudl ha sido el aporte de la |1. Entrevista -
Monocromatica. Tipo e Documental fotografia en temas sociales? estructurada —
R?‘curso 0 at de e Social 2. ¢La fotografia monocromatica o B/N | Profesionales.
INformacion a traves forman parte de un lenguaje visual Unico .
de un lenguaje visual | P 2. Entrevista-estructurada
que enmarca  un en fa expresion: — profesionales.
contexto emocional y | Técnica e Monocromética 3. ¢Lafotografia Blanco y negro genera un |3, Entrevista —
comunicativo. fotografica (BIN) mensaje diferente que la a color? estructurada.
e Color 4. (Cual es el uso de la fotografia como 4. Encuesta—formulario a
medio de expresion e informacion | lapoblacion. _
actualmente? 5. Encuesta — formulario a
; ' . - la poblacion.
- e Sensaciones 5. ¢(En cuanto a emociones, qué tipo de P . .
Caracteristicas Enfoaue X ) i 6. Encuesta — cuestionario
q imagen genera mas conmociones de a la poblacion
e Contraste ; At POt )
nostalgia, Monocromatica o Color? 7. Entrevista - Encuesta
« Digital-online 6. ;(f[ual 1(:e’s n(:l nenfo?T:Ji_ pr?mmpal de la poblacién.
Sonort e Impreso-offline oogra far 0 ocrg Ia ica’ o
oporte 7. ¢Qué medios son idoneos en la difusion




Variable dependiente: maltrato animal.

Tabla 4:

Operacionalizacion de variable dependiente

abandono de mascotas en la ciudad?

Conceptualizaciéon | Dimension Indicadores items bésicos Técnicas e instrumentos
Maltrato animal Formas de | o Fisica 1. ¢ldentifica las diferentes formas de |1. Encuesta - cuestionario
) maltrato. e Psicoldgica maltratos a los que estan expuestos los dirigido a la poblacién.
Incluye  cualquier e Sexual animales? 2. Encuesta — cuestionario
acto de crueldad dirigido a la poblacién
hacia los animales ya 2. ¢Conoce las leyes que amparan
se fisico, verbal o actualmente a los animales? 3. Encuesta — cuestionario a
sexual que puedan | Problemas 'y ) o la poblacién.
provocar la muerte o | consecuencias. e Legal 3. ¢Conoce los d_anos Psicoldgicos en la _
estrés de los e Social sociedad ocasionados por el maltrato |4. Entrevista — estructurada a
animales. ° PSiCOIégiCO animal? las autoridades del
] ) Albergue Municipal.
4. ¢El maltrato hacia otros seres vivos
Indicad forma parte de un problema social? 5. Entrevista — estructurada
ndicadores. ) ) o autoridades del Albergue
e Conductual |° (;Cuf';lles piensa que son los principales Municipal.
. motivos por los cuales se genera el
e Fisico . . .
maltrato a otros seres vivos? 6. Encuesta — cuestionario
o ) o dirigido a la poblacion.
6. ¢ldentifica cuando un animal es victima
de maltrato? 7. Entrevista — estructurada
. o dirigido a autoridades de
7. ¢Cudl es el factor mas influyente en el

Albergue Municipal.
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3.6 Técnicas de recoleccion de datos.

Se determinan dos instrumentos de recopilacion de datos segun el nivel de

estudio, entrevista y encuesta

3.6.1 Encuesta.

Mediante esta técnica se obtendran datos cuantitativos relevantes de la poblacion

de la zona centro urbano de Ambato, en funcién al tamafio de la muestra.

3.6.2 Entrevista estructurada.

Con el objetivo de determinar datos cualitativos en funcion a la variable
dependiente como independiente, se aplicard entrevistas estructuradas a
profesionales en el campo fotografico para determinar el nivel influencia de la
composicion fotografica monocromatica en la generacion de sensaciones, y a
representantes de organismos encargados del cuidado y proteccion de los animales
con la meta de establecer el grado de violencia y causas del maltrato animal en la

ciudad.
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CAPITULO IV

4. ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

4.1 Analisis E Interpretacion De Los Resultados
Encuestados: 383

Lugar: Ambato, Zona urbana

Edad: 20 afios en adelante

Analisis de rango de edades

Rango de edades

= 20-25
= 26-30

36-40
m41-45

= 46 en adelante

37%

Gréfico 11 Analisis de rango de edades

Fuente encuesta a la poblacién ambatefia

De los 383 encuestados para un mejor andlisis se distribuyeron en 6 grupos,
comprendido en los siguientes rangos de edades, desde 20 a 25 afios (25%), de 26
a 30 afios (37%), de 31 a 35 afios (15%), de 36 a 40 afios (10%), de 41 a 45 afios
(7%) y de 46 afios en adelante el 6%.

Todos los datos otorgaran informacion real y precisa que establecera
antecedentes esenciales para el desarrollo de soluciones comunicacionales, la
mayor parte de encuestados son personas jovenes adultas de 26 a 30 afios de edad,

quienes con mayor frecuencia contribuyeron con la investigacion.
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1. ¢Considera Ud. que la fotografia puede generar sentimientos como;

alegria, felicidad, tristeza, nostalgia u otros?

u Sj

= No

Gréfico 12 Pregunta 1 poblacion de Ambato

Fuente encuestas a la poblacién
El grafico muestra que el 85% de los encuestados en algin momento de su vida
han evidenciado fotografias que le han inducido sentimientos como felicidad o
tristeza. Esto refleja la efectividad comunicacional de la fotografia, el valor y
contenido emocional, con una frecuencia de 327 de los encuestados manifiestan que

las imé&genes pueden ser un recurso que induce sentimientos.

Esto quiere decir que la comunicacion visual se centra en la facilidad de recordar
signos, simbolos, iconos o contextos en base a experiencias previas, las imagenes
forman parte de una técnica de investigacion integral dentro de la sociedad, una

herramienta esencial en la proyeccion de realidades minimizadas.
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2. ¢Cual de estas dos fotografias le lleva a un momento de reflexion?

= Color

= Blanco y negro

Gréfico 13 Pregunta poblacion de Ambato
Fuente: encuestas a la poblacion
De un total de 383 personas encuestadas un 76 % manifiesta que la fotografia

blanco y negro comunica un mensaje de reflexion, proyecta mayor dramatismo a la

composicion por las tonalidades oscuras.

Se deduce que la fotografia a escala de grises fortalece el mensaje, la simplicidad
y el contenido aporta a llegar a la parte emocional del entendimiento humano, la
mayor parte de los encuestados manifestaron que la fotografia monocroma refuerza
la expresion y formas, ya que simplifica la carga visual del color.
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3. ¢Usualmente Ud. que medio mas frecuenta?

<

56%

Pregunta 3

. . Tv

2%
, = Revista
‘

= Prensa escrita

9%
Redes sociales

= Vallas

= Afiches

Gréfico 14 Pregunta 3 poblacion de Ambato
Fuente encuestas a la poblacion

El grafico muestra los medios mayormente frecuentados actualmente, resaltando
las redes sociales con un 56%, seguido de la TV con un 18%, tomando mayor

protagonismo los medios digitales.

Efectivamente las redes sociales fueron mas frecuentes en la mente de los
encuestados debido al gran contenido de informacion visual, seguido de la Tv, los

dos medios se centran en el recurso visual para el entretenimiento e informacion.

78



4. ¢Ud. prefiere adoptar o comprar una mascota?

Pregunta 4

= Comprar

= Adoptar

61%

Graéfico 15 Pregunta 4 poblacion de Ambato

Fuente encuestas a la poblacion

Un 61% de los encuestados mencionan que prefieren adoptar una mascota, esto
refleja el nivel de aceptacion de los animales de compafia desamparados en los
hogares. Por su parte un 39 % busca “adquirir” una mascota con dinero porque es

de “raza”.

La falta de educacion en cuanto a la proyeccion de valores y el respeto hacia los
animales con el fin de reducir la errada perspectiva que se tiene de ellos como
objetos materiales por pura “estética” es evidente, como consecuencia el comercio
indiscriminado, ligado la carente sensibilizacién al respeto de otras vidas, ya sea
por estereotipos de los animales de “raza” como mejores, de alguna manera

construye una cultura ambatefia levemente racista en funcion al estudio.

79



5. ¢Cree Ud. que el maltrato hacia otros seres vivos forma parte de un

problema social?

Pregunta 5

= S

= No

Gréfico 16 Pregunta 5 poblacion de Ambato
Fuente: encuestas a la poblacion

Es evidente que la poblacién esta consiente que el maltrato animal forma parte
de un problema social que con un 84% entienden que afecta la calidad de vida, sin
embargo refleja la inconformidad por las personas que ain no consideran a los
animales como parte del entorno social, un 16 % aunque es un porcentaje bastante

inferior es alarmante.
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6. ¢Ud. esta consiente de la rigurosidad de las actuales leyes que

amparan los animales?

Pregunta 6

18%

Si
No

82%

Grafico 17 Pregunta 6 poblacién de Ambato
Fuente encuestas a la poblacion

Al evaluar a los participantes sobre el conocimiento de las actuales leyes de
proteccidn animal, un porcentaje alarmante del 82% no tiene conocimiento de estas
normas. En funcién a esto se determina un gran obstaculo en el proceso de
valoracion de los derechos animales, pues las normas ayudan a desarrollar una
cultura responsable y organizada, no cabe duda que existen leyes actualmente en el
pais, sin embargo estas forman parte de un escrito sin interés, por otro lado se
determina que existe un bajo nivel de importancia por los organismos de proteccion

en sociabilizar estas ordenanzas.
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7. ¢Alguna vez Ud. ha comprado mascotas?

Pregunta 5

= Si

= No

Gréfico 18 Pregunta 7 poblacion de Ambato

Fuente encuestas a la poblacion

Segun la pregunta 5, los encuestados determinaron que prefieren adoptar una
mascota, sin embargo gran parte de los encuestados han comprado mascotas con un
70 %.

El principal problema de perros en las calles es el abandono indiscriminado, esto
se debe a que el comercio de mascota se ha convertido en un negocio lucrativo ya
que no existe un seguimiento a estas granjas de produccion que garanticen el

bienestar de los animales.
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8. ¢Cual de los siguientes Ud. considera maltrato animal?

0%

0% 0%
9% 10%
7% Encadenarlo
Encerrarlo
Agredirle

Dejarlo en la calle
m Entrenarlo
Reprenderlo

= Abandonarlo en casa

74%

Grafico 19 Pregunta 8 poblacién de Ambato
Fuente encuestas a la poblacion

Segun la pregunta 6 un 84% esta consciente que el maltrato animal forma parte
de un problema social, contrastando esa informacién con la presente interrogante,
se obtiene que la interpretacion del maltrato animal es trivial, “la agresion fisica”,
dejando de lado la psicoldgica y sexual, las personas no estan conscientes de los
diferentes tipos de maltratos a los que estan expuestos los animales.

Esto afirma en gran parte el desconocimiento sobre las distintas formas de
violencia animal, la agresion fisica, no es mas que el peldafio mas alto en la cadena

de crueldad animal, pues el estrés y la zoofilia requieren la misma importancia.
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9. ¢Conoce los dafios Psicoldgicos en la sociedad ocasionados por el

maltrato animal?

Pregunta 9

= Si

= No

Graéfico 20 Pregunta 9 poblacion de Ambato

Fuente encuestas a la poblacion

El 71% desconoce que el maltrato animal es un indicador de problemas
patoldgicos referente a la violencia social. Se ha comprobado que aquellos hogares
donde ocurre maltrato a otros seres vivos solo es una cortina de una gran cadena de

violencia.
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10. ¢ Conoce los dafios Psicoldgicos a los que estan expuestos los animales?

25%

Sl
NO

75%

Grafico 21 Pregunta 10 poblacion de Ambato
Fuente encuestas a la poblacion

Los participantes desconocen que los animales también estan expuestos a dafios
psicoldgicos con un 75 % y con una minoria del 25 % es decir un porcentaje muy
preocupante ignora los trastornos psicolégicos y estrés a los que estan expuestos los

animales.

Los animales sobre todo los caninos estan expuestos a factores de estrés por el
desconocimiento del cuidado que requieren, esto pueden alterar el comportamiento
nervioso, en muchos casos cuando adquieren una mascota de pequefios son
adorables como lo definen, sin embargo no cuentan que estos animales al igual que
otros crecen y necesitan sus debidos cuidados, es asi que terminan encadenado,

encerrados o0 en muchos casos abandonados.
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11. ; Estaria dispuesto a participar difundiendo imagenes para prevenir el

maltrato animal?

Pregunta 11

= Si

= No

Grafico 22 Pregunta 11 poblacion de Ambato

Fuente encuestas a la poblacién

Los encuestados estan dispuestos a participar difundiendo las imagenes para
evitar el maltrato animal con un 96% dando efectividad a que la fotografia puede
ser un medio viable para ayudar a reducir el maltrato a otros seres vivos. Sin
embargo el 4% menciona que no participaria, ya sea por la falta de interés, por

tiempo o apatia.
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ENTREVISTAS
Representante del Albergue Municipal de Ambato.

Objetivo: determinar aspectos relevantes sobre las acciones y consecuencias

generadas por el maltrato u otros seres vivos.

¢Actualmente las Ordenanzas Municipales son de conocimiento colectivo y en

qué medios han sido difundidas estas ordenanzas?

Efectivamente si se han realizado diferentes sociabilizaciones para dar a conocer
las ordenanzas dispuestas por el GADMA, en beneficio de los derechos animales,
basicamente los medios que han sido empleados para estas sociabilizaciones son de
caracter participativo, es decir con la ayuda de activistas que con su aporte se

ampliado el alcance en la comunidad.

¢Cree Ud. que estas leyes han aportado con un cambio en el comportamiento
de las personas, esto se ha evidenciado con una reduccion del maltrato en la
ciudad?

El conocimiento de las ordenanzas es una parte del proceso de cambio, que sin
la participacion de la ciudadania no se puede fomentar una cultura responsable, sin
duda se ha visto de bajo interés en la comunidad, por momentos en las campafias
se ha visto mayores denuncias y participacion conforme pasa el tiempo ya se

olvidan.

¢Cuales son los principales motivos del maltrato animal y como se podria

identificar estas agresiones?

Basicamente el principal factor del maltrato, es el actual comercio de mascotas
sobre todo “perros” en los mercados y redes sociales que han sido usados como
medio de oferta de animales que en muchos de los casos viven en condiciones
reprobables, percibiendo a estos como fuente de ingresos econdmicos, como
consecuencia el abandono va en incremento, ya que son proyectados como regalos

inanimados.
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¢ Cual seria el factor por el cual existe un alto indice de animales en las calles y

que se ha propuesto para solucionar esta problemética?

El comercio indiscriminado de mascotas, como ya se ha mencionado de “perros”
que son los mas vulnerables y dependientes, sin mencionar la principal causa los

duefios inconscientes.

Se han desarrollado campafas conjuntas con otros organismos con el objetivo
de concientizar sobre el cuidado y tenencia responsable de mascotas, ademas de la
adopcion responsable con el fin de integrar socialmente a los animales rescatados a
nuevos hogares, también campanias de esterilizacion que en muchas ocasiones las
creencias generan distancias que infunden temor por la esterilizacion de sus

mascotas.

¢ Cuales son los dafios psicolégicos generados a terceros como consecuencias
del maltrato animal?

La sociedad no estd consiente que detrds de los actos delictivos hacia los
animales indican claramente un trastorno que inducen a fomentar una sociedad
violenta y egoista, ademas se ha comprobado que detrds de las agresiones a

mascotas existe una gran probabilidad de violencia intrafamiliar.
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Representante del Organismo Patitas Anonimas

Objetivo: determinar aspectos relevantes sobre las acciones y consecuencias

generadas por el maltrato u otros seres vivos.

¢Actualmente las Ordenanzas Municipales son de conocimiento colectivo y en

gué medios han sido difundidas estas ordenanzas?

Lastimosamente, no son de conocimiento colectivo ni en su contenido y
existencia. Los que tenemos conocimiento de ella, es porque estamos interesados
en el tema del bienestar animal. Y claro esta, no ha sido difundida por ningin medio,
es algo que evidentemente al Municipio no le interesa, por algo no han hecho un

esfuerzo en darla a conocer y peor en renovarla a pesar de saber que es muy caduca.

¢Cree Ud. que estas leyes han aportado con un cambio en el comportamiento
de las personas, esto se ha evidenciado con una reduccion del maltrato en la

ciudad?

Son leyes que Unicamente estan escritas en papel, sin un beneficio alguno para
los animales, como anteriormente mencionado, la ordenanza actual, es totalmente

caduca.

No se puede hablar de una reduccién del maltrato hacia los animales, porque la
entidad encargada de ejecutar la misma, simplemente no le interesa. Al GADMA

no le interesan los animales.

¢Cuales son los principales motivos del maltrato animal y como se podria

identificar estas agresiones?

El que la “gente” siga viendo a los animales como objetos sin considerar que son
vidas, seres sintientes, con derechos. También, el hecho de creernos una raza

“superior”...

Se puede evidenciar las agresiones, por el interés que el “dueno” presenta en su

mascota, por las condiciones de vida y el cuidado que le brinda, etc.
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¢ Cual seria el factor por el cual existe un alto indice de animales en las calles y

que se ha propuesto para solucionar esta problematica?

Por nombrar algunos, por los mitos que existe alrededor de la esterilizacién, por
la ignorancia, porque simplemente no les interesa en lo mas minimo sus mascotas,

porque les “duele” pagar el dinero de una esterilizacion en un animalito.

Ademaés, porque la gente no entiende totalmente, toda la responsabilidad que
implica tener un animalito - una vida en nuestras manos: visitas médicas
veterinarias contindas, vacunas, paseos diarios, alimentacion, tiempo, espacio, etc.,
y al ver todo lo que esa vida requiere, simplemente se deshacen de ellos,

abandonéandolos en la calle.

Y al dejar ese animalito en la calle sin esterilizar, es cuando se da la reproduccion

indiscriminada.

Las soluciones que se han ejecutado, no solamente planteado, son campafias de
esterilizacion a precios modicos, campafias de concienciacién sobre la
esterilizacion y el bienestar animal. Ademas, hemos pedido la reforma a la actual
ordenanza, en la que se castigue con severidad a quienes maltratan a los animales,

entre muchas cosas mas.

¢ Cudles son los dafios psicoldgicos generados a terceros como consecuencias
del maltrato animal?

Son dafios emocionales que nos marcan de por vida a quienes velamos por sus
derechos y su integridad. Pues, no terminamos de entender como hay inmundicias,
capaces de hacer dafio a seres que lo Unico que hacen, es darnos todo su amor, amor
que es incondicional, incomparable e inigualable.

Cada rescate realizado, cada historia de un animalito sacado de las calles o de
alguna situacion de maltrato, tiene como consecuencia, una marca dolorosa en
nosotros los animalistas, pero ese dolor suele verse recompensado, cuando esos
pequefiitos se recuperan, posteriormente son adoptados y tienen una vida feliz con

sus nuevas familias.
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Entrevista estructurada en funcién a la variable independiente

Profesional en el campo fotografico.
Objetivo: efectuar un anélisis de la influencia de la fotografia

monocromatica en la generacion de emociones.

¢Cual es el uso de la fotografia como medio de expresion e informacion
actualmente?

Actualmente todo es fotografia ya sea manipulada o en su esencia, es una época
visual en donde las iméagenes son el principal recurso de informacion, las imagenes
siempre transmiten un mensaje, prueba fehaciente las camparias publicitarias en
donde se busca comunicar con el menor contenido de elementos una “composicion
fotografica con un concepto”, con una leve manipulacion dependiendo el caso.

Como comunicar cuando el tiempo es relevante y cuando las culturas son
netamente visuales, ademas que leer didlogos implica aburrimiento, pues imagenes,
que es un lenguaje universal y de muy facil interpretacion.
¢ Cudl ha sido el aporte de la fotografia en temas sociales, Ud. ha trabajado en
este &mbito?

Actualmente la fotografia es un medio de expresion presente como evidencia de
la realidad, la fotografia social cuyo objetivo es despertar las inconformidades que
afectan en el bienestar de la calidad de vida mediante denuncia visual, es una forma
de evidenciar entornos reales a los que no todas las personas tienen acceso.

La labor de la fotografia siempre ha estado presente en temas social, desde sus
inicios recordando que se us6 como registro unico de la verdad de la historia de las
sociedades, sobre todo la fotografia monocroma pues la expresion que otorgar la
simplicidad de las tonalidades grisaceas es excepcional.
¢ La fotografia monocromatica o B/N forman parte de un lenguaje visual Unico
en la expresion, de qué manera?

No es lo mismo comunicar con texto que con imagenes, ni tampoco comunicar
con fotografias a color, que ha escala de grises, la presencia de los colores generan
otro tipo de mensaje, por ende la fotografia realizada en tonalidades claro — oscuro

tiende a comunicar mensajes mas profundos, serios y dramaticos.
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¢Cudl es la diferencia entre la fotografia monocromética y la de color en
cuanto a generar un cambio social?

Cada composicion tiene un mensaje, un concepto que puede ser reforzado con
la presencia o ausencia del color, los colores realzan las tonalidades generando una
composicion llamativa y mas realista, ya que asi, es como se perciben las cosas. Por
su parte las composiciones monocromaticas tienden a comunicar con los elementos
en escena ya que la ausencia del color hace que se desvié la atencion a otros

elementos.

Las imagenes pueden despertar la estimulacion de los 6rganos de los sentidos,
evocando una denuncia que a su vez genere acciones que influyan en el cambio de

conducta. “Lo importando es saber que denunciar o comunicar”.

¢Ha evidenciado campafas exitosas en las cuales la fotografia Blanco y negro

ha sido la principal herramienta?

Todas las campafias usan la fotografia como recurso de comunicacion,
observacién o evaluacion, sin embargo, mayormente para persuadir al publico
como son las campafias publicitarias, o las campafas sociales con el fin de

denunciar actos que afectan el bienestar comun.
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4.2 Verificacion de la hipotesis

HO nula = “El uso de la fotografia monocromatica en el aspecto social no
contribuird a generar un cambio en las personas que deben actuar y parar el maltrato

animal”.

H1 = “El uso de la fotografia monocromaética en el aspecto social contribuird a

generar un cambio en las personas que deben actuar y parar el maltrato animal”.

Tabla 5:

Cuadro de contingencia

Tabla 6:

Tabla de contingencia

Fotografia Concientizacién maltrato animal
Monocromatica
Si No
Si 85 24
No 15 76

Tabla de contingencia con valores totales

Cuadro de contingencia con valores

Fotografia Concientizacién maltrato animal | Total
Monocromatica
Si No
Si 85 24 109
No 15 76 91
Total 100 100 200
Formula.
,_ (fo—fe) ?
X ==

X2= Chi cuadrado

Fo = frecuencias observadas
Fe = frecuencias esperadas
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Mediante el desarrollo de las ecuaciones matematicas se identificard si la
fotografia y el maltrato animal son variables independientes o dependientes, como
consiguiente la validacion de la hipdtesis.

(109*100)/100 = 54,5 (100%79)/100 = 39,5

(109*100)/100 = 54,5 (100*91)/100 = 45,5

(fo—fe) 2 85—-54,5)2 15-39,5)2 24-54,5)2 76—45,5)2
x2 = fo-f — ( ) +( ) +( ) +( ) —
fe 100 100 100 100

33,91

4.3 Conclusién:

Los resultados que se obtuvo sobre el calculo del Chi Cuadrado Calculado y el
Chi Cuadrado critico, se puede aseverar que Chi x2= 33,91 y es > Chi C=5,9915;
en esta forma se acepta la hipdtesis alternativa y se rechaza la nula, por lo que se

puede decir que:

H1: “El uso de la fotografia monocromatica en el aspecto social contribuiréd a

generar un cambio en las personas que deben actuar y parar el maltrato animal”.

TABLA 3-Distribucién Chi Cuadrado x*

P = Probabilidad de encontrar un valor mayor o igual que el chi cuadrado tabulado, v = Grados de Libertad

v/ip] 0,001 | 0,0025 | 0,005 | 0,01 0,025 | 0,05 0,1 0,15 0,2 0,25 0,3 0,35 0,4 0,45 0,5
1 ) 108274 | 91404 | 7.8794 | 66349 | 50239 | 38415 | 27055 | 20722 16424 | 13233 | 10742 | 08735 | 07083 | 05707 | 04549
2 | 138150 | 119827 | 105965 | 92104 | 73778 | 59915 | 46052 | 37942 | 32189 | 27726 | 24079 | 2.099% | 18326 | 1.5970 | 1.3863
3 | 162660 | 143202 | 12,8381 | 113449 | 9.3484 g 62514 | S3170 | 46416 | 41083 | 3.6649 | 32831 | 29462 | 26430 | 2.3660
4 | 184662 | 164238 | 148602 | 132767 | 111433 | 94877 | 77794 | 67449 | 59886 | 53853 | 48784 | 44377 | 40446 | 3.6871 3.3567
S | 205147 | 183854 | 16,749 | 150863 | 12,8325 | 110705 | 92363 | 81152 | 7.2893 | 6.6257 | 60644 | 55731 | 51319 | 47278 | 43515
6 | 224575 | 202491 | 1855475 | 168119 | 144494 | 125916 | 10,6446 | 9.4461 | 85581 | 7.8408 | 72311 | 6.6948 | 62108 | 57652 | 5.3481
T | 243213 | 22.0402 | 202777 | 184753 | 160128 | 140671 | 12,0170 | 10.7479 | 9.8032 | 90371 | 83834 | 7.8061 | 7.2832 | 68000 | 6.3458
8 | 261239 | 237742 | 219549 | 200902 | 17.5345 | 155073 | 133616 | 12,0271 | 110301 | 102189 | 95245 | 89094 | 83505 | 7.8325 | 7.3441
9 | 278767 | 254625 | 23,5893 | 21.6660 | 19.0228 | 169190 | 14.6837 | 132880 | 122421 | 113887 | 10.6564 | 10,0060 | 9.4136 | 8.8632 | 8.3428
10 | 295879 | 27.1119 | 25,1881 | 232093 | 204832 | 183070 | 159872 | 145339 | 134420 | 12,5489 | 117807 | 110971 | 104732 | 9.8922 | 9.3418
11 | 312635 | 28.7291 | 26,7569 | 247250 | 219200 | 19.6752 | 172750 | 157671 | 14,6314 | 137007 | 12.8987 | 12,1836 | 115298 | 10.9199 | 10.3410
12 | 329092 | 303182 | 282997 | 262170 | 233367 | 21,0261 | 185493 | 169893 | 158120 | 148454 | 140111 | 132661 | 12,5838 | 11.9463 | 11.3403
13 1 345074 | 318830 | 208103 | 276882 | 247356 | 223620 | 198110 | 182020 | 169848 | 150830 | 150187 | 143451 | 136356 | 120m7 | 123308

Grafico 23 Tabla de distribucion de Chi Cuadrado
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CAPITULO V

5. CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones.

* Concluida la investigacion técnica, evidencia que la fotografia monocromatica,
aporta en la construccion de un lenguaje Unico de informacién, que puede
influenciar a la colectividad sobre el cuidado y tenencia responsable de mascotas e
identifiquen los problemas sujetos tras la agresion a otros seres vivos, ademas
rompiendo ciertos paradigmas creados por erradas creencias sobre los animales de
“raza”, las composiciones fotograficas en escala de grises desarrollan un contenido
intimista (dramatico), influyendo con un mensaje semantico que aportan a la
generacion de sensaciones, esto ademas que la fotografica como fuente de evocador
de denuncia social proyecta escenas reales que estan presentes pero gque son
negligentemente abordadas. La fotografia B/N enaltece la belleza y atributos de los
animales; las formas, curvas, luces y pliegues proyectan un mayor protagonismo de
los animales que tantas veces sufren con la convivencia con el ser humano. (Holas,
2014).

* Por otro lado, la investigacion de campo indaga en la percepcion de la
colectividad ambatefia frente a imagenes a escala de grises y la generacion de
sensaciones, esto mediante la comparacién de composiciones a color y B/N, dando
como resultado que la mayoria de los encuestados optan por la fotografia
monocromatica como evocador de sentimientos y sensaciones nostalgicas, la
imagen monocromatica simplifica el mensaje, dando mayor protagonismo al objeto
principal de composicion, eliminando algunos filtros de ruido visual y las erréneas
interpretaciones. (Freeman, El ojo del Fotografo, 2008). Es decir, la fotografia a
color puede estar sujeta a diversas connotaciones dependiendo el ambito en el que
se desarrollen, ya que el color puede ser contraproducente, si no es debidamente
estudiado el contexto. (Heller, 2004).

* Por otro lado, las propuestas implementadas en la ciudad han sido poco
participativas debido a la ausencia de la eficaz culturizacién sobre el respeto hacia
mascotas que conviven con las personas, por ello las acciones planteadas mediante
camparias de adopcion y esterilizacion no han generado impacto deseado. El bajo
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interés en participar es evidente por la gran cantidad de animales de compaiiia que
existe actualmente en las calles y mercados, a consecuencia de la deficiente
sensibilizacion. Ademas la poblacion no identifica los diversos tipos de maltrato

animal, estos mayormente lo atribuyen a la agresion fisica o muerte.

Finalmente, en su totalidad los encuestados estan dispuestos a participar en la
difusion de soluciones para reducir esta afeccion, la fotografia monocromatica, es
un recurso alternativo de informacion viable en respuesta a problemas sociales
como el maltrato animal, optando por el cambio de pensamiento de las personas a
través de la generacion de sensaciones, por su facil propagacion y el valor intimista
que aporta en el espectador. Busca el lado humano, de este modo se puede
incentivar la educacion, cuidado y respeto hacia los animales, presentando
composiciones con contextos diferentes pero reales testimonios generados por esta

problematica.

5.2 Recomendaciones

* Es importante continuar con el proyecto y considerar los aspectos basicos de
la comunicacion visual aplicados a la fotografia para la construccion de
composiciones semanticas codificando efectivamente el mensaje, la importancia de
las imagenes como impulsores de emociones que afecta en el cambio del

pensamiento. intima con el problema llevando a la reflexion.

Las imagenes son realidades cristalizadas para que el espectador indague sobre
la situacién que evidencia, y en base a sus experiencias determine lo correcto e

incorrecto.

*La fotografia monocromatica es un potencial recurso de influencia en la
colectividad ambatefia, ya que efectivamente despierta el interés emocional por los
contextos presentados a través de imagenes en blanco y negro, y comunica el
problema de forma directa. Por ende, se recomienda el uso de este recurso en la
sensibilizacion y educacion de las personas por el respeto hacia la vida de los demas

seres vivos, cambiando el paradigma de “objetos” por “seres vivos”.
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*Se recomienda coordinar con las diferentes organizaciones de proteccion
animal para la educacion de leyes, cuidados, y sensibilizacion con respecto a los
derechos de los animales, con el fin de fortalecer la difusion de las ordenanzas que

contribuira en el proceso de reduccion de maltrato.

Tomando en cuenta los datos analizados en la presente investigacion, romper el
paradigma de “raza” es esencial, de esta forma se reducira las granjas de
reproduccion indiscriminada de mascotas. La fotografia es un recurso de facil
interpretacion y con un lenguaje universal, por ello, se recomienda analizar
ampliamente este medio de informacion que incita a los sentidos para educar, de
una forma mas efectiva, ademas de determinar el medio pertinente en el &mbito en

el que estaran proyectadas las composiciones.
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CAPITULO VI
6. DISENO DE LA PROPUESTA

6.1 Memoria descriptiva y justificativa.

6.1.1 Proyecto.
Titulo.

Campafia social para la educacion y sensibilizacion sobre el maltrato de

mascotas “caninos” en la ciudad de Ambato.
Ejecutor.

Tomas Quirola.

Beneficiarios.

Organismos con fines de proteccion de derechos animales.
Publico general.

Target.

Organismos reguladores.

Localizacion.

Provincia: Tungurahua

Canton: Ambato

Zona: Urbana

Equipo responsable:

Tomas Quirola

Ing. Mg. Veronica Santillan
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6.1.2 Referencias.

A nivel nacional no se encontraron camparias sociales que usen la fotografia
monocromatica como principal recurso de informacién. Lo més acertado son las
camparias de concientizacion y proteccion animal colectivas generadas por PAE a
través de la fotografia a color. Por ende, se genera la necesidad de busqueda en

nuevos campos externos.
Campafha social.

La publicidad social utiliza campafias con el fin de aumentar un cambio o
desarrollo positivo en las afecciones con la finalidad de servir (Alvarado, 2003).
Asi mismo la autora menciona que tanto para la comunicacion como para la
publicidad sera dificil conseguir objetivos referentes al cambio de conducta, la

publicidad social busca satisfacer objetivos relacionados con:

Denunciar, la existencia de problemas evidentes pero no retomados dentro de
las sociedades, lo que busca es aumentar el nivel critico de conocimiento

manteniendo una cantidad persuasiva aunque el objetivo principal es comunicar.

Sensibilizacion, mediante un mecanismo de implicacién, es decir va méas alla de
generar informacion del simple conocimiento; la meta principal de las campafias de
aspecto social es persuadir. Son objetivos mucho méas complejos que los de
informacidn, su intension debe tener presente el estilo de vida, el entorno cultural y
los valores del segmento, esto como mecanismo de implicacion colectiva, ademas

este tipo de camparias operan a largo plazo.

Inducir una accion, estas operaciones seran de inmediato o largo plazo, este
tipo de objetivos requiere mas que la efectiva comunicacion la integracion y
relacién con otros factores logisticos, la integracion con el marketing comercial.
(Alvarado, 2003)

Es asi que mediante el uso de la fotografia B/N como principal recurso de la
camparia social, busca sensibilizar a las personas sobre el cuidado de las mascotas

en la ciudad. “Las fotografias son un modo de apresar la realidad que se considera
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recalcitrante o inaccesible, de imponerle que se detenga. O bien amplian una

realidad que se percibe reducida, vaciada, perecedera, remota.

Es decir en el caso de los animales, un tema que se ha visto mermado o de baja
importancia por resolver, las imagenes son recursos que nos ayudaran a evidenciar
esas realidades; que en su mayoria no proyecta el interés como un problema social
que afecta a su desarrollo, ademas que acarrea un sinnimero de consecuencias.
Lastimosamente en base al estudio no se han realizado campanas tales que incluyan
un estudio grafico o poblacional, son campafias realizadas por activistas que buscan
el bienestar animal, por ello es necesario plantear una camparia social en donde se
exponga evidentemente estos sucesos para generar un cambio en el pensamiento de

la colectividad.

Por esta razon la fotografia es interesante: no da una respuesta, sino que plantea
e impone ese enigma de enigmas, hace pasar al receptor de un deseo real a una
apertura sobre lo imaginario, de un sentido de interrogacién sobre el sentido de una

certeza a una inquietud de una solucion a un problema, (Frangois Soulages, 2010).

Las iméagenes tienen la capacidad de evocar elementos mas profundos de la
conciencia humana que las palabras; los intercambios basados exclusivamente en
palabras utilizan menos capacidad cerebral que aquellos intercambios en los cuales
el cerebro proceso tanto imagenes como palabras. (Harper, 2002).

Medios Below The Line, BTL

Ramirez (2009) sefiala que Below The Line, significa “bajo la linea”; y se le
denomind asi en 1960:...porque era la forma de hacer publicidad superando las
restricciones de ley en categorias como cigarrillos y licores, las cuales comenzaron
hace mas de 40 afios en Europa, y en Inglaterra especialmente, y que supusieron

crear barreras para pautar en el horario diurno, en medios como television (pag. 27).

Los medios BTL (publicidad no tradicional), surgen en respuesta a comunicar
un mensaje de forma diferente rompiendo esquemas, sobre todo en la innovacion,
va mas alla de la publicidad tradicional; a través de merchadising, trade marketing,

retal, y en crear nuevas experiencias con el pablico objetivo.
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Por otro lado la llegada de las TIC’s, evoluciono el marketing creando nuevos
medios de solucién, y una oportunidad de rentabilizar operaciones empresariales,
politicas y sociales, en el hecho de hacer competitivas y productivas, de otro modo

visto “masivas”.
Medios About The Line, ATL

Publicidad sobre la linea, o publicidad tradicional, refiere al uso de los recursos
de gran cobertura donde el objetivo es llegar a un nimero mayor de impactos
aunque ocasionalmente no necesariamente alcance al consumidor, (Orozco J,
2008).

Estos medios conocidos también como masivos, en los que encasillan dentro de
si, a laradio, television, prensa. Se debe tener mucho cuidado ya que las estrategias
planteadas, ademas de ser vistos por el segmento objetivo debido a su facilidad de
accesibilidad, seran vistos también por otros que pueden incluir, menores de edad,

ancianos, adolecentes, grupos étnicos y religiosos.
Referencias Campafias Sociales.

Misma mascota, diferente duefo.

Same dog, different owner.

Adopt a rescue pot F,
at caraphil.org

Imagen: 8 Mismo perro, diferente duefio.

Fuente: Adopt a rescue pet, 2014.
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La campafia social desarrollada por la agencia TBWASantiago Mangada Puno
de Filipinas, es una campafia grafica para CARE Welfrade, el objetivo es
concientizar al pablico sobre las mascotas que sufren el abandono y violencia, que

en muchas ocasiones no corren la suerte de conseguir otro hogar.

Presenta la real situacion que viven las mascotas en las calles o en hogares
violentos, con el fin de sensibilizar a las personas; plantea la misma mascota, bajo
el cuidado y abrigo de un techo responsable. Generando un fuerte cambio
conductual con la finalidad de fomentar la adopcion de mascotas.

Al igual usa principalmente la fotografica como principal recurso de
informacion, sin la necesidad de una extensa descripcion textual, el uso de un “Copy
(Misma mascota, diferente duefio)” rdpido y eficaz desvela la intencion
comunicacional de la imagen. Ademas el fuerte impacto contextual genera
diferentes tipos de sensaciones, siendo estas contraproducentes delimitando al
espectador a debatir que esta pasando en el contexto fotografico “esta bien, mal y

deberia cambiar” en funcion a los derechos de estos seres Vvivos.
“Siempre hay espacio para mas. Adopta”.

Una campafa diferente, sin embargo el uso de la fotografia como expresion
artistica con el fin de fomentar la adopcion de mascotas es inspiradora e infunde el
amor por los animales, Pranav Bhide y el fotografo Amol Jadhav, utilizan
composiciones semanticas y bien estructuradas utilizando la luz como protagonista
“los animales pueden infundir cosas maravillosas y extraordinarias”. El objetivo es

sensibilizar a las personas.

Estas composiciones utilizan la intervencion de familias expresando
corporalmente acciones de proteccion, cuidado y amor, dando como resultado
magnificas expresiones artisticas en beneficio de los animales. Ademés dichos
autores de la camparia recomiendan el uso de las redes sociales como medio de
difusion de informacién, ya que en los Ultimos tiempos las sociedades han
desarrollado una comunicacién dindmica manteniendo una informacion inmediata

que promueve la relacion entre el cliente y consumidor
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Imagen: 9 Fotografia campafia para World for all Animal care and Adoptions

Fuente: Petapixel, 2017.

Las piezas creativas se disefiaron para una campafa de adopcion realizada para
la asociacion de proteccién animal World For All Animal Care And Adoptions de
Bombai, India y fueron un éxito. La campafa exitosa aumento considerablemente
la participacion de las personas altruistas en el beneficio de los animales y ademas

el margen de adopcion aumento.

6.1.3 Descripcién del proyecto.

Luego del analisis de los datos obtenidos mediante las diferentes técnicas de
investigacion y medicion, se determind que los principales problemas que afectan
a la comunidad ambatefia son; deficiente capacitacion, desconocimiento de las
normas reguladoras y estereotipos del entorno social, esto como consecuencia
dando el indiscriminado maltrato a las mascotas de compafiia en la ciudad de
Ambato. El proyecto hace énfasis en la implementacion de una camparfia social
usando la fotografia monocromatica como principal recurso, para generar un
cambio en el pensamiento de las personas sobre las mascotas de compafiia de

“raza”, como consiguiente fomentando una sociedad responsable, buscando reducir
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el comercio indiscriminado y la sobrepoblaciéon de estos animales en las calles,

buscando también elevar en indice de adopcion.

Asi mismo los resultados establecieron que el medio pertinente para la
implementacion de estrategias de comunicacion, se basa en el uso de las nuevas
tecnologias, como las redes sociales y medios tecnolégicos, tal es el caso anterior
estudiado del World Press Photo. La ventaja de estos nuevos medios de
informacion, es la oportunidad de comunicacion en base a una retroalimentacion de
contenidos, esto sumado al actual consumo de informacion de imagenes que nos

puede generar un medio para la correcta implementacién de soluciones eficaces.
Andlisis de factibilidad.

Operativa.

El desarrollo de una campafa social, se considera viable, respaldado por la
presenté investigacion, en donde los principales medios de verificacion son las
diferentes técnicas de estudio de datos y medicion; dando, como solucion efectiva;
la generacion de composiciones fotograficas conceptuales y reales.

Organizacional.

Las acciones generadas, brindaran delimitaciones en la investigacion, para
desarrollar soluciones cronolégicas en la elaboracion de propuestas factibles. Asi
mismo la visualizacion y evidencia obtenida por parte del investigador determinara;

si, las medidas han sido desarrolladas correctamente.
Socio — cultural.

A nivel cultural el presente proyecto es de gran importancia, debido que el
maltrato animal es un problema social que afecta a nivel mundial. Concientizar es
esencial para construir una sociedad responsable y participativa, mediante una
campafa social se planteara soluciones interactivas que fomenten el desarrollo de
una cultura comprometida. Esto mejorard la calidad de vida e imagen de la
poblacion Ambatefia.

La fotografia monocromaética como evocador de sensaciones puede afectar en el

cambio de conducta de las personas por el maltrato animal, es una respuesta
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alternativa. El elemento intimista busca presentar a la sociedad realidades que estan
cubiertas por una cortina de factores destructivos y no permite construir un mensaje
eficaz, en ocasiones el razonamiento esta encapsulado en doctrinas impuestas, por
ello presentar soluciones de una manera emocional cambiara la perspectiva del

problema.

6.1.4 Desarrollo del proyecto

Objetivos

6.1.4.1 Objetivo General.
Incentivar el respeto, cuidado y tenencia responsable de “canes”, a través de la

fotografia monocromatica.

6.1.4.2 Objetivos especificos.

- Promover el indice de respeto de mascotas “canes” como seres vivos y con
cualidades afectuosas.

- Generar participacion en la sociedad con el tema de tipos de maltrato, cuidados
y tenencia responsable de mascotas mediante concurso y galeria fotografica
publica.

- Fortalecer la informacion de los distintos tipos de maltratos a mascotas “caninos”

y consecuencias con la participacién colectiva.

6.1.4.3 Estrategias.

a) Generar interes por el cuidado, tenencia y respeto por las mascotas “perros” en
los jovenes adultos de la ciudad de Ambato con la identidad gréafica.

b) Implicar participacion del pablico con la informacion expuesta y distribuida en
la primera etapa.

c) Fortificar la campafia con la participacion de los diferentes organismos de

proteccion animal de la ciudad.

6.1.4.4 Etapa Expectativa

Corresponde al objetivo de crear preocupacion en torno al cambio dréstico de un
tema determinado o la implementacién de un nuevo producto o servicio. (Nelly

Chévez, 2005). Se busca generar interés y respeto por los canes “perros” en los
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jévenes adultos del casco urbano de la ciudad, mediante la implementacién de
fotografias monocromaticas conceptualizadas con informacion precisa relacionada
al respeto por la vida de las mascotas. Se desarrollara la identidad de la campafia,
toma de fotografias, edicion y se construird afiches promocionales para generar la

incdgnita en la mente del espectador.

Tabla 7:

Plan de accién etapa de expectativa de la campafa.

ETAPADE LA OBJETIVO ESTRATEGICA TACTICA PUBLICO MEDIO
CAMPANA
Crear la
identidad
adecuada para
la campafia y Identidad
Promover el Despertar el generar interés grafica
indice de interés por el en los jévenes .
Expectativa respeto de cuidado, adultos Afiches
mascotas tenencia y adultos de del

“canes” como casco urbano  Fotografias

respeto por las Tomar

. : de la ciudad
SEres vivos 'y mascotas fotografias de
. . de Ambato Brochure
con cualidades “perros”. los animales en
afectuosas. informativo

la ciudad.
con mensajes

especificos
Dar a conocer P

la identidad
con mensajes
referente a la

problemética.

6.1.4.5 Etapa de Comunicacion.

Es el proceso estratégico de conceptos e ideas. (Ed. Prentice Hall. México.
1993).

En esta etapa se generan diferentes procesos con la finalidad de responder a las
incognitas generadas anteriormente, esto mediante mensajes y acciones que aportan

a la comprension de ideas asociadas a una problematica.
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Culminada la primera etapa de la campafia en el plazo de cuatro semanas, se
continuaré con la fase de comunicacion en la que se generara participacion colectiva
con la comunidad, el fin es ampliar la comunicacion con los jovenes adultos a través
de experiencias, en esta etapa se proyectaran las composiciones fotograficas con la
identidad de la campafia, implementacion de fan page en redes sociales, ademas del

concurso fotografico y la galeria publica con la finalidad de fortalecer el proyecto.

Tabla 8:

Plan de accidn etapa de comunicacion.

ETAPADE LA OBJETIVO ESTRATEGICA TACTICA PUBLICO MEDIO
CAMPARNA
Stand
Promocionar la promocional
campafa en
espacios Fan page
Generar -
publicos.
participacion Afiche
en la sociedad Propagar la J6venes promocional
con el tema de ] Aaen |
_ Implicar campanaenlas  aqyltos del
tipos de . —
particién del redes sociales casco urbano Publicaciones
maltrato, ) Facebook .
ad ptblico con la (Facebook, de la ciudad
Comunicacion cuidados g
) Y informacion Instagram, de Ambato. Fotografias
tenencia twitt ) .
expuesta y itter). Autoridades, ~ 'MPresas
responsable o )
distribuida en la Pablico en
de mascotas C Galeri
_ primera etapa. oncurso general. aleria
mediante . -
fotogréfico Organismos fotogréfica
concurso y -
monocromatico 4o proteccion
galeria através de animal. Llaveros
fotogréfica .
redes sociales.
pablica. Camisetas
Desarrollar la
galeria publica Pelota
fotogréfica
interactiva. Roll ups de
bienvenida
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6.1.4.6 Etapa de Recordacion.

Refiere al fortalecimiento de la imagen, conceptos o acciones con la finalidad de
vincular, asociar e identificar uno o varios aspectos del mensaje de comunicacién
en la mente del consumidor, de la misma forma funciona como indicador de las

acciones previamente implementadas (Marketing, 2016).

La etapa de recordaciéon en la campafia buscara vincular la sensibilizacion,
educacion y prevencion del maltrato animal a través acciones especificas conjuntas
con los diferentes organismos de proteccion animal, de esta manera se busca

ampliar la cobertura de influencia de la campafia.

Tabla 9:

Plan de accidn etapa de recordacion.

ETAPADE LA OBJETIVO ESTRATEGICA TACTICA PUBLICO MEDIO
CAMPARNA

Documentacion
fotografica

Charlas

educativas

Tripticos
Fortalecer la Encuesta a la
informacion de poblacion
los distintos Fortificar la ’

B J6venes Netnografias
tipos de campafia con la en redes
maltratos a participacion de ~ Generar adultos sociales

Recordacién mascotas los diferentes alianzas Pdblico en
- Entrevista a
. ; estrategicas. eneral
« » rganism . .
caninos "y organismos de g o organismos sin
consecuencias  Proteccion Colectividad  fones de lucro
con la animal. Veterinarias con interés de
L proteccion
participacion animal.
colectiva.
Campafias de
educacion,
esterilizacion y
adopcion.
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6.1.5 Plan de Medios.

6.1.5.1 Brief de la campania.

Los “perros” han formado parte de las familias desde tiempos remotos, es un
tema muy amplio; ya que gracias a los diferentes beneficios que brindan son
considerados como miembros de las manadas humanas “familias”, la proteccion,
amistad, amor, guias, terapia, busqueda, salva vidas, cazadores, de entre tantos
beneficios que han dedicado les han ganado ese lugar en la sociedad.

Sin embargo actualmente no se les brinda ese cuidado y respeto que merecen
como integrantes activos de una sociedad. Estos animales que conviven con las
personas son victimas de un sinnimero de crueldad, esto va desde la falta de
cuidado hasta en los perores de los casos muerte, esto refleja la ineficiente
culturizacion infundada debido a erradas doctrinas y paradigmas que repercuten

como; “maltrato animal”.

En Ambato segun los datos del Albergue Municipal de Animales Domésticos,
desde el 2014 hasta este afio 47.790 animales fueron abandonados en situaciones

de riesgo, los cuales han sido retirados semanalmente del mercado América.

“El desconocimiento de la prohibicion de la venta de mascotas es la principal
causa, pues debido a que histéricamente la feria se daba en este punto, siguen
Ilegando con esa idea y al ver que ya no se da la actividad los dejan en el sitio”. “El
Albergue los rescata, pero es una felicidad corta porque si no los adoptan los matan.
Esto no es culpa solo de las autoridades sino del poco corazén con el que muchos

actian”, sefial6. (Lahora, 2018)

Por ende con el fin de fomentar una sociedad responsable y comprometida es
necesario evidencia que las mascotas son seres vivos que merecen los mismos
derechos que las personas y sensibilizar sobre su cuidado y tenencia; ya que a

diferencia de nosotros, ellos dependen de las personas.
Objetivo. ;Qué es exactamente lo que vende la campafia?

Difundir contenidos informativos relacionados con la sensibilizaciéon, educacion

y prevencion de la crueldad a las mascotas “canes” en la ciudad de Ambato.
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Mercado objetivo. ¢A quién se dirige principalmente la campafia?

Jovenes adultos comprendidos entre la edad de 25 a 30 afios en la ciudad de

Ambato.

El pablico objetivo, frecuenta las nuevas tecnologias, son profesionales,

estudiantes y padres de hogar con un criterio formado que son muy influyentes en

su entorno social, dando una oportunidad de mayor difusion.

Segmentacion del publico objetivo.

Delimitacion especifica del publico objetivo.

Tabla 10:

Segmentacién de publico objetivo.

Bases

Geografico. Ciudad de Ambato

Tamano:
Urbano:

154.095 hombres y mujeres
64.825 hombres - 68.362 mujeres

Demograficas:

Decision de cambio:
Etapas de recepcion:
Actitud hacia el mensaje:

Edad: 25 — 30 afios

Sexo: Hombres y mujeres

Personalidad: Personas con criterio formado,

Ocupacién: influyentes
Profesionales, estudiantes.

Bases

Psicoldgicas

Estilo de vida Considerados del ambiente social e
interesados en el cambio positivo.
Padres de familia.

Clase social Media — alta.

Conductual

Ocasion de cambio: Constantemente.

Mediante emociones.

Interesados por el cambio.

Emocional y cambio de
comportamiento.
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Estrategia.

Mediante una planificacion secuencial que permita proyectar a caninos “perros”,
como seres vivos y con los mismo derechos que las personas, con tono emotivo y

sociable.

Promesa. ¢Cudl es el gancho que atraera al mercado objetivo?

Participar por el respeto de los derechos de los animales como seres vivos.

¢ Quién mas trabaja para captar la atencion del mercado objetivo en esta area?

GADMA, PAE, Patitas Anonimas, organismos que velan por los derechos y
difusion de las ordenanzas, cuidados, camparias de tenencia y adopcién responsable
de mascotas.

Argumentacion. ¢Por qué interesa el producto a este mercado objetivo?

Por la posibilidad de participar e influenciar en el cambio de pensamiento
positivo por el cuidado de las mascotas, fomentar una sociedad comprometida por

el respeto hacia los demas seres vivos.
Elementos obligatorios. ¢ Qué tiene que aparecer por fuerza en los anuncios?

La identidad generada para la campafia “También sentimos”, ademas de su
slogan “Amamos la vida, y luchamos por ella.”, complementado con las
composiciones fotograficas monocromaticas eficaces que comuniquen claramente
la intension comunicacional y conceptos que ayuden a responder a la problematica

social.
Tono de voz.
Emocional, sensible, afectivo.

Respuesta esperada del consumidor. ¢ Qué queremos que el publico objetivo haga

sienta o piense después de ver los anuncios?

Emotiva, que participen con las acciones generadas y el cuidado de las mascotas,
ademas que influyan en su entorno social, con el objetivo de solucionar
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conjuntamente la problematica a través de las emociones generadas por las

fotografias monocromaticas.

Requisitos de medios. ;Donde apareceran los anuncios?

Impresos, promocionales y digitales; Facebook, Instagram y twitter.
Presupuesto.

El presente proyecto es financiado por el investigador, basado en camparias
similares y posteriormente generar alianzas con los diferentes organismos de

proteccion animal, con el fin de ampliar la difusion de la campafia con su ayuda.

6.1.6 Elaboracion del plan de Medios.

Objetivos
Objetivo General.

Incentivar el respeto, cuidado y tenencia responsable de “canes”, a través de la

fotografia monocromatica.
Obijetivos especificos.

- Promover el indice de respeto de mascotas “canes” como seres vivos y con
cualidades afectuosas.

- Generar participacioén en la sociedad con el tema de tipos de maltrato, cuidados
y tenencia responsable de mascotas mediante concurso y galeria fotografica
publica.

- Fortalecer la informacion de los distintos tipos de maltratos a mascotas “caninos”

y consecuencias con la participacién colectiva.

Analisis de target.

Los jovenes adultos de 25 — 30 afos de edad estan dentro la Generacion Y o
Millennials, son personas que contemplan la etapa final de su desarrollo, logran
desarrollar un criterio formado, el sentido visual se agudiza, logran una mayor
influencia y establecer compromisos con los demas, ademas en esta etapa

desarrollan un amor altruista; interés y preocupacion genuinos. (Papalia, 1997).
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Segan “STATISTA” un portal de estadisticas del mercado e inteligencia
empresarial, este grupo evidencia un comportamiento Online y uso de las redes
sociales, son altamente sociales y participativos, dentro de las actividades que méas
realizan dentro de las redes sociales; comunicarse con sus amigos, informacion y

compartir fotografias.

Social media account ownership and usage of Millennials worldwide as of 1st
quarter 2014

Facebook

YouTube

Google+

Twitter

nstagram

Linkedin

Grafico 24 Estadisticas uso de redes sociales Millennials 2014

Estrategia publicitaria. ;A quién vamos a dirigir el mensaje? (publico objetivo).
Los jovenes adultos de 25 a 30 afios del casco urbano de la ciudad de Ambato.
¢ Qué? (Contenido del mensaje).

El mensaje se lo implementara en toda la campafia, “Amamos la vida, y
luchamos por ella”, refuerza la intension de comunicacion; que los animales pueden
sentir y quieren vivir en armonia con las personas. Fortalece la idea de
vulnerabilidad y dependencia de las personas, este mensaje tiene la capacidad de

transmitir reflexion sobre la problematica del abandono y crueldad animal.
¢COomo? (Llega ese mensaje).

El uso de la frase “También sentimos”, genera la idea de vulnerabilidad de las

mascotas.
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¢Donde? (Que medios vamos a utilizar).

Tabla 11:

Medios a utilizar

Digitales Facebook, Instagram y Twitter

Impresos Afiches, fotografias, y brochure,
premio, triptico.

Roll up, stand.

Promocionales Camiseta, pelota, collar

Efecto.

Persuadir publico objetivo, colectividad y organismos de proteccion animal
(PAE, GADMA, Patitas Anonimas), generando interés e interaccion con la

campania.
Propuesta de valor.

La intencion del proyecto es influir en el pensamiento de las personas y crear
conciencia por los problemas generados por el maltrato animal, esto mediante el

uso de la fotografia monocromatica como evocador de sensaciones.

Sensibilizar, educar e inducir sobre los cuidados de las “mascotas” es primordial,
ademas de generar compromiso no solo con la comunidad, si no alcanzar a persuadir

y desarrollar alianzas con los diferentes organismos de proteccion animal.
Cronograma / Timing.
Periodo de 3 meses (Julio 2018 — Septiembre 2018)
Canales a utilizar.
Canales online.

Digital: Redes sociales: (Fan Page y publicaciones).
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Canales Offline

1. Impresos: Afiches, folleto, brochure, roll up y fotografias.

2. Promocionales: Camiseta, pelota mascota y collar para los canes, premio.

Cuadro de medios.

Tabla 12:

Seleccion de medio

accesibles en cuanto a costos,
tiene poder de influencia,
generan experiencia de identidad
0 mensaje, funcionan como
excelente recursos de

promocion.

MEDIOS VENTAJAS DESVENTAJAS
Tangibles, prepondera la Fragilidad al medio ambiente, sujeto
imagen, permite informacion a contratiempos de produccion,
selectiva, muy accesible, permite | requiere la identificacién especifica
la relectura, facil revision, del espacio a presentar, puede pasar

Impresos

desapercibido.

Promocionales

Generan experiencia de marca,
suelen ser Utiles, crear interés,
concibe un publico potencial,
precios accesibles, son

obsequios.

No cumplir las expectativas del

cliente.

Digitales

Facilidad de difusién de la

campafia, mayor cobertura,
capacidad de feedback, facilidad
de acceso a la informacidn,
permite el contacto, promueve la

accion social.

No toda la informacion es confiable,
surgen peligros, dependencia de los

equipos tecnolégicos.
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Tabla de medios a utilizar.

Tabla 13:

Seleccién de medios.

Medio

Producto

Periodicidad

Responsable

Justificacion

Impreso y
digital

Afiche
promocional

Cronograma

Disefiador

Para poder generar
expectativa e interés en
el pablico se necesita
difundir la idea
principal de la
campafia mediante
medios digitales e
impresos,
implementados
estratégicamente.

Impreso

Fotografias

monocromaticas

Cronograma

Disefiador

Como recurso principal
de la campafia es
necesario presentar un
producto tangible que
Ilame la atencion por
su composicion y
acabados.

Impreso

Brochure

Cronograma

Disefiador

Con el fin de educar a
las personas sobre los
cuidados que necesitan
las mascotas se
desarrolla una pieza
grafica dindmica 'y
reutilizable de rapida
difusion.

Promocional

Camiseta

Cronograma

Disefiador

La participacion en la
campafia social es
esencial para fortalecer
el compromiso con la
colectividad y para una
oportunidad de
propagacion.

Promocional

Collar mascota

Cronograma

Disefiador

Promocional

Pelota mascota

Cronograma

Disefiador

Es un recurso utilizado
para fortalecer el
vinculo entre las
personas que
interactGan en la
galeria con sus
mascotas.
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Digital

Fans
(Facebook,

Instagram,

Page

twitter).

Cronograma

Disefiador

Debido a las
preferencias del
publico objetivo se
determina; que el
medio eficaz para una
mayor interaccion son
los recursos
tecnologicos.

Digital

Publicaciones

Cronograma

Disefiador

Mejorara la interaccion
e interés con el publico
objetivo y mantendra
informado.

Impreso

Exposicién
publica de

fotografias

Cronograma

Disefiador

Busca fortalecer el
vinculoy
participacion.

Impreso

Premio primer

lugar.

Cronograma

Disefiador

Como incentivo de la
participacion del
concurso fotogréfico se
otorgara el premio del
primer puesto, el
motivo es porque se
busca incentivar la
participacion.

Promocional

Stand

Cronograma

Disefiador

Fomenta notoriedad en
la mente del
consumidor, ademas de
una forma de proyectar
imagen a gran tamafio.

Impreso

Roll up

Cronograma

Disefiador

Lo intangible genera
curiosidad y difusion
de un lugar o actividad,
aportando a la
ubicacion o una rapida
descripcion de un
evento, negocio.

Digital

Netnografia

Cronograma

Disefiador

Con el fin de evaluar la
respuesta de las
personas por la
campafa se
implementa un método
de medicion
digitalizado utilizando
los recursos que
brindan las redes
sociales,
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Impreso Entrevista  y | Cronograma | Disefiador Determina el nivel de
efectividad de
encuesta. participacion de la
campafa.
Impreso Triptico Cronograma | Disefador Fortalece la

comunicacion conjunta
con los diferentes
Organismos de
proteccion animal en la
ciudad de Ambato y la
comunidad.
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6.1.7 Cronograma.

La campafia se realizara en un periodo de 3 meses (julio, agosto y septiembre 2018).
Tabla 14:

Cronograma de actividades.

A daqge a

ealiza 1 /2 |3 |4 |5 |6 |7 |8 |9 |10|11 12|13 14|15

Desarrollo antecedentes

Conceptualizacion

Disefio de identidad
grafica

Desarrollo correcto uso de
identidad

Captura de fotografias
monocromaticas.

Presentacion de imagenes
con la identidad visual

Desarrollo de plan
estratégicos

Determinar medios

Seleccion de medios

Creacion de Fan page

Socializar la imagen de la
campafa

Desarrollo de piezas
graficas

Promocionar identidad

Influir en los organismos
de proteccion Animal
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Participacién colectividad,
publicaciones en redes
sociales

Concurso fotografico en
redes sociales

Exposicion fotogréafica
publica

Publicacion del proceso en
redes sociales.

SEPT

Documentacion fotografia

Entrevistas a organismos

Netnografia en redes
sociales

Encuesta poblacion

Charlas educativas

Campanfias conjuntas
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6.1.8 Presupuestos

Materiales e insumos.

Tabla 15:

Materiales e insumos del proyecto.

Actividad Detalle Cantidad V. Unitario V. total
Céamara “Nikon 1 $620 $620
D5500”
Tarjetas de 2 $ 20,00 $ 40,00
memoria.
Flash Memory 1 $ 8,00 $8,00
Computador 1 $ 420,00 $420,00
Tecnologia. Impresora 1 $ 60,00 $ 60,00
Celular 1 $ 80,00 $ 80,00
Internet 1 $ 20,00 $ 20,00
Software de 2 $17,00 $34,00
disefio y texto
Tripode 1 $43,00 $43,00
Reflectores 1 $ 15,00 $ 15,00
Hojas de papel 620 $00,1 $6,20
bond
Materiales y Esferos 2 $0,35 $0,70
Suministros | Cuaderno 1 $1,20 $1,20
de oficina. Léapiz 1 $0,50 $0,50
Anillados 2 $1,00 $2,00
Impresiones B/N 280 $0,05 $14
Impresiones 40 $0,10 $4,00
color
Copias 389 $0,02 $7,78
Transporte e | Trasporte 1 $ 15,00 $ 15,00
imprevistos.
Imprevistos 1 $ 13,00 $ 13,00
Total 1404,38
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Presupuesto de la campafia
Tabla 16:

Presupuesto de la camparia.

Pieza gréafica Cantidad Co_sto ' Costo total
unitario
Disefio de identidad campafia 1 $ 150 $ 150,00
Afiche promocional (E1) A3 10 $1,50 $ 15,00
Fotografias Monocromaticas A3 40 $1,00 $ 40,00
Fotografias Monocromaticas A2 10 $2,00 $20,00
Impresiones para la galeria A3 300 $1,10 $ 330,00
Brochure A5 40 $1,00 $ 40,00
Camiseta 100 $4,25 $ 425,00
Collar mascota 100 $0,85 $ 85,00
Pelota mascota 20 $1,50 $30,00
Fan page 3 $50,00 $ 150,00
Triptico A4 100 $0,80 $8,00
Afiche promocional (E2) A3 10 $1,50 $ 15,00
Publicaciones 20 $5,00 $ 10,00
Medallas premiacion 1 $2,00 $6,00
Trofeo 1er lugar concurso 1 $ 25,00 $ 25,00
Documentacién fotografica 1 $ 40,00 $40,00
Stand 1 $ 120,00 $ 120,00
Roll up 2 $ 25,00 $ 50,00
Exposicion fotografica 3 $ 150,00 $ 450,00
Total 2009,00
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6.2 Disefio de producto y prototipo.

6.2.1 Primera Etapa.

Marca o identidad.

Segun (Kotler, 2002), considera que "cualquier nombre, identidad comercial,
logotipo u otro simbolo, 0 combinacion de elementos que representen a una
empresa, organizacion, grupos o individuos; es una marca y en esencia es la
promesa de una parte vendedora de proporcionar, se presenta de forma consistente
a los publicos 0 segmentos con un conjunto especifico de caracteristicas, beneficios
y servicios".

Ayuda a fortalecer la presencia en los mercados con el fin de estar vigente y ser
consistente con la idea que busca proyectar, ademas crea beneficios de
comunicacion.

Concepto de marca.

La identidad se enfoca en el concepto “emocional”, para la sensibilizacion y
educacién de los derechos de las mascotas, el modelo de campafia puede ser
aplicado por la sociedad y las diferentes entidades de “Proteccion Animal”, durante
la investigacion se determind que es necesario proyectar a los animales como “seres
vivos” con sentimientos y no como objetos materiales; por el cual se define un
nombre para la identidad de la campafia “;También sentimos!”, en cual menciona

que al igual que las personas; las “mascotas” tienen sentimientos.

El “naming” surgié mediante las entrevistas, donde representantes de los
diferentes organismos de proteccion animal, mencionan que la principal causa de
abandono es la indiferencia por los sentimientos de las mascotas. Busca reflejar el

concepto mediante composiciones conceptuales fotograficas.
Creacidn de identidad para la campafia.

El nombre surge después del analisis del estudio y el tono de la campafia, para
la definicion del “naming” es necesario generar un “Brainstorming”, la lluvia de
ideas es una técnica desarrollada por Alex F. Osborn en 1941, o proceso creativo

para generar ideas originales. Entendido el concepto es necesario desarrollar un
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identificador que exprese emocion utilizando formas, colores y elementos de

construccion.

Humanitario

Grafico 25 Lluvia de ideas.

Luego de la lluvia de ideas se ha decidido el uso de la palabra Sensible para la
construccidn del identificador, ya que es capaz de reflejar especificamente el tono
de la campafia, ademas se incluye el adverbio “también” para reforzar el mensaje;
la unién de las palabras genera un mensaje fuerte y deseado, fortalece la idea sobre

los sentimientos de las mascotas “jTambién sentimos!”.
Identidad del producto.

Definido el nombre de la campafia, por consiguiente se procede a desarrollar el

identificador.

Cromatica: la cromatica debe expresar esa sensacion de empatia, fuerza, seriedad

y su relacion con la generacién de sensaciones sobrias.

Isotipo: se debe desarrollar una composicién armoniosa entre elementos y que

conjuntamente se fortalezcan.
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Grafico 26 Elementos de la identidad

La identidad de la campafia social entra en la categoria de isologo, la union
armonica de elementos desarrolla un identificar sélido que funciona solo en

conjunto.

Identidad verbal (naming), “jTambién sentimos!” es el nombre para la
compafia, es limpio, claro y facil de recordar; ademas comunica claramente la
intension de comunicacion, evoca emocidn automaticamente en el espectador. Esta
desarrollada con una tipografia Sans-serif pero dinamica y soélida, que comunica la

seriedad e importancia que tienen las sensaciones en la personas.

Identidad gréafica. Finalmente la identidad debe conjugar tanto verbal como
visual, siendo complementos para reforzar el mensaje y generar sentido. Los
elementos gréficos que intervienen en la identidad estdn basados en formas
referentes a las emociones, personas y las macotas, especificamente “canes” que

segun el estudio son los mas vulnerables.

Q- ®§ -

Gréfico 27 Identidad gréfica

Asi como también hace referencia a que los animales como las personas tenemos
un corazon que siente y palpita (somos seres vivos), con el objetivo de fragmentar

el paradigma de las mascotas como obsequios u objetos materiales.
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Malla constructiva

La malla de construccion de marca establece las proporciones adecuadas de la
identidad, en la cual se toma de modulo X a la letra O, establecida como medida
Unica, esto con la intension de una distribucion ordenada de elementos; logrando
facilidad de lectura para la aplicacion en diferente soportes. La proporcion
establecida es 7, 5 x de alto y 12 x de ancho, para siguientes usos de la identidad,

cualquier alteracion no serd viable.

]
B 0
L

iTambién
sentimos!
— O =[]

6,5 X

Gréfico 28 Malla constructiva.

Area de respeto de la identidad.

Establece los margenes y distancia minima de autonomia de la identidad con el
fin de evitar complicaciones en la legibilidad de la marca, al igual tomando de

referencia al modulo X... estableciendo 2 x por cada lado.
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Gréfico 29 Area de respeto identidad

Tipografia de identidad y complementaria.

La tipografia es uno de los principales recursos que debe respetarse en la
construccién grafica, cualquier alteracion generard problemas de identidad en la

campafa social, a continuacion de indicaré el uso y asociacion de las tipografias.

° e /
ITO.m blen Century Gothic, regular & bold.
S e n tl m o S ! ABCDFGHIJKLMNOPQRSTU\er\;r)](CYIFJ;.l--;:¢?=)(/&%$'"!1234567890+(;'-

] abcdfghijkimfiopgrstuvwxyz

ABCDFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ,.--;:¢ 2=)(/&%$-"!
1234567890+¢"- abcdfghijkimfiopgrstuvwxyz

Gréfico 30 Tipografia
Cromatica.
El color azul denota: energia, felicidad, libertad, seriedad, sabiduria, compasion,
frescura; es un color vivo que transmite sensaciones positivas, se establece el uso

de un solo color para proyectar solidez y fuerza en el mensaje, también nos brinda

ese enfoque de seguridad, proteccién y sabiduria.
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= 8096, M= 5196, Y= 0%, K-0%6. Uso exclusivo para soportes impresos.

Uso exclusivo para soportes digitales.

Cromatica especifica para la produccion O ffset

107-5C

Grafico 31 Cromatica identidad.

Positivo y Negativo

Se establece el uso de versiones alternativas del identificador de la campafia, en
casos especificos los cuales absuelvan la version de color azul, por la pérdida de
legibilidad o en casos de resaltar la marca sobre diferentes soportes. Son las Unicas

versiones de marcas permitidas.

iTam bién’ iTam bién’
sentimosl! sentimos!

Grafico 32 Positivo & Negativo.
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Uso incorrectos.

,0

_ iTambién
No alterar las proporciones del senhmos

identificador. |

O [
@
Tomben’
No alterar las proporciones del senhmos
| logotipo. |
.. ’0
o |Tomb|en,
No altera la disposicion de los senfimosl

elementos de la identidad. |

o

O‘

. . . iTambién
Evitar eliminar cualquier elemento senhmos'

 del isologo. |

®
iTambien '

o _ sentimos!
No separar el isotipo y logotipo. |
. iTambién
No generar combinaciones de senhm osl!

®®®®®®

cromaticas no establecidas |

Gréfico 33 Usos incorrectos
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Tamafos minimos.

Debido a la necesidad de la aplicacion de la identidad en diferentes soportes se
establece un minimo de visualizacion con el fin de no perder legibilidad de los

elementos de la marca.

00 0
.. .. | o | P
iTo.mbién, iTqmblenl, iTqmbién,
sentimos! sentimos! sentimos!
|| ||
Offset: 3cm - 1,6 cm Soporte digital: 100 px 56 p - 72 ppp Serigrafia: 3,5cm-1,9cm

Gréfico 34 Tamanos minimos

Referencias fotograficas.
Chu Yongzhi

La narrativa pictografia toma gran fuerza en el concepto a comunicar,
completando la escena, ademas los fuertes contrastes remarcan innegables
elementos para enfocar la atencion en ciertos puntos, de la misma forma las leyes
de composicion como es la ley de la mirada en el “mono” resalta el temor, la
impotencia y sumision, ademas por la postura de la persona previsualiza

completamente la accién como si se estara en escena.

Imagen: 10 La mirada de terror de un mono
Fuente: World Press Photo, Naturaleza, 2014
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Brent Stirton.

Imagen: 11 Violencia animal
Fuente: Wildlife Photographer of the Year 2017

Brent Stirton, un gran exponente de la fotografia con enfoque social presenta
composiciones mas fuertes y reales entorno a la fauna silvestre, sobresalta acciones
que ocasionan el problema y que no estan presentes en nuestras mentes, utiliza
planos completos mostrando el entorno, acciones y consecuencias de las actitudes
de las personas hacia el apatia del cuidado de la fauna, aunque sus fotografias no
son en escala de grises, usa elementos compositivos para que la composicion se

describa por si sola.

Leyes y elementos de composicion usados para las fotografias de la campafia.

Vertical — Ley de tercios y ley gestéltica figura, fondo.

La construccion de las composiciones se apoya en dos formatos, estas pueden
ser vertical u horizontal, dentro de estas juega un papel muy importante la
distribucion de los elementos para evitar la saturacion, ademas aplicando leyes
como en el caso, ley gestaltica figura y fondo, que sirve como elemento de contraste
dando protagonismo a una unidad, sumado a esto la ley de tercios nos ayuda a

generar espacios de descanso y puntos de atraccion.
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Imagen: 12 Ley de tercios vertical

Horizontal — Ley de tercios y gestaltica - figura, fondo.
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Imagen: 13 ley de tercios horizontal
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Sucesion Fibonacci.

Imagen: 14 Sucesion Fibonacci
La espiral de Fibonacci es una aproximacion numérica entre espirales empezando
del 0 y 1 creciendo exponencialmente, esta ley se acerca mas a la composicion
estructurada de la naturaleza, es usada principalmente en la fotografia como margen

de construccién de escenas naturales y especialmente semanticas.

Capturay edicién de fotografias.
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Imagen: 15 Fotografias para la campafia
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Reticula constructiva para los afiches.

r

Gréfico 35 reticula afiches.

Se emplea un sistema reticular organizado en la que se adapta y hace énfasis en
los contenidos visuales (imagenes), la estructuracion organizada de elementos
dentro de las fotografias como texto e identidad de la campafia estan

jerarquicamente ubicados para dar énfasis a las composiciones fotogréaficas.
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Afiches con identidad de la campafa.

Los afiches publicitarios se difundiran en las principales paradas de buses urbano
de la ciudad de Ambato, la finalidad es generar expectativa en los jovenes y
potenciales grupos, asi también los afiches estaran ubicados en los parques

familiares; Luisa Martinez, Juan Benigno Vela, Juan Montalvo y Cevallos.

Como inicio de la campafa es necesario generar la incognita con fotografias
limpias y complementadas con la identidad grafica, que posteriormente se

fortalecerd con mayor comunicacion y participacion de la colectividad.

“#tambiénsentimos”, estara presente en todas las piezas graficas con el fin de
generar mayor impacto, el tono emotivo busca sensibilizar al espectador de forma

intimista con las fotografias.

o
2%

_ {Tqmb\'én,
Amamos la vida, y luchamos por-ella. L Amamos la vida, y luchamos por ellé: sentimos!
\

Imagen: 16 Afiches promocionales 1
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#itambicnsentimos ¥ E & Ty #fambjénsentimaos

]Tqmbién, iTambién
Amamos la y f 3 sentimos! Amamos la 1% p ) sentimos!

Imagen: 17 Afiches promocionales 2

Brochure informativo.

Reticula

r_l_--_l_

Imagen: 18 Reticula brochure.
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Se recomienda mantener una linea grafica base para que los elementos de
informacion de la campafia mantengan un estilo que fortalezca la comunicacion

entre cada elemento y no den la interpretacion de elementos dispersos.

ON

HOBJETUS,
Y MERECEN

. RESPETO:

it .
calles tuvieron
un Nogar:

NO ‘*:.‘

LOS LASTIMES,
AYUDALOSZ

o0
[ po(
iTnmbién,
sentimos!

luchamos - ellcr.

Imagen: 19 Brochure

El objetivo del brochure es difundir valores y respeto por las mascotas “caninos”,
proyectando imagenes fuertes y reforzadas con un pie de texto para fortalecer la
comunicacion, se difundira este recurso de forma digital e impreso para una mayor

cobertura en la ciudad de Ambato.
Este medio abordara tres temas principales para una mayor comunicacion:

Sensibilizar: “son seres vivos, no objetos” la tenencia responsable de caninos
en la ciudad, proyectando escenas reales mediante la fotografia del entorno cruel e
insalubre de los perros de la calle, con el fin de generar conciencia y parar al
comercio indiscriminado de caninos, que es la principal causa de abandono de

animales en la ciudad.

Educar: los cuidados necesarios que requieren los perros en la ciudad,

informando claramente los derechos de estas mascotas en la convivencia conjunta
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con el hombre, ademas de presentar las principales leyes vigentes que amparan a

los perros y sus consecuencias al infringirlas.

Inducir: un cambio de pensamiento en las personas por el cuidado responsable

de los caninos, tomando en cuenta sus necesidades.

6.2.2 Segunda Etapa

Stand promocional

; ]Tqmbién, '
sentimos!

Amamos lo vida, y luchamos por ella.

Imagen: 20 Stand promocional

Para promocionar la campafia, informacion y galeria publica fotografica se
implementara un stand promocional, en el cual se brindard mayor informacion
sobre la inclusién del respeto a las mascotas (perros) de la ciudad. Para ampliar la

comunicacion se entregara brouchure informativo.

El stand debe estar ubicado en la zona céntrica de la ciudad con el fin de
estratégicamente aumentar la posibilidad de difusion de informacién al segmento,

parque Cevallos es idéneo por su ubicacion en la zona céntrica urbana de la ciudad.
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Roll up de bienvenida galeria fotografica
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Imagen: 21 Roll up

Los roll up son piezas graficas impresas muy versatiles y de gran utilidad que
transmite la seriedad de un evento. Estara ubicado en las entradas de las galerias, la
finalidad es fortalecer la comunicacion y la intension de la exposicion fotogréafica,
como medio impreso a gran tamafio (80cm de ancho por 200 cm de alto) el roll up

genera interés y curiosidad persuadiendo mas espectadores.
Fan page (redes sociales)

Como principal recurso de difusion y cobertura, las redes sociales aportaran a la
rapida propagacion de la identidad visual, el objetivo es sociabilizar con el
segmento a través de Facebook, Instragram, Twitter. Ademas nos permitira la
interaccién con el publico objetivo que segun las encuestas es el medio utilizado
con mayor frecuencia. Las imagenes son el principal recurso de informacion de
estos medios por ello es viable, asi también la retroalimentacion que permiten las

redes sociales ayuda en la evaluacion de las propuestas generadas.
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Imagen: 22 Fan page (Facebook)
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Imagen: 23 Fan page (Instagram)
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Imagen: 24 Fan page (Twitter)

1 nueva solicitud de seguimiento
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Formato publicaciones
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Imagen: 25 Formato publicaciones redes sociales

Las publicaciones en redes sociales son de elevada importancia, permite la
interaccion con el pablico, determinando la aceptacion de las imagenes mediante
comparticiones, comentarios y likes. Se establece un formato para todas las
publicaciones de las redes sociales a utilizar, con el fin de mantener la identidad de
la camparia, es importante la estructuracidn organizada de los elementos establecida
para proyectar las imagenes como principal recurso de informacion; la identidad y
texto debe fortalecer a las fotografias.

Ademaés para presentar las mascotas “caninos” como seres vivos, Se plantea el
hashtag #tambiénsentimos, y es reforzado con una palabra que transmita la
sensacion de la composicién fotografica como un ancla que refuerza la intension de

comunicacion.
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Afiche concurso fotografia B/N (monocromética).
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Imagen: 26 Afiche concurso redes sociales.

El vinculo con la sociedad es importante para inducir el cambio de pensamiento,
por ello se plantea un concurso fotografico en blanco y negro a través de las redes
sociales. El hashtag #tambiénsentimos, el cual ayuda a la comunicacion de la
identidad de la campafia, también beneficia en la difusion de la estrategia del
concurso fotogréfico y fortalece la participacion con la comunidad ambatefia a
través de la interaccion, el concurso se complementara con la galeria publica que se
desarrollara posteriormente, en donde se premiara a las mejores fotografias
seleccionadas por el publico mediante los recursos “me gusta” que brindan las redes

sociales.
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Finalmente los ganadores seran premiados en las exposiciones fotograficas con
diferentes premios, tanto para ellos como para sus amigos caninos. Cabe recalcar
que los recursos generados de la venta de la exposicion fotogréafica serdn usados
posteriormente en las campafias conjuntas con los diferentes organismos de

proteccion animal de la ciudad.

Articulos promocionales.
Tabla 17:

Articulos promocionales.

Camiseta
Algodon
Sublimado
.O 0. \
) se‘,ﬁ?ﬁ’fﬁ' Talla para jovenes adultos
Para staff

Personas que adquieran fotografias

Collar mascota
Estampado

Personas que adquieran fotografias

Pelota de tenis

0% Para mascota
G 4
G Personas que interactuen con la
galeria
° Llavero
MAX Plastico

Espectadores de la galeria
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’ X Medallas

- Primer, segundo y tercer lugar para
N W el concurso fotografico

Premio primer lugar, fotografia

PRIMER PUESTO

monocromatica de canino.

Cristal

Grabado en cristal

Imagen: 27 Material Pop

Todos los articulos promocionales se entregaran en la exposicion fotografica, el
Ilavero sera un regalo de bienvenida para los espectadores, la finalidad es fomentar
la participacion con la campafia mediante articulos promocionales; el collar y pelota

sera entregado a las personas que participen con la adquisicion de las fotografias.

El premio sera para el ganador del “primer lugar” del concurso fotografico
monocromatico en las redes sociales con el “#tambiénsentimos”, que sera entregado
en la exposicion fotografica, al igual que las medallas del primer, segundo y tercer

lugar.

La camiseta promocional ayuda a la difusion de la identidad grafica de la
campafa y permite identificar al staff de la galeria, los articulos son excelentes
recursos para generar participacion con la comunidad, genera experiencia de marca

influyendo positivamente en las personas.
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Exposicion fotografica puablica.

O
STAFF

iTqmbie’n,
sentimos!

Amamos la vida, y luchamos por ella.

Imagen: 28 Gafete staff exposicion.

Imagen: 29 Galeria fotografica 1

La galeria fotografica publica también es de caracter participativo ya que incita

a las personas a la indagacién del problema siendo espectador de realidades, asi

como también la adquisicion de las composiciones con el objetivo de generar

recursos para el desarrollo la tercera etapa de la campafia.
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Imagen: 30 Galeria fotogréafica 2

Segun (Bafiuls, 2011), EI que sean imagenes impresas digitalmente a un tamafio
relativamente Mediano estd cargado de connotaciones y significados, pues el
espectador para poderla observar se tiene que acercar bastante creando asi un tu a
tu mas intimo y personal (al estilo de Vermeer).

Luego de la construccion de las fotografias es necesario determinar el lugar
adecuado para la presentacion de las imagenes, con el fin de tener mayor nimero
de participantes. Se recomienda la implementacion de la galeria en los principales
parques céntricos de la ciudad de Ambato, lugares que por su afluencia permiten
mayor difusion de informacion.

El espacio que disponen estos lugares permitird generar la galeria de forma
dinamica y organizada, también el proyecto estad enfocado en el cambio de
pensamiento de la personas hacia los perros como seres vivos, y no objetos en la

“colectividad urbana ambatefia”.
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6.2.3 Tercera Etapa.

Etapa de recordacion

Documentacion fotografica.

Tabla 18:

Documentacion fotogréfica.

Aplicacion Documentacion fotografica
Tipo de camparfia Social
Sector Urbano

Obijetivo de la campafia

Fortalecer la informacion de los distintos tipos de
maltratos animal y consecuencias con la

participacion colectiva.

Estrategia

Fortificar la campafia con la participacion de los
diferentes organismos de proteccion animal de la

ciudad.

Obijetivo estratégico

Generar alianzas estratégicas

Detalles técnicos

Fotografias monocromaticas.

Dimension A5
Soporte Digital
Software Lightroom

Justificacion.

La documentacion fotografica permitira observar el proceso de la campafia y su

desarrollo e influencia en la colectividad ambatefia, ademas de medir el nivel de

aceptacion de las estrategias.
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Entrevista organismos.
Tabla 19:

Entrevista a organismos.

Aplicacion

Entrevista PAE, Patitas andnimas, GADMA

Tipo de campafia

Social

Sector

Organismos protectores

Objetivo de la campana

Fortalecer la informacion de los distintos tipos de
maltratos animal y consecuencias con la

participacion colectiva.

Estrategia

Fortificar la campafia con la participacion de los
diferentes organismos de proteccion animal de la

ciudad.

Obijetivo estratégico

Generar alianzas estratégicas

Detalles técnicos

Entrevista fisica a representantes de los

organismos protectores de animales.

Dimensién Ad
Soporte Impreso
Software Word

Justificacion.

Las alianzas estratégicas buscan crear vinculo con otras organizaciones, es por

ello que se implementa una entrevista para determinar si la camparia influencio en

la adopcion y respeto hacia los animales, y que mejor obtener esos datos de los

principales organismos de proteccién animal en la ciudad. Ademas se plantea el

desarrollo de campafas conjuntas con los diferentes organismos con el fin

incrementar la cobertura de la campafa social y de promover las ordenanzas

municipales de tenencia responsable de mascotas, campafa de esterilizacion y

adopcion.

150



Netnografia en redes sociales.

Tabla 20:

Netnografia

Aplicacion

Netnografia

Tipo de campafia

Social

Sector

Jovenes Adultos

Objetivo de la campana

Fortalecer la informacion de los distintos tipos de
maltratos animal y consecuencias con la

participacion colectiva.

Estrategia

Fortificar la campafia con la participacion de los
diferentes organismos de proteccion animal de la

ciudad.

Obijetivo estratégico

Generar alianzas estratégicas

Detalles técnicos

Netnografia conjunta con los organismo de
proteccién animal mediante la red social
Facebook con la finalidad de determinar el nivel

de impacto de la campaiia social

Dimensién
Soporte Digital
Software Navegadores

Justificacion.

La netnografia se presenta como un nuevo método investigador para indagar

sobre lo que sucede en las comunidades virtuales. (Gebera, 2008).

Es decir es una forma virtual de evaluar estrategias planteadas en los espectadores

y la influencia generada, permite llegar a gran cantidad de los segmentos de forma

eficiente y répida.
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Encuesta poblacion
Tabla 21:

Encuesta poblacion

Aplicacion Encuesta a la poblacion

Tipos de campafa Social

Sector Urbano

Objetivo de la campaiia Fortalecer la informacion de los distintos tipos de

maltratos animal y consecuencias con la

participacion colectiva.

Estrategia Fortificar la campafia con la participacion de los
diferentes organismos de proteccion animal de la

ciudad.
Obijetivo estratégico Generar alianzas estratégicas
Detalles técnicos El nivel de impacto de las propuestas planteadas

en la campafia

Dimensién Ad
Soporte Impreso
Software Word

Justificacion.

El estudio se realiza en el casco urbano de la ciudad de Ambato, es por ello que
es necesario recordar a las personas sobre la campafia impuesta y evaluar el nivel
de impacto, con el objetivo de plantear o establecer nuevas estrategias que

fortalezcan la comunicacion.
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Charlas educativas.
Tabla 22:

Charla educativas conjuntas.

Aplicacion Charlas educativas conjuntas.
Tipo de campafia Social
Sector Urbano

Objetivo de la campana

Fortalecer la informacion de los distintos tipos de
maltratos animal y consecuencias con la

participacion colectiva.

Estrategia

Fortificar la campafia con la participacion de los
diferentes organismos de proteccion animal de la

ciudad.

Obijetivo estratégico

Generar alianzas estratégicas

Detalles técnicos

Infundir charlas educativas vinculadas que ayuden
a fortalecer la intensién de la campafia con los
organismos de proteccion animal de la ciudad.

Folletos informativos.

Dimensién A4

Soporte Impreso

Software Lightroom
Photoshop

Justificacion.

Persuadir a las personas es un proceso largo que requiere de una mayor

participacion, por esta razon, conjuntamente con las diferentes entidades de

proteccion de bienestar animal y GADMA se pretende recordar a la ciudadania la

importancia del cuidado de las mascotas de compania. A traves de las alianzas

estratégicas se puede complementar la intension de comunicacion, se recomienda

tres temas principales en base a la investigacion fortalecer en las charlas; difusion

de leyes vigentes regulatorias, mitos sobre la esterilizacion y adopcion responsable.
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Camparias conjuntas
Tabla 23:

Campafias conjuntas

Aplicacion

Campafias conjuntas; informacion, adopcion y

esterilizacion.

Tipos de campafa

Social

Sector

Urbano

Obijetivo de la campafia

Fortalecer la informacion de los distintos tipos de
maltratos animal y consecuencias con la

participacion colectiva.

Estrategia

Fortificar la campafia con la participacion de los
diferentes organismos de proteccion animal de la

ciudad.

Obijetivo estratégico

Generar alianzas estratégicas

Detalles técnicos

Campafias conjuntas de informacion,
esterilizacion y adopcion con los diferentes
organismos de proteccion animal de la ciudad de
Ambato.

Dimensién Casco urbano
Soporte Varios
Software Word, ilustrador.

Justificacion.

Como complemento la campafia busca sensibilizar para educar a las personas
sobre la tenencia responsable de caninos en la ciudad, para aumentar el indice de
esterilizacion y adopcion, por esta razon las alianzas fortalecen la comunicacién y

cobertura en la sociedad. El proceso de la etapa 3 es informar sobre los beneficios

de la esterilizacion y adopcion de mascotas de la calle, ademas conjuntamente con

el GADMA dar a conocer a la ciudadania las ordenanzas municipales.
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Triptico informativo.

¢Conoce las leyes
que amparan a lo
animales?

“Ordenanzas municipales”, tenencia
reponsable de perros en la ciudad.

fodas las personas que incumplan con:

[EL incumplimiento de estas ordenanzas implicard
sanciones monetarias o privacidn de la libertad.

=0 3

Mitos sobre la
esterilizacion de
los caninos. ;

Los parros
oroblema,

éPor qué adoptar
a un mestizoy
no comprar?

Por qué cambias su vida para siempre

Imagen: 31 Folleto informativo integracion campanas.

El triptico informativo sera entregado en las camparfias conjuntas, cumple con el
objetivo de recordar a las personas sobre las leyes que amparan a los animales
“perros”, romper los mitos sobre la esterilizacion y sobre todo enfocar a los
animales como seres vivos y romper paradigmas de “raza”, es necesario enfocarse
en el tltimo ya que segun el estudio prefieren a los perros de “raza por ser mejores”,
sin darse cuenta que es una estrategia de mercadotecnia para generar ingresos con

vidas inocentes.
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ANEXOS

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES

Entrevista estructurada

Objetivo: determinar aspectos relevantes sobre las acciones y

consecuencias generadas por el maltrato u otros seres vivos.

¢Actualmente las Ordenanzas Municipales son de conocimiento colectivo y en

gué medios han sido difundidas estas ordenanzas?

¢Cree Ud. que estas leyes han aportado con un cambio en el comportamiento
de las personas, esto se ha evidenciado con una reduccion del maltrato en la

ciudad?

¢Cuales son los principales motivos del maltrato animal y como se podria

identificar estas agresiones?

¢ Cual seria el factor por el cual existe un alto indice de animales en las calles y
que se ha propuesto para solucionar esta problematica?

¢ Cuales son los dafios psicoldgicos generados a terceros como consecuencias

del maltrato animal?

Firma
Fechay hora:
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES
ENCUESTA A LA POBLACION

Dirigida a: la poblacion de la ciudad de Ambato.

Objetivo: Determinar las sensaciones que genera la fotografia monocromatica en
la comunidad ambatefia.

Sexo:

Hombre () Mujer ()
Edad: 21-25() 26-30() 31-35() 36-40() 450més()

1. ¢Considera Ud. que la fotografia puede generar sentimientos como;
alegria, felicidad, tristeza, nostalgia u otros?

Si No

2.. ¢Cuédl de estas dos fotografias le lleva a un momento de reflexion?

Color Blanco y Negro
3. ¢ Cudl es el medio que Ud. mas frecuenta?
-TV -Revistas - Prensa Escrita
-Redes sociales -Vallas -Afiches

4. ;Ud. prefiere adoptar o comprar una mascota?
Adoptar Comprar

5. ¢Cree Ud. que el maltrato hacia otros seres vivos forma parte de un
problema social?

Si No
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6. ¢Ud. esta consiente rigurosidad de las actuales leyes que amparan a los
animales?

Si No
Mencione

7. ¢Alguna vez Ud. ha comprado mascotas?
Si No

8. ¢ Cual de los siguientes items Ud. considera maltrato animal?

-Encadenarlo -Encerrarlo -Agredirle -Dejarloen la
calle
-Entrenarlo -Reprenderlo -Abandonarlo en casa

9. ¢Conoce los dafios Psicoldgicos en la sociedad ocasionados por el maltrato
animal?

Si No

Menciénelos

10. ¢ Conoce los dafios Psicoldgicos a los que estan expuestos los animales?
Si No

Mencidnelos

11.. ¢ Estaria dispuesto a participar difundiendo imagenes para prevenir el
maltrato animal?

Si No

¢Si selecciona No, por

qué?
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