UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE JURISPRUDENCIA'Y CIENCIAS SOCIALES

CARRERA DE COMUNICACION SOCIAL
PORTADA

TEMA:

COMUNICACION PROMOCIONAL EN LA DIFUSION DE MUSICA
INDEPENDIENTE DE INTERPRETES AMBATENOS

Trabajo de Graduacion previo a la obtencion del Titulo de Licenciado en
Comunicacion Social.

AUTOR:

Jéssica Ximena Correa Santamaria

TUTOR:
PhD. Eliza Vayas

Ambato — Ecuador

2018



TEMA:

COMUNICACION PROMOCIONAL EN LA DIFUSION DE MUSICA
INDEPENDIENTE DE INTERPRETES AMBATENOS




CERTIFICACION DEL TUTOR

En calidad de Tutor del Trabajo de investigacion sobre el tema: “COMUNICACION
PROMOCIONAL EN LA DIFUSION DE MUSICA INDEPENDIENTE DE
INTERPRETES AMBATENOS” de Jéssica Ximena Correa Santamaria, Egresada de
la Carrera de Comunicacion Social de la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias
Sociales de la Universidad Técnica de Ambato, considero que dicho trabajo de
Graduacion relne los requisitos y meéritos suficientes para ser sometidos a
Evaluacion del Tribunal de Grado. Que el H. Consejo Directivo de la facultad

designe, para su correspondiente estudio y calificacion.

Ambato, 14 de marzo de 2018




AUTORIA

Los criterios emitidos en el trabajo de investigacion “COMUNICACION
PROMOCIONAL EN LA DIFUSION DE MUSICA INDEPENDIENTE DE
INTERPRETES AMBATENOS” como también los contenidos, ideas, andlisis,

conclusiones y propuestas son de responsabilidad del autor.

Ambato, 14 de marzo de 2018

EL AUTOR

..... A 6

Jéssica Xim a Correa Santamaria
(1804473443)



DERECHOS DEL AUTOR

Autorizo a la Universidad Técnica de Ambato, para que haga de esta tesis o parte de
ella un documento disponible para su lectura, consulta y procesos de investigacion,
segun las normas de la institucion. Cedo los derechos en linea patrimoniales de mi
tesis, con fines de difusion puablica, ademas apruebo la reproduccion de esta tesis,
dentro de regulaciones de la Universidad, siempre y cuando esta reproduccién no

suponga una ganancia econdémica y se realice respetando mis derechos de autor.

Ambato, 14 de marzo de 2018

EL AUTOR

77;(’! W

Jéssica Xim a Correa Santamaria
(1804473443)




APROBACION DEL TRIBUNAL DE GRADO

Los Miembros del Tribunal de Grado APRUEBAN el trabajo de Investigacion sobre
el Tema investigacion “COMUNICACION PROMOCIONAL EN LA DIFUSION
DE MUSICA INDEPENDIENTE DE INTERPRETES AMBATENOS” presentado
por la Srta. Jéssica Ximena Correa Santamaria, de conformidad con el Reglamento
de Graduacién para obtener el Titulo de Tercer Nivel del Universidad Técnica de

Ambato.

Para constancia firma:

Presidente

Miembro Miembro

Vi



DEDICATORIA

vii

Este trabajo se lo dedico a mis
Abuelitos Nancy y Rodrigo, quienes
han sido el pilar mas fuerte en mi vida
brindandome apoyo incondicional en
cada idea, cada proyecto, cada viaje y
han sabido escuchar cada uno de mis

problemas e inquietudes

A mis padres Ximena, Eduardo y
Byron quienes tuvieron siempre una
palabra de aliento, a mi hermana Dome
que llena mi vida de alegria, a mi mejor
amiga Karen, que me conoce mas que
yo misma y siempre esta en las buenas

y malas.

A Xavier Ortega quien ha estado a mi
lado para darme fortaleza y brindarme
su amor 'y paciencia, siempre
incentivandome a crecer y alcanzar mis

suefos.

A los Pinkys y también a Miguel,
Ricardo, y Elizabeth, quienes han
aportado su granito de arena, siempre
dispuestos a ayudar en todo lo que esta

a su alcance.

Con todo mi amor.

Jéssica Ximena Correa Santamaria



AGRADECIMIENTO

viii

A los maestros de la Facultad, por
todo el conocimiento brindado que ha
sido datil no solo en el aspecto
académico sino también en la
cotidianidad de la vida y a los que ya
no estan pero que sus ensefianzas nos

acompafiara por siempre.

A los musicos independientes que se
dieron tiempo para apoyar y aportar a
mi proyecto investigativo, con su
musica, su conocimiento, su talento y

su tiempo.

A mis amigos y colegas que siempre
estdn dispuestos a escuchar mis
propuestas y proyectos, a Ricardo
Pazéan quien siempre estuvo presente

COn Sus consejos y recomendaciones.

Jéssica Ximena Correa Santamaria



CONTENIDO

L= i
CERTIFICACION DEL TUTOR ...ttt eee e eene s iii
AUTORIA ..ottt ettt ettt n ettt n et en e s e iv
DERECHOS DEL AUTOR ...ttt ettt st een e v
APROBACION DEL TRIBUNAL DE GRADO .......ooiveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e enesenenen. vi
D] =10 (07 0] ] 1 TR vii
AGRADECIMIENTO ...ttt en s ee e viii
CONTENIDO ..ottt ettt e e st ee et ee e e e e eeee e en s eeeeneseeeen iX
CONTENIDO GRAFICOS........oooieeeeeeseeteet ettt sn sttt n sttt XVi
CONTENIDO TABLAS ...ttt n e een e eeeneees XVii
RESUMEN EJECUTIVO ...ooiiieeeeeeeee ettt sttt XViii
ABSTRACT ..ttt ettt ettt ettt st en ettt en et en e en s en s Xix
INTRODUGCCION ...ttt ettt ettt en s enen s 1
(07N =] 1 161 10 3 TN 3
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION ...ttt sn s 3
TEMA: COMUNICACION PROMOCIONAL EN LA DIFUSION DE MUSICA
INDEPENDIENTE DE INTERPRETES AMBATENOS........cooiiieiseeeseee s 3
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA ......oooieeeeeeeeeeeeee et 3
CONTEXTUALIZACION ...ttt e e ee et e e 3
ANALISIS CRITICO ..ottt 7
PROGINOSIS. ...ttt ettt n et n et en s en s eee s s en st en s eennees 8
FORMULACION DEL PROBLEMA ......oooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeteeeee et eee s seennees 9
PREGUNTAS DIRECTRICES ...ttt teses st es st sne s en s ne s enenens 9
DELIMITACION DEL OBJETO DE INVESTIGACION.......oiiieeeeeeeeeeeeeseeeeeeeeeeeeees 9
(OF TaaT oo X (-3 olo] g ool 10 1 [-] o (o USSR 9
Delimitacion ESPACIAL............coviiiiieii et 9
DelimitaCion teMPOTal...........coooiiiiieise e 9
JUSTIFICACION ...ttt 10
OBUIETIVO GENERAL: ..ottt ettt esn s en s s 10
OBJIETIVOS ESPECIFICOS: ... oottt 10
(07N =1 1 6110 2 | T 11
MARCO TEORICO ...ttt ettt 11
ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS. ..ot s e 11
FUNDAMENTACION FILOSOFICA ..ottt 16
FUNDAMENTACION LEGAL ...ttt 17



COMUNICACION SOCIAL ... et e e ee e er e es e e 18

Concepto de COMUNICACION ........ccveiicieiecie ettt re et e e ns 18
Funcion de los elementos de 1a comuNICaCiON ...........cceovevieiie e 18
IMPORTANCIA DE COMUNICACION ...ttt 19
LAS FALLAS DE LA COMUNICACION.....coovivireeieeerseesteseeses e sesesss s, 19
AXIOMAS DE LA COMUNICACION ..ottt es e 22
IMPOSIDIE NO COMUNICAISE: ......eiiviiiieiieieie et 22

Toda comunicacién tiene un nivel de contenido y un nivel de relacion, de tal
manera que el ultimo clasifica al primero, y es, por tanto, una

e ot T o= Uod o] o A SR SSR 22
La naturaleza de una relacién depende de la gradacion que los participantes
hagan de las secuencias comunicacionales entre ellos:..........ccccccevveiieie s e, 22
La comunicacion humana implica dos modalidades: la digital y la analdgica. ............... 22
Los intercambios COMUNICACIONAIES ...........ovieiiiieiiee et 23
TEORIAS DE COMUNICACION .....oooeiriiiieicisissie et 23
COMUNICACION B MASAS......ccuiiieiieeiieiecte ettt et re e s re e ste e e teesbeeneesaeennas 23
ESCUEIA DB PAlO Al ... e 24
INteraccionisMO SIMDOIICO .......cceiiiiicc e e 24
El CONSLIUCCIONISMO. ...ttt ettt et re et e st e e te e sae e e sbeeanbeenneas 25
Perspectiva fUNCIONATISTA. .........ccoiiiiiiiiciee e 25
Teoria de la aguja hiPOUEIMICA .........cccveiiiiece e 26
Teoria del flujo de la comunicacion €N dOS PASOS..........cvrrerreririererirese e 26
Teoria de 1a INFOrMACION ........ccueiiie e 27
USOS Y QratifiCACIONES ......vviiiieiiie et e e sbe e s rae e e e nnre e 27
LA COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES.........ccovireseeeeireneeeeeseresiennis 27
LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL COMO DISCIPLINA.........cccoovvrrcrnirennn 28
LA IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL .....c.cccovvieerrnnne 29
TIPOS DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL ......oovvvieeeeeeceeeeeeeeeresvesee e, 29
(@00 o[0T o Tor:Tod [0 A T 1 (=] 1 - SRS 29
ComuNIcaCiON deSCENAENLE..........cveiiiieie et sae s 30
COMUNICACION ASCENUBNTE ......ecvieieeeeeeie ettt ettt be e ste e sbeesbeeneesaeenas 30
Comunicacion NOFZONTAL ...........cocveiiiii e 31
COMUNICACION EXEEIMAL ... cvieviiie ettt st e te et e st e e steeneesbeebeaneesaeenas 31
ASESORIA COMUNICACIONAL ..ottt enes s sestene s ess s senenens 32
PLAN O ESTRATEGIA DE COMUNICACION .......cooviiiiieiceceeeee e 32
ANALISIS DE LA SITUACION INTERNAY EXTERNA .....c.ooivceeteeeevereereee s 33
INVESTIGACION EXTERNA ..ottt ettt sn s 33



POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO.......cccoiiiiiiiiiesieeee e 34

MARKETING Y PUBLICIDAD........coii ittt sa et 34
EL ENTORNO DEL MARKETING .......ooiiiiiii ettt et 35
I ot (0 T=T 01 (0] 1 T T USSP 35
[ Lol (0 T=T 1 (] Vo SRS 36
LT 1 (o] ¢ (oI T 1 (= 4 o USSP 36
ANALISIS PEST ..ottt 36
La amenaza de eNtratas ..........cccceiieieiie et 38
El poder de 10S COMPIAdOreS.........coeeiieieiie i 39
El poder de 10S PrOVEEAOIES ........ccoiiiiiiiiieeie e 39
PLAN DE MARKETING ... .ooiiiiiieee ettt ettt s ae e saa e sre e re e 40
ETAPAS DE LA ELABORACION DE UN PLAN ESTRATEGICO .....ccccoovvveverreran. 41
N gL LT SRS SPRSTN 41
o =TT o= Tod To o SRS 41
EJECUCTON: ...ttt ettt e bbbt er b 41
[O0] 111 (] SR 41
EL PLAN DE MARKETING .....oooiiiice ettt ettt s 42
ANALISIS 0B SITUACION: ....cviiiieiectie ettt be et e s e e s beesbasraesreebeeneens 43
Seleccion del publico OBJELIVO: .......c.ocviiiee e 43
FOrmulacion de ODJELIVOS: ..........couiiiiiece ettt 43
FOrmulacion de eStrategias:..... ..o eirirerieesierie et 43
[T o] (=T g =T g1 v Vo] o] SRR 43
(@70 011 (o] LA USSP 43
FASES DE LA ELABORACION DEL PLAN DE MARKETING........ccoocvvevvieresrceinane 44
IMAGEN Y POSICIONAMIENTO DE MARCA ... ..ot 44
[0 e T AT F=To l o [N T T o ST 44
Identidad VISUAL 0 SIGNMICA........ciirieiieieiee e 45
Identidad CONCEPLUAL ............civieieeciece et 45
IMAGEN DE MARCAL. ... oottt be st ra s et saenaenreane e 45
DE LA IMAGEN AL POSICIONAMIENTO. ..ottt 46
COMUNICACION PROMOCIONAL .....oovtiteceeeeeeeeee ettt 47
PUBLICIDAD PROMOCION Y MIX DE MERCADOTECNIA........cc.coovereeereererieaes 47
ESTRATEGIA Y USO DE MEDIOS........c.ooi ettt 48
TECNICAS DE PROMOCION EN LAWEB 2.0 ...t 49
USO DE REDES SOCIALES PARA PROMOCION ........ccovieiireieeieeereeieeee s 50
POLITICAS DE PROMOCION ..ottt 50

Xi


file:///F:/COMUNICACIÓN%20PROMOCIONAL%20EN%20LA%20DIFUSIÓN%20DE%20MÚSICA%20INDEPENDIENTE%20DE%20INTÉRPRETES%20AMBATEÑOS.docx%23_Toc511383909

Seleccion de 10s 0bjetivos PromoCiONaIES...........ccoiririririiieireree s 50

Seleccion del tipo de promocion y el mensaje adecuado. ..........ccccovevverecienieeieciee s, 50
SelecCion del MEMIO ........coueeece e 51
Asignacion del presupuesto adeCUAUOD ...........coveeeererieineie e 51
YL o o) o PSSR 51
BELLAS ARTES ...ttt e et e e e st e e e e et e e e e s e nbae e e e s enaeeaeas 51
DIVISION Y ORIGEN DE LAS ARTES. ..ot eeeeeeeeeeeeeeeeteeeeeeetee ettt sees e, 52
ARTES ESPACIALES. ... oottt sttt sr e reere s 53
IMUSICA ..ottt a et n s 54
LA MUSICA €5 Bl AT ...veeeeeceiecie ettt ettt sre et e s ba e s be e ebe e e sbeenbeenee s 54
Segun 1as Leyes qUE 10 RIGEN .......ooviiiiiecie ettt 54
ETNOMUSICOLOGIA ...ttt 54
METODOS Y LAS TEORIAS DE LA ETNOMUSICOLOGIA.........cccocvivieiiererereine 56
Método Comparativo TranSCUILUral. ............ccccciiiiiieieiic e 56
Meétodos Linguisticos y Semidtica MUSICAL. .........ccooiiiiiiiiiiieeee e 56
Marco CONCEPLUAI ENICO. .........o.cvuevieeeieeeieeiee ettt 56
LA ETNOMUSICOLOGIA Y LAS CIENCIAS SOCIALES........coooieeeeeeeeeeeeeeeees 57
GENEROS MUSICALES. ...ttt tesae st asness 58
MUSICA INDEPENDIENTE .....oiitiiieciiee ettt es st st st ses s sss st en s tes s 61
EL MOVIMIENTO INDEPENDIENTE EN ECUADOR ......c.cccooiiiiiiececececee e 62
PRODUCCION DE LA MUSICA INDEPENDIENTE .....coveeeeeeeeeeeeeesee s, 65
FUSIONES MUSICALES ...ttt sttt sre s 66
CIRCULACION ...ttt sttt sanees 67
CONSUMO ...ttt e be et e et et e st e ste st e s besbeebeestessestestestesteareanas 67
COMERCIALIZACION ..ottt sttt 68
HIPOTESIS ...ttt sttt bt 70
SENALAMIENTO DE VARIABLES. ..o oottt ettt ee et en et en s 70
CAPITULO Ittt 71
METODOLOGIA ...ttt ettt 71
MODALIDAD BASICA DE INVESTIGACION ......oooiiiiiieieeieeeeessese e 71
NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION........ooiieiieeeeeeeeeeseeseeteeeees s 74
POBLACION Y MUESTRA ... eeeeeeeeeeeeeeeeeee e et ee et et s e et ettt ettt seseseeeeeasaens 75
OPERACIONALIZACION DE VARIABLES ......oovoveiseceeeeeeeeeee s, 76
PLAN DE RECOLECCION DE INFORMACION ......cooiiiiieeeeeeeeeeeeeeeeee e 78
TECNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION ..o 78
HISTORIAS DE VIDA ...ttt sttt stesnesaeene s 78

xii



PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION........cccoooevmerereeereeisesieeeseeienens 79

(07 1 1t 1 U@ T Y 2RSSR 80
ANALISIS DE RESULTADOS ..ottt e e e e eseae s et e s e eees e eesanensenanen 80
CATEGORIA DE ANALISIS I: GRITAR LO QUE OTROS CALLAN, LOS
MENSAJES DETRAS DE LA MUSICA INDEPENDIENTE. ....cvooveveeeeeeeeeeeeeeeee e 80
CATEGORI'A DE ANALISIS II: ESTEREOTIPOS QUE ENVUELVEN A LOS
MUSICOS INDEPENDIENTES .....cvooi oottt eeeeeeee oo ee s eae e eseeeseesesanesaeesaeeseseeesanes 82
CATEGORIA DE ANALISIS 111: EL MUSICO TAMBIEN COME, LA
DESVALORIZACION DEL TRABAJO MUSICAL ...ooveeee oo eeeereneie s 84
CATEGORIA DE ANALISIS IV: EVENTOS COMO ESTRATEGIA DE
PROMOCION ..ot e ettt e e oot e e e e et e e e e et e s e e e e et e s ee et e es e e ee e 87
CATEGORIA DE ANALISIS V: LA CONSTANTE LUCHA POR LA
BUSQUEDA DE ESCENARIOS ...ttt et n s 88
CATEGORIA DE ANALISIS VI: EL ARTE NO SIEMPRE PAGA,
PRESENTACIONES A CAMBIO DE CANUIES ..o oot e, 89
CATEGORIA DE ANALISIS VII: PRODUCCION MUSICAL, UN RETO
PARA LA MUSICA INDEPENDIENTE ..o oeiee et oot eeeeeee e e e ees e s e eeeseeesereeenans 90
CATEGORIA DE ANALISIS VIII; EN BUSCA DE BRINDAR MUSICA DE
CALIDAD. ..ot e et e et et et et et e e e s e e s et e e et e e er e e s et e e et e e et aeerann 92
CATEGORIA DE ANALISIS IX: TOCAR LO CONOCIDO PARA DARSE A
(0101 [0101 =1 =SSOSO 93

CATEGORIA DE ANALISIS X: LA GENTE LLAMA A MAS GENTE,
BENEFICIOS DE RELACIONARSE CON OTROS ARTISTAS DEL MEDIO

IMIUSTCAL ...ttt ettt ettt sttt ettt n sttt en ettt sn s e 95
CATEGORIA DE ANALISIS XI: BUSCANDO APOYO SIN PADRINOS, LA
AUSENCIA DEL APOYO GUBERNAMENTAL. ...cviieeeeeeeeeeeeeee e 95
CATEGORIA DE ANALISIS XII: LOS BENEFICIOS DE LAS REDES
SOCIALES. ...ttt ettt ettt en et en et n st en et en e en e 97
CATEGORIA DE ANALISIS XIII: SABER DE TODO UN POCO, COMO
CRECER EN LA MUSICA SIN TENER PRESUPUESTO .......c.oooiiiiiieeeeesee s, 98
CAPITULO V .ottt ettt sttt s sttt 101
CONCLUSIONES ...ttt ettt ettt een e 101
RECOMENDACIONES .......coiieieieeeeees ettt n st n s s s an s 102
CAPTTULO V..ot eeeee ettt n st 103
PROPUESTA ..ottt ettt sn ettt sttt en sttt es et s et s nessenentans 103
DATOS INFORMATIVOS ..ottt 103
ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA ..ottt 103
JUSTIFICACION ..ottt ettt 106
OBUIETIVOS ..ottt ettt ettt en s een e 106
OBJIETIVO GENERAL: ...ttt ettt 106

Xiil



ANALISIS DE FACTIBILIDAD ....oooveeeieeeeeteetesee s ses s sesasss s sesssses s snasnens 107
FUNDAMENTACION .....oocviviieeeeeeeeeeses et eseessteses s esses st stsnessenassen s senesnens 107
MARKETING VIRAL.....ooiiiiii ettt sttt sttt aesnennenne e 107
OBJETIVOS DEL MARKETING VIRAL ...ttt e 108
VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL MARKETING VIRAL .....ccoveoviieieieieiecie e 110
TIPOS DE MARKETING VIRAL ...oociiieieee sttt 110
B 0T T 1 (0 S PSPPI 110
Marketing ENCUDIEITO ........ooviiiiieie et 110
Web/club/pagingas de FaNS ........c.ooeiiiiiee s 110
Marketing del FUMOL ......ooviiiiecce et areenreas 111
EL BOCA A BOCA, COMO ARMA LETAL DEL MARKETING ONLINE ................ 111
Creando CONENIAO VIFal .........ccuiiieieee et 111
METODOLOGIA, MODELO OPERATIVO ....coviveieeeveeeeseeeeeeeesesisns s eneeseninnens 112
FASE OPERATIVA DEL PROYECTO ...ociiiiieie sttt 113
FASE 1: BASE DE DATOS ...ttt bbbt sbe e 113
FASE 2 PAGINA WEB ........ooiieeeeeeeeeesesese sttt nssnes s s snesnees 114
Creacion de IMagOotiPO: ......cviiieieiit et et 114
PEISONAIIZAT ...ttt et e e e b e et e e enre e be e st e ane e reeneenree e 116
APARIENCIA. ..ottt sttt et e te et et e e beereane et e tesbenneare e 125
Bloqueo de Contenido para Efecto Bola de NIEVE.........cccocveeiieiiiecie e 129
FASE 3 PROMOCION ......ocoeviieicieeeieeeesesiess s tesas st sessss s s stsnen s ass s ssnaesnsanens 131
ADMINISTRACION ....couiiiiiiiiiiieieiese ettt 132
ReCUrs0OS INSHITUCIONAIES........c.cciuie it 132
RECUISOS HUMANOS .....ciiiieiiiiie ittt ettt be et e s nbne e s ba e e e e 132
Recursos materiales Y fINANCIEIOS .........ccuoviiiiiieiiee e 132
PREVISION DE LA EVALUACION ......cocoviiiiiieeseseessie s 132
FASE 4 SEGUIMIENTO Y MONITOREO........cccciiiiiiiinieieieese s 132
FASE 5 EVALUACION.......cooooiieeeeeteeee e es e enas s enas st sen s s enes s 132
FASE 6 RETROALIMENTACION ......ooovivieeieeeeetece ettt es s sesas s 135
=] o] TToTo - T USSR 136
ANEXOS ...t R ettt Rt Ee Rt reene et et e nrenaenaenre s 1
CATEGORIAS FUNDAMENTALES .....oooiiiieeee ettt ses st sssenessensssan e, 1
HISTORIAS DE VIDA ...ttt bbbttt st nreens 3
HISTORIA DE VIDA L.ttt sttt sttt ettt nennenreans 7
HISTORIA DE VIDA 2.ttt bttt bt 17

Xiv



HISTORIA DE VIDA 3.t 28

HISTORIA DE VIDA 4.ttt re e te e ste e e 37
HISTORIA DE VIDA 5.ttt sttt ettt ae et sta e enne s 46
PAPER .. .ottt b e be et e eb e e be et e e baeebe et e aheeebeeneeabeenreanaeas 55
(R L 0] 510 0101 [0 N TR 58
2 METODO. ...ttt 59
3 DESARROLLO ...ttt bbbt be et 60
3.1 ANTECEDENTES ..ottt s te e 60
3.1.1 Movimiento Independiente En ECUAAOT...........ccoiieiiiiriieiece e 61
3.2 ANALISIS ..ot 62
4 Operacionalizacidn De Variables............ccccoviiiiiciiic e 62
4.1  VARIABLE: MUsica INdependiente ..........ccooeiiieiiiiiiiiseneese e 62
4.2  VARIABLE: Comunicacion Promocional..........c.cccevveieiiieiisie e 63
5 METODOLOGIA ...ttt 63
5.1 HIPOESIS ...ttt b ettt bttt b ettt b e a e 63
5.1.1  Sefialamiento De Variables...........ccccoviieiiiiiiieiiccce e 63
5.2 PoDIACION Y IMUBSLIA ..ottt sra s 63
5.2.1  Plan De Recoleccidn De Informacion ...........ccccoveveiieiecie i 64
5.2.2  Plan De Procesamiento De La INformacion ............cccccooveveiieiiieincie s 64
B PROPUESTA ...ttt et et et e b e e b e e st e et e sae e s teenbeaneesraeneas 64
6.1 DATOS INFORMATIVOS.......oo ittt 64
6.2 ANALISIS DE FACTIBILIDAD. ..ottt en s 65
6.3 EL BOCA ABOCA, COMO ARMA LETAL DEL MARKETING
L ] N | SRS 65
6.4 METODOLOGIA, MODELO OPERATIVO .....coiiiieiieieeeeeeeeeeeeeeeeeee s, 65
6.5  RECURSOS: ...t ettt et e e sbe et neesaaennas 66
RECUIsS0S INSHITUCIONAIES.........civeieiiecieee ettt nae e 66
RECUISOS HUMANOS .....cvviiiiiiie ittt et a e sbb e e et e e ba e e s bn e e ennne s 66
Recursos materiales Y fINANCIEIOS .........cviviiiiieie i 66
7 DISCUSION ...ttt 67
7.1 GRITAR LO QUE OTROS CALLAN, LOS MENSAJES DETRAS DE LA
MUSICA INDEPENDIENTE. .....ccoii ettt sne e e nne e 67
7.2 ESTEREOTIPOS QUE ENVUELVEN A LOS MUSICOS
INDEPENDIENTES ..ottt ettt et sttt et sbe e ba et ere e 67
7.3 EL MUSICO TAMBIEN COME, LA DESVALORIZACION DEL
TRABAJO MUSICAL. ...ttt ettt sttt sbe e be e sne e 68
74 EVENTOS COMO ESTRATEGIA DE PROMOCION.......ccoovoviiecieieceeeen, 68

XV



7.5 LA CONSTANTE LUCHA POR LA BUSQUEDA DE ESCENARIOS. ................ 69
7.6 EL ARTE NO SIEMPRE PAGA, PRESENTACIONES A CAMBIO DE

CANUIES ..ottt ettt et ee et ee ettt en st n et er e 69
7.7 PRODUCCION MUSICAL, UN RETO PARA LA MUSICA
INDEPENDIENTE ..ottt ettt n s en s en e tes s 70
7.8 EN BUSCA DE BRINDAR MUSICA DE CALIDAD. .....ooeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen. 70
79 LA GENTE LLAMA A MAS GENTE, BENEFICIOS DE
RELACIONARSE CON OTROS ARTISTAS DEL MEDIO MUSICAL.......coooccvveennn. 70
710  BUSCANDO APOYO SIN PADRINOS, LA FALTA DE APOYO
GUBERNAMENTAL. ...ttt ettt ee et en e n s een s eneneennens 71
7.11  LOS BENEFICIOS DE LAS REDES SOCIALES .......cooieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeen, 71
CONCLUSION ..ottt en s 71
BIBLIOGRAFTA. ..o oottt ettt n st eeeens 73
10 ANEXOS
11 PAPER

CONTENIDO GRAFICOS

Gréafico 1 Fuente: La Comunicacion Humana, Fernandez-Gordon, 1992, p. 4 .......cccccveveee. 19
Gréafico 2 Fuente: El arte de la Palabra 2011 ..........cocoeeiieiieieiie e 21
Grafico 3 Fuente: Marketing y Publicidad, IFES, (S.F.) oo 35
Gréfico 4: ANALISIS PEST Fuente; IFES (S.F.) P89 ..o 37
Gréfico 5 Fuente: Marketing y Publicidad, IFES, (S.F.) ..ccoooiiiiiieeeceee e 38
Gréfico 6 Fuente: Fundamentos de Marketing, Monferrer, 2013 ..........cccovveve v e cie s, 41
Grafico 7 Fuente: MONTErTer, 2013 ... ..ottt et e et e e s e e s ebae e saee s 42
Grafico 8 Fuente: fundamentos de Marketing, Monferrer, 2013 p. 38 ......cccovvvevvieieiieinnnnns 44
Gréfico 9 Fuente: Estrategias de promocion CENDEC, (S.F) ..o, 49

Gréfico 10 Fuente: Breviario Tematico Integral Historia del Arte. Universidad
Y T o T I 4o USSP 53
Grafico 11 Fuente: Breviario Tematico Integral Historia del Arte. Universidad

F N LT g o T I LA Lo USSR 53
Gréfico 12, El Estudio de la Mdsica como Hecho Cultural, Lépez, (2012) .......ccoveevvvvevenenee. 59
Grafico 13 El Estudio de la Musica como Hecho Cultural, Lépez, (2012) .....cccovvvveveeennne. 60

XVi


file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337378
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337380
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337381
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337382
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337383
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337384
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337385
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337386
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337387
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337387

Grafico 14 Fuente: El Marketing Viral como herramienta de comunicacion

empresarial, Garcia 2015 ........ccviiieie e 109
Gréafico 15 FASE 1 Base de datos Fuente: Investigadora..........cccecvvevveveiieneene e 113
Grafico 16 FASE 1: Base de datos, archivos Fuente: Investigadora ..........c.cccceevvcereiincrinnas 113
Grafico 17 IMAGOTIPO, Fuente: INVESEIGAdOra ........c.cveveierierieseieseeeeeeseese e 114
Gréafico 18Tamafio Imagotipo, Fuente: INvestigadora ...........ccoeceeeeieeieciece e 114
Gréafico 19 Posicion Imagotipo, Fuente: Investigadora............ccccceevveieeieiienieece e 115
Grafico 20 Personalizacién de pagina WordPress Fuente: Investigadora ............ccccccvevenee. 116
Grafico 21 Personalizacion cabecera de WordPress Fuente: Investigadora ............cccceceeunee 117
Grafico 22 Personalizacidn Paginas de WordPress Fuente: Investigadora...........cc.cccccevennee. 118
Gréafico 23 Productos de WordPress Fuente: INVestigadora ..........ccccveveeeeveeiecieceesie e 119
Gréafico 24 Descargas de WordPress Fuente: INVestigadora ..........cccvevveeeveeresieneesieseenns 120
Grafico 25 Social Locker de WordPress Fuente: INvestigadora ...........cooeverereerenereneninens 121
Grafico 26 Widgets de WordPress Fuente: INVestigadora ...........c.cvovvvveeeieerienenenesesesnens 122
Gréafico 27 Menus de WordPress Fuente: Investigadora...........ccceoveieeveiievieesie s 123
Gréafico 28 Plugins de WordPress Fuente: INVestigadora ..........ccccccevvereiieneenesiese e 124
Gréafico 29 Apariencia de pagina; Inicio Fuente: Investigadora ..........cccoccevvvereicienveresneenn 125
Grafico 30 Apariencia de pagina; Inicio Fuente: Investigadora ..........ccccevvevevevenennsiennnn, 126
Gréafico 31 Apariencia de pagina; Musica Fuente: Investigadora............cccccveveeieieccneennenn, 127
Gréafico 32 Apariencia de pagina; Contactos Fuente: Investigadora...........c.cccoevevvevveiennnnne 128
Gréafico 33 Apariencia de pagina; Bloqueo de contenido Fuente: Investigadora.................. 129
Grafico 34 Apariencia de pagina; Bloqueo de contenido Fuente: Investigadora.................. 130
Grafico 35 Fase 3 Promocion Fuente: INVeStigadora..........ccevevereieiieieieiee e 131
Grafico 36 Fase 5: EVAlUACION .........ccciiiiiiie e 133
Gréafico 37 Fase 5: EValuaCion deSCargas. .........ccuerueiuereereiiieseesieseeseesieseesneseesee s eneesneens 134
CONTENIDO TABLAS
Tabla 1 Operacionalizacién de Variables Realizado por: Jéssica Correa 2018....................... 77
Tabla 2 Metodologia, Modelo Operativo Realizado por: Jessica COrrea .......c.cooeevvveieannnns 112
Tabla 3 Recursos materiales y financieros Realizado por: Jéssica Correa ..........c.coceevruennne. 132

XVii


file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337391
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337391
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337410
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337411
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337412
file:///C:/Users/Jessica/Documents/tesis/tesis%20lista%20lista%20coreccion%20revisor.docx%23_Toc511337414

RESUMEN EJECUTIVO

La presente investigacion realiza un andlisis y evaluacion sobre la comunicacion
promocional y su relacion con el desarrollo de la musica independiente de intérpretes
ambatefios, mediante la realizacion de entrevistas a musicos de varios afios de
trayectoria, como también a musicos que inician su carrera. Se utilizd antecedentes
investigativos y marco tedrico referencial, con el cual se fortalecieron diferentes
teorias y conocimientos de cada variable, asi como la posibilidad de encasillar de
forma adecuada la linea de estudio con el que se mostrd los obstaculos e
inconvenientes que tienen los musicos mediante un enfoque cualitativo y un nivel de
investigacion descriptivo, en base a esto se propone la utilizacion de historias de vida
mediante las cuales se recolectara informacion de los directamente involucrados en el
tema de estudio comunicacion promocional en la difusion de musica independiente
de intérpretes ambatefios, cuya finalidad es encontrar en la historia asuntos clave que
nos permitan conocer por que existen limitaciones concluyendo que: EI mercado
musical nacional y local se encuentra limitado en cuanto a su difusion, por la
inversion econdmica que representa poder manejar y mantener su desarrollo artistico,
combinado con su débil posicionamiento econémico pues los muasicos
independientes no tienen una financiacion sélida que costee tanto la realizacion de
sus producciones musicales como la promocion y difusién de las mismas. En base a
los resultados se propone utilizar al marketing viral como estrategia de solucién
especificamente el uso del BOCA A BOCA DIGITAL, buscando obtener un efecto
bola de nieve que permita el incremento de seguidores y ampliar el puablico objetivo
sin que amerite inversion econémica por parte de los musicos o sus seguidores.

Palabras clave: Promocion, difusion, muasica independiente ambatefia, Marketing

viral
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ABSTRACT

The objective of the present study is to analyze a socio-cultural phenomenon, to
evaluate the promotional communication and its relation to the development of
independent music by performers from Ambato, by conducting interviews with
musicians that have a several years of experience, as well as musicians who have

started their careers.

Using investigative antecedents and a referential theoretical frame, the theories and
knowledge of each one of the variable were strengthened, by classifying the line of
study, the obstacles and inconveniences of the musicians from Ambato were
manifested, through a qualitative approach, based on this, the use of life stories is the
technique through which information was collected from those directly involved in
the study subject, whose purpose is to find the key issues that allow us to know why
there are limitations on this issue. Concluding that, the national and local music
market is limited on its diffusion, because the economic investment required to
manage and maintain their artistic development, and lack of financial resources, it
prevents the realization of its musical productions, as well as the promotion and

diffusion of them.

Taking into account the results of this project, it intends to use the viral marketing as
a solution strategy, specifically the "BOCA A DIGITAL MOUTH", reaching a
snowball effect that allows the increase of followers and expand the target audience,
without requiring an economic investment by the independent musicians of Ambato

or his followers.

KEY WORDS: Promotion communication, diffusion, independent music, viral

marketing, musicians from Ambato.
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INTRODUCCION

El estudio de la comunicacion promocional en la difusion de musica independiente
de intérpretes ambatefios permitird conocer las estrategias mas acertadas para la

promocion digital y el acercamiento directo con el pablico, para ello se trabajé en:

En el capitulo 1, se desarrolla el problema de investigacién, determinando el tema
desarrollo basandonos en macro, meso y micro donde se muestra el contexto de las
variables abordando el tema desde sus generalidades en el cual se describen sus
caracteristicas y sub divisiones hasta sus conceptos mas especificos asi como
también la prognosis, delimitacion, justificacion y objetivos en los que se basa la

presente investigacion.

En el Capitulo Il, Marco teorico, se desarrolla los antecedentes investigativos que
dan base a este trabajo, abarcando fundamentaciones filoséficas y legales, asi como
los conceptos necesarios para determinar entender y analizar la variable dependiente

e independiente y la hipotesis y el sefialamiento de variables.

El Capitulo Ill, se muestra la metodologia en donde se aborda el enfoque, la
modalidad y el o tipo de investigacion, la poblacion y muestra con la que se va a
realizar el trabajo investigativo, la operacionalizacion de variables, el plan de
recoleccion de informacion donde se aplica los instrumentos de investigacion que en

este caso son: Historias de vida.

En el Capitulo IV, se aborda el analisis e interpretacion de resultados que se han
obtenido mediante las entrevistas realizadas a musicos independientes de la ciudad
de Ambato con la finalidad de obtener historias de vida y también la verificacion de

la hipotesis.

El Capitulo V, corresponde el desarrollo de las conclusiones y recomendaciones de la
investigacion que van acorde a los objetivos planteados y el Capitulo VI, en donde se
desarrolla la propuesta de investigacion en la cual se buscara solucion al problema de
estudios; en este caso se desarrolla una pagina web en donde los mausicos
independientes podrén subir sus producciones musicales sin ningin costo para que

sus seguidores la descarguen de forma gratuita con la Gnica condicion de compartir el



material que descargan un sus redes sociales logrando un efecto de bola de nieve que
ayudara a la promocion, difusion y posicionamiento de la musica independiente

ambatefia.

LINEA DE INVESTIGACION: Comunicacion Social



CAPITULO I
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION
TEMA: COMUNICACION PROMOCIONAL EN LA DIFUSION DE
MUSICA INDEPENDIENTE DE INTERPRETES AMBATENOS

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
CONTEXTUALIZACION

La difusion de musica independiente en el Ecuador ha ido alterandose con el paso del
tiempo buscando alternativas viables de difusion, ya que los medios de comunicacion
tradicionales no dan apertura para difundir nuevas bandas o grupos que estan
apoderandose de la cultura musical ecuatoriana. Los medios de comunicacion
masivos siguen sus estandares comerciales para la promocién y difusién musical, sin
mirar la diversidad que existe a su alrededor, “La censura es una limitacion muy
fuerte para el musico independiente, sin embargo ahora con la Ley Orgénica de
Comunicacién lo que se espera es propagar la masica ecuatoriana, pero todo depende
del trabajo y empefio que los musicos lo pongan a este nuevo proceso” (Maldonado
& Espinosa, 2014).

Por ello se crean medios difusores independientes que crecen con el paso del tiempo
a través del apoyo de colectivos y centros culturales que buscan darle vida y crear
espacios para gque la masica independiente pueda ser reconocida.

La industria musical ecuatoriana no cuenta con grandes sellos discogréaficos, los
pocos que existen son sellos independientes que acogen a pocos artistas en su
mayoria autébnomos por lo que no son reconocidos por medios de difusion
tradicionales provocando asi que la intervencion de los mass-media sea casi nula
exceptuando algunas iniciativas como el programa “Expresarte” programa de
television transmitido a nivel nacional que surge en el 2012, también podemos
nombrar radios de como “la Bruja” que se caracteriza por no trasmitir la musica de
moda sino buscar artistas con talento que merecen ser escuchados y a periédicos
como “El telégrafo” y “El Comercio” que cada cierto tiempo dedican un espacio
entre sus publicaciones para tratar sobre algun artista o evento musico-cultural

independiente, sin embargo la mayoria de estos aportes son logrados a través de



autogestion realizada por los mismos artistas que no cuentan con un correcto manejo
de contenido.

Debido a la falta de apoyo surgen varias alternativas que buscan promover y ver
florecer a la musica independiente. De los logros mas destacados tenemos festivales
que se dan a nivel nacional, entre los més conocidos esta el “QuitoFest” que es un
festival internacional de musica independiente nacido en 2004, el festival de mdsica
independiente “Wamppra” en la ciudad de Cuenca, y el “Gran Festival del Toro” en
Guayaquil.

“Es necesario fortalecer atin mas los diferentes escenarios de encuentro, como son
los festivales que sirven de plataforma para la convivencia entre culturas urbanas y

sus diferentes expresiones” (Maldonado & Espinosa, 2014).

A través de los afios, diferentes sociedades alrededor del mundo han
sido testigos de como la globalizacién ha ido modificando las dindmicas
y las interacciones que suceden entre entidades, e individuos, de manera
permanente y global. Uno de los impactos mas grandes de la
globalizacion en el mundo contemporaneo es el continuo desarrollo en
las tecnologias con las que nos valemos para comunicarnos con otras
personas: los medios de comunicacion masivos, como el Internet y las
redes sociales, han permitido que millones de usuarios globales
compartan informacién simultanea e inmediatamente, sus opiniones, y
sus experiencias personales, para construir sus propios espacios
virtuales, en donde tratan temas relativos a sus intereses. Por
consiguiente, estos agentes sociales en constante interaccion en la red
han formado movimientos masivos para la consolidacion de sus
ideologias y conceptos que los representan en comunidades, en
subculturas globales identificadas en un contexto determinado;
adicionalmente, han formado espacios organizados en donde,
colectivamente y gracias al apoyo mutuo de los diferentes agentes y
entre varias escenas, canalizan sus esfuerzos para el cumplimiento

grupal de sus objetivos (Carrera, 2016 p.4).



A mas de estos festivales a nivel nacional existen colectivos que en la necesidad de
buscar medios alternativos para difundir masica independiente crean las radios
online para promocionar las nuevas propuestas musicales y culturales en el pais
estimulando a los grupos musicales para generar cada vez mas contenido inédito que
pueda ser difundido, entre las méas representativas tenemos a Radio COCOA:
Los medios alternativos crean un nuevo sistema de producciéon de
noticias, a través de nuevas narrativas y el uso de nuevos medios. La
cultura, y en este caso la masica independiente alternativa, se benefician
de este cambio en el radar, ya que los medios alternativos brindan
espacio y una cobertura multimedios que antes no fueron otorgados por
los medios mainstream tradicionales. Radio COCOA es uno de estos
ejemplos que ha incrementado la publicacion de noticias sobre bandas
alternativas. Si bien el impacto no es masivo, la calidad de producciones
que se les otorga es alto, por su nivel de especializacion. Al ser un nicho
tan delimitado, Radio COCOA se encuentra con la desventaja de no
poder crecer masivamente, pero mantiene un crecimiento sostenido y un

fuerte impacto dentro de su target determinado (Vega, 2014 p.11).

Y el uso de plataformas audiovisuales virtuales como el canal de YouTube de
“Epicentro Arte en vivo”.

Dentro de las provincias que componen la Zona 3 del pais (Secretaria Nacional De
Planificacion Y Desarrollo, 2012). Se toman las mismas iniciativas creando
festivales para los artistas independientes de su region que no llegan a ser conocidos
a nivel nacional, dando vida a festivales como “Mutant Festival” en Riobamba
“Yaku Fest” musica y arte en Pastaza, el “Festival Huariapungo” en la ciudad de
Salcedo y “Panela Fest” en Latacunga (Fundacion Musica Joven, 2012).

Ambato es considerada una de las principales ciudades donde nacen exponentes de
mausica independiente por lo que en febrero de 2003 nace El Festival FFF, y durante
varios afios formd parte del programa oficial de la Fiesta de la Fruta y de las Flores,
siendo uno de los primeros festivales del Ecuador y lleg6 a formar parte del arte de la
red internacional ADIMI (festivalfff.org, 2017). También se han creado en los
ultimos 10 afos varios colectivos y espacios culturales como “mosaico espacio”

“latente” Artes escénicas y musicales, espacios de microfono abierto y revistas
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independientes como “El tendedero” Y la creacion de radios online como
“Guaytamboradio”, “La rayuela”, y recientemente la creacion de la radio de la casa
de la cultura nucleo de Tungurahua “La Bulla” lo que ha ayudado al impulso artistico
de mausicos independientes, pero con el problema de no poder captar nuevo publico
por la falta de promocion y difusion.



ANALISIS CRITICO

En la sociedad ambatefia el hecho de que la musica independiente no cumpla con los
estandares de la musica comercial ha generado que los medios de comunicacion
tradicionales no incluyan en su parrilla de programacion espacios dedicados a este
género, debido a los estereotipos creados alrededor del pablico que gusta de este tipo
de mausica, generando un cierto grado de discriminacién y exclusion no solo a los
musicos sino también a quienes los apoyan, a causa de esto los artistas se ven en la
necesidad de autofinanciar sus producciones contando con poCoS recursos
econdmicos lo que causa la necesidad de utilizar estudios caseros que no poseen
equipos e implementacidn necesaria para una produccion de calidad.

La falta de apoyo no solo es por partes de los medios de comunicacion sino también
de las autoridades locales puesto que existen quejas de la falta de profesionalismo de
algunos artistas que se presentan bajo la influencia de sustancias psicotropicas o
alcohol lo que provoca una serie de obstaculos impidiendo muchas veces la
realizacién de eventos que promocionen la musica independiente lo que desencadena
en la realizacion conciertos clandestino o en espacios reducidos que no cubren las
necesidades de los masicos impidiendo asi su evolucién artistica.

La difusion de musica independiente lograria que mas gente conozca y juzgue de
manera personal la calidad musical, mensajes y diversidad de ritmos que ofrece este
género y asi se podria lograr mayor acogida de la comunidad ambatefia, rompiendo
el mito de que solo puede gustarle a cierto tipo de personas, dando apertura para que
se incremente el publico que quiera saber y escuchar mas sobre bandas talentosas que

nacieron en nuestra ciudad y su potencial.



PROGNOSIS

El uso de los medios de comunicacion para la difusion de cualquier tipo de
informacion es una de las herramientas mas rentables ya sea para publicidad,
informacion o educacion la forma en la que se difunde y donde marca una diferencia
entre el éxito o desconocimiento de lo que se quiere informar, es por ello que
politicos, empresas y sus productos o campafas educativas utilizan los medios de
comunicacién para llegar cada vez a mas personas, por lo que resulta indiscutible
pensar que también es una buena estrategia para los musicos, pero ¢Qué pasa si un
musico no tiene la posibilidad o la apertura para acceder a los medios de
comunicacion masivos? La respuesta es el desconocimiento de la mayoria, si los
musicos no pueden difundir su trabajo es muy probable que su carrera se trungue.

A falta de una solucién a este inconveniente por parte de los medios masivos se debe
buscar alternativas para la difusion de este género musical que permita su evolucién
y el incremento de publico que ayude a que las producciones sean cada vez mejores,
y es aqui donde entra los beneficios de los medios de comunicacion alternativos.

El no desarrollar una investigacion o acciones sobre este tema de difusion
aprovechando los medios alternativos impediria la ejecucion del que parece ser la
herramienta que salvara a la mdsica independiente y la permitird salir de la
clandestinidad volviéndose parte de lo que el publico en general pide escuchar.
Cuando estos grupos independientes tienen acceso a espacios virtuales se forman
comunidades con similares intereses e ideologias con una propuesta de difusion de
sus mensajes que buscan un impacto social logrando tener una audiencia global

obteniendo gran alcance con una difusion sencilla y con auto regulacion.



FORMULACION DEL PROBLEMA

¢Cudl es la experiencia de comunicacion promocional en la difusion de la mdsica

independiente de intérpretes ambatefios?

PREGUNTAS DIRECTRICES

e (Cudl es la experiencia de la comunicacion promocional en la difusion de la
mausica independiente en Ambato?

e ;COmo la comunicacién promocional de la musica independiente se llevaba
hace 20 afios?

e ;Cuales eran las estrategias comunicacionales que utilizaban los cantantes de
mausica independiente?

e ;Qué cambios ha tenido la comunicacion promocional en la mdusica

independiente con el paso del tiempo?

DELIMITACION DEL OBJETO DE INVESTIGACION
Campo de conocimiento

o Campo: Comunicacion y Cultura

o Area: Comunicacion promocional

o Aspecto: Difusion de la musica independiente de intérpretes ambatefios

Delimitacion espacial
FENARPE — Ambato

Delimitacién temporal
Noviembre 2017 — Abril 2018.



JUSTIFICACION

La investigacion que se desarrollara es importante porque a través de ella se conocera
el recorrido historico que ha tenido la comunicacién en la promocion de la musica
independiente.

El conocer la comunicacion como forma de promocion nos permitira definir las
posibles causas de la limitada aceptacion de la masica independiente

El estudio aporta con una metodologia de carécter cualitativo, valorando la
interpretacion desde sus experiencias.

El presente proyecto es factible debido a que se cuenta con el apoyo y aprobacion
para su realizacion de la Universidad Técnica de Ambato y de los artistas
independientes de la ciudad de Ambato, ademas de que para su realizacion se cuenta

con los recursos humanos y tecnoldgicos apropiados para el desarrollo del proyecto.

OBJETIVO GENERAL:
Analizar las experiencias de la comunicacion promocional en la musica

independiente local desde los afios 90°s al 2016

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
1. Identificar el manejo de la comunicacion promocional desde los afios
90’s hasta 2016.
2. Analizar como la musica independiente se relaciona con la difusion y
los medios
3. Definir el impacto que ha tenido la comunicacion promocional en la

variedad musical de los ultimos 20 afios.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO

ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

De acuerdo a la investigacion realizada en la Ciudad de Quito en busca de la creacion
de una Plataforma Virtual como Canal de Difusion de la Escena Musical
Independiente se analizd y discutio los precedentes teoricos referentes a los diversos
gustos musicales que estan en constante modificacion por las industrias, corrientes
culturales y su relacion con el uso de medios de comunicacion masivos, también se
revisé las nuevas ideas mercantiles que son impulsadas por las tendencias e
ideologias que es material indispensable para atraer la atencion hacia las areas de
mas interés en este caso la escena musical independiente.

La investigacion nace de la necesidad de determinar problemas que pertenecen a un
grupo social sectorizado, que sea un problema real, evidenciable y solucionable a
través del uso de medios de difusion alternativos.

Se concluyé que una de las soluciones mas concretas y eficientes es la creacion de
una plataforma virtual, que tiene como fin la difusion y fortalecimiento de bandas a
nivel local es decir Quito donde se realizd la investigacion, gracias a esta solucion la
comunidad musical independiente tendria facilidades para darse a conocer y en un
futuro realizar festivales y eventos musicales cada vez de mayor magnitud, gracias a
estos espacios virtuales en donde el musico puede dialogar bajo distintos conceptos
con otros artistas dando la oportunidad de crear mas musica, mas proyectos, nuevas
fusiones, o dialogar con su publico. En esta plataforma cualquiera podra explorar el
contenido que los usuarios pueden subir, sus proyectos, su material musical (demos),
logrando difundir el talento humano de musicos independientes ecuatorianos en un
sitio donde puedan subir sus proyectos musicales y que éstos lleguen a ser mas

escuchados y conocidos a nivel local (Carrera, 2016).

Se presenta otra investigacion realizada en la universidad San Francisco de Quito, en
la busqueda del impacto de los medios alternativos en la difusion de la musica
alternativa independiente ecuatoriana, se estudia el impacto del medio alternativo

Radio COCOA en la difusion de musica alternativa independiente ecuatoriana. Dicha
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tesis estudia el publico de la radio (target), el empoderamiento de espacio y la
aceptacion en la escena local, para dicha investigacion se busca fundamento en dos
productos periodisticos, una pagina web acerca de los medios alternativos en donde
se puede socializar sobre beneficios, caracteristicas de dichas plataformas y una
demostracion de cinco casos ecuatorianos como por ejemplo GkillCity, Radio
COCOA, Plan Arteria, la Barra Espaciadora y la Mala Letra, donde se puede estudiar
su trabajo y compararlo con el de los medios de comunicacion tradicionales.

Como segundo aspecto una edicion especial del suplemento “Enfoque” del aula
magna nombre de la revista mensual de la Universidad San Francisco de Quito,
edicion que se dedica a gestores culturales, esta idea nace de la hipétesis de que los
medios no son y no deberian ser los Unicos que se encarguen de difundir la cultura,
sino que todos debemos aportar para el crecimiento de la industria cultural.

Radio COCOA a través de su parrilla de programacién se dedica a la difusion de
mausica independiente no solo nacional sino también internacional y gracias a su sitio
web esta en la capacidad de crear y circular mayor cantidad de contenido para su
propia plataforma como: notas, entrevistas, especiales, criticas, videos y audios, que
entran en temas culturales no solo en lo referente a la musica sino también en cine,
literatura, teatro entre otras.

En cuanto a la musica se tomo en cuenta varios artistas en distintos momentos de su
carrera, publicando material sobre ellos, las publicaciones podian ser en audio, video
0 ambas, Radio COCOA realiza sus propias producciones audiovisuales como
ejemplo tenemos al primer video de la banda Swing Original Monks, logrando
aportar de manera significativa a los artistas ya que muchas veces es el Unico
material audiovisual con el que cuentan las bandas, todo esto genera un alto impacto

que ha tenido este medio en la difusion de la musica independiente (Vega, 2014).

Se realiz6 un estudio para crear una propuesta comunicacional para la promocion y
difusion de la musica alternativa independiente ecuatoriana, mediante la realizacion
de una pagina web y el apoyo de la comunicacion 2.0: “escucharte, porque debemos
ser escuchados”, basandose en el hecho de que muchos géneros musicales en sus
inicios fueron marginados y menospreciados ya sea por lo conservador de su
sociedad o de los “estdndares” musicales, pero pese a eso la musica siempre ha

podido surgir buscando un publico con el cual identificarse y medios por los cual
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poder difundirse. En nuestro pais tenemos el mismo problema con la musica
independiente, ya que en muchas ocasiones varios géneros incluso el rock se ha visto
marginado de espacios culturales y de parrillas de programacion de los medios de
comunicacién, dejando como Unica opcion el utilizar medios alternativos para poder
dar a conocer su mdasica, por lo que surge la necesidad de crear mas espacios
alternativos de difusion.

Las bandas se ven en la necesidad de buscar sus propios medios para dar a conocer
sus propuestas musicales ayudandose de la tecnologia, el internet, y la comunicacion
2.0, por lo que en la presente investigacion se elabor6 una propuesta comunicacional
para promocionar y difundir la musica independiente tomando como referencia
bandas locales, que son Maméa Vudu y Sal y Mileto, mediante la utilizacién de una
pagina web y el desempefio de un community manager, junto con la difusion y
promocién de una agenda que cumplirdn dichas bandas, permitiendo la interaccion
de los musicos con sus seguidores.

Con la ayuda de la comunicacion, la informacion y el uso de la tecnologia, se podra
tener acceso a una sociedad interconectada e interactiva que permita el incremento de
conocimiento sobre las bandas mencionadas y el incremento de publico.

El internet logra que la produccion musical nacional sea més visible, ya que ayuda a
la difusidon a nivel nacional e internacional y ayudando a la promocién de varios

artistas, sus producciones y proyectos (Cabezas, 2013).

En la investigacion que se realizo para la realizacion de un documental investigativo
sobre la musica independiente de Quito y sus procesos socio- culturales como una
mediacion social se aborda un tema de actualidad que es la difusién de musica
independiente y sus procesos socioculturales, basdndose en la autogestion, lo que ha
resultado ser un método fuerte para que los musicos independientes puedan dar a
conocer su musica y con ella sus mensajes, ideales, protestas.

En la actualidad el movimiento independiente es muy fuerte que ha ido creciendo
gracias al trabajo colectivo con el que se ha conseguido muchos cambios en la
sociedad, ya sea con el ejemplo de mayor aceptacion de estos generos o con la
participacion de autoridades que facilitan espacios y permisos a gestores y
autogestores, por todo ello dicha investigacion deduce que la masica independiente
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se ha convertido en un medio de comunicacion en si mismo gracias a sus integrantes
y su publico, logrando transmitir diversos mensajes a la sociedad.

La censura es un limitante fuerte para los musicos independientes pero gracias a la
nueva ley de comunicacion se mantenia la esperanza de que la variedad de musica
ecuatoriana que existe se da a conocer, la musica independiente es una herramienta
comunicacional que esta en manos de los jovenes que son testigos de varias
injusticias y problemas sociales los cuales buscan plasmar en su musica haciendo una
denuncia y una invitacion a la reflexion, que a diferencia de los medios masivos es
libre e independiente por lo que no tiene restricciones de poder decir cualquier cosa
sin tener miedo a represalias ya que no pertenecen a ningun tipo de promotor,
disquera o industria, por lo que una de las finalidades de esta investigacion es
proponer el fortalecimiento de los diferentes escenarios de la escena libre como por
ejemplo los festivales, y medios publicos (Maldonado & Espinosa, 2014).

En la tesis Gestion de contenidos comunicacionales para la notoriedad de un grupo
musical en estudiantes universitarios de la ciudad de Quito, se estudia la musica
nacional independiente la cual ha crecido en la ultima década, sin embargo los
artistas aun necesitan mejorar el manejo de su imagen a través de redes sociales para
alcanzar un alto nivel de posicionamiento, los mensajes y contenido son la mejor
manera en la g las bandas de distintos géneros musicales se dan a conocer,
dependiendo del tipo de contenido y las estrategias que se utilicen para su
divulgacion logrando convertir un grupo musical en una marca reconocida y
rentable, mediante una indagacion tedrica de diversas fases que adoptan las
industrias musicales en conjunto con la comunicacion, a través de experiencias y
conocimiento de publico objetivo y que determina su gusto musical, lo que se debe
tomar en cuenta para generar contenidos y con ellos poder alcanzar los objetivos
planteados.

Tomando en cuenta el desarrollo de contenidos se planteardn estrategias
comunicacionales para lograr g una banda de musica independiente en (Rock) en el
caso de este estudio pueda vincularse con su publico objetivo y alcanzar un alto nivel
de posicionamiento de marca, ampliando el alcance de comunicacién y difusion que
marque su imagen.

“La comunicacion musical es un ambito poco estudiado en el campo de la

comunicacion corporativa, por lo cual este estudio traera un nuevo terreno de
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exploracion para la ciencia social, su desarrollo, importancia e impacto cultural en el

Ecuador” (Bustamante, 2016).
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FUNDAMENTACION FILOSOFICA

Basado en el modelo educativo de la Universidad Técnica De Ambato, cuya
caracteristica participativa tiene una relacioén directa al momento de aplicar los
paradigmas, el presente estudio utilizara un método fenomenoldgico que analiza las
distintas dimensiones de la subjetividad humana. Se define como socio critico que de
acuerdo con Arnal (1992) adopta la idea de que la teoria critica es una ciencia social
que no es puramente empirica ni sélo interpretativa. Tiene como objetivo promover
las transformaciones sociales, dando respuestas a problemas especificos presentes en
el seno de las comunidades, pero con la participacion de sus miembros.
Relacionandolos, cuando va a los fundamentos del mundo de la vida, y pone los
conocimientos al servicio de la transformacion de los hombres y las mujeres en su
proyecto de humanizacién. Asimismo, contribuye a la construccion de un mundo
menos excluyente, totalitario y opresor.

El método fenomenoldgico es un instrumento de las ciencias del espiritu segun
Heidegger, es la posibilidad de tener un conocimiento objetivo sobre el ser humano,
porque todo el conocimiento es generado por personas gque son y estan en un mundo,
que tratan de entender a personas que también son y estan en un mundo. Se
comprende mediante la comparacion de lo que se necesita entender con algo que ya
se conoce.

“Toda la fenomenologia es una autorreflexion cientifica de la subjetividad
transcendental, que primero procede de un modo directo, ain con cierta ingenuidad,
pero luego medita criticamente sobre su propio logos” (L. F. T., p. 283).

En esta investigacion se realizara un analisis de la realidad de la mausica
independiente y su difusion de una manera cronoldgica, historica, en la cual se
plasman historias de vida de los musicos y sus experiencias con la comunicacion en

la difusion de la masica independiente en Ambato.
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FUNDAMENTACION LEGAL

El presente trabajo investigativo estd fundamentado en articulos de la Ley Organica
de Comunicacion 2013, que se relacionan con los medios de comunicacion, difusion
y la importancia de los contenidos culturales, en la ley Orgéanica de Comunicacion en
cuanto a los contenidos artisticos a difundir plantea: que los medios de comunicacion
deberan difundir contenidos no solo de carécter informativo y educativo, sino
también cultural, Estos contenidos deberan propender a la calidad y ser difusores de
los valores y los derechos. Segun el Art. 8, - Prevalencia en la difusion de
contenidos, Titulo I, Disposiciones Preliminares y Definiciones, Ley Organica De
Comunicacion.

Segun el Art. 12 de Ley Organica De Comunicacion. Indica que el principio de
democratizacion de la comunicacion e informacion denota que las actuaciones y
decisiones de los funcionarios y autoridades publicas con competencias en materia de
derechos a la comunicacion, tenderan progresivamente a establecer las circunstancias
materiales, juridicas y politicas para lograr profundizar la democratizacién de la
propiedad y acceso a los medios de comunicacion, también a generar espacios de
participacion, acceso a las frecuencias del espectro radioeléctrico asignadas para los
servicios de radio y television abierta y por suscripcion, las tecnologias y flujos de
informacion.

El Art. 103 de Ley Organica De Comunicacion habla de la Difusion de los
contenidos musicales, en cuanto se refiere a las estaciones de radiodifusion con
programas musicales, propendiendo que la musica producida, compuesta o ejecutada
en Ecuador debera representar al menos el 50% de los contenidos musicales emitidos
en todos sus horarios, con el pago de los derechos de autor conforme se establece en
la ley, dejando como excepcidn aquellas estaciones de caracter tematico.

Gracias a estos articulos se puede fundamentar legalmente la informacion tomando

en cuenta los estudios realizados para la creacion de estas leyes y sus beneficios.
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COMUNICACION SOCIAL

Concepto de comunicacion

Al comunicarnos se procura establecer un punto en comin con el receptor o, lo que
es lo mismo tratamos de compartir alguna informacién, idea o actitud, esto implica
qgue el momento en que se comparte alguna informacion acerca de algo o alguien,
tanto el emisor como el receptor se estan sintonizando respecto a algin mensaje en
particular, esta sintonia lleva como primera intencién dar a conocer algin tipo de
informacion, ya sea verbalmente, o a través de un periddico, de una noticia televisada
o radiofdnica, con la finalidad de persuadir al receptor acerca del contenido o
informacion.

Estos ejemplos hacen referencia a distintos tipos de comunicacion pero cada una
cumple el mismo procedimiento, segun Fernandez y Gordon (1992), se utiliza por lo
menos tres elementos: La fuente, el mensaje, y el destino. Cada uno de estos
elementos se identifica por la forma en que realiza su funcion.

Tratandose del mensaje, se considera la noticia impresa, las ondas de sonido, la luz
de un semaforo o cualquier otra sefial manifestada con la intencion de que sea
interpretada significativamente. En cuanto al destino, se considera a cualquier
individuo que realiza una lectura o que esta atento a un acontecimiento social o un
grupo de individuos.

“El proceso de la comunicacion implica un objeto, una cosa de la que se habla o
referente a signos, y por lo tanto un codigo un medio de transmisién v,

evidentemente un emisor y un destinatario” (Giraud 1972 p.11).

Funcion de los elementos de la comunicacion

Cuando la fuente de trata de entablar algo en comdn con un receptor determinado, se
efectlian ciertos procesos que ayudan a que se establezca una relacién entre ambos.
Como primer punto la fuente codifica el mensaje que desea compartir y la dispone
para que pueda ser emitida. Las imagenes posesionadas en la fuente no pueden ser
transmitidas mientras no sean codificadas y luego seran transmitidas por cualquier
canal o medio.

Una vez que el mensaje se ha codificado y enviado se vuelve independiente del

emisor ya que el receptor lo codificara de forma personal la informacion recibida.
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El proceso de la comunicacion sera efectivo cuando haya sido completado con la

decodificacion. (Fernandez, 1992).

Proceso de Comunicacion.

O

Fuente codificador senal decodificador destino

Grafico 1 Fuente: La Comunicacion
Humana, Fernandez-Gordon, 1992, p. 4

IMPORTANCIA DE COMUNICACION

La comunicacion ocupa un lugar muy importante en varios ambitos de la vida en
relacion a este tema Walton afirma que para alcanzar el éxito en cualquiera de las
actividades humanas.

“En los negocios de hoy, en la vida social y familia, usted requiere toda la habilidad
que pueda manejar en cualquier tipo de comunicacion. Esto comprende, por
supuesto, el lenguaje hablado y escrito. También incluye la expresion no verbal, los
gestos y el lenguaje corporal, que puede ser igualmente importante en la
comunicacion de sus ideas y sentimientos a los demas” (Walton, 1992 pl).

Se comprende, pues, que la importancia de la comunicacion aumenta a medida que
un individuo siente que esta progresando en sus actividades sociales. El éxito de un
partido politico serd mas evidente si la comunicacion de los elementos que quiere
esta actividad es manejada con claridad y con el buen uso de la lengua. (Walton,
1992 p.2).

LAS FALLAS DE LA COMUNICACION

El sistema de comunicacion humana tiene algunas complicaciones que son
consideradas como interferencias en cualquier del sistema provocando que la
comunicacién no se dé de manera correcta, entre las posibles interferencias puede
ocurrir que la fuente carezca de una informacion precisa, el mensaje no esta bien

codificado, los signos que utilizan podrian enviarse con lentitud o de forma
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inadecuada, el mensaje no se codificd de acuerdo a un patron que corresponda a la
codificacion, el receptor no comprenda bien el mensaje provocando una respuesta no

deseada, entre otras (Sanchez & Guzman, 1985).
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LAS FALLAS DE LA

COMUNICACION

Claridad en el Mensaje

Olvido u omision de partes
importantes de la
comunicacion

Mensajes con contradiceiones

Modulacion, tono o entonacion

Receptor Distraido

Canal no adecuado para la
comunicacion

5i el emisor no se expresa con claridad o es ambiguo en el mensaje, la
comunicacion es deficiente. Para que se dé un buen mensaje comprensible
para el oyente este debe ser preciso, conciso y suficiente; de tal manera, gue
si usted como emisor, mezcla varias ideas en una oracién, porgue va
expresando todo lo que se le viene a la mente, usted falta a la claridad que
exige una buena comunicacidn.

Si el emisor omite partes importantes del mensaje, se falla en la
comunicacion. A veces se omite el sujeto y los que escuchan no saben a
quienes se estan refiriendo; ejemplo: ese maldito me mordid (el esposo,

el perro u otro).

Si al emitir el mensaje se producen contradicciones en lo gue se habla, se
presentaran incoherencias que pueden ser detectadas por los receptores,
perdiéndose credibilidad en el mismo o esta tan lleno de contradicciones que
el receptor resulta desubicado en lo que quiere el emisor.

La comunicacion también puede fallar cuando el receptor no modula bien el mensaje,
o cuando su tono es tan bajito gue no se alcanza a escuchar y se hacen presunciones
del mismo por parte de un emisor gue no se atreve a preguntar gué xactamente lo
que el emisor plantea; pero también se puede fallar en la comunicacién cuando la
entonacién o acentua del mensaje no es la correcta, dando via a equivocos o
malas interpretaciones que incluso pueden llegar a generar conflickos entre las partes.

5i el receptor se encuentra desatento serd muy dificil que pueda captar bien
el mensaje; por eso al emisor se le recomienda que esté atento a como es el
estado de su publico, porque podria darse el caso que el mensaje se
encuentre bien expresado pero el oyente no esté en las mas optimas
condiciones para recibirlo.

El canal seleccionado debe ser el apropiado para el contexto y el pablico a
quien se estd dirigiendo porque si no se pueden producir blogueos en la
comunicacidn; asimismo el cddigo debe ser el adecuado, no es lo mismo
hablar a un pablico heterogéneo, que hablar a jovenes, a personas de la

tercera edad o a altos ejecutivos que a personas de un sindicato.

Gréafico 2 Fuente: El arte de la Palabra 2011

21



AXIOMAS DE LA COMUNICACION

Imposible no comunicarse:
Todo comportamiento es una forma de comunicacion. Como no existe forma
contraria al comportamiento («no comportamiento» 0 «anticomportamiento»),

tampoco existe no comunicacién (Gallardo, 2014).

Toda comunicacion tiene un nivel de contenido y un nivel de relacion, de tal manera
que el altimo clasifica al primero, y es, por tanto, una metacomunicacion:

Esto significa que toda comunicacion tiene, ademas del significado de las palabras,
mas informacion sobre como el que habla quiere ser entendido y que le entiendan, asi
como, como la persona receptora va a entender el mensaje; y como el primero ve su
relacion con el receptor de la informacion. Por ejemplo, el comunicador dice:
«Cuidate mucho». El nivel de contenido en este caso podria ser evitar que pase algo

malo y el nivel de relacidn seria de amistad-paternalista (Gallardo, 2014).

La naturaleza de una relacion depende de la gradacion que los participantes hagan
de las secuencias comunicacionales entre ellos:

Tanto el emisor como el receptor de la comunicacion estructuran el flujo de la
comunicacion de diferente forma y, asi, interpretan su propio comportamiento como
mera reaccion ante el del otro. Cada uno cree que la conducta del otro es «la» causa
de su propia conducta, cuando lo cierto es que la comunicacién humana no puede
reducirse a un sencillo juego de causa-efecto, sino que es un proceso ciclico, en el
que cada parte contribuye a la continuidad (o ampliacién, o modulacion) del
intercambio. Un ejemplo es el conflicto entre Israel y Palestina, donde cada parte
actla aseverando que no hace mas que defenderse ante los ataques de la otra
(Gallardo, 2014).

La comunicacion humana implica dos modalidades: la digital y la analdgica.
La comunicacion no implica simplemente las palabras habladas (comunicacion
digital: lo que se dice); también es importante la comunicacion no verbal o

comunicacion analdgica (Gallardo, 2014).
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Los intercambios comunicacionales

Pueden ser tanto simétricos como complementarios:

Dependiendo de si la relacion de las personas comunicantes estd basada en
intercambios igualitarios, es decir, tienden a igualar su conducta reciproca ejemplo:
el grupo A critica fuertemente al grupo B, el grupo B critica fuertemente al grupo A);
0 si esta basada en intercambios aditivos, es decir, donde uno y otro se
complementan, produciendo un acoplamiento reciproco de la relacién (p. ej.: A se
comporta de manera dominante, B se atiene a este comportamiento). Una relacion
complementaria es la que presenta un tipo de autoridad (padre-hijo, profesor-alumno)
y la simétrica es la que se presenta en seres de iguales condiciones (hermanos,

amigos, amantes, etc.) (Gallardo, 2014)

TEORIAS DE COMUNICACION

Comunicacion de masas

Segun Martin Serrano el término “Ciencias de la comunicacion es todo aquello que
tiene por objeto el analisis de las interacciones en las que existe el recurso a actos
expresivos”. Es decir, las ciencias de la comunicacion son las que estudian todo
proceso en el que se lleve a cabo la socializacién humana, cuya Unica pretension es la
de dejar huella de su razon, mediante la cultura. Al igual que lo hacen varios
diccionarios de la lengua espafiola, el término masas puede definirse, como
conglomeraciéon de personas, y se dice personas, porque “penetran en el dmbito de
humanas cuando el objeto de estudio es entre actores que son hombres (y mujeres)”
(Diaz, 2002).

De esta forma, se entiende que las ciencias de la comunicacion de masas son las que
se encargan del analisis de las expresiones entre unos y otros seres humanos, para
poder asi generar historia. Por su parte, se hablard del término Teoria de la
comunicacion de masas como “el nivel de analisis que tiene en cuenta toda
manifestacion de las relaciones comunicativas en las que se integran productos
fabricados ex profeso para cumplir una funcién expresiva asi como herramientas que
amplifiquen el alcance del espacio de las sefiales y prolonguen la duracion en el
tiempo” (Diaz, 2002).
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Las teorias de la comunicacion de masas, por lo tanto, son las que se encargan de
esquematizar y dar un modelo que nos indique cudl es la manera en la que se llevan a
cabo los actos comunicativos, asi como sus efectos en cuanto al tiempo y al espacio

dentro de un &mbito social (Diaz, 2002).

Escuela de Palo Alto

La escuela de Palo Alto esta basada en acciones que son mostradas por los medios de
comunicacion, que parece fueran bastante naturales, como si éstas no hubiesen sido
creadas, como si constituyeran la realidad tal cual es, lo que hace que no demos
cuenta de que este hecho acontece y podamos seguir desarrollando los mismos
patrones sociales. “Es un fenémeno en el que se establece una situacion normal y
adecuan hombres y mujeres, su comportamiento a ella, el que tiende a perpetuar la
situacion” (Diaz, 2002).

La informacion que aparece en la television resulta tan fidedigna de lo que es la
realidad, hace pensar que el comportamiento es adecuado para determinada
situacién. De lo contrario, ejercera un papel de influencia que nos pasa inadvertido y
ante el que se moldeard nuestra conducta. Es completamente natural que los
adolescentes actuen rebeldes, que los pandilleros ataquen, que las monjas se
persignen, que los abuelitos duerman, que los papas trabajen, que los nifios jueguen,
etc. Con esto, los medios nos definen, nos dan a conocer quiénes somos y cual es la
conducta que debemos tener dentro del marco social. Bien lo dice Watzlawick,
“Cuando alguien ve que sus percepciones de la realidad le acarrean la reprension de
otras personas se sentira inclinado a desconfiar de sus sentidos”. Esto traera como
resultado el que esa persona redefina su ser y actie como se supone debe actuar
(Diaz, 2002).

Interaccionismo simbolico

Cuando se habla de Interaccionismo simbdlico, se refiere claramente al uso de signos
que permiten establecer un pardmetro de comunicacion.

Los signos, por su parte, son la unidad minima de la palabra, tal como dice Eco en
sus escritos y estudios semioticos, la raza humana crea estos simbolos para
permanecer en el espacio y tiempo, que pueden ser aplicados de forma oral o escrita.

Basta con ver que desde épocas remotas, el hombre cred lo que hoy se conoce como
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jeroglificos, y que ha evolucionado hasta lo que denomina alfabeto, que no son sino
las letras que nos permiten constituir una palabra. Mas es un hecho, que cada letra

tiene un significado obtenido a partir de su significante. Watzlawick (S.F).

El construccionismo.

Se basa en la creacion de estereotipos que influyen de forma determinante en la
manera de actuar de los individuos. Lo que quiere decir que los medios de
comunicacién son los encargados de darnos las pautas de como debemos actuar
dentro de la estructura social. Y esto lo hacen mediante paradigmas conductuales,
gue no son sino los estereotipos mismos. En el caso de los medios masivos, es querer
ser como el personaje definido, ya sea en las pantallas de cine, de television o en la
radio (Diaz, 2002).

Los medios nos simplifican la existencia, nos construyen, construyen una conducta y

el mundo que nos rodea.

Perspectiva funcionalista

Esta basada en el mantenimiento del status quo, del equilibrio social. Es decir, lo que
los medios de comunicacion pretenden con la audiencia es que no se deslinde de los
patrones que ella marca, que actle bajo las reglas dictaminadas, es un tanto como
decir, que la sociedad se ve sometida, sin darse cuenta, a lo que los medios de
comunicacion indiquen. Es como una especie de martirio psicologico con el que nos
sentimos felices. “Los medios de comunicacion son otorgadores del status por
consiguiente, dificilmente van a permitir cambios sociales”. Es simple, en cuanto
notan que las ovejas se salen del corral, los medios implementan algo para que se
vuelva a regresar al lugar que se les ha determinado. Sin embargo, lo realmente
importante aqui es lo que Lasswell dice en su modelo: “;Quién dice que, a través de
qué canal, a quién y con qué efecto?”(p. 1) La audiencia, para no caer en garras de lo
que los medios establecen, deberia de hacerse la pregunta anterior, y con base en
ello, determinar si va 0 no a actuar como los medios lo indican, y salir de su estado

de conformidad
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Teoria de la aguja hipodérmica

En esta teoria, la explicacion que se da de los medios de comunicacion, es que éstos,
de forma inductiva, marcan las pautas en cada uno de los individuos sobre como
tienen que actuar y ser, sin que exista una amplitud de bagaje que les permita hacer
una seleccion y optimizacion de la informacion recibida. Un ejemplo, es que los
medios de comunicacion nos indican como es que deben de ser las mujeres, altas,
extremadamente delgadas, ojos claros, tez perfecta, jovenes, con cuerpos tonificados,
sin imperfecciones, etc. Esta semillita se va sembrando en nuestro pensamiento, de
manera tal, que ya no se da marcha atras, sabemos que las mujeres que no cuentan
con estas caracteristicas son las que deben ser desechadas. Es muy dificil,
posteriormente cambiar la concepcion que ya se tiene, a grado tal, que hacen todo lo
habido y por haber para corresponder con el estereotipo. Es como si los medios en su
afan de mantener el status quo, cosechara, al igual que lo hizo Hitler, ejércitos de
mujeres iguales con pensamientos similares, que no les permitan ir mas alla de lo
establecido. De esta forma es como la aguja hipodérmica funciona. Lo mismo sucede
con hechos noticiosos. Basta con pensar un poco en el famoso 11 de septiembre. Los
noticiarios nos sembraron la semillita de que los de Medio Oriente son criminales,
solo hay que ver el desastre que éstos provocaron en la potencia mas fuerte del
mundo, y la falta de piedad que tuvieron contra hombres y mujeres, para creer que lo
mostrado por los medios es cierto. Una vez que se ha mitificado una idea, es muy

dificil desmitificarla, cambiarla (Diaz, 2002).

Teoria del flujo de la comunicacion en dos pasos

Siguiendo un poco con la permanencia del status quo, habra que hacer un analisis o
un marco de referencia, sobre quiénes son los encargados de sembrar la semillita en
cada uno de los individuos, pues habra que ver que no basta con que los medios
desarrollen una idea, sino que ésta sea creible a las personas que estan recibiendo el
mensaje (Diaz, 2002).

Por ello, dentro de esta perspectiva, resulta imperante “la opinion de los lideres de
opinién” Lo que dice esta teoria, es que los medios no sélo son los encargados de
decirnos qué hacer, sino que hacen uso de entes ficticios a quienes les adjudican
credibilidad, para que nos muestren cOmo es que es nuestra realidad, cémo debe sery
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de la misma manera lo hacen con nuestra conducta. Un ejemplo muy simple son los
noticiarios (Watzlawick, S.F).

Teoria de la informacion

Esta teoria esta basada directamente en la funcionalidad de cada uno de los sistemas
que se encuentran dentro de una sociedad. “La ambicion del sistemiSmo consiste en
atender a la globalidad, a las interacciones entre los elementos mas que a las
causalidades, en comprender la complejidad de los sistemas como conjuntos
dinamicos con relaciones multiples y cambiantes”. Los medios masivos de
comunicacion, lo que buscan es preservar el sistema tal cual esta4 funcionando. Ellos
mismos en si son sistemas que rigen los 6rdenes de patrones ya establecidos y lo
hacen mediante ciertos actores, que son los encargados de propagar el sistema mismo
(Diaz, 2002).

Usos y gratificaciones

Lo que dicen los tedricos de esta corriente, es que “los medios masivos de
comunicacion satisfacen algunas clases de necesidades, entre ellas cognitivas
(adquisicion  de  conocimiento), las estético-afectivas, las de evasion
(entretenimiento) y las integradoras”. Es decir, la audiencia se le da un caracter de
activa y no pasiva como ocurria en teorias anteriores. Cuando una persona se sienta
frente al televisor, es capaz de elegir entre la amplia gama de programas que en ella
se presentan. Habra quien por su parte quiera ver a los Simpson, mientras que habra
quienes elijan los programas noticiosos, también se encontraran los que prefieran los
programas de espectaculo, etc. Es simple, las personas tienen el poder y es con el uso
que le dan a los medios que satisfacen ciertas necesidades. Por una parte, las
necesidades que buscan ser satisfechas, pueden ser las de entretenimiento, las

r e

informativas, las de recreacion, etc. La interrogante aqui “no debe ser ;qué hacen los

medios a las personas?, sino ¢qué hacen las personas con los medios?” (Diaz, 2012).

LA COMUNICACION EN LAS ORGANIZACIONES

“Muchos conflictos, y una buena parte de la ineficiencia laboral, nacen de ese
aislamiento o telon, que impide que la orden clara e incluso el espiritu de las més

razonables propuestas, lleguen a su destino” Redfield; CH. E. (Univ. Chicago)
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Una gran cantidad de acciones de los seres humanos esta caracterizada por la
comunicacion, particular atencion tiene para las organizaciones este aspecto tanto en
las relaciones interpersonales como en las organizacionales entre empresas y sus
trabajadores y entre la organizacién y su entorno y dentro de éstas los Recursos
Humanos juegan un importante rol para mejorarla (Valdés, 2005).
Podemos decir que la comunicacion es el fundamento de toda vida social y que este
proceso responde a dos aspectos esenciales que son:
e Informar— Esta dirigida a la razon, a la inteligencia.
e Persuadir—Se dirige a la afectividad, a los sentimientos.
Debemos tener en cuenta que el éxito de toda institucion depende del
conocimiento e identificacion de sus miembros con los objetivos a alcanzar y de
la creacién de un clima de trabajo favorable y esto sélo se logra mediante una

comunicacion efectiva (Valdés, 2005 p.1).

LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL COMO DISCIPLINA

La comunicacién cuando se aplica en las organizaciones es denominada
comunicacion organizacional. Esta comunicacién se da naturalmente en toda
organizacion, cualquiera que sea su tipo o0 su tamafio y en consecuencia no es posible
imaginar una organizacién sin comunicacion. Bajo esta perspectiva, la comunicacion
organizacional es el conjunto total de mensajes que se intercambian entre los

integrantes de una organizacion, y entre ésta y su medio, (Fernandez, 1999).

Segin Gary Kreps (1995), mensiona que la comunicacion organizacional es el
proceso por medio del cual los miembros recolectan informacion pertinente acerca de
su organizacién y los cambios que ocurren dentro de ella.

La comunicacion organizacional se entiende también como un conjunto de técnicas y
actividades encaminadas a facilitar y agilizar el flujo de mensajes que se dan entre
los miembros de la organizacién, o entre la organizacion y su medio; o bien, a influir
en las opiniones, actitudes y conductas de los publicos internos y externos de la
organizacion, todo ello con el fin de que esta Gltima cumpla mejor y mas

rapidamente con sus objetivos. Estas técnicas y actividades deben partir idealmente
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de la investigacion, ya que a través de ella se conoceran los problemas, necesidades y

areas de oportunidad en materia de comunicacion, (Fernandez, 1999).

LA IMPORTANCIA DE LA COMUNICACION ORGANIZACIONAL

Su importancia radica en que ésta se encuentra presente en toda actividad
empresarial y por ser ademas el proceso que involucra permanentemente a todos los
empleados. Para los dirigentes es fundamental una comunicacion eficaz porque las
funciones de planificacion, organizacion y control sélo cobran cuerpo mediante la

comunicacion organizacional (Contreras & Hectony, 2010 p. 8).

La comunicacion organizacional es esencial para la integracion de las funciones
administrativas. Por ejemplo, los objetivos establecidos en la planeacion se
comunican para que se pueda desarrollar la estructura organizacional apropiada. La
comunicacion organizacional es también esencial en la seleccion, evaluacion y
capacitacion de los gerentes para que desempefien sus funciones en esta estructura.
De igual modo, el liderazgo eficaz y la creacion de un ambiente conducente a la
motivacion dependen de esta comunicacion. Mas aun, mediante la comunicacion
organizacional se puede determinar si los acontecimientos y el desempefio se ajustan

a los planes (Contreras & Hectony, 2010 p. 10).

TIPOS DE COMUNICACION ORGANIZACIONAL

La comunicacion organizacional no es un proceso que soélo se lleve a cabo en el
interior de la empresa, sino también fuera de ella, pues el buen funcionamiento de
sus redes internas debe ser paralelo con las que se tienen con los miembros externos
de la misma, depende del verdadero éxito organizacional. Lo que ayuda a diferenciar
entre los tipos de comunicacion organizacional existentes (Contreras y Hectony,
2010 p. 10).

Comunicacién interna
Son los procesos comunicativos que se llevan a cabo dentro de la organizacion,

aquella que busca el logro de los objetos organizacionales a través de mensajes que
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fluyan de manera eficiente en el interior, de relaciones satisfactorias entre sus
miembros, un ambiente de trabajo agradable, entre otras. Asi los subsistemas a traves
de la comunicacion se sienten identificados y motivados para realizar su labor y de

esta manera obtener los resultados que el sistema requiere (Fernandez 1999).

El conjunto de actividades efectuadas por cualquier organizacion para crear y
mantener buenas relaciones con y entre sus miembros; utilizando diferentes medios
de comunicacién que los mantengan informados, integrados y motivados para
contribuir con su trabajo al logro de los objetivos organizacionales (Herndndez,
2002).

Comunicacién descendente

La comunicacion descendente es la que se lleva a cabo cuando los superiores juegan
el rol de emisores y los subordinados son los receptores, asumiendo que los mensajes
son concernientes a las responsabilidades, funciones ay a la produccién gue se lleva a
cabo dentro de la organizacion (Valdés, 2003).

Con respecto a lo mencionado Martinez y Nosnik mencionan que este tipo de
comunicacion no debe entenderse exclusivamente como aquella que surge en la
gerencia y se dirige a los empleados, sino también la que se origina en los altos
mandos y fluye hacia la gerencia, (Martinez & Nosnik, 1988 p. 27 - 28).

Goldhaber afirma que los estudios de comunicacion descendiente responde a la
pregunta ¢Hasta qué punto los mensajes descendentes obtienen los tipos de respuesta
deseados por el directivo que envia el mensaje? Las comunicaciones descendientes
marcan el ritmo y establecen el medio ambiente necesario para que las

comunicaciones ascendentes sean eficaces (Goldhaber, 1984 p. 1).

Comunicacion ascendente
Es la que va de los subordinados hacia los superiores, son definidos como aquellos
mensajes que fluyen de empleados hasta los superiores, normalmente con el
propdsito de formular preguntas, proporcionar retroalimentacion y hacer sugerencias
(Goldhaber, 1984 p. 134).
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La comunicacion ascendente puede construirse en un termémetro de lo que sucede
con la gente a nuestro mando y por lo tanto, su utilidad esta en que dependiendo del
nivel de detalle que tengamos, podamos diagnosticar y pronosticar sucesos para
poderlos manejar de una manera mas eficiente (Martinez & Nosnik, 1988 p. 41-42).

Comunicacion horizontal

Es la que se da entre personas que pertenecen al mismo nivel jerarquico. Asi la
define Massie (S.F). La comunicacion horizontal consiste en el intercambio lateral de
mensajes entre personas que se encuentran en el mismo nivel de autoridad dentro de
la organizacion.

Esta comunicacion es directa entre los empleados, y esta vinculada con la formacion
de grupos. Ya que algunas actividades en la organizacion implican la participacion
de varios trabajadores por lo que para lograr los objetivos planteados se necesita un
nivel de convivencia por lo es necesario una buena comunicacion integracion y

coordinacion entre ellos (Martinez & Nosnik, 1988 p. 56).

Los grupos que se crean pueden ser formales, los que se dedican al trabajo,
resolucion de problemas o toma de decisiones. Estos se dividen en funcionales, es
decir, que sus funciones grupales estan establecidas por su jerarquia, los que se unen
por un objetivo en particular y se disuelven al lograrlo. Y también pueden ser
informales, creados en base a la amistad o cierto interés comin (Hernandez, 2002).
La comunicacion horizontal puede darse entre:

- Miembros del mismo grupo

- Miembros de distintos grupos

- Miembros de distintos departamentos

- Entre lalinea y el staff

Comunicacion externa
Si la comunicacidon externa es aquella que se dirige hacia afuera de la empresa.
La comunicacion externa es el conjunto de mensajes emitidos por cualquier

organizacion hacia sus diferentes publicos externos, encaminados a mantener o
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mejorar sus relaciones con ellos, a proyectar una imagen favorable o a promover sus

productos o servicios (Hernandez, 2002).

Desde el punto de vista de la mercadotecnia, se dice que la comunicacion de
mercadotecnia va de la mano con la organizacion, pues ésta se comunica mediante
sus productos o servicios para lograr crear o modificar o mantener la imagen deseada
(Castarieda, 2003 p. 78).

ASESORIA COMUNICACIONAL

Cuando las organizaciones preparan materiales comunicacionales como notas de
prensa, folletos, afiches o programas radiales, en principio se ha identificado a qué
publico se quiere hacer llegar los mensajes respondiendo a varias preguntas como:
¢Se tiene diversos publicos?, ;como son?, ;Qué tanto se sabe de ellos?, ;Se esta
poniendo en su lugar para identificarlos plenamente?, se debe preparar los mensajes,
produciendo material comunicacional teniendo claro el objetivo al que se quiere
llegar y los publicos a los que se va a dirigir, de esta forma nos pondremos en el

lugar de nuestro publico objetivo (Vargas, 2012).

PLAN O ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Herb Schmertz, directivo de una importante empresa petrolera internacional,
indicaba que “el silencio no es rentable”. Esta afirmacion viene a significar que sin
dicho plan orientado a que la organizacion sea conocida en el interior y exterior las
empresas dificilmente lograran prestigiar sus acciones Yy, por consiguiente,
mantenerse 0 aumentar sus rentas o negocio, que son la subsistencia de la
organizacion (Correspondencias & Analisis, 2011).

La organizacion hacia sus publicos y grupos de interés, contando lo mas profesional
posible para asi diferenciarse éticamente de la competencia. La confianza, calidad,
credibilidad y reputacién de una organizacién son determinantes en la eleccion de las
actividades, servicios o productos que ofrece, a la par de las variables
sociodemograficas, habitos de consumo y comportamiento de las personas que la

componen: trabajadores, proveedores, clientes, inversores y accionistas. En concreto,
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los stakeholders o potenciales publicos y grupos de interés social, asi como sus
publicos objetivos (Freeman & Phillips, 2003 p. 25-32).

Lo que la poblacion piensa u opina de una empresa o institucion es siempre producto
de la informacién voluntaria o involuntaria que esta organizacion emite hacia el
interior o exterior. Por lo tanto, es imprescindible comunicar lo que se produce en
ella y no callarlo. Informar de una manera légica, clara y organizacional, es decir,
por medio de un concreto y riguroso plan o estrategia de comunicacion
(Correspondencias & Analisis, 2011).

“Este plan debe regir cuanto signifiquen relaciones internas y externas de la Alta
Direccion de la empresa o institucion; debe ser como un ‘traje a medida’ con sus
publicos y grupos interesados actuales o potenciales, es decir, debe comprender: la
radiografia, el diagndstico, las recetas, los medicamentos y, en su caso, las
operaciones quirdrgicas necesarias para hacer frente a los problemas de

comunicacion integral de la organizacion” (Jauregui 1990).

ANALISIS DE LA SITUACION INTERNA Y EXTERNA

En esta etapa se desarrolla una introduccion histérica y una visién actual de la
organizacion, para definir lo que se abordara en la investigacion, asi como para
prever y detectar los problemas existentes para posteriormente solucionarlos. Se
realiza analizando conjuntamente todas las variables, asi como todo tipo de datos
cualitativos y cuantitativos, tanto de esos publicos objetivos existentes como de los
potenciales publicos y grupos de interés a quien la organizacion quiere llegar dia a
dia y de manera anual, con la finalidad de saber las caracteristicas técnicas de los
publicos especificos a los que dirigir las actividades, productos y servicios. (Martin,
2010).

INVESTIGACION EXTERNA

Por medio de encuestas y entrevistas a clientes, inversores, proveedores, publico
actual y potencial para lograr la confianza del publico al que nos dirigimos y
potenciar dicha imagen publica. De esta manera se obtendran una o varias hipétesis o
suposiciones de una verdad cientifica de partida, que se deberan confirmar al final
dentro del plan estratégico de comunicacion (Correspondencias & Analisis, 2011).
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POSICIONAMIENTO EN EL MERCADO

Al establecerse el analisis de la situacion actual, se procederd a una investigacion
exhaustiva para determinar el posicionamiento en el mercado y en el sector de la
organizacion. Asi se podran conocer los errores y aciertos logrados por las
organizaciones competentes, ya sea a nivel internacional, nacional o regional, para
asi saber lo que debe comunicarse sobre nuestra empresa o institucion, tanto a nivel
informativo como de Relaciones Pablicas y Publicidad. Se ir4 desarrollando por
medio de una investigacion en la que se observard, poco a poco, los rasgos de su
competencia; la percepcion de nuestra organizacion en el exterior; la aceptacion o
rechazo de nuestras acciones, productos, actividades o servicios, consiguiendo asi
tener una vision global de la identidad y la percepcion que tiene la organizacién en el
sector (o sectores) de actuacion en la que opera (Correspondencias & Analisis,
2011).

MARKETING Y PUBLICIDAD

El marketing es una actividad fundamental en las empresas. Su estudio se centra en
el intercambio, por lo que su area de interes engloba el analisis de las relaciones de
una empresa con los diferentes agentes del entorno que interactian con ella. Especial
atencion merece el mercado, constituido por los consumidores, los intermediarios y
los competidores. De hecho, todos estan expuestos a las manifestaciones més
relevantes de las actividades de marketing de las empresas, como la investigacion de
mercados, la publicidad, la venta personal, las relaciones publicas, las promociones
de ventas, la distribucion comercial o la segmentacion de mercados. Hoy en dia, las
empresas, independientemente de su origen y sector de actividad, se encuentran
compitiendo en un entorno global, turbulento e inestable, donde las actividades de
investigacion de mercados y de comercializacion de los productos son fundamentales

para sobrevivir (Monferrer, 2013).

Como disciplina académica, hay que esperar hasta inicios del siglo xx para poder
hablar realmente del despegue del marketing. Seria en esta época cuando el

marketing, aparte de entenderse como una practica comercial, asociada a actividades
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de trueque o de negocio, empieza a concebirse como una nueva linea de pensamiento
en torno a la idea de intercambio, inicidndose su estudio y desarrollo en profundidad.
En esta linea, a partir de la segunda mitad del siglo xx aparecen sucesivas
definiciones sobre la disciplina del marketing (en especial por parte de la American
Marketing Association, ama) que ayudan a entender su evolucion conceptual (AMA,
1960).

EL ENTORNO DEL MARKETING

El macro entorno

El micro entorno

Factores
econémicos Factores
politicos

El entorno interno

Trabajadores
Dinero
Maquinaria
Materiales
Tiempo

Consumidores Participantes

\ \ Proveedores /

e
Factores Factores

tecnoldgicos socioculturales

\____/

Gréfico 3 Fuente: Marketing y
Publicidad, IFES, (S.F.)

El entorno de marketing le rodea e influye en usted y en su organizacion. Existen tres
puntos de vista clave sobre el entorno de marketing: el "macroentorno”, el

"microentorno” y el "entorno interno” (IFES, S.F. p. 5).

El microentorno

Este entorno influye directamente sobre la organizacion e incluye a los proveedores
directos o indirectos, a los consumidores y clientes y a otros agentes locales
interesados. Micro suele sugerir pequefio, pero esto puede inducir a error. En este

contexto, micro describe la relacién entre las empresas y los motores que controlan
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esta relacion. Se trata mas de una relacion local y que puede ejercer una cierta

influencia la empresa (IFES, S.F. p. 5).

El macroentorno

Este entorno incluye todos los factores que pueden influir en la organizacién, pero
que se salen de su control directo. Una empresa no influye, por lo general, en
ninguna ley, las cuales cambian de manera continua y la empresa tiene que ser
flexible para adaptarse. Puede haber una competencia agresiva y rivalidad en el
mercado, debida a la globalizacién por la amenaza de productos sustitutivos y de
novedades. El entorno més amplio también estd cambiando de manera constante y
tiene que compensar los cambios culturales, politicos, econdémicos y tecnoldgicos (
IFES, S.F. p. 5).

El entorno interno

Todos los factores que son internos de la organizacion se conocen como entorno
interno. Se suelen auditar aplicando las “Cinco M” (en inglés, Men, Money,
Machinery, Materials and Markets), que son personas, dinero, maquinaria, materiales
y mercados. El entorno interno es tan importante para gestionar el cambio como lo es
el externo. El entorno externo se puede auditar en detalle mediante métodos como
son el Analisis DAFO, el Analisis de las cinco fuerzas o el Analisis PEST ( IFES,

S.F. p. 6).

ANALISIS PEST
IFES (S.F.) p: 6. Menciona que: Es muy importante que una organizacion tenga en
cuenta su entorno antes de comenzar el proceso de marketing. De hecho, el analisis
ambiental deberia ser continuo e informar de todos los aspectos de la planificacion.
El entorno de marketing la organizacion esta compuesto por:
- El entorno interno; por ejemplo, la plantilla (o clientes internos), la
tecnologia del taller, los salarios y las finanzas, etc.
- El microentorno; por ejemplo, los clientes externos, los agentes y
distribuidores, los proveedores, los competidores, etcétera.
- El macroentorno; por ejemplo, las fuerzas politicas (y legales), las fuerzas

socioculturales y las tecnoldgicas.
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*:Cual es la estabilidad del ambiente politico?

Factores =¢Influird la politica gubernamental en las leyes que regulan y gravan su negocio?

*:Cual es la postura del gobierno en ética del marketing?

po’,’ticos *;Cual es la politica del gobierno en economia?

*;Tiene el gobierno algin punto de vista sobre la cultura o la religion?

Factores *Los tipos de interés.

®La tasa de inflacidn.
*El grado de empleo per capita.

econ 6micos *Las perspectivas a largo plazo de la economia

#iCual es la religion dominante?
#iCuales son las actitudes hacia los preductos y servicics extranjeros?

Factores siInfluye el idioma en la difusidn de los productos en los mercados?

#iDe cuanto tiempeo de ocio disfrutan los consumideres?
S ’t ’ #iCul es el papel de hombres y mujeres en la scciedad?
SOC,OCU ura es #iCudl es la esperanza de vida? {Tienen dinero las personas mayores?

=iTiene |a poblacién una cpinién favorable o no respecto a los asuntos medioambientales?

N\

siPermite |a tecnologia obtener productos y servicios mas baratos y con una calidad basica mejor?

Factores »i0frecen las tecnologias, a los consumidores y a los negocios, productos y servicios mas
innovadores?

#iComo cambian las nuevas tecnologias la distribucién; por ejemplo, artesania por Internet,

& —H bastas, etc.?
te Cn O’o g.’cos -:uﬂfr;c:l:ter::nnlngl'a a las empresas una nueva forma de comunicarse con los consumidores; por

ejemplo, banners, CRM (Gestion de las relaciones con los clientes), etc.?

Gréfico 4: ANALISIS PEST Fuente; IFES (S.F.) p 8-9

)
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LAS CINCO FUERZAS DEL MARKETING

El anélisis de las cinco fuerzas ayuda a contrastar un entorno competitivo. Guarda
semejanzas con otras herramientas de auditoria del entorno como el analisis PEST,
pero tiende a concentrarse en el negocio aislado e independiente o SBU (unidad
estratégica de negocio) en lugar de en un solo producto o gama de ellos. Por ejemplo,
se analizaria el mercado de la alfareria; es decir, una de las unidades estratégicas de

negocio de la artesania.
El andlisis de las cinco fuerzas estudia cinco campos clave: la amenaza de entradas,
el poder de los compradores, el poder de los proveedores, la amenaza de los

sustitutos y la rivalidad competitiva (IFES, S.F.).

LAS CINCO FUERZAS DEL MARKETING

Poder de los Rwal"‘!a_d Poder de los
proveedores competitiva compradores

Amenaza de los sustitutos

Gréfico 5 Fuente: Marketing y Publicidad,
IFES, (S.F.)

La amenaza de entradas
- Las economias de escala; por ejemplo, los beneficios asociados a las compras
a granel.
- El elevado o reducido coste de entrada; por ejemplo, ¢cuanto costara la tltima
tecnologia?
- La facilidad de acceso a los canales de distribucion; por ejemplo, ;dominan

nuestros competidores los canales de distribucion?
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Ventajas de costes no relacionadas con las dimensiones de la empresa; por
ejemplo, contactos personales o conocimientos que no poseen las grandes
empresas o efectos de la curva de aprendizaje.

Posibles represalias de los competidores.

Politicas del gobierno; por ejemplo, ¢se introducirdn nuevas leyes que
debiliten nuestra posicion competitiva? Rivalidad competitiva Amenaza de
entradas Amenaza de los sustitutos Poder de los proveedores Poder de los
compradores

Diferenciacion del producto; por ejemplo, no se puede copiar la marca

Sweets. Esto hace menos sensible la influencia del entorno (IFES, S.F. p.10).

El poder de los compradores

Es elevado cuando hay pocos protagonistas de grandes dimensiones en el
mercado; por ejemplo, las grandes cadenas de artesania.
Un gran nimero de pequefios proveedores indistintos; por ejemplo, pequefios

artesanos que suministran a grandes cadenas de artesania.

Bajo coste de cambiar de proveedores; por ejemplo, de un proveedor de madera a
otro (IFES, S.F. p.10).

El poder de los proveedores

El poder de los proveedores tiende a ser la otra cara del poder de los compradores.

En caso de que los costes del cambio sean elevados; por ejemplo, cambiar de
un proveedor de madera a otro.

El poder es fuerte en el caso de que la marca sea poderosa.

Existe la posibilidad de que el proveedor se integre hacia delante; por
ejemplo, artesanos que compran en tiendas.

Los clientes estan divididos (no en grupos), de modo que tienen poco poder
de regateo. La amenaza de los sustitutos

En caso en que haya una sustitucion de un producto.

En caso de que haya una sustitucion genérica (compitiendo por la economia
del consumidor); por ejemplo, productos artesanos frente a productos

industriales.
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- Algo de lo que siempre podemos prescindir; por ejemplo, un cenicero.
Artesania falsa. Rivalidad competitiva
Seré elevada en caso de que sea probable una entrada; existe el riesgo de productos
sustitutivos y que proveedores y compradores intenten hacerse con el control del
mercado. Por este motivo siempre aparece en el centro del diagrama (IFES, S.F.
p.11).

PLAN DE MARKETING

La planificacion estratégica

La planificacién comercial o estratégica se integra dentro de un rango superior al que
denominamos planificacion estratégica, la cual se define como el proceso de
mantenimiento de un ajuste viable entre los objetivos y recursos de la compafiia y las
cambiantes oportunidades del mercado, con el fin de modelar y reestructurar las
areas de negocio y producto de la compafila de forma que den beneficios y

crecimientos satisfactorios (Monferrer, 2013).

En este sentido, la esencia de la planificacion estratégica reside en la identificacion
de las oportunidades y amenazas actuales que la empresa encuentra en su entorno, las
cuales, al combinarlas con las fortalezas y debilidades de la empresa, proveen a la
compafia de bases para definir a donde se quiere llegar en el futuro (Monferrer,
2013).
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ETAPAS DE LA ELABORACION DE UN PLAN

Debe haber
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Grafico 6 Fuente: Fundamentos de
Marketing, Monferrer, 2013

Monferrer, 2013. Menciona las siguientes etapas:

Analisis:

Se debe llevar a cabo un analisis completo de la situacion de la compafiia. Esta debe
analizar su entorno para tratar de encontrar oportunidades atractivas y evitar sus
amenazas. Debe analizar también los puntos fuertes y débiles de la empresa. Sus

resultados son la base sobre la que desarrollar las fases siguientes.

Planificacion:
La empresa decide lo que desea alcanzar (objetivos), asi como la manera de llegar a

tales objetivos (estrategias).

Ejecucion:
Implica poner en funcionamiento la estrategia a través del disefio de acciones que

ayuden a alcanzar los objetivos fijados.

Control:

Conlleva realizar un seguimiento a través de la medicién de los resultados, el analisis
de las causas de los mismos y la toma de medidas correctoras para asegurar el
cumplimiento de los objetivos propuestos. Dependiendo de la estructura de la
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empresa, el ndmero de planes y la complejidad de los mismos se verén
incrementados. Asi, tomando como ejemplo una estructura empresarial compleja
como la del grupo Inditex, compuesto por varias unidades de negocio (Zara, Pull &
Bear, Massimo Dutti, Oysho, etc.), las cuales a su vez, como negocios
independientes, se componen de distintas &reas funcionales (de marketing,
produccion, financiera, de recursos humanos, etc.) vemos como la planificacion

estratégica implica el desarrollo de planes a cada nivel (Monferrer, 2013 p. 34).

EL PLAN DE MARKETING

Como hemos visto en el apartado anterior, el plan estratégico de la empresa incluye
los planes de las diferentes areas funcionales que la integran (planes de marketing,
produccidn, financiera, de recursos humanos, etc.). Por lo tanto, el plan de marketing
se integra dentro del plan estratégico. De forma especifica, el plan de marketing debe
definir una serie de politicas de marketing que puedan implementarse y permitan
alcanzar los objetivos marcados por la organizacion, asi como su mision. Su
desarrollo debe responder a las siguientes preguntas, diferenciando entre lo que
conocemos como marketing estratégico y marketing operativo: (Monferrer, 2013 p.
37).

(Donde estamos? ANALISIS
(A donde queremos ir? OBJETIVOS L | MK ESTRATEGICO
. Como llegaremos ahi? ESTRATEGIAS
. Qué herramientas utilizaremos? EJECUCION
MK OPERATIVO
. Como nos aseguramos? CONTROL

Gréfico 7 Fuente: Monferrer, 2013
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Partiendo de la estructura general de todo plan estratégico Monferrer, 2013 menciona
la estructura basica de un plan de marketing incluye:

Analisis de situacion:

Resumen de las tendencias del entorno:

— Anédlisis de la situacién interna y externa (productos, mercados, resultados
anteriores, competidores, otros factores ambientales).

— Analisis dafo (debilidades, fuerzas internas, amenazas y oportunidades externas).
Seleccion del pablico objetivo:

Exposicion de las decisiones de segmentacion, seleccion de mercados objetivos y
posicionamiento, asi como analisis del mercado y segmentos a alcanzar a través de la

estrategia de marketing.

Formulacién de objetivos:
Esbozo de los objetivos concretos de marketing a conseguir e identificacion de

aspectos que puedan afectar la consecucion de los mismos.

Formulacion de estrategias:

Definicion de la estrategia a desarrollar para conseguir los objetivos de marketing.

Implementacion:

Delimitacion y definicidn de los programas para llevar a cabo la estrategia elegida,
incluyendo actividades concretas, su planificacion temporal, presupuesto vy
asignacion de responsabilidades para: producto, precio, distribucion y comunicacion.

Control:

Indicar cdbmo se va a medir la evolucion hacia los objetivos y como se llevarén a
cabo los ajustes para mantener los programas dentro de las previsiones (Monferrer,
2013 P. 37-38).
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FASES DE LA ELABORACION DEL PLAN DE MARKETING
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Grafico 8 Fuente: fundamentos de Marketing,
Monferrer, 2013 p. 38

IMAGEN Y POSICIONAMIENTO DE MARCA

Identidad de marca.

Joan Costa (1999) recoge, en el concepto de identidad de empresa, estas mismas
ideas de personalidad y de diferenciacion. Segun Costa, la identidad de la empresa es
lo que la empresa es. A partir del significado etimologico de identidad, “la empresa
es —0 debe ser— exactamente idéntica a si misma. Tal como es, en su esencia,
personalidad y valores.

“La identidad objetiva de la empresa (“lo que es”) es equivalente a lo que, en una
persona, es el conjunto de datos descriptivos (“quién es”) que estan inscritos en su

documento de identidad o pasaporte y que podemos ver y leer (pero solo ver y leer)
(Costa, 2006 p. 12).

“toda organizacion empresarial debe tener una personalidad propia que constituye su
identidad especifica, su propio ser” (L.A. Sanz de la Tajada 1996). Segin Sanz de la
Tajada, la identidad de la empresa se concreta en dos aspectos complementarios: lo
visual o signico, y lo conceptual, que permiten hablar de una identidad visual o

signica y de una identidad conceptual:
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Identidad visual o signica
Se refiere al disefio grafico que, a partir de los signos externos, permite identificar la

empresa desde fuera. (L.A. Sanz de la Tajada 1996).

Identidad conceptual

Se refiere al conjunto de caracteristicas (atributos) que permiten diferenciar a la
organizacion de otras organizaciones, independientemente de como sean percibidas
en su contexto exterior. La consideracién de la identidad conceptual de las
organizaciones conduce a la mision de la compafiia y al Proyecto de Empresa, en la
medida en que ambos conceptos tienen la pretension de proyectar la identidad de la
empresa hacia ideales ambiciosos, mas alla de los objetivos instrumentales clasicos
(L.A. Sanz de la Tajada 1996).

Es interesante como este autor sefiala que la cultura de la empresa configura su
propia identidad a través de una mision a cumplir, condicionada por los propios
principios y valores de la organizacion. La cultura de la empresa condiciona la
definicion de su mision, y es susceptible de ser comunicada al exterior mediante el
empleo de diferentes técnicas y procedimientos de comunicacion. Es mas, Sanz de la
Tajada (1996, p.13) indica que “la identidad conceptual de la empresa, tal y como ha
sido definida en el Proyecto de Empresa y divulgada en la Carta de Identidad de la
misma, debe ser proyectada hacia los publicos (tanto de dentro como de fuera de la
propia empresa) a través de la comunicacion, puesto que el objetivo ultimo es que

contribuya a crear la imagen percibida por los publicos” (Bustamante, 2012 p.13).

IMAGEN DE MARCA.

Joan Costa, (1999) habla de imagen grafica, imagen visual, imagen material, imagen
mental, imagen de empresa, imagen de marca, imagen corporativa e imagen global.
(p. 13)

Por otro lado, Capriotti (1999), identifica cinco niveles de imagen en el ambito
empresarial: imagen de producto genérico, imagen de marca de producto o servicio,
imagen corporativa o de marca corporativa, imagen del sector empresarial e imagen

de pais. En este contexto, define la imagen de marca como el significado que asocian

45



los publicos con una determinada marca o nombre de un producto o servicio. En
cuanto a la imagen corporativa, el autor sefiala que se trata de la estructura mental de
la organizacion que se forman los publicos, como resultado del procesamiento de
toda la informacion relativa a la organizacion. Y aclara, que la estructura mental de
la organizacion es el conjunto de rasgos o atributos que se otorgan a la empresa. Es
decir, la imagen corporativa seria el conjunto de rasgos o atributos que otorgan a la

empresa los diferentes pablicos al procesar la informacion relativa a la misma.

DE LA IMAGEN AL POSICIONAMIENTO.

Si el punto de partida de la imagen esta en la identidad, de la misma forma se puede
sefialar que el punto de partida del posicionamiento estd en la imagen. Estos dos
conceptos, imagen y posicionamiento, estan profundamente relacionados. De hecho,
el estudio de la imagen de una empresa 0 marca no tiene sentido si el mismo no se
realiza en un marco competitivo, es decir, si no se valora o compara la imagen de

dicha empresa 0 marca con respecto a sus competidoras (Bustamante, 2012).

Asi nos adentramos en la nocidn de posicionamiento que, a su vez, se construye
sobre el concepto de imagen. La empresa ocupa una posiciéon en el mercado a partir
de una serie de atributos que los individuos asocian a la empresa en relacion con las
demas empresas con quienes concurre. Dicha asociacion se produce en los
individuos a partir de impresiones, creencias y percepciones sobre la empresa; es lo
gue se denomina imagen. Y cuando tal imagen percibida es comparada con las de las
empresas competidoras y se establecen las distancias entre todas ellas, se obtiene el
posicionamiento relativo de las diferentes empresas que concurren en un sector
concreto.

La representacion de la forma en que compiten las diferentes empresas y el grado en
el que responden a los intereses y demandas de cada uno de sus publicos por
separado, supone la identificacion de la posicion relativa que ocupa la empresa en
relacion con: 1) los atributos que la tipifican, y 2) las demas empresas con las que
compite. El resultado es un mapa de posicionamiento, donde se visualizan las
posiciones relativas de los diferentes competidores concurrentes en el mismo
contexto (Sanz de la Tajada, 1994, p.169-171).
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Segun C.F. Gwin y C.R. Gwin (2003, p. 30), a partir de las distintas herramientas
existentes para determinar el posicionamiento de una marca (analisis factorial,
analisis discriminante, escala multidimensional, etc.), el experto en marketing puede
evaluar si:

- La marca tiene un posicionamiento que la diferencia de otras marcas del mercado.

- Existen oportunidades para introducir nuevos productos o reposicionar una marca

existente.

Julio Cervifio (2002) apunta que “el término posicionamiento se aplica al proceso de
enfatizar los atributos distintivos y motivadores de una marca en relacion a sus
competidores. Asi el posicionamiento se relaciona estrechamente con los conceptos
de asociaciones y de imagen, pero implica un marco de referencia, y el punto de

referencia lo da la competencia” (p.67-68).

COMUNICACION PROMOCIONAL

La promocidon es un Plan Integral de Comunicacion parte del Marketing, de corta
duracidn, destinado a lograr objetivos especificamente delimitados por la empresa.
Dado que su preparacion implica tomar decisiones sobre todos los aspectos de la
mezcla de mercadeo. La promocion es de corta duracion. Una promocion de
duracion “indefinida” formard parte de la estrategia general de la empresa y sus
resultados seran diferentes porque seran interpretados de manera distinta por los
consumidores.

Los objetivos de las promociones son delimitados y concretos. Se trata de lograr
objetivos de corto plazo relativamente simples de medir y evaluar, tales como un
incremento en las ventas o la realizacion de una actividad especifica por parte de los

consumidores (Arellano, 2000).

PUBLICIDAD PROMOCION Y MIX DE MERCADOTECNIA

De acuerdo con la American Marketing Association, la mercadotecnia puede
definirse como “el desempefio de actividades comerciales que dirigen la corriente de
bienes y servicios del productor al consumidor o usuario” (Russel & Lane, 1994).

Segun estos autores, la mercadotecnia posee cuatro elementos principales g son:
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- Producto

- Precio

- Plaza

- Promocion
Conocidos como las 4 P’s de la mercadotecnia.
Promocién y publicidad se refiere en mercadotecnia a la comunicacion del producto,
sin embargo Neil H. Borden (S.F.) afiadié que de faltar cualquiera de los
componentes por ejemplo un producto claro, defectuoso o inferior o bien una mala
distribucién del mismo haria que fallara cualquier estrategia de publicidad y

promocion (Russel & Lane, 1994, p. 23).

ESTRATEGIA Y USO DE MEDIOS

Planificar el uso de medios involucra las decisiones acerca de donde se colocara la
publicidad, para esto es util preguntarse ;se usara television o medios escritos?
¢Conviene incluir anuncios radiofonicos? ¢Qué proporcion del presupuesto
publicitario se empleara en cada uno de los medios seleccionados? ;Se trata de una
estrategia local o nacional?

Para dar respuestas adecuadas a este tipo de preguntas es necesario analizar
informacion, comparar beneficios, evaluar oportunidades y realizar una labor
contable (Munkens, 1990, p. 97). Por ello, es necesario considerar que distintos
estilos de vida requieren estrategias de mercadotecnia y de medios que consideren a
los consumidores no tanto en sus caracteristicas comunes, sino en sus valores o
atributos que los hacen unicos. De esta manera, la tendencia hacia una mercadotecnia
mas segmentada y el empleo de medios se interés especial no sélo continuara, sino
aumentard (Dexter M. 1990 en Russel & Lane 1994).

Para lograr una seleccion adecuada de medios a un costo eficiente, es necesario
conocer las ventajas y desventajas, las caracteristicas positivas y negativas de los

medios de comunicacion seleccionados (Russel & Lane, 1994).

48



TECNICAS DE PROMOCION EN LA WEB 2.0

Grafico 9 Fuente: Estrategias de
promocién CENDEC, (S.F)

APLICACIONES WEB 2.0

Este término se refiere a la interaccion del usuario con el contenido, siendo el usuario
el generador principal del mismo, en otras palabras, es Internet participativo.
Describe la tendencia en la tecnologia del Word Wide Web y disefio Web cuyo
proposito es aumentar la creatividad, el compartir informacion y, especialmente, la

colaboracién entre los usuarios de Internet.
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USO DE REDES SOCIALES PARA PROMOCION

Para promocionar su negocio Facebook acaba de superar la marca de 500 millones de
miembros, seguird creciendo y cada vez mas gente vera a Facebook con propositos
de negocios. Para muchas personas nuevas en Facebook, a simple vista, el sitio
puede parecer frivolo, que le hace perder el tiempo y que no es Gtil para un negocio
(CENDECO, S.F).

POLITICAS DE PROMOCION
Galan, (2007) menciona algunas politicas.

Seleccion de los objetivos promocionales

Aunque toda promocion tiene como finalidad ultima el incremento de las ventas y el
beneficio para la empresa, existen otros objetivos complementarios; por ejemplo: dar
a conocer un nuevo producto, mejorar la imagen de la empresa, influir en
determinados grupos de presion, etc.

Antes de iniciar una promocion hay que considerar claramente cuales son los
objetivos. Delimitar cual es el publico objetivo, es decir, a quien va dirigida la
promocion. En la mayoria de los casos se tratara de los clientes potenciales, pero en
otros la promocién puede ser indirecta, ya que dirigira a intermediarios, poderes
publicos u otros grupos de influencia.

Tanto los objetivos como la audiencia pueden ser distintos en cada mercado y habra
que seleccionar los mercados en los que se va a desarrollar la promocién y el peso

especifico que van a tener (p. 10).

Seleccion del tipo de promocion y el mensaje adecuado.

Existen dos alternativas: la utilizacion del mismo tipo de promocion y mensaje en
todos los mercados exteriores o diferenciarlo dependiento del mercado que se
aborda. Son dos extremos que no se suelen aplicar. En la mayoria de los casos se

trata de estar mas o menos cerca de uno de los extremos (p. 10).
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Seleccion del medio
Los medios de masas son mas adecuados para los productos de gran consumo,
mientras que los productos mas sofisticados y bienes industriales se prestan mejor a

una promocion mas selectiva (p. 10).

Asignacion del presupuesto adecuado

Debe hacerse de manera que se consiga una Optima distribucion entre todos los
mercados objetivos. Esta tarea no es sencilla, en especial, cuando se multiplican los
mercados en que se esta presente. Los métodos que se utilizan se basan en distintos
criterios, siendo el mas utilizado, por su simplicidad, el de asignacion por porcentaje

sobre ventas (p. 10).

Evaluacion

La evaluacion es imprescindible, pero resulta compleja. Los mercados tienen
distintos tamanos y ofrecen diferentes rentabilidades. La promocién llevada a cabo y
los medios utilizados en cada mercado pueden ser muy distintos, y el esfuerzo puesto

en cada mercado también (p. 10).

BELLAS ARTES

El concepto de Bellas Artes, como se sabe, tiene un origen relativamente reciente. El
arte, en todas sus acepciones, es quizas tan antiguo como el hombre. Empero, las
Bellas Artes son, quizas, tan viejas como el genio o la idea de la genialidad. En la
época de la llustracién, y a raiz de lo anterior, el mundo vio nacer una inacabable
biblioteca de tratados de pintura o de poesia, reglas para hacer arte o para juzgarlo
con cierta ciencia, como sucede en la clasica Poética de Boileau Despreéaux. La
recuperacion y reconsideracion de la vasta produccion griega y latina ponen en
conflicto a los antiguos con los modernos; igualmente, los diversos estilos de obras
existentes en paises y regiones diversas atizan la aparente inconsistencia de las artes
consigo mismas. El arte, en fin, deviene un problema vivo como en casi ninguna otra
época; v la filosofia, siempre dispuesta a regular, explicar, descalificar o aprender del

arte, habla también con abundancia ( Batteux, 2010).
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DIVISION Y ORIGEN DE LAS ARTES.

El mismo autor menciona la division del uso de las artes, afirmando que son para las
necesidades del hombre, que la naturaleza abandoné solo desde que nacid, quiso que
los remedios y prevenciones que les son necesarios fueran el precio de su industria y
trabajo. De ahi salen las artes que no pudieron nacer sino en el seno de la dicha y de
sentimientos que producen la tranquilidad: les llamamos bellas artes por excelencia.
Son la arquitectura, la escultura, la pintura, la mdsica, la literatura, y el cine. (p. 3)

A la arquitectura, la escultura y pintura se las llama artes del espacio, por que
emplean la materia en sus tres dimensiones, también se les considera artes visuales,

por ser la vista el sentido a través del cual se lo percibe.

La masica y la literatura se denominan artes del tiempo, pues requieren para su
gjecucion de una cierta duracién; un principio, un medio y un fin, que acontece en el
tiempo, a estas se las clasifica como artes auditivas, en razon de ser el oido el érgano

que percibe las formas creadas por el artista. (p. 4)

La danza y el cine, son artes mixtas, y al mismo tiempo artes en movimiento.

La arquitectura realiza la belleza utilizando la piedra el vidrio, el concreto armado, la
madera, entre otras.

La escultura manifiesta la vida mediante volimenes o masas solamente valiéndose
del marmol, yeso, arcilla, madera. Entre otras.

La pintura representa lo bello valiéndose del color, el dibujo y la perspectiva.

La musica combina acertadamente las notas de la escala reproduciendo sonidos
armoniosos.

La literatura tiene solamente un material: la palabra, hablada o escrita, es Unicamente
la palabra (Batteux, 2010).
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ARTES ESPACIALES.
La Universidad América Latina, en su modulo de estudios: Breviario Tematico
integral Historia del Arte, menciona la division de artes espaciales y temporales:

ARTES ESPACIALES.

Pintura:

Es el arte de expresar
estéticamente un valor, es la
representacion por medio de
graficos que utiliza técnicas vy
teorfas del color, composicion,
dibujo, un modelo o imaginacién
del artista conocido como pintor.
Consiste en plasmar en una hoja
de papel, o en muro, cartén,

madera, etc. por medio de
técnicas y colores una forma
(imagen) que dard como

resultado una obra de arte.

Escultura:

Es el arte de crear forma y volumen,

se puede modelar en barro, esculpir y
tallar piedra, madera u otros
materiales. Segin  Miguel Angel

esculpir es “lo que se hace quitando a
la piedra lo que sobra”, se hacen
figuras tridimensionales, estas pueden
ser de humanos, animales, u objetos,
depende de la imaginacion e
inspiracion del escultor. Para producir
una escultura existen dos etapas; el
disefio y la elaboracién. Los factores
importantes para la apreciacion de
una escultura son la forma, el lugar, el
tema y el tiempo.

Arquitectura:

Es el arte de estructurar, construir
algo qtil y artistico, se dice que la
arquitectura es  poesia, su
finalidad es construir
habitaciones, los edificios pueden
ser publicos o privados, no
siempre es  artistico  sino
simplemente utilitario, se dice
que es arte noble cuando acude a
la estética, la belleza. Para llegar a
un resultado se requiere de
conocimientos cientificos,
matemadticos y fisicos.

Grafico 10 Fuente: Breviario Tematico Integral Historia del Arte. Universidad América Latina

ARTES TEMPORALES

Musica:

La esencia de este arte es el tiempo ya que
en este se desarrollan los silencios y
sonidos, para expresarse. Los elementos
principales son; melodia, ritmo, timbre y
armonia. Existen cuatro familias de
instrumentos y la voz humana.

1. Voz humana: Mujeres y nifios Soprano-
alto, Contralto-bajo. Hombres: Tenor-alto.
Bajo y baritono.

2. Cuerdas:
contrabajo.

violin, viola, wvioloncelo,

3. Maderas: flauta, oboe, clarinete, fagot.

4. Metales:
tuba.

Trompeta, corne, trombdn,

5. Percusiones: (instrumentos de registro
indefinido) timbal, platillos, triangulo.

formas musicales:

Sinfonia: obra para orquesta, que adoptd la
estructura de la sonata, también se divide
en cuatro movimientos, se le conoce como
“el padre de la sinfonia” a Franz Joseph
Haydn.

Concierto:

es una puesta en escena musical, en
directo, puede ser de cualquier género
musical, y existe la conexion del receptor y
el representante que con un estilo propio
transmite su musica. En la época clasica
comienza a componerse de un instrumento
solista acompafiado de una orquesta.

Poema Sinfonico:

es de caracter poético literario, describe
una escena a través de la miusica, una
leyenda o poema, el creador del género es
el austriaco Franz Liszt.

Trio:

se  compone de ftres tres

instrumentos.

partes,

Cuarteto: Obra escrita para cuatro partes,
sonata para cuatro instrumentos.

Grafico 11 Fuente: Breviario Tematico Integral Historia del Arte. Universidad América Latina
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MUSICA

“la musica es arte y ciencia, dos elementos que corresponden a un proceso evolutivo
del ser humano” (Benenzon, 2000 p. 25)

Como concepto general se dice que la mdsica es el arte de combinar sonidos
agradablemente al oido segun las leyes que lo rigen. Es una definicion aceptada por

la academia y que después de un estudio serio cumple con los siguientes requisitos:

La Mdsica es el Arte

Cuando hablamos de arte hablamos de una comunicacion entre el mundo externo y el
mundo interno, el artista piensa transformar en su obra, la vision personal de lo que
rodea su ser, desde un punto de vista critico, propositivo y/o argumentativo. La
masica es un arte porque no se puede ensefiar, a pesar de la existencia de
universidades, conservatorios, academias, institutos, la musica es un don con el cual

se nace. (Guevara, 2010 p. 5).

Segun las Leyes que lo Rigen

A partir de este momento la teoria musical empieza a cobrar fuerza como un érea de
estudio real. La teoria de la musica debe encargarse del estudio de la musica, dentro
de unas leyes determinadas. La musica es un lenguaje y como tal se puede leer,

escribir y hablar. (Guevara, 2010 p. 7)

ETNOMUSICOLOGIA

Es la investigacion de la musica de diversos grupos o subgrupos culturales y sociales,
y por lo tanto su area de investigacion puede abarcar practicamente todos tipos de
masica en cualquier parte del mundo diferencidndose de la musicologia ya que el
musicélogo estudia generalmente la musica occidental de concierto y sus aspectos
historicos. Es decir, musica anotada en pautas y documentada en articulos, libros y
correspondencia, por ejemplo, Schoenberg, Boulez, Beethoven, Haydn, Mozart,
etcétera, mientras que el campo de accion del etnomusicdlogo es generalmente la
musica popular-tradicional, pero también podria interesarse por los mismos temas

que el musicologo; sin embargo, como punto de salida toma la mdsica viva, convive
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con los masicos en su ambiente social en el cual se toca y compone la masica,
haciendo “el trabajo de campo” metédicamente siendo mas bien éste tltimo concepto

lo que lo distingue del musicologo. (Jardow, 2003)

Oliva (2000) afirma que la Etnomusicologia se especializa en la necesidad de
entender el fendmeno musical dentro de una sociedad determinada, no importando el
género, ya sea ésta una musica que se escribe o no. Hay que entender a la musica
como una actividad del ser humano, con un lenguaje determinado segln la cultura en
la que se encuentre. Asi, a la ethomusicologia le atafie la gran labor de estudiar los
diferentes géneros musicales que convergen en una sociedad: indigena, popular,
comercial, tradicional, académica, etc., y la funcion y el uso que cumplen estas

musicas en cada cultura; es decir, el estudio antropoldgico del fendmeno musical.

“La etnomusicologia debe definirse como el estudio de la musica en la
cultura, pero es importante que esta definicion se explique profundamente
para gque se entienda de manera correcta. Es parte de esta suposicion que la
etnomusicologia abarca tanto lo musicologico como lo ethomusicologico,
y que el sonido musical es el resultado de los procesos humanos que se
han formado de los valores, actitudes y creencias de las personas incluidas
en una determinada cultura. El sonido musical sélo puede ser producido
por humanos, y aunque podemos separar los dos aspectos (mdusica y
cultura, MJP), conceptualmente uno no esta completo sin el otro. La
conducta humana produce musica, pero el proceso es continuo; la
conducta en si se forma para poder producir la masica, y asi el estudio de
una fluye hacia la otra, “La musica es un producto y tiene estructura, pero
su estructura no puede tener una existencia propia y separada de la
conducta que la produce. Para entender por qué una determinada musica
existe debemos también entender como y porqué la conducta que la
engendra es como es, y cOmo y porqué los conceptos subyacentes se
organizan de tal manera que resulta en la forma sonora deseada”

(Merriam: 1960 p. 6)
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METODOS Y LAS TEORIAS DE LA ETNOMUSICOLOGIA

Los métodos para abordar un fendbmeno musical en una sociedad determinada que

nos permitan establecer la interrelacion entre musica, cultura y sociedad son:

Método Comparativo Transcultural.

A través del canto (que se da en todas las sociedades) se pueden identificar otras
partes de la cultura: relacion entre los sexos, niveles de comportamiento, la posicion
de la mujer; es decir, la musica simboliza y refleja ciertos rasgos socio-culturales.
Por medio de mapas y graficas, Lomax divide y subdivide al mundo segun sus estilos
musicales. (Lomax 1968 p. 25- 26).

Estudio Descriptivo de una Cultura.

Este enfoque metodoldgico nos indica que por una parte se encuentra la orientacion
musicologica y por otra la antropoldgica; sin embargo también existen momentos en
que la masica y la antropologia estan unidas equilibradamente. David McAllester en
su obra Enemy Way Music (1954), nos demuestra la interaccion que tienen la masica
y la antropologia, McAllester sent6 las bases de un modelo para futuros

investigadores (Oliva, 2000 p. 4).

Métodos Linguisticos y Semiotica Musical.
Partiendo de los postulados de la linguistica estructural, se han realizado trabajos de
etnomusicologia haciendo una analogia entre lenguaje y musica, aplicacion de la

linglistica a la musica. (Feld, 1974 p. 30).

Marco Conceptual Etnico.

El marco conceptual étnico de la antropologia cognoscitiva fue tomado por algunos
etnomusicologos para analizar la muasica y el quehacer musical desde los
protagonistas de la cultura, desde como la gente percibe su mundo musical. En afios
posteriores han continuado las discusiones y surgido nuevos planteamientos de cémo
abordar los fendmenos musicales en la cultura, la fusién de la musica y la
antropologia. Los estudios etnomusicolégicos no pueden quedarse en la mera
descripcion del fendmeno sonoro en si mismo, deben de tener en cuenta en qué
sociedad se estadn presentando, con una teoria y una metodologia determinada. La
Antropologia de la Musica da cabida para estudiar cualquier género musical. Cada
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dia que pasa, la ethomusicologia sigue buscando un lugar primordial dentro de las

ciencias humanas. (Oliva, 2000)

LA ETNOMUSICOLOGIA Y LAS CIENCIAS SOCIALES

La etnomusicologia participa en la unificacién de los aspectos de las ciencias
sociales con los de las humanistas, de tal manera que cada una complementa a la
otra, conduciendo asi a un mayor entendimiento de ambas. No se debe contemplar a
ninguna de las dos ciencias como un objetivo en si mismo, las dos deben unificarse
en una comprension mas amplia”. Aqui se habla tanto de la unificacién de la
etnomusicologia y la musicologia con las ciencias sociales. Se afirma que la musica
es un producto de la conducta socio-cultural que la produce, y que su estructura

depende de la conducta humana que la produce (Jardow, 2003)

Merriam (S.F) afirma que el estudio musical en un contexto etnomusicoldgico no
depende de la clase de musica que uno escoge, o del grupo social o cultural que uno
estudia; es decir, que todas las expresiones musicales pueden incluirse como temas
de estudio y someterse a los métodos y procedimientos especiales de la

etnomusicologia. (p. 20)

Tal vez muchos etndgrafos han evitado ocuparse de la musica en las culturas que han
estudiado porque la descripcion les ha parecido demasiado complicada. Claro, asi
podia ser si uno se especializa en estudios musicales con estos sélo entiende los
conocimientos técnicos musicales. Sin embargo, si se incluyen las estructuras de
conducta como, por ejemplo, la construccion de instrumentos musicales, la vida de
los masicos, el significado la organizacion musical y la identidad musical, entonces
el etndgrafo puede participar sin mayores dificultades y por o menos relacionar sus
estudios con un lado de la conducta humana que es parte inseparable de la vida

sociocultural en cualquier sociedad. (Jardow, 2003)
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GENEROS MUSICALES

El concepto de género se emplea en mdsica para clasificar las obras musicales, como
esta clasificacion se puede hacer de distinta forma dependiendo de los criterios que
se utilicen para realizarla (segin los medios sonoros, la funcion, los contenidos, etc.),
se habla de géneros musicales. Una obra musical puede pertenecer por lo tanto a

varios géneros al mismo tiempo. Los criterios que vamos a utilizar son los siguientes:

1.- Los medios sonoros empleados.
2.- La funcion.
3.- Los contenidos y la manera de exponerlos.

4.- El publico al que va dirigida la obra.

58



A éste género pertenecen las obras interpretadas
exdusivamente por instrumentos musicales. 5i es
interpretada por un Gnico interprete se habla de
solista, si es un grupo reduddo de intérpretes se
denomina conjunte, o agrupacion instrumental,
dentro de la musica clasica, este tipo de agrupacion
reducida de instrumentos, & denomina misica de
camara.

Midsica instrumental

Se entiende por misica vocal toda misica destinada
exClusivamente o no a la voz. Es dedr, una obra

Mdsica vocal puede ser enteramente o pardalmente destinada a
la voz. A la milsica wocal sin ningan tipo de
acompanamiento se le denomina “a capela”.

“
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Grafico 12, El Estudio de la Musica como Hecho Cultural, Lopez, (2012)
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Es la milsica basada en el puro lenguaje musical,
gue no hace referencia a algo extramusical, no
trata de describir o sugerir algo concreto, no va
mas alla de lo que el oyente sea capaz de percibir,
sentir y emocionarse.

A este género pertenecen

Musica abstracta :
generalmente las obras instrumentales

Es la musica gue hace referencia a algo
extramusical, es la que se basa en un . Es la mdsica que intenta contar una historia o
Misica programatica programa, guia o argumento, por lo que cuento, o describir un paisaje o el caracter de un
para comprenderla mejor habria que personaje, etc
CONOCEer ese programa o argumento

Pertenecen a este género las obras en Este género se subdivide en midsica teatral, en la
las que se usa la palabra con un gue los cantantes actian representando a su
significado preciso. La misica ayuda o personaje a la vez que cantan (opera, etc.) y

eleva el sentido expresivo del texto. misica no teatral, como es el caso de la cancion.

Musica dramatica

5
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pertenecen a este género las obras
musicales creadas para acompafiar una
imagen, es el caso de la mdsica para el
cine, la television [publicidad,
documentales, efc.)

segin el piblico a quien va dirigida la obra
musical.

Milsica para la
imagen

Gréfico 13 El Estudio de la Msica como Hecho Cultural, Lopez, (2012)
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La comunicacion y la cultura estan interrelacionados, la una se desarrolla en la otra 'y
viceversa, la una necesita de la otra para que se desarrolle. Dimitri Madrid en su
ensayo, Razon y simbolo: el juego de los sentidos, sefiala que: la cultura recurre, se
expresa y se comunica a través de sistemas signicos y simbdlicos que, discriminamos
como manifestaciones o representaciones, constituyen un resultado histérico por lo
cual es prioritario retomar y descifrar la estructura del olvidado nivel simbdlico del
conocimiento como vehiculo para explicar con mas profundidad los significados del
sistema cultural

Dimitri (2008).

MUSICA INDEPENDIENTE

La masica independiente es un arte, y una industria a la vez, involucra ademas del
artista, una inversion de capital, una infraestructura determinada y un conglomerado
de gente especializada no solo en la grabacion, fabricacion, promocion y
organizacion de un concierto, sino también en cuestiones legales y administrativas.
Sin embargo dentro de la musica independiente estos roles son realizados por los

propios musicos (Cornejo, S.F).

Ser independiente es un término que define a un tipo de muasica que esta en contra de
las grandes industrias discogréaficas por la explotacion que conlleva a los artistas; es
masica que no pretende vender una imagen a cambio de dinero o beneficios
publicitarios, pero especialmente es musica consiente con un mensaje verdadero,
constructivo e informativo; un mensaje que pretende comunicar el descontento de los
jévenes con ciertos parametros del estado, La musica independiente suele ser el eje
articulador de identidades, grupos y movimientos politico-culturales que se

defienden en contra del sistema o del estado (Ayala, 2008).

La mausica independiente procede de diversos géneros y estilos, que se podria
concebir por su contexto ideologico y diferente vision con relacién a la musica
apoyada en el mercado tradicional; pretende llevar el mensaje a las audiencias de una
manera diferente a la que estamos acostumbrados, el sonido, la propuesta visual y las
letras en muchos casos son diferentes. La difusion que ésta musica ha tenido a nivel

mundial ha sido trascendental para el crecimiento cultural y social de las sociedades
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en este ultimo siglo. El arte en este caso la musica refleja la realidad de donde se
manifiesta. La invasion de la de la razon instrumental que es la logica del dominio,
en aquel espacio de la vida humana que se presenta como la Unica posibilidad de
liberarse del dominio total (Adorno, 2003).

Muchas de las tematicas que se escuchan tratan acerca de la desigualdad social, la
injusticia en todos sentidos, denuncias a diferentes gobiernos y sus acciones, criticas
a la iglesia, la libertad de expresion, experiencias reales, mensajes de paz amor y
libertad. Un ejemplo donde podemos evidenciar esto es la cancion “Carta al
presidente” de Los Zuchos del Vado, la letra trata un mensaje claro contra la mala
practica politica del ex presidente del Ecuador Lucio Gutiérrez, donde es claro el
descontento de toda una generacion que vivio una crisis en aquel gobierno
(Maldonado y Obando, 2014).

Sefior presidente nos ha traicionado ha repartido al pais entre sus
complices y secuaces, para ellos usted es menos que una ficha de
ajedrez, para nosotros usted no tiene sonido, no vibra, no siente, no
hay nada, jaméas debimos confiar en un milico, de usted y de todos
Sus secuaces nos arrepentimos y quedamos los Zuchos del Vado,

planeta tierra, libertad y rock and roll. (Zuchos, 2004)

Temas como éste fueron y aun sin censurados por algunos medios de comunicacion,
el contexto donde fueron y ain son censurados por algunos medios de comunicacion,
el contexto donde se desarrolla lo independiente es totalmente libre, donde el
mensaje que se comparte, proviene de una y cientos de experiencias que buscan
comunicar con su propio lenguaje, realidades que siempre son cuestionadas y
necesitan ser escuchadas. El instrumento no es s6lo un instrumento del comunicar,

sino también del pensar. (Sartori, 1997)

EL MOVIMIENTO INDEPENDIENTE EN ECUADOR

“La musica, al igual que todas las manifestaciones artisticas, es un objeto cultural en
si mismo, un elemento simbolico cargando de significados, y se constituye en algo
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que comunica, dice algo acerca de la sociedad en cuyo seno fue concebido, lleva en
si mismo un cimulo de significados sociales” (Narvéez, 2008. P. 37)

Durante los afios 80°’s el rock se consolida como la tendencia musical mas importante
del mundo, en Latinoamérica se populariza el rock cantado en castellano, lo que hace
gue incluso las radios mas conservadoras se atrevan a poner discos de Soda Stereo,
Miguel rios o Charly Garcia, sin embargo debajo de este boom mediatico se
empezaba a generar un movimiento autoctono de caracteristicas propias (Castellanos,
2010).

En los afios 90 los conciertos que se autogestiénan se vuelven populares en ciudades
de mayor acogida musical como Quito, Guayaquil y Ambato los que consistian en
convocatorias hechas de forma casera con fotocopiados, que invitaban a la gente se
concentre en algun galpon a der parte de un concierto clandestino donde cada banda
tenia que llevar algun instrumento. El dinero recaudado era para pagar los costos del

evento (Icaza, 2009).

Bajo estos espacios se llegaron a presentar bandas colombianas y peruanas que
llegaron al pais, con mas experiencia, dejando un legado combativo de autogestion.
Recuerdo especial se merecen los conciertos de I.R.A. y B.S.N. de Colombia a
inicios de los 90’s.

En quito empiezan algunos bares a organizar conciertos pequefios con bandas locales
y en plan clandestino, dadas las torpes restricciones legales para hacer eventos. Son
frecuentes las disposiciones para suspender estos eventos ilegales, Sayce y
FENARPE en confabulacion con las intendencias de cada provincia se ensafian con
estos eventos y no faltan los funcionarios corruptos dispuestos a aceptar una “ayuda”
para permitir la realizacién de estos conciertos.

Las excusas para suspender los eventos son variadas, escandalo publico,
incumplimientos de requisitos y garantias, atentar contra la moral, ignorar la
reglamentacion de SAYCE o FENARPE, etc. (Castellanos, 2010)

La represion que tenian las bandas las llegaba a obligar a los organizadores y
musicos a buscar espacios “alternativos” para seguir realizando su musica. Asi

aparecen lugares que se volvieron populares como: El s6tano en Quito o el Sitio en
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Ambato, donde bandas de diferentes géneros realizaban conciertos a bajo precio
(Icaza, 2009).

En algunos barrios organizados empiezan a usarse las casas comunales como lugares
autébnomos para hacer eventos de rock, aun asi la presencia masiva de publico “raro”
convoca también a la policia con los resultados esperados: desmanes y arrestos.

Varias universidades permiten la realizacion de algun evento estudiantil con la
presentacion de bandas, sin embargo, son eventos aislados, donde los estudiantes

tienen que afrontar los gastos y logistica. (Castellanos, 2010)

La musica se sigue creando, cada vez mas jovenes se dedican a estudiar masica con
seriedad, también cada vez hay mas gente involucrada en el género independiente.
La ética del rock sigue alentando a la gente a llevar a la mdsica como una forma de

vida y no como un fatuo espectaculo.

La auto-organizacién ha permitido que colectivos como Alarma (hard core) o el
movimiento rastafario puedan mantener una agenda anual de conciertos hechos con
seriedad y respeto al publico, eso si con baja rentabilidad, Lo que se busca para un
futuro es que las formulas radiales asi como la pobre produccion televisiva nacional,
pierdan influencia y el pablico mayoritario tenga un acceso mas directo a la buena
musica que se hace en el pais.

Y por otro lado que la educacion popular mejore a todo nivel, lo que incidira
directamente en el valor que la gente le dé a las nuevas vertientes culturales.

No olvidemos que la identidad viene por la capacidad de los pueblos de generar su

propio camino. (Icaza, 2009).

En 2003 Aparece el Quitofest como resultado del trabajo de las bandas ecuatorianas
en busca de nuevos espacios de actividad. Este evento ha logrado visibilizar todo el
movimiento subcultural del pais que mantiene infinidad de actividades
(subvencionadas o no) en relacion a las culturas urbanas, entre estas podemos
enumerar conciertos, talleres de mdusica, talleres de produccién, publicaciones, sitios
web, ocupacién de espacios publicos, etc. Lo que nos habla de un saludable

crecimiento de las escenas autobnomas y sobre todo una actitud incansable en
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bdsqueda de nuevas formas de entender la dindmica social con el fin de mejorar la

calidad de vida de todos, no solo de musicos y artistas. (Castellanos, 2010)

PRODUCCION DE LA MUSICA INDEPENDIENTE

Hacer mdsica independiente tiene una esencia, un principio; las bandas
independientes que se han formado en el mundo y en nuestro pais, se crearon de una
manera informal, entre amigos o incluso familiares, con el objetivo de hacer musica
y expresar en base a la cotidianidad de sus experiencias. La popular frase ‘“no
venderse” utilizada por los interpretes de la musica independientes hace referencia a
una escena musical, que se encuentra desprendida o trata de desligarse de donde la
musica es un simple producto comercial y donde ésta se rige a términos estrictos de
publicidad, imagen y derechos de autor, la produccién de mdsica independiente,
tiene sus bases en el trabajo y dedicacion de los propios musicos, en su mayoria ellos
mismos son quienes financian sus propios trabajos discograficos, consiguen sus
propias presentaciones y con el tiempo logran tener beneficios econémicos, esto
gracias al reconocimiento profesional que dan algunos festivales y también a sus
seguidores que son quienes pagan una entrada para un concierto y consumen los
trabajos discograficos. (Maldonado & Obando, 2014 p. 11)

Los conciertos que se dan constantemente en la ciudad son realizados en su mayoria
por la autogestion de las bandas y activista culturales. Son conciertos. Son conciertos
organizados en bares, casas ocupas. Esto sirve para que los musicos puedan financiar
sus instrumentos, grabaciones, e incluso pasajes para poder llegar lejos y compartir
su musica. Hay que recalcar que anualmente se realizan mas de 100 conciertos de
manera autogestionada, eventos a los cuales acuden las bandas de manera gratuita

con el fin de apoyar y fortalecer la escena independiente. (Ayala, 2008 p. 64)

La mausica independiente se ha fortalecido a nivel mundial gracias a varios elementos
que no pueden ser negados: La publicidad (actualmente en internet) el apoyo de
entidades publicas y privadas, las cuales apoyan a los festivales, la venta de CDs,
pero especialmente por la gente, quienes se han interesado por escuchar algo

diferente, pues siempre habra algo o alguien que aporte de alguna manera para que
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este arte siga vivo, sea por un camino comercial como uno mas personal y social.
(Maldonado & Obando, 2014 p. 12).

FUSIONES MUSICALES

El movimiento independiente se ha establecido en los Gltimos afios como una manera
distinta de ver llevar la vida, formando diferentes expresiones tanto culturales como
sociales siendo asi parte de su diferencia entre individuos. “Los jovenes en tanto
categoria social construida no tienen una existencia autbnoma, es decir al margen del
resto social, se encuentran inmersos en la red de relaciones y de interacciones

sociales y complejas” (Regillo, 2000 p. 49)

Dado que la cultura existe como resultado del actuar social de un pueblo y se
manifiesta de toda la produccion simbolica de dicha sociedad, la cultura mestiza
existe no solo como el resultado de un hecho histérico se mezcla genética, sino,
ademas, como el producto del encuentro y la confrontacion de dos formas diferentes
de percibir la realidad y de entender el mundo; la comunicacién humana es un
proceso sumamente complejo, que, lejos de la mera transmisién y percepcion de
ciertos estimulos que determinan patrones de comportamiento preestablecidos,
depende de las mediaciones a las cuales responden los sujetos de la comunicacidn.
Para comprender este campo de la comunicacion en el ambito social, es necesario
entenderlo esencialmente como una relacion compleja, establecida entre dos 0 mas
sujetos, ya sean éstos individuales o colectivos, los cuales segiin Rosa Maria Alfaro
(S.F) “se interpelan intersubjetivamente”. De ello resulta todo un proceso de
construccion individual a partir de dicha interpelacion que, a nivel social, deviene en
lo que nosotros entendemos como cultura, las fusiones musicales se han ido dando a
lo largo de un proceso de identidad, tanto en la lirica como en el uso de ciertos
instrumentos sin dejar a un lado la identidad como ecuatorianos.

Todo se define por la cultura, el interés de los jovenes por crear muasica que ha de
mas de ser hecha en su tierra, se identifica con las diferentes artes e historias
marcadas en el Ecuador. (Maldonado & Obando, 2014)
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“La cultura, en ultima instancia, es la sociedad misma definida a través de su
produccion material. De ahi que las formas de ser, de actuar y de entender el mundo
determinan y modelan a la cultura del mismo modo que la cultura determina y
moldea a los individuos”. (Narvaez, 2008 p. 37).

Los procesos que se generan en torno a la cultura a través de los mass media son, hoy
en dia, procesos de “racionalizacion del consumo”, “lo que preocupa hoy a la
industria de la produccion de signos e imagenes”, y esos signos e imagenes son
consumidos por la inmensa mayoria de las personas alrededor del mundo entero.
(Maldonado y Obando, 2014)

CIRCULACION

Muchos grupos con grandes trayectorias han demostrado que hacer mdusica de
manera independiente deja una huella en la historia colectiva en los procesos
socioculturales de una nacion.

El apoyo de la gente es esencial en el proceso de sobresalir y darse a conocer, como
también lo es la iniciativa de los artistas, cuya meta no es hacer dinero, sino dar el
mensaje, por lo cual lo primordial es que su musica circule y se dé a conocer. La
difusion se ve reflejada en los conciertos, donde existe una interrelacién del artista
con el pablico, es ahi donde las bandas se ganan sus seguidores, los cuales compran
el CD a precios razonables, con el fin de apoyar a la banda. Otra herramienta de
circulacion que es muy importante es el internet, pues cualquier grupo puede subir su
cd a la red para que la gente lo descargue de manera gratuita, el fruto del trabajo se
ve en la demanda de seguidores y festivales que solicitan la participacion de los
grupos. (Maldonado & Obando, 2014)

CONSUMO

En nuestro pais la raiz del consumo de musica independiente parte de
los festivales y conciertos pequefios que se organizan en todas las
provincias, estos son los lugares donde se dan a conocer publicamente
los grupos, incluso antes de sonar en las radio. Pero también existen

medios independientes que especialmente en internet han optado por
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subir a internet sus CD’s, videos, presskits para promocionarse de
manera masiva; todas estas iniciativas ha provocado el interés de
mucha gente, incluso existen bandas que son mas conocidos en otros
paises que en el Ecuador. El consumo mundial de mdsica
independiente es cada vez méas grande y selectivo, a causa de la
variedad de géneros musicales que han ido evolucionando y dando
diferentes formas y contrastes en la cultura. (Maldonado & Obando,
2014 p. 72)

Incluso mechas instituciones publicas y privadas reconocen ahora a la musica
underground como una forma legitima de expresion artistica juvenil y en ocasiones
ofrecen considerable apoyo para la realizacion de distintos eventos que van desde
conciertos y festivales, hasta foros de discusion sobre varios temas relacionados con

la musica, las problematicas sociales y los jovenes. (Maldonado y Obando, 2014)

Este tipo de musica en el Ecuador ha tenido un significado relevante en las
expresiones urbanas, pues “la musica independiente se cre6 un nicho en la musica
popular, constituido por contingentes de jovenes urbanos, quienes en la asimilacién
siempre algo paraddjico o contradictoria de la mdsica y de las modas, buscan por una
parte parecerse a los jovenes del primer mundo y por otra afirmar su identidad e
impulsar desde ella una transformacién social profunda de las sociedades

latinoamericanas” (Ayala, 2008 p. 86).

COMERCIALIZACION

La produccion musical como un bien actualmente no es tan diferente a la produccion
de cualquier otro objeto cultural o industrial, segin lo que Adorno y Horkheimer
(1977) establecieron. La distribucion global de la musica se da en un contexto
complicado en donde fluctian personas, bienes, ideologias, imagenes, sonidos, y
modos de vida. Los agentes principales que han ocasionado este fendmeno en los
ultimos afios se han visto tremendamente beneficiados por la tecnologia, la
migracion, y el comercio de la musica como un bien comun. (Carrera, 2016)

Los estudios mas relevantes al caso vienen desde una perspectiva ahondada en la

diversidad social, y su heterogeneidad de pensamiento, de donde salen a la luz varios
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significados y significantes. La manera de produccién de la misma musica como un
objeto tangible ha dado una vuelta completa de 180 grados. El valor comercial que
antes poseian los CDs, y antes de ellos los vinilos y LPs, se ha ido transformando a
medida que los dispositivos que los soportan lo han hecho también. (Carrera, 2016)
A pesar del creciente interés que ha habido en los Ultimos afios en regresar a
formatos analogos, las ventajas de la musica digital son que se puede comercializar
de manera inmediata, resulta ser mas econémica —muchas veces incluso gratuita—, y
tiene una audiencia global significativamente mas importante en nimero: todo esto
asegurara, al menos por ahora, de que todos sigamos haciendo crecer nuestras
bibliotecas digitales de musica. Muchas de las escenas musicales locales también han
encontrado estos beneficios en los canales mediaticos contemporaneos: no solo la
musica se puede difundir de manera mas sencilla, sino también son medios en los
que la promocién de un artista y su musica es generalmente auto regulada, y el
material publicitado puede quedar permanentemente disponible para el publico a
escala mundial. (Carrera, 2016)

La mdsica, tal y como las personas, la informacion, y los objetos fisicos fluyen por
todo el mundo, también fluye de manera libre impulsada por el Internet y redes
sociales. Como objeto comercializado, la musica —en formato fisico o digital-
adquiere un valor simbdlico en funcién de lo que representa. Esta movilidad del
objeto como tal, y de la serie de conceptos que representa, ocasiona que se den
adaptaciones de las mismas ideas en contextos diferentes, y se puedan “reavivar

viejas tradiciones y apropiaciones inesperadas” (Viteri, 2011).

Por esta razén, muchas veces las ideas que se divulgan en la musica independiente
pueden no ser paralelas a aquellas que la industria musical trata de imponer. Las
influencias internacionales en la escena local son un factor de gran relevancia, y cada
vez son mas frecuentes gracias a la ruptura de fronteras culturales que la
globalizacion ha traido consigo. Sin embargo, es indispensable para el desarrollo y
crecimiento de la escena local independiente que se conforme y consolide una “masa
critica de musicos 31 activos que estén dispuestos a montar una infraestructura fisica

que permita generar grabaciones y espacios para presentaciones” (Viteri, 2011).
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HIPOTESIS
La comunicacién promocional es determinante en el posicionamiento de los

intérpretes de musica independiente de la ciudad de Ambato.

SENALAMIENTO DE VARIABLES

- Variable independiente:

- Musica Independiente
- Variable dependiente:

- Comunicacion promocional
- Termino de Relacion:

- Difusion
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CAPITULO Il
METODOLOGIA

MODALIDAD BASICA DE INVESTIGACION

Esta investigacion tiene un enfoque cualitativo que segin Jiménez & Dominguez
(2000) parte del supuesto basico de que el mundo social estd construido de
significados y simbolos. La investigacion cualitativa puede ser vista como el intento
de obtener una comprension profunda de los significados y definiciones de la
situacién tal como nos la presentan las personas, mas que la produccion de una

medida cuantitativa de sus caracteristicas o conducta.

El enfoque cualitativo también se guia por &reas o temas significativos de
investigacion. Sin embargo, en lugar de que la claridad sobre las preguntas de
investigacion e hipdtesis preceda a la recoleccion y el andlisis de los datos, los
estudios cualitativos pueden desarrollar preguntas e hipdtesis antes, durante o
después de la recoleccion y el analisis de los datos, o que nos ayuda a descubrir
cudles son las preguntas de investigacion mas importantes (Sampieri, 2010).

En base a esto se propone la utilizacion de historias de vida, mediante las cuales se
recolectard informacion de los directamente involucrados en el tema de estudio
comunicacion promocional en la difusion de mdusica independiente de intérpretes
ambatefios.

La Historia de Vida es una técnica de investigacion cualitativa, ubicada en el marco
del denominado método biogréafico (Rodriguez, Gil & Garcia, 1996), cuyo objeto
principal es el andlisis y transcripcion que el investigador realiza a raiz de los relatos
de una persona sobre su vida 0 momentos concretos de la misma (Martin, 1995) y

también sobre los relatos y documentos extraidos de terceras personas, es decir,
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relatos y aportaciones realizadas por otras personas sobre el sujeto de la Historia de
Vida (Perell6, 2009).

Su finalidad es encontrar en la historia que se consigue de las entrevistas asuntos
claves que nos permitan revivir las situaciones que son causa de diversos
comportamientos en un momento dado.

Historia de vida es el estudio de caso referido a una persona determinada, que
comprende no solo su relato de vida sino cualquier otro tipo de informacion o
documentacion adicional que permita la reconstruccion de la forma mas exhaustiva y
objetiva posible”. (Alonso, 2008)

La Historia de vida se apoya fundamentalmente en el relato que un individuo hace de
su vida o de aspectos especificos de ella, de la relacion con su realidad social, de los
modos como él interpreta los contextos y define las situaciones en las que él ha
participado, pero esto no significa que el investigador deba aceptar al pie de la letra
todo lo que el sujeto refiere sin aplicar controles que garanticen que lo que el
entrevistado refiere es fiel, no a la realidad objetiva, sino a la propia experiencia del
sujeto. La fidelidad del individuo relator a si mismo no debe darse nunca por
supuesto, antes por el contrario, es un logro técnico en el que el investigador tiene
que cooperar activamente y de cuya existencia debe estar seguro antes de iniciar

ninguna interpretacion de sus datos. (Macias, 2000).

En las Historias de Vida “la voz del informante tiene un papel fundamental, no s6lo
como informante, sino como punto de contraste de los diferentes momentos y formas
de decir” (Goodson, 2004 P.23). A lo largo de los afios 90, la investigacion basada en
Historias de Vida se incrementa, ya que su utilizacion nos permite la obtencion de
datos e informaciones que a través de la metodologia cuantitativa no podriamos
recoger. (Cotén, S.F.)

Ruiz Olabuénaga e Ispizua (1989), afirma que las Historias de Vida son relatos que
narran el desarrollo de la vida de una persona, pudiendo ser ésta durante un periodo
concreto y en un contexto determinado, la cual es narrada desde el punto de vista
subjetivo y segun su cddigo lingiisticos. Estos autores, indican cuatro objetivos
esenciales que dan razon al uso de las Historias de Vida:

72



1. Captar la totalidad, es decir, recoger toda la experiencia biogréfica del sujeto
desde su infancia hasta el presente o del momento concreto que la
investigacion quiera estudiar.

2. Captar la ambigtiedad y el cambio, es decir, pretenden recoger todas las
dudas, cambio de opiniones, ambiguedades que el sujeta pueda tener.

3. Captar la vision subjetiva. Con este objetivo pretende reflejar el auto
concepto que el sujeto tiene sobre si mismo y sobre los demas, como atribuye
sus éxitos y fracasos.

4. Encontrar las claves de la interpretacion, es decir, explicar la historia de los

sujetos desde ellos mismos evitando cualquier tipo de subjetividad.

La modalidad de investigacion a utilizar en la presente investigacion es bibliografica
de campo ya que acudiremos a testimonios reales con los cuales sustentaremos
nuestra investigacion, la modalidad bibliogréafica es el proceso de recoleccion de
informacion para la construccion de un objeto de investigacion o de un proyecto de
tesis, la investigacion bibliografica y documental, ocupa un lugar importante, ya que
garantiza la calidad de los fundamentos tedricos de la investigacion. (Rodriguez,
2013)

Segun Alfonso (1995), la investigacion documental es un procedimiento cientifico,
un proceso sistematico de indagacién, recoleccion, organizacion, analisis e
interpretacion de informacion o datos en torno a un determinado tema. Al igual que

otros tipos de investigacion, éste es conducente a la construccion de conocimientos.

Se caracteriza por la utilizacion de documentos; recolecta, selecciona, analiza y
presenta resultados coherentes; porque utiliza los procedimientos I6gicos y mentales
de toda investigacion; andlisis, sintesis, deduccidn, induccion, etc., realiza un proceso
de abstraccion cientifica, generalizando sobre la base de lo fundamental; supone una
recopilacion adecuada de datos que permiten redescubrir hechos, sugerir problemas,
orientar hacia otras fuentes de investigacion, para elaborar instrumentos de
investigacion y elaborar hipétesis. (Rodriguez, 2013)

Esta investigacion también es de campo pues la investigacion de campo es aquella

que recolecta datos directamente de los sujetos investigados, o de la realidad donde
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ocurren los hechos (datos primarios), sin manipular o controlar variable alguna, es
decir, el investigador obtiene la informacion pero no altera las condiciones
existentes. (Arias, 2012)

En una investigacion de campo también se emplean datos secundarios, sobre todo
los provenientes de fuentes bibliogréficas, a partir de los cuales se elabora el marco
tedrico. No obstante, son los datos primarios obtenidos a través del disefio de campo,
los esenciales para el logro de los objetivos y la solucién del problema planteado.
(Arias, 2012).

La investigacion de campo, al igual que la documental, se puede realizar a nivel
exploratorio, descriptivo y explicativo. Segun Ramirez (2010), la investigacion de
campo puede ser extensiva, cuando se realiza en muestras y en poblaciones enteras
(censos); e intensiva cuando se concentra en casos particulares, sin la posibilidad de

generalizar los resultados. (Arias, 2012).

NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION

El nivel de investigacion que manejara el presente trabajo investigativo es
descriptivo ya que el propdsito del investigador es describir situaciones y eventos, es
decir como es y se manifiesta un determinado fenémeno. Los estudios descriptivos
buscan especificar las propiedades importantes de personas, grupos, comunidades o
cualquier otro fendmeno que sea sometido a analisis (Dankhe, 1986).

Se mide y evalla diversos aspectos, dimensiones o componentes del fendmeno o
fendmenos a investigar. Desde el punto de vista cientifico, describir es medir. En un
estudio descriptivo se selecciona una serie de cuestiones y se mide cada una de ellas
independientemente, para asi describir lo que se investiga, Los estudios descriptivos
mide de manera mas bien independiente los conceptos o variables con los que tienen
que ver. Aunque, desde luego, pueden integrar las mediciones de cada una de dichas
variables para decir cbmo es y se manifiesta el fendmeno de interés, su objetivo no es
indicar como se relacionan las variables medidas. (Sampieri, Collado & Baptista,
1997)

Los estudios descriptivos se centran en medir con la mayor precision posible. Como

mencionan Selitiz (1965), en esta clase de estudios el investigador debe ser capaz de
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definir qué se va a medir y cobmo se va a lograr precision en esa medicion. Asimismo,
debe ser capaz de especificar quién o quiénes tienen que incluirse en la medicion, la
investigacion descriptiva requiere considerable conocimiento del area que se
investiga para formular las preguntas especificas que busca responder (Dankhe,
1986). La descripcion puede ser mas o menos profunda, pero en cualquier caso se
basa en la medicién de uno o mas atributos del fendmeno descrito. (Sampieri;
Collado; Baptista, 1997)

POBLACION Y MUESTRA

Muestreo aleatorio por conveniencia, tomado del universo: Musicos independientes
de la ciudad de Ambato, de donde se toma cinco historias de vida que seran
debidamente analizadas y sustentadas. Los musicos son elegidos de acuerdo a sus

afios de vida artistica, que van de cinco a veinte afios.
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OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTOS
Afios de vida artistica
Trayectoria Numero de
agrupaciones
La mdsica independiente es aquella en la que musicales
el artista es su propia industria, pues, son Giras o conciertos
ellos quienes sacan adelante sus propios Autoridades
proyectos ya que esta musica lucha contra la Apoyo gubernamentales
Mdsica idea de vender una imagen a cambio de Ciudadania
Independiente | dinero y beneficios, buscando protestar y dar Seguidores Entrevista

mensajes de conciencia convirtiéndose en eje

de varios movimientos culturales.

Otros musicos

Evoluciéon musical

Géneros musicales
Fusiones

Influencias musicales

Financiacion

Patrocinio

Canje
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Relacion con los
medios de

comunicacioén

Entrevistas
Reportajes
Transmision en radio
Publicidad

Produccion Produccion casera
musical Produccion profesional
VARIABLE DEFINICION DIMENSIONES INDICADORES INSTRUMENTOS
La comunicacion promocional es una rama | Promocion De Que medio
del marketing que busca soluciones simples | Eventos promociona conciertos
para para el posicionamiento de una marca o o festivales
empresa, con estrategias que pueden ser de Difusion en radio
corta duracion o de duracion indefinida, | Difusion Musical tradicional
Comunicacion | dependiendo de las necesidades de la difusién radio online Entrevista

Promocional

empresa, poseen objetivos concretos, faciles
de medir y evaluar gracias a la reaccién que

producen en de los consumidores.

Comunicacion

Calidad de

informacién

Contenido

Creacion de contenido

Redes sociales

Cuentas oficiales

Cuentas personales

Plataformas

Virtuales

Material ~ compartido

en internet

Tabla 1 Operacionalizacion de Variables Realizado por: Jéssica Correa 2018
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PLAN DE RECOLECCION DE INFORMACION

Para que esta investigacion sea ejecutada es ineludible recopilar la informacion

necesaria detallada en las respuestas de las siguientes cuestiones:

a) ¢Paraqué?
Para alcanzar los objetivos de la investigacion.
b) ¢De qué personas o sujetos?
Mousicos independientes de la ciudad de Ambato
c) ¢Sobre qué aspecto?
Como han promocionan su carrera musical y su trabajo artistico a lo largo de
su carrera
d) ¢(Quién?
Seré de responsabilidad unica del investigador.
e) ¢Cuando?
Durante el periodo diciembre 2017-febrero 2018.
f) ¢Donde?
En la Ciudad de Ambato, Provincia de Tungurahua.
g) ¢Cudantas veces?
Una entrevista personal a los musicos elegidos.
h) ¢Técnicas de recoleccion de informacion a utilizar?
Historias de vida.
1) ¢Con qué instrumentos?

Banco de preguntas, Ficha de entrevista.

TECNICAS E INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION
Para esta investigacion se utilizaran las técnicas e instrumentos de investigacion que

responden a las necesidades metodoldgicas y objetivas del proceso:

HISTORIAS DE VIDA

Es una técnica de investigacion cualitativa, ubicada en el marco del denominado
método biografico (Rodriguez, Gil y Garcia, 1996), cuyo objeto principal es el
analisis y transcripcidn que el investigador realiza a raiz de los relatos de una persona

sobre su vida 0 momentos concretos de la misma (Martin, 1995) y también sobre los
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relatos y documentos extraidos de terceras personas, es decir, relatos y aportaciones

realizadas por otras personas sobre el sujeto de la Historia de Vida (Perell6, 2009).

Se puede hallar al origen del método biogréfico en la obra de Thomas y Znaniecki
(1972), The Polis Peasant, donde aparece por primera vez el uso del término
Historias de Vida (Perelld, 2009). Su principal finalidad la podemos localizar en el
relato que se extraen de las mismas contextualizadas en un lugar y tiempo
determinado, que permiten revivir, analizar e incluso situarse ante tales
circunstancias y razonar su comportamiento en ese determinado momento.
(Fernandez, SF.).

PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Se realizard la triangulacion de datos, con la depuracion de informacion., Se realizo

un cotejo de memos para sacar tendencias y categorias.
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CAPITULO IV
ANALISIS DE RESULTADOS

El presente estudio se realiz6 con musicos independientes de la ciudad de Ambato
Cuya trayectoria artistica va desde los 20 afios a 5 afios respectivamente, donde se
puede diferenciar los puntos de vista en cuanto a la forma de promocionar y difundir
su musica y como ha sido el resultado obtenido, asi como las falencias encontradas y

como estan vinculadas cada una de ellas en sus diferentes etapas.

CATEGORIA DE ANALISIS I: GRITAR LO QUE OTROS CALLAN, LOS
MENSAJES DETRAS DE LA MUSICA INDEPENDIENTE.

La musica independiente se caracteriza entre otras cosas por el mensaje que los
musicos buscan emitir a su pubico, muchos de ellos tocan en sus canciones temas
de tematica social o critica subversiva contra el sistema, que manejan a manera de
protesta por los inconvenientes que la mayoria de ellos han tenido en manos de
las autoridades y la sociedad en general, poniendo como punto de referencia la
discriminacion en muchos sentidos, ya sea a nivel social, 0 economico, la falta de
apoyo por parte de diversas instituciones en especial instituciones
gubernamentales, alimenta la necesidad de rechazar a la autoridad y aviva ese
espiritu de rebeldia buscando independencia de todas estas ataduras, vivir la
musica bajos sus propios parametros, haciendo de su mdsica un canto de libertad
y pensamiento autonomo, buscando crear revolucion usando sus canciones, pero
la intencién no es solo quejarse, también crean temas con el objetivo de hacer
conciencia de las verdades sociales y como enfrentarlas por lo que sus seguidores
se identifican mucho con las letras y ahi también nace su aficion.
Con el fin de las épocas revolucionarias en Latinoamérica, la
cancion protesta abandona el género, pero contintia con el mensaje de
denuncia. La unién de colectivos y el cambio de pensamiento estan
siempre secundados por la rebeldia intrinseca de la musica. Los

joévenes adquieren nuevas demandasy formas de pelear en la
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diversificacion, Los nuevos cantos a la libertad y al pensamiento
autobnomo ya no se limitan a un ritmo establecido. Por estos tiempos,
el mensaje de denuncia es mas libre en su sonoridad, no debemos
olvidar que visibilizar los problemas comunes y la inconformidad, ha
estado desde la esencia en la formacién del rock, metal, punk y hip
hop. (Tamayo, 2017)

Todos estos mensajes que envuelven a la masica independiente no solo son una
muestra de descontento con la autoridad sino también con el sistema que rige a la
sociedad en general en donde entra en juego las clases sociales, el sistema
educativo, la seguridad, la libertad de expresion, temas que son de interés de la
clase media y baja y por lo tanto es donde la mdsica independiente tiene mas
seguidores.

Este pensamiento tiene sus bases en el pensamiento anarquista en el que prima el
desorden y busca la ausencia o desobediencia a la autoridad, promoviendo la
libertad individual y el significado de tener una unién a través de un mismo ideal
que no puede ser quebrantado 0 manchado.

Parte de este pensamiento y la necesidad de expresarlo a través de la misica nace
en la década de los 70, con la tension politica de la Guerra fria que dio origen al
nacimiento del Punk uno de los géneros independientes mas fuertes del siglo XX.
(Barrocal, 2015)

Este rechazo a la autoridad y al sistema es directamente proporcional a la falta de
apoyo que existe de ellos hacia la cultura musical independiente, pues no hay
interés por invertir en el desarrollo cultural de manera que todo movimiento salga
beneficiado, sino que tienen sus preferencias marcadas por aquellos que es gusto
de la llamada “burguesia”, por ejemplo llaman apoyo cultural al presupuesto
entregado a la Casa de la Cultura, o en la realizacion de eventos de danza, teatro o
musica que es mas conocida popularmente, sin percatarse que al no dar apoyo a
estos pequefios grupos culturales estan atentando contra una gran parte de la
cultura musical ambatefia y eso alimenta desagrado y rechazo hacia las

autoridades.
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“Los mausicos independientes se expresan de esta manera porque
justamente el apoyo no viene desde ahi, falta que se haga un
engranaje de las diferentes instituciones” (Colcha P, 2018 entrevista

personal)

Las diferentes instituciones como FENAPE que se crearon para ayudar al masico
tienen el inconveniente de que trabajan cada uno por su lado sin unirse a entidades
gubernamentales y buscar un bien comun, trabajar en equipo para crear una
industria musical sélida que permita que los mdsicos tengan una base donde
iniciar sus carreras, para que exista mas demanda de estudios y salas de ensayo
donde se disminuya los costos de produccion y asi impulsar sus carreras y

enriquecer la variedad artistica de la ciudad.

CATEGORIA DE ANALISIS II: ESTEREOTIPOS QUE ENVUELVEN A
LOS MUSICOS INDEPENDIENTES

A lo largo de la evolucion que ha tenido la musica independiente, se van uniendo
seguidores que engloba a jovenes de varias generaciones ha sido motivo para que
todos ellos sean catalogados como “fachosos”, “ruidosos” y muchas veces hasta
“drogadictos”, lo que dificulta el crecimiento musical de las bandas que son parte
de la escena independiente. Segun Gabriel Galarza, bajista de la banda Maquina
Monroe, la desconfianza o discriminacion que sufren los artistas y sus seguidores
se debe entre otros factores a que en Ambato todavia la gente es de mente muy

cerrada y afiade:

“Hay gente full curuchupa que todavia no da la apertura, entran muchos factores
como la gente que tiene sus estereotipos y su imagen de personas correctas que no
toleran a otros de distinta forma de pensar, o tal vez también tienen sus gustos o
muchas cosas pero mas creo que es por el tema del ruido y el consumo de drogas
porque tu sabes que vienen full de la mano los conciertos con el consumo de

drogas”. (Galarza, 2018, entrevista personal).

Uno de los géneros musicales padres de toda la musica

independiente sin duda es el rock & roll, cuya historia y el asociarla
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con las drogas se remonta a los afios 50 con la popularizacion de la
famosa frase “Sexo, drogas y rock & roll” que acompafiaba a cada
concierto o gira de masicos famosos y a su publico, siendo el
alcohol la droga méas consumida en esta época, lo que cambia en los
afios 60 con la aparicion del movimiento hippie Ilamada la
generacion de la felicidad donde se populariza el consumo de
marihuana y LSD, en los afios 70 con la aparicion del punk el
consumo de heroina llego a su apogeo, en los afios 80 los cambios
en la tecnologia dan vida a la musica electronica que incita al
movimiento corporal haciendo grande el consumo de cocaina y

posteriormente el éxtasis en los afios 90 (Barrocal, 2015)

A lo largo de la historia la musica ha sido asociada con el consumo de drogas, lo
que fortalece el pensamiento de rechazo hacia los musicos independientes por
parte de la sociedad y existen fuertes fundamentos, pero el descontento con este
rechazo es que en los eventos de mdsica popular también existe excesivo
consumo de alcohol y eso no es impedimento para que se ejecuten eventos de
musica popular o comercial, esto es porque la discriminacion no viene tanto
desde el consumo de sustancias sino de la imagen que se proyectan sobre el
musico independiente, los medios de comunicacion, especialmente peliculas o
series forman una idea de que el rockero, el punkero, el hopero son
problematicos, vagos o mal educados y eso hace que la sociedad los margine.
Sin embargo se puede apreciar que los adjetivos dados por la sociedad a los
mausicos independientes no los describe en su totalidad, puesto que hay mucho
talento en ellos.

“Existen muchos artistas que salieron como nosotros y ahora son

iconos de la musica en paises del primer mundo pero aqui la gente no

aprecia y no se da cuenta de lo que valemos, de lo que podemos dar,

a pesar de nuestros defectos” (Cobo P, 2018. Entrevista Personal).

La falta de apertura por parte de la sociedad para la ejecucion de este tipo de

eventos publicos repercute en la decision de las autoridades en cuanto a brindar
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apoyo a las bandas locales, tratando de evitar conflicto de intereses con aquellos
que muestran incomodidad e inconformidad con la realizacion de festivales o

conciertos en sus barrios.

Creo que en general a la gente nos hace falta extender un poquito mas
la vision de lo que se puede hacer y no solo del momento, si bien es
cierto a la mayoria lo que le molesta a la gente es mas a los que viven
en las inmediaciones donde se desarrolla esto porque se quejan del
ruido, que saben decir que es muy alto, o si hacen un evento de
jévenes alternativo independiente van a decir: no porque van a venir
a tomar, van a drogarse, el muasico peldn, borracho, el estereotipo ha
sido algo bastante fuerte, lo sigue siendo, pero también pienso que la
resistencia de los mismos grupos ha hecho que esos estereotipos de a
poco vayan calméandose, vayan mermando su influencia en el resto de
la gente (Colcha P, 2018 entrevista personal).
Con estos inconvenientes y desacuerdos muchas veces los artistas optan por
realizar conciertos clandestinos, lo que genera problemas con autoridades y
descontento con entidades gubernamentales, convirtiendo a estos inconvenientes
en anclas para el desarrollo de los musicos independientes que al no poder

realizar eventos no pueden conseguir dinero para financiarse.

CATEGORIA DE ANALISIS III: EL MUSICO TAMBIEN COME, LA
DESVALORIZACION DEL TRABAJO MUSICAL

A maés de la falta de apoyo que sufre el musico por parte de la sociedad en
general, su mayor enemigo es la desvalorizacién que recibe por parte de sus
mismos seguidores, que, al conocer a los musicos de una forma mas estrecha,
buscan asistir a los eventos de forma gratuita o “regateando” los precios de las
entradas o cualquier producto que promocionen como camisetas o material
discografico que las bandas buscan vender para intentar financiarse su carrera
musical y no solo eso, sino también conseguir el dinero para poder cubrir los

gastos que genera la organizacién de un concierto privado.
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“Cuando uno esta organizando, es decir estar a cargo del sonido, la
puerta, el bar, el espacio, los permisos, es complicado realizar
eventos pagados, a veces a la gente le falta apoyar, le gusta asistir a
estos eventos gratuitamente y toda esta gestion de traer artistas no es
nada facil y es complicado sacar los costos y en base a eso es
enfocado el precio de las entradas, pero no piensan en eso al
momento de quejarse del costo de la entrada” (Cobo P, 2018.
Entrevista Personal).
Existe la necesidad de concientizar a al publico de lo complicado que es realizar
eventos y lo mucho que se puede aportar al comprar una entrada o un disco de tus
bandas favoritas. La cercania o estrecha amistad con los artistas deberia
convertirse en un incentivo para apoyar y no en excusa para no pagar. Las bandas
locales tienen escasas oportunidades de conseguir financiamiento para sus
producciones discogréaficas, y dado que muchos artistas buscan hacer carrera de
su musica las ganancias que adquieren son las que le ayudan a subsistir.
“Pienso que desde ahi se ve el apoyo que la gente le da al musico, asi
no compres el disco, una camiseta, una gorra o lo que estén
promocionando pero ya les apoyaste comprando la entrada, porque si
es bueno aportar un granito de arena tanto para el organizador como
para los artistas, porque no es que los artistas van y se presentan gratis
también comemos, pagamos luz, agua entonces si seria interesante que

ese apoyo vaya creciendo.” (Lazcano G, 2018 entrevista personal).

Por otro lado no solo existe falta de apoyo de los seguidores, sino muchas veces
por parte de los organizadores de diversos festivales, cuando se realizan festivales
alternativos independientes que al no contar con el presupuesto necesario pagan
solo a las bandas mas conocidas, dejando relegados aquellos que recién estan
empezando su carrera musical. ‘“No es que todas las bandas que tocan les pagan
sino solo a las cabezas de cartel, entonces si es muy dificil hacer como que una
banda se mueva sola y se mantenga sola dentro de lo que es el tema econdomico”

(Galarza, 2018, entrevista personal).
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Todo esto se da por varios factores y es que muchas veces los impuestos que
estos festivales grandes deben pagar junto con los permisos son demasiado altos
para el presupuesto con que cuentan aquellos inmersos en el medio de la musica

independiente.

“Estos dias las complicaciones para la realizacion de conciertos son
devastadoras, los impuestos a pagar por parte de los realizadores, asi
como los costos de produccion, complican el proceso de
profesionalizacion que los musicos vienen trabajando. Esto sumado a
los escasos espacios serios de difusion y de locales ha generado un

aletargamiento en las actividades de los grupos” (Castellanos, 2010)

Todos estos inconvenientes pasan cuando los involucrados no saben el sacrificio
que los musicos hacen por mantener vivo su arte, solo aquellos que saben lo que
es buscar producir musica de calidad sin contar con recursos econémicos son los
que de verdad brindan apoyo a las nuevas bandas he incluso las ayudan a
impulsarse, pero para ello también se necesita el apoyo del publico, que consuma

y que no espere tener beneficios por la amistad que tiene con los artistas.

Ha habido festivales que es medio raro porque te invitan de la mejor
manera pero cuando llegas al concierto te tratan como si fueras el
altimo grupo al que invitaron, hay de todo, también si ha habido
casos en que las personas estan ahi pendientes si alguien quiere
comer 0 cosas asi pero no siempre nos van a tratar bien, también si ha
habido pagos en efectivo eso pasa cuando los organizadores son
mausicos independientes entonces cada uno saben cuanto cuesta hacer
una pista o grabarte una pista o grabarte una cancion o tener un Feat
con alguien, y ahi se ve que aprecian de verdad a los grupos que
invitan y es como reciproco eso. (Lazcano G, 2018 entrevista

personal).
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La razén de esta desvalorizacion es simple, la musica independiente no tiene un
mercado comercial establecido es decir la cantidad de publico que la musica
Ilama, mientras méas seguidores tengas mas probabilidades hay de que se reciba un
pago por las presentaciones, sin embargo, algo que se debe tener en cuenta es que
muchos musicos no saben el valor de su propia banda, permitiendo que los amigos
entren gratis, o que conocidos y desconocidos regateen la entrada, es decir, son los
mismos musicos los que quitan valor a su propuesta musical, el hecho de que
muchos musicos digan que no quieren ser “comerciales” no significa que su
trabajo no tiene valor, muchos artistas mal interpretan y asocian el ser comercial
con el dar valor a su trabajo, y deciden tocar por amor al arte, permitiendo que
aquellos que realizan presentaciones con el fin de ganar dinero se acostumbren y

aprovechen del talento de otros para lucrar ellos, si pagar nada al musico.

CATEGORIA DE ANALISIS IV: EVENTOS COMO ESTRATEGIA DE
PROMOCION

A pesar de los inconvenientes con los pagos y el poco apoyo monetario que se
obtiene por parte de organizadores y seguidores, la importancia de realizar
eventos para poder promocionar su musica es indispensable ya que muchos
artistas sostienen que la mejor forma de difundir a través de las presentaciones,
sobre todo en una ciudad tan pequefia como Ambato, el hecho de poder tener
presentaciones continuamente hace que la gente vaya conociendo su masica y asi
las bandas pueden crear su imagen, y ser reconocidos.
Muchos de ellos aprovechan los eventos y la publicidad que se maneje en torno a
este para dar publicidad de la banda, ya que es mas facil aprovechar los recursos
que maneja el festival o concierto privado para hablar un poco sobre su grupo
musical en los medios que brinden la apertura para realizar la invitacion al evento.

“Los eventos ha sido la estrategia que mas resultado nos ha dado por

la difusion, a través de los eventos que organizamos se hace una

publicidad del evento y a la par de que hacemos la publicidad del

evento también de la banda” (Colcha P, 2018 entrevista personal)
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La importancia de un buen espectaculo es esencial para poder conseguir nuevas
invitaciones a futuras presentaciones, que les permitan recorrer no solo su ciudad
sino también ciudades aledafias que incremente sus posibilidades de
financiamientos, todo esto cuando la banda logra ser parte de festivales mas
pequefios donde intervienen dos o tres grupos mas, de lo contrario para hacer
valida su estrategia, deben recurrir a presentaciones mas casuales.

Las presentaciones en vivo son la mejor forma de difusion, anteriormente grabar
un disco o un demo era la meta pues era la forma en que los masicos podian tener
ganancias, pero ahora las presentaciones son el medio y es una forma de ganar
dinero y a la vez difundir, las cosas han cambiado y ahora primero se necesita
buscar presentarse para agradar al puablico que después consumira las

producciones musicales.

CATEGORIA DE ANALISIS V: LA CONSTANTE LUCHA POR LA
BUSQUEDA DE ESCENARIOS

El verdadero mdsico no escatima en su escenario sino en poder dar vida a su
musica, y eso es lo que muchos artistas independientes hacen para poder
compartir su trabajo y darse a conocer, buscar sus propios escenarios, ya sea en
bares, discotecas, restaurantes, incluso en la calle, el musico independiente busca
ser escuchado y de esa forma lograr captar la atencion de nuevo publico y poder
promocionar e incluso comercializar su musica a través de la venta de sus demos,

0 consiguiendo invitaciones a tocar en eventos pagados.

Con mi grupo Pan de Agua, tuvimos la idea de promocionarnos en
Colombia y para eso decidimos que dado el caso tocariamos en todos
lados por ejemplo restaurantes, mercados, buses, en la calle, en
escenarios, en auditorios, entonces para nosotros fue importante que
no nos limitemos donde tocamos y tampoco limitarnos por si hay o
no hay de por medio un factor econdémico, por qué bueno, la
recompensa no era necesariamente econdémica sino podian ser

contactos, podian ser un trueque en otros casos, alimentacion
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etcétera, y asi logramos primero financiar parte de la produccién
musical del nuestro primer demo y segundo darnos a conocer en
tierra ajena, es satisfactorio porque hay lugares en Colombia donde
saben de nosotros y escuchan nuestra musica (Colcha P, 2018

entrevista personal).

Muchos mdasicos se quejan de que colectivos, organizaciones, instituciones no
los toman en cuenta para los eventos que realizan, sin embargo, la presentacion
de su musica no debe depender de que alguien quiera escucharlos, sino de que
los musicos busquen ser escuchados, el miedo de buscar su propio escenario y su
propio publico se debe a la preocupacion de ser considerados amateurs por tocar
en un bar pequefio, un restaurante o incluso buses, pero cabe recalcar que para el
musico debe darse a conocer, buscar seguidores en todas partes para cuando
tenga una presentacion oficial ya tenga una imagen posesionada y la gente sepa

de quien se trata.

CATEGORIA DE ANALISIS VI: EL ARTE NO SIEMPRE PAGA,
PRESENTACIONES A CAMBIO DE CANJES

Muchos artistas al ver que los organizadores de eventos o duefios de lugares
donde hicieron alguna presentacion no cuentan con los recursos necesarios para
darles una remuneracion por su trabajos se ven en la obligacion de aceptar canjes
a cambio de su musica, algunos artistas mencionan que esto es aceptable cuando
se encuentran buscando difundir su mdsica en otras ciudades o paises, pero no
tiene ningun beneficio que a cambio de canjes en su propia ciudad.
“Yo creo que el masico también debe buscar la manera de negociar
eso y si es que no lo ven como yo lo veo, esta es una profesion y
siempre hay que encontrar la manera de que el musico salga ganando,
porque siempre hay alguien que te dice: te prometo otra tocada, o
después te podemos pagar y siempre el musico sale perdiendo por

gue con eso no van a comer y la manera de poder gestionar eso es
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negociando bien con una entrada, los viaticos y los honorarios como

cualquier trabajo” (Cevallos I, 2018. Entrevista personal).

Muchas veces los organizadores saben los inconvenientes de alcanzar
presupuestos con este tipo de eventos y no se arriesgan a ofrecer un pago digno
optando por la salida facil, siendo esto perjudicial para la carrera de los misicos
independientes.
“Las tocadas de nosotros a veces quieren que sean asi, a cambio de
otras tocadas o0 cosas asi y dejarse eso es malacostumbrarles a los que
organizan los conciertos, por algunos que se dejan piensan que les
pueden hacer eso a todas las bandas que recién estan saliendo,
tratando de ganarse recién su espacio y eso no beneficia para nada”
(Galarza G, 2018, entrevista personal).
Las bandas en sus inicios buscan tocar en cualquier lugar y a cambio de cualquier
cosa con tal de mostrar su masica, eso a veces es bueno cuando se trata de buscar
promocién, el inconveniente estd cuando los duefios de los diversos escenarios
hacen costumbre de ello y buscan siempre conseguir musicos a cambio de licor o
comida, lo que no beneficia a los masicos y esto perjudica su economia y su
crecimiento profesional al no tener recursos para seguir preparandose o pagar sus

producciones.

CATEGORIA DE ANALISIS VII: PRODUCCION MUSICAL, UN RETO
PARA LA MUSICA INDEPENDIENTE

Los procesos de produccién musical dentro de la musica independiente en la
ciudad de Ambato han sido manejados en su mayoria de forma casera, por la
dificultad que existe en conseguir financiamiento para pagar una produccion
profesional.

A pesar de que unos pocos Se atreven a buscar trabajos aparte para financiar sus
producciones, muchos artistas afirman que los escasos recursos los orilla o bien
aprender como grabar sus propios temas, 0 quedarse estancados sin tener la
posibilidad de grabar un demo que les permita darse a conocer en diferentes
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medios de comunicacion, por lo que estan limitados a que sus seguidores solo
puedan escucharlos en sus presentaciones evitando que puedan ganar mas
publico, esto sumado a que sus seguidores no brindan el apoyo econémico
necesario los bolsillos de los musicos siempre son los afectados.
“El demo logramos concluirlo en, cerca de dos afios, justamente por
el tema del presupuesto, porque queriamos hacer algo bueno vy el
grupo es numeroso, entonces esto también influye en la produccion,
en las horas de grabacion en los instrumentos que necesitas y las
horas de mezcla, en fin nosotros lo autofinanciamos con el bolsillo de
cada uno de los integrantes” (Colcha P, 2018 entrevista personal).
La autoeducacidn es una buena alternativa para los artistas independientes que
buscan aprender como realizar sus propias grabaciones en estudios improvisados
en sus casas con equipos econémicos y una infraestructura casera, con la
expectativa de poder tener su material discografico y asi tener mas oportunidades
de mostrar su arte.
“Querer es poder y yo quise tener mi estudio desde que era un nifio y
lo pude hacer con cosas caseras, 0 sea es un estudio casero pero son
cosas que si verdaderamente funcionan bastante para un buen sonido”
(Lazcano G, 2018. Entrevista personal)
Pero el buen sonido no es lo Unico importante, el proceso para producir algo que
le guste al publico es muy largo, se necesita mucho esfuerzo para pulir la musica
que realizan y que sea de su autoria.
“yo saque mi demo, que fue un demo grabado en un estudio casero y
fui a dejar en algunos lugares de Ambato, en tiendas, en estudios de
tatuajes, y ellos me ayudaban a vender y se iba pasando la voz, ya
después en los conciertos y pedian” (Lazcano, 2018. Entrevista
personal)
Dentro del grupo de quienes han optado por realizar sus producciones de forma
casera, se puede notar que existen también una serie de limitaciones para realizar
las producciones, como el poco presupuesto y la mala organizacion, ya sean
solista 0 una banda, la etapa de pre produccion es muy importante, se debe tener

lista la letra y la melodia de la cancion sin fallas y planificar la grabacion para ir
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cumpliendo todo lo necesario, es importante armar una agenda o un horario de
grabacion que se vaya cumpliendo paso a paso, para que el contratar un estudio
no sea una perdida de tiempo y dinero. Los musicos que tienen estudio en casa no
equivale a dinero como es en los estudios profesionales pero se corre el riesgo de
alargar demasiado el tiempo de grabacion, sin mencionar que si no se tiene el
conocimiento necesario sobre sonido la grabacion puede salir de mala calidad.
El alto costo que tiene producir de forma profesional se da por la escasez de
empresas especializadas en el tema de produccién difusion.
Javier Lopez, director de Emprendimiento e Industria Fonogréafica del
Ministerio de Cultura explica que la falta de estos actores en la industria
fue un problema que inicié a finales de la década de 1990, cuando la
pirateria, la aparicion de portales para descarga gratuita de musica en la
Internet, la comercializacion masiva de CD en blanco vy la crisis bancaria,
entre otros factores, provocaron la desaparicion de empresas del sector.
(Montero, 2013)

CATEGORIA DE ANALISIS VIII: EN BUSCA DE BRINDAR MUSICA DE
CALIDAD.

La musica es un don con el que algunos nacen, pero eso no significa que no
deban cultivar y fortalecer ese don. Uno de los inconvenientes mas grandes que
tienen los musicos independientes es ese grupo que no busca prepararse mejor y
crecer artisticamente, sino que le basta con saber que gozan de algun talento, esto
repercute en quienes si buscan la manera de mejorar ya que muchas veces por la
despreocupacién de unos pagan todos y eso hace que muchas entidades no tomen
en serio su trabajo artistico.

“Hacer algo bien, algo de calidad, tomarse el tiempo y hacer bien las

cosas es importante porque no me gusta la idea de que se ensaye mas

0 menos dos o tres veces las canciones y ya empiecen a tocar, es

COmMO que ya No Se preocupan por seguir mejorando, entonces creo

gue uno tiene que prepararse, ser bueno y hacer un producto
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excelente, es inevitable no tener éxito con algo de calidad” (Galarza

G, 2018. Entrevista personal)
La musica como toda carrera necesita de esfuerzo y dedicacion, no es lo mismo
escuchar a alguien que hace musica un afio que a alguien que lleva méas de cinco o
diez y esta constantemente preparandose, eso es apasionarse y es lo que la musica
independiente necesita, musicos que estén dispuestos a todo por seguir mostrando
su musica.

Como recomendacion la constancia, no hay que dejarse por nada del

mundo si parece que mas duro estad Gnanse mMas si son grupo, si es

una persona sigan luchando sean constantes y la disciplina va a

ayudar muchisimo tratar de siempre ser buenos, ser mejores,

ejecutarlo bien, estudiar eso nos va a ayudar sin duda algun

momento, alguna vez, te va a llevar a donde td has esperado. (Colcha

P, 2018 entrevista personal).
Existen artistas que tienen un don natural para cantar o para tocar algin
instrumento y eso es bueno pero siempre hace falta perfeccionar, ir
aprendiendo siempre, buscar nuevos ritmos, nuevas aportaciones para brindar
musica de calidad se necesita de esfuerzo y estudios, no se trata solo de
aprender y presentarse, es un largo proceso que muchas veces el artista deja de
lado y empiezan a buscar gente que promocione su musica y promueva Sus
eventos cuando lo esencial es primero saber que el producto musical es de lo

mejor.

CATEGORIA DE ANALISIS IX: TOCAR LO CONOCIDO PARA DARSE A
CONOCER

Es dificil abrirse campo dentro de la mdsica cuando recién un artista o banda
esta iniciando una carrera, la gente no conoce las canciones, ni el género musical
en el que se trabaja y esto dificulta conseguir escenarios donde los musicos
puedan mostrar su talento, varios artistas han optado por usa la musica popular o
la mas conocida como estrategia para mostrar su trabajo a los espectadores, a

quienes una vez captada la atencion podran mostrarles su trabajo inédito.
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“Como estrategia nosotros nos acercabamos a muchos lugares por
ejemplo a un restaurate, se hablaba con el duefio del restaurante y se
le dice: por favor ¢(puedo compartir dos temas con la gente y luego
ver si ellos quieren apoyar? asi es como se lograba la técnica del boca
a boca, compartirlo de persona a persona, entonces cantabamos temas
populares conocidos y después les deciamos mira este tema es de Pan
de Agua, Pan De Agua, es una banda de Ambato y esta cancion
queremos compartirla esperamos les guste, etcétera, y mira que yo te
puedo decir informalmente Pan De Agua con esta estrategia

vendimos mas de 2500 discos” (Colcha P, 2018 entrevista personal).

Esta estrategia es usada en diferentes partes del mundo como menciona Isaac
Cevallos, quien manifestd que pueden variar los escenarios desde un restaurante,
la calle, los buses. A tocar en bares o discotecas y eso hace que cada vez mas
gente reconozca su trabajo y asi cuando tiene contratos o presentaciones como
invitado en eventos grandes la gente sabe quién es por que alguna vez lo escucho.
“cuando la gente que te estd escuchando quiere escuchar musica mas
tropical o mas comercial hay que tocarla, satisfecho el publico
muestra apertura para conocer tus temas” (Cevallos 1, 2018.

Entrevista personal).

Muchas veces los artistas independientes se ven obligados a tocar misica que no
es la que ellos prefieren como carrera sino que necesitan realizar covers para
poder llamar la atencion de la gente, una vez captada la atencion se puede tocar un

tema propio cuando la gente tiene mayor apertura para escuchar.
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CATEGORIA DE ANALISIS X: LA GENTE LLAMA A MAS GENTE,
BENEFICIOS DE RELACIONARSE CON OTROS ARTISTAS DEL MEDIO
MUSICAL

Otra estrategia que los musicos independientes y los musicos en general utilizan
para crear una imagen de su banda o una imagen personal es relacionarse con
otros musicos, ayudarse mutuamente y aprender de aquellos que llevan mas afios
de experiencia, asi como aprovechar de la imagen de otros artistas para
promocionar la suya ha dado buenos resultados.
“Durante mi carrera conoci a muchos musicos que ya estaban
posesionados ya tenian cosas avanzadas ya saben dénde ir como
hacer donde trabajar entonces yo ahi en mi carrera me escucharon me
invitaban a tocar les gustaba y me invitaban a otro lado, y las cosas
funcionan asi” (Cevallos I, 2018. Entrevista personal).
Formar grupos entre varios artistas a manera de colectivos es otra forma de
ayudarse entre musicos, ya es mas facil acceder al apoyo de distintas entidades al
presentar propuestas o tramitar permisos a nombre de un colectivo, pero no todos
tienen acceso a ser parte de un colectivo, puesto que eso demanda la inversion de
mucho tiempo y varios de los musicos ambatefios se ven en la necesidad de
conseguir trabajos aparte ya que es muy dificil poder vivir de la musica, por lo
cual se ven obligados a buscar apoyo de forma individual y eso es muy dificil en

la ciudad.

CATEGORIA DE ANALISIS XI: BUSCANDO APOYO SIN PADRINOS, LA
AUSENCIA DEL APOYO GUBERNAMENTAL.

Conseguir apoyo de entidades gubernamentales es una tarea dificil para los
musicos independientes ambatefios, lograr que el municipio asigne presupuesto
para realizar un evento cultural independiente ha sido un suefio de muchos que
lastimosamente no se ha podido realizar, cuando se trata de buscar apoyo la
entidad que les tiende la mano suele ser la Casa de la Cultura Nucleo de

Tungurahua.
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“La Casa de la Cultura no puedo negar nos han apoyado, nos han abierto
las puertas nos han escuchado, en el caso de instituciones mas como
gobierno, consejo provincial, me parece que ellos pueden hacer
muchisimo mas, no puedo decir que no ha habido, ojo, ellos han tratado
desde su perspectiva de dar oportunidad de que se realicen eventos o
encuentros pero a veces la difusién no es la optima, siempre lo hacen
como hacer un favor, a eso me voy como que los gobiernos estuvieran
haciendo un favor y no se dan cuenta que esto es una necesidad social”

(Colcha P, 2018 entrevista personal).

A pesar de esto existe descontento de varios musicos, pues sienten que no hay
apoyo a las bandas pequefias, con poca trayectoria y los fondos concursables son
dificiles de obtener sin una carrera consolidada.

“Para realizar eventos depende de quien esté a cargo y ven que les
conviene y que no, por ejemplo hubo un concierto en el Teatro Ernesto
Alban me parece que organizo La Casa De La Cultura con Mosaico
Espacio, y ellos es como que ya tienen su grupo de personas y entre ellos
hacen todo, las autoridades incluso los medios les dan mas prioridad a
eso0s eventos que a nosotros. Con lo que tiene que ver con fondos para
poder hacer festivales, propuestas artisticas, creo que practicamente en
Ambato todavia se da bastante lo que es por palancas, asi por conocidos
es que se puede coger esos fondos” (Galarza G, 2018. Entrevista

personal).

A pesar de todos estos inconvenientes cabe recalcar que la Casa de La Cultura
Nucleo de Tungurahua cuenta con espacios en los cuales brindan apretura a los
musicos independientes y sus propuestas entre las alternativas que tiene cuenta
con la radio online

“La Bulla” y “La Terraza” que es un espacio donde cualquier grupo

puede acceder bajo oficio y realizar un concierto con la particularidad
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de que debe ser financiado totalmente por los organizadores. “en la
terraza de la Casa de la Cultura solo haces un oficio y te dan el
espacio para que t0 puedas hacer tus cosas eso Si es una gran ayuda
porque una de las cosas maés dificiles es conseguir permisos para
acceder a un espacio donde uno pueda lanzar sus propuestas”

(Galarza G, 2018. Entrevista personal).

CATEGORIA DE ANALISIS XII: LOS BENEFICIOS DE LAS REDES
SOCIALES

En un mundo donde la tecnologia estd al alcance de todos, aprovechar sus
beneficios para promocionar la musica independiente es lo mas usual, los musicos
suben sus canciones, videoclips, para que puedan ser escuchados, y también
comparten con sus seguidores parte de sus vidas, fotografias de los ensayos,
informacion sobre sus conciertos, futuros proyectos entre otras que los ayudan a
interactuar con su publico.

“Nosotros usamos muchisimo el Facebook que ha sido una gran
oportunidad porque los hemos manejado a través de los anuncios que tu
puedes pagar para hacerlos cuando realizamos eventos sobre todo, aparte
de eso para que haya una actividad se sube temas de otras bandas algunas
conocidas otras recién saliendo o compartimos nuestra actividad alterna
que es hacer algo de gestion social que hacemos muchos integrantes del
grupo, por parte del grupo hemos compartido historias del grupo, fotos de
ensayos, 0 recuerdos, eso es lo que mas le gusta a la gente, si tomamos
una fotografia y ellos estan ahi les gusta y comparten, se emocionan y
bueno, al hacer los eventos se los promociona y con ayuda del YouTube
con algan video, también hemos usado Spotify y hay otra plataforma que
se llama Reverbnation, esta plataforma es exclusivamente para la postura
afro descendiente, reggae, rap, dancehall, todo este tipo de musica esta

copilada y los promueve mucho” (Colcha P, 2018 entrevista personal).
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A pesar del conocimiento general de como se puede promocionar a través de
redes sociales como Facebook, existen muchas otros beneficios que muchos
artistas desconocen o utilizan de forma empirica como la utilizacion de hashtag,
hacer tendencias, promocionar publicaciones, establecer redes, que son estrategias

utiles al momento de promocionar sus producciones musicales a nivel mundial.

“Me doy promocion a mi mismo utilizando plataformas como YouTube,
las redes sociales eso ahora es una ayuda donde tu puedes poner una
cancién y ya tienes un millon de likes es mas se puede pagar a Facebook
para que mande lo que quieres a unas 3 mil 0 4 mil personas que estan
en tu entorno, es una forma facil, las plataformas que mas manejo son
sound cloud, YouTube.

También se maneja hashtag, etiquetas con quien se vaya a hacer el tema,
etiquetas al estudio, si alguien tomo la fotografia poner créditos en la
fotografia, quien hizo algun disefio, tomando en cuenta todos los que
han aportado, siempre se explica las colaboraciones y asi se ayuda a

todos que se promocionen” (Lazcano G, 2018. Entrevista personal).

CATEGORIA DE ANALISIS XIlI: SABER DE TODO UN POCO, COMO
CRECER EN LA MUSICA SIN TENER PRESUPUESTO

La busqueda de apoyo y de recursos son obstaculos que como hemos venido
viendo a lo largo de este texto han impedido la evolucién artistica de muchos
musicos independientes que no pueden producir sus canciones en estudios
profesionales, o contratar a alguien para filmar su videoclip y contar con material
que puedan promocionar, asi que no les queda mas que intentar hacerlo por sus
propios medios dando como resultado muchas buenas ideas pero con malos
acabados ya que no poseen conocimientos técnicos para desarrollarlas.

“Me hago llamar un artista independiente porque yo hago mis pistas

hago mis grabaciones, hago mis disefios, mis fotografias, yo mismo

hago todo me doy promocion” (Lazcano G, 2018. Entrevista

personal)
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Pero el manejo de redes sociales y programas para la produccion de su material
audio visual no es lo Unico que hace falta saber para poder desarrollarse, existe la
necesidad de conocer sobre como lograr que escriban un reportaje en el periodico,
buscar entrevistas o presentaciones en vivo en television, empaparse de las leyes
para poder exigir un espacio en las radios locales conseguir auspicios a traves de
auto gestion, saber presentar por escrito proyectos que puedan entrar a concurso y
que no se queden solo en ideas. Como menciono Paul Colcha Baterista de Pan de
Agua en una entrevista personal:

“La ley del 1x1 no se estd cumpliendo a cabalidad y deberia

cumplirse en todas las radios, pero para eso nos es que solo las

radios van a decir ok yo voy a pones sino que los mismos artistas y

el pablico los radio escuchas deben solicitar que se dé valor a la

todo tipo de musica, no a la de siempre”. (Colcha P, 2018.

Entrevista personal)

La autogestion es el mas grande aliado de los musicos independientes desde sus
inicios en el Ecuador, las bandas que con el tiempo han ido surgiendo y ganando
seguidores y al mismo tiempo un reconocimiento por parte de las autoridades son
aquellas que han apostado por ser gestores culturales, quienes a traves del
planteamiento de nuevas propuestas y sobre todo propuestas de calidad van
entablando contactos que puedan aportar de una u otra forma, ya sea a través de
auspicios, enriquecimiento artistico, enriquecimiento cultural o buscando aliarse
con otras ramas del arte para darse la mano mutuamente y asi ejercer presion en

los medios que se veran en la necesidad de hablar acerca de los sus logros.

“Para hacer musica en Ecuador no solo es necesario componer y
que algun tipo te descubra. Aqui hay que estar dispuesto a ser un
aliado de la autogestion y encontrar en ella la motivacion para
montar escenarios y auto difundir los proyectos. Nunca sera facil,
mas adn cuando la mayoria de los medios de comunicacion
nacionales han cerrado sus parrillas de programacion para difundir

musica alternativa local. Precisamente, a partir esta escasez de
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espacios y exposicion, durante los noventa bandas y mausicos
comenzaron a plantearse ciertos retos que no solo potenciaron a
Mamaé Vudd, sino también a muchas otras bandas que empezaban

a ser parte de un circuito fuera de los medios”(Castellanos, 2017).

Buscar alternativas que vayan mas alla del apoyo de entidades gubernamentales
abrira muchas puertas para conseguir surgir en el medio, estudiar y recordar
también que en nuestro pais tenemos una amplia cultura musical que puede ser
incluida como base de distintos géneros de la musica independiente como lo han
venido haciendo contadas bandas de otras ciudades que buscan rescatar la musica

tradicional ecuatoriana y no se dejan llevar solo por influencias extranjeras.

“Ser independiente demanda mucha energia pero la cosa esta en ser
constante y preocuparse mas en la musica, porque a veces hay los
musicos que se preocupan mas por salir en la foto y figurar no es el
objetivo, la cosa esta en la calidad, si la musica esta buena va a sonar
sola, no se trata solo de hacer musica, lanzarse independientemente
es saber de todo un poco y poder estar en la prensa tener un buen
trabajo de produccién buscar un buen estudio y luchar para
financiarlo, buscar los medios y lo mas importante generar nuevas
propuestas y generar sobre todo un espacio 0 un circuito o redes de
contacto, festivales, estar presente y brindar calidad, no solo las
entidades publicas son la alternativa, también se puede ir a un bar y
generar nuestro propio publico” (Cevallos |, 2018. Entrevista

personal).

Ser musico independiente es trabajo de tiempo completo asi que lo importante es
tener pasion y conviccidén por la musica que se realiza y lo que se quiere
transmitir, sin eso los proyectos pueden convertirse en algo fugaz como ha pasado
a muchos que a pesar de tener buenas propuestas carecieron de persistencia, la
constancia y el constante aprendizaje son las herramientas necesarias para poder

desarrollarse como artistas independientes.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES

El mercado musical dentro de su posicionamiento nacional y local se encuentra ain
limitado en cuanto a su difusion, tanto para bandas como para solistas, especialmente
aquellos que llevan poca trayectoria, esto tiene mucho que ver con la inversion

econdémica que representa poder manejar y mantener su desarrollo artistico.

La masica independiente de acuerdo a los resultados se ve afectada por un débil
posicionamiento econdmico presupuestario, los masicos no tienen una financiacion
abierta que costee tanto la realizacion de sus producciones musicales como la

promocion y difusion de las mismas.

La investigacion sefiala que la obtencion de recursos econdmicos a traves de la
misma musica se dificulta al no recibir suficiente apoyo monetario por parte de sus
sequidores, quienes dificilmente pagan por adquirir las producciones musicales;
limitando la promocién y venta de las producciones musicales de los artistas

independientes.

Al no existir una diversificacion de los estilos musicales que realizan los musicos
locales, la competencia se vuelve exhaustiva causando que sean pocos los musicos

que logran sobresalir en el medio en el que se desenvuelven.
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RECOMENDACIONES

Establecer estrategias que incrementen la promocion de la mdsica independiente
local, sin que esta amerite un alto indice de inversidbn monetaria por parte de los

musicos, solucionando el principal problema que es escases de recursos.

Desarrollar opciones de interaccion con el publico mediante las cuales los musicos
puedan compartir sus producciones sin que amerite un aporte econémico por parte de

sus seguidores, logrando asi incrementar su publico.

Buscar diversificar las propuestas musicales, procurando siempre que prime la

calidad y originalidad para asi abrirse paso a través de un nuevo mercado musical.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

DATOS INFORMATIVOS
Titulo:
Estrategia de Marketing viral para el desarrollo de la comunicacion promocional y

difusion de musica independiente de intérpretes ambatefios

Ejecutora: Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Técnica de Ambato
Beneficiarios: Musicos independientes de la ciudad de Ambato

Ubicacion: Ambato

Tiempo estimado para la ejecucion: un mes (Abril 2018)

Equipo Técnico Responsable: Investigadora: Jessica Correa

Costo: $300,00 que seran financiados por la investigadora

ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA

Revisando los repositorios de diversas universidades del Ecuador, en las carreras de

disefio, comunicacion y marketing, se encontro los siguientes trabajos:

En la Universidad Técnica de Ambato, Facultad de Disefio, Arquitectura y Artes,
Carrera de Disefio Grafico Publicitario se encuentra el siguiente trabajo
investigativo:

“Estrategias publicitarias y su influencia en el crecimiento comercial de los
turbocompresores Azumi en la ciudad de Ambato”. Con la autoria de Héctor

Alejandro Puente Aranda (2016) donde argumenta:

El marketing viral emplea técnicas de mercadotecnia para intentar
explotar redes sociales y otros medios electrénicos tratando de
producir incrementos exponenciales en "reconocimiento de marca"
(brand awareness), mediante procesos de autorreplicacion viral

analogos a la expansion de un virus informatico. Se suele basar en el
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boca a boca mediante medios electronicos; usa el efecto de "red social”
creado por Internet y los modernos servicios de telefonia movil para
llegar a una gran cantidad de personas rapidamente. Ademas, la
actividad de los usuarios en los medios sociales permite conocer
aspectos del comportamiento de los consumidores que, hasta ahora, no
habian podido ser observados ni medidos de forma tan directa. Esta
informacion resulta de gran valor para las marcas, ya que permite que
los responsables de su gestion posean nuevos y diferentes criterios

para tomar decisiones en sus estrategias (Aranda, 2016).

De igual manera, en la misma carrera se encuentra el siguiente tema: “Plan
estratégico de disefio como ventaja competitiva en el area comercial de la Asociacion
de Cuero y Afines Quisapincha.” Con la autoria de Chérrez Carriel, Cynthia

Katherine (2017) donde se argumenta:

El marketing viral o la publicidad viral son conceptos que hacen referencia a
las técnicas de marketing que intentan explotar los medios de comunicacion
surgidos de la revolucion digital (tecnologia de comunicacion e informacion
(TIC)) como pueden ser las redes sociales o el correo electrénico, entre
muchos otros, para producir incrementos exponenciales en el nimero de
personas conocedoras de la marca mediante procesos de autorreplicacion viral
similares a la expansion de un virus informatico. Por otro lado tenemos la
publicidad viral, que consiste en la difusion de mensajes publicitarios
contagiosos para incrementar el conocimiento de la marca. Normalmente se
utiliza cuando el producto que se anuncia no posee un gran poder de atraccion
y ésta se consigue a partir del mensaje emitido. Sin embargo, dada la gran
similitud de los dos conceptos y el uso a la par que se le da a la hora de lanzar
una campafa, en la mayoria de casos prevalece el término marketing viral
(Chérrez Carriel, 2017).

El marketing viral se caracteriza por difundir una marca, producto o servicio
explotando las posibilidades de los medios de comunicacion citados

anteriormente, es decir, redes sociales, paginas web, cadenas de e-mail, etc.
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De esta manera se obtiene un crecimiento exponencial de la difusion del
mensaje llegando 30 asi a una gran cantidad de posibles consumidores a lo
que hay que afadir su creciente credibilidad. ElI marketing viral consiste en
que se trate de mensajes o ideas que calan en el publico y que éste decide
comentar a terceras personas. De ahi su expansién de forma exponencial
(Sivera, 2011).

En la Universidad Tecnoldgica Equinoccial, Facultad de Ciencias Econémicas y
Negocios Carrera de Marketing se encuentra el trabajo investigativo: “Estudio sobre
la influencia del marketing viral en el comportamiento de compra de los estudiantes
universitarios del Distrito Metropolitano de Quito” con la autoria de Alejandra
Estefania Bermudez Burbano (2013)
Donde cita:
La empresa Jupiter Reserch (empresa estadounidense) se especializa
en estudios sobre el impacto de la internet en negocios, dicha empresa
realizd un estudio en el afio 2006, “Logro del marketing viral”, los
resultados del estudio nos permiten conocer que el marketing viral
logra en un 71% notoriedad de marcas, ademas se espero el
incremento de ventas online y offline en un 50% y 44%
respectivamente. Segun la empresa Competitrack las campafas virales
en un 60% se las hacen mediante videos; los cuales son transmitidos
por amigos, de esta forma se logra dar a conocer el mensaje de forma
maés rapida. Otro estudio realizado por Online Publisher Association
realizado en los Estados Unidos nos da a conocer que el 43% de esa
poblacion ha visto videos via online los cuales fueron observados

después de haber recibido enlaces de correos electrdnicos.
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JUSTIFICACION

El presente proyecto investigativo es de interés para el desarrollo de una estrategia de
marketing viral, que impulse la comunicacion promocional en cuanto a la difusion de
musica independiente, es de vital importancia en la necesidad de brindar una
herramienta adecuada y de facil manejo para cubrir necesidades de promocion y
difusion que tienen los masicos independientes de la ciudad de Ambato, sin necesitar
de ellos una inversion econdmica.

La creacion de una pagina web que permita a los musicos llegar a sus fans de forma
gratuita y a la vez tener la oportunidad de ampliar su pablico a través del efecto bola
de nieve, siendo factible por la aprobacion de varios artistas independientes de la
ciudad de Ambato quienes aportaran con sus producciones musicales para el

desarrollo de la plataforma virtual.

OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:
Implementar la estrategia de marketing viral “De boca a boca” para incrementar la
difusion de musica independiente de intérpretes ambatenos, a través del efecto “Bola

de nieve”

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
1. Realizar una base de datos con mdsica independiente de intérpretes
ambatefios
2. Desarrollar una pagina web para la descarga gratuita de musica independiente
de intérpretes ambatefios.

3. Impulsar la visita y uso de la pagina web
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ANALISIS DE FACTIBILIDAD

Factibilidad socio-cultural

Los masicos independientes de la ciudad de Ambato quienes son los principales
colaboradores y beneficiarios en este proceso tienen el anhelo de impulsar la
promocion y difusion de su masica.

Factibilidad técnica y tecnoldgica

El investigador posee los equipos de codmputo con tecnologia adecuada, internet, y
conocimiento del sistema de gestion de Contenido WordPress en el cual se
desarrollara la pagina web.

Factibilidad economico-financiera

El uso de la pagina web, asi como la descarga del contenido subido en ella son de

forma gratuita, lo que la vuelve accesible para todos los interesados.

Factibilidad Legal

El uso del material musical que se distribuira a través de la pagina web se manejara
contara con el respaldo de copyleft ejerciendo el derecho de autor con la finalidad de
favorecer el libre uso y distribucion de una obra, exigiendo la preservacion de las

mismas libertades al distribuir sus copias y derivados.

FUNDAMENTACION

MARKETING VIRAL

El marketing viral es una estrategia de marketing caracterizada actualmente por el
uso de las redes sociales en su beneficio.

La evolucién del marketing va generando grandes cambios en la sociedad, desde la
manera que tienen para comunicarse las empresas con sus clientes basandose en sus
bienes y servicios, buscando satisfacer las necesidades de los consumidores y
logrando incremento de ventas o posicionamiento a corto plazo, también, es
importante tener en cuenta las estrategias que utilizan y la manera de como

segmentan al publico objetivo al cual desean llegar. (Finucc, 2009)

107



El marketing viral se utiliz por primera vez para ayudar a las pequefias y medianas
empresas en el Reino Unido. El principal objetivo de esta estrategia de marketing,
era dar a estas organizaciones, un impulso en el crecimiento, sin correr el riesgo de
perder ni tiempo ni dinero en campafas de publicidad y posicionamiento de
marketing. (Garcia, 2015)

Se podria definir al marketing viral como “aquella estrategia de mercado, llevada a
cabo por una empresa, que consigue aumentar exponencialmente el reconocimiento
de una marca o producto, a través de los medios de comunicacion, sean tradicionales

o de reciente creacion” (Kirby, Justin 2005 p. 23).

Otra definicion podria ser la de Porter y Golan (2006, p. 29), en la que afirman que
“La publicidad viral es aquella forma de comunicacion comercial no pagada por una
marca, que, a través de los medios de comunicacion (fundamentalmente internet),
persuade a la audiencia para transmitir el mensaje.” EI término viral hace referencia a
que el modo de expansidn de la campafia se asemeja a los procesos de transmision y
reproduccion de un virus informatico. La idea consiste en que si cierta publicidad
llega a un usuario “sensible” (interesado en el producto o servicio publicitado), ese
usuario se “infectard”, y puede entonces seguir infectando a otros usuarios sensibles.
De este modo se crea una red exponencial de comunicacion, haciendo posible que el

mensaje llegue a un gran nimero de personas en poco tiempo

OBJETIVOS DEL MARKETING VIRAL

Garcia (2015) menciona el objetivo del marketing viral, que es incentivar a la gente a
que transmita rapidamente un mensaje comercial a otros de manera que se cree un
crecimiento exponencial. Existen unos objetivos generales y objetivos especificos.
Incrementar las ventas, contrarrestar acciones de la competencia conseguir nuevos
clientes y fidelizar a los existentes, introducir nuevos productos o potenciar la marca

son objetivos generales de la mayoria de formas de promocion. (p. 26)
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VENTAJAS Y DESVENTAJAS DEL MARKETING VIRAL

La consecuencia directa de esto es el aumento de la credibilidad del mensaje, ya que,
el consumidor da mucha méas importancia a las recomendaciones de sus familiares y

amigos que a lo que le pueda decir un vendedor.

TIPOS DE MARKETING VIRAL
Garcia (2015) menciona la clasificacion en cinco grandes grupos:

“pasalo”

Viral incentivado, marketing encubierto, web/club/asociacion de fans y marketing
del rumor. A continuacién se explican las principales caracteristicas de cada uno de
ellos. “Pasalo” (en inglés Pass along marketing) Se trata de un mensaje o idea que
incita al usuario a transmitirlo a otros. Surgié de forma primigenia ligado a los
correos electrénicos durante los comienzos del marketing viral electrénico, pero el
término se utiliza en la actualidad para denominar la forma de propagacién de casi

cualquier contenido viral. (p. 27)

Marketing encubierto

Es un tipo de marketing viral cuyo propdsito es que al inicio de la campafia no se
reconozca como una campafia publicitaria. Se realiza un esfuerzo especial para que
en apariencia parezca que el descubrimiento es espontaneo e informal por parte del
usuario. Esta clandestinidad hace que la curiosidad del pablico vaya creciendo, y

consiga impulsarles a que investigue el “misterio”. (p. 27)

Web/club/paginas de fans

Este tipo de fendmeno viral nacié como traslacion del fendmeno del “club de fans”
de deportistas, grupos de musica y actores al mundo de las empresas o incluso sus
productos. En esta estrategia algun usuario crea todo el entorno propio de un club de
fans para comentar las promociones de la empresa/producto y atraer las criticas a la
misma donde son “explicadas” y “justificadas”. Esta forma de marketing viral
encuentra en las redes sociales (sobre todo en Facebook y Twitter) su forma habitual.

De esta forma se busca transmitir una sensacion de comunidad entorno a la marca, y
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una imagen de que la informacion transmitida no proviene de la misma empresa, sino

de usuarios de la misma. (p. 27)

Marketing del rumor
Se trata de la difusién de un anuncio o noticia que da pie a especulaciones. La
discusion de la controversia resultante genera publicidad en forma de rumores, y en

poco tiempo se va extendiendo mediante el efecto boca-boca (p. 28).

EL BOCA ABOCA, COMO ARMA LETAL DEL MARKETING ONLINE

El boca a boca es una fuerte herramienta para cualquier negocio o marca, su fortaleza
estd en que la mayoria de las personas confian mas en las recomendaciones de sus
amigos y familiares que en una publicidad lo que la convierte en una buena téctica,
sin embargo el inconveniente es lograr que se dé el boca a boca ya que la decision de

compartir o no el contenido esta en manos de los usuarios (Guardiola, 2017).

Creando contenido viral

Para hacer que el publico se interese y hable de tu marca online, es importante crear
contenido novedoso, que cause sensacion y de que hablar, de esta forma los usuarios
se sentiran tentados a compartirlo con sus contactos. El resultado deseado es el
“EFECTO BOLA DE NIEVE”, que consiste en crear contenido interesante para que
éste se comparta cada vez mas (Guardiola, 2017).
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METODOLOGIA, MODELO OPERATIVO

FASE | ACTIVIDAD OBJETIVO RECURSOS RESPONSABLE | TIEMPO
Fase 1 | base de datos Recoleccion de informacion y archivos mp3 de | - Equipos tecnolégicos. Investigadora 1 semana
los masicos independientes ambatefios - Material de oficina.
-Musicos 0 Bandas
Independientes.
Fase 2 | Pagina Web Crear una pagina web con las caracteristicas de | -Equipos tecnolégicos Investigadora 4 dias
tienda virtual en la cual se podran ofertar las | -Hosting, dominio para el
producciones musicales de artistas | espacio en internet.
independientes ambatefios. -Base de datos
Fase 3 | Promocién Promocionar la nueva pagina web a través de | -Equipos tecnoldgicos Investigadora 1 semana
redes sociales con ayuda de los mismos musicos, | -Manejo de redes sociales
dando pie al inicio del efecto bola de nieve
Fase 4 | Seguimiento y | Se realiza un seguimiento de la aceptaciéon y | -Equipos tecnoldgicos Investigadora 1 semana
monitoreo funcionamiento de la pagina web -redes sociales
Fase 5 | Evaluacion Conteo de descargas realizadas a las canciones | -Equipos tecnoldgicos Investigadora 2 dias
de cada artista
Fase 6 | Retroalimentacién | Encontrar realizar un listado de anomalias y | -Equipos tecnol6gicos Investigadora 1 dia

futuras recomendaciones de haberlas.

Tabla 2 Metodologia, Modelo Operativo Realizado por: Jéssica Correa
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FASE OPERATIVA DEL PROYECTO
FASE 1: BASE DE DATOS

El Club de los Difuntos 12/4/2018 22:31 Carpeta de archivos
estacion surefia 12/4/2018 22:31 Carpeta de archivos
FRECUEMCIA AM 12/4/2018 22:31 Carpeta de archivos
Gabocn C 12/4/2018 22:31 Carpeta de archivos
KRAZY FUNK 12/4/2018 22:31 Carpeta de archivos
KUARTAM 12/4/2018 22:32 Carpeta de archivos
triton MC 12/4/2018 22:32 Carpeta de archivos
weedivan 12/4/2018 22:32 Carpeta de archivos

Graéfico 15 FASE 1 Base de datos Fuente: Investigadora

Informacién proporcionada por los musicos para la creacion de la pagina web,

recolectada por via email durante una semana plazo.
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Grafico 16 FASE 1: Base de datos, archivos Fuente: Investigadora

Algunos de los archivos adjuntos que se pueden encontrar en la base de datos ya

organizada por grupo o artista y género musical.
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FASE 2 PAGINA WEB

Creacion de la pagina web http://www.escuchame.caehost.net/ con el objetivo de
promocionar y difundir la musica independiente ambatefia usando la estrategia Boca

a Boca de Marketing Digital, con el objetivo de conseguir un efecto bola de nieve.
Creacion de Imagotipo:

IMAGOTIPO

Se ha elegido la utilizacion de un imagotipo ya que el conjunto iconico-
textual es funcional y a la vez claramente diferenciados e incluso pueden
funcionar por separado. Fue creado en base los gustos comunes de los
musicos y sus seguidores, encontrando como punto principal el uso de
audifonos para apreciar su musica favorita tomando a estos como eje central

del imagotipo.

IRCMBAMT

Grafico 17 IMAGOTIPO, Fuente: Investigadora

MEDIDAS POR CENTIMETROS
Las medidas a utilizar seran sujetas a cambios dependiendo de las
necesidades de la pagina web, sin embargo para la creacion se utilizd las

siguientes medidas representadas en centimetros.

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 1 12 13 14 15 16 17

\Dm\lmmrwm—
i

. .

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0 11 12 13 14 15 16 17

Gréfico 18Tamafio Imagotipo, Fuente: Investigadora
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Asi mismo encontramos la ubicacion de cada letra y simbolo especificado.

Gréfico 19 Posicion Imagotipo, Fuente: Investigadora

COLORES CORPORATIVOS

Los colores escogidos:

R: 133
G:12 Y:48
B:88 K:2
#: 850c58

TIPOGRAFIA

BLACKHAND_TRIAL simple
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
Abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
0123456789
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Personalizar
Personalizar el tema elegido para la pagina en la plataforma WordPress
IDENTIDAD

o

Personalizacién

Identidad del sitio

\

Logotipo 1 ‘

ESCUCHAME

7

Eliminar Cambiar logo P .
Miisica Independiente Ambato

Titulo del sitio

Esciichame

Descripcion corta

Descarga el talento de musicos indepen

Icono del sitio

Los iconos del sitio son los que ves en las
pestanias del navegador, barras de favoritos y
dentro de las aplicaciones moviles de

. i s
WordPress. jSube uno aqui! i H O LA M U N D 0] BUSCAR
Los iconos del sitio deben ser cuadrados y de ADMIN | 4 MARZO, 2013 | 1 COMENTARIO | SIN CATEGORIA

al menos 512 x 512 pixeles.

No hay imégenes seleccionadas Bienvenido a WordPress. Esta es tu primera entrada. Editala o bérrala, jy comienza a publicar!. COMENTARIOS RECIENTES

S . o Leer mas »

» Sr WordPress en jHola mundo!
o QOcultar controles

Graéfico 20 Personalizacion de pagina WordPress Fuente: Investigadora
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CABECERA

Personalizacion

Haz clic en "Afiadir nueva imagen" para subir

un archivo de imagen desd.

ordenador. Tu ‘ ‘
ESCUCHAME

tema funciona mejor con una image:
tamanio de cabecera de 1200 x 280 pixels —
podrds recortar tu imagen una vez la subas

para un ajuste perfecto

n con

Cabecera actual » .
Muisica Independiente Ambato

Esconder imagen

Afiadir nueva imagen

Subido anteriormente

iHOLA MUNDO!

ADMIN | 4 MARZO, 2013 | 1 COMENTARIO | SIN CATEGORIA

Bienvenido a WordPress. Esta es tu primera entrada. Editz

bérrala, y comienza a publicar!

COMENTARIOS RECIENTES

g Leer mas »
» Sr WordPress en jHola mundo!

o Ocultar controles

Gréafico 21 Personalizacion cabecera de WordPress Fuente: Investigadora
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PAGINAS

@ Escichame

Hola, admin

@& Escritorio

f Entradas
q: Medios

[ Paginas
Todas las paginas
Afiadir nueva

' Comentarios
¥ Descargas

@ Social Locker

m WooCommerce

% Productos

)‘ Apariencia
K Plugins 8

L] -

as Usuarios

# Herramientas

Ajustes

Pé gl Nas Anadir nueva

El modo de mantenimiento esta activo. Por favor no olvides desactivarlo tan pronto como termines.

There is an update available for: WooCommerce.

Comenzar |a actualizacidn del plugin | Ignorar ese aviso

Todos (3) | Publicadas (3) | Papelera (2)

Acciones en lote ¥ | Aplicar Todas las fechas ¥ | Filtrar
Titulo

Contactos

Musica — Pagina de la tienda

Sin acceso

Titulo

Acciones en lote v | Aplicar

Gracias por crear con WordPress.

Autor

admin

admin

admin

Autor

Grafico 22 Personalizacion Paginas de WordPress Fuente: Investigadora
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Buscar paginas
3 elementos
Fecha

Publicada
Q40342002

Publicada
200022008

Publicada

3 elementos

Version 4.9.4



PRODUCTOS

@ Esclichame dir  Ver productos Hola, admin .
L Todos (8) | Publicadas (8) | Orden Buscar productos
@ Fscritorio
Acciones en lote v Aplicar Elige una categorfa *  Filtrar por tipo de producto ¥ Filtrar por estado de invents ¥ Filtrar 8 elementos
Entradas - ; . .
~ & Nombre SKU Inventario Precio Categorias Etiquetas * - Fecha

07 Medi
+J Medios FRECUENCIA AM Hip Hop 7 @  rublicads

B Paginas Hage.2.horas

¥ Comentarios

CLUB DE LOS DIFUNTOS SKA ke &  Publicads
g Descar
L \DEEEIETE Hase.3.haras
@ Social Locker

ESTACION SURENA Hip Hop 5 &  Publicada

m WooCommerce Hage.4.horas

‘ Productos
WEEDIVAN MC Hip Hop ik Publicada

Hace.4.horas

L

Todos los productos

Afiadir nuevo

Sare Triton MC Hip Hop {:f g Publicada
Etiquetas i Hage.6.heras

Atributos

Publicada
2140242018

GABO CON C Hip Hop ke

L &

» Apariencia

143 Plugins (3
KRAZY FUNK Hip Hop {:;‘ ﬁ Publicada

" ~
as Usuarios 2000242018

# Herramientas

s KUARTAM Metal vy W  Publicada
2000202018
O ( enu
| L i - L

Gréfico 23 Productos de WordPress Fuente: Investigadora
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DESCARGAS

/ﬂ‘ Esclichame

Lo auus

P
c.'J Medios
B Paginas
B Comentarios

5‘ Descargas

Todas las descargas
Afiadir nueva
Categorias
Etiquetas

Ajustes

Registros

Informes

@ Social Locker

m WooCommerce

ﬁ Productos

» Apariencia
. .

A Plugins (3

1] i

aa Usuarios

# Herramientas

Ajustes

PAISAJE

NO LO PENSE

LARAZON Y EL CORAZON

YULEXI MARIBEL

LA VECINA

LA MALA MORELIA

ALBAZO POLKVAZO

USO DE LA VOCAL

CONTROLANDO EL ELEMENTO

BUENA MOLIENDA

ENERGIA PURA

CRITICAS

318

316

314

296

294

292

274

272

Paisaje-Y-Volvere-

Mosaico.mp3 - 4 MB

No-lo-Pensé.mp3 - 4 MB

La-Razon-y-E1-Corazon-
Frekuencia-AM-Ambato-
Ecuador.mp3 - 6 MB

EL-CLUB-DE-LOS-DIFUNTOS-
YULEXI-MARIBEL.mp3 - & MB

EL-CLUB-DE-LOS-DIFUNTOS-LA-
VECINA.mp3 - 4 MB

EL-CLUB-DE-LOS-DIFUNTOS-LA-
MALA-MORELIA.mp3 - 7 MB

EL-CLUB-DE-LOS-DIFUNTOS-
ALBAZO-POLKVAZO.mp3 - 7 MB

ESTACION-SURERA-Uso-de-1a-

Vocal-caiman-rec.mp3 - 4 MB

ESTACION-SUREFIA-
CONTROLANDO-EL-ELEMENTO-
ECUADOR-HIPHOP-.mp3 - 5 MB

ESTACION-SURENA-buena-
molienda.mp3 - 3 MB

Weedivan-Energia-Pura.mp3 -

3 MB

WEEDIVAN-CRETICAS.mp3 - 6

Gréfico 24 Descargas de WordPress Fuente: Investigadora
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Publicada
Hace.2.horas

Publicada
Hage

Publicada
Hace.2.horas

Publicada

Hage.3.horas

Publicada
Hage.3.horas

Publicada
Hage

Publicada
Hage.3.horas

Publicada
Hage.4.horas

Publicada

Harce.4.horas

Publicada

Hace.4.horas

Publicada
Hage

Publicada



SOCIAL LOCKER

ﬂ EscGchame ¥ Hola, admin .

Opciones de pantalla ¥

@ Escritorio El modo de mantenimiento esté activo. Por favor no olvides desactivarlo tan pronto como termines.
* Entradas There is an update available for: WooCommerce.

) Comenzar la actualizacién del plugin | Ignorar ese aviso
QJ Medios ‘

B paginas
| RgieE LOCke S + New Locker

¥ Comentarios

Todos (4) | Publicadas (4) | Papelera (8) Search Items
¥ Descargas .
Todas las fechas ¥ Filtrar 4 elementos
(@ Social Lacker ) o .
U/1/% Locker Title Shortcode Theme Bulk Lock Visibility Conditions
All Lockers . i . X
0/0/0.00% 4 [sociallocker id="227"] [/sociallocker] secrets — Hide for mobile: yes
+ New Locker
Leads (0)
~ 1/1/100.00% 3 [sociallocker id="226"] [/sociallocker] secrets — Hide for mobile: yes
Stats & Reports
Global Settings
How to use? 1/1/100.00% 2 [sociallocker id="225"] [/sociallocker] secrets = Hide for mobile: yes
License Manager
ium 1/1/100.00% 1 [sociallocker id="224"] [/sociallocker] secrets — Hide for mobile: yes
m WooCommerce U/1/% Locker Title Shortcode Theme  Bulk Lock Visibility Conditions

ﬁ Productos

4 elementos
M Apariencia
., §
& Plugins
L] .
aa Usuarios

# Herramientas

Grafico 25 Social Locker de WordPress Fuente: Investigadora
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WIDGETS

W, @ Esclichame
-~

q: Medios

L] Péaginas

¥ Comentarios
¥ Descargas

@ Social Locker

m WooCommerce

ﬁ Productos

’ Apariencia

Temas
Personalizar
Widgets
Menus
Cabecera
Fondo

Instalar plugins

Editor

% Plugins (3
Usuarios

# Herramientas

Ajustes

o4 P 4+ Anadir

Widgets disponibles

Para activar un widget, arrastralo a la barra lateral o haz clic en él. Para desactivar

un widget y borrar sus ajustes, arrastralo de vuelta a su lugar de origen.

Archivos

Un listado mensual de las entradas de tu
sitio.

Buscar

Un formulario de busqueda de tu sitio

Calendario

Un calendario de las entradas de tu sitio,

Categorias

Lista o desplegable de categorias.

Comentarios recientes

Los comentarios més recientes de tu
sitio.

Filtrar productos por atributo

Muestra una lista de atributos por los
que filtrar productos de tu tienda.

Filtros de productos activos

Audio

Muestra un reproductor de audio.

Busqueda de productos

Un formulario de bisqueda para tu
tienda.

Carrito
Muestra el carrito de compra del cliente.
Categorias de los productos

Una lista o desplegable de categorias de
productos.

Entradas recientes

Las entradas mads recientes de tu sitio.

Filtrar productos por precio

Muestra un control deslizante para filtrar
productos de tu tienda por precio.

Galeria

Gréfico 26

Barra lateral

Buscar

Comentarios recientes

Categorias de los productos: Categorias de pr...

Area de pie de pagina 1

Area 2 de pie de pagina

Widgets de WordPress Fuente: Investigadora
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Hola, admin [l
,  wnuauas

Editar mends Gestionar ubicaciones
q: Medios
Paginas Edita tu mend abajo o crea un nuevo menu.

®  Comentarios

¥ Descargas Paginas *

Nombre del menii Menu 1
@ Social Locker

Mas reciente  Vertodo  Buscar Estructura del menu
m WooCommerce

Coloca cada elemento en el orden que prefieras. Haz clic en la flecha que hay a la derecha del elemento para mostrar mas opciones de configuracion.

- Sin acceso
& Productos §
Musica
e Contactos Inicio Enlace personalizade ¥
' Apariencia
Temas Seleccionar todos Anadir al mend Musica Pagina ¥
Personalizar
Widgets Entradas v Contactos Pagina ¥
Menus
Productos v
Cabecera
) Ajustes del menu
Fondo Enlaces personalizados v J
Instalar plugins Afadir pdginas automdticamente Agregar automaticamente nuevas paginas de nivel superior a este mend
Categorias v . - PR
Editor 9 Dénde se verd ¥ Menu principal
Categorias de productos v

K Plugins 8
L} il i e mer“:‘
as Usuarios Etiquetas del producto v

# Herramientas

Variables de WooCommerce v
Ajustes
0c ment Gracias por crear con WordPress, Versién 4.9.4

Grafico 27 MenUs de WordPress Fuente: Investigadora
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PLUGINS

/ﬂ‘ Esciichame i Hola, admin .
& Escritorio ) . ) ) o ) . )
Download Monitor Una solucién completa para gestionar archivos descargables, monitorizar descargas y exportar enlaces de descarga e informacion de archivos en tu web WordPress.
* St Ajustes | Extensiones | Documentacion | Desactivar v ian 4.0.4 | Por Nevers | Ver detalles
qJ Medios <o Hay disponible una nueva version de Download Monitor. Revisa los detalles de la version 4.0.5 o actualizala ahora.
| Paginas
Hello Dolly Esto no es solo un plugin, simboliza la esperanza y entusiasmo de toda una generacién resumidas en las dos palabras méas famosas cantadas por Louis Armstrong:
Comentarios Activar  Borrar Hello, Deolly. Cuando lo actives veras frases al azar de Hello, Dolly en la parte superior derecha de cada pagina de tu pantalla de administracion.
SCar Version 1.6 | Por Matt Mullenweg | Ver detalles
lescargas 9
Social Locker MaxButtons The best WordPress button generator. This is the free versien; the Pro version can be found here.
g

Activar | Borrar Version 6.28 | Por Max Foundry | Ver detalles

8 @ a4

WooCommerce
Productos Music Player for WooCommerce Music Player for WooCommerce includes the MediaElement.js music player in the pages of the products with audio files associated, and in the store's pages,
Activar | Borrar furthermore, the plugin allows selecting between multiple skins.
¥ Apariencia Version 1.0.20 | Por CodePecple | Ver detalles
& Plugins (3 . 5 . . . . . 3 : S
Social Locker | BizPanda Social Locker is a set of social buttons and a locker in one bottle. Give people a reason why they need to click your social buttons. Ask people to “pay” with a
License | | Desactivar Like/Tweet/+1 to get access to your content, to get discount, to download, to watch a video, to view a funny picture or so. And it will help you to get more

Plugins instalados S .
9 likes/tweets/+1s, traffic and customers!

Afiadir nuevo Ra
. Ve Version 5.0.7 | Por OnePress | Ver detalles
Editor

. X Need more features? Lock at a premium version of the plugin.
as Usuarios

# Herramientas Woo File Dropzone It enhance woocemmerce store to receive files,

Desactivar Version 1.1.7 | Por Murtaza Bhurgri | Ver detalles

Ajustes
o mend WooCommerce Una herramienta de eCommerce que te ayuda a vender cualquier cosa. Con elegancia.

dyustesliibesaciivay Version 3.3.2 | Por Automattic | Ver detalles | Documentacién | Documentacién de la API | Soporte de pago

o Hay disponible una nueva versién de WooCommerce. Revisa los detalles de la versidn 3.3.3 o actualizala ahora

Graéfico 28 Plugins de WordPress Fuente: Investigadora
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APARIENCIA
INICIO

Esclchame ¥ Personalizar s + Anadir Hola, admin [l

\

] |
ESCUCHAME

Miuisica Independiente Ambato

ESCUCHA Y DESCARGA BUSCAR Jo)

ADMIN | 4 MARZO, 2013 | 1 COMENTARIO | SIN CATEGORIA

Encuentra aqui las canciones de tus bandas favoritas y DESCARGALAS de forma GRATUITA... Los artistas Ambatefios tienen COMENTARIOS RECIENTES
mucho talento y quieren ser escuchados, aytidanos a que mas gente los conozca, no te olvides de compartir en tus redes

sociales para lleguemos a mas gente. Se parte de esta comunidad que apoya al talento local

Gréfico 29 Apariencia de pagina; Inicio Fuente: Investigadora
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ESCUCHA Y DESCARGA

ADMIN | 4 MARZO, 2013 | 1 COMENTARIO | SIN CATEGORIA

s y DESCARGALAS de forma GRATUITA... Los artistas Ambatefios tienen

mucho talento y quieren ser escuchac a que mas gente los cono

zca, no te olvides de compartir en tus redes
sociales para lleguemos a mas gente. Se parte de esta comunidad que apoya al talento local

Leer mas »

INICIO

MUSICA CONTACTOS

QB

BUSCAR

COMENTARIOS RECIENTES

» Sr WordPress en ESCUCHA Y DESCARGA

CATEGORIAS DE PRODUCTOS

» Hip Hop (6)
» Metal (4]
» SKA (1

Gréfico 30 Apariencia de pagina; Inicio Fuente: Investigadora
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MUSICA

@ Esclichame #° Personalizar Hola, admin

INICIO MUSICA CONTACTOS Q h

CATEGORIAS DE PRODUCTOS

» Hip Hop
» Metal

» SKA

RENUENT
i

CLUB DE LOS DIFUNTOS ESTACION SURENA FRECUENCIA AM

Grafico 31 Apariencia de pagina; Musica Fuente: Investigadora
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CONTACTOS

@ Escachame ¥ Personalizar O ‘ == Anadir Editar pagina

¢Quieres ser parte de este proyecto? BUSCAR O

Déjanos tus datos, e-mail, facebook o niimero telefénico y nos comunicaremos contigo.
COMENTARIOS RECIENTES

» Sr WordPress en ESCUCHA Y DESCARGA
DEJA UN COMENTARIO

Grafico 32 Apariencia de pagina; Contactos Fuente: Investigadora
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Bloqueo de Contenido para Efecto Bola de Nieve

(o) KRAZY FUNK

DELLARGA TUS
CANCIONES

FAVORITAS Y

Gréfico 33 Apariencia de pagina; Bloqueo de contenido Fuente: Investigadora
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ESTACION SURENA

DESCARGA TUS
CANCICNES
FAYORITAS
L N LR P T
i waievaldrrabe el
suatly cere cw s

SN GUL 5 BSL L

DESCARGATUS
CANCIONES
SANORITAS Y

Grafico 34 Apariencia de pagina; Bloqueo de contenido Fuente: Investigadora
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FASE 3 PROMOCION
Promocionar la nueva pagina web a través de redes sociales con ayuda de los mismos mausicos y sus seguidores dando pie al inicio del
de

e Angte Fiates Py Beegrte

efecto bola r

LE2ateh Janitme  Srogret

nieve. mﬂlﬂ n-- a

(=]

a Eaate™ S4nrat

. s

"M a .
5

Nomaet A Pt P e

mx-
SG

[ o L
Ak R A L uru’o.'«,
S ADAM O L

Ludvin Gabriel

Grafico 35 Fase 3 Promocion Fuente: Investigadora
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La fase de monitoreo, evaluacion y retroalimentacion serd oportunamente analizado

para quienes les interese seguir con este proyecto.

ADMINISTRACION

Recursos Institucionales

- Infraestructura Universidad Técnica de Ambato

Recursos Humanos
- Mdsicos Independientes de la ciudad de Ambato
- Tutora de tesis PhD. Eliza Bayas
- Investigadora: Jéssica Correa S. Egresada de la carrera de Comunicacion
Social de la Universidad Técnica de Ambato.

Recursos materiales y financieros

RUBRO DE GASTOS VALOR
Equipos tecnolégicos $700
Materiales de oficina $30

Hosting, dominio para el espacio en | $100

internet

trasporte $100

Tabla 3 Recursos materiales y financieros Realizado por: Jéssica Correa

PREVISION DE LA EVALUACION
FASE 4 SEGUIMIENTO Y MONITOREO

Se realiza un seguimiento de la aceptacion y funcionamiento de la pagina web, donde
se concluye que: hasta el momento de la entrega de este proyecto investigativo el

funcionamiento de la pagina web es aceptable y rentable.

FASE 5 EVALUACION

Conteo de descargas realizadas a las canciones de cada artista y visitas a la pagina

web usando un contador de visitas y las descargas por cancion.
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Visitors

o 5
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oot 8
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Grafico 36 Fase 5: Evaluacion
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Gréfico 37 Fase 5: Evaluacion descargas
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FASE 6 RETROALIMENTACION

Se concluye que: hasta el momento de la entrega de este proyecto investigativo las
mejoras recomendables para un mejor funcionamiento de la pagina web es utilizar
versiones Premium (de pago) en sus PLUGINS, lo que proveera de mas herramientas
que haran mas facil el manejo de las SOCIAL LOCKERS.
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ANEXOS

CATEGORIAS FUNDAMENTALES
VARIABLE DEPENDIENTE

Comunicacion Social

Comunicacion Organizacional

Asesoria en Comunicacion

Marketing y Publicidad

Comunicacion Promocional

Anexo 1 Variable dependiente Fuente: investigadora



VARIABLE INDEPENDIENTE

Bellas Artes

Etnomusicologia

Géneros Musicales

Musica Independiente

Anexo 2 Variable Independiente Fuente: investigadora



HISTORIAS DE VIDA

FICHANo.1 HOJADE VIDA

HISTORIA DE VIDA 1
ENTREVISTADOR: Jéssica Correa
ENTREVISTADO: Gabriel Galarza
FECHA: 08, Enero 2018

HORA DE INICIO: 16:00 HORA QUE TERMINA: 16:40

LUGAR DE ENTREVISTA: Domicilio musico

1. ¢Cuantos afos de vida artistica lleva?

Mi primera banda fue “Sangreal” que era de metal gotico, musica como depresiva, algo asi a

mis 19 afios, actualmente tengo 24.

2. ¢A cuantas bandas musicales ha pertenecido?

Mi primera banda fue “Sangreal” que era de metal géotico, musica como depresiva, después vino
“Mu psicopatas” donde haciamos reggae y después “Maquina Monroe” que es alago como

musica instrumental y “ciudad Ledn” que es una mezcla entre el post rock, dub, y metal.

3. ¢Cuantas giras o conciertos ha hecho a otras ciudades?

Con los Mu psicépatas nos fuimos a un festival en Salinas De Guaranda al Festival del Queso, y

con la Maquina Monroe estuvimos en Salcedo.

4. ¢Qué tipo de apoyo ha recibido por parte de las autoridades gubernamentales?

Estamos tratando de buscar ayuda por parte de gobiernos, del Municipio o de La Casa de la
Cultura, con fondos asi para poder hacer festivales, propuestas artisticas, aunque practicamente
creo que agqui en Ambato todavia se da bastante lo que es por palancas, asi por conocidos es que
se puede coger esos fondos, aparte de eso La Casa de la Cultura, en la terraza de la Casa de la
Cultura es como facil solo haces un oficio y te dan el espacio para q ti puedas hacer tus cosas
entonces si creo g eso si es bastante apoyo, por lo menos el espacio es una gran ayuda porque
una de las cosas més dificiles es conseguir permisos para que nos ayuden con un espacio para

que uno pueda lanzar sus propuesta.

5. ¢Como cree usted que la ciudadania en general considera o apoya a la musica que




usted produce?

Dentro del apoyo que hay entra también lo que es la parte social qgue como que parece que
ahorita hay un jbum! asi en Ecuador en esto de la musica independiente entonces parece que
hay un poco mas de apertura pero no sé, creo que en Ambato todavia somos bien cerrados, hay
gente full curuchupa asi que todavia no da la apertura, por ejemplo a mi me gustaria hacer algin
concierto digamos en la aca en la casa barrial aqui en frente pero en el barrio es como que hay
puros viejos entonces no dan chance que se yo por ejemplo un concierto de metal no podria,
seria muy dificil; y no se o sea ahi entran muchas cosas de por qué pasa esto creo que es porque
también tienen sus estereotipos y su imagen de personas correctas o tal vez también tienen sus
gustos 0 muchas cosas pero mas creo que es por el tema del ruido y el consumo de drogas por
que ta sabes que vienen asi full de la mano eso de los conciertos con el consumo de drogas, asi

que también es por eso.

6. ¢COomo apoyan a su musica sus Seguidores?

En cuanto al apoyo que nos da la gente que si le gusta lo que hacemos yo creo que hay que ver
también porque hay bandas que tienen sus camisetas, su mercaderia, sus discos, a veces el
publico piensa que solo con asistir al concierto ya es suficiente pero en los conciertos muchas
veces ni siquiera hay presupuesto para pagar a todas las bandas, entonces no es que todas las
bandas que tocan les pagan sino solo a las cabezas de cartel, entonces si es muy dificil hacer
como que una banda se mueva sola y se mantenga sola dentro de lo que es el tema econdémico
pero por eso yo creo que si hace falta apoyo por que al menos en Ambato es muy dificil que te
quieran pagar una entrada de mas de cinco délares ya empiezan a regatear o ya de plano la

gente ve la entrada asi de unos siete délares ocho délares ya se decide por no ir.

7. ¢Qué géneros musicales considera importantes dentro de la Ilamada mdusica

independiente?

Dentro de todo lo que se esta dando ahorita me gusta la propuesta que hace Mateo Kingman o
los Swing Original Monks, esos son grupos que me gustan full y o sea estan dentro de la que
esta pegando porque esta pegando full esto del Indie lo que es como Da Pawn, La Méaquina
Camaledn, ahorita creo que estd en su momento toda esta musica, supongo que después ya

llegara el momento de otras.

8. ¢Cuéles son sus Influencias musicales?

Practicamente toda mi vida he tenido influencias del rock clasico, entonces siempre le tuve
gusto a esa musica, una de mis bandas favoritas es The Doors, pero en general siempre me
gustd la mdsica, pero mas me incline a estos géneros cuando ya estaba en el colegio, mas o

menos por segundo curso, ahi empecé a escuchar mas metal, heavy, masica clasica también.

9. ¢Cbmo consigue patrocinio?




en el caso de las bandas, la banda con la que estamos la Maquina Monroe ya tiene cierto pegue
entonces ya no es como que nosotros tocamos de gratis por que ya hablamos y dijeron ya o sea
como si tienen algo de popularidad por lo menos pedimos viaticos, transporte, comida, mas para
los lugares que sean lejos y también pago para el sonidista y eso es lo que se consigue pero de
ahi todo es auto gestion, la mayoria de musicos que conozco tienen su trabajo aparte y con eso

siguen produciendo sus cosas, como te digo es muy dificil que una banda se pague sola.

10. ¢Considera efectivo trabajar por canje, lo ha hecho?

A veces las tocadas de nosotros son a cambio de otras cosas no como a cambio de musica 6sea
de otras tocadas o cosas asi y dejarse eso es malacostumbrarles a los que organizan los
conciertos, por algunos que se dejan piensan que les pueden hacer eso a todas las bandas que

recién estan saliendo, tratando de ganarse recién su espacio y eso no beneficia para nada.

11. ¢ Le han realizado entrevistas, porque y para que medio?

lo que uno puede manejar porque si en la radio es dificil peor en television y asi igual hay
muchas bandas que ain no han podido lanzar algo asi que pueda ser difundido como para

probar y decir a ver veamos cOmo nos va 0 como es la respuesta de la gente.

12. ¢Se ha transmitido en radios locales su musica?

Es muy dificil porque es como un monopolio también lo de la radio las canciones que suenan y
todo pero no sé, creo que igual hasta para intentar necesitas tener un material grabado lo que es
dificil por la situacion econémica por lo que es dificil llegar a toparse con intentar poner un hit

en la radio o hacerle mas comercial.

13. ¢Los eventos en los que ha participado, u organizado han tenido publicidad de los
medios?

Es obvio que las autoridades incluso los medios les dan mas prioridad a los eventos que ponen

chicha u orquestas en la explanada en el municipio en esos conciertos que a nosotros.

14. ¢Realiza sus producciones musicales de forma profesional o casera, siempre lo hiso de

esa forma?

Justo esta semana vamos a grabar en un estudio pero todo el dinero ha salido de trabajos aparte

que tiene cada uno.

15. (Qué medio es el que muestra mayor apertura para promociona conciertos o

festivales?

Pues otras opciones para difundir, bueno ahora es mucho mas facil por el Facebook y esto del
internet y con YouTube mé&s que nada es facil promocionarse lo dificil es tener los recursos para

hacer un buen material.

16. ¢(Qué informacidn es la que se difunde en relacion a la musica independiente?

Parece que ahorita hay un jbum! asi en Ecuador en esto de la misica independiente entonces




parece que hay un poco mas de apertura, es inevitable no tener éxito con algo asi de calidad
como lo hacen bandas como Da Pawn, La Maquina Camale6n o los Swing Original Monks, es
gente que se ha tomado su tiempo para prepararse, para hacer las cosas bien, entonces ellos se

merecen estar donde estan.

17. ¢ Se busca crear contenido sobre los artistas y sus producciones musicales?

Si en la radio es dificil peor en television, a veces la prensa dice una gque otra cosa con respecto
a algunos masicos pero es circunstancial y a veces por pedido de los mismos musicos no por

iniciativa de ellos.

18. (Cbémo ayuda tener Cuentas oficiales de las bandas o musicos?

Las plataformas son todo, YouTube y Facebook que por lo general van de la mano, tu canal de
YouTube con tu perfil o tu pagina de Facebook creo qUE con esas dos cosas se puede trabajar,
claro que ahora hay un montén de paginas, instagram, MySpace, cuentas en spotify puedes
promocionar tu masica varios medios pero mas lo que uno puede manejar porque si en la radio
es dificil peor en television y asi igual hay muchas bandas que ain no han podido lanzar algo
asi que pueda ser difundido como para probar y decir a ver veamos cOmo nos va 0 como es la

respuesta de la gente.

19. ¢Maneja con alguna diferencia su cuenta personal que su cuenta oficial

Nuestros intereses no son comerciales asi creo que no nos esforzamos mucho por eso.

20. ¢Qué material comparte en internet?

Facebook por ejemplo se manejan cosas basicas asi por ejemplo fotos de conciertos, ensayos

compartiendo noticias, fotos, cosas asi pero, no sé, creo que como por lo general.

21. ¢ De qué forma difundes tu musica?

Para difundir bueno ahora es mucho mas fécil por el Facebook y esto del internet y con
YouTube méas que nada es facil promocionarse lo dificil es tener los recursos para hacer un
buen material por ejemplo una cancién o un buen video, creo que la parte de promocionar es la
facil aunque igual es como que se maneja muchas veces lo bésico pero se logra por que se tiene

los medios pero producir creo que es lo dificil.

22. ¢ Qué estrategias usa para promocionar y cudl ha sido la mas efectiva

Por el Facebook y esto del internet y con YouTube més que nada es facil promocionarse.

Anexo 3 Historia de vida 1




HISTORIA DE VIDA 1
ENTREVISTADOR: Jéssica Correa
ENTREVISTADO: Gabriel Galarza
FECHA: 08, Enero 2018

Mi nombre es Gabriel Galarza y tengo 24 afios, empecé a hacer musica desde que
estaba en la escuela, se puede considerar como mis inicios musicales, ahi hacia
mausica de distintos géneros como baladas o del recuerdo, como para la gente adulta,

no para nifos.

Luego las cosas fueron cambiando, practicamente toda mi vida he tenido influencias
del rock clasico, entonces siempre le tuve gusto a esa musica, una de mis bandas
favoritas es The Doors, pero en general siempre me gusto la mdsica, pero mas me
incline a estos géneros cuando ya estaba en el colegio, mas o menos por segundo
curso, ahi empecé a escuchar mas metal, heavy, musica clasica también que me
gustaba mucho, y ahi fue cuando empecé a tocar guitarra también porque fue el
instrumento que méas me Ilamo la atencion y fue el primer instrumento que aprendi a
tocar, también toco el bajo. De ahi en la musica independiente mi primera banda fue
“Sangreal” que era de metal gotico, musica como depresiva, algo asi a mis 19 afios,
después vino “Mu psicopatas” donde haciamos reggae y después “Maquina Monroe”
que es alago como musica instrumental y “ciudad Ledén” que es una mezcla entre el

pos rock, dub, y metal.

Me demoré full en entrar a una banda porque me gustaba mas hacer las cosas solo,
me dedicaba a componer mi musica antes que buscar comercializar, hacerlo por
dinero o fama, era algo muy personal. Pero las bandas también han sido buenas
experiencias, por ejemplo con los Mu psicopatas nos fuimos a un festival en Salinas
De Guaranda al Festival del Queso, y con la Maquina Monroe estuvimos en Salcedo,
lo malo es que nosotros no hemos realizado ningun festival, pero estamos en eso,
estamos tratando de buscar ayuda por parte de gobiernos, del Municipio o de La Casa
de la Cultura, con fondos asi, para poder hacer festivales, propuestas artisticas,
aunque précticamente creo que aqui en Ambato todavia se da bastante lo que es por

palancas, asi por conocidos es que se puede coger esos fondos, de ahi no se no puedo



hablar muy bien de eso porque no estoy metido en eso de quien dard los
presupuestos, quien estard a cargo de eso la verdad es como que otra persona de la

banda esta encargada de eso.

Yo més me centro en la parte creativa antes que buscar eso, pero o sea si me he dado
cuenta que al menos La Casa de la Cultura, en la terraza de la Casa de la Cultura es
como facil solo haces un oficio y te dan el espacio para que tu puedas hacer tus
cosas entonces si creo que eso si es bastante apoyo, por lo menos el espacio es una
gran ayuda porque una de las cosas mas dificiles es conseguir permisos para que nos
ayuden con un espacio para que uno pueda lanzar sus propuestas, pero eso en cuanto
a la casa de la cultura, de ahi el municipio si no sabria decirte por que mas he
escuchado lo que tiene que ver con la casa de la cultura, de ahi dentro del apoyo que
hay entra también lo que es la parte social que como que parece que ahorita hay un
ibum! asi en Ecuador en esto de la musica independiente entonces parece que hay un

poco mas de apertura pero no sé, creo que en Ambato todavia somos bien cerrados.

Hay gente full curuchupa asi que todavia no da la apertura, por ejemplo a mi me
gustaria hacer algun concierto digamos en la aca en la casa barrial aqui en frente pero
en el barrio es como que hay puros viejos entonces no dan chance que se yo por
ejemplo un concierto de metal no podria, seria muy dificil; y no se o sea ahi entran
muchas cosas de por qué pasa esto creo que es porque también tienen sus
estereotipos y su imagen de personas correctas o tal vez también tienen sus gustos o
muchas cosas pero mas creo que es por el tema del ruido y el consumo de drogas
porque tu sabes que vienen asi full de la mano eso de los conciertos con el consumo

de drogas, asi que también es por eso.

En cuanto al apoyo que nos da la gente que si le gusta lo que hacemos yo creo que
hay que ver también porque hay bandas que tienen sus camisetas, su mercaderia, sus
discos, a veces el pablico piensa que solo con asistir al concierto ya es suficiente
pero en los conciertos muchas veces ni siquiera hay presupuesto para pagar a todas
las bandas, entonces no es que todas las bandas que tocan les pagan sino solo a las
cabezas de cartel, entonces si es muy dificil hacer como que una banda se mueva sola

y se mantenga sola dentro de lo que es el tema econémico.



Creo que si hace falta apoyo por que al menos en Ambato es muy dificil que te
quieran pagar una entrada de mas de cinco ddlares ya empiezan a regatear 0 ya de
plano la gente ve la entrada asi de unos siete ddlares ocho ddlares ya se decide por no
ir, por ese lado es dificil de ahi como ti dices otras opciones para difundir bueno
ahora es mucho mas fécil por el Facebook y esto del internet y con YouTube mas
que nada es facil promocionarse lo dificil es tener los recursos para hacer un buen
material por ejemplo una cancion o un buen video, creo que la parte de promocionar
es la facil aunque igual es como que se maneja muchas veces lo basico pero se logra
porque se tiene los medios pero producir creo que es lo dificil, a veces la prensa dice
una que otra cosa con respecto a algunos musicos pero es circunstancial y a veces por
pedido de los mismos musicos no por iniciativa de ellos, aparte otra cosa es como

que debes hacerte de una imagen también para poder pegar asi que te paguen.

Otra de las cosas que se intenta es ir a las radios pero también es muy dificil porque
es como un monopolio también lo de la radio las canciones que suenan y todo pero
no se cred que igual hasta para intentar necesitas tener un material grabado lo que es
dificil por la situacién econdmica por lo que es dificil llegar a toparse con intentar
poner un hit en la radio o hacerle mas comercial, asi que las plataformas son todo,
YouTube y Facebook que por lo general van de la mano, tu canal de YouTube con tu
perfil o tu pagina de Facebook creo que con esas dos cosas se puede trabajar, claro
que ahora hay un monton de paginas, Instagram, MySpace, cuentas en Spotify
puedes promocionar tu musica varios medios pero mas lo que uno puede manejar
porque si en la radio es dificil peor en television y asi igual hay muchas bandas que
aun no han podido lanzar algo asi que pueda ser difundido como para probar y decir

a ver veamos cOmo nos va 0 como es la respuesta de la gente.

De ahi en Facebook por ejemplo se manejan cosas bésicas asi por ejemplo fotos de
conciertos, ensayos compartiendo noticias, fotos, cosas asi pero, no se cre6 que como
por lo general o al menos nuestros intereses Nno son comerciales asi creo que no nos
esforzamos mucho por eso sino mas bien buscamos primero crear una idea fuerte y

firme y después probar pero como que no nos enfocamos mucho en eso.



De ahi el principal problema que yo le veo es lograr producir algo porque no hay
recursos por ejemplo fuera vacan quitar las restricciones tal vez para artistas que
traen sus instrumentos sus cosas, a veces es muy dificil traerse las cosas que se
necesita por ejemplo de Estados Unidos eso podria ser una medida que ayude, y no
se 0 sea MA&s que nada seria incentivar méas cursos, tal vez inculcar areas que sean
abiertas al publico donde se pueda practicar, tal vez salas de ensayo que sean gratis
porque eso también es un impedimento para los masicos que no tienen donde ensayar
entonces si hay un lugar en el que no te molesten y ti puedas hacer tu musica
entonces te vuelves mejor y entonces puedes hacer mas cosas y asi todo es parte de la

cultura asi que creo que todo eso se deberia apoyar.

La musica es algo que se debe tomar en serio aunque uno no quiera ser comercial
porque por ejemplo yo no es que tengo un algo asi como para decirles miren esto es
lo que hago, paguenme sino mas es como que hay cosas que tengo para mi, pero por
ejemplo en el caso de las bandas, la banda con la que estamos la Maquina Monroe ya
tiene cierto pegue entonces ya no es como que nosotros tocamos de gratis por que ya
hablamos y dijeron ya o sea como si tienen algo de popularidad por o menos
pedimos viaticos, transporte, comida, mas para los lugares que sean lejos y también
pago para el sonidista y eso es lo que se consigue pero de ahi todo es auto gestion, la
mayoria de masicos que conozco tienen su trabajo aparte y con eso siguen
produciendo sus cosas, como te digo es muy dificil que una banda se pague sola y

por ejemplo una cosa es ser como conocidos.

Otra es que nos reconozcan eso que hemos logrado, por ejemplo es como que aqui en
Ambato tu solo tocas y tocas y tocas y ya te conocen porque Ambato es pequefio y
eso como que es facil hacerte de una imagen como banda porque todos se conocen
entre si, asi que es algo inevitable, porque ya después de unas cuantas tocadas
aunque sea el nombre ya te cachan entonces después en el pablico ya se va viendo
que empieza a haber gente que no solo va por ir sino que va para ver qué es lo que
hacemos y te das cuenta como que si hay un interés y ya eso tiene un valor, lo malo
es que es siempre el mismo grupo la cosa seria que venga 0 nos escuche méas gente
pero para eso necesitamos el material, grabar un demo y un video para poder

promocionarnos, entonces ya con eso podemos ver si mandamos nuestro material



incluso a festivales independientes para poder mostrarles nuestra propuesta y que asi
ellos revisen y vean si nos contratan para festivales y eso es como armarse una

carpeta de la banda con tus toques, videos, canciones con eso te promocionas.

En esta semana vamos a grabar en un estudio pero todo el dinero ha salido de
trabajos aparte que tiene cada uno, hasta ahora solo nos han pagado de una tocada
que nos dieron como doscientos dodlares que fue en el Ernesto Alban, la verdad no se
quien estaria a cargo de eso pero le dijeron al baterista y él nos llevé y ya todo se dio
pero bueno ya para grabar el demo y el video ya tenemos que poner de nuestro
dinero que conseguimos con trabajos aparte cada uno.

En cuanto a los géneros que estan dentro de la musica independiente el que me gusta
mucho asi dentro de todo lo que se esta dando ahorita me gusta la propuesta que hace
Mateo Kingman o los Swing Original Monks, esos son grupos que me gustan full y o
sea estan dentro de la que esta pegando porque esta pegando full esto del Indie lo que
es como Da Pawn, La Maquina Camaledn, ahorita creo que esta en su momento toda
esta musica, supongo que después ya llegara el momento de otras en cuanto a lo que
mas se escucha pero de ahi por ejemplo para realizar eventos todo creo que ya
depende de quien esté ahi a cargo y ven que les conviene y que no, también va de
gustos no por ejemplo yo sabia que el concierto que te decia que fue en el Ernesto
Alban me parece que organizo La Casa de la Cultura con Mosaico Espacio, y ellos es
Como que ya son su pata ahi como que su grupo de personas y es como que no hay
nada confirmado asi como con pruebas y eso pero es obvio que las autoridades
incluso los medios les dan més prioridad a los eventos que ponen chicha u orquestas
en la explanada en el municipio en esos conciertos que a nosotros, les dan hasta mas
chance les dejan hasta mas de noche pero los otros conciertos ya les hacen acabar
réapido y no es lo mismo no es equitativo para nada, aparte a veces las tocadas de
nosotros son asi a cambio de otras cosas no como a cambio de mdsica 6sea de otras
tocadas o cosas asi y dejarse eso es malacostumbrarles a los que organizan los
conciertos, por algunos que se dejan piensan que les pueden hacer eso a todas las
bandas que recién estan saliendo, tratando de ganarse recién su espacio y €so no

beneficia para nada.



Tal vez se deberia hacer una especie de registros de musicos que esté basado en la
experiencia y en lo que cada uno ha hecho y por eso les den no es un salario basico o
no se, incentivarles de alguna manera eso solucionaria mucho que la gente se siga
preparando y asi o dar chance a que los mismos musicos ensefien y les paguen o algo
asi porque si podemos por ejemplo yo con el conocimiento que tengo si podria dar
talleres o sobre guitarra, bajo también, por ejemplo en la Universidad Técnica hay
eso, becas para los que tienen dotes artisticas o culturales eso es un buen incentivo
cacha asi también obligan a seguir como que creciendo y progresando, porque si no
es feo asi que siempre quieran que toquemos gratis y 0 sea no yo creo que esté en las
bandas todo radica en las bandas o en los masicos, en hacer algo bien, algo de

calidad, en tomarse el tiempo y hacer bien las cosas.

No me gusta la idea de que se ensaye asi mas 0 menos dos o tres veces las canciones
y ya empiecen a tocar y ya es como que uno ya no se preocupa por seguir mejorando
yo lo digo porgue eso también me ha pasado a mi entonces creo que uno tiene que
prepararse, ser bueno y hacer un producto excelente, es inevitable no tener éxito con
algo asi de calidad como lo hacen bandas como Da Pawn o La Maquina Camaleon es
gente que se ha tomado su tiempo para prepararse, para hacer las cosas bien,
entonces ellos se merecen estar donde estan eso una, que primero la responsabilidad
de saber que o sea aunque se diga yo soy libre de hacer lo que yo quiera aqui en mi
habitacion y poner o tocar lo que me de la gana, pero si yo voy a un concierto o a una
discoteca o0 a algun lado y es como que sea solo mis y pueda decir es mi mdsica y no
me importa lo que digan o piensen, sino que uno debe preocuparse por hacer las
cosas bien eso es lo primordial, y aparte el publico debe darse también cuenta de eso,
de que hacer un evento y prepararse para un evento no es facil, por ejemplo yo he
trabajado en algunos eventos con lo que es sonido y no es fécil, he visto lo que se
gana cobrando las entradas que se yo tres, maximo cinco dolares y no representa lo
que es el trabajo de estar desde las dos de la tarde, armar el sonido y salir de ahi tipo
tres de la mafana recién a dejar los equipos, y asi es siempre tanto en los que
organiza la casa de la cultura o los que son independientes siempre es un trabajo
pesado solo con lo que tiene que ver con el sonido y encima las bandas entonces la
gente debe hacer conciencia que a veces ni tres dolares quieren pagar una entrada

hay que hacer conciencia de que el mdsico necesita apoyo.
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¢ Cuantos afios de vida artistica lleva?

Tengo 22 afos y soy de la ciudad de Ambato, ahorita llevo haciendo cuenta desde el 2010, son

como ocho afios que ya llevo en escena local y nacional digamos.

2. ¢ A cuantas bandas musicales ha pertenecido?

He pertenecido a grupos de raperos, comencé con un grupo que se llama “Sur Site” que después
lo cambiamos a “Cruz del sur”, que se mantuvo creo que hasta el 2014 de ahi ya comencé a

sacar mis proyectos como solista.

3. ¢Cuantas giras o conciertos ha hecho a otras ciudades?

Con mi musica he logrado viajar a otras ciudades también por ejemplo el 30 de diciembre tuve
un concierto en Riobamba, dsea méas que todo he ido a Riobamba porque cachan mi musica,
escuchan y les gusta me entiendes, y me llevan asi a Riobamba, Guaranda, Quito, aqui mismo
en Ambato, también he tocado en el Puyo, en el Tena y eso.

4. ¢Qué tipo de apoyo ha recibido por parte de las autoridades gubernamentales?

Bueno todo lo que se realiza es por auto gestion si un dia es mas después del concierto
clausuraron cachas el evento y 0 sea no nos dijeron por qué pues solo fueron y clausuraron la
discoteca y nosotros asi como que chuta, de ahi ya nos fuimos, por eso la verdad no he
intentado mucho con autoridades, o sea m&s que todo yo siempre me he manejado

independientemente.

5. ¢Como cree usted que la ciudadania en general considera o apoya a la musica que

usted produce?

A nivel social lo que yo siempre digo es que no importa si eres rapero si eres lo que sea

simplemente se tiene que ser buena persona y asi uno se gana a los demas manteniendo el




respeto mas que todo, el ser buena onda el ser buen amigo mas que todo me ha caracterizado.

6. ¢Como apoyan a su musica sus Seguidores?

Nunca me han cerrado la puerta o cosas asi y por ejemplo ya hablando de los seguidores es una
relacion con el artista por ejemplo en el 2016 yo saque mi demo, que fue un demo que fue
grabado fresco en un estudio casero y fui a dejar en algunos lugares de aqui de Ambato, en
tiendas, en ese entonces me acuerdo que habia el “Lion’s”, igual en algunas tiendas de tatuajes
iba a dejar, y lo fresco es que se vendia igual llevaba a los conciertos y pedian asi y es como que
fresco si me apoyan, porque en ese entonces no era como que tan nombrado mi nombre,
simplemente apoyaron por querer investigar nueva masica y eso esta bien y hace sentir bien por
que como te digo hay un sin nimero de talentos chéveres que yo he conocido y que por falta de

apoyo ellos no suben.

7. ¢Qué géneros musicales considera importantes dentro de la llamada mdusica

independiente?

Rasta, raper, rocker.

8. ¢Cuadles son sus Influencias musicales?

Mis influencias musicales son los 90’s para mi siempre los 90’s como por ejemplo Vico-C,
mexicano, KRS-One, gente que habla cosas tan ciertas que a veces uno se queda pensando y

haciendo conciencia.

9. ¢Cbmo consigue patrocinio?

Tampoco nunca he intentado buscar patrocinio, por ejemplo para hacer un concierto recuerdo
gue una ocasion si pedi pero era como que a familiares que tienen sus negocios, sus empresas a
ellos les dije que me acoliten algo para yo darles también promocion der ahi buscar afuera, no

lo he hecho.

10. ¢considera efectivo trabajar por canje, lo ha hecho?

Es complicado realizar eventos, y pagar o que nos paguen dependiendo pero a mi por lo menos
en parte si me ha ido bien ha habido festivales que si es como un poco medio raro porque te
invitan de la mejor manera pero cuando llegas al concierto te tratan como fueras el Gltimo grupo
al que invitaron y se da de todo si entiendes, también si ha habido casos en que las personas
estan ahi pendientes si alguien quiere comer o0 cosas asi 0 sea de todo porque no es que siempre
nos van a tratar bien es como gue a veces si a veces no pero de todo eso se va aprendiendo, pero
si ha habido pagos en efectivo eso pasa cuando ellos también saben porque muchas veces los
que organizan son musicos independientes entonces cada uno saben cuanto cuesta hacer una
pista o grabarte una pista o grabarte una cancion o tener un Feat con alguien, o sea si es como
un poco reciproco eso, porque cuando es solo por viaticos por ejemplo es un poco absurdo,

porgue si ya te invitan me imagino que te deberian dar un buen trato, asi seas un artista local




deberian darte el mismo trato que a todos los artistas que llegan a ese festival, pero como te digo
todo depende de la organizacion y de cada persona, y en lo que a mi respecta es malo porque

dan mas preferencia a veces a artistas internacionales més que nacionales o locales.

11. ¢le han realizado entrevistas, porque y para que medio?

A esta radio Rayuela fui por dos ocasiones la primera fui para una entrevista asi literal, me
entrevistaron sobre mi muisica y todo eso, la segunda ya fui como quien dice a un concierto on

line, nosotros cantamos y nos grababan, pasaban por la radio, pero estas radios on line.

12. ;se ha transmitido en radios locales su musica?

En lo que tiene que ver con medios de difusidn, algin momento si estuve en radios pero no FM
ni AM sino en las radios de internet, como esa que creo que manejaba la Casa de la Cultura, no
recuerdo bien que se llama La Rayuela, habia ahi también un programa que se Ilamaba radio
Ambato y me llamaron alla, pero de ahi tele o radios Am o FM es muy poco digamos casi

imposible lograr eso.

13. ¢los eventos en los que ha participado, u organizado han tenido publicidad de los

medios?

Estos festivales bueno a los que yo he ido se manejan solo a través de redes sociales.

14. ;Realiza sus producciones musicales de forma profesional o casera, siempre lo hiso de

esa forma?

Ejemplo ahorita yo mes estoy grabando a mi mismo como te digo hice un poquito de esfuerza 'y
0jo no es que yo tenga full dinero sino es que simplemente como te digo querer es poder y yo
quise tener mi estudio desde que era un nifio y lo pude hacer y comencé con cosas caseras, 0 sea
es un estudio casero pero son cosas que si verdaderamente funcionan bastante para un buen
sonido cachas, si llegan aqui a grabar desde Quito, de Riobamba vienen a grabar en mi estudio y
No es porgue uno es pana o cosas asi, simplemente es que uno se les da el trato y uno se les guia

también para poder sacar un material casi profesional o profesional se podria decir

15. ;Qué medio es el que muestra mayor apertura para promociona conciertos o

festivales?

No te dan la apertura por ejemplo una vez si intente si me fui a una radio AM no recuerdo pero
fue solo para promocionar un evento que estabamos organizando pero solo fue asi por panas
pero nada mas solo nos dejaron hablar del evento y nos vemos, eso es lo maximo que logre en

radios.

16. ¢Qué informacién es la que se difunde en relacién a la musica independiente?

Tele o radios Am o FM es muy poco digamos casi imposible lograr eso, porque mas prefieren

cosas de afuera que de aqui que son cosas nacionales y son cosas bien pensadas.

17. ¢Se busca crear contenido sobre los artistas y sus producciones musicales?




No dicen nada nunca hablan a menos que se les pida y a veces ni asi

18. ¢como ayuda tener Cuentas oficiales de las bandas o musicos?

Ya toca hacer las cosas uno mismo por ejemplo se va manejando hashtag, etiquetas con quien se
vaya a hacer el tema, etiquetas al estudio, si alguien tomo la fotografia poner créditos en la
fotografia, el disefio va quien hizo el disefio, 0 sea cosas asi tomando en cuenta todos los que

han aportado.

19. ¢Maneja con alguna diferencia su cuenta personal que su cuenta oficial

O sea si es como que solo se va subiendo uno mismo es el que hace musica entonces solo se

comparte material.

20. ¢Qué material comparte en internet?

Siempre se explica las colaboraciones y asi se ayuda a todos que se promocionen €so es no sé si

todos se manejes asi ahi va el criterio de cada persona pero el chiste es apoyarnos todos igual.

21. ¢De qué forma difundes tu musica?

En los conciertos sobre todo una vez dejando mi demos en tiendas o estudios de tatuajes y por

las redes sociales, internet asi.

22. ¢ Qué estrategias usa para promocionar y cual ha sido la més efectiva

Hago mis disefios, mis fotografias, yo mismo hago todo me doy promocién a mi mismo
utilizando plataformas como YouTube, las redes sociales eso ahora es una ayuda donde tu
puedes poner una cancion y ya tienes un millén de likes es mas se puede pagar a Facebook para
gue mande lo que quieres a unas 3 mil 0 4 mil personas gque estan en tu entorno, alrededor de

donde pusiste la publicacién esa es una forma facil.

Anexo 4 Historia de Vida 2
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Mi nombre es Gabriel Lazcano, conocido como el rapero Gabo con C tengo 22 afios
y soy de la ciudad de Ambato, ahorita llevo haciendo cuenta desde el 2010, son como
ocho afios que ya llevo en escena local y nacional digamos, he pertenecido a grupos
de raperos, comencé con un grupo que se llama “Sur Site” que después lo cambiamos
a “Cruz del sur”, que se mantuvo creo que hasta el 2014 de ahi ya comencé a sacar
mis proyectos como solista, aunque era genial estar también en grupo pienso que lo
gue nos mantenia unidos era la ideologia, la forma de pensamiento y que estabamos
siempre enfocados hacia donde queremos ir con nuestra masica y el mensaje que se

quiere dar pero siempre manteniéndonos independientes.

Una vez nos metimos a un colectivo pero no fue muy beneficioso, de ahi he hecho
mis proyectos solo en colaboracion con algunos musicos de Quito, con Guaranda,
con Per(, aqui mismo con algunos musicos de Ambato si he tenido muchas
colaboraciones y si me ha ido, para que gracias a Dios si me ha ido bastante bien

como solista.

Con mi musica he logrado viajar a otras ciudades también por ejemplo el 30 de
diciembre tuve un concierto en Riobamba, désea mas que todo he ido a Riobamba
porque cachan mi musica, escuchan y les gusta, me entiendes, y me llevan asi a
Riobamba, Guaranda, Quito, aqui mismo en Ambato, también he tocado en el Puyo,
en el Tena y eso, chuta para mi es bueno méas que todo yo estoy siempre agradecido
con el publico porque yo puedo hacer full canciones pero si es que al pablico no les
gusta 0 no me dan la bienvenida a mi musica no me llamarian o no me contratarian,
pero como te digo gracias a Dios, gracias al apoyo de mi mami digamos, gracias a mi
mismo, gracias a la perseverancia y al esfuerzo de todos los dias estar metido,
enfocado sabiendo hacia donde se quiere llegar por que ya sé a donde quiero llegar,
gracias a todo eso me han Ilamado y me han contratado, igual la gente apoya y es asi

full chévere, sobre todo es vacan que se llegue con mis mensajes que son de



conciencia, de vivir la vida mas que todo si tu tienes algun problema seguir con la
frente en alto me entiendes, sin importar nada, a pesar de los obstaculos seguir

adelante porque somos fuertes.

He organizado dos conciertos, bueno tres pero uno se cancelé porque clausuraron
justo la anterior semana la discoteca y no se pudo dar pero de ahi si he organizado,
0jo no es facil como algunos dicen simplemente poner un parlante y un micréfono y
ya, sino hay que dar un buen sonido, un buen trato a los artistas que se les invita, la
ultima vez que hice mi concierto invité artistas de Quito que son alla, son siper como
decir conocidos, de Guaranda igual, de Riobamba, si estuvieron algunos, vino hasta
un chico de Pert Gabriel Liceo y o sea fue como que fresco nomas porque todos son

asi como que un poco desunidos aqui.

Todo lo que se realiza es por auto gestion si ese dia es mas después del concierto
clausuraron cachas el evento y o sea no nos dijeron por qué pues solo fueron y
clausuraron la discoteca y nosotros asi como que chuta, de ahi ya nos fuimos, por eso
la verdad no he intentado mucho con autoridades, o sea méas que todo yo siempre me
he manejado independientemente nada que alguien me apoye 0 cosas asi O

colectivos, o unirme a colectivo.

Yo solamente intento hacer lo mio independientemente como siempre lo he hecho, si
me sale algo vacan gracias y si no para la proxima serd, pero de ahi si he escuchado
al menos de algunos colectivos de aqui de Ambato y hay algunos que por ejemplo ya
estan como infiltrados en eso y ya les dan la mano sin importar algin tipo de género
pero en cambio digamos al rap y al reggae es como un chance apartado por ejemplo
en las fiestas ya se esta perdiendo la costumbre se poner un grupo de rap o cosas asi
que sean nacionales mas que todo locales o sea no sé a qué se debe eso porque la
musica va avanzando mas que todo cacha que todos los afios tienen los mismos

proyectos los mismos artistas pero la mdsica va avanzando y no toman en cuenta eso.

De ahi en lo que tiene que ser a nivel social lo que yo siempre digo es que no importa
si eres rapero si eres lo que sea simplemente se tiene que ser buena persona y asi uno

se gana a los demas manteniendo el respeto mas que todo, el ser buena onda el ser



buen amigo mas que todo me ha caracterizado y es por eso que me llevo con gente
rasta con gente raper con gente rocker con todo tipo de gente y es como que nunca
me han cerrado la puerta o cosas asi y por ejemplo ya hablando de los seguidores es
una relacion con el artista por ejemplo en el 2016 yo saque mi demo, que fue un
demo que fue grabado fresco en un estudio casero y fui a dejar en algunos lugares de
aqui de Ambato, en tiendas, en ese entonces me acuerdo que habia el “Lion’s”, igual
en algunas tiendas de tatuajes iba a dejar, y lo fresco es que se vendia igual llevaba a
los conciertos y pedian asi y es como que fresco si me apoyan, porque en ese
entonces no era como que tan nombrado mi nombre, simplemente apoyaron por
querer investigar nueva musica y eso esta bien y hace sentir bien por que como te
digo hay un sin nimero de talentos chéveres que yo he conocido y que por falta de

apoyo ellos no suben.

Pero mas que todo yo te digo algo, querer es poder cachas, si tu quieres mejorar
artisticamente busca tus medios para poder hacerlo, no te quedes varado, porque al
menos yo no me he quedado varado en mi musica por decirte dicen chuta no tengo
mi musica pero no tengo diez ddlares entonces no puedo grabar, sino simplemente
invertir un poco es MA&s comprarse unas cosas caseras para seguir sacando su musica
porque de una u otra manera si es chévere que la gente escuche tu musica, o sea es
agradable que venga y se acerquen a uno y diga oye vacan esa letra o vacan tu video
es una bestia si me entiendes y uno es como que se pone a comparar de cuando
comenzo hasta un este tiempo y se da cuenta de la evolucién y simplemente agradece

también a las personas que apoyaron y es asi como se va creciendo.

Ahorita yo mes estoy grabando a mi mismo como te digo hice un poquito de esfuerza
y 0jo no es que yo tenga full dinero sino es que simplemente como te digo querer es
poder y yo quise tener mi estudio desde que era un nifio y lo pude hacer y comencé
con cosas caseras, 0 sea es un estudio casero pero son cosas que si verdaderamente
funcionan bastante para un buen sonido cachas, si llegan aqui a grabar desde Quito,
de Riobamba vienen a grabar en mi estudio y no es porque uno es pana 0 cosas asi,
simplemente es que uno se les da el trato y uno se les guia también para poder sacar
un material casi profesional o profesional se podria decir, y para conseguir eso si he

trabajado es méas yo trabajaba y de ahi me pude comprar eso porgue Si €s un poco



dificilisimo aqui sobrevivir solo de la musica un ejemplo es 0 sea yo también soy
productor, grabar una cancion por ejemplo yo cobro tanto pero hay gente que me
quiere pagar la mitad y no pues o sea si tu quieres una cosa bien hecha tienes que

invertir para poder surgir.

Yo he producido a bastantes musicos y algunos si es como que he aprendido mucho
en si de cada artista yo voy aprendiendo alguna cosa porque uno no nace sabiendo
todo y por ahi viene alguien y me dice oye hagamos esto 0 pongamosle esto y eso ya
me va quedando y si después viene alguien que recién esta comenzando poder darle
la mano, apoyarle y decirle sabes que hagamos esto, no pongas esto mejor metamos
esto y asi surgir apoyandonos, o sea pienso que el apoyo musical mas que
econdémicamente es super chévere y siper importante si te gusta la musica de verdad.
Dentro de las propuestas que tengo hice fusiones por ejemplo con reggae, trip hop,
metal, 0 sea pero no el metal asi full como rapcore sino en la pista una guitarra de
metal y si es como fusionar eso asi igual con sould, con jazz, con blues, con cumbias,
con boleros, con rocoleras, o sea hay muchas fusiones super chéveres que te da
pautas para poder seguir investigando full musica asi asi que con eso yo mismo hago
mis pistas 0 sea yo me produzco todo, pienso que me hago llamar un artista
independiente porque yo hago mis pistas hago mis grabaciones, hago mis disefios,
mis fotografias, yo mismo hago todo me doy promocion a mi mismo utilizando

plataformas como YouTube.

Las redes sociales eso ahora es una ayuda donde tU puedes poner una cancion y ya
tienes un millon de likes es mas se puede pagar a Facebook para que mande lo que
quieres a unas 3 mil o 4 mil personas que estan en tu entorno, alrededor de donde
pusiste la publicacion esa es una forma fécil que todos estan haciendo porque nadie
es como que todos te acoliten a pasar un disco u otro disco como se hacia antes
simplemente por medio digital es todo, de ahi las plataformas que mas manejo son
sound cloud, YouTube, solo esas dos porque pienso que las otras son o sea pienso

que tienes que pagar y todavia no me doy ese lujo.

Aparte de la musica también tengo cosas que hacer, como mi hijo, mi familia,

cuando ya vea mejor a mi masica poder pagar para que me paguen el doble, ya con



lo que trabajo o sea si muevo por que como que siempre me ha gustado investigar
siempre he visto tutoriales, siempre he sido como que me auto educo primero asi
para ayudar a las demas personas y veo que de verdad sea lo neto o algo cierto para
promocionarlo, porque tampoco es que vas a subir algo asi a la maldita sea me
entiendes, o subir un tema cada dos horas o cada hora, eso no es algo profesional,
porque la gente se satura, lo que hay que hacer es tenerles con la intriga, subir
adelantos y cosas asi, asi la gente va a decir oye que vacan, y cuando salga completo

ver que les gusta y como va reaccionando el publico.

En lo que tiene que ver con medios de difusion, algdn momento si estuve en radios
pero no FM ni AM sino en las radios de internet, como esa que creo que manejaba la
Casa de la Cultura, no recuerdo bien que se llama La Rayuela, habia ahi también un
programa que se llamaba radio Ambato y me Ilamaron allg, pero de ahi tele o radios
Am o FM es muy poco digamos casi imposible lograr eso, porque mas prefieren
cosas de afuera que de aqui que son cosas nacionales y son cosas bien pensadas, a
esta radio Rayuela fui por dos ocasiones la primera fui para una entrevista asi literal,
me entrevistaron sobre mi musica y todo eso, la segunda ya fui como quien dice a un
concierto on line, nosotros cantamos y nos grababan, pasaban por la radio, pero estas
radios on line, por eso tampoco nunca he intentado buscar patrocinio, por ejemplo
para hacer un concierto recuerdo que una ocasion si pedi pero era como que a
familiares que tienen sus negocios, sus empresas a ellos les dije que me acoliten algo
para yo darles también promocion der ahi buscar afuera, no lo he hecho, y es
complicado realizar eventos, y pagar o que nos paguen dependiendo pero a mi por lo
menos en parte si me ha ido bien ha habido festivales que si es como un poco medio
raro porque te invitan de la mejor manera pero cuando llegas al concierto te tratan

como fueras el dltimo grupo al que invitaron.

Se da de todo si entiendes, también si ha habido casos en que las personas estan ahi
pendientes si alguien quiere comer o cosas asi 0 sea de todo porque no es que
siempre nos van a tratar bien es como que a veces si a veces no pero de todo eso se
va aprendiendo, pero si ha habido pagos en efectivo eso pasa cuando ellos también
saben porque muchas veces los que organizan son musicos independientes entonces

cada uno saben cuanto cuesta hacer una pista o0 grabarte una pista o grabarte una



cancién o tener un Feat con alguien, 0 sea Si s COMo un poco reciproco eso, porque
cuando es solo por viaticos por ejemplo es un poco absurdo, porque si ya te invitan
me imagino que te deberian dar un buen trato, asi seas un artista local deberian darte
el mismo trato que a todos los artistas que llegan a ese festival, pero como te digo
todo depende de la organizacion y de cada persona, y en lo que a mi respecta es malo
porque dan mas preferencia a veces a artistas internacionales mas que nacionales o
locales, estos festivales bueno a los que yo he ido se manejan solo a través de redes

sociales.

Mis influencias musicales son los 90’s para mi siempre los 90’s como por ejemplo
Vico-c, mexicano, KRS-One, gente que habla cosas tan ciertas que a veces uno se
queda pensando y haciendo conciencia, y pienso que de eso se trata el rap de hablar
las verdades y no de estar investigando para poder hablar sobre alguna cosa o algo
gue no hayas vivido td, y eso también como que hay gente que se identifica y
entiende pero otras no te dan la apertura por ejemplo una vez si intente si me fui a
una radio AM no recuerdo pero fue solo para promocionar un evento que estdbamos
organizando pero solo fue asi por panas pero nada mas solo nos dejaron hablar del
evento y nos vemos, eso es lo méximo que logre en radios, de ahi si he escuchado de
colectivos como el colectivo Pan de Agua, ellos si hacen eventos pero hacen con
teatro con cosas asi que no es solo para un publico sino es para nifios, para todos eso
es como que una parte super chévere pero o sea por ahi es la mano solo a ese
colectivo 0 a esos colectivos y uno quiere hacer un evento solo de rap o un evento
solo de reggae y no hay como porgue se nota cierta preferencia asi.

Ya toca hacer las cosas uno mismo por ejemplo se va manejando hashtag, etiquetas
con quien se vaya a hacer el tema, etiquetas al estudio, si alguien tomo la fotografia
poner créditos en la fotografia, el disefio va quien hizo el disefio, o sea cosas asi
tomando en cuenta todos los que han aportado, siempre se explica las colaboraciones
y asi se ayuda a todos que se promocionen eso es no sé si todos se manejen asi ahi va
el criterio de cada persona pero el chiste es apoyarnos todos igual cacha hay gente
que en los conciertos te quiere pagar la mitad o a veces no quiere pagar alegando que
también es artista quiere entrar gratis, si se ven full cosas pero se debe buscar hacer
campafias, fotos porque o sea yo he visto fotos que circulan por redes sociales que

dicen apoya a los musicos de tu localidad porque pienso que desde ahi se ve el apoyo



que la gente le da al musico, asi no compres el disco, una camiseta, una gorra o lo
que estén promocionando pero ya les apoyaste, porque si es bueno aportar un granito
de arena tanto para el organizador como para los artistas, porque no es que los
artistas van y se presentan gratis también comemos, pagamos luz, agua entonces Si

seria interesante que ese apoyo vaya creciendo.
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1. ¢Cuantos afos de vida artistica lleva?

Tengo 30 afios, soy ambatefio, empecé mi vida artistica desde los once afios, en el conservatorio
de la merced.

2. ¢A cuantas bandas musicales ha pertenecido?

Tengo tres bandas, o proyectos profesionales y ahora este afio estoy haciendo mi musica con lo

gue ahora estoy grabando mi mdsica la que compuse y voy a grabar mi disco también.

3. ¢Cuantas giras o conciertos ha hecho a otras ciudades?

Dentro de presentaciones grandes una vez fui invitado a un evento de Jazz en Argentina festival

internacional de jazz en el 2016 que participe en el parque centenario.

4. ¢Qué tipo de apoyo ha recibido por parte de las autoridades gubernamentales?

Las instituciones que apoyan a los proyectos independientes, o sea que financian o dan
subsidios y otra cosa también es el musico si es que estad proponiendo algo o esta haciendo

mausica que se viene tocando hace 20 afos y sigue haciendo lo mismo.

5. ¢Como cree usted que la ciudadania en general considera o apoya a la musica que

usted produce?

La sociedad, o eso es lo que yo pienso por ejemplo hay estilos de misica que nunca se van a
desarrollar acd lamentablemente porque la gente mismo no lo permite por ejemplo en el plano
de basquedas artistas hay un estilo que se llama Free que es como mdsicos improvisadores que
empiezan a componer en el momento entonces en otros lugares como Buenos Aires hay un
publico que busca eso, hay lugares donde asiste gente y van especificamente a ver eso quieren

ver como el musico compone en el momento, entonces aca no, aca la gente impone que es lo




que se debe tocar y a mi me ha pasado, yo he llegado y he dicho: mira tengo este repertorio y

dicen no es que esta musica la muasica no va a entender, tienes que tocar algo mas conocido.

6. ¢Como apoyan a su musica sus Seguidores?

Pues la gente nos va escuchando y conociendo, el hecho de que vean que te vas a presentar en
algln lado y vayan a verte es un gran apoyo, igual como lanzamos nuestro disco con la banda

también buscan adquirirlo.

7. ¢Qué géneros musicales considera importantes dentro de la llamada mdusica

independiente?

Lo que son los improvisadores sobre todo y gente g hace fusion

8. ¢Cuadles son sus Influencias musicales?

Mis influencias musicales bueno de entrada siempre me gust6 la musica clasica, dentro de ese
estilo me gustd el barroco como Juan Sebastidn Bach que es un compositor aleman pero
después dentro de la improvisacibn me gustan otros musicos como Brandel Don que es un
pianista contemporaneo y de la musica latina también me gusta un musico que toca percusion y
canta Pedrito Martinez es cubano, un cubano que vi en Nueva York y hace carrera en Nueva
York, del folklor latinoamericano me gusta Mercedes Sosa Susana Vaca peruana.

De mdsica ecuatoriana me gusta mucho la tradicion afro, entonces hay un musico que se llama
Papa Ronco es un esmeraldefio que toca la marimba él tiene muy clara la tradicion afro
ecuatoriana, entonces tiene unos discos que estoy escuchando y medio que también estoy

metiéndome en eso del folklor ecuatoriano

9. ¢Cdmo consigue patrocinio?

Buscar los medios y de ahi también lo mas importante generar nuevas propuestas y generar
sobre todo un espacio o0 un circuito o redes de contacto festivales, estar presente y ser bueno si
se es bueno y se da a conocer todo fluye y cachar que no solo las entidades publicos son la
alternativa, porque no van a un bar y generar su propio publico pero para eso necesitas buena
mausica y gente que te siga y hale méas gente, porque claro si voy a una institucion va a ser dificil
si no tengo palancas pero no es la Unica fuente se debe buscar y si la musica esta buena la gente

va a apreciar y esas instituciones se van a abrir, hay que trabajar mucho

10. ¢Considera efectivo trabajar por canje, lo ha hecho?

Invitaciones sUper serias pero aca ya se ve cosas como que solo viaticos o cosas asi y eso
siempre hubo pero yo creo que el musico también debe buscar la manera de negociar eso y si es
que no lo ven como yo lo veo o sea que esta es una profesion y siempre hay que encontrar la
manera de que el masico salga ganando, porque siempre hay alguien que te dice: no es que te

prometo otra tocada, o después te podemos pagar esto y siempre el musico sale perdiendo por




gue con eso no van a comer y la manera de poder gestionar eso es negociando bien con una

entrada, los viaticos y los honorarios como cualquier trabajo.

11. ¢ Le han realizado entrevistas, porque y para que medio?

Solo en una ocasién recibimos una especie de critica de un disco que grabamos que quedo
seleccionado en el club del disco que es una empresa discografica y ellos nos dieron como una

retroalimentacién pero es lo Gnico que la prensa hiso por su cuenta.

12. ¢Se ha transmitido en radios locales su musica?

Si, pero eso ya tiene otro costo, contratar prensa gque es algo que hicimos este afio y vimos que

el nombre de la banda se ubico en otros lados también.

13. ¢Los eventos en los que ha participado, u organizado han tenido publicidad de los

medios?

Todo se maneja a traves de redes sociales, también se publican los flyers donde esta toda la

informacion de eventos y la gente con la que se va a compartir escenario.

14. ¢Realiza sus producciones musicales de forma profesional o casera, siempre lo hiso de

esa forma?

Las producciones que realizo son empezamos en un estudio casero que teniamos con mi
hermano grababamos ahi pero méas que mi musica produciamos para otros por que llegaba gente
y decian métele esta pista y asi pero no se o sea ahora siempre me estoy grabando igual trato de
estar presente en las redes pero eso es muy casero, me grabo con el celular, pero también tengo

ahora todo mas profesional.

15. ;Qué medio es el que muestra mayor apertura para promociona conciertos o

festivales?

Todo medio creo que funciona si uno lo va a buscar y presenta un trabajo de calidad.

16. ¢(Qué informacion es la que se difunde en relacion a la musica independiente?

Pues los medios no se meten mucho en nada a menos que se los contrate pienso que es mas facil

buscarlos que esperar que ellos digan algo.

17. ¢Se busca crear contenido sobre los artistas y sus producciones musicales?

En cuanto a tiene que ver con iniciativas de la prensa pues solo en una ocasion recibimos una
especie de critica de un disco que grabamos que quedo seleccionado en el club del disco que es
una empresa discografica y ellos nos dieron como una retroalimentacion pero es lo Unico que la
prensa hiso por su cuenta de ahi todo se logra negociando o contratando alguien que se dedique

a hacer contactos hace agendas en medios y todos los espacios.

18. (Cbémo ayuda tener Cuentas oficiales de las bandas o musicos?

No manejo publicidad pero si mi perfil, ahi hago todo.

19. ¢ Maneja con alguna diferencia su cuenta personal que su cuenta oficial




Todavia no me hago una web ni nada de eso, de ahi en Facebook pdblico a mis amistades,

siempre es asi mas como trabajo de hormiga a mi manera independiente.

20. ¢Qué material comparte en internet?

Subo los eventos donde estoy, por lo general toco una vez a la semana.

21. ¢ De qué forma difundes tu musica?

Buscando donde tocar, gente que me escuche, que le guste y me sigan contratando, y también

por las plataformas virtuales o con flyers.

22. ;Qué estrategias usa para promocionar y cudal ha sido la més efectiva?

Durante mi carrera conoci a muchos musicos que ya estaban posesionados ya tenian cosas
avanzadas ya saben dénde ir como hacer donde trabajar entonces yo ahi en mi carrera me
escucharon me invitaban a tocar les gustaba y me invitaban a otro lado, y las cosas funcionan
asi hay lugares donde te ven tocar y te buscan en Facebook y ya te invitan a otros lados, y
pueden resultar tocadas pequefias como también eventos o festivales ya después, entonces la
menara de darse a conocer es esa, relacionandose con gente del medio musical y la otra forma

es buscar tocar en varios lugares para que vayan conociendo y creciendo.

Anexo 5 Historia de vida 3




HISTORIA DE VIDA 3
ENTREVISTADOR: Jéssica Correa
ENTREVISTADO: Isaac Cevallos
FECHA: 09, Enero 2018

Mi nombre es Isaac Cevallos, tengo 30 afios, soy ambatefio, empecé mi vida artistica
desde los once afios, en el conservatorio de la merced, arranque y sigo con piano y
desde el inicio elegi la misica como carrera y estoy haciendo carrera de hecho, me
considero independiente porque como que en la masica hay dos formatos, al menos
yo lo veo asi: el docente y el musico el artista digamos, que no es docente, 0 sea que
su trabajo es otro entonces la manera de buscarse trabajo en ambito artistico es de
manera independiente, nadie mas te va a contratar digamos o a dar un salario, no es

trabajo de oficina de ocho horas salgo y pico, es diferente a la docencia.

Me considero musico independiente yo hago parte de mi carrera en Buenos Aires
hice carrera en Buenos Aires hace seis afios y toco distintos estilos, pero ahora grabe
tres discos de musica original, con raiz del folklor argentino, mezclado con
conceptos de improvisacion como que en la musica hay el compositor, el intérprete y
algo que hay ahora que medio que exploto hace unos diez afios que es lo de la
improvisacion, exploto digo en general porque eso ya se viene gestando desde los
afios 50 a 60 lo que son los improvisadores, entonces yo hago ese estilo, musica de

folklor argentino mezclado con improvisaciones y con rasgos del Jazz

Aveces al jazz se lo confunde con el folklor norteamericano eso ahora, antes yo
tocaba salsa, como musica mas comercial también como salsa, boleros, yo estudie
también musica clasica mucho tiempo, como diez afios y daba conciertos de musica
clasica también, pero ahora estoy mas en la fusion y también como improvisador,
aparte de eso tengo tres bandas, o proyectos profesionales y ahora este afio estoy
haciendo mi mdsica con lo que ahora estoy grabando mi musica la que compuse y
voy a grabar mi disco también, y eso ha sido con evolucion y con el paso del tiempo,

veras yo llegue a Argentina a estudiar a especializarme.



Ya de ahi ya con conocimientos toca empezar a salir lo importante es que yo me he
encontrado con mentores muy buenos y durante mi carrera conoci a muchos musicos
que ya estaban posesionados ya tenian cosas avanzadas ya saben donde ir como
hacer donde trabajar entonces yo ahi en mi carrera me escucharon me invitaban a
tocar les gustaba y me invitaban a otro lado, y las cosas funcionan asi hay lugares
donde te ven tocar y te buscan en Facebook y ya te invitan a otros lados, y pueden
resultar tocadas pequefias como también eventos o festivales ya después, entonces la
menara de darse a conocer es esa, relacionandose con gente del medio musical y la
otra forma es buscar tocar en varios lugares para que vayan conociendo y creciendo,
pero el tema en si es complicado, porgue no solo tiene que ver con si hay apoyo 0 no
hay apoyo es también responsabilidad del musico presentar propuestas y también
estd involucrada la sociedad, o eso es lo que yo pienso por ejemplo hay estilos de
masica que nunca se van a desarrollar acd lamentablemente porque la gente mismo
no lo permite por ejemplo en el plano de busquedas artistas hay un estilo que se
Ilama Free que es como musicos improvisadores que empiezan a componer en el
momento entonces en otros lugares como Buenos Aires hay un publico que busca
eso, hay lugares donde asiste gente y van especificamente a ver eso quieren ver como

el masico compone en el momento.

Eso aca no, acé la gente impone que es lo que se debe tocar y a mi me ha pasado, yo
he llegado y he dicho: mira tengo este repertorio y dicen no es que esta musica la
masica no va a entender, tienes que tocar algo mas conocido y también si te das
cuenta no sé si te ha pasado lo que a mi me llama la atencion es que aca se escucha
desde hace 30 afios la misma musica no quiero dar nombres, pero hay bandas que
vienen sonando hace, ya creo que hasta se murieron pero siguen sonando y la gente
sigue escuchando eso no hay musica nueva, entonces a eso me voy por un lado estan
las instituciones que apoyan a los proyectos independientes, o sea que financian o
dan subsidios y otra cosa también es el mdsico si es que esta proponiendo algo o esta
haciendo mdsica que se viene tocando hace 20 afios y sigue haciendo lo mismo, por
ahi le cambian de ritmo para que la gente no se asuste, entonces parte y parte las
instituciones que apoyan y también los artistas que proponen y la sociedad que
también ayude a que se den nuevas cosas 0 sea si la sociedad estd abierta se veran

surgir nuevas cosas.



Pasa también que musicalmente aqui no hay una piso, una base, a lo mucho hay
interpretes no hay tantos compositores y también hay algo que se genera con la
masica nacional, con la masica ecuatoriana, con el folklor ecuatoriano que tiene
todavia un proceso de investigacion y de darle importancia a una escuela de folklor
ecuatoriano, por ejemplo eso no hay acé, en los conservatorios lo que ensefian es
musica clasica, entonces falta todo un proceso todavia para que se desarrolle un buen
piso aca, lo bueno es que creo que si se presenta algo bien hecho en Ambato, la gente
si podria mostrarse abierta a escuchar pero eso es todo un proceso, tiene que ir
creciendo, siempre hay diferentes gustos en todo por ejemplo a mi siempre me ha
gustado la onda latina por ejemplo Celia Cruz, Oscar de Leon, toda esa movida como

de la musica latina.

Siempre me gust6 y bueno esta en el ambito més comercial y bueno eso también si
toco, mas como trabajos, a veces hay que tocar eso en algun bar y hay que tocarlo no
hay de otra, en ese sentido me gusta todo eso, en ese sentido la mdsica latina también
tiene algo mas académico, que también me encanta pero hay mas gusto por la musica
que estoy haciendo actualmente y buscar salir con ella como te decia la mejor
manera es tocando se puede recurrir a otros recursos que estan buenos como la

prensa, medios de comunicacion publicidad en si, pero eso ya tiene otro costo.

Contratar prensa que es algo que hicimos este afio y vimos que el nombre de la banda
se ubico en otros lados también, pero es con la banda, de ahi en mi proyecto personal
todavia no he manejado prensa pero siempre estoy tocando, de ahi en redes sociales
no manejo publicidad pero si mi perfil, todavia no me hago una web ni nada de eso,
de ahi en Facebook subo los eventos donde estoy, por lo general toco una vez a la
semana entonces publico asi 0 a mis amistades, siempre es asi mas como trabajo de
hormiga a mi manera independiente, también se publican los flyers donde esta toda

la informacidon de eventos y la gente con la que se va a compartir escenario.

Dentro de presentaciones grandes una vez fui invitado a un evento de Jazz en
Argentina festival internacional de jazz en el 2016 que participe en el parque

centenario. Y son como invitaciones super serias pero aca ya se ve cosas como que



solo viaticos o cosas asi y eso siempre hubo pero yo creo que el musico también debe
buscar la manera de negociar eso y si s que no lo ven como yo lo veo o sea que esta
es una profesion y siempre hay que encontrar la manera de que el musico salga
ganando, porque siempre hay alguien que te dice: no es que te prometo otra tocada, o
después te podemos pagar esto y siempre el musico sale perdiendo por que con eso
no van a comer y la manera de poder gestionar eso es negociando bien con una

entrada, los viaticos y los honorarios como cualquier trabajo.

Mis influencias musicales bueno de entrada siempre me gustd la musica clésica,
dentro de ese estilo me gustd el barroco como Juan Sebastian Bach que es un
compositor aleméan pero después dentro de la improvisacion me gustan otros musicos
como Brandel Don que es un pianista contemporaneo y de la musica latina también
me gusta un masico que toca percusion y canta Pedrito Martinez es cubano, un
cubano que vi en Nueva York y hace carrera en Nueva York, del folklor
latinoamericano me gusta Mercedes Sosa Susana Vaca peruana.

De mdasica ecuatoriana me gusta mucho la tradicion afro, entonces hay un musico
que se llama Papa Ronco es un esmeraldefio que toca la marimba él tiene muy clara
la tradicion afro ecuatoriana, entonces tiene unos discos que estoy escuchando y
medio que también estoy metiéndome en eso del folklor ecuatoriano que existe solo
de manera empirica y este musico esta pasando sus conocimientos de manera oral, no
es que hay libros escritos del tema, aungue sé que unos amigos en la universidad de
cuenca como tesis les han hecho hacer eso 6sea poner en libros ese estilo, ya se esta
moviendo algo, ya tienen sus libros con arreglo para orquesta con musica

ecuatoriana: san Juanito bomba, y ya se esta dando ese proceso.

En cuanto a tiene que ver con iniciativas de la prensa pues solo en una ocasion
recibimos una especie de critica de un disco que grabamos que quedo seleccionado
en el club del disco que es una empresa discografica y ellos nos dieron como una
retroalimentacién pero es lo Gnico que la prensa hiso por su cuenta de ahi todo se
logra negociando o contratando alguien que se dedique a hacer contactos hace
agendas en medios y todos los espacios, otra que he logrado es porque tengo algunos
conocidos y tuve apertura por parte de la casa de la cultura o del consejo provincial,



el centro cultural de la universidad y ellos han aceptado mis propuestas, hecho

presupuestos pero mas como entidades culturales son los que apoyan.

Las producciones que realizo son empezamos en un estudio casero que teniamos con
mi hermano grababamos ahi pero mas que mi musica produciamos para otros por que
Ilegaba gente y decian métele esta pista y asi pero no se o sea ahora siempre me estoy
grabando igual trato de estar presente en las redes pero eso es muy casero, me grabo

con el celular, pero también tengo ahora todo mas profesional.

De ahi en un principio todas mis grabaciones eran caseras pero si tenian calidad
desde ahi como que ya se iba formando una imagen aunque siempre es importante
buscar la intervencion de los medios yo como mas importante le veo a la television
pero todos ayudan, claro que hay que tomar en cuenta que la gente pasa en el celular
asi que las redes sociales son una buena alternativa, pero sabiendo manejarlas porque
si no solo se maneja en tu circulo y nada mas y todo demanda trabajo y energia al
menos ser independiente demanda mucha energia pero la cosa esta en ser constante y
preocuparse mas en la masica, porque a veces te fijas que hay los masicos que se
preocupan mas por salir en la foto y no es asi, la cosa es si la musica esta buena va a
sonar sola y por ahi si se tiene un proyecto independiente saber que la lucha es fuerte
por que como hablabamos ya no se trata solo de hacer mdsica lanzarse
independientemente es como saber de todo un poco y poder estar en la prensa tener
un buen trabajo de produccion dsea la calidad del trabajo que se presenta buscar un
buen estudio, buscar los medios y de ahi también lo mas importante generar nuevas
propuestas y generar sobre todo un espacio o un circuito 0 redes de contacto
festivales, estar presente y ser bueno si se es bueno y se da a conocer todo fluye y
cachar que no solo las entidades publicos son la alternativa, porque no van a un bar y
generar su propio publico pero para eso necesitas buena masica y gente que te siga 'y
hale mas gente, porque claro si voy a una institucion va a ser dificil si no tengo
palancas pero no es la Unica fuente se debe buscar y si la musica esta buena la gente

va a apreciar y esas instituciones se van a abrir, hay que trabajar mucho
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HISTORIA DE VIDA 4
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ENTREVISTADO: Patricio Cobo
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HORA DE INICIO: 18:30 HORA DE INICIO: 18:30

LUGAR DE ENTREVISTA: estudio de tatuajes

GRAFICOS:

1. ¢Cuantos afos de vida artistica lleva?

Tengo ya 12 afios de trayectoria

2. ¢A cuantas bandas musicales ha pertenecido?

Con la banda Pan de Agua entonces a pesar de todos estos estilos y géneros yo siempre he
permanecido con el hip hop y con el reggae. A parte de pan de agua he permanecido como
tritbn MC ademas de mi crew que se llama la Zona legal crew en la cual somos algunos artistas

de barrio aparte de esto no he tenido otra banda.

3. ¢Cuantas giras o conciertos ha hecho a otras ciudades?

Justamente con pan de agua he conocido muchas ciudades del pais y como tritbn mc he visitado
otros paises como Colombia, México y EEUU, para el proximo febrero del 2018 tenemos
planeada una gira por Peru, La posibilidad de viajar a otros paises se ha dado mediante el
manejo de cambios culturales, edades en Quito también se ha trabajado en la casa Pucara, en
Quitutambo en Guayaquil, cuenca con la casa la comuna en el proyecto cultural cuarto aparte
junto a la bienal, dando a conocer nuestro estilo y haciendo contactos para futuros proyectos

tratando de buscar mas lugares.

4. ¢Qué tipo de apoyo ha recibido por parte de las autoridades gubernamentales?

La apertura para realizar este tipo de conciertos con las autoridades se ha detenido dado las
nuevas ordenanzas y reglamentos se ha perdido mucho apoyo dejando méas a la autogestion en
auspicios, sonido y otros factores que son necesarios para los festivales ya sea musica o ferias
de varias artes como tatuajes teatro pintura, con gente con experiencia que con sus medios

puede apoyar al desarrollo de estos eventos gracias al apoyo se ha crecido desde abajo.




5. ¢Como cree usted que la ciudadania en general considera o apoya a la musica que

usted produce?

La represion a nuestro genero adn existe en unos lugares mas que en otros en el sentido que el
género es diferente, con los festivales la idea es entrar con la variedad de artistas y estilos de la
masica independiente mismo desde Ambato conociendo a otros grupos del pais e
internacionales entonces con esto se ha formado tolerancia y respeto hacia nuestra cultura
urbana y va creciendo mas, dependiendo el lugar hay gente que no valora y discrimina a los
artistas con comentarios bazofias, cuando hemos visto talento en estos géneros con artistas que
salieron como nosotros y son iconos en paises de primer mundo aungue aqui no se aprecia la

gente no se da cuenta de eso.

6. ¢COomo apoyan a su musica sus Seguidores?

El apoyo del pablico en general se ve la realidad y lograr que el comin denominador entienda la
mausica y aprenda a valorar al artista en el sentido nacional por la falta de apoyo al género pese a
esto hemos visto que hay un gran nimero de bandas que ha crecido. De igual manera para las
bandas que traen sus mercancias el apoyo es dependiendo del apego del publico al grupo y en
festivales siempre existe una mayor acogida, se ve también que tenemos tatuajes y demas que se
ve el apoyo, pero todo esto hay que saber como organizar y manejar estos factores ya

comentados, pero si se da este apoyo.

7. ¢Qué géneros musicales considera importantes dentro de la llamada mdusica

independiente?

Desde muy pequefio con mis tios escuchaba musica protesta de norte América y
Latinoamericana estilo Queen, ACDC y con esto COOLIO con PARADISE algo en espafiol
Cypress Hill, Control Machete, Vico-C con estas influencias se conoce una gran variedad de

musicos gente y culturas de igual manera.

8. ¢Cuadles son sus Influencias musicales?

Desde muy pequefio con mis tios escuchaba musica protesta de norte América y
Latinoamericana estilo Queen, ACDC y con esto COOLIO con PARADISE algo en espafiol
Cypress Hill, Control Machete, Vico-C con estas influencias se conoce una gran variedad de

musicos gente y culturas de igual manera.

9. ¢Cbomo consigue patrocinio?

Los recursos para todo esto salen de la musica, de los festivales de los conciertos organizando
eventos con artistas locales y extranjeros también entonces esto genera medios para seguir

invirtiendo.




10. ¢Considera efectivo trabajar por canje, lo ha hecho?

Cuando se pueda vender el producto o el trabajo en este caso la musica, aqui en Ambato
manejarse con canjes 0 solo viaticos para los artistas es un poco méas complicado, se debe ver
los medios para justificar estos eventos ademas siempre hay que apoyar y cuando son bandas
nuevas que estan surgiendo se debe brindar en este caso refrigerios y pasajes que siempre se ve
que existe talento y todo eso cuesta tanto para los organizadores de los eventos como para las

bandas invitadas, el apoyo debe ser mucho mayor.

11. ¢Le han realizado entrevistas, porque y para que medio?

Con Pan de Agua hemos tenido la oportunidad de ser entrevistados por medios de Ambato,

otras ciudades en programas como La Television, periddicos y radio.

12. ¢Se ha transmitido en radios locales su musica?

Existen radios que no permiten este tipo de musica independiente y el afrontarse a esto es un

poco duro ya que no se conoce como musica comercial y el negocio de la masica es muy duro.

13. ¢Los eventos en los que ha participado, u organizado han tenido publicidad de los

medios?

Hacerse conocer ha sido uno de los méas grandes retos pero la constancia en conciertos y medios
mismos la idea estd siempre en satisfacer al publico y que conozcan la calidad de los eventos
con el tiempo se ha visto que la prensa se acerca y realiza tomas de imagenes y videos y uno ni

se imagina, luego aparece en periddicos tv u otros.

14. ¢Realiza sus producciones musicales de forma profesional o casera, siempre lo hiso de

esa forma?

El proceso para llegar a esto es sumamente duro, necesita dedicacion trabajo esfuerzo por pulir
la musica haciendo absolutamente propia y natural las letras bits y produccion de excelencia,
todo esto en estudios, pero al inicio estas maquetas las haciamos estilo casero con la
computadora y todo esto se va pasando y aprendiendo con gente que sabe y que no sabe 6sea
siempre se aprende del error y en esto no es la excepcion pero el enfoque en lo que se quiere es

lo que nos motiva dia a dia.

15. ;Qué medio es el que muestra mayor apertura para promociona conciertos o

festivales?

Con el tiempo se ha visto que la prensa se acerca y realiza tomas de imégenes y videos y uno ni

se imagina, luego aparece en periddicos tv u otros.

16. ¢(Qué informacion es la que se difunde en relacion a la musica independiente?

Lo que tiene que ver con los medios radiales con la nueva ley de comunicacién del 2X1 existe
el derecho de ir y acercarse a las radios por autogestion moverte crecer hasta lograr un manager

gue maneje los medios publicitarios.




17. ¢Se busca crear contenido sobre los artistas y sus producciones musicales?

Algunas veces la prensa tiene como iniciativa pero por lo general uno tiene que ir hacia ellos y

contarles que se esta haciendo y pedir un espacio.

18. (Como ayuda tener Cuentas oficiales de las bandas o musicos?

O sea si son muy importantes porque con ellas uno se puede dar informacion de lo que hace la

banda y los proyectos en general.

19. ¢ Maneja con alguna diferencia su cuenta personal que su cuenta oficial

Claro, personalmente tengo dos cuentas pero muchas veces el material que comparte es el

mismo aunque el otro es mas como amistad y familiar siempre estan como conectados.

20. ¢ Qué material comparte en internet?

Ahora tenemos dos puntos de para el manejo de publicidad, de antafio se manejaba mucho con
el periédico, pero el namero de personas que lee ha disminuido d¢sea la idea esta en acoplarse al
mundo y el manejo de TIC’s en especial de redes sociales se muestra un poco pistas eventos

imégenes y radios online.

21. ¢De qué forma difundes tu musica?

Por el Facebook, Spotify, ITunes, Amazon y otras plataformas con Pan de Agua.

22. ¢ Qué estrategias usa para promocionar y cual ha sido la més efectiva

Darse a conocer por la calidad de la musica y como persona también que es un valor extra a lo
que se hace, algo bien hecho y bien promocionado sale es decir buen sonido, equipos aprender
méas de musica canto vocalizacién o tocar un instrumento siempre prepararse en lo a uno le

apasiona es la clave, relacionarse con gente del medio y no dejar pasar oportunidades

Anexo 6 Historia de vida 4




HISTORIA DE VIDA 4
ENTREVISTADOR: Jéssica Correa
ENTREVISTADO: Patricio Cobo
FECHA: 09, Enero 2018

Hola mi nombre es Patricio Cobo mi nombre artistico es TRITON MC soy rapero mi
oficio es hacer musica fusionando el hip hop reggae tengo ya 12 afios de trayectoria,
a lo largo de estos 12 afios he tenido la oportunidad de conocer otros géneros aunque
el hip hop siempre ha estado ahi en el camino, conociendo y fusionando otros
géneros como el SK la cumbia el sound latino todo estos géneros con la banda Pan
de Agua entonces a pesar de todos estos estilos y géneros yo siempre he permanecido

con el hip hop y con el reggae.

A parte de pan de agua he permanecido como tritbn MC ademas de mi crew que se
Ilama la Zona legal crew en la cual somos algunos artistas de barrio aparte de esto no
he tenido otra banda, Justamente con pan de agua he conocido muchas ciudades del
pais y como tritdbn mc he visitado otros paises como Colombia, México y EEUU,
para el préximo febrero del 2018 tenemos planeada una gira por Perd, La posibilidad
de viajar a otros paises se ha dado mediante el manejo de cambios culturales
dependiendo de proyectos de hip hop y talleres en casa culturales, como por ejemplo
para esta proxima gira es organizada conjuntamente con un amigo de Loja con el
cual hemos trabajado y ahora finalmente se dio un festival latino de hip hop en
Chiclayo.

Especificamente el concierto es en esta ciudad, pero hay que aprovechar para
conocer el entorno y hacer contactos para futuros eventos. En Ambato se ha
trabajado con el colectivo pan de agua realizando conciertos formando y dando
conocer la musica y el arte urbano a los jovenes de diferentes edades en Quito
también se ha trabajado en la casa Pucara, en Quitutambo en Guayaquil, cuenca con
la casa la comuna en el proyecto cultural cuarto aparte junto a la bienal, dando a
conocer nuestro estilo y haciendo contactos para futuros proyectos tratando de buscar

mas lugares.



La apertura para realizar este tipo de conciertos con las autoridades se ha detenido
dado las nuevas ordenanzas y reglamentos se ha perdido mucho apoyo dejando mas a
la autogestion en auspicios, sonido y otros factores que son necesarios para los
festivales ya sea musica o ferias de varias artes como tatuajes teatro pintura, con
gente con experiencia que con sus medios puede apoyar al desarrollo de estos
eventos gracias al apoyo se ha crecido desde abajo, El proceso para llegar a esto es
sumamente duro, necesita dedicacion trabajo esfuerzo por pulir la masica haciendo
absolutamente propia y natural las letras bits y produccion de excelencia, todo esto
en estudios, pero al inicio estas maquetas las haciamos estilo casero con la
computadora y todo esto se va pasando y aprendiendo con gente que sabe y que no
sabe Osea siempre se aprende del error y en esto no es la excepcion pero el enfoque

en lo que se quiere es lo que nos motiva dia a dia.

Los recursos para todo esto salen de la musica, de los festivales de los conciertos
organizando eventos con artistas locales y extranjeros también entonces esto genera
medios para seguir invirtiendo, el apoyo del publico en general se ve la realidad y
lograr que el comun denominador entienda la masica y aprenda a valorar al artista en
el sentido nacional por la falta de apoyo al género pese a esto hemos visto que hay un
gran numero de bandas que ha crecido. La represion a nuestro genero aln existe en
unos lugares mas que en otros en el sentido que el género es diferente, con los
festivales la idea es entrar con la variedad de artistas y estilos de la musica
independiente mismo desde Ambato conociendo a otros grupos del pais e
internacionales entonces con esto se ha formado tolerancia y respeto hacia nuestra
cultura urbana y va creciendo mas, dependiendo el lugar hay gente que no valora y
discrimina a los artistas con comentarios bazofias, cuando hemos visto talento en
estos géneros con artistas que salieron como nosotros y son iconos en paises de

primer mundo aunque aqui no se aprecia la gente no se da cuenta de eso.

Al momento cuando uno esta organizando es decir estar a cargo del sonido la puerta
el bar el espacio, los permisos es un poco complicado al momento realizar eventos
pagados 6sea a veces la gente le falta apoyo le gusta asistir a estos eventos
gratuitamente y toda esta gestion de traer artistas no es nada facil y es complicado

sacar los costos entonces es enfocado al precio esto por factores como el lugar los



artistas. De igual manera para las bandas que traen sus mercancias el apoyo es
dependiendo del apego del pablico al grupo y en festivales siempre existe una mayor
acogida, se ve también que tenemos tatuajes y demas que se ve el apoyo, pero todo
esto hay que saber como organizar y manejar estos factores ya comentados, pero si se

da este apoyo.

Desde muy pequefio con mis tios escuchaba musica protesta de norte América y
Latinoamericana estilo Queen, ACDC y con esto COOLIO con PARADISE algo en
espariol Cypress Hill, Control Machete, Vico-C con estas influencias se conoce una
gran variedad de musicos gente y culturas de igual manera.

Para los auspicios y patrocinios se parte con una buena propuesta, hay que saber
donde pedir estos patrocinios puede ser la municipalidad o la casa de la cultura o
empresas privadas siempre y cuando se pueda vender el producto o el trabajo en este
caso la mdsica, aqui en Ambato manejarse con canjes o solo viaticos para los artistas
es un poco mas complicado, se debe ver los medios para justificar estos eventos
ademas siempre hay que apoyar y cuando son bandas nuevas que estan surgiendo se
debe brindar en este caso refrigerios y pasajes que siempre se ve que existe talento y
todo eso cuesta tanto para los organizadores de los eventos como para las bandas

invitadas, el apoyo debe ser mucho mayor.

Con Pan de Agua hemos tenido la oportunidad de ser entrevistados por medios de
Ambato, otras ciudades en programas como La Television, periddicos y radio. Lo
que tiene que ver con los medios radiales con la nueva ley de comunicacion del 2X1
existe el derecho de ir y acercarse a las radios por autogestion moverte crecer hasta
lograr un manager que maneje los medios publicitarios, para hacerse conocer ha sido
uno de los mas grandes retos pero la constancia en conciertos y medios mismos
como lo he mencionado ya 6sea la idea estd siempre en satisfacer al publico y que
conozcan la calidad de los eventos con el tiempo se ha visto que la prensa se acerca 'y
realiza tomas de imagenes y videos y uno ni se imagina, luego aparece en periodicos

tv u otros.

Ahora tenemos dos puntos de para el manejo de publicidad, de antafio se manejaba

mucho con el periodico, pero el niUmero de personas que lee ha disminuido 6sea la



idea esta en acoplarse al mundo y el manejo de TIC"s en especial de redes sociales se
muestra un poco pistas eventos imagenes y radios online, el Facebook, Spotify,
ITunes, Amazon y otras plataformas con Pan de Agua. Existen radios que no
permiten este tipo de masica independiente y el afrontarse a esto es un poco duro ya

gue no se conoce como musica comercial y el negocio de la musica es muy duro.

EL manejo de musica comercial se refiere mas que todo hacer cosas de calidad y
ganar fama es lo ideal para establecer un top, se ve que existe mucha gente que se
mantiene en lo underground y no le gusta la musica comercial, pero todos debemos
comer y el hecho de pegar con una buena letra no significa que uno cambie su
enfoque musical por ejemplo yo hablo del entorno social, la cotidianidad, de la vida
también un poco o dedicado al amor diferentes temas dependiendo el lugar con
enfoque al publico.

Aqui en Ambato fue dificil con uniones y desuniones de la gente que ha surgido y los
gue estan empezando, pero el apoyo se ha dado con los diferentes entornos sociales y
con musicos que han surgido se ha visto apoyo también con audio y estudios, en este

sentido si se ha recibido apoyo.

Aprender a vivir los viajes la experiencia el hecho de aprender los entornos y las
culturas ayuda al autoconocimiento y a formarse a uno mismo sin cambiar la persona
que uno es, pero siempre creciendo en mente. Para los nuevos musicos el consejo es
que se mantengan y siempre sigan adelante porque esto es como todo no es nada facil
y se va logrando con trabajo porque esto es una disciplina y hay que mantenerse irse
formando caerse y levantarse, darse a conocer por la calidad de la musica y como
persona también que es un valor extra a lo que se hace, algo bien hecho y bien
promocionado sale es decir buen sonido, equipos aprender mas de musica canto
vocalizacién o tocar un instrumento siempre prepararse en lo a uno le apasiona es la

clave, relacionarse con gente del medio y no dejar pasar oportunidades.
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HISTORIA DE VIDA 5
ENTREVISTADOR: Jéssica Correa
ENTREVISTADO: Paul Colcha
FECHA: 10, Enero 2018

HORA DE INICIO: 16:30

GRAFICOS:

1. ¢Cuantos afos de vida artistica lleva?

Soy Paul Colcha, tengo 32 afios, empecé mi vida musical aproximadamente a los 15 afios.

2. ¢A cuantas bandas musicales ha pertenecido?

Me incorpore al grupo PAN DE AGUA yo he estado practicamente desde los inicios
acompafidndoles como musico y también otras actividades, este ha sido el proyecto principal de

mi carrera artistica.

3. ¢Cuantas giras o conciertos ha hecho a otras ciudades?

PAN DE AGUA, y gracias a ellos también hemos ido a otras ciudades, entre ellas Quito Santo
Domingo, Ibarra, Loja, Puyo, Tena, Riobamba, Latacunga, y bueno por la costa nos ha faltado
un poco mas pero ya se dara y en el 2008 o 2009 pudimos viajar con PAN DE AGUA para
Colombia y eso fue un proyecto bastante especial para nosotros.

4. ¢Qué tipo de apoyo ha recibido por parte de las autoridades gubernamentales?

Las autoridades recién estan voltedndonos a ver pues mira yo tengo dos perspectivas al
respecto, el hecho de que yo hago musica independiente alternativa mas para jovenes original
inédita en este caso para nosotros como musicos y sin contar con muchos recursos como hacen
referencia otras bandas ha sido bastante dificil, pero creo que lo que nos ha mantenido
cohesionados es la amistad que ha habido desde el inicio con la banda y bueno cada uno ha
tenido asi mismo contactos en alguna instancia, la Casa de la Cultura no puedo negar nos han
apoyado, nos han abierto las puertas nos han escuchado administraciones anteriores,
actualmente no nos hemos acercado como PAN DE AGUA directamente a Fernando Ceron que
esta actualmente, en el caso de instituciones mas como gobierno, consejo provincial, me parece
que ellos pueden hacer muchisimo mas, no puedo decir que no ha habido ojo, ellos han tratado
desde su perspectiva de dar oportunidad de que se realicen eventos o encuentros pero a veces la
difusion no es la 6ptima, siempre lo hacen como hacer un favor, a eso me voy como que los
gobiernos estuvieran haciendo un favor y no se dan cuenta que esto es una necesidad social, la
musica el entretenimiento artistico forma a las personas, hay muchos grupos que tienen tematica
social o critica subversiva contra el sistema lo establecido entonces ellos lo expresan de esta

manera porque justamente el apoyo no viene desde ahi falta que se haga un engranaje de las




diferentes instituciones que tenemos como casa cultura. FENAPE, tenemos muchas
instituciones que tratan de cuidar o precautelar la seguridad, la integridad de los musicos, la
reputacion pero seria interesante que como te digo se logre un engranaje de estos y €so si va a

requerir mucho esfuerzo de las autoridades esfuerzo de los artistas.

5. ¢Como cree usted que la ciudadania en general considera o apoya a la musica que

usted produce?

Por otro lado también esta el apoyo en el &mbito social porque creo que en general a la gente
nos hace falta extender un poquito mas la visién de lo que se puede hacer y no solo del
momento, si bien es cierto a la mayoria lo que le molesta a la gente es méas a los que viven en
las inmediaciones donde se desarrolla esto porque se quejan del ruido que es lo que saben decir
que es muy alto, o van a decir es que si hacen un evento de jovenes alternativo independiente
van a decir no porque van a venir tomar van a drogarse el musico pel6n borracho el estereotipo
ha sido algo bastante fuerte, lo sigue siendo pero también pienso que la resistencia de los
mismos grupos ha hecho que esos estereotipos de a poco vayan calmandose vayan mermando

su influencia en el resto de la gente.

6. ¢Como apoyan a su musica sus Seguidores?

El apoyo de los seguidores por ejemplo te digo he estado en dos posiciones tanto como cliente,
como consumidor de masica si he tratado de hacer un descuento en las entradas no diciendo que
me regalen, sino a veces yo he ido con un grupo y entonces decimos mira estamos cinco
estamos seis, déjanos en menos y muchos de ellos ven que de verdad si es un grupo grande si
responde, por otro lado cuando nosotros organizamos eventos nos hemos dado cuenta de que es
un error ponernos nosotros mismo en la puerta por que como somos organizadores, somos la
banda que va a tocar y hay muchos conocidos amigos y para nosotros es dificilisimo ver a un
amigo que quiere entrar que quizas no tiene exactamente dinero pero quiere entrar y te dice
ayldame y tu también les dices pero td también ayldame porgue este es mi trabajo, y no es fécil
hacer un evento, te demanda tiempo te demanda dinero, y mucho esfuerzo, asi que realmente si
es complicada esta postura de la gente de que todavia no toma en serio a la musica, piensan que
es como ir al mercado y puedes regatear con las sefioras, aca ni siquiera tenemos un mercado
musical no para empezar y segundo falta cambiar esa perspectiva del regateo, hay que ponerse
en los zapatos del otro, el publico podria ser mas empatico con los musicos nacionales , porque
te apuesto que con los musicos extranjeros muchos pagan su entrada de 30, 40, 60 ddlares,
muchos pagan un disco original de 10, 12

, 15 ddlares, se descargan de spotify haciendo el pago y ahi no hay como regatear entonces
nosotros también debemos tratar de este mercado darle chance y si nosotros vamos a compartir

la masica con gente en vivo prefiero subirme a un bus en el cual yo voy a poderle decir a la




gente que esto es lo que yo hago y que ellos pueden apoyar eso es voluntario.

7. ¢Qué géneros musicales considera importantes dentro de la Ilamada mausica

independiente?

Por ejemplo el rock, al rock nunca se le va a dejar de lado y siempre ha sido algo de lo méas
subversivo, en nuestro caso con pan de agua hacemos algo mas como reggae con influencia
bastante afro descendiente y creo que hace unos afios esto tubo un bum muy grande cono
bandas como SUDAKAY A por ejemplo que es mas como para disfrutar, el rock te da energia lo
disfrutas claro pero el reggae es mas como para conversar con la gente, entonces pienso que son
los géneros mas influyentes, por ahi también puede ser algo de electrénica que esta tomando
fuerza en Ecuador, y de ahi la influencia de nuestra musca que creo que se le deberia dar un

valor muy alto y proteger y no solo eso sino también aprender de ese patrimonio que tenemos.

8. ¢Cudles son sus Influencias musicales?

Colombia es un pais increible, en Cali que es la capital de la salsa me gusta muchisimo la

percusion la bateria.

9. ¢Cbmo consigue patrocinio?

Nosotros ahora estamos apoyandonos mucho en la empresa privada con la finalidad de obtener
recursos pero también retribuir a la empresa privada nosotros impulsamos la marca que nos
apoya a través de redes sociales o plataformas en general, y les damos un tiempo depende del
aporte que hagan siempre tomando en cuenta que es equitativo, aparte de que en los conciertos
entrevistas mencionamos a estas empresas 0 damos publicidad, eso empezamos hace unos

meses y nos esta dando buenos resultados.

10. ¢Considera efectivo trabajar por canje, lo ha hecho?

Promoviendo la cultura, el arte haciamos el contacto y se programaba algo como que de ese
momento en unos 15 dias teniamos un evento pagado y seguiamos haciendo lo mismo en otra
institucion entonces nos manteniamos asi el ingreso de nuestros gastos, nuestra estancia alla
todo fue cubierto a raiz de la musica por qué bueno en este caso tocabamos en todos lados por
ejemplo restaurantes, mercados, buses en la calle en escenarios en auditorios entonces para
nosotros fue importante que no nos limitemos donde tocamos y tampoco limitarnos por si hay o
no hay de por medio un factor econémico por qué bueno la recompensa no era necesariamente
econémica sino podian ser contactos, podian ser un trueque en otros casos, alimentacion

etcétera.

11. ¢ Le han realizado entrevistas, porque y para que medio?

En todos estos afios recuerdo que Ambavision nos contactd para hacernos una entrevista,

nosotros acababamos de recibir un reconocimiento de parte del consejo provincial entonces es




como que eso llego a oidos de los medios y nos ofrecieron ellos de ahi las demas han sido

porgue nosotros a través de contactos, de conocidos en los medios solicitar un espacio.

12. ;Se ha transmitido en radios locales su musica?

Muchos medios de comunicacion radios y canales locales nos han abierto siempre la puerta.

13. ¢Los eventos en los que ha participado, u organizado han tenido publicidad de los

medios?

Por lo general se manejan redes sociales porque a pesar de que repito a nosotros nos han abierto
las puertas, muchas veces hay gente que recién esta saliendo o eventos y a los medios como que

no les interesa mucho hablar de ellos.

14. ¢Realiza sus producciones musicales de forma profesional o casera, siempre lo hiso de

esa forma?

En cuanto a la produccion por ejemplo el demo del que te hablaba lo logramos concluir en cerca
de dos afios, justamente por el tema del presupuesto, porque queriamos hacer algo bueno vy el
grupo es numeroso, entonces esto también influye en la produccion, en las horas de grabacién
en los instrumentos que necesitas y las horas de mezcla en fin nosotros lo autofinanciamos con
el bolsillo de cada uno de los integrantes, esto fue en Quito grabamos los tres primeros temas,
cuando estuvimos en Colombia grabamos los otros tres alld y la financiacion de estos en cambio
fue de lo que logrdbamos hacer con nuestra musica mismo en Colombia, alla es mucho més

barato por el mismo hecho de que hay una industria establecida.

15. (Qué medio es el que muestra mayor apertura para promociona conciertos o

festivales?

Nos han dado unos minutitos para promocionar algin evento o un nuevo los eventos ha sido la
estrategia que mas resultado nos ha dado por la difusion, a través de los eventos que
organizamos se hace una publicidad del evento y a la par de que hacemos la publicidad del

evento también de la banda.

16. ¢(Qué informacidn es la que se difunde en relacién a la musica independiente?

Cosas como por ejemplo lo de la ley del 1x1 no se estd cumpliendo y deberia cumplirse en
todas las radios, pero para eso nos es que solo las radios van a decir ok yo voy a pones sino que
el mismo publico los radio escuchas, los consumidores ellos son los que deben solicitar que se
de un valor a la musica indistintamente de que genero sea puede ser algo tradicional o pasillos,
sea reggae sea cualquier género es una expresion y esto deberia tener una plataforma apoyada

por los medios.

17. ¢Se busca crear contenido sobre los artistas y sus producciones musicales?

Maés que nada pienso que el masico tiene que buscar ir a los medios y pedir un espacio.

18. ¢ Como ayuda tener Cuentas oficiales de las bandas o musicos?




Se puede mostrar lo gue hacemos de lo que vivimos y nhuestro talento.

19. ¢maneja con alguna diferencia su cuenta personal que su cuenta oficial

Creo que si es la banda se tiene el sitio oficial pero de manera independiente el musico es eso

entonces su perfil es profesional y personal a la vez.

20. ¢Qué material comparte en internet?

Facebook que ha sido una gran oportunidad porque los hemos manejado a través de los
anuncios que ti puedes pagar para hacerlos cuando realizamos eventos sobre todo, aparte de eso
para que haya una actividad se sube temas de otras bandas algunas conocidas otras recién
saliendo o compartimos nuestra actividad alterna que es hacer algo de gestion social que
hacemos muchos integrantes del grupo, por parte del grupo hemos compartido historias del
grupo, fotos de ensayos, o recuerdos, eso es lo que mas le gusta a la gente, si tomamos una
fotografia y ellos estan ahi les gusta y comparten, se emocionan y bueno, al hacer los eventos se
los promociona y con ayuda del YouTube con algin video, también hemos usado Spotify y hay
otra plataforma que se llama reverbnation, esta plataforma es exclusivamente para la postura
afro descendiente, reggae, rap, dancehall, todo este tipo de mdsica esta copilada y los promueve

mucho.

21. ¢De qué forma difundes tu musica?

hoy se sabe que la difusion a través de los medios electrénicos, redes sociales, radios es una de
las estrategias que todos manejan Y otras plataformas musicales en las cuales estamos nosotros
también ahora tratando de aplicar, promocionando a través de spotify de los lanzamientos live

streeam.

22. ¢ Qué estrategias usa para promocionar y cudl ha sido la més efectiva

la técnica del boca a boca, compartirlo de persona a persona, entonces cantabamos temas
populares conocidos y después les presentabamos y deciamos mira este tema es de pan de agua,
pan de agua es una banda de Ambato y esta cancion queremos compartirla esperamos les guste
y mira que yo te puedo decir informalmente pan de agua con esta estrategia vendimos mas de
2500 discos.

Anexo 7 Historia de vida 5
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Soy Paul Colcha, tengo 32 afios, empecé mi vida musical aproximadamente a los 15
afios los podria decirse cuando fue mi primer acercamiento con los instrumentos
realmente porque siempre o bueno al menos en mi infancia como me gustaba
siempre la percusion siempre habia cualquier balde, tarro, olla que me servia como
instrumento pero a partir de los 15 fue cuando ya pude adquirir conocimientos mas
técnicos ir a unos cursos, tener el instrumento, en este caso la bateria que fue con el
que empecé y digamos que a partir de unos 10 afios o0 9 afios atras se ha hecho méas
fuerte mi inclinacién por la masica y pasa de ser solamente un hobby de tocar un fin
de semana que es lo que hacia antes, sino ya a tratar de proponer algo desde nuestra
perspectiva como jovenes, algo que tenga que ver con la perspectiva de cambio
social entonces basicamente son unos 10 afios que estoy en este camino ya con

proyectos mas serios de los 15 que te comentaba.

Dentro de este tiempo me incorpore al grupo PAN DE AGUA yo he estado
practicamente desde los inicios acompafiandoles como mdsico y también otras
actividades, este ha sido el proyecto principal de mi carrera artistica, después ya
vinieron saliendo otros proyectos porque en mi caso vi que la musica puede ser una
alternativa de trabajo por ejemplo y entonces fue cuando empecé con proyectos
independientes de PAN DE AGUA, algunos en colaboracion de algunos integrantes
del mismo grupo otros con otras personas, pero el eje principal siempre ha sido ese,
también en otro proyecto también hemos hecho lo que es un poco mas de musica
comercial méas musica de hecho mas tropical, mas para fiesta, animacion, y ha habido
colaboraciones con otros proyectos, con MC’s por ejemplo en las cuales he
participado con los coros, talleres de percusion, hemos hecho también un grupo que
bueno por el momento esta en stand by pero han ido saliendo alternativas pero a base
de PAN DE AGUA, y gracias a ellos también hemos ido a otras ciudades, entre ellas
Quito Santo Domingo, Ibarra, Loja, Puyo, Tena, Riobamba, Latacunga, y bueno por

la costa nos ha faltado un poco més pero ya se dara.



En el 2008 0 2009 pudimos viajar con PAN DE AGUA para Colombia y eso fue un
proyecto bastante especial para nosotros porque salimos de nuestra zona de confort
como grupo Yy nos dirigimos a un lugar nuevo y nos encontramos con cosas buenas e
interesantes por ejemplo que la industria musical alld es una realidad acé todavia se
estd tratando de consolidar ciertos lineamientos politicos, recién el gobierno esté
mirando a este nicho social, en Colombia la realidad es diferente aprendimos
muchisimo tuvimos el chance de ir a seminarios, a cursos y bueno tu sabes que dicen
que nadie es profeta en su propia tierra y pues de alguna manera es como que la
gente alla nos prestaba mas atencion y el simple hecho de que te den una posibilidad
para hablar hace que ya puedas exponer tu trabajo entonces llegamos allad con una
carpetita que nosotros hicimos y nos acercabamos a universidades a centros

culturales a instituciones que sabiamos que estan promoviendo la cultura.

En cuanto all arte haciamos el contacto y se programaba algo como que de ese
momento en unos 15 dias teniamos un evento pagado y seguiamos haciendo lo
mismo en otra institucion entonces nos manteniamos asi el ingreso de nuestros
gastos, nuestra estancia alld todo fue cubierto a raiz de la musica por qué bueno en
este caso tocabamos en todos lados por ejemplo restaurantes, mercados, buses en la
calle en escenarios en auditorios entonces para nosotros fue importante que no nos
limitemos donde tocamos y tampoco limitarnos por si hay o no hay de por medio un
factor econémico por qué bueno la recompensa no era necesariamente econémica
sino podian ser contactos, podian ser un trueque en otros casos, alimentacion
etcétera, pero esa ha sido la primera oportunidad que pudimos nosotros salir y nos

fue muy bien nos gusté mucho.

Nadie es profeta en su tierra y alld lo comprobamos, incluso grabamos alla unos
temas, estuvimos alla cerca de un afio y medio la mayoria de integrantes alla,
entonces cada uno dentro de su perspectiva se fue especializando, por ejemplo el
bajista se fue especializando por ahi, en mi caso la percusion Colombia es un pais
increible, en Cali que es la capital de la salsa me gusta muchisimo la percusion la
bateria entonces fue mi papayal yo estaba en mi entorno, y la gente sobre todo

mucho que aprender de la gente, que la gente colombiana tiene la particularidad de



que es muy entradora en cualquier cosa que ellos hagan y se aprendié mucho, aparte
de eso personas compafieros nuestros que independientemente han ido a otros paises
han tenido también esa tarea de compartir y difundir el material el demo que tenemos
y se ha ido abriendo puertas y esperemos que esto siga, actualmente estamos con un
nuevo proyecto, es decir una nueva propuesta del mismo proyecto PAN DE AGUA,

entrando en una nueva etapa.

En cuanto a lo que te decia de que las autoridades recién estan volteandonos a ver
pues mira yo tengo dos perspectivas al respecto, el hecho de que yo hago musica
independiente alternativa méas para jovenes original inédita en este caso para nosotros
como musicos y sin contar con muchos recursos como hacen referencia otras bandas
ha sido bastante dificil, pero creo que lo que nos ha mantenido cohesionados es la
amistad que ha habido desde el inicio con la banda y bueno cada uno ha tenido asi
mismo contactos en alguna instancia, la Casa de la Cultura no puedo negar nos han
apoyado, nos han abierto las puertas nos han escuchado administraciones anteriores,
actualmente no nos hemos acercado como PAN DE AGUA directamente a Fernando
Cerdn que esta actualmente, en el caso de instituciones mas como gobierno, consejo
provincial, me parece que ellos pueden hacer muchisimo més, no puedo decir que no
ha habido ojo, ellos han tratado desde su perspectiva de dar oportunidad de que se
realicen eventos 0 encuentros pero a veces la difusion no es la optima, siempre lo
hacen como hacer un favor, a eso me voy como que los gobiernos estuvieran

haciendo un favor y no se dan cuenta que esto es una necesidad social.

La musica el entretenimiento artistico forma a las personas, porque a la par de que te
gusta como suena muchos de ellos tiene un tema que compartir, tematicas por
ejemplo hay muchos grupos que tienen tematica social o critica subversiva contra el
sistema lo establecido entonces ellos lo expresan de esta manera porque justamente
el apoyo no viene desde ahi falta que se haga un engranaje de las diferentes
instituciones que tenemos como casa cultura, FENAPE, tenemos muchas
instituciones que tratan de cuidar o precautelar la seguridad, la integridad de los
musicos, la reputacion pero seria interesante que como te digo se logre un engranaje

de estos y eso si va a requerir mucho esfuerzo de las autoridades esfuerzo de los



artistas porque ese es otro problema porque dsea siempre hay una competencia pero

aparte de eso es mas como que la falta de comunicacion.

A través de eso establecer objetivos comunes que tenemos todos como es la falta de
difusion para buscar un canal no seé, hay radio canales, incluso hay una ley la ley del
1x1 que no se cumple y lamentablemente ese es el apoyo que dan los gobiernos
documentos, papeles leyes que quedan en eso pero no se logra llegar a la accién
porque no hay una capacitacion primero que deberia hacer de todos estos
reglamentos instituciones derechos deberes de los artistas y no hay eso, entonces
como no se conoce no se involucra entonces no se completa ese circulo que deberia

estar consolidado.

Hace unos afios cuando con PAN DE AGUA volvimos de Colombia manteniamos
mucho de los integrantes, non todos, manteniamos haciendo actividad artistica
musical popular es decir trabajdbamos diariamente con la mdsica es decir nos
acercabamos por decirte a un restaurate, se hablaba con el duefio del restaurante y le
decias por favor puedo compartir dos temas con la gente y luego ver si ellos quieren
apoyar Y asi es como se lograba la técnica del boca a boca, compartirlo de persona a
persona, entonces cantdbamos temas populares conocidos y después les
presentdbamos y deciamos mira este tema es de pan de agua, pan de agua es una
banda de Ambato y esta cancion queremos compartirla esperamos les guste y mira
que yo te puedo decir informalmente pan de agua con esta estrategia vendimos mas
de 2500 discos que variaban de precio por que la gente a veces no querian pagar lo
gue nosotros odiamos que era un precio super minimo Yy risorio era de 2 dolares es
nada, pero si t0 lo sumas por las unidades que vendimos que es mas creo g era mas
de 2500 y bueno habia gente que decia no, te voy a pagar 5 délares o 10 ddlares,
gente que de pronto es méas consiente claro que habia gente que piensa que el disco
era como ir a comprarte papas y te pedian descuentos y te decian déjame en tanto
pero bueno lo que nos interesaba justamente era que a la gente le llegue nuestro

producto y que la gente escuche.

Los temas son buenos habia un tema especial que era el promocional de ese disco la

cancidn “otra vez” ese tema le gustaba mucho a la gente, es bastante digerible esa ha



sido una de las estrategias que a nosotros nos ha funcionado muchisimo y nos ha
Ilevado aqui en Ambato en especial pero si a nivel de Tungurahua también la gente
mas alla de conocer quiénes son pan de agua que canciones tocan que tipo de musica,
saben que es un grupo ambatefio y eso se ha logrado mas alla de las redes sociales,
actualmente nosotros estamos trabajando en un nuevo material con nuevos temas,
estamos con la perspectiva para grabar, ya hemos grabado algunos también estamos
trabajando en el primer video clip por fin después de muchos afios tenemos el chance
de por fin trabajar en nuestro primer videoclip y como es el primero queremos que
sea realmente algo que le guste a la gente y algo con lo que nos sintamos comodos

también.

Hoy se sabe que la difusion a través de los medios electrénicos, redes sociales, radios
es una de las estrategias que todos manejan Yy otras plataformas musicales en las
cuales estamos nosotros también ahora tratando de aplicar, promocionando a través
de spotify de los lanzamientos live streeam, acercarnos a los medios de
comunicacion y muchos medios de comunicacion radios y canales locales nos han
abierto siempre la puerta, nos han dado unos minutitos para promocionar algun
evento 0 un nuevo tema y basicamente ahora que llegamos a este tema de los eventos
ha sido la estrategia que mas resultado nos ha dado por la difusién, a través de los
eventos que organizamos se hace una publicidad del evento y a la par de que
hacemos la publicidad del evento también de la banda, para esta publicidad nos
vamos a los medios, nos hacen un reportaje en los periodicos, tratamos de que sean
practicamente en el mismo dia para tener en un mismo dia un impacto mayor o a
veces en dias seguidos dos tres dias en un medio o en otro pasando un dia o0 dos y nos

ha funcionado bastante bien pero falta todavia mucho.

La ley del 1x1 no se estd cumpliendo y deberia cumplirse en todas las radios, pero
para eso nos es que solo las radios van a decir ok yo voy a pones sino que el mismo
publico los radio escuchas, los consumidores ellos son los que deben solicitar que se
dé un valor a la musica indistintamente de que genero sea puede ser algo tradicional
0 pasillos, sea reggae sea cualquier género es una expresion y esto deberia tener una
plataforma apoyada por los medios que muchos paises lo tienen y es una razon por la

cual estan saliendo, de esa forma creo que se motivaria mucho a la industria musical,



si hubiera una estructura méas fuerte de estas organizaciones, y los medio también
porque por ejemplo que los medios vengan por iniciativa propia a buscarnos es raro,
de pronto una que otra vez si ha habido en todos estos afios recuerdo que Ambavision
nos contacté para hacernos una entrevista, nosotros acababamos de recibir un
reconocimiento de parte del consejo provincial entonces es como que eso llego a
oidos de los medios y nos ofrecieron ellos de ahi las demas han sido porque nosotros
a través de contactos, de conocidos en los medios solicitar un espacio, y si lo han
hecho pero asi buscando, por otro lado también esta el apoyo en el ambito social
porque creo que en general a la gente nos hace falta extender un poquito méas la

vision de lo que se puede hacer y no solo del momento.

Si bien es cierto a la mayoria lo que le molesta a la gente es mas a los que viven en
las inmediaciones donde se desarrolla esto porque se quejan del ruido que es lo que
saben decir que es muy alto, o van a decir es que si hacen un evento de jévenes
alternativo independiente van a decir no porgue van a venir tomar van a drogarse el
musico pelon borracho el estereotipo ha sido algo bastante fuerte, lo sigue siendo
pero también pienso que la resistencia de los mismos grupos ha hecho que esos
estereotipos de a poco vayan calmandose vayan mermando su influencia en el resto

de la gente.

En ciertos lugares pienso que ya hay una apertura bastante general por ejemplo ver
cémo han cambiado las posturas de las familias de mis amigos con respecto a su
actividad musical y hoy se cuenta con apoyo, porque ya te ven, si tu papa tu mama te
ve gue sales en el periddico dos, tres veces al afio ellos van a decir oh, pero aqui esta
mijo y les llena de un orgullo entonces pienso que esta seria la molestia que tiene la
gente con estas actividades, y a la par empujan a que esto se haga méas underground
mas escondido que ya ha pasado pero si tuviera un poco méas de vision la gente
podrian decir no, ellos podrian ser clientes potenciales por que no yo si van a hacer el
concierto en la cancha de mi barrio no me pongo a vender algo yo que se bebidas o
comida, muchas cosas entonces hace falta vision y dejar de apuntar tanto, dejar esa
tencion que limita a que la gente se anime a seguir organizando eventos y hacer

musica, porgue no se ponen a pensar que un instrumento MA&s es un arma menos y es



una forma de interaccion para que la gente deje de estar sumida en la tecnologia y

salga socialice viva sienta eso es lo que la musica.

El arte, la cultura, logra y también esta el apoyo de los seguidores por ejemplo te
digo he estado en dos posiciones tanto como cliente, como consumidor de mdsica si
he tratado de hacer un descuento en las entradas no diciendo que me regalen, sino a
veces Yo he ido con un grupo y entonces decimos mira estamos cinco estamos seis,
déjanos en menos y muchos de ellos ven que de verdad si es un grupo grande si
responde, por otro lado cuando nosotros organizamos eventos nos hemos dado
cuenta de que es un error ponernos nosotros mismo en la puerta por que como somos
organizadores, somos la banda que va a tocar y hay muchos conocidos amigos y para
exactamente dinero pero quiere entrar y te dice ayddame y tu también les dices pero
tu también ayludame porque este es mi trabajo, y no es facil hacer un evento, te
demanda tiempo te demanda dinero, y mucho esfuerzo, asi que realmente si es

complicada esta postura de la gente de que todavia no toma en serio a la masica.

La gente piensan que es como ir al mercado y puedes regatear con las sefioras, acé ni
siquiera tenemos un mercado musical no para empezar y segundo falta cambiar esa
perspectiva del regateo, hay que ponerse en los zapatos del otro, el publico podria ser
mas empatico con los muasicos nacionales , porque te apuesto que con los musicos
extranjeros muchos pagan su entrada de 30, 40, 60 ddlares, muchos pagan un disco
original de 10, 12, 15 ddlares, se descargan de spotify haciendo el pago y ahi no hay
como regatear entonces nosotros también debemos tratar de este mercado darle
chance y si nosotros vamos a compartir la musica con gente en vivo prefiero subirme
a un bus en el cual yo voy a poderle decir a la gente que esto es lo que yo hago y que
ellos pueden apoyar eso es voluntario, porque hay musica muy buena y que
trasciende por ejemplo el rock, al rock nunca se le va a dejar de lado y siempre ha

sido algo de lo mas subversivo.

En nuestro caso con Pan de Agua hacemos algo mas como reggae con influencia
bastante afro descendiente y creo que hace unos afos esto tubo un bum muy grande

cono bandas como SUDAKAYA por ejemplo que es mas como para disfrutar, el



rock te da energia lo disfrutas claro pero el reggae es mas como para conversar con la
gente, entonces pienso que son los géneros mas influyentes, por ahi también puede
ser algo de electronica que estd tomando fuerza en Ecuador, y de ahi la influencia de
nuestra musca que creo que se le deberia dar un valor muy alto y proteger y no solo

eso sino también aprender de ese patrimonio que tenemos.

En cuanto a la produccion por ejemplo el demo del que te hablaba lo logramos
concluir en cerca de dos afios, justamente por el tema del presupuesto, porque
queriamos hacer algo bueno y el grupo es numeroso, entonces esto también influye
en la produccion, en las horas de grabacion en los instrumentos que necesitas y las
horas de mezcla en fin nosotros lo autofinanciamos con el bolsillo de cada uno de los
integrantes, esto fue en Quito grabamos los tres primeros temas, cuando estuvimos
en Colombia grabamos los otros tres alld y la financiacion de estos en cambio fue de

lo que lograbamos hacer con nuestra musica mismo en Colombia.

En Colombia es mucho mas barato por el mismo hecho de que hay una industria
establecida, hay mucha oferta de estudios de grabacion salas de ensayo bandas
mucho, entonces eso nos ayud6 para cumplir el suefio del primer demo, y cuando
volvimos a ecuador hicimos la gréafica del cd ya la imagen el disefio y empezamos a
comercializarlo boca a boca, y fue dura la financiacion fu dura la lucha pero se
convirtio en una alegria cuando por fin lo tuvimos en nuestras manos el demo, con
ese demo nosotros participamos en un evento que realizo el ministerio de cultura
sobre masica inédita el cual consistia en que se enviaba los demos, la historia de la
banda, y las bandas ganadoras tenian por parte del ministerio de cultura todo lo que
tiene que ver con derechos de autor en el IEPI y a de mas tenia una reproduccion de
este demo en copias originales, ellos nos han dado cerca de 300 copias, un disco
hermosisimo los acabados los gréaficos son excelentes con el sellito del ministerio de
cultura incluido, y por ejemplo me gustaria que este tipo de eventos puedan seguirse
ejecutando, eso fue hace mas o menos tres cuatro afios, y que yo sepa no se han
vuelto a realizar este tipo de proyectos pero me parece que es algo muy importante
que se dé, y yo por ejemplo pude conocer bandas que nunca habia escuchado cuando
llegue a este evento entonces me parece algo importante asi también uno puede

difundir y dar a conocer su musica.



Este tipo de propuestas nos queda utilizar las redes sociales nosotros usamos
muchisimo el Facebook que ha sido una gran oportunidad porque los hemos
manejado a través de los anuncios que tu puedes pagar para hacerlos cuando
realizamos eventos sobre todo, aparte de eso para que haya una actividad se sube
temas de otras bandas algunas conocidas otras recién saliendo o compartimos nuestra
actividad alterna que es hacer algo de gestion social que hacemos muchos
integrantes del grupo, por parte del grupo hemos compartido historias del grupo,
fotos de ensayos, o recuerdos, eso es lo que mas le gusta a la gente, si tomamos una
fotografia y ellos estan ahi les gusta y comparten, se emocionan y bueno, al hacer los
eventos se los promociona y con ayuda del YouTube con algin video, también
hemos usado Spotify y hay otra plataforma que se llama reverbnation, esta
plataforma es exclusivamente para la postura afro descendiente, reggae, rap,

dancehall, todo este tipo de musica esta copilada y los promueve mucho.

Nosotros ahora estamos apoyandonos mucho en la empresa privada con la finalidad
de obtener recursos pero también retribuir a la empresa privada nosotros impulsamos
la marca que nos apoya a través de redes sociales o plataformas en general, y les
damos un tiempo depende del aporte que hagan siempre tomando en cuenta que es
equitativo, aparte de que en los conciertos entrevistas mencionamos a estas empresas
0 damos publicidad, eso empezamos hace unos meses y nos estd dando buenos

resultados.

Ya para finalizar cabe recalcar que lo méas importante cuando hablamos de musica es
apasionarse, sin ese amor o esa pasion puede convertirse en algo muy fugaz, aqui en
nuestro entorno hemos tenido muy buenas propuestas que han salido meses o0 un afio
o0 dos afios y lamentablemente se han perdido y eso también creo que es valido como
recomendacion la constancia, no hay que dejarse por nada del mundo si parece que
mas duro esta Unanse mas si son grupo, si es una persona sigan luchando sean
constantes y la disciplina va a ayudar muchisimo tratar de siempre ser buenos, ser
mejores, ejecutarlo bien, estudiar eso nos va a ayudar sin duda algin momento,

alguna vez, te va a llevar a donde t0 has esperado.
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“Comunicacion Promocional En La Difusion De Musica Independiente De Intérpretes
Ambatefios”

RESUMEN

Analizar un entorno sociocultural para evaluar la comunicacion promocional y su
relacion con el desarrollo de la musica independiente de intérpretes ambatefios,
mediante la realizacion de entrevistas a musicos de varios afios de trayectoria, como
también a musicos que inician su carrera, es el objetivo del presente estudio.

Utilizar antecedentes investigativos y marco teorico referencial, fortalecid las teorias
y conocimientos de cada variable, donde al encasillar la linea de estudio, se
manifestaron los obstaculos e inconvenientes que tienen los muasicos ambatefios por
medio de un enfoque cualitativo, en base a esto la utilizacion de historias de vida es
la técnica mediante la cual se recolectd informacion de los directamente
involucrados en el tema de estudio, cuya finalidad es encontrar asuntos clave que nos
permitan conocer por que existen limitaciones. Concluyendo que, el mercado
musical nacional y local se encuentra limitado en cuanto a su difusion, por la
inversion econdmica que representa poder manejar y mantener su desarrollo artistico,
combinado con su débil posicionamiento econdémico; pues los mdsicos
independientes no tienen una financiacion abierta que costee tanto la realizacion de
sus producciones musicales como la promocion y difusion de las mismas.

En base a los resultados se propone utilizar al marketing viral como estrategia de
solucion especificamente el uso del BOCA A BOCA DIGITAL, buscando obtener
un efecto bola de nieve que permita el incremento de seguidores y ampliar el publico
objetivo sin que amerite inversion econdémica por parte de los musicos 0 Sus
seguidores.

PALABRAS CLAVE: Promocion, difusion, mausica independiente ambatefia,
Marketing digital.
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ABSTRACT

The objective of the present study is to analyze a socio-cultural phenomenon, to
evaluate the promotional communication and its relation to the development of
independent music by performers from Ambato, by conducting interviews with
musicians that have a several years of experience, as well as musicians who have
started their careers.

Using investigative antecedents and a referential theoretical frame, the theories and
knowledge of each one of the variable were strengthened, by classifying the line of
study, the obstacles and inconveniences of the musicians from Ambato were
manifested, through a qualitative approach, based on this, the use of life stories is the
technique through which information was collected from those directly involved in
the study subject, whose purpose is to find the key issues that allow us to know why
there are limitations on this issue. Concluding that, the national and local music
market is limited on its diffusion, because the economic investment required to
manage and maintain their artistic development, and lack of financial resources, it
prevents the realization of its musical productions, as well as the promotion and
diffusion of them.

Taking into account the results of this project, it intends to use the viral marketing as
a solution strategy, specifically the "BOCA A DIGITAL MOUTH", reaching a
snowball effect that allows the increase of followers and expand the target audience,
without requiring an economic investment by the independent musicians of Ambato
or his followers.

KEY WORDS: Promotion communication, diffusion, independent music, digital
marketing, musicians from Ambato.
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1 NTRODUCCION

El estudio de la comunicacion promocional en la difusion de mdsica independiente
de intérpretes ambatefios permitird conocer las estrategias mas acertadas para la
promocion digital y el acercamiento directo con el publico.

Se desarrolla el problema de investigacion, determinando el contexto de las
variables, abordando el tema desde sus generalidades, describiendo sus
caracteristicas y sub divisiones hasta sus conceptos mas especificos, asi como
también la prognosis, delimitacion, justificacion y objetivos en los que se basa la
presente investigacion. Los antecedentes investigativos que dan base a este trabajo,
abarcan fundamentaciones filoséficas y legales, asi como los conceptos necesarios
para determinar entender y analizar la hipotesis y el sefialamiento de variables.

Se plantea, aplicar el instrumento de investigacion “historias de vida” plasmando: el
enfoque, la poblacion y la operacionalizacion de variables. Al analizar e interpretar
los resultados obtenidos mediante las entrevistas realizadas a musicos independientes
de la ciudad de Ambato se proyecta verificar la hipétesis establecida.

Al desarrollar la propuesta de investigacion se establece una solucion objetiva al
problema de estudios; en este caso, el desarrollo de una pagina web, donde los
musicos independientes podran subir sus producciones musicales sin ningin costo
para que sus seguidores la descarguen de forma gratuita con la Unica condicion de
compartir el material que descargan un sus redes sociales logrando un efecto de bola
de nieve que ayudara a la promocion, difusion y posicionamiento de la mdsica
independiente ambatefia.

LINEA DE INVESTIGACION: Comunicacion Social.
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2 METODO.

El estudio presenta un enfoque cualitativo que segun Jiménez-Dominguez (2000)
parte del supuesto basico de que el mundo social esta construido de significados y
simbolos. La investigacion cualitativa puede ser vista como el intento de obtener una
comprension profunda de los significados y definiciones de la situacion tal como nos
la presentan las personas.

Los estudios cualitativos pueden desarrollar preguntas e hipétesis antes, durante o
después de la recoleccion y el analisis de los datos, lo que nos ayuda a descubrir
cudles son las preguntas de investigacion mas importantes. (Sampieri, 2010)

En base a esto se propone la utilizacion de historias de vida mediante las cuales se
recolectard informacion de los directamente involucrados en el tema de estudio
comunicacion promocional en la difusion de musica independiente de intérpretes
ambatefios.

En las Historias de Vida “la voz del informante tiene un papel fundamental no sélo
como informante, sino como punto de contraste de los diferentes momentos y formas
de decir” (Goodson, 2004:23); (Cotan S.F.); Ruiz Olabuénaga e Ispizua (1989). Estos
autores, indican cuatro objetivos esenciales que dan razén al uso de las Historias de
Vida:

1. Captar la totalidad, es decir, recolectar toda la experiencia biografica del
sujeto desde el momento concreto que la investigacion quiera estudiar.

2. Captar la ambigledad y el cambio, es decir, pretenden recoger todas las
dudas, cambio de opiniones, ambigiiedades... que el sujeta pueda tener.

3. Captar la vision subjetiva. Conseguir reflejar el auto concepto que el sujeto
tiene sobre si mismo y sobre los demas, como atribuye sus éxitos y fracasos.

4. Encontrar las claves de la interpretacion, es decir, explicar la historia de los
sujetos desde ellos mismos evitando cualquier tipo de subjetividad.

Dado los objetivos anteriores concluimos que la presente investigacion tiene una
modalidad bibliogréfica de campo, ya que se acudira a testimonios reales con los
cuales se sustentara la investigacion. En el proceso de recoleccion de informacion se
va a edificar un objeto de investigacién claro y conciso.

Para esta investigacion de campo también se emplean datos secundarios, sobre todo
los provenientes de fuentes bibliogréficas, a partir de los cuales se elabora el marco
tedrico. No obstante, son los datos primarios obtenidos a través del disefio de campo,
los esenciales para el logro de los objetivos y la solucion del problema planteado.
(Arias, 2012).

La investigacion de campo, que manejara el presente trabajo investigativo, se
plasmaré a nivel descriptivo. Ademas, sera intensiva dado que se concentra en casos
particulares, sin la posibilidad de generalizar los resultados. (Arias, 2012).
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Este estudio descriptivo busca especificar las propiedades importantes de personas,
grupos, comunidades o cualquier otro fendbmeno que sea sometido a analisis
(Dankhe, 1986), midiendo y evaluando diversos aspectos, dimensiones o
componentes de la comunicacion promocional en la difusion de musica
independiente de intérpretes ambatefios.

3 DESARROLLO

3.1 ANTECEDENTES

En la ciudad de Quito se realiz6 un estudio en busca de la creacion de una Plataforma
Virtual como Canal de Difusion de la Escena Musical Independiente, (Carrera,
2016). Se analizé y discutio los precedentes tedricos referentes a los diversos gustos
musicales que estdn en constante modificacion por las industrias y corrientes
culturales y su relacion con el uso de medios de comunicacién masivos, se reviso
nuevas ideas mercantiles, que son material indispensable para atraer la atencion hacia
la escena musical independiente.

Una de las soluciones mas concretas y eficientes planteadas es la creacion de una
plataforma virtual que tiene como fin la difusion y fortalecimiento de bandas a nivel
local es decir Quito, donde se realizé la investigacion, gracias a esta solucién la
comunidad musical independiente tendria facilidades para darse a conocer, realizar
festivales y eventos musicales cada vez de mayor magnitud, gracias a estos espacios
virtuales el musico puede dialogar con otros artistas dando la oportunidad de crear
mas mausica, mas proyectos, nuevas fusiones, o dialogar con su publico. En esta
plataforma cualquiera podrd explorar el contenido, los usuarios pueden subir sus
proyectos, su material musical (demos) logrando difundir el talento de musicos
independientes ecuatorianos. Y que éstos lleguen a ser mas escuchados y conocidos a
nivel local. (Carrera, 2016)

Se presenta otra investigacion realizada en la universidad San Francisco de Quito en
la busqueda del impacto de los medios alternativos en la difusién de la musica
alternativa independiente ecuatoriana, se estudia el impacto del medio alternativo
Radio COCOA. Dicha tesis estudia el empoderamiento de espacio y la aceptacién en
la escena local, para dicha investigacion se busca fundamento en dos productos
periodisticos, una pagina web y una demostracion de cinco casos ecuatorianos; por
ejemplo: GkillCity, Radio COCOA, Plan Arteria, la Barra Espaciadora y la Mala
Letra, donde se puede estudiar su trabajo y compararlo con el de los medios de
comunicacion tradicionales. (Vega, 2014).

Se realiz6 un estudio para crear una propuesta comunicacional de promocion y
difusion de la musica alternativa independiente ecuatoriana, mediante la realizacion
de una pagina web y el apoyo de la comunicacion 2.0: “escucharte, porque debemos
ser escuchados”, basandose en el hecho de que muchos géneros musicales en sus
inicios fueron marginados y menospreciados ya sea por lo conservador de su
sociedad o de los “estdndares” musicales, pero pese a eso la musica siempre ha
podido surgir buscando un publico con el cual identificarse y medios por los cual
poder difundirse. (Cabezas, 2013).
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En la actualidad el movimiento independiente es muy fuerte que ha ido creciendo
gracias al trabajo colectivo y la autogestion, con lo que se ha conseguido mayor
aceptacion de estos géneros. Ademas, la participacion de autoridades que facilitan
espacios y permisos a gestores y autogestores.

La censura es un limitante fuerte para los musicos independientes pero gracias a la
nueva ley de comunicacion se mantenia la esperanza de que la variedad de musica
ecuatoriana que existe se da a conocer, la musica independiente es una herramienta
comunicacional que estd en manos de los jovenes que son testigos de varias
injusticias y problemas sociales, los cuales buscan plasmar en su mdsica haciendo
una denuncia y una invitacion a la reflexion. (Maldonado & Espinosa, 2014).

3.1.1 Movimiento Independiente En Ecuador

La produccién de musica independiente, tiene sus bases en el trabajo y dedicacién de
los propios musicos, en su mayoria ellos mismos son quienes financian sus trabajos
discograficos, consiguen presentaciones y con el tiempo logran tener beneficios
econdémicos. (Maldonado y Obando, 2014)

Durante los afios 80s el rock se consolida como la tendencia musical mas importante
del mundo, en Latinoamérica se populariza el rock cantado en castellano, logrando
que las radios mas conservadoras se atrevan a poner discos de Soda Stereo, Miguel
rios o Charly Garcia. Debajo de este boom mediatico se empezaba a generar un
movimiento autoctono de caracteristicas propias. (Castellanos, 2010). En 1990 los
conciertos auto-gestionados empiezan a volverse cosa comun en ciudades como
Quito, Guayaquil y Ambato.

En Quito algunos bares empiezan a organizar conciertos clandestinos con bandas
locales, a causa de las restricciones legales para hacer eventos gracias a Sayce y
FENARPE en confabulacion con las intendencias de cada provincia, las excusas para
suspender los eventos van desde escandalo publico, incumplimientos de requisitos y
garantias, atentar contra la moral, ignorar la reglamentacion de SAYCE o
FENARPE, etc. (Castellanos, 2010)

En 2003 Aparece el Quitofest como resultado del trabajo de las bandas ecuatorianas
en busca de nuevos espacios de actividad, en relacion a las culturas urbanas, entre
estas podemos enumerar conciertos, talleres de mdsica, talleres de produccion,
publicaciones, sitios web, ocupacion de espacios publicos, etc. (Castellanos, 2010).

“existen muchos artistas que salieron como nosotros y ahora son iconos de la musica
en paises del primer mundo pero aqui la gente no aprecia y no se da cuenta de lo que
valemos, de lo que podemos dar, a pesar de nuestros defectos” (Cobo, 2018.
Entrevista Personal).
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3.2 ANALISIS

El presente estudio se realiz6 con musicos independientes de la ciudad de Ambato
Cuya trayectoria artistica va desde los 20 afios a 5 afios respectivamente, donde se
puede diferenciar los tipos de vista en cuanto a la forma de promocionar y difundir su
musica y como ha sido el resultado obtenido, asi como las falencias encontradas y
como estan vinculadas cada una de ellas en sus diferentes etapas.

4 Operacionalizacién De Variables

4.1 VARIABLE: Musica Independiente

DIMENSIONES:
Trayectoria
- Afos de vida artistica

- Numero de agrupaciones
- Giras o conciertos

Apoyo
- Autoridades
- Ciudadania
- Seguidores
- Otros Mdsicos

Evolucion Musical
- Géneros Musicales

- Fusiones

- Influencias Musicales
Financiacién

- Patrocinio

- Canje

Relacion Con Los Medios De Comunicacion
- Entrevistas

- Reportajes
- Transmision de Radio
- Publicidad

Produccion Musical
- Produccién casera

- Produccion profesional

INSTRUMENTOS: Entrevista
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4.2 VARIABLE: Comunicaciéon Promocional

DIMENSIONES:
Promocion de eventos
- Que medio promociona conciertos o festivales

Difusiéon musical
- Difusion en radio tradicional

- Difusion en radio online

Comunicacion
- Calidad de informacion

Contenido
- Creaci6n de contenido

Redes sociales
- Cuentas oficiales

- Cuentas personales

Plataformas Virtuales
- Material compartido en internet.

5 METODOLOGIA
5.1 Hipdtesis

La comunicacion promocional es determinante en el posicionamiento de los

intérpretes de masica independiente de la ciudad de Ambato.

5.1.1 Senalamiento De Variables
- Variable independiente:
- Musica Independiente
- Variable dependiente:
- Comunicacion promocional
- Termino de Relacion:

- Difusion

5.2 Poblacién Y Muestra

Todo un universo seleccionado que son mdasicos independientes de la ciudad de
Ambato, de donde se toma una muestra por conveniencia a través de cinco historias

de vida que seran debidamente analizadas y sustentadas.
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5.2.1 Plan De Recoleccion De Informacion

Para que esta investigacion sea ejecutada es ineludible recopilar la informacion
necesaria detallada en las respuestas de las siguientes cuestiones:

a) ¢Para qué?

Para alcanzar los objetivos de la investigacion.

b) ¢, De qué personas o sujetos?

Musicos independientes de la ciudad de Ambato

C) ¢ Sobre qué aspecto?

Como han promocionan su carrera musical y su trabajo artistico a lo largo de su
carrera

d) ¢Quién?

Sera de responsabilidad unica del investigador.
e) ¢Cuando?

Durante el periodo diciembre 2017-febrero 2018.
f) ¢Donde?

En la Ciudad de Ambato, Provincia de Tungurahua.
9) ¢Cuantas veces?
Una entrevista personal a los musicos elegidos.

h) ¢ Técnicas de recoleccion de informacién a utilizar?
Historias de vida.

i) ¢Con que instrumentos?

Banco de preguntas, Ficha de entrevista.

Para esta investigacion se utilizaran la técnica de investigacion cualitativa “Historias
De Vida” cuyo objeto principal es el analizar y transcribir relatos de vida y de
trayectoria de musicos independientes.

5.2.2 Plan De Procesamiento De La Informacion

Se realizaréa la triangulacion de datos, con la depuracién de informacién, se realiz6 un
cotejo de memos para sacar tendencias y categorias.

6 PROPUESTA
6.1 DATOS INFORMATIVOS

Titulo:
Estrategia de Marketing viral para el desarrollo de la comunicacion promocional y
difusion de musica independiente de intérpretes ambatefios

Ejecutora: Carrera de Comunicacion Social de la Universidad Técnica de Ambato
Beneficiarios: Musicos independientes de la ciudad de Ambato

Ubicacion: Ambato

Tiempo estimado para la ejecucion: un mes (febrero 2018)

Equipo Técnico Responsable: Investigadora: Jéssica Correa

Costo: $300,00 que seran financiados por la investigadora
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6.2 ANALISIS DE FACTIBILIDAD

Factibilidad socio-cultural

Los musicos independientes de la ciudad de Ambato quienes son los principales
colaboradores y beneficiarios en este proceso tienen el anhelo de impulsar la
promocion y difusion de su masica.

Factibilidad técnica y tecnologica

El investigador posee los equipos de computo con tecnologia adecuada, internet, y
conocimiento del sistema de gestion de Contenido WordPress en el cual se
desarrollara la pagina web.

Factibilidad economico-financiera

El uso de la pégina web, asi como la descarga del contenido subido en ella son de
forma gratuita, lo que la vuelve accesible para todos los interesados.

Factibilidad Legal

El uso del material musical que se distribuir a través de la pagina web se manejara
contara con el respaldo de copyleft ejerciendo el derecho de autor con la finalidad de
favorecer el libre uso y distribucion de una obra, exigiendo la preservacion de las
mismas libertades al distribuir sus copias y derivados.

6.3 EL BOCA A BOCA, COMO ARMA LETAL DEL MARKETING
ONLINE

El boca a boca es una fuerte herramienta que se utilizara para difundir a los musicos
independientes ambatefios, su fortaleza estd en que la mayoria de las personas
confian mas en las recomendaciones de sus amigos y familiares que en una
publicidad lo que la convierte en una buena tactica, sin embargo el inconveniente es
lograr que se dé el boca a boca ya que la decision de compartir o no el contenido esta
en manos de los usuarios de la pagina web www.escuchame.caehost.net/ El
resultado deseado es el “EFECTO BOLA DE NIEVE”, que consiste en crear
contenido interesante para que éste se comparta cada vez mas aplicando el concepto
Marketing Viral. (GUARDIOLA, 2017)

6.4 METODOLOGiA, MODELO OPERATIVO
Fase 1 base de datos

Recoleccion de informacion y archivos mp3 de los mdsicos independientes
ambatefios

- Equipos tecnoldgicos.
- Material de oficina.
- Mdsicos o Bandas Independientes.

Fase 2 Pagina Web


http://www.escuchame.caehost.net/
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Crear una pégina web con las caracteristicas de tienda virtual en la cual se podran
ofertar las producciones musicales de artistas independientes ambatefios.

- Equipos tecnoldgicos
- Hosting, dominio para el espacio en internet.
- Base de datos

Fase 3 Promocion

Promocionar la nueva pagina web a través de redes sociales con ayuda de los mismos
mausicos, dando pie al inicio del efecto bola de nieve

- Equipos tecnoldgicos
- Manejo de redes sociales

Fase 4 Seguimiento y monitoreo
Se realiza un seguimiento de la aceptacion y funcionamiento de la pagina web

- Equipos tecnoldgicos
- redes sociales

Fase 5 Evaluacion

Conteo de descargas realizadas a las canciones de cada artista
- Equipos tecnoldgicos

Fase 6 Retroalimentacion

Encontrar realizar un listado de anomalias y futuras recomendaciones de haberlas.

- Equipos tecnoldgicos
Tiempo total de implementacion 28 Dias

6.5 RECURSOS:
Recursos Institucionales

- Infraestructura Universidad Técnica de Ambato
Recursos Humanos

- Mdsicos Independientes de la ciudad de Ambato

- Tutora de tesis PHD. Eliza Bayas

- Investigadora: Jéssica Correa S. estudiante de la carrera de Comunicacion
Social de la Universidad Técnica de Ambato.

Recursos materiales y financieros
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Tabla 1 Recursos materiales y financieros, Fuente: Investigadora

RUBRO DE GASTOS VALOR
Equipos tecnoldgicos $700
Materiales de oficina $30
Hosting, dominio para el espacio | $100

en internet

trasporte $100

7 DISCUSION
7.1 GRITAR LO QUE OTROS CALLAN, LOS MENSAJES DETRAS DE
LA MUSICA INDEPENDIENTE.

La musica independiente se caracteriza entre otras cosas por el mensaje que los
musicos buscan emitir a su pubico, muchos de ellos tocan en sus canciones temas de
tematica social o critica subversiva contra el sistema, que manejan a manera de
protesta por los inconvenientes que la mayoria de ellos han tenido en manos de las
autoridades y la sociedad en general poniendo como punto de referencia la
discriminacion en muchos sentidos, ya sea a nivel social, o econémico, la falta de
apoyo por parte de diversas instituciones en especial instituciones gubernamentales
alimenta esa necesidad de rechazar a la autoridad y aviva ese espiritu de rebeldia, o
de libertad buscando independencia de todas estas ataduras vivir la musica bajos sus
propios parametros, haciendo de su musica un canto de libertad y pensamiento
auténomo, buscando crear revolucién usando sus canciones, pero no solo buscan
quejarse, también crean temas con el objetivo de hacer conciencia, o de las verdades
sociales y como enfrentarlas por lo que sus seguidores se identifican mucho con las
letras y ahi también nace su aficion.

Este pensamiento tiene sus bases en el pensamiento anarquista en el que prima el
desorden y busca la ausencia o desobediencia a la autoridad, promoviendo la libertad
individual y el significado de tener una union a través de un mismo ideal que no
puede ser quebrantado o0 manchado.

7.2 ESTEREOTIPOS QUE ENVUELVEN A LOS MUSICOS
INDEPENDIENTES

A lo largo de la evolucion que ha tenido la musica independiente, se van uniendo
seguidores que engloba a jovenes de varias generaciones ha sido motivo para que
todos ellos sean catalogados como “fachosos”, “ruidosos” y muchas veces hasta
“drogadictos”, lo que dificulta el crecimiento musical de las bandas que son parte de
la escena independiente.

A lo largo de la historia la musica ha sido asociada con el consumo de drogas, lo que
fortalece el pensamiento de rechazo hacia los musicos independientes por parte de la
sociedad y existen fuertes fundamentos, pero el descontento con este rechazo es que
en los eventos de musica popular también existe excesivo consumo de alcohol y eso
no es impedimento para que se ejecuten eventos de musica popular o comercial, esto
es porque la discriminacion no viene tanto desde el consumo de sustancias sino de la
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imagen que se proyectan sobre el mdsico independiente, los medios de
comunicacion, especialmente peliculas o series formado una idea de que el rockero el
punkero, el hopero son problematicos, vagos, o mal educados, y eso hace que la
sociedad los margine. Sin embargo podemos apreciar que los adjetivos dados por la
sociedad a los musicos independientes no los describe, puesto que hay mucho talento
en ellos.

73 EL MUSICO TAMBIEN COME, LA DESVALORIZACION DEL
TRABAJO MUSICAL.

A mas de la falta de apoyo que sufre el musico por parte de la sociedad en general, su
mayor enemigo es la desvalorizacion que recibe por parte de sus mismos seguidores
que al conocer a los musicos de una forma mas estrecha buscan asistir a los eventos
de forma gratuita o “regateando” los precios de las entradas o cualquier producto que
promocionen como camisetas o material discografico que las bandas buscan vender
para intentar seguirse financiando su carrera musical y no solo eso, sino también
conseguir el dinero para poder cubrir los gastos que genera la organizacion de un
concierto privado.

Existe la necesidad de concientizar a al publico de lo complicado que es realizar
eventos y lo mucho que se puede aportar al comprar una entrada o un disco de tus
bandas favoritas. La cercania o estrecha amistad con los artistas deberia convertirse
en un incentivo para apoyar y no en excusa para no pagar. Las bandas locales tienen
escasas oportunidades de conseguir financiamiento para sus producciones
discogréficas, y no solo eso, muchos artistas buscan hacer carrera de su masica y las
ganancias que adquieren son las que le ayudan a subsistir.

Todos estos inconvenientes pasan cuando los involucrados no saben el sacrificio que
los musicos hacen por mantener vivo su arte, solo aquellos que saben lo que es
buscar producir musica de calidad sin contar con recursos econdmicos son los que de
verdad brindan apoyo a las nuevas bandas he incluso las ayudan a impulsarse, pero
para ello también se necesita el apoyo del publico, que consuma y que no espere
tener beneficios por la amistad que tiene con los artistas.

La razén de esta desvalorizacion es simple, la mdsica independiente no tiene un
mercado comercial establecido es decir la cantidad de pablico que la musica llama,
mientras mas seguidores tengas mas probabilidades hay de que se reciba un pago por
las presentaciones, sin embargo algo que se debe tener en cuenta es que muchos
musicos no saben el valor de su propia banda, permitiendo que los amigos entren
gratis, o que conocidos y desconocidos regateen la entrada, es decir son los musicos
mismo los que quitan valor a su propuesta musical, el hecho de que muchos masicos
digan que no quieren ser “comerciales” no significa que su trabajo no tiene valor,
muchos artistas mal interpretan y asocian el ser comerciales con el dar valor a su
trabajo, y deciden tocar por amor al arte, permitiendo que aquellos que realizan
presentaciones con el fin de ganar dinero se acostumbren y aprovechen del talento
de otros para lucrar ellos, si pagar nada al masico.

7.4 EVENTOS COMO ESTRATEGIA DE PROMOCION

A pesar de los inconvenientes con los pagos y el poco apoyo monetario que se
obtiene por parte de organizadores y seguidores, la importancia de realizar eventos
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para poder promocionar su masica es indispensable ya que muchos artistas sostienen
que la mejor forma de darse a conocer es a traves de las presentaciones, sobre todo en
una ciudad tan pequefia como Ambato, el hecho de poder tener presentaciones
continuamente hace que la gente vaya conociendo su mdsica y asi las bandas pueden
crear su imagen, y ser reconocidos.

Muchos de ellos aprovechan los eventos y la publicidad que se maneje en torno a
este para dar publicidad de la banda ya que es mas facil aprovechar los recursos que
maneja el festival o concierto privado para hablar un poco sobre su grupo musical en
los medios que brinden la apertura para realizar la invitacion al evento.

Las presentaciones en vivo son la mejor forma de difusion, anteriormente grabar un
disco 0 un demo era la meta pues era la forma en que los musicos podian tener
ganancias, pero ahora las presentaciones son el medio y es una forma de ganar dinero
y a la vez darse a conocer, las cosas han cambiado y ahora primero se necesita buscar
presentarse para agradar al publico que después consumira nuestras producciones
musicales.

7.5 LA CONSTANTE LUCHA POR LA BUSQUEDA DE ESCENARIOS

El verdadero musico no escatima en su escenario sino en poder dar vida a su masica,
y es0 es lo que muchos artistas independientes hacen para poder compartir su trabajo
y darse a conocer, buscarse sus propios escenarios, ya sea en bares, discotecas,
restaurantes, incluso en la calle, el musico independiente busca ser escuchado y de
esa forma lograr captar la atencion de nuevo publico y poder promocionar e incluso
comercializar su musica a través de la venta de sus demos, o consiguiendo
invitaciones a tocar en eventos pagados.

Muchos mdasicos se quejan de que colectivos, organizaciones, instituciones no los
toman en cuenta para los eventos que realizan sin embargo la presentacion de su
mausica no debe depender de que alguien quiera escucharlos sino de que los musicos
busquen ser escuchados, el miedo de buscar su propio escenario y su propio publico
se debe al miedo de ser considerados amateurs por tocar en un bar pequefio un
restaurante o incluso buses pero cabe recalcar que para el muasico debe darse a
conocer, buscar seguidores en todas partes para cuando tenga una presentacion
oficial ya tenga una imagen posesionada y la gente sepa de quien se trata.

7.6 EL ARTE NO SIEMPRE PAGA, PRESENTACIONES A CAMBIO DE
CANJES

Muchos artistas al ver que los organizadores de eventos o duefios de lugares donde
hicieron alguna presentacidén no cuentan con los recursos necesarios para darles una
remuneracion por su trabajos se ven en la obligacion de aceptar canjes a cambio de
su masica, algunos artistas mencionan que esto es aceptable cuando se encuentran
buscando dar a conocer su musica en otras ciudades o paises, pero no tiene ningun
beneficio que a cambio de canjes en su propia ciudad.

Las bandas en sus inicios buscan tocar en cualquier lugar y a cambio de cualquier
cosa con tal de mostrar su musica, eso a veces es bueno cuando se trata de buscar
promocion, el inconveniente esta cuando los duefios de los diversos escenarios
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hacen costumbre de ello y buscan siempre conseguir musicos a cambio de licor o
comida, lo que no beneficia a los musicos y esto perjudica su economia y su
crecimiento profesional al no tener recursos para seguir preparandose 0 pagar sus
producciones.

7.7 PRODUCCION MUSICAL, UN RETO PARA LA MUSICA
INDEPENDIENTE

Los procesos de produccion musical dentro de la mdsica independiente en la ciudad
de Ambato han sido manejados en su mayoria de forma casera, por la dificultad que
existe en conseguir financiamiento para pagar una produccioén profesional.

A pesar de que unos pocos se atreven a buscar trabajos aparte para financiar sus
producciones, muchos artistas afirman que la falta de recursos los orilla 0 bien
aprender como grabar sus propios temas o quedarse estancados sin tener la
posibilidad de grabar un demo que les permita darse a conocer en diferentes medios
de comunicacion, por lo que estan limitados a que sus seguidores solo puedan
escucharlos en sus presentaciones evitando que puedan ganar mas publico, esto
sumado a que sus seguidores no brindan el apoyo econdémico necesario los bolsillos
de los musicos siempre son los afectados.

El alto costo que tiene producir de forma profesional se da por la falta de empresas
especializadas en el tema de produccion difusion.

7.8 EN BUSCA DE BRINDAR MUSICA DE CALIDAD.

La masica es un don con el que algunos nacen pero eso no significa que no deban
cultivar y fortalecer ese don. Uno de los inconvenientes mas grandes que tienen los
musicos independientes es ese grupo que no busca prepararse, mejor y crecer
artisticamente sino que le basta con saber que gozan de algun talento, esto repercute
en quienes si buscan la manera de mejorar ya que muchas veces por la
despreocupacion de unos pagan todos y eso hace que muchas entidades no tomen en
serio su trabajo artistico.

La musica como toda carrera necesita de esfuerzo y dedicacion, no es lo mismo
escuchar a alguien que hace musica un afio que a alguien que lleva mas de cinco o
diez y esta constantemente preparandose, eso es apasionarse y es lo que la musica
independiente necesita, musicos que estén dispuestos a todo por seguir mostrando su
masica.

79 LA GENTE LLAMA A MAS GENTE, BENEFICIOS DE
RELACIONARSE CON OTROS ARTISTAS DEL MEDIO MUSICAL

Otra estrategia que los musicos independientes y los musicos en general utilizan para
crear una imagen de su banda o una imagen personal es relacionarse con otros
musicos, ayudarse mutuamente y aprender de aquellos que llevan mas afios de
experiencia, asi como aprovechar de la imagen de otros artistas para promocionar la
suya ha dado buenos resultados.

Formar grupos entre varios artistas a manera de colectivos es otra forma de ayudarse
entre musicos, ya es mas facil acceder al apoyo de distintas entidades al presentar
propuestas o tramitar permisos a nombre de un colectivo, pero no todos tienen acceso
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a ser parte de un colectivo, puesto que eso demanda la inversién de mucho tiempo y
varios de los musicos ambatefios se ven en la necesidad de conseguir trabajos aparte
ya que es muy dificil poder vivir de la masica, por lo cual se ven obligados a buscar
apoyo de forma individual y eso es muy dificil en la ciudad.

7.10 BUSCANDO APOYO SIN PADRINOS, LA FALTA DE APOYO

GUBERNAMENTAL.

Conseguir apoyo de entidades gubernamentales es una tarea dificil para los musicos
independientes ambatefios, lograr que el municipio asigne presupuesto para realizar
un evento cultural independiente ha sido un suefio de muchos que lastimosamente no
se ha podido realizar, cuando se trata de buscar apoyo la entidad que les tiende la
mano suele ser la Casa de la Cultura Nucleo de Tungurahua.

A pesar de esto existe descontento de varios musicos, pues sienten que no hay apoyo
a las bandas pequefias, con poca trayectoria y los fondos concursables son dificiles
de obtener sin una carrera consolidada.

7.11 LOS BENEFICIOS DE LAS REDES SOCIALES

En un mundo donde la tecnologia esta al alcance de todos, aprovechar sus beneficios
para promocionar la musica independiente es lo mas usual, los musicos suben sus
canciones, videoclips, para que puedan ser escuchados, y también comparten con sus
seguidores parte de sus vidas, fotografias de los ensayos, informacion sobre sus
conciertos, futuros proyectos entre otras que los ayudan a interactuar con su publico.

A pesar del conocimiento general de como se puede promocionar a través de redes
sociales como Facebook existen muchas otros beneficios que muchos artistas
desconocen o utilizan de forma empirica como la utilizacion de hashtag, hacer
tendencias, promocionar publicaciones, establecer redes, que son estrategias Utiles al
momento de promocionar sus producciones musicales a nivel mundial.

8 CONCLUSION

e EIl presente proyecto investigativo es de interés para el desarrollo de una
estrategia de marketing viral que impulse la comunicacion promocional en
cuanto a la difusion de musica independiente, es de vital importancia en la
necesidad de brindar una herramienta adecuada y de facil manejo para cubrir
necesidades de promocion y difusién que tienen los musicos independientes
de la ciudad de Ambato, sin necesitar de ellos una inversién economica.

e La creacion de una pagina web que permita a los musicos llegar a sus fans de
forma gratuita y a la vez tener la oportunidad de ampliar su publico a través
del efecto bola de nieve, siendo factible por la aprobacion de varios artistas
independientes de la ciudad de Ambato quienes aportaran con sus
producciones musicales para el desarrollo de la plataforma virtual.
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e La estrategia de marketing viral “De boca a boca” dio como resultado un
crecimiento exponencial en la acogida de la musica independiente basado en
la cantidad de visitas y descargas.

e Al realizar una base de datos los musicos independientes crean una red de
contactos que les permite ampliar el apoyo mutuo para proyectos futuros

e La posibilidad de descargar musica de forma gratuita llama la atencion del
publico logrando un incremento en la promocidn, difusion y posicionamiento
de los diferentes musicos ambatefios

e Al impulsar la pagina web en las redes sociales se crea un efecto bola de
nieve que incrementa los usuarios

e Al realizar seguimiento de la aceptacion de la pagina web, se concluye que:
hasta el momento de la entrega de este proyecto investigativo. El
funcionamiento de la pagina web es aceptable y rentable.

e El conteo de descargas realizadas a las canciones de cada artista y visitas a la
pagina web usando un contador de visitas y las descargas por cancién ha
mostrado un promedio de 5 visitas por dia y 8 descargas en dos semanas de
funcionamiento.

e Hasta el momento de la entrega de este proyecto investigativo las mejoras
recomendables para un mejor funcionamiento de la pagina web es utilizar
versiones Premium (de pago) en sus PLUGINS, lo que proveerd de mas
herramientas que haran mas facil el manejo de las SOCIAL LOCKERS.

e EIl mercado musical dentro de su posicionamiento nacional y local se
encuentra ain limitado en cuanto a su difusion, tanto para bandas como para
solistas especialmente aquellos que llevan poca trayectoria, esto tiene mucho
que ver con la inversion econdmica que representa poder manejar y mantener
su desarrollo artistico.

e La investigacion sefiala que la obtencidn de recursos econdmicos a través de
la misma musica se dificulta al no recibir suficiente apoyo monetario por
parte de sus seguidores, quienes dificilmente pagan por adquirir las
producciones musicales; limitando la promocion y venta de las producciones
musicales de los artistas independientes.
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