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El presente trabajo de investigacion hace referencia a Las Pampas de Salasaka como aporte
a la generacion de productos turisticos del canton Tisaleo, el propdsito de este estudio es
impulsar el desarrollo turistico del cantdn mediante un andlisis del potencial turistico
existente en los alrededores de Pampas de Salasaka, una zona de paramo que abarca un
sinnimero de especies de flora, fauna, lagunas, y demas recursos turisticos naturales que
generan un valor paisajistico especial digno de ser visitado por turistas nacionales y
extranjeros, pero lastimosamente no han sido aprovechados ni difundidos turisticamente,
factores que han generado el desconocimiento de los atractivos turisticos naturales y por
ende la reducida afluencia turistica al canton.

En consecuencia, como modalidad investigativa se ha realizado una investigacion de
campo a través de una encuesta dirigida a los visitantes quienes acuden al canton, lo cual
después de haber realizado un analisis e interpretacion de resultados se evidencio que Las
Pampas de Salasaka cuenta con atractivos naturales de gran interés para los turistas, por tal
motivo se ha visto necesario la creacion de productos turisticos que contribuyan a
dinamizar la actividad turistica, proponiendo el desarrollo de turismo rural y una ruta
turistica lo cual facilitard la visita a estos atractivos turisticos. De esta manera, la
investigacion contribuira al crecimiento socio-economico de Tisaleo, de tal forma que en el

futuro pueda convertirse en un destino turistico demandado.
Palabras clave: Atractivos turisticos, crecimiento socio-econémico, desarrollo turistico,

difusion, Pampas de Salasaka, potencial turistico, producto turistico, recurso turistico

natural, ruta turistica, turismo rural.
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INTRODUCCION

Actualmente, el turismo es una de las actividades econdmicas mas relevantes para varios
paises porque dicha actividad genera divisas permitiendo el desarrollo y crecimiento de
varios lugares alrededor del mundo por medio de la generacion de empleo directo o
indirecto. De tal forma, se considera indispensable realizar estudios o analisis de las
potencialidades turisticas de un sector para fortalecer el turismo cuyo estudio parte de
factores como la oferta, la demanda, los recursos y la infraestructura turistica donde se
desarrolla dicha actividad turistica. De todos ellos los recursos naturales o culturales con
un previo andlisis son los que determinan el potencial turistico de un territorio los cuales
contribuyen a generar productos turisticos para que un sitio pueda considerarse como un
destino demandado. Es asi que en el presente trabajo se investigd sobre Las Pampas de
Salasaka como aporte a la generacion de productos turisticos del canton Tisaleo; el cual

cuenta con seis capitulos que estan descritos a continuacion.

CAPITULO |

El primer capitulo se refiere al problema de investigacion, donde se efectia la
contextualizacion sobre Las Pampas de Salasaka y los productos turisticos, desde el punto
de vista a nivel macro, meso y micro, el analisis critico con el cual se constituye las causas
y efectos que genera el problema, posteriormente se plantea la prognosis que analiza los
efectos que generaria al no solucionar la problematica plateada. Seguidamente, se formula
el problema en una interrogante de la relacion entre las variables, a partir de ello se
descompone las preguntas directrices, las cuales permiten desarrollar los objetivos y
finalmente la justificacion donde se plantea la importancia, las razones, la factibilidad y

beneficios de realizar la investigacion.
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CAPITULO I

Hace referencia a la base conceptual que fundamenta la investigacion, los antecedentes que
aportan al sustento del presente estudio tanto de la variable independiente como de la
variable dependiente, realizando la recopilacion de informacion mediante libros, articulos
cientificos, revistas y deméas paginas de relevancia. Asimismo, se explica la
fundamentacion filosofica y legal, en la cual se detalla las leyes a las cuales se rige la
investigacion, se plantea las categorias fundamentales donde se determina la red de
conceptos sobre Las Pampas de Salasaka y los productos turisticos, posterior a ello se
realiza la hipétesis y para terminar el sefialamiento de variables que pueden afirmar o negar

la investigacion.

CAPITULO 11l

Dentro de este capitulo se desarrolla la metodologia investigativa utilizada en este estudio,
es decir el tipo y la modalidad basica de investigacion para después determinar la
poblacion. Después, se realiza el célculo de la poblacion y muestra, que forman parte
fundamental para la obtencion de resultados, se detalla la operacionalizacion de variables
de las cuales se obtiene preguntas aptas para la aplicacion de encuestas, la recoleccion de
informacién, el plan de procesamiento y analisis de informacion para interpretar los

resultados.

CAPITULO IV

Se realiza el analisis e interpretacion de resultados alcanzados por medio de los
instrumentos de recoleccion de datos las cuales fueron analizadas e interpretadas para

posteriormente aplicar el método estadistico Chi cuadrado que sirve para verificar la

hipétesis.
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CAPITULO V

En este capitulo se establece las conclusiones y recomendaciones, convirtiéndose en un
punto indispensable para conocer la realidad del estudio basados en datos obtenidos en

capitulos anteriores.

CAPITULO VI

Se desarrolla la propuesta como una alternativa de solucion al problema de la
investigacion, la cual consiste en generar dos productos turisticos como el planeamiento de
desarrollo de turismo rural y el disefio de una ruta turistica los cuales contribuyen al
desarrollo turistico del canton con la participacién de la poblacion rural cercana a Las
Pampas de Salasaka.

Finalmente se evidencia la investigacion con bibliografia 'y anexos.
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CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1 Tema de investigacion

“LAS PAMPAS DE SALASAKA COMO APORTE A LA GENERACION DE
PRODUCTOS TURISTICOS DEL CANTON TISALEO”

1.2 Planteamiento del problema

1.2.1 Contextualizacién

El turismo en Ecuador forma un eje indispensable para el desarrollo socio-econémico del
pais, posee una gran biodiversidad natural y cultural; tiene mucho potencial turistico
debido a su ubicacién estratégica en la mitad del mundo. Sin embargo, las potencialidades
turisticas en el pais no han sido aprovechadas de forma apropiada limitando al impulso y

mejora de la actividad turistica y econdémica de este territorio.

Ecuador cuenta con un inventario de atractivos turisticos en el cual se han obtenido las
siguientes estadisticas: “1.635 atractivos turisticos, de los cuales 712 son sitios naturales y
923 son manifestaciones culturales” (PLANDETUR 2020, 2007, pag. 45).

El pais posee un alto potencial para posicionarse como el primero dentro de la mega
diversidad en el planeta (Ministerio de Turismo, 2017), mas aun, no sea dado un especial
énfasis en la oferta para su demanda turistica en potencia que permita la generacién de
productos turisticos, originando que muchos de los atractivos con los que cuenta sufran una

baja afluencia de turistas y peor aun el deterioro de las mismas.

Tisaleo es uno de los 9 cantones de la Provincia de Tungurahua es un sitio que aun no ha
sido potencializado turisticamente, conservando intacta su riqueza natural. Posee grandes
atractivos naturales y esta rodeado de agrestes montafas, paramos, lagunas, volcanes y una

gran biodiversidad de flora y fauna.



Aun asi, la oferta turistica no alcanza un nivel estratégico para su comercializacion, debido
a que no existen productos turisticos definidos que permitan alcanzar la difusion de dichos

atractivos.

“Las Pampas de Salasaka con una extension de 1159.88 ha.” (GAD Municipal de Tisaleo,
2017, pag.1), cuenta con una inigualable belleza paisajistica entre flora y fauna, por lo
tanto, es imprescindible el aprovechamiento de los recursos naturales que posee dicha
zona, a fin de que sus atractivos puedan ser aprovechados y difundidos turisticamente, los
mismos que ayudaran a diversificar la oferta en el canton Tisaleo permitiendo intensificar

la actividad turistica del destino.



1.2.2 Anélisis Critico

Figura 1: Arbol de problemas
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Elaborado por: GUATO, S (2017)




Actualmente el desaprovechamiento del potencial turistico de las Pampas de Salasaka se
produce por diferentes factores, entre ellos, la inexistencia de un inventario completo de
atractivos turisticos en este sector, asumiendo como consecuencia el desconocimiento del
valor de los recursos turisticos los cuales no pueden ser reconocidos y visitados por los

turistas.

De la misma manera el bajo presupuesto del GAD de Tisaleo que permita el desarrollo del
turismo local origina insuficientes proyectos turisticos los cuales pueden aportar al
aprovechamiento del turismo, asimismo el escaso interés en promocionar los atractivos
turisticos por parte de las autoridades competentes conlleva a una escasa afluencia de la
demanda turistica debido a que no se difunde dentro de un nicho de mercado potencial, y

se continta con el desaprovechamiento de dichos recursos.

Igualmente, el deficiente interés de la poblacion local en el desarrollo de la actividad
turistica del sector ocasiona la disminucion de los beneficios sociales y economicos que
proporciona el turismo, debido a que son muchas las personas quienes no poseen una
cultura turistica que facilite el impulso y aumento de esta actividad, puesto que, para
obtener el crecimiento del turismo a gran escala, se necesita el compromiso de todos los

actores involucrados.

Todos estos factores han repercutido y dado paso a que sean las causas para que los
recursos naturales en las Pampas de Salasaka no se aprovechen debidamente, ocasionando
la poca difusion y conocimiento de los atractivos naturales y por ende se obtiene bajos

ingresos econdmicos al canton.

1.2.3 Prognosis

De no realizarse la investigacion planteada sobre las Pampas de Salasaka como aporte a la
generacion de productos turisticos, sera causa para que no exista un mecanismo que
permita aprovechar de forma eficiente los atractivos turisticos naturales que posee este
sector, lo que origina una baja demanda turistica y poco desarrollo de esta actividad, lo que
provocard gque no pueda posicionarse como un destino turistico demandado a nivel

cantonal, provincial y nacional. De igual manera, existird un bajo interés por parte de los



turistas nacionales y extranjeros en explorar y realizar actividades vinculadas con la
naturaleza, entre ellos el trekking, senderismo, avistamiento de flora y fauna y el ascenso al
volcan Carihuayrazo, los cuales, que no se realizarian debido a la inexistencia de productos

turisticos definidos.

1.2.4 Formulacion del problema

¢Como aporta las Pampas de la Salasaka a la generacion de productos turisticos?

1.2.5 Preguntas directrices

1. ¢Cudl es la categoria de los atractivos turisticos existentes en el cantdn Tisaleo?
2. ¢Qué caracteristicas potenciales de los atractivos turisticos existentes en el
entorno de las Pampas de Salasaka fortaleceran a la generacion de productos
turisticos del canton Tisaleo?

3. ¢ Qué alternativas se pueden trazar para solucionar la problematica encontrada?

1.2.6 Delimitacion del objeto de investigacion

1.2.6.1 Delimitacién del contenido

CAMPO: Turismo
ASPECTO: Productos Turisticos

1.2.6.2 Delimitacion espacial

PROVINCIA: Tungurahua
CANTON: Tisaleo
SECTOR: Pampas de Salasaka

1.2.6.3 Delimitacion temporal

La presente investigacion se realizard en el periodo académico septiembre 2017 - marzo
2018



1.3 Justificacién

La presente investigacion es significativa debido a que, a traves de este, se ha buscado
generar productos turisticos, lo que ayudara a potencializar los recursos naturales
existentes en el Sector Las Pampas de Salasaka y con ello aportar al desarrollo y
crecimiento socioeconoémico del canton, considerado de gran valor natural y cada vez son
mas los turistas y exploradores que prefieren desplazarse hacia destinos que permita el

contacto directo con la naturaleza.

El estudio contribuy6 a analizar el potencial turistico de los atractivos naturales que
favoreceran a atraer la inversion tanto publica como privada y por ende mejorar la calidad
de vida de sus pobladores. Por otra parte, se complement6 el inventario turistico existente
en el canton Tisaleo con atractivos turisticos relevantes identificados en Las Pampas de
Salasaka, los cuales pueden ser visitados por turistas nacionales y extranjeros.

El proceso de estudio y ejecucion de esta investigacion es factible, porque se cuenta con el
apoyo del GAD Municipal del canton Tisaleo y se trabajo juntamente con la Unidad de
Turismo pues la disposicién y colaboracion permitio llevar a cabo este estudio. Asimismo,
se contd con la participacion de los pobladores de los sectores cercanos a Las Pampas de
Salasaka, puesto que estas personas estuvieron dispuestas a colaborar con las diferentes
actividades y propuestas sugeridas con la finalidad de mejorar la economia local. Por otra
parte, se busca potencializar los recursos naturales existentes en el lugar con la debida
responsabilidad social, ambiental y cultural permitiendo la creacién de productos turisticos

en las Pampas de Salasaka, el desarrollo e impulso de la actividad turistica en el canton.



1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

e Identificar el potencial turistico de las Pampas de Salasaka para la generacion de
productos turisticos.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Analizar el inventario de los atractivos turisticos del cantén Tisaleo.

e Categorizar los recursos naturales existentes en el entorno de las Pampas de
Salasaka.

o Definir estrategias para la generacion de productos turisticos.



CAPITULO 11
MARCO TEORICO

2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Para el tema de investigacion planteado se ha tomado en cuenta los siguientes antecedentes
investigativos con similares caracteristicas al formulado. A través del estudio realizado por
Correa (2015), en el disefio de un producto agro turistico, ostenta que un producto debe
contar con las debidas facilidades turisticas, asi como también con actividades que
permitan satisfacer las necesidades de los turistas. Ademas, el autor menciona que para que
un proyecto turistico sea viable, es fundamental la construccion de instalaciones en caso de
que no existiesen y brindar los servicios turisticos acordes a las necesidades de los

visitantes con la finalidad de satisfacerlas.

De acuerdo con Guato (2017), plantea el andlisis de las potencialidades turisticas de la
parroquia El Triunfo, como aporte a la generacién de productos turisticos, en el que
concluye que después de haber realizado un profundo estudio de los recursos naturales, se
ha logrado identificar atractivos turisticos relevantes, los mismos que han contribuido a la

elaboracion de productos, uno de ellos, el disefio de una ruta turistica.

Segun los estudios realizados es fundamental identificar los atractivos para potencializar
los recursos naturales, mediante la creacién de un producto se busca ampliar la oferta
turistica dentro de una localidad, ademas un producto turistico debe contar con las debidas

facilidades y actividades que permitan satisfacer las necesidades de los visitantes.

Por otra parte, se analizd la investigacion realizada por Figueroa, Cavazos, & Moreno
(2015), quienes consideran que es primordial disefiar y ofertar productos y servicios
acordes a la demanda, aplicando siempre un adecuado aprovechamiento de recursos
naturales y culturales, con el fin de que obtengan experiencias turisticas Unicas y al mismo

tiempo se conserve el patrimonio local.



Los autores deducen que los recursos naturales y culturales son elementos significativos
que se deben tomar en cuenta al momento de elaborar productos turisticos rurales
sustentables. Del mismo modo, influye fuertemente la creacion de una imagen para
alcanzar la ventaja competitiva y lograr motivar a los visitantes, todas estas acciones en
conjunto conllevan a una opcion viable para incrementar la situacion econdmica de un

sitio.

2.2 FUNDAMENTACION FILOSOFICA

El desarrollo de este estudio se fundamenta en los principios del turismo sostenible de la
OMT los cuales se orientan en la sostenibilidad hacia la naturaleza, la cultura y calidad de

vida de las poblaciones.

Los principios sobre los cuales se fundamenta esta investigacion, es en el desarrollo
turistico de una localidad el cual se planifica y gestiona de modo que no cause problemas
ambientales y socioculturales a las comunidades; asimismo, esta basado en la importancia
de conservar los recursos naturales y culturales para su uso continuo en el futuro y al

mismo tiempo que reportan beneficios (OMT, 2015).

De la misma manera el presente trabajo esta promulgado en el Plan Nacional del Buen
Vivir 2017-2021, cuyo objetivo fundamental es garantizar los derechos de la naturaleza
para las actuales y futuras generaciones, donde se busca conservar y regular el
aprovechamiento del patrimonio natural que asegure los derechos de las presentes y futuras

generaciones (Senplades, 2017).

2.3 FUNDAMENTACION LEGAL

La presente investigacion se ha respaldado en la parte legal por varios articulos que

fundamentaron la investigacion.

De acuerdo con el Art. 395 de la Constitucién Politica de la Republica del Ecuador, se
relaciona con el tema de investigacion debido a que se reconoce que el Estado debe

garantizar un modelo sustentable de desarrollo, el cual respete y conserve la biodiversidad



y los ecosistemas, generando un ambiente equilibrado que asegure el bienestar de las
poblaciones (Republica del Ecuador, 2008).

Ademas, con base al Art. 404 esta investigacion busca promocionar cada atractivo natural
encontrado en las Pampas de Salasaka cuyo valor ambiental, cultural y paisajistico debe ser
conservado y preservado a través de la generacion de productos turisticos (Republica del
Ecuador, 2008).

En el Art. 73 el Estado prohibe actividades que generen la destruccion de ecosistemas y
extincion de especies, restringiendo la introduccién de nuevos organismos que alteren el

patrimonio nacional (Republica del Ecuador, 2008).

Por otra parte, la Ley de Turismo en el Art. 3 también sustenta el estudio en lo que
respecta a actividades turisticas; con el apoyo de los gobiernos cantonal y provincial. Y la
iniciativa y participacion de los habitantes con su cultura, tradiciones, protegiendo el
entorno natural, asi como proporcionar los servicios que requiera el turista para su

satisfaccion (Ministerio de Turismo, 2002).

De acuerdo con el Art. 4 la actividad turistica surge tanto de la iniciativa de una
comunidad como de la privada; el Estado es el encargado de promocionar y difundir los
productos turisticos. Asimismo, es importante garantizar el uso racional de los recursos con
los que cuenta el pais, fomentando la conciencia en los turistas al realizar las actividades en

un lugar (Ministerio de Turismo, 2002).

Basandose en el Art. 189 del reglamento general de actividades turisticas, la promocion
turistica debe ser realizada a través de folletos, guias, revistas, y otras herramientas
proporcionadas por el Ministerio de Turismo con la finalidad de atraer al visitante
cumpliendo con sus expectativas (MINTUR, 2011). Es decir, la oferta de servicios debe

estar relacionada con las necesidades y expectativas del turista.

En cuanto a los deberes comunes del Estado y las personas se sustenta en el Art. 7 del
Cadigo Organico del Ambiente, es de interés publico y primordial respetar los derechos de
la naturaleza y utilizar los recursos naturales y culturales de modo racional y responsable;

10



de manera que se conserve el patrimonio genético de la nacion (Constitucion de la

Republica del Ecuador y Ley Organica de la Funcién Legislativa, 2016).

En lo que se refiere al Plan Nacional del Buen Vivir, este estudio se fundamenta en el
Objetivo 3 sobre garantizar los derechos de la naturaleza en el que exige el cumplimiento
de politicas en conservar y recuperar el patrimonio natural rural que asegure el bienestar de
las presentes y futuras generaciones (Senplades, 2017). Por tanto, las autoridades locales y
nacionales deben incluir en sus planificaciones el cuidado hacia la naturaleza y la cultura

local.
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2.4 CATEGORIAS FUNDAMENTALES

Figura 2: Categorias Fundamentales
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Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Figura 3: Subordinacion conceptual (Variable Independiente)
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Figura 4: Subordinacion conceptual (Variable Dependiente)
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2.4.1 FUNDAMENTACION TEORICA DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE

Turismo

De acuerdo con la Organizacion Mundial del Turismo OMT (2015), es una actividad
social, cultural y econdmica que estd vinculada con el movimiento y desplazamiento de
personas fuera de su lugar de residencia habitual, ya sea por motivos personales, negocios
y ocio. Al realizarse los desplazamientos el turismo genera directa e indirectamente un
incremento de la economia en los lugares visitados, donde actia como alternativa de

crecimiento para un pais y la mejora de la calidad de vida de las personas.

En conclusion, el turismo se ha convertido en las ultimas décadas en una de las actividades
mas importantes a nivel mundial para mejorar la economia de los paises, el mismo que esta
relacionado generalmente al ocio, descanso y descubrimiento de nuevos sitios, aquella
actividad que un individuo realiza mientras viaja y pernocta en un lugar diferente al de su
residencia y por un tiempo inferior a un afio, existiendo varios motivos como la diversion,

entretenimiento, la cultura y las relaciones humanas.

Atractivo turistico

En lo que respecta a atractivo turistico Acerenza (1984) (como se cita en Navarro, 2015),
comenta que este componente es fundamental en la creacion de productos turisticos, son
los que motivan y animan al turista a seleccionar y visitar un destino y son capaces de
satisfacer las motivaciones de los visitantes. Se considera que los atractivos turisticos son
elementos de indole natural, cultural o deportivo que tienen la capacidad de atraer a los
turistas y despertar un alto interés por visitarlos.

Por su parte, Gonzélez (2016), refiere al atractivo turistico como un conjunto de bienes
tangibles e intangibles que gracias a su potencial son transformados en productos turisticos
los cuales generan gran atraccion a los turistas y motivan a visitarlos, y es por ello que se

fomenta el desplazamiento hacia un destino.
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A partir de los autores mencionados, se deduce que un atractivo turistico genera interés
entre los visitantes por conocerlos, se trata de un motivo para que una persona tome la
decision de desplazarse hacia un destino. El valor de los atractivos puede radicarse en
lugares de importancia historica, también surge por la belleza natural o paisajistica de una
localidad 0 mas bien, hay sitios que se destacan por atracciones como la gastronomia o la
oferta de eventos.

Pampas de Salasaka

A lo lejos se puede apreciar una encafionada de planicie grandiosa que constituyen las
Pampas de Salasaca, atravesado por el rio Olalla que cruza por el medio de esta llanura
cuyas aguas la forman los deshielos del Carihuayrazo que a la vez es el limite entre los
cantones Mocha y Tisaleo, sin duda alguna este atractivo se caracteriza por su admirable
belleza paisajistica inigualable existente en el sector (Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal de Mocha, 2012).

Las Pampas de Salasaka cuenta con una extraordinaria belleza paisajistica entre flora y
fauna, por lo tanto, es imprescindible el aprovechamiento de los recursos naturales que
posee esta zona, a fin de que sus atractivos puedan ser aprovechados y difundidos
turisticamente. El sector tiene grandes potencialidades turisticas y de acuerdo con ello, se
podra llevar a cabo la creacion de productos turisticos, en el cual se incluya los atractivos
naturales mas relevantes lo que ayudard a diversificar la oferta en el cantén Tisaleo
permitiendo intensificar la actividad turistica generando fuentes de trabajo y mejorar la

calidad de vida de los habitantes.

Caracteristicas potenciales

El potencial se entiende como cualidades que pueden existir en un territorio; en lo referente
a un entorno natural, es el resultado de la interaccion de varios factores biofisicos, entre

ellos, el clima, topografia o suelo. Es asi, que se refiere a la capacidad de generar

actividades basandose en las caracteristicas que posee un determinado sitio.
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En lo concerniente al potencial turistico, existen dos enfoques, el material e inmaterial; este
primer enfoque supone al potencial del turismo como un conjunto de recursos humanos y
naturales, mientras que el segundo elemento hace ahinco en lo maximo posible a lograr de
un sitio definido (Mikery & Pérez, 2014).

Acorde al andlisis realizado anteriormente, el potencial turistico comprende al conjunto de
posibilidades que el entorno natural y social pone a disposicion de los visitantes las
actividades turisticas. De ahi que el sector Las Pampas de Salasaka posee varios atractivos
naturales, flora y fauna propia de este lugar los cuales poseen caracteristicas Unicas que
deben ser potencializados para mejorar la actividad turistica del cantén Tisaleo. Entre los

recursos turisticos, las Pampas de Salasaka abarca lo siguiente:

Volcén

Comunmente se entiende a los volcanes como estructuras geoldgicas que por el crater
expulsan magma que se descompone en lava, llamas o lodo proveniente del interior de la

tierra alcanzando la superficie terrestre.

En el cantén Tisaleo se encuentra el volcan Carihuayrazo, en lengua Kichwa significa
viento fuerte de la nieve, forma un volcan inactivo de gran belleza paisajistica y natural
que abarca una diversidad de flora y fauna propias del paramo que se encuentran a lo largo
de los senderos (Honorable Gobierno Provincial de Tungurahua, 2015). Para las Pampas de
Salasaka constituye un atractivo turistico de mucho interés para los turistas.

Lagunas
Acorde con la Real Academia Espafiola (2014), este término se refiere al depdsito natural
de agua, generalmente dulce y de menores extensiones que un lago. En muchos sitios

naturales las lagunas son consideradas por su alto nivel paisajistico como areas de

atraccion para el turismo, igualmente, es el habitat de varias especies de flora y fauna.
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En el sector Las Pampas de Salasaka existen diversas lagunas debido a la alta pluviosidad,;
son de facil acceso y pueden ser visitadas por los turistas, entre la mas sobresalientes estan

la de Cocapdn y Malenda.

Flora

La flora en el Ecuador es muy rica y variada debido a biodiversidad de los medios
ecologicos, en el pais existen alrededor de veintidos mil especies vegetativas diferentes; la
cordillera de los Andes ha dado al territorio ecuatoriano una fisionomia diversa; a causa de
la presencia de varios pisos altitudinales se descubren variedades de plantas Unicas
(Patzelt, 1996). Es esencial mencionar que el Ecuador es uno de los 17 paises mega
diversos del mundo, gracias a sus ecosistemas, recursos genéticos y especies que abarca

esta area.

Con lo considerado anteriormente se comprende que la flora es la agrupacion de plantas
existentes en un territorio que varian de acuerdo con la zona geografica donde se
encuentren. En las Pampas de Salaska existe una gran diversidad de flora lo cual les hace

mas llamativo a los turistas amantes de la naturaleza.

Fauna

Otro de los elementos con los que se destaca las Pampas de Salasaka es la fauna de
paramo. Para empezar, la Real academia define a la fauna como una agrupacion de

animales de un territorio, region o medios determinados en un espacio territorial.

En otras palabras, se le da esta denominacion al conjunto de animales que habitan dentro
de una zona geografica, con determinadas caracteristicas dependiendo del clima y
ubicacion terrestre. Es de suma importancia mencionar, que el Ecuador es uno de los paises
que por unidad de superficie alberga un sinnimero de grupos taxonémicos; alcanza el
primer lugar en casi todas las especies de flora y fauna por kildbmetro cuadrado. La gran
biodiversidad se debe a fendbmenos geograficos y climaticos como la ubicacion del pais en
la zona tropical del planeta y la presencia de la cordillera de los Andes, lo que ha incitado
la aparicion de numerosas especies (Ministerio del Ambiente, 2015). Ahora bien, las
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Pampas de Salasaka cuenta con una variedad de fauna propia del paramo andino que lo

hacen al sector una zona Unica en la nacion.

Clima

Para comenzar, se analiza a Tullot (2000) (como se cita en Gil Corrales, 2015), donde se
entiende que el clima es el conjunto fluctuante de las condiciones atmosféricas, en un sitio
establecido, dentro de un periodo de tiempo largo para que sea geograficamente

representativa.

Por consiguiente, el clima es el encargado del proceso decisivo de la reproduccién de
especies vegetales o animales en lugar determinado, por lo cual, existen territorios que
junto al componente climéatico permiten que se desarrolle la agricultura, el cultivo de
plantaciones que generan beneficios a la sociedad e incluso hay tierras donde solo se
pueden encontrar plantas resistentes al frio y con abundante humedad (Moya, 2006), como
es el caso, de las Pampas de Salasaka que posee mucha humedad y pluviosidad
favoreciendo al crecimiento de exuberante flora nativa de paramo y fauna digna de

encontrarse en este tipo de entorno.

No obstante, en el canton Tisaleo, la temperatura ambiente promedio anual es de 15°C. Las
lluvias se presentan entre febrero y junio, siendo aprovechadas para la agricultura lo que
también genera paisajes extremadamente variados (Honorable Gobierno Provincial de
Tungurahua, 2015).

Valoracién de los atractivos turisticos

En primer lugar, la valoracion de los atractivos turisticos se trata de una metodologia de
jerarquizacion donde se hace la respectiva fase de identificacion, clasificacion y valoracion
de las atracciones con el unico fin de desarrollar productos turisticos. Una vez realizada las
dos primeras etapas, los atractivos son valorados acorde a la ponderacién de criterios, el
proceso permite conocer el grado de interés y las opciones de visita en el atractivo; esta
valoracion se enmarca dentro de una jerarquia que va en una escala de 1 a IV (MINTUR,
2017), en el que se determina si un recurso puede fortalecer el desplazamiento, aunque no
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se encuentre enmarcado en una dindmica turistica ni cuente con apoyo, o a la vez estipular,
si el atractivo es excepcional y significativo para el mercado turistico internacional, capaz

de motivar por si solo a turistas potenciales.

Por otro lado, es fundamental conservar y preservar los atractivos turisticos que posee una
zona, los recursos ayudan al desarrollo de la actividad turistica. La valoracion trae consigo
multiples beneficios para el aprovechamiento de los atractivos, pero es necesario hacerlo
de manera sustentable con el proposito de conseguir alcances ambientales, sociales y
economicos. Es esencial, generar conciencia del gran valor que tienen los recursos, muchas
veces son bienes Unicos y propios de un lugar cuya explotacion debe ser responsable y
prudente. En definitiva, los recursos naturales constituyen el elemento mas significativo
para un producto turistico, puesto que gracias a su belleza natural tiene la capacidad de

atraer turismo hacia un destino.

Valor simbdlico

El valor simbdlico corresponde a las formas simbdlicas que pueden ser apreciadas o
denunciadas por grupos o personas ( Azevedo , 2010). Se reconoce al valor que tienen los
objetos y el grado en que son estimadas por los individuos que los producen y los reciben,
de tal modo, que consiste en el proceso por el cual tanto quien produce la forma simbolica
como quien la recibe le asignan un determinado valor simbolico. Es asi, que un valor
puede estar inmerso en los atractivos turisticos que son considerados de alto interés para la

sociedad y representan un simbolo distintivo y diferenciador frente a los demas atractivos.

Valor paisajistico

En primer lugar se analiza al paisaje como una expresion externa perceptible del medio que
se adquiere por medio de todos los 6rganos de percepcion directos e indirectos que operan
en el observador, siendo la vista, oido, olfato y tacto; es la experiencia perceptiva el cual
promueve a la persona los sentimientos determinantes de la valoracion del paisaje,
refiriéndose a la relacion del hombre con el lugar en el que se desenvuelve (Gomez, 2003).
Para complementar, la diversidad paisajistica implica conocer como la sociedad que ha
vivido y que vive en una zona determinada utiliza los recursos del entorno para modificar
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su espacio basandose en sus propias necesidades. Ahora bien, los paisajes deben ser
protegidos, porque cada uno tiene cualidades que lo diferencia de otros y muchos de ellos
son considerados como valores patrimoniales mas importantes de los territorios que no

deben ser destruidos.

2.4.2 FUNDAMENTACION TEORICA DE LA VARIABLE DEPENDIENTE

Sistema turistico

Es un modelo conceptual de proceso formado por un conjunto de elementos ordenados
segun sus funciones y su localizacion espacial, que se enlazan racionalmente entre si por
medio de los principios o reglas del mercado (Santana, 1997). Este sistema permite la
interaccion con cada uno de los elementos y contribuye con la existencia de productos

turisticos.

Desde el punto de vista de Panosso & Lohmann (2012), el sistema turistico de Leiper
sefiala que son cinco elementos que lo componen; tres de ellos geograficos, siendo la
region de origen del visitante, la region de transito que vincula el origen con el destino y
finalmente la region del destino turistico; los otros dos componentes son la industria del

turismo y el turista.

De acuerdo con los autores descritos anteriormente, dentro de la regién generadora de
turismo estan las agencias de viajes emisoras, las empresas de promocion y mercadotecnia
que buscan intervenir en la demanda turistica. Mientras que los canales de distribucion y
medios de transporte se encuentran entre la region generadora y la del destino turistico.
Posteriormente, en la Ultima regién puntualizada se localizan todas las atracciones
turisticas y el hospedaje. Es imprescindible conocer que la experiencia se genera en todo el

proceso del sistema turistico.

21



Los mismos autores enfatizan el sistema turistico que realizé Molina (1997), donde afirma
que las partes que lo forman son los siguientes:
e La superestructura: referidas a las leyes, regulaciones, proyectos y organizaciones
del sector publico y privado.
e Lademanda: los turistas nacionales y extranjeros.
e La infraestructura: conforma las carreteras, aeropuertos, redes de agua potable.
e Los atractivos: de indole natural y cultural.
e EIl equipamiento e instalaciones: hoteles, restaurantes, agencias de viajes, cafés,
piscinas.
e La comunidad receptora: pobladores relacionados directa e indirectamente con el

turismo.!

En definitiva, el sistema turistico conforma varios recursos que interactdan entre si para
alcanzar una meta en comun, que son la oferta y demanda turistica, espacio geogréafico, los
operadores de mercado y también se incluye los organismos reguladores de la actividad

turistica.

Oferta turistica

En primer lugar, el elemento refiere al conjunto de bienes y servicios turisticos que los
productores del sector disponen a la demanda a determinados precios, es asi, que existen
dos tipos de oferta, la basica que constituye los bienes y servicios de caracter meramente
turistico como las empresas de alojamiento, transporte, agencias de viajes; la segunda es la
complementaria que estd compuesta por bienes que no son exclusivamente turisticos,
generalmente son solicitados por los demandantes y complementan el producto turistico

final, entre ellos estan el comercio, ocio, deportes (Novas, 2006).

IAlexandre Panosso Neto: Guilherme Lohmann, Teoria del Turismo, Trillas, México,
2012.
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Basandose en Mochdn (2004), los principales tipos de bienes y servicios que se ofrecen al
turista son los atractivos naturales y culturales, actividades recreativas, eventos y lugares
de interés puablico, la infraestructura y planta turistica como alojamiento, transporte,
alimentacion, comercializacion, servicios adicionales. Con la falta de uno de ellos no es
posible el desarrollo de la experiencia turistica, por lo tanto, estan estrechamente
relacionados, siendo los atractivos el que active todo el proceso turistico.

Desde la perspectiva de (Veértice S.L., 2008), la oferta debe realizarse en las mejores
condiciones posibles, y es ahi donde se determina el éxito de los servicios turisticos;
generalmente estd condicionada bajo ciertos aspectos, como los recursos con los que
dispone el mercado que comunmente son proporcionados por el entorno en el que se
encuentra, otro elemento es la infraestructura y servicios de la zona en la que se desarrolla
la actividad, un adecuado manejo de los mismos llevara a alcanzar la calidad en todos los

procesos turisticos.

Producto turistico

El producto turistico abarca tanto a los servicios como a los bienes fisicos con los que
cuenta un destino en especifico y forma parte de la experiencia que vive un turista en un
sitio determinado. Fabio Cardenas Tabares (1982) (como se cita en Ascanio, 2012), sefiala
gue un producto es el conjunto de bienes y servicios que se encuentran disponibles al
mercado turistico ya sea de manera individual o0 en una gama amplia de combinaciones que

fueron elaborados basandose en las necesidades, requerimientos y deseos de los turistas.

En términos generales, el producto turistico planteado por el autor mencionado
anteriormente estd conformado por la planta turistica, los servicios, la oferta referida a la
infraestructura turistica, paisajes, recursos y los atractivos del lugar, haciendo que se
convierta en la mente del visitante en un producto escaso y original para que de esta

manera le otorgue un valor comercial al sitio turistico visitado.

Basandose en el estudio de Salinas & Medina (2009), los productos turisticos son ofertas
de diferentes tipos que se preparan para ser puestas a disposicion del turista, es decir las
actividades y servicios turisticos. Un destino turistico es considerado como tal, al poseer
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una gama de productos al servicio del visitante, un producto debe estar en la capacidad de
satisfacer una necesidad, tanto en los servicios como en actividades recreativas, naturales o

culturales que proporcionen experiencias Unicas a los visitantes.

Finalmente, se entiende al producto turistico como una combinacion de elementos
materiales e inmateriales, como los recursos naturales, culturales y antrépicos, incluyen
también los atractivos turisticos, las instalaciones, los servicios y las actividades en torno a
un elemento especifico (OMT, 2016).

Recursos turisticos

En cuanto a la OMT (2015), los recursos turisticos son todos aquellos bienes y servicios
presentes en un determinado ambito geografico capaces de atraer por si mismos a

visitantes que hacen posible la actividad turistica.

Entonces, los recursos turisticos forman un pilar fundamental para el desarrollo de la
actividad turistica, éstos pueden ser culturales o naturales y gracias a la belleza de los

mismos generan gran influencia al momento de elegir un destino a visitar.

De igual modo, Gurria di Bella (1991) (como se cita en Navarro, 2015), destaca que
recurso y atractivo, son un mismo objeto donde ambos suponen varias caracteristicas
propias de un lugar que constituyen un destino turistico y que despiertan interés a los
viajeros. Desde el punto de vista del turista se consideran atractivos turisticos, puesto que
atraen y llaman su atencion, mientras que desde la perspectiva de la region visitada estos

atractivos forman parte de los recursos turisticos, porque estan a disposicion del visitante.

A modo de conclusion, uno de los pilares fundamentales del turismo son los recursos
turisticos, siendo indispensable su evaluacion y analisis para identificar el potencial
turistico de una zona, pero es esencial considerar un uso sustentable de los recursos para el

desarrollo de la actividad.

24



Recursos naturales

De acuerdo con Rojo & Martinez (2013), los recursos turisticos naturales estan
conformados por varios elementos que atraen a los visitantes, los cuales se relacionan
directamente con la naturaleza. Entre ellos los relacionados con la hidrografia se
encuentran los rios, lagos, aguas termales, acantilados, glaciares. Mientras que los
vinculados con la tierra se encuentra la flora, fauna, los relieves de los diversos

ecosistemas como colinas, montaias, llanuras, valles, desiertos.

Por su parte, Crespi & Planells (2011), las montafas, lagunas, rios, caidas de agua, costas,
planicies, lugares de observacion de flora y fauna, parques nacionales, termas y reservas
constituyen los recursos turisticos naturales y es susceptible de aprovecharse

turisticamente.

Con los conceptos analizados anteriormente, se entiende entonces que es de vital
importancia identificar al publico realmente interesado en conocer estos recursos y que le
resulte atractivo por desconocido. Romper la rutina de su vida cotidiana es un motivo que

le lleva a la gente a desplazarse y muchos se han centrado hoy en dia en la naturaleza.

Recursos culturales

Debido al interés por parte de las poblaciones en conocer culturas extranjeras, recursos
materiales e inmateriales de una localidad, se ha considerado esencial protegerlos. Por lo
gue Camacaro & Millano (2012), hacen énfasis en la conceptualizacion de Caldera y otros,
donde los recursos culturales es el resultado de objetos, elementos o hechos sociales que
diferencian a una cultura de otra, y cuentan con caracteristicas relevantes que las
identifican, son susceptibles de ponerlas en alto valor histérico, los mismos que motivan el
desplazamiento de personas y satisfacen las necesidades de la demanda turistica con fines

culturales.

De la misma manera, los recursos culturales pueden ser tangibles e intangibles, dentro de la
primera categoria estan los monumentos, sitios historicos y arqueoldgicos y colecciones de
museos, por el contrario, en la segunda categoria se encuentran las historias locales,
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nombres relevantes de zonas importantes, las formas de hablar, de interactuar con el
entorno, de comportamientos, la forma de vivir, de organizacion social y de familia,
costumbres y tradiciones, forman parte del patrimonio cultural y debido a su naturaleza se

considera aun mas fragiles que los recursos tangibles (Turner, y otros, 2005).

En conclusion, los recursos culturales conforman los objetos, materiales o lugares
considerados de gran importancia cultural o historica para la sociedad, ademas, se refiere al
patrimonio intangible que generalmente es mucho mas vulnerable que el tangible, vale
destacar que los bienes que poseen alto valor cultural deben ser protegidos en su entorno

natural que garantice que las generaciones mantengan sus valores y practicas tradicionales.

Equipamiento turistico

Con el objetivo de satisfacer las principales necesidades de las personas que buscan
descanso y esparcimiento cuando deciden pernoctar en sitio determinado, el espacio
turistico donde se encuentran debe contar con las debidas instalaciones. Es asi como,
Anton y otros (2005), establecen que el factor equipamiento es esencial en la configuracién
de un producto turistico. Es indispensable que un destino cuente con un equipamiento
basico, los cuales lo conforman el alojamiento, la restauracion y las actividades

complementarias, he ahi la importancia que tienen para la demanda.

Igualmente, Boulldn (1985) (como se cita en Quesada, 2007), testifica que el equipamiento
abarca a todos los establecimientos administrados por la actividad privada o publica
dedicada a la prestacion de servicios basicos. Para finalizar, este componente debe ser
planificado y no espontaneo, puesto que se lo realiza analizando la ubicacion de los
atractivos turisticos encontrados en el entorno cercano/proximo, sus caracteristicas y las

actividades que los turistas realizarian en funcion a estos mecanismos.

Servicios turisticos

Es el conjunto de prestaciones que el turista espera recibir, este proceso se produce como
consecuencia del precio, la imagen y reputacién del mismo (Izaguirre, 2014), el servicio es
mucho mas que la amabilidad y gentileza, solo existen a través de experiencias vividas,
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ademads, los turistas en mayor parte no pueden experimentar su satisfaccion antes de

consumirlo como se lo haria cominmente con productos fisicos.

Alojamiento

Con respecto a Gonzélez (2016), una empresa de alojamiento se dedica de manera
profesional a brindar hospedaje o residencia, con un precio determinado a las personas que

lo soliciten ya sea con o sin prestacion de servicios complementarios.

En relacion con el Sistema Nacional de Turismo SERNATUR (2008), los establecimientos
deben mantener un procedimiento permanente de registro de ingreso y egreso del huésped
permitiendo el libre acceso a lugares de uso comun de las instalaciones y estas empresas
estan facultados para recibir huéspedes de manera individual o colectiva; por motivos

recreativos, deportivos, de estudios, vacacionales u otras manifestaciones turisticas.

Finalmente, se entiende que el alojamiento es una actividad turistica, desarrollada por
personas naturales o juridicas que ofrecen el servicio de hospedaje a huéspedes nacionales
0 extranjeros de manera temporal o constante, a cambio de un monto establecido por el
establecimiento, con el fin de obtener descanso y recibir los servicios basicos o

complementarios.

Transporte turistico

El término descrito, se refiere al desplazamiento de personas/bienes de un lugar a otro,
facilita la accesibilidad a territorios y tiene gran importancia en el desarrollo social y
econdémico de una localidad, tienen como finalidad turistica de ocio y recreo que son
ofertados y contratados para la satisfaccion de desplazamientos de los turistas (Garcia de la
Roja, 2012).

En este sentido, el MINTUR (2014), recalca que el transporte turistico se refiere a la
movilizacion de personas que cumplan con la condicion de turistas, en automoviles de
compafiias que han sido autorizadas para la prestacion del servicio, con el propdsito de
trasladarse a lugares de interés turistico, a través de un pago acordado por ambas partes.
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Alimentacion

En términos generales, la alimentacion se refiere a la ingestion de varios suministros por
parte de los organismos para proveerse de sus necesidades alimenticias con el objeto de
obtener energia y poder desarrollarse. De acuerdo con el MINTUR (2004), el servicio de
alimentos y bebidas esta directamente direccionada con la prestacion de servicios
gastronomicos y bares, cuya actividad econdmica esté relacionada con la venta de
productos comestibles, servicio y produccién; asimismo de requerirlo pueden prestar

servicios suplementarios como diversion o entretenimiento.

Guianza

La guianza turistica consiste en el proceso de acompafar, asistir e informar en material
artistico, cultural, geogréafico e histérico a los turistas durante sus recorridos a museos,
monumentos, sitios historicos, parques, zonas arqueolodgicas, es decir hacia bienes del

patrimonio historico o ecoldgico de gran interés cultural (Morales, 2017).

Es indispensable indicar, que dentro de lo establecido por el MINTUR (2002), los guias
profesionales de turismo actian como coadjutores del Mintur en el cuidado y proteccion
del patrimonio turistico natural y cultural de la nacién, por medio del correcto manejo de
los grupos, con un previo aviso informativo de las sanciones, cronograma vy

comportamientos que deben mantener los turistas.

Posicionamiento de un producto turistico

Para abordar el tema, Kloter y Lane (2006) (como se cita en Talaya 2008), sefialan que el
posicionamiento de un producto se relaciona con la accion de disefiar la oferta y la imagen
de un destino o0 empresa turistica, de manera que ocupe un lugar distintivo en la mente de

los consumidores.

En otro punto de vista, para alcanzar el posicionamiento de un producto turistico es
necesario la diversificacion y diferenciacion en la oferta turistica que hagan diferente al
resto de la competencia; las empresas de turismo deben seleccionar de forma minuciosa
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sus productos turisticos, puesto que cada uno de ellos tiene un potencial para crear costes y
beneficios (Aguild, Alba, Cals, Dias , & Talaya, 1996).

En efecto, en el Sector Las Pampas de Salasaka, es fundamental aplicar estrategias de
desarrollo, comercializacion y distribucion en los productos turisticos para alcanzar el
posicionamiento a nivel cantonal, provincial y nacional, de tal modo que los turistas se
sientan motivados y se genere cada vez mas el interés por visitar los atractivos existentes

en el sector.

Estrategia de penetracion

En primer lugar, es necesario comprender la conceptualizacion de estrategia. Acorde con
Diaz de Santos S.A (1998) es una declaracion en la que se deben definir objetivos claros y
precisos, en la que se describe “como” o “qué” medidas se tomaran para conseguirlos. Se
propone presentar los elementos claves con los que una estrategia debe incluir, siendo, los
objetivos y metas, las actividades que se haran para alcanzar los mismos, los recursos que
se necesitan para realizar dichas acciones y los mecanismos que permitan evaluar las

operaciones.

Una vez comprendido lo abordado anteriormente, se procede al estudio en lo concerniente
a la estrategia de penetracién. Para acceder al comercio exterior o mercado turistico, se
opta en primer lugar por escoger una via que asegure las condiciones de eficiencia,
durabilidad y rentabilidad para el producto y marca. Las formas de acceso a los mercados y
conexion en los diferentes canales de distribucion del producto evolucionan en funcién de
nuevas técnicas de comercializacién, por esta razdn, es conveniente que las empresas
turisticas opten por un sistema exploratorio poco costoso y riesgos reducidos, en caso de
obtener resultados exitosos se podrd aplicar estrategias complejas y mas costosas
(Ballesteros, 2001).

29



Estrategia de desarrollo del producto turistico

Para que un producto sea exitoso requiere de dos componentes, uno de ellos es que sus
caracteristicas deben ser atractivas, hacer sentir necesario y deseable al turista por
adquirirlo; otro de los componentes es que se debe distribuir y promover adecuadamente.
Un producto novedoso y original suele tener ventaja sobre la competencia, he ahi la
importancia de la creatividad de los mismos (Lerma, 2010). EI mismo autor destaca que los
productos que desarrollen las empresas deben ser elaborados en funcion de las

necesidades, requerimientos y gustos de los consumidores.

Por esta razon, en Las Pampas de Salasaka se analizara los recursos potenciales existentes
para generar productos turisticos basandose en los requerimientos de los visitantes, puesto
que actualmente muchas son las personas que prefieren el contacto directo con el entorno
natural, en consecuencia, podran disfrutar, contemplar y valorar los recursos naturales y

por ende satisfacer sus necesidades.

Estrategia de extension del mercado

Para comprender de mejor manera el punto mencionado, primeramente, se enfoca en
entender lo que es un mercado turistico. Vale destacar a Olmos & Garcia (2016), donde
definen al componente, como el estado y evolucion de la oferta y demanda del sector
turismo; este mercado es de naturaleza intangible, porque en él se realiza la prestacion de
servicios cuya diferencia se puede notar al momento en que el consumidor es quién se

desplaza a ellos para poder adquirirlo.

Asi pues, la estrategia de extension consiste en la ampliacion de los mercados de venta
para los productos turisticos, haciendolos més atractivos o incluso agregando nuevos usos,
de esta forma se busca incrementar las tasas de consumidores y llegar a mayores
segmentos, en nuevas zonas geograficas o con canales modernos de distribucion (Talaya,
2008).

Para concluir, a través de los productos turisticos generados en Las Pampas de Salaska se
busca atraer a nuevos visitantes y expandir hacia mas segmentos de mercado, es decir,
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turistas (tercera edad, adultos y nifios) que opten por descubrir nuevas experiencias en
lugares nunca visitados o que se lo ha pasado desapercibido a causa del desconocimiento

del valor de los recursos naturales.

Estrategia de diversificacion turistica

La diversificacion conlleva a desarrollar nuevos productos y mercados, puede resultar
dréstico el cambio de actividad, porque la empresa suele enfrentarse a nuevas dificultades
internas o externas, por lo tanto es algo que se debe gestionar con cuidado y
responsabilidad, pues muchas organizaciones suelen fracasar y la rentabilidad que generan
son minimos, aunque existen empresas que han logrado grandes beneficios al aplicar esta

estrategia en sus compafiias (Carrién, 2007).

Cabe sefialar, que dentro de las empresas turisticas esta estrategia se relaciona con la
calidad e imagen de la organizacion turistica en los mercados, y junto a ello, innovar la
cartera de productos en funcion de la satisfaccion de los turistas, con la oferta de nuevos
destinos turisticos y la implementacion de nuevas actividades turisticas para conseguir

atraer a la demanda.

2.5 HIPOTESIS

Las Pampas de Salasaka S| aporta a la generacion de productos turisticos.

2.6 Sefalamiento de las VVariables

Variable Independiente: Las Pampas de Salasaka

Variable Dependiente: Producto Turistico
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CAPITULO Il
METODOLOGIA

3.1. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

El enfoque del estudio de investigacion es de caracter cualitativo debido a que Las Pampas
de Salasaka al poseer atractivos naturales turisticos identificados en el lugar, engloba una
serie de caracteristicas que no se pueden cuantificar, sino mas bien medir acorde a sus

potenciales.

De igual manera es de enfoque cuantitativo puesto que posterior a la aplicacion del
cuestionario para conocer el aporte de las Pampas de Salasaka en la generacion de
productos turisticos, se obtuvieron resultados numéricos que fueron tabulados previo a la

presentacion del estudio.

3.2. MODALIDADES DE LA INVESTIGACION

DE CAMPO

Acorde a lo expuesto por Auditore (2012), la investigacién de campo consiste en resolver y
comprender un contexto determinado, es decir, se trabaja en el sitio donde conviven las
personas, de donde se obtendran los datos més relevantes a ser analizados e interacciones
entre variables, sociolégicas, educativas, psicoldgicas en estructuras sociales cotidianas y

reales.

La investigacidn adopta la modalidad de campo porque que se realiza varias visitas al lugar
donde se obtiene y recolecta la informacion sobre los atractivos turisticos identificados en
las Pampas de Salasaka, ademéas se acude al sitio para utilizar instrumentos de
investigacion como la entrevista a los principales turistas y asi medir la aceptacion de los

productos turisticos elaborados.
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BIBLIOGRAFICA Y DOCUMENTAL

La estructuracion del trabajo documental es el ordenamiento secuencial y l6gico con el que
deben presentarse y desarrollarse todos los elementos de una investigacion, conviene en
obtener informacion, fidedigna y relevante para extender o aplicar el conocimiento (Lopez,
2002).

Para respaldar la investigacion se ha estudiado e investigado distintos criterios de autores y
cientificos sobre Las Pampas de Salasaka y el producto turistico y de esta manera tener un
mejor entendimiento del tema, se ha realizado la investigacion bibliogréafica y revision de
documentos académicos, de igual manera de sitios webs selectos, que aporten al desarrollo

del estudio.

3.3. NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION

NIVEL EXPLORATORIO

Este tipo de investigacion intenta obtener una familiarizacién con un tema del que se tiene
un conocimiento general para posteriormente plantear una hipoétesis, futuras soluciones a la

problematica o generar nuevas investigaciones (Goig, 2004).

El tema de investigacion se ubica en el nivel exploratorio, puesto que se busca y se indaga
sobre los atractivos turisticos cercanos a Las Pampas de Salasaka, de igual manera se
averigua si estos atractivos son potencialmente motivantes para el turista y por ende

generar nuevos productos turisticos.

NIVEL DESCRIPTIVO

Dentro del nivel de esta investigacion se seleccionan una serie de cuestiones, variables o
conceptos, los cuales se miden cada una de ellas independientemente de las otras, con el

propdsito, precisamente de describirlas, busca especificar las propiedades importantes de

grupos, comunidades o cualquier otro fendmeno (Cazau, 2006).
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El estudio se basa en la descripcion con el fin de identificar las particularidades de los
atractivos turisticos existentes en las Pampas de Salasaka y de esta forma poder aportar con

informacidn técnica sobre el lugar.

ANALITICO - SINTETICO

Consiste en el estudio de los hechos partiendo de la descomposicion del objeto de estudio
en cada una de sus partes para estudiarlas de manera individual (analisis), y posteriormente
se integran dichas partes para estudiarlas de forma holistica o integral (sintesis), este
proceso permite descubrir la estructura del objeto investigado, la descomposicion permite

identificar o delimitar lo esencial del estudio (Hurtado & Toro, 2007).

El estudio adopta el método analitico-sintético debido a que se realizdé un analisis del
inventario de atractivos turisticos del canton Tisaleo y consecutivamente se seleccion6 los
atractivos naturales mas relevantes o de mayor acogida por los turistas para integrarlos en
la investigacion cuyo proceso ha contribuido a la generacién de productos turisticos y

establecer propuestas solidas para el desarrollo del turismo en el sector investigado.

3.4. POBLACION Y MUESTRA

Para la generacion de productos turisticos se realizara un estudio de mercado (encuesta) en
la que participaran los visitantes que llegan al cantdén Tisaleo en determinadas zonas
estratégicas. Se realizara varias visitas a estos lugares para obtener un mayor nivel de

confianza, procurando realizarlas en fechas donde existe mayor afluencia turistica.

El canton Tisaleo carece de un registro estadistico de visitantes, es notorio que hay
afluencia turistica en los fines de semana y especialmente en la festividad del “Inga Palla”.
Por tal razon, para el calculo de la poblacién se va a considerar como una poblacion

infinita o desconocida y sobre esta se calculara la muestra.

34



3.4.1 Calculo de la muestra

Donde:

Z=nivel de confianza

Z% xpxq

p= Porcentaje de la poblacion que tiene el atributo deseado

g= Porcentaje de la poblacion que no tiene el atributo deseado

e= Error de estimacién maximo aceptado

n= Tamano de la muestra

Ingreso de datos estratificados a criterio del investigador:

Para la seleccion de personas a ser encuestadas se aplicard el muestreo aleatorio simple

considerando los sitios estratégicos, los dias con mayor concurrencia en el cantén Tisaleo

en el periodo noviembre-diciembre de 2017, la hora a la que el visitante se encuentre en el

sitio estratégico, el rango de edad, como se detalla en la siguiente tabla:

Tabla 1: Seleccion de la muestra

Lugar estratégico

NUmero de visitas

Rango de edad

Hora

Parque central de Tisaleo
(calles principales)

Centro cantonal (calles
Cacique  Tisaleo vy
Antonio Clavijo)

Centro cantonal (calles
Simén Bolivar y
Republica)

Tisaleo centro (calles
Juan B. Vela y 20 de
Octubre)

Sabados y domingos

18-19 noviembre
25-26 noviembre
2-3 diciembre
9-10 diciembre

Edad: rangos
edad entre:

20-40 jovenes
40-60 adultos

65 afios
adelante

de

en

Horas de
mayor
influencia:

13h00pm-
18h00pm
(sabados)

11h00pm-
17h00pm

(domingos)

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Tabla 2: Célculo de la muestra

z= |7
p= 50%
q= 50%
e= 7%

n= 120

Elaborado por: GUATO, S (2017)

De igual forma, con el propdsito de obtener mas informacion referente a los atractivos
turisticos naturales del cantdn, las actividades y servicios turisticos sobre Tisaleo, se utilizo
como poblacion participante a diferentes organismos que aportan con informacion

relevante para la investigacion.

Tabla 3: Poblacion

Poblacion Cantidad

Técnicos de Turismo 1
Jefe de la Unidad de Control Ambiental 1
Desarrollo Agropecuario y Turistico

Técnico Agropecuario 1
Presidente y miembros de la Asociacion 29
Corazon de Jesus

TOTAL 32

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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3.5 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES
3.5.1 Variable Independiente: PAMPAS DE SALASAKA

Tabla 4: Operacionalizacion de la variable independiente

< TECNICAS E

CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES PREGUNTAS INSTRUMENTOS
Las Pampas de Salasaka cuenta
con una extraordinaria belleza Belleza Paisaje natural ¢Considera usted que Las Pampas de Salasaka abarca Técnica: Entrevista
paisajistica entre flora y fauna, paisajistica una belleza paisajistica extraordinaria que pueda ser - Encuesta
por lo tanto, es imprescindible Paisaje cultural considerado un sitio con potencial turistico? Instrumento: Guion
el aprovechamiento de los
recursos naturales que posee
esta zona, a fin de que sus Diversidad de ¢Qué tipo de atractivos considera usted que son los Técnica: Entrevista
atractivos puedan ser atractivos turisticos: mas importantes para Las Pampas de Salasaka? - Encuesta
aprovechados y difundidos Potencial Instrumento: Guion
turisticamente. El sector tiene turistico - Naturales ¢Piensa usted que los recursos naturales que posee Las
grandes potencialidades Pampas de Salasaka pueden ser considerados como un
turisticas y de acuerdo con - Culturales destino turistico?
ello, se podra llevar a cabo la
creacion de productos
turisticos, en el cual se incluya
los atractivos naturales mas
relevantes lo que ayudara a Técnica: Entrevista
diversificar la oferta en el ¢Piensa usted que el incremento de los ingresos - Encuesta
canton Tisaleo permitiendo Econdmico econdmicos al canton Tisaleo se dard gracias al Instrumento: Guion
intensificar la  actividad Calidad de vida desarrollo turistico?
turistica generando fuentes de
trabajo y mejorar la calidad de Socio-cultural ¢El desarrollo de la actividad turistica dara lugar a las
vida de los habitantes. relaciones humanas entre los pobladores y visitantes?

Elaborado por: GUATO, S (2017)
\
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3.5.2 Variable Dependiente: PRODUCTOS TURISTICOS

Tabla 5: Operacionalizacién de la variable dependiente

. TECNICAS E
CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
INSTRUMENTOS
Accesibilidad ¢Considera usted que los atractivos que posee Técnica: Entrevista
Producto turistico  Facilidades Las Pampas de Salasaka cuenta con las Instrumento: Guién
Para Salinas Chavez & Medina Atractivos facilidades necesarias que incentiven la visita de
Pérez  (2009), los  productos turisticos los turistas?
turisticos son ofertas de diferentes ¢Conoce usted los atractivos turisticos naturales
tipos que se preparan para Sser con los que cuenta Las Pampas de Salasaka?
puestas a disposicion del turista, es  Actividades Naturales ¢Qué tipo de actividades considera usted que se Técnica: Encuesta
decir las actividades y servicios recreativas Culturales pueden realizar en Las Pampas de Salasaka? Instrumento:
turisticos. Un destino turistico es Cuestionario
considerado como tal, al poseer una . . . .
P .. ¢(Mediante que vias considera usted importante Estructurado
gama de productos al servicio del L, . .-
.. Promocion ofertar los atractivos turisticos de Las Pampas de
visitante, un producto debe estar en
. . Oferta al mercado Salasaka?
la capacidad de satisfacer una L . , L
turistico Demanda ¢Considera usted que a través de la generacion de

necesidad, tanto en los servicios
como en actividades recreativas,
naturales o  culturales  que
proporcionen experiencias Unicas a
los visitantes.

Estrategias

productos turisticos se puede incrementar la
demanda turistica hacia el sector?

¢Considera usted importante la implementacion
de estrategias para fomentar de manera mas
adecuada los atractivos de Las Pampas de
Salasaka?

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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3.6 PLAN DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Tabla 6: Plan de recoleccion de informacion

N°  Preguntas béasicas Explicacion

1 ¢Para qué? Identificar el potencial turistico
existente en Las Pampas de
Salasaka, canton Tisaleo, provincia
de Tungurahua, como aporte a la
generacion de productos turisticos.

2 ¢De qué personas u objetos? Potencialidades turisticas

3 ¢Sobre qué aspectos? Generacion de productos turisticos

4 ¢Quién va a realizar la investigacion? La autora -Silvana Estefania Guato
Caiza

5 ¢Cuéndo? Periodo septiembre  2017-marzo
2018

6 ¢Dbnde? Sector Las Pampas de Salasaka,
canton  Tisaleo, provincia de
Tungurahua.

7 ¢ Cuantas veces? 6 veces

8 ¢ Qué técnicas de recoleccion? Entrevistas y encuestas

9 ¢Con qué instrumento? Cuestionarios —  guiones  de
entrevista

10  ¢Aquiénes? Visitantes, Técnicos de turismo

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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3.7. PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Mediante el levantamiento de informacion de los atractivos turisticos naturales
identificados en los alrededores de Las Pampas de Salasaka y posteriormente la utilizacion
de las encuestas se obtendra la informacion relevante para la investigacion y se procedera

de la siguiente forma:

e Anadlisis critico de la informacion recopilada, eliminacion de la informacion no
necesaria.

e Tabulacion y organizacion de la informacion mediante gréficos estadisticos.

e Andlisis e Interpretacion objetivo y la verificacion de la hipdtesis.

e Presentacion e interpretacion de resultados.

e Conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS

4.1. Andlisis e interpretacion de los resultados

4.1.1 Andlisis del inventario de Atractivos Turisticos del Canton Tisaleo

La informacién requerida para el desarrollo del presente estudio se obtuvo a través del

analisis del inventario de atractivos turisticos del Canton Tisaleo el cual se encuentra,

descrito a continuacion:

Tabla 7: Inventario de atractivos turisticos del cantdn Tisaleo

CATEGORIA TIPO SUBTIPO ATRACTIVO
1. Sitios Naturales  Montafias Colinas “Lomas de Pucara”
“Cerro Puialica”
“Nevado Carihuayrazo”
Desfiladero “Quebrada de Santa

Ambientes Lacustres  Laguna

Planicie Valle
2. Manifestaciones Historicas Zonas historicas,
Culturales ciudad

Acontecimientos Fiestas Religiosas

programados

Etnografia Ferias y mercados
Artesanias —
Instrumentos
Musicales

Lucia”

“Laguna de Malenda”
“Pampas de Salasaka”
“Parroquia Quinchicoto”

“Parroquia Matriz”
“Fiesta de la Palla”

“Feria dominical de
productos organicos”
“Elaboracion de
Artesanias”

Fuente: H. Gobierno Provincial de Tungurahua
Elaborado por: GUATO, S (2017)
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4.1.2 Anédlisis de la Categorizacion de los recursos naturales existentes en el entorno
de Las Pampas de Salasaka

Para el levantamiento de informacion de cada uno de los atractivos turisticos cercanos a
Las Pampas de Salasaka, se aplico fichas de jerarquizacion de atractivos turisticos 2017
emitidas por el Ministerio de Turismo (Véase Anexo 7), este proceso se llevara a cabo con

el apoyo del técnico de Turismo del Gad Municipal del Canton Tisaleo.
De igual forma, para obtener informacion acerca de los atractivos turisticos naturales
aplicé una encuesta a los visitantes que acuden al canton Tisaleo cuyos resultados y

analisis se describen a continuacion:

Lugar de procedencia de los visitantes a Tisaleo

Tabla 8: Lugar de procedencia de los visitantes a Tisaleo

Datos generales

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos Ambato 34 28.3 28.3
Cevallos 6 5.0 33.3
Pelileo 16 13.3 46.7
Pillaro 29 24.2 70.8
Quito 35 29.2 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Gréfico 1: Lugar de procedencia

lugar de procedencia

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Anélisis

Del total de encuestas aplicadas a los visitantes en el canton Tisaleo se establece que el
29.17% son de la ciudad de Quito, el 28.33 son de Ambato, el 24.17 son del cantdn Pillaro,
el 13.33 pertenecen a Pelileo y 5% corresponde a Cevallos.

Interpretacion

Los resultados evidencian que la gran parte de visitantes provienen de ciudades lejanas, tal
es el caso de las ciudades de Quito, Pillaro y Ambato quienes acuden al cantén por
diversos motivos ya sea su gastronomia, visitar los paramos o participar de la cultura
Tisalefia, quienes, a su vez, pueden convertirse en turistas potenciales para la adquisicion

de los nuevos productos turisticos propuestos en el canton Tisaleo.
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Rango de Edad

Tabla 9: Rango de Edad

Datos generales

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos 20-30 35 29.2 29.2
31-45 42 35.0 64.2
46-65 30 25.0 89.2
Mayores 13 10.8 100.0
de 65
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S. (2017)

Gréfico 2: Rango de edad

arios de vida

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

De un total de 120 encuestados dentro del cantdn Tisaleo el 35% corresponde a personas
de entre 31-45 afios, el 29.17% pertenece a visitantes de entre 20-30 afios, posteriormente
el 25% corresponde a personas de 46-65 y finalmente el 10.83% se trata de visitantes
mayores de 65 afos.

Interpretacion

A partir de la encuesta aplicada se puede determinar que las personas de entre 31-45 y 20-
30 afios son las que predominan al visitar el canton, es asi como estas personas estan
interesadas en realizar actividades de montafia y vivir la cotidianidad de la gente y son
quienes se convertiran en el mercado objetivo y se planteara estrategias de mercadeo y la

generacion de productos turisticos acorde a sus necesidades.
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Género

Tabla 10: Género

Datos generales

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos masculino 63 52.5 52.5
femenino 57 47.5 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S. (2017)

Grafico 3: Género

sexo

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Anélisis
De la encuesta aplicada a los visitantes en el canton Tisaleo el 52.5% fueron de género
masculino mientras que el 47.5% fue femenino.

Interpretacion

De acuerdo con los resultados se puede determinar que el indice mayor es el de hombres,
esto sucede por la facilidad de contribuir con la informacion solicitada en la encuesta, pero
de igual forma el porcentaje de las mujeres es admisible para el desarrollo de estrategias de

productos turisticos.
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1. ¢ Con qué frecuencia visita el canton Tisaleo?

Tabla 11: Tabulacion Pregunta 1

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos Fines de 28 23.3 23.3
semana
Entre 12 10.0 33.3
semana
Feriados 80 66.7 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 4: Representacion grafica Pregunta 1

4Con qué frecuencia el canton Tisaleo?

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

Del total de respuestas que fueron transmitidas por el pablico entrevistado el 66.67% visita

el canton Tisaleo en feriados, el 23.33% sefiala que prefiere visitarlo los fines de semana y

por altimo el 10% entre semana.

Interpretacion

Acorde a los datos recabados se deduce que los visitantes viajan al cantdén Tisaleo en
feriados, porque en estas fechas tienen mayor facilidad para transportarse y cuentan con
mayor disponibilidad de tiempo, por lo tanto, sera en estas épocas donde se va a realizar
mayor difusion de los productos turisticos e informar acerca de los lugares que estas

personas pueden visitar en su recorrido con el propdésito de que puedan pernoctar en este

maravilloso canton.
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2. ¢Cuél es el motivo principal de visita al cantén Tisaleo?

Tabla 12: Tabulacion Pregunta 2

Frecuencia  Porcentaje Porcentaje

acumulado
Degustar de la gastronomia (fritada, turrones, lacteos.) 30 25.0 25.0
Visitar los péaramos, lagunas, volcan Carihuayrazo, 46 38.3 63.3
montafias, granjas agricolas.
Participar de la cultura (Fiesta religiosa en honor a 44 36.7 100.0
Santa Lucia, celebracion del Inga Palla)
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S. (2017)

Gréfico 5: Representacion grafica Pregunta 2

¢Cudl es ¢l motivo principal de visita al cantén Tisaleo?

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

El total de las respuestas obtenidas por los encuestados se establece que el 38.33% visitan
el canton por su naturaleza como los paramos, lagunas, volcan Carihuayrazo, montafas,
granjas agricolas, el 36.67% de los visitantes acuden por motivos culturales como fiestas
religiosas, celebracion del Inga Palla, museos y artesanias. Finalmente, el 25% corresponde

a personas que visitan por la gastronomia como la fritada, turrones, lacteos.

Interpretacion

Esto permite conocer que los visitantes estan interesados en el turismo de naturaleza que
permita el contacto con el entorno natural, es decir estan interesados en recorrer los
paramos, lagunas, el volcan Carihuayrazo, por ende, se dara el incremento de la visita a los
atractivos turisticos naturales a través de los productos turisticos generados exclusivamente

para amantes de la naturaleza.

47



3. Generalmente ¢ cuantas personas viajan con Ud.?

Tabla 13: Tabulacion Pregunta 3

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos Solo 5 4.2 4.2
1 3 2.5 6.7
2 9 7.5 14.2
3 26 21.7 35.8
4 o0 77 64.2 100.0
mas
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 6: Representacion grafica Pregunta 3

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

El 64.17% de la poblacion encuestada afirma que siempre viajan 4 0 mas personas, el
21.67% suelen trasladarse entre 3 personas, mientras que el 7.5% con dos, el 4.16%

prefiere viajar solo, por ultimo, el 2.5% viaja con un solo acompafiante.

Interpretacion

A través del anélisis realizado se puede decir que la mayoria de los visitantes viajan con 4
0 mas acompafantes, generalmente realizan viajes en familia o grupos de amigos lo cual
representa una gran ventaja para la investigacion, debido a que al momento de la difusion
de los productos turisticos se puede llegar a mayor cantidad de mercado meta y haciendo

gue estas personas opten por seleccionar los huevos productos en el cantén.
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4. ¢ Por cuantas ocasiones ha visitado el Sector Las Pampas de Salasaka?

Tabla 14: Tabulacion Pregunta 4

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos Ninguna 70 58.3 58.3
1 34 28.3 86.7
2 16 13.3 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 71: Representacion grafica Pregunta 4

¢Por cuantas ocasiones ha visitado el sector “Las Pampas de Salasaka"?
Wringuna

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

La mayoria de los visitantes encuestados manifiestan que no han realizado ninguna visita
al sector Las Pampas de Salasaka con un 58.33%, mientras que el 28.33% ha realizado solo

una visita y el 13.33% lo han visitado por 2 ocasiones.

Interpretacion

Esto permite establecer que la mayor parte de los visitantes desconocen el sector Las
Pampas de Salasaka, no conocen el potencial turistico que posee en sus alrededores, sus
atractivos naturales y las actividades que podrian realizar, es asi que es necesario definir
productos turisticos para que estas personas puedan adquirirlos y puedan conocer los

atractivos que cuentan con gran valor paisajistico en toda esta zona.
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5. ¢ Qué atractivos conoce o le gustaria conocer en los alrededores de “Las Pampas de

Salasaka”?

Tabla 15: Tabulacién Pregunta 5

Frecuencia Porcentaje Porcentaje acumulado

Volcan Carihuayrazo 54 45.0 45.0
Laguna Malenda 10 8.3 53.3
Laguna Cocha Helada 8 6.7 60.0
Laguna Cocapon 7 5.8 65.8
Minas de Molina 15 12.5 78.3
Cerro Lacustre Pufialica 26 21.7 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 8: Representacion grafica Pregunta 5

¢ Queé atractivos conoce %Ie gustaria cunacer:’n los alrededores de ‘“Las

ampas de Salasaka™?

momoER

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Analisis

Se puede recalcar que el 45% de los encuestados tiene mayor interés en conocer el volcan
Carihuayrazo, seguido el 21.67% el cerro lacustre Puiialica, el 12.5% las Minas de Molina,
posteriormente el 8.33%, el 6.66% Yy el 5.83% estan interesados en visitar las lagunas de

Malenda, Cocha Helada y Cocapon respectivamente.

Interpretacion

De acuerdo con la ilustracién del grafico se puede percatar que la gran parte de los
visitantes muestran un alto interés en conocer el volcan Carihuayrazo, aunque el cerro
lacustre Pufalica también tiene un alto porcentaje de aceptacion, por ende, se puede
aprovechar de estos atractivos y proponer a los visitantes en recorrer por los demas
atractivos turisticos que también poseen alto valor paisajistico que pueden captar el interés

de los turistas.
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6. ¢Cree usted que los atractivos turisticos naturales identificados en los alrededores
de Las Pampas de Salasaka son relevantes para que pueda ser considerado como un

destino?

Tabla 16: Tabulacion Pregunta 6

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Muy de acuerdo 10 8.3 8.3
De acuerdo 75 62.5 70.8
Poco de acuerdo 20 16.7 87.5
Desacuerdo 15 125 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Griéfico 9: Representacion gréfica Pregunta 6

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

En el gréfico se puede observar que un 62.5% esta de acuerdo que los atractivos turisticos
naturales identificados en los alrededores de Las Pampas de Salasaka son relevantes para
que pueda ser considerado como un destino, mientras que 16.67 esta poco de acuerdo, el

12.5% esta en desacuerdo y el 8.33% se encuentra muy de acuerdo.

Interpretacion

Los visitantes encuestados estan de acuerdo en que los atractivos turisticos naturales
identificados en los alrededores de Las Pampas de Salasaka son relevantes para que pueda
ser considerado como un destino, debido a su gran belleza natural y es uno de los sitios
mas relevantes para Tisaleo debido a que cuentan con un gran patrimonio natural de donde
surge el agua para abastecer a la poblacion local, por ello es fundamental la estructuracion
de productos turisticos que abarquen estos atractivos naturales y de ser necesario los
servicios turisticos sean prestados por los mismos pobladores de las localidades cercanas

para que exista una interaccion entre los turistas y los pueblos rurales.
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7. ¢Qué tipo de actividades le interesaria realizar en los sitios turisticos existentes en

los alrededores de “Las Pampas de Salasaka”?

Tabla 17: Tabulacion Pregunta 7

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado

Observacion de flora, fauna 15 125 125
y paisajes naturales
Caminatas, treking, 30 25.0 37.5
senderismo
Vista  panordmica  de 8 6.7 44.2
Tisaleo y de los cantones
cercanos
Paseo en caballo 20 16.7 60.8
Hacer camping bajo las 12 10.0 70.8
estrellas

Validos Paseos por la naturaleza 10 8.3 79.2
interactuando con el
entorno natural
Participar de actividades de 8 6.7 85.8
entretenimiento diurnos 'y
nocturnos en la montafia
Realizar pequefias 8 6.7 925
excursiones nocturnas
Safari (expedicién) 9 75 100.0
fotografico
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 10: Representacion gréfica Pregunta 7

& Qué tipo de actividades le interesaria realizar en los sitios turisticos existentes
en los alrededores de “Las Pampas de Salasaka”?

[ Observacion de flora, fauna
¥ paisajes naturales
Caminatas, treking,

B gehaerisms
Vista panoramica de Tisaleo
'y de 1os cantones cercanos
P

a
[Hacer camping bajo las
estrellas

Paseos por la naturaleza
Minteractuando con el entorno
natural

Al
Participar e actividades de

Hentretenimiento diurnos y
nocturmos en Iz montaria

[Reslizar pequsfias
excursiones nocturnas

[mSaran (expedicién)
fotografico

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Andlisis

De los resultados obtenidos el 25% le interesa hacer actividades como caminatas, trekking
y senderismo, el 16.67% desearia realizar paseos en caballo, el 12.5%, la observacién de
flora, fauna y paisajes naturales, ademaés el 10% quisiera hacer camping bajo las estrellas,
el 8.33% prefiere paseos por la naturaleza interactuando con el entorno natural, el 7.5 % se
interesa por realizar safari (expedicion) fotografico y finalmente, el 6.66% tiene la misma
aceptacion en actividades como vista panoramica de Tisaleo y de los cantones cercanos,
participar de actividades de entretenimiento diurnos y nocturnos en la montafa y realizar

pequefias excursiones nocturnas.

Interpretacion

Muchos de los visitantes se sienten atraidos por realizar actividades en la montafia como
caminatas o trekking, ademas de la observacion de flora, fauna y los entornos naturales que
existen en estas zonas, debido a que muchos de ellos consideran que los recursos naturales
tienen un valor insuperable, puesto cada lugar cuenta con recursos propios de cada lugar
que no pueden ser comparados con algun otro sitio en el pais. Asimismo, es indispensable
afiadir actividades de entretenimiento para que el turista pueda distraerse como paseos en
caballo, realizar camping o hacer excursiones nocturnas. Hoy en dia se puede verificar que
los turistas buscan un turismo de naturaleza que les permita expandir sus conocimientos y
explorar por lugares diferentes a los habituales. He alli la importancia de generar productos
para satisfacer a este tipo de demanda.
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8. ¢ Qué servicios adicionales le gustaria recibir durante el recorrido turistico?

Tabla 18: Tabulacion Pregunta 8

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos Alimentacion 55 45.8 45.8
Transporte 35 29.2 75.0
Guianza 16 13.3 88.3
turistica
Material 8 6.7 95.0
informativo
Traductores 6 5.0 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Graéfico 11: Representacion grafica Pregunta 8

¢Que servicios adicionales le gustaria recibir durante el recorrido turistico?

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

La mayoria de las personas encuestadas manifiestan que en su recorrido lo mas importante
es incluir la alimentacion con un 45.83%, el 29.17% afirma que se adhiera el transporte, el
13.33% considera importante la guianza turistica, el 6.66% espera recibir material
informativo y el 5% por traductores.

Interpretacion

Durante un recorrido turistico es fundamental la prestacion de los servicios turisticos, los
visitantes consideran a la alimentacion, transporte y guianza turistica como servicios
infaltables en los recorridos turisticos. Estos servicios deben ser de calidad que superen las
expectativas de los turistas y despierte el interés por recorrer los atractivos turisticos mas

de una sola vez y de la misma manera se pueda incrementar la demanda turistica al canton.
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9. Una vez que ha seleccionado las actividades y servicios turisticos. Usted estaria

dispuesto a adquirir un paquete turistico de:

Tabla 19: Tabulacién Pregunta 9

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos Un 20 16.7 16.7
dia
2 dias 70 58.3 75.0
3 dias 30 25.0 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 12: Representacion grafica Pregunta 9

Una vez que ha selecclonado las actividades y serviclos turisticos. Usted estaria
dispuesto a adquirir un paquete turistica de:

Wuna
Wi
o

3eine

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

De las personas encuestadas el 58.33% estaria dispuesto a adquirir un paquete turistico de

2 dias, el 25% uno de 3 dias y el 16.67% un paquete turistico de un dia.

Interpretacion

De acuerdo con la informacion obtenida se puede notar que los visitantes estarian
dispuestos a adquirir un paquete turistico de 2 dias una noche, por motivo que el cantén no
es aun considerado un destino turistico potencial en el cual puedan permanecer mas tiempo
en él y realizar diversos tipos de turismo. Por lo tanto, al incrementar la demanda al canton
ayudaria a mejorar la actividad turistica y sobre todo que después de un proceso de
planificacién adecuado los atractivos turisticos se conviertan en productos demandados por
los turistas.
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10. Aproximadamente ¢Cuanto seria su gasto diario en ddlares por los siguientes

servicios? Alojamiento

Tabla 20: Tabulacion Pregunta 10; Alojamiento

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos Menos de 10 40 33.3 33.3
De 10-30 60 50.0 83.3
De 31-50 20 16.7 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Grafico 23: Representacion grafica Pregunta 10; Alojamiento

Aproximadamente ¢, Cuanto seria su gasto diario en dolares por los siguientes

servicios? Alojamiento

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

Se puede recalcar que el 50% de los encuestados pagarian de 10-30 ddlares por el servicio

de alojamiento, el 33.33% pagaria menos de 10 ddlares y el 16.67% de 31-50 ddlares por

este servicio.

Interpretacion

Es indispensable realizar este analisis debido a que se debe generar productos turisticos

que cautiven al visitante y éste a su vez esté elaborado acorde a la disponibilidad del

turista. Ha tenido una alta influencia el poder adquisitivo de los visitantes y también

porqgue los establecimientos turisticos de alojamiento estan Gnicamente acorde a un pago de

entre 10-30 doélares.
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Aproximadamente ¢Cuanto seria su gasto diario en dolares por los siguientes

servicios? Alimentacion

Tabla 21: Tabulacién Pregunta 10; Alimentacion

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos Menos de 10 30 25.0 25.0
De 10-20 70 58.3 83.3
De 21-40 20 16.7 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 14: Representacion grafica Pregunta 10; Alimentacion

Aproximadamente ;,Cuanto seria su gasto diario en délares por los siguientes
servicios? Alimentacién

M enos de 10
Hpe 1020
Ope21-40

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

Se observa que del 100%, el 58.33% de visitantes pagarian de 10-20 ddlares por el servicio

de alimentacion, el 25% menos de 10 ddlares y el 16.67% de 21-40 ddlares.

Interpretacion

De igual forma los productos turisticos que se oferten en el canton Tisaleo deben estar

desarrollados conforme a las necesidades de los visitantes y al perfil que mayor predomine

en dicho canton. Asimismo, la cantidad predominante dada por los turistas esta evaluada

en los gastos diarios de alimentacion que realizan con sus acompafantes al estar en

Tisaleo.
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Aproximadamente ¢Cuanto seria su gasto diario en ddélares por los siguientes

servicios? Transporte

Tabla 22; Tabulacion Pregunta 10; Transporte

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos Menos de 10 60 50.0 50.0
De 10-20 30 25.0 75.0
De 21-40 30 25.0 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Grafico 15: Representacion grafica Pregunta 10; Transporte

Aproximadamente ; Cuanto seria su gasto diario en dola
servicios? Transporte

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

En el grafico se puede observar que un 50% de visitantes encuestados pagarian menos de
10 dolares por el servicio de transporte turistico diario, un 25% coinciden de 10-20 ddlares
y de 21-40 dolares.

Interpretacion

Asimismo, los productos turisticos que se proyecten en todo lugar turistico deben estar
basados en un estudio de mercado para que puedan tener aceptacion por parte de los
turistas y el consumo de estos. El transporte turistico es otro de los elementos que los
visitantes consideran indispensable al realizar el recorrido y su respuesta estd basada en la
distancia y tiempo de los lugares a visitar dentro del canton.
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11. ¢(Cuénto estaria dispuesto a pagar por un recorrido turistico todo incluido
(transporte, alimentacién, alojamiento, servicio de guia turistico) de una duracion de

2 dias 1 noche?

Tabla 23: Tabulacién Pregunta 11

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
40 ddlares 40 33.3 33.3
41-60 ddlares 60 50.0 83.3
61 a 80 ddlares 14 11.7 95.0
80 a 100 ddlares 6 5.0 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 16: Representacion grafica Pregunta 11

¢ Cudnto estaria dispuesto a pagar por un recorrido turistico todo incluido
(transporte, alimentacion, alojsmiento, servicio de guia turistico) de una duracion
de 2 dias 1 noche?

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

El 50% de los visitantes encuestados dicen estarian dispuestos a pagar por un recorrido
turistico todo incluido (transporte, alimentacién, alojamiento, servicio de guia turistico) de
una duracion de 2 dias 1 noche de 41-60 dolares, el 33.33% en 40 ddlares, el 11.67%

representa a un rango de 61-80 ddlares y sélo el 5% de 81-100 ddlares.

Interpretacion

Al momento de ofertar un paquete turistico completo con todos los servicios como
alojamiento, alimentacion, transporte y guianza, el precio del recorrido debe estar
establecido en funcion de la disponibilidad del mercado objetivo para que los turistas
puedan adquirir los productos turisticos. De igual forma, los turistas sustentan su respuesta
en las actividades a realizar, la calidad del servicio a recibir y el poder adquisitivo de cada

uno de ellos.
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12. ;Considera usted que a través de la generacion de productos turisticos se puede

incrementar la demanda turistica al cantén Tisaleo?

Tabla 24: Tabulacién Pregunta 12

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Validos Muy de acuerdo 20 16.7 16.7
De acuerdo 65 54.2 70.8
Poco de acuerdo 18 15.0 85.8
Desacuerdo 17 14.2 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 17: Representacion gréfica Pregunta 12

iConsidera usted que a través de la generacion de productos turisticos se
puede incrementar la demanda turistica al cantén Tisaleo?

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

Se puede recalcar que el 54.17% de los encuestados se encuentran de acuerdo en que a
través de la generacion de productos turisticos se puede incrementar la demanda turistica al
canton Tisaleo, mientras que el 16.67 estdn muy acuerdo, el 15% poco de acuerdo y 14.17

estan en desacuerdo.

Interpretacion

Mediante el analisis realizado se puede decir que los visitantes en su mayoria afirman que
la generacion de productos turisticos atraera la demanda al canton, porque actualmente no
existen productos definidos que se puedan ofertar a los turistas, se sabe que los atractivos
son relevantes, pero son poco visitados por los turistas, por lo tanto, es benéfico generar

productos turisticos que ayude a diversificar la oferta del canton.
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13. ¢Con qué medios le gustaria ser informado sobre las rutas (recorridos) turisticas
gue se establezcan en Tisaleo?

Tabla 25: Tabulacion Pregunta 13

Frecuencia Porcentaje Porcentaje
acumulado
Vaélidos Correo electronico 20 16.7 16.7
Material 25 20.8 37.5
promocional
(tripticos,
volantes)
Redes sociales 75 62.5 100.0
Total 120 100.0

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Gréfico 18: Representacion grafica Pregunta 13

4Con qué medios e gustaria sef informada sobre las rutas (recorridos) turisticas
qQue s establezcan en Tisaleo?

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Andlisis

El 62.5% de los encuestados afirman que les gustaria ser informado sobre las rutas
(recorridos) turisticas que se establezcan en Tisaleo a través de redes sociales, el 20.83%

por medio de material promocional (tripticos, volantes) y el 16.67% por correo electronico.

Interpretacion

De acuerdo con la ilustracion del grafico se puede notar que la gran parte de personas
prefieren recibir informacion sobre rutas o recorridos turisticos por redes sociales, como se
conoce hoy en dia, la mayoria de informacion se transmite a través de internet y para la

poblacion actual se facilita este proceso mediante el uso de la tecnologia.
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4.2 Verificacion de la hipotesis
Para verificar la investigacion se aplicé el método estadistico chi cuadrado (X?2).
4.2.1 Planteamiento de la hipotesis

HO: Hipotesis nula

HO: Las Pampas de Salasaka NO aporta a la generacion de productos turisticos del canton
Tisaleo

H1: Hipotesis alternativa

H1: Las Pampas de Salasaka Sl aporta a la generacion de productos turisticos del canton
Tisaleo

Modelo matematico

HO= O#E

H1=O=E

Modelo estadistico

Para verificar la hipotesis se aplica la siguiente formula:

(0 —E)?

2 __
X » E

Donde:

X2=Chi-cuadrado
Y = Sumatoria
O = Frecuencia observada

=  Frecuencia esperada
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4.2.2 Seleccion del nivel de significacion

Para la verificacion de la hipdtesis se utilizara un nivel de significacion de a=0.05

4.2.3 Descripcion de la poblacion

Se toma a la poblacion de la investigacion de campo realizada a los visitantes en el canton

Tisaleo.

Tabla 26: Descripcion de la poblacién

Poblacion Personas
Visitantes 120
Total 120

Fuente: Encuestas aplicadas

Elaborado por: GUATO, S (2017)

4.2.4 Céalculo del CHI cuadrado

Para determinar el grado de libertad se aplica la siguiente formula:
gl= (# de filas - 1) (# de variables - 1)

Reemplazando los datos

gl= (4-1) *(4-1)

gl=3)* ()
gl=9

4.2.4.1 Chi cuadrado tabular

Al tener 9 grados de libertad y un nivel de significacion de 0,05 se tiene un chi cuadrado

tabular de tabular de x% =16,9.
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4.2.4.2 Célculo del Chi cuadrado

Tabla 27: Frecuencias observadas

VARIABLE INDEPENDIENTE:

Pampas de Salasaka

VARIABLE DEPENDIENTE:

Producto turistico

P6.

Pregunta 1: (Cree usted que los atractivos
turisticos naturales identificados en los
alrededores de Las Pampas de Salasaka son
relevantes para que pueda ser considerado

como un destino?

P12.

Pregunta 2: ;Considera usted que a traves

de la generacion de productos turisticos se

puede incrementar la demanda turistica al

cantén Tisaleo?

ALTERNATIVAS O O TOTAL

(Frecuencias (Frecuencias Observadas)
Observadas)

Muy de acuerdo 10 20 30

De acuerdo 75 65 140

Poco de acuerdo 20 18 38

Desacuerdo 15 17 32

TOTAL 120 120 240

Fuente: Encuestas aplicadas

Elaborado por: GUATO, S (2017)

64




Tabla 28: Frecuencias esperadas

VARIABLE INDEPENDIENTE: Pampas de Salasaka

P6.

Pregunta 1: ¢(Cree usted que los atractivos turisticos naturales identificados en los
alrededores de Las Pampas de Salasaka son relevantes para que pueda ser

considerado como un destino?

VARIABLE DEPENDIENTE: Productos turisticos

P12.

Pregunta 2: ;Considera usted que a través de la generacion de
productos turisticos se puede incrementar la demanda turistica al
canton Tisaleo?

E E E E E E E E E E
ALTERNATIVAS (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias | (Frecuencias
esperadas) esperadas) esperadas) esperadas) esperadas) esperadas) esperadas) esperadas) esperadas) esperadas)
Muy de | 59 1,67 12,50 3,33 2,50 20 1,67 5,42 1,50 1,42
acuerdo
De acuerdo 65 5,42 40,63 10,83 8,13 65 12,50 40,63 11,25 10,63
Poco de | g 1,50 11,25 3 2,25 18 3,33 10,83 3 2,83
acuerdo
Desacuerdo 17 1,42 10,63 2,83 2,13 17 2,50 8,13 2,25 2,13
TOTAL 120 10 75 20 15 120 20 65 18 17

Fuente: Encuestas aplicadas

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Tabla 29: Chi X?

o) E (O-E) (O-E)? Lok
0,00 1,67 -1,67 2,78 1,67
0,00 5,42 -5,42 29,34 5,42
8,00 1,50 6,50 42,25 28,17
2,00 1,42 0,58 0,34 0,24
20,00 12,50 7,50 56,25 4,50
55,00 40,63 14,38 206,64 5,09
0,00 11,25 -11,25 126,56 11,25
0,00 10,63 -10,63 112,89 10,63
0,00 3,33 -3,33 11,11 3,33
10,00 10,83 -0,83 0,69 0,06
10,00 3,00 7,00 49,00 16,33
0,00 2,83 -2,83 8,03 2,83
0,00 2,50 -2,50 6,25 2,50
0,00 8,13 -8,13 66,02 8,13
0,00 2,25 -2,25 5,06 2,25
15,00 2,13 12,88 165,77 78,01
X2 calculado 180,40

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Gréfico 19: Representacién gréafica de aceptacion y rechazo (Campana de Gauss)

Fuente: Encuestas aplicadas
Elaborado por: GUATO, S (2017)

4.2.5 Decision

Con 9 grados de libertad y un nivel de confiabilidad del 95%, dado que el valor del chi
cuadrado calculado X?=180,39 y es mayor al chi cuadrado tabular de x% =16,9, por lo

tanto, se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la hipétesis alternativa que dice “Las Pampas

de Salasaka Sl aporta a la generacion de productos turisticos del canton Tisaleo”.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. Conclusiones

Una vez analizado el inventario de atractivos turisticos del canton Tisaleo se
concluye que los mas relevantes son el volcan Carihuayrazo, Cerro Lacustre
Pufalica y Laguna Malenda cuyos atractivos naturales se han destacado dentro de
la investigacion para el desarrollo de productos turisticos, sin embargo, dichos
sitios naturales no han sido completamente difundidos hacia los turistas por lo que
se ha evidenciado en el resultado de tabulacion donde la mayor parte de los
visitantes desconocen el potencial de los atractivos turisticos ya antes mencionados.

Al categorizar los recursos naturales que se encuentran en el canton Tisaleo,
especificamente en el entorno de Las Pampas de Salasaka se ha identificado los
siguientes: Laguna Cocapon, Laguna Cocha Helada y Minas de Molina los cuales
pueden contribuir al desarrollo turistico en el cantdén Tisaleo, ademas cuyos
atractivos naturales poseen un valor paisajistico Unico debido a que albergan una

gran diversidad de flora y fauna propias del paramo.

Existe un gran nimero de visitantes que acuden al cantén Gnicamente por motivos
de las festividades y gastronomia tipica. Esto ha ocasionado que Tisaleo no
diversifique la oferta turistica por lo que los visitantes desconocen del valor
paisajistico de los recursos naturales alli encontrados. Es asi como la poblacion
investigada estd de acuerdo que la generacion de productos turisticos permitird
mayor afluencia de turistas al cantdén Tisaleo, por ende, incrementar la actividad

turistica, y aumento de los ingresos economicos.

Finalmente se concluye que la mayor parte de turistas que visitan el cantdn Tisaleo
se encuentran motivados en conocer los atractivos naturales descritos en el entorno
de Las Pampas de Salasaka y realizar actividades en la montafia como trekking, la

observacion de flora y fauna y los paisajes naturales existentes en estas zonas.
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5.2. Recomendaciones

e Gestionar con las autoridades competentes la diversificacion de innovadores
productos turisticos que capten la atencion de los turistas y que afiadan valor al
lugar donde se encuentren para atraer mayor demanda y pueda posicionarse en un

destino altamente solicitado.

e Incentivar a las comunidades rurales del canton a involucrarse en la actividad
turistica, mediante diferentes emprendimientos turisticos apoyados por los
gobiernos competentes, convirtiéndose en una opcion que puede generar ingresos

econdmicos adicionales a los de su actividad habitual.

e Plantear a las autoridades involucradas el mejoramiento de estrategias de difusion
de los atractivos turisticos que abarca Las Pampas de Salasaka en sus alrededores
para incrementar la afluencia turistica a dicho sector y aprovechar el potencial

turistico que estos atractivos poseen.

e Generar en los pobladores cercanos a los atractivos turisticos naturales del canton el
interés en el cuidado y conservacion de los mismos, mediante capacitaciones en
tematicas relacionadas con la capacidad de carga, sostenibilidad, impactos
ambientales para lograr una mayor conciencia ambiental y la importancia de
conservar los paramos y demas recursos naturales para que los visitantes puedan

apreciar y disfrutar del valor paisajistico que este canton posee.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1 Datos informativos

6.1.1 Titulo

Elaboracion de un Manual de Emprendimiento de Turismo Rural y Disefio de una Ruta
Turistica

6.1.2 Ubicacion de la intervencion

Provincia: Tungurahua

Canton: Tisaleo

Sector: Pampas de Salasaka

Limites:

Norte: canton Ambato

Sur: cantones Ambato y Mocha

Este: cantones Cevallos y Mocha

Oeste: canton Ambato

Poblacion: 13.462 habitantes (Proyecciones INEC, 2015)
Clima: Temperatura promedio anual es de 15 °C
Altitud: 3400 msnm

6.1.3 Entidades ejecutoras

La propuesta estara bajo la responsabilidad del GAD Municipal del Cantén Tisaleo

6.1.4 Equipo técnico responsable

Miembros del GAD Municipal del Cantén Tisaleo.
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6.1.5 Beneficiarios

Habitantes del canton Tisaleo y visitantes.

Tiempo estimado de ejecucidn: Inicio: noviembre 2017 Fin: febrero 2018.
Equipo técnico responsable: Investigadora: Silvana Guato

Colaboracion: GAD Municipal de Tisaleo y Asociacion Corazon de Jesus

6.1.6 Ubicacion de la propuesta

Imagen 1: “Ubicacién de la propuesta”

Tisaleo

Latitud: -1.35
Longitud: -78.6667

Realizar otra busqueda

Mapa  Satélite

Google

Fuente: Google Maps
Elaborado por: GUATO, S (2017)
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6.2 Antecedentes de la propuesta

En base a la investigacion previamente realizada a los visitantes se puede concluir que la
gran parte de ellos desconocen los atractivos turisticos existentes en los alrededores de Las
Pampas de Salsaka, de su gran belleza paisajistica y las actividades que se pueden hacer en
estos sitios naturales, los cuales son capaces de motivar a los turistas amantes de la

naturaleza a continuas visitas por estos majestuosos lugares.

De acuerdo con la investigacion de campo ejecutada se pudo evidenciar que los atractivos
turisticos de los alrededores de Las Pampas de Salasaka tiene alto potencial turistico
natural y para poder aprovecharlo es necesario la colaboracion de todos los miembros
competentes, tanto de las autoridades provinciales, cantonales y parroquiales, como de los
habitantes cercanos a este sector, quienes pueden aportar de alguna manera al desarrollo de

la actividad turistica en el canton.

Es asi que en el cantdn Tisaleo es necesario motivar a los visitantes y pobladores acerca del
potencial turistico natural que ostenta Las Pampas de Salasaka en sus alrededores, por
ende, a través del planteamiento de desarrollo de turismo rural en la Parroquia Quinchicoto
con la Asociacion Corazon de Jesus se busca aprovechar y difundir estos atractivos
turisticos naturales, a méas que los turistas tienen la oportunidad de vivenciar e interactuar
con la poblacion local en las préacticas tradicionales evitando la pérdida de su identidad

ayudaran a fortalecer la economia rural en dicho sitio.

De igual manera, otro de los productos turisticos que contribuira a incrementar la afluencia
de la demanda por los atractivos naturales es el disefio de una ruta turistica, mediante la
cual sera mas factible su visita y favorecera a difundir los atractivos turisticos naturales e
igualmente a mejorar la actividad turistica en el canton, permitiendo incrementar ingresos
economicos a los actores directamente involucrados en dicha actividad. La ruta turistica
representa una herramienta de suma importancia debido a que facilitara la pernoctacion y
el recorrido de los visitantes por cada uno de los atractivos turisticos naturales existentes en

Las Pampas de Salasaka.
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6.3 Justificacion

En los ultimos afios ha crecido la importancia del turismo rural puesto que supone un
nuevo producto turistico cuyos beneficios incrementan la economia rural. Hoy en dia los
turistas buscan un turismo vivencial y mas individualizado, muestran un alto interés por el
contacto con la naturaleza y la poblacion local que permita la participacion de los visitantes
con la comunidad en las diferentes actividades.

La implementacion de este tipo de turismo en un area rural tiene varios beneficios, entre
ellos ayuda a preservar las costumbres y tradiciones de los pueblos y comunidades. Al
fomentar este tipo de turismo que no es de masas, pero si es de conciencia sobre las
personas Y el entorno natural, se puede contribuir a que se incremente la economia de la
Parroquia Quinchicoto y lograr que los colaboradores participen activamente con los

turistas evitando la pérdida de la identidad con sus practicas cotidianas y tradicionales.

Por otra parte, en lo referente a la ruta turistica los visitantes pueden sentirse atraidos por
nuevas ofertas en el canton. El disefio de una ruta turistica conlleva explorar y conocer los
atractivos turisticos naturales existentes en los alrededores de Las Pampas de Salasaka, de
la misma manera incrementar la actividad turistica mediante la prestacién de diferentes
servicios turisticos con el objeto de cubrir las expectativas de los visitantes y de esta

manera incrementar la demanda turistica al canton.

Es factible desarrollar la propuesta planteada en vista de que esta herramienta se convertira
en una estrategia de desarrollo turistico y socioeconémico de la localidad, lo cual permitira
mejorar el turismo en el cantén. Ademas, proporcionara a los visitantes el contacto directo
con el entorno natural, generando el habito de preservar y conservar la biodiversidad en
estas areas naturales y a la vez ganar reconocimiento de los atractivos naturales a nivel

nacional e internacional.

Finalmente, es importante destacar que las autoridades locales y las poblaciones cercanas a
Las Pampas de Salasaka han generado interés en involucrarse en el trabajo investigativo y
lo que se busca es mejorar la afluencia turistica y por ende un mejor desarrollo economico

para el cantén.
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6.4 Objetivos

6.4.1 Objetivo General

Elaborar un Manual de Emprendimiento de Turismo Rural y Disefiar una Ruta Turistica

para fortalecer el desarrollo del turismo en el cantén Tisaleo.

6.4.2 Objetivos Especificos

e Analizar la informacion bésica sobre los atractivos turisticos que aporten a la
elaboracion del Manual de Emprendimiento de Turismo Rural y el Disefio de la
Ruta Turistica

e Elaborar el Manual de Emprendimiento de Turismo Rural para el canton Tisaleo

e Disefiar la Ruta Turistica “Los Caminos del Agua” del canton Tisaleo

e Socializar el Manual de Emprendimiento de Turismo Rural con la Asociacion
Corazon de Jesus y su posible implementacion

e Socializar la ruta turistica “Los Caminos del Agua” con las autoridades del GAD
Municipal del canton Tisaleo

e Promocionar la ruta turistica “Los Caminos del Agua”
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6.5 Modelo Operativo

Tabla 30: Modelo Operativo de la Propuesta

Fases Objetivos Actividades Recursos Responsable Tiempo
Socializar la propuesta Establecer una reunion
Socializacién con las autoridades del Presentar la propuesta. Humano Silvana Guato 2 dias
GAD  Municipal de Recoleccion de informacién e Computador
Tisaleo y la Asociacion ideas Proyector
Corazon de Jesus.
Anadlisis y observacion de las Camara fotogréafica
Planificacion Planificar los potencialidades turisticas Humano Silvana Guato 15 dias
procedimientos y existentes en los alrededores de
actividades a realizarse las Pampas de Salasaka
con las autoridades vy
miembros participantes.
Ejecucion Identificacion  de  espacio Humano
Ejecutar las actividades geogréafico Camara fotografica Silvana Guato
planteadas en la Realizar un inventario de GPS 1 mes
propuesta. atractivos Ficha de inventario
Definir aspectos generales de
la ruta
Evaluacion Plantear el proceso y los Realizar un monitoreo vy
instrumentos para la seguimiento. Humano Silvana Guato 1 mes

evaluacion de la
propuesta.

Realizar un seguimiento con
las autoridades.

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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6.6 Desarrollo Operativo de la Propuesta

INTRODUCCION

Para que un destino turistico pueda ser exitosamente comercializado, debe basarse en la
creacion de productos turisticos definidos. Una vez determinado el producto a través de un
estudio de las necesidades de los turistas, es indispensable darlo a conocer, sin embargo,
hay que tener en cuenta que el aprovechamiento de los recursos turisticos en el canton es
minimo, esto ocurre por el desconocimiento del valor paisajistico que tienen los atractivos
y cuan Illamativo pueden llegar a ser para aquellas personas que nunca han gozado de algo
similar, puesto que cada lugar abarca riquezas naturales con caracteristicas extraordinarias

lo que le diferencia a unos sitios de otros.

Por lo tanto, se ha optado el planteamiento de desarrollo de turismo rural en la Parroquia
Quinchicoto con la participacion de los miembros de la Asociacion Corazon de Jesus,
quienes se encargaran de brindar los servicios turisticos a los visitantes que decidan
adquirir este producto. El desarrollo de esta actividad permitira mejorar la economia local a
partir de la demostracion y participacion de las costumbres, formas de vida y tradiciones

con el turista.

De igual forma en lo concerniente al segundo producto a desarrollar es el disefio de una
ruta turistica en la que abarque los atractivos turisticos mas importantes en los alrededores
de Las Pampas de Salasaka, donde se busca difundir, conservar y proteger cada uno de los
atractivos naturales identificados en este sector, de modo que puedan ser utilizados por las

generaciones futuras.
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6.7 ANALISIS DE FACTIBILIDAD

6.7.1 Factibilidad Operativa

El desarrollo de los dos productos tanto del turismo rural como el disefio de la ruta de los
atractivos turisticos naturales contribuyen en gran medida a incrementar la actividad
turistica en el canton Tisaleo, provincia de Tungurahua, la investigacion cuenta con la
facilidad necesaria para que se pueda ser entregado y ejecutado por las autoridades del
GAD Municipal del canton y la Asociacion Corazon de Jesds. Por lo tanto, se considera

que el desarrollo del presente trabajo investigativo es operativamente factible.

6.7.2 Factibilidad Socio-Cultural

En el &mbito social cultural es importante recalcar que los principales beneficiarios son los
habitantes del cantdn Tisaleo, principalmente los pobladores de la Parroquia Quinchicoto
donde se encuentra la Asociacion Corazdn de JesUs, debido a que a partir de la
dinamizacion de la actividad turistica existird un incremento en la economia local.
Ademas, los turistas locales, nacionales e internacionales, sin ninguna excepcién de
género, estatus econdémico, social, cultural y religioso, son otro de los entes fundamentales
debido a que forman parte de un componente indispensable para el desarrollo de la

actividad.

6.7.3 Factibilidad Ambiental

Para el desarrollo de la propuesta se ve pertinente aprovechar los recursos turisticos
naturales que posee Las Pampas de Salasaka en sus alrededores, tratando de evitar
impactos al entorno que degraden la materia prima del producto turistico y asimismo los
recursos Yy bienes encontrados en la Parroquia Quinchicoto. Ademas, la propuesta consiste
en difundir los atractivos turisticos de forma planificada y organizada para que el impacto

sea minimo y se pueda seguir conservando.
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6.7.4 Factibilidad Econémica

Para el planteamiento de desarrollo de turismo rural y el disefio de la ruta se obtiene los

siguientes rubros:

Tabla 31: Factibilidad econdmica

Descripcion Proveedor Cantidad  Costo Costo
unitario

Viaticos y Investigadora 5 $10 $50

subsistencia

Elaboracién Investigadora 1 $20 $20

del manual

Impresion del Investigadora 3 $15 $45

manual

Elaboraciéon de Investigadora 1 $10 $10

la ruta

Disefio grafico Disefiador 1 $45 $45

de la ruta

Impresiones de Investigadora 2 $3 $6

la ruta

Video Investigadora 2 $62 $124

promocional

TOTAL $300

Elaborado por: GUATO, S (2017)

6.8 Demanda Local e internacional

El nimero total de visitas registrado en 29 areas naturales en el Ecuador, en el afio 2015,
fue de 2.198.954 personas, de las cuales 1.655.131 fueron visitantes nacionales y 543.823
extranjeros, observandose un incremento del 2,4% respecto al afio 2014 (MINTUR, 2017).
Por lo tanto, Las Pampas de Salasaka cuenta con una atraccion turistica natural potencial
que puede ser difundida y, asimismo, atraer la demanda turistica nacional e internacional

interesada en conocer los sitios naturales.
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6.9 Perfil del cliente objetivo

El perfil del visitante que posee atraccion natural en lo general son personas que buscan
tener contacto directo con la naturaleza, prefieren sitios alejados de las grandes ciudades
como areas naturales, donde puedan apreciar la flora y fauna. En ocasiones sacrificando su
comodidad personal, debido a que estos lugares no siempre cuentan con espacios comodos
para el descanso requerido por el turismo y la satisfaccion de necesidades.

Ademas, son personas interesadas que buscan un intercambio cultural, quieren tener
contacto directo con la gente local, intercambiar experiencias, consumir la gastronomia
tipica, y todo aquello que represente una oportunidad para conocer la cultura local. El
perfil de este tipo de visitante, actualmente, es educado y con algin conocimiento previo
sobre el destino, el recurso a visitar y las posibles actividades a realizar, lo que da indicios
que tienen un nivel de educacion mas alto, es decir, son visitantes a los que les gusta estar

informados y antes de viajar investigan sobre la historia y geografia del destino a visitar.

De la misma manera, el hecho de visitar zonas naturales implica muchas veces desplazarse
largas distancias caminando y en un transporte por caminos que pudieran presentar
dificultades al estar al aire libre, por lo que el visitante interesado cuenta con la condicion
fisica para poder superar posibles complicaciones que se presenten. Al contrario, al turismo
de masas, el visitante, busca lugares menos concurridos; y como ventaja de esto, el servicio
que recibe es mas personalizado y con el debido interés que otros lugares no podrian

ofrecer.

Finalmente, esta dispuesto a colaborar con iniciativas para un mejor manejo de desechos,
reduccién del consumo de agua o energia y cualquier otro esfuerzo para reducir el impacto
negativo. Sin lugar a duda, una de las caracteristicas mas importantes en el visitante es su

conciencia ambiental y social.
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6.10 METODOLOGIA

6.10.1 TURISMO RURAL

En las ultimas dos décadas la actividad turistica se ha transformado en uno de los
elementos mas dindmicos de la economia mundial, produciéndose el turismo de masa
donde el hombre cada vez busca viajar de forma activa y responsable, valorando y
respetando las particularidades naturales y socioculturales de los sitios que visita. A partir
de ello, aparece el turismo rural y rutas turisticas como instrumentos mas importantes para

la promocion de las zonas que se destacan por su belleza natural.

Actualmente, el turismo rural constituye uno de los pilares fundamentales para el
mantenimiento de los pueblos rurales en lugares econémicamente poco desarrollados
asegurando el mantenimiento de bienes patrimoniales naturales y culturales. Esta
modalidad turistica ha aparecido con tal fuerza en paises de Latinoamérica, principalmente,
en la region andina del Ecuador, el cual se fundamenta en cualidades ambientales,
culturales y econdmicas. Acorde a lo expuesto por Thomé (2008), el turismo rural es
aquella actividad turistica que se desarrolla en un espacio rural, enfocada a turistas cuyo
motivo principal es el contacto con el entorno autdéctono que buscan una intima

interrelacién con la poblacion local.

De la misma manera, el turismo rural para Gonzélez (2008), se refiere a actividades
turisticas realizadas en espacios rurales, en pequefias localidades y lejos de territorios
urbanos de gran tamafio, en el cual los servicios turisticos como alojamiento, alimentacion,
guianza y actividades complementarias son ofrecidas y dirigidas por los mismos

propietarios de la zona.
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6.10.2 RUTA TURISTICA

En lo referente al segundo producto sobre rutas turisticas, éstas deben demostrar la realidad
de los sitios y toda su potencialidad; previo a la comercializacion de una ruta es necesario
un estudio y analisis tanto de los recursos turisticos del territorio como de la demanda
turistica potencial. Se comprende a la ruta como recorridos que ofrecen diferentes
productos y servicios con fines de recreacion, aventura o aprendizaje que van a caracterizar
el sitio visitado (Céardenas, 2011). La ruta refiere al disefio artistico de un lugar, con puntos

de referencia, lo cual lo convierte en atractivo y variado menu para el visitante interesado.

La ruta turistica abarca el recorrido mediante un territorio definido, con el objeto de
disfrutar y valorar, las bellezas naturales y culturales, asi como la interaccion entre grupos
sociales que residen en un mismo espacio. Las rutas son productos turisticos que agrupan
una variedad de atractivos en un territorio, bajo una tematica precisa, que conduce a la
colaboracién entre agentes publicos y privados, entre diversas zonas geogréficas y que
beneficia econdémicamente a todos los involucrados (Jeambey, 2016). Otro aspecto
importante dentro de una ruta turistica es la infraestructura béasica, es decir, la planta
turistica. La oferta de servicios se convierte en una importante fuente de recursos

econOdmicos para una localidad.
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PRODUCTO N°1

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL

6.11 Caracteristicas del Turismo Rural

Para el desarrollo de este producto se trabajara con los miembros de la Asociacion Corazon
de JesUs de la Parroquia Quinchicoto, quienes estan comprometidos a colaborar y trabajar
en equipo en cada una de las actividades a realizarse al momento de la estancia de los
turistas en la localidad. Estas personas son quienes se encargaran de prestar los servicios

turisticos como alojamiento, alimentacion, guianza y actividades complementarias.

Recoleccién de la informacién

La Parroquia Quinchicoto lugar donde se encuentra la formada la Asociacion Corazon de
Jesus, es considerada como la Unica Parroquia rural de Tisaleo. Se encuentra ubicada en la
parte sur oriental del canton, a una distancia de 4,38 km aproximadamente desde el centro

cantonal y a una distancia de 12,7 km del canton Ambato (Google Earth).

Esta limitado al norte por las comunidades Santa Lucia Bellavista y Santa Lucia Centro del
canton Tisaleo, al Oriente con el Canton Ambato, al Sur y Este limita con el Canton
Mocha, con una extension de 1387,89 has o 13,87 km2. (PDOT Quinchicoto, 2014). Gran
parte del territorio de la parroquia posee ecosistema paramo representado el 70.48%. Parte
de la parroquia esta ubicado en la Reserva de Produccion Faunistica Chimborazo, a la cual
pertenece el paramo conocido como Pampas de Salasaka; un area aproximada de 590.22

has del territorio de la parroquia pertenece a esta reserva (PDOT Quinchicoto, 2014).

El clima que se identifica en la zona alta de la parroquia es el Ecuatorial de Alta Montafia,
posee una altitud de 3000 m.s.n.m. con una pluviosidad anual de 800 a 2.000 mm. En la
zona alta de la parroquia esta ubicada la Asociacidn, tiene una temperatura que va desde
los 6 a 10°C (PDOT Quinchicoto, 2014). Dentro del paramo existen varias quebradas y

vertientes de aguas las mismas que son esenciales para la regulacion del flujo hidrico,
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ademas que son utilizadas para la captacion del recurso hidrico por parte de algunas juntas
de agua de la localidad para el riego y consumo humano.

En lo referente a la Asociacion Corazon de Jesus se creo en el afio 1981, actualmente esta
conformada por 39 personas quienes se encargan del trabajo mancomunado en los
diferentes &mbitos como agricultura, mingas y cuidado de las tierras en este paramo. Las
personas miembros de la Asociacion se dedican a la actividad productiva de agricultura,
siendo sus productos agricolas las hortalizas y legumbres como papas, mellocos, habas,
cebolla, zanahoria y maiz. Asimismo, la ganaderia se ha desarrollado considerablemente en

los ultimos tiempos y también las personas se dedican a la crianza de cuyes.
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Seleccidn de los atractivos: naturales y culturales

Tabla 32: Seleccion de los atractivos naturales y culturales

SELECCION DE LOS ATRACTIVOS NATURALES Y CULTURALES PARA EL TURISMO RURAL EN LA PARROQUIA

QUINCHICOTO

Nombre del o .
; Ubicacion Descripcion Imagen
atractivo
Imagen 2: “Sagrado Corazén de Jests”
Se celebra entre los meses de
junio y julio de cada afio, esta
fiesta religiosa comprende la
quema de chamizas, grupos
. folkloricos, festivales, bandas
. Provincia: Tungurahua
Fiestas en L de pueblo, concurso de
Canton: Tisaleo . .
honor al RS comparsas, artistas nacionales,
Parroquia: Quinchicoto
Sagrado . - rodeos, arreglos florales,
. Distancia: Se encuentra a . .
Corazon de . gastronomia y bebidas. El acto
! 2.5km del centro de Tisaleo. . . ;
Jesus méas sobresaliente es la misa

que se realiza en la Iglesia de
la parroquia en honor al
Patrono y de la cual muchos de
los pobladores de la parroquia
también participan.

Fuente: MSCPERU
Elaborado por: GUATO, S. (2017)
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Gastronomia

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Parroquia: Quinchicoto
Distancia: Se encuentra a

2.5km del centro de Tisaleo.

Al localizarse esta parroquia en
la Region Sierra su
gastronomia es tipica de las
poblaciones serranas, entre
ellos se encuentra del Cuy en
sus distintas preparaciones,
también se considera un plato
tipico de la zona el Cariucho el
cual consiste en una sopa que
contiene principalmente los
productos de las cosechas en la
localidad.

Imagen 3: “Gastronomia”

Fuente: Mediomilén
Elaborado por: GUATO, S. (2017)

Leyendas

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Parroquia: Quinchicoto

Las leyendas constituyen un
aspecto identificativo de los
pueblos para tratar de
conservar los valores 'y
también de establecer Ia
diferencia entre lo méas oscuro
de la vida, asi se han ido
transmitiendo de generacion
en generacion, es asi como la
parroquia se identifica como
leyendas principales el
Llunhua y Cocha Brava
(PDOT Quinchicoto, 2014,
pag. 108)

Imagen 4: “Leyendas”

Fuente: Pinterest

Elaborado por: GUATO, S. (2017)
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Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geograficas:

Constituye un entorno natural
ubicado en las faldas del
Carihuayrazo, esta llanura tiene
una extension de 4 km?,
comparte su planicie con el
canton Mocha. Su nombre se

Fotografia 1: “Pampas de Salasaka”

gglrg faalfade Latitt_Jd: -1.391398 debe al asgntamiento que tuvo
Longitud: -78.7117308 la comunidad Salasaka para
Distancia: Se encuentra a 8 km | cuidar el suministro de agua.
del centro de Tisaleo. Es evidente encontrar rocas de
diferentes tamafios que sirven
de refugio para la fauna.
[Fotografia de: Silvana Guato]. (Pampas de Salasaka,
2017)
Fotografia 2: “Laguna Malenda”
La laguna que abarca una gran
rigueza paisajistica sirve de
Provincia: Tungurahua habitat para diversas especies
Cantodn: Tisaleo de flora y fauna. Se puede
Coordenadas geogréficas: realizar caminatas y
Laguna o . .
Malenda Latitud: -1.4126 senderismo por el paramo alto,

Longitud: -78.7057
Distancia: Se encuentra a 14
km del centro de Tisaleo.

durante su recorrido se puede
observar una gran cantidad de
flora de paramo como pajonal
donde habitan especies de
conejos, venados y patos.

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Laguna Malenda, 2017)

86




Provincia: Tungurahua
Cantoén: Tisaleo

Esta laguna abarca una gran
riqueza paisajistica, sirve de
habitat para diversas especies
de flora y fauna. Se puede

Fotografia 3: “Laguna Cocha Helada”

Laguna Coordenadas geogréficas: realizar caminatas
Cocha Latitud: -1.391398 senderismo por el paramo altoy
Helada Longitud: -78.7117308 por € p :
. - durante su recorrido se puede
Distancia: Se encuentra a 16 .
. observar innumerables
km del centro de Tisaleo. .
almohadillas que recolectan
una gran cantidad de agua.
[Fotografia de: Silvana Guato]. (Laguna Cocha Helada,
2017)
Fotografia 4: “Laguna Cocapén”
Provincia: Tungurahua Posee un gran valor
Canton: Tisaleo paisajistico, se alimenta de
Coordenadas geograficas: numerosas vertientes y cochas
Laguna L .
. Latitud: -1.2330 estacionales. Sus aguas se
Cocapodn

Longitud: -78.4126
Distancia: Se encuentra a 200
m de la laguna Malenda.

incrementan en épocas de
lluvias. Posee una vegetacion
propia de paramo andino.

[Fotografia de: Juan Carlos Pasto]. (Laguna Cocapon,
2017)

87




Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geogréficas:

Segun la leyenda se dice que
en este sitio existe oro

Fotografia 5: “Minas de Molina”

Mln_as de Latitud: -1.2330 egcondldo, como su nombre lo
Molina o dice es una gran quebrada
Longitud: -78.4126 donde se puede encontrar
Distancia: Se encuentraa 1,5 minas P
km de Pampas de Salasaka. '
[Fotografia de: Juan Carlos Pasto]. (Minas de Molina,
2017)
Fotografia 6: “ Cerro Lacustre Pufialica”
Es un volcan que actualmente
o se considera inactivo, forma
Provincia: Tungurahua . L
A parte del Complejo Volcéanico
Canton: Tisaleo . .
e Carihuayrazo, en dicho lugar
Cerro Coordenadas geograficas: .
L se encuentra ubicada la Cruz.
Lacustre Latitud: -1.395592 El acceso es de poca dificultad
Pufialica Longitud: -78.711580 P '

Distancia: Se encuentra a 8 km
del centro de Tisaleo.

se puede realizar senderismo y
disfrutar de la flora propia de
paramo andino. Posee una
hermosa vista panoramica.

[Fotografia de: Juan Carlos Pasto]. (Cerro Lacustre
Pufalica, 2017)
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Volcan
Carihuayrazo

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geograficas:
Latitud: -1.2320

Longitud: -78.4120
Distancia: Se encuentra a 14
km del centro de Tisaleo.

Es un volcan que actualmente
se considera inactivo, tiene una
altura de  5116m,  esta
localizado a 10km  del
Chimborazo, tiene tres picos
importantes el Cumbre Mocha,
Josefinus y Maxima. Permite
una buena aclimatacion para
atacar posteriormente a picos
maés dificiles. Es perfecta para
realizar montafiismo.

Fotografia 7: “ Volcan Carihuayrazo”

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Volcan Carihuayrazo,
2017)

Elaborado por: GUATO, S (2017)

89




Actores directos

Las personas detalladas a continuacion son quienes se encuentran verdaderamente
comprometidos en ofrecer los servicios a los turistas y encargarse de las actividades a
realizar durante la estancia del turista. Es fundamental recalcar que se esta dispuesto a
trabajar en equipo, ofrecer un servicio de calidad y generar experiencias fantasticas.

Tabla 33: Actores directos

Nombre Tiempo Servicio
aproximado
(apie)
e Casa del Sr. Milton 10 minutos Gastronomia
Sanchez y Margarita
Carrera
e Casa del Sr. Ramiro
Sanchez y Marlene
Silva
e Sr. Luis Bayas 20 minutos Guianza
e Sr. Eduardo Ortiz
e Casa de la Sra. 15minutos Alojamiento
Martha Llerena
e Casa de huéspedes de 30 minutos

la Asociacion
Corazon de Jesus
e Propiedades del 40 minutos Procesos de
Sr. Gonzalo Sanchez agricultura
e Propiedades del Cabalgata
Sr. Gonzalo Mantilla Ganaderias
e Propiedades del
Sr. Fernando Ortiz
e Propiedades del

Sr. Luis Bayas

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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ITINERARIO DE TURISMO RURAL

Tabla 34: Itinerario de turismo rural

HORA DE | HORA DE TIEMPO

LUGAR LLEGADA | SALIDA | DEDICADO

ACTIVIDAD PARA

REALIZAR

DIA 1

Centro de la

. 07h:30 08h:00 30 minutos
Parroquia

Bienvenida a los asistentes
Explicacion acerca de los
parametros a seguir durante
el recorrido y datos
generales de la parroquia.

Cerro Lacustre

o 08h:30 09h:00 30 minutos
Punalica

Caminata por el sendero
Fotografia de la hermosa
vista de los cantones
cercanos

Breve historia de la Cruz que
se encuentra en la cumbre.

Laguna Malenda 13h:00 14h:00 Una hora

Trekking durante el
recorrido

Area de descanso y tiempo
dedicado a una de las
practicas tradicionales
(pampamesas).

Observacion de paisajes y
vegetacion.

Laguna Cocha

Helada 14h:30 15h:00 30 minutos

Fotografia de la belleza
paisajistica

Breve explicacion de flora y
fauna propia del paramo
andino.

Juego de la adivinanza de
“flora y fauna”

Minas de Molina 15h:30 16h:00 30 minutos

Breve explicacion de la
historia y leyenda de este
lugar.
Retorno hacia el punto de
partida

Volcan

- 16h:00 16h:30 30 minutos
Carihuayrazo

Fotografia del volcan desde
su base

Trekking durante el
recorrido y observacion de
los deshielos que bajan a las
comunidades.

Retorno al punto de inicio.

Casa de
huéspedes de la
Asociacion
Corazon de JesUs

19h:00 17h:30 30 minutos

Exquisita merienda
compartiendo con las
personas del lugar.

Camping bajo las estrellas
Relato de historias vy
leyendas de la parroquia.
Fogata y pequefia excursion
nocturna.
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LUGAR HORA DE | HORADE TIEMPO ACTIVIDAD PARA
LLEGADA SALIDA DEDICADO REALIZAR
DIA 2
Propiedades del Recorrido por las granjas,
Sr.Fernando Ortiz participacién en el ordefio de
Casa del vacas.
Sr.Milton 07h:00 09h:00 2 horas Exquisito desayuno a luz del
Sanchez y dia con vistas a la salida del
Margarita Carrera sol.
Propiedades del Observacion de los procesos
Sr.Gonzalo agricolas como plantaciones,
Sanchez . ) 1 horay 10 cuidado, cosecha y
Propiedades del 09:20 10h:30 minutos almacenamiento  de  los
Sr.Gonzalo productos recolectados
Mantilla
Paramo de la Paseo en caballo por la zona
parroguia a cargo alta de la parroquia
de: . . 1 horay 30
Sr. Fernando 11:00 12:30 minutos
Ortiz
Sr. Luis Bayas
o o o P
Sr.Ramiro 1 horay 30 iy
Sanchez y 13:00 14:30 minut)(/)s degustaaop ) _de la
Marlene Silva gastronqmla tipica de la
parroquia
Actividad de senderismo y
caminata por esta gran
llanura.
Pampas de Observacion de paisajes
Salssaka 15:00 16:00 1 hora naturales. P
Breve explicacion de la
historia de este lugar.
Actividades de recreacion
Foro de preguntas sobre
aspectos positivos y
Quinchicoto bajo 16:30 17:00 30 minutos n(_agatlvos del recorn(.jo.
Fin de los servicios vy
agradecimiento a los
participantes

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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.QUIENES TE PUEDEN AYUDAR?

INTRODUCCION

El presente Manual estd elaborado para aquellas poblaciones que quieran
emprender un proyecto turistico de turismo rural y serd de gran aporte para
aquellos emprendedores que ya realizan esta actividad, es una guia para que el
proyecto pueda desarrollarse y tenga éxito.

A través de esta herramienta se puede conocer de manera prdctica qué es el
turismo rural, qué beneficios se puede lograr y cdmo desarrollar las
actividades para ofrecer una buena experiencia al visitante y este quede
satisfecho.

Cada dia es mayor el nimero de turistas y viajeros nacionales y extranjeros
que anhelan disfrutar de su tiempo libre junto al campo, rios, en las montafias,
es decir junto alanaturalezay sobre todo deleitarse de las bellezas naturales
e interactuar con la gente amable de las pequefias poblaciones rurales.
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Actualmente, las familias campesinas y las
poblaciones rurales tienen la oportunidad de
abrir sus campos y parcelas para permitir que
los visitantes y furistas puedan conocer los
hermosos paisajes y participar de las
actividades agricolas y de su comunidad.
Ademds, al turismo rural se le asocia como una
manera de diversificar los ingresos familiares.

En este Manual se encuentra detallada informacion dtil y los pasos a seguir
para lograr que la actividad sea formal. También se describe sobre aspectos
que se debe cuidar y mejorar para recibir turistas continuamente, sin
deteriorar los recursos turistices ni perder las costumbres e identidad, tan
importantes para todos.

¢QUE ES EL TURISMO RURAL?
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1. ¢Qué es el Turismo Rural?

Actualmente, el turismo rural constituye uno de los pilares fundamentales para
el mantenimiento de los pueblos rurales en lugares econémicamente poco
desarrollados asegurando el mantenimiento de bienes patrimoniales naturales
y culturales. Esta modalidad turistica ha aparecido con tal fuerza en paises de
Latinoamérica, principalmente, en la regién andina del Ecuador, el cual se
fundamenta en cualidades ambientales, culturales y econémicas.

Dicho de otramanera, es aquella actividad turistica que se desenvuelve en un
espacio rural, donde los pobladores son los principales anfitriones y donde
los turistas participan de diferentes actividades conociendo los recursos
del lugar, participando de costumbres y tradiciones de una localidad, su
gastronomia, flora y fauna, actividades de aventura y demds posibilidades
que ofrece una comunidad.

¢Que condiciones son convenientes para dedicarse al Turismo Rural?

+/ Contar con recursos naturales y culturales: La localidad debe poseer atractivos
turisticos naturales y culturales que puedan ser atractivos para las personas que visitan.

+ Valorar y conservar el patrimonio: Los turistas quieren visitar los recursos que se
encuentren en buen estado, por esta razdn es importante conservarlos y poder
ofrecerlos por mucho mas tiempo.

+ Contar con servicios bdsicos y vias de comunicacién: Para que el turista tenga una
estancia placentera debe existir servicios bdsicos de luz, agua, drenaje, entre otros. Y es
fundamental que sea de fdcil acceso, debe contar con vias y medios de transporte para
que los turistas puedan arribar.

+ Servicios de calidad: Brindar servicios turisticos y actividades complementarias de
calidad que respondan a las expectativas de los visitantes.
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+ Readlizar actividades acordes a las posibilidades que
existen en el territorio de la localidad: Al vigjero le
interesa compartir las actividades tradicionales que la
poblacién realiza.

v Vocacién de servicio: Para tener una relacién
amistosa y cordial con los visitantes que llegan a una
localidad es importante ser hospitalario y compartir con
ellos sin que sea una obligacidn.

+ Participacion de los miembros: Es importante que las
personas de la organizacion o comunidad participen y
conozcan del emprendimiento, al tener una adecuada
organizacion se puede ofrecer mejores servicios y la
comunidad se beneficiard del turismo de manera directa
eindirecta.

-~
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2. El Turismo Rural trae beneficios?

Si se cumple con las condiciones mencionadas anteriormente se tendra
beneficios y una mejora de calidad de vida de los habitantes.

' Beneficios econdmicos: Al recibir visitantes, se
puede ofrecer recorridos por la localidad, brindar
alojamiento y alimentacién. También se podrd
vender artesanias y los productos que se cultiva.

+ Beneficios ambientales: Si se tiene un turismo
planificado y ordenado, los recursos no correrdn el
riesgo de ser destruidos; asi se podrd mantener un
ambiente saludabley agradable paravivir.

' Beneficios sociales: Gracias a la organizacién de la
colectividad se podrd tener mejores servicios de
luz, agua, salud, educaciény transporte.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL

+/ Beneficios culturales y educativos: La cultura e identidad de la localidad se verdn
fortalecidas pues son apreciadas por los turistas y eso hard que la comunidad se sienta
orgullosay conserve sus valores culturales como costumbres y tradiciones.

Gracias al Turismo Rural, una
comunidad se hard conocida
a nivel nacional e internacional.
Las personas tienen la
posibilidad de aprender sobre
otras culturas y mejorardn
sus conocimientos.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL
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<QUE BUSCAN LOS TURISTAS QUE
PRACTICAN TURISMO RURAL??

g e g :

v oy
% v

4. ¢Qué buscan los turistas que practican turismo rural?

+ Vivir una experiencia diferente a la
que tiene en laciudad donde habitan.

+ Compartir e involucrarse con el modo
de vida de las personas que visitan,

v Pasar una noche en lamontafia.

+ Ordefiar una vaca con sus propias
manos.

+ Aprender la cultura campesina, sus
costumbres y tradiciones.

+/ Preparar un plato de comida o una bebida
diferente propia de lalocalidad.

+ Saber cémo domar un caballo.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL
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¥ Escuchar mitos y leyendas del campo.
Recibir un buen trato amable y amistoso.

+ Recibir ayuda de una persona que lo
oriente en su trayecto de visita
(Servicios turisticos).

+ Realidades de la vida cotidiana del lugar:
forma de vida, gastronomia, creencias,
costumbresy tradiciones.

 Participar de la recoleccién de frutas,
verduras, hortalizas junto a los
habitantes de la comunidad.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL
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5. Recurso Atractivo y Producto Turistico

Es importante conocer la
diferencia de cada uno de estos
términos:

Recurso

Los recursos turisticos forman un
pilar fundamental para el
desarrollo de la actividad turistica
y el turismo rural, éstos pueden
ser culturales o naturales que
gracias a la belleza de los mismos
generan gran influencia al
momento de elegir un destino a
visitar.

Los recursos turisticos pueden ser:

« Sitios Naturales: Estd conformado por
lagunas, montafias, cerros, elevaciones,
cascadas, llanuras, valles, entre otros. Se
deben considerar como lugares para practicar
diversas actividades como caminatas,
senderismo, observacién de flora y fauna.

+ Manifestaciones Culturales: se consideran
las diferentes expresiones culturales de un
pais, region o pueblo.

+ Folclore: Se refiere al conjunto de

tradiciones, costumbres, leyendas, artes,
gastronomia de un pais, regién o pueblo
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Para saber si un recurso turistico puede ser atractivo para el turista se debe
sequir las siguientes fases:

1. Identificar: Se debe determinar claramente cudl es el recurso y explicar por
qué es interesante.

2. Valorar: Es importante pensar por qué es novedoso, cémo se encuentra
conservado y a quienes les puede interesar visitarlos. Los turistas valoran el
grado de exclusividad de lo que visitan.

3. Pensar en la accesibilidad: Considerar si es fdcil llegar hasta el atractivo, si el
camino es seguro, el fiempo que toma llegar y por qué medios.

4. Decidir: Después de haber identificado los posibles recursos de la localidad se
debe decidir cuales son los mds representativos e invertirlos enellos.

\ 4

Es fundamental que para
efectuar el andlisis se debe
tomar en cuenta los perfiles
de los visitantes como
tiempo, dinero y motivo
por el que viajan.
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Luego de saber cudles son los recursos de la comunidad que pueden ser
interesantes para los furistas se debe realizar la PUESTA EN VALOR. Para esto,
se deberd tener en cuenta lo siguiente:

¥ Las medidas de seguridad: El sitio a visitar debe ser una zona segura con la
garantia de que los visitantes no tengan accidentes. Y para ello se deberd contar
con los insumos y materiales necesarios para facilitar los recorridos.

+ El acceso y el transporte: Se tendrd que acondicionar las rutas o senderos para
que los turistas recorran la zona con facilidad. Para ello, se dard mantenimiento
constantey que estén acompafiados de sefiales y un guia turistico nativo.

+ Investigaciones sobre la historia y cultura de la localidad: Es importante
conocer la historia de la comunidad, mitos, leyendas, actos relevantes que han
suscitado en determinadas dreas para poder compartirlaa los visitantes.
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+ El material informativo: Se preparard informacion que utilizardn los guias de turismo
nativos, como la elaboracién de folletos, tripticos y paneles para difundir la
informacidn turistica.

+ El personal capacitado: Una buena experiencia turistica muchas veces depende de las
personas quienes ofrecen el servicio, por tal razén, deben estar bien preparados en
todos los dmbitos como guianza, servicio de alojamiento, alimentacién, transporte y
demds actividades para hacer inolvidable la visita.

¥ La conservacion de los recursos turisticos: El
patrimonio natural y cultural es lo que le identifica
a un pueblo, por ello se debe proteger para que no
se deteriore. También es necesario recurrir a las
autoridades competentes como los Gobiernos
Provinciales, Cantonales y Parroquiales para que
contribuyan con la conservacién de los recursos.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL

104



Una vez que los recursos estdn preparados para ser visitados por los turistas se
convierte en Atractivo Turistico. El siguiente paso es preparar el producto turistico.

¢Como elaborar un paquete turistico?

\'4

La participacién de toda la
comunidad permite que el
proceso sea dindmico y
genere variedad de
productos y actividades
a realizar.

105

+ Asignar un nombre, todo recorrido
turistico tiene un nombre que sea fdcil
de recordar y capte la atencién de los
turistas.

)
v Se disefiard el trayecto de los lugares

que serdn visitados.

v Realizar un inventario de todos los
prestadores de servicio de la localidad.

+ Programacion, elaboracion detallada de
las actividades a realizar en cada sitio
(Itinerario).
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¢{COMO HACER SOSTENIBLES LOS
SERVICIOS TURISTICOS?

5. ¢Como hacer sostenibles los Servicios Turisticos?

CRITERIO AMBIENTAL

El turismo rural se desarrolla en dreas naturales con recursos sensibles a todo tipo
de intervencion, por lo que deben ser mantenidos y protegidos por los responsables
del ejercicio de turismo rural.

+ Materiales e insumos: Toda la materia prima, materiales e insumos para las
diferentes actividades del turismo rural, deben ser manejados de manera adecuada.

+ Agua: Se debe garantizar un manejo racional de este recurso.

 Energia: Se deberd considerar implementar un proceso de difusion sobre el uso y
ahorro de energia, dirigido a la comunidad y visitantes.

 Flora y fauna: Son la base del recurso natural y constituyen en elemento
importante de imagen y promocién de cualquier emprendimiento rural.

+ Manejo de desechos: Tener un manejo adecuado de desechos sélidos y liquidos.

+/ Educacién Ambiental: Se refiere a la educacién para la accién.
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CRITERIO SOCIALY CULTURAL

El turismo rural privilegia y potencia las relaciones entre culturas, por tal razén se
hace necesario que la relacion de los visitantes con las comunidades debe ser de
mutuo respeto entre las culturas propias de cada persona. Para ello se deberd
realizar lo siguiente:

+ Informar a los turistas sobre los
valores y tradiciones de la
comunidad.

' Explicar la importancia de mantener
y/o recuperar sus tradiciones.

+ Apoyar las iniciativas para la
conservacion de las costumbres,
tradiciones, vestimenta y comida
tipica.

CRITERIO CALIDAD EN LOS SERVICIOS

Las personas encargadas del turismo rural deben poner especial atencion en el trato que
ofrece a sus turistas. El turista visita la zona esperando encontrar gastronomia tipica de
la comunidad que muestren sus tradiciones y manifestaciones culturales.

Prdcticas higiénicas y medidas
de proteccion

+ Mantener una higiene personal al
aplicarlas en las labores culinarias.

+ Usar vestimenta adecuada que
permita visualizar claramente su
limpieza con el fin de evitar
contaminacion de alimentos y
accidentes de trabajo.
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CRITERIO ECONOMICO Y SERVICIO

+ Administracion: La Iniciativa de + Contabilidad: Es necesario mantener
Turismo Rural debe tener muy clara su una administracion eficiente que le
visién, misidn y objetivos, y permita conocer el estado de su
comunicarlos a los colaboradores. gestion con una contabilidad bdsica de

ingresos y egresos.

+ Ficha de Registro de Visitantes: La
ficha de registro debe ser entregada
al pasajero cuando su reservacion ha
sido confirmada.

+Encuesta de Satisfaccion del
Visitante: Es necesario desarrollar
una encuesta de satisfaccién para que
cada visitante la llene al momento de
finalizar suestadia.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL

+Promocion: Es indispensable realizar Las estrategias de difusién
este paso para la comercializacién, y comunicacion es uno
para ello se deberd elaborar el de los elementos

n!:.teriatl, de gromoc'ioln cont\o folletos, mdamentoles ol éxito
SIHOWED TSRS SOCKDES, Ele: de la actividad de turismo rural.

Toda informacién, fotografia y
material audiovisual deberd mostrar
la realidad del lugar donde se
desarrollalaoperacion.

Finalmente se tendrd material
especifico para visitantes nacionales y
extranjeros.
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CONSEJOS UTILES PARA LA INICIATIVA
DE TURISMO RURAL

6. Consejos Uutiles para la iniciativa de Turismo Rural

Normas de Conducta de los participantes con el turista: Los participantes deben:
+ Mantener un trato amable entre siy con los visitantes.

v Trabajar en equipo y de manera organizada y coordinada.

+ Ser respetuosos y actuar de manera profesional con el turista.

+ Tener compromiso con su trabajo, no puede
ingerir bebidas alcohdlicas, ni drogas en su
horario laboral.

+ Atender las necesidades de los visitantes
con rapidez.

+ Realizar trabajos de limpieza y
mantenimiento de las dreas destinadas a los
turistas.

v Tener presente los patrones culturales de
los visitantes y respetarlos

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL
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De igual manera se establecera un codigo de comportamiento para los turistas:

+ Respetar a la comunidad sus costumbres

y tradiciones. _Rccuerda: ;
Ser siempre cordial y
+ Cumplir con las normas establecidas. respetuoso en todo lugar
que te encuentres.

+ Evitar consumir drogas y alcohol, no es
permitido fumar porque afecta al
entorno.

+ No producir ni arrojar basura en las
dreas naturales donde se encuentren.

+ Respetar el trabajo que realizar los
miembros de la comunidad.

CADENA DE COMERCIALIZACION DEL
TURISMO RURAL
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7. Cadena de comercializacion del Turismo Rural

£Cémo pueden participar los grupos comunales o asociativos en esta cadena?

~ Capacitacion o experiencia en la prestacion del servicio como preparar
alimentos, atender un alojamiento, elaborar artesanias o guianza.

~ Equipamiento necesario para desarrollar los servicios, entre ellos, la
construccion para alojar a los visitantes, un ambiente agradable para el
servicio de restauracién, medios de transporte.

+ Disponer de tiempo para ofrecer los servicios adecuadamente.

+ Dominar datos generales de la localidad y sus atractivos para orientar al
turista.

« Identificar los gustos y prioridades del turista.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE TURISMO RURAL

+ Conocer el mercado turistice nacional e internacional.

) 4

Es importante
explicar
adecuadamente
las instrucciones
en cada actividad
que el turista
desee realizarlo.
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FORMANDO MI EMPRESADETU

>

8. Formando mi Empresa de Turismo

Consideraciones legales

En todo pais existe una Constitucion
que rige los actos tanto del gobierno
como de las instituciones y los
individuos.

Es necesario conocer del conjunto de
leyes, reglamentos y normas que
tienen influencia en la puesta en
marcha de un proyecto.

Un proyecto antes de ponerse en
marcha debe acatarse a las
disposiciones legales vigentes.

Se reconoce que no todos los
proyectos tienen los mismos
requisitos legales, unos por su parte
son minimas mientras que otros
pueden ser regulados por organismos
municipales, provinciales, nacionales
o incluso internacionales.

Para ellos serd necesario analizar si
es necesario que exista aprobacién
gubernamental para desarrollar la
actividad; si existe alguna legislacién
que controle la actividad turistica; o
si tal vez existe precios controlados
por algin organismo gubernamental.

RISMO
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Algunas de las instituciones que pueden contribuir al desarrollo del turismo
rural en una localidad son:

+ Organismo no Gubernamental: Puede facilitar distintas capacitaciones en
los diferentes dmbitos y asistencia técnica para desarrollar la actividad.

¥ Fuentes Cooperantes: Al tratarse de un proyecto orientado a promover la
actividad econémica mediante el turismo rural es mds factible facilitar los
recursos que se necesita.

¥ Gobiernos Provinciales, Cantonales y Parroquiales: Pueden ayudar a
gestionar e iniciar la actividad mediante orientacion técnica, asi como
también asesoria sobre politicas de turismo rural y apoyardn en el desarrollo
del proyecto y su difusién.
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iiIAHORA YA ES POSIBLE EMPRENDER EL TURISMO RURALMN
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ANEXO0S

FICHA DE EVALUACION DE LOS RECURSOS TURISTICOS:

Se debe sefialar la categoria a la que pertenece el recursoy realizar una breve
descripcidn del recurso.

Atractivo Natural

Patrimonsn histirico | museos

Folclore y cultura tradicional

Realizaciones i&cnicas o artisticas contempordneas

Acontecimienios programados

Breve descripoion del recurso

Fuente: PROMER (2003)
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De igual manera, para acceder al recurso en algunos casos es necesario
completar lasiguiente ficha:

A e

Por cambeo aitaado

Posl Caimin san astaitar

Owoy

S0

Fatarmnamento
Cabdad de entorno, lempeeza, bellera

{‘
£
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Atracirvo Global
Fatacks de ¢ o wisd son
Grada de apfoved hamenio

—
—J

Fuente: PROMER (2003)
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Mombres y Apellidas
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Ocupagion Somieren - 4
Actividad especial que desea realizar - S __,'_"_.' E
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Informacitn g skorgias a alimenios yo bebidas van
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GLOSARIO

Turismo Rural: Acorde a lo expuesto por Gonzdlez (2008)se refiere a actividades
turisticas realizadas en espacios rurales, en pequefias localidades y lejos de territorios
urbanos de gran tamafio, en el cual los servicios turisticos como alojamiento,
alimentacidn, guianza y actividades complementarias son ofrecidas y dirigidas por los
mismos propietarios de la zona.

Recursos Turisticos: En cuanto a la OMT (2015), los recursos turisticos son todos
aquellos bienes y servicios presentes en un determinado dmbito geogrdfico capaces de
atraer por si mismos a visitantes que hacen posible laactividad turistica.

Sitios Naturales: Se refiere a diversas dreas naturales que, por sus atributos, son
considerados parte importante del potencial turistico de una zona.

Producto Turistico: Segln Salinas Chdvez & Medina Pérez (2009), los productos
turisticos son ofertas de diferentes tipos que se preparan para ser puestas a disposicion
del turista, es decir las actividades y servicios turisticos.

MANUAL DE EMPRENDIMIENTO DE

PARROQUIA QUINCHICOTO CANTON TISALEO
ASOCIACION CORAZON DE JESUS
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PRODUCTO N°2

RUTA TURISTICA “LOS CAMINOS DEL AGUA”

6.12 Caracteristicas de las rutas turisticas

Seleccidn de la regidn o zona de objeto de estudio

Para elaborar las rutas turisticas se hace referencia al canton Tisaleo, sector de Las Pampas
de Salasaka, los recorridos iniciaran desde este sitio porque se considera como un sitio
estratégico para tener acceso a los demas atractivos turisticos naturales existentes en sus

alrededores.

Recoleccién de la informacién

Tisaleo fue considerado como canton el 17 de noviembre de 1987, siendo uno de los
cantones mas jovenes de la Provincia de Tungurahua. Esta localizado en las faldas del
Carihuayrazo a 13 km del canton Ambato, es un sitio que no ha sido explotado
turisticamente conservando intacta su riqueza natural y cultural. Estd rodeado de
elevaciones, como el Pufalica, Pucara, praderas, valles, lagunas, vertientes, quebradas,

tiene una variedad de bosques y paramos donde alberga una gran cantidad de fauna.

Su gente se dedica principalmente a la agricultura, siendo sus productos llevados a distintas
partes del mercado nacional, otra de las actividades en la que se desenvuelven es la
ganaderia y su economia también se sustenta en la fabricacion de zapatos, guitarras y el

arte culinario.

De igual manera, las Pampas de Salasaka es un sitio natural perteneciente a la Parroquia
Quinchicoto ubicado a 8km del centro de Tisaleo, tiene una temperatura que oscila de 8-
16°C, posee una extension de 4km2 y se encuentra en las faldas del volcan Carihuayrazo.
Es un lugar que abarca una diversidad de vida vegetal y animal, un sitio perfecto para

realizar diferentes actividades por los paramos de esta zona.
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Seleccidn y descripcién de los atractivos

Tabla 35: Identificacion de los atractivos naturales

IDENTIFICACION DE LOS ATRACTIVOS NATURALES EN LAS PAMPAS DE SALASAKA

Nombre del
atractivo

Ubicacién

Descripcion

Imagen

Pampas de Salasaka

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geograficas:
Latitud: -1.391398
Longitud: -78.7117308
Distancia: Se encuentra a 8
km del centro de Tisaleo.

Constituye un entorno natural
ubicado en las faldas del
Carihuayrazo, esta llanura tiene
una extension de 4 km?,
comparte su planicie con el
cantdbn Mocha. Su nombre se
debe al asentamiento que tuvo
la comunidad Salasaka para
cuidar el suministro de agua. Es
evidente encontrar rocas de
diferentes tamafios que sirven
de refugio para la fauna.

Fotografia 8: “Pampas de Salasaka”

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Pampas de
Salasaka, 2017)
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Laguna Malenda

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geograficas:
Latitud: -1.4126

Longitud: -78.7057
Distancia: Se encuentra a 14
km del centro de Tisaleo.

La laguna que abarca una gran
riqueza paisajistica sirve de
habitat para diversas especies de
flora y fauna. Se puede realizar
caminatas y senderismo por el
paramo alto, durante su
recorrido se puede observar una
gran cantidad de flora de
paramo como pajonal donde
habitan especies de conejos,
venados y patos.

Fotografia 9: “Laguna Malenda”

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Laguna Malenda,
2017)

Laguna Cocha
Helada

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geograficas:
Latitud: -1.391398
Longitud: -78.7117308
Distancia: Se encuentra a 16
km del centro de Tisaleo.

Esta laguna abarca una gran
rigueza paisajistica, sirve de
habitat para diversas especies de
flora y fauna. Se puede realizar
caminatas y senderismo por el
paramo  alto, durante su
recorrido se puede observar
innumerables almohadillas que
recolectan una gran cantidad de
agua.

Fotografia 10: “Laguna Cocha Helada”

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Laguna Cocha
Helada, 2017)
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Laguna Cocapén

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geogréficas:
Latitud: -1.2330
Longitud: -78.4126
Distancia: Se encuentra a

200 m de la laguna Malenda.

Posee un gran valor paisajistico,
se alimenta de numerosas
vertientes y cochas estacionales.
Sus aguas se incrementan en
épocas de lluvias. Posee una
vegetacién propia de paramo
andino.

Fotografia 11: “Laguna Cocapén”

[Fotografia de: Juan Carlos Pasto]. (Laguna

Cocapobn, 2017)

Minas de Molina

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geograficas:
Latitud: -1.2330
Longitud: -78.4126
Distancia: Se encuentra a
1,5 km de Pampas de
Salasaka

Segun la leyenda se dice que en
este sitio existe oro escondido,
como su nombre lo dice es una
gran quebrada donde se puede
encontrar minas.

Fotografia 12: “Minas de Molina”

[Fotografia de: Juan Carlos Pasto]. (Minas de
Molina, 2017)
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Cerro Lacustre

Provincia: Tungurahua
Canton: Tisaleo
Coordenadas geogréficas:
Latitud: -1.395592

Es un volcan que actualmente se
considera inactivo, forma parte
del Complejo Volcéanico
Carihuayrazo, en dicho lugar se
encuentra ubicada la Cruz. El

Fotografia 13: “Cerro Lacustre Puiialica”

Pufalica : acceso es de poca dificultad, se
Longitud: -78.711580 ° P .
. - puede realizar senderismo y
Distancia: Se encuentra a 8 - .
. disfrutar de la flora propia de
km del centro de Tisaleo. ) .
paramo andino. Posee una
hermosa vista panordmica.
[Fotografia de: Juan Carlos Pasto]. (Cerro
Lacustre Pufialica, 2017)
Fotografia 14: “Volcan Carihuayrazo™
Es un volcan que actualmente se
considera inactivo, tiene una
Provincia: Tungurahua altura de 5116m, esté localizado
Canton: Tisaleo a 10km del Chimborazo, tiene
Volcan Coordenadas geograficas: | tres picos importantes el

Carihuayrazo

Latitud: -1.2320

Longitud: -78.4120
Distancia: Se encuentra a 14
km del centro de Tisaleo.

Cumbre Mocha, Josefinus y
Méxima. Permite una buena
aclimatacion para atacar
posteriormente a picos mas
dificiles. Es perfecta para
realizar montafiismo.

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Volcén
Carihuayrazo, 2017)

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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NOMBRE DE LA RUTA TURISTICA

RUTA TURISTICA “LOS CAMINOS DEL AGUA”

Logotipo

Imagen 5: “Logotipo”

A LOS CAMINOS
PEL AGUA

GUATO, S (2017) Logotipo

El nombre de la ruta “Los caminos del agua” estd dedicada a las potencialidades turisticas
que se puede encontrar en los alrededores de las Pampas de Salasaka, la denominacién esta
establecido acorde a la gran cantidad de vertientes que nacen del volcan Carihuayrazo y
sus paramos dando origen a diversas lagunas y quebradas por donde el agua se acumula y
recorre largas estribaciones donde son destinadas al abastecimiento de agua potable para
Tisaleo y el riego en la agricultura. Ademas, parte de su territorio esta dentro de la Reserva
de Produccion Faunistica Chimborazo en donde a mas de observar diversas especies de
flora y fauna, se puede realizar diversas actividades como caminatas, trekking y camping

principalmente.

122



MAPA TURISTICO: PAMPAS DE SALASAKA

Imagen 6: Mapa turistico “Pampas de Salasaka”

Via Ambato
Mapa Turistico
Pampas de Salasaka e

Alobamba

Restaurante

- Casa del Sol
=

Pampas de Salasaka CEVALLOS

s

Lag‘::noacha Helada
&= ==
e

Reserva de
Produccion
Faunistica
Chimborazo

Volcan a»
Carihuairazo

Via Riobamba
1 4lam

Pictogramas Atractivos Naturailes Pictogramas Actividades Turisticas Pictogramas Servicios de Apoyo

Pictogramas Atractivos Cuilturales
Laguna Caminata Alojamiento Iglesia
2 Volcan ’ ~ ' Campin, I e | Restaurante
pl g I_“

GUATO, S (2017) Mapa turistico: Pampas de Salasaka
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RECORRIDO N°1 “LOS CAMINOS DEL AGUA”

Esta primera ruta establecida esta enfocada especialmente a turistas nacionales y
extranjeros amantes de la naturaleza quienes tengan ese espiritu aventurero de realizar
largas caminatas por los paramos y se encuentren en condiciones fisicas favorables donde
pueden disfrutar de las hermosas vistas paisajisticas de los atractivos turisticos naturales

con su flora y fauna unicas del paramo andino.

Definicion del recorrido

En este punto se detalla las actividades a realizarse en la ruta, la cual debe ser facil y
concisa de interpretar para que el turista pueda guiarse, se basa en un mapa de todo el
recorrido, en el cual se sefiala los lugares turisticos que va a visitar tomando en cuenta un
punto de partida y otro para el final. Durante el recorrido de la ruta se podra observar los
hermosos paisajes que rodean los diferentes atractivos turisticos, de igual manera, se
observara diversas especies de flora entre las mas representativas esta el Pisoc/almohadilla
(Azorella pedunculata); Arbol de papel (Polylepis incana); Paja (Stipa ichu);
Chuquiragua (Chuquiraga jussieui); Piquil (Gynoxys sp.); Mortifio (Vaccinium
florifundun) y fauna propia del paramo andino tales como: conejo (Sylvilagus floridanus);
Pato (anas andium); Gavilan (Buteo polyosoma); Colibri (Archilochus colubris);
Golondrina (Hirundo rustica); Gorrion (Zonotrichia capensis); Quililico (Falco
sparverius; es fundamental recalcar que los atractivos existentes en los alrededores de las
Pampas de Salasaka forman parte de Reserva de Produccién Faunistica Chimborazo, lo

cual ayuda a fortalecer la actividad turistica despertando mayor interés en el visitante.

El recorrido tendra una duracion de 2 dias una noche, en la mayoria de los atractivos
turisticos se trata de caminatas, senderismo y trekking por largas horas, debido a que los
atractivos se encuentran en las faldas del volcan Carihuayrazo, entonces pocos son los
trayectos en los cuales el visitante tendra que transportarse en vehiculos, como el
desplazamiento hacia el punto de inicio del recorrido y el traslado hacia las empresas de

restauracion y alojamiento.
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PRIMER DIA

La ruta inicia partiendo desde el centro de Tisaleo hacia “Las Pampas de Salasaka” con
una duracion de 20 min. en carro, donde se dara a conocer una breve historia acerca del
nombre de este sector y se debe a que en tiempos remotos era un lugar de asentamiento de
la comunidad Salasaca que acampaban en estas tierras cuidando el suministro de agua. En
el afio de 1968 como resultado de la fuerte erupcién del volcan Carihuayrazo es posible
encontrar hoy en dia grandes rocas dispersas que sirven de refugio para la fauna del lugar
(MINTUR, 2006). Posteriormente, se da inicio con el recorrido hacia Minas de Molina,
compartiendo una breve historia de esta zona, como siguiente destino es la laguna Cocha
Helada, en este sitio se realiza caminatas por el paramo, se puede observar la diversa flora
como el Pisoc/almohadilla (Azorella pedunculata); Paja (Stipa ichu); Chuquiragua
(Chuquiraga jussieui) y Mortifio (Vaccinium florifundun); en la fauna por su parte es
posible encontrar conejos (Sylvilagus floridanus); Patos (anas andium); Golondrina
(Hirundo rustica); Gorrion (Zonotrichia capensis) y el Quililico (Falco sparverius.
Asimismo. A continuacion, se observa el Volcan Carihuayrazo con sus vertientes
producidas por los deshielos de esta elevacion que bajan directamente hacia zonas donde
se trata el agua para uso comestible y los riegos en las comunidades. Finalmente, en la
tarde se retorna al parque central para acudir al restaurante Casa del Sol, donde se tendra la
merienda, y posterior a ello al hotel Santa Lucia para su debido descanso y continuar al dia

siguiente.

SEGUNDO DIA

A las 08:00am se parte hacia el Cerro Pufalica, una caminata muy corta de 35min. donde
al llegar a la cima se aprecia la Cruz en la cumbre de este cerro; se dice que fue colocada
por primera vez por los padres misioneros en 1945, en aquella época era de madera, pero
actualmente ha sido reemplazada por una de metal, la cual posee unos hitos de orientacion
que representa los puntos cardinales (MINTUR, 2006). Ademas, desde este sitio se puede
tener una vista panoramica de los cantones cercanos como Mocha, Cevallos, Ambato y
todo Tisaleo. Después de un corto recorrido de 45min. por el paramo se puede apreciar la
laguna Malenda y mas adelante la laguna Cocapon, durante el trayecto se topan con

vertientes y pequefias lagunas producidas por las fuertes lluvias.
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Posterior a ello, se retorna hacia el punto inicial para trasladarse al taller de guitarras de

juguete a pocos metros del centro del cantdn y por Gltimo se dirige a las fritadas de Mamé

Fanny donde se degustara este exquisito plato tipico y es aqui donde termina el servicio

hacia los visitantes después de realizar un foro acerca de aspectos positivos y negativos

durante el trayecto.

ITINERARIO DE LA RUTA N°1 “LOS CAMINOS DEL AGUA”

Tabla 36: Itinerario ruta N°1 “Los caminos del agua”

LUGAR HORA DE HSEA TIEMPO ACTIVIDAD PARA
LLEGADA SALIDA DEDICADO REALIZAR
DIA1
Concentracion  de  los
participantes
Bienvenida
Traslado e instalacién en el
hotel Santa Lucia
Inicio del recorrido hacia
C_?_?;;ﬁa (():ie 06h:30 07h:30 lhora las Pampas de Salasaka
Indicaciones generales para
todo el recorrido
Explicacién de los datos
generales del canton
Juego de ronda de
preguntas
Caminata por el sendero
Cerro Lacustre Fotografia de la hermosa
Pufalica 09h:30 10h:00 30 minutos vista de los cantones
cercanos
Breve historia de la Cruz
que se encuentra en la
cumbre
Trekking durante el
Laguna Malenda recorrido
12h:00 12h:30 30 minutos Descanso
Observacion de paisajes y
vegetacion
Actividad de trekking
Area de descanso y tiempo
Laguna Cocapén 13h:30 14h:30 30 minutos dedlcgdo 2 un  bresk
especial
Juego de la adivinanza de
“flora y fauna”
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HORA

LUGAR HORA DE DE TIEMPO ACTIVIDAD PARA
LLEGADA SAL IDA DEDICADO REALIZAR
e Actividad de senderismo y
caminata por esta gran
llanura
e Observacion de paisajes
naturales
e Breve explicacion de Ia
Pampas de 16h:30 17h:30 1hora historia de este lugar
Salasaka ' ’ e Formacion de grupos para
diferentes juegos durante la
ruta, al azar y de acuerdo
con el ndmero de
participantes
e Juego de “las letras
perdidas”

Restaurante 18h:30 19h:30 1 hora e Degustacion de un plato

Casa del Sol ) | tipico del cantén

Hotel S}anta 20h:00 07:30 Durante la noche *  Descanso

Lucia e Desayuno
DiA2
e Concentracion de  los
Centro de 06h:00 06h:45 45 minutos participantes .
Tisaleo e Inicio del recorrido hacia
las Minas de Molina
Minas de Molina 9h:30 10h:00 30 minutos *  Explicacion de la historia y
leyenda de este lugar
e Fotografia de la belleza
paisajistica

Laguna Cocha 11h:00 11h:30 30 minutos « Breve explicacion de flora
y fauna propia del paramo
andino

e Fotografia del volcan desde
su base, trekking durante el
Volcan recorrido_ ]

Carihuayrazo 12h:00 12h:30 30 minutos * Observacion — de —los
deshielos que bajan a las
comunidades

e Retorno hacia el punto de

partida
Taller de e Compra de guitarras de
gu!tarras de 1430 15h:00 30 minutos juguete elaborados

juguete artesanalmente

e Degustacion de la rica
gastronomia  tipica  del

cantén
. e Foro de preguntas sobre
Fritadas de 15:30 16:30 1 hora aspectos positivos Yy

Mama Fanny

negativos del recorrido

e Fin de los servicios y
agradecimiento a  los
participantes

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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RUTA N°1 “LOS CAMINOS DEL AGUA”

Imagen 7: Ruta N°1 “Los caminos del agua”
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GUATO, S (2017) RUTA N°1 “LOS CAMINOS DEL AGUA”
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Determinacion de los costos y gastos de operacion

Tabla 37: Determinacion de los costos y gastos de operacion

Recursos Actividad Costo Costo total
unitario

Guianza Persona encargada $10 $10
de dirigir a los
visitantes

Alojamiento Estadia en el Hotel $8 $8
Santa Lucia

Alimentacion Merienda en el $5.50 $5.50
Restaurante  Casa
del Sol y almuerzo
en Fritadas de
Mama Fanny

Imprevistos Seguro de los $5 $5
turistas

Transporte Recorrido por los $13 $13
diferentes puntos a
visitar

Total $41.50

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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RECORRIDO N°2 “LLOS CAMINOS DEL AGUA”

Esta ruta esta directamente direccionada a estudiantes de colegios debido a que el motivo
principal de este recorrido es el aprendizaje sobre el proceso de manejo de tratamiento de
agua potable que bajan de los paramos hasta un sistema donde se concentra todo este
recurso hidrico para luego ser tratada y posteriormente distribuir a la Parroquia
Quinchicoto y todo el cantdn Tisaleo para su consumo. Por lo tanto, este trayecto tiene dos
fines que son el aprendizaje del tema de hidrologia y la importancia que tiene para los
estudiantes comprender el valor de los recursos naturales que existen en los pAramos como
lagunas, vertientes, volcan Carihuayrazo, flora y fauna que de alguna manera contribuyen a
que se desarrolle este proceso vital para los seres humanos y asimismo generar conciencia

sobre la actividad turistica.

Definicion del recorrido

PRIMER DIA

El recorrido inicia en la parroquia Quinchicoto a las 08h:00 a.m. lugar donde se
concentraran y se daré la bienvenida a los participantes, dando a conocer las indicaciones
generales para el trayecto y una breve resefia historica y datos generales del canton y la
parroquia. Posteriormente, al empezar con la caminata hacia la casa de huéspedes de la
Asociacion Corazon de JesUs se realizard un juego de ronda de preguntas para los
estudiantes y acomodaran sus pertenencias en dicho lugar. Como siguiente punto a visitar
es la planta de tratamiento de agua potable donde se haran actividades de Trekking,
observacion de paisajes y vegetacion del entorno y una provechosa explicacién del proceso
que se lleva a cabo para el tratamiento de agua potable para el canton. Seguidamente, se
dirige hacia el cerro lacustre Pufialica, se realizard una caminata por el sendero, se puede
hacer fotografia de la vista panoramica de los cantones cercanos como Mocha, Cevallos,
Ambato y todo Tisaleo con su hermosa belleza paisajistica, se efectuard una breve
explicacion de flora y fauna propia del paramo andino como el Pisoc/almohadilla (Azorella
pedunculata); Paja (Stipa ichu); Chuquiragua (Chuquiraga jussieui) y Mortifio (Vaccinium

florifundun); en la fauna por su parte es posible encontrar conejos (Sylvilagus floridanus);
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Golondrina (Hirundo rustica); Gorrién (Zonotrichia capensis) y el Quililico (Falco
sparverius, se compartird ademas una breve historia de la Cruz que se encuentra en la
cumbre donde se dice que fue colocada por primera vez por los padres misioneros en 1945,
en aquella época era de madera, pero actualmente ha sido reemplazada por una de metal, la
cual posee unos hitos de orientacion que representa los puntos cardinales (MINTUR,
2006), y para finalizar se hara un juego de la adivinanza de “flora y fauna” para evaluar los
conocimientos. Luego se retorna a la casa de huespedes de la Asociacion Corazén de Jesus,
alli se tendra un tiempo dedicado a un almuerzo especial, después empiezan las actividades
de entretenimiento como cabalgata por la zona alta de la Parroquia, camping bajo las
estrellas, se efectuara un relato de historias y leyendas de la parroquia como el Llunhua y
Cocha Brava en frente de una fogata con una pequefia excursion nocturna, luego se

procede a descansar y desayuno al dia siguiente.

SEGUNDO DIA

Después de tener un exquisito desayuno en la casa de huéspedes de la Asociacion Corazén
de Jesus, se procede a un recorrido por el paramo donde se puede apreciar la laguna
Malenda y mas adelante la laguna Cocapén, durante el trayecto se topan con vertientes y
pequefias lagunas producidas por las fuertes lluvias. El trayecto continta hacia las Pampas
de Salasaka, sitio donde se podra hacer la actividad de senderismo y caminata por esta gran
Ilanura, observacion de paisajes naturales, una breve explicacién de la historia de este lugar
y se debe a que en tiempos remotos era un lugar de asentamiento de la comunidad Salasaca
que acampaban en estas tierras cuidando el suministro de agua. En el afio de 1968 como
resultado de la fuerte erupcion del volcan Carihuayrazo es posible encontrar hoy en dia
grandes rocas dispersas que sirven de refugio para la fauna del lugar (MINTUR, 2006).

Después, se tendra un break especial, un juego sobre “las letras perdidas”.

Se continua una corta caminata por la gran llanura de Pampas de Salaska para tener una
mejor vista del Volcan Carihuayrazo, desde donde es factible hacer fotografia del volcan
desde sus faldas, observacion de los deshielos y vertientes que bajan hacia las plantas de
tratamiento de agua potable y el uso de regadios. Para finalizar, se tendra un foro de
preguntas sobre aspectos positivos y negativos del recorrido; dando fin a los servicios y

agradecimiento a los participantes.
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ITINERARIO DE LA RUTA

Tabla 38: Itinerario de la ruta N°2 “Los caminos del agua”

LUGAR HORA DE HSEA TIEMPO ACTIVIDAD PARA
LLEGADA SALIDA DEDICADO REALIZAR
DIA1
e Concentracion de los
participantes
e Bienvenida
: e Indicaciones generales para
(;ua;;::%qilcjcl)?o 08h:00 08h:30 30 minutos todo el recorrido.
e Explicacion de  datos
generales del cantéon y
parroquia
Casa de e Juego de ronda de
huéspedes de la preguntas
Asociacion 09h:30 10h:30 1 hora e Acomodacion de los
Corazon de materiales para camping
Jesus
e  Trekking durante el
recorrido
Planta de . Observqgién de paisajes y
tratamiento de 11h:30 12h:30 1 hora vegeFacu_)r’l
agua potable . Expllc_a10|on del proceso de
tratamiento de agua potable
para el canton
e Caminata por el sendero
e Fotografia de la hermosa
vista de los cantones
cercanos
e Fotografia de la belleza
paisajistica
e Explicacion de flora y
Cer;zﬁléell;:cl;stre 13h:15 14h:00 45 minutos fauna propia del paramo
andino
e Breve historia de la Cruz
gue se encuentra en la
cumbre
e Juego de la adivinanza de
“flora y fauna”
e Tiempo dedicado a un
almuerzo especial
Casa de e Cabalgata por la zona alta
huéspedes de la 08h:00 a.m. . ((jlzrlljpl?r?g(k))g;j(ﬁas estrellas
Asociacion 14h:30 (siguiente Toda la noche S
Corazén de dia) e Relato de hlstorla_s y
Jestis leyendas de la parroquia
e Fogata y pequefia
excursién nocturna
e Descanso y desayuno
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LUGAR HORA DE HCD)EA TIEMPO ACTIVIDAD PARA
LLEGADA SALIDA DEDICADO REALIZAR
DIA 2

e  Trekking durante el

recorrido

Laguna . . . e Descanso

Malenda 09:00 09:30 30 minutos e Observacion de paisajes y
vegetacion

e Actividad de trekking

e Area de descanso y tiempo
dedicado a un break

(':-(fga“p’g 10:45 11:15 30 minutos especial

e Juego de la adivinanza de
“flora y fauna”

e Actividad de senderismo y
caminata por esta gran
llanura.

Pampas de e Observacion de paisajes
Salasaka 12h:00 12h:30 30 minutos naturales. "
e Explicacion de la historia
de este lugar.
e -Break especial
e Actividades de recreacion
e Fotografia del volcan desde
su base, trekking durante el
recorrido
vVolcan _ . Obse_rvacién dp Ic_)s
Carihuayrazo 13:15 13:30 15 minutos deshielos que bajan hama
las plantas de tratamiento
de agua potable y el uso de

regadios

e Foro de preguntas sobre
aspectos positivos y

Parroguia _ negativos del recorrido

Quinchicoto 14:30 15:00 30 minutos e Fin de_ I_os servicios 'y
agradecimiento a  los
participantes

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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RUTA N°2 “LOS CAMINOS DEL AGUA”

Imagen 8: Ruta N2 “Los caminos del agua”
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GUATO, S (2017) RUTA N°2 “LOS CAMINOS DEL AGUA
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Determinacion de los costos y gastos de operacion

Tabla 39: Determinacion de los costos y gastos de operacion

Recursos Actividad Costo Costo total
unitario

Guianza Persona encargada $10 $10
de dirigir a los
visitantes

Alojamiento Estadia en la Casa $3 $3
de huéspedes de
Asociacion
Corazon de Jesus

Alimentacion Almuerzo, cena, $10 $10
desayuno y break
especiales

Imprevistos Seguro de los $5 $5
visitantes

Transporte Recorrido por los $7 $7
diferentes puntos a
visitar

Total $35.00

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Recopilacion de informacion

Flora

Tabla 40: Recopilacion de informacidn: Flora

Nombre comun

Nombre cientifico

Imagen

Pisoc/almohadilla

Azorella pedunculata

Fotografia 15: “Pisoc/Almohadilla”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Pisoc, 2013)

Fotografia 16: “Origiris”

L Hydrocotyle
Origiris bonplandii
[Fotografia de: Dario Bayas]. (Origiris, 2013)
Fotografia 17: “Helecho”
Helecho Blechnum loxense

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Helecho, 2013)
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Romerillo blanco

Baccharis buxifolia

Fotografia 18: “Romerillo blanco”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Romerillo blanco,
2013)

Alfider

Cotula

Fotografia 19: “Alfider”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Alfider, 2013)

Taraxaco/
Diente de ledn

Taraxacum officinale

Fotografia 20: “Taraxaco/diente de leén”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Taraxaco/
diente de leén, 2013)
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Fotografia 21: “Romerillo”

: Hypericum
Romerillo laricifolium
[Fotografia de: Dario Bayas]. (Romerillo 2013)
Fotografia 22: “Trebol”
Trebol Trifolium repens
[Fotografia de: Dario Bayas]. (Trebol, 2013)
Fotografia 23: “Flor de amor”
Flor de amor Gentiana sedifolia

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Flor de amor,
2013)
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Fotografia 24: “Taragocacho”

Tarugocacho Halenia weddelliana
[Fotografia de: Dario Bayas]. (Tarugocacho,
2013)
Fotografia 25: “Moradilla”
Moradilla Stachys elliptica

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Moradilla, 2013)

Fotografia 26: “Llanten”

Plantago lanceolata

Llanten L

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Llanten, 2013)

139




Arbol de papel

Polylepis incana

Fotografia 27: “Arbol de papel”

[Fotografia de: Silvana Guato]. (Arbol de papel,
2017)

Fotografia 28: “Paja”

Paja Stipa ichu
[Fotografia de: Dario Bayas]. (Paja 2013)
Fotografia 29: “Helecho”
Gymnogramma
Helecho goudotii.

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Helecho, 2013)
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Cunomagqui

Acaena elogongata

Fotografia 30: “Cunomaqui”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Cunomaqui,
2013)

Helecho escamoso

Elaphoglossum
mathewsii

Fotografia 31: “Helecho escamoso”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Helecho
escamoso, 2013)

Chuquiragua

Chuquiraga jussieui

Fotografia 32: “Chuquiragua”

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Chuquiragua,
2013)
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Fotografia 33: “Piquil”

Gynoxys sp.
Piquil
[Fotografia de: Dario Bayas]. (Piquil, 2013)
Fotografia 34: “Mortifio”
L Vaccinium
Mortifio florifundun

[Fotografia de: Dario Bayas]. (Mortifio, 2013)

Fuente: Gad Municipal de Tisaleo (2013)

Elaborado por: GUATO, S. (2017)
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Recopilacion de informacion

Fauna

Tabla 41: Recopilacion de informacién: Fauna

Nombre comun

Nombre cientifico

Imagen

Imagen 9: “Lobo de paramo”

Lobo Lycalopex culpaeus
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 10: “Conejo”
Conejo Sylvilagus floridanus
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 11: “Pato”
anas andium
Pato

Fuente: ALPZA

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Imagen 12: “Raposa”

Raposa Didelphis pernigra
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 13: “Lagartija”
. Stenocercus
Lagartija crassicaudatus
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 14: “Mariposa”
Mariposa Danaus plexippus

Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Imagen 15: “Gavilan”

Gavilan Buteo polyosoma
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 16: “Colibri”
Colibri Archilochus colubris

Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Saltamontes

Decticus albifrons

Imagen 17: “Saltamontes”

Fuente: ALPZA

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Imagen 18: “Golondrina”

Golondrina Hirundo rustica
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 19: “Gorrién”
Gorrién Zonotrichia capensis
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 20: “Guagsa”
Stenocercus
Guagsa guentheri

Fuente: ALPZA

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Imagen 21: “Quililico”

Quililico Falco sparverius
Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)
Imagen 22: “Chilico”
Chilico Gryllus bimaculatus

Fuente: ALPZA
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Fuente: Gad Municipal de Tisaleo (2013)
Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Determinacion y seleccion de los servidores a incluir en la ruta turistica

Tabla 42: Determinacion y seleccién de los servidores a incluir en la ruta turistica

Nombre Direccion Teléfono Servicio
Unidad de Turismo Centro de Tisaleo 0984984393 Promocion y
organizacion
Hotel Santa Lucia Cacique Tisaleo y Antonio Clavijo 032751258 L
Alojamiento
Restaurante Casa del Sol Juan Benigno Vela 266 y 20 de Octubre 032751245 Restauracion
0987913513
Fritadas Mamé Fanny Sector Alobamba 032456183 Restauracion
Guitarras de juguete Junto a Coop. Tisaleo 032751224 Venta de
Souvenirs
Cooperativa “Expres Tisaleo”  Tisaleo- La Matriz — Centro
Transporte
Asoc!zcmn Corazdn de Jests Parroquia Quinchicoto 0989791175 Servicio de
(Presidente) cabalgata
Sr. Miguel Navas Juan Benigno Vela 276 y 20 de Octubre 032751245 Guianza

Fuente: Gobierno Provincial de Tungurahua (2016)

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Prestadores de servicio (Actores indirectos)

Tabla 43: Prestadores de servicio (Actores indirectos)

los tanques reservorios.

Razén Social Direccién Teléfono

Hosteria Sierra Bella Panamericana Sur km 13 antes de la entrada a Santa 0987782954

Lucia 0992937283

Rancho Tio Pepe Km 12 Via a Riobamaba (La Providencia) 0939186189

0997069908

Tentadero EI Carmen Via Ambato — Riobamba, Panamericana Sur km 15 0998632128
Sector San Vicente junto a la carretera

Museo San Vicente Via Panamericana Sur, via a Riobamaba, a 200 m del 0980791403

desvio a Quinchicoto 032779605

Helados Junior Via Panamericana Sur, via a Riobamaba, entrada a 032770186

Quinchicoto 0985718460

Léacteos Marlén Via Panamericana Sur, via a Riobamaba, entrada a 0989540670

Quinchicoto, a 500m del caserio San Vicente 0992248748

Granja Integral San Martin ~ Centro de Quinchicoto, calle 13 de abril 032779424

0993724671

Rancho Mi Corralito Calle Cacique Tisaleo, sentido Este 2.5 km, junto a 0986157356

Fuente: Gobierno Provincial de Tungurahua (2016)

Elaborado por: GUATO, S (2017
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PROMOCION DE LA RUTA TURISTICA

Imagen 23: *"Promocion de la Ruta Turistica™
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Elaborado por: GUATO, S (2017)
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6.13 Plan de Monitoreo y evaluacion de la propuesta

Tabla 44: Plan de Monitoreo y evaluacion de la propuesta

N° Preguntas basicas Explicacion

1 ¢Quéevaluar? La aceptacion de la ruta turistica en los visitantes

2 ¢Por qué evaluar? Porque es fundamental mantener un control

3  ¢Paraqué evaluar? Para medir los resultados y alcance de los objetivos

4 ;Con qué criterios? Con efectividad puesto que la investigacion sera ejecutada

5 ¢Indicadores? Cualitativo en el levantamiento de informacion
Cuantitativa al obtener resultados numéricos reales de la
aceptacion de la ruta en los visitantes

6 ¢Quién evalua? La investigadora

7  ¢Cuando evaluar? Mensualmente

8 ¢Como evaluar? Monitoreo

9 (Fuentes de Ruta turistica

informacion?
10 ¢Con qué evaluar? Reuniones con la Unidad de Turismo Tisaleo

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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ANEXOS

Anexo 1: “Validacion de la encuesta; primer experto”

25
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MUNICIPAL DE TISALEO

TISALEO - TUNGURAHUA - ECUADOR

Tisaleo 04 de Diciembre de 2017

— Ing. Mauricio Sanchez

TECNICO DE TURISMO DEL GAD MUNICIPAL DEL CANTON
— TISALEO

Presente,

De mi consideracién:

Yo, SILVANA ESTEFANIA GUATO CAIZA, C.I. 1805364302, estudiante de

[CTaS OIS v Ok d Caucacton aliera Qe urismo y

la_tesis sobre “LAS PAMPAS DE SALASAKA COMO APORTE A LA |
GENERACION DE PRODUCTOS TURISTICOS DEL CANTON TISALEO”,
solicito a usted muy comedidamente se digne en validar la encuesta adjunta,
requisito indispensable para mi trabajo de graduacion.

Por la atencién que se digne en dar a la presente, anticipo mi agradecimiento, |

Atentamente,
Wy L CiPAL BE TISALEQ"
£ IBIROQ
SilvmgwMia Guato Caiza = RE c aigxq
- / T35
- ARRE

C.1-1805364302.
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITANEL CANTON TISALEO

OBJETIVO:Identificar el potencial turistico de las Pampas de Salasaka, cantén Tisaleo para la
generacion de productos turisticos.

INDICACIONES: Lea detenidamente y marque con una X la respuesta que usted considere
adecuada, de acuerdo con su conocimiento y criterio.

DATOS GENERALES:

Lugar de procedencia:

Rango de Edad: 20-3OD 31-45 l:|46-65 E] Mayor de 65 [:]

Género:
Masculino
Femenino

Responda las siguientes preguntas:

¢Con qué frecuencia visita el cantén Tisaleo?

Fines de semana

Entre semana

Feriados

¢Cuil es el motivo principal de visita al cantén Tisaleo?

S

[ Degustar de la gastronomia (fritada, turrones, lacteos.)
Visitar los paramos, lagunas, volcanCarihuayrazo, montafias,granjas agricolas.
Participar de la cultura (Fiesta religiosa en honor a Santa Lucia, celebracion
del Inga Palla,fiestas de cantonizacion, museos, artesanias.)
Otros motivos:

3. Generalmente ;cudntas personas viajan con Ud.?

Niimero de personas
Solo
1
2
3
4 0 més
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Anexo 2: “Validacion de la encuesta; segundo experto”

: GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
TISaLEO MUNICIPAL DE TISALEO

TISALEO - TUNGURAHUA - ECUADOR

2
. Tisaleo 04 de Diciembre de 2017
4
s 0 Gonzalez
3

JEFE DE PLANIFICACION
7

Presente,
s S
.1 i e
10
1

Yo, SILVANA ESTEFANIA GUATO CAIZA, C.I 1805364302, estudiante de
W Facultad de Ciencias Humanas y de la Educacion, Carrera de Turismo y
5 RS

orertraasiaoTmy sTaay VLT UC ATN0ato, T vVisla g gue ssmvTest LAl o

gsis sobre “LA PAMPA »

" GENERACION DE PRODUCTOS TURISTICOS DEL CANTON TISALEQ”,
solicito a usted muy comedidamente se digne en validar la encuesta adjunta,
requisito indispensable para mi trabajo de graduacion,
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITANEL CANTON TISALEO

OBJETIVO:Identificar el potencial turistico de las Pampas de Salasaka, cantén Tisaleo para la
generacion de productos turisticos.

INDICACIONES: Lea detenidamente y marque con una X la respuesta que usted considere
adecuada, de acuerdo con su conocimiento y criterio.

DATOS GENERALES:

Lugar de proced

Rango de Edad: 20-30[: 3145 [:]46-65 l:’ Mayor de 65 D

Género:
Masculino
Femenino

Responda las siguientes preguntas:

&Con qué frecuencia visita el cantén Tisaleo?

Fines de semana

Entre semana

Feriados

¢Cual es el motivo principal de visita al cantén Tisaleo?

NOoOoe

| Degustar de la gastronomia (fritada, turrones, lacteos.)

Visitar los paramos, lagunas, volcanCarihuayrazo, montafias,granjas agricolas.
Participar de la cultura (Fiesta religiosa en honor a Santa Lucia, celebracion
del Inga Palla,fiestas de cantonizacién, museos, artesanias.)

Otros motivos:

3. Generalmente ;cudntas personas viajan con Ud.?

Nimero de personas
Solo
1
2
3
4 0 méds
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4. ;Por cuantas ocasiones ha visitado el sector “Las Pampas de Salasaka”?

Niimero de veces que ha visitado “Las Pampas de
Salasaka”
Ninguna
1
2
§3
4 o0 mas

5. ¢Qué atractivos conoce o le gustaria conoceren los alrededores de “Las Pampas de
Salasaka”?

Atractivos
Volcan Carihuayrazo
Laguna Malenda
Laguna Cocha Helada
Laguna Cocapén
Minas de Molina
Cerro Lacustre Pufialica
Otros, especifique:

=2}

. ¢ Qué tipo de actividades le interesaria realizar en los sitios turisticos existentesen los
alrededores de*“Las Pampas de Salasaka”?

O

Observacion de flora, fauna y paisajes naturales

Caminatas, treking, senderismo

Vista panordmica de Tisaleo y de los cantones cercanos

Paseo en caballo

Hacer camping bajo las estrellas

Paseos por la naturaleza interactuando con el entorno natural

Participar de actividades de entretenimientodiurnos y nocturnos en la montafia
Realizar pequefias excursiones nocturnas

Safari (expedicién) fotografico

Otros. Especifique: -

0683

]

r
C

(5 5

7. ;Qué servicios adicionales le gustaria recibir durante el recorrido turistico?

[ Alimentacién

0 Transporte

O Guianza turistica

O Material informativo
0 Traductores

0 Otros. Especifique
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Anexo 3: “Validacion de la encuesta; tercer experto”

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
MUNICIPAL DE TISALEO

TISALEO - TUNGURAHUA - ECUADOR

Tisal

4 |—Tisaleo-04-de-Diciembre-de-2017-

Ing. Marcelo Guerrero

JEFE DE LA UNIDAD DE CONTROL AMBIENTAL DESARROLLO
AGROPECUARIO CULTURAL Y TURISTICO

- o8 Pm_:entc,

1 bt psceineion:

12

18 —
Yo, SILVANA ESTEFANIA GUATO CAIZA, C.1. 1805364302, estudiante de

la Facultad de Ciencias Humanas y de la Educacién, Carrera de Turismo y

ica , €N visia de que estoy realizando

) 00 » - -

solicito a usted muy comedidamente se digne en validar la encuesta adjunta,
requisito indispensable para mi trabajo de graduacion.

% Silvana Estefania Guato Caiza

C 11805364302
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITANEL CANTON TISALEO

OBJETIVO:Identificar el potencial turistico de las Pampas de Salasaka, cantén Tisaleo para la
generacion de productos turisticos.

INDICACIONES: Lea detenidamente y marque con una X la respuesta que usted considere
adecuada, de acuerdo con su conocimiento y criterio.

DATOS GENERALES:

Lugar de procedencia:

Rango de Edad: 20-30 D 31-45 | 46-65 Mayor de 65 Ej
Género:

Masculino

Femenino

Responda las siguientes preguntas:

2Con qué frecuencia visita el cantén Tisaleo?

Fines de semana

Entre semana

Feriados

2Cuil es el motivo principal de visita al cantén Tisaleo?

ri)_egustar de la gastronomia (fritada, turrones, lacteos.)

Visitar los paramos, lagunas, volcanCarihuayrazo, montafias,granjas agricolas.
Participar de la cultura (Fiesta religiosa en honor a Santa Lucia, celebracion
del Inga Palla fiestas de cantonizacién, museos, artesanias.)

Otros motivos:

NnOOOM

3. Generalmente jcudntas personas viajan con Ud.?

Niimero de personas
Solo
1
2
3
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Anexo 4: “Solicitud de aceptacion al GAD Municipal de Tisaleo”

- GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
Tlsa Leo MUNICIPAL DE TISALEO

TISALEO - TUNGURAHUA - ECUADOR

3
4
5 ING.
. RODRIGO GARCES
- ALCALDE DEL CANTON TISALEO
Presente
8
De mi consideracion:
9
10 ;
- Yo, SILVANA ESTEFANIA GUATO CAIZA, portador de C.C 1805364302,
> egresada de la Universidad Técnica de Ambato en el periodo septiembre

13 2017-marzo 2018, solicito de la manera mis comedida se me autorice

trabajar en conjunto con el Departamento de Turismo en el desarrollo de la

14
2 tesis con el siguiente tema de investigacién “LAS PAMPAS DE
9. SALASAKA COMO APORTE A LA GENERACION DE PRODUCTOS
TURISTICOS”, esperando contar con la respectiva autorizacién me despido
17
muy comedidamente.
18
19
20
Gracias por su atencion. R
g T W
Atentamente,
22
23 4
54 1,// eazl 2 P 2 STTTA
25 -
SILVANA ESTEFANIA GUATO CAIZA
26
C.C. 1805364302
27

N: de Teléfono: 0987034334
28 E-mail: sllvygcBs@gmall.com

N? 030565
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Anexo 5: “Aceptacion del GAD Municipal de Tisaleo en el desarrollo de la investigacion”

//\’\
1 GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO
TlsaLEO MUNICIPAL DE TISALEO

Oficio No. 291-AMT-2017

Tisaleo, 28 de Noviembre de 2017

Magister

Oscar Abril Flores

COORDINADOR DE LA CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

Ambato

De mi consideracién:

Yo, Rodrigo Garcés con C.I. Nro. 1802342517 Alcalde del GAD de Tisaleo, me dirijo
a usted, en su calidad de Coordinador de la Carrera de Turismo y Hoteleria
Universidad Tecnica de Ambato muy respetuosamente para comunicarle la
confirmacién y aceptacion para que la Srta. SILVANA ESTEFANIA GUATO
CAIZA portadora de la C. I. Nro. 1805364302 pueda desarrollar el tema de
investigacién denominado : “ LAS PAMPAS DE SALASAKA COMO APORTE A LA
GENERACION DE PRODUCTOS TURISTICOS”, en el Cantén Tisaleo provincia de
Tungurahua, y facilitar la informacién necesaria para realizar este trabajo
investigativo en nuestra institucién, previo a la obtencién del titulo de la
mencionada estudiante, de Lic en Turismo y Hoteleria.

Por la gentil atencién que usted se sirva dar a la presente, desde ya anticipo mis
sinceros agradecimientos.

Atentamente,

MUNICIPAL DE TISALEO

RG/mfiallos

Juan Ledn Mera y Juan Montalvg

D
tisaleo.gob.ec

TISALEO - ECUADOR
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Anexo 6: “Registro de socializacion de propuesta de turismo rural con la Asociacion Corazon

de Jesus”

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELER{A

FICHA DE REGISTRO DE ASISTENCIA DE LOS MIEMBROS DE LA
ASOCIACION CORAZON DE JESUS

OBJETIVO: Socializar y definir a los miembros participantes en la propuesta de
desarrollo de turismo rural de la Asociacion Corazén Jesus, en la Parroquia Quinchicoto,
para el desarrollo investigativo de “Las Pampas de Salasaka como aporte a le generacién
de productos turisticos del cantén Tisaleo™.

Fecha: lq—)z- 2I1F

Persona responsable: Silvana Guato

Presidente de la Asociacion: Sr. Luis Bayas

FICHA DE REGISTRO DE ASISTENCIA DE LOS MIEMBROS DE LA
ASOCIACION CORAZON DE JESUS
N° Nombres y apellidos N° de cédula Nimero de Firma
celular/teléfono
1 / i /. o
/f/'ﬂdm "KZ‘?Z.-‘.' )14—;’/;/2 o3 3993 4 S |OT83632a)63
2 ] 14
Yol Moo
3 f,
/tw;/é’///w )12
4 @ ,f
r‘/’; 2 [Voes ‘;{’/J’
fg/’v@‘ G- Mo lrlg ET i 799¢
6. =l8 . w ;
/g"(ﬂ_ru/x jc[u;u/}l & L4 / /) 3 244 4l /[
7
}}'I 1.4 ,/ 1903 {ppl7-
8 ; .A :
/714(“./ luu&a oo //')"\/Lféc’.( ’7/‘7/‘ =
9
= / / IL;‘ G St Z.. ?/f‘l/h"‘ f :\Z
T 0on2ale A7 J/_gw A
(Qf //)"/ O £ .rrz./f/'/'«/L //J/(( S ARG L 7 ZQLJ ’?/
11 - : 25 .
/au'c,w) é/,/,*; A 02435374 Idu;wv//g %
Observaciones: . e
Firma responsablef_ 4?#_@2 g Nombres y apellidos: Silvena  Gueto
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N° de cédula Nimero de

N° Nombres y apellidos
> celular/teléfono

&

(B804 2T5-5

LA {~
\,dxu,- TN 21 ¢
Es:

'?'*44_&:“ g L( 1(1 3 [ B02YB3588.® | o 7 € > 13805 (N &
13 61 —
D fsrrn G sl Vid bl et b/ Rz 4. S

[80]48[9B-S

Wil s o
{ \"‘ \\ na

1204283 |OASRIN8IS &

15 K \
%’\ lcq ("i‘v\\
3 >

')
SRR L, pia e L ¢ e By

AP0 9994~ L

5 / /
3 ) r{ % ~ Qo 20 4 4
ézl eeanclo Cals }7 03gt11008¢1 (G‘d o
Y .

Le's Boyms  ligonzsgsiy

eI7F7 L IZs'

20

21

22

23

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

34

Observaciones:

257

/4
Firma responsabl%(

Nombres y apellidos: $juuna (Guito
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turisticos

Anexo 7: “Fichas MINTUR para el levantamiento y jerarquizacion de atractivi
2017”

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cadigo del atractivo:

Provincia Canton Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GEMERALES

1.1 Mombre del Atractivo Turistico

Laguna Cocha Helada

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo

JNA

VOS_NATURALES BIENTES_LACUSTRES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO

2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroguia
TUNGURAHUA TISALEO QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
SIM Sib SN S/N

2_8 Latitud (grados decimales) click 2.10 Altura (msnm)
-1.391398
a. Tipo de Administrador; PUEBLICO b. Mombre de la Insfitucion:
. Nombre del Administrador: d. Cargo que ocupa:
e. Teléfono / Celular: f. Correo Electronico:

Observaciones:

2. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldogicas
a. Clima: Frio Montafia b. Temperatura{*C}: 8-2 . Precipitacion Pluiomeatrica (mm: 200-1000
3.2 Linea de producto al gue pertenece el atractivo (1) = |
a. Cultturs a b. Naturaleza <. Aventura a
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico a
a. Prisiino O b. Primitiva = c. Rustico Matural O d. Rural a e Ubane O
3.4 Ingreso =l atractivo (U) i |
b. Horario de Atencion . Atencion
a. Tipo de Ingreso -
Imgraso Salidz Todos los diss = de_ semanay Salo dias habiles Otro Espacificar
feriados
Libre = 0:00 0:00 = a a a texto
Restringide a 0:00 0:00 a ] a a te
Pagado a 0:00 0:00 o (m] a a texdto
d. Mangja un sistema de reservas: w] Efective o Dinero o Depésito a Tarjeta de Débito o
: / - f Forma de Electronico Bancario e
. Pago: ) - . .
e. Precio: Desde 000 Hasta 0,00 Tarjeta de Credifo O Transferencia Bancaria a Cheqgue O
g. Meses recomendables de visita: O =

Observacionas:




4. ACCESIBILIDAD ¥ COMECTIVIDAD AL ATRACTIVO sl NO O s/1 O

a. Nombre de |a ciudad o peblade mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios):

d. Coerdenadas (grados Lat:
dacimales): ;

b. Distancia desde la ciudad o ~ c.  Tiempo estimade  de

poblado mas cercano: E KM desplazamiento en auto: hirmiin

Observaciones:

4.2 Vias de Acceso (M)
Tipo de via Coordenada de inicie Coordenada de fin Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Frimer orden O 0 0 ‘ 0 |
2 Taracta (MY n
’ b. Segundo orden O 0 exto
c. Tercer orden = 1 Tierra
Observaciones: Se foma como dal
Maritimo O F'Ls:z;r‘t.ii;:lle tescto PuertEI;;Lée:le de
b. Acuatico (U} O Lacustre O PL‘;:T);;:;:IE xto E Puertflégl;»;zn:lle de E
Eluvial 0 F'L.s:r; E rlni du:ue o u pugrtflé :;zealle de ui
Observaciones:
c. Aéreo (U) 0 Macional: (| nternacicnal: |
Observaciones:
4.2 Servicio de transporte (M) |
a. Bus O b. Buseta = c. Transporte 44 = d. Ta = &. Moto taxi . Taleférico O
g. Lancha O h Bote a . Barco O | canca a k. Awidn |. Avioneta a
m. Helicoptero O n Oto O Especifique
Observaciones:
4.3 1 Detalle de transporte hacia el atractivo (W)
c. Frecuencia
:‘re?i;n;rsr:w‘;:cv la cooperstiva o asodicién que b. Estacion / terminal .g E ?3; ._5 d. Detalle (Traskado origen [ destino)
& 5 § ¢k
[%]] - w
FARQUE CENTRAL a a O Centro afuel
RUTA Tl PARQUE CENTRAL a a a afuel
(] a a a
O a a a
m} a a 0

4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M)

2. Sefslizacion de aproximacién sl sfractiva

a. Accesibilidad matriz a b. Accesibilidad visua! 0 c. Accesibibdad auditiva 0 d. Mo es accasible 0
Observaciones:
4.5 Sefializacidn a
O Estado [U) Bueno a Regular ] Malo 0

Observaciones:
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5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS 51 & o O sn O
5.1 Planta turistica (M) =
2. En el Atractive [ b. En la ciudad o poblado cercano |
Algjamienta a Establ,zcimientos Ndmer.o de Himero de Alojamiento O Establz.zcimienm N |.'||:ner§3 de Nimero de
registrados Habitaciones Plazas s registrados Habitaciones Flazas
Hotel a 0 Haotel O
Haostal a 0 Hostal e 2
Hosterla a 0 Hasteriz =
Hacienda Turistica a 0 Haciends Turistica a
Lodge a 0 Lodge .
Resort m} 0 Resort (]
Refugio a 0 Refugio (]
Campamento Turistico [ 1] Campamenic Turistice m)
Casa de Huéspedes a 0 Caca de Hudspedes O
Observaciones: Observaciones:
Mimercerybesigns 0 ks Nownde  Npaode | Almenosy S e Mo
Restaurantes a o Restsurantes 1
Cafeterias a 0 Cafeterias O 0
Bares a 0 Bares O 0
Fuentzs de soda a 1] Fuentesde soda [0 0
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje m | Establacimientos registrados Agencias de Viaje a Establecimientos regisirados
Mayoristas O Mayoristas (m]
nternacicnales O Intermacionales o
Operadoras O Operadoras (m]
Observaciones: Observaciones:
Euia Local Macional Es::;i:ll.;ildo Coultura 0 Guia Local Macional Es\r::-:ij:inzidn Cultura
a 0 0 Aventura o a 0 0 0 Aventura
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo a
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador  “CCesICad . Em‘: . "
Punto de Informacicn a o a a O O
1-Tur a o text a a a O
=-De ap-c' oa l= gestidn Cenfro de interpretacion O o fenct a O O O
a Centro de facilitacian turistica a 0 a 0 (m] o
Centro de recepcion de visitantes 0 o a O (m] m
Garitas de guardianiz O o text | ] O 0
) Miradores a o Puiblic a O 0 O
b. De obsarvacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves O o text | O (m O
a :;Ejidas de wigilancia para a 0 feneh a a O a
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Senderos O a O a
Estaciones de sombra y descanso O a a O
c. De recomido y
descanso .
Areas de acampar = 5 | = O
a Refugio de alta montaria O a a O
Baterias sanitarias O a O a
d. De servicio
a Estzcienamisntos a a O a
e Otres [ a a a
Observaciones:
5.2 Complementarios a |3 actividad turistica (M) O
2. En el Atractivo o b. En la ciudad o poblado cercanc I
Alquiler y wents de equipo o enta de artesanias ] Alquiler y wventa de equipo o Venta de artesanias
especiglizado merchandising especislizado merchandising
Casa de cambio a Cajerc automatico O otro a Casa de cambio O  Cajero sutomético H oo
Especifiqua Especifigue:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO [ ENTORNO =l no O 7l 0
£.1 Atractivo [U) )
a. Conservado ] b. Alterado .| c. En proceso de deterioro O d. Deteriorado (m
Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
5.1.1.1 Naturales (M) 5.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
. . Actividad icolas y . . - P
=. Erosién O = ndades sgricolss ¥ O b. Actividades forestales a c. Actividades extractivas / mineriz [
ganaderas
b. Humedad O d. Actividades industriales a e Megligencia / sbandona a f. Husguearia O
~ h. Cendiciones de uso y n .
. Desastres naturales a . Conflicto de tenencis a N a i. Falta de mantenimiento a
exposicion
d. Flora/Fauna (| j. Contaminacién del ambiente o k. Generacién de residuos o |. Expansion urbana N |
O m. Conflicto politico ¢ social a n. Desarrolo industrial / comerecial [ o. Vandslismo |
Oitro a Especifique:
Observaciones:
6.2 Entorno (U)
2. Consarvado = b. Altersdo a c. En proceso de deterioro a d. Detericrado O
Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)
6.2.1.1 Naturales (M) 6.2 1.2 Antripicos / Antropogénicas (M)
. Erosidn o Za::;:::jes sgrizolas m] b. Actividades forestales [m] c. Acthadsdes extractivas / minaria [J
b. Humedad m] d. Actividades industriales m] & Megligencia / sbandono [m] f. Huaguearia
. Desastres naturales O g. Conflicto de tenencia ] h. Cendiciones da usa ¥ ] i. Falla de mantenimiento O
axposicidn
d. Flora/Fauns O j. Contsminacién del ambiente m | k. Generacidn de residuos (m | | Expansitn urbana O
e. Clima O m. Conflicto politico ¢ social m | n. Desarmrolo industrisl / comercisl [ o. Vandalismo (m |
Otre a Especifique:

Observaciones:

6.3, Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo

& Declarants:

b. Denominacidn:

b. Fecha de
declaracidn:

c. Alcanca:

Observaciones:
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7. HIGIEME ¥ SEGURIDAD TURISTICA s O no O =4 O
7.1 Servicios Basicos a
a. En el atractivo a b. En |a ciudad o poblado mas cercano =
Agua: (m] Agus @ P
Especifique E=pecifique:
Energia eléctrica: a Energiz eléctrica @ e ser piib
Especifique: Especifigue:
Sanesmiento: m} Saneamiento: i | Red 3
Ezpecifiqua Especifique:
Disposicién de desechos [ Disposicion de desechos [« " R
Especifique Especifique:
Chbservaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo a
7.2.3. Materislidad 7.2.4. Estado
7.2.1 Ambiente T.2.2. Tipo
a. Madera b Aburninio c.Ofro Ezpecifique B R (1]
Fictograma de stractivos naturales i (m ] O a
Fictograma de atractivos culturales e 0 (| |
Fictograma de actividades turisticas et O a a
Fictograma de servicios de apoyo et .| O |
En éreas
urbanas .
O Fictogramas de restriccion ext a a |
Tétems de atractivos turisticos e O a |
Tatems de sitio et a O a
Tétems direccionales et O a a
Fictograma de stractivos naturales . a a
Fictograma de stractivos cultursles a () a
Fictograma de actividades turisticas . | (] a
Fictograma de servicios de apoyc - | (m a
Fictogramas de restriccidn O a a
Sefiales turisticas de aproxdimacion O O a
En dreas
naturales
- Faneles de direccionamiente hacia atractives O a a
Panel informativo de atractivos . | (] a
Fanal informativee de direccionsmients  hacia
atractives, semvicios v sctividades 3 = =
Mesas interpretativas (| O O
Tétem de sitio . | O a
Tétem de direccionamiento | O a
Letn
inroerme;.?; De informacion botdnica i | O |
o Mormatives de concienci . | a a
Sefialética
interna de
seguridad Froteccion de los elementos del atractivo i | 0 -
(m}
Otros [

Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano} (M)

(]

a. En el atractive (|| b. En la ciudad o poblado mas cercano = |
Hospital o Clinica O 0 Hespital o Clinica a 0
Pussto / Centro de sakud d 0 Puesto / Centro de sslud @
=
5
Dispensaric médico O = 0 Dispanzaric médico a 0
=
- Q B Ny
Botiquin de primeros a . Baotiquin de primeros =] -
auxilios - awdlios -
Otros ] 0 Otros a 0
QObservaciones:
7.4 Seguridad [M) O
a. Privada S
b. Policia nacional @ o |ECU
"
. _ - } 2
¢. Policia metropelitana / Municipal L4 =]
d. Otra a i
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacidn de uso publico (M) a
a. En el atractivo O b. En |a ciudad o poblado mas cercano =
Telefonia (M) [ Conexion a internet (M) .| Telefonia (M) [d Conexion a internet (M) [
Fija Linea telefdnica u Fibra dptica o Fija d Lines telefénica [z Fibra dptica u
Mawil Satélita 0 Redes inalémbricas a Ml A a Redes inslambricas F
Satalital ] Telefaniz mavil u] Satalital u Telefonia mdvi F
Observaciones:
Radio portatil (U) i |
De uso exclusivo para el visitante m De uso exclusivo para comunicacion interna &= De uso exclusivo en caso de emergencia m
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) (M |
Deslaves o Sismaos (] Erupciones volcanicas o ncendios forestales
Sequia O Inundaciones O Aguajes O Tsunami
< Exista un plan de contingencia en caso de 0 Institucién que elabord el Mombre del Afio de
catastrafes? decumenta. documenta: elaboracion:
Observaciones:
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES R | NO sn O
a. ;El GAD cuenta con el Plan de Desarrolle Turistico Termitorial? 5 O no U Afio de elaboracidn: 2016
b. ;El atractivo se encuentra dentro de la planficacion turistics territorial (GAD S)? g O no O E=pecifique:
c. ;Existen nommativas que se apliquen para el desarmollo de la actividad turistica en el afractiva? =1 O no 0O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se aphquen para el desarrolls de la actividad turistica en el airactive? =1 (m} no 0O Especifigue:

Observaciones:
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5. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U] = 4 no U L7/ |
9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) .|
9.1.1 En &l Agua (M) o
a. Buceo a b. Kayzk de mar m) c. Kayak lacustre () d. Kayak de Rio o e, Surf O
f. Kite surf (] 9. Rafting a h. Snariel (] i. Tubing o j. Regats |
k. Pazzc en pangs a . Paseo an bote O m. Pasao en lancha () :'CE:;:: &n mata O . Parazailing O
p- Esqui acustico o q- Banana flotants [ | r. Boya (| =. Pesa deportiva m] Otre

QObservaciones:
9.1.2 En &l Aire (M) .
2. Alas Delta a b. Canopy O c. Parapents O d Otro a

Observaciones:
49 1.3 En Superficie Terrestre (M) O
a. Montafismo a b. Escalads O c. Senderismo . d. Cicloturismo o &. Canyoning O
f. Exploracidnde cuevas [ i;i:iiies O h Cabalgsta a i. Caminata I | j. Camping O
k. Ficnic u| l.sil::ervacién deflorzy E  m. Observacidn de astrazs [ n. Otro a

QObservaciones:
9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U] a
9.2 1 Tangibles e intangibles O
&. Recorridos guisdos O b. Recorrido autoguiados O o Visits = talleres artisticos .|
h. Participacion en taleres artisticos O isita = talleres artesanales a i Participacicn en talleres aresanales a
:.elf‘é;isailc'i:snes tematicas permanentes, temporales 0 ;ﬁ;;:l::.:ién de piezas, muestras, obras, efc., ] i Actividades vivenciales yia lidicas 0
. Presentaciones o representaciones en vivo a h. Muesiras sudiovisuales a g. Fotografia a
j. Degustacion de platos tradicionales o | Participacién de la calebracian L m. Compra de artesanias .|
n. Convivencis [ | o. Medicing ancestral o Otro m}
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s no U sn O
10.1. Medios de Promocion del Atractivo (M)
;Existe un plan de promocion turistica cantonal? Sl o NO A Especifique:
L El Atractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? S1 U NO u

Medio Promocicnal Direccion y de los dios pr ionales Periodicidad de Ia promocion

a. Pagina WEB | URL: Anus
b. Red Socisl d Mombre: Anua
. Revistas Especializadas o Mombre:
d. Material FOP ] Mombre:
e. Oficina de Informacion Turistica o MNombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) o Mombre:
g. Asistencia a ferias turisticas o Momibre:
h. Ctro O Mombre:

Observaciones:
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10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) s O NO Especifique: fexio

Observaciones:
11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) = 0O no @ s O3
11.1. Frecuencia de visita segun datos estadisticos a
a. ;Posee un sistema de regisiro de visitantes? = O MO Tipo:  Digital O Papel O Afios de regisiro 1]
b. ;Se geners reporte de estadisticas de visita =l atractivo? s O No O Frecuencia de los reportes:

c. Temporalidad de visita al atractive

Alta (meses) o -] texta 4 § ]
£ 2
i £
Baja [meses) a o texto E 'g a
d. Llegads de turistas
0 Turista nacional Liegadas mensuales Total anual O Turista extranjero Llegadas mensuales Total Anual
texdo [i] 0 texto 0 1]
Ciudades de origen fedo 4] o Paises de origen texio o ]
tedo [u] 0 texto 0 1]
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave o
Mombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita (| Demands sagln frecuencia de visifa (|
) Fines de . . - - .
Lunes & viernes 0 cemans 0 Dias feriados o Parmanante a Estacional a Esporddica a Inesistznte. 1
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO . | nNo & s O
a. Mimerc de personas = cargo de la administracion y operacion del atractive ] 0 |d. Mimero de personas especislizadas en turismo ] o
e. Numero de personas con nivel de . . - g. Mdmero de personas gue manejan algin de
instruccion (M): | f. Mdmero de personas capacitadas por tematica (M) | Idiomss (M) a
Primaria 0 Secundaria 0 |Primzros Awdios 0 Hospitalidsd o Inglés 0 Aleméan o
Tercer Mivel 0 GCuarto Nivel 0 |Atencidn al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 laliano [}
Sensibilizacidn de i .
Ctro texto discapacidades 0 Otro = Chino o Otro bexto
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Ubicado en la montafia alta del cantdn, en las faldas del Caribuyrazo, es una laguna que abarca una gran riqueza paisajistica. sirve de habitet para diversas especies de flora y fauna. Se
puede reslizar caminatas y senderismo por el pdramo alio, durante su recomido se puede cbservar innumersbles almohadillas que recolectan una gran cantidad de agua, asimismo se
puede reshizar fotografia de los diferentes peissjes existentes. perfecto como un sitio para acampar.

14. ANEXOS

a. Archivo Fotografico (dos) (HD)

B L &

Fuente: Gusto. Silvana (2017)
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c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apelido y Nombre Gusto Caizs Silvana Estefania  |Apelido y Nombre Mauricio Sénchez Apelido y Nombre
Institucidn Institucién Municipal de Tisaleo Institucién
Cargo Cargo Ecnico de Turismo Cargo

Correo Electrénico

$2U3t04302@uta.edu.ec

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firms Firma Frma
Fecha 26 de Octubre de 2017 Fecha 3 7 Fecha
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FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURIS

1 8 0 9 5 1 A N 0 1 0 2 0 1 0 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Cantbn Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GEMNERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Minas de Molina
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MONTANAS MEDIA MONTANA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEQ QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Nimero 2.7 Transversal
SN SN SIN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) Clik 2.10 Altura (msnm)
1,397535 78,679002 5,500

a. Tipo de Administrador:

PUBLICO

b. Nombre de la Institucibn:

¢. Nombre del Administrador.

d. Cargo que ocupa:

e. Teléfono / Celular:

1. Correo Electrénico:

CObservaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas

]

a, Clima: Frio Ecuatorial de Alta Montaiis b, Temperatura(®C): 5-6 c. Precipitacion Piviométrica (mm): 800-1000
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractivo (U) =]
a. Cultura (m] b. Naturaleza @ ¢. Aventura 0
3.3 Escenario donde se localiza el atractivo turistico 0
a. Pristino 0 b. Primitivo @ c. Ristico Natural m] d. Rural o e Ubano [
3.4 Ingreso al atractivo (U) m]
b, Horario de Atencién c. Atencion
a. Tipo de Ingreso
Ingreso Salida Todos los dias Flmmo':“ v Solo dias hibiles Otre Especificar
Libre 0:00 0:00 = m] (m] testo
Restringido n] 0:00 0:00 (n] (m] m] texto
Pagado 0 0:00 0:00 (] (] m] texto
d. Maneja un sistema de reservas. 0 1 Forma de Efectivo 0 EI?J;E::W 0 g:':f:”g m Tarjeta de Débito m]
e. Precio; Desde 0,00 Hasta 0,00 Pago: Tarjeta de Crédito [0  Transferencia Bancaria [0  Chegue (m]

0. Meses recomendables de visita:

Octubre, noviembe, marzo, abril

CObservaciones:

Es visitado durante todo el ailo pero en estos meses no existe mucha precensia de Buvias

172




4. ACCESIBILIDAD Y CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO =l 6} NO 0 SN 0
a. Nombre de la ciudad o poblado mas cercano (Que presente condiciones minimas de servicios): MISALEO
b. Distancia desde la ciudad o c.  Tiempo estimade  de ) d. Coordenadas (grados . e . T
poblado mds cercano: kM esniazamlento en auio: 1:00 himin decimales): Lat. 1350470  Long.: 78.669292
Observaciones: La distancia y tiempo son estimadaos y se ha tormade como punto de refrencia el Pargue Central del cantén,
4.2 Vias de Acceso (M) e
Tipo de via Coordenada de inicio Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
a. Primer orden (m] 0 0 ‘ 0 ‘ texto
a Tamactra (Y n
b e (]
b, Segundo orden 0 0 texto
1.350470 1.395592
©. Tercer orden A 78 669202 78.711580 14 Tiera Regular
Observaciones; Se toma como referencia al parque central del canton
o Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de )
Maritimo n] de partida texio Llegada texto
. Puerto / Muelle . Puerto / Muelle de -
b. Acudtico (U) [ Lacustre m] de partida texto g Liegada texto g
. Puerto / Muelle i Puerto / Muelle de
Fluvial [m} de partida texto Llegada texto
Observaciones:
c. Aéreo (U) 0 Macional 0 Intemnacional; (m]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) 0
a. Bus 1 b Buseta [ c Transporie 4x4 [ d Tad . Moto taxi [ 1 Teleférico
g. Lancha [0 h Bote [0 i Barco [ ] Canoa [m] k. Avion [ | Avioneta m]
m. Helicoptero 00 nOfro [0 Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) o
c. Frecuencia
a Nombre de la cooperafiva o asociacion que| p, Egtacién  terminal B d. Detalle (Traslado origen / destina)
presta el servicio ' E § ] g .
i g
EXPRES TISALEO PARQUE CENTRAL = o (] n] Centro de la ciudad-afueras del cantén
RUTA TISALEO PARQUE CENTRAL =] o (] n] Centro de la ciudad-afueras del cantén
o 0 m m]
o 0 0 o
o 0 0 o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
a. Accesibilidad motriz b. Accesibilidad visual (m] ¢. Accesibilidad auditiva 0 d. Mo es accesible o
Observaciones:
4.5 Sefalizacidn (m ]
a. Sefializacion de aproximacion al atractivo n] ‘ Estado (U) ‘ Bueno (m] Regular o Malo u]
Observaciones:
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5. PLANTA TURiSTICAf COMPLEMENTARIOS s [ no 0O 5N 0
5.1 Planta turistica (M) =
a. En el Atractivo [ b. En la ciudad o poblado cercano 0
Alojamiento o Estahl_ecimierﬁu& Nl]l_nerp de Mimero de Alojamiento o Eslahll_acimierm Nl]l_\'lﬂp de Mamero de

registrades Habitaciones Plazas s regisirados Habitaciones Plazas
Hotel m] 0 Hotel 0 ]
Hostal n] 0 Hostal ) 0
Hosteria m] 0 Hosteria (| 1 0
Hacienda Turistica m] 0 Hacienda Turistica 0 0
Lodge (] 0 Lodge 0 0 0
Resort n] 0 Resort 0 0 0
Refugio o 0 Refugio (|} 0 ]
Campamento Turistico [ 0 Campamento Turistice [ 0 0
Casa de Huéspedes m] 0 Casa de Huéspedes O 0 0

Observaciones: Observaciones:

Alimentas y bebidas 0 . regisl}z;;“;sm . I.I'IesasﬂB Plazasde . I;:;::; ! ’ legsllados I.I'Iesasde b Plaza.sde
Restaurantes m] 0 Restaurantes ] 0
Cafeterias m] 0 Cafeterias m] ) 0
Bares (m] 0 Bares m] 0 0
Fuentes de soda 0 0 0 Fuentes de soda [ 0 0 0

Observaciones: Observaciones:
T T
Agencias de Viaje 0 Establecimientes registrados Agencias de Viaje O Establecimientos registrados
Mayoristas ] 0 Mayoristas ] 0
Internacionales ] 0 Internacionales m] 0
Operadoras 0 0 Operadoras a 0
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Nacional oo Cultura 0 Guiz Local Nacional oo Cultura 0
Especializado Especializado
] 0 Aventura 0 o 0 0 0 Aventura 0
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo (m
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administrador Aﬁg’g:’“ . Em;“ . "
Punto de Informacién O 0 m] O m] 0O
I-Tur m] 0 m| m m] O
a.De ap;;’;;;c: gestion Centro de interpretacion 0 0 a 0 u] 0
o Centro de facilitacion furistica 0 0 0 0 m] 0
Centro de recepcion de visitantes [ 0 m) m a ]
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Garitas de guardiania m 0 texto m| O a m]
A Miradores = 41684 -7 Piiblico m} 0 = O
b. De observacion y
vigilancia
Torres de avistamiento de aves m 0 texto 0 0 o (m]
0 Tomes de  vigilancia para [ . 0 O o O
salvavidas .
Senderos m 0 texto m} 0 u] a
Estaciones de sombra y descanso [ 0 ] m| m] m|
c.De ido y
descanso .
Areas de acampar 0 0 texto O 0 u] 0
a Refugio de alta montafia m 0 fe m] m o (m]
Baterias sanitarias ] 0 m] 0 m] 0
d. De servicio
m| Estacionamientos m] 0 fe m] O m] m|
e Otos O 0 m] 0 m] m|
Observaciones:
5.3 Complementarios a la actividad turistica (M) 0
a. En el Atractivo a b. En la ciudad o poblado cercano [
Alguiler vy wventa de equipo n Venta de ariesanias ¥ 0 Alguiler y  wventa de equipe n Venta de artesanias ¥ =)
especializado merchandising especializado merchandising
Casa de cambio m] Cajero automatico O Otro [0 |Casade cambio [0  Cajero automatico Otro |
Especifique:  fexio Especifique:
Observaciones:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO st [ no 0O sn 0O
6.1 Atractivo (U) 7]
a. Conservado b. Alterado (m] c. En proceso de detericro ] d. Detericrado a

Observaciones:

6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)
a. Erosion a a Actividades agricolas y O b. Actividades forestales 0 c. Actividades extractivas / mineria [
ganaderas
b. Humedad m] d. Actividades industriales m &. Negligencia / abandono m] f. Huaguearia O
_ . h. Condiciones de uso y . .
c. Desastres naturales m] g. Conflicto de tenencia m b m] i Falta de mantenimiento |
exposicion
d. Flora/Fauna (] j. Contaminacion del ambiente O k. Generacion de residuos O I. Expansion urbana O
e. Clima a m. Conflicto politico / social m n. Desarrollo industrial / comercial [ 0. Vandalismo 0
Otro a Especifique:
Observaciones:
6.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo 0
. N b. Fechade .
a. Declarante: b. Denominacion: declaracibr c. Alcance:

Observaciones:
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7. HIGIENE ¥ SEGURIDAD TURISTICA si O no O sn O
7.1 Servicios Basicos a
a. En el atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Agua: m] Agua (=] Potable
Especifique: Especifique
Energia electrica: m] Energia elécirica =) Red elécirica de servicio publico
Especifique: Especifique:
Saneamiento: m] Saneamiento: = Red pablica
Especifique: Especifique:
Disposicion de desechos [J Disposicion de desechos [ Carmro Recolector
Especifique: Especifique:
Observaciones:
7.2 Sefialética en el atractivo [@
7.2.3. Materialidad 7.2.4 Estado
7.2.1 Ambiente 7.2.2. Tipo
a. Madera b Aluminio c.Otro Especifique B R M
Pictog de afractivos 0 0 0 texto 0 0 m}
Pi de atractivos 0 0 0 texto ) m] (m]
Pi de activi turisti 0 0 0 texto 0 | a
Pictograma de senvicios de apoyo 0 0 0 texto 0 ] 0
En dreas
urbanas
0 Pictogramas de restriccion 0 0 ] texto m] 0 m}
Totems de atractivos turisticos 0 0 0 texto (m] a m]
Tatems de sitio 0 0 0 texto (] (| m]
Tatems direccionales 0 0 0 texto 0 0 m}
Pictograma de atractivos naturales 1] o 1] texto (] o o
de u 0 0 0 texto 0 (| o
- de activi - o 0 0 teodo | 0 m]
Pictograma de servicios de apoyo 0 1] (1] texto (m | (m} (m]
Pictogramas de restriccion 0 0 o texto (m | 0 (]
Sefiales turisticas de aproximacion o 0 2 Metal (m| (m]
En areas
naturales
Paneles de di hacia a 0 ] 0 texto (] a m]
(m
Panel informativo de atractivos 0 0 0 texto (] (| (m]
Panel. irlfnrm.ativu , de. . direccionamiento  hacia 0 0 0 texto =] m] o
Mesas interpretativas: 0 0 o texto (m | (m | (m]
Totem de sitio 0 0 0 texdo (| 0 o
Totem de direccionamiento o 0 o texto (m 0 (m ]
Letreros De i o 0 o texto (m} 0 (m]
(] Normativos de concienciacién 0 0 0 texto n | (]
Sefialética
interna de
P ion de los del atractivo 0 ] 0 texto 0 0 (m]
(m}
otres [ texto

Observaciones:
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7.3 Salud (mas cercano) (M) m)

a. En el atractiva  [J b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Hespital o Clinica o 0 Hospital o Clinica o 0
Puesto / Centro de salud [ 0 Puesto / Centro de salud [ 0
Dispensario médico n g 0 Dispensario médico (m] 0
E;m::n de primeros 0 0 :m::n de primeros o 0
Otros n] 0 Oftros o 0
Observaciones:
7.4 Seguridad (M)
a. Privada a texto
b. Policia nacional @ i ECU 811
¢. Policia metropolitana / Municipal (Fi} 2 103
d. Otra 0o texto
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso publico (M) (m ]
a.En el atractivo [ b. En la ciudad o poblado mas cercano [
Telefonia (M) [ Conexion a intemet (M) o Telefonia (M) [ Conexion a intemet (M) [2
Fija m] Linea telefonica o Fibra dplica (u] Fija 7] Linea telefonica [ Fibra dptica
Mévil m} Satélite m] Redes inalambricas n] Mawil @ Satélite m] Redes inalambricas
Satelital o Telefonia movil w] Satelital (m] Telefonia movil
Observaciones:
Radio portatil (U) 7]
De uso exclusive para el visitante m] De uso exclusivo para comunicacion interna [ De uso exclusivo en caso de emergencia n]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) i
Deslaves W] Sismos o Erupciones volcanicas d Incendios forestales
Sequia o Inundaciones [F] Aguajes (] Tsunami
éﬁ::m glan de confingencia en casode Lr:m cl|ua elabord el GAD de Tisaleo l::cmmm: del tedo i:gﬂ cn de 2018
Observaciones:
8. POLITICAS Y REGULACIONES si O No (1 sn 0O
a. JEI GAD cuenta con el Plan de Desarrolio Turistico Territorial? s O Nno O Afio de elaboracion: 2016
b. 4El atractivo se encuentra dentro de la planificacion turistica temitorial (GAD'S)? s 0O NOo O Especifique:
¢. Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de la actividad turistica en el atractivo? st O no O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliquen para el desarrollo de |a actividad turistica en el atractivo? st 0O Nno O Especifique:

Observaciones:
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9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)

s @ Nno O s/ 0O

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [

9.1.1En el Agua (M) o

a, Buceo m} b, Kayak de mar m} €. Kayak lacustre [m] d. Kayak de Rio [m] & Surf m]

1. Kite surf o . Rafting o h. Snorkel ] i. Tubing [m] j. Regata o

k. Paseo en panga m} I. Paseo en bote 0 m. Paseo en lancha n :'CE:;:: &n moto n o. Parasailing 0

p. Esqui acudtico (] q. Banana flotante a r. Boya ] 5. Pesa deportiva n] oo O texto
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) o

a, Alas Delta m} b, Canopy m} ¢. Parapente [m] d Otro (m] texto
Observaciones:

9.1.3 En Superficie Terrestre (M) (w}

a, Montafiismo E b Escalada 0 ¢ Senderismo () d. Cicloturismo &. Canyoning

1. Exploracion de cuevas [ g;::::rv:i” [ h Cabalgata [ i Caminata j. Camping

k. Picnic a :{.agrl::er\raclén defloray [d  m. Observacionde astros [ n Otro a texto
Observaciones:

9.2 ATRACTIVOS CULTURALES (U) m]

9.2.1 Tangibles e intangibles [

a, Recorridos guiados W] b. Recorride autoguiados [ c Visita a talleres artisticos a
h. Participacion en talleres artisticos 0 d. Visita a talleres artesanales [0 i Participacion en talleres artesanales (m]
:'e:e;m;l;u temiti es, temporal ] menﬁebrlén do plezas, mussiras, obras, eic., O i Actividades vivenciales yio lidicas a
g.P taciones o taci &n vivo [m] h. Muestras audiovisuales [ g Fotografia (m]
j. Deg on de platos tradicional [N] |. Participacion de la celebracion [J  m. Compra de arlesanias a
n. Convivencia [ o Medicina ancestral O oo 0 texdo
Observaciones:
10. PROMOCION Y COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO s [ no O sn 0O
10.1, Medios de Promocidn del Atractivo (M)
¢Existe un plan de promocidn turistica cantonal? Sl o no @ Especifique:
4E| Alractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? Sl ] Nno O

Medio Promocional Direccién y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocion
a, Pagina WEB = URL:
b. Red Social 57} Hombre:
c. Revistas Especializadas (] MNombre:
d. Material POP o Hombre:
&. Oficina de Informacién Turistica (] Nombre;
1. Medios de comunicacion (radio, tv, prensa) (] MNombre:
g. Asistencia a ferias turisticas [#1] Nombre:
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h. Otro a Nombre:

Observaciones:

10.2. El atractivo forma parte de una oferta establecida (paquete turistico) st 0O NO (F Especifique: lexlo

Observaciones:

11. REGISTRO DE VISITANTES Y AFLUENCIA (M) st 0O NO [ sn 0O
11.1. Frecuencia de visita segln datos estadisticos (n]
a. i Posee un sistema de registro de visitantes? s 0O Nno @ Tipo: Digital O Papel [ Afios de registro 0
b. ;Se genera reporte de isticas de visita al tivo? s O No O Frecuencia de los reportes:
c. Ti lidad de visita al
Alta (meses) ] texto L] é 0
Baja (meses) ] ki texto E g 0
d. Llegada de turistas
0 Turista nacional Llegadas mensuales Total anual m} Turista exiranjero Llegadas mensuales Total Anual
texto 0 0 texto 1] []
Ciudades de origen texto 0 0 Paises de origen texto 1] ]
texto 0 0 texto 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave (]
Mombre del Informante Clave: Contactos:
Demanda segin dias de visita a Demanda segin frecuencia de visita O
Lunes a viemes [} Z:;sa:: [} Dias feriados ] Permanente m] Estacional 0 Esporadica 0 Inexistente [
Observaciones:
12. RECURSO HUMANO s O NO [ sn 0O
a. Numero de personas a cargo de la i ion y op ion del atracti [m] 0 |d. NOmero de personas especializadas en turismo W] 0
e Nl]memi:;'f:rcsiz:?;;on nivel de 0 f NG de itadas por tematica (M) o g. Namero de pellsd?:;sa:?;;nanejan algan de o
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auxdlios 0 Hospitalidad 0 Inglés 0 Aleman 0
Tercer Mivel 0 Cuarto Nivel 0 |Atencidn al Cliente 0 Guianza 0 Francés 0 ltaliano 0
Otro texto ;.:‘.g:i::i;:c;j:s de [i} Otro texto China [i} Otro tedo

Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

Ubicado en el parte alta de Tisaleo, es una quebrada que actualmente por dicho sitio baja gran cantidad de agua desde el Carihuayrazo y los paramos, fiene una altura de 5500m, esta
localizado a 2 km de Las Pampas de Salasaka. Es una especie de montafia perfecta para entrenar por escaladores, permite una buena aclimatacion para atacar posteriormente a picos
mas dificiles de volcanes o nevados. Es perfecta para realizar montaiiismo, ademas se puede apreciar una hermosa belleza paisajistica
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14. ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente:

GUATO, Silvana (2017)

c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apeliido y Nombre

Guato Caiza Silvana Estefania

Apeliide y Nombre

Mauricio Sanchez

Apelide y Mombre

Institucion

Universidad Técnica de Ambato

Institucion

GAD Municipal de Tisaleo

Institucian

Cargo

Estudiante

Cargo

Técnico de Turismo

Cargo

Correo Electranico

=Euatod302@uta edu.ec

Correo Electronico

Cormreo Electronico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha 26 de Octubre de 2017 Fecha 31 de Octubre de 2017 Fecha
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FICHA PARA ELLEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

1 3 0 9 5 1 A N 0 3 0 2 0 1 0 0 1
Codigo del atractivo:
Provincia Canton Pamogquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Afractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
Laguna Cocapdn
1.2 Categeria 1.3 Tipe 1.4 Subtipe
ATRACTIVOS_NATURALES AMBIENTES_LACUSTRES LAGUNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO
2.1 Provincia 2.2 Canton 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA TISALEO QUINCHICOTO
2.4 Barrio, Sector o0 Comuna 2.5 Calle Principal 2.6 Numere 2.7 Transversal
SN SIN SN SIN
2.8 Latitud (grados decimales) 2.9 Longitud (grados decimales) click 2.10 Altura [menm)
1,397900 78,685812 3.500

a Tipo de Administrador PUBLICO

b. Nombre: de la Institucion:

¢, Nombre del Administrador:

d. Cargo que ocupa

e Teléfono / Celular:

f. Correo Electrénico

Observaciones:

3. CARACTERISTICAS DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas climatoldgicas e}
a. Clima Frio Ecustorial de Alta Mortafia b. Temperatura(*C): a8 c. Precipitackin Phuviométrica (mm) 300-1000
3.2 Linea de producto al que pertenece el atractive (U) m
8. Cutura [w] b. Naturslezs el ., Aventura o
3.3 Escenario donde se localiza el atractive turistico (m |
a Pristino o b. Primitho @ 0. Ristoo Natural o d. Rursl o e Ubere O
3.4 ingreso al atractivo (U) a
b. Horario de Atencién c. Aencién
a. Tipo de Ingreso
Ingress Salda Tados loa diss Finas,de semara ¥ Soko diss hiblles otro Especificar
Libre =@ 0:00 0:00 e (m] (n] (w ] texdc
Restringida na 0:00 0:00 0 o (n] 0 tendc
Fagado 0 .00 0:00 0 (m ] o a tedic
d. Maneja un sistema de reservas, 0 1. Forma Efectivo (n] Elzzmc [m] g:gg::z m] Tarjeta de Débito o
&. Precio; Desde 000 Hasta 000 Pago: Tarjeta de Crédito 0 Transferencia Bancaria Chegue o

9. Meses recomendables de visita:

Octubre, noviemnbe, mar

Observaciones:

Es wisitado durante todo e afio pero en estos meses no existe muchs precensis de Muvias
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4. ACCESIBILIDAD ¥ CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO st O wo 0O s 0O
a MNombre de |a cludad o poblado mas cercano (Cue presente condiciones minimas de servicios): TISALEC
obladomiscamme ' '™ Gumpasamamommadg o 400 hmn [SOOCIRINIT et 00 Lomg: 784
Observaciones: La detancia y fiempo son estimades y & ha lomade como punto de refrencia &l Parque Central del cantdn,
4.2 Vias de Acceso (M) @
Tipo de via Coordenada de inicio  Coordenada de fin  Distancia (km) Tipo de material Estado
8, Primer orden [m] 0 | C ‘ texdo
a Tarrastra (W n
B 1] (.}
b. Segundo orden 0 o fexdo
c. Tercer orden e 787057 16 Tiers Regular
Observaciones: Se toma como referencia al parque central del cantan
Maritimo o Fu::';;rt.‘:a* texto Puertf';gMat‘;Zue de texto
b. Acudtico (U) 01 Lacustre n] Fu::';;::ﬂ* texto % PuertﬁégMal‘;Zue de texto g
Fluvial o F“::Z;::ﬂ* texto Puedf';gmat‘;zlle de texto
Observaciones:
. Agreo (U) 0 Macional: o Internacional: (m]
Observaciones:
4.3 Servicio de transporte (M) 0O
s Bus M b Busets A c. Transporte 4x4 M dTax e, Moto tad M f Tekfénico
g. Lancha M hEBote M iBerco M j Cancs k. Avidn 0 1 Avionets
m. Helictpters O nOto 0 Especifique
Observaciones:
4.3.1 Detalle de transporte hacia el atractivo (M) (u|
c. Frecuancia
;‘:me" cocperstiva o asociacion que| . e iocisn / terminal : 3 -a g d. Detalle (Trasiado origen / destin)
82 5 1 &
EXPRES TISALEQ PARQUE CENTRAL =} (m} (] (m] Centro de |a ciudad-afueras del canton
RUTA TISALED PARQUE CENTRAL = m ] ] 0 Centro de la ciudad-afueras del cantén
o o m] ]
n] =] 0 =]
o o o o
4.4 Condiciones de accesibilidad del atractivo turistico al medio fisico para personas con discapacidad (M) 0
8. Accesibilidad matriz [m] b. Accesibédad visusl (m] c. Accesibilided auditiva o d. Mo es accesible n
Observaciones:
4.5 Sefializacion (m]
a. Sefalizacion de aproximacin al stractive (w] | Estada (L) ‘ Busanc a Regular (m] Male (w]
Observaciones:
5. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS st @ no 0O s 0O
5.1 Planta turistica (M) =
a. En el Atractive [ b. En la ciudad o poblado cercanc 0
Alojamiento 0 En':a:.:ll_:':’m H“.m:. Nﬁ;r::’“ Alojamiento 0 E::m : mll gack = Nmﬂ
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Hatel (w] D Hotel (w] 0
Hostal (w] D Hostal =] 2
Hostera m| 0 Hosteriz =]
Haciends Turistica O D Haciends Turistica m] 0
Lodge (] 0 Lodge (m] 0
Resart 0 D Resort a 0
Refugio O 0 Refugic a 0
Campamento Turistica [ 0 Campamento Turistico [ 0
Casza de Huéspadas 0 0 Casza de Hugspedes m] 0
Observaciones: Observaciones:
Al ey Dt o] Eshablfal:irnientus MNimero de Mimero de Al'lme_nms v el Estahlfanirnientns MNimero de Mimero de
registrados Mesas Plazas bebidas registrados Mesas Plazas
Restaurantes (m ] 0 Restaurantes =
Cafaterias m| 0 Cafeterizs m
Bares o 0 Bares 0
Fuentes de soda o 0 Fuentes desods [
Observaciones: Observaciones:
Agencias de Viaje 0 Establecimientos registrados Agencias de Viaje | Establecimientos registrados
Mayoristas m} 0 Mayoaristas (] 0
Intemacionales n 0 Internacionsles 0 o
Cperadoras n Dperadoras (m ] o
Observaciones: Observaciones:
Guia Local Macional EE::[?:;:O Cultura Guia Local Nacianal Esp':maﬁaaldu Cultura
0 Aventura m Aventurs
Observaciones: Observaciones:
5.2 Facilidades en el entorno al atractivo (m]
Categoria (M) Tipo (M) Cantidad Coordenadas Administagor  ACCeSDdad . Emg" b "
Punts de Informacidn w] 1 . | 0 0 0
FTur a t a 0 O O
=.De EF:D;?;;: gestin Centro de interpretacion 0 t a 0 0 O
0 Cendro de facilitacion turistica o d | u) DO O
Cenfro de recepeitn de visitantes (m ] t a | ] O
Garitas de guardiania (m ] t o | ] (]
b. De sbservacidn y Miradoras (m ] | o 0 w]
vigtancia Torres de avistamiento de aves o 4 | 0o () O
O ;’:Lr::idssde wigilancia para O . a a O O
Sendercs n t | 0o n 0
Estaciones de sombra y descansa [ & o 0 n (]
c. De recomido y
descanzo Areas de acampar @A o 0 ] a
0 Refugio de alta montafia n] o 0 () (w]
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Cbservaciones:

5.2 Complementarios a la actividad turistica (M) 0O
a. En el Atractivo u | b. En la ciudad o poblado cercanc = |
Alql...igr y wents de equipo 0 Venia .:!e artesanias ¥ N0 Alquilg v wents de eguipo N Wenta .:!E arssanizs ¥ o
especislizado merchandising especisizado merchandising
Casa de cambio a Cajero sutomatico 0 oie a Casa de cambio 0 Cajero sutomatico [ ote a
Especifique:  fexdic Especifigue

Observacionges:
6. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO st @ no O 5 0
5.1 Atractivo (U} @A
a. Conservado = b. Alterado O c. En proceso de deferioro 0 d. Deteriorado m |

Observaciones:
6.1.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.1.1.1 Naturales (M) 6.1.1.2 Antropicos / Antropogénicos (M)

a. Erosion 0 ;a.-::::'rd:sdes agricaiazy n] b Actividedes forestsles 0 c. Actividedes extractivas [ minera [
b. Humedad —I d. Actividedes industrizles n e Megligencia / sbandono —I f. Huag uesra (]
. Desastres naturales —I g- Conflicto de tenencis n :#C;Sr;g:li-lnres dewsoy —I i. Falta de mantenimiento —'|
d. Flora/Fauna O j- Contaminacion del ambiente (] k. Generacion de residucs | |. Expansian urbana 0O
e Clima ] m. Conflicto politice / social o n. Desarollo industrial / comercial [ o. Wandslismo m
Crtro a Especifique

Observaciones:
6.2 Entorne (U) &
a. Conservado b. Atterado (] c. En proceso de deterioro @ d. Detericrado 0O

Observaciones:
6.2.1 Factores de alteracion y deterioro (M)

6.2 1.1 Maturales (M) 6.2.1.2 Antropicos / Antropogenices (M)

. Erosidn o :a::jiizdes sgricolss y (m ] b. Actividedes forestales m | c. Actividades extractivas | mineria [
b. Humedad (m ] d. Actividsdes industrizles o . Megligencia / sbandono =] f. Huaguearia 0O
c. Dasastres naturakes 0 g Conflicto de tenencia o 2#?;:;“"25 deusoy o i. Falts de mantenimiento O
d. Flora/Fauna (u ] j- Contaminacidn del ambiente (m | k. Generacion de residuos (| |. Expansién urbana D
e Clima A m. Conflicto politice ! social (m ] n. Desamolic industrisl / comercial [ o. Vandalismo O
Ctro O Eszpeacifique

Observaciones:
5.3. Declaratoria del espacio turistico asociado al atractivo 0

a. Declarante: b. Denominacidn: :éii:::f.: c. Alcance

Observaciones:
7. HIGIEME Y SEGURIDAD TURISTICA s 0O no 0O s
7.1 Servicios Basicos |

a. Enel atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano @

Agua:

e ]
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7.2 Sefialética en el atractivo 0

7.2.3. Materialidad 7.2.4. Estado
T7.2.1 Ambiente T22Z Tipo
8 Maders b.Aluminio c.Otro B R M
Piciegrama de afractivas naturales 0 0 0
Pictegrama de atractives culfursles m | 0 0
Pictograma de acfividades turisticas m | 0 0O
Fictegrama de servicios de apoyo m | ) 0
En éreas
wbanas A
0 Pictogramas de restriccion (m | (] a
Tétems de stractives turisticos m | O m]
Tatems de sitio m | O a
Tétems direccionales m | O O
Pictograma de siractivos naturales m | (] a
Pictogramia de stractivos culfurales —] —l '-I
Pictograma de aciividades turisticas m | 0O |
Fictegrama de servicios de apoyo o 0 |
Piciogramas de restriccicn m | 0 a
Sefales turisticas de aproximacion 0 0 0
En éreas
naturales
0 Paneles de direccionamients hacia stractivos m | 0O na
Panel informativo de atractivos (m | O a
Panal informative de direccionamients  hacia A n A
atractivos, servicios y actividades )
Mesas interpretativas m | (] (]
Tétem de sitio m | (] a
Letreros
informativos | D& informacidn boténica 0 0 O O
0 Mormativos de concienciacidn ¥ (| -I
Serialéfica
interna de
seguridad Proteccidn de los elementos del stractivo 0 a O ]
0
otos O]
Observaciones:
7.3 Salud {mas cercano) (M) 0
a. Enel atractive [J b. En la ciudad o poblado mas cercano ¥ |

Hospital o Clinica O Hospital o Clinica n] 0
FPuesto / Centro de salud a Puesto / Centro de saled @
-
Dispensario médico a = Dispensaric médico m) 0
"
" (5] - -
Bofiguin de primeros o Batiguin de primeros 0 -
aupdlios auwlios .
Otros o Ciros a 0

Observaciones:

7.4 Seguridad (M)

a. Privada

b. Policia nacional

talle
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¢. Policia metropolitana / Municipal 8 103

d. Ofra w] heodo
Observaciones:
7.5 Servicio de comunicacion de uso pablica (M) ]
8. En el atractive [ b. En la ciudad o poblado mas cercano
Telefonia (M) O Conexion a internet (M) m| Telefonia (M) @ Conexion a internet (M) @
Fija a Lines telefénica a Fibra dplica a Fija i} Linea telefonica [ Fibra éptica
Ménl (m] Satélite (m ] Redes inalémbricas (m] Rl A Zatélte a Redes inslémebricas e
Satebal (m] Telefonia mévil a Satelital a Telefonis mév @
Observaciones:
Radio portatil (U) @
De uso exclusivo para el visitante (n] De uso exclusivo para comunicacion interna @A  De uso exclusivo en caso de emergencia (]
Observaciones:
7.6 Multiamenzazas (M) a
Deslaves n] Sismos u] Enpoiones voicénicass [ Incendios forestales
Sequia (] Inundaciones o Agusjes a Tsunami
& Existe m:lﬁdiwﬁwﬁl.‘lmdl a0 mﬂu&:::u elabord &l texio mm: del ted mm de o
Observaciones:
8. POLITICAS ¥ REGULACIONES s 0 no [ sh 0O
a. ,El GAD cuenta con el Plan de Desamrolio Turistico Temitorial? s 0O No O Afio de elsborscidn: 2016
b. 4El stractivo se tra dentro de Ia planificacién turistica ial (GAD'S)? st 0 no 0O Especifique:
c. ¢ Existen normativas que se apliquen para el desarrollo de |s actividad turistica en e stractivo? s 0O no 0O Especifique:
d. ;Existen ordenanzas que se apliguen pers &l desamollo de la actividad tunistica en el stractivo? s 0O no 0O Especifique

Observaciones:

9. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (U)

9.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) [

9.1.1 En &l Agua (M) 0

a. Buceo n b. Kayak de mar 0 c. Kaysk lacusire 0o d. Kaysk de Rio 0 e Surf (m]

f. Kite surf ] g. Rafting 0O . Snorkel a i. Tubing a j. Regata (m]

k. Paseo en panga n |. Paseo en bote 0 m. Paseo en lancha 0 :m &nmate 0 0. Parasailing n

p. Esqui acustico (] q. Banana flotanie () r. Boya a = Pesa deportiva a oo O e
Observaciones:

9.1.2 En el Aire (M) a

a. Alas Delta w] b. Cancpy O c. Parapente o d Otro (m] tendn

Observaciones:

9.1.3 En Superficie Teresire (M) m
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9.2.1 Tangibles e intangibles [

a. Recoridos guiados O b Recorrido autoguados O ¢ Visita o taberes artisticos u]
h. Participacién en talleres srtisticos 0 d. Visits o telleres srtesanales 01 | Paricipacion en talleres sresanales m]
;..E:q::ul::;nu temiticas parmanentes, temporales o :mehml.h:-ﬁn de plezas, muestras. cbras, efc. O i Actividsdes vivancisles y/o lidicas o
. Presentaciones o reprasentacionas an vivo i | h. Muestras sudicvisusias 0O g Fotogratia m|
|. Dag w6n de plates tradicional o |, Participacién de la calebracein 0  m. Compra da artesanias a
n Corvivencia a ©. Medicina ancestral 0 oo n teodo
Observaciones:

10. PROMOCION ¥ COMERCIALIZACION DEL ATRACTIVO

10.1. Madios de Promocién del Atractiva (M)

4 Existe un plan de promocion turistica cantonal?

Sl s no @ Especifique:

LEI Afractivo se encuentra incluido en el plan de promocion turistico cantonal? 5] a no O
Medio Promocional Direccion y nombre de los medios promocionales Periodicidad de la promocién
8. Figina WEB r:] URL:
b. Red Sacial @ Nombre:
¢ Revistas Especializadas (m] Nombra:
d. Material POP (n] Nombra:
e. Oficine de Informacidn Turistica o Nombre:
f. Medios de comunicacién (radio. tv. prensa) o Nombre:
g Asistencia a ferias turisticss (m] Mombre:
h. Otre (m] Nembre:
Observaciones:
11, REGISTRO DE VISITANTES ¥ AFLUENCIA [M) s 0O no 0 sn 0O
11,1, Frecuencia de visita segln datos estadisticos O
8. JPosee un sistema de registro de visitantes? s 0O o @ Tipo:  Digitsl [l Papel O Afios de registro 0
b. J5e genera reporte de isticas de visita al s 0O nNo O Frecuencia de los reportes:
. Temporslided de visita al atractivo
Alta (meses) o testo 4 0
Baja (meses) a texto E ! 0
d. Llegada de turistas
0 Turista nacienal Liegadas mensuales Total anual 0 Turista exiranjerc Liegadas mensuales Total Anusl
texdo [i] (i} exio [v] i
Ciudades de origen texto [i] i Paises de origen exto [v] i]
texto 4] o fexto 0 0
Observaciones:
11.2. Frecuencia de visita segun informantes clave O
Mombre del Informante Clave: Contactos:
Diemanda segln dias de visita 0 Demanda segln frecuencia de visita u |
Lunes a viemes O Free e 0  Dissfeiados 0 | Pemanente [1  Estacional [ Esporadca [1  Inexstente 01

Observaciones:
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12. RECURSO HUMANO st O no sn O

a. Nimero de personas a cargo de la inistracién y ion del i a 0 |d NG de paci en turismo a
e. NUmero de personas con nivel de &ih P o g. NUmero de personas que manejan algin de
instruccién (M) o de p ol ) - Idiomas (M) 0
Primaria 0 Secundaria 0 Primeros Auwdlios 0 Hospitalidad 0 Ingiés 0 Aleman 0
Tercer Nivel 0 Cuerto Nivel 0 |Atencién al Cliente 0  Guienzs 0 Francés 0 lhaliano 0
. Sensibizacion de " p Sk
Otro texdo discepscidades 0 Otro texdo Chino 0 Otro tend
Observaciones:

13. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO (500 caracteres)

una laguna que abarca una gran riqueza paisajistica, sirve de hibitat para diversas 25 de flora y fauna. Se

rvaar una gran cantidad de flora de

amo como pajonal donde habitan especies de conejos, venados y patos

par

14, ANEXOS

a. Archivo Fotogréfico (dos) (HD)

Fuente: Guato, Sivana (2017)

c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: http://mapasamerica dices net/ecuador/mapa ?nombresQuinchicoto&id=12845
ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:

Apeliido y Nombre Guato Caize Sivann Estefania | Apellido y Nombre Maur Apellido y Nombre
Institucién Universidad Técnica de Ambato | Institucion GAD Municipal de Tisalec Institucién
Cargo Estudiante Carge Técnico de Tursmo Cargo
Correo Electrénioo SRUAtO4302@uts edu e Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma o AR, Firma > e Firma
Fechs 26 de Octubre de 2017 Fecha 31 de Octubre de 2017 Fecha
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Resumen. El potencial turistico de los recursos naturales son elementos
indispensables para el desarrollo de productos turisticos, asumen un
protagonismo fundamental para el turismo y el incremento de la economfia.
Se considera de suma importancia el aprovechamiento sustentable de los
recursos turfsticos naturales identificados en las Pampas de Salasaka del
canton Tisaleo para incrementar la oferta turistica de la zona mediante la
generacioén de productos turisticos lo cual llevaria a dinamizar la actividad
turistica e incremento de la demanda en el lugar. La metodologia aplicada en
el articulo corresponde a entrevistas, encuestas y fichas de inventario las
cuales han permitido obtener informacién acerca de la realidad turistica en
el cantén.

Palabras clave: Potencial turistico, recursos naturales, productos turisticos,
aprovechamiento sustentable.

Abstract: The tourist potential of natural resources is an indispensable
element for the development of tourist products. Natural resources assume a
fundamental role for tourism and economic growth. The sustainable use of
natural tourist products, identified in the case of Pampas de Salasaka in
Tisaleo, is considered by the author to be of great importance to increase the
tourist offer of the area through the generation of tourist products. The
sustainable use of natural resources would lead to the boost of tourist
activity and it would increase its demand in the area. The methodology
applied in the article consists of interviews, surveys and inventory cards
which have allowed the researcher to obtain information about the reality of
tourism in the canton.

Keywords: Tourist potential, natural resources, tourist products, sustainable
use.
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1. Introduccién

En la actualidad el turismo ha llegado a convertirse en un elemento fundamental para
dinamizar la economia de diversos paises en el todo el mundo, una parte importante,
es que se la realiza con el aprovechamiento sustentable de los recursos naturales que
posee una localidad. Por lo tanto, se ha considerado esencial realizar un analisis del
potencial turistico de los recursos naturales que posee las Pampas de Salasaka en sus
alrededores, dicho proceso ha contribuido a reunir informacion necesaria sobre los
atractivos que mantienen caracteristicas relevantes que capten la atencion de los
visitantes y como resultado de ello, el desarrollo de productos turisticos que amplien
la oferta turistica del canton Tisaleo.

Acorde a lo expuesto por Covarrubias (2010), para valorar los recursos con los que
cuenta un sitio determinando es fundamental realizar un analisis para definir aquellos
atributos o potencialidades con los que cuentan dichos recursos los cuales daran la
apertura para que sean viables y puedan ser explotados turisticamente, y de igual
forma determinar el tipo de actividades que pueden complementarse con el destino.
De igual forma Franco, Osorio, Nava, & Regil (2009), sostienen que el potencial
turistico de una region depende de la valoracion que se realiza sobre los recursos, 1o
cual integra la informacion descriptiva més relevante de dichos recursos y, asimismo,
el nivel de estructuracién de los atractivos en productos turisticos.

De esta manera las Pampas de Salasaka presenta en cada uno de los recursos naturales
identificados en sus alrededores un gran potencial turistico para incrementar el
turismo de naturaleza o turismo alternativo, debido a que hoy en dia son considerados
de gran valor natural aquellos sitios turisticos que engloban una diversidad Unica
como son los paramos, paisajes, vertientes, lagunas y volcanes que abarcan un
sinnimero de especies de flora y fauna.

A través de las potencialidades de los recursos naturales que ostenta las Pampas de
Salasaka en su entorno se puede diversificar la economia del canton y mejorar la
actividad turistica, para lo cual es esencial el diagnostico del potencial turistico de los
recursos y de esta manera plantear estrategias de desarrollo local basandose en la
difusion de los atractivos turisticos, con el objeto de dar a conocer dentro del mercado
turistico regional y nacional.

Sin embargo, para difundir los atractivos turisticos no basta con identificarlos y tener
una percepcion del valor paisajistico que poseen estos recursos, sino que es necesario
desarrollar productos turisticos definidos acorde a las necesidades de los visitantes y
puedan ser adquiridos de mejor manera por turistas nacionales y extranjeros que aman
disfrutar del contacto con la naturaleza y la poblacién local.

Por ende, es esencial desarrollar productos turisticos tal y como lo define Salinas &
Medina (2009), los productos turisticos son ofertas de diferentes tipos que se preparan
para ser puestas a disposicion del turista, es decir las actividades y servicios turisticos.

195



Un destino turistico es considerado como tal, al poseer una gama de productos al
servicio del visitante, un producto debe estar en la capacidad de satisfacer una
necesidad, tanto en los servicios como en actividades recreativas, naturales o
culturales que proporcionen experiencias Unicas a los visitantes.

De igual manera acorde a la Organizacion Mundial del Turismo OMT (2016), se
entiende al producto turistico como una combinacién de elementos materiales e
inmateriales, como los recursos naturales, culturales y antrdpicos, incluyen también
los atractivos turisticos, las instalaciones, los servicios y las actividades en torno a un
elemento especifico.

El producto turistico abarca tanto a los servicios como a los bienes fisicos con los que
cuenta un destino en especifico y forma parte de la experiencia que vive un turista en
un sitio determinado. Fabio Cardenas Tabares (1982) (como se cita en Ascanio, 2012)
sefiala que un producto es el conjunto de bienes y servicios que se encuentran
disponibles al mercado turistico ya sea de manera individual o en una gama amplia de
combinaciones que fueron elaborados basandose en las necesidades, requerimientos y
deseos de los turistas.

En términos generales, el producto turistico planteado por el autor mencionado
anteriormente esta conformado por la planta turistica, los servicios, la oferta referida a
la infraestructura turistica, paisajes, recursos y los atractivos del lugar, haciendo que
se convierta en la mente del visitante en un producto escaso y original para que de
esta manera le otorgue un valor comercial al sitio turistico visitado.

La finalidad del analisis del potencial turistico conjuntamente con el desarrollo de
productos turisticos es dinamizar la actividad turistica en el cantdn Tisaleo,
diversificando la oferta que posee dicho lugar y posicionandose en un destino
demandado por los turistas que optan por el contacto con la naturaleza y disfrutan
participar de las costumbres y tradiciones que posee una comunidad, lo cual
contribuye a mejorar la calidad de vida de los pobladores por medio de la creacion de
fuentes de empleo.

2. Metodologia

La investigacion realizada se basé en el andlisis de datos cualitativos y cuantitativos,
es cualitativo porque se ha requerido de criterios y pensamientos hablados o escritos
por parte de los pobladores la Parroquia Quinchicoto, asimismo, mediante las
encuestas aplicadas a los visitantes se ha podido identificar con mayor certeza el
problema a investigar, asi como Quecede (2002), determina que lo cualitativo permite
obtener datos descriptivos y una investigacion holistica del objeto de estudio por
medio de una conducta observable y flexible desarrollando una teoria explicativa. Por
otra parte, en cuanto a la investigacion cuantitativa segin Gurdian (2010), permite
obtener resultados numéricos y concretos del lugar investigado, es decir, analizar
datos fiables y transformarlos estadisticamente. Por ende, después de manifestar
diversas cuestiones para definir el potencial turistico de los recursos de las Pampas de
Salasaka se podra obtener informacidn que permita tener una vision clara de las
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potencialidades de los atractivos turisticos, es asi como la investigacion se enmarcara
mucho mas alla de la obtencion de datos numéricos.

De igual manera durante el proceso de investigacion se utilizo la investigacion de
campo, la que se ha realizado por medio de:

e Técnica de entrevista: Ha permitido obtener informacion sobre el objeto de
estudio, Ilevando a cabo a personas especialistas en el tema, con el propoésito
de adquirir informacién acerca de los atractivos naturales para constatar
antecedentes y hechos veridicos.

e Técnica de encuesta: Se ha realizado con el objeto de recopilar informacion
del sitio de investigacion, se aplic a los visitantes que acuden al cantén.

e Técnica de observacién: La observacion de las areas y recursos naturales,
para obtener informacion veridica y constatar la existencia de dichos
atractivos.

e Ficha de inventario: Se ha aplicado las fichas de jerarquizacion de
atractivos 2017 emitidas por el Ministerio de Turismo, por medio de esta
herramienta se ha recopilado informacién y datos relevantes de los atractivos
turisticos.

De la misma manera se aplicé el muestreo aleatorio simple. Se ha aplicado esta
modalidad debido a que no existe datos estadisticos que determine el nimero de
visitantes que llegan al cantén Tisaleo. El nivel de investigacion utilizado fue el
descriptivo en el cual se ha comparado las dos variables estudiadas y se ha establecido
las particularidades de la problemética tratada.

3. Resultados

Para la recoleccion de informacion se aplico una encuesta basada en 13 preguntas, la
misma que fue aplicada a los visitantes con el proposito de alcanzar los resultados
deseados, los cuales se describen a continuacion:

Se puede evidenciar que los visitantes vienen al cantdon Tisaleo motivados por
conocer los padramos, lagunas, el volcan Carihuayrazo y las granjas agricolas, esto se
debe a que estos lugares abarcan una gran riqueza natural y paisajistica que albergan
una cantidad diversa de flora y fauna propias del paramo andino, muchos de los
visitantes optan por recorrer las granjas agricolas en las cuales prefieren admirar los
cultivos y la crianza de las diferentes especies de campo. Del mismo modo, otro de
los motivos principales que visitan el canton es por la participacion de la cultura, en la
que se desarrolla la fiesta religiosa en honor a Santa Lucia, teniendo lugar en la
tercera semana de octubre de cada afio, fecha en la cual se celebra el tradicional
festejo del Inga Palla acompafiado de musica y coloridos bailes e imitaciones
tradicionales.
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Tabla 1: Motivos de visita

Frecuencia

Degustar de la gastronomia (fritada, 30
turrones, lacteos.)

Visitar los paramos, lagunas, volcan 46
Carihuayrazo, montafias, granjas
agricolas.

Participar de la cultura (Fiesta religiosa 44
en honor a Santa Lucfa, celebracion del

Validos Inga Palla)
Total 120

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: GUATO, S (2017)

Ademas, se planted la pregunta que menciona si los atractivos turisticos naturales
identificados en los alrededores de Las Pampas de Salasaka son relevantes para que
pueda ser considerado como un destino, la mayor parte de los encuestados, estan de
acuerdo que si cuentan con el potencial turistico para que pueda considerarse como un
destino, para ello es fundamental la estructuracion de productos turisticos que
abarquen estos atractivos naturales y de ser necesario los servicios turisticos sean
prestados por los mismos pobladores de las localidades cercanas para que exista una
interaccion entre los turistas y los pueblos rurales en la que se obtengan beneficios
mutuos.

Tabla 2: Relevancia de los atractivos turisticos

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 10 8.3
De acuerdo 75 62.5
Poco de acuerdo 20 16.7
Desacuerdo 15 12.5
Total 120 100.0

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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Otra de las interrogantes planteadas a los visitantes es que, si considera que a través
de la generacion de productos turisticos se puede incrementar la demanda turistica al
canton Tisaleo, en la cual la gran parte estd de acuerdo. Mediante el anlisis realizado
se conoce que la generacion de productos turisticos atraera la demanda al canton,
debido a que actualmente no existen productos definidos que se puedan ofertar a los
turistas, se sabe que los atractivos son relevantes y con el potencial necesario, pero no
son difundidos y comercializados, por lo tanto, resulta benéfico desarrollar productos
turisticos en funcién a las necesidades de los visitantes.

Tabla 3: Generacion de productos turisticos

Frecuencia Porcentaje
Muy de acuerdo 20 16.7
De acuerdo 65 54.2
Poco de acuerdo 18 15.0
Desacuerdo 17 14.2
Total 120 100.0

Fuente: Investigacion de campo
Elaborado por: GUATO, S (2017)

Se ha considerado necesario conocer a través de qué medios los visitantes prefieren
ser informados sobre las rutas turisticas (productos turisticos) que se establezcan en
Tisaleo, de acuerdo con los resultados obtenidos se puede notar que la gran parte de
personas prefieren recibir informacion sobre rutas (productos turisticos) por redes
sociales, mostrando bajo interés en la difusién a través de material promocional y
correo electrénico, como se conoce hoy en dia, la gran parte de la poblacién usa redes
sociales para distintos fines, por lo que se considera indispensable aprovechar estos
medios para difundir los productos turisticos.

Tabla 4: Medios de informacion

Frecuencia Porcentaje
Correo electronico 20 16.7
Material promocional (tripticos, 25 20.8
volantes)

75 62.5
Redes sociales

120 100.0

Total

Fuente: Investigacion de campo

Elaborado por: GUATO, S (2017)
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4. Discusion

El canton Tisaleo al igual que el caso del parque estatal Sierra de Tepotzotlan,
México, debe enfocarse en aprovechar los atractivos turisticos naturales de manera
sustentable, por lo cual es valida la utilizacion de turismo de naturaleza y la creacion
de areas protegidas como estrategias para conservar los espacios naturales para el
bienestar de la sociedad.

Acorde con lo expuesto por Pérez (2010), en el parque estatal Sierra de Tepotzotlan se
ha generado estrategias para promover el desarrollo sustentable, las cuales
contribuyen al uso y aprovechamiento racional de los recursos naturales, a fin de que
puedan ser gozadas por las presentes y futuras generaciones, por tal razon, se adopta
la modalidad de turismo de naturaleza como una estrategia fundamental en la que se
pretende cumplir con los pilares, social, econémico y natural como principios del
desarrollo sustentable.

En el caso de Tisaleo, en el sector las Pampas de Salasaka al igual que el parque
estatal Sierra de Tepotzotlan, necesita formar estrategias para el aprovechamiento de
los recursos naturales de manera sustentable, por medio del impulso de turismo de
naturaleza, en la cual los turistas tengan la posibilidad de disfrutar y admirar los
atractivos turisticos naturales de forma responsable.

Igualmente, Gonzélez, Fonseca, & Dachary (2014), en su investigacién afirman que
se establecieron relaciones colaborativas directas con la comunidad local, que
facilitaron desarrollar las capacidades sociales y el potencial natural, para emprender
un proyecto de turismo rural en relacion con las actividades tradicionales que realizan
como parte de su vida cotidiana y bajo lineamientos de sustentabilidad para el
adecuado desarrollo. Asimismo, el autor afirma que esta zona abarca un exuberante
paisaje natural y cultura tradicional, los cuales se han convertido en una fortaleza para
desarrollar el turismo convencional con el apoyo de gestién de organismos publicos
nacionales e internacionales que favorecen el posicionamiento de dicho lugar y que
estan enfocados al disfrute de la naturaleza y valoracion de las actividades rurales.

Por tal razén, se puede evidenciar que Tisaleo carece de proyectos de turismo rural
como alternativa de desarrollo turistico para las poblaciones locales, sin embargo, las
Pampas de Salasaka, la cual se encuentra inmersa dentro del territorio de la Parroquia
Quinchicoto, posee el potencial suficiente tanto de los atractivos turisticos naturales
como de las costumbres y tradiciones de dicha localidad que pueden ser aprovechadas
turisticamente para dinamizar la economia local y diversificar la oferta en el canton.

Por otra parte, Figueroa, Cavazos, & Moreno (2015), sostienen que a los recursos
naturales se ha considerado como elementos de suma importancia para generar
productos turisticos rurales sustentables los cuales inciden fuertemente en la
construccion de una imagen como ventaja competitiva, por tal motivo se le han dado
la proteccion que ameritan los recursos para su conservacion con la participacion de
diversos actores que contribuyan al desarrollo del turismo de forma integrada,
también se debe establecer controles como reglas, normas y politicas para el
desarrollo de la actividad y el impacto al entorno natural.
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En cambio, en el canton Tisaleo se da poca importancia a la generacion de productos
turisticos en la que abarque a los principales atractivos naturales lo cual no permite
que pueda generar ventaja competitiva frente a otros destinos similares pasando por
desapercibido los recursos naturales. Asimismo, la poblacion que residen cerca de las
Pampas de Salasaka y demas atractivos naturales desconocen de los impactos que
ocasionan con el avance de la agricultura y ganaderia hacia los paramos andinos y
poco a poco se esta degradando la riqueza paisajistica con la que cuentan estos
recursos.

Finalmente, en el estudio de competitividad e innovacidn en el producto turistico rural
de la regidn de Murcia, Ponce (2011), sustenta que se ha adoptado la calidad en el
producto y servicios y la incorporacion de nuevas tecnologias para la comunicacion y
difusion como una manera de innovar, lo cual ha generado buenos resultados, no
obstante, la competencia y los mercados cambiantes exigen una diferenciacion en
ofrecer productos Unicos, por lo que se encuentra tomando acciones creativas e
innovadoras para enfrentar al entorno que plantea cada dia. Por su parte, Tisaleo,
posee escasos productos turisticos y estos a su vez tienen poca importancia para las
autoridades competentes y no se crean estrategias de innovacion de los mismos,
igualmente el proceso de difusion que se realiza por los medios tecnoldgicos mantiene
la misma estructura promocional por mucho tiempo lo que ocasiona el poco interés de
los turistas en conocer los atractivos turisticos.

El potencial turistico de los recursos naturales como factor determinante para el
turismo

Con base en el estudio de Reyes & Séanchez (2005), sustentan que el potencial
turistico de los recursos dentro de un territorio existe cuando uno o varios elementos
de su base natural son explotados econémicamente para que se lleve a cabo la
actividad turistica. Es asi como, los recursos turisticos potenciales son factores
determinantes para que se produzca el flujo de turistas y se desarrolle el turismo.

De acuerdo con la investigacién realizada se pudo determinar que las Pampas de
Salasaka abarca en sus alrededores un alto potencial turistico, todos ellos de caracter
natural, y después de realizar un meticuloso levantamiento de informacion se pudo
estipular que cuenta con 7 atractivos turisticos naturales considerados los mas
relevantes dentro de este territorio. Por otra parte, Bollo, Herndndez, & Méndez
(2010), asumen que es fundamental evaluar las potencialidades naturales de los
diferentes paisajes o recursos, para ello, se utiliza indicadores de caracter natural en la
que caractericen los componentes de los mismos como el clima, el relieve, la
composicidn litoldgica, el agua, el suelo y la biota en el territorio estudiado.

Cada uno de los recursos naturales identificados tienen una gran variedad de especies
de flora y fauna de paramo andino, poseen gran valor paisajistico que pueden captar la
atencion de los turistas que disfrutan del contacto con la naturaleza. Por lo tanto,
dichos atractivos pueden ser aprovechados turisticamente, puesto que hoy en dia, se
estan desarrollando nuevas tendencias de turismo alternativo, el cual se desenvuelve
sin alterar el equilibrio ambiental promoviendo la conservacién de los recursos y los
ecosistemas involucrados.
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Turismo rural como una alternativa de desarrollo turistico

El turismo rural surge como una alternativa para el desarrollo poblacional y turistica
lo cual ha generado un gran aporte a las comunidades rurales, asimismo, Millan
Vazquez de la Torre & Agudo (2006), enfatizan que esta modalidad turistica responde
a las necesidades de la actual demanda quienes se enfocan en experimentar nuevas
emociones y experiencias turisticas fuera de los tipicos ntcleos de turismo de masas.

Actualmente, el turismo rural constituye uno de los pilares fundamentales para el
mantenimiento de los pueblos rurales en lugares econdmicamente poco desarrollados
asegurando el mantenimiento de bienes patrimoniales naturales y culturales. Para
Gonzélez (2008), se refiere a actividades turisticas realizadas en espacios rurales, en
pequefias localidades y lejos de territorios urbanos de gran tamafio, en el cual los
servicios turisticos como alojamiento, alimentacién, guianza y actividades
complementarias son ofrecidas y dirigidas por los mismos propietarios de la zona.

En este sentido, el turismo rural, hoy en dia, estd centrado fundamentalmente en el
cuidado del entorno natural, por ello, Pérez (2010), establece que este turismo se basa
en principios de tipo ambiental, social, cultural y econdmico dichos elementos exaltan
a esta modalidad como una actividad de caracter territorial, que esta vinculado
directamente con los pobladores, su organizacién social y cultural, sus vinculos
interinstitucionales y con el medio ambiente. Este tipo de turismo rural se trata de una
practica colectiva rural que se considera como uno de los primordiales proveedores de
actividades econdmicas alternativas en areas rurales, que incluso implica a los
sectores que pueden ser apartados del mercado laboral como jévenes, adultos
mayores y mujeres, por tales razones, el turismo rural constituye una nueva
alternativa de diversificacion no solo de ingresos para los pueblos campesinos sino
que también, favorece a dinamizar la actividad turistica en los sectores y ampliar la
oferta turistica en una region.

Para complementar, el turismo rural destaca ciertas ventajas como lo menciona
Gardufio , Guzman, & Zizumbo (2009), se trata de una actividad de bajo impacto
ambiental y sociocultural que facilitan vivencias y experiencias que enriquecen el
desarrollo personal mutuo, pues mantiene un equilibrio entre el poblador y el turista,
ademés de mantener y conservar las manifestaciones arquitectdnicas y culturales de
una zona rural, asi como la proteccion y aprovechamiento sustentable del potencial de
los recursos turisticos.

De ello se deriva la importancia de desarrollar el turismo rural como producto
turistico en la Parroquia Quinchicoto, del cantén Tisaleo, sosteniendo como principal
recurso natural las Pampas de Salasaka de donde se parte a los demas recursos
turisticos aprovechando el potencial de cada uno de ellos y el valor cultural de las
costumbres y tradiciones de la comunidad. En base a la investigacion realizada se
pudo constatar que los miembros de la Asociacion Corazon de Jesus localizada en la
parroquia antes mencionada estan interesados y comprometidos en emprender un
proyecto de turismo rural que los ayude a aprovechar de manera sustentable el
potencial de los recursos turisticos y obtener beneficios culturales, ambientales y
socioeconémico, a mas de contribuir al desarrollo turistico de la localidad y el canton.
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5. Conclusiones

Después de haber realizado un profundo estudio de las Pampas de Salasaka en todo
sus alrededores se determind que posee recursos naturales con gran potencial
turistico, sin embargo, no son promocionados y difundidos por lo que la mayor parte
de turistas desconocen de dichos atractivos lo cual obstaculiza el desarrollo de la
actividad turistica en el canton, de tal forma que las comunidades cercanas a los
atractivos turisticos desaprovechan dichas potencialidades que permita el impulso del
turismo de naturaleza. Por esta razén, es fundamental que se realice una gestion
turistica adecuada en la que estén involucradas las autoridades del canton Tisaleo, los
pobladores y los turistas.

Para que en el canton Tisaleo se pueda desarrollar un turismo de naturaleza o
alternativo se debe enfocar en el turismo sustentable que permita obtener beneficios
econdmicos para los pobladores mejorando la calidad de vida de las personas,
conservar y proteger los recursos naturales de las Pampas de Salasaka es de suma
importancia, de modo que garantice la permanencia en el tiempo de los atractivos
turisticos dandoles el cuidado adecuado para satisfacer a las generaciones presentes y
no afectar el sustento a las futuras generaciones. Por tal razén, es indispensable
preservar y conservar los recursos turisticos lo cual debe ser un compromiso de todos
los actores involucrados en la actividad turistica.

Existe un gran nimero de visitantes que acuden al cantén Unicamente por motivos de
las festividades y gastronomia tipica. Esto ha ocasionado que Tisaleo no diversifique
la oferta turistica por lo que los visitantes desconocen del valor paisajistico de los
recursos naturales alli encontrados. Por tal motivo, se considera de suma importancia
el desarrollo de productos turisticos lo cual permita mayor afluencia de turistas e
incrementar la actividad turistica.
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