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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
RESUMEN EJECUTIVO

TEMA: “EL ENTORNO DE LA CASCADA DE MUNDUG EN LA OFERTA
TURISTICA DEL CANTON PATATE”

AUTOR: Erika Lizbeth Martinez Galvez

TUTORA: Lcda. Carmen Isabel Vaca Vaca Mg.

El trabajo de investigacion realizado en el caserio Mundug se da con el proposito de diversificar la oferta
turistica del cantén Patate, Mundug es reconocido por la cascada que lleva su mismo nombre, atrae al turista
por su diversidad de flora y fauna y encanto paisajistico, sin embargo, en el entorno del chorro existen otros
recursos naturales y culturales que poseen gran potencial turistico para ser considerados atractivos y que no
han sido tomados en cuenta. Se han ejecutado talleres con la participacion de los pobladores de la comunidad
para identificar los atractivos que se hallan en Mundug, posteriormente gracias a la investigacién de campo se
logré realizar un correcto levantamiento de atractivos turisticos, asimismo se procedid a aplicar encuestas
dirigidas a los visitantes para conocer su aceptacién y opinion de las actividades que les gustaria realizar. Con
los datos obtenidos se concluyd que la implantacion de nuevos atractivos en la oferta turistica del canton
Ilama la atencién del turista pero, es importante una estratégica difusion que brinde informacion detallada de
lo que se oferta en el cantdn, por tales motivos se ha propuesto el disefio de una ruta turistica que dé a conocer
los sitios potenciales que existen en el entorno de la cascada de Mundug.

Palabras clave:

Diversificar, entorno, cascada, atractivos turisticos, difusién, turista, oferta turistica, ruta

turistica.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion se enfoca en los atractivos turisticos que existen en el
entorno de la cascada de Mundug, mismo que engloba seis capitulos descritos a

continuacion:
CAPITULO |

Esta seccion se refiere al problema de la investigacion, se plantea la contextualizacion de
manera macro, meso y micro, seguidamente se establece el arbol de problemas con sus
causas Y efectos respectivos, por otra parte en la prognosis se analiza las consecuencias que
se podrian dar al no realizar la investigacion. Se formula el problema de manera
interrogante y del mismo se expanden las preguntas directrices que son base para los
objetivos especificos del trabajo. También se justifica la investigacion determinando las
razones por los que el tema debe ser investigado y finalmente se elaboran los objetivos a

seguir para obtener resultados.
CAPITULO II

En este capitulo se conceptualiza en base a fundamentos de autores cientificos y fuentes
que contribuyen a una mejor comprension del tema, se explica la fundamentacion filosofica
y se marcan aspectos legales que sustentan la investigacion, posteriormente se realiza las
categorias fundamentales, en donde se establecen conceptos relacionados a la variable
independiente y dependiente. Para finalizar este apartado se plantea la hipotesis tentativa

del proyecto y se sefialan las variables que relacionan la investigacion.
CAPITULO HI

Hace referencia a la metodologia aplicada, en este caso se establecié dos fases: la técnica

participativa en la cual los habitantes bridaban la informacion veridica de los sitios

17



potenciales con los que cuentan Yy la aplicacién de encuestas a los turistas que visitan
Patate, gracias a la informacion obtenida se realizan entrevistas a las autoridades para tomar
medidas de difusion.

CAPITULO IV

En este capitulo se elabora el analisis y la interpretacion de los resultados obtenidos a través
de las 111 encuestas, para verificar la hipotesis se emplea el método estadistico Chi
cuadrado que dio como resultado que el Entorno de la cascada de Mundug Sl incide en la
oferta turistica del canton Patate.

CAPITULO V

El capitulo V conlleva las conclusiones que se dan al tener en claro el tema investigado y

se plantean las recomendaciones pertinentes.
CAPITULO VI

Se presenta la alternativa de solucion denominada propuesta, en este caso el disefio de una
ruta turistica que den a conocer los atractivos turisticos naturales y culturales identificados

en el entorno de la cascada de Mundug.
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CAPITULO |
EL PROBLEMA DE INVESTIGACION
1.1 TEMA

“EL ENTORNO DE LA CASCADA DE MUNDUG EN LA OFERTA TURISTICA DEL
CANTON PATATE”.

1.2 PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.2.1 Contextualizacién

En el Ecuador el turismo es la tercera fuente de ingresos no petroleros, de acuerdo con los
datos emitidos en la redicion de cuentas 2016. Para la promocion turistica a nivel
internacional “All you need is Ecuador” se han invertido alrededor de 600 millones los
altimos cuatro afios, la campana llegoé a 485°114.322 personas de América del Sur, Norte y

Europa (Ministerio de turismo, 2016).

El turismo se ha convertido en un elemento clave para el desarrollo de un pais, varios
destinos han invertido en este sector, por consecuencia, han tenido un gran progreso en su
economia y esto se refleja a traves de, la ejecucidn de infraestructuras y la creacion de
empleo y empresas. En el 2016 se generaron 484.884 empleos (en alojamiento y servicios

de comida), 1 de cada 15 empleos son por turismo.

El Ecuador es uno de los paises con mayor biodiversidad del planeta, y que ha mantenido
durante los ultimos afios un incremento en la llegada de turistas debido a sus maravillas
naturales. Gracias a su privilegiada ubicacidn geografica, la presencia de la cordillera de los
Andes, las corrientes marinas que vienen del norte y del sur, hacen de este pais un destino
incomparable para actividades de aventura y de turismo especializado de toda indole
(MINTUR, 2014, pag. 6).
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El Ecuador posee una inigualable oferta turistica natural y cultural para satisfacer todas las
necesidades del visitante; rios, volcanes, cascadas, nevados, lagunas, flora y fauna forman
parte de la misma y con los que se puede convertir en el principal destino de aventura. Al
Ecuador se lo considera como un pais multiétnico y pluricultural, lo que lo convierte en un

sitio magico para los turistas que son atraidos por las costumbres y la diversidad de gente.

En patrimonio natural, Ecuador ocupa la posicion 13 entre 140 paises, un poco por detras
de dos de sus principales competidores, Costa Rica (7) y Peru (12), y superando por escaso
margen a Colombia (16), esta cifra se sustenta en la diversidad biol6gica, geografica y
cultural del pais (MINTUR, 2014).

A pesar de todas las maravillas que posee este pais, existen algunos problemas en el sector
turistico que no permiten explorar y disfrutar al maximo los atractivos existentes. La
limitada evaluacion de la competencia turistica no permite conocer la oferta total que otros
destinos brindan, de la misma manera, no se han planteado estrategias de promocién con

informacion que genere impacto en la sociedad.

En respuesta al terremoto del 16 de abril se realizaron tours solidarios en 10 cantones
priorizados con 20 opciones de paquetes turisticos. Viaja primero Ecuador es otra de las
campafas que motiva la visita a las playas manabitas y esmeraldefias a través de su pagina
Web; Iron Man fue un evento deportivo internacional desarrollado en la ciudad de Manta,
al que llegaron 17.000 personas, 1.500 deportistas nacionales e internacionales de 15 paises

y generé mas de USD 2 millones de ingresos (Ministerio de turismo, 2016).

Ahora bien, la promocién en la costa ecuatoriana generé gran impacto en los turistas e
impulsé a que las visitan vayan creciendo en estos sectores mientras que, los atractivos
turisticos como: cascadas, bosques, montafias, entre otros fueron olvidados o poco visitados
y por consiguiente, se dejaron de lado los proyectos de investigacién que pueden ayudar a
identificar el potencial turistico de los recursos que posea una comunidad o sitios con gran

potencial pero con escasa difusion.
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Tungurahua se caracteriza por una gran concentracién y abundancia de condiciones
geograficas y paisajisticas aptas para turismo ecolégico y de aventura, con extensa
biodiversidad a través de sus multiples pisos ecolégicos, sin embargo, la provincia también
es reconocida por el sector productivo y gran afluencia de visitantes que llegan a la
provincia son por fines comerciales (Direccion de Planificacion, 2011, pag. 61).

En esta provincia se tiene en claro que atractivos turisticos posee, asi mismo, los destinos
potenciales mas concurridos por los turistas, ahora bien, se ha dejado de lado la ejecucién
de proyectos que tenga como propoésito la identificacion de nuevos atractivos y el

aprovechamiento total de los recursos naturales y culturales con los que cuenta.

Tungurahua esta dividida en 9 cantones de los cuales el mas visitado por turistas nacionales
e internacionales es Bafios, debido a su ubicacion geografica, la presencia del volcan
Tungurahua, actividades en contacto con la naturaleza y los prestadores turisticos que

existen en el cantén.

Un estudio realizado por John Tello, detalla que aproximadamente 125.000 personas
llegaron a la provincia de Tungurahua en el 2017, los turistas se repartieron entre los
cantones: Bafos, Ambato, Pelileo, Cevallos y Mocha para comprar calzado, ropa y

practicar deportes extremos. El flujo turistico gener6 USD 7 millones (ElI Comercio, 2017).

No se han registrado un nimero de visitas a Patate, sin embargo este canton posee
abundante riqueza natural y cultural, estd ubicado a 40 minutos de la ciudad de Ambato, su
clima templado seco primaveral y su gastronomia atrae a los turistas a visitar los atractivos
de este cantdn. Las arepas y la chicha de uva, al formar parte de la gastronomia tradicional
del canton son la principal atraccion de los visitantes al igual que, el santuario del Sefior de

terremoto, y las festividades que se viven cada afio en el lugar.

La cascada de Mundug, otro de los destinos mas visitados, ofrece al turista ademas de los
dos saltos de agua, un paisaje natural de alto nivel de riqueza, rodeado del bosque humedo

y la variedad de flora y fauna que lo puede convertir en el atractivo principal de Patate si es
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promocionado, difundido y potencializado de manera adecuada a través de una

investigacion exhaustiva del mismo.

En el entorno de la cascada se hallan recursos naturales y culturales que pueden
complementar la oferta turistica del cantdn, pero no se han implementado proyectos que se
enfoquen en la innovacion de atractivos, en otras palabras, Mundug posee suficiente
riqueza natural y cultural para ser conocido no solo por su cascada sino por su potencial

turistico total.
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ARBOL DE PROBLEMAS

Grafico N°1: Arbol de problemas

Limitada demanda turistica.

Reducido desarrollo turistico en el
canton.

Escasa oferta de productos turisticos en
el cantén.

EFECTOS
PROBLEMA El desconocimiento de los atractivos turisticos del entorno de la cascada de Mundug disminuye el
CENTRAL potencial de oferta turistica del canton Patate.

CAUSAS

Reducido interés por parte de las autoridades
del cant6n en valorar los recursos turisticos de

Patate.

Desaprovechamiento del potencial

paisajistico.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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1.2.2 Andlisis critico

El desconocimiento de los atractivos turisticos del entorno de la cascada de Mundug
disminuye el potencial de oferta turistica del cantdn Patate, este problema surge a causa del
reducido interés por parte de las autoridades del canton en valorar los recursos turisticos de
Patate; la cascada cuenta con recursos naturales y culturales a sus alrededores que no han
sido tomados en cuenta para atraer a los turistas, lo que da por efecto una limitada demanda

turistica en este lugar.

El desaprovechamiento del potencial paisajistico es otra de las causas, no se generan
proyectos de publicidad para impulsar el turismo en esta cascada, enfocados en su paisaje,
por consecuencia, no es el principal atractivo que los turistas quieren visitar y esto da como

resultado un reducido desarrollo turistico en el canton.

Ademas, al no existir un adecuado impulso a los habitantes del canton para ejecutar
emprendimientos turisticos, tiene como efecto la escasa oferta de productos turisticos que
existen en Patate; no se tiene iniciativa para potencializar los atractivos turisticos del
entorno de la cascada y se mantiene solamente el interés de promocionar principalmente a

las arepas que han sido tomadas como primordial atractivo del canton.
1.2.3 Prognosis

De no haberse realizado la presente investigacion, los atractivos naturales y culturales del
entorno de la cascada Mundug continuarian sin ser incluidos en la oferta turistica del cantén
Patate, ademas, no se lograria posicionar a Mundug como el principal atractivo del lugar,
desconociendo los aportes y beneficios que genera al desarrollo turistico de Patate. Por
ende, se dejaria de lado la apertura de una nueva actividad para el incremento de la

economia de la comunidad y del canton en general.
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1.2.4 Formulacion del problema

e (Cuél es la relacion de los atractivos turisticos del entorno de la cascada Mundug en

la oferta turistica del cantén Patate?
1.2.5 Interrogantes

e ;Cuadl es la categorizacidn de los atractivos turisticos del entorno de la cascada
Mundug?
e ;Qué atractivos turisticos existen en la oferta del canton Patate?

e :De qué manera se puede ayudar a la diversificacion de la oferta en el canton?
1.2.6 Delimitacion de la investigacion
Delimitacion del contenido

e Campo: Turismo y hoteleria
e Area: Turismo

e Aspectos: Entorno de la cascada Mundug y la oferta turistica.
Delimitacion espacial
La investigacion se llevara a cabo en el canton Patate, en el sector Mundug.
Delimitacion temporal
La presente investigacion se realizara en el periodo octubre — marzo 2018.
1.3 JUSTIFICACION

El motivo de la investigacion es priorizar los atractivos naturales del entorno de la cascada
Mundug como potencial de la oferta turistica del cantén, mismos que al realizar actividades

recreativas en contacto, precisamente y como su nombre lo dice, con la naturaleza, y con
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las comunidades o caracteristicas integradas en su entorno, aporte al desarrollo turistico del

cantén y a la vez de al turista una opcion diferente fuera de lo habitual dentro del turismo.

Es de importancia y de gran utilidad ya que el cantén obtendré diversificacion en la oferta
turistica que la conforma, con recursos naturales capaces de satisfacer todo tipo de
necesidades y exigencias de la demanda en el turismo, al mismo tiempo mejorando la

calidad de vida de sus habitantes.

Este proyecto es factible porque se cuenta con los conocimientos obtenidos en la carrera, el
tiempo para realizar la investigacién del mismo y el apoyo del GAD Patate, quienes estan

gustosos de proporcionar la informacion que se necesite.
1.4 OBJETIVOS
1.4.1 Objetivo General

e ldentificar la relacion de los atractivos turisticos del entorno de la cascada Mundug

en la oferta turistica del cantén Patate.
1.4.2 Objetivos Especificos

e Analizar la categorizacion de los atractivos turisticos del entorno de la cascada
Mundug
e Estudiar la oferta de atractivos turisticos en el cantdn Patate.

e Plantear una propuesta que ayude a la diversificacion de la oferta en el canton.
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CAPITULO II
MARCO TEORICO
2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

Para enriquecer la investigacion sobre el entorno de la cascada Mundug en la oferta
turistica del cantdn Patate, es necesario indagar acerca de antecedentes investigativos que

se relacionen con el tema.

Los técnicos de turismo del canton Patate consideran que, la comunidad de Mundug no
posee una promocion adecuada para ser presentada y expuesta a los turistas, esto se debe a
la falta de conocimiento e investigacion por parte de los mismos, por lo que notoriamente
existe un desaprovechamiento al potencial del entorno de la cascada para atraer mas
visitantes (Vargas, 2016).

Asimismo, a través del estudio de campo que realizd Vargas (2016) se demuestra que el
desarrollo turistico en la comunidad de Mundug es necesario, ya que mediante el mismo se
puede generar fuentes de empleo y mejorar la calidad de vida de los habitantes, asi como
desarrollando investigaciones sobre los atractivos naturales que existen alrededor de la

cascada en este sector para fomentar la actividad turistica.

Por otra parte, en el proyecto realizado por Cercado (2015), se espera que el turismo de
naturaleza pueda mostrar un modelo de desarrollo sostenible en el sector turistico, a fin de
conservar y proteger los recursos naturales, valorar las manifestaciones culturales locales e
integra las poblaciones a la oferta, crear conciencia acerca de la proteccién del medio
ambiente, y a mejorar la calidad de vida de las comunidades, en base a este autor se puede

destacar que el turismo de aventura genera beneficios tanto como turisticos y econdémicos
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para un determinado sector, siempre que estos sean fomentados y estratégicamente

promocionados.

Asi mismo, Tisaleo cuenta con un gran potencial de atractivos novedosos que poseen una
ubicacion favorables, permitiendo favorecer a diferentes sectores, potencializando y
aprovechando cada uno de sus recursos; se relaciona con el tema por su interés en motivar a

los turistas con nuevos atractivos que generen una experiencia inolvidable (Mullo, 2016).
2.2 FUNDAMENTACION FILOSOFICA

La presente investigacion se fundamenta en el paradigma critico-propositivo, critico porque
se analiza la realidad de la comunidad de Mundug, de un sitio que no ha sido aprovechado
y de los grandes beneficios que puede generar al cantdén Patate, y propositivo porque a

través del andlisis se pueden plantear alternativas de solucién al problema identificado.

Asimismo, el desarrollo de la investigacion se fundamenta en los principios del turismo
sostenible, los cuales se enfocan en la sensibilidad hacia la naturaleza, la cultura y la

calidad de vida de las poblaciones receptoras.

En particular, uno de los principios acorde con el tema de investigacion es: “se procura
mantener un elevado nivel de satisfaccion de los visitantes y el destino retiene su prestigio
y potencial comercial” (OMT, 2015). Uno de los recursos que atrae al turista a un lugar es
el paisaje, sin embargo es el mas fragil, el turismo sostenible combate con Ila
sobreutilizacion y los cambios de un recurso, no obstante, es una alternativa para

contrarrestar la violencia contra el medio ambiente.

La sostenibilidad plantea trabajar de manera conjunta, el hombre y la naturaleza, para que
el turismo se desarrolle y se realicen las actividades turisticas sostenibles tomando en

cuenta a las futuras generaciones.
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2.3 FUNDAMENTACION LEGAL

El presente trabajo de investigacion se sustenta en la parte legal y juridica, por lo que se
toma algunos articulos y principios para fundamentarlo.

Basandose en el Art. 4 de la Ley de Turismo: Reconocer que la actividad turistica
corresponde a la iniciativa privada y comunitaria o de autogestién, y al Estado en cuanto
debe potencializar las actividades mediante el fomento y promociéon de un producto
turistico competitivo; garantizar el uso racional de los recursos naturales, historicos,

culturales y arqueoldgicos de la Nacion (Ministerio de Turismo, 2002).

Uno de los objetivos que se relaciona con el tema a investigar es que, la actividad turistica
puede surgir de la iniciativa privada o autogestion y del Estado, quien es el encargado de

potencializar las actividades, a traves de, la promocién de los productos turisticos

En cuanto a la proteccion y garantia del uso de los recursos, se sustenta en el articulo
mencionado anteriormente de la ley de turismo, en donde se indica que se garantiza el uso
racional de todos los recursos naturales y culturales con lo que se cuenta en el pais, ademas

se cuida y protege al turista, fomentando la conciencia al realizar las actividades turisticas.

En lo que respecta a actividades turisticas, en el Art. 3 de la misma ley se manifiesta lo
siguiente: La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el

desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion (Ministerio de Turismo, 2002).

Los gobiernos provincial y cantonal deben impulsar y apoyar el desarrollo turistico dentro
del marco que los compete, asi como proporcionar los servicios basicos que el turista
necesita para su satisfaccion y la participacién comunitaria para la prestacion de servicios

turisticos en base a la presente Ley y reglamento.

Por otra parte, EI Plan Nacional del Buen Vivir también sustenta el proyecto a través de

uno de los principios y orientaciones, Sociedad en armonia con la naturaleza: El
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reconocimiento de los derechos de la naturaleza y la garantia de un ambiente sano y
sostenible, como establece la Constitucién, demandan respet6 y equilibrio entre los
ecosistemas, su gigantesca biodiversidad, sus dinamicas y tiempos. También exigen la
valoracion de la naturaleza y sus funciones, asi como el planteamiento de las actividades
humanas dentro de los limites biofisicos de los ecosistemas en los territorios, asumiendo

responsabilidad con las futuras generaciones (Consejo Nacional de Planificacion, 2013).

De esta manera, se reconoce los derechos y la valoracién de la naturaleza, asi como las
actividades humanas en los sitios naturales, tomando conciencia de la responsabilidad y de
las futuras generaciones; para priorizar las actividades en torno a la naturaleza se analiza las
caracteristicas de cada territorio, lo que ayuda a mantener y valorar los ecosistemas que

forman parte del patrimonio natural de un pais.

Para concluir, la Constitucion de la Republica del Ecuador en el Art. 395: La
Constitucion reconoce los siguientes principios ambientales: 1. El Estado garantizara un
modelo sustentable de desarrollo, ambientalmente equilibrado y respetuoso de la diversidad
cultural, que conserve la biodiversidad y la capacidad de regeneracion natural de los
ecosistemas, y asegure la satisfaccion de las necesidades de las generaciones presentes y
futuras (Republica del Ecuador, 2008).

Se reconoce la garantia por parte del Estado en un modelo sustentable, que respete y

conserve la biodiversidad y asegure la satisfaccion de las generaciones.

Ademas si se toma en cuenta el Art. 14: Se reconoce el derecho de la poblacion a vivir en
un ambiente sano y ecolégicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen
vivir, sumak kawsay. Se declara de interés puablico la preservacion del ambiente, la
conservacion de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético
del pais, la prevencion del dafio ambiental y la recuperacién de los espacios naturales
degradados (Republica del Ecuador, 2008).
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La poblacion tiene el derecho de vivir en un ambiente que garantice la sostenibilidad y el

buen vivir; siempre tomando como principal la conservacion de los ecosistemas.

No obstante, para la precaucion de la extincion de las especies que forman un ecosistema
también se sustenta en el Art. 73, en donde se prohibe la introduccion de cualquier material

que altere el patrimonio nacional (Republica del Ecuador, 2008).
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2.4 CATEGORIAS FUNDAMENTALES

Gréfico N°2: Superordinacion conceptual

RECURSO
TURISTICO

ATRACTIVO
TURISTICO

SISTEMA
TURISTICO

OFERTA
TURISTICA

ENTORNO
DE LA
CASCADA

RELACIONA

VARIABLE INDEPENDIENTE VARIABLE DEPENDIENTE

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Graéfico N°3: Subordinacion conceptual (Variable Independiente)

ENTORNO DE LA CASCADA

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

CLIMA
PAISAJE
FLORA Montafias
FAUNA Rios
Lacustre
SITIOS Planicies
NATURALES
Bosques
RECURSOS CULTURALES
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Graéfico 4: Subordinacion conceptual (Variable dependiente)

NATURALES
CLASIFICACION DE
LOS ATRACTIVOS HISTORICA
TURISTICOS
CULTURALES
FOLCKLORE
PRODUCTO
TURISTICO ALOJAMIENTO
OFERTA TURISTICA
ESTRATEGIAS DE
PROMOCION TRANSPORTE
FACILIDADES
TURISTICAS
ALIMENTOS Y BEBIDAS
SERVICIOS
COMPLEMENTARIOS

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Nota: En el desarrollo de la investigacion sélo se han tomado en cuenta a los atractivos culturales: histéricos y folcklore

para definirlos tedricamente puesto que, son los que se relacionan directamente con el tema a investigar.
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2.4.1 FUNDAMENTACION TEORICA DE LA VARIABLE INDEPENDIENTE
RECURSO TURISTICO

Los recursos turisticos son elementos culturales o naturales que con sus caracteristicas
motivan a los visitantes y generan la actividad turistica. Para satisfacer las necesidades de
los turistas estos recursos deben proveer los servicios que el visitante requiere, alojamiento,
transporte, gastronomia, actividades recreativas, y ademas intermediarios que hagan posible
la visita (Varisco, 2013).

Los recursos turisticos se clasifican entre naturales, historicos, gastrondmicos,
acontecimientos programados, y realizaciones técnicas cientificas. Se destaca a los recursos
naturales por su potencial para aprovecharse turisticamente, mientras mas desconocido sea
un lugar mayor sera la atraccion de turista por la naturaleza que lo rodea (Crespi & Planells,
2011).

Los recursos turisticos abarcan a los atractivos de un territorio, naturales, culturales, y las
personas que habiten en el sitio; todo elemento material que se combine con otros o por si
mismo genere atraccion a los visitantes en una determinada zona, es considerado un recurso

turistico (Amaiquema, 2015).

Existen varias definiciones de lo que es recurso turistico, pero en sintesis, es un conjunto de
servicios y bienes gque a través de la actividad humana y de los atractivos con los que cuente
satisfacen las necesidades de la demanda y pueden ser ofertados en el mercado del turismo
(Navarro, 2015).

Para concluir, los recursos turisticos son la base para el turismo y que deben tener todos los
servicios y atracciones para que el turista tenga una experiencia Unica y que los motive a

regresar al lugar.
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ATRACTIVO TURISTICO

Los atractivos turisticos son el elemento méas importante del producto turistico, ya que estos
determinan la seleccién o el motivo del visitante, por lo tanto provocan la actividad turistica
en los lugares de su eleccion; los atractivos turisticos son capaces de satisfacer las
necesidades que el turista requiere al llegar al lugar. Por otra parte, atractivo turistico refiere
a todo lugar, objeto o acontecimiento que genere interés del visitante, los mismo que

pueden ser naturales o culturales (Navarro, 2015).

En la Metodologia para la jerarquizacion de atractivos y generacion de espacios turisticos
del Ecuador, se clasifica a los atractivos turisticos entre sitios naturales y manifestaciones
culturales y de ahi tipos y subtipos (MINTUR 2017).

A partir de esto se puede definir al atractivo turistico como elemento natural o cultural que
Ilamen la atencién del turista y por ende son primordiales para la actividad turistica; el

estudio de los dos grandes grupos permite conocer las categorias de estos atractivos.
ENTORNO DE LA CASCADA

Entorno se define como ambiente, es decir, lo que lo rodea, también se refiere a las
caracteristicas de un lugar y los puntos vecinos con otro que se relacionan entre si (Real
Academia Espafiola, 2014).

El entorno es considerado como medios e influencias que se interrelacionan con el hombre,
son todos los elementos naturales, culturales/sociales y aquellos creados por la humanidad;
el medio ambiente es un componente integrante del entorno, en el cual los impactos

resultado de las actividades econdmicas pueden afectarlo (Sancho, 1998).

En el caso del tema de investigacion se refiere al entorno de la cascada Mundug, de esta
manera se enfoca a las caracteristicas naturales y culturales/sociales que rodean al lugar

turistico.
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2.4.1.1. Fundamentacion Tedrica de la Subordinacion Conceptual de la Variable
Independiente.
Dentro del entorno de un lugar turistico se puede mencionar al clima, paisaje, flora, fauna,

sitios naturales, y cultura del lugar que lo rodean y caracterizan.
CLIMA

El clima se lo puede entender como la situacion atmosférica imaginaria que engloba a
elementos fisicos, quimicos y bioldgicos que caracterizan un lugar y su predominio en los
seres Vvivos, en otras palabras es el conjunto de estados de la atmdsfera en un area dentro de
un determinado periodo de tiempo (Linés, 1998).

En otras palabras, el clima es la totalidad de los fendmenos atmosféricos que se
interrelacionan en un lugar cualquiera de la superficie terrestre, influyendo unos sobre
otros. Se puede considerar algunos de sus componentes como a la temperatura atmosfeérica,
presion, vientos, humedad vy lluvia; y ciertos factores que influyen sobre €l son la latitud-

altitud, estaciones del afo, distancia al mar, etc.
PAISAJE

Se puede definir a paisaje en primera instancia como una expresion perceptual, es decir que
es detectado por todos los sentidos, esto puede ser en cualquier medio fisico; actualmente
se refiere a algan lugar, rural o urbano, que tengan tanto rasgos naturales como los

provocados por el hombre, paisajes naturales o modificados por las personas (Ojeda, 2011).

Se entiende entonces que el paisaje es la combinacion de los elementos bidticos y abioticos
que son perceptibles para el hombre y que por sus caracteristicas se convierten en algo

anico y que al pasar el tiempo sus particularidades pueden cambiar.

Desde el punto de vista de otros autores, el paisaje es un segmento de territorio que con una

sola mirada puede ser atraido, incluyendo todos los objetos que estén a su alrededor, esto
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incluye elementos naturales como nubes, bosques, montafias, la naturaleza en si, y
elementos que con las acciones humanas caracterizan el paisaje; la percepcion del
espectaculo que brinde este recurso puede cambiar a medida que cambie la ubicacion de

quien lo observa (Delgado, 2005).

Todas las personas son libres de admirar un paisaje, el mismo que motiva y despierta

reacciones inmediatas.

El paisaje estd comprendido por componentes los cuales son: geoldgicos, es decir la tierra,
relieves, agua, y todo elemento abiotico, y recursos bioldgicos que comprende a la vida
animal y vegetal y el componente antropico que es el hombre, elemento incluido en la

naturaleza y que por sus intervenciones los paisajes evolucionan (Murlands, 2005).

Por consiguiente, el paisaje se lo puede enfocar desde dos percepciones, un paisaje total y
paisaje visual; el primero se centra en el territorio y sus caracteristicas, y el segundo en la

percepcion del observador al territorio.
FLORA

Se define flora como el conjunto de plantas o especies vegetales de una region o pais,
también se refiere a todos los microorganismos que se adaptan a un medio determinado
(Real Academia Espafiola, 2014).

La flora ecuatoriana es muy rica y variada, esto se debe a los diferentes medios ecoldgicos,
dentro de las regiones naturales del Ecuador existen varios sistemas ecologicos vy
formaciones vegetales propias del lugar, cada region con sus ecosistemas diferenciados por

sus climas.

El Ecuador es rico en biodiversidad por una serie de elementos ambientales, el bioclima, el
relieve, el suelo, los regimenes de inundacion, entre otros. Estos factores interactian y se
generan los paisajes naturales que se relacionan con las especies vegetales que estan en

constante peligro por las acciones del hombre (Ministerio del Ambiente, 2012).
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FAUNA

Se conceptualiza a fauna como un conjunto de los animales de una region o pais o de
alguna zona determinada, los mismos que son descritos y componen ecosistemas (Real

Academia Espafiola, 2014).

La flora y fauna son elementos de la biodiversidad y representan a un pais o zona, es
fundamental proteger y conservar los ecosistemas y habitat de los mismos para mantener
los recursos naturales que la principal atraccion de un turista. En todos los ecosistemas los
animales son un factor esencial, la relacién que tienen estos con los otros factores son

importantes al permitir que haya un equilibrio biolégico.

El Ecuador posee un gran numero de fauna, sin embargo, la destruccion, la ruptura de
habitats naturales, el trafico ilegal de especies y la introduccion de especies exoticas son

alguna de las causas de la extincion de muchas de estas (Ministerio del Ambiente, s/f).
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SITIOS NATURALES

Se conoce que los sitios naturales son elementos de la naturaleza que se encuentran en

determinados lugares y que son parte del medio ambiente.
MONTANAS

Las montafas se definen como relieves del suelo que sobresalen y dominan un terreno o
grandes prominencias naturales. Segun el MINTUR (2004), clasifican a las montafias de la

siguiente manera:

e Alta montafia: Elevacion superior a una altura de 4800 msnm.

e Cordillera: Cadena de montafias.

e Volcan: Montafia que por el crater expulsa magma (material rocoso incandescente o
derretido), humo, llamas o lodo.

e Colina: Elevacion del terreno menor que la montafia.

e Desfiladero: Paso estrecho entre montafias.

e Glaciar: Masa de hielo acumulada en las zonas de alta montafia, encima del limite

de las nieves, se desliza lentamente como un rio de hielo !

La montafia se caracteriza por sus elementos naturales que lo rodea y lo cambios que tiene a
través del tiempo, definirla es algo complejo, pero generalmente es toda porcion elevada de

una superficie terrestre.
LACUSTRE

Los ambientes lacustres son el conjunto de lagos, lagunas, Ciénegas, entre otros.

'MINISTERIO DE TURISMO DEL ECUADOR (2004), Metodologia de inventarios turisticos.
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e Lago: Gran masa de agua en extensas profundidades de terreno.

e Laguna: Masa de agua de menores dimensiones que el lago.

o Ciénega: Sitio lleno de lodo con vegetacion propia.

e Pozas: Concavidad en la que hay agua retenida.

e Cochas: Lagunas pequefias, charcos.

e Pantanal: Grandes extensiones de tierra inundada, con poca vegetacion.

e Chacras Estacionales: Cochas o charcos que solo se forman en las estaciones

lluviosas.?

Se entiende entonces como ambiente lacustre a masas de agua en pequefias o grandes

profundidades de terreno.

RIOS
Los rios son ecosistemas fluviales que poseen tres elemento; el cauce, la ribera y la llanura.
Son corrientes de agua continua que van se desembocan en otra corriente, mar o lago, el

agua tiene caracteristicas fisico-quimicas e hidraulicas y es aqui en donde se desarrollan

macro invertebrados que son la base de la cadena trofica (Fernandez, s/f).

Basandose en el articulo de revista de Mufioz (2015), se entiende que los rios se encuentran
asociados con los lagos en ocasiones, y mediante su corriente producen cascadas o
cafiones a causa de los rapidos de su recorrido. Su fluir genera cuencas hidrograficas que

son importantes para los bosques y la agricultura.
Existen tipos de corrientes que se detallaran brevemente a continuacion:

e Riachuelo: Rio pequefio de poco caudal.
e Raéapido o raudal: sector del curso de un rio, el cual mientras mayor sea la pendiente

0 menor el ancho mas se acelera la velocidad de sus aguas.

*MINISTERIO DE TURISMO DEL ECUADOR (2004), Metodologia de inventarios turisticos.
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e (Cascada: catarata o salto, caida de agua desde cierta altura por el rapido desnivel
del cauce o quebrada. También se lo conoce como un accidente geografico que se
produce por la relacion entre un caudal y un declive y suelen llamarse caidas,
cataratas, chorros, torrentes, o rapidos; en algunos casos pueden ser el resultado de
la lava de volcanes que en la antigiiedad pudieron ocurrir, por lo general se las
clasifica por su ancho o altura. No obstante, esto puede depender de la estacion
debido a que algunas solo se forman en por la lluvia.

e Ribera: tierra que esté cerca al rio aunque no se encuentre en la orilla, también se lo
puede definir como el margen u orillas de un rio.

e Meandro: curva o recoveco en el cauce de un rio.

e Vado: lugar de un rio con fondo firme, llano con poca profundidad por donde se
puede pasar caminando, cabalgando o en vehiculo.

e Remanso: lugar més profundo y calmo en el cauce de un rio.?
PLANICIES

El diccionario de la Real Academia Espafiola (2017) define a planicie como un terreno
Ilano y de gran extension. Suele ser de poca vegetacion, como su nombre lo indica proviene

de plano, es decir que no tiene volumen ni relieves en la superficie; estos pueden ser:

e Llanura: Llano o superficie de gran extension.
e Valle: Espacio entre dos montes o alturas. Cuenca de un rio.

e Meseta: Llanuras recortada a intervalos.

*MINISTERIO DE TURISMO DEL ECUADOR (2004), Metodologia de inventarios turisticos.
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BOSQUES

Comunidad de organismos animales y vegetales que estan rodeados por é&rboles, son
ecosistemas indispensables para la vida, debido a que son habitat de muchos seres vivos.

Los bosques del Ecuador corresponden al 42% de la superficie total del pais. Los bosques

ayudan a la renovacién del aire, protegen el suelo y contribuyen con el clima.

e Bosque tropical lluvioso o selva
Un bosque lluvioso absorbe toneladas de diéxido de carbono y libera grandes
cantidades de oxigeno puro y limpio.

e Bosque tropical nublado
En este tipo de bosques llueve todo el afio, pero se diferencia del anterior por la
humedad que posee y ésta se convierte en neblina.

e Bosque tropical humedo
El bosque tropical himedo tiene temporada seca y parte de su vegetacion tiende a
marchitarse.

e Bosque tropical seco
Los arboles que se encuentran en este tipo de bosques reservan agua por su época de
sequia, ademas pierden sus hojas para el ahorro de energia.

e Manglar
Los manglares se caracterizan por vivir en areas de agua dulce y salada mezcladas,
y de esta manera atraen a reptiles, moluscos y peces.

e Bosque petrificado
Se lo llama petrificado, porque contiene fésiles de un antiguo bosque seco.

e Bosques de paramos
El tronco suelo de los arboles estan cubiertos de musgos y helechos que absorben

agua y diéxido de carbono, son hébitats de alpacas y vicufias. *

“El Universo (2011). Los bosques son importantes porque. ..
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RECURSOS CULTURALES

Los recursos culturales se han desarrollado a través de una educacidn espiritual, es decir la
formacion que las personas van tomando, ya sean los valores, las creencias o el desarrollo.
También, son las maneras de pensar y de vivir cultivadas al pasar el tiempo y que se pueden

diferenciar entre lugares en donde las costumbres son distintas.

En palabras concretas los recursos culturales constituyen la base patrimonial de una
sociedad, y son destinados a su conservacion, difusion, investigacion, etc. Los recursos
culturales se han dado a través del tiempo enfocandose en los alores, actitudes y aptitudes
que tiene una civilizacion. Se convierten en civilizacion cuando se mantienen los mismos
intereses y creencias después de que en los antepasados se luchaba para sobrevivir a traves

del cultivo de la tierra y del cultivo social (Altieri, 2001).

En conclusidn, son todos aquellos elementos, objetos o hechos sociales que distinguen una
cultura de otra, y poseen alguna caracteristica de diferenciacion relevante, susceptibles de
ser puestos en valor, para motivar el desplazamiento de personas con la finalidad de
satisfacer las necesidades de una demanda turistica con fines culturales (Valle & Ismar,
2012).

2.4.2 FUNDAMENTACION TEORICA DE LA VARIABLE DEPENDIENTE
OFERTA TURISTICA

La oferta turistica es el conjunto de tres elementos indispensables: los atractivos y
actividades turisticas, la planta turistica y la infraestructura, estos componentes se
interrelacionan y hacen posible la oferta; si uno de ellos falta en este conjunto es imposible
generar la experiencia en el turista, siendo el mas importante los atractivos que son quienes

motivan a que se realice la visita (Ulloa, Cortés, & Llanos, 2012).
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También se considera a la oferta turistica como el sistema que resulta de la relacién de los
productos turisticos y éstos puestos a disposicion por un organismo turistico, mediante la
comercializacion, y promocion orientados a los posibles consumidores, manejado por los
operados turisticos (intermediarios) en un lugar determinado (Luis, Uriel, Viviana, &
Gabriel, 2013).

En el plan de marketing de turismo, se entiende que dentro de la oferta turistica se deben
incluir todos los elementos tangibles e intangibles que en un determinado destino estan a
disposicion del turista, es decir, las infraestructuras, los servicios turisticos, y las
actividades creadas para brindar una experiencia unica al visitante (MINTUR Uruguay, s/f).

En conclusion, la oferta turistica es el conjunto de productos turisticos, infraestructura,
planta turistica e intermediarios que hacen posible la visita a un lugar determinado con

todos estos elementos.
SISTEMA TURISTICO

El sistema turistico es una estructura formada de variables que se interrelacionan entre si y
que ayudan a que se entienda y se dé el turismo, por consiguiente, es una herramienta que
permite la comprension de los desplazamientos del turista relacionados con el tiempo libre
y el ocio. Debe existir una relacion entre los elementos que intervienen en la actividad
turistica, los cuales influyen para poder definir a un sistema (Vazquez, Osorio, Arellano, &
Torres, 2013).

En otro punto de vista, se considera al sistema turistico como un conjunto de elementos del
turismo que forman un todo y permiten conocer los aspectos mas representativos o
relevantes de la oferta y demanda turistica. Enfocar al turismo como un sistema permite que
se explique las actividades que se realizan dentro de él y los actores que se interrelacionan;
en el esquema sistémico se muestran cinco subsistemas que lo conforman: la oferta

turistica, la demanda, la infraestructura, la superestructura, y la comunidad receptora; estos
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subsistemas se deben analizar desde el punto de vista econdmico, social, cultural, ambiental

y politica (Varisco, 2013).

En resumen, el sistema turistico es el conjunto de elementos que se interrelacionan y que
evolucionan dinamicamente. Se distinguen cuatro elementos: la oferta, demanda, el espacio

geografico y los operadores de mercado.
TURISMO

El turismo es el desplazamiento corto o temporal de las personas hacia destinos diferentes
de sus lugares de residencia por cualquier tipo de motivacion, también son las actividades
que se realizan durante ese tiempo en el destino. Son todas las relaciones que se generan en
un viaje y la estancia en otro destino distinto a lo habitual siempre que esta no sea de

manera permanente y no sea con fines de lucro (Guerrero & Ramos, 2014).

En la ley de turismo se genera un articulo que se refiere al mismo como un ejercicio que
alberga todas las actividades que se realizan en el desplazamiento de las personas hacia
destinos o lugares diferentes de su residencia habitual, siempre y cuando no sea con animo

de radicarse de forma permanente en ellos (Ministerio de Turismo, 2002).

El turismo es una actividad humana que abarca en consumo de los recursos y la interaccion
con otras personas y entornos, también es el desplazamiento de los turistas a otros lugares

distintos de donde viven (Campoddnico & Chalar, 2011).

Para concluir, turismo son todas las actividades que realizan las personas en sus viajes
hacia lugares distintos de su lugar habitual por un tiempo consecutivo de menor a un afio

con fines de ocio u otro.
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2.4.2.1. Fundamentacién Tedrica de la Subordinacion Conceptual de la Variable

Dependiente

PRODUCTO TURISTICO

Desde el punto de vista del cliente, el producto turistico son todos los servicios que el
turista recibe, es decir, alojamiento, transporte, alimentacién y recreacion, ademas de los
recursos atractivos y los recursos humanos. En otras palabras, los productos turisticos
conforman todo lo que es oferta turistica por un precio y un periodo dado, incluyen los
servicios que brindan la planta turistica y otros bienes que no sean de campo de turismo
(Morillo, 2011).

Los productos turisticos como ofertas de todo tipo que se preparan para ser brindadas al
turista, actividades y servicios, a la vez contribuyen a la satisfaccion del cliente o

consumidores, es la oferta total que es presentada al mercado (Salinas & Medina, 2009).
Los componentes basicos del producto turistico son:

e Eltransporte aéreo

e Elservicio del agente de viaje
e Transporte terrestre

e Elalojamiento turistico

e Restaurantes y bares

e Atractivos o animaciones.®

Se puede concluir entonces que son una combinacion de prestaciones y elementos
intangibles como tangibles que se ofrecen al turista para satisfacer sus expectativas o
motivaciones, a mas de eso, ofrece una agrupacion de utilidades funcionales que son el

valor afiadido del lugar al turista.

® Alfredo Ascanio, Teoria del turismo, Trillas, México,2012.

47



CLASIFICACION DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS

Los atractivos turisticos se clasifican en dos categorias: los sitios naturales y las
maniestaciones culturales, ambas con sus tipos y subtipos (MINTUR, 2017). Sin embargo,
existen varias clasificaciones que sustentan autores como Acerenza citado en Navarro
(2015) quien clasifica a los atractivos en categoria de sitio y de evento; en la de sitio se
encuentra los atractivos naturales, usos y costumbres, e infraestructura, y en la de eventos

estan las ferias, los congresos y los acontecimientos programados.
NATURALES

Montafias, planicies, costas, lagos, lagunas, rios, arroyos, caidas de agua, grutas y cavernas,
lugares de observacion de flora y fauna, de casa y pesca, caminos pintorescos, termas,
parques nacionales de flora y fauna, etc., todos estos son considerados atractivos naturales

ya que pueden ser aprovechados turisticamente (Crespi & Planells, 2011).

Para los turistas, lo desconocido siempre es una atraccion para visitar, por ello jamas se
debe despreciar un paisaje, incluyendo la naturaleza que lo rodea, porque éste puede ser el

motivo que lleva a la gente a viajar y romper la rutina cotidiana en todos los sentidos.

Los atractivos naturales engloban todos los lugares que posean un valor paisajistico en
conjunto con todo su entorno, y ademas de que pueden incluir los recursos tales como la

fauna, la caza, la flora o la pesca (OMT, 2008).

En conclusion, los atractivos naturales son todos los elementos de la naturaleza que por sus

caracteristicas motivan a que sea visitado por el turista.
CULTURALES

Al clasificar los atractivos turisticos refiere a las manisfestaciones culturales como parte de
ellos, las mismas que se clasifican en subtipo: manifestaciones histéricas, el folcklore, entre

otros.
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Este grupo de atractivos son todos los bienes culturales que a través de la historia ha
caracterizado a un pueblo o comunidad, los mismos que en la actualidad son de gran
importancia historica, cientifica o simbdlica. Es el legado o historia que han dejado los
antepasados, y que se convierten en el testimonio de su existencia, de la forma de vivir, de

su manera de ser y todo esto se deja a las generaciones futuras (Crespi & Planells, 2011).

Los atractivos culturales son los que permiten que un pueblo se identifique a través de sus
manifestaciones y manteniendo sus valores, creencias, costumbres para que sean atraccion

del turista.
HISTORICAS

Las manifestaciones historicas se refieren al conjunto de lugares o acontecimientos de
tiempos pasados, mismos que por sus caracteristicas o historia como lo dice su nombre, son
valoradas y aportan a una comunidad o sociedad, de esta manera el visitante se siente
motivado e interesado en conocer los sucesos que resaltan al territorio y por lo hace
atractivo; las manifestaciones historicas se plasman en la arquitectura de un sitio, en
monumentos, sitios arqueoldgicos o en bienes que son parte de los antepasados de un lugar

y son conservados en iglesias, museos o colecciones (GAD Simdn Bolivar, 2012).

En todo caso, los atractivos culturales en el ambito historico se caracterizan principalmente
por su valor a través del tiempo vy la identidad que otorga a un pueblo, esta se mantiene y se

convierte en atraccion para el turista.
FOLCKLORE
Esta categoria engloba a los siguientes subtipos:

e Pueblo y/o nacionalidad (Etnografia): Son los asentamientos que conservan sus
rasgos que son conformes a su cultura.

e Fiestas religiosas, tradiciones y creencias populares: las creencias, leyendas y mitos
forman parte de las la cultura de una sociedad y que al pasar del tiempo sse han

convertido en una tradicion.
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e Artesanias y artes: Son todos los objetos elaborados por los pobladores de un sitio
de manera manual y con elementos nativos del lugar.

e Medicina ancestral: Es la medicina natural practicada por un Shaman, que conforme
pasan los afios se ha convertido en una realidad cotidiana para la comunida.

e Ferias y mercados: Son areas en donde los pobladores ofertan sus productos ya sean
agricolas, animales o artesanales para su comercializacion.

e Mdsica y danza: Se han convertido en una tradicién que un pueblo puede tener, se
utilizan instrumentos y trajes tipicos que resaltan sus antepasados.

e Gastronomia: Alimentos en donde se utilizan ingredientes tradicionales.®
FACILIDADES TURISTICAS

Son facilidades turisticas todos los servicios que se ofrecen en un destino turistico, es decir
la planta turistica, que esta conformada por el alojamiento, transporte, alimentos y bebidas,

y los servicios complementarios que dependen de cada lugar.
ALOJAMIENTO

Se entiende que alojamiento turistico es el conjunto de bienes que se ofrecen a las personas
naturales o juridicas, es el servicio de hospedaje no permanente y dependiendo del
establecimiento pueden ofrecer alimentacion, servicios basicos y/o complementarios
(Ministerio de Turismo, 2002).

Un establecimiento de alojamiento es todo ente que brinda hospedaje por un precio
establecido, se pueden ofrecer ademas servicios complementarios como alimentacion,
recreacion, lavanderia, entre otros. Su clasificacion es extensa por la diversidad de

establecimientos en esta industria.

® MINISTERIO DE TURISMO DEL ECUADOR (2004), Metodologia de inventarios turisticos.
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Gracias al sector de alojamiento en todas sus modalidades representa un papel importante
en el desarrollo turistico. En conclusion, se puede decir que es un conjunto de empresas que
se dedican de forma profesional o habitual mediante el cobro por los servicios que prestan,
proporcionan una habitacion o residencia a las personas que desean hacer uso de ellas.

TRANSPORTE

El servicio de transporte turistico es el que se presta a terceras personas a cambio de un
valor econdmico, siempre que este no sea para un servicio colectivo y el mismo debera
poseer un permiso de operacion que se establecen en la Ley. Se considera transporte
terrestre turistico a la movilizacion de personas consideradas turistas o excursionistas para
dirigirse a sitios turisticos, y siempre que estos vehiculos estén habilitados y homologados
por la Agencia Nacional de Transito y pertenezcan a compafiias de turismo (Ministerio de
turismo, 2014).

Los servicios de transporte turistico seran prestados Unicamente por empresas Yy
cooperativas que se encuentren dentro del reglamento y que cumplan con todos los
requisitos. La prestacion del servicio de transporte terrestre turistico debera ser de calidad y

con seguridad, colaborando con los organismos publicos en proteger el patrimonio turistico.
ALIMENTOS Y BEBIDAS

La gastronomia es un elemento escencial del turismo ya que puede ser uno de los motivos
por visitar un destino. Es escencial apreciar a la gastronomia como un atractivo y es aqui
donde interviene el departamento de alimentos y bebidas para brindar un servicio de
calidad (Correia Paulino, Aradjo Lucena, Fernandes Madruga, Ledode Menezes, &
Pinheiro Rafael de Sousa, 2012).

El servicio de alimentos y bebidas tienen como objetivo satisfacer las necesidades
gastrondmicas del turismo receptivo, deben cumplir con los principios de calidad para que

de esta manera los turistas cumplan con sus expectativas.
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SERVICIOS COMPLEMENTARIOS

Los servicios complementarios son servicios extras o aditivos que las empresas en el
turismo ofrecen para una mejor atencion al turista y en algunos casos no generan ningdn
ingreso econdmico, sin embargo garantizan la satisfaccion del cliente. Estos servicios se
pueden ofrecer al visitante ya sea como valor afiadido o incluido en un paquete turistico,
esto puede depender de las expectativas y deseos que el turista tiene al momento de viajar a

algln destino turistico.
ESTRATEGIAS DE PROMOCION

Para entender que son las estrategias de promocion, se analizara en primer lugar el
concepto de estrategia; entonces, son actividades que se implantan para conseguir objetivos
especificos, que ya han sido planificados. Pueden ser también todas las acciones que realiza
una organizacion para alcanzar una meta de manera positiva, mismas que deben generar

ventajas en el mercado (da Cruz & de Camargo, 2008).

En segundo lugar, la promocion turistica es transmitir informacion a turistas potenciales,
esta transmision puede ser a través de distintos medios, promocionar algo es comunicar los

atributos de un producto o servicio y que llegan a los consumidores para que los adquieran.

La promocion turistica son todas las formas que se utilizan para que el turista se dé cuenta
de que existen atractivos e infraestructura que se diferencie de un destino competencia y asi
estimula a la demanda a que lo adquieran, inspirando confianza y generando beneficios a la

comunidad o destino receptor. (Martinez Valerio, 2012).

Entonces, se concluye que las estrategias de promocion turistica son las actividades o
acciones que deben realizar los organismos para dar a conocer un producto, lugar o
atractivo, la estrategia de promocion mas conocida es a través de la Web, es decir, los sitios
web afiaden un valor al marketing turistico desarrollando estrategias (acciones) adecuadas

para que éstas tengan resultados
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2.5 HIPOTESIS

El entorno de la cascada Mundug se relaciona en la oferta turistica del Cantén Patate.
2.6 SENALAMIENTO DE VARIABLES DE LA HIPOTESIS

Variable Independiente: Entorno de la cascada

Variable Dependiente: Oferta turistica
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CAPITULO Il
MARCO METODOLOGICO
3.1. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

La perspectiva del proyecto de investigacion en primer lugar, es de enfoque cualitativo por
las caracteristicas intangibles que no se pueden cuantificar. Es decir, la investigacion constd
de dos fases, la primera que es donde se conoceran las particularidades que tiene el entorno
de la cascada Mundug y que a la vez, estas son medidas a través de sus cualidades o

potenciales que los distinguen.

En segundo lugar, abarca un enfoque cuantitativo ya que después de realizar el
levantamiento de atractivos se procede a aplicar encuestas para realizar el estudio de
mercado y obtener la opinién de los turistas sobre los nuevos productos turisticos de
Mundug que se puede incluir en la oferta de Patate, y de éstas se obtiene resultados que se

evidencian en datos numéricos conseguidos en el proceso de tabulacién.
3.2. MODALIDADES DE LA INVESTIGACION
De campo

Se realiz6 una investigacion de campo, esto es, se acudid al lugar y se trabajo con los
habitantes del Caserio Mundug para la recoleccion de informacion acerca de los atractivos
turisticos que existen alrededor de la cascada, posteriormente se efectud el levantamiento
de los atractivos que se encontraron en el entorno y en contacto con la realidad se aplicaron

encuestas a los turistas para medir su aceptacion en cuanto al nuevo producto turistico.
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Bibliogréafica y documental

Este tipo de investigacion fue indispensable para sustentar el proyecto, a través de
conocimientos cientificos y criterios de autores se recopilé informacién precisa sobre la
tematica, entorno y oferta turistica; se ha realizado también investigacion de carécter
bibliogréafico y revision de documentos académicos que contribuyan con la tematica, asi
como de sitios webs relevantes que son elementos fundamentales para el desarrollo del

proyecto investigativo y que éste sea exitoso.
3.3. NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION
Nivel exploratorio

Se empled este tipo de investigacion, porque es indispensable buscar cosas nuevas,
investigar caracteristicas novedosas e indagar informacion en torno a la cascada, debido a
que se necesita fortalecer la afluencia de turistas en Mundug, creando alternativas que
atraigan al visitante. Por esta razon es interesante explorar y solventar las inquietudes que

se tiene sobre un tema.
Nivel descriptivo

A través de esta modalidad se analizaron las caracteristicas de los lugares o atracciones que
se encuentren alrededor de la cascada, y que de esta manera contribuyan en la oferta
turistica del cantén, asi como en la calidad de vida de los habitantes al ser el turismo una
fuente de ingresos para el lugar. La descripcion de los lugares nuevos es la base para el

levantamiento de nuevos atractivos.
Asociacion de variables

Mediante este tipo de investigacion se quiere determinar la relacion o influencia que existe

en el entorno de la cascada Mundug en la diversificacion de la oferta turistica de Patate;
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sabiendo que la introduccion de nuevos atractivos desarrollard y fomentara una mayor

demanda al canton.
3.4. POBLACION Y MUESTRA

3.4.1 Poblacién

La poblacion que participé en el desarrollo del proyecto esta conformada de la siguiente

manera:

Tabla N°1: Poblacion

Poblacion NUmero de personas
Habitantes del caserio Mundug 10

Turistas semanales 111

Autoridades del canton 2

Total 122

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

En las dos fases de la investigacion no se aplicO muestra, ya que en primer lugar se utilizé
la técnica participativa de los habitantes del caserio Mundug a través de mesas de trabajo,

para determinar los atractivos con los que cuenta el caserio alrededor de la cascada.

Se realiz6 2 reuniones en donde se comenzd con el registro en fichas de asistencia para
evidenciar las sesiones, seguidamente se trabajo en base a talleres y conversatorios, luego
de identificar los atractivos, en una tercera reunion se procedio a visitar cada lugar para

levantar la informacion con las fichas emitidas por el MINTUR.

Una vez realizado el levantamiento de atractivos, en la segunda fase en vista de que no
existe nameros oficiales de los turistas que llegan al cantén, se procedio a seleccionar a
grupos focales o potenciales en el feriado del dia de los difuntos y los dias domingos que

son los mas concurridos.
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3.5 OPERACIONALIZACION DE VARIABLES

3.5.1 Variable Independiente: Entorno de la cascada.

Tabla N°2: Cuadro de operacionalizacion de la variable independiente

Conceptualizacion Categorias Indicadores Items basicos Técnicas Instrumentos
. Medios e Cultura, identidad. 1. ¢Considera Ud. que la Cascada Mundug es  Técnica Talleres
En base a Bartelmus citado en . ; . P Lo
influencias. un lugar con potencial turistico? participativa Cuestionario
(Sancho, 2008) el entorno es 2. ¢Mas alla de la caida de agua, piensa Ud. Encuesta
considerado  como  medios e Palsajes,_flora, que .el paisaje 'y los ecosistemas
Elementos fauna, clima. (actividades turisticas) que hay en el
influencias que se interrelacionan naturales entorno de la cascada, pueden fomentar el
I homb tod | turismo en Mundug?
con el hombre, son todos 10s Costumbres, 3. ¢Conoce Ud. leyendas o creencias que
elementos naturales, Elementos leyendas, creencias. tengan en el caserio Mundug?
: culturales 4. ¢En su opinidn, piensa Ud. que las
culturales/sociales y  aquellos costumbres y/o leyendas que tenga el
creados por el hombre; el medio Sociales, caserio inspira a visitar el lugar?
. econoémicos, 5. ¢Cree Ud. que existen servicios turisticos
ambiente es un  componente socioculturales. en Mundug que satisfagan las necesidades
integrante del entorno, en el cual MPacto de los turistas?
| . i ltado de | 6. ¢La afluencia de turistas que tiene la
05 Impactos  resultado de fas cascada Mundug genera un impacto
actividades econémicas pueden negativo para la conservacién de los
elementos naturales que existen en su
afectarlo.

entorno?

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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3.5.2 Variable dependiente: Oferta turistica

Tabla N°3: Cuadro de operacionalizacion de la variable dependiente

Conceptualizacion Categorias Indicadores Items basicos Técnicas Instrumentos
Con referencia en Leiper citado en Atractivos Naturales, 7. ¢Conoce Ud. todos los atractivos Encuesta Cuestionario
P turisticos culturales. naturales y culturales que posee Patate?
Ulloa, Cortés, & Llanos (2012), la 8. ¢Para que los turistas visiten el canton,
e . piensa Ud. que es importe la promaocién
oferta turistica es el conjunto de tres Actividades Destinos por parte de los habitantes y de las
elementos indispensables: los turisticas turisticos, autoridades?
. ‘o I informacion 9. ¢Cree Ud. que es importante que cada
atractivos y actividades turisticas, la turistica. lugar turistico del canton debe brindar
planta turistica y la infraestructura, Planta turistica Servidores calidad en los servicios a los visitantes?
10. ¢Piensa Ud. que los incrementos

estos componentes se interrelacionan turisticos. econémicos de Patate es principalmente

y hacen posible la oferta; si uno de Infraestructura gracias al turismo?
11. Si la oferta turistica del cantdn se

ellos falta en este conjunto es g:r:le(:‘?glo . diversificaria ¢ Considera Ud. que el
imposible generar la experiencia en  Experiencia del afluencia ' turista tendria una mejor experiencia?
el turista, siendo el mas importante  tUrista
los atractivos que son quienes . .

Satisfaccion,
motivan a que se realice la visita. motivacion.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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3.6 PLAN DE RECOLECCION DE LA INFORMACION

Tabla N°4: Plan de recoleccion de datos

Preguntas basicas

Explicacion

¢Para qué?

¢De qué personas u objetos?

¢Sobre qué aspectos?

¢Quién o quiénes?

¢A quiénes?

¢Cuando?

¢Dénde?

¢ Cuantas veces?

¢ Qué técnicas de recoleccion?

¢Con qué?

Para proponer alternativas de solucién al problema, a
través del logro de los objetivos planteados.

Del caserio Mundug

Entorno de la cascada Mundug y oferta turistica del
canton

Investigadora

Pobladores del caserio Mundug

Turistas semanales

Autoridades

Octubre 2017

En el cantdn Patate

Una vez

Encuesta, entrevistas, técnicas de participacion.
Cuestionario estructurado y semiestructurado.

Mesas de trabajo

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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3.7. PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Mediante la utilizacién de las encuestas se obtendrd la informacién relevante para la

investigacion y se procederé de la siguiente forma:

Andlisis critico de la informacidn recopilada, eliminacién de la informacion no
necesaria

Tabulacion y organizacion de la informacion mediante gréficos estadisticos

Analisis e Interpretacion objetivo y la verificacion de la hipotesis

Presentacion e interpretacion de resultados

Conclusiones y recomendaciones
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS
4.1 Analisis e interpretacion de los resultados

Las encuestas se aplicaron a los turistas que visitan el canton Patate en los dias feriados y

en los mas concurridos como son los domingos.

Tabla N°5: Turistas Encuestados

Feriado del dia de los difuntos

Viernes 03/11/2017 36
Sabado 04/11/2017 22
Domingo 05/11/2017 31
Dias potenciales mas concurridos
Domingo 11/11/2017 22
Total 111

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

A cada item de las encuestas se les realizo su respectivo analisis e interpretacion para tener
respuestas y explicaciones claras de las opiniones de los turistas, y de esta manera se

obtuvo informacion que complemente la investigacion.

Se logro aplicar 111 encuestas con opciones de respuestas de seleccion maltiple, por lo que
en algunos items se obtiene mas de una respuesta seleccionada, sin embargo, cada opcion
se ha tabulado en relacién al porcentaje del total de encuestados y que se detallara a

continuacion:
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ENCUESTA APLICADA A LOS TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON PATATE

DATOS GENERALES

Lugar de procedencia

Tabla N°6: Lugar de procedencia

Lugar de procedencia

Alternativa

Total

Ambato
Barios
Pillaro
Pelileo
Riobamba
Quito
Latacunga
Venezuela

Respuestas
Frecuencia
52
25
4
12

Porcentaje de casos (en relacion al
total de encuestados)

46.8%

22.5%

3.6%

10.8%

2.7%

5.4%

1.8%

6.3%

100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°5: Luga
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANALISIS E INTERPRETACION

Andlisis

Del total de respuestas de los encuestados el 46.8% corresponde a los turistas que llegan de
Ambato, el 22.5% de Barios, el 10.8% de Pelileo, el 6.3% son turistas de Venezuela, el

5.4% de Quito, 3.6% son de Pillaro, el 2.7% son de Riobamba y el 1.8% corresponde a

turistas de Latacunga.

Interpretacion

La mayoria de turistas que visitan el canton Patate son de la ciudad Ambato, seguidamente
los habitantes de Bafios corresponden un porcentaje considerable de los que mas visitan
Patate, ademas en bajas cantidades pero es importante destacar que se han encontrado
también turistas internacionales como son los venezolanos, por diferentes motivos que se

explicaran posteriormente.

Rango de edad

Tabla N°7: Rango de edad

Rango de edad
Alternativa Frecuencia Porcentaje
20-30 43 39%
31-45 42 38%
46-65 23 21%
Mayor de 65 3 3%
Total 111 100%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Gréfico N°6: Rango de edad
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

ANALISIS E INTERPRETACION
Anaélisis

Del 100% de las personas encuestadas, el 39% estan en un rango de edad entre 20 y 30
afios, el 38% se encuentra entre 31 y 45 afos, el 21% corresponde a turistas entre 46 y 65

afios y el 3% son mayores de 65.
Interpretacion

Gran parte de turistas que visitan el cantdn Patate estan en un rango de edad entre los 20 y
30 afos, jovenes que les gusta la aventura o pasar un momento ameno con su familia,

seguidamente de los visitantes adultos de un rango de edad entre los 31 y 45 afios.
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Género

Tabla N°8: Género

Género
Alternativa Frecuencia
Masculino 61
Femenino 50
Total 111

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Gréfico N°7: Género
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

Del total de encuestados en los dias feriados y fines de semana (dias méas concurridos) el
porcentaje que corresponde al género masculino es de 55% y el que corresponde al género
femenino es de 45%. La diferencia no es mayor, por lo que la mayoria de encuestados
fueron hombres.

Interpretacion

La mayoria de turistas que visitan el canton son hombres, sin embargo, el porcentaje de
diferencia entre el género masculino y femenino es minimo es decir, entre los visitantes del

canton no se distinguen un género especifico.
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PREGUNTA 1:
¢ Con qué frecuencia visita Ud. el cantdn Patate?

Tabla N°9: Frecuencia de visita

Frecuencia de visita
Respuestas Porcentaje de casos (en
Frecuencia relacion al total de
encuestados)
Alternativa Fines de semana 72 64.9%
Entre semana 6 5.4%
Feriados 70 63.1%
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
Gréfico N°8: Frecuencia de visita
FRECUENCIA DE VISITA
lFINES DE SEMAMNA
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o
s
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54%
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

67



ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El total de las respuestas obtenidas indican que el 64.9% de los turistas visitan el canton
Patate en sus fines de semana, el 63.1% lo hace los dias feriados del afio y el 5.4% lo

visitan entre semana.
Interpretacion

Los dias que mas visitan el cantdn son los fines de semana y al ser turistas de sectores
aledafios como son de Ambato, acuden al cantdn en sus dias libres, por otra parte en los
dias feriados también existe gran afluencia de turistas al ser un canton privilegiado por su

clima y las distintas actividades que atraen al visitante.
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PREGUNTA 2:
¢ Cudl es el motivo principal de visita al canton Patate?

Tabla N°10: Motivo de visita

Motivo de visita

Respuestas Porcentaje de casos (en
Frecuencia relacion al total de
encuestados)
Alternativa Gastronomia 86 77.5%
Naturaleza 73 65.8%
Cultura 36 32.4%
Otros 7 6.3%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Gréfico N°9: Motivo de visita
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El 77.5% de los turistas encuestados mencionan que el motivo por el cual visitan Patate es
por la gastronomia, el 65.8% son motivados por la naturaleza el 32.4% por la cultura y el
6.3% por otros motivos.

Interpretacion

El principal motivo de los turistas para visitar Patate es la gastronomia que se destaca por
las arepas y la chicha de uva, por otro lado también son motivados por la naturaleza que
rodea al canton y que es conocido por sus cascadas, senderos, montafias y bosques. En lo
que respecta a “otros” se refiere a turistas que llegan al canton para visitar a familiares. ES
importante incrementar la actividad turistica en los sitios que han sido poco difundidos u

olvidados.
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PREGUNTA 3:

Generalmente ¢cuéntas personas viajan con Ud.?

Tabla N°11: Nimero de acompafantes

Acompafiantes
Respuestas Porcentaje de casos (en
Frecuencia relacién al total de
encuestados)
Alternativa Nadie 5 4.5%
1 57 51.4%
2 38 34.2%
3 9 8.1%
4 0 mas 2 1.8%
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
Gréfico N°10: Nimero de acompafiantes
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

De todos los encuestados el 51.4% visitan al canton acompafiados de 1 persona, el 34.2%
Ilegan con 2 personas, el 8.1% con 3 personas el 4.5% visitan el cantdn solos, y el 1.8% con
4 0 mas acompafiantes.

Interpretacion

Los turistas llegan canton generalmente acompafiados de 1 persona esto se debe a que
visitan con su pareja 0 amigos, también en algunos casos los acomparfian 2 personas esto es

porque son acompariados de familiares para compartir experiencias en el canton.
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PREGUNTA 4:

Una vez seleccionado el nimero de personas que le acompafian, identifique el rango

de edad de sus acompafiantes.

Tabla N°12: Acompafiantes nifios

Acompafiantes nifios

Nifos Total de encuestados
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje
21 18.9% 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Tabla N°13: Rango de edad de los NINOS

Rango de edad nifios

Frecuencia Porcentaje del total de los nifios
Edad Menos de 5 13 61.9%
afios
6-12 afios 8 38.1%
Total 21 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Gréfico N°11: Rango de edad nifios
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

Del total de encuestados se determind que son 21 nifios acompafantes, y que su rango de

edad corresponde al 68.4% de menores de 5 afios y el 38.1% estan entre 6 y 12 afos.

Interpretacion

De los 111 encuestados sus acompariantes son 21 nifios, y de los cuales su edad promedio

es menor a 5 afos.

74



Tabla N°14: Acompafiantes jévenes

Acompafiantes jovenes
Jbvenes Total de encuestados
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje
48 43.2% 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Tabla N°15: Rango de edad de los jovenes

Rango de edad de los jévenes

Respuestas
Frecuencia Porcentaje
Edad 13418 14 29.2%
afios
19a25 20 41.7%
afios
26 a29 14 29.2%
afios
Total 48 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Graéfico N°12: Rango de edad jovenes
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

De los jovenes acompafantes se determina que el 42.6% estan en un rango de edad entre
los 13 y 18 afios, el 29.8% estan entre los 19 y 25 afios, y de la misma manera el 29.8% se
encontraban entre los 25 y 29 afios.

Interpretacion

De los acomparfiantes, 48 son jovenes y su rango de edad promedio esta entre los 13 y 18
anos.
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Tabla N°16: Acompafiantes adultos

Acompaiiantes adultos

Adultos Total de encuestados
Frecuencia Porcentaje Frecuencia Porcentaje
66 59.5% 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Tabla N°17: Rango de edad adultos

Rango de edad de los adultos

Respuestas
Frecuencia Porcentaje
Edad 30a35 39 56.5%
afios
36a40 15 21.7%
afios
41a50 10 14.5%
afios
Mayor de 5 7.2%
50
Total 69 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Gréfico N°13: Rango de edad adultos
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El 59.1% corresponde a los acompariantes adultos de un rango de edad entre los 30 y 36

afios, el 22.7% son de 36 a 40 afios, el 15.2% son acompafiantes de 41 a 50 afios y el 7.6

son mayores de 50.

Interpretacion

Los acomparfiantes adultos son 69 y que su rango de edad mayor es entre los 30 a 36 afios.

Es decir, la mayor cantidad de acomparfiantes son adultos.
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PREGUNTA 5:

¢ Por cuantas ocasiones Ud. ha visitado el sector de Mundug?

Tabla N°18: NUmero de visitas

Ndmero de visitas

Respuestas
Frecuencia Porcentaje (en relacion al
total de encuestados)

Visitas Ninguna 49 44.1%
1 30 27.0%

2 17 15.3%

3 7 6.3%

4 0 mas 8 7.2%

Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Graéfico N°14: Visitas a Mundug
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

Del total de encuestados, el 44.1% no han visitado nunca el caserio Mundug, el 27% lo han
hecho 1 sola vez, el 15.3% 2 veces, el 7.2% 4 veces o mas y el 6.3% 3 veces.

Interpretacion

El mayor porcentaje de turistas no han visitado nunca el caserio Mundug, esto se debe a la
falta de promocion del mismo, por lo que se debe difundir de manera estratégica los
atractivos que posee el lugar. A pesar que el mayor porcentaje no ha visitado el caserio, una
gran parte si lo ha hecho por 1 sola vez, se espera que a través del proyecto se puedan

aumentar las visitas y dar a conocer Mundug.
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PREGUNTA 6:

¢ Qué atractivos conoce 0 le gustaria conocer en el caserio Mundug?

Tabla N°19: Atractivos de Mundug

Atractivos de Mundug

Respuestas Porcentaje de casos(en relacion
Frecuencia al total de encuestados)
Atractivos Bosque nublado san jorge 85 76.6%
Tdnel mundug 84 75.7%
Mirador ishakina 61 55.0%
Montafia y mirador platupamba 55 49.5%
Huertos frutales 73 65.8%
Quincenario 41 36.9%
Ninguno 1 0.9%
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
Graéfico N°15: Atractivos de Mundug
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

Del total de encuestados se obtiene que el bosque nublado de San Jorge es elegido en un
porcentaje de 76.6%, el tinel Mundug en un 75.7%, a los huertos frutales lo eligieron el
65.8%, al mirador Ishakina lo eligieron el 55%, mientras que a Platupamba tuvo una
aceptacion de 49.5%, al quincenario un 36.9% y el 0.9% no optaron por conocer ningdn

atractivo.
Interpretacion

Segun la informacién recabada, existe gran aceptacion de los turistas por conocer los
atractivos que posee Mundug, considerando al Bosque nublado de San Jorge como el méas
elegido por los visitantes, sin embargo no han dejado de lado la idea de conocer los demas
atractivos del caserio, esto es muy favorable para el cantén en general porque si se

promueve la actividad turistica el desarrollo econdmico tendra un gran crecimiento.
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PREGUNTA 7:

¢ Qué tipo de actividades le interesaria realizar en Mundug?

Tabla N°20: Actividades en Mundug

Tipo de actividades

Respuestas Porcentaje de casos(en relacion al
Frecuencia total de encuestados)
Actividades Observacion de flora 'y 88 79.3%
fauna
Vivencia con los 68 61.3%
habitantes
Celebraciones religiosas 40 36.0%
Descanso y relajacién en 90 81.1%
medio del bosque
Ciclismo 15 13.5%
Camping 40 36.0%
Otros 2 1.8%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°16: Actividades en Mundug
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

De los resultados obtenidos, el 81.1% eligieron el descanso y la relacion en medio del
bosque como la actividad mas interesante a realizar en Mundug, seguidamente la
observacion de flora y fauna tiene una aceptacion del 79.3%, la vivencia con los habitantes
ha sido elegida por el 61.3%, mientras que las actividades de camping y celebraciones
religiosas han sido elegidas por el 36%, el ciclismo lo han seleccionado el 13.5% y otras
actividades lo considera el 1.8%.

Interpretacion

La mayoria de turistas opta por realizar actividades en contacto con la naturaleza como es
la relajacion y descanso en medio del bosque, también les interesa tener una vivencia real
con la comunidad Mundug, ser parte de la vida diaria de los pobladores, este tipo de
turismo se da en lugares en donde los habitantes tienen la predisposicion por abrirle las
puertas al turista y considerarlo como parte de su familia, a través de esta modalidad el
visitante puede recorrer los atractivos en compafia de su nueva “familia”. Los encuestados
han considerado “otras” o nuevas opciones de actividades como son los deportes en la

naturaleza y la fotografia.
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PREGUNTA 8:

Una vez que ha seleccionado las actividades que le gustaria realizar. ¢Cual seria su

tiempo de estadia en el cantén Patate?

Tabla N°21: Tiempo de estadia

Tiempo de estadia

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al
Frecuencia total de encuestados)
Dias 1 41 36.9%
2 63 56.8%
3 7 6.3%
4 0 mas 0 0%
Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Gréfico N°17: NUmero de dias
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El 56.8% del total de encuestados eligen 2 dias como el tiempo que les gustaria permanecer
en el canton, el 36.9% seleccionan 1 dia de permanencia, y el 6.3% les gustaria permanecer
3 dias.

Interpretacion

El mayor porcentaje de turistas consideran 2 dias como mejor opcion para permanecer en
Patate, por lo que una ruta propuesta de 2 dias 1 noche es aceptada por los turistas para
recorrer por los atractivos de Mundug. No obstante, la eleccion de los turistas por un dia

permite también visitar algunos atractivos del caserio.
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PREGUNTA 9:

En el caso de permanecer mas de 1 dia en Mundug. Seleccione el tipo de

establecimiento de alojamiento que Ud. preferiria utilizar durante su estancia.

Tabla N°22: Tipo de alojamiento

Tipo de alojamiento

Respuestas
Frecuencia Porcentaje de casos (en relacion al
total de encuestados)

Alojamiento Hotel 30 42.9%

Hosteria 17 24.3%

Casa o departamento 5 7.1%

propio

Vivienda comunal 17 24.3%

Otros 1 1.4%
Total 70 100.0%
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
Grafico N°18: Tipo de alojamiento
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

70 encuestados eligieron permanecer mas de 1 dia en el cantdn, por lo solamente ellos
pudieron elegir una de siguientes opciones. El 42.9% han elegido hotel como el tipo de
alojamiento que preferirian utilizar, el 24.3% seleccionan hosterias, el otro 24.3% les

gustaria una vivienda comunal, el 7.1% poseen casas propias, Yy el 1.4% otras opciones.
Interpretacion

El tipo de alojamiento que eligen la mayor parte de las 70 personas son el hotel que en este
caso si existe cerca al caserio como es el paradero “La Montafia” pero también para
eleccion de los turistas en Patate existe variedad de hoteles a ser elegidos. Por otra parte al
igual las hosterias han sido consideradas como su tipo de alojamiento preferido; una de las
opciones también es la vivienda comunal que como se mencionaba anteriormente es ser
parte de una familia de Mundug y que es bien aceptada por los turistas por vivir esta Unica
experiencia. En lo que respecta a la opcion “otros”, para los amantes de la montafia una

tienda de acampar es suficiente para pasar la noche en medio del bosque.
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PREGUNTA 10: ¢Cual es el medio de transporte que Ud. elegiria para recorrer por

los atractivos del caserio?

Tabla N°23: Medio de transporte

Medio de transporte

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al
Frecuencia total de encuestados)
Transporte Bus 16 14.4%
Camioneta 75 67.6%
Auto propio 20 18.0%
Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°19: Tipo de transporte
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

De los datos obtenidos, el 67.6% han elegido camioneta para transportarse por Mundug, el
18% prefieren un auto propio para recorrerlo y el 14.4% optan por un recorrido en bus.

Interpretacion

La mejor manera y mas aceptable de recorrer los atractivos de Mundug es en camioneta,
puesto que las vias hacia los atractivos no estan en condiciones estables para otro tipo de
transporte, sin embargo, si el recorrido se lo realiza en bus éste puede llegar hasta cierta
parada en donde los turistas comenzarian una caminata, y los que han elegido auto propio

debe ser 4x4 por las condiciones antes mencionadas.
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PREGUNTA 11:

¢ Qué servicios adicionales le gustaria recibir durante el recorrido?

Tabla N°24: Servicios adicionales

Servicios adicionales

Respuestas Porcentaje de casos (en
Frecuencia relacion al total de
encuestados)
Servicios Alimentacion 98 88.3%

Transporte 68 61.3%
Servicio de guia 72 64.9%
turistico
Material informativo 49 44.1%
Traductores 3 2.7%
Otros 1 0.9%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°20: Servicios adicionales
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

Del total de los encuestados al 88.3% le gustaria recibir el servicio adicional de
alimentacion, el 64.9% quiere recibir el servicio guia turistico, el 61.3% requiere el servicio
de transporte, asi también el 44.1% solicita material informativo como servicio adicional, el

2.7% le gustaria recibir el servicio de traductores y al 0.9% otros servicios.
Interpretacion

Los encuestados requieren el servicio adicional de alimentacién en el recorrido de los
atractivos, este servicio se lo puede incluir en el disefio de una ruta, pero también se puede
hacer la combinacion de otros servicios que requieren como el de transporte y material

informativo de los lugares a visitar.
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PREGUNTA 12:

Aproximadamente ¢ Cudanto seria su gasto diario en dolares por los siguientes
servicios?

Tabla N°25: Gasto diario en alojamiento

Gasto diario en alojamiento

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al total
Frecuencia de encuestados)
Gasto Menos de 30 95 85.6%
30-60 15 13.5%
61-100 1 0.9%
Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Gréfico N°21: Gasto diario en alojamiento
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El 85.6% de los encuestados consideran que su gasto diario por alojamiento seria menos de
30 ddlares, el 13.5% piensa que seria entre 30 y 60 dblares y el 0.9% entre 61 y 100
dolares.

Interpretacion

El gasto diario por alojamiento en el paradero “La montaia” oscila entre los 303, se
enfatiza éste por ser el que se encuentra en la via Mundug, el precio aproximado de las

habitaciones cumple con el presupuesto de los encuestados.
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Tabla N°26: Gasto diario en alimentacion

Gasto diario en alimentacién

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al total
Frecuencia de encuestados)
Gastos Menos de 20 73 65.8%
20-40 37 33.3%
41-80 1 0.9%
Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°22: Gasto diario en alimentacién
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

De los datos obtenidos se deduce que el 65.8% gastaria a diario menos de 20 ddlares en
alimentacion, el 33.3% gastaria entre 20 y 40 ddlares, y el 0.9% accede a gastar a diario
entre 41 a 60 ddlares por alimentacion.

Interpretacion

El gasto diario por alimentacion seria menor a 20 ddlares, considerando que son tres
comidas diarias y aun siendo platos a la carta el presupuesto se rige a los precios que

ofrecen los establecimientos de alimentos y bebidas en Patate.
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Tabla N°27: Gasto diario en transporte

Gasto diario en transporte

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al
Frecuencia total de encuestados)
Gastos Menos de 10 54 48.6%
10-20 56 50.5%
21-40 1 0.9%
Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°23: Gasto diario en transporte
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El 48.6% del total de encuestados estan dispuestos a gastar a diario en transporte menos de
10 ddlares, el 50.5% accede a pagar a diario de 10 a 20 dolares, y el 0.9% pagaria entre 21 a
40 délares.

Interpretacion

La mayoria de encuestados estan dispuestos a gastar a diario por transporte de 10 a 20
dolares, se conoce que una camioneta de la cooperativa Reina del Valle cobra
aproximadamente 15$ para recorrer todos los atractivos en un dia, pero hay que considerar
el tiempo que dure el recorrido. Sin embargo se pueden realizar convenios con las

cooperativas para llegar acuerdos que beneficien a ambas partes.
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PREGUNTA 13:

¢Cuénto estaria dispuesto a pagar por un recorrido todo incluido (transporte,
alimentacion, alojamiento, servicio de guia turistico) de una duracién de 2 dias 1

noche?

Tabla N°28: Precios dispuesto a pagar

Precios dispuestos a pagar por un recorrido de 2 dias 1 noche

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al
Frecuencia total de encuestados)
Precios 60 dolares 41 36.9%
61-80 dolares 49 44.1%
81-100 ddlares 19 17.1%
101-150 ddlares 2 1.8%
Total 111 100.0%

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Grafico N°24: Precio dispuestos a pagar
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

El 44.1% de todos los encuestados estan dispuestos a pagar de 61 a 80 ddlares por un
recorrido todo incluido de 2 dias 1 noche, el 36.9% pagaria hasta 60 dolares, el 17.1% con
un mayor nivel adquisitivo estarian dispuestos a pagar de 81 a 100 délares y el 1.8% de 101
a 150 dolares.

Interpretacion

La ruta propuesta a realizar consta de la visita a atractivos de libre acceso, por lo que los
gastos que se manifestaran son de alimentacion, transporte, alojamiento, guianza y algunos

extras que no representaran mayor gasto para el turista.
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PREGUNTA 14:

¢ Con qué medios desearia ser informado sobre las rutas (recorridos) turisticas que se

establezcan en Patate?

Tabla N°29: Herramientas de publicidad

Herramientas de publicidad

Respuestas Porcentaje de casos (en relacion al
Frecuencia total de encuestados)
Medios Paginas web 14 12.6%
Tripticos 47 42.3%
Volantes 88 79.3%
Redes sociales 68 61.3%
Otros 3 2.7%
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
Gréfico N°25: Herramientas de publicidad
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ANALISIS E INTERPRETACION
Analisis

Los volantes fue la opcidn mas elegida por el 79.3% del total de los encuestados como
medio de informacién para ser informados, en un 63% se ha elegido a las redes sociales, el
42.3% seleccionaron a los tripticos, el 12.6% a las paginas web y en un 2.7% se opt6 por

otros medios.
Interpretacion

Para la difusion de la ruta propuesta se ha tomado como mejor opcion los volantes en los
que se detallara la informacion del recorrido, los turistas quieren tener informacion también
a traves de redes sociales y como otras opciones los encuestados han sugerido guias

turisticas y fotografias.
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Tabla N°30: Resumen la entrevista a los expertos en turismo. Unidad de turismo Patate

Pregunta no. 1

Sr. Denis Medina

Srta. Evelyn Chicaiza

¢Considera Ud. Que la ruta

turistica puede diversificar la
oferta turistica del canton?

Pregunta no. 2

¢Con qué herramientas la

unidad de

difundir
disefiada
encuentran
Mundug?

turismo  puede
la ruta turistica
en donde se
los atractivos de

Si, porque en la actualidad nos hemos enfocado en
realizar eventos culturales y se ha dejado un poco de
lado la innovacion de nuevos productos turisticos. Los
atractivos identificados no han sido aprovechados en
gran manera, esto se debe a que la cascada siempre ha
sido considerada como la mas importante del caserio
Mundug, entonces considero que siempre es bueno
innovar y atraer al turista con experiencias nuevas.

Sr. Denis Medina

En primer lugar se necesitaria generar nuevos proyectos
de investigacion que complementen la ruta, es decir
investigar otros atractivos que posean las demas
comunidades. Pero para comenzar los volantes o
afiches son buenas ideas para que la gente siga
informandose de lo propuesto.

Si, aunque la oferta turistica de Patate cumple con las
necesidades del turista que por lo general siempre es
por la gastronomia. Sin embargo, es interesante tener
nuevas opciones de visita y tener otras expectativas
del cantén. Hemos venido implementando nuevas
rutas y la que Ud. Propone seria importante incluir.

Srta. Evelyn Chicaiza

Una vez verificados los atractivos identificados,
estamos dispuestos a generar estrategias de promocion
para gque la gente se interese por visitar o que posee
Mundug mas alla de la cascada, podriamos empezar
incluyéndola en los volantes y afiches ya establecidos.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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4.2 Verificacion de hipotesis

Para la verificacion de la hipotesis del presente proyecto de investigacion se utiliza el
método estadistico chi cuadrado (X?).

4.2.1 Planteamiento de la hipotesis

H,. El entorno de la Cascada Mundug NO se relaciona con la oferta turistica del cantén
Patate.

H,. El entorno de la Cascada Mundug SI se relaciona con la oferta turistica del cantdn
Patate.

4.2.2 Seleccion del nivel de significacion
Para la verificacion de la hipodtesis se trabaja con un nivel de significacion de a=0.05.
4.2.3 Descripcion de la poblacion

Se trabaja con una poblacién de 111 turistas encuestados para hacer posible el proyecto de

investigacion.
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4.2.4 Especificaciones de la estadistica

Se formula un cuadro de 2 filas y 5 columnas para determinar las frecuencias observadas y

esperadas.

Tabla N°31: Frecuencias observadas

Variable independiente Variable dependiente
Alternativas El entorno de la cascada Oferta turistica
¢Por cuéntas ocasiones Ud. Ha ¢Con qué medios desearia ser
visitado el sector de Mundug? informado sobre las rutas

(recorridos) turisticas que se
establezcan en Patate?

Frecuencia observada Frecuencia observada Total
Opcion 1 49 5 54
Opcion 2 30 19 49
Opcidn 3 17 53 70
Opcidn 4 7 32 39
Opcidén 5 8 2 10
Total 111 111 222

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Tabla N°32: Frecuencias esperadas

Variable independiente

Variable dependiente

Alternativas

Opcion 1
Opcion 2
Opcion 3
Opcion 4
Opcion 5
Total

El entorno de la cascada
¢Por cuantas ocasiones Ud. Ha
visitado el sector de Mundug?

Frecuencia Esperada
27.00
24.50
35.00
19.50
5.00
111.00

Oferta turistica
¢Con qué medios desearia ser
informado sobre las rutas
(recorridos) turisticas que se

establezcan en Patate?
Frecuencia Esperada

27.00

24.50

35.00

19.50

5.00

111.00

Total
54.00
49.00
70.00
39.00
10.00

222.00

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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4.2.5 Especificaciones de las regiones de aceptacion y rechazo
Para determinar el grado de libertad se aplica la siguiente formula:
gl= (# de columnas -1) (# de filas -1)

Reemplazo de datos:

gl=(2-1) (5-1)
gl= (1) (4)
gl=4

El chi X? tabular es: 9,487

4.2.6 Regla de decision

Con 4 grados de libertad y a nivel 95% (0.95) de confianza la tabla de XT: 9.49, por lo
cual si el X*T => X°C se aceptara la hip6tesis nula (H,), caso contrario se aceptara la

hipdtesis alternativa (H, ).

Grafico N°26: Campana de Gauss
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Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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4.2.7 Recoleccién de datos y calculo de los estadisticos

Se utiliza la siguiente férmula para la recoleccién célculo:

2 Zl0—E]2
E
X?= Valor a calcularse el chi-cuadrado
> = Sumatoria
O= Frecuencia observada
E= Frecuencia esperada
Tabla N°33: Chi cuadrado calculado
o |E O-E (O-E)? (O-E)Y/E
49 27.00 22.00 484.00 17.93
30 24.50 5.50 30.25 1.23
17 35.00 | - 18.00 324.00 9.26
7 19.50 | - 12.50 156.25 8.01
8 5.00 3.00 9.00 1.80
5 27.00 | - 22.00 484.00 17.93
19 2450 | - 5.50 30.25 1.23
53 35.00 18.00 324.00 9.26
32 19.50 12.50 156.25 8.01
2 5.00 | - 3.00 9.00 1.80
X? 76.46

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Se observa entonces que, el X2C 76.46 es mayor que el X2T 9.487, por lo tanto se rechaza
la H, y se acepta la H,: El entorno de la Cascada Mundug Sl se relaciona en la oferta

turistica del canton Patate.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

Al haberse realizado la investigacion, es necesario establecer conclusiones claras para

sintetizar lo méas destacado del proyecto:

Diversificar la oferta con los nuevos atractivos identificados es esencial para el
desarrollo economico y turistico del Patate y se tomaran en cuenta para una correcta
difusion. Es evidente que el lugar investigado ha sido poco aprovechado turisticamente
por los habitantes y autoridades del cantdn, se ha dejado de lado la innovacion de
atractivos turisticos, por lo que los visitantes optan por la oferta comin del cantén, sin
embargo, los atractivos identificados en el entorno de la cascada Mundug son aceptados
considerablemente por los turistas, al ser sitios en los que se pueden realizar diferentes

tipos de actividades y generar una nueva expectativa del canton.

En el entorno de la cascada Mundug se identificaron sitios naturales y manifestaciones
culturales, en el ambito natural estan: la montafia Platupamba, el mirador Ishakina y el
bosque nublado San Jorge, en lo que respecta a lo cultural estan: el Quincenario
manifestacion religiosa, el tunel Mundug dentro del subtipo obras de ingenieria al ser
un tanel construido por los mismos habitantes y los huertos frutales que son del subtipo

explotacién agricola.

Los atractivos turisticos que se hallan en el inventario emitido por la Unidad de turismo
de Patate son sitios naturales y manifestaciones culturales que no han sido dados a

conocer en su totalidad, de la misma manera, el Gnico atractivo de Mundug registrado
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es la cascada, por ende la investigacion es enriquecedora para brindar mayor

alternativas de visita a los turistas.

Todo recurso que posea una comunidad o sitio en general que no posee un valor
agregado que lo permita sobresalir, no podra ser un recurso con potencial turistico; la
monotonia en las rutas turisticas hacen que el turista pierda el interés por recorrer un
lugar, el valor agregado que se implante es la estrategia fundamental para atraer a la
gente y brindar nuevas experiencias. El disefio de una ruta en Mundug es bien aceptado
por los turistas, al cumplir con un presupuesto accesible a los turistas y por establecer
actividades interesantes y nuevas como la vivencia con la comunidad, por su parte los
habitantes les abren las puertas a los turistas para que sean parte de su familia y darles a

conocer el mundo escondido de Mundug.

5.2 Recomendaciones

Del proyecto de investigacion se puede recomendar lo siguiente:

Promover nuevos proyectos de investigacion en las comunidades o caserios que poseen
riqueza natural y cultural, para de esta manera identificar nuevos atractivos que puedan

ser incluidos en la oferta turistica de Patate.

Incentivar a que la comunidad se interese en la actividad turistica y en los beneficios
econémicos que puede generar el turismo, siendo una opcion de ingresos extras para
cada una de las familias que participarian en la experiencia del turista; crear nuevas
actividades que llamen la atencién del turista, dejar de lado la simplicidad y brindar a

los turistas nuevas alternativas convierte a lugar sencillos en sitios con gran potencial.

Generar estrategias de difusién turistica con herramientas que lleguen al turista con
informacion clara y concisa de lo que se puede encontrar en Patate y vivir experiencias

inolvidables.

110



e Gestionar con los expertos de turismo herramientas de promocién de la nueva ruta
turistica disefiada para dar a conocer los atractivos identificados en el entorno de la
cascada Mundug.
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CAPITULO VI
PROPUESTA
6.1 DATOS INFORMATIVOS
Titulo:
e Disefio de una ruta turistica que aporte a la oferta del canton Patate.
Ubicacion:

e Provincia: Tungurahua

e Canton: Patate

e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug

e Limites:
o Norte: Parroquias el Sucre y los Andes
o Sur: Canton Bafios
o Este: Parroquia el Triunfo

o Oeste: Canton Pelileo
Poblacion:
e Su poblacion no supera las 400 personas.
Temperatura:

o 11°-23°C.
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Altitud:
e 2380 msnm (Mundug)
Beneficiarios:

e Habitantes del caserio Mundug

e Turistas.
Tiempo estimado de ejecucion:
Inicio: Noviembre 2017 Fin: Diciembre 2017.
Equipo técnico responsable:

e Investigadora: Erika Martinez.
Colaboracion:

e Presidente del caserio: Carlos Arcos.
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Gréfico N°27: Ubicacion de la propuesta:

Fuente: Tamayo, R. (2009); Google maps.
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).
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6.2 ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA

Con la investigacién de campo realizada en conjunto con los pobladores del caserio
Mundug, se concluy6 que el interés en promocionar solamente a la cascada no ha permitido
que sean difundidos todos los atractivos que existen en su entorno, las entidades encargadas
de atraer al turista a través de informacion, se han enfocado en la oferta basica del canton y
no han tomado iniciativa por descubrir y ofertar nuevos sitios que pueden ser demandados

por los visitantes.

El caserio cuenta con una red vial apropiada para llegar a él sin problemas, los atractivos
naturales y culturales que posee se encuentran conservados ya que los habitantes, a pesar de
las actividades agricolas diarias estan conscientes del valor de la conservacion de sus
recursos y el beneficio que generara llamar la atencion del turista con otros sitios

maravillosos que existen en la sector.

Entonces, el mayor problema es la insuficiente informacion de los atractivos que existen en
Mundug, lo que provoca a los visitantes optar solamente por los sitios mas relevantes, la
gastronomia (arepas, chicha de uva) o visitar el canton unicamente en las fiestas del Sefior
de terremoto. Para el desarrollo del turismo es necesario implementar nuevos proyectos de
investigacion que sirvan para identificar el potencial que tiene cada comunidad rural de
Patate y que pueden contribuir a la generacion de distintos productos turisticos en la oferta

del canton.

Con la implementacion de una ruta turistica y su correcta difusion se dara a conocer los
atractivos naturales y culturales identificados en el entorno de la cascada Mundug y que
aportaran al desarrollo turistico y econdmico del caserio; al mismo tiempo permitird que los
turistas disfruten de las diferentes actividades, como la observacion de flora y fauna, el
paisaje admirable, la vivencia de las celebraciones religiosas de Mundug y a la vez ser

participe de las actividades que realizan los pobladores a diario. A mas de lo cultural, el
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estar rodeado por el bosque nublado, en contacto directo con la naturaleza hace que el

visitante supere sus expectativas y sean lugares a lo que se quiera volver.
6.3 JUSTIFICACION

La propuesta planteada se da para diversificar la oferta turistica de Patate, generando
nuevos productos turisticos que contribuyan al desarrollo el turismo y la economia del
caserio Mundug, dando a conocer el potencial que posee cada recurso natural y cultural que
se encuentran alrededor de la cascada de sector y que tienen las caracteristicas necesarias
para cumplir con las necesidades del visitante.

Para los pobladores y las autoridades del cantén es importante y de gran utilidad este
proyecto, porque se ganara mayor afluencia de turistas al sector y esto sera motivante para
que la comunidad tenga iniciativa de implantar nuevos negocios turisticos que incrementen
la economia del caserio, siempre que éstos apoyen a la experiencia que turista desea tener.
Ademas, la ruta turistica engloba tanto atractivos naturales como culturales que motivan a

que los distintos perfiles de visitantes los conozcan.

Es un proyecto original, puesto que no es una ruta con atractivos rutinarios y constantes,
sino que se ha investigado para identificar nuevos atractivos que se destacan en el caserio y

que por falta de promocion no han sido aprovechados.

Los beneficiarios de esta investigacion son los habitantes y los turistas, en primera instancia
los habitantes al recibir nuevos ingresos concebidos por la actividad turistica y los turistas

al tener otras opciones por las cuales visitar el canton y vivir nuevas experiencias.

El disefio de la ruta turistica es factible porque se conoce todas las caracteristicas que posee
cada atractivo identificado y es posible realizar actividades recreativas, ademas de poseer

gran accesibilidad que facilita el recorrido.
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6.4 OBJETIVOS
6.4.1 Objetivo General

o Diversificar la oferta turistica del canton Patate, a traves del disefio de una ruta en
donde se den a conocer los atractivos naturales y culturales que existen en el

entorno de la cascada Mundug.
6.4.2 Objetivos Especificos

e Indagar todas las caracteristicas que posean los atractivos turisticos para incluirlos

en la ruta.
e ldentificar las actividades que se pueden realizar en los lugares potenciales.

e Determinar la distancia y accesibilidad para llegar a los atractivos que se encuentran

en el entorno de la cascada Mundug.

e Diseflar una ruta turistica con los atractivos novedosos que se han encontrado a

través de la investigacion.

e Socializar el proyecto a las autoridades del cantdén para generar estrategias de

promocion.
6.5 ANALISIS DE FACTIBILIDAD
Social

La propuesta planteada es factible socialmente ya que es una ruta que favorece tanto a los
turistas como a los pobladores del caserio y de todo el cantdn, la introduccién de nuevos
atractivos a la oferta impulsa la actividad turistica, misma que beneficia a la sociedad local

en el aspecto econdmico y desarrollo turistico del lugar.
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Cultural

A través de la propuesta se fomentara la identidad cultural que tiene el caserio Mundug y
que la comunidad la representa a través de manifestaciones, las cuales incentivan a que el

visitante aprenda y conozca las tradiciones del lugar.
Ambiental

Es factible en el ambito ambiental porque se promueve la conservacién de los recursos
naturales que existen en Mundug y los habitantes tienen conocimientos del valor que

representa el medio ambiente para el turista.
Econdmica

El financiamiento para la investigacion de atractivos y disefio de la ruta es asumida por la

investigadora del proyecto.
6.6 FUNDAMENTACION TEORICA
Ruta

La palabra ruta se deriva del latin rupta y después del francés route, esto se refiere a un
recorrido o camino que se sigue para llegar a un propdsito. Una ruta debe ofrecer a quienes
la siguen, variedad de actividades y facilidades para el llegar al lugar seleccionado
(Servicio Nacional de Aprendizaje SENA, s/f).

Ruta turistica

Una ruta turistica engloba el recorrido por lugares establecidos en los cuales se pueden
realizar varias actividades, basadndose en un itinerario se facilita la comprension del
visitante en cuanto a tiempos, duracion y distancia. También se puede entender como

caminos que conducen a lugares con potencial turistico y que ofrecen servicios como
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alojamiento, gastronomia, transporte y otros para satisfacer las necesidades de quien la
recorre (Chan, 1996).

Por otra parte, puede ser una carretera o itinerario turistico que se destaca por sus atractivos
que posean caracteristicas naturales o culturales valiosas y sean atraccion para el visitante,
una ruta turistica puede incluir o no sefiales que identifiquen cada atractivo, el objetivo de
una ruta es que el turista conozca y recorra lugares que por alguna razon son sitios de

importancia (Mamani, 2016).

Se entiende a ruta turistica como al conjunto de productos turisticos que son visitados por
los turistas a traves de recorridos; en otras palabras, son itinerarios que se siguen a partir de
un punto de partida en una determinada zona, y que tiene un sitio final o llegada cuando el
visitante ha percibido una experiencia de viaje (Rodriguez, 2010).

En conclusion, una ruta turistica es un recorrido con un itinerario establecido, que se realiza
al visitar los atractivos naturales o culturales que posea una zona turistica y que cuente con

facilidades y actividades que le permitan al turista satisfacer sus necesidades.
Circuito turistico

Un circuito es una via de conexién que vincula a los sitios donde se encuentran los
atractivos turisticos, el circuito marca la distancia entre cada lugar para determinar el
tiempo de recorrido; determina los puntos entre dos 0o mas zonas turisticas que se

representan generalmente en un mapa (SERNATUR Gobierno de Chile, 2008).
Comunmente se encuentran dos tipos de circuitos:

Lineales: son los que se trazan de manera rectilinea en una misma carretera 0 espacio

geografico y se incluyen los atractivos.

Circulares o triangulares: se trazan en distintas carreteras donde se encuentren los atractivos

mientras se van uniendo.
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Itinerario turistico

Un itinerario es la descripcion detallada de los elementos que componen una ruta, éste debe
contener la localizacién, actividades, tiempos y la contextualizacion de los atractivos
existentes; el itinerario turistico no debe ser considerado como una secuencia de atractivos s
ser visitados, sino como una herramienta para conocer los recursos existentes en una
localidad (Cisne & Gastal, 2011).

Los itinerarios tienen un punto de partida y un punto final, es importante establecer la
distancia entre los dos puntos, asi como su recorrido y tiempo o duracién del mismo. En el
recorrido es en donde se explican cada uno de los atractivos naturales y culturales, ademas
de las caracteristicas que lo hacen interesante para el visitante; también se relata las
actividades que se realizan en todos los sitios y éstas se determinan a través del tiempo
empleado, el cual debe garantizar el interés del participante durante todo el itinerario
(Saladié, Salvat, & Anton, 2013).

Basandose en los conceptos analizados, un itinerario turistico es la descripcion de los

atractivos a visitar, identificando la distancia, tiempo y actividades en cada sitio planteado.
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6.7 MODELO OPERATIVO

Tabla N°34: Modelo operativo

FASES OBJETIVOS ACTIVIDADES RESPONSABLE TIEMPO
Socializacion Socializar la propuesta con Recolectar informacion e ideas por Investigadora 1 semana
los habitantes del caserio y parte de los habitantes.
las autoridades del canton, Realizar una reunién para exponer la
a fin de obtener el apoyo ruta turistica diseﬁadap P
de ambas partes. '
Planificacion Planificar las acciones y Levantamiento de atractivos. Investigadora 1 semana
procedimientos a seguir i . .
para la elaboracion de la gr;ilrliis de los sitios potenciales del
propuesta planteada. '
Ejecucion Ejecutar las actividades Organizar los atractivos a través de Investigadora 2 semanas
dadas que permitan el un itinerario que de la descripcion
disefio de la ruta turistica detallada de la ruta.
en Mundug. Determinar tiempo y distancia para el
aprovechamiento  total de los
atractivos.
Generar estrategias de promocion
con las autoridades del canton.
Evaluacion Generar las herramientas Presentacion de los instrumentos para  Investigadora 1 semana
para el seguimiento y el seguimientoy evaluacion

evaluacion después de la
implementacién de la ruta
turistica

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).
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6.8 DESARROLLO DE LA PROPUESTA
6.8.1 Introduccién

El canton Patate “El Valle de la Eterna Primavera”, esta compuesto por cuatro parroquias:
La Matriz, El Triunfo, Sucre y Los Andes, dentro de la parroquia Matriz existen
comunidades rurales que son caracterizadas por su riqueza natural y cultural. El caserio
Mundug es una de las comunidades de la Matriz que es conocido por la cascada del mismo
nombre, sin embargo, Mundug posee gran cantidad de atractivos que han sido poco
aprovechados y que a través del proyecto se han identificado lugares de interés para el
visitante. Los pobladores consideran que la falta de promocion no ha permitido que los
turistas se desplacen por todo el caserio y estan dispuestos a fomentar la actividad turistica

ya que les permitira tener nuevos ingresos y darse a conocer como comunidad.

Para lograr estos objetivos se ha planteado una ruta turistica en donde se presenten los
atractivos identificados; el propdsito principal de esta ruta es rescatar e impulsar los
recursos que se encuentran en el entorno de la Cascada Mundug y sera dirigida para los
turistas nacionales e internacionales. Las actividades que se pueden realizar en cada
atractivo generaran gran experiencia hacia los visitantes por el valor natural e historico que

tiene el caserio.

6.8.2 Nombre de la ruta

Ruta turistica “RENACE MUNDUG”
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FASE | ESTRUCTURACION DE LA RUTA

6.8.3 Seleccion de atractivos

La investigacién de campo del proyecto se realizdé con la participacién de la comunidad
Mundug y se identificaron seis atractivos ubicados en el entorno de la cascada.

e Tunel Mundug

e Mirador Ishakina

e Montafia y mirador Platupamba
e Bosque Nublado San Jorge

e Huertos frutales

e Quincenario (Celebracion religiosa anual)

6.8.4 Inventario y categorizacion de atractivos turisticos

Patate posee varios atractivos turisticos que llaman la atencion del turista, principalmente se
encuentran las arepas, el santuario del Sefior del Terremoto y la cascada de Mundug, sin
embargo, en la actualidad el turista busca nuevas experiencias y novedosos lugares de
distraccion, por tales motivos se ha planteado la propuesta de disefiar una ruta turistica que

diversifique la oferta habitual de Patate.

En la oferta turistica del cantdon no se encuentran los atractivos que se incluyen la ruta
“RENACE MUNDUG” puesto que, son atractivos que han sido identificados en la presente

investigacion.
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Tabla N°35: Inventario y categorizacion de los atractivos identificados en Mundug

CATEGORIA TIPO SUBTIPO ATRACTIVO
1.Sitios naturales Montafias e Alta montafia * mgﬂfggﬁ]ba
lg/lontanas : g/llrador blad e  Mirador Ishakina
osques osque nublado «  Bosque nublado
San Jorge
. . e Manifestaciones e Quincenario
gul}{[lipall{:tacmnes ;olcilrzlor? 0 religiosas, tradiciones y e  Tunel Mundug
t'e?]i aciones creencias populares. e  Huertos frutales
c?gn ticﬁiaﬁ e Obras de ingenieria.
Realizaciones e Explotacion agricola.
técnicas y
cientificas

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).
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6.8.4 Descripcion de los atractivos turisticos en el entorno de la cascada de Mundug

TUNEL MUNDUG

Fotografia N°1: TUnel Mundug

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).
Ubicacion

e Provincia: Tungurahua
e Canton: Patate
e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug
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Coordenadas

e Latitud: 1°17'38.4"S
e Longitud: 78°30'00.0"W

Caracteristicas fisicas

e Altitud: 2384 msnm.
e Temperatura: 11°-23°C.

Acceso

Para llegar al tanel es necesario trasladarse en auto o camioneta hasta la via principal
asfaltada Mundug desde el centro de Patate; continuamente se ingresa caminando al

sendero Chongotahua y se encuentra el tunel.
Descripcion

El tanel Mundug se encuentra ubicado en la via a Mundug, cerca del restaurante mirador
"La Montafa". Este tdnel fue construido por los habitantes para mejorar el paso de agua de
riegos desde el rio, pero con el paso del tiempo se ha convertido en la vivienda de
murciélagos y por ello se ha convertido en un atractivo para el visitante. Para pasar por el
tunel es necesario el uso de linternas y ropa adecuada debido al agua que cae en el sitio, la
caminata es de una duracion aproximada de 40 min. y finaliza en el paradero Monte Maria,
se vive una experiencia inolvidable al estar en contacto con estos animales en completa

oscuridad.
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Actividades a realizar

e Caminata
e Fotografia

e Observacion de murciélagos.
Distancia

e Desde el centro de Patate se encuentra a 3.4 km.
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MIRADOR ISHAKINA

Fotografia N°2: Mirador Ishakina

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).

Ubicacién

e Provincia: Tungurahua
e Canton: Patate
e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug
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Coordenadas

e Latitud: 1°1724.0"S
e Longitud: 78°29'52.8"W

Caracteristicas fisicas

e Altitud: 2631 msnm.
e Temperatura: 11°-23°C.

Acceso

Para llegar al mirador hay que ir en auto o camioneta hasta la via principal asfaltada
Mundug desde el centro de Patate; continuamente se ingresa al sector Ishakina y se llega al

mirador.
Descripcion

El mirador Ishakina ha sido denominado asi por los habitantes del caserio, pero también es
conocido como el mirador el valle, se encuentra a pocos minutos del centro del caserio de
Mundug y de la cascada, brinda al turista una de las mejores vistas panoramicas de Patate,

si el clima es apropiado se puede visualizar también el volcan Tungurahua.

En este mirador gracias al duefio de ese territorio es permitido realizar camping y parapente
con el personal capacitado, para llegar al sitio se lo puede hacer con una caminata de 20
min. desde la salida de la cascada Mundug o en carro tardaria 5 min. aproximadamente. La
maravilla del paisaje que brinda este mirador es Unica en el caserio, desde aqui se puede

realizar fotografias y tener un momento de descanso en contacto con la naturaleza.
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Actividades a realizar

e Fotografia
e Camping

e Parapente (con autorizacion y personal capacitado)
Distancia

e Desde el centro de Patate se encuentra a 3.8 km.
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MONTARNA PLATUPAMBA

Fotografia N°3: Platupamba

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).

Ubicacién

e Provincia: Tungurahua
e Canton: Patate
e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug

131



Coordenadas

e Latitud: 1°17'34.8"S
e Longitud: 78°28'15.6"W

Caracteristicas fisicas

e Altitud: 3059 msnm.
e Temperatura: 11°-23°C.

Acceso

Para llegar a la montafia de Platupamba se pueden tomar dos accesos: el primero que es en
conexion por el mirador Ishakina y el otro por la via asfaltada de San Jorge. El auto o
camioneta puede llegar hasta el sendero de Platupamba.

Descripcion

Platupamba es una montafia que se encuentra en el caserio Mundug en las alturas de la
Cascada del mismo nombre, tiene conexion también con la comunidad San Jorge; en esta
montafia existe varias atracciones para el visitante, una de ellas es la caminata por el
sendero, la fotografia del paisaje y de la flora y fauna que posee el lugar, ademas aqui se

encuentra un mirador que permite admirar la belleza del canton Patate.

Para llegar a Platupamba existen dos accesos, el primero es por la via asfaltada de San
Jorge o por la via del Mirador Ishakina que dependiendo las condiciones ambientales se
determina el estado de la via. Al ingresar a la montafia se encuentra el bosque nublado que
se manifiesta con gran cantidad y variedad de flora y fauna, mismas que son conservadas

debido al bajo impacto humano en el sitio.
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Actividades a realizar

e Fotografia
e Camping
e Caminata

e Observacion de flora y fauna

Distancia
e Desde el centro de Patate se encuentra a 9.3 km.
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BOSQUE NUBLADO SAN JORGE

Fotografia N°4: Bosque Nublado San Jorge

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Ubicacién

e Provincia: Tungurahua
e Canton: Patate
e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug
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Coordenadas

e Latitud: 1°17°34.8”S
e Longitud: 78°28°15.6”W

Caracteristicas fisicas

e Altitud: 3063 msnm.
e Temperatura: 11°-23°C.

Acceso

Para llegar al bosque nublado se pueden tomar dos accesos ya que se encuentra al interior
de la montafa Platupamba: el primero que es en conexién por el mirador Ishakina y el otro
por la via asfaltada de San Jorge. El auto o camioneta puede llegar hasta el sendero de

Platupamba y desde alli el acceso es caminando.
Descripcion

El bosque nublado se encuentra ubicado en la montafia Platupamba, del caserio Mundug, es
uno de los principales atractivos que se encuentran en el entorno de la Cascada Mundug por
su biodiversidad y paisaje, se destacan en este lugar las orquideas en cuanto a flora y
conejos, lobos y ardillas en lo que respecta a fauna; para acceder al atractivo se debe llegar
a la montafia para desde ahi dirigirse al sendero, el tiempo aproximado de caminata de 1

hora a paso normal, su dificultad es media dependiendo las condiciones climaticas.

En este bosque se puede realizar fotografias, camping al inicio del sendero, y la admiracion

de estar rodeado de naturaleza.
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Actividades a realizar

e Fotografia
e Camping
e Caminata

e Observacion de flora y fauna

Distancia
e Desde el centro de Patate se encuentra a 9.3 km.
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HUERTOS FRUTALES

Fotografia N°5: Huertos Frutales

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
Ubicacién
e Provincia: Tungurahua
e Cantén: Patate

e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug
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Coordenadas

e Latitud: 1°17'41.9"S
e Longitud: 78°29'19.9"W

Caracteristicas fisicas

e Altitud: 2380 msnm.
e Temperatura: 11°-23°C.

Acceso

Para llegar a los huertos frutales se debe llegar al centro del caserio Mundug, el acceso es
por la via asfaltada de Mundug desde el centro de Patate.

Descripcion

El invernadero del Sr. Carlos Arcos Se encuentro ubicado en el caserio Mundug, aqui se
siembran tomate de arbol, chirimoya, babacos, aguacates, tomate de rifidén, choclo, papas,
col, zambo, zapallo y otros productos que el propietarios pone a disposicion del turista para

que sea participe del proceso de siembra y cosecha.

Existe gran cantidad de invernaderos en el caserio ya que es la principal actividad
econdmica para la comunidad y le abren la puerta al visitante para dar a conocer sus

productos y la manera de como salen adelante como comunidad.
Actividades a realizar

e Fotografia
e Observacion de cosecha y siembra

e Recoleccién de legumbres y frutos.
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Distancia

e Desde el centro de Patate se encuentra a 7km.
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“QUINCENARIO” CELEBRACION RELIGIOSA

Fotografia N°6: Quincenario

Fuente: Unidad de Turismo Patate (2016)
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Ubicacién

e Provincia: Tungurahua
e Canton: Patate
e Parroquia: La Matriz

e Sector: Caserio Mundug
Coordenadas

e Latitud: 1°17'41.9"S
e Longitud: 78°29'19.9"W
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Caracteristicas fisicas

e Altitud: 2380 msnm.
e Temperatura: 11°-23°C.

Acceso

Para llegar a al lugar de la celebracién se debe llegar al centro del caserio Mundug, el
acceso es por la via asfaltada de Mundug desde el centro de Patate.

Descripcion

El Quincenario es una celebracion religiosa que se da cada afio en el mes de diciembre, el
parroco del canton es el encargado de establecer la fecha del evento acorde con el
calendario para que sea realizado un fin de semana completo. Esta celebracion surge a raiz
de la imagen encontrada en el terremoto de 1949 del sefior venerado por el mismo nombre;
los habitantes del cantdn son devotos a esta imagen por el milagro que ellos manifiestan

haber vivido en el suceso al aparecer la imagen bajo los escombros.

De ahi los caserios pertenecientes hacen procesiones para adorar su nombre y es en donde

participa Mundug con la programacion llevada a cabo por el cabildo y la comunidad.

El Quincenario comienza un dia viernes en el que la imagen es traida por los pobladores
mediante una procesion, seguidamente se festeja con una chamiza al anochecer del mismo
dia, a la mafana siguiente se realizan juegos tradicionales y se continla con comparsas de

danza folclérica; para el dia domingo se finaliza con la misa y veneracién a la imagen.
Actividades a realizar

e Juegos tradicionales
e Procesion

e Chamizas.
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Distancia

e Desde el centro de Patate se encuentra a 7km.
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DESCRIPCION DE FLORA Y FAUNA DEL LUGAR

Tabla N°36: Inventario de la flora representativa de Mundug (bosque nublado)

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO
Nachag Bidens andicola
Tarqui guayusa Hedyosmun sp.
Cedro Cedrela montana
Luto Schefflera sodiroi
Chine Escallonia sp
Arrayan Eugenia sp
Yagual Polylepis brachyphylla
Eucalipto Eucaliptus globulus
Chilca Bacharis floribundum
Lengua de vaca Rumex angustifolia
Chalisaca Hypochoeris sp.
Zauco blanco. Solanum stenophyllum
Zarcillos Calceolaria ericoides
Tomatillos Physalis ixocarpa
Colca blanca Miconia sp
Ortiga Urtica sp.
Hualicoma Macleania floribunda
Muilla Zapoteca aculeata
Retama Spartium junceum
Bromelias Bromelia humilis
Diente de ledn Taraxacum officinale
Helechos Dicksonia sp
Pumamaki Oreopanax ecuadorensis
Kikuyo Pennisetum clandestinum
Supirosa silvestre Lantana camara
Poratillo Fallopia convolvulus
Balsa Ochroma pyramidale
Laurel Cordia alliodora
Jebe jebe Lycopodium thyoides
Shanshi

Trébol blanco
Caballo chupa

Coriana thymifolia
Trifolium repens
Equisetum bogotense

Motiyura Glandularia gooddingii
Mora silvestre Rubus coriaceus
Lechero Euphorbia laurifolia

Guanto rojo
Sandalia de los andes
Pasto azul

Brugmansia sanguinea
Monstera deliciosa
Poa pratensis
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NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO

Pasto Chileno Holcus lanatus
Berro Miconia bracteolata
Suros-Guadua Guadua angustifolia
Canelo Ocotea sp.
Taxo Silvestre Passiflora mollisima
Arquitecto Culcitium reflexum

Fuente: Unidad de turismo Patate (2016)
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Tabla N°37: Inventario de la fauna representativa de Mundug (bosque nublado)

NOMBRE COMUN NOMBRE CIENTIFICO
Sacha cuy Cavia aparea
Lobo de paramo Pseudalopex culpaeus
Chucuri o comadreja Mustela frenata
andina
Ardilla Sciurus vulgaris
Conejo de paramo Sylvilagus brasiliensis

Fuente: Unidad de turismo Patate (2016)
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Tabla N°38: Inventario de la avifauna representativa de Mundug (bosque nublado)

NOMBRE COMUN

NOMBRE CIENTIFICO

Tinamu Piquicurvo
Pato Torrentero

Pava Andina
Gallinazo Cabicirrojo
Gavilan poller

Aguila Parda

Aguila Pechinegra
Gavilan Aludo
Cernicalo Americano
Paloma Collareja
Tértola Orejuda
Lechuza Campanaria
Buho Terrestre

Buho Rufibandeado
Nictibio Andino
Gallina ciega

Loro gorriblanco

Loro Verde

Vencejo Cuelliblanco
Estrellita Ventriblanca
Orejivioleta Ventriazul
Colibri colilargo
Colacintillo Colinegro
Zamarrito Luciente
Metalura Tiria
Metalura Verde
Colibri de Herran
Colibri Picoespada
Colibri Gigante
Frentiestrella Alianteada

Trogén Enmascarado

Nothoprocta curvirostris
Merganetta armata
Penelope montagnii
Cathartes aura

Rupornis magnirostris

Geranoaetus polyosoma

Geranoaetus melanoleucus

Buteo platypterus
Falco sparverius
Patagioenas fasciata
Zenaida auriculata
Tyto alba

Athene cunicularia
Ciccaba albitarsis
Nyctibius maculosus
Systellura longirostris
Pionus seniloides
Amazona mercenaria
Streptoprocne zonaris
Chaetocercus mulsant
Colibri coruscans
Leshia nuna

Leshia victoriae
Eriocnemis vestitus
Metallura tyrianthina
Metallura williami
Chalcostigma herrani
Ensifera ensifera
Patagona gigas
Coeligena lutetiae

Trogon personatus
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Tucan Andino Pechigris
Carpintero candel
Gralaria Rufa
Gralaria Ondulada
Subepalo Perlado
Colaespina de Azara
Colaespina Rufa
Elenia Crestiblanca
Tiranillo Alifajeado
Cachudito Torito
Cachudito Agil
Mosquerito Canelo
Febe Guardarrios
Alinaranja Ahumada
Alinaranja Golilistada
Pitajo Pechirrufo
Pitajo Dorsipizarro
Frutero Verdinegro
Cotinga Cresticastafia
Urraca turquesa
Chara verde
Golondrina azul
Golondrina ventriparda
Soterrey Rufo
Soterrey Sabanero
Soterrey Montaries
Cinclo Gorripardo
Mirlo Chiguanco
Mirlo Grande

Mirlo Negribrilloso
Hemispingo Superciliado

Tangara Montana
Ventriescarlata

Tangara Montana

Andigena hypoglauca
Colaptes rivolii

Grallaria rufula

Grallaria squamigera
Margarornis squamiger
Synallaxis azarae
Synallaxis unirufa
Elaenia albiceps
Mecocerculus stictopterus
Anairetes parulus
Uromyias agilis
Pyrrhomyias cinnamomea
Sayornis nigricans
Myiotheretes fumigatus
Myiotheretes striaticollis

Ochthoeca rufipectoralis

Ochthoeca cinnamomeiventris

Pipreola rieferii
Ampelion rubrocristatus
Cyanolyca turcosa
Cyanocorax yncas
Pygochelidon cyanoleuca
Orochelidon murina
Cinnycerthia unirufa
Cistothorus platensis
Troglodytes solstitialis
Cinclus leucocephlus
Turdus chiguanco
Turdus fuscater

Turdus serranus
Hemispingus superciliaris

Anisognathus igniventris

Buthraupis montana
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Encapuchada

Tangara Montana
Pechianteada

Tangara Carirroja
Tangara negriazul
Tangara Azuleja
Picocono Cinéreo
Pinchaflor Negro
Pinchaflor Satinado
Pinchaflor Enmascarado
Pinchaflor Pechicanelo
Matorralero Nuquipalido
Matorralero Pizarroso
Picogrueso Dorsinegro

Reinita Citrina

Dubusia taeniata

Chlorornis riefferii
Tangara vasori
Thraupis episcopus
Conirostrum cinereum
Diglossa humeralis
Diglossa lafresnayii
Diglossa cyanea
Diglossa sittoides
Atlapetes pallidinucha
Atlapetes schistaceus
Pheuticus aureoventris

Basileuterus luteoviridis

Reinita Crestinegra Basileuterus nigrocristatus

Reinita Coronirrojiza Basilleuterus coronatus

Fuente: SORIA, Adrian (2010)
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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FASE || DETERMINACION DE LOS DETALLES DE LA RUTA

6.8.5 Recorrido
Grafico N°28: Mapa de atractivos en Mundug (Ruta)
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6.8.6 Actores y servidores turisticos

Tabla N°39: Actores turisticos (Mundug)

NOMBRE DIRECCION TELEFONO SERVICIO
Restaurante Mirador “La Patate, km. 2 via a cascada 0993329704 Alojamiento
Montaiia” Mundug.

Restaurante
Cooperativa “4 de febrero”. Patate — La Matriz — Centro. 0987313198 Transporte
Cooperativa “Reina del Valle” Patate — La Matriz — Centro. 0987313198 Transporte
Vicepresidente de Mundug Caserio Mundug 0987313198 Recoleccidn de
(Propietario de huertos) frutos y verduras.
Unidad de turismo Centro de Patate Promocion
Carlos Arcos (Presidente de Caserio Mundug 0979626947 Organizacion
Mundug)
Voluntarios habitantes Caserio Mundug 0979626947 Guias turisticos

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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Tabla N°40: Servidores turisticos Patate

RAZON SOCIAL DIRECCION TELEFONO

Arepas Patate — La Matriz — Centro de la ciudad. 0987654511
03 2870448

Asadero Restaurant Stars Av. Ambato y Juan Montalvo. 0991400483

La Nevada Snack Bar Av. Ambato y Juan Montalvo. 03 2870246

Museo Sefior del Terremoto La Matriz, Basilica Sefior del Terremoto. 0980127205

Asociacién Agropecuaria Sector EI Mosqueral, parte alta de la escalinata de la fe. 0993068475

Quinlata

Asociacién Huiragchuro (guias  Of. Av. Ambato y Naciones Unidas — Patate. 0995595492

nativos).

Restaurante La Casta Via a San Jorge, Barrio Quinlata. 0995935215

Asociacion Agroecoldgica San Sector San Rafael Alto. 0994862686

Rafael Alto

Finca Turistica Monte Maria Via Poatug — Sucre. 0990888126

Complejo Quinlata Barrio Quinlata, via San Jorge a 1 km. Del centrodela 03 2870741

ciudad.

Hosteria Vifa del Rio Via a Bafios — Sector San Nicolas 0999513832

Hosteria Hacienda Manteles Parroquia la matriz Sector Manteles. 0999461275

Restaurante Casa Vieja Calles Juan Ledn Mera y Eduardo Samaniego a 120 m. 03 2410448

del Registro Civil.

Restaurante Mirador “La Patate, km. 2 via a cascada Mundug. 0993329704

Montaifa”

Huertos San Jorge San Jorge 0987009315

Fuente: Guia Turistica de Tungurahua (2014)
Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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6.8.7 ltinerario

Tabla N°41: Itinerario de la ruta 1° Dia

Hora de Hora de Tiempo Actividades a realizar
salida llegada aproximado de
permanencia
09:00 09:20 20 minutos Parque “Simén Bolivar” Patate: Bienvenida y explicacion de los
parametros y medidas a seguir durante la ruta.
09:20 09:35 15 minutos Traslado del parque al paradero “La Montaiia”.
09:35 10:35 1 hora Instalacién y desayuno de los turistas en el hotel.
10:35 10:50 15 minutos Traslado a la montafia Platupamba.
10:50 11:00 10 minutos Platupamba:

Llegada al sendero.
Explicacion de las medidas de seguridad.
Equipacion de los turistas.
Fotografia panoramica.
11:00 13:00 2 horas Sendero platupamba:
Inicio del JUEGO “En busca del tesoro de Mundug”.
Formacion de equipos con sus lideres.
13:00 14:00 1 hora Bosque nublado San Jorge:
Llegada al bosque.
Entrega de premios al grupo ganador.
Asignacion de penitencia al grupo perdedor.
Picnic en medio del bosque.
Observacion de flora y fauna.
Fotografia grupal.

Actividad de relajacion en medio del bosque.

14:00 15:00 1 hora Regreso al inicio del sendero de Platupamba en direccién al transporte.
15:00 15:15 15 minutos Traslado al caserio Mundug.
15:15 16:00 45 minutos Recibimiento de los habitantes en la casa comunal.

Almuerzo de comida tipica realizado por los pobladores.
Explicacion de la historia del lugar.
16:00 16:15 15 minutos Traslado al hotel y descanso.
16:15 17:15 1 hora Visita a las instalaciones del hotel.
Cactel de bienvenida.
Fotografia panordmica.

17:15 19:00 1 hora 45 Reunioén en el restaurante-mirador.
minutos
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Presentacion de grupo de danza de la comunidad.

Cena.
19:00 19:20 20 minutos Mirador Ishakina: Traslado hasta un lugar cercano al mirador.
19:20 20:20 1 hora Ascenso.

Visita y mejor vista de “Patate iluminado”,
Fotografia nocturna y explicacion del lugar.
Canelazo.

Narracion de la leyenda “La avioneta estrellada”

20:20 20:30 10 minutos Descenso del mirador hacia el transporte y regreso al hotel.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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2°DiA

Tabla N°42: Itinerario de la ruta 2° Dia

Hora de Hora de Tiempo aproximado de Actividades a realizar
salida llegada permanencia
08:00 09:00 1 hora “La Montaifia”: Desayuno
09:00 09:15 15 minutos Traslado al tinel Mundug.
09:15 09:25 10 minutos Tunel Mundug:

Explicacion de las medidas de seguridad y origen del lugar.
Organizacion con los turistas.

09:25 10:10 45 minutos Caminata a través del tdnel en completa oscuridad
Observacion de murciélagos.

En mitad del camino se narrara la leyenda “La novia perdida”

Fotografia.

10:10 10:30 20 minutos Descanso y llegada al final el tunel que es en la finca Monte
Maria.

10:30 10:45 15 minutos Traslado al sendero de la cascada Mundug.

10:45 11:15 30 minutos Cascada Mundug:
Caminata

Observacion de flora y fauna.
Visita al mirador.
11:15 12:15 1 hora Explicacion del lugar.
Fotografia.
Relajacion en contacto con la naturaleza.
Pesca deportiva (opcional).

Bafio en la cascada (opcional).

12:15 12:45 30 minutos Regreso al caserio.

12:45 13:00 15 minutos Indicaciones generales.
13:00 13:10 10 minutos Traslado al huerto “Mundug”
13:10 14:10 1 hora Huerto “Mundug”:

Explicacion del proceso de siembra y cosecha por parte del
propietario.

Actividad recreativa: practica de siembra y cosecha de los
productos que existan en el huerto por parte de los turistas.

Recoleccidn de frutos y legumbres.
14:10 14:25 15 minutos Traslado al hotel.
14:25 15:30 1 hora 15 minutos Almuerzo y retorno.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ITINERARIO DE LA RUTA EN TIEMPOS FESTIVOS

Tabla N°43: Itinerario de la ruta en tiempos festivos 1° Dia

Horade Horade Tiempo Actividades a realizar
salida llegada aproximado de
permanencia
09:00 09:20 20 minutos Parque “Simén Bolivar” Patate: Bienvenida y explicacion de los
parametros y medidas a seguir durante la ruta.
09:20 09:35 15 minutos Traslado del parque al paradero “La Montaiia”.
09:35 10:35 1 hora Instalacién y desayuno de los turistas en el hotel.
10:35 10:50 15 minutos Traslado a la montafia Platupamba.
10:50 11:00 10 minutos Platupamba:

Llegada al sendero.
Explicacion de las medidas de seguridad.
Equipacion de los turistas.
Fotografia panoramica.
11:00 13:00 2 horas Sendero platupamba:
Formacién de equipos con sus lideres.
Inicio del JUEGO “En busca del tesoro de Mundug”.
13:00 14:00 1 hora Bosque nublado San Jorge:
Llegada al bosque.
Entrega de premios al grupo ganador.
Asignacion de penitencia al grupo perdedor.
Picnic en medio del bosque.
Observacion de flora y fauna.
Fotografia grupal.

Actividad de relajacion en medio del bosque.

14:00 15:00 1 hora Regreso al inicio del sendero de Platupamba en direccién al transporte.
15:00 15:15 15 minutos Traslado al caserio Mundug.
15:15 16:00 45 minutos Recibimiento de los habitantes en la casa comunal

Almuerzo de comida tipica realizado por los pobladores

Explicacion de la manifestacion religiosa a celebrar.
16:00 17:00 1 hora Quincenario:

Juegos tradicionales con los habitantes del caserio:

El juego de la silla.

Juego del tomate.

Baile de la botella.

17:00 18:30 1 hora 30 minutos Observacion de grupos de danza folcklorica
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18:30
18:40

19:30
19:40
20:30

22:00

18:40
19:30

19:40
20:30
22:00

22:10

1 hora

50 minutos

10 minutos
50 minutos

1 hora y media

10 minutos

Actividad recreativa: preparacion de danza folcklérica a los turistas para
presentacion en la noche del mismo dia.

Procesion con la imagen del sefior de Terremoto.

Traslado al huerto frutal.

Huerto “Mundug”:

Explicacion del proceso de siembra y cosecha por parte del propietario.

Actividad recreativa: practica de siembra y cosecha de los productos que
existan en el huerto por parte de los turistas.

Recoleccion de frutos y legumbres.

Regreso al hotel.

Descanso y cena en el hotel.

Traslado al caserio

Participacion en la chamiza.

Canelazo.

Presentacion de danza de los turistas y la comunidad.

Regreso al hotel.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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2°DiA

Tabla N°44: Itinerario de la ruta en tiempos festivos 2° Dia

Hora de Hora de Tiempo aproximado Actividades a realizar
salida llegada de permanencia
08:00 09:00 1 hora “La Montaifia”: Desayuno
09:00 09:15 15 minutos Traslado al tinel Mundug.
09:15 09:25 10 minutos Tunel Mundug:
Explicacion de las medidas de seguridad y origen del lugar.
Organizacion con los turistas.
09:25 10:10 45 minutos Caminata a través del tdnel en completa oscuridad
Observacion de murciélagos.
En mitad del camino se narrara la leyenda “El turista perdido”
Fotografia.
10:10 10:30 20 minutos Descanso y llegada al final el ttnel que es en la finca Monte Maria.
10:30 10:45 15 minutos Traslado al sendero de la cascada Mundug.
10:45 11:45 30 minutos Cascada Mundug:
Caminata
Observacion de flora y fauna.
Visita al mirador.
11:15 12:15 1 hora Explicacion del lugar.
Fotografia.
Relajacion en contacto con la naturaleza.
Pesca deportiva (opcional).
Bafio en la cascada (opcional).
12:15 12:45 30 minutos Regreso al caserio.
12:45 13:00 15 minutos Indicaciones generales.
13:00 13:10 10 minutos Mirador Ishakina: Traslado hasta un lugar cercano al mirador.
13:10 14:10 1 hora Ascenso.
Tiempo de relajacion y mejor vista de Patate.
Fotografia nocturna y explicacion del lugar.
Observacion del volcan Tungurahua (depende del clima).
Narracion de la leyenda “El espiritu ”
14:10 14:25 15 minutos Regreso al hotel.
14:25 15:35 1 hora 10 minutos Almuerzo.

Actividad de despedida: entrega de souvenirs por parte de la comunidad
a los turistas.

Retorno.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

156



DETALLES DEL JUEGO “EN BUSCA DEL TESORO DEL MUNDUG”

Gréfico N°29: Juego “En busca del tesoro de Mundug”

“EN BUSCA DEL TESORO DE MUNDUG"

Breve explicacion:

“En busca del tesoro de Mundug”, es un juego colectivo que consiste en que cada grupo
con su lider deben encontrar la mayor cantidad de “huevos de oro” escondidos en cada
punto asignado del sendero. Los puntos estaran sefialados con una bandera con una

cruz con el color de cada grupo.

Existen 5 puntos en donde podran buscarlos y seguir avanzando; el lider es el encargado

de guardar los huevos de oro encontrados en un cofre para el conteo final en el bosque.

En cada punto los grupos tienen 5 minutos para recoger los huevos de oro que mas
puedan, el grupo que avance mas rapido con la mayor cantidad de huevos de oro seré el

ganador.
Lugar: Sendero Platupamba

Organizacion: 2 grupos de igual nimero de participantes. (Segun el nimero de

turistas).
Instrucciones:

1. Formar 2 grupos, cada uno con su lider: grupo azul y grupo rojo.

2. Buscar las banderas de cada color y en cada punto buscar el tesoro.
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3. Entregar en cada punto los huevos de oro encontrados a su lider y seguir
avanzando.

4. Una vez terminado el sendero, todos los participantes se retinen con su lider.

5. Conteo de los huevos de oro.

Penitencia al grupo perdedor:

El grupo perdedor debe preparar el picnic para el grupo ganador con los alimentos

traidos por los lideres.
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LEYENDA “LA AVIONETA ESTRELLADA”

Fotografia N°7: Leyenda ""Avioneta estrellada"

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Cuentan los habitantes de Mundug que hace muchos afios atras una avioneta perdio el

control y cayo sobre el bosque nublado.

Fue una noche en la madrugada cuando algunos de los habitantes se acercaron a ver que
sucedid, sorpresivamente en el bosque no habia rastros de la avioneta, aunque muchos
aseguran haberla visto caer. Mientras pasaban los dias los moradores olvidaron el
suceso, hasta que una noche, un grupo de jovenes llegaron al mirador Ishakina en estado
etilico y se encontraron a dos hombres con la ropa desgarrada y en malas condiciones,
uno de ellos se acercO para ayudarlos, los hombres les pidieron que los ayuden a
encontrar a sus familiares que estan en el bosque cerca de la avioneta, pero al ver sus
rostros uno de ellos lo tenia completamente desfigurado. Los jovenes temerosos los

acompafiaron hacia el bosque y se dice que jamas regresaron.

Desde aquel dia, las personas que llegan al mirador a embriagarse se encuentran con los

dos hombres y no se vuelve a saber nada de ellos.

La avioneta estrellada es una leyenda que los habitantes de Mundug relatan y dicen ser

verdadera, sin embargo no existen datos que lo confirmen.
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LEYENDA “LA NOVIA PERDIDA”

Fotografia N°8: Leyenda "'La novia perdida"*

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

Una tarde lluviosa una pareja de novios se dirigian hacia Mundug a visitar la cascada,
en el transcurso del camino se dice que los dos discutian fuertemente en el auto por una
supuesta traicion dias antes de su boda. La novia desesperada por bajarse del carro logra
que su pareja frene y ella inmediatamente se baja y corre por el sendero que se dirige al
tunel. EI novio apresurado con el temor de que le suceda algo por la fuerte lluvia va tras

ellay al tratar de alcanzarla, él se tropieza y la pierde de vista.

Cuenta la historia que la novia ingreso al tanel para que €l no la encuentre y a pesar que
el tanel estaba inundado de agua, ella en su necedad entrd. El novio continuaba

buscandola y escuchd unos gritos que venian del tanel llamandolo, y él desesperado fue
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hacia el tinel y cada vez que avanzaba mas las voces desaparecian, hasta que todo

estuvo en silencio y no la encontrd.

Dias mas tarde, él continuaba con su blsqueda, sin embargo, no se encontraron rastros
en el tunel, ni nadie la habia visto salir; desde entonces en los dias lluviosos los
moradores que pasan cerca del tinel escuchan gritos desesperados de una mujer, pero

ninguno se atreve a entrar.
6.8.7 Perfil del visitante objetivo

La ruta turistica “RENACE MUNDUG” engloba sitios naturales y manifestaciones
religiosas en el caserio Mundug, al realizar el recorrido se desarrollaran varias
actividades que seran fundamentales en la experiencia del turista. Entonces, la ruta va

dirigida hacia los siguientes tipos de turistas:
Procedencia:

Turistas Nacionales

Turistas Extranjeros

Edad:

Todas las edades.

Motivaciones:

e Realizar actividades de convivencia relacionandose con una comunidad
rural, en aspectos como: expresiones sociales, culturales y productivas
cotidianas del lugar.

e Ser parte de la familia de una comunidad

e Observar flora y fauna representativa de un lugar

e Participar en actividades ancestrales

e Vivencias misticas
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NOTAS:

e Los atractivos turisticos no tienen accesibilidad para personas con discapacidad.
e Laruta no puede ser ofertada a personas con discapacidad.
e Los senderos no cuentan con una correcta sefalizacion por lo que es

indispensable ser acompafiados por un guia turistico
6.9 MEDIOS DE DIFUSION

Para que la ruta sea expuesta a los turistas se ha realizado conversaciones con las
autoridades del canton, ademas de disefiar material en donde se dé a conocer la ruta con

un croquis incluido en donde sea mejor entendida la informacidn.

Por otra parte también se promocionara la ruta a través de redes sociales que Ilamen la

atencion y el interés de los turistas.

e Logotipo de la ruta

renace
munau

RUTA TURISTICA

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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El logo se enfoca en lo que es Mundug en general, el disefio engloba a todos los
atractivos turisticos que se pueden encontrar en el entorno de la cascada del caserio. La
montafia representa a Platupamba, sitio que se halla en la parte superior de la cascada,
desde donde provienen las aguas del rio Blanco; los invernaderos, propiedad de los
habitantes y sus huertos que son puestos a disposicion del turista para generar nuevas
experiencias. En el fondo de la montafia de divisa el tanel que se ha convertido en un
atractivo por el misterio de recorrer aproximadamente 45 minutos en completa
oscuridad y estar en contacto con murciélagos. La iglesia de Mundug no posee gran
valor histérico, sin embargo, el quincenario al ser una celebracion religiosa que se da
anualmente, caracteriza a la comunidad por las diferentes actividades que se realizan en

veneracion al Senor de Terremoto.

Los recursos naturales y culturales que posee el caserio se convierten en atractivos
gracias a la calidad de pobladores y al ambiente familiar que transmite a las personas

que visitan el lugar.
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e Afiches de promocion de la ruta turistica

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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“RENACE
MUNDUG”

RUTA

TURISTICA

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)

165



e Material con explicacion de la ruta turistica

RUTA TURISTICA “RENACE MUNDUG”

@ BOSQUE SAN JORGE
PLATUPAMBA MONTANA

-
- ————— ~=

CENTRO DE PATATE

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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e Perfil creado en redes sociales para difundir la ruta turistica “RENACE
MUNDUG”

Pagina Bandeja de entrada Notificaciones Estadisticas Herramientas de publicacion

Configuracion Ayuda -+

Ruta Turistica
"Renace Mundug"

Crear nombre de usuario
de la pagina

Inicio
& Megusta 3\ Seguir | 4 Compartir  + Liamar #
Publicaciones
Opiniones s
# Estado [8] Fotolvideo [EM Video en vivo B Evento, Producto + L cTienes amigos a los que les puede gustar tu
» Ver mas pagina?
= . -
Escribe algo =
Promocionar w s pa
Administrar promociones Busca ar para invita
Publicaciones ~
. Dayanara Obando Cevallos Invitar
e Ruta Turistica "Renace Mundug” [~

Presupuesto de la promocion de la red social:

e Crear anuncios de publicidad: $2 diarios los anuncios llegan a clientes
potenciales (20 - 37 clics estimados por dia).

e Tiempo: 10 dias.

e Total: $20
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6.10 REVISION DE LA EVALUACION

Tabla N°45: Revision de la evaluacion

Preguntas basicas

Explicacion

g B~ W N

6
7
8
9

10

¢Qué evaluar?
¢Por qué evaluar?
¢Para qué evaluar?
¢Con qué criterios?

Indicadores

¢Quién evalta?

¢ Cuéando evaluar?
¢Como evaluar?
Fuentes de informacion

¢ Con qué evaluar?

La aceptacion de la ruta turistica en los turistas.
Porque es necesario implantar un control.

Para medir el logro y el desempefio de los objetivos.
Con efectividad ya que el proyecto sera ejecutado.
Cualitativos: en el levantamiento de informacion.

Cuantitativa: al obtener resultados numéricos reales de la
aceptacion de la ruta en los turistas.

La investigadora
Mensualmente
Monitoreo.

Ruta turistica, recorrido.

Reuniones con la unidad de turismo.

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017)
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ANEXOS

Oficio entregado al Sr. Carlos Arcos, Presidente del caserio Mundug

uuwmmo mcum DE AMBATO
'lmmmmmmvmulm
CARRERA OF TURISMO Y HOTELERE,
NOBAIDAD D PRESENCIAL

Ambsto 10 dle Detuors oel 2017
PRESIDENTE DEL CASERIO MUNDUG DEL CANTON PATATE
Chidad -
q‘“. Ty "

:wmo&cmmmmmmymmwm
.nnwm«m-munmurm;wm ol motva
ﬁpﬂh.nmmwuhmmmwmm-w
CaTESpONdA. pam mwdmmnmmanm Enks
mmm«mamn 1ROG4GE756-6, con &f ublvo di goe pueda
Tenizae 36 U030 de mvetigacion canominada:

‘EL ENTORNG DE LA CASCADA MUNDUG EN LA OFERTA TURISTICA DEL CANTON
PATATE" a e 188)23do qurante osie perodo caddmico saplembre 2017, matzo 2018,

Par 1o cual o5 ndspensabie reaizar mesas de trabajo con 8 paricpacion de (g habkasies:
[ ya que 106g0 do comwersacionss 6o 1A Ueidad de Tunsmo de Patale, e ha legado 2 b
| conchsitn 04 Qe oo importante entficl Wimcive cesanes al emlomo de I3 cascada
Mundug y o nde Gese un oroductn qus conlibuya & ka ofsda Wristica detcantn.
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Validacion de las encuestas por expertos en turismo.

Validado por: Técnica de turismo Evelyn Chicaiza

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
o CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON PATATE

OBIETIVO; Easbiecer 1 importancia de la influencts de los stractivos turisticos del entomeo de fa
Cascada Mundug en |3 oferta turfstica del cansén Patate.

INDICACIONES: Lea detenidamente y marque con una X la respoita que Ud considere
adecuada, de acuerdo a wu conocimlento y eriterio.

DATOS GENERALES:
Lugar de procedencia:

Rango de Bdod: 20-30[ [3145 [ U665 [ |  Mayordess [ |

Género:
Masculing
Femenino
Responda las sigulentes preguntas:
1. ;Con qué freeuencia visita Ud, el cantén Patate?
£ Fines de semana
0 Entre semana
0 Feriados
2. ;Cuil es el motivo principal de visita al cantén Patate?

Gastronomia (arepas. chicha de uva, cic.)
Naturaleza (bosques, cascadas, miradores, €22.)
Cultura (Fiestas, celebraciones religiosss, museos, eic.)
Otros: Especifique

A Generalmente zeudntas personas viajan con Ud,?

y =, OFSTEIAN Nimero de personas
! : -::;., | Nadie
oo 4 !
: l 71 2
s »'./-)" ) 3
S - v domis

.«

S 47 Una vez seleccionado el nimero de personas que le acompafian, identifique ¢f rango de

edad de sus acompaiantes.
O Nihos: Menos de 5 afos a 12 afios
0 Jovenes: 13 18 afiox 192235 aflos 26229 afios
U Adultes: 30 a 35 aflos 36 240 afios 41 3 50 afios
0 Mis de 30. Especifique ;
%

x
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Validado por: Lcdo. Fabian Altamirano

— .\s %‘ >
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO NS fp \ }7
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION L

CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON wm\n

OBIETIVO; Establecer 18 importancia de la influencia de bos atractivos turisticos del entormo de la
cascida Mundug en 1a oferta turistica del canton Patate,

INDICACIONES: |ea detenidomente v murque con una X la respucsta que Ud. considere
pedecuada, de acuerdo a su conocimiento y eriterio.

DATOS GENERALES:
Lagar de procedencin:

Rango de Edad: 2030|3145 [ Ji66s [ | Mayordess [ |

Género:
Masculing
Femenino

Responda las signicntes proguntas:
1. ;Con qué frecuencia visita Ud. el canton Patate?
A Fm de semana
0 Entre semana
11 Ferindos
2, ;Cudl s ol motivo principal de visita al canton Patate?

Gastronomia (arepas, chicha de uva, efc.)
Nituraleza (bosques, cascadas, miradores, efc.)
mﬂngﬂsm. celebraciones refigiosas, museos, €i¢.)
 Otros; Especifique
3. Generalmenic jcudntas personas viajan con Ud.?

Nilmero de persanas
[ Nodie

|4 0mis

4. Una vez seleccionado el miamero de personas que le acompadian, identifique el rango de
Mud demmpull:m.
: Menos |

a lzm
19225 afos
;':36140500!

178



Validado por: Jefe de turismo Dennis Medina

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EQUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA
ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON PATATE

OBJETIVO: Establecer la importancia de la influencia de los atractivos turisticos del entomo de la
cascada Mundug en la oferta turistica del canton Patate.

INDICACIONES: Lea detenidamente y marque con una X la respuesta que Ud. considere
adecuada, de acuerdo a su conocimiento y criterio.

DATOS GENERALES:

Lugar de procedencia:

Rango de Edad: 2030 E:] 3145 [:|46-65 D Mayor de 65 |:]

Género:

Masculino

Femenino E

Responds las siguientes preguntas:
L. :Con qué frecuencia visita Ud. el cantén Patate?
[l Fines de semana
{1 Entre semana

[l Feriados
2. ;Cudl es ¢l motivo principal de visita al cantén Patate?

Gastronomia (arepas, chicha de uva, etc.)

Naturaleza (bosques, cascadas, miradores, etc.)
Cultura (Fiestas, celebraciones religiosas, museos, etc.)
Owros: Especifique

3. Generalmente jcudintas personas viajan con Ud.?

Niimero de personas
Nadie
1
2
3
4.0 mas
4. Una vez seleccionado ¢l nimero de personas que le acompaian, identifique el rango de
edad de sus acompaiiantes.
{1 Nifos: Menos de 5 aflos :ka 12 aflos
{1 Jdvenes: 13 a 18 aftos | |19a25 afios 26 229 aflos =
0 Adultos: 30 a 35 afios 36 240 afios 41 a 50 aitos
0 Mas de 50. Especifique
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Talleres con los habitantes del caserio Mundug
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA

PROYECTO DE INVESTIGACION:

Fichas de registro

EL ENTORNO DE LA CASCADA MUNDUG EN LA OFERTA TURISTICA DEL

MESAS DE TRABAJO CASER{O PATATE
PARTICIPACION DE LOS HABITANTES

FECHA: \\\ Jde Ochvee 9.0\

CANTON PATATE

LUGAR: CeSa Comyas) Flonsiog

FICHAS DE REGISTRO

HORA: |4 %20 —\bWO0

N° NOMBRE

CEDULA EDAD

FIRMA

'
&/w, s Zyen
L4

prZise v T

17'4‘

[P dzises s

RO JGIEHS [ 3¢

Cc“lg!; Avees

{Bavioq 3 e 35

4

ééwq:‘a oty e JEos s puar |53
5

Hble ,41;@ (52206 759 Y2

R osose. 3|43

WMo Q) gnf()

1901218953 kA

—%ML&@Z;{;

o [Erez

(202440309 | 40 | &
5 ‘
10
i1
12
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO “‘;:\
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION >
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA

PROYECTO DE INVESTIGACION:
FL ENTORNO DE LA CASCADA MUNDUG EN LA OFERTA TURISTICA DEL
CANTON PATATE

MESAS DE TRABAJO CASERIO PATATE
PARTICIPACION DE LOS HABITANTES

FECHA: 2! =40~ 2003 HORA: ' 300 am -~ (3,00 e

LUGAR: ("\\)nt\@

FICHAS DE REGISTRO
Ne NOMBRE CEDULA EDAD FIR’HA L
~ A
é //: w& G 22463 | (U8 /{Z/’ /4:—*

—~ 67 %Ja;gm,, (Reifssysd |35

J ~J

| fusa © \mnx’a 02 Y9269 2|43 C ) L
4

=R
oy Nuner (0444793 ¢ 3¢ 4

o of

s /
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Ech i m 2:,;0('(; I poT 7Rl |

(3
Vicede Gdove | 120121295 b\
7
Huge Breo f2024up307| 40 =5
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9
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1
12
Gelrae)
FIRMA INVESTIGADORA
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Ficha de levantamiento y jerarquizacion de atractivos turisticos

Mirador Ishakina

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del atractivo: 1
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

MIRADOR ISHAKINA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MONTANAS MEDIA MONTARNA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA PATATE PATATE
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
ISHAKINA EL VALLE S/N S/N
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
MUNDUG CASERTO MUNDUG
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 'Ch_ck 2.11 Altura (msnm)
-1.290 -78.498 2,631
2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl 15 NO r S/l r

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:

Observaciones: Se encuentra en el entorno de la Cascada Mundug

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS S| = NO r S/l r

3.3 Precipitacion

. 888 mm.
Pluviométrica (mm)

3.1.Clima  Templado, seco primaveral. 3.2 Temperatura(2C) 16-18
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4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl ke NO r S/l r

4.1 Tipo de Ingreso (u) Sl 5 NO r S/ r
4.1.1 Libre (Continvar414) ¥ 4.1.2 R_estrlngldo (Continua 0 4_.1_.3 Pagado (Continuar 0
observaciones) siguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minimay méaxima): a. Desde $ 0 b. Hasta $ 0
a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria I f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 08:00 b. Hora de Salida: 17:00:00 p. m.
a. Todos los dias W c. Fines de Semanay Feriados r
4.1.5 Atencidn (u):
b. Sélo dias habiles r d. Otro. O  Especifique:

AL SER UN LUGAR DE ACCESO PUBLICO NO TIENE UN HORARIO ESTABLECIDO, SIN EMBARGO EL

Observaciones: . e <1 DENTE DEL CASERTO SUGTERE EL HORARTO PROPUESTO EN EL TTEM 4.1.4.

4.2 Temporalidad (M) Sl 5 NO r S/ r
a. Alta (meses) 5 Especifique: NOVIEMBRE-MAYO
b. Baja (meses) 5 Especifique: JUNIO-AGOSTO

SE CONSIDERAN LAS TEMPORADAS EN LOS MESES ESTABLECIDOS POR LAS PRECIPITACIONES QUE

Observaciones: o - c-e\ EN EL CANTON.

4.3 Facilidades para personas con

S| r NO = S/ r
discapacidad (m). /

b. Baterias Sanitarias .
a. Rampas r r c. Personal Calificado r
adecuadas

d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:

Observaciones:

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl = NO ' S/l r
5.1 Acceso (M) Sl r NO r S/l r
a. Primer Orden r _ Bueno r Regular r Malo r
3
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden I }83 Bueno r Regular r Malo r
i
c. Tercer Orden = Bueno r Regular 5 Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:

Observaciones: LAS VIAS CONECTORES SE ENCUENTRAN SIN MATERTAL DEFINIDO.

184




5.2 Comunicacién (M) Sl 5 NO r S/l r

5.2.1 Telefonia (m) = a. Fija = b. Movil r c. Satelital r
r a. Linea Telefénica I b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexion a Internet (m) d. Redes
o . r e. LMDS r f. Telefonia Mévil T
inaldmbricas
5.2.3 Radio Portatil (u) = Sl r NO =

Observaciones: LAS SENALADAS SE ENCUENTRAN A UN RANGO APROXIMADO DE 200 m.

5.3 Sefializacion (m) Sl r NO 5 S/l r

a. Sefializacién de aproximacién al sitio ™ 2 Bueno r Regular r Malo r
g

b. Sefialética en el sitio r k] Bueno r Regular r Malo r

Observaciones: NO EXISTE SENALETICA NI SENALIZACION.

5.4. Poblado Urbano Cercano mas

) Sl = NO r S/l r
importante
?.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas PATATE
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado . .

8 Km P i ) P 15 min. horas/ minutos
cercano: urbano mas cercano:

Observaciones: EL TIEMPO Y DISTANCIA SON APROXIMADOS.

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl r NO r S/l r
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
a. Bus r r r r r
b. Busetas r r r r r
c. Automovil = W r r r
d. 4x4 = =] r r r
e. Tren r r r r r
f. Barco r r r r r
g. lancha/Canoa/Bote I r r r r
h. Avién r r r r r
i. Avioneta r r r r r
j. Helicoptero r r r r r
k. Otro = Especifique: CAMIONETAS.

EXISTEN COOPERATIVAS DE CAMIONETAS COMO REINA DEL VALLE QUE SE PUEDEN TOMAR EN EL PARQUE

Observaciones: .o\ 115 o bE PATATE A DIARIO.
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6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S| = NO r S/l r

6.1 Planta Turistica (M) Sl 5 NO r S/l r

a. Alojamiento =] Est:jibleumlentos 1 Habitaciones: Plazas: 6
registrados:

. . Establecimientos

b. Alimentos y Bebidas = i 1 Mesas: Plazas: 24
registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras r Esta'bleumlentos 0
Registrados:

d. Intermediacion [~ |Especifique:

e. Transporte o movilizacion interno I~ Especifique:

f. Guianza I Especifique:

g. Otros I~ Especifique:

Observaciones:

EL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS CORRESPONDE AL RESTAURANTE MIRADOR UBICADO
VIA A MUNDUG, STENDO EL MAS CERCANO AL ATRACTIVO.

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

S| 0 NO r S/l r
(M)
, - 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. 6.2.4 Administrador W
a. Lat. b. Long. R M
Pu'nto de Informacion - - - -
abierto
Punto de informacién - - - -
cerrado
I-Tur r r r r
a.De apoyo ala
gestion turistica [Centro de interpretacion ™ r r r
r AT
Cel'jtrf) de facilitacién - - - -
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de r r r
visitantes
Miradores = 1.00 S/T -1.290 -78.498 = r r
b. De observacién i i
HLiERE Torres de avistamiento - - - -
y vigilancia de aves
r Torres' de observacion de - - - -
salvavidas
Senderos r r r r
Estaciones de sombra y - - - -
descanso
. Areas de Acampar = 1.00 s/T -1.290 -78.498 S
c. De recorridoy
descanso Puentes de acceso a - - - -
r senderos
Refugio de alta montafia ™ r r r
Muelle r r r r
Area de” servicio de - - - -
alimentacién
Garitas de guardiania r r r r
d. De servicio
r Baterias sanitarias r r r r
Estacionamientos r r r r
e. Otros r Especifique:

Observaciones:
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6.3 Complementarios (M) Sl r NO = S/l r
a. Casa de cambio - b. A_Iquuer y v.er?ta de - c. Venta d_e ,_'\rtesanlas y -
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico r e. Taxis r h. Otro r Especifique:
Observaciones:

7. ESTAD’O DE CONSERVACION E S| . NO - s/l r
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO

7.1 Atractivo (u) N r NO r S/l r
a. Conservado = b. Alterado r ¢ Fn proceso  de r d. Deteriorado r

deterioro

Observaciones:

EL ATRACTIVO SE ENCUENTRA CONSERVADO YA QUE NO SE HAN REALIZADO ACCIONES HUMANAS QUE
GENEREN UN IMPACTO NEGATIVO DIRECTO AL LUGAR.

7.1.1 Factores de deterioro (v) Sl r NO = S/l r
7.1.1.1 Naturales (M) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
L, a. Actividades b. Actividades [ Actividades
a. Erosion r , r r r
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades
) e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad r Extractivas /] r . r r
o Industriales Abandono
Mineria
; h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r i r L r
tenencia uso y exposicién
j. Escaso o nulo k. Contaminacién |. Generacién de
d. Flora/Fauna r . r . r . =
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima r r » : r ) r
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl = NO r S/l r
c. En proceso de .
a. Conservado r b. Alterado r N =) d. Deteriorado r
deterioro

Observaciones:

EL ENTORNO SE ENCUENTRA EN PROCESO DE DETERIORO POR LAS ACTIVIDADES AGRICOLAS REALIZADAS
POR LOS HABITANTES.

7.2.1 Factores de deterioro (m) Sl = NO r S/l r
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrdpicos (M)
-, a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion r . W r r
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad O d. ‘Actlwdades - e. lActlwdades O f. Negligencia / -
Extractivas / Industriales Abandono
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r i r L, r
tenencia uso y exposicién
d. Flora/Fauna r j. F?Ité de - k. Cont'amlnaaon - . QeneraC|on de "
mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima O m. Expansion - n. N Cor\flicto O o. ADesarroIIo -
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:

Observaciones:

EL GAD DE PATATE DEBE CONSIDERAR LOS ITEMS SENIALADOS PARA UNA MEJOR GESTION DEL ATRACTIVO.

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

que lo rodea

Sl = NO r S/l r

a. El atractivo guarda armonia con el entorno

L)

Sl = NO r

Observaciones:

EXISTE ARMONIA CON EL ENTORNO YA QUE NO SE HAN REALIZADO ACCIONES NEGATIVAS POR EL
HOMBRE QUE GENEREN UN IMPACTO VISUAL.

7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino SI r

NO = s/l r

a. Denominacién:

b. Fecha de

., c. Alcance:
declaracion:

Observaciones:
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7.5 Amenazas Naturales (m) Sl 5 NO r S/l r

7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. Sismos 5 a. Huracanes r

b. Erupciones volcénicas r b. Deslizamientos r

c. Movimientos en masa-

X X r c. Marejadas r
deslizamientos

d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r

Otro r Especifique:

Observaciones: DESDE 1949 NO SE HAN REGISTRADOS NUEVOS SISMOS CERCANOS AL LUGAR.

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl = NO I~ S/l I

8.1 Agua (m) Sl r NO r S/l r

a. Potable r b. Pozo r c. Tanquero r

d. Entubada " e. Rio, vertiente, acequia 5 f. Lluvia r
o canal

g. Otro r Especifique:

. EL AGUA PROVIENE DEL PARAMO Y ES ENTUBADA PARA LAS VIVIENDAS QUE SE ENCUENTRAN EN ESTE
Observaciones:

SECTOR.
8.2 Energia Eléctrica (m) Sl 5 NO 5 S/ r
a. Rc?d- de}erﬁpresa eléctrica de . b. Panel Solar - C', G-enerador de corriente
Servicio Publico: eléctrica
d. Otro r Especifique:

Observaciones: ESTE SERVICIO ES PARA LAS POCAS VIVIENDAS QUE ESTAN EN ESTE LUGAR.

8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Sl r NO = S/l r

d. Con descarga directa al

a. Red Publica r b. Pozo Ciego r c. Pozo Séptico r 3
mar, rio o quebrada

e. Letrina r f. Otro ™ Especifique:

Observaciones: NO EXISTE EFICIENCIA EN ESTE SERVICIO.

8.4 Gestion de residuos generados por la

Sl o NO [ S/ r
actividad turistica (m) /

. Manej . rr . Terren Idi

a. Manejo de b Carro - c. Terreno baldio o - d. Quema de basura -
desechos (5R) Recolector quebrada

. B jada al rio, .

€. Basuraarrojadaatrio r f. Basura enterrada r g. Otro ™ Especifique:

acequia o canal

LOS DESECHOS ORGANICOS SON USADOS POR LA POBLACION PARA ELABORAR ABONOS ORGANICOS, GRAN

Observaciones: .\ .71 Ab DE MATERTAL ES DEPOSITADO EN EL BOTADERO.

8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl r NO r S/l r
a. Hospital o - b. Puesto / Centro . c. Dispensario - d. Personal Capacitado -
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: CENTRO DE SALUD PATATE
8.6 Seguridad (v) Sl = NO r S/l r

. Policia M li
a. Privada r b. Policia Nacional = ¢ O_I_Cla etropolitana / r
Municipal
d. Otra r Especifique:

Observaciones: ECU 911/ UPC PATATE
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9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl I NO r S/l o

9.1. El atractivo se halla dentro de la

S| r NO r E ifique:
planificacién turistica territorial (GAD’S) (u): speciiique
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl r NO r Especifique:
(u):
9.3. Nombre del Administrador: PRESIDENTE DEL CASERIO
9.4. Tipo de Administrador (u)
a.Plblico ™ b.Privado I c. Comunitario ™ d. Otro I~ Especifique: PUBLICO-COMUNITARIO
9.5. Contacto
a. Nombre: CARLOS ARCOS b. Teléfono/Celular: 0979626947
c. Correo Electrénico: S/T d. Pagina WEB: S/T
Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl I NO [~ S/l r
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) Sl I NO ' S/ u
10.1.1 En el Agua (M) Sl r NO = S/I r
b. Kayak d
a. Buceo r aya e mar / c. Kayak de Rio r
lacustre
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf r h. Tubing r i. Regata r
k. P Mot
j. Paseo en Panga / Bote / , 'aseo en . oto
r Acudtica / Parasailing / T |. Banana / Inflables r
Lancha ,
Esqui
m. Pesca Deportiva r n. Otro r Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (m) S| r NO = S/l r
a. Alas Delta ™ b.Canopy = c. Parapente r dOtro ™ Especifique:

LA ACTIVIDAD DE PARAPENTE ES PERMITIDA SIEMPRE QUE SE CUENTE CON EL RECURSO HUMANO Y

Observaciones: MATERIAL ADECUADO PARA LA ACTIVIDAD.

10.1.3 En Superficie Terrestre (M) N 0 NO r S/l r
a. Montafiismo = b. Escalada r c. Senderismo r
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracion de cuevas I
. Actividades
& . = h. Cabalgata r i. Caminata 5
Recreativas
j. Camping = k. Picnic = |. Observacion de floray -
fauna
m. Fotografia = n. Otro ™ Especifique:

Observaciones:
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10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl I NO r S/ r

10.2.1 Tangibles (m) Sl = NO r S/l r
a. Recorridos Guiados / - b. Exposiciones ~ Tematicas C. Exhibicion de piezas, -
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. P taci f. Actividades Vi iall

re?en auoneTs o e. Muestras Audiovisuales - ) _c ividades Vivenciales y/o -
Representaciones en vivo Ludicas
g. Fotografia = h. Informacién del lugar r i. Visita a Talleres r
j. Otro r Especifique:

Observaciones: LA FOTOGRAFTIA ES LA ACTIVIDAD MAS EXITOSA EN ESTE MIRADOR

10.2.2 Intangibles (M) S| r NO = S/l r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral r b. Histérico ™ c. Contemporédneo ™
10.2.2.2. Simbolisn 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad:  a. Anual r b. Ocasional ™ c. Otro r
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos ™ c. Instituciones r
10.2.2.6. Manti Costumbi
- antiene Costumbres y s O NO r
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacidn al respecto del sl 0 NO -
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno 0 b. Regular 0 c. Malo 0
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION - = - 5 s =
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) S| r NO r S/l r
a. Local 0 b. Regional 0 c. Nacional 0 d. Internacional 0
Observaciones:
(1“:).2. Medios de Promocion del Atractivo S| r NO - s/l -
a. P4gina WEB ™ URL:
b. Red Social ™ Nombre:
c. Revistas Especializadas I~ Nombre:
d. Material POP ™ Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica F  Nombre: UNIDAD DE TURISMO PATATE

f. Medios de comunicacién (radio, tv,

™ Especifique:
prensa)

g. Otro I Especifique:

Observaciones:

11.3. Asociacion con otros Atractivos (minimo

= r r
3 Sl NO S/
. . . d. Coordenadas Geogréficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
CASCADA MUNDUG 7 km. 10 min. -1,288 -78,478
MIRADOR PLATUPAMBA 2 km 5 min. -1,293 -78,471
TUNEL MUNDUG 2 km 5 min. -1,294 -78,500
BOSQUE NUBLADO SAN JORGE 1,3 km 1 hora -1,293 -78,471

PARA LLEGAR AL BOSQUE NUBLADO SE CALCULA EL TIEMPO CAMINANDO, LOS RESTANTES SON
CALCULADOS EN CAMIONETA. LOS TIEMPOS SON APROXIMADOS

Observaciones:
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12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m) Sl K NO r S/I r

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local r a. Turista r b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja r
b. Nacional = a.Turista ™ b. Excursionista =5 a. Alta r b. Media =5 c. Baja r
c. Extranjera r a.Turista [ b. Excursionista I a. Alta r b. Media r c. Baja r

Observaciones: POR LA FALTA DE DIFUSION EL LUGAR NO ES VISITADO CONSTANTEMENTE.

13. RECURSO HUMANO N = NO I S/I r

13.1. Personal especializado en turismo (u): Sl = No r Especifique: GUIAS VOLUNTARIOS

13.2. Nivel de instruccion (u)

. . . . . = CURSOS DE GUIAS Y FLORA Y
Primaria [ Secundaria [~ Tercer Nivel [T CuartoNivel ™ Otro &  Especifique:

FAUNA.
13.3 Manejo de Idiomas (M)
a.Inglés = b. Alemédn c.Francés T d. Italiano T e.Chino I f. Otro r
Observaciones: LOS GUTAS SON VOLUNTARIOS DEL CASERTIO SU NIVEL DE INGLES ES DE UN 20%.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl 5 NO ' S/l r

El mirador Ishakina ha sido denomidado asi por los habitantes del caserio, pero tambipen es conocido como el mirador el valle, se encuentra a
pocos minutos del centro del caserio de Mundug y de la cascada y brinda al turista una de las mejores vistas ponordmicas de Patate, si el clima es
apropiado se puede visualizar también el volcdn Tungurahua. En este mirador gracias al duefio de ese territorio es permitido realizar camping y
parapente con el personal capacitado, para llegar al sitio se lo puede hacer con una caminata de 20 min. desde la salida de la cascada Mundug o en
carro tardaria 5 min. aproximadamente. La maravilla del paisaje que brinda este mirador es dnica en el caserio desde aqui se puede realizar
fotografias y un momento de descanso en contacto con la naturaleza.

15. ANEXOS S| k NO k S/I r

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: MARTINEZ, Erika (2017)
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c. Ubicacién grafica del Atractivo

Fuente: GOOGLE EARTH

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

MARTINEZ ERIKA

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

UNIVERSIDAD TECNICA DE

AMBATO

Institucion

Institucion

Cargo

INVESTIGADORA

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

erikam811@hotmail.com

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Bosque San Jorge

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:

Provincia Canton Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

BOSQUE NUBLADO SAN JORGE

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES BOSQUES NUBLADO
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA PATATE PATATE
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
SAN JORGE S/N S/N
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mas cercano
MUNDUG CASERTO MUNDUG
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 'CILk 2.11 Altura (msnm)
-1.293 -78.471 3,061
2.12 Inmerso en Espacio Turistico SI = NO r S/i r

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:

Observaciones:  Se encuentra en el entorno de la Cascada Mundug

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS S| o NO r S/l r
3.1.Clima  Templado, seco. 3.2 Temperatura(2C) 16-18 3.3 ’?reu,plt‘auon 1000 mm.
Pluviométrica (mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl = NO r S/l r
4.1 Tipo de Ingreso (u) Sl = NO r S/l r
4.1.1 Libre (Continuar4.1.4) 4.1.2 Rgstrlngldo (Continua 0 4..1..3 Pagado (Continuar 0
observaciones) siguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minimay maxima): a.Desde $ 0 b. Hasta $ 0
a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria I f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 08:00 b. Hora de Salida: 17:00:00 p. m.
a. Todos los dias = c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencidn (u):
b. Sélo dias habiles r d. Otro. O Especifique:

AL SER UN LUGAR DE ACCESO PUBLICO NO TIENE UN HORARIO ESTABLECIDO, SIN EMBARGO EL

Observaciones: o - <11 ENTE DEL CASERTO SUGTERE EL HORARTO PROPUESTO EN EL ITEM 4.14.
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4.2 Temporalidad (m) Sl = NO r S/l r

a. Alta (meses) = Especifique: NOVIEMBRE-MAYO

b. Baja (meses) = Especifique: JUNIO-AGOSTO

SE  CONSIDERAN LAS  TEMPORADA BAJA EN LOS MESES ESTABLECIDOS POR LAS

Ob! i : .
SErVaciones: BUNDANTESPRECIPITACIONES QUE EXISTEN EN EL CANTON.

4.3 Facilidades para personas con

Sl r NO o S/l r
discapacidad (m). /
“Bateri —
a. Rampas r b. Baterias Sanitarias r c. Personal Calificado r
adecuadas
d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI = NO r S/l r
5.1 Acceso (M) Sl r NO r S/I r
a. Primer Orden r _ Bueno r Regular r Malo r
2
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden [ ‘% Bueno r Regular r Malo r
g
c. Tercer Orden = Bueno r Regular = Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:

Observaciones: LAS VIAS CONECTORES SE ENCUENTRAN SIN MATERTAL DEFINIDO.

5.2 Comunicacion (M) Sl = NO r S/ r
5.2.1 Telefonia (m) = a. Fija r b. Mévil = c. Satelital r
™ a.lineaTelefénica I b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexidn a Internet (m) d. Redes
o . r e. LMDS r f. Telefonia Mévil ™
inaldmbricas
5.2.3 Radio Portatil (u) = SI r NO =

Observaciones: LAS SENALADAS SE ENCUENTRAN A UN RANGO APROXIMADO DE 200 m.

5.3 Sefializacion (v) SI = NO r S/ r

a. Sefializacion de aproximacion al sitio I 2 Bueno r Regular r Malo r
3

b. Sefialética en el sitio 5 a Bueno r Regular 5 Malo r

Observaciones: EXISTE SENALETICA AL INGRESAR AL SENDERO QUE DIRIGE AL BOSQUE.

5.4. Poblado Urbano Cercano mas

. SI 0 NO r S/l r
importante
.5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mds PATATE
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas 7 b. Tiempo de viaje al poblado .

10 Km P i | P 15 min. horas/ minutos
cercano: urbano mds cercano:

Observaciones: EL TIEMPO Y DISTANCIA SON APROXIMADOS.
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5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) S| r NO r S/l r

5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual

a. Bus r - [ [ r
b. Busetas [ [ [ [ r
c. Automovil = = [ [ r
d. 4x4 = = [ [ r
e.Tren [ - [ [ r
f. Barco [ r r r r
g. Lancha / Canoa/ Bote - = = - r
h. Avién = r - - -
i. Avioneta r r - - -
j. Helicéptero [ [ [ [ r
k. Otro =  Especifique: CAMIONETAS

EXISTEN COOPERATIVAS DE CAMIONETAS COMO REINA DEL VALLE QUE SE PUEDEN TOMAR EN EL PARQUE

Observaciones: o\ 1 4| DE PATATE A DIARTO. ESTAS LLEGAN HASTA EL INICIO DEL SENDERO

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS st = NO r s/ r

6.1 Planta Turistica (M) sl = NO r s/ -
3 —

a. Alojamiento = stablecimientos 1 Habitaciones: 2 Plazas: 6
registrados:

b. Alimentos y Bebidas = |Establecimientos 1 Mesas: 6 Plazas: 24
registrados:

c. Agencias de viaje/Operadoras Establecimientos o

Registrados:

d. Intermediacién ~ | Especifique:
e. Transporte o movilizacién interno ~  Especifique:
f. Guianza r Especifique:
g. Otros I~ Especifique:

EL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS CORRESPONDE AL RESTAURANTE MIRADOR UBICADO

Observaciones: VIA A MUNDUG, STENDO EL MAS CERCANO AL ATRACTIVO.

.2 Facili 1 1 i
6. acilidades en el entorno al atractivo si o NO - s/l -
(M)
PN 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. 6.2.4A -ador (C)]
a. Lat. b. Long. B R M
Pu'nto de Informacién - - - -
abierto
Punto de informacién - - - -
cerrado
I-Tur [ r r r
a. De apoyo a la
gestion turistica |Centro de interpretacion [ r r r
- Fr——r
Cer]trP de facilitacion - - - -
turistica
Centro de recepcién -
equipamiento de r - -
visitantes
Miradores = 1.00 S/T 1.293 78.471 = [ [
. D s - -
b. De ?b.serv:aclon Torres de avistamiento - - - -
Yy de aves
- Torres de observacién de - - -
salvavidas
Senderos = 1.00 S/T -1.293 -78.471 = r r
Estaciones de sombra y - - - -
descanso
" Areas de Acampar = 1.00 s/T -1.293 -78.471 = [ r
c. De recorrido y
descanso Puentes de acceso a - - - -
(=3 senderos
Refugio de alta montafa [ r r r
Muelle - [ - -
Alfea de. servicio de — - - -
alimentaciéon
Garitas de guardiania - [ [ [
d. De servicio
' Baterias sanitarias - [ [ [
Estacionamientos = 1.00 S/T -1.293 -78.471 [ = [

e. Otros - Especifique:

Observaciones: LOS TTEMS SENALADOS SON ATRACTIVOS TURISTICOS QUE SE ENCUENTRAN DENTRO DEL LUGAR
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6.3 Complementarios (m) Sl r NO 3 il r

. b. Alquiler y venta de c. Venta de Artesanias y
a. Casa de cambio r X L r - r
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico r e. Taxis r h. Otro r Especifique:
Observaciones:

7. ESTAD’O DE CONSERVACION E S| r NO - s/l r
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO

7.1 Atractivo (u) S| r NO r S/l r
a. Conservado = b. Alterado r ¢ En proceso de r d. Deteriorado r

deterioro

EL ATRACTIVO SE ENCUENTRA CONSERVADO YA QUE NO SE HAN REALIZADO ACCIONES HUMANAS QUE

Observaciones: GENEREN UN IMPACTO NEGATIVO AL LUGAR.

7.1.1 Factores de deterioro (M) SI r NO = S/I r
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
o Erosion C a. ) Actividades C b. Actividades C c. Actividades C
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades
. e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad r Extractivas / r X r r
o Industriales Abandono
Mineria
, h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r 3 r L r
tenencia uso y exposicién
j. Escaso o nulo k. Contaminacion |. Generacién de
d. Flora/Fauna r o r . r . =
mantenimiento del Ambiente residuos
i E — i - ) D
e. Clima C m xpansion - _ n » Copfhcto C o ' esarrollo C
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:

Observaciones:

7.2 Entorno (500 m) (u) SI i NO r S/I r

c. En proceso de
deterioro

a. Conservado r b. Alterado r W d. Deteriorado r

EL ENTORNO SE ENCUENTRA EN PROCESO DE DETERIORO POR LAS ACTIVIDADES AGRICOLAS REALIZADAS

Observaciones: 0 | o5 HABITANTES,

7.2.1 Factores de deterioro (M) SI r NO r S/l r
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
L, a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosién r . W r r
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad C d. -Actividades C e Actividades C f. Negligencia / -
Extractivas / Industriales Abandono
h. fli i. ici
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r C?n icto de r ! Condl(:lorlw's’ de r
tenencia uso y exposicion
j. Falta de k. Contaminacién |. Generacién de
d. Flora/Fauna r - r . r . =
mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima - m. Expansion - n. » anflicto - o. A Desarrollo -
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:

Observaciones: EL GAD DE PATATE DEBE CONSIDERAR LOS ITEMS SENALADOS PARA UNA MEJOR GESTION DEL ATRACTIVO.

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

que lo rodea o = — = S =

a. El atractivo guarda armonia con el entorno

Sl = NO r
(V)

EXISTE ARMONIA CON EL ENTORNO YA QUE NO SE HAN REALIZADO ACCIONES NEGATIVAS POR EL

Observaciones: .\ arE QUE GENEREN UN IMPACTO VISUAL,

7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino SI = NO = S/i r
N, b. Fecha de
a. Denominacion: . c. Alcance:
declaracién:

Observaciones:
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7.5 Amenazas Naturales (M) S| = NO r S/l r

7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. Sismos = a. Huracanes r

b. Erupciones volcanicas r b. Deslizamientos r

c. Movimientos en masa-

. . r c. Marejadas r
deslizamientos

d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r

Otro r Especifique:

Observaciones: DESDE 1949 NO SE HAN REGISTRADOS NUEVOS SISMOS CERCANOS AL LUGAR.

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl o NO r S/ r

8.1 Agua (m) S| = NO r S/ r

a. Potable r b. Pozo r c. Tanquero r
e. Rio, vertiente, acequia .

d. Entubada r = f. Lluvia r
o canal

g. Otro r Especifique:

Observaciones: EL AGUA PROVIENE DEL RIO BLANCO.

8.2 Energia Eléctrica (M) Sl r NO 5 S/l r

a. Rt.ed' de'erTmpresa eléctrica de - b. Panel Solar - c.l G.enerador de corriente

Servicio Publico: eléctrica

d. Otro r Especifique:

. EL ATRACTIVO NO CUENTA CON ENERGIA ELECTRICA, SIN EMBARGO LA COMUNIDAD MAS CERCANA SI LA
Observaciones:

POSEE.
8.3 Servicio de Alcantarillado (m) Sl r NO = S/l r
a. Red Publica r b. Pozo Ciego r c. Pozo Séptico r d. Con’descarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina r f. Otro ™ Especifique:

Observaciones: NO EXISTE EFICIENCIA EN ESTE SERVICIO.

8.4 Gestion de residuos generados por la

S| = NO r S/ r
actividad turistica (m) /
a. Manejo de b. Carro - c. Terreno baldio o - d. Quema de basura -
desechos (5R) Recolector quebrada
e. Basura arrojada al rio, r f. Basura enterrada r g. Otro ™ Especifique:

acequia o canal

LOS DESECHOS ORGANICOS SON USADOS POR LA POBLACION PARA ELABORAR ABONOS ORGANICOS, GRAN

Observaciones: -\ TIbAD DE MATERIAL ES DEPOSITADO EN EL BOTADERO.

8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl r NO r S/l r
a. Hospital o - b. Puesto / Centro = c. Dispensario - d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: CENTRO DE SALUD PATATE

8.6 Seguridad (v) Sl i NO r S/l r
a. Privada r b. Policia Nacional = N PO,II,CIa Metropolitana / r
Municipal
d. Otra r Especifique:

Observaciones: ECU 911/ UPC PATATE
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9. POLITICAS Y REGULACIONES N r NO r S/l i
9.1. El atractivo se halla dentro de la
r r ifi 8
planificacion turistica territorial (GAD’S) (u): el RO Especiigie
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl r NO I Especifique:

(v):

9.3. Nombre del Administrador:

PRESIDENTE DEL CASERIO

9.4. Tipo de Administrador (u)

a.Publico ™ b. Privado

r

c. Comunitario r

d. Otro

-

Especifique:

PUBLICO-COMUNITARIO

9.5. Contacto

a. Nombre: CARLOS ARCOS b. Teléfono/Celular: 0979626947
c. Correo Electrénico: S/T d. Pagina WEB: S/T
Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl k= NO r S/ r
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) S| = NO r S/ r
10.1.1 En el Agua (M) Sl r NO = S/l r
a. Buceo r b. Kayak de mar / r c. Kayak de Rio r
lacustre
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf r h. Tubing r i. Regata r
k. P Mot
j. Paseo en Panga / Bote / A 't_asa; P en i ° (; - LB /Inflabl -
Lancha cual ica arasailing . Banana / Inflables
Esqui
m. Pesca Deportiva r n. Otro r Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (m) N r NO = S/ r
a. Alas Delta ™ b. Canopy ™ c. Parapente ~ dOtro [ Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) S| = NO r S/ r
a. Montafiismo = b. Escalada r c. Senderismo =
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracion de cuevas I
. Actividad
8. AC 'VI‘ ades = h. Cabalgata r i. Caminata 3
Recreativas
j. Camping =3 k. Picnic = |. Observacién de floray =
fauna
m. Fotografia 5 n. Otro ™ Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl r NO k= S/ I
10.2.1 Tangibles (M) Sl r NO r S/ r
a. Recorridos Guiados / = b.  Exposiciones  Temadticas c.  Exhibicion de piezas, -
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. Preﬁentacnongs o - e. Muestras Audiovisuales - f.‘ A.\ctlwdades Vivenciales y/o -
Representaciones en vivo Ludicas
g. Fotografia r h. Informacion del lugar r i. Visita a Talleres r
j. Otro r Especifique:

Observaciones:

198




10.2.2 Intangibles (m) SI r NO 5 S/l r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral r b. Histérico I c. Contemporaneo I
10.2.2.2. Simbolisr 10.2.2.3. Fecha de celebracién:
10.2.2.4. Periodicidad:  a. Anual r b. Ocasional ™ c. Otro r
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos ™ c. Instituciones r
10.2'.2'.6. Mantiene Costumbres y sl 0 NO -
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del Sl 0 NO -
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno 0 b. Regular 0 c. Malo 0
Observaciones:
11.D EDIOS DE 5
IFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION S = NO 5 s/l =
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) Sl r NO r S/l r
a. Local 0 b. Regional c. Nacional 0 d. Internacional 0
Observaciones:
;I.N:II.).Z. Medios de Promocién del Atractivo S| - NO - s/l -
a. Pagina WEB URL:
b. Red Social ™ Nombre:
c. Revistas Especializadas ™ Nombre:
d. Material POP ™ Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica F  Nombre: UNIDAD DE TURISMO PATATE
f. Medios de comunicacion (radio, tv, -
™ Especifique:
prensa)
g. Otro ™ Especifique:
Observaciones:
:)1.3. Asociacion con otros Atractivos (minimo S| = NO r s/l r
. i i d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
CASCADA MUNDUG 7 km. 10 min. -1,288 -78,478
MIRADOR PLATUPAMBA 2 km 5 min. -1,293 -78,471
MIRADOR ISHAKINA 7 km 10 min. -1,298 -78,498
HUERTOS MUNDUG 5 km 8 min. -1,283 -78,465

PARA LLEGAR AL BOSQUE NUBLADO SE CALCULA EL TIEMPO CAMINANDO, LOS RESTANTES SON
CALCULADOS EN CAMIONETA. LOS TIEMPOS SON APROXIMADOS.

Observaciones:
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12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m) Sl = NO r S/l r

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local r a.Turista I b. Excursionista ™ a. Alta r b. Media r c. Baja r
b. Nacional 5 a.Turista I b. Excursionista = a. Alta r b. Media 5 c. Baja r
c. Extranjera = a. Turista r b. Excursionista = a. Alta r b. Media 5 c. Baja r

Observaciones: POR LA FALTA DE DIFUSION EL LUGAR NO ES VISITADO CONSTANTEMENTE.

13. RECURSO HUMANO Sl o NO r S/l I

13.1. Personal especializado en turismo (u): S 3 No I~ Especifique: GUIAS VOLUNTARIOS

13.2. Nivel de instruccion (uv)

. . . . X " CURSOS DE GUIAS Y FLORA Y
Primaria I Secundaria I~ Tercer Nivel ™ CuartoNivel T Otro Especifique:

FAUNA.
13.3 Manejo de Idiomas (m)
a. Inglés = b. Aleman I c.Francés I d.Italiano ™ e. Chino r f. Otro r
Observaciones: LOS GUTAS SON VOLUNTARIOS DEL CASERTO SU NIVEL DE INGLES ES DE UN 20%.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl i NO I S/l r

El bosque nublado se encuentra ubicado en la montafia Platupamba, del caserio Mundug, es uno de los principales atractivos que se encuentran en el
entorno de la Cascada Mundug por su biodiversidad y paisaje, se destaca en este lugar las orquideas en cuanto a floray conejos, lobos y ardillas
en lo que respecta a fauna; para acceder al atractivo se debe llegar a la montafia para de ahi dirigirse al sendero, el tiempo aproximado de
caminata de 1 hora a paso normal, su dificultad es media dependiendo las condiciones climdticas. en este bosque se puede realizar fotografias,

camping al inicio del sendero, y la admiracién de estar rodeado de naturaleza.

15. ANEXOS Sl M NO W S/l I

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: MARTINEZ, Erika (2017)
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c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: GOOGLE EARTH

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellidoy Nombre

MARTINEZ ERIKA

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

UNIVERSIDAD TECNICA DE

AMBATO

Institucion

Institucion

Cargo

INVESTIGADORA

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

erikam811@hotmail.com

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Montafa Platupamba

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Codigo del atractivo:
Provincia Canton Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo

1. DATOS GENERALES

1.1 Nombre del Atractivo Turistico

MONTARNA PLATUPAMBA

1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
ATRACTIVOS_NATURALES MONTANAS MEDIA MONTANA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA PATATE PATATE
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
SENDERO SAN JOSE S/N S/N
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado més cercano
MUNDUG CASERTO MUNDUG
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 'C|Lk 2.11 Altura (msnm)
-1.293 -78.471 3,059
2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl 15 NO r s/l r

2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:

Observaciones:  Se encuentra en el enforno de la Cascada Mundug

3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl I NO I S/l u
3.1.Clima  Templado, seco primaveral. 3.2 Temperatura(2C) 16-18 33 lfreC|lp|FaC|on 888 mm.
Pluviométrica (mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl o NO r S/l I
4.1 Tipo de Ingreso (v) Sl = NO r S/l r
4.1.1 Libre (Continuar4.1.4) = 4.1.2 Rgstnngldo (Continua 0 4..1:3 Pagado (Continuar 0
observaciones) siguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a.Desde $ 0 b. Hasta $ 0
a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria I f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 08:00 b. Hora de Salida: 17:00:00 p. m.
a. Todos los dias = c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencién (u):
b. Sélo dias habiles r d. Otro. O Especifique:

AL SER UN LUGAR DE ACCESO PUBLICO NO TIENE UN HORARIO ESTABLECIDO, SIN EMBARGO EL

Observaciones: oo - TN ENTE DEL CASERTO SUGTERE EL HORARIO PROPUESTO EN EL ITEM 414,
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4.2 Temporalidad (m) Sl = NO r S/l r

a. Alta (meses) 5 Especifique: NOVIEMBRE-MAYO

b. Baja (meses) 5] Especifique: JUNIO-AGOSTO

SE CONSIDERAN LAS TEMPORADAS EN LOS MESES ESTABLECIDOS POR LAS PRECIPITACIONES QUE

Observaciones: o <rey EN EL CANTON.

4.3 Facilidades para personas con

Sl r NO 5 S/l r
discapacidad (m). 4
“Bateri —
a. Rampas r b. Baterias Sanitarias r c. Personal Calificado r
adecuadas
d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl 5 NO I S/l r
5.1 Acceso (M) Sl r NO r S/l r
a. Primer Orden r _ Bueno r Regular r Malo r
2
5.1.1 Terrestre (U) b. Segundo Orden I '§ Bueno r Regular r Malo r
&
c. Tercer Orden = Bueno r Regular = Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acuético (u) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:

Observaciones: LAS VIAS CONECTORES SE ENCUENTRAN SIN MATERIAL DEFINIDO.

5.2 Comunicacion (m) Sl = NO r S/l r
5.2.1 Telefonia (m) 5 a. Fija 5 b. Mévil r c. Satelital r
™ a.lineaTelefénica I b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexion a Internet (m) d. Redes
o . r e. LMDS r f. Telefonia Mévil T
inaldmbricas
5.2.3 Radio Portdtil (u) = Sl r NO =

Observaciones: LAS SENALADAS SE ENCUENTRAN A UN RANGO APROXIMADO DE 200 m.

5.3 Seiializacién (m) S| 5 NO r S/l r

a. Sefializacién de aproximacion al sitio I 2 Bueno r Regular r Malo r
3

b. Sefialética en el sitio 3 k7] Bueno r Regular 3 Malo r

NO EXISTE SENALIZACION DE APROXIMACION A LA MONTANA, SIN EMBARGO EXISTE SENALETICA AL

Observaciones: 1\ -hESAR AL SENDERO.
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5.4. Poblado Urbano Cercano mas

; S| 5 NO r s/l r
importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano més PATATE
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas v b. Tiempo de viaje al poblado .

8 Km P i ! P 15 min. horas/ minutos
cercano: urbano mas cercano:

Observaciones: EL TIEMPO Y DISTANCIA SON APROXIMADOS.

5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (m) Sl r NO r S/l r
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual
a. Bus r r r r r
b. Busetas r r r r r
c. Automovil 5 = r r r
d. 4x4 5 = r r r
e. Tren r r r r r
f. Barco r r r r r
g. Lancha / Canoa/ Bote r r r r r
h. Avién r r r r r
i. Avioneta r r r r r
j. Helicéptero r r r r r
k. Otro F  Especifique: CAMIONETAS.

EXISTEN COOPERATIVAS DE CAMIONETAS COMO REINA DEL VALLE QUE SE PUEDEN TOMAR EN EL PARQUE

Observaciones: o\ .o 4| DE PATATE A DIARIO.

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S = NO r S/l r

6.1 Planta Turistica (m) Sl 5 NO r S/ r
E lecimi

a. Alojamiento = st&}b ecimientos 1 Habitaciones: 2 Plazas: 6
registrados:

. . Establecimientos

b. Alimentos y Bebidas 5 ; 1 Mesas: 6 Plazas: 24
registrados:
Establecimient

c. Agencias de viaje/Operadoras r s a. ecimientos 0
Registrados:

d. Intermediacion ™ |Especifique:

e. Transporte o movilizacion interno ™ Especifique:

f. Guianza [ Especifique:

g. Otros ™ Especifique:

EL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS CORRESPONDE AL RESTAURANTE MIRADOR UBICADO

Observaciones: /1, 4\ UNDUG, STENDO EL MAS CERCANO AL ATRACTIVO.
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6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

Sl 0 NO r S/l r
(M)
6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. | 6.2.4 Administrador 0
a. Lat. b. Long. R M
Purlto de Informacién - - - -
abierto
Punto de informacion - - - -
cerrado
I-Tur r r r r
a.De apoyo ala
gestion turistica |Centro de interpretacion I r r r
|_ ™ ..
Cer}trp de facilitacion - - - r
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de r r r
visitantes
Miradores 5 1.00 S/T -1.293 -78.471 = r r
b. De observacion i i
ob : Torres de avistamiento - - - -
y vigilancia de aves
r Torres.de observacion de - - - -
salvavidas
Senderos = 1.00 S/T -1.293 -78.471 =] r r
Estaciones de sombra y - - - -
descanso
A r r r r
A Areas de Acampar
descanso Puentes de acceso a - - - -
r senderos
Refugio de alta montafia I r r r
Muelle r r r r
Aljea de” servicio de - - - -
alimentacién
Garitas de guardiania r r r r
d. De servicio
r Baterias sanitarias r r r r
Estacionamientos r r r r
e. Otros r Especifique:

Observaciones:

LOS ITEMS SENALADOS SON ATRACTIVOS QUE SE ENCUENTRAN DENTRO DE LA MISMA MONTANA.

6.3 Complementarios (M) Sl r NO 5 S/l r
a. Casa de cambio - b. AFquHer y v‘etha de - c. Venta dc.e Artesanlas y -
equipo especializado merchandising

f. Cajero automatico r e. Taxis r h. Otro r Especifique:

Observaciones:

o ESTAD DE NSE| N E
7 STADO CONSERVACIO Sl - NO - s/l -
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (U) Sl r NO r S/l r
a. Conservado = b. Alterado r ¢ Fn proceso  de r d. Deteriorado r

deterioro

EL ATRACTIVO SE ENCUENTRA CONSERVADO YA QUE NO SE HAN REALIZADO ACCIONES HUMANAS QUE

Observaciones: o\ \cREN UN TMPACTO NEGATIVO AL LUGAR.
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7.1.1 Factores de deterioro (m) N r NO = S/l r
7.1.1.1 Naturales (v) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
L a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosién r , r r
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividades
b. H dad - Extracti / e. Actividades - f. Negligencia / -
- flumeda X, rac’lvas Industriales Abandono
Mineria
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia i r o r
tenencia uso y exposicion
j. Escaso o nulo k. Contaminacion |. Generacién de
d. Flora/Fauna r o - r . r
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansién n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima r . . ) =
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl I NO r S/ r
c. En proceso de .
a. Conservado r b. Alterado r ) =3 d. Deteriorado r
deterioro

Observaciones:

EL ENTORNO SE ENCUENTRA EN PROCESO DE DETERIORO POR LAS ACTIVIDADES AGRICOLAS REALIZADAS
POR LOS HABITANTES.

7.2.1 Factores de deterioro (m) N r NO r S/l r
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antrépicos (M)
L a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosién r , r r
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad C d. AActividades e. Actividades C f. Negligencia / -
Extractivas / Industriales Abandono
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia 3 r o r
tenencia Uuso y exposicidn
j. Falta de k. Contaminacién |. Generacién de
d. Flora/Fauna r - . r - =
mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima C m. Expansion n. N Cohflicto o. A Desarrollo C
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:

Observaciones:

EL GAD DE PATATE DEBE CONSIDERAR LOS ITEMS SENALADOS PARA UNA MEJOR GESTION DEL ATRACTIVO.

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

que lo rodea

S|

= NO r

S/l

r

a. El atractivo guarda armonia con el entorno

()

Sl

=

NO r

Observaciones:

EXISTE ARMONIA CON EL ENTORNO YA QUE NO SE HAN REALIZADO ACCIONES NEGATIVAS POR EL
HOMBRE QUE GENEREN UN IMPACTO VISUAL,

7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino N = NO = S/l r
L b. Fecha de
a. Denominacion: L, c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (M) N = NO r S/l r
7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)
a. Sismos 5 a. Huracanes r
b. Erupciones volcanicas r b. Deslizamientos r
c. Movimientos en masa- .
. . r c. Marejadas r
deslizamientos
d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r

Otro

-

Especifique:

Observaciones:

DESDE 1949 NO SE HAN REGISTRADOS NUEVOS SISMOS CERCANOS AL LUGAR.
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8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl I+ NO I S/l r

8.1 Agua (M) Sl I NO r S/ r

a. Potable r b. Pozo r c. Tanquero r
e. Rio, vertiente, acequia .

d. Entubada r = f. Lluvia r
o canal

g. Otro r Especifique:

Observaciones: EL AGUA PROVIENE DEL PARAMO.

8.2 Energia Eléctrica (M) N r NO = S/ r
a. R?d_ delerTlpresa eléctrica de b. Panel Solar - c.l G_enerador de corriente
Servicio Publico: eléctrica

d. Otro r Especifique:

. EL ATRACTIVO NO CUENTA CON ENERGIA ELECTRICA, SIN EMBARGO LA COMUNIDAD MAS CERCANA SI LA
Observaciones:

POSEE.
8.3 Servicio de Alcantarillado (v) Sl r NO = S/ r
a. Red Publica r b. Pozo Ciego r c. Pozo Séptico r d. Conldescarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina r f. Otro [~ Especifique:

Observaciones: NO EXISTE EFICIENCIA EN ESTE SERVICIO.

8.4 Gestion de residuos generados por la

N = NO r S/ r
actividad turistica (m) /
. Manejo d b. C . T baldi
a. Manejo de arro c. Terreno baldioo d. Quema de basura -
desechos (5R) Recolector quebrada
. B: jada al rio, -
€. basura arrojaca al rio r f. Basura enterrada r g. Otro I~ Especifique:

acequia o canal

LOS DESECHOS ORGANICOS SON USADOS POR LA POBLACION PARA ELABORAR ABONOS ORGANICOS, GRAN

Observaciones: ¢\ \TTpAD DE MATERTAL ES DEPOSITADO EN EL BOTADERO

8.5 Salud (mas cercano) (m) SI r NO r S/ r
a. Hospital o - b. Puesto / Centro = c. Dispensario - d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: CENTRO DE SALUD PATATE

8.6 Seguridad (v) N = NO r S/l r
a. Privada r b. Policia Nacional =2 ¢ P?"Fla Metropolitana / r
Municipal
d. Otra r Especifique:
Observaciones: ECU 911/ UPC PATATE
9. POLITICAS Y REGULACIONES N r NO r S/ =
9.1. El atractivo se halla dentro de la
Sl r NO r Especifique:
planificacién turistica territorial (GAD’S) (u): pecitiqu
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl r NO r Especifique:
(v):
9.3. Nombre del Administrador: PRESIDENTE DEL CASERTO
9.4. Tipo de Administrador (u)
a.Publico ™ b.Privado I c. Comunitario r d. Otro ™ Especifique: PUBLICO-COMUNITARIO
9.5. Contacto
a. Nombre: CARLOS ARCOS b. Teléfono/Celular: 0979626947
c. Correo Electrénico: S/T d. Pagina WEB: S/T

Observaciones:
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10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl b NO r S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (M) S| o NO I S/l
10.1.1 En el Agua (M) SI r NO = S/l
. Kayak
a. Buceo r b ayak de mar / r c. Kayak de Rio r
lacustre
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf r h. Tubing r i. Regata r
k. P M
j. Paseo en Panga / Bote / A ’t‘asec; p en i otc/) - LB /Inflabl -
Lancha cuallca arasailing . Banana / Inflables
Esqui
m. Pesca Deportiva r n. Otro r Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (m) Sl r NO = s/l
a. Alas Delta ™ b. Canopy ™ c.Parapente ~ dOtro ™ Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl = NO r S/l
a. Montafiismo = b. Escalada r c. Senderismo =
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracién de cuevas I
. Actividad
8. Ac lv', ades = h. Cabalgata r i. Caminata =
Recreativas
j. Camping r k. Picnic = |. Observacion de flora y =
fauna
m. Fotografia = n. Otro ™ Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) S r NO e S/l
10.2.1 Tangibles (v) Sl r NO r S/l
a. Recorridos Guiados / - b.  Exposiciones  Tematicas c.  Exhibicion de piezas,
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. P taci f. Actividades Vi ial
re§en amonés o - e. Muestras Audiovisuales - ) 'c ividades Vivenciales y/o
Representaciones en vivo Ludicas
g. Fotografia r h. Informacién del lugar r i. Visita a Talleres
j. Otro r Especifique:

Observaciones:

208




10.2.2 Intangibles (M) Sl r NO 5 S/l r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral r b. Histérico I c. Contempordneo [
10.2.2.2. Simbolisrr 10.2.2.3. Fecha de celebracidn:
10.2.2.4. Periodicidad:  a. Anual r b. Ocasional I c. Otro r
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos ™ c. Instituciones r
10.2.2.6. Manti
0 -2 6. Mantiene Costumbres y si 0 NO -
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del <l 0 NO -
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno 0 b. Regular 0 c. Malo 0
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION 5 = - = s/l =
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusion del atractivo (u) Sl r NO r S/l r
a. Local 0 b. Regional 0 c. Nacional 0 d. Internacional 0
Observaciones:
(1“:)2 Medios de Promocion del Atractivo si - NO r s/l -
a. Pagina WEB ~  URL:
b. Red Social ™ Nombre:
c. Revistas Especializadas ™ Nombre:
d. Material POP ™ Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica #  Nombre: UNIDAD DE TURISMO PATATE
f. Medios de comunicacién (radio, tv, .
™ Especifique:
prensa)
g. Otro ™ Especifique:
Observaciones:
:)1.3. Asociacion con otros Atractivos (minimo S| = NO r s/l r
. . . d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
CASCADA MUNDUG 7 km. 10 min. -1,288 -78,478
MIRADOR PLATUPAMBA 2 km 5 min. -1,293 -78,471
MIRADOR ISHAKINA 7 km 10 min. -1,298 -78,498
BOSQUE NUBLADO SAN JORGE 1,3 km 1 hora -1,293 -78,471

PARA LLEGAR AL BOSQUE NUBLADO SE CALCULA EL TIEMPO CAMINANDO, LOS RESTANTES SON
CALCULADOS EN CAMIONETA. LOS TIEMPOS SON APROXIMADOS.

Observaciones:
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12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m) Sl = NO r S/l r

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local r a.Turista I b. Excursionista ™ a. Alta r b. Media r c. Baja r
b. Nacional 5 a.Turista I b. Excursionista = a. Alta r b. Media 5 c. Baja r
c. Extranjera r a. Turista r b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja r

Observaciones: POR LA FALTA DE DIFUSION EL LUGAR NO ES VISITADO CONSTANTEMENTE.

13. RECURSO HUMANO Sl o NO r S/l I

13.1. Personal especializado en turismo (u): S ¥ No " Especifique: GUIAS VOLUNTARIOS

13.2. Nivel de instruccion (uv)

. . . . X " CURSOS DE GUIAS Y FLORA Y
Primaria r Secundaria I~ Tercer Nivel ™ CuartoNivel T Otro Especifique:

FAUNA.
13.3 Manejo de Idiomas (m)
a. Inglés = b. Aleman I c.Francés I d.Italiano ™ e. Chino r f. Otro r
Observaciones: LOS GUTAS SON VOLUNTARIOS DEL CASERTO SU NIVEL DE INGLES ES DE UN 20%.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl i NO I S/l r

Platupamba es una montafia que se encuentra en el caserio Mundug en las alturas de la Cascada del mismo nombre, tiene conexién también con la
comunidad San Jorge; en esta montafia existe varias atracciones para el visitante, una de ellas es la caminata por el sendero, la fotografia del
paisaje y de la flora'y fauna que posee el lugar, ademds aqui se encuentra un mirador que permite admirar la belleza del cantén Patate. Para llegar
a Platupamba existen dos accesos, el primero es por la via asfaltada de San Jorge o por la via del Mirador Ishakina que dependiendo las
condiciones ambientales se determina el estado de la via. Al ingresar a la montafia se encuentra el bosque nublado que se manifiesta con gran
cantidad y variedad de flora y fauna, mismas que son conservadas debido al bajo impacto humano en el sitio.

15. ANEXOS Sl ke NO ke S/l I

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: MARTINEZ, Erika (2017)
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c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente: GOOGLE EARTH

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellidoy Nombre

MARTINEZ ERIKA

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

UNIVERSIDAD TECNICA DE

AMBATO

Institucion

Institucion

Cargo

INVESTIGADORA

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

erikam811@hotmail.com

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Quincenario (celebracion religiosa)

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del atractivo:

Provincia Cantoén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
QUINCENARIO MUNDUG
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES FOLCKLORE TR/‘/\V\D?;‘;gE\ISELA\/CIC(;EEES:IiLSIGPIOC;SCASRES

2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO

2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia

TUNGURAHUA PATATE PATATE
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
S/N S/N S/N

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

MUNDUG CASERTO MUNDUG
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 'ch_ck 2.11 Altura (msnm)
-1.294 -78.488 2,384
2.12 Inmerso en Espacio Turistico Sl = NO r S/ r
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:
Observaciones: Se encuentra en el entorno de la Cascada Mundug
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl I NO I S/l I
3.1.Clima  Templado, seco primaveral. 3.2 Temperatura(2C) 16-18 ;3;:nczi:iacziz:m) 888 mm.
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO SI I NO r S/l I
4.1 Tipo de Ingreso (u) Sl = NO r S/ r
4.1.1 Libre (Continuar 4.1.4) 5 iiéizfjnti;‘gido (Continua 0 :.gifn:’:;gado (Continuar 0
4.1.3.1 Precio (Tarifa minima y maxima): a.Desde $ 0 b. Hasta $ 0
a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria I f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: b. Hora de Salida:
a. Todos los dias r c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencidn (U): VIERNES. SABADOY
b. Sélo dias habiles r d. Otro. = Especifique: .

DOMINGO.

Observaciones:

LA CELEBRACION TIENE UNA DURACION DE 3 DIAS SIN UN HORARIO FIJO ESTABLECIDO.
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4.2 Temporalidad (v) Sl = NO = S/l r
a. Alta (meses) r Especifique:
b. Baja (meses) r Especifique:

Observaciones:

NO SE ESTABLECE TEMPORALIDAD YA QUE LA CELEBRACION SE REALIZAEN DICIEMBRE DE CADA ANO.

4.3 Facilidades para personas con discapacidad

S| r NO = S/l r
(m). /
b. Baterias Sanitari
a. Rampas r aterlas Sanitarias r c. Personal Calificado r
adecuadas
d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl fe NO r S/l r
5.1 Acceso (M) S = NO r S/ r
a. Primer Orden = _ Bueno = Regular r Malo r
2
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden I 'rgu Bueno r Regular r Malo r
B
c. Tercer Orden r Bueno r Regular r Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acuatico (u) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:
Observaciones: LA VEA A MUNDUG ES ASFALTADA.
5.2 Comunicacién (M) Sl = NO r S/l r
5.2.1 Telefonia (M) = a. Fija = b. Mévil r c. Satelital r
a.lineaTelefénica b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexidn a Internet (m) d. Redes
oo . r e. LMDS r f. Telefonia Movil I
inaldmbricas
5.2.3 Radio Portatil (u) o Sl r NO =
Observaciones:
5.3 Sefalizacién (m) Sl = NO r S/l r
a. Sefializacion de aproximacion al sitio = % Bueno = Regular r Malo r
el
©
b. Sefialética en el sitio r k] Bueno r Regular r Malo r
Observaciones:  EXISTE SENALIZACION PARA LLEGAR AL CASERIO.
5.4. Poblado Urbano Cercano mas importante Sl I NO r S/l r
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas PATATE
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas b. Tiempo de viaje al poblado . .
15 min. horas/ minutos

cercano:

urbano mas cercano:

Observaciones:

LA DISTANCIA Y TIEMPO SON APROXIMADOS.
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5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl = NO r S/l r

5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual

a. Bus = r r - .
b. Busetas = r r = -
c. Automdvil = = r r =
d. 4x4 r r r - P
e.Tren r r r r r
f. Barco r r r r =
g. Lancha / Canoa/ Bote r r r r r
h. Avidn r r r = .
i. Avioneta r r r r -
j. Helicoptero r r r r =
k. Otro F  Especifique: CAMIONETAS

Observaciones: LOS BUSES Y BUSETAS SENALADOS SON CONTRATADOS POR GRUPOS DE VISITANTES.

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS S b NO r S/l I

6.1 Planta Turistica (m) Sl = NO r S/l r
Establecimient

a. Alojamiento I E_]b ecimientos 1 Habitaciones: 2 Plazas: 6
registrados:

h . Establecimientos

b. Alimentos y Bebidas = . 1 Mesas: 6 Plazas: 24
registrados:
Establecimient

c. Agencias de viaje/Operadoras (e a- ecimientos 0
Registrados:

d. Intermediacion ™ |Especifique:

e. Transporte o movilizacion interno = |Especifique: COOPERATIVAS DE CAMIONETAS: REINA DEL VALLE, 4 DE FEBRERO ETC.

f. Guianza ™ |Especifique:

g. Otros ™ |Especifique:

Observaciones:
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6.2 Facilidades en el entorno al atractivo (M) Sl r NO r S/ r
q X - 6.2.5 Coordenadas 6.2.6 Estado (U
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M) 6.2.3 Cant. | 6.2.4 Administrador v
a. Lat. b. Long. R M
Puhto de Informacién - - - -
abierto
Punto de informacion - - - -
cerrado
I-Tur r r r r
a.De apoyoala
gestion turistica  [Centro de interpretacion I r r r
r Centro de facilitacion
L r r r r
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de r r r
visitantes
Miradores r r r r
b. De observacion i i
iSARE y |Torres de avistamiento - - - -
vigilancia de aves
r TorresAde observacién de - - - -
salvavidas
Senderos = 1.00 S/T -1,288 -78,478 5 r r
Fetaci
staciones de sombra y - - - -
descanso
A r r r r
& PR Areas de Acampar
descanso Puentes de acceso a - - - -
r senderos
Refugio de alta montafia I r r r
Muelle r r r r
Area deu servicio de - - - -
alimentacion
Garitas de guardiania r r r r
d. De servicio
r Baterias sanitarias 3 r r r
Estacionamientos = r r r
e. Otros r Especifique:
Observaciones:
6.3 Complementarios (M) Sl r NO 5 S/ r
b. Alquiler y venta de c. Venta de Artesanias
a. Casa de cambio r 'qw yven r - asy r
equipo especializado merchandising
f. Cajero automdtico r e. Taxis r h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E INTEGRACION
SI o NO r S/l I
ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) SI 15 NO r S/ r
c. En proceso de .
a. Conservado W b. Alterado X r d. Deteriorado
deterioro

Observaciones:

EL CASERIO SE MANTIENE CONSERVADO POR LOS HABITANTES.
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7.1.1 Factores de deterioro (M) SI r NO S/i r
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrépicos (M)
. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion r , r
Agricolas Ganaderas Forestales
d. ,ACtIVIdades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad r Extractivas / X r r
o Industriales Abandono
Mineria
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia . r L r
tenencia uso y exposicion
j. Escaso o nulo k. Contaminacion |. Generaciéon de
d. Flora/Fauna r T i r X r
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima r -, . . =
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl = NO S/l r
. Ei
a. Conservado r b. Alterado ¢ ) n  proceso  de r d. Deteriorado r
deterioro
. SECTORES DEL CASERIO ESTAN ALTERADOS POR EL HOMBRE POR LAS ACTIVIDADES AGRICOLAS QUE
Observaciones:
REALIZAN
7.2.1 Factores de deterioro (M) Sl r NO S/l r
7.2.1.1 Naturales (m) 7.2.1.2 Antrdpicos (m)
. a. Actividades b. Actividades c Actividades
a. Erosion r 3 r
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad - d. lActlwdades e. lActhades - f. Negligencia / .
Extractivas / Industriales Abandono
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia h. Colnfllcto de r N Condluor}eﬁ de r
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Fauna - j. F.alt? de k. Con?amlnauon - . Fieneraaon de -
mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima - m. Expansion n. N Cr{nfllcto o. ' Desarrollo -
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:

Observaciones:

EL GAD DE PATATE DEBE CONSIDERAR LOS ITEMS SENALADOS PARA UNA MEJOR GESTION DEL ATRACTIVO.

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

que lo rodea

S|

= NO

S/l

r

a. El atractivo guarda armonia con el entorno (u) N = NO r

Observaciones: GUARDA ARMONIA CON EL ENTORNO YA QUE LA CELEBRACION NO GENERA IMPACTOS NEGATIVOS

7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino SI r NO = S/ r
N b. Fecha de
a. Denominacion: L, c. Alcance:
declaracion:
Observaciones:
7.5 Amenazas Naturales (m) Sl = NO r S/l r
7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)
a. Sismos = a. Huracanes r
b. Erupciones volcénicas r b. Deslizamientos r
c. Movimientos en masa- .
X h r c. Marejadas r
deslizamientos
d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r
Otro r Especifique:

Observaciones: DESDE 1949 NO SE HAN REGISTRADOS NUEVOS SISMOS CERCANOS AL LUGAR.
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8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl = NO n S/ r

8.1 Agua (M) Sl 0 NO r S/l r

a. Potable r b. Pozo r c. Tanquero r

d. Entubada = e. Rio, vertiente, acequia = f. Lluvia r
o canal

g. Otro r Especifique:

Observaciones: EXISTE AGUA ENTUBADA Y DEL RIO LA USAN DE RIEGO.

8.2 Energia Eléctrica (m) Sl 5 NO r S/l r
a. R?é d’e fempresa eléctrica de = b. Panel Solar - c.' G}enerador de corriente
Servicio Publico: eléctrica

d. Otro r Especifique:

Observaciones: NO EXISTEN FALLAS EN ESTE SERVICIO.

8.3 Servicio de Alcantarillado (m) Sl 0 NO r S/ r
d.Cond directa al

a. Red Publica = b. Pozo Ciego r c. Pozo Séptico r on, escarga directaa
mar, rio o quebrada

e. Letrina r f. Otro I Especifique:

Observaciones: EXISTE ALCANTARILLADO SOLO EN EL CENTRO DEL CASERTO.

8.4 Gestion de residuos generados por la

SI 15 NO r S/l r
actividad turistica (M) /
a. Manejo de - b. Carro . c. Terreno baldio o - d. Quema de basura -
desechos (5R) Recolector quebrada
. B jada al ri
€. Basura arrojada atrio, r f. Basura enterrada r g. Otro F  Especifique: BOTADERO

acequia o canal

LOS DESECHOS ORGANICOS SON USADOS POR LA POBLACION PARA ELABORAR ABONOS ORGANICOS, GRAN

Observaciones: |- -15 4p E MATERTAL ES DEPOSITADO EN EL BOTADERO.

8.5 Salud (mas cercano) (M) Sl = NO r S/ r
a. Hospital o Clinica - b. Puesto / Centro . C. B Dispensario - d. Pfarsonal Céf)acitado
de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: CENTRO DE SALUD PATATE

8.6 Seguridad (M) Sl = NO r S/l r
a. Privada r b. Policia Nacional = ¢ Po_l|(':|a Metropolitana / r
Municipal
d. Otra r Especifique:
Observaciones: ECU 911/ UPC PATATE
9. POLITICAS Y REGULACIONES Sl = NO r S/l =
9.1. El atractivo se halla dentro de la g _ G F Especifigle:
planificacion turistica territorial (GAD’S) (u): (PSS
9.2. Se cumple con la normativa para _ .
. . A SI = NO I Especifique:
actividades que se practican en el atractivo (u):
9.3. Nombre del Administrador: PRESIDENTE DEL CASERTO
9.4. Tipo de Administrador (u)
a.Publico I b.Privado ™ c. Comunitario ™ d. Otro ™ Especifique: PUBLICO-COMUNITARIO
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9.5. Contacto

a. Nombre: CARLOS ARCOS b. Teléfono/Celular: 0979626947

c. Correo Electrdnico: S/T d. P4gina WEB: S/T

Observaciones:

10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl = NO r S/l
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (v) Sl r NO W~ S/1
10.1.1 En el Agua (m) Sl 0 NO r S/
. Kayak
a. Buceo r b ayak  de mar / r c. Kayak de Rio r
lacustre
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf r h. Tubing r i. Regata r
k. P Mot
j. Paseo en Panga / Bote / , ‘aseo en . ote
Acudtica / Parasailing / T |. Banana / Inflables r
Lancha ,
Esqui
m. Pesca Deportiva n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) Sl 0 NO r s/l
a. Alas Delta I b.Canopy [T c. Parapente I~ dOtro [~ Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (m) S| r NO r S/
a. Montafiismo r b. Escalada r c. Senderismo r
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracién de cuevas I
g. Actividades Recreativas r h. Cabalgata r i. Caminata r
i. Camping - k. Picnic - |. Observacion de floray
fauna
m. Fotografia r n. Otro ™ Especifique:
Observaciones:
10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl 0 NO r S/l
10.2.1 Tangibles (m) Sl = NO r S/l
a. Recorridos Guiados / - b. Exposiciones ~ Temadticas - c. Exhibicion  de  piezas,
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. Pr.esentauor)es o - o. Muestras Audiovisuales - f', Act|V|dades Vivenciales y/o
Representaciones en vivo Ludicas
g. Fotografia r h. Informacion del lugar r i. Visita a Talleres
j. Otro r Especifique:

Observaciones:
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10.2.2 Intangibles (m)

N| = NO

r S/ r

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral

r b. Histérico =

c. Contemporaneo

r

10.2.2.2. Simbolismo:

ADORACION AL SENOR DE TERREMOTO

10.2.2.3. Fecha de celebracién:

DICIEMBRE DE CADA ANO

10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual = b. Ocasional I~ c. Otro r
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos = c. Instituciones r
10.2.2.6. Mantiene Costumbres y tradiciones: Sl = NO r

10.2.2.7. Caracteristicas Especificas distintivas:

LA IMAGEN ES VENERADA POR CADA CASE

RIO Y SE REALIZA UNA PROCESION.

10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del

Sl = NO r
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno = b. Regular r ¢. Malo r
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION DEL Sl - NO 5 s/l -
ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) Sl r NO = S/I r
a. Local r b. Regional r c. Nacional r d. Internacional r
Observaciones:
11.2. Medios de Promocion del Atractivo (M) Sl r NO = S/I r
a. Pagina WEB I~ URL:
b. Red Social ™ Nombre:
c. Revistas Especializadas ™ Nombre:
d. Material POP I Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica ™ Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, -
™ Especifique:
prensa)
g. Otro ™ Especifique:
Observaciones:
11.3. Asociacién con otros Atractivos (minimo 4) Sl r NO r S/ r
X i X d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
CASCADA MUNDUG 3 km. 25 min. -1,288 -78,478
MIRADOR PLATUPAMBA 8 km 5 min. -1,293 78471
TUNEL MUNDUG 2 km 5 min. -1,294 -78,500
BOSQUE NUBLADO SAN JORGE 10 km 15 min -1,293 -78,471

PARA LLEGAR A LA CASCADA SE CALCULA EL TIEMPO CAMINANDO, LOS RESTANTES SON CALCULADOS EN
CAMIONETA. LOS TIEMPOS SON APROXIMADOS.

Observaciones:
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12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (M) N| = NO r S/ r

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (V) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local r a.Turista I b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja r
b. Nacional = a.Turista b. Excursionista r a. Alta r b. Media = c. Baja r
c. Extranjera r a.Turista [ b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja r

Observaciones: POR LA FALTA DE DIFUSION EL LUGAR NO ES VISITADO CONSTANTEMENTE.

13. RECURSO HUMANO N o NO r S/ I

13.1. Personal especializado en turismo (u): S| W No ™ Especifique: GULAS VOLUNTARIOS

13.2. Nivel de instruccion (u)

CURSOS DE GUIAS Y FLORA Y

Primaria r Secundaria [ Tercer Nivel ™ CuartoNivel ™ Otro =  Especifique: FAUNA.
13.3 Manejo de Idiomas (m)
a. Inglés 3 b. Alemén I c.Francés I d. Italiano I e. Chino r f. Otro r
Observaciones: LOS GUTAS SON VOLUNTARIOS DEL CASERTO SU NIVEL DE INGLES ES DE UN 20%.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO S| 0 NO I S/l r

El Quincenario es una celebracidn religiosa que se da cada afio en el mes de diciembre, el parroco del cantén es el encargado de establecer la fecha
del evento acorde con el calendario para que sea realizado un fin de semana completo. Esta celebracidn surge a raiz de la imagen encontrada en el
terromoto de 1949 del sefior venerado por el mismo nombre; los habitantes del cantén son debotos a esta imagen por el milagro que ellos manifiestan
haber vivido en el suceso al aparecer la imagen bajo los escombros. De ahi los caserios pertenecientes hacen procesiones para adorar su nombre y es
en donde participa Mundug con la programacién llevada a cabo por el cabildo y la comunidad. EL Quincenario comienzo un dia viernes en el que la
imagen es fraida por los pobladores mediante una procesién, seguidamente se festeja con una chamiza al anochecer del mismo dia, a la mafiana siguiente
se realizan juegos tradicionales y se continda con comparsas de danza folcklorica. Para el dia domingo se finaliza con la misa y veneracién a la imagen.

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre MARTINEZ ERIKA Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucién UNIVERSIDAD TECNECA D Institucién Institucién

AMBATO

Cargo INVESTIGADORA Cargo Cargo
Correo Electrénico erikam811@hotmail.com  [Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Tunel Mundug

FICHA PARA ELLEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cédigo del atractivo:
Provincia Cantén Parroquia | Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
TUNEL MUNDUG
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACIONES_CULTURALES REALIZACIONES’TCE:;\]ICAS’V’CIENTIFI OBRAS DE INGENIERIA
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cant6n 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA PATATE PATATE
2.4 Calle Principal 2.5 Nimero 2.6 Transversal
VEA MUNDUG S/N S/N
2.7 Barrio, Sector o Comuna 2.8 Sitio poblado mds cercano
MUNDUG CASERIO MUNDUG
2.9 Latitud (grados decimales) 2.10 Longitud (grados decimales) 'C|Lk 2.11 Altura (msnm)
-1.294 -78.500 2,384
2.12 Inmerso en Espacio Turistico N = NO r S/i r
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:
Observaciones: Se encuentra en el entorno de la Cascada Mundug
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS N| = NO r S/ r
3.1.Clima  Templado, seco primaveral 3.2 Temperatura(2C) 16-18 ;zv'?;:nczirtii:k(sr:m) 888 mm.
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO N| = NO r S/ r
4.1 Tipo de Ingreso (u) Sl = NO r S/i r
4.1.1 Libre (Continvar 4.14) :ie'iif::;‘g‘d" (Continua 0 :-;;if:)gam (Continuar 0
4.1.3.1 Precio (Tarifa minimay maxima): a.Desde $ 0 b. Hasta $ 0
a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (m): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria ™ f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 08:00 b. Hora de Salida: 17:00:00 p. m.
a. Todos los dias = c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencién (U):
b. Sélo dias habiles r d. Otro. O Especifique:
Observaciones: AL SER UN LUGAR DE ACCESO PUBLICO NO TIENE UN HORARIO ESTABLECIDO, SIN EMBARGO EL
PRESIDENTE DEL CASERIO SUGIERE EL HORARIO PROPUESTO EN EL ITEM 4.1.4.
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4.2 Temporalidad (M) Sl 5 NO r S/l r
a. Alta (meses) o Especifique: NOVIEMBRE-MAYO
b. Baja (meses) 5 Especifique: JUNIO-AGOSTO

Observaciones:

SE CONSIDERAN LAS TEMPORADAS EN LOS MESES ESTABLECIDOS POR LAS PRECIPITACIONES QUE
EXISTEN EN EL CASERTO.

4.3 Facilidad
- a.u idades para personas con Sl = ND = s/l =
discapacidad (m).
a. Rampas r b. Baterias Sanitarias r c. Personal Calificado r
adecuadas
d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:
Observaciones:
5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl i NO r S/l r
5.1 Acceso (M) Sl r NO r S/l r
a. Primer Orden = _ Bueno = Regular r Malo r
=)
5.1.1 Terrestre (u) b. Segundo Orden '§ Bueno r Regular r Malo r
g
c. Tercer Orden W Bueno r Regular = Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acudtico (U) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:

Observaciones:

LA VIA MUNDUG QUE DIRIGE
TIENE MATERIAL DEFINIDO.

AL TUNEL ES ASFALTADA, SIN EMBARGO EL INGRESO AL ATRACTIVO NO

5.2 Comunicacién (M) Sl 5 NO r S/l r
5.2.1 Telefonia (m) = a. Fija =3 b. Mévil = c. Satelital r
™ a.lineaTelefonica I b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexidn a Internet (M)
d- Redes - e. LMDS r f. Telefonia Mévil I~
inaldmbricas
5.2.3 Radio Portatil (u) r Sl r NO 5
Observaciones: LAS SENALADAS SE ENCUENTRAN A UN RANGO APROXIMADO DE 200 m.
5.3 Sefalizacion (m) Sl r NO r S/l r
a. Sefializacion de aproximacion al sitio I g Bueno r Regular r Malo r
o
©
b. Sefialética en el sitio r k] Bueno r Regular r Malo r
Observaciones: NO EXTISTE SENALIZACION NI SENALETICA.
.4. Pobl a
.5 oblado Urbano Cercano mas Sl - NO r s/l r
importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano més PATATE
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas 8 Km b. Tiempo de viaje al poblado 15 min. horas/ minutos

cercano:

urbano mas cercano:

Observaciones:

EL TIEMPO Y DISTANCIA SON APROXIMADOS.
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5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) Sl r NO r Y r
5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual

a. Bus [ r r r r

b. Busetas r - [ [ r

c. Automovil = W r r r

d. 4x4 = W [ [ r

e.Tren r - [ [ r

f. Barco r r r r r

g. Lancha / Canoa/ Bote r r [ [ [

h. Avién r r r r r

i. Avioneta r [ - - r

j. Helicoptero r r [ [ r

k. Otro =  Especifique: CAMIONETAS

ob N . EXISTEN COOPERATIVAS DE CAMIONETAS COMO REINA DEL VALLE QUE SE PUEDEN TOMAR EN EL PARQUE
SErvaclones!  CENTRAL DE PATATE A DIARIO
6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Sl - NO ml S/l r
6.1 Planta Turistica (M) s1 = NO - s/l r
I Establecimient P

a. Alojamiento = N é ecimientos 1 Habitaciones: 2 Plazas: 6

registrados:
- - Establecimientos

b. Alimentos y Bebidas = ° 1 Mesas: 0 Plazas: o]

registrados:
: . Establecimientos

c. Agencias de viaje/Operadoras r R (0]
Registrados:

d. Intermediacién [ Especifique:

e. Transporte o movilizacién interno r Especifique:

f. Guianza r Especifique:

g. Otros I Especifique:

Observaciones:

EL NUMERO DE ESTABLECIMIENTOS REGISTRADOS CORRESPONDE AL RESTAURANTE MIRADOR UBICADO
ViA A MUNDUG, SIENDO EL MAS CERCANO AL ATRACTIVO

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

S| r NO = S/ r
(v /
6.2.5 Coor 6.2.6 Estado (V)
.2.1 ri .2.2. Ti M 74 nt. 2.4 A ini:

6. Categoria 6. po (M) 6.2.3 Cant 6. ador T b. Long. B R ™
Pur\to de Informacién - - - -
abierto
Punto de informacion - - - -
cerrado
I-Tur ~ r r|r

a. De apoyo ala

gestion turistica |Centro de interpretacién [ [ [ r

r Fr——
Cel?tr.o de facilitacion - - -
turistica
Centro de recepcion -
equipamiento de I r r r
visitantes
Miradores [ [ [ r
b. De observacién i i
i : Torres de avistamiento - - -
y de aves
- TorresA de observacion de - - -
salvavidas
Senderos [ [ [ r
Estaciones de sombra y - - - -
descanso
[ [ [ r
& BEEEGEDY Areas de Acampar
descanso Puentes de acceso a - - - -
r senderos
Refugio de alta montafia r r r [
Muelle [ [ [ r
Area de ) servicio de - - - -
alimentacién
Garitas de guardiania [ r r -
d. De servicio
r Baterias sanitarias [ r r [
Estacionamientos r r r [
e. Otros r Especifique:

Observaciones:
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6.3 Complementarios (M) Sl r NO 5 S/I r

b. Alquiler y venta de c. Venta de Artesanias y

a. Casa de cambio r A - r - r
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico r e. Taxis r h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTAD DE NSERVACION E
g ’O G <o S| I NO r S/l I
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (u) Sl = NO r S/I r
a. Conservado = b. Alterado r ¢ Fn proceso  de =3 d. Deteriorado r
deterioro
Observaciones: EL TUNEL SE ENCUENTRA CONSERVADO POR LOS HABITANTES DEL LUGAR.
7.1.1 Factores de deterioro (m) N r NO = S/l r
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrdpicos (M)
. a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion r . r r r
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividad
3 ctividades e. Actividades f.  Negligencia /
b. Humedad r Extractivas / r X r r
o Industriales Abandono
Mineria
. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r . r o r
tenencia uso y exposicién
d. Flora/Fauna - j. Esca§o» o nulo - k. Cont_amlnauon C l. Generaaon de -
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima r r " ! - ) -
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl = NO r S/i r
c. En proceso de .
a. Conservado r b. Alterado r = d. Deteriorado r

deterioro

Observaciones: LOS ALREDEDORES SE ENCUENTRAN EN PROCESO DE DETERIORO POR LA INTERVENCION DEL HOMBRE.

7.2.1 Factores de deterioro (M) SI = NO r S/i r
7.2.1.1 Naturales (v) 7.2.1.2 Antrépicos (M)

4. Erosién C a. ) Actividades C b. Actividades - c. Actividades -
Agricolas Ganaderas Forestales

b. Humedad - d. 'Actlwdades - e. lActhades C f.  Negligencia / -
Extractivas / Industriales Abandono

. h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia r _ r L, r
tenencia uso y exposicién

j. Falta de k. Contaminacién l. Generaciéon de

d. Flora/Fauna r - r ) r ) =
mantenimiento del Ambiente residuos

e Clima C m. Expansion C n. y Copfllcto - o. 'Desarrollo C
urbana Politico / Social Industrial /

Otro r Especifique:

Observaciones: LA QUEMA DE LA MALA HIERBA PROVOCA UN IMPACTO NEGATIVO PARA LOS ALREDEDORES.

7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

que lo rodea ] r NO = s/l r

a. El atractivo guarda armonia con el entorno

Sl r NO =]
()

EL ENTORNO DEL LUGAR SE HA VISTO DETERIORADO POR LA FALTA DE CONSERVACION DE LOS

Observaciones: | o1+ o\ TES A SUS ALREDEDORES.

7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino N r NO = S/l r
L b. Fecha de
a. Denominacion: 9 c. Alcance:
declaracion:

Observaciones:
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7.5 Amenazas Naturales (v) Sl = NO r S/ r

7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)

a. Sismos 3 a. Huracanes r

b. Erupciones volcénicas r b. Deslizamientos r

c. Movimientos en masa-

R . r c. Marejadas r
deslizamientos

d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r

Otro r Especifique:

Observaciones: DESDE 1949 NO SE HAN REGISTRADOS NUEVOS SISMOS CERCANOS AL LUGAR

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA Sl o NO r S/l r
8.1 Agua (M) Sl = NO r S/ r
a. Potable r b. Pozo r c. Tanquero r
d. Entubada r . Rio, vertiente, acequia " f. Liuvia -
ocanal

g. Otro r Especifique:

Observaciones: EL AGUA PROVIENE DEL PARAMO.
8.2 Energia Eléctrica (m) Sl r NO = s/l r
a. Rgd_ delen.ﬁpresa eléctrica de - b. Panel Solar - c.r Qenerador de corriente
Servicio Pdblico: eléctrica

d. Otro r Especifique:

. EL ATRACTIVO NO CUENTA CON ENERGIA ELECTRICA, SIN EMBARGO LA COMUNIDAD MAS CERCANA SI LA
Observaciones:

POSEE.
8.3 Servicio de Alcantarillado (m) SI r NO = S/I r
a. Red Publica r b. Pozo Ciego r c. Pozo Séptico r d. Conldescarga directa al
mar, rio o quebrada
e. Letrina r f. Otro ™ Especifique:

Observaciones: NO EXISTE EFICIENCIA EN ESTE SERVICIO.

8.4 Gestion de residuos generados por la

Sl = NO r S/ r
actividad turistica (m) /
a. Manejo de b. Carro - c. Terreno baldio o d. Quema de basura -
desechos (5R) Recolector quebrada
. B jada al ri
¢ Basuraarrojadaalrio, - f. Basura enterrada r g. Otro " Especifique:

acequia o canal

LOS DESECHOS ORGANICOS SON USADOS POR LA POBLACION PARA ELABORAR ABONOS ORGANICOS, GRAN

Observaciones: -\ TTpAD DE MATERTAL ES DEPOSITADO EN EL BOTADERO

8.5 Salud (mas cercano) (m) Sl r NO r S/l r
a. Hospital o - b. Puesto / Centro = c. Dispensario - d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: CENTRO DE SALUD PATATE

8.6 Seguridad (M) Sl = NO r S/l r
a. Privada r b. Policia Nacional = ¢ Po_Iu.:la Metropolitana / r
Municipal
d. Otra r Especifique:
Observaciones: ECU 911/ UPC PATATE
9. POLITICAS Y REGULACIONES N r NO r S/l b
9.1. El atractivo se halla dentro de la sl r NO - Especifique:
planificacidn turistica territorial (GAD’S) (u): P que:
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl r NO r Especifique:
(u):
9.3. Nombre del Administrador: PRESIDENTE DEL CASERIO

225




9.4. Tipo de Administrador (u)

a.Publico I b.Privado I c. Comunitario ™ d. Otro I Especifique: PUBLICO-COMUNITARIO
9.5. Contacto
a. Nombre: CARLOS ARCOS b. Teléfono/Celular: 0979626947
c. Correo Electrénico: S/T d. Pagina WEB: S/T
Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) Sl i NO r S/1 r
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) Sl o NO o S/l r
10.1.1 En el Agua (M) Sl r NO 5 S/l r
b. Kayak d
a. Buceo r aya e mar / r c. Kayak de Rio r
lacustre
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf r h. Tubing r i. Regata r
j. Paseo en Panga / Bote / k. 'P.aseo en .!\/Ioto
Acudtica / Parasailing / I I. Banana / Inflables r
Lancha .
Esqui
m. Pesca Deportiva r n. Otro Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) SI r NO g S/l r
a. Alas Delta ™ b.Canopy ™ c. Parapente  dOtro ™ Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (M) Sl r NO r S/l r
a. Montafiismo r b. Escalada r c. Senderismo r
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracién de cuevas
g Actlwldades r h. Cabalgata r i. Caminata =3
Recreativas
I i6 fl
. Camping - k. Picnic - Observacion de floray
fauna
m. Fotografia = n. Otro ™ Especifique:

Observaciones:

LUGAR SU VIVIENDA.

EN LA CAMINATA A TRAVES DEL TUNEL SE PUEDE APRECIA A LOS MURCIELAGOS QUE HAN HECHO DEL

10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl r NO = S/1 r
10.2.1 Tangibles (v) Sl r NO 5 S/I r
a. Recorridos Guiados / - b. Exposiciones ~ Tematicas c. Exhibicion  de  piezas, -
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. [ taci f. Actividades Vi iall

re?,en auone_s o - e. Muestras Audiovisuales - ‘ Ac ividades Vivenciales y/o -
Representaciones en vivo Ludicas
g. Fotografia r h. Informacién del lugar r i. Visita a Talleres r
j. Otro r Especifique:

Observaciones:
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10.2.2 Intangibles (m) SI

r NO - s/I r

10.2.2.1. Origen: a. Ancestral r b. Histérico I c. Contempordneo I
10.2.2.2. Simbolisr 10.2.2.3. Fecha de celebracion:
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual r b. Ocasional ™ c. Otro r
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos ™ c. Instituciones r
10.%.%.6. Mantiene Costumbres y si r l NO r
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del S| - ‘ NO -
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacion: a. Bueno r b. Regular r c. Malo r
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION S| = NO 5 s/l =
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) S| r NO = S/ r
a. Local r b. Regional r c. Nacional r d. Internacional r
Observaciones:
;1';).2. Medios de Promocién del Atractivo S| r NO = s/i r
a. Pagina WEB r URL:
b. Red Social r Nombre:
c. Revistas Especializadas r Nombre:
d. Material POP r Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica r Nombre:
f. Medios de comunicacion (radio, tv, .
r Especifique:
prensa)
g. Otro r Especifique:
Observaciones:
‘:‘1)1.3. Asociacion con otros Atractivos (minimo S| 5 NO - s/l r
. . ) d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/maprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
CASCADA MUNDUG 7 km. 10 min. -1,288 -78,478
MIRADOR PLATUPAMBA 7 km 10 min. -1,293 -78,471
MIRADOR ISHAKINA 2 km 8 min. -1,298 -78,498
BOSQUE NUBLADO SAN JORGE 1,3 km 1 hora -1,293 -78,471

PARA LLEGAR AL BOSQUE NUBLADO SE CALCULA EL TIEMPO CAMINANDO, LOS RESTANTES SON
CALCULADOS EN CAMIONETA. LOS TIEMPOS SON APROXIMADOS.

Observaciones:

12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (M) Sl

W NO r S/ r

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U)

12.3 Frecuencia (U)

a. Local r a. Turista r b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja
b. Nacional = a. Turista r b. Excursionista = a. Alta r b. Media = c. Baja
c. Extranjera r a. Turista r b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja

Observaciones:

POR LA FALTA DE DIFUSION EL LUGAR NO ES VISITADO CONSTANTEMENTE.
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13. RECURSO HUMANO S| 0 NO r S/l r

13.1. Personal especializado en turismo (u): S| W No [~ Especifique: GUIAS VOLUNTARIOS

13.2. Nivel de instruccién (u)

. . . . . » CURSOS DE GUIAS Y FLORA Y
Primaria r Secundaria I~ Tercer Nivel ™  CuartoNivel ™ Otro =  Especifique:

FAUNA.
13.3 Manejo de Idiomas (M)
a. Inglés 5 b. Alemén ™ c.Francés d. Italiano I~ e. Chino r f. Otro r
Observaciones: LOS GUTAS SON VOLUNTARIOS DEL CASERTIO SU NIVEL DE INGLES ES DE UN 20%.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl r NO r S/l r

El tinel Mundug se encuentra ubicado en la via a Mundug, cerca del restaurante mirador "La Montafia". Este tinel fue construido por los
habitantes para mejorar el paso de agua de riegos desde el rio, pero con el paso del tiempo se ha convertido en la vivienda de murciélagos y por
ello se ha convertido en un atractivo para el visitante. Para pasar por el tinel es necesario el uso de linternas y ropa adecuada debido al agua que,
cae en el sitio, la caminata es de una duracién aproximada de 40 min. y finaliza en el paradero Monte Maria, se vive una experiencia inolvidable al

estar en contacto con estos animales en completa oscuridad.

15. ANEXOS Sl r NO r S/l r

a. Archivo Fotografico (dos)

Fuente: MARTINEZ, Erika (2017)
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c. Ubicacion grafica del Atractivo

Fuente:

ELABORADO POR:

VALIDADO POR:

APROBADO POR:

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Apellido y Nombre

Institucion

Institucion

Institucion

Cargo

Cargo

Cargo

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Correo Electrénico

Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Huertos

FICHA PARA EL LEVANTAMIENTO Y JERARQUIZACION DE ATRACTIVOS TURISTICOS

Cddigo del atractivo:

Provincia Cantén Parroquia Categoria Tipo Subtipo Jerarquia Atractivo
1. DATOS GENERALES
1.1 Nombre del Atractivo Turistico
INVERNADERO MUNDUG
1.2 Categoria 1.3 Tipo 1.4 Subtipo
MANIFESTACTONES_CULTURALES REALIZACIONES_TECNICAS_Y_CIENTIFI EXPLOTACIONES AGROPECUARIAS Y
CAS PESQUERAS
2. UBICACION DEL ATRACTIVO TURISTICO
2.1 Provincia 2.2 Cantén 2.3 Parroquia
TUNGURAHUA PATATE PATATE
2.4 Calle Principal 2.5 Numero 2.6 Transversal
S/N S/N S/N

2.7 Barrio, Sector o Comuna

2.8 Sitio poblado mas cercano

MUNDUG

CASERIO MUNDUG

2.9 Latitud (grados decimales)

2.10 Longitud (grados decimales)  Click

2.11 Altura (msnm)

-1.294 -78.500 2,384
2.12 Inmerso en Espacio Turistico SI = NO r S/l r
2.12.1 Nombre del Espacio Turistico:
Observaciones: Se encuentra en el enforno de la Cascada Mundug
3. CARACTERISTICAS CLIMATOLOGICAS Sl b NO I S/ I
3.1.Clima  Templado, seco primaveral. 3.2 Temperatura(2C) 16-18 3.3 I?reu}prc}auon 888 mm.
Pluviométrica (mm)
4. ACCESIBILIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO S| 0 NO ' S/I I
4.1 Tipo de Ingreso (u) Sl = NO r S/ r
4.1.1 Libre (Continuar4.1.4) 4.1.2 Rgstrlngldo (Continua 0 4..1.43 Pagado (Continuar 0
observaciones) siguiente)
4.1.3.1 Precio (Tarifa minimay maxima): a.Desde $ 0 b. Hasta $ 0
a. Efectivo r b. Dinero Electrénico r
4.1.3.2 Forma de Pago (M): c. Tarjeta de Débito r d. Tarjeta de Crédito r
e. Transferencia Bancaria I f. Cheque r
4.1.4 Horario: a. Hora de Ingreso: 08:00 b. Hora de Salida: 17:00:00 p. m.
a. Todos los dias 1= c. Fines de Semana y Feriados r
4.1.5 Atencidn (u):
b. Sélo dias habiles r d. Otro. O  Especifique:

Observaciones:

AL SER UN LUGAR DE ACCESO PUBLICO NO TIENE UN HORARIO ESTABLECIDO, SIN EMBARGO EL
PRESIDENTE DEL CASERIO SUGIERE EL HORARIO PROPUESTO EN EL ITEM 4.1.4.
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4.2 Temporalidad (M) Sl 5 NO r S/l r

a. Alta (meses) = Especifique: NOVIEMBRE-MAYO

b. Baja (meses) 5 Especifique: JUNIO-AGOSTO

SE CONSIDERAN LAS TEMPORADAS EN LOS MESES ESTABLECIDOS POR LAS PRECIPITACIONES QUE

Observaciones: ;. cren EN EL CASERTO Y EL TIEMPO PARA QUE LOS HUERTOS DEN FRUTOS.

4.3 Facilidades para personas con

SI r NO i S/l r
discapacidad (v). /

b. Baterias Sanitarias
a. Rampas r r c. Personal Calificado r
adecuadas

d. Sistema Braille r e. Otro r Especifique:

Observaciones:

5. CONECTIVIDAD AL ATRACTIVO TURISTICO Sl b NO I S/ I
5.1 Acceso (M) Sl r NO r S/l r
a. Primer Orden = _ Bueno = Regular r Malo r
3
5.1.1 Terrestre (U) b. Segundo Orden I :'g Bueno r Regular r Malo r
4
c. Tercer Orden r Bueno r Regular r Malo r
a. Maritimo r Describir:
5.1.2 Acudtico (u) b. Lacustre r Describir:
c. Fluvial r Describir:
5.1.3 Aéreo r Describir:

Observaciones: LA VIA A MUNDUG ES ASFALTADA.

5.2 Comunicacién (m) Sl 0 NO r S/l r
5.2.1 Telefonia (m) = a. Fija = b. Movil r c. Satelital r
= a.lineaTelefénica = b. Cable r c. Satélite r
5.2.2 Conexion a Internet (M) d. Redes
o i r e. LMDS r f. Telefonia Mévil ™
inaldmbricas
5.2.3 Radio Portatil (u) = Sl r NO =
Observaciones:
5.3 Seiializacion (v) Sl = NO r S/l r
a. Sefializacion de aproximacion al sitio  # E) Bueno = Regular r Malo r
3
b. Sefialética en el sitio r a Bueno r Regular r Malo r

Observaciones: EXISTE SENALIZACION PARA LLEGAR AL CASERTO.

5.4. Poblado Urbano Cercano mas

) Sl 5 NO r S/ r
importante
5.4.1 Nombre del Poblado Urbano mas PATATE
importante:
a. Distancia del atractivo al Poblado urbano mas 7 b. Tiempo de viaje al poblado . .

8 Km p | ) p 15 min. horas/ minutos
cercano: urbano més cercano:

Observaciones: LA DISTANCIAY TIEMPO SON APROXIMADOS.
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5.5. Tipo de Transporte y Frecuencia (M) SI - NO r S/l r

5.5.2 Frecuencia
5.5.1 Tipo
a. Diaria b. Semanal c. Mensual d. Eventual

a. Bus = r - = -
b. Busetas = [ r r =)
c. Automovil = = [ [ [
d. 4x4 r r = - -
e.Tren r [ [ [ [
f. Barco [ [ [ [ r
g. Lancha / Canoa/ Bote [ - r r r
h. Avién - [ r [ [
i. Avioneta [ - - r [
j. Helicoptero - [ [ [ [
k. Otro = Especifique: CAMIONETAS

Observaciones: LOS BUSES Y BUSETAS SENALADOS SON CONTRATADOS POR GRUPOS DE VISITANTES

6. PLANTA TURISTICA / COMPLEMENTARIOS Si o NO r s/l r

6.1 Planta Turistica (M) SI = NO r s/l r

a. Alojamiento = Estébleclmlentos 1 Habitaciones: 2 Plazas: 6
registrados:

b. Alimentos y Bebidas = Estefbleclrnlentos 1 Mesas: 6 Plazas: 24
registrados:

: e Establecimientos

c. Agencias de viaje/Operadoras [ B o
Registrados:

d. Intermediacién ~ |Especifique:

e. Transporte o movilizacién interno = Especifique: COOPERATIVAS DE CAMIONETAS: REINA DEL VALLE, 4 DE FEBRERO ETC

f. Guianza [ Especifique:

g. Otros [ Especifique:

Observaciones:

6.2 Facilidades en el entorno al atractivo

Sl r NO r s/l r
(M)
6.2.5 Coor d 6.2.6 Estado (U)
6.2.1 Categoria 6.2.2. Tipo (M 6.2.3 Cant. 6.2.4 Administrador
8! po (M) a. Lat. b. Long. B R M
Pu‘nto de Informacién _ - - -
abierto
Punto de informacién - - - -
cerrado
1-Tur - - r ~
a. De apoyo a la
gestion turistica [Centro de interpretacion [ [ [ [
— —
Cerjtr_o de facilitacion - - - -
turistica
Centro de recepcién -
equipamiento de [ [ [
visitantes
Miradores [ [ - [
b. De t.)b.serv.aclon Torres de avistamiento - - -
Yy de aves
— Torres de observacién de - - - -
salvavidas
Senderos = 1.00 S/T -1,288 -78,478 = [ [
Estaciones de sombra y _ - - -
descanso
- Areas de Acampar — l_ [ -
c. De recorrido y
descanso Puentes de acceso a - - - -
— senderos
Refugio de alta montafia r [ [ —
Muelle r r r [
Alfea de_ ) servicio de - - - -
alimentacién
Garitas de guardiania [ [ r [t
d. De servicio
- Baterias sanitarias = [ — -
Estacionamientos = [ - [
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e. Otros r

Especifique:

Observaciones:

6.3 Complementarios (m) Sl r NO S/l
a. Casa de cambio - b. A.Iqwler y \{errta de - c. Venta d? Artesamas y
equipo especializado merchandising
f. Cajero automatico r e. Taxis h. Otro r Especifique:
Observaciones:
7. ESTADO DE CONSERVACION E S| 5 NO s/l
INTEGRACION ATRACTIVO / ENTORNO
7.1 Atractivo (v) Sl 5 NO S/l
a. Conservado =] b. Alterado ¢ Fn proceso  de r d. Deteriorado r
deterioro

Observaciones:

EL CASERIO SE MANTIENE CONSERVADO POR LOS HABITANTES.

7.1.1 Factores de deterioro (m) SI r NO S/
7.1.1.1 Naturales (m) 7.1.1.2 Antrdpicos (M)
i a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion r . r r
Agricolas Ganaderas Forestales
d. Actividad
i ctividades e. Actividades f. Negligencia /
b. Humedad r Extractivas / . r r
o, Industriales Abandono
Mineria
, h. Conflicto de i. Condiciones de
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia ) r L, r
tenencia uso y exposicion
j. Escaso o nulo k. Contaminacion |. Generaciéon de
d. Flora/Fauna r . ) r : r
mantenimiento del Ambiente residuos
. m. Expansion n. Conflicto o. Desarrollo
e. Clima r - . ) =
urbana Politico / Social Industrial /
Otro r Especifique:
Observaciones:
7.2 Entorno (500 m) (u) Sl 5 NO S/l
a. Conservado r b. Alterado ¢ Fn proceso  de r d. Deteriorado r
deterioro
. SECTORES DEL CASERIO ESTAN ALTERADOS POR EL HOMBRE POR LAS ACTIVIDADES AGRICOLAS QUE
Observaciones:
REALIZAN.
7.2.1 Factores de deterioro (M) Sl r NO S/
7.2.1.1 Naturales (M) 7.2.1.2 Antropicos (M)
i a. Actividades b. Actividades c. Actividades
a. Erosion r . r r
Agricolas Ganaderas Forestales
b. Humedad - d. ‘Actlwdades e. Actlwdades - f. Negligencia / .
Extractivas / Industriales Abandono
h. Conflicto d i. Condici d
c. Desastres Naturales r g. Huaquearia o'n icto ¢ r L. ton ICIOI:H?S’ ¢ r
tenencia uso y exposicion
d. Flora/Fauna - j. Ffaltfa de k. ConFammacnon - I Qeneracuon de -
mantenimiento del Ambiente residuos
e. Clima - m. Expansion n. N Copfllcto - o. ' Desarrollo
urbana Politico / Social Industrial /
Otro F Especifique:

Observaciones:

EL GAD DE PATATE DERE CONSIDERAR LOS ITEMS SENALADOS PARA UNA MEJOR GESTION DEL ATRACTIVO.
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7.3 Armonia con el paisaje natural o cultural

el Sl = NO r S/l r

a. El atractivo guarda armonia con el entorno
()

Sl 5 NO r

Observaciones: GUARDA ARMONIA CON EL ENTORNO YA QUE LA CELEBRACION NO GENERA IMPACTOS NEGATIVOS.

7.4. Declaratoria del Atractivo /Espacio/Destino SI r NO I3 S/l r
I b. Fecha de
a. Denominacién: L, c. Alcance:
declaracién:

Observaciones:

7.5 Amenazas Naturales (M) S| 5 NO r S/ r
7.5.1 Geoldgicas (M) 7.5.2 Meteoroldgicas (M)
a. Sismos = a. Huracanes r
b. Erupciones volcanicas r b. Deslizamientos r
c. Movimientos en masa- .
R . r c. Marejadas r
deslizamientos
d. Fallas Geoldgicas r d. Inundaciones r

Otro r Especifique:

Observaciones: DESDE 1949 NO SE HAN REGISTRADOS NUEVOS SISMOS CERCANOS AL LUGAR.

8. HIGIENE Y SEGURIDAD TURISTICA SI i NO I S/l I

8.1 Agua (M) Sl 0 NO r S/l r

a. Potable r b. Pozo r c. Tanquero r
e. Rio, vertiente, acequia .

d. Entubada 5 = f. Lluvia r
o canal

g. Otro r Especifique:

Observaciones: EXISTE AGUA ENTUBADA Y DEL RIO LA USAN DE RIEGO.

8.2 Energia Eléctrica (M) Sl = NO r S/l r
. R léctri 2 i

a ed de’erTlpresa eléctrica de = b. Panel Solar - c ) Qenerador de corriente -

Servicio Publico: eléctrica

d. Otro r Especifique:

Observaciones: NO EXISTEN FALLAS EN ESTE SERVICIO.

8.3 Servicio de Alcantarillado (M) Sl 0 NO r S/l r
d.Cond directa al

a. Red Publica = b. Pozo Ciego r c. Pozo Séptico r On, escarga directaa
mar, rio o quebrada

e. Letrina r f. Otro ™ Especifique:

Observaciones: EXISTE ALCANTARILLADO SOLO EN EL CENTRO DEL CASERTO.

8.4 Gestion de residuos generados por la

SI = NO r S/l r
actividad turistica (m) /
a. Manejo de b. Carro c. Terreno baldio o
) 5 : r d. Quema de basura r
desechos (5R) Recolector quebrada
. B jada al ri
€. basuraarrojadaatrio, - f. Basura enterrada r g. Otro F  Especifique: BOTADERO

acequia o canal

LOS DESECHOS ORGANICOS SON USADOS POR LA POBLACION PARA ELABORAR ABONOS ORGANICOS, GRAN

OBSErvaciones: -,/ TTbAD DE MATERIAL ES DEPOSITADO EN EL BOTADERO.

8.5 Salud (mas cercano) (m) Sl 0 NO r S/l r
a. Hospital o - b. Puesto / Centro = [ Dispensario - d. Personal Capacitado
Clinica de salud Médico en primeros auxilios y

Observaciones: CENTRO DE SALUD PATATE
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8.6 Seguridad (m) SI = NO r S/l r
a. Privada r b. Policia Nacional = N Po_ll_ua Metropolitana / r
Municipal
d. Otra r Especifique:
Observaciones: ECU 911/ UPC PATATE
9. POLITICAS Y REGULACIONES S = NO r S/I =
9.1. El atractivo se halla dentro de la
= r ifi 3
planificacion turistica territorial (GAD’S) (u): =l o i
9.2. Se cumple con la normativa para
actividades que se practican en el atractivo Sl = NO r Especifique:
(U):
9.3. Nombre del Administrador: PRESIDENTE DEL CASERIO
9.4. Tipo de Administrador (u)
a.Pablico b.Privado ™ c. Comunitario I~ d. Otro I Especifique: PUBLICO-COMUNITARIO
9.5. Contacto
a. Nombre: CARLOS ARCOS b. Teléfono/Celular: 0979626947
c. Correo Electrénico: S/T d. Pégina WEB: S/T
Observaciones:
10. ACTIVIDADES QUE SE PRACTICAN (u) S| = NO r S/l r
10.1 ATRACTIVOS NATURALES (m) Sl I NO = S/I r
10.1.1 En el Agua (v) S| 0 NO r S/l r
a. Buceo r b. Kayak de mar / r c. Kayak de Rio r
lacustre
d. Kite Surf r e. Rafting r f. Snorkel r
g. Surf r h. Tubing r i. Regata r
k. Paseo en Moto
j. Paseo en Panga / Bote
/ ga/ / Acudtica / Parasailing / |. Banana / Inflables r
Lancha )
Esqui
m. Pesca Deportiva r n. Otro r Especifique:
Observaciones:
10.1.2 En el Aire (M) S 0 NO r S/l r
a. Alas Delta ™ b. Canopy ™ c. Parapente r  dOtro ™ Especifique:
Observaciones:
10.1.3 En Superficie Terrestre (v) Sl r NO r S/1 r
a. Montafiismo r b. Escalada r c. Senderismo r
d. Cicloturismo r e. Canyoning r f. Exploracion de cuevas I
g Actlw_dades r h. Cabalgata r i. Caminata r
Recreativas
j. Camping r k. Picnic - |. Observacién de floray -
fauna
m. Fotografia r n. Otro ™ Especifique:

Observaciones:
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10.2 ATRACTIVOS CULTURALES (u) Sl = NO r S/l r
10.2.1 Tangibles (m) S| r NO r S/l r
a. Recorridos Guiados / - b. Exposiciones Tematicas c. Exhibicién de piezas, -
Autoguiados Permanentes, Temporales y muestras, obras, etc.,
d. Pre.f,entauon(?s o - . Muestras Audiovisuales - f', Act|V|dades Vivenciales y/o =
Representaciones en vivo Ludicas
g. Fotografia r h. Informacion del lugar r i. Visita a Talleres r
j. Otro = Especifique: INVERNADERO RECOLECCION DE FRUTOS PROPIOS DEL LUGAR
Observaciones:
10.2.2 Intangibles (m) Sl r NO r S/l r
10.2.2.1. Origen: a. Ancestral r b. Histérico I c. Contemporaneo =
10.2.2.2. Simbolisnr 10.2.2.3. Fecha de celebracién:
10.2.2.4. Periodicidad: a. Anual r b. Ocasional ™ c. Otro -
10.2.2.5. Portadores: a. Individuos r b. Colectivos ™ c. Instituciones r
10.2.2.6. M i
(0] -2 6. Mantiene Costumbres y s o NO -
tradiciones:
10.2.2.7. Caracteristicas Especificas
distintivas:
10.2.2.8. Existe Informacion al respecto del si o) NO -
Evento:
10.2.2.9. Nivel de Organizacién: a. Bueno (0} b. Regular [0} c. Malo [0}
Observaciones:
11. DIFUSION Y MEDIOS DE PROMOCION - = N 5 S/ =
DEL ATRACTIVO
11.1. Nivel de difusién del atractivo (u) Sl r NO =3 S/l r
a. Local (0] b. Regional (0] c. Nacional (0] d. Internacional (0]
Observaciones:
(1';).2. Medios de Promocidn del Atractivo S| 0 NO = s/I -
a. Pagina WEB r URL:
b. Red Social - Nombre:
c. Revistas Especializadas r Nombre:
d. Material POP r Nombre:
e. Oficina de Informacién Turistica ~ Nombre:
f. Medios de comunicacidn (radio, tv, L
r Especifique:
prensa)
g. Otro r Especifique:
Observaciones:
:.)1.3. Asociacién con otros Atractivos (minimo S| r NO r s/I r
. . ) d. Coordenadas Geograficas
. b. Distancia c. Tiempo
a. Nombre del atractivo
(km) (h/m aprox.) 1. Latitud 2. Longitud
(grados decimales) (grados decimales)
CASCADA MUNDUG 3 km. 25 min. -1,288 -78,478
MIRADOR PLATUPAMBA 8 km 5 min. -1,293 -78,471
TUNEL MUNDUG 2 km 5 min. -1,294 -78,500
BOSQUE NUBLADO SAN JORGE 10 km 15 min -1,293 -78,471

Observaciones:

PARA LLEGAR A LA CASCADA SE CALCULA EL TIEMPO CAMINANDO, LOS RESTANTES SON CALCULADOS EN

CAMIONETA. LOS TIEMPOS SON APROXIMADOS
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12. TIPO DE VISITANTE Y AFLUENCIA (m) Sl W NO r S/l r

12.1 Afluencia (M) 12.2 Tipo (U) 12.3 Frecuencia (U)
a. Local r a.Turista I b. Excursionista ™ a. Alta r b. Media r c. Baja r
b. Nacional 5 a.Turista & b. Excursionista I a. Alta r b. Media = c. Baja r
c. Extranjera r a. Turista r b. Excursionista r a. Alta r b. Media r c. Baja r

Observaciones: POR LA FALTA DE DIFUSION EL LUGAR NO ES VISITADO CONSTANTEMENTE.

13. RECURSO HUMANO N 0 NO I S/l I

13.1. Personal especializado en turismo (u): Sl 5 No I~ Especifique: GUIAS VOLUNTARIOS

13.2. Nivel de instruccién (u)

N ) . . " CURSOS DE GUIAS Y FLORA Y
Primaria r Secundaria [T Tercer Nivel T CuartoNivel ™ Otro F  Especifique:

FAUNA.
13.3 Manejo de Idiomas (M)
a. Inglés = b. Aleman c.Francés d. Italiano ™ e. Chino r f. Otro r
Observaciones: LOS GUTAS SON VOLUNTARIOS DEL CASERTO SU NIVEL DE INGLES ES DE UN 20%.
14. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO Sl 0 NO I S/l r

El invernadero del Sr. Se encuentro ubicado en el caserpio Mundug, aqui se siembran babacos, aguacates, y otros productos que el propietarios
pone a disposicidn del turista para que sea participe del proceso de siembra y cosecha. Existe gran cantidad de invernaderos en el caserio ya que
es la principal actividad econdmica para la comunidad y le abren la puerta al visitante para dar a conocer sus productos y la manera de como salen
adelante como comunidad.B284

ELABORADO POR: VALIDADO POR: APROBADO POR:
Apellido y Nombre MARTINEZ ERTKA Apellido y Nombre Apellido y Nombre
Institucion UNIVERSIDAD TECNICA bE Institucién Institucion

AMBATO

Cargo INVESTIGADORA Cargo Cargo
Correo Electrénico  erikam8li@hotmail.com  |Correo Electrénico Correo Electrénico
Teléfono Teléfono Teléfono
Firma Firma Firma
Fecha Fecha Fecha
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Entrevista a autoridades de la Unidad de Turismo Patate

238



UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO .
FACULTAD CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARFRERA DE TURISMO Y HOTELERTA

ENCUESTA DIRIGIDA ALOS TURISTAS QUE VISITAN EL CANTON PATATE

OBJETIVO: Establacar 1a importancia da la influencia da loe atractives tensticos dal entomo da la

cascada Mundug en la oferta turstica del cantom Patate,

INDICACIONES: Laa dstanidsmemts v miargue com uma X la gespossta gue Ud considers

adecuada de arperdp 3 2u CcomOCimisnte ¥ oriterio.

DATOS GENERALES:

Lugar de proced encia:

Rango de Edad: 20-30 |:F1-15 |:|4-L¢s |:| Mayor de 65 |:|

C-enero:
Mazmlino
Femanino

Besponda las sigunienfes pregunias:

—

Fina: da zamana
Entrz zsmama
Fariados

|l I |

;Con que frecuencia visita Ud. el canton Patate?

;Cual & &l motive principal de visita al canton Patate?

Gastronemia {arapas, chicha do wva, ato.)

Maturalaza (bosgues, cascadss, miradogs:,

atc.)

Cultors (Fisstas, oslsbracionss m=ligiosas,

mussos, Sto)

Otros: Ezpacifigus

1. CGeneralmente jcuantas persouas viajan com Ud.?

Numere de personas

Madia

| laa B2

0 mas

4. Una vez seleccionado el numero de personas que le acompaian, identifique el rango de

edad de sus acompanantes.

Ninos: h=noz d= 5 apos

Jovenes : 13 218 afos

Adultos: 30 235 afos

Nlas de 50;cuamtos?

6212 abos
19 a 25 afos
36 a 40 afes
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.

I I oy Iy oy B I | =1

g

JPor cuanias ccasiones Ud. ha visitndo el sector de Anndug?

Niamere de veces que ha visitado Mundug
inguma

.la..l.ul-_ll—-l__.-‘I

o mas

;Qué atractives conoce © LE GUSTARIA CONOCER en e caseric Mundug?

Afractivoes
Bos=gua nublade San Jogpa
Tinsl hundug
Mlirados Ithakina
Wontats v mirader Platvpemba
Husrtos frutalas
Quincenario
Ninguno
Oiros. Especifigue:

JQue tipo de actividades le interesaria realizar en AMundug?

Obzarvacion da flora v farma

Wivencia con los habitante: {compartis v sof parte da las actividads: de la comumdidad).
Calsbgacionas raligiosas

Dezcaneo v ralajacion en madio dal beages

Ciclizmo

Camping

Oriros. Expecifigue:

TUna ver que ha selecciomado las actividade: que le gustaria realizar. [Cunal sera su
tiempo de estadia en el canton Patate?

DIAS

1
2
3
4 o mas

En ¢l cazo de permanecer mas de 1 dia en Mundug.
Seleccionme el tipo de establecindento de alojanbente que Td. preferinia utilizar durante
0 estAmcia.

Establecnyento de alojanyenio

Haotsl

Hostena

Caza o departaments propia

Viviends pomumnsl (Sor parts g2 una familia da loe habitantas da Mundus)

Crives. Expecfiqgue
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10. ;Cual & & medic de frapsporte que Ud. eleginia para recorver por los atractivos del
caserio?

Tipe de trausporte
Bu:
Camionsta
Auto propio

11. ;Qmue servicos adicionales le gustaria recibir durante el recorrido?

0 Alimsntacion

] Tranzpodts

0 Servicio da gma turstion

0 Nlaterial informative

J Traductogss

J  Oiros. Espedfique

12, Aproximadamente ;Cuanto sena su gasto diario en dolares por los siguientes servidos?

Alojamiento Menos 62 30 { ) | 3060 { ) 61-100 { ) | 101-150 { )
Alimen tacion Mamos d= 20( ) | 20401 ) 4180 () | BL-130 ()
Transporte Mamos d= 10( ) | 10201 ) 2140 () | 4180 ()

13, ;Cuanto estania dispuestc a pagar por un recoaride tode incuide (fransporte,
alimentncion, alojandento, servico de gula furstico) de woa duradon de 2 dias 1
moeche?

0 &0 dolarss

0 61-B0 dolass

0 Bl a 100 dolarss

0 101 a 150 dolass

0 hlas da 150 dolarss

14. ;Con que medios desearin ser informado sobre las rutas (recorridos) funsticas que ze

establezcan en Patate?

Publicidad = KO
| Paminas web
Tripticos
Wolantaz
Foadaz zocizlas

Orroe: Ezpacifigua
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EL ENTORNO DE LA CASCADA DE MUNDUG EN LA OFERTA
TURISTICA DEL CANTON PATATE

Martinez Géalvez Erika Lizbeth!

! Universidad Técnica de Ambato,
Av. Los Chasquis, campus Huachi, Ecuador

emartinez6756(@uta.edu.ec

Resumen El caserio Mundug es una de las comunidades rurales de la parroquia La Matriz del cantén
Patate, es conocido por la cascada del mismo nombre, sin embargo, Mundug posee varios lugares que
no han sido aprovechados ni destacados tales como: la montafia de Platupamba, el bosque nublado de
San Jorge, el Quincenario, el tinel de Mundug, los huertos frutales y el mirador Ishakina, mismos que
permiten la practica del turismo rural en la comunidad, por consiguiente, esta investigacion presenta
una ruta turistica denominada “Renace Mundug” a fin de dar a conocer e impulsar la actividad
turistica en los atractivos identificados en el entorno de la cascada, ademas de contribuir con el
desarrollo turistico y economico del sector. Mediante una investigacion descriptiva prospectiva se ha
identificado la poblacion de estudio, la cual esta dividida en tres autores principales: los habitantes,
participes del proyecto brindando informacion veridica sobre los sitios poco conocidos pero con gran
potencial; los turistas y las autoridades del cantéon, quienes fueron encuestados y entrevistados con la
finalidad de obtener su opinion y aceptacion de la ruta.

Palabras clave: Caserio Mundug, turismo rural, atractivos turisticos, ruta turistica.

1 Introduccion

El presente articulo expone los atractivos identificados en el entorno de la cascada Mundug a través del
disefio de una ruta turistica que permita conocer el potencial del caserio y que los turistas sean parte de la
vida diaria de la comunidad.

El proyecto de investigacion aporta al desarrollo turistico y econémico tanto de la comunidad como del
canton, la implantacion de la ruta “Renace Mundug” contribuye en la diversificacion de la oferta turistica
de Patate, puesto que se implantd actividades en contacto con la naturaleza y en convivencia con la
comunidad, mismas que atraen al turista y brindan experiencias distintas. A través de las opiniones
obtenidas por parte de los visitantes y las autoridades la propuesta tiene gran acogida por ser atractivos
turisticos nuevos e impulsar el turismo rural en el caserio; por otra parte, la ruta contribuira no solo en el
presente sino en el transcurso del tiempo conforme se vayan generando estrategias de promocion y el
flujo de turistas aumente continuamente, el entorno de la cascada Mundug ha permitido incentivar a la
realizacion de nuevas investigaciones para rescatar atractivos que no han sido tomados en cuenta pero que
con una correcta difusion y la inclusion de innovadoras actividades podrian ser parte de la oferta turistica
del canton.

En sintesis, la finalidad de la identificacion de los nuevos atractivos en el entorno de la cascada Mundug
es diversificar la oferta turistica del cantén Patate, a través del diseflo de una ruta en donde se den a
conocer los atractivos naturales y culturales que existen en el caserio. Asi también, promover la actividad
turistica en las comunidades rurales que cuentan con riqueza natural y cultural, y que con la participacion
de los habitantes generen experiencias Unicas en el turista.
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1.1 Subtemas de la Introduccion
Caserio Mundug

El cantdn Patate “Valle de la Eterna Primavera”, estd conformado por cuatro parroquias: La Matriz, El
Triunfo, Sucre y Los Andes, dentro de la parroquia Matriz existen comunidades rurales que son
caracterizadas por su riqueza natural y cultural. El caserio Mundug es una de las comunidades de la
Matriz, mismo que es conocido por la cascada del mismo nombre, sin embargo, Mundug posee gran
cantidad de atractivos que han sido poco aprovechados y que a través del proyecto se han identificado
lugares de interés para el visitante.

El caserio Mundug de Patate es considerado como la tierra del babaco, alrededor de 80 familias de las 120
que viven en el lugar se dedican a esta actividad. El suelo es rico en materia organica y la produccion es
rentable.

Turismo Rural

El turismo rural es cualquier actividad que se realice en el medio rural y areas naturales, que sean
relacionados con el desarrollo sostenible, es decir, un correcto u éptimo aprovechamiento de los recursos,
preservacion y mejora del entorno e integracion de la comunidad. Este tipo de turismo ofrece al turista la
oportunidad de experimentar las diferentes formas de vivir de las comunidades que habitan en un sector
rural, ademas de sensibilizar sobre el respeto y valor a la identidad cultural (Valdez & Ochoa, 2015).

En el Turismo Rural el turista es una persona que forma parte de la vida cotidiana de la comunidad, en
donde aprende a crear artesanias, a preparar alimentos tradicionales, aprende lenguas, cultiva y cosecha lo
que los comuneros habitualmente consumen, conoce el uso de plantas medicinales, etc. Al realizar este
tipo de actividades se generan beneficios tanto para el turista como para la comunidad, para el turista
porque se vive experiencias diferentes y novedosas, a mas del conocimiento que se obtiene; para la
comunidad porque amplia sus fuentes de ingresos y genera afluencia turistica al lugar.

En otro punto de vista, esta modalidad turistica no se manifiesta como un tiempo de ocio, sino como
una experiencia Unica y emocional, puesto que se oferta actividades organizadas al aire libre,
celebraciones, elaboracion de artesanias y se promocionan servicios de alojamiento distintos como son:
casas de campo, hoteles campestres, casas de los habitantes; todo ello contribuye a brindar lugares y
servicios auténticos (Pérez, 2017).

El turismo rural es fundamental para el desarrollo de una comunidad ya que genera puestos de trabajo
o de alguna manera motiva a realizar emprendimientos beneficiosos para los mismos habitantes.
Basandose en los conceptos definidos anteriormente, esta modalidad es una opcion de desarrollo turistico
y econémico, genera empleo a los campesinos en su propia comunidad y diversifica la oferta turistica de
un lugar brindando nuevas actividades en contacto directo con los habitantes. Es una forma de conservar
los recursos naturales y culturales de una zona desfavorecida econémicamente, no obstante, permite
dinamizar la economia local convirtiéndole a una zona que logre el aumento de sus ingresos.

Se menciona al turismo rural, ya que las actividades a realizar en una comunidad campesina como lo es

Mundug se enfocan en este tipo de turismo cuyo objetivo principal es permitirle al turista ser parte del
diario vivir de los habitantes.
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Atractivos Turisticos

Se considera “atractivo” al adjetivo que atrae o tiene alguna fuerza para atraer; en turismo atractivo es
previsto como sustantivo y se refiere a un lugar interesante y divertido para visitar o alguna cosa para
hacer. Los atractivos turisticos son el componente mas importante del producto turistico, por ende,
determinan la seleccion que el turista realiza, en otras palabras, son el principal motivo de atraccion para
el turista y que son capaces de satisfacer sus necesidades, mismos que conforman la “materia prima” que
permite que la plata turistica opere (Navarro, 2015).

Para que un recurso turistico sea convertido en atractivo debe tener un alto grado de valoracion y que
cumpla con el perfil de un determinado destino, se convierten en atractivo cuando son el resultado de un
proceso de activacion social, esto significa que comenzaran a considerarse como tal cuando el turista esté
dispuesto a mirarlo y presente condiciones para asegurar su acceso. En este sentido, los atractivos
turisticos no son caracteres de un lugar, sino que se construyen en conjunto con la sociedad (Cohen &
Benseny, 2016)

Ruta Turistica

En las rutas turisticas convergen los recursos, productos, imagenes, paisajes, promociones y otros
factores. Las rutas pueden entenderse desde tres puntos de vista: como recurso, destino o producto. Como
recurso es cuando existe como tal pero aun no es incluido en el mundo del turismo; como destino porque
es objeto de visita y como producto cuando es ofertado en modo de paquete a través de un operador o
intermediario. Entonces, la ruta turistica del mismo modo que las guias ayudan al turista a orientarse en
un destino, destaca lo que se puede conocer en un nuevo territorio y permiten a los viajeros disfrutar de
manera organizada y sistematizada del conjunto de atractivos con los que cuenta un lugar.De ahi que
existan diversidad de tipologias y rutas en funcion del factor comun a tener en cuenta: rutas enoldgicas,
rutas culturales, rutas en espacios naturales, rutas de patrimonio industrial, , rutas gastronomicas, rutas de
arte, etc. (Araujo & Fraiz, 2017)

Por otra parte, puede ser una carretera o itinerario turistico que se destaca por sus atractivos que posean
caracteristicas naturales o culturales valiosas y sean atraccion para el visitante, una ruta turistica puede
incluir o no sefiales que identifiquen cada atractivo, el objetivo de una ruta es que el turista conozca y
recorra lugares que por alguna razoén son sitios de importancia (Mamani, 2016).

Una ruta turistica engloba el recorrido por lugares establecidos en los cuales se pueden realizar varias
actividades, basandose en un itinerario se facilita la comprension del visitante en cuanto a tiempos,
duracion y distancia. También se puede entender como caminos que conducen a lugares con potencial
turistico y que ofrecen servicios como alojamiento, gastronomia, transporte y otros para satisfacer las
necesidades de quien la recorre.

En conclusion, una ruta turistica es un recorrido con un itinerario establecido, que se realiza al visitar
los atractivos naturales o culturales que posea una zona turistica y que cuente con facilidades y
actividades que le permitan al turista satisfacer sus necesidades.

2 Metodologia

La investigacion tiene como modalidad basica: de campo, pues la presente se realizo en el caserio
Mundug y en el entorno de la cascada debido a que, es aqui en donde se encuentran varios lugares que no
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han sido identificados, aprovechados ni jerarquizados , por consecuencia no se han incluido en la oferta
turistica del canton

Es un estudio descriptivo prospectivo, porque partiendo de la identificacion de los lugares se proyecta
la investigacion a que estos atractivos se conviertan en elementos claves para el desarrollo del turismo y
de la economia del caserio y del mismo canton

El estudio se ha realizado de la siguiente manera:

Tabla 1. Poblacion de estudio

POBLACION NUMERO DE PERSONAS
Habitantes del caserio Mundug 10

Turistas semanales y en dias feriados 111

Autoridades del canton 2

TOTAL 123

Elaborado por: MARTINEZ, Erika (2017).

Por otra parte, para hacer posible la investigacion se tomaron en cuenta distintas técnicas que contribuyen
a obtener la informacion necesitada: técnica de participacion, pues se realizaron mesas de trabajo, en
donde los habitantes pusieron de manifiesto sus conocimientos acerca de los recursos con los que cuenta
en caserio, y que con la correcta difusion pueden llegar a ser un destino turistico potencial. Técnica de
observacion, debido a que se realiz6 la visita a los atractivos para comprobar su existencia y potencial. La
ficha de inventario se utilizo con la finalidad de describir cada atractivo identificado en Mundug y tener la
informacién ordenada; se han utilizado fichas emitidas por el Ministerio de turismo para de esta manera
se logre conseguir registros claros y fundamentados. Técnica de encuesta, para obtener la opinion y
aceptacion de los turistas de los nuevos atractivos y las actividades que se pueden realizar en cada uno de
estos. Finalmente la técnica de entrevista, para presentar el disefio de una ruta turistica, misma que fue
socializada con expertos en el tema para implantar estrategias de promocion.

3 Resultados

Al realizar la investigacion se logro identificar seis atractivos turisticos naturales y culturales en el
entorno de la cascada de Mundug, en los mismos se pueden practicar actividades novedosas en contacto
con la naturaleza y ser parte del diario vivir de la comunidad de Mundug.

Los atractivos identificados son los siguientes:

Bosque Nublado San Jorge

El bosque nublado se encuentra ubicado en la montafa Platupamba, del caserio Mundug, es uno de los
principales atractivos que se encuentran en el entorno de la Cascada Mundug por su biodiversidad y
paisaje, se destacan en este lugar las orquideas en cuanto a flora y conejos, lobos y ardillas en lo que
respecta a fauna; para acceder al atractivo se debe llegar a la montafia para desde ahi dirigirse al sendero,
el tiempo aproximado de caminata de 1 hora a paso normal, su dificultad es media dependiendo las
condiciones climaticas.

En este bosque se puede realizar fotografias, camping al inicio del sendero, y la admiracién de estar
rodeado de naturaleza.

Tiinel Mundug

El tinel Mundug se encuentra ubicado en la via a Mundug, cerca del restaurante mirador "La
Montafia". Este tunel fue construido por los habitantes para mejorar el paso de agua de riegos desde el rio,
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pero con el paso del tiempo se ha convertido en la vivienda de murciélagos y por ello se ha convertido en
un atractivo para el visitante. Para pasar por el tinel es necesario el uso de linternas y ropa adecuada
debido al agua que cae en el sitio, la caminata es de una duracion aproximada de 40 min. y finaliza en el
paradero Monte Maria, se vive una experiencia inolvidable al estar en contacto con estos animales en
completa oscuridad y comprobar la veracidad de la leyenda “La novia perdida” que seglin los habitantes
ocurri6 en este tinel .

Mirador Ishakina

El mirador Ishakina, ha sido denominado con este nombre por los habitantes del caserio, pero también
es conocido como el mirador el valle, se encuentra a pocos minutos del centro del caserio de Mundug y
de la cascada, brinda al turista una de las mejores vistas panoramicas de Patate, si el clima es apropiado se
puede visualizar también el volcan Tungurahua.

En este mirador gracias al duefio de ese territorio es permitido realizar camping y parapente siempre
que se cuente con el personal capacitado, para llegar al sitio se lo puede hacer con una caminata de 20
min. desde la salida de la cascada Mundug o en carro tardaria 5 min. aproximadamente. La maravilla del
paisaje que brinda este mirador es Uinica en el caserio, desde aqui se puede realizar fotografias y tener un
momento de descanso en contacto con la naturaleza.

Montaiia y mirador Platupamba

Platupamba es una montafia que se encuentra en el caserio Mundug en las alturas de la Cascada del
mismo nombre, tiene conexion también con la comunidad San Jorge; en esta montafia existe varias
atracciones para el visitante, una de ellas es la caminata por el sendero, la fotografia del paisaje y de la
flora y fauna que posee el lugar, ademas aqui se encuentra un mirador que permite admirar la belleza del
canton Patate.

Para llegar a Platupamba existen dos accesos, el primero es por la via asfaltada de San Jorge o por la
via del Mirador Ishakina que dependiendo las condiciones ambientales se determina el estado de la via.
Al ingresar a la montafa se encuentra el bosque nublado que se manifiesta con gran cantidad y variedad
de flora y fauna, mismas que son conservadas debido al bajo impacto humano en el sitio.

Huertos frutales

En Mundug existe gran variedad de huertos e invernaderos, pues es la principal actividad de los
habitantes, sin embargo, para el disefio de la ruta se ha tomado en cuenta al invernadero y huerto del Sr.
Carlos Arcos.

Se encuentro ubicado en el caserio Mundug, aqui se siembran tomate de arbol, chirimoya, babacos,
aguacates, tomate de rifion, choclo, papas, col, zambo, zapallo y otros productos que el propietario pone a
disposicion del turista para que sea participe del proceso de siembra y cosecha.

Quincenario (Celebracion religiosa anual)

El Quincenario es una celebracion religiosa que se da cada afio en el mes de diciembre, el parroco del
canton es el encargado de establecer la fecha del evento acorde con el calendario para que sea realizado
un fin de semana completo. Esta celebracion surge a raiz de la imagen encontrada en el terremoto de 1949
del sefior venerado por el mismo nombre; los habitantes del cantén son devotos a esta imagen por el
milagro que ellos manifiestan haber vivido en el suceso al aparecer la imagen bajo los escombros. De ahi
los caserios pertenecientes hacen procesiones para adorar su nombre y es en donde participa Mundug con
la programacion llevada a cabo por el cabildo y la comunidad.
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El Quincenario comienza un dia viernes en el que la imagen es traida por los pobladores mediante una
procesion, seguidamente se festeja con una chamiza al anochecer del mismo dia, a la mafana siguiente se
realizan juegos tradicionales y se continiia con comparsas de danza folclorica; para el dia domingo se
finaliza con la misa y veneracion a la imagen.

4 Discusion

Los beneficiaros con esta propuesta son los habitantes, las autoridades y los mismos turistas, puesto
que el turismo es una actividad econdmica que permite obtener beneficios multiples debido a los
diferentes servicios que se oferta.

En el caso de la ruta turistica “RENACE MUNDUG” el consumo de los recursos debe ser bajo los
principios de conservacion y el respeto a la identidad cultural, ya que al ser una comunidad los turistas
han considerado interesante la practica del turismo rural; la motivacion de visitar el caserio es ser parte de
la vida diaria del campesino, ser parte de una familia en comunidad y aprovechar los atractivos turisticos
que rodean la cascada Mundug.

En Mundug el mayor porcentaje de los habitantes se dedican a la agricultura y ganaderia, su
estabilidad economica depende de la produccion diaria de estos productos, sin embargo, al aprovecharse
el potencial turistico de sus recursos naturales y culturales generan una nueva fuente de ingresos que
benefician a toda la comunidad.

Diversificar la oferta turistica del cantén Patate es una eleccidon positiva puesto que las expectativas
actuales del visitante estan fuera de las actividades comunes que se ofertaban; se ha logrado realizar una
combinacion entre lo deseado por el turista para de esta manera satisfacer sus necesiades. El turista que
llega al canton generalmente lo hace por la gastonomia o atractivos cerca al centro del lugar, sin embargo
con los atractivos identificados se pretende impulsar la variedad de oferta turistica.

Al presentar la ruta turistica a las autoridades para que sea insertada en la oferta del cantén se plantea
estrategias de promocion que permitan que el turista obtenga informacion sobre lo que se ha identificado
y lograr motivar a través de las actividades propuestas en el recorrido.

5 Conclusiones

Como conclusiones del proyecto realizado se tiene:

El entorno de la Cascada Mundug contribuye a hacer posible la practica del Turismo Rural, en primer
lugar por estar ubicado en una comunidad de escasos recursos econdmicos, seguidamente por la maravilla
de sus recursos naturales y culturales y como factor primordial por las actividades que el turista puede
realizar en el sitio siendo parte de las vivencias diarias del caserio, siempre tomando en cuenta la
conservacion del entorno y el respeto a la identidad cultural.

Es evidente que el lugar investigado ha sido poco aprovechado turisticamente por los habitantes y
autoridades del cantdon, se ha dejado de lado la innovacion de productos turisticos, por lo que los
visitantes optan por la oferta comun del canton.

Los habitantes consideran que es necesario las capacitaciones continuas sobre el turismo en el caserio y la
explicacion de los beneficios que éste puede generar al lugar; las autoridades piensan que diversificar la
oferta con los nuevos atractivos identificados es importante para el desarrollo econémico y turistico del
Patate y se tomaran en cuenta para una correcta difusion.
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Los atractivos identificados en el entorno de la cascada Mundug son aceptados considerablemente por los
turistas, al ser sitios en los que se pueden realizar diferentes tipos de actividades y generar una nueva
expectativa del canton.

El disefio de una ruta en Mundug es acogido por los turistas, al cumplir con un presupuesto accesible a los
turistas y por establecer actividades interesantes y nuevas como la vivencia con la comunidad, por su
parte los habitantes les abren las puertas a los turistas para que sean parte de su familia y darles a conocer
el mundo escondido de Mundug.
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Anexos

Anexo 1: Material informativo de la ruta turistica “RENACE MUNDUG”
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