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RESUMEN

El documento de planificacion establecié la incidencia existente entre las
actividades recreacionales y la oferta de servicios ecoturisticos de la
parroquia pasa del canton Ambato de la provincia del Tungurahua durante
al afio mayo 2010 - abril 2011. Se partié del hecho que en el sector se
encuentran varios recursos tanto naturales y culturales que no son
aprovechados, se resalto la importancia de realizar un proyecto que trate
y disponga de toda la informacion requerida para logar ofertar varias
alternativas ecoturisticas que motiven e incentiven la conservacion del
entorno natural con el que se cuenta, explorando vincular a la poblacién
del sector como beneficiarios del proyecto. Se empled un enfoque critico
— propositivo, para lo cual se establecié que en su funcién de los objetivos
y del problema a investigar esta fue de tipo no experimental, por su
naturaleza fue cualitativa y cuantitativa y por el lugar fue de Campo. Se
aplicaron técnica e instrumentos de recoleccion de informacion al total de
la muestra estimada de 365 personas, de igual manera se realizaron el
procesamiento y analisis respectivo de la informacion recabada con el fin
de presentar un documento o informe de texto.

Descriptores: Actividades, Recreacionales, Incidencia, Oferta, Servicios,
Ecoturisticos, Proyecto, Infraestructura, Mercado, Recursos.
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SUMARY

The planning document established the existing incidence among the
recreational activities and the ecotourism service offering in pasa, Ambato
Canton in Tungurahua’s province, during may 2010 - April 2011. We
started out the fact that in the sector are several cultural and natural
resources, both of them that are not exploited, highlighted the importance
of undertaking a project that concerned and have all the information
required for attaining offer several alternative ecotourism that motivate and
encourage the conservation of the natural environment that has, to explore
linking to the population of the sector as beneficiaries of the project. An
approach was employed critic - propositive, which established that in its
role the objectives and the problem to be investigate, this was non-
experimental, by its nature was gqualitative and quantitative and the place
was field. Be applied technical and instruments for collecting information to
the total estimated sample of 365 people, likewise conducted the
processing and respective analysis of the information gathered in order to
submit a document or text report.

Descriptors: Activities, Recreational, Incidence, Supply, Services,
Ecotourism, Project, Infrastructure, Market, Resources.
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INTRODUCCION

Las repetitivas crisis econémicas que atraviesa la poblacion mundial hoy
en dia hace mas que necesario se restablezcan ciertas prioridades en el
orden productivo, las que neutralicen de alguna manera las condiciones

extremas en las cuales vive gran parte de la poblacién en general.

Esta realidad se enmarca en el hecho que a nivel general ha existido una
deficiente iniciativa por aprovechar los recursos que principalmente la
naturaleza ha puesto al alcance de varias poblaciones, pero que de varias
formas no han conseguido llegar a feliz término, o que simplemente por
tratarse de iniciativas asistencialistas, estas no han logrado desarrollar

una verdadera y nueva actividad econémica

El propdsito principal de la presente investigacion fue establecer las
posibles causales y relaciones existentes entre las actividades
recreacionales y su incidencia en la oferta de servicios ecoturisticos de la
parroquia pasa del canton Ambato de la provincia del Tungurahua durante
al aiio mayo 2010 - abril 2011.

Esto se fundamenté en el hecho empirico de generar una nueva
percepcion de la serie de condiciones en la que se encuentran sus
pobladores de la localidad e identificar los motivos y responsables de
dicha condicion, en la cual destaca una ausencia de iniciativas o
actividades recreacionales que de una u otra manera dan origen a una
desaprovechamiento de los recursos naturales y culturales que se
localizan dentro de la geografia de las nueve comunidades que integran la
parroquia Pasa, por ello la investigacion se presentd de la siguiente

manera

En el primer capitulo: Contextualizacion de la problematica, en donde se

busco evidenciar la realidad de la problemética o fendmeno identificado



con el fin de establecer las prioridades de la investigacion por medio de
los objetivos tanto general como especificos, a su vez se identifico la
realidad futura de continuar la problematica, asi como las posibles

mejoras que existirian para la poblacion.

En el segundo capitulo se recopilo la teoria realizada por expertos sobre
el tema de la investigacion basado en sus descriptores y para ello se
establecio una investigacion bibliografica basada en documento sobre los

antecedentes, las variables de la investigacion y los aspectos legales.

El tercer capitulo se establecio el tipo de investigacion enmarcada segun
por su naturaleza predominantemente cualitativa, pero también empleo
un modelo cuantitativo, es decir, se consideraran factores sociales como

también caracteristicas de orden mercantil.

La investigacion conto con un modelo predominante cualitativo ya que se
apoyo en las ciencias humanas y sociales para establecer las condiciones
en las que se presentd el problema investigado dentro de una poblacién
total de 7.149 habitantes con una muestra de 365 personas a quienes se
aplicaron las técnicas e instrumentos para la recoleccion de informacién
(observacion, entrevista y encuesta), considerando aspectos como

servicios, atencion, cultura y otros.

Por otra parte se aplicé un modelo cuantitativo ya que se establecieron las
condiciones necesarias en la que la realidad es repetible y se realizaron
en el lugar mismos de los hechos, en donde se evidencio la problematica
del lugar, y se aplicaron los instrumentos como la observacién, la
entrevista y encuestas, lo que permitid llevar a cabo una interpretacion
fidedigna de los resultados alcanzados permitiendo comprender los

impactos que se proyectan en la localidad.



Dentro del sistema se estableci6 una modalidad de investigacién de
Campo, Cientifica, de Intervencion Social, Documental; aplicando tipos de

investigaciones Explorativa, Descriptiva, Correlacional, Explicativa

En el cuarto capitulo, se presento la informacion recabada a manera de
tablas y gréficos ademas de constar el respectivo analisis e interpretacion
de los datos obtenidos en la aplicacién de los instrumentos de recoleccion

de informacion.

Por otra parte se determiné la validez y confiabilidad de los instrumentos
tanto de manera cualitativa como cuantitativa y finalmente se establecio la
aplicacion del proceso de chip cuadrado como método de verificacion de
hipotesis para establecer la incidencia de las variables, es decir, de las
actividades recreacionales y la oferta de servicios turisticos en la

parroquia Pasa.

En el quinto capitulo, luego de aplicar los instrumentos de recoleccion de
informacion se dispuso de una serie de datos que sirvieron como base
para establecer la realidad de la problematica investigada, dicho de otra
manera se pudo establecer las conclusiones a las que se llegdé de manera
directa con lo cual se proyect6 las recomendaciones o acciones que de
una u otra manera neutralizaran o cambiaran de alguna manera la
situaciéon desfavorable en cuanto tiene que ver a las actividades

recreacionales y la oferta de servicios turisticos.

En el sexto capitulo, se procedi6 a establecer un fundamento teérico en el
cual de manera técnica se asiente el respaldo respectivo de la propuesta.
En el presente caso se procedié a establecer de manera concreta la
implementacion de varias actividades que fomenten el turismo en la

parroquia Pasa.



El proyecto cont6 con un andlisis del mercado para determinar la oferta y
demanda de los servicios turisticos, un estudio técnico donde se
establecio la localizaciones de las actividades del proyecto, se disefi6 la
estructura organizacional, se establecieron los recursos necesarios para
llevar a cabo el proyecto, de manera particular se realizd una evaluacion
econdmica financiera donde se determinaron los indicadores econémicos
gue permitan establecer la rentabilidad misma del proyecto, por otra parte
se determinaron las estrategias para posicionar el proyecto en el mercado
local y las acciones de responsabilidad social que se podrian emprender
en beneficio de la comunidad en caso de llegar a implementarse el

proyecto.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1 Tema

Las Actividades Recreacionales y su Incidencia en la Oferta de Servicios
Ecoturisticos de la Parroquia Pasa Canton Ambato de la Provincia del

Tungurahua Durante el Afio Octubre 2010 - Septiembre 2011

1.2 Planteamiento del Problema

1.2.1 Contextualizacién

En la actualidad las condiciones de relaciones comerciales en el mundo
han variado, ya sea por las crisis econémicas, el reordenamiento de los
mercados, diversas catastrofes naturales, o el acceso a nuevas fuentes
de informacién y financiamiento. Lo cierto es que hoy estan al alcance de
todos, una serie de opciones para realizar diferentes actividades

econdmicas.

Dentro de un orden economico las actividades que hoy en dia sobresalen
estan las de servicios, especialmente de orden turistico, que se presentan
como una alternativa para de alguna manera mejorar las condiciones de
vida de diversos sectores de la poblacion especialmente el orden

ecoturistico que se llevan a cabo en sitios donde de alguna manera existe



la disponibilidad de aprovechar los recursos tanto naturales como

culturales y en donde América Latina sobresale.

El desarrollo progresivo que ha tenido el turismo en los ultimos tiempos a
nivel mundial como producto de una nueva perspectiva y forma de realizar
actividades que son de indole personal, familiar o de negocios permite
disponer de una fuente considerable de recursos econOmicos que se
invierten y participan el juego econdmico que sin ligar a dudas varios

sectores politicos, empresariales y sociales buscan explotar.

La realidad ecuatoriana no esta ausente del contexto de dicho desarrollo,
es asi que en el Ecuador luego de un gran letargo de falta de prioridad
gubernamental hoy inicia a dar ciertos pasos que permiten insertar al pais
en actividades turisticas a escala internacional. Fijando como destino
turistico las cuatro regiones de las que se dispones y en donde a pesar de

las limitaciones correspondientes estan al alcance de la poblacion.

Lo cierto es que las actividades turisticas se han limitado inicialmente a la
explotacion de las islas Galapagos por parte un reducido niumero de
operadoras turisticas privadas que ofertan este atractivo por el interés de
turistas principalmente extranjeros. A esto se suma el volcan Cotopaxi, la
Plaza de los Ponchos en la ciudad de Otavalo y uno que otro atractivo

adicional.

En la ciudad de Ambato la situacién de oferta turistica llega a ser mas
limitada aun por cuanto, esta centra sus actividades econOmicas
principalmente en el Comercio y la Agricultura, a esta realidad ademas se
incorpora el hecho que no se dispone de areas de esparcimiento o a su
vez son escasas. Esto llevo a considerar una realidad presente en un
sector poblacional de la ciudad de Ambato donde no se dispone espacios
naturales peor aun la disponibilidad de realizar actividades ecoturisticas

porque sus areas verdes, parque, jardines son insuficientes si son



comparados tanto con el crecimiento poblacional, urbanisticos y

comercial.

Esta permitié considerar otros sectores dentro de la geografia del canton
Ambato como los es la parroquia Pasa en donde aparentemente se
dispone de ciertos atractivos tanto naturales y culturales que no son
aprovechados y donde son escasas las iniciativas de proyectos
destinados a esta actividad, dejando en claro la insuficiente infraestructura
que facilite la oferta de servicios ecoturisticos y en el cual a pesar de
disponer alguna de alguna infraestructura como piscinas, canchas, bafos
sauna y turco estas no estan al nivel de competir con otros proyectos ya
gue mantienen un deficiente sistema de informacion turistica por cuanto
se han llevado a cabo con cierto empirismo y sin considerar las

condiciones que se presentan en la localidad.

1.2.2 Anélisis Critico

Dentro de la realidad de las escasas actividades recreacionales y su
incidencia en la oferta de servicios ecoturisticos de la parroquia pasa se
evidencia la ausencia de proyectos ecoturisticos que incide tanto en el
desaprovechamiento de los recursos naturales como en la limitada
demanda ecoturistica, ya que al no existir referentes de cambio o modelos
a seguir para de alguna manera modificarla concepcion de las actividades
productivas estan se han originado de manera empirica y en donde se
limita a ciertas actividades recreacionales para el mercado local, dejando
de lado el potencial que ofrece el sector en donde se podria concentrar un

mercado local y posteriormente extranjero.

Desde una panoramica econdmica social se destacd la falta de
alternativas laborales que afecta a la poblacion, la misma que realiza

laborales vinculadas directamente a la agricultura y en una gran mayoria



llegando inclusive a realizar actividades de mendicidad y en donde la
ayuda gubernamental hasta cierto punto ha sido en su gran mayoria

asistencialista.

La actitud que han desarrollado los habitantes de la parroquia Pasa
respecto al empleo y trabajo puede ser considerado una consecuencia de
la polaridad econdmica que cada dia crece y que ejerce una gran presion
para que de diversas formas adquieran ingresos econdmicos para

satisfacer sus necesidades elementales.

Otra realidad existente en la localidad fue la perdida de la flora y fauna
qgue en un futuro mediato producira una escases de fuentes de agua
dulce, de no corregirse este hecho la problematica pasara de ser un
problema ambiental a ser una crisis econémica, la frontera agricola cada
vez crece debido a que son en mayor numero quienes se dedican a las
actividades agricolas y de manera hasta cierto punto inconsciente afectan

las reservas de flora y fauna existentes en la geografia de la parroquia

1.2.3 Prognosis

La realidad futura que se presentd dentro de las comunidades de la
parroquia Pasa abordo varios aspectos ya que al no contar con modelos
de proyectos que permitan el aprovechamiento de los recursos que
existen en la zona, mediante la visita de turistas por medio de la
prestacion de servicios, mantendra a la poblacibn sumida en una
condicién en la cual se buscaria generar recursos de alguna otra forma

como ya esta ocurriendo y es el caso de la mendicidad.

Desde una perspectiva ecologica estas acciones se encaminarian a la

ampliacion de la frontera agricola, lo que sin lugar a dudas afectaria



directamente a los paramos lo que devendria en la perdida tal vez

permanente tanto de la flora como de la fauna.

Y en un futuro mas radical la escases de una fuente natural de agua dulce
que aprovisiona de este liquido elemento a una gran parte del canton
Ambato. Facilitando la especulacion de todo alimento producido en la
tierra como ya esta sucediendo en otros lugares del planeta.

1.2.4 Formulacién del Problema

¢ Como incidi6 las actividades recreacionales en la oferta de servicios
ecoturisticos de la parroquia Pasa canton Ambato de la provincia del
Tungurahua durante el afio octubre 2010 - septiembre 20117

1.2.5. Interrogantes

Se establecieron las interrogantes acorde a la secuencia de prioridad, con

el objeto de establecer los lineamientos de los objetivos especificos.

¢ Cual fue la situacion actual de las actividades recreacionales de la

parroquia Pasa?

¢, Cuales fueron las los atractivos naturales y culturales existentes en la

comunidad?

¢, Qué condiciones se presentaron en el mercado para la oferta de

servicios ecoturisticos de la parroquia Pasa?

¢ Existieron proyectos para fomentar los servicios ecoturisticos?



1.2.6 Delimitacion del Objeto de Investigacion

1.2.6.1 De Contenido

Campo: Turistico

Area:; Ecoturismo

Aspecto:  Recreacional

Naturales

Culturales

1.2.6.2 Espacial

La investigacion se efectud en el Ecuador, en la provincia de Tungurahua,

en el sector rural de canton Ambato, parroquia Pasa.
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1.2.6.3 Temporal

Con el fin de adquirir una fuente confiable de investigacion la cual permitié
disponer de una informacién confiable, precisa y objetiva se destind un

plazo mayor a un afio.

1.3 Justificacién

Las razones fundamentales por las que se llevo a cabo la investigacion
fueron las nuevas oportunidades que se presentaran para la poblacién al
poder contar con nuevas formas de produccién (Servicios Ecoturisticos) y
la mejora de sus ingresos econémicos. Ademas fue importante porque la
infraestructura de la parroquia sin duda alguna sera sometida a mejoras
constantes por la necesidad de prestar mas y mejores servicios como la
dotacion de agua potable, canalizacion de alcantarillado principalmente
ademas de incrementar el nivel educativo por la relacién por medio de las

vistas de personas ajenas a lo localidad.
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Fue necesaria porque a la vez se pudo contar con un modelo referencial
para futuros emprendimientos empresariales y sociales. Dichos modelos
dejaran de realizarse de manera empirica dando paso a la presencia o
vinculacién de instituciones dedicadas a la prestacion de servicios
ecoturisticos como agencias de turismo, viajes, hospedaje, alimentacion,

comunicacién y transporte.

Se establecié un alto nivel de impacto en el sector turistico porque la
posibilidad de ofertar nuevas alternativas de empleo a la comunidad mas
joven y mejor preparada para este nuevo nivel de relacidn permitira
mantener una nueva posicibn de critica y exigencia para que sus
requerimientos sean atendidos por parte de los lideres y representantes
gubernamentales del sector. Esto genero expectativas para estimar un
efecto en la nifiez ya que dejaran, en gran medida, de ser explotados por

parte de sus familiares.

Los beneficiarios del presente trabajo fueron enfocados desde una
posicion diferente, el presente documento aportara a las nuevas
generaciones una nueva forma de tratar ciertas realidades

constituyéndose en una nueva fuente de consulta.

1.4 Objetivos

1.4.1 General
e Determinar la incidencia de las actividades recreacionales en la
oferta de servicios ecoturisticos de la parroquia pasa del cantén

Ambato de la provincia del Tungurahua durante el afio mayo 2010 -
abril 2011.

12



1.4.2 Especificos

e Establecer la situacion actual de las actividades recreacionales de

la parroquia Pasa.

e Fundamentar cientificamente los atractivos naturales y culturales

existentes en la comunidad.

e Identificar las condiciones que se presentan en el mercado para la

oferta de servicios ecoturisticos.

e Diseflar el modelo de proyecto que podria desarrollarse para

fomentar los servicios ecoturisticos.
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CAPITULO Il
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de la Investigacion

Se priorizo la necesidad de apoyar la investigacion en datos o informacion
estudiada o establecida con antelacion, la misma que trato sobre el
fendbmeno investigado lo que ha permitié ubicar varias literaturas para
observar la realidad desde varias panoramicas, esto sin lugar a dudas que
enriquecié los factores relevantes, pero mejor aun, permiti6 conocer

aspectos que no necesariamente fueron considerados por el investigador.

Breve historia de la organizacion de segundo grado y su zona de

influencia.

Estudio socio-econdémico de las comunidades indigenas de Pasa

mediante el diagnostico participativo

En los afios de 1987, nueve cabildos de Pasa, se organizan y
conforman la Unidad de Comunidades Agricolas de Pasa, con
la ayuda del Ministerio de Agricultura y Ganaderia, el propdsito
fundamental fue la conformacion de una Junta que permita la
lucha unificada en reclamo de los intereses de los pobladores
vecinos de la Parroquia de San Fernando, quienes sin un
verdadero argumento histérico pretendieron arrebatar los
paramos de las Comunidades indigenas de Pasa.

A partir de estas luchas, nace el deseo y necesidad en el afio
de 1992 de conformar una Organizacion de Segundo Grado
gue responda y reclame los intereses y derechos colectivos,
conformando una Directiva Provisional de las comunidades de

14



Pasa, siendo el presidente de cada comunidad o cabildo
representante nato de la Organizacion, estableciéndose desde
entonces una unificacion de nueve comunidades, quienes se
relnen una vez por mes. Esta conformacion permitio la
organizacion y planificacion de trabajos mediante mingas
comunales en los reparamos, efectuandose importantes
trabajos de manejo como es el caso de la forestacion y
desbrotes.

Luego de un trabajo unificado de las nueve comunidades, tuvo
gue transcurrir hasta 1994, donde se conforma la Corporacion
de Organizaciones Campesinas Indigenas de Pasa (COCAIP),
representada por un directorio, formado con la participacion de
los directivos de cabildo de las 9 comunidades.

En 1988, en reunién de los Cabildos deciden repartirse un
importante territorio ubicado en los paramos comunales, desde
entonces se ha logrado una importante unificacion en el
trabajo comunitario, organizdndose mingas como ejemplo, que
se cumple periédicamente, cada comunidad en el area
asignada de 100 Ha, cumplen trabajos de pastoreo de
animales y la siembra en pequeia escala de productos
andinos como es el caso de papas, habas y mellocos.

A partir de los afios 1970, las comunidades indigenas de Pasa
valientemente mancan la pauta del Desarrollo con identidad
liderada por la COCAIP, con asesoria del Movimiento Indigena
del Tungurahua y el ECUARUNARI, esto motivo para que se
unifiguen aun més las comunidades hacia fines de los afios
1993 y actualmente sean una organizacién de Segundo Grado,
joven pero con un futuro prominente.

Presencia de instituciones de desarrollo en las comunidades

indigenas de pasa.

Diagndstico sociocultural de la UOCAIP (PRODEPINE 1999)

En el cuadro 8, se reportan las principales instituciones
publicas y privadas que apoyaron al adelanto y desarrollo de
las dos zonas indigenas de Pasa en los ultimos afos.

Cuadro 8. Presencia de instituciones de desarrollo
comunidades indigenas de pasa (Zona alta)
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Comunidades | Instituciones de Apoyo Actividades Ao
MAG Forestacion 1981
Municipio Casa comunal 1995
Lirio Consejo Provincial Estadio v canal de riego 1998
FISE Agua entubada 1995
Ministerio Educacion Escuela bilingte 1989
Casa comunal 1980
Agua entubada 1980
Vision Mundial Letrinas 1980
Tilivi QOPP o Empedrado Via Principal 1998
Consejo Provincial Construccion estadio 1997
Ministerio Educacion. Construccion Casa artesanal 1998
Empedrado entrada a la comuna 1999
Escuela 1983
Arreglos de la escuela 1980
Vision Mundial Agua entubada 1980
Punguloma Municipio Ambato Construccion casa comunal 1984
Ministerio de Educacién  |Adecuacién del estadio 1994
Escuela 1988
Construccién escuela 1980
Construccién carretera 1980
CC\TSQJO Prowr_mal Construccion de estadio 1997
ision Mundial
Pucaucho Municipi Programa de agua entubada 1988
unicipio de Ambato — -
Ministerio Educacion Construc_clon de Ietrmas 1988
Adecuacion y construccion de la escuela | 1989
Escuela
Construccion escuela 1980
’ P Construccién carretera 1980
Con_s_ep memal Construccién de estadio 1997
Pucaucho \a_’|s_|c_1n Mundial Programa de agua entubada
Municipio de Ambato — -
Ministerio Educacion Construc_clon de Ietrma;' 1988
Adecuacidn y construccion de la escuela
Escuela
. ] Casa comunal 1980
Vision Mundial —
I —
Ministerio Educacion
Escuela 1990
Caonsejo Provincial Cancha de la Escuela 1997
Llullalo VlsmgéwAundlal Programas de desarrollo con mujeres 1998
Ministerio De Educacion  |Escuela
Chillipata Consejo Provincial Construccién de la carretera 1991
Municipio de Ambato Construccion casa comunal 1986
Construccién Casa Comunal 1984
Programa de letrinas 1985
Vision mundial Consejo  |Agua entubada 1986
Castillo Provincial Municipio Ambato |Construccién  carretera  Construccién 1980
Ministerio de Educacion  |Escuela
Ampliacion de la escuela 1983
Escuela 1992
FISE Construccifjrj de letrinas 1994
Cuatro Esquinas Vision mundial Cancha m_u’mple 1998
Consejo Provincial Construccion escuela 1998
Escuela

En la zona alta, la mayor presencia de instituciones se registré
en la comunidad EIl Lirio con 5, siendo estas instituciones de
apoyo publicas. Las comunidades de Tilivi y Punguloma,
fueron atendidas tan solo por 3 Instituciones, situacion que
determina también un marcado retraso en el desarrollo.

En la comunidad Punguloma, se evidencio la presencia de
cuatro instituciones de apoyo, siendo estas tres publicas y una
ONG, los trabajos se encaminaron en obras sanitarias como es
el caso de programas del agua entubada y construccion de
letrinas. Sin embargo, no se registrd6 a ninguna de las
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instituciones publica o privadas, que hayan ofertado
capacitacion y transferencia de tecnologia agropecuaria,
artesanal o cualquier otro programa, que haya contribuido
favorablemente al adelanto de la produccion y productividad de
las comunidades de la zona alta de Pasa.

Por otra parte se notd, una estrecha relacion entre la presencia
de instituciones de desarrollo y el grado de desarrollo
alcanzado en los udltimos afios. No obstante, es necesario
considerar también el grado de organizacién y liderazgo de los
dirigentes comunitarios y la capacidad de gestion en los
organismos pertinentes del Estado.

En la zona media, se registr6 una baja presencia de
instituciones de desarrollo con relacion a la zona alta. Las
comunidades de Castillo y Cuatro Esquinas fueron ayudadas
por cuatro organismos, publicas y privados; en tanto, que las
comunidades de Mogato, Llullalé y Chillipata, tres instituciones
atendieron las multiples exigencias comunitarias.

Algo similar, se determin6 en esta zona, muy a pesar de
disponer las condiciones adecuadas para la produccién
agropecuaria y el desarrollo de la artesania, no fueron
atendidas favorablemente, mediante la capacitacion y el apoyo
a la microempresa. Estas son las causas, para afirmar una vez
mas el alto grado de pobreza que sobrepasa el 69% de los
pobladores.

Por otra parte, es necesario mencionar que el trabajo de
instituciones publicas y privadas que apoyan el desarrollo de
Pasa es aislado, como es el caso del Consejo Provincial, cuyo
aporte responde a una planificacion institucional, aspecto que
no ha permitido la coordinacion con otras instituciones publicas
y peor con organismos no gubernamentales.

Finalmente, vale la pena indicar que en el presente afio, el
PRODEPINE, apoya a las nueve comunidades indigenas de

Pasa, actividad que comprende el estudio del Plan de
Desarrollo Local de Pasa, para la priorizacion de necesidades.

2.2 Fundamentaciéon Filoso6fica

Por tratarse de un area de dominio social la investigacion, principalmente

se centrd en el paradigma critico — propositivo, es decir, se efectué un
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andlisis critico de la condiciones de la localidad para luego ubicar las
posibles alternativas de solucion.

e Se identificaron los diferentes actores sociales y gubernamentales
y las acciones llevadas a efecto en el sector, lo que permitié
establecer las correspondientes responsabilidades de problema a

investigar.

e Conocida la realidad, se obtuvo una herramienta ideal a disposicion
del investigador para disefiar las posibles alternativas de solucién o

mitigacion de las circunstancias existentes.

2.3 Fundamentacién Legal

Constitucion del Ecuador

Derechos del buen vivir

Art. 12.- El derecho humano al agua es fundamental e irrenunciable. El
agua constituye patrimonio nacional estratégico de uso publico,
inalienable, imprescriptible, inembargable y esencial para la vida.

Art. 13.- Las personas y colectividades tienen derecho al acceso seguro y
permanente a alimentos sanos, suficientes y nutritivos; preferentemente
producidos a nivel local y en correspondencia con sus diversas
identidades y tradiciones culturales.

El Estado ecuatoriano promovera la soberania alimentaria.

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la poblacion a vivir en un ambiente
sano y ecolégicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el
buen vivir, sumak kawsay.

Se declara de interés publico la preservacion del ambiente, la
conservacion de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del
patrimonio genético del pais, la prevencion del dafio ambiental y la
recuperacion de los espacios naturales degradados.
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Art. 21.- Las personas tienen derecho a construir y mantener su propia
identidad cultural, a decidir sobre su pertenencia a una o0 varias
comunidades culturales y a expresar dichas elecciones; a la libertad
estética; a conocer la memoria histérica de sus culturas y a acceder a su
patrimonio cultural; a difundir sus propias expresiones culturales y tener
acceso a expresiones culturales diversas.

No se podra invocar la cultura cuando se atente contra los derechos
reconocidos en la Constitucion.

Art. 24.- Las personas tienen derecho a la recreacion y al esparcimiento,
a la practica del deporte y al tiempo libre.

Art. 31.- Las personas tienen derecho al disfrute pleno de la ciudad y de
sus espacios publicos, bajo los principios de sustentabilidad, justicia
social, respeto a las diferentes culturas urbanas y equilibrio entre lo
urbano y lo rural. El ejercicio del derecho a la ciudad se basa en la gestion
democrética de ésta, en la funcién social y ambiental de la propiedad y de
la ciudad, y en el ejercicio pleno de la ciudadania.

Art. 32.- La salud es un derecho que garantiza el Estado, cuya realizacion
se vincula al ejercicio de otros derechos, entre ellos el derecho al agua, la
alimentacion, la educacion, la cultura fisica, el trabajo, la seguridad social,
los ambientes sanos y otros que sustentan el buen vivir.

Art. 284.- La politica econdmica tendra los siguientes objetivos:

1. Asegurar una adecuada distribucion del ingreso y de la riqueza
nacional.

2. Incentivar la produccién nacional, la productividad y competitividad
sistémica, la acumulacién del conocimiento cientifico y tecnolégico, la
insercion estratégica en la economia mundial y las actividades
productivas complementarias en la integracién regional.

3. Asegurar la soberania alimentaria y energética.

4. Promocionar la incorporacion del valor agregado con maxima
eficiencia, dentro de los limites biofisicos de la naturaleza y el respeto a la
vida y a las culturas.

5. Lograr un desarrollo equilibrado del territorio nacional, la integracion
entre regiones, en el campo, entre el campo y la ciudad, en lo econdmico,
social y cultural.

6. Impulsar el pleno empleo y valorar todas las formas de trabajo, con
respeto a los derechos laborales.
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7. Mantener la estabilidad econdmica, entendida como el maximo nivel de
produccion y empleo sostenibles en el tiempo.

8. Propiciar el intercambio justo y complementario de bienes y servicios en
mercados transparentes y eficientes.

9. Impulsar un consumo social y ambientalmente responsable.

Ley de Aguas

Art. 48.- ElI Consejo Nacional de Recursos Hidricos tendra a su cargo el
estudio y control de la exploracion y explotacion de las aguas minerales,
termales y medicinales y debera, dentro de los plazos que se sefialen en
el reglamento respectivo, inventariar, clasificar y evaluar la utilidad
terapéutica, industrial y turistica de dichas fuentes, en coordinacion con el
Ministerio de Turismo y previo el dictamen técnico del Ministerio de Salud
Publica.

Art. 49.- Las aguas minerales, termales y medicinales se explotaran
preferentemente por el Estado, Municipalidades o mediante concesiones
del derecho de aprovechamiento a particulares, y también celebrando
contratos de asociacion, para destinarlas a centros de recuperacion,
balnearios, plantas de envase, etc.

Los actuales usuarios, continuaran gozando del derecho de
aprovechamiento mientras se celebren los contratos de asociacion, o se
otorguen las concesiones previstas en esta Ley.

A la finalizacion del plazo de la concesion, o antes de éste, si se dejare de
explotar las aguas a que se refiere este articulo, las obras e instalaciones
pasaran a ser de propiedad del Estado sin indemnizacion alguna.

Ley de Ambiente

Art. 7.- La gestion ambiental se enmarca en las politicas generales de
desarrollo sustentable para la conservacion del patrimonio natural y el
aprovechamiento sustentable de los recursos naturales que establezca el
Presidente de la Republica al aprobar el Plan Ambiental Ecuatoriano. Las
politicas y el Plan mencionados formaran parte de los objetivos
nacionales permanentes y las metas de desarrollo. EI Plan Ambiental
Ecuatoriano contendra las estrategias, planes, programas y proyectos
para la gestion ambiental nacional y sera preparado por el Ministerio del
ramo.
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Para la preparacion de las politicas y el plan a los que se refiere el inciso
anterior, el Presidente de la Republica contar4, como 6rgano asesor, con
un Consejo Nacional de Desarrollo Sustentable, que se constituira
conforme las normas del Reglamento de esta Ley y en el que deberan
participar, obligatoriamente, representantes de la sociedad civil y de los
sectores productivos.

Ley de Turismo

Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por
personas naturales o juridicas que se dediqguen a la prestacion
remunerada de modo habitual a una o mas de las siguientes actividades:
a. Alojamiento;

b. Servicio de alimentos y bebidas;

c. Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el
transporte aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para
este proposito;

d. Operacién, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte,
esa actividad se considerara parte del agenciamiento;

e. La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras
de eventos congresos y convenciones; y,

f. Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipédromos y parques de
atracciones estables.

2.4 Fundamentacién Tedrico- Conceptual

El establecimiento de la Fundamentacion Tedrica — Conceptual se llevé a

cabo bajo las siguientes consideraciones:

Supeordenacion: Contenidos incluyentes hacia arriba

Subordinacion: Contenidos incluyentes hacia abajo
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Categorias Fundamentales

Superordinacion Subordinacion

(Ariba) (Abajo)

Fuentes de Trabajo y Comercializacién

Supervivencia

Turismo
Recreativo

Oferta de
Servicios
Ecoturisticos

Actividades
Recreacionales

+-—r

Variable Independiente Variable Dependiente

Constelacion de Ideas de las Variables

Variable Independiente Variable Independiente

Conceptos
Caracteristicas

Actividades
Recreacionales

Clasificacion Definiciones

Actividades
Recreacionales

Principios

Conceptos

s
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2.4.1 Variable Independiente: Actividades Recreacionales

Fuente de Trabajo y Supervivencia

Fuente de Empleo

http://les.answers.yahoo.com/question/index?qid=20090304190828AA
JJVhN

Son fuentes de empleo;
e El gobierno
e El sector financiero

e El sector real (es decir las empresas que venden
productos no financieros).

Busca cuales son los principales proveedores de empleo de tu
pais, que sectores turismo, agricultura etc.

En los dltimos cuatrocientos afios en los paises ricos del
mundo se ha realizado labores de investigacion cientifica sin
interrupciones

El trabajo como condicién de vida (digna)

http://lwww.scielo.org.ar/scielo.php?pid=S1851-
16942007000200003&script=sci_arttext

Tomados en su conjunto, los relatos de la/os trabajadora/es
nos permiten identificar dos grandes dimensiones que nuclean
grupos de sentidos construidos en torno al trabajo. La primera
revela un sentido del trabajo que abarca la totalidad de la vida,
es a partir de éste que se define la condicién de vida. En la
segunda el trabajo cobra especificidad contraponiendo la idea
de carencia que caracteriza las (malas) condiciones de vida
presentes a las de proteccion y estabilidad, desde las que se
significan las (buenas) condiciones de vida pasadas. Sin
embargo, estas dimensiones no aparecen escindidas una de
otra; por el contrario, se encuentran estrechamente vinculadas,
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constituyendo esa articulacion un elemento central en la
construccion de los argumentos que sostuvieron las demandas.
A efectos de poder analizar en profundidad los sentidos que
adquirio el trabajo, desarrollaremos a continuacion cada una de
estas dimensiones. En tanto que condicion de vida, el trabajo
resulta en principio vinculado a la supervivencia,
fundamentalmente en referencia a la alimentacion. El trabajo
es, en principio, aquella actividad que permite la subsistencia,
el Unico medio para garantizar el "pan de cada dia". Este
sentido cobra mayor fuerza en los relatos de la/os
trabajadora/es con familia a cargo, principalmente en el caso de
las mujeres, que conforman el porcentaje mayoritario de la
fabrica (cerca del 80%). Esta cuestion resulta aun mas
marcada en los casos en que ellas constituyen el principal
ingreso econdémico de la familia -situacién que se repite en un
ndmero importante de los casos.

Economia, cienciay supervivencia de los pueblos pobres del mundo

http://www.elrevolucionario.org/rev.php?articulo1597

En los dltimos cuatrocientos afios en los paises ricos del
mundo se ha realizado labores de investigacion cientifica sin
interrupciones; asi mismo en dichos paises se han desarrollado
aplicaciones tecnoldgicas de tal magnitud que la historia de la
humanidad denota las épocas recientes en funcion de dichos
avances. Y hasta donde sabemos los paises productores
masivos de ciencia y tecnologia en los diversos periodos de la
historia han dominado el panorama mundial, en el siglo XIX
domind Inglaterra y el siglo XX Estados Unidos de América. En
la actualidad, para los paises pobres el trabajar en dichas
areas del quehacer humano no es asunto como antafio de
perseguir el dominio mundial, sino asunto de mera
supervivencia en lo que se divisa como un durisimo futuro.

Revisemos un poco de historia en materia de macro economia.

De acuerdo con la teoria de Kondratiev, los grandes ciclos
econdémicos recientes de la humanidad estan relacionados con
macro-cambios tecnoldégicos de innovacibn o cambios
tecnoldgicos grandes que inciden de manera fundamental en la
actividad econémica; como son:

La introduccion masiva de las maquinas de vapor para la

industria algodonera la cual ocurre alrededor de 1800,
correspondiendo al primer ciclo de Kondratiev de la era
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industrial moderna (Ciclo-K). La introduccién del ferrocarril y el
acero a nivel masivo alrededor de 1850, y su efecto en la
produccion y el transporte de mercancias y personas, segundo
ciclo-K. La introducciéon y uso masivo del motor eléctrico y la
ingenieria quimica en la produccion industrial, alrededor del
afo de 1900, tercer ciclo-K. La introduccion masiva de la petro
quimica, y el uso masivo del transporte alimentado por
combustibles fosiles que permitio el crecimiento gigantesco de
ciudades, alrededor de 1950, cuarto ciclo-K. La introduccion
masiva de la informatica y la robotizacion industrial (que ha
aligerado el trabajo humano y a la vez ha desplazado gran
cantidad de trabajadores de la produccion y amenaza la
estabilidad del sistema econdmico capitalista al producir de
forma sistematica mas desempleo que empleos) alrededor de
1990-2000, quinto ciclo-K en la historia moderna.

Tentativamente se propone

Que los paises pobres, como todos los pueblos
latinoamericanos, que tengan escasa capacidad de ahorro
(gracias en buena medida a la banca internacional imperialista
que aprovecha para sus fines de acumulacion capitalista el
escaso capital popular latinoamericano) desarrollen politicas
estatales, pasando por la nacionalizacion de dichas bancas
extranjeras o de aquellas que tienen por fin principal el lucro,
para concentrar el escaso capital local hacia labores
productivas y de infraestructura que a corto plazo empleen
mucha mano de obra y aporten condiciones de mejoria en las
condiciones de vida de las mayorias lo cual impulsara la
econdmica local; y asi mismo se instrumenten politicas
integrales para el impulso de la educacién en todos los niveles,
mediante medidas diversas como el apoyo alimentario para los
estudiantes, becas varias con cargo a los gobiernos centrales,
se apoye la investigacion cientifica y humanistica en general,
se trabaje ademas por establecer planes regionales que
impulsen desarrollen y concentren los escasos recursos para
priorizar la investigacion en ciertas areas de importancia
estratégica para la supervivencia de los pueblos como
alimentacion, agricultura, nuevas fuentes energéticas,
transporte, salud, vivienda digna, desarrollo de fuentes de
trabajo socialmente productivo, cuidado y restauracién de los
ecosistemas, y todas aquellas areas relacionadas con la
atencion y satisfaccion de las necesidades basicas de la
poblacién local. Conviene tener en mente que los recursos del
planeta alcanzan para que toda la humanidad tenga
satisfechas sus necesidades basicas sin lujos ni derroches;
pero no para que unos cuantos vivan y se comporten como Si
fueran los dioses de la Tierra a costillas del trabajo ajeno. A
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llegado el momento en que los esfuerzos politicos y sociales
aislados realizados por los pueblos pobres se muestran
costosos e inutiles en materia de supervivencia de la vida toda
en el planeta, la hora de la unidad de accion ha llegado; pero
esta unidad se ha de dar en torno de un programa minimo el
cual se viene esbozando por diversas partes del planeta.

En resumen: Si hemos de sobrevivir los pueblos pobres de esta
Tierra hemos de apurar el paso para aprovechar y desarrollar la
ciencia y el humanismo laico para transitar (cuando todavia
tenemos recursos energeéticos y humanos para lograrlo) de una
civilizacion deshumanizada centrada en la ganancia a otra
nueva civilizacion centrada en las necesidades basicas de la
Humanidad. Hemos pues de pasar de una civilizacion centrada
en la ganancia a costa del sufrimiento y la muerte de las
mayorias pobres, a otra centrada en la vida para todos.

Turismo

http://www.todacultura.com/turismo/

En la actualidad el concepto de turismo planteado desde los
sectores econdémicos, por el capital, ha perdido el
romanticismo inicial, y este fenomeno socioeconémico ha sido
estudiado, legislado y explotado, por lo que en la actualidad
se establecen distintas clases de turismo, destinados a uno u
otro publico, en referencia a su poder adquisitivo, a su poder
econdmico a sus gustos, a sus preferencias, a sus
inquietudes... etc. Asi podremos encontrar distintos tipos de
turismo:

Turismo de descanso y esparcimiento. El turismo mas
primario, es el que mas se aproxima a su definicion
tradicional, es el mas genuino de todos. Por lo tanto,
entendemos como turismo de descanso y esparcimiento el
que practica la persona que desea solazarse, evadirse,
escapar, sin otras pretensiones que no sean la holganza vy el
“relax". En esta clase de turismo el hombre realiza su deseo
de cambiar de ambiente, de huir o aislarse de las
preocupaciones cotidianas.

Turismo de Negocios. Es el turismo que practica el hombre
de negocios cuando, al mismo tiempo que a desarrollar sus
actividades mercantiles o profesionales, aprovecha Ila
oportunidad para disfrutar de las circunstancias que le rodean,
el paisaje, la cultura, las diversiones, el sol, la playa etc.
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Turismo de industrial es un turismo que estando de
vacaciones, aprovecha para visitar industrias, fabricas,
talleres artesanos. En la actualidad, muchas empresas han
apostado como una forma de publicidad y promocion el incluir
en algunas rutas turisticas la visita guiadas a sus
instalaciones, favoreciendo compras, haciendo degustaciones
etc.

Turismo cultural y cientifico o turismo de congresos. Es
el turismo que se practica aprovechando el evento de
cualquier manifestacion o celebracion de tipo cultural,
exposiciones, conciertos, congresos etc. En estos actos
participan personas con un poder adquisitivo y nivel cultural
gue son deseados por todos los organizadores.

Turismo de Deportes. Tiene un gran poder de convocatoria y
esta ligado con la celebracibn de torneos, prueba,
campeonatos, etc. atrae a una poblacion joven y activa.

Turismo ndautico. Aprovecha los periodos de ocio para
dedicarse a su pasion, el mar, navegar.

Turismo Recreativo

http://www.tuobra.unam.mx/publicadas/041111111057.html|

El turismo recreativo no es otra cosa que el turismo
convencional, es decir, los viajes que realiza la gente con
fines de descanso, de orden médico, de recreacion y
esparcimiento, etc., sin otros fines que despejarse del estrés
cotidiano, descansar, conocer otros sitios, en fin, vacacionar.

Este tipo de turismo siempre conllevara la oportunidad de
disfrutar de la gastronomia, los paisajes, las tradiciones, el
arte, etc., de los sitios que se van a visitar. Igualmente, habra
negociantes que puedan detectar oportunidades de negocios
durante sus viajes, pero ninguno de los casos anteriores es el
principal motivo del viaje, sino simplemente, el deseo de
vacacionar.

Este tipo de turismo es el mas comun y cotidiano.
Curiosamente, se puede afirmar, empiricamente pero con
poco temor a sufrir una equivocacion, que es el mas generoso
y que propicia una mayor derrama econémica.
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Actividades Recreacionales

¢, Qué son los juegos recreativos?

http://les.answers.yahoo.com/question/index?qid=20080518121800AA
vmXtj

Son un conjunto de acciones utilizadas para diversion y su
finalidad principal consiste en lograr disfrute de quienes lo
ejecuten. Es una actividad eminentemente ludica, divertida,
capaz de transmitir emociones, alegrias, salud, estimulos, el
deseo de ganar, permitiendo la relacion con otras personas,
por ello se convierte en una actividad vital e indispensable para
el desarrollo de todo ser humano, aqui la reglamentacion es
minima y lo importante no es realizar bien la técnica o ganar
sino la diversion, lo cual genera placer.

Es importante destacar que en muchos lugares recreativos
surge el juego libre y espontdneo, ese que no necesita de un
animador para su ejecucion, muchas veces el mismo se realiza
porque estd de moda o existen determinadas condiciones
climaticas que lo favorecen. Ej.: esquiar, construir una cometa y
ponerla a volar, etc.

Necesitamos abordar tres conceptos que son utilizados como
sinbnimos y obedecen a los términos: Juegos autdctonos,
Juegos populares y Juegos tradicionales, cada uno de ellos
define un tipo de juego especifico.

Juego autéctono: Es aquel que es originario de un pais.

Juego popular: Es el juego practicado por el pueblo o masa, no
obstante también se admite que se refiere a aquella
manifestacion propia de la cultura popular o sea de la que no
es erudita, a pesar de que no fuese elevado el numero de
practicantes.

Juego tradicional: Se refiere a la manifestacion ludica con
arraigo cultural.

El juego trasciende mas alla de las estructuras en que

pretenden conceptuarlo ya que tiene un significado profundo en
correspondencia con el comportamiento del hombre y su
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desarrollo evolutivo, por eso en todas las culturas encontramos
un verbo que expresa la accion de jugar, ejemplo: inda, lodus,
oicus, asobu, aiba, sahaq, giocare, play, jover, spiel, kridati,
jokata, etc. Cuando le preguntamos a alguien sobre el juego,
inmediatamente se remonta a un tiempo y espacio diferente,
recordando una serie de vivencias positivas y negativas. No
hay hombre sin juego ni juego sin hombre. Las caracteristicas
de los juegos podran ser diferentes, las intensidades diversas,
los momentos evolutivos distintos, pero aun asi podremos
encontrarles elementos comunes en todas las culturas,
practicamente todas las expresiones ludicas poseen puntos en
comun. El juego no deja de ser un fendmeno o actividad que
transcurre en un tiempo y espacio diferente al de la vida
cotidiana, tiene sus propias reglas y posee una gran libertad, el
jugador decide si jugar o no, segun el tema, objetivos y
materiales de juego.

Existen muchos juegos que revelan viejas costumbres,
expresan acciones de la vida social, reflejan la lucha entre lo
bueno y lo malo, entre la vida y la muerte, la noche y el dia, es
mediante el juego que las personas crean lo que esta de
acuerdo con sus gustos, necesidades y deseos.

Este, no es una actividad especifica del hombre, sino que es
propia de cualquier especie animal superior; tampoco es una
actividad exclusiva de la infancia, las personas disfrutan del
placer del juego desde el nacimiento hasta la muerte. En cada
etapa de la vida tiene caracteristicas y fines diferentes, porque
los intereses y motivaciones de cada grupo de edad son
también diversas. El componente motor del juego en las
primeras edades disminuye progresivamente, aumentando la
complejidad del mismo; las formas de juego de los adultos son
mas sedentarias y a veces son utilizadas de forma
inconsciente, lo que puede representar un medio equilibrador
de su vida, favoreciendo en gran medida su inter-relacion.

El juego es una conducta intrinsecamente motivada, nadie
puede jugar si de verdad no lo desea, de ahi que no se pueda
imponer, con violencia el sentido del juego a ningun cliente. El
juego espontaneo hace que cualquier elemento se convierta en
juguete y se vaya delineando un juego que puede ser
abandonado en cualquier momento y cuando se retoma es
otro...

Mediante el juego los clientes pueden lograr:

e Recreacién y diversion.
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e Liberacién de energias

e Relaciones sociales.

e Objetivos fisicos.

e Habilidades psicomotoras.

e Finalidades intelectuales.

2.4.2 Variable Dependiente: Oferta de Servicios Ecoturisticos

Comercializacién

http://lwww.definicionabc.com/economia/comercializacion.php

Por comercializaciéon se refiere al conjunto de actividades
desarrolladas con el objetivo de facilitar la venta de una
determinada mercancia, producto o servicio, es decir, la
comercializacion se ocupa de aquello que los clientes desean.

Esto en términos generales, pero para aclarar mas el
concepto enumeraremos las cuestiones que entran en juego
en el proceso de comercializacién de un producto y que claro,
ciertamente lo definen...el analisis de las necesidades que
presentan las personas consumidoras del producto que se
comercializara, prever que parte del amplio espectro de
consumidores se pretendera satisfacer, estimar cuantas
personas adquiriran nuestro producto, cuantas los pueden
estar haciendo en los préximos afos, para asi darnos una
idea de la duracién y el alcance que el mismo puede tener a
largo plazo y cuantos productos pueden llegar a comprar,
establecer cuando querran adquirirlo, calcular y tratar de
hacerlo lo mas fielmente posible, el precio que los
consumidores de mi producto estaran dispuestos a pagar por
él, escoger el mejor tipo de promocion para dar a conocer el
producto y la que mas alcance tenga y por ultimo, analizar el
tipo de competencia a la cual nos enfrentaremos,
determinando, por ejemplo, el precio que pediran por el
mismo producto, la cantidad que produciran, el tipo, entre
otras cuestiones.

De esto se desprende que la comercializacion es una parte
importante y determinante dentro de cualquier sistema
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comercial que deberda ser atendida prioritariamente por
supuesto.

Mercado

http://www.monografias.com/trabajos13/mercado/mercado.shtmi#CONCE
PTO

Entendemos por mercado el lugar en que asisten las fuerzas
de la oferta y la demanda para realizar la transaccion de
bienes y servicios a un determinado precio.

Comprende todas las personas, hogares, empresas e
instituciones que tiene necesidades a ser satisfechas con los
productos de los ofertantes. Son mercados reales los que
consumen estos productos y mercados potenciales los que no
consumiéndolos aun, podrian hacerlo en el presente
inmediato o en el futuro.

Se pueden identificar y definir los mercados en funcion de los
segmentos que los conforman esto es, los grupos especificos
compuestos por entes con caracteristicas homogéneas. El
mercado esta en todas partes donde quiera que las personas
cambien bienes o servicios por dinero. En un sentido
econdémico general, mercado es un grupo de compradores y
vendedores que estdn en un contacto lo suficientemente
préximo para las transacciones entre cualquier par de ellos,
afecte las condiciones de compra o de venta de los demas.

Stanley Jevons afirma que "los comerciantes pueden estar
diseminados por toda la ciudad o una region, sin embargo
constituir un mercado, si se hallan en estrecha comunicacion
los unos con los otros, gracias a ferias, reuniones, listas de
precios, el correo, u otros medios".

Necesidad

http://es.wikipedia.org/wiki/Necesidad

En el marketing y los recursos humanos, una necesidad para
una persona es una sensacion de carencia unida al deseo de
satisfacerla. Por ejemplo, la sed, el hambre y el frio son
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sensaciones que indican la necesidad de agua, alimento y
calor, respectivamente.

Un deseo es una necesidad que toma la forma de un
producto, marca o empresa. Por ejemplo, si se tiene sed y se
siente la necesidad de hidratarse, se desea un vaso de agua
para satisfacer dicha necesidad. Las necesidades no se
crean, existen. Lo que se crea o fomenta es el deseo. El papel
del marketing es detectar necesidades, que puedan
transformarse en oportunidades de negocio, producir
satisfactores (productos y/o servicios), y despertar el deseo
por dichos productos o servicios, es decir convencer al
consumidor que la mejor opcidn para satisfacer dicha
necesidad es el satisfactor desarrollado por la empresa.

Para una organizacién, una necesidad es aquello que precisa
para cumplir o alcanzar un objetivo determinado.

Oferta

http://es.wikipedia.org/wiki/Oferta

En economia, oferta se define como la cantidad de bienes o
servicios que los productores estan dispuestos a ofrecer a
diferentes precios y condiciones dadas para comparar lo que
sea, en un determinado momento.

El sistema de economia de mercado, descansa en el libre
juego de la oferta y la demanda. Vamos ahora a centrarnos
en el estudio de la oferta y la demanda en un mercado para
un bien determinado. Supongamos que los planes de cada
comprador y cada vendedor son totalmente independientes
de los de cualquier comprador o vendedor. De esta forma nos
aseguramos que cada uno de los planes de los compradores
o vendedores dependa de las propiedades objetivas del
mercado y no de conjeturas sobre posibles comportamientos.
De los demas. Con estas caracteristicas tendremos un
mercado perfecto, en el sentido de que hay un nimero muy
grande de compradores y vendedores, de forma que cada
uno realiza transacciones que son pequefias en relacion con
el volumen total de las transacciones.

Oferta también se define como la cantidad de productos y
servicios disponibles para ser consumidos.
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Esta determinada por factores como el precio del capital, la
mano de obra y la combinacién O6ptima de los recursos
mencionados, entre otros.

Se expresa graficamente por medio de la curva de la oferta.
La pendiente de esta curva determina cOmo aumenta o
disminuye la oferta ante una disminucion o un aumento del
precio del bien. Esta es la elasticidad de la curva de oferta.

La ley de la oferta establece que, ante un aumento en el
precio de un bien, la cantidad ofertada que exista de ese bien
va a ser mayor; es decir, los productores de bienes y servicios
tendran un incentivo mayor.

Este incentivo surge de la logica racional de los productores,
ya que en condiciones normales si el precio de un bien
aumenta manteniéndose el de los deméas constantes,
provocara un aumento en los ingresos de los que produzcan
dicho bien, por lo tanto motivara a que aumenten también su
oferta.

La oferta es la relacion entre la cantidad de bienes ofrecidos
por los productores y el precio de mercado actual.
Graficamente se representa mediante la curva de oferta.
Debido a que la oferta es directamente proporcional al precio,
las curvas de oferta son casi siempre crecientes. Ademas, la
pendiente de una curva de oferta suele ser también creciente
(es decir, suele ser una funcion convexa), debido a la ley de
los rendimientos decrecientes.

A veces, las curvas de oferta no tienen una pendiente
creciente. Un ejemplo es la curva de oferta del mercado
laboral. Generalmente, cuando el salario de un trabajador
aumenta, éste esta dispuesto a ofrecer un mayor nimero de
horas de trabajo, debido a que un sueldo mas elevado
incrementa la utilidad marginal del trabajo (e incrementa el
coste de oportunidad de no trabajar). Pero cuando dicha
remuneracién se hace demasiado alta, el trabajador puede
experimentar la ley de los rendimientos decrecientes en
relacion con su paga. La gran cantidad de dinero que esta
ganando hard que otro aumento de sueldo tenga poco valor
para €l. Por tanto, a partir de cierto punto trabajard menos a
medida que aumente el salario, decidiendo invertir su tiempo
en ocio. Esta tipo de curvas de oferta ha sido observado en
otros mercados, como el del petrdleo: después del récord del
precio provocado por la crisis de 1973, muchos paises
exportadores de petréleo disminuyeron su produccion.
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Otro ejemplo de curvas de oferta atipicas lo encontramos en
las companiias de servicios publicos. Debido a que una gran
cantidad de sus costes son costes fijos, el coste marginal de
estas empresas es practicamente una constante, con lo cual
su curva de oferta es una recta creciente

Servicio

http://es.wikipedia.org/wiki/Servicio

En Economia y en marketing (mercadotecnia) un servicio de
tecnologia es un conjunto de actividades que buscan
responder a las necesidades de un cliente o de alguna
persona comun. Se define un marco en donde las actividades
se desarrollaran con la idea de fijar una expectativa en el que
primero se consume y se desgasta de manera brutal puesto
que la economia social nada tiene que ver con la politica
moderna; es muy importante sefialar que la economia
nacional no existe...

siempre en el momento en que es prestado”. Es el resultado
de llevar a cabo necesariamente al menos una actividad en la
interfaz entre el proveedor y el cliente y generalmente es
intangible. La prestacion de un servicio puede implicar, por
ejemplo:

Una actividad realizada sobre un producto intangible
suministrado por el cliente (por ejemplo, la declaracion de
ingresos necesaria para preparar la devolucion de los
impuestos)

Caracteristicas de los Servicios:

http://es.wikipedia.org/wiki/Servicio

La caracteristica mas basica de los servicios, consiste en que
estos no pueden verse, probarse, sentirse, oirse ni olerse
antes de la compra. Esta caracteristica dificulta una serie de
acciones que pudieran ser deseables de hacer: los servicios
no se pueden inventariar ni patentar, ser explicados o
representados facilmente, etc., o incluso medir su calidad
antes de la prestacion
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e Heterogeneidad (o variedad): dos servicios similares
nunca seran idénticos o iguales. Esto por varios
motivos: las entregas de un mismo servicio son
realizadas por personas a personas, en momentos y
lugares distintos. Cambiando uno solo de estos
factores el servicio ya no es el mismo, incluso
cambiando sélo el estado de animo de la persona que
entrega o la que recibe el servicio. Por esto es
necesario prestar atencibn a las personas que
prestaran los servicios a nombre de la empresa.

e Inseparabilidad: en la produccion y el consumo son
parcial o totalmente simultaneos. A estas funciones
muchas veces se puede agregar la funcion de venta.
Esta inseparabilidad también se da con la persona que
presta el servicio. No se pueden separar los servicios
de los mismos servicios.

Los principios béasicos del servicio son la subyacente de éste,
que sirven para entenderlo y a su vez aplicarlo de la mejor
manera para el aprovechamiento de sus beneficios por la
empresa.

1. Actitud de servicio: Conviccién intima de que es un honor
servir.

2. Satisfacciéon del usuario: Es la intencion de vender
satisfaccion mas que productos.

3. Dado el caracter transitorio, inmediatista y variable de los
servicios, se requiere una actitud positiva, dinamica y abierta:
esto es, la filosofia de “todo problema tiene una soluciéon”, si
se sabe buscar.

4. Toda la actividad se sustenta sobre bases éticas: es
inmoral cobrar cuando no se ha dado nada ni se va a dar.

5. El buen servidor es quien dentro de la empresa se
encuentra satisfecho, situacion que lo estimula a servir con
gusto a los clientes: pedir buenos servicios a quien se siente
esclavizado, frustrado, explotado y respira hostilidad contra la
propia empresa, es pedir lo imposible.

6. Tratando de instituciones de autoridad, se plantea una
continuidad que va desde el polo autoritario (el poder) hacia el
polo democratico (el servicio): en el polo autoritario hay
siempre el riesgo de la prepotencia y del mal servicio.
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Cuanto mas nos alejemos del primer polo, mejor estaremos.

Principios del servicio al cliente:

http://es.wikipedia.org/wiki/Servicio

Existen diversos principios que se deben seguir al llevar a
cabo el servicio al cliente, estos pueden facilitar la vision que
se tiene acerca del aspecto mas importante del servicio, el
cliente.

1. Hacer de la calidad un habito y un marco de referencia.

2. Establecer las especificaciones de los productos y servicios
de comun acuerdo con todo el personal y con los clientes y
proveedores.

3. Sistemas, no sonrisas. Decir “por favor’, "corazon",
"gorinda" y “gracias” no le garantiza que el trabajo resulte bien
a la primera. En cambio los sistemas si.

4. Anticipar y satisfacer consistentemente las necesidades os
clientes.

5. Dar libertad de accién a todos los empleados que tengan
trato con los clientes, es decir autoridad para atender las
quejas.

6. Preguntar a los clientes lo que quieren y darsena y otra
vez, para hacerlos volver.

7. Los clientes siempre esperan el cumplimiento de su
palabra. Prometer menos, dar mas.

8. Mostrar respeto por las personas y ser atentos con

9. Reconocer en forma explicita todo esfuerzo de
implantacion de una cultura de calidad. Remunerar a sus
empleados como si fueran sus socios (incentivos).

10. Hacer como los japoneses. Es decir, investigar quiénes
son los mejores y cOmo hacen las cosas, para apropiarse de
sus sistemas, para después mejorarlos.

11. Alentar a los clientes a que digan todo aquello que no les
guste, asi como manifiesten lo que si les agrada.
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12. Lo mas importante, no dejar esperando al cliente por su
servicio, porque todo lo demas pasara desapercibido por él,
ya que estard molesto e indispuesto a cualquier sugerencia o
aclaracion, sin importar lo relevante que ésta sea

2.5 Hipotesis

e Las actividades recreacionales inciden en la oferta de servicios

ecoturisticos de la parroquia pasa del cantbn Ambato de la

provincia del Tungurahua durante al afio mayo 2010 - abril 2011

2.6 Sefialamiento de las Variables de la Hipotesis

Variable Independiente

e Actividades Recreacionales

Definicion: Situacion por medio de la cual se busca identificar y operar

los atractivos existentes.

Variable Dependiente

e Oferta de Servicios Ecoturisticos

Definicién: Colocaciéon en el mercado de una cantidad de bienes o

servicios por medio de un proyecto que se realiza en zonas donde la

naturaleza se conserva relativamente intacta.
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CAPITULO I
METODOLOGIA

3.1 Enfoque

La presente investigacion conto con un modelo predominante cualitativo-
cuantitativo ya que se apoyO en las ciencias humanas y sociales para
establecer las condiciones en las que se presento el problema a investigar
dentro de la poblacion, considerando los aspectos como servicio,

atencion, cultura y otros.

Por otra parte conto con un modelo cuantitativo ya que se establecieron
las condiciones necesarias en la que la realidad es repetible y se realizara

en el lugar mismos de los hechos.

Se evidencio la problematica del lugar, y se pudieron aplicar los
instrumentos como la observacién, la entrevista y encuestas,
posteriormente se llevo a cabo una interpretacion a partir de la graficacion
mas fidedigna de los resultados alcanzados permitiendo comprender los

impactos que se proyectaron en la localidad.

Ademas cabe destacar que en funcion de los objetivos y considerando el
problema a investigar esta investigacion fue no experimental ya que no se
realizaron en laboratorio alguno, ni se pudo manipular las variables que
intervienen en la problematica, es decir, no se pudo aplicar ningun tipo de

estimulo para obtener algun resultado deseado.
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3.2 Modalidad Bésica de la Investigacion

De Campo: Ya que se llevo a efecto en la parroquia Pasa del canton
Ambato, es decir, en el lugar donde ocurrieron los hechos que generaron
los problemas.

De Intervencidn Social: Por la participacion de la poblacién misma de la
parroquia, en donde se realizd la toma de datos por medio de la
aplicacion de los instrumentos considerando la realidad particular del
medio, asi como también el nivel de comprension y conocimiento de los

pobladores.

Documental: Por cuanto se destiné gran parte del tiempo a la recoleccion
y andlisis de informacion secundaria que se encuentran en diferentes
fuentes documentales de los organismos que de una u otra forma han

intervenido en la comunidad

3.3 Nivel o Tipo de Investigacion

Explorativa: Se familiarizo con una realidad o tema desconocido o poco
tratado en el &mbito de las actividades productivas del pais y se aplicaron
meétodos o sistemas de presentar y conocer las diferentes realidades que

se pueden presentar en la oferta de servicios ecoturisticos.

Descriptiva: Se busco llevar a efecto un andlisis de las interpretaciones
gue se le pueden dar a como se presentaron y manifestaron la falta de
alternativas de esparcimiento en la parroquia Pasa y poder presentarle de
una manera clara y comprensible y poder elevar el nivel de conciencia

sobre la problematica.
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Correlacional: Se examiné y se estableci6 la relacion que existe entre las
variables o fendmenos e identificaron la incidencia que esta tiene en el

sector y explicitamente en la poblacion.

Explicativa: Se determinaron las razones que se presentan y dan origen

a las anomalias de la localidad, es decir las causas del fendmeno.

3.4 Poblacion y Muestra

3.4.1 Poblacién

HERRERA L. (2002: 142 — 158)

La poblacion o universo es la totalidad de elementos a
investigar, en la gran mayoria de los casos, no podemos
investigar a toda la poblacion, sea por razones econémicas, por
falta de personal calificado o porque no se dispone del tiempo
necesario, circunstancias en que recurrimos a un método
estadistico de muestreo.

Se consideraron a toda la poblacion de la parroquia Pasa sin
discriminacion alguna, de igual forma fueron considerados los directivos
y/o lideres locales de las nueve comunidades que integran la parroquia
Pasa. Para lo cual se consider6 los datos poblacionales del afio 2001

presentados por el Instituto nacional de Estadisticas y Censos (INEC).

Poblacion de la parroquia Pasa (2001)

Descripcion |Sub total| %

Hombres 3.183,00| 49,53

Mujeres 3.244 00| 50,47
Poblacion Total | 6.427,00/100,00

Elaborado por: El Autor
Fuente: INEC
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En total la poblacion estuvo integrada por 3.183 hombres y 3.244 mujeres

dando un total de 6.427 habitantes de la parroquia Pasa.

3.4.2 Muestra

HERRERA L. (2002: 142 — 158) EI muestreo, consiste en seleccionar una
parte de las unidades de un conjunto, de manera que sea lo mas

representativo del colectivo en las caracteristicas sometidas a estudio

Para el calculo de la muestra se procedi6 a aplicar una de las formulas, la
misma que permiti6 manejar de una manera mas adecuada los datos a
ser obtenidos de la poblacién sin que esta pierda sus caracteristicas

particulares.

Z’PQN
n= 2 2
(N-1)e%+Z?PQ

Dénde:

n = Tamano de la Muestra: ?

Z = Nivel de Confiabilidad (95%: 0,95/2 =0,475: Z= 1,96): 1,96

P = Probabilidad de Ocurrencia (1/2 = 0,5): 0,5

Q = Probabilidad de no Ocurrencia (1/2 = 0,5)

N = Poblacién: 6.427 habitantes

e = Error de Muestreo (5%): 0,05
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1 = Constante

Remplazando la férmula

35344 * 050 * 050 * 6427
5426 * 00025 + 35344 * 050 * 050

n=

5 678.90
16,0650 + 088360

n= 33507 « 336

3.5 Operacionalizacion de Variables

El disefio de la matriz de Operacionalizacion de variables consistio en
aplicar un instrumento que permitié al investigador pasar de un plano
abstracto o idea hacia un plano concreto en donde se disponga de datos
cualitativos o cuantitativos, esto se logré al considerar una estructura
donde se identificaron las variables de tema de investigacion, sus
conceptos, las dimensiones, los indicadores, los items y los instrumentos

a aplicados.

V. I. (Las actividades recreacionales): Situacion por medio de la cual

se busca identificar y operar los atractivos existentes.
V. D. (Oferta de Servicios Ecoturisticos): Colocacion en el mercado de

una cantidad de bienes o servicios por medio de un proyecto que se

realiza en zonas donde la naturaleza se conserva relativamente intacta.
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Matriz de Operacionalizacion de Variables

Situacién por medio de
la cual se busca
identificar y operar los
atractivos existentes

Actividades Productivas
ActividadesTuristicas

Consepto Dimensiones Indicadores Instrumentos
Actores Socilaes y Politicos
:l._ccw loges_Guberrlamentales Observacion
Situacidn actual Ivel Socloeconomico Entrevista

Estadisticas

Infraestrusctura
ga;turalles Observacion
Alractivos C:tgra es . Entrevista
) gon;a’icwon Criterio Técnico
Zonificacién

Colocacion en el
mercado de una
cantidad de bienes o
senvicios por medio de
un proyecto que se
realiza en zonas donde
la naturaleza se
conserva relativamente
intacta.

Condiciones del mercado

Demanda de Servicios Turisticos
Demada Futura

Oferta de Servicios Turisticos
Oferta Futura

Equilibrio de la Demanda y la Oferta
Precio

Precio Futuro

Relacion: Demanda - Precio
Relacion Poblacional

Relacion: Demanda - PEA
Demanda Insatisfecha

Mercado Objetivo

Observacidn
Encuesta
Estadisticas
Literatura
Criterio Técnico
Criterio Personal

Proyecto

Capacidad y Ubicacion
Estructura Organizacional
Recursos

Inversion y Rentabilidad
Impacto Ambiental
Estratégias
Responsabilidad Social

Observacion
Encuesta
Estadisticas
Cniterio Técnico

Elaborado por: El Autor

Fuente: Tutoria de la Investigacion Cientifica

3.6 Recoleccion de Informacion

3.6.1 Técnicas e Instrumentos

Para la obtencién de la informacion requerida se considerd a la muestra

calculada de 335 personas para lo cual se procedi6 a aplicar las técnicas

de:

Observacion: Se efectuaron desde la etapa previa de la investigacion y
consistié en la aplicacion del sentido de la vista por parte del autor para

poder apreciar las condiciones en las que se desarrolla el problema.

Instrumentos:

e Guia de Observacion

43




e Libreta de Apuntes

e Mapas
Entrevista: Consistidé en obtener la informacion de una fuente primaria la
cual estuvo vinculada de manera estrecha a la realidad, generalmente se
aplic6 cuando las personas ostentan alguna dignidad, como jefes y
directivos.
Instrumento:

e Guia de Entrevista (Cuestionario)
Encuesta: Se aplico a la muestra numerosa y de quienes se puedo
obtener la informacion de manera estandarizada por medio del
planteamiento de algunas preguntas que requirieron de sus respuestas
Instrumento:

e Cuestionario
Criterio Técnico: Cuando en ciertos casos se buscé los conocimientos
técnicos o destrezas de una personal generalmente un profesional
especializado.
3.7 Procesamiento y Analisis
3.7.1 Procesamiento
Revisién Critica: Una vez recopilada la informacion se realiz6 una

revision critica de la misma con el fin de limpiar la informacién que se

presentd de manera defectuosa, incompleta, o no pertinente a la realidad.
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Repeticion del Proceso: De igual forma se corrigieron las respuestas
gue en cierto nivel, solo requirieron de un reajuste para emplearlas y en
otros casos se debio repetir el proceso de aplicacion de ciertos

instrumentos.

Tabulacién: La manipulacion de la informacién debié ser procesada por
medio de la tabulacion de los datos obtenidos los que a su vez fueron

resumidos por medio de la elaboracion de s, cuadros y graficos.

Informe: Para que este proceso se cumpla se debio disponer de varios
sistema de procesamiento de texto, nimero y graficos como Word, Excel,

Power Point, Paint y otros

3.7.2 Analisis

e Se destacd las tendencias que marcan la problematica y que

fomentaron el cumplimiento de los objetivos de la investigacion.

e Se logré una interpretacién de los resultados obtenidos con el fin
de proyectar las acciones necesarias para cambiar la realidad

presente.
e Como paso secuencial se establecieron las conclusiones y

recomendaciones que resumen las condiciones en las que se

encuentra el sector.
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CAPITULO IV
PRESENTACION DE RESULTADOS

4.1 Andlisis e Interpretacion de Resultados

Se consideraron a toda la poblacion de la parroquia Pasa sin
discriminacion alguna, de igual forma fueron considerados los directivos
y/o lideres locales de las nueve comunidades que integran la parroquia
Pasa. Para lo cual se consideré los datos poblacionales del afio 2001
presentados por el Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC).

Poblacién de la parroquia Pasa (2001)

Descripcion |Sub total| %

Hombres 3.183,00| 49,53

Mujeres 3.244 00| 50,47
Poblacion Total | 6.427,00/100,00

Elaborado por: El Autor
Fuente: INEC

En total la poblacion estuvo integrada por 3.183 hombres y 3.244 mujeres
dando un total de 6.427 habitantes de la parroquia Pasa. La prioridad
establecida fue encaminada a presentar una informacion debidamente
procesada y acorde con la realidad que se recolectd, donde se busco
reflejar la interpretacion de la forma de ver la parroquia por parte de sus
habitantes, ademas de exhibir ciertas particularidades de manera objetiva

e imparcial.
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Pregunta 1: ¢;Considera que hoy en dia existe una mejor direccién
por parte de los dirigentes sociales y politicos de la comunidad?

N® Preguntas Alternativas |Total| %
i ) Si 335 | 100
1 |Presencia de direccion social y politica

Mo 0 a
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta
=S

HMo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a la Presencia de direccion social y politica, las

personas encuetas respondieron: Si: 335 (100%), No: 0 (0%).

Interpretacion: La influencia hoy en dia del nivel educacional y el tipo de
destrezas necesarios para llevar a cabo una actividad de liderazgo es
evidenciada en todos los niveles de los organismos estatales, por este
motivo se aprecia la existencia de una tendencia a apreciar esta

caracteristica particular.
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Pregunta 2: ¢Durante el ultimo periodo la parroquia Pasa se ha
beneficiado de acciones y obras gubernamentales como vialidad,

salud, educacién?

N°® Preguntas Alternativas|Total| %
, |Beneficios de acciones y obras Si 299 |89.25
gubernamentales Mo 36 1075
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

WS

B Mo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a los Beneficios de acciones y obras
gubernamentales, las personas encuetas respondieron: Si: 299 (89,25%),
No: 36 (10,75%).

Interpretacion: La viabilidad en la parroquia pasa al igual que en la
mayoria de los sectores de la provincia hoy en dia cuenta con una red vial
de primer orden lo que permite un mayor y mejor desplazamiento de la
poblacion, quienes sin embargo la percepcion de una pequefia parte de la
poblacion a donde la obra aun no han llegado.
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Pregunta 3: ¢Considera que en la parroquia Pasa existe un nivel

socioecondmico equitativo con los costos de vida?

N® Preguntas Alternativas|Total| %
i Si 121 | 3612
3 |Nivel socioeconomico equitativo
Mo 214 | 63.88
Total 335 | 100
Elaborado por: El Autor
Fuente: Encuesta
W5
HNo

Gréfico:

Andlisis: Respecto al Nivel socioecondmico equitativo, las personas
encuetas respondieron: Si: 121 (36,12%), No: 214 (63,88%).

Interpretacion: Las caracteristicas econdmicas y productivas de la
parroquia de manera particular se desarrollan de manera particular
valioso apoyo gubernamental, la percepcién general grandes diferencias
entre la poblacion mestiza e indigena de la parroquia e inclusive al interior

de cada uno de ellas.
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Pregunta 4: ¢Las actividades productivas que se llevan a cabo en la
parroquia pasa se centran Unicamente en la agricultura y la

ganaderia?
N® Preguntas Alternativas|Total| %
Si
4 |Actividades productivas 70| 20,89
No 265| 79.11
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor
Fuente: Encuesta

Wi

M Nao

Gréafico:

Andlisis: Respecto a las Actividades productivas, las personas encuetas
respondieron: Si: 70 (20,89%), No: 265 (79,11%).

Interpretacion: resulta contradictorio que la mayoria de la poblacion
establecida de las actividades productivas no se centran en la agricultura
y ganaderia, pero es entendible se considera el hecho de que gran parte
de la poblacién en diferentes etapas y temporadas migra de la localidad
para vender su fuerza de trabajo generalmente como albafiles o
integrados con un sistema de mendicidad que recorren diversas

poblaciones del pais.
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Pregunta 5: ¢ Existen en la parroquia Pasa diferentes sitios o lugares

que sirvan para realizar diversas actividades turisticas?

N*® Preguntas Alternativas | Total| %
. Si 265 | 79,11
5 |Existencia de sitios o lugares turisticos
MO 70 | 20,89
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

KTl

HHMo

Gréafico:

Analisis: Respecto a la Existencia de sitios o lugares turisticos, las
personas encuetas respondieron: Si: 265 (79,11%), No: 70 (20,89%).

Interpretacion: la poblacibn de la parroquia, tanto mestizos como
indigenas identifican la existencia de diversos espacios fisicos en donde
se pueden desarrollar actividades turisticas, la disponibilidad de recursos
y atractivos naturales es evidente por cuanto existen varios documentos
qgue asi lo sefiala, por otra parte una parte de la poblacion no identifica la
existencia de explotar los atractivos de la localidad.
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Pregunta 6: ¢Considera que de presentarse las condiciones
necesarias se dispone de una infraestructura adecuada para realizar

proyectos de mayor cobertura?

N® Preguntas Alternativas | Total| %
& |Disposicion de infraestructura para proyectos Si 182 | 54.33
turisticos MO 153 | 4567
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

]

HNo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a la Disposicion de infraestructura para proyectos
turisticos, las personas encuetas respondieron: Si: 182 (54,33%), No: 153
(45,67%).

Interpretacion: El escepticismo por parte de la poblacion local da lugar a
una percepcion dividida respecto al aprovechamiento de los medios de
infraestructura para efectuar nuevos, mejores y mas grandes proyectos
turisticos, de manera especial puede considerarse el hecho que dentro de
una escala de desarrollo no se cuenta con modernos modelos gque
permitan percibir el desarrollo que podria alcanzar la localidad por medio

de la implementacién de un proyecto de gran escala.
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Pregunta 7: ¢Se pude llegar a aprovechar diversos sitios de la
comunidad que poseen un atractivo natural y/o cultural para

fomentar el ecoturismo como otra fuente de ingresos?

N® Preguntas Alternativas |Total| %
+ |Aprovechamiento de atractivos naturales y/o Si 335 | 100

culturales Mo 0 0
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

[k

M No

Gréfico:

Andlisis: Respecto al Aprovechamiento de atractivos naturales y/o
culturales, las personas encuetas respondieron: Si: 335 (100%), No: O
(0%).

Interpretacion: la presencia de atractivos naturales y/o culturales, existen
y se manifiestan en la localidad y como criterio general se muestra la idea
de aprovechar dichos medios, se puede considerar el hecho que en la
practica no existe un nivel de liderazgo acorde al nuevo momento ni

tampoco un modelo a seguir.
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Pregunta 8: ¢Se puede llevar a cabo una zonificacion de la
comunidad con el fin de disponer de un mapa e inventario de los

atractivos de la parroquia?

N® Preguntas Alternativas|Total| %
i Si 335 | 100
& |Disposicion de un mapa de atractivos
Mo 0 0
Total 335 | 100
Elaborado por: El Autor
Fuente: Encuesta
WS
M Mo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a la Disposicion de un mapa de atractivos, las

personas encuetas respondieron: Si: 335 (100%), No: 0 (0%).

Interpretacion: La identificacion de los atractivos dentro de 1 a
geografica por medio de un mapa de atractivos no se considere un
problema o una actividad dificil de realizar la mayoria considera que es
posible disponer de este recurso, de hecho varias organizaciones
gubernamentales y no gubernamentales ha llevado a cabo esta actividad
por lo cual se dispone aunque de manera separada, la informacion basica

de la localidad.
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Pregunta 9: ¢Considera usted que de llevarse a cabo un proyecto
ecoturistico en el sector existirA un gran numero de visitantes

(Demanda)?

N°® Preguntas Alternativas Total| %
Si 298 | 88,95
9 |Presencia de visitantes (Demanda)
Mo 37 | 11,05
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

Wi

H Mo

Gréafico:

Andlisis: Respecto a la Presencia de visitantes (Demanda), las personas
encuetas respondieron: Si: 298 (88,95%), No: 37 (11,05%).

Interpretacion: la percepciéon de la poblacién respecto al crecimiento de
visitantes que la zona puede alcanzar por medio de la implementacion de
un proyecto turistico es percibida en su mayoria como algo que
beneficiaria a la comunidad, de manera particular se establece que a
pesar de no disponer de un modelo y que una pequeia parte de la
poblacion no lo considera real se aprecia el deseo general de que esto

ocurra.
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Pregunta 10: ¢Conoce de algun sitio o lugar donde se lleven a cabo

actividades que fomenten el turismo (Oferta)?

N® Preguntas Alternativas | Total| %
Si 191 | 57,02
10|Actividades que fomenten el turismo (Oferta)
MO 144 | 42,98
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

K]

HNo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a las Actividades que fomenten el turismo (Oferta), las
personas encuetas respondieron: Si: 191 (57,02%), No: 144 (42,98%).

Interpretacion: la poblacién conoce el identifica varios proyectos que
oferta actividades turisticas principalmente en las vias de acceso a la
parroquia, pero no necesariamente se identifican con estos proyectos por
cuanto estos se encuentran relativamente lejos de la comunidad y por otra
parte no difieren las actividades o servicios que en la mayoria de los
proyectos se dispone.
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Pregunta 11: ¢Conoce de otro o algun proyecto que busque fomentar

el turismo en la parroquia Pasa (Competencia)?

Ne Preguntas Alternativas| Total| %
11 [Provecto que fomente el turismo Si 67 |23.97
(Competencia) Mo 248 | 74,03
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

Wi

W Mo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a un Proyecto que fomente el turismo (Competencia),

las personas encuetas respondieron: Si: 87 (25,97%), No: 248 (74,03%).

Interpretacion: de manera general la poblacibn no identifica una
actividad o proyecto en particular que sea el baluarte o un modelo que
abandere la actividad turistica de la localidad, se percibe la relacion que
busca integrar a la comunidad algo propio que eleve autoestima y que

permita identificarse y vincularse a esta actividad.
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Pregunta 12: ¢Considera que la parroquia cuenta con un sitio
adecuado para llevar a cabo la implantacion de un proyecto

ecoturistico?

N°® Preguntas Alternativas (Total| %
4o |Disponibilidad de un sitio para la implantacion Si 245 | 7313
de un proyecto ecoturistico Mo a0 |26.87
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor
Fuente: Encuesta

Wi

M Mo

Gréfico:

Andlisis: Respecto a la Disponibilidad de un sitio para la implantacion de
un proyecto ecoturistico, las personas encuetas respondieron: Si: 245
(73,13%), No: 90 (26,87%).

Interpretacion: la poblacién percibe el hecho de que es posible realizar
un proyecto ecoturistico por cuanto se dispone de recursos naturales y de
ciertos atractivos culturales para este fin y por sobre todo de la
disponibilidad de varios puntos geogréaficos especificos para implementar
el proyecto, por otra parte ciertos sectores se manifiestan escépticos de
gue esta realidad sea posible cumplirla.
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Pregunta 13: ¢Considera que la implementacion de un proyecto

ecoturistico, beneficiara a la poblacion de la parroquia Pasa?

N® Preguntas Alternativas | Total| %
43|Provecto ecoturistico para beneficio de Ia Si 335 | 100

parroquia. No o | o
Total 335 | 100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Encuesta

L]

W No

Gréfico:

Andlisis: Respecto a un Proyecto ecoturistico para beneficio de la
parroquia, las personas encuetas respondieron: Si: 335 (100%), No: O
(0%).

Interpretacion: Existen una percepcion favorable respecto del beneficio
general que la poblacion de la parroquia puede disponer mediante la
implementacion de un proyecto ecoturistico, la razén de que exista este
sentimiento no resulta extrafio al considerar la posibilidad de que este

derecho se sigue a materializar.
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4.2 Validez y Confiabilidad del Instrumento

4.2.1 Validez

Considerando que la encuesta fue la técnica principal aplicada para la
obtencion de la informacién por medio del disefio de un cuestionario de
preguntas, esta fue disefiada siguiendo algunos parametros que

facilitaron disponer del primer borrador de la encuesta

La necesidad de disponer de informacién de manera confiable y fidedigna
permiti establecer las caracteristicas de la encuesta donde resulte facil y
rapido para la persona encuestada identificarse con la alternativa de
respuesta mas acorde a su realidad. De esta manera las preguntas

principalmente debieron reunir las siguientes caracteristicas:

Preguntas cerradas: Esto permitié orientar la obtencion de informacion
sin que existiera una injerencia especifica sobre el tipo de respuesta que
tiene la persona encuestada, por otra parte permitio sobrellevar el hecho
de que las personas encuestadas en un nivel de conocimiento y de
razonamiento no fueron sometidas a mayor presiéon al tener que
considerar como evaluar diversos factores que pudieran contener las

preguntas.

Alternativas de respuesta: El hecho de contar con preguntas cerradas
establecié la necesidad de construir una escala con la cual pueda
procesar la informacion considerando el criterio de encuestado pero a su
vez que permita por medio de la aplicacion de la inferencia estadistica

corroborar o negar las hipotesis que son presentados en la investigacion.
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Seleccion de respuesta Unica: La posibilidad de contar un orientar al
encuestado para que se identifique especificamente con una respuesta
posibilita el hecho de contar con una informacion especifica y mas real
sobre la tematica tratada en la investigacion y que esto a su vez no tendra
que ser comparada fue evaluada por la existencia de una combinacion de
diversos criterios como alternativas de respuesta que permiten una doble

respuesta.

Una vez consideradas y aplicadas las condiciones y caracteristicas para
la obtencion de la informacion se dispuso del primer borrador de la
encuesta el mismo que fue puesto a consideracion de la Directora de
Tesis, quien realiz6 algunas observaciones y cambios al documento
borrador, una vez sobrellevado las observaciones y los cambios se

dispuso del prototipo encuesta a aplicarse.

Considerando que la poblacion de la parroquia Pasa fue de 6.427
personas y que una vez aplicado la férmula de muestreo que esta se
establecid entre 335 personas se procedid a aplicar la encuesta al total de
la muestra establecida tanto en el sector central y rural de la parroquia, lo
gque demandd de un periodo extenso de tiempo de vida diferentes
condiciones, caracteristicas y factores que se presentaron a la hora de

aplicar la encuesta.

4.2.2 Confiabilidad del Instrumento

La confiabilidad aplicada al instrumento de la investigacion fue establecida
por el proceso estadistico de Spearman — Brown el mismo que hace uso
de procedimientos de aplicacién de la encuesta conocidos como evento A
y B.
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Dicho de otra forma se procedié a tomar 20 encuestas en dos momentos
diferentes para ser tratados y procesadas mediante la ponderacion de sus
datos considerando el total de alternativas que presenta la pregunta y su
nivel de incidencia jerarquia en la conveniencia o no de que la respuesta

haya sido seleccionada por parte de los encuestados.

Evento A (X) Evento A (Y)
N° Preguntas Alternativas | P
31(32|33|34|35(36|37|38|39|40|261/262|263|264|265|266|267|268|269(270
1 |Presencia de direccién social y politica SC‘] ? 2l 20 2] 2l A 2 A 2 202 2 22 A A 2 2 9 22D
2 Beneficios de acciones y obras Si 2 20 2 2] 2| 2| 2| 2| 2| 2 2| 2| 2 2 2 2 2 2 2] 2
gubernamentales No 1 1
3 |Nivel socioecondmico equitativo S 2 2 2l 2 2 2 2 2 2 2
d No 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Si 2 2 2 2] 2
4 |Actividades productivas No 1 P ] I N ) T R ] e PR ) B BT ]
5 |Existencia de sitios o lugares furisticos I\?c‘) f 2l 2| 2| 2| 2 1 2l 2| 2| 21 2| 2| 2| 2 2 1 2 1 2| 2
6 Disposicién de infraestructura para Si 2 2 2 2 2 2 2| 2 2 2] 2 2| 2
proyectos furisticos No 1 1 1 1 1 1 1 1 1
7 |Aprovechamiento de atractivos naturales Si 2 2 2] 2| 2| 2| 2| 2| 2 2 2 2 2 2| 2 2 2 2 2 2 2
No 1 11 1 1 1 1 11 1 1 1 1 1 11 1 1 1 1
4 Disponibilidad de un sifio para la Si 2 2 2 2l 2] 2 2 2] 2 2 2| 2 2 2| 2
implantacion de un proyecto ecoturistico No 1 1 1 1 1 1 1
13 Proyecto ecoturistico para beneficio de la Si 2 20 2 2] 2| 2| 2| 2 2| 2 2| 2| 2 2 2 2 2 2 2 2 2
parroguia. No 1
Total 18| 16| 17| 16| 18| 16| 14| 17| 16| 17| 18] 16| 17| 16 18| 16| 14| 15| 18| 18

Elaborado por: El Autor

Fuente: Tabulacién de la Encuesta

Tranposicion de datos

N| X | Y| XY| X ]|Y

112424 | 576 | 576 | 576
212122462 | 441 | 484
3|22 | 22| 484 | 484 | 484
4122 | 22| 484 | 484 | 484
5124 |24 | 576 | 576 | 576
6124 |24 | 576|576 | 576
7120 (20| 400 | 400 | 400
812220440 | 484 | 400
912124 |504] 441 | 576
10) 22 | 24| 528 | 484 | 576
Z |222|226|5030|4946 5132

Elaborado por: El Autor

Fuente: Tabulacién de la Encuesta

n=20
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Una vez ponderados los datos de los eventos se establecen sus totales
para ser manera de datos agrupados para establecer el nivel de
correlacion existente entre los dos eventos en los distintos momentos en

que fueron aplicados

Luego de realizar la transposicion de datos y el procesamiento del
agrupamiento se procedié6 a aplicar la férmula de correlacion para

establecerla en el procesamiento actual de datos.

. n = EXY - (3X) % (5Y)
N o S G R )

r= 20 * 5.030 - 222 * 226
\l 98.920 - 49284 7 102640 - 51.075

e 100.600 50.172
N 49636 " 51.564

20.428
\l 2.559.430.704

20.428
a0.591

r= 0,997

El nivel de correlacion existente entre los dos eventos se establece en un
99.7%. El porcentaje obtenido su sometido a comparacion de la de

niveles de confiabilidad de Cronbach

Factor Resultados
Ninguna confiabilidad 000 [-] 0,20
Baja confiabilidad 021 |-| 040
Moderada confiabilidad 041 (-| 060
Alta confiabilidad 061 |-| 080
Muy alta confiabilidad 081 |- 1

Elaborado por: El Autor
Fuente: Tabla de niveles de confiabilidad de Cronbach
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Conclusion: Considerando que el valor de correlacion de eventos es de
0,997, este al ser comparado en la de confiabilidad esta relacion se

establece en una Muy alta confiabilidad de la aplicacion del instrumento.

4.3 Planteamiento y Verificacion de la Hipotesis

4.3.1 Planteamiento de Hipotesis

La caracteristica de la obtencion de informacion por medio de la
recopilacion de datos que es la de permitir establecer la incidencia que
existe entre las variables que componen el tema de la investigacion. Para
conseguir cumplir este proceso se procedido a establecer las hipotesis
basicas para proceder a establecer el cumplimiento de cada una de ellas,

asi se establecieron una hipoétesis nula y una hipotesis alternativa.

Ho = Las actividades recreacionales si inciden en la oferta de servicios
ecoturisticos de la parroquia pasa del canton Ambato de la provincia del

Tungurahua durante el afio noviembre 2010 - octubre 2011

H,= Las actividades recreacionales no inciden en la oferta de servicios
ecoturisticos de la parroquia pasa del cantbn Ambato de la provincia del

Tungurahua durante el afio noviembre 2010 - octubre 2011

4.3.2 Verificacion de Hipotesis

La verificacion de la hipotesis se la efectué por medio de la aplicacion de

estadistica que mide los grados de inferencia que se dan entre dos

variables en momentos determinados en los que se efectud la obtencion

de la informacion.
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Para la presente investigacion se emple6 del modelo estadistico del chi
cuadrado, que facilité la determinacién de aceptacion o rechazo de las
hipbtesis mediante el proceso que se dio a las frecuencias obtenidas de
manera observada para posteriormente obtener las caracteristicas de una

frecuencia esperada.

Frecuencias Observada
Preguntas | Si | No [Subtotal
1 335 0 335
2 299 36 335
3 121 214 335
4 70| 2B5 335
5 265 70 335
6 162 153 335
7 335 0 335
8 335 0 335
9 285 a7 335
10 191 144 335
11 87| 248 335
12 245 90 335
13 335 0 335
Total 3.098|1.257| 4.355

Elaborado por: El Autor

Fuente: Tabulacién de la Encuesta

Total Si (3.098) multiplicada por el subtotal (335) dividido para el total
general (4.355) = 238

Total No (1.257) multiplicada por el subtotal (335) dividido para el total
general (4.355) = 97
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Frecuencia Esperada

FE(Si)= ( 3.098 * 335)/ 4.355
FE (No)= ( 1.257 * 335)/ 4.355

238
a7

Elaborado por: El Autor

Fuente: Calculo del Chi Cuadrado

Condicién: Para que la prueba sea significativa el valor del chi cuadrado
tiene que ser igual o mayor que el valor critico que se obtiene de la de
probabilidad.

Tabla de Contingencia Grados de Libertad
Preguntas | O E 0-E (0-E’ | (0-E)E gl=(f-1){c-1
] 335| 238,31| 96,69 | 934940 39,23 ol Filas 131 (13-1)=12
0 96,68| 96,69 | 9.349,40 96,69 Columnas | 2| (2-1)= | 1
) 299| 23831| 6069 | 368356| 1546 a=| 12 . ]
36| 9660 60,69 | 368356 3810
3 121 23831|-117,31| 13.761,09 57,75 ol 12
214 96,68( 117,31 | 13.761,09| 142,32
70| 238,31|-168,31| 28.327,48| 118387
' 265| 96,69| 168,31 | 28.327.48| 292,97
5 265| 238,31| 26,69 712,48 2,99
70 96,68 -26,69 712,48 7,37
182| 23831| 56,31 | 317056 13,30
° 153| 0660| 56,31 | 3.170,56| 32,79
; 335| 238,31| 96,69 | 9.34940 39,23 Datos para la Decisién
0 96,68| 96,69 | 9.349,40 96,69
8 335| 238,31| 96,69 9349 40 3923 Nivel de Significacion = 0,05
0 96,60| 96,69 | 9.349,40 96,69 Valor Critico = 21,03
9 208| 238,31| 5969 | 356317 14,95 £x = 1.683
37 96,68| 59,69 | 3.563,17 36,85
191| 23831| -47.31 | 223802 9,39
10 144 96,68( 47,31 | 2.238,02 2315
1 87| 238,31|-151,31| 22.894,02 96,07
248|  96,69| 151,31 | 22.894,02| 236,77
2 245 23831| 660 4479 0,19
90 96,69 -6,69 4479 0,46
Decision
1 335| 238,31| 96,69 | 9.34940 39,23
0| 9669 9669 | 9.34940| 96,69 H;=| S =| = |=z| 21,03
Total |4.355|4.355,00 1.683,43 Hoz) Mo =] K <] 2108
H;= Si = 1683 =| 21,03

Elaborado por: El Autor

Fuente: Céalculo del Chi Cuadrado
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«— Zona de rechazo Zona de aceptacion —

Gréfico:

Decision: Como el valor del chi cuadrado obtenido (1.683) es mayor que
el valor critico que se estableci6 en la de probabilidad (21,03), se rechaza
la hipotesis nula (Hp) que manifiesta que no existe incidencia entre las
actividades recreacionales y la oferta de servicios ecoturisticos de la
parroquia pasa; y se acepta la hipétesis alternativa (Hi) que manifiesta

que si existe una incidencia.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

1. Hoy en dia existe una mejor direccion por parte de los dirigentes
sociales y politicos de la comunidad, producto de un nuevo
momento en los niveles de responsabilidad y exigencia a los
dirigentes gubernamentales de eleccion popular y funcionarios de

carrera

2. La poblacién percibe que durante el ultimo periodo la parroquia
Pasa se ha beneficiado de acciones y obras gubernamentales
como vialidad, salud, educacioén. Esto a elevado la autoestima de la
poblacién y ha permitido contar con nuevas actividades a realizar.

3. Dentro de su factor econémico en la parroquia Pasa existe un nivel
socioeconémico inequitativo con los costos de vida, esto se debe a
las los casos oportunidades de empleo existentes en la localidad y
a los bajos salarios al que pueden acceder por la venta de la fuerza

laboral de la comunidad.
4. Las actividades productivas que se llevan a cabo en la parroquia

pasa no se centran Unicamente en la agricultura y la ganaderia,

siendo las principales actividades econ6micas esto se desarrollan
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de forma particular y de manera observada sobresaliendo

especificamente la agricultura.

En la parroguia Pasa existen diferentes sitios o lugares que podrian
emplearse para realizar diversas actividades turisticas, la poblacion
en general mantiene la expectativa de desarrollar esta actividad
gue se mantiene latente como un foco de desarrollo tan necesario

en el sector.

La disponibilidad de varios atractivos naturales y culturales en la
parroquia se permite establecer la necesidad de que si existieran
las condiciones necesarias se podria aprovechar un proyecto
enfocado la actividad turistica y para lo cual se dispone de una

infraestructura adecuada.

Se pude llegar a aprovechar diversos sitios de la comunidad que
poseen un atractivo natural y/o cultural, esto permitira fomentar el
ecoturismo como otra fuente de ingresos y del modelo de
desarrollo del sector.

Es posible llevar a cabo una zonificacion de la comunidad con el fin
de disponer de un mapa e inventario de los atractivos de la
parroquia, que cuentan con experiencias de la de los pobladores

ademas de documentos guias realizados con antelacion.

De llevarse a cabo un proyecto ecoturistico en el sector se
considera que existird un gran nimero de visitantes (Demanda),
por lo novedoso del proyecto el tipo de servicios que podria ofrecer
y por la vinculacion de la poblacion por medio de una identidad y

reconocimiento social al desarrollo.
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10.La localidad dispone de varios sitios o lugares donde se pueden
llevar a cabo actividades que fomenten el turismo (Oferta), la
caracteristica esencial de esta accion esta en la optimizacion de la
ubicacion y de la relacion de identidad que pobladores mestizos e

indigenas puedan tener con el mismo.

11.No se conoce de otro o algun proyecto que busque fomentar el
turismo en la parroquia Pasa (Competencia), o por lo menos de los
existentes no se los considera dentro de las expectativas y
ambiciones de aprovechamiento verdadero de los recursos

disponibles en el sector.

12.La parroquia cuenta con sitios adecuados para llevar a cabo la
implantacion de un proyecto ecoturistico, la caracteristica que es
enfocar las actividades a desarrollarse en el sector y que garantice

la visita permanente de turistas.

13.La implementacion de un proyecto ecoturistico, si beneficiara a la
poblacion de la parroquia Pasa, esto se debe a la incidencia que de
manera directa e indirecta una actividad productiva genera donde

ésta se ubica.
5.2 Recomendaciones
1. Establecer la situaciéon actual del sistema de direccion y orientacion
politica que la direcciéon de la parroquia desarrolla, asi como su
integracion y tendencia ideoldgica.
2. ldentificar el tipo de acciones y obras gubernamentales

desarrolladas en el sector, asi como su incidencia, extension y

beneficiarios
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10.

11.

Establecer los factores socioecondémicos de la poblacion, asi como
las condiciones de vida, y las oportunidades de empleo existentes

en la localidad.

Determinar las actividades productivas y econémicas que se llevan

a cabo en la parroquia Pasa.

Identificar los diferentes sitios o lugares donde se podrian

emplearse para realizar diversas actividades turisticas.

Aprovechar la tendencia de la poblacién para implementar un
proyecto turistico considerando la disponibilidad de varios

atractivos naturales y culturales.

Definir los sitios que la comunidad que posee como un atractivo
natural y/o cultural, para fomentar el ecoturismo como un modelo

de desarrollo del sector.

Llevar a cabo una zonificacién de la comunidad para disponer de
un mapa e inventario de los atractivos con los que cuenta la

parroquia.

Estimar el nUmero de visitantes (Demanda), que podria generar el

proyecto, considerando los servicios que podria ofrecer.

Establecer optimizacion de la ubicacion de los lugares donde se

pueden llevar a cabo actividades que fomenten el turismo (Oferta).
Identificar las caracteristicas de los proyectos existentes en el

sector y que fomenten el turismo en la parroquia Pasa

(Competencia).
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12.1dentificar los sitios adecuados para llevar a cabo la implantacion

del proyecto turistico, segun las caracteristicas que el servicio.
13. Difundir los beneficios a la poblacion de la parroquia Pasa, sobre la

incidencia que esta nueva actividad productiva genera a la

parroquia.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1 Datos Informativos

Titulo: Implantacibn de un centro ecoturistico recreacional en la
comunidad Tivili, Parroquia Pasa, cantdbn Ambato, provincia del

Tungurahua.

Provincia: Tungurahua
Canton: Ambato

Parroquia: Pasa

6.2 Antecedentes de la Propuesta

El proceso trazado para el disefio de la propuesta se bas6é en varias
regiones y proyectos emprendidos disefiados respectivamente en
diferentes momentos y por diferentes personas e instituciones, para esto
se efectuaron varias indagaciones en diferentes sectores y momentos con
el fin de contar con varios antecedentes que de una u otra manera han
tratado la temética trazada y que tiene relacion directa con la parroquia

Pasa.

En el diseiio de la propuesta se emplearon cuatro investigaciones
anteriores, tres de las cuales directamente estan relacionadas con la
propuesta tratada, cabe sefalar que de manera particular éstas

representan un aporte al desarrollo del turismo en las localidades en las
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que éstas se enfocan, pero que por diversas maneras de ubicar una
perspectiva personal de los proyectos estos se centraron en disefios 0

bosquejos generales de acciones a emprenderse.

Para la presente propuesta se procedié a realizar una comparacion de
diferencias y coincidencias de la presentacién de informacion y en el caso
puntual de las tematicas sobre el levantamiento de atractivos tanto
naturales y culturales, y el emprendimiento de ciertas actividades que
fomenten la recreacion y establezcan una oferta turistica que satisfaga la

demanda del mercado local.

6.3 Justificacion

El disefio de la propuesta buscd establecer un instrumento dia que
ademas de identificar los atractivos naturales y culturales del sector
establezca una razén critica de cémo se encuentran en la actualidad

estos atractivos.

Por otra parte se cuenta con la ubicacion de varias actividades que
podrian llevarse a cabo en la parroquia y que permitir4 establecer mejores

lazos de relacion entre la poblacién indigena y mestiza del sector.

Siendo los ingresos econdmicos una motivacion directa para el
emprendimiento de los proyectos esta sera una razén por la cual se
cuente con un nuevo modelo de iniciativa productiva que aproveche los
recursos de la comunidad y que a su vez por medio de sus ingresos
econdémicos retribuyan a la poblacion con beneficios y mejoras de las

condiciones de vida de la localidad.

Finalmente el proyecto permite no solo identificar las acciones, es decir,

gue hacer sino también la forma de como llevar a cabo la implementacién
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del mismo, se establecié acciones concretas a emprenderse desde una
perspectiva particular donde se cuenta con valoraciones cuantitativas de
la manera en la cual se deberia evaluar la respectiva propuesta del

proyecto.
Para esto se contd con el aporte de varios profesionales con quienes de

manera individual realizaron varios aportes, particularmente de orden

técnico.
6.4 Objetivos de la Propuesta
6.4.1 Objetivo General

e Implantar un centro ecoturistico recreacional en la Parroquia Pasa,

canton Ambato, provincia del Tungurahua.
6.4.2 Objetivos Especificos

e Establecer las acciones especificas que se deben seguir para
contar con un modelo de desarrollo de la actividad turistica en la
parroquia Pasa.

e Determinar los recursos necesarios para contar con la informacion
Optima que permita evaluar de manera objetiva la implementacion
del proyecto.

e Disponer de un modelo de propuesta técnica que permita elevar los

estdndares de servicio y calidad de una actividad econdémica

emprendida.
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6.5 Fundamentacion Tedrica

Condiciones del mercado

www.administraccion.es/empresas

La investigacion de mercados o estudio de mercado es una
de las herramientas basicas del marketing. Consiste en la
basqueda y analisis de la informacion relevante sobre los
elementos esenciales que caracterizan un mercado
(competidores -en sentido amplio, la oferta- y clientes -
demanda en sentido amplio-, asi como los factores externos
que influyen en el mismo).

Las conclusiones derivadas de un estudio de mercado
deberian servir para identificar y cuantificar las variables del
marketing operativo, adoptando asi las decisiones oportunas
(producto, precio, distribucion y promocion); asimismo
deberian servir como instrumento de control del grado de
cumplimiento de las estrategias disefiadas (marketing
estratégico).

La tarea principal de un estudio de mercado habra de ser, por
tanto, obtener informacion relevante sobre 3 grandes
ambitos:1) la demanda: Numero y caracteristicas, poder de
compra, habitos y comportamiento, gustos y tendencias de los
potenciales clientes del producto o servicio (individuos,
familias, empresas, organizaciones, etc.). A este fin se utilizan
las técnicas de segmentacién de mercado, medio para la
definicion concreta del sector especifico de mercado que, por
ofrecer mayores oportunidades al producto o servicio ofrecido,
sera objeto de nuestro producto o servicio.

La segmentacion permite obtener un perfil o retrato robot de
nuestra clientela potencial. Volumen de consumo para el
producto o servicio ofrecido (en unidades fisicas o
monetarias)  ldentificacion de  posibles  variaciones
estaciénales en la demanda de nuestro producto o servicio.
Determinacion de la fase del ciclo en que la demanda de un
determinado producto o servicio se encuentra.2) la oferta.

Empresas competidoras (estrategias, politicas de precio, de
producto, de distribucion y de promocion, debilidades y
fortalezas, aspectos diferenciadores de su oferta) Nivel de
competencia existente en el mercado, mediante la
ponderacion de, al menos, los siguientes elementos:
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El estudio de mercado permite y facilita la obtencion de datos,
resultados que de una u otra forma seran analizados,
procesados mediante herramientas estadisticas y asi obtener
como resultados la aceptacion o no y sus complicaciones de
un producto dentro del mercado.

El estudio de mercado es pues, un apoyo para la direccién
superior, no obstante, éste no garantiza una solucidon buena
en todos los casos, mas bien es una guia que sirve solamente
de orientacion para facilitar la conducta en los negocios y que
a la vez tratan de reducir al minimo el margen de error
posible.

Para lograr un estudio mercado es necesario segmentarlo,
que consiste en dividir el mercado total de un bien o servicio
en varios grupos mas pequefos e internamente homogéneos.
Todos los mercados estan compuestos de segmentos y éstos
a su vez estan formados usualmente por subsegmentos. Por
ejemplo el segmento de adolescentes puede dividirse aun
mas atendiendo a bases de edad, sexo, o algun otro interés,
por este motivo es que se atizan la psicologia y la sociologia,
para identificar los elementos claves. Un segmento de
mercado esta constituido por un grupo importante de
compradores. La segmentacion es un enfoque orientado
hacia el consumidor y se disefi6 para identificar y servir a éste

grupo.
www.esmas.com/emprendedores

Un estudio de mercado debe servir para tener una nocién
clara de la cantidad de consumidores que habran de adquirir
el bien o servicio que se piensa vender, dentro de un espacio
definido, durante un periodo de mediano plazo y a qué precio
estan dispuestos a obtenerlo.

Adicionalmente, el estudio de mercado va a indicar si las
caracteristicas y especificaciones del servicio o producto
corresponden a las que desea comprar el cliente. Nos dira
igualmente qué tipo de clientes son los interesados en
nuestros bienes, lo cual servira para orientar la produccion del
negocio. Finalmente, el estudio de mercado nos dara la
informacion acerca del precio apropiado para colocar nuestro
bien o servicio y competir en el mercado, o bien imponer un
nuevo precio por alguna razon justificada.

Por otra parte, cuando el estudio se hace como paso inicial de
un proposito de inversién, ayuda a conocer el tamafo
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indicado del negocio por instalar, con las previsiones
correspondientes para las ampliaciones posteriores,
consecuentes del crecimiento esperado de la empresa.

Finalmente, el estudio de mercado debera exponer los
canales de distribucion acostumbrados para el tipo de bien o
servicio que se desea colocar y cual es su funcionamiento.

Objetivos del estudio de mercado

www.apce.com/include/

Verificar que los clientes previstos existen realmente (que hay
necesidades identificadas a satisfacer, que actualmente estas
necesidades no son satisfechas o mal satisfechas, que esos
futuros clientes son suficientemente numerosos, que se
pueden alcanzar sin dificultad y que disponen de un poder
adquisitivo suficiente),

e Medir la potencialidad de esta demanda (futuros clientes)
en hipotesis de cifra de negocios, tanto en importe como
en plazo de realizacion.

e Definir con precision el producto (0 gama de productos) o
el servicio propuesto (prestaciones).

e Determinar el precio del producto o servicio (o tipo de
gama de articulos propuestos).

e Elegir los medios los mas rentables para realizar la cifra de
negocios: modo de venta, técnicas comerciales
apropiadas, comunicacién, distribucion.

Estudio Técnico

http://www.economia.unam.mx/pasoapaso/pdf/define/DefinicionesEst
udioTecnico.pdf

En el presente trabajo “Estudio Técnico” se aporta la
informacion que sera de utilidad para la valoracion de los
presupuestos de inversion y funcionamiento del proyecto de
inversiébn. Con esta informaciébn se conocerd la bondad
economica y financiera del proyecto.
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Actividades Preparativas: Son todas aquellas que se realizan
antes de la puesta en marcha del proyecto, como son estudios
y proyectos, constitucion de la empresa en su caso,
inversiones, compra de maquinaria, construccion de
instalaciones, capacitacion del personal especializado, etc.

Capacidad instalada: Se refiere a los niveles maximos de
produccion a los que es capaz de llegar el proyecto de acuerdo
a la tecnologia seleccionada.

Curva de Aprendizaje: Se refiere al tiempo y a los recursos
qgue se invierten en la puesta en marcha de un proyecto, en la
capacitacion del personal, es decir en optimizar la operacion
del proyecto.

Equipo Productivo: Conjunto formado por la maquinaria,
equipo, herramientas e instalaciones, que sirven para la
realizacion del proceso productivo.

Factores Fijos: Dentro de la produccion de algun bien o
servicio, se refiere a aquellos elementos que siempre se usan
independientemente de los niveles de produccion en que esta
trabajando el proyecto.

Factores Variables: Son aquellos en los que su utilizaciéon
tiene que ver directamente con los niveles productivos del
proyecto, como las materias primas.

Horizonte del Proyecto: Periodo de afos durante el cual
operard la maquinaria y equipo, que comprende desde la
puesta en marcha hasta la liquidacién de la empresa.

Proceso de Produccidon: Se refiere al proceso técnico que
agrupa un conjunto de operaciones interactivas aplicadas en el
proyecto, entre personas y maquinaria para fabricar un
producto final, a través de la transformacién de materias
primas; de acuerdo al estudio de mercado, este se ajustara
para crear sus normas de calidad y cantidad de acuerdo a sus
caracteristicas.

Localizacidn: Se refiere a la ubicacién geografica del proyecto,
y va a depender en primera instancia de los costos de
transporte y de las economias externas inherentes al tipo de
proyecto dada su ubicacion.

Insumos: Bines de consumo intermedios que son sujetos de
transformacion durante el proceso productivo, es decir, sobre
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ellos se realiza el proceso de produccion para obtener un
producto final.

El término es equivalente a materia prima, puesto que
representa el punto de partida del proceso productivo.

Mano de Obra: Es el trabajo humano que se emplea en el
proceso de produccion para transformar la materia prima.

Mano de Obra Directa: Es el trabajo que se encuentra
directamente relacionado con el proceso de transformacion y
Su numero varia en funcion casi directamente proporcional con
el nimero de unidades producidas.

Mano de Obra Indirecta: Es aquella que se emplea en el
proceso de transformacion de la materia prima, pero que no
tiene que ver directamente con ella, como el personal
encargado de la supervision, control de calidad, etc.

Materiales Indirectos: Son los que forman parte auxiliar en la
presentacion del producto, tales como empaques, envases,
etiquetas, etc.

Organizacion: Es un factor humano que se basa en la
capacidad de ordenamiento de una secuencia para la
realizacion optima de un proceso productivo determinado.

Productos: Bienes finales fabricados como resultado de un
proceso de transformacion, y que son sujetos de la
comercializacion.

Tamafo del Proyecto: Se refiere a la capacidad de produccién
del proyecto, la cual se encuentra condicionada por el tamafio
del mercado, la capacidad financiera y empresarial de la
entidad que promueve el proyecto, la disponibilidad de insumos
y tecnologias, y factores institucionales y legales.

Subproductos: Se refiere a aquellos bines que han sido
obtenidos de un proceso productivo y que no constituyen su
objetivo principal de produccion, pero que representan un valor
econdmico para la empresa con su venta.

Suministros: Son los recursos utilizados como complemento

de la tecnologia para realizar el proceso de produccion, tales
como energia eléctrica, agua, combustible, etc.
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Tecnologia: Se refiere al conjunto formado por equipos,
conocimientos técnicos y procesos que se desarrollan para
llevar a cano un proceso de produccion.

Organizacién

http://www.monografias.com/trabajos27/organizacion-

empresas/organizacion-empresas.shtml

Definicion de Organizacion: Se trata de determinar que
recurso y que actividades se requieren para alcanzar los
objetivos de la organizacién. Luego se debe de disefar la
forma de combinarla en grupo operativo, es decir, crear la
estructura departamental de la empresa. De la estructura
establecida, se hace necesaria la asignhacion de
responsabilidades y la autoridad formal asignada a cada
puesto. Podemos decir que el resultado a que se llegue con
esta funcion es el establecimiento de una estructura
organizativa. Para que exista un papel organizacional y sea
significativo para los individuos, debera de incorporar:

1.- Objetivos verificables que constituyen parte central de la
planeacion.

2.- Una idea clara de los principales deberes o actividades.

3.- Una area de discrecion o autoridad de modo que quien
cumple una funcién sepa lo que debe hacer para alcanzar los
objetivos.

Ademas, para que un papel dé buenos resultados, habra que
tomar las medidas a fin de suministrar la informacion necesaria
y otras herramientas que se requieren para la realizacion de
esa funcion.

Importancia de la Organizacion: Esencialmente, la
organizacién nacié de la necesidad humana de cooperar. Los
hombres se han visto obligados a cooperar para obtener sus
fines personales, por razéon de sus limitaciones fisicas,
bioldgicas, psicolégicas y sociales. En la mayor parte de los
casos, esta cooperacion puede ser mas productiva o menos
costosa si se dispone de una estructura de organizacion. Se
dice que con buen personal cualquier organizacion funciona.
Se ha dicho, incluso, que es conveniente mantener cierto grado
de imprecision en la organizacion, pues de esta manera la
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gente se ve obligada a colaborar para poder realizar sus
tareas.

Con todo, es obvio que aun personas capaces que deseen
cooperar entre si, trabajaran mucho mas efectivamente si todos
conocen el papel que deben cumplir y la forma en que sus
funciones se relacionan unas con otras. Este es un principio
general, valido tanto en la administraciébn de empresas como en
cualquier institucion. Asi, una estructura de organizacion debe
estar disefiada de manera que sea perfectamente clara para
todos, quien debe realizar determinada tarea y quien es
responsable por determinados resultados; en esta forma se
eliminan las dificultades que ocasiona la imprecision en la
asignacion de responsabilidades y se logra un sistema de
comunicaciéon y de toma de decisiones que refleja y promueve
los objetivos de la empresa.

En sintesis, el proposito de la Organizacion es contribuir a que
los objetivos sean significativos y favorezcan la eficiencia
organizacional.

Caracteristicas de la Organizacion.

1.- Complejidad: Existen organizaciones altas y bajas. Las
grandes organizaciones tienen un gran namero de niveles
intermedios que coordinan e integran las labores de las
personas a traveés de la interaccion indirecta. Las empresas
pequefias las actividades las realizan interactuando
directamente con las personas.

2.- Anonimato: Le da importancia al trabajo u operacién que se
realice, sin tomar en cuenta quién lo ejecuta.

3.-Rutina Estandarizada: Son procesos Yy canales de
comunicacién que existe en un ambiente despersonalizado o
impersonal, las grandes organizaciones tienden a formar sub-
colectividades o grupos informales, manteniendo una accién
personalizada dentro de ellas.

4.-Estructura especializada no oficiales: Configuran una
organizacion informal cuyo poder, en algunos casos, son mas
eficaz que las estructuras formales.

5.-Tendencia a la especializacion y a la proliferaciéon de
funciones: Pretende distanciar la autoridad formal de las de
idoneidad profesional o técnicas, las cuales necesitan un
modelo extra formal de interdependencia Autoridad-Capacidad
para mantener el orden.
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6.-Tamafo: Va depender del ndmero de participantes y
dependencias.

Razoén social

La razdn social es el nombre y firma por los cuales es conocida
una compafia mercantil de forma colectiva, comanditaria o
anonima. Es, por lo tanto, el atributo legal que figura en la
escritura o documento de constitucion que permite identificar a
una persona juridica y demostrar su constitucion legal. Para
comprender mejor el concepto, puede compararse el nombre
de una personay el nombre de una empresa. En este sentido,
uno de los atributos de la personalidad es el hecho de contar
con un signo distintivo que nos diferencia del resto. Asi, una
persona fisica tiene un nombre (por ejemplo, “Juan Pérez”),
que le es propio y que figura en su documento nacional de
identidad. En el caso de las personas juridicas o morales,
pueden contar con un nombre de fantasia (como “Alfajores
Pepe”) y una razén social (“Alfapepe S.A.”). EI nombre de
fantasia o0 marca es que el identifica a la empresa en el
mercado. Se trata del nombre que conocen los consumidores.
En cambio, la razén social se utliza a nivel formal,
administrativo y juridico. De esta forma, la razon social se
utiliza a la hora de completar un documento (como el recibo de
sueldo que se le entrega a un trabajador o la emision de un
cheque bancario) o de participar en un proceso legal. En este
sentido, y siguiendo el ejemplo anterior, un juicio se le realizaria
a “Alfapepe S.A.”, y no a “Alfajores Pepe”, ya que la
denominacion que importa a nivel judicial o administrativo es la
razon social.

Slogan: Un lema publicitario o eslogan (anglicismo de slogan:
lema) es una frase memorable usada en un contexto comercial
o politico (en el caso de la propaganda) como expresion
repetitiva de una idea o de un propdsito publicitario para
resumirlo y representarlo en un dicho. El buen eslogan debe
ser corto, original e impactante. Para conseguirlo, se utilizan
todos los recursos estilisticos al alcance del redactor:
onomatopeya, aliteracion, contraste, rima, etc. También son
muy utilizados los juegos de palabras puesto que obligan a
hacer un esfuerzo adicional al oyente que permite fijarlo mejor
en su memoria. El espectador, ademas, los considera
ingeniosos por lo que no los rechaza de inmediato. EI mayor
éxito de un eslogan es que los consumidores lo repitan.

Los Organigramas: El organigrama puede describirse como
un instrumento utilizado por las ciencias administrativas para
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analisis teoricos y la accion practica. Sobre su concepto,
existen diferentes opiniones, pero todas muy coincidentes.
Estas definiciones, arrancan de las concepciones de Henri
Fayol.

"El organigrama constituye la expresion, bajo forma de
documento de la estructura de una organizacion, poniendo de
manifiesto el acoplamiento entre las diversas partes
componente. Al analizar estas definiciones observamos que
cada una de ellas conserva la esencia del mismo, y Gnicamente
se diferencian en su forma y en su especificaciéon. Un autor
considera que los organigramas son utiles instrumentos de
organizacion y nos revelan:

“La division de funciones, los niveles jerarquicos, las lineas de
autoridad y responsabilidad, los canales formales de la
comunicacion, la naturaleza lineal o asesoramiento del
departamento, los jefes de cada grupo de empleados,
trabajadores, entre otros; y las relaciones que existen entre los
diversos puestos de la empresa en cada departamento o
seccion de la misma."

e Un elemento (figuras)

e La estructura de la organizacion

e Los aspectos mas importantes de la organizaciéon

e Las funciones

e Las relaciones entre las unidades estructurales

e Los puestos de mayor y aun los de menor importancia

e Las comunicaciones y sus vias

e Las vias de supervision

e Los niveles y los estratos jerarquicos

e Los niveles de autoridad y su relatividad dentro de la

organizacion

e Las unidades de categoria especial.
El organigrama tiene alcances mayores y otros propoésitos, por
ejemplo, para relaciones publicas, para formacion de personal,

fiscalizacion e inspeccion de la organizacion, evaluacion de la
estructura, reorganizacion, evaluacion de cargos, entre otros.
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Funciones Del Organigrama

Para la ciencia de la administracion: Sirve de asistencia y
orientacion de todas las unidades administrativas de la
empresa al reflejar la estructura organizativa y sus
caracteristicas graficas y actualizaciones.

Para el area de organizacién y sistema: Sirve para reflejar la
estructura asi como velar por su permanente revision y
actualizacion (en las empresas pequefias y medianas,
generalmente la unidad de personal asume esta funcion), la
cual se da a conocer a toda la compaifiia a través de los
manuales de organizacion.

Para el area de administracion de personal: El analista de
personal requiere de este instrumento para los estudios de
descripcion y analisis de cargos, los planes de administracion
de sueldos y salarios y en general como elemento de apoyo
para la implementacion, seguimiento y actualizacion de todos
los sistemas de personal.

Y en forma general sirve para: Descubrir y eliminar defectos o
fallas de organizacion. Comunicar la estructura organizativa.
Reflejar los cambios organizativos.

Clases de organigramas
Segun la forma como muestran la estructura son:

Analiticos: suministran informacién detallada. Se destinan al
uso de los directores, expertos y personal del estado mayor.

Generales: este tipo de organigramas se limita a las unidades
de mayor importancia. Se les denominan generales por ser los
mMAas comunes.

Suplementarios: se utilizan para mostrar una unidad de la
estructura en forma analiica o0 mas detallada. Son
complemento de los analiticos.

Verticales (tipo clasico): representa con toda facilidad una
piramide jerarquica, ya que las unidades se desplazan, segun
su jerarquia, de arriba abajo en una graduacion jerarquica
descendente.

Horizontales (De izquierda a derecha): Son una modalidad
del organigrama vertical, porque representan las estructuras
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con una distribucién de izquierda a derecha. En este tipo de
organigrama los nombres de las figuras se colocan en el dibujo
sin recuadros, aunque pueden también colocarse las figuras
geométricas

Organigrama Escalar: Este tipo de organigramas no utiliza
recuadros para los nombres de las unidades de la estructura,
sino lineas encima de los cuales se colocan los nombres.
Cuando una linea sale en sentido vertical de una linea
horizontal, muestra la autoridad de esta ultima.

Organigrama circular o concéntrico: Los niveles jerarquicos
se muestran mediante circulos concéntricos en una distribucion
de adentro hacia a afuera.

Misioén:

http://www.promonegocios.net/empresa/mision-vision-
empresa.html

La misidn es el motivo, propésito, fin o razén de ser de la
existencia de una empresa u organizacion porgue define:

1) lo que pretende cumplir en su entorno o sistema social en el
que actla, 2) lo que pretende hacer, y 3) €l para quién lo va a
hacer; y es influenciada en momentos concretos por algunos
elementos como: la historia de la organizacion, las preferencias
de la gerencia y/o de los propietarios, los factores externos o
del entorno, los recursos disponibles, y sus capacidades
distintivas.

Visién
http://www.promonegocios.net/empresa/mision-vision-
empresa.html

Para Jack Fleitman, en el mundo empresarial, la vision se
define como el camino al cual se dirige la empresa a largo

plazo y sirve de rumbo y aliciente para orientar las decisiones
estratégicas de crecimiento junto a las de competitividad.

Secuencia de Acciones

http://preparacionyevaluacionproyectos.blogspot.com/search/label/l
NGENIERIA%20DEL%20PROYECTO
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Ingenieria Del Proyecto - Planos De Distribucion De La
Planta

Los planos de distribucion de la planta sirven para establecer el
tamafo y la localizacién de las areas industriales dedicadas a:
recepcion de materias primas, elaboracion de productos,
servicios auxiliares, control de calidad, envase y empaque,
almacenamiento e intercomunicacién de la planta. La meta
fundamental que se persigue es obtener la mejor relacion entre
espacio, inversion y costos de produccion.

Distribucion de la maquinaria y equipo en la planta
industrial

La distribucion de la maquinaria y equipos determinara en alto
grado la eficiencia de la operacién de una planta industrial, ya
que afecta al tiempo y a longitud de los desplazamientos de
materiales y operarios, asi como a las inversiones en obras
civiles y en equipos de transporte. Para esta distribucion de
maquinaria y equipos se deben tomar en cuenta los siguientes
factores:

e Tamafo y numero de la maquinaria y equipos que
comprende el sistema de produccion.

e Las previsiones del espacio por razones de proceso.

e Los espacios requeridos para almacenamiento y manejo
de materiales en proceso.

e Los espacios requeridos por razones de seguridad
industria.

e Las previsiones del espacio requerido para ampliaciones
futuras en la capacidad de produccion.

e Numero de operarios en cada estacion de trabajo

e La posibilidad de incorporacion de innovaciones
técnicas.

Capacidad de Produccién
La capacidad de produccion se debe sefialar en la unidad
especifica de venta o comercializacion de la empresa: por tipo

de productos, kilos, unidades, m3, etc., si se usan expresiones
tales como sacos, latas, etc.; se debe sefalar el peso y la
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cantidad de unidades (del sistema métrico decimal), a efectos
de simplificar y homogeneizar la base de célculo.

Se analiza la escala de produccion o las razones aducidas para
la eleccidn del tamarfio de la planta, la capacidad de produccién
instalada presente y a la que se llegar4 después de ejecutado
el proyecto, considerada como la capacidad maxima de
produccion en condiciones O6ptimas reales de operacion.
Ademas, se debe sefalar el ritmo de su utilizacion gradual en el
tiempo e indicar el nimero de turnos y dias laborales por afio,
asi como los supuestos y bases para el calculo de la
capacidad, como podria ser la mezcla de productos, sus
especificaciones, y garantia de suministro de materia prima,
etc. Se evaluaran los siguientes aspectos:

e Capacidad Instalada Actual
¢ Capacidad Instalada Utilizada
e Capacidad del Proyecto (incremental)

e Capacidad Instalada Consolidada (situacién Actual +
Proyecto).

Balance de materiales

Se debera establecer un balance de las materias primas y otros
insumos para cada producto que entran a un proceso con los
productos, subproductos y desperdicios, que en €l se originan.
Para la elaboracién de estos balances de materiales se debe
conocer los coeficientes técnicos de rendimientos en el
proceso, porcentaje de subproductos y porcentaje de
desperdicios.

Proceso productivo

Se entiende por proceso las transformaciones que realizara el
aparato productivo concebido en el proyecto para convertir una
adecuada combinacion de insumos en cierta cantidad de
productos. En estos términos, el proceso se identifica con la
funcién de produccién y se caracteriza por los estados inicial y
final de la variable que mide el objeto de su ampliacion.

La ingenieria de un proyecto industrial tiene por objeto llenar
una doble funcién:

Primero.- La de aportar la informacion que permita hacer una
evaluacion economica del proyecto.
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Segundo.- La de establecer las bases técnicas sobre las que
se construird e instalara la planta, en caso de que el proyecto
demuestre ser econémicamente atractivo.

La primera fase de la ingenieria del proyecto consiste en la
realizacion de una serie de actividades que tienen por objeto
obtener la informacion necesaria para la adopcion de un
proceso de produccidbn adecuado; es necesario que se
seleccione la tecnologia a utilizar, es decir, el paquete de
técnicas, procesos y practicas, la determinaciéon de los
insumos, de las materias primas y las obras civiles, etc. En la
segunda fase se especifica la maquinaria, equipos y obras
civiles para obtener cotizaciones y presupuestos, y con esta
base, determinar la magnitud de la inversion requerida.

Indicadores Econdmicos

http://lwww.ii.iteso.mx/proy%20inv/EstudioEconomico.htm

El estudio econémico trata, de determinar cuél sera la cantidad
de recursos econdémicos que son necesarios para que el
proyecto se realice, es decir, cuanto dinero se necesita para
gue la planta opere.

Ingreso

El ingreso es la cantidad de dinero que se le retribuye a una
empresa por concepto de sus operaciones y se dice que el
ingreso total, es el que proviene de multiplicar las cantidades
vendidas por el precio medio de cada unidad.

Determinacion de los costos

El costo es la suma de obligaciones en que se incurre una
persona fisica o moral para la adquisicién de un bien o servicio,
con la intencién de que genere ingresos en el futuro.
Para los proyectos de inversion los costos estan divididos en:

e Costo de produccion.

e Costos de administracion.

e Costos de ventas.
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e Costos financieros.

Los costos de produccion estan formados por los elementos
gue continuacion se enuncian.

e Materias primas

e Mano de obra directa.

e Mano de obra indirecta.

e Materiales indirectos.

e Costo de insumos.

e Costo de mantenimiento.

e Cargos por depreciacion y amortizacion.

Los costos de administracion, son los provenientes de la
actividad administrativa dentro de la empresa; todos los gastos
que no pertenezcan directamente a produccién o a ventas en
una empresa se deben de cargar a los costos de
administracion y costos generales. Los costos de ventas, son
los costos se llevan a cargo en el area de la empresa que se
encarga de llevar el producto desde la empresa hasta el ultimo
consumidor. El costo financiero, son los interese que deben de
pagarse por concepto de préstamos de capital.

Inversién

Es el monto de capital que se le asigna a un proyecto, con la
esperanza de que este pueda producir un bien o servicio util al
ser humano o a la sociedad en general. Para este caso las
inversiones buscan un rendimiento monetario atractivo, es decir
una ganancia en dinero, pero existen otras inversiones que
solo buscan el beneficio social. La inversion inicial, comprende
la adquisicion de todos las activos fijos y activos diferidos o
intangibles (luz, agua, teléfono, Internet, etc.), que son
necesarios para que la empresa inicie sus operaciones, con la
excepcion del capital de trabajo. Como las inversiones para el
funcionamiento u operacion de una empresa deben de
realizarse en lapsos de tiempo distintos es muy recomendable
establecer un cronograma de inversion, el cual no es mas que
un Diagrama de Gantt, en el que se establecen los tiempos de
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inicio y fin de las diversas inversiones en que la empresa debe
de incurrir para su buen desempefio de operaciones.

Depreciaciones y amortizaciones

Depreciacion es el valor que pierden los bienes con el paso del
tiempo y solo se aplica a los activos fijos. Amortizacion es el
cargo anual que se hace para recuperar la inversion de un
activo diferido. ElI motivo de hacer los cargos de depreciacion y
amortizacion es recuperar la inversion por via fiscal, evitando
asi que la empresa se descapitalice. Al ser cargado un costo
sin hacer desembolso se aumentan los costos totales
ocasionando pagar menos impuestos y tener mayor dinero en
efectivo disponible.

Capital de Trabajo

Es el capital adicional, lo que necesitamos para hacer la
primera corrida de produccion antes de recibir ingresos (activo
circulante), simplemente, el capital con el que hay que contar
para empezar a trabajar.

El activo circulante se compone de tres rubros:

e Valores e inversiones. Es el efectivo que siempre debe
tener la empresa para afrontar todo tipo de gastos y la
forma de invertir el dinero.

e Inventario. Para este caso solo se tomara en cuenta el
inventario de materia prima por medio del método de lote
econdémico

e Cuentas por cobrar. Es el crédito que se da a las ventas
del producto. Tiene una formula contable:

Cuentas por cobrar = ($ en ventas anuales * PPR) / 365
Donde:

PPR = periodo promedio de recuperacion

Punto de Equilibrio

El punto de equilibrio es donde los ingresos son iguales a los
costos. Es el nivel de produccion en el que los beneficios por

ventas son exactamente iguales a la suma de los costos fijos y
los variables.
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Punto de equilibrio = Costos fijos totales/(precio - costos
variables)

Costo del Capital

Dependiendo de como haya sido la aportacion de capitales a la
empresa (por personas fisicas, morales o instituciones de
crédito) cada uno de ellos tendrd un costo asociado al capital
que aporten y la nueva empresa asi formada tendra un costo
de capital propio.

Estrategias de Comercializacion

www.apce.com/include/

1. Estrategias de Crecimiento Intensivo: Consisten en
“"cultivar" de manera intensiva los mercados actuales de la
compafia. Son adecuadas en situaciones donde las
oportunidades de "producto-mercado” existentes ain no han
sido explotadas en su totalidad, e incluyen las siguientes
estrategias:

o Estrategia de penetracion: Se enfoca en la mercadotecnia
mas agresiva de los productos ya existentes (por ejemplo,
mediante una oferta de precio mas conveniente que el de
la competencia y actividades de publicidad, venta personal
y promocion de ventas bastante agresiva). Este tipo de
estrategia, por lo general, produce ingresos y utilidades
porque 1) persuade a los clientes actuales a usar mas del
producto, 2) atrae a clientes de la competencia y 3)
persuade a los clientes no decididos a transformarse en
prospectos.

e Estrategia de desarrollo de mercado: Se enfoca en atraer
miembros a los nuevos mercados, por ejemplo, de
aquellos segmentos a los que no se ha llegado aun (como
nuevas zonas geograficas).

e Estrategia de desarrollo del producto: Incluye desarrollar
nuevos productos para atraer a miembros de los mercados
ya existentes, por ejemplo, desarrollando una nueva
presentacion del producto que brinde beneficios
adicionales a los clientes.
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2. Estrategias de Crecimiento Integrativo: Consiste en
aprovechar la fortaleza que tiene una determinada compaiiia
en su industria para ejercer control sobre los proveedores,
distribuidores y/o competidores. En ese sentido, una
compafia puede desplazarse hacia atras, hacia adelante u
horizontalmente.

e Integracion hacia atras: Ocurre cuando la compafiia
incrementa su control sobre sus recursos de suministro; es
decir, que controla a sus proveedores o por lo menos a su
principal proveedor.

e Integracion hacia adelante: Ocurre cuando la compaiiia
aumenta su control sobre su sistema de distribucion. Por
ejemplo, cuando una compafila de gran tamafo es
propietaria de una red de estaciones o tiendas de servicio
y la controla.

e Integracion horizontal: Ocurre cuando la compafiia
aumenta su control con respecto a sus competidores. Por
ejemplo, cuando los hospitales o0 centros médicos
negocian arreglos de consorcio con medicos especialistas
para que cada médico brinde servicios en una
especialidad determinada (cirugia plastica, ginecologia,
pediatria, etc...), pero dentro del hospital o centro médico.

3. Estrategias de Crecimiento Diversificado: Son
adecuadas cuando hay pocas oportunidades de crecimiento
en el mercado meta de la compafia. Generalmente, abarcan
diversificacion horizontal, diversificacion en conglomerado y
diversificacion concéntrica.

e Estrategias de diversificacion horizontal: Consisten en
agregar nuevos productos a la linea de productos de la
compafia, los cuales no estan relacionados con los
productos ya existentes, sino que son disefiados para
atraer a miembros de los mercados meta de la compaifiia.
Por ejemplo, cuando McDonald’s agrega juguetes a su
combo de hamburguesa para nifios, lo que esta haciendo
en realidad, es afiadir productos no relacionados con sus
principales lineas de productos, pero que le sirve para
atraer de una manera mas efectiva a un grupo de clientes
de su mercado meta (en este caso, los nifios).

e Estrategias de diversificacion en conglomerado: Consisten
en vender nuevos productos no relacionados con la linea
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de productos ya existente, para de esa manera, atraer a
nuevas categorias de clientes.

e Estrategias de diversificacibn concéntrica: Introducen
nuevos productos que tienen semejanzas tecnoldgicas o
de mercadotecnia con los productos ya existentes y estan
disefiados para atraer nuevos segmentos de mercado.

4. Estrategias de Liderazgo de Mercado: Son utilizadas
por compafias que dominan en su mercado con productos
superiores, eficacia competitiva, 0 ambas cosas. Una vez que
la compafia logra el liderazgo en su mercado, tiene dos
opciones estratégicas para seguir creciendo:

e Estrategia cooperativa: Consiste en incrementar el tamafio
total del mercado (para la misma compafia y los
competidores) al encontrar nuevos usuarios y aplicaciones
del producto o servicio.

e Estrategia competitiva: Consiste en lograr una
participacion adicional en el mercado invirtiendo
fuertemente (por ejemplo, en publicidad, venta personal,
promocion de ventas y relaciones publicas) para captar a
los clientes de la competencia.

5. Estrategias de Reto de Mercado: Son estrategias que
las compafias pueden adoptar contra el lider del mercado y
se clasifican en tres:

e Ataque frontal: Consiste en atacar toda la mezcla de
mercado (producto, precio, distribucién, promocién) del
lider. Por lo general, la realizan los competidores mas
fuertes.

e Ataque en los costados: Consiste en enfocarse en los
puntos débiles del lider, como el precio. Por lo general, la
realizan los competidores mas débiles.

e Estrategias de derivacion: Consiste en enfocarse en areas
gque no son abarcadas por el lider (generalmente, la
realizan los competidores que tienen un producto o
servicio muy especializado).

6. Estrategias de Seguimiento de Mercado: Son
empleadas por las compafias de la competencia que no se
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interesan en retar al lider de manera directa o indirecta. Estas
compafiias tratan de mantener su participacion en el mercado
(y sus utilidades) siguiendo de manera cercana la politica de
producto, precio, lugar y promocion del lider.

7. Estrategias de Nicho de Mercado: Son utilizadas por
los competidores mas pequefios que estan especializados en
dar servicio a nichos del mercado y que los competidores mas
grandes suelen pasar por alto o desconocen su existencia.
Este tipo de compafias (nicheras) ofrecen productos o
servicios muy especificos y/o especializados, para satisfacer
las necesidades o deseos de grupos pequefios (de personas
u organizaciones) pero homogéneos en cuanto a sus
necesidades o deseos.

Estrategias para mercados meta

Estrategia de congregaciéon del mercado: También
conocida como estrategia de mercado de masas o estrategia
de mercado indiferenciado, consiste en: 1) Ofrecer un solo
producto al mercado total, 2) disefiar una estructura de
precios y un sistema de distribucién para el producto y 3)
emplear un Unico programa de promocion destinado a todo el
mercado. Este método es también conocido como “"de
escopeta o0 de perdigones" porque pretende alcanzar un
objetivo extenso con un solo programa.

1. Estrategia de un solo segmento: También llamada
estrategia de concentracion, consiste en elegir como
meta un segmento abierto del mercado total; por lo tanto,
se hace una mezcla de mercadotecnia para llegar a ese
segmento Unico. Este tipo de estrategia permite a la
empresa u organizacion penetrar a fondo en el segmento
del mercado que ha elegido y adquirir una reputacion
como especialista 0 experto en ese segmento.

2. Estrategia de segmentos multiples: Consiste en
identificar como mercados meta dos o mas grupos de
clientes potenciales y generar una mezcla de
mercadotecnia para llegar a cada segmento; por ello, la
empresa u organizacion elabora una version distinta del
producto basico para cada segmento, con precios
diferenciados, sistemas de distribucion y programas de
promocion adaptados para cada segmento.

Estrategias de mercado:
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1. Segmentacion del mercado: Es el proceso que
consiste en dividir el mercado total de un bien o servicio
en grupos mas pequefios, de modo que los miembros de
cada uno sean semejantes en los factores que
repercuten en la demanda. A criterio de Romero, un
elemento decisivo para el éxito de una empresa es la
capacidad de segmentar adecuadamente su mercado.

2. Extension del mercado: Es el conjunto de acciones que
se utilizaran en distintos momentos de la existencia de
un producto para sostener sus ventas y ganancias, en
lugar que sufra el declive normal.

3. Marcas mdultiples: Consiste en la oferta de distintas
marcas en una determinada categoria de productos.

4. Extension de la marca: Consiste en la utilizacion de una
marca comercial en otros productos.

6.6 Descripcion de la propuesta

A continuacién se procede a desarrollar de manera practica el disefio de
la propuesta a implantarse en la parroquia pasa luego de haber realizado
la investigacion respectiva que permitieron identificar la relacion entre las

actividades recreacionales y la oferta de servicios ecoturisticos.

Los temas generales tratados como parte de la solucién a la problematica
investigada estuvieron basados en el establecimiento de la situacion
actual, la determinacibn de atractivos, el establecimiento de las
condiciones del mercado y el disefio especifico del Proyecto, todos los
funcionarios fueron consideradas bajo la premisa de emprender un

proyecto que fomenta el turismo en la localidad.

6.6.1 Situacién actual

Se definieron las caracteristicas de la Junta parroquial de Pasa
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6.6.1.1 Actores Sociales y Politicos

Pasa cuenta con 12 barrios tanto de la zona centro como del sector rural.
La estructura politica, organizativa, encargada de administrar la parroquia
por norma constitucional es la junta parroquial de Pasa, esto esta
integrada por cinco miembros y su maximo organismo es la asamblea
parroquial, su presidente actual es del sefior Rodrigo Flores. La junta

cuenta con cuatro comisiones respectivas que son:

e Comision de Obras Puablicas
e Comision de Saneamiento Ambiental y Salud
e Comision de Educacién Cultura y Deporte

e Comision de Turismo y Produccion

Organigrama Estructural de la Junta Parroquial de Pasa

Asablea Parroquial

Presidente

Vice Presidente

Comisidn de Obras Comision de Saneamiento Comision de Educacion Comision de Turismo y
Piblicas Ambiental Y Salud Cultura y Deporte Produccion

Elaborado por: El Autor

Fuente: Junta Parroquial de Pasa

Las comisiones de la junta parroquial son integradas por los vocales de
eleccion popular y efectta su trabajo de acuerdo a la planificacion
planteada y segun las necesidades que se van presentando
cotidianamente en la localidad ademas se establecen la consecucion de
varios tipos de trabajos asi como la obtencién de financiamiento para

emprender diversos proyectos en la comunidad.
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Organigrama de Posicionamiento de la Junta Parroquial de Pasa

Asablea Parroquial

Presidente
Rodrigo Flores

Vice Presidente

Rosario Lara

00.PP. SAS. ECD. TP.
Juan Andagana Jorge Chagmana Rosario Lara Juan Andagana
Rosario Lara Abelardo Zumbana Abelardo Zumbana Jorge Chagmana
Elaborado por: El Autor
Fuente: Junta Parroquial de Pasa
Asab|ea Parroquia| COmpOSiCién POIitiCE
25
I
Presidente
i AP 2
Rodrigo Flores
9 I (35)
Vice Presidente 157
. AP
Rosario Lara
(39) |
I 1
Vocales
Juan Andagana 0.5 7
Jorge Chagmana 0
| AP (35) SP(3) PSFA(17)
Abelardo Zumbana | mseriesl 2 2 1

Elaborado por: El Autor

Fuente: Junta Parroquial de Pasa

La junta parroquial como una representacion politica de la democracia
representativa esta integrada por representantes de diversas tendencias o
partidos politicos, asi el partido Alianza Pais (35) y el partido Sociedad
Patriética (3) ocupan dos puestos cada uno y el Partido Socialista Frente

Amplio (17) ocupa una vocalia en la junta.
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Cabe destacar el hecho que de manera paralela existen dos influencias

gue ejercen sus acciones en la parroquia estas son:

Influencia religiosa: En la localidad predomina la influencia de la religion
catdlica donde muchos de sus programas y actividades corresponden al
calendario religioso de la fe catolica coordinada directamente desde la
Diocesis de Ambato, ademas el menor nimero se evidencia la presencia
de grupos evangélicos que realizan ciertas actividades de manera
separada en pequefios sectores de la poblacion.

Influencia politica: como parte de una estructura de organizacion
indigena y campesino en el sector existe la presencia de la UOCAID
(Unién de Organizaciones Campesinas e Indigenas) la misma que se
encarga de establecer una relacibn de coordinacion de trabajo
principalmente en el sector rural. En ciertos casos es la encargada de
administrar justicia o de buscar soluciones a conflictos existentes entre la
poblacion, esta organizacion mantiene relaciones de orden politico y
social como parte de lo estructura nacional entre la FENOSIN, CONAIE,
FEINE y PACHACUTIK.

6.6.1.2 Acciones Gubernamentales

La presencia de acciones de diversos organismos estatales en la
parroquia ha ido creciendo en los ultimos periodos de administracién, mas
sin embargo se evidencia una falta concreta y real de acciones
considerando las condiciones en las cuales vive la poblacion en general.
Las acciones realizadas en la parroquia se centran principalmente en

obras de infraestructura como son:
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Asfaltado de la via Ambato Pasa y Circunvalacion Primaria de la
Parroquia: Obras realizadas por el Gobierno Provincial de Tungurahua,
ha representado un impacto positivo en la poblacion permitiendo un mejor
desplazamiento de sus pobladores asi como la conexion con otras

poblaciones rurales de la provincia lo cual per ha permitido mantener una

mejor relacion comercial por parte de sus pobladores.

Represa Mular Corral: Obras coordinada entre el gobierno Provincial y
cantonal se presentdé como una alternativa de captacion de agua para
satisfacer las necesidades de la ciudad de Ambato, verdaderamente esta
obra no es considerada como generadora de beneficios grandes para la
comunidad local, especificamente se ha generado ciertas plazas de
trabajo para la poblacién local, pero no de manera especifica ha
constituido un mejoramiento significativo de las vias de acceso a las

comunidades.

Via a Guaranda: Si se parte del hecho geogréafico de ubicacion de la
parroquia pasa y de las vias de acceso principales y alternas hacia la
provincia vecina es evidente que no existe actualmente una influencia

potencial de esta obra, como parte de una alternativa de transporte esta
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es empleada en minimo porcentaje y su uso lo realizan en su mayoria

pobladores del sector.

Via Ambato - Pasa - El corazdén: esta via representa 120 km de
transporte y una conexion directa entre las regiones de costa y sierra,
pero su construccion representan un proyecto esperado por muchos afios,
los pobladores de la parroquia establecen una alternativa para mejorar el
comercio con otras poblaciones en donde se podria ubicar la produccion

local a un mejor costo del mercado y de manera mas directa.

Como otra linea de accion gubernamental fuera de la categoria de
infraestructura se establece una amplia incidencia de las Brigadas
Médicas del Subcentro de Salud de la localidad, quienes han realizado
diversas jornadas de vacunacion y de acciones preventivas vinculadas a

mejorar las condiciones de salud de la poblacion.

6.6.1.3 Nivel Socioeconémico

En la parroquia Pasa se evidencia una caracteristica que en pocas
poblaciones o en contadas poblaciones del pais ocurre, esto es la
migracion de sus pobladores para realizar actividades de comercio
informal ademas de vender su fuerza de trabajo tanto en la costa como en
Amazonia ecuatoriana en calidad de albaiiiles, jornaleros o peones, esto

se debe a las pocas alternativas de trabajo presentes en el sector.

Ciertos pequefios productores adquieren ingresos econdémicos de
actividades agricolas parcelarias y de la confeccibn de camisas que
generalmente son comercializados en la ciudad de Ambato en los dias de
feria. Pasa es considerada como la capital de la mendicidad en ella se
han establecido segun fuentes oficiales verdaderas sistemas de
mendicidad los cuales los integran familias completas que realizan

diversos recorridos por el pais practicando la mendicidad para obtener
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beneficios econdmicos de una manera mas rapida y descomplicada a su

criterio.

6.6.1.4 Actividades Productivas

Agricultura: La principal actividad que solventa la economia de la
parroquia se centra en la agricultura de manera general se llevan a cabo
la siembra y cosecha de diversos productos propios de la Sierra los
cuales son comercializados principalmente en las ferias de la ciudad de

Ambato y de manera especifica los dias jueves en Pasa.

Los cultivos se realizan a manera de minifundios y se centran en la
produccién de papas, habas, avena y cebolla blanca. Como parte de la
agricultura pasa dispone una produccion en cuartos frutales establecidos
en la zona baja de la parroquia éstos ocupan por temporada un ingreso

significativo para el economia del sector.

Ganaderia: dentro de una escala econémica esta no representa o0 no se
encuentra desarrollada a la altura de posicionarse en el mismo nivel que

la agricultura, la actividad es minima y se centra en la crianza de
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borregos, cerdos, cuyes y conejos, ésta se realiza por temporadas y

generalmente su comercializacion se efectta en la plaza local.

Artesanias: como parte del sistema de investigacion aplicado en la
parroquia pasa no se pudo establecer un punto comercial que sirva de
referencia para confirmar el titulo que la localidad ostenta, si bien gran
parte de la poblacién central se dedica a la confeccion de camisas so6lo un
total de ocho productores locales se vinculan a una produccion de calidad,

en su mayoria la produccion se realiza enfocada en un producto de bajo

precio y baja calidad.

Fuente: Diagndstico de la potencialidad turistica de la parroquia Pasa

Autora: Ing. Jenny Verdnica Pico Salazar

6.6.1.5 Actividades Turisticas

Desde un punto de vista objetivo la parroquia no cuenta con actividades
turisticas verdaderamente establecidas, si bien es cierto dispone de una
serie de alternativas o0 atractivos a desarrollarse éstos son
desaprovechados y no representan ninguna incidencia de desarrollo en la

poblacion.
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Cabe sefnalar que existe un criterio dividido entre la oportunidad que
representa aprovechar los recursos naturales y la mejora de los sistemas
de produccion existentes, a ciencia cierta cualquier actividad productiva
que se lleva a cabo en la localidad no se cumple de manera técnica y con

proyeccion a un desarrollo con caracteristicas industriales.

6.6.1.6 Infraestructura

De manera particular paz ha sido declarada como un inventario de 145
viviendas como patrimonio cultural del Ecuador por parte del Instituto
nacional de patrimonio cultural, pasando a ser parte de los bienes
inmuebles del pais, como caracteristica particular cabe sefialar la
carencia de una infraestructura adecuada para llevar a cabo actividades

productivas o comerciales en el sector.

Se destaca el hecho de contar con vias de primer orden, pero no se
cuenta con sistemas de alojamiento, de alimentacion, servicios basicos,
Internet y otras actividades que de manera especifica deben ser parte del
buen servicio que una poblacién presta a sus visitantes. De manera
especifica resalta el hecho de que la zona central ain se dispone de
p0ozos sépticos.

6.6.2 Atractivos

Considerando las caracteristicas geograficas del sector, pasa cuenta con
una serie de atractivos tanto naturales y culturales que son considerados
por varios documentos como una alternativa de turismo en la localidad,
pero estableciendo prioridades de desarrollo mediante la aplicacion de

actividades turisticas no todos pueden ser considerados para integrar la
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lista de atractivos, esto se debe a diversas condiciones tanto de
categorizacion como de percepcion no soélo de turistas nacionales sino

también de turistas extranjeros.

6.6.2.1 Naturales

Paramos: Gran parte del espacio geografico cuenta con una vasta
extension de paramos que no solo se presenta como un atractivo natural
sino que también es albergue de diversas faunas y flores endémicas y

gue permiten contar con un instrumento natural para la captacién de agua

para consumo humano.

Vertientes de Agua: El desaprovechamiento de este recurso significa

una pérdida del valor de los recursos naturales de la localidad.
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Caidas de Agua: En el sector se ha identificado varios puntos
geograficos en los cuales de diferentes formas se cuentan con varios

caidas de agua que en ciertos casos sobrepasan los 100 m de altura.

Esta particularidad ademés de ser un atractivo natural puede ser
aprovechada para implementar una actividad de deporte extremo en

106



forma de escalada, que es practicada en diferentes partes del pais y
presentada como una oferta de varios sectores que aprovechen ese

recurso para fomentar el turismo tanto local como internacional

Cascada (Pundu Uku): A pesar que es considerada como un atractivo
natural esta no se acopla a una estructura o sistema que de forma general

aproveche los recursos naturales del sector.

Laguna Larka Pamba: existen desaprovechamiento de la infraestructura
de este sector, debe considerarse el hecho de que ya fueron
implementadas varias acciones y obras de infraestructura y que no fueron
aprovechadas, y por el contrario se aprecia una desvalorizacion de dicho
recurso al no existir un sentido de pertenencia tiempo de duracién de las
acciones emprendidas. Se evidencia un deterioro de la infraestructura que
esta sentada en una cuadra y media de terreno que es dividida entre la
comunidad de Tivili y la UOCAID.
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Laguna (Siquibulu): Por diversos factores esta laguna no puede ser
aprovechado por no contar con un sistema de oferta de atractivos de la

localidad

Cerro Casahuala: se presenta como un referente de cumbre andina, pero
exige de una serie de recursos y tiempo necesario para ser aprovechada

especificamente por personas relacionadas al andinismo.

108



Vertientes de Agua Mineral: Existe una incomprension de lo que
representa contar con un atractivo natural en este caso, si se cuenta con

el atractivo pero este exige demasiados recursos para ser aprovechado.

Dependiendo del clima las visitas al sector no se pueden realizar de
manera periodica y se debe contar con un minimo cuatro horas de buen
tiempo lo cual no representa una buena inversion en el sentido de

aprovechamiento de un recurso natural.

Fuente: Diagndstico de la potencialidad turistica de la parroquia Pasa
Autora: Ing. Jenny Verénica Pico Salazar
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Represa Mula Corral: El concepto con el cual se maneja las
caracteristicas de la represa mula corral debe ser diferenciado entre la
funcién que cumple y el sitio donde esta asentada. La represa en si no
representa un atractivo para ser aprovechado dentro de una oferta
turistica de una oferta turistica.

Avistamiento de Animales Silvestres: por las condiciones sefialadas
con antelacion el avistamiento de animales silvestres se lo puede realizar
bajo condiciones especificas de clima, geografia, por lo cual esta no

representa una accion turistica en concreto.
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6.6.2.2 Culturales

Iglesia de la Parroquia Pasa: La infraestructura de la Iglesia remodelada
se presentan como el mayor atractivo de orden cultural pero que igual que
en casos anteriores no se vinculd relaciona a otras actividades que

fomenten la oferta turistica.

Casas de Patrimonio Cultural: En el caso del patrimonio cultural las

casas ni siquiera cuentan con servicios clasicos modernos.
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Produccién de camisas: A pesar de existir una elevada actividad

vinculada a la produccion de camisas, en la parroguia no existe un

referente comercial de las actividades productivas que se ejerce.

Fuente: Diagnostico de la potencialidad turistica de la parroquia Pasa
Autora: Ing. Jenny Verdnica Pico Salazar

6.6.2.3 Categorizacién

Como caracteristica particular se procedi6 a comparar diferentes
proyectos de diferentes autores y de diferentes momentos para fijar
coincidencias y desacuerdos sobre los aspectos turisticos que

representan un potencial para la parroquia.

La accion emprendida permitid categorizar los atractivos de una manera
gue se pueda contar con varios antecedentes respecto a como se disefian
y se consideran las actividades que se pueden desarrollar en la

comunidad.
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Ponderacion de los atractivos
o - Valorizacién| -

M Atractivos P VO VE N Atractivos VE
1[Avistamiento de Animales Silvestres | 1% 1 0.01 | 1|Caidas de Agua 0.4
2|Bosque de Pisagua 2% 2 0.04 | 2|Cerro Cashuala 0.4
3|Caidas de Agua 10% 4 0.40 | 3|Paramos 0.4
4|Carneropungo 1% 1 0.01 | 4|Vias para Ciclismo 0.4
5|Casas de Patrimonio Cultural 2% 2 0.04 | 5|Complejo turistico Pefion del Rio 0,3
6|Cascada Pundu Uku 2% 2 0.04 | 6/Semana Santa 0.3
7[Caserio Tilivi 1% 1 0.01 | 7[Confeccion de camisas 0,2
8|Cerro Cashuala 10% 4 0.40 | 8|lglesia de San Antonio de Pasa 0,12
9|Cerro Llillagua 2% 2 0.04 | 9|Laguna de Siquibulu 0,12

10|Complejo turistico Aguajan 2% 1 0.02 | 10|Vertientes minerales de Timbug 0,06

11[Complejo turistico Pefidn del Rio 10% 3 0.30 | 11|Bosgue de Pisagua 0,04

12|Confeccion de camisas 10% 2 0.20 | 12|Casas de Patrimonio Cultural 0,04

13[lglesia de San Antonio de Pasa 4% 3 0.12 | 13|Cascada Pundu Uku 0,04

14[Laguna de Larka Pamba 1% 1 0.01 | 14|Cerro Llilagua 0,04

15[Laguna de Siquibulu 3% 4 0,12 | 15|Complejo turistico Aguajan 0,02

16[Mirador de Timbu Uku 1% 1 0.01 | 16/Parque Central de Pasa 0,02

17|Paramos 10% 4 0.40 | 17|Represa Mulacorral 0,02

18[Parque Central de Pasa 2% 1 0.02 | 18|Vertientes de Agua 0,02

19[|Represa Mulacorral 1% 2 0.02 | 19|Avistamiento de Animales Silvestres | 0,01

20[Semana Santa 10% 3 0.30 | 20|Carneropungo 0.01

21|Vertientes de Agua 2% 1 0,02 | 21|Caserio Tilivi 0,01

22|Vertientes minerales de Timbug 3% 2 0,06 | 22|Laguna de Larka Pamba 0,01

23|Vias para Ciclismo 10% 4 0.40 | 23|Mirador de Timbu Uku 0,01

Total 100%

Elaborado por: El Autor

Fuente: Comparacion de Recursos Turisticos

Seleccidn segln ponderacion de los atractivos

1. Caidas de Agua
2. Vias para Ciclismo

3. Complejo Turistico

6.6.2.4 Zonificacion

Para cumplir con ese aspecto se realiz6 la identificacion de varios puntos,

sectores, actividades e infraestructura que se emplearon para disponer de

una informacion oportuna, facil de procesar, pero por sobre todo que

permita disefiar una propuesta coherente con la realidad establecida en el

sector.
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6.6.3 Condiciones del mercado

6.6.3.1 Demanda de Servicios Turisticos

Demanda de Servicios Turisticos

Complejos Lun| Mar | Mié | Jue | Vie | Sab | Dom | Subtotal | Anual
1|Aguajan 0 O | 0| 0 |0]15] 40 55 2.860
2|Pefion del Rio 0 0| 0| 0 3060|100 190 9.880
3|El Porton de Tilulum 0 0| 0| 0 |20|55| 9 165 8.580

Total 50 |130| 230 410 |21.320

Elaborado por: El Autor

Fuente: Entrevistas
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120 150
100
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100
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0 A T
Aguajan Peridn del Rio El Portdn de 0+ T
Tilulum Vie Sab Dom
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6.6.3.2 Demanda Futura

DF = DA(L+i)"

DF = Demanda Futura
DA = Demanda Actual
1 = Constante

I = % de crecimiento

n = # de anos

DA =21.320

1=1

i =1,80%

Demada Futura
N° Anos DF
0 2012 21.320,00
1 2013 21.703,76
2 2014 22.094,43
3 2015 22.492,13
4 2016 22.896,99
5 2017 23.309,13
Promedio 22.302,74

Elaborado por: El Autor

Fuente: Demanda actual

6.6.3.3 Oferta de Servicios Turisticos

Mogato
ComplejorAguajan itulin

R

,"_~

|\

Al

Complejo,Perionidel Rio
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Oferta de Servicios Turisticos

Servicios Aguajan Penon del Rio |El Porton de Tilulum | Subtotal

1 Areas Verdes 1 1 1 3
2 Bafios Discapacitados 0
3 Bafios Hombres 1 4 4 9
4 Barios Mujeres 2 4 4 10
5 Bafios Urinarios 2 2
6 Bar 1 1
7 Canchas Basket 1 1
8 Canchas Futbito 1 1 2
9 Canchas Indor 1 1 2
10 Canchas Voley 2 1 1 4
11 Duchas Calientes 4 4
12 Duchas Frias 3 8 8 19
13 Entorno del Rio 1 1
14 Espejos 4 4
16 Hidromasaje 1 1
16 Jabomeras 2 2
17 Juegos infantiles 1 1 2
18 Lavamanos 3 3
19 Mesas de Camping 3] 3 9
20 Parqueaderos 1 1 1 3
21 Parrillas de Camping 5 3 8
22 Pisina adultos 1 1 1 3
23 Pisina Nifios 1 1 1 3
24 Pisina Polar 1 1
25 Pista de Baile 1 1
26 Salén Comedor 1 1 2
27 Sauna 1 1 2
28 Sefialética 1 1 2
29 Tarabita 1 1
30 Turco 1 1 2
31 Vestidores Hombres 13 7 4 24
32 Vestidores Mujeres 3] 4 10

Total 34 67 40 141

Elaborado por: El Autor
Fuente: Observacion
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50

40

30 1

20 7

10 +

Aguajan

Pefidn del Rio

El Portdn de Tilulum

6.6.3.4 Oferta Futura
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OF = OA(1+i)"

OF = Oferta Futura
OA = Oferta Actual
1 = Constante

I = % de crecimiento

n = # de anos

OA =3,00
1=1
i =1,80%
Oferta Futura
N? Afios OF
0 2010 3,00
1 2011 3,05
2 2012 3.1
3 2013 3,16
4 2014 3.22
5 2015 3.28
Promedio 3,14

Elaborado por: El Autor

Fuente: Oferta Actual

6.6.3.5 Equilibrio de la Demanday la Oferta

Equilibrio de la Demanda y la Oferta

N° | Afios DF OF Situacién

0 (2010 | 21320 |3,00|Demanda excesiva
1 (2011 | 21704 |3,05|Demanda excesiva
2 2012 22094 |311|Demanda excesiva
3 |2013| 22492 | 3,16 |Demanda excesiva
4 | 2014 | 22897 |322|Demanda excesiva
§ |[2015| 23309 |328|Demanda excesiva
Promedio | 22.303 |3,14 |Demanda excesiva

Elaborado por: El Autor

Fuente: Cruce (Demanda y Oferta)
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6.6.3.6 Precio
Precio del Complejo Turistico
Complejo Categoria | Subtotal
Aquaian Nifios 0,00
guaj Aduftos 0,00
. . . Nifios 1,00
Pefién del Rio Adulios 2.00
. Nifios 2,00
El portén de Tilulum Adufios 3.00
Promedio Nifios 1,50
Promedio Adultos 2,50
Promedio General 2,00
Elaborado por: El Autor
Fuente: Entrevistas
3
2,50
25
2
1,5 M Promedio MNifios
1 M Promedio Adultos
0,5
0 .
1 2
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6.6.3.7 Precio Futuro

PF = PA(1+i)"

PF = Precio Futuro
PA = Precio Actual
1 = Constante,

i = % de inflacion

n = # de anos,

PA =, 2,00

1=1

i =5,53%

Precio Futuro
N° Anos DF
0 2012 2,00
1 2013 2,11
2 2014 2,23
3 2015 2,35
4 2016 2,48
5 2017 2,62
Promedio 2,30

Elaborado por: El Autor
Fuente: Precio Promedio

6.6.3.8 Relacion: Demanda - Precio
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Relacion: Demanda - Precio

Complejo Demanda | Precio | Semana| Mes Trimestre | Semestre Aio
Aguajan 55 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Pefién del Rio 190 200 380,00 |1.520,00| 4.560,00 | 9.120,00 | 18.240,00
El Portén de Tilulum 165 ’ 330,00 |1.320,00| 3.960,00 | 7.920,00 |15.840,00

Total 710,00 | 2.840,00| 8.520,00 | 17.040,00 | 34.080,00
Elaborado por: El Autor
Fuente: Cruce (Demanda y Precio)
0,00
W Aguajan

W Pefidn del Rio

W E| Portan de Tilulum

6.6.3.9 Relaciéon Poblacional

Relacion Poblacional

Poblaciones %P
P. Nacional 14.483.499 100%
PEA Nacional | 6.093.173 42%
PEA Ambato 161.240 1,11%

Elaborado por: El Autor

Fuente: INEC
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6.6.3.10 Relacion: Demanda - PEA

Relacién: Demanda - PEA

Poblaciones %P
PEA Ambato 161.240| 100%
Demanda 213201 0,15%

Elaborado por: El Autor
Fuente: Cruce (PEA - Ambato y Demanda Actual)

W PEA Ambato

W Demanda

6.6.3.11 Demanda Insatisfecha

Se establecieron los niveles de insatisfaccion presentes en el mercado
local, considerando los proyectos que se asientan en el sector
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Demanda Insatisfecha

Poblaciones % P
PEA Ambato 161.240 100%
Demanda 21.320] 13,22%
D Insatisfecha | 139.920 0,67

Elaborado por: El Autor
Fuente: Cruce (PEA - Ambato y Demanda Actual)

M Demanda

B D Insatisfecha

6.6.3.12 Mercado Objetivo

MO (30%) = 41.976

Precio = 5,00
MO $ = 209.880
Mercado Objetivo
Periodo MOP MO $

Semana 875 4373
Mes 3.498 17.490
Trimestre 10.494 52470
Semestre 20988 104940
Afo 41.976| 209.880

Elaborado por: El Autor
Fuente: Proyeccion del MO
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6.6.4 Proyecto

La realizacion del disefio de una propuesta de proyecto que permita
desarrollar las potencialidades turisticas de la parroquia estableciendo

puntos concretos a considerarse.

Posicionamiento Global
Puntos Referencia Zona/Banda X y Altitud (m)
1 Salida de Ambato 17M 0761999|9861104| 2624
2 Complejo Titulun 17M 0760618|9860272| 2690
3 Complejo Pendn del Rio 17M 0755102|9857738| 2.808
4 Complejo Aguajan 17M 0753954|9858340| 2848
5 Desvio a Pasa 17M 0751797|9858086| 2.908
6 lglesia de Pasa 17M 0752423|9859642| 3.133
7 Cuatro Esquinas 17M 0752222)| 9860972 3.306
8 Tivili 17M 0751872| 9862370 3.483
9 Punguloma 17M 0754393 9861920| 3.389
10 |Sguitag Punguloma 17M 0754540| 9860678 3.424
11 |Sguitag Pucaucho 17M 0755907)| 9860658 3.394
12 |Mogato 17M 0755747 9859236 3.135
13 |Complejo Aguajan 17M 0753990| 9858262 2837
14 |Ubicacidn Tarabita 1 17M 0753116/9858678| 3.192
15 |Cascada 1 17M 0745496|9857896| 3.198
16 |Cascada 2 17M 0747765/9858374| 3.082
17 |Cascada 3 17M 0747764|9858374| 3.059
18 |Estadio Mushuk Runa 17M 0752756|9855206| 3.312
19  |Ubicacién Tarabita 2 17M 0753200)| 9857854 3.213
20 |lglesia de Pilahuin 17M 0752939)| 9857040 3.343

Elaborado por: El Autor
Fuente: Datos del GPS
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Caidas de Agua (Escalada):

IglesiajdelRasa

0169\1-Z £ DesviojalPasa

Cascada 2

Cascada 1
A

Vias para Ciclismo:

Ruta ciclistica 1 (Familiar): Salida de Ambato Complejo Titulun,

Complejo Pendn del Rio, Complejo Aguajan

Iglesiaide RPasa

SguitagiPucaucho

Ubicacion Tarabitad
. » Mogato
ACTIVE LOG ’
Complejo Aguajan
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arabita 2"
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(02]0)
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15 (lglesialRilahuin
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\
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Ruta ciclistica 1 (Familiar)

2.900
2.850 2 B4E
2.800 "’(-

2.750 /

—Seriesl
2.650
~Te24

2.600

2.550

2.500
Salida de Complejo Complejo Complejo
Ambato Titulun Penandel Rio Aguajan

Elaborado por: El Autor
Fuente: Datos GPS

Ruta ciclistica 2 (Extrema): Complejo Aguajan, Desvio a Pasa, Iglesia
de Pasa, Cuatro Esquinas, Tivili.

Tivili
ACTIVE LOGLL

Runguloma

Cuatro Esquinas

SguitagjPucaucho

Iglesiaide Pasa
NMogato)

.

Ubicacionjlrarabital

013
DesviofalEass ComplejoyAguajan:
—— ViaFlo:eg
ComplejoiPerionjdel Rio

© Google earth

A Alt. 0jol 136
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Ruta ciclistica 2 (Extrema)

— e riesl

o
J. L33
—pag TO0E
Complejo Desvioa Pasa Iglesia de Pasa Cuatro Tiwili
Aguajan Ezguinas

Elaborado por: El Autor
Fuente: Datos GPS

Ruta ciclistica 3 (Paisajistica): Tivili, Punguloma, Sguitag Punguloma,

Sguitag Pucaucho, Mogato, Complejo Aguajan

Tiivili

Runguloma

Cuatro Esquinas

SguitagjPucaucho

Iglesiaide Pasa
Mogato

Ubicacionjglrarabitakl

5

013
ACTIVE LOGm pEomplejo/Aguajan

DesyviofaiRasa
Im

U\bmac;()n Tar | 1§ % Complejo Peﬁ@:@(»&l@ earth

age L

At 0jo 36
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Ruta ciclistica 3 (Paisajistica)

— TSl

Tiwili Punguloma Sguitag Sguitag Mogato Complejo
Punguloma Pucaucho Aguajan

Elaborado por: El Autor
Fuente: Datos GPS

Tarabita y Canopy: Pasa — Pilahuin

1glesidde mdsd

Regla

Linea | Ruta

Mide la distancia entre dos puntos en el suelo.

. Longitud del mapa: 825,33
Distancia en el suelo: 825,96

Ubicacionkliarabitail Directién: 353,20 grados

|\

BESVIe) ENRERE]
\ —

\ »

ComplejorAguajan
]
w013
\w Ubicacion.Jrarabitaf2

|
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Complejo Turistico:
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6.6.4.1 Capacidad y Ubicacion

6.6.4.1.1 Capacidad

Capacidad Estimada del Complejo Turistio
N° Servicio Cantidad |Capacidad
1|Pisinas 3 200,00
2|Barbacoa 10 50,00
3|Canchas multiples 4 40.00

4|Muelle 1 10,00
5|Café Restautante 1 100,00
6|Salén de uso multiple 1 300,00
8|Canchas Futhito 2 44,00

Total 744,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Datos de Infraestructura

Capacidad Instalada Estimada por Actividad

Tarabita Calculo de Viaje Viajes por Dia
Laborable Viaje Personas Viaj 7,50 Minutos 60,00
(Horas Productivas) Precio | (Miuntos) | (Dia) (Viaje) \ (Dia) aje (Miuntos) Horas Laborables 9,00 4800
6 1 7,50 48 8 \ 384 Embargue 1 1,00( 1,00 Horas Producfivas 6,000
Recarrido Ingreso 1,30 1,50 Total (Min * H.P) 360,00
Desembarque 1 045 075
Embarque 2 045 075
Tarabita (1 ddlar) Suspension Visual 1,00] 1,00
Detalle Dia Semana Mes Semestre Ao Recaorrido Retorno 1,301 1,50
Persanas 384 2688 10.752 64.512 129.024 Desembarque 2 1,00{ 1,00
Ingresos 384 2688 10.752 64.512 129.024 Total 7,50
Canopy Calculo de Viaje Viajes por Dia
Laborable Viaje Personas Viaje 10,16 Minutos 60,00
Horas Productivas) Precio | (Miuntos) | (Dia) (Viaje) \ (Dia) (Miuntos) Horas Laborables 9,00 15
6 3 10,16 35 1 \ 35 Equipada 2,00{ 2,00 Horas Productivas 6,00
Instrucciones Indiv. 2,00{ 2,00 Total (Min * H.P) 360,00
Movilizacion 2,30| 2,50
Canopy Recorrido 1,00( 1,00
Detalle Dia Semana Mes Semestre Ao Desembargue 2,30 2,50
Personas 35 248 992 5.953 11.908 Retorno Equipo 0,10 0,16
Ingresos 106 319 1.278 7.654 15.307 Total 10,16
Calculo de por Dia
Laborable Personas Viaje 65,00 Minutos 60,00
Horas Productivas) Precio | (Miuntos) | (Dia) (Rutas) \ (Dia) (Miuntos) Horas Laborables 9,00 6
6 25 65,00 | 6 3 \ 17 Movilizacion 5,00{ 5,00 Horas Productivas 6,00
Equipada (Persona) 5,00{ 5,00 Total (Min * H.P) 360,00
Equipada (Ruta) 5,00{ 5,00
Instrucciones 2,001 2,00
Escalada 40,00( 40,00
Detalle Dia Semana Mes Semestre Ao Desequipada (Ruta) 5,00( 5,00
Personas 17 116 465 2791 5.583 Desequipada (Persona) 3,00{ 3,00
Ingresos 138 989 3.877 23.262 46.523 Total 65,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Procesos de Deportes Extremos
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Capacidad Estimada General
N*® Servicio Cantidad |Capacidad
1|Pisinas 3 200
2|Barbacoa 10 20
3|Canchas multiples 4 40
4 Muelle 1 10
5|Café Restautante 1 100
8/5alon de uso maltiple 1 300
7|Canchas Futhito 2 44
8|Tarabita 1 384
9|Canopy 1 35
10|Escalada 3 17
Total 1.180

Elaborado por: El Autor
Fuente: Cruce (Infraestructura y Capacidad)

6.6.4.1.2 Ubicacién

Rangos de evaluacion

i
-t
R
s
R
|
=]
R
i
-

B

Baja Media Alta

Promedio = (Vm + VM)/2

Promedio: 1 +10=11/2=55

Ponderacion: Colocar porcentajes de acuerdo al nivel de importancia

Evaluar a criterio propio asignando valores observados (VO) a cada factor

Calcular los valores esperados (VE): los factores por cada valor

observado

Realizar la sumatoria de los valores esperados
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Localizacion Optima
Zona1 Zona 2 Zona 3 Zona 4

Factores Ponderacion Pasa 4 Esquinas Tivili T (Desvio)

Vo VE Vo VE Vo VE VO VE

Alrededores Agradable 6% 4 0,24 3 0,18 8 0.48 6 0,36
Amplitud 12% 4 0,24 4 0,24 9 0,54 5 0,30
Costo del Transporte 8% 10 0,60 10 0,60 10 0,60 10 0,60
Entorno Ecolégico 15% 10 0,60 9 0,54 9 0,54 9 0,54
Estacionamiento 4% 3 0,18 3 0,18 7 0,42 5 0,30
Fuentes de Agua 4% 7 0,42 5 0,30 8 0,48 8 0,48
Mano de Obra Disponible 7% 10 | 0,60 5 0,30 9 0,54 8 048
Obstéculos Naturales 6% 10 | 060 8 0,48 10 | 060 10 | 060
Parqueadero 4% 9 0,54 4 0,24 8 0,48 8 0,48
Presencia de Turistas 4% 10 0,60 8 0,48 2 0,12 2 012
Relacidn Social 8% 8 0,48 7 0,42 9 0,54 4 0,24
Servicios Basicos 4% 8 0,48 6 0,36 B 0,36 6 0,36
Terreno Propio 10% 1 0,06 1 0,06 10 | 0,60 1 0,06
Transporte 4% 9 0,54 9 0,54 5 0,30 9 0,54
Vias de Acceso 4% 9 0,54 9 0,54 5 0,30 5 0,30
Total 100% 6,72 5,46 6,90 5,76

Elaborado por: El Autor
Fuente: Estudio Técnico

Conclusion: Considerando el promedio 6ptimo establecido de 5,5 puntos,
se estable que la Zona 3 (Tivili) con el mayor puntaje (6,90) es el lugar
donde se debe llevar a cabo el proyecto de infraestructura.

6.6.4.2 Estructura Organizacional

Nombre

Se consider6 como una nueva alternativa de recreacion, diversion y
esparcimiento, por lo cual el complejo llevara como nombre comercial:
“LARKA PAMBA LODGE”.

Larka: (Quichua) Acequia, Canal, Cauce

Pamba: (Quichua) Planicie, Llano
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Se entiende Larka Pamba como un sitio donde se acopia el agua para su

reparto

Lodge®: (Ingles) Alojamiento, Acomodamiento, Posada; Logia; Casa del

Guarda

Logotipo

Naturaleza, para vivir y sentir

Slogan: Naturaleza, para vivir y sentir

Letras: AR DESTINE y Britannic Bold

AR DESTINE: Larka Pamba Lodgs

Britannic Bold: Naturafeza, para vivr y senfr

! http://definicion.dictionarist.com/lodge
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Colores

Blanco: Expresan pureza, inocencia, optimismo, purifica la mente a los

mas altos niveles.

Rojo: Es el del fuego y el de la sangre, por lo que se le asocia al peligro,
la guerra, la energia, la fortaleza, la determinacién, asi como a la pasion,

al deseo y al amor.

Negro: Representa el poder, la elegancia, la formalidad, la muerte y el

misterio.

Tipo de propiedad de la Empresa

Larka Pamba serd una empresa privada y se regira de acuerdo a la ley de
Régimen Tributario, Cdodigo de comercio, Ordenanzas Municipales,
Constitucion Politica del Estado y més entes de regulacion publica.

El primer paso a dar a conocer la empresa es realizar los respectivos
trAmites para obtener el Registro Unico de Contribuyente ya que sin este
es imposible emprender las actividades comerciales, puesto que el
Servicio de Rentas Internas es el organismo que da la autorizacion

pertinente para la elaboracion de facturas, notas de ventas y proformas.

e Original y copia de la Cédula de Ciudadania.
e Original del documento que identifique la direccion domiciliaria
actual o donde desarrolle su actividad economica (Planilla de agua,

luz o teléfono).

La empresa como tal esta obligada a dar a sus trabajadores los beneficios

de ley, es por eso que siendo una entidad economica tienen que tramitar
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de manera inmediata la obtencién del NUmero Patronal, en el Instituto
Ecuatoriano de Seguro Social (IESS), para lo cual se debe tener los

siguientes:

e Copia de la Cedula de Ciudadania del Patrono.

e Copia del Registro Unico de Contribuyentes (RUC).

e Copia del Comprobante del ultimo pago de agua, luz o teléfono.

e Copia de los contratos de trabajo debidamente legalizado en el

Ministerio de Trabajo.

Otro requisito es del Gobierno cantonal de Ambato para obtener la
Patente Municipal, el cual es un permiso de funcionamiento que debe
tener toda empresa legalmente constituida, contrato de arriendo estos

documentos deben presentar en el departamento de Recaudacion.
e Copia de la Cédula de Ciudadania.
e Copia del Ultimo Certificado de Votacion.
e Copia del RUC
e Copia del Certificado de estar afiliado a la Camara de Comercio y
Turismo.
Base Filoséfica
Valores y Principios
Valores: Se debe cumplir con los siguientes principios:
e Responsabilidad.
e Honestidad.

e Confianza

Principios: Contara con los siguientes principios:
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e Desarrollo Empresarial
e Eficacia

e FEtica

e Trabajo en Equipo

e Transparencia

Mision

Ofertar y proporcionar servicios recreacionales de calidad en la ciudad de
Ambato, a turistas, familias y personas aventureras, mediante el empleo
de la atencién al cliente, generando ingresos econémicos Yy creando

fuentes de empleo en la Parroquia Pasa.

Visién

En los proximos 5 afios, Larka Pamba sera un complejo recreacional
sélido en el mercado provincial con una cobertura en el sector turistico de
la ciudad de Ambato, contar4 con personal capacitado con equipos
renovados cada cierto periodo, se incorporara los servicios de recorridos

con camping, masajes, bafios de cajén y cabalgatas.

Organigrama

Se desarrolla de forma lineal, por lo tanto tiene la administracion seréa la
responsable establecer las directrices y hacer cumplir las funciones dentro

y fuera de la empresa, asi como verificar todos los movimientos que

existen en la empresa.
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Organigrama Estructural tel Complejo Larka Pamba

Adm. Central
Servicios
Complejo Lago Alimentacion Deportes
I | | 1
Pisinas Botes —  Café Restaurante Canchas Extremos
| 1
Toboganes Botes — Salénde Uso Mitiple
Mifiples — Tarabia
— Baracoa
Futbito — Canopy
— Escalada
— Cicismo

Elaborado por: El Autor

Fuente: Organizacion

6.6.4.3 Recursos

Infraestructura
Terreno

Construcciones

Vehiculo
Camioneta TOYOTA 4X4 del 1993
Camioén Chevrolet Ftr 1997

Equipos y Maquinaria

Batidora

Bomba de agua
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Cable de 11/4 de acero de 9x16 torones
Cable de 3/8 de acero de 9x16 torones
Caja de herramientas

Canasta de tuberia galvanizada
Chumaceras

Cilindros de Gas Industrial

Cocina Industrial (6 quemadores)
Compresor

Congelador

Extractor de Olores

Extintores

Freidora

Grapas

Grilletes lira

Guarda cabos

Horno a gas

Horno Microondas

Letrero Luminoso

Licuadora

Molino Eléctrico

Motor Mitsubishi a Diesel para 41/2
Parrilla Asadero (gas y piedra)
Peladora de Papas

Polea tAndem grande

Poleas tandem de acero pequefias
Procesadora de Alimentos
Refrigeradora

Rebanadora de Carnes y Embutidos
Soldadora

Tecle de 5 toneladas

Tostadora
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Muebles y Enseres
Alacenas
Archivador Grande
Archivador pequefio
Basurero Industrial
Cera en crema para cables caneca
Escritorio Ejecutivo
Escritorio Trabajo
Frigorifico

Librero

Mamparas

Mesas

Mesas de Trabajo
Mostrador

Overoles de trabajo
Silla para boleteria
Sillas Bebés

Sillas para turistas
Silla Secretaria
Sillas Comedor

Vitrinas de exhibicion

Accesorios y Equipos Deportivos

Arnés deportivo tipo silla marca pez

Bicicletas

Mosquetones de aluminio de gatillo con seguro
Mosqueton de acero con seguro

Cinta o reata de 120 centimetros

Cinta o reata de 8 centimetros

Cinta de agua

Bolts de 10 de acero para ruta

Bolts de 12 de acero para la cumbre
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Chapas

Cuerda dinamica de 9,8 a 10,4 de 60m
Grigri de freno

Pares de zapatos pie de gato

Bolsas de magnesio

Quilos de magnesio

Cintas deysichen

Mosquetones para deysichen

Cintas exprés de 8 cn con mosquetones
Cinta exprés de 40 cn. Sin mosquetones

Cascos de seguridad

Menaje

Ajiceros

Azucareros

Vasos Batido

Vasos Jugo

Basurero Industrial
Botellas de Bebidas Gaseosas
Secador de Platos
Cucharas - Cafée
Cucharas - Helado, Postre
Cucharas - Sopa
Cucharones, Cucharetas
Cuchillos - Cocina
Cuchillos - Mesa
Ensaladera

Franelas

Ollas - Arroz

Ollas - Sopa

Manteles

Platos - Arroz

146



Platos - Café

Platos - Reposo

Platos - Sopa

Saleros

Sartén

s - Picar

Tasas - Café - Chocolate
Tenedores - Mesa

Uniformes

Equipos Tecnoldgicos
Computadora

Impresora

Teléfono Intercomunicador
Radios Comunicadores

Caja Registradora

Utiles y Suministros de Oficina
Carpetas

Archivador

Cinta Adhesiva

Escuadras

Facturas y Notas de Venta
Gomero

Grapadora

Grapas

Perforadora

Regla

Resma de Papel Bon
Saca Grapas

Tijeras
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6.6.4.4 Inversion y Rentabilidad

Indicadores

Inflacién: 6,12%

Tasa de Financiamiento: 11,00%

Tasa Activa: 8,17%

Tasa Pasiva: 4,53%

Tasa de Descuento: 14,29%

Utilidad: 30,00%
A Poblacional: 1,80%

Presupuesto
Activos Fijos
Activos Diferidos
Capital de Trabajo

Imprevistos (5% al 10%)

Activos Fijos

Infraestructura Valor Cantidad| Subtotal Total
Terreno 15.000,00] 1,00 15.000,00
Construcciones 1.877.667 43 1.00 1.877.667.43|1.882.667,43
Elaborado por: El Autor
Fuente: Presupuesto

Vehiculo Valor Cantidad| Subtotal Total
Camioneta TOYOTA 4X4 del 1993 8.000.00] 1.00 8.000.00

Camidn Chevrolet Fir 1997 15.000,00] 1,00 15.000.00] 23.900,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Presupuesto
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Equipos y Maquinaria Valor Cantidad| Subtotal Total
Batidora 5500( 1,00 55,00
Bomba de agua 133,000 400 532,00
Botes 900,00 400 3.600,00
Cable de 11/4 de acero de 9x16 torones 7,14 350,00 2.499 00
Cable de 3/8 de acero de 9x16 torones 1,60( 2.000,00 3.200.00
Caja de herramientas 25,00 1,00 25,00
Canasta de tuberia galvanizada 3.000,00 1,00 3.000.,00
Cayacs 450,00 400 1.800,00
Chumaceras 50,001 2,00 100,00
Cilindros de Gas Industrial 120,00 2,00 240,00
Cocina Industrial (6 quemadores) 360,00 1,00 360,00
Compresor 540,00 1,00 540,00
Congelador 980,00 1,00 980,00
Extractor de Qlores 160,00 1,00 160,00
Extintores 40,00 400 160,00
Freidora 330,00 1,00 330,00
Grapas §,50] 20,00 170,00
Grilletes lira 16,00 2,00 32,00 28592,00
Guarda cabos 7,00 400 28,00
Horno a gas 420,00 1,00 420,00
Horno Microondas 180,00 1,00 180,00
Letrero Luminoso 1.200.,00 1,00 1.200,00
Licuadora 120,00) 1,00 120,00
Molino Eléctrico 180,000 1,00 180,00
Motor Mitsubishi a Diesel para 41/2 4.000,00 1,00 4.000.,00
Parrilla Asadero (gas vy piedra) 300,00 1,00 300,00
Peladora de Papas 663,00 1,00 663,00
Polea tandem grande 250,00 2,00 500,00
Poleas tandem de acero pequefias 90,000 15,00 1.350,00
Procesadora de Alimentos 450,00 1,00 450,00
Refrigeradora 590,00 1,00 590,00
Rebanadora de Carnes y Embutidos 340,00 1,00 340,00
Soldadora 240,00 1,00 240,00
Tecle de 5 toneladas 150,00 1,00 150,00
Tostadora 98,000 1,00 98,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Presupuesto
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Muebles y Enseres Valor Cantidad| Subtotal Total
Alacenas 250000 200 500,00
Archivador Grande 230,00 1.00 230.00
Archivador pequefio 50,000 1.00 50,00
Basurero Industrial 400 1200 48.00
Cera en crema para cables caneca 50,000 2.00 100,00
Escritorio Ejecutivo 120,00 1.00 120.00
Escritorio Trabajo 80,000 1.00 80,00
Frigorifico 700.00] 10.00 7.000.00
Librero 120,00/ 1.00 120,00
Mamparas 400,000 200 800,00
Mesas 50,00/ 10.00 500,00/ 11.802,00
Mesas de Trabajo 50,000 2.00 100.00
Mostrador 980,000 1.00 980,00
Overoles de frabajo 15.000 2.00 30,00
Silla para boleteria 7000 200 14.00
Sillas Bebés 20,000 400 80,00
Sillas para turistas 5,00 15.00 75.00
Silla Secretaria 5500 1.00 55,00
Sillas Comedor 20,00] 40,00 800,00
Vitrinas de exhibicidn 120,00/ 1.00 120.00
Elaborado por: El Autor
Fuente: Presupuesto
Accesorios y Equipos Deportivos Valor Cantidad| Subtotal Total
Arnés deportivo tipo silla marca pez 60.00] 20.00 1.200.00
Bicicletas 120.00] 12.00 1.440.00
Mosquetones de aluminio de gatillo con sequro 24 .00] 24.00 576.00
Mosqueton de acero con seguro 16.00] 12.00 192.00
Cinta o reata de 120 centimetros 16.00] 12.00 192.00
Cinta o reata de 8 centimetros 6.00] 12.00 72.00
Cinta de agua 0.25) 60.00 15.00
Bolts de 10 de acero para ruta 2.90] 30.00 87.00
Bolts de 12 de acero para la cumbre 5.000 8.00 40.00
Chapas 3,200 38.00 121.60
Cuerda dindmica de 9.8 a 10.4 de 60m 120,00 4.00 480.00| 8.103,60
Grigri de freno 125.00] 4.00 500.00
Pares de zapatos pie de gato 130.00] 8.00 1.040.00
Bolsas de magnesio 20,000 400 80.00
Quilos de magnesio 20,000 200 40.00
Cintas deysichen 20,00 8.00 160,00
Mosquetones para deysichen 18.00] 16.00 288.00
Cintas exprés de 8 cn con mosguetones 20.00{ 30.00 600,00
Cinta exprés de 40 cn. Sin mosguetones 10,00] 8.00 80.00
Cascos de sequridad 60.00] 15.00 000,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Presupuesto
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Menaje Valor Cantidad| Subtotal Total
Ajiceros 250 40,00 100,00
Azucareros 257 40,00 10280
Vasos Batido 2,50| 400,00 1.000,00
Vasos Jugo 1,60 400,00 720,00
Basurero Industrial 160,00f 1200 2.160,00
Botellas de Bebidas Gaseosas 16,00{ 100,00 1.800,00
Secador de Platos 1.249.00f 1,00 1.249.00
Cucharas - Café 0,80 400,00 320,00
Cucharas - Helado, Postre 0,60 400,00 240,00
Cucharas - Sopa 1,200 400,00 480,00
Cucharones, Cucharetas 4500 1200 5400
Cuchillos - Cocina 93,001 12,00 1.116,00
Cuchillos - Mesa 1,30| 400,00 520,00
Ensaladera 325 4000 130,00
Franelas 24.00] 2400 576.00| 19.798,88
Ollas - Arroz 500,00f 2,00 1.000,00
Ollas - Sopa 430,00/ 2,00 860,00
Manteles 16,00] 40,00 540,00
Platos - Arroz 236 400,00 952,00
Platos - Café 1,20| 400,00 480,00
Platos - Reposo 2.26| 400,00 904,00
Platos - Sopa 2,38 400,00 952,00
Saleros 0,58 40,00 23,20
Sartén 43,69 12,00 524,28
Tablas - Picar 9,30 12,00 111,60
Tasas - Café - Chocolate 2.56| 40000 1.024.00
Tenedores - Mesa 1.40] 400,00 560,00
Uniformes 25,00] 48,00 1.200,00
Elaborado por: El Autor
Fuente: Presupuesto
Equipos Tecnoldgicos Valor  |Cantidad| Subtotal Total
Computadora 600,00 4,00 2.400,00
Impresora 150,000 2,00 300,00
Teléfono Intercomunicador 120,00 1,00 120,00 4.580.00
Radios Comunicadores 40,00 8.00 320000 T
Caja Registradora 480,000 3,00 1.440,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Presupuesto
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Utiles y Suministros de Oficina Valor Cantidad| Subtotal Total
Carpetas 0,40 1200 480
Archivador 0.80] 12.00 9,60
Cinta Adhesiva 0,80 1.00 0,80
Escuadras 2700 1.00 270
Facturas y Notas de Venta 20.00] 200 40,00
Gomero 1,60, 1,00 1,60
Grapadora 3,80 1.00 3.80 83.80
Grapas 1,50 1.00 1,50 ’
Perforadora 500 1.00 5,00
Regla 1,40 1,00 1.40
Resma de Papel Bon 250 300 7.50
Saca Grapas 1.20]  1.00 1.20
Tijeras 3.90 1.00 3.90
Total Activos Fijos 1.989.527,71/1.989.527,71
Elaborado por: El Autor
Fuente: Presupuesto
Activos Diferidos
Cuenta Valor |Cantidad| Total
Registro Mercantil 47 676,69 1,00 47 876,69
Patentes y Licencias 2550000 1.00 2.950.00
Capacitacion y Enfrenamiento 500000 1.00 500.00
Transferencias de Tecnologia 100,00 1,00 100,00
Total Activos Diferidos 51.026,69
Elaborado por: El Autor
Fuente: Presupuesto
Capital de Trabajo
Cuenta Valor Cantidad Total
Sueldos (por seis meses) 17.801.93] 1.00 17.801.93
Caja 1.000,00] 1.00 1.000.00
Bancos 500000, 1.00 5.000,00
Movilizacion 1.20000[ 1.00 1.200.00
Otros 300,00, 1.00 300,00
Total Capital de Trabajo 25.301,93

Elaborado por: El Autor

Fuente: Presupuesto
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Presupuesto Subtotal
Activos Fijos 1.089 527 71
Activos Diferidos 51.026,69
Capital de Trabajo 25.301,93
Subtotal 2.065.856,92
5% Reposicion Equipo y Menaje 138512
Imprevistos (del 5% al 10%) 103.292 82
Total 2.170.544,26

Elaborado por: El Autor
Fuente: Presupuesto

Fuentes y Uso de Fondos

Presupuesto Accionistas Bancos ONG's
Activo Fijos Total Dolares
Infraestructura 1.892.667,43| 473.166,86] 946.333,71| 473.166,86
Vehiculo 23.900,00 23.900,00
Equipos y Maquinaria 28.592,00 28.592,00
Muebles y Enseres 11.802.00 11.802,00
Accesorios ¥ Equipos Deportivos 1.989.527,71 8.103,60 8.103,60
Menaje 19.798,88 19.798,88
Equipos Tecnolégicos 4.580,00 4.580,00
Utiles y Suministros de Oficina 83,80 83,80
Activos Diferidos Total Dolares
Patentes y Licencias 2.550,00 2.550,00
Capacitacién y Entrenamiento 3.150.00 500,00 500,00
Transferencias de Tecnologia ! 100,00 100,00
Capital de Trabajo Total Dolares
Sueldos (por seis meses) 17.801,93 17.801,93
Caja 1.000,00 1.000,00
Bancos 5.000,00 5.000,00
Mavilizacién 26.301,93 1.200,00 1.200,00
Otros 300,00 300,00
Subtotal 2.017.979,63
5% Reposicién de Equipo 405,18 Total 405,18
Imprevistos (5%) 100.898,98 100.898,98
Total Presupuesto 2.119.283,79 615.690,35 | 946.333,71 | 557.259,74
Porcentaje 29,05 44,65 26,29

Elaborado por: El Autor

Fuente: Presupuesto
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Amortizaciones

Detalle Monto %o
Accionistas 615.690,35 29.05
Bancos 946.333,71 4465
ONG's 557 259,74 26,29
Presupuesto 2.119.283,79 100,00

Elaborado por: El Autor
Fuente: Amortizaciones
Inversion por Accionistas
N° % Acc $ Acc. Total
12 8% 51.307,53 | 615.690,35

Elaborado por: El Autor

Fuente: Amortizaciones

Seleccion de Financiamiento por Bancos (PYMES 2)

Institucion Monto Max. % Tiempo L. Anual I. Total A Pagar Base Garanrtia
BIESS 120.000,00 8,56% 10 1.027,20| 10.272,00] 130.272,00 Hipotecario
B. Pacffico 300.000,00 8.00% 12 2.000,00| 24.000.00] 324.000,00 Hipotecario
CFN 3.500.000,00] 11,00% 10 38.500,00] 385.000,00] 3.885.000,00 40% Hipotecario v Proyecto

Elaborado por: El Autor

Fuente: Amortizaciones

Seleccion de Institucion

Intitucién

Monto %

Tiempo

CEN

946.334 0,11

10

Elaborado por: El Autor

Fuente: Amortizaciones
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Préstamo Bancario
Capital 946.333,71 Dalares
Interes 0,11 %
Tiempo 10,00 Afios
Periodo Saldo o Pago Pago Pago Pago Nuevo
Anual Deuda Capital Interes Anual Mensual Saldo
1 946 333,71 94 633,37 104.096,71 | 198.730,08 | 16.560.84 [1.413822 57
2 851.700,34 | 9463337 93.687.04 188.320.41 | 1569337 [1.298.369.85
3 757.06697 | 9463337 83.277 37 177.910,74 | 14.82589 [1.172.507 47
4 66243360 | 9463337 7286770 167.501,07 | 13.95842 [1.036.23542
5 H67.80023 | 9463337 62.458,03 157.091,40 | 13.090,95 | 889.553,69
6 47316686 | 9463337 52.048,35 146.681,73 | 12223 48 | 73246229
7 378.53349 | 94.633,37 41.638,68 136.272,05 | 11.356,00 | 564.961,23
8 283.900,11 94 633,37 31.229.01 125862 38 | 1048853 | 387.05049
9 189.266 74 | 9463337 20.819.34 11545271 | 962106 | 198.730.08
10 94 633,37 94 633,37 10.409,67 105.04304 | 875359 0,00
Total 946.333,71 | 572.531,90 |1.518.865,61
Elaborado por: El Autor
Fuente: Amortizaciones
Pago de Intereses
Rubro | Afios | 1 I 2 I 3 I 4 I 5 6 [ 7 8 | o [ 10
Interes (Bancario) | 10409671 93.687.04] 83.27737] 72867.70] 6245803] 5204835 4163868 20.819.34] 20.819,34] 10.409.67
Elaborado por: El Autor
Fuente: Amortizaciones
Amorizaciones
Rubro | Afios > 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Capital (Bancario) | 9463337 9463337 9463337| 0463337| 9463337 9463337| 9463337 04633.37| 9463337| 9463337
Activos Diferidos 510267  510267] 510267] 510267 510267 510267 510267| 510267 510267 510267
Total 9973604] 9973604] 9973604] 9973604] 09736,04] 9973604 99736,04] 99736,04| 9973604 99.736,04
Elaborado por: El Autor
Fuente: Amortizaciones
Depreciaciones
Depreciaciones (Método lineal)
Activos Fijos Monto N® Afios | % Anual
Infraestructura 1.892.667.,43 10 10,00
Vehiculo 23.900,00 5 20,00
Equipos y maquinaria 28.592,00 5 20,00
Muebles vy enseres 11.802,00 10 10,00
Accesorios y Equipos Deportivog 8.103,60 3 33,33
Menaje 19.798,88 3 33,33
Equipos tecnolégicos 4.580,00 3 33,33
Total 1.989.443,91

Elaborado por: El Autor

Fuente: Depreciaciones
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Depreciaciones Anuales
Activos Fijos 1 2 3 4 5 8 7 8 [} 10 Subtotal
Infraestructura 189.266,74|180.266,74| 189.266,74| 189.266,74| 189.266,74| 189.266,74| 189.266,74| 189.266,74] 189.266,74| 189.266,74| 1.802 667,43
Vehiculo 478000 478000] 478000 478000] 478000 0.00 000 000 0.00 000] 2300000
Equipos v maguinaria 571840 571840] 571840 571840] 571840 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00] 28.502.00
Muebles v enseres 118020 118020[ 118020] 118020 118020] 118020 118020] 118020 118020[ 118020 1180200
Accesorios y Equipos Deportivo: 270120 2701,20] 2701.20 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00 810360
Menaje 650063 650063] 650063 000 000 0.00 000 000 0.00 000| 10795 83|
Equipos tecnoldgicos 1.52667| 152667 152667 0,00 0,00 0.00 0,00 0,00 0.00 0,00 4.580,00
Total 211.772,84/ 211.772,84/211.772,84] 200.945,34 200.945,34] 190.446,94| 190.446,94] 190.445,94 190.446,94] 190.446,94] 1.989.443,91
Elaborado por: El Autor
Fuente: Depreciaciones
Costos
Mantenimiento de Piscina
Detalle Costo Cantidad Mes Trimestre | Semestre Aho Afo
Cloro para piscina 12,00 § 24 00 72 00 216,00 548 00 1.255 00
Gotero para piscina 500 8 10,00 30,00 50,00 270,00 540,00
Pisina prolid 12,00 6 24 00 72,00 216,00 548 00 1.285 00
Producto para piscina 16,51 ] 33,02 959,08 28718 831,54 1.783,08
Sulfato de aluminio,alguicida 18,50 6 35,00 117,00 351,00 1.053,00 2.106,00
Total 65,01 30,00 130,02 390,06]  1.170,18 3.510,54 7.021,08
Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
Materiales de Mantenimineto
Detalle Costo Cantidad Mes Trimesire | Semestre Ao
Arena 50,00 1 50,00 180,00 350,00
Cinta teflon manover 1/2 0,41 6 245 452 5,84
Lastre &0,00 1 80,00 160,00 320,00
Libra de Electrodos 6011 2,00 ] 12,00 24 00 43,00
Lija 3,50 6 21,00 42 00 24,00
Litro de pega tubo 1,80 & 10,80 21,60 43,20
Llave angular inodoro 745 & 44 70 29 40 178,80
Wazking 137 6 822 16,44 32,88
Quintal de Cemento rocafuerte SOkg 7,50 & 45 50 51,20 182 40
Ripio 400,00 1 400,00 200,00 1.600,00
Silicon en tubo 4,00 [i] 24 00 43 00 55,00
Taipe 1,00 6 5,00 12,00 24 00
Tee 220 6 13,20 25,40 52,80
Teflon 1,50 ] 500 18,00 35,00
Tirier 1,65 ] 550 19,80 39,60
Total 604,45 75,00 0,00 776,58 1.563,76 3.107 52

Elaborado por: El Autor

Fuente: Costos
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Materia Prima y Materiales (Alimentacion)

Detalle Costo Cantidad Semana Mesg Trimestre | Semestre Ao
Aceite a granel 36,00 6,00 5400 216,00 648,00 1.296,00 2.592,00
Alifios 12,00 12,00 36,00 144,00 432,00 864,00 1.728,00
Arinas 55,00 2,00 28,00 112,00 336,00 672,00 1.344,00
Arroz 45 00 12,00 135,00 540,00 1.620,00 3.240, 00 6.480,00
Azucar 50,00 12,00 150,00 600,00 1.800,00 3.600,00 7.200,00
Bebidas 400,00 1,00 100,00 400,00 1.200,00 2.400,00 4.800,00
Café 22,00 4,00 22,00 88,00 264,00 528,00 1.055,00
Carnes 1,80 100,00 45 00 180,00 540,00 1.080,00 2.160,00
Chocolate 1,40 2400 8,40 3360 100,80 201,60 403,20
Fideos 10,00 12,00 30,00 120,00 360,00 720,00 1.440,00
Frutas 15,00 8,00 30,00 120,00 360,00 720,00 1.440,00
Gas 4500 2,00 50,00 360,00 1.080,00 2.160,00 4.320,00
Granos 11,00 3,00 325 33,00 59 00 198 00 396,00
Hortalizas 5,00 5,00 6,25 25,00 75,00 150,00 300,00
Leche 0,75 100,00 1875 75,00 225,00 450,00 500,00
Manteca 5400 3,00 40,50 162,00 486,00 572,00 1.944,00
Manteguila 3400 1,00 8,50 34,00 102,00 204,00 408,00
Pan 0,12 400,00 12,00 48 00 144,00 288,00 576,00
Papas 18,00 12,00 5400 216,00 648,00 1.29§,00 2.592,00
Queso 2,00 24,00 12,00 4800 144,00 288,00 576,00
Sal 10,00 1,00 2,50 10,00 30,00 60,00 120,00
Aromaticas 0,30 32,00 5,40 25,50 76,80 153,50 307,20
Otros 200,00 2,00 100,00 400,00 1.200,00 2.400,00 4.800,00

0,00

Total 1.029,87 997,55 3.990,20 | 11.970,60 | 23.941,20 | 47.88240

Elaborado por: El Autor

Fuente: Costos

Limpieza
Detalle Costo Cantidad Semana Mes Trimestre | Semestre Afo

Ambigntal §.00 6 54,00 162,00 324,00 548,00
Cloro 6,00 5] 35 00 144 00 432,00 254 00 1.728 00
Creso 4,00 6 24,00 95,00 288,00 576,00 1.152,00
Desifectante 12,00 6 72,00 216,00 432,00 854,00
Destapar tuberia 17,00 3 51,00 153,00 306,00 512,00
Deterjente 450 & 27,00 21,00 162,00 324 00
Escobas 3,00 [ 18,00 35,00 72,00
Esponjas 0,30 6 1,80 5,40 10,80 21,50
Estropajo 1,00 24 24,00 72,00 144,00 288,00
Fundas 0,50 200 100,00 400,00 1.200.00 2.400,00 4.800,00
Fundas para basura 1,80 500 500,00 1.300,00 3.500,00
Guantes para limpiar 2,80 12 33,60 100,80 201,60 403,20
Incienso 1,00 12 12,00 48,00 144,00 288,00 575,00
Insecticida 3,50 6 21,00 63,00 126,00 252,00
Jabon 4 20 24 11520 345 60 691,20 1.382 40
Limpia ceramica 7,00 [ 42,00 128,00 252,00 504,00
Limpia dezagues 8,00 6 48,00 144,00 288,00 575,00
Limpia vidrio 8,00 12 108,00 324,00 648,00 1.2596 00
Lustre 1,50 24 35,00 108,00 216,00 432,00
Palel periodice 2,00 2 16,00 48,00 55,00 152,00
Papel higienico 4,00 24 95,00 384,00 1.152,00 2.304,00 4.608,00
Recojedor de basura 1,50 5] 5,00 18,00 36 00
Repelente 5,00 3 15,00 45,00 50,00 180,00
Sello rojo 6,50 5] 39,00 117,00 234 00 453 00
Serviletas 23,60 6 141,60 556 40 1.69820 3.398 40 6.796,80
Suavizante para ropa g,00 3 27,00 81,00 162,00 324,00
Trapeador 3,00 12 35,00 72,00 144,00
Total 157,30 933,00 409,60 2.369,00 &.070,00(  16.140,00 32.280,00

Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
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Servicios Profesionales y Personales
Detalle Dia Semana Mes Trimestre | Semestre Ao
Contador 150,00 450,00 500,00 1.800,00
Asesor Legal 150,00 450,00 500,00 1.800.00
Weseros 210,00 1.260,00 5.040,00 15.120,00
Limpieza 1 210,00 1.260,00 5.040,00 15.120,00
Limpieza 2 210,00 1.260,00 5.040,00 15.120,00
Total 0,00 0,00 780,00 4.230,00 | 16.020,00 | 47.160,00
Sueldos
Detalle Sueldo A, Per. A. Pat. XIV S, Xli's. F.Reserva [ Vacaciones [ Mensual |Trimestral | Semestral| Anual
Administrador 500,00 46,75 60,75 22,00 4167 4167 20,83 565,42 1.696,25 3.392,50| 6.785,00
. [Auxiliar Contable 350,00 32,73 42,53 22,00 29,17 29,17 14,58 40238 | 1.207,18 2.41435] 482870
§ Coordinador 350,00 3273 4253 22,00 28,17 2517 14,58 402,39 1.207,18 241435] 482870
[Supervisor 350,00 3273 4253 22,00 2917 2817 14,58 402,39 1.207,18 2.41435] 482870
Tiketero 292,00 27,30 35,48 22,00 2433 24,33 12,17 339,36 | 1.018,07 2.036,13] 4.072,26
Auxiliar de Mecanica 350,00 32,73 42,53 22,00 2917 28,17 14,58 402,38 | 1.207,18 2.41435] 4.828,70
Ayudantes de Cocina 300,00 28,05 36,45 22,00 25,00 25,00 12,50 348,05 1.044,15 2.08830] 417660
] Cocinero 400,00 37,40 48,80 22,00 33,33 33,33 16,67 456,73 1.370,20 274040] 548080
% Despachador de snacks 292,00 27,30 35,43 22,00 2433 24,33 12,17 339,36 | 1.018,07 2.036,13] 4072,26
= Maestro Plomero - Pintor 400,00 37,40 48,80 22,00 33,33 33,33 16,67 456,73 1.370,20 2.74040] S5.480,80
o [Mecdnico 400,00 37,40 48,60 22,00 33,33 33,33 16,67 456,73 | 1.370.20 2.740,40[ 5.480,80
Meseros 292,00 27,30 35,48 22,00 2433 2433 1217 339,36 1.018,07 2.03613] 407226
Platileros 292,00 27,30 35,48 22,00 2423 2433 1217 339,36 1.018,07 2.03613] 407226
WMaquinista 350,00 3273 42,53 22,00 2917 25,17 14,58 40238 | 1.20718 2.41435] 482870
Tarabita |Embarcador 292,00 27,30 35,48 22,00 2433 24,33 12,17 339,36 | 1.018,07 2.036,13] 4.072,26
Desembarcador 292,00 27,30 35,48 22,00 2433 2433 1217 338,36 1.018,07 2.03613| 407228
Canopy Instructor 1 292,00 2730 35,48 22,00 2433 2433 1217 339,36 1.018,07 203613 407226
Instructor 2 292,00 27,30 35,48 22,00 24,33 24,33 12,17 338,36 | 1.018,07 2.036,13] 4072,26
Guia 1 350,00 3273 4253 22,00 28,17 2517 14,58 402,39 1.207,18 241435] 482870
Escalada |Guia 2 350,00 3273 4253 22,00 2917 2817 14,58 402,39 1.207,18 2.41435] 482870
Guia 3 350,00 3273 42,53 22,00 29,17 25,17 14,58 40238 | 1.20718 2.41435] 482870
Total 7.136,00 240,11 312,01 176,00 214,00 214,00 107,00 2.966,99 8.900,96 | 17.801,93 | 35.603,86
Viaticos
Detalle Costo Dia | Total Dias Dia Semana Mes Trimestre | Semestre Afo
Quite 30,00 2,00 50,00 120,00
Guayaqguil 50,00 2,00 100,00 200,00
Cuenca 50,00 3,00 150,00 300,00
Total 130,00 7,00 0,00 0,00 0,00 0,00 310,00 620,00
litiles y Suministros de Oficina
Detalle Costo Cantidad Dia Semana Mes Trimestre | Semestre Afo
Carpetas 0.40 5,00 2,40 7.20 14,40
Archivador 0,80 5,00 4,80 14,40 28,80
Cinta Adeshiva 1,60 5,00 9,60 28,80 57,60
Escuadras 270 1,00 270
Facturas y Motas de Venta 20,00 600 120,00 360,00 720,00
Gomero 1,60 3,00 4,80 9,60
Grapadora 3,80 600 22,80 4580
Grapas 1,50 12,00 18,00 35,00
Perforadora 5,00 3,00 15,00 30,00
Regla 1,40 2,00 2,80 5,60
Resma de Papel Bon 2,50 12,00 30,00 60,00
Saca Grapas 1,20 3,00 3,60 720
Tijeras 3,50 3,00 11,70 23,40
Total 46,40 0,00 0,00 0,00 136,80 519,10 1.040,90

Elaborado por: El Autor

Fuente: Costos
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Seguro de Accidentes
Detalle Valor Cantidad Afo
Tarabita 911,90 1,00 911,90
Canopy 151,98 1,00 151,98
Total 1.063,88

Elaborado por: El Autor

Fuente: Costos

Servicios Basicos

Detalle Costo Cantidad Mes Trimestre | Semestre Afo
Agua Potable 2,50 150,00 375,00 1.125,00 2.250,00 4.500,00
Energia Eléctrica 30,00 4,00 120,00 350,00 720,00 1.440,00
Teléfono Celular 30,00 2,00 0,00 180,00 360,00 720,00
Direc TV 35,00 2,00 72,00 216,00 43200 564,00
Internet Satelital 40,00 1,00 40,00 120,00 240,00 430,00
Total 138,50 159,00 667,00 2.001,00 4.002,00 5.004,00
Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
Mantenimiento Camioneta
Detalle Costo Dia Semana Mes Trimestre | Semestre Ao
Aceite Caja 18,00 18,00 36,00
Aceite Corona 18,00 18,00 36,00
Aceite Motor 22,00 22,00 44,00 &8,00
Bateria 87,00 87,00
Bujias 18,00 18,00 36,00
Frenos Delanteros 15,00 15,00 30,00
Frenos Traseros 40,00 40,00 80,00
Gasolina 3,00 6,00 15,00 60,00 180,00 350,00 720,00
Kit Emergencia 23,00 23,00
Kit Limpieza 7,00 7,00
Lavada y Engrasada 12,00 12,00 24 00 45,00
Llantas 35,00 140,00
Mantenimiento 15,00 15,00 30,00 60,00
Matricula 150,00 150,00
Plumas 14,00 14,00 28,00
SOAT 35,00 35,00
Seguro 120,00 120,00
Total 632,00 6,00 15,00 60,00 229,00 581,00 1.724,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Costos
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Mantenimiento Camidn

Detalle Costo Dia Semana Mes Trimestre | Semestre Aio
Aceite Caja 120,00 120,00 240,00
Aceite Corona 87,00 87,00 174,00
Aceite Motor 75,00 75,00 150,00 300,00
Bateria 160,00 160,00
Bujias 75,35 7535 150,70
Frenos Delanteros 143,00 143,00 286,00
Frenos Traseros 187,00 187,00 374,00
Diezel 20,00 160,00 480,00 950,00 1.920,00
Kit Emergencia 27,09 a7 .09
Kit Limpieza 50,03 80,03
Lavada v Engrasada 130,00 130,00 260,00 520,00
Liantas 150,00 600,00
Wantenimiento 160,00 160,00 320,00 640,00
Matricula 256,00 255,00
Plumas. 40,00 40,00 80,00
SOAT 60,00 50,00
Seguro 146,00 148,00
Total 2.046,47 0,00 0,00 160,00 245,00 2.342,35 6.083,82
Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
Peajes
Ciudad Valor Cantidad Mes Trimestre | Semestre Ao
Cuite 1,00 4,00 400 8,00
Guayaguil 1,00 8,00 8,00 15,00
Cuenca 1,00 4,00 4,00 8,00
Total 0,00 0,00 16,00 32,00
Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
Registro Merantil (5% Inversion)
Inversion — 046.333,71
Detalle Valor Cantidad Afo
5% Inversion 47.318,69 1,00 47.318,69
Documentacién 30,00 3,00 50,00
Tramites 60,00 4,00 240,00
Movilizacion 20,00 4 00 80,00
Consultoria 150,00 1,00 150,00
Total 47.876,69
Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
Patentes y Licencias
Activos Fijos — 1.989.527,71
Detalle Valor | Cantidad Afo
Bomberos (PAF) 500,00 1,00 500,00
Municipio (Patente) 500,00 1,00 500,00
MSP 50,00 1,00 50,00
Documentacion 300,00 3,00 900,00
Tramites 50,00 4,00 200,00
Movilizacion 70,00 4,00 280,00
Consuttoria 120,00 1,00 120,00
Total 2.550,00

Elaborado por: El Autor

Fuente: Costos
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Capacitacion del Personal

Detalle Valor Cantidad Anho

Consultoria 100,00 1,00 100,00

Curso 100,00 1,00 100,00
Total 200,00

Elaborado por:

Fuente: Costos

El Autor

Ventas y Publicidad
Detalle Valor Cantidad Mes Trimestre | Semestre Ao

Radio 5,00 36,00 180,00 540,00 1.080,00 2.160,00
Volantes 0,0270 2.000,00 24 00 162,00 324,00 545,00
Vallas 500, 0000 3,00 1.500,00

Total 234,00 702,00 1.404 00 4.308,00

Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos
Costos y Gastos Anuales

Incremento Anual de Costos = 0,0612
Rubro | Afos > 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
Costos Operacionales
Mantenimiento de Piscina 7.021,08| 7.450,77 7.806,76 8.390,65 8.904,16 9.449,09 10.027,38| 10.641,05( 11.29229] 11.98337
Materiales de Mantenimiento 3.107,52| 3.297,70 3.499,52 3.713,69 3.940,97 4.182,16 4.438,10 4.709,71 499795 5.303,82
Materia Prima (Alimentacién) 47.882,40| 50.812,80 53.922,55| 57.22261| 60.72463| 6444098 68.384,76] 72.569,91| 77.011,19 81.72428
Limpieza 32.280,00| 34.25554 36.35197| 38576,72| 4093761 43.44299 46.101,70] 48.923,13| 5191722 55.094,56
Servicios Prof. y Personales 47.160,00| 50.046,19 53.109,02| 56.359,29| 59.808,48| 63.468,76 67.353,05] 71.475,05| 75.849,33[ 80.491,30
Sueldos 35.603,86| 37.782,81 40.095,12| 42.548,04| 4515294 47.916,30 50.848,77| 53.960,72| 57.263,11 60.767,62
Viaticos 620,00 857,94 698,21 740,94 786,29 834,41 885,47 939,66 997,17| 1.058,20
Utiles y Suministros de Oficina 1.040,80| 1.104,60 117220 124394] 132007 140086 148659 157757| 167412 177658
Seguro de Accidentes 1063.88| 1.12899 119808 127141 134922 143179 151941 181240 171108 181580
Servicios Basicos 8.004,00| 8.49384 9.013,67 9.565,30] 10.150,70| 10.771,92 1143117 12.130,75| 12.873,16] 13.660,99
Mantenimiento Camioneta 172400 182951 1.041.47 2.060,29 2.186,38 2.320,19 2.462,19 261287 277278 2.942 47
Mantenimiento Camién 6.083,82| 6.456,15 6.851,26 7.270,56 7.715,52 8.187.71 8.688,80 9.220,55 9.784,85| 10.383,68
Peajes 32,00 33,96 36,04 38,24 40,58 43,07 4570 48,50 51,47 54,62
Misceldneos (5%) 2.708,62| 2.87439 3.050,30 3.236,98 3.435,08 3.645.31 3.868.41 4.105,15 4.356,39 4.623,00
Total Costos Operacionales 56.881,08| 60.362,20 64.056,37| 67.976,62| 72.136,78| 76.551,56 81.236,51| 86.208,19) 91.484,13| 97.082,95
Costos Administrativos
Registro Mercantil 47 876,69
Patentes y Licencias 2550,00] 2.550,00 255000 255000 255000| 255000 255000 2550000 255000 2550,00
Capacitacion del Personal 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00 200,00
Misceldneos (5%) 137.50 137,50 137,50 137.50 137.50 137.50 137.50 137,50 137,50 137,50
Total Costos Administrativos 2.887,50| 2.887,50 2.887,50 2.887,50 2.887,50 2.887,50 2.887,50 2.887,50 2.887,50 2.887,50
Costos Ventas y Publicidad
Radio 2.160,00] 2.29219 243247 2.581,34 273932 2.906,97 3.084.87 3.27367 3.474,01 3.686,62
Volantes 648,00
Vallas 1.500,00
Misceldneos (5%) 21540 11461 121862 129.07 136.97 14535 154.24 163,68 173,70 184,33
Total Costos Ventas y Pt 4.523,40]  2.406,80 2.55410] 2.71041] 287629 3.052,31 3.239,12| 3.437,35] 3.647,72] 3.870,96
Costos Totales 64.291,98| 65.656,50 69.497,96| 73.574,62| 77.900,57| 82.491,37 87.363,13| 92.533,04| 98.019,34| 103.841,41
V.AN. Costos (%) 01429  396.006,22

Elaborado por:

Fuente: Costos

El Autor
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Clacificacidon de Costos

Costos Operacionales

Fijos Variables

Mantenimiento de Piscina
Materiales de Mantenimiento
Materia Prima (Alimentacidn)
Limpieza

Semvicios Prof. y Personales
Sueldos

Viaticos

Utiles y Suministros de Oficina
Seguro de Accidentes
Servicios Basicos
Mantenimiento Camioneta
Mantenimiento Camiodn
Peajes

Miscelaneos (5%)

7.021,08
3.107,52
47.882,40
32.280,00
47.160,00
35603 86
620,00
1.040,90
1.063,88
8.004,00
1.724,00
6.083,82
32,00
2.708,62

Total Costos Operacionales

53.520,45( 140.811,62

Costos Administrativos

Registro Mercantil
Patentes y Licencias
Capacitacion del Personal

Miscelaneos (5%)

47 876,69
2 550,00
200,00

137,50

Total Costos Administrativos

50564,19] 200,00

Costos Ventas y Publicidad

Radio
Volantes
Vallas

Miscelaneos (5%)

2 160,00
648,00
1.500,00
0,00
215,40

Total Costos Ventas y Publicidad

387540] 648,00

Costos Totales

107.960,04{ 141.659,62

Elaborado por: El Autor
Fuente: Costos

Ingresos
Ingresos del Complejo Turistio Semanal
N° Servicio Cantidad | Capacidad [ Costo [ Vie (37%) [ Sab (56%) [Dom (80%)] Sutotal
1|Pisinas 3 200,00 4.00 286,00 448,00 640,00 1.384.00
4|Muelle Botes 1 10.00 200 7.40 11.20 16.00 34.60
8|Canchas Futbito 2 4400 2,00 32.56 4928 70.40 152.24
Total 6 254,00 8,00 335,96 508,48 726,40 1.570,84

Elaborado por: El Autor

Fuente: Ingresos

162




Ingresos Café Restautante / Salon de uso multiple

Menu Costo [Cantidad Vie (37%) | Sab (56%) |Dom (80%)| Sutotal
Platos Fuertes
Pollo al Horno 4,00 24,00 35,52 53,76 76,80 166,08
Lomo a la Plancha 3,50 16,00 20,72 31,36 44 .80 96,68
Pollo a la Plancha 3,50 25,00 32,38 49 00 70,00 151,38
Apanado de Pollo 3,50 31,00 40,15 60,76 86,80 187,71
Tilapia 4,00 6,00 8,68 13,44 19,20 41,52
Chuleta de Cerdo 3,50 32,00 4144 52,72 89,60 193,76
Churrasco 4,00 60,00 88,80 134,40 192,00 41520
Papas Fritas
Papas Simples 1,30 35,00 16,84 2548 36,40 78,72
Salchipapa 1,50 42,00 233 35,28 50,40 108,99
Camipapa 1,80 31,00 20,65 31,25 44 64 96,53
Con Huevo 1,50 12,00 6,66 10,08 14 40 31,14
Con Apanado de Pollo 3,50 35,00 4533 68,60 98,00 211,93
Con Lomo a la Plancha 3,50 23,00 29,79 45,08 54,40 13927
Con Pollo a la Plancha 3,50 12,00 1554 2352 3360 72 66
Omelette:
De Huevo con Queso 1,90 12,00 6,66 10,08 14,40 31,14
De Huevo con Jamaén 2,00 16,00 11,84 17,92 2560 5536
De Huevo con Tocino 2,50 6,00 555 8,40 12,00 2595
Ensaladas:
Con Queso y Jamodn 2,00 40,00 29,60 44 80 64,00 13840
Con Atln 250 6,00 555 8,40 12,00 25095
Tostadas:
Simple (Queso) 1,25 25,00 11,56 17,50 2500 54,06
Simple (Queso y Jamédn) 1,50 75,00 4163 53,00 90,00 194,63
Sanduches:
De Jamon 1,80 16,00 1066 16,13 2304 49 82
De Pollo 2,30 35,00 32,38 49,00 70,00 151,38
De Pemil 3,00 21,00 23,1 35,28 50,40 108,99
De Atiin 250 6,00 555 8,40 12,00 25095
Hamburguesas:
Simple 1,90 70,00 49,21 74,48 106,40 230,09
Doble 3,00 6,00 6,66 10,08 14 40 31,14
Con Huevo 210 45,00 34,97 52,92 75,60 163,49
Con Queso 2,30 16,00 13,62 20,61 29,44 63,66
Con Papas Fritas 3,00 60,00 66,60 100,80 144,00 311,40
Bebidas
Té 1,00 16,00 592 8,96 12,80 27,68
Chocolate Ambatefio 1,50 25,00 13,88 21,00 30,00 64,88
Chocolate Instantéaneo 1,00 11,00 407 6,16 8,80 19,03
Aromatica 0,90 41,00 13,69 20,66 29,52 63,84
Agua Embotellada 0,80 45,00 1332 20,16 28,80 62,28
Limonada Natural 1,00 17,00 6,29 952 13,60 29 41
Café en Agua 0,90 43,00 14,32 21,67 30,96 66,95
Café en Leche 1,25 21,00 9,71 14,70 21,00 4541
Café Pasado 1,50 6,00 3,33 5,04 7,20 1557
Mocachino 250 12,00 11,10 16,80 2400 51,90
Capuchino 2,00 5,00 3,70 5,60 8,00 17,30
Batido de Frutas 2,00 26,00 19,24 29,12 41,60 89,96
Jugo de Frutas 1,90 22,00 1547 234 3344 7231
Gaseosa Personal 0,75 80,00 2220 33,60 48,00 103,80
(Gaseosa 1 Litro 2,00 6,00 4,44 5,72 9,60 20,76
Gaseosa 3 Litros 3,50 22,00 2849 4312 61,60 13321
Ciftrut 1,00 12,00 4,44 5,72 9,60 20,76
Nestea 1,25 80,00 37,00 56,00 80,00 173,00
Total 105 1.329,00 1.011,88 1.531,49 218784 473120

Elaborado por: El Autor

Fuente: Ingresos
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Ingresos por Actividad

Deportes Personas | Ingresos
Tarabita 120.024 120.024
Canopy 11.905,51 15.307.09
Escalada 558277 46.523.08
Total 146.512 190.854

Elaborado por: El Autor

Fuente: Ingresos

Consolidacién de Ingresos

N® Servicio Semanal Mensual Trimestral | Semestral Anual
1|Pisinas 1.384.00 5.936.00] 1660800 33.216.00] 66.432.00
2|Muelle Botes 34,60 138.40 415,20 §30,40] 1.560.80
3|Canchas Futhito 152,24 60806 1826.88| 3653.76| 730752
4|Alimentacién 473120 18024 82| 56774.45|113.548.00|227 097.79
5|Tarabita 2.688.00 10.752,00| 32.256.00| 64.512.00{129.024.00
8|Canopy 318,90 1.275.59] 3.826.77| 7.653.54( 15.307.09
7|Escalada 969.23 3.876.92| 11.630.77| 2326154 4652308

Total 6.302,04 25.208,18| 75.624,53|151.249,06|431.522,11
Elaborado por: El Autor
Fuente: Ingresos
Ingresos Anuales

Incremento Anual de Ingresos | = 0,0180

Rubro | Afigs — 1 2 J 4 § § 1 § § 10

Ventas 431.522.11| 439.260,51| 447.196.72| 455.246,26| 463.440,69)471.782 63 460.274. 71 486.919.66| 497.720.21) 306.679.18

Venta de subproductos

Ingresos Totales 431.522,11] 439.289 51)447.196,72| 456.046,26 463.440,69|471.782,63|480.274, 71| 488.919,66|487.720,21| 606.679,18

VAN, Ingresos (%)

01429 2.368.925,4

Elaborado por: El Autor

Fuente: Ingresos
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Evaluacién Financiera

VAN

Tasa Pasiva: 0,0453% MIN: (1+r)* = 1,0453

Tasa de Descuento: 0,1429% MAX: (1+r)? = 1,1429

Valor Actual Neto (VAN - %MIN)
ARos [ 0 1 [ 2 3 | 4 | 5 6 [ 7 | 8 [ g [ 10
VAN . A +| FCt U FC2 +\ FC3 \+ FC4 \+| FC5 +| FCB |+ Fc7 \+| FCs |+| FC9 |+\ FC10
[ [T TT v TT o TT e 7T af TT oo TL af 1T e 1T a®
- . | 14477947 | | 15540717 | | 16472525 | | 16996922 | | 17907149 | | 18429333 | | 19323745 | | 20872512 | | 21083705 | | 44372850
VAN AMZO00 e T e 1T e T e 1T 1 1T ot T 1 1T s | otae | 1s
VAN = 17205008 + 13850490 + 14231160 + 14422303 + 14236607 + 14340002 + 14127454 + 14171136 + 14643575 + 21083795 + 44372850
VAN = 417205008 + 179488479
VAN = 62193471
Elaborado por: El Autor
P . .
Fuente: Analisis Financiero
Valor Actual Neto (VAN - %MAX)
Afos [ 0 1 | 2 3 I 4 I 5 6 | 7 | 8 [ 9 | 10
AN R A +| rc1‘ U FC2 j Fe3 \+ FC4 \+| FC5 +| Foo |+ me |+\ FCs |+| FCo |+\ rc1_?J
[ 1T e 1T wer [T et U1 e T o Lo [T e T e | e
. - | 14477947 | | 15540747 | | 16472525 | | 160.96922 | | 17907149 | | 18420333 | | 19323745 | | 20872512 | | 21083795 | | 44372850
VAN AMZO00 T T e 1T e T ot 1T 1w 1T 2z | o2 T 2w T i@ |TT
VAN = A7205008 + 12667703 + 11904350 + 11034063 + 9951780 + 9183015 + 8260138 + 7586364 + 7169830 + 6338868 + 11669030
VAN = 417205008 + 05782168
VAN = 21512840

Elaborado por: El Autor

Fuente: Analisis Financiero
Nota: Como se hallo un valor positivo y otro negativo, esto significa que la

tasa interna de retorno se encuentra entre los limites: Tm = 621.934,71y
TM =-215.128,40
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TIR

Tasa Interna de Retorno (Interpolada)
TIR = Tm +| ™ - m |*| VANTm /| VANTm - VANTM |
TIR = 00453  +| 01420 - 00453 |*| 62193471 /| 62193471 - 21512840 |
TR = 00453 + 00976 | 62193471 / 837.063,11 |
TR = 00453  + 00976 * 07430
TR = 01420  + 00725
TR = 022 %
TIR = 21,54

Elaborado por: El Autor

Fuente: Analisis Financiero

Que de acuerdo con las condiciones del problema, indica que la inversion

podra ser ventajosa ya que el costo del capital es de:

TIR = 0,2154
0,2154 > 0,1100 = 0,11
Interes = 0,1100

Elaborado por: El Autor

Fuente: Andlisis Financiero

Relacion Beneficio Costo

VAN Ingresos 2.368.925,24
VAN Costos 396.006,22
REC 5.98

Elaborado por: El Autor

Fuente: Analisis Financiero

167



Tiempo de Retorno (Payback)
Afos Flujos | Descuentos Relacion

0 -1.172.930,08
1 144.779,17(-1.025.170,91 1,00
2 155497 17| -872 673,74 1,00
3 164.725 25| -707.948.49 1,00
4 169.969,22| -537.979,27 1,00
5 179.071,49| -358.907.78 1,00
6 184,293 33| -174614.45 1,00
7 193.237.45| 18.623.00 0,90
8 208.72512| 22734812 0,00
9 210.837,95| 43818607 0,00
10 443 72859| 88191466 0,00

Total 6,90

Afos 5

Meses 11

Elaborado por: El Autor

Fuente: Andlisis Financiero

Punto de Equilibrio

Matriz de Datos

Costos Fijos :CF= 107.960,04
Costos Variables CV= 141.659 62
Unidades Producidas : UP = 148.095,28
Margen de Utilidad M= 20,48
Costo Total CT=CF+CV =

Costo Unitario CU=CT/UIP

Margen de Utilidad MU = CU (30%) =

Frecio de Venta CPVP=CU+ MU=
Ingresos Totales NT=UP*PV =

% 0,2048

249 619 66
1,69
0,35
203

300.741,77

Elaborado por: El Autor

Fuente: Analisis Financiero
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PE en funcion de los ingresos (ventas)
3 CF
PE = 1 o
VT
3 107 960,04
PE= 1 141.659 62
30074177
3 107 960 04
PE= 1 0,4710
3 107 960,04
PE= 0,5290
FPE= 20409640 Ddlares anuales
FE = 17.008,03 Dalares mensuales

Elaborado por: El Autor

Fuente: Analisis Financiero

6.6.4.5 Impacto Ambiental

Escalas
. Escala de Intensidad
Escala de Nivel scala de Tmensda
Impacto Nivel

- Regional 5
ImpaCto - NIVE[ Area de Influencia Local 3
Impacto alto negativo -3 Puntual 1
Impacto medio negativo -2 - (At >
- - Probabilidad de ocurrencia |Media 3
Impacto baja negativo -1 Baja 1
No hay impacto 0 _ Alta >
- — Magnitud Moderada 3
Impacto bajo posisito 1 Baja 1
Impacto medio positivo 2 N Largo plazo 5
— Duracién Mediano Plazo 3
Impacto alto positivo 3 Corto Plazo 1

Elaborado por: El Autor, Ing. Janeth Meneses

Fuente: Matriz (EIA)
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Estimacion

Estimacion de Impactos Ambientales Hivel de Impacto Valoracion cualitativa de la Intensidad del Impacto
_ TOTAL Afectados
e |Fase Descripcion Agua | Suelo | Aire | Paisoje | Fauna | Flora |SocEco| | 'ﬁ:::n"c:‘a 2::::2::: Magnitud | Duracion
Visitas de reconocimienta, levantamientos topograkicos
1 |Acthidades previas  apertura de trochas, peroraciones, prasentaciones del 0 3 1 5 1 1 suslo
|| proyecto, procesa de informacién y consulta.
—— Proceso de negociacion y desalojo de predics para
2 Hegociacidn y adquisicion de | cion de obras, demolicion de vwiendas & 3 1 5 1 1 8 |seo
predios
| de terrenas adquindos
Seleccién yinculacion de parsonal caicada y no
3 Contratacién de mano de abra | "o 3 3 5 5 3 16 |socics
[ Corte y dispasicion de vegetacion arborea yarbustva
4 Limpieza  descapate a0 20 de obras. Remocidn da capa supericial del 2 41| -2 1 5 3 1 10 [fora. fauna, suelo
[ | suslo para adecuacién y
Desbanque por construccién de [Perforacianes del suelo para construceidn de.
S|, e 4 - 1 5 03 | 1 10 |
6| E [Remocién de Tiema (Operacian de acumalacién de tieras y escombras -2 -1 1 5 3 1 10  |suslo
8 P — Funcionamiento y uliizacien de equipos pesados para
7 P Y |acinidades asociadss a excavacines, transporte de -2 1 5 5 1 12 |suslo
equipas
| materiales, perioracianes etc
[Adecuacién y construccin de | Perforaciones, voladuras y remocion de materisles
] nbras de conduccidn durante construccidn de canales. Mo incluye traNspone | =2 -2 -1 -2 1 3 3 1 8 agua. suslo
|| ¥ y disposicion de materiales
9 Ruido Sonidos no deseados, molestos y desagradables -1 -2 1 3 3 3 10  |ae
10 Emisicn de padiculas de poha |Gensracién da redisuas en el aire A 1 1 1 1 1 4 |oe
1n Impacto Visual Alteracion del parsaje urbana -1 1 1 1 1 4 pasisaje
e b Desplazamiento de persanas par tazanes de
2| £ [Tuismo exparisncia 3 5 5 3 5 18  |socice
-
5
2 Contratacion de persanal para trabajes de construccion
13| & |Mano de obra y gocacisa 3 5 3 3 3 14  |socioe
Sumaioria 2|9 1|5 |-3|-4]12 23 51 35 23 132

Elaborado por: El Autor, Ing. Janeth Meneses
Fuente: Matriz (EIA)

Valoracion Cuantitativa

Nivel de Impacto del Agua

Nivel de Impacto del Suelo

Nivel de Impacto del Aire

Nivel de Impacto del Paisaje

Nivel de Impacto de la Fauna

Nivel de Impacto de la Flora

Nivel de Impacto Soc-Eco

_ Z Suelo
Total indicadores

Z Alre

_ Z Flora
Total indicadores

z Fauna
Total indicadores

Z Agua
Total indicadores

Total indicadores

_ Z Paisaje
Total indicadores

% Soc-Eco

Total indicadores

-2

-0.15

-0.69

-0.08

-0.38

-0.23

-0.31

0,92

o>

Impacto bajo negativo

Impacto bajo negativo

Impacto bajo negativo

Impacto bajo negativo

Impacto bajo negativo

Impacto bajo negativo

Impacto bajo posisito

Elaborado por: El Autor, Ing. Janeth Meneses
Fuente: Matriz (EIA)

170




Valoracion Cualitativa
Factores Subtotal %

Agua 4,00 3,57
. Suelo 35,33 31,55
Abioticos [ o 1400 | 1250
Paisaje 4.00 3,57
Bidticos Fauna 3,33 2,98
Flora 3,33 2,98
Social Soc-Eco| 48,00 42,86
Total 112,00 | 100,00

Elaborado por: El Autor, Ing. Janeth Meneses
Fuente: Matriz (EIA)

Conclusiones EIA
1. Toda creacion genera un impacto positivo al factor socioeconémico
como la generacion de fuentes de trabajo tanto temporal como
permanente.
2. Como proceso de construcciéon y operacion afecta en un 31% al
factor suelo por efecto de equipos para remocion y transporte de

materiales.

3. El aire el factor bi6tico aire se ve influenciado por actividades

dentro de la etapa de construccion generando contaminacion.

4. Por efecto del deterioro del factor suelo existe una interrelacion de

degradacion entre la flora y la fauna.
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5. El efecto visual por la instalacién de proyecto genera alteracion del

paisaje en una magnitud moderada dentro de la etapa de

construccion

6.6.4.6 Estrategias

Precios

e La calidad del producto sera muy alta tanto en los servicios

ofertados como en la atencioén al cliente.

e La estrategia de fijacion de precios que se desarrollara es la de

valor alto.

e Los precios incluyen impuestos y el accesos al uso de varias
instalaciones. Para otros servicios se establecera un pago
adicional.

e Los precios serdn competitivos en base a la oferta local.

e Se concedera un descuento del 5% a los grupos de mas de 10
personas.

e Se fijara por temporada un precio de penetracion en el mercado,

Producto
e En todos los servicios existira una orientacion hacia el cliente, a

quien se le establecera la informacion necesaria para que haga

uso de algun servicio o producto.
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Plaza

La calidad de los servicios como productos ofrecidos en Larka
Pamba seran empleados como un medio para referenciar el

complejo.

Los servicios y productos sobresaldran por su nivel de calidad.

Los turistas llegaran a las instalaciones en vehiculo particular, en

bus, o bicicleta.

Se establecera ciertos acuerdos o convenios con productores
locales para incorporar sus actividades como un sistema de

atractivos culturales

Promocion

A los clientes frecuentes reconocidos se les proporcionara

propaganda de los servicios que presta el complejo.

Se disefiara la pagina web donde se informe de los servicios y
beneficios de visitar Larka Pamba Lodge

Los clientes podran realizar reservaciones a través de la pagina

web.

Publicidad en revistas, Los anuncios seran publicados en revistas

de variedades que circulen a nivel nacional.

Se colocaran a lo largo de la carretera vallas pequefias.
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e Se efectuaran promociones en base a juegos y dinamicas donde

se obsequiaran varios suvenires de Larka pamba.

e Se elaboraran afiches y tripticos que seran ubicados en puntos

estratégicos de la provincia.

e Se instalara una valla que se encontrara a la salida de Ambato y a

la entrada de la parroquia.

e Se pondran a disposicidon de los visitantes los siguientes articulos:

gorras, llaveros, esferos, lapices, camisetas, adhesivos, postales.

6.6.4.7 Responsabilidad Social

La caracteristica esencial de la gente que se asienta en un area
geografica es de encontrar algun tipo de beneficio que de una u otra
manera la empresa le pueda ofrecer, sean estos: empleo, réditos
econdémicos por servicios, ciertos agasajos por conmemoraciones; es
decir buscan en esencia mejorar su condicion de vida por medio de la

institucién que se asienta en el sector.

Los factores que han sido considerados como posibles alternativas de
acciones de responsabilidad social son: Salud, Ornato del Sector y Areas

Verdes.

Salud: Se disefiara y aplicard una camparia de planificacion familiar anual
en convenio con el ministerio de salud publica y orientada a los y las
adolescentes de la institucion educativa secundarias ubicada en la

parroquia.
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Ornato de la ciudad: Disefio construccién y ubicacion de una docena
contenedores para la basura en los sectores estratégicos como plaza de

ganado, mercado y parada de bus de servicio publico.

Disefio y elaboracion de un afiche — calendario de difusién de los servicios
de la empresa y las buenas costumbres que se deben mantener como

parte de las buenas relaciones ciudadanas.

Areas Verdes: Minga anual de limpieza y adecentamiento en
coordinacion con las instituciones educativas para limpiar y mejorar los

espacios verdes como: parque, parterres, plazoletas de la localidad.

Si bien es cierto las actividades sefialadas no representan un aporte en
razon econOmica a la poblacion, estas realzan la cooperacion y la
autoestima de la poblacién al verse involucrada directamente en las
actividades de socializacidén y estos a su vez permiten fijar un concepto
positivo de la empresa la misma que gozara de aceptacion y prestigio sin

necesidad de incurrir en onerosas inversiones presupuestarias.

6.7 Factibilidad de la Propuesta

Niveles:

5 = Totalmente

4 = En gran medida
3 = Medianamente
2 = Casi nada

1 = Nada
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Matriz de Factibilidad
Variable |Factibilidad Dimenciones Indicadores Nivel
1/2[3|4|5
Econdmica |Disponibilidad de recursos Si dispone 3
E Humana D|spon|_b'|||dad del personal para la Si dispone 4
= realizacion de la propuesta
E Técnica Disponibilidad de materiales y equipos Sidispone 3
L
Legal D|spon|_b'|||dad de las leyes para la Si dispone 3
realizacidn de la propuesta (marco legal)

Elaborado por: El Autor
Fuente: Manual para Elaboracion de Trabajos de Licenciaturas e

Ingenierias

Segun los niveles de factibilidad de la propuesta se concluye que:

Factibilidad Econdmica: Se establece en el nivel 3. Para desarrollar la
propuesta se contara con los recursos economicos de tres sectores como
socios, CFN y ONG’s que realizan varias acciones en la parroquia. La
inversién de la comunidad se recuperara en un plazo de general de siete

anos.

Factibilidad Humana: Segun lo analizado se ubica en el nivel 4,
mostrando que la propuesta contara con el personal para la realizacién de
la misma, se contara con personal preparado y capacitado para ejercer

las funciones encomendadas y de esta forma satisfacer a los clientes.

Factibilidad Técnica.- De acuerdo con el analisis se ubica en el nivel 3, e
indica que la propuesta contara con los materiales y de manera especial

los equipos necesarios para que se realice.
Factibilidad Legal.- Segun lo analizado se ubicara en el nivel 3, lo cual

muestra que la propuesta cuenta medianamente con el marco legal

suficiente y necesario sobre el cual puede apoyarse para que se realice.
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Anexo 1: Mapa Turistico de Tungurahua
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Anexo 2: Arbol de Problemas
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Anexo 3: Restauran las iglesias de Pasa y Quisapincha

http://www.eluniverso.com/2009/03/19/1/1447/9505DED6CB 914096997
9B605350603E8.html

AMBATO. La limpieza de las tejas en la iglesia de la parroquia
Pasa forma parte de la obra de restauracion de los templos.

A través de la unidad del Fondo de Salvamento (Fonsal), el
Municipio de Ambato contratd la ejecucion de la restauracion
de las iglesias de las parroquias Pasa y Quisapincha,
ubicadas al noroccidente del canton, como parte de la
recuperacion del patrimonio cantonal.

Los trabajos, segun Carmen Landy, responsable de la unidad
del Fonsal, estuvieron pendientes desde hace un afio pero no
se contrato la ejecucién de las obras.

Mientras que Hernan Paredes, jefe de la Unidad del Plan
Estratégico del Municipio de Ambato, indicd que el trabajo en
Quisapincha es emergente porque hay un hundimiento en la
iglesia, y es necesario hacer el reforzamiento de la
cimentaciéon con micropilotaje en cada una de las columnas.
“‘Aqui se hacen cadenas de amarres para que sujeten la
estructura del templo en su totalidad”.

El funcionario explic6 que el hundimiento es producto de
movimientos sismicos y porque anteriormente se realizé la
intervencion con hormigdn de manera antitécnica.

Otro de los trabajos que se realizan en el templo, segun
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Paredes, es la reparacion de las fisuras de las cubiertas, se
hacen cambios de materiales en los campanarios en todo lo
gue es tratamiento de piedra; y, ademas, se busca solucionar
los problemas de recoleccion de aguas lluvias, asi como el de
las filtraciones por el mal estado de la cubierta.

Mientras que en la parroquia Pasa, “en una de las mejores
iglesias de la provincia de Tungurahua, se trabaja en la
reparacion de las fisuras y las claves que habian sido
removidas en los arcos”, precisé Paredes.

La piedra de este templo presenta muchas fisuras, las que
han sido causadas basicamente por las aguas lluvias, porque
Su cubierta estaba deteriorada.

En este templo también se cambiard todo el sistema de
drenaje de las aguas lluvias y se complementara la colocacion
de la cupula en el centro de la iglesia, con lo cual se pretende
recuperar todo el acerbo histérico de la zona.

Ademas se restituyen elementos que se han anexado,
aumentado o clausurado, como puertas o ventanas. También
se recuperan los lugares que fueron sometidos a tratamientos
antitécnicos.

Paredes aclar6 que en las iglesias se trata de realizar la
restauracion integral, lo que implica el cambio de piezas que
estén totalmente deterioradas, como el caso de la madera y
las piedras y partes metélicas.

Se crearon en 1900

El Jefe de la Unidad del Plan Estratégico explic6 que las
iglesias datan de la primera década de 1900, que fueron
construidas con piedra “labrada”, lo que demuestra que la
mano de obra de ese entonces era especializada en
Tungurahua.

Por eso en la iglesia hay partes donde se resaltan los trabajos
con piedra labrada incrustadas en cada una de las columnas
que sostienen el templo, en cada capitel y arco.

Paredes mencion6 que en muchos de los casos fueron
piedras donadas que se trasladaron a lomo de mula, dejando
en claro que se hicieron trabajos titAnicos con la
especializacion de muchos técnicos “que fueron labrando las
piedras, seguramente a cincel y a mano”, dijo el funcionario
municipal.
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De su parte Landy argumentd que la restauracion de la iglesia
de Pasa se hace con financiamiento del Municipio de Ambato
y la de Quisapincha con una aporte del Fonsal.

“Esto corresponde a los recursos econdmicos que envia el
Gobierno a los municipios para la conservacion vy
preservacion del patrimonio en cada canton”, preciso Landy.

Apuntes: Parroquias rurales

Quisapincha

En esta parroquia del canton Ambato habitan
aproximadamente 12.400 habitantes, de los cuales el 10% se
dedica a la confeccién de prendas de vestir y otros articulos
de cuero como las chompas.

Pasa

Pasa es considerada una de las parroquias con mas indice de
pobreza, que alcanza el 90% de su poblacion, por lo que en la

zona a finales de abril del 2007 se denuncié que padres de
familia ‘arrendaban’ a sus hijos para que mendiguen.
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Anexo 4: Caracteristicas Geogréficas de la Parroquia Pasa

Consultora: Escuela Superior Politécnica Ecologica Amazodnica

Ubicacién geografica:

La parroquia rural de Pasa, se ubica dentro del cantén Ambato,
al occidente de la Provincia de Tungurahua, con una superficie
de 4890,83 hectareas, cuyos sitios poblados mas importantes
son Pasa, Singuitad y Mogato Centro.

Ubicacion Climéatica:

De acuerdo al sistema de Holdridge la parroquia de Pasa de
ubica en las siguientes zonas de vida.

Bosque Seco Montano Bajo: corresponde a las llanuras y
barrancos secos ubicados en la parte baja de la parroquia.
Aunqgue recibe solamente entre 500 y 1.000 mm de lluvia anual,
el clima es definitivamente subhumedo hasta ligeramente
hamedo. Climaticamente hablando, las temperaturas son
tipicamente temperadas en promedio hasta ligeramente calidas
durante el dia, pero frescas y algo frias en la noche. En la
época seca existe una marcada diferencia entre la maxima y
minima temperatura promedio mensual, especialmente cuando
el cielo esta despejado y existe una fuerte radiacion nocturna,
la temperatura puede llegar a 18 6 22° durante el dia y ésta
baja a la madrugada a -2°C 6 mas, ocasionando la presencia
de heladas, constituyendo un factor limitante para los cultivos,
aun cuando se disponga de riego durante esta época.

Bosque Humedo Montano (Subparamo Humedo): Se
encuentra entre los 3.000 y 4000 m.s.n.m., con temperaturas
gue oscilan entre los 6 y 12 °C. Aunque esta zona de vida
recibe de 500 a 1.000 milimetros de lluvia, sus temperaturas
son mas bajas, factor que reduce la evapotranspiracion
potencial, haciendo del clima de esta formacion vegetal,
netamente humeda. Las lluvias se precipitan durante todo el
afio en una cantidad tal, que no existen meses ecol6gicamente
secos, 0 estos apenas llegan a un mes. Las mayores
precipitaciones se concentran en los meses de noviembre,
diciembre para bajar paulatinamente hasta junio. Aunque el
riesgo de heladas, es mas acentuado durante la época de
menor lluvia que coincide con julio y agosto, estas pueden
ocurrir con frecuencia durante la noche, sobre todo en los
limites superiores de este piso altitudinal.
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Bosque Muy Himedo Montano (Subparamo muy hamedo):
Los rangos de altitud y temperatura casi son equivalentes a las
del bosque humedo Montano, pero recibe una precipitacion
media anual entre los 1.000 y 2.000 milimetros.Esta formacion
vegetal, corresponde en parte al limite superior de la
denominada Ceja de Montafia, se caracteriza por una alta
incidencia de neblina y un superavit de humedad, sobre todo
en aquellas partes que se ubican en las vertientes externas de
las Cordilleras. Las lluvias que en su mayoria son de origen
orografico, caen durante todo el afio y no existe meses
ecolégicamente secos o uno que puede ser julio o agosto. Un
porcentaje todavia desconocido pero apreciable de la
precipitacion total no viene como lluvia verdadera, sino mas
bien es una resultante de la condensacion directa de humedad
de aire sobresaturado y neblinas que forman rocio sobre las
rocas expuestas, suelo y vegetacion. En realidad la formacion
es mucho méas humeda de lo que registran sus pluviometros,
factor de mucha significancia para el manejo de cuencas
hidrograficas.
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Anexo 5: Tabla Z

Construccion de tabla Z
Nivel a (1-a)2| 1-p | Z(a2)
80 0.8 0.1 09 1282
81 0861 0095 0905 1,311
82 0862 009 091 1,341
83 0,83 0085 0915 1372
a4 084 008 092| 1405
85 085 0075 0925 1440
a6 086 007 093] 1476
a7 087 0065 0935 1514
88 088 006 094] 1555
89 0,89 0055 0945 1598
90 09| 005 095 1645
91 091 0045 0955 1695
92 092 004 096| 1,751
93 0,93 0035 0965 1812
94 094 003 097 1,881
95 0,95 0,025 0975 1,960
96 096 002 098] 2054
97 097 0015 0985] 2170
98 098] 001 0,99 2326
99 0,99 0005/ 0995| 2576
100 1 0 1 3
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Anexo 6: Tabla de Valor Critico

Probabilidad de un valor superior - Affa (a)
I?t::ft:‘; 0,1 | 0,05 | 0,025 | 0,01 | 0,005
1 2.7 3.84 5.02 6.63 7,68
2 4 61 5.99 7.38 9,21 10.6
3 6.25 7.81 935 | 11,34 [ 12.84
4 7.78 949 | 11,14 [ 13.268 | 14,86
5 924 | 11,07 [ 12,83 | 15,09 | 16,75
6 10,64 | 12,59 | 14 45 [ 16,81 | 16,55
7 12.02 | 14,07 | 16,01 [ 18,48 | 20,28
a 13.36 | 15,51 | 17,63 | 20,09 | 21,95
9 14,68 | 16,92 | 19,02 | 2167 | 23,59
10 1599 | 168,31 | 2048 | 23.21 | 25,19
11 17,26 | 19668 | 21,92 | 24 73 | 26,76
12 18,65 | 21,03 | 23,34 | 26,22 | 28.3
13 19.81 | 22,36 | 24,74 | 27.69 | 29,82
14 2106 | 23,66 | 26,12 | 2914 | 3132
15 22 .31 25 2749 | 3058 | 32.8
16 2364 | 26,3 | 28,85 32 3427
17 2477 | 2759 | 3019 | 33,41 | 36572
18 2599 | 28,87 | 31,63 | 34,81 | 37.16
19 272 | 3014 | 32,85 | 36,19 | 35,58
20 2841 | 3141 | 3417 | 37.67 40
1 2962 [ 3267 | 3548 | 3893 | 414
22 30,81 | 33,92 | 36,78 | 4029 | 428
23 3201 | 3517 | 38,08 | 41.64 | 44 18
24 33.2 | 36,42 | 39.36 | 42,98 | 45,56
25 34.38 | 37,65 | 4065 | 44 31 | 46,93
26 3566 | 36,89 | 41,92 | 45 64 | 45,29
27 36,74 | 4011 | 4319 | 46,96 | 49,65
28 3792 | 41,34 | 44 46 | 48,28 | 50,99
29 3909 | 4256 | 45,72 | 49,69 | 52,34
30 4026 | 43,77 | 46,98 | 50,89 | 53.67
40 5181 | 65,76 | 56934 | 63.69 | 6B.77
a0 6317 | 676 | 7142 | 7615 | 79,49
G0 744 | 7908 | 83,3 | 85,38 | 91.95
70 8563 | 90,53 | 95,02 (1004 | 104 2
a0 96,58 | 1019 | 1066 | 1123 | 116.3
a0 1076 | 1132 | 1181 [ 1241 | 128.3
100 118,56 | 124, 3 | 1296 [ 135,68 | 140.2
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Anexo 7: Ubicacion de Complejos Turisticos
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Anexo 10: Indicadores Econémicos BCE

El Banco Central Estadistica Mercados Financieros
Comunicacion y Medios

Segura

o Sitears Nackeal &o Pgon

interés [Pl SR lCiudadn

Tramite: |

Abril 15 de 2012

[ Custom Search | [(Buscar

Ayudasl [ | Acceso Directo 7

Sernvicios Bancarios Publicaciones de Banca Central
Certificacion Electr

Tran(ferencia SNP tasas de “mﬂ | Portal 8% | 0
LIQUIDEZ

Actividades Importantes

PRESIDENTE CORREA CONVOCO A COBRAR DINEROS DE
BANCA CERRADA

Se esta cumpliendo el mandato popular, dijo el sefor presidente
de la Republica, Rafael Correa Delgado, al referirse a la sentencia
condenatoria en el caso Filanbanco, a su vez convocd a los
ciudadanos que todavia tienen acreencias en esa entidad financiera
cerrada, 3 que se acerquen a retirar su dinero. Al respecto, el
presidente del Directoric del Banco Central del Ecuador, Pedro
Delgade Campafa, informé que en la pagina web del BCE
http://vwwvibce.fin.ec/ se encuentra publicado el listado de los
acreedores de la banca cerrada, ademas reiteré la invitacién a

» Inflacién Anual (Marzo-2012/Marzo-2011};

4 P Inflacién Mensual (Marzo-2012): 0.90%

P Tass de Desempleo a8 Diciembre 2011: 5.07%

Asuntos Econémicos

Ecuador: Evolucién de la Balanza Comercial. Enero - =
Febrero 2012. Balanza Comercial del Ecuador con sus
principales socios. Abril 2012

Evolucion de las Remesas. Region Sierra. Resumen

anual 2011

Ecuador: Evolucién de la Balanza Comercial. Enero -
Febrero 2012.

Evolucion de las Remesas. Resumen Anual 2011

Boletin Monetario Semanal No.272 - 04 de abril de
2012

Boletin de Informacion Estadistica Mensual No. 1921
- Marzo 2012

RILD al 04 de abril de 2012

Anexo 11: Indicadores de Infraestructura (Terreno)

Terreno Costo Construccion
2 R
Cuadra Costo Costo | $m Promedio

Costo 1 350

Cuadras | Relacion m? Cuadras |Relacién| m® | Costo2 | 400 425
1 64 * 64 4096 1 6464 |10.000| Costo 3 450
1:‘2 32732 1.024 1:‘3 33732 5.000| Costo 4 500

Total m’ 5.120 Total m* 15.000 Total m* 425

Elaborado por: El Autor

Fuente: Entrevistas
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Anexo 12: Indicadores de Infraestructura (Area)

Area de Construccion
Servicios Largo | Ancho Altura |Superficie| Area Can. | Subtotal cu CT

1|Pisina Toboganes 19,94 721 1,80 17,95 143,77 1 143,77 61.101,15

2|Pisina Nifios 8,93 6,03] 0,50 223 53,85 1 53,85 2288536

3|Pisina Adultos 10,41 10,71 1,80 9,37 111,49 1 111,49 4738372

4|Toboganes 6,00 4200 4M 14,13 2520 1 2520 10.710,00

5|Muelle 2217 11,14 8,07 89,46 24697 1 246,97 104.963,87

6|Café Restautante 27,50 17,80 47 64,76 489,50 1 489,50 42500 208.037,50

7|Salén de uso multiple 4730 17,62 8,07 190,86 833,43 1 833,43 : 354.206,05

8|Barbacoa 12,30 470 4M 2897 57,81 3 173,43 73.707,75

9| Tarabita 8,28 558| 288 11,92 46,20 2 92,40 39.272,04

10|Canchas Futbito 40,00 20,00 0,00 800,00 2 1.600,00 680.000,00
11|Canchas Multiples 18,00 9,00 0,00 162,00 4 648,00 275.400,00
Total 220,83 | 11399 | 37,25 42964 | 297022 | 18 [4.418,04| 42500 [1.877.667,43

Elaborado por: El Autor

Fuente: Entrevistas

Anexo 13: Indicadores de Infraestructura (Cable Tarabita)

Costos de cable por metro

Tipo de cable Valor m Costom
Cable de 11/4 de asero de 9x16 torones | 2.796,00( 300,00 9,32
Cable de 3/8 de asero de 9x16 torones 1.150,00] 720,00 1,60
Elaborado por: El Autor
Fuente: Entrevistas
Anexo 14: Cotizacién (Camioneta)
S e | .

Volver a a categoria | Autos, Motos y Otros = Camionetas > Toyota > Otros Modelos

B Me gusta

U$S 8.900

Afio 1993

2000 km

Pichincha ( Quito ) - Quito

Vendedor

ALANRAMEIX

Teléfono: (02) 2230849
Horario de contacto: todo el dia

£

Consejos para comprar seguro

[

Crees que este no es un vendedor seguro? Denuncisr
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Registrate | Ingresar |

Toyota Runner 1993 Manual 2400 Cc

| Mi Cuenta | Ayuda

Denunciar



Anexo 15: Cotizacion (Camion)

S e |

Registrate | Ingresar | | Mi Cuenta | Ayuda

= e

Volver a la categoria | Autos, Motos y Otros > Otros Vehiculos

Anexo 16: Cotizacién (Botes)

S e |

n#10420257 Denunciar

Camion Chevrolet Ftr Buen Estado Todo Original
B Me gusta
U$s 15.000

Afio 1987
Carchi - Espejo

o S

Vendedor

GUERRA_MAN2010
Teléfono: (2212276) 093746718
Horario de contacto: TODO EL DIA

Consejos para comprar seguro

Crees que este no es un vendedor seguro? Denuncisr

Registrate | Ingreser |

=3 e

| Mi Cuenta | Ayuds

Volver sl fistado | Deportes y Fitness > Acudticos

2 Denuncisr | Vender uno igus!

Bote Inflable Americano
K Me gusta

U$S 900"

Articulo ussdo
Pichinchs ( Quito ) (Quito)

Comprar £ 15

Hacer uns pregunts
Reputacion del vendedor
Vendedor nuevo

Medios de pago

+ Efectivo

Medios de envio

- A convenir con el vendedor
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Anexo 17: Caracteristicas de créditos CFN

CREDITO DIRECTO CFN

DESTINO

Activo fijo: Obras civiles, maquinaria, equipo, fomento agricola y
semoviente.

Capital de Trabajo: Adquisicion de materia prima, insumos,
materiales directos e indirectos, pago de mano de obra, etc.

Asistencia técnica.

BENEFICIARIO

Personas naturales.

Personas juridicas sin importar la composicion de su capital social
(privada,mixta o publica),bajo el control de la Superintendencia de
Compaiiias.

Cooperativas no financieras, asociaciones, fundaciones vy
corporaciones;con personeria juridica.

MONTO

Hasta el 70%;para proyectos nuevos.

Hasta el 100% para proyectos de ampliacién.

Hasta el 60% para proyectos de construccion para la venta.

Desde US$ 100,000*

Valor a financiar (en porcentajes de la inversién total):

"El monto maximo seré definido de acuerdo a la metodologia de
riesgos de la CEN.

PLAZO

Activo Fijo: hasta 10 afios.

Capital de Trabajo: hasta;3 afios.

Asistencia Técnica: hasta;3 afios.

PERIODO DE GRACIA

Se fijard de acuerdo a las caracteristicas del proyecto y su flujo de
caja proyectado.

TASAS DE INTERES

Capital de trabajo: 10.5%;

Activos Fijos:
10.5% hasta 5 afios..
11% hasta 10 afios.

Negociada entre la CFN y el cliente; de conformidad con lo dispuesto
en la Ley General de Instituciones del Sistema Financiero a
satisfaccion de la Corporacién Financiera Nacional. En caso de ser

GARANTIA garantias reales no podran ser inferiores al 125% de la obligacién
garantizada.
La CFN se reserva el derecho de aceptar las garantias de
conformidad con los informes técnicos pertinentes.
De acuerdo a cronograma aprobado por la CFN. Para cada
DESEMBOLSOS desembolso deberdan estar constituidas garantias que representen
por lo menos el 125% del valor adeudado a la CEN.
Aporte del cliente en:
Construccion:Hasta el 40% del costo del proyecto, conforme a
SITUACIONES ESPECIALES |normativa vigente de la CFN (incluye valor de terreno).
DE FINANCIAMIENTO Se financia:
Terreno: Solamente en proyectos de reubicacion o ampliacion,
conforme a normativa vigente de la CFN.
Para créditos de hasta US$ 300,000 no se requiere proyecto de
evaluacion.
Para créditos superiores a US$ 300,000 se requiere completar el
modelo de evaluacién que la CEN proporciona en medio magnético.
Declaracién de impuesto a la renta del ltimo ejercicio fiscal.
REQUISITOS Titulos de propiedad de las garantias reales que se ofrecen.

Carta de pago de los impuestos.

Permisos de funcionamiento y de construccién cuando proceda.

Planos aprobados de construccién, en el caso de obras civiles.

Proformas de la maquinaria a adquirir.

Proformas de materia prima e insumos a adquirir.
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