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RESUMEN EJECUTIVO

El presente proyecto hace referencia al turismo en el Ecuador como un motor
econdmico, social y cultural que esta moviendo e incentivando varios sectores del
pais, creando oportunidades de desarrollo, estableciendo espacios de intercambio
cultural y estrechando lazos de conocimiento cultural y social, lo que ha incentivado a
que varios aspectos de comercio y tradicion evolucionen en esta direccion, para
presentarse al destino mas atractivo para los turistas.

La cultura de un pais, es clave para atraer visitantes, debido a la transmision de
informacioén y conocimiento que ofrece al viajante, enfocando como punto de
referencia la artesania. Tomandola como una mezcla de cada aspecto que hace Unico
el destino, esos colores irrepetibles y las formas notables que muestran en conjunto
las mejores caracteristicas del lugar.

Parte clave de promover el turismo y dar a conocer la cultura del mismo, es incentivar
la venta de artesanias ecuatorianas, que son material comercial con carga informativa,

que llevan al mundo no solo un objeto, sino toda una historia de tradicién y cultura.
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INTRODUCCION

Los procesos de transformacion y cambio que se viene dando en el Ecuador y el
mundo, en los &mbitos turistico y productivo, demandan por parte de los empresarios
una permanente busqueda de mejoras en su produccion; sin embargo, la escasa
competitividad en el area internacional, la limitada produccion nacional de materia
prima e insumos nacionales y la falta de incentivos para el despegue de la
manufactura nacional han ocasionado que los empresarios del area textil busquen
otros nichos de mercado para lograr ventas tanto nacionales como internacionales.

En el area turistica se estan abriendo varios mercados y oportunidades de inversion
debido a los atractivos que presenta el pais, por esta razén, al fusionarlo con el area
productiva encontramos que se puede explotar la manufactura cultural del pais.

De esta manera, se puede avanzar su paso evolucionando las artesanias, hasta
convertirlas en produccion e incluso ropa de autor y exclusiva, creando nuevas
oportunidades de negocio para el sector, y llagando a un grupo objetivo diferente que
no compita con las cadenas de ropa internacionales, que tienen el mercado inundado
de ropa de facil acceso.

La posicion que se adopta para el proyecto esta basado en un nicho de mercado no
explotado, con un tipo de producto que no se esta explotando por el momento, por lo
que podria generar notables ingresos para la empresa, donde se esta aplicando el
proyecto. Esta investigacion se sustenta con la elaboracion de encuestas y entrevistas
a artesanos, empresarios y disefiadores expertos en el area, lo cual nos permite
profundizar en el problema.

En el primer capitulo, es importante destacar la identificacion del problema a
resolver, ademas destacar los diferentes aspectos sobre la contextualizacién, maso,
meso y micro de la problematica del tema. El analisis critico se realizo en funcion de
las causas Yy efectos detectados en el contexto. La justificacion de la investigacion
que sirvio para determinar la importancia, la necesidad y la utilidad del presente
trabajo investigativo. La formulacién de las preguntas directrices que se utilizaron

como guias para el planteamiento de los objetivos. El planteamiento del problema
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exigia una respuesta la misma que sirvio para establecer la hip6tesis planteada de esta
investigacion.

El segundo capitulo en el que se desarrolla el marco tedrico, iniciando con los
antecedentes y la fundamentacion filoséfica, sicopedagogica y legal, hasta llegar a la
fundamentacion conceptual a partir de la cual se desarrollan los conceptos basicos

necesarios para la comprension de las variables a estudiarse.

El tercer capitulo se desarrolla los conceptos esenciales de la metodologia que se
aplicé para el desarrollo de la investigacion, asi como las unidades de observacion y

operacionalizacion de las variables.

El cuarto capitulo dedicado al andlisis e interpretacion de resultados a partir de la
informacidén recolectada a través de diferentes instrumentos para la recoleccion de

datos, cuyo analisis sirvio para establecer conclusiones y recomendaciones.

En el quinto capitulo se plantea las conclusiones y recomendaciones de manera
concreta, necesaria para los antecedentes de la propuesta y la verificacion de la

propuesta.

En el sexto capitulo, se plantea la propuesta detallada de manera sencilla indicando la

factibilidad de aplicacion en el contexto como una solucién al problema.
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CAPITULO |

EL PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Tema de investigacion
El Disefio de Modas a través de las manufacturas tradicionales del Ecuador y
su impacto cultural en mercados turisticos
1.2 Planteamiento del Problema
1.2.1 Contextualizacion
El turismo a nivel mundial, es una de las actividades econdmicas y culturales mas
importantes para un pais o0 regidén, segun se define la pagina web
www.importancia.org/turismo.php (fecha de ingreso 7 de junio del 2015), por este
motivo los puntos de mayor transito turistico, como Francia, Estados Unidos y
Espafia, invierten millones de dolares en infraestructura, salud, cultura y seguridad
para brindarle al turista una experiencia inolvidable, de acuerdo al articulo publicado
por Claudia Ruiz, diario EI Economista, México D.F., 2015, México regresa al top
ten de paises mas visitados, (16 de abril del 2015). Una de las caracteristicas que
hacen a estos lugares predilectos por los turistas es la gran riqueza cultural que
poseen, cada articulo que el visitante adquiere tiene identidad propia del pais y es un
claro recuerdo de la experiencia que vivio. Desde el glamour parisino hasta el Street
style de las calles de New York, caracteriza estos destinos turisticos y les proporciona

una identidad.

Latinoamérica resalta a nivel mundial por su atractivo natural y exotico, ofrece bio
diversidad, eco turismo, multiculturalidad y variedad de etnias, que resulta fascinante
para el visitante. A nivel de América Latina, el destino turistico predilecto es México,
segun el barémetro publicado por la organizacion Mundial de Turismo (OMT), en el
afio 2014, a través de su pagina web www.unwto.org, en este destino se vive la

cultura mexicana desde las calles hasta las exposiciones de arte, donde saben que su
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tradicion es lo que los hace tan especiales, donde los artesanos creativos muestran las

varias facetas de su cultura.

Actualmente Ecuador, se caracteriza por un turismo natural, donde el eco turismo y el
turismo sostenible, son los principales atractivos que quieren fomentar la importancia
que tiene, para su conservacion, la préactica de un Turismo Consciente, una propuesta
que nacio en el pais, cuya esencia se fundamenta en el respeto y el amor por la vida,
argumento que se encuentra recopilado en el libro Turismo Consciente, publicado en
el 2012, Quito-Ecuador, Ministerio de Turismo. El objetivo del pais, al igual que el
de muchos otros destinos turisticos es captar la mayor cantidad de visitantes e
incrementar este numero anualmente, lo cual se va a lograr mostrando todos los
aspectos que hacen unico al pais, dandole una identidad Unica e irrepetible,

mostrando los atributos positivos que se ganan al viajar al Ecuador.

1.2.2 Analisis critico

El turismo es una de las actividades mas importantes a nivel mundial por la gran
carga econdmica que genera a la economia de un pais, como por el intercambio
cultural que se despliega, el idioma, la vestimenta, las costumbres, la gastronomiay la
tradicion que constituyen la fortaleza de un destino turistico, son los elementos que

forman en canje cultural que muchos viajeros buscan en un nuevo destino.

En el Ecuador, se puede apreciar la gran carga cultural que existe y el desinterés de
los artesanos y profesionales en explotarlo, debido a la falta de interés en innovar los
productos que ofrecen y el cerrado conocimiento en exhibirlo de manera atractiva
para el cliente. Ademas, se evidencia repetitividad en las artesanias, lo que disminuye
la capacidad de competitividad entre comerciantes, donde no se le ofrece al cliente

diversidad de productos para elegir.
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El turismo es una fuente de empleo directo para un amplio sector del pais, del cual
depende la industria hotelera, gastronémica, de transporte, artesana y comercial,
adicionalmente de otros sectores que se ligan indirectamente a esta actividad, por esta
razon es lo idéneo potencializar el turismo en el Ecuador, encontrar la identidad del
pais y promocionarla, para recibir cada afio mas y mas turistas no solo con la
finalidad de aumentar nuestros ingresos si no de vender la imagen del pais como

saludable, unica y biodiversa.

1.2.3 Prognosis

El turismo en el Ecuador, no ha venido evolucionando, como lo hacen otros paises de
Sudamérica, debido a varias razones; entre ellas, la limitada promocion de los
aspectos culturales que ofrece, no existe una fuerte participacion del sector textil en
ferias internacionales, ni propaganda de la diversidad étnica que posee el pais.

Si Ecuador se limita a un turismo natural, basado en los atractivos propios de la
geografia, cordilleras, montafias, volcanes y nevados, generard que los viajeros
vengan a visitar el pais con la Unica finalidad de hacer excursionismo o relajacion.
Por este escaso numero de ofertas turisticas, Ecuador podria posicionarse entre los
destinos menos apetecidos por los turistas internacionales, ya que mientras el pais se
limita a ofrecer paisajes inigualables, en otros destinos de Sudamérica, como Brasil y
Argentina se ofrece una experiencia completa de viaje, que incluye artesania,
paisajes, gastronomia y compras todo conjuntamente le da al paseante una
experiencia irrepetible.

Ecuador al no explotar su potencial manufacturero, no promocionar su biodiversidad
cultural y no incentivar la produccién nacional ocasionara que el turismo genere
menos ingresos cada afio, y que el turista no infiera en lo que se denomina turismo de
compra, cuando visita el pais, uno de los beneficios que mas liquidez proporciona a
un destino turistico, ademas las manufacturas culturales del pais no son identificadas,

valoradas ni adquiridas por el visitante lo que ocasiona que los artesanos abandonen
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su oficio y no se explore a profundidad esta actividad perdiendo valor histérico y

cultural en nuestra identidad como pais.

1.2.4 Formulacion del problema:

¢De qué manera la degradacion turistica en el Ecuador incide en el desconocimiento

de las manufacturas culturales?

1.2.5 Preguntas directrices:

1.2.5.1 ;De qué manera se desarrolla la promocion turistica del Ecuador?

1.2.5.2 ;Qué importancia tienen las manufacturas culturales del pais?

1.2.5.3 {Una coleccién de indumentaria puede aportar en el enriquecimiento
cultural del pais mediante la utilizacion de manufacturas culturales propias de la

region?

1.2.6 Delimitacion del objeto de investigacion
e CAMPO: Arte y cultura
e AREA: Disefio de modas
e ASPECTO: Manufacturas culturales del Ecuador
e TIEMPO: Afio 2015
e ESPACIO: Ecuador
e UNIDADES DE OBSERVACION: Artesanos y productores de la industria

textil

1.3 JUSTIFICACION

La cultura es la caracteristica mas importante de un pais o region, debido a que

estructura su identidad y se convierte en la esencia de su imagen, que pretende ser

21



Unico e inigualable, lo que impulsa el turismo internacional, brindandole ingresos
importantes a la economia local. Por esta razon la cultura nacional debe ser
vigorizada y desarrollada en varios aspectos para crear una imagen seductora que
incentive la visita de extranjeros.

Esta investigacion pretende fortalecer el atractivo cultural del Ecuador, a través de las
manufacturas propias de la region, pretendiendo estrechar los lazos de comunicacion
entre artesanos y productores conjuntamente con el Ministerio de Turismo del
Ecuador (M.T.), de esta manera crear un ambiente de cooperacion que beneficie a la
imagen cultural del pais.

Las manufacturas culturales del pais, son una fuente de empleo para decenas de
familias artesanas y varios productores nacionales que se dedican a rescatar y
reconstruir la imagen del pais, el objetivo de este proyecto es que el Ministerio de
Turismo incentive a estos pequefios productores y artesanos mediante ferias y
capacitaciones para que la manufactura del Ecuador no se pierda con el transcurso del
tiempo, al contrario se fortalezca y cree vinculos de conexion turistica y de

exportacién de los productos nacionales.

1.4 OBJETIVOS

1.4.1 Objetivo General
Determinar de qué manera el aumento de turistas en el Ecuador se relaciona con la

promocion de las manufacturas culturales.

1.4.2 Objetivos Especificos
e Examinar como se desarrolla la promocion turistica del pais
e Analizar la importancia de las manufacturas culturales de una region
e Demostrar como las manufacturas culturales de un pais aportan en la

promocion turistica del Ecuador
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CAPITULO I

MARCO TEORICO
2.1 ANTECEDENTES INVESTIGATIVOS

El libro Turismo sostenible, publicado por el Ministerio de Turismo, Afio de la
publicacion 2012. Es un texto que relata los motivos por los cuales el turismo en el
Ecuador no ha despegado y explica la pauta para brindar a los visitantes del pais una
nueva experiencia de viaje, dandoles a conocer la cultura tal cual es, las tradiciones
en comunidad y sobre todo el conocimiento del pais de manera amigable con el

medio.

Turismo sostenible, una investigacion donde se explican las debilidades del Ecuador
en el tema turistico, dando la pauta para el presente proyecto de las causas de

estancamiento del potencial del pais para darse a conocer en el mercado extranjero.

La tesis para la obtencion del titulo de Ingenieria en Ecoturismo en la Universidad
Politécnica del Chimborazo, Facultad de recursos naturales, Escuela de Ingenieria en
Ecoturismo, Titulo del proyecto: Disefio de productos turisticos del Ecuador para el
mercado Aleman, elaborado por Daniela Alexandra Flor, Afio de publicacion 2013.
La tesis es una recoleccion importante de informacion sobre los gustos y preferencias
del mercado internacional, especificamente Aleman; ademas, una investigacion de los
elementos mas representativos de distintos sectores turisticos del pais.

La tesis elaborada por Daniela Flor, brinda a esta investigacion una descripcion clara
del andlisis del consumidor extranjero, estableciendo una lista de requerimientos

sobre lo que busca, requiere y espera de la artesania ecuatoriana.

2.2 FUNDAMENTACION FILOSOFICA

Toda investigacion que quiera trascender debe tener una fuerte base paradigmatica y
filoséfica, debe actuar en funcién del hombre con un enfoque determinado, es el
marco conceptual que guia la presente investigacion. Tiene como paradigma el

critico-social; éste paradigma no se conforma con oponerse o enfrentarse activamente
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a la vision tecnoldgica- capitalistas propia del desorden neoliberal parcialmente
globalizado; sino que se presenta y actlia positivamente como un eje productivo que
ofrece dimensiones propias, métodos especificos y naturaleza de auténtico
planteamiento contextual. La vision social-critica parte de un disgusto y de un deseo.
Disgusto por una sociedad injusta y deseo de transformarla, pero se anota que nada es
transformable, ni la economia, ni la produccion, ni la persona, ni el empresario, ni el

artesano, si no existe una conciencia de clase cuya finalidad sea la justicia social.

2.3 FUNDAMENTACION LEGAL
» Reglamento General a la Ley del Turismo
Decreto Ejecutivo 1186
Registro Oficial 244 de 05-ene-2004
Ultima modificacion: 09-ene-2008

Estado: Vigente

TITULO SEGUNDO DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS

CAPITULO I DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS Y SU
CATEGORIZACION

Art. 41.- Alcance de las definiciones contenidas en este reglamento.- Para efectos de
la gestion puablica y privada y la aplicacion de las normas del régimen juridico y deméas
instrumentos normativos, de planificacion, operacion, control y sancién del sector
turistico ecuatoriano, se entenderan como definiciones legales, y por lo tanto son de
obligatorio cumplimiento y herramientas de interpretacion en caso de duda, segun lo
dispuesto en el Art. 18 del Cédigo Civil ecuatoriano, las que constan en este capitulo.

Art. 42.- Actividades turisticas.- Segun lo establecido por el Art. 5 de la Ley de
Turismo se consideran actividades turisticas las siguientes: a) Alojamiento; b) Servicio
de alimentos y bebidas; c) Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo;
inclusive el transporte aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para
este proposito; d) Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio
transporte, esa actividad se considerard parte del agenciamiento; e) La de
intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos, congresos y
convenciones; y, f) Casinos, salas de juego (bingo - mecanicos), hipddromos y parques
de atracciones estables.

Art. 43.- Definicién de las actividades de turismo.- Para efectos de la aplicacion de las
disposiciones de la Ley de Turismo, las siguientes son las definiciones de las
actividades turisticas previstas en la ley:
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a) Alojamiento Se entiende por alojamiento turistico, el conjunto de bienes destinados
por la persona natural o juridica a prestar el servicio de hospedaje no permanente, con
0 sin alimentacién y servicios basicos y/o complementarios, mediante contrato de
hospedaje; b) Servicio de alimentos y bebidas Se entiende por servicio de alimentos y
bebidas a las actividades de prestacion de servicios gastrondmicos, bares y similares,
de propietarios cuya actividad econdémica esté relacionada con la produccidn, servicio
y venta de alimentos y/o bebidas para consumo. Ademas, podrén prestar otros servicios
complementarios como diversion, animacion y entretenimiento; ¢) Transportacion
Comprende la movilizacion de pasajeros por cualquier via (terrestre, aérea 0 acuética)
que se realice directamente con turistas en apoyo a otras actividades como el
alojamiento, la gastronomia, la operacion y la intermediacion; d) Operacion La
operacion turistica comprende las diversas formas de organizacién de viajes y visitas,
mediante modalidades como: Turismo cultural y/o patrimonial, etnoturismo, turismo
de aventura y deportivo, ecoturismo, turismo rural, turismo educativo - cientifico y
otros tipos de operacion o modalidad que sean aceptados por el Ministerio de Turismo.
Se realizar4 a través de agencias operadoras que se definen como las empresas
comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas, debidamente autorizadas,
que se dediquen profesionalmente a la organizacion de actividades turisticas y a la
prestacion de servicios, directamente o en asocio con otros proveedores de servicios,
incluidos los de transportacion; cuando las agencias de viajes operadoras provean su
propio transporte, esa actividad se considerard parte del agenciamiento; e)
Intermediacién La actividad de intermediacion es la ejercida por agencias de servicios
turisticos, las sociedades comerciales, constituidas por personas naturales o juridicas y
que, debidamente autorizadas, se dediquen profesionalmente al ejercicio de actividades
referidas a la prestacion de servicios, directamente o como intermediarios entre los
viajeros y proveedores de los servicios. Por razén de las funciones que deben cumplir
y, sin perjuicio de la libertad de empresa, las agencias de servicios turisticos pueden ser
de tres clases: Agencias de viajes internacionales, agencias de viajes mayoristas y
agencias duales. Son organizadoras de eventos, congresos y convenciones, las personas
naturales o juridicas legalmente constituidas que se dediquen a la organizacion de
certamenes como congresos, convenciones, ferias, seminarios y reuniones similares, en
sus etapas de gerenciamiento, planeacion, promocién y realizacién, asi como a la
asesoria y/o produccién de estos certamenes en forma total o parcial; y, f) Casinos,
salas de juego (bingo - mecanicos), hipddromos y parques de atracciones estables.

Extraido de la péagina oficial del Ministerio de Turismo del Ecuador,

www.turismo.gob.ec

En el Reglamento General a la Ley del Turismo, se establecen una categorizacion a
todas las actividades que giran en torno a esta actividad, aporta especialmente a la
investigacion debida que identifica la comercializacion de artesanias y productos
expendidos en zonas turisticas y especifica las obligaciones y derechos que le otorga

la ley para el desarrollo de la actividad.

25


http://www.turismo.gob.ec/

= Sjstema de Gestion de la Calidad NTE INEN 1SO 9001, Ao 2009.

Objeto y campo de aplicacion

1.1 Generalidades: Esta Norma Internacional especifica los requisitos para un sistema de
gestiéon de la calidad, cuando una organizacion: a) necesita demostrar su capacidad
para proporcionar regularmente productos que satisfagan los requisitos del cliente y los
legales y reglamentarios aplicables, y b) aspira a aumentar la satisfaccion del cliente a
través de la aplicacion eficaz del sistema, incluidos los procesos para la mejora
continua del sistema y el aseguramiento de la conformidad con los requisitos del
cliente y los legales y reglamentarios aplicables.

7 Realizacion del producto

7.1 Planificacién de la realizacién del producto La organizacion debe planificar y
desarrollar los procesos necesarios para la realizacion del producto. La planificacion de
la realizacion del producto debe ser coherente con los requisitos de los otros procesos
del sistema de gestion de la calidad. Durante la planificacion de la realizacion del
producto, la organizacion debe determinar, cuando sea apropiado, lo siguiente:

a) los objetivos de la calidad y los requisitos para el producto.

b) la necesidad de establecer procesos y documentos, y de proporcionar recursos
especificos para el producto.

c) las actividades requeridas de verificacion, validacién, seguimiento, medicion,
inspeccion y ensayo/prueba especificas para el producto asi como los criterios para la
aceptacion del mismo.

d) los registros que sean necesarios para proporcionar evidencia de que los procesos
de realizacion y el producto resultante cumplen los requisitos.

El resultado de esta planificacion debe presentarse de forma adecuada para la
metodologia de operacion de la organizacion.

NOTA 1 Un documento que especifica los procesos del sistema de gestion de la
calidad (incluyendo los procesos de realizacion del producto) y los recursos a aplicar a
un producto, proyecto o contrato especifico, puede denominarse plan de la calidad.
NOTA 2 La organizacion también puede aplicar los requisitos citados en el apartado
7.3 para el desarrollo de los procesos de realizacion del producto.

Extracto del Manual de las Normas I1SO, actualizado al afio 2015.

= Etiquetado de Prendas de Vestir RTE INEN 013 —-NTE 1875, Afio 2015.

5. REQUISITOS DE ETIQUETADO
5.1 Etiquetas permanentes

5.1.1 La informacién debe expresarse en idioma espafiol, sin perjuicio
de que ademas se presente la informacion en otros idiomas.
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5.1.2 Previo a la importacion o comercializacién de productos nacionales,
deben estar colocadas las etiquetas permanentes en un sitio visible o de facil acceso
para el consumidor.

5.1.3 La etiqueta permanente debe contener la siguiente informacién minima,
la cual debe estar acorde con lo establecido en la NTE INEN 1875

5.1.3.1 Talla para prendas y complementos de vestir.
5.1.3.2 Dimensiones para ropa de hogar.
5.1.3.3 Porcentaje de fibras textiles y/o de cuero utilizados.
5.1.3.4 Razon social e identificacion fiscal (RUC) del fabricante o importador.
5.1.3.5 Pais de origen.
5.1.3.6 Instrucciones de cuidado y conservacion.
5.1.4 La informacion minima requerida en el numeral
5.1.3 del presente reglamento, puede colocarse en una 0 mas etiquetas permanentes.

Extraido del Reglamento Técnico Ecuatoriano RTE INEN 013:2013.

Esta ley es de suma importancia en el desarrollo del proyecto, porque las prendas
deben cumplir con los requisitos de etiquetado para no correr riesgos en el mercado
de ser procesados como mercaderia ilegal; ademas certifica que la prenda esta
elaborada en el pais y cumple con las normas establecidas, proporcionandole al

usuario la informacién necesaria para el cuidado y uso de las prendas.
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2.4 CATEGORIAS FUNDAMENTALES

2.4.1 Redes conceptuales

Grafico 1: Redes Conceptuales
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culturales

Variable independiente provoca Variable dependiente
<>

Fuente: Paginas web MIPRO y Ministerio del turismo

Elaborado por: La Autora
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CONSTELACION DE IDEAS

Grafico 2: Manufacturas Culturales
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Grafico 3: Promocién Turistica del Ecuador
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2.4.2 Desarrollo de las categorias:

2.4.2.1 MANUFACTURAS

De acuerdo al diccionario de la Lengua Espafiola, publicado en el afio 2014, una
manufactura es un producto industrial; es decir es la transformacién de materias

primas en un producto totalmente terminado y destinado a la venta.

Inicialmente la manufactura significa una etapa del desarrollo del capitalismo en que
la produccién era a mano, es decir, produccion de los objetos sin intervencion de las
maquinas; en esta forma de produccion a diferencia del taller artesanal, el objeto no
es producido por una sola persona, sino por un grupo de ellas, cada una de las cuales
gjecuta una u otra operaciéon, lo que conduce a un rapido incremento de la

productividad del trabajo, en comparacion con el artesano.

El término puede referir a una variedad de la actividad humana, desde la artesania a
la alta tecnologia, pero es mas cominmente aplicado a la produccion industrial, en la
cual las materias primas son transformadas en bienes terminados a gran escala y con
la utilizacién de maquinasy fuentes de energia mas alld del simple trabajo del

hombre.

En el Antiguo Régimen, la denominacion manufactura, y especificamente
las Manufacturas Reales se oponia en la practica tanto a las instalaciones propias de
los talleres gremiales como a las primeras fabricas que fueron el dmbito donde se
desarroll6 la Revolucion industrial. La manufacturaen el sentido de fabricacion se
produce bajo todos los tipos de sistemas econdémicos; y es una actividad tan propia
del ser humano que lo define como especie, siendo los restos de cultura
material del Paleolitico los primeros testimonios de la presencia humana sobre la

tierra, al ser mas resistentes incluso que los restos anatémicos.

En el sistema econdmico capitalista, la fabricacion se dirige, a traves del mercado

libre y la libre empresa, hacia la fabricacion en serie de productos para la venta a un
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mercado masivo de consumidores (sociedad de consumo). En los paises del
denomginado socialismo real, que pretendian la construccion de un modo de
produccién socialista, la fabricacion estaba dirigida por una agencia estatal
(planificacion), y se privilegiaba la industria pesada sobre la de bienes de consumo.
En las economias modernas, la fabricacion discurre bajo algun grado de regulacion

gubernamental.

La fabricacion moderna incluye todos los procesos intermedios requeridos para la
produccion y la integracion de los componentes de un producto. El sector industrial

esta estrechamente relacionado con la ingenieria y el disefio industrial.

El proceso puede ser manual (origen del término) o con la utilizacion de magquinas.
Para obtener mayor volumen de produccion es aplicada la técnica de la division del
trabajo, donde cada trabajador ejecuta s6lo una pequefia porcion de la tarea. Asi, se
especializa y economiza movimientos, lo que va a repercutir en una mayor velocidad

de produccion.

Aunque la produccién artesanal ha formado parte de la humanidad desde hace mucho
tiempo (desde la Edad Media), se piensa que la manufactura moderna surge alrededor
de 1780 con la Revolucion industrial britanica, expandiéndose a partir de entonces a
toda la Europa Continental, luego a América del Nortey finalmente al resto del

mundo.

El Arsenal de Venecia ofrece uno de los primeros ejemplos de unaempresa
manufacturera en el sentido moderno, fundada en 1104 en Venecia producia casi un

barco todos los dias y en su apogeo tenia 16.000 empleados especializados.1

La manufactura se ha convertido en una porcion inmensa de la economia del mundo
moderno. Segun algunos economistas, la fabricacidn es un sector que produce riqueza
en una economia, mientras que el sector servicios tiende a ser el consumo de la

riqueza.
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2.4.2.2 TIPOS DE MANUFACTURAS:

De acuerdo a la publicacion de Ana Lucia Cabrera Hidalgo, Ingeniera de
manufactura, en la Universidad del Valle en Guatemala, en el afio 2011, existen
cuatro clases de manufacturas segun la productividad, estas son:

A. Manufactura de clase mundial

Se refiere a aquellas cosas que estan entre lo mejor del mundo en su tipo y se enfoca
en seis aspectos criticos:

e Lasatisfaccion al cliente

e Lainnovacion constante en los productos y servicios

e Sincronizacién continua en la cadena de valor

e Cultura de mejora continua: optimizacion de recursos y minimizacion
de pérdidas.

e Adaptacion constante

e Crecimiento general de la empresa

Como ejemplo, tenemos a la empresa INDITEX S. A, acronimo de Industria de
Disefio Textil, Sociedad An6nima, es un grupo multinacional espafiol de fabricacion
y distribucién textil. Tiene su sede central en el Poligono Industrial de Sabdn,

en Arteijo, La Coruiia, Espafa.

Inditex opera 6.248 tiendas bajo las marcas Zara, Zara Home, Massimo Dultti, Pull &

Bear, Bershka, Oysho, Kiddy's Class,Uterque o Stradivarius, entre otras.

Se destaca actualmente como el mejor modelo de negocio Mundial, siendo Amancio
Ortega, su propietario mayoritario, el hombre mas rico del mundo, de acuerdo a la
revista FORBES. INDITEX, cumple con los requisitos de crecimiento, mejora
continua, satisfaccion al cliente e innovacion que requiere una manufactura de clase

mundial. Datos recaudados de la pagina web oficial www.inditex.com, afio 2016.
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B. Manufactura Celular

Se basa en un concepto de velocidad, pretende crear la ida de una mini fabrica dentro
de una fébrica, esta regula sus costos de operacion, plazos de entrega y administra la

estructura y determina los recursos técnicos y humanos necesarios.

Un claro ejemplo de Manufactura Celular, es la empresa Ralontex, en la ciudad de
Ambato, donde el negocio se basa en la velocidad de confeccion de las prendas, se
manejan los costos de manera cuidadosa y los plazos de entrega estan previamente
establecidos. Informacion obtenida mediante la entrevista realizada a empresarios

locales.
C. Manufactura flexible:

Es un sistema integrado por maquinas herramientas enlazadas mediante un sistema de
manejo de materiales automatizados con tecnologia convencional o un controlado por

un numeérico, debido a su versatilidad son flexibles.

El modelo de manufactura flexible, es la empresa Roland, ubicada en la ciudad de
Quito, tiene un proceso de produccidon flexible, debido a la versatilidad y
automatizacién de maquinaria, si bien es cierto, son conocidos por su producto
estrella las medias, tienen una variedad de productos que se idstinguen por su

tecnologia y calidad.
D. Manufactura Esbelta:

Son varias herramientas que le ayudara a eliminar todas las operaciones que no le
agregan valor al producto, servicio y a los procesos, el fin es aumentar el valor de

cada actividad realizada y eliminar lo que no se requiere.
La filosofia de este tipo de manufactura se basa en:

e Eliminacion planeada de todo tipo de desperdicio

e Respeto por el trabajador

34



e Mejora consistente de productividad y calidad

La marca de ropa HyM, conocida a nivel mundial, por sus colecciones de moda y
utilizar a modelos de talla mundial para sus campanas, en el afio 2012, empez6 su
linea denominada “consciente” que ademas de respetar al medio ambiente en los
procesos de confeccion de las prendas, tiene politicas de trato con sus empleados y
asegura que la ropa esta elaborada bajo las leyes de trabajo vigentes. Extraido del
articulo de prensa, publicado en el afio 2012, por la revista Iprofesional, disponible en

el sitio web www.iprofesional.com.
E. Manufacturas Culturales

La manufactura cultural es la creaciéon de productos con valor historico, ancestral y
con riqueza de informacion sobre la persona o pueblo donde se elabor6, de acuerdo, a
la informacion publicada por la UNESCO, en el articulo “la artesania y el mercado
internacional: comercio y codificacion aduanera”, explica que la artesania, es un
productos elaborado con las manos, con herramientas manuales o mecanicas, siempre
que el aporte manual sea lo mas importante en el acabado. Ademas, el articulo nos
explica que pueden elaborarse una infinidad de estos productos siempre y cuando
sean con materiales sostenibles para el medio ambiente y contengan caracteristicas
distintivas vinculadas a la cultura, estética, tradicionales, distintivas, funcionales,

religiosas, etc.

Un ejemplo de manufactura Cultural, es el mercado artesanal de Salasaca, donde se
fabrica desde la materia prima, hasta productos terminados en la Asociacion de

Artesanos de Salasaca, quienes conservan las técnicas ancestrales en sus procesos.
Importancia de las manufacturas culturales

La manufactura es parte importante del desarrollo econémico de un pais, debido a
gue es un sector que promueve el trabajo y genera fuentes de empleo para millones de
personas. La manufactura cultural a su vez, ademéas de ser una fuente importante de

empleo, promueve la identidad de una region destacando sus caracteristicas mas
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importantes, para Eutimio Tobar Rodriguez, autor del libro “Artesania Mexicana”, las
manufacturas culturales es el término medio entre disefio y arte, en el cual la estética

tiene un papel destacado pero el sentido practico del objeto es de vital importancia.
Materiales

En la elaboracion de artesanias y productos de manufactura se utilizan distintos

materiales, entre los mas populares tenemos:
Textiles

Diferentes tipos de textiles se utilizan para la elaboracién de manufacturas, el tejido
puede ser plano; es decir, que el tejido esta formado por trama y urdimbre entrelazada
y este tejido se caracteriza por no tener elasticidad. Otro tipo de tela es el tejido de
punto, el cual tiene como caracteristica principal su tejido en forma de panal de abeja,
que permite un cierto porcentaje de elasticidad. Otro tipo de textil son los no tejidos;
es decir, que no tienen un entrelazado visible, simplemente son fibras compactadas,

como el pafio.
Tejidos

Los tejidos artesanales elaborados con lana o hilo, son de los predilectos para la
elaboracion de artesanias, por lo noble y manejable de los materiales, los tejidos son

un tipo de union de las hebras para darle la forma deseada.
No tejidos

Existen materiales empleados para la elaboracion de ropa, accesorios y otros
elementos que se consideran no tejidos debido a su estructura compacta y donde no se
evidencia el enlace de tramas, se las denominada fibras compactadas, tenemos por

ejemplo: el cuero, el pafio, entre otros.
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Cuero (Textil)

La materia de partida para la obtencion del cuero, es la piel de animales, se obtiene de
toda clase de ganado vacuno como toros, bueyes, vacas y terneros, pero actualmente
el mundo de la moda consigue este cuero de distintos animales desde reptiles hasta

aves.
Telar

“Mdaquina para tejer”, es el concepto encontrado con el Diccionario de la Real

Academia de la Lengua Espafiola, 23va Edicion, publicada en el afio 2014.

Pero de acuerdo al mercado artesanal, los telares son tejidos elaborados de manera
manual con la ayuda de maquinas que entrelazan los hilos de algoddn para formar

figuras y colores en el producto.
ARTESANOS

El artesano hace referencia a la persona que trabaja de manera manual y elabora
piezas de gran riqueza bajo su influencia ancestral, ademas comercializa su producto
y utiliza materiales propios de la zona donde vive, lo cual aporta un mensaje de

respeto y exaltacidn a su sector.

Los objetos producidos suelen tener un valor estético y/o utilitario. El artesano puede
vender, a titulo personal o a terceros sus creaciones, las cuales produce en su "taller",
a pie de calle, en un puesto de artesania o en el taller de un maestro artesano, cuando

trabaja como empleado.

Los artesanos y su trabajo suelen forman parte del folclore de su lugar de origen,
utilizan materiales tipicos de su zona para fabricar sus productos o se inspiraran en
motivos tradicionalmente lugarefios. Cada cual suele tener sus materiales preferentes,
que en muchos casos imprimen un estilo especial a sus creaciones; entre los

materiales que utilizan se incluyen: conchas marinas, algas, granos de arroz, cuarzo,
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maderas especificas, piedras, huesos, incluso fdsiles u otros elementos que el propio

artesano recoge y elige en playas o campos, etc.
ORGANIZACIONES DE ARTESANOS DEL ECUADOR
Camara de Artesanos del Ecuador

Es una entidad pablica encargada de dar proteccion dentro y fuera del pais a toda la
comunidad de artesanos, es un organismo que se dedica a dar capacitaciones, asesoria

y ayuda a sus integrantes.
ACONTEX, Asociacion de confeccionistas textiles

Es un organismo que pertenece al Gobierno Provincial de Tungurahua, al
departamento de planificacion, tiene como finalidad reconocer, capacitar, asociar,
apoyar y brindar todo tipo de ayuda al confeccionista ecuatoriano, lo hacen mediante

capacitaciones y talleres en sus instalaciones, ubicados en la ciudad de Ambato.
CALTU, Camara Nacional de Calzado

Es la organizacion, que tiene como objetivo “Conseguir fondos de la cooperacion
internacional para el desarrollo de proyectos aprovechando la representatividad del
gremio y la trayectoria de sus socios”, de acuerdo a lo expresado en la pagina web de

la Camara Nacional de Calzado.

ORGANIZACIONES DE APOYO AL SECTOR TURISTICO CULTURAL DEL
ECUADOR

El apoyo al sector turistico del pais, es de gran importancia debido al desarrollo social y
econémico que implica, mientras tanto el turismo cultural, no tiene el apoyo que merece,

debido a que no se conoce el gran poder para atraer turistas al pais.
Ministerio de Turismo del Ecuador

Este ministerio tiene como mision “que el turismo sea un instrumento clave para

el desarrollo social y econémico en el largo plazo. Trascender y convertir al sector en
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una fuente de riqueza intergeneracional para el pais ”, de acuerdo a lo expresado en la

pagina oficial del Ministerio de Turismo del Ecuador.
Casa de la Cultura del Ecuador, Benjamin Carrion

Es uno de los organismos mé&s importantes a nivel nacional debido al respeto,
tradicion y conocimiento que representa para sus miembros y para la ciudadania en
general. Su finalidad esta orientada a fortalecer el devenir historico de la patria y cuyo
fundamental proposito es dirigir la cultura con espiritu esencialmente nacional, en
todos los aspectos posibles a fin de crear y robustecer el pensamiento cientifico,
econdmico, juridico y la sensibilidad artistica de la colectividad ecuatoriana.

MIPRO, Ministerio de Industrias y Productividad

La mision del Ministerio de Industrias y productividad es “impulsar el desarrollo del
sector productivo industrial y artesanal, a través de la formulacion y ejecucion de
politicas publicas, planes, programas y proyectos especializados, que incentiven la
inversion e innovacion tecnoldgica para promover la produccion de bienes y servicios
con alto valor agregado y de calidad, en armonia con el medio ambiente, que genere
empleo digno y permita su insercion en el mercado interno y externo ”, de acuerdo a

lo establecido en la pagina web del ministerio.
CULTURA ECUATORIANA

La cultura ecuatoriana es una mezcla de las influencias del conquistador espafiol, con
las tradiciones ancestrales de pueblos precolombinos. La poblacion de Ecuador
pertenece a muchas diferentes etnias, por tanto es muy diversa. Los grupos étnicos
méas grandes son los mestizos y constituyen el 65 % de la poblacion, datos
encontrados en la pagina web http://www.en-ecuador.com/cultura.php, un diario en

linea dirigido por periodistas anonimos.
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La cultura es la base de cualquier civilizacion, es la manifestacion material, espiritual
e ideoldgica que representan a una o varias personas y que las identifican como parte
de un conjunto mayor de individuos, de acuerdo a un articulo publicado en la pagina

web: http://www.importancia.org/cultura.php.
Etnias ecuatorianas

En las tres regiones continentales del Ecuador viven 14 nacionalidades indigenas,

cada uno con tradiciones diversas y sus propias convicciones.

En la Amazonia, se encuentran ocho etnias, que tienen diferente lengua, cultura y
tradicion, todas viven de la bondad de la tierra y tienen costumbres arraigadas, se
basan en un gobierno auténomo y tienen autoridades propias, entre las mas

destacadas de la region, ubicaremos las siguientes:

Huaorani: Son un pueblo amerindio que habita al noroccidente de la Amazonia, al
oriente  de Ecuador, Su territorio ancestral esta situado entre el rio Curaray y el rio

Napo, tienen una relacion estrecha con la tierra y la explotacion de diversas plantas.

Shuar: Son el pueblo amazénico mas numeroso, habitan en las selvas de Ecuador y
Perd, los conquistadores esparfioles los llamaron jibaros, su economia se basa en la

recoleccion de frutos, en la caza y en la pesca, ademas de la ganaderia.

Tageri: Parientes de los huaorani, hacen referencia a un clan indigena aislado
voluntariamente, son grupo no contactado, por lo tanto no existen muchos datos

acerca de esta etnia.
En la region Sierra y Austro del pais, encontramos cuatro etnias:

Otavalos: Se ubican en la provincia de Imbabura, son conocidos por una gastronomia
propia de los Andes, artesanias y telares de gran valor cultural y por su vestimenta

ancestral, es una de las etnias con una tradicion arraigada y vida religiosa activa.
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Salasacas: Etnia ubicada en la provincia de Tungurahua, en el centro de los andes del
Ecuador, el idioma oficial es el Kichwa, estan organizados en ayllus, integrado por el
padre, madre y sus hijos y los hijos politicos. Los hijos desde muy temprana edad son
miembros activos en las tareas de produccion familiar. Subsisten bajo una tradicion

ganadera, agricola y artesanal.

Canaris: eran los antiguos pobladores del territorio de las provincias de Azuay y
de Cafiar en el territorio del Ecuador, aunque también se han encontrado pruebas de la
presencia de esta etnia en otras provincias como Chimborazo, El Oro, Loja y Morona

Santiago.

Saraguros: Es el nombre de un pueblo indigena, ubicados en la sierra ecuatoriana, la
lengua oficial es el kichwa, se ubican en las provincias de Zamora Chinchipe y Loja,
es una de las civilizaciones que sobrevivio a la colonizacion espafiola, conservan su

vestimenta autoctona con ponchos y sombreros blancos.
En la Costa Pacifico, encontramos las siguientes etnias:

Chachis: Son un grupo étnico indigena que habita lo zona selvatica del noreste de
Esmeraldas, sobre la costa norte de Ecuador, también se conocen con el nombre de
Cayapas, debido a su lengua original, mientras que chachi, se definen por la lengua

chapalaa que también es utilizada por esta etnia.

Tsachilas: También son llamados Colorados, habitan la provincia de Santo Domingo
de los Tsachilas en Ecuador, su idioma es el Tsafiqui, de la familia linglistica
barbacoana, que quiere decir verdadera palabra, de acuerdo a lo expresado en la
revista digital Lenguas y Culturas del Ecuador, escrito por Montserrat Ventura,

Universidad de Barcelona en el afio 2010.

Huancavilcas: Son una etnia de la época precolombina y aln subsisten con el
nombre de comuneros, se extendieron desde la Isla Puna cerca de la ciudad de

Guayaquil, hasta las provincias de Santa Helena y Manabi, tienen una gran carga
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cultural debido a los restos de artesania y ceramica encontrados en este territorio,

segun lo detalla la doctora Silvia Alvarez, en su tesis “De huancavilcas a comuneros”.

Fiestas y tradiciones relevantes para el turismo, Ecuador es un pais con
costumbres y tradiciones arraigadas, que vienen conservandose durante afios y
transmitiéndose de generacion en generacion, estas tradiciones se mantienen mas
solidas y protegidas en pueblos y culturas conservadoras, debido a la importancia

familiar y comunal que mantienen.

Fiesta del Inti Raymi, Esta fiesta se basa en el agradecimiento al dios Inti (Sol) por
la abundancia en las cosechas y a la Pachamama (Madre Tierra) por cuidar y bendecir
cultivos. Se lleva a cabo el 21 de junio en casi todas las poblaciones indigenas de la
serrania. Las mas reconocidas se registran en las provincias de Imbabura, Cotopaxi,
Tungurahua, Cafiar, Azuay y Loja. “La fiesta popular del Inti Raymi se caracteriza
por tener danzantes que llevan sus cabezas decoradas con espejos, lentejuelas y
plumas; o en el camino del Aya Huma (Diablo Huma) este personaje puede girar muy
cerca de ti con su mascara de dos frentes”, de acuerdo lo expresado en la pagina web
http://ecuador.travel/blog/10-fiestas-populares-del-ecuador, publicada en el afio 2010,

bajo una autoria anénima.

La Mama Negra, Celebracion conocida también como la Santisima Tragedia, se
lleva a cabo en la ciudad de la Latacunga, provincia de Cotopaxi, es una muestra de
culturas indigena, espafiola y africana del Ecuador. Se lleva a cabo en el mes de
septiembre, tiene una gran carga religiosa, tradicional y cultural donde se celebra a la
virgen de la Merced y el mestizaje que existe en el pais, estos datos se encuentran en
la pagina oficial de la Mama Negra: http://www.mamanegra.com.ec/, redactado por el

departamento de cultura del gobierno provincial de Cotopaxi, en el afio 2013.

La Chonta en la Amazonia, Esta fiesta popular lleva el nombre de chonta, debido a
una fruta amazobnica, se lleva a cabo en el mes de mayo, cuando hay mayor
produccién de dicha fruta, es una celebracion donde se agradece la cosecha de dicha

fruta y reunir a las comunidades alrededor de la chonta. Todos cantan y bailan para
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agradecer a la tierra por su generosidad, segun lo expresado por Alfonso Tandazo, en
la revista SURTREK, que es especilista en promocionar destinos turisticos en Norte

Ameérica.

El Rodeo Montubio Costefio, Se realiza en la provincia de EI Oro, en poblaciones
de Pimocha y Vinces, o los alrededores de Vinces, es una celebracion llena de color
donde varios jinetes compiten en ditintas competencias y luchan por la Criolla
Bonita, esta celebracion es la expresidbn mas rica y caracteristica de la cultura
montubia, nacida en la Colonia, en la época de la explotacién cacaotera, y resultado
de la mezcla entre los pueblos originarios del litoral con esclavos negros, asi como
con espafioles, criollos y mestizos, segun datos recopilados por SURTREK, en el afio
2014.

El Carnaval de Guaranda, El carnaval es la fiesta mayor de los guarandefios, que
nacio en la época de las tribus gurangas donde se realizaba una celebracion en honor
al cacique, para dar gracias a la Pachacamac y a la naturaleza por sus bondades, en
esta fiesta participa todo el pueblo con danzas, comida y bebida propias de la zona, la
alegria y la buena voluntad son claves en esta celebracion, donde la finalidad, aun en
estos dias, es compartir con los vecinos, conocidos y darle al turista una experiencia
calida y amigable. Datos extraidos de la entrevista realizada al Taita Carnaval 2014,

Ing. William Fierro, “El carnaval de Guaranda y su historia”.

Las fiestas de las Flores y de las Frutas, Es una fiesta popular, se lleva a cabo en el
mes de febrero y marzo de cada afio en la provincia Tungurahua, especificamente en
la ciudad de Ambato, la fiesta se realizo con caracteristicas Unicas por su contenido:
aroma de frutas, perfume de flores, belleza de las mujeres, manifestaciones de arte,

cultivo de tradiciones: todo sobre una base de tradiciones, respeto y solidaridad.
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La Diablada de Pillaro, La diablada, es una celebracion que se lleva a cabo en la
provincia de Tungurahua, en el cantdn Pillaro, para recordar la llegada del Diablo a

Ameérica con el cristianismo.
SECTOR TEXTIL EN EL ECUADOR

El sector textil en el Ecuador se remonta a la época de la colonia, donde se utilizaba
la lana de oveja en los obrajes para los tejidos, y las primeras industrias se dedicaron
al procesamiento de lana de oveja, a lo largo de los afios se ha ido desarrollando el
sector textil, ubicandose en gran porcentaje en las provincias de Pichincha, Imbabura,

Tungurahua, Azuay y Guayas.

La diversificacion ha permitido que se fabriquen gran nimero de productos, siendo
los hilados y los tejidos los principales en volumen, actualmente mas de 50 000
personas se encuentran laborando en este sector, de acuerdo a la investigacion

realizada por la AITE, Asociacion de Industrias Textiles del Ecuador, en el afio 2012.

Por regla general, las empresas textiles ecuatorianas concentraron la mayor parte de
sus ventas en el mercado local, aunque siempre ha existido vocacion exportadora. A
partir de la década de los 90, las exportaciones textiles fueron incrementandose, salvo

por algunas caidas en los afios 1998 y 1999.

En el afio 2000, momento en el que Ecuador adoptd la dolarizacion, se produce un
incremento de las exportaciones del 8,14% con relacion a las de 1999, lo que marca
una tendencia que empez6 a ser normal durante este nuevo milenio; unicamente en el
2002 se produce una disminucion de las exportaciones textiles, rapidamente
recuperada en los siguientes dos afios, llegando a exportar cerca de 90 millones de
ddlares en el 2004, superando el pico mas alto en los Gltimos 10 afios (1997 — 82

millones de dolares exportados).

Consientes que el desarrollo del sector estd directamente relacionado con las
exportaciones, los industriales textiles han invertido en la adquisicion de nueva

maquinaria que les permita ser mas competitivos frente a una economia globalizada.
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Asi mismo, las empresas invierten en programas de capacitacion para el personal de
las plantas, con el afan de incrementar los niveles de eficiencia y productividad; la
intencion es mejorar los indices de produccion actuales, e innovar en la creacion de

nuevos productos que satisfagan la demanda internacional.

Logicamente este esfuerzo para ser competitivos debe ser compartido. El
requerimiento de la industria es que el costo pais disminuya hasta llegar al menos a
los niveles de la region, especialmente en lo que respecta al costo laboral, de energia
eléctrica, las tarifas en telecomunicaciones y los fletes del transporte de carga, que
son algunos de los principales rubros que afectan los costos de produccion de la
industria textil. Asi mismo, se requiere un régimen laboral flexible y una Aduana que

facilite el comercio exterior, que erradique el contrabando y que sea incorruptible.

No obstante, otro factor fundamental para seguir creciendo nuestra participacion en el
mercado externo, es que el Gobierno Nacional negocie acuerdos comerciales con los
paises que demandan nuestra produccion y que ofertan lo que requerimos. Entre los
paises 0 bloques econdémicos mas importantes comercialmente hablando se
encuentran Estados Unidos, la Union Europea, Venezuela, México, Canadad y
Centroamérica; por tanto, el Ecuador debe procurar acuerdos con estas naciones que
garanticen a nuestros productos un acceso preferencial a sus mercados a largo plazo,
enmarcados en una normativa que clara que genera un ambiente de certidumbre y

seguridad para los negocios y las inversiones.

Nuestra intencion es fortalecer los lazos comerciales con los paises Andinos, pero
ampliar nuestras exportaciones a otras latitudes para poco a poco llegar a mas paises
latinoamericanos y europeos. Todo esto contribuird con el objetivo principal de

nuestro sector que es la generacion de empleo digno para los ecuatorianos.
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Productores y Empresarios

Las primeras ventas de la produccion textil se concentraron en el mercado local, hasta
que a partir de la década de los 90 las exportaciones tomaron un gran impulso,
llegando a alcanzar en el afio 2000 un incremento del 8.14% en relacién a las de
1999, esto debido a la adaptacion de la industria al nuevo esquema monetario
dolarizado que le permiti6 marcar una tendencia creciente durante los afios
posteriores. Con estabilidad monetaria, las industrias textiles invirtieron en maquinas
nuevas, asi como también en programas de capacitacion para el personal de planta,
con la finalidad de incrementar sus niveles de eficiencia y productividad,
permitiéndoles ser mas competitivos en una economia mas globalizada. Debido al
reciente estancamiento por falta de innovacion de disefios, marcas propias y
tecnologia, que ha permitido el ingreso de productos extranjeros, el sector textil
ecuatoriano ha venido realizando esfuerzos con el objetivo principal de mejorar los
indices de produccion actuales, e innovar en la creacion de nuevos productos que

satisfagan la demanda internacional.

No existen datos sobre produccion nacional de textiles y confecciones, informacion
que al existir, beneficiaria tanto al sector como a las diversas entidades publicas para
poder implantar politicas publicas que incentiven el desarrollo y fortalecimiento del
sector en temas puntales. Datos obtenidos del Andlisis Sectorial de Textiles y
Confecciones, elaborado por Direccion de Inteligencia Comercial e Inversiones
Direccion de Promocioén de Exportaciones de PRO ECUADOR, Instituto de

Promocidon de Exportaciones e Inversiones del Ecuador, elaborado en el afio 2012.

Los empresarios y productores ecuatorianos son el potencial de la produccion
nacional, que llevara a desarrollar el campo de la confeccidn en el pais, la Camara de
la Industria, es de los organismos que protege y ampara a los empresarios y
productores, dandoles la oportunidad de formar sus empresas legalmente,

brindandoles regulacién, capacitacion y oportunidad de abrir nuevos mercados, de
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acuerdo a lo expresado en el Diario El Ciudadano, publicado en marzo del 2015,
escrito por Kate Morejon, periodista independiente.

Disefiadores

Un disefiador es un profesional que ejerce la profesion del disefio. Un profesional de
este tipo puede dedicarse o especializarse en una gran variedad de objetos o areas del
disefio. Los disefiadores son responsables del desarrollo, en cuanto al proyecto, de un

objeto, producto, o concepto.

Los disefiadores trabajan segun un proceso de disefio que comienza con la
interpretacion o deteccidn de un problema o necesidad y culminan con la produccién
0 construccion de la solucion a este problema. En este proceso intervienen, entre
muchas otras, habilidades que se relacionan con el manejo y conocimiento de
las ciencia, auxiliares del disefio la tecnologia, la psicologia, la forma, la ergonomia,

el lenguaje, la comunicacion visual, la cultura general y una gran capacidad creativa.

Normalmente el ejercicio de la actividad implica un contrato profesional entre el
disefiador y el cliente, que suele ser un fabricante o una empresa, aunque también la
puede desarrollar por cuenta propia y sin relacién de dependencia, tanto en equipo
como individualmente. En todos los casos la practica conlleva una gran

responsabilidad y dominio de las implicancias éticas del ejercicio.

Los disefiadores en el Ecuador, son un elemento poco valorado y atendido por los
organismos de control, debido a que no existen asociaciones que beneficien a estos
profesionales para su desarrollo y mejoramiento continuo. Los disefiadores son la
fuente creativa que debe tener toda empresa de moda para su mejoramiento e
identidad.

Artesanos

La provincia de Imbabura cuenta con la mayor actividad textilera en la Sierra,

comprendiendo las zonas de Antonio Ante, Cotacachi, Ibarra, Otavalo, Pimampiro,
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San Antonio y Urcuqui, que se dedican a la elaboracion de tapices, fajas en telar de
cintura y pedal, asi como también a la confeccion de manteles, vestidos, blusas,
sombreros de pafio y demas textiles y tejidos autoctonos. Aqui se encuentra el
45.99% de los talleres textileros. Chimborazo posee el 15.02% de la actividad textil
artesanal, la mayor concentracion se encuentran en los cantones de Alausi, Chunchi,
Colta, Guamote, Guano, Penipe y Riobamba y es donde se elaboran ponchos, tefiidos
con la técnica ancestral “ikat”, las famosas alfombras de guano, fajas, cintas para
envolver cabello, entre otros. En Azuay se concentra el 11.65% de estos talleres y es
el lugar en donde se destacan los tejidos de ponchos, macanas, cobijas, pantalones,
blusas y chompas bordadas, polleras realizadas en telar de cintura con la técnica ikat.
A Carchi le corresponde el 10.83% de los talleres y su principal actividad es el tejido
de cobijas, sacos de lana, gorras y guantes, las zonas principales son los cantones de

Mira, Espejo y Montufar.

La provincia de Tungurahua cuenta con mas 397 talleres de textiles y tejidos
autoctonos, representando el 5.15% de la produccion nacional localizados
principalmente en Ambato, Mocha, Pelileo, Quero. Se dedican a la elaboracién de
tapices hechos en telares de pedal, shigras de lana de borrego, ponchos y sombreros
de pafio. Existen otras provincias donde la produccién textil artesanal es de alta
calidad, el porcentaje de talleres oscila entre el 1.36% al 0.14%, como la provincia de
Bolivar, canton Guaranda, parroquia Salinas, dedicada a la produccion de sacos de

lana, shigras, ponchos y bayetas.

Los artesanos son los productores de la cultura y artistas de nuestra tradicién, son la
mezcla entre productor y comerciante, que elabora articulos mayoritariamente con sus
manos y con la ayuda de herramientas manuales, busca plasmar sus conocimientos y

cultura en un objeto utilitario.
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2.5 HIPOTESIS

La promocion de las manufacturas culturales incide en el turismo de Ecuador.

2.6 SENALAMIENTO DE LAS VARIABLES
2.6.1 Variable independiente

Promocién en mercados turisticos internacionales

2.6.2 Variable dependiente
El disefio de modas a través de las manufacturas tradicionales del Ecuador
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CAPITULO 11

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION

3.1 ENFOQUE
La elaboracién del informe, se logr6 una vez culminada la consulta de todos los
puntos de cada capitulo; de esa manera se consiguié un documento con la debida

fundamentacion bibliografica y con el aporte personal de las experiencias.

3.1.1 Cualitativo

La investigacion sostiene un enfoque dentro del paradigma cualitativo, porque trata
de explicar las maltiples relaciones de la comunidad artesana e industrial del pais, las
implicaciones filoséficas, epistemoldgicas, humanas que estan presentes en un
contexto que no es generalizable, que se manifiesta de manera holistica asumiendo
una realidad Unica y dinamica, segun lo citado en el libro “Politicas Publicas en Salud
y su Impacto en el Seguro Popular de Culiacan, Sinaloa, México” escrito por Manuel

Ildefonso Ruiz Medina, afio 2005.

3.1.2 Cuantitativo
El proyecto se basa en el paradigma cuantitativo porque busco causas de los hechos,
establecid consecuencias, asumié una realidad estable y cuantificable por partes,

poniendo énfasis en el resultado final para la verificacion de la hip6tesis planteada.

3.2 MODALIDAD BASICA DE LA INVESTIGACION

3.2.1 Bibliogréafico-documental

Se tratd de una investigacion bibliografica porque la informacion requerida se obtuvo,
y amplié utilizando el criterio, las teorias, conceptualizaciones de diferentes autores,

de fuentes documentales como libros, folletos, tesis.
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3.2.2 De campo

La investigacion de campo, constituye un proceso sistematico, riguroso y racional de
recoleccion, tratamiento, analisis y presentacion de datos, segun el libro Metodologia,
de RENA.EDU, publicado en el 2012.

La presente investigacion fue de campo porque el estudio sistematico de los hechos
se realiz6 en el lugar en que se producen, tomando contacto con la realidad de los
artesanos, disefiadores y empresarios textiles con la finalidad de obtener informacion.

3.3NIVEL O TIPO DE INVESTIGACION
3.3.2 Descriptivo

La Investigacion es del tipo descriptiva se tratd de una investigacion de tipo
descriptivo, porque se conoci6 de manera detallada y concreta el problema que
guarda caracteristica de medicion precisa, porque es una investigacion de interés
social. El presente trabajo demostré una asociacion de variables y buscd Se trato de
una investigacién de tipo descriptivo porque se conocié de manera detallada y
concreta el problema que guarda caracteristicas de medicion precisa, porque es una
investigacion de interés social. El presente trabajo demostré6 una asociacion de
variables y buscd medir el grado de relacion entre ellas en los mismos sujetos,

determinando las tendencias y modelos de comportamiento mayoritario.

3.4 POBLACION Y MUESTRA
3.4.1 Poblacion

Poblacién, segin Pascal Lara (2005), “es el conjunto conformado por todos los
individuos, objetos o hechos requeridos a cierto tiempo y a un espacio previamente

determinado”.

Para la presente investigacion, la poblacion, motivo de estudio, esta conformado por
artesanos de la provincia de Tungurahua, que se encuentren desarrollando las
actividades comerciales o de produccién y que estén afiliados a la Camara de
Artesano, habiendo sido seleccionados por la naturaleza de su actividad, técnica y

desempefio laboral.
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Tabla 1: Determinacidn de la poblacién I: Artesanos

N° UNIDADES DE POBLACION
OBSERVACION

1 Artesanos pertenecientes | 800
a la Camara del Artesano
de la provincia de

Tungurahua

TOTAL: 800

Fuente: Camara del Artesano
Elaborado por: Andrea Montalvo

Determinacioén de la poblacién Il: TURISTAS

La segunda poblacion, que se toma de referencia para la elaboracién del segundo
blogue de encuestas son los turistas que visitan Ecuador, especificamente la provincia
de Tungurahua, en lo que va del afio 2015 se registr6 un ingreso de 152 mil
extranjeros que visitaron el pais, de este porcentaje de acuerdo a lo planteado por el
Ministerio de Turismo, los visitantes que van a la provincia de Tungurahua es el 20%
de la cifra planteada; lo que corresponde a 30,400 personas extranjeras que ingresan a

la provincia.

3.4.2 Muestra

Artesanos

En esta investigacion la poblacion es de 800 personas, el calculo de la muestra que se
emplearad es el muestreo simple, esto indica que cualquier artesano tiene la misma
oportunidad de quedar incluido en la muestra, con esta poblacion se estima un 95%
de nivel de confianza y un 5% de proporcion al error y una probabilidad de
ocurrencia del 50%.
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Tabla 2: Cuadro de Produccion del nivel de confianza

NC (%) AREA Z
95 0.45 1.65
99 0.49 2.33

Fuente: La autora

Elaborado por: La autora

SIMBOLOGIA

n= Tamafo de la muestra

PQ= Constante de probabilidad de ocurrencia y no ocurrencia (0,5) (0,5)= 0,25

N= Universo

E= Error de muestreo

K= Coeficiente de correccion del error (2)
N= es el tamafio de la poblacién

NC-= nivel de confianza

z= 1- nivel de confianza (tabla)
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DATOS PARA CALCULAR LA MUESTRA

Tabla 3; Datos para calcular la muestra

N 800
E 506=0.05
NC 95%
PQ 0,25

K 2

Z 1.65

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

CALCULO
FORMULA
PQN

“(N-1E? + PQ
KZ

n

~ (0,25)(800)
~ (800 — 1)(0,0025) + (0,25)
4

n

200
=074

n= 270,27 artesanos

54



Conclusiones:

Después de realizar los célculos correspondientes, de acuerdo a lo que dicta la
férmula estadistica de la poblacion para una muestra finita, se ha definido una
muestra de doscientas setenta y un Artesanos, para el objeto de investigacion, y con

quienes se llevara a cabo las encuestas correspondientes.
Calculo de la muestra I1: Turistas

Para determinar la segunda muestra poblacional de individuos a los que se va a
realizar las encuestas, se decidi6 tomar el nimero de 384, que es un estandar

estadistico, que se utiliza y es valido en poblaciones de gran tamafio.

3.5 OPERACIONALIZACION DE LAS VARIABLES

La operacionalizacion de las variables esta constituida por una serie de
procedimientos o indicaciones para realizar la medicion de una variable definida
conceptualmente. En la definicion operacional se debe tener en cuenta que lo que se
intenta es obtener la mayor cantidad de informacion posible de la variable
seleccionada. La operacionalizacion de las variables estd estrechamente vinculada al
tipo de técnica o metodologia empleadas para la recoleccion de datos y deben ser
compatibles con los objetivos de la investigacion, a la vez que responden al enfoque

empleado.

55



Tabla 4: Matriz de operacionalizacion de la variable independiente

Variable independiente: Promocion en mercados turisticos internacionales

Conceptualizacién Dimensiones Indicadores Preguntas Técnicas Instrumentos
La promocién del turismo en Promocion Venta de articulos | ¢Los consumidores de Encuesta a artesanos
mercados internacionales es un y experiencias sus productos de qué
medio para dar a conocer los origen son?
atractivos del pais e incentivar la
. . . , Atractivos Cultura ¢ Qué caracteristicas Encuesta a artesanos
visita de viajeros al destino, ademas
. buscan sus clientes en los
es un motor econémico Paisajes
. . productos?
potencialmente activo, que solo
espera aumentar la actividad Tradiciones
econémica de los diferentes sectores r - -
Economia Aporte al nivel ¢ Cuéntos productos Encuesta a artesanos

del pais.

econémico del

pais

expende diariamente?

¢Cudl es el rango de
precios que maneja en

sus productos?

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Tabla 5: Matriz de operacionalizacion de la variable independiente Il

Variable independiente: Promocién en mercados turisticos

Conceptualizacién Dimensiones Indicadores

Preguntas

Técnicas Instrumentos

La promocion del turismo en | Turismo Motores
mercados internacionales es un

medio para dar a conocer los

¢La artesania ecuatoriana
es un motivo para visitar

el pais?

Encuestas realizadas a turistas

atractivos del pais e incentivar la | Economia Tradicion
visita de viajeros al destino, ademas

- Paisaje
es un motor econémico
potencialmente activo, que solo Cultura
espera aumentar la  actividad
econémica de los diferentes sectores Idioma

del pais.

¢Le atraen los souvenires
que reflejen los paisajes

y tradiciones de un pais?

Encuestas realizadas a turistas

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Tabla 6: Matriz de operacionalizacidn de la variable dependiente

Variable dependiente: Manufacturas culturales del pais

Conceptualizacion Dimensiones | Indicadores Preguntas Técnicas e
Instrumentos
La cultura del Ecuador, se Estética Disefio ¢Considera que un mejor disefio mejoraria sus ventas? Encuesta a artesanos
representa visualmente la
" Apariencia ¢Que tendencias utiliza para el lanzamiento de sus Entrevista a disefiadores
estética con las
roductos? empresarios
manufacturas que elaboran P y emp
los artesanos de nuestro pais, Informacion Técnica ¢Cuadl es la técnica que mas llama la atencion en sus | Encuesta a artesanos
debido a que son productos cultural _ productos?
que combinan informacion Materiales
cultural mediante las ¢Qué tipo de materiales utiliza para elaborar sus
técnicas y  materiales productos?
utilizados, pero a la vez se — . - - -
Comercializacion Precio ¢Cual es el rango de precios que maneja en sus Encuesta a artesanos
muestran comercialmente y -
y accesibilidad _ productos?
accesible al turista. Tiempos de
produccion ¢Que tiempo se tarda en elaborar sus productos?

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

58




Tabla 7: Matriz de operacionalizacidn de la variable dependiente Il

Variable dependiente: Manufacturas culturales del pais

Conceptualizacion Dimensiones | Indicadores Preguntas Técnicas e
Instrumentos
La cultura del Ecuador, se Informacion Identidad Segun su opinién, ¢Los productos artesanales del Encuestas a turistas
representa visualmente la cultural Ecuador tienen identidad cultura?
estética con las
Trascendencia ¢Recomendaria usted los productos artesanales
manufacturas que elaboran
. ecuatorianos?

los artesanos de nuestro pais,
debido a que son productos Informacion Técnicas ¢La artesania que se oferta actualmente representa Encuesta a turistas
que combinan informacion cultural _ técnicas culturales ancestrales?
cultural,  mediante  las Materiales
técnicas y materiales ¢Considera que las artesanias estan construidas con
utilizados, pero a la vez se materiales tipicos u originarios del Ecuador?
muestran comercialmente - - - - -

y Ambiente Ecologia ¢Busca que los productos sean amigables con el medio Encuesta a turistas
accesible al turista. .

ambiente?
Medio
ambiente

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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3.6 PLAN DE RECOLECCION DE INFORMACION

Tabla 8: Cuadro de Plan de Recoleccién de Informacion

PERSONAS PARA QUE SOBRE QUE | CUANDO TECNICAS DE CON QUE
U ASPECTO INVESTIGACION INSTRUMENTO
OBJETOS
Artesanos Determinar como se lleva a cabo la Promocioén Julio Entrevista Guia de entrevista
) promocion turistica del Ecuador en turistica ] )
Turistas ) ) Encuesta Cuestionario
mercados internacionales
Empresarios i i i
Establecer como las manufacturas Manufacturas Julio Entrevista Guia de entrevista
Disefiadores | culturales del pais intervienen en la culturales ) ]
Encuesta Cuestionario

promocion del turismo del pais en

mercados internacionales

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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3.6.1 PLAN DE PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

Tabla 9: Cuadro de Plan de Procesamiento de la Informacion

ACTIVIDAD INSTRUMENTO PROCESAMIENTO DE REPRESENTACION FECHA DE
LA INFORMACION ELABORACION
Estudio de la Entrevista e Anadlisis critico e Informe Julio
informacién e Obtencion de
conclusiones
Encuesta e Tabulacion e Cuadros Julio
e Anadlisis e Graficos
e Informe

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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MARCO ADMINISTRATIVO

3.7 RECURSOS

3.7.1 Institucionales

e Universidad Técnica de Ambato

e Céamara del Artesano

e Empresa ID Moda Ecuador

e Ministerio de Turismo del Ecuador

e Ministerio de Industrias y Productividad

3.7.2 Humanos

e Investigadora: Srta. Andrea Montalvo Poveda

e Diseflador Gréafico Roberto Rodriguez

e Tutor guia: Ing. Sandra Varela

e Turistas internacionales

e Gremio de la camara del artesano

e Empresarios del area textil

e Disefladores de moda que trabajan de manera independiente

3.7.3 Materiales

e Computadora Corel 17

e Papel Bond
o Lépiz
e Esferos

e Mobiliario de oficina
e Librosy tesis fisicas y digitales

e Diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola
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3.7.4 Econdmicos

e Presupuesto (Esquema de factura)
Grafico 4: Esquema de Factura

EMPRESA DE CONFECCION ID MODA ECUADOR
AMBATO-ECUADOR
AV.YANAYACU Y ALAHUA

Fecha: NUmero de Factura: Proyecto:
20/08/2015 0012 Elaboracion de Tesis
Materiales de oficina $50
Impresiones $40
Materiales de bocetaje $20
Materiales de confeccidn $200
Uso de instalaciones y maquinaria $100
Subtotal: $410
Fuente: La Autora IVA: $49.20
Elaborado por: La Autora
Total: $459.20
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e Financiamiento E| proyecto se elabora de manera auto financifndo la parte investigativa y el desarrollo de la informacion,

mientras la otra parte es financiada por la empresa donde se va a aplicar el proyecto; es decir, la parte de confeccion.

3.7 CRONOGRAMA

Tabla 10: Cronograma

NO

ACTIVIDAD

Generalidades e ideas de temas, Capitulo I,

analisis y tema.

e Planteamiento  del  problema
contextualizacion

e Arbol de problemas, analisis
critico y prognosis

e Formulaciéon del problema e
interrogantes. Variable-propuesta

e Delimitacién, Justificacion y

planteamiento de los objetivos.

AGOSTO
Seman | Seman | Seman | Seman
al a2 a3 ad
3-7 10-14 17-21 24-28
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Capitulo 11, Antecedentes, fundamentacion

filosofica y legal.

e Categorias fundamentales,
constelacién de ideas, hipotesis y

sefialamiento de variables.

Capitulo Ill, Metodologia, enfoque,
modalidad, tipo de investigacion,
poblacién y muestra, operacionalizacion

de variables.

e Plan de recoleccion y

procesamiento de la informacion.

Capitulo IV, Marco administrativo,
recursos, cronograma, Andlisis de

resultados, verificacion de hipotesis.

Capitulo V, conclusiones y

recomendaciones.

Capitulo VI, propuesta, datos,
antecedentes,  justificacion,  objetivos,
factibilidad y fundamentacion.

e Metodologia, administracion
e Prevision de la evaluacion,
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bibliografia, anexos.

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS
5.1 ANALISIS DE LOS RESULTADOS

Los resultados obtenidos mediante la encuesta que fue aplicada a los artesanos
pertenecientes a la Camara del Artesano, ubicados en distintos lugares, uno de
ellos en el Mercado Artesanal, de la ciudad de Ambato, otro lugar donde se
encontr6 a los artesanos, es en una capacitacion en la Camara del Artesano,
ubicado en la Av. Cevallos de la misma ciudad, las encuestas se llevaron a cabo
con el proposito de presentar una respuesta al aporte que tiene la cultura artesanal
en la afluencia de turistas en el pais, la cantidad de productos que se expende
diariamente, las caracteristicas que buscan los clientes, el rango de precios en que
se venden los productos y otros puntos importantes que aporten en el desarrollo de

este trabajo de investigacion.

A continuacion se presenta un detalle de cada pregunta realizada a la muestra, con
el analisis de frecuencia y porcentaje de las respuestas obtenidas en la elaboracion

de la investigacion.
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Pregunta 1: ¢ Cuantos productos expende diariamente?

Tabla 11: ;Cuéntos productos expende diariamente?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

46
Cinco a diez productos 73 23%
Diez en adelante 152 63%

Fuente: Encuestas realizadas a Artesanos

14%

Elaborado por: La Autora

Gréfico 5: Pastel de acuerdo a ¢ Cuantos productos expende diariamente?

¢CUANTOS PRODUCTOS EXPENDE
DIARIAMENTE?

uno a cinco
productos
14%

cinco a diez
productos
23%

diez a mas
productos
63%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Andlisis e Interpretacion: De los 271 artesanos encuestados 152 de ellos

contestaron que venden de diez 0 méas productos diarios. 73 artesanos contestaron que
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sus ventas corresponden de 5 hasta 10 productos diarios y 46 personas encuestadas
respondieron que sus ventas va de 1 a 5 productos diarios.

Interpretacion: De acuerdo a lo observado en las encuetas existe una concurrencia

constante de compradores y una demanda de sus productos.

Pregunta 2: ¢ Los principales consumidores de que origen son?

Tabla 12: ¢ Los principales consumidores de que origen son?

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Extranjeros 160 51%

Nacionales 111 49%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Gréfico 6: Pastel sobre el origen de los principales consumidores

¢LOS PRINCIPALES CONSUMIDORES DE QUE
ORIGEN SON?

Extranjeros
49%

Nacionales
51%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Anélisis: 160 de las personas encuestadas respondieron que la mayoria de sus
clientes eran de origen internacional, y 111 artesanos nos dijeron que la mayor parte
de su clientela es nacional.

Interpretacion: La mayoria de personas que compran artesanias son de origen

internacional; es decir, provienen de distintos paises diferentes al nuestro.

Pregunta N°3: ¢ Sus consumidores que caracteristicas buscan en sus productos?

Tabla 13: ¢ Sus consumidores que caracteristicas buscan en sus productos?

Alternativas Frecuencia Porcentaje

Productos de calidad 120
Productos elaborados a mano 29 17%
Elaboracion con materiales autoctonos 5l 18%

41%

Colorido y originalidad 71 24%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Gréafico 7: Pastel que revela los porcentajes de las caracteristicas predilectas en los productos

¢SUS CONSUMIDORES QUE CARACTERISTICAS
BUSCAN EN SUS PRODUCTOS?

Calidad
41%

Materiales
Autdctonos
18%

Colorido y
Originalidad
24%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Analisis e Interpretacion: De todas las personas encuestadas 120 artesanos estan de
acuerdo en que sus clientes buscan productos de calidad, 71 artesanos concordaron
que el colorido y la originalidad es lo que llama la atencion en sus productos, 51
encuestados respondieron que sus clientes buscan materiales autoctonos. Mientras 29

de ellos contestaron que los compradores buscan productos elaborados a mano.

Interpretacion: La calidad es la caracteristica que mas busca el cliente en los
productos, seguida del colorido que llama la atencion de los clientes.
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Pregunta N°4: ;Cual es la técnica que més llama la atencién a sus clientes?
Tabla 14: ;Cuél es la técnica que mas llama la atencidn a sus clientes?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Pintura a mano 86 34%
Telar 40 14%
Tejido 98 52%
Cuero 36 11%
Técnicas Mixtas 11 6%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Gréfico 8: Pastel que explica las técnicas de elaboracion de las artesanias

¢CUAL ES LA TECNICA QUE MAS LLAMA LA
ATENCION A SUS CLIENTES?

Técnicas mixtas

7%
Pintura a mano
Cuero 31%
13%
Telar
14%

35%

-

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Anélisis e Interpretacion: 98 artesanos respondieron que el tejido es la técnica
mas buscada por los compradores, 86 encuestados estan de acuerdo en que la
pintura a mano es una de las técnicas que mas llama la atencion, 40 artesanos
coinciden que el telar es el favorito por los compradores, 36 artesanos escribieron
que la técnica que buscan sus clientes son las elaboradas en cuero y 11 de las
personas encuestadas dicen que usan técnicas mixtas para sus artesanias. Las
técnicas mas buscadas por los compradores de artesanias son los tejidos, muy

seguido de la pintura a mano, que es una técnica muy aceptada en el mercado.

Pregunta N°5: ¢ Cudl es el tipo de producto que mas acogida tiene?

Tabla 15: ¢ Cual es el tipo de producto que mas acogida tiene?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Gréafico 9: Pastel que identifica el tipo de producto que mas acogida tiene

¢CUAL ES EL TIPO DE PRODUCTO QUE MAS
ACOGIDA TIENE?

Vasijas y
ceramica
19% Ropay
Accesorios
40%

Accesorios para
el hogar
38%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Anélisis: De acuerdo a las respuestas de los artesanos, 108 personas coinciden en que
el producto que mas acogida tiene es la ropa y los accesorios, 100 respondieron que el
producto méas vendido son los accesorios para el hogar, 50 artesanos contestaron que
las vasijas y el trabajo en cerdmica son los productos que mas acogida tienen, 13

encuestados estan de acuerdo en que sus clientes prefieren otro tipo de productos.

Interpretacion: Los productos que mas acogida tienen son la ropa y los accesorios.

74



Pregunta N° 6: ¢ Cudl es el rango de precios que tienen sus productos y

especifique el producto?
Tabla 16: ¢ Cuél es el rango de precios que tienen sus productos y especifique el producto?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

$1-$10 27%
$10-$50 43%
$50-$100 16%

$100 en adelante 14%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Grafico 10: Pastel indicativo del porcentaje del rango de precios de los productos

¢CUAL ES EL RANGO DE PRECIOS QUE TIENEN
SUS PRODUCTOS Y ESPECIFIQUE EL PRODUCTO?

$100 en adelante
14%

$50-$100
16%

$10-$50
43%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Anélisis e Interpretacion: 119 artesanos contestaron que sus productos van en un
rango de $10 a $50 cada uno, 75 de las personas encuestadas respondieron que sus
productos oscilan en un rango de $1 hasta $10 cada uno, 45 personas encuestadas
tienen productos que van desde los $50 hasta los $100 y 32 comerciantes nos
contestaron que sus productos van de los $100 en adelante. Las artesanias mas
vendidas van en un rango de $10 a $50, debido a la accesibilidad de sus precios.

Pregunta N°7: ¢ Qué tipo de materiales utiliza para la elaboracion de sus
productos?

Tabla 17: ¢ Qué tipo de materiales utiliza para la elaboracion de productos?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

Tela 37 13%
Lana 105 11%
Cuero 70 30%

Sintéticos 30 5%

Otros materiales 29 8%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Gréafico 11: Pastel que identifica la incidencia de materiales en la confeccion de productos

¢QUE TIPO DE MATERIALES UTILIZA PARA LA
ELABORACION DE SUS PRODUCTOS?

Otros materiales Tela
11% 13%

Cuero
26%

Sintéticos
11%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Anélisis: 105 artesanos respondieron que la lana es el material que mas utilizan para
elaborar sus productos, 70 artesanos contestaron que el cuero es el material predilecto
para la confeccion de artesanias, 37 encuestados afirman que la tela es el material que
emplean, 30 personas emplean sintéticos como materia prima, mientras 29 artesanos
del total aseguran que lo que utilizan son otros materiales con el yute, el metal, entre

otros.

Interpretacion: El material mas utilizado es la lana, seguido del cuero y la tela para

elaborar las artesanias.
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Pregunta N° 8: ¢ Cuénto tiempo se tarda en elaborar sus productos, especifique
el producto?

Tabla 18: ¢ Cuénto tiempo se tarda en elaborar sus productos, especifique el producto?
Alternativa Frecuencia Porcentaje

1-10 minutos 9%
10-20 minutos 28%
20-30 minutos 43%
1 hora 7%

1 dia en adelante 13%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Grafico 12: Pastel con los porcentajes de tiempo que utilizan los artesanos en elaborar sus productos

¢CUANTO TIEMPO SE TARDA EN ELABORAR SUS
PRODUCTOS, ESPECIFIQUE EL PRODUCTO?

1 dia en adelante 1-10 minutos
13% 9%

10-20 minutos
28%

20-30 minutos
43%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Andlisis: 125 personas encuestadas tardan entre 20 a 30 minutos en elaborar sus
artesanias, 83 artesanos aseguran que el tiempo de produccion es de 10 a 20 minutos,
25 encuestados respondieron que emplean mas de un dia en la confeccion de sus
productos, 21 personas tardan entre 1 a 10 minutos en elaborar sus productos, 17
personas emplean méas de una hora en cada producto.

Interpretacion: La mayoria de artesanos emplean entre 20 y 30 minutos en elaborar

cada producto.

Pregunta N°9: ¢ Considera que un mejor disefio mejorara la venta de sus

productos?
Tabla 19: ¢ Considera que un mejor disefio mejorara la venta de sus productos?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

SI 174 73%

NO 97 27%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Grafico 13: Pastel donde se explica si los artesanos estan de acuerdo en que el disefio mejora la venta
de los productos.

¢ CONSIDERA QUE UN MEJOR DISENO
MEJORARA LA VENTA DE SUS PRODUCTOS?

SI
61%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Anélisis: 174 artesanos estan de acuerdo que un mejor disefio ayudaria a incentivar
las ventas de sus productos, mientras 97 personas respondieron que el disefio no

aportarl'a un incremento en sus ventas.

Interpretacion: De acuerdo a lo evidenciado en las encuestas un mejor disefio
mejoraria las ventas.
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El segundo bloque de preguntas, que se presenta a continuacion, se realiz6 en lugares
turisticos de la provincia de Tungurahua, como la ciudad de Bafios, especificamente
en el mercado artesanal, restaurants y hoteles que reciben diariamente a viajeros,
también se elaboré el cuestionario en la parroquia de Quisapincha, Pinllo, Patate y

Salasaca, que son sitios que también reciben cierta cantidad de turistas.

El objetivo de elaborar una segunda encuesta dirigida a turistas es conocer a fondo la
influencia que tiene las manufacturas culturales del Ecuador en la incidencia de
visitas que recibe, ademéas de analizar los gustos y preferencias de los turistas,
también es importante saber si el comprador de artesanias busca estética solamente o

carga informativa cultural en su adquisicion.

De esta manera se planted la encuesta que esta tabulada y analizada a continuacion:

Pregunta 1: ¢ La artesania ecuatoriana es un motivo para visitar el pais?

Tabla 20: ¢La artesania ecuatoriana es un motivo para visitar el pais?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

89%

Sl 340

NO 44 11%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Gréafico 14: Pastel que explica si la Artesania ecuatoriana es un motivo para visitar el pais

¢LA ARTESANIA ECUATORIANA ES UN MOTIVO
PARA VISITAR EL PAIS?

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Analisis: Se cuestiond a una muestra de 384 personas extranjeras, si las artesanias
ecuatorianas era uno de los motivos para que visitara el destino, de los cuales 340
personas respondieron afirmativamente, mientras solo 44 de ellas dijeron que no era

uno de los motivos para estar en ese momento en el pais.

Interpretacion: Las artesanias es uno de los motivos para que turistas de varios

destinos visiten el pais.

82



Pregunta 2: ;Le atraen los souvenirs que reflejen los paisajes y tradiciones del

pais?

Tabla 21: ¢ Le atraen los souvenirs que reflejan paisajes y tradiciones del pais?

Alternativa Frecuencia Porcentaje
322 84%

O 62 16%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Gréfico 15: Pastel que muestra si los souvenirs que reflejan paisajes y tradiciones del pais son

atractivos

¢LE ATRAEN LOS SOUVENIRS QUE REFLEJEN LOS
PAISAJES Y TRADICIONES DEL PAIS?

NO
16%

84%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Anédlisis e Interpretacion: De toda la poblacion encuestada, 322 turistas
respondieron que si le atraen artesanias con paisajes o tradiciones del pais, mientras

62 personas afirman que este tipo de souvenirs no le llaman la atencion.
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Pregunta 3: Segun su opinion, ¢Los productos artesanales del Ecuador tienen

identidad cultural?
Tabla 22: ¢ Los productos artesanales del Ecuador tienen identidad cultural?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

344 90%

(0] 40 10%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Gréfico 16: Pastel que visualiza si los productos artesanales tienen identidad cultural, de acuerdo a la

opinion de turistas.

¢LOS PRODUCTOS ARTESANALES DEL ECUADOR
TIENEN IDENTIDAD CULTURAL?

NO
10%

90%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Anélisis e Interpretacion: de acuerdo a la opinion de los encuestados, 344 de ellos
aseguran que las artesanias si tienen identidad cultural, mientras 40 estén de acuerdo

que no hay identidad cultural en los productos.
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Pregunta 4: ;Las artesanias que se ofertan actualmente representan técnicas

culturales ancestrales?
Tabla 23: ¢ Las artesanias que se ofertan actualmente representan técnicas culturales ancestrales?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

328 85%

(0] 56 15%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Grafico 17: Pastel que identifica si las artesanias que se ofertan representan técnicas ancestrales

¢LAS ARTESANIAS QUE SE OFERTAN
ACTUALMENTE REPRESENTAN TECNICAS
CULTURALES ANCESTRALES?

NO

Fuente: La Autora
Elaborado por: La Autora
Anélisis e Interpretacion: De acuerdo a las encuestas realizadas, 328 personas
respondieron que las artesanias que se ofertan actualmente representan técnicas
culturales ancestrales, mientras que tan solo en 15% considera que no se aplican estas

técnicas en los productos.
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Pregunta 5: ¢ Considera que las artesanias estan construidas con materiales

tipicos u originarios del Ecuador?

Tabla 24: ;Considera que las artesanias estan construidas con materiales tipicos u originarios del

Ecuador?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

349 91%

(0] 35 9%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora

Gréfico 18: Pastel que explica si las artesanias estan construidas con materiales tipicos u originarios

del pais

¢ CONSIDERA QUE LAS ARTESANIAS ESTAN
CONSTRUIDAS CON MATERIALES TiPICOS U
ORIGINARIOS DEL ECUADOR?

NO

Fuente: La Autora
Fuente: La Autora
Analisis e Interpretacidon: De acuerdo a la opinion de los encuestados, 349 personas

respondieron que las artesanias si estan elaboradas con materiales propios del
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Ecuador, mientras que 35 turistas dijeron que no estan construidos con materiales

originarios del pais.
Pregunta 6: ¢Busca que los productos sean amigables con el medio ambiente?

Tabla 25: ;Busca que los productos sean amigables con el medio ambiente?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

334 87%

(0] 50 13%

Fuente: La Autora

Fuente: La Autora

Grafico 19: ;Busca que los productos sean amigables con el medio ambiente?

¢BUSCA QUE LOS PRODUCTOS SEAN AMIGABLES
CON EL MEDIO AMBIENTE?

87%

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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Anédlisis e Interpretacion: De todos los sujetos investigados, 334 personas
respondieron que si prefieren productos amigables con el medio ambiente y 50 de

ellos afirman que no buscan esta caracteristica en las artesanias que adquieren.

Pregunta 7: ;| Recomendaria usted los productos artesanales del Ecuador?

Tabla 26: ;Recomendaria usted los productos artesanales del Ecuador?

Alternativa Frecuencia Porcentaje

340

89%

(0] 44 11%

Fuente: La Autora

Fuente: La Autora

Gréfico 20: ;Recomendaria usted los productos artesanales del Ecuador?

¢RECOMENDARIA USTED LOS PRODUCTOS
ARTESANALES DEL ECUADOR?

NO
11%

89%

Fuente: La Autora

Fuente: La Autora

Anélisis e Interpretacion: 340 turistas respondieron que si recomendarian las

artesanias ecuatorianas, mientras 40 de ellos dicen que no las recomendarian.
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CONCLUSIONES ENTREVISTAS:

Sujetos: Disefiadores de modas y empresarios del area textil de la provincia de

Tungurahua.

De acuerdo a las entrevistas realizadas a 20 disefiadores de modas, que se encuentran
trabajando en el area industrial de la confeccion y a 10 empresarios que tienen
empresas manufactureras con un éxito notable en la industria se pudo llegar a las

siguientes conclusiones:

e La mayoria de disefiadores de moda se dedica a confeccionar ropa casual-
formal, debido a que el universo de vestuario que mas acogida tiene en el
mercado.

e Entre los empresarios los universos del vestuario, varian entre ropa interior,
casual, formal y ropa deportiva, con segmentos de mercado generalmente
joven, femenino y masculino.

e Los materiales que mas se utilizan en la confeccién de ropa, segin nuestros
sujetos entrevistados, son los de origen nacional y de preferencia que tengan
elasticidad para darle comodidad al usuario.

e Se concluyd que todos los entrevistados se manejan con las tendencias que
rigen el mercado de la moda internacionalmente, la mayoria maneja las
tendencias de INEX MODA, debido a la cercania del pais, lo parecido de la
cultura y sobre todo por la ventaja del idioma.

e EI cliente potencial de la mayoria de empresas son los jévenes hombres y
mujeres de 18 a 25 afios de edad y los adultos de 30 a 38 afios de edad, debido
a la incidencia poblacional y la capacidad adquisitiva que presenta el
segmento.

e Se llegb a concluir que la mayoria de productos ecuatorianos se venden en
mercados o en boutiques del pais, dependiendo del precio y segmento

econdmico al que se dirige el disefio del producto.
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En conclusion, los productos ecuatorianos no se estan exportando actualmente
a mercados internacionales, debido a que no cumplen con las caracteristicas
competitivas para compararse con productos de marcas internacionales.
Ademas, de los estandares de calidad y normas legales que deben cumplir los
productos, los cuales dificultan su expendio a otros paises.

Otra conclusion importante que se logro al llevar a cabo las entrevistas, es que
el disefio influye 100% en el nivel de ventas de las empresas, porque es el
determinante para que se tome la decision de compra del producto, es segun,
varios disefiadores el factor primordial para Ilamar la atencion del cliente,

porqgue lo afecta visual y sensorialmente.
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5.2 VERIFICACION DE HIPOTESIS

Tabla 27: Tabla de frecuencias observadas

TABLA DE FRECUENCIAS OBSERVADAS

PREGUNTAS SI [NO
¢La artesania ecuatoriana es un motivo para visitar el pais? 340| 44| 384
¢Le atraen los souvenirs que reflejen los paisajes y tradiciones del pais? 322| 62| 384
¢Los productos artesanales del Ecuador tienen identidad cultural? 344| 40| 384
¢Las artesanias que se ofertan actualmente representan técnicas culturales
ancestrales? 328| 56| 384
¢Considera que las artesanias estan construidas con materiales tipicos u
originarios del Ecuador? 349| 35| 384
¢Busca que los productos sean amigables con el medio ambiente? 334| 50| 384
¢Recomendaria usted los productos artesanales del Ecuador? 340| 44| 384
2357 331 2683
Fuente: tabulacion de datos formato de encuesta Il
Tabla 28: Tabla de frecuencias esperadas
TABLA DE FRECUENCIAS ESPERADAS
PREGUNTAS Sl NO
¢La artesania ecuatoriana es un motivo para visitar el pais? 336,7|47,3| 384
¢Le atraen los souvenirs que reflejen los paisajes y tradiciones del pais? 336,7|47,3| 384
¢Los productos artesanales del Ecuador tienen identidad cultural? 336,7|47,3| 384
¢Las artesanias que se ofertan actualmente representan técnicas culturales
ancestrales? 336,7|47,3| 384
¢Considera que las artesanias estan construidas con materiales tipicos u
originarios del Ecuador? 336,7|47,3| 384
¢Busca que los productos sean amigables con el medio ambiente? 336,7|47,3| 384
¢Recomendaria usted los productos artesanales del Ecuador? 336,7|47,3| 384
2357 331 2688

Fuente: tabulacion de datos formato de encuesta Il
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Tabla 29: Calculo de valor calculado

FRECUENCIAS

FRECUENCIAS

OBSERVADAS |ESPERADAS (fo-fe) (fo-fe)2 (fo-fe)2/fe
340 336,7 3,3 10,89 0,032343332
322 336,7 -14,7 216,09 0,641787942
344 336,7 73 53,29 0,158271458
328 336,7 -8,7 75,69 0,224799525
349 336,7 12,3 151,29 0,449331749
334 336,7 2,7 7,29 0,021651322
340 336,7 33 10,89 0,032343332

44 47,3 -3,3 10,89 0,230232558
62 47,3 14,7 216,09 4,568498943
40 47,3 -7,3 53,29 1,126638478
56 47,3 8,7 75,69 1,600211416
35 47,3 -12,3 151,29 3,198520085
50 47,3 2,7 7,29 0,154122622
44 47,3 -3,3 10,89 0,230232558

12,6689853

Fuente: Céalculo de Chi cuadrado

Elaborado por: La Autora

GL=(C-1) (F-1)

GL= (2-1) (7-1)

GL=1X6

GL=6

Valor Tabular= 12,59, de acuerdo a la tabla de Chi cuadrado.
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Tabla 30: Tabla de Calculo de chi cuadrado

Calculo de chi cuadrado

Grados de Probabilidad
libertad
0,9 |09 |080 |0,70 |0,50 | 0,30 | 0,20 0,10 | 0,05 | 0,01 | 0,001
1 0.014 | 0,02 | 0,06 | 0,15 | 0,46 | 1,07 | 1,64 2,71 | 3,84 |6,64 |10,83
2 0,0 | 0,21 |0,45 |0,71 |1,39 | 2,41 |3,22 4,60 |599 |921 | 13,82
3 0,3 |058 |1,01 |1,42 |2,37 |3,66 |4,64 6,25 | 7,82 | 11,34 16,27
4 0,71 |1,06 |1,65 |2,20 |3,36 |4,88 |5,99 7,78 9,49 | 13,28 | 18,47
5 1,14 |161 |2,34 |3,00 |4,35 |6,06 |7,29 9,24 | 11,07 | 15,09 | 20,62
6 1,63 |220 |3,07 (383 |535|723 |856 10,64 | 12,59 | 16,81 | 22,46
7 2,17 |2,83 |382 (467 |6,35 |8,38 |9,80 12,02 | 14,07 | 18,48 | 24,32
8 2,73 3,49 |459 |553 |7,34 |9,52 |11,03 13,36 | 15,51 | 20,09 | 26,12
9 332 (4,17 |5,38 (6,39 |8,34 | 10,66 | 12,24 14,68 | 16,92 | 21,67 | 27,88
10 | 3,94 | 4,86 | 6,18 | 7,27 | 9,34 | 11,78 | 13,44 | 15,99 | 18,31 | 23,21 | 29,59

Fuente: Calculo de Chi cuadrado

Elaborado por: La Autora
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PN

Xc X4
AN AN
Fo Fe GL NC

N/l

12,67 sl o

12,59

Ho

2

X2C ~ XtHSi hay relacion entre variables
2

X2C — Xt HNo hay relacion entre variables

X%c=12,67

.

N

I

L7 1
| B G SR Y B R R R I
1 2345 67 8910111213

Xt=12,59

—

Conclusién: Se rechaza la Hipdtesis nula Ho y se acepta H1, que dice “Las

manufacturas culturales del Ecuador”, es una hip6tesis valida y existe relacion con la
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variable independiente Promocion turistica del Pais, mediante el calculo del chi
cuadrado, que se consigue primero elaborando la tabulacion del bloque de preguntas,
se elabora el cuadro de frecuencias observadas, que estan explicitas en la tabulacion,
luego se determina el cuadro de frecuencias esperadas, donde se obtienen los valores
de las siete preguntas elaboradas, posterior, se realiza la operacion del chi calculado,
obtenido del cuadro de célculo explicado anteriormente. Ademas se calcula el chi
tabulado, a traves de la formula de columnas menos uno y filas menos uno, donde se

visualiza el nimero en la tabla de chi cuadrado.

De esta manera mediante el grafico de la campana de GAUSS, donde se aprecia que

la hipdtesis es valida.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 CONCLUSIONES

Mediante la investigacion realizada a los miembros de la Camara del Artesano, se ha

Ilegado a las siguientes conclusiones:

1. En el sector artesanal, la mayoria de comerciantes tienen ventas que exceden
los diez productos diarios, lo que implica que tienen un movimiento comercial
fluido, con transacciones constantes. La mayoria de compradores que
adquieren las artesanias son extranjeros.

2. Los productos que se expenden en ferias y puntos artesanales deben cumplir
principalmente con la caracteristica de calidad, siendo primordial a la hora de
elegir el producto, sin embrago el colorido y la originalidad también son
caracteristicas determinantes a la hora de elegir un producto.

3. Enlos productos elaborados artesanalmente se destacan las técnicas del tejido
y la pintura a mano como las predilectas por los turistas a la hora de comprar.
De acuerdo a la investigacion realizada los materiales mas utilizados para la
elaboracion de las artesanias son la lana, el cuero y la tela.

4. Los productos que mas acogida tienen en el mercado artesanal es la ropa y
accesorios. El rango de precios en que oscilan la mayoria de los productos
artesanales van desde los $10 hasta los $50. EI tiempo de produccion que se
emplea para llevar a cabo los productos oscila entre los 20 hasta los 30
minutos por unidad.

5. Mediante la investigacion se logrd concluir que el disefio es importante para

promover las ventas.

De acuerdo a las encuestas realizadas a los turistas internacionales, se logré llegar

a las siguientes conclusiones:
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1. Las artesanias ecuatorianas si forman parte de los atractivos del pais, siendo
estos una de las razones para visitar Ecuador, ademas se logré concluir que los
souvenirs que reflejan paisajes y tradiciones del pais le llaman la atencion a
los turistas.

2. Se concluy6 que las artesanias del Ecuador tienen identidad cultural, y la
muestran en sus productos, a través de las técnicas y materiales que utilizan.

3. En conclusidn, los turistas buscan también, que los productos artesanales sean
elaborados con procesos amigables con el medio ambiente.

4. Se concluy6 que todas estas caracteristicas hacen que el producto sea
recomendado internacionalmente, porque cumplen con las expectativas del

cliente.

5.2 RECOMENDACIONES

Segun el andlisis de los datos se han determinado las siguientes recomendaciones,

para el aporte a la presente investigacion:

1. Se recomienda elaborar ropa y accesorios que cumplan con estandares de
calidad, originalidad y colorido que proporcionen un valor agregado al
producto para ser seleccionado por el cliente.

2. Las técnicas que se recomienda usar para elaborar los productos son el tejido
y la pintura a mano, acompafiado con materiales como la lana, la tela y el
cuero.

3. Se recomienda también que las mercancias sean accesibles para el cliente,
elaborandose con tiempos de produccién controlados y generados para crear
un producto estético, ergondmico y de un precio facil de adquirir para el
consumidor.

4. Se recomienda darle al cliente una visita por los sentidos, afectando
directamente a su vision y gusto para llamar la atencion del cliente y lograr la

compra.
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Mediante el segundo paquete de preguntas, elaborado con turistas internacionales, se

recomienda lo siguiente:

1. Se recomienda promocionar la artesania del pais, porque es uno de los
factores que Ilama la atencién del turista y promueve su visita, es importante
que los productos representen paisajes y tradiciones del pais, porque es un
recuerdo de los viajes y siempre traerdn a memoria los momentos vividos en
el destino visitado.

2. Se recomienda también que los productos artesanales representen técnicas
ancestrales y estén elaborados con materia prima originaria del pais, para que
dicho producto sea original y autentico.

3. Se recomienda que las artesanias sean elaboradas con técnicas amigables con
el medio ambiente, que busquen no solo la estética, sino la armonia con el

entorno.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1 DATOS INFORMATIVOS

TEMA: Disefio de una coleccion empleando mmanufacturas culturales del pais y su

aporte en el turismo del Ecuador, en el afio 2015.

Nombre de la Empresa:  ID Moda Ecuador

Provincia: Tungurahua

Canton: Ambato

Direccion: Calle Yanayacu y Alahua, Cdla Nuevo Ambato

Teléfono: (03) 2841170

Actividad Economica: Confeccion y comercializacion de prendas de
vestir

Ruc N°: 0502753775001

Beneficiarios: Entre los beneficiarios se encuentra como principal, la empresa 1D

Moda Ecuador, en donde se socializara la propuesta.

Otro beneficiario es el ministerio de turismo del Ecuador, porque se le otorgara de
manera gratuita el producto, que se puede usar como herramienta para la promocion

del turismo en el pais.

Ubicacién del Proyecto: El proyecto se centra en los departamentos de disefio,
produccién, ventas y costos de produccién en una relacion directa, pero de manera

indirecta a afecta a cada departamento de la empresa.

Tiempo estimado de la propuesta: El proyecto tiene un lapso de proceso ejecutorio
que comprende la investigacion e instruccion de la linea de seis meses,

completandose dicho plazo en el mes de diciembre del presente afio, pero la

99



propuesta debe seguirse aplicando indefinidamente en la empresa, con la idea que

funcione el proyecto.

Responsable: Como Unica responsable del proyecto es la Autora, Andrea Montalvo,
bajo la tutela de la Ing, Sandra Varela y con el aporte de los integrantes de la empresa

son de se ejecuta el proyecto.

Costos: El proceso investigativo tiene un costo aproximado de 50, mientras que el
desarrollo de la coleccion tiene un valor de $310, que cubre el bocetaje, produccion,

confeccion y socializacién del proyecto.
6.2 ANTECEDENTES DE LA PROPUESTA

La creciente corriente turistica que se ha despertado a nivel mundial esta provocando
que los paises se destaquen cada vez mas y exploten sus atractivos para ser elegidos

como uno de los destinos turisticos favoritos.

Varios sectores econdémicos y productivos estan desplegando su aporte para que el
pais se convierta en un destino predilecto, el cambio que se esta abriendo el pais, la
nueva matriz productiva y el desarrollo del sector productivo esta creando espacios de
trabajo y a la vez mostrando una atractivo mas para que mas visitantes se interesen en
venir a Ecuador. El sector de la confeccion ha presentado un incremento del 5% en lo
que va del afio 2015, este sector esta constituido por artesanos, empresarios y

disefiadores que forman el gremio productivo.

Existen alrededor de diez organismos y organizaciones que apoyan y estimulan el
crecimiento de este sector, dandole capacitacion, financiamiento, promocién incluso
estdn creando espacios para incentivar la exportacion de productos ecuatorianos.
Para que estos espacios sean aprovechados por el sector productivo, se requiere que
los productos cumplan con las caracteristicas de calidad, estética y ergonomia que son

basicos para cumplir con las expectativas del usuario.
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6.3 JUSTIFICACION

El presente trabajo es importante porque se trata de una propuesta que combina el
sentido artesanal con el conocimiento productivo y empresarial para crear productos
unicos, que cumplan con las caracteristicas de calidad que busca que el cliente, y
dichas caracteristicas abarcan un disefio atractivo, colores y formas que capten el
sentido visual del usuario, ademéas del confort y ajuste que sienta el comprador al
momento de usar la prenda, dandole una sensacion de bienestar y atacando al sentido
del tacto, otro requerimiento que completa el significado de calidad es el precio justo

que se le dé al producto, que acomparie de manera adecuada a la prenda.

Este proyecto es util porque ademés de ser un producto de facil acceso, retne las
propuestas de una artesania, crear un recuerdo en quien lo compra, ser un elemento
que especifique claramente porque se debe visitar el destino y a la vez es una imagen
representativa de la cultura del pais, creando asi un elemento que cumple con varios

objetivos a la vez.

El alto impacto que brinda es por el estudio de los procesos productivos que se
aplican a cada elemento, tiempos, movimientos y seleccion de materia prima para la
elaboracion de estos productos, lo que implica que el costo se convierte en accesible
para el usuario, con este método los productos mantienen el alma de recuerdo que
busca el visitante y a la vez en su elaboracion, se establecen pardmetros

empresariales.

Ademas se busca que el producto contenga un conjunto de caracteristicas que le den
el valor agregado que incentive sus ventas, uno de estas caracteristicas es la creacion
de la marca que acomparie la imagen y estatus del fruto, otro afiadido es que cada
producto es exclusivo e irrepetible, dandole al cliente el verdadero sentido de

exclusividad, pero a la vez que el producto sea accesible econémicamente.
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6.4 OBJETIVOS
6.4.1 Objetivo General

Disefiar una colecciéon casual wear que ayude a promocione el turismo del pais,

mediante la representacion de su cultura.

6.4.2 Objetivos Especificos
e Elaborar un analisis de los simbolos y sefiales graficas mas significativas para
emplearse en la elaboracion de la coleccion.
e Desarrollar las fichas técnicas adecuadas para la produccién de la coleccion.
e Fabricar la morderia y los prototipos de la coleccién que cumpla con las
caracteristicas que arrojo la investigacion.
6.5 ANALISIS DE FACTIBILIDAD

El disefio de la propuesta esta avalado por dos fuertes motores, como son el sustento
de una investigacion realizada con los artesanos, disefiadores y empresarios del sector
productivo; ademas, de los integrantes de la empresa donde se esta desarrollando la

propuesta.
6.5.1 Organizacional

El presente proyecto esta dirigido para incrementar la lista de productos de la empresa
ID Moda Ecuador, y crear una estructura en departamentos que se encargan de llevar

a cabo cada actividad y ademas abarquen un nuevo segmento de mercado.
6.5.2 Ambiental

El desarrollo de la propuesta esta elaborado con procesos de produccion amigables
con el medio ambiente, mecanismos de estampacion con quimicos no abrasivos con
el medio, y los mecanismos de limpieza y recuperacién de mallas se hacen con el

menor consumo de agua para evitar su desperdicio.
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6.5.3 Econdmico- Financiera

Desde el punto econémico La Propuesta aporta una alternativa productiva a la
empresa, para el desarrollo de una nueva linea que puedan afadir a la lista de sus
productos, dandoles una ventaja financiera a futuro y la obtencidn de beneficios y

regalias a traves de su promocion y venta.

Ademas este proyecto estd elaborado para crear una nueva opcion de compra en el
consumidor e incentivar asi el progreso de esta area no solo a nivel nacional sino,
también internacional, abriendo una oportunidad de competitividad con marcas de

ropa internacionales.

El desarrollo de la propuesta en el mercado tiene un financiamiento de $10 000, como
capital de entrada para la puesta en marcha de la linea de ropa, el presupuesto esta
contemplado con la produccion de la primera coleccion y la publicidad para la venta

de la misma.
6.5.4 Socio-cultural

Propuestas productivas de este tipo constituyen una inversion a largo plazo, que da
resultados con el tiempo, cuya repercusion sin duda va en beneficio de la comunidad,
debido a que proporciona al Ministerio de Turismo del Ecuador, una herramienta para
la promocidn cultural del pais, mediante la presentacion de prototipos que ademas de

ser un icono del conocimiento cultural del pais es un medio de desarrollo econémico.
6.6 FUNDAMENTACION TECNICO- CIENTIFICA

Disefio: “La palabra Disefio, se refiere a una actividad que combina creatividad y
técnica y tiene por mision la creacién de objetos que dispongan de utilidad y
esteticidad”. De acuerdo a lo expresado en el diccionario de la lengua espafiola ABC,
publicado en el afio 20009.
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Elementos del Disefio Basico
Repeticion

Si utilizamos la misma forma mas de una vez en un disefo, la utilizamos en

repeticion.

La repeticion es el método mas simple para el disefio. Las columnas y las ventanas en
arquitectura, las patas de un mueble, el dibujo sobre una tela, las baldosas de un piso,
son ejemplos de repeticion. A estos elementos que se repiten en el espacio, se les

denominan médulos.

Este elemento del disefio se aplica en estampados dando la idea de un miniprint a la
prenda, repitiendo vrias veces una figura lo que nos da la idea de tapiz, este principio
es realmente utilizado en el disefio de modas y confeccion de ropa por el efecto

estético ge proporciona.
Mddulos

Cuando un disefio ha sido compuesto por una cantidad de formas idénticas o

similares entre si, se dice que esta formado por médulos.

La presencia de moédulos tiende a unificar el disefio. Los moddulos pueden ser

descubiertos facilmente y se puede hacer uso de mas de un conjunto de mddulos.
Las caracteristicas principales de los médulos son:

o Deben ser simples. Las formas complejas pueden destacarse como formas
individuales, pudiendo perder el efecto de unidad de composicion.

e Aparecen més de una vez en un disefio (minimo dos)

e Son formas idénticas o similares

e Son formas unitarias.

e Ventajas de la repeticion de médulos.

e Se aporta una sensacion de armonia.
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e Se genera ritmo (orden en la sucesion de formas ocupantes vy
espacios vacios).La asociacion del compas musical alternando notas y
silencios es sustituia por formas ocupantes repetidas en el espacio estructural,
alternando con el espacio vacio.

e Cuando los modulos son utilizados en gran tamafio y pequefias cantidades, el
disefio puede parecer simple y audaz.

e Cuando los médulos son muy pequefios y se utilizan en grandes cantidades, el
disefio puede parecer un ejemplo de textura uniforme. Grandes cantidades en

pequefias dimensiones= textura

Los modulos son las figuras que se utilizan para representar un icono o grafico
estilizado que puede o no repetirse y se utiliza de distintas maneras, dandole un realce
a las prendas, en la coleccion se utiliz6 modulos a partir de danzantes y de una
conocida imagen de la fiestas el diablo huma, lo cual le da una imagen vanguardista

al textil.
Adicion y Sustraccion

El concepto de adicion y sustraccion como su nombre lo menciona, es el hecho de
afiadir o quitar objetos de un todo, para formar nuevas figuras, nuevas formas, o

nuevos conceptos dependiendo del dialogo grafico que lleve el disefio.

Como se puede observar, una figura sustraida de otra o la adiciébn de mas
elementos nos puede dar la impresion de volumen y puede generar nuevos e

interesantes conceptos.
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ADICION Y
SUSTRACCIOM

llustracién 1: imagen que muestra los usos de la sustraccion y la adiccién en el disefio

Disefio de Modas: “Es el proceso dedicado a la creacion y confeccion de prendas de
vestir y accesorios, capaces de resolver proyectos, su planificacion y el desarrollo. El
disefiador posee los conocimientos y habilidades para proyectar colecciones de ropa
determinando los cortes, tallas, materiales que se utilizaran para ello”, segtn el libro

conceptos del disefio, publicado en el 2012.
Elementos del Disefio de Modas

Linea: Casual Wear, Las prendas se presentan y se llevan dependiendo de las
circunstancias o la ocasién de uno. Tiene una caracteristica esencial; deben ser
versatiles y flexibles para diferentes ocasiones dentro de periodos cortos de tiempo,

para ser usadas en el mismo dia, surge a partir de los afios 60.

Figura o Silueta: Rectangular, La silueta es la primera impresion que nos brinda a
simple vista la prenda, esta formada de distintos tipos de lineas de conexion, se aplica

a la forma en que la prenda se adapta al cuerpo. La silueta rectangular es basica para
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cualquier género no busca acentuar las formas, sino mas bien crear algo suelto y

cdémodo para el usuario.

Inspiracion: Cultura ecuatoriana, “Es la ilustracion sobrenatural que Dios o una
fuerza también sobrenatural, comunica a un individuo, facilitindole la creatividad a
instancias de alguna actividad, especialmente en el campo de las artes”, Definicion
expresada en el diccionario de la lengua espafiola ABC, publicado en el afio 2009. La
inspiracion elegida es la cultura ecuatoriana, debido al valor ancestral que se le quiere
dar a la prenda y a la variedad de colores y formas que nos proporcionan las figuras
representativas obtenidas en la investigacion. “Ecuador es una nacion multiétnica y

pluricultural. Su poblacion sobrepasa los 14 millones de habitantes.

Habria que considerar la diversidad étnica y regional de Ecuador para analizar su
cultura. Etnicamente esto esta marcado por la presencia de mestizos, indigenas, afro
ecuatorianos y blancos; asi como regiones como son la costa, la sierra, el oriente y la
region insular, todas estas con especificidades muy ricas”. De acuerdo a lo expresado
en la pagina web www.wikipedia.org, informacién actualizada en el mes de
diciembre del afio 2015.

Fiestas populares: “En el Ecuador existen varias fiestas tradicionales que se
remontan a la época prehispanica, a la vez que han sido capaces de enriquecerse con
diversos elementos de las tradiciones mediterraneas que trajeron los colonizadores
espafoles. Las fiestas populares, pueden dividirse en ancestrales o indigenas,
tradicionales mestizas y civicas.” Expuesto en el libro Historia, Tiempo y

Conocimiento del Pasado, escrito por Enrique Ayala Mora, publicado en el afio 2015.

“Entre las primeras destacan las fiestas de los equinoccios y solsticios, que en la
época colonial fueron calzadas en el calendario catolico. De esta manera se destacan
las fiestas del Carnaval en la provincia de Bolivar (Guaranda), en donde aparece el
personaje del Taita Carnaval. Siguen las fiestas del ciclo del Inti Raymi,

especialmente en el centro-norte de la sierra, que se inician con las celebraciones de
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Corphus, siendo las més célebres las realizadas en Pujili” Extracto extraido del libro

Historia del Ecuador, editado por Enrique Ayala, en el afio 1985.

Folklore ecuatoriano: Segun su etimologia, la palabra folklore se forma de dos
voces: folk, que significa pueblo, y lore, conocimiento, sabiduria.
Entre las diversas definiciones de la palabra folklore, una de las mas ajustadas a la
realidad es la de Saul Sebillot, que dice: “Folklore significa sabiduria de las gentes
del pueblo, sabiduria popular, en contraposicion a conocimiento cientifico, a
sabiduria de los sabios; se viene a suponer que es folklérico todo lo que perdura
grabado en la memoria popular, en la retentiva de las gentes, guardado por tradicién
oral, por la capacidad conservadora de las muchedumbres”. Concepto expresado en la

pagina web www.decuadoralmundo.com, creada en el afio 2010.
Perfil del Consumidor

El consumidor apto para adquirir las prendas ID, es Etnico Fruto de la cultura de fin
de milenio y con un espiritu joven y aventurero, centra su atencién en el movimiento
y blsqueda, ya sea fisico o virtual. Mantiene su interés y lo motiva explorar otras
culturas para convertirse en “habitante planetario”, se permite mezclar elementos de
otras tribus, sociedades o etnias las reconoce y mezcla para tener un mayor

desenvolvimiento urbano.
Segmentacion del Mercado
Edad y Genero: Hombres y mujeres de 18 a 25 afios de edad.

Segmentacion Demograéfica: Turistas de distintas nacionalidades, preferentemente

europea y norteamericana, debido a que son quienes mas visitan el pais.
Nivel Socioeconomico: Alto, con ingresos de 2000 a 3000 dolares mensuales.

Gustos y Preferencias: El consumidor tiene gran tendencia a viajar y aventurarse por
el mundo, le agradan las cosas propias de cada lugar que tengan conocimiento

historico.
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6.7 METODOLOGIA: MODELO OPERATIVO
6.7.1 Modelo Gréfico

Desglose de la Cultura ecuatoriana

Para retratar la cultura ecuatoriana como tal, se establecio el siguiente diagrama que
grafica los sectores més representativos, datos obtenidos de la investigacion realizada

a las partes concernientes.

Fiestas

Populares

Cultura
Ubicacién
Geogréafica

Ecuatoriana
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Fiestas Populares

llustracién 2: Fotografia del Carnaval de Guaranda, tomada en el afio 2012

“Comparsas, colores y alegria es lo que encontraras en una de las fiestas populares

del Ecuador mas reconocidas: el Carnaval de Guaranda (Foto: Edu Ledn/ Mitur).”

En cada rincon del Ecuador, se encuentra una fiesta de pueblo que llena de diversion
oportuna a cada rincén y lo convierte en una fecha tnica del lugar para visitarlo y

enamorarse de su encanto peculiar.

La fiesta de pueblo, ademas de ser un atractivo, tiene su historia y razén de ser, se
remonta a la época de la colonia, donde los motivos religiosos, eran la base de la
sociedad, como lo menciona el Diario El Comercio, en el articulo “Quito y su
historia, origen de las fiestas de pueblo” “Aunque la urbanizacidon penetra mas,
siempre quedara la estructura de pueblos con cabeceras parroquiales que nacieron en
la Colonia y tienen su Santo Patrono para venerar. Aun asi, no estan exentos de que
sus plazas se vieran invadidas con almacenes y restaurantes de lujo, como lunares de
la subcultura llamada “Inn”. Ejemplo cercano: la cabecera de Cumbaya, quien iba a
pensar, pues, que por alli bajaran los primeros conquistadores del Amazonas,
ascendieran la cordillera y se perdieran en el verde ocre de la selva oriental”.

Publicada en el afio 2012., por autores anénimos.
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Con el paso del tiempo, estas tradiciones han ido evolucionando, pero manteniendo
su esencia por varios factores: la necesidad de conservar sus tradiciones de parte del
pueblo, la activacion de la economia del pais durante esas fechas y la promocion

turistica que se levanta entorno a este tipo de eventos.
Las fiestas de pueblo, en el Ecuador, se caracterizan por tres hermosos factores:

e Arraigada religiosidad, cada fiesta que se celebra en los lugares mas
reconditos de pais se originan por una base religiosa muy fuerte, que se
origind en la época de la conquista espafiola.

e El folclore, “palabra que denota variados lazos coloridos que abre un mundo
cultural”’,  definicion de Zara Carrozini, en el portal web
www.ecuadortravel.com.ec, publicado en el afio 2012.

e Muestran la cultura del pais, como lo explica Zara Carrozini, “Es muy comun
encontrar en las fiestas populares o tradicionales una mezcla de
manifestaciones culturales, con sus coloridos detalles, aquel compas repetitivo
junto a flautas, guitarras y rondadores, que animan a todos aquellos que se
inserten en estos encuentros, asi sea de casualidad. Fuegos pirotécnicos, vacas
locas, castillos con fuego, bebidas y comida que seran parte de estas
celebraciones. Este es un listado de lo que podras festejar en Ecuador.” En el

portal web www.ecuadortravel.com.ec, publicado en el afio 2012.

Estas tres caracteristicas definen de manera oportuna la carga espiritual, de color
y cultural que posee una fiesta popular en el pais, siendo la base de unién en el

pueblo, una dindmica comercial y a la vez un recordatorio del pasado.
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A través de este diagrama se grafican estas caracteristicas:

Arraigada
Religiosidad

Cultura del pais

Fiestas Populares mas importantes del Ecuador
Fiesta de Inti Raymi

“El solsticio de verano es celebrado para agradecer al dios Inti (Sol) por la
abundancia en las cosechas y a la Pachamama (Madre Tierra) por cuidar y bendecir
cultivos. Celebrado el 21 de junio en casi todas las poblaciones indigenas de la
serrania. Las mas reconocidas se registran en las provincias de Imbabura, Cotopaxi,
Tungurahua, Cafar, Azuay y Loja. La fiesta popular del Inti Raymi se caracteriza por
tener danzantes que llevan sus cabezas decoradas con espejos, lentejuelas y plumas; o
en el camino del Aya Huma (diabluma o diablo huma) este personaje puede girar
muy cerca tuyo, con su mascara de dos frentes”. Extracto extraido del Libro Inti
Raymi Cayambi, escrito por Pablo Guafia, Pedro Camino, Quimbia Ulco, publicado

en el afo 1992.
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[lustracion 3Los Diablos Huma danzan en la fiesta al sol: Inti Raymi. Foto: Mitur.

Personajes y Simbolos destacados del Inti Raymi

Aya Uma: el guia, orientador, el sabio, en el caso de Otavalo, en Cotacachi este rol lo

asume el capitan.

llustracion 4: llustracion de danzate utilizando una méascara de diablo huma

Los Takik: los musicos, constituyen el eje de la fiesta, generadores de la armonia, el
orden, la continuidad.
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llustracién 5: Fotografia de musicos en el Inti Raymi, tomada en el afio 2011

Los Tushuk: los danzantes, elementos fundamentales que complementan el ciclo,
guiados por los ritmos, reproducen el movimiento de traslacion y rotacion de la tierra,

sus danzas en los corridos, imitan el movimiento de la serpiente, la misma que en el

pueblo kichwa simboliza sabiduria.

Ilustracién 6: Danzantes con trajes tipicos en pleno espectaculo

114



Los Instrumentos de musica: principalmente, el churo, las flautas, el rondin, bandolin,

guitarra. En los ultimos afios se incluye el violin, charango, mandolina, etc.

[lustracion 7: Musico retratado en llustracion 8: Trompetista con
comparsas disfraz

Los musicos, los danzantes imitan la voz de la naturaleza, a fin de no ser reconocidos
y unirse con el lenguaje de los vientos. La razon del disfraz, de cambiar, de unificar la

voz, tiene como proposito hermanarse con la naturaleza y el ser humano.
Principales actividades de la Fiesta

El mes de mayo y las tres primeras semanas de junio se reserva un espacio
significativo para preparar los ritmos de la fiesta, asi como prepararse fisica y

espiritualmente para la realizacion de las danzas.

En estos meses, se alista los diferentes ingredientes que permitirdn la preparacion de
la Chicha, asi como del cuy, la gallina, el mote, como platos principales de la misma.
El Inti raymi, es una fiesta que se la celebra de casa en casa y de comunidad en
comunidad, en todas las casas los danzantes seran atendidos con bebidas,
principalmente la chicha, en algunos casos, los danzantes son atendidos con comida,

sin importar la hora en que lleguen.

El Castillo: en altar principal se encuentra el castillo, nutrido de ofrendas facilitadas
por los familiares y amigos, ofrendas como: pan, platanos, licor, dinero, etc.,

productos de la madre tierra, productos que simbolizan el bienestar.
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El ritual del bafo: constituye el requisito fundamental de los danzantes, con el cual

quienes participan en el mismo, logran renovar sus energias.

La misa de la vispera de la fiesta, 0 Misa de San Juan simboliza el sincretismo que

existe entre nuestros pueblos.

La Toma de San Juan Capilla, (25-26-27, de junio) grupos de las diferentes
comunidades, concentrados en un numero de 30, 40, 50, 100 danzantes, avanzan por
las calles de la ciudad de Otavalo, en direccion a la Plaza de San Juan, en donde se
concentran y bailan formando circulos alrededor de la Plaza, en el caso de Cotacachi
las comunidades se concentran en el Parque principal de la Ciudad.

La fiesta culmina con las celebraciones de San Pedro, para lo cual es necesario la
existencia de uno o mas priostes, a diferencia de la fiesta del Inti Raymi, la Fiesta de
San pedro, se lo realiza en la plaza principal de la comunidad y es amenizada por una

banda de pueblo.

Mama Negra

llustracion 9: Retrato de la Mama Negra, personaje principal de la fiesta

Es en Latacunga, provincia de Cotopaxi, donde la Mama Negra, “conocida como
Santisima Tragedia, muestra las culturas indigena, espafiola y africana del Ecuador.
Una ceremonia magica que devela la vida de diferentes pueblos concebidos en su
mestizaje. Los vecinos de este lugar rinden también homenaje a la Virgen de la

Merced como demostracion de agradecimiento por los favores concedidos. Se realiza
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primero en el mes de septiembre, como una fiesta de devotos y la segunda fecha se
realiza en la primera semana de noviembre, tras afio el aniversario de independencia o
fiesta politica de Latacunga”, conceptualizacion extraida del portal

www.ecuadortravel.com, actualizado en el afio 2015.
Personajes que intervienen en la Mama Negra

La Mama Negra: “Este personaje es la figura Central de la fiesta que va cabalgando
con donaire y maestria, ataviada con ricos ropajes tipicos del poblado y coloristas
compuestos de grandes faldones, blusa bordada, adornos y hermosos pafioloneso
(chalinas) que son cambiados en cada esquina del recorrido, la renovacion constante
la realizan dos personas mientras que una tercera persona porta un maletin lleno de
estas prendas, gama completa de colores y modelos de estas prendas.” Extracto del

diario El Comercio, el 26 de noviembre del 2010.

En las alforjas del caballo van introducidos dos mufiecos negros que representan a los
hijos de Mama Negra, en sus brazos lleva a la hija menor haciéndola bailar con gestos
picarescos, de vez en cuando la Mama Negra aprieta un "chispero” lleno con leche y

agua, lanzando el liquido a los boquiabiertos espectadores.

La Negra es guiada por el negro Trota frenos y el caballo es seleccionado
cuidadosamente pues tiene que dominar el espantarse ante el enorme bullicio del
gentio, los fuegos artificiales y las estruendosas bandas de musica. Siempre serd un
hombre disfrazado de mujer, y se lo designa con un afio de anticipacion. Algunas
veces, su rostro es pintado de negro o sera cubierto con una careta negra muy bien
adornada. La Mama Negra va siempre a caballo: en la mano derecha lleva una
mufieca negra (su hija Baltasara) a la que hace bailar al ritmo de la banda del pueblo

que lo acompafia; con la mano izquierda, arroja leche con agua a los espectadores.

Los Huacos: “A la cabeza de las comparsas, los "huacos" o brujos toman
"voluntarios" del publico (generalmente mujeres) y les aplican limpias, el personaje

del "huaco" invoca la fiesta indigena precolonial de la "Citua", un rito de purificacion

117


http://www.ecuadortravel.com/

para alejar las epidemias que vienen con las lluvias de septiembre. La limpia consiste
en un contundente soplo de trago, un bafio de humo de cigarrillo y la invocacién a las
montafias "taitas” Imbabura, Chimborazo, y Carihuairazo, y listo. La limpia, por
supuesto no es gratuita.” De acuerdo a lo expresado en el Libro “El lenguaje de la
Mama Negra” escrito por Marco Antonio Karolys Baca y Juan Enrique Ubilla Freire,
publicado en el afio 2008.

El Angel de la Estrella: “Representa al Arcangel Gabriel: es un joven que va montado
en un caballo y viste una tanica blanca adornada con encajes dorados o plateados. A
la espalda lleva un par de alas de cartén igualmente blancas. Lleva también una
corona en la que destaca una estrella grande, y en la mano lleva un cetro con una
estrella en la punta. Este personaje es el encargado de recitar alli donde haya mayor
concentracion de gente las alabanzas a la Virgen”. Tomado del Libro “El lenguaje de
la Mama Negra” escrito por Marco Antonio Karolys Baca y Juan Enrique Ubilla

Freire, publicado en el afio 2008.

El Rey Moro: “Siempre estd muy arreglado para representar a un rey moro, es el
encargado de adornar la procesion.” Segun el Libro “El lenguaje de la Mama Negra”
escrito por Marco Antonio Karolys Baca y Juan Enrique Ubilla Freire, publicado en
el afio 2008.

El Abanderado: “Una especie de militar adornado, encargado de entretener al pablico
flameando coordinadamente una gran bandera a cuadros.” De acuerdo a lo expresado
en el Libro “El lenguaje de la Mama Negra” escrito por Marco Antonio Karolys Baca

y Juan Enrique Ubilla Freire, publicado en el afio 2008.

El Capitan: Este es el prioste mayor, el que se gasta la fiesta, “clegantemente”
uniformado y con espada a la mano. Extraido del Libro “El lenguaje de la Mama
Negra” escrito por Marco Antonio Karolys Baca y Juan Enrique Ubilla Freire,

publicado en el afio 2008.
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El Ashanguero: “Papel que es representado por los mas fuertes, pues a sus espaldas
Ilevan una canasta grande con alimentos como pan, frutas, gallinas, cuyesy licores,
necesarios para repartir a los invitados mientras dure la fiesta”. Escrito en el Libro “El
lenguaje de la Mama Negra” escrito por Marco Antonio Karolys Baca y Juan Enrique

Ubilla Freire, publicado en el afio 2008.

Carnaval de Guaranda

i G amianal-

llustracién 10: Carro alegérico fotografiado en el afio 2013

A puro ritmo de comparsa se enciende la fiesta mas popular del Ecuador. “Miles de
personas se concentran cada afio en la provincia de Bolivar, especificamente en la
ciudad de Guaranda, para la fiesta que se sumerge en agua y musica marcando el
carnaval. Esta fiesta religiosa usualmente se celebra en el mes de febrero y permite
compartir con los vecinos del lugar su alegria y hospitalidad, entre bailes, risas y
juegos que hacen olvidar el tiempo”. Escrito el portal web www.ecuador

travel.com.ec, actualizado en el afio 2015.
Personajes y simbolos representativos:

La preparacion de los actos comienza desde la primera semana de febrero con la

eleccion de lareinao laMama, la Nusta Bonitay del Taita Carnaval. Este es el
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personaje mitico vestido con zamarro, pantalon de cuero, tambor y pigsha, que visita
en los primeros dias del mes de febrero las mesas bien puestas con abundante comida
y licor. Durante los cuatro dias que se celebra el carnaval, no solo simboliza la
amabilidad de los guarandefios sino que, ademas, preside los desfiles y baila al
compas de la banda de pueblo mientras degusta el tradicional licor “Pajaro Azul”
preparado en los afiejos alambiques de San Pedro de Guanujo”. Informacién obtenida
en el blog: ecucarnaval.blogspot.com, en colaboracion con el Municipio de la Ciudad

de Guranda y el departamento de cultura de la Ciudad.

“Los Huasi Tupac, son personajes que reciben a los carnavaleros con mucha cortesia
y fraternidad, y les invita a chicha o trago, ademas les formulan una serie de
preguntas por medio de canciones propias de la época, que son o deben ser conocidas
por quienes celebran estas fiestas; si estos responden bien a las preguntas, también a
través de canciones; tiene acceso a la mejor comida: cuy, carne de res, frutas, etc. Por
€s0 es muy necesario que el carnavalero sepa canciones, por lo menos 7 de las 30 que
existen.” Informacién obtenida en el blog: ecucarnaval.blogspot.com, en colaboracion

con el Municipio de la Ciudad de Guranda y el departamento de cultura de la Ciudad.

Diablada de Pillaro

llustracion 11: Danzante con traje tipico de la fiesta de Pillaro

La Fiesta de la Diablada se realiza todos los afios en Pillaro, provincia de

Tungurahua, del 1 al 6 de enero. Segun cuenta la leyenda, las comparsas representan
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a un diablo que llegé a América con el cristianismo. Es en esta fiesta donde el indio
salta, baila y se alegra transformado en diablo, colocando en su rostro grandes
mascaras. Esta ancestral fiesta se expresa en la danza de todas las comunidades del
canton, que en circulo muestran su ritmo y en sus manos nunca falta una mufieca, la

botella de licor y un pafiuelo.
Personajes y Simbolos representativos

Guarichas, bailarines de linea, capariches, los musicos de la banda de pueblo y los
diablos son los principales personajes de la Diablada pillarefia. Esta manifestacion
popular y cultural tiene mas de 150 afios de celebrarse en el canton Pillaro, en
Tungurahua. Los festejos que se iniciaron el miércoles pasado y finalizaran el
proximo martes 6 de enero. Mas de 2 000 bailarines de las comunidades
Tunguipamba, Guanguibana, Marcos Espinel, Chacata, EI Carmen, Robalino Panda y
San Vicente de Quilimbulo coparon, en la tarde, las calles y avenidas del centro de la
ciudad. Sus vestimentas coloridas, estrafalarias mascaras y sus danzas fueron la
atraccion de mas de 5 000 turistas que llegaron a este cantén ubicado al nororiente de
Tungurahua. Esta fiesta fue declarada en el 2009 como Patrimonio Cultural
Inmaterial del Ecuador. Contenido publicado por el Diario EI Comercio, en el afio
2015.
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Geografia Ecuatoriana

llustracion 12: Mapa de la Geografia del Ecuador

“Ecuador, es un pais situado en la parte noroeste de América del Sur. Ecuador limita
al norte con Colombia, al sur y al este con Peru y al oeste con el océano Pacifico. El
pais tiene una extension de 283.561 kmz2. Ademas del territorio continental, Ecuador
estd formada por el archipiélago de Colon, aparte de otras cercanas al continente,
como Pund, Santay, y la Isla de la Plata”. Recopilado por Edgar Tello (ed.). Ecuador
su realidad (agosto 2009 edicion). Fundacion José Peralta.

Otro de los factores que arrojo la investigacion es el privilegiado sector en el que se
encuentra el Pais, ubicado en el centro del Planeta, donde atraviesa la linea Ecuador
o Equinoccial, que divide al Mundo en dos perfectas mitades; ademas de ser el centro
del mundo, tiene cuatro diferentes regiones que lo hacen Unico, en paisajes, clima,

vegetacion y paisajes.

Region Costa: Una de las regiones mas turisticas del pais porque posee un clima
exquisito, vegetacion abundante y variada, playas y centros turisticos unicos en el

mundo.

En el litoral ecuatoriano se encuentran cinco (Esmeraldas, Manabi, Guayas, Los Rios
y El Oro) de las 22 provincias del pais. De norte a sur presenta hermosas playas que
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ofrecen descanso y diversion, y cuentan con una importante infraestructura hotelera.

Esta regidn se caracteriza por un clima calido y seco al sur, y tropical humedo al
norte. Varios Parques Nacionales son los que forman parte de esta region, entre los
cuales destacamos el Parque Nacional Machalilla y Manglares-Churute, los cuales
ofrecen la posibilidad de realizar ecoturismo. En Guayaquil, el puerto principal, se

encuentra el aeropuerto internacional José Joaquin Olmedo.

La llamada Costa Azul ecuatoriana ofrece hermosos balnearios con extraordinarias
playas, limpidas arenas y brillante sol, que permiten al turista gozar de un clima
agradable, de deportes acuédticos, de incomparable pesca y de toda clase de

entretenimientos en confortables hoteles.

Los balnearios del Ecuador brindan todas las comodidades de vivienda y turismo.
Salinas, Ayangue, Puerto Lopez, Sta, Manta, Bahia de Caradquez, Esmeraldas, Playas,

entre otros, son de gran seguridad.

Lugares turisticos predilectos:

e Playa Rosada

e Crucita

e Parque Nacional Machalilla
e Malecon 2000

e Montafiita
e Salinas
e Guayaquil

e Puerto Lépez

Region Sierra: Laregion interandina del Ecuador, cominmente conocida como
la Sierra, es una region natural de dicho pais que se extiende de norte a sur por

los Andes.

Esta region se caracteriza por sus impresionantes elevaciones montafiosas, volcanes y
nevados. Entre los mas importantes estdn el Cotopaxiy el Chimborazo. Sus 10

provincias cuentan con ciudades de gran importancia histérica como Quito y Cuenca,
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y centros artesanales como Otavalo. Igualmente, existen varios parques nacionales
con flora y fauna muy ricas y variadas, coexisten zonas calientes, templadas y frias.
Su region interandina presenta valles de diferentes altitudes y climas. En Quito,
capital del Ecuador, funciona el aeropuerto internacional Mariscal Sucre, principal

puerta de entrada al pais.

Region Amazoénica: La region amazoénica una de las cuatro regiones naturales del
Ecuador. Comprende las provincias de Orellana, Pastaza, Napo,Sucumbios, Morona
Santiago, Zamora Chinchipe. Se extiende sobre un area de 120.000 km? de
exuberante vegetacion, propia de los bosques himedo-tropicales, representa el 48%
del territorio ecuatoriano. Sus limites estdn marcados por la Cordillera de los Andes
en la parte occidental de esta region, mientras que Pert y Colombiaen el limite

meridional y oriental, respectivamente.

Artesania Ecuatoriana

llustracion 13: Puesto de artesania de la ciudad de Otavalo

Como atractivo cultural y turistico la artesania ecuatoriana forma parte de la historia 'y
la tradicion del Ecuador, es un elemento base para el conocimiento del pais, Las

artesanias de Ecuador son una de las mas admiradas de Sudamérica, combinando la
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creatividad indigena y la herencia ancestral. Este arte es una manifestacion cultural de

las raices indigenas del pais, de su rica cultura y tradiciones.

Los artesanos de Ecuador expresan sus sentimientos a través de las manos creando
manualidades como: pinturas, tejidos, collares, telas, etc. En Ecuador las artesanias
pueden ser apreciadas en todas las regiones del pais. De acuerdo a lo planteado por el

Ministerio de Turismo del Pais, en la pagina web www.turismo.gob.ec.

Tipos de artesanias

Telar: El telar o tejador de tejer, construido con madera o metal, en el que se colocan
unos hilos paralelos, denominados urdimbres, que deben sujetarse a ambos lados para
tensarlos (funcion que suelen cumplir las pesas) y mediante un mecanismo, estos
hilos son elevados individualmente o en grupos, formando una abertura denominada

calada, a través de la cual pasa la trama.* 2

Puede ser artesanal o industrial. Los telares artesanales se clasifican en tres grandes
familias: bastidores, verticales y horizontales. Los telares industriales se clasifican

segun el tipo de tejido que producen; hay planos, circulares, triaxiales.

4

lustracion 14: Elaboracion del telar manual realizado por manos artesanas

Tejido: Se llama tejido a una estructura resultante del entrelazado de hilos. Podemos

encontrar diferentes tipos de tejido, que se distinguen por el tipo de técnica usada para
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el entrelazado de fibras. Hay dos grandes grupos de tejidos, los tejidos de punto y los
tejidos de telar.

Un tejido es la estructura que resulta de entrelazar hilos de cualquier material, sin
importar el sistema empleado.
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Desarrollo de Marca

El desarrollo de la marca se realizd en cooperacién con la empresa, debido a que no
poseian manual de marca, identidad corporativa y otros aspectos que son importantes
para la imagen y manejo de la empresa, entre las actividades que se llevaron a cabo

estan:

e Creacion de una marca, que identifique el producto, y le dé realce y nombre a
la empresa.

e Disefio del logotipo, colores y formas que vayan de acuerdo a la marca.

e Elaboracién del manual de marca de la empresa, dimensiones y correcta
utilizacion del logotipo y de la marca.

e Definicién de la identidad corporativa de la empresa, identificacion del

material de oficina, tarjeteria y otros documentos importantes para la empresa.
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Fichas Técnicas de

Disefio, Produccién y

Materiales



ILUSTRACION FT001

Referencla: Abrigo capas . Desaripcién: Abrigo sin mangas capas Inferlores
Tejido: Telar Artesanal Composicién: 100% algodén
Linea: Femenina Tallas: M/38 = Observadones: Sesgos de cuerode 1,5¢cm

Gama de colores

UL,

YYvvvyyyy'

<<<<<<<

Telar

mmv‘ﬁi!‘

Cuero

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/14

Telefonos: (03) 2841170/ 0985465646
Moda Cultural Direccion: Cdia. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)
idmodaecuador@gmail.com




FICHA TECNICA DE DISENO | FT002

Referencia: PF 001 Tela: Tejick
Diascripciém Prerda sup=nor asintrica Composichdn: 1009% algoddn
Linea: Fermenina Tallas: L

Gama de colores

Planos Técnicos . . .

Delantero Megra  Fucsia  Gris  Turquesa

clam

Materiales e Insumos
Articulo Proveedor
Telar Artesanal
Forro Pat Primo
Cuero Yolanda 5.

Aplique metalico | Marquialles yacces

Marquilla Marquillas y acces,

Hikos Distrinuichora Carolina
Etiqueta i hiffion
Empaque Chitfon
Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/12

Teléfonos: (03) 2841170/ D9B9465646
Moada Cultural Direccion: Cdia. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuadori®gmail.com




FICHA TECNICA DE PRODUCCION FT003

Planos Técnicos

PROCESOS DE OPERACIONES YTIEMPO
Cod. | Operacién | Miquina | TiposdePuntada | PRR | Hilos | Agujas

TETTETYIL’ 201 | Unir hombros | OVERLOCE 540 I:ﬁ."'31:| 16 3H. B27 (FO-73)
s, 002 | Pegarcuelle | GVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. [B27 Fo-75)
T 003 | Ribetear faldas| RECLBRICORA 406 (1/8) 16 | 3H. [unzecasin
004 Cerarcodadas) OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3aH. |B27{70-75)

005 Pegar faldas inf]  OWERLOCK S0 [ 32) I SH. [BZ7(70-75)
006 | Pagarfalds sup. | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. P27 70-75)
007 |Recubrir basta | RECUERIDORA] 406 (1/8) 6 I, [OTTIEAs

058 Pulicy Revisar BAAMLIAL

Cuadro de medidas terminadas

Elaborado por: Andrea Montalkvo | Fecha: 20150871 2 Observaciones:

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646

idm odascuadoriflgmail.com

In Moda Cultural Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayaou y Alahua)



FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS | FT004

Referencia: PF001 Linea: Femenina | Tipo de Producto: Prenda superior

Descripcion del prodcuto: Prenda superior asimétrica

revialow dinvcan Apligue metdlica
Cuero _pmm s Pl

Telar
Compaosicién: 100% algoddn

L A L e
um

Margquilka

Forro
Composician: 65% Poliéster, 30% Alg, 5% elastano

Hilos

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha:2015/08/ 12 | Observaciones:

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646
In Moda Cultural Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuador@gmail.com




ILUSTRACION F1o0s

Referencia: Top femenine Descripcion: Tep con escote posterior y estam pado
Tejido: Tela algoddn Composicon: 93% algeddén 7% elastano

Lirvea: Femenina Tallas: 5/36 | Observadones: Estampado tintas de agua

Gama de colores

Tela Algoddn

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/14

Teléfonos: (03) 2841170/ 09B9465646
Moda Cultural -

idmodae cuadoriigmail.com



FICHA TECNICA DE DISENO | FT008

Referenda: CF 002 Tela: Lycra algodén esmerilada
Dascripddm Top Fernening con escoke posterior Composicdn: 93% algodsn 7% elastano
Linea: Femenina Tallas: 5

Gama de colores

Planos Técnicos . . .

Delantero Turquesa Fucsia  Momds  Blanco

Materiales e Insumos

Articulo Proveedor
Tela algodan| 5.J. lersey

Aplique metalico | Marquiallas y acces.

Marcuilla Marquillas y accas,

' Hilos Distriruidors Canclina
Etiqueta Chiffan
Empague Chiffan
Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 201508712

Telefonos: (03) 2B41170/ 0989465646
Moda Cultural Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodeecusdoni@fgmail.com




FICHA TECNICA DE PRODUCCION

FT009

Planos Técnicos

PROCESOS DE OPERACIONES Y TIEMPO

Cod. | Operacion Maquina | Tiposde Puntada| P.P.P. | Hilos | Agujas
007 | Unirhombros | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. [B27 (70-75)
002 | cColocar sesgo cuelo | RECUBRIDORA 406 (1/8) 16 3H. | UY128GAS(80)
003 | Colocar tira RECTA 301 12 1H. | 135X5 (BO)
004 | Colocarsesgosisas | RECUBRIDORA 406 (1/8) 16 3H. | UY128GA5(80
005 e e s |OVERLOCK | s40(s/32) | 16 | 3m. [B27 (70-75)
006 |cerrarsegundo castadal OWERLOCK 540 (5/32) 16 3H. |B27 (70-75)]
007 |Recubrirbasta  |RECUBRIDORA 406 (1/8) 16 3H. |UY123GAS(80)
009 | Pulir y Revisar MANU AL

Cuadro de medidas terminadas

Elaborado por: Andrea Montalvo

Fecha: 2015/08/12

Observaciones:

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646

Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

In Moda Cultural

idmodaecuador@gmail.com




FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS

FTO10

| Referencia: CFo02 | Linea: Femenina Tipo de Producto: Top

Descripcion del producto: Top Femenino con escote posterior

Tela Algodén Marquill

Composicidn: 93% alg 7% dastano

(HE L L]
E L |

HApFque metalico

[ Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/ 12 | Observaciones:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646

In Moda Cubtural | Direcdén: Cdia. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuador@gmail.com




ILUSTRACION FT014

Referencla: Minl vestido jean | Desoripciéne Minl vestide con pedreria en la cintura

Tejido: Denlm Composkidne 100% algodén
Linea: Femenina Tallas: M/38 | Observaciones: Cusllo en V¥ delantero

Gama de colores

Tela

Pedreria

Elaborado por Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/14

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural | Direccion: Cdla. Nueve Ambato (Calle Yanayaou y Alahua)
idmodaecusdonil i



FICHA TECNICA DE DISENO | FT015

Referencia: CF 003 Tela: Lyora algodén esmerilada

Dsscripcidr Mini vestido con pedreris enlacinturs | Compoesiciéne 92% algodan ™46 elastano

Limea: Fernenina Talas:5

Gama de colores

Planos Técnicos . ‘ . _

Azul Blarwe  Maanga  Amanllo
Delantero Marir

Materiales e Insumos

Articulo Proveedor
Denim Distritex

Aplique metdlico | Marquiallas yacces.,

Marquilla Mamquillas y acces,

Hikzs Distrinuidors Carolina
Etiqueta Chiffian
Empaqua ChiITTEn
Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 201508712

Teléfonos: (03) 2841170/ 09E9465646
Maoda Cultural Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuadori@gmail.com




FICHA TECNICA DE PRODUCCION FToié

Planos Técnicos PROCESOS DE OPERACIONES Y TIEMPO
Cod. | Operacién | Miquina | mposdepuntada | PPP. | Hilos | Agujas
001 |Unirhombmos | OVERLOCK 540(5/32) 16 | 3H. |B27 (FO-75)
002 |Colocar cuslls | OVERLOCK 540(5/32) 18 | 34, [B27(70-75)
003 |Colecar tira RECTA 301 12 | qH. | 125X5(80)
004 |Pegar mangas | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. [B27 (7075

O e ae | OVERLOCK. | 540 (5/32) 16 | 3H. |B27(70-75)

006 |Cemarsaqunda costadel OVERLCCK 540 (5/32) 16 3H. |B27 (70-75)
007 |Recubrirbasts  |RECUERIDORA 406 (1/8) 16 3H.  [Uv125GASEN

008 [Pecubidr mangas |RECUERICCORA 406 (1/8) 16 IH. |uvizecasian
009 |Pulir y Revizsar MANUAL

Cuadro de medidas terminadas

Elaborado por: Andrea Montave | Fecha: 201508712 Obsarvacioneas:




FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS

FIoil7

Referencia: CF0O3 Linea: Femenina | Tipo de Producto: Vestido

Descripcion del producto: Vestido femenino con bordado en cintura

Denim Marquila
Composicidn: 939% alg, 7% elastano

Apligue merdfco

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/087 12 | Observacionas:

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural | Direcdén: Cdla. Nueve Ambato [Calle Yanayacu y Alahua)

idirn od aecusdon@gmail com




ILUSTRACION FT020

Referencia: Buso escote post. | Desaripcién: Buse mangas largas escote posterior
Tejida: Telar! Telaalgodén Composicldn: 100% algoddn

Linea: Femenina Tallas: M/38 Observacienes: Cuslle en V delanters

Gama de colores

Elaborado por: Andrea Montalvo Facha: 2015/08/14

Telar

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural Direccon: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idm cdeecusdoriBgmaill.com



FICHA TECNICA DE DISENO | FT021

Referenda: CF 001 Tela: Lycraalgedén esmerillada
Dascripidn: Camisets Famenina con stampade central Compesicidn: 93% algoddn 7% eastano
Linea: Fernenina Tallas: M
Gama de colores
Planos Técnicos . . . \
DE‘IE“tE‘ ro Turquesa Azl Morada  Blanco
Marno

Materiales e Insumos

Articulo Proveedor
Tela algodan| 5J. Jersey

Aplique metalico | Marguiallas y acces.

Marcquilla Marquillas y acces.

Posterior ) — _
- - Hilos Cistrruidora Carolina
Etiqueta Chiffan
Ermnpague Chiffan
Elaborado por: Andrea Montalvo Faecha: 2015/08/12

Telefonos (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural Direccon: Cdla. Nueve Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idm odaecuadoriiigmail.oom
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FICHA TECNICA DE PRODUCCION

F1022

Planos Técnicos

PROCESOS DE OPERACIONES Y TIEMPO

Cod. | Operacién Maquina | TiposdePuntada| P.P.P. | Hilos | Agujas
001 | Unir hombros | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. |B27(70-75)
002 | Colocar cuello -~ | OVERLOCK 540 (5/32) 16 IH. |B27 (70-75)
003 |Calocar tira RECTA 307 12 1H. | 135X5 (80)
004 |Pegar mangas | | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. |[B27(70-75)
005 ':Er"“‘ﬁfl‘jﬂ““rmmil OVERI OCK 540-(5/32) 16 | g4 1827(70.75)
006 |Cerrar sequnda costadal OVERLOCK 540 (5/32) 16 3H. |B27 (70-75)
007 | Reeubrir basta RECUBRIDORA 406 (1/8) 16 3H. |UY128GAS(80)
008 |Recubrirmangas |RECUBRIDORA 406 (1/8) 16 3H. |uvi2sGasiso)
009 |Puliry Revisar MANUAL ]

Cuadro de medidas terminadas

Elaborado por: Andrea Montalvo

Fecha: 2015/08/12

Observaciones:

In Moda Cultural | Direccion:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuador@gmail.com




FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS

F1023

Referencia: CF001 Linea: Femenina | Tipo de Producto: Buso

Descripcién del producto: Buso Femenino con estampado

0 i T R

amE L g

Tela Algodén =

Marquilka
Composicién: 93% alg, 7% elastano

Apligue metdlico

Elaborado por: Andrea Montalve | Fecha:2015/08/ 12

Observaciones:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
In Moda Cultural | Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuador@gmail.com




ILUSTRACION FT026

Referencia: Abrigo oversize Descripcién: Abrigo con mangas y cuelle tortuga
Tejido: Telar Artesanal Composicdn: 100% algodén

Linea: Femenina Tallas: M/38 | Observadones: Sesgos de cuere de 1,.5cm

Gama de colores

Telar

Cuero
EASACAEARLOATARLE N A4 WAY-
il il vtinciint ol ol sl
Elaborado por: Andrea Montalvo Facha: 2015/08/14

Telefonos (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural | Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)
idmodaecuadond gmail.com



FICHA TECNICA DE DISENO | FT027

Referencia: PFOO1 Tela: Telar
Descripciém Poncho tejide con detalles en cuem Composidén: 100% algodén
Linea: Femenina Tallas: M

Planos Técnhicos

Gama de colores

Delantero

Hegro Gz Turquess
claro

Materiales @ Insumos

Articulo Proveedor
Telar Artesanal
Forro Pat Primo
Cuero Yolanda 5.

Aplique metilico | Marquiallas y acces.

Marquilla Marquillas y accas.

Hilos [Castiridora Carclina
Etiqueta Chiffan
Ernpaue Chilffarn
[ Elaborado por Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/12

Cultural

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

In Moda

idmizdsecusdorifDgrailloom




FICHA TECNICA DE PRODUCCION

FT028

Planos Técnicos
PROCESOS DE OPERACIONES Y TIEMPO
Cod. | Operacién | Magquina | Tipos d2 Puntada | PP.P. | Hilos | Agujas
007 | Unir hornbros  JONMERLOCE 540 (5/32) 16 | 3H. |B27{70-75)
E...E._.':.- = 002 | Pegarcuello | OVERLOCK 540 {5/32) 16 | 3H. |B27{70-75)
5 ._J.'.l._ ; Iu = :-":l-.i. . meﬂ:&ﬂ]
TR TCR AN 003 |Ribetear cuells JFECLERDORA[ 406 (1/8) 16 3H.
R S LR S 004 [Ribetear mangas|RECUERIDORA| 406 (1/8) 16 | 3H. |urizacasan
005 | Pegar mangas | OVERLOCK 540(5/32) 16 | 3H. |B27(70-75)
006 | Cerar costados | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. |B27(70-75)
007 | Recubrirbasta | FECUBRIDORY 406 (1/8) 16 3H. | UN2aGASS0
003 | Pulir y Pevizar MAMLIAL
Cuadro de medidas terminadas
Elaborado por: Andrea Montalve | Fecha: 2015/08/12 Obsarvacionas:

In Moda Cultural

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646

Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)
idmodascuadorfigmailoom




FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS | FT029

Referencia: PFool | Linea: Femenina ‘TipudeFrﬂductm Poncho

Descripcion del prodeuto: Poncho tejido con detalles en cuero

VADACATISATATAT:
ol i L s R B b Tl il

—

Y LA -“-“a
Cuero i Apligque matdlco
Telar o=
Composicion: 1 0% algodan -
e

Forro
Composicicn: 65% Poléster, 309 Alg, 5% elastano

Elaborado por: Andrea Montalvo | Fecha: 20015/087 12 | Observaciones:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646

n Mﬂdﬂ Eu|‘|:ura| Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodascuadoriig mail.oom




ILUSTRACION F1032

Referencia: CMOO1 Descripcién: Abrigo con mangas y cuello tortuga
Tejido: Telar Algedén Composiddn: @3%algoddn 7% elastano
Limea: Masculina Tallas: M/38 Observadonas: Cuelle de 1,5 om

Gama de colores

Telar

DETALLE
REFLECTIVO

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/14

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural Direccion: Cdla. Muevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

id modasouadon@gmailcom



FICHA TECNICA DE DISENO | F7033

Referenda: CM 001 Tela: Lyora Algeddn esmerilada
Descrpoldn: Camis #ta masculina estampada| Composiddn: 929% algedén 7% elastano
Linea: Masculina Tallas: M
Planos Técnicos
Delantero Materiales e Insumos
Articulo Proveedor
Lycraalgodon| ¢ ). rsey
asmerilada

Aplique metalico | Marguisllas y acces.

T Maruilla Marquillas y acces,

, Hilos Castrinuidora Carclire
Etiqu=ta Chiffcn
Emn paque Chilffan

Gama de colores

Gris medio Maanp  Turquess
EIE-:I:rh:-:-

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 201508714

Teléfonos: (03) 2841170/ 0983465646

Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)
id modaescuadoriigmail.com




FICHA TECNICA DE PRODUCCION FT034

Planos Técnicos PROCESOS DE OPERACIONES Y TIEMPO
Cod. | Operacién |Mdquina [Tipes de Puntada| P.RP. | Hilos | Agujas
001 | Unirhombos | OVERLODCK|  540(5/32) 16 | 3H. |B27(70-75)
002 | Cokscar cuelle | OVERLOCK 540(5/32) 16 IH. | B27 (70-75)
003 | Colecar tira FECTA 301 12 | qu. | 135%5 80y

004 | Pegar mangas | OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. |B27 (70-75)

005 [ inae  |OVERLOCK|  s4pqs/3zy | 16 | 3H. |B27 (70-75)

006 |Camr ssqundo cestadey OVERLOCK 540 (5/32) 16 | 3H. |B27 (70-75)
007 | Recubrir basta FECLBRIDOFA .-.'|.|:||5|:'|_."E.:| 16 IH. | U 2RGASR0)

nog |Recubrirmangss  |RECUBRIDORA 406 {1/8) 16 IH. |uvizacas@m
003 |Puliry Revisar MANLIAL

Cuadro de medidas terminadas

Medidas de cualla: 20cm

Elaborado por: Andrea Montalve | Fecha: 201508712 Dbsarvaciones:

Telefonos: (03) 2841170/ 0985465646

n Moda Cultural | Direccidn: Cdia. Nueve Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodascuadorigmail.com




FICHA TECNICA DE MATERIALES E INSUMOS | FT035

Referencia: CMOO1 Linea: Masculina | Tipo de Producto: Camiseta

Descripcion del prodeute: Camiseta Masculina Estampada

Textil Lycra Algodén e

Compaosicion: 93% Alg, 7% elastano Warguila

Elaborado por: Andrea Montalvo | Fecha: 2015/08/12 | Observaciones:

Teléfonos: (03) 2841170/ 0989465646
In Moda Cultural | Direccién: Cdla. Nueve Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodascusdonBgmail.com




6.7.3 Modelo Matematico

Fichas Técnicas de
Patronaje,

Estampadoy
Costos



FICHA TECNICA DE PATRONAJE

FT005

Referenciaz PFFOO1 Tela:Telar
Descripoion: Prenda superior asimetrica Composiddn: 100% algedén
Linea: Femenina Tallas: M
l;f/ 1 ™ i"// 1 H\\',l .-"f- == --'-"'-.__
§ Presdafemaria | | FrendsFarania | ".: ::::_. .___.e
I Coiare I| Frakmdsa l"-\._ Talx W18 ——
L 1 =Tl ¥ i 1 = Tals / — p—
|I ﬂ Tl L 35 I| ﬂ Tl BTN
|I .E I| |I |; II
|I 2 | |I -
1 - 1 E
I|I I|I I
|II / |II
¥ i i )
|I-L.\-\"-\._ -'".-lll i~ I
! e ——— Y ! |
i lII I| L 1
I.' .' |I
] [\ i
fi Prarda Fermenina ll".I ! \
/ /| Delantero-pasteriar / i
! irFarior Y 3 | french Femenina
/! 2 Talla ".III 3 Delariera
Talla: /38 , £ al inkior \
. ) ;= I Tala |
' \ / Tall W5 \
I|ll E IIII . l-l lI|I
i \ ey \
|II E Il'. -\---\-"\- III|
I|ll f Il. ) T _ 'lI
Il| I|II e — .ll
|II l'.
|ll .-'. \

Observadones: Cortar el cuello dos centimetros més pequeno que b rredida normal del cusd ke

Elaborado por: Andrea Montalvo

Facha: 2015/08/12

In Moda Cultural

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646

Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodaecuadonigmail.ocom




FICHA TECNICA DE COSTOS FTO06

Costos y Valores por Unidad
Planos Técnicos P
Matsrial o Imsumos | Corsumio o Camtidad | Valer Unitaris Walor Totsl
Telar y Fomro 2 retros L300 = rrietro =40
AT Hilos | 0,305 gr $12xkile | 5002
LR F ] F b Fy - .
TTFITINTT Marquilla y Aplique 2 unidades 075 075
TR Curen 20 cantimetnos 56 x mero 2120
Costos Imdireckos
Gastos Mominalkes 41,00
Arnerdo 1,00
Servicios Bisicos 41,00
Pago de Servicios s0.50
faro de cbra 1 unicad 41,00 £1.00
Tertal: A5 AT
Ganancia (0% | $1858
Subbotat L6505
Total Grecluids VA | ST2E5

Elaborado por: Andrea Montalvo | Fecha: 20015/08/12 | Observaciones:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
Moda Cultural | Direccion: Cdla. Nueve Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmod aecusdorigmail .com



FICHA TECNICA DE PATRONAJE

FIOT1

Referencia: CFOOZ

Tela:Tela Lycra Algedén Esmerillada

DescrpCicén: Top Femening Con escate posterior

Composiddn: 23% algoddn 7% elastano

Linea: Femenina

Tallas: 5

{ \ |
fa
Top FRmenine
4 Delantan
1xTalla |

|| Talla: 5436

3
3
.

-

|
|
|

|
4

"o,

- i
Top FEmening |
Postarior |

1% Talla
Talla: 5736
o1

HiEta ke h

Observaclones: Cortar el cuello dos cemtimetras mas pequenfio que b medida nomnal del cusllo

Elaborado por: Andrea Montalvo

Fecha: 2015/08/12

In Moda Culitural

Teléfonos: (03) 2841170/ 0969465646

Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodascuadori@grmail.com




FICHA TECNICA DE COSTOS

FI012

Planos Técnicos Costos y Valorss por Unidad
{ _ Costos Direchos _
Matsrial o Insumos | Consamio o Cantidad Valor Unitario Waler Totsl
Teda lycra algoddn 023 gr 13,70 = kil w457
Hiko= 0,005 gr 412 = kila s0.02
Marquilla | uridad 025 50,25
A plique matdico | urikdad 0 50 <), 50
' ] Costos Indirectos
Gastos Mominales 21,000
Arnendo 1,00
Servicios Bssicos 41,00
Pago de Servicios S0.50
Waro de cbra 1 unichad 51,00 5100
Estampada 5 colores | unidad 41 xbcolores | 56

Tostal:

1584

Gararcia Q0% L

Subkiotal:

52008

Takal Grcluido &) | 52200

Elaborado por: Andrea Montalvo Fecha: 2015/08/12 | Obsarvacionas:

Teléfonos: (03) 2841170/ 09853465646

In Mﬂdﬂ C ultu ral Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

il il = o dho rillg i si | ooinn




FICHA TECNICA DE ESTAMPADO| FT013

Referencla: CFO02 Tela: Lycra Algodon Esmerill ada
Descripciin: Camiseta femenina estampada | Compesicién: 93% Algedén 7% elastanoe
Linea: Femenina Tallas: M

Arte Médulo

L gl
@& @& @

& & &8 @&
ﬁ' ﬁ nﬁu ﬁ llustracién de Diable Huma

® & & ® " eetorianos
e @& @

Principios del Disefio Tintas a utilizar
aplicados

Repeticidn de Mddulos

@ @ & &

Gradacidon de Tamano

2 & =2 Color: Negro Registro
Plastisol Compueasto
o o
® & @
Elaborado por: Andrea Montalvo Facha: 2015/08/12

Teléfonos: (03) 2841170/ 0369465646
Moda Cultural Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacou y Alahua)

idmodaecuadoriigmail.com




FICHA TECNICA DE PATRONAVJE FIO18

Referenda: CFOO3 Tela: Tela Lycra Algodén Esmerilada

Descripclon: Vestide Femening con bordado central Composicién: 93% algoddén 7% elastano

Linea: Femanina Tallas: M

. 1 .-". -"'-"'\-_
il II. :_. .\-\-\"-\.___ _ ——_ .-"I|
| I', ! |
\ ,-II" | vestido Femening |

\ Y | Posterior |

I| A I| 1% Talla i
1
h \ | Talla:mzs

HIG de Tela

I westido Femenino !
i Delanter \ {
| mTalla

Talla: M/28 (R |

Hibida Tk

Observaciones: Cortarel denim de manera que la parte mas estimble encaje en el ancho

Elaborado por: Andrea Montalvo Facha: 2015/08/12

Telefonos (03) 2841170/ 0989465646

Direccion: Cdla. Muevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)




FICHA TECNICA DE COSTOS

FTO19

Planos Técnicos Coztaz ¥ Valoras por Unidad
Coatos Divectos
Material o Insumaes | Cornsumo o Cantidad | Valor Usitario Walar Tokal
Teda bycra algodan 033 gr 513, 70x kilo 457
Hiles | omsg $12x ki 50,0
Marquila 1 uridad $0,25 2025
Aplique matakco | unidad 050 0,50
Coabos Iredirec bos
Gastos Mominales &1 00
Arnerda £1.00
Servicios Bisicos s1.00
Pago d= Servicios SO0
e de= obea 1 wnicksd 1,00 1,00
Estarmpado 5 colores 1 unicad $1 =6 colores <5

Tostal:

$15.84

Garancia @0 | 5476

Subtotal:

5206

Total (ircluido lA):| 22,10

[ Elaborado por: Andrea Montalvo | Fecha: 2015/08712 | Observacionas:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
In Moda Cuhltural | Direcdén: Cdla. Nueve Ambato (Calle Yanayacu y Alahua)

idmodascuadori@gmail.com




FICHA TECNICA DE PATRONAJE FT1024

Referenda: CFOO1 Tela: Tela Lyora Algodén Esmerilada

Composicién: 93% algeddn 7% elastano

Descripclén: Camiseta Femenina estampado central

Linea: Femenina Tallas: L
P | [ — ____,-" - --H""-.
T A Ty \
\ .l\""-\.__ A { H".,_ o /' Buss Femening |
| | [ f oo | Manga |
| 'I | | "I | 'I ZxTalla |
' | | ' || | TallaMize |
| | 2| i \ |
Y | A |
| | HE \ |
| Buso Femenino | = | | |I
| o Delantera \ / . \ o f
| B 1x Talla | okl | A I
I om| Tall:mg | B | E ,'
] I I|
'I | f E E e EIII I' ) |I
. |/ §="=| Ll
. oL L
w._-.\-\-\-\-- ----'_,-F'-.-...

Observaclones: Cortar 2| cuslbo dos centimetios mds pequeno que la medida norrmal del cuello

Elaborado por: Andrea Montalvo

Fecha: 2015/08/12

Teléfonos: (03) 2841170/ (989465646
Moda Cultural

Direccion: Cdla. Nuevo Ambato (Calle Yanayacu y Alahual
idmod secusad ori@xgmail.com




FICHA TECNICA DE COSTOS

FT025

Planos Técnicos

Costos y Valores por Unidad

{ . Coabos Dipectas _
Material o Insumaes | Comsumo o Cantidad | Valor Unitario Valar Total
Tela lycra algodan 033 gr 5§13 70x kil 4,57

Hiles 0005 or 212 xkia L
farquila 1 umidad 025 = L
A phoue matabco | unidad s0.50 0,50

| i_ioerboe Ired iness o
astos Mominales 41,00
Arnerda £1.00
Servicios Bfsicos £1.00

Pago d= Servicios SO0
Mano de obra 1 unicksd 100 1,00
Estarnpade 5 colores 1 unidad $1 x6 colores | 56
Tostal: L1584
Garancia @0 | $TE
Subtotal: S06
Tortal Girschusdio VA 42200

Elaborado por: Andrea Montalvo

Fecha: 2015/08/12 | Observacionas:
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE FT030

Referenda: PFOO1 Tela: Telar
Descripcién: Penchoe tejido con detalles de cuero | Compesicién: 100% algedon
Linea: Femenina Tallas: M
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Obsarvaciones: Cortar el cuello dos centimetros mas pequeno que la medida normal del cuello
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FICHA TECNICA DE COSTOS FT031

Planos Técnicos Castas y Valorss per Unidad
Coishos [ipesc tos _
Matorial o Imsumios | Consumo o Cantidad | Valor Unitaria Valor Total
Telar y Fomo 2 mretros 420 = rretro =40
Hilos 0,005 gr 512 = kile s002
Marquilla y A plique 2 unidades S0.TS §0.75
U M carimnietnos L6 = retro 2120
i L I'_'-:-sl:-:-ﬂ-lndiregl:-:-s-
) m uwwr mTI- ok Mo re bes | %100
l-...i_-i..-—--i-i..h-ﬁ-* Amiendo £1.00
S=rvicios Bisicos 41,00
Fago de Servicios S0.50
Maro de obira | uridad AR £1.00
Total: S48 47
Ganancia (40% | $1858
Subbotal: S65,05
Total Grecluida V&) | $T2E5

Elaborado por: Andrea Montalve | Fecha: 201508712 | Observaciones:

Telefonos: (03) 2841170/ 0989465646
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FICHA TECNICA DE PATRONAJE FT036

Referencia: CMOO1 Tela: Lycra Algodén Esmarilada
Descripcién: Camiseta Masculina Estampada| Composkcién 3% algoddén 7% elastanc
Lirvea: Masculina Tallas: M
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Obsarvaciones: Cortar el cuello dos cantimetros mas pequeno que la madida normal del cuello
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FICHA TECNICA DE COSTOS FTo37

Planos Técnicos € nstous y Valsoss por Unidad
Cicerboes Dhirecbos
Msterial o Insumes | Comnsumo o Camtidasd | Valor Unitario Valor Total
T=la lycra algoddn 033 o £13.70x kil L
Hile= | 0005 ar 212 = kiks S0
Marguila 1 unidad 50,25 025
Aplique matalico | umidad S0.50 $0.50
 Costos Indirectos
Gastos Mominales 1.0
drnando 21,00
Servicios Bfsicos 1,00
Pago de Servcos SO50
o d= obra 1 uricsd 51,00 £1.00
Estampado 5 colores 1 unidad 41 =6 colores <5
Tostal: 1584
Garancia (0%); | 5476
Saabboetsl: SHE
Tkl Greclusde RAG:| 23,10

Elaborado por: Andrea Montalvo | Fecha: 2015/08/12 | Observaciones:

Telefonos: (03) 28411707 0989465646
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FICHA TECNICA DE ESTAMPADO| FT038

Referencia: CMOO1 Tela: Lycra Abgodén Esmerilada
Descripcién: Camiseta masculina estam pada | Composicdn: 932% Algoddn 79 Elastano
Linea: Masculina Tallas: M

Hustraciéon Danzante
Folklérico del Inti Raymi

Principios del Disefio

aplicados Tintas a utilizar

Repeticidn de Mddulos

4434

Toque

Color: Gris plateado
Plastisol Compuesto
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Tabla 31: Modelo operativo

Fases Etapas Metas Actividades Tiempo  Recursos Costo Responsable
Fase 1 Semanal Modelo gréafico % Elaboracion del manual de marca Dos -Computadora Intel $500 Andrea
HEqiEE R Semana 2 e Desarrollo de la y creacién de la identidad de semanas corel 17 con Montalvo

marca marca de la empresa. paquete de adobe
e Elaboracion de « Busqueda de imégenes que instalado
collage de inspiracion representan la inspiracion y la -Paquete de
e Collage de tendencia tendencia. programas de
Modelo tedrico «» llustracién de bocetos de acuerdo Microsoft.
e Elaboracion de a lo investigado. -Internet banda
bocetos % Busqueda de materia prima e ancha.
e Elaboracién de fichas insumos afines con lo estudiado. -Impresora a
técnicas de disefio < Elaboracion de formatos de fichas colores tinta
e Ficha técnica de técnicas, continua.
produccién « Elaboracion de los patrones -Paquete de
o Eem Galm ds digitales para la confeccion de las Programas  Rich
materiales e insumos prendas. Piece.
< Verificar los parametros del -Asesoria de

Modelo matematico:

Ficha técnica de
patronaje
Ficha técnica de

tendido y corte

textil,
gramaje para el calculo de su

ancho, rendimiento y

aprovechamiento.

185

disefiador grafico.
-Escéaner para
digitalizacion ~ de

documentos.



Fase 2 1 semana
Socializacion

Fase 3 Semana 1

Ejecucion Semana 2

Semana 3

Fase 4 Semana 1

Evaluacion

e Ficha técnica de

costos

Defensa del proyecto de tesis
Lanzamiento de la propuesta a

la empresa

Produccién de la coleccion
Lanzamiento de la coleccion

al ministerio de turismo

Andlisis de resultados de la

coleccién

7
0‘0

7
0‘0

Analisis del proyecto y desarrollo
de cada item.

Disefio de la coleccién de acuerdo
al analisis de la investigacion.
Exposicion en la empresa del

tema y desarrollo de la propuesta.

Adquisicion de materia prima e
insumos adecuados.

Patronaje y escalado de las
prendas.

Confeccidn de las prendas.
Acabados de las prendas.

Enlace con los encargados de
ministerio de turismo para el
lanzamiento de la coleccién en
esta entidad.

Verificacion de la factibilidad del

producto en la junta.
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Una
semana

Tres

Seémanas

Una

semana

--Computadora
Intel corel 17
-Internet banda
ancha.

-Impresora a
colores tinta

continua.

-Maquinaria de
Produccion.

- Paquete de
programas de Rich
piece.

-Catélogos y
muestrario de tela e

insumos.

-Papel Bond

-Impresora a

$50

$300

$10

Andrea
Montalvo

Andrea

Montalvo

Andrea
Montalvo



Andlisis de ventas de la «» Comprobar el margen de ventas colores
coleccion que dejo la coleccion

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora 6.8 ADMINISTRACION

6.8.1 Organigrama

Gréfico 21: Organigrama
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6.8.2 Descripcion de funciones

Gerencia: Es la cabeza de la empresa y tiene la responsabilidad general de
administrar los elementos de ingreso y costos de una empresa. Eso quiere decir, que

el gerente vela por todas la funciones de mercado y ventas de la compafiia.

Ademas, entre sus funciones estan:

e Plantear estratégicamente el rumbo y las acciones a realizar para alcanzar los
objetivos de la empresa.

e Organizacién de aspectos laborales y fiscales.

e Realizar evaluaciones periddicas acerca del cumplimiento de las funciones de
los diferentes del departamento.

e Planear y desarrollar metas a corto plazo y largo plazo junto con objetivos
anuales y entregar las proyecciones de dicha meta para la aprobacion de los
gerentes corporativos.

e Coordinar con las oficinas administrativas para asegurar que los registros y

los analisis se estan ejecutando correctamente.

Sub-gerencia: El sub gerente es un lider con espiritu emprendedor con una vision
clara del mundo empresarial. Es capaz de ocupar espacios de desarrollo en las areas
de mercadeo Yy finanzas.

Algunas de sus funciones comprenden:

e Reemplazar al gerente en las actividades desarrolladas por el mismo cuando el
se encuentre ausente.

e Brinda al trabajador los instrumentos adecuados y materias primas necesarias
para el desempefio de sus funciones.

e Ofrecer el incentivo para el buen desempefio de los labores de cada uno de los

empleados.
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Entablar excelentes relaciones con las entidades a las cuales se brinda nuestro

servicio y de igual forma de quienes recibimos.

Departamento Administrativo

Es un organismo que impulsa las funciones administrativas de prestacion de servicios

especiales o de actividades técnicas determinadas y tienen como objetivo primordial,

la formulacion y adopcion de las politicas, planes generales, programas y proyectos

del sector administrativo que dirigen. Fueron creados por la preocupacion de

tecnificar algunos servicios especiales.

Secretaria General: Es parte fundamental para el apoyo de las actividades

administrativas.

Entre sus funciones se encuentran las siguientes:

Apoyar a Gerencia

Llevar la agenda

Simplificar la informacidn recibida y archivarla para proporcionarla cuando se
necesite.

Informar sobre las ultimas noticias ocurridas en la empresa segin sean de su
incumbencia.

Contestar el teléfono

Tomar decisiones con respecto a su cargo y responsabilidad que se le asigne
en ese momento.

Redactar las cartas, memoranda, requisiciones, etc.

Preparar y ordenar la documentacién e informacion relacionada con el pago
de impuestos que sera enviada al despacho de contadores que maneja la
contabilidad de la empresa.

Mantener al tanto a Gerencia de cualquier anomalia observada.

Auxiliar contable: Efectuar asientos de las diferentes cuentas, revisando,

clasificando y registrando documentos, a fin de mantener actualizados los

movimientos contables que se realizan en la Institucion.
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Entre sus funciones se encuentran las siguientes:

e Recibe, examina, clasifica, codifica y efectia el registro contable de
documentos.

e Revisa y compara lista de pagos, comprobantes, cheques y otros registros con
las cuentas respectivas.

e Archiva documentos contables para uso y control interno.

e Elaboray verifica relaciones de gastos e ingresos.

e Transcribe informacién contable en un microcomputador.

e Revisa y verifica planillas de retencion de impuestos.

e Revisay realiza la codificacion de las diferentes cuentas bancarias.

e Recibe los ingresos, cheques nulos y ordenes de pago asignandole el namero
de comprobante.

e Totaliza las cuentas de ingreso y egresos y emite un informe de los resultados.

e Participa en la elaboracion de inventarios.

e Transcribe y accesa informacion operando un microcomputador.

e Cumple con las normas y procedimientos en materia de seguridad integral,
establecidos por la organizacion.

e Mantiene en orden equipo y sitio de trabajo, reportando cualquier anomalia.

e Elabora informes periddicos de las actividades realizadas.

e Realiza cualquier otra tarea afin que le sea asignada.

Departamento de Mercadeo
El departamento de mercadeo es el encargado de definir y ejecutar estrategias de
mercadeo para promover los productos institucionales, asi como detectar las

necesidades del entorno a fin de considerar la satisfaccion de las mismas.
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Jefe de Mercadeo: El jefe de mercadeo es la cabeza del departamento y su objetivo
general es dirigir la ejecucion de procesos de mercadeo y comunicacion de la
institucion.
Entre algunas de las obligaciones que tiene el jefe de mercado estan:
e Implementar los procesos que garanticen el establecimiento de un adecuado
programa de mercadeo y comunicacion.
e Aplicar estrategias de mercadeo novedosas y dinamicas acordes con el
modelo de desarrollo institucional y los servicios que brinda la empresa.
e Proponer y mantener un sistema eficiente de comunicacion.

e Supervisar y evaluar la eficacia de las acciones a su cargo.

Departamento Comercial
El departamento comercial es el representante del cliente dentro de la empresa, su
funcién se centra en la maximizacion de valor para el consumidor, la satisfaccion de
este fin de elevar la rentabilidad de la propia empresa por el incremento de su
participacion en el mercado.
Jefe de Ventas: El gerente de ventas es la persona encargada de dirigir, organizar y
controlar un cuerpo o departamento de ventas.
Dentro de sus funciones, tenemos las siguientes:

e Preparar planes y presupuestos de ventas, de modo que debe planificar sus
acciones y las del departamento, tomando en cuenta los recursos necesarios y
disponibles para llevar a cabo dichos planes.

o Establecer metas y objetivos. Es importante aclarar que las metas son a largo
plazo o sea, son mas idealistas, es como decir que la meta puede ser, llegar ser
el nimero uno en un mercado determinado, mientras que los objetivos son
mas precisos y a plazos mas cortos. Un objetivo seria vender diez millones en
el préximo trimestre.

e Calcular la demanda y pronosticar las ventas. Este proceso es de vital
importancia y deber realizarse en el mismo orden en que se ha citado, de

forma que primero calculemos cual es la demanda real del mercado y
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considerando nuestra participacion en el mismo, podamos pronosticar
nuestras ventas. Dicho prondstico debe ser lo méas preciso posible porque de
esto depende otros compromisos, como la compra de materia prima, el pago a
suplidores o cualquier otro compromiso con acreedores.

Determinar el tamafio y la estructura de la fuerza de ventas. Debido a que el
gerente es quien conoce de primera mano el mercado que se trabaja, y como
debe tratar el mismo, es quien estéa llamado a estructurar el departamento.
Reclutamiento, seleccion y capacitacion de los vendedores. Esta funcién del
gerente de ventas, dependera de la estructura de la empresa, porque en
muchos casos, estos procedimientos son realizados por el departamento de
recursos humanos, aunque la forma idonea seria que Rec. Humanos, recluten
y seleccionen previamente y luego se le presente al gerente solo los mejores
candidatos para ser incorporados a la empresa.

Delimitar el territorio, establecer las cuotas de ventas y definir los estandares
de desempefio. Esto es asi, porque al gerente se le entregan sus
responsabilidades como cuotas generales de ventas Yy territorios amplios. Para
cumplir estas cuotas el gerente debe dividir el total de las ventas entre su
equipo de vendedores, tomando en cuenta las posibilidades de cierre de cada
vendedor s sus zonas geograficas, de modo tal, que cada representante
conozca sus cuotas y la sumatoria de estas, den como resultado el objetivo de
venta al gerente.

Evaluacion del desempefio de la fuerza de ventas. El gerente debe de calificar
el desempefio de sus vendedores basicamente comparando el periodo actual
con los anteriores y a los vendedores uno con otros.

Monitorear el departamento. Es misién del gerente velar porque todo el
procedimiento de ventas, se esté llevando cabo de la forma idonea y que sus

representantes sean buenos ciudadanos corporativos.
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Vendedores: Latarea que le corresponde realizar, ya no consiste Unicamente en
vender y brindar un buen servicio al cliente (como pensaban y ain piensan algunos)
sino, en realizar un «conjunto de actividades» que le permitan lograr determinados
objetivos, como: retener a los clientes actuales, captar nuevos clientes, lograr
determinados volimenes de venta, mantener o mejorar la participacion en el mercado,

generar una determinada utilidad o beneficio, entre otros.

Administrador del punto de venta: ElI administrador del punto de venta es el
encargado de incentivar las ventas en el local comercial, llevar el inventario de
productos y mercancias que existe en el establecimiento; ademas, controla al personal

del punto de venta.

6.8.3 Presupuesto y financiamiento

6.9 PREVISION DE LA EVALUACION

Tabla 32: Prevision de la evaluacion

PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION

1. ¢Quiénes sollleizi Solicita  evaluar  la  responsable  del

evaluar? proyecto y la empresa donde se lleva a
cabo la propuesta.

¢Por qué evaluar? Porque es necesario evaluar el nivel de
aceptacion de la propuesta, los margenes
de ventas y rentabilidad en la unidad
ejecutoria.

¢Para qué evaluar? Se evalua para dar a conocer a la empresa
el nivel de satisfaccion del proyecto.

¢ Qué evaluar? Se evalla el nivel de aceptacion de la
propuesta, los margenes de ventas y
rentabilidad del producto.
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5. ¢Quién evalua? Evalla la persona responsable del
proyecto, en este caso La Autora.

6. ¢Cuando evaluar? Evaluar al mes de aplicar el plan de ventas
de la coleccion. Pero el proceso de
evaluacion inicia desde que parte el
proyecto investigativo.

7. ¢CoOmo evaluar? Evaluar mediante el andlisis de ventas y el
margen de ganancias que dej6 la coleccion
en la empresa gestora.

8. ¢Con qué evaluar? Evaluar con los estandares de ventas y los

indices de ganancias de la coleccion.

Fuente: La Autora

Elaborado por: La Autora
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ANexos:

Anexo 2: Artesanias tejidas de Otavalo
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Anexo 3: Exhibicon de productos artesanales

Anexo 4: Elaboracion manual de tejidos por indigenas artesanos
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Anexo 5: Fajas utilizadas por los indigenas principalmente otavalefios

Anexo 6: Tienda de artesanias colombiana
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Anexo 7: Tienda de Artesanias en México

Anexo 8: Tienda de Artesanias mexicanas, inspirada en Frida Khalo, artista, bohemia e icono del pais
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

La presente entrevista estd dirigida a disefiadores y empresarios, tiene como
objetivo conocer la actividad que realizan los profesionales y su participacién en el

mercado internacional.
Indicaciones: Responda de acuerdo a su conocimiento.

1. ¢Cudl es el area textil al que usted se dedica?

2. ¢Qué materiales utiliza para la elaboracion de sus productos?

3. ¢éCual es el motivo de inspiracion para el lanzamiento de sus colecciones o

bajo que tendencias se maneja?

4. ¢Quién es su cliente potencial?

5. ¢éDonde se encuentra expendiendo su producto?

6. ¢Sus productos se exportan? ¢A qué paises?
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7. ¢Tiene la capacidad de exportacion?

8. ¢Considera que el disefio influye en el expendio de los productos?

Anexo 9: Formato de la entrevista
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

La presente encuesta estd dirigida a los artesanos de la provincia Tungurahua y tiene
como objetivo conocer la aceptacion de las artesanias ecuatorianas y su influencia

en el turismo nacional.
Indicaciones:
Lea detenidamente las preguntas y marque con una X los items multiopcion.

1. ¢Cudntos productos expende diariamente? Escoja solamente una opcién.

Uno a cinco productos O
Cinco a diez productos O

Diez a mas productos O

2. ¢Los principales consumidores de qué origen son? Escoja una opcion.

Turistas Nacionales :
Turistas Internacionales Q

3. ¢éSus consumidores que caracteristicas buscan en sus productos? Puede

escoger una o varias opciones.

Que sean elaborados a mano
Materiales autoctonos
Colorido y originalidad

Artesanias con acabados de calidad

O000 0
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Otra caracteristica/especifique

4. ¢Cual es la técnica que mas llama la atencion a sus clientes?

Pintura a mano

Tejido

0000

Telar
Otra técnica/Especifique [a técnica e s

5. ¢éCuadl es el tipo de producto que mas acogida tiene?

Ropa y Accesorios O
Accesorios para el hogar O
Vasijas y ceramicas O
Otros /Especifqu el producto

6. ¢éCual es el rango de precios que tienen sus productos y especifique el

producto?

$1-510
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$100- mil ddlares

7. ¢éQué tipo de materiales utiliza para la elaboracién de sus productos?

Tela O Ceradmica O
O

Cuero Otros materiates/especifique

O

Sintéticos

Lana O

8. ¢Cuanto tiempo se tarda en elaborar sus productos, especifique el

producto? O

1-10 minutos
10-20 minutos
20-30 minutos

1 hora

0000

Mas de 1 dia

9. ¢Considera que un mejor disefio mejorara la venta de sus productos?

Si O No O
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éPor

GUEB . ciiiieieeieiitiieeennssieeesarennnsssssestaessessssennssssssssssssnnssssssssssssnnsssssssssssnnnssssssssssanne

Anexo 10: Modelo de encuesta realizada a artesanos
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UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

La presente encuesta esta dirigida a turistas, que visitan la provincia de Tungurahua y
tiene como objetivo conocer la aceptacion de las artesanias ecuatorianas y su

influencia en el turismo nacional.
Indicaciones:
Lea detenidamente las preguntas y marque con una X los items multi-opcién:

1. ¢La artesania ecuatoriana es un motivo para visitar el pais?

Sl N(

2. ¢Le atraen los souvenirs que reflejen los paisajes y tradiciones del pais?

Sl NO

3. Segun su opinién, ¢Los productos artesanales del Ecuador tienen

identidad cultural?

Sl N(

4. ¢Las artesanias que se ofertan actualmente representan técnicas

culturales ancestrales?

Sl NO

5. ¢Considera que las artesanias estan construidas con materiales tipicos u

originarios del Ecuador?

Sl N
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¢Busca que los productos sean amigables con el medio ambiente?

Sl

¢Recomendaria usted los productos artesanales ecuatorianos?

Sl
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NO

Anexo 11: Modelo de encueta realizado a turistas



