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RESUMEN

El disefio de accesorios de moda en el mercado nacional ha tenido poca
relevancia, debido a que la sociedad ha optado por aculturizar bienes
extranjeros perdiendo de cierta manera el valor de productos ecuatorianos; por
lo que nace la idea de crear complementos de indumentaria a través del
empleo de seda natural, proporcionando a estos un sello de identidad
artesanal, creando piezas de caracteristicas Unicas, exclusivas y diferentes,
para ello se realizé una previa investigacion sobre la obtencién de seda natural
en el Ecuador, la misma que se cultiva en la Provincia de Zamora Chinchipe

cantén Yantzaza,

En donde se conoci6 todos los procesos de desarrollo para la obtencion de
esta valiosa materia prima, iniciando por su cultivo, separacién y obtencion de
la fibra, denominando a todo este trabajo como agroindustrial, posteriormente
el tinturado de estas fibras se la realiza con pigmentos naturales, como el
achiote, guabo, cochinilla y guaviduca, consiguiendo una fibra textil
sustentable, todo este proceso es realizado de manera artesanal resultando
viable fusionar con diferentes tipos de materiales e insumos; por lo que se ve
factible dirigir este tipo de accesorios a mujeres de gustos sofisticados que

aprecien detalles artesanales para que proyecten una imagen original.

El desarrollo del proyecto cubre los procesos de pre-produccion produccion y
post- producciéon de moda, su promocion por medio del marketing logrando con
esto una propagacion positiva del producto, por ende fortaleciendo el sector
generador de complementos de moda aportando a la matriz productiva

nacional.



ABSTRACT

The design of fashion accessories in the national market has had a little
relevance, because the society has opted to choose foreign goods losing in
some way the value of Ecuadorian products; for this reason is necessary to
create clothing accessories through the use of natural silk, giving it a handmade
identity creating unique and different pieces. A preliminary study was carried out
about getting natural silk in Ecuador, that is cultivated in the province of Zamora
Chinchipe, canton Yantzaza, where was known all development processes for
obtaining this valuable raw material, starting with its cultivation, separation and
production of fiber denominating all this work as agribusiness, the dyeing of
these fibers is made with natural pigments such as annatto, guabo, cochineal
and guaviduca, obtaining a sustainable textile fiber, the whole process is done
using traditional methods merging with different types of materials and supplies;
making it feasible to manage this type of accessories to women of sophisticated

taste who appreciate handcrafted details projecting an original image.

The development of the project covers the processes of preproduction,
production and fashion post-production, promotion through marketing achieved
a positive spread of this product, therefore strengthening the fashion

accessories sector contributing to the national productive matrix.
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INTRODUCCION

El desarrollo del proyecto nace por la idea de utilizar de una materia prima
diferenciada para elaborar complementos de moda femeninos en el mercado
nacional con caracteristicas que hagan Unica a la propuesta de disefio, para la
ejecucion de esta idea se realizo una previa investigacion que permita conocer
la obtencion del hilo de seda natural en el Ecuador, siendo esta cultivada en la
Provincia de Zamora Chinchipe cantén Yantzaza, en donde se identifico cada
uno de sus procesos; partiendo desde su cultivo hasta la obtencién de esta

valiosa e inigualable materia prima.

En este canton los trabajos de obtencion del hilo de seda son realizados de
manera artesanal, denominando al proceso de cultivo agroindustrial, para
tinturar el hilo los pigmentos se obtiene de productos naturales del medio
como: como el achiote, guabo, cochinilla y guaviduca, consiguiendo de esta

forma una fibra textil Unica en el mercado.

Resultando factible fusionar con una variedad de materiales e insumos,
determinando su uso para la elaboracion de accesorios de moda como collares
artes y pulseras, las propuestas de disefio tiene un valor agregado Unico que
permite su diferenciacion siendo que cada una de ellas esta desarrollada con
técnicas y habilidades de artesanas que proporcionan a los mismos un sello de
identidad en el tejido de producto el proyecto esta dirigido a mujeres de gustos

sofisticados que aprecien detalles artesanales.



1. INVESTIGACION

1.1. Problema/ oportunidad de disefio detectada.

“DISENO DE ACCESORIOS DE MODA FEMENINA EN SEDA NATURAL
COMO SELLO DE IDENTIDAD”

1.2. Objetivos

1.2.1. Objetivo General.

e Disefiar y elaborar accesorios de moda para mujeres de 25 a 29 afos
realizadas con seda natural que proyecten exclusividad distincion e
identidad.

1.2.2. Objetivos Especificos.

e Determinar las caracteristicas y requerimientos de las mujeres de 25 a
29 afos

e Evaluar el producto actual con caracteristicas similares a la propuesta
del proyecto.

e I|dentificar las variables para competir en el mercado.

e Desarrollar un estudio de mercado que permita identificar la mejor
opcién para la elaboracion de accesorios de moda.

e Analizar tendencias y mega tendencias sociales en funcion al
mercado nacional.

e Investigar las tendencias de moda aplicadas al proceso de disefio de
accesorios femeninos.

e Planificar el proceso de elaboracion accesorios femeninos.



1.3. Justificacion.

Los deseos y las necesidades de los consumidores abren oportunidades
que permiten la creacion o transformacion de productos innovadores, para lo
cual se ha propuesto este proyecto, dirigido a mujeres que estan en busca
de ser un icono de moda en su circulo social, las mismas que desean
proyectar glamour, clase y distincion cuidando detalladamente cada uno de
los accesorios que complementan con el buen gusto a la hora de vestir,

generando confianza y seguridad en un espacio donde la belleza es actitud.

En la actualidad el mercado ecuatoriano no cuenta con una propuesta en
donde el empleo de seda natural sea una prioridad, siendo un nicho de
mercado desatendido e inexistente, generando de esta manera una
oportunidad de expandir el sector productivo con ideas exclusivas y
favorables para la mujer que esta en continua busqueda de marcar
diferencia dentro de un espacio, en donde esta tomando un rol importante y

autoritario.

El desarrollo de este proyecto genera nuevas alternativas de uso de la seda
natural colaborando con la produccién sericultora artesanal en el Ecuador
implementando y rescatando las habilidades motrices presentes en cada uno
de los disefios elaborados, con la finalidad de incrementar en cada
propuesta calidad y exclusividad garantizando de esta manera un producto
nacional unico aportando al desarrollo de pais dentro del &mbito productivo y

econdémico.

Esta propuesta cuenta con dos tipos de beneficiarios uno de ellos son los
sericultores a nivel nacional, debido a que el desarrollo del proyecto da a
conocer varias alternativas de utilizacion de la seda natural por, medio de
ello poder aumentar la produccion nacional desarrollando alternativas
nuevas a las que se ha venido trabajando; otro de los beneficiarios son los
usuarios del producto, debido a que los mismos poseen caracteristicas

Unicas reuniendo de manera equitativa los siguientes elementos como



materia prima e insumos con una gama de colores, formas y estructuras,
logrando con esto la exclusividad y distincion del disefio, obteniendo un
producto Unico e irrepetible en el mercado generando en los consumidores

una caracteristica distintiva al momento de usarlos.

A través del empleo de esta técnica innovadora artesanal se logra generar
ideas practicas de emprendimiento, incrementando nuevas busquedas
investigativas para fomentar el valor y la tarea de realizar un producto de
forma manual ayudando a rescatar la identidad cultural y cambiando los
paradigmas de una sociedad globalizada por una sociedad en donde los

detalles que se realizan manualmente sean valorados.

Cada accesorio esta elaborado bajo un régimen de control de calidad
minucioso que conlleva un proceso desde la importacion de las larvas del
gusano de seda desde Italia hasta su cultivo y criadero en Ecuador,
siguiendo su proceso como es la separacibn de fibras e hilado
posteriormente el tefiido con pigmentos naturales como la cochinilla, hoja de
guabo, guaviduca y achote, obteniendo asi un producto de alta calidad para
garantizar la durabilidad del producto generando de esta manera el interés
en el consumidor mediante las formas, colores, disefios y materiales por

los que van a estar compuestos dichos productos.

Dicha propuesta iniciara dandose a conocer a nivel local, como una marca
gue desarrollara accesorios de moda en seda natural, posteriormente se
trabajard para su conocimiento a nivel provincial y nacional, desarrollando
diversidad de productos dentro esta linea, las mismas que seran ofertadas
con un comercio justo y equilibrado, tomando en cuenta que los
consumidores son los que realmente ayudan a lograr un alcance que
abarque la mayoria del mercado nacional, por ello se trabajard con una
relacion directa con los clientes para determinar sus requerimientos y

necesidades.

En un mundo tan diverso y de rapido desarrollo, donde la libertad es uno de

los derechos fundamentales de cada una de las personas, es crucial
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generar conciencia y conocimiento de lo que estamos apoyando con
nuestros habitos de compra de manera directa o indirecta, dentro de los
patrones de compra a nivel nacional con respecto a esta propuesta es
significativa siendo que la clase media-alta a la cual se dirige el proyecto da
una importancia a la vestimenta y complementos de moda debido a que

desean marcar un estatus social y la competitividad individual.

Los recursos nacionales no son los suficientes para el desarrollo efectivo de
la propuesta, debido a que la materia prima solo se realiza en Yantzaza un
Cantén de la provincia de Zamora Chinchipe, su produccion es trimestral
debido a que importan el capullo para el proceso de cultivo para obtener el
hilo de seda, siendo esta materia prima para el desarrollo de la propuesta,
sin embargo existen iniciativas para el aumento de la produccion que se
estan investigando por parte del instituto amazoénico de esta manera se

incrementar la produccion en un futuro.

El presente proyecto esta enfocado a trabajar con materia prima sustentable
de caracteristicas diferenciadas, su elaboracion sera realizada con técnicas
y habilidades de artesanas de la Ciudad de Ambato, logrando con esto
plasmar un valor agregado como sello de identidad para de esta manera

apoyar al crecimiento productivo, y por ende fomentar fuentes de empleo.



1.4. Contextualizacion.

Actualmente el mayor productor mundial en seda es China con mas de
300.000 toneladas anuales que representa de manera aproximada el
55% de la produccidon mundial, seguido por India con algo menos de
100.000 toneladas/afio con una participacion que ronda el 15%. Vemos que
dos paises concentran el 70% de la produccibn mundial. Los siguen en
importancia Uzbekistan y Brasil que juntos suman apenas 30.000 toneladas
(aproximadamente 6%) segun datos de la Organizacion de las Naciones

Unidas para la Agricultura y la Alimentacion (FAO).

En la Argentina no hay datos ciertos de las cifras de produccion pero es
seguro que hay un gran futuro para el desarrollo de la actividad. La seda
natural vuelve a ser un articulo de moda. Los criadores de gusanos
recuperan actualmente los niveles de produccién que tenian en la década de
1980-1990. Se puede reflejar en las politicas europeas de promocién de la
actividad por medio de las subvenciones publicas para esta actividad,
actualmente la cria de gusanos de seda y la venta de los capullos es
nuevamente un negocio rentable con una buena tasa de crecimiento, (Red
textil Argentina, 2012)

La produccién es industrial para su desarrollo cuentan con espacios y
maquinaria tecnificada, para cada uno de los procesos a seguir esta
produccion consta de una serie de etapas realizadas en orden consecutivo,
hasta lograr el capullo de seda dentro de ellas tenemos, la incubacion de los
huevos, el nacimiento de las larvas, la cria de gusanos jovenes, la cria de
gusanos adultos, la formacion del capullo o emboscamiento y posteriormente
la cosecha obteniendo de esta manera la fibra de seda para luego ser tejida
y utilizada para producir en su mayoria prendas de vestir, complementos de
moda, articulos de hogar, telas para tapizar muebles entre otros.

Vestir de seda natural, para muchos resulta muy elegante y cémodo, pero
guiza no todos conocen el largo proceso para obtener las prendas de vestir o

complementos de moda, la sericultura no es una préactica reciente, sin



embargo en el Ecuador no se ha dado prioridad, siendo escasa la
produccion y pocos los lugares donde se realiza esta actividad.

En la provincia de Zamora Chinchipe, las laboriosas manos de la familia
Morales ifiiguez y la actividad de los gusanos de seda, en una de las etapas
de su existencia, lo cual permiten conocer, admirar y adquirir productos de
esta materia prima a todo el proceso se lo conoce como la sericultura, es
una actividad agroindustrial que comprende tres etapas: agricola, consiste
en la instalacion del cultivo de la morera (planta de la que se alimenta el
gusano); pecuaria (crianza del gusano de seda); fase industrial o artesanal
obtencion de la seda del capullo y elaboracion de las prendas de vestir a
este lugar acuden personas de distintas ciudades a comprar los productos

gue resultan ser elegantes y hasta un privilegio vestirlos. (Inga, 2013)

El proceso de obtencidon del hilo de seda es artesanal lo realizan en tres
maquinas hiladoras y otra devanadora que sirve para sacar el filamento
continuo de la seda para lo cual se debe tener practica, para la confeccion
de los tejidos necesitan de creatividad, debido a que estos son elaborados
en un telar manual con marco de puntillas y telar de pedales en el cual se
realizan combinaciones de color de hilo obteniendo de esta manera un
disefio de textil (Cultivo de seda, 2015).

En el taller de Matilde Morales realizan accesorios como bufandas, chalés,
teniendo un proceso de dos a cinco dias siendo su costo de 40 ddlares una
bufanda, de ahi varian los precios dependiendo de la prenda, lo cierto es
qgue la seda ofrece elegancia, suavidad y distincion al momento de llevarlo,
para la artesana la ayuda de la Red Latinoamericana de la Seda un proyecto
del Instituto talo Latinoamericano, ha sido fundamental porque han recibido
capacitacion y les colaboran con maquinaria, siendo su objetivo la difusion

de la sericultura en los paises andinos.

Las condiciones climaticas son un factor decisivo para el proceso de criay
cultivo del gusano de seda, debido a que la planta (morera) con que se

alimenta este gusano solo se desarrolla dentro de los rangos climaticos a
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una temperatura de 18 a 38 grados centigrados con una humedad relativa
(Fao, 1990), debido a estos aspectos dentro de la Provincia de Tungurahua
no se realiza el cultivo del gusano de seda y por ende la obtencion de la

materia prima.



2. MARCO REFERENCIAL

2.1 Fundamentacion Tedrica

2.1.1. Definicién de disefio

El disefio es una actividad humana volitiva abstracta, que implica programar,
proyectar y coordinar una larga lista de factores materiales y humanos consiste
en traducir lo invisible en visible en definitiva comunicar incluye juicios de valor
aplicacion de conocimientos uso de intuiciones educadas y toma de decisiones.
(Frascara, 2000)

El concepto de disefio suele utilizarse en el contexto de las artes la arquitectura
y la ingenieria y varias disciplinas al disefiar, la persona no soélo tiene en
cuenta aspectos estéticos, sino también cuestiones funcionales y técnicas, esto
exige a los disefiadores estudios, investigaciones y tareas de modelado que le
permitan encontrar la mejor manera de desarrollar el objeto que pretenden
crear, dentro de este sentido tampoco podriamos pasar por alto la figura del
disefiador siendo aquel profesional que desarrolla estas citadas funciones
creativas en diversos ambitos no obstante, es cierto que en la mayoria de
ocasiones cuando hacemos referencia a dicho experto estamos hablando del
trabajo dentro del campo de la moda una area que hace es llevar a cabo la
creacion tanto de ropa como de joyas y complementos, adecuadas a las

tendencias que existen en la sociedad. (Icsid, 2004)



2.1.1.1. Definicién disefo de accesorios

Desde la prehistoria el hombre ha utlizado los complementos o
accesorios como un papel importante dentro del mundo de la moda, se
podria definir que hasta llega a tener un valor importante como el
vestuario siendo utilizados dentro del segmento masculino y femenino,
llegando a marcar un distintivo en cada persona que lo llevan,
despertando en el hombre el sentido estético y la forma de diferenciarse
de los demas, el hombre le ha dado a los complementos un significado de
prestigio, poder y estilo, a lo largo del tiempo los complementos han ido
evolucionando hasta considerarse algo importante a la hora de vestir, hay
accesorios para cada consumidor segun sea su necesidad, situacién y

posibilidad econémica. (Mente natural de moda, 2010)

Los accesorios o complementos de moda no solo sirven para marcar un
estilo especifico, si no también sefiala un estatus social dependiendo de
los materiales con los que se encuentre elaborado el producto, su marca
la exclusividad de los disefios y sus precios,
de esta manera otorgandole un toque informal, elegante 0 moderno como

complemento a la indumentaria que lleve.

2.1.1.2. Categorias de disefio de accesorios

Alta costura (Moda lenta)

Es una generacion de consciencia de la industria de la moda, que busca
realmente desacelerar las cadenas de produccién de vestir y erradicar el
pensamiento de comprar mas porque hay mas ofertas, por ello se
promueve el consumo de productos de disefiadores locales, sobre todo
busca crear conciencia en las personas que la calidad va por encima de la
cantidad, es mejor tener menos pero de mayor calidad y que perdure en el
tiempo. (Sciaraffia, 2015)



Moda lista para usar

La moda "lista para usar" (o Prét-a-porter) es un punto medio entre alta
costura y mercado de masa esta no es realizada para clientes
individuales, pero se toma gran cuidado en la eleccion de materiales,
cortes y estructura que se le vaya aplicar, los disefios estan
confeccionadas en pequefas cantidades para asegurar la exclusividad,
por lo cual el costo es elevado, estas colecciones de prendas listas para
usar son usualmente presentadas por casas de modas en cada
temporada durante un periodo conocido como semana de la moda.
(Pilamunga, 2013)

Mercado de masa

Tras el impacto de la globalizacion y la aparicion de las tecnologias de la
informacion, el sector textil y de la confeccion ha experimentado una
drastica transformacion, concretamente se ha reducido la distancia entre
los diferentes agentes que intervienen en el proceso de fabricacion y
distribuciéon de un producto, acortando el tiempo desde el disefio de una
prenda hasta su llegada a la tienda, creando asi el concepto de
distribucion de circuito corto, este cambio ha posibilitado la aparicion de
un modelo de negocio capaz de responder a la demanda en cuestién de

semanas denominandola asi como la moda rapida. (Barreiro, 2008)
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2.1.2. Tipos de accesorios

Collar

Es un complemento en forma de sarta o cadena que rodea el cuello o
parte superior del pecho como adorno también se ha utilizado como
prenda de distincion, las proporciones se convierten en el centro de
atencion y las miradas se funden en este elegante accesorio el collar
alcanza tener una existencia mas remota que otros complementos
comunes como el anillo y el brazalete pues se ha encontrado en antiguas

sepulturas prehistéricas de la época.

-
—
G,

Y

llustracion 1 Tipos de Accesorios

Fuente: (Bastus, 2014)

e Aretes

En indumentaria, el pendiente, zarcillo, arete o aro, es un objeto que sirve
para adornar el cuerpo y se suele situar en las orejas, existen varios tipos
de pendientes, de diferentes materiales y formas, en la parte exterior del
pendiente se encuentra el elemento decorativo, y se conecta con la parte

interior de la oreja mediante un pequefio aro, que es sujetado por una
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rosca (mariposa), normalmente el uso de los pendientes es solamente

ornamental. (Porter.com)

llustracién 2 Pendiente

Fuente: (Ejipcios, 2011)

e Pulseras

Es un cerco de metal u otro material que se utiliza como elemento
decorativo en las mufiecas, también existen modelos fabricados para
los tobillos pero a esos comunmente se les llama "tobilleras" este es un
objeto que también se usa como complemento para el atuendo y sobre
todo es utilizado por mujeres, en su mayoria forman parte de la artesania

de muchas culturas, también son producidos en masa.

llustracién 3 Pulseras

Fuente: (Chena)
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2.1.3. Materiales para elaborar accesorios

Dentro de los tipos de materiales para la elaboracion de collares existen,
una gama de materiales ya sea en forma color y estructura su utilizacion
logran disefios Unicos esto depende mucho de la combinacion arménica

para desarrollar determinado collar.

2.1.3.1. Tela

Sin duda alguna los collares con esta materia llegan hacer distintivos
de tal forma que su utilizacion debe ser minuciosa ya sea en colores,
formas y texturas, de la misma manera su combinacion con
diferentes tipos de materiales fusionables y técnicas de elaboracion
para su desarrollo, para hacer de este complemento diferente.
(Lopez, 2012)

llustracién 4 Tela

Fuente: (Tejido textil, 2015)
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2.1.3.2. Cintas de bolas de fieltro

Este tipo de material ayuda al desarrollo de un producto con estilo
étnico debidamente trabajada do bajo la fusion de colores formas

tamafios y técnica adecuada para su desarrollo. (Lopez, 2012)

llustracién 5 Bolas de fieltro

Fuente: (Tejido textil, 2015)

2.1.3.3. Cuentas

Colores, formas y tamafios de cuentas inciden al momento de
elaborar un accesorio, existen una variedad de materiales con las
gue se desarrollan como madera, ceramica, incluso de metal.
(Lopez, 2012)
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llustracién 6 Cuentas

Fuente: (Abalorios, 2015)

2.1.3.4. Cadenas

Para realizar un collar con cadenas existen varias opciones de
material como, el metal, plastico conjugando este material con otras

elecciones lucira muy divertido. (Lopez, 2012)

llustracién 7 Cadenas

Fuente: (Lopez, 2012)
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2.1.3.5. Cristales

Hacer combinaciones de color formas y tamafio de cristales con
piedras naturales, o de perla de cultivo o de rio resulta bastante
creativo para de esta manera desarrollar una variedad de disefios.
(Lopez, 2012)

llustracién 8 Cristales

Fuente: (Lopez, 2012)

2.1.3.6. Perlas

Existen genéricamente dos tipos de perlas que se pueden encontrar
en el mercado que son las naturales y las cultivadas cuyos rasgos

son bastante habituales en cada una de ellas.

Las perlas naturales son muy dificiles de encontrar actualmente
debido a la proliferacion de los barcos pesqueros ha disminuido
drasticamente la cantidad de ostras productoras en los diferentes
mares del mundo, se sabe que de las perlas naturales que se
obtienen solo el 30 por ciento de las mismas siendo aptas para
utilizarlas en joyas en cuanto a las perlas de cultivo, éstas son
producidas en granjas especialmente dedicadas a esta tarea
las perlas de cultivo se producen gracias a un injerto que le coloca el
productor al interior de la ostra que permite acelerar el desarrollo y
crecimiento de este precioso adorno. (Lopez, 2012)
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llustracién 9 Perlas

Fuente: (oro y diamantes, 2010)

2.1.4. Tejidos y bordados a mano

Una técnica tradicional de amarrar y tinturar los hilos para crear disefios
Gnicos siendo estos aplicados a prendas exclusivas como chals
bufandas, telares creando de esta manera hermosa piezas bordadas que
resaltan a la hora de poseerlo (Ethnic, 1996)

llustracién 10 Tejido y bordado

Fuente: (Ethnic, 1996)
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2.1.4.1. Tipos de puntadas en tejido manual

e Pespunte

Se realiza de derecha a izquierda clavando la aguja en el
tejido y la hacemos salir cinco o seis hilos mas adelante,
vuelve a entrar cinco o seis hilos atras y sale cinco o seis por

delante.

o : EZEN P €TD

llustracién 11 Pespunte

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)

e Punto cadeneta

De derecha a izquierda o de arriba a abajo, clavando la aguja
horizontalmente en el tejido y haciéndola salir seis o siete hilos méas
adelante, sujetando el hilo de la parte superior del trabajo con el

dedo pulgar.
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llustracién 12 Punto cadeneta

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)

e Punto de espiga o punto de mosca vertical

Alargando la argolla que remata el punto de mosca, vamos

enlazando unos puntos con otros.

llustracién 13 Punto espiga

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)
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e Punto margarita

Formado por puntos de cadeneta sueltos, sujetos por una puntada
en la cabeza de la anilla es realizada con dos movimientos en el
sentido contrario a las agujas del reloj, se clava la aguja en el centro
inferior del pétalo formando una argolla sujetando con una puntada
pequefia, descendiendo luego la aguja hasta donde comienza el

pétalo siguiente.

llustracién 14 Punto margarita

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)

e Punto de nudo

Para realizar nudos sencillos se da una vuelta con el hilo sobre la
aguja, arrollando el hilo de abajo a arriba alrededor de la aguja, e
introduciendo la aguja en la tela junto al punto de salida anterior,
para nudos dobles o triples se dan dos o tres vueltas de hilo entorno

a la aguja.
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llustracién 15 Punto nudo

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)

e Punto artistico

También denominado punto indefinido o matizado se suele realizar
con bastidor primero se pespuntea el contorno del dibujo y con

puntadas desiguales en sentido vertical se rellena.

llustracién 16 Punto artistico

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)
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e Realce conrelleno

Es trabajado con bastidor primero se rellena el motivo
superponiendo las puntadas en direccién hacia el centro y éste
relleno se cubre con punto al pasado en direccién contraria al

embastillado.

llustracién 17 Realce relleno

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)

e Punto festdn

Se realiza de izquierda a derecha introduciendo la aguja
verticalmente de arriba a abajo, el hilo debe pasar siempre por

debajo de la punta de la aguja.

—

llustracién 18 Feston

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)
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e Corddn vertical y cordoén inclinado

Se ejecutan de izquierda a derecha, introduciendo la aguja de arriba

a abajo con puntadas al pasado muy juntas.

llustracién 19 Cordon vertical

Fuente: (Manos maravillosas, 2013)

2.1.5. Seda Natural

Un tejido natural de origen proteinico obtenido del gusano de seda, la
oruga de la mariposa el mismo que produce un suave hilo de seda se
puede tejer en diferentes acabados y pesos tiene una aceptacion facil al
tinte, con el cual se producen colores intensos y vibrantes se produce

sobre todo en China y Japon (Kendall, 2006)

2.1.6. Historia de la seda

Segun (Bolnois) la cria de tan preciado gusano fue un secreto largamente
custodiado por los chinos, siendo imposible fijar el tiempo con que
empezaron a tejer maravillosas telas, al principio este trabajo debid ocurrir
en el norte de China donde la cria del gusano de seda estaba
encomendada a la mujer, simbolicamente la emperatriz desempefiaba
este cuidado, no solo en tejidos si no en multiplos usos se encuentra la

aplicacion de seda natural.
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2.1.7. Caracteristicas de la seda

La seda posee cualidades y propiedades que la hacen Unica,

manteniendo una belleza natural e inigualable siendo:

o Brillante y fina

o Suave lisa

o No arde

. Elastica

o Retiene del 40 al 45% de su peso de agua.

. No es atacada por los insectos.

o Util de ser fria sobre la piel en verano y calida en invierno.
2.1.8. Proceso de obtencién de la seda

Segun (Bolnois) el criadero para el gusano de seda debe tener una
temperatura adecuada, mientras las crias eran huevos al nacer las orugas
se alimentan de hojas frescas de morera hasta su saciedad, cogidas de
media en media hora y finamente picadas, para el crecimiento del gusano
debe evitarse el ruido el olor fuerte e inclusive el sudor, corrientes de aire
y la luz directa, la persona que esté a cargo del cuidado del cultivo de los
gusanos de seda debe reconocer las hilaturas de entre las orugas
crecidas, separarlas y colocarlas sobre paja de arroz a una temperatura
suave, que estimula en ellos la secreciéon del hilo y formacion del capullo
con una seda de calidad mas apta para ser hervida, tan pronto es
acabado el capullo se arroja el agua hirviendo que disuelva la goma entre
los hilos, se agita con ramitas el agua mientras hierve a estas ramas se
adhieren los hilos de los capullos no queda mas, entonces que tirar estos
hilos, hay un unico hilo de cada capullo se ira deshaciendo los mismos
hay torcerlos ligeramente para formar con varias hebras de seda un hilo

nuevo, de esta manera se obtiene la seda cruda, de color amarillento,

24



gue se cuelga y almacena en madejas, quedando lista para el tefido y el
tejido.

La seda como producto natural debe estar debidamente cuidada durante
los diferentes procesos ya sean industriales o artesanales que conlleva su
elaboracién, existen parametros de cuidado para su cultivo, separacién
de la fibra, tefiido y por ende su utilizacién en diferentes productos ya sea

de vestuario, complementos de moda hasta articulos del hogar.
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2.1.9. Laindustriatextil de la seda en la actualidad

La magia, el encanto, el lujo que envuelve a la seda y a sus tejidos por
ende a las prendas de vestir y complementos de moda, no han hecho
mas que aumentar con el paso del tiempo su produccidon, a la
desaparicion de los ostentosos trajes medievales sucede la nueva
industria de la moda en el cual se excluye las telas caras para la moda
exterior, siendo esto superado por la recuperacion en la que la seda
acapara la predileccion, la industria de mencionada materia prima y sus
productos se ha visto diversificados, siendo un factor importante la
consolidacion del canal de tiendas y cadenas nacionales que expenden
vestuario y diversos accesorios, todos estos van de la mano con el
comportamiento de los consumidores de productos considerados de lujo
a nivel nacional e internacional jugando un papel importante a la hora de

escoger productos hechos en seda.

La Red Andina de la seda es una institucion que colabora con los
sericultores de Latinoamérica brindando capacitaciones y entrenamiento
en temas de incubacion de huevos de gusanos de seda, cria de gusanos
jovenes, adultos y cultivo de la morera, la produccion de capullos y en
general todos los temas relacionados con la sericultura con el objetivo de
dejar bases para que puedan desarrollar las crias de gusanos de seda y
produccién de capullos posteriormente el procesos de hilatura e inclusive
el desarrollo de productos como vestuario y complementos, los paises
gue se han capacitado con esta institucion son Colombia; Ecuador Peru

Venezuela. (Red Latinoamericana de la seda, 2013)
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2.2. Problemas generados por la falta de desarrollo del

proyecto

A nivel nacional los artesano ha elaborado productos afines pero siempre lo
han hecho de manera empirica no han utilizado ideas nuevas como
alternativas diferentes para su elaboracion, por esto dentro de este proyecto
se detalla las opciones variadas que se puedan desarrollar en cuanto al
producto siendo que el gobierno nacional ayuda con el impulso a consumir
productos ecuatorianos, es uno de los factores que incentiva al desarrollo de
la propuesta e inclusive llegar con productos de calidad Premium, siendo
gue se trabajar con mano de obra calificada llegando a obtener un producto
de exportacion de esta manera colaborando con el crecimiento econdémico

del pais.
2.2.1. Caracteristicas de las propuestas actuales

El accesorio de moda femenina es uno de los rubros de la industria de la
indumentaria, de mayor crecimiento en los ultimos afos, este incremento
fue favorecido en parte, porque la industria textil e indumentaria tiene
segmentos de la produccion con un importante valor agregado, etapas
donde el disefio, la investigacion y el desarrollo son factores competitivos,
definiendo al accesorio como parte de esta industria

A nivel latinoamericano, Colombia ha sido un ejemplo de innovacién en la
industria textil y complementos siendo una de las mas fuertes de Ameérica
del sur con productos que cuentan con reconocimiento a nivel
internacional, industria que se ha desarrollado en los ultimos afios no
solamente por la inversion en tecnologia sino también por la capacitacion

y tecnificacion del personal que trabaja en el sector. (Ecuador, 2012)

De la misma manera en lo gue concierne a accesorios, la mayor

importacion se da desde Hong Kong China hacia Quito, cabe recalcar que
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estos productos abarcan a todos los segmentos de mercado de esta
manera teniendo una gran acogida a nivel nacional siendo que no se

enfoca a un mercado especifico. (Lorena, 2011)

Las caracteristicas de estos productos, son su variedad tanto en modelos
tamafios, formas, colores, pero como se menciond anteriormente la
mayoria de sus productos estan dirigidos a todas las edades, no tienen un
estudio especifico al segmento de mercado que se enfocan, esos hace

gue desarrollen productos de forma globalizada.

2.2.2. Parametros que cubran las necesidades

El desarrollo de productos diferenciados el mercado nacional hace que
logremos una transformacioén positiva dentro de la matriz productiva,
generando de esta manera fuentes de empleo que ayudan al incremento
de la produccion y a la economia del Ecuador, por cual se desarrollaran
propuestas que proyecten exclusividad, distincion y estética con
estructuras que apuestan por romper el convencionalismo de la actualidad
siguiendo una linea delicada mediante formas ligeras y una amplia gama

de detalles.

Dentro del sector textil existen una variedad de materiales que se pueden
utilizar para la elaboracion de accesorios de moda, para el desarrollo de la
propuesta se ha elegido la utilizacion de la materia prima como es el hilo
de seda natural, que posee caracteristicas Unicas como son su brillo,
intensidad en los colores suave, asi también se trabajara con cristales
swarovski, de composicién Unica cadenas de alta calidad la fusién de
todos estos materiales hacen que se logren propuestas Unicas y

diferenciadas.
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2.2.3.

Alianzas Estratégicas

2.2.3.1. Artesanos

Fanny Mayorga Mera residente en la ciudad de Ambato colaborara
con el desarrollo del producto plasmando sus habilidades en cada
una de las propuestas, con diferentes puntadas como punto de cruz,
bordado punto atras, costilla de ratdbn para elaborar los accesorios
requeridos, logrando con esto plasmar un sello de identidad Unico

con el que ha elaborado siendo diferenciado y Unico.

2.2.3.2. Disefiador grafico

Mario Martinez Disefiador Grafico quien colaborara dentro del
proyecto, al desarrollo de la marca, colgantes, etiquetas y empaques
de acuerdo a todos los requerimientos obtenidos mediante la
investigacion, con el grupo objetivo planteado y el enfoque en el
ambito publicitario como estrategia de marketing para dar a conocer
las bondades del producto.

2.2.3.3. Asociacioén

La Asociacién Ivan Sergio Morales Iiiguez (ISMI), iniciales del
nombre del hermano mayor de esta familia se encuentra ubicada a
21 km. de la ciudad de Yantzaza provincia de Zamora Chinchipe la
familia Morales se dedica a la produccion de tejidos de gusano de
seda desde 1998 realizando su apertura oficial el 30 de agosto del
mismo afo esta asociacion esta conformada por 3 personas que se
dedican al cultivo del gusano de seda, es decir desde el capullo
siguiendo un proceso, se extrae el hilo seguidamente se procede a
la tintura del hilo con tintes naturales extraidos del medio para el

desarrollo de productos, posteriormente se elabora el textil, materia
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prima que permite la elaboracion de prendas y accesorios, la
asociacion colaborara con la materia prima, en este caso el hilo de
seda para el desarrollo de la propuesta de moda, debido a que la
asociaciéon elabora la materia prima de forma natural, siendo
necesario dentro del proyecto como valor agregado para lograr el
objetivo planteado.

2.3. Andlisis estratégico (FODA)

2.3.1. Fortalezas

e Cuidado del medio ambiente con la utilizacion de fibras naturales.

e Conocimiento de parametros de disefio para el desarrollo de los
productos.

e Control de calidad en los procesos creativos y técnicos de la

propuesta.

2.3.2. Debilidades

e Costos mayores a los existentes en el mercado.
e Desconocimiento por parte de los usuarios de las caracteristicas

Unicas de la seda natural.

2.3.3. Oportunidades

e Elincentivo por la compra del producto ecuatoriano.

e Asociaciones que proveen de la materia prima seda natural.
e Crecimiento econémico.

e Mano de obra capacitada.

e Un pago elevado a las importaciones.
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2.3.4. Amenazas

Inestabilidad econdmica politica y social del pais

Costo elevado de la materia prima.

Productos similares de un bajo costo.

2.3.4.1. Evaluacién de los puntos fuertes y débiles, las

oportunidades y las amenazas.

La utilizacién de materia prima natural para el desarrollo del proyecto
hace que sea un punto fuerte para la generacion de un producto
ecuatoriano con valor agregado de esta manera plasmando y
ejecutando una idea de disefio diferente con de calidad de

exportacion.

El desconocimiento por parte de la sociedad de las caracteristicas
Unicas que posee la seda natural hace que no valoren el producto
siendo estas caracteristicas Unicas que los precios de las propuestas

tengan un valor alto a los ya existentes en el mercado.

A nivel nacional el gobierno apoya al consumo de productos
realizados dentro de nuestro pais, siendo esta una ventaja que
incentiva a las pequefias y medianas empresas para desarrollar
propuestas diferenciadas, de calidad fortaleciendo por medio de ello
la productividad y desarrollo econdmico de igual forma creando

fuentes de empleo y logrando un trabajo digno y reconocido.

31



2.3.5.

Proyectos referentes.

2.3.5.1. Bimbay Lola

Segun (Raquel, 2011) Bimba y Lola va dirigida a mujeres con buen
gusto que les gusta combinar basicos con accesorios, que son los
gue le dan la sal y pimienta a su look, un par de complementos bien
elegidos pueden transformar una imagen sin necesidad de cambiar
todo el atuendo, los materiales que utiliza para el desarrollo de
propuestas en accesorios son cadenas, diamantes, cristales y
cordones hechos a base de hilo, actualmente esta presente en
paises como Francia, Portugal, Costa Rica, Colombia y México la
cadena compite en precio con Uterque y Mango Touch, un segmento
cuyos precios oscilan entre 100 y 200 euros, por encima se
encuentran las marcas de disefiador y por debajo las cadenas de

volumen.
Una firma espafola creada para diseflar y distribuir accesorios,

bolsos, calzado y algunas prendas de ropa elegantes, acogen a

todas aquellas mujeres que buscan algo realmente especial.
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llustracién 20 Bimba y Lola

Fuente: Bimba y Lola

2.3.5.2. Andrea 3 Palacios

Una marca de moda colombiana ubicado en la ciudad de Medellin,
creada para disefiar, elaborar y expender accesorios como
turbantes, ternos de bafo dirigidas al segmento femenino e infantil
este referente desarrolla productos diferenciados los mismos que
estan elaborados con materiales como: cristales, piedras de cuarzo,
cadenas, hilos de algoddén, dijes, estampados Unicos, siendo

utilizados en cada uno de sus productos.

Las técnicas de elaboracion que utiliza son entrelazadas a mano
fusionando los hilos con las cadenas y demas materiales en lo que
concierne al desarrollo de accesorios haciendo que este valor
marque la diferencia en sus propuestas llegando a ser elegantes y

sofisticadas.
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llustracién 21 Andrea 3 Palacios

Fuente: Andrea 3 Palacios

2.3.5.3. Pafuelos de seda

Elaborados en fibra de seda de manera artesanal, sus colores se
obtiene con tintes naturales propuestos en diferentes tamafios y una

gama de colores.

llustracién 22 Pafiuelos de seda

Fuente: Zahori Silk
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2.35.4. Inddmita Luz

Una marca ubicada en la Pampa, Buenos Aires — Argentina que
elabora accesorios de moda en seda natural de manera artesanal su
trabajo va desde la obtencidbn de la materia prima hasta la
transformacion en productos elaborados, generando texturas
tactiles y visuales, logrando asi propios colores a través de tintes
naturales, la partida conceptual en complemento con diferentes
procesos y experimentaciones con la materia prima, obteniendo

como resultado disefos exclusivos con esencia artesanal y natural.

Este accesorio de moda esta elaborado con los capullos de gusano
de seda y cristales de roca se encuentra dentro de la categoria de

joyeria contemporanea

llustracién 23 Indémita luz

Fuente: Zahori Silk
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llustracién 24 Indémita Luz

Fuente: Zahori Silk
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3. MARCO METODOLOGICO

3.1. Estudio del mercado

Segun datos del INEC con el censo realizado en el afio 2010, establece que,
en la provincia de Tungurahua dentro del rango de edad de 25 a 29 afos
existen 42233 personas, siendo de este valor el 51.5% mujeres, realizando
el célculo respectivo tenemos un segmento de mercado que es de 21749
mujeres que se caracterizan por ser de un nivel profesional académico,
después de aplicar el calculo de la muestra da como resultado 37 mujeres a

las que se aplicara la encuesta una técnica de recoleccion de datos.

3.1.1. Céalculo de la muestra

PQN

n= E?
(N—-1) xz 7t PQ

n= muestra

PQ= constante de probabilidad de ocurrencia y no concurrencia (70%)
N= poblacién universal a nivel de Ambato.

E= error de muestreo (5%)

K= coeficiente de error (30%)

(07). 21749
- 2
(21749 — 1) ((()6?35))2 +07
152242
n =
(0.0025)
2174g) — L20925)
(21748) 009+ 07
21748
"=5g72 "

n= 37 muestra total al mercado que se debe aplicar la encuesta.
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3.1.2. Andlisis e interpretacion de resultados

Encuesta aplicada a mujeres de 25 a 29 afos de edad de la ciudad de

Ambato de nivel socio econdmico medio alto.

1 ¢ Usa usted accesorios?

Tabla N° 1.- {Usa usted accesorios?

Alternativa Frecuencia %
Si 35 95
No 2 5
TOTAL 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta#l

5%

N

mSj

= No

llustracién 25 Pregunta 1

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Andlisis: El 95 % de mujeres, es decir 35 respondieron afirmativamente

mientras que el 5% siendo 2 mujeres opinaron lo contrario.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede identificar
gue las mujeres en su mayoria usan accesorios.



2 ¢Qué origen de accesorios prefiere?

Tabla N° 2.- ¢ Qué origen de accesorios prefiere?

Alternativa Frecuencia %
Nacionales 25 68
Extranjeras 12 32
TOTAL 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta #2

® Nacionales

m Extrangeras

llustraciéon 26 Pregunta 2

Elaborado por: Cecilia de la Cruz

Andlisis: ElI 68 % de mujeres, es decir 25 respondieron afirmativamente

mientras que el 32% siendo 12 mujeres opinaron lo contrario.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que

las mujeres en su mayoria prefieren accesorios nacionales.
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3 ¢Al momento de comprar un accesorio que es lo primero que toma

Usted en cuenta?

Tabla N° 3.- Que toma en cuenta al momento de comprar

Alternativa Frecuencia %
La Marca 5 13
El modelo 2 5
Los acabados 5 14
El precio 5 14

Lo bien que le puede

quedar 20 54
Otros 0 0
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta #3

m La Marca
® El modelo
u Los acabados

El precio

H Lo bien que

llustracién 27 Pregunta 3

Elaborado por: Cecilia de la cruz

Andlisis: El 54 % de mujeres, es decir 20 personas especifican que
prefieren un accesorio por lo bien que le puede quedar, el 14% siendo 5
personas respondieron que los acabados y el precio inciden al momento

de comprar, el 13% es decir 5 personas afirman que la marca es un factor
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a momento de comprar, el 5% siendo 2 personas opinan que el modelo

influye.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que
cada uno de los items tiene su incidencia al momento de efectuar una
compra.

4 ¢ Qué tipo de accesorios prefiere?

Tabla N° 4.- Qué tipo de accesorios prefiere

Alternativa Frecuencia %
Collares 20 54
Pulseras 8 22
Aretes 5 14
Sombreros 2 5
Bufandas 2

Otros 0 0
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia de la Cruz

Pregunta #4

M Collares M Pulseras M Aretes

Sombreros M Bufandas ® Otros

5% 5% 0%
-
14% ___

llustraciéon 28 Pregunta 4

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Analisis: El 54% de mujeres, es decir 20 personas definen que prefieren
un collar como accesorio, el 22% siendo 8 establecen que prefieren

pulseras por lo bien que le puede quedar, el 14% siendo 5 personas
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determina que optan por los aretes, el 5% siendo 2 personas opinan que
prefieren bufandas y sombreros.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que
cada uno de los items tiene su incidencia al momento de elegir el tipo de

accesorio.

5 ¢Qué detalles le gustaria que tenga un accesorio de moda?

Tabla N° 5.- ¢ Qué detalles le gustaria que tenga un accesorio?

Alternativa Frecuencia %
Pedreria 22 61
Apliques

étnicos 9 25
Bordados

Artesanales 5 14
Otros 0 0
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta #5

= Pedreria
Apliques etnicos
Bordados Artesanales
Otros
14%___ 0%
25% (i
61%

llustracién 29 Pregunta 5

Elaborado por: Cecilia de la Cruz
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Andlisis: El 61% de mujeres, es decir 22 personas definen que prefieren
pedreria como un detalle, el 25% siendo 9 mujeres establecen que
prefieren detalles étnicos, el 14% siendo 5 mujeres optan por bordados
artesanales.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que
cada uno de los items tiene su incidencia al momento de elegir un aplique

€en Su accesorio.

6 ¢ Qué estilo de accesorios prefiere?

Tabla N° 6.- ¢ Qué estilo de accesorios prefiere?

Alternativa Frecuencia %

Discreto 5 14
Llamativo 32 86
Otros 0 0
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta # 6

m Discreto ™ Llamativo Otros

0% 14%

llustracién 30 Pregunta 6

Elaborado por: Cecilia de la Cruz
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Andlisis: El 86% de mujeres, es decir 32 personas respondieron que
prefieren accesorios llamativos 14% siendo 5 mujeres opinaron lo

contrario.

Interpretacion: mediante los resultados obtenidos se puede definir que
las mujeres en su mayoria prefieren accesorios llamativos y el otro

restante mas discretos.

7 ¢A cudl de estos lugares suele acudir para comprar un accesorio de

moda?

Tabla N° 7.- ¢ A cual de estos lugares suele acudir para comprar?

Alternativa Frecuencia %
Boutiques 14 38
Supermercados 2 5
Mercados 1 3
Centros

comerciales 18 49
Otros Ferias 2 5
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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Pregunta # 7

W Boutiques B Supermercados
Mercados Centros comerciales

M Otros Ferias

5%

3% >%
(<

llustraciéon 31 Pregunta 7

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Andlisis: ElI 49% de mujeres, es decir 18 personas respondieron que
prefieren centros comerciales, el 38% siendo 14 mujeres opinaron que
optan por boutiques, el 5% siendo 2 mujeres acuden a un supermercado,
el 3% siendo 1 persona optan por mercados.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que
las mujeres tienen diferentes lugares al momento de acudir a la compra

de un accesorio.
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8 ¢Cuanto suele gastar promedio en comprar un accesorio de moda?

Tabla N° 8.- ¢ Cuanto suele gastar promedio en compra?

Alternativa Frecuencia %
Menos de 20 2 5
Entre 20y

40 28 76
Entre 30y

40 5 14
Entre 40y

50 2 5
Mas de 50 0 0
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta # 8

Menos de 20 E Entre 20 y 40 = Entre 30y 40
Entre 40 y 50 ® Mas de 50
14% ___ 5% 0% 5%

<<

76%

llustracién 32 Pregunta 8

Elaborado por: Cecilia de la Cruz

Andlisis: El 76% de mujeres, es decir 28 personas respondieron que
gastaria de entre 20 y 40 dolares, el 14% siendo 5 mujeres opinaron que
gastarian entre 30 y 40 ddlares y un 5% siendo 2 mujeres gastarian mas

de 40 y menos 20 dolares.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que

las mujeres otorgan un valor significativo para la compra de accesorios.
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9 ¢Con que frecuencia compra usted un accesorio de moda?

Tabla N° 9.- ¢ Con qué frecuencia compra usted accesorios?

Alternativa Frecuencia %
Semanal 1 3
Quincenal 2 5
Mensual 19 51
Cada 6

Meses 11 30
Mayor a un

afno 4 11
Total 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta # 9

m Semanal ® Quincenal = Mensual

Cada 6 Meses M Mayor a un afio

3% 5%

Q

llustracién 33 Pregunta 9

Elaborado por: Cecilia de la Cruz
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Andlisis: El 51% de mujeres, es decir 19 mujeres respondieron que su
compra lo hacen de manera mensual, el 30% siendo 11 mujeres opinaron
gue lo hacen cada 6 meses, el 11% siendo 4 mujeres su compra es mayor

a un afo y el 3% siendo 1 persona lo hace semanalmente.

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se determina que las

mujeres tienen un tiempo de compra bastante aceptado.
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10 ¢Estaria dispuesto a probar nuevas propuestas innovadoras

accesorios de moda?

Tabla N° 10.- ¢ Estaria dispuesto a probar nuevas propuestas?

Alternativa Frecuencia %
Si 37 100
No 0 0
TOTAL 37 100

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

Pregunta 10

mSi ®mNo

0%

llustracién 34 Pregunta 10

Elaborado por: Cecilia de la Cruz

en

Analisis: El 100% de mujeres, es decir 37 respondieron afirmativamente

Interpretacion: Mediante los resultados obtenidos se puede definir que

en su totalidad estan dispuestas a probar propuestas innovadoras en

disefio de accesorios.
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3.1.3. Perfil del cliente

3.1.3.1. Perfil neo tradicional

Este perfil de consumidor ha evolucionado de lo tradicional, es
observador y se deja influenciar por nuevos referentes,
conceptos y propuestas, conserva un equilibrio entre lo clasico y
sofisticado, proyectando una imagen innovadora aplicando
nuevas reglas del estilo, mediante un amplio contenido de lujo
reflejando elegancia, glamour y distincion, tiene un apego a las
marcas ya que busca en ellas el estatus social, la decoracién del
hogar debe estar relacionado con época de dinastia mezclado
con propuestas actuales siendo -caracteristicas los disefio
florales o propuestas de la temporada, su decoracion interior es
realizada en colores contrastantes acabados en marmol,
decoracién con lamparas muy grandes dentro de este perfil
juega un papel importante sus reuniones familiares , horarios de
alimentacion, a la vez su comida debe mantener buena

apariencia y decoracion (Restrepo, 2012).

3.1.4. Segmentacion del mercado

3.1.4.1. Variables demograficas:

. Edad :25 a 29 afnos
° Sexo: Femenino

. Nacionalidad: Ecuatoriana

3.1.4.2. Variables socio-econ6micas:

. Ingreso: Trabajo propio

. Ocupacion: Inicio laboral
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. Educacion: Profesionales

° Nivel socio econdmico: Medio alto, Alto

3.1.4.3. Variables psicogréficas:

. Personalidad: Sensible al desarrollo del entorno, observa y se
deja influenciar por nuevos referentes, conceptos y propuestas

o Estilos de vida: Adicto a los medios productos de la
contaminacién cultural, comunicacién y tecnologia en medio de la
tradicion social.

. Intereses: Empleo

. Gustos: Medios de comunicacion, crecer econémicamente

. Inquietudes: Economia Salud.

3.1.4.4. Variables conductuales:

. Lealtad de marca

. Tipo de usuario son fieles a las marcas buscando en ellas
estatus no le importa el precio mas que la calidad del producto.

. Nivel de uso: Flexible versatil a la hora de mezclar prendas y

accesorios

3.1.4.5. Variables geogréficas:

. Continente: Americano
. Pais: Ecuador

o Provincia: Tungurahua
. Ciudad: Ambato
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3.1.5. Descripcion del mercado objetivo

El proyecto esta dirigido a mujeres de gustos sofisticados proyectando
una imagen exclusiva, aplicando reglas de estilo mediante un amplio
contenido de lujo reflejando elegancia glamour, a través de la fantasia con

un toque tradicional discreto y arménico.

3.1.6. Tendencias del mercado

Existen hoy en dia las variadas tendencia sociales que inciden en el
desarrollo del proyecto dentro de ella se encuentra, el impulso por parte
del gobierno nacional a fomentar el consumo de productos locales
‘primero lo nuestro” de esta manera incentivando a las pequefas y
medianas empresas a consumir materia prima nacional, y por ende a
elaborar productos de calidad con valor agregado a los existentes en el
mercado, ayudando de esta manera al crecimiento econémico del pais
(Plan Nacional del Buen Vivir, 2013-2017)

Dentro del Plan Nacional del Buen Vivir, el objetivo 10 es una de las
tendencias sociales inmersa dentro del desarrollo del proyecto, habla
sobre el impulso a la transformacién de la matriz productiva, con la
conformacién de nuevas industrias y la promocion de nuevos sectores,
con alta productividad competitivos, sostenibles y sustentables, para ello
se trabajara con materia prima amigables con el medio ambiente y su la

elaboracién con mano de obra artesanal.

3.2. Marketing

Al desarrollar un nuevo producto para el mercado nacional, es primordial
realizar un estudio especifico del segmento de mercado al que se dirige la
propuesta, por ende es necesario una aplicacion adecuada de marketing

para de esta manera logar que el producto tenga aceptacion en el mercado
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nacional, de igual forma llegue a competir y superar a los ya existentes en

el mercado.

Segun (Ardura, 2006), el valor del marketing centra su actividad en el
desarrollo de las relaciones de intercambio de la empresa o producto con el
mercado, por lo que se ocupa averiguar las necesidades de los
consumidores desarrollando y suministrando productos que se adecuen a

ellos.

Al conocer el valor que tiene el marketing para llegar al consumidor final, se
planificara el disefio de estrategias para difundir el producto con la finalidad
de obtener una relacibn mutua entre consumidor y producto logrando de esta

manera la fidelizacién con la marca.

3.2.1. Objetivos

3.2.1.1. Objetivo general de marketing:

Promocionar el producto en el mercado mediante publicidad ATL
(Above The Line) sobre la linea y TTL (Below the line) debajo de la
linea, para que el grupo objetivo conozca las -caracteristicas

diferenciadoras del producto.

3.2.1.2. Objetivo especifico de marketing:

e Disefiar una marca ligada al producto a ofertar, para que de esta

manera se logre consolidar con en el mercado objetivo.

e Establecer estrategias de publicidad y promocién que muestren a
los consumidores el producto diferenciado que se desarrolla.

e Producir variedad de accesorios con la utilizacién de seda natural

y sus caracteristicas diferenciadoras a los existentes en el mercado.
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3.2.2. Estrategia marketing mix

Dentro del concepto general de marketing mix se logra constatar que
retne una gran cantidad de actividades y técnicas diferentes,
estableciendo como claves para la estrategia de desarrollo las 5 P,
producto, precio, plaza, promocién y persona estos medios sirven para
determinar una reaccion y relacién del producto con los consumidores,
sus caracteristicas sobresalientes en funcién del producto con el
consumidor, determinard una estrategia de ligamiento entre producto y

usuario.

3.2.2.1. Producto

Accesorios de moda realizados en seda natural con caracteristicas
de distincién y exclusividad, un producto que cumpla los objetivos
planteados en la propuesta siendo estas, propias valores agregados
del mismo que logren satisfacer las necesidades de los clientes, de
igual forma se desarrollara con una marca que cumplan con las
caracteristicas al perfil de consumidor enfocado y el producto a

ofertar.

e Generacion de ideas

e Depuracién de ideas

e Desarrollo y prueba de conceptos.

e Desarrollo de la estrategia de marketing
e Analisis de la propuesta.

e Parametros de calidad.
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3.2.2.2. Precio

La propuesta de disefio esta elaborada en materiales e insumos
diferenciados a los existentes en el mercado, siendo este un factor
directo que incide en el costo del producto, de esta se establecera el
costo a cada uno de los accesorios de moda tomando en cuenta los
siguientes aspectos.

e Costos Directos: Materiales ,insumos, mano de obra

e Costos Indirectos: Gastos administrativos servicios basicos
comision por ventas imprevistos.

e Porcentaje Ilva

e Utilidad

e Nivel socio econémico (medio alto)

Se realizara una promocion y descuentos en fechas especiales, para
aumentar el nivel de compra de esta manera lograr que el producto
se llegue a varios usuarios logrando de esta manera posicionarlo en

el mercado.

3.2.2.3. Plaza

Se buscara tiendas especializadas que oferten productos a fines en
las principales ciudades del Ecuador, los mismos que se encuentren
ubicados en puntos estratégicos donde acudan a comprar el
segmento de mercado al cual esta dirigida la propuesta de moda, de
igual manera el internet hoy en dia es un medio accesible para crear
una relacion entre producto y consumidor para ello se elegira redes
sociales tomando en cuenta que los consumidores se encuentren

ligado a estos medios.
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3.2.2.4. Promocion

La forma de aligerar la demanda de consumo del producto de
accesorios de moda, es dar a conocer al grupo objetivo sobre la
marca y lo que oferta la misma, para esto hoy en dia existen varios
medios de publicidad tanto escritos como visuales que llegan a los
consumidores que hoy en dia es una estrategia que permite
interactuar con los clientes o consumidores para de esta forma
conocer requerimientos y realizar propuestas de valor que obtengan
su fidelidad a la marca.

PUBLICIDAD ATL: Es un método impreso por el cual se da a
conocer los productos que oferta la marca, esto se realizara por

medio de flyers y packaging.

PUBLICIDAD TTL: Comunicacion via internet en este caso se creara
un blog en el cual se detallaran los productos que se ofertan a los
consumidores creando emociones y siendo un estimulante para su
adquisicién por ende lograr que los consumidores tengan un apego

con la marca.

Implica dar un seguimiento a los consumidores, de esta manera
logramos conocer sus habitos, gustos, preferencias y expectativas
se desarrollara mediante llamadas y visitas a los clientes de las
tiendas, para ver como los consumidores reaccionan al momento de
adquirir el producto, también se requiere mantener al cliente
informado sobre nuevas ofertas, lanzamientos, servicios y garantias

para conseguir por este medio su fidelidad a la marca.
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4. DESARROLLO DEL PRODUCTOS

4.1. Marco general del proyecto de disefio

41.1. Identidad del producto

llustracién 35 ldentidad del producto

Elaborado: Mario Martinez

DLC es una marca de accesorios de moda sofisticada, elegante y
distinguida, dentro de la psicologia del color, el dorado tiene significados
positivos como lujo, prestigio que van en armonia con el tipo de producto
a desarrollar, el color negro transmite elegancia, sobriedad y estilo,
elegido en su ubicacion de soporte o base para que resalte el nombre la
marca, esta desarrollada por medio de las iniciales del apellido del autor
como marca de diseflador de la misma manera tiene la firma del

disefiador y una imagen como referente al producto a ofertar.
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4.1.2. Mision

DLC una marca especializada en elaborar accesorios de moda, con el
empleo de materiales e insumos unicos, como el hilo de seda producido
de manera artesanal cristales perlas de rio entre otros, con la finalidad de
proyectar exclusividad, distincién e identidad.

4.1.3. Vision

Ser una marca que lidere la linea de accesorios de moda a nivel nacional,
mediante la utilizacion de materia prima diferenciada, ayudando al
desarrollo del pais con productos de calidad que reflejen en el buen gusto

por lo clasico, y original.

4.1.4. Descripcion del producto:

Exclusivo: Disefos

Distincién: Seda natural.

Identidad: Mano de obra Artesanal

4.1.5. Modelo de negocio

Moda: Consiste en disefiar y elaborar accesorios de moda de alta calidad,

mediante la utilizacion de excelentes materiales e insumos.

4.1.6. Concepto de marca

Una marca de accesorios de moda femenina, sofisticada y elegante,
desarrollada para expender productos a base del hilo de seda natural e

insumos de alta calidad, en cada uno de los disefios que oferta la marca

se cuida los detalles que marcan la diferencia de sus propuestas, estos
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son fabricados con habilidades y destrezas de artesanas logrando un
producto Unico e irrepetible.

4.1.7. Estrategias de marca
4.1.7.1. Mercado de lujo
El producto a desarrollar se encuentra dentro de este mercado, por
la utilizacion de materiales diferenciados por ende lograr disefios
exclusivos mediante una mano de obra artesanal.
4.1.7.2. Relaciony valores de marca
Buscar reconocimiento en accesorios de moda mediante la

exclusividad, distincion por la utilizacién de seda natural logrando de

esta manera la diferenciacién del producto.

4.2. Plan de produccion
4.2.1. Expresion creativa — puntos clave:
Una marca de accesorios de moda, los mismos que se encuentra
elaborados con hilo de seda natural, siendo su materia prima que siempre
se encontrara en cada una de las propuestas trabajadas logrando con
esto la diferenciacion y exclusividad de sus disefios.
4.2.2. Valor agregado

Materia prima: Hilo de seda natural.

Disefio: Formas tamaifios y texturas del disefio conjugando con insumos

diferenciados como perlas de rio, cadenas tipo inglés de acero, gancho o
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arpoén, imitacion de cristal sarowroski que hagan de la propuesta de moda

una exclusividad.

Mano de obra artesanal: Un valor exclusivo de la propuesta, siendo que
se plasmaran todas sus habilidades mediante técnicas y puntadas como
punto de cruz punto atrds punto perdido para de esta manera lograr un

producto con sello de identidad Unico.
4.2.3. Materiales e insumos:
e Hilo de seda natural
Sus cualidades y propiedades la hacen Unica, manteniendo una belleza
natural e inigualable sus intensos colores hacen que la reconozcan de

manera rapida, mediante su utilizacion se obtendra un producto diferente

y exclusivo.

llustracién 36 Hilo de seda

Fuente: (Kendall, 2006)
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e Perlas derio

La perla ocupa una posicion Unica y destacada por su dureza siendo
considerada una de las gemas mas importantes, la cantidad de capas de
nacar con las que ha sido formada la perla influye en la forma del reflejo
de la luz sobre la superficie, generando un oriente y lustre mas intenso

cuantas mas capas existan.

llustracién 37 Perlas de rio

Fuente: (Abalorios, 2015)

e Imitacion de cristales swarovski

Este cristal no tiene mucho que envidiar al cristal original posee brillo en
diferentes tamafios y colores su utilizacion hace que obtengamos

productos Unicos por su elegancia.

477 [
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llustracién 38 Perlas de rio

Fuente: (Abalorios, 2015)
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e Cintade seda

Una cinta es una banda fina de material flexible, tipicamente textil usado sobre

todo para adornar, envolver y atar diferentes objetos.

llustracién 39 Cintas textil

Fuente: (Abalorios, 2015)

e Gancho o arpén
Véastago de hilo con forma de arpén cuya terminacion es una anilla para
colgar complementos, ofrece poca seguridad al permanecer abierto y dota

al pendiente de movilidad, por lo que suele ser utilizado en piezas de
bisuteria o joyeria comercial en plata.

Cf

llustracién 40 Gancho o arpén

Fuente: (Abalorios, 2015)
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e Gancho o fleje

También llamado ballestilla es un sistema en el que intervienen un vastago de
hilo conformado a modo de gancho que atraviesa el I6bulo y un sistema de
muelle, generado por un fleje situado en el interior de una cavidad creada para

tal fin y que provocara el movimiento de cierre del sistema.

llustracién 41 Gancho o fleje

Fuente: (Abalorios, 2015)

e Terminales

Un terminal es una pieza que se usa para unir nuestra creacion a un cierre, 0
para colgarlo de otra pieza.

llustracién 42 Terminal

Fuente: (Abalorios, 2015)
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e Argolla

Aro grueso de metal que esta fijo en un lugar y sirve para amarrar algo.

\\y‘ B //- %“/. l,
/.

[ / Sl s ‘ -

~

S—

llustracién 43 Argolla

Fuente: (Abalorios, 2015)

424, Gama de color:

Las propuestas de color presentan un perfecto contraste armonico, con
variados colores caracteristicos de la tendencia y temporada el uso de
cada uno de los colores son propicios para la elaboracion de accesorios
sofisticados y diferenciados siendo que estas se obtienen de pigmentos
naturales como: achiote, cochinilla, guabo y guaviduca otorgando colores

Unicos.
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ROCK LICHEN
140626

llustracién 44 Gama de color

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

MARABOU BOA
15-4502

llustracién 45 Gama de color

Elaborado por: Cecilia De la Cruz

MARABOU BOA
15-4502

llustracién 46 Gama de color

Elaborado por: Cecilia De la Cruz



4.25. Tendencia

La seduccién de tocar

La tendencia se enfoca en promover la sensacion de estar protegido y
cubierto, envolviéndonos con materiales suaves transmitiendo de esta
manera calidez, comodidad, el uso de cristales agrega elegancia a los
disefios propuestos la mezcla de materiales variedad de texturas que se
utiliza dentro de esta tendencia la misma que esta trabajada con la paleta

de colores calidos y neutros (Harting, 2015)

e Influencia:
Socio: Sociedad funcién social

Ethno: Creaciones exaéticas

e Paletade color

1 COCA BEAN
2 CAYENNE PEPPER
3 STAR ANISE

4 MUSHROOM
5 VALERIAN ROOT 17-1143
6 CHAMOMILE BLOSSOM 14-1119

7 PURPLE FLUORITE
& PINK SAPPHIRE

9 AMETHYST DRUZY
10 MAGENTA GEODE
11 LAVENDER CALCEDONY 710
12 OLD MAUVE 17-1610

13 BLACK RAVEN

14 MALLARD DUCK

15 PEACOCK FEATHER
16 DOVE GREY

17 SANDPIPER

18 MARABOU BOA

19 LAVA ROCK

20 HOT FURNACE

21 FIRE BALL

22 CHARRED WOOD
23 BAKED CLAY

24 GLOWING EMBERS

25 MIDNIGHT
26 DEEP OCEAN

27 TURBULENT SEA
25 THUNDER STORM
29 PATCH OF SKY

30 CLOUD COVER

31 BLUE SPRUCE
12 EVERGREEN
11 PINE BRISTLE
34 DARK MOSS
35 TREE BARK
36 ROCK LICHEN

llustraciéon 47 Paleta de color

Fuente: Tendencia seduccién al tocar
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Esta paleta de color estd dada por la tendencia pero a su vez se realiza
un andlisis de acuerdo a los colores que se logran obtener mediante
productos naturales, determinando los colores: verde, gris en 2

tonalidades, violeta y camel.

4.2.6. Siluetas/Formas

Las formas trabajadas en la propuesta de disefio son geométricas y
orgénicas, dentro de la linea de accesorios es relevante combinar las dos

para lograr una composicion estética y diferenciada.

4.2.7. Descripcion etiquetas y empaque.

. Colgante

Elaboradas en cartulina de marfil con una medida de 3cm de ancho por
5cm de alto, en la cual se detalla la marca composiciéon de la materia
prima e instrucciones de tratamiento del producto, estas especificaciones

seran detalladas segun las normas INEN.

I 3cm |

Importado para Ecuador por:
Cegilia Silvana De la Cruz

AMBATO-ECUADOR
@Q%) s
)

100% SEDA NATURAL

HECHO EN ECUADOR

RTE INEN 013

llustracion 48 Colgante

Elaborado por: Mario Martinez
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. Etiquetas

Impresas en cartulina perla nacarada de forma cuadrada de 4cm de

ancho por 5cm de alto.

4cm

Cecte e 6 Cosy

llustracién 49 Etiquetas

Elaborado por: Mario Martinez

Impresas en cartulina perla nacarada tiene forma rectangular de 4cm de
ancho por 6cm de alto, en donde se detalla de donde proviene la materia

prima y la manera que se elaboroé el producto.

4cm

i Disefio Unico y Exclusivol!l

Accsesorio de moda elaborado
con materia prima sostenible
al medio ambiente, cuidando
cada uno de los detalles en el

proceso de su elaboracion, sall

Sus tejidos son realizados con
destrezas y habilidades de artesanas,
aplicando técnicas y puntadas como

“Sello de Identidad"”

29

llustracién 50 Colgante

Elaborado por: Mario Martinez
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. Empaque

Elaborado a base de cartulina firme, para que el producto este protegido
el mismo que servird a nuestros consumidores para que lo guarden en

sus closets con una medida de 25cm de alto por 20cm de ancho.

25m

llustracién 51 Empaque

Elaborado por: Mario Martinez

° Bolsa

Elaborada en cartulina perla en la misma se encuentra impresa la marca,

con una medida de 35cm de alto por 30cm de ancho.

35m

30cm

llustracién 52 Colgante

Elaborado por: Mario Martinez
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4.2.8. Estudio de comunicacion

1 3cm |
Colgante : !

Importado para Ecuador por:
Cecilia Sivana Dela Cruz

Color: Blanca AMBATO-ECUADOR
Tipografia: Myriad Pro

Tamafio: 12 C‘% 5
o

Pantone: CMYK -FCFAFA

100% SEDA NATURAL

HECHO EN ECUADOR

RTE INEN 013

llustracién 53 Colgante

Elaborado por: Mario Martinez

Etiqueta 4cm

Color: Dorada y negra
Tipografia:

Tamafio:

Pantone: CMYK - 917636
Pantone: CMYK - 262324

llustracién 54 Etiqueta

Elaborado por: Mario Martinez
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Etiqueta

Color: Blanca

Tipografia: Myriad Pro
Tamarfio: 12

Pantone: CMYK - FFFFFF

4cm

i Disefio Unico y Exclusivo!!

Accsesorio de moda elaborado
con materia prima sostenible
al medio ambiente, cuidando
cada uno de los detalles en el

proceso de su elaboracion,

Sus tejidos son realizados con
destrezas y habilidades de artesanas,
aplicando técnicas y puntadas como

“Sello de Identidad”

25

é

llustracién 55 Etiqueta

Elaborado por: Mario Martinez

Empaque

Color: Café

Tipografia: Myriad Pro
Tamafio: 18

Pantone: CMYK - 6A4D2D

6am

20cm

llustracién 56 Empaque

Elaborado por: Mario Martinez
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Bolsa

Color: Gris

Tipografia: Myriad Pro
Tamafio: 18

Pantone: CMYK - DOD1D3

Elaborado por: Mario Martinez

35

30cm

llustracién 57 Empaque
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42.09. Sketcher

FICHA DE PRODUCTQ | ARA

REF: ACS. 5001 DI{)

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar y pulsera )

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO

IREF: ACS. 5002

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar, pulsera y arete.

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO | MARca
IREF.ACS. 5003 B

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar y aretes.

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO | MR

REF: ACS.S00A Dl

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar y aretes. é

'Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO | MAReA
[REF: ACS. 5005 DI—Q

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar pulsera y aretes. e

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO

REF: ACS. 5006

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar pulsera y aretes.

MARCA:

)

E

laborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO

REF: ACS. 5007

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar pulsera.

MARCA:

e

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO | "%k

REF:ACS. S008 le)

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar, pulsera

" Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTQO | MARcA:

REF: ACS. S009 Dl@

DESCRIPCION: Juego de accesorios incluye collar, pulsera y aretes. e

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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FICHA DE PRODUCTO | MAReA

REEACS 5010 Dl

DESCRIPCION: Collar

2 f',:" A
Z 7 )
N '

Elaborado por: Cecilia De la Cruz
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4.2.10. Desarrollo de la propuesta

4.2.10.1. Ficha de sustentacion

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURAY ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

TEMA

“ACCESORIOS DE MODA FEMENINOS REALIZADOS
CON SEDA NATURAL COMO SELLO DE IDENTIDAD”

p
Nombre del Alumno Cecilia De la Cruz

Periodo Academico Marzo -Septiembre

Nombre de la Coleccién ~ Handmade silk

Carrera: Disefo de Modas

Documento de Identidad 1804015996

Numero de Acta
Tel. Residencia / Tel. Trabajo 2831120 Celular 0995744516
Correo Electrénico sil.cShotmail.com

- &

Masculino[:) Femenino Infantil [:] Janior C)

Universo de Consumo

[Tutor de Proyecto  Dis :Maria Cristina Paredes
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4.2.10.2. Fichade concepto de moda

CONCEPTO DE MODA

COMPONETES DE MODA

FORMAS
Las formas trabajadas en la propuesta de disefio son geométricas y organicas,

dentro de la linea de accesorios es relevante combinar las dos para de esta manera

lograr una composicién armonica.

DETALLES Y PUNTOS CLAVES

Utilizacion de materia prima diferenciada siendo sustentable con el medio ambiente, todo el

proceso de obtencion es trabajado de manera artesanal sus colores se obtienen con pigmentos

naturales para la elaboracion de las propuestas de disefio las destrezas y hablididades de manos
de artesanas hacen que estos productos sean unicos y diferenciados.

MATERIALES Y TEXTURAS ( TRATAMIENTOS Y ACABADOS )

El hilo de seda natural, es una materia prima de elegancia, por su brillo y delicadeza al tacto
este material a sido desarrollado de manera aresanal siendo sus colores extraidos

de vegetales, para de esta manera obtener colores Unicos que marcan la diferencia

al momento de portar un accsesorio de moda

COLORES

Las propuestas de color presentan un perfecto contraste arménico, con variados colores

siendo que estos se lograron obtener mediante vegetales de la naturaleza, por ende estos tonos

son unicos de cada uno de los colores son propicios para la elaboraciéon de accesorios

diferentes y sofisticados.

SEGMENTOS DE MERCADO

La propuesta de moda se encuentra dirigido a mujeres de 25 a 29 afos de edad de nacionalidad

ecuatoriana de gustos sofisticados, hoy en dia el consumidor ha evolucionado de lo tradicional,

transformandose en observador, dejandose influenciar por nuevos referentes y conceptos

conservando un equilibrio entre lo clasico y sofisticado proyectando de esta manera una
imagen innovadora.

4.2.10.3. Ficha de Carta de Color
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CARTA DE COLORES

Nombre: - PINE BRISTLE Nombre: LAVENDER Nombre:  ROCK LICHEN
umers 170133 pumee 155770 umero 140626

< J . J . J

g g N

-

Nombre: PINK SAPPHIRE Nombre: MARABOU BOA Nombre:
Numero 18 25 27 Numero 15-4502 Numero
Pantone: Pantone: Pantone:
e ™ e 3 e a
Nombre: Nombre: Nombre:
Numero Numero Numero
Pantone: Pantone: Pantone:
- 7 - J |- 4
g > r R ' )
Nombre: Nombre: Nombre:
Numero Numero Numero
Pantone: Pantone: Pantone:

. J . J . J

(Descripcién Carta de Colores:

Las propuestas de color presentan un perfecto contraste armonico con variados colores

caracteristicos de la tendencia y temporada, sobre todo siendo que estos son colores Unicos

por su obtencion, propicios para la elaboracion de accesorios sofisticados y diferentes.

N

(Elaborado por: Cecilia Silvana de la Cruz Chamba
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4.2.10.4. Ficha de Textiles e Insumos

-~
FICHATECNICA TEXTIL
(Muestra Fisica Acabados y Tratamientos w rNombre comercial / Caracteristicas Generales
Muestra Fisica sin tratamiento Nombre: Seda Natu ral
Estructura: Hilo
Referencia Comercial: Hilo de Seda de natural
Proveedor: Asociacion (ISMI)
Costo gramos: 0,18 ctvs cada gramo
Composicion
100% Seda
Muestra Fisica con tratamiento
5
(" Acabados y Tratamientos
Tenido: Tintes Naturales
Hoja de guabo
Cochinilla
Hoja de Achiote
L \_ Hoja guaviduca
~
CONSERVACION Y MANTENIMIENTO
p
Lavado Planchado
@7 Lavar amano con agua a temperatura X & No planchar
ambiente
X \ 30°C / Lavar cuidadosamente con agua tibia 5 Planchar a baja temperatura
. Lavado mediano, agitacion moderada, -
\ a0°c / ped b sir s callente & Planchar a temperatura media
Lavado con agitacién normal,
\ os5°c / puade usiragiia Rirviendo @ Puede plancharse a alta temperatura
\
Secado ("Lavado en seco
Puede secarse a maquina X O Lavar en seco
Usar inicamente esencias organicas,
Secar colgado @ gasolina y varsol
X Secar a la sombra ® Esencias organicas o percloroetileno
@ ([3 O Todos los solventes permitidos
N
\_

(Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz

86



FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio 1 marca: Do Ref: ACS.S001 )
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) 0,10gr Verde
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) 0,08gr Camel

INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )
Perlas de Rio Color Perla 0,6mm 0,4mm 25
Cinta Color Verde 50 cm 2
Gancho o Fleje Color Dorado 0,8mm 1

3x0.5 cm 2
Terminales Color Dorado 1% 0.5 cm 5
Argolla Color Dorado 0,6mm 7
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x 6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Silvana De la Cruz Chamba )
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio 2 marca: D) Ref: ACS.S002 )
o
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) 0,10gr Verde
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) 0,08gr Fuxia
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )
Imitacion de cristal swarovski | Color Petroleo 0,6mm 04mm 50
Cinta Color Verde 50 cm 2
Gancho o Fleje Color Dorado 0,8mm 1
3x0.5 cm 4
Terminales Color Dorado 1%0.5cm 5
Argolla Color Dorado 0,6mm 6
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x 6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Sitvana De a Cruz Chamba
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio 3 marca: Do) Ref: ACS.S003 )
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Camel
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Fuxia
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Verde
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES
Imitacion de cristal swarovski | Color Camel 0,6mm 0,4mm 20
Cinta Color Cafe 50 cm 2
Gancho o Arpon Color Dorado 0,8mm 2
3x0.5 cm
Terminales Color Dorado 1% 0.5 cm P
Argolla Color Dorado 0,6mm 4
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Silvana De la Cruz Chamba
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio 4 marca: D) Ref: ACS.S004 )
o
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Gris
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )
Imitacion de cristal swarovski | Color Petroleo 0,6mm 04mm 20
Cinta Color Gris 50 cm 2
Gancho o Arpon Color Dorado 0,8mm 2
3x0.5 cm
Terminales Color Dorado 1%0.5cm 5
Argolla Color Dorado 0,6mm 4
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x 6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Sitvana De a Cruz Chamba
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio 5 marca: Do) Ref: ACS.S005 )
[ Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15¢gr Fuxia
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES
Imitacion de cristal swarovski | Color Petroleo 0,6mm 0,4mm 20
Cinta Color Fuxia 50 cm 2
Gancho o Arpon/ Fleje Color Dorado 0,8mm 2/1
3x0.5 cm 2
Terminales Color Dorado 1%0.5cm 4
Argolla Color Dorado 0,6mm 6
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por: Cecilia Silvana De a Cruz Chamba )
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio 6 MARCA: % Ref: ACS.S006 )
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Camel
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )
Imitacion de cristal swarovski | Color Petroleo 0,6mm 0,4mm 30
Cinta Color Camel 50 cm 2
Gancho o Arpon/ Fleje Color Dorado 0,8mm 2/
3x0.5 cm 2
Terminales Color Dorado 1% 0.5 cm 4
Argolla Color Dorado 0,6mm 6
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Silvana De la Cruz Chamba )
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio? marca: Do) Ref: ACS.5007 )
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Verde
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES
Perlas de rio Color perla 0,6mm 04mm 30
Cinta Color Verde 50 cm 2
Gancho o Fleje Color Dorado 0,8mm 1
3x0.5 cm 2
Terminales Color Dorado 1x0.5cm 5
Argolla Color Dorado 0,6mm 4
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x 6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Silvana De la Cruz Chamba
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio8 marca: Do) Ref: ACS.S008 )
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color

Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Gris

INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )
Imitacion de cristale swarovski| Color Lila 0,6mm 0,4mm 30
Cinta Color Lila 50 cm 2
Gancho o Fleje Color Dorado 0,8mm 1
3x0.5 cm 2
Terminales Color Dorado 1% 0.5cm 5
Argolla Color Dorado 0,6mm 4
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Cecilia Siivana De a Cruz Chamba
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e 7 a
( Juego de accesorio9 marca: Do) Ref: ACS.5009 )
[ Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color

Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Camel

INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )

Imitacion de cristale swarovski| Color Petroleo 0,6mm 04mm 20
Cinta Color Cafe 50 cm 2
Gancho o Fleje / Arpon Color Dorado 0,8mm 3
3x0.5 cm 2
Terminales Color Dorado 1x0.5cm 4
Argolla Color Dorado 0,6mm 6
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x6 cm 1
Colgante Color blanca 3x5cm 1

(Elaborado por. Ceclia Silvana De la Cruz Chamba
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FICHA TECNICA DE INSUMOS

( Juego de accesorio10 marca: Do) Ref: ACS.S010 )
Materia Prima Descripcion del hilo Proveedor Precio Color
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15qr Camel
Hilo de seda Hilo continuo Aso (ISMI) $0,15gr Fuxia
INSUMOS MATERIALES DESCRIPCION REF DIMENSIONES UNIDADES )

Imitacion de cristale swarovski| Color Petroleo 0,6mm 0,4mm 8

Cinta Color Cafe 50 cm

Argolla Color Dorado 0,6mm

Terminales Color Dorado 1x0.5cm 2
Colgante Color blanca 3x5cm 1
Etiqueta 1 Color Dorado 4x5 cm 1
Etiqueta 2 Color blanca 4x 6 cm 1

(Elaborado por. Cecilia Silvana De la Cruz Chamba
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4.2.10.5. Ficha de Disefio Plano

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS |

Juego de Accsesorio No 1 Referencia: ACS S.001
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(MATERM PRIMA/DIMENSIONES  COLLAR | CANTIDAD | BRAZALETE | CANTIDAD ARETE | CANTIDAD ) (Producto  Collar  Pulsera  Arete w
LONGITUD ACCESORIO 90CM 1 18CM 1 T
ANCHO DETEJIDO 25CM 1 25CM 1 Realce relleno
LARGO TEJIDO 45 CM 1 18CM 1 Punto feston X X
Punto Margarita
¢DNGITUD DE CINTA 50 CM 2 J
Punto Cadeneta
\ J

Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz

. J
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS |

( Juego de Accsesorio No 2 Referencia: ACS S.002
\

( P
| MATERIA PRIMA/DIMENSIONES | COLLAR | CANTIDAD  ERAZALETE | CANTIDAD. ARETE cmnmra (Pmd“CtO Collar - Pulsera ~ Arete
LONGITUD ACCESORIO - 1 20CM 1 ach 2 PUNTADA
Realce relleno
ANCHO DETEJIDO 3.5CM 2 45CM 1 2™ 2
Punto feston
LARGO TEJIDO 45CM 2 20Cm 1 4CM 2
Punto Margarita
LONGITUD DE CINTA 25CM 2 3CM 2 J Punto Cadeneta X X X
-
_ J
Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz
\ J
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS |

( Juego de Accsesorio No 3 Referencia: ACS S.003 )

7y

22
SR =)
SIS 2=
SS9 ==
ek -5

o S

2

MATERIA PRIMA/DIMENSIONES ~ COLLAR ~ CANTIDAD = BRAZALETE | CANTIDAD ARETE “""ma (Producto  Collar  Pulsera  Arete )
N
LONGITUD ACCESORIO 90CM 1 4CM ) PUNTADA
Realce relleno
ANCHO DETEJIDO 3CM 1 35CM 2
Punto feston
LARGO TEJIDO 40CM 1 35CM 2
Punto Margarita X X X
LONGITUD DECINTA 25CM 2 Punto Cadeneta
& 4
\ »,
Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz
<3 J
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS

3\

( Juego de Accsesorio No 4

Referencia: ACS S.004 )

( R
GMTERIA PRIMA/DIMENSIONES  COLLAR | CANTIDAD  BRAZALETE | CANTIDAD ARETE cmnmg Producto  Collar = Pulsera — Arete
LONGITUD ACCESORIO %0CM 1 4M 2 PUNTADA
Realce relleno
ANCHO DETEJIDO 3CM 3 35CM 2
Punto feston
LARGO TEJIDO 40CM 2 35CM 2
Punto Margarita X X X
LONGITUD DE CINTA 25CM Punto Cadeneta
S =
L B
Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz
_ -/
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[ FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS

( Juego de Accsesorio No 5 Referencia: ACS S.005 )

- SR G w
DR Producto  Collar  Pulsera  Arete
LONGITUD ACCESORIO PUNTADA
Realce relleno
ANCHO DETEJIDO 4cm 1 3cm 1 Tcm 2
Punto feston
LARGO TEJIDO 40cm 1 20 cm 1 4 cm 2
Punto Margarita X X X
LONGITUD DE CINTA 25CM 2 Punto Cadeneta
e __4
N L
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS

)

(J uego de Accsesorio No 6

Referencia: ACS S.OOé)

s

50

I R
GATE!IA PRIMA/DIMENSIONES  COLLAR | CANTIDAD  BRAZALETE | CANTIDAD ARETE c»mua Producto  Collar ~ Pulsera  Arete
LONGITUD ACCESORIO 90cm 1 20cm 1 4cm 2 PUNTADA
Realce relleno
ANCHO DETEJIDO 45cm 2 2cm 1 15cm 2
Punto feston
LARGO TEJIDO 40 cm 2 18 cm 2 4cm 2
Punto Margarita X X X
LONGITUD DE CINTA 25CM 2 Punto Cadeneta
T __
i\ J
Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz
i =/
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS

(Juego de AccsesorioNo 7 Ref: A.CS. 5007)

(Producto Collar  Pulsera  Arete )

(LONGITUD ACCESORIO

PUNTADA

Realce relleno

et 5

(ANCHO DETEJIDO 5CM 1 35CM 1
LARGO TEJIDO 40CM 1 18CM 1 Punto feston
Punto Margarita
LONGITUD DE CINTA 50CM 4
Punto Cadeneta X X X
\ J
(Elaborado por: Cecilia Silvana De [a Cruz Chamba )
| J

103




Juego de Accesorio No 8

FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS

Referencia: A.C.55008

GIIATERIA PRIMA COLLAR (Prod ucto Collar Pulsera Arete w
LONGITUD ACCESORIO 80CM 1 20CM 1 PUNTADA
Realce relleno X X X
ANCHO DETEJIDO 8CM 1 2CM 1
Punto feston
LARGO DETEJIDO 30CM 1 18CM 1 -
Punto Margarita
Punto Cadeneta
LONGITUD DE CINTA 25CM 2
—
X J
Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz Chamba
J
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FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS

\

Juego de Accsesorio No 9

Referencia: ACS S.009

Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz

\_

GM[EBI APRIMA I IR CANTIDAD “ousca BB (Producto Collar ~ Pulsera  Arete
LONGITUD ACCESORIO 80CM 1 20CM 1 4CM PUNTADA
Realce relleno X X X
ANCHO DETEJIDO 8CM 1 2CM 1 2CM
Punto feston
LARGO DETEJIDO 30CM 1 18CM 1 4CM
Punto Margarita
Punto Cadeneta
LONGITUD DE CINTA 25CM 2
- \
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[ FICHA TECNICA DE DIBUJO PLANO JUEGO DE ACCESORIOS |

(Juego de Accsesorio No10 Referencia: ACS S.0010 j

"
[MATERIAPRIMAIDIMENSIONFS COLLAR | CANTIDAD = Pulsera | CANTIDAD ARETE cmnmn] (P'°d”c"° Collar ~ Pulsera  Arete

LONGITUD ACCESORIO 90 cm > PUNTADA

Realce relleno

ANCHO DETEJIDO 4cm 1
Punto feston
LARGO TEJIDO 90 cm 1
Punto Margarita
LONGITUD DE CINTA 25CM 2 Punto Cadeneta X
- =4
_ J
Elaborado por: Cecilia Silvana De la Cruz
NG J
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4.2.10.6. Fichade costos de produccion

(Juego AccesorioN° 1 Referencia: ACS.5001 )
4 COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total
Seda ar $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Fleje Unidad 30,10 1 $0,20
Perlas de rio Unidad $0,10 25 $2,50
Terminales Unidad $0,25 4 $1,00
Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 7 $0,14
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $1584

S

-

 MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA 1] | §$13,00 J
Gastos Administrativos 5% (@) $0,79

UTILIDAD DEL 30% $ 9,03
IVA12 % $4,69
L TOTAL PRECIO DE VENTA $4382

J

s
.
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(Juego Accesorio No 2 Referencia: ACS.S002

—/

( COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitarioc  Consumo Valor total
Seda gr $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Fleje Unidad 50,10 1 $0,20
Imitacion de cristal swarovski Unidad $0,05 50 $2,50
Terminales Unidad $0,25 4 $1,00
Cinta Metros $0,30 1 $030
Argollas Unidad $0,02 7 $0,14
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $15,84 )

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA w| $1300 |
Gastos Administrativos 5% @ $0,79

UTILIDAD DEL 30% $ 9,03
IVA12% $469
L TOTAL PRECIO DE VENTA $43,82

J

.
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(Juego Accesorio N° 3

—/

Referencia: ACS.5002

( COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitarioc  Consumo Valor total

Seda gr $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Fleje Unidad 50,10 1 $0,20
Imitacion de cristal swarovski Unidad $0,05 20 $1,00
Terminales Unidad $0,25 2 $0,50
Cinta Metros $0,30 1 $030
Argollas Unidad $0,02 4 $0,08
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00

L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $14,38

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA w| $1300 |
Gastos Administrativos 5% @ $0,71

UTILIDAD DEL 30% $ 8,55
IVA 12 % $ 444
L TOTAL PRECIO DE VENTA $ 41,51

J

.

109



(Ju‘ego Accesorio N° 4 Referencia: ACS.S004 )
[ COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total
Seda ar $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Arpon Unidad 50,10 1 $0,20
Imitacion de cristal swarovski Unidad $0,05 20 $1,00
Terminales Unidad $0,25 2 $0,50
Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 4 $0,08
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $14,38

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA Q | $13,00 J
Gastos Administrativos 5% () $0,71

UTILIDAD DEL 30% $ 855
IVA12% $ 4,44
L TOTAL PRECIO DE VENTA $41,51

J

Vs
.
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(Juego Accesorio N 5 Referencia: ACS.5005 )
( COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total

Seda ar $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Arpon/ Fleje Unidad 50,10 3 $0,30
Imitacion de cristal swarovski Unidad $0,05 20 $1,00
Terminales Unidad $0,25 6 $1,50

Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 6 $0,12
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Ftiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00

L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $15,02

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA Q | $13,00 J
Gastos Administrativos 5% @ $0,75

UTILIDAD DEL 30% $ 876
IVA12 % $4.44
L TOTAL PRECIO DE VENTA $4242 )

.
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(Juego Accesorio N° 6 Referencia: ACS.5006 )
( COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total
Seda ar $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Arpon/ Fleje Unidad 50,10 3 $0,30
Imitacion de cristal swarovski Unidad $0,05 30 $1,50
Terminales Unidad $0,25 6 $1,50
Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 6 $0,12
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Ftiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $15,52

 MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA ol $13,00 J
Gastos Administrativos 5% @ $ 0,77

UTILIDAD DEL 30% $ 892
IVA12 % $463
L TOTAL PRECIO DE VENTA $4327 )

.
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(Juego Accesorio N° 7 Referencia:  ACS.5007 )
4 COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total
Seda ar $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Fleje Unidad 50,10 1 $0,10
Perlas de rio Unidad 50,10 30 $3,00
Terminales Unidad $0,25 4 $1,00
Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 4 $0,08
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Ftiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $16,28

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA o $13,00 J
Gastos Administrativos 5% (@) $0,81

UTILIDAD DEL 30% $9,17
IVA12% $476
L TOTAL PRECIO DE VENTA $44,50

J

.
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Ouego Accesorio N° 8 Referencia: ACS.5008 )
{ COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total
Seda gr 50,15 50 gr $7.50
Gancho o Fleje Unidad 50,10 1 $0,10
Imitacion de cristale swarovski Unidad $0,05 30 $1,50
Terminales Unidad $0,25 4 $1,00
Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 4 $0,08
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Ftiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $14,78

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA w| $1300 |
Gastos Administrativos 5% @) $0,73

UTILIDAD DEL 30% $ 8,68
IVA12 % $4,52
L TOTAL PRECIO DE VENTA $4218 |

|
\_
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(Juego Accesorio N° 9 Referencia: - ACS.5009 )
( COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitario  Consumo Valor total
Seda ar $0,15 50 gr $7.50
Gancho o Fleje/Arpon Unidad 50,10 3 $0,30
Imitacion de cristale swarovski Unidad $0,05 20 $1,00
Terminales Unidad $0,25 6 $1,50
Cinta Metros $0,30 1 $0,30
Argollas Unidad $0,02 6 $0,12
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 010 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DRECTOS () $15,02

[ MANO DE OBRA $1300 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA 1] | §$13,00 J
Gastos Administrativos 5% (4 S 0,75

UTILIDAD DEL 30% $ 8,76
IVA12 % $4,55
L TOTAL PRECIO DE VENTA $4253

\
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(Juego Accesorio N° 10 Referencia: ACS.5010 )
( COSTOS DIRECTOS )
MATERIALES DIRECTOS E INSUMOS
Descripcion Unidad de compra | Valor Unitarioc  Consumo Valor total
Seda gr $0,15 50gr $7.50
Imitacion de cristale swarovski Unidad $0,05 8 $0,40
Terminales Unidad $0,25 2 $0,50
Cinta Metros $0,30 1 $030
Argollas Unidad $0,02 2 $0,04
Colgante Unidad 0,10 1 $0,10
Ftiqueta 1 Unidad 0,10 1 $0,10
Etiqueta 2 Unidad 0,10 1 $0,10
Empaque Unidad 2,00 1 $2,00
Bolso Unidad 2,00 1 $2,00
L TOTAL DE MATERIALES DIRECTOS (1) $13,04
[ MANO DE OBRA $1000 |
L TOTAL DE MANO DE OBRA Q | §$13,00 J
Gastos Administrativos 5% (4 $0,65
UTILIDAD DEL 30% $7.22
IVA12 % $3,75
L TOTAL PRECIO DE VENTA $3505
\. J
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4.3. Costos de produccion

Los costos de produccion o costos de operacion son gastos necesarios para
mantener un proyecto o elaborar un producto, regularmente estos costos son
establecidos de a la materia prima que se utilice, mano de obra para su
elaboracién, arriendo del local, pago de patentes e impuestos servicios
bésicos entre otros.

Para el desarrollo del presente proyecto los costos que se presentan estan
basados en la elaboracién de 10 conjuntos de accesorios de moda debido a

gue cada una de las propuestas es Unica y exclusiva.
4.3.1. Costos Variables

Estos costos varian de acuerdo al porcentaje de produccion que se
maneje.

4.3.1.1. Materiales

UNIDAD DE | CONSUMO | VALOR VALOR
MEDIDA UNITARIO TOTAL
MATERIA PRIMA
Hilo de seda gr 500 0,15 75,00
INSUMOS
Perlas de rio unidades 55 0,10 5,50
Cristales swarovski | unidades 198 0,05 9,90
Ganchos o flejes/ unidades 15 0,10 1,50
Arpon
Terminales unidades 40 0,25 10,00
Cintas Metros 10 0,30 3,00
Argollas unidades 50 0,02 1,00
MATERIALES
Colgante unidades 10 0,15 1,50
Etiquetas unidades 20 0,20 4,00
Bolsa unidades 10 2,00 20,00
Empaque unidades 10 2,00 20,00
TOTAL MATERIALES 151,40
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Materiales Extras | 5% | 7,57

TOTAL COSTOS VARIABLES 158,97

4.3.1.2. Mano de obra directa

Artesanos

VALOR JUEGO | NUMERO DE | VALOR
ACCESORIO JUEGOS TOTAL

Confeccion/Bordado 13,00 10,00 130,00

TOTAL COSTOS MANO DE OBRA 130,00

4.3.2. Costos fijos

Es el valor a pagar en un periodo determinado, este no varia segun el

porcentaje de produccion.

4.3.2.1. Gastos Generales

FRECUENCIA | COSTO COSTO

DE PAGO MENSUAL

Arriendo mensual 300,00 300,00
Luz mensual 15,00 15,00
Agua mensual 5,00 5,00
Teléfono mensual 15,00 15,00
Movilizacion semanal 30,00 120,00
Mantenimiento anual 80,00 6,66
Suministros de Oficina | trimestral 40,00 13,33
Suministros de Disefio | trimestral 50,00 16.67
TOTAL GASTOS GENERALES 491,66
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4.3.2.2. Gastos administrativos

FRECUENCIA COSTO
DE PAGO MENSUAL
Disefiador mensual 700,00
TOTAL GASTOS ADMINISTRATIVOS 700,00
TOTAL COSTOS FIJOS
MENSUALES
Gastos generales 491,66
Gastos administrativos 700,00
Total mano de obra 130,00
TOTAL 1321,66

4.3.2.3. Costo total

Es la suma total de los costos variables y los costos fijos.

COSTO TOTAL= COSTOS VARIABLES + COSTOS FIJOS

COSTO TOTAL MENSUAL
Costos 158,97
variables
Costos 1,321.66
fijos
TOTAL 1,480.63

COSTO TOTAL UNITARIO= COSTO TOTAL MENSUAL / PARA
NUMERO DE PRENDAS A CONFECCIONAR MENSUALMENTE

1,480.63/ 10 = 148,06

4.3.2.4. Utilidad

La utilidad establecida para costo del producto establecida es de
30%.

148,06 x 30% = 44,41
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5. ANEXOS

Formato de encuesta
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE DISENO ARQUITECTURA Y ARTES
CARRERA DE DISENO DE MODAS

Objetivo: Obtener informacion sobre los requerimientos de los
posibles clientes.

Cuestionario

1 ¢ Usa usted accesorios?

Si No

2 ¢ Qué origen de accesorios prefiere?

Nacionales |:|

Extranjeras

3 ¢ Al momento de comprar un accesorio que es lo primero que toma usted en
cuenta?

La Marca
El modelo
Los acabados

El precio

Lo bien que le puede quedar

OOt

Otros

4 ¢ Qué tipo de accesorios prefiere?

Collares

Pulseras

Aretes

HiNn
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Sombreros

Bufandas |:|

Otros

5 ¢Qué detalles le gustaria que tenga un accesorio de moda?

Pedreria |:|

Apliques étnicos |:|
Bordados artesanales |:|
Otros |:|
CUALES. e

6 ¢Qué estilo de accesorios prefiere?

Discreto |:|

Llamativo
Otros |:|

AL . e

7 ¢ A cudl de estos lugares suele acudir para comprar un accesorio de moda?

Centros comerciales |:|
Boutiques |:|
Supermercados |:|

Mercados |:|
Otros |:|

CUAIES. ..

8 ¢ Cuanto suele gastar promedio en comprar un accesorio de moda?
Menos de 20 |:|

Entre 20y 40

[ ]
Entre 30y 40 |:|
[]

Entre 40 y 50
Mas de 50
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9 ¢ Con que frecuencia compra usted un accesorio de moda?
Semanal
Quincenal
Mensual
Cada 6 meses

Mayor a un aio

HiNNN NN

Otros

10 ¢ Estaria dispuesto a probar nuevas propuestas innovadoras en accesorios
de moda?

Si [] No []
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Cuadro perfil de consumidor

TIPO

TERMINOS CLAVES

Consumidor

Neo tradicional

( consumidor tradicional
evolucionado y sensible al
desarrollo del entorno,
observa y se deja
influenciar por nuevos
referentes, conceptos y
propuestas)

Armonico
Discreto
Equilibrado
Elegante
Innovador
Versatil

Accesible

Comportamiento

Generacional

Unique Sons

Individualismo
Lujo existencial
Fantasia

Glamour

Valores

Personas: Glamour
Servicio a la medida
Exhibicion

Lugares: Distintivo
Innovador

Unico

Marca: Nuevas reglas
Contenidos de lujo

Rituales

Fuente: Restrepo (2012)

Elaborado por Cecilia De la Cruz
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Moodboard de Perfil del Consumidor

Elaborado por: Cecilia de la Cruz
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