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La presente investigacion se realizo en la ciudad de Latacunga provincia de Cotopaxi,
con el interés de mejorar el desarrollo turistico del cantén, ya que tiene como
propdsito promocionar el museo Molinos de Monserrat y el museo municipal Casa de
los Marqueses de Latacunga puesto que se determind las causas y efectos que estan
provocando el deficiente conocimiento cultural del valor histérico de los museos de la
ciudad de Latacunga y su importancia en la estructuracion de un nuevo producto
turistico. En la investigacion se utilizé una metodologia de campo para solventar el

problema mencionado.

Se utiliz6 un plan de recoleccion, para facilitar la recopilacion de datos significativos,
que se ha realizado a través de una encuesta elaborada a los habitantes de la ciudad de
Latacunga; obteniendo como resultado presentar una propuesta donde promocione los
atractivos turisticos culturales que posee la ciudad de Latacunga; por tal motivo se

elabor6 un disefio de reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y casa de

Xiv



los Marqueses con paneles interpretativos con la finalidad de informar y difundir a la
ciudadania los bienes muebles histéricos que poseen en su interior.

Palabras Claves: museo, panel interpretativo, atractivos turisticos culturales, bienes

muebles.
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INTRODUCCION

El presente trabajo de investigacion trata sobre el valor histdrico de los museos de la
ciudad de Latacunga y su importancia en la estructuracion de un nuevo producto
turistico para el canton, con el objetivo de proponer una nueva alternativa para atraer
visitantes y a su vez promover mejoras que permitan el desarrollo turistico. La

investigacion se encuentra dividida en los siguientes capitulos:

CAPITULO I, se describe el problema detectado en la ciudad de Latacunga, por lo
cual se ha contextualizado la problematica tomando en cuenta el proceso y entorno de
la investigacion, con el propdsito de cumplir los objetivos generales y especificos

planteados.

CAPITULO Il, marco tedrico se fundamenta la orientacion filosofica, la base legal
que rige a través de la Constitucion de la Republica del Ecuador y la Ley de
Patrimonio Cultural, las categorizaciones que sustentan la investigacion, y la

hipétesis.

CAPITULDO II1, se determina el enfoque y modalidad de la investigacion para lo que
se ha utilizado técnicas de recoleccion de informacion que permitieron comprobar la
hipétesis.

CAPITULO 1V, se analiza e interpreta los resultados obtenidos en las encuestas

aplicadas.

CAPITULO V, se presenta las conclusiones y recomendaciones sobre el problema

investigado.

CAPITULO VI, conformado por la propuesta, que propende a la contribucion del
aprovechamiento adecuado del patrimonio cultural, que poseen los museos de la

ciudad de Latacunga. Finalmente se describe la bibliografia y anexos.



CAPITULO |

EL PROBLEMA

1.1 Tema de investigacion:

EL VALOR HISTORICO DE LOS MUSEOS DE LA CIUDAD DE
LATACUNGA Y SU IMPORTANCIA EN LA ESTRUCTURACION DE UN
NUEVO PRODUCTO TURISTICO PARA EL CANTON

1.2. Planteamiento del problema

1.2.1. Contextualizacion

Los museos representan la expresién de nuestra memoria y diversidad cultural,
contribuyen el ejercicio pleno de los derechos culturales y el aprendizaje colectivo, al
preservar y difundir las huellas de nuestro pasado. Con la historia de nuestros
pueblos, sus formas de vida, cosmovision, religiosidad, su relacién con la naturaleza,
ademas se puede sumergir en la expresion del arte colonial, asi como en los colores,
formas, texturas y miradas del arte moderno y contemporaneo. La poblacion se
identifica con distintos pueblos y nacionalidades a través del inmenso legado
etnografico. ElI Ecuador es unos de los paises que ha creado una institucion que
conserve el patrimonio cultural como es el Instituto Nacional de Patrimonio Cultural
(INPC) fue creado en 1978, tiene 37 afos, de velar por la realidad cultural del pais, es
el encargado de investigar, conservar, preservar, restaurar, exhibir y promocionar el
Patrimonio Cultural en el Ecuador; asi como regular, de acuerdo a la ley, todas las
actividades de esta naturaleza que se realicen en el pais. La zonal 3 del Instituto

Nacional de Patrimonio cultural que comprende las provincias de Chimborazo,



Tungurahua, Cotopaxi y Pastaza estan a cargo de proteger los bienes muebles que
poseen los museos e iglesias, la razon son los atractivos turisticos naturales como son

los volcanes en la provincia de Tungurahua y Cotopaxi.

Cotopaxi tierra extraordinaria y magica dotada de un gran potencial turistico, que
segun el catastro de Museos del Ecuador, esta provincia posee seis museos que son:
Museo del Municipio Hacienda Obraje Tilipulo, Escuela Isidro Ayora Latacunga,
Museo Municipal de Latacunga Casa de los Marqueses, Colegio San José de
Guaytacama Cotopaxi, Museo del Instituto Superior Vicente Ledn Latacunga y el

Museo Molinos de Monserrat de la Casa de la Cultura Nucleo de Cotopaxi.

El Instituto Nacional de Patrimonio Cultural de la zonal 3 registra que el afio 2014 se
ha realizado 37 proyectos para las cuatro provincias, uno de ellos es el inventario de

los bienes inmuebles que pertenecen al Patrimonio Cultural del cantén Latacunga.

Latacunga es una ciudad de Ecuador, capital de la provincia de Cotopaxi y cabecera
cantonal. En esta ciudad se encuentran los seis museos, cuatro se localizan en las

parroquias urbanas y las restantes en zona rural.



1.2.2 Andlisis critico

Arbol de Problemas

Una vez recopilada la informacion se ha llegado a determinar las causas que originan el problema.

Ndmero reducido de
visitantes en los museos de
Latacunga.

A

Espacios reducidos para el
desarrollo del turismo
cultural

d

Alto riesgo de afectar la
memoria colectiva

i)

A

El deficiente conocimiento cultural del valor
histérico de los museos de la ciudad de
Latacunga y su importancia en la
estructuracién de un nuevo producto turistico
para el cantén

A

()

Limitado presupuesto
econoémico por parte de
entidades responsables para
la administracion de museos.

Figura 1 Arbol de problemas
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

A

Desinterés por parte de la
poblacion de Latacunga hacia
el patrimonio cultural

0\

Inexistencia de guias
profesionales de museos



Anélisis de las causas y efectos de la investigacion

El valor historico de los museos de la ciudad de Latacunga y su importancia en la
estructuracion de un nuevo producto turistico para el cantdn, se debe a las siguientes
causas: Limitado presupuesto econdmico por parte de entidades responsables para la
administracion de museos, otra de las razones es el desinterés por parte de la
poblacién de Latacunga hacia el patrimonio cultural y la inexistencia de guias

profesionales de museos.

Lo descrito anteriormente genera los siguientes efectos: numero reducido de
visitantes en los museos de Latacunga, también los espacios reducidos para el

desarrollo del turismo cultural y hay alto riesgo de afectar la memoria colectiva.

1.2.3Prognosis

La ciudad de Latacunga posee un factor clave para el desarrollo turistico del cantdn
como es el turismo cultural que estd compuesto con museos maravillosos que poseen

una riqueza histérica por los elementos que los conforman.

Si consideramos la propuesta de la investigacion esta ciudad genera mas afluencia de
demanda local en los museos y esto incrementa la economia, ademas las personas

difundiran estos atractivos turisticos culturales.

Por otra parte si no se realiza la presente investigacion, el canton Latacunga se
guedaria como se encuentra, solo una ciudad que posee un solo atractivo turistico
natural como es el volcan Cotopaxi. En cuanto a los atractivos turisticos culturales
como son los museos no se aprovecharia en conocer la historia de cada uno de las

edificaciones.



1.2.4. Formulacién del problema

¢Cual es el grado de importancia del valor historico de los museos de la ciudad de

Latacunga en la estructuracion de un nuevo producto turistico para el canton?

1.2.5. Preguntas directrices
¢ Cudl es el valor histérico que guarda los museos de Latacunga?

¢Qué metodologia es la adecuada para la estructuracion de nuevos productos

turisticos relacionados con museos?
¢Cual es el proceso de gestidn desarrollado en los museos del canton Latacunga?

¢Qué alternativa de solucién puede contribuir a destacar la importancia del valor

historico de los museos en la ciudad de Latacunga?

Delimitacion de la investigacion
Contenido

Campo: Turismo

Area: valor historico

Aspecto: producto turistico



Delimitacion Espacial

Regidn: Sierra

Provincia: Cotopaxi

Canton: Latacunga

Clima:12°Ca20°C

Segun el catastro de museos del Ecuador en la provincia de Cotopaxi exactamente en
la ciudad de Latacunga existen 6 museos: Museo del Municipio Hacienda Obraje
Tilipulo, Escuela Isidro Ayora Latacunga, Museo Municipal de Latacunga Casa de
los Marqueses, Colegio San José de Guaytacama, Museo del Instituto Superior
Vicente Leon Latacunga y el Museo Molinos de Monserrat de la Casa de la Cultura
Nucleo de Cotopaxi, pero esta investigacion se lleva cabo en 2 museos como son el
museo de la Casa de la Cultura Molinos de Monserrat y museo Municipal de
Latacunga Casa de los Marqueses, puesto que los museos mencionados se encuentran
en las parroquias urbanas, donde hay la mayoria de establecimientos educativos y
personas particulares, ademas se enfocan a la historia de la provincia Cotopaxi y del

Ecuador a través de los objetos que poseen en su interior.

Delimitacion Temporal: La presente investigacion se llevo a cabo en el periodo de

abril-septiembre 2015.



1.3. Justificacion

La presente investigacion se realizd por el motivo que la ciudad de Latacunga es
considerado como una ciudad de paso que solamente tiene como atractivo turistico
natural al volcan Cotopaxi, pero también es importante conocer la riqueza historica
de los atractivos turisticos culturales que guarda cada rincon de la ciudad de
Latacunga como es el caso de los museos; Casa de la Cultura “Museo Molinos de
Monserrat” y el Museo Municipal de Latacunga Casa de “Los Marqueses”, situados

en las parroquias urbanas del cantén.

La investigacion es novedosa porque se recopilé informacion sobre acontecimientos
historicos de los elementos que componen los museos, como también de la ciudad de
Latacunga para crear un producto turistico. Al realizar esta investigacion hubo un
impacto positivo ya que tuvo una acogida inmediata por parte de la ciudadania, al
igual tiene una afluencia de turistas donde se utilizé estrategias con el fin de
implementar una herramienta de promocion el cual ayudé al cantén, beneficiando asi

a los latacunguefios.

Es factible realizar la investigacion puesto que es un enfoque positivo donde se conto
con el apoyo de GAD (Gobierno Auténomo Descentralizado de Latacunga) para
aprovechar los recursos naturales y culturales que tiene la ciudad, haciendo de aquello
un turismo cultural que sera el eje principal para el desarrollo socioeconémico del

canton Latacunga y del Ecuador.



1.4. Objetivos

1.4.1. General

Investigar el valor histérico de los museos de la ciudad de Latacunga y su

importancia en la estructuracion de un nuevo producto turistico para el canton.

1.4.2. Especificos

e Diagnosticar el proceso de gestion desarrollado en los museos del canton
Latacunga.

e Analizar el valor histérico que guarda los museos de Latacunga.

e Identificar metodologia es la adecuada para la estructuracion de nuevos
productos turisticos relacionados con museos.

e Proponer una alternativa de soluciéon que puede contribuir a destacar la
importancia del valor histérico de los museos en la ciudad de Latacunga.



CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1. Investigaciones previas

Se ha investigado el tema de investigacion presentada por MICHILENA Guadalupe
Mercedes y OCANA Adriana Lucia estudiante de la Escuela Politécnica del Ejército
de la carrera de Ingenieria en Administracion Turistica y Hotelera que lleva el tema
“Valoracion turistica de los museos existentes en la ciudad de Latacunga para
proponer un sistema interactivo de operacion e informacion turistica en el
museo etnografico de la Casa de la Cultura “Benjamin Carrion” nicleo de
Cotopaxi”, en relacion con el problema investigado se da a conocer que en la ciudad
de Latacunga existen siete museos: cuatro estan situados en la zona urbana de la
ciudad y los restantes en la zona rural, en los que las investigadoras encuentran como
gran problema que solo un museo cuenta con una persona como guia especializada en
el area, estos espacios permanecen cerrados al pablico sin un horario de atencion por
lo que la promocion y difusion de los museos de Latacunga es otro factor negativo

que esta afectando al desarrollo turistico del canton.

2.2. Fundamentacién filosofica

La investigacion se basé en un paradigma critico-propositivo, critico porque se
enfoca a una realidad social como es el deficiente conocimiento cultural del valor

historico de los museos de la ciudad de Latacunga, y propositivo porque propone una
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alternativa de promocion turistica para un crecimiento turistico del canton

Latacunga.

2.3. Fundamentacién legal

La investigacion se sustenta en leyes de entidades que preservan, conservan y
protegen el turismo cultural del pais como son: la Constitucion de la Republica del
Ecuador y la Ley de Patrimonio Cultural:

La Constitucion de la RepUblica del Ecuador Asamblea Constituyente (2008),
Cultura, en su articulo 379, numeral ‘“2” y “3” establece que “Son parte del
patrimonio cultural tangible e intangible relevante para la memoria e identidad de las

personas y colectivos, y objeto de salvaguarda del Estado, entre otros:

2. Las edificaciones, espacios y conjuntos urbanos, monumentos, sitios naturales,
caminos, jardines y paisajes que constituyan referentes de identidad para los pueblos

0 que tengan valor histdrico, artistico, arqueoldgico, etnografico o paleontolégico.

3. Los documentos, objetos, colecciones, archivos, bibliotecas y museos que tengan

valor historico, artistico, arqueoldgico, etnografico o paleontologico”.

Régimen de desarrollo, capitulo primero en el articulo 276, numeral “7”establece que

“El régimen de desarrollo tendra los siguientes objetivos:

7. Proteger y promover la diversidad cultural y respetar sus espacios de reproduccion
e intercambio; recuperar, preservar y acrecentar la memoria social y el patrimonio

cultural”.
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La Ley de Patrimonio Cultural (2004), en su articulo 4, literal “a” establece que “El

Instituto Patrimonio Cultural, tendré las siguientes funciones y atribuciones:

a.- Investigar, conservar, preservar, restaurar, exhibir y promocionar el Patrimonio
Cultural en el Ecuador; asi como regular de acuerdo a la Ley todas las actividades de

esta naturaleza que se realicen en el pais”

La Ley de Patrimonio Cultural (2004), en su articulo 7, literal “a”, “b”, “e”, “f”
establece que “Declarense bienes pertenecientes al Patrimonio Cultural del Estado los

comprendidos en las siguientes categorias:

a) Los monumentos arqueoldgicos, muebles e inmuebles, tales como: objetos de
ceramica, metal, piedra o cualquier otro material pertenecientes a la época
prehispanica y colonial; ruinas de fortificaciones, edificaciones, cementerios y
yacimientos arqueoldgicos en general; asi como restos humanos, de la flora y de la

fauna, relacionados con las mismas épocas;

b) Los templos, conventos, capillas y otros edificios que hubieren sido
construidos durante la Colonia; las pinturas, esculturas, tallas, objetos de orfebreria,

ceramica, etc. pertenecientes a la misma época;

e) Las monedas, billetes, sefias, medallas y todos los deméas objetos realizados
dentro o fuera del pais y en cualquier época de su Historia, que sean de interés

numismatico nacional;

f) Los sellos, estampillas y todos los demas objetos de interés filatélico nacional,
hayan sido producidos en el Pais o fuera de él y en cualquier época”.
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2.4. Categorias Fundamentales
2.4.1. Superordinacion de variables

Variable Independiente Variable Dependiente

Figura 2 Superordinacion conceptual
Elaborado por: POAQUIZA Silvia (2015)
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Constelacion de ideas

2.4.2. Subordinacién conceptual variable independiente- Valor Historico
Museo de
historia
Valor en uso Museo de
arte
Museo de
. etnologia
Valor formal Tipos de valor .Va’lo.r Tipos de —_— ‘
histdrico — historico — museos
de los
museos
— Museo de
historia natural
Valor
Simbélico/
Comunicativo
Museo de
cienciay
técnica

Figura 3 Subordinacion variable Independiente
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Subordinacién conceptual variable dependiente — Producto Turistico

Producto Producto
esperado genérico
Beneficio
esencial
Producto
agregado \
Producto
potencial Niveles
N
Producto
Intangibilidad turistico
\ /
Caracteristicas
Heterogeneidad / \
Caducidad Inseparabilidad

Figura 4 Subordinacion de la variable dependiente
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Atractivo FaCI]lqades
isti turisticas
turistico
\ Accesibilidad
turistica
Elementos
Procedimiento
: metodologico  de
Metodologia " disefio de productos
turisticos
~
Disefio y promocion
del producto
turistico
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2.4.3. Fundamentacion teérica

La presente investigacion se basa en diferentes factores tanto de la variable

independiente como la variable dependiente.

Cultura

De acuerdo con Alvear Carlos (2003), menciona que la cultura es el conjunto de
creaciones humanas, valores que estan relacionados en una sociedad y da como

resultado que cada persona se distinga en el entorno donde se desarrolla.

En el afio 2015, Sala Javier plantea la cultura como elementos que adquiere el hombre en una
sociedad como son las creencias, el conocimiento, el arte la moral, el derecho las costumbres

entre otros habitos.

Patrimonio Cultural

Segun La Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura (UNESCO 1982) determina que las obras de artistas, arquitectos musicos,
escritores y sabios de un pueblo son patrimonio cultural, ademéas denomina que estas
obras pueden ser materiales y no materiales las cuales expresan el sentir del pueblo
que pueden ser la lengua, los ritos, las creencias, lugares y monumentos historicos

entre otros.

En cuanto al término de patrimonio cultural, Arjona Marta (2014), menciona que es el

conjunto de bienes culturales de una comunidad en este caso, pero para que sea bien
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cultural la comunidad tiene la responsabilidad de conservarlo y asi denominarlo como

un elemento que trasciende el uso del mismo.

Patrimonio Cultural Tangible e Intangible

Segun el Instituto Latinoamericano de Museos (ISLAM, 1992) denomind Patrimonio
Tangible a elementos materiales como la arquitectura, el urbanismo, la arqueologia,
la artesania, entre otros. Estos tienen que ser fisicos ademas, de ser conservados y

restaurados por algun tipo de intervencion en el tiempo que se requiera.

El patrimonio cultural inmaterial, UNESCO (1988) son tradiciones y expresiones
orales, el idioma, las artes del espectaculo, la produccién de poesia usos sociales,
conocimientos y usos relacionados con la naturaleza, y técnicas artesanales

tradicionales como la gastronomia.

Valor histérico de los museos

Los hechos historicos, marcan el valor del sitio en donde se desarrollan, de tal forma
que la gente se siente lo suficientemente motivada para desplazarse y conocer la
historia del sitio que esta visitando manifiesta: “Conceptos de valor cultural histdrico

y social del patrimonio turistico” (Anénimo).

El valor historico sobre el patrimonio cultural segun Ballart et al., es un concepto
dificil de comprender, por el hecho que la palabra valor engloba a cualquier objeto
del pasado como los bienes del patrimonio.
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Los museos se clasifican en:
Museo de historia

Comprende biografia de grupos de individuos de guerra, ejército, de la marina,
hechos histéricos y arqueoldgicos e historia de una ciudad. “Tipos y Categorias de

museos” (Andénimo, s.f., p. 2)

Para Aurora Ledn considera al museo de Historia a historia de la ideas, del ejército
Militar, Correos y sellos, medios de transporte, farmacia, medicina, naval y de

aeronautica.

Museo de Arte

Segun Henri Rivieve dentro de la clasificacion del museo de Arte se encuentran de
artes plasticas, graficas o aplicadas; de espectaculo, de danza, de literatura, de

fotografia y cine y arquitectura.

Este tipo de museos de subdivide en museos de bellas artes, artes aplicadas y

arqueologia. “Tipos y Categorias de museos” (Anonimo, s.f., p. 2)

Museo de Etnografia y Folklore

Segun la sociedad Central de Arquitectos (SCA) el museo de etnografia indica las
costumbres y tradiciones de los pueblos. Entre ellos estudian las razas humanas,

vestuario, adornos, tipos de vivienda, edificios sagrados, sepulcros entre otros.
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En el blog sobre el dia mundial de museos menciona que este tipo de museo exhiben
objetos pertenecientes a nuestros antepasados y que ademds se encargan de
resguardar todos los elementos que evidencian de como vivian las personas hace

muchos afios atras.

Museo de Historia natural

Estos tipos de museo estudian la geologia y mineralogia, botanica y jardines
boténicos, zoologia, jardines de zoologia y acuarios, y antropologia fisica sefiala: el

Consejo Internacional de Museos ICOM.

Museo de ciencia y técnica

Dentro de esta calificacion estan incluidos los temas de fisica, oceanografia, medicina
y cirugia, técnicas industriales, industria del automdvil, de manufacturas y productos

manufacturados. “Tipos y Categorias de museos” (Andnimo, s.f., p. 2)

El valor historico se clasifica en:

Valor de uso

El valor de uso del patrimonio cultural, EVE Museografia (2014) menciond términos
como “‘sirva para algo” relacionado a las entidades publicas o privadas quienes estan
a cargo de estos atractivos patrimoniales y que ademas satisfaga una necesidad

material.
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El valor de uso se refiere a la cualidad del producto o servicio que sirve para hacer
algo o a la vez dar satisfaccion a una necesidad humana. (Ballart et al..,1996)

Valor formal

Segun Disefio de Museos y Exposiciones por Espacio Visual Europa (EVE, 2013) el
valor formal hace relacién a la acogida que puede lograr un atractivo patrimonial
hacia el pablico a través de emociones, placer que proporciona su estética (forma) u

otras cualidades un poco mas metafisicas como son las cualidades sensibles.

El valor formal responde al hecho indiscutible de que determinados objetos son
apreciados por la atraccion que despierta en las personas por su razon de su forma y

por las cualidades inherentes que presentan. (Ballart et al..,1996)

Valor Simbdlico/comunicativo

Los bienes de un patrimonio histérico en nuestra sociedad merecen ser conservados
porque valen alguna cosa; consideran que los objetos son vehiculos de comunicacion
puesto que a través de ellos se conoce la historia, y con el pasar del tiempo se
convierte en simbolos. Los objetos del pasado son la Unica cosa absolutamente cierta
que tenemos del tiempo que ya paso. Mas alla de las palabras o los recuerdos, de
forma diferente a como los documentos cuentan el pasado, los objetos representan la
Unica oportunidad con los que podemos mantener viva una relacion tangible con el
pasado. (Ballart et al..,1996).
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Variable Dependiente: Producto Turistico

El producto turistico en el Ecuador, segiin la OMT (1998) manifiesta: “El conjunto de
bienes y servicios que son utilizados para el consumo turistico por grupos

determinados de consumidores™.

Segun el Ministerio de Turismo (minceturperd), un producto turistico esta compuesto
por bienes y servicios que estan a disposicion del consumidor. Estos componentes
son: recursos turisticos, atractivos turisticos, planta turistica, servicios

complementarios, medios de transporte e infraestructura basica.

Elementos del producto turistico

Atractivo turistico

De acuerdo con Calderén Rivera (2009) el atractivo turistico es la unién de elementos
tangibles o intangibles estos son idoneos para ser transformados en producto turistico,
que por si mismos inciden a que sea visitado por los turistas, a lo que ese lugar o

ciudad se transforma en destino turistico.

El atractivo turistico, minceturpert son los recursos naturales y culturales que posee
un lugar, los cuales deben estar en Optimas condiciones para ser visitados por los
turistas. Deben contar con planta turistica, infraestructura, medios de transporte y

servicios complementarios.
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Facilidades turisticas

En el 5to Congreso Internacional de Investigacion Turistica (2010) realizado por
Quadrini Fabiana Andrea define a las facilidades turisticas como componentes
esenciales que complementan al producto turistico, para mantener al turista por méas
tiempo en el sitio; las facilidades pueden ser el alojamiento, gastronomia, amenidades
turisticas, infraestructura y /o servicios necesarios para el turista, accesibilidad y

transporte.

De acuerdo con Maldonado Yanira (2008), las facilidades turisticas son aquellas que
complementan los atractivos turisticos donde permiten la permanencia y disfrute de

los viajeros.

Accesibilidad turistica

Para Oyarzun y Szmulewicz la accesibilidad se relaciona con los medios de
transporte como aéreo, terrestre, maritimo y fluvial. Los mismos que deben estar a la

disposicion del turista quien visita un destino turistico.

Niveles del producto turistico

Beneficio esencial

El beneficio esencial es lo que el consumido fundamentalmente compra para

satisfacer sus necesidades. (Duefias Patricia, 2011)
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Producto Genérico

El gerente de producto, marca o mercadeo, debe convenir el beneficio esencial en una
inversion béasica del producto. (Duefias Patricia, 2011)

Producto Esperado

En el aflo 2008, Duefias Patricia resuelve que el producto esperado son atributos
normales que un consumidor espera encontrar en el producto o servicio turistico que

ha adquirido.

Producto Agregado

Se les denomina productos agregados debido a que en la elaboracion del producto o
servicio turistico se adiciona algun beneficio que se traducira a ser diferente frente a

la competencia. (Duefias Patricia, 2011)

Producto Potencial

En acuerdo con Duefias Patricia (2011), el producto agregado se convierte en
producto potencial cuando se ha dejado bases solidas para que perdure con el

transcurso del tiempo.
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Caracteristicas del producto turistico

Intangibilidad

En el afo 2011, Duefias Patricia determina que la intangibilidad de un servicio

turistico es cuando no es posible degustar, sentir, ver, oir u oler antes de la compra.

Inseparabilidad

La inseparabilidad del producto se basa en las relaciones labores al momento de
elaborar un producto o servicio turistico puesto que no se pueden separar la
produccion con el consumo y esto hace que cada produccion sea Unica. (Duefias
Patricia, 2011).

Definicion. DE (2008) establece que la inseparabilidad de un producto turistico es

cuando no se puede separar de quienes son sus proveedores.

Caducidad

Segun definicién producto turistico también menciona que la caducidad de un

producto turistico existe porgque no se puede almacenar para ser reutilizado.

Para Duefias Patricia (2011), la caducidad de los productos turistico es cuando no se
puede almacenado, ya que deben ser vendidos continuamente, caso contrario llega a

ser un producto perdido.
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Heterogeneidad

Heterogeneidad, que se compone de diferentes valores y elementos que dependeran
de quién lo proporcione o de cuando lo haga. Definicién. DE (2008)

En el afio 2011, Duefias Patricia menciona que la heterogeneidad del producto
turistico es un conjunto complejo de prestaciones, en su prestacion intervienen

diferentes agentes productivos.

Metodologias para crear productos turisticos

Procedimiento metodolégico de disefio de productos turisticos

En el afio 2014, Ceballos Gomez realizd un proceso metodoldgico de disefio de
productos turisticos para facilitar nuevos emprendimientos con el objetivo de generar
alternativas de nuevos emprendimientos en el mercado turistico. Herramientas que se
utiliz6 son enfoques de marketing y sostenibilidad, la cadena de valor y la

conceptualizacion del producto en el destino como una oferta integrada.

Disefio y promocion del producto turistico Museos Navales de la ciudad de

Guayaquil

Al respecto Pefia y Carvache (2008) elaboran un disefio para la promocion del museo
Naval de la ciudad de Guayaquil, con los siguientes puntos: levantamiento de
informacién de los museos existentes en la ciudad o provincia, informacion sobre
producto turistico, demanda oferta y mercado turistico, circuito turistico del museo,

segmento de mercado, foda y estrategias de publicidad.
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Oferta y demanda

Oferta

La oferta turistica segun el Ministerio de Turismo menciona que es el conjunto de
elementos que conforman el producto turistico que lleva consigo una planificacién
para la promocién del mismo, que esta dirigido a los posibles consumidores y que es
manejado por las operadoras turisticas, como también la fijacion del precio de
acuerdo a las facilidades de la demanda en el mercado turistico. El sector privado
con el apoyo del sector publico desarrolla la oferta turistica especificamente
identificando los recursos, evaluando y desarrollando infraestructura, vy

promocionando en los mercados de interes.

Demanda

Segun el Ministerio de Turismo (mincetur Per() manifiesta que la demanda son los
visitantes quienes acceden a varios servicios que conforman la actividad turistica. La
demanda se divide en: Demanda turistica potencial y demanda turistica actual o real.
En la demanda potencial esta el grupo de personas quienes tienen las posibilidades de
adquirir el bien o servicio, pero ain no lo han consumido. En la demanda actual se

encuentran los turistas quienes ya han consumido el servicio o producto turistico.

Gomez, (2002) define a la demanda como “El niimero total de personas que viajan o
desean viajar, para disfrutar de facilidades turisticas y de servicios en lugares distintos

al lugar de trabajo y de residencia habitual” (p. 15).
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Mercado Turistico

En cuanto al mercado turistico, mincetur (2013) es el espacio donde se encuentran la
oferta turistica promocionando productos y servicios turisticos y la demanda.

Acufa (2002) define al mercado turistico como: “Es el conjunto de la oferta y de la
demanda de servicios turisticos 'y el volumen de operacionesy de

transacciones a que da lugar”. (p. 12)

Turismo

Segun la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) define al turismo como un
fenémeno social, cultural y econdmico relacionado con el movimiento de las
personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia habitual por

motivos personales o de negocios/profesionales.

El turismo es el conjunto de actividades que realizan las personas durante sus
desplazamientos y estancias en distintos lugares diferentes al de su entorno habitual,
por un periodo de tiempo consecutivo menos a un afio, con fines de ocio, negocios u

otros motivos. (Promocién y venta de servicios turisticos, 2006, p.2).
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2.5.  Hipotesis

El valor historico de los museos de la ciudad de Latacunga generara la importancia

necesaria en la estructuracion de un nuevo producto turistico para el canton.

2.6. Sefialamiento de variables

Variable Independiente:

Valor histérico

Variable Dependiente:

Producto turistico
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CAPITULO 11l

METODOLOGIA

3.1. Enfoque investigativo

El enfoque de la investigacion es cuali-cuantitativo, porque es importante tomar en
cuenta las cualidades de las personas quienes intervienen en este proceso ya que son
categorias de la identidad, ellos son quienes ayudan a lograr con el objetivo de la
investigacion; y es cuantitativo porque la informacion recolectada se evalud para

medir los objetivos planteados en la investigacion.

3.2. Modalidad basica de la investigacion

Campo: Es de campo puesto que la investigacion se dio en el lugar donde se realizé
el estudio en la ciudad de Latacunga provincia de Cotopaxi para encontrar el

problema utilizando un instrumento como es el cuestionario estructurado.

Bibliogréafica-Documental: Se investigé y se recopild informacién de libros, via

internet, revistas, y videos para resolver el problema planteado.
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3.3. Nivel o tipo de investigacion

Exploratorio: La investigacion tiene un nivel exploratorio puesto que se investiga las

caracteristicas de causa — efecto del problema que ha dado lugar en Latacunga.

Descriptivo: el tema de investigacion tendra este nivel porque que puntualiza los
detalles mas importantes del problema de la ciudad de Latacunga por el cual no se

esta desarrollando turisticamente la ciudad.

Asociacion de Variables: evalGa las variaciones de la variable dependiente en
funcién de variaciones de la variable independiente, donde se mide la relacién entre

las variables como el valor histérico y el producto turistico.

3.4. Poblacion y muestra

Poblacion

Segun el INEC (Instituto nacional de estadistica y censos) proyecciones
poblacionales del afio 2014, Latacunga tiene una poblacion de 188.627 habitantes que

se toma en cuenta para la respectiva investigacion.

Muestra

Datos
N: Poblacion

n: tamano de la muestra
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z: nivel de confiabilidad (1.96)

P: probabilidad de ocurrencia (0,5)

Q: probabilidad de no ocurrencia (0,5)
N: 188.627

e: error de la muestra (0,05)

_ ZI?PQN
"= 72pQ + Ne?

_ (1.96)*x (0.5) x (0.5) x (188.627)
T (196)2x 05 X 0.5 + 188.627 (0.05)2

(3.8416) x (0.5) x (0.5) x (188.627)

n=
(3.8416) x 0.5 x 0.5 + 188.627 x (0.0025)

_ (181157.37)
"= 10,9604) + (471.56)

_ (181157.37)
© (472.52)

n = 383
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3.5. Operacionalizacion de variables

3.5.1. Operacionalizacion de la variable independiente: Valor histérico

Tabla 1 Operacionalizacion de la variable independiente

Conceptualizacion

Valor histérico: los hechos
histéricos, marcan el valor del
sitio en donde se desarrollan,
de tal forma que la gente se
siente  lo  suficientemente
motivada para desplazarse y
conocer la historia del sitio
gue esta visitando.

Dimensiones

Hechos histéricos

Motivacién de

personas

Desplazamiento

turistico

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Indicadores

Museos
Bibliotecas

Comportamiento al
visitar un lugar

Libro de registros

items Basicos

Sabe Ud. ¢Cuantos museos
existe en la ciudad de
Latacunga?

¢Ud. ha visitados uno o mas
museos de la ciudad de
Latacunga? Marque con una X
cual de ellos ha visitado.

¢Si ha visitado un museo le ha
entregado informacion adecuada
y fécil de comprender en el
lugar?

¢(Cree Ud. que los museos
poseen la suficiente informacion
histérica en cada una de sus
piezas arqueolégicas de la
provincia de Cotopaxi y del
Ecuador?

¢Cree que la
infraestructura/estructura ylo
servicio que prestan los museos
atraen a los turistas nacionales y
extranjeros?

Técnicas

encuesta

Instrumento

Cuestionario
estructurado
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3.5.2. Operacionalizacion de la variable dependiente: producto turistico

Tabla 2 Operacionalizacion de la variable dependiente

Conceptualizacién
“Conjunto de componentes tangibles e

intangibles que incluyen recursos
turisticos, equipamientos e
infraestructuras, servicios, actitudes

recreativas, e imagenes Yy valores
simbdlicos que ofrecen determinados
beneficios capaces de atraer a grupos
determinados de consumidores, para
que satisfagan las motivaciones vy
expectativas relacionadas con su
tiempo de ocio”

Dimensiones

Recursos turisticos

Valores simbélicos

Consumidores

Expectativas

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Indicadores

Atractivos
culturales
Atractivos
naturales

Civica
Historia
Satisfaccion
Fidelizacién

Servicio
Producto

[tems Basicos

¢Conoce si Latacunga posee
construcciones  antiguas  que
contenga historia de la ciudad?
¢(Cree Ud. que en la malla
curricular  de los  colegios
particulares y fiscomisionales de
especializacion turistica se deberia
incluir la materia de arqueologia y
valoracién del patrimonio
cultural?

¢Le gustaria que se promocione
los museos de la ciudad de
Latacunga?

Si los museos de Latacunga
poseen historia de la ciudad, ¢esta
usted de acuerdo con el costo de la
entrada a los museos?

¢Estaria de acuerdo que se realice
un disefio de restructuracion de los
museos con paneles de
interpretacion turistica?

Técnicas

encuesta

Instrumento

Cuestionario
estructurado
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3.6. Plan de recoleccién de informacién

Tabla 3 Plan de recoleccion de informacion
N.- PREGUNTAS

BASICAS EXPLICACION

1 ¢Para qué? Investigar el valor histérico de los museos de la ciudad de Latacunga
y su importancia en la estructuracion de un nuevo producto turistico
para el canton

2 ¢;De qué personas u A los administradores de los museos de la ciudad de Latacunga y al
objetos? publico en general.

3 ¢ Sobre qué aspectos El valor histérico y la estructuracion de un nuevo producto turistico
para el cantén.

4 ¢Quién? ¢ Quiénes? Investigadora: Silvia Poaquiza

5 A quiénes? La ciudadania latacunguefia

6 ¢Cuando El periodo abril-septiembre 2015

7 ¢;Db6nde? En la ciudad de Latacunga (parroquias urbanas).
8 ¢ Cuantas veces? Una sola vez

9 ¢Como? ;Qué técnicas Encuesta
de recoleccion?

10 ¢Con qué? Cuestionario elaborado

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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3.7. Plan de procesamiento de la informacion

Plan de procesamiento

Para el procesamiento y andlisis de la informacion obtenida se actué de
la siguiente forma:

Ordenamiento y sistematizacion de la informacion.

Revision critica de la informacién recogida, es decir limpieza de la
informacion defectuosa.

Elaboracion de los cuestionarios sobre la base matriz de la
Operacionalizacion de las variables.

Tabulacion, célculo y gréaficas de resultados estadisticos que permitan
comprender e interpretar los datos recopilados.

Estudio estadistico de datos para la presentacién de resultados.

Interpretacion de la informacion recopilada.

Andlisis e interpretacion de resultados

Andlisis de resultados estadisticos, destacando tendencias o relaciones
fundamentales de acuerdo con los objetivos e hipotesis.

Interpretacion de resultados, con apoyo del marco teérico, en el aspecto
pertinente.

Comprobacién de hipétesis, mediante la aplicacion de un modelo
preestablecido.

Elaboracion de conclusiones y recomendaciones.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1. Analisis del aspecto cuantitativo

Pregunta 1: ;Conoce si las ciudad de Latacunga posee construcciones antiguas que
contengan o reflejen historias de la ciudad?

Tabla 4 Tabulacion pregunta 1

FRECUENCIA #PERSONAS %

Sl 253 66

NO 130 34
TOTAL 383 %100

Edificaciones antiguas de la ciudad de
Latacunga

34%

66%
m Sl = NO
Figura 5 Representacion grafica pregunta 1

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Analisis: Del 100% de los encuestados se detectd que el 66% saben que la ciudad de
Latacunga posee construcciones antiguas, mientras que el 34% n saben que existen

edificaciones que reflejan historia de la ciudad.

Interpretacion: Por medio de la encuesta podemos darnos cuenta que la ciudad de
Latacunga es considerada como una ciudad de paso, y no tratan de conocer la historia

y atractivos turisticos naturales y culturales.
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Pregunta 2: Sabe Ud. ;Cuantos museos existe en la ciudad de Latacunga?

Tabla 5 Tabulacién pregunta 2

FRECUENCIA #PERSONAS %
SI 314 82
NO 69 18
TOTAL 383 %100

Museos en Latacunga

18%

82%

mSl mNO

Figura 6 Representacion grafica pregunta 2
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Anélisis: Del 100% de los encuestados, muestra que el 82% saben cudntos museos
tiene Latacunga, aunque no el nimero exacto pero si conocen, mientras que el 12%

desconocen la existencia de museos en la ciudad.

Interpretacion: En base a los resultados obtenidos se lleg6é a una conclusién donde
es necesario promocionar los atractivos turisticos culturales como son los museos

para que las personas conozcan estos lugares increibles.
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Pregunta 3: ;Considera Ud. que la infraestructura/estructura y/o servicio que prestan
los museos a los propios habitantes de la ciudad de Latacunga?

Tabla 6 Tabulacion pregunta 3

FRECUENCIA #PERSONAS %

Sl 197 51
NO 178 47
NO CONTESTA 8 2
TOTAL 383 %100

Estructura, infraestructuray servico del
museo

2%

47% ‘ 51%

usl NO m NO CONTESTAN

Figura 7 Representacion gréfica pregunta 3
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Anélisis: Del 100% de los encuestados, muestra que un 51% considera que la
estructura, infraestructura y el servicio que prestan los museos atraen al latacunguefio

mientras que el 47% contestan lo contrario y el 2% no respondieron.

Interpretacion: En base a los resultados obtenidos se Ilegd a una conclusion donde
es necesario seguir mejorando la parte interna y externa de los museos para brindar
un servicio de calidad a los turistas locales que acudan a esos atractivos turisticos

culturales de la ciudad de Latacunga.
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Pregunta 4: ¢Si ha visitado un museo le han entregado informacién adecuada y fécil
de comprender?

Tabla 7 Tabulacion pregunta 4

FRECUENCIA #PERSONAS %
SI 130 34
NO 253 66
TOTAL 383 %100

Informacion adecuada del museo

34%

66%
] NO

Figura 8 Representacion grafica pregunta 4
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Anélisis: Del 100% de los encuestados, mostré que un 34% han recibido informacion
adecuada y facil de comprender al visitar un museo, el 66% se encuentran

insatisfechos con la informacion proporcionada.

Interpretacion: En base a los resultados obtenidos en las encuestas realizadas se
concluye que es indispensable capacitar a los guias de cada uno de los museos en

temas como atencion y servicio al cliente, técnicas de guianza e historia de los objetos
para brindar un servicio eficiente al pablico.
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Pregunta 5: ;Cree Ud. que los museos poseen la suficiente informacién historica en
cada una de sus piezas arqueoldgicas de la provincia de Cotopaxi y del Ecuador?

Tabla 8 Tabulacion pregunta 5

FRECUENCIA #PERSONAS %

Sl 113 29
NO 260 68
NO CONTESTAN 10 3
TOTAL 383 %100

Informacion Historica de las piezas
arqueoldgicas

3%
29%

Y
68% u

uSsl NO ® NO CONTESTAN

Figura 9 Representacién grafica pregunta 5
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Anélisis: Del 100% de las personas encuestadas, se detectd que el 29% saben el valor
historico que contiene las piezas arqueoldgicas del museo de la Casa de la Cultura,
mientras que el 68% no creen que las piezas no tengan la suficiente informacion

historica y el 3% sin responder.

Interpretacion: En base a la informacion extraida de la encuestas se concluy6 que
es de gran importancia que los museos brinden informacion adecuada que permita al

visitante conocer e identificar cada uno de los bienes muebles y piezas arqueologicas.
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Pregunta 6: (Cree Ud. que en la malla curricular de los colegios particulares y
fiscomisionales de especializacion turistica se deberia incluir las materias de
arqueologia y valoracion del patrimonio cultural?

Tabla 9 Tabulacion pregunta 6

FRECUENCIA #PERSONAS %
SI 319 83
NO 64 17
TOTAL 383 %100

Implementacién de materias arqueologiay
valoracion del patrimonio cultural

17%

83%
mSI mNO

Figura 10 Representacion grafica pregunta 6
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Analisis: Del 100%, el 83% de las personas encuestadas estan de acuerdo que se
implemente asignaturas de arqueologia y valoracion del patrimonio cultural puesto
que estan conscientes que en colegios de especializacion turistica se les instruya
dichas materias y que reconozcan el valor de los objetos histéricos que tienen los

museos, mientras que el 17% no creen que se deberia incluir ninguna materia.

Interpretacion: En base a los datos recolectados en las encuestas, siendo la mayoria
de los encuestados es necesaria la implementacién de asignaturas que aporten en la

difusion del patrimonio cultural que contiene la ciudad de Latacunga.
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Pregunta 7: ;Considera Ud. que se deberia promocionar los museos de la ciudad de
Latacunga?

Tabla 10 Tabulacién pregunta 7

FRECUENCIA #PERSONAS %
Sl 375 98
NO 8 2
TOTAL 383 %100

Promocion de los Museos
2%

98%
ES|I ENO

Figura 11 Representacion gréfica pregunta 7
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Analisis: Del 100% de los encuestadas, el 98% de las personas les gustaria que los
museos de la ciudad de Latacunga se promocione puesto que a pesar que muchas
personas manifiestan que la ciudad no posee absolutamente ningln atractivo para

visitar, y un 2% piensan lo contrario.

Interpretacion: En base a los resultados obtenidos se considera que es una excelente
opcién promocionar los museos de la ciudad de Latacunga puesto que los mismos
habitantes no visitan los atractivos turisticos naturales y culturales a pesar que los

conocen.
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Pregunta 8: Si los museos de Latacunga poseen historia de la ciudad ¢Esta Ud. de
acuerdo con el costo de la entrada (0,50 ctvs.) a los museos?

Tabla 11 Tabulacion pregunta 8

FRECUENCIA #PERSONAS %

Sl 317 83

NO 66 17
TOTAL 383 %100

Precio de ingreso al museo

17%

83%

mS| mNO

Figura 12 Representacion grafica pregunta 8
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Analisis: Del 100% de encuestadas, el 83% estd de acuerdo con el precio de la
entrada al museo mientras que el 17% no estan de acuerdo porque creen que deberia

ser gratuito.

Interpretacion: En base a los resultados obtenidos es importante mantener el costo
de las entradas a los museos aunque se deberia en considerar en un aumento del

precio porgue se puede encontrar objetos invaluables e historicos.
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Pregunta 9: ;Usted ha visitado uno o0 mas museos de la ciudad de Latacunga?; si su

respuesta es Si, en la siguiente tabla marque con una x cual de ellos ha visitado.

Tabla 12 Tabulacion pregunta 9

FRECUENCIA #PERSONAS %
Sl 222 58
NO 161 42
TOTAL 383 %100

Museos Visitados
42%

mSI mNO

Figura 13 Representacion gréfica pregunta 9
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Anélisis: Del 100%, el 55% que es el 222 de personas encuestadas han visitado uno o
mas museos, donde se considera que les interesa la parte cultural, mientras que el

42% no han visitado aunque saben que existen museos en Latacunga.

Interpretacion: Latacunga al tener museos es necesario promocionarlos para que las
personas que visiten estos lugares tengan conocimiento del valor historico que posee

cada uno de ellos.
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Pregunta 10: ;Estaria de acuerdo que se realice un disefio de la reestructuracion de
los museos Molinos de Monserrat y Casa de los Marqueses con paneles de
interpretacion turistica?

Tabla 13 Tabulacién pregunta 10

FRECUENCIA #PERSONAS %
Sl 370 97
NO 13 3
TOTAL 383 %100

Disefo de la reestructuracion de los

museos
3%

97%
mSI WNO

Figura 14 Representacion gréfica pregunta 10
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Fuente: encuesta aplicada

Analisis: El 97% de los encuestados estan de acuerdo que se elabore un disefio de
reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y Casa de los Marqueses con
paneles de interpretacion turistica, mientras que 13 de ellos representados con el 3%
no estan de acuerdo.

Interpretacion: La mayoria de la poblacion de la ciudad de Latacunga esta de
acuerdo que se elabore un disefio para la reestructuracién de los museos para atraer

mas a turistas y que haya gran afluencia de visitantes en la ciudad.
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4.2. Verificacion de hipotesis

Hipotesis: El valor histérico de los museos de la ciudad de Latacunga generara la
importancia necesaria en la estructuracion de un nuevo producto turistico para el

canton.

Variable Independiente: Valor historico

Variable Dependiente: Producto Turistico

4.2.1. Planteamiento de la hipdtesis

HO.  El valor histérico de los museos de la ciudad de Latacunga no genera
la importancia necesaria en la estructuracién de un nuevo producto turistico

para el canton.

H1. El valor histérico de los museos de la ciudad de Latacunga si genera la
importancia necesaria en la estructuracion de un nuevo producto turistico para

el canton.

4.2.2. Seleccion del nivel de significacion

El nivel de significacion con el que se va a trabajar es el 5%.
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4.2.3. Descripcion de la poblacion

La poblacion investigada son los habitantes de la ciudad de Latacunga, provincia de
Cotopaxi.

4.2.4 Especificacion de lo estadistico

Para lo cual se especificara una tabla de contingencia de 4 filas y 2 columnas con el

cual se determinard las frecuencias esperadas.

Tabla 14 Especificacion de lo estadistico (Frecuencias Observadas)

Preguntas Sl NO Subtotal
4. ¢Si ha visitado un museo le han entregado informacion 130 253 383
adecuada y facil de comprender?
7._ ¢Considera Ud. que se deberia promocionar los museos de 375 8 383
la ciudad de Latacunga?
9: ¢Usted ha visitado uno o mas museos de la ciudad de 222 161 383

Latacunga?; si su respuesta es Si, en la siguiente tabla marque

con una x cuél de ellos ha visitado.

10. ¢Estaria de acuerdo que se realice un disefio de la 370 13 383
reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y Casa de

los Marqueses con paneles de interpretacion turistica?

TOTAL 1097 435 1532
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Una vez determinada las frecuencias observadas y con los resultados obtenidos, se

procede a establecer las frecuencias esperadas.
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Tabla 15 Especificacion de lo estadistico (Frecuencias Esperadas)
Preguntas Si NO Subtotal

4._ ¢Si ha visitado un museo le han entregado informacion 274,25 108,75 383
adecuada y facil de comprender?

7._ ¢Considera Ud. que se deberia promocionar los museos de la 274,25 108,75 383
ciudad de Latacunga?

9: ¢Usted ha visitado uno o mas museos de la ciudad de 274,25 108,75 383
Latacunga?; si su respuesta es Si, en la siguiente tabla marque

con una x cuél de ellos ha visitado.

10. ¢Estaria de acuerdo que se realice un disefio de la 274,25 108,75 383
reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y Casa de

los Marqueses con paneles de interpretacion turistica?

TOTAL 1097 435 1532

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

4.2.5. Especificacion de las regiones de aceptacion y rechazo

Se procede a determinar los grados de libertad considerando que la tabla consta de 6

filas y 2 columnas, para lo cual se aplica la siguiente formula:

g=f—1(c—-1)

Donde ges el grado de libertad, f y c corresponden a las filas y columnas

respectivamente.

Tabla 16 Grados de libertad (X2 t)
GRADOS DE LIBERTAD

FILAS COLUMNAS
gl= (4-1) (2-1)
gl= 3 1
gl= 3*1
gl= 3
X*t =781

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Por lo tanto con 3 grados de libertad x2T , y con un nivel de significacion de
0.05, se tiene un valor igual a 7,81 entonces si X%c > X2t se acepta la hipotesis

Nula (HO) caso contrario se la rechazara, y se aceptara la hipétesis alternativa (H1).

A continuacion se presenta de forma grafica el grado de libertad obtenido:

Representacion grafica

Chi-Square; df=3

0,251

0,05+

0,00

o 7,815

Figura 15 Grafico region de aceptacién y rechazo
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

4.2.6. Recoleccion de datos y calculo de lo estadistico

De acuerdo a la tabla de contingencia 5*3 utilizaremos la siguiente férmula:

(0 —E)?
E

X2 =
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DATOS

X? = chi o xi cuadrado
= Sumatoria

O = Frecuencias Observadas

E = Frecuencias Esperadas

Tabla 17 Calculo del X"2

FRECUENCIA FRECUENCIA O-E

OBSERVADA ESPERADA
130 274,25 -144,25
375 274,25 100,75
222 274,25 -52,25
370 274,25 95,75
253 108,75 144,25
8 108,75 -100,75
161 108,75 52,25
13 108,75 -95,75

Chi cuadrado calculado X2¢
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

(O-E)*2

20808,0625
10150,5625
2730,0625
9168,0625
20808,0625
10150,5625
2730,0625
9168,0625

(O-E)*2/E

75,873
37,012
9,955
33,430
191,339
93,339
25,104
84,304
550,354

Como se puede observar X%c = 550,354 es mayor que X%t = 7,81 por lo cual, se

rechaza la Hipdtesis Nula (HO) vy se acepta la Hipdtesis Alternativa (H1). Por lo

tanto se puede concluir que: El valor histérico de los museos de la ciudad de

Latacunga si genera la importancia necesaria en la estructuracion de un nuevo

producto turistico para el cantdn; y con esto se ha verificado satisfactoriamente la

hipétesis.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1. CONCLUSIONES

Una vez realizada la investigacion he llegado a las siguientes conclusiones:

Los museos de la ciudad de Latacunga poseen historia del siglo XV al XIX de
la ciudad, fiestas populares y festividades de diferentes cantones de la
provincia de Cotopaxi, y piezas arqueoldgicas de diferentes culturas del
Ecuador que la ciudadania latacunguefia no tienen interés en conocer porque

existe una escasa promocién de estos atractivos turisticos culturales.

Al crear un producto turistico para la ciudad de Latacunga, las entidades
encargadas al sector del turismo no poseen una metodologia adecuada para

elaborar productos innovadores que ayude al desarrollo turistico y econémico.

Los dos museos Molinos de Monserrat y Casa de los Marqueses al ser
atractivos turisticos culturales no constan con un modelo de gestion de los

museos por lo tanto el personal no ocupa sus puestos de trabajo.
La informacion brindada por parte de la guia (E) en los dos museos sobre las

diferentes salas es escasa, ademas de la informacion fisica como cédulas

informativas no son comprensibles por el desgaste del tiempo.
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5.2. RECOMENDACIONES

e Los museos al poseer una historia sobre la provincia de Cotopaxi y piezas
arqueoldgicas de diferentes culturas del Ecuador, tienen la responsabilidad de
promocionar toda la riqueza historica que posee, a través un producto turistico

que satisfaga las necesidades del turista local.

e EI departamento de turismo del GAD de la ciudad de Latacunga al ser
promotor del desarrollo turistico debe realizar proyectos destinados al turismo
local, debido a que es importante promocionar y difundir estos atractivos

turisticos culturales que posee la ciudad como son los museos.

e EI turista local es un elemento esencial para el desarrollo turistico de las
ciudades por esta razon se recomienda que las entidades encargadas de los
museos elaboren un modelo de gestion para dichos sitios, con la finalidad de
brindar un atractivo turistico cultural de calidad al publico.

e Con el disefio de reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y Casa
de los Marqueses a través de los paneles de interpretacién turistica se mejora
la atencidn que brinda al pablico, puesto que ya no permaneceran cerrados y

los visitantes podran guiarse por cuenta propia.
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CAPITULO VI

PROPUESTA|

6.1. Datos informativos

Titulo: Disefio de reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y Casa de

los Marqueses con paneles de interpretacion turistica.

Investigadora: Poaquiza Yumbulema Silvia Alexandra

Beneficiario: Poblacion de Latacunga; administradores de los museos, departamento

de Turismo del GAD de Latacunga.

Ubicacidn: ciudad de Latacunga, provincia de Cotopaxi
Poblacion: 188.627 Habitantes (2014)

Fecha de cantonizacion: 25 de junio de 1824 (190) afios
Tiempo estimado para la ejecucion: abril -septiembre 2015
Equipo técnico responsable: investigador

Costo: $ 4.845,00
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6.2. Antecedentes de la propuesta

La investigacion realizada sobre el valor historico de los museos de la ciudad de
Latacunga y su importancia en la estructuracion de un nuevo producto turistico
Ilevado a cabo en la ciudad de Latacunga provincia de Cotopaxi afirma que a pesar de
la situacion econdmica del canton existen otros factores como es el desarrollo del

turismo con la difusién de atractivos turisticos culturales.

Para la elaboracion de la presente propuesta se determind que la ciudad de Latacunga
posee construcciones antiguas que datan de los siglos XV al XIX, los mismos que
puede difundir la historia de los mismos a través de una buena promocion turistica
cultural, y es en este escenario que se determind el valor histérico que guarda los
museos de la ciudad de Latacunga, la metodologia para estructurar un nuevo producto
turistico, el modelo de gestién del museo y para ello se realiz6 una reestructuracion
de los museos Molinos de Monserrat que se encuentra en las instalaciones de la Casa
de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carridn, nucleo Cotopaxi y el museo municipal

de la Casa de los Marqueses.

En el interior de los mencionados museos se exponen la historia, costumbres y

tradiciones de la ciudad, piezas arqueoldgicas de diferentes culturas del Ecuador.

Para ello se realiz6 un disefio para la reestructuracion de los museos con paneles de
interpretacion turistica con el fin de tener una apertura permanente y organizada de
los mismos para mejorar y aprovechar los atractivos turisticos culturales que posee la
ciudad de Latacunga, adicional se disefi6 cédulas informativas para los objetos, piezas

arqueoldgicas, artesanias y obras pictdricas de los dos museos.
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6.3. Justificacion

La presente propuesta sobre el disefio de reestructuracion del museo Molinos de
Monserrat y Casa de los Marqueses con paneles de interpretacion turistica es de gran
interés puesto que tiene como finalidad impulsar al desarrollo del turismo cultural de
la ciudad de Latacunga, y fomentando el crecimiento economico del canton. De
acuerdo a lo investigado se considera de gran importancia estructurar un nuevo
producto turistico como es la reestructuracion de los museos mencionados puesto que
en la actualidad los atractivos turisticos culturales no los toman interés, unos de los
inconvenientes que existen es la inexistencia de guias y personal que se encargue de
la parte administrativa donde se trata de mejorar el turismo interno de la ciudad de

Latacunga.

El tema de la propuesta es factible puesto que cuenta con la colaboracion de
autoridades de GAD (Gobierno Auténomo Descentralizado Municipal Canton
Latacunga), el departamento de Turismo, Universidad Técnica de Ambato y los
habitantes de la Latacunga; esto nos ayudd a investigar y a ejecutar la propuesta

descrita.

La propuesta es original porgue hasta la actualidad personas encargadas de la parte
del turismo no han disefiado un esquema para reestructurarse a los museos de

Latacunga, que promuevan y difundan el turismo cultural de la ciudad.
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6.4. Objetivos de la propuesta

6.4.1. Objetivo General

Reestructurar los museos “Molinos de Monserrat” y Casa de los Marqueses con

paneles de interpretacion turistica.

6.4.2.  Objetivos Especificos

e Analizar el disefio actual de los museos “Molinos de Monserrat” y Casa de los
Marqueses.

e Planificar la reestructuracion de los museos con la finalidad de presentar un
producto turistico innovador.

e Dar a conocer el resultado obtenido reestructurando los museos Molinos de

Monserrat y Casa de los Marqueses.

6.5. Andlisis de la factibilidad

Factibilidad Operativa

Para la ejecucién de la presente propuesta se cuenta con el apoyo de las autoridades
de la ciudad de Latacunga, ademas de los habitantes del cantén acogen este proyecto
puesto que es para el desarrollo del turismo, y también cuenta con los conocimientos

necesarios para realizar la investigacion pertinente.
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Es operativamente factible y puede ser ejecutada con la entidad en relacién al turismo
del GAD de Latacunga, con el proyecto de innovador los dos museos para el

desarrollo turistico del cantén.

Factibilidad Econdmica

Para analizar la factibilidad econémica de la propuesta se establece una matriz basada
en indicadores econdmicos que tienen una ponderacion de importancia del 1 al 5. En

la cual va desde el puntaje menor a mayor.

Tabla 18 Factibilidad Econémica

INDICADOR 1 5 ES§ALA4 5
1 Apoyo del GAD de Latacunga X
2 Ayuda de la empresa privada X
3 Apoyo de la Universidad Técnica de Ambato X
4 Sostenibilidad del proyecto durante la ejecucion X
5 Aceptacidn de la creacion del proyecto X

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Una vez determinado los indicadores, se llegd a la conclusion que el proyecto es

econdmicamente factible.
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6.6. Fundamentacion

Reestructuracion

Segun la Real Academia de la Lengua Espafiola se refiere a: Modificar la estructura

de una obra, disposicion, empresa, proyecto, organizacion, etc.

Concepto de Museo

Segun el consejo internacional de museos (ICOM, 2010-29012) relaciona a un museo
con una institucion o empresa pero sin fines de lucro, el cual tiene como finalidad
brindar un servicio al publico de conservacién, donde estudia, expone y difunde el

patrimonio material e inmaterial del lugar o pais.

En la Ley 16/1985 de Patrimonio Historico Espafiol (capitulo Il, Articulo 59.3) se
denomina museo a: “Las instituciones de cardcter permanente que adquieren,
conservan, investigan, comunican y exhiben para fines de estudio, educacion y
contemplacion conjuntos y colecciones de valor historico, artistico, cientifico y

técnico o de cualquier otra naturaleza cultural”.

Origen de los museos

En su origen, un museo era un templo de musas o conocidas como las diosas de la

memoria, Todos museos, (2009) hace referencia a un lugar sagrado que ellas iban. En
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la época de la dinastia de Ptolemaica, Filadelfo es quien manda a construir un edificio

que lo llamo6 museo, que ademas era utilizado como biblioteca.

Existe otro origen de los museos, los escritores latinos sefialan que en la antigiiedad
romana a unas grutas que estaban dentro de las villas se denominaban museo puesto

que los propietarios de estas villas asistian a ese lugar a meditar.

Paneles interpretativos

Los paneles interpretativos la Enciclopedia y Biblioteca Virtual de las Ciencias
Sociales, Econdmicas y Politicas, menciona que dan informacién de forma atractiva,
de un lugar pero que sea de interés para el visitante. Este recurso resulta interesante
en lugares que no existe un servicio personalizado, lugares muy frecuentados o en los

que el flujo de la demanda sea baja.

Los paneles interpretativos se utilizada en el exterior o interior del atractivo turistico

sea natural o cultural.
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6.7. Metodologia

Plan de accién

Tabla 19 Metodologia

Fase

Socializacion

Planificacion

Ejecucion

Evaluacién

Obijetivo

Socializar la propuesta

al

departamento de Turismo de

la ciudad de Latacunga.

la

Planificar las actividades a
realizarse.

Viabilizar 'y  aplicar
propuesta

Evaluar los resultados de la
implementacion de los centros

de interpretacion.

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Recurso

Recurso humano

Recurso humano

Recurso humano

Recurso humano

Actividades

Visita al departamento de turismo
del GAD de Latacunga para dar a
conocer que la propuesta

Identificacion de problemas
mediante una lluvia de ideas

disefio de reestructuracion de los
museos

Definir los aspectos generales de la
reestructuracion de los museos
Identificar los atractivos turisticos
culturales.

Recopilar informacion.

Desarrollar la evaluacién de nuevo
disefio de restructuracion de los
museos Molinos de Monserrat y
Casa de los Marqueses.

Realizar el monitoreo y seguimiento
de la propuesta

Responsable

Autora: Poaquiza Silvia -
responsable de la propuesta

Autora: Poaquiza Silvia-

responsable de la propuesta

Autora: Poaquiza Silvia-
responsable de la propuesta

Autora: Poaquiza Silvia-
responsable de la propuesta

Tiempo

1dia

Dos semanas

1 mes

1 mes
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6.8. Desarrollo de la propuesta

Disefio de reestructuracion de los museos Molinos de Monserrat y Casa de los

Marqgueses con paneles de interpretacion turistica

Los museos son considerados patrimonio cultural que hay que plantear estrategias de
promocion turistica y saber difundirlo. Un museo al poseer paneles interpretativos ya
no seria museo, puesto que el Ecuador y en todo el mundo en un museo existe un
persona encargada en explicar todo lo que posee y es el guia; cuando se habla de
paneles interpretacion turistica se trata de interpretacion del patrimonio cultural que
en la actualidad se les denomina centros de interpretacion turistica a los que poseen

estos paneles.

Descripcion de los museos de la ciudad de Latacunga

Museo de la casa de la Cultura nucleo Cotopaxi “Molinos de Monserrat”

En la entrevista realizada por el telégrafo en el 2014 a la guia encargada del museo la
sefiora Carmen Valencia detalla como esta construido este museo. EI museo Molinos
de Monserrat se encuentra ubicado en las instalaciones de la Casa de la Cultura
Nucleo de Cotopaxi, fue construido en 1756 por los Jesuitas. Las risticas y magicas
construcciones cuenta la historia local se complementan con las piezas que se exhiben
en el museo como son los molinos, que en aquel tiempo, funcionaban con agua del

rio Yanayacu que servian para triturar los granos secos y convertirlos en harina.
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El nombre de los molinos proviene de la devocion a la Virgen negra de Monserrat,
venerada en Cataluiia (Espafia). Pero la imagen que se encuentra en la pared del

museo es de una virgen blanca que tiene en sus brazos a dos nifios.

Actualmente el museo comprende de tres salas: antropologia, arqueologia vy
pinacoteca- folclor. Con més de 200 reliquias culturales preincaicas y folcléricas que
cuentan la historia de un pueblo indigena y mestizo, caretas de perro talladas en
madera de 10 libras para las fiestas populares, tambores de cuero, vasijas de barro de

formas exuberantes, collares de piedra y objetos elaborados con pencas.

Museo municipal casa de los Marqueses

La guia turistica de la ciudad de Latacunga resumen la historia de ese museo, la casa
de los Marqueses de Miraflores se encuentra ubicada en las calles Sanchez de
Orellana y Juan Abel Echeverria, construida en parte por el Sr. Juan Garcia Granda
en 1710 y terminada por los Marqueses de Miraflores en los afios posteriores hasta
1743; el conjunto arquitecténico consta de dos partes, una primera frontal que es
cruzada por tres juegos de columnas y pasillos, y una segunda que conduce a un
pequefio patio. En la primera parte se encuentra las tres salas que esta conformado el
museo que son la de numismatica y filatelia, arte religioso y el salon amarillo.
También funciona, el departamento de desarrollo social y turismo de Latacunga. En

la segunda parte se encuentra la biblioteca de la ciudad.
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Estudio de mercado

Se desarroll6 un estudio de mercado que permitio conocer el nivel de aceptacion que
tendra el disefio de reestructuracion de los dos museos de la ciudad de Latacunga

provincia de Cotopaxi, con la finalidad de fomentar el desarrollo turistico local.

Necesidad: Latacunga cuenta con varias edificaciones historicas que estan
catalogadas patrimonios, que tan solo con ingresar a cada una de ellas se transporta al
pasado y empieza a imaginar como era la vida tiempo atrés. Esta oportunidad, solo
pueden aprovechar los amantes de la cultura, el arte, y la historia. Son muy pocos los
que aprovechan estos patrimonios, puesto que los propios latacunguefios desconocen

0 no estan interesados en visitar sitios de interés cultural.

Identificando los atractivos turisticos culturales que tiene Latacunga se trata de
cambiar la cosmovision de las personas, con el fin que romper los esquemas, Yy

aprecien lo que tienen en su ciudad.

Andlisis de la oferta

La ciudad de Latacunga posee atractivos turisticos culturales como museos, parques,
iglesias, monumentos, entre otros para ofrecer al propio habitante; los museos
conservan reliquias valiosas que se expone al publico, pero la informacién de los
objetos y muebles son escasas y deficientes, para esto se cre6 un producto turistico

que solucione este problema.
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Andlisis de la demanda

Los habitantes de Latacunga son un segmento principal en el desarrollo del trabajo de

investigacion puesto que aportan con la aceptacion.

NOmero de turistas

Se detalla el numero de turistas semanal, mensual y anual, quienes visitaron los

siguientes museos:

Tabla 20 Afluencia de turistas en los museos

Museo Demanda Pais/provincia Semanal Mes  Anual
Casa de la Personas extranjeras Francia 6 32 384
cultura Alemania
“Molinos de Japon
Monserrat”  Estudiantes colegiales y Cotopaxi 2

universitarios
“Casa de los Personas extranjeras Francia y 3 24 228
Marqueses” Alemania

Estudiantes colegiales y Cotopaxi 3

universitarios
TOTAL 672
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Segmentacion de mercado

El proyecto se enfocd a los habitantes de la ciudad de Latacunga:

e Estudiantes de secundaria y superior
Colegiales: 11 a 17 afios
Universitarios: 18 a 25 afios
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e Personas de la tercera edad (jubilados)

Tercera edad: 65 a 75 afos

Estudiantes secundarios y de educacion superior: este tipo de demanda es el eje
primordial para que este proyecto sea sustentable, porque siempre existiran
establecimientos educativos quienes inculquen a sus estudiantes en la parte cultural; y
en el caso de los estudiantes universitarios no hay necesidad que se les obligue puesto

que cada uno trata de superarse y educarse en este tema de cultura.

Personas de la tercera edad: en esta etapa la persona intenta dar mas sentido a su
vida, ya que después de tanto tiempo haber trabajado y vivido; se centra en viajar,
conocer, experimentar y disfrutar. Este tipo de demanda es constante en los lugares

culturales como los museos, porque ellos se interesan en aprender y a la vez relajarse.

Anélisis de la competencia

La competencia no son solo empresas que ofertan un mismo producto a los clientes,
sino también nuevas empresas que ofrecen productos que puedan sustituir a los
nuestros. Al disefiar una reestructuracion de los museos con paneles de interpretacion
turistica se trata de crear un producto de calidad que sea util para todas las personas,
en este caso no hay una competencia directa puesto que no existen otros productos

similares al nuestro.

El producto turistico se cred con la finalidad de dar a conocer diferentes temas de
interés cultural que se encontraran en las instalaciones de: La Casa de la Cultura y la

casa de los Marqueses.
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Disefo de reestructuracion

Planteamiento conceptual

La reestructuracion de los museos: Molinos de Monserrat y Casa de los Marqueses
son de tipo interpretativo, puesto que la interpretacion permite traducir de un lenguaje
técnico que es texto, a una manera divertida y educativa, los temas a tratarse en casa
una de las salas que comprenden estos museos sobre algunas fiestas tradicionales de
la provincia de Cotopaxi como es la fiesta de la Mama Negra, Corpus Christi, Pase
del Nifo, 2 de noviembre Dia de los Difuntos; también objetos antiguos que se
utilizaba hace muchos afios atras, y artesanias de diferentes cantones de Cotopaxi que
estan elaborados con materia prima propia del lugar como son la cabuya, totora, cuero
del ganado vacuno y el barro para realizar todo tipo de vasijas u otros objetos;
variedades de monedas y billetes, estampillas con la coleccion filatélica, obras

pictoricas, objetos y muebles antiguos del siglo X V1.

Los temas expuestos, seran transmitidos a los visitantes mediante una forma no

técnica, que sea comprensible y atractiva para el publico.

Museo Molinos de Monserrat

Este museo posee 4 salas la primera es de antropologia, la segunda de arqueologia, la
tercera es de los molinos y la cuarta es la pinacoteca y folclor, pero también en la

parte baja se expone el complemento de los molinos.
e Sala 1: antropologia
e Sala 2: arqueologia

e Sala 3: pinacoteca y folclor
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La estructura de la Casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin Carrion consta de tres
pisos, pero en el segundo y tercer piso estan instaladas las salas del museo:

Fachada actual del museo Molinos de Monserrat

Figura 16 Museo Molinos de Monserrat-fachada del museo
Fuente: diario la hora

Sala 1 Antropologia

Figura 17 Museo Molinos de Monserrat-sala antropologia
Fuente: Catastro de museos del Ecuador/Ministerio de Cultura y Patrimonio
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Sala 2: arqueologia

Por motivos de restricciones del museo no se pude fotografiar la sala de arqueologia

puesto que las piezas que posee el lugar son originales y de gran valor historico.

Figura 18 Museo Molinos de Monserrat-sala arqueologia
Fuente: Cotopaxi noticias

Sala 4 pinacoteca y folklore

Figura 19 Museo Molinos de Monserrat-sala pinacoteca y folklore
Fuente: Cotopaxi noticias
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Disefio técnico Arquitectonico

A continuacion se muestra los esquemas:

Museo Molinos de Monserrat

Ingreso

SEGUNDO PISO

g
O

Recepcion

Corredor

Gradas para el tercer piso

TERCER PISO

Sala 2 “ARQUEOLOGIA”

' Corredor

T
{0

Sala 3 “PINACOTECA Y FOLCLOR”

Figura 20 Distribucién de areas del museo Molinos de Monserrat
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Esquema de la reestructuracion de las salas de los museos
Museo Molinos de Monserrat
En la entrada al museo se estan los paneles de indicaciones y el fundador de la Casa

de la Cultura.
Al interior de la sala de antropologia se colocan 5 paneles de interpretacion.

Sala de antropologia

Avrtesanias de Cotopaxi: Pujili y Saquisili @
interpretativo interpretativo
7 Panel
interpretativo

Vestimentas

Objetos antiguos

6 Panel
interpretativo

Avrtesanias de Cotopaxi: D D‘ Artesanias de Cotopaxi:

°
S
B
<]
]
o
s
S
[
i)
£

Pujili y Saquisili Pujili y Saquisili

Entrada al museo

2 Panel
interpretativo Recepcion (venta de entradas)

1 Panel
interpretativo

Figura 21 Disefio sala antropologia — Museo Molinos de Monserrat
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Descripcion de ubicacion de los paneles interpretativos - Museo Molinos de
Monserrat

Panel 1: Fundador de la casa de la Cultura Ecuatoriana “Benjamin Carrion”
Ubicacion: area de recepcion

Se ubica en el area de recepcion es ahi donde se inicia el recorrido con el tema de la

persona quién fundo ese prestigioso lugar.

Panel 2: indicaciones y bienvenida al museo
Ubicacidn: area de recepcion

Se coloca en esa area puesto que como se inicia con el recorrido y el/la guia tiene que
explicar las indicaciones que deben seguir los turistas antes de pasar a las salas.

Enpanel 3,4 5y6
Ubicacion: sala de antropologia

Estos paneles se colocan en cada esquina de la sala puesto que al ingresar el visitante
puede dirigirse a la derecha o izquierda, pero si desea visitar solo, sin embargo el guia

puede empezar como el panel 7 que es la historia de los molinos de Monserrat.

Panel 7: molinos de Monserrat
Ubicacion: sala de antropologia

Este panel se coloca en la parte central de la sala donde se encuentran los molinos que
utilizaban los jesuitas, en esa parte es donde inicia el recorrido de la guianza del

Museo.
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Paneles de informacion

Tabla 21 Disefio de medios interpretativos -area recepcion- Benjamin Carrién

Topico: Fundador de la casa de la Cultura Ecuatoriana “Benjamin Carrion”

Funcioén: dar a conocer sobre la vida del fundador de la Casa de Cultura Ecuatoriana

Ubicacion: Area de recepcion

Panel horizontal

«BENJAMIN CARRION”

FUNDADOR DE LA CASA DE LA CULTURA
ECUATORIANA

Escritor, politico, periodista, diplomatico vy
promotor cultural ecuatoriano.

Fundo la Casa de la Cultura Ecuatoriana hace
72 afios en 1944.

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 22 Bienvenida al museo Molinos de Monserrat

Tépico: Indicaciones y bienvenidos al museo “Molinos de Monserrat”

Funcion: indicar las recomendaciones generales antes de visitar el museo

Ubicacion: Area de recepcion

Panel horizontal

BIENVENIDOS

MUSEO “MOLINOS DE MONSERRAT”

Indicaciones generales

n

SE PROHIBE:

Material
Banner de lona y armazon metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m
Vertical: 90 cm

Costo

Banner $15

Armazon metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 23 Cotopaxi Extraordinarios paisajes

Topico: COTOPAXI Extraordinarios Paisajes

Funcidn: informar sobre la provincia de Cotopaxi y los mercados indigenas existentes

Ubicacion: sala 1 de antropologia

Panel horizontal

La provincia de Cotopaxi, poseedora de majestudsos p

volcan con el mismo nombre de la provincia de belleza fascijiairle:

sus rios, pueblas antiguos v modernos, monirmentos, iclesragss

calles angostas de su ciudad capital, LLatacunga.

5 . 1 ] & Pk - . ) FaNT
Sus mercados indigenas de .\.-l([lll\lh. g victdhitgs |'I|]I|I.J

salegda yvALiatacung a gaicos por sSusar(esani:s.

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 24 Tipo de artesanias de la provincia de Cotopaxi

Topico: Tipos de artesanias de la Provincia de Cotopaxi

Funcidn: dar a conocer los tipos de artesanias que se da en los distintos cantones de la provincia.

Ubicacién: sala 1 de antropologia

Panel vertical

TIPOS DE.ARTES

1. Talabarteria
2. Alfareria
3. Cerémica
2gevaleeigacea MASCARA DE MADERA
5. Pinturas sobre
cuero
6. Caretas de papel En Cotopaxi son pocos los lugares
7. Mascaras de | donde todavia se puede apreciar el
madera trabajo artesanal en Pujili hay
8. Cometas de papel, familias indigenas de Tigua y en
9.  Flautas de hueso, Saquisili, son menos de cinco
10.  Tejidos en totora, personas que se dedican al tallado de
11. Cabuya, lana, paja, madera.
12. Fuegos artificiales

Material

Banner de lona y armaz6on metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazén metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 25 Puijili tierra de Danzantes

Topico: Pujili Tierra de Danzantes

Funcion: mostrar a través de este panel porque el cantén Pujili es conocido a nivel nacional

Ubicacién: sala 1 de antropologia

Panel horizontal

Un traje multicolor
lleno de encajes,
bordados, monedas
antiguas y sobre sus
hombros lleva un
penacho con enormes
espejos e
impregnaciones de
pedreria y plumas, que
simbolizan el poderio
de las aves andinas.

PUJILI

Material

Banner de lona y armaz6n metélico
Dimensiones

Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm
Costo

Banner $15  Armazo6n metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 26 Agave = Cabuya

Topico: Agave = Cabuya

Funcidn: dar a conocer sobre una planta que sirve en la elaboracidn de artesanias.

Ubicacién: sala 1 de antropologia

Panel horizontal

AGAVE = CABUYA

SIRVE COMO...... \

Alimento: bebida del shawarmishki, miel, jarabe.

Tejidos y vestuarios: hilos, cordeles y tejidos para
costales, bolsas, mantas, telas, tapetes, mochilas,
sandalias, entre otros.

Construccion: techos o tejados, canales para
conectar agua de lluvia, bateas para mezclas.

Doméstico: jabon para ropa, cepillos para lavar,
cepillo y escobas, canastas, clavos y recipientes.

%

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazon metéalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 27 Historia de los molinos de Monserrat

Topico: molinos de Monserrat

Funcién: dar a conocer la historia de los molinos

Ubicacion: sala 1 de antropologia

Panel horizontal

Estos molinos  fueron
construidos en el afio 1756
por los jesuitas como un
obraje colonial, que
servian para moler granos.
Los mismos que utilizaban
con las aguas de los rios
cutuchi y yanayacu.

Material
Banner de lona y armazén metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazon metéalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Sala de arqueologia

En esta sala se colocaran 5 paneles de interpretacion en la entrada a este lugar.

Piezas arqueoldgicas

Flesas diyueuvivyitds

coniRninanh v co7ara

epniAninanh v ep7aid

coniRninanh v co7a1

epniAninanhip eo7aia

Panel interpretativo Panel interpretativo

Panel interpretativo

Panel interpretativo Panel interpretativo

Figura 22 Disefio sala de Arqueologia- Museo Molinos de Monserrat
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Descripcion de la ubicacion de los paneles interpretativos — sala de arqueologia

Ubicacion: sala de arqueologia

Panel 8: descripcion de la cultura méas conocida en el Ecuador
Panel 9: clasificacion de los periodos precolombinos

Panel 10: culturas existentes en el museo

Panel 11: figurilla sobre la Cultura Valdivia

Panel 12: caracteristicas de las culturas existentes en el museo

Antes de ingresar a la sala existe un espacio amplio, una especie como pasillo que se
dirige a visitar todas las piezas arqueoldgicas, es ahi donde se aprovecha ese lugar
para colocar los paneles 8, 9 10, 11, y 12, para que las personas tengan una idea de lo
que van a observar mas adelante, como reliquias de las culturas: Valdivia, Chorrera,

Totila, Mantefia, Panzaleo, Puruha y negativo del Carchi.
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Tabla 28 Descripcion de la cultura mas conocida en el Ecuador

Topico: la cultura Valdivia

Funcidn: dar a conocer sobre la division de las culturas precolombinas en el Ecuador

Ubicacién: sala 2 de arqueologia

Panel horizontal

LA CULTURA VALDIVIA

A pareci en el afio 3500 a.C. —1800 a.C. y fue la primera civilizacion
del Periodo Formativo, son los descendientes de “Los Vegas”, habitaron
en la costa, entre la provincia de Manabi hasta la provincia de Santa
Elena.

Conaocidas por sus Figurillas femeninas con piedray barro,
estas figuras representan la fertilidad de la mujer y la salud.

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 29 Clasificacion de los periodos precolombinos

Topico: Clasificacion de los periodos precolombinos

Funcion: mostrar sobre las culturas pertenecientes a los 4 periodos de la cultura pre colombina

Ubicacion: sala 2 de arqueologia

Panel vertical

=P

Clasificacion de los periodos precolombinos existentes:

+ Pre-cerimico o Paleo indio (1300 A.C - 3500 A. C)

Inga, Chobshi, Cubilan y Las Vegas

+ For ivo o ro-al rero (3500 A.C - 500 A.C)
Region Costa: Valdivia, Machalilla y Chorrera.

Region Sierra: Canar, Cerro Narrio, Cotocollao, Alausi y Catamayo.

+ Desarrollo Regional O Agro-Minero (500 A.C - 500 D.C).

Region Costa: Bahia de Caraquez, Tolita, Guangala, Jama Coaque.
Region Sierra: Tuncahuan, Panzaleo y Narrio Il.

+ Inteqracién o Sefiorios Etnicos (500 D.C - 1450 D.C).

Region Costa: Milagro Quevedo y Mantefa
Region Sierra: Puruha, Negativo del Carchiy Caranqui.

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metélico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 30 Culturas existentes en el museo

Topico: las culturas existentes en el museo

Funcion: dar a conocer sobre las caracteristicas de las culturas que se encuentran en la sala.

Ubicacion: sala 2 de arqueologia

Panel horizontal

chorrera

Tolita

Panzaleo

Mantefia

Puruha

Material: Banner de lona y armazon metalico

Dimensiones: Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo: Banner $15  Armazon metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 31 Figurilla sobre la Cultura Valdivia

Topico: Cultura Valdivia

Funcioén: dar a conocer sobre un objeto representativo de la cultura Valdivia

Ubicacién: sala 2 de arqueologia

Panel vertical

CULTURA VALDIVIA

SN

omel W

—

o |

=

—

S

W

=

W

-

=

o B

> MuSeo Molinos de Monserrat
Material
Banner de lona y armaz6n metélico
Dimensiones
Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo
Banner $15 Armazén metélico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

84




Tabla 32 Caracteristicas de las culturas en el museo Molinos de Monserrat

Topico: caracteristicas de las culturas existentes en el museo

Funcion: dar a conocer sobre las caracteristicas de las culturas que se encuentran en la sala.

Ubicacion: sala 2 de arqueologia

Panel horizontal

decoracione
N !

a ,j:omo \(\asija_s glok
sobre blanco.

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo

Banner $15  Armazo6n metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Sala 4 Pinacoteca y folklore

Para esta sala estan destinados nueve paneles interpretativos que estaran colocados en
la parte central dividiendo las festividades del canton Latacunga y Pujili, con obras
pictéricas de distintos autores como Leonardo Tejada, Téabara, Guerrero,
Guayasamin, Roman, y de destacados pintores cotopaxenses como los hermano

Meythaler, Garcia Lanas, Pilatasig, Karolys entre otros.

Obras pictoricas
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Pujili.

Obras pictoricas

Figura 23 Disefio sala Pinacoteca y Folclore- Museo Molinos de Monserrat
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Sala pinacoteca y folclore- descripcion de la ubicacion de los paneles

interpretativos

Ubicacion: pinacoteca y folclore

Panel 13:

Panel 14:

Panel 15:

Panel 16:

Panel 17:

Panel 18:

Panel 19:

Panel 20:

Panel 21:

¢qué es la pintura?

¢técnicas de la pintura?

frase célebre del pintor quitefio Oswaldo Guayasamin
biografia de Leonardo Tejada,

El canton Pujili

la fiesta de la Mama Negra

personajes principales de la fiesta de la Mama Negra
personajes secundarios de la fiesta de la Mama Negra

Fiestas populares del Ecuador

En esta sala se encuentran dos tipos de ambientes, donde se mezclan la pintura con

las manifestaciones culturales, por lo cual se divide en dos partes: a la derecha del

lugar se ubica las obras pictoricas de los distintos autores; en cambio a la izquierda se

colocan la parte de las fiestas populares del cantén Latacunga y Pujili.

Para separar estos dos ambientes se procedio a colocar en la mitad de la sala los 9

paneles interpretativos.
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Tabla 33 ;Qué es la Pintura?

Topico: Pintura

Funcién: dar a conocer sobre qué es la pintura

Ubicacion: sala 3 pinacoteca y folclore

Panel horizontal

PINTURA

La practica del arte de pintar, consiste en
aplicar, en una superficie determinada una hoja
de papel, un lienzo, un muro, una madera, entre
otros; una técnica determinada, para obtener
una composicion de formas, colores, texturas,
dibujo.

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazon metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 34 Técnicas de Pintura

Topico: Técnicas de Pintura

Funcion: dar a conocer sobre las diferentes técnicas de pintura que existen

Ubicacion: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel horizontal

Acuarela
Témperas
Collage: la mezela del:¢6leo. con el
engomado
Cera 0-incaustica, (0 ‘encaustica): Es
una, delas ‘técnicas mas-antiguas.. El
ingrediente” ‘fundamental - en". esta

técnica es la cera de ‘abejas
Acrilicos

Pastel

Oleos

Técnicas mixtas (Muved)

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazo6n metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 35 Frase Célebre del pintor Oswaldo Guayasamin

Topico: frase célebre de Oswaldo Guayasamin (pintor quitefio)

Funcion: dar a conocer la importancia de la pintura a través de esta frase

Ubicacion: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel horizontal

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 36 Pintor Ecuatoriano Leonardo Tejada Zambrano

Topico: Pintor Ecuatoriano Leonardo Tejada Zambrano

Funcion: conocer el fundador de la sala de pinacoteca y folclore

Ubicacion: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel horizontal

PINTOR ECUATORIANO “LEONARDO TEJADA
ZAMBRANO”
(1908-2005)

Unos de los pintores mas importantes del
siglo XX, de Ecuador. Naci6 en la ciudad de

Latacunga en una familia de talladores.
Destacado como tallador y restaurador,
estudioso del folclore y promotor de la
recuperacion del arte popular.

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazon metéalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 37 Canton Pujili

Topico: Canton Pujili

Funcidn: dar a conocer sobre el cantdn Pujili y la vestimenta del personaje principal de la fiesta del
Corpus Christi

Ubicacién: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel vertical

CANTON PUJILI

Pujili un canton rodeado de paisajes,
monumentos, iglesias y calles tradicionales,
se apresta a vivir como cada afio la fiesta del
Corpus Christi, rinden homenaje a Dios con
danzas antiguas del folklore del Ecuador.

EL DANZANTE

El Danzante también Ilamado Tushug, o
“Sacerdote de la lluvia”, baila de gozo en
culto a los dioses en agradecimiento a la
cosecha y a la productividad del maiz,
mediante ritos de guerra en honor al Inca o
Cacique principal a manera de esclavo.

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 38 La fiesta de la Mama Negra

Topico: La fiesta de la Mama Negra

Funcidn: dar a conocer sobre de qué trata la fiesta.

Ubicacién: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel horizontal

LA FIESTA DE LA MAMA NEGRA

La Santisima tragedia 0 Mama Negra, es
una parte de la cultura nuestro pueblo
aborigen que se ha mantenido durante
décadas.

La Mama Negra es una especie de
procesion en la que participan varios
grupos humanos. Cada uno realiza
determinada  funcién, con  vestidos
apropiados, declamacién de coplas,
danza, plegarias, curacion de enfermos,
reparto de frutas, simulacros de guerra
entre militares, ashangas con alimentos y
licores.

Material

Banner de lona y armaz6n metélico
Dimensiones

Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm
Costo

Banner $15  Armazon metéalico: $50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 39 Personajes principales de la fiesta de la Mama Negra

Topico: Personajes principales de la fiesta de la Mama Negra

Funcidn: dar a conocer los personajes principales quienes participan en la fiesta.

Ubicacién: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel horizontal

5 PERSONAJES PRINCIPALES DE LA FIESTA
DE LA MAMA NEGRA

Angel de la  Estrella

Rey Moro

Abanderado

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 40 Personajes secundarios de la Mama Negra

Topico: Personajes secundarios de La Mama Negra

Funcion: dar a conocer los personajes secundarios que acomparian a la Mama Negra en su
festividad

Ubicacion: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel vertical

PERSONAJES SECUNDARIOS DE
LA MAMA NEGRA

= El Ashanga o Tiznado

= Los Engastadores

=  Los Yumbos

= LaBanda

= Negros Champuceros

= Los Loantes o Monos
Loadores

= Los Huacos

= LaPrioste

= Las Camisonas o

= Carishinas

= Los Urcu-Yayas

= Los Curiquingues

= Volantineros

= Los Capariches

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 41 Fiestas populares en el Ecuador

Topico: Fiestas Populares en el Ecuador

Funcion: dar a conocer sobre el concepto de las fiestas populares en nuestro pais.

Ubicacion: sala 3 de pinacoteca y folclore

Panel horizontal

{ 7 ,'" ' 1

Ecuador, uno de los paises m
pequefios en el continen
todavia se pueden encontr
grupos de personas (@
celebran las fiestas popular
que se llevan a cabo a lo lar
de todo el afio y por diferent
motivos. De alli que
N ( sorprendente que existan m

' fiestas que dias en el afio y q
el calendario  folklori
ecuatoriano sea tan amplio
tan variado.

Asi existen fiestas religios
folkléricas, patronales, fij
agrarias, entre otros.

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazon metéalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Museo municipal Casa de los Marqueses

Este museo comprende tres salas: la primera es Numismatica y Filatelia, la segunda

es de arte religioso y la tercera el salén amarillo.

Fachada actual de la Casa de los Marqueses

Figura 24 Museo municipal Casa de los Marqueses-fachada del museo
Fuente: RTS noticias

Sala 1 numismatica y filatelia

Figura 25 Museo municipal Casa de los Marqueses-sala numismatica y filatelia
Fuente: Catastro de museos del Ecuador/Ministerio de Cultura y Patrimonio
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Sala 2 arte religioso

Figura 26 Museo municipal Casa de los Marqueses-sala arte religioso
Fuente: Catastro de museos del Ecuador/Ministerio de Cultura y Patrimonio

Sala 3 salén amarillo

Figura 27 Museo municipal Casa de los Marqueses-salén amarillo
Fuente: Catastro de museos del Ecuador/Ministerio de Cultura y Patrimonio
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Museo municipal Casa de los Marqueses

El panel de interpretacion de bienvenida se colocara en la parte exterior de la sala de

numismatica y filatelia.

La sala de arte religioso se unifica con el saléon amarillo puesto que estd mal
distribuidos los objetos y se reorganizo: en la primera division se colocan los objetos

antiguos y en la segunda las obras pictoricas.

Ingreso DD

D Departamento , de
turismo de
Latacunga

Panel de

Corredor bienvenida .
_— k- Sala 1 Numismatica 'y

Filatelia

Division 1

Corredor

Sala 2 arte religioso

Division 2

Oficipas del|municjpio

Dficinag del mupicipio

Corredor

Biblioteca Oficinas del municipio
municipal

SS.HH

Figura 28 Distribucién de areas del museo municipal Casa de los Marqueses
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Panel de bienvenida

Tabla 42 Bienvenidos al museo municipal “Casa de los Marqueses”

Topico: panel de bienvenida

Funcidn: indicar las recomendaciones generales antes de visitar el museo

Ubicacion: Area interpretativa parte exterior del museo

Panel horizontal

BIENVENIDOS

MUSEO MUNICIPAL “CASA DE LOS MARQUESES”

Indicaciones generales

SE PROHIBE:
Tomar fotografias dentro de las salas
Tocar los objetos

Ingresar con mascotas

Fumar

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazo6n metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Este panel de interpretacion se encuentra en la parte exterior de la sala de

numismatica y filatelia puesto que es ahi donde se da la bienvenida al visitante y es el

primer encuentro de turista y guia, ademas es muy visible y de facil comprension para

el publico.
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Sala 1 numismatica y filatelia

En esta sala se colocan 5 paneles de interpretacion turistica que se distribuyo por
temas.

Panel interpretativo

Vitrina de los personajes de la mama negra

Escultura
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Panel interpretativo
&~  Vitrinade
. monedas Vitrina de
— billetes

(7

Figura 29 Sala Numismatica y Filatelia -Museo Casa de los Marqueses
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Descripcion de la ubicacion de los paneles interpretativos- Museo municipal casa

de los Marqueses

Ubicacion: Sala de numismatica y filatelia

Panel 23: la tradicional fiesta de la Mama Negra
Panel 24: que es la filatelia

Panel 25: que coleccionar

Panel 26: monedas de paises del mundo

Panel 27: billetes de paises de América

En esta sala se designa 5 paneles de interpretacion que se coloca de acuerdo a los
diferentes temas existentes; se inicia por la izquierda del lugar con el tema de las

fiestas de la Mama Negra, los sellos o estampillas (filatelia), monedas y billetes.
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Tabla 43 La fiesta Tradicional de la Mama Negra

Toépico: La fiesta Tradicional de la Mama Negra

Funcion: informar que la fiesta de la Mama Negra se festeja en dos ocasiones.

Ubicacion: sala 1 numismatica y filatelia

Panel horizontal

LA FIESTA TRADICIONAL DE LA “"MAMA NEGRA™

En Latacunga, una ciudad en los Andes del Ecuador, la celebraciéon de la Mama
Negra es una de las tradiciones mas importantes, que tiene lugar en el mes de
septiembre en honor a la Virgen de las Mercedes. Desde hace algunos afios se recrea
esta festividad también en noviembre, para celebrar la Independencia de Latacunga.
(Touring)

DiFerEncla

I iesta religiosa en honor a la Virgen de la Merced: en esta fecha el personaje de
la mama negra usa una careta.

TFFiesta por la independencia de Latacunga: en cambio en el mes de novie mbre
el personaje de la Mama Negra se pinta el rostro negro.

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazo6n metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 44 ;Qué significa la filatelia?

Topico: ¢Qué significa la filatelia?

Funcion: dar a conocer que significa la filatelia

Ubicacion: sala 1 numismatica y filatelia

Panel horizontal

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 45 ¢Qué coleccionar en relacion a la filatelia?

Topico: ¢Qué coleccionar?

Funcidn: dar a conocer que se puede coleccionar

Ubicacién: sala 1 de numismatica y filatelia

Panel vertical

¢ QUE COLECCIONAR?

Sellos

Hojas bloque

Pruebas de artista
Sobres de primer dia de
circulacion

Tarjetas pre franqueadas
Libros tematicos
Libros “valores en el
tiempo”

Tusello

Matasellos

Sellos y monedas.

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 46 Monedas del mundo

Topico: monedas de paises del mundo

Funcion: dar a conocer los diferentes tipos de monedas existentes

Ubicacion: sala 1 numismatica y filatelia

Panel horizontal

Material
Banner de lona y armaz6n metalico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazon metélico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 47 Paises de América y sus billetes

Topico: paises de América y sus billetes

Funcion: dar a conocer los tipos de billetes de los paises de América

Ubicacién: sala 1 numismatica y filatelia

Panel horizontal

|
SUS BILLETES

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15  Armazo6n metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Sala 2 Arte religioso

En la primera division de la sala solo se coloca un panel mientras que en la segunda
division estan cuatro.

Objetos antiguos
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Figura 30 Disefio sala de arte religioso- museo Casa de los Marqueses
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

108



Descripcion de la ubicacion de los paneles interpretativos- Museo municipal casa

de los Marqueses

Ubicacion: Sala Arte religioso y salon amarillo

Panel 28: historia de la Casa de los marqueses
Panel 29: Caracteristicas de las pinturas del siglo XV1I
Panel 30: Caracteristicas de las pinturas del siglo XVI1lI

Panel 31: Caracteristicas de las pinturas del siglo XIX

En la sala de arte religioso en la primera divisién se coloca un panel en la parte
central dando informacion sobre el nombre del cual se llama el museo, se ubica ahi
porque da se puede observar con facilidad el panel, ademéas porque es un lugar

pequefio.

Los otros tres paneles se colocan en la segunda division de la sala de arte religioso, en
la parte central en forma vertical, para tener una mayor organizacion del recorrido al
museo por parte de los visitantes; la informacion para los paneles se imprimio a los

dos lados con el fin de que las personas observen el contenido que se esta brindando.
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Tabla 48 Casa de los Marqueses

Topico: Casa de los Marqueses

Funcidn: dar a conocer sobre las personas quienes habitaron en este lugar

Ubicacién: sala arte religioso primera division

Panel horizontal

Esta construccion tiene mas de 300 afios de antigiiedad,
construida en piedra pomez por el sefior Juan Garcia
Granada en 1710 y completada por los Margueses de
Miraflores en afios posteriores hasta 1743.

Estilo arquitecténico: neoclasico

En esta residencia habitaban los Marqueses de Miraflores
donde existen varios objetos que se cree que

P

Marqueses de Miraflores

pertenecieron a ellos.

Material
Banner de lona y armaz6n metélico

Dimensiones
Horizontal : 1.34m Vertical: 90 cm

Costo
Banner $15 Armazén metalico: $50
TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 49 Caracteristicas de las pinturas del siglo XVII

Topico: Caracteristicas de las pinturas del siglo XV1I

Funcion: dar a conocer las caracteristicas de las pinturas segun el siglo XVII, XVIII, X1X

Ubicacion: sala Arte religioso-segunda division

Panel vertical

PINTURAS SIGLO XVII

+ Las imagenes son pintadas como esculturas,
es decir son imagenes sin movimiento.

* No hay expresividad en el rostro.
* Los fondos generalmente son oscuros.

e No tienen mayores elementos
iconograficos.

* Los colores (pigmentos) eran importados o
elaborados con tierras de la localidad (de

Sim6n Vouet

-

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 50: Caracteristicas de las pinturas del siglo XVIII

Topico: Caracteristicas de las pinturas del siglo XVIII

Funcion: dar a conocer las caracteristicas de las pinturas segun el siglo XVII, XVIII, X1X

Ubicacion: sala Arte religioso-segunda division

Panel vertical

PINTURAS SIGLO XVIII

. Las figuras adquieren  mayor
movimiento y disefio (posicion oblicua o
perpendicular) Se implementan elementos
iconograficos propios de cada personaje.

. El fondo se transforma y aparece la
inclusion  del  paisaje o  elementos
arquitectonicos.

Francisco de Goya

. El rostro se humaniza (adquiere
expresividad de acuerdo al tema).

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Tabla 51: Caracteristicas de las pinturas del siglo XIX

Topico: Caracteristicas de las pinturas del siglo XIX

Funcion: dar a conocer las caracteristicas de las pinturas segun el siglo XVII, XVIII, X1X

Ubicacion: sala Arte religioso-segunda division

Panel vertical

PINTURAS SIGLO XIX

Peder Serverin Kroyer

» Imagenes naturales.

* Empleo de sombras para lograr efectos especiales.
« Figuras y ropajes con movimientos naturales.

« Uso de elementos cotidianos.

* Aparicion del paisaje local (real).

* Empleo de toda la gama de colores.

« Soportes en madera, tela, alabastro, metales, piedra.

Material

Banner de lona y armaz6n metalico
Dimensiones

Horizontal : 80 cm Vertical: 1.28 m
Costo

Banner $15 Armazon metalico: $ 50

TOTAL: $65,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Disefo de vitrinas

Museo Molinos de Monserrat - Sala de antropologia

Tabla 52 Vitrinas de exhibicion sala antropologia “Molinos de Monserrat”

Topico: vitrina de exhibicion — mesa horizontal

Funcién: exhibir las artesanias de los diferentes cantones

Ubicacién: sala de antropologia

Material: madera

Dimensiones ndmero
Horizontal : 1.50m

Vertical: 80 cm 6

Clu: $ 60,00

Costo total: $360,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Sala de arqueologia

Tabla 53 Vitrinas de exhibicion sala de arqueologia “Molinos de Monserrat”

Topico: vitrina de exhibicion

Funcidén: mostrar las piezas arqueolégicas de las distintas culturas

Ubicacién: sala de arqueologia

Dimensiones
Horizontal ;: 1.50m
Vertical: 1.80 m

NUmero

10

Cl/u: $150,00
Costo total: $ 1500,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Museo Municipal Casa de los Marqgueses - Sala Numismatica y Filatelia

Tabla 54 Vitrina de exhibicion sala Numismatica y Filatelia “Casa de los Marqueses”

Topico: vitrina de exhibicion

Funcion: exhibir los billetes y monedas

Ubicacion: sala Numismatica y Filatelia

Material: vidrio y madera

Dimensiones
Horizontal : 1.50 m
Vertical: 1.15 m

Namero: 2

Clu: $ 150, 00
Costo total: $300,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Sala Arte religioso y salon amarillo

Tabla 55 Vitrina de exhibicion sala arte religioso-Casa de los Marqueses

Topico: vitrina de exhibicion

Funcidn: exhibir los objetos antiguos

Ubicacién: sala arte religioso

Material: madera

Dimensiones ndmero
Horizontal : 1.50m

Vertical: 80 cm 7

Cl/u: $ 60,00

Costo: $ 420,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Estructuras metalicas para los paneles de interpretacion

De acuerdo a los esquemas establecidos existen paneles de interpretaciones

horizontales y verticales; el museo molinos de Monserrat cuenta con cinco estructuras

verticales y quince horizontales, a continuacion se muestra el disefio:

Disefio vertical de las estructuras metalicas museo Molinos de Monserrat

Tabla 56 Estructuras metalicas verticales para el museo Molinos de Monserrat

Topico: Estructura metélicas para los banners

Funcidn: ser el complemento para los paneles de informacion

Ubicacion: Museo “Molinos de Monserrat”

Material: fierro

Dimensiones
Horizontal : 96 cm
Vertical: 1.80m

NUmero: 5

C/u: $50,00
Costo total: $250,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Disefio horizontal

Tabla 57 Estructura metalica horizontal Museo Molinos de Monserrat

Topico: Estructura metélicas para los banners

Funcidn: ser el complemento para los paneles de informacién

Ubicacion: Museo “Molinos de Monserrat”

Material: fierro

Dimensiones
Horizontal : 1.50m
Vertical: 1.80 m

NUmero: 16

Cl/u: $50,00
Costo: $750,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Museo municipal casa de los Marqueses

Este museo cuenta con seis paneles de interpretacion estilo vertical y nueve

horizontal, se muestra a continuacion los disefios:

Disefio vertical de las estructuras metalicas

Tabla 58 Estructura metalica vertical Museo municipal Casa de los Marqueses

Topico: Estructura metalica para los banners

Funcidn: ser el complemento para los paneles de informacién

Ubicacion: Museo municipal “Casa de los Marqueses

Material: fierro

Dimensiones
Horizontal : 96 cm
Vertical: 1,80 m

NUmero: 4

C/u: $50,00
Costo: $300,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Disefo horizontal

Tabla 59 Estructura metalica horizontal museo municipal Casa de los Marqueses

Toépico: Estructura metalicas para los banners

Funcidn: ser el complemento para los paneles de informacién

Ubicacion: Museo municipal “Casa de los Marqueses”

Material: fierro

Dimensiones
Horizontal : 1.50 m
Vertical: 1.80 m

NUmero: 5

Cl/u: $50,00
Costo: $450,00

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Cédulas informativas

Uno de los problemas que existentes en este trabajo de investigacion es que al interior

de los museos Molinos de Monserrat y Casa de los Marqueses existe una escasa

informacidn de los objetos expuestos para lo cual se elabor6é un disefio de cédulas

informativas con el objetivo de dar un mejor servicio a la ciudadania latacunguefia.

Adjunto en anexos el inventario de los bienes muebles que poseen mencionados

MuSseos.

%wm CMolinos de CMonserrat

BENJAMIN
CARRION

Piezas arquenldgicas
Cultura Valdivia

Figura 31 Disefio cedula informativa-Museo Molinos de Monserrat
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Las Marqueses

Titulo: La Dama de [a Muerte
Técnica: dleo sobre lienzo
Autor: andnimo

Figura 32 Disefio cedula informativa-Museo municipal Casa de los Marqueses
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
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Inversion del proyecto - Equipamiento

Costos de los medios interpretativos

Los medios interpretativos disefiados tienen un costo total, que se detalla a

continuacion:

Tabla 60 Costos de los medios interpretativos de los dos museos
Museo molinos de Monserrat

Detalle Cantidad
Paneles interpretativos (banners) 21

Museo municipal casa de los Marqueses

Paneles interpretativos (banners) 10
total
Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)
Tabla 61 Inversion del proyecto
DETALLE
Muebles o Estructura metalica para paneles
enseres
] Medios interpretativos (paneles de
Materiales interpretacion)
Cédulas Museo Molinos de Monserrat
informativas Museo municipal Casa de los Marqueses
Molinos de Monserrat- sala antropologia
Molinos de Monserrat- sala arqueologia
Vitrinas Casa de los Marqueses-sala numismatica y

filatelia
Casa de los Marqueses- sala arte religioso

TOTAL

Elaborado por: POAQUIZA, Silvia (2015)

Costo Unit.
$15

$15

CANT.

31

31

51
57
6
10
2

7

subtotal
$315

$150

$465

VALOR

SUBTOTAL

UNITARIO

$50,00 $ 1500,00

$15,00 $ 465,00

$300,00

$ 60,00 $ 360,00

$150,00 $ 1500,00

$150,00 $300,00

$ 60,00 $ 420,00
$4.845,00
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ANEXOS

; UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA

Encuestadora: Silvia Poaquiza

Objetivo: Determinar el valor historico de los museos de la ciudad de Latacunga y su

importancia en la estructuracion de un nuevo producto turistico para el cantén.

Indicaciones: Lea detenidamente las preguntas y seleccione la/las preguntas que Ud.

crea conveniente.
ENCUESTA

Pregunta 1: ;Conoce si la ciudad de Latacunga posee construcciones antiguas que

contengan o reflejen historias de la ciudad?

si () NO [ ]

Pregunta 2: Sabe Ud. ;Cuantos museos existe en la ciudad de Latacunga?

st [ No (]

Pregunta 3: ;Considera Ud. que la infraestructura/estructura y/o servicio que prestan

los museos atraen a turistas?

S NO (]
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Pregunta 4: ¢Si ha visitado un museo le han entregado informacién adecuada y fécil

de comprender?

S NO (]

Pregunta 5: ;Cree Ud. que los museos poseen la suficiente informacion historica en

cada una de sus piezas arqueologicas de la provincia de Cotopaxi y del Ecuador?

s () No ()

Pregunta 6: (Cree Ud. que en la malla curricular de los colegios particulares y
fiscomisionales de especializacion turistica se deberia incluir las materias de

arqueologia y valoracién del patrimonio cultural?

S () No [

Pregunta 7: ;Considera Ud. que se deberia promocionar los museos de la ciudad de

Latacunga?
st ) NO [ ]
a) Disefio de una revista
b) Disefio de un Cd interactivo
C) Disefio de una ruta turistica
d) Reestructuracion de los museos

Pregunta 8: Si los museos de Latacunga poseen historia de la ciudad ¢Esta Ud. de

acuerdo con el costo de la entrada (0,50 ctvs.) a los museos?

st [ No [
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Pregunta 9: ;Usted ha visitado uno 0 mas museos de la ciudad de Latacunga?; si su
respuesta es Si, en la siguiente tabla marque con una x cual de ellos ha visitado.

S NO
L

a) Museo Municipal Hacienda Obraje Tilipulo

b) Museo de la Esc. Isidro Ayora

c) Museo Municipal de Latacunga Casa de los Marqueses

d) Museo del Colegio San José de Guaytacama

e) Museo del Instituto Superior Vicente Ledn

f) Museo Molinos de Monserrat de la Casa de la Cultura Ecuatoriana
Benjamin Carrion Nucleo Cotopaxi

Pregunta 10: ¢Estaria de acuerdo que se realice un disefio de restructuracion de los

museos con paneles de interpretacién turistica?

SN NO [ ]
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Inventario de los bienes muebles casa de la Cultura Ecuatoriana Benjamin
Carrion nucleo Cotopaxi museo “Molinos de Monserrat”

SALA DE ARQUEOLOGIA

TITULO DESCRIPCION CANTIDAD
Piezas arqueolégicas Cultura Valdivia, Chorrera, Tolita, panzaleo, | 506
Mantefia, Puruha y negativo del Carchi.

SALA DE ANTROPOLOGIA
Titulo Descripcion Cantidad
Danzante Vestimenta 11
Rey Moro Vestimenta 7
Dia de reyes Personajes 14
Ceramicas Pujili Cestas, figurillas de los danzantes, entre 26

otros.
Ceramica diferentes modelos | --------------- 31
Fajas Hombre y mujer 9
Piezas juego del guante Raqueta, pelota 12
Tambores Madera y cuero de animal 4
Careta Personaje de la Mama Negra 9
Méaquinade coser | mememeeeee- 1
Avrtesanias de Cotopaxi Avrtesanias elaboradas con la cabuya: 46

alpargatas, esteras,
Canastos Elaborados con cabuya 19
Méscaras de Saquisili Madera 11
Mascaras de Pujili Todo tipo 6
Molinos Madera y piedra 2
Tocadiscos Victrola, aparato que emite sonidos 1
Vaca loca Castillo (fiesta) 1

SALA DE LA PINACOTECA Y FOLCLOR

Danzantes Figurillas barro 9
Baile de la cinta Personajes 25
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La yumbada Fiesta tradicional de Cotopaxi 9
Los cucuruchos Personajes del dia de los difuntos 19
Flauta Carrizo 2
Quena Carrizo 1
Los monos Personajes de las fiestas populares de 10
Cotopaxi
Danzantes de Pujili Personajes 28
La Mama Negra Personajes 45
Vaca Loca Personajes 3
Otros objetos Huashcas con crucifijo 3
Tupo 1
Avretes de plata 1
Cascabeles Vestimenta del danzante 1
Pingullo 2
Pechera (danzante) 4
Baston 1
Avrtesanias (manillas) 5
Peines de cacho de toro o vaca 3
Pata de cabra 1
Fajas 4
Pufial 1
Rondador 5
dulzaina 1
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Inventario de los bienes muebles de la Casa de los Marqueses

SALA DE NUMISMATICA Y FILATELIA

N° TITULO CANTIDAD DESCRIPCION
1 | Billetes 28 México, Colombia, Honduras, Perl, Venezuela,
Argentina, Ecuador, Brasil, Chile y Guatemala.
2 | Monedas 100 5 Belgique, 10 francos, 25 Ore Danmark, 10 centavos,
Deutschemark,
3 | 20 carteleras 1228 Estampillas para franquear cartas
4 | maniqui 1 Mama Negra
5 | Tablero de |1 Méscara de los personajes de la comparsa de la Mama
mascaras Negra.
6 | periodicos 20 Periddicos antiguos de la ciudad e Latacunga
SALA DE ARTE RELIGIOSO
TITULO TECNICA AUTOR DIMENSIONES
La dolorosa del colegio san | Lienzo al éleo. EI 26 de abril | An6nimo 60 x50
Gabriel de Quito de 1906 se dio una accion
milagrosa de esta Virgen en el
colegio San Gabriel de Quito
La resurreccion de Cristo Lienzo al 6leo An6nimo 0.60x0.78
La Dama de la Muerte Lienzo al 6leo An6nimo 2.37 x 185
Se crefa que era la marquesa
de Miraflores, pero los
investigadores le dieron el
nombre de Dama de la Muerte,
dama que se la encontré como
cubierta de una de las carrozas
que tiene el museo.
La virgen de las frutas Pintada en una l&mina metalica | Anénimo 0.43x0.42
con un marco de madera.
Cristo con la cruz y los | Lienzo al 6leo, posee un marco | Len 1.20x 1.60
Romanos de madeda moldurado y | Mentallon

apliques de tallado rojo y
dorado. La imagen representa
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la iniciacion del viacrucis.

Nifio JesUs con los | Lienzo al 6leo marco de | Andnimo 0.77x0.71
instrumentos madera moldurado de color
café.
El calvario Lienzo al o6leo marco de | Alfonso 1.42x1.13
madera tallado color rojo y | Sanchez
dorado. Castilla
Pasto, abril
1889.
JesUs carpintero tallado una | Lienzo al dleo con marco de | Anénimo | --------------
cruz madera modulados apliques
tallados en color rojo y dorado
JesUs a orillas del mar Lienzo al 6leo sin marco Castro 0.70 x 0.98
Mentor
La Ultima cena de JesUs En suela al 6leo en cuero | Moncayo 0.94x1.24
repujado y policromado con | Ruilova
marco del mismo material
La Gltima cena Marmolina en relieves arcillay | Anénimo 0.57x0.80
madera
JesUs en la casa de Simén Lamina de cobre en marco de | Anénimo 0.25x0.22
madera
Nifia Lamina de cobre en marco de | Anénimo 0.25x0.23
madera
Madre con su hija Lamina de cobre en marco de | Anénimo 0.261 ) x0.251 2
madera dorada
San salvador Lamina metalica sin marco Anodnimo 0.351 5 X 0.251 2
Representacion de la iglesia Pintura en lamina metalica sin | Anonimo 0.31x0.21
marco
Encuentro de Moisés Pintura en ldmina metalica sin | Anénimo 0171 5 X 231 2
marco
Las ninfas Pintura en lamina metalica sin | Anénimo 0141 2 X 191 2
marco
Dama Pintura en lamina metalica sin | Anénimo

marco

0131,x091 2
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Monalisa Pintura en lamina metalica sin | Anénimo 0.18x0.12
marco
Mujer Pintura en lamina metalica sin | Anénimo 0.18x0.13
marco
Maria Magdalena Lienzo al 6leo sin marco An6nimo 1.16 x 89
Maria Magdalena Lienzo al 6leo con marco de | An6nimo 1.7 x92
madera  con  grabaciones
naturales y puntos naturales en
la misma
MUEBLES
ANOS DE ]
OBJETO EXISTENCIA DESCRIPCION
Barguefio secreto 250 afios | Mueble que tiene varios cajones llamadas

aproximadamente

secreteras

Vara |1 | e Simbolo de mando de la alcaldia del Sr. Jorge
Montalvo Ledn.
Sillon frailero 170 afios | Religioso de ciertas érdenes
aproximadamente
Vitrola Americana de manivela | Instrumento que reproduce sonidos por medio
una de 150 afios y la | de un disco de pizarra.
segunda de 160 afios
aproximadamente.
SanLuis |1 | - Es uno de los primeros santos que ingres6 a

los 505 afios al Ecuador como misionero
Italiano.

Mesa comedor

110 afios
aproximadamente

Mesa donde se sirven los alimentos

Baul

Estd compuesto de incrustaciones y dibujos
llamativos. Su objetivo era guardar prendas,
documentos importantes y armas de fuego
(revolver).

Vitrina alacena

260 afios
aproximadamente

Restauradas por el Banco Central del Ecuador,
con puertas y anaqueles.

Restaurada con pan de oro y se utilizaba para
guardar algunos santos y la ropa de los curas.

Reclinatorio |1 | = ----m-meeeee- Hecho en madera que sirve para hincarse y
rezar
Melodio |1 | @ e Armonio (6rgano pequefio y al que se le da el

aire con un fuelle que se mueve con los pies)
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instrumento musico.

Crucifijo grande,

Los tres cristos son de madera tallados por la

mediano y Esc. Quitefila, resalta la crucifixion de
pequefio. Jesucristo.

Escaparate de |2 | - Es de madera con 8 cajones 0 gavetas y 3
madera vitrinas.

Urna San Vicente

120 a 125
aproximadamente

afnos

En su mano derecha porta una corneta y en su
mano izquierda una calavera, simbolo de la
muerte.

Pianola 103 afios Instrumento musical, mecanico de cuerda que
funcionaba con una cinta, debido al traspaso
del tiempo dejé de funcionar.

Reloj tarjetero a |1 | — -—---mmemeee- Este reloj se encuentra en el interior de un

cuerda cuadro de madera y cubierto por un vidrio.

San francisco de |1 | = ---ememmemeeee- La corneta y la biblia.

Asis

ler servicio El juego de sapos consiste en tratar de

estribo de bronce | | @ e introducir unas fichas en las bocas de los sapos

de pie de dama y a cierta distancia de dos metros.

de caballero.

Juego el sapo

cargado otro sapo.

Fuente de |1 |  —--memeeee- Posee dos orificios a los lados blancos y

porcelana filos dorados marca wilmark

Sopera de Posee una tapa de color blanca con filos y

porcelana disefios color dorado.

Fuente de Es de color blanca posee filos dorados

porcelana marca wilmark

Veladoras y copas Sirve para soportar las espermas

Bala de cafidn, Objetos antiguos

adorno de

escritorio, esfinge | | @ T

Vitrolas portéatiles

Cofre madera 111 afios | Hecho de madera de cuatro u ocho gavetas

aproximadamente

forrados de terciopelo.

Tapa y maquina de
coser de manila.

Maquina a pedal
marca Singer.

La tapa estd hecha de madera policromada y la
maquina es de marca Victoria Americana, esta
maquina permite hacer automéaticamente casi
todo los puntos de costura.

Sumadora

105 afios

Utilizada para realizar

matematicas.

operaciones
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LATACUNGA

GOBIERNO AUTONOMO DESCENTRALIZADO MUNICIPAL

DIRECCION DE TURISMO.

Oficio N° 2015/ 0191/DMT.

Latacunga, junio 23 del 2015

Seiior

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION CARRERA DE
TURISMO Y HOTELERIA.

Presente:-

CARTA AVAL:-

Con oficio Nro. 2015-4967-SG, informan a esta Oficina del oficio S/N suscrito
por el Mg. Oscar Abril Coordinador de la Carrera de Turismo y Hoteleria el
mismo que pone en su conocimiento que la Sefiorita Poaquiza Yumbuela Silvia
Alexandra, estudiante de décimo semestre de la carrera, realizara el siguiente
tema de Investigacion “EL VALOR HISTORICO DE LOS MUSEOS DE LA
CIUDAD DE LATACUNGA Y SU IMPORTANCIA EN LA ESTRUCTURACION
DE UN NUEVO PRODUCTO TURISTICO PARA EL CANTON”. Peticién que
me permito informar que se encuentra con la respectiva autorizacion de esta
Direccién para que la mencionada estudiante pueda realizar el trabajo de

investigacion.

Particular que comunico para los fines pertinentes.

DIRECTO VIUNICIPAL DE TURISMO

*“ “ LATACUNGA

Direccién. Sénchez de Orellana y J. A. Echeverria (Casa de los Marqueses,
; Y f ¢ ) pensil de los andas

e-mail..  turismolatacunga@yahoo.es
Telf.: 03 2808 494
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“UMIVERSIDAD TECMICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIEMCIAS HUMAMAS ¥ DE LA EDUCACION

CARRERA DI TURISMO ¥ HOTELERIA

Latzcungza, 15 de Junio del 2015

Dr. Patricio Sanchez

Alealde del Gobierno Autdnomo Descentralizado del Cantén Latacunga

N

Presente.
De mis consideraciones:

Estimado sefior Alcalde, luego del saludo correspondientz a nombrs de la Universidad
Técnica de Ambato, a través de la Carrera de Turismo v Hoteleria me permito poner en
su conocimiento que la sefiorita Poagniza Yumbnlema Silvia Alexandra con niimero
de cddula 0502864356-4, estudiante de décimo semessire de la camrera, realizard el
siguienis tema de investigacidn:

“FEL YALOR HISTORICO DE LOS MUSEQCS DE LA CIUDAD DE LATACUNGA Y ST
IMPORTANCIA TN 1A E’STRUCTURACION DE UN NUEYVO PRODUCTO
TURISTICO PARA EL CANTON”

En este contexto solicito de la manera mas comedida, pueda extender una carta de
aceptacién, con 2l objetive de que el estudiante pueda confibuir y aporiar con ssie

trabajo de invesiigacidn, que seguramenie también contribuird con los intsresss de su
institucidn que usted muy acertadamente dirige,

De esta marera la Universidad Técnica de Ambato, a través de sus esiudiantss fomentan
y fortalecen la vinculacidn interinstitucional v coniribuysn con su investigacién al
desarrollo del turismo en la Provincia. .

Seguro de contar con su aceptacién y apoyo al estudiante en mencidn, me despido ne
sin antes expresar mis sentimientos de alta consideracién, agradecimiento ¥ estima.

o

: }

Atentamente. /
—— /)/.,’
i ) —
/ S e i GADMUNICLPAL DEL CANTON LATACUNGA
K_// ﬁ% T TX  SECRETARIA GENERAL
- doabaa e i
ir ' 15 JUN 2015

RECEPCION DE DOCUMENTOS
Coordinador de 1a Carrera de Turismo y Hotsleria,  [Hora/géel

205 Ygs 7. o
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