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Resumen EIl presente proyecto que en su contenido general se ha realizado una
investigacion acerca de la promocion de los atractivos turisticos con el fin de
contribuir al desarrollo del turismo de la parroquia Constantino Fernandez. La misma
gue no esta siendo participe debido a varios factores como son: las autoridades no han
desarrollado estrategias para la promocién turistica, desinterés por parte de los
habitantes para relacionarse con el turismo, no existe un catastro turistico y las
escases de capacitaciones para habitantes y autoridades, esta problematica impide que

turistas visiten la parroquia y no se desarrolle favorablemente.
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Para la realizacion de este proyecto se establecio varios puntos de partida que son:

e Problema de investigacion Promocion de atractivos turisticos en el desarrollo del
turismo en la parroquia Constantino Fernandez

e Marco tedrico: se fundamenta cada una de las variables a través de libros, se crea
hipotesis.

e Metodologia ayuda al andlisis cuantitativo y cualitativo.

e Analisis e interpretacion de resultados mediante las encuestas realizadas a los
habitantes de la parroquia.

e Conclusiones y recomendaciones se lo realiza a través del analisis e interpretacion
de resultados.

e Propuesta se determina la elaboracion de un inventario turistico que contribuyan

con la promocion de atractivos turisticos.
Palabras claves

Turismo, promocién, turista, publicidad, inventario, atractivos, desarrollo, recursos

conservacion, sociabilizacion
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INTRODUCCION

Ecuador un pais mega diverso constituido por una serie de atractivos turisticos
naturales y culturales, con riqueza en flora y fauna que dan como resultado que
turistas a diario disfruten de las maravillas que posee, logrando asi que el pais se
beneficie turisticamente. A través de la promocion turistica muchos rincones del
Ecuador se han beneficiado debido a la oferta que existe ya que consiste en vender
lugares que brinden satisfaccion al turista de ahi que se genera una interrelacion entre
un visitante y habitante. La difusion de un lugar se la puede realizar a través de una
serie de instrumentos como son: la publicidad en medios de comunicacion, internet,
vallas publicitarias, que promuevan una corriente turistica, logrando asi una posicion

en el mercado evitando la competencia.

Constantino Fernadndez una parroquia con una riqueza inigualable donde existen
recursos naturales y culturales que pueden ser aprovechados cuidadosamente y evitar
su deterioro, aqui se denota que cada espacio es un mundo por descubrir. Sin
embargo dicho lugar no esté siendo participe del turismo como las demaés parroquias,
ya que no se han visto beneficiados por dicha actividad. Pero no es un problema ya
que gracias a la recopilacion de informacion de atractivos turisticos que contribuye a
la propagacién de la parroquia, se lo ha realizado con mayor cuidado aprovechando
que cada uno esta en perfectas condiciones, hay que notar que si se realiza turismo en
este lugar no garantiza la conservacion de los mismos, en este caso se debe crear
conciencia a visitantes y habitantes ya que son responsables de evitar el deterioro de

los atractivos del lugar por esta razon se han establecido permisos y restricciones.
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CAPITULO |

PROBLEMA DE INVESTIGACION

1.1 Tema de Investigacion

“PROMOCION DE ATRACTIVOS TURISTICOS EN EL DESARROLLO DEL
TURISMO EN LA PARROQUIA CONSTANTINO FERNANDEZ CANTON
AMBATO PROVINCIA DE TUNGURAHUA”

1.2 Planteamiento del Problema

1.2.1 Contextualizacién

Al hablar de promocion de atractivos turisticos se refiere a la difusion de destinos con
un interés masivo para los turistas, en el que se lleva a cabo varias actividades que se
da a conocer a los viajeros y de esta manera planifiquen una visita. La promocion
tiene como objetivo divulgar los atractivos turisticos tanto naturales como culturales,
la promocion puede incluir la publicidad que llame la atencidn de las personas, tales
como el internet vallas publicitarias y otros medios de comunicacion, es
responsabilidad del Ministerio de Turismo ofertar lugares de gran importancia y con
una infraestructura de excelencia, que pueda llevar a la afluencia de turistas tanto

nacionales como extranjeros, generando asi ingresos econdémicos para el pais.



Ecuador un pais rico en belleza natural y cultural conocido también como un pais con
mayor biodiversidad en flora y fauna por cada km2, esto hace que surja una
importante deduccion acerca del turismo en el Ecuador el cual viene tomando fuerza
desde la época de los 90 donde la mayor parte de atractivos turisticos fueron
aprovechados y expuestos tanto al mercado nacional como al internacional dando
lugar a la tercera actividad méas importante del Ecuador.

Pais sudamericano que se convierte en un icono de atraccién para muchos turistas
debido a la promocion que se ha realizado dentro y fuera del pais que se concentra en
muchos espacios de interés turistico como por ejemplo; si hablamos de las cuatro
regiones, Islas Galapagos, Region Interandina, Costa y Amazonia cada una posee una
su cultura, historia, gastronomia Unica en el mundo, ofertando asi productos y
servicios de una forma racional a través de paquetes turisticos, y de esta manera
aprovechar la afluencia de turistas en el territorio ecuatoriano, dando asi a conocer
nuevos destinos y otros lugares que el Ministerio de Turismo los ha considerado los
mas importante a nivel mundial como es en el segmento de bosques y parques

naturales que se los han proclamado Patrimonio Natural de la Humanidad.

En la actualidad se esté trabajando en actividades de promocion turistica del Ecuador
con todos sus atractivos para identificarse como un pais donde se practica el Turismo
Consciente y se incremente la demanda turistica y dé como resultado un turismo
competitivo, recibiendo el apoyo de los diferentes actores que se involucran para que
esto se realice de la mejor manera posible, se considera que la situacion actual de
promocion de atractivos turisticos forma parte fundamental de la economia del pais, y
este logro se ha obtenido gracias al plan de promocion turistica a través de ferias

internacionales de turismo.



La promocion de atractivos turisticos se da dia tras dia donde los viajeros y las
viajeras disfrutan de una gama de actividades asociadas al descanso, a la diversion, al
deporte, al disfrute de la naturaleza, al enriquecimiento cultural y natural también a
degustar la exquisita gastronomia al deleite de sus costumbres y tradiciones y de esa
manera afirman su identidad y su autenticidad de los productos que ha estado
promocionando, esto ha hecho que todos nos involucremos directa o indirectamente
en el desarrollo turistico de nuestro pais convirtiéndonos en grandes anfitriones y la
hospitalidad nuestra dependerd que todos nos beneficiemos de sus frutos. La
promocion turistica del pais suele estar sujeta a las iniciativas, de buena voluntad y de
un momento alegria de su gente, por lo que responde a planes sistematicos y
permanentes para llevarla adelante, y se enmarca dentro de una firme politica de

Estado para el desarrollo del turismo.

Sierra Centro como su nombre lo indica esta ubicada en el centro del pais y esta
conformada por las siguientes provincias Cotopaxi, Tungurahua y Chimborazo, se
considera asi que la mejor manera de hacer turismo es dando a conocer los diferentes
factores que involucran a la regién como es el clima, precipitaciones, altura de los
mas altos volcanes y nevados que se encuentran en este lugar, paisajes y entre otros,
cabe recalcar que la infraestructura juega un papel muy importante al momento de
promocionar un atractivo por tanto al crear un circuito turistico tomamos en cuenta
cada una de las exigencias que la demanda requiere ahora bien esta region con la
aparicion del ferrocarril ha podido conectarse con los otros lugares que encierran
riqueza en su cultura, costumbres, y la calidez de su gente, dando asi lugar a un
turismo interno y externo. Entre bellos de volcanes y nevados se expanden su belleza
y el encanto de toda la Sierra que se caracteriza por importantes corrientes artisticas y
culturales lo que representa productos y servicios de buena calidad para ello se esta

realizando capacitaciones para mejora los destinos turisticos Andinos.



Tungurahua esta ubicado en la region sierra centro, dividida en 9 cantones con su
capital Ambato, a pesar de ser una provincia pequefia del Ecuador tiene la mayor
densidad de poblacion, segun el INEC cuenta con 504.583 de personas entre hombre
y mujeres que representa una provincia innovadora de acuerdo a su esfuerzo y
trabajo, se caracteriza por tener un clima excepcional rodeado de montafas y
volcanes cada afio los turistas son atraidos por su belleza natural y el gran
movimiento comercial. Que sin duda constituye una provincia de mayor atraccion.
Tungurahua llamado también Capital de la adrenalina, aqui se concentran un gran
nimero de atractivos turisticos que se llena de diversion donde hace que se
reencuentre con la flora y fauna, hay una diversidad de actividades que se puede

realizar en esta provincia. (Inec 2010)

Esta provincia cuenta con una infraestructura importante que se ha hecho evidente y
se ha difundido para la percepcion del sector turistico como una alternativa
fundamental para el pais se requiere de un gran esfuerzo institucional y de inversion
para el desarrollo del turismo sostenible en la provincia, el turismo esta creciendo
gracias a la capacidad de promocion que tiene la provincia, de acuerdo a un
compromiso ministerial de promocionar y difundir con mayor fuerza la localidades de
Bafos, Ambato, Quero, Cevallos, Pillaro, Tisaleo, Patate, Pelileo, Mocha, que se
exhibe por un largo periodo en vallas publicitarias, cufias televisivas que muestran los
atractivos turisticos y opciones de recreacion de Tungurahua con el fin de provocar
mayor interés en los visitantes tanto extranjeros como nacionales y de ahi que el
turista se encargue del encadenamiento y posicionamiento del turismo en la

provincia.



Por otra parte se menciona a Constantino Fernandez, es una parroquia que forma
parte de la provincia Tungurahua se ubica en los altos paramos de Ambato a 30min su
clima es variado, cuenta con una variedad de espacios turisticos como por ejemplo
Las Antenas de Pilishurco, Mirador de Inapisi, la iglesia parroquial, su historia, sus
fiestas patronales también sus huertos frutales he aqui las actividades que suelen
realizar son: caminatas, ciclismo, cabalgata, camping y también pueden ser participes
de la flora y fauna, comida tipica y como no mencionar la actividad a la que se dedica
la gente de esta parroquia la agricultura y ganaderia con esto se quiere que llegue a
ser uno de los lugares visitados por turistas y formar parte de un circuito turistico.
Hoy en dia se estd realizando un proyecto acerca de la creacion de un parque
ecologico en Pilishurco para promover y a la vez contribuir con el turismo y el

desarrollo de la parroquia. (Fernandez, Conecct Amabato s.f.)



1.2.2 Analisis Critico
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La parroquia Constantino Fernandez canton Ambato provincia de Tungurahua cuenta
con algunos atractivos turisticos, naturales y culturales, sin embargo una de las
problematicas mas notorios es que las autoridades no se han preocupado en
desarrollar estrategias de promocion turistica razon por la que no forma parte de un
circuito turistico, lo que conlleva a un desinterés de los habitantes para contribuir de
actividades turisticas; por lo tanto no se fomenta el turismo, también se menciona de
la inexistencia de un catastro turistico aspecto que es de vital importancia para la
identificacion y jerarquizacion de atractivos turisticos existentes, que da como
resultado al desconocimiento de atractivos turisticos que posee la parroquia, ademas
la escases de capacitacion turistica de los habitantes y autoridades provoca el

inapropiado aprovechamiento de los lugares turisticos.

1.2.3 Prognosis

La promocién de atractivos turisticos en el desarrollo del turismo de la parroguia
Constantino Fernandez Canton Ambato provincia de Tungurahua es un proyecto que
se trata de beneficiar a la parroquia tanto en lo econémico como en lo turistico, por
consiguiente si no se realiza esta investigacién no puede ganar un posicionamiento y
un progreso a nivel de las demas parroquias debido a maultiples circunstancias tales
como, la aparicién de nuevas rutas turisticas de calidad, con una infraestructura de
excelencia que permita satisfacer la demanda requerida, que encierre mucho interés
con una adecuada promocion; esto podrian ocasionar muchos problemas como por
ejemplo el desconocimiento del lugar, formar parte de un circuito turistico, mal
manejo de los atractivos turisticos y lo que es peor impide el desarrollo de la

parroquia en cuanto al turismo se refiere.



1.2.4 Formulacion Del Problema

¢Cudl es el Impacto de la Promocion de Atractivos Turisticos en el Desarrollo
Turismo de la Parroquia Constantino Ferndndez canton Ambato provincia de

Tungurahua?

1.2.5 Preguntas directrices

¢Por qué las autoridades no han desarrollado estrategias de promocion turistica que

impide que la parroguia forme parte de un circuito turistico?

¢Cual es el desinterés de los habitantes en participar de actividades turisticas que

impide que la parroguia progrese turisticamente?

¢Como la inexistencia de un catastro turistico permite que haya un desconocimiento

de los atractivos turisticos que posee la parroquia?

¢La escasés de capacitacion turistica en los habitantes y autoridades provoca el

inapropiado aprovechamiento de los lugares turisticos?



1.2.6 Delimitacién del problema

1.2.6.1 Delimitacién del Contenido

Campo: Desarrollo Turistico
Area: Tipos de Turismo

Aspecto: Promocidn turistica

1.2.6.2 Delimitacion Espacial:

La presente investigacion se realizard en la parroquia Constantino Fernandez del

canton Ambato provincia Tungurahua

Coordenadas Geograficas:

Altitud: 2,906m
Latitud: 1°12'0" N
Longitud: 78°39'0"
Limites:

Norte: Provincia de Cotopaxi.

Este: Quebrada de Toluco, Ishiguana, Chivoguaicos
Sur:  Acequia Jauregui

Oeste: Quebrada de Shahuanshi



Delimitacion Temporal:

Esta investigacion se realizaré en el transcurso del afio 2014

1.3 Justificacion

La presente investigacion se realizara en la parroquia Constantino Fernandez canton
Ambato provincia de Tungurahua con la finalidad de incrementar el turismo en esta
zona, serd de gran importancia puesto que al realizar esta investigacion se creara
fuentes de trabajo, también se incentivara y se lograra que los habitantes sean

quienes promocionen cada uno de los atractivos y asi familiarizarse con el turismo.

El Ecuador es un simbolo de cultura, costumbres, tradiciones, gastronomia y demas
espacios turisticos de distraccion con que cuenta, esto significa que si en un lugar
como este hay tanta belleza podemos imaginarnos que ain podemos descubrir una
infinidad de atractivos turisticos, que este caso sefialaremos a la parroquia
Constantino Fernandez como una nueva ruta turistica. Al realizar este proyecto en
esta localidad se lograra evitar pérdida de valores ancestrales tanto en la parroquia
como en el pais, que hoy en dia han sido participes las comunidades en lo ambiental,
histérico, econémico y socio-cultural por lo tanto es de gran utilidad dar a conocer
la gran variedad de atractivos turisticos y asi se pretende mejorar la calidad de vida de
muchas personas que habitan en el lugar también la parroquia sera reconocida y
visitada por muchos turistas, este proyecto sera novedoso porque su impacto no solo

sera para la parroquia si no para la provincia y el pais.
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Este proyecto es factible puesto que no necesitaria de un gran presupuesto si no que
ayudard a su identificacion y estudio ya sea un atractivo cultural o natural para que
los turistas se deleiten y puedan satisfacer sus necesidades siendo participes de
actividades propias de lugar sin importar la época del afio en que se encuentre.
También serd Gtil porque servird para que estudiantes de universidades o colegios
puedan obtener una buena informacién y asi ejercer su carrera, ampliar sus

conocimientos y resolver cualquier inquietud.

Es por esta razén que se pretende trabajar asociadamente con todos los involucrados
como son: La Junta Parroquial, EI Gobierno Provincial, EI Municipio de Ambato, El
Equipo Técnico — Profesional y todos los organismo Gubernamentales y no
Gubernamentales que se interesen en el desarrollo, con el fin de crear beneficios en lo

ambiental como social de la parroquia Constantino Fernandez.
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1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

e Determinar el impacto de la promocidn de atractivos turisticos en el desarrollo
del turismo de la parroquia Constantino Fernandez cantdn Ambato provincia de
Tungurahua.

1.4.2 Objetivos Especificos

e Describir las acciones y estrategias que se han desarrollado en la promocion de
atractivos turisticos de la localidad.

o Identificar el grado de desarrollo turistico y la calidad de vida de los habitantes en

la parroquia Constantino Fernandez.

e Plantear una alternativa que permita mejorar la promocién de atractivos para el

desarrollo turistico en la parroguia Constantino Fernandez.
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CAPITULO 11

MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes Investigativos

Esta investigacion ha tenido antecedentes similares de acuerdo con el tema que se ha
tratado en cuanto a promocion se refiere, de ahi que se ha buscado en los siguientes

proyectos:

Tema: Promocion turistica de la ciudad de Ambato y su importancia en el desarrollo
de la provincia de Tungurahua durante el periodo de octubre 2008 hasta abril 2009
este proyecto se ha encontrado en la Universidad Técnica de Ambato de la Facultad
de Ciencias Humanas y de la Educacion Carrera de Turismo y Hoteleria, este
proyecto fue elaborado por Puente Lucero Gloria Paulina cuyo objetivo principal es
determinar la incidencia de la promocion turistica de la ciudad de Ambato en el

desarrollo de la provincia de Tungurahua:

Donde el autor llega a las siguientes conclusiones:

e Se ha determinado que es fundamental para la promocidn turistica de la ciudad de

Ambato para el desarrollo cultural econémico y social de sector.
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e Se concluye que a través de esta investigacion se estd ayudando e incentivando la
promocion de la ciudad de Ambato y de esta manera dar a conocer a los turistas

nacionales y extranjeros.

Es primordial la promocion de un lugar porque de ese modo se relaciona un atractivo
con el turista si bien es cierto que para cubrir una demanda se necesita de un
adecuado manejo de lo natural y cultural entonces, al promocionar se esta dando

importancia a la necesidad y a la satisfaccion tanto de una comunidad y un visitante.

2.2 Fundamentacion Filosofica

En la presente investigacion se considerara el paradigma critico propositivo
constructivista porque cuestionamos la realidad y ponemos soluciones; es decir que
critico porque hace énfasis en el analisis de la situacion actual de los habitantes de la
parroquia Constantino Fernandez frente a la promocion turistica, y propositivo
porque se pretende elaborar una propuesta para solucionar problemas que se han

evidenciado durante la investigacion.

2.3 Fundamentacion Axioldgica

Para realizar esta investigacion se ha tomado en cuenta al componente axioldgico; por
su gran importancia para percibir valores que se han descubierto durante esta
investigacion como son: el respeto que se da y se obtiene cuando se sociabiliza con
los habitantes y turistas, la armonia que muestra la naturaleza, dando como resultado

una sociedad conservacionista del entorno social y cultural.
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2.4 Fundamentacion Legal

Titulo Cuarto. El fondo de Promocién Turistica

Art. 76.- De la promocion.- Con el objeto de consolidar la identidad e imagen
turistica del Ecuador en el &mbito nacional e internacional, el Ministerio de Turismo
dictara las politicas y el marco referencial a efectos de posicionar al pais como

destino turistico.

La gestion de la promocién turistica le corresponde al Ministerio de Turismo en
conjunto con el Sector Privado. Los medios de la promocién y mercadeo del Ecuador,
sin que sean un limitante seran canales convencionales como ferias, talleres, viajes de
familiarizacion, viajes de periodistas, congresos, exposiciones, entre otros no
convencionales como servicios de informacion turistica, internet y material

promocional, etc.

La ejecucion de la promocion turistica del Ecuador se realizara con estricta sujecion
al Plan Estratégico de Desarrollo Sectorial, Politicas Sectoriales, Plan de
Comepetitividad Turistica y Plan Nacional de Mercadeo, los mismos que seran
utilizados como herramientas fundamentales y el Sistema de Inteligencia de
Mercados. (Ley, Turismo 1998)
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Ley para el Desarrollo de la Actividad Turistica Ley N° 26961

Articulo 1.- Ambito de aplicacion

La presente Ley constituye el marco legal para el desarrollo y la regulacion de la

actividad turistica.

Articulo 2.- Principios

Son principios basicos de la actividad turistica:

e Estimular el desarrollo de la actividad turistica, como un medio para contribuir al
crecimiento econémico y el desarrollo social del pais, generando las condiciones
mas favorables para el desarrollo de la iniciativa privada.

e Contribuir al proceso de identidad e integracion nacional con participacion y
beneficio de la comunidad.

e Establecer el uso turistico racional y sostenible del Patrimonio Cultural y Natural
de la Nacion

e Promover la competitividad de los productos turisticos nacionales, fomentando el
desarrollo de infraestructura, la calidad de los servicios para la adecuada
satisfaccion de los usuarios.

e Conservar el Patrimonio Cultural de la Nacion, el entorno natural, las formas de
vida, costumbres, identidad, entre otros de las comunidades en las que se

encuentren los atractivos turisticos.
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Articulo 4.- Objetivos de la politica estatal Son objetivos de la politica del Estado en

materia turistica;

e Establecer las condiciones necesarias para el desarrollo sostenible del turismo a
través del mantenimiento de un producto turistico competitivo

e Contribuir al proceso de descentralizacion.

e Proteger al turista.

e Dotar de infraestructura basica para el desarrollo de los recursos turisticos, en
concordancia con las disposiciones especificas de la materia.

e Garantizar la libre iniciativa privada para el desarrollo de infraestructura
complementaria y para la prestacion de servicios turisticos.

e Propiciar la investigacion, formacion y capacitacion técnica y profesional.

e Fomentar la conciencia turistica.

Titulo IV

De los Recursos Turisticos

Articulo 13.- Coordinacion de la operacion turistica.

Los organismos o instituciones correspondientes deberan, coordinar con el Ministerio
de Industria, Turismo, Integracién y Negociaciones Comerciales Internacionales, la
operacion turistica en los lugares declarados como Patrimonio Cultural y Natural de

la Nacion.
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Articulo 14.- Declaracién de zonas de reserva turistica

Las declaraciones de Zonas de Reserva Turistica se formularan en areas de
comprobado potencial turistico que amerite proteccion por parte del Estado, a fin de
salvaguardar el recurso de acciones que generen depredacion o alteracion. Su

declaratoria sera a través de Resolucion Suprema.

Articulo 15.- Declaracion de zonas de desarrollo turistico.

Las declaraciones de Zonas de Desarrollo Turistico Prioritario se aprobaron mediante
Decreto Supremo con el voto aprobatorio del Consejo de Ministros, a propuesta del
Ministerio de Industria, Turismo, Integracion y Negociaciones Comercial,

Internacionales.

Articulo 16.- Restricciones a la explotacion de un recurso

Cuando la sobreexplotacion de un recurso turistico ponga riesgo su conservacion, el
Estado podra imponer restricciones al uso, mediante Decreto Supremo, con el voto
aprobatorio del Consejo de Ministros, a propuesta del Ministro de Industria, Turismo,
Integracion y Negociaciones Comerciales Internacionales. (Ley Orgéanica 2012)
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2.5 Categorias Fundamentales
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Gréfico 2: Categorias Fundamentales

Elaborado por: Verdnica Tipantasig
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Constelacion de ideas de la Variable Independiente (Subordinacion Conceptual)
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2.5.1 Fundamentacion Tedrica de la Variable Dependiente

Promocion de Atractivos Turisticos

Promocion: Comprende todos los instrumentos de la combinacion de marketing,
cuya funcion principal es la comunicacion persuasiva. Esta definicién de carécter
general en la cual se contempla una serie de instrumentos como son venta publicidad,

promocion de venta, relaciones publicas.

Promocion turistica: Es una actividad integrada por conjunto de instrumentos que
cumplen la funcion de favorecer estimulos para surgimiento y desarrollo del
desplazamiento turistico asi como el surgimiento y la mejora de operacién de la
industria que los aprovecha con fines de explotacion econdémica. (Gurria Di Bella
1991, pag. 25)

Promocion: A esta destinada a la informacion, persuasion y la influencia sobre el
cliente, en la cual se incluyen las actividades de publicidad, promocion de ventas,
ventas personales y otros medios en los que se incluye, también, las relaciones
publicas cuando estas estan integradas al proceso de marketing. (Acerenza,
Promocidn Turistica 2005)
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Percepcion de los atractivos turisticos

Es el primer factor que influye en la atractividad del destino turistico, esto se debe a
la relacion que existe entre los atractivos del lugar y las motivaciones de los turistas,
es preciso recordar las necesidades, los deseos a las expectativas de los turistas lo que
da origen a diversos tipos de turismo, la percepcion de los atractivos turisticos de un
destino pueden variar en funcion de los intereses particulares de cada turista.
(Acerenza 2004, pag. 12)

Marketing Turistico

El Marketing Turistico es una modalidad dentro del marketing de servicios, el
turismo constituye uno de los servicios por excelencia que ademas que engloba a un
conjunto méas amplio de servicios. EI marketing se ha convertido en un instrumento
esencial para integrar los esfuerzos destinados a la promocion y comercializacion de

la oferta turistica de un destino.

Plan de Marketing es un documento en el cual se especifican las decisiones del

destino que ofrecen dichos mercados (Acerenza 2005, pag. 23)
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Objetivos de marketing

e Incrementar en forma sostenida la afluencia de los visitantes al destino.

e Incrementar la afluencia de visitantes en ciertos periodos del afio con el proposito
de aumentar la estacionalidad.

e Aumentar la afluencia de visitantes provenientes de aquellos mercados
geograficos y segmentos que constituyan las principales fuentes de negocios de la
pequefia y mediana hoteleria del lugar.

¢ Incrementar el indice de repeticion del viaje en los turistas actuales.

e Aumentar el promedio de estadia de los turistas en el destino

(Acerenza 2004, pag.45)

Kotler definié al marketing como “aquella actividad humana dirigida a satisfacer
necesidades y deseos mediante procesos de intercambio.” El departamento de
marketing debe mantener estrechas relaciones con los restantes y desarrollar una
politica coherente con la politica general de la empresa ya que de alguna manera es el
vinculo entre la empresa y los consumidores. Debe transmitir una imagen de la
empresa no contradictoria con la que de ella tienen los consumidores y n transmitir a
las demas departamentos la informacion necesaria para alcanzar los objetivos fijados.
El marketing implica el ajuste de la actividad completa de un negocio a las
necesidades del cliente o cliente potencial, debe por tanto, cubrir cada actividad de

los negocios que pueda afectar las actitudes actuales y futuras de los clientes.

(kotler 2004, pag. 12)
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El Marketing es la realizacion de aquellas actividades que tienen por objeto cumplir
las metas de una organizacion, al anticiparse a los requerimientos del consumidor o
cliente y al encauzar un flujo de mercancias aptas a las necesidades y los servicios

que el productor presta al consumidor o cliente. (McCarthy 2004, pag. 24)

Proponen la siguiente definicion de marketing: "EIl marketing es un sistema total de
actividades de negocios ideado para planear productos satisfactores de necesidades,
asignarles precios, promover Yy distribuirlos a los mercados meta, a fin de lograr los
objetivos de la organizacion. (Estaton Etzel y Walker 2007, pag.20)

Oferta Turistica

La oferta turistica estd integrada por productos y servicios turisticos que la oferta
turistica ofrece en el mercado. La oferta turistica esta condicionada a peculiaridades
propias de los productos que se intercambian en el mercado en los mercados

turisticos. (Saavedra 2004, pag. 30)

Es el conjunto de bienes o servicios turisticos que los productores del sector estan
dispuestos a ofrecer a determinados precios, la oferta turistica deberia reflejar el
capital computable a los efectos turisticos: existen dos tipos de ofertas oferta basica y

oferta turistica complementaria:
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Oferta turistica basica: esta compuesta por aquellos bienes y servicios

exclusivamente turisticos.

Oferta turistica complementaria: esta compuesta por aquellos bienes que no son
Unicamente turisticos, pero que aun asi son demandados por los turistas y

complementan el producto turistico final. (Cabarcos 2006, pag. 8)

La oferta turistica es el conjunto de elementos que conforman el producto turistico
al que se le afiade el desarrollo de un adecuado programa de promocién orientado a
los posibles consumidores, un programa de distribucion del producto turistico
manejado por los operadores turisticos y el establecimiento de un precio adecuado a

las caracteristicas del mercado. (OMT 1994)

Competitividad Turistica

La competitividad debe ser entendida como la capacidad que tiene una
organizacion, publica o privada, lucrativa o no, de obtener y mantener ventajas
comparativas que le permitan alcanzar, sostener y mejorar una determinada posicion
en el entorno socioeconémico. El término competitividad es muy utilizado en los
medios empresariales, teniendo incidencia en la forma de plantear y desarrollar
cualquier iniciativa de negocios, lo que provoca, obviamente una evolucion en el

modelo de empresa y empresario. (Porter 2009, pag. 86)
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Competitividad turistica se define como la capacidad que posee un pais para crear
un valor a agregado que aumente los ingresos nacionales, a través de la integracion de
factores de orden economico, social y cultural en los procesos de globalizacion, que
permitan alcanzar los objetivos de la rentabilidad y sostenibilidad de forma superior a
los demés. La competitividad se justifica en el de desarrollo del sector especialmente
en la oferta que se sustenta en el modelo de la seguridad a largo plazo, que contemple
y profundice los alcances de la misma pasando del tema de mantenimiento de la
convivencia y del orden publico a los &mbitos de higiene y salubridad. (MINTUR
2009, pag. 28)

La competitividad habla de un incremento sin precedentes del nivel de competencia
entre los destinos turisticos para captar corrientes turisticas por medio de campafias
publicitarias y relaciones publicas se cree que al comercializar un lugar significa
promoverlos, esto conlleva a prestar un especial cuidado a todos aquellos factores que
puedan afectar a la competitividad del lugar continuamente el producto turistico
actual y a mantener tanto la localidad de los servicios turisticos como un alto nivel de

capacidad gerencial. (Acerenza 2004, pags.18,19)
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2.5.1.1 Constelacion de ideas de la Variable Dependiente Subordinacion

Conceptual

Atractivos turisticos Es un lugar de interés que los turistas visitan, generalmente por
su valor cultural exhibido o inherente, significancia histérica, belleza artificial o

natural, originalidad, porque es raro, misterioso, o para la diversion y recreacion.

Son los conjuntos de lugares, bienes, costumbres y acontecimientos que por sus
caracteristicas, propias o de ubicacién en un contexto, atraen en el interés de un
visitante. Un atractivo es un bien intangible o tangible que provoca una motivacion de

visita por parte de la demanda.

La atractividad es un elemento crucial en la motivacion del turista a viajar y
generalmente la afluencia de turistas a un lugar genera tanto actividad econémica
vinculada (hoteleria, gastronomia, agencias receptivas que realizan excursiones,
comercios locales, entre otros) como desarrollo de infraestructura para el acceso y

disfrute del atractivo turistico (aeropuertos, rutas, sefializacion, etc).
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Los atractivos turisticos se clasifican en:

«Acontecimientos programados: Artisticos (festival de cine); carnavales; eventos

deportivos y multideportivos (juegos olimpicos); exposiciones y ferias; juegos.

Folclore: artesanias y artes populares, creencias populares y manifestaciones
religiosas, danza y musica, ferias y mercados, gastronomia (bebidas y comidas

tipicas); grupos étnicos; arquitectura popular y espontanea.

*Museos y manifestaciones culturales histdricas: Galerias de arte y museos, obras

de arte y técnica; lugares historicos, ruinas y sitios arqueoldgicos.

*Realizaciones artisticas, cientificas o técnicas contemporaneas: Explotaciones
agropecuarias, explotaciones industriales, explotaciones mineras; obras de arte;

centros cientificos y técnicos; técnica.

«Sitios naturales: Balnearios y costas, montafias, planicies; caidas de agua, lagos,
lagunas y esteros, rios y arroyos; cavernas y grutas; lugares de caza y pesca, lugares
de observacion de flora y fauna: caminos y senderos pintorescos, pargques nacionales

y reservas de flora y fauna; termas. (Castro 2007, pag. 186)

Jerarquizacién de Atractivos Turisticos

Atractivos internacionales: abarca el mercado internacional, motiva el flujo

internacional.

Atractivos nacionales: abarca el mercado interno, motiva el flujo de turistas

nacionales e internacionales.
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Atractivos con rasgos interesantes: pueden ser visitados por turistas

internacionales que ya se encuentran cerca pero que no motivan viajes al pais.

Atractivos componentes de otros: carecen de suficientes métodos para estar en una

jerarquia previas.

Caracteristicas

Publicidad: es todo aquello que te puede hacer vender; Ilamar la atencién; retenerla;
estimular las necesidades o crearlas, aprovechar los instintos naturales, e impulsar los
deseos atacar por el blanco de los sentimientos; formular llamadas al arte, al
patriotismo y vanidad personal, a los convencionalismos sociales, al amor, al
esnobismo. La publicidad es vendedora, su objetivo es despertar y activar por todos
los medios las necesidades o el deseo de comprar. (Tamayo 2004, pég. 17)

Venta personal: presentacion oral en curso de una conversacion con uno 0 mas

clientes potenciales con el propésito de materializar ventas.

Calidad de servicio: se define como el GAP (grupo de apoyo de proyectos)
existentes entre las necesidades y las expectativas del cliente y su percepcién del
servicio recibido. Es decir que se constata la enorme importancia que en los negocios

de servicios tiene el valor percibido por el cliente.
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Promocion de ventas es una herramienta o variable de la mezcla de promocion
(comunicacion comercial), consiste en incentivos de corto plazo, a los consumidores,
a los miembros del canal de distribucion o a los equipos de ventas, que buscan

incrementar la compra o la venta de un producto o servicio.

Incremento de ventas

Incrementar: Afadir una parte a un conjunto de elementos o a un todo y aumentar su
cantidad, volumen, calidad o intensidad. ElI término aumento es aquel que se
relaciona con el incremento, crecimiento o subida de cualquier elemento en relacion
con etapas anteriores. El incremento en ciertas caracteristicas de un objeto o elemento

puede ser de muy diverso tipo.

Ventas: es cambio de productos y servicios por dinero. Desde el punto de vista legal,
se trata de la transferencia del derecho de posesion de un bien, a cambio de dinero.
Desde el punto de vista contable y financiero, la venta es el monto total cobrado por
productos o servicios prestados. Una venta involucra al menos tres actividades: 1)
cultivar un comprador potencial, 2) hacerle entender las caracteristicas y ventajas del
producto o servicio y 3) cerrar la venta, es decir, acordar los términos y el precio.
Segun el producto, el mercado, y otros aspectos, el proceso podra variar o hacer

mayor énfasis en una de las actividades.
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El incremento de ventas: es el corazon de cualquier negocio, es la actividad
fundamental de cualquier aventura comercial. Se trata de reunir a compradores y
vendedores, y el trabajo de toda la organizacion es hacer lo necesario para que esta

reunion sea exitosa.

Actividad econdmica: proceso donde se adquieren productos, bienes y los servicios
que cubren nuestras necesidades o se obtienen ganancias. La actividad econémica
permite la generacion de riqueza dentro de una comunidad (ciudad, regién, pais)
mediante la extraccion, transformacion y distribucion de los recursos naturales o bien

de algun servicio; teniendo como fin la satisfaccion de las necesidades humanas.

2.5.2 Fundamentacién Tedrica de la Variable Independiente

Turismo: es el conjunto de actividades que las personas realizan durante sus
desplazamientos y estancia en distintos lugares diferentes al de su entorno habitual,
por un periodo de tiempo consecutivo menor a un afio con fines de ocio, negocios u
otros. (Cabarcos 2006, Pag. 2)

El turismo: comprende las actividades que realizan las personas durante sus viajes y
estancias en lugares distintos al de su entorno habitual, por un periodo consecutivo
inferior a un afio y mayor a un dia, con fines de ocio, por negocios 0 por otros
motivos. (OMT 1994)
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El turismo: son todos aquellos viajes que realizamos por el placer mismo de viajar.
Se entiende como aquella actividad, que implica viajar, hospedarse o pernoctar, por
un tiempo determinado, en un lugar geografico no habitual al que uno habita. (Gurria
Di Bella 1991, pag.4)

Turismo: es la suma de relaciones y prestaciones de servicios que se derivan de los
desplazamientos humanos voluntariamente efectuados de una manera temporal y por
razones diferentes, tanto de negocios como consideraciones personales. (Cérdenas
2006, pag.15)

Turismo: es un fendmeno social que por un lado es producto de otro fendmeno social
el tiempo libre institucionalizado y por otro lado del progreso tecnolégico de los

sistemas transporte durante el sistema turistico. (Siperovich 2004, pag.. 30)

Importancia del Turismo

El turismo es importante para el desarrollo socioeconémico de un pais, de la
diversidad de actividades favorables que atraen bonanzas econdmicas: es un
instrumento generador de divisas al ser una actividad que canaliza una inversion para
producir una expansién econémica general; genera asi mismo un mercado de empleos
diversificacion con una inversion relativamente baja en comparacion con otros
sectores de la economia; genera un balance de pagos favorables y sobre todo

desarrolla actividades econémicas locales.
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Clasificacion del Turismo

Turismo Libertino: El turismo convencional, conocido también como
el modelo de "sol y playa", es un producto propio de la sociedad urbana e industrial
cuyas caracteristicas principales son entre otras un turismo de gran escala,
concentrado desde el punto de vista de la oferta y masificado desde el punto de vista

de la demanda.

Turismo Cientifico: El objetivo principal del viajero que elige este tipo de turismo es
abrir méas sus fronteras para la investigacion en esta area, ampliar y complementar sus

conocimientos.

Turismo Naturalista: El ecoturismo es un nuevo movimiento conservativo basado
en laindustria turistica que Jones, 1992, define como viajes responsables que
conservan el entorno y sostienen el bienestar de la comunidad local. Se acompafa por
cddigos éticos y un enorme grupo de viajeros internacionales, estudiantes, pensadores

y el apoyo de los gobiernos de algunos paises industrializados.

Turismo de Aventura: El turismo de aventura es otra de las modalidades del turismo
alternativo, y sin duda alguna una de las formas que mayores expectativas genera a su
alrededor, quiza por el término mismo que evoca, 0 bien por un cierto misticismo y

tabues que se han generado en su entorno.
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Turismo Agricola o Agroturismo: El turismo rural contribuye a diversificar la
oferta de productos y a sostener la economia de las comunidades rurales. Tiene como
finalidad mostrar y explicar una serie de experiencias relativas a la vida rural

campesina.

Turismo Cultural: Corresponde a los viajes que se realizan con el deseo de ponerse

en contacto con otras culturas y conocer mas de su identidad.

Turismo Histdérico: Es aquel que se realiza en aquellas zonas cuyo principal

atractivo es su valor histérico.

Turismo Religioso: uno de los aspectos que hacen parte del arraigo es su tradicion
religiosa. Por ello, son varias los lugares que acostumbran visitar los turistas

motivados por este motor.

Turismo Gastrondmico: Turismo gastrondmico: Otra de las motivaciones al
momento de desplazarse puede ser el deleitar el paladar y conocer los platos tipicos
de las regiones

Turismo Urbano: Se refiere a la actividad turistica que tiene claro caracter
transversal entre los distintos sectores de la economia urbana implicando a muchos de
ellos; asi como fuerte equipo territorial, que se manifiesta en su triple funcién
demandante del suelo como residencial (alojamiento turistico), como motivacion
espacios de interés patrimonial y como wusuarios de servicios publicos
(infraestructura). (Castro 2007, pag. 95)
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Producto Turistico

Otra definicion del autor indica que es un producto y un sistema:

Un producto. Es cualquier cosa que se puede ofrecer para satisfacer una necesidad o
un deseo...el concepto de producto no se limita a objetos fisicos... en sentido mas
amplio, los productos incluyen también las experiencias, personas, lugares,

organizacion, informacion, ideas. (kotler 2004, pag. 19)

Producto turistico: Es la combinacién de bienes y servicios de recursos y de
infraestructuras que se ordenan de forma que ofrezcan algunos a los clientes,
consigan satisfacer sus necesidades y expectativas y que estén disponibles para ser
consumidos en el momento preciso. El producto turistico forma parte de la oferta
turistica, para hacerlo llegar al publico que lo demanda de la forma maés eficaz se
tendra que utilizar una serie de herramientas de marketing. Estas herramientas ayudan
al productor ya que le permiten realizar el desarrollo del producto global de la mejor
manera, aplicarle el precio, asi como averiguar la forma de distribucion y de
comunicacion mas adecuadas, segun el tipo de producto y de cliente a que se ha
pensado dirigirlo. (Milo 2004, pag. 54)
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Sistema Turistico

Amparo Sancho directora de (OMT) menciona que sistema turistico es: La naturaleza

de la actividad turistica es un resultado complejo de interrelaciones entre diferentes

factores que hay que considerar conjuntamente desde una dptica sistematica, es decir,

un conjunto de elementos interrelacionados entre si que evolucionan dindAmicamente,

concretamente, se distinguen cuatro elementos basicos en el concepto de actividad

turistica:

La demanda: formada por el conjunto de consumidores o posibles consumidores

de bienes y servicios turisticos.

La oferta: compuesta por el conjunto de productos, servicios y organizaciones

involucrados activamente en la experiencia turistica.

El espacio geogréfico: base fisica donde tiene lugar la conjuncién o encuentro
entre la oferta y la demanda y en donde se sitla la poblacion residente, que si bien
no es en si misma un elemento turistico, se considera un importante factor de
cohesidn o disgregacion, segun se la haya tenido en cuenta o no a la hora de

planificar la actividad turistica.

Los operadores del mercado: son aquellas empresas y organismos cuya funcion
principal es facilitar la interrelacion entre la oferta y la demanda. Entran en esta
consideracion las agencias de viajes, las compaiiias de transporte regular y
aquellos organismos publicos y privados que, mediante su labor profesional, son

artifices de la ordenacion y promocion del turismo.
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Sistema Turistico se considera sistema turistico aquellas personas juridicas que
desarrollen todo el conjunto de actividades destinadas al turista; desenvuelvan
también actividades de restauracion complementaria de la oferta turistica; tengan
como vision la comercializacidn en general del conjunto anterior de actividades, bien
por cuenta propia o por cuenta ajena; suministren informacion publicidad y
propaganda al turista y ofrezcan servicios de formacion a los profesionales de &rea.
(Cabarcos 2006, pag. 5)

Elementos estructurales:

Innovaciones en transporte: ha permitido que el desplazamiento sea més facil y los

costes se abaraten para las distintas clases sociales.

La capacidad econémica: se produce un lento crecimiento de la renta disponible y
por consiguiente, un aumento de la clase media la cual poco a poco se va haciendo

mas asequible su acceso a los lugares y destinos turisticos.

Vacaciones pagadas de los trabajadores: implica la existencia de un tiempo de ocio

del que antes no se disfrutaba.

Las modas: es un elemento coyuntural esta caracteristica es mas influyente en la
actualidad. La exigencia de la demanda turistica se centra en turismo de sol y playa
aunque en los ultimos afios el nivel de exigencia de la demanda es mucho mayor, y

por tanto buscan algo més a la hora de sus vacaciones.

38



Desarrollo del Turismo

La industria del turismo que ya es una de las mas importantes creadoras de empleo y
exportaciones esta en continuo crecimiento econémica y socialmente, especialmente
en regiones en desarrollo, por lo que en un futuro la industria debera hacer frente a
una variedad de retos globales (pobreza, igualdad de género, sostenibilidad). Con este
fin, el turismo eficiente y responsable es crucial para muchos paises industrializados,
ya que posee un sector con la capacidad de hacer frente a problemas de desarrollo

mas importantes. (Ley, Turismo 1998)

El desarrollo turistico es sostenible si se desenvuelve de manera que se mantiene su
viabilidad por un tiempo indefinido, es decir que los atractivos que dieron lugar a su
despegue. Esta perspectiva ha sido criticada por quienes sostienen que carecen de
sentido de hablar de la sostenibilidad del desarrollo turistico y en lugar de ello deberia
hablarse de en qué medida el turismo contribuye al desarrollo globalmente

considerado del turismo.

2.5.2.1 Constelacion de ideas de la Variable Dependiente

Productividad: puede definirse como la relacion entre la cantidad
de bienes y servicios producidos y la cantidad de recursos utilizados. En la
fabricacion la productividad sirve para evaluar el rendimiento de los talleres,

las maquinas, los equipos de trabajo y los empleados.
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Relacién de productividad y produccion

Produccion: es el proceso en el cual se crean bienes y servicios.

Productividad: es una medida de eficiencia que se relaciona con la produccion.
Conceptualmente puede definirse como la interrelacion de los ingresos y el proceso
de conservacion y los egresos. (Tejado 2007, pag. 289)

Productividad: en términos de empleados es sinbnimo de rendimiento. En un
enfoque sistematico decimos que algo o alguien es productivo con una cantidad de
recursos (Insumos) en un periodo de tiempo dado se obtiene el maximo de productos.
La productividad en las maquinas y equipos estd dada como parte de sus

caracteristicas técnicas. No asi con el recurso humano o los trabajadores.

Manejo de producto turistico: se refiere al uso adecuado del producto turistico que
se va a ofertar tomando en cuenta en la cantidad y calidad con el fin de satisfacer las
necesidades basicas de los clientes utilizando estrategias de marketing creando asi
una buena comunicacién entre la oferta y demanda. Generando ingresos econémicos

y mejorando la estabilidad de la empresa.

Recursos econdmicos: son los medios materiales o inmateriales que permiten
satisfacer ciertas necesidades dentro del proceso productivo o la actividad comercial
de una empresa. Estos recursos, son necesarios para el desarrollo de las operaciones
econdmicas, comerciales o industriales. Acceder a un recurso econémico implica
una inversion de dinero: lo importante para que la empresa sea rentable es que dicha

inversion pueda ser recuperada con la utilizacion o la explotacion del recurso.
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Necesidades basicas: Toda persona tiene unas necesidades basicas, necesidades
como las de tipo material, comer, dormir, beber, es decir, aquellas necesaria para

subsistir, las que le van a permitir seguir viviendo.

Oferta y demanda: es un modelo econdémico basico postulado para la formacién
de precios de mercado de los bienes, usandose para explicar una gran variedad de

fendmenos y procesos tanto macro como microeconémicos.

Recreacion: es diversion o el pasarlo bien, con el objetivo de distraerse de las
exigencias, especialmente laborales y asi conseguir un alivio necesario para conllevar
nuevamente, otra etapa de responsabilidades, con energias renovadas que permitiran
un mejor resultado de ellas. La recreacion se considere una parte esencial para
mantener una buena salud. EI recrearse permite al cuerpo y a la mente una
“restauracion” o renovacion necesaria para tener una vida mas prolongada y de mejor

calidad.

Recreacion: es la utilizacion de los recursos técnicos recreativos en el marco de cada
viaje o de una propuesta turistica con el fin de dinamizar y potenciar las posibilidades
del turismo y la necesidades basicas del viajero, proyectadas el &mbito como una

forma de aprovechamiento del tiempo libre. (Siperovich 2004, pag.39)
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2.6 Hipotesis

“La promocion de atractivos turisticos impactara en el desarrollo del turismo de la

parroquia Constantino Fernandez canton Ambato provincia Tungurahua”

2.7 Seflalamiento de Variables

2.7.1 Variable Independiente

Promocion de atractivos turisticos

2.7.2. Variable Dependiente

Desarrollo del Turismo
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CAPITULO 111

METODOLOGIA

3.1 Enfoque

La presente investigacion tiene un enfoque cualitativo porque permite que se
relacionen las caracteristicas de cada lugar que posee esta parroguia con el
comportamiento de las personas ante esta investigacion. Igualmente, también resaltan
la importancia de buscar lineamientos eficientes que garanticen la ubicacion de este
proyecto en lugar indicado, para activar el desarrollo del turismo, y fortalecer la
promocion de los atractivos. También posee un enfoque cuantitativo donde a traves
de encuestas se obtendré datos necesarios que ayudard a probar hipétesis que se ha
planteado y realizar analisis e interpretacién para las conclusiones y recomendaciones

de la siguiente investigacion.

43



3.2  Modalidad Bésica de la Investigacion

e Esta investigacion es de campo ya que se realiza en el lugar propio para una clara
nocion de la misma puesto que servira para saber el resultado y llevar a cabo este
proyecto.

e La presente investigacion es de intervencion social que ayuda a una amplia
informacién debido a que involucra a gran parte de la poblacién que estd
dispuesto a colaborar de manera voluntaria y asi se logrard incentivar a las
personas para que ayuden y sacar adelante esta parroquia.

e Documental Bibliografica Y Lincografia esta modalidad se utiliza en esta
investigacion ya que se realizara en libros para la recoleccion de diferentes datos

importantes, también el internet para una mejor informacion.

3.3 Nivel o Tipo de Investigacion

Es de tipo exploratorio, permite un profundo andlisis del proyecto, también ayuda a
tomar de decisiones por si mismos y obtener informacion bésica que ayude a definir

el problema que tiene el sitio destinado a la investigacion.

Es de tipo descriptiva, esto ayudard a verificar cuantas personas estan de acuerdo
con este proyecto y cuantas no les gusta la idea, esto puede significar para unas una
perdidas y para otros una ganancia, ya que esta investigacion dependera del
porcentaje mas alto para la realizacion del proyecto ya antes mencionado. La mayoria
de personas que estuvieran de acuerdo resultara beneficiosa y mas facil lograr los

objetivos planteados.
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Es de tipo explicativa, porque permite conocer un aspecto de la realidad en la cual
viven los habitantes del sector, y de ese modo explicar el significado del porcentaje
que ha de dar en cuanto se realice las encuestas ya que existe la esperanza de que el
resultado sea muy logico, a medida que pase el tiempo se lograra una buena relacion

de los habitantes con los turistas que lleguen a esta parroquia.

3.4  Poblacién y Muestra

3.4.1 Poblacién

La parroguia Constantino Fernandez recibe al menos 289 turistas por cada afio que

visitan.

POBLACION CANTIDAD
Turistas 289
TOTAL 289

Tabla 1: Poblacion
Elaborado Por: Veronica Tipantasig
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3.4.2 Muestra

Para el calculo del tamafio de la muestra se aplicard la siguiente formula:

h= N
CEZ(N-1D+1
n= Es el tamafio de la muestra
N= Tamario de la poblacion
E= Error méximo admisible
289

1= 0052289 -1 + 1

_ 289
~0.0025(288) + 1

n

289
=17
n =170

Por lo tanto se aplicaran 170 a los turistas que han visitado.
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3.5  Operacionalizacion de Variables

3.5.1 Variable Independiente: Promocion de atractivos turisticos

Tabla 2: Operacionalizacion de la Variable Independiente

Conceptualizacion Categorias Indicadores Items bésicos Técnicas e instrumentos

Promocién turistica conjunto e Publicidad Ventas y consumo de | ;Considera usted que la

de actividades turisticas cuyo Marketing servicios parroquia Constantino

objetivo es dar a conocer un Fernandez estal siendo

lugar de interés para par,thlpe en el sector

. turistico?

incrementar  las  ventas, Si() No()

generando negocios e e Actividades Aventura, espectaculos, | ¢Que actividades turisticas le

ingresos econdmicos para
dicho lugar ampliando Ila
llegada de visitantes a su
destino.

turisticas

e Cultura

deportivos, comerciales, sol
y playa.

fiestas patronales

gustaria que se incrementaran
en la parroquia Constantino
Fernandez?
Ferias de
Turismo de  aventura....
Turismo comunitario....
Espectaculos....

Museos....

Hoteleria.......

Otros....

turismo....

¢Considera usted que

Las fiestas patronales de la
parroquia Constantino
Fernandez son un atractivo
para los turistas?

Si()  no()

Encuesta y cuestionario
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http://definicion.de/destino/

Negocios

clientes

consumo de servicios Yy
productos turisticos

demanda de servicios

ofertados

¢Cuales son los atractivos

que usted visitaria en la
parroquia Constantino
Fernandez?

e huertos

e lagunas

e miradores

e iglesias

e eventos deportivos

o fiestas

e Otros

¢Cree usted que al

incrementar  servicios  de
calidad en la parroquia
Constantino Fernandez

aumentara la demanda?

Si() no()

Fuente: Investigadora

Elaborado Por: Veronica Tipantasig
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3.5.2 Variable dependiente

Tabla 3: Operacionalizacion de la Variable Dependiente

: En el desarrollo del turismo en la parroquia Constantino Fernandez

Conceptualizacién Categoria Indicadores Items basicos Técnicas Instrumentos
Desarrollo turistico -Genera empleo -Habitantes seran los ¢Cree usted que la promocion de
beneficiados atractivos  turisticos aporta al
Es el impulso de la desarrollo del turismo de Ia
actividad turistica que parroquia de Constantino
4 ?
genera empleo y por ende Fernandez
mejora la calidad de vida ; . .
) Si() no() encuestas cuestionarios

de las personas que habitan
en lugar turistico.

-Impulso de la
actividad turistica

-Destinos turisticos

-Habra mas gente con
trabajo

-mejor comodidad

Lugares de esparcimiento

¢Piensa usted que con el desarrollo
del turismo en la parroquia
Constantino Fernandez mejorara la
calidad de vida de sus habitantes y
genere ingresos econémicos?

Si() no()

¢Visitaria usted la  parroquia
Constantino Ferndndez 'y sus
atractivos turisticos?

Si() no()

Fuente: Investigadora
Elaborado Por: Veronica Tipantasig
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3.6

Plan de Recoleccion de Informacion

Tabla 4: Plan de Recoleccién de Informacion

N° Preguntas Basicas \ Explicacién
1 ¢Para qué? Para lograr los objetivos de la
investigacion y realizar una propuesta

2 ¢De qué persona u | Turistas que visitan la parroquia y sus
objetos? habitantes

3 ¢Sobre qué aspectos? Movimiento Turistico

4 ¢Quién o quiénes? Investigador

5 ¢Cuando? 2014

6 ¢Donde? Parroquia Constantino Fernandez

7 ¢ Cuantas veces? Una vez

8 ¢Qué técnicas de | Encuestas y Entrevistas
recoleccion?

9 ¢Con que? Vocalizado y Cuestionarios

10 ¢En qué situacion? Dias de descanso o feriados

Fuente: Investigadora

Elaborado Por: Verénica Tipantasig
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3.7 Plan de Procesamiento de la informacién

Prevision critica de la Investigacion: es decir limpieza de informacién defectuosa

contradictoria incompleta no pertinente etc. (depuracién o filtro).

Tabulacion y ordenamiento: La informacion a traves de graficos nos permitira
determinar impacto en las variables, el tipo de tabulacién sera un sistema manual

donde se registrara la pregunta con sus respectivas respuestas.
Estadistico: Andlisis e interpretacion objetivos, verificacion de hipotesis.

Representacion de datos: Explicados y elaboracion de conclusiones y

recomendaciones.
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CAPITULO IV

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Analisis de los Resultados (Encuesta, Entrevista)

Analisis de resultados de las encuestas aplicadas a los turistas que visitan la parroquia

Constantino Fernandez.

1.- ;Considera usted que la parroquia Constantino Fernandez esta siendo participe en

el Sector turistico?

Tabla 5: Analisis de Resultados Pregunta 1

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Si 75 44%
No 95 56%
Total 170 100%

Fuente: Encuesta realizada a turistas
Elaborado por: Veronica Tipantasig

si
no 44%
56%

N

Grafico 5: Analisis e Interpretacion pregunta 1

Elaborado por: Veronica Tipantasig
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Andlisis

Del 100% de los turistas encuestadas el 44% responden que si mientras que un 56%
responden que no, esto significa que un menor porcentaje asegura que la parroquia
Constantino Fernandez esta siendo participe en el sector turistico y un gran porcentaje

afirma que no forma parte de del ser sector turistico.

Interpretacion

Con este resultado se puede observar que la parroquia Constantino Fernandez no esta
siendo participe en el sector turistico, mediante lo cual se evidencia que no se ha
realizado ningun tipo de accion para el desarrollo de la actividad turistica; por lo que
a través de la promocién de los atractivos de este sector se podria desarrollar dicha
actividad.
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2.- (Qué actividades turisticas le gustaria que se incrementaran en la parroguia
Constantino Fernandez?

Tabla 6: Anélisis e Interpretacion pregunta 2

Alternativa Frecuencia | Porcentaje
Ferias de turismo 25 15%
Turismo de 40 23%
aventura
Turismo 34 20%
comunitario
Espectaculos 15 9%
Museos 10 6%
Hospedaje 37 22%
Otros 9 5%

Total 170 100%

Fuente: Encuesta realizada a turistas
Elaborado por: Veronica Tipantasig
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Gréfico 6: Analisis e Interpretacion pregunta 2

Elaborado por: Veroénica Tipantasig
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Andlisis

Del 100% de las personas encuestadas sobresale que la mayoria prefiere turismo de
aventura con un 23%, mientras que el 22% estan de acuerdo que el hospedaje es una
de las actividades que se debe tomar en cuenta, un 20% considera que el turismo
comunitario es una muy buena opcion para que visiten la parroquia, seguido con un
15% se deberia desarrollar ferias de turismo, mientras que desde un 5% a un 9%
creen que los espectaculos museos y otras actividades turisticas deberian ser

participes en el promocién turistica de la parroquia Constantino Fernandez.

Interpretacion

Dentro de las actividades turisticas mas representativas que los habitantes del sector
consideran de mayor interés, se tiene el turismo de aventura y turismo comunitario;
asi también se evidencia que los habitantes del sector requieren servicios
complementarios, como el hospedaje. De ahi que la promocion de los atractivos
deberd enfocarse mas hacia los mencionados anteriormente, ya que son los de mayor

jerarquia de acuerdo con los resultados de la encuesta.
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3.- ¢(Cuéles son los atractivos que usted visitaria en la parroquia Constantino

Fernandez?

Tabla 7: Anélisis e Interpretacion pregunta 3

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Compra de 10 6%
hortalizas
Huertos 9 5%
Lagunas 25 15%
Miradores 24 14%
Iglesias 30 18%
Eventos 7 4%
deportivos
Fiestas 34 20%
Edificios culturales 16 9%
Otros 15 9%

Total 170 100%

Fuente: Encuesta realizada a Turistas

Elaborado por: Veronica Tipantasig

Grafico 7: Analisis e Interpretacién pregunta 3

Elaborado por: Veroénica Tipantasig
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Andlisis

Del 100% de las personas encuestadas el 20% asegura que las fiestas atraen a los
turistas, el 18% responde que las iglesias son lugares que visitarian, mientras que un
15% muestran interés por las lagunas, por otro lado asegura que un 14% visitaria
miradores, pero del 5% al 10% responde que visitarian eventos deportivos, huertos,
compra de hortalizas, edificios y otros atractivos que sin duda formaria parte de un

inventario turistico.

Interpretacion

Dentro de los atractivos turisticos mas representativos de acuerdo a la encuesta
realizada a los turistas que visitan la parrogquia, mencionan que las fiestas patronales,
iglesias, lagunas, y miradores constituyen sitios y actividades de mayor aceptacion
para su esparcimiento, por lo tanto para la promocién es necesario que se tome en
cuenta a los atractivos antes mencionados ya que aportarian en su mayoria al turismo

de la parroquia Constantino Fernandez y a su desarrollo.
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4.- (Considera usted que Las fiestas patronales de la parroquia Constantino

Fern&ndez son un atractivo para los turistas?

Tabla 8: Analisis e Interpretacién pregunta 4

Alternativa Frecuencia | Porcentaje

Si 149 88%
No 21 12%
Total 170 100%

Fuente: Encuesta Realizada a Turistas
Elaborado por: Veroénica Tipantasig

Gréfico 8: Andlisis e Interpretacién pregunta 4

Elaborado por: Vero6nica Tipantasig

Andlisis

Del 100% de los turistas encuestados el 88% responde que si, esto quiere decir que el
mayor porcentaje afirma que las fiestas patronales de la parroquia Constantino
Fernandez son un atractivo para los turistas por su cultura y tradicion por lo que
consideran novedoso, mientras que un 12% que es considerado como un menor
porcentaje que asegura que no son un atractivo de la parroquia debido a la falta de

planificacién de la mismas.
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Interpretacion

A través de la encuesta realizada a personas que visitan la parroquia consideran que
las fiestas patronales de la parroquia Constantino Fernandez constituyen como un
atractivo para los turistas, por lo tanto se estima que es una actividad con mucha
tradicion ancestral y representacion de su identidad cultural, que lo hacen importante
en lo social y econdmico que aportaria favorablemente en el desarrollo sostenible de

la parroquia.
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Ferndndez aumentara la demanda?

5.-;Crée usted que al incrementar servicios de calidad en la parroquia Constantino

Tabla 9: Analisis e Interpretacién pregunta 5

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Si 139 82%
No 31 18%
Total 170 100%

Fuente: Encuesta Realizada A Turistas
Elaborado Por: Veronica Tipantasig

Gréfico 9: Andlisis e Interpretacion pregunta 5

Elaborado por: Veroénica Tipantasig

Andlisis

Del 100 % de las personas encuestadas el 82% responde que si, entonces el mayor
porcentaje afirma que los servicios de calidad en la parroquia de Constantino
Fernandez aumentara la demanda y el 18% responde que no aumentaria la demanda

con los servicios de calidad debido a la falta de cooperacién de los habitantes.
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Interpretacion

La mayoria de las personas encuestadas afirman que el incremento de servicios de
calidad en la parroquia Constantino Fernandez aumentara la demanda de turistas y a
su vez incentivard a la prestacion de un buen servicio que aporte al desarrollo del
turismo en la parroquia, de ahi que uno de los elementos primordiales sera la
promocion de los atractivos turisticos por parte de quienes contribuyan en la

prestacion de los mismos.
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6.- ¢Cree usted que a través de la promocién de atractivos turisticos aportara al

desarrollo turistico de la parroquia Constantino Fernandez?

Tabla 10: Analisis e Interpretacion pregunta 6

Alternativ | Frecuencia | Porcentaje
a
Si 146 86%
No 24 14%
Total 170 100%

Fuente: Encuesta Realizada a Turistas
Elaborado por: Veronica Tipantasig

Graéfico 10: Analisis e Interpretacion pregunta 6

Elaborado por: Veronica Tipantasig

Andlisis

Del 100% de los turistas encuestados el 86% afirma que si, por lo tanto un gran
porcentaje afirma que a través de la promocion de los atractivos turisticos aportar al
desarrollo del turismo de la parroquia Constantino Fernandez y el14% afirma que no,
entonces el menor porcentaje da poca importancia a la promocion de atractivos

turisticos.
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Interpretacion

Con los resultados obtenidos con relacion a la encuesta realizada a los turistas que
visitan la parroquia, aseguran que la promocion de atractivos turisticos aportaria en su
mayoria al desarrollo del turismo de la parroquia Constantino Fernandez, por lo tanto
es primordial que esta actividad sea aprovechada de la mejor manera y pueda

desenvolverse en el campo turistico.
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7.- ¢Piensa usted que con el desarrollo del turismo en la parroquia Constantino
Ferndndez mejorard la calidad de vida de sus habitantes y genere ingresos

econdmicos?

Tabla 11: Andlisis e Interpretacion pregunta 7

Alternativa Frecuencia Porcentaje
Si 155 91%
No 15 9%
Total 170 100%

Fuente: Encuesta realizada a turistas
Elaborado por: Veronica Tipantasig

Msi Ono

9%

Graéfico 11: Analisis e Interpretacion pregunta 7

Elaborado por: Veronica Tipantasig
Anélisis
El 100% de las personas encuestadas el 91% responde que si por cuanto el mayor
porcentaje opina que con el desarrollo de la parroquia de Constantino Fernandez

mejorara la calidad de vida de sus habitantes y el 9% responden que no, por tanto el

menor porcentaje no le da importancia a la calidad de vida de sus habitantes.
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Interpretacion

Los resultados muestran, que la calidad de vida de sus habitantes mejoria en gran
parte y sus ingresos econdmicos aumentaria debido al desarrollo del turismo en la
parroquia Constantino Fernandez; aspecto que indica ademas el interés de que la

actividad turistica se convierta en una opcion mas para la parroquia.
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8.- ¢ Visitaria usted la parroquia Constantino Fernandez y sus atractivos turisticos?

Tabla 12: Analisis e Interpretacion pregunta 8

Alternativa | Frecuencia | Porcentaje
Si 123 2%
No 47 28%
Total 170 100%

Fuente: Encuesta realizada a Turistas
Elaborado por: Verdnica Tipantasig

Hsi Wno

Gréfico 12: Anélisis e Interpretacion pregunta 8

Elaborado por: Veronica Tipantasig

Andlisis

Del 100% de las personas encuestadas el 72% de responden que si visitarian la

parroquia Constantino Fernandez, mientras que un 28% deciden que no la visitarian.
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Interpretacion

De acuerdo con los resultados obtenidos mediante la encuesta realizada a los turistas
la mayor parte asegura que si gustarian visitar la parroquia Constantino Fernandez y
sus atractivos, ya que a través del proceso de promocion se incentivard a los
interesados, y dard como resultado una afluencia de turistas fuerte con esto se

pretende que esta actividad se manifieste como lo mas representativo de la parroquia.

4.2 Verificacion de Datos Generales

Con este resultado se puede observar que la parroquia Constantino Fernandez no esta
siendo participe en el sector turistico, sin embargo dentro de las actividades turisticas
mas representativas que los turistas del sector consideran de mayor interés, se tiene el
turismo de aventura y turismo comunitario; asi también como el hospedaje que es un
servicio fundamental para que promueva el turismo en dicho lugar, por otro lado se
manifiesta que los atractivos turisticos mas representativos de acuerdo a la encuesta
realizada son fiestas patronales, iglesias, lagunas y miradores constituyen sitios y
actividades de mayor aceptacion para su esparcimiento, Con estos resultados se
demuestra que la promocién de atractivos turisticos aportaria en su mayoria al
desarrollo del turismo de la parroquia Constantino Fernandez, y asi la calidad de vida
de sus habitantes mejoria en gran parte y sus ingresos econémicos, se ha determinado
que turistas que ain no conocen la parroguia, estarian dispuestos a visitarla. A partir
de los datos se puede evidenciar que la parroguia si cuenta con lugares turisticos para

su promocion.
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4.3 Verificacion de la Hipdtesis

Para la comprobacion de la hipdtesis del presente proyecto de investigacion se

emplearéd el Método estadistico chi-cuadrado para aprobar o negar la hipotesis.

4.3.1 Planteamiento de las Hipotesis

HO. (Hipdtesis Nula)

La promocién de atractivos turisticos NO beneficiara al desarrollo del turismo en la

parroquia Constantino Fernandez.

H1. (Hipdtesis Alternativa)

La promocion de atractivos turisticos S1 beneficiard al desarrollo de la parroquia

Constantino Fernandez.

4.3.2 Seleccion del nivel de significacion

Para la verificacion de la hipotesis se utilizo el nivel de a=0.01
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4.3.3 Descripcion de la Poblacion

Para la comprobacion de la hipotesis se ha tomado como referencia los resultados
obtenidos mediante las encuestas realizadas a 170 turistas que visitan la parroquia

Constantino Fernandez.

4.3.4 Especificacion del Estadistico

Para la especificacion estadistica se manifestara a través de un cuadro de contingencia
de 3 filas por 2 columnas donde se observara la frecuencia esperada en donde se

utilizara la siguiente férmula:
X?=3(0-E)* donde X?= Chi 0 Ji cuadrado
E 2= Sumatoria
O= Frecuencias observadas

E= Frecuencias esperadas
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4.3.5 Especificacion de las Regiones de la Aceptacion y Rechazo

Para decidir sobre estas regiones primero determinamos los grados de libertad

conociendo que el cuadrado esta formado por 3 filas y 2 columnas

gl= (f-1)(c-1)
gl= (3-1)(2-1)
gl= 2x1

gl=2

Entonces 2gl y un nivel de 0.01 tenemos en la tabla de x? el valor de 9.21 “por
consiguiente se acepta la hipdtesis nula para todo valor de Ji cuadrado que se
encuentre hasta el valor 9.21 y se rechaza la hipétesis nula cuando los valores

calculados son mayores de 9.21 la presentacion grafica seria.

Nivel de rechazo

Gréfico 13: Chi Cuadrado
Elaborado por: Veronica Tipantasig
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4.3.6 Recoleccion de Datos y Calculo de los Estadisticos

Tabla 13: Frecuencias Observadas

Alternativas

Si

No

Subtotal

1.-;Considera usted que la
parrogquia Constantino
Fernandez esta siendo
participe en el sector

turistico?

75

95

170

4.-;Considera usted que las
fiestas patronales de la
parroquia Constantino
Ferndndez son un atractivo

para los turistas?

149

21

170

Frecuencias esperadas

370*170/510= 123.3

140*179/510= 46.6

6.-¢Cree usted que a través de
lops atractivos turisticos
aportara al desarrollo de la
parroquia Constantino

Fernandez?

146

24

170

Total

370

140

510

Fuente: Encuesta Realizada a Turistas

Elaborado por: Veronica Tipantasig
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Tabla 14: Frecuencias Esperadas

Categoria
Alternativas Si No | Subtotal
1.-;Considera usted que la parroquia Constantino
Fernandez esta siendo participe en el sector 1233 | 46.6 | 170
turistico?
4.-¢Considera usted que las fiestas patronales de la
parroquia Constantino Fernandez son un atractivo 123.3 46.6 | 170
para los turistas?
6.-¢,Cree usted que a través de lops atractivos
turisticos aportara al desarrollo de la parroquia 123.3 46.6 | 170
Constantino Fernandez?
Total 369.9 | 139.8| 510
Célculo del chi-cuadrado
Tabla 15: Célculo del Chi Cuadrado

o) E (O-E) (O-E)2 (O-E)2/E

75 123.3 -48.3 -2333 18.9

95 46.7 48.3 2333 49.9

149 123.3 25.7 660.49 5.467

21 46.7 -25.7 -660.49 14.14

146 123.3 22.7 515.29 4.28

24 46.7 -22.7 -515.29 11.03

510 510 X2=103.71

Fuente: Encuesta Realizada a Turistas
Elaborado por: Veronica Tipantasig
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4.3.7 Decisién

Para 2 grados de libertad a un nivel de 0.01 se obtiene en la tabla 9.12 y como el valor
del Ji cuadrado calculado es de 103.71 se encuentra fuera de la region de aceptacion,
lo cual se rechaza la hipotesis nula y se acepta la hipotesis alternativa que afirma lo
siguiente; La promocion de atractivos turisticos Sl beneficiaran al desarrollo de la

parroquia Constantino Fernandez.
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CAPITULO V

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

De acuerdo a los resultados de las encuestas realizadas y a travées del analisis de los
objetivos planteados se ha llegado a las siguientes conclusiones.

e La parroquia Constantino Fernandez no esté siendo participe en el sector turistico
lo cual se evidencia porque no existe ningun tipo de accion para realizar dicha
actividad, ya que no existe una motivacion o incentivo para que habitantes y
autoridades promuevan el turismo en la parroquia.

e Las actividades turisticas que se deben incrementar en la parroquia son: turismo
de aventura y turismo comunitario y a su vez también exponen que el hospedaje
no puede faltar ya que es un servicio complementario de vital importancia.

e Los visitantes de la parroquia Constantino Fernandez consideran que las fiestas
patronales, iglesias, lagunas y miradores son atractivos turisticos los cuales
constituyen como actividades de mayor relevancia para atraer la demanda de
turistas e incrementar la actividad antes mencionada.

e EI incremento de servicios de calidad aportara de manera significativa al
desarrollo del turismo en la parroquia Constantino Fernandez, contribuyendo asi a
la calidad de vida de sus habitantes.
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5.2 Recomendaciones

Gestionar con las autoridades y habitantes a organismos relacionados a la
actividad turistica que asesoren con capacitaciones o cursos para promover el

turismo en la parroquia Constantino Fernandez.

Implementar el turismo de aventura, turismo comunitario y el hospedaje como
actividades importantes para generar expectativa en la demanda de turistas y de
esa manera aporten al crecimiento del turismo en la parroquia Constantino

Fernandez.

Elaborar un inventario donde iglesias miradores, lagunas, fiestas patronales sean
unos de los principales atractivos turisticos con mayor jerarquia que se den a

conocer, con el propoésito de contribuir a la promocion de atractivos turisticos.

Crear un registro de servicios turisticos que no existen en la parroquia para que de

esta manera sean incrementados y asi cubrir las necesidades de los turistas.
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CAPITULO VI

PROPUESTA

6.1 Datos Informativos

Titulo: “Elaboraciéon de un inventario de atractivos turisticos de la parroquia
Constantino Fernandez, canton Ambato, Provincia de Tungurahua”

Institucidn ejecutora: Universidad Técnica de Ambato
Beneficiarios:

Directos: Habitantes de la parroquia Constantino Fernandez
Indirectos: Turistas

Ubicacion:

Canton: Ambato

Provincia: Tungurahua

Parroquia: Constantino Fernandez

Latitud: 1°12°0”N

Longitud: 78°39°0”

Clima: El clima es templado y frio con una temperatura media de 14 ° C

Poblaciéon: 2534 habitantes.
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Limites:

Norte: Provincia de Cotopaxi.
Este: Parroquia A. N. Martinez.
Sur: Parroquia Augusto Martinez.

Oeste: Parroquia San Bartolome de Pinllo

Mapa de Constantino Fernandez
e

COTOPAXI

Agusto Martinez

} Ambatiiic

)

)

AMBATO

Tiempo estimado

Inicio: Julio 2014

Fin: Noviembre 2014

Equipo técnico responsable

Responsable de la elaboracion: Veronica Maricela Tipantasig Maisanche

Coordinadora: Mg. Noemy Gavifio Ortiz
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6.2 Antecedentes de la Propuesta

La parroquia Constantino Ferndndez actualmente recibe turistas debido a
competencias de motocross y camping que se desarrollan en las Antenas Pilishurco,
también las fiestas patronales, han logrado que visiten méas la parroquia donde estas
actividades se llevan a cabo cada afio. Se ha podido observar que mediante la

realizacion de las mismas los habitantes se han beneficiado por la visita de turistas.

Sin embargo la parroquia cuenta con algunos atractivos turisticos culturales,
naturales, la micro empresa de la produccién de sombreros, zapatos; los mismos que
no han sido identificados por lo que el desarrollo turistico de la zona se ha limitado
Unicamente en torno a eventos como las competencias, el camping, y las fiestas

patronales siendo estas Gltimas las que mas visitas atraen.

La parroquia Constantino Fernandez goza de excelentes vias de acceso y el estado de
conservacion de sus atractivos, estos aspectos que aportarian favorablemente al
incremento del turismo en la parroquia, por lo que es indispensable tratarlos
cuidadosamente, crear conciencia en los habitantes para conservarlos y protegerlos
con el propésito de ofrecer al turista ya que a través de los mismos proporcionan un

medio para vivir y asi se aprovechara la riqueza sabiamente.
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6.3 Justificacion

La presente propuesta se va a realizar en la parroquia Constantino Fernandez cantdn
Ambato provincia Tungurahua con el objetivo de contribuir con la promocion de

atractivos turisticos que es primordial para fomentar el turismo en dicho lugar.

La importancia de un inventario de atractivos turisticos es debido a que se tendra
identificado aquellos atractivos que tengan mayor jerarquia, y en base a esto se puede
promocionar los mismos y motivar a que se desarrollen paquetes turisticos que
aporten al desarrollo turistico del canton también se puede decir que es una manera de
dar conocer al turista para que se familiarice con dichos lugares. Un inventario
turistico es de gran utilidad porque permite aprovechar cada uno de los recursos
naturales que evidentemente esto beneficiard a la parroquia en general, ya que una
vez elaborado el inventario de atractivos turisticos se procedera a la promocion de los

mismos para fortalecer el turismo.

Es factible la elaboracion de un inventario de atractivos turisticos porque a través de
ello se puede promocionar turisticamente la parroquia y por ende satisfacer las
necesidades de los turistas siempre y cuando sea claro, dinamico donde se pueda
observar cada uno de los atractivos detallados. Es novedoso porque en la parroquia no
existe tal inventario ya que es necesario para que un turista pueda acceder a dicha

informacién y aclarar sus dudas.
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6.4 Objetivos de la Propuesta

6.4.1 Objetivo General

Desarrollar un inventario de atractivos turisticos que contribuya a la promocion de

atractivos turisticos de la parroquia Constantino Fernandez.

6.4.2 Objetivos Especificos

e Determinar la herramienta mas adecuada para la realizacion de un inventario
turistico.

e Caracterizar los atractivos turisticos con el proposito de identificar aquellos méas
relevantes para la promocion y difusion de los mismos

e Determinar las fichas técnicas donde se pueda visualizar cada uno de los

atractivos turisticos y las caracteristicas de estos.

6.5 Andlisis de Factibilidad

La presente propuesta es bastante factible ya que se considera que es un punto a favor
para el comienzo del turismo en la parroquia Constantino Fernandez debido al gran
apoyo que ofrecen las autoridades de la parroquia y los habitantes ya que con esta

investigacion se beneficiara el lugar antes mencionado.
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6.5.1 Factibilidad Social

Para el diagnostico de factibilidad social la participacion comunitaria de los
miembros de la parroquia Constantino Fernandez es importante porque se requiere
determinar aspectos que beneficie tanto al turista como a los habitantes para que
sociabilicen ya que para la poblacion es algo nuevo relacionarse con personas ajenas
a la parroquia sin importar creencias religiosas, manera de pensar, sin embargo es
provechoso porque sin duda la satisfaccion es para las dos partes, siempre y cuando
estas tengan la predisposicion de cumplir a cabalidad sus funciones y obligaciones en

su trabajo.

6.5.2 Factibilidad Econémica

Para el levantamiento de informacion de atractivos turisticos que se va a realizar
través de fichas de inventario turistico es necesario que se cuente con un presupuesto
para costear todos los gastos que se van generando al realizar esta propuesta. A

continuacion se va a detallar todos los costos y gastos.
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Recursos Materiales

Tabla 16: Recursos Materiales

Cantidad Detalle Costo Unitario Costo Total
2 Esferograficos $0.30 $0.60
1 Resaltador $1.30 $1.30
1 Corrector $1.60 $1.60
1 Cuaderno $1.25 $1.25
1 Resma Papel Bond $4.70 $4.70

150 Copias $0.02 $3.00
150 Impresiones $0.10 $15.00
1 Lépiz $0.40 $0.40
1 Borrador $0.30 $0.30
Subtotal $28.15

Elaborado por: Veronica Tipantasig

Recursos Tecnoldgicos.

Tabla 17: Recursos Tecnoldgicos
Unidad Detalle Tiempo Costo Unitario Costo Total
1 afio Internet, computador, GPS 12 meses $30c/mes $360
1 Alquiler Camara Fotogréafica | 20 horas $0.80 $16.00
Subtotal $376

Elaborado por: Veronica Tipantasig
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Recurso Humano.

Tabla 18: Recurso Humano

Cantidad Detalle Tiempo Costo Unitario Costo Total
1 Investigador 20 Dias $4.00 $80.00
Subtotal $80.00
Elaborado por: Veronica Tipantasig
Presupuesto

Tabla 19: Presupuesto

Detalle Subtotal
Recursos Materiales $28.15
Recursos Tecnolégicos $376.00
Recursos Humanos $80.00
Subtotal $481.34
Imprevistos $50.00
Total $534.15

Elaborado por: Veronica Tipantasig
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6.5.3 Factibilidad Ambiental

El impacto ambiental sera positivo ya que se utilizard& normas concretas que se

acogeran y se atribuiran para controlar, prevenir y remediar los efectos nocivos que

causa el turismo al medio ambiente, las acciones que emplearan mediante un sistema

de informacion para que turistas y habitantes sean conscientes para la conservacion

del entorno natural o cultural.

6.5.4 Factibilidad Técnica

Para la factibilidad técnica se utilizd fichas de inventario de atractivos turisticos

pertenecientes al Ministerio de Turismo las cuales han sido de mucha ayuda para la

recoleccion de datos donde cada uno esta clasificado de acuerdo a su:

Grafico 14: Factibilidad Técnica

Inventario de
Atractivos Turisticos del
Ministerio de Turismo

Etnologico

Sitios . . o
Manifestaciones| Folklore Realizaciones | |Acontecimientos
naturales L
culturales técnicas, programados
cientificas o
artiisticas
contemporaneas

Fuente: Ministerio De Turismo

Elaborado Por: Verénica Tipantasig
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La Clasificacion: Para un mejor manejo del inventario, se establece la agrupacion de
cinco categorias de recursos turisticos, teniendo en cuenta las caracteristicas propias

del potencial turistico.

1. Sitios Naturales: esta categoria agrupa a diversas areas naturales que por sus

atributos propios, son considerados parte importante del potencial turistico. 6

2. Manifestaciones Culturales: se consideran las diferentes expresiones culturales
del pais, region o pueblo, desde épocas ancestrales (desarrollo progresivo de un

determinado lugar) tales como lugares arqueoldgicos, sitios historicos, entre otros.

3. Folclore: es el conjunto de tradiciones, costumbres, leyendas, poemas, artes,
gastronomia, etc., del pais, regién y/o pueblo determinado.

4. Realizaciones Técnicas, Cientificas y Artisticas Contemporaneas: comprenden
aquellas obras actuales pero que muestran el proceso de cultura, civilizacion y

tecnologia, con caracteristicas relevantes para el interés turistico.

5. Acontecimientos Programados: categoria que agrupa a todos los eventos
organizados, actuales o tradicionales, que atraen a los turistas como espectadores o

actores.

El Folclore es una Manifestacion Cultural, sin embargo, por su representatividad e
importancia para nuestro pais, se ha considerado conveniente que éste constituya otra

categoria.

Es necesario contar con datos adicionales que nos permitan tener elementos de juicio
suficiente para complementar la informacién de los recursos turisticos. Dichos datos

pueden ser extraidos de:

» Fototeca y/o Videoteca: donde se ordenan y clasifican las fotografias, videos,
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CDs, y/o slides de los recursos turisticos inventariados.
Internet; a partir de las paginas Webs, con informacion sobre recursos turisticos.

Planoteca; comprende los planos o mapas de ubicacion, de acceso, turisticos,

politicos y otros. (Castro 2007, pag. 186)

Tabla 20: Niveles De Jerarquia

NIVELES DE JERARQUIA

1

Atractivos turisticos con condiciones menores que las otras jerarquias, pero que
igual forman parte del inventario turistico como elementos que pueden

complementar a otros de mayor jerarquia en el desarrollo de complejos turisticos.

hasta 1

Atractivos turisticos capaces de interesar a visitantes de larga distancia, o de
motivar corrientes locales; que pueden contar con algunos servicios basicos y/o

turisticos, sin embargo son poco conocidos.

Maés de 1
menos de
2

Atractivos turisticos con rasgos excepcionales capaces de motivar por si solos o
en conjunto con otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de
visitantes nacionales y extranjeros. Cuentan con infraestructura turistica, servicios

béasicos y grado de desarrollo local o regional.

Mas de 2
menos de
3

Atractivos turisticos excepcionales y de gran significacion para el mercado
turistico internacional, capaces por si solos, de motivar una importante corriente
de visitantes. Dichos atractivos se encuentran desarrollados, con un sistema de
conservacion, ordenamiento, organizacion, servicios, que garanticen cierto grado

de sostenibilidad.

Mas de 3

Fuente: Ministerio De Turismo

Elaborado Por: Ministerio De Turismo
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6.6 Fundamentacion Tedrica

6.6.1 Conceptualizacion de un Inventario Turistico

Es el proceso por el cual se registran ordenadamente los factores fisicos y culturales
que como un conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente puestos en el mercado,
contribuyen a conformar la oferta turistica de un pais (OEA.73) 2." Conjunto de
atractivos naturales, bienes culturales, etnografia y realizaciones técnicas
contemporaneas que forman parte del patrimonio de una nacion, region o localidad
que deben ser registrados, ordenados y jerarquizados para su puesta en valor".
(Valencia 2004, pag. 214)

Inventario: relacion detallada de los diferentes elementos que componen el
patrimonio de una persona 0 empresa en un momento determinado. En la empresa
hotelera, por ejemplo, el inventario consiste en hacer una relacion de sus bienes

inmuebles, bienes de uso. (Diccionario de Turismo 1988, pag. 204)

Inventario De Atractivos Turisticos

Es el proceso por el cual se registran ordenadamente los factores fisicos y culturales
como un conjunto de atractivos que sirven como base para elaborar productos en una
region. (Turistico 2006)
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Es necesario establecer una diferencia entre:

e Recurso: factores fisicos y culturales potencialmente explotables por el turismo.

e Atractivo: Factores fisicos y culturales que retnen las condiciones para ser
integrados de inmediato a los productos turisticos.

Presentacion:

La elaboracion de los inventarios de atractivos turisticos es una prioridad para el pais
y especificamente porque son indispensables para la difusion de los mismos por esta

razon establecen la obligacion de mantener actualizada dicha informacion.

Es importante recalcar que los inventarios junto con otros insumos de informacion
producidos en los procesos de planificacion turistica constituyen elementos de
trascendencia para la toma de decisiones tanto para el sector publico como para el

privado.

Objetivo Inventario de Atractivos Turisticos

Realizar una evaluacion objetiva (cualitativa y cuantitativa) de los atractivos y
recursos de los cuales dispone la ciudad con el fin de seleccionar aquellos
susceptibles de aprovechamiento turistico inmediato o para establecer las acciones de
mejoramiento de su calidad, que hagan visible su inclusion en el disefio de productos

turisticos.
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Identificacion de un Atractivo o un Recurso Turistico

Para los atractivos y recursos turisticos conforme con lo establecido por la
Metodologia para la elaboracion de Inventario de Atractivos Turisticos, se asigno a
cada uno de ellos un significado que esta determinado por el reconocimiento que se
tenga en el entorno en funcion de su puesta en valor para el mercado. Es decir, los

atractivos / recursos pueden tener reconocimiento a nivel:

e Local
e Regional
e Nacional

e [nternacional

Con base en esta informacion, se  puede  establecer  que:
Los atractivos bien sean bienes culturales o naturales cuentan con reconocimiento
frente a mercados turisticos, mientras que los recursos pueden ser parte de un
producto susceptible de acciones de mejoramiento y promocion para que sea viable

su integracidn posterior en procesos de la cadena productiva del turismo.

Diferencia entre patrimonio y recurso turistico:

Recurso Turistico: Son los recursos naturales, culturales, folclore, realizaciones
técnicas, cientificas o artisticas contemporaneas y acontecimientos programados que
poseen una determinada zona o area, con un potencial que podria captar el interés de

los visitantes.
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Por lo tanto los recursos turisticos:

e Actlan como soporte de la actividad turistica.
e Inciden en la calidad de la oferta.

e Su provision se debe a la iniciativa privada.

e Y lainiciativa publica.

e Laviabilidad depende de la oportunidad. (Sanchez 2010, pag. 13)

Patrimonio turistico: area territorial determinar el conjunto potencial de bienes
materiales o inmateriales a disposicion del hombre y que pueden utilizarse mediante
un proceso de transformacion para la satisfaccion de sus necesidades turisticas.
(Sanchez 2010, pag. 13)

Informacion contenida sobre inventarios de atractivos turisticos

e ldentifica los atractivos o recursos con que cuenta el destino que le permitan

diversificar y especializar su oferta.
e Ultiliza en procesos de planificacion turistica publico y privados.

e Disefia productos turisticos con aquellos atractivos que se seleccionen segln la

tematica, la distribucion territorial y la temporalidad.

e Estructura paquetes turisticos con aquellos atractivos que se encuentren listos para

su aprovechamiento por la actividad turistica.
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Identifica y emprender acciones de restauracion y adecuacion de aquellos
atractivos que lo demanden y que sean priorizados en funcion de las politicas

publicas.

Cuenta con una linea base sobre la informacion de esta oferta de manera que las
localidades puedan hacer seguimiento y actualizar periddicamente sus

condiciones para los procesos anteriores.

Un inventario cuenta con informacion referente a los diferentes servicios que ofrece

el atractivo, tales como:

Servicios para personas discapacitadas o en condiciones especiales (embarazadas,
tercera edad, entre otros).

Elementos de seguridad (Plan de evacuacion, cdmaras de seguridad, equipo contra
incendios, equipo de emergencias, entre otros).

Servicios que ofrece el atractivo (tienda de souvenirs, salas temporales,
capacitaciones, talleres y socializaciones, guianza, audioguias, restaurante,

parqueadero, material promocional, etc). (Turistico 2006)
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6.6.2 Contenido de la Propuesta

Resefia Histdrica de la Parroquia Constantino Fernandez

A inicios caserio Cullitahua pertenecia a la parroquia civil San José Atocha, hombres
con vision futurista pidieron al presidente del Consejo Cantonal se eleva a parroquia
el caserio de Cullitahua, el 18 de marzo el consejo conocid dicha solicitud, y asi que
el 28 julio de 1938 se eleva a parroquia el caserio Cullitahua con el nombre de
Constantino Fernandez. La nueva parroquia fue designada como Constantino
Fernandez y Baja Fernandez en 1875, en beneficio de la agricultura y ganaderia de
toda la zona noroccidental de la ciudad de Ambato. Su primer Teniente Politico fue el

sefior Juan Brito quien fue electo por todo el pueblo.

Su economia se basaba en el intercambio de productos como era el Trago, panela
entre otros, pero todo esto se realizaba a lomo de mulas y caballos puestos que no
existia caminos. Después de la construccion de las acequias Alta y baja Fernandez los
habitantes se empezaron a dedicar a la agricultura cultivando inicialmente cebada,
trigo, ocas, mashua, mellocos; con el transcurso del tiempo cultivaron nuevos
productos entre ellos empezd el cultivo de la pera blanca, papas pero a pesar de los
cultivos los pobladores seguian con él comercio de productos. Por la época de los
sesenta la agricultura era mas insipiente especialmente a la cebolla colorada
constituyéndose en la base primordial de la economia de los ciudadanos de la
parroquia, afios mas tarde se empezo a sembrar moras, hacer huertos frutales de pera,

también empezd la crianza de especies menores.
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Hidrografia

La parroquia cuenta con dos quebradas secas: Toluca y Shaguashi, ademés cuenta con
acequias de gran caudal como la Alta Fernandez y Chacén Vascones, la primera es
utilizada para el abrevadero, consumo de la poblacién y regadio. (Fernandez,

Conecct Amabato s.f.)

Division Politica

Cuenta con los caserios La Libertad, los barrios San José, EI Mirador, San Juan, San
Luis, San Vicente, Sevilla, San Mateo, Centro, Inapisi, México, Los Angeles, San
Pedro, La Floresta, San Antonio, la Comunidad San José de Angahuana y la

comunidad de Cullitahua Sagatoa en el Barrio San Francisco.
(Fernandez, Conecct Amabato s.f.)

CLIMA: Es templado y frio, con una temperatura media de 14 ° C.
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6.6.3 Identificacion de atractivos Turisticos

Esquema Metodoldgico

El levantamiento del inventario de recursos turisticos comprende dos fases de trabajo:

Fase uno: Ordenar y clasificar los lugares, objetos, acontecimientos y otros de interés
turistico de los recursos turisticos del pais, region o area determinada. Proceso que se

refiere a la recopilacion de informacion, ordenamiento y clasificacion de los datos.

Fase dos: Evaluacién y jerarquizacion de los recursos turisticos, que comprende el
proceso de ponderacién de los recursos, con el fin de determinar su grado de

importancia. (Turistico 2006)

Procedimiento de un Inventario

El procedimiento a seguir consistira en desarrollar las etapas de cada una de las fases

antes indicadas:

Fase uno:

La metodologia a utilizar, corresponde a un sistema de fichas con los datos de cada

recurso turistico.
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Primera Etapa:

Definicion de las categorias, tipos, subtipos y elementos de informacion a incluir para
cada recurso turistico.- Teniendo en cuenta, los documentos modelos y manuales
referidos a la elaboracion de inventarios de recursos turisticos, se ha formulado un
conjunto de tablas de acuerdo a la realidad de nuestro pais, que contenga las
indicaciones especificas sobre las categorias, tipos y subtipos, lo cual servira para el

procesamiento ordenado de la informacion.

Segunda Etapa:

Recopilacion de Informacién Secundaria.- Es un trabajo de gabinete, donde se
consideraran todos los datos remitidos por los gobiernos locales y regionales,
bibliografia existente, periddicos, revistas e informacién de organismos técnicos

especializados.

Tercera Etapa:

Trabajo de Campo.- Consiste en la identificacion y verificacion de los recursos
turisticos, tipos de medios de acceso y facilidades turisticas, para su reconocimiento,
permitira la ampliacion y ajuste de la informacion obtenida en la etapa anterior.
Ademas, en esta etapa es importante apoyarse en todos los medios disponibles

(videos, fotografias, mapas, etc.).
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Posteriormente, se procederd al llenado de la ficha de acuerdo al formato planteado.
Registro de la Informacion.- Se realiza mediante el llenado de fichas, en donde se

indicara claramente el registro del lugar investigado.

Cuarta Etapa:

Procesamiento de la Informacién recopilada.- Por la cantidad de informacién es

preferible su procesamiento mediante una base de datos.

En esta etapa se realiza la clasificacion y ordenamiento de los recursos, de acuerdo a
la categoria, tipo y/o sub tipo, que le corresponde a cada uno. En tal sentido, se ha
establecido un software, el cual servird para el procesamiento de esta informacion de

acuerdo a las tablas disefiadas.

Quinta Etapa:

Elaboracion del Informe; Documento que constituye un diagndstico y un resumen de
los principales recursos turisticos. Ademas, se requiere contar con maxima habilidad

para una correcta formulacion del inventario.
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6.6.4 Inventario de los Atractivos Turisticos de la parroquia Constantino

Fernandez

FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 1: Cerro Pilishurco O Saguatoa

Fuente: Investigadora
Foto: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°1 1.2 Fecha: 06/082014

1.3 Encuestador: Veronica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: CERRO PILISHURCO

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Montafias 1.8 Subtipo: Mirdor
2. UBICACION

2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato

2.3 Parroquia: Constantino Fernandez ~ 2.3.1 Comunidad o Sector: Constantino Fernandez,
Barrio San Francisco

2.4 Localizacion Geogréfica

2.4.1 Latitud: 01°09'17.20"S | 2.4.2 Longitud: 78°39'58.00"W

2.5. UBICACION DEL ATRACTIVO:

El cerro Pilishurco esta ubicado al noroccidente del ciudad de Ambato

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Caserio San Francisco 2.6.2 Distancia 10 Km

2.6.3 Poblado: Angahuana 2.6.4 Distancia 8 Km
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3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas del Atractivo

3.1.1 Altitud: 4154 msnm 3.1.2 Temperatura: 5.3 °C
3.1.3 Precipitacion: 789 Mm /Afo

3.2 Descripcién:

Saguatoa 0 mas conocido como Pilishurco es uno de los cerros mas vistosos desde el centro de la
ciudad de Ambato estd ubicado en la parroquia Constantino Fernandez es un lugar que alberga a la
gran mayoria de especies endémicas tanto como flora y fauna que sin duda es una riqueza natural
incomparable para el aprovechamiento de este atractivo. Este cerro es fuente de agua y biodiversidad
debido a que su altitud es de 4154msnm con una temperatura de 5.3°C con un clima frio cubierto de
neblina espesa y mucho viento teniendo la presencia de lluvias constantes que con la vegetacion
natural es parte valiosa de la esponja hidrica que capta el agua y mantiene himedo y seguro este
sector y evita la erosion del mismo, es un lugar social y econémicamente importante y posee un
paisaje espectacular, a cada paso que se da se observa que esta dominado por un mosaico de
humedales y turberas (arbustos) con impresionantes formas de vida ya sea animal o vegetal.

La gran mayoria de los habitantes de la parroquia lo visita porque es un espacio donde se puede
respirar aire fresco y librarse del estrés, también en sus alrededores existen siembras, ganado que la
comunidad posee para su sustento, ademas en este sitio se puede realizar actividades turisticas tales
como:

e Camping

e Senderismo

e Tomar fotografias

Para las personas que gustan del arte es bastante visible el paisaje para hacer fluir la imaginacion.

La flora: por encima de su altitud se sitta los paramos donde predominan los extensos pajonales y la
grama, frailején de los andes y el senecio gigante ya que son tipicas de la region montafiosa de la
Sierra Ecuatoriana.

La diversidad de fauna existente en este cerro logra sobrepasar las expectativas de cada uno que los
visitan ya que en el trayecto del viaje se observa; caballos, burros, toros del cerro, lobos, conejos

también la especie endémica que ya estan desapareciendo la cual es jambato, aves exclusivamente
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del paramo (tértolas, huiracchuro, huarros, ect), es indispensable conocer esta maravillosa creacion
gque muchos no conocen y que vale la pena arriesgarse porgue es una experiencia Gnica que no se

puede olvidar.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

Se esta dando uso a los pajonales de este cerro para la alimentacion de los animales de los habitantes
que viven cerca a este atractivo.

4.2. Uso potencial

La vertiente que posee el Pilishurco, los cercanos al lugar habitantes utilizan para beber y como agua
de regadio para sus cultivos.

El paramo que cubre a este majestuoso cerro funciona como corredor bioldgico para muchos de sus
habitantes para realizar mingas comunitarias.

4.3. Necesidades turisticas:
e Implementacion de sefialética en la via

e Alojamiento

e Centro de informacion turistica
e Guias especializados

e Restauracion

e Bafios publicos

4.4 Impactos

4.4.1 Positivo: los habitantes de la parroquia Constantino Fernandez se beneficiaran econémico y
socialmente, se incrementaran la demanda de turistas se realizan actividades para las familias
concursos de motocicleta,

4.4.2 Negativo: Deterioro del lugar, Contaminacion.

4.5. Permisos y restricciones:

e No ingresar armas

e No cazar animales

e No botar basura

e Caminar por los senderos

5 ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: X 5.2 En proceso de deterioro: 5.3 Alterado:
6. PATRIMONIO:
6.1 Nombre: 6.2 Fecha declaracion: 6.3 Categoria:
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7 ENTORNO

7.1 Conservado: X

8. ACCESO

8.1 Tipo: Terrestre

8.2 Subtipo: Asfaltado

8.3 Estado de las vias: Bueno

8.4 Transporte: Bus Automovil
8.5 Frecuencia: Diario

8.6 Temporal de Acceso: 365 dias

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

9.1. Nombre de la Ruta: Caserio san Francisco

9.2. Desde: Centro de Ambato 9.3. Hasta: Caserio san Francisco 9.4. Frecuencia: c¢/2h
10. Distancia 11km

10. SENALIZACION:

10.1 Buena ( X)

11. APOYO

11.1 Infraestructura Bésica

11.1.1 AGUA: 11.1.1.1 Entubada (X)

11.1.2 Energia: 11.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

11.1.3. Comunicacion: 11.1.3.1 Sistema de CNT (X ) 11.1.3.2 Telefonia mévil (Movistar y Claro)

11.1.4 Alcantarillado: 11.1.4.1 no existe ( X )

11.2 FACILIDADES TURISTICAS

Las facilidades que existe son esparcimiento, se puede realizar caminatas, paseo a caballo.

12. SIGNIFICADO

12.1 Asociacion con otros Atractivos

12.1.1 Atractivo:  Antenas De Pilishurco 12.1.2 Distancia 2 Km

13. Difusién del Atractivo

13.1 Local (X) 13.2 Provincial ( X )

13.5. OBSERVACIONES:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Llevar ropa abrigada

e Zapatos comodos

e Comida

e Agua

e Dulces

14.JERARQUIZACION:

IV Atractivos turisticos excepcionales y de gran significacion para el mercado turistico internacional, capaces
por si solos, de motivar una importante corriente de visitantes. Dichos atractivos se encuentran desarrollados,
con un sistema de conservacion, ordenamiento, organizacion, servicios, que garanticen cierto grado de
sostenibilidad.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 2: Iglesia Virgen del Guapulo

Fuente: Parroquia Constantino Fernandez

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: No2 1.2 Fecha: 07/082014

1.3 Encuestador: Veronica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo. Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: IGLESIA DE LA VIRGEN DEL GUAPULO

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Histdricos 1.8 Subtipo: Arquitectura

2. UBICACION

2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato

2.3 Parroquia: Constantino Fernandez 2.3.1 Comunidad o Sector: Barrio Central

2.4 Localizacion Geogréfica

2.4.1 Latitud: -1°.25°93.1”S \ 2.4.2 Longitud: 78°.61°26.2"W

2.5. Ubicacién del Atractivo:

la Iglesia esta esta ubicada en el centro parroquial de Constantino Fernandez junto a la
Unidad Educativa Honorato Vasquez

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos Al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Barrio San José 2.6.2 Distancia 1 Km

2.6.3 Poblado: Barrio San Mateo 2.6.4 Distancia 2 Km

3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 2843 Msnm
3.1.2 Temperatura: 14 ° C. 3.1.3 Precipitacion: 552 Mm /Afo

3.2 Descripcion:

La iglesia de Constantino Fernandez un icono muy privilegiada para quienes son devotos de
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la virgen del Guépulo ya que aqui asisten muchos fieles a venerar a su patrona.

La iglesia fue construida en el afio 1885 unas de las mas antiguas de la ciudad de Ambato su
estilo es neogdtico en su interior reconstruido en su totalidad sin perder la iniciativa que
tiene dicha iglesia de acoger a sus fieles, construida totalmente de piedra tallada.

En la fachada podemos encontrar 2 pequefias clpulas que estan ubicadas en las 2 naves
verticales, este sistema hace que se sustituya la horizontal del roméanico por una vertical y un
sentido ascensional que permite ver a todos los elementos de la catedral, lo gético de la
iglesia hace que se pueda observar la espiritualidad de la misma los ventanales con vidrieras
distribuyen la luz en el interior de la catedral, terminando con la penumbra romanica y
creando un espacio transfigurado, idealizado.

En su interior se observa un altar con la imagen de la Virgen del Guapulo, asi como la
imagen de Jesus del gran poder, santos y otras imagenes de acuerdo al sentido religioso que
lleva esta parroquia, también se puede encontrar una pileta antigua donde fieles la utilizan
para poner velas a los santos.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

Se utiliza para dar misas dominicales, patronales.
Para dar catequesis a los nifios de la parroquia

4.2. Uso Potencial

Se realizan reuniones con el fin de la preparacion de las fiestas patronales

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Personal que brinde informacién de la iglesia
e Bafos publicos

4.4 Impactos

4.4.1 Positivo: Con la visita de turistas generaria ingresos econémicos para el
mantenimiento.

e Generaria interés de los habitantes en conocerla,

e Incentivaria en el cuidado de la misma

4.4.2 Negativo:

e Pueden ingresar personas a robar

e Perderia su estado de conservacion

4.5. Permisos y restricciones:
e Los turistas pueden tomar fotografias

e Respetar las cosas de valor
e Mantener limpio el lugar.
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e No ingresar con armas
e Ingresar en los horarios establecidos

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: 5.2 En proceso de deterioro: X

5.4 CAUSAS: Con el paso del tiempo la infraestructura esta colapsando.

6. PATRIMONIQ: Cultural de la humanidad

6.1 Nombre: Iglesia de la Virgen del Guapulo
6.2 Fechadeclaracion: En el afio 2007
6.3 Categoria: Recurso Cultural

7 ENTORNO

7.1 Conservado: X

8. ACCESO

8.1 Tipo: Terrestre

8.2 Subtipo: Asfaltado

8.3 Estado de las vias: Bueno

8.4 Transporte: Bus Automovil

8.5 Frecuencia: Diario

8.6 Temporal de Acceso: Dias Domingos y Feriados

9 RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES

9.1. Nombre de la Ruta: Constantino Fernandez

9.2. Desde: Centro de Ambato 9.3. Hasta: barrio San Vicente y Barrio San José
9.4. Frecuencia: c¢/1h 10. Distancia 12km

10. SENALIZACION:

10.1 Muy buena ( X)

10.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.25cents

e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital
Regional Ambato

11. APOYO

11.1 Infraestructura Bésica

11.1.1 AGUA: 11.1.1.1 Potable (X )11.1.1.2 Entubada (X)

11.1.2 Energia: 11.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

11.1.3. Comunicacion: 11.1.3.1 Sistema de CNT ( X ) 11.1.3.2 Telefonia movil (M C)

11.1.4 Alcantarillado: 11.1.4.1 Red publica ( X )11.1.4.2 Pozo ciego ( X)

11.2 Facilidades Turisticas

La parroguia cuenta con restauracion, esparcimiento, transporte

12. SIGNIFICADO

12.1 Asociacion con otros Atractivos

12.1.1 Atractivo:  Laguna de Pilishurco 12.1.2 Distancia: 7 Km

13. DIFUSION DEL ATRACTIVO
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13.1 Local ( X)

13.2 Observaciones:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Llevar ropa abrigada

e Céamara

e Libreta de apuntes

e Agua

14.JERARQUIZACION

Il Es un Atractivo turistico capaz de interesar a visitantes de larga distancia, o de motivar
corrientes locales; que cuenta con algunos servicios basicos y/o turisticos, sin embargo son

poco conocidos.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 3: Laguna del Pilishurco

Fuente: Investigador
Foto De: Veronica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 FICHA NUMERO: N°3 1.2 FECHA: 06/08/2014

1.3 ENCUESTADOR: Verdnica Tipantasig

1.4 SUPERVISOR EVALUADOR: Sixto Teneda

1.5 NOMBRE DEL ATRACTIVO: LAGUNA DEL PILISHURCO

1.6 CATEGORIA: Sitios Naturales

1.7 TIPO: Ambientes Lacustres 1.8 SUBTIPO: Laguna
2. UBICACION
2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato
2.3 Parroquia: Constantino Ferndndez 2.3.1 Comunidad o Sector: Shawanshi
2.4 Localizacion Geogréfica
2.4.1 Latitud: -1°.17°99”.6 S | 2.4.2 Longitud: -78°.65 48”.15 W

2.5. Ubicacién Del Atractivo:

La laguna del Pilishurco esta ubicada en las faldas del Pilishurco a pocos pasos de la Acequia Alta
Fernandez

2.6 CENTROS URBANOS MAS CERCANOS AL ATRACTIVO TURISTICO

2.6.1 POBLADO: Caserio san Francisco 2.6.2 DISTANCIA 6 Km

3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO

3.1.1 ALTITUD:3600msnm 3.1.2 TEMPERATURA:12°C 3.1.3PRECIPITACION: 789mm/afio

3.2 DESCRIPCION:
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La laguna de Pilishurco esté situada al noroccidente de la ciudad de Ambato, a unos 4km del cerro
Pilishurco y a pocos pasos de la acequia Alta Fernandez, el agua es de color verde obscuro, esta
rodeada de arbusto propio del paramo, desde aqui se puede observar la ciudad de Ambato ya que
también cuenta con un mirador.

La laguna con un didmetro aproximado de 1kilémetro y una profundidad promedio de 40 metros, se
aloja en los parramos de la Parroquia Constantino Fernandez formada por la erosion del suelo y las
precipitaciones que existen en los paramos, Los minerales del agua de la laguna hacen que muestre
un color verde obscuro por lo que no es aconsejable para el consumo, su temperatura oscila entre los
12°Cy 5°C.

La laguna es unos de los atractivos turisticos naturales con que cuenta la parroguia que no ha sido
conocido por los visitantes sin embargo hay posibilidad de que este llegue a considerarse como uno
de los mas visitados.

En los alrededores de la laguna se puede observar especies animales como son: el lobo de paramo,
conejos, gallinas de cerro, ranas, entre otras especies los cuales dan vida a este atractivo.

Flora: estd compuesta por paja, pino, zapatito, mora silvestre, trébol, sigse, quicuyo, estas especies
son nativas de sete lugar ya que es el complemento para dicho atractivo que representa la riqueza de
sus paramos.

Fauna: estd conformada por conejos, gallinas, lobos, ranas, etc.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 USO ACTUAL (SIMBOLISMO)

El uso que se le estd dando al agua de esta laguna es que beban los animales que tienen los habitantes
en los paramos.

4.2. Uso potencial

Por el momento no hay un uso potencial que genere dinamismo en este atractivo.

4.3. Necesidades turisticas:

e Guias Especializados en senderismo
e Sefialética
e Cabafas

e Basureros ecoldgicos

SN

. Impactos
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4.4.1 Positivo:

e Generaria interés de los habitantes en conocerla

e Podria ser parte de un circuito turistico

e La parroquia se beneficiaria con la visita de turistas

e Con la visita de turistas generaria ingresos econémicos
Incentivaria en el cuidado de la misma

4.4.2 Negativo:

e Perderia su estado de conservacion

e Lafloray fauna podria extinguirse

4.5 Permisos y restricciones:

e Los turistas que han de visitar este atractivo deben saber que:
e No llevar armas

e No deben cazar

e Esta prohibido botar basura

e No deben beber el agua de la laguna

e Informar a las autoridades que se ha salido a los paramos

e Tomar en cuenta los dias que se puede visitar este atractivo

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: X
6. PATRIMONIO:
6.1 Nombre: 6.2 Fecha declaracion: 6.3 Categoria:
7 ENTORNO
7.1 En Proceso De Deterioro: X

7.4 Causas: Se esta deteriorando debido al ganado y a los habitantes que caminan por ese lugar
cuando llevan el agua de regadio

8. ACCESO

8.1 Tipo: Terrestre

8.2 Subtipo: Asfaltado hasta el barrio San Francisco

8.3 Estado de las vias: Bueno

8.4 Transporte: Automdvil. También puede realizar treeking hasta la laguna
8.5 Frecuencia: Diario

8.6 Temporal de Acceso:365 dias del afio
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9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

9.1. Nombre de la Ruta: Centro de Ambato a San Francisco

9.2. Desde: Centro de Ambato 9.3. Hasta: Caserio San Francisco 9.4. Frecuencia: c¢/2h
10. Distancia: 15km

10. SENALIZACION

10.1 Bueno ( X )

10.2 Observaciones:

e La cooperativa que llega hasta el caserio san francisco es el bus Atahualpa

e El costo del pasaje es de 0.50$

e Los turistas que quieran visitar este atractivo pueden acceder al terminal inter parroquial a tomar
el bus.

11. APOYO

11.1 Infraestructura Bésica

11.1.1 Agua: 11.1.1.1 Entubada ( X)

11.1.2 Energia: 11.1.2.10tras( X)

11.1.3. Comunicacion: 11.1.3.1 Sistema de CNT ( X ) 11.1.3.2 Telefonia mévil (M C)

11.1.4 Alcantarillado: 11.1.4.1 Red publica ( X )

11.2 Facilidades Turisticas

Se pueden realizar caminatas, cabalgata, camping.

12. SIGNIFICADO

12.1 Asociacion con otros Atractivos

12.1.1 Atractivo: Sector Antenas de Pilishurco 12.1.2 Distancia 5 Km

12.1.3 Atractivo: Cerro Pilishurco 12.1.4 Distancia 4 Km

13. DIFUSION DEL ATRACTIVO

13.1 Local (X )

13.5. OBSERVACIONES:

e Para acceder a este atractivo debe tener en cuenta lo siguiente:

e Llevar chompa rompe vientos

e Llevar dulces

e Llevar botiquin de primeros auxilios

e Llevar agua y comida

e Usar zapatos comodos

e Llevar un segunda parada de ropa

e Lo més importante el entusiasmo debe ser primordial para el asenso

14. JERARQUIZACION

Il Es un Atractivo turistico capaz de interesar a visitantes de larga distancia, o de motivar corrientes

locales; que cuenta con algunos servicios basicos y/o turisticos, sin embargo son poco conocidos.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 4: Fiestas Patronales

OS SALUDA A

NSTANTINO FEPNAND& >y
:N SU FUNDACION

Fuente: Barrio San Vicente
Foto de: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°4 1.2 Fecha: 26/08/2014

1.3 Encuestador: Verénica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcd. Sixto Teneda

1.5 Nombre del Atractivo: FIESTAS PATRONALES DE LA PARROQUIA
CONSTANTINO FERNANDEZ

1.6 Categoria: Acontecimientos Programados

1.7 Tipo: Fiestas 1.8 Subtipo: Fiestas Patronales

2. UBICACION

2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato

2.3 Parroquia:  Constantino Fernandez ~ 2.3.1 Comunidad o Sector: Participan Todos Los
Barrios

2.4 Localizacion Geogréfica

2.4.1 Latitud: -1°.25°93.1”’S | 2.4.2 Longitud: -78°.61°26.2"W

2.5. Ubicacién del Atractivo:

Las Fiestas Patronales Se Lo Realiza Principalmente En El Barrio Central

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Barrio San José 2.6.2 Distancia 1 Km

2.6.3 Poblado: Barrio San Mateo 2.6.4 Distancia 2 Km

3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas del Atractivo

3.1.1 Altitud: 2843 Mshm 3.1.2 Temperatura: 14 ° C.
3.1.3 Precipitacion: 552 Mm /Afo
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3.2 Descripcién:

A inicios caserio Cullitahua pertenecia a la parroquia civil San José Atocha, hombres con visién
futurista pidieron al presidente del Consejo Cantonal se eleva a parroquia el caserio de Cullitahua,
el 18 de marzo el consejo conocio dicha solicitud, y asi que el 28 julio de 1938 se eleva a parroquia
el caserio Cullitahua con el nombre de Constantino Fernandez. La nueva parroquia fue designada
como Constantino Fernandez y Baja Fernandez en 1875, en beneficio de la agricultura y ganaderia
de toda la zona noroccidental del Canton Ambato por esta razon se celebra las fiestas patronales.
Las fiestas patronales son las mas importantes de la parroquia donde cada barrio participa con un
numero para el realce de las mismas, el 28 de Julio el dia exacto de creacion, su festejo dura 5 dias el
cual empieza con serenata a las candidatas, luego la eleccion de la reina seguido de baile artistas
invitados, también eventos deportivos, en la mafiana desfile de confraternidad donde cada uno de los
representantes de los 14 barrios y dos caserios del lugar, definen el cronograma de fiestas ya que son
responsables de dar alegria a los presentes, la seccion solemne es representada por el presidente de la
junta parroquial donde se da a conocer noticias de avances de la parroquia, la misa dominical,
procesion, luego la participacién de danzas folcléricas, danzante, bandas de pueblo, toros de pueblo,
bailes con diferentes artistas y fuegos pirotécnicos.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

Se lo estd dando uso para que la parroguia sea reconocido a nivel regional, local e internacional

4.2. Uso Potencial

Atrae turistas para generar ingresos econémicos para la parroquia

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Centro de informacion turistica

e Fotografias de atractivos que tenga la parroquia
e Mapa turistico

e Guia especializado

e Transporte a cada momento

e Bafios publicos

4.4 Impactos

4.4.1 Positivo:

Con la visita de turistas generaria ingresos econémicos.
e Uniodn entre barrios

e A los habitantes genera interés

e Satisface las necesidades de los turistas

e Compafiias turisticas apoyaran a dichas fiesta
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e 4.4.2 Negativo:

e Contaminan las calles

e Destruyen las plantas juegos infantiles del parque

e Venta de alcohol excesivo

e Mientras los habitantes este en el evento personas extrarias entran a las casas a robar

4.5. Permisos y restricciones:
e No botar basura

e Beber moderadamente

5 ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: X 5.2 En proceso de deterioro: 5.3 Alterado:
6. ENTORNO
6.1 Conservado: X
7. ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre

7.2 Subtipo: Asfaltado

7.3 Estado de las vias: Bueno

7.4 Transporte: Bus, Automovil.

7.5 Frecuencia: Diario

7.6 Temporal de Acceso:365 dias del afio

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

8.1. Nombre de la Ruta: Constantino Fernandez

8.2. Desde: Centro de Ambato 8.3. Hasta: Barrio San Vicente y Barrio San José
8.4. Frecuencia: c/1h 8.5. Distancia 12km

9. SENALIZACION:

9.1 Muy buena ( X)

9.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.25cents

e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial esta ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital Regional
Ambato

10. APOYO

10.1 Infraestructura Bésica

10.1.1 Agua: 10.1.1.1 Potable (X)) 10.1.1.2 Entubada (X)

10.1.2 Energia: 10.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

10.1.3. Comunicacion: 10.1.3.1 Sistema de CNT ( X)  10.1.3.2 Telefonia movil (M C)

10.1.4 Alcantarillado: 10.1.4.1 Red publica ( X)) 10.1.4.2 Pozo ciego ( X)
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10.2 Facilidades Turisticas

La parroquia cuenta con esparcimiento y restauracion para que el turistas sean atendido de la mejor
manera y queden satisfechos.

11. SIGNIFICADO

11.1 Asociacion con otros Atractivos

11.1.1 Atractivo: Fiesta de San Luis 12.1.2 Distancia: 1.5 Km

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

12.1 Local ( X) 12.2 Provincial ( X )

12.2 Observaciones:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Llevar ropa comoda

e Camara

e Agua

14.JERARQUIZACION

I11 Atractivos turisticos con rasgos excepcionales capaces de motivar por si solos o en conjunto con

otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales y extranjeros.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 5: Mirador Inapisi

Fuente: Investigadora
Foto De: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°5 1.2 Fecha: 26/08/2014

1.3 Encuestador: Veronica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo.Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: MIRADOR INAPISI
1.6 Categoria: Sitios Naturales
1.7 Tipo: Otros 1.8 Subtipo: Miradores
2. UBICACION
2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato
2.3 Parroquia: Constantino Fernandez 2.3.1 Comunidad O Sector: Barrio Inapisi
2.4 Localizacion Geogréfica
2.4.1 Latitud: -1°.21743°.27S | 2.4.2 Longitud: -78°.62775'W

2.5. Ubicacién Del Atractivo:

El mirador de Inapisi esta ubicado en el barrio del mismo nombre se encuentra al este de la parroquia
a 2km, via al centro de la ciudad de Ambato

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Barrio San Mateo 2.6.2 Distancia 1 Km

2.6.3 Poblado: Barrio Central 2.6.4 Distancia 2 Km
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3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 2812 Msnm
3.1.2 Temperatura: 14 ° C. 3.1.3 Precipitacion: 552 Mm /Afo

3.2 Descripcién:

El mirador de Inapisi uno mas maravillosos que existe en la parroquia debido a su ubicacién ya que
se encuentra al este del centro parroquial con una caracteristica particular que se lo considera como
balcon natural donde se puede observar paisajes unicos y la ciudad Ambato de norte a sur de este a
occidente ya que las ventajas son evidentes, para algunos que visitan este atractivo suele ser muy
novedoso, romantico, un lugar donde se puede pensar y reflexionar ademas de ver la belleza natural
de su alrededor, aqui se puede respirar aire puro y sentir la tranquilidad que el mismo campo se lo da.
Flora existe a sus alrededores como plantas de manzana, eucalipto, sigse, quicuyo, diente de ledn,
milin y otros que hacen que tome vida este atractivo.

Fauna: Esta conformado por burros, caballos, ganado, borregos, etc. Que lo hace novedoso al

mirador.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

e Se realiza trecking
e Aqui se puede observar los huertos frutales
e (Cabalgata

4.2. Uso Potencial

e Se puede observar la belleza de la ciudad Ambato

e Tomar fotografias

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Centro de informacion turistica
e Sefalética
e Mapa turistico

e Guia especializado
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4.4 Impactos

4.4.1 Positivo:

e Con la visita de turistas generaria ingresos econdmicos

e Posibilidad de que los habitantes generen interés por este atractivo
e Someterse a planes de manejo en el desarrollo de la industria turistica
e Contribuir con desarrollo sostenible.

e Fomentar otra alternativa de turismo

4.4.2 Negativo:

e Deterioro del lugar

e El incremento de precios en restaurantes

¢ |os habitantes lleguen a no tomar importancia a la agricultura

4.5. Permisos y restricciones:
e No botar basura

e Esta actividad se debe realizar en grupo

e Laentrada es libre se puede ir cualquier época del afio

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: X 5.2 En proceso de deterioro: 5.3 Alterado:

6. ENTORNO

6.1 CONSERVADO: X

7. ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre

7.2 Subtipo: Asfaltado

7.3 Estado de las vias: Bueno

7.4 Transporte: Bus, Automdvil. Se puede realizar caminata hasta el mirador.
7.5 Frecuencia: Diario

7.6 Temporal de Acceso:365 dias del afio

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

8.1. Nombre de la Ruta: Constantino Fernandez

8.2. Desde: Centro de Ambato 8.3. Hasta: Barrio San Vicente y Barrio San José
8.4. Frecuencia: c/1h 8.5 Distancia 12km

9. SENALIZACION:

9.1 Muy buena ( X)
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9.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.25cents

e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital Regional
Ambato

e El bus no deja cerca del atractivo hay que caminar.

10. APOYO
10.1 Infraestructura Basica
10.1.1 AGUA: 10.1.1.1 Potable (X) 10.1.1.2 Entubada (X)
10.1.2 Energia: 10.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )
10.1.3. Comunicacion: 10.1.3.1 Sistema de CNT ( X)) 10.1.3.2 Telefonia mévil ( M C)
10.1.4 Alcantarillado: 10.1.4.1 Red publica ( X) 10.1.4.2 Pozo ciego ( X))

10.2 Facilidades Turisticas

La parroquia cuenta con esparcimiento y restauracion para que los turistas sean atendidos de la mejor
manera y queden satisfechos.

11. SIGNIFICADO

11.1 Asociacion con otros Atractivos

11.1.1 Atractivo: no posee asociacion con ningun otro atractivo

12. DIFUSION DEL ATRACTIVO

12.1 Local ( X) 12.2 Provincial (X))

12.2 Observaciones:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Llevar ropa comoda

e Camara

e Agua

e Cuerdas

e Botiquin de primeros auxilios

e Algo de fruta y comida ya que el trayecto es largo

e Buen estado de animo

13.JERARQUIZACION

Il Es un Atractivo turistico capaz de interesar a visitantes de larga distancia, o de motivar corrientes

locales; que cuenta con algunos servicios basicos y/o turisticos, sin embargo son poco conocidos.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 6: Huertos Frutales
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Fuente: Investigadr
Foto: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°6 1.2 Fecha: 27/08/2014

1.3 Encuestador: Veronica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo. Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: HUERTOS FRUTALES

1.6 Categoria: Realizaciones Técnicas, Cientificas o Artisticas Contemporaneas

1.7 Tipo: Explotaciones Agropecuarias o Pesqueras 1.8 Subtipo: Agricultura

2. UBICACION

2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato

2.3 Parroquia: Constantino Ferndndez ~ 2.3.1 Comunidad o Sector: Constantino Fernandez

2.4 Localizacion Geogréfica

2.4.1 Latitud: -1°.25°93.1”’S | 2.4.2 Longitud: -78°.61°26.2"W

2.5. Ubicacién Del Atractivo:

Los huerto frutales son propios de la parroquia y estan ubicados en su mayoria en el barrio la
Libertad, Inapisi y Central.

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Barrio San José
2.6.2 Poblado: Barrio San Mateo
2.6.3 Poblado: Barrio Central
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3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 2843 Msnm
3.1.2 Temperatura: 14 ° C. 3.1.3 Precipitacion: 552 Mm /Ao

3.2 Descripcién:

Los huertos frutales se han convertido en uno de los atractivos deliciosos porque sus frutas son
propias de este sector, los huertos estan constituidos por manzana, pera, tomate, durazno, claudia,
ect, las mismas que se comercializa cada afio, los habitantes aseguran que es mas saludable no poner
fungicidas para obtener una fruta muy saludable y asi evitar enfermedades del ser humano.

La mayoria de los habitantes tienen mas de 100 plantas en un huerto lo que hace que dependan de
este negocio ya que resulta beneficioso cuando es la temporada de la fruta de la sierra, para que una
planta crezca o de fruto se debe poner abono organico, abundante agua, algunos cultivadores
acostumbran en envolver en plasticos la fruta para evitar que aves o insectos puedan comérselos,
para cada arbol hacen una especie de pozo para que se concentre el agua y no se seque el suelo ya
que debe estar rico en nutrientes y con excelente estructura para obtener un arbol frutal bien cargado.
Los huertos viene hacer un atractivo muy apetitivo cuando es temporada, para eso hay que ir

renovando los nutrientes una vez al afio y conservarlos.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

Para la alimentacion de los habitantes

4.2. Uso Potencial

Se dedica a cultivar las frutas debido a que obtienen beneficios econdémicos

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Sefalética
e Un centro de informacion turisticas

e Senderos

4.4 Impactos
4.4.1 Positivo:
e Al turista se lo podra vender fruta fresca

e Se podria construir un mercado de frutas en la parroquia
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e Se beneficiarian porque habria empresas dedicadas a sacar derivados de las frutas que los

visitaran y asi poner su propia micro empresa
4.4.2 Negativo:
e Deterioro de los huertos
e Rivalidad entre habitantes por vender mas

e Los cultivadores querran vender mas cantidad que calidad

4.5. Permisos y restricciones:
e Los turistas puedenacceder a los huerto siempre y cuando el duefio lo permita

e No botar basura
e Caminar por los senderos
e No tocar la fruta sin el consentimiento del duefo

e Puede adquirir la fruta después del recorrido

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 En proceso de deterioro: X
5.2 Causas: Debido a la edad de los huertos, porque algunas personas ponen animales en dichos
lugares.
6. ENTORNO
6.1 Conservado: X
7. ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre

7.2 Subtipo: Asfaltado

7.3 Estado de las vias: Bueno

7.4 Transporte: Bus, Automovil.

7.5 Frecuencia: Diario

7.6 Temporal de Acceso: desde Diciembre hasta Marzo plazo del tiempo de frutas.

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

8.2. Desde: Centro de Ambato 8.3. Hasta: barrio San Vicente y Barrio San José
8.4. Frecuencia: c/1h 8.5 Distancia 12km

9. SENALIZACION

9.1 Muy buena ( X)

9.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.25cents

e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital
Ambato

Regional
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10. APOYO

10.1 Infraestructura Bésica

10.1.1 AGUA: 10.1.1.1 Potable (X ) 10.1.1.2 Entubada (X)

10.1.2 Energia: 10.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

10.1.3. Comunicacion: 10.1.3.1 Sistema de CNT ( X ) 10.1.3.2 Telefonia mévil ( Movistar y
Claro)

10.1.4 Alcantarillado: 10.1.4.1 Red publica ( X)) 10.1.4.2 Pozo ciego ( X)

10.2 Facilidades Turisticas

La parroquia cuenta con restauracion y esparcimiento para que los turistas logren una estadia
confortable en dicho lugar.

11. SIGNIFICADO

11.1 Asociacion con otros Atractivos

11.1.1 Atractivo:  La Iglesia de la Virgen del Guapulo 12.1.2 Distancia: 1Km
12. Difusion del Atractivo
12.1 Local ( X) 12.2 Provincial ( X))

12.3 Observaciones:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Camara

e Agua

e Zapatos Cémodos

e Dinero para comprar frutas

e Bolsas para la fruta

14.JERARQUIZACION

Il Es un Atractivo turistico capaz de interesar a visitantes de larga distancia, o de motivar corrientes

locales; que cuenta con algunos servicios basicos y/o turisticos, sin embargo son poco conocidos.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 7: Casa Patronal

Fuente: Investigador
Foto: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: No7 1.2 Fecha: 27/08/2014

1.3 Encuestador: Verénica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo. Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: CASA PATRONAL

1.6 Categoria: Manifestaciones Culturales

1.7 Tipo: Arquitectura Y Espacios Urbanos 1.8 Subtipo: Casa De Valor Arquitectonico

2. UBICACION

2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Canton: Ambato

2.3 Parroquia: Constantino Fernandez 2.3.1 Comunidad O Sector: Barrio Central

2.4 Localizacion Geogréfica

2.4.1 Latitud: -1°.19°66”, S | 2.4.2 Longitud: -78°.64’04"W

2.5. Ubicacién Del Atractivo:

Esta casa cultural estd ubicada en el Barrio Central a300m de la Unidad Educativa Honorato
Véasquez via al barrio San José

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Barrio San José

2.6.2 Poblado: Barrio Central

3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 2843 Msnm
3.1.2 Temperatura: 14 ° C. 3.1.3 Precipitaciéon: 552 Mm /Afo
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3.2 DESCRIPCION:

Las casas patrimoniales estan ubicadas a mas o menos 100m desde el centro de parroquia lo que se
considera un ascenso muy provechoso para quienes gustan del trecking, estas casas son las méas
antiguas de la parroquia ya que esta construida a base de bareque, tierra, carrizo, piedra, madera,
techo de teja. Eran tipicas de la época debido a que la gente con un estatus social alto las construian
asi.

La mayoria de la casas tiene al menos un cuarto grande donde guardaban las herramientas de trabajo,
2 dormitorios pequefios que comdnmente lo Ilamaban faldiqueras seguido un balcon en cada ventana.
En la parroquia existen al menos 63 patrimonios declarados por el Municipio Descentralizado de
Ambato.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

Actualmente la utilizan como bodega para guardar herramientas de trabajo de sus propietarios

4.2. Uso Potencial

Se dara a conocer a los turistas cada uno de sus espacios, la forma de vida que tenian las de sus

habitantes en la época de los 80.

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Sefalética
e Un centro de informacion turisticas

e Museo

4.4 Impactos Positivos

e Generaria ingresos economicos para el mantenimiento y proteccion de la misma

e Representa otros destinos turisticos ya desarrollados 0 maduros. Y evitaria la estacionalidad (sol
y playa)

e hay posibilidades de desarrollo turistico de las pequefias localidades y crea nuevas demandas
turisticas,

e Promueve la comprension y entendimiento entre los pueblos

Recupera viejos recursos para nuevos turismo

122




e Fortalece el desarrollo de politicas y programas conjuntos entre el sector turistico y cultural.

4.4.2 Negativo:

e Genera un sentimiento de rechazo

e Origina un sentimiento de decepcion o frustracion por parte de los turistas cuando no se responde
a sus expectativas

e Provoca la “aculturacion” en la poblacion receptora

4.5. Permisos y Restricciones:

e No botar basura
e Esta prohibido el ingreso de armas, mochilas
e Se puede tomar fotografias

e No tocar ningun objeto perteneciente a la casa

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: 5.2 En proceso de deterioro: X 5.3 Alterado:

5.4 Causas: Debido a la edad que poseen las casas culturales ya que data desde los afios 40 son una
de las més antiguas de la parroquia.

6. PATRIMONIO:

6.1 Nombre: Casas Culturales 6.2 Fechadeclaracion: 2008
6.3 Categoria: Manifestaciones Culturales
7. ENTORNO
7.1 Conservado: X
8. ACCESO

8.1 Tipo: Terrestre

8.2 Subtipo: Asfaltado

8.3 Estado de las vias: Bueno

8.4 Transporte: Bus, Automovil.

8.5 Frecuencia: Diario

8.6 Temporal de Acceso:365 dias del Afio

9. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

9.2. Desde: Centro de Ambato 9.3. Hasta: barrio San Vicente y Barrio San José
9.4. Frecuencia: c¢/1h 9.5. Distancia 12km

10. SENALIZACION:

10.1 Muy buena ( X)

10.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.25cents
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e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua
e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital Regional
Ambato

11. APOYO

11.1 Infraestructura Bésica

11.1.1 Agua: 11.1.1.1 Potable (X)) 11.1.1.2 Entubada (X)

11.1.2 Energia: 11.1.2.1 Sistema Interconectado ( X))

11.1.3. Comunicacion: 11.1.3.1 Sistema de CNT  ( X)) 11.1.3.2 Telefonia movil ( Movistar y
Claro)

11.1.4 Alcantarillado: 11.1.4.1 Red publica ( X)) 11.1.4.2 Pozo ciego ( X)

11.2 Facilidades Turisticas

La parroquia cuenta con restauracion y esparcimiento para que los turistas logren una estadia
confortable en dicho lugar.

12. SIGNIFICADO

12.1 Asociacion con otros Atractivos

12.1.1 Atractivo:  La Iglesia de la Virgen del Guapulo 12.1.2 Distancia: 1Km

13. Difusién del Atractivo

13.1 Local ( X) 13.2 Provincial ( X))

13.2 Observaciones:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Camara

e Agua

e Zapatos Cémodos

e A este atractivo debe caminar por lo menos unos 100m desde el centro de la parroquia.

14.JERARQUIZACION

I11 Atractivos turisticos con rasgos excepcionales capaces de motivar por si solos 0 en conjunto con

otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales y extranjeros.
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FICHA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 8: Sector Antenas de Pilishurco

Fuente: Inestig dor
Foto: Araceli Valverde

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°g 1.2 Fecha: 27/08/2014

1.3 Encuestador: Verénica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo. Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: SECTOR ANTENAS DEL PILISHURCO

1.6 Categoria: Sitios Naturales

1.7 Tipo: Montafias 1.8 Subtipo: Colinas
2. UBICACION

2.1 PROVINCIA: Tungurahua 2.2 CANTON: Ambato

2.3 PARROQUIA: Constantino Fernandez  2.3.1 COMUNIDAD O SECTOR: Antenas de
Pilishurco

2.4 Localizacion Geogréfica

2.4.1 Latitud: -1°.01°09° 17,3’ S | 2.4.2 Longitud: 78°40° 07,8 W

2.5. Ubicacidén del Atractivo:

Esta ubicado en los altos paramos que pertenece a la parroquia Constantino Fernandez

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Ambatillo Alto 2.6.1distancia: 7km

2.6.2 Poblado: Caserio San Francisco 5km
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3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 4151 Mshm
3.1.2 Temperatura: 7Y 12 ° C. 3.1.3 Precipitacion: ~ 250-500 Mm /Afio

3.2 Descripcién:

Estd compuesto por sub paramos humedo, bosque humedo montafioso donde una serie de vida
silvestre ocupa este territorio como vivienda, lobos de paramo, conejos, aves, gallinas, suelen ser
participes de la de su auténtica belleza, turistas por razones de hacer deporte tienen constancia de
dicho lugar existe.

En las Antenas de Pilishurco puede realizar diferentes actividades turisticas como; camping,
competencias de motocross, caminatas, observacion de flora y fauna.

Aqui vienen la mayoria de las compafiias de telecomunicaciones ya que desde este lugar abren la

sefial para cada uno de los medios de comunicacion de Ambato y otros lugares aledafios,

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

e Eventos de motocross
e El ejército hacen précticas de supervivencia

e Los pajonales sirve como alimentacion de animales silvestre

4.2. Uso Potencial

Existe corriente turistica.

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Sefalética
e Vias bien estructuradas

e Restauracion

4.4 Impactos

4.4.1 Positivo:

e Generaria ingresos economicos para el mantenimiento y proteccion de la misma
e Evitaria la estacionalidad (sol y playa)

e Ofrece posibilidades de desarrollo turistico en la parroquia
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e Crea nuevas demandas turisticas,

e Fortalece el desarrollo de politicas y programas conjuntos entre el sector turistico y cultural.

4.4.2 Negativo:

e Generaria un sentimiento de rechazo por parte de habitantes aledafios

e Origina un sentimiento de decepcion o frustracion por parte de los turistas cuando no se responde
a sus expectativas

e Provoca la aculturacion en la poblacion receptora

e Deterioro de las carreteras por la presencia de motos.

4.5. Permisos y Restricciones:

e No botar basura

e Esté4 prohibido el ingreso de armas, mochilas
e Se puede tomar fotografias

e Evitar la caza indiscriminada

e No hacer fogatas

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5. 1 En proceso de deterioro: X

5.2 Causas: Por la presencia de vehiculos, motos, turistas que enciende fogatas esta deteriorarse los
paramos, bosques, estad desapareciendo la flora y fauna.

6. ENTORNO
6.1 Conservado: 6. 2 En proceso de deterioro: X 7.3 Deteriorado:
6.4 Causas: Debido a la presencia de Animales
7. ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre

7. 2 Subtipo: Asfaltado

7.3 Estado de las vias: Bueno

7.4 Transporte: Automdvil, motocicleta.
7.5 Frecuencia: Diario

7.6 Temporal de Acceso:365 dias del Afio

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

8.1. Desde: Centro de Ambato 8.2. Hasta: barrio San Vicente y Barrio San José --Barrio San
Francisco
8.3. Frecuencia: c/1h, c/2h 8.4. Distancia 12km y 15km
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9. SENALIZACION:

9.1 Muy buena ( X)

9.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de $.25cents

e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital Regional
Ambato

e Lacooperativa Atahualpa es una de las que accede hasta un punto mas cerca del atractivo

e Costo del pasaje es de $0.50

10. APOYO

10.1 Infraestructura Bésica

10.1.1 Agua: 10.1.1.1 Entubada (X)

10.1.2 Energia: 10.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

10.1.3. Comunicacion: 10.1.3.1 Sistema de CNT ( X)) 10.1.3.2 Telefonia mévil ( movistar
y claro)
10.1.4 Alcantarillado: 11.1.4.1 Pozo ciego ( X)

10.2 Facilidades Turisticas

Existe esparcimiento, una espectacular vista a la ciudad, se puede realizar camping, avistamiento de
aves y su flora.

11. SIGNIFICADO

11.1 Asociacion con otros Atractivos

11.1.1 Atractivo:  Cerro Pilishurco 12.1.2 Distancia: 2Km
11.2 Difusion del Atractivo
11.1 Local ( X) 11.2 Provincial ( X)

11.3. Observaciones:

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:

e Camara de video

e Agua

e Chompa rompe viento y Zapatos comodos

e Deben llevar otro cambio de ropa porque es un lugar donde llueve a cada momento

e Botiquin de primeros auxilios

14.JERARQUIZACION

I11 Atractivos turisticos con rasgos excepcionales capaces de motivar por si solos o en conjunto con

otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales y extranjeros.
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FICHA TECNICA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 9: Papas con Cuy

Fuente: investigador
Foto: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°9 1.2 Fecha: 27/08/2014

1.3 Encuestador: Verodnica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo. Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: PLATO TIPICO ASADO DE CUY
1.6 Categoria: Folklore
1.7 Tipo: Gastronomia 1.8 Subtipo: Plato Tipico
2. UBICACION
2.1 PROVINCIA: Tungurahua 2.2 CANTON: Ambato

2.3 PARROQUIA: Constantino Fernandez 2.3.1 COMUNIDAD O SECTOR: Barrio Central

2.4 LOCALIZACION GEOGRAFICA

2.4.1 Latitud: -1°.19°66”, S ‘ 2.4.2 Longitud: -78°.64’04"W

2.5. Ubicacién del Atractivo:

Este atractivo se lo puede apreciar en toda la comunidad ya que cada habitante lo prepara en su hogar

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Parroquia en General

3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 2843 Msnm
3.1.2 Temperatura: 14 ° C. 3.1.3 Precipitacion: 552 Mm /Afio
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3.2 Descripcion:

El cuy asado con papas es el plato tipico que se puede lo aprecia en la parroquia Constantino
Fernandez en general ya que los habitantes se dedican a la crianza de los mismos, su estructura esta
compuesta por papas, salsa, el cuy, acompafiado de una chicha de guayaba. Su sabor es exquisito ya
que se lo prepara en horno de lefia esto hace que sea Unico, los habitantes del sector suelen realizar

fiestas tradicionales donde el plato de cuy es muy apetecido para la celebracion de la misma,

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

El cuy se lo prepara para fiestas tradicionales, ceremonias de casamiento.

4.2. Uso Potencial

Se lo da importancia porque se lo ofrece a los turistas ya que lo consideran como u manjar para

quienes no han probado dicho plato.

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Sefalética

4.4 Impactos

4.4.1 Positivo:

e Genera la visita de turistas

e Habitantes podrian emprender su propio negocio

e Se comercializaria este plato tipico a nivel provincial

4.4.2 Negativo:

e Genera un sentimiento de rechazo si no se lo prepara con medidas sanitarias

e Podria desarrollarse descontento de parte de los turistas al no cubrir con sus necesidades

4.5. Permisos y Restricciones:
e Puede adquirir a un buen precio debido a que no esta revendido porque es de propietarios.

5 ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 En proceso de deterioro: X

5. 2 Causas: por su gran competencia que existe al comercializarlo ya que otros lugares ofrecen el
mismo plato tipico.

7. ACCESO

7.1 Tipo: Terrestre
7.2 Subtipo: Asfaltado
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7.3 Estado de las vias: Bueno

7.4 Transporte: Bus, Automovil.

7.5 Frecuencia: Diario

7.6 Temporal de Acceso: 365 dias del Afio

8. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS

8.1. Nombre de la Ruta: Constantino Fernandez

8.2. Desde: Centro de Ambato 9.3. Hasta: barrio San Vicente y Barrio San José
8.4. Frecuencia: c/1h 10. Distancia 12km

9. SENALIZACION

9.1 Muy buena ( X)

9.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.25cents
e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital Regional
Ambato

10. APOYO

10.1 INFRAESTRUCTURA BASICA

10.1.1 AGUA: 10.1.1.1 Potable (X )10.1.1.2 Entubada (X)

10.1.2 Energia: 10.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

10.1.3. Comunicacion: 10.1.3.1 Sistema de CNT ( X)) 10.1.3.2 Telefonia movil (M C)

10.1.4 Alcantarillado: 10.1.4.1 Red publica ( X) 10.1.4.2 Pozo ciego ( X)

10.2 Facilidades Turisticas

Pueden realizar caminatas, vista a los miradores, visita a las iglesias.

11. SIGNIFICADO

11. Difusién del Atractivo

11.1 Local ( X)  13.2 Provincial ( X)

12. OBSERVACIONES

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Camara
e Entusiasmo

e Dispocicion para alimentarse .

14.JERARQUIZACION

I11 Atractivos turisticos con rasgos excepcionales capaces de motivar por si solos o en conjunto con

otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales y extranjeros.
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FICHA TECNICA DE INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS

FUENTE MINISTERIO DE TURISMO

Fotografia 10: Sombrero de Lana de Borrego

Fuente: Investigador
Foto: Verdnica Tipantasig

1. DATOS GENERALES

1.1 Ficha NGmero: N°9 1.2 Fecha: 27/08/2014

1.3 Encuestador: Verénica Tipantasig

1.4 Supervisor Evaluador: Lcdo. Sixto Teneda

1.5 Nombre Del Atractivo: SOMBRERO DE LANA BORREGO

1.6 Categoria: Folklore

1.7 Tipo: Artesanias y Artes 1.8 Subtipo: Cueros y Pieles
2. UBICACION

2.1 Provincia: Tungurahua 2.2 Cantén: Ambato

2.3 Parroquia: Constantino Fernandez 2.3.1 Comunidad O Sector: Barrio San Luis

2.4 Localizacion Geograéfica

2.4.1 Latitud: -1°.18793” | 2.4.2 Longitud: -78°.64"14”"W

2.5. Ubicacién Del Atractivo:

Este Atractivo Esta Ubicada En Barrio San Luis

2.6 Centros Urbanos mas Cercanos al Atractivo Turistico

2.6.1 Poblado: Barrio San Vicente

3. DESCRIPCION DEL ATRACTIVO

3.1 Caracteristicas Fisicas Del Atractivo

3.1.1 Altitud: 3045 Msnm
3.1.2 Temperatura: 14 ° C. 3.1.3 Precipitacion: 552 Mm /Afio
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3.2 Descripcion:

Desde hace 40 afios la micro empresa ha sido manejada por la familia Llundo Ruiz que se dedica a la
elaboracion de sombreros de lana de borrego. Estdn hechos de pura lana de borrego, el
procedimiento para su elaboracion es la siguiente: el modelo del sombrero ya viene preparado, para
darle dureza a este material se lo trata con goma especial o engrudo, luego se lo seca en plena luz
solar para que este firme, entonces se los coloca en los moldes de madera y se los plancha para darle
forma y seguido se los forra en parte interior y finalmente se da los toques finales como son adornos,
etiquetas que se los puedan identificar.

Estos sombreros estan hechos por manos de gente emprendedora ya que es la Gnica micro empresa

que ha permanecido durante afios sirviendo a la comunidad con este trabajo.

4. VALOR EXTRINSECO

4.1 Uso Actual (Simbolismo)

Los sombreros son utilizados por la mayoria de habitantes campesinos de la parroquia y otros pocos
por la clase social alta para asistir a fiestas tradicionales.

4.2. Uso Potencial

Se los utiliza para para el baile tradicional de danzantes del mismo barrio San Luis y otros barrios
aledarios.

4.3. Necesidades turisticas:
e Alojamiento

e Sefalética
e Tienda donde se pueda adquirir dichos sombreros

e Centro de informacion turistica

4.4 Impactos

4.4.1 Positivo:

e Genera la visita de turistas

e Beneficios econdmicos para dicha familia

e Se comercializaria este atractivo como un arte a nivel nacional
4.4.2 Negativo:

e Genera un sentimiento de rechazo por parte de turistas

e Podria desarrollarse descontento de parte de los turistas al no cubrir con sus necesidades
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e Generaria envidia y entablarse serios conflictos por partes de vecinos

4.5. Permisos y Restricciones:
e Cada turista debera ser cuidadoso al momento de adquirir un sombrero ya que son muy delicados

e Antes de visitar la microempresa deberd anticipar a las autoridades de la parroquia

5. ESTADO DE CONSERVACION DEL ATRACTIVO

5.1 Conservado: X

6. ACCESO

6.1 Tipo: Terrestre

6.2 Subtipo: Asfaltado

6.3 Estado de las vias: Bueno

6.4 Transporte: Bus, Automovil.

6.5 Frecuencia: Diario

6.6 Temporal de Acceso: Los dias que disponen los duefios de la micro empresa

7. RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCANAS:

7.1. Nombre de la Ruta: Constantino Fernandez

7.2. Desde: Centro de Ambato 7.3. Hasta: barrio San Vicente y Barrio San Luis
7.4. Frecuencia: c¢/1h 7.5. Distancia 12km

8. SENALIZACION

8.1 Muy buena ( X)

8.2 Observaciones:

e El costo del pasaje es de 0.30cents

e La cooperativa que accede a este lugar es el bus Tungurahua

e La parada inter parroquial estd ubicada en Cashapamba a pocos pasos del Hospital Regional
Ambato

9. APOYO

9.1 Infraestructura Bésica

9.1.1 Agua: 9.1.1.1 Potable (X)  9.1.1.2 Entubada (X)

9.1.2 Energia: 9.1.2.1 Sistema Interconectado ( X )

9.1.3. Comunicacion: 9.1.3.1 Sistema de CNT ( X)) 9.1.3.2 Telefonia mévil (M C)

9.1.4 Alcantarillado: 9.1.4.1 Red publica ( X) 9.1.4.2 Pozo ciego ( X)

10. FACILIDADES TURISTICAS

Pueden realizar caminatas, visita a las iglesias, compras de hortalizas.

11. SIGNIFICADO

11. Difusioén del Atractivo

11.1 Local ( X) 13.2 Provincial ( X)
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12. OBSERVACIONES

Para acceder a este atractivo es necesario tener en cuenta ciertas recomendaciones:
e Camara fotografica

e Llevar agua

e Llevar protector solar si hace calor

e Si llueve un paraguas

e Si va adquirir un sombrero asegurese de escoger el modelo correcto

e No botar basura durante el trayecto

e Sitiene alguna inquietud no dude en preguntar y con gusto se lo respondera

13.JERARQUIZACION

I11 Atractivos turisticos con rasgos excepcionales capaces de motivar por si solos o en conjunto con

otros atractivos contiguos, una corriente actual o potencial de visitantes nacionales y extranjeros.
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6.7 Metodologia

Modelo Operativo

Tabla 21: Modelo Operativo

FASE O ETAPA OBJETIVO ACTIVIDAD RECURSOS RESPONSABLES
I Desarrollar  un inventario de | Solicitar al MINTUR un | Solicitud destinada al
atractivos turfsticos que contribuya | modelo de una ficha de | GOPiermo AUONOMO | \/ergnica Tipantasig
| isn d . . . d . Descentralizado de
con la promocion de atractivos | inventario de atractivos | , .
turisticos turisticos
Elaborar fichas técnicas donde se | e Investigacion de campo | ¢  Lapiz

pueda visualizar y detallar cada uno
de los atractivos

e Recoleccién de datos

e Sociabilizar con los

e  Cuaderno de apuntes
e GPS

Veronica Tipantasig

e Camara
habitantes e Vehiculo
Valorar y sintetizar los atractivos | e  Clasificar y jerarquizar | ¢  Laptop

turisticos con el propdsito de
participar en la promocién de los

mismos

los atractivos,
e Llenar las fichas
e Verificacion de la

investigacién

e  Cuaderno de apuntes
e Fotografias

Veronica Tipantasig

Analizar aspectos que ocasionen el

deterioro de los mismos

Evaluacién profunda de

cada atractivo

fichas del inventario

Veronica Tipantasig

Fuente: por la Investigadora
Elaborado por: Verdnica Tipantasig
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6.8. Administracién

Estructura de la administracion

Recursos humanos

e Ejecutora del proyecto Srta.Veronica Tipantasig
e Evaluador Lcdo:Sixto Teneda
e Tutora de Tesis Mg. Noemy Gavifio Ortiz

La propuesta “Elaboracion de un inventario de atractivos turisticos de la parroquia
Constantino Fernandez, cantébn Ambato, provincia de Tungurahua” Este proyecto se
estd realizando con el fin de contribuir con la promocion de atractivos turisticos
donde los habitantes se veran beneficiados con la visita de turistas debido a esta
propuesta y eh aqui que se tomara como base para el desarrollo del turismo en la
parroquia Constantino Fernandez. La presente propuesta serd entregada a las
autoridades para que en base a eta investigacion realicen otros proyectos en

beneficio de la parroquia.
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6.9 Prevision de la Propuesta

Para la prevision de la propuesta se pondra a consideracion de técnicos especializados
del Ministerio de Turismo, donde cada una de las fichas seran revisadas
cuidadosamente donde no exista error alguno y puedan ser abalizadas por la
institucion antes mencionada. Asi se pretende dar a conocer al turista para que se
familiarice con cada uno de los atractivos de la parroquia Constantino Fernandez y
sus caracteristicas de forma detallada, los resultados de esta prevision se
sociabilizaran para determinar la importancia de la elaboracion un inventario turistico

que contribuya con la promocién de atractivos turisticos de dicha parroquia.
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Fotografia 11: Mapa TuristiCO

'>

Fotografia 12: Iglesia de la Virgen de Guapulo Vista en la Noche

Foto: Verdnica Tipantasig
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Fotografia 13: Casa Patrimoniales pertenecientes a sr. Moises Brito

Foto: Verdnica Tipantasig

Fotografia 14: Sendero Shawanshi

Foto: Verdnica Tipantasig
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Fotografia 15: Laguna de truchas en el caserio La Libertad

Foto: Verdnica Tipantasig
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Fotografia 17: Asenso al Cerro Pilishurco

Foto: Verdnica Tipantasig

Fotografia 18: Viviendas aledafias al Cerro Pilishurco

Foto: Verdnica Tipantasig
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Fotografia 19: Agricultura

Foto: Verdnica Tipantasig

Fotografia 20: Paramos de las Antenas de Pilishurco

Foto: Verdnica Tipantasig
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Fotografia 21: Cunicultura

Foto: Verdnica Tipantasig

Fotografia 22: Trayecto de Motos

Foto: Verdnica Tipantasig
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Fotografia 23: Actividad econdmica construccion de Ataldes

Foto: Barrio Central

Fotografia 24: Elaboracién de Sombreros de Lana de Borrego

Foto: Verdnica Tipantasig
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Encuesta

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO
FACULTAD DE CIENCIAS HUMANAS Y DE LA EDUCACION
CARRERA DE TURISMO Y HOTELERIA

Encuesta Dirigida a Turistas

Objetivo: Determinar la importancia para la promocién de atractivos
turisticos como un aporte al desarrollo del turismo de la parroquia

Constantino Fernandez canton Ambato provincia de Tungurahua.

Instrucciones: Marque con un x la respuesta

1.- ;Considera usted que la parroquia Constantino Fernandez esta siendo participe en
el sector turistico?

Si() no( )

2.- (Que actividades turisticas le gustaria que se incrementaran en la parroquia

Constantino Fernandez?

Ferias de Turismo........ Museos....
Turismo de Aventura.... Hoteleria.......
Turismo Comunitario....... Otros....
Espectaculos....
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3.- ¢Cuales son los atractivos que usted visitaria en la parroquia Constantino

Fernandez?
Compra de hortalizas...... huertos..... lagunas......
Miradores.... Iglesias...... Eventos deportivos.......
Edificios culturales.... Fiestas...... Otros.......

4.- ;Considera usted que Las fiestas patronales de la parroquia Constantino
Fernandez son un atractivo para los turistas?
Si() No ()

5.-¢Cree usted que al incrementar servicios de calidad en la parroquia Constantino
Ferndndez aumentara la demanda?
Si() No ()

6.- ¢Cree usted que a través de la promocién de atractivos turisticos aportara al
desarrollo turistico de la parroguia Constantino Fernandez?
Si() No ()

7.- ¢Piensa usted que con el desarrollo del turismo en la parroquia Constantino
Fernandez mejorara la calidad de vida de sus habitantes y genere ingresos
econdmicos?

Si() No ()
8.- ¢ Visitaria usted la parroquia Constantino Fernandez y sus atractivos turisticos?

Si () No ()

Gracias por su colaboracion
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