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RESUMEN EJECUTIVO 

Uno de los problemas más serios de este siglo y que el planeta tierra está 

aconteciendoes la destrucción eminente de su estado natural por las acciones 

descontrolada del ser humano, bienes de la naturaleza que son utilizados para 

satisfacer necesidades de la civilización industrial a corto plazo, factores que 

ponen en peligro la existencia de la vida en el mundo por los efectos nocivos que 

causan sus prácticas. 

Esta problemática ha sido tomada ya muy en cuenta, incluso los políticos lo 

utilizan como discurso verde en la que se promueve la protección del medio 

ambiente y se han adoptado numerosas iniciativas de todo tipo. La más comunes 

las disposiciones o acuerdos de tipo legal que se efectúan en reuniones con países 

comprometidos en conserva, proteger y toman medidas en contra de los sectores 

que degradan el Medio Ambientecon sus acciones. 

Si bien es cierto, no se puede combatir este acontecer que es resultado de 

muchos años ni mucho menos revertir el proceso, pero podemos prolongar y darle 

tiempo a que se estabilice el planeta, y la primera fase base es fomentar nuevas 

actitudes en la ciudadanía mediante herramientas alternativas de Educación 

Ambiental desde la Producción Radial, crear conciencia y comprometer al 

Comunicador Social profesional a los sectores populares, los comunitarios, 

barriales; y apoyar en los procesos y emprendimientos de proyectos educativos. 

Palabras claves: Educación Ambiental, Producción Radial, Comunicador Social. 
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INTRODUCCIÓN 

El deterioro del planeta es alarmante y las medidas de mitigación son urgentes.  

En el CAPITULO I se determina la relación entre la Producción Radial y la 

Cultura Ambiental de las niñas y niños de los centros educativos fiscales 

primarios del cantón Baños, lo cual permite conocer la realidad de la convivencia 

humana con el entorno, situación que guía el trabajo de investigación para el 

desarrollo de alternativas de solución.  

El CAPITULO II se refiere al marco teórico, esta sección reúne varias 

conceptualizaciones sobre la Producción Radial y la Cultura Ambiental con la 

finalidad de conocer a profundidad aspectos relacionados con las variables de 

estudio.  

En el CAPITULO III se plantea la modalidad de la investigación, la 

metodología de recolección de la información, para evidenciar tentativas de 

solución, mismas que permitirán conseguir resultados importantes en la cultura 

ambiental de los estudiantes. 

En el CAPITULO IV análisis e interpretación de resultados, se analizaron 

los datos obtenidos de las encuestas realizadas. Resultados que permitirán buscar 

las relaciones existentes entre las variables. 

 En el CAPITULO V se llegó a varias conclusiones y recomendaciones de 

los resultados obtenidos en las encuestas, en este punto se destacan la importancia 

de la Educación Ambiental y la aplicación constante de la comunicación.  

En el CAPITULO VI se detalla la propuesta con sus procesos de 

elaboración y recursos para ―producir audios comunicacionales en varios formatos 

sobre el Medio Ambiente, para mejorar la educación ambiental y su aceptación 

mediante una imagen en los centros educativos fiscales primarios del cantón 

Baños‖. El presente trabajo promoverá soluciones a problemas derivados de las 

prácticas ambientales dentro de la sociedad, además contribuirá con ideas 

alternativas de participación. 
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CAPÍTULO I 

EL PROBLEMA 

Planteamiento del problema 

Contextualización 

Uno de los aspectos considerados como principales para el mundo entero en 

la actualidad es el ambiente, que soporta una gran cantidad de problemas 

ambientales debido al hombre, que posee un modelo de pensamiento de desarrollo 

alineado en la explotación incontrolada de recursos existentes en el mundo; por 

esta razón el mismo es el principal actor con influencia directa en el entorno cuyas 

acciones ayudan o empeoran la conservación del mismo.  

El tema ambiental no es reciente ya que desde 1972 la Asamblea General de 

la Organización de las Naciones Unidas (ONU), con Resolución No. 2994 escogió 

el 5 de junio de cada año celebrar el ―Día Mundial del Medio Ambiente‖, con la 

intensión de crear mayor conciencia en todo el mundo por la necesidad urgente de 

proteger y mejorar. 

A nivel mundial la ONU estableció en 1972 el Programa de las Naciones 

Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA). Este programa desde su fundación 

pretende incentivar el cuidado del medio ambiente para mejorar la calidad de vida 

de los pueblos así también como la de las generaciones venideras. 

Las observaciones sobre los efectos en los componentes de la naturaleza 

causados por las prácticas del hombre se realizó en Estocolmo (Suecia, 1972). La 

intención fue dar solución a los problemas ambientales por medio de la 

Educación, por esta razón en el ―Principio 19‖ se citó:  

―Es indispensable una educación en labores ambientales, dirigida tanto a 

las generaciones jóvenes como a los adultos, y que preste la debida atención al 

sector de la población menos privilegiada, para ensanchar las bases de una 
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opinión pública bien informada y de una conducta de los individuos, de las 

empresas y de las colectividades, inspirada en el sentido de su responsabilidad en 

cuanto a la protección y mejoramiento del medio en toda su dimensión humana. 

Es también esencial que los medios de comunicación de masas eviten contribuir 

al deterioro del medio humano y difundan, por el contrario, información de 

carácter educativo sobre la necesidad de protegerlo y mejorarlo, a fin de que el 

hombre pueda desarrollarse en todos los aspectos‖. 

En octubre de 1975 se celebró en Belgrado el Seminario Internacional de 

Educación Ambiental. La "Carta de Belgrado" es un documento que se hizo 

obligatorio para realizar programas ambientales a nivel mundial. Toma en cuenta  

una nueva enseñanza  para mejorar el ambiente, además se plantearon los 

siguientes objetivos: 

 Toma de Conciencia: ayudar a las personas y a los grupos 
sociales a que adquieran mayor sensibilidad y conciencia del medio 

ambiente en general y de los problemas conexos. 

 Conocimientos: ayudar a las personas y a los grupos 

sociales a adquirir una comprensión básica del medio ambiente en su 

totalidad, de los problemas conexos y de la presencia y función de la 

humanidad en él, lo que entraña una responsabilidad crítica. 

 Actitudes: ayudar a las personas y a los grupos sociales a 
adquirir valores sociales y un profundo interés por el medio ambiente, que 

les impulse a participar activamente en su protección y mejoramiento. 

 Aptitudes: ayudar a las personas y a los grupos sociales a 

adquirir las aptitudes necesarias para resolver problemas ambientales. 

 Capacidad de evaluación: ayudar a las personas y a los 

grupos sociales a evaluar las medidas y los programas de educación 

ambiental en función de los factores ecológicos, políticos, económicos, 

sociales, estéticos y educacionales. 

 Participación: ayudar a las personas y a los grupos 

sociales a que desarrollen su sentido de responsabilidad y a que tomen 

conciencia de la urgente necesidad de prestar atención a los problemas 

del medio ambiente, para asegurar que se adopten medidas adecuadas al 

respecto. 



4 

Los objetivos antes detallados están claramente dirigidos a educar a una 

sociedad que ha dejado de pensar de sentir, que ha perdido la noción del entorno y 

propone que la actuación sea positiva que ayude con el conocimiento y la 

enseñanza a revalorizar y conservar la naturaleza. 

El desarrollo ha transformado el entorno del mundo entero pero en su gran 

mayoría lo ha llevado a casos extremos en el que su accionar ha causado el 

agotamiento de recursos naturales y su estado natural en el que permanecían; 

imposibilitan la regeneración y reproducción, además, la contaminación se hace 

cada vez más visible por el descontrolado consumo de productos desechables que 

en su gran mayoría hace poco tiempo no eran reusables.  

A nivel mundial el Congreso realizado en 1987 sobre Educación y 

Capacitación Ambiental de UNESCO-PNUMA consideró que:  

“La educación ambiental debería en forma simultánea 

desarrollar una toma de conciencia, transmitir información, enseñar 

conocimiento, desarrollar hábitos y habilidades, promover valores, 

suministrar criterios y estándares y presentar pautas para la solución 

de problemas y la toma de decisiones. Ella, por lo tanto, apunta tanto 

al cambio cognitivo como a la modificación de la conducta afectiva. 

Esta última necesita de las actividades de clases y de terreno. Este es 

un proceso participativo, orientado a la acción y basado en un 

proyecto que lleva a la autoestima, a las actitudes positivas y al 

compromiso personal para la protección ambiental. Además el 

proceso debe ser implementado a través de un enfoque 

interdisciplinario”. 

La educación es la única forma de hacer que la sociedad participe y genere 

desde ella misma soluciones que se acoplen a su estilo de vida. La educación es 

un medio que se debería utilizar para trasmitir este tipo de conocimiento que 

ayuden a reflexionar sobre la realidad mundial del medio ambiente y desde el 

conocimiento crear actividades positivas encaminadas al desarrollo sustentable.  

A nivel latinoamericano la Universidad de Ciencias y Artes de Chiapas, la 

Universidad Nacional Autónoma de México y la Academia Nacional de 
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Educación Ambiental crean la ―Educación Ambiental para la sustentabilidad en 

México Aproximaciones conceptuales, metodológicas y prácticas”. La propuesta 

apunta a generar la exclusión de prácticas depredadoras empresariales y de 

posiciones ecologistas radicales, para construir un proyecto común sobre la base 

de reconocerse como: “seres humanos, ciudadanos sujetos a la elemental 

conducta de respirar”. 

En Latinoamérica se realizan proyectos innovadores como el de la 

Asociación Latinoamericana de Instituciones Financieras para el Desarrollo, que 

organiza iniciativas con el tema de “Buenas prácticas de inclusión y 

responsabilidad ambiental en la banca de desarrollo” en la que se incluyó para 

las instituciones participantes  la categoría especial ALIDE VERDE, que reconoce 

las buenas prácticas orientadas a la mitigación y adaptación del cambio climático, 

En Latinoamérica, existe un documento Publicación en Chile por las 

Naciones Unidas que enfatizan  sobre esta problemática del continente cuyo 

nombre es “Estadísticas del medio ambiente en América Latina y el Caribe: 

avances y perspectivas”, título realizado por QUIROGA Rayén (2005), 

consultora de la División de Estadística y Proyecciones Económicas de la 

Comisión Económica para América Latina y el Caribe (CEPAL). Material que fue 

realizado en el marco del Proyecto Red de Instituciones y Expertos en Estadísticas 

Sociales y de Medio Ambiente de América Latina y el Caribe (REDESA). 

En cuyo libro estadístico se pone en manifiesto el estrecho contacto con los 

países y los expertos de la región latina, y también el requerimiento que los ha 

identificado: “la necesidad de preparar publicaciones conceptuales y 

metodológicas en español, como material de apoyo y de referencia para los 

técnicos y las instituciones que tienen a su cargo desarrollar los sistemas 

estadísticos ambientales”. QUIROGA, Rayén (2005). 

Durante muchos años muchos son los cambios naturales que han sufrido los 

países de América Latina por lo que la iniciativa de crear una base de datos 

estadísticos fue fundamental para el conocimiento de entendidos en la materia, 
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esta información proporcionada es una guía fundamental para actuar. El 

documento se divide en cinco capítulos: 1) La importancia y los desafíos de la 

información ambiental para la región; 2) los avances en el campo de las 

estadísticas ambientales relevantes para la región, toma en cuenta el avances 

metodológicos desde el sistema de Naciones Unidas (NU), y del trabajo de la 

CEPAL, así como los desarrollos y publicaciones de los propios países de la 

región; 3) Los marcos referenciales para elaborar estadísticas ambientales; 4) Los 

marcos ordenadores relacionados con las estadísticas ambientales; 5) Propuesta de 

marco ordenador y criterios para el desarrollo, la elaboración y la clasificación de 

estadísticas ambientales. QUIROGA, Rayén (2005). 

Además en ella se enfatiza procesos que son de producción y uso de 

información ambiental en el que se propone a los jóvenes de los países de esta 

región, generen cuentas ambientales y sistemas de información ambiental sea cual 

sea sus productos realizados, además deberá estar dirigido a cualquier tipo de 

persona para que asimile el contenido. 

En el contexto latinoamericano la ―Oficina Regional Para América Latina y 

el Caribe‖ (ORPALC) Ubicada en Panamá trabaja con alrededor de 33 países. 

Prestan atención a las necesidades de la región latina.  Estas actividades 

relacionadas al ambiente son parte del PNUMA. Se lo creó tomando en cuenta 

que existe mayor biodiversidad, es una región que posee mucha riqueza, allí se 

incluyen 7 países que posee especies, ecosistemas y culturas extensas y únicas 

Venezuela también se ha pronunciado sobre la educación ambiental, existen 

libros que se han escrito referidos al tema como: ―Hacia una Conciencia 

Ambiental‖ de PASEK Eva (2004), que presenta un documento en el que propone 

la necesidad de ―fomentar una conciencia ciudadana mediante el desarrollo de 

una cultura de valores ambientalistas, en la que la escuela y el docente están 

llamados a lograr este objetivo”. Aquí se muestra lo importante de la parte 

pedagógica, además ve necesario una alfabetización ambiental, en el que se 

requiere: PASEK, Eva (2004). 
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a) el conocimiento de la realidad ambiental y la identificación de sus 

problemas.  

b) la comprensión de los procesos sociales, históricos y ecológicos. 

c) el desarrollo de una sensibilidad ambiental.  

d) la búsqueda de soluciones y medios de acción disponibles. 

Finalmente PASEK Eva (2004), dice que la Educación Ambiental se define 

en Venezuela como el proceso que posibilita la formación de un hombre capaz de 

comprender la complejidad producida en el ambiente por la interacción de sus 

componentes naturales y socio-culturales‖ 

Ecuador también ha optado por realizar iniciativas con el fin de conservar 

áreas vírgenes de la amazonia en el que se encuentran la mayor diversidad 

biológica y cultural del mundo como parte del buen vivir y cumpliendo el 

derechos de la naturaleza. El Programa se denomina Yasuní; las entidades que 

comandan esta iniciativa gubernamental son: el Ministerio del Ambiente, con el 

apoyo del Sistema de Naciones Unidas y el financiamiento del Gobierno de 

España, por medio del Fondo para el Logro de los Objetivos de Desarrollo del 

Milenio (F-ODM). 

Este Programa se desarrolla con la intervención de sectores estratégicos del 

Ecuador como son:  SENPLADES, el Ministerio Coordinador de Patrimonio, el 

Ministerio de Relaciones Internacionales y el Ministerio de Justicia, Derechos 

Humanos y Cultos; así como con los Gobiernos Autónomos Descentralizados 

(GADs) de las provincias de Orellana, Sucumbíos y Pastaza. 

La propuesta trata de evitar la explotación de petróleo para evitar daños 

ambientales en la zona y en el mundo a cambio se solicita aportaciones que 

ayuden a continuar con esta propuesta. Además plantea los siguientes puntos: 

PROGRAMA YASUNÍ ITT. 2010. 

a) Combatir el cambio climático, evitando la explotación de 

combustibles fósiles en áreas de alta sensibilidad biológica y cultural en 

los países en desarrollo. 
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b) La protección de la biodiversidad en el Ecuador y el apoyo 

al aislamiento voluntario de las culturas indígenas no contactadas que 

habitan el Parque Yasuní (Tagaeri y Taromenane). 

c) El desarrollo social, la conservación de la naturaleza y la 

implementación de fuentes renovables de energía, en una estrategia 

encaminada a consolidar un nuevo modelo de desarrollo equitativo y 

sustentable en el país. 

En el contexto local también se han creado organizaciones que están 

encaminadas a la protección ambiental  y a la promoción del desarrollo 

sustentable, este es el caso de la Coordinadora Ecuatoriana de Organizaciones 

para la Defensa de la Naturaleza y el Medio Ambiente (CEDENMA), cuyo 

principio es el siguiente:  

“…principios generales la defensa de la vida en todas sus 

formas y el respeto a los derechos fundamentales de la persona, 

para lo que promueve formas de organización y desarrollo social 

compatibles con el cuidado ambiental, la producción sustentable y 

los pueblos ancestrales respetuosos de los ecosistemas. También 

promueve la defensa del interés general y público, el bien común, el 

pluralismo en todos los órdenes, la democracia participativa, la 

tolerancia y la paz; demanda el manejo transparente y honesto de 

todos los sectores de la sociedad, especialmente lo relacionado con 

la problemática ambiental y del desarrollo sustentable…‖. 

Esta organización presta ayuda a sectores sociales que viven en zonas 

naturales que hayan sido afectados por las acciones destructoras de empresas, 

velan por el cumplimiento de los derechos del medio ambiente, promueven la vida 

y denuncian todo situaciones en el que alteren el equilibrio del ecosistema en el 

Ecuador. Con ello difunden la realidad actual del medio ambiental como iniciativa 

para mejorar la calidad de vida de todos los sectores. 

Otra organización, creada en 1988 es la Coordinadora Nacional para la 

Defensa del Ecosistema Manglar(C-CONDEM), que trabaja en favor de los 

―Pueblos Ancestrales del Ecosistema Manglar del Ecuador‖ realiza sus 

actividades en colaboración con ONGs ambientalistas. El Propósito de su creación  

fue combatir la captura industrializada de crustáceos en los manglares del 
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Ecuador. Es una organización que con sus actividades difunden los valores del 

ecosistema y, sensibilizan a la sociedad sobre la importancia de este patrimonio 

natural de los pobladores de los sectores aledaños que viven de la explotación 

artesanal. Lo que busca es una explotación sustentable sin poner en riesgo la 

extinción de especies, ni alterar la vida de las personas, para que vivan en 

armonía.
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Árbol de Problemas 

 

Gráfico No. 01: Árbol de Problemas. 

Fuente: Observación directa. 

Elaboración: Investigador. 
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Análisis crítico 

Según el libro de “Estadísticas del medio ambiente en América Latina y el 

Caribe: avances y perspectivas” de QUIROGA Rayen (2005), a partir de los 90 

se empezó a dar mayor importancia al tema ambiental de tal modo que los 

políticos ya lo incluían dentro de sus propósitos en Latinoamérica. En diferentes 

partes de esta región se fue creando dependencias a fines con este tema, en el que 

se maneja información pero, estas no eran manejadas como debían ser por lo que 

el autor de este escrito manifiesta la necesidad de implementar mayor esfuerzo 

para que los productos informativos ambientales sean servicios adecuados para las 

personas. 

Al no considerar importante la elaboración y difusión de contenidos 

auditivos comunicacionales a través de medios alternativos, se puede llegar a 

romper el proceso de enseñanza-aprendizaje; lo más seguro es que existan mayor 

desconocimiento y desinterés ambiental en las personas que estaráncegadas por 

las exigencias de vida.Ante una población humana que aumenta constantemente, 

sus exigencias son varias y la rapidez con las que cuentan solucionar sus 

problemas son intensas; esto muestra la concepción de desarrollo futurista 

equivocado que solamente destruye cada vez más. 

 Esto exigirá realizar cambios prematuros en sus prácticas mucho de ellos 

vanos ante una situación que ya avanzó en demasía, el desequilibrio económico 

social se verá en crisis por la eliminación de fuentes de ingresos que se obtienen 

de la explotación de recursos naturales. El desequilibrio será aún más sumado a 

una oleada de cambios en la esfera en la que vivimos.Cada acción a la naturaleza 

es muestra de los valores ambientales que la sociedad posee, mientras pase el 

tiempo seguirán con más aumento, no importa si sus acciones son destructibles, 

por lo tanto perderá el respeto por la sociedad en general el irrespeto a lo que nos 

rodea, el valor por la conservación de la especie, transformándose en su propio 

criminal.  

Si no se le da el debido espacio en la diversidad de audios a la educación 

ambiental es probable que dificulte la iniciativa de fomentar la práctica activa de 
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cuidar el medio ambiente y una de las formas es reactivando el papel fundamental 

que desempeñaban en inicios los medios sonoros antes de que se conviertan en 

máquinas de hacer dinero y en palestras políticas. El hecho de que no se considere 

recuperar este tipo de espacios es probable que la baja inclusión social de las 

personas en los medios que están a su alcance persista, podría mantener aislado al 

sector social con iniciativas positivas, perdiendo de esta forma el derecho a la 

información y reduciendo los espacios de participación. 

La educación tradicionalista  de una colectividad en el que aún conservan 

las decisiones y opiniones antiguas conjuntamente con el desinterés de quienes 

forman las instituciones educativas y su poca iniciativa para fomentar el 

desarrollo ambiental con nuevas formas de persuadir a la colectividad escolar son 

los responsables para que las dimensiones del pensamiento no se desarrolle en 

toda su capacidad, pues aquí  la esencia de la Educación juega un papel  

importante para construir sus bases sobre un trabajo de participación social hacia 

la armonía de su entorno. Aún se conserva el pensamiento individualista de las 

personas, que piensa en ella misma y deja de lado a su entorno como parte 

integradora de su existencia. La construcción social desde épocas pasadas con 

acontecimientos nefastos, como guerras se ha arraigado en los pensamientos  y ha 

tomado a la destrucción como parte de sus vidas, mirando a las acciones atentadas 

el medio ambiente como normales y sin valor de juicio que de importancia. 

Poca importancia se le da al proceso de comunicación y a sus espacios de 

elaboración, la idea implícita que trasmitieron los medios de Comunicación en el 

mundo hace varios años; de superioridad, aún se lo percibe. Además, personal no 

capacitado en el área muestra el verdadero interés que se le da al aspecto 

ambiental, la falta de profesionales que impartan y creen este tipo de contenidos 

auditivos comunicacionales es evidente, pues la información es escasa, muchos 

realizan el papel de todólogos sin especialización, justificable ante la poca 

importancia y desgana decrearcontenidos auditivos comunicacionales para 

controlar las prácticas nocivas de las personas hacia el medio ambiente. 
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Prognosis 

Ante un escenario planetario de destrucción que los habitantes de diferentes 

especies viven como producto de las prácticas nocivas de sus habitantes, los 

planes para disminuir el proceso son varios en el mundo y en cada uno de los 

continentes como Latinoamérica. En el Ecuador existen todo tipo de contenidos 

auditivos, pero si no se toman más decisiones e iniciativas de carácter ambiental, 

que mermen el deterioro extenso, con propuestas guías ejemplificadas lo más 

seguro es que el panorama empeore. Aquí  el centro de desarrollo para mejorar la 

calidad de vida es establecer y plantear formas de convencer a las personas de las 

instituciones educativas.  

Si carecen de alternativas comunicacionales educativas y si se permanece 

con formas superficiales de dar a conocer este tipo de problemas a este sector 

escolar puede que la  idea emitida tenga muy poco acogida por quienes lo 

escuchan, siendo pérdida de tiempo y recursos. ―Todos nosotros somos 

responsables de la humanidad. Ha llegado el momento de pensar en los demás 

como verdaderos hermanos y hermanas. Debemos pensar más en el futuro y en el 

bien de la humanidad. Debemos comenzar a promover esa idea... En lugar de 

hacer publicidad con la única finalidad de ganar dinero, deberíamos utilizar esos 

medios para algo más significativo, para algo serio dirigido al bien de la 

humanidad‖. LAMA, Dalai (2002). 

Formulación del Problema 

¿Cómo afecta la Producción Radiofónica a la Cultura Medio Ambiental de las 

niñas y niños de los centros educativos fiscales primarios del cantón baños?. 

Interrogantes de investigación 

1. ¿Cuáles son los contenidos auditivos disponibles que se emiten en los 

centros educativos? 

2. ¿Qué prácticas Ambientales son nocivas para el Medio Ambiente? 
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3. ¿Qué alternativas de solución se debe implementar para resolver el 

problema encontrado? 

 

Delimitación de la investigación 

Campo: Comunicación 

Área: Comunicación Ambiental 

Aspecto: Producción Radial 

Delimitación espacial: Centros Educativos fiscales primarios del área urbana del 

cantón Baños. 

Delimitación temporal: Período lectivo de las instituciones, 2011-2012 

Unidades de Observación: Niñas y niños de 4
to
 a 7

mo
 año de educación básica.  

Justificación 

La naturaleza, paulatinamente se altera por la acción del hombre, la 

biodiversidad única en el mundo se destruye por la deforestación, la tala y la 

quema de los bosques o mala utilización de los productos químicos. Varios 

ecosistemas y especies silvestres del Ecuador desaparecen; los recursos se agotan. 

Estos y más; hacen que sea necesario buscar  alternativas viables que solucione la 

problemática real del Ecuador y del mundo. 

Este proyecto es referente a  la problemática global en que es posible perder 

todo incluido la vida. Ayuda a recordar que la felicidad puede estar en diferentes 

lugares y situaciones, depende de la honestidad de nuestras acciones y paciencia 

para alcanzarla, llegar a una vida firme y llena, por ello la necesidad de crear 

alternativas viables para llegar al Buen Vivir planteado en la Constitución. 

Es un proceso que busca la participación del sector de la educación. Las 

nuevas generaciones de esta sociedad le dan poca o esporádica importancia al 
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cuidado ambiental, por los pocos espacios existentes para la creación y difusión 

de mensajes educativos en favor del Medio Ambiente. Dalai Lama dice que la 

madre tierra llama al orden, el planeta donde habitamos se lo debe considerar 

como nuestro verdadero hogar. Este lugar en el que vivimos ha tolerado durante 

años el accionar destructivo del hombre. Algunos de sus efectos como la 

explosión demográfica es un claro indicador de  que la tierra llama urgente al 

cambio ya que como lo manifiesta él es una responsabilidad universal aprender a 

vivir juntos. 

Todo ser humano posee manifestaciones inevitables desde que nace hasta 

cuando muere, de la misma manera éste siente la necesidad de compartir, 

transmitir sus costumbres, sus vivencias o sus trabajos.  

Para ello utiliza muchos medios existentes y en la actualidad busca nuevas 

formas de trasmitir.Lo que impulsa a buscar nuevas alternativas de promoción por 

la limitación de medios para sociabilizar a las personas sobre la importancia que 

tiene dentro de la cultura la acción de mantener en armonía y en equilibrio el 

entorno en el que se desenvuelve cada una de las vidas. 

Este estudio ayudó a conocer sobre la acción de las personas y los medios 

que se utilizan para crear compromiso por la conservación y trasmitir soluciones a 

problemas derivados de las prácticas ambientales dentro de la sociedad, además 

contribuirá con ideas alternativas de difusión de la misma para profundizar la 

recuperación, para explorar y describir el estado actual de las prácticas que poseen 

las personas, obtener indicios de las razones de la limitada difusión y 

conocimiento que tienen las personas sobre este tema y sobre todo el nivel de 

interés que poseen las personas. Los estudiantes de planteles educativos se 

empoderaran de la iniciativa y fortalecerán ese tipo de acciones trasmitiendo a las 

personas que los rodea como una forma de red social. 

La investigación es la forma en el que se pudo cumplir el propósito de 

brindar en parte una solución pero también fue un aporte como fuente de apoyo y 

antecedente investigativo para las investigaciones venideras que tengan el mismo 
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propósito con el medio ambiente. Aquí no sólo se tomó en cuenta como 

importantes los acontecimientos actuales, sino también aquellos que pueden 

ocurrir con el pasar de los años, mediante la construcción de propuestas de vida 

conformas de acción conjunta. Además ayudó a establecer otros mecanismos de  

participar acopladas a los cabios sociales que se efectúa por el consumismo. La  

información recopilada sirvió como un aporte considerable para el desarrollo 

ambiental del sector educativo, ayudó en la parte académica como estudiantes a 

conocer, valorar y conservar los entornos naturales con el que convive. 

Las personas del sector educativo requieren productos comunicacionales de 

forma clara, concisa y sobre todo precisa, para lo cual la elaboración de este tipo 

de tarea respondió a la necesidad de “información”.Esta fue una forma de 

sensibilizar a la comunidad en general sobre el valor de la educación ambiental, su 

elaboración fue factible, no genera pérdida de recursos y mucho menos 

contaminación, ya que fue una iniciativa pensada para contrarrestar el mal 

ambiental que se da en el mundo y en nuestro país. 

Un nuevo tipo de mensaje puede ofrecer mayor espacios para la divulgación 

del trabajo realizado y se convierten en vínculos de acercamiento entre los 

diferentes sectores que socializan el tema y da apertura a la participación social.  

Además incentiva al proceso innovador de crear más iniciativas mediante la 

utilización de  instrumentos y soportes para la difusión de contenidos, donde 

participan todos los miembros de las comunidades.  

Se trata de audios especiales, ya que son mensajes que movilizan el cambio 

cultural, asimismo está planeada dentro de la estrategia de las instituciones 

responsables del tema que vinculan a más instituciones, de tal manera que  las 

iniciativas son apoyadas para que cumplan su rol y ejecuten este tipo de acciones. 

Los contenidos auditivos comunicacionales sobre medio ambiente no sólo 

es útil para quienes lo receptan como son los estudiantes, profesores. Pues a 

quienes prosigan con  el proyecto les puede servir para percibir supuestos 

problemas y a la vez enriquecer más propuestas a partir de ella, para la 
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colectividad. Estos productos de tipo ambiental impulsarán el cuidado ambiental y 

se convertirán en ejemplo de acción y cambio en las instituciones educativas 

frente a la situación de daño que sufre el planeta. Es una forma de ejecutar la 

comunicación de manera efectiva en el que su proceso beneficia a los estudiantes 

quienes ellos trasmitirán a las demás personas para su revalorización de las 

prácticas positivas. 

Es necesario conocer y prever cuando el ser humano interviene en la 

destrucción del medio ambiente, indicar las limitaciones, prohibiciones o 

restricciones en sus prácticas. Solo de esa forma se podrá controlar la violación 

que en la actualidad se ha constituido una infracción contra quienes atenten con la 

vida.La Comunicación Social tiene en sus manos una importante labor y a la vez el 

compromiso, de desarrollar la participación incluyente de todos los sectores de la 

sociedad mediante la comunicación aplicada al sector educativo que conforman 

niños y niñas de toda clase social. 

Objetivos 

Objetivo General 

Estudiar cómo afecta la Producción Radiofónica en la Cultura Medio 

Ambiental de las niñas y niños de los Centros Educativos fiscales primarios del 

cantón Baños. 

Objetivo Específicos 

 Identificar los contenidos auditivos disponibles que se emiten en los 

centros educativos. 

 Determinar la Cultura Ambiental de las niñas y niños hacia el Medio 

Ambiente. 

 Plantear una alternativa de solución al problema encontrado. 
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CAPITULO II 

MARCO TEÓRICO 

Antecedentes de la investigación 

En la Biblioteca virtual de la FLACSO ANDES existen investigaciones 

relacionadas a las variables de estudio que poseen los siguientes títulos:  

“Diagnóstico y potenciación de la Educación Ambiental en Jóvenes 

Universitarios”, 2005, Ciudad de la Habana. Su autora es GARCÍA Alina Alea 

de la Universidad de la Habana. En esta investigación se valora el nivel de 

conocimiento en materia ambiental, además se identifica el impacto causado, y el 

conocimiento que las personas poseen sobre sus actos. 

En la investigación la autora concluye escribiendo que los conceptos que 

poseen las personas sobre medio ambiente son inadecuados e insuficientes, que 

las concepciones predominantes excluyen al medio ambiente de las dimensiones 

socioculturales, históricas políticas y económicas, que son elementos que forman 

el entorno. Para la autora el conocimiento de problemas ambientales es 

incompleto y no ayuda a la comprensión de la destrucción ambiental en lo local. 

Considera que no se implementan soluciones efectivas como el de fomentar 

participación de los estudiantes en la solución de los problemas ambientales 

dentro de la Educación Ambiental. Al realizar el estudio pudo ver que existía 

pobreza en cuanto a comportamientos orientados a favorecer el medio ambiente. 

La autora de esta investigación recomienda continuar estudiando la temática 

con el objetivo de aclarar el problema, encontrar los defectos y potenciar la 

educación ambiental como metodología de trabajo en diferentes sectores 

poblacionales y grupos sociales para convertir más educadores ambientales. 
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Se halló un estudio con el título de: “La inclusión del discurso 

comunicacional en la Educación Polimodal a partir del proceso de Reforma 

de los ´90”. Realizada por CARBONARO Esteban estudiante de la Universidad 

de Buenos Aires en el Año 2008. Este estudio habla sobre  la innovación de la 

educación al introducir la comunicación como fortalecimiento de la interacción 

estudiantil. 

CARBONARO considera que se debe realizar un cambio en la educación 

para crear nuevas formas de participación ciudadana mediante la comunicacional, 

habla de cinco ejes, el primer eje trata sobre leyes, reformas a la educación fue el 

principal motor para el cambio en la estructura educacional en el auge de las 

comunicaciones que debía responder a nuevas demandas. En un segundo eje 

justifica la inserción de comunicación en la escuela conformada por una sociedad 

mass mediatizada y la acción de profesores con nueva metodología y temas de 

enseñanza. Un tercer eje se vincula con la innovación curricular, la nueva tarea del 

docente y la demanda de profesores comunicadores para los espacios de 

enseñanza. Un cuarto eje hace referencia a la introducción de la ciencia 

comunicativa para satisfacer las demandas sociales. Un quinto eje de la 

conclusión del autor analiza la necesidad de potenciar vínculos entre la 

Comunicación y la Educación.  

El propósito del autor es que con los ejes antes planteados se destaque las 

potencialidades de la Comunicación en el campo educativo además, demostrar las 

posibilidades de las escuelas al renovar las herramientas para promover la 

construcción de identidad social en los estudiantes.  

Se encontró también la tesis con el título de: ―La Educación Ambiental 

Una Vía Para La Participación Popular”. Realizada por NODARSE Nereyda, 

de la Ciudad de la Habana en el 2005. Tesis que trata sobre la conducta de las 

personas frente al medio ambiente, su interacción y la manera de transmitir el 

conocimiento medioambiental y formación de una cultura ambiental. La propuesta 

de Programa Educativo en apoyo a los promotores de Mapa Verde, la Autora 

elabora en concordancia con los objetivos de la Educación Ambiental: de 



20 

transmitir conocimientos, formar valores, desarrollar competencias y 

comportamientos que puedan favorecer la comprensión y la solución de los 

problemas ambientales. Ella ve necesario enfatizar la comprensión de la 

naturaleza para comprender las interrelaciones e interacciones de la sociedad con 

los demás sistemas. 

En este proyecto la autora rescata la sensibilización en las actitudes hacia el 

medio, comprometimiento con la problemática ambiental. Mapa Verde según su 

autora estimula la reflexión crítica y creativa a través de la identificación de los 

problemas de la comunidad, permite la organización y análisis de la información 

ambiental. Manifiesta que se evidenció la necesidad de profundizar sobre la 

responsabilidad del impacto individual y social sobre el medio. En este proyecto 

MV se recomienda enfatizar una visión general, para conocer las problemáticas a 

nivel nacional y global y crear concepciones de cuidado. 

En la muestra que se encuestó, la autora detecto la falta de educación 

ambiental, Considera que se debe elevar el nivel de información. En ocasiones el  

conocimiento e información pueden cruzarse cuando se identifica una 

problemática ambiental. Al tener mapeadores considera que es efectivo cuando 

hacen referencia hacia categorías las categorías de educación e información 

ambiental. 

Esas son las conclusiones y recomendaciones que se han extraído de las 

investigaciones antes nombradas y que sustentaran a las variables de estudio 

referidas al medio ambiente y la comunicación social, con los que se buscará dar 

orientación a la investigación. 

Fundamentaciones 

Fundamentación Filosófica 

En un escenario de equilibrio social e importante se aplicó el paradigma 

Crítico Propositivo, que se fundamenta en el cambio de esquemas socioculturales. 

Fue crítico porque discutió la realidad sociocultural  y fue propositivo porque se 
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planteó alternativas viables para la solución del problema existente, buscando la 

participación activa de las personas para mejorar la calidad de vida de los seres 

del planeta. Formar una nueva generación de individuos capaces de trasmitir lo 

aprendido con las mismas técnicas a las demás generaciones. 

Para poder comprender la realidad del problema de estudio e intentar darle 

una solución, fue necesario que los valores se pongan en práctica en todo 

momento al interactuar como un equipo de trabajo para el desarrollo de la 

investigación, entre estos valores se destacaron los siguientes: el respeto, la 

responsabilidad, el humanismo, la puntualidad, la seriedad, entre otros. 

El tema de investigación se le vio como una alternativa para la investigación 

constructivista social, que se fundamenta en los cambios sociales que se generan en 

los sistemas organizativos, es por eso que se dio una solución aplicable a la realidad 

social en que se encuentra el problema. 

La construcción del conocimiento sobre el tema de investigación no se basó 

únicamente en teorías, conceptos, definiciones y datos estadísticos, para el aporte 

Cultural y Ambiental del centro educativo fiscales primarios del cantón Baños, 

fue necesario interactuar con los integrantes de la misma, para ponerlo en práctica 

dichos conocimientos y contribuir a mejorar la calidad de vida. 

Fundamentación Axiológica 

La aplicación de valores es fundamental en la sociedad, para orientar y guiar 

hacia la formación del ser humano integro,  por medio del respeto, la honestidad y 

la solidaridad. Que sean hábito de vida y forjen el carácter mediante la unión, 

colaboración, el espíritu de compromiso y sobre todo la responsabilidad de 

gobernar sus vidas y las de las demás personas. 

Fundamentación Epistemológica 

Enfatiza la importancia del conocimiento, si se pretende transformar a 

sujetos y objetos es necesario que la información para que sea conocimiento 

cumpla con procesos de educar y fomentar hábitos. Para alcanzar este efecto se 
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necesita a más de los procesos adecuados, la participación de las personas 

comprometidas con la problemática ambiental, con nueva actitud, capaces de 

crear impacto positivo en su entorno.  

Fundamentación Ontológica 

Esta investigación se fundamenta de la siguiente manera por el constante 

cambio que sufre la realidad global producto de las tecnologías, porque la 

sociedad ha asociado como un modelo de desarrollo. Los seres vivos desde sus 

inicios se han adaptado al constante cambio, para sobrevivir y procrearse, pero 

hoy es importante que el hombre aprenda a limitar sus libertades para ayudar a 

desenvolver en equilibrio las el proceso de la vida. 

Fundamentación Sociológica 

Se fundamenta por las relaciones personales y sociales del individuo, por la 

percepción de comprender los patrones básicos de la conducta social y las pautas 

morales y de convivencia de la cultura, que posee saberes, ideas, reglas, 

estrategias, creencias, valores, costumbres, hábitos, normas, prohibiciones, ritos, 

mitos, que permanece de generación en generación y son trasmitidas a las 

subsiguientes.  

Fundamentación Pedagógica 

Establece la lógica del aprendizaje y la enseñanza, partiendo de la base del 

conocimiento adquirido del profesor, es necesario desarrollar los conocimientos 

adquiridos utilizando estrategias que promuevan una nueva actitud en los 

educandos y, que además este sea el punto de partida para proponer nuevas 

formas de aprendizaje y aplicación de los saberes en el entorno con el fin de  

multiplicar conocimiento. 

Fundamentación Legal 

La investigación se sustenta en el Protocolo de Kyoto de la Convención 

Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climático que habla sobre las 
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acciones de los programas destinados a controlar el cambio climático  su difusión 

y seguimiento de la realización de los países. Los siguientes artículos están 

transcritos literalmente para sustento de lo expuesto: 

Art.10.- Todas las Partes, teniendo en cuenta sus responsabilidades 

comunes pero diferenciadas y las prioridades, objetivos y circunstancias concretos 

de su desarrollo nacional y regional, sin introducir ningún nuevo compromiso para 

las Partes no incluidas en el anexo I aunque reafirmando los compromisos ya 

estipulados en el párrafo 1 del artículo 4 de la Convención y llevando adelante el 

cumplimiento de estos compromisos con miras a lograr el desarrollo sostenible, 

teniendo en cuenta lo dispuesto en los párrafos 3, 5 y 7 del artículo 4 de la 

Convención. 

a) Formularán, donde corresponda y en la medida de lo posible, unos 

programas nacionales y, en su caso, regionales para mejorar la calidad de los 

factores de emisión, datos de actividad y/o modelos locales que sean eficaces en 

relación con el costo y que reflejen las -11- condiciones socioeconómicas de cada 

Parte para la realización y la actualización periódica de los inventarios nacionales 

de las emisiones antropógenas por las fuentes y la absorción por los sumideros de 

todos los gases de efecto invernadero no controlados por el Protocolo de 

Montreal, utilizando las metodologías comparables en que convenga la 

Conferencia de las Partes y de conformidad con las directrices para la preparación 

de las comunicaciones nacionales adoptadas por la Conferencia de las Partes; 

b) Formularán, aplicarán, publicarán y actualizarán periódicamente 

programas nacionales y, en su caso, regionales que contengan medidas para 

mitigar el cambio climático y medidas para facilitar una adaptación adecuada al 

cambio climático; 

c)Cooperarán en la promoción de modalidades eficaces para el desarrollo, la 

aplicación y la difusión de tecnologías. conocimientos especializados, prácticas y 

procesos ecológicamente racionales en lo relativo al cambio climático, y 

adoptarán todas las medidas viables para promover, facilitar y financiar, según 
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corresponda, la transferencia de esos recursos o el acceso a ellos, en particular en 

beneficio de los países en desarrollo, incluidas la formulación de políticas y 

programas para la transferencia efectiva de tecnologías ecológicamente racionales 

que sean de propiedad pública o de dominio público y la creación en el sector 

privado de un clima propicio que permita promover la transferencia de tecnologías 

ecológicamente racionales y el acceso a éstas. 

En el Convenio de Estocolmo Sobre Contaminantes Orgánicos Persistentes 

habla sobre la protección del medio ambiente y la salud de quienes lo habitan. Por 

ello se cita el siguiente artículo exacto: 

Art 1. Objetivo: Teniendo presente el criterio de precaución consagrado en 

el principio 15 de la Declaración de Río sobre el Medio Ambiente y el Desarrollo, 

el objetivo del presente Convenio es proteger la salud humana y el medio 

ambiente frente a los contaminantes orgánicos persistentes. 

En la Constitución del Ecuador el tema de la naturaleza es abordados en el 

Título II,
 

Capítulo II, Sección Segunda; “Ambiente Sano”, trata de la 

importancia al ambiente sano y equilibrado que ayude a las personas a vivir muy 

bien, además hace que este problema sea considerado por parte de toda la 

ciudadanía como importante, en el siguiente artículo se precisa lo expuesto: 

Art. 14.- Se reconoce el derecho de la población a vivir en un ambiente 

sano y ecológicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, 

Sumak Kawsay. 

Se declara de interés público la preservación del ambiente, la conservación 

de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del 

país, la prevención del daño ambiental y la recuperación de los espacios naturales 

degradados. 

En el Capítulo VII, de la Carta Magna se proclama el ―Derecho de la 

Naturaleza”. En esta sección se busca legitimidad el derecho de la naturaleza, su 
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recuperación además, se habla de las acciones del estado para evitar el daño 

ambiental, los siguientes artículos de forma exacta amplían lo expuesto: 

Art. 71.- La naturaleza o Pacha Mama, donde se reproduce y realiza la vida, 

tiene derecho a que se respete integralmente su existencia y el mantenimiento y 

regeneración de sus ciclos vitales, estructura, funciones y procesos evolutivos. 

Toda persona, comunidad, pueblo o nacionalidad podrá exigir a la autoridad 

pública el cumplimiento de los derechos de la naturaleza. Para aplicar e interpretar 

estos derechos se observaran los principios establecidos en la Constitución, en lo 

que proceda.  

El Estado incentivará a las personas naturales y jurídicas, y a los colectivos, 

para que protejan la naturaleza, y promoverá el respeto a todos los elementos que 

forman un ecosistema. 

Art. 72.- La naturaleza tiene derecho a la restauración. Esta restauración 

será independiente de la obligación que tienen el Estado y las personas naturales o 

jurídicas de Indemnizar a los individuos y colectivos que dependan de los 

sistemas naturales afectados. 

En los casos de impacto ambiental grave o permanente, incluidos los 

ocasionados por la explotación de los recursos naturales no renovables, el Estado 

establecerá los mecanismos más eficaces para alcanzar la restauración, y adoptará 

las medidas adecuadas para eliminar o mitigar las consecuencias ambientales 

nocivas. 

Art. 73.- EI Estado aplicará medidas de precaución y restricción para las 

actividades que puedan conducir a la extinción de especies, la destrucción de 

ecosistemas o la alteración permanente de los ciclos naturales.  

Se prohíbe la introducción de organismos y material orgánico e inorgánico 

que puedan alterar de manera definitiva el patrimonio genético nacional, de esta 

manera protegiendo la diversidad biológica. 
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En el Título VII del Régimen del Buen Vivir, en el Capítulo primero, en 

la Sección primerasobre Educación. En esta parte ya se habla de la intervención 

de la educación en el proceso de enseñanza dirigido a los educandos, aquí se 

muestra literalmente de lo resumido el siguiente artículo con uno de sus incisos: 

Art. 347.- Será responsabilidad del Estado: 

3. Garantizar modalidades formales y no formales de educación. 

En tanto que en la Sección séptima sobre la Comunicación Social, trata 

sobre la participación de las personas, libre y de diferentes formas en los medios 

existentes, además asegura el respaldo por medio de una ley. A continuación se 

muestran el siguiente artículo: 

Art. 384.- El sistema de comunicación social asegurará el ejercicio de los 

derechos de la comunicación, la información y la libertad de expresión, y 

fortalecerá la participación ciudadana. 

El sistema se conformará por las instituciones y actores de carácter público, 

las políticas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que 

se integren voluntariamente a él. El Estado formulará la política pública de 

comunicación, con respeto irrestricto de la libertad de expresión y de los derechos 

de la comunicación consagrados en la Constitución y los instrumentos 

internacionales de derechos humanos. La ley definirá su organización, 

funcionamiento y las formas de participación ciudadana. 

En el Plan Nacional para el Buen Vivir 2009‐2013 creado por La 

Secretaría Nacional de Planificación y Desarrollo (SENPLADES); habla sobre el 

papel que deben cumplir la sociedad en general sea cual sea el grupo con respecto 

al ambiente y promover su desarrollo mediante planes sustentables que ayuden a 

respetar sus derechos y de quienes lo habitan. A continuación textualmente el  

siguiente objetivo y sus políticas:  

Objetivo 4: Garantizar los derechos de la naturaleza y promover ambiente 
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sano y sustentable. 

Política 4.7. Incorporar el enfoque ambiental en los procesos sociales, 

económicos y culturales dentro de la gestión pública. 

a. Fomentar y aplicar propuestas integrales de conservación del patrimonio 

natural, manejo sostenible, contaminación evitada y protección de comunidades, 

con énfasis en la iniciativa por la no-extracción de crudo en el campo Yasuní-

Ishpingo – Tambococha-Tiputini (ITT), para la construcción de un sistema 

alternativo de generación económica. 

b. Institucionalizar las consideraciones ambientales en el diseño de las 

políticas públicas del país. 

c. Impulsar los procesos sostenidos de gestión de conocimiento en materia 

ambiental. 

d. Incorporar consideraciones ambientales y de economía endógena para el 

Buen Vivir en la toma de decisiones en los sectores productivos públicos y 

privados. 

e. Promover productos de calidad, con bajo impacto ambiental y alto valor 

agregado, en particular de los generados en la economía social y solidaria, con 

certificación de la calidad ambiental. 

f. Desarrollar planes y programas que impulsen el uso sostenible del 

patrimonio natural y la generación de bioconocimiento y servicios ambientales. 

En la Ley de Gestión Ambiental, Titulo  dos del Régimen Institucional de 

la  Gestión Ambiental en el  Capítulo dos  de la Autoridad Ambiental, habla 

sobre el papel que deben desempeñar las autoridades con respecto al medio 

ambiente, la toma de decisiones sus acciones como las de aprobar proyectos que 

cumplan parámetros adecuados para la protección del ambiente además se habla 

de la difusión de material informativo recopilado que posteriormente servirá a la 
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sociedad participativa. Se expone el artículo de forma precisa con los literales 

siguientes: 

Art. 9.- Le corresponde al Ministerio del ramo:  

a) Elaborar la Estrategia Nacional de Ordenamiento Territorial y los planes 

seccionales;  

b) Proponer, para su posterior expedición por parte del Presidente de la 

República, las normas de manejo ambiental y evaluación de impactos ambientales 

y los respectivos procedimientos generales de aprobación de estudios y planes, 

por parte de las entidades competentes en esta materia;  

c) Aprobar anualmente la lista de planes, proyectos y actividades 

prioritarios, para la gestión ambiental nacional;  

d) Coordinar con los organismos competentes para expedir y aplicar normas 

técnicas, manuales y parámetros generales de protección ambiental, aplicables en 

el ámbito nacional; el régimen normativo general aplicable al sistema de permisos 

y licencias de actividades potencialmente contaminantes, normas aplicables a 

planes nacionales y normas técnicas relacionadas con el ordenamiento territorial;  

h) Recopilar la información de carácter ambiental, como instrumento de 

planificación, de educación y control. Esta información será de carácter público y 

formará parte de la Red Nacional de Información Ambiental, la que tiene por 

objeto registrar, analizar, calificar, sintetizar y difundir la información ambiental 

nacional;  

m) Promover la participación de la comunidad en la formulación de 

políticas y en acciones concretas que se adopten para la protección del medio 

ambiente y manejo racional de los recursos naturales; y,  

En elTítulo tres  Instrumentos de Gestión Ambiental, Capítulo tres de los 

mecanismos de participación social, se determinan los siguientes artículos: 
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Art. 28.- Toda persona natural o jurídica tiene derecho a participar en la 

gestión ambiental, a través de los mecanismos que para el efecto establezca el 

Reglamento, entre los cuales se incluirán consultas, audiencias públicas, 

iniciativas, propuestas o cualquier forma de asociación entre el sector público y el 

privado. Se concede acción popular para denunciar a quienes violen esta garantía, 

sin perjuicios de la responsabilidad civil y penal por acusaciones maliciosamente 

formuladas.  

Art. 29.- Toda persona natural o jurídica tiene derecho a ser informada 

oportuna y suficientemente sobre cualquier actividad de las instituciones del 

Estado que conforme al Reglamento de esta Ley, pueda producir impactos 

ambientales. Para ello podrá formular peticiones y deducir acciones de carácter 

individual o colectivo ante las autoridades competentes.  

Capitulo cinco de la Capacitación y Difusión: Aquí se habla sobre la 

difusión de materiales de interés público como son los miembros de los 

establecimientos educativos, utilizando lo que son los medios existentes para este 

trabajo. Los artículos siguientes transcritos textualmente se muestran a 

continuación: 

Art. 30.- El Ministerio encargado del área educativa en coordinación con el 

Ministerio del ramo, establecerá las directrices de política ambiental a las que 

deberán sujetarse los planes y programas de estudios obligatorios, para todos los 

niveles, modalidades y ciclos de enseñanza de los establecimientos educativos 

públicos y privados del país. 

Art. 31.- El Sistema Descentralizado de Gestión Ambiental, a través de los 

medios de difusión de que dispone el Estado proporcionará a la sociedad los 

lineamientos y orientaciones sobre el manejo y protección del medio ambiente y 

de los recursos naturales. 
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Categorías fundamentales 
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Grafico No. 02: Red de Inclusión. 

Fuente: Investigador. 

Elaboración: Investigador. 
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Constelación de ideas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Grafico No. 03: Variable Independiente 

Fuente: Investigador 

Elaboración: Investigador 
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Grafico No. 04: Variable Dependiente 

Fuente: Investigador 

Elaboración: Investigador 
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COMUNICACIÓN SOCIAL 

La comunicación Social  se enfoca en  el desarrollo humano orientado a 

satisfacer las necesidades de: participación, libertad, identidad, recreación de la 

sociedad, garantiza el respeto y el reconocimiento a la diversidad, sobre todo, 

contribuye y aporta a la construcción de relaciones de convivencia y diálogo por 

lo que incide en el desarrollo de las capacidades fundamentales y la afirmación de 

identidades. 

Según SPRECHER Roberto y BOITO María (2010); en el libro  

―Comunicación y Trabajo Social‖ enuncian el siguiente concepto sobre 

Comunicación Social:  

―Denominamos comunicación al conjunto de intercambios 

de sentidos entre agentes sociales, que se suceden en el tiempo, y 

que constituyen la red discursiva de una sociedad, red que puede 

pensarse relacionalmente a niveles micro, meso y macro. Esta red 

discursiva está tejida por las prácticas productoras de sentido -que 

se manifiestan en discursos- de los agentes sociales (individuos, 

instituciones, empresas, etc.) que ocupan distintas posiciones en el 

espacio social general (en las clases sociales) y en los campos que 

forman parte del mismo – posiciones que implican capitales y 

poderes diferentes puestos en juego en el intercambio, luchas en 

consecuencia-.‖ 

Comunicación Social es un proceso social basado en el diálogo que utiliza 

ampliamente instrumentos y métodos. Además busca el cambio en niveles 

diferentes, como son: escuchar, construir confianza, compartir y construir 

conocimientos y habilidades, debatir y aprender para lograr un cambio 

significativo y sostenible. 

En este trabajo se argumentó que la comunicación es eje fundamental para 

trasmitir conocimientos y elaborar productos comunicacionales eficientes para 

una sociedad moderna. Se utilizó a la comunicación para crear a través de ella 

organización social y empoderamiento de la información con conciencia social. 
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La comunicación social es una forma de demostrar que la idea implícita que 

trasmitieron los medios masivos de información en el mundo hace varios años; de 

superioridad y de dominio a desaparecido, porque existe la participación de 

sectores sociales que relegan al pensamiento obtuso y negativo de ver la vida por 

cosmovisiones positivas, con fines educativos  y socializadores   en el marco de la 

cultura de la convivencia. 

En la actualidad es común considerar a la Comunicación como uno de los 

instrumentos principales para la convivencia social de las personas, que repercute 

de diversos modos y en grados diferentes en la calidad de vida de la población. 

Para este elemento global, numerosas reformas tienen como uno de sus 

principales propósitos apuntalar los procesos comunicativos en la comunidad, 

para el correcto desenvolvimiento de la sociedad. 

SPRECHER Roberto y BOITO María (2010), manifiestan que la 

comunicación social tiene un papel clave en la construcción del orden social y 

cultural; tanto en su constitución como en su funcionamiento, en su reproducción 

o su transformación. Es por eso que los distintos grupos sociales están en 

constante interacción, comprendiendo cada entorno para actuar de acuerdo a esa 

realidad social. Además menciona que sin la comunicación los distintos tipos de 

sociedades no podrían haber existido. Los hombres y mujeres necesitaron la 

comunicación para poder relacionarse entre sí y construir sociedades. Sin la 

Comunicación Social no sería posible edificar las bases de la sociedad y su 

nacimiento es por eso que los hombres y mujeres debieron recurrir a la 

comunicación para hacer funcionar esos distintos tipos de sociedades, tanto para 

conservarlas como para transformarlas en otros tipos de formas sociales. 

Medios Masivos 

A nivel mundial los Medios Masivos son propiedad de grandes empresas de 

comunicación o parte de grandes conglomerados Empresariales. En Francia, por 

ejemplo, la propiedad de dichos Medios se concentra en pocos grupos industriales 

y financieros, entre ellos dos fabricantes de armas. El capital bancario y financiero 

juega un papel determinante y creciente en la industria de los Medios a escala 
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planetaria, priorizando cada vez más la rentabilidad financiera a expensas de la 

función informativa. 

 Los medios de comunicación cuya función esencial es  informar, educar y 

entretener a la sociedad humana, se han convertido en agentes educadores y 

socializadores, esto debido a su capacidad de influir en las actitudes y en la 

construcción de normas sociales. Teniendo en cuenta el poder que poseen los 

medios de comunicación y su función social como agentes de información y 

educación social, resulta necesario reflexionar sobre la responsabilidad social que 

asumen o ―deben asumir‖ los medios y los comunicadores sociales para con sus 

receptores y con la sociedad en general. 

 Teniendo en cuenta el poder que tienen en la actualidad los medios de 

comunicación, y su función social en cuanto a la educación, es el trabajo de la 

Comunicación Social, la que juega un papel fundamental ya que la misma obliga a 

quienes trabajan en este campo como menciona DRAGO Tito (2002), a ―Defender 

una ética informativa y respetar aquellos principios ontológicos que obligan a 

tratar la información con objetividad, veracidad e imparcialidad. En segundo 

lugar, una información libre y veraz debe incluir el medio ambiente entre sus 

objetivos prioritarios, pues los medios de comunicación tienen también un 

compromiso con la supervivencia humana‖. 

 Los medios de comunicación tienden a tratar aspectos muy generales, o 

cuestiones que se desarrollan lejos del entorno próximo del receptor. La 

información superficial, si bien puede impactar en el receptor, no favorece en él la 

formación de actitudes positivas, no lo implica en los procesos comunicativos y, 

por consiguiente, no lo motiva para que participe activamente en ella.   

Dentro de la integración sociedad-medio, es preciso analizar las actitudes 

activas de los niños frente al mensaje de los medios, ya que en el proceso de 

intercambio de información e ideas, se puede considerar que se da paso a la 

sociedad de la información. Si bien, la información es el componente de este tipo 

de sociedad, es el conocimiento el que tienen un lugar privilegiado pues de este se 

desprenden apreciaciones en las cuales la creación, distribución y manipulación de 
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la información forman parte de las diversas actividades cotidianas culturales de la 

sociedad del conocimiento, la misma que está protagonizada por ciudadanos que 

saben qué quieren y conocen como aprovechar la información. 

Por ello, la sociedad actual requiere de un tratamiento de la información que 

según información compilada en Documentación de los medios de comunicación 

de CODINA Luis. (2000), los medios de comunicación requieren de un Conjunto 

de ciencias y técnicas documentales al servicio de: 

a) La producción de informaciones de actualidad 

b) El incremento de su calidad 

c) Su almacenamiento y conservación y  

d) Su difusión y reutilización 

 Ante la necesidad social para promover el dialogo de saberes y la 

construcción colectiva, se debe planificar y capacitar para comunicar, suministrar 

y receptar información de mejor fondo y forma. 

 REY Germán (2008), señala tres formas de escenificación de la ciudadanía 

en los medios: 1) los medios de comunicación son escenarios de representación y 

expresión de lo social; 2) los medios con escenarios donde se configuran las 

culturas políticas; y 3) los medios son los instrumentos sociales que inciden 

directamente en la consolidación de lo público. Esto quiere decir que la 

construcción de las actitudes de la ciudadanía pasa por los medios masivos, con 

sus variedades de contenidos, esta define características personales o individuales. 

CADAVID Amparo (2007), en el texto ―Congreso Mundial de 

Comunicación para el Desarrollo ¿Qué Comunicación para Cuál Desarrollo?‖ se 

menciona la Declaración de la sociedad civil a la Cumbre Mundial sobre la 

Sociedad de la Información,adoptada el 8 de diciembre de 2003. 

“Somos conscientes de que disponemos de información, conocimientos 

ymedios de comunicación en una escala que no pudo siquiera soñar la 

humanidad en el pasado, pero también estamos conscientes de que la exclusión 

frente a los medios de comunicación, a la información y a los conocimientos 
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especializados que se requieren para participar en la esfera pública, sigue siendo 

una limitación fundamental, especialmente en los países en desarrollo...”. 

Es necesario recordar que los Massmedia poseen una gran influencia sobre 

sus receptores. S. Giner  puntualiza como comunicación masiva la comunicación 

dirigida a la mayor parte de la población o a grandes sectores de ella e indica que 

es preferible la comunicación masiva ya que la de comunicación de masas parece 

implicar que la trasmisión de imágenes y símbolos vayan dirigido a multitudes 

incoherentes. 

Radio 

Para conceptualizar a la radio y conocer su significado, es necesario 

explorar documentos, en el que se ponga de manifiesto la perseverancia en la 

investigación y su accionar de cada científico; su aporte teórico y práctico para el 

nacimiento y evolución de la radio. A continuación una síntesis de la historia de la 

radio. 

En 1801, Alessandro Volta se ingenia para inventar lao primeros bosquejos 

de la pila, fue ahí que ya surgía curiosidad por la electricidad para que en 1835 

Faraday demuestre la conducción de la electricidad de un punto a otro. De 1837 a 

1842 Joseph Hany, muestra el desarrollo de la telegrafía sin símbolos, estos 

fueron los primeros pasos para que en 1840 Samuel Morse y Henrriy Cook, 

demuestren la utilización de agujas magnéticas para la emisión de códigos. 

La trasmisión de electricidad no se quedó ahí ya que Maswell en 1867 

presenta su teoría de electricidad y magnetismo lo que anunciaba la emisión de 

ondas electromagnéticas y su propagación en el espacio a una velocidad de 300 

km. En 1875 el aporte de Graham Bell seria significativo con su invento de 

trasmitir sonidos por medio de cables, sin duda alguna abría el camino a la 

telefonía. La emisión de sonidos fue curiosidad para Thomas Alba Edison que dio 

origen en 1877 el fonógrafo, aparato que reproducía y registraba sonidos. 

En el transcurso de  estos experimentos hubo otros científicos que aplicaban 

dichas teorías pero sin resultados prácticos como Fitzgerald, por el contrario 
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Heinrich Hertz, basándose en la teoría electromagnética confirmo en 1987 la 

trasmisión de sonidos sin ningún tipo de cables, mediante un oscilador y un 

resonador lo que apoyaba la idea de emitir señales y receptar señales con aparatos 

adecuados. De esta manera descubre la descarga eléctrica a distancia, demuestra la 

propagación de la energía lo que en su honor lo llamarían ―Ondas Hertzianas‖. 

En 1890 el francés Branley construyo el primer Cohesor, un aparato que 

permitía detectar hondas emitidas por otro aparato (escoger frecuencias) mejor 

que el aparato inventado por Hertz. El invento en su estructura contaba con la idea 

desarrollada de Volta (la pila), a partir del  Cohesor los investigadores 

continuaban con la  idea de crear comunicación sin cables.  

Otro investigador que aporto al desarrollo de la radio fue Marconi con la 

trasmisión de impulsos eléctricos, siendo una hazaña  de la comunicación la 

trasmisión de mensajes de Inglaterra a Terranova a 3300 km de distancia. El 

resultado de su investigación fue la conexión de una antena (inventada en 1905 

por Popov),  con un trasmisor para obtener mayor señal aplicando los principios 

de Benjamin Franklin. Empezando de esta manera mediante la radiotelegrafía el 

principio fundamental de la radio. 

Sin duda alguna la radiodifusión empieza a dar sus primeras señales de vida 

con los tubos  de vacío que amplificaban la señal desarrolladas por Fleming  y de  

Forest, este último es quien en lo posterior dio las primeras emisiones de radio en 

lo que respecta a música y voces. Luego de intentos fallidos y por supuesto de 

teorías e inventos acertados, empieza ―el milagro del sonido‖ en el que las 

vibraciones del sonido son transformadas a vibraciones eléctricas que al final se 

las traducen a sonido. Hertz, Marconi, Fleming y forest; juntos lograron la 

propagación, trasmisión y transformación de las ondas en señales audibles, sin 

descartar a los demás científicos y sus teorías e inventos.  

La radio difusión para 1920 ya tienen punto de partida, es considerada como 

medio de comunicación y con el pasar del tiempo se va desarrollando y 

tecnificando, en 1921 toman en cuenta a la torre Ifel como antena.  La sociedad lo 

considera como distracción, empieza a trasmitirse los Géneros Periodísticos y 
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ampliamente la Noticia, serbia de conexión con pueblos distantes, por medio de 

este sistema las personas conocían los últimos sucesos.  

Con respecto a la radiodifusión norteamericana, sus actividades lo 

desempeñan desde 1920 a 1927 con un aspecto, comercial; sirven con programas 

educativos e informativos, tratan de mejorar cada vez más el sonido. En ese 

entonces brotan radios en diferentes lugares con distintos formatos tales son: 

K.D.K.A. – R.C.A. – Cadena Azul, - C.B.S. – N.B.S. En 1930 la radio H.C.J.B. 

Las universidades del mundo no se quedaron atrás por lo que encaminadas en los 

adelantos obtienen más de 30 emisoras en las que se trasmiten noticias con mayor 

tecnología y técnica adecuada ya incorporándose el teléfono y locución de 

personajes conocidos para darle realce. 

La organización Nazi de radio en 1932, dio a conocer los receptores que 

recibían los mensajes de de tropas militares en guerra, por lo que el gobierno Nazi 

mostro interés personal en este receptor ya que podía utilizarlo como arma de 

doble filo en la humanidad. En Ecuador, en el año 1929 se crea la ―Radio el 

Prado‖ en un cantón de la ciudad de Riobamba. Posteriormente salen otras 

radiodifusoras; como ―Radio el Progreso‖ en 1949. En el mismo año ―Radio 

Quito‖ Crea un caos por la  trasmisión de la radio novela ―La guerra de los 

mundos‖, por su realismo. 

El desarrollo técnico y tecnológico de la radio continúa con su desarrollo, en 

1945 el nuevo método de grabación en cinta magnética inventada por Stellele da 

dinamismo y calidad a la radio. Este invento fue de mucha ayuda para los 

entrevistadores, con esto surge el departamento de producción y grabación, pero 

esto no quedo ahí ya que se continuó con la creación del CD. A esto se suma la 

radio con transistor que permitiría escuchar en cualquier parte junto a ella viene la 

Frecuencia Modulada (F.M.) que mejoro la calidad de sonido, y así hasta la 

actualidad un sin número de inventos han evolucionado el mundo de la 

radiodifusión para hoy ser testigos de la radio digitalizada con nuevas 

características y ventajas. 
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La radio es un sistema mecánico que emite señales electromagnéticas desde 

un punto a otro, utilizando redes de frecuencia e instrumentos tecnológicos de 

trasmisión y recepción de palabras, músicas, efectos y silencios que en conjunto 

construyen productos de consumo, concientizadores y personalizantes para los 

diferentes sectores sociales. En esta se encuentran radios concesionadas de 

carácter comercial y radios permisionadas de carácter servicial como escuelas  

radiofónicas.  

La radio como medio de comunicación social y medio de comunicación 

masiva posee características como: organización, su contenidos están dirigidos a 

públicos amplios que pueden ser heterogéneos, pueden llegar simultáneamente a 

diversos grupos sociales; la mayor parte de ellos están unidos por un tema en 

común pero que no se conocen entre sí.  

La radio al ser parte de los medios de comunicación posee la función de 

educar entretened e informar  a más de ellas ayudan al desarrollo, crean impacto y 

pueden movilizar a los sectores sociales en diferentes contextos, además pueden 

utilizar sus medios técnicos y tecnológicos para crear publicidad o propagandas 

para la sociedad. 

Producción Radiofónica 

La producción radiofónica es un proceso creativo en el que se elaboran y 

realizan géneros y programas radiofónicos a partir del conocimiento teórico y 

técnico de sus componentes, herramientas y estructura, con el fin de persuadir a al 

público con contenido atractivo. 

Según RODERO Emma (2007), el concepto de producción casi siempre 

tiene que ver con procesos de creación y elaboración del cual se obtiene como 

resultado el origen de productos de muy diversa índole, en función siempre del 

ámbito que tratemos. Dicha producción tiene que ver con la utilización de unos 

determinados materiales apropiados para cada siendo la condición necesaria para 

la combinación de una serie de elementos que darán como resultado el objetivo 

final del responsable de crear el producto. 
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El concepto de producción mucho tiene que ver con proceso productivo, 

aplicable a numerosas realidades, que se concreta en la creación de un mensaje y 

para su realización éste se compone de un conjunto de actividades destinadas a la 

concepción, diseño y realización o, lo que es lo mismo, conocimiento, recogida, 

selección, combinación y realización de un producto radiofónico. RODERO, 

Emma (2007). 

1. Concepción: conocimiento teórico y técnico y recogida de los elementos 

productivos, 

2. Selección: elección de componentes (elementos productivos). 

3. Diseño: comprende la combinación y estructuración de elementos 

productivos. 

4. Realización: como la materialización del producto. 

Es por ello que, la producción radiofónica hace referencia para su 

elaboración, al conjunto de actividades como las de concepción, diseño y la 

realización de un producto radiofónico y que, como condición, requiere de 

conocimiento teórico y un desarrollo de habilidades en las técnicas de creación 

radiofónica. RODERO,  Emma (2007), menciona que Haussman, Benoit y 

O'Donell destacan que las habilidades de producción constituyen la base de la 

creación del sonido de una estación. 

En lo que a producción radiofónica se refiere, mucho tienen que ver el 

proceso creativo de elaboración y realización de productos radiofónicos (géneros 

y programas) a partir del conocimiento teórico y técnico de sus componentes, 

herramientas y estructura como se ha mencionado, pues precisamente ese 

conocimiento teórico y técnico el que va a guiar la actividad de producir para que 

dote de significación al producto radiofónico.  

Los cuatro pasos antes presentados se transforman en un círculo de 

producción, que cada uno de ellos, juntos trabajan de manera constante y como 

fruto de su desarrollo ordenado se obtienen resultados sonoros y no sonoros, que 

adquieren formas originales de significación, estética y semántica; producto 
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radiofónico estructurado con sentido, dirigido con un fin establecido a un público 

objetivo. 

 “Un ingrediente estético, emociona] y afectivo debe estar siempre presente 

en la comunicación radiofónica si se la quiere eficaz...lo que se quiere señalar es 

que un concepto, una idea, puede vehicularse mejor por radio si se la enmarca en 

una dinámica afectiva, cálida, vivencial, que establezca una comunicación 

personal con el oyente y le haga sentir la emisión y no sólo percibirla 

intelectualmente. La auténtica comunicación radiofónica debe tener un 

componente afectivo además del componente conceptual; debe movilizar no sólo 

e1estrato pensante del receptor, sino también su estrato emocional”. KAPLUN, 

Mario (1978), ―Producción de programas de radio‖. 

Mediante la radio se puede trasmitir emociones, sentimientos, se puede 

llegar a tocar la sensibilidad de la persona dependiendo el énfasis del mensaje 

estructurado recordando que no es un proceso puramente racional, sino también 

emocional; esta característica es muy parecido a la producción televisiva que 

emite imágenes; todas ellas realizadas sin dejar casi nada a la imaginación del 

espectador, mientras que en la producción radial la diferencia es que las imágenes 

las crea el oyente y cuando se trata de un contenido efectivo estas perduran por 

mucho más tiempo en las mentes de quienes escuchan la radio mediante técnicas 

de producción creando. Por eso es recomendable no olvidar nunca al oyente y su 

estado de ánimo posible. 

En la Producción Radiofónica está ligado íntimamente al creador del 

programa, es importante el entendimiento y habilidad del productor para redactar, 

ya sean géneros o programas radiofónicos, si se desea tener acogida se deben 

estructurar muy bien  los mensajes radiofónicos. La autora RODERO Emma 

(2007), hace referencia a Keith y las condiciones que debe cumplir un buen 

productor radiofónico, profesional que domina todo el proceso productivo: 

a) El productor debe poseer un completo conocimiento sobre cómo funciona 

en el proceso final de mezclas cada pieza del equipo de estudio. Una 
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producción eficaz se obtiene cuando se analiza el potencial completo que 

tiene cada aparato del equipo y se integra después ese potencial. 

b) El productor debe poseer una sólida cualidad vocal y de pronunciación. 

Conviene que tenga una flexibilidad para cambiar la voz de un personaje 

a otro y conseguir así diferentes presentaciones.  

c) Es igualmente importante tener una técnica de lectura e interpretación 

para saber trasladar la intención del guión. 

d) Un productor debe poseerla destreza para mezclar simultáneamente 

varios elementos y conseguir de forma efectiva una completa producción 

compleja.  

e) Tener un buen oído para la producción significa poseer una sensibilidad 

auditiva especial para la mezcla de voces, efectos y colchones; para 

controlar el ritmo y para conseguir una excelente calidad sonora. 

f) Es esencial tener una buena habilidad para la redacción. 

En resumen un productor es aquel profesional que domina y conoce técnicas 

y herramientas de elaboración de contenidos para géneros o programas 

radiofónicos. 

Elementos del lenguaje radiofónico 

De la  misma forma que el ser humano y la naturaleza trasmite mensajes 

mediante un lenguaje, la radio utiliza un conjunto de formas sonoras y no sonoras  

que utiliza a la palabra, a la música, a los efectos sonoros y el silencio, como 

persuasión a radioyentes. ―Por otra parte el lenguaje radial está compuesto por tres 

elementos fundamentales importantes que son la palabra, la música y los efectos 

de sonido, que con un uso apropiado motivan al oyente y posibilitan cambios de 

conducta importantes‖ 

Palabra 

Es uno de los factores más importantes entre lo que se dice o como se dice, 

para conseguir el equilibrio estético y efectivo en un texto radiofónico. Las 
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palabras radiofónicas existen desde el momento en que se convierten en sonidos y 

se expresan a través de la voz humana.  

Para que sea atractiva y persuasiva  deben intervenir una serie de factores 

fisiológicos, aparentemente simples como las vibraciones de las cuerdas vocales, 

la fuerza energética de nuestro cuerpo a través de los músculos respiratorios, la 

resonancia y su proyección; al igual que ocurre con los instrumentos musicales 

nuestras palabras provoca una resonancia. 

Además la palabra posee características que la distinguen, a ella la llaman el 

"color" que da estética y personalidad, partiendo de la interrelación existente entre 

el timbre que le diferencia de otra por el espacio en tránsito que recorre desde el 

origen de la primera letra hasta la que le sirve de final; el tono que es la frecuencia 

fundamental que se repite en el proceso de sonorización y la intensidad que está 

asociada a la fuerza de emisión de las vibraciones procedentes de las cuerdas 

vocales. 

Silencio 

El silencio es un recurso que posee los diálogos, la música y los efectos, que 

ayudan a darle sentido y la pausa necesaria para comprender los contenidos, muy 

distinta a los baches que es un silencio inesperado que se da en cualquier 

momento de la programación. Que pocas veces reconoce este desliz el oyente ya 

que termina confundiéndolo como un problema de su receptor.  

―En una cabina de radio se dan mil y una oportunidades para dejar baches: 

el CD que no estaba a punto, la computadora colgada, el teléfono que no entra, el 

apagón de luz, el periodista que traspapeló la noticia, el locutor pensando en las 

angelitas. Estos silencios no pretendidos equivalen a la pantalla de televisión en 

negro. No tienen ningún significado, son fallas que deben evitarse. Los baches 

constituyen ruidos peligrosos en la comunicación. Si se prolongan, la cortan.‖ 

LÓPEZ, Ignacio (2005). 

Por el contrario la pausa está cargada de sentido, sirve para subrayar una 

frase o una situación. Las pausas son una de las armas más útiles para influir con 
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un texto. Las pausas pueden servir para ocultar un breve nerviosismo, y para 

pensar. Las pausas están recomendadas antes de una palabra o una idea 

importante. Las pausas no deben ser demasiado largas, un máximo de 3 segundos. 

Las pausas son recomendadas en los siguientes momentos: después de las 

primeras palabras del texto, en medio de una frase a la que se quiere dar énfasis y 

antes del resumen final.  

Música 

Es un conjunto de acompañamientos musicales, que ayudan a complementar 

un ambiente o crean situaciones y dan personalidad a un programa. La música se  

destaca dentro de la producción radial, utiliza una serie de repertorios según como 

se combinen y mezclen con la voz y los efectos, puede tener una lectura e 

interpretación variable para quien lo escucha. Así, la música puede ser:  

Un elemento protagonista del programa para posicionar la transmisión de 

una pieza musical, de un conjunto de grabaciones o de una retransmisión en 

directo de un concierto, como eje central e indiscutible del contenido de un 

programa. Actividades que desde el inicio del medio radial tuvo mucha aceptación 

y que además creo hábitos en los oyentes como el escuchar en solitario o en grupo 

de personas. 

También puede ser un elemento complementario del montaje para apoyar a 

la voz, a veces se le añade a narraciones, diálogos o comentarios, por su 

característica principal podríamos considerar como una decoración, una 

ambientación o un envoltorio estético. 

Estos fragmentos musicales, por su duración, características y aplicación, 

tienen diferentes denominaciones: Indicativos de emisora o programa,  Fondos 

musicales para programas, Sintonías, Recurso o puente, Ráfagas musicales, Telón 

musical. 

Efectos  
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Es un conjunto de ruidos, sonidos que pueden ser naturales o especiales, 

creados con la finalidad de que el desarrollo de una narración sea más creíble que, 

al margen de la música y las palabras, ayudan al oyente a situarse en el lugar 

donde se desarrolla una acción, despertando sensaciones y peligros, destinada a 

producir los resultados más variados e inesperados.  

Cuando inicio la radio las técnicas utilizadas para elaborar este tipo de 

sonidos fueron artesanales, se basaban en la manipulación de determinados 

objetos, en la actualidad, se siguen creando efectos especiales muy específicos, a 

base de las viejas técnicas, y gracias a la tecnología su elaboración ha sido más 

eficaz. Hoy en día existe software que ayuda a distorsionar los sonidos y lo hacen 

más dinámicos. 

Este recurso se lo utiliza por lo general en la grabación de obras dramáticas 

y radionovelas, para conseguir  convincentes resultados con los efectos especiales. 

Géneros radiofónicos 

Los géneros radiofónicos son estructuras organizadas con ciertas 

características específicas, que diariamente se trasmite  y ayudan a mantener la 

programación en una radio. Por lo general da a la estación una oferta de 

programación ágil, dinámica y entretenida lo que hace que la audiencia opte por 

escuchar. Según López Ignacio (2005), nos muestra los Géneros Radiofónicos de 

la siguiente manera: Género Dramático, Género Periodístico, Género Musical y la 

Radio Revista, esta última dejándolo como libre. 

Dramático 

Es un género que tiene que ver con los valores y la ética. Este género está 

relacionado con la ficción, algunas de las veces posee ciertos sucesos reales pero que 

por lo general esta se desarrolla con panorama futurista ―lo que podría pasar‖. 

LÓPEZ Ignacio (2005),  dice que es necesario para cualquier tipo de argumento 

dramático realizarse preguntas  como: ¿Quién es el culpable?, en su realización lo 

principal en primer plano esta la coherencia de la narración de los hechos.  
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Además este género posee varios subgéneros que se pueden dividir de acuerdo 

a cada emoción básica del receptor como el amor, la tristeza, la ira, el miedo, y de 

acuerdo a los formatos son muchos y variados: LÓPEZ, Ignacio (2005). 

 En la forma teatral —cuando el acento está puesto en el diálogo y la 

acción de los personajes—, tenemos los radioteatros, radionovelas, series, 

sociodramas, sketches cómicos, personificaciones, escenas y escenitas, 

diálogos y monólogos de personajes. 

 En la forma narrativa —cuando el acento está puesto en la evocación que 

hace el narrador—, están los cuentos, leyendas, tradiciones, mitos, 

fábulas, parábolas, relatos históricos, chistes. 

 En las formas combinadas —cuando se cruzan con otros géneros—, 

aparecen las noticias dramatizadas, cartas dramatizadas, poemas vivos, 

historias de canciones y radioclips, testimonios con reconstrucción de 

hechos. 

Periodístico 

Este género está asociado a la realidad, con sucesos cotidianos con el objetivo 

de mantener informado a la ciudadanía. La información que se presenta debe ser 

verdadera. El género periodístico se divide en cuatro subgéneros, según LÓPEZ 

Ignacio (2005), se toman en cuenta la misma historia del periodismo: al principio, se 

hablaba únicamente de dos especialidades, el periodismo informativo y el de 

opinión. Más tarde, se sumó una tercera modalidad, el interpretativo. Muchos 

autores añaden un cuarto subgénero, el periodismo investigativo. Estas cuatro 

funciones (enterar, explicar, valorar y revelar) se implican mutuamente, son 

aspectos, más o menos acentuados, que intervienen en toda labor periodística. 

Algunos  formatos: 

 En el periodismo informativo están las notas simples y ampliadas, 

crónicas, semblanzas, boletines, entrevistas individuales y colectivas, 

ruedas de prensa, reportes y corresponsalías. 
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 En el periodismo de opinión tenemos comentarios y editoriales, debates, 

paneles y mesas redondas, encuestas, entrevistas de profundidad, charlas, 

tertulias, polémicas. 

 En el periodismo interpretativo e investigativo el formato que más se 

trabaja es el reportaje.  

Musical 

Este genere tiene que ver con la expresión artística en el que se pone de 

manifiesto ritmos de diferentes tipos, asociados a los sentimientos de la persona; 

sirve para darle más dinamismo, emotividad, diversidad y brillo a la emisora. Según 

LÓPEZ Ignacio (2005), el género musical se puede dividir en diferentes 

subgéneros, los mismos que sirven para clasificar ordinariamente nuestras 

discotecas: música popular, clásica, moderna, bailable, folklórica, instrumental, 

infantil, religiosa. 

Radio-revistas 

Es una mezcla o un sumario de todos los géneros anteriores ya que posee 

música, informaciones y dramatizados, están destinados para diferentes grupos 

sociales diversos: revistas para jóvenes, niños, profesionistas. Basta hacer la 

comparación con los contenidos y formas de las revistas impresas: ellas contienen 

una portada o presentación, un sumario de temas que incluyen artículos, noticias, 

publicidad, juegos, narraciones, etc.  

Tipos de programas radiales 

Un programa de radio es un espacio auditivo de poca duración que posee 

varios fines como: informativos, culturales, educativos o de entretenimiento. Estos 

programas radiales generalmente son realizados usando el lenguaje Radiofónico: 

la palabra, la música y los sonidos a fin de volverlos interesantes y poder captar 

suficiente audiencia. 

Musicales o de entrenamiento 
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Este tipo de programa tiene base en la locución y la música. Existe 

dinamismo en la locución ya que se incorporan chiste, curiosidades, estado del 

tiempo, horóscopos, lecturas de cartas, llamadas telefónicas que combinan entre 

canciones.  

Informativos 

Su papel principal es informar a las personas sobre los sucesos más 

importantes suscitadas durante el día, son dirigidos por periodistas y se valen para 

ello de: periódicos, teletipos, entrevistas, trabajos de investigación periodística, 

reportajes, comentarios, análisis y otras técnicas de información radiofónica. 

Educativos o de desarrollo social 

Estos programas son de tipo especializados, en ellos se difunde información 

educativa sobre: salud, educación, agricultura, ecología, etc. Por lo general estos 

programas son elaborados con anterioridad y en su mayoría son difundidos 

utilizando el dialogo dedos personas e incorporando ocasionalmente 

dramatizaciones radiofónicas. En estos programas abunda la información de 

carácter técnica muy bien explicada. 

Modelos de Comunicación  

Son representaciones de formas o tipos de estructuras comunicacionales, 

que poseen varios componentes como el emisor, receptos, mensaje, código, canal 

y retroalimentación, este último es el resultado de la relación existente entre sus 

componentes. El proceso comunicativo se desarrolla a través de la emisión de 

señales que pueden ser sonidos, gestos o señas, olores, etc., con la intención de 

dar a conocer un mensaje, y que a consecuencia de éste, se produzca una acción o 

reacción en quienes lo reciben. De esta manera podremos conocer a los 

interlocutores y efectivizar los mensajes trasmitidos. 

KAPLÚN Mario (1999) reconoce en su análisis tres modelos (Énfasis en la 

transmisión de información-Énfasis en los efectos-Énfasis en los procesos 
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intersubjetivos), a los que agregan un modelo más, denominado: énfasis en los 

procesos culturales. 

Énfasis en la transmisión de información 

Modelo de origen Europeo, en este modelo la comunicación es entendida 

solo como transmisión de información, que va desde un emisor (E) que envía su 

mensaje (M) a un receptor (R). En este proceso comunicacional el emisor es 

protagonista activo del proceso frente a un receptor pasivo en el que la 

importancia se reduce a la información que va de un punto a otro. 

En este modelo quien emite, es quien posee el saber legítimo del contenido 

del mensaje; mientras que al receptor solo decodifica la información que se le 

envía. Siendo el monólogo como modo de comunicación, de esta manera 

podemos decir que la misma es vertical y unidireccional; ya que el emisor 

domina, es el dueño, el protagonista. 

Énfasis en los efectos 

Modelo de origen Norteamericano, en la Segunda Guerra Mundial se 

consideró a los medios de comunicación medicina del subdesarrollo. En este 

modelo la herramienta clave es la persuasión, si en el primero la importancia se 

dirigía solo a informar ahora se suma otro, que es convencer, de conducir, de 

determinar al sujeto para que adopte la nueva conducta propuesta. 

El emisor sigue siendo el protagonista, es quien maneja la información y la 

dirige con un fin hacia el receptor. Ahora ya no es pasivo, la información recibida 

genera un estímulo y por ende respuesta, en otras palabras aparece la 

retroalimentación  o el feedback que sirve de herramienta de control para conocer 

el impacto del mensaje enviado. 

Énfasis en los procesos intersubjetivos 

 

Antes se debe tener claro que Comunicar es el acto de informar o de 

trasmitir;  y Comunicarse  es dialogo, intercambio, relación de compartir una idea 
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en común. Este último término es el concepto más antiguo que implica comunidad 

y comunión que ha ido perdiendo el sentido originario desde la proliferación de 

los medios masivos de comunicación.  

Este modelo de comunicación implica la reciprocidad a favor de la 

información y la comunicación humana, ya que la verdadera comunicación no 

está reducida a un emisor que habla y un receptor que escucha, sino por dos o más 

seres o comunidades humanas que intercambian y comparten experiencias, 

conocimientos, sentimientos. En esta línea, KAPLÚN Mario (1999), propone 

incorporar el término EMIREC, amalgama de emisor y receptor. Todo hombre 

debe ser visto y reconocido, como un EMIREC y tiene derecho a participar en el 

proceso de comunicación actuando alternadamente como emisor y receptor. 

Énfasis en los procesos culturales 

Es un nuevo proceso comunicacional con bases de KAPLÚN Mario (1999), 

va más allá de la transmisión de información, de los medios y de los efectos. Es la 

producción social de sentidos en un contexto cultural; es decir que, reconocemos 

los procesos culturales, como aquellos espacios dentro de los cuales se produce 

una lucha por el sentido, donde el individuo o colectivos requieren ser tomados en 

cuenta para el desarrollo. 

Este modelo de comunicación reconocer a la cultura, la identidad. Este 

modelo obliga a reconocer a la comunicación desde una mirada diferente que 

implica recuperar el contexto desde el cual los sujetos le dan sentido a sus 

prácticas. 

CULTURA 

Mapa mental y guía de comportamiento de individuos que forman parte de 

un grupo con el que se interrelacionan; en él se muestran modos de vida, 

costumbres y conocimientos. Según SPRADLEY y MCCURDY (1975). Cultura 

es definida como el conocimiento adquirido que las personas utilizan para 

interpretar su experiencia y generar comportamientos. 
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La UNESCO organismo especializado de las Naciones Unidas es quien trata 

dentro de su mandato a la Cultura, ayuda en el fortalecimiento de los estados a 

salvaguardar el patrimonio cultural y en las últimas décadas ha cambiado 

considerablemente debido a los acciones emprendidas y a instrumentos elaboradas 

por la UNESCO. 

Según la UNESCO, Cultura es el conjunto de los rasgos distintivos, 

espirituales, materiales y afectivos que caracterizan una sociedad o grupo social. 

Ella engloba, además de las artes y las letras, los modos de vida, los derechos 

fundamentales del ser humano, los sistemas de valores, creencias y tradiciones. 

Para la UNESCO el patrimonio cultural no se limita a monumentos y 

colecciones de objetos, sino que comprende también tradiciones o expresiones 

vivas heredadas de nuestros antepasados y transmitidas a nuestros descendientes, 

como tradiciones orales, artes del espectáculo, usos sociales, rituales, actos 

festivos, conocimientos y prácticas relativos a la naturaleza y el universo, y 

saberes y técnicas vinculados a la artesanía tradicional. 

El sujeto, siente la necesidad de compartir, transmitir sus costumbres, sus 

vivencias; el patrimonio cultural inmaterial es factor importante del 

mantenimiento de la diversidad cultural, es la que permite conservarla frente a la 

creciente globalización ypromueve a las personas para que conozcan, respeten, 

toleren e integrar las diferencias culturales como ciudadanos y globales. ―La 

comprensión del patrimonio cultural inmaterial de diferentes comunidades 

contribuye al diálogo entre culturas y promueve el respeto hacia otros modos de 

vida.‖ UNESCO, (2010). 

El patrimonio cultural inmaterial da importancia al conjunto de 

conocimientos y técnicas que se transmiten de generación en generación. Es 

esencial este tipo de procesos en sectores sociales tanto minoritarios como 

mayoritarios además tiene la  misma importancia para países que están en vía de 

desarrollo como para los desarrollados siempre en busca de definir quienes son, 

qué quieren, cómo y a dónde van con sus prácticas; es por eso que de acuerdo a la 

UNESCO el patrimonio cultural inmaterial es: 
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a) Tradicional, contemporáneo y viviente a un mismo tiempo. 

b) Integrador. 

c) Representativo. 

d) Basado en la comunidad. 

Tradicional, contemporáneo y viviente a un mismo tiempo porque  en el 

patrimonio cultural inmaterial a más de incluir tradiciones trasmitidas o heredadas 

en el pasado también toma en cuenta los usos rurales y urbanos adquiridos de 

otros grupos sociales con las que se relacionan directamente o indirecta por ciertos 

medios. Es  integrador porque están en contacto e interacción con diferentes 

lugares de asentamientos sociales que comparten expresiones, por ejemplo grupos 

sociales que migra y retornan. Lo que hacen es transportar formas de vida, las 

cuales tienden a ser adaptadas. De la misma forma es integradora cuando se ha 

trasmitido elementos de generación en generación conservadas hasta la actualidad 

porque crean sentimientos  de identidad y cohesión social. Es representativo 

porque son las comunidades quienes son los responsables de trasmitir 

conocimientos sobre las tradiciones, técnicas y costumbres de generación a 

generación. Y es basado en la comunidad porque solo la comunidad puede 

reconocer que es patrimonio cultural porque son quienes crean, practican y 

trasmiten, sin este reconocimiento nadie puede decir que es cultural. 

La Cultura se refiere a  la forma de vida de una sociedad, no solamente 

aquellos aspectos de la forma de vida que la sociedad considera superior o más 

deseable. De esta forma la  Cultura, cuando lo aplicamos a nuestra forma de vida, 

no tiene nada que ver con tocar el piano o leer el Quijote, para las ciencias 

sociales, estas actividades simplemente son elementos dentro del conjunto de 

nuestra cultura.  

Cada uno de los individuos, pertenecientes a un grupo social poseen puntos 

de vista únicos, gusto, hábitos y manías únicos, pero aun así llega la coincidencia 

de que es incorrecto matar y así  compartimos varias situaciones con personas en 

la sociedad, lo que en antropología se llama cultura occidental. 

Identidad cultural 
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La identidad cultural es un proceso fluido que se transforma por sí misma y 

se la considera no tanto como una herencia del pasado, sino como un proyecto a 

futuro. MOLANO Lucia (2007),  en su texto denominado ―Identidad Cultural un 

Concepto que Evoluciona‖ define a la Identidad Cultural como un concepto que 

encierra un sentido de pertenencia a un grupo social con el cual se comparten 

rasgos culturales, como costumbres, valores y creencias. Menciona que la 

identidad no es un concepto fijo, sino que se recrea individual y colectivamente y 

se alimenta de forma continua de la influencia exterior. 

Estudios antropológicos y sociológicos concuerdan que la identidad surge 

por diferenciación y como reafirmación frente al otro. Por lo general el origen de 

este concepto se encuentra con frecuencia vinculado a un territorio. ―La identidad 

cultural de un pueblo viene definida históricamente a través de múltiples aspectos 

en los que se plasma su cultura, como la lengua, instrumento de comunicación 

entre los miembros de una comunidad, las relaciones sociales, ritos y ceremonias 

propias, o los comportamientos colectivos, esto es, los sistemas de valores y 

creencias (...) Un rasgo propio de estos elementos de identidad cultural es su 

carácter inmaterial y anónimo, pues son producto de la colectividad‖ 

GONZÁLEZ, Varas (2000). 

El sentimiento de formar parte de una identidad colectiva contribuye a la 

construcción y estabilidad de la identidad individual. Según la UNESCO la 

identidad de toda índole está adquiriendo cada vez más importancia para las 

personas y grupos que ven amenazadas sus creencias y medios de vida por la 

globalización mediática. 

El sentido de pertenencia a una colectividad, a un sector social, a un grupo 

específico de referencia  puede estar por lo general localizado geográficamente, 

pero no necesariamente por el dinamismo social que migra por razones y 

realidades particulares. Se habla de identidad nacional que es la construcción 

basada en un pasado reconstruido en ocasiones y que proporciona un anclaje al 

sentimiento de compartir valores comunes, es por eso que se forman grupos 

sociales que no pertenecen al lugar. La búsqueda de una identidad colectiva es la 
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motivación para la acción o participación ciudadana y para que una o varias 

identidades generen desarrollo es necesario voluntad colectiva  y un 

reconocimiento del pasado y de su historia. 

Una de las características fuertes que expresan  con mayor intensidad que 

otras su sentido de identidad son las manifestaciones culturales que diferencian de 

otras por sus actividades que son parte común de la vida cotidiana. En un mundo 

cada vez más globalizado, las identidades culturales a menudo provienen de 

múltiples fuentes; la flexibilidad de las identidades culturales es reflejo del 

intercambio creciente de información, personas, bienes, etc.   

La misma sociedad es la que establece e identifica elementos culturales que 

desea valorar y asumir como propios, los que se convertirán en  referente de 

identidad; es por ello que está ligada a la historia y al patrimonio cultural. Es 

probable que la identidad cultural no exista sin la memoria del pasado, sin rastros 

de elementos simbólicos o referentes. ―Nadie puede vivir sin recordar y nadie 

puede vivir tampoco sin los recuerdos de la historia (...) la historia está allí 

orientando nuestros juicios a cada instante, formando nuestra identidad, 

determinando la fuente y toma de conciencia de nuestros valores‖ ROMILLY 

(1998). 

La combinación de culturas desde inicios de la historia humana se ha 

manifestado en diversas formas y prácticas culturales, desde los intercambios e 

importaciones culturales (productos) hasta las imposiciones de valores culturales 

por medio de la guerra, la conquista y el colonialismo. En este último caso no 

importa si la cultura es dominante, pues ellos acaban asimilando la otra cultura. 

En el desarrollo del mundo multicultural, personas deciden adoptar cierta 

identidad por temor o temor a ser discriminados, hay quienes mantienen una 

identidad dual; esto quiere decir que mantienen sus rasgos históricamente 

adquiridos pero también adoptan otras y crean identidades hibridas en el 

desarrollo de su vida social como parte de la interacción. La eliminación de las 

fronteras en el aspecto de movilización e información ha generado escenarios para 

la experimentación cultural tanto en la difusión como en el consumo.  
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La identidad cultural está en constante contacto con el mundo global gracias 

a las empresas culturales como la prensa escrita, los libros, la radio y la televisión 

con sus contenidos, Internet y una amplia gama de dispositivos digitales que hoy 

por hoy son por lo general fáciles de obtener ayudan a visibilizar la identidad 

cultural de la sociedad, siendo uno de los principales instrumentos que orientan 

sobre las diferentes manifestaciones culturales y las concepciones de cada una de 

ellas. 

La UNESCO ha definido a las industrias culturales como ―un sector que 

conjuga la creación, la producción y la comercialización de bienes y servicios, en 

los cuales la particularidad reside en la inteligibilidad de sus contenidos de 

carácter cultural‖. En estos días es común ver inmersas en acciones cotidianas; a 

través de ellos se ve el autorretrato de la sociedad, se genera conocimiento y 

aprendizaje en muchos casos duraderos ayudando a prepararles como personas 

globales conscientes de su identidad y respetuosos con los demás. 

Valores comunitarios 

Los valores en la comunidad humanas son estructuras de  comportamientos, 

que son adquiridos mediante la interacción social; por ejemplo familiar, 

educativo, religioso, político, laboral, entre otros; por ende al ser social el ser 

humano en el transcurso de su vida aprende distintas formas de actuar. 

CORTINA Adela (2009), en su libro denominado ―Valores Morales y 

Comportamiento Social‖ manifiesta que los valores son variados, existen distintos 

tipos de valores de los que echamos mano para acondicionar nuestra existencia y 

que son universales. Manifiesta que cualquier ser humano para sentirse realizado, 

debería ser libre y aspirar a la igualdad entre los hombres, ser solidario  y respetar 

activamente su propia persona y a las demás personas.  

Los valores necesitan de la persona para sacarlas a relucir, su estimulo 

permitirá que las cualidades consideradas como primordiales para el correcto 

desenvolvimiento  se ejecuten, para darle sentido y finalidad a la persona tanto 

individual como social. ―No los creamos partiendo de cero, sino que están en las 
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personas, en las instituciones, en las cosas, y son cualidades reales aunque no 

físicas. No decimos  que nos agrada la justicia y por eso es un valor, sino que la 

justicia es una cualidad que existe como valor y, cuando estamos preparados 

para estimularlo, captamos el valor de la justicia.‖CORTINA, Adela (2009). 

Las cosas necesitan del individuo para que mediante su razonamiento le dé 

un valor, entonces cada persona posee su escala de valoraciones, se debe 

comprende los contextos lo que para uno es malo para el otro resulta ser bueno, no 

todos las personas reaccionan de la misma forma frente a situaciones establecidas 

o improvisadas en la vida cotidiana. 

En el combate contra las emociones conflictivas, la defensa del individuo es 

la ética centrada en valores. Una vez que se han puesto los cimientos de la ética, la 

siguiente etapa es desarrollar la tranquilidad mental para poseer sabiduría y actuar 

con actitud  positiva. Esta parte de la ética es un estado de actitud en el que se 

abstiene de involucrarse en toda situación que pueda perjudicar al otro; toma en 

cuenta todo su entorno y considera importante el impacto que puede causar sus 

actos. 

Cultura Ambiental 

El medio ambiente es un lugar en el que se desarrolla todo tipo de especies, 

sector ubicado en el planeta tierra, posee características importantes sobre proceso 

de desarrollo de vida que lo distingue de los demás planetas existentes en el 

sistema solar. A lo largo de los años se ha observado como este entorno natural 

con relación social se ha modificado por las acciones directas e indirectas del 

humano. 

BLANCO Gabriel (2006), en su escrito llamado ―El  Hombre Como Ser 

Biopsicosocial‖, hace referencia al termino practica en el ambiente definiendo 

como acción por la que el hombre transforma la naturaleza para someterla a sus 

necesidades; por lo que lo compromete en una estructura social determinada que, 

a su vez, determina históricamente su ―ser‖ y su conciencia.  En el Manual de 

Integración del Medio Ambiente realizado por la Comisión Europea en diciembre 

de 2006 define al medio ambiente de la siguiente forma: ―Medio ambiente es 
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aquellos recursos y condiciones biofísicos de los cuales dependen las vidas y 

actividades humanas, y que a su vez son influidas por las mismas‖.  

Por ello que al ser el hombre un ser práctico ve la necesidad de intervenir en 

el proceso natural del planeta, modifica a su manera para satisfacer necesidades o 

para adaptarse a un estilo de vida global que es incentivado por comportamientos 

capitalistas que buscan el desarrollo económico. 

Educación 

La educación en la población humana es un proceso cultural con cierta 

complejidad. Este proceso gira en torno  a la condición y naturaleza del ser 

humano y de la cultura en general, por lo que cada uno de sus componentes 

sociales actúa de forma coordinada para desarrollarse en la persona la formación 

adecuada. 

Para MENESES Ernesto (2008), pesar de ser parte de la naturaleza global, 

el hombre es muy diferente a los demás seres que habitan en el entorno natural. Se 

diferencia de ellos por la imposibilidad de determinar y predecir su conducta. El 

proceso educativo es aprender lo que no le es innato, lo que no se le ha dado por 

nacimiento y potenciar lo que se le ha dado por herencia genética.  Eso también 

significa que cada uno de las personas necesita de otros para trasmitir e 

intercambiar conocimientos.  

La educación juega un papel  importante pues debe construir sus bases sobre 

un trabajo continuo de todos los sectores implicados y comprometidos en el 

desarrollo del conocimiento, privilegia la participación social, la descentralización 

de decisiones, y sobre todo el cumplimiento de los consensos acordados con los 

diferentes sectores universitarios.  

Tradicional 

Según AZEVEDO la educación es un proceso de transmisión de las 

tradiciones o de la cultura de un grupo, de una generación a otra, por ese motivo 

es que se le caracteriza a la educación como dinámico y tiende a ser persistente en 
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el proceso del aprendizaje, además permite cambios rápidos puede ser y dejar de 

ser de acuerdo al surgimiento de nuevas ideas.  

Para que la educación sea vista como una realidad dinámica de superación 

utiliza  medios o instrumentos para convertir tanto a y estudiantes en profesionales 

con nuevos estilos de producir y transferir conocimientos a nivel global, satisface 

las necesidades de las comunidades, naciones y regiones; a esto también se lo 

denomina el desarrollo de una nueva cultura, incluyente, participativa y ante todo 

investigativa. 

La educación tiene por fin el desarrollo, según  LEÓN Aníbal (2007), en sus 

artículos arbitrados ―Qué es la Educación‖, manifiesta que la educación busca 

laperfección y la seguridad del ser humano. Es una forma de ser libre. Así como la 

verdad, la educación nos hace libres. De allí la contradicción más confusa de la 

educación: la educación busca asegurarle libertad al hombre, pero la educación 

demanda disciplina, sometimiento, conducción, y se guía bajo signos de obli-

gatoriedad y a veces de autoritarismo, firmeza y direccionalidad. Libertad 

limitada. 

La educación durante toda la vida permite, sencillamente, ordenarlas 

distintas etapas, preparar las transiciones, diversificar y valorizarlas trayectorias. 

Desde la educación básica hasta la educación superior. En la Conferencia de 

Jomtien en 1990 sobre la educaciónbásica y sobre las necesidades básicas de 

aprendizaje se saco la siguiente reflexión: 

«Estas necesidades abarcan tanto las herramientas esenciales para el 

aprendizaje (como la lectura y la escritura, la expresión oral, el cálculo, la 

solución de problemas) como los contenidos básicos del aprendizaje 

(conocimientos teóricos y prácticos, valores y actitudes)necesarios para que los 

seres humanos puedan sobrevivir, desarrollar plenamente sus capacidades, vivir y 

trabajar con dignidad, participar plenamente en el desarrollo, mejorar la calidad de 

su vida, tomar decisiones fundamentadas y continuar aprendiendo». 
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La educación como característica general también se lo puede establecer 

como una experiencia social, en la que el niño va conociéndose, enriqueciendo sus 

relaciones con los demás, adquiriendo las bases de los conocimientos teóricos y 

prácticos que luego le ayudaran a definir su comportamiento y aplicara ciertas 

destrezas, en este aprendizaje no solo maestros forman parte de la formación sino 

también familiares y la sociedad que se manifiesta de diversas formas. La 

educación es un motor de desarrollo que a algunos países lo emplearon para salir 

del subdesarrollo mediante la educación de calidad. 

Contemporánea 

La educación actual está marcada por un sin número de procesos y 

desarrollos socio tecnológicos. Con el desarrollo de actividades grupales como 

parte social de integración e interacción, las tecnologías han surgido rápidamente 

siendo las herramientas necesarias para trasmitir conocimiento, aplicarlo con fines 

educativos, ya que pondrá de manifiesto algunas cualidades naturales de los 

alumnos y, por consiguiente, facilitará una mejor orientación de los estudios y la 

trayectoria de cada uno, según el principio de una educación impartida a lo largo 

de toda la vida. 

La educación constituye un instrumento indispensable para que la 

humanidad pueda progresar hacia los ideales de paz, libertad y justicia social. La 

UNESCO (1993), dice que la educación es también un clamor de amor por la 

infancia, por la juventud que tenemos que integrar en nuestras sociedades en el 

lugar que les corresponde, en el sistema educativo indudablemente, pero también 

en la familia, en la comunidad de base, en la nación. Además manifiesta que hay 

que recordar constantemente este deber elemental para que inclusive las decisiones 

políticas, económicas y financieras lo tengan más en cuenta. Parafraseando las 

palabras del poeta, el niño es el futuro del hombre. 

Las tecnologías en la educación implican adaptación de las culturas y 

modernización de las mentalidades, promoviendo la participación activa de los 

estudiantes y de la sociedad en general por su impacto que causa su utilización. 
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Elementos de la cultura 

Los elementos de la cultura son características que ayudan a identificar y a 

describir la cultura de un grupo humano sea cual sea o provenga dicha sociedad. 

Para WALLACE Douglas. Antropóloga británica en ―Pureza y Peligro‖, explica 

que toda cultura comiste de estructuras relacionales que comprenden: las formas 

sociales, los valores, la cosmología, la totalidad del conocimiento, a través del 

cual se mediatiza toda la experiencia. 

La cultura es todo lo que implica transformación, además ayuda a definir el 

estilo de vida, cultura es la palabra que sirve para indicar que algo se añadió y que 

consigue explicarnos todas esas enormes diferencias de comportamiento que 

distinguen al hombre del resto. Más bien consiste en un pensamiento complejo al que 

daríamos forma o si fuera posible hacer un resumen de todas las ideas, categorías de 

significado y normas de comportamiento que poseen los individuos de una 

comunidad. De esta forma se puede determinar que los elementos de la cultura que 

caracterizan a los individuos de una sociedad se dividen en dos tipos: Elementos 

concretos o materiales y elementos simbólicos o espirituales del ser humano. 

Concretos o Materiales 

Para BRUNNER José (1994), el aspecto material de la cultura no existe, 

pues manifiesta que se lo debería reducir al simbolismo ya que en una obra está la 

escancia de quien lo hizo. Otros autores discrepan y manifiestan que las obras 

materiales pueden reflejar las características de una sociedad, como las pirámides 

Mayas. Por lo tanto cultura material está ligada a los significados que la gente le 

da a lo material, es decir, a su aspecto simbólico.  

Se constata, por ejemplo, en quienes adquieren ciertos bienes, como 

vehículos lujosos, casas inmensas, joyería, ropa exclusiva y de marca. Bienes 

materiales que simbolizan estatus social. 

De esta manera se determina que elementos materiales de la cultura son 

objetos o acciones físicas como fiestas, alimentos, ropa que puede incluir a la 

moda, arte plasmado, construcciones arquitectónicas, instrumentos de trabajo  
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como herramientas, que representan a la persona o grupo social y que además es 

el elemento que diferencia de las demás manifestaciones. 

Alimento 

La comida y bebida que el hombre y los animales toman para subsistir o 

cualquiera de las sustancias que los seres vivos toman o reciben para su nutrición. 

El alimento de cada uno de los grupos sociales posee distintas características, de 

acuerdo a su ubicación geográfica y situación política, social, cultural, etc. 

Fiesta 

Reunión de gente para celebrar algún suceso, o simplemente para divertirse. 

Día en que se celebra alguna solemnidad nacional o local con características 

propias de cada sector, de acuerdo a su ubicación geográfica y situación política, 

social, cultural, etc. 

Ropa 

Cualquier prenda de tela que sirve para vestir o todo género de tela que, con 

variedad de cortes y hechuras, sirve para el uso o adorno de las personas o las 

cosas. Indumentaria muy diversa de acuerdo a su ubicación geográfica y situación 

política, social, cultural, etc. 

Simbólicos o Espirituales 

Los elementos Simbólicos o espirituales son todo lo subjetivo de la 

expresión humana y pueden ser  creencias (filosofía, espiritualidad/religión), 

valores  como criterio de juicio moral que incluye la ética,  también son los actos 

humanitarios o ayudas, normas y sanciones jurídicas y morales, 

convencionalismos sociales, organización social y sistemas políticos. Como 

elemento simbólico también está el lenguaje que es un sistema de comunicación. 

Valores 
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Son concepciones generalizadas de ―lo que es bueno‖, ideas acerca de las 

clases de fines que la gente debería buscar o perseguir a lo largo de sus vidas y a 

través de las muchas actividades en las que se comprometen. Los valores son 

concepciones relativamente difusas de los fines que los seres humanos deberían 

seguir en la medida que pueden ser buscados en muchos contextos y situaciones 

diferentes y realizadas en un amplio rango de fines específicos. 

Normas y Sanciones 

Son reglas de comportamiento que ajustan a la persona en un contexto 

racional, que nos dicen lo que no debe hacerse, es un estándar de comportamiento 

compartido que tienen que ver con los demás. Cuando las personas no cumplen 

ciertas reglas la misma sociedad se encarga de emitir algún tipo de sanción. 

También se dice que una norma es el comportamiento, actitud u opinión 

promedio o modal encontrado en un grupo social que espera una respuesta 

positiva ante una situación dada. 

Lenguajes 

El lenguaje es una de los aspectos importantes de la cultura, es la 

herramienta que ayuda a trasmitir contenidos. No existiría la cultura si no existiera 

el lenguaje, mediante el lenguaje que dejaron los primeros habitantes del planeta 

conocemos el desarrollo de sus pueblos, conocemos el pasado y podemos utilizar 

esa información para muchas actividades. Es necesario recordar que el lenguaje 

posee varios sistemas de lenguajes no hablados o escritos, como el de la 

arquitectura, las vestimentas, etc.  

Dimensiones de la persona 

Son los espacios del ser humano por los que actúa o características que 

definen sus acciones o comportamientos con un objetivo o finalidad determinado. 

El ser humano posee un conjunto de elementos denominado unidad Biológico, 

Psicológico y Social; que está integrada por la herencia, genética, embriología, 

psiquis o mente y el carácter del hombre. 
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Biológico 

Es la parte orgánica del ser humano que va desde su formación celular hasta 

su desarrollo humano, las características de grupos, linajes o familias que 

determinan las características propias de cada persona. En este espacio biológico 

se determina si el parecido imperfecto de los demás. 

Es el aporte genético de cromosomas determinan las características de las 

personas que es esencial para el desarrollo de la vida de las especies, sea o no 

aceptado por las teorías evolucionista o la creacionista.  

 
Al proceder todos de la misma forma no determina que todos posean las 

mismas características, pero existen algunos caracteres comunes. Tanto vegetales 

y animales están compuestos por células que contienen protoplasmas vivientes o 

elementos vivos que hacen que los seres vivos nazcan, mueran, consuman 

alimentos y expulsan desperdicios de esta manera cumpliendo un ciclo de 

existencia. 

Psíquico 

Es el fin de las acciones o del proceso de vida de la persona, es el impulso 

de vida, empuje o el que da fuerzas para lograr un objetivo de vida, cosa 

esencialmente espiritual parte de la existencia del individuo. 

Se dice que donde hay vida hay cierta forma de actividad mental por la 

acción. Esa fuerza espiritual es la que ayuda a que objetos inmateriales posean un 

valor por quien lo hizo y por el significado que quiso trasmitir. 

Social  

Es la acción o efecto  de transformar al es el ser biológico (Ser humano), 

aquel que posee la capacidad de aprender y crecer intelectualmente, en un 

miembro social y que además sea participe dentro de la sociedad. Es una 

característica importante desde el inicio hasta su desarrollo ya que al ser social no 

puede hacer las cosas solo o dejar de depender de las demás personas. 
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Por ejemplo, el hombre por su capacidad intelectual ha comprendido que 

existen ciertas actividades que por su duración o dificultad son superiores a sus 

fuerzas al permanecer individuales, también se percató que la división del trabajo 

multiplicaban resultados, por esta y muchas causas el hombre vio necesario la 

asociarse, con el tiempo se estableció reglas para organizar, esto significa que 

formalmente se creó la sociedad. 

La vida de la sociedad está sujeta a las relaciones sociales, las alegrías y las 

tristezas, las decepciones y satisfacciones, las amistades y los desafectos, la 

lealtad y la traición, las necesidades y la suficiencia, la penuria y la abundancia, la 

salud y la enfermedad, y hasta la muerte. Todos esos factores que se dan en el 

aprendizaje formal o informal, ayudan a que se desarrolle la sociedad con un fin. 

Niveles del pragmatismo 

El pragmatismo es una doctrina según la cual la inteligencia tiene como misión 

no el conocer por el conocer, si no el conocimiento orientado a la acción. Este sistema 

filosófico dice que la idea sólo es verdadera si es útil, partiendo de que toda idea 

proviene de la práctica. La praxis centra el problema de la verdad del conocimiento 

en tres niveles que son: utilidad, la finalidad y la acción. 

Utilidad 

Provecho, conveniencia, interés o fruto que se saca de una cosa. 

Finalidad 

Fin con que o por qué se hace una cosa. 

Acción 

Posibilidad o facultad de hacer alguna cosa. 
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Hipótesis 

 Hɸ: Hipótesis Nula 

La Producción Radiofónica no afecta a la Cultura Medio Ambiental de 

las niñas y niños de los Centros Educativos fiscales primarios del cantón 

Baños. 

 H1: Hipótesis Alternativa 

La Producción Radiofónica sí afecta a la Cultura Medio Ambiental de 

las niñas y niños de los Centros Educativos fiscales primarios del cantón 

Baños. 

Señalamiento de variables 

Variable independiente: 

Producción Radiofónica 

Variable dependiente:  

Cultura Medio Ambiental  
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CAPÍTULO III 

METODOLOGÍA 

Enfoque de la Investigación 

El investigador en su trabajo acoge el enfoque Crítico Propositivo ya que se 

le ve como una alternativa para la investigación constructivista social, que se 

fundamenta en los cambios sociales que se generan en los sistemas organizativos  

sino que esta vez se dará una solución aplicable a la realidad social en que se 

encuentra el problema. Además acoge el enfoque: mixto cuantitativo y cualitativo 

que es la integración o combinación entre los enfoques.  

El enfoque Cuantitativo: recolección de datos para probar hipótesis con base 

en la medición numérica y el análisis estadístico para establecer patrones de 

comportamiento. Enfoque Cualitativo: recolección de datos sin medición 

numérica para descubrir o afinar preguntas de investigación. De esta forma se 

podrá realizar unos registros narrativos de los fenómenos que son estudiados 

mediante técnicas como la observación participante y la entrevista no 

estructurada. 

Modalidad básica de la investigación 

Bibliográfica- documental 

Es de modalidad bibliográfica - documental porque ayudó a obtener 

información necesaria e importante para el desarrollo de la investigación, 

basándose  en libros, revistas, informes técnicos, tesis de grado, monografías, 

Internet, etc. Con la finalidad de que la información esté centrada en la 

comprensión y el realismo, permitiendo de esta manera que el investigador pueda 

conceptualizar las variables y categorías. 

A la información encontrada se aplicó la lectura científica de forma
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minuciosa, para poder obtener información verídica que aporte a la investigación, 

con la finalidad de resolver el problema que se está llevando a cabo y poder 

solucionarlo en el menor tiempo posible. 

De campo 

La modalidad de campo se utilizó porque está en contacto directo con los 

involucrados en el problema. El investigador recabó información en el lugar 

donde se producen los hechos como son los entornos y las aulas de los centros 

educativos fiscales primarios del cantón Baños. Toma en cuenta el contexto y la 

realidad de los sujetos de estudio y el medio ambiente a través de encuestas, 

entrevistas y cuestionarios. Se utilizó esta investigación con la finalidad de tener 

un contacto directo con las unidades de observación. 

Nivel o tipo de investigación 

Descriptiva 

Se utilizó para destacar la importancia que tiene la comunicación en la 

enseñanza de la Educación Ambiental, describe y responde situaciones y eventos 

mediante las preguntas: quién, qué, dónde, por qué, cuándo y cómo. Es decir 

lamanifestación de determinados comportamientos. También ayudó a examinar 

las características del problema escogido, a definir y a formularla hipótesis, 

enunciar los supuestos en que se basa la hipótesis y los procesos adoptados, elegir 

los temas y las fuentes apropiados, poner de manifiesto las semejanzas, realizar 

observaciones objetivas y exactas, describir, analizar e interpretar los datos 

obtenidos, en términos claros y precisos. 

Explicativa 

La investigación explicativa se utilizó con el objetivo de exponer el 

desarrollo de los sucesos y comportamientos de los sujetos de estudio, ayudó a 

llegar al conocimiento de las causas, porque además permitió identificar el 
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frecuente daño al Medio Ambiente, permitiendo de esta manera tener una visión 

clara del problema. 

Exploratorio  

Porque permitió aproximar a fenómenos desconocidos, con el fin de 

aumentar el grado de familiaridad. Ya que su acercamiento ayudó a que el 

propósito de la investigación se fortalezca para su continuidad. El estudio 

exploratorio se centró en descubrir fenómenos que antes de la investigación eran 

desconocidos. 

Correlacional 

Porque mede el grado de afectación entre las variables que se manipulan en 

el problema, de tal manera que podamos relacionar la variable independiente que 

se refiere a la Producción Radial y la variable dependiente que es la Cultura 

Ambiental, con el fin de evaluar la variaciones de comportamiento. Mediante 

métodos estadísticos que permiten analizar y procesar la información y obtener 

resultados. Este nivel ayudó a  identificar la variación de una de las variables y 

como afectó a la otra y, a  partir de ello se pudo conocer el modelo de 

comportamiento alto. 

Población y muestra 

La investigación se realizara en los Centros Educativos fiscales del área 

urbana del cantón Baños. 

Población  

Provincia: Tungurahua 

Cantón: Baños 

Área: Urbana 
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Sujeto de investigación: Niñas, niños de cuarto a séptimo año de educación 

básica de las escuelas fiscales del área urbana. 

Agrupación de estudiantes por escuelas

 

 

 

De las 290 personas encuestadas el 25% pertenece a la escuela Pablo Arturo 

Suarez, el 24% pertenecen a la escuela Fray Sebastián Acosta, el 22% pertenecen 

a la escuela Pedro Vicente Maldonado, el 14% de ellos pertenece a la escuela Dr. 

Misael Acosta Solís, el 13 % pertenece a la escuela Jorge Isaac Rovayo y el 2% 

pertenece a la escuela Juan Montalvo. 

Cálculo de la muestra    

Para el cálculo de la muestra en el estudio a desarrollarse, el tipo de 

muestreo a  emplear es el  aleatorio simple estratificado, porque las características 

de la población que se tiene como objeto de estudio, está determinada e 

identificada en grupos o clases homogéneas y la fórmula que se utilizó para la 

determinación de la muestra es empleada cuando la población sobre pasa las 100 

personas.  

14% 

24% 

13% 

2% 

25% 

22% 

DOCTOR MISAEL ACOSTA
SOLIS

FRAY SEBASTIAN ACOSTA

JORGE ISAAC ROVAYO

JUAN MONTALVO

PABLO ARTURO SUAREZ

PEDRO VICENTE
MALDONADO

Grafico No. 05: Agrupación de estudiantes por escuelas 

Fuente: Investigador 

Elaboración: Investigador 
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        P*Q*N 

(N-1) E
2
/K

2
 + P*Q 

Determinación del tamaño de lamuestra 

N= Tamaño de la población  

n= Tamaño de la muestra 

P= Probabilidad de éxito 50% - 0,5   

Q= Probabilidad de fracaso 50% - 0,5   

E= Error aceptable 5% - 0,05 

K= 2 

Datos 

N= 1141 

P=0,5 

Q=0,5 

E= 0,05 

K= 2 

 

n= N*P*Q 

(N-1)E
2
/K

2
 + P*Q 

 

n= 1046*0.5*0.5 

(1045)0.0025/4 + 0.25 

 

n= 261.5 

 (1045)0.000625 + 0.25 

 

n=    261.5 

0.903125 

n= 290 

n= 
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Operacionalización de variables 

Variable Independiente: Producción Radiofónica 

CONCEPTUALIZACIÓN CATEGORÍAS INDICADORES ÍTEMS BÁSICOS TÉCNICAS E 

INSTRUMENTOS 

Son Procesos Técnicos y 

teóricos, en el que se 

aplican distintos géneros y 

formatos radiales, las 

mismas que utilizan a la 

Comunicación para la 

emisión de mensajes y 

repuesta de la audiencia. 

 

 

 

 

 

Procesos Técnicos 

 

 

 

 

 

 

 

 

Comunicación 

 

Géneros 

Radiofónicos 

 

 

 

Tipos de programas 

 

 

 

Procesos de 

Comunicación 

 

 

Procesos de 

Información 

 

 

¿Te gustaría escuchar audios 

sobre el medio ambiente en el 

recreo? 

 

 

¿Qué tipo de contenidos te 

gustaría escuchar en la radio 

sobre el medio ambiente? 

 

 

¿Crees tú que la comunicación 

es importante para enseñar a 

cuidar el medio ambiente? 

 

¿Qué tiempo te gustaría 

escuchar la información que 

recibes sobre el medio 

ambiente? 

Técnica: Encuesta dirigido 

a estudiantes de las 

escuelas fiscales primarias 

del cantón Baños. 

 

Instrumento: Cuestionario 

estructurado 

 

 

 

 
Cuadro No. 01: Operacionalización de la Variable Independiente 

Fuente: Marco Teórico 

Elaboración: Investigador 
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Variable Dependiente: Cultura Medio Ambiental  

CONCEPTUALIZACIÓN CATEGORÍAS INDICADORES ÍTEMS BÁSICOS TÉCNICAS E 

INSTRUMENTOS 

 

Son las 

ManifestacionesCulturales 

de las personas que alteran 

la vida y el equilibrio del 

Medio Ambienteen un lugar 

y un momento determinado 

. 

 

 

 

Manifestaciones 

culturales 

 

 

 

 

 

 

 

 

Medio Ambiente 

 

 

 

 

 

Educación formal e 

informal 

 

 

 

Espirituales o  

materiales 

 

 

 

Naturales 

 

 

Sociales 

 

 

¿Crees tú que la enseñanza de 

los profesores es suficiente 

para  cuidar el medio 

ambiente? 

 

 

¿Qué sientes por la naturaleza? 

 

 

 

¿Quién hace más daño al 

medio ambiente? 

 

 

¿Quién se encarga del cuidado 

ambiental? 

Técnica: Encuesta dirigido 

a estudiantes de las 

escuelas fiscales primarias 

del cantón Baños. 

 

Instrumento: Cuestionario 

estructurado 

 

 

Cuadro No. 02: Operacionalización de la Variable Independiente 

Fuente: Marco Teórico 

Elaboración: Investigador 
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Plan para la recolección de información 

Para el desarrollo del trabajo de investigación se procedió a utilizar 

información existente en la Facultad de Jurisprudencia y Ciencias Sociales de la 

Universidad Técnica de Ambato de libros y folletos recopilados, además se 

extrajo información relevante de la Internet. 

El resto de información principal se obtuvo de la observación directa; y de 

las encuestas realizadas a los estudiantes de las escuelas, los mismos que fueron 

realizados eficientemente sin ningún problema ya que se contó con la colaboración de 

las personas encargadas de los planteles educativos. 

 

 

 

 

 

Encuesta: Dirigido a los estudiantes de las escuelas fiscales primarias de la área 

urbana del cantón Baños. El instrumento es el cuestionario, elaborado con 

1. ¿Para qué? Para alcanzar los objetivos de 

investigación 

2. ¿De qué personas u objetos? Artistas, Productor radial, personas. 

3. ¿Sobre qué aspectos? Indicadores 

4. ¿Quién? ¿Quiénes? Investigador 

5. ¿Cuándo? junio del 2012 

6. ¿Dónde? Escuelas del sector urbano del cantón 

Baños 

7. ¿Cuántas Veces? 2: prueba piloto y prueba definitiva 

8. ¿Qué técnicas de recolección? Encuestas  

9. ¿Con qué? Instrumentos: Cuestionario 

10. ¿En qué situación? En horas de clase de las escuelas. 
Cuadro No. 03: Recopilación de Información 

Elaboración: Investigador 

Fuente: Investigador 
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preguntas cerradas y que permitirán recabar información sobre las variables de 

estudio. 

Plan para el procesamiento de Información 

Una vez recopilada la información fue necesario revisar y codificar con la 

finalidad de descubrir errores y eliminar respuestas contradictorias, una vez 

realizado esa actividad a continuación se procedió a tabular los datos, 

posteriormente se analizó los datos obtenidos,  seguidamente se presentó los datos 

en forma tabular y gráfica, por último interpretar los resultados con el fin de 

comprender la magnitud del problema con el significado de los datos. 
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CAPITULO IV 

ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS 

El análisis se realizó en base a la información obtenida de las encuestas 

aplicadas a los estudiantes de los centros educativos fiscales primarias del cantón 

Baños. 

Pregunta No.1: ¿Cuál es el sexo del encuestado? 

Cuadro No. 06: Agrupación de estudiantes por sexo 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Mujer 137 47,3 

Hombre 153 52,7 

TOTAL 290 100 

 

 

 

Análisis e Interpretación 

En base a los resultados se determinó que de las 290 personas encuestadas el 

porcentaje de número de hombres es de 53%  y el 47%  restante le corresponde a 

la población de número de mujeres que forman parte de la muestra, según los 

47% 

53% Mujer

Hombre

Grafico No. 06: Agrupación de estudiantes por sexo 

Fuente: Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

AGRUPACIÓN DE ESTUDIANTES PORSEXO 
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datos de tendencia central de la distribución de muestreo  indica que el género 

masculino es mayor al femenino. 

La mayor parte de los estudiantes encuestados son de sexo masculino y la 

otra parte con poca diferencia es de sexo femenino, esto quiere decir que las 

respuestas a las preguntas prevalecerán los gustos de los hombres. El hombre, a 

pesar de ser parte de la naturaleza, es distinto a los demás seres del medio natural, 

―El comportamiento del hombre es el resultado de costumbres, tradiciones, es 

difícil compararlo con una mujer por diferentes razones culturales y realidades de 

vida‖  LEÓN Aníbal (2007). 

Pregunta No.2: ¿Qué tiempo te gustaría escuchar la información que recibes 

sobre el medio ambiente? 

 

CUADRO NO. 04: Interés por aprender sobre el ambiente 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Mucho  187 64,5 

Poco 79 27,2 

Nada 21 7,2 

NSC 3 1,0 

TOTAL 290 100 
 

 

 

 

65% 

27% 

7% 

1% 

1

2

3

4

Grafico No. 07: Interés por aprender sobre el ambiente 

Fuente: Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

INTERÉS POR APRENDER SOBRE EL 

AMBIENTE 
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Análisis e Interpretación 

De las 290 personas encuestadas el 1% de ellos no sabe o no contesta a la 

pregunta, el 7% de ellos no lo interesa aprender nada, el 27% de los encuestados 

responde que le gustaría aprender poco, el 65% de las personas manifiesta que le 

gustaría aprender mucho. 

Se determina que la mayor parte de los encuestados responde que le interesa 

aprender mucho sobre el medio ambiente, este resultado establece pautas urgentes 

para la producción y uso de información para estudiantes. En este contexto las 

Naciones Unidas con los expertos en Estadísticas Sociales y de Medio Ambiente 

de América Latina y el Caribe (REDESA), enfatizan este tipo de procesos 

informativos ambientales, en else propone a los jóvenes de los países a generar 

sistemas de información ambiental sea cual sea sus productos realizados, además 

dice que deberán estar dirigidos a cualquier grupo social. 

Pregunta No.3: ¿Con que frecuencia te enseñan a cuidar el medio ambiente en la 

escuela? 

Cuadro No. 05: Frecuencia de la enseñanza ambiental 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Siempre  148 51,0 

Casi siempre  116 40,0 

Casi nunca 14 4,8 

Nunca  5 1,7 

NSC 7 2,4 

TOTAL 290 100 
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Análisis e Interpretación 

De las 290 personas encuestadas el 2% de ellos no sabe o no contesta a la 

pregunta realizada, así mismo el 2% de ellos manifiesta que nunca le enseñan en 

la escuela a cuidar el medio ambiente, el 5% de los encuestados responde que casi 

nunca le enseñan a cuidar el ambiente en la escuela, el 40% de las personas 

responde que casi siempre, y el 51% responde que siempre les enseña a cuidar el 

ambiente en la escuela. 

En esta pregunta determinamos que de todas las opciones elegidas por los 

encuestados dos respuestas fueron las más aceptadas. El primer grupo de personas 

indican que siempre les enseña a cuidar el medio ambiente y el segundo grupo 

indica que casi siempre. La educación es un medio que se debería utilizar para 

trasmitir este tipo de conocimiento que ayuden a reflexionar sobre la realidad 

mundial del medio ambiente y desde el conocimiento crear actividades positivas 

encaminadas al desarrollo sustentable. Partiendo de esas respuestas es importante 

señalar que a nivel latinoamericano la Universidad de Ciencias y Artes de 

Chiapas, la Universidad Nacional Autónoma de México y la Academia Nacional 

de Educación Ambiental crean la ―Educación Ambiental para la sustentabilidad 

en México Aproximaciones conceptuales, metodológicas y prácticas”. Con la 

finalidad de fomentar una educación ambiental frecuente en la ciudadanía. 

51% 
40% 

5% 2% 2% 

1

2

3

4

5

Grafico No. 08: Frecuencia de la enseñanza ambiental 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

FRECUENCIA DE LA ENSEÑANZA AMBIENTAL 
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Pregunta No.4: ¿Quién hace más daño al medio ambiente? 

Cuadro No. 06: Responsables del daño ambiental 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Los animales 41 14,1 

Las personas 166 57,2 

Las plantas 25 8,6 

Todos 38 13,1 

Nadie 16 5,5 

NSC 4 1,4 

TOTAL 290 100 

 

 

 

Análisis e Interpretación 

De las 290 personas encuestadas, en la  pregunta encargada de identificar al 

responsable del daño ambiental  respondieron de la siguiente manera: con el 1% 

están los individuos que no saben o no contestan a la pregunta, el 6% de ellos 

manifiesta que nadie hace daño al ambiente, el 9% de las personas responde las 

plantas, el 13% de los encuestados responde todos, el 14% responde los animales 

y el 57% responde las personas. 

En esta pregunta se determina que la mayor parte de los encuestados indican 

que las personas son los causantesprincipales del daño ambiental en el planeta, El 

14% 

57% 

9% 

13% 
6% 

1% 
1

2

3

4

5

6

Grafico No. 09: Responsables del daño ambiental 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

RESPONSABLES DEL DAÑO AMBIENTAL 
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ser humano es, en teoría, sólo una especie más. Sin embargo, su gran capacidad 

para explotar los recursos naturales y su dominio sobre la energía lo convierten en 

una especie diferente a las otras. Nuestros residuos y las consecuencias de nuestro 

desarrollo acaban en el planeta. Sin embargo la población de los seres vivos como 

flora y fauna también generan algún tipo de contaminación como gases. 

Pregunta No.5: ¿Quién se encarga del cuidado ambiental? 

Cuadro No. 07: Responsables del cuidado ambiental 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Las 

autoridades 89 30,7 

Profesores 71 24,5 

Estudiantes 38 13,1 

Familia 27 9,3 

Todos 62 21,4 

NSC 3 1,0 

TOTAL 290 100 
 

 

 

Análisis e Interpretación 

De las 290 personas encuestadas, en la pregunta encargada de identificar a 

los encargados de cuidar el medio ambiente se muestra el siguiente resultado: el 

1% de ellos no sabe o no contesta a la pregunta, el 21% de los encuestados 

responde todos, el 9% de los encuestados responde la familia, el 13% de los 

31% 

25% 
13% 

9% 

21% 

1% 
1

2

3

4

5

6

Grafico No. 10: Responsables del cuidado ambiental 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

RESPONSABLES DEL CUIDADO AMBIENTAL 
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encuestados responde todos, 24% de los encuestados eligió la opción profesores y 

el 30% opto por elegir la respuesta autoridades. 

En esta pregunta se puede deducir que una cuarta parte de los encuestados 

responde que las autoridades son los encargados de cuidar el medio ambiente, las 

demás respuestas hacen pensar que las demás personas también están encargadas 

del cuidadoambiental tal como lo cita la Constitución del Ecuador, en el Capítulo 

séptimo sobre los Derechos de la naturaleza. Art. 71, inciso 3: ―El Estado 

incentivará a las personas naturales y jurídicas, y a los colectivos, para que 

protejan la naturaleza, y promoverá el respeto a todos los elementos que forman 

un ecosistema‖.  

Pregunta No.6: ¿Crees tú que la enseñanza de los profesores es suficiente para  

cuidar el medio ambiente? 

Cuadro No. 08: Enseñanza de profesores suficiente para cuidar el ambiente 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Si 109 37,6 

No 172 59,3 

NSC 9 3,1 

TOTAL 290 100 
 

 

 

 

38% 

59% 

3% 

1

2

3

Grafico No. 11: Suficiente enseñanza de profesores para cuidar el ambiente 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

ENSEÑANZA DE PROFESORES SUFICIENTE PARA 

CUIDAR EL AMBIENTE 
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Análisis e Interpretación 

De los 290 encuestados el 3% de ellos no respondió la pregunta, el 38% de 

los encuestados manifiestan que si es suficiente solo la enseñanza de los 

profesores, y el 59% de los encuestados indican que no es suficiente solo la 

enseñanza de los profesores para cuidar el medio ambiente. 

Se determina que más de la mitad de los encuestados consideran que no es 

suficiente la enseñanza de los profesores, esta respuesta hace prever que aun 

existe poca importancia por enseñar Educación Ambiental o, que se debe 

fortalecer más como viene  trabajando La UNESCO en el Programa Internacional 

de Educación Ambiental que está orientada a incorporar a la EA en los currículos 

de la educación primaria y secundaria, en la formacióndocente, la educación 

universitaria general, la educación técnica y profesional y en la educaciónno 

formal. 

Pregunta No.7: ¿Te preocupa la contaminación del medio ambiente? 

Cuadro No. 09:Preocupación por la contaminación del ambiente 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Si 261 90 

No 23 7,9 

NSC 6 2,1 

TOTAL 290 100 
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Grafico No. 12: Preocupación por la contaminación del ambiente 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

PREOCUPACIÓN POR LA CONTAMINACIÓN DEL 

AMBIENTE 
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Análisis e Interpretación 

De las 290 personas encuestadas el 2% de ellas no responde la pregunta, al 

8% de los encuestados no le preocupa la contaminación ambiental, y al 90% de 

los mismos encuestados si les preocupa la contaminación del medio ambiente. 

Las respuestas que se obtuvieron a esta pregunta determinan que la mayor 

parte de los encuestados están conscientes y preocupados del daño ambiental en el 

planeta, el respeto por las necesidades futuras significa salvaguardar la base de 

recursos naturales (o el ―capital‖ Natural) que pueda necesitarse para satisfacer 

necesidades futuras.En este sentido el Manual de Integración del Medio Ambiente 

en la Cooperación al Desarrollo de la Comisión Europea dice que el 

medioambiente juega un papel central ya que la cuestión de la sostenibilidad surge 

como respuestadirecta a preocupaciones sobre aspectos tales como la 

contaminación, cambiosirreversibles sobre los ecosistemas y el clima, así como la 

degradación de los bosques,pesquerías, fuentes de agua, biodiversidad y otros 

recursos naturales. 

Pregunta No.8: ¿Qué sientes por la naturaleza? 

Cuadro No. 10: Sentimientos de los niños hacia la naturaleza 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Ira  1 0,3 

Tristeza 42 14,5 

Alegría 97 33,4 

Vida 148 51,0 

NSC 2 0,7 

TOTAL 290 100 
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Análisis e Interpretación 

De las 290 personas encuestadas el 0% manifiestan que sienten ira por la 

naturaleza, el 1% de los encuestados no contesta la pregunta, el 15% de los 

encuestados indica que  siente tristeza por la naturaleza, el 33% declara que siente 

alegría por la naturaleza, y el 51% de los encuestados señala que siente vida por la 

naturaleza. 

La mayor parte de los encuestados posee sentimientos positivos hacia la 

naturaleza. Existe un porcentaje mínimo que manifiesta sentir ira por la 

naturaleza, aquí es importante transcribir la  experiencia sobre esta respuesta. Al 

preguntarle ¿por qué sientes eso? El responde porque su hermano le pega mucho. 

Esto se fundamenta en las teorías que indican que el Medio Ambiente es todo 

entorno del ser humano, como social, económico, cultural, etc. 

Pregunta No.9: ¿Crees tú que la comunicación es importante para enseñar a 

cuidar el medio ambiente? 

Cuadro No. 11: Importancia de la comunicación para enseñar a cuidar el 

ambiente 
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Grafico No. 13: Sentimientos de los niños hacia la naturaleza 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

SENTIMIENTOS DE LOS NIÑOS HACIA LA NATURALEZA 



86 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Si 197 67,9 

No 89 30,7 

NSC 4 1,4 

TOTAL 290 100 
 

 

 

 

Análisis e Interpretación 

De los 290 encuestados el 1% de ellos no respondió la pregunta, el 31% de 

los encuestados consideran que no es importante la comunicación para  enseñar  a 

cuidar el medio ambiente, mientras que el 68% de los encuestados consideran que 

si es importante la comunicación para la enseñanza del cuidado del medio. 

En la pregunta planteada se puede determinar que casi las tres cuartas partes 

de los encuestados consideran que si es importante la comunicación para la 

enseñanza del cuidado ambiental. Para SOLANO David (2008), las estrategias de 

comunicación en la educación pretende motivar y aportar al debate, la crítica y la 

reflexión, la comunicación en la educación es importante para el desarrollo 

sostenible y contribuir al desarrollo de proyectos de innovación que promuevan 

aprendizajes de calidad y la construcción de un futuro sostenible en el mundo. 

Pregunta No.10: ¿Te gustaría escuchar audios sobre el medio ambiente en el 

recreo? 

68% 

31% 

1% 

1

2

3

Grafico No. 14: Importancia de la comunicación para enseñar a cuidar el ambiente 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

IMPORTANCIA DE LA COMUNICACIÓN PARA 

ENSEÑAR A CUIDAR EL AMBIENTE 
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Cuadro No. 12: Gusto por escuchar audios del medio ambiente 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Si 168 57,9 

No 117 40,3 

NSC 5 1,7 

TOTAL 290 100 
 

 

 

 

Análisis e Interpretación 

De los 290 encuestados el 3% de ellos no respondió o no sabe de que se 

trata la pregunta, el 40% de los encuestados manifiestan que no escucharían 

audios en el recreo, mientras que el 58%  de los encuestados indican que si 

escucharían audios sobre el medio ambiente en el recreo de la escuela. 

Se puede determinar que más de la mitad de los encuestados escucharían 

audios relacionados con el medio ambiente en el recreo. De esta manera esta 

deducción se fundamenta en KAPLÚN Mario (1999), ―Producción de Programas 

de Radio‖ que lo entiende a la "educación radiofónica" en un sentido amplio: no 

solo las emisiones especializadas que imparten alfabetización y difusión de 

conocimientos elementales, sino también todas aquéllas que procuran la 

transmisión de valores, la promoción humana, el desarrollo integral del hombre y 

de la comunidad; las que se proponen elevar el nivel de conciencia, estimular la 

58% 

40% 

2% 

1

2

3

Grafico No. 15: Gusto por escuchar audios del medio ambiente 

Fuente: Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

GUSTO POR ESCUCHAR AUDIOS DEL MEDIO 

AMBIENTE 
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reflexión y convertir a cada hombre en agente activo de la  transformación de su 

medio natural, económico y social.‖ 

Pregunta No.11: ¿Qué tipo de contenidos te gustaría escuchar en la radio sobre el 

medio ambiente? 

Cuadro No. 13: Gusto por escuchar contenidos  sobre el  medio ambiente 

ALTERNATI

VA 
FRECUEN

CIA 
PORCEN

TAJE 

Cuentos 47 16,2 

Adivinanzas 91 31,4 

Canciones 12 4,1 

Frases 68 23,4 

Noticias 59 20,3 

Poemas 8 2,8 

NSC 5 1,7 

TOTAL 290 100 
 

 

 

 

Análisis e Interpretación 

De los 290 encuestados el 2% de ellos no respondió o no sabe de que se 

trata la pregunta, el 3% de los encuestados manifiestan que les gustaría escuchar 

poemas sobre el medio ambiente, el 4% les gustaría escuchar canciones sobre el 

medio ambiente, el 20% de los encuestados les gustaría escuchar noticias sobre el 

medio ambiente, el 24% les gustaría escuchar frases sobre el medio ambiente, el 

16% 

31% 

4% 

24% 

20% 

3% 2% 
1

2

3

4

5

6

7

Grafico No. 16: Gusto por escuchar contenidos  sobre el  medio ambiente 

Fuente:Encuestas aplicadas a los estudiantes 

Elaboración: Investigador 

GUSTO POR ESCUCHAR CONTENIDOS  SOBRE EL  

MEDIO AMBIENTE 
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16% manifiestan que les gustaría escuchar cuentos sobre el medio ambiente, y al 

31% de los encuestados les gustaría escuchar en la radio adivinanzas. 

Las respuestas determinan que los estudiantes poseen gustos por varios 

audios comunicacionales en varios formatos. Esta repuesta indica y sustenta la 

propuesta a aplicar es factible ya que dentro de sus gustos se encuentra la 

aceptación de contenidos auditivos comunicacionales. La aceptación de estos 

formatos permite aplicarlos estratégicamente para educar a los estudiantes  

aplicando el modelo de comunicación con Énfasis en los procesos Culturalesque 

va más allá de la transmisión de información, de los medios y de los efectos. Este 

modelo de comunicación basado en conceptos de KAPLÚN Mario (1999), 

reconocer a la cultura, la identidad. Este modelo obliga a reconocer a la 

comunicación desde una mirada diferente que implica recuperar el contexto desde 

el cual los sujetos le dan sentido a sus prácticas. 

Verificación de la Hipótesis 

Para la verificación de la hipótesis se procede a determinar su aceptación o 

rechazo mediante la prueba estadística Chi cuadrado (X
2
), para esto se ha 

planteado la hipótesis nula y la hipótesis de la siguiente manera: 

 Hɸ: Hipótesis nula 

La Producción Radiofónicano afecta a la Cultura Medio Ambiental de las 

niñas y niños de los Centros Educativos fiscales primarios del cantón Baños. 

 H1: Hipótesis alterna 

La Producción Radiofónicasí afecta a la Cultura Medio Ambiental de las 

niñas y niños de los Centros Educativos fiscales primarios del cantón Baños. 

Para la verificación hipótesis se utiliza el nivel  de confiabilidad de = 0.05 

Descripción de la información 
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Para la comprobación de la hipótesis se toma en cuenta la información 

obtenida de la muestra con la que se ha trabajado: n=290. 

Especificaciones de estadística 

En la aplicación  del estadístico Chi cuadrado se elabora un cuadro de 

contingencia de 6 filas por 2 columnas con la aplicación de la siguiente fórmula 

estadística: 

 

Dónde: 

X
2
 = Chi cuadrado 

   = Sumatoria 

O   = Frecuencias Observadas 

E   = Frecuencias Esperadas 

Verificación de hipótesis:  

FRECUENCIAS OBSERVADAS 
 SU

MA 
   SI 

N

O 

N

SC 

V

.D. 

¿Crees tú que la 

comunicación es importante para 

enseñar a cuidar el medio 

ambiente? 

197 
8

9 
4 290 

¿Te gustaría escuchar 

audios sobre el medio ambiente 

en el recreo? 
168 

1

17 
5 

290 

V

.I. 

¿Te preocupa la 

contaminación del medio 

ambiente? 
261 

2

3 
6 

290 

 ¿Crees tú que la 

enseñanza de los profesores es 

suficiente para  cuidar el medio 

ambiente? 

109 
1

72 
9 

290 

SUMA 735 

4

01 

2

4 1160 

 

 

E

EO
X

 


2

2

Cuadro No. 14: Frecuencias Observadas 

Fuente: Encuesta a los estudiantes de las escuelas 

Elaboración: Investigador 

 



91 

 

Especificación de la Aceptación y Rechazo de la hipótesis  

Se procede a determinar los grados de libertad (gl) considerando que el cuadro tiene 3 

filas y  4 columnas, por lo tanto: 

gl = (f-1) (c-1) 

gl = (3-1)(4-1)           

gl =  2x3 

gl = 6 

Regla de decisión 

Con 6 grados de libertad y un nivel de 0.06 la tabla determina que 

X
2
t=11.07. Por lo tanto si el X

2
c>X

2
t se acepta la hipótesis alterna. 

Frecuencias Esperadas 

 FRECUENCIAS ESPERADAS 

Alternativas 735 401 24 

290 290 290 

1160 1160 1160 

SUMA 183,75 100,3 6,00 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cuadro No. 15: Frecuencias Esperadas 
Fuente: Encuesta a los estudiantes de las escuelas 

Elaboración: Investigador 
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Cálculo Matemático 

FRECUENCIAS ESPERADAS 

O E (O - E) (O - E)² 
(O - 

E)²/E 

197 
183,75 -13,25 

175,562

5 0,96 

168 
183,75 15,75 

248,062

5 1,35 

261 
183,75 -77,25 

5967,56

25 32,48 

109 
183,75 74,75 

5587,56

25 30,41 

89 100,3 11,3 127,69 1,27 

117 100,3 -16,7 278,89 2,78 

23 100,3 77,3 5975,29 59,57 

172 100,3 -71,7 5140,89 51,26 

4 6 2 4 0,67 

5 6 1 1 0,17 

6 6 0 0 0,00 

9 6 -3 9 1,50 

  182,41 

 

 

Decisión 

Luego del proceso anterior y con un grado de libertad de (gl) de valor 6, 

conociendo que este valor, bajo un 99% de confianza, corresponde a un chi cuadro 

tabular (X
2
 tabular) de 11, 07 el cual siendo comparado con el chi cuadrado 

calculado (X2 calculado)  que equivale a 182.41, se rechaza la Hipótesis Nula 

(Ho) y se acepta la Hipótesis alterna (Hi). La Producción Radiofónicasí afecta a la 

Cultura Medio Ambiental de las niñas y niños de los Centros Educativos fiscales 

primarios del cantón Baños, debido a que el X2 calculado  > X2 tabular, es decir 

182.41>11.07. 

Cuadro No. 16: Cálculo Matemático 

Fuente: Encuesta a los estudiantes de las escuelas 

Elaboración: Investigador 
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CAPÍTULO V 

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

Conclusiones 

En el presente trabajo de investigación, en el desarrollo de los capítulos de 

acuerdo a los objetivos planteados y a los resultados obtenidos, se pueden 

establecer las siguientes conclusiones: 

 Una de las entidades encargadas y comprometidas por el cuidado y 

conservación del entorno natural es el Ministerio del Ambiente a través  

del Programa Nacional de Educación Ambiental, busca crear un cambio 

de hábitos en la población, con su aplicación busca crear conciencia, 

pero también impartir conocimientos, desarrollar habilidades y asumir 

compromisos ciudadanos con el ambiente. 

 La Educación Ambiental tiene como objetivo dar una cara humana a los 

temas ambientales, motivar que las personas se conviertan en agentes 

activos del desarrollo sostenible y equitativo, promover el papel 

fundamental de las comunidades en el cambio de actitud hacia temas 

ambientales, y fomentar la cooperación, la cual garantizará que todas las 

personas disfruten de un futuro más prospero y seguro. 

 En la educación escolar las materias son consideradas como eje 

transversal para la educación ambiental así como: Lenguaje y 

Comunicación, Ciencias Naturales, Educación Física, Geografía, etc. 

 Los profesores de las escuelas informan y estimulan poco a la 

comunidad escolar a participar en actividades sociales y naturales. 

 Las herramientas para potenciar la Educación Ambiental se reduce a la 

educación tradicional en el que aun no se considera a los medios de 

comunicación alternos como herramienta de desarrollado educativo.  
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 Con nuestra participación, es importante fortalecer las iniciativas de los 

actores que generan actividades ambientales positivas, para cumplir los 

objetivos generales ambientales del Ecuador, además contribuir a la 

responsabilidad social y ambiental para alcanzar el SumakKawsay.  

 La Educación Ambiental al trabajar conjuntamente con los proceso de 

Comunicación dentro del proceso de educar a niños en temas de 

protección y conservación ambiental, desarrolla fortalecimiento en 

actividades para formar grupos ecológicos. 

 Al realizar actividades durante el proceso de enseñanza  y aprendizaje 

sobre el medio ambiente se comprobó que ayuda mucho  realizar una 

identidad para el grupo de estudiantes que reciben el mensaje, ya que de 

esta manera ellos se sienten más involucrados en las acciones orientadas 

a proteger y conservar el ambiente. 

 A través de esta investigación se evidenció que no existen audios con 

contenidos ambientales para la explicación de cuidado ambiental en las 

escuelas.  

 Se evidenció que el mensaje en audio para que tenga acogida y se la 

pueda posicionar su imagen, es importante crear una imagen como un 

logo, un eslogan, ya que solo de esa manera se logrará mantener y 

establecer la aceptación de la población estudiantil y de la ciudadanía en 

general. 

 Es importante aprovechar los medios de comunicación tradicionales o 

alternativos para difundir y publicar a través de productos 

comunicacionales mensajes positivos y fortalecer la información sobre 

el medio ambiente, que  emiten las entidades sobre el proceso y 

resultados de sus actividades. 

 Es necesario e importante para mejorar la Cultura Ambiental generar 

conciencia ambiental en la población en general mediante la elaboración 

y difusión de mensajes comunicacionales para los pobladores de los 

cantones de la provincia de Tungurahua. 

 Se recomienda continuar con los procesos de educación ambiental para 

mejorar la cultura ambiental no solo de niñas y niños sino de la 
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población en general. Una de las formas más acertadas y prácticas, 

partiendo desde lo básico: la Comunicación. Solo mediante el 

empoderamiento de los espacios y medios de comunicación existentes 

en nuestra realidad lograremos contribuir al desarrollo educativo por 

proteger y conservar el ambiente. 

Recomendaciones 

En el presente trabajo de investigación, se llega a las siguientes 

recomendaciones: 

 Es necesario concienciar mediante la educación y comunicación  a la 

población en general sobre las prácticas ambientales en los cantones de 

la provincia de Tungurahua, e identificar el grado de aceptación de la 

intervención de las entidades o sectores que trabajan con el tema, para 

formular nuevas propuestas de proyectos de educación ambiental en las 

niñas, niños y la población en general. 

 También es importante impulsar el conocimientos básicos sobre 

problemas actuales ambientales, estrategias de organización y 

emprendimiento de proyectos socioeducativos con los niños para que se 

empoderen del trabajo de protección ambiental, dando así el primer paso 

en la formación de ciudadanos ambientales. 

 Aplicar contenidos reales mediante talleres ambientales para capacitar  a 

la población estudiantil y a la ciudadanía sobre prácticas personales y 

comunitarias que contribuyen a conservar el ambiente 

 EL trabajo en equipo es fundamental para el desarrollo adecuado y 

eficiente de las actividades, es por ello que se recomienda trabajar con 

otros organismos que realizan actividades relacionadas al ambiente para 

que se realice de manera más eficiente y eficaz, con el aporte decidido y 

comprometimiento de las personas de los centros educativos. 

 Es recomendable aprovechar las herramientas de comunicación para 

emprender con  los procesos de educación ambiental, para de esta 

manera  fortalecer  la enseñanza y aprendizaje de los niños y niñas.  
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 La comunicación es una de las herramientas básicas e importantes para 

proporcionar o dar a conocer actividades, por esta razón es 

recomendable fortalecer la capacidad humana con la finalidad de 

generar un mejor manejo de los medios. 

 Es muy importante saber lo que se dice y cómo se lo dice a las personas, 

por tal motivo se debe tener en cuenta el fondo y forma del mensaje en 

la comunicación oral y escrita, tipos de comunicación que se emplean 

frecuentemente en la Producción Radiofónica. 

 Se determina que es apropiado continuar con los procesos de educación 

ambiental para fortalecer  la conciencia, además impartir conocimientos 

de interés ciudadano para desarrollar habilidades y asumir compromisos 

ciudadanos con nuestro entorno desde los niños. 

 Desarrollar iniciativas de comunicación dinámica en favor de la 

educación de las niñas y niños, para que ellos sean participes y 

promotores ambientales en sus realidades frente a la situación medio 

ambiental del país. 

 Difundir las nuevas tecnologías de la sociedad de la información en las 

escuelas, a fin de educar a la ciudadanía sobre el manejo y democratizar 

el uso de las herramientas para su utilización con objetivos educativos y 

sociales. 

 Es recomendable que Los sistemas educativos respondan a las múltiples 

inquietudes de la ciudadanía, tomando en cuenta los cuatro pilares de la 

educación que se dan a lo largo de la vida: aprender a conocer, aprender 

a hacer, aprender a vivir juntos, aprender a ser.   
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CAPÍTULO VI 

LA PROPUESTA 

Producir audios comunicacionales en varios formatos sobre el Medio 

Ambiente, para mejorar la educación ambiental y su aceptación mediante 

productos comunicacionales en los centros educativos fiscales primarios del 

cantón Baños. 

Datos informativos 

Institución ejecutora:  Universidad Técnica de Ambato. 

Provincia:    Tungurahua. 

Beneficiarios: Estudiantes de las escuelas urbanas del 

cantón baños. 

Fecha de ejecución: 

Inicio:  06-06-2013  Fin: 06-05-2014 

Responsable:    Darío Chisaguano 

Costo total anual:   5489,30 

Antecedentes de la propuesta 

Este realización y ejecución de la propuesta es nueva y novedosa en el 

ámbito de la Comunicación y del Medio Ambiental, el resultado de algunas 

producciones radiales son los podcasts que son grabaciones de audio que pueden 

ser realizadas por cualquier usuario de la web y subidas a ésta para ser 

descargadas a reproductores portátiles, computadores o cualquier tipo de aparato 

de reproducción de audio digital, estos contenidos auditivos con diferentes 

temáticas como sociales, culturales, políticos y entre ellas ambientales colgadas en 
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la web, este tipo de contenidos limitan de esta manera el acceso a este producto 

comunicacional.  

En la web se puede encontrar bibliotecas virtuales con diferentes contenidos 

que carecen de permanencia y de una imagen identificativa de la actividad. La 

página web de Radialistas Apasionados posee un amplio repertorio  de contenidos 

que están disponibles de forma gratuita para los oyentes. Algunas de las páginas 

permiten subir productos comunicacionales con el propósito de promocionarse los 

productores, los contenidos son dirigidos a la población en general, dentro de su 

público carece del grupo escolar. 

El país que incentiva este tipo de acciones educativas es Bolivia, que a 

través del Ministerio del Medio Ambiente y Agua organiza eventos sobre 

Producción radial con fines educativos y de fortalecimiento del periodismo en 

temas de interés estratégico en la gestión ambiental de este país. Algunas de las 

temáticas tratadas: 

 Recuperación de saberes y prácticas para la protección y aprovechamiento 

sustentable de la biodiversidad.  

 Experiencias de manejo sustentable de la biodiversidad.  

 Cambios Climáticos (de manera específica o transversal)  

 Especies amenazadas en Bolivia.  

 Contaminación y salud ambiental.  

El objetivo de este proyecto denominado ―Ondas Ambiental‖ es promover 

la producción de reportajes radiofónicos que generen información, promuevan la 

reflexión y orienten a la población en la adopción de conocimientos, actitudes y 

prácticas a favor del medio ambiente y la valoración de la biodiversidad y la 

cultura a partir de la investigación científica y/o vivencial.En América Latina la 

Asociación Latinoamericana de Educación Radiofónica (ALER), red de 

comunicación educativa popular  que  promueve  la participación, la inclusión, la 

convivencia armónica con la naturaleza; acompaña a los pueblos en la conquista 

de  derechos; trabaja por la democratización de la comunicación y participa en la 
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construcción de procesos para el Buen Vivir, también fomenta la producción 

radial con fines ambientales y educativos conjuntamente con otras asociaciones de 

habla hispana. 

En Ecuador el Ministerio del Ambiente (MAE), posee algunas estrategias de 

educción ambiental en el que utiliza a la comunicación como una herramienta de 

persuasión, con la finalidad de concientizar a los diferentes grupos de personas, 

siempre con el objetivo de precautelar la supervivencia de los ecuatorianos y 

mejorar su calidad de vida. Es por eso que se han realizado varios productos 

comunicacionales, entre ellos spots educativos para niños, adolescentes y jóvenes 

del país.  

El MAE, apoya en actividades relacionadas con la educación ambiental para 

niños, ya que se lo considera importante dentro de la malla curricular de los 

estudiantes de escuelas. Las propuestas ambientales recientes que se aplica a nivel 

nacional son los ―ECOTALLERES‖, que promueven el cambio de actitud e 

incentiva en la comunidad a formar los Promotores Ambientales, personas 

encargadas de crear conciencia ambiental en su entorno. 

Este programa del Promotor Ambiental se lo prepara para que tome 

decisiones conjuntamente con su comunidad frente a los problemas ambientales 

que se presenten frente a ellos. Luego de su capacitación se espera que los 

Promotores Ambientales realicen proyectos de conservación y protección de su 

entorno aplicando Estrategias de Comunicación para educar a su comunidad.  

Varias son las iniciativas comunicacionales participativas de los diferentes 

productores profesionales y empíricos; desde el planteamiento de proyectos hasta 

la información desarrollada. Pero carecen de continuidad para mayor impacto en 

la sociedad.  

Justificación 

La presente propuesta se justifica ya que hace evidente la necesidad de 

mejorar la Cultura Medio Ambiental de las niñas y niños de las escuelas, porque 
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ellos son las bases de las acciones futuras. Si empezamos desde esta población 

conseguiremos cambiar de actitud a los adultos.  

La información y comunicación continúan desarrollándose, por lo tanto, es 

un eje transversal en el desarrollo, para generar diálogos, conductas, hábitos y 

comportamientos; es parte del convivir diario en una sociedad Globalizada y 

Mediatizada. Actualmente existen innumerables innovaciones tecnológicas que 

permiten que cada vez se extienda  a más personas de forma plural y 

democratizada. 

La información superficial, si bien puede impactar en el receptor, no 

favorece en él la formación de actitudes positivas, no lo implica en los procesos 

comunicativos y, por consiguiente, no lo motiva para que participe activamente en 

ella.  Igualmente, los medios de comunicación tienden a tratar aspectos muy 

generales, o cuestiones que se desarrollan lejos del entorno próximo del receptor. 

En la actualidad es común considerar a la Comunicación como uno de los 

instrumentos principales para la convivencia social de las personas, que repercute 

de diversos modos y en grados diferentes en la calidad de vida de la población. 

Para este elemento global, numerosas reformas tienen como uno de sus 

principales propósitos apuntalar los procesos comunicativos en la comunidad, 

para el correcto desenvolvimiento de la sociedad. 

Los medios de comunicación cuya función esencial es  informar, educar y 

entretener a la sociedad humana, se han convertido en agentes educadores y 

socializadores, esto debido a su capacidad de influir en las actitudes y en la 

construcción de normas sociales. Teniendo en cuenta el poder que poseen los 

medios de comunicación y su función social como agentes de información y 

educación social, resulta necesario reflexionar sobre la responsabilidad social que 

asumen o ―deben asumir‖ los medios y los comunicadores sociales para con sus 

receptores y con la sociedad en general. 

Teniendo en cuenta el poder que tienen en la actualidad los medios de 

comunicación, y su función social en cuanto a la educación, es el trabajo de la 
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Comunicación Social, la que juega un papel fundamental ya que la misma obliga a 

quienes trabajan en este campo como menciona Drago, Tito. Comunicación social 

para un desarrollo sostenible. 2002 (25-04-2011) a ―Defender una ética 

informativa y respetar aquellos principios ontológicos que obligan a tratar la 

información con objetividad, veracidad e imparcialidad. En segundo lugar, una 

información libre y veraz debe incluir el medio ambiente entre sus objetivos 

prioritarios, pues los medios de comunicación tienen también un compromiso con 

la supervivencia humana‖. 

Dentro de la integración sociedad-medio, es preciso analizar las actitudes 

activas de los niños frente al mensaje de los medios, ya que en el proceso de 

intercambio de información e ideas, se puede considerar que se da paso a la 

sociedad de la información. Si bien, la información es el componente de este tipo 

de sociedad, es el conocimiento el que tienen un lugar privilegiado pues de este se 

desprenden apreciaciones en las cuales la creación, distribución y manipulación de 

la información forman parte de las diversas actividades cotidianas culturales de la 

sociedad del conocimiento, la misma que está protagonizada por ciudadanos que 

saben qué quieren y conocen como aprovechar la información. 

Objetivo General 

 Producir audios comunicacionales en varios formatos sobre el Medio 

Ambiente, para mejorar la educación ambiental y su aceptación 

medianteproductos comunicacionales en los centros educativos fiscales 

primarios del cantón Baños.  

Objetivos Específicos 

 Levantar la información. 

 Producir los contenidos ambientales. 

 Empaquetar los productos comunicacionales en CD.  

 Fomentar en las escuelas actividades basadas en la comunicación que 

mejoren la enseñanza ambiental y la calidad de vida. 
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 Proponer el posicionamiento del mensaje ambiental que mejore la 

aceptación de los contenidos del CD. 

Análisis de factibilidad 

Social  

Los procesos radiofónicos realizados en el proyecto ayudarán a tener 

productos comunicacionales  de calidad; serán confiables, accesibles para los 

profesores y estudiantes, esto permitirá que elijan el mismo, satisfaciendo las 

necesidades de información, entretenimiento y educar. De esta forma el Proyecto 

Ambiental tendrá aceptación e impacto en la sociedad.  

Económico 

Laimplementación deauspiciantes en el proceso de producción permitirá 

mejorar los productos comunicacionales ya que será una herramienta de gestión 

para el personal con el que se cuenta. Por lo tanto es factible por poseer una fuente 

de ingresos básicos para los sueldos y contar con los equipos tecnológicos de 

forma gratuita.  

Los procesos administrativos eficaces en la producción permitirán incrementar 

la producción y las ventas, mejorando el nivel de ingresos y a la vez su rentabilidad. 

Ambiental 

El Proyecto Ambiental Comunicacional ―Lechuza‖ es  factible porque el 

impacto de su realización es positivo, ya que se pretende concienciar y educar a la 

ciudadanía mediante sus productos comunicacionales dirigido a los niños. Por lo 

tanto es amigable con el ambiente por el interés de conservar y proteger el planeta. 

Informativa 

La presente propuesta es una actividad que se podrá desarrollar de manera 

eficiente gracias al apoyo de la Dirección Provincial del Ambiente de 
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Chimborazo, institución que proporcionará la información necesaria para el 

desarrollo de los contenidos del CD. 

Organizacional:  

El Proyecto Ambiental Comunicacional posee una estructura organizacional 

aceptable, por lo que, existe un organigrama estructural el mismo que está 

encabezado por laDirección General, puesto definido con su respectiva 

responsabilidad.Luego está la Gerencia de producción en donde están los 

Productores, Locutores y operadores. Además cuenta con un Departamento de 

Financiero y Departamento Comercialización los mismos que se encarga de 

realizar todos los procesos necesarios para que el producto comunicacional se 

desarrolle de la mejor manera. 

Tecnológica 

La grabación de los contenidos para el CD es factible ya que se cuenta con el 

acceso a las cabinas radiales perteneciente a MIESpacio Juvenil (zona 3), que está a 

disposición de la población joven que desee realizar productos comunicacionales 

educativos de manera gratuita. 

Legal 

Las leyes amparan a la Educación Ambiental como uno de los instrumentos 

que ayuden a la protección y conservación del medio Ambiente y además obliga a 

aplicarla en la sociedad, de la misma forma existen leyes que promueven la 

comunicación tradicional y alternativa con fines educativos para fortalecer los 

conocimientos de la ciudadanía. 

Por lo tanto, podemos justificar que la presente propuesta es factible ya que 

es de carácter importante y cuenta con los recursos necesarios, como el personal, 

tecnológico, tiempo, dedicación, facilidad de información y un presupuesto 

considerable, los mismos que permitirán desarrollar la propuesta y obtener 

resultados efectivos. 
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En la Constitución del Ecuador el tema
 de la naturaleza 

es
 abordados en el Título II, 

Capitulo II, Sección Segunda; “Ambiente Sano”, trata de la importancia al 

ambiente sano y equilibrado que ayude a las personas a vivir muy bien, además 

hace que este problema sea considerado por parte de toda la ciudadanía como 

importante, en el siguiente artículo se precisa lo expuesto: 

En el Título VII del Régimen del Buen Vivir, en el Capítulo primero, en la 

Sección primerasobre Educación. En esta parte ya se habla de la intervención de 

la educación en el proceso de enseñanza dirigido a los educandos, aquí se muestra 

literalmente el siguiente artículo con uno de sus incisos: 

Art. 347.- Será responsabilidad del Estado: 

3. Garantizar modalidades formales y no formales de educación. 

En tanto que en la Sección séptima sobre la Comunicación social, se 

muestran el siguiente artículo: 

Art. 384.- El sistema de comunicación social asegurará el ejercicio de los 

derechos de la comunicación, la información y la libertad de expresión, y 

fortalecerá la participación ciudadana. 

El sistema se conformará por las instituciones y actores de carácter público, 

las políticas y la normativa; y los actores privados, ciudadanos y comunitarios que 

se integren voluntariamente a él. El Estado formulará la política pública de 

comunicación, con respeto irrestricto de la libertad de expresión y de los derechos 

de la comunicación consagrados en la Constitución y los instrumentos 

internacionales de derechos humanos. La ley definirá su organización, 

funcionamiento y las formas de participación ciudadana. 

Dentro del Plan Nacional para el Buen Vivir, el objetivo siete hace 

referencia a la construcción y fortalecimiento de espacios públicos de encuentro 

común y prioriza a la creación de un sistema de comunicación pública que sea 

capaz de articular a medios públicos, además que el sistema promueva medios de 
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tipo privado y comunitario alternativos, que sean promotores de la opinión pública 

y que las consolide en un marco de inclusión. 

Se apunta la siguiente política:  

Política 6: Garantizar a la población el ejercicio del derecho a la 

comunicación libre, intercultural, incluyente, responsable, diversa y participativa. 

Además incluye lo siguiente:  

 Defender el derecho a la libertad de expresión, en el marco de los derechos 

constitucionales. 

 Fomentar los medios de comunicación orientados a la circulación de 

productos educativos y culturales diversos y de calidad, especialmente 

aquellos en lenguas nativas. 

 Fortalecer los medios de comunicación públicos. 

 Promover contenidos comunicacionales que fortalezcan la identidad 

nacional, las identidades diversas y la memoria colectiva. 

 Establecer incentivos para la comunicación alternativa, basada en derechos 

de la ciudadanía. 

 Promover medios de comunicación alternativos locales. 

Fundamentación 

Según PIAGET(1978), los seres humanos deben encontrar los medios para 

generar realidades compartidas, dentro de un marco de estabilidad suficientemente 

amplio como para garantizar el equilibrio entre lo social y lo individual. Al 

garantizar nuestra seguridad también debemos hacerlo por los demás esto no 

implica solo  el humano sino lo que le rodea porque es parte de su realidad. Este 

tipo de aprendizaje constructivista parte de la conciencia y ve voluntariamente la 

necesidad de aportar  lo aprendido con cosas que los mismos individuos se sienten 

cómodos. 

El aprendizaje constructivista proporciona entornos de aprendizaje como 

entornos de la vida diaria o casos basados en el aprendizaje en lugar de una 
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secuencia predeterminada de instrucciones; los entornos de aprendizaje 

constructivista fomentan la reflexión en la experiencia, además apoyan a la 

construccióncolaborativa del aprendizaje, a través de la negociación social, no de 

la competición entre los estudiantes para obtener apreciación y conocimiento. 

En la teoría constructivista de PIAGET (1978), existen dos principios en el 

proceso de enseñanza y aprendizaje: el aprendizaje como un proceso activo, y el 

aprendizaje completo, auténtico y real. En el aprendizaje como un proceso activo 

resulta vital la experiencia directa, las equivocaciones y la búsqueda de soluciones 

para el alojamiento y asimilación de la información. La manera en la que se 

presenta la información es de suma importancia. Cuando la información es 

introducida como una forma de respuesta para solucionar un problema, funciona 

como una herramienta, no como un hecho arbitrario y solitario. En el aprendizaje 

completo, auténtico y real, el significado es construido en la manera en que el 

individuo interactúa de forma significativa con el mundo que le rodea. Esto 

significa que se debe enfatizar en menor grado los ejercicios de habilidades 

solitarias, que intentan enseñar una lección. Los estudiantes que se encuentren en 

aulas diseñadas con este método llegan aprender estas lecciones, pero les resulta 

más fácil el aprendizaje si al mismo tiempo se encuentran comprometidos con 

actividades significativas que ejemplifiquen lo que se desea aprender. 

Básicamente es la Construcción del niño a partir de sus acciones, de esta manera 

se podrá solucionar problemas desde sus raíces. 

Aquí también juega un papel importante la experiencia porque se trabaja 

desde ahí, desde todo el conocimiento adquirido en su vida. De esta manera se 

posee el contexto de la persona para trabajar desde ese punto inicial, de esta 

manera será fácil comprender a la persona y saber de qué manera podremos actuar 

para encaminarlos al desarrollo. A que adquieran conocimientos distintos y 

aporten con nuevas ideas para el cambio de conocimientos.  

Los estudiantes no se limitaran a absorber un solo tipo de conocimiento son 

quienes le dan sentido a los contenidos, claro que para ello se necesitara de 

alguien que los guie con actividades acordes a sus destrezas. Aquí se pretende 
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explotar su capacidad sensorial el cual podrá discernir y fomentara la curiosidad 

por su entorno natural creara participación autónoma hasta el punto de que ellos 

mismos serán los encargados de exigir que tipo de actividades les agrada. 

Levantamiento de la información para la elaboración de los contenidos  

Mediante el uso de una serie de instrumentos y técnica como: Encuestas, 

observaciones y consultas en libros. El levantamiento de información es un 

proceso mediante el cual el investigador recopila datos e información de la 

realidad ambiental. Para levantar la información se fija las fuentes de información. 

El levantamiento de información se utiliza instrumentos y técnica de recopilación 

de cantidades masivas de datos e sobre las investigaciones, las opiniones, 

conductas, actitudes y características de quienes se encuentran involucrados en el 

contexto de importancia a desarrollar.  

Descripción de las etapas del levantamiento de la información de la 

Producción Radial “LECHUZA” 

 Levantamiento de datos 

Se trata esencialmente de la recopilación de datos generales del 

inmueble,facturaciones históricas de energía eléctrica y realización de un censo 

dealumbrado con base en una zonificación arquitectónica del inmueble 

 Envío de la información 

Una vez realizado el levantamiento de información y capturado en los 

formatos establecidos, se deberá enviar al encargado de analizar. 

 Análisis de la información 

Verificación y validación de la información proporcionada. En caso de 

existirdudas o incongruencias en la información, se enviará un reporte al personal 

para que se aclaren o se corrijan 
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 Procesamiento de información 

La información es analizada y luego procesada con la finalidad de trabajar 

en la información definitiva a difundir.  

Para la producción de los contenidos ambientales del Proyecto Ambiental 

Comunicacional ―LECHUZA‖, se necesitan de varios recursos técnicos y 

humanos, y detallamos a continuación: 

La voz radiofónica del locutor 

Para poder emitir una palabra, a través de la voz, utilizamos el pecho como 

caja de resonancia y, a través de esta reverberación, potenciándola, nace un 

sonido, que puede ser suave y agudo, o profundo y resonante, que ayuda, según 

nos interese a multiplicar el impacto de una idea. No es necesario gritar para 

captar la atención de los oyentes, pero si es necesario efectuar cambios en el 

volumen de la intensidad de voz utilizada en la lectura de un texto, para ayudar a 

la comprensión de su contenido.  

En la lectura de cualquier texto, siempre debe evitarse la monotonía, para lo 

cual se procurará modificar el tono, la velocidad y el volumen, según el contenido 

del texto. 

La estructura de un texto  

Todo texto radiofónico, cualquiera que sea su contenido (informativo, 

crítico, documental, dramático o de entretenimiento), o su duración, debe estar 

constituido por una estructura consistente, porque si no, el contenido del texto se 

derrumbará aparatosamente, haciendo muy difícil su entendimiento par parte del 

público oyente.  

Todo texto radiofónico debe tener su estructura dividida en tres partes 

vitales, en las que se tendrán en cuenta determinadas características que también 

citamos.  
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 El inicio o planteamiento.  

 Un buen comienzo es una necesidad vital para cualquier texto.  

 Hay que captar el interés del oyente desde el primer instante.  

 Si falla la primera frase, se pierde el interés sobre la continuidad.  

 Se deberá incluir un breve resumen de lo que será el contenido total.  

 El cuerpo o contenido de la comunicación.  

 Las ideas deben ir engarzándose naturalmente, unas con otras.  

 La interrelación entre todo el texto debe quedar patente.  

 El mensaje debe ser personalizado, dirigido al oyente, como si fuera la 

única persona que existe para el locutor.  

 El final o conclusión.  

 En un texto radiofónico, el final es tan importan. te como el principio.  

 Hay que acabar con un breve resumen, concentrado todo lo dicho.  

 Es mejor terminar con una propuesta de acción o de interpretación.  

 Es interesante utilizar un final efectista, con una frase potente, que excite o 

motive al oyente. 

El Guión  

Es el desarrollo extenso de un argumento, destinado a convertirse en una 

historia, incluyendo la expresión escrita, detallada y ordenada, de "todos" los 

elementos que habrán de ser convertidos en sonidos, en el transcurso de la 

producción, grabación y emisión de un programa radiofónico.  

Importancia del Guión radiofónico  

En el guión está el mensaje que vamos a emitir, en forma de soporte 

literario. Aunque en una programación propia de emisoras de radio muy "libres" 

pueda, en determinados casos, prescindirse del guión, en realidad, de forma más o 

menos compleja, siempre será necesario disponer de guiones para una buena 

continuidad de la producción. 

Todo guión debe llevar en su estructura dos bases informativas:  
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 El contenido literario.  

Que en forma de voces y sonidos llegará al oyente.  

 La forma técnica.  

O código de producción, que debe ser comprendido y utilizado por los 

elementos que intervengan en la producción.  

Las partes Formales del guión  

El contenido estructural de un guión radiofónico, se trate de un programa 

informativo o de un capítulo de un serial dramático, es factible de ser desglosado 

en partes.  

El tema 

Es el contenido de la historia desarrollada en sus páginas.  

El espacio 

Es el tiempo que será necesario para que el tema sea desarrollado y pueda 

ser captado en forma de sonidos por los oyentes.  

Los personajes  

Son los diferentes protagonistas de la historia, que deberá ser interpretada 

por actores radiofónicos  

El diálogo 

Es el conjunto de palabras pronunciadas por los distintos personajes, o por 

un narrador, para la mejor comprensión de la historia.  

La música  
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Lo forman el conjunto de acompañamientos musicales, ya sean fondos, 

ráfagas, compases o sim-ples acordes, que complementan la historia dándole 

ambiente y creando situaciones.  

Los efectos 

Es el conjunto de ruidos, sonidos naturales y especiales, creados para que el 

desarrollo de la historia sea más creíble y llegue con el mayor realismo posible a 

los oyentes.  

Las pausas  

Es el conjunto de momentos de silencio, de interrupción de diálogos, música 

y efectos, que ayudan a imprimir carácter a las dramatizaciones.  

Los detalles técnicos  

En el caso de los guiones radiofónicos, serán el conjunto de anotaciones, 

advertencias y demás referencias técnicas, que pueden ser vitales para una 

correcta grabación del programa y que servirán de orientación a los técnicos 

profesionales que colaboren en su realización. 

Empaquetar los productos comunicacionales en Cd 

El embalaje adecuado ayuda a asegurar que los productos comunicacional 

se conserven  con total seguridad y pueda llegar al usuario. Para el empaque se 

utilizara papel que será impresa en ella los diseños antes ya realizados. El 

dispositivo de almacenamiento utilizado para guardar los contenidos 

comunicacionales es el mini CD de 8 cm de diámetro. 

 Tamaño de empaque del Cd: 10 x 11 

 Diámetro del cd: 8 cm  
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Para fomentar la educación ambiental en las escuelas, basadas en la 

comunicación se utilizara estrategias de enseñanza pedagógica, con el propósito 

de poseer impactos positivos en los estudiantes de las escuelas. 

Estrategia pedagógica 

Según RESNICK (1987), la enseñanza integrada de estrategias en áreas de 

materias individuales tiene varias ventajas. Primero, ofrece una base natural de 

conocimiento en la que practicar y desarrollar el uso de estrategias. Segundo, la 

enseñanza de estrategias integradas dentro de las disciplinas escolares ofrece un 

modelo para lo que constituye el buen pensamiento dentro de cada material. Por 

fin, enseñar estrategias dentro de las áreas de contenido asegura que la 

información acerca del proceso de pensamiento ha sido presentada tal como se 

aplica a un área de contenido, aun si una amplia transferencia resultara imposible 

de lograr. 

Proceso pensamiento 

El proceso de pensamiento tiene el propósito de ayudar a construir un marco 

para pensar o procesar el contenido que se aprenderá. Este marco de análisis de la 

información, entonces, puede ser utilizado por los alumnos en ocasiones futuras 

para procesar información. Las metas del componente cognitivo - motivacional de 

la clase consisten en desarrollar la conciencia acerca de los factores que afectan el 

pensamiento y enseñar a los alumnos a dominar el proceso de pensamiento. 

El docente tiene qué obtener la voluntad por parte de los alumnos de 

dominar las variables de tarea, persona y entorno, y de emplear estrategias para 

procesar el contenido (ideas y conceptos). Sin esta motivación, es poco probable 

que los alumnos hagan el esfuerzo necesario para adquirir el nuevo conocimiento. 

Varias formas efectivas de fomentar la motivación son: compartir con los alumnos 

el criterio para la estrategia, contando una experiencia personal que ilustre su 

valor, y, llevar adelante un experimento informal en el cual los alumnos cumplan 

una tarea con y sin el uso de la estrategia que se está enseñando, para que puedan 

ver por sí mismos que se pueden obtener mejores resultados cuando se emplea la 
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estrategia. Nuestra meta de largo plazo es lograr que los alumnos estén 

impulsados por objetivos, que planifiquen, sean estratégicos y se autoevalúen. 

Para cumplir esta meta no es sólo importante que los alumnos comprendan el 

criterio para una estrategia con el fin de mejorar la motivación, sino también que 

sean introducidos en el monitoreo personal de su uso de la estrategia. 

El contenido y su resultado  

El contenido es el conocimiento que nos gustaría que los alumnos 

adquirieran cuando leen, escuchan u observan. El contenido puede ser tan simple 

como los conceptos centrales para comprender o apreciar un cuento de primer 

nivel, o algo más complejo, como reconocer los derechos ambientales. El 

conocimiento del contenido, es decir, lo que se aprende en matemática, literatura, 

ciencias sociales y ciencias naturales, es una base necesaria para incorporar más 

conocimiento. En el entorno escolar, es tan importante como el vehículo para 

aprender y para usar estrategias de pensamiento. No se puede pensar en el vacío. 

El docente eficaz usa el contenido del libro de lectura básica o texto de área de 

contenido para consolidar el pensamiento necesario para procesar eficazmente la 

información. 

Aplicación de la educación 

La primera vez que una estrategia es introducida en una clase o en un grupo 

de alumnos, es muy probable que sólo se utilicen unos pocos minutos para 

presentar el objetivo de contenido y unos pocos minutos más para establecer la 

importancia de una base de conocimiento. El resto del tiempo atribuido a la 

lección se empleará introduciendo y enseñando la nueva estrategia cognitiva para 

procesar el contenido.  

Por el otro lado, si las estrategias que se quieren incorporar en la lección son 

las que fueron enseñadas y practicadas durante un cierto tiempo y simplemente se 

las está revisando, el contenido puede priorizarse por sobre las estrategias en lo 

que respecta a la proporción del tiempo utilizado en clase. Por lo general, en la 

medida en que la enseñanza de una estrategia continúa de un día al otro, hay una 
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disminución en la cantidad de tiempo consagrado a discutir la estrategia, mientras 

que aumenta el énfasis sobre el contenido y la motivación. El contenido recibe la 

atención a medida que los alumnos se vuelven más competentes y motivados para 

adquirir y procesar conocimiento de la información difundida. 

Para el posicionamiento del mensaje y del Proyecto Ambiental 

Comunicacional ―LECHUZA‖, es necesario que se lo articule mediante una 

imagen para que el usuario identifique y consuma el producto. Es por eso que se 

debe cumplir lo siguiente dentro de la Identidad del Proyecto ambiental: 

Diseño e identidad visual 

La idea de identidad está formada por aquellas características que definen a 

las cosas y los seres y las hacen singulares. Una organización social, cultural o 

mercantil tiene también una identidad que deberá ser potenciada por medio del 

cuidado de su imagen. Cada cosa esta dotada de unos factores que le son propios y 

gracias a los cuales las distinguimos y somos capaces de almacenarlas en la 

memoria. Estos signos de identidad característicos de la cosa, individuo o entidad 

los hacen, por tanto, reconocibles. 

Cuando miramos un árbol percibimos su forma, su tamaño, color, textura, 

etcétera, y a través de estos elementos lo identificamos. Cuando miramos la huella 

de un dedo manchado de tinta sobre un papel, percibimos unas formas negras que 

tienen un significado más allá de ellas mismas; señalan inmediatamente al hombre 

que las posee. Por medio de asociaciones creadas a partir de una serie de 

conocimientos adquiridos, ligamos la huella con el hombre. El diseñador utilizara 

estos signos representativos de los objetos para crear las marcas que van a 

identificarlos un objeto material simulando su aspecto físico. 

Los elementos básicos de la identidad 

La marca: La marca es la imagen alrededor de la cual se va a generar todo un 

sistema de asociaciones mentales relacionadas con una entidad o un producto. El 

logotipo está compuesto por dos elementos, la forma verbal y la forma visual. La 
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forma verbal será el nombre de una marca que habrá de representar a la entidad, 

producto o servicio. Esta forma tendrá una representación gráfica específica 

partiendo de un tipo de letra propio que la caracterizara y ayudara a establecer su 

reconocimiento en la mente de las personas. A la unión de estos dos elementos se 

da, como decíamos, el nombre de logotipo. 

El nombre de una empresa o asociación debe cuidarse de una forma 

especial, no sólo en su tratamiento gráfico, al que actualmente se está concediendo 

gran importancia, sino también al sonido que produce su lectura. Debe ser fácil de 

memorizar, agradable y original. Generalmente, los nombres de estas 

organizaciones mercantiles, culturales, etcétera, están formados por la 

combinación de inicial es o sílabas que pueden hacer referencia a sus propietarios; 

a las actividades que llevan a cabo, o a su aplicación, si es un producto. Con este 

sistema pueden formarse nombres que no se rigen por las normas de la gramática 

española o cuya pronunciación y escritura es dificultosa. 

Otras denominaciones empleadas en las marcas parten del empleo del 

nombre propio de una persona clave de la organización; o hacen referencia a su 

origen geográfico o área de influencia. Pueden también realizar una enunciación 

sintética de los atributos de identidad de la institución. 

El logotipo 

Es la versión gráfica estable del nombre de la marca, que añade nuevos 

aspectos a la capacidad identificadora del nombre e incorpora atributos de la 

identidad institucional, como pueden ser una determinada tipografía que 

proporciona significados complementarios al propio nombre, no sólo al emplear 

alfabetos especiales creados para la marca, sino también al utilizar las familias 

topográficas existentes, las cuales tienen asociado un significado adquirido a 

través del tiempo por el tipo de uso más frecuente que se les haya dado. Ello 

intensifica la función identificada del logotipo. 

Es posible también crear un logotipo partiendo de distintas familias 

topográficas, varios tipos de letra dentro de una familia o una mezcla de tipografía 
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convencional con letras realizadas a mano alzada. Estas combinaciones unidas a 

las diferentes texturas del soporte dan una cantidad de posibilidades tan gran de 

que hace que muchas empresas no utilicen ningún símbolo en su marca y no sean 

por ello menos identificables. 

Los logotipos deben ser visibles y reconocibles antes que legibles. Pueden 

emplearse tipos que no serían legibles fuera de contexto. 

El símbolo gráfico 

Es el signo representativo cuya sola visualización debe ser suficiente para la 

identificación inmediata dela entidad, producto, etc. Debe ser fácilmente 

memorizable y capaz de ser diferenciado rápidamente. Como símbolos, pueden 

emplearse deformaciones personalizadas del logotipo, iconos, reproducciones 

realistas, figuras abstractas o elementos arbitrarios sin significación explícita. 

Espontáneos 

Cuando las imágenes evocan al elemento que representan. Mantienen un 

alto grado de relación con nociones o hechos asociados a la entidad a la que 

identifican. Esta relación puede ser de varios tipos: 

Analógica: La mente relaciona el símbolo con lo que a él se parece.  

Lógica: Se basa en relaciones propias del sentido común. Así, los fósforos 

se representan con una llama y las empresas de electricidad con un rayo. 

Universal: Cuando se emplean símbolos que tienen un significado 

universalmente aceptado. El corazón representa al amor, la liebre la rapidez, la 

tortuga o el caracol la lentitud, etc. 

Por asociación 

Se utilizan imágenes de imposible asociación espontánea con aquello que 

van a identificar. Pueden emplearse formas geométricas o figurativas que no 
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guarden relación directa con lo representado. Suponen un gran avance en 

publicidad. Al representarse siempre unidos el símbolo y el logotipo se llega a 

conseguir que la entidad pueda ser identificada independientemente por cada uno 

de ellos 

Aplicación al logotipo del proyecto Ambiental. 

Guía de uso del logotipo 

La ―Lechuza‖ es la marca que el Proyecto Ambiental Comunicacional 

utilizará en los diferentes espacios,  para promocionar su contenido  educativo. 

Es la firma de Respaldo de los contenidos a difundir. Aquí se describe la 

adaptabilidad a diversos soportes gráficos con la finalidad de posicionar los 

contenidos ambientales comunicacionales en la audiencia.   

Tipografía del logotipo 

LECHUZA: Animal asociado al Silencio (En escuelas existe una canción) 

Componentes 

Rostro: Audífonos (Dispositivo de la radio) 

Cuerpo: Hojas (Elemento del medio ambiente) 

Fuente (Texto): What time is it? 

Colores: 

Verde: asociado a la naturaleza 

Celeste: asociado a la educación y a la tecnología 

Metodología para el modelo operativo 

Metodología para el levantamiento de información de la producción 

radiofónica “LECHUZA” 
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 Levantamiento de datos 

 Envío de la información.  

 Análisis de la información 

 Procesamiento de información 

Metodología de la identidad corporativa del Proyecto Ambiental 

Comunicacional “LECHUZA” 

No todas pueden tener un programa de identidad de las mismas 

características. Por una parte, las actividades de cada entidad pueden ser muy 

distintas, lo que obligara a unos símbolos y unos colores diferentes; pero, por otra, 

el campo de acción marcara unos límites de actuación. Para la elaboración de la 

identidad se determina las siguientes etapas: 

 Etapa de planificación 

En esta etapa es preciso definir todos los criterios para el trabajo de diseño, 

para lo cual es preciso mantener un estrecho contacto con la empresa que 

permitirá también obtener toda la información interna necesaria para la 

elaboración del proyecto. Al mismo tiempo, se deberán obtener otros datos del 

propio contexto en el que se desenvuelve la institución; para ello, se realizaran 

estudios de mercado, mediante la intervención de profesionales dedicados a las 

investigación es sociales. Esta información permitirá comprenderla dimensión del 

proyecto y los medios materiales y humanos con los que el equipo de diseño 

deberá contar, y esbozar un esquema de todo el proceso de trabajo que permita 

prever con acierto las sucesivas etapas. Este primer momento se podría definir 

como la fase de la organización. 

Un segundo estadio dentro de esta primera etapa, sería la elaboración de la 

información recibida, lo que nos permitirá aventurar algunas posibles hipótesis de 

trabajo. Será entonces necesario analizar de forma rigurosa todos los datos 

recibidos; si el antiguo símbolo de la entidad es percibido por el público, los 

mantendremos, si no, habrá que crear uno nuevo, si hay que dirigirse a un grupo 

de gente más amplio, modificaremos los colores o la tipografía, etcétera. 
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Paralelamente se hace preciso un cálculo del tiempo y de los costes 

definitivos de todo el proyecto, que serán el contenido de un informe que recibe el 

cliente y que una vez aprobado, será el documento al que el equipo de diseño 

deberá ajustarse. 

 Etapa de creación gráfica 

A partir de este documento comienza el trabajo propiamente de diseño, que 

culminara en la publicación del manual de identidad. Con los criterios y a 

definidos en la etapa anterior se realizan una serie de proyectos que recogen las 

distintas alternativas, las diferentes soluciones que puedan dar respuesta al 

problema de la institución; sin duda, en esta tarea de realización de proyectos es 

donde las nuevas tecnologías han venido a dar una respuesta eficaz a los 

problemas del diseñador; con el empleo de los ordenadores actuales se pueden 

simular programas de identidad hasta un punto de acabado importante, sin olvidar 

las posibilidades de permutación de formas y colores que no sólo disminuyen el 

tiempo de trabajo, sino que además permiten soluciones más eficaces. 

El ordenador permite multiplicar un símbolo, crear con él una red de 

elementos sin coste adicional, ampliar y reducir a voluntad para comprobar el 

funcionamiento de un símbolo en diferentes escalas, variar los colores 

corporativos, etcétera. Estos proyectos previos deben ser sometidos a un proceso 

riguroso de comprobación; para ello es preciso realizar con las diferentes 

propuestas, unos tests cualitativos con grupos de población representativos que 

permitan conocer propuestas apropiadas. 

 Los manuales de identidad corporativa 

Hoy día los manuales se publican con todo tipo de detalles y con los 

mejores medios, lo que sin duda facilita la tarea de implantación. Abarca todos los 

elementos básicos del sistema de identidad, desde la explicación sobre cómo han 

sido creados los signos, hasta el modo correcto de reproducirlos y aplicarlos en los 

diferentes soportes. Básicamente puede dividirse en cuatro partes: La primera 

parte es una breve memoria que explicara cuales son los objetivos a cubrir por el 
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programa y cuál es el fundamento de las soluciones que hemos hallado, porque se 

ha elegido estos signos gráficos o estos colores y como hemos tenido en cuenta 

todas las necesidades de la entidad. La segunda parte comprende lo que 

podríamos llamar los elementos básicos que configuran el sistema de identidad: 

signo gráfico en color y en blanco y negro y a distintos tamaños, para comprobar 

cómo soporta los cambios de escala. 

 Etapa de implantación de la identidad 

Una vez que el manual ha sido elaborado y entregado a la empresa se hace 

necesario implantar los elementos gráficos que se han disecado; es preciso pintar 

los edificios, colocar los rótulos, imprimir las cartas, decorar los vehículos, hacer 

los uniformes, etc. 

Hay que señalar que esta no es ya propiamente una etapa de diseño, y que 

sólo en una pequeña proporción es tarea del diseñador. Pero es necesario entregar 

junto con el manual unos artes finales, es decir, unas reproducciones fotográficas 

exactas de los elementos básicos incluidos en el manual: tipografía, signos 

gráficos, etc.  

Metodología para elaborar el producto comunicacional 

Pre-producción  

Es el inicio de cualquier producto comunicacional sea cual sea el formato es 

la audiencia que están del otro lado del receptor. Para ampliar las posibilidades de 

llegar a un mayor número de oyentes debemos seleccionar un grupo específico de 

personas, con gustos, necesidades, problemas, hábitos, para eso es necesario 

identificar al grupo objetivo de la siguiente manera: 

 Audiencia: estudiantes de escuelas primarias 

 Edades: entre 9 y 12 años 

 Ubicación geográfica: sierra central (Ecuador) 

 Grupo social: clase media baja 
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 Gustos, preferencias: el estereotipo de niños presentada en los medios 

masivos. 

 Necesidades: orientaciones prácticas para el desarrollo de su vida 

 Características culturales: valores deteriorados, vivencias alejadas de los 

principios de conservación y protección del ambiente. 

Mientras más detalles conocemos de nuestra audiencia mejor será el 

resultado de nuestra planificación. Para eso es necesario considerarlas necesidades 

de la audiencia, Plantear el Objetivo General los Objetivos Específicos y hacerse 

las siguientes preguntas: ¿Qué pretendo lograr?, ¿Qué voy a decir? (Mensaje), 

¿Cómo lo voy a decir? (Formato radial) para finalmente elaborar el guión. 

Producción 

Es la Grabación de los contenidos, para eso el productor está al pendiente 

del trabajo de los técnicos: buenos niveles de grabación, cero ruidos, planos 

correctos, etc. La calidad de la grabación depende del productor y a quienes dirige 

(actores-locutores). 

Post-producción 

Esta etapa es también conocida como Edición y montaje. Todos los 

elementos y recursos que hemos grabado vienen a ocupar su lugar correcto. Para 

ello se debe tener criterio del tema. En este paso eliminamos frases confusas, 

repetitivas, pausas demasiado largas, ruidos, etc. 

Con todo listo realizamos el montaje. Los recursos de voz (locuciones, 

dramatizados), los efectos de sonido (ambientes, animales, máquinas, etc.) y la 

música (instrumental o cantada) se enlazan lógica y armónicamente en la 

producción radial para en lo posterior difundir, escuchar, analizar, corregir y 

mejorar. 

Metodología para la enseñanza 
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Usar un enfoque de enseñanza dinámico para dar seguimiento de la 

aceptación del contenido que ya se ha presentado. Cada vez, se desarrollaran más 

información  con nuevos contenidos de la que el docente explicó o de la 

información que instituciones difunden. 

Reforzará los alumnos cuando mejoran respecto de su propio nivel. Algunos 

alumnos captan inmediatamente los contenidos cuando se las introduce, mientras 

que a otros parece costarles. Es importante, con el fin de sostener la información 

motivar la confianza en sí mismos. Una buena práctica es hacer un refuerzo de lo 

que se ha enseñado especialmente importante para aquellos a los que les cuesta. 

Este tipo de actividades determina los nuevos ámbitos educativos al margen 

de los cambios sociales, especialmente en la concepción de los procesos 

pedagógicos escolarizados y no escolarizados, que construyen conocimientos, 

clarifican valores y desarrollan competencias entre las relaciones intersubjetivas y 

saberes para la vida en común. 

Este tipo de proceso educativo según PALACIOS María (2000), La 

educación en América Latina y el Caribe, Los procesos pedagógicos. Supone que 

un cambio en los procesos pedagógicos pretende transformar acontecimientos 

complejos en los que están implicados un conjunto de elementos y relaciones 

como el conocimiento, la afectividad, el lenguaje, la cultura, la ética, el 

aprendizaje, entre otros. 

En este sentido, la edu-comunicación interviene como una herramienta que 

permitirá que la comunicación intervenga en la educación como un proceso 

mental y subjetivo por el cual ciertos contenidos, creencias y convicciones son 

modificadas y dan espacio para nuevas formas de pensar el mundo. 

KAPLÚN Mario (1998), en Una pedagogía de la comunicación, destaca la 

necesidad de manifestar el proceso de enseñanza-aprendizaje, valorando la 

individualidad de los educandos: ―En lugar de confinarlos a un mero papel de 

receptores, es preciso crear condiciones para que ellos mismos generen mensajes 

propios, pertinentes al tema que están aprendiendo‖. 
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Para el educador FREIRE Paulo, la comunicación es el elemento 

fundamental puesto que es la que transforma seres humanos en sujetos. Freire 

establece la relación entre comunicación y educación, en la medida en que esta 

última es vista como un proceso de comunicación, ya que es una construcción 

compartida del conocimiento mediada por relaciones dialécticas entre hombres y 

mujeres. 

Una vez analizada la investigación, es preciso en la metodología del modelo 

operativo señalar el proceso para aplicar el Proyecto Ambiental Comunicacional y 

la guía del uso del Logotipo. 
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Modelo Operativo - Plan de Acción 

 

FASES ETAPAS METAS ACTIVIDAD RECURSOS RESPONSABLE TIEMPO 

 

Presentación y 

aprobación del 

proyecto  

 

 

 

Gestión espacio 

físico 

 

 

 

 

Instalación de 

equipos 

 

 

 

 

 

Proceso de 

aplicación del 

formato 

radiofónico 

 

 

Análisis 

Estudio 

Aprobación 

 

 

 

Revisión de  

Estudio de 

factibilidad 

 

 

 

Revisión  

Estudio de 

factibilidad 

 

 

 

 

Investigación 

Selección 

 

 

 

 

Activar el 

proyecto 

comunicacional 

 

 

 

 

Preparar el 

espacio para la 

grabación 

 

 

 

Preparar el 

espacio para la 

grabación  

MIESpacio 

Juvenil 

 

 

 

 

 

Planificar los 

 

Presentación de 

la Propuesta a las 

personas 

encargadas de 

aprobar. 

 

Inventario de los 

objetos en el 

espacio físico. 

 

 

Revisión de 

equipos 

existentes 

 

Limpieza de 

equipos 

 

 

 

Organizar los 

contenidos del 

formato 

radiofónico 

 

Propuesta escrita 

Materiales de 

oficina 

 

 

 

Material de 

oficina para 

registro 

 

 

 

Material de 

limpieza 

 

Hoja de registro 

de equipos 

 

 

 

Material de 

oficina 

 

 

 

Darío Chisaguano 

Autoridades 

 

 

 

 

Darío Chisaguano 

Director de 

MIESpacio 

Juvenil 

 

 

Darío Chisaguano 

Operador 

Director de 

MIESpacio 

Juvenil 

 

 

 

 

Productor 

Darío Chisaguano 

 

 

2 semanas 

 

 

 

 

 

1 semana 

 

 

 

 

 

1 Semana 

 

 

 

 

 

 

3 días 
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Proceso de 

recopilación de 

información para 

guiones 

 

 

Proceso de 

Grabación de 

contenidos 

 

 

 

 

 

Diseño y 

diagramación, 

impresión y 

ensamblaje del 

empaque del CD. 

 

 

Exposición del 

producto 

comunicacional 

 

 

 

Investigación 

Selección 

 

 

 

 

Aplicación 

técnica y teórica 

 

 

 

 

 

 

Grafica 

Diseño grafico 

 

 

 

 

 

Difusión 

contenidos a 

grabar  

 

 

 

 

 

Definir la 

información a 

grabar 

 

 

 

Obtener 

productos 

comunicacionales 

 

 

 

 

 

Apoyar el 

contenido 

auditivo con una 

imagen 

comunicacional 

 

 

 

Posicionar el 

 

 

 

Elaborar guiones 

 

 

 

 

 

Grabar los 

guiones 

elaborados con 

anticipación 

 

 

 

 

Definir 

composición de 

la imagen, 

identidad visual 

del Cd 

 

 

 

Gestionar el 

espacio para 

presentar el 

proyecto 

ambiental 

 

 

 

 

Computadora 

Material de 

oficina 

 

 

 

Estudio de 

grabación 

MIESpacio 

Juvenil 

 Materiales de 

oficina Cds 

 

 

 

Computador 

Impresora 

Materiales de 

oficina. 

 

 

 

Banner 

Pulsera 

Cd y empaque 

 

 

 

 

 

Productor 

Locutor 

 

 

 

 

Productor 

Locutor 

Operador 

 

 

 

 

Darío Chisaguano 

Productor 

 

 

 

 

 

Darío Chisaguano 

 

 

 

 

 

 

3 días 

 

 

 

 

 

2 semana 

 

 

 

 

 

 

2 semanas. 

 

 

 

 

 

 

2 días 
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producto 

comunicacional 

 

 

comunicacional a 

la audiencia  

 

 

 

 

Administración 

 

ACTIVIDAD MÉTODO RECURSO ENCARGADO 

Aprobación de la propuesta  Exposición Computador- Material de oficina Darío Chisaguano 

Funcionamiento de todas las 

áreas de trabajo 

Comunicación interna y externa Espacio físico(Oficina) - 

Material de oficina Dirección General 

Maneja la economía del 

desarrollo del producto. 

Contabilidad financiera Espacio físico(Oficina) - 

Material de oficina Financiero 

Persona encargada de articular la 

salida del producto a la 

audiencia. 

Difusión, promoción y ventas Espacio físico(Oficina) - 

Material de oficina Departamento de 

Comercialización 

Investigar,  promover y escribir  

nuevas ideas 

Hojas técnicas para locución 
Cabina radial- Material de 

oficina 
Productor 

Excelente uso de la voz, sus 

técnicas y métodos Narración radial, atractivo para 

el oyente 

Cabina radial- Material de 

oficina 
Locutor 

Cuadro No. 17: Modelo operativo – Plan de acción 

Elaboración: Investigador 

Fuente: Investigador 
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Es el encargo de que el 

funcionamiento de la cabina 

radial de excelentes resultados 

Manejo de equipos y software 

de audios 

Cabina radial- Material de 

oficina 
Operador 

 

 

 

Cuadro No. 18: Administración de la Propuesta 
Elaboración: Investigador 

Fuente: Investigador 
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HOJA TECNICA 

TEMA: Proyecto ambiental comunicacional Lechuza, Ecológicamente Educativa 

OBJETIVOS 

Promocionar el proyecto de educacional ambiental 

Promover el consumo del producto comunicacional en las escuelas  

 

FORMATO:CUÑA RADIAL 

VOICE OVER Y PRODUCCIÓN: DARÍO CHISAGUANO 

CONTROL: CORTINA MUSICAL DE PP A 2P FADE DOWN 

VOZ LOCUTOR PPP.- El proyecto 

VOZ LOCUTOR PPP.- Información del Proyecto 

CONTROL: EFECTO ECO RESALTA PALABRAS CLAVES 

CONTROL: CORTINA MUSICAL INSTRUMENTAL 2P 

VOZ LOCUTOR PP 

CONTROL: RÁFAGA DE CAMBIO DE INTENCIÓN DE LOCUCIÓN 

VOZ LOCUTOR PPP (GRAVE MARCA INSTITUCIONAL: LECHUZA) 

CONTROL: CIERRE MUSICAL DE 2P A PP FADE OUT 
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HOJA TÉCNICA 

TEMA: Otro día para la madre naturaleza 

OBJETIVOS 

Promover las buenas prácticas ambientales en las personas. 

Aplicar educación ambiental en las personas  

Posicionar el proyecto LECHUZA en la ciudadanía. 

 

FORMATO:CÁPSULA / CUENTO 

VOICE OVER Y PRODUCCIÓN: DARÍO CHISAGUANO 

CONTROL: CORTINA MUSICA INSTRUMENTAL PP FADE DOW-EFECTOS 

VOZ LOCUTOR PPP- PRIMER PÁRRAFO 

CONTROL: SILENCIO 

CONTROL: CORTINA MUSICAL PP FADE DOW-EFECTOS 

VOZ LOCUTOR PPP- SEGUNDO PARRAFO 

CONTROL: CIERRE MUSICAL PP FADE OUT 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



130 

HOJA TÉCNICA 

TEMA: El árbol del aire 

OBJETIVOS 

Promover las buenas prácticas ambientales en las personas. 

Aplicar educación ambiental en las personas  

Posicionar el proyecto LECHUZA en la ciudadanía. 

 

FORMATO: CÁPSULA / ADIVINANZA 

VOICE OVER Y PRODUCCIÓN: DARÍO CHISAGUANO 

CONTROL: CORTINA MUSICA INSTRUMENTAL PP FADE DOW-EFECTOS 

VOZ LOCUTOR PPP- VOZ INSTITUCIOANL (GRAVE) 

VOZ LOCUTOR PP- ADIVINANZA 

CONTROL: SILENCIO 

CONTROL: EFECTO 

VOZ LOCUTOR PPP- RESPUESTA 

CONTROL: EFECTO 
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LIBRETO RADIOFÓNICO 

TEMA: Proyecto ambiental comunicacional LECHUZA, Ecológicamente Educativa 

OBJETIVOS 

Promocionar el proyecto de educacional ambiental 

Promover el consumo del producto comunicacional en las escuelas  

 

FORMATO: CUÑA RADIAL 

ESTILO PALABRA: VOZ CARICIA 

TÍTULO: CUÑA RADIAL LECHUZA, Ecológicamente Educativa 

 

CONTROL:  DE PP A 2P EN 3” FADE DOWN CORTINA MUSICAL 

AMBIENTE 

 

CONTROL: CORTINA MUSICAL PP FADE DOW 

LOC.  Proyecto ambiental comunicacional..... 

LOC.  Lechuza... 

CONTROL: CORTINA MUSICAL PP FADE DOW 

LOC.  Lechuza es un proyecto Ambiental Edu-comunicacional,  

LOC.  que trasmite mediante el entretenimiento información ecológica...  

LOC.  a estudiantes y profesores,  

CONTROL: EFECTOS 

LOC.  para contribuir al desarrollo de la Cultura Lechuza:  

LOC.  Ecológicamente educativa.... 

LOC.  Presenta..... 

LOC.  A continuación:  

CONTROL: CIERRE MUSICAL PP FADE OUT 
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LIBRETO RADIOFÓNICO 

TEMA: Otro día para la madre naturaleza 

OBJETIVOS 

Promover las buenas prácticas ambientales en las personas. 

Aplicar educación ambiental en las personas  

Posicionar el proyecto LECHUZA en la ciudadanía. 

FORMATO: CÁPSULA / CUENTO 

ESTILO PALABRA: VOZ CARICIA 

TÍTULO: CUÑA RADIAL LECHUZA, Ecológicamente Educativa 

CONTROL: CORTINA MUSICA INSTRUMENTAL PP FADE DOW-EFECTOS 

LOC. La madre naturaleza vivía feliz, se despertaba y el sol 

brillaba, el aire acariciaba toda clase de plantas, el ciclo de la 

crecimiento se iniciaba  

CONTROL: SILENCIO  

LOC. Hasta que un día el destructor apareció con deseos de 

dominar y poblar la tierra, con su ambición de conseguir riquezas.  

LOC. Y empezó con actividades de destrucción; taló los arboles 

cerca a los ríos, contaminó las aguas con sus basuras  

CONTROL: CORTINA MUSICAL PP FADE DOW-EFECTOS 

LOC. La mañana siguiente Dios le dio el poder a la naturaleza 

para que iniciara su vida nuevamente.  

LOC. Ella tocó las nubes y hubo lluvia, y más tarde el sol salió  

CONTROL: CIERRE MUSICAL PP FADE OUT 

LIBRETO RADIOFÓNICO 

TEMA: Otro día para la madre naturaleza 

http://www.encuentos.com/efemerides/22-de-abril-dia-mundial-de-la-tierra/
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OBJETIVOS 

Promover las buenas prácticas ambientales en las personas. 

Aplicar educación ambiental en las personas  

Posicionar el proyecto LECHUZA en la ciudadanía. 

 

FORMATO: CÁPSULA / CUENTO 

ESTILO PALABRA: VOZ CARICIA 

TÍTULO: CUÑA RADIAL LECHUZA, Ecológicamente Educativa 

 

CONTROL: CORTINA MUSICA INSTRUMENTAL PP FADE DOW-EFECTOS 

LOC.  LECHUZA... 

LOC.  "Sin el aire yo no vivo; 

sin la tierra yo me muero; 

LOC.  tengo yemas sin ser huevo, 

y copa sin ser sombrero." 

CONTROL: SILENCIO  

CONTROL: EFECTO DE RELOJ 

LOC.  Respuesta: El árbol 
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Organigrama de la propuesta 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Recursos Técnicos 

 Equipo de cómputo 

 Micrófono 

 Consola 

 Impresora 

 Internet  

 Celular 

Materiales e Insumos 

 Tóner para impresora 

 Tablero de campo 

 Papelería de oficina 

 CD`s 

 

Dirección General 

Gerencia de 

Producción 

Productor Locutor Operador 

 

Financiero 

 

Departamento de 

Comercialización 

Cuadro No. 19: Organigrama 

Elaboración: Investigador 

Fuente: Investigador 
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Presupuesto 

 

 

 

 

 

ITEM RUBRO
UNIDAD DE 

MEDIDA
CANTIDAD

COSTO 

UNITARIO USD

SUBTOTAL 

USD

A)  TALENTO HUMANO

1 Director General horas 80 $ 7,80 $ 624,00

2 Contador horas 80 $ 4,80 $ 384,00

3 Vendedor horas 80 $ 4,80 $ 384,00

4 Productor horas 80 $ 4,80 $ 384,00

5 Locutor horas 80 $ 3,20 $ 256,00

6 Operador horas 80 $ 3,20 $ 256,00

SUMA A: $ 2.288,00

B)   EQUIPOS 

7 Equipo de Cómputo horas 300 $ 0,60 $ 180,00

8 Micófono horas 20 $ 1,00 $ 20,00

9 Consola horas 25 $ 10,00 $ 250,00

10 Impresora numero 2000 $ 0,10 $ 200,00

11 Internet horas 200 $ 0,60 $ 120,00

12 Celular numero 100 $ 2,00 $ 200,00

SUMA B: $ 970,00

C) MATERIALES E INSUMOS

13 Tóner para impresora horas 1 $ 80,00 $ 80,00

14 Tableros de campo numero 4 $ 4,00 $ 16,00

15 Papelería de oficina numero 1 $ 100,00 $ 100,00

16 Cd numero 4 $ 3,50 $ 14,00

SUMA C: $ 194,00

C)   OTROS

17 Transporte/movilización numero 50 $ 5,00 $ 250,00

18 Alimentación numero 30 $ 2,00 $ 60,00

SUMA C: $ 310,00

SUMA A+C+B+C+D: $ 3.762,00

19 Impuesto (6,3%) $ 3.768,30
Suma Total $ 7.530,30

Cuadro No. 20: Presupuesto 

Elaboración: Investigador 

Fuente: Investigador 
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Previsión de la evaluación 

La evaluación permite recoger y determinar el desarrollo y resultados alcanzados 

en el proyecto propuesto, por tanto su registro se lleva a cabo a través de un ―informe”  

que da seguimiento a las actividades y permite considerar y valorar los objetivos 

alcanzados y no alcanzados, así como la estructuración y organización de nuevas 

actividades.  

Es por ello que se para la ejecución de cualquier producto comunicacional se 

procede a la realización de sondeos, encuestas y entrevistas sobre el nivel de influencia 

e interés   que tiene dicho producto  en el sector educativo. 

En el desarrollo mismo de las actividades de difusión, se determina el grado de 

aceptación y participación en la elaboración de los productos comunicacionales, misma 

que se registra a través de un informe detallado de los fracasos o resultados alcanzados. 

Para establecer el impacto de la Acción Comunicacional se realizará evaluaciones 

sobre los contenidos emitidos, para comprobar si las y los estudiantes de los centros 

educativos son capaces de compartir de forma razonada y concreta: informaciones, 

datos y experiencias desarrolladas en torno al producto comunicacional difundido.  

Además para el cumplimiento de las actividades la elaboración de: guiones, 

libretos, textos periodísticos y grabaciones se convierten en inmediatos controladores de 

su ejecución, por tanto la información obtenida en la  evaluación permite medir el grado 

de cumplimiento o incumplimiento de productos y actividades comunicacionales, 

puesto que el informe detallado es fiable, ya que permite agrupar datos esenciales y 

decisiones oportunas que permiten alcanzar los objetivo planteados de la propuesta. 
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PREGUNTAS RESPUESTAS 

¿Quiénes evaluaran? Ejecutores del Proyecto Ambiental 

Comunicacional. 

¿Por qué evaluar? Porque es necesario conocer el avance del 

personal y las actividades planteadas en el 

proyecto. 

¿Para qué evaluar? Para el impacto y la aceptación del Proyecto 

Ambiental Comunicacional. 

¿Qué evaluar? El Proyecto Ambiental Comunicacional para 

escuelas 

¿Cómo evaluar? Mediante el análisis de los resultados obtenidos 

en las evaluaciones de educación ambiental. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cuadro No. 21: Previsión de evaluación 

Elaboración: Investigador 

Fuente: Investigador 
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ANEXOS 

Logotipo, Cd. 
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Manual del proyecto – Guía de uso del Logotipo 
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Productos comunicacionales. 
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Universidad Técnica de Ambato 

Facultad de Jurisprudencia y ciencias sociales 

Carrera de Comunicación social 

Objetivo: Estudiar cómo afecta la Producción Radiofónica en la Cultura Medio 

Ambiental de las niñas y niños de los Centros Educativos fiscales primarios del cantón 

Baños. 

No. Cuota 1 2 3 4 

      

     

     

     

     

     

     

1. ¿Cuál es el sexo del encuestado?(Cerrada) 

1. Mujer 

2. Hombre 

2. ¿Cuánto te gustaría escuchar información  sobre el medio ambiente?(Cerrada) 

1. Mucho 

2. Poco 

3. Nada  

00. NSC 

3. ¿Con que frecuencia te enseñan a cuidar el medio ambiente en la escuela? 

(Cerrada) 

1. Siempre  

2. Casi siempre  

3. Casi nunca 

4. Nunca 

00. NSC 

4. ¿Quién hace más daño al medio ambiente?(Cerrada) 

1. Los animales 

2. Las personas 

3. Las plantas 

4. Todos 

5. Nadie 

00. NSC 
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No. Cuota 5 6 7 8 

      

     

     

     

     

     

     

5. ¿Quién se encarga del cuidado ambiental? (Cerrada) 

1. Las autoridades 

2. Profesores 

3. Estudiantes 

4. Familia 

5. Todos 

00. NSC 

6. ¿Crees tú que la enseñanza de los profesores es suficiente para  cuidar el medio 

ambiente? (Cerrada) 

1. Si 

2. No 

00. NSC 

7. ¿Te preocupa la contaminación del medio ambiente? (Cerrada) 

00. Si 

01. No 

00. NSC 

8. ¿Qué sientes por la naturaleza? (Cerrada) 

1. Ira  

2. Tristeza 

3. Alegría 

4. Vida 

00. NSC 
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No. Cuota 9 10 11 

     

    

    

    

    

    

    

9. ¿Crees tú que la comunicación es importante para enseñar a cuidar el medio 

ambiente? (Cerrada) 

1. Si 

2. No 

00. NSC 

10. ¿Te gustaría escuchar audios sobre el medio ambiente en el recreo?(Cerrada) 

1. Si 

2. No 

00. NSC 

11. ¿Qué te gustaría escuchar en la radio sobre el medio ambiente?(Cerrada) 

1. Cuentos 

2. Adivinanzas 

3. Canciones 

4. Frases 

5. Noticias 

6. Poemas 

00. NSC 
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