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RESUMEN EJECUTIVO 

 

El presente proyecto analiza la factibilidad de la utilización de una comunicación 

para el desarrollo en el Municipio de Latacunga,  el proceso de reciclaje de basura 

inorgánica (plásticos) que maneja esta institución y como el sector urbano de la 

ciudad de Latacunga le da el debido tratamiento a estos desperdicios. 

 

La información que se está investigando es para que la población se dé cuenta que 

se están explotando día tras día los recursos naturales del entorno, que si hay 

alternativas que cambie nuestra forma de consumir y transformar en productos 

útiles, el trabajo que no se está haciendo para mejorar un cambio. 

 

En el presente trabajo se pretende proponer la alternativa de la información o 

educación para que se genere cambio al medio que nos rodea y reutilizar lo que se 

desecha y que se cambie la forma de consumir y desechar este tipo de residuos 

sólidos que destruye al ecosistema. 

 

Se pudo verificar que no hay una eficaz  comunicación para el desarrollo en la 

población de Latacunga acerca del tema de reciclaje  y separación de la basura  

por parte  del GAD Latacunga (Gobierno Autónomo Descentralizado)o no la 

manejan debidamente o se debe tratar un poco más este tipo de temas que 

benefician a la población. 

Es por eso que la población desconoce qué hacer con estos desperdicios y como se 

puede emplear o sacarle provecho para que no siga contaminado el ambiente y se 

los siga mesclando como se está haciendo con toda la basura, desde la recolección  

no hay una separación apropiada de estos desperdicios esto hace que desde los 

hogares no hay la cultura de reciclaje. 

La propuesta que se plantea  es considerada como una alternativa que beneficiara 

a la población si es que se tiene la debida aceptación e impacto esperado, la 

ciudadanía llegara a tener una conciencia de cambio y cuidar mejor el ambiente  

que nos rodea y se dejaría de consumir menos. 
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INTRODUCCIÓN 

 

El presente trabajo de investigación pretende estudiar, de qué forma la 

Comunicación para el desarrollo con   estrategias comunicacionales puestas en 

práctica pueden fomentar el conocimiento relacionado al reciclaje de plástico, 

sensibilizar como es que la población estas contaminando el ambiente,  y como 

este material como el plástico se lo utiliza como sustituyen de varios productos 

que se consume diariamente dejando así de explotar recursos naturales  y son muy 

necesarios para la existencia de varias especies naturales. 

Los plásticos hacen parte de un grupo de compuestos orgánicos 

denominados polímeros. Están conformados por largas cadenas macromoleculares 

que contiene en su estructura carbono e hidrogeno, por tal manera el proceso de 

descomposición dura siglos. 

Es por ello que a continuación se desarrollará; en el Capítulo I: el 

problema de la investigación; pudiendo contextualizarlo, analizarlo críticamente, 

formularlo, delimitarlo en espacio y tiempo, proyectarlo al futuro, justificar su 

estudio y diseñar sus objetivos, tanto general como específicos. 

El capítulo II, es el Marco Teórico de la investigación y en el mismo se 

trata los antecedentes investigativos, la fundamentación filosófica y legal; la 

fundamentación teórica  que tiene relación con las estrategias de comunicación, su 

concepto, tipos de estrategias, su cobertura y varios títulos de estrategias políticas, 

que sin duda ayudan a comprender cómo aplicarlos correctamente en la 

participación de las personas en seguridad ciudadana y hacer más eficiente su uso. 

En este tema de investiga se encuentra la Hipótesis de trabajo y el señalamiento de 

las variables. 

 

En el capítulo III está la metodología de la investigación, y su forma de 

llevar el estudio; además se muestran temas que sustentan el tipo y nivel de 

investigación, las técnicas e instrumentos, población y muestra, estadísticas a 

utilizar y la correspondiente operacionalización de variables. 
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El Capítulo IV se dedica a realizar el Análisis e Interpretación de 

Resultados obtenidos en la investigación, mediante tabulaciones, gráficos y 

cuadros estadísticos. 

 

En el Capítulo V se presentan las Conclusiones y Recomendaciones 

obtenidas de la investigación, que serán guías certeras para realizar la propuesta y 

hacerla factible. 

 

Para finalizar, en el Capítulo VI se encuentra la Propuesta, un capítulo que 

contiene información sobre la estructura de una estrategia comunicacional en un 

libreto educativo para televisión, todos los fundamentos teóricos, la programación 

y los equipos técnicos necesarios para hacerla factible. 
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CAPÍTULO I 

 

EL PROBLEMA 

 

Planteamiento del Problema 

 

La limitada Comunicación para el Desarrollo en el Municipio de Latacunga, 

genera ausencia del proceso de Reciclaje de Basura Inorgánica (plástico), en el 

sector Urbano del Cantón Latacunga, durante el primer semestre 2011. 

 

Contextualización 

 

Macro. 

 

El autor Raymond Williams, es posible reconsiderar los cambios más 

vastos de la vida y del pensamiento, a los que se refieren las transformaciones del 

lenguaje. Comunicación para el desarrollo es, justamente, una de esas expresiones 

que operan como mapa: su uso sirve, ya sea para designar aquella utopía 

modernizadora que, en nuestros países, le ha encomendado a la comunicación la 

tarea integradora de la sociedad y la difusión de actitudes modernas para salir del 

atraso, como también para señalar las acciones y las luchas de diversos sectores de 

la sociedad por democratizar el acceso a los medios de comunicación y por 

ampliar el derecho la libertad de expresión pública y la participación ciudadana. 

 

Este escritor utiliza a la comunicación para el desarrollo como una forma 

de cambio para  la sociedad, como manera de salir del atraso y utilizar a la 

democracia para ser más libres en al derecho de expresión pública y 

desmonopolizadora a los medios,  siendo la sociedad como la representante de su 

propia forma de vida y permitiéndole elegir qué desarrollo desearían vivir y con 

quien compartir.                                                           .                           
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Desde el comienzo de la década de los 60 se produjo un marcado 

crecimiento en la industria de los plásticos. Actualmente, la producción mundial 

de plásticos es diez veces mayor que en aquella época y alcanza aproximadamente 

100 millones de toneladas anuales. 

La principal materia prima para la producción de plásticos, además del gas 

natural, es el petróleo. Cabe anotar que sólo el 5% del petróleo extraído se utiliza 

para la fabricación de plásticos, lo que representa una mínima cantidad de 

recursos no renovables, comparado con las ventajas y beneficios que se derivan de 

su transformación en incontables productos útiles.  

Adicionalmente, comparados con los materiales inorgánicos, los plásticos 

requieren un menor consumo energético durante su transformación porque se 

procesan a temperaturas de operación más bajas. 

El simple hecho de evitar que los plásticos lleguen a los vertederos, 

estaríamos bajando más del 50% de volumen en los mismos, y en consecuencia 

aumentando al doble su tiempo de uso. 

Los desechos plásticos invaden calles, campos, ríos y mares con 

consecuencias negativas para la humanidad, la fauna y la flora. 

Meso. 

Rosa María Alfaro en su libro ella reflexiona cuando se hace la pregunta 

¿De qué desarrollo Hablamos? Dice que la comunicación está ligada directamente 

al desarrollo, no solo como aporte auxiliar y metodológico al mismo, sino como 

objeto mismo de transformación de la sociedad y de los sujetos que la componen 

y que desarrollo desean hallarse.  

Esta así comprometida, consciente o inconscientemente, con modelos y 

proyectos, macro o micro sociales, y con los procedimientos que se implementan 

para plasmarlos. Porque toda concepción de desarrollo supone otra comunicativa 

y viceversa. 
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La comunicación para el desarrollo está comprometida con el cambio de la 

sociedad y quienes la conforma, pero solo la comunidad es la que decide que 

cambio y que desarrollo quieren para una vida que consideren que es lo mejor 

para sobrevivir. Esta es una concepción de desarrollo no concentrada 

exclusivamente en lo económico, aunque si debe contener este aspecto. 

Asumimos la profunda interrelación entre las diversas dimensiones de la vida 

social, es decir, la economía, lo social, los procesos culturales y la política, donde 

los sujetos humanos debieran decidir y conducir el tipo de sociedad que deseen 

producir, con  Libertad. 

 

Lo que significa involucrar el desarrollo humano de las personas y de sus 

relaciones, contando con su participación e involucramiento. Supone una voluntad 

de buscar cambios concretos, inclusive en la vida propia, que unan el mundo 

individual con el colectivo, el objetivo con el subjetivo, y el social con el 

personal. 

 

Una concepción de desarrollo no concentrada exclusivamente en lo 

económico, aunque si debe contener este aspecto. Asumimos la profunda 

interrelación entre las diversas dimensiones de la vida social, es decir, la 

economía, lo social, los procesos culturales y la política, donde los sujetos 

humanos debieran decidir y conducir el tipo de sociedad que poseen producir, con  

libertad. Lo que significa involucrar el desarrollo humano de las personas  y de 

sus relaciones, contando con su participación e involucramiento. 

 

En el Ecuador el reciclaje se realiza desde tres  décadas sin que haya 

habido de por medio una tarea de planificación, por el contrario ha sido una 

actividad improvisada a través de distintos mecanismos ya que la basura esta allí y 

buscan la manera de deshacerse y no piensan como reutilizarla, el factor 

económico es determinante ya que para poder tener proyectos se necesita de 

dinero. 

 

Son pocas las ciudades que en el país cuentan con rellenos sanitarios, 

solamente Guayaquil y Cuenca posen la suficiente tecnología sanitaria, mientras 
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que las demás ciudades disponen los residuos en botaderos en malas condiciones, 

donde a pesar de que sus autoridades reportan un botadero relativamente 

controlado, sobrepasa su capacidad de carga desde hace mucho tiempo. 

 

En los botaderos, la basura no recibe ningún tratamiento sanitario de 

líquidos o gases: simplemente se mezclan los residuos con material pétreo de los 

emplazamientos (excepto, como se verá más adelante en la ciudad de Cuenca, que 

ahora esta inaugurando un relleno sanitario manejado con parámetros técnicos). 

Solo en los rellenos sanitarios (como el de las iguanas en Guayaquil) se efectúa un  

proceso con alta tecnología. 

 

Micro. 

 

El escritor Cesar Ulloa Tapia menciona en su libro con varias  preguntas a 

la  Comunicación para el desarrollo “¿Por qué en nuestro país hay una escasa 

atención de la sociedad y casi inexistente producción literaria por parte de la 

academia sobre temas relacionados con la comunicación social? Parece, desde 

este punto de vista, que no hay u  interés relevante sobre esta ciencia, que dicho 

sea de paso, atraviesa todas las actividades del ser.  

 

Por otro lado, es constante el criterio equivoco de que comunicación es 

igual a medios”, tecnologías de la información y comunicación. 

 

No obstante, cada vez que se lleva a cabo una campaña publicitaria de 

cualquier orden o propaganda se contratan estudios y consultora en cantidades 

económica ingentes, y se habla de la comunicación como una clave para la venta, 

concienciación, persuasión, impacto, etc.  

 

En el tema añade otras interrogantes que es muy necesario destacar para 

que el tema sea mejor interpretado: 

 Si la comunicación es tan protagónica, ¿Por qué razones, entonces, no se 

ha pensado, en primera instancia, como una ciencia que promueva el 

desarrollo de las relaciones humanas? 
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 A la comunicación se le ha visto como una forma de comunicar 

información y no se le ha visto como un medio de mediación con la 

humanidad y que puede hacer mucho para transformar a la sociedad como 

tratar y ser tolerantes con las personas.  

 

 Si la comunicación es la base del entendimiento en todo tipo de relaciones, 

entonces, ¿por qué es mirada de lado y sin la profundidad que amerita? 

 

 Si la comunicación es tan dirimente en la vida pública, entonces, ¿Por qué 

no se seleccionan y contratan a personas capacitadas en las instituciones y 

empresas para que ocupen los cargos respectivos? 

 

 Si la comunicación refleja la cultura de los pueblos, entonces, ¿Por qué 

reina el mundo del empirismo en los medios de comunicación? 

 

 Si la comunicación se manifiesta en la manera de comunicarnos, entonces, 

¿por qué el lenguaje es más pobre cada día? 

 

En la Ciudad de Latacunga la población no está acostumbrada al reciclaje 

de plásticos y de otros residuos que dañan al medio ambiente. Existen algunos 

lugares que se dedica a recoger plástico para enviar hacia otras ciudades para 

volver a utilizar. Pero son pocas cantidades ya que no existe una forma adecuada 

de reciclaje de la basura. 

 

El gobierno municipal del cantón Latacunga ha  empleando la   ordenanza 

del sistema integral de manejo de residuos sólidos domésticos, comerciales, 

industriales peligrosos y biológicos potencialmente infecciosos que esta  

regulando  el manejo integral de desechos sólidos, en el cantón, que  guarda 

relación con las disposiciones contenidas en la Ley Orgánica de Salud, normas 

conexas, así como con el Reglamento de Manejo de Desechos Sólidos en los 

Establecimientos de Salud de la República del Ecuador .  
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ARBOL DE PROBLEMAS 

 

 

 

 

 

EFECTOS 

 

 

PROBLEMA 

 

 

 

CAUSAS 

 

 

Grafico N°1: Relación Causa-Efecto 

Elaborado por: Daniela Molina 

Fuente: Observación 

La limitada comunicación para el desarrollo en el municipio de Latacunga, genera ausencia del 

proceso de reciclaje de basura inorgánica, en el sector urbano del Cantón Latacunga, durante el 

primer semestre 2011 
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Análisis Crítico 

 

 La municipalidad de la ciudad de Latacunga cuenta con algunas estrategias 

comunicacionales para tratar los temas de reciclaje de la residuos inorgánicos que 

desecha la ciudadanía del área urbana del cantón Latacunga; pero no se han puesta 

en práctica algunas de las estrategias que se han planificado años atrás y esto hace 

que al parecer no exista difusión de estrategias comunicacionales. 

 

 El reciclaje es un tema que no se lo está tomando muy enserio porque en el 

GAD Latacunga (Gobierno Autónomo Descentralizado) existe ordenanzas 

municipales en las que se menciona el reciclaje de los desechos de la población de 

la ciudad de Latacunga y más aun sanciones pero no se las hace cumplir o no hay 

los recursos suficientes para trabajarlos. 

 

 Planteando Estrategias de Comunicación que concienticen a la ciudadanía 

que reciclar es una forma preservar los pocos recursos naturales que existen, y 

conservar lo que tenemos; con productos que se desecharon que son útiles para 

reutilizarlos y convertirlos en materiales que no necesita más utilizar 

sobreexplotación de  los bosques. 

Prognosis 

 Si se utilizará adecuadamente la Comunicación para el desarrollo como 

una herramienta que nos permita comunicar y sensibilizar a la población del 

Cantón de Latacunga que reciclar basura inorgánica es ayudar a preservar el 

ambiente y el reutilizar los desechos es la mejor forma de no seguir 

contaminando. 

 Por tal motivo, si el Municipio de la ciudad de Latacunga implementando 

estrategias comunicacionales en el adecuado tratamiento del reciclaje de la basura 

inorgánica, cambiaria la forma de recolección y el manejo de la basura desde los 

hogares de donde son recogidos estos desperdicios, ayudando así a la equidad y 

cuidado del medio ambiente. 



10 

 

Formulación del Problema 

 

¿La limitada comunicación para el desarrollo en el municipio de 

Latacunga, genera ausencia del proceso de reciclaje de basura inorgánica, en el 

sector urbano del Cantón Latacunga, durante el primer semestre 2011? 

Interrogantes de la  de Investigación: 

 ¿Es limitada la comunicación para el desarrollo en el GAD de Latacunga 

(Gobierno Autónomo Descentralizado de Latacunga)? 

 

 ¿Existe ausencia  del proceso de reciclaje de basura inorgánica?  

 

 ¿Qué alternativas de solución existen del problema?  

Delimitación del Objeto de Investigación. 

La investigación se encuentra enmarcada en la siguiente delimitación que 

contiene: 

Campo: Comunicación Social. 

Área: Comunicación para el Desarrollo. 

Aspecto: Comunicación y medio Ambiente. 

Delimitación Espacial:  

La investigación será llevada a cabo En el Municipio de Latacunga; y con 

la población del área urbana del Cantón Latacunga perteneciente a la Provincia de 

Cotopaxi. 

Delimitación Temporal:  

 Está previsto realizar el trabajo de investigación desde el primer semestre 

de 2011. 
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Unidades de Observación: 

 

 Municipalidad del Cantón Latacunga: 

 Coordinador del área de proyectos. 

 Coordinador del área Saneamiento. 

 Directores o Jefes Departamentales de  Empresas que se dediquen al 

reciclaje. 

 Ministerio de Medio Ambiente. 

 Población del área urbana de la ciudad de Latacunga. 

 

Justificación 

 

Con el tema de investigación se observa que es muy poca la atención que 

le está prestando la población acerca de temas de reciclaje de basura inorgánica 

(plásticos), y que está generando que se destruya los recursos naturales de nuestro 

entorno, propone que si hay alternativas que cambie la forma de consumir y 

destruir el medio ambiente con plástico se lo puede transformar en nuevos 

materiales que son  productos útiles de consumo. 

 

Con la propuesta expuesta en el siguiente tema de investigación se toma en 

cuenta que las estrategias de Comunicación es un apoyo para que exista el nivel 

de reciclaje de plástico en la ciudad, generando fuentes de trabajo, Cambiar el 

impacto ambiental en la que vive actualmente la ciudad,  mejorando el entorno 

social y desarrollo económico de la Ciudad. 

 

En el presente trabajo se pretende proponer alternativas comunicacionales 

y utilizar herramientas tales como la información, educación  y la comunicación 

para tener una visión de cambio al medio que vivimos y generar un desarrollo 

local. Con plástico que desechamos se lo puede transformar en nuevas opciones  

utilizarlo en materiales que sirva produzcan productos nuevos e innovadores, 

dando así una solución a la contaminación y a la destrucción de recursos 

naturales.  
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OBJETIVOS 

 

Objetivo General: 

 

Aportar como la limitada comunicación para el desarrollo en el Municipio 

de Latacunga, genera ausencia del proceso de reciclaje de basura inorgánica, en el 

sector urbano del Cantón Latacunga, durante el primer semestre 2011.  

 

Objetivo Específicos: 

 

 Identificar si es una causa la limitada comunicación para el desarrollo en el 

Municipio de Latacunga. 

 

 .Diagnosticar el nivel de reciclaje de basura inorgánica.  

 

 Proponer una alternativa de solución al problema planteado.  
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CAPÍTULO II 

 

MARCO TEÓRICO 

 

Antecedentes Investigativos 

 

Realizado un recorrido por las Universidades de Sierra Centro del País; 

que ofertan la Carrera de Comunicación Social pude constatar que en la 

Universidad Técnica de Ambato son muchas las propuestas sobre Comunicación 

al problema de la Basura en Ambato. 

  

Esta propuesta está enfocada al manejo de la basura y como se debería 

desecharse y que recipientes serian aptos para poder desasearse de la basura. 

 

El autor considera que se debería ubicar mayor cantidad de recipientes 

para la basura en toda la ciudad y medios de transportes para que se maneje mejor 

el reciclaje. 

 

Que se debe formar comités de gestión, en plazas mercados y sitios donde 

se realizan actividad comercial. Se emprenda una campaña de educación, 

concienciación y control con la participación de los niños y jóvenes estudiantes. 

 

Las autoridades aplique con mayor rigor la ordenanza que se refiere al 

cobro de multas para quienes arrojan basura en las calles de la ciudad. Y se 

apruebe en la dirección de educación un programa semejante al desarrollo 

comunitario, como requisito previo a la obtención al título de bachiller. 

 

El siguiente tema que se lo utilizo para la investigación es el Diagnostico: 

 

Comunicacional y propuesta de una campaña sobre agua y basura. 
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En este tema el autor considera que el bajo nivel educativo, la falta de 

información por falta de los medios de difusión y la poca preocupación de los 

moradores ha dado lugar a que el 59% no posean conocimientos sobre medio 

ambiente. 

 

De los problemas más acuciantes que se han encontrado en el sector de 

Huachi san francisco son los relacionados con la basura y el uso de las acequias. 

 

El 50% de los jóvenes comprendidos entre los 15 y 25 años de edad saben 

cómo proteger el medio ambiente, a diferencia de los demás rangos de edad, por 

que los jóvenes tienen mayor curiosidad”. 

 

Fundamentación Filosófica 

 

El paradigma de la investigación es crítico-propositivo como alternativa 

para la investigación social que se fundamenta en el cambio de esquemas sociales. 

 

Es crítico porque cuestiona los esquemas sociales y es propositivo cuando 

la investigación no se detiene en la observación de los fenómenos sino platea 

alternativas de solución en un clima de actividad, esto ayuda a la interpretación e 

interacción de la dinámica de las contradicciones que generan cambios profundos. 

 

La investigación está comprometida con los seres humanos y un mejor 

desarrollo para la vida. 

 

Fundamentación Legal 

El trabajo de investigación se encuentra legalmente fundamentado en la 

Constitución de La República  2008. 

TÍTULO II 

DERECHOS 

Capítulo segundo 
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Derechos del buen vivir 

Sección tercera 

Comunicación e información 

 

Art. 16.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen 

derecho a: 

 

1. Una comunicación libre, intercultural, incluyente, diversa y participativa, 

en todos los ámbitos de la interacción social, por cualquier medio y forma, en su 

propia lengua y con sus propios símbolos. 

 

2. La creación de medios de comunicación social, y al acceso en igualdad de 

condiciones al uso de las frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestión de 

estaciones de radio y televisión públicas, privadas y comunitarias, y a bandas 

libres para la explotación de redes inalámbricas. 

 

3. El acceso y uso de todas las formas de comunicación visual, auditiva, 

sensorial y a otras que permitan la inclusión de personas con discapacidad. 

 

4. Integrar los espacios de participación previstos en la Constitución en el 

campo de la comunicación. 

 

Art. 17.-El Estado fomentará la pluralidad y la diversidad en la 

comunicación, y al efecto: 

1. Garantizará la asignación, a través de métodos transparentes y en igualdad 

de condiciones, de las frecuencias del espectro radioeléctrico, para la gestión de 

estaciones de radio y televisión públicas, privadas y comunitarias, así como el 

acceso a bandas libres para la explotación de redes inalámbricas, y precautelará 

que en su utilización prevalezca el interés colectivo. 

 

2. Facilitará la creación y el fortalecimiento de medios de comunicación 

públicos, privados y comunitarios, así como el acceso universal a las tecnologías 
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de información y comunicación, en especial para las personas y colectividades 

que carezcan de dicho acceso o lo tengan de forma limitada. 

 

3. No permitirá el oligopolio o monopolio, directo ni indirecto, de la 

propiedad de los medios de comunicación y del uso de las frecuencias. 

 

Art. 18.-Todas las personas, en forma individual o colectiva, tienen derecho a: 

 

1. Buscar, recibir, intercambiar, producir y difundir información veraz, 

verificada, oportuna, contextualizada, plural, sin censura previa acerca de los 

hechos, acontecimientos y procesos de interés general, y con responsabilidad 

ulterior. 

 

2. Acceder libremente a la información generada en entidades públicas, o en 

las privadas que manejen fondos del Estado o realicen funciones públicas.  

 

3. No existirá reserva de información excepto en los casos expresamente 

establecidos en la ley. 

4. En caso de violación a los derechos humanos, ninguna entidad pública 

negará la información. 

Art. 19.-La ley regulará la prevalencia de contenidos con fines 

informativos, educativos y culturales en la programación de los medios de 

comunicación, y fomentará la creación de espacios para la difusión de la 

producción nacional independiente. 

 

Se prohíbe la emisión de publicidad que induzca a la violencia, la 

discriminación, el racismo, la toxicomanía, el sexismo, la intolerancia religiosa o 

política y toda aquella que atente contra los derechos. 

 

Art. 20.-El Estado garantizará la cláusula de conciencia a toda persona, y  

el secreto profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus 
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opiniones a través de los medios u otras formas de comunicación, o laboren en 

cualquier actividad de comunicación. 

 

TÍTULO II 

DERECHOS 

Capítulo segundo 

Derechos del buen vivir 

Sección segunda 

Ambiente sano 

Art. 14._ Se reconoce el derecho de la población a vivir en un ambiente 

sano y ecológicamente equilibrado, que garantice la sostenibilidad y el buen vivir, 

suma kawsay. 

 

Se declara de interés público la preservación del ambiente, la conservación 

de los ecosistemas, la biodiversidad y la integridad del patrimonio genético del 

país, la preservación del daño ambiental y la recuperación de los espacios 

naturales degradados.  

 

Art. 15._ El Estado promoverá en el sector público y privado, el uso de 

tecnologías ambientalmente limpias y energías alternativas no contaminantes y de 

bajo impacto. La soberanía energética no se alcanzara en detrimento de la 

soberanía alimentaria, ni afectara el derecho del agua. 

 

Se prohíbe el desarrollo producción, tenencia, comercialización, 

importación, transporte, alimento y uso de armas químicas, biológicas y nucleares, 

de contaminantes orgánicos persistentes altamente toxico, agroquímicos 

internacionalmente prohibidos, y las tecnologías y agentes biológicos 

experimentales nocivos y organismos genéticamente modificados.  

TÍTULO VII 

REGIMEN DEL BUEN VIVIR  

Capitulo segundo 
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Biodiversidad y recursos naturales 

Sección primera 

Naturaleza y ambiente 

Art. 395._ La Constitución reconoce los siguientes principios ambientales:  

1. El Estado garantizara un modelo sustentable de desarrollo, ambiental 

equilibrado y respetuoso de la diversidad cultural, que conserve la biodiversidad y 

la capacidad de regeneración natural de los ecosistemas, y asegure la satisfacción 

de las necesidades de las generaciones presentes y futuras. 

 

Sección tercera 

Patrimonio natural y ecosistemas 

 

Art. 404._ El patrimonio del Ecuador único e invaluable comprende, entre 

otras, las formaciones físicas, biológicas y geológicas cuyo valor desde el punto 

de vista ambiental, científico, cultural o paisajístico exige su protección, 

conservación, recuperación y promoción. 

Su gestión se sujetara a los principios y garantías consagrados a la 

constitución y se lleva a cavo de acuerdo al ordenamiento territorial y zonificación 

ecológica, de acuerdo con la ley. 

LA ORDENANZA DEL SISTEMA INTEGRAL DE MANEJO DE 

RESIDUOS SÓLIDOS DOMÉSTICOS, COMERCIALES, INDUSTRIALES 

PELIGROSOS Y BIOLÓGICOS POTENCIALMENTE INFECCIOSOS. 

Arts. 124, 125, 126 y 129 de la Codificación de la Ley Orgánica de 

Régimen Municipal, sanciono la presente ORDENANZA DEL SISTEMA 

INTEGRAL DE MANEJO DE RESIDUOS SÓLIDOS DOMÉSTICOS, 

COMERCIALES, INDUSTRIALES PELIGROSOS Y BIOLÓGICOS 

POTENCIALMENTE INFECCIOSOS, para su promulgación a través de 

cualquier medio de comunicación social del cantón Latacunga. 
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Grafico N°2: Inclusiones Conceptuales 

Elaborado por: Daniela Molina 
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CONSTELACIÓN DE IDEAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

Grafico N°3: Variable independiente 

Elaborado por: Daniela Molina 
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Grafico N° 4: Variable Dependiente 

Elaborado por: Daniela Molina 
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COMUNICACIÓN 

 

Es todo el conjunto de hablar, escuchar, ver, sentir, reaccionar…dentro del 

marco ambiental y de experiencias pasadas. La comunicación abarca mucho más 

que el acto de hablar y escribir. Podríamos definirla diciendo que consiste en la 

transmisión y recepción articulada o inarticulada de ideas, sentimientos y 

actitudes con miras a obtener una respuesta. 

Harold Lasswell (1964) define a la comunicación como el acto intencional 

de una persona de dirigir un mensaje del emisor al receptor. 

Claude Shannon y Warren Weaver (1949) hizo aún más explícita la 

estrategia de •seguir el mensaje• comienza con la fuente, pasando al transmisor, 

con el mensaje en el que puede aparecer ruido, va hacia el receptor, para tener un 

destino. 

La comunicación es la interacción de las personas que entran en ella como 

sujeto. No solo se trata del influjo de un sujeto en otro (aunque esto no se 

excluye), sino de la interacción .Para la comunicación se necesitan como mínimo 

dos personas, cada una de las cuales actúa como sujeto. 

Comunicación es todo proceso de interacción social por medio de 

símbolos y sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en el cual la conducta de 

un ser humano actúa como estímulo de la conducta de otro ser humano. Puede ser 

verbal, o no verbal, interindividual o intergrupal.  

 

Es un proceso de intercambio de ideas con una o varias personas en las 

que se espera respuesta para que se mantenga el cambio de ideas, y se mantenga 

una  retroalimentación esto es indispensable parar que este proceso tenga buen 

resultado y se llame comunicación. 

La comunicación es un proceso de interacción social a través de signos y 

sistemas de signos que surgen como producto de la actividad humana. Los 
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hombres en el proceso de comunicación expresan sus necesidades, aspiraciones, 

criterios, emociones. 

Proceso de transmisión de información de un emisor (A) a un receptor (B) 

a través de un medio (C). En la transmisión y la recepción de esa información se 

utiliza un código específico que debe ser “codificado”, por el emisor y 

“decodificado” por el receptor”. 

COMUNICACIÓN SOCIAL 

Comunicación Social es un campo de estudios interdisciplinarios que 

investigan la información y la expresión, los medios de difusión masivos y las 

industrias culturales. Sus conceptos teóricos provienen primordialmente de la 

sociología, la psicología social y la semiología o semiótica.  

En el campo de la práctica estos conocimientos se usan en el periodismo, 

la opinión pública, la publicidad, la mercadotecnia y las relaciones públicas e 

institucionales. 

Aparte de su popularización, llegó a ser el término preferido de los 

documentos de la Iglesia Católica cuando esta se refiere a los medios de 

comunicación social o a los medios masivos.  

Esto tiene la ventaja de una connotación mayor en donde toda 

comunicación es social, pero no toda la comunicación es "masiva".  

En efecto, aunque ambos términos son utilizados de manera sinónima, el 

término "comunicación social" fue utilizado por primera vez en los documentos 

del Concilio Vaticano II y especialmente en el Decreto Inter Mirifica, sobre los 

medios de comunicación social (1963), proclamado por el Papa Pablo VI. El 

papado de Juan Pablo II promovió los estudios de comunicación social y creó el 

Día Mundial de la Comunicación Social tomada del link: 

http://es.wikipedia.org/wiki/Comunicaci%C3%B3n_social 

http://es.wikipedia.org/wiki/Comunicaci%C3%B3n_social
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La comunicación Social es utilizada en varias disciplinas ya que sirve para 

poderse expresar, y comprender mejor a la sociedad siendo un mediador con el 

entorno que los rodea. 

  

COMUNICACIÓN PARA EL DESARROLLO 

 

La comunicación está ligada directamente al desarrollo, no solo como 

aporte auxiliar y metodológico al mismo, sino como objeto mismo de 

transformación de la sociedad y de los sujetos que la componen para que tenga 

éxito en el cambio que se trata de hacer. 

 

Pensamos que el desarrollo debe unir complementar eficacia con 

democracia, es decir, organización con participación y acción de la sociedad para 

que sea eficaz el desarrollo. 

De un lado es importante pensarlo como cambio concreto de la vida de las 

personas, mejorando la calidad de vida, el acceso digno a los bienes a y al empleo, 

con lo cual el desarrollo se asocia a la búsqueda explicita de justicia inmediata. 

 

Así, desarrollo es una perspectiva, una mirada común, una actitud 

individual pero también colectiva, un método y un estilo que sella el actuar, una 

cualidad de la manera de trabajar pues buscar dialogar, articular, negociar y 

progresar entre diversos actores. 

Resolver, prevenir, asegurar el futuro y proponer, son operaciones hábitos 

propias de este enfoque. Vivir mejor y con independencia se liga así con la 

adquisición de una capacidad para crecer procesalmente, trasformando la 

organización de la vida misma. 

La Comunicación para el Desarrollo es una herramienta que se la puede 

utilizar en varias disciplinas como un complemento para entender mejor temas 

que algunas personas se las sea difícil de entender e interpretar, que son útiles para 

el desarrollo de la sociedad tanto económicamente como cambio social. 
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La comunicación como relación para el desarrollo. 

 

Cuando hablamos de comunicación. No nos referimos únicamente a los 

medios, aunque reconocemos que estos son aparatos culturales y no solo 

tecnológico, muy importantes y que se articulan a la conformación e intercambios 

culturales, a la organización económico social y a la construcción de consensos y 

disensos políticos en la sociedad. 

 

También rescatamos para la comunicación aquellas prácticas sociales de 

acción e interrelación de los sujetos, especialmente referidos a los movimientos 

sociales. 

 

Aunque son importantes los medios masivos para el desarrollo cultural y 

tecnológico no es la única forma de llegar a la sociedad y construcción de la 

misma ya que existen varias estrategias para el desarrollo y cambio de la misma. 

 

Identidad y cultura desde la comunicación. 

 

Estas relaciones comunicativas comprometen la construcción de la propia 

identidad, individual y colectiva, porque de ellas las personas y los grupos se 

enriquecen, perciben y usan, modificando las maneras de ser y de relacionarse en 

corto o en largo plazo, según el tipo de dimensiones humanas y social que 

comprometa. 

Diversos estudios latinoamericanos nos demuestra la profunda asociación 

que existe entre cultura y comunicación, entre sociedad industrial y cultura de 

masas, entre identidades que se forman de manera interactuar a través de 

relaciones personales y colectivas directas, como también a partir de la exposición 

a los medios masivos.  

Sin embargo, cuando se habla de políticas culturales o de proyectos de 

desarrollo vinculados a ella se sigue pensando a la cultura como algo 

contradictorio a lo que ocurre en los medios y en las relaciones sociales, como su 
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negación y deformación. Se la percibe como el lugar puro del conocimiento y de 

la tradición no contaminada. 

 

En la actualidad se puede encontrar grandes cambios e intercambios entre 

las sociedades, relacionados con los medios de comunicación, en la que 

comparten la preferencia entre las identidades como el gusto a diferentes grupos 

musicales, problemas sociales que se ve reflejado en Latinoamérica o las clases 

sociales. 

Pero hay que tomar en cuenta que no solo los medios cambian la sociedad 

y la identidad de la sociedad ya que existen varias herramientas para que también 

haya comunicación y una perspectiva de desarrollo del lugar en que vivimos. 

 

Lo educativo en la comunicación. 

 

Al existir influencias mutuas, construcciones colectivas, las 

interlocuciones se convierten en educativas en varios sentidos. Los propios 

sistemas de mediación son útiles para reconocerse y conocer a otros, para 

provocar procesos de aprendizaje, para dialogar con sus contrarios o con los 

simplemente diferentes. No hay educación posible sin comunicación, la que 

posibilita significativas interrelaciones de enseñanzas y aprendizajes que ayudan 

para aprender. 

 

La educación popular, especialmente sustentada por Paulo Freire, aporto la 

idea de la conciencia crítica como mecanismo metodológico del cambio 

educativo.  

La actitud crítica abordada ponía en cuestionamiento mecanismos de 

defensa y supervivencia de las cuales la población se nutria para resistir las crisis. 

Hoy podemos afirmar que los sujetos si conocen de su realidad y de manera vital 

y la relación con otros más educativa pasa más bien por la acción concreta y las 

trasformaciones intersubjetivas y por lo tanto culturales y valorativas, en gran 

unidad simbólica. 
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Se está generando nuevas propuestas educativas que se están aportando en 

el campo de la relación entre consumidores y medios, utilizando para ello como 

agentes activos a instituciones y profesionales de la escuela, las ONGs y las 

propias familias. 

 

Políticas de comunicación para el desarrollo. 

 

Se ha venido pensando que las políticas corresponden al estado y sus 

gobiernos centrales, siendo además propuestas ordenadoras que devienen en 

administrativas.  

 

Acomodarse a lo que el público quiere, como única política, significa 

recortar la capacidad de quien se comunica para la construir interlocuciones que 

permitan avanzar. Como también es condenar a la dictadura del gusto y del no 

progreso. Más bien proponemos leer esos gustos, interpretándolos, ver la lectura y 

los usos que la gente hace de ellos, planteando una interpretación crítica y creativa 

de lo que significa.  

El estado, si bien no debe ser sobreprotector y centralista, debe tener un rol 

propositivo y dinamizador del desarrollo de los países.  Lo cual no pueda 

significar un ahorro de responsabilidades de la propia sociedad civil, sino 

establecer pactos de competencia y colaboración para que la sociedad tenga varias 

oportunidades de cambio y tener una mejor visión hacia el futuro, contando con el 

apoyo de la misma comunidad. 

 

Metodologías para enseñar estrategias. 

Todo proyecto de desarrollo, más aún los de corte comunicativo, deben 

estructurar una o varias estrategias combinables de comunicación. Hasta un 

material educativo que se produce debe considerarlo. Se trata de establecer 

concretamente los diferentes tipos de destinatarios de una propuesta, utilizando 

para ello distintas variables que viven de la definición misma del proyecto, como 

aquellos vinculados a la edad, género, cultura, clase social. 



28 

 

Una estrategia comunicativa debe asumir el problema del método, se trata 

de ver por dónde comienza y cuáles son los caminos educativos y comunicativos, 

a seguir, desde la partida hasta las llegadas. 

 

Para ser una estrategia comunicativa debe considerar el aspecto del 

dialogo con la parte de sociedad no involucrada en el proyecto, pero contando con 

la participación de quienes sí lo están.  

 

De esta manera llegar a los otros no es solo tarea de los conductores del 

proyecto, lo cual tiene doble sentido educativo, para los propios beneficiarios y 

para la opinión pública, porque es más convincente. Lo cual debe realizarse tanto 

en el nivel más local como regionales y nacionales. 

 

Para poder hablar de proyectos de desarrollo se debe tomar en cuenta la 

opinión y necesidades de los involucrados para que sean beneficiarios y a la vez 

aprovechados para que el cambio sea notable y a la vez progreso de la sociedad 

contando con su voz y voto para la toma de decisiones. 

 

En todas partes, el aumento de la urbanización tenido a producir 

incrementos en el nivel  de alfabetismo;  éste,  a  su vez, ha determinado una 

mayor exposición a los medios de comunicación colectiva que, al producirse, ha 

ocasionado una mayor participación económica (ingreso per cápita) y política (en 

términos de número de votos durante las elecciones), considerando estos dos 

factores como indicadores del desarrollo.  

Por ello, la dirección del cambio social ha sido siempre de un sistema oral 

o un sistema de medios colectivos y nunca en sentido opuesto, a pesar de que el 

grado de cambio se correlacionaba con cambios en otros sectores importantes de 

la sociedad tales como el paso de un sistema político de designación a un sistema 

electoral, de un sistema rural a uno urbano, y a otros cambios sociales semejantes. 

Cuando un número excesivo de cambios se presenta en el ambiente, el 

individuo se ve imposibilitado para integrar uno a uno los nuevos factores con los 
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que tendrá contacto en su nueva vida cotidiana, llegándose así a un punto en que 

la flexibilidad y la aceptación del cambio se derrumba.  

De esta manera sobreviene un trauma, mismo que lleva a la detención de 

los procesos de cambio que se presentan en el medio ambiente (el hombre no es 

capaz por sí mismo de crear aquello que no puede asimilar).  

Por ello, la comunicación incrementa el desarrollo solo cuando además de 

información provee una apropiada exposición al cambio.  

Esto explica porque muchas veces la aparición de los  medios  

comunicación en una colectividad tradicional no va relacionada con el grado 

notable de evolución de otros factores,  habiéndose observado que en estos casos 

no solo influye el numero de mensajes (que sea excesivo para que el cambio no se 

produzca), si no la naturaleza de estos (es decir, que sean demasiado sofisticados 

para el auditorio que se dirigen). 

Así  pues, los medios de comunicación colectiva pueden operar como 

factores propiciadores del desarrollo si sus contenidos efectivamente permiten a 

sus receptores el aprendizaje de nuevos patrones de conducta y de nuevas 

experiencias. De lo contrario, los medios de comunicación resultarán más bien 

inocuos en relación con el proceso de cambio social expresado en términos de de 

desarrollo nacional. 

Partiendo de ese punto de vista, el desarrollo se define como un proceso de 

cambio donde el conflicto constituye el motor principal que lo mueve. La 

transformación implica para el enfoque estructuralista un cambio radical en las 

estructuras.  

El desarrollo implica ir más allá de la simple modificación de los valores, 

actividades, métodos y técnicas, y aun de las funciones de las instituciones 

sociales. Este solamente ocurre cuando las estructuras sociales se transforman y 

esta transformación se realiza directamente a partir del conflicto gene de clases.      
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La interpretación estructuralista del desarrollo surge como una reacción 

frente a los modelos de equilibrio que perciben al desarrollo como un proceso 

mediante el cual no se pretende efectuar un cambio en la estructura básica de la 

sociedad sino únicamente superar sus carencias a través de un constante aumento 

en la producción y la productividad. 

Para poder comprender ese enfoque del desarrollo se debe aceptar y a la 

vez partir de la premisa de que el modo de producción subyacente en una sociedad 

es el factor que esencialmente determina las acciones económicas y por ende las 

estructuras de clase. 

El autor  Everett Rogers plantea una categorización de los principales 

elementos de esta concepción teórica que empieza a emerger y que son: 

 La igualdad en la distribución de la información, los beneficios socio-

económicos. 

 La participación popular en la planificación y ejecución del autodesarrollo. 

 La integración de los sistemas tradicionales y modernos. 

 

Estos elementos constituyen nuevas vías de acceso, nuevos tipos de 

alternativas para el desarrollo. La exacta combinación y dosificación de estas vías 

dependerá de la decisión de cada pueblo o nación que desarrollo desean vivir y 

que sociedad quieren llevar. De lo dicho anteriormente se deriva la importancia 

que tiene el proceso participativo en esta nueva concepción del desarrollo y como 

con la participación se la sociedad se puede generar cambios. 

 

Recientemente, y en relación con las concepciones modernas del 

desarrollo, se ha planteado por una parte que el cambio social, además de ser una 

necesidad constante de toda sociedad, responde también a un deseo natural de la 

mayoría de las personas.  

Por la otra, se acepta que cualquier movimiento en dirección de cambio 

social como es el caso del desarrollo integral, tendrá un mayor significado y será 
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más real y autentico, en la medida que este apoyado por todos los grupos, 

sectores, instituciones y clases sociales y que así refleje las necesidades y deseos 

de estos. Para ello se requiere la participación y ser actores del propio progreso y 

desarrollo de la sociedad. 

 

La participación surge como un elemento decisivo en la que genera un 

desarrollo integral. Esto se debe a que tal case de desarrollo implica el predominio 

de sistemas de comunicación horizontal opuesto a los sistemas verticales 

dominantes (como los medios de comunicación colectiva en manos de grupos 

minoritarios imbuidos de una mentalidad de tipo vertical, propagandística y 

persuasoria). 

 

La comunicación participatoria viene a constituir un cambio de percepción 

en los modelos de comunicación para que esta sea entendida como un proceso de 

interacción social, a través de un intercambio equilibrado de experiencias y de 

información.  

La meta a alcanzar es el desarrollo integral, justo y equitativo de la 

persona y de la sociedad, para lo que se requiere que se produzca un intercambio 

horizontal de información por medio de una distribución equitativa de recursos y 

facilidades que permitan que todos, además de recibir, también envíen  mensajes. 

 

MEDIO AMBIENTE 

El científico Vicente Conesa Fernández Vitora manifiesta que es un 

elemento en que vive o se mueve una persona, animal o cosa; y también como: 

Conjunto de circunstancias físicas, culturales, económicas y sociales que rodean a 

las personas y a los seres vivos. 

Es el entorno vital, o sea el conjunto de factores físicos-naturales, 

estéticos, culturales, sociales y económicos que interaccionan entre sí, con el 

individuo y con la comunidad en que vive, determinando su forma, carácter, 

comportamiento y supervivencia. 
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Medio Ambiente implica directa e íntimamente al hombre, ya que se 

concibe, no solo como aquello que rodea al hombre en el ámbito espacial, sino 

que además incluye el factor tiempo, es decir, el uso que de ese espacio hace la 

humanidad referido a la herencia cultural e histórica. 

 

Se entiende por medio ambiente todo lo que afecta a un ser vivo y 

condiciona especialmente las circunstancias de vida de las personas o la sociedad 

en su vida. Comprende el conjunto de valores naturales, sociales y culturales 

existentes en un lugar y un momento determinado, que influyen en la vida del ser 

humano y en las generaciones venideras. Es decir, no se trata sólo del espacio en 

el que se desarrolla la vida sino que también abarca seres vivos, objetos, agua, 

suelo, aire y las relaciones entre ellos, así como elementos tan intangibles como la 

cultura. El Día Mundial del Medio Ambiente se celebra el 5 de junio. 

 

El concepto de medio ambiente se define como el sustento y hogar de 

todos los seres vivos que habitan el ecosistema global, conocido como la biósfera. 

El medio ambiente está constituido por elementos abióticos (el medio y sus 

influencias) y bióticos (organismos vivos).  

En la primera categoría se encuentra la atmósfera, capa de gas que protege 

a la Tierra de las radiaciones ultravioletas emitidas por el sol. Circula alrededor 

del planeta manteniendo estable la temperatura de éste. 

El agua también es un componente abiótico del medio ambiente. Ocupa 

siete de cada diez partes de la Tierra; el 97% se encuentra en los océanos, un 2% 

está congelado y 1% es agua dulce de ríos, lagos, aguas subterráneas y humedad. 

 

El suelo es un delgado manto que cubre la superficie terrestre, y depende 

de su geografía la vida de los organismos que habitan en ella. 

Durante millones de años, el suelo ha estado sujetado a constantes cambios 

producto del movimiento tectónico de placas y la evolución del clima. En el 

cuaternario, específicamente en el pleistoceno, el clima sufrió grandes cambios, 
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osciló entre frió y templado, lo que trajo consigo una adaptación de la flora y 

fauna del medio. 

 

Con respecto a los elementos bióticos, lo constituyen todos los organismos 

vivos que habitan el medio ambiente; plantas, animales, y seres humanos. Cada 

uno de éstos se complementan entre sí, las plantas por un lado realizan fotosíntesis 

otorgando oxígeno al medio, los animales le proporcionan nutrientes a los 

humanos y a otros animales, y así se continúa la cadena de un ecosistema 

específico. 

 

En la actualidad, el medo ambiente ha sufrido muchos cambios 

principalmente por la acción humana. Sin embargo la mayoría de estos cambios 

han sido negativos trayendo consigo considerables deterioros para el ambiente. 

 

Históricamente hablando, en primer lugar la aparición del fuego modificó 

y eliminó la vegetación natural, asimismo erosionó el suelo, perjudicando a una 

gran cantidad de animales. Con la revolución agrícola también se modificó la 

flora natural del ambiente, pues se requería de un espacio para llevar a cabo los 

cultivos.  

Pero fue la Revolución Industrial la que trajo consigo una gran coyuntura 

para nuestro hábitat y que hasta el día de hoy sigue ocurriendo. Las emisiones de 

dióxido carbono que atentan contra la atmósfera, la utilización de hidrocarburos 

clorados en los pesticidas que son muy resistentes a la degradación biológica, se 

adhieren a los tejidos de las plantas y contaminan notablemente el agua.  

 

Otro aspecto contaminante ha sido la radiación nuclear que contribuye a la 

generación de la lluvia radiactiva, además existe la posibilidad de que se 

produzcan accidentes nucleares como el de Chernóbil en Ucrania en 1986. 

La contaminación de componentes abióticos del medio ambiente ha sido 

cada vez más alarmante para los seres humanos. El abastecimiento de agua se ha 

vuelto muy complejo y aun no se toma conciencia de que sin agua no hay vida. 
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El medio ambiente es el conjunto de componentes físico-químicos, 

biológicos y sociales capaces de causar efectos directos o indirectos, en un plazo 

corto o largo, sobre los seres vivos y las actividades humanas. 

 

La importancia de la responsabilidad de las personas ante el medio 

ambiente es muy elevada. El hecho de que el ecosistema y la biodiversidad sufra 

una degradación cada vez mayor, hace que este tema nos preocupe cada vez más. 

Como individuos y entes sociales tenemos el gran compromiso de proteger el 

medio ambiente.  

Ya que de él depende nuestra calidad de vida y la de nuestros sucesores, 

así como el desarrollo de nuestro país. El deterioro en el que se encuentra el 

medio ambiente exige que asumamos responsabilidades sobre la contaminación 

ambiental y los peligros que representan para el desarrollo de nuestra sociedad, 

con la finalidad de contrarrestarlos. 

 

ECOLOGÍA 

 

Según los autores Raúl Calixto Flores, Lucila Herrera Reyes, Verónica 

Hernández Guzmán es la Ciencia que realiza el estudio científico de las relaciones 

entre los organismos y su medio ambiente, lo cual implica una forma de 

pensamiento complejo, ya que el medio ambiente no se refiere solo a los recursos 

naturales, sino que también comprende el conjunto de factores físicos, biológicos 

y sociales que influyen en la vida de los organismos, así como el impacto de las 

actividades humanas sobre estos factores y la capacidad de relacionarse y convivir 

con estos factores. 

Los seres humanos somos capaces de modificar y transformar el medio 

ambiente de acuerdo con nuestras necesidades e incluso de crear medios 

artificiales. 

 

La visión integradora de la ecología plantea que es el estudio científico de 

los procesos que influencian la distribución y abundancia de los organismos, así 
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como las interacciones entre los organismos y la transformación de los flujos de 

energía y materia. Es el estudio de los seres vivientes y la forma cómo actúan 

entre sí y con el mundo. Los seres humanos, los animales, las plantas son parte de 

la ecología, que estudia a los seres vivos en su lugar natural o medio ambiente.  

 

La ecología es la rama de la Biología que estudia las interacciones de los 

seres vivos con su medio. Esto incluye factores abióticos, esto es, condiciones 

ambientales tales como: climatológicas, edáficas, etc.; pero también incluye 

factores bióticos, esto es, condiciones derivadas de las relaciones que se 

establecen con otros seres vivos. Mientras que otras ramas se ocupan de niveles de 

organización inferiores (desde la bioquímica y la biología molecular pasando por 

la biología celular, la histología y la fisiología hasta la sistemática), la ecología se 

ocupa del nivel superior a éstas, ocupándose de las poblaciones, las comunidades, 

los ecosistemas y la biosfera.  

 

Por esta razón, y por ocuparse de las interacciones entre los individuos y 

su ambiente, la ecología es una ciencia multidisciplinaria que utiliza herramientas 

de otras ramas de la ciencia, especialmente Geología, Meteorología, Geografía, 

Física, Química y Matemática. La ecología es la actividad que estudia los 

fenómenos químicos y físicos y todo lo que tenga relación con los seres vivos. 

 

El término ecología proviene de la voz griega "oikos" que significa "casa" 

o "lugar para vivir", combinada con la raíz "logos" que significa "la ciencia o el 

estudio de organismos en su hogar", en su medio ambiente nativo. En conclusión 

la ecología estudia a la naturaleza como un gran conjunto en el que las 

condiciones físicas y los seres vivos interactúan entre sí en un complejo 

entramado de relaciones.  

RECICLAJE 

El reciclaje es un proceso fisicoquímico o mecánico que consiste en 

someter a una materia o un producto ya utilizado a un ciclo de tratamiento total o 

parcial para obtener una materia prima o un nuevo producto. También se podría 
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definir como la obtención de materias primas a partir de desechos, 

introduciéndolos de nuevo en el ciclo de vida y se produce ante la perspectiva del 

agotamiento de recursos naturales, macro económico y para eliminar de forma 

eficaz los desechos. 

 

Reciclar es el proceso mediante el cual productos de desecho son 

nuevamente utilizados. Sin embargo, la recolección es sólo el principio del 

proceso de reciclaje. Ya que debe pasar por varias etapas para volver a reutilizar  

y convertirlos en objeto que reemplacen a los que se utiliza diariamente 

explotando y extinguiendo especies naturales. 

 

Una definición bastante acertada nos indica que reciclar es cualquier 

proceso donde materiales de desperdicio son recolectados y transformados en 

nuevos materiales que pueden ser  utilizados o vendidos como nuevos productos o 

materias primas. 

Las cuestiones fundamentales en el reciclaje de materiales incluyen la 

identificación de los materiales que se van a desviar del flujo de residuo, las 

posibilidades de reutilización y reciclaje y las especificaciones de los compradores 

de materiales recuperados. 

 

En Ecuador se ha impulsado más lo que es el reciclaje de Plásticos, Papel 

ya que en este país solo sabemos de este tipo de reciclaje. 

 

Para que Ecuador incrementará este tipo de reciclaje muchas 

organizaciones públicas y privadas encargadas de preservar el Medio Ambiente 

han hecho muchas campañas en especial en las escuelas, colegios, ya que se han 

dado cuenta que si se impulsa desde  la educación básica es mucho más fácil que 

la sociedad de mañana ya crezca con la buena costumbre de reciclar. 

En Ecuador hay lugares que compran  papel, cartones, plásticos para 

procesarlos y esto es una cierta manera de impulsar el reciclaje, ya que de una 

manera este tipo de actividades nos impulsan a reciclar ,ya que, nos dan una 
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gratificación, aunque no es mucha, para las personas que viven de esta manera-

que se encargan de reciclar. 

 

 En lugares donde el reciclar es una costumbre ya tienen normas como 

usar diferentes colores para los tachos para colocar la basura, en nuestro país 

pocas personas utilizan este sistema de separar la basura y colocarla en el tacho 

que le corresponda.  

 

RECICLAJE DE BASURA INORGANICA (Plásticos) 

 

En el reciclaje de plástico se debe tomar en cuenta los mercados para los 

materiales recuperados, la infraestructura de recogida y el coste global. El 

reciclaje de plástico solamente se lo hace cuando los fabricantes o procesadores 

nece4sitan de estos materiales o pueden usarlo como sustitutivo rentable de 

materias primas en competencia. 

 

El reciclaje de plástico no se realiza porque no es muy rentable en los 

mercados y competitivos. 

 

Bajo valor de los plásticos recuperados._ El plástico usado tiene un 

valor bajo porque los materiales vírgenes son relativamente baratos. Existe un 

escaso incentivo financiero para su recogida y, por lo tanto, hay que legislar su 

reciclaje.  

Aproximadamente el 90% de las botellas de bebidas de dos litros 

recuperadas por los procesadores producen de los estados que tienen  leyes de 

depósito de botellas. 

Falta de infraestructura._ la infraestructura para la recogida y el 

procesamiento de plástico no es nacional (como lo es la del aluminio), sino que, 

por lo general, está limitada a zonas locales. En consecuencia, muchos 

consumidores que desean reciclar se encuentran con que esto no es posible porque 

no hay lugares donde tenga espacio para reciclar. 
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Otra consecuencia es que no existe una fuente fiable y continua de 

suministro de material recuperado para los fabricantes y procesadores. 

 

Bajo peso específico._ La relación peso volumen de los plásticos es muy 

alta, especialmente como espuma de polietileno (PS).  Las comunidades más 

aisladas no pueden costear la recogida y transporte de los plásticos, y nadie está 

dispuesto a ir y recogerlos y esto hace que sea que sea elevado el precio del   

proceso de la recolección y separación del plástico y mas porque necesita de un 

espacio físico para hacerlo y no se cuenta con los recursos necesarios para 

hacerlo. 

 

Infraestructura de recogida._ Las personas que tiene plantas 

procesadoras trabajan con pequeños recogedores de material reciclado, pero no es 

negocio ya que les pagan poco dinero por el trabajo y esfuerzo y esto ha hecho 

que ya se deje a un lado el reciclaje y más aun que desaparezcan y ya no quieran 

poner plantas procesadoras de productos reciclados.  

 

Subvenciones para programas de reciclaje._ Los gestores de residuos 

sólidos, a menudo, tienen un control limitado sobre la economía de los programas. 

Aunque la legislación sobre la desviación fuera de vertederos ha sido aprobada en 

muchos estados y los programas de reciclaje están llegando a ser muy comunes, 

pocos programas municipales son autosuficientes; generalmente son 

subvencionados  por los contribuyentes o por los abonados al servicio local de 

recogida y transporte de residuos.  

Los programas con éxito normalmente existen solamente para aquellos 

materiales que tienen una demanda muy alta, tales como latas de aluminio o 

botellas de plástico de dos litros para bebidas.  

Como regla general, el mercado para materiales recuperados es un 

mercado a favor de los compradores, y mientras se incrementa el número de 

programas de recogida y se incrementa el suministro del material recuperado, 

desciende el precio ofrecido para algunos materiales. 
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Plásticos. 

 

El crecimiento en el uso de los plásticos se ha producido sobre todo en los 

productos de consumo, ya que los plásticos han sustituido, en parte, a los metales 

y al vidrio como materiales para recipientes y al papel como materiales de 

embalaje.  

Los plásticos tienen diversas ventajas: son ligeros, y por lo tanto se 

reducen los costes de transporte; son duraderos y a menudo proporcionan un 

recipiente más seguro. Pueden presentarse en diversivas formas y pueden ser 

fabricados para que sean flexibles o rígidos; son buenos aislantes y aptos para ser 

usados con comidas húmedas y con microondas. 

 

Al mismo tiempo que se sierran vertederos, y encontrar nuevos lugares se 

hace cada vez más difícil, se critican las industrias de plásticos y de envases 

porque contribuyen considerablemente al problema de los residuos sólidos sin un 

intento responsables para solucionarlo. A menudo se sugiere que se debería 

sustituir los plásticos por productos de papel u otros biodegradables, a pesar de la 

evidencia que muestra que ni plásticos ni papeles se degradarán rápidamente en 

un vertedero bien gestionado. La mayoría de los consumidores disfrutan de los 

beneficios de los plásticos y reconocen que el reciclaje adicional es una razonable 

solución para este problema. 

 

El plástico dependiendo a su composición y material que está compuesta 

de demora biodegradar alrededor de 100 a mil años,  como es el caso de los 

“corchos de plástico” que están  hechos de polipropileno, el mismo material de las 

cañitas y envases de yogurt. Se puede reciclar más fácil que las botellas de agua 

mineral (que son de PCV, cloruro de polivinilo) y las que son de PET (tereftalato 

de polietileno).y se degrada en 100 años.  

A igual que Las bolsas de plásticos, por causa de su mínimo espesor, 

pueden transformarse más rápido que una botella de ese e material. Las bolsitas en 

realidad, están hechas de polietileno de baja densidad.  
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Las “botellas de plástico” son las más rebeldes a la hora de transformarse. 

Al aire libre pierden su tonicidad, se fragmentan y se dispersan. Enterradas duran 

más. La mayoría están hechas de PET, un material duro de roer: los 

microorganismos no tienen mecanismos para atacarlos y se demora en 

biodegradar de 100 a mil años. 

Los “vasos descartables de polipropileno” contaminan menos que los de 

poliestileno – material de las cajitas de huevos- Pero también tardan en 

transformarse.   

Posibilidades de reutilización y reciclaje._ La mayoría de los fabricantes 

de envases de plástico codifican ahora sus productos con un número del 1 al 7, 

que representa las resinas más comúnmente producidas y facilita la separación y 

el reciclaje.  

En esta clasificación uno de estos son el Politereftalato de etileno (PET) se 

recicla principalmente en fibras de poliéster utilizadas para fabricar sacos de 

dormir, almohadas, edredones y ropa invierno (las botellas verdes se reciclan 

separadamente porque las fibras verdes solo pueden utilizarse en ropa con capa 

exterior de color oscuro). 

El PET usado se utiliza también para bases y fibras de moqueta, productos 

moldeados, tablas aislantes de polisocianato, películas, correas, envases de 

comida y otros envases, y plásticos manejables, desde el punto de vista de la 

ingeniería, para la industria automóvil. 

Otro tipo de plástico es el Polietileno de alta densidad (PE-HD) varían 

mucho según el producto fabricado. Los bidones  de leche se hacen a partir de una 

resina con un índice de fundición bajo (más o menos una medida de viscosidad, 

que determina la idoneidad para diferentes proceso de fabricación). 

Los artículos de consumo más frecuentes producidos a partir de PE-HD  

usados son botellas de detergente y recipiente para aceite de motor. Las botellas 
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normalmente se hacen en tres capas, la capa intermedia contiene el material 

reciclado. La capa interior de resina virgen proporciona una barrera fiable y la 

capa exterior proporciona el color y un aspecto uniforme. También se utiliza para 

envolturas protectoras, bolsas de plástico, tuberías y productos moldeados, como 

juguetes y cubos. 

El policloruro de vinilo (PVC) se lo utiliza ampliamente para el 

empaquetamiento de comida, aislamiento de cables y alambres eléctricos y para 

tuberías de plástico. Aunque el PVC usado es una resina de alta calidad que 

necesita poco o ningún tratamiento, actualmente se recicla muy poco ya que los 

costes de recogida y selección son prohibidos porque este tipo de plástico 

sometido a altas temperaturas de calor es muy perjudicial para la salud. 

Los productos típicamente reciclados incluyen: recipiente que no son para 

comidas, cortinas de duchas, recubrimiento para lechos de camiones, alfombras de 

plástico para laboratorios, azulejos de suelo, tuberías de riego, tiestos para plantas 

y juguetes. 

Polietileno de baja densidad (PE-LD) la mayor parte de la película termina 

en flujo de residuos, y aunque no contribuye mucho al volumen del vertedero, la 

película constituye aproximadamente el 16 por 100 en peso de los plásticos 

desechados. Este tipo de plásticos no es muy común utilizarlo y reciclarlo por eso 

tiene el uso de protectores de plástico utilizados por los camiones, donde las 

películas y cables tocan el cargamento. 

Polipropileno (PP) se lo utiliza para cajas de baterías de automóviles, tapas 

de recipientes, etiquetas de botellas y bidones, y en menor parte para envases de 

comida. La mayor parte del polipropileno se deja en copos mezclados, utilizados 

solamente para productos de baja especificación como tabla de plástico. 

Poliestireno (PS) los productos más comunes de espuma de PS son los 

envases de comida rápida en forma de concha de almeja, platos, bandejas para 

carne, tazas y material rígido de embalaje. 
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Otros materiales son los cubiertos para comida, vasos transparentes para 

beber y recipientes coloreados para yogur y queso blando, que se producen 

mediante moldeo de extrusión e inyección, este tipo de plástico son muy útiles 

para el estilo de vida que llevan las ciudades pero consumir en grandes cantidades  

destruyen recursos y el medio ambiente. 

 

Plásticos mezclados y multilaminados (OTROS) los productos que 

produce los multilaminados no son muy utilizados ya que tiene poco valor 

económico, no es muy rentable y bajo consumo. Los productos que resulta con 

esta mezcla son los embases de salsa de tomate y mayonesa que se utiliza en las 

comidas rápida. 

Cualquier tipo de recuperación de la materia es muy valiosa, los desechos 

se maneja por parte del sector informal, lo que significa que no existen 

informaciones o datos verificados sobre los compradores y vendedores, las 

cantidades y los precios. El acceso para las mismas autoridades al sector informal 

y cualquier acopio de información detallada es difícil. 

 

Los Plásticos reciclados para la construcción es una herramienta potencial 

para el reciclaje de los desechos de plásticos bajo criterios sustentables. Los 

desechos de plásticos, hasta hoy en día, son los menos elaborados entre los 

materiales reciclables. Es por ello que la maximización de su reciclaje tiene varios 

motivos y beneficios. 

 

Existen alternativas de reciclaje de plásticos consideración el potencial que 

existe actualmente para aprovechar los desechos plásticos como un recurso, en el 

contexto de programas municipales que alienten su consumo e incentiven los 

mercados correspondientes, cerrando el ciclo entre quienes los generan, los 

recolectan, acopian, reciclan y consumen. 

Más allá de las discrepancias y coincidencias que puedan haber entre los 

actores que participan de esta industria, hay una realidad que se debe atender: 

Millones y millones de envases están tirados y regados por todo el país, y se 
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seguirán acumulando en tanto no se resuelva el problema de fondo, si no se  

resuelve el problema de la recolección no tiene sentido si no se cuenta con una 

industria de reciclaje. 

 

Es necesario generar un mercado que consuma productos reciclados, pues 

existe la percepción que al tratarse, por ejemplo, de una prenda de vestir que ha 

sido elaborada con PET tiene un valor inferior, cuando en otros países el 

consumidor busca, incluso, los productos elaborados de material reciclado. 

 

Finalmente que más allá de las leyes existentes, es posible hacer una gran 

cantidad de cosas para desarrollar un mercado en el que participen la industria, el 

gobierno y, desde luego, el ciudadano. En lo que todos están de acuerdo es en una 

cosa: Después de consumir una bebida, separe la tapa y el anillo de plástico que la 

sujeta, apachurre el envase y deposítelo en la basura. Con eso, por lo pronto, es 

suficiente. 

 

Hipótesis 

  

La limitada comunicación para el desarrollo en el municipio de Latacunga, genera 

ausencia del proceso de reciclaje de basura inorgánica (plástico), en el sector 

urbano del Cantón Latacunga, durante el primer semestre 2011. 

 

Señalamiento de Variable 

 

Variable Independiente: 

 

Comunicación Para el Desarrollo. 

 

Variable Dependiente: 

 

Reciclaje de Basura inorgánica (plástico). 
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CAPÍTULO III 

 

METODOLOGIA 

 

Enfoque de la investigación 

 

El investigador se acoge a un enfoque cualitativo porque los datos 

recogidos ayudaran a proponer estrategias de comunicación que sensibilizara a la 

población del cantón Latacunga a que recicle plástico para no seguir destruyendo 

el medio ambiente. 

 

Los métodos que se va a utilizar para la investigación es la entrevista ya 

que el encuestado dará a conocer si o no tiene el habito de reciclar. 

Con la observación que otro método útil para verificar lo dicho en la 

investigación. 

 

Modalidad Básica de la investigación 

 

De campo. 

 

La información se recogerá en el lugar donde se produce los hechos, en la 

Ciudad de Latacunga en el área urbana, para así actuar en el contexto y 

transformación de la realidad 

 

Bibliográfica-documental. 

 

Los instrumentos que vamos a emplear son varios libros, varias tesis 

referentes al tema y documentos que tiene la información necesaria para la 

investigación, para lo cual se cuenta con la biblioteca general de la Universidad 

Técnica de Ambato. 
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Experimental. 

 

De acuerdo con la información obtenida de la investigación, nos podremos 

dar cuenta de la realidad en la que se encuentra el tema a investigar, con la 

propuesta planteada darse cuenta si son o no necesarias lo proyectado. 

 

Modalidades Especiales. 

 

En proyecto de investigación se está utilizando una propuesta sobre el 

reciclaje de basura inorgánica (plástico) este tema no se está poniendo en práctica 

y existe escases de estrategias para que se ponga en práctica. 

 

Población y Muestra 

 

La población a investigarse está conformada por 51.689  individuos, los 

cuales son personas del área urbana de la ciudad de Latacunga, en la reciente 

estadística del INEC correspondiente al año 2001 (www.inec.gov.ec), de estos se 

determinará la muestra con la que se va a trabajar en la investigación. 

 

Cálculo de la muestra. 

 

Z2PQN 

Z2Pq+Ne2 

 

Esta es la fórmula usada para determinar la muestra: 

 

n= Tamaño de la muestra 

Z=Nivel de confiabilidad 95%                  0.95/2=0.4750                  Z=1.96 

P= Probabilidad de ocurrencia 0.5 

Q= Probabilidad de no ocurrencia 1-0.5 =0.5 

N=Población 51.689 

e= Error de muestre o 0.05 (5%) 

n= 
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(1.96)2 (0.5) (0.5) 51.689 

(1.96)2(0.5) (0.5) +51.689 (0.05)2 

 

0.9604 (0,25)51.689 

0.9604+51.689(0.0025) 

 

446421156 

0,1316235 

 

n= 377,041087 

 

n= 377 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

n= 

n= 

n= 
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OPERACIONALIZACION DE VARIABLES 

 

Variable  Independiente: Comunicación para el Desarrollo.           

CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES ITEMS TECNICAS 

 

 

 

Es una herramienta que se la 

usa para el entendimiento de 

varias problemáticas de la 

sociedad utilizando a la 

comunicación alternativa 

como  una forma de cambio 

y desarrollo. 

 

 

 

Herramienta 

 

 

 

 

Alternativas 

Comunicacionales 

 

 

Conferencias. 

Información acerca del tema. 

Video de Sensibilización. 

Exposición y explicación 

acerca  del tema. 

 

 

¿Cree usted que utilizando conferencias 

se podrá aprender que reciclar plástico 

es una nueva forma de cuidar el 

ambiente? 

 

¿La información que imparte es muy 

útil para conocer sobre el reciclaje y su 

benéfico? 

 

¿Si se utiliza video de sensibilización de 

como se destruye la ecología cambiaria 

la forma de pensar? 

 

¿La exposición y explicación es una 

buena forma para el aprendizaje del 

tema? 

 

 

Cuestionario 

 

 

Observación 

 

 

Encuesta 

 

 

Encuesta 

Cuadro N°1: 

Elaborado por: Daniela Molina 
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OPERACIONALIZACION DE VARIABLES 

 

Variable  Dependiente: Reciclaje de basura inorgánica (plástico) 

CONCEPTUALIZACION DIMENSIONES INDICADORES 

 

ITEMS TECNICAS 

 

 

Es un proceso fisicoquímico 

o mecánico que consiste 

someter a una materia o un 

producto ya utilizado a un 

ciclo de tratamiento total o 

parcial para obtener una 

materia prima o un nuevo 

producto.  

 

 

 

Proceso 

 

 

 

 

Materia 

 

Investigación del proceso de 

reciclaje. 

 

Información acerca del tema. 

 

Investigación de empresas y la 

materia prima de  recicladoras. 

 

Proyectos de reciclaje. 

 

¿Las estadísticas son una buena forma 

de conocer la realidad en la que 

vivimos? 

 

¿Esta es información es una buena forma 

de cambio de pensamiento? 

 

 

¿La información obtenida es una buena 

forma de conocer sobre el tema? 

 

¿Los proyectos de reciclaje cambiaran y 

aumentara el reciclaje? 

 

Observación 

 

 

Encuesta 

 

 

Observación 

 

 

Encuesta 

 

Cuadro N°2 

Elaborado por: Daniela Molina 
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PLAN PARA LA  RECOLECCIÓN DE INFORMACIÓN 

 

Plan para la recolección de información 

PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION 

1.   ¿Para Qué? Para alcanzar los objetivos de la 

investigación 

2.    ¿De qué personas u objetos? Habitantes del área urbana del cantón 

Latacunga 

3.    ¿Sobre qué aspectos? -Comunicación para el desarrollo 

-Reciclaje de basura inorgánica (plástico) 

4.    ¿Quién? ¿Quiénes? Investigadora-Daniela Molina 

5.    ¿Cuándo? Durante el mes de Mayo 

6.    ¿Dónde? Cantón Latacunga 

7.    ¿Cuántas veces? 2 pruebas pilotos y una definitiva 

8.    ¿Qué técnicas de recolección? Encuestas  

9.    ¿Con qué? Instrumentos: Cuestionario 

10.  ¿En qué situación? En sector urbano Latacunga 

 

Cuadro N° 3 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Encuesta.- Dirigido a la población del área urbana del Cantón Latacunga, 

cuyo instrumento es una encuesta, elaborado con preguntas cerradas que 

permitirán recabar información sobre la contaminación visual en ese sector de la 

ciudad. 
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Plan de Procesamiento y Análisis de Información 

 

Plan de procesamiento de información 

 

Para la recolección de datos se han diseñado estrategias metodológicas, 

basadas en los objetivos de la investigación, para construir y adquirir la 

información requerida, apoyado en el paradigma crítico propositivo. 

 

Se han definido las personas y sus ambientes en los cuales van a ser 

investigados; gracias a ello, se ha trazado una encuesta, que en primera instancia 

será aplicada como una prueba piloto, con un número significativo de la 

población, para validar el cuestionario y ponderar categorías. 

 

Además se tiene previsto realizar entrevistas en el sector urbano del 

Cantón de Latacunga, para lo cual se cuenta con la guía de entrevista e inventario 

de intereses necesarios, para ejecutar este recurso. 

 

Análisis e interpretación 

 

Para el procesamiento de la información obtenida, se la revisará 

críticamente, eliminando las contradicciones y depurando datos incompletos o 

impertinentes, para luego tabularlos y representarlos en gráficos y tablas, y darles 

su respectiva interpretación. 

 

De los resultados obtenidos, se destacarán  tendencias o relaciones que se 

hallen coherentes con los objetivos y la hipótesis del estudio, siempre apoyados en 

el marco teórico y llegando a conclusiones y recomendaciones valederas y reales.  
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CAPÍTULO IV 

 

ANÁLISIS E INTERPRETACIÓN DE RESULTADOS 

1. ¿Sabe qué es la basura inorgánica? 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 202 53.6% 

NO 175 46.4% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº 4 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

Grafico N° 5 Pregunta 1 

Elaborado por: Daniela Molina 

Análisis: 

 

En la primera opción 202 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 53.6%. En la segunda opción 175 personas responden no, lo que nos 

da un resultado del 46.4%., dándonos un total de 100%. 

 

Interpretación: 

En bajo porcentaje la población no sabe lo que es la basura inorgánica, lo 

que indica que la  mayoría de la población conoce sobre la basura inorgánica. 

53.6% 

46.4% 

¿Sabe què es la basura inorgànica? 

SI

NO
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2. ¿Sabe a dónde van los desperdicios? 

 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 242 64.2% 

NO 135 35.8% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº 5 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

Grafico N° 6 Pregunta 2 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 242 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 64.2%. En la segunda opción 135 personas responden no, lo que nos 

da un resultado del 35.8%., dándonos un total de 100%. 

 

Interpretación: 

 

Es mínimo el porcentaje de la población que no sabe a dónde van los 

desperdicios de la ciudad de Latacunga. Lo que indica que  hay una mayoría de la 

población que sabe a dónde van los desperdicios de la ciudad de Latacunga. 

64.2% 

35.8% 

¿Sabe a dònde van los desperdicios? 

SI

NO
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3. ¿En su lugar de trabajo o estudio tiene un sitio para separar los 

desperdicios? 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 178 47.2% 

NO 199 52.8% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº 6 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

  

Grafico N° 7 Pregunta 3 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

La primera opción 178 personas responden sí, lo que nos da un resultado 

del 47.2%. En la segunda opción 199 personas responden no, lo que nos da un 

resultado del 52.8%., dándonos un total de 100%. 

 

Interpretación: 

 

En un elevado porcentaje la población no tiene en su lugar de trabajo o 

estudio un sitio para separar los desperdicios. Lo que indica que las instituciones 

deben prestar mayor atención sobre el reciclaje y como implementar sitios para 

reciclar. 

47.2% 

52.8% 

¿En su lugar de trabajo o estudio tiene un 

sitio para separar los desperdicios?              

SI

NO
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4. ¿Qué tipo de basura inorgánica recicla? 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

Plástico 37 9.8% 

Cartón  5 1.3% 

Vidrio 10 2.7% 

Papel 31 8.2% 

Aluminio 17 4.5% 

99 277 73.5% 

TOTAL 377 100.0% 

Cuadro Nº 7 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Gráfico Nº 8 Pregunta 4 

Elaborado por: Daniela Molina 

Análisis: 

En la primera opción 37 personas responden que reciclan plástico, lo que 

nos da un resultado del 9.8%. En la segunda opción 5 personas responden que 

reciclan cartón, lo que nos da un resultado del 1.3%., en la tercera opción 10 

personas reciclan vidrio, lo que nos da un resultado 2.7%, en la cuarta opción 31 

personas reciclan papel, lo que nos da un resultado del 8.2%. En la quinta opción 

17 personas reciclan aluminio, lo que nos da un resultado del 4.5%., en la sexta 

opción 277 personas no contestan lo que nos da un resultado de 73.5%. Dándonos 

un total de 100%. 

Interpretación: 

La población de Latacunga recicla y separa la basura pero en pocas 

cantidades siendo lo mínimo el aporte, en cambio la mayoría de la población no 

separa la basura y este es desencadénate para que se siga contaminando el 

ambiente. 

9.8% 
1.3% 

2.7% 8.2% 

4.5 

73.5% 

¿Qué tipo de basura inorgánica recicla? 

Plàstico

Carton

Vidrio

Papel

Aluminio
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5. ¿Cree usted que existe campaña de concienciación acerca del reciclaje de 

basura en la ciudad de Latacunga? 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 139 36.9% 

NO 238 63.1% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº8 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº 9 Pregunta 5 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 139 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 36.9%. En la segunda opción 238 personas responden no, lo que nos 

da un resultado del 63.1%., dándonos un total de 100%. 

 

Interpretación: 

 

La mayoría de la población no cree que existan campañas de 

concienciación acerca del reciclaje de basura en la ciudad de Latacunga. Lo que 

indica que se debe trabajar un poco más sobre las campañas de reciclaje y como la 

población conozca mejor sobre esos temas para ponerlo en práctica. 

36.9% 

63.1% 

¿Cree usted que existe una campaña de 

concienciaciòn acerca del reciclaje de basura 

en la ciudad de Latacunga? 

SI

NO
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6. ¿Tiene conocimiento de algún proyecto de reciclaje de basura que realiza 

el GAD Latacunga (Gobierno Autónomo Descentralizado)? 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 123 32.6% 

NO 254 67.4% 

TOTAL 377 100.0 

 

Cuadro Nº9 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

Gráfico Nº10 Pregunta 6 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 123 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 32.6%. En la segunda opción 254 personas responden no, lo que nos 

da un resultado del 67.4%., dándonos un total de 100%. 

 

Interpretación: 

 

Lo que indica que hay una mayoría de la población que no tiene 

conocimiento de algún proyecto de reciclaje de basura que realiza el GAD 

Latacunga (Ilustre Municipio) y que se debe informas más acerca de los trabajos 

que realiza el municipio y los diferentes proyectos que está realizando. 

32.6% 

67.4% 

¿Tiene conocimiento de algùn proyecto de reciclaje 

de basura que realiza el GAD Latacunga 

(Gobierno Autònomo Decentralizado)? 

SI

NO



57 

 

7. ¿Ha participado en las charlas que el GAD Latacunga (Gobierno 

Autónomo Descentralizado) realiza sobre el cuidado del medio ambiente? 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 106 8.1% 

NO 271 71.9% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº 10 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº11 Pregunta 7 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 106 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 28.1%. En la segunda opción 271 personas responden no, lo que nos 

da un resultado del 71.9%., dándonos un total de 100%. 

 

Interpretación: 

 

Lo que indica que hay una mayoría de la población que no ha participado 

en las charlas que el municipio realiza sobre el cuidado del medio ambienten, 

siendo así que se debe mejorar las estrategias de comunicación para que asista 

más gente a las charlas que realiza el GAD Latacunga (Ilustre Municipio). 

8.1% 

71.9% 

¿Ha participado en las charlas que el GAD 

Latacunga (Gobierno Autònomo Decentralizado) 

realiza sobre el cuidado del medio ambiente? 

SI

NO
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8. ¿Ha escuchado, leído o visto campanas de reciclaje de basura en medios 

masivos de información? 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 272 72.1% 

NO 105 27.9% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº 11 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº12 Pregunta 8 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 272 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 72.1%. En la segunda opción 105 personas responden no, lo que nos 

da un resultado del 27.9%., dándonos un total de 100% 

 

Interpretación: 

 

Lo que indica que hay una mayoría de la población ha escuchado, leído o 

visto campanas de reciclaje de basura en medios de comunicación, siendo así que 

los medios utilizados tienen una buena aceptación y se los presta mayor atención. 

72.1% 

27.9% 

¿Ha escuchado, leìdo o visto campañas de reciclaje 

de basura en medios masivos de informaciòn? 

SI

NO
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9. ¿Cree que el municipio de Latacunga ha logrado concienciar a la 

comunidad sobre el reciclaje de la basura inorgánica? 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 74 19.6% 

NO 303 71.9% 

TOTAL 377 100.0% 

 

Cuadro Nº12 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº13 Pregunta 9 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 74 personas responden sí, lo que nos da un resultado 

del 19.6%. En la segunda opción 303 personas responden no, lo que nos da un 

resultado del 80.4%, dándonos un total de 100%. 

Interpretación: 

Lo que indica que hay una mayoría de la población que no cree que el 

GAD Latacunga (Ilustre Municipio) haya logrado concienciar a la comunidad 

sobre el reciclaje de la basura inorgánica, lo que se debe aplicar otras formas de 

aceptación y sensibilización sobre el reciclaje. 

19.6% 

71.9% 

¿Cree que el GAD de Latacunga ha logrado 

concienciar a la comunidad sobre el reciclaje 

de la basura inorgànica? 

SI

NO
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10. ¿Considera importante que reciclar basura inorgánica es una forma de 

cuidar el medio ambiente? 

 

 

ALTERNATIVA CANTIDAD PORCENTAJE 

SI 377 100.0% 

TOTAL 377 100.0% 

 

 

Cuadro Nº 13 Pregunta 10 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Gráfico Nº 14 Pregunta 10 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Análisis: 

 

En la primera opción 377 personas responden sí, lo que nos da un 

resultado del 100%.  

 

Interpretación: 

 

Lo que indica que toda la muestra que se encuesto considera que es 

importante reciclar basura inorgánica comentando que es una forma de cuidar el 

medioambiente y parar con la contaminación. 

100% 

¿Considera importante que reciclar basura 

inorgànica es una forma de cuidar el medio 

ambiente? 

SI
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VERIFICACIÓN DE HIPÓTESIS 

 

Por la interrogante de la investigación 

 

¿La limitada comunicación para el desarrollo en el municipio de 

Latacunga, genera ausencia del proceso de reciclaje de basura inorgánica 

(plástico), en el sector urbano del Cantón Latacunga, durante el primer semestre 

2011? 

 

Análisis de porcentajes representados 

 

Análisis de porcentajes representados 

PREGUNTA CARACTERISTICA PORCENTAJE 

Sabe usted qué es la basura 

inorgánica. 

SI 53.6% 

Sabe usted a dónde van los 

desperdicios. 

SI 64.7% 

 

En su lugar de trabajo o estudio tiene 

un sitio para separar los desechos. 

NO 52.8% 

Qué tipo de basura inorgánica 

recicla. 

NINGUNA 73.5% 

Cree usted que existe campaña de 

concienciación  acerca del reciclaje 

de basura en la ciudad de Latacunga. 

NO 63.1% 

Tiene conocimiento de algún 

proyecto de reciclaje de basura que 

realiza el GAD Latacunga (Gobierno 

Autónomo Descentralizado). 

NO 67.4% 

En alguna ocasión a  participado en 

las charlas que el GAD Latacunga 

(Ilustre Municipio) realiza sobre el 

cuidado del medio ambiente. 

NO 71.9% 

Ha  escuchado, leído o visto 

campanas de reciclaje de basura en 

medios de comunicación. 

SI 72.1% 

Cree que el GAD Latacunga NO 80.4% 
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(Gobierno Autónomo 

Descentralizado) ha logrado 

concienciar a la comunidad sobre el 

reciclaje de la basura inorgánica. 

Considera importante que reciclar 

basura inorgánica es una forma de 

cuidar el medio ambiente. 

SI 100% 

 

CUADRO N°14 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

COMPROBACION DE LAINTERROGANTE DE INVESTIGACION 

 

Con los resultados obtenidos se pretende que en un 63.1% de involucrados 

están de acuerdo con que se debe profundizar campaña de concienciación 

acerca del reciclaje de basura en la ciudad de Latacunga  en un 80.4% 

concuerdan que es urgente trabajar en las propuestas para que están sean 

verdaderos proyectos de Comunicación para el desarrollo y cumpla el fin 

primordial de relacionar al Gobierno Autónomo Descentralizado de Latacunga 

con la sociedad, comprobándose así la interrogante de investigación. 
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CAPÍTULO V 

 

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 

 

Luego del proceso de investigación realizado, se pueden anotar las 

siguientes conclusiones y recomendaciones: 

 

Conclusiones: 

 

 Se ha verificado que es limitada la comunicación para el desarrollo entre la 

población de Latacunga acerca del tema de reciclaje de basura de parte del 

GAD Latacunga (Gobierno Autónomo Descentralizado), es por eso que la 

población desconoce qué hacer con estos desperdicios y más aun que tipo 

de plástico se puede reciclar y cuáles no, en que se los  puede emplear o 

sacarle provecho para que no siga contaminado el ambiente.  

 

 Se diagnosticó que hay escases de  proyectos comunicacionales  y como 

trabajarlos un poco más para que tengan mayor impacto y llegue a la 

concienciación de la gente por parte del GAD Latacunga (Gobierno 

Autónomo Descentralizado) en lo que es reciclaje de basura y como se 

podría transforma estos desperdicios en beneficio de la población y más 

aun del entorno de lo que es la ciudad y siendo una de las ciudades 

poniéndonos en la lista ya existentes en el Ecuador que un gobierno 

autónomo trabaje acerca de este tipo de temas. 

 

 Desde  la recolección no hay una separación apropiada de estos 

desperdicios esto hace que desde los hogares no haya la cultura de 

reciclaje ya que al momento de desechar la basura  se mescla en los 

recipientes y ya no tiene caso separarlos.  
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Recomendaciones: 

 

 Se debería hacer campañas de concienciación para  la población de 

Latacunga acerca de la importancia de separar los desechos desde los 

hogares y como aprovechar estos recursos en productos que se los pueda 

volver a utiliza. 

 

 Debe hacerse un proyecto por parte de cualquier institución de cómo 

utilizar lo reciclado y en que se puede aprovechar los productos obtenidos 

de la separación de la basura. 

 

 Con esto se dejaría de contaminar y se reutilizaría lo que se desecha para 

beneficiar a la ciudad de Latacunga. 
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CAPÍTULO VI 

 

PROPUESTA 

 

DATOS INFORMATIVOS: 

 

Título: CAMPAÑA DE COMUNICACIÓN ALTERNATIVA. 

Institución Ejecutora: GAD Latacunga (Gobierno Autónomo Descentralizado) 

Beneficiarios: Públicos Internos Y Externos del GAD Latacunga (Gobierno 

Autónomo Descentralizado) 

Ubicación: Latacunga 

Tiempo estimado para la ejecución: Tres meses. 

Equipo técnico responsable: Investigador 

Costo: 7165.00 USD 

 

Antecedentes de la propuesta 

 

Luego de una detenida recolección de información, se analizó los 

resultados, utilizando diferentes técnicas como la encuesta, observación y el 

contacto directo con los considerados públicos internos como el GAD Latacunga 

(Ilustre Municipio ) y externos de la población del sector urbano de la ciudad, se 

analizó como se trabaja con el tema de la recolección de la basura, si existe 

estrategias o no las hay en lo que es el reciclaje de desperdicios, y qué medidas se 

están tomando para se genere cambios. 

 

Los resultados obtenidos van direccionados a que la mayor parte de los 

públicos externos, desconocen el trabajo que está realizando El GAD Latacunga 

(Ilustre Municipio ) acerca de la separación de los desperdicios y en que emplea o 

que destino tienen estos desechos. Es bajo el porcentaje de la población que no 

sabe lo que es la basura inorgánica y esto implica que la mayoría de la población 
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si sabe y conoce lo que es basura inorgánica pero no participa en  lo que es 

reciclaje. 

La población de Latacunga no sabe en su totalidad a dónde van los 

desperdicios generados por la ciudadanía, si es que tiene el debido tratamiento que 

debe tener la basura y que se les está utilizando estos residuos. 

 

Hay varias instituciones que desconocen sobre el reciclaje de basura 

inorgánica que se puede implementar lugares en donde se lo puede realizar, pero 

sin descartar que si hay pocas instituciones que si se concientizan que sus 

empresas generan barios desechos y deben ser reciclados por eso tiene algunos 

lugares donde se los separa. 

 

La población que fue encuestadas cree que no existe campañas de reciclaje 

de basura por parte del GAD de Latacunga (Gobierno Autónomo Descentralizado) 

y si las hay falta un poco mas de difusión ya que son temas que realmente se 

deben conocer y trabajar mas ya que causa daños al medio ambiente y al planeta 

ya que sigue utilizando recursos que no son renovable. 

 

Hay poca gente que ha participado en charlas que el municipio de 

Latacunga ha venido realizando, siendo así que hay poca difusión y las estrategias 

de comunicación no son debidamente explotadas para que haya más concurrencia 

a este tipo de evento. 

En la encuesta realizada se pudo observar que los medios más aceptados y 

que se difunden sobre lo que es reciclaje de basura son los medios de información 

masivos, siendo una herramienta muy útil para llegar a la sensibilidad de la gente 

y cambio que se quiere generar. 

 

Justificación 

Es evidente que la falta de recursos económicos o proyectos referente en 

temas de separación de los desechos ha generado que no se tenga la costumbre de 
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reciclar o reutilizar estos recursos que en la mayoría de los casos contamina el 

ambiente y genera más desechos.   

 

Es por ello que se hace necesario, que exista una campaña de 

concienciación sobre el reciclaje de basura inorgánica y en que se puede emplear 

estos desperdicios, generando un hábito en los más pequeños y cambiando la 

mentalidad en que reutilizar la basura genera es una buena forma de cuidar y 

mantener el medio ambiente en equilibrio, para que no exista cambios en el clima. 

 

En tal sentido, la propuesta se orienta de tal manera a que se cambie la 

manera de pensar y de actuar de la población de Latacunga, que se genere 

cambios enormes de cómo se desecha la basura, en que se podría emplear y 

remplazar en productos ya existentes y dejar de consumir los que dañan y afectan 

al entorno. 

 

Que instituciones que estén dispuestas a comprometerse y generar 

proyectos que colaborare con la búsqueda de aportes significativos dirigidos a 

mejorar problemas de la basura que se emplee estos recursos en formas de mejorar 

el ambiente y transformación de las mismas en productos que se los pueda volver 

a utilizar sacando provecho de las mismas. 

 

Utilizando comprensión, identificación y aplicación de herramientas 

comunicacionales con tecnología de punta, que permitan elevar el nivel de 

comunicación y sea una vital fuente de ayuda en el campo de la práctica 

profesional en comunicación social. 

 

OBJETIVOS 

General: 

Profundizar el uso de una Campaña de Comunicación Alternativa acerca 

del reciclaje de basura inorgánica que contribuya al cambio de mentalidad y el 

hábito de separación de basura. 
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Específicos: 

 

 Diseñar un video en donde se tome los puntos de cómo se daña el medio 

ambiente y los cambios que se están dando en el mundo. 

 

 Realizar charlas de concienciación sobre el tema del reciclaje y el daño del 

medio ambiente en establecimientos educativos acerca del tema. 

 

 Desarrollar actividades de comunicación alternativa con la ciudadanía 

sobre daños al medio ambiente, en lugares estratégicos de  las calles de la 

ciudad de Latacunga. 

 

Análisis de Factibilidad. 

 

Política:  

 

Basándonos en el Art. 14 y 15 de la constitución de la republica en la que 

se debe vivir en un ambiente equilibrado y sano en que las nuevas tecnologías que 

se utiliza no contamine el ambiente, contribuyendo al desarrollo de la calidad de 

vida de la población de Latacunga. 

 

Socio-cultural:  

 

La sociedad juega un papel muy importante ya que la sociedad debe 

generar el cambio y es participe en el tema, generando así un cambio y desarrollo 

social. 

 

Tecnológica:  

 

Se debe utilizar la internet como una forma de dar a conocer el tema y dar 

más información en se puede emplear los recursos generados del reciclaje de 

basura. 
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Organizacional:  

Las instituciones tienen un rol muy importante ya que van a ser 

generadores de nuevos proyectos que generen propuestas de cambio en el tema. 

Equidad de género:  

Existirá equidad de género, al considerarse que el diseño y producción de 

la campaña de comunicación va con el selecciona miento de las personas que 

colaborarán con la propuesta, cuentan con una organización, basada en un estudio 

y estructuración rigurosa y especializada, para cumplir con este objetivo y hacer 

factible la propuesta. 

Ambiental:  

La propuesta, ambientalmente, se considera factible, porque en las 

campañas van a informar sobre los daños que se está ocasionando al medio 

ambiente con el consumo de plástico y que solución se puede dar para volver a 

reutilizar este material dándole varios usos. 

Económico- financiera:  

A continuación se presenta en detalle, los diferentes valores de los costos, 

de los equipos técnicos necesarios para campaña de comunicación: 

RECURSOS OPERACIONALES 

Recursos operacionales. 

1 Tóner a color 150.00 USD 

Computadora intel core duo 800.00 USD 

Tarjeta de video 300.00 USD 

Programa de diseño grafico 30.00 USD 

Programa de edición de video 30.00 USD 



70 

 

Cámara de video 800.00 USD 

Impresora  multifunciones 500.00 USD 

3 Caset mini DV 15.00 USD 

Infocus 700.00 USD 

Amplificador  450.00 USD 

1 Caja de DVD 15.00 USD 

10 paquetes de papel machet A4 300.00 USD 

Costo total de los materiales 4090.00 USD 

 

CUADRO N°15 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

RECURSOS DE INFRAESTRUCTURA 

 

Recursos de infraestructura. 

Alquiler Oficina 1000.00 USD 

Una mesa para computadora 70.00 USD 

Un escritorio 100.00 USD 

Sillas (de cualquier característica) 120.00 USD 

Costo total de infraestructura 1290.00 USD 

 

CUADRO N°16 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

RECURSOS HUMANOS 

 

Según el dictamen técnico presupuestario para Remuneraciones 

Unificadas en el Sector Público, emitido por el Ministerio de Economía y 

Finanzas (MEF) y expedido por la Secretaría Nacional de Desarrollo de Recursos 

Humanos y Remuneraciones del Sector Público (SENRES), constan las 
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remuneraciones mensuales unificadas establecidas en el año 2007, para la Clase 

de Puesto “Profesional”, con grado 7, porque será esta la categoría que se debe 

manejar en la propuesta: 

 

RECURSOS HUMANOS. 

 

Diseñador grafico 595.00 USD 

Camarógrafo 595.00 USD 

Editor de Video 595.00 USD 

Costo total Recursos humanos 1785 USD 

 

CUADRO N°17 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

TOTALIDAD DE RECURSOS 

 

Total recursos. 

Costo total de los materiales 4090.00 USD 

Costo total de infraestructura 1290.00 USD 

Costo total Recursos humanos 1785.00 USD 

TOTAL 7165.00   USD 

 

CUADRO N°18 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

Fundamentación científico-técnica. 

 

ESTRATEGIAS. 

 

Según Gerrit burgwal y Juan Carlos Cuellar son objetivos a lograr, 

anticipar dificultades y necesidades, proyectar implicaciones antes de que ocurran, 
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reducir el número y gravedad de los errores, disminuir el grado de improvisación 

y aumentar las probabilidades de éxito de las iniciativas institucionales. 

 

La estrategia es una herramienta la cual permite llegar o cumplir con un 

objetivo que se está proponiendo, siendo corto o largo plazo para poder cumplir o 

alcanzar lo propuesto utilizando los recursos en aquellas áreas que tengan el 

mayor potencial a futuro. 

 

Principios y rutas fundamentales que orientarán el proceso administrativo 

para alcanzar los objetivos a los que se desea llegar. Una estrategia muestra cómo 

una institución pretende llegar a esos objetivos. Se pueden distinguir tres tipos de 

estrategias, de corto, mediano y largo plazos según el horizonte temporal. 

Término utilizado para identificar las operaciones fundamentales tácticas del 

aparato económico.  

 

Su adaptación a esquemas de planeación obedece a la necesidad de dirigir 

la conducta adecuada de los agentes económicos, en situaciones diferentes y hasta 

opuestas.  

 

En otras palabras constituye la ruta a seguir por las grandes líneas de 

acción contenidas en las políticas nacionales para alcanzar los propósitos, 

objetivos y metas planteados en el corto, mediano y largo plazos. 

 

Estrategia como termino, define situaciones en las cuales dos o más 

actores, fuerzas o sistemas pugnan por lograr objetivos similares, éste concepto 

aplicado a todas las áreas de la vida, tiende a lograr objetivos o metas, 

estableciendo bases para la coordinación en todos sus aspectos. 

COMUNICACIÓN  ESTRATEGICA. 

Eugenio Tironi Asacanio Conallo expresa que es una herramienta 

disponible para organizaciones de cualquier naturaleza: empresas, fundaciones, 

entidades de gobierno, instituciones religiosas, grupos y marcas. 
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La tarea de la Comunicación Estratégica es proyectar la identidad de las 

organizaciones en una imagen que suscite confianza en su entorno relevante y 

adhesión en su público objetivo. 

Realiza siempre acciones de comunicación de carácter público, para llegar 

con los mensajes a grupos amplios (informes de prensa, eventos, conferencias, 

brochures). 

La comunicación estratégica se la utiliza bastante en cualquier ámbito y se 

la utiliza en  las organizaciones como una forma de que pueda ver en que se está 

estacando o mejorando algún objetivo propuesto, para así mejorarlo y trabajar en 

beneficio y mejora de lo propuesto.             

                  

COMUNICADORES INTERPERSONALES. 

 

Como lo describe Carlos Fernández Collado la persona que se comunica 

de manera interpersonal ejercerá mayor poder de relación, ya que es capaz de 

realizar predicciones más precisas sobre las opciones de mensajes y, por 

consiguiente, podrá entender mejor los motivos y razones de comportamiento del 

otro. En consecuencia, desde el punto de vista del control de la relación, el hecho 

de estar un paso adelante en términos de ser capaz de comunicarse 

interpersonalmente aumenta la probabilidad de lograr metas determinadas. 

La persona que se dedica hacer comunicación interpersonal tiene la 

posibilidad de llegar más a la gente ya que comparte experiencias más de cerca y 

esto hace que sea un ayuda o para darse cuenta en realidad cuales son las 

necesidades que realmente tienen y en qué forma se puede estudiar para 

cambiarlo. Es muy distinto al que trabaja en una oficina como comunicador ya 

que no conocen la vida cotidiana de las personas y no puede saber en realidad lo 

que ocurre o que está pasando en su entorno. 

Relación de intercambio por medio de la cual dos o más personas 

comparten su percepción de la realidad con la finalidad de influir en el estado de 
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las cosas. No siempre es un proceso consciente. Proceso por el cual, el ser 

interactuar con otros, para transmitir, información, dudas, y emociones. 

 

La comunicación interpersonal se da entre dos personas que están 

físicamente próximas. Cada una de las personas produce mensajes que son una 

respuesta a los mensajes que han sido elaborados por la otra o las otras personas 

implicadas en la conversación. 

Los seres humanos estamos incluidos en un mundo de la comunicación, 

por esto que para un mejor estudio se ha divido en tres: La comunicación 

interpersonal que se realiza entre dos personas, la comunicación grupal que tiene 

lugar entre tres o más personas y la comunicación social que utiliza elementos 

técnicos y puede llegar a millones de personas. Aunque en este curso hablamos un 

poco también sobre la comunicación intrapersonal que es la que realiza cada quien 

con uno mismo. 

Las distintas formas de comunicación presentan características distintas, 

ventajas y desventajas distintas y por tanto son útiles o inútiles según los objetivos 

de quien las utiliza. Nadie utiliza un canal de televisión comercial para dialogar 

con un amigo. Cuando se utiliza un medio de comunicación social es muy difícil 

saber cuál ha sido la reacción o el efecto del mensaje. Hoy se hace una diferencia 

muy clara entre medios de comunicación informativos, que no posibilitan el 

diálogo y medios de comunicación interpersonal que sí lo facilitan. 

La comunicación intrapersonal es la comunicación que una persona tiene 

consigo misma - se corresponde con el diálogo interior donde discutimos nuestras 

dudas, perplejidades, dilemas, las direcciones y las opciones. ¿Es de alguna 

manera relacionados con reflexión. Esta es un tipo de comunicación donde el 

emisor y el receptor son la misma persona, y puede o no existir un medio por el 

cual se transmite el mensaje. Un ejemplo del primer tipo es la creación del día. 

La calidad de la comunicación en los negocios y el negocio está 

influenciada de comunicación intra-personal llamada. Este es un nivel de 
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comunicación que tiene lugar dentro del mismo individuo. Según Pierre Janet, "la 

sola idea de un debate interno".  

 

Para E. Menezes, "nivel de comunicación intrapersonal es también social, 

ya que representa un diálogo, incluso en lo subjetivo." Comunicación 

intrapersonal Cquote1.svg y se alimenta reflejan nuestras creencias, cultura, 

valores, hábitos, virtudes, defectos y limitaciones infinita responsables de nuestra 

dificultad para cambiar muchas cosas que cambiaría nuestra vida si no 

comunicación intrapersonal hace lugar a estos cambios no se dan! 

 

Un buen comunicador (hay que recordar que es la comunicación también 

una influencia, y la influencia es en última instancia de Liderazgo) debe tener el 

discernimiento y el mayor grado posible de control sobre su conciencia la 

comunicación intrapersonal. De lo contrario, los pensamientos, las órdenes, y las 

limitaciones actuará a espaldas de nosotros y vamos a estar con nosotros sin dar 

cuenta de ellos. Consciente de sus diálogos internos y actuar sobre ellas cuando 

sea necesario, aquí hay un gran desafío y emocionante para un verdadero 

comunicador”. 

 

CAMPAÑAS. 

 

Se le conocen a una campaña de cambio social como al esfuerzo 

conducido por un grupo o agente de cambio, sus objetivos son tratar de convencer 

a los destinatarios para que acepten o modifiquen determinadas ideas, actitudes o 

conductas sobre su vida. 

 

Esto quiere decir que las campañas sociales combinan los mejores 

elementos de enfoque tradicionales. Se puede decir que estas campañas 

representan una intervención que al final pretende crear un beneficio a la 

sociedad. Parten de las bases en donde existe un problema e intentan crear un 

agente de cambio por medio de programas esta información fue tomada de: 

www.mekate.com/topicos*marketingsocial.html 
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Es una herramienta que es muy utilizada ya que nos permite un cambio 

social, y más aun lo que queremos convencer a que se deje las malas prácticas y 

aprendan otro tipo de vida o cambio de hábitos, pero se debe tomar en cuenta si 

esto es para beneficio social o para otro fines ya que se puede utilizar la campaña 

para determinados proyectos siendo beneficiosos o no. 

 

Las campañas de comunicación también se debería decir que son planes 

cuya característica esencial es la intensidad. Esta intensidad implica tanto una 

frecuencia alta de mensajes como la difusión simultanea a través de diversos 

medios, durante un periodo especifico de tiempo.  

Sus objetivos son generalmente a corto plazo, aunque las campañas 

puedan en ocasiones encadenarse hacia el logro de un objetivo a un plazo mayor. 

 

Las campañas de comunicación, al igual que los demás tipos de planes 

(planes básicos y programas), deben estar fundamentadas tanto en la auditoria de 

comunicación como en la determinación de objetivos y la información derivada 

de la investigación social específica. Con ello se lograra, al igual que en los demás 

procesos de planificación (de los planes básicos y los programas), la optimización 

en la toma de decisiones concernientes al diseño de estrategias de comunicación. 

  

En el caso de los problemas relacionados con el proceso de comunicación, 

el fracaso de la campaña se debe a algún error cometido en cualquier de las etapas 

del proceso, ya sea en la transmisión, en el canal, en la elaboración del mensaje, 

en la ubicación de receptor, o en la recepción. 

 

Se puede sostener que la mayoría de las estrategias de comunicación en 

que se han basado las campañas sociales, cuyo objetivo es el de lograr un cambio 

de actitud o de conducta, han tenido una visión muy estrecha de la comunicación.  

Por lo general, estas campañas solo definen el proceso de la comunicación 

tomado en cuenta los canales los canales de comunicación colectiva y la habilidad 

para producir mensajes; pero se olvidan del papel tan importante que desempeñan 
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los canales interpersonales y del desarrollo de estrategias de comunicación 

apoyadas en la comprensión del complejo proceso de cambio de conducta desde el 

punto de vista de las ciencias sociales y psicológicas. 

 

COMUNICACIÓN ALTERNATIVA. 

 

Este modelo de comunicación también es conocida como comunicación 

popular ya que utiliza varias herramientas como periódicos populares para 

informar lo que sucede en su comunidad, o el teatro popular en la que se puede 

expresar en sus obras problemáticas, los derechos, las luchas, las aspiraciones y 

alegrías del pueblo. 

 

Otra herramienta muy conocida son los programas populares de radio 

donde se utiliza auto parlante para transmitir mensajes en plazas o ferias. 

 

Y podríamos agregar todavía a los que crean carteleras, historietas, 

afiches, folletos, títeres, periódicos murales. En fin hay muchos medios los que 

podríamos utilizar para llegar a la gente y hacer comunicación popular. Esta es 

una comunicación liberadora, transformadora, que tiene al pueblo como generador 

y protagonista.  

“La comunicación alternativa es un instrumento de la lucha 

popular contra el poder, de ahí que una de las diferencias 

fundamentales entre la teoría de la comunicación alternativa y la teoría 

de la comunicación dominante deba encontrarse en el área de la teoría 

del emisor y en las condiciones de producción del significado” 

(Moragas Spà, en Vidal Beneyto, 1979, p. 78). 

 

Comunicación alternativa, comunicación para el desarrollo, comunicación 

para el cambio social, teoría de la comunicación. 

El ámbito de la comunicación alternativa agrupa a los diversos modos de 

discurso presentes en la esfera pública que no forman parte de la esfera burguesa a 

la que se oponen y de la que a menudo son excluidas-, sino que configuran más 
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bien un espacio “plebeyo” (Habermas, 2002), en el cual se expresan los deseos de 

todos aquellos sujetos y colectivos que, por razones de clase, etnia o género, entre 

otras, no son reconocidos como interlocutores válidos en el ámbito dominante. 

 

Rastrear sus orígenes nos lleva a reconocer diversas formas de expresión 

en Europa, al menos desde el siglo XVII, que indican que la lucha por hacerse ver 

y oír o por acceder y apropiarse de medios por parte de grupos y colectivos 

históricamente excluidos no es en absoluto un aspecto periférico de la 

modernidad. Mientras que en la esfera pública burguesa se manifiestan los 

intereses del binomio estatal– comercial, la comunicación alternativa, y los 

circuitos que ella genera para su distribución y reconocimiento, se mueven en el 

rango de la sociabilidad de base, reductos en los cuales se procura el desarrollo de 

opiniones independientes de este binomio y de sus intereses (Sáez Baeza, 2008). 

 

Dicho esto, la teoría de la comunicación alternativa es el ámbito de estudio 

orientado a investigar, teorizar y planear estrategias a partir de este tipo de 

experiencias comunicativas, incluyendo expresiones en soportes mediáticos 

diversos -prensa, radio, televisión, Internet- así como en otras vías de expresión 

cultural: artes plásticas, música, teatro, cómic, etc. 

 

Al establecer una distinción de carácter geográfico, es posible señalar que 

el campo teórico de la comunicación alternativa se ha emparentado con distintos 

paradigmas presentes en el ámbito las teorías de la comunicación, entre los 

principales: la economía política de la comunicación, los estudios culturales o la 

tradición de la comunicación para el desarrollo. 

La economía política “es el estudio de las relaciones sociales, 

particularmente las relaciones de poder, que mutuamente constituyen la 

producción, distribución y consumo de recursos, incluidos los recursos de 

comunicación” (Mosco, 2006, p. 59).  

Esta perspectiva se caracteriza por haber desarrollado un vasto 

conocimiento sobre el sistema comunicativo en tanto que “totalidad social”, desde 
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una perspectiva materialista histórica, y con especial atención a los procesos de 

mercantilización, estructuración y especialización del mundo globalizado y de las 

estructuras de poder mediático de transnacionales y estados. 

 

El campo enfatiza asimismo en la relevancia de la praxis, o unidad entre 

investigación y acción, y en las luchas de resistencia frente a las desigualdades del 

sistema con fines de transformación social. 

 

Los Estudios Culturales ingleses, cuya expresión más característica la 

constituye la Escuela de Birmingham en los años 60, se caracterizan por la 

elaboración de una teoría de la cultura de corte postmarxista y orientada también a 

la transformación.  

 

El redescubrimiento de obras como las de Antonio Gramsci permitirá a 

autores como Raymond Williams, Stuart Hall o Jesús Martín Barbero arrojar 

nuevas luces acerca de la capacidad de resistencia y re significación de los 

mensajes por parte de las audiencias o sobre los estrechos vínculos existentes 

entre lo popular, lo culto y lo masivo. De esta manera, los Cultural Studies 

apuestan por una revalorización de las experiencias de la cultura popular desde su 

carácter dinámico y contradictorio, con especial atención al análisis 

historiográfico, desde el que aflorará el carácter basal de la comunicación 

alternativa en la historia de la modernidad. 

 

PUBLICOS EXTERNOS. 

Están identificados como todas que no pertenecen a una institución o 

empresa en la cual se está manejado algún tema de estudio, pero está vinculada 

indirectamente y es participe de la investigación que se está realizando. 

Los públicos externos o extra-institucionales son aquellos individuos o 

sistemas sociales que forman parte del medio ambiente externo del sistema 

institucional y que lo afectan y/o son afectados por el, en mayor o menor grado, 

en función del logro de los objetivos de ambos (instituciones y públicos). 
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La importancia de comunicación externa, es decir, la que se da entre la 

institución externa, radica en que es a través de ella que la institución entra en 

contacto con su medio ambiente. Es precisamente de ese medio ambiente de 

donde la institución obtiene los insumos necesarios para el desarrollo de sus 

funciones.  

Mediante la comunicación institucional externa el sistema institucional 

transforma los insumos de información en productos de naturaleza comunicativa y 

los devuelve al medio ambiente para lograr la coordinación de los objetivos de la 

institución con los de sus públicos externos. 

 

Hay dos tipos de públicos externos que son muy importantes tomar en 

cuenta y destacarlos estos son los generales y los específicos. 

 

Los públicos generales están constituidos por la comunidad nacional e 

internacional, ubicadas a nivel microsistema social de la institución, con los que 

esta entra en contacto aunque en forma mediatizada por los públicos específicos. 

 

Es el conjunto de todas las instituciones públicas tiene como publico a la 

comunidad nacional (integrada por  todos los habitantes del país en el que se 

localizan estas instituciones públicas) y a la comunidad internacional (integrada 

por todos los demás países). 

 

Estos públicos, denominados públicos generales, establecen una relación 

con la institución en forma mediatizada; es decir, los públicos generales, o sea la 

comunidad nacional y la internacional, se manifiesta frente a la institución 

entrando en contacto con ella a través de lo que se conoce como el fenómeno de la 

opinión pública. Debe señalarse que los componentes individuales de los públicos 

generales indirectamente vinculados a la institución pasan a formar parte de sus 

públicos específicos cuando establecen un contacto directo con esta. 

Por públicos específicos entendemos a los individuos y sistemas sociales 

externos vinculados en un alto grado y directamente a la institución en virtud del 
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logro de los objetivos específicos de ambos y que forman parte del supra sistema, 

o medio ambiente inmediato de la institución. 

 

Estos públicos se encuentran a nivel del supra-sistema o medio ambiente 

inmediato de la institución. Estos son todos los individuos y sistemas sociales 

vinculados en un alto grado a la institución en virtud de un motivo de relación que 

los lleva a logar los objetivos de ambos.  

 

Los públicos externos específicos tienen con la institución una relación 

directa; es decir, sus componentes individuales entran en contacto no 

mediatizados con los componentes individuales de la institución, y una relación 

explicita; es decir, ambos están conscientes de que se vinculan por un motivo y de 

cuál es el motivo que los lleva a vincularse.  

A su vez, los motivos de contacto de los públicos externos específicos son 

los que permiten clasificarlos en clientes, o todos aquellos consumidores del 

producto o usuarios del servicio que brinda la institución, sean estos individuos o 

instituciones públicas o privadas. 

 

Proveedores, que son todos aquellos que proporcionan al sistema los 

insumos, necesarios para el desarrollo de sus funciones. 

 

La localidad, es decir, la comunidad ubicada en el medio ambiente 

territorial más inmediato a la institución; otras instituciones públicas, que son 

aquellas con quienes entra en contacto a través del desarrollo de sus funciones, y 

los medios de comunicación de gran alcance (medios de comunicación colectiva), 

que son los que en mayor medida vinculan a la a institución con sus públicos 

generales. 

La práctica de la comunicación institucional con los públicos externos se 

encuentran determinada, además de por los motivos de contacto  de los públicos 

específicos con la institución, por el tipo de productos y/o servicios que brinda la 

institución. Ambas situaciones presentan características particulares que afectan la 
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imagen que cada institución proyecta en cada uno de sus públicos externos 

específicos. 

 

PUBLICOS INTERNOS. 

Son todas las personas que pertenecen a una institución o empresa donde 

se está manejando algún tema de estudio y están involucrados directamente y la 

información que proporcionan es valiosa y muy útil para el tema de investigación 

que se está realizando. 

 

Los públicos internos están formados por las personas que se encuentran 

directamente vinculadas a la institución en virtud de que la constituyen a manera 

de componentes individuales. Estos públicos se ubican, por lo tanto, en lo que se 

pudiera concebirse como el interior de la institución. 

 

El vínculo que se establece entre la institución y estos públicos es muy 

fuerte ya que el grado de dependencia mutua que se da entre ellos y la institución 

es muy alto. Esta dependencia proviene del hecho de que la institución requiere de 

sus componentes individuales para 1 el logro de sus objetivos, 2 en última 

instancia para su misma supervivencia como sistema, o públicos internos, 

satisfacen a través de su trabajo en la institución, toda una serie de necesidades 

individuales que van, según la escala de Maslow, desde las fisiológicas hasta las 

de auto- realización personal.  

 

Por ser un sistema constituido para el logro de ciertos objetivos, la 

institución requiere, para el desarrollo de sus funciones de producción de 

producción, mantenimiento de innovación, de una coordinación o armonización 

de los intereses de todos sus componentes.  

Esto es lo que permitirá a dicho sistema efectuar óptimamente sus 

funciones y como resultado de ello alcanzar los objetivos para los que fue creado. 

De no darse esta coordinación, los componentes individuales del sistema actuarían 

en forma desorganizada y aun caótica, se generaría seguramente duplicación en 
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sus funciones y en consecuencia se obstaculizará el logro de los objetivos del 

sistema. 

 

La efectividad de la comunicación entre la institución y sus públicos 

internos dependerá en gran medida de que exista entre ellos una relación 

satisfactoria. Esta a su vez, se dará cuando las necesidades de los componentes 

individuales; es decir, de sus públicos internos, sean satisfechas. 
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MODELO OPERATIVO 

FASES ETAPAS METAS ACTIVIDADES RECURSOS RESPONSABLES TIEMPO 

 

 

 

APROBACIÓN DEL 

PROYECTO 

 

 

 

 

 

UBICAR UN ESPACIO 

FÍSICO 

 

 

 

 

 

INSTALACIÓN DE 

EQUIPOS 

 

 

 

 

 

 

-Análisis 

-Resolución 

 

 

 

-Análisis 

-Resolución 

 

 

 

-Selección de 

proformas 

-Adquisición de 

equipos 

-Prueba de 

equipos 

 

 

 

-Puesta en marcha de la 

propuesta. 

 

 

 

-Contar con un espacio para 

las campañas. 

 

 

 

-Disponer de los equipos 

adecuados para la impresión 

de trípticos y realización del 

video. 

Lograr que los equipos  

trabajen correctamente, 

mediante una profesional 

instalación. 

 

 

-Exposición del proyecto. 

 

 

 

 

-Gestionar algunas 

instituciones para dar 

charlas. 

 

 

-Adquirir los equipos 

técnicos necesarios. 

 

-Realizar las conexiones 

necesarias para que los 

equipos funcionen en su 

totalidad. 

 

 

 

-Documento 

(proyecto) 

-Material de 

oficina 

 

-Material de 

oficina 

 

 

 

-Equipos técnicos  

 

 

-Material de 

oficina 

 

 

 

 

 

-Investigador 

-Autoridades 

 

 

 

-Investigador 

-Autoridades 

 

 

 

-Investigador 

 

 

 

-Investigador 

-Autoridades 

 

 

 

 

-Una 

semana 

 

 

 

 

-Una 

semana 

 

 

-Una 

semana 

 

 

-Dos 

semanas 
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CONTRATACIÓN 

DEL SERVICIO 

 

 

ESTRUCTURACIÓN 

DE CÓMO SE VA A 

REALIZAR LA 

ACAMPAÑA 

 

 

-Contacto con 

proveedores 

-Conexiones 

 

 

-Análisis 

-Diseño 

 

 

-Conseguir el proveedor 

 

 

 

-Diseñar con que materiales 

se va a trabajar 

 

 

 

-Estructurar y organizar la 

campaña 

  

 

 

Video 

Presentación de la 

información 

Diapositivas 

 

 

 

 

 

 

-Investigador 

 

 

 

 

-Tres 

semanas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Cuadro N° 19 

Elaborado por: Daniela Molina



86 

 

MATRIZ DEL PLAN DE EVALUACIÓN 

 

Matriz del plan de evaluación. 

 

Cuadro N°16 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 

 

 

¿QUIÉNES SOLICITAN  

EVALUAR? 

Gobierno Autónomo Descentralizado de la 

Latacunga 

 

¿POR QUÉ  EVALUAR? 

Porque es necesario monitorear de manera 

permanente si se está generando cambios con la 

propuesta  

 

¿PARA QUE EVALUAR? 

Para mejorar y fortalecer la propuesta y darse 

cuenta de que hace falta para que se cumpla la 

propuesta. 

 

¿QUE EVALUAR? 

Utilización del video y la aceptación del mismo 

Aceptación de las charlas que concienciación 

 

¿QUIEN EVALUA? La investigadora 

 

¿CUÁNDO EVALUA? 

Debe ser continuamente desde la aprobación de 

la propuesta. 

 

¿CÓMO EVALUA? Encuestas 

 

¿CON QUE EVALUA? 

Cuestionarios  

Guías de entrevistas 
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GOBIERNO MUNICIPAL DEL CANTON LATACUNGA ORDENANZA DEL 

SISTEMA INTEGRAL DE MANEJO DE RESIDUOS SÓLIDOS 

DOMÉSTICOS, COMERCIALES, INDUSTRIALES PELIGROSOS Y 

BIOLÓGICOS POTENCIALMENTE INFECCIOSOS EL I. CONCEJO 

CANTONAL DE LATACUNGA CONSIDERANDO:  

Que el Art. 10 de la Constitución de la República del Ecuador reconoce a 

la naturaleza como sujeto de derechos. 

Que el  Art. 14 de la Constitución de la República del Ecuador, reconoce 

el derecho de la población a vivir en un medio ambiente sano y ecológicamente 

equilibrado que garantice la sostenibilidad y el buen vivir. 

Que el  Art. 15 de la Carta Magna, dispone que es deber del Estado 

promover el uso de tecnologías ambientalmente limpias. 

Que el Art. 83 de la Norma Constitucional señala que es deber y 

responsabilidad de las ecuatorianas y ecuatorianos respetar los derechos de la 

naturaleza. 

Que la legislación nacional en materia ambiental, debe guardar 

concordancia con normas internacionales, como las que se establecen a través del 

Convenio de Basilea para el manejo de desechos peligrosos; todos aquellos 

tratados y convenios internacionales sobre desechos y/o residuos radiactivos, 

plaguicidas, fármacos, así como su transporte y movilización. 

Que de conformidad con el Decreto Ejecutivo 026 sobre Gestores 

Ambientales y Manejos de Sustancias Peligrosas; se debe propender a establecer 

mecanismos para que sean organismos y personas especializadas quienes tengan 

participación en el tratamiento y destino final de las mismas.  

Que el Decreto Ejecutivo 1040, permite la participación ciudadana a través 

de veedurías, para socializar estos temas, así como el control de su procesamiento. 
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Que la correcta regulación en el manejo integral de desechos sólidos, en el 

cantón Latacunga, debe guardar relación con las disposiciones contenidas en la 

Ley Orgánica de Salud, normas conexas, así como con el Reglamento de Manejo 

de Desechos Sólidos en los Establecimientos de Salud de la República del 

Ecuador. 

Que de conformidad con lo dispuesto en el Art. 14 numeral 16) de la Ley 

Orgánica de Régimen Municipal Codificada, le corresponde a los Gobiernos 

Municipales el control ambiental dentro de su jurisdicción. 

 

Que la contaminación ambiental generada por desechos y/o residuos 

sólidos es un hecho que atenta contra el derecho de la población a vivir en un 

medio ambiente sano y ecológicamente equilibrado. 

 

Que a fin de cumplir con los propósitos del Sistema Descentralizado de 

Gestión Ambiental, establecido en la Ley de Gestión Ambiental, y para respaldar 

su competencia en el control de problemas como el de la contaminación, el 

Gobierno Municipal del Cantón Latacunga ha recibido la expresa delegación de 

funciones del Ministerio del Ambiente, mediante el convenio suscrito el pasado 

21 de febrero del 2001, al tenor de lo previsto en los artículos 9, literal i) y 13 de 

la Ley Especial de Descentralización del Estado y de Participación Social. 

 

Que es deber del Concejo Municipal legislar oportunamente, de acuerdo a 

las necesidades identificadas, las ordenanzas tendientes a preservar la calidad 

ambiental del entorno cantonal. 

 

Que existe legislación dispersa sobre el manejo de desechos sólidos, y que 

resulta necesario que se codifique en un solo cuerpo la legislación que regula el 

 Sistema Integral de Manejo de Desechos Sólidos en el Cantón Latacunga. 

Que el Artículo 63 de la Ley Orgánica de Régimen Municipal dispone que 

la acción del Concejo esté dirigida al cumplimiento de los fines del municipio, 

para lo cual tiene los siguientes deberes y atribuciones generales:  
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1º.- Ejercer la facultad legislativa cantonal a través de ordenanzas; dictar 

acuerdos o resoluciones, de conformidad con sus competencias; determinar las 

políticas a seguirse y fijar las metas de la municipalidad. 

  

Que el Artículo 123 de la Ley Orgánica de Régimen Municipal dispone 

que los concejos decidan de las cuestiones de su competencia y dictarán sus 

providencias por medio de ordenanzas, acuerdos o resoluciones.  

 

Que el Artículo 124 de la Ley Orgánica de Régimen Municipal prevé el 

procedimiento para la emisión de las ordenanzas. En ejercicio de las atribuciones 

que le confiere la Ley Orgánica de Régimen Municipal, expide:  

 

LA ORDENANZA DEL SISTEMA INTEGRAL DE MANEJO DE 

RESIDUOS SÓLIDOS DOMÉSTICOS, COMERCIALES, INDUSTRIALES 

PELIGROSOS Y BIOLÓGICOS POTENCIALMENTE INFECCIOSOS en los 

Arts. 124, 125, 126 y 129 de la Codificación de la Ley Orgánica de Régimen 

Municipal, sanciono la presente ORDENANZA DEL SISTEMA INTEGRAL DE 

MANEJO DE RESIDUOS SÓLIDOS DOMÉSTICOS, COMERCIALES, 

INDUSTRIALES PELIGROSOS Y BIOLÓGICOS POTENCIALMENTE 

INFECCIOSOS, para su promulgación a través de cualquier medio de 

comunicación social del cantón Latacunga. 

 

Ejecútese.- Notifíquese.-  

Latacunga, febrero 11 de 2010  

Arq. Rodrigo Espín Villamarín 

ALCALDE DE LATACUNGA 
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GUIÓN TÉCNICO DE PRE PRODUCCIÓN 

 

PLANOS MÚSICA 

Plano panorámico. Paisaje con 

abundante vegetación y varios 

animales. 

Sonido de naturaleza con trinado de 

pájaros 

Plano general. De rio limpio y 

cristalino. Plano de dos. Dos animales 

silvestres viviendo agua. 

Sonido de agua que va por un rio 

Plano general. Varios árboles 

frondosos con muchas frutas. Plano 

Medio Propiamente Dicho. De una 

persona recogiendo varias frutas. 

Sonido de naturaleza con trinado de 

pájaros 

Plano general. Una frase era lindo el 

habitad que teníamos 

Canción de mi tierra linda el Ecuador 

Plano general. De un cielo que va 

pasando las horas y cambia como se 

mueven las nubes. 

Canción de música clásica de Mozart 

Plano panorámico. Paisaje de la sierra 

totalmente desértica, a sus alrededor 

dos árboles. 

Sonido de viento que sopla levemente 

Plano general. Varias imágenes El 

botadero que está ubicado en Pichul 

vía Pujilí. 

Canción de música clásica de Mozart 

Plano General. Una frase el lugar en 

donde vivimos está cambiando y ya 

no es el mismo. 

Canción de música clásica de Mozart 

 

Elaborado por: Daniela Molina 

 

 

 



94 

 

CHARLAS DE CONCIENCIACIÒN 

 

Se trata del tema de reciclaje de basura, que consecuencia tiene el que no 

se recicle, como se sigue fabricando y consumiendo mas este tipo de producto y lo 

difícil que es para que se degraden y sigan ocupando espacio y contaminado el 

ambiente. 

Saber reciclar todos los residuos, respetar el medio ambiente, y conocer 

qué hacer para preservar nuestra naturaleza, son algunas de las grandes 

enseñanzas que nosotros, los padres, podemos pasar a nuestros hijos.  

Solo así ellos crecerán con la mentalidad de que es necesario luchar y 

hacer cada uno su parte para salvar y conservar nuestro planeta. Y para eso tan 

sólo hace falta tener mucha voluntad, ganas, y persistencia. 

El día 17 de mayo se celebra el Día Mundial del Reciclaje. Más que 

celebraciones, son necesarias actitudes día tras día. A partir de los 3 años de edad, 

los niños ya pueden aprender a separar los residuos.  

Al principio, la enseñanza viene del ejemplo que dan sus padres. Si, desde 

pequeño, el niño observa el cuidado y el hábito de separar los materiales 

(cristales, cartones, plástico, etc.), también compartirá del mismo comportamiento 

después.  

El cuidado con el medio ambiente empieza dentro de nuestras casas. 

Luego, el niño puede aprender más detalles del reciclaje y de la reutilización de 

materiales en la escuela. 

Cómo explicar el reciclaje a los niños. 

Lo primero es enseñándoles cómo seleccionar la basura y donde debemos 

depositarla. Los residuos pueden ser separados en 5 grupos: el de papel, vidrio, 

plástico, restos de comida, y otros más orientados al aceite, juguetes, pilas, etc. 
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Existen cinco tipos de contenedores donde debemos verter la basura: 

 

1. Contenedor azul: destinado para el papel y cartón. 

2. Contenedor verde: destinado para el vidrio, cristal. 

3. Contenedor amarillo: para los envases de plástico y brik, aparte del metal. 

4. Contenedor gris: para los restos de comida, es decir, para la materia 

orgánica y también para otro tipo de restos como las plantas, los tapones 

de corcho, la tierra, cenizas, colillas, etc. 

5. Contenedores complementares: para tirar restos de aceite, juguetes rotos, y 

pilas. 

 

Por qué tenemos que reciclar. 

 

Es necesario explicar paso a paso el por qué tenemos que reciclar. Los 

niños necesitan saber el por qué de las cosas para poder hacerlo. Es necesario 

hacerles entender que el reciclaje existe para evitar la destrucción del nuestro 

medio ambiente. 

 

Ejemplos: 

1- Papel - para fabricar una tonelada de papel es necesario utilizar entre 10 

y 15 árboles, 7800 kilovatios / hora de energía eléctrica y una gran cantidad de 

agua. Al reciclar el papel, se reducirá el corte de los árboles, se ahorrará energía 

eléctrica y agua. Además, estarás protegiendo a animales como los insectos y los 

pájaros, que dependen mucho de los árboles para vivir. 

 

2- Vidrio - El vidrio es reciclable porque está hecho de arena, carbonato de 

cal, carbonato de sodio, materiales que requiere mucha energía para su 

fabricación. Para fundir vidrio desechado se requiere menos temperatura que para 

fabricarlo con materia prima virgen. 

3- Aluminio - se puede encontrar aluminio en un mineral llamado Bauxita. 

Para extraerlo y procesarlo requiere una importante cantidad de energía eléctrica, 
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siendo que si se obtiene aluminio reciclándolo, se ahorraría casi un 95% de la 

energía. 

 

Qué podemos hacer: 

 

Podemos seguir la regla de las cuatro erres: reducir, reutilizar, reciclar y 

recuperar. Reducir la cantidad de basura, reutilizar envases y bolsas, reciclar 

materiales como el plástico, y recuperar materiales para volver a utilizarlos. 

 

Paralelamente a la educación medio ambiental que den a sus hijos, los 

padres también deben seguir algunas pautas de sugerencias en su día a día: 

 

1- Elegir con cuidado los productos que se compra, considerando las 

posibilidades de reutilización de los envases. 

2- Evitar comprar los productos con demasiado envoltorio. 

3- Siempre que sea posible, reciclar las bolsas de supermercado para   

envolver la basura o para llevarlas cuando te salgas de compras. 

4- Reciclar los papeles que utilizamos en casa, reutilizando ambas caras. 

5- Sacar fotocopias de doble faz. 

6- Hacer con que los niños usen más la pizarra que los papeles. 

7- Acudir a talleres de reciclado de papel 

8- Comprar bebidas en botellas recuperables 

9- Usar lámparas de bajo consumo 

10- Difundir sus experiencias de reciclaje con los amigos e familiares  
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GLOSARIO. 

 

Bidón._ Puede tratarse tanto de un tipo de envase habitualmente cilíndrico, con 

fondo plano o combado, fabricado de metal, cartón, plástico o contrachapado para 

transportar grandes cantidades de líquidos; como así también a un envase de 

plástico de mayor capacidad que la botella común. 

Concienciar._ Que alguien sea consciente de algo, que lo conozca y sepa de su 

alcance. Cambiar. 

Desarrollo._ Acción y efecto de desarrollar o desarrollarse. Crecimiento. 

Desperdicios._ mal aprovechamiento de una cosa. 

Entorno._ Conjunto de circunstancias, físicas y morales, que rodean a una 

persona o cosa. 

Equilibrio._ Proporción y armonía entre los elementos dispares que integran un 

conjunto. 

Herramienta._ Recurso que se utiliza para realizar una actividad o un trabajo. 

Idoneidad._  Adecuación que existe entre las características de una persona o 

cosa y la función, la actividad o el trabajo que debe desempeñar. 

Inarticulado._ adj. Que no está articulado. 

Interrelación._ una acción recíproca entre dos o más objetos, sustancias, 

personas o agentes. 

Lecho._ culto Cama para dormir o descansa. 

Macromolecular._ se pueden describir como la repetición de una o unas pocas 

unidades mínimas o monómeras, las cuales forman los polímeros. 

Mentalidad._ manera de pensar y actuar que tiene una persona o pueblo. 

Metodológica._ Alternativamente puede definirse la metodología como el estudio 

o elección de un método pertinente para un determinado objetivo. 

Persuasión._ Es un método de influencia social. Es el proceso de guiar a la gente 

y uno hacia la adopción de una idea, actitud, o la acción mediante significados 

racionales y simbólicos (aunque no siempre lógicos).  

Propileno o propeno._ (H2C=CH–CH3) es un hidrocarburo perteneciendo a los 

alquenos, incoloro e inodoro. Es un homólogo del etileno. Como todos los 

alquenos presenta el doble enlace como grupo funcional. 
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Propuesta._ Proposición o idea que se manifiesta y ofrece a uno para un fin. 

Resina._ es una secreción orgánica que producen muchas plantas, particularmente 

los árboles del tipo conífera. Es muy valorada por sus propiedades químicas y sus 

usos asociados, como por ejemplo la producción de barnices, adhesivos y aditivos 

alimenticios. También es un constituyente habitual de perfumes o incienso. 

Sanitario._ Relativo a la sanidad. Perteneciente o relativo a las instalaciones de 

agua empleada para limpieza y uso higiénicos. 

Subvención._ Consiste en la entrega de una cantidad de dinero por la 

Administración, a un particular, sin obligación de reembolsarlo, para que realice 

cierta actividad que se considera de interés público. 

Suministro._ Acción de dar o proporcionar una cosa que se necesita. 

Abastecimiento, provisión. 

Vertedero._ Sitio a donde o por donde se vierte algo, esp. Escombros, basuras, 

etc. 
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Fecha  

 

UNIVERSIDAD TECNICA DE AMABATO 

FACULTAD DE JURISPRUDENCIA Y CIENCIAS SOCIALES 

PROYECTO DE TESIS 

Objetivo: Determinar como la limitada comunicación para el desarrollo en el 

Municipio de Latacunga, genera ausencia del proceso de reciclaje de basura 

inorgánica, en el sector urbano del Cantón Latacunga, durante el primer semestre 

2011. 

Nª 1 2 3 4 5 

1      

2      

3      

4      

5      

6      

7      

8      

9      

10      

  

1._ ¿Sabe usted que es la basura inorgánica? En caso de contestar (no) la 

pregunta cuatro  no se contesta. 

              1. SI                   2. NO 

2._  ¿Sabe usted a dónde van los desperdicios? 

              1. SI                   2. NO        

3._ ¿En su lugar de trabajo o estudio tiene un sitio para separar los desechos? 

              1. SI                   2. NO 

4._ ¿Qué tipo de basura inorgánica recicla? 

Plástico    (1)                                     Cartón        (2)                                Vidrio   (3) 

Papel        (4)                                    Aluminio    (5)                                Otros   (6) 

5._  ¿Cree usted que existe campañas de concienciación acerca del reciclaje 

de basura en  la ciudad de Latacunga? 

              1. SI                   2.NO 

   1 de 2 
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Nª 6 7 8 9 10 11 

1       

2       

3       

4       

5       

6       

7       

8       

9       

10       

 

6._ ¿Tiene conocimiento de algún proyecto de reciclaje de basura que realiza 

EL Gobierno Municipal de Latacunga? 

              1. SI                       2. NO 

7._ ¿Usted en alguna ocasión ha participado en las charlas que el Municipio 

realiza sobre el cuidado del Medio Ambiente? 

             1. SI                        2.NO 

8._ ¿En alguna ocasión  ha escuchado, leído o visto  campañas de reciclaje de 

basura en Medios de Comunicación? 

             1. SI                        2. NO 

9._ ¿Cree que el Municipio de Latacunga ha logrado concienciar a la 

comunidad sobre el reciclaje de basura inorgánica? 

            1. SI                         2.NO 

10._ ¿Considera importante que reciclar basura inorgánica, es una forma de 

cuidar el medio Ambiente? 

            1. SI                         2.NO 

  

 

 

 

 

Encuestador:……………………………… 
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