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RESUMEN EJECUTIVO

El presente Trabajo de Investigacion establecié la incidencia existente entre la
Utilizacion del Sistema de Informacion Geogréfico y la Promocién Ecoturistica del
canton Pallatanga de la provincia de Chimborazo. En el sector se encuentran varios
recursos naturales y culturales que no son aprovechados y tampoco difundidos, se
destacé la importancia de realizar un proyecto que disponga de toda la
geoinformacion turistica para logar una oferta variada y abarcar varios segmentos de
mercado, de la misma manera promuevan la conservacién del entorno natural con el
que cuentan; ademas, involucrando a la poblacién del sector urbano y rural como
beneficiarios del proyecto. La metodologia empleada fue de tipo no experimental, por
su naturaleza fue cualitativa y cuantitativa y por el lugar fue de Campo. Se aplicaron
técnica e instrumentos de recoleccion de informacion, la muestra estimada fue 201
personas, de igual manera se realizd el procesamiento y analisis respectivo de la

informacion obtenida con el fin de presentar un documento final.

Descriptores: Sistema, Informacion, Geografico, Incidencia, Promocion, Recursos,

Ecoturisticos, Proyecto, Georeferenciacion, Servicios.
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SUMMARY

The present research established the incidence between the use of Geographic
Information System and Promoting Ecotourism Pallatanga Canton Chimborazo
province. In the area there are several natural and cultural resources that are not
utilized nor disseminated, highlighted the importance of a project that has all the
tourist geoinformation for attaining a varied and span multiple market segments, in
the same way promote conservation of the natural environment in that count, also
involving the population of the urban and rural sectors as beneficiaries of the project.
The methodology used was non-experimental by nature was qualitative and
guantitative and the place was Country. Technique and instruments were applied to
data collection, the sample was estimated 201 people, was likewise the respective

processing and analysis of information obtained in order to submit a final document.

Descriptors: System Information, Geographic, Incidence, Promotion, Resources,

Tourism, Project, georeferencing, Services.
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INTRODUCCION

El Ecuador es definido como un pais megadiverso porque en una pequefia extension
de territorio, se conjugan regiones naturales de gran variedad, al igual que gran
variedad de especies de plantas y animales. En apenas 256370 Km. cuadrados de
territorio contamos con un 10% de las especies de plantas del mundo, 8% de las

especies animales y 18% de las aves.

Este potencial que posee todo nuestro pais debe ser aprovechado de una manera
sustentable mediante el ecoturismo ya que la mayoria de los destinos turisticos en la
actualidad dependen de un ambiente limpio, medio ambiente protegido y una cultura
especifica. Los destinos que no ofrecen estos atributos poseen una baja en la calidad y

en el uso del turismo.

La mayor utilizacion de un sistema de informacién geografico estd intimamente
relacionada con la capacidad que posee éste al construir modelos o representaciones
del mundo real a partir de las bases de datos digitales, esto se logra aplicando una

serie de procedimientos especificos que generan ain mas informacion para el analisis.

En el primer capitulo: Contextualizacion de la problematica, en la cual se busco
analizar la realidad de la problematica identificada con el fin de determinar las

prioridades de la investigacion, mediante los objetivos, directrices de la investigacion.

En el segundo capitulo, Marco Tedrico, en la que se recopilo informacion de varios
autores especialistas sobre el tema de la investigacion, se establecié una investigacion
bibliografica basada en documento sobre los antecedentes, las variables de la

investigacion y los aspectos legales.


http://www.monografias.com/trabajos4/costo/costo.shtml

El tercer capitulo, Metodologia, se establecid el tipo de investigacion enmarcada
segln por su naturaleza predominantemente cualitativa, pero también empleado

analisis cuantitativo.

Se determino la poblacion, establecié la muestra la cual fue de 201 personas a
quienes se aplicaron las técnicas e instrumentos para la recoleccion de informacion
(observacion, entrevista y encuesta), la cual permitié llevar una interpretacion

adecuada de los resultados obtenidos.

Dentro del sistema se establecié una modalidad de investigacion de Campo,
Cientifica, de Intervencion Social, Documental; aplicando tipos de investigaciones

Explorativa, Descriptiva, Correlacional, Explicativa

En el cuarto capitulo, se presentd la informacion recabada a manera de tablas,
graficos y mapas; ademas de constar el respectivo analisis e interpretacion de los

datos obtenidos en la aplicacion de los instrumentos de recoleccion de informacion.

Por otra parte se determiné la validez y confiabilidad de los instrumentos tanto de
manera cualitativa como cuantitativa y finalmente se establecio la aplicacion del
proceso de chip cuadrado como método de verificacion de hipdtesis para establecer la
incidencia de las variables, es decir, de las actividades recreacionales y la oferta de

servicios turisticos en la parroquia Pasa.

En el quinto capitulo, luego de aplicar los instrumentos de recoleccion de informacion
se obtuvo una serie de resultados, la misma que sirvieron como base para establecer
la situacion actual de la problematica investigada, en la cual se pudo establecer las
conclusiones a las que se llegd con lo cual se planed las recomendaciones, las
mismas que de alguna manera cambiaran la situacion desfavorable en lo que

concierne a la promocién turistica del sector.



En el sexto capitulo, se determino el fundamento tedrico en el cual de manera técnica
se planteo la respectiva propuesta. En la que se planteo la implementacion de varias
actividades que promueva de mejor manera la promocién turistica del Canton

Pallatanga.



CAPITULO |
EL PROBLEMA

1.1 Tema

“LA UTILIZACION DEL SISTEMA DE INFORMACION GEOGRAFICO Y SU
INCIDENCIA EN LA PROMOCION ECOTURISTICA DEL CANTON
PALLATANGA PROVINCIA DE CHIMBORAZO”

1.2 Planteamiento del problema

1.2.1 Contextualizacién del problema

El objetivo de las tecnologias de la informacion y la comunicacion es facilitar la
estructuracion de la informacién y por lo tanto su circulacion. En consecuencia, estas
tecnologias modifican materialmente el entorno de la informaciéon en el que un
agente, o un grupo de agentes, actlan e interactian. La planificacion del desarrollo
futuro de los sistemas de informacion debe agrandar sus miras con el objeto de

abarcar una nocion mas amplia de la misién gue tienen encomendada.

Dentro de las Tecnologias de la Informacion y la comunicacion se encuentran las
Tecnologias de la Informacidn Geografica, definidas por diversos autores (Goodchild,
1997; Bosque, 1999; Chen y Lee, 2001) como todas aquellas disciplinas que permiten
generar, procesar o representar informacion geografica. (Chuvieco et al, 2005) En el
marco de la globalizacion, cada vez es mas reconocida la importancia de la
informacion geografica, ya que diversas decisiones a nivel global requieren de la
existencia, el procesamiento y la posibilidad de compartir informacion
georreferenciada como datos de calentamiento global, principales fuentes de

contaminacion, rutas de transporte, entre otras. Por este motivo uno de los retos de la



sociedad actual es lograr la difusion de la informacion geogréafica y sus tecnologias
asociadas, lo cual conlleva una serie de estrategias que van desde capacitar a la
sociedad en general hasta convencer a los responsables de la toma de decisiones de

las ventajas del uso de la informacion geogréfica.

Si se hace referencia a las regiones subdesarrolladas, la problematica en torno al
adecuado flujo de la informacion geografica se puede abordar en un marco general
como su posicién frente al fendmeno de la globalizacién, o la concientizacion de los
gobiernos en torno a su importancia, o analizando aspectos muy particulares que
tienen que ver con la evolucion de las tecnologias de produccion de datos

geograficos.

La Infraestructura de Datos Espaciales como parte del proceso evolutivo de los
Sistemas de Informacion Geogréfica, resaltando su importancia en la obtencion de la
informacidn geogréafica y realiza un analisis de la contextualizacion de las IDE"s en el
ambito académico de Estados Unidos y Latinoamérica, basado en el informe
presentado por la Consorcio Universitario de Ciencia de la Informacion Geografica —
UCGIS en el afio 2006 y en busquedas en la Web de ofertas académicas para la
ensefianza de las ciencias y las tecnologias de la informacion geogréfica - C+T IG en

Latinoamérica.

El 5 de Julio del 2010 mediante Resolucion 001 el CONAGE aprueba las Politicas
nacionales de Informacion Geoespacial con el fin de "Garantizar la generacion,
procesamiento, disponibilidad, intercambio, actualizacion, difusiébn y uso de
informacién geoespacial, generada a nivel nacional, para proveer el marco general
que impulse la creacion, mantenimiento y administracion de la Infraestructura
Ecuatoriana de Datos Geoespaciales (IEDG), y el fortalecimiento del Sistema

Nacional Descentralizado de Planificacion Participativa (SNDPP)".



Varias han sido las experiencias en el pais que se han venido realizando en estos
ultimos afios con la aplicacion de SIG, asi es el caso de la provincia de Napo,
Manabi, Carchi y Loja que actualmente tienen su plan de Ordenamiento Territorial.

El Plan de Ordenamiento Territorial (POT) es un instrumento de planificacion que
permite compatibilizar los objetivos de desarrollo econémico y social con los
objetivos de conservacion y manejo de los recursos naturales. EI POT debe

considerarse, a la vez, una politica de Estado.

La planificacion de los recursos disponibles en el territorio debe obedecer a conceptos
de eficiencia y competitividad productiva y debe también garantizar la sostenibilidad
y la equidad social, de manera que los beneficios provenientes de la explotacion de
los recursos naturales sean aprovechados por toda la poblacion y con tribuyan a

disminuir las desigualdades sociales y la concentracion de la riqueza.

El Ordenamiento Territorial inicia con la elaboracion de un estado de situacion del
territorio y sus potencialidades. Primero se identifican las condiciones fisicas,
econdmicas y sociales. Luego, se determinan las capacidades de carga y de soporte
del territorio. La capacidad de carga es la aptitud del territorio para acoger en €l una
actividad especifica. La capacidad de soporte es la relacion entre las actividades
sociales y su grado de compatibilidad con el ambiente. De la relacion entre las
capacidades de carga y de soporte, se determinan los obstaculos que impiden la
competitividad del territorio. Se establece entonces una relacion entre dichos
obstaculos: la demanda presente y futura de la poblacion y su impacto ambiental, los
factores naturales y antrépicos de riesgo. Una vez terminado el estado de situacion se
definen las politicas, planes y proyectos que se adoptaran en el Plan de Ordenamiento
Territorial, cuya finalidad es reducir la vulnerabilidad de los sistemas productivos y

sociales de los asentamientos humanos.

En la provincia de Chimborazo se han realizados varios estudios con esta herramienta

de planificacion; los estudiantes Universitarios han realizados una serie de



levantamiento de informacion georeferenciada desde hace algunos afios atrds como:
identificacion de atractivos turisticos, rutas de acceso, senderos, etc., en varios

cantones de esta provincia.

El gobierno provincial de Chimborazo (GPCH) dentro de sus principales proyectos
con la aplicaciéon de Sistema de Informacion Geograficas que ha realizado en los
ultimos afios; tiene el inventario de recursos hidricos en el afio 2008, la misma que
tiene georeferenciados todos los sistemas de agua de consumo humano y los sistemas

de riego y abrevadero.

Otros de los proyectos mas significativos que realizo el GPCH el afio pasado es la
Caracterizacion de la composicion y estructura de la vegetacion del paramo en la
provincia de Chimborazo. El objetivo primordial de este estudio fue conocer la
diversidad de plantas vasculares y estructura de la vegetacion, segln distintos tipos de
uso del suelo para comparar entre los distintos sitios de paramos de la provincia de

Chimborazo mediante inventarios en tres rangos altitudinales.

Los resultados de este estudio seran posteriormente utilizados como insumos béasicos

para la generacion de un mapa de vegetacion y uso del suelo para las areas de estudio.

La zona de estudio comprende los paramos de la Provincia de Chimborazo, la cual
presenta aproximadamente una superficie de 649.089 hectareas, para el presente
estudio se gener0 un limite dentro de la provincia de acuerdo al analisis de
informacién de microcuencas para el estudio definiendo un area de 407215.896 ha,
representadas por un 58.56% en sistemas ecoldgicos de paramo, 27.17% en areas
transformadas (agricultura, pastos, centros urbanos, infraestructura vial, entre otros) y
el restante 14.27% entre bosques humedos montanos y matorrales xerofiticos de los
valles interandinos (Rojas 2010). Esta provincia, al igual que la gran mayoria de las

de la Sierra del Ecuador, depende en gran medida de los ecosistemas de paramo para



el abastecimiento de agua potable, agua de riego y generacion de energia

hidroeléctrica.

En el canton Pallatanga hasta el momento no habido una experiencia muy
significativa con este tipo de herramientas; ya que esa es la razén que me impulso a
proponer este proyecto como tema de tesis de grado a nivel de Maestria, con esta
herramienta se pretende territorializar los diversos elementos que son necesarios para
un adecuado aprovechamiento ecoturistico; ademas, este proyecto sera
complementario al Plan de Ordenamiento Territorial (POT) que va a emprender el
Gobierno Cantonal de Pallatanga, ya que por politica de estado todos los Gobiernos

Auténomos descentralizados deben tener para finales del presente afio el (POT).

De acuerdo a la informacion que posee el Gobierno Cantonal de Pallatanga, este
sector es muy rico en recursos naturales y culturales, como: ambientes lacustres,
flora, fauna, la gastronomia, la cultura, el clima, su relieve y las vias de acceso que

son importantes para la conectividad entre ciudades.

Como parte fundamental de la contextualizacién del problema es vital decir que los
Sistemas de Informacion Geografico en la actividades ecoturistica son importantes,
ya que por medio del sistemas de coordenadas planas se puede representar puntos
(sitios de los atractivos turisticos), lineas (senderos, circuitos, etc.) y poligonos
(puede ser una area destinada para la pesca, camping, area de uso restringido, etc.),
de esta forma se puede brindar un mejor servicio a los visitantes que lleguen al sector,
dando una ubicacion exacta de los recurso o atractivos turisticos del can ton

Pallatanga.



Arbol de problemas

Inadecuada promocién turistica Escasa visitas a los sitios
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Limitada organizacion del
territorio (Recursos
naturales)

Inadecuada Utilizacion del Sistema de Informacion

Geografica y su incidencia en la Promocién
Ecoturistica del Cantén Pallatanga

del sector

Inexistencia de un mapa
de atractivos turisticos

Escasa rutas de acceso a los
atractivos

Gréfico No. 1: El problema causas y efectos

Elaborado por: Hernan Estrada
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1.2.2 Anélisis Critico

Dentro de la realidad la escasa utilizacion del sistema de informacién geografica y su
incidencia en la promocion ecoturistica del cantdén Pallatanga se evidencia la
inadecuada planificacion territorial que incide en el limitado organizacion del
territorio especialmente con los sistemas: fisico ambiental, movilidad energia y
conectividad, los asentamientos humanos, el econémico productivo y, el socio
cultural; se debe construir un modelo territorial consensuado con todos los actores del
territorio y asi modificar concepcién de las actividades productivas que han estado
originado empiricamente y que se han limitado a ciertas actividades de recreacion,

desaprovechando los sitios de interés turisticos del sector.

Realizando un andlisis del territorio y de las rutas de acceso a los recursos y atractivos
turistico se analiza la baja demanda de los visitantes a los sitios de interés turistico, de
alguna manera esto limita para que los turistas no lleguen a lugares con aptitudes
turisticas porque no prestan las facilidades turisticas adecuadas para llegar al lugar

turistico.

Otra limitante es la no utilizacion de manera adecuada los sistemas de informacién
geografica la cual limita la elaboracion de mapas turisticos de manera técnica y que
de alguna forma no eta siendo efectiva la promocion ecoturistica, de no cambiar esta
forma inusual de realizar promocion adecuada de los sitios de interés turistico, no
producira ningun efecto positivo; hoy en la actualidad las herramientas tecnolégicas
dan buenos resultados especialmente en el marketing electrénico, la que la mayoria

de las personas cada dia utilizan mas estos medios de promocion de los productos.

1.2.3 Prognosis

La realidad que se presento en el canton Pallatanga depende de varios aspectos ya que

al no contar con modelos de desarrollos apropiados que permitan el aprovechamiento
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adecuado de los recursos naturales que existen en la zona, mediante la forma
ordenada del territorio la cual permitira un adecuado desarrollo ecoturistica
sustentable, pero si no existe una ordenacion del territorio podria ser que se esté sobre

utilizando o subutilizando areas que tengan otras aptitudes de desarrollo.

La escasa afluencia de visitantes que se estén presentando en la actualidad de turistas
locales, nacionales y extranjeros podria ser las escasas facilidades turisticas que
existen en la actualidad en el sector, la cual es una limitante para que el visitante no

pueda acceder con facilidad al sitio de interés turistico.

En un futuro deberia optar por utilizar herramientas tecnoldgicas que en la actualidad
han dado muy buenos resultados, utilizar material promocional elaborada de una
forma técnica que contengan todos los elementos necesarios, al no contar con los
recursos, atractivos y servicios turistico georeferenciado actualizado puede ser una de
las causas a que los turistas no visiten los sitios de interés turistico, estos servicios
turisticos se pueden representar en mapas, tripticos u otro tipo de material

promocional para una mejor facilidad al visitante.

Si los actores relacionados al turismo no se capacitan en herramientas tecnologicas de
planificacion y ordenamiento territorial seguirdn realizando sus actividades
empiricamente, los problemas fisicos-ambientales y socio-culturales a futuro seran
considerables.

1.2.4 Formulacion del problema

¢Cudl es la incidencia de la utilizacion del sistema de informacion geografica en la

promocion Ecoturistica del Canton Pallatanga, Provincia de Chimborazo?
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1.2.5 Interrogantes que se enfocaran en el siguiente problema

¢Cual es la utilizacion de los sistemas de informacion geografica?

¢ Considera que es el Sistemas de Informacion Geografica?

¢ Qué tipo de promocion ecoturistica existe en la actualidad en el canton Pallatanga?

¢Cual es la alternativa de solucion a la problematica identificada?

1.2.6 Delimitacion del problema:

1.2.6.1 De Contenido:

Campo: Geogréfico - Turistico

Area: Ecoturismo, servicios turisticos, Recursos naturales.

Aspecto:  Sistema de Informacién Geogréfico y su incidencia en la promocion
Ecoturistica.

1.2.6.2 Espacial

La investigacion se efectuara en:
Provincia: Chimborazo, Cantdn: Pallatanga, Parroquia: Pallatanga, Sector:
Urbano — Rural, (Anexo 1)

1.2.6.3 Temporal

Con el fin de adquirir una fuente confiable de investigacién la cual permitira disponer
de una informacion confiable, precisa y objetiva se destind un plazo 11 meses a partir

de septiembre del 2011 hasta julio del presente afio.
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1.3 Justificacién

Las razones fundamentales por las que se llevo a cabo la investigacion fueron las
nuevas oportunidades que brindan la utilizacion adecuada del sistema de informacion
geogréfico, por medio de esa herramienta de planificacion del territorio se podra
elaborar de forma adecuada material que sea utilizada para una eficiente promocion
ecoturistica de la zona. Adema, es importante que el cantdén cuente con el
mejoramiento de los servicios basicos y las facilidades turisticas para el buen

aprovechamiento de los atractivos turisticos.

Fue necesaria plantear este tema para dar a conocer las facilidades que brindan al
utilizar herramientas adecuadas de planificacion, la cual permitira un apropiado
desarrollo de las actividades turisticas al tener organizado el territorio y teniendo
identificados los recursos y atractivos turisticos; ademas, teniendo definidas las rutas
de acceso a los sitios de interés turistico se podrd obtener un incremento de los
visitantes al canton y de esta manera se incrementaria los ingresos econémicos de la

poblacioén local.

Los beneficiarios de la presente investigacion fueron orientados desde un enfoque
diferente a la forma tradicional, el presente documento servird de gran aporte
significativo a las nuevas investigaciones de las generaciones futuras a tener un
insumo de consulta para tratar realidades diferentes con herramientas tecnologicas
modernas.

1.4 Objetivos

1.4.1 Objetivo General

Investigar la incidencia de la utilizacion del Sistema de Informacion Geografico en la

promocion Ecoturistica del canton Pallatanga Provincia de Chimborazo.

13



1.4.2 Objetivos Especificos

o Identificar la utilizacion del sistema de informacion geografica en el canton.

e Fundamentar cientificamente la utilizacion del Sistema de Informacién

Geografico y la promocidn Ecoturistica.

e Determinar la promocion Ecoturistica existente en el sector.

e Establecer una solucion a la problematica identificada.
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CAPITULO I
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes Investigativos

Previo a la revision de los archivos en la biblioteca de la Facultad de Ciencias
Humanas y de la Educacion se confirma que no se ha publicado ningun estudio en
referencia al tema de La Utilizacion del Sistema de Informacion Geogréafico y su
Incidencia en la Promocion Ecoturistica del Cantdn Pallatanga. Para la cual se ha
tomado como antecedente el documento de practicas preprofesionales en el Centro
de Informacion y Documentacion de la Facultad de Recursos Naturales en la Escuela
Superior Politécnica de Chimborazo (ESPOCH), realizado por los Sres. Gutiérrez
Granizo Juan Carlos / Sanchez Rivera Jorge Francisco, en el afio 2004, tema de
investigacion “INVENTARIO DE LOS ATRACTIVOS DEL PARQUE NACIONAL
SANGAY SECTOR ATILLO CON LA APLICACION DE LOS SISTEMAS DE
INFORMACION GEOGRAFICA (SI1G)”

Este tema de Investigacion fue realizado en la comunidad de Atillo, Parroquia
Cebadas, Canton Guamote, Provincia de Chimborazo, se encuentra ubicada a 80 Km.
al este de la ciudad de Riobamba. Los atractivos del sector en estudio fue levantado
con GPS y posterior fue utilizada la herramienta o software de analisis espacial como
son lo SIG, la misma que pueden realizar rutas turisticas, senderos, ubicacion

espacial de los atractivos, mapas tematicos, etc.

Con la guia del documento que se menciona anteriormente se pretende agregar
ciertos elementos adicionales que ayude al mejoramiento de la aplicacion; ademas
actualmente existen herramientas mas modernas con aplicaciones mas flexibles que

facilita un adecuado disefio en la aplicacion de SIG.



2.2 Fundamentacion Filoséfica

El paradigma en el cual se sustenta la investigacion es el critico propositivo porque
expresa la realidad del tema de la investigacion a seguir, y especificamente el sistema
de informacion geogréfico, la que permitira mejorar la calidad de las facilidades y los
servicios ecoturisticos, para mejorar la situacion de todos los actores inmerso en las

actividades turisticas.

El paradigma Critico Propositivo permitira, ademas, presentar una propuesta de
técnicas y métodos de interpretacion ecoturistica pre y post visita que permita
satisfacer a los ecoturistas para que estos a su vez promocionen a otros la capacidad

de la comunidad para recibir a cualquier segmento y perfil de turista y de ecoturista.

El paradigma Critico Propositivo permitird, ademas, presentar una propuesta de
técnicas y métodos de levantamiento de informacion pre y post visita que permita
mejorar la afluencia de turistas, y a su vez promocione y reciban a cualquier

segmento y perfil de ecoturista.

2.3 Fundamentacion Legal

Dentro del presente trabajo de investigacion es necesario fundamentar de manera
legal la importancia de organizar el territorio, esta estrategia de ordenar los elementos
naturales y turismo de un territorio, la cual ha sido aceptada por la constitucion
vigente, segun los articulos siguientes:

Constitucion de la Republica del Ecuador

Art. 241. La planificacion garantizara el ordenamiento territorial y sera obligatoria

en todos los gobiernos autbnomos descentralizados.
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Articulo 54.- Funciones.- Son funciones del gobierno auténomo descentralizado
municipal las siguientes: literal (g) Regular, controlar y promover el desarrollo de la
actividad turistica cantonal, en coordinacién con los demas gobiernos autonomos
descentralizados, promoviendo especialmente la creacion y funcionamiento de

organizaciones asociativas y empresas comunitarias de turismo;

Cddigo Organico de Organizacion Territorial, Autonomia y Descentralizacion

Articulo 64.- Funciones del gobierno autdnomo descentralizado parroquial rural:
literal (g) Fomentar la inversion y el desarrollo econdémico especialmente de la
economia popular y solidaria, en sectores como la agricultura, ganaderia, artesania y
turismo, entre otros, en coordinacion con los demas gobiernos auténomos

descentralizados;

Articulo 498.- Estimulos tributarios.- Con la finalidad de estimular el desarrollo del
turismo, la construccion, la industria, el comercio u otras actividades productivas,
culturales, educativas, deportivas, de beneficencia, asi como las que protejan y
defiendan el medio ambiente, los concejos cantonales o metropolitanos podréan,
mediante ordenanza, disminuir hasta en un cincuenta por ciento los valores que
corresponda cancelar a los diferentes sujetos pasivos de los tributos establecidos en el

presente Codigo.
La estrategia turistica incluye al Ecoturismo por ser este una nueva alternativa de

interés mundial, por sus caracteristicas de conservacion, sostenibilidad y de equilibrio

entre la naturaleza y el hombre.
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Ley de Turismo

Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas naturales o
juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a una 0 mas
de las siguientes actividades:

a. Alojamiento;

b. Servicio de alimentos y bebidas;

c. Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte
aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este proposito;

d. Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa

actividad se considerara parte del agenciamiento;

e. La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos

congresos y convenciones; Y,

f. Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipédromos y parques de atracciones

estables.
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2.4 Categorias Fundamentales (Red de Inclusion)

Grafico No. 2: Categorias Fundamentales

Marketi
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Gréfico No. 3: Constelacion de ideas, Variable Independiente
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Gréfico No. 4: Constelacién de ideas, Variable Dependiente
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2.4.1 Fundamentacion Variable independiente

PLAN DE DESARROLLO

Definicién

Un plan de desarrollo es un ejercicio prospectivo en el cual se suefia con un territorio
mejor, pero a la vez es un ejercicio practico donde se disefian instrumentos que
permitan convertir el territorio deseado en un territorio posible. Asi pues, un Plan de
Desarrollo es la busqueda de un adecuado balance entre objetivos y limitaciones, con
la mira siempre puesta en tratar de incrementar el bienestar de la poblacion guardando

armonia y coherencia con los planteamientos del Plan Nacional de Desarrollo.
(http://www.csircolombia.org/apc-aa-files/495aa9a254573b59d33063bb32b6ce5f/NOTA_8_1.pdf)

El Plan de desarrollo local es un instrumento de gestion util para propulsar el
desarrollo social de una comunidad rural, un barrio marginal, o cualquier otra

comunidad que tenga una integracién y unidad de propdsitos generales.

Razones para formular un Plan de Desarrollo

Hay al menos 6 razones para formular, con métodos participativos, el Plan de
Desarrollo (P.D.) de una comunidad:
e EI P.D.L. es un instrumento valido cuando se emprende, en una comunidad,
un programa destinado a:
o Contribuir a mejorar la calidad de vida de la poblacion objetivo,
rompiendo las dinamicas de marginalizacion y con énfasis en la

poblacion més desprotegida como la nifiez, las mujeres y la juventud,;
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o Aportar a la consolidacién del tejido social barrial, aplicando una
metodologia de participacion activa, interinstitucional, y comunitaria y
sea una experiencia de accion repetible en el futuro.

Dar continuidad y sostenibilidad a la inversion realizada (caso la hubiera).
Mantener las acciones y la participacion, mas alla de la vida de un programa,

que siempre tiene una vida limitada en el tiempo.

La comunidad considerada requiere de la participacion organizada de sus
ciudadanos para mejorar su calidad de vida.

El P.D.L. se sustenta en acciones autogestionarias donde las organizaciones
barriales existentes y las que se crearen juegan un papel predominante, pues
ellas tendran la responsabilidad de organizar, promover, ejecutar, coordinar o
gestionar las acciones que permiten alcanzar las metas.

Se trata de acciones sencillas, posibles de realizar, pero que al hacerlas en
forma colectiva, organizada y continua dan como resultado un entorno limpio,
saludable, floreciente por voluntad de sus ciudadanos y liderados por sus
organizaciones.

En el P.D.L., cada una de las organizaciones comunitarias de base o de
segundo nivel siempre tiene una tarea que hacer, ya sea porque la asumen
directamente o porque son parte de un Grupo de Trabajo o de un Comité de
Coordinacion. En definitiva, el P.D.L. es una nueva prueba para mostrar el
nivel de desarrollo y la capacidad de gestion que tienen las organizaciones

populares.

Facilitar y potenciar el trabajo interinstitucional, si bien el PDL se sustenta en
las capacidades de autogestion de las organizaciones comunitarias, requiere
también de los principios de complementariedad y subsidiariedad que para
este caso son el aporte de los operadores publicos y privados, y de la empresa

privada interesada en el desarrollo de la comunidad.
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El P.D.L. requiere una armonica relacion entre los operadores publicos y
privados y las organizaciones comunitarias, trabajando para alcanzar objetivos
comunes que son parte de la responsabilidad o el compromiso legal o social
de una determinada institucion. Asi, por ejemplo, las metas en salud,
requeriran del trabajo cotidiano de directivos, profesionales y empleados del
sector salud a nivel nacional y local, del trabajo de Cruz Roja, de la
colaboracion de escuelas y colegios, de la accion de las organizaciones
comunitarias y, fundamentalmente de los compromisos de cada una de las
familias, porque la salud esta articulada a saneamiento ambiental, al ornato, a
las relaciones interfamiliares, pues todo el P.D.L. mantiene permanentes
interrelaciones entre los temas y requiere como tal de una fluida y armonica
cooperacion interinstitucional, sin protagonismos, mirando eso si, el
desarrollo de la comunidad y el cumplimiento de la mision de cada una de las

instituciones.

Emprender nuevas acciones para alcanzar nuevas metas, no solo basta darle
sostenibilidad a la inversion realizada, hay que avanzar hacia nuevas metas,
cada vez mayores, cada vez mas amplias, pero avanzar de manera segura. Sin
“meterse pajaritos en la cabeza”, sino disefiando metas posibles, fijandole
tiempos adecuados, con el convencimiento de que cada vez que se realiza, de
manera planificada y ordenada, una accion y se alcanza una meta, se
desarrollan mas las capacidades locales y consecuentemente se estd mejor

preparados para ser artifices de nuevas metas.

Sistematizar y socializar la experiencia desarrollada en la comunidad. Todo el
proceso de desarrollo que ha alcanzado por la comunidad con su P.D.L., hay
que sistematizarlo, saber qué lecciones se han aprendido, qué errores se han
cometido y qué no se debe repetir. Las vivencias significativas que surgieron
en el proceso de formulacion del Plan hay que socializarlas; por ello, y con

bastante detalle se describe el proceso de formulacion del Plan.
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(http://es.wikipedia.org/wiki/Plan_de_desarrollo_local)

Se entiende a la planificacion del desarrollo como el proceso mediante el cual se
disefian y establecen objetivos y acciones para lograr un resultado esperado,
previniendo las situaciones o0 escenarios que se puede presentar y los obstaculos que

puedan evitar o demorar dicho resultado.

Considera los conflictos y potencialidades del nivel respectivo, de manera horizontal
0 trans-sectorial, en funcién de mejorar la calidad de vida de sus ciudadanos o en
otros términos en funcién del Buen Vivir. Incorpora en su andlisis seis sistemas de
entrada: socio-cultural, econémico, ambiental, politico, movilidad, de asentamiento

humanos. Que son integrados en la parte de la propuesta.

Con la definicion de los resultados y proposito, se define claramente cuéles serén los
productos que se obtendran del trabajo, pero todavia no se conoce la secuencia de
pasos que seran necesarios para alcanzar esos objetivos. La especificacion de las
diferentes actividades, que conduciran al logro de los resultados previstos, se llama
PLANIFICACION. Por logica, es claro que la planificacion se realiza después de
que se han definido los diferentes objetivos y antes de iniciar la ejecucion de las

actividades.

Escenario

Como la mayoria de los proyectos de desarrollo tienen un corto periodo de
intervencion, dentro de un proceso de desarrollo a largo plazo, las condiciones
estructurales del medio, relativas a los aspectos ecoldgicos, socio-econdmicos,
politicos y administrativos, configuran un complejo escenario que dificilmente puede
ser influenciado por un solo proyecto. Por tanto una apropiada consideracion de estas
condiciones estructurales, en la planificacion e implementacion de los proyectos es

esencial para su ejecucién exitosa.
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Esta metodologia, durante la elaboracion del PLAN DE DESARROLLO
SUSTENTABLE DEL SECTOR, se utilizara para elaborar el anélisis de la situacion
cantonal mediante talleres participativos con los actores sociales, la misma que
comprende los analisis de problemas, de objetivos, los involucrados y las alternativas

de solucién.

Dentro del anélisis de linea de accion se tomara en cuenta la parte socio-cultural,

socio-econdmico, &mbito ambiental y institucional.

Ademas, dependiendo de la situacion actual del sector se planteara lineas estratégicas
de accion que ayude a definir objetivos claros y precisos para una correcta toma de

decisiones.

ORDENAMIENTO TERRITORIAL

http://es.wikipedia.org/wiki/Plan_de_Ordenamiento_Territorial

Un Plan de Ordenamiento Territorial o Plan de Ordenacion Territorial (también
denominado por sus siglas POT) es en el &mbito del urbanismo, una herramienta
técnica que poseen los municipios para planificar y ordenar su territorio.1 Tiene como
objetivo integrar la planificacién fisica y socioecondmica, asi como el respeto al
medio ambiente: estos documentos pueden incluir estudios sobre temas como la
poblacion, las etnias, el nivel educativo, asi como los lugares donde se presentan
fendmenos meteorolégicos y tectonicos como lluvias, sequias y derrumbes
estableciéndose como un instrumento que debe formar parte de las politicas de
estado, con el fin de propiciar desarrollos sostenibles, contribuyendo a que los
gobiernos orienten la regulacion y promocion de ubicacion y desarrollo de los

asentamientos humanos.
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ORDENACION TERRITORIAL

http://www.wgsr.uw.edu.pl/pub/uploads/actas04/09-santana.pdf

Es la proyeccion en el espacio geografico de las politicas sociales culturales
ambientales y econdmicas de una sociedad. El estilo de desarrollo da lugar al modelo
territorial. El territorio, responde al intento de integrar la planificacion

socioeconOmica con la fisica.

Procura la consecucion de la estructura espacial mas adecuada para un desarrollo
eficaz y equilibrado de la politica, social, econdmica, cultural y econdémica de una

sociedad.

Distintas estrategias de desarrollo implican usos, comportamientos y ocupaciones del
suelo que producen modelos de ordenacién diferentes.

Se realiza ordenacion del territorio cuando se toma en cuenta el territorio en la
definicion de la estrategia de desarrollo equilibrado de las regiones y la organizacion
fisica del espacio, segin un concepto rector. html.rincondelvago.com/ordenacion-

territorial.html

Introduccion

Bajo la premisa de que el Ordenamiento Territorial busca en el largo plazo configurar
una organizacion del espacio con la amplia intervencién de la sociedad y para que el
futuro no sorprenda a los ocupantes de determinado espacio geografico, es necesario
entender y sobre todo poner en practica las directrices que en la materia se han venido
esclareciendo y cimentando en diversas partes del mundo con vision de

sustentabilidad ambiental.
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Concepto

El ordenamiento territorial en el mundo permiten deducir que se trata de una politica
de Estado y un proceso planificado de naturaleza politica, técnica y administrativa,
cuyo objeto central es el de organizar, armonizar y administrar la ocupacion y uso del
espacio, de modo que éstos contribuyan al desarrollo humano ecoldgicamente

sostenible, espacialmente arménico y socialmente justo.
Ordenamiento territorial como instrumento de planificacion

1 No se queda como enunciado de politica
2 Se torna operacional con alta capacidad de incidir en los hechos territoriales, en
el corto, mediano y largo plazo

Enfoques

Con el objeto de profundizar en el conocimiento del ordenamiento territorial, a
continuaciéon se presentan algunos de los enfoques que se originan a partir de
intereses, visiones 0 expectativas de quienes participan en los procesos del
ordenamiento territorial o en la elaboracion de los planes: los enfoque son:

econdmico, ecoldgico, social e integral.

Enfoque econémico

No se interesa en los impactos sociales o al ambiente, y su objetivo consiste en
aumentar la productividad y competitividad de las actividades econdmicas del
territorio. A este enfoque también se le denomina Economicista o Desarrollista.

Enfoque ecoldgico

Pretende el desarrollo de un determinado territorio considerando siempre el uso

sostenible de los recursos naturales con que se cuenta. Considera al ordenamiento
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territorial como un instrumento para lograr el desarrollo sostenible a partir de la
conservacion, proteccion y recuperacion tanto de los recursos naturales como del

patrimonio historico-cultural.

Enfoque social

Es también conocido como Humanista; y pretende mejorar las condiciones de vida de
la poblacién a través del ordenamiento territorial. En el entendido de que las
condiciones de manejo, uso y conservacion del ambiente repercuten en las buenas
condiciones de bienestar de la gente, se deduce que es compatible con el enfoque

ecologico o ambientalista.

Enfoque integral

En términos de beneficios, éste representa al ideal porque busca en el ordenamiento
territorial una estrategia de desarrollo integrado del territorio en el que se
compatibilizan los objetivos econémicos, ambientales y sociales, pretendiendo un
desarrollo econémicamente competitivo, que sea social y culturalmente justo,

ecoldgicamente sustentable y regionalmente arménico y equilibrado.

Aunque es el ideal en los términos antes mencionados, también presenta dificultades
para ser llevado a la practica por la incompatibilidad de los principios de la economia
capitalista.

Alcances del Ordenamiento Territorial

www.saber.ula.ve/bitstream/123456789/24538/1/nota41-2-2.pdf

La ordenacion del territorio, como proceso de planificacion y de politica, debe ser

consustancial con el proceso de planificacion del desarrollo econdémico y social.
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Tiene su razon de ser en la optimizacion de la estructura socioterritorial, de manera de
crear condiciones favorables a la recepcion del gasto publico y de la inversion
privada, intentando armonizar y compatibilizar la ocupacion y uso del territorio, la
localizacion de actividades productivas, las exigencias del desarrollo econémico y

social, con el manejo de los recursos naturales.

SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA (S.1.G.)

http://www.monografias.com/trabajos/gis/gis.shtml

En un SIG es una herramienta de gran capacidad de procesamiento grafico y
alfanumérico, estas herramientas van dotadas de procedimientos y aplicaciones para
captura, almacenamiento, analisis y visualizacion de la informacion georefenciada.
Un SIG puede mapear cualquier informacion almacenada en planillas o bases de
datos, que tenga un componente geografico que permita ver patrones, relaciones y
tendencias, que no pueden verse en un formato de tabla o lista. Da una perspectiva
totalmente nueva y dindmica de la informacion, y ayuda a tomar mejores

Componentes de un Sistema de Informacién Geografica (S.1.G.)

http://www.saber.ula.ve/bitstream/123456789/27748/1/articulo9.pdf

e Hardware
e Software
e Datos

e Personal
e Métodos
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Hardware es la computadora en la que opera el SIG. Actualmente, un SIG corre en
un amplio rango de tipos de hardware, desde servers de computadoras centralizados
hasta computadoras desktop utilizadas en configuraciones individuales o de red, una
organizacion requiere de hardware suficientemente especifico para cumplir con las

necesidades de aplicacion.

Software
e Los componentes principales del software SIG son:
e Sistema de manejo de base de datos (SMBD).
e Herramientas para el ingreso y manipulacion de informacion geografica.
e Herramientas de soporte para consultas, analisis y visualizacion geograficos

e Una interfase grafica de usuarios (IGU) para el facil acceso a las herramientas
Datos
El componente mas importante para un SIG es la informacion. Se requieren de
buenos datos de soporte para que el SIG pueda resolver los problemas y contestar a
preguntas de la forma mas acertada posible.
Personal.
Las tecnologias SIG son de valor limitado sin los especialistas en manejar el sistema
y desarrollar planes de implementacion del mismo. Sin el personal experto en su

desarrollo, la informacidn se desactualiza y se maneja errébneamente, el hardware y el

software no se manipula en todo su potencial.
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Métodos

Para que un SIG tenga una implementacion exitosa debe basarse en un buen disefio y
reglas de actividad definidas, que son los modelos y practicas operativas exclusivas

en cada organizacion.

Aplicaciones de los SIG

http://www.saber.ula.ve/bitstream/123456789/27748/1/articulo9.pdf

Diariamente, miles de empresas, industrias y gobiernos alrededor del mundo, utilizan
la tecnologia de los Sistemas de Informacion Geogréafica (GIS) para ayudar a resolver

complicados problemas y mejorar nuestra calidad de vida.

Cartografia automatizada

Las entidades publicas han implementado este componente de los SIG en la
construccion y mantenimiento de planos digitales de cartografia. Dichos planos son
luego puestos a disposicion de las empresas a las que puedan resultar de utilidad estos

productos.

Demografia

Se evidencian en este tipo de SIG un conjunto diverso de aplicaciones cuyo vinculo
es la utilizacion de las variadas caracteristicas demogréaficas, y en concreto su
distribucion espacial, para la toma de decisiones. Algunas de estas aplicaciones
pueden ser: el analisis para la implantacion de negocios o servicios publicos,

zonificacién electoral, etc
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En infraestructuras

Algunos de los primeros sistemas SIG fueron utilizados por las empresas encargadas
del desarrollo, mantenimiento y gestion de redes de electricidad, gas, agua, teléfonos,
alcantarillados, estos sistemas almacenan informacion relativa a la conectividad de
los elementos representados graficamente, con el fin de permitir realizar analisis de

redes.

Gestion territorial

Son aplicaciones SIG dirigidas a la gestion de entidades territoriales. Estas
aplicaciones permiten un rapido acceso a la informacion grafica y alfanumérica, y

suministran herramientas para el analisis espacial de la informacion.

Medio ambiente

Son aplicaciones implementadas por instituciones de medioambiente, que facilitan la
evaluacion del impacto medioambiental en la ejecucion de proyectos. Integrados con
sistemas de adquisicion de datos que permiten el andlisis en tiempo real de la
concentracion de contaminantes, a fin de tomar las precauciones y medidas del caso.

http://araneus.humboldt.org.co/sig/queesunsig.html

Turismo.

La utilizacién de un sistema de informacidn geografica para el analisis espacial del
turismo, ayuda para la realizacion de cartografia base y tematica sobre la actividad
turistica, determinacion de las areas de interés turistico, disefio de rutas turisticas,
implantacion de cluster, elaboracion de base de datos de catastrofe turisticos del

sector.
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2.4.2 Fundamentacion Variable dependiente

MARKETING

Marketing es un concepto inglés, traducido al castellano como mercadeo o
mercadotecnia. Se trata de la disciplina dedicada al analisis del comportamiento de
los mercados y de los consumidores. EI marketing analiza la gestion comercial de las
empresas con el objetivo de captar, retener y fidelizar a los clientes a través de la

satisfaccion de sus necesidades. http://definicion.de/marketing/

Mercadotecnia y globalizacion

http://es.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia

La mercadotecnia es un proceso en el cual intervienen dos factores El cliente y la
empresa, la mercadotecnia es una relacion que se da entre estos dos factores para asi
crear una relacion estrecha, entre ambos y generar un valor hacia el cliente. Pero por
otra parte tenemos que tener conocimiento de la Globalizacion la cual es el
"acelerado” proceso de cambio que, a nivel mundial, se ha venido desarrollando en
todos los ambitos humanos, pero particularmente en lo referente a lo militar, lo
econdmico, el comercio, las finanzas, la informacion, la ciencia, la tecnologia, el arte

y la cultura.

Estos dos fendmenos que han ocurrido en la humanidad son de gran impacto para

nuestra sociedad ya que a diario formamos parte de cada una de ellas.
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Influencia del marketing

http://es.wikipedia.org/wiki/Mercadotecnia#Influencia_del_marketing

La influencia de la mercadotecnia en las personas es mas grande de lo que la gente
puede imaginar. Antiguamente en los mercados la gente realizaba trueques e
intercambiaba bienes por bienes, lo cual dejaba mucho que desear puesto que no
tenias mucha opcidn entre el bien ofrecido y el bien que ti deseabas. Con el paso del
tiempo las industrias dejaron de producir grandes masas estandarizadas de productos
para comenzar a observar al cliente y sus necesidades. Con este avance las industrias
se trasladaron a empresas que generaban productos que satisfacian a algunos clientes,
pero poco a poco descubrieron que no se podia abarcar todo y que dentro de toda la

poblacién era, mucho mas rapido y mas efectivo, enfocarse solo en un segmento.

Con esto descubrimos que los consumidores tienen, dependiendo de su segmento,
cierto tipo de actitudes a esperar, lo cual ayuda a construir un producto que satisfaga
de manera mas especifica a esta parte de la poblacion. Con estudios de mercado

sabemos como posicionar nuestra marca, donde, con que segmento y en qué lugar.

Por lo tanto si observamos a nuestro alrededor encontraremos que muchos productos,
personas, servicios, etc. Estan siendo ofrecidos a los consumidores en cada momento.
La venta de un producto implica estudios de mercado, publicidad, posicionamiento,
ventas, etc. De igual manera “la venta de uno mismo”; la forma en que te vistes, la
actitud que posees, las palabras que utilizas para hablar, los estudios que tienes, tus
intereses, la gente con la que te relacionas habla algo de ti y ese algo es lo que

consciente o0 inconscientemente tratas de que la gente vea o crea de ti.
Y esto de la venta de la personalidad no es algo nuevo ya que desde que existimos es

mercadotecnia palpable a lo largo de los siglos. Todos hemos sido influenciados por

nuestros distintos ambientes y de estos generamos una personalidad que mas nos
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agrada o que mas agrada a los demas, lo cual también hacian las amas de casa de la
edad media o los fildsofos de los primeros tiempos. Por lo tanto la influencia que la
mercadotecnia general es innata ya que en cada momento tenemos que elegir entre
algun producto, alguna persona, algin servicio y nosotros necesitamos que la gente
escoja nuestra forma de pensar, de actuar, de vestir, etc. aunque no lo hagamos de
manera consciente.

Nadie se queda atrds en la influencia que tiene la mercadotecnia porque ésta no es
solo publicidad de algun producto, si no que abarca muchas areas que cualquiera de
nosotros ha empleado con mayor o menor destreza. Es una materia bésica del ser
humano saber vender, pero si te especializas y te vuelves consciente de lo que
quieres, de lo que vas a proyectar o de como la gente espera que actles, se puede
transformar en un gran aliado que te ayude a desenvolverte en el medio y a sobresalir

de él si sabes que es lo que éste necesita.

Evolucién del marketing

http://wwwisis.ufg.edu.sv/wwwisis/documentos/TE/363.106-G993p/363.106-
G993p-CAPITULO%2011.pdf

Los origenes del marketing en Estados Unidos se remonta a los tiempos de la colonia,
cuando los primeros colonizadores practicaban el trueque entre ellos y con los indios;
algunos se convirtieron en detallistas, mayoristas y vendedores ambulantes. Pero el
comercio en gran escala empezo a tomar forma durante la Revolucion Industrial a
fines de la década de los 1800. Desde entonces el marketing ha pasado por tres etapas

sucesivas de desarrollo:
Orientacion a la produccion.

Orientacién a las ventas.

Orientacion al marketing.
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El Microentorno de la Empresa Ecoturistica

La labor de la Direccion de Marketing es crear ofertas atractivas para los mercados
objetivos. Los elementos de este microentorno afectardn a su grado de éxito. A

continuacion se detalla los elementos:

La Empresa.- la labor de este ente es colaborar estrechamente con la direccion
general y los distintos departamentos de la empresa. Todos los departamentos de la

empresa ecoturistica tendran alguna influencia en el éxito de los planes de marketing.

Los Proveedores.- “Son empresas o personas particulares que proporcionan los
recursos necesarios que la empresa necesita para producir sus bienes vy
servicios.....”Dice, GARZON, R. Manual de Marketing Ecouristico, 2010.

Todos los destinos y productos Ecoturisticos necesitan de proveedores para
proporcionar a los visitantes una diversidad de actividades y opciones ecoturisticas.
La Direccion de Marketing tiene que prestar atencion a los cambios en la

disponibilidad del suministro y a los costes.

Los Intermediarios de Marketing.- Son un grupo especializado de proveedores que
ayudan a la empresa a promover, vender y distribuir sus bienes a los compradores
finales. Identificamos ademas como parte lo los intermediarios de marketing a las

agencias de servicios de marketing y los intermediarios financieros.

Las agencias de servicios de marketing.-“Son proveedores que ayudan a la empresa a
formular y llevar a cabo su estrategia y sus tacticas de marketing. Estos proveedores
incluyen a las agencias de relaciones publicas, las agencias de publicidad y las
empresas de publicidad directa. ..... "Dice, GARZON, R. Manual de Marketing
Ecouristico, 2010.
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Los intermediarios financieros.- Incluyen bancos, intermediarios financieros
diversos, compafiias de seguros y otras empresas que ayudan a las empresas
ecoturisticas a financiar sus transacciones o aseguran los riesgos asociados con la

compra o venta de bienes o servicios.

El Macroentorno de la Empresa Ecoturistica

El macroentorno se compone de siete fuerzas globales que se detalla a continuacion:

Competidores.- Cada empresa se enfrenta a una amplia gama de competidores. El
concepto de Marketing establece que, para tener éxito, una empresa Ecoturistica debe

satisfacer las necesidades y los deseos de los clientes mejor que sus competidores.

Entorno demografico.- La demografia se refiere a las poblaciones humanas en
términos de tamafo, densidad, ubicacion, edad, sexo, raza, ocupacion y otras
estadisticas. El entorno demogréfico tiene un interés fundamental para los directivos

de marketing porque los mercados estan formados por personas.

Entorno Econémico.- Un mercado necesita gente y poder adquisitivo para funcionar.
El entorno econdmico estd formado por factores que afectan al poder de compra del
consumidor y a los patrones de gasto. Los paises varian mucho en sus niveles y
distribucion de ingresos. Algunos paises tienen economias de subsistencia (consumen
la mayor parte de su produccion agricola e industrial). Estos paises ofrecen pocas
oportunidades de mercado. En el otro extremo estan las economias industriales, que

constituyen mercados ricos para muy diferentes tipos de bienes.

Entorno natural.- El entorno natural incluye los recursos naturales que requieren los
directivos de marketing o que se ven afectados por las actividades de marketing. Los
gobiernos locales han descubierto que preservar el entorno natural es bueno para el

turismo y mucho mas aun para el desarrollo del ecoturismo.

37



Entorno tecnoldgico.- Uno de los factores mas importantes que condiciona nuestro
destino es la tecnologia. La tecnologia nos ha proporcionado el acceso inaldmbrico a
Internet, la posibilidad de enviar documentos a cualquier parte del mundo
electronicamente, y de realizar transportes relativamente baratos a otras partes del

mundo.

Entorno Politico.- Las decisiones de Marketing se ven muy afectadas por los
desarrollos en el entorno politico, compuesto de leyes, instituciones pablicas y grupos
de presion que influyen y limitan las actividades de las organizaciones y de los

particulares en la sociedad.

El sector privado se encuentra representado por la FENACAPTUR, Federacion
Nacional de Camaras de Turismo del Ecuador, encontrando una Camara de Turismo
por Provincia, y en el caso de cantones que poseen mayor actividad turistica, se han
determinado Camara de Turismo Cantona o Capitulos Cantonales. Y Por su parte, el
sector comunitario que es ya parte activa del turismo, se representa por la FEPTCE,

Federacion Plurinacional de Turismo Comunitario del Ecuador.

Entorno Cultural.- EIl entorno cultural incluye instituciones y otras fuerzas que
afectan a los valores béasicos de la sociedad, sus percepciones, preferencias y
comportamientos. Como entidad colectiva, una sociedad perfila las creencias y

valores basicos de sus miembros.

Dimensiones del Marketing

El Marketing tiene que desarrollarse en dos dimensiones: el marketing estratégico y
el marketing operacional. Por una parte, el marketing estratégico es el que formula los
objetivos y las estrategias orientadas hacia el mercado con el objeto de aumentar sus
ventajas competitivas. (Como haremos esto? Se recurre a tres mecanismos: la

investigacion de mercados, la segmentacion de mercados y el anélisis de la
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competencia actual y potencial. Por otra parte, el marketing operativo o marketing
mix es la combinacion de los diferentes recursos e instrumentos comerciales de los
que dispone la organizacion para alcanzar sus objetivos y estd enfocado al disefio y
ejecucion del plan de marketing, es decir, centrado en la realizacion de la estrategia

previamente planteada.
Marketing Mix

http://blog.rpp.com.pe/marketingmix/2011/01/18/cuando-las-4p%C2%B4s-no-

son-suficientes/

Es la capacidad de escoger y combinar los diferentes instrumentos o medios de que
dispone la empresa, en funcion de la informacion existente y con el fin de conseguir
los objetivos establecidos. Estd constituido por las variables: producto, precio,

distribucion y promocion.

Grafico No. 5: Evolucion del marketing

MARKETING DE MASAS | MONOLOGO |

Producto Precio Promocion Punto de venta

l

Cliente Caracteristicas Comunicacion Comercializacion
| !
MARKETING RELACIONAL | DIALOGO |

Producto: Responde a la pregunta inmediata del ;qué vendo? Son las caracteristicas
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que ofrece su producto como beneficios para satisfacer las necesidades del cliente.
Este puede tener varias partes (nuclear, real o aumentado) que finalmente agregaran

valor al producto.

Plaza: Este elemento ayuda a identificar ;,como hacer llegar el mismo? Esto define,
en el caso de productos; la ubicacion, zona y nimero de tiendas que se usaran; el tipo
de establecimiento (bodega o domicilio) y el mecanismo de distribucion (directa o
por medio de distribuidores). En cuanto a los servicios, se debe tener claro, qué tan
facil serd adquirir el servicio en el lugar y momento que el cliente desee. Esto se

conoce como el “Just in Time” (JIT).

Promocion: Es determinar ¢como lo conoceran los clientes? Son las tipicas ofertas
(2x1 6 50% de descuento) que utilizan los supermercados, y se evidencian en
modalidades tales como anuncios en radio, television o periodicos. Asimismo,
participacion en ferias o utilizar Telemarketing (via telefonica). Aparte de ello, son
también aquellas personas que ofrecen un servicio las que deberian tener una actitud
favorable a la hora de ofrecerlo al cliente. Por otro lado, es necesario recalcar que
bajo el paraguas de “promocidon” se inscribe la practica del ‘“approach”

(acercamiento) y cierre de la venta.

Precio: Es saber ¢cuanto pagaran los clientes? Para ello, debemos no solo determinar
los costos en qué incurrimos en la produccion del mismo, sino también analizar el
precio del mercado (el mejor competidor. Es decir, ni el mas caro ni el més barato) y
el porcentaje (%) que deseariamos tener de utilidad (margen). En el caso que se desee

hacer promociones con descuentos se debe tener margen amplio.
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PROMOCION ECOTURISTICA

La Publicidad, GARZON, R. Manual de Marketing Ecouristico, 2010)

Constituye un meétodo de comunicacion cuyo emisor (organismo que gestiona el
destino turistico) controla totalmente el mensaje y lo hace llegar, de forma impersonal
y simultdnea mediante inserciones en medios masivos de comunicacion a un amplio
espectro de clientes potenciales. La publicidad puede darse en revistas
especializadas, en periodicos y en revistas de caracter general, y en radio y television.
Cada una constituye una accion diferente, que puede realizarse con fondos propios o

de manera cooperada con socios participantes.

Las relaciones publicas

Tienen como labor informar acerca del acontecer de la organizacion y su imagen a los
intermediarios, la comunidad local, los turistas, la prensa y el sector privado. Se
encargan de establecer un nexo amigable entre estos publicos y la organizacion. Las
relaciones publicas se comunican a través de ciertos instrumentos como: describen:

Jornadas profesionales o “workshops” 1as mismas que consiste en reuniones de corta
duracion entre profesionales del sector; notas o comunicados de prensa, se trata de
la redaccion corta de noticias de actualidad , dirigidas a la prensa especializada e
interesada en el tema con el fin de que sean publicadas en un medio impreso. Todo

esto orientado a generar una buena imagen en sus publicos.

Dossiers y otras publicaciones: en esta categoria se incluye el material impreso que
producen los organismos encargados de la promocion turistica del destino, tales
como: papel membretado, tarjetas de presentacion, carpetas, sobres, afiches, mapas,
guias, informes, folletos, fotografias e ilustraciones, material promocional (pins,
stickers, camisetas, banners, bolsas, etc). Boletines de noticias se trata de

publicaciones de los organismos que gestionan el destino turistico (municipios,
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consejos provinciales, entes de promocion turistica). Ademd&s, Viajes de
familiarizacion o “famtrips”: se trata de viajes de prospeccion y/o formacién de un
grupo de profesionales del sector turistico emisor al destino que se promociona con el
fin de que conozcan las caracteristicas y potencialidades que ofrece. Y Documentales
y audiovisuales: se trata de la produccion de CD’s o DVD’s con informacion acerca
del destino, y la referencia de los representantes de la oferta. Es aconsejable que este
tipo de materiales se lo prepare para atender al “trade”. EI esmero y criterio técnico
con que se haga la pieza determinard su grado de utilidad para este sector. Sin
embargo, los Centros u Oficinas de Informacion turistica (iTur): cumplen con la

labor de informar y promover “in situ” el producto turistico.

Sefalizacidn turistica: se trata de facilitar la orientacion al visitante. Ej., la utilizacién
de iconografia turistica que destace la proximidad de lugares de esparcimientos, de
actividades permisibles, la existencia de centros de informacion y de poblaciones
aledafias. Recordar que se requiere facilitar la estancia al visitante. “A falta de

sefializacion, mayor ofuscamiento y poco entretenimiento”.

Pagina Web: esta es la Ilamada sUper herramienta, de bajo costo y de gran impacto,
que sirve para todos los publicos. Capaz de hacer marketing on-line-mercadeo en
linea (informacion de atributos y productos del destino) y también e-commerce
(comercializacién en linea de productos). Ej. Paginas web inteligentes de destino que
contienen propuestas de circuitos (en feriados del afio, celebraciones importantes en
el destino) disefiados de acuerdo a alternativas de tiempo disponible del visitante,
“vendiendo” el concepto de viaje a través de fotografias impactantes del destino y
posibles tematicas de actividades, uso de web cams, e incluso links con los
proveedores calificados de productos y servicios turisticos, en fin, con todas las
facilidades para que los consumidores puedan ser capaces de hacerse sus propios

paquetes turisticos.
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Promocion de Ventas

Se trata de un conjunto de incentivos a corto plazo para motivar a los consumidores a
visitar un destino turistico y a los intermediarios a colaborar en esta tarea durante un
tiempo limitado. La promocion de ventas aplica bien cuando se trata de realizar
acciones a muy corto plazo, pero de gran impacto, y objetivos muy concretos, ej.
atraer visitantes en fines de semana Yy/o en la temporada baja para desestacionalizar
el turismo, y anticipar la reserva de las vacaciones. Es de notar que esta herramienta
favorece la venta de los paquetes turisticos en los catdlogos de las agencias de viajes,
siempre aquellos que cuenten con un incentivo tendrdn mayor opcion a ser

adquiridos.

Existen dos grupos de técnicas de promocion de ventas: las dirigidas al trade (publico
profesional-intermediarios turisticos) y las dirigidas al consumidor final.

Al Trade (intermediarios turisticos, tour operadores y agencias):

Se trata de acciones con miras a motivar la distribucion de los productos del destino.
Se puede realizar promociones dirigidas al personal de la organizacion que
comercializa el destino (si hubiere) tal como un Buré de Convenciones para atraer
congresos, ferias y otros eventos al destino; y promociones dirigidas a los propios

intermediarios (tour operadores y agencias de viajes).

Al Consumidor final.- se refiere a las promociones al consumidor final (turista)
organizadas por el propio destino o por los intermediarios. El objetivo es aumentar las
visitas y el gasto turistico del consumidor durante el tiempo que dure la promocion.
Las técnicas de promocion pueden hacerse por dos vias de incentivo: precio o

especie.
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Marketing en Internet

En la base de los negocios electronicos hay dos fendmenos: la digitalizacion y la
conectividad. La primera consiste en la transformacion de texto, datos sonido e
imagen en una corriente de bits que pueden enviarse a velocidades increibles de un
lugar a otro. La conectividad se refiere a la creacion de redes a través de las cuales
muchos de los negocios se llevan a cabo al conectar a gente y a empresas de todo el

mundo.

El Comercio Electronico

El B2B (“business to business” o comercio electronico entre empresas) constituye la
parte mayoritaria del comercio de Internet. Esto en parte se debe a la envergadura de
las operaciones del B2B y a la eficacia que Internet ofrece a las empresas como
herramienta de gestion. En la industria hostelera, Internet se utiliza para crear
mercados de comercio electronico (“marketplaces”) en los que las empresas necesitan
abastecimiento pueden casar sus pedidos con los proveedores. Este tipo de
distribuidores o nucleos (“hubs™) electronicos se conocen con el nombre de vortices,
mercados mariposa o creadores de mercado en red. Cuando no existen estos nucleos,
cada comprador y vendedor lo primero que hacen es identificarse y después ponerse
en contacto el uno con el otro. Este proceso se repetira cada vez que se realiza una
operacion comercial, pero con el nacleo electrénico, la busqueda y la toma de
contacto se realizan automaticamente. EI comprador recibe ofertas de multiples
empresas y el vendedor cuenta con la ventaja de que mediante enlaces se pone en

contacto con los diferentes compradores.

2.5 Hipotesis

“La utilizacion del Sistema de Informacion Geogréfico incidira directamente en la

promocién Ecoturistica del canton Pallatanga Provincia de Chimborazo” .
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2.6 Sefalamiento de Variables

e INDEPENDIENTE : SISTEMAS DE INFORMACION GEOGRAFICA
e DEPENDIENTE :PROMOCION ECOTURISTICA
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CAPITULO III
METODOLOGIA

3. Enfoque

Predominante cualitativo (propio de ciencias humanas, realidad de fendbmenos sociales,
perspectiva desde dentro, énfasis en el proceso, holistico)

Predominante cuantitativo (realidad repetible, medicion controlada, enfoque
universalista, orientado a la comprobacién de hipétesis, énfasis en resultado final.)

Es cualitativa, porque se realizaré en el lugar de los hechos; es decir serd interpretativa
y se elaborara preguntas basadas en la problematica del sector y por ende de la

sociedad.

Se aplicard encuestas de acuerdo al tamafio de la muestra a diferentes actores
involucrados en el sector turistico y la sociedad en general. Ademas, se realizara la

interpretacion de los resultados.

Se efectuard un estudio predominantemente cualitativo, puesto que pretender
determinar la inexistencia de un Sistema de Informacion Geogréafico y su incidencia en
la promocion Ecoturistica, problema que requiere de una investigacion interna.

Al ser un trabajo participativo, es naturalista e interpretativo, pues buscarad determinar

significado a las cosas.
3.1 Modalidad bésica de la investigacion
De campo, la aplicacion de las herramientas para levantamiento de la informacion

primaria se realiza in situ, en el caso de encuestas, entrevistas, observacion directa,

fotografias, datos georeferenciados con GPS, etc.



Bibliogréfica-documental, para la informacion secundaria se pude encontrar en
estudios existentes en el sector en temas relacionados al que se plantea dar solucién,

libros metodoldgicos, revistas, reportajes, planes de desarrollos y estratégicos, etc.

De intervencion social (el contacto que se debe tomar con las personas como
principales agentes de informacion, entrevistas, encuesta, importantes para la toma de

decisiones)

Lideres comunitarias
Presidente del cabildo
Guias nativos

Técnicos de turismo locales

NN

Teniente politico

3.2 Tipo de investigacion

La tipologia se refiere al alcance que, en términos de conocimiento del fenémeno,
puede tener el planteamiento del problema de investigacion. En este sentido los
investigadores identifican cuatro clases de investigacion, de acuerdo al nivel de

conocimiento que se quiere alcanzar en relacion con un fenémeno especifico:

Exploratorio. Sondea problema poco investigado

Descriptivo. A través de bibliografia y documentacion se aportara al problema
investigado y tiene interés en accidn social.

Asociacion de variables. Dependiente e independiente. Prediccion estructurada.
Explicativo. Conduce a formulacion de leyes, investigaciones mas complejas.
Responde al por que de las CAUSAS y permite detectar factores que determinan

ciertos comportamientos.
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3.3 Poblacién y muestra
1.1.1 Poblacién

La poblacion total del canton Pallatanga es de 11.544 de acuerdo al VI censo 2010
INEC. Por tanto se obtendra una muestra, a los cuéles se realizara una encuesta con un
cuestionario pre estructurado que permitird al investigador recopilar informacion de

suma importancia.

1.1.2 Muestra
Para obtener tamafio de la muestra, se aplico la siguiente formula:
n= Z2.P.Q.N
(N-1)e2+ 72.P.Q

n= Tamafio de la muestra

Z=nivel de confiabilidad, 95%---- 0,95/2 =0.4750-------- Z=1.96
P= Probabilidad de ocurrencia 0.05

Q=Probabilidad de no ocurrencia 1-0.5 = 0.5

N=Poblacion 11.544 Cantonal

e= error de muestreo 0.07 (7%)

n= 1.962x 0.5 x 0.5 x 11.544
(11.544 -1)0.072+1.962x 0.5 x 0.5
n= 2886
14.39

n=201 Muestra a utilizarse en la investigacion.
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3.4 Operacionalizacion de variables

Cuadro No. 1: Variable dependiente: Sistema de informacion geografico

. Alfanuméricos

georeferenciara?

questionario)

CONCEPTO CATEGORIAS o) INDICADORES ITEM BASICO TECNICAS E
DIMENSIONES INSTRUMENTOS
Sistema de Informacién ¢Qué tipo de
Geografica NU ti delinformacién (SIG) existe
& ) umero ., y PO € (516) Observacién (ficha)
informacion en el sector?
SIG en una herramienta Actividades turisticas |\ .o o y tipo de ¢Qué actividades existe|p o (ficha-
vidad en el canton? . .
de analisis espacial que actividades questionario)
sirve para planificacion | Datos georeferenciados ¢Qué tipo de lugares se
territorial . Numéricos Encuesta (ficha-

Sostenibilidad
econdmica

Nivel de
poblacién

vida

de

la

éComo influye en el
desarrollo
econdémico?

socio-

Entrevista (preguntas pre

elaboradas)

Elaborado por: Hernan Estrada
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Cuadro No. 2: Variable independiente: Promocion ecoturisticos

CONCEPTO CATEGORIAS O|INDICADORES ITEM BASICO TECNICAS E
DIMENSIONES INSTRUMENTOS
. Hospedaje
Prestacion del Alimentacion ¢Indique los servicios
- - Recreacion turisticos que tiene el Observacion (ficha)
Actividades SErvicios - Esparcimiento canton Pallatanga?
ecoturisticas que . Transporte
buscan dar a conocer
. para que se Atractivos turisticos | Naturales ¢Qué tipo de atractivos Encuesta (ficha-
incrementen los . Culturales tiene el sector? questionario)
visitantes.

Promocion
ecoturistica

Numero y tipo

promocién

de

¢Qué tipo de promocién
se realiza?

Encuesta (ficha-
guestionario)

Elaborado por: Hernan Estrada
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3.5 Plan de recoleccion de informacion
Cuadro No. 3: Plan de recolecciéon de informacion

PREGUNTAS BASICAS EXPLICACION

1. éParaqué? Lograr objetivos de investigacion. Proponer
alternativas

2. ¢De qué personas u objetos? | Habitantes del Cantén Pallatanga

3. ¢Sobre qué aspectos? Sistemas de Informacion Geografico - Promocion
Ecoturistica

4. éQuién? ¢Quiénes? Investigador

5. éCuando? 2011-2012

6. iDénde? Cantén Pallatanga

7. éCuantas veces? Una vez

8. éQué técnicas de recoleccion? | Entrevista, encuesta, observacion directa.

9. ¢Con qué? Cuestionario  estructurado, fichas  observacidn,
preguntas pre elaboradas

10. ¢En qué situacion? Con apertura, sensibilidad, flexibilidad

Elaborado por: Hernan Estrada

3.6 Plan de procesamiento de la informacion

Plan para el procesamiento de la Informacion

v" Reuvision critica de la informacion recogida, es decir limpieza de la informacién
recogida contradictoria, incompleta, no pertinente, etc.

v Repeticion de recoleccion en ciertos casos individuales para corregir fallas de
contestacién

v Tabulacién de la informacion recogida

v’ Para la Georeferenciacion de los atractivos se utilizara GPS

Analisis e interpretacion de resultados
v Tabulacién y ordenamiento de la informacidn a través de graficos
v’ Estudio estadistico, analisis e interpretacion objetiva, verificacion de hipétesis

v Presentacion de datos e interpretacion de resultados, conclusiones y

recomendaciones.
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CAPITULO IV
ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

4.1 Analisis de los resultados

Pregunta 1 ;Cree usted que en el canton Pallatanga han utilizado Sistema de

Informacion Geografica (SIG) para algun tipo de proyecto?

Cuadro No. 4: Tabulacion pregunta 1

Utilizacion SIG Numero | Porcentaje
Sl 21 10%
NO 180 90%

TOTAL 201 100%

Grafico No. 6: Pregunta 1

Utilizaciondel SIG

m S|
= NO

Elaborado por: Hernan Estrada

Fuente: Encuestas aplicadas

ANALISIS: El 90% de los encuestados dicen que en el cantdn Pallatanga no
utilizan sistemas de informacion geografica para territorializar los proyectos, mientras

que el 10% tienen conocimiento que los SIG son utilizados.



INTERPRETACION: Se puede notar con facilidad que la mayoria de los
encuestados que del canton Pallatanga desconocen de la utilizacion del sistema de
informacidn geografica, mientras que un pequefio grupo de encuestados mencionan

que lis SIG son aplicados para ciertos proyectos.

Pregunta 2 ¢Considera usted que la utilizacion del SIG es importante para mejorar la

promocion ecoturistica?

Cuadro No. 5: Tabulacion pregunta 2

Importancia del SIG | Ndmero | Porcentaje
S 195 97%
NO 6 3%

TOTAL 201 100%

Grafico No. 7: Pregunta 2

NO, 3%

Elaborado por: Hernan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas

ANALISIS: El 97% de los encuestados, consideran la importancia de utilizaran los
sistemas de informacién geografico son para mejorar la promocion turistica, mientras
que 6 personas correspondientes al 3% no consideran que mejoraria la promocion

turistica.

INTERPRETACION: Ante lo investigado se puede evidenciar que la mayoria de
encuestados del Canton Pallatanga mencionan sobre la importancia del SIG,
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indicador que sera relevante para una posible toma de decisiones, basandose en estos
resultados serd importante disefiar productos ecoturisticos con este tipo de aplicacion.
No debemos dejar de analizar que un nimero minoritario que por desconocimiento

dicen no ser importante la utilizacion del SIG.

Pregunta 3 ¢Considera usted que con un Sistema de Informacion Geografica se

puede elaborar de forma técnica: mapas, senderos, rutas turisticas, etc.?

Cuadro No. 6: Tabulacion pregunta 3

Aplicacion del SIG (mapas,

NuUmero | Porcentaje
senderos, rutas, etc.)

Sl 187 93%
NO 14 7%
TOTAL 201 100%

Gréfico No. 8: Pregunta 3

Aplicacion del SIG (mapas, senderos, rutas, etc.)

NO
7%

Elaborado por: Hernan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas

ANALISIS: El 93% de los habitantes encuestados consideran que los Sistemas de
Informacion Geogréafico serian muy utiles aplicando de manera técnica, equivalente a

187 personas; mientras que el 7% desconocen de las bondades del SIG.
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INTERPRETACION: de acuerdo a la encuesta realizada para este proyecto de
investigacion, se puede decir que existe un gran numero de encuestados que acogeria
de manera positiva este proyecto, sin embargo un pequefio nimero de encuestados

sera por desconocimiento de esta herramienta, opina gque no.

Pregunta 4 Sexo de los encuestados

Cuadro No. 7: Tabulacion pregunta 4

Sexo Numero | Porcentaje
Hombre 110 55%

Mujer 91 45%

Total 201 100%

Gréfico No. 9: Pregunta 4

Sexo

M Hombre

B Mujer

Elaborado por: Hernan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas

ANALISIS: El 55% de los personas encuestados, equivalente a 110 personas son

de sexo masculino, mientras que el 45% restante son de sexo femenino.
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INTERPRETACION: de acuerdo a la encuesta realizada para este proyecto de
investigacion, se puede decir que existe en parte un equilibrio de género, sin embargo

el sexo masculino predomina entre los encuestados.

Pregunta 5 ¢Que servicios turisticos oferta el canton Pallatanga

Cuadro No. 8: Tabulacion pregunta 5

Oferta de Servicios turisticos Numero Porcentaje
Hospedaje 56 28%
Alimentacion 61 30%
Recreacion 16 8%
Esparcimiento 4 2%
Transporte 53 26%
Information turistica 9 4%
Guianza 2 1%
Total 201 100%

Gréfico No. 10: Pregunta 5

Servicios turisticos del cantén Pallatanga

Guianza
Information turistica
Transporte
Esparcimiento
Recreacion

Alimentacion

Hospedaje

Elaborado por: Hernéan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas

ANALISIS: EI 28% de los encuestados menciona que el Cantén Pallatamga oferta el

servicio de hospedaje, el 30% servicio de alimentacion, el 8% de recreacion, el 2% el
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esparcimiento, el 26% el servicio del transporte, el 4% de los encuestados dicen la

informacion turistica y el 1% restante menciona servicios de guiansa.

INTERPRETACION: Segin los datos obtenidos es alentador conocer que la
mayoria de los encuestados conoce de los servicios turisticos del canton Pallatanga
como: servicio de alojamiento, alimentacion y transporte, de lo que tienen mayor
conocimiento. Ademas, un nimero menor de encuestados menciona de servicios
turisticos como los sitios recreacion, esparcimiento, e informacion turistica del canton

Pallatanga.

Pregunta 6 ;Conoce los atractivos turisticos del cantén Pallatanga?

Cuadro No. 9: Tabulacion pregunta 6

Atractivos turisticos Numero | Porcentaje
Si 31 15%
No 170 85%
Total 201 100%

Gréfico No. 11: Pregunta 6

Atractivos turisticos del canton pallatanga

mSi

H No

Elaborado por: Hernan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas
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ANALISIS: El 85% de los personas encuestados, correspondiente a 170 personas no
conocen todos los atractivos de Pallatanga, mientras que tan solo el 15% dicen

conocerlos.

INTERPRETACION: Debido a la limitada informacion turistica disponible en los
centros informativos del canton Pallatanga, las personas encuestadas no conocen los
atractivos que oferta el canton Pallatanga, por lo que se debera tomar decisiones para
solucionar esta realidad. Sin duda, se debera elaborar un material adecuado para una

correcta difusion de los atractivos turisticos.

Pregunta 7 ;Qué tipo de turismo le gustaria ofertar?

Cuadro No. 10: Tabulacion pregunta 7

Tipos de turismo Numero Porcentaje
Turismo alternativo 35 17%
Ecoturismo 84 42%
Deportes y Aventura 73 36%
Turismo Urbano 9 4%
Total 201 100%

Grafico No. 12: Pregunta 7

Tipos de turismo

42%
36%

18%

5%

Turismo Ecoturismo Deportesy Turismo
alternativo Aventura Urbano

Elaborado por: Hernan Estrada

Fuente: Encuestas aplicadas
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ANALISIS: El 18% de las personas encuestados mencionan que les gustaria ofertar
actividades de turismo alternativo, el 42% desearian realizar ecoturismo, el 36%
afirman que gustan los deportes y la aventura, mientras tan solo el 5% de ellos

quisieran ofrecer turismo urbano.

INTERPRETACION: Las personas encuestadas prefieren ofertar actividades que
tengan el contacto con la naturaleza y los deportes de aventura, lo cual se lo relaciona
con la situacion geografica del sector. Basandose en los resultados de esta pregunta,
se deberia elaborar paquetes turisticos para las dos modalidades de turismo

anteriormente mencionadas.

Pregunta 8 ¢Qué tipo servicio de hospedaje ofrece al visitante?

Cuadro No. 11: Tabulacion pregunta 8

Tipo de alojamiento Numero Porcentaje
Hotel 53 26%
Hostal 21 10%
Hosteria 67 33%
Pension 2 1%
Casa comunitaria 22 11%
Cabafa 31 16%
Camping (Carpas) 5 3%
Total 201 100%

Gréfico No. 13: Pregunta 8

Tipo de alojamiento

1

Camping {Carpas)
Cabaiia

Casa comunitaria
Pensidn

Hosteria

Hostal

Hotel

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Elaborado por: Hernan Estrada

Fuente: Encuestas aplicadas
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ANALISIS: De acuerdo a la investigacion de campo el 26% de las personas
encuestadas mencionan que el canton ofrece el servicio de alojamiento en hotel, el
10% en hostal, el 33% en hosteria, el 1% en pensién, el 11% en casa comunitaria, el

16% en cabafa y el 3% acamparia al aire libre.

INTERPRETACION: La mayoria de personas estan consiente de brindar diversos
tipos de alojamiento al visitante para satisfacer las necesidades de los visitantes, y
brindar un servicio de calidad, lo que indica que el perfil de turista que llega al cantén

es adecuado para el efectivo desarrollo turistico del canton.

Pregunta 9 ;Qué tipo de comida le gustaria ofertar?

Cuadro No. 12: Tabulacion pregunta 9

Tipo de comida Numero | Porcentaje
Tipica 78 39%
Nacional 95 47%
Internacional 23 11%
Vegetariana 5 2%
Total 201 100%

Gréfico No. 14: Pregunta 9

Tipo de comida

11% '
2% /

Tipica Nacional Internacional Vegetariana

Elaborado por: Hernan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas
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ANALISIS: El 39% de los encuestados desearia ofrecer comida tipica de la zona, el
47% prefieren la comida nacional, el 11% tienen preferencias por la comida

internacional y el 2% restante por la comida vegetariana.
INTERPRETACION: El porcentaje mayoritario prefiere ofrecer la comida tipica y

nacional, las cuales son el fuerte del canton Pallatanga, por lo que se debera tomar en

cuenta para potencializar este elemento turistico.

Pregunta 10 ;Por qué medio de difusion considera que ofertan actualmente los

atractivos turisticos del Cantén Pallatanga?

Cuadro 13: Tabulacién pregunta 10

Medios de difusion Ndmero | Porcentaje
Radio 27 13%
Medios impresos 103 51%
TV 31 15%
Internet 40 20%
Total 201 100%

Grafico 15: Pregunta 10

Medios de difusion

Internet

TV

Medios impresos

Radio

Elaborado por: Hernan Estrada
Fuente: Encuestas aplicadas
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ANALISIS: El 13% de los encuestados piensan que el medio que difunden los
atractivos del cantén es por medio la radio, el 51% por medios impresos, el 15% por

television, y el 20% via internet

INTERPRETACION: Los encuestados opinan que los medios impresos son la
mejor estrategia para dar a conocer a fondo los atractivos turisticos de Pallatanga,
para lo cual serd necesario tener un inventario estructurado de los mismos. Sin
embargo, el material elaborado se tendrd que distribuir en los eventos turisticos

dentro y fuera del pais.

4.2 Verificacion de la Hipotesis

4.2.1 Planteamiento de la hipdtesis

HO.  “La Utilizacion del Sistemas de Informacion Geografica NO inciden en la
promocion Ecoturistica del canton Pallatanga Provincia de Chimborazo”.
H1.  “La Utilizacion del Sistemas de Informacion Geografica Sl inciden en la

promocion Ecoturistica del canton Pallatanga Provincia de Chimborazo™.

4.2.2 Seleccion del nivel de significacion

Para la verificacion de la hip6tesis se utilizara el nivel de o = 0.01

4.2.3 Descripcion de la poblacion
Se ha tomado como referencia para la comprobacién de hipoétesis a los habitantes del

canton Pallatanga, provincia de Chimborazo, cuyas frecuencias sean similares

NUmero de PORCENTAJE
Encuestados
201 100%
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4.2.4 Especificacion de lo estadistico

Es necesario mencionar que para la verificacion de la hipdtesis se expresara un
cuadro de contingencia de 5 filas por 2 columnas con el cual se determinara las

frecuencias esperadas, tomando las preguntas orientadas netamente al proceso de

planificacion.
CATEGORIAS
ALTERNATIV Sl NO SUB TOTAL
1 21 180 201
2 195 6 201
3 187 14 201
4 110 91 201
6 31 170 201
TOTAL 544 461 1005

FRECUENCIAS ESPERADAS
108,80
92,20

4.2.5 Especificacion de las regiones de aceptacion y rechazo
Se procede a determinar los grados de libertad considerando que el cuadro consta de

5 filas y 2 columnas.

GRADO DE LIBERTAD
FILAS COLUMNAS
g=| G (2-1)
gl= 4 1
gl=| 4*1
gl= 4
X2T =13.28
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Por lo tanto con 4 grados de libertad y a nivel 0.01 de significacion la tabla de X*T=
13.28, por tanto si X?°C< X°T se aceptara la HO, caso contario se la rechazara y se

aceptara la hipdtesis alternativa.

La representacion gréfica seria:

REGION DE REGION DE RECHAZO

ACEPTACION

|| I
L
3 6 9 12 |15 18 21 24

A4
13,28

4.2.6 Recoleccion de datos y calculo de lo estadistico

Para esto se utilizara la siguiente férmula:

X2=Y (O-E)2

E
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0 E (0-E) (0-E)2 | (0-E)2/E
21 108,80 -87,80 7708,84 | 70,8533
180 92,20 87,80 7708,84 | 83,6100
195 108,80 86,20 7430,44 | 68,2945
6 92,20 -86,20 7430,44 | 80,5905
187 108,80 78,20 611524 | 56,2063
14 92,20 -78,20 611524 | 66,3258
110 108,80 1,20 1,44 0,0132
91 92,20 -1,20 1,44 0,0156
31 108,80 -77,80 6052,84 | 55,6327
170 92,20 77,80 6052,84 | 65,6490
1005 1005 547,19

Como se puede observar Xi Cuadrado (547,19) es mayor que Xi Cuadrado tabular
(13.28), por tanto se acepta la hipdtesis alternativa H1: La Utilizacion de Sistemas de
Informacion Geogréafica Sl inciden en la promocion Ecoturistica del canton

Pallatanga, Provincia de Chimborazo.
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CAPITULO V
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

5.1 Conclusiones

1. En la actualidad la mayoria de los habitantes que fueron encuestados del cantdn
Pallatanga desconoce de la utilizacion del Sistema de Informacion Geografica
en Instituciones publicas y privadas, razon por la cual no se han territorializado

proyectos con esta herramienta de planificacion.

2. Mediante la investigacion se pudo evidenciar que en el Cantén Pallatanga las
personas estan consiente de la importancia de la utilizacion del Sistema de
Informacion Geogréfica, ya que si aplican de una manera adecuada mejoraria la

promocion turistica del sector.

3. La poblacion del canton Pallatanga opinan que si realizan de manera técnica la
utilizacion del Sistema de Informacion Geografica pueden tener una variedad
de insumos para la promocion ecoturistica del sector, ya los medios impresos
de los atractivos turisticos georeferenciados serian la mejor estrategia para dar a
conocer a fondo los atractivos turisticos de Pallatanga, para lo cual sera

necesario tener un inventario estructurado de los mismos.

4. Hasta la actualidad el canton Pallatanga promociona sus atractivos turisticos y
ecoturisticos de manera teorica, sin referencias geograficas de cada uno de
ellos, por lo que se vuelve complejo para los visitantes el llegar a los atractivos
ofertados, razon por la cual la demanda turistica no aumenta; y hasta podria

disminuir dependiendo de la calidad de servicios que se preste.



5. El Canton Pallatanga en la actualidad ofrece una variedad de actividades
turisticas, ademas, cuenta con servicios turisticos como, alimentacion,
hospedaje, informacion turistica, esparcimiento; sin embargo, la mayoria estan

realizando de manera empirica.

6. La elaboracién de un inventario georeferenciado de los atractivos y recursos
turisticos, si beneficiara de alguna manera a la poblacion del canton Pallatanga,
esto se debe a la incidencia que de manera directa e indirecta una actividad

productiva genera donde ésta se ubica.
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5.2 Recomendaciones

1. Capacitar en herramientas tecnologicas al personal técnico que trabajan en las
instituciones publicas y privadas del sector, la misma que puede ser en
software libre o con licencia, para que puedan territorializado proyectos con

esta herramienta de planificacion territorial.

2. Concientizar a la poblacion y las personas inmersas en la actividad turistica en
la importancia que tiene el uso adecuado del Sistema de Informacién
Geogréfica, la misma que puede ser utilizada para mejorar la promocion

turistica del Cantén Pallatanga.

3. Mejorar los servicios y facilidades turisticas del canton Pallatanga para
acceder a un perfil de turistas de mayores ingresos mensuales, lo cual se
evidenciara un impacto positivo en esta actividad econémica, mejorando la

calidad de vida de las personas del sector.

4. Realizar la promocion de atractivos turisticos del cantdon de manera impresa
de los atractivos y servicios turisticos por medios de mapas de la ofertados
turistica del canton Pallatanga, los mismo que tendran la ubicacion geogréafica
exacta, para dar a conocer a fondo cada uno de ellos; para lo cual sera
necesario contar con un inventario estructurado de los mismos, o generar una

base de datos para ser manejado a través de un SIG.

5. El Canton Pallatanga en la actualidad ofrece una variedad de actividades
turisticas, ademads, cuenta con servicios turisticos como, alimentacion,
hospedaje, informacion turistica, esparcimiento; sin embargo, la mayoria estan

realizando de manera empirica.
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6. Inventariar los atractivos y recursos turisticos del Canton Pallatanga con la
Utilizacion del Sistema de Informacion Geografica, la misma que se pueda
obtener la ubicacion geografica apropiada, rutas de acceso a los sitios de interés

turistico de la zona, la cual permita aumentar la demanda turistica al canton.
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CAPITULO VI
PROPUESTA

6.1 Datos Informativos

TITULO: Inventario georeferenciado de los atractivos y recursos turisticos del

canton Pallatanga, provincia de Chimborazo.

NOMBRE DEL CANTON : PALLATANGA
PROVINCIA : CHIMBORAZO
POBLACION : 11.544 personas
LIMITES : Al Norte, con el canton Colta, al Sur, limita con

el canton Alausi, al Este con el cantdn Guamote
y al Oeste con el canton Chillanes, perteneciente
a la provincia de Bolivar
DIVISION TERRITORIAL : ZONA RURAL 45 COMUNIDADES
ZONA URBANA 24 BARRIOS
PERSONAS ENCUESTADAS : 201

6.2 Antecedentes de la Propuesta

Uno de los retos que afronta la provincia de Chimborazo para optimizar los
beneficios de la actividad turistica, es la diversificacion del producto turistico bajo un
concepto de oferta de servicios de calidad. Al respecto, se han realizado algunos
proyectos estratégicos de desarrollo turistico cantonal, y sobre el aprovechamiento de

la multiplicidad de atractivos existentes a lo largo del territorio de la provincia.

Dentro de este desarrollo se encuentra el canton Pallatanga, el cual ha direccionado su

oferta hacia modalidades de turismo que provoquen un beneficio equitativo,



minimicen los impactos ambientales, generen fuentes de trabajo y principalmente
provean educacion en las poblaciones locales, lo que ha significado formular
modelos de desarrollo ecoturistico que mejore las condiciones y calidad de vida de

los habitantes locales.

Sin embargo si no se cuenta con un inventario debidamente estructurado, no se sabe a
ciencia cierta con cuantos atractivos se cuenta, y su ubicacion exacta.

Por tanto, considerando que el producto turistico consiste en el disefio de paquetes
que integren los recursos y atractivos turisticos, de caracter natural como paisaje,
bosques naturales, rios, cascadas, flora y fauna; y cultural a través de la insercién de
procesos socio-culturales propios de la zona de estudio, incorporando elementos de
tipo legal, asistencia técnica y capacidades locales para una adecuada operacion, se
debera complementar estas acciones con una estructura geograficamente referenciada

de todos los elementos turisticos que cuenta el canton Pallatanga.

6.3 Justificacion

La presente propuesta tiene una relevancia altamente significativa, por la importancia
que representa el turismo en el cantdn Pallatanga, puesto que puede ser el incentivo
para el desarrollo local de diferentes zonas, siempre y cuando se realice de una
manera adecuada mediante planificacion, investigaciones y estudios previos a la

ejecucion de esta actividad.

Por esta razén y en busca de conocer el potencial turistico de Pallatanga se propone la
siguiente alternativa de desarrollo efectivo, basado en el Inventario de atractivos
turisticos del canton Pallatanga con su respectiva ubicacion geografica en mapas
estructurados, en los cuales se marcard como hitos, cada uno de los lugares que un

turista puede disfrutar durante su estancia en el canton.
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Con estos factores se trabajara en conjunto con las unidades de turismo de Pallatanga
de manera mancomunada, con el afan de determinar la necesidad de continuar con
procesos de planificacion para actualizar, corregir y complementar las investigaciones

previamente realizadas en conjuncion con la presente propuesta.

Por ello, con la realizacion de este esquema propositivo se coadyuvara con el
potencial turistico que posee el canton Pallatanga de forma intrinseca, en el cual se
deberé realizar la validacion de la informacidn existente, el diagnostico situacional y
turistico y un estudio pertinaz del mercado, que permitan conocer la oferta real y lo
que demandan los turistas a cambio de sus rubros gastados en actividades turisticas
de calidad.

6.4 Objetivos De La Propuesta.

Objetivo General

Levantar un inventario georeferenciado, que permita realizar una promocion
ecoturistica efectiva de todos los atractivos y recursos del cantdén Pallatanga,

provincia de Chimborazo.

Objetivos especificos:

o Definir el &mbito geografico en el que se va a realizar el inventario.

e Realizar un listado con especificaciones generales de los atractivos y recursos
o Definir las herramientas geogréaficas referenciales a ser utilizadas

e Socializar las ideas obtenidas a los organismos y autoridades pertinentes

e Planificar los procesos a realizar

e Ejecutar procedimentalmente las actividades planteadas

e Evaluar las acciones efectuadas durante todo el proceso del inventario

georeferenciado.
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6.5 Andlisis De Factibilidad

Factibilidad Operativa

% El disefio metodologico para el levantamiento del inventario de atractivos
turisticos georeferenciados, sera ejecutado de manera participativa en cada fase, y
sera manejado de manera mancomunada entre todos los actores directos del
turismo en el canton Pallatanga, para su futura puesta en marcha, antes, durante y
después de la estadia de los visitantes. Por lo que se considera operativamente
factible de ser realizado.

6.6 Fundamentacion Tebrica.

Al constituir el atractivo turistico la materia prima del turismo, elemento fundamental
de la Oferta, su importancia es estratégica tanto en la configuracion de la actividad
turistica, como en la determinacién de la aptitud turistica de un territorio.

De ahi que la identificacion y evaluacion de los atractivos turisticos sea una tarea
cardinal en la fase de diagndstico de cualquier planificacion turistica.

La identificacion de los atractivos turisticos se lleva a cabo normalmente mediante la
confeccion de un listado de atractivos y emplazamientos con potencialidad y
posibilidad de explotacién turistica, por ello se procede a la elaboracién de un
Inventario o Catalogo de atractivos turisticos, es decir, una relacion de los recursos
turisticos de un area territorial determinada, donde los mismos se enumeran,

clasifican y describen mediante una metodologia. (Cardosa, M ).

Inventario

Proceso por el cual se registran ordenadamente los factores fisicos y culturales que
como conjunto de atractivos, efectiva o potencialmente puestos en el mercado,
contribuyen a conformar la oferta turistica de un pais, una regién, un departamento,
un municipio. (FINLANDIA, 2007)
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Atractivos Turisticos

Son los lugares, bienes, tradiciones, costumbres o acontecimientos que por sus
caracteristicas atraen el interés de los visitantes para observarlos o utilizarlos. Es todo
bien o servicio que motiva o provoca un viaje. Estdn considerados como la materia
prima de la actividad turistica. (FINLANDIA, 2007)

Inventario de atractivos turisticos

Inventario contiene una evaluacion cualitativa sobre las caracteristicas del recurso
como tal y cuantitativa para determinar la valoracion numérica de los recursos
turisticos que brinde al planificador informacion basica que le permita plantear y
ejecutar acciones de mejoramiento de su calidad e incorporacion en el disefio de
productos diversos y variados. (SERTARA, P.)

Recursos Turisticos

Es todo aquello que posee caracteristicas que implican un atractivo para el turismo,

bien sea de caracter natural de esparcimiento y recreacion, histérico - cultural.

Producto Turistico

Constituido por el conjunto de aspectos tantos naturales y culturales como
estructurales que hacen de un lugar un atractivo para su visita. La primera parte del
producto turistico la constituyen los servicios creados para facilitar la permanencia
del hombre en los lugares distantes al habitual. En la otra parte tratamos de estudiar
aquellos elementos naturales y culturales que por sus caracteristicas propias poseen lo
necesario para que el individuo pueda satisfacer plenamente sus actividades y

motivaciones turisticas.
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6.7 Metodologia

v Fichas de levantamiento de campo del Ministerio de turismo.

v Levantamiento de datos con GPS de los recursos turisticos.

v Para el procesamiento de la informacion espacial se utilizard herramientas o
software (ArcView, ArcSIG, etc.).

1. Recurso turistico: Mirador las tres Marias

Fuente: Roberto Herrera

1.1 Clasificacion
Categoria: Sitio Natural
Tipo: Montafia
Subtipo: Mirador

1.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: San Francisco de Trigoloma

Sector: Vigas
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Altitud: 2882 ms.n.m
Coordenadas: 723321E 9782564N

1.3 Centros Poblados mas cercanos
Nombre del poblado: San Francisco de Trigoloma Distancia (Km): 6 km
Nombre del poblado: Pallatanga Distancia (Km): 17 km

1.4 VValor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 12.5°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm

Descripcion del atractivo

El mirador es denominado por los habitantes del sector como Las Tres Marias ya que
este punto es colindante con la propiedad que lleva este nombre, perteneciente a la

familia Martinez.

A medida que se transita por el carretero ya se siente el cambio de clima, los vientos
mas frios, y la mezcla de cultivos y plantas nativas de la zona crean un paisaje unico.
Desde la comunidad se puede divisar “La Vertiente del cerro”, lugar donde caen
chorros de agua que a través de los afios permitieron la formacion de pequefios
charcos en la ladera de una roca sélida, durante el ascenso se puede observar la

carretera panamericana y varias comunidades.

Aproximadamente a 5 Km de la comunidad se encuentra La Cocha Grande que es
una laguna seca del tamafio de una cancha de futbol rodeada de vegetacion propia de
la zona, en la misma adn se puede mirar en época de invierno la acumulacion de agua
en pequefias cantidades, segun los habitantes del sector hace 40 afios se llenaba

totalmente.
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Finalmente se puede distinguir el punto més alto de la montafia de una forma
redondeada, con un diametro aproximado de 15 m, la parte sur cubierta de vegetacion
boscosa amplia, y la parte alta con una vista espectacular, paisajes montafiosos,
remanentes de bosques, una cascada, el rio Chimbo, alguno recintos de los cantones

Colta y Chillanes.

Como complemento de este atractivo se puede acceder por una via carrozable hacia
La Cocha Chica aproximadamente a 10 minutos del mirador, cuenta con una
vegetacion nativa que circunda la cumbre excelente para camping y disfrute del

paisaje.

Biodiversidad:

En cuanto a flora se cuenta con las siguientes especies: Chilca (Baccharis floubunda),
Carron (Salix sp.), Palmas (Cleroxylon sp.), Helechos (Pteridium aquilinum), Mora
silvestre (Rubus chamaemorus), Huicundo (Tilaudsia sp.), Tiumbil (Pasiflora
quitacusis), Taxo (Tavaxacum olficinatis), Suro (Chasquea kunth), Arrayan (Eugenia
sp.), Lechero (Euphorbia sp.), Jigua (Anthodiscus sp.), Guaba (Inga edulis), Shanshi
(Coriaria thymifolia), Zapatito de la virgen (Paphiopedilum candidum), Pumamaqui

(Oreopanax ecuadorensis).

La fauna representativa que se puede encontrar en este lugar: Venado (Odocoileus
peruvianus), Pava de monte (Penelope montagnii), Mirlo (Turdus fuscater), Tortola
(Zenaida auriculata), Perdiz (Nothoprocta curvirostris), Torcazas (Columba

fascista).
Permisos y restricciones

Se necesita el consentimiento de los propietarios de las tierras donde esta ubicado el

mirador para acceder a las mismas.
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1.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

Se utiliza las zonas con remanentes de bosque nativo para extraer lefia, las zonas
deforestadas para cultivo y pastizales, el carretero es utilizado para transporte de

productos agricolas.

1.6 Estado de conservacion del atractivo
Estado: En proceso de recuperacién
Causas: Los propietarios del lugar han dejado de cultivar, de tal forma que la

naturaleza se esta encargando de recuperar la cobertura boscosa natural.

1.7 Entorno
Estado: En proceso de deterioro
Causas: En las partes bajas del atractivo se encuentran zonas de cultivo y pastizales.

1.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano

Observaciones:

A partir de la ciudad de Pallatanga la via es de primer orden, desde el desvio (Km 11)
en la comunidad San Francisco de Trigoloma la carretera es de tercer orden, la
distancia hasta el atractivo a partir de la comunidad es de 6 Km El tiempo de
recorrido es de 15 minutos hasta Trigoloma y 25 minutos hasta el mirador en

camioneta 4x4.
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1.9 Facilidades turisticas
Infraestructura turistica del cantén Pallatanga.

1.10 Infraestructura basica
Agua: Entubada
Energia eléctrica: Sistema interconectado

Alcantarillado: No existe

1.11 Asociacion con otros atractivos
Cabecera cantonal de Pallatanga y su recurso cultural
Cascada La Soledad

1.12 Significado
Local

1.13 Valoracion

VARIABLE | FACTOR

PUNTOS

Calidad Valor intrinseco

Valor extrinseco

Entorno

Estado de conservacion y/u organizacion

ACCEeSo
Servicios
Asociacién con otros atractivos

Apoyo

Local
Provincial
Nacional
Internacional

Significado

coopoopan o

N> O1 0|0 U1 N ©

TOTAL

46

1.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

79




2. Recurso Turisticos: Mirador Zarate

Fuente: Roberto Herrera

2.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitios Naturales
TIPO: Montafa

SUBTIPO: Mirador

2.2. Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: El Zarate

Sector: Zarate

Altitud: 1728 m.s.n.m

Coordenadas: 72555054E 978006980N

2.3 Centros Poblados mas cercanos

Nombre del poblado: Allazamba
Nombre del poblado: Pallatanga
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2.4 Valor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 16.5 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

Muy cerca de la urbe se encuentra una pequefia elevacion ubicada estratégicamente
en el valle, tiene una amplia vision hacia los cuatro extremos de Pallatanga, se pueden
ver varias comunidades, y panoramica el valle de Pallatanga, también remanentes de

bosque nativo y la cascada Santa Rosa.

Biodiversidad:
En cuanto a la biodiversidad en este lugar se puede encontrar: Palma (Cleroxylon sp.),
Mirlo (Turdus fuscater), Tortola (Zenaida auriculata) y entre otros cultivos propios

de la zona.

Permisos y restricciones:

Se necesita el consentimiento de los propietarios de las tierras donde esta ubicado el
mirador para acceder a los mismos.

2.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

En la actualidad se encuentra una vivienda, el duefio disfruta de esta vista

2.6 Estado de conservacion del atractivo
Estado: Conservado

2.7 Entorno

Estado: Deteriorado
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Causas: Por practicas agricolas y ganaderas.

2.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano

Observaciones:

Es recomendable visitar estos atractivos en época de verano para disfrutar del paisaje

y los atardeceres.

A partir de la Ciudad de Pallatanga tomamos un desvio muy cerca de la gasolinera
que queda en la ciudad, cruzamos el Barrio Maria de Lourdes por una carretera de
segundo orden, con fuertes pendientes, la distancia hasta el atractivo a partir del
desvio es de 1 Km

2.9 Facilidades turisticas

Infraestructura turistica del canton Pallatanga.

2.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia eléctrica: Sistema interconectado

Alcantarillado: No existe

2.11 Asociacién con otros atractivos

Cascada Las Almas
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Mirador Las Almas

Cascada Santa Teresita

Cascada Chazazal

Cascada Isa

2.12 Significado

Local

2.13 Valoracion

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

NIW N0 01N ©

TOTAL

2.14 Jerarquizacion:

Jerarquia Il
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3. Recurso Turistico: Cascada las Almas

NS . My e

3.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada

3.2 Localizacion:

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: Santa Ana

Sector: Quebrada Las Almas.
Altitud: 1880 m.s.n.m

Coordenadas: 9780830N  724857E

3.3 Centros poblados mas cercanos
Nombre del poblado: Comunidad Santa Ana
Nombre del poblado: Pallatanga
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3.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Altitud: 1880 m.s.n.m

Temperatura: 15 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm /afio.

Descripcion del atractivo

Se recorre por un sendero intervenido en su primer tramo y luego por un sendero de
herradura que necesita limpieza y mantenimiento. Al llegar cerca de la cascada se
puede divisar un remanente de bosque nativo.

La cascada tiene dos caidas, la primera de aproximadamente 6 m y la segunda de 50
m, el ancho es de 2m. La escorrentia es de agua cristalina de poco caudal, por lo que
en las orillas de la misma se puede bafiar, sin acercarse al centro de la caida. Ademas
es una de las cascadas sin mayor dificultad para la visibilidad, incluso de miradores

lejanos, especialmente por el tamafio de su caida y su disposicion en el espacio.

Biodiversidad

Este lugar posee una gran diversidad de flora como: Chilca (Baccharis ffoubunda),
Ortiga Blanca (Urtica dioica), Helechos (Pteridium aquilinum), Mora silvestre
(Rubus chamaemorus), Café (Coffea arabiga), Tiumbil (Passiflora quitacusis), Taxo
(Tavaxacum officinatis), Suro (Chasquea kunth), Cola de Caballo (Equisetum
araense), Nogal (Tugans neotropicadies), Camacho (Xantosoma jacquini).

En cuanto a fauna se tiene: Venado (Odocoileus peruvianus), Pava de monte
(Penélope montaqnii), Mirlo (Turdus fuscater), Tortola (Zenaida auriculata), Perdiz

(Nothoprocta curvirostris), Torcazas (Columba fascista)
Permisos y restricciones

Para poder ingresar a la cascada se debe contar con el consentimiento de los

propietarios de las tierras aledafias a la misma o del representante de la comunidad.
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3.5 Valor extrinseco
Uso actual y simbolismos
Las aguas de la cascada son usadas como regadio y consumo para animales a través

de canales de riego.

3.6 Estado de conservacion de atractivo

Estado: Conservado

3.7 Entorno

Estado: En proceso de recuperacion

Causas: Se esta permitiendo que ciertas areas recuperen su vegetacion nativa.

3.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Sendero
Estado de Vias: Regular Transporte: Caminando
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano

Observaciones:

Partiendo de la Ciudad de Pallatanga la via es de primer orden, se gira a la derecha
por el desvio cerca del Colegio Provincia de Chimborazo, y a pocos metros tomamos
el carretero de tercer orden que nos conducira hacia el desvio a la cascada localizada
a una distancia de 2.7 Kilometros, cerca de la comunidad Las Almas, la distancia
hasta el atractivo a partir del desvio es de 1.25 Km, por un sendero accesible en
estado regular.

El tiempo de recorrido es de 8 minutos hasta el desvio cerca de la Comunidad Las

Almas en carro, y 30 minutos hasta la cascada a pie.

3.9 Facilidades turisticas

Infraestructura turistica del canton Pallatanga.
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3.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia eléctrica: Sistema interconectado

Alcantarillado: No existe

3.11 Asociacion con otros atractivos

Ciudad de Pallatanga y su folcklore.

Mirador Zarate

Cascada Las Almas

Mirador Las Almas

Cascada Santa Teresita

Cascada Chazazal

3.12 Significado:

Local

3.13 Valoracion

VARIABLE FACTOR PUNTOS
CALIDAD a) Valor intrinseco 10
b) Valor extrinseco 11
c) Entorno 5
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion | 7
APOYO a) Acceso 7
b) Servicios 5
c) Asociacion con otros atractivos 3
SIGNIFICADO | a) Local 2
b) Provincial
c) Nacional
d) Internacional
TOTAL 50

3.14 Jerarquizacion

Jerarquia: 11
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4. Recurso Turistico: Cascada Santa Rosa

~

4.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada

4.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: Santa Ana Norte.
Altitud: 1948 m.s.n.m

Coordenadas: 9779750N 723937 E

4.3 Centros Poblados mas cercanos

Nombre del poblado: Comunidad Santa Ana Norte
Nombre del poblado: Pallatanga
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Distancia (Km): 2 km
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4.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 15.5 °C
Precipitacion pluviométrica: 1650 mm / afio.

Descripcion del atractivo

Salto de agua de aproximadamente 8 m de caida, sobre una roca solida un poco
irregular, un ancho aproximado de 1.5 m, cuenta con aguas cristalinas, no tiene
rastros de contaminacion, presencia de ndyades sobre las rocas simbolo de cuerpo
lacustre sano. Las aguas de la cascada son frias, se encuentra en medio de una gran
cobertura vegetal, destacandose cerca de ellas los Camachos, helechos, motilon,
nogal, entre otros, en el camino se distingue el colorido de las orquideas.

Biodiversidad:

Esta cascada posee una gran variedad de flora entre las méas importantes se tiene:
Chilca (Baccharis floubunda), Lechero (Euphorbia sp.), Helechos (Pteridium
aquilinum), Cabuya (Fourcroya sp.), Mora silvestre (Rubus chamaemorus), Negrillo
(Lozanefla sp.), Nogal (Tuglans neotropicadiels), Suro (Chasquea kunth), Zapatito de
la virgen (Paphiopedilum candidum).

Las especies de fauna mas relevantes son: Venado (Odocoileus peruvianus), Pava de
monte (Penélope montagnii), Armadillo (Oasypus novemeinctus), Mirlo (Turdus
fuscater), Guarro (Geranoaetus melanofebcus), Colibri (Metallura sp.), Conejo de
monte (Sylvilagus bralisensis), Chucuri (Mustela frenata), Ardilla (Microsciurus
mimulus), Raposa (Marmosops impavidas), Tortola (Zenaida auriculata), Perdiz

(Nothoprocta curvirostris), Torcazas (Columba fascista).
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Permisos y restricciones:

Se debe contar con el permiso y acompafiamiento de un miembro de la comunidad

como guia.

4.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos:

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio y consumo de los animales, en
menor proporcion para consumo humano, ademas es una de las cascadas que se
utiliza en pequefio porcentaje p ara el turismo. La cobertura vegetal de su alrededor

(que es poca) se utiliza para sacar lefia.

4.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

4.7 Entorno
Estado: En proceso de deterioro

Causas: Las zonas aledafias a causa de la agricultura y la ganaderia.

4.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Sendero

Estado de Vias: Regular Transporte: Caminando
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: todo el afio
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Observaciones:

Partiendo de la Ciudad de Pallatanga la via es de primer orden, tomamos un desvio en
el Km 0.8 hacia la Comunidad Santa Ana Norte y a los 2 Km de recorrido tomamos
un desvio a la derecha, muy cerca de la comunidad, y el carro llega hasta la entrada
del sendero que es a 3 Km, a partir de alli el sendero es accesible. El atractivo se
encuentra a 1 Km, a partir de donde llega el vehiculo.

El tiempo de recorrido es de 12 minutos hasta la entrada al sendero en carro, y 40

minutos hasta la cascada, a paso normal

4.9 Facilidades turisticas

Infraestructura turistica del cantén Pallatanga.

4.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia eléctrica: Sistema interconectado
Alcantarillado: No existe

4.11 Asociacion con otros atractivos
Mirador Zarate

Cascada Las Almas

Mirador Las Almas

Cascada Santa Teresita

Cascada Chazazal

4.12 Significado

Local y provincial
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4.13 Valoracion

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

12
10

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

A DN|jW o1 N[0 O1

TOTAL

4.14 Jerarquizacion

Jerarquia 11

5 Recurso Turistico No. 5 CASCADA SANTA TERESITA

5.1 Clasificacion

Fuente: Roberto Herrera

CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada
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5.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: Santa Ana Norte.
Altitud: 1860 ms.n.m

Coordenadas: 9779200N 723843 E.

5.3 Centros Poblados més cercanos
Nombre del poblado: Santa Ana Norte
Nombre del poblado: Pallatanga

5.4 Valor intrinseco:

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 15.5 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm / afio.

Descripcion del atractivo:

Por un sendero de alta dificultad que conduce a una masa boscosa de Tiumbil y
Guarumo. Durante el trayecto se observa la cascada de 6 saltos, desde la parte mas
alta el recorrido de las aguas es sobre un declive rocoso y empinado de 30m x 3m de
ancho, formando un pailon de 4 m de diametro. Luego se divisa una caida de 17 m
con un trecho de 1m, ampliandose en la parte mas baja, de alli continGa una serie de
saltos pequefios sumando entre los 6 un total de 65 m, cada una formando pailones en

su descanso. Las aguas no presentan rastros de contaminacion, el caudal es

Distancia (Km): 1 km
Distancia (Km): 3 km

considerable. Existen zonas en las que se puede bafiar con tranquilidad
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Biodiversidad

Las especies de flora mas relevantes que se puede encontrar son: Suro (Chasquea
kunth), mora (Rubus sp.), Palma China (Aiphanes sp.), Chilca (Baccharis floubunda),
Tiumbil (Passiflora quitacusis), Arrayan (Eugenia sp.), Mosquera(Croton dimisium),
Sidrayota (Sechium edule), Guanto (Brugmansia versicolor), La morera (Marus
alba), Guayaba (Psidium sp. ), Huaba (JulliSenecionea sp.), Higo (Ficus carica),
Café de monte (Dioicodendron sp.), Jigua (Anthodiscus sp.), Sapan (Clathrotropis
brachypatala), Chicharron (Delostoma rosei), Carron (Salix sp.), Gigacho (Carica
sp.), Guarumo (Cecropia sp.).

En cuanto a fauna se tiene las siguientes especies: Ardillas (Microsciurus mimulus),
Chucuri (Mustela frenata), Raposa (Marmosops impavidas), Zorro (Vulpes culpes),
Cuchucho (Nasuella olicacea), Mirlo (Turdus fuscater), Colibri (Metallura sp.),

Guarro (Geranoaetus melanoleucus), Tértola (Zenaida auriculata)

Permisos y restricciones

Se debe tener el consentimiento de la comunidad y se necesita un guia de la misma.
5.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismo

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio y consumo de los animales, en
menor proporcion para consumo humano, ademas es una de las cascadas que se
utiliza en pequefio porcentaje para el turismo. La cobertura vegetal de su alrededor se
utiliza para sacar lefia.

Esta cascada tiene una leyenda que dice que en los pailones de las caidas de la

cascada en mencién aparecia una paila grande que al momento que se la iba a coger

desaparecia.
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5.6 Estado de conservacién del atractivo
Estado: Conservado

5.7 Entorno

Estado: En proceso de deterioro

Causa: A causa de la agricultura y la ganaderia, pero existe un bosque considerable
entre la quebrada que se encuentra conservado.

5.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio

Observaciones:

Partiendo de la Ciudad de Pallatanga la via es de primer orden, tomamos un desvio en
el Km 0.8 hacia la Comunidad Santa Ana Norte que se encuentra a 2 Km de la
cabecera cantonal, la carretera aproximadamente a 500 m antes de llegar a la
comunidad se vuelve dificultosa para vehiculos pequefios. De alli tomamos un
sendero que se encuentra en estado regular, no muy dificultosa, no asi para llegar a la
caida méas grande, ya que no existe sendero y es dificil el acceso. El atractivo se
encuentraa 1 Km a partir de la Comunidad.

El tiempo de recorrido es de 10 minutos hasta la Comunidad Santa Ana Norte en

carro, y 40 minutos hasta la cascada, a paso normal.

5.9 Facilidades Turisticas

Infraestructura turistica del canton
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5.10 Infraestructura Basica
Agua: Entubada
Energia Eléctrica: Sistema Interconectado

Alcantarillado: No existe

5.11 Asociacion con otros atractivos

Ciudad de Pallatanga y su folcklore.
Mirador Zarate

Cascada Las Almas

Mirador Las Almas

Cascada Chazazal

Cascada Santa Rosa

5.12 Significado

Local y provincial

5.13 Valoracion

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 12
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO | a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

A DN o1 oo N

TOTAL 57

5.14 Jerarquizacion
Jerarquia 11
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6 Recurso Turistico No. 6: CASCADA CHAZAZAL

Fuente: Roberto Herrera

6.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada

6.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: Santa Ana Sur

Sector: Chazazal

Altitud: 1600 m.s.n.m

Coordenadas: 724186 E ~ 9777808N

6.3 Centros poblados mas cercanos
Nombre del poblado: C. Santa Ana Sur
Nombre del poblado: Pallatanga
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6.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 17°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del atractivo

Existen dos caidas denominadas Chazazal, la primera se encuentra aproximadamente
a 500 m desde donde inicia el sendero, de facil acceso y el caudal es considerable, el
agua cristalina, sus dimensiones aproximadas son de 14m x 2m de ancho y se
encuentra en medio de un pequefio remanente de bosque nativo. La segunda caida es
aproximadamente a 1 Km, desde donde da inicio el sendero, la cascada tiene
dimensiones de aproximadamente 13 m, de caida por 1m de ancho; esto es a causa

del poco caudal que existe en esta zona.

Biodiversidad

Las plantas méas representativas de este atractivo son: Platano (Musa paradisiaca),
Culantrillo (Adianthum aethiopicu), Tiumbil (Pasiflora quitacusis), Balza (Ochoroma
lagopus)

Las especies de animales que se encuentran son: Ardillas (Microsciurus mimulus),
Raposa (Marmosops impavidas), Cuchucho (Nasuella olicaceae), Mirlo (Turdus

fuscater), Tortola (Zenaida auriculata).

Permisos y restricciones

Se debe contar con la autorizacion de los duefios de las tierras o del representante de

la comunidad.

98



6.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos
Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio y consumo de los animales, en
menor proporcién para consumo humano. La poca cobertura de su alrededor se usa

para sacar lefa.

6.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: En proceso de deterioro

Causa: Porque en las partes altas existe deforestacion, lo que ha causado que el
caudal se reduzca.

6.7 Entorno

Estado: Deteriorado

Causa: Debido a la agricultura y la ganaderia.

6.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio

Observaciones:
Existen los buses que transitan la panamericana los cuales pueden llevar a los

interesados hasta el desvio ubicado frente a la gasolinera llamada Estacion de

Servicios Granja.
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Partiendo de la ciudad de Pallatanga la vifia es de ler orden, tomamos un desvio en el
Km 2.2 hacia la comunidad Santa Ana Sur que se encuentra a 4 Km de la cabecera
cantonal aproximadamente a 1.6 Km antes de llegar a la comunidad se vuelve
dificultoso para vehiculos pequefios, pero accesible hasta cierto punto. A partir de ahi
tomamos un sendero facil hacia la primera caida si se quiere llegar a la segunda caida
se necesita de mayor esfuerzo, ya que el sendero esta sin definir y en mal estado. El
tiempo de recorrido es de 10 minutos hasta la comunidad Santa Ana Sur en carro, 25

minutos hasta la primera cascada y 1 hora hasta la segunda cascada, a paso normal.

6.9 Facilidades Turisticas

Infraestructura turistica del canton

6.10 Infraestructura Bésica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

Comunicacion: Telefonia moévil movistar, porta

6.11 Asociacion con otros atractivos
Cascada Santa Teresita

Cascada Santa Rosa

Mirador Las Almas

Cascada Las Almas

Mirador Zarate

6.12 Significado
Local
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6.13 Valoracion

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

NW 01,01 U1 © ©

TOTAL

6.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

7 Recurso Turistico No. 7: MIRADOR SAN VICENTE

7.1 Clasificacion

44

Fuente: Roberto Herrera

CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Montafia

SUBTIPO: Mirador
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7.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: San Jorge Alto

Sector: Sucuso

Altitud: 2095 m.s.n.m

Coordenadas: 9772991N  721125E

7.3 Centros Poblados més cercanos
Nombre del poblado: San Jorge Alto
Nombre del poblado: Pallatanga

7.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo

Temperatura: 14.5°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

Atractivo conjugado con un impresionante recurso paisajistico en su recorrido, entre
otros se puede observar el Rio Coco y el bosque a sus orillas, resaltando el tallo
blanco de la Jigua, una vez llegada a la cima del mirador se puede apreciar la
topografia irregular del canton y localidades como Multitud, Las Rosas, El Salado,
Sillagoto, Puente Sal Si Puedes, etc. Ademas si no esta despejado se puede observar

un impresionando colchdén de nubes que combinados con las palmas se asemeja a un

paisaje de la costa.

Biodiversidad:
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Las especies de plantas méas representativas de este lugar son: Helechos (Pteridium
aquilinum), Negrillo (Lozanella sp.), Café (Coffea larabiga), Suro (Chasquea kunth),
Mora (Rubus sp.), Cabuya (Fourcroya sp.), Palmas (Cleroxylon sp.), Chochos
(Lupinus ramosissimus)

En cuanto a aves se tiene: Mirlo (Turdus fuscater), Tortola(Zenaida auriculata),
Perdiz (Nothoprocta curvirostris), Guarro (Geranoaetus melanoleucus)

Permisos y restricciones
Se debe tener la autorizacién de algin miembro de la comunidad.

7.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

El mirador estd abandonado, no tiene uso agricola

7.6 Estado de conservacién del atractivo

Estado: En proceso de recuperacién

Causas: Porque los propietarios del lugar han dejado de cultivar, de tal forma que la
naturaleza mismo se esta encargando de recuperar la cobertura boscosa natural en

etapa de iniciacion.

7.7 Entorno

Estado: En proceso de deterioro

Causa: A causa de la produccion agricola y ganadera.
7.8 Apoyo

Infraestructura vial y de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Camionetas 4X4
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Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano

Observaciones:

A partir de la ciudad de Pallatanga la vias es de ler orden, desde el desvio (km2)
hacia la comunidad San Jorge Alto la carretera es de 2do orden, la distancias hasta el
atractivos desde el desvio es de 12 Km EI tiempo de recorrido es de 50 minutos hasta

el atractivo

7.9 Facilidades Turisticas

Infraestructura turistica del canton

7.10 Infraestructura Basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

Comunicacion: Telefonia mévil movistar, porta
7.11 Asociacion con otros atractivos

Cascada de San Jorge Bajo

Cascada de Guangashi la tigrera

Las Ruinas de Palihuayco (El Palacio)

Centro Poblado de Pallatanga

7.12 Significado

Local
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7.13 Valoracioén

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

NW o1 |01 01 N

TOTAL

7.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

8 Recurso Turistico No. 8: CASCADA SAN JORGE BAJO

8.1 Clasificacion

Fuente: Roberto Herrera

CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada
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8.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: San Jorge Bajo

Sector: San Jorge Bajo.

Altitud: 1084 m.s.n.m

Coordenadas: 719121E 9773563N

8.3 Centros poblados més cercanos

Nombre del poblado: San Jorge Bajo
Nombre del poblado: Pallatanga

8.4 Valor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo

Altitud: 1084 m.s.n.m
Temperatura: 19.5°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcidn del Atractivo

La cascada cuenta con 2 saltos, la primera aproximadamente de 5 m y la segunda de
10m, por un ancho aproximado de 2m, el caudal es considerable, las aguas libres de
contaminacion, cristalinas, cerca del pailon se encuentra una roca grande que adorna
el paisaje, el lecho del cause es rocoso y solido, rodeado de un atractivo bosque
nativo, para acceder hacia las otras caidas se necesita de mayor tiempo y existe un

tanto de dificultad, pero con una aproximacién se puede calcular 80 m de caida entre

todos los saltos.
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Biodiversidad

Las plantas mas representativas de este lugar son: Suro (Chasquea kunth), Mora
(Rubus sp.), Chilca (Baccharis floubunda), Guarumo (Cecropia sp.), Balza
(Ochoroma lagopus), Helechos (Pteridium aquilinum).

En cuanto a fauna tenemos: Ardillas (Microsciurus mimulus), Chucuri (Mustela
frenata), Raposa (Marmosops impavidas), Zorro (Vulpes culpes), Cuchucho

(Nasuella olicaceae), Armadillo (Dasypus novemeinctus), Mirlo (Turdus fuscater).

Permisos y restricciones
Se debe tener la autorizacion de algin miembro de la comunidad que se encuentre en

el sector.

8.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio, consumo humano y de los
animales, ademas es una de las cascadas que se utiliza en pequefio porcentaje para el
turismo. La cobertura vegetal de su alrededor se utiliza para sacar lefia.

8.6 Estado de conservacién del atractivo

Estado: Conservado

8.7 Entorno
Estado: Conservado, pero en la parte baja esta en proceso de deterioro

Causa: A causa de la agricultura.

8.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, Camionetas 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano
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Observaciones:

Partiendo de la ciudad de Pallatanga la via es de ler orden, tomamos un desvio en el
Km 2.2 hacia la comunidad de San Jorge Bajo que se encuentra a 17.5 Km de la
cabecera cantonal, es accesibles en cualquier tipo de vehiculo. De alli tomamos un
sendero que se encuentra en un estado regular, no muy dificultoso. El atractivo se
encuentra a 0.5 Km a partir de la comunidad. El tiempo de recorrido es de 45 minutos
hasta la comunidad San Jorge Bajo en carro, en 15 minutos hasta la cascada, a paso

normal.

8.9 Facilidades Turisticas

Infraestructura turistica del canton

8.10 Infraestructura Basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

Comunicacion: Telefonia moévil movistar, porta
8.11 Asociacion con otros atractivos

Mirador San Vicente

Cascada de Guangashi la tigrera

Ruinas de Palihuayco (El Palacio)

Cascada EIl Dorado (Sillagoto)

9.12 Difusioén del atractivo

Local
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8.13 Valoracioén

VARIABLE FACTOR PUNTOS

CALIDAD a) Valor intrinseco 11
b) Valor extrinseco 10
c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con otros atractivos

NN B~ O N

SIGNIFICADO | a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

TOTAL 48

8.14 Jerarquizacion:

Jerarquia Il

9 Recurso Turistico No. 9: CASCADA SAN MIGUEL (VIRGEN DEL
AGRICULTOR)

9.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada
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9.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: San Miguel de Jipangoto
Sector: San Miguel de Jipangoto
Altitud: 1540 m.s.n.m

Coordenadas: 789500E 9777808N

9.3 Centros poblados més cercanos

Nombre del poblado: San Miguel de Jipangoto
Nombre del poblado: Pallatanga

9.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Altitud: 1540 m.s.n.m

Temperatura: 18°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcidn del Atractivo

Distancia (km): 0.5 Km
Distancia (km): 1.5 Km

La cascada cuenta con 1 salto de agua aproximadamente de 10 m, por un ancho

aproximado de 1.5 m, la cantidad de caudal depende de acuerdo a la época del afio asi

pues en invierno es mas fuerte y en verano disminuye considerablemente, las aguas

parecen libres de contaminacién, son cristalinas, a la caida se forma una posa en la
cual se puede bafiar la gente que asi lo desee, el cause por donde recorren las aguas de
esta cascada es rocoso Y estd rodeado de un atractivo bosque nativo, con arboles que
conjugados a las plantas trepadoras forman un paisaje de cuentos de hadas, la
dificultad de acceso es media. Asi también junto a la cascada se puede encontrar una

pequeia gruta donde descansa la imagen de un virgen bautizada como “La Virgen del
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Agricultor”, por ello toma este nuevo nombre. Aproximadamente a 10 m de la gruta a
cualquiera de los dos costados existe infraestructura respectivamente apta para lugar

de descanso, con fogata y mirador.

Biodiversidad

Las plantas mas representativas de este lugar son: Suro (Chasquea kunth), Mora
(Rubus sp.), Chilca (Baccharis floubunda), Guarumo (Cecropia sp.), Balza

(Ochoroma lagopus), Helechos (Pteridium aquilinum).

En cuanto a fauna tenemos: Ardillas (Microsciurus mimulus), Chucuri (Mustela
frenata), Zorro (Vulpes culpes), Armadillo (Dasypus novemeinctus), Mirlo (Turdus
fuscater), Torcaza (Zenaida auriculata), Tortola (Zenaida auriculata), Loro
(Pionopsitta pulcra), Venado (Odocoeilus peruvianus)

Permisos y restricciones
Se debe tener la autorizacion de algin miembro de la comunidad que se encuentre en

el sector.

9.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio, consumo humano y de los
animales, ademas es una de las cascadas que se utiliza en pequefio porcentaje para el
turismo. La cobertura vegetal se esta recuperando.

9.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

9.7 Entorno

Estado: Conservado, pero en la parte baja esta en proceso de deterioro
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Causa: A causa de la agricultura.

9.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, Camionetas 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano

Observaciones:

Partiendo de la ciudad de Pallatanga la via es de ler orden, tomamos el desvio hacia
la comunidad de San Miguel de Jipangoto que se encuentra a 0.5 Km de la cabecera
cantonal, es accesibles en cualquier tipo de vehiculo. De alli tomamos un sendero que
se encuentra en un estado regular, no muy dificultoso. El atractivo se encuentra a 0.5
Km a partir de la comunidad.

El tiempo de recorrido es de 15 minutos hasta la comunidad San Jorge Bajo en carro,

en 15 minutos hasta la cascada, a paso normal.

9.9 Facilidades Turisticas
Infraestructura turistica del canton, ademas de la hosteria EI Pedregal que se
encuentra cerca al atractivo y presta servicios de alimentacion, hospedaje y

recreacion.

9.10 Infraestructura Basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

Comunicacion: Telefonia movil movistar, porta

9.11 Asociacién con otros atractivos

Cascada de Guaro
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Bosque Nativo Guaro Grande

Cascada de Chaupicruz

9.12 Difusion del atractivo

Local

9.13 Valoracioén

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

N 0 00|O U1 00

TOTAL

9.14 Jerarquizacion:

Jerarquia Il
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10. CASCADA DE GUANGASHI LA TIGRERA

Fuente:

10.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada

10.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: Guangashi La Tigrera
Sector: Guangashi La Tigrera

Altitud: 1084 m.s.n.m

Coordenadas: 719115E 9773557N

10.3 Centros poblados mas cercanos

Nombre del poblado: Guangashi La Tigrera
Nombre del poblado: Pallatanga
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10.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 19.5°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

La cascada cuenta con 3 salto de agua aproximadamente el primero de 15 m, y suman
un total de 50 m por un ancho aproximado de 2.5 m, la cantidad de caudal es fuerte
sobre todo en invierno es mas fuerte, las aguas son libres de contaminacion, son
cristalinas, a la caida se forma una posa en la cual se puede bafiar la gente que asi lo
desee, el cause por donde recorren las aguas de esta cascada es rocoso y esta rodeado
de un atractivo bosque nativo, la dificultad de acceso es media. Asi también la caida
de la cascada es rocosa apta para rapeling. Incluso se puede parar detras de la cascada
y recibir la energia de la misma, para poder ver el espectaculo de la caida de agua se

debe cruzar un riachuelo por lo que se recomienda llevar botas de caucho.

Biodiversidad

Las plantas mas representativas de este lugar son: Suro (Chasquea kunth), Mora
(Rubus sp.), Chilca (Baccharis floubunda), Guarumo (Cecropia sp.), Balza
(Ochoroma lagopus), Helechos (Pteridium aquilinum).

En cuanto a fauna tenemos: Ardillas (Microsciurus mimulus), Chucuri (Mustela
frenata), Zorro (Vulpes culpes), Armadillo (Dasypus novemeinctus), Mirlo (Turdus
fuscater), Torcaza (Zenaida auriculata), Tortola (Zenaida auriculata), Loro
(Pionopsitta pulcra), Venado (Odocoeilus peruvianus)
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Permisos y restricciones
Se debe tener la autorizacion de algin miembro de la comunidad que se encuentre en

el sector.

10.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio, consumo humano y de los
animales, ademas es una de las cascadas que se utiliza en pequefio porcentaje para el
turismo.

10.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

Causa: Aqui esta ubicada el tanque de agua para la comunidad.

10.7 Entorno

Estado: Conservado, pero en la parte baja esta en proceso de deterioro
Causa: A causa de la agricultura y ganaderia.

10.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Bus, Camionetas 4X4
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: todo el afio
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Observaciones:

Partiendo de la ciudad de Pallatanga la via es de ler orden, tomamos el desvio hacia
San Jorge Bajo que se encuentra a 0.5 Km de la cabecera cantonal, de alli se toma un
desvio que se encuentra antes de llegar a la escuela de Guangashi a la derecha al Km
1y se recorre 10 minutos de alli el camino es caminando siguiendo la manguera del
agua es accesibles en cualquier tipo de vehiculo.

El tiempo de recorrido es de 20 minutos hasta el desvio antes de la comunidad
Guangashi, 10 minutos hasta el ingreso en carro, y 30 minutos hasta la cascada, a

paso normal.

10.9 Facilidades Turisticas

Infraestructura turistica del canton.

10.10 Infraestructura Baésica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

10.11 Asociacion con otros atractivos
Cascada San Jorge Bajo

Mirador San Vicente

Cascada EIl Dorado (Sillagoto)

10.12 Difusion del atractivo

Local y provincial
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10.13 Valoracién

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco
b) Valor extrinseco
¢) Entorno
d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

10

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local
b) Provincial
¢) Nacional
d) Internacional

NG ) I NOENIEN] ENIEN G

TOTAL

10.14 Jerarquizacion:

Jerarquia 11

11 CASCADA EL DORADO (SILLAGOTO)

Fuente: Roberto Herrera

11.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada
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11.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: Sillagoto

Sector: Sillagoto.

Altitud: 1249 m.s.n.m

Coordenadas: 9771063N 724314 E

11.3 Centros poblados mas cercanos
Nombre del poblado: Comunidad Sillagoto
Nombre del poblado: Pallatanga

11.4 Valor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 19°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

Recorremos apenas 13 minutos de la cabecera cantonal por la via panamericana, via a
Guayaquil, se encuentra la hosteria “Sillagoto Camping”, lugar de complemento para
la cascada “El Dorado” (El nombre de la cascada se debe a la presencia de un mineral
de color dorado y los pobladores de la localidad lo Ilaman soroche). La cascada
recorre por un lecho de roca sedimentaria con un declive empinado de dos caidas, la
primera de 2.5m x 1 m de ancho, y la segunda es de aproximadamente 13 m x 1 m de
ancho, tiene poco caudal, el agua no presenta rastros de contaminacion, es cristalina y

presenta un paisaje hermoso entre la flora, en algunas especies de aves y de mariposas

Distancia (km): 0.5 Km
Distancia (km): 10 Km

que se divisan facilmente complementando con la facilidad de su acceso.
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Biodiversidad

Existen especies de flora tales como: Naranja (Citrus aurantium), Platano (Musa
paradisiaca), Helecho (Pteridium aquilinum), Bambu (Bambusa aurea), Jigua
(Anthodiscus sp.), Ortiga de montafia (V. Ureas), Laurel (Cordia alliodora), Paja
toquilla (Carludovica palmata), Fernan sanchez (Triplaris comingiana), Suro

(Chasquea kunth), Platanillo (Platanus accidentalis), Palmito (Chamaerops humilis).

Mientras que en especie de fauna se puede observar: Ardilla (Microsciurus mimulus),
Raposa (Marmosops impavidas), Cuchucho (Nasuella olicaceae), Armadillo
(Dasypus novemeinctus), Mirlo (Turdus fuscater), Colibri (Metallura sp.), Guarro

(Geranoaetus melanoleucus)

Permisos y restricciones
Para visitar esta cascada, se debe contar con el consentimiento del propietario de la
Hosteria Sillagoto, ya que se encuentra en su propiedad, y se debe pagar una cuota

para el guia la misma que fija el propietario de la mencionada hosteria.

11.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio y consumo de los animales, en
pequefio porcentaje para consumo humano, ademas es una de las cascadas que

actualmente se esta promocionando a través de la hosteria Sillagoto Camping con

fines turisticos obteniendo una gran acogida.

11.6. Estado de conservacion del atractivo
Estado: Conservado
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11.7 Entorno
Estado: Conservado, pero en la parte baja esta en proceso de recuperacion
Causas: Ya que la gente a tomando en cuenta el valor de los recursos naturales y el

beneficio del mismo para los seres humanos.

11.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio

Observaciones

Es preferible visitar este atractivo en la época de verano para tener visibilidad del
paisaje y disfrutarlo.

Partiendo de la ciudad de Pallatanga, via a Guayaquil, la carretera es de primer orden,
tomamos un desvio en el Km 9.3 hacia la hosteria Sillagoto Camping que se
encuentra apenas a 400 m Accesible en cualquier tipo de vehiculo. De alli se toma un
sendero en buen estado. La cascada se encuentra a 0.5 Km de la hosteria.

11.9 Facilidades turisticas

Servicio e alimentacion, hospedaje y recreacion en la Hosteria Sillagoto Camping.
Ademas de la infraestructura turistica del canton Pallatanga

11.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

Sefializacion: Letreros de ingreso a la hosteria Sillagoto
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11.11 Asociacion

con otros atractivos.

Mirador San Vicente

Cascada San Jorge Bajo

Cascada Guangashi la Tigrera

11.12 Difusion del atractivo:

Provincial

11.13 Valoracién

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

11
10

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

AN P~OOIINO

TOTAL

11.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il
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12. MIRADOR BALAZUL

Fuente: Autor

12.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio natural
TIPO: Montafia
SUBTIPO: Mirador

12.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: Balazul

Sector: Balazul

Altitud: 1780 m.s.n.m
Coordenadas: 9777610N 726097E

12.3 Centros poblados mas cercanos

Nombre del poblado: Comunidad Balazul Distancia: 2.4 km
Nombre del poblado: Pallatanga Distancia: 3.2 km
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12.4 Valor Intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 16 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm / afio

Descripcion del Atractivo

Atractivo localizado al Sureste de la ciudad, de fécil accesibilidad es un punto
estratégico para observar la ciudad de Pallatanga, su geomorfologia montafiosa, y
comunidades como Las Almas, Santa Ana Norte y Sur, Chazazal y la vista
panoramica de la Panamericana, todo ello conjugado con el sonido de algunos
insectos y el murmullo del rio Coco, adecuado para recibir viento fresco, y disfrutar
de un momento de paz y tranquilidad.

Biodiversidad

Existe especies de flora tales como: Cabuya (Fourcroya sp.), Suro (Chasquea kunth),
Julli (Senecionea sp.), Helechos (Pteridium aquilinum), Chilca (Baccharis floubunda)

Mientras que en especies de fauna se puede observar. Mirlo (Turdus fuscater),
Toértola (Zenaida auriculata), Perdiz (Nothoprocta curvirostris), Guarro

(Geranoaetus melanoleucus)

Permisos y Restricciones

No tiene ninguna restriccion ya se encuentra en un terreno baldio junto a la carretera

124



12.5 Valor extrinseco
Uso actual y simbolismo
Esta tierra esta abandonada ya que es el paso de la carretera Pallatanga — Comunidad

Balazul.

12.6 Estado de conservacion del atractivo
Estado: En proceso de deterioro

Causa: A causa del paso de la carretera existe basura y compactacion de la tierra.
12.7 Entorno

Estado: En proceso de deterioro

Causa: A causa de la produccion agricola y ganadera

12.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio

Observaciones

A partir de la Ciudad de Pallatanga tomamos la via de segundo orden hacia la
Comunidad Balazul y el punto llamativo se encuentra en una curva (Km 3.2) 5 mino
Antes de llegar a la comunidad mencionada. La carretera es accesible para cualquier
tipo de vehiculo, durante todo el afio.

12.9 Facilidades turisticas

La infraestructura turistica del canton Pallatanga
12.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
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Alcantarillado: No existe

12.11 Asociacion

con otros atractivos.

Bosque EI Corazon

Cascada Chaupicruz

12.12 Difusién del atractivo:

Local

12.13 Valoracién

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

NOTOoO OIN P~ N

TOTAL

12.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

13. BOSQUE PROTECTOR “EL CORAZON”

44

Fuente: Roberto Herrera
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13.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Bosques

SUBTIPO: Nublado Occidental

13.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: Jalubi

Sector: El Corazén

Altitud: 2229 m.s.n.m

Coordenadas: 9772635N  732072E

13.3 Centros poblados mas cercanos
Nombre del poblado: Comunidad Jalubi Distancia: 2 Km
Nombre del poblado: Pallatanga Distancia: 12.5 Km

13.4 Valor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 14 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/ afio

Descripcion del Atractivo

Es un remanente de Bosque nativo, compuesto por grandes arboles como el olivo,
motilon, Chicharron, etc. Influenciado por la ubicacion geografica, el clima y el
suelo, se ha desarrollado una selva estratificada, las coronas de los arboles forman un
dosel continuo, sobre el cual sobresalen las copas de los arboles grandes (de 30m a 35

m aproximadamente) de forma ocasional. Un piso inicial de arboles mas pequefios,
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hiervas, arbustos y de plantas trepadoras o lianas, existen también especies de epifitas

y se pueden observar algunas especies de aves y de insectos.

Dentro de esta masa boscosa se encuentran hidrocuerpos asociados, asi tenemos
algunos saltos de agua considerando como una de las méas representativas y de facil
accesibilidad a la cascada “El Corazon”, que recorre a través de una roca dura y
cuenta con una caida aproximada de 13 m, al final de ella forma un pequefio pailén y
posteriormente recorriendo un pequefio descanso pasa a otro salto de
aproximadamente 3 m, de caudal considerable, las aguas no presenta rastro de

contaminacion.

Biodiversidad

Existe especies de flora tales como: Chicharron (Delostoma rosei), Jigua
(Anthodiscussp.), Olivo (Ole europea), Arrayan (Eugenia sp.), Jigualeche
(Anthodiscus sp.), Carron (Salixsp.), Roble (Quercus robur), Nogal (Tuglans
neotropica diels), Mora (Rubus sp.), Gigacho (Carica sp.), Pumamaqui (Oreopanax
ecuadorensis) Chonta (Helecho arb.) (Guillelma speciosa), Olivo (Olea europea),
Aliso (Alnus acuminata), Palmito (Chamaerops humilis), Musgo (Polytrichum sp.),
Suro (Chasquea kunth), Tiumbil (Passiflora quitacusis), Cabuya (Fourcroya sp.),
Cola de caballo (Equisetum araense), Gigacho (Carica sp.), Helechos (Pteridium
aquilinum), Camacho (Xantosoma jacquini)

Mientras que en especies de fauna se puede observar: Puma (Puma concolor), Oso
(Tremaretos amatus), Raposa (Marmosops impavidas), Zorro (Vulpes culpes),
Cuchucho (Nasuella olicacea), Venado (Odocoileus peruvianus), Mirlo (Turdus
fuscater), Tortola (Zenaida auriculata), Gorriones (Anthus bogotensis), Colibri
(Metallura sp.), Lobo (Ducicyon culpaeus), Pava de Monte (Penélope montagnii),

Carpintero (Veniliomis sp.).

128



Permisos y Restricciones
Se debe tener la autorizacion del propietario de este bosque privado que es el sefior

Ojeda 0 a su vez de la persona encargada de cuidar el mismo.

13.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

En el actualidad el bosque se utiliza para sacar lefia, ademas el propietario realiza
recorridos en ciertas épocas del afio con grupos de estudiantes con fines de
concienciacion y recreacion. Las aguas son utilizadas para regadio, consumo animal y

uso doméstico.

13.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

13.7 Entorno

Estado: En proceso de recuperacion

Causas: Por la produccion agricola y ganadera, sin embargo la comunidad forma
parte del programa de educacién ambiental el cual da capacitacion y entrega arboles
nativos para reforestar.

13.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio
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Observaciones

A partir de la Ciudad de Pallatanga tomamos la via de segundo orden hacia la
Comunidad Jalubi, pasando por Balazul y muy cerca de llegar a la mencionada
comunidad en el Km 12.5 se ingresa por un camino de tercer orden el mismo nos
lleva a la casa del propietario del bosque y de alli se puede tomar distintos senderos a

los lugares de interés.

El tiempo de recorrido es de 30 minutos hasta el atractivo en general, de alli a la
cascada El Corazon 10 minutos, y diferentes tiempos para los otros atractivos

complementarios.

13.9 Facilidades turisticas
La infraestructura turistica del canton Pallatanga

13.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

13.11 Asociacion con otros atractivos.
Mirador Balazul

Cascada Chaupicruz

13.12 Difusion del atractivo:
Local y provincial
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13.13 Valoracién

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

13
12

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

A DNOITNOOINO

TOTAL

13.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

14. BOSQUE PROTECTOR EL PARAISO

14.1 Clasificacién

Fuente: Roberto Herrera

CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Bosque

SUBTIPO: Nublado Occidental
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14.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: Yaguarcocha

Sector: Yahuarcocha

Altitud: 2265 m.s.n.m

Coordenadas: 9757761N  731959E

14.3 Centros poblados mas cercanos

Nombre del poblado: Comunidad Yaguarcocha
Km

Nombre del poblado: Pallatanga

14.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 14 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

Distancia (Km): 2

Distancia (Km): 13.2 Km

Es un remanente de bosque nativo de aprox. 150 has, ubicado entre las comunidades

de Yaguarcocha y Palmital, de prominente cobertura vegetal, compuesto por

diferentes especies de flora como el palmito, la Jigua, el canelo, cascarilla, entre

otros, también existen especies de epifitas (musgo, bromelias, orquideas). Los arboles

de tamafio medio constituyen un estrato intermedio bastante continuo, el bosque no es

muy denso y se puede transitar con facilidad. Se puede divisar algunas especies de

aves y de insectos.

El complemento de este atractivo es la cuenca hidrogréafica que cruza por el mismo,

es un sistema de caidas, los mismos que no tienen denominacion especifica.

Aproximadamente a 100 m, de la entrada se encuentra un salto de aprox. 12 m,
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siguiendo las orillas se localiza un siguiente salto de aprox. 10 m, y finalmente se
encuentra el salto mas grande con dimensiones aprox. de 20 m de caida 'y forma un
pailon aproximado de 6 m de didmetro. Las aguas son cristalinas, de un caudal
considerable, libre de contaminacion, los pobladores de la localidad la consumen

directamente.

Biodiversidad

Las especies de plantas mas relevantes que se puede encontrar en este lugar son:
Palmito (Chamaerops humilis), Jigua (Anthodiscus sp.), Canelo (Cinnamonum
zeylanicum), Cascarilla (Cinchona pubescens), Ciruelo (Prunus domestica),
Chicharrén (Delostoma rosei), Ortiga (Urtica dioica), Jigualeche (Anthodiscus sp.),
Culantrillo (Adianthum aefhiopicum).

En cuanto a fauna se puede mencionar: Raposa (Marmosops impavidas), Zorro
(Vulpes culpes), Cuchucho (Nasuella olicacea), Venado (Odocoileus peruvianus),
Mirlo (Turdus fuscater), Tértola (Zenaida auriculata), Gorriones (Anthus
bogotensis), Colibri (Metallura sp.), Ardilla (Microsciurus mimulus), Pava de Monte
(Penélope montagnii), Carpintero (Veniliornis sp.).

Permisos y restricciones
Se debe pedir la autorizacion pertinente al representante de la comunidad o a los

duefios de las tierras aledafas al atractivo.

14.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

En la actualidad el bosque se utiliza para sacar lefia, ademas la comunidad
propietaria, consiente de la importancia del bosque esta trabajando para su proteccion,
con fines de aprovechamiento turistico y sensibilizacion. Las aguas son utilizadas

para regadio, consumo animal y uso doméstico.
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14.6 Estado de conservacion del atractivo
Estado: Conservado

14.7 Entorno
Estado: En proceso de deterioro
Causas: A causa de la agricultura y la ganaderia

14.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: verano

Observaciones

A partir de la ciudad de Pallatanga tomamos la via de segundo orden hacia la
comunidad Yaguarcocha, tomamos un desvio a la derecha en el Km 3.2 Balazul, y al
Km 13.2 se deja el carro para continuar el recorrido caminando e un sendero regular.
El tiempo de recorrido es de 40 minutos hasta el atractivo en general, el recorrido
hasta llegar al salto méas grande es de 1 hora.

14.9 Facilidades turisticas

La infraestructura turistica del canton Pallatanga

14.10 Infraestructura basica
Agua: Entubada
Energia Eléctrica: Sistema Interconectado

Alcantarillado: No existe
14.11 Asociacion con otros atractivos

Cascada de Guaro

Bosque Nativo de Guaro Grande
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Cascada de San Miguel

14.12 Difusion del atractivo:

Local

14.13 Valoracioén

CALIDAD

APOYO

SIGNIFICADO

TOTAL

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion
a) Acceso

b) Servicios

c) Asociacion con otros atractivos
a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

14.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il
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15. CASCADA DEL GUARO

Fuente: Roberto Herrera

15.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada

15.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga

Comunidad: Guaro

Sector: Guaro.

Altitud: 1913 m.s.n.m

Coordenadas: 9777874N 730663 E

15.3 Centros poblados mas cercanos
Nombre del poblado: Comunidad Pilchipamba

136

Distancia (Km): 4.8 Km



Nombre del poblado: Pallatanga Distancia (Km): 6.4 Km

15.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 15.5°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

La cascada de Guaro desciende por su lecho rocoso y duro que ha resistido la erosion
a traves del tiempo. En el entorno existe abundante vegetacion principalmente:
epifitas, helechos, camacho, entre otras. Las aguas son cristalinas, de poco caudal y
no presenta rastros de contaminacion. Contando de la parte mas alta se encuentra una
caida de aprox. 17 m x 1,5 m de ancho, la siguiente de aprox. 9 m, y una dltima de
aprox., 6 m, la misma que esta junto al carretero. Cerca de la cascada se han
construido tres miradores de madera, que por la humedad estan totalmente
deteriorados y necesitan mantenimiento. El acceso al atractivo es por unas gradas de

cemento, gue causan impacto estético distorsionando el paisaje.

Biodiversidad

Las plantas representativas de este lugar son: Jigua (Anthodiscus sp.), Lechero
(Euphorbia sp.), Suro (Chasquea kunth), Mora silvestre (Rubus chamaemorus),

Palmas (Cleroxylon sp.), Helechos (Pteridium aquilinum).

Las aves que se pueden encontrar son: Mirlo (Turdus fuscater), Colibri (Metiera sp.),

Guarro (Geranoaetus melanoleucus), Tértola (Zenaida auriculata)
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Permisos y restricciones
Se debe pedir la autorizacion pertinente al representante de la comunidad o a los

duefos de las tierras aledafias al atractivo.

15.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos

Las aguas de la cascada son utilizadas para regadio y consumo de los animales, en
pequefio porcentaje para consumo humano, ademas es una de las cascadas que
actualmente se esta promocionando a traves de Hosteria "El Pedregal” con fines
turisticos.

15.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

15.7 Entorno

Estado: En proceso de deterioro

Causas: A causa de la agricultura y la ganaderia

15.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio
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Observaciones

Partiendo de la ciudad de Pallatanga por un camino de segundo orden, cruzando el
barrio San Francisco tomamos el desvio que nos lleva a la Hosteria EI Pedregal, muy
cerca de este en Km 1.6 se pasa por la comunidad Pilchipamba, posteriormente en el
Km 2 se pasa por la entrada a la Hosteria, de alli el camino es de tercer orden, pero en
buen estado, en el Km 5 se encuentra el puente del Rio Coco, y finalmente en el Km
6.4 esta la cascada de Guaro, junto al carretero. Ya en la cascada para llegar a la parte
mas alta existe un sendero de gradas, este fue adecuado por parte de la hosteria arriba

mencionada.

15.9 Facilidades turisticas

La infraestructura turistica del canton Pallatanga

15.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

15.11 Asociacion con otros atractivos
Bosque EI Corazon

Bosque Nativo de Guaro Grande
Cascada de San Miguel

15.12 Difusién del atractivo

Local y provincial
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15.13 Valoracién

VARIABLE
CALIDAD

FACTOR

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

c) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

PUNTOS

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c) Nacional

d) Internacional

A NN OO0 W N

TOTAL

50

15.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

16. BOSQUE NATIVO GUARO GRANDE

16.1 Clasificacién

Fuente: Roberto Herrera

CATEGORIA: Sitio Natural

TIPO: Bosque

SUBTIPO: Nublado Occidental
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16.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: Guaro Grande

Sector: El Tractor

Altitud: 2162 ms.n.m

Coordenadas: 730809E 9776621N

16.3 Centros poblados mas cercanos
Nombre del poblado: Comunidad Guaro Grande

Nombre del poblado: Pallatanga
16.4 Valor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 14.5°C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcidn del Atractivo

Distancia (Km): 2 Km

Distancia (Km): 10 Km

El bosque se ubica en una quebrada amplia, donde se puede observar paisajes tipicos

de la zona montafiosa y de topografia irregular. Es un manojo verdoso con plantas de

hojas perennes, principalmente de especies arboreas como: cedro, canelo, arrayan,

palo blanco. También encontramos especies de epifitas (musgo, bromelias, orquideas,

entre otras). Se puede observar algunas especies de aves y de insectos.

Biodiversidad

Las especies de plantas mas relevantes que se pueden encontrara son: Chicharron

(Delastoma rosei), Canelo (Cinnamonum zevlanicum), Arrayan (Eugenia sp.),
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Tiumbil (Passiflora quitacusis), Carrén (Salix sp.), Jigualeche (Anthodiscus sp.),
Ortiga (Urtica dioica), Cascarilla (Cinchona pubescens), Guarumo (Cecropia sp.),
Pumamaqui (Oreopanax ecuadorensis, Llantén (Plantago lanceolata), Cola de
caballo (Equisetum araense), Diente de ledn (Taraxacum oficinale), Chonta

(Guillelma speciosa).

En cuanto a especies de fauna estdn: Venado (Odocileus peruvianus), Oso
(Tremaretos arnatus), Raposa (Marmosops impavidas), Zorro (Vulpes culpes),

Cuchucho (Nasuella olicacea)

Permisos y restricciones
Se debe pedir la autorizacion pertinente al representante de la comunidad o a los

duefios de las tierras aledafas al atractivo.

16.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos
En la actualidad el bosque se utiliza para sacar lefia. Las aguas son utilizadas para

regadio, consumo animal y uso domeéstico.

16.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

16.7 Entorno
Estado: En proceso de deterioro

Causas: A causa de la agricultura y la ganaderia
16.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado
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Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio

Observaciones

Partiendo de la ciudad de Pallatanga por un camino de segundo orden, cruzando el
barrio San Francisco tomamos el desvio que nos lleva a la Hosteria EI Pedregal, muy
cerca de este en Km 1.6 se pasa por la comunidad Pilchipamba, posteriormente en el
Km 2 se pasa por la entrada a la Hosteria, d e alli el camino e s de tercer orden, p era
en buen estado, en el Km 5 se encuentra el puente del Rio Coco, en el Km 6.4 esta la
cascada de Guaro, junto al carretero, en el Km 8.1 esta la Comunidad Guaro y
finalmente en el Km 9.3 se encuentra la entrada a la primera parte del sendero, amplio
y utilizado para sembrios, a partir del Km 9.7 comienza el sendero en el Bosque
propiamente dicho. El sendero esta en estado regular pero no dificultoso. El tiempo
de recorrido e s de 40 minutos, en camioneta hasta la entrada al sendero y 30 minutos

de caminata hasta las cascadas, cruzando parte del bosque.

16.9 Facilidades turisticas
La infraestructura turistica del canton Pallatanga

16.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado
Alcantarillado: No existe

16.11 Asociacion con otros atractivos
Cascada de Guaro

Bosque El Paraiso

Cascada de San Miguel
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16.12 Difusién del atractivo

Ninguno

16.13 Valoracion

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

11
9

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
¢) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

c¢) Nacional

d) Internacional

N|W U1 3|00 O1

TOTAL

16.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

17. CASCADA LA SOLEDAD

49

Fuente: Roberto Herrera
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17.1 Clasificacion
CATEGORIA: Sitio Natural
TIPO: Rio

SUBTIPO: Cascada

17.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Comunidad: Jiménez

Sector: La Soledad.

Altitud: 1994 m.s.n.m

Coordenadas: 9782509N  727635E

17.3 Centros poblados mas cercanos

Nombre del poblado: Comunidad Jiménez
Nombre del poblado: Pallatanga

17.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 15 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcidn del Atractivo

Distancia (Km): 4 Km

Distancia (Km): 6.2 Km

La cascada se encuentra en medio de una vegetacion verdosa, y gracias a la misma

sus aguas se mantienen constantemente alimentadas, sin embargo es de poco caudal,

el salto de agua es de 15 m por 1.5 m de ancho, su lecho forma una especie de canal

bien definido, con una saliente a un costado debido a la conglomeracion de un
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mineral que los pobladores de la localidad la llaman licamancha. Actualmente el
estado del atractivo es alterado debido a las condiciones climéticas, se ha producido
un derrumbe en la cascada por lo que el tamafio se ha reducido alrededor de 10

metros de altura.

Con una ostentosa vegetacion nativa en el camino se encuentra la Cascada de la
Virgen de San Rafael, denominada asi debido a que hace cierto tiempo se encontraba
en este lugar la imagen de la Virgen de Lourdes, localizada actualmente en la
panamericana norte Barrio Cochabamba. Al llegar al atractivo se puede apreciar una
amplia cobertura verde y en medio de la quebrada, se divisa la cascada, con
dimensiones aproximadas de 1.5 m de ancho por 20 m de alto, tiene una sola caida
directa sin irregularidades, las aguas son cristalinas de un caudal considerable y un

tanto peligroso en el centro de la caida, las aguas son frias.

Biodiversidad

Las plantas que se pueden encontrar son: Huicundos (Tilaudsia sp.), Jigua
(Anthodiscus sp.), Palmas (Cleroxylon sp.), Nogal (Tuglans neotropicadiels),
Chicharron (Delostoma rosei), Helechos (Pteridium aquilinum), Mora silvestre
(Rubus chamaemorus), Chilca (Baccharis floubunda), Taxo (Tavaxacum olficinatis),
Suro (Chasquea kunth), Arrayan (Eugenia sp.), Ortiga blanca (Urtica dioica),
Zapatito de la virgen (Paphiopedilum candidum), Gigacho (Carica sp.), Lengua de

vaca (Rumetob tusifolius).

Los animales que se pueden encontrar son: Armadillo (Dasypus novemeinctus),
Raposa (Marmosops impavidas), Chucuri (Mustela frenata), Venado (Odocoileus
peruvianus), Pava de monte (Penélope montagnii), Mirlo (Turdus fuscater), Tortola
(Zenaida auriculata), Perdiz (Nothoprocta curvirostris), Torcazas (Columba

fascista).
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Permisos y restricciones
Se debe pedir la autorizacion pertinente al representante de la comunidad o a los

duefos de las tierras aledafias al atractivo.

17.5 Valor extrinseco

Uso actual y simbolismos
Las aguas de la cascada actualmente se las utiliza para regadio y consumo de los

animales.

17.6 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

17.7 Entorno
Estado: En proceso de deterioro
Causas: A causa de la tala la cual ha repercutido en el caudal de la cascada, ademas

existen cerca zonas de pastoreo y cultivo.

17.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Lastrado

Estado de Vias: Regular Transporte: Buses, camionetas
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Verano

Observaciones
A partir de la Ciudad de Pallatanga la via es de primer orden, desde el desvio (Km

11,2) a pocos metros de la Comunidad San Francisco de Trigoloma la carretera es de

tercer orden hasta la fecha transitable a pie, bicicleta o 4 x 4, la distancia hasta el
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sendero que nos llevara al atractivo, a partir del desvio es de 3.3 Km, accesible en los
meses de verano que comprenden desde Mayo hasta Diciembre.

El tiempo de recorrido es de 15 minutos a Trigoloma, y 20 minutos hasta la entrada a
la cascada, en una camioneta 4 x 4. A partir de este se recorre durante 30 mino para
Ilegar al atractivo, a paso normal.

La otra puerta, es via de primer orden hasta el barrio La Florida, y a partir de este se
toma un desvio hacia la entrada que nos llevara a la Cascada, por un carretero de
segundo orden en la primera parte y tercer orden cerca de llegar al inicio del sendero,
pasando por la Comunidad Jiménez. De alli un sendero nos lleva al atractivo, es
conveniente mencionar que cerca de llegar a la cascada se termina el sendero, por lo

mismo hay que improvisar por el momento.

El tiempo de recorrido es de 20 minutos, hasta la entrada al chaquifian, desde
Pallatanga, en vehiculo, y 30 mino a paso normal por el sendero para llegar al
atractivo.

17.9 Facilidades turisticas

La infraestructura turistica del canton Pallatanga

17.10 Infraestructura basica

Agua: Entubada

Energia Eléctrica: Sistema Interconectado

Alcantarillado: No existe

17.11 Asociacion con otros atractivos

Cascada Kuriyaku
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Centro poblado de Pallatanga

17.12 Difusion del atractivo

Local

17.13 Valoracién

VARIABLE

FACTOR

PUNTOS

CALIDAD

a) Valor intrinseco

b) Valor extrinseco

¢) Entorno

d) Estado de Conservacion y/o Organizacion

10

APOYO

a) Acceso
b) Servicios
c) Asociacion con otros atractivos

SIGNIFICADO

a) Local

b) Provincial

¢) Nacional

d) Internacional

NO1T N o1 01 ©

TOTAL

50

17.14 Jerarquizacion

Jerarquia Il

18. PUENTE CORNELIO DAVILA (SALSI P

UEDES)

. -

Fuente: Fabian Escobar
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18.1 Clasificacion

CATEGORIA: Manifestacion Cultural
TIPO: Historicas

SUBTIPO: Arquitectura civil

18.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Cantoén: Pallatanga

Sector: Sal si puedes.

Altitud: 1336 m.s.n.m

Coordenadas: 9772650N  724080E

18.3 Centro Poblado mas cercano
Nombre del poblado: Pallatanga

18.4 Valor intrinseco

Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 19 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcidn del Atractivo

Distancia (Km): 8 Km

A 8 Km, de la ciudad de Pallatanga, recorriendo por la via panamericana hacia el Sur

se encuentra el puente Cornelio Davalos, mas conocido como “Sal si Puedes”, segin

pobladores estd quebrada se cruzaba antiguamente a con los burros de carga, Si uno

de los animales caia, le era imposible sobrevivir. Tiene una longitud de

aproximadamente 190m, y una altura aprox. 180 m, sobre el nivel del rio, cuenta con

un recurso paisajistico agradable, y solamente el cruzar sobre el puente, da una

sensacion de vértigo muy emocionante.
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Biodiversidad

Las especies de flora que existen son: Cabuya (Fourcroya sp.), Suro (Chasquea
kunth), Julli (Senecionea sp.), Helechos (Pteridium aquilinum), Chilca (Baccharis
floubunda)

Mientras que en especies de fauna se puede observar: Mirlo (Turdus fuscater),
Tértola (Zenaida auriculata), Perdiz (Nothoprocta curvirostris), Guarro

(Geranoaetus melanoleucus)

Permisos y restricciones

No existe ninguna restriccion debido a que se encuentra en la via a Guayaquil.

18.5 Valor extrinseco
Uso actual y simbolismos

Carretera principal a Guayaquil

18.6 Estado de conservacion del atractivo
Estado: Conservado

18.7 Entorno

Estado: En proceso de deterioro

Causas: A causa de las practicas agricolas y ganaderas.
18.8 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre Subtipo: Pavimentada
Estado de Vias: Regular Transporte: Cualquier tipo de vehiculo
Frecuencias: Diaria Temporalidad de acceso: Todo el afio
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Observaciones
El tiempo de recorrido es de 10 minutos desde la ciudad de Pallatanga

18.9 Facilidades turisticas
La infraestructura turistica del canton Pallatanga, ademéas servicio de hospedaje,

alimentacion y recreacion mediante las Hosteria Camping Sillagoto, Cobita, El Valle.

18.10 Infraestructura basica
Agua: Entubada
Energia Eléctrica: Sistema Interconectado

Alcantarillado: No existe
18.11 Asociacién con otros atractivos
Cascada de Sillagoto

Centro poblado del canton Pallatanga

18.12 Difusion del atractivo
Local, provincial

19. RUINAS DE PALIHUAYCO

Fuente: Roberto Herrera
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19.1 Clasificacién

CATEGORIA: Manifestaciones Culturales
TIPO: Historicas

SUBTIPO: Sitios arqueoldgicos

19.2 Localizacion

Provincia: Chimborazo

Canton: Pallatanga.

Altitud: 1530 m.s.n.m
Coordenadas: 9779310N  726468E

19.3 Valor intrinseco
Caracteristicas fisicas del atractivo
Temperatura: 19 °C

Precipitacion pluviométrica: 1650 mm/afio

Descripcion del Atractivo

Existen ciertos vestigios de la existencia de una o varias culturas en ciertos lugares

del cantdn, asi tenemos las ruinas denominadas por los pobladores de la localidad

como “El Palacio” promocionada mas con el nombre de Palihuayco (Palihuayco se

denomina al lado Este de un cerro, la misma tiene una hondada similar al de una

paila, y localizada cerca de los rastros arqueoldgicos ), se puede divisar facilmente

una formacion artificial de la tierra denominada tola, y lugares donde se han realizado

excavaciones por los Huaqueros, ademas se dice que existe una especie de graderio y

una cancha pequefia, en la actualidad no pudimos observar estos ultimos, por la gran

cobertura vegetal que cubre el lugar, ademas esta zona es propiedad privada y usado

con fines agricolas.
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“Sin duda la Tola de los Llanos corresponde a la cultura Yaguachi o la Tola de los
monos (500 dC). De ella se posee un idolo de piedra que representa un dios con
crotalo trepado a su cabeza, o sea su doble”. TUFINO, 1. 2001). Ademas se han
encontrado hachas de piedra, ollas globulares, tupos, por lo mismo se busco realizar
los estudios pertinentes sin embargo estos son muy costos y no existe la apertura del
propietario de estas tierras quien tiene restringido el ingreso.

Permisos y restricciones

El propietario no permite que se realice actividades de investigacion ni turisticas

19.4 Valor extrinseco
Uso actual y simbolismos
Estas tierras son utilizadas para cultivos y el duefio de las mismas no permite que se

realice ninguna actividad ni investigacion en la misma

19.5 Estado de conservacion del atractivo

Estado: Conservado

19.6 Entorno
Estado: En proceso de deterioro

Causas: Por agricultura y ganaderia

19.7 Apoyo

Infraestructura vial de acceso

Tipo: Terrestre

Subtipo: Lastrada

Transporte: Cualquier tipo de vehiculo
Temporalidad de acceso: Todo el afio

Estado de Vias: Regular
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Frecuencias: Diaria

19.8 Facilidades turisticas

La infraestructura turistica del canton Pallatanga.

19.9 Infraestructura basica
Agua: Potable
Energia Eléctrica: Sistema Interconectado

Alcantarillado: No existe

19.10 Difusién del atractivo

Local

20. RIO COCO

Fuente: Roberto Herrera
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TIPO: Ambiente lacustres

SUBTIPO: Rio

Ubicacion

El rio puede ser observado a 5 minutos al Sur de Pallatanga

Altitud: 1520 m.s.n.m

Latitud Sur: 1°21°15™

Longitud Oeste: 78°29°16"™"

Accesibilidad

Se puede acceder en algunos tramos del rio, uno de ellos y la més segura es en la
Hosteria El Pedregal a 5 minutos de Pallatanga.

21. RIO SALISIPUEDES

Fuente: Roberto Herrera

TIPO: Ambiente lacustres

SUBTIPO: Rio

Ubicacion

El rio puede ser observado desde el puente Cornelio Davalos a 10 minutos de
Pallatanga.
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Altitud: 1325 m.s.n.m
Latitud Sur: 02°03°20""
Longitud Oeste: 78°59°07""

Accesibilidad
Tenemos un camino de primer orden desde Pallatanga hasta el puente y mirador.
A 9 Km. de distancia de Pallatanga y 10 minutos en vehiculo, se puede accedes al rio

por medio de un sendero que esta a un lado del puente Cornelio Davalos, 10minutos a

pie.

Caracteristicas
Es de facil acceso y existe un paisaje llamativo, en el sendero podemos observar

pequefias caidas de agua y un paisaje hermoso, poca presencia de fauna.

Flora

Guarumo, espino, sapal, Camacho, bromelias, helechos.

Fauna

Mirlos, marra, trc-trec, jilguero
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22. NOMBRE DEL ATRACTIVO: HOSTERIA EL PEDREGAL

Fuente: Roberto Herrera

La Hosteria EI Pedregal se halla muy cerca de la cabecera cantonal esta hosteria
cuenta con amplias y confortables habitaciones sencillas doble y triples a mas de esto

ofrecen caminatas por el sector es visitada mayoritariamente por gente de Guayaquil.

Las cinco cascadas se hallan a 5 Km. de la Hosteria El Pedregal tomando un camino
de segundo orden el acceso es facil, esta cascada consta de cinco caidas de agua la
primera es de 4 metros la segunda de 2 metros la tercera de un metro la cuarta de 6
metros y la ultima de 10 metros actualmente se estan construyendo un sendero para
acceder hasta la primera caida de agua.
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23. NOMBRE DEL ATRACTIVO: HOSTERIA ECOVITA

Fuente: Roberto Herrera

Somos una Hosteria Camping Organico, dedicada al turismo sostenible; ecoturismo,
agroturismo y educacién ambiental, ubicada en Pallatanga, Provincia del
Chimborazo, a tan solo 2 horas de la ciudad de Riobamba, donde UD podra disfrutar
de la naturaleza inmerso en la diversidad bioldgica de su entorno.

Contamos con comodas carpas totalmente equipadas, habitaciones matrimoniales y
cuadruples en cabafias, bafios con agua caliente, restaurante exclusivo, asaderos,
hamacarias, canchas de volley y futbol, mesas de billar y ping pong, mountain bikes,
carritos de madera. También podra gozar de caminatas dirigidas a las montafias,
observacion de aves, bafio energizante en la cascada. Y para disfrutar de la noche
fogatas a orillas del rio Coco, teatro y bar-karaoke.

En nuestros asaderos rusticos construidos con bambu, Ud. podra participar de cocinar
sus propios alimentos con productos de nuestra finca y del sector.

Nuestra principal promesa la Finca Organica Ecovita, es la unica que produce
hortalizas con procesos completamente naturales en la region desde 1999. Usted
podra conocer todo sobre la Agricultura Orgéanica, participar de practicas agricolas
como preparacion de semilleros, de terreno, abonos, realizar su propia cosecha,

ordefio de vaca y preparacion de queso.
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Resumen de la validacion del inventario de atractivos turisticos del canton Pallatanga

COMUNIDAD NOMBRE/ X Y CATEGOR | TIPO SUBTIP Jerarqu | Jerar OBSERVACIONES
SECTOR ATRACTI 1A (@) ia quia
VO Actual anteri
or
San Francisco de | Las Tres 723321 | 9782564 | SITIO Montafi | Mirador 1 11 Se bajo la jerarquia por el entorno en
Trigoloma Marias NATURAL | a proceso de deterioro
El Zarate Zarate 725054 | 9780698 | SITIO Montafi | Mirador 1 11 Se bajo la jerarquia por el entorno en
NATURAL | a proceso de deterioro
Santa Ana Norte | Las Almas 724857 | 9780830 | SITIO Rio Cascada 1 11 Cambio el nombre del atractivo de San
NATURAL Carlos ya que no esta ubicada en este sector
sino en la quebrada Las Almas
Santa Ana Norte | Santa Rosa 723937 | 9779750 | SITIO Rio Cascada | 11 En calidad el entorno y estado de
NATURAL conservacion en proceso de deterioro por
avance de la frontera agricola y construccion
de represas y tanques para el agua junto a la
cascada
Santa Ana Norte | Santa 723843 | 9779200 | SITIO Rio Cascada 11 11
Teresita NATURAL
Santa Ana Sur Chazazal 724186 | 9777808 | SITIO Rio Cascada 1 11 Puntaje baja en calidad en entorno y estado
NATURAL de conservacion por avance de la frontera
agricola. Hay restricciones porque el paso al
atractivo esta restringido por el duefio de
tierras aledafias
San Jorge Alto San Vicente 721125 | 9772991 | SITIO Montafi | Mirador 1 1 Bajo puntaje porque el camino es dificultoso
NATURAL | a solo vehiculos 4x4
San Jorge Bajo San  Jorge 719121 | 9773563 | SITIO Rio Cascada 1 11 Puntaje baja en calidad en entorno y estado
Bajo NATURAL de conservacion por avance de la frontera
agricola.
Sillagoto Sillagoto (El 724314 | 9771063 | SITIO Rio Cascada 1 Il
Dorado) NATURAL
Guangashi  La | Guangashi 719115 | 9773557 | SITIO Rio Cascada 11 Este atractivo es registrado por primera vez
Tigrera (San NATURAL en este trabajo. La gente ya recibe visitantes.
Nicolas)
Balazul Balazul 726097 | 9777610 | SITIO Montafi | Mirador I Il
NATURAL | a
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Jalubfi El Corazon 732072 | 9772635 | SITIO Bosque | Nublado 11 11 El entorno esta deteriorado
NATURAL Occidenta
|
Yaguarcocha El Paraiso 731959 | 9757761 | SITIO Bosque | Nublado 1 11
NATURAL Occidenta
|
Guaro Guaro 730663 | 9777874 | SITIO Rio Cascada I Il
NATURAL
Guaro Grande Guaro 730809 | 9776621 | SITIO Bosque | Nublado 11 11
Grande NATURAL Occidenta
|
San Juan de | La Soledad 727635 9782509 | SITIO Rio Cascada ] 11 Entorno deteriorado, atractivo en proceso de
Trigoloma (Virgen de NATURAL deterioro por deslaves de invierno, peligroso
San Rafael) el acceso en carro. En el inventario anterior
se la identifica 2 veces con nombres
diferentes.
San Miguel de | San Miguel 789500 | 9777808 | SITIO Rio Cascada 1 Este atractivo es registrado por primera vez
Jipangoto (Virgen del NATURAL en este trabajo. Poblacion hace turismo en
agricultor) minima escala
Cabecera Cornelio 724080 | 9772650 | MANIFEST | Histéric | Arquitectu
cantonal Davalos ACION 0 ra Civil
Pallatanga CULTURA
L
El Palacio Ruinas  de 726468 | 9770310 | MANIFEST | Historic | Sitio No existen estudios arqueoldgicos por el
Palihuayco ACION 0 arqueoldgi costo excesivo de los mismos y porque el
(El Palacio) CULTURA co propietario de estas tierra no esta interesado
L en realizar ninguna actividad. Prohibe el
paso
Cabecera Gastronomia 725278 | 9776531 | MANIFEST | Etnograf | Comidasy
cantonal de ACION ia bebidas
Pallatanga Pallatanga CULTURA tipicas
L
Cabecera Produccion 726468 | 9779310 | MANIFEST | Etnograf | Ferias vy
cantonal Agropecuari ACION ia Mercados
Pallatanga a CULTURA
L

161




Division Politica

Pallatanga se divide en 50 comunidades rurales y 24 barrios urbanos y Perifericos.

1). Comunidades rurales

Guapo Santa Martha Chayahuan

San Juan de Trigoloma Galan

San Francisco de Trigoloma Santa Isabel
Panza Chico Las Rosas
Panza Redonda Bushcud
Chachacoma Chinipata
Sagrario Las Palmas Los Santiagos
El Retorno San Vicente
Mocata San Jorge Alto
Jesus del Gran Poder San Jorge Bajo
El Olivo Sucuso

Pajon de Guaro Bambacagua
Villabamba Alto Guangashi La Tigrera
Panza Quirola La Victoria
Bisniag San Nicolas
Quinoal Sillagoto
Yaguarcocha Pindorata

San Miguel de Jipangoto

Jipangoto La Dolorosa

San Vicente de Jipangoto

San Carlos

Azacoto Centro Azazan
Palmital Jalubi

Guaro Grande Bayampamba
San José de Pilchipamba Gahuin Chico
Balazul Gahuin Grande
Marcospamba

2). Barrios Urbanos y Periféricos

Jiménez San Francisco de Trigoloma
La Florida 13 de Mayo

Cochapamba 3 de Mayo

Maria de Lourdes Pilchipamaba

San Vicente La Merced

Allazamba Bellavista

Barrio Lindo Santa Ana Norte

La Union El Progreso

Central Ciudadela Pancho Romero
Yanayuyo Santa Ana Sur

La Morera Los Llanos

Cornelio Dévalos El Ingenio
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6.8 Modelo Operativo

FASES 0] OBJETIVO ACTIVIDAD RECURSOS RESPONSABLES TIEMPO
ETAPAS
Dar a conocer las ideas | Socializar las ideas técnicas | Materiales: e Hernan Estrada 1 semana
e técnicas del inventario | del inventario con los | Infocus, Videos, Autoridades
Socializacion organismos y autoridades | Carteles, Pizarra. o e
pertinentes Marcadores. destacados
Prever las actividades a | Estructurar las actividades | Materiales: e Hernan Estrada 1 mes
Planificacion realizarse en manera procesual Ordenador Autqudades
e Habitantes
destacados
Realizar las | Realizacion del inventario | Materiales: e Hernan Estrada 6 meses
Seave actividades planteadas | estructurado Ordenador Autqridades
e Habitantes
destacados
Monitorear y revisar el | Seguimiento continuo de los | Materiales: e Hernan Estrada
cumplimiento cabal de | procesos y fases ejecutadas Ordenador Autoridades 1 mes
Evaluacion | las actividades e Habitantes
destacados
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6.9 Administracién

La ejecucion de la propuesta seré a través del Gobierno Auténomo Descentralizado
Municipal de Pallatanga (GADMP).

La participacion y toma de decisiones del GADMP de ejecucion de proyecto estara a
cargo de la unidad de Gestion Turistica y Proyectos, con el apoyo del Ministerio de
Turismo a través de la Gerencia regional Sierra Centro y EI Gobierno

Descentralizado provincial de Chimborazo, a la poblacién del cantén Pallatanga.

6.10 Prevision de evaluacién.

La Institucion de ejecucion de proyecto tiene como herramientas el documento técnico de la
propuesta, la investigacion realizada, el cronograma, el presupuesto, plan de administracion;

se realizaran salidas de campo para constatar la realizacion de las etapas del proyecto.

Se realizaran talleres de trabajo para dar seguimiento a las etapas del proyecto donde se
analizaran los diversos aspectos: Gestién Econémico; Analisis de los indicadores; Revision de

objetivos y metas planteadas.

CRONOGRAMA PARA EJECUCION DE LA PROPUESTA.

Los talleres de ejecucion de la propuesta se realizardn cada mes, de acuerdo a la

planificacion establecida.
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Anexo 1. Mapa de Ubicacion del Proyecto
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Anexo 2. Formato de encuesta
UNIVERSIDAD TECNICA DE AMBATO

La presente encuesta tiene la finalidad de averiguar la utilizaciéon del Sistema de Informacion
Turistica y su Incidencia en la promocién Ecoturistica del Cant6én Pallatanga. Por eso solito a usted

responder con la mayor sinceridad.

Fecha de entrevista. DIA MES ANO

1. ¢Cree usted que en el canton Pallatanga han utilizado Sistema de Informacion
Geografica (SIG) para algun tipo de proyecto?

Sl D NO D
2.  ¢Considera usted Que la utilizacion del SIG es importante para mejorar la
Sl D NO D

3. ¢Considera usted que con un Sistema de Informacion Geografica se puede elaborar de

promocion ecoturistica?

forma técnica: mapas, senderos, rutas turisticas, etc.?

SID NOD

4, ¢A que sexo pertenece?

Sexo Hombre
Mujer
5. ¢ Qué servicios turisticos posee el cantén Pallatanga?
Hospedaje Transporte
Alimentacion Information turistica
Recreacion Guianza
Esparcimiento L0 7 ¢ L

169



6. ¢,Conoce Usted los atractivos turisticos del cantén Pallatanga?

Si D

o ]

7. ¢ Qué tipo de turismo le gustaria ofertar?

alojamiento rural)

Turismo alternativo (Comunitario o

Turismo Urbano

Ecoturismo (Naturaleza) Otros (favor especificar)

Deportes y Aventura (caminatas,

descenso de cascadas, etc.)

8. ¢ Qué tipo de servicio de hospedaje ofrece al visitante?
Hotel
Hostal
Hosteria
|Alojamiento Pension

Casa comunitaria (étnias)

Cabafia

Camping (Carpas)

9. ¢ Qué tipo de comida le gustaria ofertar?

Tipica Nacional

Internacional Vegetariana

10.  ¢Por qué medio de difusion considera que oferta actualmente los atractivos turisticos del Canton

Pallatanga:

Radio D

Tv D Prensa D Internet D

Otro especifique

Muchas gracias por su colaboracion
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Anexo 3: Datos levantados con el GPS y estructurado en una base de datos para ser analizada en un SIG
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Anexo 4: Atractivos y recursos turisticos del canton Pallatanga
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Anexo 5: Servicios turisticos de la zona Urbana del cantén Pallatanga
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Anexo 6: Rutas de acceso a los sitios de interés turistico del canton Pallatanga
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Anexo 7: Fichas MINTUR, para levantamiento de informacion

m | REGISTRO DE DATOS DE LOS ATRACTIVOS TURISTICOS
\
FICHA PARA INVENTARIO DE ATRACTIVOS TURISTICOS
MINISTERIO DE TURISM

1. DATOS GENERALES

ENCUESTADOR: FICHA No. o

SUPERVISOR EVALUADOR: ..

OMBRE DEL ATRACTIVIL oo oeoeeoooeeooeee e oo oeoemeeeomsoeoemeemne oo e o eeae £ 2 e e e e 2 e 2 o2 2o e oens e e e e e e e eem e ne e mn e

PROPIETARIO:

CATEEORIA: oo L8 o CTLY 5 1o LU
2. UBICACION LATTTUD: LONGITUD:

PROVINCEAS oo e ee e ee e CANTEN: oo LOCALIDAD: oo oo eeeee

CALLE: NUMERG: TRAMSVERSAL:

BMBRE DEL BOBLADD .o eeeeoe e e eeee oo e eeee oo et ee e e e oo ee oo eeeme e e e eee e ee e s oeme e e emeee e eeees DISTANCIAKII « e oo e eeeeeeee e e e eeeseemee e eeeeeee
NOMBRE DEL BOBLADG oo DISTANCIATKY - omomoeoooooeoeooooe
4. CARACTERISTICAS FISICAS DEL ATRACTIVO
v
C A | ALTURA (M1Smmd oo oo, TEMPERATURA {05 emeeeeeeeeeeeeeeeeeee e PRECIPITACION PLUVIOMETRICA (€M) oo
L
o
A R
L I
N
T
I R
I
D N
5
E
A €
o
D
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4. Us0S (SIMBOLISMO) 5. ESTADO DE CONSERVACTON DEL ATRACTIVO
ALTERADD D NOQ ALTERADD D
EN PROCESD DE
DETERIDRADD D CONSERVADD D DETERTITAD D
v CAUSAE:
c A
L
F- E 5.1 PATRIMOMNIO [Atractives Culturales)
Nombre:
L Fecha de Declaracidn:
E Cabegoria: Patrimonio de la Humanidad D
I ® Patrimonio del Ecusdar D
T
D R 6. ESTADO DE CONSERVACION DEL ENTORNO
I ORGANIZACION ¥ CUMPLIMIENTO [ACONTECIMIENTOS PROGRAMADOS) D
A N ALTERADD MO ALTEAA DD D
EN PROCESD DE
: DETERTORAND D CONSERVADD D DETERTOAD [:I
D C CAUSAS:
o
7. INFRAESTRUCTURA VIAL ¥ DE ACCESD
ESTADO DE LAS VIAS TRANSPORTE FRECUENCIAS TEMPORALIDAD DE ACCESD
TIPO SUBTIFD DE ACCES
=] =2 L DHARA EnAMAL | MEMSUAL | EVENTLUA oA Al AR0
[TERRESTRE | ycrwrang 2us
LASTRADC BUTTRONIL
EMPED®RADD Ax4 DIAS AL MES
A
SENDERD TREN Cuburabes: |Die Inicio:
P lBCUATICO | mammmo BARCO Dia Fin:
20TE Maturaims:
FLUMIAL CANTIA
0 OTROE HORAS AL DA
BVION Cukurabes: (D Inicio:
v |sERED Rp— Diia Finc
HELICOPTEROS N
iy
0
(Chservaciones
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RUTAS DE BUSES DESDE POBLACIONES CERCAMAS:

N B R E D LA R T e e s oo e s e e e em e e s s 2 425k 22 £ SR8 e84 R SR S e 84 S 84 SR8 S R4S R e R SRR A8 £ 40 SR SR s e e e 4o e s 2 e

DESDES oo HBBTRY oo e oo eem e e FRECUENCIA: .oooooomooeee DISTANGIA * oo
9. INFRAESTRUCTURA BASTCA

AGUA
POTABLE D ENTUBADA D TRATADA D DE POZO D NO EXISTE D —
EMERGIA ELECTRICA
SISTEMA INTERCONECTADD l:l GEMERADCR D A —— G J—
ALCANTARILLADO
RED PUBLICA D POZ0 CIEGD D POZ0 SEFTICO D WO EXIETE D OTROS

FRECIO
El D NO D ENTRADA LIBRE D OTROS

Obszervaclon @

10. ASOCIACION CON OTROS ATRACTIVOS

NOMBRES DISTAMCIA
11. DIFUSION DEL ATRACTIVO Certifico que los datos constantes en estas hojas son veridicos
LOCAL D NACIOMAL D
PROVINCIAL 0 INTERNACIONAL 0
Obros:
FIRMA: SUPERVISOR EVALUADOR
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FICHA DE RESUMEN DE INVENTARIOS DE ATRACTIVOS TURISTICOS

PROVINCIA: FECHA:
CALITAD ASOC. SIGMIFIC A0
MOMBRE DEL ATRACTIVD VALOR VALDR ENTORRD ESTADD DE | ACCESD | GERVIC. | COM OTROE LOCAL | REGIOMAL HALC. IMT. SUWA JERARQLULE
NTRINSECD | EXTRINSECO Max 10 CONSERY. ATRACTIVOE 1-2-34
Mo 15 Max 15 Max 10 Mace 10 Max 10 Max 10 Max § Mae 2 Mo £ Max T Maw 12
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